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Durante la mesa sectorial de citricos se presto especial atencion a la complicada situacion que atraviesa el sector del limén. / ARCHIVO

Espaﬁa se mantiene como
primer comercializador

mundial de citricos en fresco friits &

La ultima campana citricola arroja un saldo comercial positivo de 2.509 millones

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La revalorizacion de las exporta-
ciones espanolas de citricos ha
provocado un saldo comercial
positivo del sector de 2.509 millo-
nes de euros en la campana 2023-
2024, con una tasa de cobertura
del 1.740%.

El dato es especialmente rele-
vante en un contexto de descen-
so de la produccion, debido a las
condiciones climaticas adversas.
Espana se mantiene como pri-
mer comercializador mundial de
citricos en fresco, acaparando un
25% del total de las exportaciones
mundiales.

Los datos fueron presentados
la semana pasada por la directora
general de Producciones y Mer-
cados Agrarios, Ana Rodriguez
Castano, en lareunion de la mesa
sectorial de citricos, que analizo
la campana citricola 2023/24.

El volumen de las exporta-
ciones entre septiembre de 2023
y abril de 2024 ascendi6 a 2,34
millones de toneladas, un 3,1%
menos que la cifra alcanzada en
la campana anterior y un 17,8%
inferior a la media de las cinco
anteriores. Pero en términos de
valor, los 2.662 millones de euros

exportados suponen un incre-
mento del 1,6% con respecto a la
temporada anterior, y un 2,6 % so-
bre lamedia de las cinco tltimas.

Las importaciones, con un vo-
lumen de 168.130 toneladas, han
aumentado un 0,4% en relacion
con el ejercicio precedente y un
17% respecto a la media de los
cinco anteriores. En valor supo-
nen 153 millones de euros, con
un incremento del 15% respecto
a la campana anterior y un 31%
en comparacion con lamedia. En
total, los datos arrojan un saldo
comercial positivo de 2.509 millo-
nes de euros.

Desde el punto de vista pro-
ductivo, ha sido una campana
muy marcada por la sequia y las
extremas condiciones climaticas,
asi como las limitaciones en las
dotaciones de riego, por lo que la
cosecha prevista de 5.730 millones
de toneladas sera la mas baja de
las ultimas once. Ello supondra
una disminucién respecto a la
media de las cinco anteriores del
15%.

No obstante, Espafa se man-
tiene como primer productor de
citricos de la Union Europea y
sexto del mundo.

La naranja es el citrico que
mas ha sufrido estas condicio-
nes climaticas adversas con una
reduccién de produccion signifi-
cativa. Alcanza 2,65 millones de
toneladas, un 10,6 % menos que la
pasada temporada y un 24,2% in-
ferior alamedia de las cinco cam-
panas precedentes. Los pequenos
citricos sufriran una reduccion
del 15%. En el caso del limén y
el pomelo, por el contrario, las
estimaciones llevan a cosechas
récord.

Andalucia ha sido la comuni-
dad autéonoma mas afectada por
la sequia, lo que puede suponer
una reduccion global de cosecha
del 20% en relacién con la media
de las altimas cinco campanas,
que en el caso de la naranja se
elevaria al 29%. Por su parte, la
Comunidad Valenciana, primera
productora nacional de citricos,
reduciria su produccion total un
17%, aunque naranjas y mandari-
nas bajarian el 21%. La Region de
Murcia, por el contrario, aumen-
taria su produccion global un 6%
por el incremento del limén y el
pomelo.

Los precios percibidos por los
citricultores a lo largo de la cam-

pana han sido desiguales, segiin
el tipo de citrico comercializado
y fase de campana. Si bien hasta
finales del ano 2023 la comercia-
lizacion en origen se desarrollo
con total fluidez, a partir de ese
momento el mercado se ralentizo,
con la consiguiente bajada de las
cotizaciones. A pesar de ello los
precios medios en arbol para las
naranjas del grupo navel, clemen-
tinas, y satsumas han sido los mas
elevados de las ultimos anos. Por
el contrario, los de la mandarina
y el limon son inferiores.

En la reunion se presto6 espe-
cial atencién a la compleja situa-
cion de precios en origen por la
que atraviesa el sector del limon,
debido a un desequilibrio entre
oferta y demanda, y que a la vis-
ta del crecimiento experimentado
por la superficie en los ultimos
anos puede convertirse en un
problema estructural.

Desde hace meses el Ministe-
rio trabaja con las comunidades
autonomas y el sector, y especial-
mente con la Asociacion Interpro-
fesional del Limo6n y Pomelo (Ai-
limpo), para abordar su compleja
situacion y buscar soluciones de
caracter integral.
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La batalla de presupuestos
ara el campo

Por GONZALO GAYO

os agricultores no descansan
en su lucha que es la de todos.
Mientras en estos momentos se
cocinan los presupuestos para
2025 en Bruselas, Madrid y Valencia las
organizaciones agrarias exigen que ha
llegado la hora de plasmar en ‘negro so-
bre blanco’ sus reivindicaciones para una
agricultura mediterranea acorralada por
la sequia y una politica europea erratica.

Desde Bruselas anuncian que el pro-
yecto de presupuesto anual de la UE
rondara los 200.000 millones de euros
para 2025, reforzado con 72.000 millones
de euros con cargo al plan de recupera-
cion Next Generation EU. La propuesta
de la Comision se debatira en el Parla-
mento Europeo y en el Consejo de la UE,
para aprobar unas cuentas antes de que
acabe el afno con unos 53.800 millones
de euros que se destinaran a la Politica
Agricola Comun para reforzar al sector
agroalimentario.

Las organizaciones agrarias vuelven a
salir a las calles de Valencia, el proximo
viernes 12 de julio frente a 1a Delegacion
de Gobierno, para exigir compromisos
en firme frente a la sequia, y los danos
que estan causando las politicas europeas
con importaciones salvajes que arruinan
nuestras cosechas. Alertan de la grave
crisis que sufre el campo en la cuenca
mediterranea mientras un 22% de las ex-
plotaciones de agricultores manifiestan
cerraran su actividad tras su jubilacion
por falta de relevo y rentabilidad.

La paralisis del gobierno central, sin
presupuestos para 2024 y pendiente de
lo que decidan los partidos derrotados
independentistas en las elecciones cata-
lanas, aboca a una incertidumbre que se
acrecienta ante las nulas iniciativas para
combatir la sequia y la amenaza de deser-
tificacion con multimillonarias pérdidas
que acaban pagando los agricultores y los
consumidores.

Europa tiene que tomar cartas en el
asunto de una agricultura mediterranea
amenazada por la sequia e importaciones
de paises terceros que ponen en riesgo un
sector estratégico y vital en el que Espana
es pieza clave en la alimentacion de Eu-
ropa. Desde la OCDE llevan 15 anos aler-
tando a nuestro pais de las consecuencias
del cambio climatico, siendo el problema
del agua el mayor reto que enfrenta a la
agricultura junto al éxodo imparable del
mundo rural.

Los presupuestos de 2025 deben incluir
con urgencia las reivindicaciones de los
agricultores a cargo de la PAC y de los
49.200 millones de euros para el desarro-
1lo y 1a cohesion regionales en infraes-

Los agricultores valencianos volveran a concen-
trarse para exigir compromisos frente a la sequia.

tructuras que apoyen la transicion verde
y los proyectos prioritarios de la Unién
para acabar con la sequia. Es necesario
que se presenten proyectos que den res-
puesta a la crisis que sufre la agricultura
mediterranea desde el consenso y dialogo
de las principales fuerzas politicas como
recientemente con el CGPJ.

Conviene recordar que la produccion
mundial de alimentos debe duplicarse
hasta 2050 para tener en cuenta el cre-
cimiento de la poblacion y la evolucion
de los habitos alimentarios. Para ello Es-
pana y Europa tienen que hacer frente a
los efectos del cambio climatico sobre la
biodiversidad, la calidad del suelo y del
agua, ya que no admite mas demora.

La industria agroalimentaria y la
agricultura suponen mas de 44 millones
de puestos de trabajo en la UE y sélo el
sector agricola da trabajo regular a 20
millones de personas. En marzo de 2024,
el superavit comercial agroalimentario
de la UE alcanz6 los 6.700 millones de eu-
ros, un 8% mas que el mes anterior y un
3% mas que en marzo de 2023 alcanzando
las exportaciones agroalimentarias de la
UE los 20.100 millones de euros en marzo
de 2024. Todos estos logros estan en peli-
gro si no somos capaces de dar respues-
ta al estrés hidrico que sufre la cuenca
mediterranea.

La agricultura desempeia un rol ab-
solutamente fundamental como fuente de
produccion de alimentos imprescindibles
paralavida y la salud de los europeos. Es-
pana es la mayor garantia de la UE por su
produccion y diversidad de cultivos con
mas de 17 millones de hectareas al cultivo.
Somos el segundo pais de la Union Eu-
ropea en términos de superficie agricola
destacando la produccion de hortalizas
(38,8%) y las frutas (37,2%), que generan

mas de 7 de cada 10 euros de la produc-
cion agricola total en Espana. Ademas,
somos el pais mas diversificado de la
Union Europea, por delante de paises
como Francia, Alemania o Paises Bajos.
No faltan razones para que la proxima co-
misaria/o de Agricultura sea espanola
desde el consenso que se puede alcanzar
en la politica comunitaria.

Espana es el primer Estado miembro
productor de frutas y hortalizas de la
Unién Europea y el sexto a nivel mundial
con un 2,4% de la cuota mundial de ex-
portaciones, compitiendo directamente
con paises con gran superficie agricola
como China, Estados Unidos o India. Ahi
es nada.

Sin embargo, sufrimos hoy uno de los
grandes hitos con las sequias y escasez de
agua que amenaza a mas de dos terceras
partes de la superficie en potencial ries-
go de desertificacion, especialmente en
la costa mediterranea de la Comunidad
Valenciana y Murcia.

Desde las organizaciones agrarias de
AVA y COAG reivindican soluciones ur-
gentes en los presupuestos de 2025 en ma-
teria de sequia, plagas y enfermedades,
fauna salvaje, robos, cadena alimentaria,
comercio internacional y exigencias
medioambientales. Senialan que las pro-
testas agrariasno cuelgan el cartel de va-
caciones. Tras la protesta del pasado 21 de
junio ante la Conselleria de Agricultura,
ahora convocan otra protesta el proximo
viernes 12 en la Delegacion del Gobierno
en la Plaza del Temple de Valencia.

En el afno hidrologico mas secoy calido
desde que hay registros, los agricultores
valencianos solicitan una nueva politica
hidrologica que contemple la construc-
cion de infraestructuras para almacenar
y distribuir agua, asi como un redimen-
sionamiento de los caudales ecolégicos y
una apuesta por la reutilizacion de aguas
depuradas; mejorar los seguros agrarios
para cubrir todos los riesgos de clima y
fauna salvaje; y aprobar o ampliar ayudas
directas por pérdidas sufridas.

Exigen también impulsar las autori-
zaciones excepcionales de fitosanitarios
que no cuentan con alternativas eficaces
y reducir la burocracia y el cumplimiento
estricto de la Ley de la Cadena Alimen-
taria, con prohibicion expresa de venta
a pérdidas y la publicacion oficial de los
costes medios de produccion, entre otras
reivindicaciones.

Es necesario y urgente que los presu-
puestos para 2025 incluyan las reivindi-
caciones para dar respuesta a los proble-
mas que sufre el campo, antes de que sea
demasiado tarde para todos.
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El sector agroalimentario
espaiol consolida su posicion

El valor de la agroalimentacion crece un 2,3% y supone el 8,9% del PIB nacional

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Cajamar present6 la semana
pasada el informe 2023 del ‘Ob-
servatorio sobre el sector agro-
alimentario espaiiol en el con-
texto europeo’, que incluye el
sector primario, la industria de
la transformacion y la comercia-
lizacion de alimentos y bebidas.
Un sector que aumento su valor
anadido (VAB) un 2,3% en 2023,
hasta los 119.140 millones de eu-
ros. Un crecimiento superior al
1,9% registrado de media por el
sector europeo y que supone una
aportacién del agroalimentario
espanol al PIB total nacional del
8,9%. Con estas cifras globales,
Espafa se consolida como la
cuarta economia agroalimenta-
ria de la UE, aportando el 12,2%
del VAB comunitario del sector.

El sector agroalimentario es-
panol es el principal productor
de citricos, con una cuota de mer-
cado del 53,6%; aceite de oliva
(41,7%); ganado ovino y caprino
(26,4%); ganado porcino (23,8%)
y frutas frescas (19,7%). Ademas,
Espana es también el cuarto pais
mas exportador de productos
agroalimentarios de la UE-27,
con una cuota de mercado del
9,9% vy solo por detras de Paises
Bajos, Alemania y Francia.

En 2023, el sector agroalimen-
tario espanol logré un nuevo
maximo histoérico en el valor de
sus exportaciones, al crecer un
3,5% respecto al aino anterior y
lograr unas ventas al exterior
de 72.258 millones de euros. Este
destacado crecimiento se explica
por la evolucion de los precios de
los productos exportados, ya que
el volumen cay6 un 8,8%.

El sector aporta el 18,5% del
valor de las exportaciones de
bienes totales de Espana. El prin-
cipal mercado de los productos
agroalimentarios espanoles es
la UE-27, que concentra el 67,8 %
de las ventas en el exterior, 2,9
puntos porcentuales por encima
del ano previo. Fuera de Europa,
destaca la caida del 25,8% de las
exportaciones a China, lo que
consolida, por tercer ano conse-
cutivo, a Estados Unidos como el
segundo mayor destino extra-UE,
solo por detras de Reino Unido.

La casi nula variacion en la
exportacion de fruta y frutos co-
mestibles y el mayor crecimiento
de las exportaciones de carne y
despojos determinan que esta
ualtima categoria se convierta en
el producto agroalimentario mas
exportado de Espana en 2023, al
concentrar el 14,4 % del total,
muy cerca del 14,3% que supo-
nen las frutas.

En cuanto a las importacio-
nes, alcanzaron 56.856 millones
de euros, un 2% mas que en 2022.
Por origenes, el 57,4% de los pro-
ductos agroalimentarios que se
consumen en el mercado espanol

3

El sector agroalimentario espaiol logré en 2023 un nuevo
maximo histérico en el valor de sus exportaciones, al
crecer un 3,5% respecto al afio anterior y alcanzar unas
ventas al exterior de 72.258 millones de euros

se importa de paises comunita-
rios, mientras que Brasil es el
primer proveedor extracomuni-
tario, con el 4,8% del mercado,
seguido de Ucrania que escala
posiciones y ya aporta el 4,6%
delas importaciones. El grupo de
pescado, crustaceos y moluscos
se mantiene como la principal
importacion agroalimentaria
de Espana en 2023, con una cuo-
ta del 12,6% del total importado.
En consecuencia, el saldo co-
mercial agroalimentario espaiol
alcanzo6 un superavit de 15.403
millones de euros, un 9,3% su-
perior al registrado en 2022.

EMPLEO
El sector agroalimentario espa-
nol genero6 el 11,3% del empleo
total de la economia espanola
en 2023, con casi 2,4 millones de
ocupados, un 0,3% mas que el
ano anterior, encadenando tres
afnos consecutivos de creacion
de empleo. Algo mas de la mitad
de estas personas se dedica a la
comercializacion, el 30,1% a la
agricultura y pesca y el 18,8%
trabaja en la industria de la ali-
mentacion, bebidas y tabaco.

Las dificultades para cubrir
el relevo generacional y el enve-
jecimiento de la fuerza laboral
son problemas que afronta el
sector tanto en Espana como en
la UE en su conjunto. En Espana,
el 35,1% de las personas que se
dedican a estas actividades tie-

ne mas de 50 anos, un porcenta-
je que crece hasta el 39,5% en el
caso de la UE-27.

Ademas, las mujeres todavia
representan solo un 29,6 % de los
trabajadores del sector, una bre-
cha que se acenttia en el sector
primario. Mejorar la formacion
de la fuerza laboral del sector es
otro de los objetivos que ha de
perseguir el agroalimentario
espanol, segiin recomienda el
informe.

Espana es la quinta economia
que mas empleo aporta al sector
agroalimentario de la UE-27, con
un 10,6% del total.

PRODUCTIVIDAD
La productividad del sector se
sitlla un 22% por encima de la
media europea y, en el caso del
sector primario es hasta un 73%
superior. Esta elevada producti-
vidad se traduce en una mayor
competitividad, ya que el coste
laboral por unidad de producto
del sector en su conjunto es un
15% mas reducido que el de sus
competidores europeos.

A pesar de la elevada produc-
tividad y competitividad que pre-
senta el sector agroalimentario
espanol en el contexto europeo,
esa ventaja se ha recortado en
2023 y la caida del esfuerzo inver-
sor puede ser una de las causas.

Lainversién en I+D del sector
se redujo por segundo ano conse-
cutivo, un 2,2% en 2022 (altimo

De izquierda a derecha, Fernando Miranda, Eduardo Baamonde, Joaquin Maudos e Ignacio Atance. / CAJAMAR

dato disponible), y se situ6 en
354 millones de euros. Esa caida
contrasta con el crecimiento ex-
perimentado en la UE-27, lo que
ha ampliado la brecha con los
paises comunitarios.

Elpeso dela inversion en I+D
agroalimentaria espanola repre-
senta un 3,2% sobre el total de la
inversion empresarialenI+D, 0,5
puntos porcentuales menos que
en 2021.

El esfuerzo inversor (porcen-
taje de la inversion en el PIB)
continta situandose por debajo
del dela UE-27 y supone un 0,61 %
del valor anadido en 2021 (frente
al 0,83% de media de Europa), va-
lor que ha caido al 0,58 % en 2022.
Por ello, el informe destaca como
uno de los retos a los que se en-
frenta el sector el impulso a las
inversiones en proyectos de I+D.

LA CESTA DE LA COMPRA
Los precios de los alimentos y las
bebidas no alcohodlicas crecieron
en Espana un 7,3% frente al 5,9%
delamedia comunitaria afinales
de 2023, a pesar de que el proce-
so inflacionario se ha contenido
respecto al ano anterior, cuando
se registré un aumento de los
precios del 15,7%.

Los costes de produccion no se
han reducido lo suficiente como
resultado de los conflictos inter-
nacionales, las tensiones por la
escasez de algunas materias pri-
mas, la sequia y la mala cosecha
de algunos productos relevantes
para la economia espanola.

Espana es el décimo tercer
pais de la UE-27 con el mayor peso
de los alimentos y bebidas en la
cesta de la compra. En total, los
hogares espafoles destinaron el
20,4% de su cesta de la compra a
la adquisicion de alimentos y be-

bidas, casi un punto menos que
el ano pasado, pero por encima
del 18,8% de media en la UE-27.

Los hogares espanoles desti-
naron 2.390 euros por persona
a la adquisicion de alimentos
y bebidas, un 13,7% menos que
en la UE-27 (2.770 euros). Tanto
en Espana como en la UE-27 ese
gasto ha aumentado un 5,3% y
un 6,9%, respectivamente. Nue-
vamente, la inflacion explica
buena parte de ese incremento.

Por 1ltimo, el informe del Ob-
servatorio analiza la evolucion
en la sostenibilidad del sector. En
primer lugar, destaca que ha con-
seguido reducir las emisiones de
gases de efecto invernadero un
7% en 2022, tres veces mas que la
UE-27. El1 21,3% de las emisiones
de la economia espafola proce-
den del sector agroalimentario,
pero el porcentaje se ha reducido
2,4 puntos porcentuales respecto
al afio anterior.

PRESENTACION

En el evento de la presentacion
del informe intervinieron el
presidente de Cajamar, Eduardo
Baamonde; el secretario general
de Recursos Agrarios y Seguri-
dad Alimentaria del Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion, Fernando Miranda; el
director adjunto de Investiga-
cion del Instituto Valenciano
de Investigaciones Econémicas
(Ivie) y coordinador del informe,
Joaquin Maudos; y el director del
Servicios de Estudios de Grupo
Cajamar, Ignacio Atance.

Fernando Miranda destacé
la importancia de contar con in-
dicadores objetivos y compara-
bles con nuestro entorno, como
los que proporciona anualmen-
te el observatorio, y sefnal6 los
aspectos que hacen del agroali-
mentario un sector estratégico
para la economia espanola, asi
como los retos que debe afron-
ta para seguir siéndolo, algunos
de ellos apuntados en los pro-
pios indicadores y analisis del
informe.

Por su parte, el presidente de
Cajamar subrayo el compromiso
de la entidad con el sector agroa-
limentario. Un compromiso que
se extiende mas alla de la activi-
dad financiera y que lleva a la
generacion de conocimiento y su
puesta a disposicion del sector.
Baamonde indico6 que, con esta
séptima edicion, el observatorio
se consolida como una publica-
cion de referencia, que ademas
anualmente se complementa con
el informe posterior que desagre-
ga los resultados por comunida-
des autonomas.

Para Joaquin Maudos, direc-
tor del informe, “‘el sector agroali-
mentario espanol es un pilar fun-
damental de nuestra economia,
generando riqueza en forma de
renta y empleo, adquiriendo en
Espana un peso mayor al que el
sector tiene en la UE-27. Ademas,
su aportacion es fundamentalala
hora de generar superavit al sec-
tor exterior, con una cifra récord
de exportaciones en 2023, aunque
influenciada por el intenso creci-
miento de los precios. Detras de
estos de estos datos esta la eleva-
da competitividad del sector, que
asu vez se explica sobre todo por
su mayor productividad”.
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Planas augura un aumento de
la exportacion allmenta_rla pese
a las amenazas comerciales

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion analiza los retos, los

problemas y las fortalezas del sector agroalimentario espanol

» BELEN DELGADO. EFEAGRO.

El ministro de Agricultura,
Pesca y Alimentacion, Luis
Planas, prevé que las expor-
taciones agroalimentarias de
Espana seguiran creciendo en
los préximos anos a pesar de
las tensiones en el comercio
internacional.

En una entrevista con Efea-
gro, Planas asegura que estan
en contacto con las adminis-
traciones de China y Estados
Unidos, importantes mercados
de exportacion que ha visitado
en las ultimas semanas.

Pekin abri6 recientemente
una investigacién por compe-
tencia desleal a la importacion
de porcino europeo y otros pro-
ductos tras la decisién de la
Union Europea de aplicar mas
aranceles a los vehiculos eléc-
tricos chinos, en vigor desde
esta misma semana.

Y Estados Unidos sigue apli-
cando un arancel adicional ala
aceituna negra de mesa, pese a
que la Organizacion Mundial
del Comercio (OMC) ha fallado
en contra de ese pais en la dis-
puta comercial con la UE.

“Las guerras comerciales no
son buenas y tenemos que bus-
car cualquier medio de nego-
ciacion para evitarlas”, afirma
Planas, para quien “el sector
agroalimentario nunca esta
en el origen de los conflictos
comerciales, pero es un sector
que los gobiernos cogen porque
tiene un impacto directo sobre
los ciudadanos y en la opinién
publica”.

A su juicio, los productores
y la industria agroalimentaria
quieren trabajar con estabili-
dad y condicionales normales,
por lo que el Gobierno insta
a la Comision Europea, con
competencia exclusiva en el
comercio con terceros paises, a
llegar a una situacion que per-

T

S Y

Luis Planas considera que Espaiia es una potencia agroalimentaria mundial. / ARCHIVO

mita seguir desarrollando esas
exportaciones.

LIDERAZGO EXPORTADOR

No obstante, Luis Planas asegu-
ra que “la pujanza agroalimen-
taria exportadora de Espana va
a crecer muy probablemente
en los préoximos anos”. Uno de
cada dos euros producidos en
el sector se exporta y, segtin los
ultimos datos de Aduanas, las
ventas agroalimentarias al ex-
terior suman 71.700 millones de
euros en los tltimos doce meses
hasta abril (un 66% se dirige a
la UE), con un saldo positivo de
17.000 millones.

Planasllama a ejercer el lide-
razgo de Espafia como potencia
agroalimentaria mundial, tras
sus ultimos viajes a China y
Estados Unidos en los que ha
apoyado a los exportadores en
sus intentos por integrar el pro-
ducto espanol en las culturas
gastronomicas locales.

En cuanto a las importa-
ciones, el ministro defiende el
principio de reciprocidad para
que estas cumplan las mismas
reglas de produccion que en la
UE (las llamadas clausulas es-
pejo). “Vamos a ver si consegui-
mos efectivamente hacer mayo-
ria en un futuro proximo” para

"El sector
agroalimentario nunca
esta en el origen de los
conflictos comerciales,
pero es un sector que
los gobiernos cogen por
su impacto directo sobre
la opinion publica”

que se incluya ese elemento en
los acuerdos internacionales de
la UE con otros paises, apunta
Planas.

El ministro de Agricultura
insiste en que “ningan produc-
to agroalimentario entra sin
control en la Union Europea”
y cita iniciativas como la pues-
ta en marcha de un grupo de
seguimiento del comercio ex-
terior con las organizaciones
agrarias UPA y Union de Unio-
nes, que firmaron el plan de 43
medidas del Gobierno para el
campo tras las ultimas movili-
zaciones agrarias.

RESPUESTAS A LOS

AGRICULTORES
El titular de Agricultura sos-
tiene que practicamente todas
esas medidas estan en marcha
y resalta la modificacion de los
reglamentos de la Politica Agra-
ria Comun (PAC) “en un tiempo
récord” para ajustar aspectos
como los relativos a las buenas
practicas agropecuarias y las
inspecciones a explotaciones
pequenas. A su juicio, este “so-
lido” plan responde a “todas las
preocupaciones” de los produc-
tores, con medidas adicionales
en materia de seguros agrarios,
fiscalidad y otras ayudas.

El ministro vuelve a tender
la mano a las organizaciones
Asaja y COAG, que siguen sin

firmarlo, y muestra su com-
prension hacia quienes han
protestado porque quieren
“una retribucion digna por su
trabajo”, un mensaje dirigido
tanto a los gobiernos como al
conjunto de la sociedad.

Anima a los productores
a asociarse para reforzar su
posicion negociadora en la
cadena, al tiempo que destaca
la importancia de hacer “un
esfuerzo colectivo” para conte-
ner la inflacion, algo que “han
comprendido” la industria y
la distribucion al rebajar los
precios del aceite de oliva en
muchos supermercados tras la
reciente supresion temporal del
IVA al aceite de oliva.

PRIORIDADES EN LA UE
“Como conseguir que la produc-
cion del futuro sea sostenible y
al mismo tiempo rentable es un
elemento clave del futuro inme-
diato y parte de los debates eu-
ropeos de la nueva legislatura”,
senala Planas.

Tras el impacto de la pande-
mia, la guerra en Ucrania y el
cambio climatico en los merca-
dos agrarios, Planas advierte de
que habra que dedicar “mucha
mas atencion” a la seguridad
alimentaria y la produccién
de alimentos, dos aspectos que
ocupan un lugar “muy rele-
vante” en la nueva hoja de ruta
trazada por el Consejo de la UE.

En ella se apoya la sosteni-
bilidad y la competitividad de
la produccion agricola, aspec-
tos necesarios para asegurar
la autonomia estratégica de la
Unioén Europea, sin olvidar el
cuidado del medioambiente y la
“resiliencia hidrica”, conside-
rada ‘“un guino” a paises como
Espana.

Ademas, para esta legislatu-
ra quedan pendientes cuestio-
nes como la regulacion de las
nuevas técnicas de edicion ge-
nética, la comunicacion sobre
los sistemas alimentarios sos-
tenibles y la “gran novedad”
que puede suponer la reforma
de la directiva de practicas co-
merciales desleales, inspirada
en laley de cadena alimentaria
espanola.

Y ante la posible salida del
Ejecutivo espanol de la vicepre-
sidenta Teresa Ribera para ocu-
par un puesto en la nueva Comi-
sion Europea, Planas recuerda
que corresponde al presidente,
Pedro Sanchez, decidir sobre la
estructura basica del Gobierno.

D VF. REDACCION.
El Gobierno ha anunciado que en
las proximas semanas culminara
lareforma del sistema espanol de
control fronterizo, lo que permi-
tira agilizar y mejorar la eficacia
de los controles aduaneros en
procesos de importacion y ex-
portacion, asi como unificar los
servicios de inspeccion sanitaria
y fitosanitaria en frontera.
Estareforma fue anunciada el
2 de julio por el ministro de Po-
litica Territorial, Angel Victor
Torres, en una comparecencia
ante los medios en la clausura de
las primeras jornadas sobre con-
troles en el trafico internacional
de mercancias, celebradas en el
puerto de Algeciras (Cadiz).
Torres record6 que el minis-
terio de Politica Territorial asu-
me desde 2006 1a coordinacion de
esta labor, en la que participan
también los ministerios de Ha-
cienda, Transporte, Economia,
Sanidad y Agricultura, porlo que
apel6 a que la reforma del siste-
ma, “de la mano de la digitaliza-

El Gobierno anuncia la
reforma del sistema
de control de aduanas

cion y de todas las herramientas
anuestro alcance, permita mejo-
rar en esa respuesta fitosanitaria
fundamental”.

El ministro apunto que esta
reforma dara respuesta “a una
histérica demanda para evitar
duplicidades y tramites que de-
moren de manera no justificada
el proceso de entrada y salida de
los productos”, algo “fundamen-
tal en los alimentos perecederos”.
Ademas, asegurd que la reforma
permitira a Espana “equiparar-
se también al resto de paises de
nuestro entorno”.

Otra de las ventajas que
destacod es que la agilizacion
de estos servicios reducira los
costes de exportacion e impor-
tacion, lo que “quedara refleja-
do en el precio final que paga el
consumidor”.

En la clausura de las jorna-
das también particip6 el minis-
tro de Agricultura, Luis Planas,
quien califico el comercio inter-
nacional de productos agroali-
mentarios como “estratégico
para la economia espanola”,
al subrayar que Espana es el
cuarto exportador europeo y

séptimo mundial, con unas
ventas al exterior que genera-
ron entre mayo de 2023 y abril
de 2024 (altimo dato disponible)
71.700 millones de euros, con un
saldo positivo de 17.000 millones
de euros.

Por ello, subrayo6 que el con-
trol sanitario y fitosanitario “es
una prioridad para el Gobierno,
ya que nos protege de la entrada
de enfermedades y plagas que
pueden afectar al sector”.

El titular de Agricultura abo-
g6 por reforzar la eficiencia de
los servicios aduaneros y llevar

a cabo la coordinacion necesa-
ria entre los ministerios para
hacerla mas eficaz.

“Es una tarea que nos per-
mite abrir mercados en el resto
del mundo de forma muy eficaz.
Todos los productos espanoles
agricolas y ganaderos, como
nuestro aceite de oliva, vino, que-
so0s, carne de porcino o vacuno
estan presentes en los mercados
internacionales y es una parte
fundamental muy ligada a los
servicios aduaneros”, remarco.

También se refirié al papel
que juega este sector en un
contexto como el actual, ame-
nazado por el cambio climati-
co y los conflictos armados en
Ucrania y Gaza y sefnalo que
“desde los servicios aduaneros
de importacién y exportacion,
estamos garantizando no solo el
abastecimiento de la poblacion
espafola y europea, sino que a
muchos ciudadanos del mundo
puedan llegarle nuestros pro-
ductos agroalimentarios, que
tan importantes son”.
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La OCDE y la FAO alculan que durante el préximo decenio el consumo de pro-
ductos agricolas en el mundo se incrementara un 1,1%. / ARCHIVO

India va a desplazar
a China como vector
del crecimiento de

la demanda agricola

» VF. REDACCION.

India, que se ha convertido en
el pais con mayor poblacion del
mundo, desplazara también a
China como principal vector
del crecimiento de la deman-
da agricola en el mundo en los
proximos diez anos, segin la
OCDE y la FAO. En su informe
conjunto anual calculan que
en el préximo decenio el con-
sumo de productos agricolas
en el mundo subira un 1,1% y
casiun 94% de ese incremento
correspondera a paises de in-
gresos medios y bajos.

Las razones hay que buscar-
las en que es en esos paises don-
de, con diferencias, se espera
que habra crecimiento de la po-
blacion pero también por una
modificacion de las pautas ali-
mentarias. Precisamente esos
factores justifican que India
y el resto del sureste de Asia
vayan a ser los grandes prota-
gonistas y absorber un 31% del
aumento de la demanda en el
proximo decenio.

Si se toma de forma aislada
India, los autores del informe
calculan que en el horizonte de
2033 el aumento sera del 20,2%
en produccion vegetal hasta
220.100 millones de délares, del
41% en la ganadera (144.770 mi-
llones), y del 16% en la pesque-
ra (48.800 millones).

China seguira siendo, de
lejos, el primer mercado agri-
cola, pero con incrementos en
términos relativos y absolutos
mucho menores. Asi se espera
una subida del 4,1% en la de-
manda de productos vegetales
hasta 414.400 millones de déla-
res; del 5,55% en ganaderos has-
ta 206.500 millones; y del 13,8%
en los de pesca hasta 207.100
millones. Lo mas significativo
es que si durante el pasado
decenio China aspiré un 28%
del consumo adicional de pro-
ductos del sector primario, ese
porcentaje se va a quedar en el
12% de aqui a 2033.

Junto al sudeste asiatico, la
otra gran region que va a vi-
vir una notable expansion de
la demanda es el Africa subsa-
hariana, que contribuira con
un 18% a esa progresion, y
eso sobre todo de la mano del
ascenso de su poblacion, a un

ritmo del 2,40% anual entre
2024 y 2033.

Globalmente, la produccién
del sector primario crecera en
los proximos diez afios al 1,1%
anual, con ascensos del 1%
para el valor de los cultivos,
del 1,3% para la ganaderia y
del 1,1% para la pesca. Los au-
tores del estudio anticipan que
esa mayor produccion vendra
esencialmente de mejoras en
los rendimientos, que repre-
sentara un 80% en el caso de la
agricultura, donde la extension
delas tierras cultivadas tendra
un peso marginal.

PRECIOS A LA BAJA
En cuanto al comercio de pro-
ductos, prevén un ascenso del
1% anual, equivalente al de
la produccioén, lo que signifi-
ca que se mantendra estabi-
lizado el peso relativo de las
exportaciones.

Sobre los precios, las dos or-
ganizaciones consideran que
van a seguir bajando de los
picos que se alcanzaron en el
periodo 2020-2022 debido a una
conjuncion de fenomenos como
la crisis de la covid, la invasion
rusa de Ucrania o las malas co-
sechas por razones climatologi-
cas en algunas regiones clave.

A corto plazo, esa rebaja se
espera que sea mas rapida, y
a medio plazo los precios rea-
les (descontando el efecto de
la inflacién) de los productos
del sector primario deberian
seguir igualmente con la ten-
dencia bajista historica, asu-
miendo que la productividad
continuara mejorando.

En principio eso deberia ana-
dir presion a los agricultores y
beneficiar a los consumidores,
pero los autores del informe
advierten de que esas son evo-
luciones de los mercados glo-
bales, y que habra que evaluar
otros factores que influyen en
las decisiones de unos y otros
para ver si se transmiten a los
mercados domésticos. Y entre
esos factores estan los costos es-
pecificos de los transportes en
cada lugar, la cotizacion de unas
y otras divisas, las politicas co-
merciales o el grado de integra-
cién de los mercados locales con
el comercio internacional.

La campaia horticola
almeriense se cierra con
aumentos de produccion
y caida de precios

Asaja Almeria realiza un balance del desarrollo de la
temporada 2023-2024 de hortalizas de invernadero

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana horticola almerien-
se 2023-2024 ha registrado un
significativo avance en térmi-
nos de superficie y produccion,
a pesar de enfrentarse a retos
econdmicos derivados de la
caida de precios en el mercado.
“Los datos mas recientes indi-
can un crecimiento sostenido
en las hectareas invernadas y
en la produccién total, aunque
el valor economico de dicha
produccion ha sufrido una con-
siderable disminucion”, sefiala
en su balance de campana la or-
ganizacion Asaja Almeria.

En lo que respecta al creci-
miento en superficie y produc-
cion, la superficie invernada ha
alcanzado 33.100 hectareas, 1o
que representa un incremento
del 0,61% en comparaciéon con
la campana anterior. Ademas, la
superficie en produccion, consi-
derando los dobles ciclos, se ha
situado en 49.316 hectareas, un
1% mas que en ejercicio pre-
cedentes. En términos de pro-
duccion total, se ha observado
un aumento notable del 14%,
alcanzando un volumen de 3,82
millones de toneladas. “Este
crecimiento se atribuye prin-
cipalmente a un mejor control
de virus y plagas, condiciones
climaticas favorables y la expan-
sién de la superficie cultivada”,
senala la organizacion agraria.

En cuanto al impacto eco-
noémico y la caida de precios,
“a pesar del incremento en
produccion, el valor de esta ha
disminuido drasticamente en
un 22%, debido principalmente
ala caida de las cotizaciones en
todos los productos agricolas.
Este descenso en los precios ha
afectado significativamente a
los ingresos de los agricultores,
apesar de los esfuerzos por man-

Las principales producciones han sufrido descensos de precios. / ARCHIVO

tener la estabilidad en la produc-
cion”, indica Asaja Almeria.

Por ltimo, y segtin los datos
aportados por la organizacion,
enlo que se refiere al desarrollo
comercial de la temporada, el pi-
miento ha sufrido una caida del
33% en su precio medio, afectan-
do su valor de produccion pese a
un aumento productivo del 4%.
El tomate ha incrementado la
produccion un 8%, pero su va-
lor ha disminuido debido a una
caida del 18% en su precio. El
pepino ha crecido en superficie
y produccion, pero su cotizacion
media ha caido un 22%. El cala-
bacin y la berenjena han sufrido
descensos significativos en sus
precios medios, afectando sus
valores de produccion. E1 melon
ha tenido un valor medio un 5%
superior, y la sandia ha incre-
mentado un 35% su producciéon
y un 7% su precio medio.

Para Asaja-Almeria, el ba-
lance de la campana horticola
2023-2024 revela un crecimiento
s6lido en términos de superfi-
cie y produccion, destacando
el esfuerzo del sector por me-
jorar las técnicas de cultivo y
gestion. Sin embargo, la caida
de los precios ha representado
un desafio significativo para
los agricultores, afectando
negativamente el valor de la
produccion. Enfrentarse a es-
tas fluctuaciones de mercado
sera clave para la estabilidad y
prosperidad futura del sector
horticola almeriense.

“A pesar de los desafios eco-
nomicos actuales, la resiliencia
y capacidad de adaptacion de
los agricultores almerienses
prometen un futuro prospero y
sostenible para el sector horti-
cola de la region”, senala la or-
ganizacion agraria.

Reyes Gutiérrez: “Todas nuestras
plantas de manipulacion y proceso
siguen funcionando al 100%”

Las instalaciones principales de la compania malaguena no
se han visto afectadas por el incendio del pasado viernes

D VF. REDACCION.

La empresa Reyes Gutiérrez con-
tinta desarrollando su actividad
con total normalidad tras el in-
cendio sufrido el pasado viernes
en una pequena nave almacén de
lafirma en la localidad malague-
na de Vélez-Malaga.

Desde la compafnia han comu-
nicado que lo mas importante es
que no ha habido heridos graves
y los danos han sido s6lo mate-
riales. Reyes Gutiérrez ha confir-

mado a través de un comunicado
que “todas nuestras plantas de
manipulacion y proceso siguen
funcionando al 100% y que sélo
hemos tenido danos materiales
en una pequena nave almacén,
separada de las instalaciones
principales”.

La empresa quiere agrade-
cer a todos y “especialmente a
todos nuestros empleados, que
han estado ejemplares y dili-
gentes, en la evacuacion y co-

laborando en todo momento”.
Reyes Gutiérrez tiene también
palabras de agradecimiento
para las fuerzas y cuerpos de
seguridad del Estado y locales
“que estuvieron alli en nada
de tiempo, y que impidieron
una posible propagacion del
incendio”.

Laempresa malaguena agra-
dece, asimismo, los mensajes y
llamadas de animo de todos los
amigos y colaboradores.
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Agrocultivos

Agricultura declara la

presencia de la plaga

Scirtothrips aurantii Faure

COMUNITAT VALENCIANA / La plaga ha sido identificada en las comarcas de la Vega Baja,
el Baix Vinalopo, la Safor y la Ribera Alta y declarada oficialmente por la Generalitat

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Conselleria de Agricultura,
Ganaderia y Pesca de la Gene-
ralitat Valenciana ha declarado
oficialmente la presencia de la
plaga de cuarentena denomina-
da Scirtothrips aurantii Faurey
ha adoptado medidas urgentes
para su erradicacion y control.
La resolucion se publico el pa-
sado 3 de julio en el Diario Ofi-
cial de la Generalitat.

El Scirtothrips aurantii es
un insecto del orden de los ti-
sanopteros, familia Thripidae,
que se alimenta de frutos y ho-
jas, lo que deriva en un severo
dano celular en los tejidos ata-
cados, dando lugar a deforma-
ciones en hojas y frutos.

Los danos en hojas afectan a
la actividad fotosintética de la
planta, pero las repercusiones
mas severas van asociadas a los
ataques a los frutos, pudiendo
dar lugar a la pérdida de la
cosecha por su caida o por la
depreciacion cualitativa de los
mismos.

Detectada por primera vez
en noviembre de 2020 en Espa-
na en la provincia de Huelva,
el servicio de Sanidad Vegetal
de la Conselleria la identifico
hace escasas semanas en frutos
de granado, kaki, citricos y uva
de mesa, en las comarcas de la
Vega Baja y del Baix Vinalopo,
en la provincia de Alicante, y

las comarcas de La Safor y la
Ribera Alta, en la provincia de
Valencia.

MEDIDAS
En consecuencia, la Conselleria
de Agricultura ha demarcado
las zonas donde se halla pre-
sente este organismo nocivo y
ha establecido unas medidas fi-
tosanitarias obligatorias para
combatirlo.

En plantaciones al aire li-
bre o en invernadero, parques
y jardines deberan realizarse
tratamientos fitosanitarios so-
bre la totalidad de los vegetales
hospedantes con los productos
adecuados autorizados para su
control, instalacion de trampas
adhesivas cromotropicas y lim-
pieza de herramientas, maqui-
naria y vehiculos utilizados en
esos lugares.

En almacenes, centros de
distribucién y viveros, se lle-
varan a cabo tratamientos fito-
sanitarios que aseguren la co-
rrecta eliminacion de la plaga
de todos los lotes de ramas y flo-
res cortadas con hojas y vegeta-
les hospedantes contaminados.

En las zonas tampoén, se vi-
gilara intensivamente los hos-
pedantes en plantaciones (aire
libre o invernadero), viveros,
parques y jardines y se insta-
laran trampas. Igualmente se
colocaran trampas dentro de

Efecto de la plaga que ataca tanto a las hojas como a los frutos. / GVA

las instalaciones de almacena-
miento y centros de empaque-
tado y distribucién de material
vegetal o en vertederos de re-

siduos cuando se encuentren
dentro de la zona tampoén. Asi-
mismo, se realizara inspeccion
y limpieza de herramientas,

La Conselleria insta a
realizar tratamientos
fitosanitarios, instalar
trampas, extremar

la limpieza de
herramientas y vigilar
las explotaciones por si
aparecen los sintomas

magquinaria y vehiculos utili-
zados en terrenos con especies
hospedantes.

Para el resto del territorio
de la Comunitat Valenciana no
afectado por la zona demarcada
de la plaga se establecen obliga-
ciones para los titulares de las
parcelas y para los operadores
profesionales de vegetales con
especies hospedantes, como la
realizacion de prospecciones al
objeto de determinar la presen-
cia del organismo nocivo Scir-
tothrips aurantii.

Ante la existencia de indi-
cios que puedan suponer la
presencia de la plaga o cuan-
do aparezcan los sintomas en
los vegetales de su propiedad,
habran de comunicar estas
circunstancias al Servicio de
Sanidad Vegetal de la Conselle-
ria.

Scirtothrips aurantii Faure
es una plaga de cuarentena
parala UE, que en 2022 también
se detect6 en Portugal (Algarve,
Alentejo y Madeira). En Anda-
lucia, ademas de los citricos y
kaki, también se ha encontra-
do en aguacate y sobre frutos
rojos (fresa, frambuesa, mora
y arandanos).

Se trata de una plaga de
origen sudafricano, conocida
como el trips sudafricano de los
citricos, que normalmente esta
asociado a los agrios, pero que
en su zona de origen es muy po-
lifago, habiéndose encontrado
hasta 70 especies de plantas
huéspedes lefiosas y herbaceas
de distintas familias.

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Las variedades de naranja dulce
se pueden dividir en dos grupos
principales: la naranja blanca,
frecuentemente consumida, y la
naranja sanguina o pigmentada,
casi desconocida en Espana. Re-
cuperar el cultivo de la naranja
pigmentada, ala vez que se selec-
cionan las variedades que mejor
se adapten al cambio climatico
son dos de los objetivos del pro-
yecto Newblood, liderado por la
profesora del Departamento de
Produccién Vegetal y Microbio-
logia de la Universidad Miguel
Hernandez de Elche (UMH) Pi-
lar Legua.

Los investigadores de la UMH
estudian la influencia de portain-
jertos adecuados para el cultivo
de la naranja sanguina. Los re-
sultados muestran que a la hora
de hacer los injertos existen dos
portainjertos que, al combinar-
los con diferentes variedades
sanguinas, son aptos para el cul-
tivo de naranja pigmentada.

El objetivo de esta investiga-
cién es estudiar el comporta-

Un estudio de la UMH busca
recuperar el cultivo de
la naranja sanguina

El proyecto Newblood analiza también las variedades que
mejor se adaptan al cambio climatico

miento agronémico de distintas
combinaciones injerto/patroén,
esto permitira hacer una selec-
cion optima y especifica a los
requerimientos de agricultores
y consumidores.

Pilar Legua explica que “los
patrones o portainjertos se utili-
zan porque pueden inducir me-
joras en la produccion y calidad
delavariedad ademas de adaptar
las variedades a las diferentes
condiciones ecologicas, edafocli-
maticas, tolerancia y resistencia
a enfermedades, entre otros”.

Asimismo, el grupo de inves-
tigacion en ‘Fruticultura y Téc-
nicas de Produccion’ dela UMH
estudia las caracteristicas mor-
fologicas, quimicas y bioquimi-
cas de las distintas variedades
del fruto, asi como la composi-
cién de su zumo. La finalidad
es conocer el material vegetal y
la calidad de los productos, asi
como acceder a las variedades
con una mayor productividad,
calidad organoléptica y valor
nutricional. Durante la investi-
gacion se han estudiado ocho va-

riedades de naranjas sanguinas
y se han encontrado diferencias
entre ellas.

Elproyecto Newblood no s6lo
pretende potenciar el cultivo de
naranjas sanguinas en Espana.
Ademas, tiene en cuenta futuras
aplicaciones basadas en el apro-
vechamiento y la economia sos-
tenible. En este sentido, el grupo
de investigacion en ‘Fruticultura
y Técnicas de Produccion’ de la
UMH estudia la composiciéon
quimica de la piel de diferentes
variedades de naranja sanguina.

Los investigadores han observa-
do que, debido a sus compuestos
bioactivos, el extracto de la piel
de estas naranjas puede tener
potencial aplicacion a la hora de
elaborar conservantes alimenti-
cios o productos nutracéuticos.

Uno de los inconvenientes de
lanaranja pigmentada es su cor-
to periodo de conservacion antes
de que desarrolle sintomas de so-
bremadurez. El proyecto que se
encuentra en una fase interme-
dia, pretende estudiar en la fase
final, la vida postcosecha de las
naranjas pigmentadas mediante
la aplicacion de diferentes trata-
mientos de conservacion y eva-
luacion de la calidad de la fruta
con el fin de prolongar la vida
atil de las naranjas.

Newblood ha contado con la
colaboracion del grupo de inves-
tigacion en Citricultura del Insti-
tuto Valenciano de Investigacio-
nes Agrarias (IVIA). Ademas,
tiene financiacion de la conse-
lleria de Innovacion, Universida-
des, Ciencia y Sociedad Digital
de la Generalitat Valenciana.
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Récord de contrataciones
en Aragon para la campana
de recogida de la fruta

En el mes de julio se van a superar los 25.000 temporeros, una cifra mayor a la
prevista inicialmente segun datos de la Seguridad Social

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La campana de la recogida de la
fruta dulce en Aragon, de mayo a
septiembre, se encuentra en ple-
no apogeo. Con una superficie
superior a las 35.000 hectareas
dedicadas al cultivo, se espera
una buena cosecha con mas de
650.000 toneladas entre las diver-
sas variedades: cereza, meloco-
toén, nectarina, albaricoque, pa-
raguayo, ciruela, manzana, pera.

La alta produccion ha reper-
cutido en las necesidades de
mano de obra y asi, segtin datos
de la Seguridad Social, el pasado
mes de junio se realizaron 24.114
contrataciones en todo Aragon.

A la provincia de Zarago-
za correspondieron 14.000, a
Huesca 8.853 y a Teruel 1.337
trabajadores.

Dicha cifra ha supuesto un in-
cremento del 14% respecto a las
21.107 contrataciones realizadas
en este mismo periodo del ano
pasado.

La tendencia es que vayan en
aumento y este mes de julio se
superen las 25.000, una cifra ma-
yor a las previsiones al inicio de
la campana.

UAGA cifro las necesidades
en unos 22.000 trabajadores, lo
que supone la realizacion de

Hasta 25.000 trabajadores van a participar en la recogida de fruta en Aragon. / JAVIER ORTEGA

unas 14.000 nuevas contratacio-
nes durante toda la campana.

Unos meses antes de comen-
zar la recogida los fruticultores
mostraron su preocupacion ante
la posibilidad de no disponer de
la mano de obra suficiente, al
negarse algunos colectivos a las
tareas del campo.

Sin embargo, la campana
transcurre con normalidad, pues
los trabajadores son fijos discon-

tinuos y todas las explotaciones
disponen de una plantilla que se
repite cada ano.

La necesidad de un mayor
nuamero de temporeros esta mo-
tivando que muchos productores
vendan su fruta en el arbol. Esto
significa que es su cliente, una
gran empresa o un almacenis-
ta, el que se ocupa de disponer
de la mano de obra necesaria
para recoger directamente en el

campo las toneladas compradas.
En la mayoria de los casos, los
empresarios disponen de aloja-
mientos para sus trabajadores.
No obstante, UAGA sefiala que es
necesario que los ayuntamientos
y otras administraciones sean
conscientes de la necesidad de
contar con albergues municipa-
les, sobre todo en los pueblos mas
pequenos, para proporcionar ese
servicio a los agricultores.

Catalogo de medidas para el
relevo generacional en el campo

Su elaboracion correra a cargo del Gobierno y las CCAA de
acuerdo al compromiso adoptado en el foro de Pamplona

D EFEAGRO.

El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA) y
las comunidades autonomas ela-
boraran un catalogo de medidas
para fomentar el relevo genera-
cional en el campo, basadas en
las propuestas debatidas en la
conferencia sectorial monogra-
fica dedicada a los jovenes, cele-
brada en Pamplona.

El foro, cuyas conclusiones
ha difundido el MAPA en un co-
municado, forma parte de las 43
iniciativas a las que se compro-
meti6 el Gobierno en respuesta a
las protestas de los agricultores
y de los ganaderos del primer
semestre.

En la reunion, el ministro de
Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion, Luis Planas, 1llamo a los
consejeros autonémicos a “au-
nar esfuerzos para que la acti-
vidad agraria sea una fuente de
oportunidades para los jovenes”,
segun el comunicado.

Planas subray6 que las ayudas
de la PAC son necesarias, pero
“hay que adoptar otras medidas
pararesponder a lanecesidad de
incorporar jovenes que aseguren
el futuro de las actividades agra-
rias y del medio rural”.

Por ello, el ministerio de
Agricultura y las comunidades
auténomas se han comprome-
tido a elaborar un catalogo de
medidas, asi como posibles reco-
mendaciones, a partir de las pro-
puestas surgidas en Pamplona.

LEY DE AGRICULTURA

FAMILIAR
Elministro remarcoé que el futu-
ro proyecto de ley de agricultu-
ra familiar sera el instrumento
regulador en el que se incluiran
muchas de las modificaciones le-
gales necesarias para concretar
medidas para afrontar el desafio
del relevo generacional.

En la reunion se puso de ma-
nifiesto la necesidad de trabajar
en materia de sensibilizacion de
la poblacion sobre la actividad
agraria, en el asesoramiento
especifico para jovenes antes,
durante y después del proceso de
instalacion y en la innovacion,
para hacer al sector atractivo y
rentable.

Para dar seguridad a los jo-
venes es necesario que se pu-
blique de forma anticipada los
calendarios de las convocatorias
de ayudas y en poner en valor
el papel crucial el papel de las

cooperativas, segiin el ministro.
También se incidi6 en la enorme
utilidad del intercambio de bue-
nas practicas entre administra-
ciones y el sector.

En cuanto a las mujeres, se
hizo hincapié en la necesidad de
tomar medidas especificas que
contribuyan a mejorar su incor-
poracion y su posicién enlatoma
de decisiones.

ASESORAMIENTO CONTINUO
Planas mencion6 algunas inicia-
tivas del ministerio como el pro-
grama Cultiva, las ayudas a la
formacion o la creacion del cen-
tro de innovacién tecnolbgica
La Vega Innova, como ejes para
avanzar en la futura estrategia
de formacion del sector y en to-
das las iniciativas autonémicas.

Las medidas del catalogo se
debatiran en una nueva confe-
rencia sectorial sobre relevo
generacional.

FONDOS PAC PARA JOVENES
En cuanto a la PAC, Planas re-
cord6 que el plan estratégico
nacional para su aplicacion
destina 220 millones anuales a
las ayudas para la instalacion
de nuevos agricultores y gana-

El 60% de los jovenes que entran en la
agricultura lo hacen sin ayudas de la
PAC, segiin el MAPA. / VF

deros, 1.150 millones para el con-
junto del periodo hasta 2027 (426
millones mas que en el anterior
marco).

El plan prevé la incorpora-
cién a la actividad agraria de
unos 16.000 jovenes.

Pero el 60% de los jovenes
que entran en la agricultura lo
hacen sin ayudas de la PAC, se-
glin el MAPA. En este sentido,
Planas apunt6 que mas que del
volumen econ6émico de las ayu-
das se trata de reorientarlas o
mejorarlas para cubrir lo que
realmente necesitan los jovenes
para que decidan dedicarse a la
actividad y que lo hagan de for-
ma exitosa, para continuar des-
pués de los cinco primeros anos.

En las tareas de recoleccion partici-
pan cien trabajadores. / JO

LA CEBOLLA
DE FUENTES DE EBRO

Prevé cosechar
tres millones
de kilos, un
20% mas que
la campaiia
anterior

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La Denominacion de Origen
Protegida Cebolla de Fuentes
de Ebro ha comenzado la re-
coleccion en una campana en
que se espera una buena cose-
cha con un incremento de la
produccion y la recuperacion
de las hectareas dedicadas al
cultivo.

Se espera que la produc-
cion alcance los tres millones
de Kkilos, un 20% mas que la
campana anterior que fue de
2,5 millones de kilos.

Han contribuido a ello la
disponibilidad de riego y que
el tiempo ha sido favorable,
con un invierno suave.

La Denominacion se ex-
tiende por los términos mu-
nicipales de Fuentes de Ebro,
Mediana de Aragon, Osera de
Ebro, Pina de Ebro, Quinto y
Villafranca de Ebro e integra
a 12 productores y tres comer-
cializadoras. En las tareas
de la recoleccion participan
cada campana mas de 100
trabajadores.

La superficie cultivada
también se ha incrementado,
con cerca de 60 hectareas bajo
la denominacion, recuperan-
do terreno y manteniendo un
crecimiento sostenido del 10%
en las ultimas campanas.

No obstante, este creci-
miento se ve limitado por la
falta de permisos para utilizar
nuevas hectareas transforma-
das en regadio, un proyecto
de 25 millones de euros que
ha quedado parcialmente en
suspenso.

Desde primeros de julio
ya se puede encontrar cebo-
lla de Fuentes en el mercado
y las perspectivas de ventas
son positivas. Sin embargo,
se anticipa que el precio en
origen puede ser ligeramente
inferior al del afio pasado.

La exportacion sigue sien-
do limitada porque “todavia
es un producto poco recono-
cible y apreciado en el exte-
rior”, segtin Jesuis Berdusan,
presidente de 1a DOP.

Asimismo, preocupan los
problemas que genera el frau-
de, es decir, la venta como Ce-
bolla de Fuentes de Ebro un
producto que no lo es. El pre-
sidente recuerda que el con-
sumidor debe buscar el dis-
tintivo de la denominacion, la
etiqueta negra que aparece en
cada unidad.

La Cebolla de Fuentes de
Ebro, con denominacion de
origen, se caracteriza por su
textura tierna, sabor dulce y
suave, asi como por escaso
picor.
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NOU MERCAT DEL CAMP
UNITAT AGROALIMENTARIA REUS

Informacion elaborada por Oscar Ortega

9 de julio de 2024

JORDI ESCRIVA / Presidente de la Asociacion de mayoristas del Mercat del Camp

“El Mercat Gentral reiine un
conjunto de mayoristas con
profesionalidad y oficio”

Jordi Escriva, presidente de la Asociacion de mayoristas del Mercat del Camp de Tarragona y gerente
de Fruits Cambrils, comenta diversos aspectos relacionados con la actividad de este mercado como, por
ejemplo, el perfil de compradores, la camparnia de verano y las implementaciones de mejora.

Valencia Fruits. Como voz au-
torizada del colectivo mayorista
del Mercat Central, jexpectativas A e
para esta camparnia de verano? § sose puni i JJEN 30N ARy
Jordi Escriva. De entrada, |kttt
expectativas positivas. Segun
las informaciones que dispo-
nemos parece que la ocupacion &
turistica en el radio de influen- ;

T LT YAFR TR PN §

. ~ ar’'m
cia del mercado sera alta; ello HEIEI I E a8 RANN RONN WAR

\ - .
-

significa, o deberia significar,
que habra demanda de fruta y
hortaliza. A mayor turismo, tan-
tonacional como internacional,
mayores ventas.

Para que estas expectativas
se cumplan también es funda-
mental que las temperaturas
sean aquellas que tocan por el
periodo estivales: altas. Como se
suele decir: a mayor temperatu-
ra, mayor consumo de fruta.

La campana de verano es la
época del ano donde el volumen
de ventas del Mercat aumenta.

Nosotros, cada uno de losma-  Jordi Escriva, presidente de la Asociacion de mayoristas del Mercat del Camp de Tarragona. / ARCHIVO
yoristas del mercado, debemos
preocuparnos de ofrecer nues-
tra oferta y servicio. E1 Mercat
Central retine un conjunto de
mayoristas con profesionalidad y
oficio que ofrecemos una amplia
oferta de fruta y hortaliza.

VE. Hablando de este merca-
do, jen qué punto se encuentra su
modernizacion?

JE. Estos ultimos anos esta-
mos implementando mejoras en
el Mercat del Camp que acaparan
diferentes ambitos, desde la pro-
pia infraestructura a servicios.
De hecho, como asociacion el ob-
jetivo principal es modernizar y ;
rehabilitar del Mercat del Camp. h ! — :

VF. ;Algunos ejemplos? & ST —— ' Sy o

JE. El mas llamativo fue la - i - - L o w
construccién de la entrada de - - -
pago de acceso al recinto. Era  Imagen del interior del Mercat del Camp de Tarragona en hora punta de venta. / ARCHIVO

IMPORT-EXPORT. FRUITES Y VERDURES

CAMBRILS sa

» Cami de Reus, s/n - Apdo. Correos n° 138 - 43850 CAMBRILS (Tarragona) - Tel.: 977 36 84 03 - Fax: 977 36 54 64
» Mercat del Camp - Pto. 4-5-25 - 43110 LA CANONJA (Tarragona) - Tel.: 977 54 81 08 - Fax: 977 54 81 42
E-mail: info@fruitescambrils.cat

“Estos ultimos
afnos estamos
implementando
mejoras en el
Mercat del Camp”

"Cada uno de

los mayoristas
debemos
preocuparnos

de ofrecer nuestra
oferta y servicio”

una demanda histérica que ha
supuesto mayor seguridad y
control, estadisticas de clien-
tes y sobretodo, recaudacion;
una recaudacion que estamos
invirtiendo en obras de mejoras
del Mercat del Camp. Estamos
ejecutando estas obras por fases
y priorizando aquellas que son
mas urgentes.

Hemos renovado el pavi-
mento del mercado, instalado
camaras de vigilancia en el
aparcamiento...

VF. En este sentido, ;mds
proyectos?

JE. Arrastramos el proyecto
de implantacion de placas so-
lares en el mercado. Es un pro-
yecto muy costoso que requiere
una inversioén elevada de cada
una de las empresas operadoras
de este mercado.

VF. ;Qué tipo de comprador
acuden al Mercat del Camp por
fruta y hortaliza?

JE. Ahora en verano gana
mucho peso especifico el sec-
tor hotelero y restaurador. Al
hilo de la primera pregunta, el
turismo reactiva toda la econo-
mia de la zona ya sea de manera
directa o indirecta.

Durante el resto del ano,
contamos con fruteros tradi-
cionales, comerciantes inmi-
grantes que regentan formatos
comerciales que venden fruta
y hortaliza (pakistanies, ma-
rroquies...) y comerciantes de
mercados ambulantes.

En menor medida, tam-
bién acude alguna cadena de
fruteria.

Hay que incentivar la entra-
da de nuevos clientes que vean
en nuestro mercado un lugar
donde puedan ser satisfechas
sus necesidades.

VE. Yahora desde la optica de
Fruites Cambrils, ;qué comenta?

JE. Enlalinea de los ultimos
afnos. Mantenemos el objetivo
de dar el mejor servicio posible
y los mejores precios con una
gama de fruta y hortaliza de ex-
celente calidad. Para ello, con-
tamos con la ayuda de nuestros
propios agricultores, la colabo-
racion de empresas y, sobreto-
do, con el apoyo fundamental de
nuestros trabajadores.

Somos un negocio familiar
que cuenta con la incorpora-
cion de nuevas generaciones
asegurando continuidad y
futuro, sabiendo que estamos
en un sector competitivo y
complicado.
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LLUIS CIVIT / Responsable de Fruites Civit

“Observamos un perfil

de cliente del Mercat del
Gamp de Tarragona exigente”

En general, la demanda de los compradores y ¥

como potenciar su mayor presencia en el Mercat
Camp de Tarragona y, en particular, los objeti-
vos y novedades de la empresa son algunos tema
que comenta Lluis Civit, responsable de Fruites

Civit, en esta entrevista.

Valencia Fruits. Para empezar,
Jqué objetivos se plantean para
este ano?

Lluis Civit. Tenemos un obje-
tivo principal que no es otro que
mejorar como empresa cada ano,
superando el ejercicio anterior.
Conseguir nuevos clientes y pro-
veedores, consolidar la empresa
en nuestra area de influencia,
ofrecer una optimarelacion entre
calidad y precio, mantener el vo-
lumen de negocio... Aunque cada
uno de estos puntos no es tarea
facil la experiencia demuestra
que trabajando y evolucionando
bien llegamos a los objetivos. Y
siempre con alegria e ilusion.

VF. Habla de evolucion, ;por
queé?

LIC. Somos una empresa con
una larga trayectoria, casi 100
anos, que crecemos poco a poco
sin olvidar de donde venimos.

Una empresa ha de estar en
constante evolucién para adap-
tarse a los sucesivos cambios
que se presentan. El sector evo-
luciona y nosotros debemos evo-
lucionar con él. Sino tuviéramos
esta mentalidad no existiriamos
como empresa. Prueba de ello es
que Fruites Civit somos una em-
presa familiar ya con la cuarta
generacion, de la cual soy miem-
bro, integrada en el negocio, que
cuenta con equipo de personas
extraordinarias y excepcionales
que nos distinguimos por valores
como, por ejemplo, proximidad,
calidad de productos, servicio...

VF. Hablamos del Mercat
del Camp y, en concreto, de los
compradores...

LIC. De un tiempo a esta parte
observamos un perfil de cliente
del Mercat del Camp de Tarrago-
na exigente, y muy exigente, en
la relacion calidad y precio del
producto.

Como mayoristas somos
conscientes y conocedores de
los diferentes tipos de clientes y
compradores que confian en no-
sotros, ofreciendo una relacion
calidad y precio, y anado, a su
medida. Cuanto mas cercana es
la relacion con el cliente, mejor.

VE. Y sobre las ventas de vera-
no, ;qué comenta?

LIC. Por la ubicacion geogra-
fica y el area de influencia del
Mercat, en plena Costa Dorada
de Tarragona, esperamos, por
un lado, que acudan el mayor ni-
mero de turistas y visitantes po-
sibles nacionales y extranjerosy,
por otro, que nos acompanen las
temperaturas estivales, es decir,
que haga calor. Estos dos condi-
cionantes favorecen el consumo
de fruta y hortaliza y, a priori y
en consecuencia directa, también
favorece el aumento de las ven-
tas del conjunto de mayoristas de
este mercado.

"Somos conscientes

y conocedores de los
tipos de clientes que
confian en nosotros”

O
“Tenemos un objetivo
principal que no es
otro que mejorar como
empresa cada aio”

MERCAT DEL CAMP

e
b 4
b

- AN
Lluis Civit junto a su hijo Lluis, segunda generacion al frente del negocio familiar. / VF

Valencia Fruits / 9

Luego cada uno de los mayo-
ristas ofrecemos nuestra gama
de oferta y servicios con nues-
tras particularidades. En nues-
tro casos concreto, completamos
nuestra oferta con marcas de
referencia para, de esta mane-
ra, diferenciarnos de los otros
operadores.

VE. Siguiendo con el mercado y
los clientes, jqué ideas plantearia
para captar mas clientes para el
Mercat del Camp?

LIC. Dar a conocer el Mercat
Central y promocionar y poten-
ciar sus virtudes y, en especial,
nuestra oferta de fruta y hortali-
za frente clientes exigentes entre
la relacion calidad y precio. Hay
que ir a buscar nuevos clientes.

VEF. Volvemos a la empresa,
han renovado su pagina web...

LIC. Este afio tenemos web
nueva con la intencion de ser
una ventana abierta donde in-
formamos de Fruites Civit. Dar
visibilidad a la empresa, exponer
nuestro catalogo de productos y
servicios, compartir informa-
cion... son algunos de los motivos
de la nueva web.

No podemos dar la espalda
a las plataformas de comuni-
cacion. En la misma linea de
trabajo, estamos presentes en
redes sociales. Como comentaba
al principio de la entrevista, una
empresa como Fruites Civit esta-
mos en constante evolucion.

NOU MERCAT DEL CAMP
UNITAT AGROALIMENTARIA REUS

Asociacion de
Mayoristas
Frutasy
Verduras

NOMBRE TELEFONO FAX PUESTO
HNOS. FERNANDEZ LOPEZ, S.A. 977 54 83 60 977 5457 28 jsanchez@grupofernandez.es 1-2-3-23-24
FRUITES CAMBRILS, S.A. 977 54 81 08 97754 81 42 info@fruitescambrils.cat 4-5-25
HNOS. L. SANCHEZ VILASECA, S.L. 977 5463 21/81 07 97754 8107  mariana@lopezsanchezvilaseca.com 6-7-8-21-22
37-38-43-44
RECIO FRUITS, S.L. 977 54 52 65 977545478 reciofruits@yahoo.es 10-11-31-32-33
AGRICOLA CHAVALERA, S.L. 667731883 agricolachavalera@gmail.com 12
FRUTAS VERDES TORREFORTA, S.L. 977 54 50 97 977 54 50 97 fujifrutas@outlook.es 13
ESPES FRUITS, S.L. 629213271 info.espesfruits@gmail.com 14-15
GHALMI FRUITS, S.L. 6355756 76 ghalmifruits@gmail.com 16
FRUITES CABRE, S.A. 97754 8533/89 42 9775472 93 fruitescabre@fruitescabre.es 17-39-40-41-42
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Fitosanitarios

Agronutrientes
Bioestimulantes

Bioestimulantes: imprescindibles para
alcanzar los ohjetivos del sector agricola

1 sector agricola se en-
frenta a importantes
retos que son vitales
para el abastecimiento
alimentario de la poblacion y es
por ello que las politicas europeas
se han volcado en establecer unas
lineas de trabajo y unas directri-
ces que aseguren la sostenibilidad
de la actividad agricola. Resulta
imprescindible aplicar cambios
importantes en los sistemas de
produccién actuales ya que la
disminucion de la superficie
agraria, las demandas cambian-
tes de los consumidores y los muy
exigentes requisitos regulatorios
son una constante en el dia a dia
del agricultor que demandan una
agricultura mas eficiente.

Los bioestimulantes son pro-
ductos que estimulan los procesos
de nutricion de las plantas con
independencia del contenido de
nutrientes que tengan, con el ob-
jetivo de mejorar la eficiencia en
el uso delos nutrientes, la toleran-
cia al estrés abiotico, las caracte-
risticas de calidad del cultivo o la
disponibilidad de nutrientes in-
movilizados en el suelo y la rizos-
fera. En Europa estan regulados
por la legislacién de fertilizantes
y s6lo cuando han demostrado
sus efectos en los cultivos para
los que se van a comercializar,
bajo unos estrictos protocolos de
ensayos, cumpliendo todos los
requisitos marcados por la nor-
mativa (incluyendo su seguridad
paralasalud y el medio ambiente)
y pasando por un procedimiento
de evaluacion de la conformidad,
pueden comercializarse.

Numerosas investigaciones
y publicaciones exponen los be-
neficios de la utilizacion de los
bioestimulantes como promoto-
res del crecimiento de las plantas
(aumento en la biomasa, altura de
las plantas o desarrollo radicu-
lar), en la mejora de la absorcion
de nutrientes o en la tolerancia al
estrés abiotico originado por se-
quias, salinidad o temperaturas
extremas (por ejemplo, mediante

Espaiia es un pais lider a nivel internacional en desarrollo y comercializacién de productos bioestimulantes. / ARCHIVO

la mejora de la eficiencia en el
uso del agua y la regulacion de
la transpiracion). Igualmente,
esta documentado el aumento en
los rendimientos de los cultivos
tratados con bioestimulantes, su
mejora en la calidad de produc-
cion (incremento del contenido
de azacar en frutas, del tamano
del grano...) o el aumento de la
actividad microbiana en el suelo.
Este incremento en la eficiencia
en el uso de nutrientes y mejora
de la predisposicion de la planta
ante factores abi6ticos externos
conlleva que el uso de los bioes-
timulantes reduzca la necesidad
de aplicar las mismas cantidades
de fertilizantes convencionales y
fitosanitarios quimicos, promo-
viendo practicas agricolas mas
sostenibles para el agricultor y
para el medioambiente.

RETOS A LOS QUE SE
ENFRENTA EL SECTOR DE LOS
BIOESTIMULANTES
Retos medioambientales: Las
condiciones ambientales cada
vez mas extremas producidas

El agotamiento de los suelos, la creciente salinidad en
los mismos o la presencia de contaminantes en aguas
subterraneas son circunstancias que pueden reducirse
con un uso mas eficiente de los nutrientes

Las dificultades que impone la normativa a la puesta
en el mercado de productos innovadores, eficientes y
seguros para la salud y el medioambiente suponen una

importante desventaja

por el cambio climatico, tempe-
raturas al alza, importantes se-
quias, son factores que pueden
ser mitigados con el uso de los
bioestimulantes y exigen que se
desarrollen soluciones especifi-
cas para cada situacion. El ago-
tamiento de los suelos, la cre-
ciente salinidad en los mismos
olapresencia de contaminantes
en aguas subterraneas son tam-
bién circunstancias que pueden
reducirse con un uso mas efi-

ciente de los nutrientes y per-
miten la reduccion de aporte de
quimicos innecesarios al suelo.

Reto tecnologico: Es vital in-
corporar la tecnologia al sector
agricola. La digitalizacion, los
drones, maquinaria de ulti-
ma generacion, Big Data, las
técnicas genémicas...son he-
rramientas disponibles que se
deben utilizar para alcanzar
los mejores resultados de una
manera eficiente y sostenible.

Por CAMINO GARCIA
MARTINEZ DE MORENTIN (*)

De la misma manera se deben
considerar los nuevos insumos
como los bioestimulantes, bio-
fertilizantes o productos de
biocontrol, productos altamen-
te tecnologicos que estan desa-
rrollados gracias a importantes
inversiones publicas y privadas
en I+D+i. Es necesario poten-
ciar la investigacion en el sector
y dotarla de recursos, con el fin
de explotar ese enorme poten-
cial del que disponemos a nivel
nacional. Es necesario recordar
que Espana es un pais lider a ni-
vel internacional en desarrollo
y comercializacion de productos
bioestimulantes. Igualmente,
es necesario encontrar las vias
para incorporar estos produc-
tos innovadores al campo, in-
crementando su accesibilidad
e invirtiendo en la formacién
de agricultores y consumidores.

Retos sociales: La sociedad
actual cada vez demanda mas
productos de origen natural,
sostenibles, respetuosos con el
medioambiente y que a la vez
mantengan la calidad a precios
siempre competitivos. Es im-
portante la labor de comunica-
cion de los beneficios de estos
productos, atin desconocidos
en muchos segmentos, hacien-
do énfasis en su seguridad y su
probada eficacia avalada con
ensayos. El consumidor debe
ser consciente de la realidad de
la produccién agricola, a la vez
que exige ese compromiso de la
industria con la sostenibilidad.
La puesta en valor del esfuerzo
y el trabajo de la industria en el
desarrollo de soluciones inno-
vadoras es una de las lineas de
trabajo de AEFA.

Reto legislativo: Probablemen-
te el mayor obstaculo a la que se
enfrenta el sector hoy en dia. Las
dificultades que la normativa im-
pone a la puesta en el mercado
de productos innovadores, efi-
cientes y seguros parala salud y
el medioambiente suponen una
importante desventaja parala in-
dustria europea y también para

PHYTOMA

CROPSCIENCE
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el agricultor, que no tiene dispo-
nibles herramientas que en otras
zonas permiten el incremento de
las producciones agricolas. Es
necesario acompanar el esfuerzo
que realiza el sector innovando y
desarrollando nuevos productos
con un marco normativo adecua-
do, en el que las exigencias lega-
les estén apoyadas en criterios
técnicos claramente definidos y
basados en la ciencia, con el ob-
jetivo de salvaguardar la seguri-
dad y la salud, pero sin suponer
un freno a la innovacion.

Reto economico: El factor
economico es siempre uno de
los condicionantes que afectan
mas directamente al agricultor
y al consumidor. Los insumos
deben ser accesibles para los
productores, debiendo valorar-
se el impacto de la economia
global y las circunstancias que
pueden afectar a su disponibili-
dad, y desde la administraciéon
es necesario aportar soluciones
que permitan mejorar la acce-
sibilidad y reducir costos. Pero
el reto econoémico es un factor
que afecta también muy directa-
mente a la industria: los largos
plazos que se requieren para
poner los productos en el mer-
cado debido a las trabas admi-
nistrativas y vacios legislativos,
desincentivan a buena parte de
la industria que prefiere buscar
zonas donde la puesta en el mer-
cado es mas agil, los requisitos
menos exigentes y la mano de
obra mas barata, por lo que el
retorno de la inversion hecha en
el desarrollo de los productos es
mucho mas rapida.

(*) Directora General
de AEFA

Estrategia de sostenibilidad de AEFA

EFA es una asociacion sin

animo de lucro integrada
por fabricantes de fertilizan-
tes, productos especiales de
nutricion vegetal, bioestimu-
lantes y microorganismos, con
sede e implantacion en el terri-
torio espanol. El pasado 2023
las empresas pertenecientes a
la asociacion facturaron, s6lo
en ventas de agronutrientes y
bioestimulantes, mas de 800
millones de euros. Su objetivo
es dar una respuesta conjun-
ta a los intereses del sector y
trasladar los intereses de la
industria a la administracion,
participando en el desarrollo
de normativas y actividades
que puedan definir el rumbo
de un sector en desarrollo.
La tecnologia innovadora de
las empresas de AEFA hace
posible que Espana sea lider
a nivel mundial en el desarro-
llo y producciéon de produc-
tos bioestimulantes para la
agricultura.

En consonancia con las di-
rectrices europeas, en 2023 las
empresas de AEFA han pues-
to en marcha su Estrategia de
Sostenibilidad, para poner en valor su
fuerte compromiso con la sostenibilidad
y fomentar la puesta en marcha de ini-
ciativas sostenibles. Se ha seleccionado
internamente tres ODS representativos
de los tres pilares fundamentales del
pacto mundial: 1a sostenibilidad econo-
mica, social y medioambiental. También
se han establecido indicadores medibles
con los que poder analizar la situacion

La puesta en valor del esfuerzo y el trabajo de la industria en el desarrollo
de soluciones innovadoras es una de las lineas de trabajo de AEFA. / ARCHIVO

del sector y su evolucion y potenciar ac-
tividades de mejora

ODS 8. Trabajo decente y crecimiento
econdmico: Los asociados de AEFA tienen
un fuerte compromiso con el crecimiento
empresarial y la generacion de puestos de
trabajo de naturaleza indefinida, con un
5,5% crecimiento anual de empleo, promo-
cionando la igualdad de género, la contra-
tacion de jévenes y la integracion social.

ODS 9. Industria, innova-
cion e infraestructura: Las
empresas de AEFA desem-
penan su crecimiento eco-
noémico y de generacion de
empleo en zonas urbanas y
en zonas rurales, siendo un
sector altamente innovador
donde la inversion en I+D +
i se encuentra por encima de
la media nacional y la media
europea, siendo la media de
inversion por empresa en I+D
+ i de 3,8% sobre facturacion

ODS 12. Produccién y con-
sumo responsables: El sector
se caracteriza desde hace
afos por su solido compromi-
so con la recogida de envases
y las iniciativas de formacion
continua a distribuidores y
clientes, la utilizacion de ma-
teriales reciclables y su firme
compromiso con la agricultu-
ra ecologica, comercializando
e198% de las empresas asocia-
das productos certificados
destinados a este mercado.

Es necesario que el sec-
tor agroalimentario trabaje
conjuntamente para poner al
alcance del agricultor todas
las herramientas fruto de la innovacion
que se estan desarrollando, entre ellas
los bioestimulantes.

Las politicas y normativas deben ser
favorables y agiles, deben defender la
seguridad humana y el medioambien-
te, v es necesario dotar de recursos al
sistema, ya que la alimentacién de la
poblaciéon mundial y la sostenibilidad
ambiental son una prioridad. B

(D Bioiberica
El poder de las enzimas,

la fuerza de la tecnologia

Alta calidad de las materias primas.

www.planthealth.es

Exclusivo proceso de obtencion.
Propiedades biolégicas contrastadas.
Aumenta la tolerancia y resistencia frente al estres.
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El consumo de fertilizantes
aumenta un 5% en 2023

El mercado se va recuperando pero sigue por debajo de las cifras de 2020

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El consumo de fertilizantes en
Espafa ha aumentado un 5% en
el ejercicio 2023 en comparacion
con el ano anterior, hasta situar-
se en 3,7 millones de toneladas de
producto, ha senalado la patro-
nal del sector Anffe.

La cifras elaboradas por la
Asociacion Nacional de Fabri-
cantes de Fertilizantes (Anffe)
muestran que poco a poco se esta
recuperando el mercado, si bien
todavia el consumo sigue “muy
por debajo” de las cifras habitua-
les en Espana hasta 2020, cuando
serondaba los 5millones de tone-
ladas anuales.

Por tipos de producto, las
ventas de abonos nitrogenados
han superado un volumen de 1,9
millones de toneladas en 2023, en-
tre las que destacan las de urea
y nitratos amonicos, seguidas de
las de abonos complejos (con mas
de 1,4 millones de toneladas). La
comercializacion de abonos fos-
fatados y potasicos ha rondado
cifras de 170.000 y 240.000 tonela-
das, respectivamente, ha apunta-
do la patronal en un comunicado.

Castilla y Leon, Andalucia y
Castilla-La Mancha han sido las
comunidades auténomas con un
mayor consumo de fertilizantes,
coincidiendo también con la ma-
yor superficie agricola.

Ademas, las importaciones de
fertilizantes han crecido el 4,5%
anual, alcanzando un volumen de
3,3 millones de toneladas, y las ex-
portaciones se han incrementado
el 3,5%, hasta los 2,4 millones.

Las empresas asociadas a An-
ffe poseen plantas repartidas por
toda Espana que suman una ca-
pacidad productiva global supe-
rior alos 6 millones de toneladas
anuales.

[ EFECTOS DE LA SEQUIA

El mercado de los fertilizantes
ha sufrido en los ultimos afios
muchos vaivenes y condicionan-
tes. La merma de la produccion
agricola por la sequia durante el
ejercicio 2022 en Espafa llevo a
un notable descenso del consumo

+

El aporte de fertilizantes permite mantener los suelos en condiciones optimas para obtener buenos rendimientos. / ARCHIVO

El consumo de fertilizantes en Espaia muestra una
ligera mejoria y se situ6 en el ejercicio 2023 en un
volumen de 3,7 millones de toneladas de producto

de fertilizantes, cuya fabricacion
también se vio impactada por el
encarecimiento de las materias
primas.

Fuentes de la Asociacion Na-
cional de Fabricantes de Fertili-
zantes (Anffe) destacaron que la
pandemia y la guerra de Ucra-
nia habian llevado a una menor
disponibilidad de fertilizantes
en el mercado y a un aumento
significativo de los precios de
las materias primas para pro-
ducirlos, principalmente de gas
natural.

Lapatronal cifré en un 27% el
descenso anual del consumo na-
cional de fertilizantes en el ano
2022, que se situ6 en 3,56 millo-
nes de toneladas, mientras que
las estadisticas del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion (MAPA) reflejaban un recor-
te de un 25%.

Anffe atribuy6 ese descenso
en las ventas a la importante se-
quia en Espana durante la cam-
pana, que afect6 mucho a las
producciones agricolas que se
cultivan en el territorio nacional.

Ademas, la disminucion de
2022 se sumo a la del 4% regis-
trada en 2021, lo que mostraba
un grave retroceso en la fertiliza-
cion respecto a las cifras habitua-
les de consumo de fertilizantes
en el pais, que solian rondar los
5 millones de toneladas.

Segtin el MAPA, la produccion
nacional de fertilizantes descen-
dio el 3,4% en 2022, con 4,2 millo-
nes de toneladas, mientras que el
mercado exterior estuvo marcado
por subidas de las importaciones
en un 25% (hasta 1,6 millones de
toneladas) y de las exportaciones
en un 35% (2,1 millones).

De cara a la campana espa-
nola 2023/2024, la asociacion de
fabricantes destaco la necesidad
de “realizar un abonado adecua-
do que permita restablecer las
reservas de nutrientes del suelo

y cubrir las necesidades de los
cultivos en funcion de los rendi-
mientos esperados”.

Puesto que los agricultores
buscan obtener la maxima ren-
tabilidad de sus explotaciones,
también se requieren “planes
de abonado especificos para
cada explotacion o incluso en
cada parcela de la misma, en
funcion del suelo, clima, tipo
de cultivo y rendimiento es-
perado”, al tiempo que Anffe
aconsejaba el asesoramiento
de técnicos en fertilizacion. En
este sentido, los fertilizantes
juegan un papel esencial ya que
con su aporte es posible mante-
ner la fertilidad de los suelos,
restituyendo los nutrientes que
son extraidos por las plantas en
cada cosecha.

I UNION EUROPEA

La cantidad de fertilizantes mi-
nerales (nitrogeno y fosforo) usa-
dos en la produccion agricola en
la Unién Europea en el afio 2022
fue de 9,8 millones de toneladas,
lo que supuso un descenso del
10,3% frente a las cifras de 2021,
segln informo el pasado 28 de
junio la oficina de estadistica
comunitaria, Eurostat.

La caida en 2022 se debid, en
parte, al fuerte aumento de los
precios de los fertilizantes tras
la invasion a gran escala de
Ucrania por parte de Rusia y a
la aplicacion de sanciones sobre
Mosc1, seglin indic6 la propia
oficina de estadistica.

El uso de los fertilizantes a
base de nitrégeno en la produc-
cion agricola de la UE disminu-
y6 hasta alcanzar un volumen
aproximado de 8,9 millones de
toneladas en 2022, equivalente a
una bajada interanual del 9,4%.

La utilizacion de los fertilizan-
tes a base de nitrégeno fue mayor
en aquellos paises que también
son los principales productores
agricolas de la Unién Europea,
en particular, Francia (2 millo-
nes de toneladas) y Alemania (1,1
millones de toneladas).

Por otra parte, el uso de los
fertilizantes fosforados en 2022
lleg6 a 0,9 millones de toneladas
en el club comunitario, lo que
constituy6é una reduccion del
17,9% con respecto a 2021.

Los paises con mayor uso de
fertilizantes a base de fosforo
en la agricultura en 2022 fue-
ron Francia, Espana, Italia y
Rumania. Eurostat precisé que
esos paises juntos representaron
aproximadamente la mitad del
uso total en los Veintisiete.

El 20% de los suelos agricolas
tienen una falta grave de potasio

Un nuevo estudio en el que han participado in-
vestigadores de la UCL (University College of
London), la Universidad de Edimburgo y el Centro
de Ecologia e Hidrologia de Reino Unido, ha determi-
nado que en muchas regiones del mundo se elimina
mas potasio de los suelos agricolas del que se aporta.
Segln el estudio, publicado este aio en la revista
Nature Food, aproximadamente el 20% de los suelos
agricolas mundiales cuentan con una deficiencia gra-
ve de potasio, y varias regiones experimenten una
deficiencia atin mas critica: el 44% de los suelos agri-
colas del Sudeste Asiatico, el 39% de los de Ameérica
Latina, el 30% de los de Africa Subsahariana y el
20% de los de Asia Oriental. En el estudio también
se presentan recomendaciones sobre el mercado y la
utilizacién de la potasa.

Los principales desafios tanto para la agricul-
tura tradicional como para la agricultura moder-

na son la mejora del rendimiento de los cultivos
con una utilizacion mas eficiente de los recursos
y con una estabilizacion del desarrollo de la plan-
ta y la produccion del cultivo en condiciones de
estrés bidtico y abidtico (Reynolds et al., 2011).

En este sentido, el potasio juega un papel es-
pecialmente crucial en una serie de procesos
fisiologicos de vital importancia para el creci-
miento, rendimiento, calidad y resistencia al es-
trés de todos los cultivos, especialmente impor-
tantes en estos momentos de cambio climatico.

Debido a esto, hay que destacar su creciente
demanda mundial. En Espana no se le esta dando
todo el protagonismo que se necesita, y en muchas
ocasiones las pérdidas de produccioén por el uso in-
suficiente de este nutriente son muy importantes,
sefnalan desde la Asociacion Nacional de Fabricantes
de Fertilizantes (Anffe). B

El potasio es esencial en el desarrollo de la agricultura. / ARCHIVO
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercabilbao

Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
semana del 2 al 5 de julio de 2024, comer-

Otras....... .

Ciruela .

Meldn Piel de Sapo

Berenjena Morada.... .. 1,16

Melocoton Amarillo.

Nectarinas..........

Berros.......counrenns

Rojo Pulpa Blanca

Nisperos

Boniato o Batata

Rojo Pulpa Amarilla

Pera Ercolini

Broculi, Brecol o Brocoli

cializados en el Mercado Central de Abas- (T — Sandias Calabacin Blanco......

tecimiento de Bilbao. Informacion facilitada Uva Blanca.. ....3,00 Mandarina Clementina / Fortuna / HORTALIZAS Euros/kg Verde.......

por MERCASA. Nadorcott Lechuga

FRUTAS Euros/kg Hortanique... Berenjenas

Albaricoques Clemenules Calabacines

Cerezas..... Mango......... .3, Cebolla....... , Morada.....cooneereinnnieinnnes

CIFUEIAS covvvveversvcccessec s Manzanas O.V... 239 Judias Verde.... 3,42 Recas o Similares .

Limones......... Golden / Onzal Gold / Venosta......... Patatas Calidad.. 0,81 Col China o Pekinensis.....
Melocotones Rojos Royal Gala/ Cardinale ...........cccoo..... 1,78 Pepinos Lombarda o Repollo ROJO .........cc... 0,73
Meldn Piel de Sapo.......ccrreeers 1,00-1,40 HORTALIZAS Euros/kg Starking / Red Chief / Gloster / TOMate VErde ....rreeerssrrreesssssrneeeesnns 137 Repollo Hojas Rizadas

Nectarinas .1,50-1,60 Berenjena Larga De Bruselas

Nisperos Redonda Fuji / Braeburn / Pink Kiss 1,78 Mercalaspalmas Coliflor

Pera Ercolini Ajo Seco Pink Lady Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- Endivia

Sandias 0,80-0,85 Tierno. ....0,90 Granny Smith..... 1,99 tatas, del 25 al 28 de junio de 2024, en el Escarola Rizada o Frisée... ..0,95

HORTALIZAS Euros/kg Apio... ....0,65 Melocotén Baby Gool ... 1,88 Mercado Central de Abastecimiento de Las Esparrago Verde o Triguero
Lechuga 0,33-0,35 Acelgas .. Meldn / Galia / Coca. .0,95 Palmas. Blanco
Berenjena Batata ...15,40 FRUTAS Euros/kg Espinacas.....
Calabadines........ococvvnseiiisssiiinnns 1,00-0,90 Borraja ... Naranja Navel ......c.coouvreismrininniennnnees 1,18 Aguacate Hass Guindilla Verde
Cebolla.............. .0,40-0,38 Broculi Navel Late / Nanelate / Lanelate...... Otras Variedades Roja....
Judias Verdes Perona.. .3,75-4,00 Brécol. Valencia Late / Miaknight .. .0,87 Albaricoque Moniqui.. Hinojo .........
Patatas Calidad...... .0,88-0,86 Calcots.... Nectarina .. 1,66 Almendra........... Judia Verde Boby..........
Pepinos Calabaza Cacahuete Verde Otras Variedades
Pimientos Verdes.... 1,80-1,90 Calabacin Papaya Cereza Picota Lechuga Otras Variedades
Tomate Maduro ..o 1,10 Cardo..... Paraguayo.... . 1,57 Otras Variedades ... Romana
Tomate Verde.... .1,50 Alcachofa Pera Conferencia / Decana .1,70 Ciruela Otras Familia Black.. Maiz o Millo. .

Cebolla Seca.... Ercolini / Etrusca........ .2,52 Golden Japan y Songold . 1,95 Pepino Largo o Tipo Holandés.............. 1,44
Mercabarna Figueras Reina Claudia......c.cocoerecccersccen 1,85 Corto 0 Tipo ESpanol..........cc.oc.ee 1,25
Informacion de los precios dominantes de Tierna Coco Otras Variedades ...........coumrereers 0,95 PEIEJIl . ervveriserrrersssesrees s
frutas y hortalizas, del 4 de julio de 2024, Pepino.... Platano Datil Deglet Nou..... Pimiento Amarillo, tipo California.........
facilitada por el Mercado Central de frutas Col Repollo Banana Fresa ROJO LAMUYO ... 2,15
y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Ul- Bruselas Pomelo Rubi Start Freson Otras Variedades............ccvisnnees 9,95 Verde Italiano
timos precios recibidos. Lombarda ... ....0,65 Sandia.......... Higo Chumbo......... 2,95 Verde Padron ... ..2,89
FRUTAS Euros/kg China. ...0,70 UVa s .3, Verdal ..o, 2,95 Otras Variedades .. . 1,85
Albaricoque Coliflor ... ....2,20 Otros Frutos Secos ...12,45 Kaki Otras Variedades 4,25 PUEITO .oovveevvrrreeenns
Aguacate HORTALIZAS Euros/kg Kiwi Kiwigold.........cooovvvveeeeciisssnrnnnes 5,44 Rébano y Rabanilla
Almendra Acelga ...0,93 Pulpa Verde.......ccocovvinniiiinniiinniinnns 4,20 Remolacha Comtn o Roja.....

Ajo Seco... Liman Fino o Primafiori... 0,98 Seta Champifion...........

Alcachofa. Girgola o Chopo ..
Endivia... ADIO oo 27 [ VEMA i Tomate Cherry.
Escarola Batata / Boniato Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 2,09
Esparragos Blancos Berenjena Mandarina Clemenlate .........cccccrneneees 2,25 Liso Rojo Canario
Verdes Broculi / Brecol. .. 1,68 Manga Kent............... 4,06 Otras Variedades..........

Cocos.... Espinaca. Calabadin..... ..0,87 Mango Tommy Atkins 1,45 Zanahoria o Carlota Nantesa

Membrillo.. Haba.. Calabaza / Marrueco. .1,00 Manzanas Fuji........ Jengibre ...

Datiles Hinojo .... Cebolla / Chalota Golden Name o Yame
Perejil Cebolleta Granny Smith Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca .......eeeeerns 2,20
Judia Bobi ... Champifidn .. Otras Variedades Hortalizas IV Gama

Cogollo..... Navel . 0,98
Iceberg. Navelina......... 1,15
Otras Variedades....
Nectarina Camne Blanca........................ 1,85
Puerro.... ..0,78 NUEZ oo, 3,95

Col Repollo Royal Gala Resto Hortalizas
Coliflor / Romanescu Melocotdn Baby GOld .....c..vuervveerisnnnes 1,85 PATATAS (Granel) Euros/kg
Esparrago Verde.... Merryl y Elegant Lady.. 1,85 Blanca, Otras Variedades
Espinaca... Melén Amarillo... 1,05 Otras Variedades.......
Judia Fina Piel de Sapo....... 1,86 Roja Otras Variedades ..
Perona / Elda / Sabinal / Emerite Naranja Valencia Late..........ooowvveennnenns 1,02 Blanca Spunta
Boby / Kora / Striki Lane Late , .
Lechuga O.V..... Navel Late.. 1,15 Mercamurcia

Precios correspondientes al mercado de
frutas y hortalizas, del 1 de julio de 2024.
Informacion facilitada por Mercados Cen-
trales de Abastecimiento de Murcia S.A.

FRUTAS Euros/kg

Rébano ..

Perejil ..

Papaya Grupo Solo y Sunrise...

Maracuya..

Pimiento Verde.

Papayon (2-3 kg/ud)............

Melén Galia

Paraguayo Otras Variedades................ 1,95

Otras Variedades

Amarillo Pera CONfErendia........rreeerssserreesnseees 1,91 Albaricoque Otras Variedades .............. 1,75
Ercolini / Morettini . Moniqui
Pifia Golden SWeet..........ccovmuerrveernienns 6,43 Cereza Otras Variedades
OTROS PRODUCTOS Euros/kg Tomate O.V....... Platanos Canarias Primera ...........ooo..... 1,63
Seta Girgola Cherry... Canarias Segunda.. 117 Stark Hardy Giant.

Nectarina Blanca A, Rovellén-Niscalo. Daniela. Canarias Extra 1,83 PICOta. v
Amarilla..... .1,40 Champifion..... Zanahoria..... Pomelo Rojo....... Ciruela Golden Japan y Songold...........
Nispero Otras Setas Hierbabuena.... Amarillo SaNtA ROSA.....vevrieseiiieecsnnrienas

Nueces , PATATAS Euros/kg Sandia Sin Semilla Angeleno
Olivas..... .1,80 Cafia de Azicar... .. 1,75 NUEVA 0 TeMPraNa .......veeerrsrrreesssnnees 1,03 Con Semilla.... Red Beauty ..
Papayas......... .3,50 Menestra. . Uva Red Globe....... Coco en Seco...
Pera Blanquilla .. Otros Varios Mercamadrid Blanca Otras Variedades . 3,65 Datil Deglet Nour.
, Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Negra Otras Variedades .................. 3,95 Medjooul
Mercacordoba semana del 2 al 5 de julio de 2024, comer- Italia o Ideal Otras Variedades
Temprana.. Precios medios de frutas y hortalizas, corres- cializados en el Mercado Central de Abaste- 2apote......ccveenne. Fisalis Golden Berry..
Pifa....e. pondientes al mercado de la semana del 24 cimiento de Madrid. Informacion facilitada Resto de frutas... Amarillo Enano....
Pitahaya........ al 30 de junio de 2024. Informacion facilita- por MERCASA. HORTALIZAS Euros/kg Freson Otras Variedades...
Platanos Canario.... da por Mercacérdoba. FRUTAS Euros/kg Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 2,75 Guayaba Otras Variedades.....
Importacion FRUTAS Euros/kg Albaricoques.... Breva Colar
Manzana Bicolor Aguacates Cerezas.... Kaki Sharoni

Albaricoque Ciruelas Alcachofa Blanca de Tudela.................. 1,95 Otras Variedades
Almendra Limones Apio Verde Kiwi Pulpa Verde
Cereza / Picota Melocotones rojos Apionabo Otras Variedades
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MERCADOS NACIONALES

Informe Semanal de Mercados de Citricos

Verde Cristal ... Ciruelas.... . 1,30-1,40 Importacion 34/36% ....coveenrrennnenns 335,00

Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. Informa- Rojo California Limones........ .0,67-0,80 GARROFA
cion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejerfa de Agriucultura, Ganaderia Verde Padrén Melocotones rojS.......urrreerruueeees 1,38-1,53 51111 320,00
y Pesca, durante el periodo comprendido del 24 al 30 de junio de 2024. Precios origen. Semana Puerro Meldn Piel de Sapo......c.cveveeenne. 1,12-1,04 TrOCRAAA ..o 346,00
26/2024. Rébano y Rabanilla...... 1,40 Nectarinas.... .1,62-1,50 REMOLACHA

Remolacha Comin o Roja.... NISDEIO ...vveerssrrreeessesrressssssnsesssnens 2,20 Pulpa de Remolacha .........cooovveeeennne. 224,00
PRECIOS DE CiTRICOS EN ORIGEN Seta Champifion........... Pera Ercolini . .2,50-2,00 GIRASOL
Sigue la campafia de limén Verna en la Vega Baja de Alicante. Se ha vendido aproximada- Gircola o Chopo SANAIAS v 0,73-0,71 IMportacion 34%........c.ccoueevenenreennas 290,00
mente el 60% de la produccion y la recoleccion alcanza el 50%. Las cotizaciones de esta Hongo Shii-Take HORTALIZAS Euros/kg Semillas de Girasol..........urrreerrsnnnees 405,00
semana se han mantenido estables respecto a la anterior. Los volimenes de destrio son ele- Tomate Liso Rojo Daniela / Lechuga 0,68-0,61 Importacion 28/3 ........c.coeervienriennn. 205,00
vados por afeccion de plagas. Por este motivo, la disponibilidad en campo de limén de buena Long Life / ROYESa......uvvvveerrrviennes 0,85 Berenjenas .........coouevenseeiensniiennns 0,80-0,93 MAIZ
calidad para consumo en fresco ha disminuido y los costes de recoleccion superan en muchas Liso Rojo Rama Calabadings. .........vmsrrveeermnerrreenns 0,80-0,75 DDGs de
ocasiones el precio que la industria del zumo paga por el limén no comercial. Asf, los costes Liso Rojo Pera . Cebolla......... .0,39-0,40 Maiz Importacion...........c.coeeveeenn. 262,00

de recoleccion disminuyen el margen que le queda al agricultor. A ello debe afiadirse la Cheny ..o , Judias Verdes .. 1,60 Importacion....
elevada produccion de limon de la presente campafia. Liso Verde Rambo..... 0,90 Patatas Calidad.........courrreersrrrreernnnens 1,05 Importacion CE
Liso Rojo Tipo Canario............cceeeee.. 0,90 PEPIN0S ...ovevreeerisseres e 0,78-0,84 MIJO
PRECIOS DE CiTRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN Liso Verde Mazarron ..........ccoveeeeeee. 1,15 Pimiento Verde..........cccooceeveveennne 0,92-1,00 IMPOItACION. ..oovvovi e 480,00
Ha finalizado la campafa de citricos excepto el grupo de las naranjas blancas y el limon Asurcado Verde Raff 3,00 Tomate Verde 1,21-1,33 SOJA
Verna. Kumato........... 2,50 Maduro.......coeveovecererrceren, 1,06-1,30 Harina
Otras Variedades. 1,10 . Soja Import. 47%.....cvvvenseeiennnes 440,00
Zanahoria en Rama Lonja de Albacete Harina
Otras Variedades Nacional............... 3,00 Tamarndo.........evveeeeeeeeesreenr s 3,50 Nantesa Informacion de los precios indicativos de Soja Nacional 47% ......cccccrvmuvenees 450,00
Lima Mejicana........ccooocc..e. HORTALIZAS Euros/kg Jengibre....... los cereales en origen, del dia 4 de julio de Aceite Crudo de Soja .. ..1.022,00
Otras Variedades.. Acelga Hojas Lisas, Verde........ccoouvreeeres 0,70 Name o Yame . 2024, Informacion de EFEAGRO. Salvados de SOja .....weeeruerreernnnnees 168,00
LiménVerna.......o...... Ajo Blanco.............. Ocra 0 Quimbombo ..... 3,80 CEREALES Euros/Tm SORGO
Mandarina Otras Variedades................ , Tamarillo Otras Variedades................... 4,50 ALFALFA IMPOIACION. .o SIC
Mango Haden Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca ........ereees 1,70 Alfalfa TRIGO NACIONAL
Tommy Atkins Hortalizas IV Gama .......cccceserreernnnane. 3,50 Rama campo 1° Salvado de Trigos FiNoS ... 172,00
Otras Variedades Alcachofa Blanca de Tudela.... PATATAS Euros/kg Rama campo 2° FOMAJEI0.cvvvvvvieereiiseri i 228,00
Manzana Golden Violeta Liseta Confeccionada.........c.eeeee 0,75 AVENA Panificable,
Starking o Similares.. 1,20 Otras Variedades NUeva ................. 0,88 Avena
Granny Smith.... Apio Verde..... Blanca Spunta. 0,70 Blanca..
i Amarillento.... Blanca Agria 0,75 Rubia ... FRUTOS SECOS Euros/Tm
Berenjena Morada Rojas Otras Variedades (Granel)........... 0,75 Forraje AVena ........ccoouveeeeens 100,00-110,00 ALMENDRAS
Otras Variedades Granel: Saco industrial Ubeda o malla Ra- CEBADA NACIONAL ComuUn 14 MM 6.700,00
. Boniato o Batata.... chel (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase Cebada Largueta 12/13 mm
Melocotén Baby Gold .. .1,50 Brdcoli o Brecol. . retornable. Confeccionada: Lavada y embol- Pienso —62 kg/hl... Largueta 13/14 mm....
Catherine............. .1,00 sada en distintos formatos. Pienso +62 kg/hl Marcona 14/16 mm
Otras Variedades . CENTENO Marcona 16 mm. .......cc..cevveeeneen.
Andross Mercavalencia CENENO v vvvverrrererersrersnrrscees 179,00 AVELLANA
Meldn Piel de Sapo.. ..0,80 De Invierno ........ Precios de frutas y hortalizas, referidos a la GIRASOL Negreta
(L[| F— ...0,55 Otras Variedades . semana del 2 al 5 de julio de 2024, comer- Pipa €N GFANO covvvveveeersrrresessenneees 7.300,00
Amarillo... ..0,60 Cebolla Grano de Oro o Valenciana.....0,50 cializados en el Mercado Central de Abaste- Alto Oléico PINON
Naranja Navel Bab0Sa.......cveeeeeeeeeeeee e 0,40 cimiento de Valendia. Informacion facilitada Pipa de Girasol CaStilla ... 44.000,00
Valencia Late Morada por MERCASA. MAIZ NACIONAL [0 LV 43.500,00
Navel Late.... Recas o Similares ... FRUTAS Euros/kg Maiz sobre LEGUMBRES Euros/Tm
Lane Late Blanca Dulce de Ebro AlbariCOgUE. .....evvvrrieisii i 2,00 SECAALIO .o 215,00 GUISANTE
Otras Variedades ........o..ccsrrreeernnne: 1,20 Francesa o Echalote 3,00-3,50 PAJA FOIAJEIO vvvvvvvrrreerssersessssesseessssrsssenes SIC
Nectarina Otras Variedades... 1,20 Cebolleta o Tierna... ... 1,50 Paja EMPacada ........oocvveeesservveessnneenenns SIC Forrajero
Carne Amarilla..... 1,50 ChiMVIa ..o 1,000 | LIMONES oo 0,80 TRIGO NACIONAL Importacion
Papaya Solo y Sunrise... Col Repollo Hojas Rizadas.. . Melocotones rojos... Trigo ACEITE
Papayon Lombarda o Repollo ROJO ......uveeeee. 0,70 Meldn Piel de Sapo DUro Proté=13%......cccocvuermmrrernrrcernne SIC Palmiste
Otras Variedades Coliflor Nectarinas Duro Proté=12% IMPOMACION. ..o 206,00
Paraguayo Ufo 4...... Endivia Nisperos...... Extensible Chamorro. e Crudo
Otras Variedades.. Escarola Rizada o Frisée. Pera Ercolini Forrajero............

Pera Ercolini / Morettini

Gran Fuerza w 300...

Agua o Blanquilla Espérrago Verde o Triguero, HORTALIZAS Media Fuerza w =300
CoNferendia......cveeeeesereeessssrreeeennnas Espinaca Lechuga Panificable
Castells o San Juanera .. 2,00 Guindilla Verde.. Berenjenas .. ....0,90 Triticales

Pifa Africana................ ...0,85

Lonja de Ledn
Informacion de precios agrarios orientativos,
en almacén, del dia 3 de julio de 2024, fija-

Roja ...... Calabacines. ...0,70-0,60 LEGUMINOSAS do en la Lonja Agropecuaria de Ledn.
Golden Sweet ...... ...0,95 Judia Verde Fina Ceballa............... ...0,35-0,40 Veza Grano CEREALES Euros/Tm
Otras Variedades Verde Boby Judias Verdes Perona.... Yero Grano TrQO PIENSO. .o SIC

Pitahaya Roja Verde Perona Patatas Calidad 0,60-0,70 . Cebada
Otras Variedades Pepinos Lonja de Barcelona Triticale... .SIC
Platano de Canarias Extra...........co....... 2,75 Pimiento Verde Precios de los cereales, frutos secos y las
Canarias 1 Lechuga Romana 0,50-0,70 legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia
Canarias 2°.. 2,25 Iceberg...... ) 1,10-1,00 25 de junio 2024. Informacién facilitada por
Macho .....covvvvveeees .1,40 Cogollo..... 1,25 . EFEAGRO. COLZA Euros/Tm
Americano o Banana 1,10 Hoja de Roble .1,00 Mercasevilla CEREALES Euros/Tm Colza Sostenible............ccccoweerrnee 405,00
Pomelo rojo Lollo Rosso Precios de frutas y hortalizas, referidos a la ALFALFA FORRAJES Euros/Tm
Sandia Sin Semillas semana del 2 al 5 de julio de 2024, comer- Harina de Alfalfa ........covvvveveerenne 185,00 Alfafa Paguete Rama .........cccoouvvvverne 160,00
Con Semillas ... cializados en el Mercado Central de Abas- CEBADA Paquete Deshidratado. 190,00
Uva Red Globe..... , Pepino Corto o Tipo Espafiol .. tecimiento de Sevilla. Informacion facilitada Importacion....... Paja 1% Cebada .. ..SIC
Sin Semilla Negra. Perejil oo, por MERCASA. Nacional PE. (62-64) Veza forraje....
Sin Semilla Blanca Pimiento Verde Italiano FRUTAS Euros/kg CENTENO Forraje
Cardingl cooveeeereeee e Rojo Lamuyo Albaricoques 1,50-1,49 CONLENO cvvvvvverrreeserrnessersssessserssenns SIC En la sesion de la lonja de Ledn celebra-
Negra Otras Variedades ................... 4,50 Amarillo Tipo California (@172 T 3,90-3,97 COLZA da hoy en Santa Maria del Paramo han
valencia EMPRESA:
DE ACTIVIDAD: DNI/NIF:
. . A CON DOMICILIO EN: CP:
Valencia Fruits y Anuario* )
[ ] Espana: 195 Euros (IVA incluido) CALLE: NUMERO: TEL.
[ ] Europa: 330 Euros E-MAIL:

[ ] Resto paises: 400 Euros

Anuario Hortofruticola
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BANCO/CAJA:

[ ] Suscriptor VF: 35,00 Euros (+envio)

[ ] No suscriptor VF: 60,00 Euros (+envio)
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*Valencia Fruits incluye el envio del semanario durante
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IBAN N°

Firma

Enviar por e-mail a Valencia Fruits: info@valenciafruits.com o por correo postal a Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 - 46005 VALENCIA
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Precios agrarios concertados durante la semana 26, del 25 al 30 de julio de 2024, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Ganaderia y Pesca.

AGROCOTIZACIONES
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

CITRICOS Euros/Kg Zona Berenjena Perona 3,50-4,68 Castellon Daniela 0,60-0,70 Castellon

(Kg/érbol, cotizacion mas frecuente) Rayada 0,37-0,69 Alicante Blanca 3,40-4,00 Castellén Redondo Liso 0,61-1,05 Alicante

LIMON Rayada 1,00 Castellon Lechuga Redondo Liso 0,55-1,10 Castellon

Limén Rayada 0,70-0,79 Valencia Romana 0,22-0,40 Castellon Redondo Liso 0,70-1,32 Valencia
Verna 0,10-0,20 Alicante Negra 0,70 Castellon Trocadero 0,44-0,64 Castellon Valenciano 0,90-2,40 Castellon

FRUTAS Euros/Kg Zona Negra 0,53-0,70 Valencia Maravilla 0,35-0,51 Castellén Valenciano 0,88-1,76 Valencia

(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Calabacin 0,40-0,60 Alicante Patata Pera 0,85-1,06 Castellon

Melocoton Calabacin 0,60-0,85 Castellon Blanca 0,60-0,86 Alicante Pera 0,62-0,97 Valencia
Plana 0,45-0,50 Valencia Calabacin 0,70-0,79 Alicante Blanca 0,52-0,68 Castellon Mutxamel 1,08-1,29 Alicante
Paraguayo 0,45-0,50 Valencia Blanco 0,60-0,75 Castellon Blanca 0,35-0,62 Alicante Zanahoria 0,31 Alicante

Cereza Calabaza Roja 0,45-0,50 Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Starking 3,27 Alicante Tipo Cacahuete 0,41-0,57 Alicante Pepino (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-

Meldn Cebolla Blanco 0,52-0,69 Alicante cion mas frecuente)
Amarillo 0,45-0,50 Alicante Tierna 0,29-0,60 Alicante Blanco 0,64-0,85 Castellon ALMENDRAS
Piel de Sapo 0,51-0,77 Alicante Tierna 0,68 Castellon Pimiento Comuna 2,91-3,10 Alicante
Piel de Sapo 1,49-1,53 Castellon Spring 0,15-0,26 Castellén California Amarillo 0,50-0,95 Alicante Largueta 3,50 Alicante

Pruna Babosa 0,38-0,60 Valencia California Rojo 1,50-1,06 Alicante Marcona 4,96-5,50 Alicante
tipo Black 0,32-0,70 Valencia Col California Verde 0,50-0,90 Alicante Plantea 2,91-3,10 Alicante

Sandia Lombarda 0,35-0,40 Castellon Lamuyo Verde 0,40-1,19 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Sin semillas 0,27-0,38 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,33 Alicante Lamuyo Verde 0,70-1,10 Alicante ACEITE
Sin semillas 0,33-0,51 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,33 Alicante Lamuyo Rojo 0,60-1,29 Alicante Oliva Lampante >2° 5,80-7,10 Castellon
Sin Semillas 0,40 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,38 Castellon Lamuyo Rojo 1,40-1,70 Castellon Oliva Virgen 0,8>-2° 7,40-7,50 Castellon
Con semillas 0,21-0,26 Castellon Coliflor Dulce Italiano 0,60-0,79 Alicante Oliva Virgen Extra 7,80-7,90 Castellon
Con semillas 0,35 Valencia Blanca 0,85-0,90 Castellon Dulce Italiano 0,80-1,25 Castellon Garrafa Entera S/IC

HORTALIZAS Euros/Kg Zona Espinaca 1,10-1,20 Alicante Dulce Italiano 0,70-0,79 Valencia MIEL

(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Habichuela Industria 0,20-0,36 Alicante Azahar 4,35 Castellon

Acelga 0,55-0,60 Alicante Roja 3,00-3,80 Castellon Tomate Milflores 3,00-3,20 Castellon

Apio Rojo 1,94-2,64 Valencia Acostillado 0,87-1,51 Alicante Romero 4,50-5,00 Castellon
Verde 0,46 Alicante Judia Raff 1,00-1,15 Castellon

empezado a cotizar cebada y colza a 186 AVENA....ooooriiricer i GIUPO 4. 239,00 CEREALES Euros/Tm Panificable

Ity 405 /t respectivamente. En la provin- Centeno Triticale TRIGO DURO Pr>11, W<200

cia de Leon en la presente campafa se Tricale..... Nacional 277,00 Chamorro

sembraron 17.737 ha de cebada, lo que MaiZ, (14°) .o : Importacion .259,00 Triticale....

representa una disminucion de superficie LEGUMINOSAS Euros/Tm Avena .245,00 Centeno ..

del 15% respecto a las 20.819 ha que GUISANTES v.vvvverrveessreneesssserssesssssenseees SIC IMPOMACION. v 235,00 Grupo 4.A 233,00

habia la pasada. Los rendimientos que se Garbanzo NGGONaL. ... S/I0 Grupo 4.B

estan alcanzando en las primeras siegas Pedrosillano ... SIC Cebada, Grupo 4. C

son buenos, aunque todavia es pronto Lenteja Igual y mas de 64 ......coovvverrrinrenns 195,00 TRIGO BLANDO

para dar datos, lo que si se puede con- AMMUAG. e SIC Menos de 64................. ..190,00

firmar es una excelente calidad del grano. OLEAGINOSAS Euros/Tm Importacién Origen Puerto........... 185,00

En cuanto a la colza, en la presente cam-
pafa ha habido un importante incremen-
to de la superficie sembrada, pasando de
1.518 ha de secano y 815 ha de regadio
el pasado afio, a 3.098 ha de secano y
1.497 ha de regadio la presente, este au-
mento esta proximo al 100%; decir que
la superficie de colza puede oscilar mucho
dependiendo de como climatoldgicamen-
te venga el otofio, puesto que si no hay
[luvias a primeros de octubre o el estado
de los embalses no es el éptimo para re-
gar, no se puede sembrar por el peligro
que representan las heladas invernales
en las siembras tardias. Se esperan unos
rendimientos de 2.200 kg/ha en secano y
3.100 kg/ha en regadio. Se pueden con-

Girasol (9-2-44)

Maiz

211,00

Paja 1° + p grande

Girasol (Alto Oleico) Importacién origen Puerto............ 212,00 .201,00 Avena en Rama

NACONAL......veereeeeeeeeeeee e S/0 Grupo 5 201,00 Nota: Mercado mas firme en las cotiza-
FORRAJES Euros/Tm Habas OTROS PRODUCTOS ciones en comparacion con las semanas
Forrajes Nacional Tricale 193,00 precedentes, con repreticiones en todos

Importacién Cebada .. .183,00 los productos a excpecién del maiz, que

Forraje Guisantes .213,00 cede ligeramente. Las operaciones son

de Primera......o..ceevvoevcereseeernene, 90,00 NaAGONAL...veovveeeerereeecerceriesin 295,00 muy escasas y a corto plazo, basicamente
Alfafa IMPOMACION. ..o eisesaane S/I0 para reposicion del cereal.

Empacada Girasol Préxima reunion: viernes 12 de julio de
Veza (Henificada) Alto oleico +80% . .50 2024,
Paja Convencional.... .50 .

Paquete PeQUER0.......cc.cvvvverscveeres SIC ..S/0 La Rlea
Paja NOTA: Toda la informacion de precios de (€] P SIC Observatorio de precios agrarios, del 24 al

Paquete Grande.........ccooccvoseriinnniinnns SIC esta Lonja es propiedad de la misma. Préxima sesién 9 de julio de 2024. 30 de junio de 2024, facilitados por Gobier-

Lonja de Segovia

Proxima sesién el 9 de julio de 2024.

Precios de la Mesa de Almendras de la Lonja
de Contratacion de productos agrarios, del

no de La Rioja (Consejeria de Agricultura,
Ganaderia y Desarrollo Rural).

sultar informacion mas detallada a través Precios semanales de cereales, fijados en Lon]a de cordOba 25 de junio de 2024. Precios orientativos CEREALES
de la pagina web www.lonjadeleon.es. la Lonja de Segovia del dia 4 de julio de Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja origen Cérdoba, agricultor. Trigo
. 2024. Informacion facilitada por EFEA- de Contratacion de productos agrarios, del ALMENDRAS Euros/Tm Media FUEIZa ....vvveeerrrreecsnnnceens 21,90
Lonja de Reus GRO. 21 de mayo de 2024. Precios orientativos Floracion Tardia Trigo
Precios semanales de frutos secos, fijados Frutos Secos Euros/Kg origen Cordoba, agricultor. Monovarietal PIENSO wevvvvsrreersssrnsessssssssessssenseees 20,85
hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del ALFAFA CITRICOS Euros/Tm Soleta..... 3,22 Cebada
dia 1 de julio de 2024. Informacion facili- Alfafa Naranja Belona.... 3,22
tada por EFEAGRO. EMPacada....ccooomreeernnsnrrreesinnenns 150,00 Navel Powell, Bardfield Guara.....
Frutos Secos Euros/Kg AVENA y Chisslet 1% ... S/I0 Antofieta
ALMENDRA Navel Powell, Bardfield CONSEANTT ..o 3,22 THCAIE v 19,80
Y Chisslet 2. 0,19-0,22 Comuna La meteorologia sigue empefiada en
Valenciana Delta Calidad 1°.... 0,22-0,25 Tradicional.. entorpecer el ciclo habitual de los cerea-
CENTENO Valenciana Delta Calidad 2°.... 0,19-0,22 Ecoldgica les de invierno en nuestra comunidad.
CENLENO covvvvvesvverserreessssseessnens Midknight y Barberina 1. S/I0 Nota: Escasas operaciones. Proxima sesion Si en primavera, el calor y la sequia los
COLZA ... Naranja Industria 9 de julio de 2024. pusieron en jaque, ahora, en verano, las
Grupo Navel........cccoonrvnnnnnens 0,18-0,20 . [luvias y unas temperaturas por debajo de
GIRASOL Grupo Blanca ..0,18-0,20 LOrIja de Toledo lo normal interrumpen la cosecha con el
GIFASOL..oveseree e SIC Nota: Los precios son orientativos, en Informacion de la Mesa de Cereales referida enorme peligro que esto significa. En Rio-
PAJA arbol, origen Cérdoba. Sin IVA incluido. al dia 4 de julio de 2024. Precios orientati- ja Media y Baja, donde se habian genera-
Paja Para la naranja de industria los precios vos en origen agricultor sobre camion. Con- lizado la recogida de trigos y cebadas, se
EmMpacada. ... 48,00 son sobre camion. diciones de calidad OCM. Cereales-FEGA han aplazado estos trabajos hasta que el
AlaMeda ..o 44,00 TRIGO Ultima sesion de esta campafia, que ha (Campaia 2022-2023). grano recupere una humedad adecuada.
Castilla v s 44,00 Trigo Nacional .......vveeeeesvreeersssenreens 201,00 estado marcada en los Ultimos meses CEREALES Euros/Tm En Rioja Alta, se aguarda todavia a que
AVELLANA Euros/Libra . . por un mercado con poca actividad de- MAIZ la cosecha comience de una forma apre-
San Lon]a de S@Vllla bido a la entrada de naranja de fuera de Maiz ciable. Mientras tanto, el mercado opera
GIOVANNI v neenens 1,98 Informacion de los precios agrarios de la la Union Euopea, fundamentalmente de SECAAEI0 .vvvevvrreersrrrres s 228,00 con lentitud y con los precios de lonja a
TONAA s 1,98 Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el Egipto, quedando y apoca fruta en cam- CEBADA la baja. En nuestro mercado local, a la
Negreta D.OP. oo 2,15 dia 2 de julio de 2024. Origen almacén agri- po. Repeticion general de las variedades Pienso espera de que el grano nuevo acapare
Corriente 1,98 cultor con capacidad de carga rapida, buen para fresco y se deja de cotizar la naranja +62 kg/Hl totalmente el mercado, se suspenden
NEGreta oo 2,13 acceso Y bascula. Valencia Midknight y Barberina 1* cali- Pienso —62 kg/HI temporalmente las cotizaciones.

. CEREALES Euros/Tm dad por falta de fruta y operaciones. La AVENA OLEAGINOSAS Euros/Kg
Lonja de Salamanca TRIGO BLANDO PANIFICABLE parte superior de las horquillas se corres- RUDIA oo 210,00 [ T — 39,50
Cotizaciones de las Mesas de Cereales ponden con fruta extra. Repeticion de la PIBNSO ovvoerrieeriieec e 200,00 GIrASOL..ovvevee s 39,50
y Ganada de la Lonja Agropecuaria de cotizacion de industria del Grupo Navel y TRIGO Girasol
Salamanca del dia 1 de julio de 2024. Grupo Blanca. La lonja agradece a todos Duro Alto oleico....

Informacion facilitada por la Diputacion los miembros su dedicacion y esfuerzo Pr>12 o SIC Mercado sin variaciones en lo que se re-
de Salamanca. durante toda la campafia. Pienso fiere a los precios de los champifiones y
CEREALES Euros/Tm Ultima sesién de la camparia. F72 KGHLssseeeserenennns 205,00 setas comercializados en fresco. Las pro-
Trigo Precios de la Mesa de Cereales de la Lon- Fuerza ducciones van descendiendo tal y como
Blando ..o 210,00 GIUPO T 278,00 ja de Contratacion de productos agrarios, +300W +14 DI oo SIC es habitual en esta época en la que se
Cebada del 2 de julio de 2024. Precios orientati- Fuerza afronta el final de campafia.
PE(464) oo, 189,00 vos origen Cérdoba, agricultor. 2300 +12,5 Pl SIC PATATAS Euros/Kg
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AGROCOTIZACIONES

9 de julio de 2024

MERCADOS NACIONALES

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 24 al 30 de julio de 2024.

CEREALES

M De invierno: Granada: La campafia en las comarcas de Iznalloz, La Vega y Mon-
tefrio, estan en recoleccion con buenos rendimientos en trigo duro y trigo blando, al
igual que en triticale. La calidad esta siendo baja. La cebada y la avena estan alcanzan-
do buenas producciones. Huelva: En zonas de la comarca Condado Litoral y Condado
Campifia, las lluvias de la semana pasada han retrasado algo la cosecha y quedan un buen
nimero de parcelas. En las parcelas de trigos duros se estan obteniendo unos rendimientos
en torno a 3.000 kg/ha con variedades como Amilcar, Don Ricardo y Avispa. Los trigos
blandos estan saliendo algo més bajos, en 2.500 kg/ha. Jaén: Hay zonas con la campafia
finalizada como son Sierra Morena, Campiiia Norte y La Loma. Los rendimientos vistos
hasta la fecha son en trigo duro unos 2.800-3.200 kg/ha y en cebada cervecera unos
2.000-2.400 kg/ha. La semana pasada cayeron 5 I/m2 que retrasd las parcelas mas tardias.
Malaga: Han finalizado muchas parcelas y otras estan aun en recoleccion. En la comarca
Norte, se han recogido trigos blandos con rendimientos en torno a los 3.000 kg/ha. Una de
las variedades mas empleadas es Arthur Nick, Marius y Tocayo. Las cebadas han tenido
rendimientos algo mejores. Variedades como Planet, Pewter y Shakira. Triticales con
rendimientos similares a los blandos sobre 3.000 kg/ha. Algunas de las variedades empleadas
han sido Bondadoso, Tasmania y Relampago. Sevilla: Finalizada la recogida del grano
del cereal de invierno con rendimientos en torno a los 4.000 kg/ha en el caso de los trigos
blandos. Prosigue el empacado, transporte y acopio de la paja y comienza el laboreo de las
parcelas cerealistas que ya han terminado. M De primavera: En la zona arrocera de Sevilla,
el estado fenoldgico dominante es el de emergencia de plantulas con tres hojas debido a
la siembra excepcionalmente tardia de esta campaiia, aunque pueden verse parcelas con
el cultivo en fase de 4-5 hojas e incluso iniciando el ahijado las mas precoces. En Cadiz, el
estado predominante del cultivo del arroz es el 03 (Plantula 4-5 hojas). Se observan parcelas
en la zona de Vejer de la Frontera que se encuentran en fase de crecimiento vegetativo; la
nascencia no ha tenido problemas. No hay plagas en estos momentos. Se prepara el abonado
de cobertera.

LEGUMINOSAS

Huelva: En las comarcas Condado Litoral y Condado Campina, los altramuces han
tenido un comportamiento regular, con rendimientos por debajo de la media. Los garbanzos
comienzan campafia en breve. Las habas han cogido algunos kilos mas que otros afios. Ma-
laga: En zonas de la comarca Norte como Antequera y Almargen los rendimientos de
las leguminosas y proteaginosas han sido algo mejores que en Tebas, Caiiete la Real,
Ardales o Campillos. Las alfalfas se siguen regando y otras empacando. Los garbanzos
se encuentran ya amarilleando en muchas parcelas. Sevilla: Las habas, guisantes y altra-
muces se encuentran ya cosechados en su totalidad. En general, se han obtenido buenos
rendimientos de entre 1.200-1.500 kg/ha de grano. Los garbanzos se encuentran en fase de
maduracion, secado de la mata y recoleccion. Maduracion y secado de la quinoa.

CULTIVOS INDUSTRIALES

La remolacha azucarera se encuentra con el riego cortado y en recoleccion. En Sevilla se
encuentra con en torno al 25% de la superficie cosechada en regadio y el 70% en secano. En
la provincia de Cadliz, la recoleccion de la remolacha azucarera sigue a buen ritmo. Se ha
parado la semana pasada algo tras las lluvias. Los rendimientos del secano estan en torno a
55 t/ha, con 3 partes ya cogida. Es un afio que se acerca mas a la normalidad tras las Ultimas
campafas que han sido pésimas. Este afio no se paga la riqueza como en afios anteriores. En
el cultivo del girasol prosigue la fase de maduracion, las més tardias se encuentran en flora-
cion. En Cadlz, La campaiia en zonas como Arcos —Villamartin se espera que sea endeble,
media-baja. Se observa mucha parcela de alto oleico como Talento y Sy Flavio. Se han
empleado variedades Clearfield en muchas fincas. El estado fenolégico del algoddn es muy
diverso seguin las zonas, observandose los primeros botones, en las parcelas més adelantadas
se pueden ver empezando a mostrar las primeras flores e incluso las primeras capsulas pe-
quefias y en las mas atrasadas en desarrollo vegetativo. Las altas temperaturas contribuyen al
desarrollo vegetativo de la planta. Se le aplican regabinas, escardas, abonados y riegos segtin
la disponibilidad de cada zona.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: Existen muchos invernaderos sin cultivo y otros en los que se han
realizado nuevas plantaciones, principalmente de pimiento. Existen también invernaderos en
los que esta préxima a finalizar la recoleccion para dar por finalizada la campafa. En el caso
de sandia, alin pueden verse plantaciones més tardias o que se han dejado para rebrote,
principalmente en la comarca del Levante. En estos casos se observa en muchos de ellos,
un deficiente cuajado de frutos. Sin embargo hay que considerar que la campafa de sandia
y también de meldn esta proxima a finalizar y en gran parte de los invernaderos se procede
a arrancar las plantas, limpieza, desinfeccion y adecuacion del invernadero para la plantacion
del siguiente cultivo. Contintian realizandose nuevas plantaciones de pimiento tipo Cali-
fornia. En el caso de tomate y berenjena quedan pocas plantaciones en produccion. Al
igual que en pimiento en la mayoria de los invernaderos se esta procediendo a desinfectar
y acondicionar el suelo y estructura del invernadero. En el caso del pepino y calabacin, la
situacion es parecida. Hay algunos invernaderos en produccion, pero ya estan proximos a
finalizar la campafa. En los semilleros continda una gran actividad en relacion sobre todo a
las plantaciones més tempranas de pimiento. M Al aire libre: Almeria: Continla la reco-
leccion de sandias y se observan muchas parcelas en las que ya ha finalizado la recoleccion.
Las plantaciones mas tardias, se encuentran en fase de engorde de frutos y maduracion. De
igual forma contina la recoleccion en las plantaciones mas tempranas de melén tipo Can-

taloup, Galia y melon Amarillo. Las parcelas més tardias se observan en fase de engorde
y maduracion de frutos. Se siguen realizando labores preparatorias del terreno para la proxima
campafia en las parcelas que se van a dedicar al cultivo de lechuga, brécoli y coliflor. Se
estan realizando aportaciones de estiércol y labores de cultivador. Cadiz: En la comarca
Costa Noroeste, los rendimientos en las plantaciones de nabos martillo han sido de unas
60 t/ha. Hay parcelas en fase de engorde de la raiz. Cordoba: En la comarca de La Campi-
fia Baja se observan parcelas de melén verde en fase de engorde. Han bajado mucho esta
campafia las fincas plantadas debido a la incertidumbre de comienzos de afio. Granada: La
campafia de los ajos ha finalizado en la comarca de La Vega. Los rendimientos han sido in-
feriores a otras campafias, situdndose entre 12.000-15.000 kg/ha. El 35-40% de los tamafios
han sido Yumbo y Elefante aunque han predominado tamafios mas medianos. Las cebollas
tipo Babosa han tenido una mala campafia. Se han quedado en campo un 20% de la su-
perficie por bajos precios de venta a pesar de los enromes gastos que este cultivo conlleva. Se
estan sacando cebollas tipo grano y medio grano. Las esparragueras se encuentran en
fase de fructificacion, con los frutos de color verde o cambiando de color. Malaga: Se recolec-
tan berenjenas largas negras en la comarca de Vélez-Malaga. Las parcelas mas tardias
estan en floracion-cuaje y las mas adelantadas se estan cosechando con los frutos rematados.
Se encuentran en fase de engorde los tomates para ensalada plantados en el mes de mayo
en la comarca de Vélez-Malaga. Abonados ricos en potasa con didmetros de 30-40 mm.
Sevilla: Fructificacion y envero en el tomate de industria. Maduracion y recoleccion de las
Ultimas cebollas grano y medio grano en pérdidas. Maduracion y recoleccion en los matos
de sandias y melones tempranos, desarrollo del fruto en los de media estacion. Finalizada
la recoleccion del maiz dulce de ciclo primaveral.

FRUTALES NO CiTRICOS

M Frutos secos: Almeria: Se observan muchas parcelas de almendro con frutos alcan-
zando tamafio de cosecha. Las plantaciones de regadio muestran buen aspecto, crecimiento
normal del fruto y brotaciones bien desarrolladas. En las plantaciones de secano se aprecian
sintomas de sequia persistente en este cultivo, sobre todo en las zonas de suelo mas pobre.
Se comienza a observar amarillear las hojas y cargas de fruto totalmente dispar e irregular
incluso dentro de la misma parcela. Cérdoba: El estado fenoldgico predominante en los
almendros es el | (Frutos engordando). Los frutos estan alcanzando el maximo tamafio con
riego y fertirrigacion diario. Alcanzan en zonas de Fuente Palmera hasta los 40 mm de
tamafio. Se observa un buen estado fitosanitario y sin problemas hasta la fecha. M Frutales
de hueso y pepita: Almeria: Aln pueden observarse parcelas de albaricoqueros por
finalizar la recoleccion. Esta proximo el inicio de la cosecha en las variedades més tempranas
de manzano y peral. Cérdoba: E| estado fenoldgico predominante de los membrillos es
el | (Frutos engordando). La evolucion de los frutos es buena en las comarcas Campiiia Alta
y Penibética. No presentan problemas fitosanitarios y el calibre sera medio. Variedades como
Cydora Robusta, Adams y Vranja son de las mas empleadas. Granada: Durante las dos
Ultimas semanas, en la zona de Guejar Sierra, comarca de la Vega, se estan llevando a
cabo las tareas de recoleccién de los cerezos. Los calibres han ido engordando en la parte
final de campafia. Se esperan producciones un 30-35% inferiores a la media anual de la zona.
Los tres Ultimos afios han sido muy malos. Se han desbrozado parcelas o aplicado herbicidas.
Huelva: A modo de resumen indicar que la campafia de los frutales de hueso comenzo a
primeros de abril y finalizd en el mes de mayo para la fruta en invernadero. Los rendimientos
han sido de 20 t/ha tanto en melocotones como en nectarinas. Las lluvias de Semana
Santa afectaron al cultivo, cayeron en la zona sobre 180 I/m2 y se produjo una bajada en los
grados brix del cultivo, afectando su calidad. Jaén: Esta finalizando la campafa de recoleccion
de la cereza. Se recogen las variedades Picotas y Lapins. Hay demanda de cerezas y
buenas condiciones de exportacion. Rendimientos de en torno a 1.000 kg/ha que han bajado
las expectativas de los productores. Ml Frutales subtropicales: Granada: Se observan en
la comarca de La Costa que las parcelas de aguacates se encuentran en fase de engorde
del fruto. Hay zonas que estan descartando fruto de forma natural. Se estan regando por ser
un periodo importante en el ciclo del cultivo. Se esta realizando la polinizacién manual de la
chirimoya en la comarca de La Costa (Motril, Salobrefia o Almunécar). El cultivo lleva
un retraso de una semana. Durante este mes de julio se riega a manta cada diez o doce dias.
Malaga: En la comarca de Vélez-Malaga, los aguacates se encuentran en fase de engor-
de. Se estan regando en dias alternos y aplicando materia organica a la arboleda. La mayoria
de plantaciones de mangos se encuentran con los frutos en fase de engorde y avanzados. Se
estd regando una o dos veces a la semana. Tienen buen tamafio hasta el momento una vez
producido el descarte natural de la planta.

CiTRICOS

Almeria: En las parcelas méas adelantadas se encuentran los racimos completandose. Las
mas tardias se encuentran con los granos en fase de engorde. La poda en verde se realiza en
algunas zonas. Se estan aplicando tratamientos fungicidas. Huelva: Se encuentran en fase
de envero un buen nimero de parcelas. Los racimos se han visto que no estan completos de
granos. El cultivo ha tenido problemas de mildiu con aplicaciones que han ido desde las 3
hasta las 9, segUin las parcelas afectadas. Mdlaga: La fenologia esta algo adelantada con més
parcelas en fase de envero. Se ha tratado contra la arafia roja en el mes de junio con azufre
en polvo y una dosis de 25 kg/ha de producto. En la primera mitad del mes se le dio la Ultima
labor de cultivador. Se dan las circunstancias de que aquellas parcelas acogidas a las medidas
de no laboreo fueron un desastre total en produccion.

OLIVAR

Cordoba: El estado fenolégico predominante es el H (Endurecimiento del hueso). En las
comarcas de la Campifa Baja, Las Colonias y Campiiia Alta se observa el hueso endu-
recido y que se ha pasado la época de aclareo natural. Granada: El estado fenoldgico oscila
entre H (Endurecimiento del hueso) y G2 (Fruto cuajado). En las zonas de La Vega e Iznalloz,
los olivares maltefios se encuentran en fase de endurecimiento del hueso y las mas tardias en
fase de engorde de las aceitunas. No se estan viendo diferencias entre las parcelas de secano
y las de regadio, porque casi no se ha regado y los olivos venian muy castigados. Huelva:
El estado fenoldgico predominante es el H (Endurecimiento del hueso). En las comarcas
Condado Litoral, Condado Campifia y zonas del Andévalo, el estado fenoldgico es el
de endurecimiento del hueso. Se observan olivares verdiales con poca aceituna, en picuales
la produccién es media y en arbequinos que es més temprana esta algo mejor. Jaén: El estado
fenoldgico oscila entre G2 (Fruto cuajado) y H (Hueso endurecido). El cultivo se encuentra en
fase de endurecimiento del hueso en las zonas mas adelantadas de las comarcas de Sierra
Médgina, Sierra Sur y Campifia Sur. Las més retrasadas se encuentran con la aceituna con
el tamafio de un guisante. El cultivo se desarrolla en su fecha natural. Se han dado algunas
aplicaciones pero sélo en un 10% de las explotaciones. Se llevan recogidas en la zona mas de
800 I/m? de precipitaciones, cerca de la media histdrica. En zonas como Campifia Norte y
La Loma el hueso esta endurecido. Malaga: En campo se le han dado pases de cultivador y
en zonas donde no es posible labrar se aplico herbicida como Glifosato+MCPA o desbrozado
manual. Sevilla: El estado fenoldgico dominante en el olivar es el de endurecimiento del
hueso en toda la provincia, salvo en parcelas més tardias de Sierra Sury Estepa donde
todavia puede verse el cultivo mas atrasado, en estado de fruto cuajado.

VINEDO

Cordoba: El estado fenoldgico predominante es L (Cerramiento del racimo). Se realizan
labores de eliminacion y/o control de malas hierbas entre calles. Se esperan rendimientos
mejores a estos dos Ultimos afios. Jaén: Las vifas se encuentran en estado fenoldgico
de envero en las mas tempranas y de cerramiento del racimo en las mas tardias. Lleva un
adelanto de un mes. Malaga: En las parcelas més adelantadas, el estado fenoldgico es
el de envero con el racimo formado. Las mas tardias con el tamafio algo mayor que un
guisante, con el racimo hecho y engordando el fruto. Lleva una semana de adelanto en
zonas como Mollina.

Industria Frito Con Conservacion ....... 27,00
Con las existencias de patata de consumo
para fresco finalizadas, y a falta de concluir
con los dltimos kilos de patata para trans-
formacion, loS agricultores se centran ya en
la preparacion de las fincas para la proxima
siembra, procediendo a la aplicacion de los
abonados de fondo.

CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg
Champifién
Granel pie cortado ..2,62

..2,88

Bandeja pie cortado....

Industria 1 Raiz 119

Industria 2 Pie cortado.... ..1,08
Seta

Ostra Granel ...3,50

Ostra Bandeja ..

Shii-Take granel
Llegada la Ultima semana del mes de junio,
se da por terminada la campafa de champi-
fién con destino a industria con las ltimas
entregas realizadas por los cultivadores.
Ahora toca proceder a la limpieza de las
instalaciones antes de la parada durante los
meses de verano. Los precios se mantienen
estables una semana mas.

HORTALIZAS Euros/Kg
Acelga
Amarilla .... ...0,90

BOMaJa ..o 1,00

Lechuga
Rizada...

Escarola..

Repollo
De Bruselas...
Coliflor
Cebolleta
Broculi
Romanescu
Alcachofa Fresca..

INAUSE@ .o
Esparrago

Fresco IGP Navarma.........cocvvennernnenns

Industria IGP Navarra..

Guisante Verde..
Haba Grano
Calabacin
Tomate 1°
Tomate 2°
Tomata..
Pepino Corto
Pimiento Verde Crsital.
Verde Italiano
Las suaves temperaturas del mes de junio
mantienen contenida la oferta de hor-
talizas listas para su venta, permitiendo
mantener el equilibrio entre la oferta y
la demanda actual. En campo, las lluvias
caidas durante la semana no han perju-
dicado a las labores de siembra y plan-
taciones.
FRUTAS
GRUPO PERA
Industria
Limonera 60+
Ercolini 50+
Blanquilla

Euros/Kg

Conferencia
DOP 75+ ..
DOP 70-75....
DOP 65-70....

GRUPO MANZANA

Royal Gala 60+ .......rreeerrrveernereeeens SIC
INUSETIA oo neeeeseeenes
Golden 70+..
Fuji 70+
GRUPO MELOCOTON

Albaricoque 40+......c.vrrreersnrrreeeennns 1,05
Paraguayo 70+ ... 1,15
GRUPO CEREZA

24-26 MM.cooovrssicinennnins 0,70

Las lluvias de esta dltima semana, acom-
pafiadas de granizo en la zona del valle del
Irequa, han provocado serios dafios en los
frutales, pero con especial incidencia en los
ciruelos, ya que para mediados o finales de
julio estaba previsto el comienzo de la reco-
leccién, y que, sin duda, verd mermada su
cosecha. Contindia la recoleccién de cereza
y albaricoques, y esta semana se une la re-
cogida de los primeros paraguayos..
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MERCADOS NACIONALES

FRUTOS SECOS Euros/Kg Tango..... .Sin existencias Medianos Corrientes, Alta Proteina (34-36%), Michigan 1.650,00
ALMENDRAS Nardocott .Sin existencias disponible Valendia ......... 480,00-500,00 disponible Tarragona....... 290,00-291,00 Canellini Argentina 170/100. 1.850,00
L] OrtanIQUE.....vueveerssserseeseenes Sin existencias Medianos Gruesos, Palmiste, 2] L 1.850,00
Largueta (O Sin existencias disponible Valendia ......... 520,00-550,00 disp. Valendia ... S/IC Negras 1.500,00
Marcona.... 1,09 Nota: Con este boletin damos por finaliza- CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm Harina de Colza, dest. Valendia............... S/IC Garrofon ....2.850,00
Floracién Tardia .. .0,92 da la campana. La préxima publicacién del Maiz Importacion, Gluten Feed, GARBANZOS
Ecolégica boletin de cotizaciones coincidira con las disp. Puerto Valencia............ccooevveens SIC disp. Valendia ......ooovervvecssniiiens 208,00 Nuevos 44/46 ....2.150,00
A la espera de que en el mes de agosto primeras operaciones de compra-venta en Maiz Nacional, Bagazo de Maiz, Nuevos 34/36 ....2.800,00
comience a entrar la produccion de nueva campo de la campafa 2024/2025. destino Valendia........oceeeeeererreerns 212,00 disp. ValENTia .vvveeevrreeer s SIC LENTEJAS
cosecha en los almacenes, los precios se Informacion de los precios agrarios de la se- Cebada Pulpa seca remolacha granulada, USA Regulars 1.700,00
prolongan estables. sion celebrada en el Consulado de la Lonja Nacional, dest. Val........c.cccourrvnnnns 202,00 Import., disp. Tarragona..............cc..oueeeee. Laird Canada 1.600,00
. . de Valencia, del 4 de julio de 2024. IMPOMACION. oo 198,00 | e Nacionales 6/7 mm
Lonja de Valencia ARROCES Euros/Tm Avena Rubia, Pulpa Seca Nacionales 7/9 mm.......ooooccccorrrrrrovee
Informacion de la Mesa de precios de Citri- CASCARA dest. Navarra..... .50 de Naranja Stone...........
cos del Consulado de la Lonja de Valencia, Gleva, Blanca, dest. Valendia................... 235,00 Salvado de Trigo Pardina Americana
de la sesién del dia 21 de junio de 2024 disponible Valencia ..o SIC Guisantes Importacion, Cuartas, destino Valencia............. 182,00 Precios por tonelada, mercancia envasada.
Campafia 2023-2024. J. Sendra, dest. Valendia.........cvveevveeeeeeseenis SIC Hojas, destino Valencia...........c.cocccc.... SIC FRUTOS SECOS Euros/Tm
GRUPO NARANJAS Euros/Kg disp. ValeNia ..oveeeeereerersssserreesnannnes SIC Veza IMpOrtacion .....c..eeeeesssesseessanee SIC Tercerillas, destino Valencia ................ SIC CACAHUETE CASCARA
SUBGRUPO NAVEL Monsianell, Semilla Algoddn, Precios por tonelada a granel. Chino 9/11,
Sin existencias disp. Valendia ..o SIC destino Valendia............... 478,00-479,00 GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm disponible Ofgen ........ccoocveenes 2.600,00
Sin existencias Fonsa, Trigo Pienso Nacional, Variedad Matalafera y similares (origen) Chino 11/13,
Sin existencias disp. Valendia ......oooccoveevvisnniiissis SIC ENTERA disponible origen .........cccouueveeen. 2.500,00
Navel Powell, Guadiamar, Zona Valencia CACAHUETE MONDADO
Banfield y Chislett............ Sin existencias disp. Valencia Zona Alicante Mondado Jumbo
GRUPO SANGRE Gladio y Tahibonnet, Zona Castellon... Americano 38/42
SangUElini ... Sin existencias disp. Valendia ... Zona Tarragona disponible Valendia .............c..... 2.350,00
GRUPOQ BLANCAS Sirio, disp. Valencia Trgo IMPOMaCion .vvveevvuerrveeesssrrreres 224,00 Zona Murcia Mondado Origen Argentina 38/42
Salustiana ... Sin existencias Puntal Precios por tonelada a granel. Zona Ibiza disponible Valencia ................... 2.300,00
Barberina y Mid-night............ Sin existencias Bomba, TURTOS Y HARINAS Euros/Tm Zona Mallorca ALMENDRA EN GRANO CON PIEL
Valencia Late......cooovrrreerinnnnes Sin existencias disp. Valencia ..vveeeeereecersssserreennnns SIC Soja 47% baja proteina, Precios tonelada a granel s/rendimientos Marcona 14/16 mm, Valencia.....10.500,00
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg Precios segun rendlimientos, a granel disponible Valencia ..........cccccooccceruienes SIC Troceada Integral, Largueta 13/14 mm,
GRUPO SATSUMAS BLANCO Cascarilla de Soja, disp. Orig. ....cvveres ....250,00-285,00 Valencia ...8.100,00
Okitsu Sin existencias Vaporizado, disponible Tarragona............eeeee... 162,00 Troceada sin Harina Precios tonelada, mercancia envasada.
Sin existencias disp. Valendia............. 1.050,00-1.100,00 Cascarilla de Avena, disponible origen ............ 280,00-340,00 (Pocas operaciones)
GRUPO CLEMENTINAS Gleva, Senia, Fonsa Extra, disponible Valencia .............ccooeeee. 130,00 Troceado Fino, Marcona
Clemenrubi, Orogrés y Basol.Sin existencias disp.Valendia ............ 1.200,00-1.260,00 Alfalfa deshidratada, D. Pellets, disp. Ofgen ......ecvsrmreeerns 260,00-285,00 Prop, Valendia...........rerersssereeessnnnes
Orunules ... Guadiamar Extra, 14%-15% prot., Aragén/Lérida............... Garrofin, Largueta +++
disp. Valendia............. 1.300,00-1.370,00 | e 165,00-185,00 disp. origen ............... 3.300,00-3.500,00 prop, Valendia. ...
Largo Indica, 14%-15% Balas., Aragon/Lérida ................ LEGUMBRES Euros/Tm Comuna
Clemenules y disp. Valendia............. 1.100,00-1.200,00 | oo 180,00-210,00 Disponible origen prop, Valendia..........ccooeeeeneeeeenn. 7.500,00
Orogrande Precios por tonelada a granel. Harina de Girasol Integral (28%), ALUBIAS Belona
Hernandina... .Sin existencias SUBPRODUCTOS disponible Tarragona....... 205,00-206,00 Redonda Manteca ...........ccummmreeees 2.700,00 prop, Valencia
GRUPO HIBRIDOS Cilindro, disponible Andalucia....... 175,00-177,00 Pintas Comuna ecoldgica,
Clemenvilla ......o.ovevveveeeaes Sin existencias disponible Valencia ......... 210,00-220,00 Harina de Girasol GraNDEMY cvvooevieserienenines 2.200,00 Valenia .....eeceeeeeeeeeeeseeeee s

El MAPA inicia la consulta publica para
modificar Ia norma de tramitacion de
las IGP de calidad agroalimentaria

En esta linea, la Union Europea registra las IGP miel de Ibiza y esparrago verde de Guadalajara

El Ministerio de Agricultu-
ra, Pesca y Alimentacion ha
abierto, hasta el 22 de julio, el
tramite de consulta publica so-
bre el proyecto de real decreto
por el que se regula el procedi-
miento administrativo para la
tramitacion de las solicitudes
de inscripcion en el registro
comunitario de las indicacio-
nes de calidad agroalimentaria
reconocidas por la Union Eu-
ropea (UE): Denominaciones
de Origen Protegidas (DOP),
Indicaciones Geograficas Pro-
tegidas (IGP) y Especialidades
Tradicionales Garantizadas
(ETG).

El real decreto regula tam-
bién la tramitacion de las soli-
citudes de modificacion de los
pliegos de condiciones de las
indicaciones geograficas y de
su cancelacion. Asi mismo se
establecen los procedimientos
de las declaraciones de oposi-
cion a todas ellas durante la
fase nacional.

La tramitacion de la modi-
ficacion de la normativa esta
motivada por la entrada en vi-
gor del Reglamento del Parla-
mento Europeo y del Consejo,
de 11 de abril de 2024, relativo
a las indicaciones geograficas
para vinos, bebidas espirituo-

sas y productos agricolas, asi
como especialidades tradicio-
nales garantizadas y términos
de calidad facultativos para
productos agricolas. Con el
nuevo real decreto se preten-
de también instrumentar de
un modo mas eficaz los proce-
dimientos y reducir las cargas
administrativas.

Ademas de regular el pro-
cedimiento nacional para las
DOP e IGP cuyo ambito terri-
torial sea superior al de una co-
munidad auténoma y las ETG,
determinados preceptos seran
también de aplicacion a aque-
llas figuras de calidad diferen-
ciada cuyo ambito territorial
se circunscriba solamente al
de una comunidad auténoma
y que administrativamente
dependen, por tanto, de la co-
rrespondiente administracion
autonomica. También se regu-
lan las funciones de la Mesa de
Coordinacion de la Calidad Di-
ferenciada entre el Ministerio
y las comunidades auténomas.

El reglamento del Parla-
mento Europeo y del Consejo
mencionado establece las nor-
mativas para las Denomina-
ciones de Origen Protegidas
(DOP), las Indicaciones Geo-
graficas Protegidas (IGP), las

Especialidades Tradicionales
Garantizadas (ETG) y los Tér-
minos de Calidad Facultativo.
Estas figuras son clave para
promover la imagen de Espana
y constituyen uno de los pila-
res fundamentales de la estra-
tegia “Alimentos de Espana”.

MIEL DE IBIZA
El proceso de obtencion de
la IGP Miel de Ibiza/Mel d’
Evissa se inicio el 18 de mayo
de 2022, con la publicacién en
el Boletin Oficial del Estado
(BOE) de la Resolucion de 12
de mayo de la Consejeria de
Agricultura de las Islas Balea-
res, en el que se solicitaba este
reconocimiento.

La miel de Ibiza/mel d’Ei-
vissa es producida por abejas
a partir del néctar de flores
especificas de Eivissa, que
transforman y almacenan en
panales.

Es de color ambar, aspecto
limpio y sin impurezas. El aro-
ma es floral, fresco, con notas
alcanforadas y su viscosidad
de mediana a elevada. El sabor
es dulce, con posibles notas aci-
das y sensacion refrescante.

La miel de Ibiza es también
fruto de la técnica y la destre-
za de los apicultores ibicencos

que han sabido aprovechar
las particularidades de la di-
versidad botanica de la isla
marcada por la presencia de
cuernecillos, jaras, trébol ama-
rillo, trébol hediondo y otras
leguminosas.

ESPARRAGO VERDE DE

GUADALAJARA
El proceso de obtencion de
la IGP de esparrago verde de
Guadalajara fue iniciado el 14
de febrero de 2023, cuando se
dio a conocer la solicitud en
el Boletin Oficial del Estado
(BOE) a través de la Resolu-
cion de la direccion general
de Alimentacion de Castilla-La
Mancha.

El esparrago verde de Gua-
dalajara se cultiva en 43 muni-
cipios de Castilla-La Mancha y
destaca por sus caracteristicas
Unicas, tiernos y jugosos, con
un equilibrio perfecto de notas
dulces y amargas.

Estos logros marcan un hito
en la proteccion y reconoci-
miento de la calidad de ambos
productos.

Segun los ultimos datos
disponibles, en Espana mas
de 330.000 agricultores y gana-
deros elaboran productos con
sellos de calidad de indicacio-

nes geograficas, con mas de 1,5
millones de hectareas cultiva-
das y 2,3 millones de cabezas
de ganado. Esta produccion
de calidad tiene un valor es-
timado en origen de mas de
7.000 millones de euros y esta
sujeto a un riguroso programa
de control, que forma parte del
Plan Nacional de Control Ofi-
cial de la Cadena Alimentaria
2021-2025 y que realiz6 49.213
controles en 2022.

La politica de calidad dife-
renciada es fundamental para
el desarrollo y la sostenibili-
dad de las zonas rurales. La
comercializacion de produc-
tos que deben su especificidad
al medio geografico en el que
se producen puede ser muy
beneficiosa para estas areas,
especialmente las menos fa-
vorecidas, ya que contribuye
a mejorar los ingresos de los
agricultores y a fijar poblacion,
al tratarse de una actividad no
deslocalizable, que favorece la
sostenibilidad econémica, so-
cial y medioambiental.

Ademas, estas figuras son
clave para promover la imagen
de Espana y constituyen uno
de los pilares fundamentales
de la estrategia Alimentos de
Espana.
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Nueva _iniciativ_q de Zespri para
una alimentacion saludable

La marca lanza una campana para mejorar los habitos alimenticios de los espanoles

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Zespri™, la marca de referen-
cia en la comercializacion de
kiwis a nivel global, ha lanzado
por primera vez una campana
global centrada en alentar a las
personas a comer mejor para
ayudar a abordar los desafios
de salud y mejorar la calidad
de vida de los consumidores al-
rededor del mundo. Una accion
de concienciacién en linea con
su compromiso con la alimen-
tacion saludable, que naci6 el
pasado mes de abril, con un in-
novador experimento, bautizado
como ‘Alimenta al oso Madrid”,
que tuvo como objetivo analizar
si realmente comemos tan bien
como pensamos y fomentar unos
buenos habitos alimenticios.

El proyecto consistio en una
mascota virtual gigante con for-
ma de un oso llamado Madrid,
ubicado en la estacion de Princi-
pe Pio, alimentada diariamente
durante tres semanas de acuerdo
a la dieta de los madrilefnos. Los
ciudadanos iban incorporando
los datos, tanto presencialmente
en la pantalla como a través de
una app, teniendo asi una foto
en tiempo real de como iban co-
miendo los madrilefios. Ademas,
parabuscar en este momento ini-
cialla mayor robustez posible en
una accion de este tipo, contaron
con la colaboracién de un panel
de 220 madrilefnos que irian
participando durante estas tres
semanas. Con toda esta informa-
cion, el estado del oso Madrid fue
variando segiin lo que comian
los participantes a la vez que re-
cibian consejos sobre nutricion
en funcion de silo habian hecho
bien o mal.

Tras analizar los resultados y
vista la persistencia de opciones
alimentarias poco saludables en
el dia a dia de los madrilenos, la
marca, fiel a su compromiso de
promover estilos de vida y dieta
saludable entre la poblacion, de-
cidio profundizar en el problema
a través de un sondeo realizado
entre 2.000 personas de toda Es-
pana de entre 18 a 65 anos, para
analizar de forma mas precisa
los habitos alimenticios de los es-
panoles, con el proposito de com-
prender si estan verdaderamente
concienciados con la importan-
cia de llevar una dieta saludable
y evaluar su conocimiento sobre
lo que es saludable y lo que no.

Este hito representa una ac-
cion significativa, habiéndose
escogido el mercado espanol
como punto desde el que lanzar
la causa social a nivel mundial.
Y es que, la marca lleva muchos
anos trabajando en fomentar
buenos habitos alimenticios con-
cienciando sobre la importancia
de consumir productos frescos y
nutritivos para combatir la mal-
nutricion y mejorar el bienestar
general.

RESULTADO DE LA ACCION
Segln el analisis, aunque gran
parte de los espaioles esta con-
cienciada sobre la importancia
de una alimentacién saludable
y realiza esfuerzos significativos
para mantener una dieta equili-
brada y nutritiva, alin persisten
costumbres menos saludables

g
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El equipo de marketing de Zespri presentando los resultados del estudio “Habitos Alimenticios de los Espaiioles”. / ZESPRI

La marca ha estado promoviendo durante aios la
adopcion de buenos habitos alimenticios, destacando
la importancia de consumir productos frescos y
nutritivos para combatir la malnutricion

que pueden mejorarse. En este
sentido, cabe destacar que seis de
cada diez espanoles (64%), creen
que su alimentacién es ‘muy’ o
‘bastante saludable’, y mas de la
mitad, concretamente un 54%,
se consideran bien informados
sobre nutricién y alimentacion
equilibrada, en mayor medida,
mujeres y personas en un rango
de edad entre los 35 y 44 afios.
Signo de este interés por lo que
comen, la mayoria analiza el va-
lor nutricional de los alimentos
y lee las etiquetas nutricionales
antes de comprar los productos,
incluso, el 38% usa aplicaciones
nutricionales para informarse.
Ademas, para mas de la mitad
(60%) esta informacion es un
factor decisivo de compra, que-
dando solo una minoria (8%) que
les influye poco en sus compras.

Siete de cada diez espanoles
priorizan siempre o casi siempre
los productos frescos en su dia a
dia (72%), sobre todo personas
mayores de 25 anos, mujeres y
de clase alta. Su cesta de la com-
pra se llena principalmente con
verduras, hortalizas y frutas, lo
cual es una prioridad para el 87%
de los encuestados. Los arroces
y pastas ocupan el tercer pues-
to, seguidos de los huevos y las
lechesy derivados. Cabe destacar
que son los andaluces y los cata-

lanes quienes, en mayor medida
que el resto, priorizan las frutas
en su cesta de la compra. Sin
embargo, es en Madrid donde
encontramos el mayor porcen-
taje de poblacion que nunca o
casi nunca prioriza productos
frescos.

De media, al dia consumen
frutas en mayor porcentaje las
personas de 55 anos en adelante,
de clase social alta y que traba-
jan. Por otra parte, de media,
consumen un mayor ntimero de
porciones de verduras al dia las
mujeres y de clase social alta,
que llevan una alimentacion
muy o bastante saludable.

Sin embargo, también la co-
mida ultra procesada tiene lu-
gar en el dia a dia del 56% de los
espanoles, junto con la bolleria
(61%). Y es que, siempre hay
espacio para un antojo dulce, y
asi lo muestran los resultados
del analisis, pues 3 de cada 5
personas los consumen a diario
(59%), lo que se traduce en 1,12
productos azucarados al dia, un
hecho que ya nos adelantaba el
0so Madrid. La mayoria de las
personas que consumen este tipo
de productos son menores de 35
anos, de clase social baja, resi-
dentes en pequefnios municipios
y con estudios medios o basicos.
Pero no sélo son golosos, pues

siete de cada diez espanoles con-
sumen snacks salados todas las
semanas, siendo este el producto
ultra procesado con mayor por-
centaje de consumo. En segundo
lugar, estan las comidas listas
para consumir y los productos
carnicos procesados, que con-
sumen semanalmente mas de 3
de cada 5 espanoles (64% y 63%
respectivamente).

Cabe destacar que, a medida
que desciende la edad de los en-
cuestados, aumenta el consumo
de todo este tipo de productos.

La planificaciéon de las comi-
das es una practica muy comun,
ya que unos ocho de cada diez
espanoles, mujeres en mayor
porcentaje que los hombres,
planifican sus comidas con an-
telacion. De hecho, existe una
practica que se repite en el 48%
de la poblacion, especialmente
en personas que trabajan, que
es el llamado batch cooking o
técnica de preparar varias co-
midas en una sola sesién para
varios dias de la semana.

En este sentido, el informe
nos indica que los espanoles
comen con mayor frecuencia
en su casa comida preparada
por ellos mismos. En particu-
lar, los que mas frecuentemente
preparan y consumen comida
en casa son las mujeres y las
personas mayores de 35 anos,
asicomo aquellos que no traba-
jany los residentes en pequenos
municipios.

Con menor frecuencia,de1a
3 veces por semana, los espano-
les comen fuera de casa (41%),
comen comida precocinada
(39%), comen comida casera

preparada (31%) o cenan fuera
de casa (36%). Lo que menos
hacen es pedir comida a domi-
cilio (el 63% lo hace rara vez o
nunca y el 28% de 1 a 3 veces
por semana).

En cuanto al desayuno, es
una comida habitual para la
gran mayoria de la poblacion,
y es que, 3 de cada 4espanoles
desayuna cada dia (74%), aun-
que las personas mas jovenes,
entre 18 y 24 anos, lo hacen con
menor frecuencia o nunca.

Lo cierto es que los espafio-
les son bastante clasicos a la
hora de desayunar, y sus pre-
ferencias para empezar el dia
sonlaleche, parael 74%, el café
(70%) y el pan (65%), y utilizan
como aderezo principalmente el
aceite de oliva (48%). Seguidos
a cierta distancia, las frutas
frescas en el 41% de los en-
cuestados y, en menor medida,
galletas (35%) y mantequilla o
margarina (32%).

Una tendencia preocupante
que se vio en el oso Madrid es
el bajo consumo de fibra en la
poblacion. Sin embargo, es es-
tudio apunta que practicamen-
te la totalidad de los espanoles
(97%) consume frutas y verdu-
ras a diario, con un promedio
de 4,25 porciones al dia. Este
alto consumo resalta la rele-
vancia de estos alimentos en
la dieta diaria. Las frutas son
ligeramente mas populares que
las verduras, con un 93% de la
poblaciéon consumiéndolas dia-
riamente y una media de 2,29
porciones al dia. En compara-
cion, el 91% consume verduras
a diario, con una media de 1,97
porciones diarias. Este habito
saludable es especialmente no-
table entre personas de 55 anos
en adelante y de clase social
alta.

Eso si, en cuanto a los pro-
ductos integrales, el estudio
realizado por Zespri revela que
s6lo el 43% de los espafioles
priorizan las opciones integra-
les al comprar productos de
base cereal. Esta preferencia es
mas comun entre las mujeres,
mientras que los hombres y los
jovenes tienden a no dar priori-
dad a los productos integrales.

Relativo al consumo de pro-
teinas, las aves son la principal
fuente de proteinas en Espana,
con un 96% de la poblacion
consumiéndolas, mayoritaria-
mente entre 2 y 3 veces por se-
mana. El consumo de pescado
y mariscos también es elevado,
con un 90% de la poblacion co-
miéndolos al menos una vez a
la semana. Las carnes rojas son
consumidas por el 85%, princi-
palmente una vez a la semana.
Cabe destacar que el embutido
es consumido por mas de 8 de
cada 10 espafioles, o un 83% de
la poblacion consumiéndolos
regularmente. Por el contra-
rio, son las carnes procesadas
lo menos consumido, con un
64%. Cabe destacar que son los
hombres, en mayor medida que
las mujeres, quienes consumen
carne roja, embutidos o carnes
procesadas.

En relacion a las grasas, las
monoinsaturadas son las mas
consumidas en Espana, con un
93% de la poblacién incluyéndo-
las en su dieta semanalmente.
Le siguen las grasas poliinsa-
turadas (80%), las grasas satu-
radas (74%) y las trans (63%).
Estas dos ultimas son mas fre-
cuentes a medida que desciende
la edad.Los hombres, en mayor
medida que las mujeres, con-
sumen semanalmente grasas
saturadas.
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D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Las cooperativas de la Comu-
nitat Valenciana celebraron su
gran dia ‘a la valenciana’ en un
emotivo acto organizado por la
Confederaci6o de Cooperatives
de la Comunitat Valenciana
(Concoval). Con motivo del Dia
Mundial del Cooperativismo, el
Museu de les Ciéncies congrego
a mas de 250 representantes del
cooperativismo valenciano en un
ano, ademas, en el que la ciudad
de Valéncia es Capital Espafiola
de la Economia Social.

Durante la apertura de la jor-
nada, el presidente de Concoval,
Emilio Sampedro, dio la bien-
venida a los asistentes, precisa-
mente, anunciando que “el gran
acto central de esta capitalidad
se celebraralos dias 14y 15 de no-
viembre en el Palau de la Musica
de Valéncia. A su vez, Sampedro
incidi6 en la importancia del
Dia Mundial del Cooperativis-
mo para poner en valor el modelo
cooperativo que pone en el centro
alas personas. “Las cooperativas
estamos con lo local y con 1o glo-
bal. Somos grandes y pequenas.
Somos tan variadas como lo son
las empresas de cualquier otra
formula empresarial, pero siem-
pre estamos comprometidas con
el territorio. Las cooperativas ni
se venden ni se van. Y siempre
miramos la actividad economica
con las ‘gafas’ de lo social pues-
tas”, explico.

La primera teniente de alcal-
de del Ayuntamiento de Valéen-
cia, Maria José Ferrer San Se-
gundo, se sumo a las palabras
del presidente de Concoval de
celebrar ‘ala valenciana’ el gran
dia de las cooperativas: “Es im-
portante visibilizar fortaleza
de un sector que es tractor de la
economia valenciana, de la crea-
cion de empleo y de la responsa-
bilidad social. El cooperativismo
esta de moda, pero esta expresion
se queda corta, ya que el coope-
rativismo alcanza muchas mas
dimensiones. Ha demostrado ser
un modelo sélido, sostenible, que
crea empleo y equilibra los inte-
reses de las personas, a las que
pone en el centro. Es un modelo
que funciona”.

A continuacion, Aicha Be-
lassir, directora general de la
Economia Social y de la Res-
ponsabilidad Social de las Em-
presas del Gobierno de Espana,
tomo la palabra para subrayar
que “Valéncia sabe adaptarse a
las demandas de la ciudadania”,
explicando que “las cooperati-
vas promueven la igualdad de
oportunidades, son pioneras en
la inclusion de mujeres, jovenes
y otros grupos de personas tra-
dicionalmente apartados”. En
este sentido, Belassir también
puso como ejemplo a las tres
cooperativas valencianas im-
pulsoras de la Capital Espanola
de la Economia Social: “Consum,
Anecoop y Caixa Popular son cla-
ros ejemplos de éxito en sectores
tan distintos como el comercio, la
produccion agraria o la banca”.

Finalmente, el Conseller de
Educacion, Universidades y
Empleo, José Antonio Rovira,
puso en valor el lema elegido
para conmemorar el gran dia
de las cooperativas valencianas,
‘Por un futuro mejor para todas
las personas’, explicando que
“esta frase tiene una especial
aplicacion en la Comunitat Va-
lenciana”. El representante del
Consell, ademas, se comprometio
a que, desde la Generalitat, “fo-
mentaremos el mantenimiento
de este modelo econémico y so-
cial mediante la mejora de las
ayudas, impulsaremos convenios

DIA MUNDIAL DEL COOPERATIVISMO

Mas de 250 cooperativistas
reivindican su contribucion
economica y social a la
Comunitat Valenciana

Caixa Popular, Anecoop y Consum, homenajeadas como
cooperativas valencianas impulsoras de la Capitalidad
Espanola de la Economia Social

Mazon y Sampedro junto a los representantes de Caixa Popular, Grupo Anecoop y Gonsum. / CONCOVAL

Emilio Sanpedro durante su discurso de inauguracion. / CONCOVAL

Las cooperativas no sélo tienen un impacto econémico
significativo, sino que también juegan un rol crucial

en el desarrollo regional y social, abordando
problemas como el desempleo, la transicion
energética y la discriminacion

con agentes del sector, moderni-
zaremos el registro de cooperati-
vas para agilizar los tramites de
la creacion de nuevas sociedades,
asi como colaboraremos estre-
chamente con el sector, Concoval
y sus federaciones”.

CONFERENCIAS
Tras las aperturas institucio-
nales 1lleg6 el turno de dos po-
nencias a cargo de referentes
para el tejido cooperativo. En
primer lugar, Marta Gonzalez,
consultora experta en sostenibi-

lidad e impulsora de Marcas con
Valores, ofreci6 una inspiradora
ponencia titulada “Optimismo
colaborativo: De utopia a reali-
dad” en la que abord6 como los
principios cooperativos pueden
transformar utopias en reali-
dades tangibles, impulsando el
bienestar social y economico.
Ante contextos y practicas como
el greenwashing, la ponente hizo
un llamamiento a los centenares
de cooperativistas presentes:
“Vosotros si que podéis decir
que la sostenibilidad en vuestro

ADN, porque es una parte funda-
mental del modelo cooperativo”.

Tras la intervencion de Gon-
zalez-Moro, Federico Buyolo, di-
rector Cultural de la Fundacion
Ortega-Maranoén, present6 su
ponencia “Legado para genera-
ciones futuras”, enfocandose en
c6mo ha planteado la ONU forjar
un nuevo consenso mundial de
cara a salvaguardar el futuro,
cuales son los retos y compromi-
sos de cara a elaborar ese Pacto
por el futuro. “La mejor manera
de predecir el futuro es liderar-
lo, ser protagonistas de €1”. En
este sentido, y en referencia al
cumplimiento de los Objetivos
de Desarrollo Sostenible (ODS),
Buyolo subrayo al papel de los jo-
venes, a los que no hay que dejar
solos: “Los que vamos a decidir
el futuro de la Agenda 2030 no
VOYy a ser yo, pero tenemos que
ayudar y estar codo con codo con
la generacién que liderara este
Pacto”.

HOMENAIJE
Tras las conferencias llegé uno
de los momentos mas especiales
del evento. El presidente de la Ge-
neralitat, Carlos Mazon, presidio
el homenaje a las tres coopera-
tivas valencianas impulsoras
de la Capitalidad Espanola de la
Economia Social.

Por parte de Caixa Popular, su
director general, Rosendo Orti,
fue el encargado de recoger el
galardéon. Fundada en 1978 en
Valencia, es una cooperativa
de crédito que se destaca por su
compromiso con los valores y
principios del cooperativismo.

Propiedad de sus socios, quie-
nes participan activamente en su
gestion, reinvierte los beneficios
en mejorar los servicios y apoyar
iniciativas locales. Promueve la
solidaridad, equidad y transpa-
rencia, consolidandose como una
referencia en Espana, contribu-
yendo al desarrollo econémico y
social de la comunidad.

Después, por parte de Ane-
coop, su presidente, Alejandro
Monzo6n, recogio el reconoci-
miento a esta cooperativa agro-
alimentaria fundada en 1975, que
integra y comercializa la produc-
cion de mas de 21.000 agricultores
pertenecientes a 67 cooperativas
y empresas socias en Espana. Es
la principal productora hortofru-
ticola espafiola y un referente en
citricos, kakis y sandias, con una
red comercial en Europa, Asiay
Estados Unidos que permite lle-
gar a 70 paises. Dedica recursos
a I+D+iT a través de su Funda-
cién Anecoop, con proyectos en
sus Campos de Experiencias en
Valencia y Almeria. Promueve
la sostenibilidad y pertenece ala
Red Espanola del Pacto Mundial
de Naciones Unidas.

Finalmente, Antonio Rodri-
guez, director general de Con-
sum, subi6 al escenario para
recoger el distintivo a la mayor
cooperativa del arco medite-
rraneo espanol. Cuenta con 933
supermercados, entre propios
y franquiciados Charter, distri-
buidos por Cataluina, Comunidad
Valenciana, Region de Murcia,
Castilla-La Mancha, Andalucia
y Aragon. Con mas de 4,5 millo-
nes de socios-clientes y 21.216
trabajadores, Consum es la
Unica empresa de distribucion
con el Certificado de Empresa
Familiarmente Responsable
(Efr). La huella de carbono de la
Cooperativa se ha reducido un
81,1% desde 2015. Ademas, es la
primera empresa del sector de
la distribucion alimentaria que
obtuvo el sello “Reduzco” del
Ministerio para la Transicion
Ecologica (MITECO).

Tras reconocer a las tres coo-
perativas valencianas impulso-
ras de la Capital Espanola de la
Economia Social, el presidente
de la Generalitat, Carlos Mazon,
clausuroé la jornada agradecien-
do lalabor de los cooperativistas
valencianos: “Gracias por exis-
tir. En la Comunitat Valenciana
estamos batiendo récords de
creacion de empleo y no para-
mos de crecer. Todo esto no se
podria entender sin la realidad
cooperativa y su influencia en la
sociedad valenciana”.

LAS CIFRAS
La celebracién del Dia Mundial
del Cooperativismo en la Comu-
nitat Valenciana ha coincidido
con la reciente publicacion del
informe con las magnitudes au-
tonomicas de este modelo, desta-
cando la importancia econémica
y social de las cooperativas en la
region. Con un total de 2.704 coo-
perativas activas, estas entidades
proporcionaron en 2023 empleo
directo a 61.073 personas, refle-
jando un crecimiento notable en
numero y empleo generado.

Mas de la mitad de la pobla-
cién ha participado en coope-
rativas, mostrando una acepta-
cion generalizada del modelo
cooperativo.

Las cooperativas no so6lo
tienen un impacto econoémico
significativo, sino que también
juegan un rol crucial en el de-
sarrollo regional y social, abor-
dando problemas como el desem-
pleo, la transicion energética y la
discriminacion.
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urcia potencia el desarrollo
e nuevas variedades de fruta
e hueso de alta calidad

El Imida ha desarrollado y registrado 23 variedades con interés comercial

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Region de Murcia se reafir-
ma como potencia en la investi-
gacion y el desarrollo de nuevas
variedades de fruta de hueso de
alta calidad gracias al trabajo
impulsado desde el Gobierno
regional, a través del Instituto
Murciano de Investigacion y
Desarrollo Agrario y Medioam-
biental (Imida), y que consigue
un producto mejor adaptado a
las condiciones climaticas ac-
tuales para ponerlas a disposi-
cion de los agricultores y permi-
tirles acceder a los mercados en
condiciones ventajosas.

La consejera de Agua, Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca,
Sara Rubira, destaco durante
una visita a la finca experi-
mental del Imida, ubicada en
Abaran, que “el desarrollo de
nuevas variedades permite a los
agricultores producir de forma
temprana, en épocas donde no
existe oferta de estos produc-
tos y cubrir, ademas, el periodo
completo de produccién, con
la finalidad de abastecer a los
mercados y que el consumidor
pueda adquirir estos productos
durante un periodo mas amplio
de tiempo”.

Para ello, el Imida ha desa-
rrollado 23 nuevas variedades
de fruta de hueso como melo-
cotén, paraguayo, nectarina
o ciruelo, entre otros, de alta
calidad gustativa y que optimi-
zan la produccion. La titular de
Agricultura aseguro6 que “este
proyecto forma parte de la linea
de trabajo de mejora genética de
diversos cultivos impulsada por
el Gobierno regional para adap-
tarlas al cambio climatico, me-
jorar la produccion y asegurar
la calidad del producto”.

Rubira explicé que “los in-
vestigadores del Imida desarro-

.
(\ ’f

-

Ilan proyectos innovadores con
la finalidad buscar soluciones
de base cientifica para trans-
ferirlas al sector, que permitan
aumentar su eficiencia y compe-
titividad, asi como dar respues-
ta a los retos medioambientales
y ecologicos actuales”.

Entre las nuevas variedades
presentadas a los agricultores
destacan los paraguayos de la
serie Siroco, las nectarinas de
carne amarilla Bora, los melo-
cotones amarillos serie Levan-
te y las ya consolidadas Alisio,
asi como las ciruelas Lucia y

Asi luce el paraguayo Siroco, variedad desarrollada por el instituto murciano. / IMIDA

-

Victoria, ambas de carne roja.
Todas estas frutas de hueso se
caracterizan por ser de produc-
cion temprana, de alta calidad
gustativa, buen calibre, ser
productivas y tener una vida
poscosecha suficiente para sa-
tisfacer las demandas de los
comercializadores.

MEJORA GENETICA
El Departamento de Mejora
Genética de Frutales del Imida
ha desarrollado y registrado 23
variedades de interés comercial
con caracteristicas optimas

para el agricultor, muchas de las
cuales se encuentran en produc-
cion por cumplir las cualidades
que demandan los ciudadanos
y comercializadores de todo el
mundo. Para ello, ha evaluado
agronémicamente mas de 50.000
cruces intervarietales de melo-
cotéon desde sus inicios. En la ac-
tualidad estan evaluando otras
que, si ofrecen los resultados
esperados, pronto podran ser
registradas e iniciar también
su comercializacion.

Los diferentes departamen-
tos del instituto de investiga-
cion llevan décadas desarro-
llando programas de busqueda
de nuevas variedades, cuyo tra-
bajo puede llevar hasta cinco o
diez anos para que comiencen
a ser productivas, como la uva,
la fruta de hueso o los citricos.

Estas lineas de investigacion
de mejora genética forman par-
te de uno de los ejes estratégicos
de los nuevos programas de I+-
D+i que lleva a cabo el Imida,
financiados con fondos FEDER
(Fondo Europeo de Desarrollo
Regional (FEDER) y cofinancia-
dos por el Gobierno regional.

EXPORTACIONES
La Region de Murcia exporto
el ano pasado 132.439 toneladas
de fruta de hueso por un valor
de 235,3 millones de euros, es la
segunda provincia exportadora
tras Lleida y representa el 18%
de las exportaciones nacionales.

La Region se ha consolidado
como la primera exportadora
de albaricoque de Espana con
19.910 toneladas, el 26% del total
nacional en 2023.

El 92% de las exportaciones
de fruta de hueso tiene como
destino Europa y los principales
mercados son Alemania, Fran-
cia e Italia.
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SARA RUBIRA / Consejera de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca de la Region de Murcia

“Esperamos una campaiia positiva
y unas exportaciones al alza”

El agua siempre es protagonista en Murcia. Por escasez o por llegar en tromba. Por innovacion o
por restricciones politicas. Pero el agro murciano logra sobreponerse, a pesar de que hasta el secano
extremo se ve afectado, y este ario se espera que las campanas de fruta de verano den un respiro al
sector; segun detalla Sara Rubira en una entrevista en la que no deja de reivindicar la solidaridad
hidrica y la necesidad de adaptar los seguros agrarios a la realidad climatologica actual.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION
Valencia Fruits. Una vez mas
tenemos que hablar de agua y cli-
matologia adversa en la Region
de Murcia, jcual es la situacion
actual después de una severa se-
quiay tras las lluvias que obliga-
ron a pedir la declaracion de zona
catastrofica?

Sara Rubira. La situacion es
hoy peor que hace unas semanas,
porque la sequia extrema se man-
tiene generando una gran incer-
tidumbre entre los agricultores
y ganaderos, que a la vez han
sufrido graves danos por las 1lu-
vias torrenciales y el granizo del
mes pasado. Hablamos de mas de
7.500 hectareas afectadas, pérdi-
das que superan los 48 millones
de euros y cultivos de frutales,
almendro y olivar seriamente
perjudicados. Esperamos que el
Gobierno de Espana adopte las
medidas necesarias y ofrezca a
los afectados las ayudas econé-
micas necesarias para paliar las
pérdidas.

VE. ;Qué se puede hacer para
paliar los efectos de estos fenome-
nosen el agro murciano? Ademas
de los seguros, ;hay otros caminos
para la prevencion?

SR. Hacer frente a la climato-
logia es algo realmente complejo.
Podemos tratar de poner herra-
mientas que frenen sus danos,
pero no evitar que se produzcan
los fenémenos tan daninos que
venimos sufriendo. La protec-
cion de cultivos, especialmente
de frutales, mediante elementos
protectores de las lluvias y el
granizo, ayuda a paliar en cier-
ta medida los danos. Pero lo que
realmente es necesario es contar
con un modelo de seguro agrario
que sea util para todos aquellos
que pierden sus cosechas o su-
fren danos en las explotaciones.
Algo que, en estos momentos, no
existe dado que hablamos de un
modelo obsoleto que no responde
alarealidad.

VF. Una de las caracteristicas
definitorias del sector en la Re-
gion es su innovaciony capacidad
de tecnificacion, ;qué novedades
encontramos en agricultura que
ya se estan aplicando en los cam-
pos murcianos?

SR. La innovacion y la apli-
cacion de la tecnologia son si-
noéonimos de la agricultura de la
Region de Murcia. Durante déca-
das el desarrollo agrario ha ido
de la mano del trabajo en labo-
ratorios y fincas experimentales,
lo que nos ha permitido poner a
disposicion de agricultores y
ganaderos las mejores técnicas,
variedades y mejoras para sus
explotaciones.

Un ejemplo de ello es la re-
ciente comercializacion de 23
nuevas variedades de fruta de
hueso de alta calidad gustativa
y que se adaptan mejor a la situa-
cion climatologica actual, desa-
rrolladas y registradas por el Ins-

Sara Rubira analiza Ié situacién.del agro murciano. / C;ARM

Al

“La situacion es hoy peor que hace unas semanas,
porque la sequia extrema se mantiene generando una
gran incertidumbre entre los agricultores y ganaderos,
que a la vez han sufrido graves dafios por las lluvias
torrenciales y el granizo del mes pasado. Hablamos de
mas de 7.500 hectareas afectadas”

“Lo que realmente es necesario es contar con un
modelo de seguro agrario que sea util para todos
aquellos que pierden sus cosechas o sufren dafios en
las explotaciones. Algo que, en estos momentos, no
existe dado que hablamos de un modelo obsoleto que

no responde a la realidad”

tituto Murciano de Investigacion
y Desarrollo Agrario IMIDA), en
el marco de los proyectos que lle-
va a cabo dentro del programa de
mejora genética.

VE. El uso escrupuloso y maxi-
mizado de los recursos hidricos
también es caracteristico en esta

zona productora, ;qué reivindi-
caciones siguen vigentes y sin
respuesta en el reparto del agua?

SR. Necesitamos agua y ne-
cesitamos la certeza de que los
agricultores y ganaderos van
a poder disponer de ella en un
futuro. Y eso es precisamen-

“Necesitamos agua y
necesitamos la certeza
de que los agricultores
y ganaderos van a
poder disponer de ella
en un futuro.Y eso es
precisamente lo que no
hay, certidumbre”

te lo que no hay, certidumbre.
Porque el Gobierno de Espana
inicio6 en el ano 2018 un camino
decidido para cerrar el Trasvase
Tajo-Segura y cada golpe que le
han asestado asi lo corrobora.
Frente a ello nosotros abogamos
por un Pacto Nacional del Agua
que siente en la misma mesa a to-
das las regiones de nuestro pais,
que recoja infraestructuras y la
financiacion necesaria, porque
hay recursos para abastecer a
todas las comunidades. La so-
lidaridad debe primar frente al
sectarismo hidrico.

VF. ;Qué tipo de proyectos se
estan desarrollando en la moder-
nizacion de regadios?

SR. En la actualidad, mayori-
tariamente en la Region destacan
los proyectos relacionados con la
mejora de eficiencia energéticay
uso de fuentes de energia reno-
vable para autoconsumo. Esto es
debido a los altos costes energé-
ticos actuales y a que una reduc-
cion de estos conlleva una reper-
cusion inmediata en los costes de
los agricultores, aumentando la
rentabilidad de la agricultura y
evitando asi el abandono de la
actividad.

También destacan los proyec-
tos relacionados con la gestion de
recursos hidricos e incorpora-
cion de aguas no convencionales:
balsas, infraestructuras para in-
corporar aguas desaladas y rege-
neradas. Todo ello ante la dificil
situacién de sequia, los recortes
al Trasvasey el fin de la sobreex-
plotacion de aguas subterraneas
prevista para 2027.

VE. Las reivindicaciones de
los agricultores estan siendo una
constante este arno, jcudles son
ahora los puntos de desencuentro?
JEn qué lineas estan trabajando
para llegar a acuerdos y encon-
trar soluciones?

SR. Hay cuestiones que se
perpetian en el tiempo porque
el Gobierno de Espana no ofrece
soluciones. Problemas como la
escasez de agua no hacen sino
agravarse con el paso del tiem-
PO, el incremento de los costes de
produccion y de las materias pri-
mas, la excesiva burocracia o la
falta de un seguro agrario que de
verdad cumpla con su funcion,
son algunos de ellos.

Otro aspecto que actualmente
nos preocupa es la situacion del
secano extremo de la Region de

Murcia, que en los tltimos dos
anos ha sufrido pérdidas de 289
millones de euros por la falta de
precipitaciones. Estamos traba-
jando, de la mano de las organi-
zaciones agrarias y cooperativas
a nivel nacional, para lograr un
acuerdo al que se podran sumar
otras comunidades que permita
salvar al secano y para lo que
sera necesario un paquete de
ayudas del Gobierno de Espana.

VF. Ademas, también se esta
buscando que los agricultores se
impliquen en el diserio de la PAC,
Jqué objetivo buscan alcanzar?

SR. El Gobierno de la Region
de Murcia va siempre de la mano
con los profesionales del campo,
porque si defendemos sus inte-
reses debemos ser capaces de
sentarnos en la misma mesa y
compartir objetivos. Y el objetivo
no es otro que lograr las modifi-
caciones necesarias para que la
politica agraria comun recoja las
singularidades de nuestra tierra
ala hora de definir el reparto de
ayudas. Para ello debe recogerse,
por ejemplo, un ecorregimen de
desertificacion, atendiendo a la
realidad del sureste espanol.

VE. Uno de los frentes abiertos
al optimismo es la agricultura
ecologica, ;cuales son las perspec-
tivas a corto y medio plazo?

SR. La superficie certificada
de cultivos ecologicos en la re-
gion se ha multiplicado por 28
en los ultimos veinticinco anos,
lo que nos ha convertido en la
provincia europea con mas su-
perficie dedicada a estos culti-
vos con el 32%. Hoy en la Region
hay 117.000 hectareas dedicadas
al cultivo ecologico en las que
trabajan mas de 5.000 operado-
res. Para seguir potenciandola,
hace unas semanas publicaba-
mos la préoxima convocatoria
que pueden empezar a solicitar
los interesados y que estara dota-
da con 79 millones para los proxi-
mos 4 anos. Una partida que se
incremento6 con 15 millones de
euros de fondos propios, gracias
al compromiso del presidente
Lopez Miras y que nos hace atis-
bar un futuro de éxito para la
agricultura ecologica.

VE. Con camparias en marcha
tan importantes como melon, san-
dia, fruta de hueso y uva, jqué es-
peran de este verano en la Region
de Murcia?

SR. Esperamos una campana
positiva y unas exportaciones al
alza, ya que las temperaturas ca-
lidas en el centro de Europa favo-
recen el consumo, tanto de melén
y sandia como de fruta de hueso
y uva de mesa. Estamos en el
inicio de los primeros cortes, de
las variedades extratempranas
de uva de mesa, la cual ha tenido
una cosecha buena, al igual que
en melén y sandia donde las re-
cientes lluvias no afectaran a su
calidad.

Respecto a la fruta de hueso,
estamos en la tltima fase de re-
coleccion, y a excepcion de los
danos producidos por el pedris-
co recientemente, la calidad de
la fruta ha sido excepcional y el
consumo en los paises impor-
tadores de centro de Europa lo
podemos calificar como positivo.
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ABELARDO HERNANDEZ / Director técnico de Proexport

“Estamos prepqrado_s’ para
avanzar en la qlrecclon que
nos pide la sociedad”

Queriamos hablar con Abelardo Hernandez sobre sostenibilidad y hemos acabado hablando de
investigacion, innovacion y futuro. Quizas porque son conceptos totalmente interdependientes. El
trabajo constante de innovacion de los socios de Proexport se traduce en una evolucion continua en
ese gran objetivo de producir alimentos para la poblacion. Y, mirando hacia adelante, teniendo en
cuenta las dificultades que atraviesa el sector mientras aceptan el desafio de seguir mejorando, no
se puede obviar que “un_futuro perfecto pasa por una estrategia estable de apoyo al sector agricola”.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION
Valencia Fruits. En Proexport
“sostenibilidad” es mucho mas
que la palabra de moda, jqué
significa para los socios de Proex-
port buscar la sostenibilidad en
su negocio?

Abelardo Hernandez. Tra-
dicionalmente hablamos de las
tres patas de la sostenibilidad:
ambiental, social y econémica,
aunque las que suelen centrar
los debates son la social y 1a am-
biental, que es donde durante
los ultimos afios el desarrollo
normativo ha sido mas intenso.
No obstante, creo que la sosteni-
bilidad econémica no es una pata
mas, sino una condicion nece-
saria ya que sin ella el resto de
acciones ni siquiera se podrian
dar. Al fin y al cabo la sostenibi-
lidad econémica es la condicion
de todo negocio por lo que, sin
ella, todo lo demas no existiria.
En este sentido, para los produc-
tores asociados a Proexport es
crucial mantener un equilibrio
que les permita atender de forma
balanceada todas las formas de
sostenibilidad.

VE. ;Como se conjuga la tra-
dicion aparejada esencialmente
al campo con la innovacion y la
investigacion?

AH. La agricultura tiene mi-
les de anos y ha ido evolucionan-
do, poco a poco o a pasos agigan-
tados, dependiendo de la época,
pero hay cosas que no han cam-
biado y que nunca cambiaran:
trabajamos con seres vivos, las
plantas, y dependemos de condi-
ciones que no podemos controlar
que son las climaticas. El resto
de aspectos relacionados con la
agricultura han evolucionado
gracias a la innovacion y a la
investigacién, adaptandonos a
la sociedad en la que nos desa-
rrollamos y que nos demanda
avanzar con ella y, por supuesto,
alos avances cientificos. Por eso
no termino de entender cuando
alguien reclama “vuelta a los
métodos tradicionales”, me temo
que no tenemos ya bueyes para
labrar la tierra y afortunada-
mente hemos podido erradicar
el cornezuelo del centeno gracias
alamejora genética y a los fitosa-
nitarios. La agricultura se apoya,
y asitiene que seguir, en la mejor
ciencia disponible y en las mejo-
res y mas avanzadas tecnologias
aplicables a la produccion.

VF. ;Por qué la innovacion es
imprescindible en la gestion de
una empresa agroalimentaria
de cualquiera de los eslabones de
la cadena de valor?

AH. El proceso de convertir
una semilla en un alimento es
largo y complejo, con multiples

eslabones y fases muy distin-
tas que involucran a personas,
magquinaria, fertilizantes, fito-
sanitarios... Todo un complejo
mundo dedicado a hacer llegar
comida a los consumidores o a
otras cadenas de produccion
como ganaderia, industria o cos-
meética. Sin innovacion no seria
posible. La innovacion resuelve
problemas, permite acelerar pro-
cesos, mejoralos cultivos, las téc-
nicas de defensa de las plantas,
la conservaciéon de los produc-
tos y; lo que es mas importante,
nos permite tener informacion
y control sobre cada una de las
fases. Ahora podemos activar un
sistema de riego desde el movil,
pero antes debemos tener la in-
formacion del estado hidrico del
suelo y conocer la prevision me-
teorologica y, por supuesto, saber
si tengo reservas suficientes de
agua o no en la finca, la calidad
del agua, el gasoleo del cabezal
de riego, etc.

VF. Proexport cuenta con dece-
nas de socios, jen qué areas estan
innovando en la actualidad?

AH. Podemos decir que en
todas y cada una de ellas: pro-
bamos nuevas variedades de
lechuga, de broécoli, de melon,
o de sandia con mas sabor, con
mas vitaminas, mas resistentes
a la sequia, con color rojo o con
pintas amarillas, con mayor ren-
dimiento para la industria de la
IV gama o de las hamburguesas,

Abelardo Hernandez recuerda que la sostenibilidad econémica es la condicion de todo negocio. / PROEXPORT

“Para los productores asociados a Proexport es crucial
mantener un equilibrio que les permita atender de forma
balanceada todas las formas de sostenibilidad”

“La innovacion resuelve problemas, permite acelerar
procesos, mejora los cultivos, las técnicas de defensa de
las plantas, la conservacion de los productos y, lo que es
mas importante, nos permite tener informacion y control

sobre cada una de las fases”

“En todas y cada una de las fases interviene la
innovacion y los socios de Proexport lo tienen claro”

“Tenemos una de las agriculturas que mas producen por
metro cubico de agua utilizado del mundo”

“Las nuevas tecnologias en general y la digitalizacion
en concreto son las lineas a las que la agricultura esta
dedicando mayor esfuerzo en los tltimos tiempos”

desarrollamos técnicas de lucha
contralas plagas a base de insec-
tos auxiliares o tratamientos fi-
tosanitarios localizados s6lo don-

de esta el problema, utilizamos
drones para conocer el estado de
los cultivos y sondas de humedad
que envian la informacion a la

“El proceso de
convertir una semilla
en un alimento es largo
y complejo”

nube para que un algoritmo eva-
Iae las necesidades de agua, com-
binamos cultivos para mejorarla
estructura del suelo, y hacemos
siembras de variedades capaces
de captar nitrogeno ambiental,
usamos acolchados que se biode-
gradan con los microorganismos
del suelo y fertilizantes capaces
de potenciar su desarrollo. Eso
sin contar con la parte que mas
esta avanzando que es la digita-
lizacion para medir, controlar y
mejorar cada uno de los proce-
sos. En todas y cada una de las
fases interviene la innovacion y
los socios de Proexport lo tienen
claro.

VF. Conseguir y gestionar
agua con la maxima eficiencia es
una constante con la que trabaja
el agro murciano, convirtiéndose
en referente mundial, ;podria co-
mentarnos alguna de las lineas
en las que estan trabajando sus
asociados?

AH. Pasar de riego de su-
perficie a riego localizado su-
puso un esfuerzo monumental
y signific6 un ahorro de agua
superior al 60%, de forma que
tenemos una de las agricultu-
ras que mas producen por m? de
agua utilizado del mundo. Este
avance significo la creacion de
una impresionante infraestruc-
tura de embalses reguladores,
tuberias, cabezales de riego, sis-
temas de instalacion y retirada
de goteros, etc.

El siguiente paso esta siendo
el de mejorar atin mas la utili-
zacion del agua, aumentando la
eficiencia y la produccion por
m?. Asi, por ejemplo, en vez de
utilizar datos “zonales” para
determinar las necesidades de
los cultivos instalamos sondas
de humedad que permiten co-
nocer el estado hidrico en una
parcela concreta y en funcion de
la informacion recogida iniciar
o parar el riego, consiguiendo
mantener los cultivos en el pun-
to 6ptimo de humedad y redu-
ciendo las pérdidas de agua por
percolacion. También estamos
innovando en técnicas para
mantener la humedad del suelo
como acolchados y polimeros y
en técnicas de riego deficitario.

VF. ;Cuales son las lineas de
innovacion y desarrollo en las
que cree que van a trabajar en
los proximos arios las empresas
de Proexport?

AH. Las nuevas tecnologias
en general y la digitalizacion en
concreto son las lineas a las que
la agricultura esta dedicando
mayor esfuerzo en los ultimos
tiempos. Obtener informacién
en tiempo real sobre los dife-
rentes procesos de la cadena
de produccion de alimentos es
una herramienta formidable
para intervenir en ellos y me-
jorarlos. Si este proceso ya esta
avanzado en fases posteriores
a la recoleccion, el siguiente
reto es desarrollarlo en la pro-
duccioén agricola propiamente
dicha. Pero aqui resulta mas
complejo por la enorme exten-
sion que se debe supervisar y
porque hay variables que no
estan bajo nuestro control.

Los aspectos puramente
agronémicos son otro campo
en el que trabajamos de forma
continua, mejorar las técnicas

(Pasa a la pagina 6)
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“Estamos preparados...”
(Viene de la pagina 4)

de lucha contra las plagas, de-
sarrollar técnicas de control de
plagas con insectos auxiliares
que reduzcan la dependencia
de los fitosanitarios, por otro
lado cada vez mas escasos y de
uso mas restringido, o mejorar
la fertilizacion de los cultivos
aumentando la eficiencia de
los fertilizantes y potenciando
los efectos beneficiosos de los
microorganismos, son algunas
de laslineas que despiertan mas
interés entre los miembros de
Proexport.

VF. Al margen de financia-
cion y recursos propios, ;qué ne-
cesitan las empresas para poder
garantizar la continuidad de la
investigacion?

AH. Proexport y sus miem-
bros somos sector productor,
no investigador, por lo que
investigacion, como tal, no la
realizamos. Nuestro campo es
el de la innovacion, “inventos”
que ya existen los adaptamos a
nuestras necesidades, dando-
les nuevos usos y aplicaciones
en la resolucion de problemas
concretos o para mejorar proce-
sos o aumentar eficacias. Como
Proexport coordinamos proyec-
tos concretos de innovacion,
aparte de que cada productor
tiene sus propias lineas de in-
novacion y colaboramos y reali-
zamos proyectos conjuntos con
los centros de investigacion. La
colaboracién entre el sector pro-
ductor y el sector cientifico ha
demostrado ser muy fructifera
y beneficiosa para todos, inclui-
dala sociedad en general. Como
ejemplos citaria el proyecto so-
bre biodegradacion de acolcha-
dos con microorganismos que
desarrollamos en colaboracién
con el CEBAS-CSIC, el CETEC
y el Imida, o el de inhibidores
de la nitrificacion que hicimos
con la Universidad Politécnica
de Cartagena. Aparte de los

ﬂ r. 3 ““

kB

EI dlrector técnico de Proexport recuerda que la agrlcultura no es un sector mdependlente de la sociedad sino que “avanzamos con ella”. / PROEXPORT

“Obtener informacion en tiempo real sobre los
diferentes procesos de la cadena de produccion de
alimentos es una herramienta formidable para intervenir

en ellos y mejorarlos”

“La colaboracion entre el sector productor y el sector
cientifico ha demostrado ser muy fructifera y beneficiosa

para todos”

“Si los costes de produccion suben, los precios no
tienen mas remedio que subir, de lo contrario no
cumpliriamos con la sostenibilidad econémica”

resultados obtenidos, la colabo-
racion y la creacion de grupos
de trabajo multidisciplinares
va mas alla de la duracion del
proyecto, sentando las bases de
la “innovacion continua”.

VF. ;Como seria el futuro
perfecto para las empresas de
Proexport y, por extension, para
el sector productor y exportador
murciano?

AH. La agricultura no es
un sector independiente de
la sociedad, avanzamos con
ella, con sus desarrollos tec-
nolégicos, con la informacion
cientifica que produce y por
supuesto con sus demandas y
necesidades de produccion de
alimentos. Estamos preparados
para avanzar y desarrollarnos

en la direcciéon que nos pide.
Por eso no entiendo que en los
ultimos tiempos hemos visto
cierta reaccion hacia un sector
que hace su trabajo y al que se
le ponen requisitos de cuyas
consecuencias también se cul-
pa. Si los costes de producciéon
suben, los precios no tienen
mas remedio que subir de lo
contrario no cumpliriamos con
la sostenibilidad econémica, asi
que un futuro perfecto pasa por
una estrategia estable de apoyo
al sector agricola y la creacion
de un marco normativo que
nos permita trabajar, producir
los alimentos que consumi-
mos y contribuir al progreso
de la sociedad en la que nos
encontramos.

El Imida desarrolla hidroacolchados
mas sostenibles, eficientes y que
aumentan la productividad

Los hidroacolchados reportan beneficios como la disminucion de costes, 1a
reduccion de insumos y la mejora del suelo y la rentabilidad

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Instituto Murciano de Inves-
tigacion y Desarrollo Agrarioy
Medioambiental (Imida), depen-
diente de la Consejeria de Agua,
Agricultura, Ganaderia y Pesca,
ha desarrollado nuevos hidroa-
colchados, derivados de resi-
duos vegetales reciclados, que
son mas sostenibles, eficientes
y aumentan la productividad y
rentabilidad de los cultivos.

El director del instituto,
Andrés Martinez Bastida, ase-
guro, durante una jornada ce-
lebrada recientemente en las
instalaciones del centro, dentro
del proyecto del Plan Comple-
mentario de Agroalimentacion
(Agroalnext), que “se trata de
un sustitutivo del plastico y que
utiliza diversos restos vegetales
para su fabricacion, por lo que
cuando se degrada se convierte
en nutrientes naturales para
los cultivos”. Martinez Bastida

Imagen de los ensayos realizados por el Instituto Murciano de Investigacion y
Desarrollo Agrario y Medioambiental. / IMIDA

destac6 que el proyecto, lidera-
do por Josefa Lopez-Marin, del
Equipo de Horticultura, “ha
constatado que hay una reduc-
cion en el consumo de insumos,

entre los que destaca el aporte
de nutrientes a la planta por
fertirrigacion, la disminucion
del consumo de agua o la aplica-
cion de herbicidas, porlo que es

mas sostenible y respetuoso con
el medioambiente”.

“Ademas, ha demostrado
que aumenta la produccion, la
precocidad de los cultivos y, por
tanto, el incremento de la renta-
bilidad”, indico el director del
Imida.

El hidroacolchado esta basa-
do en formulaciones derivadas
de residuos reciclados. Los res-
tos vegetales en estudio son de
cultivo de pimiento, alcachofa,
melon, tomate, restos de poda de
melocoton, limonero, naranjo,
almendro y vid.

71 CALIDAD DEL SUELO

El descenso en el consumo de
agua y el aumento de la preco-
cidad esta basado en el efecto
barrera que ofrece el hidroa-
colchado organico. A lo largo
del ciclo de cultivo se va degra-
dando y ello genera un aporte
de nutrientes al suelo y, por

consiguiente, estos van a estar
disponibles para la planta, que
lo puede absorber a través de
la raiz. Ademas una vez fina-
lizado el cultivo, este material
al ser organico se puede ente-
rrar y mejorar la calidad del
suelo, tanto mineral como de la
microbiota.

La optimizacién de esta técni-
ca a los diferentes cultivos de la
Regién de Murcia, como pueden
ser el melon, lalechuga, el broco-
1i, el pimiento, e incluso frutales
y citricos, presenta numerosos
beneficios para el agricultor,
como la disminucién de costes,
ya que el productor se podra
fabricar su propio acolchado,
ademas de la reduccién de los
insumos (agua, fertilizantes,
herbicidas).

Desde el instituto Imida se
estan realizando estudios de
alternativas a los acolchados
plasticos de polietileno, como es
el hidroacolchado, mediante el
desarrollo de dos proyectos de
investigacion, ‘Nuevos hidroa-
colchados como alternativa al
uso de plasticos en cultivos horti-
colas para control de malas hier-
bas y mejora del uso eficiente de
agua’, financiado por el ministe-
rio de Ciencia e Innovacion; y el
proyecto Agroalnext ‘Circulari-
dad de nutrientes, reduccion de
insumos y residuos’, financiado
por la Unién Europea-NextGene-
rationEU y la comunidad auté-
noma de Murcia, a traveés de la
Fundacion Séneca.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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Horizonte 2027, la incertidumbre

hidrica o la oportunidad

an s6lo dos anos y me-
dio nos separan de la
llegada del ano 2027,
un tiempo muy corto
en el que la administracién hi-
draulica puede emprender dos
vias para resolver los grandes
retos que se deben afrontar para
garantizar las necesidades hi-
dricas de la agricultura del Le-
vante: el de la planificacion hi-
drologica, en su significado mas
amplio, o el de dejar que pase
el tiempo y que los problemas
se engrosen, manteniendo una
determinacion perversa parala
permanencia del regadio, como
es la que aparece en las dispo-
siciones normativas del Plan
Hidrolégico de la Demarcacion
del Segura, donde ya se prevé la
reduccién progresiva de usos,
para equiparar demandas y dis-
ponibilidad de recursos.

Desde el Sindicato Central
de Regantes del Acueducto
Tajo-Segura (SCRATS), nos
mostramos colaboradores para
contribuir a la busqueda de ac-
ciones que permitan aportar
seguridad a estos importantes
desafios, pero el camino hay que
recorrerlo con rapidez y sensa-
ta determinacion, si queremos
llegar a tiempo. Sabemos, que
no podemos excluir ninguna
fuente de suministro, porque
por no hacerlo desde hace mu-
chos anos y por disponer de una
vasta infraestructura hidrauli-
ca en la cuenca del Segura, hoy,
con una cuenca que languidece
desde hace meses, manteniendo
un volumen almacenado en sus
embalses que no supera el 25%,
no hemos llegado al colapso
del sistema. Y eso es hacer de
la necesidad virtud, y debe ser
el espejo en el que se debieran
mirar otras zonas del pais, para
desarrollar la verdadera planifi-
cacion hidroloégica. Aqui hemos
alcanzado un nivel de optimiza-
cion del agua muy elevado y es-
tamos dispuestos a seguir avan-
zando en ese sentido, pero es
imposible hacerlo mas rapido;
por ello, se mira a estas tierras
como ejemplo internacional, de
lo que otrora fuera Israel.

El primer objetivo debiera
ser alejar el funcionamiento del
Trasvase Tajo-Segura de las de-
rivas geopoliticas vinculadas al
entramado territorial de nues-
tro pais. No existe rotundidad
técnica, ni intencion alguna de
buscar la concertaciéon que re-
quiere la planificacién hidrica,
en las reducciones que no dejan
de llegar sobre la regulacion de
los recursos trasvasados con
destino a regadio en la cuenca
del Segura, con base en estudios
que siempre se inclinan hacia
un lado de la horquilla de datos
y las consiguientes modifica-
ciones normativas que buscan
encubrir restricciones adicio-
nales. El propio plan de esta
demarcacion, porque no es su
competencia entrar en otros en-
tresijos, sigue estableciendo que
para el ano 2027, del Trasvase
Tajo-Segura y de acuerdo a las

actuales reglas de explotacion,
el volumen medio de aportacio-
nes sera igual al recibido en el
periodo 1980-2018, es decir, 197
hm? para atender las superficies
regables del ATS.

Por otra parte, advierte, que
ese volumen mermara en 78 hm?
de materializarse las previsio-
nes de aumento de caudales
minimos en el eje del rio Tajo,
y remarca que ese escenario
supondria un coste despropor-
cionado para demarcacion,
desde todos los puntos de vista.
Ademas, esta merma tiene se-
rias posibilidades de aumentar,
en el caso de incrementar las
transferencias desde el acue-
ducto Tajo-Segura destinadas a
abastecimiento a través de la eu-
femisticamente hablando, “tu-
beria de la llanura manchega”
(segun el Plan Hidrolégico del
Guadiana, a partir del ano 2027,
podrian suministrarse 15,5 hm?/
ano a 56 municipios), y de tener
que garantizar los aumentos de
demanda anual en los sistemas
de Cabecera y Tajo Izquierda
(aproximadamente, 10 hm?, a la
vista del Plan del Tajo). Como
se puede desprender de estos
datos, si las previsiones inicia-
les de volumenes objeto de tras-
vase para regadio se referian a
400 hm?, en el mejor de los casos
en el ano 2027 esos voliamenes
no alcanzarian ni 100 hm?. Y
ahora, nos debemos preguntar
;con qué objetivo se supedita el
estado del rio Tajo, hasta el em-
balse de Valdecanas (Caceres),
al sistema que conforman los
embalses de Entrepenas y Buen-
dia, en la cabecera de esa cuen-
ca? (No existen aportaciones
significativas aguas abajo de
esos embalses, que puedan ga-
rantizar los caudales minimos
de ese rio? ;alguien oye hablar
de los 8 trasvases que hoy tienen
su origen en el rio Ebro?

Por otra parte, y para mas
inri, el Plan del Segura pone
negro sobre blanco en una cues-
tion que también, de materiali-
zarse, traeria honda repercu-
sién en diversas zonas regables

El embalse del Talave recibe el agua procecente del Trasvase Tajo-Segura. / SCRATS

“Sabemos, que no podemos excluir ninguna fuente de
suministro, porque por no hacerlo desde hace muchos
afos y por disponer de una vasta infraestructura
hidraulica en la cuenca del Segura, hoy, con una cuenca
que languidece desde hace meses, manteniendo un
volumen almacenado en sus embalses que no supera el
25%, no hemos llegado al colapso del sistema.Y eso es
hacer de la necesidad virtud”

“El primer objetivo debiera ser alejar el
funcionamiento del Trasvase Tajo-Segura de las
derivas geopoliticas vinculadas al entramado

territorial de nuestro pais”

“Se debe realizar un planteamiento coordinado y
urgente, entre administracion y usuarios, para no
abocar muchas zonas, como por ejemplo las comarcas
murcianas del Noroeste, Vega Alta y Altiplano, a un

callejon sin salida”

“Seguimos creyendo en que avanzar en dotar de
seguridad al regadio de las provincias de Alicante,
Almeria y Murcia es atn posible”

del trasvase Tajo-Segura y sobre
el conjunto de la demarcacion.
Se trata de la reduccion de explo-
tacion prevista para las aguas
subterraneas procedentes de
masas en riego de no alcanzar el
buen estado cuantitativo. Habla-
mos de 213 hm? que por mandato
legal dejarian de ser objeto de
aprovechamiento en el aino 2027
—casi nada—, si no se plantea
alguna excepcion que permita
disponer de tiempo para adop-
tar las posibles soluciones a este
respecto.

Ese volumen esta llamado a
ser sustituido por aguas pro-
cedentes de la desalinizacion,
alla donde eso sea fisicamente

posible. Pero es cierto, que estos
datos en muchos casos, se apo-
yan en una red de seguimiento
piezomeétrica que resulta cla-
ramente escasa, y que se estan
constatando sensibles mejoras
en algunas masas de aguas sub-
terraneas, por la utilizacion de
otros recursos alternativos,
por lo que se debe realizar un
planteamiento coordinado y
urgente, entre administracion
y usuarios, para no abocar mu-
chas zonas, como las comarcas
murcianas del Noroeste, Vega
Alta y Altiplano, a un callejon
sin salida.

Tampoco podemos reducir
que la solucién a todo venga de

Por JOSE ANGEL PEREZ ABELLAN (*)

la mano de los recursos apor-
tados por la manida desalacion
(poco mas podemos estrujar de
los recursos de aguas regene-
radas por estos lares). Una
fuente de recursos hidricos tan
necesaria como complementa-
ria con el resto de origenes de
agua, con un porcentaje de uti-
lizacion efectiva ya muy alto
(que ha llegado al 86% en anos
hidrolégicos anteriores) y que
nos mostramos conformes con
seguir desarrollando a medio
plazo, porque es evidente que
aporta seguridad en la garantia
de suministro, pero que man-
tiene los siguientes inconve-
nientes: las altas necesidades
energéticas, los desequilibrios
minerales que hacen tener que
aumentar los costes de fertirri-
gacion (sino es posible la mez-
cla con aguas continentales,
supone empeoramiento de los
suelos) y los contenidos en boro
(cuya toxicidad sigue plantean-
do problemas en algunos culti-
vos y en cuyos estudios estamos
inmersos a través de la UPCT).

Si hacemos un resumen, nos
encontramos ante un escenario
donde los volimenes disponi-
bles tienen la seria posibilidad
de reducirse en 316,5 hm?/ano,
toda una involucion. Y ante
esa afrenta, el incremento de
recursos procedentes de la des-
alacion con destino al regadio
podria ser de 38 hm?/afio (20
hm? de la desaladora de Torre-
vieja, 5 hm?® de Aguilas y 13 hm?
de Valdelentisco), 1o que supon-
dria compensar en un insigni-
ficante 12% esas nuevas reduc-
ciones que se plantean en el ano
2027; todo un desproposito, tra-
ducido en dos zancadas hacia
atras y un pasito hacia delante.
De poco servira proporcionar
mayor conectividad entre es-
tas instalaciones desaladoras
y los canales del postrasvase
si se plantea una reduccion de
caudales de tal magnitud.

Pese a todo, seguimos cre-
yendo en que avanzar en dotar
de seguridad al regadio de las
provincias de Alicante, Alme-
ria y Murcia es atun posible.
Hagamoslo, desde la sostenibi-
lidad, con todas sus acepciones
(ambiental, social y econémi-
ca), con la condicion de con-
torno impuesta en un trans-
parente y riguroso analisis
técnico, que permita conjugar
los planes hidrologicos de cuen-
ca, que hoy se conciben como
islas, bajo una vision global de
estado.

No nos conformamos con
dar mayor campo de accion a
las plantas rodadoras, en unas
tierras que, por circunstancias
sobradamente conocidas, son
intensamente fecundas, de lo
que no tenemos culpa los que
aqui habitamos, ni los que tie-
nen el legitimo derecho de ge-
nerar perspectivas de fortaleci-
miento de la actividad agraria.
En definitiva, transformemos
entre todos este panorama de
incertidumbres hidricas en for-
jar futuras oportunidades.

(*) Secretario General del
Sindicato Central de Regantes
del Acueducto Tajo-Segura
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Lopez Miras: “En Espaia
no se habla de agua y es
lo mas importante”

El presidente de Murcia reclamo en el Foro Economico y Social del Mediterraneo un
Pacto Nacional del Agua “sin ideologias, basado en el dialogo, el rigor y la ciencia”

» JULIA LUZ. REDACCION.

“El agua es lo mas importante.
Sin aguano hay nada y en Espa-
na, no se habla del agua”. Con
esta contundente afirmacion,
Fernando Lopez Miras, presi-
dente de la Regién de Murcia,
reclamoé un Pacto Nacional del
Agua durante su intervencion
en el I Foro Econémico y Social
del Mediterraneo, organizado
por Prensa Ibérica en colabo-
racion con la Fundacion La
Caixa, donde se desgranaron
los pormenores econémicos,
sociales y culturales de las re-
giones del arco Mediterraneo.
Lopez Miras subrayo la urgen-
cia de que el tema del agua se
asuma con un enfoque apoliti-
co, basado en el dialogo, el rigor
y la ciencia.

“La gestién del agua en Espa-
Na necesita una vision global y
decisiones que tengan en cuenta
el bien comun para no dejar a
nadie atras”, subrayo Lopez Mi-
ras tras la mesa redonda en la
que se analizaron las demandas
hidricas de autonomias como la
Comunidad Valenciana, Anda-
lucia y la Region de Murcia.

En este sentido, el presidente
hizo hincapié en que “los recur-
sos naturales son de todos los
espanoles, y quien tiene que
administrar eso es el Gobierno
y todos debemos pagar lo mismo
tal como dice la Constitucion.
Esta se basa en el principio de
solidaridad e igualdad. Lo mis-
mo pasa con la energia, la sani-
dad o la educacion”.

Sobre la falta de una politica
nacional en esta materia, ana-
di6 que “es evidente que algo
se esta haciendo mal cuando
vemos que en unas provincias
hay que poner restricciones
al consumo mientras en otras
se tiene que soltar agua de los
pantanos cuando exceden su
capacidad. Esto no es cuestion
de ideologias, sino de sentido
comun”.

Loépez Miras también agra-
deci6 el papel de Prensa Ibéri-
ca por traer al primer plano de
la actualidad nacional el debate
sobre los recursos hidricos en

| FORO
o ECONOMICO
Y SOCIAL

PPN DL MEDITERRANEO

Lépez Miras agradecié a Prensa Ibérica traer al primer plano de la actualidad el debate de la gestion del agua. / CARM

estos tiempos de cambio clima-
tico, de problemas de escasez
y de tan bajos indices de re-
servas en las cuencas hidricas
de Espana. “Estais supliendo
la ausencia de los debates im-
portantes de Espana. Llevamos
mucho tiempo hablado de leyes
de Amnistia o de Catalufia y no
se habla del verdadero debate”,
lament6 Lopez Miras.

% MURCIA COMO EJEMPLO
Para el presidente, “hay agua
suficiente y es posible dar res-
puesta a todas las necesidades
de nuestro pais y de cada uno de
sus sectores”. Ademas, Lopez
Miras alert6 del riesgo que ame-
naza al Mediterraneo espaiol,
porque “somos el lugar mas cer-
cano a un desierto que avanzay
que, merced al cambio climati-
Co, se va a imponer si no somos
capaces de hacerle frente”.

Asi, el maximo responsable
del Ejecutivo murciano resalt6
que su region solo usa el 3%
del agua y produce el 25% de
las frutas y hortalizas del pais,
ademas de depurar “el 99% del
agua, frente al 9% de media en
Espana, y el 5% en Europa”.
“Somos una regién competiti-
va”, puntualizo.

“Los recursos naturales son de todos los espaioles, y
quien tiene que administrar eso es el Gobierno y todos
debemos pagar lo mismo tal como dice la Constitucion.
Esta se basa en el principio de solidaridad e igualdad”

“La gestion del agua en Espaiia necesita una vision
global y decisiones que tengan en cuenta el bien
comun para no dejar a nadie atras”

“Con este foro estais supliendo la ausencia de los
debates importantes de Espaiia. Llevamos mucho
tiempo hablado de leyes de Amnistia o de Cataluia y
no se habla del verdadero debate”

"Hay agua suficiente y es posible dar respuesta a
todas las necesidades y sectores de nuestro pais “

[/ CONSEJO DEL AGUA

Durante la segunda jornada
del Foro del Mediterraneo tuvo
lugar el Consejo del agua, don-
de Gonzalo Delacamara, del

‘Center for Water & Climate
Adaptation’ de IE University;
Paco Cabezas, profesor de la
Universidad de Murcia y José
Claramonte, director general

de FACSA, debatieron sobre la
gestion del agua en el actual
contexto marcado por el cam-
bio climatico y la escasez de
recursos hidricos. Para estos
expertos, la solucion pasa por
apostar por formulas conven-
cionales, como los trasvases o
las aguas superficiales y sub-
terraneas, pero también por
otras menos habituales, como
la reutilizacion y la desalacion
del recurso hidrico.

“El modelo de inversion fue
desarrollado entre los siglos
XIX y XX y se basa en llevar el
agua de donde se tiene a donde
se necesita, pero ese modelo no
sirve para atender los desafios
actuales. La seguridad hidrica
a largo plazo esta vinculada
al cambio climatico. Hay que
apostar por el ‘mix’ en su con-
junto”, plante6 Delacamara.

En la misma linea que Paco
Cabezas, quien consideré que la
combinacion a elegir depende-
ra de la necesidad. “Hay cuatro
fuentes, la ponderacion que se
les da es distinta y depende de
la necesidad imperiosa que se
tenga del uso del agua y del
precio. El acierto sera elegir la
combinacion para movilizar los
recursos de los que se dispone
racionalmente”, explico.

Por su parte, el director ge-
neral de FACSA apost6 por la
regeneracion y reutilizacion
de aguas residuales como el
principal planteamiento para
aquellas zonas con mas deman-
da. No obstante, por si sola la
regeneracion de aguas no sera
suficiente, sino que requerira
del apoyo de otras féormulas,
como la reutilizacion y desa-
lacion, segin plantearon los
expertos.

¥ 1 FORO ECONOMICO

Y SOCIAL DEL MEDITERRANEO
La ciudad de Valencia congre-
g6 durante dos dias a expertos,
empresas y politicos en el I Foro
Economico y Social del Medi-
terraneo, una gran apuesta de
Prensa Ibérica en colaboracion
con la Fundacion La Caixa. Algu-
nas sesiones destacadas fueron
las de Javier Moll, presidente de
Prensa Ibérica y Sergi Loughney,
director de Relaciones Institucio-
nales de la Fundacién La Caixa.
Asimismo, en el evento intervi-
nieron también personalidades
tan destacadas como la ministra
de Inclusién, Seguridad Social
y Migraciones, Elma Saiz, y
expertos como Robert Kaplan
o Mariana Mazzucato, hasta
presidentes autonémicos como
Carlos Mazon, por la Comunitat
Valenciana; alcaldes, como el de
Malaga, Francisco de la Torre;
y lideres empresariales como
Angel Simén de Criteria o Fran-
cisco Reynés de Naturgy, entre
otros.
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PASCUAL HORTELANO / Representante de fruta de hueso en Fecoam

“Murcia tiene fruta
de hueso durante
toda la campana”

Desde la Vega de Cieza, Pascual Hortelano despliega su amplio conocimiento
del sector fruticola y cooperativo murciano basado en la experiencia de déeca-
das. En esta entrevista desgrana las peculiaridades de una camparna de fru-
ta de hueso que por las caracteristicas del territorio murciano abarca desde
abril hasta septiembre con una oferta amplia y de calidad. Tambien va mas
alla y apunta a los retos del sector en un momento complejo en el que planea la
falta de relevo generacional y la necesidad de un mayor apoyo institucional.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION

Valencia Fruits. ;Como esta
yendo esta camparnia de fruta de
hueso en la Region de Murcia?

Pascual Hortelano. Esta
pregunta tiene muchas res-
puestas. Ha habido un adelanto
histérico de hasta quince dias
en algunas variedades. Esta
campana ha sido un poquito
mejor que las anteriores, en
general. Estamos en el 80-90%
de la campana, aunque toda-
via no se ha terminado. La de-
manda de los mercados llegd
pronto y nos dio un plus en la
primera parte de la temporada,
que comenzo6 en abril. Afortu-
nadamente, no tuvimos dafnos
climatologicos significativos
en el inicio, lo cual ayudoé a un
buen desarrollo.

De hecho, hasta el 20 de
mayo, los precios han sido
bastante buenos. Siempre hay
quien piensa que podrian ser
mejores, pero comparado con
otros anos, los mercados se han
comportado bien. Sin embargo,
a partir de junio, cuando em-
pieza la campana mas fuerte
con las variedades de media
temporada, tuvimos dos tor-
mentas graves los dias 7y 10
de junio que causaron danos
significativos.

Esto afect6 la calidad de la
fruta y, aunque se sigue recolec-
tando, no se hace con el mismo
entusiasmo.

VF. ;Cuadl es la situacion ac-
tual con la fruta daniada por las
tormentas?

PH. La fruta ha sufrido da-
nos por granizo. Algunos socios
tienen el 100% de su produc-
cion afectada. Otros, no tanto,
pero la calidad ha bajado. En el
caso de la pavia, por ejemplo,
aunque ha habido granizada, el
mercado nacional es mas per-
misivo y acepta algunos danos
menores, como pequefias mar-
cas de granizo. Sin embargo,
los calibres pequefos se estan
pagando muy mal en los merca-
dos, lo cual afecta la rentabili-
dad de los agricultores en esta
segunda parte de la temporada.

VF. ;Cuales van a ser en-
tonces los resultados de los
agricultores?

PH. Va a haber una gran
diferencia entre el agricultor
que tenga fruta temprana y
extratemprana, hasta mayo,
con buena calidad, aunque
con pequeno calibre, y muchos
kilos, y el que tenga de media
temporada y tardia, con los
problemas por la climatologia
y la concurrencia de con otras

zonas productoras obtendra
cotizaciones mas bajas. Ya no
hay el mismo ambiente, los
mercados estan mas tensos. La
campana ha cambiado.

VF. ;Como esta recibiendo el
consumidor estos cambios en la
calidad de la produccion?

PH. El consumidor final
generalmente no percibe estos
problemas porque la gran dis-
tribucion se encarga de asegu-
rar que el producto en los su-
permercados cumpla con los
protocolos de calidad.

VF. Y entran en juego otras
zonas productoras...

PH. En este momento hay
mas oferta y concurre con pro-
ducciones de otras zonas como
Lérida, Aragén o Extremadu-
ra. Murcia sigue teniendo una
ventaja con la fruta extratem-
prana, lo cual nos sitiia bien en
el mercado en las primeras se-
manas de la campana de hueso.

Pero la Region tiene fruta de
hueso durante toda la campa-
na, desde primeros de abril has-
ta agosto, porque tiene zonas

“Murcia sigue teniendo una ventaja con la fruta
extratemprana, lo cual nos sitia bien en el mercado en
las primeras semanas de la campaiia de hueso al estar

practicamente solos”

“Las cooperativas tienen un papel crucial. Tenemos
que sentirnos orgullosos porque aglutinan entre el
cincuenta y el sesenta por ciento de la produccion total
de fruta en la Region de Murcia”

“A menos que haya cambios significativos en las
politicas de apoyo a los agricultores, la estructura
agricola actual podria desaparecer en 10 o 15 aios,
dando paso a otra forma de agricultura”

Pascual Hortelano apunta que necesitan mas apoyo y politicas que defiendan lo
nacional para que “no desaparezca este modelo de agricultura”. / FECOAM

con diferentes climas y la con-
currencia y las circunstancias
de cada ano condicionan los
resultados dentro de la propia
Region a lo largo de la campana
de fruta de hueso. El agricultor
ya sabe que con la extra-tem-
prana tiene mas facilidad en el
mercado, pero son variedades
que dan menos kilos. Mientras,
las zonas de segunda parte de
campafna encuentran mayor
competencia, pero también, en
un ano normal, producen mas
kilos.

El agricultor profesional co-
noce bien las caracteristicas de
cada terreno y cada variedad y
sabe como adaptarse y reinven-
tarse ano tras ano.

VF. Hablando de agricul-
tores, Jcual es la importancia
de las cooperativas en la pro-
duccion de fruta de hueso en
Murcia?

PH. Las cooperativas tienen
un papel crucial. Tenemos que
sentirnos orgullosos porque
aglutinan entre el 50 y el 60%
de la produccion total de fruta
en la Region.

VF. (Ve un futuro en el
cooperativismo?

PH. Si, pero con desafios.
El modelo cooperativo, aunque
no perfecto, es el menos malo.
Para ser competitivo en los me-
jores mercados hay que ser uno
de los grandes y la mayoria de
los agricultores somos media-

Desde Fecoam, el representante de fruta de hueso seiiala que es crucial mejorar los seguros agrarios para que “los agri-
cultores puedan proteger mejor sus cosechas frente a desastres naturales”. / ARCHIVO

nos y pequenos si no nos orga-
nizamos. Este modelo también
ofrece sostenibilidad y permite
alas familias vivir de esto. Ade-
mas, las cooperativas no espe-
culan. Sin embargo, los gastos
de produccion estan estrangu-
lando a los pequenos agriculto-
res. La renta es cada vez menor
y los costes, mas altos, lo que
complica mucho la situacién.
La solucion pasa por tener mas
produccioén y eso se convierte
en la pescadilla que se muerde
la cola. Es el gran debate que
tenemos abierto ahora.

VF. ;Y qué hay del futuro de
la agricultura en Murcia? ;Qué
se puede hacer para mejorar?

PH. El futuro es incierto.
Necesitamos mas apoyo y poli-
ticas que defiendan lo nacional
para que no desaparezca este
modelo de agricultura. La gen-
te joven no esta tan interesada
en continuar con la agricultu-
ra, lo cual es preocupante para
el futuro del sector.

A menos que haya cambios
significativos en las politicas
de apoyo a los agricultores,
la estructura agricola actual
podria desaparecer en 10 o 15
anos, dando paso a otra forma
de agricultura en manos de
grandes inversores con cam-
bios en la estructura de produc-
cion. Al final lo que permane-
ce en el territorio es la propia
tierra.

También es importante que
los agricultores cuenten con
un buen asesoramiento técni-
co para adaptarse a las nuevas
condiciones y variedades mas
productivas. Lo que no se pro-
duzca aqui, vendra de fuera
porque lo que no van a faltar
seran productos en el super-
mercado. En definitiva, si hay
falta de rentabilidad, dificulta-
des y poco interés de continuar
por parte de la gente joven es
dificil pensar en un futuro a
10-15 anos.

VF. (Cual es el papel de
las administraciones en este
contexto?

PH. Las administraciones
deben enfocarse en apoyar al
pequeno y mediano agricultor,
ofreciendo ayudas para afron-
tar los altos costos de produc-
cion. También es crucial mejo-
rar los seguros agrarios para
que los agricultores puedan
proteger mejor sus cosechas
frente a desastres naturales.
Sin un apoyo adecuado y sin
relevo generacional, el sector
agricola puede enfrentarse a
una crisis atin mayor.
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INFORMACION PROFESIONAL

La comercializacion de ciruelas durante los meses de
noviembre y diciembre plantea un desafio impor-
tante debido a la necesidad de mantener la calidad y la
seguridad alimentaria de la fruta postcosecha. DECCO
Ibérica, una empresa comprometida con la innovacion
y la calidad en el sector hortofruticola ofrece una serie
de soluciones tecnologicas para abordar estos desafios.
A través de productos como Naturcover+, DECCO Said,
y la combinacion de DECCO Pyr Pot y FruitSmart, se
busca extender la vida 1til de las ciruelas y preservar
sus caracteristicas organolépticas durante los meses de
almacenamiento y distribucion.

FACTORES QUE AFECTAN
A LA VIDA UTIL DE LA CIRUELA

Varios factores pueden afectar la vida util de las ciruelas,
siendo los hongos Geotrichum candidum y Rhizopus sto-
lonifer dos de los mas temidos. Geotrichum candidum,
conocido como podredumbre amarga, es un patoégeno de
campo que prospera en condiciones de alta humedad y
temperaturas elevadas. Su incidencia aumenta en anos
con aguaceros al final de la primavera. Por otro lado,
Rhizopus stolonifer es un hongo oportunista que ha visto
aumentar su incidencia debido a la mejora en el control
de Monilinia spp. Este hongo se encuentra en diversas
partes de la planta y prefiere ambientes con alta hume-
dad relativa y temperaturas sostenidas.

El control efectivo de estos hongos en el proceso post-
cosecha es fundamental para asegurar que las ciruelas se
mantengan en buen estado durante los meses de almace-
namiento y distribucion. La combinacion de productos
como DECCO Said para la desinfeccion, Naturcover+
para la proteccion y conservacion, y DECCO Pyr Pot
y FruitSmart para el control de hongos y retraso de la
senescencia, proporciona una solucion integral para la
comercializacion de ciruelas en noviembre y diciembre.

RECUBRIMIENTOS: NATURCOVER+
Naturcover+ es un recubrimiento comestible de origen
natural disefiado para formar una pelicula semipermea-
ble sobre las frutas de hueso, permitiendo la respiracion
natural de la fruta y alargando su vida util. Este producto
ha demostrado ser eficaz en la reduccion de la pérdida
de peso y el arrugamiento de las ciruelas, conservan-
do su pruina intrinseca y aspecto natural. En ensayos
realizados, Naturcover+ redujo la pérdida de peso en
un 38% y el arrugamiento en un 46% en la variedad

¢Es posible comercializar
ciruelas en noviembre
y diciembre?

Flavor Coat, destacando su potencial para mantener la
calidad de las ciruelas durante periodos prolongados de
almacenamiento.

Elrecubrimiento de Naturcover+ no solo prolonga la
vida 1itil de las ciruelas, sino que también mantiene sus
caracteristicas organolépticas, cruciales para satisfacer
las expectativas del consumidor final. La capacidad de
este recubrimiento para permitir la respiracion natural
de la fruta mientras se retrasa la senescencia es funda-
mental para la comercializacion de ciruelas en meses
tardios como noviembre y diciembre.

DESINFECCION: DECCO SAID

El control de patogenos en el proceso postcosecha es
crucial para mantener la calidad de las frutas de hueso.
DECCO Said, un producto a base de acido peracético, es
un potente agente antimicrobiano que se descompone
rapidamente en sustancias no toxicas, sin dejar residuos.
Este producto es altamente eficaz en la neutralizacion de
microorganismos en el agua de tratamiento, previniendo
la formacién de biopeliculas y limitando el desarrollo
de patogenos.

DECCO Said es particularmente 1til en la sanitiza-
cion del agua utilizada en las balsas de volcado, un punto

critico en el proceso postcosecha. Al mantener el agua de
tratamiento desinfectada, DECCO Said reduce el riesgo
de contaminacién cruzada y asegura que las ciruelas
lleguen al consumidor en perfectas condiciones de se-
guridad alimentaria.

CONSERVACION:

DECCO PYR POT Y FRUITSMART
La conservacion de las ciruelas es un aspecto esencial
para garantizar que los consumidores disfruten de
una fruta con todo su sabor y en perfectas condiciones.
DECCO Pyr Pot y FruitSmart son dos productos que,
combinados, ofrecen una solucion eficaz para mitigar
laincidencia de podredumbre y retrasar la senescencia
de la fruta.

DECCO Pyr Pot es una herramienta versatil que
proporciona alta eficacia contra una amplia gama de
hongos, incluyendo Monilia, Botrytis, Penicillium y Al-
ternaria, entre otros. Este producto puede ser utilizado
como tratamiento tnico o complementario, y es espe-
cialmente 1til en largas conservaciones.

FruitSmart, por su parte, es una solucion basada en
1-metilciclopropeno, una molécula que inhibe el efecto
del etileno en los frutos. Este producto retrasa la ma-
duracion y el desarrollo de la senescencia, conserva la
firmeza de las ciruelas, y reduce los dafios por frio, como
el pardeamiento interno y la translucidez de la pulpa.
Ademas, FruitSmart ayuda a mantener el color de la
piel y reduce la harenosidad en melocotones, lo cual es
beneficioso para abarcar mercados de exportacion.

CONCLUSION
La posibilidad de comercializar ciruelas en noviembre
y diciembre depende en gran medida de la implementa-
cion de practicas postcosecha efectivas. DECCO Ibéri-
ca, con su combinacion de tecnologia, conocimiento y
productos innovadores, ofrece soluciones que protegen
la calidad de las ciruelas y garantizan que lleguen al
consumidor en su mejor estado. A través del uso de Na-
turcover+, DECCO Said, DECCO Pyr Pot y FruitSmart,
es posible extender la vida ttil de las ciruelas y asegurar
su calidad y seguridad alimentaria, haciendo viable su
comercializacion durante los meses de otono e invierno.
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La cooperativa agroalimentaria
Alimer, asociada a la Federacion
de Cooperativas Agrarias de
Murcia (Fecoam), celebro a me-
diados de junio su XVIII Asam-
blea General ylaIX edicion delos
Premios Fundacion Alimer.

Durante el encuentro se dio a
conocer a todos los integrantes
de la entidad los resultados del
ultimo ejercicio, asi como los pro-
yectos futuros. Ademas, se apro-
b6 por unanimidad la adhesion a
Alimer de Yefrut, lo que supone
la entrada de 112 nuevos socios a
la cooperativa. Una jornada que
sin duda sirvié para consolidar
aun mas la estructura de la em-
presa. Para la celebracion de la
novena edicién de los Premios
Fundacion Alimer se cont6 con
la presencia de Sara Rubira,
consejera de Agricultura, Gana-
deria, Agua y Pesca de la Region
de Murcia; Mari Angeles Tinez
Garcia, alcaldesa de Puerto Lum-
breras; Tomas Rubio Carrillo,
alcalde de Cieza; Angel Ramoén
Meca Ruzafa, teniente alcalde y
concejal de Agricultura y Gana-
deria de Lorca; y Miriam Garcia
Navarro, senadora y concejala
de Agricultura y Ganaderia del
Ayuntamiento de Hellin, entre
otros representantes politicos,
de organizacion y entidades que
acudieron al acto.

La primera galardonada fue
Marisa Sasiain, por sus 25 afnos
en el equipo de trabajadores de
Alimer, y el resto de premiados
en esta edicion fueron Gregorio
Munoz Sanchez en la seccion Ca-
lidad Leche de Cabra; Antonio
Corbalan Marin en la seccion
Flor Cortada y Planta Orna-men-
tal; las empresas Hortimeca y

Imagen de los representantes de Alimer junto con las autoridades invitadas a la decimoctava asamblea general. / ALIMER

Alimer se consolida con

)' Alime
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la adhesion de Yefrut

La cooperativa celebra su XVIII Asamblea General

Ordinaria y la IX edicion de los Premios Fundacion Alimer

Los Placidos en la seccion Sumi-
nistros; José Francisco Pinera
Marin y Angel Pifiera Marin en
la seccion Fruta de Hueso; Fran-
cisco Gomez Segura y Encarna
Garcia Escudero en la seccion
Hortalizas; Juan Angel Lopez
Risueno en la seccion Piensos;
y Juan Artero Sanchez en la sec-
cion Ganaderia.

INNOVACION Y DESARROLLO

La asamblea sirvié para conocer
algunos de los proyectos de futu-

La incorporacion a Alimer de Yefrut se aprobé por unanimidad. / ALIMER

ro que tiene previsto desarrollar
la cooperativa, una entidad com-
prometida con la innovacion y el
desarrollo sostenible en la agri-
cultura. En estalinea, a través de
la Fundacion Alimer, se ha ini-
ciado un proyecto de agricultura
de precision utilizando drones en
colaboracion con el servicio de
formacion y transferencia tecno-
logica de la Consejeria de Agri-
cultura de la Region de Murcia.

El proyecto, que se desarrolla
en lafinca de demostracion agra-
ria del Centro Integrado de For-
macion y Experiencias Agrarias
(Cifea) de Lorca, esta empleando
tecnologia avanzada para optimi-
zar el cultivo de hortalizas, citri-
cos y almendros con el objetivo
de mejorar la gestion y el rendi-
miento de los cultivos mediante
el uso eficiente de recursos y la
automatizacion de procesos.

El dron empleado se encuen-
tra equipado con una camara de
seis sensores que captura datos
precisos en diversas bandas del
espectro de luz, proporcionando
informacion detallada sobre el
estado de las plantas, impercep-
tible a simple vista. Estos datos se
procesan y analizan con softwa-
re de codigo abierto, permitién-
donos crear mapas y planes de
accion personalizados para cada
cultivo. Las imagenes también in-
cluyen datos GPS, facilitando tra-
tamientos fitosanitarios exactos
y automatizados, lo que reduce
costos y mejora el seguimiento
de los cultivos.

En Alimer creen en el poder
de la tecnologia para la agricul-
tura y este proyecto supone un
avance hacia un futuro mas sos-
tenible y eficiente en la Region de
Murcia.
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El acto contd con la presencia de Sara Rubira, consejera de Agricultura, y Tomas Rubio, alcalde de Gie:

Co
LO

za, entre otros representantes institucionales. / IGP MELOCOTON CIEZA

IGP Melocoton de Gieza presenta
SU nueva campaina de promocion

‘Compartimos lo mas unico que tenemos’ es el lema elegido para establecer una
relacion directa entre la calidad de este melocoton y su origen

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
LaIndicacion Geografica Prote-
gida Melocoton de Cieza presen-
t6 el pasado 25 de junio su nue-
va temporada de produccion,
comercializacion y promocion
de las variedades de melocoton
recogidas bajo la IGP. Una cam-
pana que arranca bajo el lema
‘Compartimos lo mas inico que
tenemos’.

El acto de presentacion se ce-
lebro en la Plaza de Espana del
municipio de Cieza y conto6 con
la presencia de Sara Rubira,
consejera de Agricultura de la
Regién de Murcia; y de Tomas
Rubio, alcalde de Cieza, entre
otros representantes de gobier-
no e instituciones. Ademas, el
conocido futbolista ciezano de
primera division, Isi Palazon,
acudio a la cita para ser pre-
sentado como padrino de este
melocoton de excelente calidad.

Durante el acto celebrado
en la localidad de Cieza, Ma-
nuel Ruiz, presidente de la In-
dicacion Geografica Protegida
Melocoton de Cieza, explico que
se ha tratado de un arranque de
campana especialmente dificil
marcado por las fuertes lluvias
que han ido retrasando la fecha
de recoleccion de las variedades
Baby Gold 6 y Romea, las dos

Bajo el lema “Compartimos lo mas iinico que tenemos” los productores preten-
den que su pueblo se sienta orgulloso de la tierra de la que vienen. / IGPMC

variedades recogidas bajo la
IGP. “Por ello, en esta ocasion
los productores han decidido
presentar la nueva campana
en su tierra, Cieza, sintiéndose
asiarropados por sus vecinos y
amigos”, apostillo Manuel Ruiz.

La nueva campana, bajo el
lema ‘Compartimos lo mas tuni-
co que tenemos’ trata de estable-

cer una relacion causal directa
entre las cualidades tnicas de
este melocoton y las caracte-
risticas tinicas de la ciudad de
Cieza. Los productores afirman
que pretenden ante todo que su
pueblo se sienta orgulloso, tan-
to de su melocoton Gnico como
delatierra dela que vienen. Po-
sicionar un producto autéctono

Posicionar un producto
autoctono en los
principales mercados
supone un auténtico
privilegio y una gran
satisfaccion para los
agricultores, que desean
que toda la connotacion
de calidad asociada

al producto también
recaiga en su origen

en los principales mercados su-
pone un auténtico privilegio y
una gran satisfaccion para los
agricultores, que desean que
toda la connotacion de calidad
asociada al producto también
recaiga en su origen. El spot
publicitario presentado en el
acto inaugural de campana se
comparte ya en las redes socia-
les de la IGP Melocot6n de Cieza
y en pagina web igpmelocoton-
decieza.org.

El presidente de la Indica-
cion Geografica Protegida Me-
locoton de Cieza declaré que
“este sello de calidad que nos

permite poner en valor el pres-
tigio de nuestro melocoton, es
tanto una garantia de calidad
para el consumidor como un
gran reconocimiento para to-
dos los productores”.

Por su parte, la consejera
de Agricultura de la Region de
Murcia, Sara Rubira, afirmo
que el melocoton de Cieza “es
el mejor del mundo y el objetivo
es que cada vez se consuma en
mas hogares y mas paises”. La
titular de Agricultura ensalzo el
trabajo de la IGP y sus agricul-
tores, “que cultivan buscando
la sostenibilidad que demanda
el consumidor, generando cada
ano miles de puestos de trabajo
en la que se ha convertido en la
zona con mayor produccion de
fruta de hueso de Europa”.

Sara Rubira resalt6 la ca-
lidad, la experiencia, la inno-
vacion y el compromiso del
sector. “Si juntamos la pasion
de nuestros agricultores con la
labor que desde los laboratorios
se esta llevando a cabo, el éxito
esta asegurado”, concluyo.

CAMPANA
El melocoton con sello de la
IGP ya ha comenzado a comer-
cializarse en el arranque de la
campana. Las cinco empresas
productoras de esta fruta tan
selecta son: Alimer, Distinet,
La Vega de Cieza, Pitiso y Tha-
der Cieza.

Entre las acciones promocio-
nales de la Indicacién Geogra-
fica Protegida previstas para
esta nueva campana se han
rotulado dos camiones con un
acuerdo de colaboracion con la
empresa Logistic Group C&T de
Grupo Cosoltrans, que realizan
recorridos internacionales. Se
ha colocado una valla publici-
taria en Mercabarna y otra en
Mercamadrid.

Se ha desarrollado también
una estrategia de posiciona-
miento enfatizando el vinculo
de pertenencia en la ciudad de
Cieza con vallas y mupis con la
imagen de este ano gracias al
Ayuntamiento de Cieza.

Se va arealizar una campana
de etiquetado especial para que
este melocotdn sea facilmente
identificable en los puntos de
venta. Ademas, la marca sigue
con su estrategia de posiciona-
miento en redes sociales: Insta-
gram, Facebook, X y LinkedIn
para llegar a todos los publi-
cos. Los representantes de la
IGP también estaran presentes
en las ferias Fruit Attraction y
Fruit Logistica de 1a mano de
sus productores. Como elemen-
to especial este afio han desarro-
llado una pulsera promocional
especial de la campana.

Bejo fortalece sus variedades de lechuga
frente a las nuevas razas de Bremia

Las variedades de alta resistencia ofrecen
un alto nivel de proteccion y una mayor
oportunidad de éxito en la cosecha

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El pasado 1 dejulio, el Comité In-
ternacional para la Evaluacion
de Bremia de la UE (IBEB-EU)
identifico oficialmente otra nue-
va raza en la lechuga, BI:41EU.
En 2023 ya se anunciaron tres
nuevas razas. Ante estas ame-
nazas, Bejo comunica que las va-
riedades de lechuga de la firma

con alta resistencia a BI:29-40EU
también tienen alta resistenciaa
BI:29-41EU.

La Bremia, también conoci-
da como mildiu velloso (Bremia
lactucae), es una de las enferme-
dades mas destructivas de la
lechuga. El hongo es genética-
mente muy variable y muta con
frecuencia, lo que explica que

N
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La firma oﬁ-ece una amplia gama de variedédes de Iecﬁuga de aifa resistencia. / BEJO
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en dos afnos se hayan anunciado
cuatro nuevas razas.

A pesar de la identificacion
de cuatro nuevas razas de Bre-
mia en dos anos, casi todas las
variedades que componen el
catalogo de Bejo siguen siendo
muy resistentes. Ofrecen una
amplia gama de variedades de
alta resistencia (Bl1:29-41EU),
que incluye Iceberg, Batavia,
Butterhead, mini romana y
lechugas especiales. Esta pri-
mavera ha sido muy propensa
a la Bremia, debido a las cir-
cunstancias humedas y relati-
vamente calidas. Combinadas
con las medidas preventivas
habituales, las variedades de
alta resistencia ofrecen un alto
nivel de protecciéon y una ma-
yor oportunidad de éxito en la
cosecha.
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La III Butternut Conference
abordo la semana pasada las no-
vedades y avances en mejora ve-
getal para el cultivo de calabaza,
las tendencias de consumo, las
oportunidades de negocio o como
la publicidad y la comunicaciéon
son claves a la hora de incre-
mentar las ventas, la necesidad
de innovar en nuevos formatos
y las formas de conectar con el
consumidor.

El evento, organizado por
Sakata y Love Klabaza, 1a asocia-
cion de productores de calabaza
butternut de Espana y Portugal,
reunié a mas de 100 asistentes
de todos los eslabones de la ca-
dena, desde el sector dedicado a
lamejora vegetal hasta los chefs,
pasando por los productores, la
industria y la distribucién.

Con un escenario muy positi-
vo para la calabaza, el objetivo de
la tercera edicion de Butternut
Conference se centro en analizar
las oportunidades de negocio. ‘Ya
tenemos calabaza nacional los
doce meses del afo, y gracias a
la mejora vegetal y a la profesio-
nalizacion de los agricultores,
hemos conseguido un producto
de gran calidad. ;Cual es la clave
para que haya mas presencia en
el supermercado y se consuma
mas?, plante6 durante la presen-
tacion Javier Bernabéu, gerente
de Sakata Seed Ibérica.

Ademas, el dirigente de la fir-
ma de semillas remarco que “ne-
cesitamos colaborar todos juntos
en promocionar el consumo de
frutas y hortalizas, y el modelo
Love Klabaza es un buen ejemplo
de esta union”.

UN CASO DE EXITO
Durante la mesa redonda cele-
brada bajo el titulo ‘El poder de
la comunicacién y la publicidad’
quedo patente la preocupacion
del sector ante el descenso con-
tinuado del consumo de frutas y
hortalizas que se esta producien-
do en Europa durante los altimos
anos. De hecho, los datos de los
estudios realizados constatan
que un tercio de la poblacién eu-
ropeano consume ni una solara-
cion al dia de frutas y hortalizas.

Sin embargo, en este sombrio
escenario hay iniciativas que
escapan a esta tendencia. Es el
caso del proyecto Love Klabaza,
coordinado por la firma de se-
millas Sakata, que en solo tres
anos halogrado incrementar el
consumo de la calabaza en Espa-
na una media de un 20%, sobre
todo en IV gama. Una iniciati-
va que aglutina la participacion
del 85% de los productores de
Espana y Portugal.

Love Klabaza logra
incrementar el
consumo de la calabaza
en Espaiia un 20%

El proyecto de Sakata aglutina la participacion del 85% de los
productores de Espana y Portugal

Para Cari Plaza, directora
de marketing y comunicacion
de Sakata Seed Ibérica, el éxi-
to de este modelo se basa en
tres pilares: union, confianza y
participacion.

Unidén porque con la crea-
cion de esta marca paraguas
de categoria los productores
apuestan por el interés general
frente al individual. Confianza
en los equipos de marketing y
comunicacion para disenar las
acciones promocionales, y una
alta participacion porque los
productores se sienten integra-
dos como parte del proyecto.

Actualmente, los objetivos
de esta iniciativa se centran
en desestacionalizar el consu-
mo de calabaza, incrementar
la frecuencia de compra y con-
quistar a los consumidores mas
jovenes.

Piedad Coscolla, Daniel del Toro y Cari Plaza fueron los participantes de una de las mesas redondas de la jornada. / 00

La tercera edicion de
Butternut Conference
se centro en analizar
las oportunidades de
negocio de la calabaza

Durantela celebracion de esta
mesa redonda, Piedad Coscolla,
directora de marketing de Ane-
coop, senalo, en referencia al des-
censo de consumo de frutas y hor-
talizas, que “es necesario unirse
para revertir esta situacion. El
unico camino posible es avanzar
todos juntos en la misma direc-
¢ién, productores, distribuidores
y restauracion”.

Por su parte, Daniel del Toro,
influencer gastronémico, indico
que “es muy importante visibi-

lizar y comunicar las posibili-
dades que ofrece un producto
como la calabaza. Hay que po-
nerlo en las mesas y que el con-
sumidor elija”.

Como conclusion quedo claro
que el marketing y la comunica-
cion siaumentan el consumo de
las ventas de frutas y hortalizas.
Ademas, los tres participantes
en la mesa resaltaron la impor-
tancia de etiquetar el producto
porque una de las claves esta en
mostrar al consumidor como uti-
lizar la calabaza. En esta linea,
la introduccion de coédigos QR
permite conectar con el consu-
midor ofreciéndole consejos, re-
cetas y todo tipo de informacion.
Ademas, es necesario alinearse
y conectar con los intereses de
las nuevas generaciones, ya que
este segmento de poblacion va a
cambiar el consumo.

SUPERMERCADOS

Sobre el potencial de la calabaza
en el supermercado, tema cen-
tral de otra mesa redonda, José
Maria Lezcano, responsable de
frutas y hortalizas de Ahorra-
mas, destacé que “las ventas
de calabaza han experimenta-
do un crecimiento del 201,51 %
en fresco y del 164,83% en la IV
gama en los ultimos 5 anos”.
Una tendencia global en todos
los supermercados, segiin con-
firmo6 Gonzalo Trenor, director
de Ramafrut, empresa de IV
gama proveedora de Mercado-
na. “Constantemente probamos
nuevos formatos, con algunos
hemos conseguido resultados
muy positivos, como la calaba-
za cortada, pelada y envasada
o la calabaza en segunda piel”,
senal6 Trenor.

Como conclusion de la mesa,
Amparo Pellicer, Food Chain
Manager de Sakata, incidié en
que la continuidad de esta ten-
dencia “dependera de los obje-
tivos que nos marquemos desde
la produccion y el punto de ven-
ta y la capacidad de innovar y
dar visibilidad al producto para
atraer a nuevos clientes”.

COMUNICACION
Nuevos formatos y estrategias
de comunicacion son necesa-
rios para conseguir mayor vi-
sibilidad en el lineal y acceder
al consumidor. Es el objetivo
de Love Klabaza, una marca pa-
raguas que esta consiguiendo
resultados muy satisfactorios
con sus campanas de publici-
dad. “Con 20.000 seguidores en
redes sociales y 600 apariciones
en medios, Love klabaza pone
en valor el producto, ensefian-
do a diferentes tipos de consu-
midores la versatilidad de un
producto cuya demanda ha
aumentado un 20%”, informo
Cari Plaza.

Una de las novedades de esta
campana es que el préximo oto-
no Love Butternut, la version
inglesa de la marca estrena
campana en Reino Unido con
varias acciones de marketing
para fomentar su consumo en-
tre la poblacion britanica.

Por ultimo, Andy Stalman,
experto mundial en marcas
conocido como Mr. Branding,
clausuré el evento analizando
las claves para el éxito de la
marca Love Klabaza. ‘Los con-
sumidores no buscan comprar
un producto, buscan ser parti-
cipes de la historia de la marca
y de todo lo que hay detras de
ella, comprender los procesos
y saber qué hay detras, en este
caso, de una calabaza’, senalo.

Galabaza todo el afio

oaquin Navarro, responsable de desarrollo
de calabaza y melon de Sakata Seed Ibérica,
mostro las nuevas variedades que ha lanzado
al mercado la compania y destacé que “actual-
mente, con la superficie y las variedades tipo
cacahuete cultivadas en Espana y Portugal po-
demos cubrir un calendario comercial de doce
meses. Producir calabazas no es tan complicado,
lo dificil es tener oferta durante todo el ano. Y
hay empresas que ya lo estan haciendo”.
Joaquin Navarro y Sebastian Barber, técnico
asesor de Valmuragro, sefialaron durante la cele-
bracion de la jornada que para contar con oferta
los doce meses del ano hay que combinar dife-
rentes zonas de produccion, como Andalucia,
Murcia, Comunitat Valenciana, Castilla-La Man-
cha o Navarra, y también diferentes variedades.
La calabaza es un cultivo en expansion que
continta creciendo y ya se encuentra en pro-
duccién una superficie aproximada de 5.000

hectareas entre Espana y Portugal. Otros pai-
ses europeos también estan apostando por este
cultivo. “Cuando pensamos en la calabaza, pen-
samos en un cultivo secundario. Pero ahora ya
no es asi porque en los tltimos 10 o 15 anos esta
teniendo un gran éxito, proporcionando buena
rentabilidad a los agricultores y comercializa-
dores”, senalé Joaquin Navarro.

El responsable de desarrollo de calabaza
mostro a los asistentes la variedad Estrella, una
calabaza que, gracias a su elevada vida util, ha
permitido cerrar el ciclo y contar con oferta los
doce meses de ano.

Como novedades, Sakata Seed Ibérica ha lan-
zado al mercado dos nuevas variedades. Orio-
nit, con caracteristicas muy similares a Estrella
pero algo mas productiva, y Carlota, una calaba-
za enfocada a la IV gama que permite obtener
frutos con un peso que oscila entre los dos kilos
y medio y los cuatro kilos. ®

O

Joaquin Navarro

muestra una de las nueva variedades. / 0SCAR ORZANCO
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Limonar de Santomera,
premiada por su campana
‘El pueblo que sonrie al limén’

La cooperativa murciana ha sido galardona en la XXII edicion de los Premios Alce

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La cooperativa Limonar de San-
tomera, asociada a la Federa-
cion de Cooperativas Agrarias
de Murcia (Fecoam), ha sido
premiada en la XXII edicion de
los Premios Alce, veterano certa-
men publicitario que tiene como
objetivo poner el foco en los mejo-
res trabajos desarrollados e idea-
dos en la provincia de Alicante.

En esta ultima edicion, el fal-
so documental de investigacion
“El pueblo que sonrie al limén”,
protagonizado en casi su totali-
dad por habitantes reales del mu-
nicipio de Santomera, donde esta
radicada la firma, y de la Region
de Murcia, se alz6 con el gran
premio del festival publicitario.

Este proyecto, desarrollado
por la agencia Utopicum, fue re-
conocido unanimemente por el
jurado, que elogi6 la ejecucion
creativa y la efectividad de la
campana.

Como explica el presidente de
la cooperativa, Joaquin Rubio,
con esta campana “Limonar de
Santomera ha querido compartir
con el mundo lo que los limones
le han dado alo largo de sus mas
de 40 anos de historia: prosperi-
dad y felicidad”.

Unreconocimiento a una en-
tidad fundada en 1982 “y que ha
crecido hasta convertirse en la
mayor cooperativa productora
de limén de Europa, moderna,
automatizada, eficiente, que
no olvida sus raices, que sigue
siendo una cooperativa humil-
de, trabajadora y llena de ale-
gria. Una cooperativa capaz de
garantizar la viabilidad econ6-
mica de las mas de 350 familias
que forman parte de ella como
socios y de sus mas de 500 traba-
jadores”, remarca Rubio.

Por su parte, Willy Villanue-
va, director de arte de Utopicum,
destaca que han querido trasla-
dar “el sentimiento de pertenen-

cia de un pueblo a través de un
producto tan presente en sus vi-
das como es el lim6n”. Nacido en
Santomera, Villanueva explica
que “representar el sol, el calory,
sobre todo, el caracter de nuestro
pueblo fue un proceso muy enri-
quecedor y, a la vez, sencillo. Es
una ficcion mucho masreal delo
que pueda parecer”.

EL MISTERIO DEL LIMON

DE SANTOMERA
(Qué cara pones tu cuando te
comes un limoén? Los habitantes
de Santomera, en lugar de poner
una mueca a causa de la acidez,
muestran la mejor de sus sonri-
sas. En este misterioso y peculiar
caso se centra el trailer del docu-

Mezclando intriga con toques de humor, el documental
habla de las raices, tradiciones y la pasion de los
habitantes de Santomera por un fruto que va mas alla

de un simple alimento

mental ‘El pueblo que sonrie al
limoén’, la campana de Limonar
de Santomera.

El falso documental sigue al
Dr. Rashavink, un experto en
emociones humanas decidido a
descubrir el porqué de la sonri-
sa acida. El doctor viaja hasta el
pueblo de Santomera para llevar
a cabo su investigacion y, a tra-
vés de un exhaustivo estudio de
campo, se adentra en la vida y

las costumbres de esta poblacion
para descubrir cual es el secre-
to de estos limones. Mezclando
intriga con toques de humor, el
documental habla de las raices,
tradiciones y la pasion de los
habitantes de Santomera por un
fruto que va mas alla de un sim-
ple alimento.

Desde el inicio del trailer, se
sumerge al espectador en la at-
mosfera de Santomera. Las lo-

calizaciones crean un escenario
Unico y fiel a la realidad para la
investigacion del Dr. Rashavink.
Los testimonios de los habitan-
tes revelan sus experiencias y la
fuerte presencia del limén en la
vida de los santomeranos.

Tanto, que todas las perso-
nas presentes en la campana, a
excepcion del doctor, son de la
localidad murciana. Socios de
la cooperativa, trabajadores de
Limonar de Santomera y veci-
nos del pueblo se convierten en
los actores del documental que
pretende reflejar con humor,
perofidelidad, las costumbres de
Santomera. De esta forma, se am-
plifica la emotividad de cada mo-
mento, y aunque el documental
es ficcion y presenta un humor
que tiende a la exageracion, no
se aleja tanto de la realidad que
viven los vecinos de Santomera.

‘El pueblo que sonrie al limon’
es una produccion que rinde ho-
menaje a la estrecha relacion en-
tre el pueblo de Santomera y la
tradicion limonera que ha estado
presente en los habitantes de la
localidad durante generaciones.
Es una accién que pone énfasis
en la emocion vinculada a los li-
mones de esta localidad, un fruto
que nos ha dado y nos dara mu-
chisimo a los santomeranos.

La produccion ha sido un
éxito rotundo para Limonar de
Santomera y una experiencia
inolvidable para todos aquellos
que decidan sumergirse en esta
fascinante historia. Sin duda,
‘El pueblo que sonrie al limon’
deja a todos con una sonrisa en
el rostro.

El trailer se puede visualizar
al completo en www.elpueblo-
quesonrieallimon.com.

REFERENTE INTERNACIONAL
En la actualidad Limonar de
Santomera es un referente en el
sector citricola, y concretamente
en el cultivo y comercializacion
de limoén. Dispone de unas 1.200
hectareas de cultivo, comerciali-
za mas de 50 millones de tonela-
das de fruta y exporta a mas de 20
paises, convirtiéndose en una de
las principales empresas comer-
cializadoras a nivel mundial, en
lo que a limoén se refiere.

Ademas, es pionera en el
sector de citricos bio con su li-
nea de productos ‘eco’, con mas
de 16 anos de experiencia en la
citricultura ecolbgica, con una
produccién ecologica que alcan-
za cerca del 40% de su produc-
cion total.

Melones el Abuelo centra en Murcia
la segunda parte de su campana
‘No es magia, es naturaleza’

» VF. REDACCION.

Melones el Abuelo lanza la
segunda fase de su campana
anual ‘No es magia, es natu-
raleza’, trasladandose ahora a
la Region de Murcia. Con este
lema, la empresa invita a descu-
brir los impresionantes parajes
naturales que esta region ofre-
ce y a sumergirse en la magia
que s6lo la naturaleza puede
proporcionar.

La campafa, que comenzo
en Almeria, ahora enfoca sus
esfuerzos en Murcia, destacan-
do la asombrosa belleza natural
de estaregion. La esencia de ‘No
es magia, es naturaleza’ radica
en la creencia de que la natura-

leza en si misma es asombrosa
y magica. Al disfrutar de ella,
las personas pueden sumergir-
se en un mundo lleno de mara-
villas y belleza. Desde paisajes
montanosos de interior hasta
las serenas playas del Medite-
rraneo, cada rincén de Murcia
ofrece una oportunidad tnica
para disfrutar de la grandeza
del mundo que nos rodea.

El gerente de Melones el
Abuelo, Celedonio Buendia, co-
menta que quieren “recordar
que los momentos mas simples
suelen ser los mas extraordina-
rios, y que la verdadera magia
esta en la naturaleza que nos ro-
dea. Con nuestra campana ‘No es

magia, es naturaleza’, queremos
invitar a reconectar con la belle-
za de nuestro entorno natural”.

El viaje a través de las tres
zonas de produccion de Melones
el Abuelo contintia con su para-
da en Murcia, una region que se
distingue por su diversidad pai-
sajistica y riqueza natural.

Desde las montanas de Sierra
Espuna, pasando por los parques
naturales de Calblanque y las
Salinas de San Pedro del Pina-
tar, hasta las playas virgenes
del litoral murciano. Cada lugar
ofrece una ventana ala increible
biodiversidad y belleza natural
que hacen de Murcia un destino
unico.

La empresa invita a descubrir los parajes naturales que ofrece esta region. / MEA

Parallevar a cabo esta campa-
na, Melones el Abuelo ha prepa-
rado una serie de videos breves
que compartiran diferentes pa-
rajes naturales de Murcia, con el
objetivo de motivar a disfrutar y
apreciar la naturaleza en su
maxima expresion. Estos videos
se compartiran semanalmente
en sus redes sociales, mostran-
do lariqueza y diversidad de los

paisajes murcianos. Esta fase de
la campana no solo celebrala be-
lleza natural de Murcia, sino que
también resalta el compromiso
de Melones el Abuelo por el en-
torno natural en el que cultivan
sus melones. La empresa invita a
todos a seguir este emocionante
recorrido y a descubrir la verda-
dera magia de la naturaleza en
cada esquina de Murcia.
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Sanifruit: 35 aios al lado de
los exportadores de citricos

D SANIFRUIT.
La conservacion postcosecha es
un reto para la industria de los
citricos. La frescura, aspecto y
calidad de la fruta determinara
su valor final en el mercado.
Las empresas exportadoras de
citricos requieren soluciones
postcosecha que les ayuden a
alargar la vida comercial de su
fruta, reduciendo las pérdidas
que generan las mermas y au-
mentando su rentabilidad.

En Sanifruit llevamos mas de
35 anos escuchando sus necesi-
dades. Por eso desarrollamos so-
luciones naturales, innovadoras
en este sector marcadamente
tradicional en los tratamientos
postcosecha. No sélo ayudamos
a las empresas exportadoras a
ser mas rentables, sino también,
mas comprometidas con la sos-
tenibilidad y mas competitivas
que otras empresas de su sector.

;,Qué beneficios obtienen las
empresas que utilizan nuestras
soluciones?

1. Aumento de la rentabilidad
y reduccion de reclamaciones

Uno de los desafios mas sig-
nificativos en la postcosecha de
citricos es la deshidratacion,
que puede conllevar pérdidas
considerables. La aplicaciéon
de nuestras soluciones ecol6-
gicas para citricos les ayuda a
crear una barrera protectora
que reduce la pérdida de agua,
manteniendo la frescura y el
peso de la fruta. Esto no s6lo
aumenta la rentabilidad al
reducir las mermas, sino que
también disminuye el porcen-
taje de reclamaciones por parte
de los clientes, garantizando un
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La empresas exportadoras requieren soluciones postcosecha para alargar la vida comercial de su fruta. / SANIFRUIT

Sanifruit no sélo ayuda a las empresas exportadoras a
ser mas rentables, sino también, mas comprometidas
con la sostenibilidad y mas competitivas que otras

empresas de su sector

producto de alta calidad desde
la cosecha hasta el consumidor
final, que, ademas, es inocuo
para su salud.

2. Retraso de la oxidacion por
agentes externos

Los citricos son susceptibles
a la oxidacion, especialmente
a través de heridas y danos
por frio. En Sanifruit hemos
desarrollado soluciones que
retrasan este proceso oxidati-

vo, protegiendo la fruta de los
danos externos. Al minimizar
la oxidacion, los citricos man-
tienen su apariencia y calidad
por mas tiempo, lo que es cru-
cial durante el almacenamiento
y el transporte.

3. Prolongacion de la vida
comercial

La vida comercial de los ci-
tricos es un factor decisivo en
su valor de mercado. La aplica-
cién de nuestras soluciones no
s6lo mejora la apariencia de la
fruta, sino que también asegu-

ran que los citricos mantengan
su firmeza y frescura alo largo
del proceso de empaque y co-
mercializacion. Esto permite a
los productores y distribuido-
res ofrecer un producto de alta
calidad durante mas tiempo,
aumentando su competitividad
en el mercado.

4. Acceso a mercados mas
restrictivos

Con regulaciones cada vez
mas estrictas en muchos mer-
cados globales, la reduccion
de materias activas en los
tratamientos postcosecha es
esencial.

Nuestras soluciones cum-
plen con estas normativas,
permitiendo a los productores
acceder a mercados mas res-
trictivos sin comprometer la
calidad de sus productos. Esto
abre nuevas oportunidades co-
merciales y aumenta el poten-
cial de exportacion.

5. Prevencion de la contami-
nacion fungica

La contaminacion fingica,
incluyendo infecciones por
Geotrichum y otros agentes ex-
ternos, puede causar pérdidas
significativas en la postcosecha
de citricos. Nuestras solucio-
nes incluyen agentes antifin-
gicos que protegen la fruta de
estas contaminaciones, asegu-
rando que los citricos lleguen
al consumidor en perfectas
condiciones. Esta protecciéon
es vital para mantener la salud
del producto y la satisfaccion
del cliente.

En Sanifruit somos un alia-
do estratégico para las empre-
sas exportadoras de citricos, a
las que les ofrecemos ademas
una asesoria técnica cercana
que les ayuda a aplicar nues-
tras soluciones de la manera
optima.

También disponemos de
equipos para aplicar en exclu-
siva nuestras soluciones, dando
un servicio integral a las em-
presas del sector.

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La superficie murciana certifi-
cada de cultivos ecologicos se ha
multiplicado por 28 desde la crea-
cion del Consejo de Agricultura
Ecologica de la Region de Murcia
hace ahora 25 anos. Actualmen-
te, hay 117.000 hectareas dedica-
das a este modelo de produccion
en las que trabajan mas de 5.000
operadores. Estos datos han con-
vertido a esta zona productora en
la provincia europea con mas su-
perficie dedicada a estos cultivos
conel 32%.

Durante el acto celebrado en
Murcia en junio por el aniversa-
rio del Consejo de Agricultura
Ecologica, la consejera de Agua,
Agricultura, Ganaderia y Pesca,
Sara Rubira, resalt6 el compro-
miso del Ejecutivo regional con
el sector ecolégico y anunci6 que
ya se habia comenzado a abonar
el pago de las ayudas de la ante-
rior convocatoria. En total 21,3
millones de euros que recibiran
mas de 3.700 agricultores.

Ademas, para potenciar la
produccion ecologica ya se ha
publicado la préxima convocato-
ria que estara dotada con 79 mi-
1llones para los proximos 4 afos.
Una partida que se increment6
con 15 millones de euros de fon-
dos propios de la comunidad
gracias al Plan de Financiacion
Plurianual que organizaciones
agrarias y el presidente firma-
ron hace unos meses.

MERCADOS ECOLOGICOS
Una de las iniciativas que se va

La agricultura ecoldgica
multiplica por 28 la superficie
certificada en los ultimos 25 aios

La Region es la provincia europea con mas porcentaje de
superficie dedicada a cultivo ecologico con un 32 %

- -

a poner en marcha en los proxi-
mos meses para fomentar el con-
sumo de productos ecologicos en
la Region es una red de merca-
dos locales que se celebraran
mensualmente. “El primero que
esta confirmado es en la ciudad
de Murcia a partir del mes de
septiembre. Esta iniciativa se
complementara con acciones in-
ternacionales en ferias, donde se

Actualmente hay 117.000 hectareas con este modelo de produccion en las que trabajan mas de 5.000 operadores. / ARCHIVO

realizaran degustaciones de pro-
ductos ecolégicos maridados con
vinos ecolégicos de la Region”,
indico la consejera Sara Rubira.

El nimero de industrias con
certificado ecologico en la Re-
gion de Murcia es de cerca de 500,
que pertenecen a sectores tan
variados como la elaboracion de
aceites y grasas vegetales, elabo-
racién y conservacion de frutas

y hortalizas, pescados o carnes,
y elaboracién de productos pana-
deria o lafabricacion de piensos,
entre otros. Estos productos cada
vez son mas demandados y valo-
rados en todo el mundo. Europa
es el principal destino de las ex-
portaciones de cultivo ecologico,
con un 85% del total, con Alema-
nia, Francia y Reino Unido como
principales paises.

ANIVERSARIO
El Consejo de Agricultura Eco-
légica de la Region de Murcia
(CAERM) conmemoro sus 25
anos de vida el pasado 15 de ju-
nio. Este evento, que tuvo lugar
en el Cuartel de Artilleria de
la ciudad de Murcia, reunio6 a
todos los que han formado par-
te de este proyecto desde sus
inicios. Durante la celebraciéon
se hizo entrega de un reconoci-
miento a diferentes represen-
tantes que han protagonizado
la historia de esta entidad.

Durante la jornada, los asis-
tentes pudieron disfrutar de un
mercado ecologico de productos
de la region con diferentes acti-
vidades, como un concurso de
gazpacho ecologico o un ‘show-
cooking’ de David Lopez, del
restaurante Local de Ensayo.

Ademas, el CAERM realiza-
ramas actividades durante 2024
para conmemorar este aniver-
sario. En septiembre tendra
lugar el II Congreso de Agri-
cultura Ecologica de la Region
de Murcia, que tiene como obje-
tivo convertirse en un encuen-
tro cientifico y técnico entre
investigadores, profesionales
del sector agrario, agriculto-
res, administraciones, empre-
sas ecologicas y tecnologicas, y
que pretende crear un espacio
de analisis, por parte de ponen-
tes expertos, sobre las princi-
pales preocupaciones relativas
al sector, asi como el estudio y
difusién de las novedades nor-
mativas que nos afectan.
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