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Imagen de una reunion entre los representantes del sector citricola y el Gobierno de Carlos Mazon celebrada el pasado mes de marzo. / GVA

El sector coopera_tivo
rompe con Intercitrus

La decision se ha tomado ante la situacion de bloqueo que vive la interprofesional

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Cooperativas Agro-alimentarias
de Espana ha decidido romper y
alejarse, al menos de momento,
de Intercitrus, y deja el futuro
de la entidad en el aire. El sector
cooperativo remitio el pasado 11
de julio una carta a la Interpro-
fesional Espanola de la Naranja
y la Mandarina, en la que co-
municaba la decision de causar
baja voluntaria como socia de la
organizacion, en aplicacion del
acuerdo alcanzado en su Grupo
de Trabajo de Citricos, ratificado
por su Consejo Rector.

Laprincipal razén para tomar
la decision de solicitar la baja vo-
luntaria en Intercitrus, tal y como
explico la semana pasada Cirilo
Arnandis, presidente del Grupo
de Trabajo de Citricos de CAE y
presidente de Federacio, “es la
situacién de bloqueo a la que se
ha llegado, ante la imposibilidad
de acordar en el seno de la inter-
profesional la homologacion de
un contrato de compraventa y el
relanzamiento de la actividad pro-
mocional, clave en un momento
de acusado descenso del consumo
de citricos”.

Para Cirilo Arnandis, “esta es
una decision dificil, pero necesa-
ria, que adoptamos con espiritu
constructivo y con la firme vo-
luntad de seguir colaborando con
todos los actores del sector en cual-
quier cuestién que sea beneficiosa
para la citricultura espafiola”.

Tal y como indican los esta-
tutos de la interprofesional de
la naranja y la mandarina, tras
el envio de la carta solicitando
la baja voluntaria se abre un pe-
riodo de dos meses hasta que esta
sea efectiva, una etapa durante la
cual Cooperativas Agro-alimen-
tarias de Espana podria reconsi-
derar su postura actual, antes de
que la baja sea definitiva.

Si tal cosa no sucediese, el
presidente de Federacié mani-
fiesta “el deseo de que exista una
dinamica positiva de debate y
reflexion entre todos los eslabo-
nes de la cadena, que permita el
avance del sector en cuestiones
clave como la innovacion, el se-
guimiento de los mercados, la
apertura de opciones comerciales
en terceros paises, la adaptacion
a la creciente presion que ejerce
el marco normativo vigente o la

busqueda de la triple sostenibili-
dad de la actividad: economica,
social y medioambiental”. A
este respecto, Cirilo Arnandis ha
senalado que se trata de una de-
cision, consensuada y meditada,
que desde el sector cooperativo se
considera “tan frustrante, como
inevitable” y que se plantea “no
como un punto final, sino como
el principio de otra etapa”.

Desde Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Espana se ha infor-
mado también de esta decision
al Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion, mientras
que por parte de Cooperatives
Agro-alimentaries de la Comu-
nitat Valenciana se ha puesto en
conocimiento de la Conselleria de
Agricultura, Ganaderia y Pesca
de la Generalitat Valenciana.

El presidente del Grupo de
Trabajo de Citricos de CAE y
presidente de Federacio, Cirilo
Arnandis, ha explicado en un de-
tallado articulo de opinion, titu-
lado “Viaje de Intercitrus: hasta
aqui llegamos las cooperativas”,
la trayectoria de la interprofesio-
nal y ha analizado con detalle las
causas que han motivado la salida

del cooperativismo de la Interpro-
fesional Espanola de la Naranja y
la Mandarina.

“Después de estos dos ultimos
anos, no podemos ocultar (y no
hemos podido evitar) que la in-
terprofesional se encuentra en
un bucle: no homologamos un
contrato que sin embargo uti-
lizamos generalizadamente, y
condicionamos el relanzamiento
de la actividad promocional a la
existencia de esa homologacion,
imposibilitando asi emprender la
iniciativa que todo el sector con-
sidera que es prioritaria”, afirma
en el articulo Cirilo Arnandis.

“Ese bucle es ya insostenible
y, llegados a este punto, nuestros
organos de gobierno han decidido
salir de él. Reorientar nuestros es-
fuerzos. No estamos siendo ttiles
quedandonos en esa posicion. Por
eso, pedimos disculpas si queda-
ba alguna baza que no hemos sido
capaces de jugar y decidimos dar
un paso atras. Un paso hacia fue-
ra. Hasta aqui hemos llegado las
cooperativas como miembros de
Intercitrus”, senala Arandis.
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Didlogo y consenso

Por GONZALO GAYO

ialoguen y acuerden seno-

ras y senores de la politica.

Recuerden a quienes verda-

deramente representan. A
los ciudadanos para que resuelvan
sus problemas, que los hay y se es-
conden en falsos titulares mientras
pasa el tiempo. Esfuércense en dar
sentido a la politica como el arte
de alcanzar acuerdos en beneficio
de todos. Pueden y deben hacerlo
aunque sean por un tiempo en be-
neficio de todos, para construir un
gran pais que necesita respuestas a
grandes desafios como lo hicieron en
otros tiempos y atin en fechas no muy
lejanas. No sientan vergilienza por sen-
tarse con sus rivales, ni justifiquen el
acuerdo por los errores en el pasado
delos otros. No hay mejor politica que
servir a los ciudadanos y en especial
a los agricultores que hoy reclaman
respuestas para sobrevivir y construir
un futuro. Confien en la inteligencia
de los ciudadanos y dediquen el tiem-
Po necesario para construir en vez de
aniquilar al adversario. Eviten insul-
tos y practiquen los abrazos por el de-
ber cumplido. Les haran mas fuertes.
Necesitamos generosidad para un dia-
logo abierto en los grandes temas que
preocupan y se enquistan. Dejen a un
lado la guillotina en cada intervencion
y afronten con humildad y esfuerzo la
tarea del dialogo, sin mas lineas rojas
que el interés de los ciudadanos. Nues-
tros mayores lo consiguieron y dieron
a este pais una democracia de todos y
para todos sobre los que se asientan los
pilares de la solidaridad, el progreso y
laigualdad de oportunidades. Necesita-
mos desterrar los egoismos para abor-
dar tareas pendientes y devolver a la
politica su grandeza.

Somos un gran pais, capaz de gran-
des hazanas cuando la pasion y el es-
fuerzo se dan la mano desde el dialogo.
No hay meta que se nos resista sinos lo
proponemos. Abran las puertas de sus
despachos, agenden reuniones y pon-
gan la voluntad necesaria para escu-
char y lograr acuerdos y especialmente
los hombres y mujeres del campo. Es
mejor un acuerdo que mil insultos.
Todos lo agradeceran, incluida su con-
ciencia al servicio de la gente.

Hay esperanza y oportunidades
donde otros ven callejones sin salida.
Tenemos ejemplos en Europa donde las
grandes formaciones logran acuerdos
que permiten afrontar retos inimagina-
bles como ocurrio con la pandemia o en
la convergencia real de sus ciudadanos.
Queda mucho por hacer especialmente
en una Europa huérfana de una Consti-
tucion para su ciudadania.

Los agricultores piden un gran pacto del agua. / GG

Espana necesita hoy recobrar el es-
piritu de aquellos Pactos de la Moncloa
y de los padres/madres de la Constitu-
cién que nos dieron los mejores 40 afios
de nuestra historia hasta nuestros dias.

Hoy hay que felicitarse en un pais
que rompe alianzas por defender el
acogimiento de menores cuyas vidas
estan por escribir y su talento sera
también parte de nuestro futuro como
han demostrado no sé6lo en los campos
de fatbol o en las proximas olimpiadas
en Paris.

Necesitamos la aprobacion de presu-
puestos para el Estado en 2025 cuando
aun estan pendientes los del 2024 sin
aprobar, y alcanzar consensos en cada
comunidad autonoma.

Unos presupuestos que den el apoyo
que el campo necesita para ser motor
de empleo y oportunidades paralos mas
jovenes, con rentas justas garantizadas
y el agua para poder vivir.

Necesitamos atrapar el talento de
jovenes que huye en busca de otros ho-
rizontes y de un liderazgo de las muje-
res. Hoy lideran nuestra sanidad, edu-
cacion, justicia y las redacciones de los
medios de comunicacion. Las necesita-
mos dirigiendo el futuro del campo y
de la ciencia para el progreso de todos.

Nuestros agricultores estan cansa-
dos de no ser escuchados y de tantas
palmaditas cada vez que se manifies-
tan para pedir justicia a tanto esfuer-
70. Sus rentas son hoy un 50% inferio-
res a la media en Espana mientras se

les niega el agua para sobrevivir,

sin respuestas manifestacion tras

manifestacion.

Se cumple un ano de las tltimas
elecciones en Espana y en comuni-
dades autonomas. Muchos andan
afilando el colmillo para atacar en
la yugular al contrario, en un rio re-
vuelto donde el insulto se convierte
en moneda de cambio para alentar
nuevas elecciones para que todo siga
igual.

Hoy mas que nunca es necesaria
la cultura del acuerdo y del dialo-
go, con liderazgos capaces de lle-
gar al entendimiento y concordia
para afrontar la crisis del campo,
la convivencia territorial, la trans-
formacion de un pais moderno que
genere oportunidades para jovenes
y mayores, que acoja a menores y
gentes dispuestas a aportar talento
y esfuerzo en un pais apenas sin in-
fancia mientras se prolonga la edad
de jubilacion de una generacion ex-
hausta. Hay que llegar a acuerdos
que resuelvan el problema del agua
para la vida y la agricultura gene-
rando oportunidades en una Espa-

na vaciada mientras la otra no tiene
viviendas que ofrecer a una generacion
aln por emancipar.

Es el tiempo de los grandes acuer-
dos que nos permiten construir un gran
pais, capaz de liderar una agricultura
y sector agroalimentario que despierta
admiracion en el mundo por su diver-
sidad y riqueza pero sobre el que hay
serias amenazas mientras a los agri-
cultores no se les dé respuestas a sus
reivindicaciones.

Hay que hacer esfuerzos para el fu-
turo de la agricultura con el talento de
jovenes y liderazgo de mujeres como
grandes asignaturas para que el rele-
vo generacional sea un éxito. Tenemos
que ser valientes para hacer frente al
desafio climatico que afecta a nuestra
agricultura y ganaderia y supone una
amenaza real para el medio ambientes
y una Espana vaciada.

Decenas de tractores y cientos de
personas protestaron el pasado vier-
nes en Valencia, a las puertas de la
Delegacion del Gobierno de la Comu-
nidad Valenciana, para reclamar me-
didas urgentes al Gobierno central por
la sequia, las plagas y enfermedades,
la superpoblacion de fauna salvaje,
los robos, los abusos comerciales, la
competencia desleal y las exigencias
medioambientales. Hablen, dialoguen
y resuelvan con soluciones porque asi
lo demandan los ciudadanos, y sigan el
ejemplo de una Europa capaz llegar a
acuerdos cuando se lo propone.
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Los nuevos
consejeros de
Agricultura

El Partido Popular de la Comunitat
Valenciana, Castilla y Leon y Aragon
nombra a sus nuevos consejeros tras

la ruptura de Vox

D JULIA LUZ

NEREA RODRIGUEZ

JAVIER ORTEGA
La salida de Vox de los gobier-
nos autonémicos de la Region de
Murcia, Extremadura, Castilla
y Lebén, Aragén y Comunitat
Valenciana ha impactado de
lleno en carteras de Agricultu-
ra, especialmente en estas tres
altimas comunidades auténo-
mas, al depender del partido de
la ultraderecha.

Tras el anuncio del lider del
partido, Santiago Abascal, que
rompia el pacto de Gobierno
con el PP a cuenta del reparto
de menores migrantes no acom-
panados, el PP de la Comunitat
Valenciana, Castilla y Leon y
Aragon no ha perdido tiempo y
durante la semana pasada ha ido
nombrando a sus nuevos conse-
jeros de Agricultura. Estas son
las nuevas caras.

COMUNITAT VALENCIANA
Carlos Mazo6n, President de la
Generalitat, ces6 de sus cargos
alos tres consellers de Vox en la
Generalitat Valenciana después
de que Santiago Abascal anun-
ciara la ruptura de los gobier-
nos de coalicion regionales que
compartian el Partido Popular,
entre ellos el de la Comunitat
Valenciana.

En una comparecencia a
primera hora de la manana del
viernes 12 de julio, el President
explicé el movimiento de su Go-
bierno ante la decision del par-
tido de extrema derecha. “De
manera unilateral, desde fuera
de la Comunitat Valenciana, y
en mi opinion, sin priorizarla,
Vox ha anunciado su retirada
del Gobierno de la Generalitat
Valenciana. Y por tanto, yo he
decidido cumplir con mi obliga-
cion, con mi compromiso y con
el encargo deliderar y de seguir
liderando en nombre del Partido
Popular el cambio que los ciuda-
danos me encomendaron, tanto
a mi como al Partido”.

No obstante, el President no
descart6 mantener una buena
relacion con el partido que, has-
ta el momento, ha sido su socio
en el Consell: “a mi no me cabe
duda de que los diputados de
Vox en las Cortes Valencianas
apoyaran todas las medidas que
sean positivas para la Comuni-
dad Valenciana”.

Acto seguido, Carlos Mazon
anunci6é a las personas que
ocuparan los cargos que deja-

ba vacios Vox. Asi, al frente de
Agricultura, Agua, Ganaderia
y Pesca, el elegido ha sido Mi-
guel Barrachina quien sustitu-
ye aJosé Luis Aguirre. “Ha sido
portavoz de Agricultura, ha de-
sarrollado y trabajado con noso-
tros en el programa de agricul-
tura del PP. Es agricultor y tiene
una gran vocacion y una ilusion
con el mundo de la agricultura
y del agua que, ademas, conoce
alaperfeccion”, asi describio el
President al exmiembro del Con-
greso de los Diputados.

CASTILLA Y LEON
Maria Gonzalez Corral es la
nueva consejera de Agricultura,
Ganaderia y Desarrollo Rural de
Castilla y Leon. Gonzalez Co-
rral, releva a Gerardo Duenas,
tras el cese de este, por parte del
presidente de la Junta de Casti-
lla y Le6n, Alfonso Fernandez
Mafueco, tras la decision de
ruptura del pacto de Gobierno
de Vox.

Manueco, tras la decision
de ruptura del pacto tomada
por sus hasta ahora socios de
Gobierno, ha garantizado que
el Ejecutivo autonomico “se-
guira ofreciendo estabilidad y
certidumbre, cumpliendo sus
compromisos y trabajando con
eficacia para los castellanos y
leoneses”. Asimismo, hizo refe-
rencia al buen funcionamiento
y cumplimiento del acuerdo de
Gobierno en Castilla y Leon has-
ta la ruptura con el partido de
Abascal.

La nueva consejera de Agri-
cultura, Ganaderia y Desarrollo
Rural es una persona conoce-
dora del sector y también del
funcionamiento y estructura
de la Consejeria, ya que ha sido
directora general de Desarrollo
Rural en el mandato del conse-
jero Jesus Julio Carnero (julio
de 2019-abril de 2022). Ese co-
nocimiento y experiencia son
fundamentales para conseguir
que el complicado engranaje de
la administracion agraria no se
paralice.

Desde las organizaciones
agrarias se ha valorado también
el perfil politico de la nueva con-
sejera, porque “su capacidad e
iniciativa seran vitales para de-
fender los intereses de Castilla y
Leobn ante el Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion”.

Maria Gonzalez Corral,
que desde abril de 2022 venia
ejerciendo como consejera de

S

Miguel Barrachina Ros. / PP COMUNITAT VALENCIANA

Maria Gonzalez Corral. / JUNTA DE CASTILLAY LEON
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Javier Rincon Gimeno. / GOBIERNO DE ARAGON

Movilidad y Transformaciéon
Digital, es ingeniera de Cami-
nos, Canales y Puertos (Escuela
Politécnica Superior de Burgos),
master en Direccion de Proyec-
tos (Universidad de Valladolid)
y master internacional en explo-
tacion y seguridad de presas y

balsas (Universidad Politécnica
de Madrid).

ARAGON
Por su parte, Javier Rincon Gi-
meno, un técnico de la adminis-
tracion autonomica, es el nuevo
consejero de Agricultura, Gana-

Los nuevos consejeros
tienen lazos con la
Agricultura en mayor

o menor grado, no son
unos desconocidos para
el sector

deria y Alimentacion de Aragon
tras la salida de Vox del Gobier-
no que preside el popular Jorge
Azcon.

Rincon, que sustituye en el
cargo a Angel Samper, tiene ex-
periencia de gestion en las insti-
tuciones y conoce la Consejeria
que ahora va a dirigir ya que en-
tre 2011 y 2015 fue el secretario
general técnico del departamen-
to de Agricultura con Modesto
Lob6n como consejero.

Nacido en Calatayud en 1968,
casado y padre de dos hijos, es
arquitecto especialista en Ur-
banismo por la Escuela Técnica
Superior de Arquitectura de Na-
varra. Desde 1994 es funcionario
del Cuerpo de Funcionarios Su-
periores de la Administracion
de la Comunidad Auténoma de
Aragon, Escala Facultativa Su-
perior, Arquitectos.

Como funcionario, ha desem-
penado diversos puestos en el
Gobierno de Aragon, en ambitos
como el urbanismo y, sobre todo,
el turismo, en el que ha sido titu-
lar de la jefatura del Servicio de
Infraestructuras Turisticas des-
de 1999 hasta 2023.

Asimismo, ha sido jefe de
gabinete del consejero de Eco-
nomia, Hacienda y Fomento del
Gobierno de Aragon (1997-1999)
y secretario general técnico del
departamento de Agricultura,
Ganaderia y Medio Ambiente del
Gobierno aragonés que presidio
la popular Luisa Fernanda Rudi
entre 2011 y 2015. Desde agosto
del ano pasado era el secretario
general técnico de la consejeria
de Hacienda y Administracion
Publica que encabeza Roberto
Bermudez de Castro.

En sus primeras declaracio-
nes tras tomar posesion, indico
que llega al cargo con “buen ta-
lante”, dispuesto a hablar con
las organizaciones agrarias para
escuchar y estudiar sus reivin-
dicaciones. Asegura que contara
con todos “para ir sacando ade-
lante el sector”.

Es consciente de los retos que
tiene por delante, entre ellos, “la
sequia, las ayudas directas, el
regadio, la modernizacion de las
explotaciones, la agroindustria,
la incorporacion de jovenes y la
PAC”.

Asume el cargo “con res-
ponsabilidad y con prudencia,
porque este es un sector amplio,
complejo, que tiene muchos
problemas y en el que hay mu-
chas cosas que aportar y muy
interesantes”.

Aseguro6 que tiene “un gran
aprecio” por el mundo del cam-
Ppo, que conoce bien, pues hace
unos anos fue secretario general
técnico de la Consejeria de Agri-
cultura. Aunque “han cambiado
las cosas en estos anos”, conside-
r6 que “hay cuestiones que son
mas 0 menos como siempre, de
la misma manera”.
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Huellas y claves de las protestas
agrarias que marcaran el curso

Las movilizaciones estan teniendo repercusion en la politica agraria europea y espanola

D MERCEDES SALAS. EFEAGRO.
El campo vive la resaca de un
semestre muy sonado por las
protestas masivas, que han im-
pulsado muchos cambios y que
influiran en las politicas en el
nuevo curso y en la nueva legis-
latura de la Union Europea
Las movilizaciones de los
agricultores y ganaderos die-
ron al sector un protagonismo
inédito en la campana para las
elecciones europeas de junio y
su repercusion se puede reflejar
en la aplicacion de las politicas
verdes o negociaciones pre-
supuestarias, segin expertos
consultados por Efeagro.
Entre los logros destacan
unarevision de la Politica Agra-
ria Comun (PAC) que antes del
semestre parecia intocable, un
conjunto de propuestas del Go-
bierno o el giro en la representa-
tividad agraria espanola. Estas
son algunas claves del rastro de
un semestre trepidante para la
agriculturay de los retos a par-
tir de septiembre.

CRONOLOGIA

Los productores de la UE se
movilizaron contra la PAC, los
requisitos ambientales y por los
altos costes de producciéon. En
Espana las organizaciones ma-
yoritarias (Asaja, COAGy UPA)
se unieron el 30 de enero.

En febrero se expandieron las
protestas, con el protagonismo
de agricultores independientes
y el nacimiento de plataformas
como la 6F. El Gobierno ampli6
su oferta de medidas a 43 (abril)
y la UE reformoé la PAC para ha-
cerla mas flexible (abril).

FRENO AMBIENTAL Y

PRESUPUESTOS
Elingeniero agronomo y exper-
to en PAC Tomas Garcia Azca-
rate ha declarado a Efeagro que
enlanuevalegislatura de la UE
“habra mas equilibrio entre
agricultura y medioambiente,
iran mas de la mano” y aunque
continuara la agenda verde se
hara con mas consenso.

Lo mas decisivo, ha anadido,
es que la UE debe negociar su

presupuesto para 2028-2035 y
que, si antes de las movilizacio-
nes se temia que bajaran los fon-
dos agricolas, “ahora hay mas
optimismo y cabe esperar que
al menos se mantengan.”

Segun las presidentas de la
Asociacion Espanola de Eco-
nomia Agroalimentaria, Eva
Iglesias y Marga Brugarolas,
pese a la emergencia climatica,
las protestas han puesto freno a
la ambicion ambiental “dejan-
do patente que es necesario un
mayor didlogo, mas flexibilidad
y un periodo de transicion mas
largo”.

Iglesias (Universidad Politéc-
nica de Madrid, UPM) y Bruga-
rolas (Universidad Miguel Her-
nandez de Elche) han senalado,
en respuestas escritas, que “si-
guen existiendo reivindicacio-
nes de algunas voces del sector
en aspectos que consideran pen-
dientes”. Entre ellos, las impor-

&

Las protestas de los agricultores se han sucedido a lo largo del primer semestre del afio. / ARCHIVO

Entre los logros de las movilizaciones destacan una
revision de la PAC que antes del semestre parecia
intocable, un conjunto de propuestas del Gobierno o el
giro en la representatividad agraria espafola

taciones de productos de terce-
ros paises o las exigencias de la
ley de la cadena alimentaria.

Por su parte, el catedratico
de Economia y Politica Agraria
de la a Escuela Técnica Supe-
rior de Ingenieros Agronomos
de la UPM, Alberto Garrido, ha
senalado que los cambios no
son sustantivos, en la PAC o en
el campo, sino “retoques” y opi-
na que larepercusion mediatica
fue puntual.

LA NUEVA COMISION
Los expertos coinciden en que
todo depende del nuevo equipo
de la Comision Europea y de

su responsable de Agricultu-
ra; el Comité de Organizacio-
nes Agrarias y Cooperativas
comunitarias (Copa-Cogeca)
ha pedido una vicepresidencia
agricola.

Garcia Azcarate ha aventura-
do que el nuevo comisario ten-
dra una cartera mas reforzaday
mas peso politico que el actual,
Janusz Wojciechowski (de la
familia politica de Vox), cuya
inaccion ha sido criticada.

CASO ESPANOL
Respecto a Espana, Garcia Az-
carate ha opinado que hay para-
lelismo con la UE, ya que antes

de las protestas se vieron discre-
pancias entre los ministerios de
Transicion Ecologica “que ejer-
ci6 una presion muy fuerte” y
el de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion. El experto ha con-
fiado en un resto de legislatura
nacional mas agricola.

No obstante, ha augurado
que el ambiente politico dificul-
tara acuerdos en las comunida-
des auténomas, no tanto por el
color de los partidos, sino porla
polarizacion.

Como ejemplo ha apuntado
a la controvertida Ley comu-
nitaria de Restauracion de la
Naturaleza, a la que algunas
autonomias se han opuesto
“frontalmente”, lo que plantea
dudas sobre su aplicacion.

REPRESENTACION AGRARIA
Otro resultado evidente es la
representatividad de las orga-
nizaciones agrarias ante el Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca
y Alimentacion (MAPA).Frente
a las mayoritarias que inicial-
mente se movilizaron juntas
—Asaja, COAG y UPA—, Unién
de Uniones ha ganado portavo-
cia al suscribir el acuerdo con
el MAPA.

Garcia Azcarate ha celebra-
do ese reconocimiento; por el
contrario, ha mostrado inquie-
tud por los movimientos “radi-
cales” surgidos, que “desbor-
dan” al sindicalismo agrario
clasico.

El ingeniero agrénomo y ex-
perto en PAC ha sefialado que,
tras las elecciones, empieza aho-
ra un periodo estable en el que
seria deseable “un gran acuer-
do” entre el Gobiernoy el sector.

Segln Iglesias y Brugarolas,
las restricciones ambientales,
que elevan los costes de pro-
duccion, se perciben como las
causantes de la pérdida de com-
petitividad de los agricultores
de la UE.

Por ello, ven importante “po-
ner el acento en una estrategia
de alimentacion” que promueva
que los consumidores reconoz-
can el valor y la calidad del pro-
ducto comunitario y espanol.

La importacion hortofruticola
crece en el primer cuatrimestre

Desde Fepex senalan que los datos analizados siguen
confirmando la tendencia alcista de los ultimos anos

D VF. REDACCION.
La importacion espanola de
frutas y hortalizas frescas en
el primer cuatrimestre del ano
crecio un 6% en volumen y un
16% en valor respecto al mismo
periodo de 2023, totalizando 1,5
millones de toneladas y 1.800
millones de euros.
Estos datos confirman la ten-
dencia al alza de los ultimos
anos.

Laimportacion de hortalizas
de enero a abril de 2024 ascen-

dio6 a 840.842 toneladas, con un
crecimiento interanual del 9%,
aumento que en valor alcanzo
el 17%, totalizando 641,9 millo-
nes de euros. La patata supuso
el 65% del volumen total de
hortalizas importado por Es-
pana en el periodo analizado y
el 41% del valor, situandose en
548.000 toneladas y 264 millones
de euros, seglin datos del Depar-
tamento de Aduanas e Impues-
tos Especiales de la Agencia
Tributaria, procesados por Fe-

pex. En cuanto a las frutas, la
importacion se situé en 730.265
toneladas, un 3,6% mas que en
el primer cuatrimestre de 2023,
por un valor de 1.158 millones
de euros, un 15% mas. El pla-
tano, con 122.897 toneladas, es
la fruta mas importada, segui-
da de la manzana, con 69.813
t; el aguacate, con 66.212 t; la
naranja, con 65.148 t y la pina,
con 59.613 t. Seguin Fepex, las
estadisticas hasta abril mues-
tran de nuevo el dinamismo del

De nuevo, la patata ha representado el volumen mas alto de las hortalizas impor-
tado por Espaiia durante el periodo analizado, con un 65% sobre el total. / ARCHIVO

mercado de importacion espa-
nol, en la mayoria de las frutas
y hortalizas, preocupando es-

pecialmente el crecimiento en
productos de gran arraigo en la
produccion espanola.
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Viaje de Intercitrus: hasta aqui
llegamos las cooperativas

Por CIRILO ARNANDIS (*)

ooperativas Agro-ali-

mentarias de Espafa

solicit6 la semana pa-

sada su baja de la inter-
profesional citricola, Intercitrus.
Como presidente de la sectorial
citricola de esta organizacion me
gustaria explicar nuestra deci-
sion, consensuada y muy medi-
tada. Cooperativas decide dar
ese paso —tan frustrante, como
inevitable— no como un punto
final, sino como el principio de
otra etapa, otro proyecto, quiza.

No hace falta que recordemos
en detalle el recorrido de Inter-
citrus, que ya tiene mas de 25
anos. La historia simplemente
se podria resumir en tres actos.

Primero, una fase de mas de
una década, en la que la organi-
zacion fue pionera y logro aglu-
tinar los intereses del sector
citricola espafiol generando un
foro de dialogo e intercambio y
—sobre todo— construyendo un
proyecto de promocién del con-
sumo, precursor, materializado
a iniciativa de productores, coo-
perativas, comercio e industria,
que recibi6 el respaldo de las
administraciones y el recono-
cimiento del sector citricola es-
panol. Sin ser pretencioso ni re-
sultar excesivamente nostalgico,
creo que no es exagerado afirmar
que Intercitrus fue entonces un
modelo a seguir para otras inter-
profesionales espafiolas y quien
abri6 camino para que el sector
agroalimentario espanol em-
prendiera acciones colectivas de
promocion sectorial al amparo
delapolitica que las apoyaba des-
de Bruselas. Actualmente hay 26
interprofesionales reconocidas
en Espana, muchas de ellas con
exitosas campanas de promocion
plurianuales en marcha, benefi-
ciarias de ese apoyo financiero
comunitario.

Segundo acto: en un momento
dado, los miembros de la organi-
zacion fuimos incapaces de po-
ner nuestros objetivos comunes
por delante de algunos particula-
resy, de la noche ala manana, se
apag6 la luz, en 2012. Se paralizo
la promocion, se perdieron los
fondos publicos, se entrd en una
fase de latencia y la interprofe-
sional desapareci6 del mapa.

Tras 8 anos de oscuridad (que
cada uno habra sobrellevado
como habra podido —en mi caso
con una profunda rabia e im-
potencia—), en 2020, decidimos
encender, otra vez juntos, una
candela. Cooperamos todos gene-
rosamente y fuimos capaces de
actualizar administrativamente
la organizacion, de dotarle de
medios fisicos y personales y de
reanudar cierta actividad de in-
terlocucion (interna, ademas de
con las administraciones autoné-
micas, estatales, comunitarias y
con otras organizaciones euro-
peas) que resulto de gran utili-
dad, particularmente en el terre-
no de la politica fitosanitaria. En
efecto, la interprofesional contri-
buyo6 al empujon final necesario
para que Espana recibiera de

cooperat
agro-alirg

Cirilo Arnandis analiza la trayectoria de Intercitrus y argumenta las razones de
la salida de las cooperativas de la interprofesional. / CAAE

“Después de estos dos ultimos afios, no podemos
ocultar (y no hemos podido evitar) que la
interprofesional se encuentra en un bucle: no
homologamos un contrato que sin embargo utilizamos
generalizadamente, y condicionamos el relanzamiento
de la actividad promocional a la existencia de esa
homologacion, imposibilitando asi emprender la
iniciativa que todo el sector —todo— considera que es

prioritaria”

"“Ese bucle es ya insostenible y, llegados a este punto,
nuestros drganos de gobierno han decidido salir de
él. Reorientar nuestros esfuerzos. No estamos siendo
utiles quedandonos en esa posicion. Por eso, pedimos
disculpas si quedaba alguna baza que no hemos

sido capaces de jugar y decidimos dar un paso atras.
Un paso hacia fuera. Hasta aqui hemos llegado las
cooperativas como miembros de Intercitrus”

Bruselas jpor fin! un refuerzo de
la proteccion fitosanitaria en la
frontera de la UE que llevabamos
anos reclamando. Fueron anos
de muy buena predisposicion por
todas las organizaciones miem-
bro y no puedo sino reconocer la
generosidad de las tres personas
que han ocupado sucesivamente
la presidencia, asi como la impli-
cacion de la directora de la orga-
nizacién, durante este periodo
que seria el “tercer acto”.

En verano de 2022, Cooperati-
va Agro-alimentarias de Espana
accedio a la presidencia y propu-
so dos grandes objetivos para su
mandato anual, a través de los
cuales consolidar el relanzamien-
to de la interprofesional: uno,
consensuar un modelo de contra-
to de compraventa de mandarinas
ynaranjas y, dos, relanzar un pro-
yecto de promocion del consumo

de ambos productos. Esos mismos
objetivos guiaron también nues-
tra actividad como vicepresiden-
tes en la campana 2023-2024.

El primer objetivo podria
haber sido inmediato si se hu-
biera optado por —simplemente
y modestamente— plasmar en
un contrato tipo estrictamente
las estipulaciones referidas en
la nueva “Ley de la Cadena”, es
decir, las mismas condiciones
que se estan —en la practica—
ya aplicando por los operadores
en el campo de la citricultura
espafiola, nos gusten estas mas
o0 menos. Desde cooperativas no
hemos sabido entender, since-
ramente, las motivaciones para
negar esa posibilidad “de mini-
mos”. Nuestra organizacion es
la menos concernida por esta
cuestion, a pesar de lo cual he-
mos intentado mediar entre las

dos posiciones desavenidas. Ha
sido sin éxito, {Lo lamento!

El segundo objetivo deberia
haber sido irrefutable. Irrefu-
table, a la vista de los varios
factores que confluyen actual-
mente y que nos obligan a re-
mangarnos —todos— ineludible
y urgentemente para mejorar la
posicion de nuestras naranjas
y mandarinas en los mercados,
aprovechando los apoyos a la
promocién a nuestro alcance:
la cofinanciacion por la UE (de
hasta el 80%) y la herramienta
recaudatoria de la extension de
norma. Citaré cinco de esas razo-
nes ineludibles: 1. La grave ten-
dencia a la baja del consumo de
citricos; 2. La creciente presion
de las importaciones haciala UE
de producto de terceros paises y
lanecesidad de poner en valor el
“made in EU” para diferenciar-
se en el mercado comunitario y
atraer y fidelizar al consumidor
europeo; 3. Los vientos —insu-
flados desde la opinion publica
y de las administraciones— que
corren a favor de una dieta mas
saludable, mas vegetal; 4. La
necesidad de recuperar para
nosotros los atributos positivos
que son propios y caracteristicos
de las frutas y hortalizas frescas
pero de los que se esta apropian-
do la industria de ultraprocesa-
dos... 5. La demostracion, por la
experiencia, de que cuando los
distintos actores del sector han
colaborado para hacer promo-
cion, el trabajo en comun fue
muy eficaz.

A pesar de todos esos argu-
mentos de peso, tampoco hemos
sido capaces de reunir los sufi-
cientes apoyos para este tipo de
iniciativa. jLo lamento mucho
mas!

Después de estos dos ultimos
anos, no podemos ocultar (y no
hemos podido evitar) que la in-
terprofesional se encuentra en
un bucle: no homologamos un
contrato que sin embargo uti-
lizamos generalizadamente, y
condicionamos el relanzamiento
de la actividad promocional a la
existencia de esa homologacion,
imposibilitando asi emprender
la iniciativa que todo el sector —
todo— considera que es priorita-
ria... Es un bucle incomprensible
y absurdo, en el que Cooperativas
Agro-alimentarias de Espana se
encuentra atrapada con enorme
impotencia y frustracion. Volvi-
mos a dejar pasar el tren de la
convocatoria de ayudas comuni-
tarias a la promocion (convoca-
toria 2024) y percibimos que este
barco nollegara a ningtin puerto.

Ese bucle es ya insostenible
y, llegados a este punto, nues-
tros 6rganos de gobierno han
decidido salir de él. Reorientar
nuestros esfuerzos. No estamos
siendo utiles quedandonos en
esa posicion. Por eso, pedimos
disculpas si quedaba alguna
baza que no hemos sido capa-
ces de jugar y decidimos dar un
paso atras. Un paso hacia fuera.
Hasta aqui hemos llegado las
cooperativas como miembros de
Intercitrus.

Tengo la firme conviccion de
que esta decision de nuestros so-
cios, no es destructiva, es cons-
tructiva. Ponemos un punto y
aparte y, desde ya, estamos a dis-
posicion y apoyaremos incondi-
cionalmente cualquier iniciativa
que el sector citricola espanol
pueda imaginar para el futuro,
que tenga por objetivo priorita-
rio la promocion que tanto ne-
cesitamos, asi como tantos otros
proyectos en los que podriamos
colaborar (el seguimiento de los
mercados intra y extra comuni-
tarios, la innovacion, la apertura
de mercados en terceros paises,
la adaptacion del sector a la
creciente regulacion medioam-
biental y de sostenibilidad, se-
guir reivindicando una politica
comunitaria de proteccion fitosa-
nitaria en frontera eficaz serian
algunos de ellos).

Respecto a ese futuro proyecto
—nuevo o renovado— que espe-
ro que algin dia prospere para
bien de nuestros productores de
naranjay mandarina, sugeriria,
que apliquemos las lecciones
aprendidas en estos anos y, a
modo de despedida, me atreve-
ria a destacar 5de esas lecciones:

1. A pesar de las diferencias
entre eslabones de la cadena y
organizaciones, existen motivos
e instrumentos para colaborar y
trabajar en objetivos comunes
en el sector de las naranjas y
las mandarinas espanol (y euro-
peo) y grandes posibilidades de
éxito, si sobreponemos el inte-
rés general del sector, por enci-
ma de objetivos cortoplacistas o
personalistas.

2. La féormula de la interprofe-
sional, que esta funcionando en
tantas otras producciones puede
servir también a nuestro sector,
aunque corrigiendo ciertas li-
mitaciones que en su dia nos
autoimpusimos. Dos ejemplos:
adoptar las decisiones por unani-
midad, debe ser un objetivo, pero
no una obligacion; la presidencia
plurianual (y no rotatoria cada
ano) es necesaria para dar cierta
estabilidad al proyecto y compro-
meter mas a sus miembros.

3. La ubicacion de la sede no
puede condicionar ni servir de
excusa para que nadie quede
fuera del proyecto: en el contex-
to actual, donde el teletrabajo,
las conexiones online y otras
herramientas colaborativas
han facilitado enormemente
la conexion a distancia, la sede
social puede estar en cualquier
region productora, o en Madrid,
o en Finisterre, o ser itinerante
o virtual... y esa ubicacién no
deberia condicionar en nada la
actividad de la organizacion.

4. Necesitamos a todos los es-
labones de la cadena y a todos los
representantes; nadie que quiera
contribuir deberia quedar fue-
ra; tenemos demasiadas tareas
pendientes de interés general,
como para prescindir de ningiin
musculo.

5. Siendo conscientes de la
amplitud del margen de manio-
bra de una interprofesional y te-
niendo en cuentalos intereses de
las partes, deberiamos centrar-
nos en sacar adelante el objetivo
de la promocion (objetivo urgen-
te, necesario e incontestable) y,
ademas, ampliar el radio de
accion hacia los otros objetivos
compartidos.

(*) Presidente del

Grupo de Trabajo

de Citricos de Cooperativas
Agro-alimentarias de Esparia
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El consumo de

hortalizas anota |

su segundo peor
dato en 10 aios

Los espanoles han consumido hasta
marzo 49,7 kilogramos/per capita de
hortalizas frescas, una cifra que esta
lejos de los 60,6 kilos de 2015

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

A diferencia de las frutas, las
hortalizas frescas han consegui-
do amortiguar la caida de su con-
sumo gracias a una leve subida
respecto al ano pasado. Atn asi,
los datos del dltimo afio mévil
hasta marzo de 2024 suponen el
segundo peor registro en la alti-
ma década.

En total, los espanoles han
consumido hasta marzo de este
ano 49,7 kilogramos/per capita
de hortalizas frescas, una cifra
que esta lejos de los 60,6 kg/per
capita de 2015 y que acentia el
descenso en la ingesta de los pro-
ductos frescos.

La cifra de consumo de 2023
supone el peor dato de los ulti-
mos diez afios s6lo por detras de
2013, cuando los espanoles hicie-
ron una ingesta de 49,2 kg/ per
capita, segtn los datos del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion (MAPA).

Con este aumento de apenas
0,5 kg por persona y a pesar de
haber caido mas de 10 kg en la
ultima década, las hortalizas han
conseguido, por ahora, amorti-
guar la caida y remontar su con-
sumo en los altimos meses, un
hecho que no ocurre en el caso

de las fruta fresca. La ingesta de
estos productos se encuentra,
desde hace una década, en caida
libre, con una disminucion de
un 24,8% desde 2013, seguin los
ultimos datos del Ministerio de
Agricultura.

EL TOMATE, LA HORTALIZA

QUE MAS CAE
De todas las hortalizas anali-
zadas por el Departamento en
el Panel de Alimentacién 2023,
los tomates registran un doble
récord, tanto a nivel positivo
como negativo. Por un lado, es
la hortaliza preferida dentro de
la categoria de hortalizas frescas,
con un total de 11,5 kg/ per capi-
ta: por otro, se posicionan entre
aquellos productos que han re-
gistrado un descenso mas abul-
tado en su ingesta. En total, los
espanoles han dejado de comer
2,6 kg de este producto, pasando
delos 14,1 kg/per capitaen 2015a
los 11,5 kg/per capita hasta mar-
70 de 2024.

En cuanto el resto de hortalizas
frescas analizadas por el Ministe-
rio de Agricultura, los datos reve-
lan que, hasta marzo de este ano,
se ha producido una bajada gene-
ralizada en todas las categorias.

r

El tomate se posiciona entre las hortalizas que han registrado un descenso mas abultado en su ingesta. / ARCHIVO

La cifra de consumo de 2023 supone el peor dato de los
ultimos diez afios s6lo por detras de 2013, cuando los
espanoles hicieron una ingesta de 49,2 kg/per capita

Aquellas que registran un
menor descenso son las cebollas,
que pasan de los 6 kg/per capita
durante este ano alos 7,5 kg/per
capita en 2015 y las coles que, a
su vez, se posicionan como las
menos consumidas junto con las
judias verdes.

LOS PRECIOS
Y si el consumo ha caido en es-
tos ultimos diez afios, el precio
de estos productos ha realizado
el camino inverso, registrando
un incremento de su coste en los
lineales de los supermercados.

Seglin los ultimos datos del
Ministerio de Agricultura, las
hortalizas frescas (en este caso
también incluidas las patatas)
han visto aumentar su precio

medio un 7,9% hasta marzo de
2024, respecto al mismo periodo
del ano anterior. Al detalle, el
precio medio de las hortalizas
frescas se ha situado en 2,05 eu-
ros/kg en el tltimo ano movil,
mientras que el ano pasado fue
de 1,90 euros/kg.

A cierre del ejercicio 2023, el
gasto per capita se ha incremen-
tado en un 7,5%, cerrando en
114,89 euros por persona y ano,
segln los datos del Informe del
Consumo de Alimentacion en
Espana 2023.

CAMPANAS DE PROMOCION
En este contexto generalizado de
bajada de consumo de productos
frescos, tanto de frutas como
de hortalizas, los productores

B

apuestan por fomentar las cam-
panas de promocion e informa-
cion sobre los beneficios de estos
alimentos.

Por ejemplo, la federacion
de productores y exportadores
Fepex considera que “seria po-
sitivo” reforzar las campanas de
informacién al consumidor ya
que, de esta forma, “se reverti-
ria la tendencia de retroceso de
la demanda”.

También comparte esta opi-
nioén el responsable del sector de
las frutas y hortalizas de la orga-
nizacion agraria COAG, Andrés
Gongora, quien ha mostrado la
“preocupacion” del sector por la
caida del consumo de frescos de-
bido, ha deslizado, por la subida
de su precio.

“Es necesario un incentivo
para el consumo de este tipo
de productos, sobre todo en las
edades mas inferiores, que es
donde se crean los habitos de
consumo”, concluye el dirigente
agrario.

Nace la primera aceleradora
de emprendimiento del sector
agroalimentario catalan

Impulsada por Afrucat y FEMAC, esta nueva iniciativa busca
desarrollar el talento en el sector agrario y alimentario

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
FEMAC (Cluster de lamaquina-
ria y medios de produccion agri-
cola) y Afrucat (Asociacion Em-
presarial de Fruta de Cataluna)
han presentado la primera “Ace-
leradora de Emprendimiento
del sector agroalimentario” en
Cataluna.

La aceleradora de emprendi-
miento tiene como objetivo bus-
car, dar visibilidad e impulsar
el talento (joven o no) y el em-
prendimiento de proyectos em-
presariales viables en el sector
agrario y alimentario catalan.
Espana es el tercer pais, detras
de India y los EEUU en empre-
sas emergentes (startups) del
sector agrotech.

Pero a la vez, encuestas
realizadas en los tltimos anos
muestran como una de las prin-
cipales motivaciones de futuro
del estudiante universitario
catalan es trabajar por cuenta

ajena o ser funcionario publico.
Y sin duda la base empresarial
y emprendedora del sector agra-
rio y ganadero del pais se sus-
tenta y tiene sentido gracias a
los productores y productoras,
ganaderos y ganaderas, que con
su propio proyecto empresarial
son la base del sistema alimen-
tario catalan. Aun asi, los des-
equilibrios comerciales ofer-
ta-demanda, la atomizacion del
sector, y las inclemencias clima-
tolégicas, aportan incertidum-
bre, riesgo y, por lo tanto, esto
nos esta llevando a una carencia
de relevo generacional en nues-
tro campo. Por este motivo que
resulta imprescindible innovar,
digitalizar, promocionar, visibi-
lizar y hacer, en definitiva, mas
atractivo el sector agrario a las
nuevas generaciones de jovenes.
Nuevas generaciones que valo-
ran mucho las nuevas tecnolo-
gias, el respeto medioambiental,

y la compatibilizacion entre el
tiempo de trabajo y el tiempo
personal.

El impulso y la promocién
del emprendimiento es, por lo
tanto, capital para el futuro del
sector agroalimentario. Con
este objeto nace EMPRENA-
GRO.CAT, la nueva plataforma
que quiere dar visibilidad al
talento, a los emprendedores
y a los proyectos innovadores
en el sector agrario, ganadero
y alimentario. La aceleradora
abre convocatoria publica para
la presentacion de proyectos
hasta el préximo 15 de septiem-
bre. A partir de esta fecha has-
ta diciembre se proporcionara
a los candidatos un programa
de formacion empresarial, en
emprendimiento, innovacion y
liderazgo empresarial. Ademas,
se contara con sesiones de men-
torias por parte de profesiona-
les acreditados en funcién del

Presentacion del proyecto enfocado al sector agroalimentario catalan. / AFRUCAT

perfil y necesidades del candi-
dato emprendedor.

La aceleradora hara una
mencién y reconocimiento es-
pecial a los mejores proyectos
emprendedores, celebrando una
clausura del programa a finales
de ano y otorgando premios de
1.000 euros, 750 euros y 500 eu-
ros a los mejores proyectos.

En esta primera convocatoria
se pueden presentar candidatos
de diferente perfil: estudiantes
de ciclos y grados superiores
en FP o de escuelas agrarias;
jovenes e hijos de agricultores
que se quieren incorporar a la
explotacion familiar y “vienen
con nuevas ideas”; estudian-
tes de grado de la universidad
que quieren aprender sobre

emprendimiento; académicos
y trabajadores de empresa que
quieren emprender una aventu-
ra empresarial; y trabajadores
en situacion de paro.

Los candidatos se pueden ins-
cribir en el programa mediante
el portal: www.emprenagro.cat.

La aceleradora esta impul-
sada por la FEMAC, Afrucaty
la consultora Imak, y cuenta
con la colaboracién y el apo-
yo de Agrobank, Global Llei-
da Inversores, CIDAF, Parque
AgroBiotech, Cluster Innove,
Cluster Food Retail y Link Up.
El proyecto recibe el apoyo del
Departamento de Empresa y
Trabajo del programa ‘Primero
por Aceleracion’ de la Generali-
tat de Cataluna.
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La campaiia de fruta de verano
avanza con luces y sombras

La temporada presenta buen volumen de cosecha y calidad pero cae el consumo

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana de frutas de verano
evoluciona con luces y sombras.
Por un lado, las temperaturas,
sin picos de calor abultados,
han derivado en una buena pro-
duccion y calidad. Sin embargo,
esta misma realidad conduce a
un consumo mas reducido de
sandia, melon, pera y manzana.

La produccion de la mayoria
de las frutas de verano, en gene-
ral, ha evolucionado, hasta la fe-
cha, de forma favorable gracias a
unas temperaturas no demasia-
do altas, a diferencia del estrés
hidrico que sufrieron el afio pa-
sado cultivos como el de melon
y sandia.

En este contexto, la fruta de
pepita —pera y manzana— son
las Ginicas categorias que ha su-
frido un descenso. Por ejemplo,
segln los datos que manejan los
productores en zonas como Ca-
taluia, la cosecha de pera se va
a reducir un 30% debido a la se-
quia. En total, Afrucat prevé un
volumen de produccion de 80.426
toneladas para este verano, con
un “bajon” generalizado en la
mayoria de las variedades.

Deotrolado, las inclemencias
meteorolégicas, como la tormen-
ta de granizo de hace dos saba-
dos, reduciran mas del 60% de la
produccién de melocoton, necta-
rina, peray manzana en algunas
zonas de Lleida, segin la infor-
macion de la Unio de Pagesos.

EL MELON Y LA SANDIA
Con la campana de invernadero
finalizada, los productores de
melon y sandia encaran aho-
ra el resto de produccion con

'Y

La meteorologia, excepto para la pera y la manzana, ha sido favorable para la produccion de fruta de verano. / ARCHIVO

“preocupacion”, ya que, a pesar
de que la campana esta siendo
buena, julio ha traido una baja-
da de precios generalizada. Asi
lo constata el responsable del
sector de frutas y hortalizas de
la organizacion agraria COAG,
Andrés Gongora, quien apunta
a “una mala racha” debido al
descenso en el consumo.
“Necesitamos que aumente
el consumo, seguimos tenien-
do competencia con la sandia
de Marruecos, que esta posi-
cionada muy fuerte en el mer-
cado exterior”, ha detallado el

dirigente agrario, a la vez que
ha previsto una mejora del con-
sumo con el inicio del periodo
vacacional.

En la Region de Murcia, los
ultimos datos del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion (MAPA) apuntan a un lige-
ro descenso en la superficie de
produccién de mel6n y sandia.

En el caso del melon, 1as pre-
visiones son de 4.170 hectareas,
una caida del 7,4% respecto al
ano anterior y, en cuanto ala de
sandia, se han plantado 2.775, al
igual que el 2023 pero un 6,6 %

menos que la media de los alti-
mos cuatro anos.

En esta misma region, las
organizaciones Proexport y
Fecoam han sostenido que la
DANA de los ultimos dias de
junio ha afectado a los cultivos,
pero sin llevar a que falte pro-
ducto en los lineales.

LA FRUTA DE HUESO
La evoluci6n de la campana de
fruta de hueso esta siendo buena.
Seglin los datos del MAPA, se ha
producido un alza del 10% de la
produccion respecto al ano pasa-

do y del 13% respeto a la media
del altimo lustro. El avance del
Ministerio de Agricultura apun-
ta a la cereza como la categoria
que mas va a crecer en produc-
cion, con unas 152.446 toneladas,
un 46% mas.

Pero estos buenos datos no
acompanan a la sensacién gene-
ral del sector, pues, segiin relata
el responsable de fruta de hue-
so de COAG, Osvald Esteve, los
productores no estan recibiendo
unos “precios justos” en origen.

“Hay una gran presion a la
baja por parte de las superficies”,
ha asegurado el representante
agrario, si bien el sector no cuen-
ta con un “exceso de produccion”
que evita “problemas en las ven-
tas”, ha reconocido.

FRUTA DE PEPITA
La fruta de pepita lo ha tenido
mas dificil que las anteriores
categorias, ya que ha sufrido los
estragos de la falta de agua, que
harepercutido especialmente en
Cataluna.

En términos generales, el
avance de produccion del MAPA
apunta a una recuperacion de la
produccion total para esta cam-
pana. Y segiin los datos provisio-
nales, la campana se situaria en
unas 887.300 toneladas, un 18,8 %
mas que la campana 2022/2023 y
una subida del 1% respecto a la
media de las tltimas cinco.

Sin embargo, al igual que en el
caso del melén y la sandia, tam-
bién cae el consumo en los hoga-
res, en concreto, de la pera y de
lamanzana. La cifra de consumo
de estas dos frutas prevista en la
campana 2023/2024 es la mas baja
en los ultimos diez anos, segin
las previsiones del Ministerio de
Agricultura.

En total, el consumo de man-
zana ha registrado una caida
del 2,4% respecto al anterior y
del 11% respecto a la media de
los Gltimos cinco anos. En el caso
de la pera, esta fruta anota una
prevision de consumo de 91.094
toneladas, que supone un 15%
menos que el ano anterior.

Algunas zonas de la Axarquia

no estan

incluidas en el riego de emergencia

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Agricultores de la comarca ma-
laguena dela Axarquia aseguran
que mas de 400 hectareas del
margen derecho del rio Guaro y
un numero indeterminado de la
zona izquierda carecen de dere-
cho al riego de emergencia de 3
hm? de agua del pantano de La
Vifiuela iniciado hace unos dias.

Alfredo Moreno, agricultor de
lalocalidad de Benamargosa, ha
explicado que cuando se iban a
repartir entre las comunidades
de regantes las dotaciones de
agua adjudicadas por la Junta de
Andalucia para 6.535 hectareas
del Plan Guaro, se encontraron
con la sorpresa de que no estaban
incluidas numerosas hectareas,
por lo que no tendran derecho a
recibirla aunque tengan la con-
cesion de la cuenca.

Ante ese riego de socorro, ha
anadido que en la Junta Central
de Usuarios del Sur del Guaro,
que agrupa a comunidades de re-
gantes del margen derecho, han
detectado que faltan, por causas
desconocidas, mas de 400 hecta-
reas por incluirse, 110 de ellas en
el caso de su comunidad, la del
Valle del Rio Benamargosa.

Desde la Junta de Andalu-
cia aseguran que los riegos de
emergencia se consensuaron
con los agricultores en mul-
tiples reuniones y quedaron
de acuerdo y que ni a la Junta
Central de Regantes del Sur del
Guaro, ni a la comunidad de
regantes de Benamargosa les
consta que ninguna superficie
de la zona regable con derecho
a riego se haya quedado fuera.
No obstante, en una reunion en-

tre la Junta y los agricultores
celebrada el pasado viernes, los
representantes de la adminis-
tracion han explicado, segin
Moreno, que el reparto se hizo
seglin los datos de la cartografia
de 2022 que le presentaron las co-
munidades, documentacion que
aportaran para comprobar si es
correcta o no.

El referido riego de emer-
gencia de tres meses supone
hasta 500 m? por hectarea y ano
para el total de la zona regable
del Plan Guaro, se mantendra
hasta el 27 de septiembre y se
suma a los 22 hm de aguas re-
generadas que ya se usan para
riego agricola en la zona.

Alfredo Moreno, portavoz de
la Plataforma ‘6-F’ en las pasadas
movilizaciones agricolas para
reclamar precios justos e inte-

grante de la Plataforma para la
Defensa de la Agricultura en la
Axarquia, también ha lamenta-
do la alta salinidad del agua que
reciben. En este sentido, ha pre-
cisado que los indices registra-
dos superan mas del doble de lo
que permiten cultivos como el de
aguacate y que, en consecuencia,
en su zona se estan cortando este
tipo de arboles.

También ha incidido en la
problematica que entranan las
aguas regeneradas que les pro-
porcionan por el nivel de cloru-
ros que introducen en la tierra.

Un reciente informe de labo-
ratorio, sobre aptitud de riego de
esas aguas en una depuradora
de residuales de la zona, revelo
hasta 432 miligramos por litro
de cloruros cuando no se deben
superar los 100.

Moreno lo considera perjudi-
cial porque “se pierden los arbo-
les” y existe el problema anadido
de “lo que queda en la tierra”, al
tiempo que duda de que se pueda
disminuir la salinidad del aporte
procedente de la depuradora de
Torre del Mar con la solucion
prevista de ejecutar una obra de
encamisado.

Precisamente, la Junta Gene-
ral de la Mancomunidad de Mu-
nicipios de la Costa del Sol-Axar-
quia aprobo6 recientemente una
mocion institucional en apoyo a
las demandas de la Plataforma
de la Agricultura de la comarca,
que reclama solucionar la alta
salinidad de las aguas regene-
radas para el riego agricola al
objeto de que puedan usarse in-
dependientemente del cultivo al
que vaya dirigido.

Este organismo publico tam-
bién inst6 a todas las adminis-
traciones a estudiar el precio
del aguaregenerada. El colectivo
demanda que el agricultor so6lo
asuma el coste del rebombeo de
estas aguas hasta las comunida-
des de regantes.
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La sequia y el granizo han
causado danos en 186.400
hectareas en Aragon

Una tormenta de granizo afecta a 4.000 ha de frutales en Mequinenza (Zaragoza)

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

Los agricultores aragoneses
han presentado en lo que va de
ano declaraciones de dafos, por
sequia, fauna, pedrisco, inun-
dacion, lluvia, viento e incluso
incendio, en 207.459 hectareas.

La falta de precipitaciones
y las fuertes granizadas, como
principales causas, han dejado
pérdidas en una superficie de
casi 186.400 hectareas, e190% del
total. De la superficie asegurada
siniestrada, se han declarado
pérdidas en casi 159.654 hecta-
reas, de las que la mayor parte
se encuentran en la provincia
de Teruel, donde las declara-
ciones por este siniestro rozan
las 76.500 hectareas, repartidas
principalmente en las comar-
cas del Jiloca y Albarracin, pero
también en la serrania de Mon-
talban y la Hoya de Teruel.

Zaragoza y Daroca son las
zonas mas afectadas por la
sequia en la provincia zarago-
zana donde la superficie asegu-
rada siniestrada supera ya las
65.000 hectareas. Menos danos
se han registrado en Huesca,
donde las pérdidas por falta de
lluvias se han extendido por
unas 14.500 hectareas.

Respecto a los efectos del
granizo, hasta el pasado 28 de
junio, se habian presentado
partes de danos correspon-
dientes a 25.226 hectareas, alas
que hay que sumar otras 1.500
hectareas de las tormentas mas
recientes.

Los cultivos herbaceos ex-
tensivos, como el cereal de seca-
no, han sido los mas perjudica-
dos por el impacto de la sequia.

Los lenosos, sobre todo fru-
tales que se encuentran ahora
en plena campana de recolec-
cion, han sido los peor parados
por el impacto del pedrisco, que
también ha danado vifiedo, oli-
var y almendros.

Para aligerar las peritacio-
nes, Agroseguro ha reforzado
su personal con 17 peritos, que
han llegado a Aragoén de otras
zonas, con los que suman un to-
tal de 47 profesionales los que
trabajan en esta comunidad.

GRANIZADA EN MEQUINENZA
La granizada caida la madruga-
da del 30 de junio al 1 de julio
caus6 innumerables dafios en
el término municipal de Mequi-
nenza, donde se vieron afecta-
das 4.000 hectareas, y en el de
Fayoén, con 300 hectareas, en la
provincia de Zaragoza.

Las rachas de viento, acom-
panadas de una intensa lluvia
y una fuerte granizada, provo-
caron danos en las cosechas de
melocoton, nectarinas, cerezas
y otras variedades. También en
buena cantidad de olivos cente-
narios y diversas cosechas.

Los danos van a sobrepasar
la campana actual y se notaran
al menos durante cinco o diez
anos, pues muchos arboles ten-
dran que ser arrancados.

Efectos de la tormenta de agua, viento y granizo en los frutales de Mequinenza. /

b

El pedrisco también causo
importantes afecciones en in-
fraestructuras: granjas, casetas
deriego, almacenes agricolas y
caminos.

e

Por eso, el Ayuntamiento de
Mequinenza acordé, por unani-
midad, instar a la Delegacion
del Gobierno en Aragén, al
Gobierno de Aragoén, a la Dipu-

AYUNTAMIENTO DE MEQUINENZA

tacion Provincial de Zaragoza
y a la Comarca del Bajo Cinca
que soliciten al Consejo de Mi-
nistros la declaracion de Zona
Afectada Gravemente por una
emergencia de Proteccion Civil.

De forma paralela, se ha pe-
dido la puesta en marcha de
lineas de ayuda por los danos
en explotaciones, lineas de
préstamos preferenciales, sub-
venciones para hacer frente
a danos causados en infraes-
tructuras municipales o exen-
ciones fiscales. Ademas, se ha
solicitado a Agroseguro que
agilice las peritaciones y el
pago de las indemnizaciones
que correspondan.

Por otra parte, una tormen-
ta de granizo, acompanada de

Los agricultores
aragoneses han
presentado en lo que va
de afio declaraciones de
daios, por sequia, fauna,
pedrisco, inundacion,
lluvia, viento e incluso
incendio, en 207.459
hectareas

viento y lluvia, caida en la lo-
calidad turolense de Mazale6n
provoco6 danos en viviendas,
mobiliario urbano y en las
plantaciones de melocotone-
ros, especialmente en las que
fueron replantadas hace unos
ocho meses tras ser afectadas
por el virus de la sharka, lo
que oblig6 a arrancar miles de
ejemplares .

Ademas de los melocotone-
ros, cuyos jovenes ejemplares
fueron arrancados de cuajo, por
el fuerte viento, la mayoria de
los cultivos se vieron afectados.
Por ejemplo, en algunas plan-
taciones de olivar, la practica
totalidad de la cosecha cayo al
suelo.

BAIX SEGRE
La granizada de la tarde del dia
6 de julio dejo dafios en varios
puntos de la zona del Baix Se-
gre, en el suroeste de la comar-
ca del Segria. A falta de una
valoracion definitiva, Unio de
Pagesos senal6 que las pérdidas
de cosecha podrian cifrarse en-
tre el 60 y el 100%, en funciéon
de la zona.

La parte mas importante de
las afectaciones se registro en
la cosecha fruta dulce como por
ejemplo melocoton, nectarina,
pera y manzana, mucha de la
cual era fruta que ya estaba a
punto para ser cosechada de
los arboles. También se vivie-
ron pérdidas en algunas ex-
plotaciones de huerta de esta
misma zona.

Ante este escenario, el sindi-
cato ha pedido a la entidad ase-
guradora Agroseguro la maxi-
ma celeridad para valorar los
danos para poder indemnizar
de manera justa el campesina-
do afectado. Al mismo tiempo,
Unio6 de Pagesos también insta
el Departamento de Accioén Cli-
matica, Alimentaciéon y Agenda
Rural a que aplique medidas
compensatorias para las ex-
plotaciones afectadas como por
ejemplo la adecuacion de la fis-
calidad del IRPF a las pérdidas
que se contabilicen.

Gomienza el pago de indemnizaciones

groseguro comenzo el pasado 11 de ju-

lio a abonar las indemnizaciones por
los danos sufridos este ano en la cosecha
de cultivos herbaceos, con 49 millones de
euros. Corresponden mayoritariamente a
cereal de invierno, ya que, al ser el culti-
vo mas extendido, es también el que mas
danos presenta.

La regién que mas indemnizaciones
recibe en esta primera fase de pago es Ca-
taluna, a la que corresponden 19,2 millones
de euros, de los que 14,1 millones se abona-
ran en Lleida, 3,5 millones en Barcelona,
1,3 millones en Tarragona y 0,3 millones
en Girona. La sequia es el riesgo que ha
provocado los mayores danos, acumulando
15,2 millones.

En segundo lugar se sitiia Aragon, con
15,4 millones de euros, repartidos por pro-

vincias con 6,8 millones en Teruel, 6,7 mi-
llones en Zaragoza y otros 1,9 millones en
Huesca. En total, se han abonado 11,4 millo-
nes por sequia y 1,3 millones por pedrisco.

Por su parte, los productores de Casti-
1la-La Mancha reciben indemnizaciones de
9,3 millones, principalmente asegurados
de Albacete, con 7,5 millones. Por riesgo,
también la sequia (7,1 millones) y pedrisco
(1,3millones) suman los mayores importes.

El resto de las indemnizaciones corres-
ponde a otras zonas de producciéon tem-
prana de cultivos herbaceos: Andalucia
(2,2 millones), Regién de Murcia (1,3
millones) y Comunidad Valenciana (1,2
millones), asi como algunos siniestros en
Extremadura e Islas Baleares.

A partir de esta primera fase de pago,
y seglin avancen los trabajos de evalua-

cion de danos, Agroseguro continuara
abonando semana a semana el resto de
los siniestros en explotaciones de cultivos
herbaceos de estas regiones, asi como de
zonas de produccion mas tardias.

Tras cerrar una campana de 2023 con
una siniestralidad historica de 476 millo-
nes de euros en cultivos herbaceos, este
afno ha presentado una pluviometria mas
favorable, aunque irregular, ya que las
precipitaciones primaverales en Andalu-
cia, Cataluna, Aragon, Region de Murcia
y la provincia de Albacete no fueron tan
abundantes como en el resto de las zonas
productoras.

La estimacion total de indemnizacio-
nes en la actual campana de herbaceos, a
30 de junio, se eleva hasta los 107 millones
de euros. ®
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Gajamar intensifica sus
colaboraciones con empresas
y centros de investigacion

El Centro de Experiencias de Cajamar en Paiporta mostro a los profesionales del

sector agroalimentario los resultados

» GSCAR ORZANCO. PAIPORTA.

El Centro de Experiencias de
Cajamar en Paiporta celebro la
semana pasada su jornada de
puertas abiertas 2024. Mas de
200 personas entre agricultores,
técnicos y empresarios del sec-
tor agroalimentario, pudieron
conocer los proyectos e investi-
gaciones que se estan llevando a
cabo en estas instalaciones. Una
cita que este ano ha puesto el
foco en el incremento de las co-
laboraciones con otros centros
tecnologicos, de investigacion
y empresas privadas del sector
agroalimentario, 1o que genera
sinergias positivas para todas
las partes implicadas y favorece
la sostenibilidad y el desarrollo
de los cultivos.

En la jornada participaron el
presidente de Cajamar, Eduardo
Baamonde, y el director territo-
rial de la entidad en Valencia,
Jesus Garcia. En la presentacion
delas principales lineas de inves-
tigacion, realizada mediante un
recorrido por las instalaciones,
intervinieron el director de Sos-
tenibilidad del Grupo Cooperati-
vo Cajamar, Roberto Garcia To-
rrente; el director de Fundaciéon
Grupo Cajamar, Manuel Lainez;
y el director del Centro de Expe-
riencias, Carlos Baixauli.

Roberto Garcia explico que
parte de las investigaciones que
se realizan pertenecen a proyec-
tos piloto vinculados a Cajamar
Innova, la incubadora y acelado-
ra de empresas de alta tecnologia
del agua. Entre ellas se encuentra
un sistema de sensorizacion a ni-
vel de raiz en el funcionamiento
de las plantas, para ajustar las
necesidades de riego y conse-
guir ser lo mas eficientes posibles
manteniendo la maxima produc-
tividad, consumiendo el minimo
de aguay evitando excesos que la-
van los nutrientes y pierden abo-
no. Con ese tipo de sensorizaciéon
y las plataformas de las empresas
con las que se esta colaborando,
el agricultor tiene informacion
mas sencilla de lo que se tiene
que hacer, e incluso se generan
riegos automaticos.

“Esto permite dar un paso
mas, puesto que ya no decide el
hombre, sino que es la maquina
quien decide cuando regar”, ex-
plico Roberto Garcia.

Las empresas que trabajan en
este programa de sensorizacion
procedentes de Cajamar Inno-
va son Brioagro e Ikos. Ambos
proyectos estan en una fase muy
avanzada, y ya se estan comercia-
lizando sus productos.

“El éxito de introducir la sen-
sorizacién ha llegado cuando las
firmas tecnologicas han genera-
do plataformas que ayudan a in-
terpretar los datos para conocer
qué esta ocurriendo. Brioagro e
Tkos son dos casos de éxito, son
dos empresas de aceleracion mas
que de incubacion”, anadi6 Car-
los Baixauli.

Desde Brioagro destacaron
que el sistema riega solo. La in-
formacion que se recoge en cam-

T A

de sus proyectos e investigaciones
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El director del Centro de Experiencias de Cajamar en Paiporta, Carlos Baixauli, muestra los cultivos de kiwifio. / OSCAR ORZANCO

po via satélite se conecta con el
equipo y lanza los riegos en fun-
cion de los umbrales recomenda-
dos. De esta forma el agricultor
consigue el maximo namero de
kilos por metro ctbico de agua.
Gracias a la colaboracién con
Cajamar han obtenido resultados
optimos en sandia y pimiento.

Otra empresa con la que se
colabora es Bihox, con un pro-
yecto que inyecta oxigeno por
aporte de microburbujas en la
solucion nutritiva, en el agua,
¥ que incorpora una tecnologia
basada en la fotocatalisis. En el
Centro de Experiencias de Caja-
mar en Paiporta se ha introdu-
cido en un sistema vertical de
cultivo hidroponico al aire libre,
que se muestra con un cultivo
de lechugas. En el verano el
sistema el agua se calienta, y
por encima de 30°C el oxigeno
se diluye peor. Es un elemento
esencial para los cultivos, y al
calentarse mucho el agua las
plantas pueden llegar a morir
por falta de oxigeno. Se estan
haciendo pruebas para ver qué
tal funciona Bihox en estos sis-
temas de cultivo hidroponico en
los que la temperatura del agua
llega a ser limitante.

Carlos Baixauli aclaré que
este producto ya se esta comer-
cializando, “pero aquilo estamos
probando en cultivo sin suelo y
con agua sélo, en un sistema
hidropo6nico”.

Mas de 200 personas entre agricultores, técnicos y
empresarios del sector agroalimentario, pudieron
conocer los proyectos e investigaciones que se estan
llevando a cabo en estas instalaciones

Otras colaboraciones se reali-
zan con empresas como Phillips,
con los que se estudia la ilumina-
cion artificial paralas zonas mas
sombreadas del sistema vertical
del cultivo hidropo6nico, con el ob-
jetivo de que tengan una luz simi-
lar a las partes altas. Por ello se
refuerzan con luz artificial a base
de leds. “Lo interesante de este
proyecto es que logramos obte-
ner entre ocho o nueve cosechas
anuales, y estamos multiplicando
por cuatro la densidad de plan-
tacion. Es una fabrica de hacer
lechugas”, destaco el director del
Centro de Experiencias.

Con la empresa Fertinagro
estd en marcha un ensayo en
pimiento con su tecnologia de
fertilizantes que incluyen unos
bioestimulantes que tienen un
efecto similar a las sustancias
que crean las raices de las plan-
tas para conseguir mejorar su
nutricién. El objetivo con estos
aportes es reducir el uso de abo-
nos de sintesis quimicos.

Roberto Garcia anadié que en
temas de riego se estan haciendo
unos estudios de riego deficitario
controlado con el cultivo del kaki

y granado. Para ello se usan los
avances en sensorizacion. Se esta
trabajando también con infraes-
tructuras verdes, cubiertas ve-
getales en citricos o en otros fru-
tales, o bien sembradas o malas
hierbas que nacen de manera es-
pontanea. Entre las calles de cul-
tivo se mantienen estas cubiertas
vegetales, estudiandose diferen-
tes especies y modalidades.

“El objetivo es mejorar la bio-
diversidad y favorecer el control
bioloégico por conservacion. Con
estas estrategias conservamos es-
tos auxiliares que se alimentan
de las plagas. Nos esta funcio-
nando bien, en colaboracion con
Agrobio, quienes también comer-
cializan plantas para implantar
esas infraestructuras verdes.
Con la estrategia biologica hemos
conseguido un buen control de la
mosca blanca, una plaga que por
ejemplo en la zona de La Ribera
esta causando problemas”, des-
taco el director de Sostenibilidad
de Grupo Cajamar.

“Las estrategias de control
biol6gico por conservacion estan
funcionando muy bien. No es que
no se hagan tratamientos contra

Huerta periurhana

E nlajornada de puertas abiertas también se puso en valor la huerta periurbana de Valencia,
que ademas de exportar sus productos hortofruticolas, abastece a los mercados locales y
restaurantes, generando una cocina de proximidad con productos de cercania y de temporada,
reduciendo la huella ambiental. Este es uno de los motivos por los que la ciudad de Valencia ha
sido elegida oficialmente como Capital Verde Europea 2024, un titulo que se ha ganado gracias
a su ambiciosa estrategia de sostenibilidad.

Enrelacion a este tema, se celebrd una mesa redonda sobre ‘El producto de proximidad. Con-
servacion de la Huerta de Valencia’ moderada por el director de Innovacion y Desarrollo Agro-
alimentario de Cajamar, Manuel Lainez. En la misma intervinieron Salvador Soler, catedratico
de Genética de la Universitat Politécnica de Valéncia; Javier Orts, agricultor y administrador de
Verdures Gorrito; y Sergio Bautista, gerente y socio fundador de SH Levante. B

las plagas, pero se realizan con la
fauna auxiliar que soltamos en
los campos. Esto nos ha permi-
tido, por ejemplo, no tener que
tratar mosca blanca en kaki”,
incidi6 Carlos Baixauli.

Los técnicos de Cajamar si-
guen avanzando en el proyecto
Harnesstom, que responde a una
iniciativa europea para la mejora
genética del tomate en condicio-
nes de altas temperaturas, se-
quia, salinidad y enfermedades
emergentes. Es el cuarto ano que
se esta trabajando en estos ensa-
yos experimentales, al objeto de
determinar los genes con los que
se pueden conseguir variedades
mas resistentes al cambio clima-
tico, para reducir el impacto y
continuar manteniendo la alta
productividad. Las altas tempe-
raturas, por encima de 32 0 33°C,
hace que el polen de los tomates
no sea fértil.

También, en colaboracion con
la empresa Projar, se solicitd un
proyecto Ivace que consistia en
producir una serie de cultivos
frutales bajo invernadero con cu-
bierta de malla, estudiando dife-
rentes sustratos. Se ha trabajado
con arandano, frambuesa, fruto
dela pasion, moras y kiwino. “El
que mas éxito ha tenido ha sido
el de las higueras, dentro de in-
vernadero y con cultivo sin suelo.
Produce muy pronto, en el mismo
ano en que se planta, y el nivel de
productividad es de casi el triple
de lo que daria una plantacion
regular con regadio. Podemos
estar siete meses recolectando
higos de manera continuada”,
destaco Carlos Baixauli.

En cuanto al kiwino, un kiwi
pequeiito que no tiene pelo y se
puede comer con piel, el director
del Centro de Experiencias de
Cajamar en Paiporta apostillo
que “es un producto interesante
pero le esta costando entrar en el
mercado”.

Junto con el Instituto de Bio-
logia Molecular y Celular de
Plantas (IBMCP), que es un cen-
tro del CSIC y de la Universitat
Politécnica de Valéncia, se esta
colaborando en otro proyecto en
el que se detectan genes en toma-
te para incrementar la densidad
de plantacion, lo que permite
cultivar mas plantas por metro
cuadrado. Con ello se mejoraria
la productividad de este cultivo,
ya que con menos suelo se conse-
guirian mas kilos.

Otro proyecto interesante son
los productos bioestimulantes
que, aplicados en cultivos que
tienen de por si la capacidad de
ser proteicos, como los guisantes,
lamoringa o el edamame, pueden
incrementar el nivel de proteina
en la planta. Es algo que el mer-
cado demanda en la actualidad,
por lo que tendria muy buena
acogida.

La jornada de puertas abier-
tas en el Centro de Experiencias
de Cajamar también permitio
dar a conocer los trabajos de
investigacion en los que se esta
trabajando con el objetivo de
conseguir productos hortofruti-
colas mas competitivos y renta-
bles. Los asistentes a esta jornada
tuvieron acceso a las 300 varie-
dades de frutas y hortalizas que
se estan estudiando y a sus res-
pectivas fichas técnicas, en las
que consta toda la informacion
y caracteristicas relacionadas
con cada producto y su cultivo.

Carlos Baixauli destaco6 las in-
vestigaciones que se estan reali-
zando en pimientos, tomates,
berenjenas, melones, sandias,
pepino y calabacines, para ob-
tener productos de alta calidad
y atractivos para el consumidor.
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Mercabilbao

Freson

Albaricoque

Albaricogue MOoniqUI.........cceesrreeeeeenns 2,45

Granada............ .2,00 Almendra..... .9, Almendra...

Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Mandarina Clementina... .0,90 Cereza / Picota.. 3,74 Cacahuete......
semana del 9 al 12 de julio de 2024, comer- Satsuma Cereza Picota
cializados en el Mercado Central de Abas- Otras Variedades ... 6,45
tecimiento de Bilbao. Informacion facilitada Ciruela Otras Familia Black................... 1,85
por MERCASA. Maracuya Golden Japan y Songold ................. 1,95
FRUTAS Euros/kg Melon Galia .. .0,80 Limén....... .1,05 Reina Claudia.............. 1,85
AlDANICOGUES vvvvvevrrreerrrerreesssssrnsesssanes 2,25 Amarillo... .1,00 Remolacha.. Mango 3,40 Coco Otras Variedades 0,95
Cerezas... 4,50-4,75 Piel de Sapo.. .0,75 Tomate Maduro .. Manzanas O.V. ....c..oceeveeeennne. 2,15 Datil Deglet Nou.....
Ciruelas Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,40 FIesa oovvvevveeeenns
Limones 3 Chirivia Royal Gala / Cardinale ...........ccco...... 1,62 Freson Otras Variedades...........covven. 9,95
Melocotones Rojos... .. 1,55-1,60 Nashi............. 2,10 Otras Hortalizas Starking / Red Chief / Gloster / Higo Chumbo......... 2,95
Meldn Piel de Sapo.. ..1,10-1,00 Nectarina Blanca 1,40 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Fuji / Braeburn / Pink Kiss... 1,90 Verdal ........... 2,95
NECEAMNGS....o1orvveessserreesssssersesssseees 1,60 Amarilla.... .1,40 Seta Girgola Granny Smith ... Kaki Otras Variedades . 4,25
Nisperos Rovellén-Niscalo Melocotén Baby Gool Kiwi Kiwigold.......coocoeeveeinniiiieniiiiees 5,44
Pera Ercolini 2,00-1,90 Champifidn Meldn / Galia / Coca Pulpa Verde.........cccrmmrrreersnsssreeeesnnns 4,20

......0,60-0,70 Otras Setas Naranja Navel Limén Fino o Primafiori.........cevevenee. 0,98
HORTALIZAS Euros/kg Papayas Navel Late / Nanelate / Lanelate...... 1,08 Otras Variedades .........o..cccrrreeeeennns 0,98
Lechuga Pera Blanquilla .. 1,20 Cafia de Azlcar... Valencia Late / Miaknight Verna ..., 0,97

Verano...... .3,00

Berenjena 1,10-1,15 Menestra..... Nectaring .....ccvereereeerreen: Litchi ..
Calabadines. ......ccvveeeeveereecereseresis 0,90 Invierno..... 1,60 Otros Varios Nuez..... Mandarina Clemenlate ... 2,25
. Papaya Manga Kent......cverenerenmmesnemsnsnesnneens 4,06
Judias Verdes Perona.... MercavalenGa Paraguayo , Mango Tommy AtKINS .......cvererrecrnniees 1,45
Patatas Calidad........ovrveeerrmnrrrerrinsnnrees Pitahaya........ .7,00 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Pera Conferencia / Decana . 1,49 Manzanas Fuji.... 2,05
Pepinos ........ ..1,00-0,90 Platanos Canario .3,00 semana del 9 al 12 de julio de 2024, comer- Ercolini / Etrusca.... 2,30 Golden....... 1,94
PImientos VErdes.......evveeersurrrreesnssseees 2,00 Importacion... .1,00 cializados en el Mercado Central de Abaste- Blanquilla 0 Agua.. Granny Smith. 1,68
Tomate Maduro cimiento de Valendia. Informacion facilitada Limonera Otras Variedades..........ccoevvveveneenne. 1,60
Tomate Verde.......oeccmreeeernnnens por MERCASA. 0.V./ General Lecler / Nashi / Royal Gala...c.eeereeersserreerssssrrreesanns 2,15
. FRUTAS Euros/kg Red Sensation / TOpea.......c....coueeeeees 1,80 Melocoton Baby Gold ... 1,85
Mercamadrid Albaricoque Merryl y Elegant Lady............c..ce...n 1,85
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Otras......... 1,35 Cereza..... 3,50-3,00 Platano Melén Amarillo....... 1,05
semana del 9 al 12 de julio de 2024, comer- Melocotén Amarillo .2,00 Ciruelas... 1,50-1,25 Piel de Sapo... 1,86
cializados en el Mercado Central de Abaste- Rojo Pulpa Blanca.. Limones ...... ...0,80-0,75 Naranja Valencia Late.. 1,02
cimiento de Madrid. Informacion facilitada Rojo Pulpa Amarilla Melocotones rojos 1,20-1,25 [ 1,15
por MERCASA. Ciruela Meldn Piel de Sapo 1,25-0,80
FRUTAS Euros/kg Uva Blanca Nectarinas........... ...0,80-0,75 Otros Frutos Secos,
Albaricoques .1,50 Negra.... Nisperos.. ....3,00 HORTALIZAS
Cerezas... ..3,00 Rambutén..... Pera Ercolini ... 2,00-1,50
Ciruelas Sandia con semilla SaANAIAS oo 0,80-0,50 Ajo Seco
Limones Sin semilla HORTALIZAS Euros/kg Alcachofa
Melocotones rojos Naranja LECUGA ...vvvevieii s 0,55 Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 1,38
Meldn Piel de Sapo Chirimoya Berenjenas Papaydn (2-3 kg/ud) ..o.veeevesrreeeernnns 1,23
Nectarinas............ .. 1,80 Otras Frutas Calabacines. ....0,60 Paraguayo Otras Variedades 1,95
NISDEIOS ..vvvvvverreersseresssssssssesssssneseens SIC HORTALIZAS Euros/kg Cebolla.... ...0,40-0,35 Broculi / Brecol... Pera Conferendia.... 1,91
Pera Ercolini . 2,50 Judias Verdes Perona ...3,00-2,50 Calabacin............. Ercolini / Morettini .. 2,05
Sandias Patatas Calidad 0,70-0,80 Calabaza / Marrueco Pifia Golden SWeet.........cvieimmerrrrenns 6,43
HORTALIZAS Euros/kg Ajo Seco Pepinos 0,70-0,80 Cebolla / Chalota Platanos Canarias Primera...........o....... 1,63
Lechuga Tierno Pimiento Verde.... 1,50-1,00 Cebolleta...... Canarias Segunda....... 117
Berenjenas.... ..0,90 Apio....... Tomate Maduro .. 0,70-0,60 Champifidn... Canarias Extra 1,83
Calabacines.. ..0,90 Acelgas . 1,00-1,25 Col Repollo .. Pomelo Rojo...
Cebolla Batata i Amarillo

Mercasevilla

Judias Verde Lombarda Sandia Sin Semilla........coovrerrrrevreenenns 1,02
Patatas Calidad Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Coliflor / Romanescu Con Semilla.....eeeeeeeeeeeeeeeseses 1,02
Pepinos semana del 9 al 12 de julio de 2024, comer- Endivia Uva Red GIODE.....covvuvrreersssrrrcrnsssenes 2,75
Pimientos Verdes.. 1,70 .0, cializados en el Mercado Central de Abas- Esparrago Verde ..6,71 Blanca Otras Variedades . 3,65
Tomate Verde....... . 1,37 Calabaza... .0,90 tecimiento de Sevilla. Informacion facilitada Espinaca....... . 1,83 Negra Otras Variedades .. 3,95
Maduro Calabacin.. 1,00 por MERCASA. Judia Fina 3,99 [talia o Ideal........ 2,45
FRUTAS Euros/kg Perona / Elda / Sabinal / Emerite...... 3,13 Zapote
Mercabarna , Albaricoques 1,49-1,72 Boby / Kora / Striki Resto de frutas.......oveeeveeeereeeererrereens 1,30
Informacion de los precios dominantes de Cebolla Seca. .0,35 Cereza..... 3,97-3,80 Lechuga OV....... . HORTALIZAS Euros/kg
frutas y hortalizas, del 4 de julio de 2024, Figueras 11,20 Ciruelas... 1,40-1,16 Cogollo 2,04 Acelga de Hojas Rizadas Lyon. 2,75
facilitada por el Mercado Central de frutas Tierna.... .0,75 Limones ...... 0,80-0,81 Iceberg. Ajo Tierno o Ajete... 5,50
y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Ul- Pepino Melocotones rojos Blanco
timos precios recibidos. Col Repollo Meldn Piel de Sapo Alcachofa Blanca de Tudela.................. 1,95
FRUTAS Euros/kg Bruselas Nectarinas ApIO VErde ... 1,80
Albaricoque Lombarda Nispero Perejil APIONAD0 .....eoveeesrrreer s 2,95
Aguacate China.... .0, Pera Ercolini ...2,00-1,73 Pimiento Verde.. 1,25 Berenjena Morada . 1,16
Almendra Coliflor ...... .2,20 Sandias ... ..0,71-0,55 Rojo Asar . . 1,36 BeITos.......oveevnnne. 2,13
Pomelo.... HORTALIZAS Euros/kg Puerro....... 1,63 Boniato o Batata.... 2,05
LECHUGA rvveeerssrrreessssrssesssseees 0,61-0,67 Broculi, Brecol 0 Brocoli .......urvveerrsnrees 2,89
, BErenjenas .........ooueveeeneieeeneiennas 0,93-0,89 Calabacin Blanco ...
Carambolas.. ..4,00 Calabacines. ...0,75-0,71 NI —
Castafias. ..2,50 Cebolla.... Calabaza De Verano
Cerezas... ..4,00 Judias Verdes... Daniela. De INVIEMO oo
Patatas Calidad Zanahoria Cebolla Grano Oro o Valenciana..........
Pepinos 0,84-0,79 Hierbabuena ......vveeereeecerisssrreernsnens 2,05 MO v
Pimiento Verde.........ccvevevvveveenn 1,00-1,17 PATATAS Euros/kg Recas 0 SImilares .........ooceeevevvveenne. 0,85
Tomate Verde 1,33-1,50 NUEVA 0 TeMPraNa .......cveeerrserreesssnnees 0,97 Col China 0 PeKinensis...........cccrereres 1,75
Higo........ ...4,00 Hinojo ... 1,00 MadUro ..o 1,30-1,36 Lombarda o Repollo Rojo ... 0,73
Higos Chumbos .2,00 Perejl ... .0,55 j Mercalaspalmas Repollo Hojas Rizadas..... 0,45
Frambuesa ... 1,00 Judia Bobi. .3,50 MercacordOba Precios frecuentes de frutas, hortalizas y De Bruselas........ 3,95
Grosellas Precios medios de frutas y hortalizas, corres- patatas, del 1 al 5 de julio de 2024, en el Coliflor

pondientes al mercado de la semana del 1

Mercado Central de Abastecimiento de Las

Lichis.... al 7 de julio de 2024. Informacién facilitada Palmas. Escarola Rizada o Frisée ..

Lima.... por Mercacérdoba. FRUTAS Euros/kg Esparrago Verde o Triguero.. 2,35

Limon.. FRUTAS Euros/kg Aguacate Hass Blanco............... 3,45
AQUACAEES ..o 3,93 Otras Variedades
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Informe Semanal de Mercados de Citricos

....3,50 Calabacin......ceeveeeeeeeeeeecereeeee e, 0,65 FOITAJEIO ..vvviveiiiii s SIC
.2,50 Cebolla Tierna. 0,80 Forrajero Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. Informa-
.2,45 Cal... .SIC Importacién cion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura, Ganaderia
Judia Verde Boby.... Coliflor ..c..vvvr... .SIC ACEITE y Pesca, durante el periodo comprendido del 1 al 7 de julio de 2024. Precios origen. Semana
Verde Otras Variedades Lechuga Romana...........coouriveesnnrreennnd 0,80 Palmiste 27/2024.
1[0 SIC IMPOMACION. oo 205,00
ESPINACA. ctvvvverereees s SIC Crudo PRECIOS DE CITRICOS EN ORIGEN
L0 SIC de PalMa......rvvcessrrrreersserreenns 985,00 Sigue la campafia de limon Verna en la Vega Baja de Alicante. Se ha vendido aproximada-
Pepino Largo o Tipo Holandés 1,44 PUBITO ...t 1,90 . . mente el 70% de la produccion y la recoleccion alcanza el 60%. Las cotizaciones de esta se-
Corto 0 Tipo Espafiol..... 1,25 El Maresme Lcnja de SQgOVla mana se han mantenido estables respecto a la anterior. Los volimenes de destrio contintian
PErefil ..o, .0,15 AJO TIBMO v SIC Precios semanales de cereales, fijados en siendo elevados por afeccion de plagas. Por este motivo la disponibilidad en campo de limén
Pimiento Amarillo, tipo California......... 2,35 ADIO s SIC la Lonja de Segovia del dia 11 de julio de de buena calidad para consumo en fresco ha disminuido. Los costes de recoleccion superan

Rojo Lamuyo

2024. Informacion facilitada por EFEA-

en muchas ocasiones el precio que la industria del zumo paga por el limén no comercial

Verde Italiano Brocoll..... GRO. para consumo en fresco. Asi, los costes de recoleccion disminuyen el margen que le queda
Verde Padron...... Calabacin Frutos Secos Euros/Kg al agricultor. A ello debe afiadirse la elevada produccion de limén de la presente camparia.
Otras Variedades Calcot ... ALFAFA
Puerro FAY[=Ta 10 = T 3,50 Alfafa PRECIOS DE CiTRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN
Rébano y Rabanilla PEDINOS .vvvvvevvressssssrrsrseesssssssssssssssssseees 1,00 EMPacada....coooeereeerinsereresisnnenns 150,00 Ha finalizado la campafia de citricos excepto el grupo de las naranjas blancas y el limon
Remolacha Comun o Roja Col de Hoja Lisa.....cveevvnnrreeesnsriecsinnnee 0,80 AVENA Verna.
Seta Champifion Lechuga ROMaNa........c.vceceeemmmmmsnssrrrrseeees SIC ] O SIC
Girgola o Chopo .2, Hoja Roble.. .SIC CEBADA NACIONAL
Tomate Cherry... 2,75 Espinaca...... 1,30 Cebada son sobre camion. animales y otros todavia a dia de hoy se
Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 2,09 Judia Tierna Perona.. 3,50 Ultima sesion de esta campafia, que ha encuentran con secuelas. Estabilidad en
Liso ROJO CaNaNio....c..uuureeeerssserreenees 0,85 PUBITO oo vvvvvccvsnsssssssssssssesssssssssssssssssssees 2,20 estado marcada en los Ultimos meses general en los cereales de invierno, con
Otras Variedades , Tomate hibrido..........ccoooeriveiinnnriiiiinnines SIC por un mercado con poca actividad de- repeticion de precios en la cebada, y el
Zanahoria o Carlota Nantesa. 1,63 FRUTAS Euros/Kg bido a la entrada de naranja de fuera de resto de las categorfas comenzardn a
Jengibre ........ .2,25 Mercolleida GIRASOL la Unién Euopea, fundamentalmente de cotizar tan pronto tengamos datos signi-
Name o Yame......... .4,55 Manzana Golden 65+ ...........rrrreeens 0,40 GIFASOl..rvvervrsrrressserssessssssseessssenssenes SIC Egipto, quedando y apoca fruta en cam- ficativos de operaciones realizadas. Otra
Yuca 0 Mandioca o Tapioca Verde Americana 75+ ....ooovvvesennreeennns SIC PAJA po. Repeticion general de las variedades semana més vuelven a subir los lechazos
Hortalizas IV Gama Pera LIMONera 60+ ...vvvveeerrssmmsnsrrrrrseeees SIC Paja para fresco y se deja de cotizar la naranja y los cabritos, en una época donde se
Resto Hortalizas ..........c.ccoueeveenne. .....0,80 Conferencia 60+ ......rvveevnneereesne 0,75 EmMpacada. ..o 40,00 Valencia Midknight y Barberina 1* cali- anima el consumo y desciende la oferta.
PATATAS (Granel) Euros/kg AlDANCOGUE A ovvvvvvvvrserrreececnssssses 0,85 TRIGO dad por falta de fruta y operaciones. La Se puede consultar mas informacion en
Blanca, Otras Variedades .....0,95 Melocotén Amarillo A.. 0,80 Trigo Nacional ..o 201,00 parte superior de las horquillas se corres- nuestra pagina web www.lonjadeleon.es

Otras Variedades........ Amarillo B........ 0,60
Roja Otras Variedades Nectarina Amarilla A 0,80
Blanca Spunta J L — 0,60

Lonja de Albacete

Informacion de los precios indicativos de

(Las semanas corresponden a los dias que
se fijan los precios, independientemente de
su vigencia)

Lonja de Cordoba

recios de la Mesa de Cereales de la Lonja
de Contratacion de productos agrarios,
del 9 de julio de 2024. Precios orientati-
vos origen Cérdoba, agricultor.

ponden con fruta extra. Repeticion de la
cotizacion de industria del Grupo Navel y
Grupo Blanca. La lonja agradece a todos
los miembros su dedicacién y esfuerzo
durante toda la campafia.

Ultima sesién de la campania.

Lonja de Salamanca

Cotizaciones de las Mesas de Cereales
y Ganada de la Lonja Agropecuaria de
Salamanca del dia 8 de julio de 2024.
Informacion facilitada por la Diputacion

los cereales en origen, del dia 11 de julio de . CEREALES Euros/Tm . de Salamanca.
2024, Informacién de EFEAGRO. Lonja de Barcelona TRIGO DURO Lonja de Reus CEREALES Euros/Tm
CEREALES Euros/Tm Precios de los cereales, frutos secos y las Precios semanales de frutos secos, fijados Trigo
ALFALFA legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del Blando ... 210,00
Alfalfa 9 de julio 2024. Informacion facilitada por 245,00 dia 8 de julio de 2024. Informacion facili- Cebada
Rama campo 1° EFEAGRO. Grupo 4.A ... ..233,00 tada por EFEAGRO. PE. (+64)....
Rama campo 2°. CEREALES Euros/Tm Grupo 4.8 ... ...5IC Frutos Secos Euros/Kg Avena......
AVENA ALFALFA Grupo 4. C ALMENDRA Centeno...
Avena Harina de Affalfa ... 185,00 TRIGO BLANDO GUATA v 3,00 Tricale
CEBADA Comuna Ecoldgica ... 4,80 MaiZ, (14°) v .
Importacion Pelona ... 1,90 LEGUMINOSAS Euros/Tm

Forraje Avena Nacional P.E. (62-64) Belona... 3,05 Guisantes
CEBADA NACIONAL CENTENO Constanti 3,10 Garbanzo
Cebada CONENO v SIC Va0, oo 3,10 Pedrosillano ..., SIC
Pienso —62 kg/hl COLZA LaUranNe ... 3,00 Lenteja
Pienso +62 kg/hl Importacion 34/36% ...c.ovcvernrinneeens 325,00 THCAE .o 193,00 COMUN ot 2,85 AU v S/IC
CENTENO GARROFA 183,00 LargUETa ..o 3,85 OLEAGINOSAS Euros/Tm
CONENO e SIC Harina Avena... 213,00 MarCONA .. 4,85 Girasol (9-2-44)
GIRASOL Troceada . Maiz..... .. SIC PINON Girasol (Alto Oleico).
Pipa REMOLACHA Alameda......c.cceeeeeeeeeeeeeen 44,00
Al OlEICO .evrvvvrrsrrrreeessrrreesssneerens SIC Pulpa de Remolacha .........cccoovvveeenne. 224,00 Castilla oo 44,00 FORRAJES
Pipa de Girasol......ccoocversrrieinssiessssiennnes SIC GIRASOL Guisantes AVELLANA Euros/Libra Forrajes
MAJZ NACIONAL Importacion 34% Girasol Alto Oleico. e San (AVENA) ..vvvevrrreeessenrses s 100,00
Maiz sobre Semillas de Girasol.. Girasol.. Giovanni Forraje
BT o T SIC Importacion 28/3 Colza........ Tonda........... d PHIMEra.....rrecessssrreersserrseeeenns 90,00
PAJA MAIZ Préxima sesion 16 de julio de 2024. Negreta D.OP. .o 2,15 Alfafa
Paja EMPacada .....ooeveeecisssrreeernsssrneeeens SIC DDGs de Precios de la Mesa de Almendras de la Lonja COMIBNEE .o sersssrssnens 1,98 Empacada
TRIGO NACIONAL Maiz Importacion.............cccccvee 259,00 de Contratacion de productos agrarios, del NEGIELA v 2,13 Veza (Henificada)
Trigo Importacion 25 de junio de 2024. Precios orientativos . , Paja
Duro Proté=13% Importacion CE origen Cérdoba, agricultor. Lonja de Leon Paquete PeqUERo.........ccvcerrrversrreennns SIC
Duro Proté=12%... ..SIC MIJO ALMENDRAS Euros/Tm Informacion de precios agrarios orientativos, Paja
Extensible Chamorro.. ..SIC IMPOMACION. ..o 480,00 Floracion Tardia en almacén, del dia 10 de julio de 2024, fi- Paquete Grande.........ccoocvoverrveinsrreennn. SIC
Forrajero SOJA MONOVArIEtal......rvveerrsrrreeesserreerenas 3,22 jado en la Lonja Agropecuaria de Ledn. . .
Gran Fuerza w 300 Harina CEREALES Euros/Tm Lonja de Sevilla
Media Fuerza w =300 e S0ja IMPOTt, 47%..ccvevvverrssserreens 430,00 Belona.. Trigo Pienso Informacion de los precios agrarios de la
Panificable ..SIC Harina Guara... Cebada .. Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el
Triticales Soja Nacional 47% Antofieta.. Triticale... .SIC dia 9 de julio de 2024. Origen almacén agri-
LEGUMINOSAS Aceite Crudo de Soja Constanti cultor con capacidad de carga rapida, buen
Veza Grano Salvados de SOja ......rreerrrrrrerrnnnens Comuna acceso y bascula.
Yero Grano SORGO Tradicional.......c.evevevereeereeeese 3,22 X CEREALES Euros/Tm
. IMPOMACION. .cvvvvvereeereeeeriseeneas SIC ] [oTo| 1 TSSO 5,20 COLZA Euros/Tm TRIGO BLANDO PANIFICABLE
Generalltat Catalunya TRIGO NACIONAL Nota: Escasas operaciones. Préxima sesion (R S Lo L T— 405,00
Evolucion semanal de precios medios pon- Salvado de Trigos Finos 9 de julio de 2024. FORRAJES Euros/Tm
derados, sectoriales de referencia de frutas Forrajero Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja Alfafa Paguete Rama...........c.coeneee. 160,00
y hortalizas de la semana 27, del 1 al 7 de Panificable, de Contratacion de productos agrarios, del Paquete Deshidratado.................. 190,00
julio de 2024, respectivamente, ofrecidos por 21 de mayo de 2024. Precios orientativos Paja 1? Cebada
el Observatorio Agroalimentario de Precios. origen Cordoba, agricultor. Veza forraje....
Gabinete Técnico-DARP. FRUTOS SECOS Euros/Tm CiTRICOS Euros/Tm FOMaJe covvvrvvneresrris
HORTALIZAS Euros/Kg ALMENDRAS Naranja Fuerte subida del vacuno de vida en la
Tarragona ComUn 14 MM..oooveiieiiiens 6.700,00 Navel Powell, Bardfield sesion de la lonja de Ledn celebrada hoy.
Acelga 0,35 Largueta 12/13 MM 6.650,00 5 S/I0 El pasado afio, la sequia y los altos costes
Calabacin 0,42 Largueta 13/14 MM ... 7.900,00 Navel Powell, Bardfield de los forrajes, obligaron a muchos ga-
Alcachofa SIC Marcona 14/16 mm 11.000,00 Y Chisslet 2. 0,19-0,22 naderos a llevar a matadero parte de sus Triticale
Coliflor S/IC Marcona 16 mm 11.900,00 Valenciana Delta Calidad 1°....0,22-0,25 vacas, (decir que en el primer semestre Nacional
Escarola SIC AVELLANA Valenciana Delta Calidad 2°.... 0,19-0,22 algunos llegaron a tener lista de espe- Importacion..
Espinaca SIC Negreta Midknight y Barberina 1°.......cc.ccooc..e. S/I0 ra), lo que esta repercutiendo hoy en dia Avena
Puerro 1,06 N GFAN0 cvvevvvasrrersssrrressneeees 7.300,00 Naranja Industria en la poca oferta de pasteros, tanto de IMPOMACION. vvvvvvorreersrrreereesanes 230,00
Tomate 0,44 PINON Grupo Navel.........cccourrvernnrnees 0,18-0,20 hembras como de machos. Decir también NAGONAl.......cvvererveriereseierceriesrins S/I0
El Llobregat Castilla 44.000,00 Grupo Blanca 0,18-0,20 que ha influido en esta disminucién de la Cebada,
Apio SIC Cataluiia 43.500,00 Nota: Los precios son orientativos, en cabafia, sobre todo en el sequndo semes- Igual y mas de 64 ...
Acelga 0,65 LEGUMBRES Euros/Tm arbol, origen Cdrdoba. Sin VA incluido. tre de 2.023, la enfermedad hemorragica Menos de 64................
Alcachofa SIC GUISANTE Para la naranja de industria los precios epizodtica, que obligd a sacrificar muchos Importacion Origen Puerto........... 185,00
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 27, del 1 al 7 de julio de 2024, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Ganaderia y Pesca.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Rayada 1,00 Castellon Trocadero 0,44-0,64 Castellon Redondo Liso 0,70-1,10 Castellon
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Rayada 0,53-0,88 Valencia Maravilla 0,35-0,51 Castellon Redondo Liso 0,70-1,32 Valencia
LIMON Negra 1,10 Castellon Patata Valenciano 0,90-2,40 Castellén
Limon Negra 0,53-0,88 Valencia Blanca 0,61-0,86 Alicante Valenciano 0,88-1,80 Valencia

Verna 0,10-0,20 Alicante Calabacin 0,43-0,69 Alicante Blanca 0,50-0,68 Castellon Pera 0,77-1,28 Castellon

FRUTAS Euros/Kg Zona Calabacin 0,43-0,68 Castellon Roja 0,42-0,45 Castellon Pera 0,70-0,97 Valencia

(Kg/entrada/almacén, cotizacion mas frecuente) Calabacin 0,70-0,79 Alicante Pepino Mutxamel 0,70-1,29 Alicante

Cereza Blanco 0,50-0,85 Castellon Blanco 0,39-0,69 Alicante Zanahoria 0,31 Alicante
Starking 3,27 Alicante Calabaza Blanco 0,64-0,90 Castelldn FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona

Melén Tipo Cacahuete 0,42-0,52 Alicante Pimiento (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Amarillo 0,45-0,50 Alicante Cebolla California Amarillo 0,50-1,49 Alicante cion mas frecuente)

Piel de Sapo 0,49-0,69 Alicante Tierna 0,48-0,64 Alicante California Rojo 0,50-1,20 Alicante ALMENDRAS
Piel de Sapo 0,85-1,28 Castellon Tierna 0,68 Castellon California Verde 0,60-0,95 Alicante Comuna 2,96-3,40 Alicante

Sandia Grano 0,34-0,50 Castellon Lamuyo Verde 0,63-1,14 Alicante Largueta 3,50 Alicante
Sin semillas 0,28-0,37 Alicante Col Lamuyo Verde 1,01-1,10 Alicante Marcona 4,91-5,30 Alicante
Sin semillas 0,28-0,50 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,33 Alicante Lamuyo Rojo 0,69-1,51 Alicante Plantea 2,96-3,40 Alicante
Sin Semillas 0,435-0,44 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,22 Castellon Lamuyo Rojo 1,28-1,40 Castellon INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Con semillas 0,20-0,26 Castellon Repollo Hoja Rizada 0,29 Castellon Lamuyo Rojo 1,10-1,14 Valencia ACEITE
Con semillas 0,22-0,31 Valencia Habichuela Dulce Italiano 0,68-1,18 Alicante Oliva Lampante >2° 5,80-6,70 Castellén

HORTALIZAS Euros/Kg Zona Roja 2,13-3,40 Castellon Dulce Italiano 0,80-1,28 Castellon Oliva Virgen 0,8°-2° 7,10-7,20 Castellon

(Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Roja 2,20-3,08 Valencia Dulce Italiano 0,88-1,10 Valencia Oliva Virgen Extra 7,50-7,70 Castellon

Acelga 0,55-0,60 Alicante Judia Industria 0,20-0,36 Alicante Garrafa Entera SIC

Apio Perona 2,13-3,40 Castellon Tomate Acostillado 0,68-1,38 Alicante MIEL
Verde 0,46 Alicante Blanca 2,55-4,80 Castellon Raff 1,00-1,15 Castellon Azahar 4,15-4,40 Castellon

Berenjena Lechuga Daniela 0,52-1,29 Castellon Milflores 3,00-3,20 Castellon
Rayada 0,34-0,65 Alicante Romana 0,20-0,35 Castellon Redondo Liso 0,60-1,10 Alicante Romero 4,50-5,00 Castellén

Maiz Broculi Largueta Precios sequin rendimientos, a granel
Importacion origen Puerto............ 208,00 Romanescu Marcona BLANCO
oo S/I0 Alcachofa Fresca Floracion Tardia Vaporizado,

Habas Industria Ecoldgica disp. Valendia............. 1.050,00-1.100,00
Nacional........cvmereee Otra semana mas en la que las tormen- Esparrago La actividad comercial en este sector es mi- Gleva, Senia, Fonsa Extra,

Importacion tas, con precipitaciones abundantes en Fresco IGP Navarma.....ooccveeeeeeeeneeennns SIC nimay los precios de todas las variedades se disp. Valendia............. 1.200,00-1.260,00

Guisantes toda la comunidad, han afectado nega- mantienen estables. Poco a poco se acerca Guadiamar Extra,

Nacional tivamente al desarrollo de la campafa una cosecha que parece llegar con buenas disp. Valencia............. 1.300,00-1.370,00
Importacion de recogida de los cereales y los cultivos perspectivas. Largo Indica,

Girasol extensivos de invierno. Una campafria que, Guisante Verde.... . . disp. Valendia............. 1.100,00-1.200,00
Alto oleico +80%.... al prolongarse mas de lo debido, preocu- Haba Grano ......occcovscvemscovessnseesene SIC Lonja de Valencia Precios por tonelada a granel.
Convencional pa a nuestros productores, por los efectos Calabacin Informacion de la Mesa de precios de Citri- SUBPRODUCTOS

(0] N negativos que pueden desencadenar. Por cos del Consulado de la Lonja de Valencia, Cilindro,

NOTA: Toda la informacion de precios de
esta Lonja es propiedad de la misma.

ahora, tal y como se auguraba en un afio
dificil como este, los resultados en Rioja

de la sesion del dia 21 de junio de 2024
Campafia 2023-2024.

disponible Valendia ......... 210,00-220,00
Medianos Corrientes,

Préxima sesion el 16 de julio de 2024. Media y Baja, las Unicas comarcas con , GRUPO NARANJAS Euros/Kg disponible Valendia ......... 480,00-500,00
. una superficie recogida representativa, Pepino Corto... 0,45 SUBGRUPO NAVEL Medianos Gruesos,
Lonja de TOI@dO son dispares, y se sittan a un nivel algo Pimiento Verde Crsital.. 1,80 Sin existencias disponible Valendia ......... 520,00-550,00

Informacion de la Mesa de Cereales referida
al dia 11 de julio de 2024. Precios orientati-

superior a lo esperado antes de la entrada
de las cosechadoras. Una situacion que se

Verde Italiano

Sin existencias

CEREALES-LEGUMINOSAS  Euros/Tm

El inicio del periodo vacacional conlleva

Sin existencias

Maiz Importacion,

vos en origen agricultor sobre camion. Con- repite en la colza, con campos de eleva- una reduccion en el consumo de estos Navel Powell, disp. Puerto Valendia ........coevveecinsnnnees SIC
diciones de calidad OCM. Cereales-FEGA dos rendimientos y otros, muy inferiores, productos, pero gracias a una ajustada Barnfield y Chislett............ Sin existencias Maiz Nacional,
(Campafia 2022-2023). pero que entre todos arrojan un resultado oferta los precios se mantienen estables GRUPO SANGRE destino Valendia............ecesrreeerrns 212,00
CEREALES Euros/Tm medio entre 2.000 y 3.000 kg/ha. en la mayoria de las hortalizas. Durante Sanguelini ..o Sin existencias Cebada
MAJZ OLEAGINOSAS Euros/Kg esta semana se entregan los Ultimos ki- GRUPO BLANCAS Nacional, dest. Val........cooorrveeernnne. 202,00
Maiz COlZA1 i 39,50 los de coliflores y se da por finalizada la Salustiana ..o Sin existencias IMPOMACION. ..o 198,00
SECATEID ovvvvvvrrverrsrrrees s 228,00 (G 39,50 recoleccion de guisante verde con destino Barberina y Mid-night............ Sin existencias Avena Rubia,
CEBADA Girasol a industria, con un buen indice tendero- Valencia Late........cocvvveeenne. Sin existencias dest. Navarma........eeeeveeveeereesens
Pienso Alto oleico métrico y un rendimiento medio de unos GRUPO MANDARINAS Euros/Kg Blanca, dest. Valendia..
+62 kg/Hl Mercado sin variaciones en lo que se re- 7.500 kg/ha. GRUPQ SATSUMAS Guisantes Importacion,
Pienso —62 kg/H! fiere a los precios de los champifiones y FRUTAS Euros/Kg OKItSU vvverrvsrrreesssnnseesanaes Sin existencias dest. ValeNndia ... erreeer s SIC
AVENA setas comercializados en fresco. Las pro- GRUPO PERA OWa oo snesenenns Sin existencias Veza Importadion .......oocceeesceessseesnnenns SIC
ducciones van descendiendo tal y como Industria GRUPO CLEMENTINAS Semilla Algodén,
es habitual en esta época en la que se Limonera 60+. Clemenrubi, Orogrés y Basol.Sin existencias destino Valendia.............. 478,00-479,00
TRIGO afronta el final de campafia. Ercolini 50+ Orunules Sin existencias Trigo Pienso Nacional,
Duro PATATAS Euros/Kg Blanquilla Marisol Sin existencias
Pro12 s SIC Industria Frito Con Conservacion .......27,00 DOP . SIC Arrufating. ... Sin existencias
Pienso Con las existencias de patata de consumo Conferencia Clemenules y
F72 KGH oo 215,00 para fresco finalizadas, y a falta de concluir DOP 75+ 0rogrande...........cerreeeres Sin existencias
Fuerza con los ultimos kilos de patata para trans- DOP 70-75.. .SIC Hernanding ........coovveseecenns Sin existencias
+300w +14 pr formacion, oS agricultores se centran ya en DOP 65-70.. .SIC GRUPO HIBRIDOS
Fuerza la preparacion de las fincas para la proxima | 75+..... Clemenvilla ....ooovveivriirens Sin existencias Precios por tonelada a granel.
L 2 o SIC siembra, procediendo a la aplicacion de los Sin existencias TURTOS Y HARINAS Euros/Tm
Panificable abonados de fondo. Sin existencias Soja 47% baja proteina,
Pr>11, W<200 CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg ...Sin existencias disponible Valencia .........ooerreeciisnnrees SIC
Chamorro Champifion GRUPO MANZANA Sin existencias Cascarilla de Soja,
Triticale.... Granel pie cortado Royal Gala 60+ Nota: Con este boletin damos por finaliza- disponible Tarragona...........eeeeeee.. 162,00
Centeno Bandeja pie cortado Industria da la campana. La proxima publicacion del Cascarilla de Avena,
Industria 1 Raiz Golden 70+ boletin de cotizaciones coincidird con las disponible Valendia .........cccoeveeeerns 130,00
Industria 2 Pie cortado Fuji 70+ primeras operaciones de compra-venta en Alfalfa deshidratada, D. Pellets,

Seta

GRUPO MELOCOTON

campo de la campafia 2024/2025.

Ostra Granel

Albaricoque 40+

Informacion de los precios agrarios de la se-

14%-15% prot., Aragén/Lérida...............
....................................... 165,00-185,00

Ostra Bandeja Paraguayo 70+... sion celebrada en el Consulado de la Lonja 14%-15% Balas., Aragon/Lérida

Shii-Take granel GRUPO CEREZA deValencia, del 4 dejuliode 2024. | s 180,00-210,00
Paja 1° + p grande En la primera semana de julio, el equilibrio 2426 MM.oovvcssrrrerssesseessseneees 0,90 ARROCES Euros/Tm Harina de Girasol Integral (28%),
AVENa €N RAMA ....vvvrriieeniiinesiies SIC existente entre la oferta y la demanda per- CASCARA disponible Tarragona....... 205,00-206,00
Nota: Estabilidad en cereal y forraje. Lige- mite mantener estable el precio para el mer- Gleva, disponible Andaludia....... 175,00-177,00

ra caida en maiz.
Préxima reunion: viernes 25 de julio de

cado en fresco de los diferentes formatos
tanto de champifiéon como de seta.

disponible Valencia

Harina de Girasol

Con el comienzo de julio, se incrementa la

J. Sendra,

Alta Proteina (34-36%),

2024. HORTALIZAS Euros/Kg presencia de fruta de hueso en los merca- disp. Valendia .....oocveeescieiesiisniis SIC disponible Tarragona....... 290,00-291,00
.. Acelga dos, entrando los primeros kilos de melo- Monsianell, Palmiste,

La RlOJa AMAIlA e 0,90 cotones y nectarinas a los almacenes y con disp. Valendia .....oocveeescveiesiisies SIC disp. Valendia ... SIC
Observatorio de precios agrarios, del 1 al 7 unos precios iniciales con valores superiores Fonsa, Harina de Colza, dest. Valendia.............. SIC
de juLio de 2024, facilitados por Gobierno Borraja a los de la campafia anterior. Respecto a la disp. Valendia .....oocveeescveiesiisnis SIC Gluten Feed,
de La Rioja (Consejeria de Agricultura, Ga- Lechuga campafia de cereza, la recoleccién avanza y Guadiamar, disp. Valencia
naderia y Desarrollo Rural). Rizada se centra ya en las variedades més tardias, disp. Valendia .....oovveeescieiesrissnis SIC Bagazo de Maiz,
CEREALES recogiendose unos frutos de excelente cali- Gladio y Tahibonnet, disp. ValENCia ovvveeveerreeer s SIC
Trigo dad y con un porcentaje elevado de frutos disp. Valencia Pulpa seca remolacha granulada,

Media FUBIZA ....vuvveeerssreveerssssrneneens SIC Repollo...... . con calibres superiores a 28 mm. Sirio, disp. Valencia e Import., disp. Taragona...........eeeeerreeees
Trigo De Bruselas ... ..SIC FRUTOS SECOS Euros/Kg PUNTAL oo SC

PIENSO vovvvvarrrersssseressssssssssssssssssssssees SIC Coliflor ...... ALMENDRAS Bomba, Pulpa Seca
Cebada Cebolleta COMUN.ii e 0,52 disp. Valendia .....ovveeescveiesciisniis SIC de Naranja ... SIC
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MERCADOS NACIONALES

Salvado de Trigo
Cuartas, destino Valencia....
Hojas, destino Valencia
Tercerillas, destino Valencia
Precios por tonelada a granel.
GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm
Variedad Matalafera y similares (origen)
ENTERA

Zona Valendia... .50
Zona Alicante... .50
Zona Castellon.... .50
Zona Tarragona .S/0
Zona Murcia ...5/0
Zona |biza .50
Zona Mallorca.. .S/0

Precios tonelada a granel s/rendimientos
Troceada Integral,

diSp. OFig. vvveererrreerrnerrees 250,00-285,00
Troceada sin Harina

disponible origen ............ 280,00-340,00
Troceado Fino,

disp. Origen ....evvveeisereees 260,00-285,00
Garrofin,

disp. origen ............... 3.300,00-3.500,00
LEGUMBRES Euros/Tm
Disponible origen
ALUBIAS
Redonda Manteca ..........cccouurrreerns 2.700,00
Pintas

GIANDEIMY covvvvrveerssserreessneees 2.200,00

Michigan ......cvccnereeneisiiens 1.650,00
Canellini Argentina 170/100......... 1.850,00
Blackeyes . 1.850,00

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 1 al 7 de julio de 2024.

CEREALES

M De invierno: Cordoba: El tiempo inestable durante el mes de junio no ha favorecido
la recoleccion del cereal de invierno y alin quedan parcelas puntuales por cosechar. En
las segadas se realizan labores de recogida de paja y empacado para su transporte y al-
macenamiento. Este afio la paja es abundante, pero se recoge toda tras dos afios sequidos
de escasez con precios altos. Los rendimientos han sido buenos para trigos blandos, en
torno a los 4.000 kg/ha, algo menos y cortos en proteina en los duros, y 3.500 kg/ha
en las cebadas. En esta campafia los rendimientos son iguales en secanos y regadios ya
que la primavera ha sido copiosa en precipitaciones y sin que haya sido necesario regar,
aparte de que las concesiones de riego se hicieron a finales de abril cuando el cultivo ya
no precisaba de agua. Granada: Con la campafia avanzada en la comarca de Iznalloz,
La Vega y Montefrio, los rendimientos de la avena se sittian entre los 4.000-5.000 kg/
ha, mientras que la cebada ha alcanzado unos rendimientos de alrededor de 5.000 kg/
ha. El trigo duro estd obteniendo mejores rendimientos que el trigo blando. En mu-
chos casos, este Ultimo se va a destinar para pienso. En las comarcas de Huéscar y
Baza, en general, el cereal ha obtenido muy mala cosecha. Los rendimientos en aquellas
parcelas en las que ha entrado la cosechadora han sido bajos. Huelva: La campafia de
los cereales ha dado los siguientes rendimientos en zonas como Condado Litoral y
Condado Campiiia: Trigos duros unos 2.800-3.200 kg/ha, trigos blando 2.400-2.600
kg/ha, triticales 2.800-3.200 kg/ha, cebadas 2.400-2.600 kg/ha. Rendimientos medios
y calidad media con proteina y peso especifico por debajo de la media normal de la zona.
Malaga: En la comarca Norte se observan parcelas de trigos duros cosechadas con
buen peso especifico 80%, proteina media entre 12-14 y vitrosidad de hasta el 90%, muy
buena calidad. La mayoria de trigos blandos van a destinarse para piensos debido a los
parametros de la calidad. Sevilla: El estado fenoldgico de los cereales de invierno es el
de fin de recoleccion. En cuanto a producciones, en zonas como la Sierra Sur se han visto
parcelas de cebadas de 3.500 kg/ha y avenas de 2.500 kg/ha. Los trigos duros han
llegado a rendimientos de 3.500 kg/ha y en torno a 4.000 kg/ha en los trigos blandos
y los triticales. Estas buenas producciones tienen una contrapartida sin embargo, ya que
conforme ha ido avanzando la recoleccion se han venido registrando bajadas significativas
en las cotizaciones de los cereales. Se produce la maduracién y recoleccién de la quinoa.
M De primavera: En la zona arrocera de Sevilla, el estado fenoldgico dominante es el
de plantas con 4-5 hojas, aunque pueden verse parcelas en emergencia de plantulas con
tres hojas debido a la siembra excepcionalmente tardia de esta campafia y otras de siembra
mas temprana iniciando el ahijado.

LEGUMINOSAS

Negras 1.500,00
[CT 11010 O 2.850,00
GARBANZOS

Nuevos 44/46 ..........coeeeeveecveennnn. 2.150,00
NUEVOS 34/36 .....coorvririernriirinnns 2.800,00
LENTEJAS

USA Regulars

Laird Canada....

Nacionales 6/7 mm
Nacionales 7/9 mm

Precios por tonelada, mercancia envasada.

FRUTOS SECOS
CACAHUETE CASCARA
Chino 9/11,

disponible origen ...........cieeees 2.600,00
Chino 11/13,

disponible origen ....
CACAHUETE MONDADO
Mondado Jumbo

Americano 38/42

disponible Valendia ............oo..... 2.350,00
Mondado Origen Argentina 38/42

disponible Valendia ............oo..... 2.300,00
ALMENDRA EN GRANO CON PIEL
Marcona 14/16 mm, Valencia.....10.500,00
Largueta 13/14 mm,

Euros/Tm

....... 2.500,00

ValeNGia ..o 8.100,00
Precios tonelada, mercancia envasada.
(Pocas operaciones)

Marcona

prop, Valencia
Largueta +++

Prop, ValeNndia........c.eereeerssssrreeesnnnees S/I0
Comuna

Prop, Valendia..........ereeerrsseeees 7.500,00
Belona

Prop, Valendia........c.euereeeessssereeesnnnees S/I0
Comuna ecoldgica,

ValENGI@ oo S/I0
ALMENDRA REPELADA
Comuna, sobre 14 mm,

disponible Valencia ................... 7.400,00
PATATAS Euros/Tm

Lavada Nueva,
origen Espaia, disp. Val

..600,00

origen Francia 700,00
Agria

0rigen Espana ... eeeeseeeeseeenns 620,00
Roja,

origen Espafa, disp. Val............... 600,00
Nueva de Castilla,

disp. Valencia .. ....400,00-420,00
Precios s/origen y calidad, envas. en 25 kgs.
CEBOLLAS Euros/Tm
Variedad Sprin,

disponible origen

pocas operaciones

calibres 1 al 6, en campo ...

500,00-730,00
Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-
das se entienden sin nuestra garantia ni
responsabilidad. Para cualquier aclara-
cion pueden dirigirse a la Sindicatura de
este Consulado de la Lonja via telefonica
0 a través de la web.

Huelva: En las comarcas Condado Litoral y Condado Campifia, los altramuces
han tenido un comportamiento regular, con rendimientos por debajo de la media. Los gar-
banzos comienzan campafia en breve. Las habas han cogido algunos kilos més que otros
afios. Malaga: En zonas de la comarca Norte como Antequera y Almargen los
rendimientos de las leguminosas y proteaginosas han sido algo mejores que en Tebas,
Caiiete la Real, Ardales o Campillos. Las alfalfas se siguen regando y otras empa-
cando. Los garbanzos se encuentran ya amarilleando en muchas parcelas. Sevilla: Las
habas, guisantes y altramuces se encuentran ya cosechados en su totalidad. En general,
se han obtenido buenos rendimientos de entre 1.200-1.500 kg/ha de grano. Los garban-
zos se encuentran en fase de maduracion, secado de la matay recoleccién. Maduracion y
secado de la quinoa.

CULTIVOS INDUSTRIALES

En Sevilla, el estado fenoldgico dominante del algoddn en la provincia es el de botones,
las parcelas més adelantadas se pueden ver empezando a mostrar las primeras flores e
incluso las primeras capsulas pequefias y las més atrasadas se encuentran en primeros
botones. Se realizan labores de regabinas, escardas, abonados y riegos. En Cdrdoba, el
estado fenoldgico dominante del algodadn es el B (Botones) y como més avanzado el 1C
(Primeras capsulas pequefias), presentando un buen crecimiento vegetativo favorecido esta
semana por el incremento de las temperaturas. Se realizan labores de control de malas
hierbas, y de abonado mediante fertirrigacion. En Jaén, el estado fenolégico del algodén
es el de fase de botones, comenzando las primeras flores blancas y una altura de 30-40 cm.
Se esta abonando en cobertera con nitrégeno, en dosis de unos 300 kg/ha. La remolacha
azucarera se encuentra con el riego cortado y en recoleccion. Los rendimientos no estan
siendo tan altos como cabria esperar de una campafia con suficiente disponibilidad de agua
de riego, ya que los fuertes ataques de Cleonus han mermado finalmente la densidad y la
vitalidad del cultivo en muchas zonas. El tomate de industria se planté en Cadiz entre
el 15 de abril y 30 de mayo, presenta algo de retraso, entre dos o tres semanas. El fruto se
encuentra en fase de engorde los mas adelantados y los mas tardios en floracion. El girasol
se encuentra en fase de maduracion fisiolégica e inicio de secado de la mata en la mayorfa
de los casos. La meteorologia con temperaturas suaves y tormentas esta favoreciendo la
maduracién lenta de la planta estimandose una buena cosecha que comenzara a recolec-
tarse a finales de julio en las parcelas més adelantadas de Cordoba. En la comarca de la
Sierra de Cadiz, el cultivo de la matalahtiva se encuentra en el final de su ciclo, antes de
su recoleccion a lo largo de los meses de julio y agosto; las semillas estan madurando. Se
observan en la comarca de Huéscar (Granada) plantaciones de espliego que se encuen-
tran en floracion o en fase de aparicion del 6rgano floral. Las calles estan perfectamente
labradas, el cultivo se muestra bien desarrollado sin plagas ni enfermedades.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: Esta semana contintia aumentando la superficie de invernaderos
con plantaciones nuevas de pimiento. La cubierta de estos invernaderos esta blanqueada
para evitar exceso de calor en las plantas jovenes. En cuanto a los cultivos de tomate y
berenjena son cada vez menos los invernaderos en los que aun se recolecta, aunque si
pueden verse invernaderos con plantaciones nuevas de berenjena. En los que se ha llega-
do al final de su ciclo productivo se procede a arrancar las plantas, limpieza, desinfeccion
y adecuacion del invernadero para la plantacion del siguiente cultivo. En gran parte de los
invernaderos de calabacin y pepino ya ha finalizado la recoleccion y se procede de igual
forma a acondicionar el invernadero para las nuevas plantaciones. En el caso del pepino ya
se empiezan a ver invernaderos con plantaciones nuevas. En el caso de sandia son pocos
los invernaderos en los que aun hay frutos por recolectar. Solo en el caso de plantaciones
tardias o que se han dejado para rebrote, principalmente en la comarca del Levante. Al
igual que en otros cultivos la campafia de sandia y meldn esta proxima a finalizar. I Al
aire libre: Almeria: Continda la recoleccién de sandia y melén y en muchas parcelas ya
se ha llegado al final del ciclo productivo. Las plantaciones mas tardias, se encuentran en
fase de engorde de frutos y maduracion. Se contindan realizando las labores preparatorias
del terreno para la préxima campafia en las parcelas que se van a dedicar al cultivo de
lechuga, de coliflor y de brocoli. Se realizan aportaciones de estiércol y tratamientos
para el control de las malas hierbas en lindes de parcelas y caminos. Cadiz: Ha comenzado
la recoleccion de melones piel de sapo con buenas perspectivas de produccion y comer-
cializacion. Granada: En la comarca de Huéscar, entre Cillar y la Puebla de Don
Fadrique, se observan un nimero significativo de parcelas de pimiento para pimentén
que se plantaron en la sequnda mitad de mayo y se encuentran, en el caso de las mas
avanzadas, en estado fenoldgico de floracion. En la misma zona se observan cultivos de es-
carola rizada, plantadas en el mes de mayo y que se encuentran en fase de crecimiento de
las partes vegetales cosechables. Se observan parcelas de brécoli en fase de crecimiento
vegetativo con siembra sobre el terreno, sin acolchado. Jaén: En las plantaciones de ajos
se han dado rendimientos en la provincia de 17.000 kg/ha. La mayoria de las hectareas han

sido de ajos Spring. Han predominado calibres Jumbo y Extra. Ha sido un afio de falta de
riego. Sevilla: Fructificacion y envero en el tomate y pimiento de industria. Maduracion
y recoleccion de las Ultimas cebollas grano y medio grano. Recoleccion en las plantas
de sandias y melones tempranos, desarrollo y maduracion del fruto en los de media
estacion. Rematando la recoleccion del maiz dulce.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Cdrdoba: El estado fenoldgico predominante en los almendros es |
(Frutos engordando) observandose los primeros frutos dehiscentes (separacion del meso-
carpio) en las parcelas de variedades mas tempranas. Nos encontramos en época de méxi-
mas necesidades hidricas por lo que se riega y fertirriega a diario. Con la llegada de las
altas temperaturas los nogales del Valle de Guadalquivir se encuentran en parada de
crecimiento vegetativo y con frutos de buen tamafo préximo a la recoleccion. Granada:
En las comarcas de Guadix, Baza y Huéscar se observan almendros con una buena
carga. En la zona de El Cortijo el Molinico la almendra se encuentra en tamafio
de recoleccion, con buen calibre. Jaén: La fenologia de los almendros se encuentra con
los frutos alcanzando el maximo tamafo. La carga de los almendros ha sido buena, no
obstante la cosecha se prevé que serad media ya que se arrastran problemas de sequia de
afios anteriores y a pesar de las lluvias, éstas no han sido suficientes ni han llegado en el
momento idéneo del desarrollo. M Frutales de hueso y pepita: Huelva: La campafia
del melocotén ha tenido calibres medios del tipo B-C, en las nectarinas igual. Debido a
que ha faltado algo de riego, no ha sido un buen afio y los agricultores estan desanimados.
Una vez acabada la recoleccion se estan regando y abonando las parcelas. M Frutos sub-
tropicales: Huelva: En la Costa y Condado Litoral, se observan parcelas de aguacate
en fase de crecimiento. El tamafio est4 siendo bueno y el cultivo se encuentra adelantado.
Las nuevas plantaciones estan experimentando un gran crecimiento. Malaga: Las planta-
ciones de aguacate de la provincia se encuentran fenoldgicamente en fase de engorde de
fruto y muy afectadas debido a la falta de recursos hidricos. Los nisperos en la provincia se
encuentran en fase de reposo vegetativo. Se ha arrancado el 50% de la superficie en estos
Gltimos afos, plantando aguacates o mangos. Los rendimientos han sido de 10.000 kg/
ha en zonas como Sayalonga.

CIiTRICOS

Cordoba: El estado fenoldgico predominante de las variedades tempranas y medias de
naranjas es el J1 (Fruto en fase de engorde), con un adelanto de unos quince dias respecto
a un afio medio y con buena carga. Sevilla: El estado fenoldgico dominante en los citricos
es de cierre del caliz en las variedades tardias y fruto en desarrollo al 40% en las variedades
mas tempranas.

OLIVAR

Almeria: El estado fenoldgico que predomina es el H (Endurecimiento del hueso). El olivar
presenta buena carga y un favorable desarrollo de frutos y tallos vegetativos. Granada: En
las comarcas de Huéscar, Guadix y Baza, el olivar de almazara se encuentra con la
aceituna comenzando el crecimiento, con los frutos del tamafio de un grano de pimienta
0 mas adelantados de guisante. En la comarca de Montefrio e Iznalloz las aceitunas
se encuentran en fase de endurecimiento del hueso. Jaén: En la comarca de La Loma el
hueso esta endurecido y lleva algo de adelanto, sobre unos 10 dias. La climatologia ha sido
buena hasta ahora que empieza el calor. En la comarca de la Campiia Norte y Sierra
Morena, |a aceituna tiene buen tamafio con el hueso desarrollado y endurecido. Se le han
dado pases de desbroce con el tractor. Llevan un adelanto de 20-30 dias en la fenologia
del cultivo. Mélaga: No hay carga en los olivos de la comarca Centro, zona de la
manzanilla Alorefia. Las perspectivas son de malos rendimientos. Se le han dado labores
de cultivador en donde se ha podido por las pendientes. La aceituna se encuentra como
un garbanzo en fase de crecimiento vegetativo. Sevilla: El estado fenoldgico dominante en
el olivar es el de endurecimiento del hueso en toda la provincia.

VINEDO

Cadiz: El estado de la uva es el de engorde. La mayoria de las parcelas se encuentran
en su fecha aunque hay algo de adelanto, una semana en algunas zonas. Predomina la
uva Palomino en espaldera con marcos de 2,20x1, 10m. y en las nuevas 2,40x1,20m.
Se le estd dando un pase de rulo, aplanando el terreno. Granada: En las comarcas de
Huéscar, Baza y Guadix, se observan vifiedos en fase de cerramiento del racimo. Hay un
buen niimero de los mismos y se espera una cosecha media. Malaga: Las parcelas mas
adelantadas se encuentran en fase de cambio de color. Las mas tardias en fase de engorde
de fruto. Se han dado azufrados y se ha tratado contra el mosquito verde. Las fincas estan
limpias, pasando el cultivador y eliminando hierba.
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Grupo Glasol culmina
|a integracion de la
Gooperativa San Alfonso

Este movimiento de unificacion fortalece la capacidad operativa del Grupo Clasol
y subraya la importancia de 1a modernizacion en las cooperativas agricolas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
En una apuesta decidida por
la modernizacion y evolucion
del modelo cooperativo, el Gru-
po Clasol culminé el pasado 1
de julio la integracion con la
Cooperativa San Alfonso. Esta
unioén, que retne a 900 familias
cooperativistas y a la familia
Claramonte, marca un hito en
la historia del sector agricola.
Seglun senalan desde Cla-
sol, la modernizacion de las
cooperativas pasa por la pri-
vatizacion, y “esta integracion
representa un paso significati-
vo hacia la modernizacion del
sector cooperativo, tradicio-
nalmente caracterizado por su
estructura auténoma y local”.
Con esta integracion, el Gru-
po Clasol refuerza su posicion
como player importante en el
mercado hortofruticola, abar-
cando todas las etapas de la ca-
dena de suministro, desde el cul-
tivo hasta la comercializaciony
transporte.

¥

El Grupo Clasol culminé el pasado 1 de julio la integracién con la Cooperativa San Alfonse. / GRUPO CLASOL

E1 Grupo Clasol es un gigan-
te agricola en expansion y tras
la integracion se consolida con
seis almacenes, un centro logis-

tico, una flota propia de camio-
nes, 2.500 hectareas de cultivos
y mas de 2.500 empleados. La
prevision de facturacién para

el ejercicio 2024/25 es de 240 mi-
llones de euros. El plan de nego-
cio a tres anos del grupo incluye
una inversion de 40 millones de

Segun Clasol, la
modernizacion de las
cooperativas pasa por
la privatizacion

euros destinada ala creacion de
una nueva sede corporativay a
lamodernizacion de dos plantas
de procesado. Estos esfuerzos
apuntan a superar los 300 millo-
nes de euros de facturacion para
el ano 2026/2027, destacando la
ambiciosa vision de crecimien-
to del Grupo Clasol.

César Claramonte, CEO de
Grupo Clasol, destaca que “a
pesar de los retos inherentes
al cambio operativo, la organi-
zacion esta enfrentandolos con
gran éxito”. Con una vision
consolidada, la compania esta
preparada para liderar el sec-
tor agricola con sus recursos
combinados y su amplia cober-
tura en la cadena de suministro,
marcando asi un hito significa-
tivo en la industria.

La integracion de San Alfon-
so fortalece la capacidad opera-
tiva del Grupo Clasol y subraya
la importancia de la moderniza-
cion en las cooperativas, demos-
trando que la privatizacion y la
colaboracion estratégica pue-
den impulsar el crecimiento y la
eficiencia en el sector agricola.

Con este movimiento estraté-
gico, Grupo Clasol y Cooperati-
va San Alfonso no s6lo buscan
aumentar su rentabilidad y al-
cance, sino también establecer
un nuevo estandar de moderni-
zacion y eficiencia en la indus-
tria agricola.

Viveros Hernandorena y
PSB Produccion Vegetal:
dos decadas de éxito

Viveros Hernandorena mantiene una exitosa alianza con
PSB Produccion Vegetal, uno de los principales obtentores
de fruta de hueso, desde hace dos décadas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

PSB Produccion Vegetal es ac-
tualmente uno de los principales
obtentores de fruta de hueso a ni-
vel mundial, con una capacidad
innovadora que ha marcado el
nuevo rumbo de este sector: va-
riedades adaptadas a las zonas
de produccién, a las necesida-
des de los mercados, y donde el
sabor es su principal valor. “Esta
apuesta por la investigacion de
PSB Produccion Vegetal ha re-
volucionado la fruticultura con
la introduccion de una amplia
gama varietal, 1o que ha resulta-
do clave parala supervivencia de
muchos cultivos” destaca Rosa
Hernandorena, directora comer-
cial y de exportacién de Viveros
Hernandorena.

Rosa Hernandorena senala
dos hitos significativos en esa
evolucion del sector de la fruta
de hueso y que nos permite en-
tender en qué situacién estamos
hoy. El primero tuvo lugar en
2014, cuando el veto ruso impac-
t6 negativamente en las exporta-
ciones de las frutas y hortalizas
espanolas en general, pero espe-
cialmente de la fruta de hueso,
concluyendo en una disminuciéon
de operadores y la supervivencia

so6lo de las variedades de mayor
calidad destinadas a mercados
muy exigente. El segundo hito
fue en 2020, cuando la pandemia
impulsé el consumo de fruta
como un alimento saludable.

Y en estos dos momentos, la
relacion comercial entre Vive-
ros Hernandorena y PSB Pro-
duccién Vegetal, que dura ya 20
anos, fue determinante, posicio-
nando a ambas entidades como
referentes.

CRECIMIENTO CONJUNTO
Para Viveros Hernandorena ca-
minar junto a PSB ha sido cru-
cial, contribuyendo de manera
decisiva a su especializacion en
la fruta de hueso. “PSB es hoy
uno de los mejores hibridadores
anivel mundial, con una potente
inversién dedicada al desarrollo
de variedades de maxima ca-
lidad, rusticidad y coloracion.
Mientras que otros obtentores
presentaban 1.000 hibridos, ellos
ya contaban con 100.000. La mag-
nitud de su trabajo en novedades
e investigacion supera con creces
a la de otros centros de investi-
gacion publicos y privados. Es
el partner que nos ha permitido
dar el salto a la especializacion

y que ha posicionado a Espana,
con producciones al alza, en el
centro de la fruticultura euro-
pea” resalta Rosa Hernandorena.

Esta fructifera colaboracion
ha permitido a Viveros Hernan-
dorena ofrecer una amplia gama
de plantas de fruta de hueso de
alta calidad, resistencia y pro-
ductividad. Actualmente, este
vivero produce 800.000 plantas,
de las cuales 200.000 son de fruta
de hueso, siendo el 80% de sus va-
riedades de PSB. Una trayectoria
de crecimiento que ha visto au-
mentar sus volimenes de forma
continua y estable, ampliando
su ciclo productivo a lo largo del
ano, lo que ha posibilitado llegar
a nuevos de mercados y el forta-
lecimiento de su presencia en la
exportacion.

EL SABOR, PRINCIPAL OBJETIVO
Actualmente, Viveros Hernando-
renay PSB colaboran en el desa-
rrollo e introduccién comercial
de nuevas variedades de fruta de
hueso de maxima calidad, (pla-
terina, melocotén, paraguayo,
nectarina y ciruela), todas ellas
con una gran demanda en el mer-
cado. En el caso de la platerina,
las nuevas variedades de PSB

superan las problematicas de
la actual oferta, con variedades
mas sabrosas, firmes, con ma-
yor productividad en el campo
y garantias de calidad para el
consumidor. “Este enfoque en
el sabor y la firmeza de la fruta
es el resultado de una sélida in-
vestigacion realizada por PSB”,
destaca Rosa Hernandorena,
quien se muestra especialmente
ilusionada con esta nueva gama
de platerinas de PSB.

Asimismo, la directora co-
mercial pone el foco en las ulti-
mas investigaciones realizadas
con los patrones, especialmente
en albaricoque, donde ha surgi-
do un patrén Mirared italiano
con un potencial revoluciona-
rio en este cultivo que “abre
un campo de posibilidades y
se convierte en una opcion
complementaria a los cultivos
actuales”.

“Desde Hernandorena agra-
decemos a PSB Producciéon Ve-
getal su confianza en nosotros,
como un vivero estable compro-
metido con la calidad y el cuida-
do de sus variedades” subraya
Rosa Hernandorena.

APOYO Y RECONOCIMIENTO

En la misma linea, desde PSB
Produccién Vegetal reconocen
a Viveros Hernandorena su
profesionalidad y capacidad
productiva, garantizando un
suministro constante de plan-
tas de calidad durante todo el
ano. “Viveros Hernandorena ha
sabido adaptarse con esfuerzo,
constancia y profesionalidad a
la demanda del mercado y han
logrado una representacion
muy significativa, comerciali-
zando el 25% de las plantas de
PSB en toda Espana”, destaca
Stéphane Buffat, director PSB
Produccién Vegetal.

En el actual panorama del
sector de la fruta de hueso, la
demanda se mantiene estable y
moderada, con una tendencia
hacialarenovacion y la especia-
lizacion en variedades de mayor
calidad. Y en este contexto, Vi-
veros Hernandorena y PSB Pro-
duccion Vegetal se mantienen a
la vanguardia de la innovacion y
la profesionalizacion, contribu-
yendo al desarrollo sostenible
y competitivo del sector de la
fruticultura.
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Joan Mir, director de Anecoop,
distinguido con la Encomienda
de Niumero al Merito Agrario

El1 MAPA distingue la destacada labor de Joan Mir en favor del sector agrario

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El director general de la coo-
perativa agroalimentaria
espanola Anecoop, Joan Mir
Piqueras, ha recibido la Enco-
mienda de Numero de la Orden
del Mérito Agrario, Pesqueroy
Alimentario, en la seccion de
Mérito Agrario, de manos del
ministro de Agricultura, Pes-
ca y Alimentacion, Luis Pla-
nas. La Encomienda tiene por
objeto premiar a las personas
que hayan prestado servicios
eminentes o hayan tenido una
destacada actuacion en favor de
los sectores agrario, pesqueroy
alimentario, en cualquiera de
sus manifestaciones.

Nacido en 1958 en Mislata
(Valencia), Joan Mir es doctor
en Ciencias Econémicas y Em-
presariales por la Universitat
de Valencia, en cuya Falcultat
d’Economia ejerci6é como profe-
sor de Marketing Internacional
durante 23 anos.

Tras su paso por diferentes
companias como Grupo Iber,
Grupo Audit —donde inicia
sus primeros contactos con
Anecoop y el mundo agrario—
y, finalmente, por el Instituto
Valenciano de la Exportacion
(IVEX) de la Generalitat Valen-
ciana, en 1997 entra a formar
parte del equipo directivo de
Anecoop como director de Mar-
keting y Estrategia y subdirec-
tor general, pasando a ocupar
la direccién general de la em-
presa en octubre de 2010.

Para Joan Mir, “Anecoop
es una empresa de personas
para personas, y por ello este
reconocimiento, mas que a mi,
le corresponde a los mas de
21.000 agricultores y agricul-

oy i

Joan Mir es reconocido por el MAPA por haber prestado servicios eminentes y por su destacada actuacion en el sector: / ANECOOP

MIRISTERIC
DE AGRICULTURA, PESCA
T ALIMENTACION

Tl GOBEANO
é 1DE ESPANA

Segun Joan Mir, “Anecoop es una empresa de personas
para personas, y por ello este reconocimiento, mas
que a mi, le corresponde a los mas de 21.000
agricultores y agricultoras asociados a Anecoop”

Joan Mir es firme defensor del lema “la unién hace la
fuerza” y ha impulsado con éxito distintos proyectos
de integracion entre las cooperativas

8%

toras asociados a Anecoop, a
los mas de 20.000 trabajadores
y trabajadoras de almacén y
campo, v a los mas de 600 pro-
fesionales que en Espana y en
el exterior, dia a dia, consiguen
que nuestros productos lleguen
a miles de consumidores en
cerca de 70 paises, a través de
las mejores cadenas de distri-
bucion, a las que agradezco su
colaboracion”.

Junto a su equipo, ha con-
tribuido a fortalecer el Grupo
Anecoop, liderando la amplia-

Joan Mir es doctor en
Ciencias Economicas

y Empresariales

por la UV, en cuya
Falcultat d’'Economia
ejercié como

profesor de Marketing
Internacional durante
23 aios

cion de las instalaciones de
Anecoop France y Anecoop
Polska, y la apertura de Ane-
coop Asia, Solagora, Anecoop
Valle del Ebro y Anecwines
Corporation en EEUU.

Firme defensor del lema “la
unioén hace la fuerza”, y en cla-
ra sintonia con los tiempos, ha
impulsado con éxito distintos
proyectos de integracion entre
las cooperativas y empresas so-
cias de Anecoop, con el objetivo
de apoyar su crecimiento y su
futuro, y el de los miles de agri-
cultores que las conforman,
que junto a sus familias son
el eje vertebrador de las zonas
rurales, motor de economia y
empleo.

Joan Mir ha realizado asi-
mismo una importante labor
de relaciones institucionales
al participar en numerosas
misiones comerciales organi-
zadas por la Union Europea y
ha respaldado el lanzamiento
de novedosas campanas de co-
municacion dirigidas al consu-
midor, sensibilizando a la socie-
dad acerca del rol esencial de
la agricultura en la economia
y la sostenibilidad del campo.
Asimismo, promovio en 2020 la
entrada de Anecoop en la Red
Espanola del Pacto Mundial
de Naciones Unidas, dando
cuenta del compromiso de la
entidad con su cumplimiento
con los Objetivos de Desarrollo
Sostenible.

Joan Mir también pertenece
al Consejo de Administraciéon
de Agricultura y Conservas,
Agriconsay es vocal en el Con-
sejo de Administracion del
Banco de Crédito Cooperati-
vo, donde preside el Comité de
Estrategia.

Francisco Argilés reconocido con
la “Gran Gruz del Mérito Agrario”

El presidente de Grupo Nufri recibe la mayor condecoracion
civil del ambito agrario que concede el gobierno espanol

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Francisco Argilés Felip, presi-
dente del Grupo Nufri, recibi6
el pasado 11 de julio, la “Gran
Cruz dela Orden Civil del Méri-
to Agrario, Pesquero y Alimen-
tario, Seccion Mérito Agrario”
de lamano del ministro de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion,
Luis Planas. Este reconocimien-
to, considerado como la conde-
coracién civil mas destacada en
el ambito agrario que concede
el gobierno del Estado, es una
distincion destinada a premiar
a personas y entidades que des-
tacan por su labor y trabajo en
favor del sector agrario, pesque-
ro y alimentario en cualquiera
de sus manifestaciones. El pre-
sidente de Grupo Nufri recibe
esta condecoracion en atencion
a los méritos y circunstancias

de su trayectoria, a propuesta
del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion y previa
deliberacion del Consejo de Mi-
nistros celebrado el 9 de julio
de 2024.

Argilés Felip (Mollerussa,
1941) que se considera agricul-
tor por encima de todo, en 1973
junto a un grupo de producto-
res de fruta dulce en la comarca
leridana del Pla d’Urgell funda
Nufri. Cincuenta y un anos
después y con cuatrocientos
productores formando parte
del grupo, Francisco Argilés
recibe este reconocimiento
manifestando que siempre ha
liderado la compania “con el
objetivo de convertir al sector
en un motor econémico clave,
impulsando la rentabilidad y
la sostenibilidad”, ha dicho.

“Hemos transformado desafios
en oportunidades, beneficiando
tanto a nuestra empresa como
a la comunidad fruticola en
general”, ha anadido. El presi-
dente del Grupo Nufri ha que-
rido dejar patente al recibir la
condecoracion de que el mérito
del crecimiento de Nufri debe
buscarse en el equipo humano,
considerandolos “los inicos res-
ponsables del éxito empresarial
de la compania leridana gracias
a su esfuerzo, dedicacion y com-
promiso diario”.
Actualmente, Grupo Nufri
es un grupo agroindustrial con
una economia circular real que
pasa por distintas areas de ne-
gocio: produccion de fruta fres-
ca; comercializacion e impor-
tacion de fruta a través de los
mercados centrales distribuidos

El presidente de Nufri recibe esta condecoracion en atencion a sus méritos. / NUFRI

por toda la peninsula; transfor-
macion de fruta y verdura en
zumos, cremogenados, concen-
trados, aromas y esencias; y
producciéon y comercializacion
de energia. Nacido con la idea
derentabilizar y dignificar alos
agricultores y al sector prima-
rio, la evolucion de ese proyecto
de un grupo de productores ha
llevado a una expansion que
hoy en dia tiene cifras remar-

cables, como las 500.000 tone-
ladas de fruta producidas de
manzana, pera, mandarina y
melocoton, en todo el territorio
espanol, que se conservan y co-
mercializan directamente desde
la compania. El grupo emplea a
2.000 personas de manera direc-
ta y tiene una capacidad de con-
servacion de transformados de
170.000 toneladas, con 130 MW
de energia instalada.
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MELON / SANDIA

16 de julio de 2024

JOSE CANOVAS / Presidente sectorial de melon y sandia de Proexport

“Algunas cadenas estan
apostando por incorporar
huevas tipologias de melon”

“Conseguir que los cultivos sean productivos y rentables y seguir ofreciendo un producto con una
calidad inigualable en el futuro” es, al tiempo, el objetivo y el reto que se marcan los productores de
melon murciano. José Canovas cuenta las vicisitudes de una camparna que, por el momento, viene
animada por el consumo nacional en un mercado en el que se van incorporando nuevas variedades
que acompanan al rey indiscutible del verano espariol: el Piel de Sapo.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION
Valencia Fruits. La campana
de melon murciano partia con
buenas sensaciones, ;cOmo se
estd concretando en produccion,
calidad y precio?

José Canovas. Por el mo-
mento, tanto a nivel producti-
Vo como en cuanto a calidades,
la campana mantiene las bue-
nas sensaciones con las que
arrancoé. Las calidades no se
estan viendo afectadas por las
lluvias puntuales que se han
producido, que suelen ser uno
de los mayores problemas en la
campana de melon. Lo que sies
cierto es que los rendimientos
en las fincas se han visto algo
reducidos como consecuencia
de estas lluvias, bajando ligera-
mente la productividad de las
mismas.

Con respecto a los precios,
hasta el momento estan siendo
algo mas bajos de nuestros ob-
jetivos, principalmente porque
el clima en los destinos no ha
sido muy estable durante estos
meses. Esperamos que de aqui
hasta que termine la campana
consigamos cubrir nuestros ob-
jetivos para que el esfuerzo que
se esta realizando a nivel pro-
ductivo se vea recompensado.

VF. (Las lluvias de junio no
fueron, entonces, especialmen-
te perjudiciales para melon y
sandia?

JC. Las lluvias del mes de
junio no afectaron en demasia
a las plantaciones que ya esta-
ban listas para su recoleccion
en esas fechas, aunque, como ya
he mencionado, el rendimiento
de estas plantaciones descen-
dio6. Si se vieron mas afectadas
las plantaciones orientadas a
semanas posteriores, las cua-
les, aunque mantendran la ca-
lidad que hemos tenido hasta
el momento, pueden retrasarse
algunos dias con respecto a la
fecha de recoleccion prevista,
ya que las lluvias les afectaron
en un estadio muy temprano y,
aunque han salido adelante, es
cierto que han necesitado unos
dias para continuar con el pro-
ceso de crecimiento 6ptimo de
la planta.

VF. ;Qué produccion espe-
ran alcanzar al finalizar la
campana?

JC. Nuestro objetivo oscila
en torno a las 40.000 toneladas
de melon y 30.000 de sandia.

VF. ;Qué comportamiento
esta teniendo la demanda? ;Hay
diferencia entre el consumo na-
cional y la exportacion?

JC. Tal y como hemos co-
mentado, la demanda en cuan-
to a exportacion ha sido algo
inestable hasta el momento, ya
que la climatologia no ha acom-

José Canovas dice que las nuevas generaciones estan empezando a consumir también otras tipologias de melén. / PROEXPORT

"“En cuanto a produccion, nuestro objetivo para esta
campaiia se sitiia en torno a las 40.000 toneladas de
meldn y unas 30.000 de sandia”

“La buena climatologia que estamos teniendo esta
campaiia junto con la buena calidad del producto,
que invitan al consumidor a repetir la compra, estan
incentivando muy positivamente las ventas en el

mercado nacional”

"Cada ano se van desarrollando variedades que
nos permiten arrancar la campafa ligeramente mas
temprano en nuestra zona de produccion y, a su vez,

terminarla mas tarde”

panado demasiado. En este mo-
mento, aunque se mantienen
las lluvias, la temperatura ha
mejorado de forma generaliza-
da, animando al consumo. Con
respecto al consumo nacional,
este ano estamos viviendo un
periodo de demanda muy es-
table en cuanto a cantidades,
pero, en general, se percibe
mas “alegria” en el consumo
que con respecto al resto de
destinos. La buena climatolo-
gia que estamos teniendo esta

campana junto con la buena
calidad del producto, que in-
vitan al consumidor a repetir
la compra, estan incentivando
muy positivamente las ventas
para el mercado nacional.

VE. Con mas del 30% de peso
sobre la produccion total espario-
la, ;qué semanas cubre el melon
murciano? ;Ha habido cambios
en los ultimos anios?

JC. El melon procedente de
suelo murciano arranca entre
principio y mediados del mes

de mayo con determinadas ti-
pologias y termina la campana
en torno a la tltima semana de
julio o primeras de agosto en la
zona norte de la Region.

Somos muchos los produc-
tores murcianos que continua-
mos la campana con cultivos
en zonas de Albacete y Cuidad
Real, aunque manipulando la
mercancia en nuestras instala-
ciones en la Region. Cada ano
se van desarrollando varieda-
des que nos permiten arrancar
la temporada ligeramente mas
temprano en nuestra zona de
produccioén y, a su vez, termi-
narla mas tarde. Pero para po-
der cubrir todo el ciclo es nece-
sario llevar las plantaciones de
finales de campana a zonas mas
altas para alcanzar los resulta-
dos deseados.

VF. ;Qué variedades se han
ido incorporando a la oferta de
melon de la Region?

JC. En los ultimos anos, a
pesar de mantener las produc-
ciones tradicionales de melén
amarillo, Piel de Sapo, Galia y
Cantaloupe, se han ido incorpo-
rando nuevas tipologias que es-
tan creciendo en volumen como
Snowball y Orange Candy.

Cabe destacar la incorpo-
racion del melon Galkia®, una
tipologia de Galia tradicional,
cultivado por un grupo exclusi-
vo de productores entre los que

"El productor murciano
seguira apostando por
el melon, siempre y
cuando el cultivo sea
viable”

se encuentra Fruca. Esta tipo-
logia de mel6én ha conseguido
recuperar el sabor tradicional
del melon Galia, ademas de
incorporar un indicador del
punto de corte que nos permite
asegurar en cada momento de
la campana que seguimos una
linea de garantia en cuanto a
caracteristicas organolépti-
cas del producto, ofreciendo al
cliente final un melon estable
a lo largo de toda la campana
con la seguridad de que siem-
pre acertaran en cuanto a sabor
y dulzura.

VF. (Es el Piel de Sapo el mas
demandado por el consumidor
espariol o se esta abriendo a nue-
vas variedades?

JC. El melon Piel de Sapo
continta siendo el mas de-
mandado por el consumidor
espanol. Si bien es cierto que
las nuevas generaciones estan
empezando a consumir tam-
bién otras tipologias de melon
siempre que estas destaquen
por su sabor y dulzura.

Ademas, algunas cadenas es-
tan apostando por incorporar
nuevas tipologias de melén en
sus lineales, por lo que, aunque
el Piel de Sapo sigue siendo la
estrella del mercado nacional,
poco a poco otros tipos de me-
16n como el Galia y Cantaloupe
estan consiguiendo también su
nicho de mercado.

VE. ;Como se ha repartido
este ano la superficie dedicada
a melon y sandia? ;Hay algun
cambio respecto a la tendencia
de anios anteriores?

JC. Este ano, la superficie
plantada de melon asciende a
4.200 hectareas, y la de sandia
a 2.775 ha. Esto supone una ten-
dencia ligeramente a la baja en
la superficie de melon, la cual
venimos observando desde las
ultimas campanas. Por el con-
trario, la superficie de sandia
se mantiene practicamente sin
cambios con respecto a campa-
nas anteriores.

VF. ;Cree que el productor
murciano seguira apostando
por el melon?

JC. El productor murciano
seguira apostando por el me-
16n, siempre y cuando el cultivo
sea viable. Durante los ultimos
anos, la subida de los precios de
los insumos y los salarios, no
se ha visto acompanada de una
subida en los precios de venta.
Ademas, las autoridades cada
vez son mas restrictivas en
cuanto al uso de materias fito-
sanitarias, lo cual, en muchos
casos conlleva unos niveles de
productividad cada vez menos
sostenibles.

Si a todo esto le unimos la
falta de agua, y la bajada de
los rendimientos en las fin-
cas por las restricciones, cabe
la posibilidad de que, si estos
cultivos dejan de ser viables,
los agricultores se terminen
decantando por otros tipos de
produccion mas rentables.

Nuestros agricultores, nece-
sitan tanto del apoyo de las au-
toridades, como de los retailers,
para conseguir que sus cultivos
sean productivos y rentables, y
seguir ofreciendo un producto
con una calidad inigualable en
el futuro.
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JUAN LOPEZ / Coordinador adjunto de la sectorial
de Melon y Sandia de Proexport

MELON / SANDIA

“En sandia no podemos
fallar en sabor, esa
es nuestra principal
motivacion”

Para Juan Lopez el criterio para que una sandia sea la elegida por los con-
sumidores esta claro: el sabor. Mas alla de las pepitas o del tamario, en una
banda de precios razonable, ese es el factor que va a hacer que una sandia
triunfe en los lineales. Murcia vive una campana en la que se esta trabajando
sin incidentes y en la que se esperan resultados en linea con los tltimos 5 anios.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como se desa-
rrolla la campana de sandia?

Juan Lopez. Con absoluta
normalidad. Este afio, por suer-
te, el clima ha acompanado y, a
pesar de las fuertes lluvias que
sufrimos hace unas pocas sema-
nas, la produccion no se ha visto
afectada y estamos trabajando
sin incidentes.

VE. ;Con qué cifras esperan
cerrar la campana?

JL. Todavia es muy pronto
para cerrar cifras exactas, por-
que queda mucho verano por
delante; pero, en principio, si
todo trascurre con normalidad,
esperamos cerrar la campana

con promedios similares a los
de los ultimos cinco anos.

VF. (Esta condicionan-
do el precio la eleccion de los
consumidores?

JL. En absoluto. Este ano,
como digo, la produccion se esta
dando con normalidad y los pre-
cios, por tanto, estan en los ran-
gos habituales para los consu-
midores, por lo que no suponen
ningan tipo de condicionante.

VE. (Esta aumentando la tole-
rancia a las pepitas (baja en pepi-
tas) frente a la sandia sin semillas
presionada por la variable precio?

JL. Enmiopinion, loquereal-
mente es relevante es el sabor. Es
decir, nadie va a elegir una san-

dia porque tenga o no pepitas, si
su sabor no es bueno. El consu-
midor nunca va a comprar una
sandia que no sea buena porque
no tenga pepitas o porque sea
barata. El principal factor de
presion, siempre es el sabor.

VF. ;Hasta qué semana podre-
mos encontrar sandia murciana
en los lineales?

JL. Hasta final de campana,
en el mes de septiembre. Cabe
recordar que en la Region de
Murcia se cultiva sandia a pie
de mar; pero también en zonas
altas, lindando con Castilla-La
Mancha. Esa amplitud geogra-
fica nos permite cubrir toda la
campana con sandia regional.

16 de julio de 2024

Juan Lépez confirma que hasta septiembre se podran encontrar sandias mur-
cianas en los lineales / PROEXPORT

VF. ;Qué porcentaje de la
sandia murciana sale fuera de
Espana?

JL. Somos la segunda comu-
nidad autonoma, por detras de
Andalucia en exportacion de san-
dia a nivel nacional con el 18,4%
del total de sandia exportada.

VE. ;Hay futuro para las varie-
dades mini?

JL. Esta es una pregunta re-
currente; pero mi experiencia
me dice que, si en los 35 anos
que llevamos trabajando con san-
dia, las variedades mini no han
desbancado al resto es porque el
consumidor prefiere otros tama-
nos. La realidad es que hay mer-
cados en los que se prefiere un
tamano mas pequeno y en otros,
mas grande. Es algo cultural, de
costumbres, y no creo que vaya
a cambiar pronto.

VE. ;Vamos a encontrar nove-
dades en los mercados?

JL. Por supuesto. Las casas
de semillas estan trabajando

activamente en diferentes desa-
rrollos, aunque no es un proce-
sorapido. Muchos estan en fase
de experimentacion y otros ya
cerca de la comercializacion;
asi que no tardaran en llegar
al mercado. En los proximos
anos vamos a encontrar sandias
mas resistentes a plagas o me-
jor adaptadas a la falta de agua;
pero también con otros colores,
diferentes tipos de piel, con mas
dulzor...

VF. (Es la calidad el camino
que marca el éxito a largo plazo
de la sandia murciana?

JL. Sin duda. En general,
los productores y las empresas
agrarias de la Region de Murcia
apostamos por la calidad y sa-
bemos que el consumidor la va-
lora muchisimo. Ademas, en el
caso de la sandia, un producto
cuyo sabor es determinante ala
hora de que alguien la elija. No
podemos fallar en sabor, esa es
nuestra principal motivacion.

TN ) :
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MELON / SANDIA

16 de julio de 2024

RAMON LARA / Presidente de 1a Cooperativa Nuestra Senora de Penarroya

“La apuesta de La Mancha por
|a sandia sigue en aumento”

Una vez mas, desde Argamasilla de Alba, el presidente de la Cooperativa Nuestra Seriora de Pe-
narroya, Ramon Lara nos ofrece un analisis real y sincero del sector del melon y la sandia de La
Mancha en el que habla de la situacion del mundo cooperativo y de sus problemas de falta de relevo

generacional y la avanzada edad de sus productores. También comenta otros temas como el ‘boom

de la calabaza y explica el porque de la falta de apoyo que estan teniendo iniciativas como la lonja
de precios, la interprofesional, incluso la IGP Melon de La Mancha.

D NR. ARGAMASILLA DE ALBA.
Valencia Fruits. Si echamos la
vista atras, ;qué sabor de boca
dejo la camparia 2023 de melon
y sandia en La Mancha?

Ramoén Lara. En sandia fue
un ano complicado después de
la buena temporada que se ce-
rroé en 2022. Y el melén, la cam-
pana fue similar a la anterior.
En 2023 se volvio constatar la
apuesta de La Mancha por la
sandia, una tendencia que se
mantiene también en la pre-
sente campana tras confirmar
un aumento de un 10% en la su-
perficie total plantada.

VF. El melon sigue perdiendo
peso en La Mancha a favor de la
sandia, ;jpor qué?

RL. Hay varios factores. Pri-
mero, es mas facil producir san-
dia que melon. Otro factor es el
rendimiento por hectarea, que
es mayor en la sandia. Asi, si
los precios no son altos, es mas
facil cubrir los gastos. Ademas,
el cultivo de la sandia no presen-
ta tantas complicaciones como
el del mel6n, especialmente en
tierras demasiado agotadas. Las
sandias son mas resistentes a
enfermedades y no tan exigen-
tes en cuanto a las condiciones
del terreno.

VF. (En la cooperativa de
Periarroya hay mas sandia que
melon?

RL. Hay mas melon que
sandia. Hemos llegado a estar
50-50, pero este ano la balanza
se inclina hacia el melén con
un 60-40. Son producciones
complementarias.

VE. ;Qué opinion le merece el
gran desarrollo que esta tenien-
do la calabaza en La Mancha?

RL. No es un cultivo nuevo
en esta zona, pero en los ulti-
mos anos ha vivido un ‘boom’
gracias a los almacenistas que
ven en este producto una forma
de alargar la temporada. A nivel
agronomico, la calabaza es mas
facil de cultivar, aguanta bien
en el campo, es mas resistente
a plagas y enfermedades y per-

“Las producciones
de melon y sandia
en la cooperativa se
mantienen estables”

“La calabaza resiste bien
en el campo y es mas
facil de cultivar”

mite extender las ventas mas
alla del otono. Es otro cultivo
complementario que puede ser
interesante, si bien econémica-
mente no deja tanta ganancia
como el mel6n o la sandia.

VE. ;Qué podemos decir de la
situacion de la cooperativa en
relacion a sus socios?

RL. Cada vez son menos y
mas mayores, y falta de relevo ge-
neracional porque la gente joven
no quiere trabajar en el campo.

N~ i
e L L da

Vista parcial de las instalaciones de la cooperativa. / NR

Esto no es s6lo un problema
local, es generalizado. La agri-
cultura y la ganaderia son las
principales actividades econé-
micas de muchos de los pueblos
de la ‘Espana despoblada’. En el
caso de Argamasilla de Alba, a

pesar de estar rodeados de pue-
blos grandes, seguimos siendo
un municipio que depende de
pequenos productores, con un
sector industrial creado en
torno a la agricultura, donde
sOlo el 2% de la gente que tra-

GRUPO NUNEZ
GARCIAFILOSO,S.L.

COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS

HORTOFRUTICOLAS

Fco. Javier Nufiez: 669 955196 - Paco Nilfiez: 696 980 499
Carratera Macional 430, Km 365, hpdu.ﬁnri'ﬁhs lsﬂmm.umanues; (Ciudad F
Almacen: 926 614 281 - meloneselcaballieroandznte@omailoom - wwwelcabalieroans

b

baja actualmente en el campo
es nacional.

Si no hay gente para seguir
adelante con el campo, las pér-
didas seran insalvables. Parano
llegar a este punto sin retorno
es necesario que las diferentes
administraciones apoyen real-
mente el sector primario.

VF. ;Cudl es la situacion de
la Lonja del Melon y la Sandia
de la Mancha, de la Interprofe-
sional y de la IGP Melon de La
Mancha? ;Qué recorrido tienen
a medio largo plazo?

RL. La lonja sigue adelante
con sus altibajos. Personalmen-
te la considero una herramienta
util.

La situacion es mas compli-
cada para la interprofesional.
Para tener una interprofesio-
nal operativa, es necesario
que estén representadas todas
las zonas productoras, no s6lo
La Mancha. Con la estructura
actual, en la que falta organi-
zacion, es dificil involucrar a
otras zonas como Murcia, que
cuentan con un sector mas orde-
nado y tendrian un mayor poder
de ejecucion en el caso de con-
vertirla en nacional. Por otra
parte, el planteamiento de una
extension de norma no cuenta
con el beneplacito del Gobier-
no Autonémico de Castilla-La
Mancha. Ademas, los almace-
nistas son reacios a unirse a
una organizacién asi. Con este
panorama, la continuidad de
la Interprofesional del Melon
y la Sandia de La Mancha es
complicada.

En cuanto a la IGP Mel6n
de La Mancha, so6lo la admi-
nistracion ha mostrado interés
en hacer algo este ano, pero el
sector no esta convencido. La
IGP es una buena herramienta
promocional, pero reactivarla
requiere una inversion econo-
mica significativa. Las empre-
sas marquistas y las cadenas
de supermercados no han mos-
trado interés por incluir estos
productos en sus lineales, por lo
que las empresas hemos dejado
de certificar mel6n bajo esta fi-
gura de calidad por la poca sali-
da comercial que ofrece.

VFE. ;Qué representatividad
tiene el cooperativismo en el sec-
tor del melon y la sandia en La
Mancha?

RL. Es duro decirlo, pero el
peso de las cooperativas es cada
vez menor, con una representa-
cion que no supera el 5%.

VF. ;Como se vislumbra el
futuro?

RL. Aqui, el futuro lo marca
el dia a dia. Con la estructura
productiva que tenemos, for-
mada por pequenos agriculto-
res de avanzada edad sin relevo
generacional y el problema de
la falta de mano de obra, no se
pueden hacer grandes cosas.

En el caso de la cooperativa
Nuestra Senora de Penarroya, a
pesar de las dificultades, vamos
bien. Mantenemos los voliume-
nes entre 9y 11 millones de kilos
de mel6n y sandia, dependiendo
del afio y la climatologia, con
una cartera de clientes bastan-
te estable.
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AGUSTIN BORJA / Agroborja SL

“Nuestro objetivo, este aiio, es
vender 16 millones de kilos de
sandia y 4,5 millones de melon”

Agroborja SL es uno de los casos de exito de empresa familiar productora y comercializadora de
sandia y melon en La Mancha. Su filosofia es clara: “ante todo somos productores que tienen un al-
maceén al que llevan su produccion, la confeccionan y la venden, ofreciendo siempre la mejor calidad
posible”. Este modelo empresarial que resumido parece sencillo, gestionarlo dia a dia son palabras
mayores, requiere gran trabajo, dedicacion y experiencia, algo que, a pesar de su juventud, le sobra
a nuestro entrevistado, Agustin Borja, segunda generacion al frente del negocio familiar.

D NEREA RODRIGUEZ. MANZANARES.
Valencia Fruits. ;Cuales son las
previsiones de cosecha respecto al
ano pasado en Agroborja?

Agustin Borja. El afo pasa-
do se comercializaron 16 millo-
nes de kilos de sandias y 4 millo-
nes de melodn, en total 20 millones
de Kkilos.

El volumen que tenemos este
ano es similar. Nos hemos visto
un poco ajustados por la proble-
matica de las restricciones de
agua, pero los volimenes que
esperamos sSon mas 0 menos
iguales. Este ano en Agroborja
hemos sembrado 150 hectareas
de sandia y 120 de melon (50
nuestras y 70 en colaboracion
con otros agricultores) y como
novedad hemos sembrado unas
pocas calabazas. Es un cultivo
complementario que te permite
mantener el almacén en marcha
unos meses una vez se acaba la
temporada de melén y sandia.

VF. ;Cuales el calendario para
2024?

AB. El plan es empezar a
mediados de julio, que este ano
no sera antes del 20, y acabar a
primeros de octubre.

VF. ;Qué hay del proyecto de
trabajar producciones de otras
zonas?

\S\ Agﬂ“@ BO R]

Garantis

A

de Cal;

Agustin Borja apunta que la exportacion representa el 40% en Agroborja SL. / NR

AB. Nuestro planteamiento
es empezar un mes antes con
sandia de la zona de Sevilla y
Cordoba para dar servicio a
clientes que tienen dificultad de
llenar el hueco entre Almeria y
La Mancha.

La intencién no es mover
grandes cantidades, lo justo
para atender a las necesidades
de algunos clientes.

Estamos manteniendo con-
tactos con diferentes producto-
res locales para trasladar nues-

"“Este afo en Agroborja
hemos sembrado 150
hectareas de sandia

y 120 de meldn (50
nuestras y 70 en
colaboracion con

otros agricultores) y
como novedad hemos
sembrado unas pocas
calabazas”

tro modelo empresarial de La
Mancha a estas zonas.

VF. ;Problemas con la dota-
cion de agua de riego?

AB. Lafalta de agua es un pro-
blema recurrente que se ha visto
agravado en los tlltimos afnios con
restricciones continuas en las
dotaciones de agua. El acuifero
de La Mancha Occidental se ha
visto en situaciones peores a las
actuales, pero el afio pasado nos
redujeron un 10% de la dotacion,
ya rebajada anteriormente.

Si ya habia problemas para
regar los campos, con esta nue-
va bajada la situacion se ha
complicado.

www.valsic.com
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“La falta de agua es

un tema recurrente

que se ha visto
agravado en los ultimos
anos con restricciones
continuas en las
dotaciones de agua”

VF. ;Han notado falta de mano
de obra en estos ultimos afios?

AB. No somos ajenos a esta
problematica. En Agroborija,
entre el campo y el almacén, te-
nemos una plantilla de 120 per-
sonas y lo que intentamos hacer
es cuidar a nuestra gente de la
mejor manera posible para que
cuenten con nosotros y no se va-
yan a otro sitio, con salarios dig-
nosy las mejores condiciones de
trabajo posibles.

VE. ;Como ha cambiado el
panorama una vez que La Man-
cha se ha convertido en una zona
estrategica para la exportacion?

AB. Con el aumento de la san-
dia y la exportacion, en La Man-
cha cada vez hay mas productores
que dan el paso a la comerciali-
zacion, un paso que requiere la
adaptacion a las exigencias del
mercado y esto pasa por la profe-
sionalizacion tanto en el campo
como en el almacén.

También hay casos a la inver-
sa, es decir, comercializadores que
estan apostando por tener produc-
cion propia.

Echando la vista atras y com-
parada con la situacién actual, si
podemos decir que el sector de
sandia y mel6on de La Mancha se
esta profesionalizando, pero, y
hablo por experiencia propia, no
es todo tan facil. Una de las claves
es tener contactos comerciales fia-
bles, es decir, tener el cobro ase-
gurado. El trabajo en el almacén
requiere también su pericia, no se
trata inicamente de meter melo-
nes y sandias en cajas... Luego,
tienes que tener volumen sufi-
ciente para responder al cliente y
no fallarle, porque si no, buscara
a otro. Por lo tanto, o es todo tan
sencillo, requiere su tiempo y es
la propia evolucion del negocio la
que te marca el camino a seguir,
y luego ti decides si te interesa o
no continuar avanzando.

VF. ;Cudles son las previsiones
de ventas de Agroborja?

AB. Nadie sabe lo que va a pa-
sar la semana que viene, por lo
que prever como sera el mercado
cuando comience La Mancha es
practicamente imposible. Cierta-
mente, que la gente venga engan-
chada de otra zona, eso es bueno
paranosotros. Ahora mismo hay
buen género en sandia y melon,
el precio esta bien, no es desor-
bitado y la demanda es buena.

VF. ;Qué objetivos se ha mar-
cado la familia de Agroborja
para la campana 2024?

AB. El objetivo es claro: ven-
der la produccion que tenemos
este afno, que seran 16 millones
de kilos en sandias y 4.5 mi-
llones de mel6n. E140% de las
ventas seran en exportacion,
mientras que el 60% restante
seran ventas en el mercado na-
cional, con una de las cadenas
de supermercados de referencia
como cliente destacado.

En exportacion, la empresa
ha dado un salto grande con la
llegada de una de las cadenas de
supermercados mas importan-
tes de Alemania. La intencién
es seguir creciendo en ventas
internacionales de la mano de
esta cadena, que cuenta con mas
de 6.000 tiendas en Europa.
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Las innovaciones que han implementado en estos illtimos aiios han permitido a la empresa aumentar la eficiencia, reducir costos y garantizar una calidad superior del producto. / NEREA RODRIGUEZ

RAULY MARTIN PEREZ MESAS / SAT Frutas Margui - Lider Villaconejos

“La competencia y la
globalizacion nos impulsan a ser
mas innovadores y eficientes”

SAT Frutas Margui, dirigida por los hermanos Raul y Martin Pérez Mesas, es una empresa fami-
liar con una solida herencia en la produccion y comercializacion de melones, sandias y, mas recien-
temente, calabazas. Con raices que se remontan a 1925, la empresa ha sabido combinar tradicion
e innovacion para mantenerse competitiva en un mercado globalizado. En esta entrevista, Raul y
Martin comparten sus experiencias, desafios y visiones sobre la evolucion de la empresa, destacando
su compromiso con la sostenibilidad, la tecnologia y la calidad, asi como su estrategia de diversifi-
cacion y expansion para el futuro.

D NEREA RODRIGUEZ. VALDEMORO.
Valencia Fruits. La tradicion
melonera de la familia Pérez Me-
sas es impresionante. ;Como ha
sido llevar adelante un legado
que comenzo en 19257 y ;Qué in-
novaciones estan mas orgullosos
de haber implementado en SAT
Frutas Margui?

Ranl Pérez Mesas. Llevar
adelante un legado que comenzo
en 1925 ha sido un desafio y un
honor para nuestra familia. La
clave ha sido mantener los va-
lores y la calidad que iniciaron
nuestros antepasados, adaptan-
dolos a las exigencias y oportu-
nidades del presente.

Martin Pérez Mesas. Esta-
mos especialmente orgullosos
de haber implementado inno-
vaciones en técnicas de cultivo
sostenible y en la automatiza- S
cion de nuestras lineas de pro- i . '
duccioén, lo que ha mejorado la  Martin y Raiil Pérez Mesas son el ejemplo de las nuevas generaciones que han hecho progresar la empresa familiar. / NR
eficiencia y la calidad de nues-

tros productos. nos sentimos profundamente
Elcuidado, respetoy apoyoa orgullosos. Nos preocupamos " ;
nuestros agricultores asociados  por su bienestar y continuidad, Llevar adelante un legado que comenzé en 1925 ha

y a nuestros propios agriculto- —asegurandonos de que puedan  sido un desafio y un honor para nuestra familia”
res es algo de lo que también rentabilizar sus producciones.
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"La evolucion hacia
una mayor produccion
de sandia ha sido una
respuesta a la creciente
demanda del mercado”

Como agricultores que somos,
entendemos que ellos son vita-
les para nuestra empresa y para
el sector agricola en general.
Sin su dedicacion y esfuerzo, no
hubiese sido posible continuar
con este legado familiar.

VE. Como jovenes lideres en
una industria tradicional, jqué
desafios han enfrentado y como
han impulsado el crecimiento y
la modernizacion de la empresa?

RPM. Como jovenes lide-
res, hemos enfrentado desafios
como la resistencia al cambio
y la necesidad de modernizar
procesos sin perder la esencia
tradicional. Hemos impulsa-
do el crecimiento a través de
la inversion en tecnologia, la
apertura a nuevos mercados y
la implementacion de practicas
agricolas sostenibles.

MPM. Ademas, hemos pro-
movido la formacién continua
de nuestro equipo para adap-
tarse a las nuevas exigencias
del mercado

VF. Desde sus inicios, Frutas
Margui ha sido una empresa me-
lonera, pero debido a la deman-
da del mercado, la sandia ha
crecido de forma significativa.
;Como ha sido esta evolucion?
y ¢cudles han sido los motivos
principales que han propiciado
esta ampliacion?

RPM. La evolucién hacia
una mayor produccion de san-
dia ha sido una respuesta a la
creciente demanda del mercado.
Los consumidores buscan pro-
ductos frescos y saludables, y la
sandia ha ganado popularidad
por sus propiedades nutritivas
y refrescantes. Ademas, hemos
visto oportunidades en diversi-
ficar nuestra oferta para asegu-
rar la estabilidad y el crecimien-
to de la empresa.

VF. Debido a esta creciente
demanda, Frutas Margui ha
ampliado sus instalaciones para
aumentar las lineas de produc-
cion de sandia. ;Qué novedades
tecnologicas o metodologicas es-
tan aplicando en esta expansion
y cOmo esperan que impacte en
el mercado?

RPM. En nuestra expansion,
hemos implementado tecnolo-
gias de ultima generacion en la
clasificacion y empaquetado de
sandias, asi como sistemas de
riego por goteo y monitoreo de
cultivos mediante sensores IoT
para optimizar el uso de recur-
sos. Estas innovaciones nos per-
miten aumentar la eficiencia,
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“Como jovenes lideres, hemos enfrentado desafios
como la resistencia al cambio y la necesidad de
modernizar procesos sin perder la esencia tradicional”

“La calabaza lleg6 a nuestra empresa como una
apuesta por la diversificacion de productos.
Inicialmente era un cultivo experimental, pero su éxito
y aceptacion en el mercado han sido notables”

reducir costos y garantizar una
calidad superior del producto,
lo cual esperamos que nos con-
solide atin mas en el mercado.

VF. Ademas del melon Piel
de Sapo y las sandias, trabajan
también con la calabaza, que ha
sido premiada como “Sabor del
Ano”. ;Como ha llegado este ter-
cer producto a la empresa? ;Qué
peso tiene en el total de produc-
cion y ventas?

MPM. La calabaza lleg6 a
nuestra empresa como una
apuesta por la diversificacion
de productos. Inicialmente era
un cultivo experimental, pero
su éxito y aceptacion en el mer-
cado han sido notables. Actual-
mente, representa un porcentaje
significativo de nuestra produc-
cion y ventas, contribuyendo a
la estabilidad y crecimiento de
nuestra empresa.

VE. ;Cual ha sido el impacto
de estos premios en la percepcion
de su marca?

RPM. Este premio ha tenido
un impacto muy positivo en la
percepcion de nuestra marca.
Ha incrementado nuestra vi-
sibilidad y credibilidad en el
mercado, destacandonos como
una empresa comprometida con
la calidad y la innovacion. Esto
ha fortalecido nuestra relacion
con clientes y consumidores,
aumentando la confianza en
nuestros productos.

VE. Hablando de sostenibili-
dady Medio Ambiente, la empre-
sa ha invertido en medidas para
reducir su consumo energeético y
ha instalado paneles solares.
JQué otras practicas sostenibles
estan implementando y como
influye la sostenibilidad en sus
decisiones empresariales?

MPM. Ademas de la instala-
cion de paneles solares, hemos
implementado practicas como
el uso de fertilizantes organicos,
la gestion eficiente del agua me-
diante sistemas de riego avan-
zados y lareduccion de residuos
mediante el reciclaje y la reutili-
zacion de materiales. La sosteni-
bilidad es un pilar fundamental
en nuestras decisiones empre-
sariales, guiandonos hacia un
futuro mas responsable y cons-
ciente con el medio ambiente.

VF. La transmision de hones-
tidad y ética en su equipo es uno
de sus valores fundamentales.
¢Como fomentan estos principios
en su dia a dia y qué estrategias
utilizan para mantener un equi-
po motivado y alineado con estos
valores?

RPM. Fomentamos la hones-
tidad y ética mediante la trans-
parencia en nuestras operacio-
nes y la comunicacion abierta
con todo el equipo. Realizamos
capacitaciones periddicas en
valores y ética empresarial, y
promovemos una cultura de
reconocimiento y recompen-
sa por el buen desempeno y la
integridad.

Mantenemos un ambiente de
trabajo inclusivo y respetuoso,
donde cada miembro se siente
valorado y motivado a contri-
buir a los objetivos comunes.

VEF. ;Qué proyectos o objeti-
vos tienen para los proximos
arnios y como ven el futuro de
SAT Frutas Margui en un mer-

MELON / SANDIA

Una de los aspectos mas valorados por el equipo de Frutas Margui es su ambiente de
trabajo inclusivo y respetuoso, donde cada miembro se siente valorado y motivado a
contribuir a los objetivos comunes. / N RODRIGUEZ

Valencia Fruits / 11

cado cada vez mas competitivo y
globalizado?

MPM. Para los proximos
anos, nuestros objetivos in-
cluyen la expansion a nuevos
mercados, la diversificacion de
nuestra oferta de productos y la
continua inversién en tecnolo-
gia y sostenibilidad. Vemos el
futuro de SAT Frutas Margui
con optimismo, conscientes de
que la competencia y la globali-
zacion nos impulsan a ser mas
innovadores y eficientes.

RPM. Estamos comprome-
tidos a seguir siendo lideres en
calidad y sostenibilidad, adap-
tandonos a las tendencias y de-
mandas del mercado global.

SAKATA

PASSI=*N in Seed

GAMBITO
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ANTONIO AGUDO CONTRERAS / Responsable de Ventas de ‘E1 Melonero

“Estgmos con_lercializando un
melon excepcional, a la altura
de nuestras previsiones”

Antonio Agudo Contreras revela cuales son los desafios que plantea la camparia nacional de melon
y sandia de 2024, ahora que comienza la temporada fuerte para la empresa. A pesar de las dificulta-
des iniciales v las inclemencias meteorologicas, El Melonero ha logrado comercializar productos de
alta calidad. La empresa, conocida por su excepcional melon Piel de Sapo, tambiéen ha visto un no-
table crecimiento en la linea de sandia, impulsando tanto su mercado nacional como internacional.
Antonio Agudo comparte la estrategia de la empresa para mantener su posicion en el competitivo
mercado hortofruticola y los preparativos para su participacion en Fruit Attraction.

D N RODRIGUEZ. VILLACONEJOS.
Valencia Fruits. En mayo
arrancaba la temporada nacio-
nal demelony sandia para El Me-
lonero. ;Como han sido estos dos
mesesy medio? ;Se han cumplido
las previsiones que manejaba la
empresa?

Antonio Agudo. En térmi-
nos generales, todos los inicios
de campana siempre se presen-
tan con dificultad. Para nosotros,
todo arranque es un nuevo reto,
un nuevo proposito que llevamos
a cabo con ilusion. Siempre po-
demos tropezar con algun fac-
tor que complica el inicio, pero
nuestro saber hacer empresarial
nos ha hecho posible sortear las
piedras halladas en el camino,
como la escasez de materia pri-
ma a causa de alguna tormenta
puntual.

Por tanto, estamos contentos
con el arranque de la campana
nacional 2024, ya que estamos
comercializando un melén
excepcional que esta a la al-
tura de nuestras previsiones
empresariales.

VE. Con la llegada del verano
comienza realmente la temporada
para El Melonero, ;como se pre-
sentan estos meses en produccion
y comercializacion?

AAC. Efectivamente, durante
los meses de verano, los volime-
nes de venta se multiplican. Las
producciones estan respondien-
do bajo un rango de normalidad
que nos permite trabajar con
melon y sandia de calidad, factor
esencial para acelerar el ritmo de
venta.

No tenemos duda de que en
los proximos meses, la calidad
va a aumentar, aliciente para in-
crementar los datos de venta de
temporadas anteriores.

VF. La climatologia ha sido
favorable hasta finales de junio,
pero se han registrado fuertes
tormentas en las zonas de pro-
duccion de Murcia y La Mancha.
JQué informaciones llegan desde
el campo de los efectos de estas in-
clemencias meteorologicas?

AAC. Despediamos el mes
de junio con algunas tormentas
que causaron incertidumbre en
el sector, sobre todo en la region
de Murcia. No podemos negar
que las horas posteriores a los
efectos de la climatologia causa-
ban preocupacion ante nuestra
situacién. No estabamos conven-
cidos de que la planta resistiera
tal golpe, pero afortunadamente,
podemos decir que las plantacio-
nes han avanzado con total nor-
malidad y la materia prima sigue
un ritmo 6ptimo de cultivo. Y, por
consiguiente, los parametros de
calidad responden a nuestras ne-

Ly
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Angel, Richard y Antonio Agudo Contreras representan la primera y segunda generacion al frente de EI Melonero. / NR

“Las producciones estan respondiendo bajo un rango
de normalidad que nos permite trabajar con melén y
sandia de calidad, factor esencial para acelerar el

ritmo de venta”

cesidades y, en consecuencia, a
las de nuestros clientes.

VF. Ante panoramas compli-
cados como fue el inicio del ejer-
cicio anterior;, ;qué medidas esta
estableciendo la empresa para
responder a las necesidades de sus
clientes en el suministro?

AAC. En El Melonero siem-
pre somos previsores. No en base
alas dificultades del aio pasado,
sino que es politica de empresa
tener un plan alternativo para
sortear problemas. Nuestra ex-
periencia en el sector nos lleva

e

a establecer muchas relaciones
comerciales con proveedores
y agricultores, gracias a lo que
fortalecemos nuestro engranaje
empresarial para responder ante
situaciones adversas en lo que a
abastecimiento de materia pri-
ma respecta.

VF. La sandia se ha convertido
en una parte importante del ne-
gocio de El Melonero. ;Como esta
siendo este proceso de expansion
de esta linea de productos? Vien-
do su evolucion, las instalaciones
actuales, las necesidades futuras,

%il |

-

chay planteamiento de cambio de
ubicacion?

AAC. Cuando decidimos
apostar por la diversificacion
de la oferta, llevamos a cabo es-
tudios pormenorizados para no
dar un paso en falso a la hora de
comercializar sandia. De hecho,
invertimos para dotar a nuestras
instalaciones de una nueva ubi-
cacion en la que desarrollar toda
actividad vinculada a la sandia.
Y asiseguimos, porque el merca-
do ha respondido bastante bien
y las sandias de El Melonero ya
son reconocidas por parte del
sector.

VE. ;Este avance de la sandia
también ha ayudado a incre-
mentar voltuimenes en la linea de
exportacion?

AAC. Por supuesto. Todo
suma. Cuando se lucha por ha-
cer bien las cosas, recoges el

“Las sandias de

El Melonero ya son
reconocidas por
parte del sector”

fruto sembrado. Y eso nos esta
pasando con la sandia, la cual,
no solo comercializamos a ni-
vel nacional, sino que ya esta
empezando a cruzar nuestras
fronteras.

VF. ;Qué peso tienen, ahora
mismo, las ventas fuera del mer-
cado nacional? ;Qué es lo que
mas valora el cliente internacio-
nal de la oferta de El Melonero?

AAC. Sin lugar a dudas, la
calidad de la materia prima. Es
algo que repetimos con asidui-
dad, pero al final es lo que nos
diferencia.

Cada ano, la exportacion es
mas importante para El Melo-
nero, de modo que es un factor
de peso para seguir creciendo.
A dia de hoy; las cifras que ma-
nejamos relativas a ventas fuera
de nuestras fronteras alcanzan
en torno a un 15% de nuestro
volumen de negocio.

VF. Melon Piel de Sapo y
sandias rayadas y negras son
los productos estrella de El Me-
lonero, pero ;se han planteado
ampliar catdlogo con otro tipo
de melones (Galia, amarillo,
Cantaloup...), sandias o la tan
de moda calabaza?

AAC. En principio, nuestra
apuesta por el melon Piel de
Sapo y la sandia sin pepita es
firme. De momento, asi seguire-
mos con el fin de mimar nuestra
materia prima. Sélo centran-
donos en productos especifi-
cos alcanzaremos los mejores
resultados. O, al menos, esa es
una de nuestras premisas. Con-
sideramos que ser especialistas
se traduce en dedicar mucho es-
fuerzo en el cultivo, seleccion,
envasado y comercializacion.
Y, de momento, nuestra espe-
cializacion en melon y sandia
seguira siendo exclusiva.

VE. El Melonero en Fruit At-
traction. A falta de 3 meses para
una nueva edicion, jqué esta
preparando El Melonero para
su proxima participacion como
expositor? ;Qué supone Fruit At-
traction para la empresa? ;Cual
es el feedback después de tantos
afnios presentes en la feria?

AAC. Todo aquel que forma
parte del sector hortofruticola
reconoce que se trata de un es-
cenario excepcional para esta-
blecer relaciones comerciales.
De hecho, el mayor feedback
tras anos de experiencia se
traduce en dichas relaciones
comerciales: bien aumentando
nuestra cartera de clientes o des-
cubriendo proveedores que nos
han proporcionado mejoras en
el servicio al cliente.

Fruit Attraction es una estra-
tegia para seguir potenciando y
consolidando nuestra marca en
el mercado. Este sector es muy
complejo y contamos con mucha
competencia, por lo que consi-
deramos que estar presentes en
esta feria es fundamental para
diferenciarnos.

Estamos preparando un
stand no s6lo para presentar
nuestra empresa a todo aquel
que quiera visitarnos, sino para
atender a nuestros clientes y
proveedores, afianzar nuestra
relacion con los mismos y garan-
tizarles que seguimos trabajan-
do con esfuerzo para que adquie-
ran la mejor materia prima a su
alcance, esa que sélo le podemos
facilitar en E1 Melonero.
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Ferimel celebra su sexta
edicion estrenando
un nuevo formato

D NEREA RODRGUEZ. MEMBRILLA.
Ferimel, la Feria Regional del
Melon, que se celebra cada dos
anos en Membrilla, esta cele-
brando estos dias su VI edicion
con importantes novedades y
cambios destacados. La primera
novedad es la fecha de celebra-
cion, que va del 13 de julio al 3
de agosto, coincidiendo con el
inicio de la campana del melén
en La Mancha.

En una conversacion con
Valencia Fruits, el alcalde
de Membrilla, Jorge Navas, y
la directora de Ferimel, Elena
Lozano, explican qué otras no-
vedades presenta la feria de la
localidad conocida como ‘la ca-
pital del melén’.

“Tras contrastar con los par-
ticipantes de las pasadas edicio-
nes de Ferimel que el formato
tradicional no estaba dando los
resultados esperados, para esta
VI edicion se ha optado por se-
parar la parte profesional de la
programacién ludica y cambiar
los stands por jornadas técnicas
que serviran como punto de en-
cuentro y foro en el que presen-
tar novedades y debatir sobre
los temas que mas interesan al
sector del meloén, como son el
agua, las plagas y enfermeda-
des, o las nuevas variedades,”
explica Jorge Navas.

Esta seccion profesional,
centrada en jornadas técnicas,
se ejecutara los tres martes pos-
teriores al 13 de julio (16, 23 y 30
de julio).

Por su parte, Elena Lozano,
aclara que los expositores de
ediciones anteriores “tienen la
oportunidad de seguir partici-
pando en Ferimel, pero ahora
como patrocinadores o cola-
boradores”. También apunta
que en este nuevo formato,
las jornadas técnicas y mesas
redondas organizadas por las
casas de semillas son las que
“serviran como foros y puntos
de encuentro para agricultores,
comercializadores, semilleros y
viveros que ya han confirmado
su participacion”.

Tanto Navas como Lozano
destacan que el principal obje-
tivo del nuevo equipo directivo
de la feria es “seguir fomen-
tando la promocién y comer-
cializacion del melon, pues
Ferimel es el mejor escaparate
para impulsar y comercializar
el melon Piel de Sapo. No es
s6lo un evento para Membrilla
y La Mancha, sino que cons-
tituye el escenario para todos
los productores de melén de
la variedad Piel de Sapo y las
empresas auxiliares que con-
forman su sector productivo a
nivel nacional. Se encuentran
y colaboran para compartir los
avances de la produccién y co-
mercializacion del cultivo, in-
crementando el valor del melén
en la sociedad y promocionan-
do este producto en el mercado
nacional e internacional”.

Trasla inauguracion el pasa-
do 13 de julio, el alcalde, Jorge
Navas afirma que todo el equi-
po de Ferimel esta “animado
y al mismo tiempo expectante
ante el recibimiento de este

nuevo formato, resultado de las
reuniones mantenidas con los
expositores y participantes de
ediciones anteriores. La impli-
cacion de las casas de semillas,
las comunidades de regantes,

las empresas patrocinadoras
y del propio Ayuntamiento de
Membrilla es total para esta
nueva propuesta distinta, no-
vedosa y, esperemos, con largo
recorrido en el futuro”.

Jorge Navas y Elena Lozano explican la importancia de la promocién. / NR
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OSCAR AGUDO / Responsable de almacén
y ventas de la SAT Tio Cacheje

“El futuro de la
empresa pasa por
mantener y fidelizar
la cartera de clientes”

Tras una campana 2023 marcada por la falta de producto en la temporada
murciana, la SAT Tio Cacheje afronta 2024 habiendo hecho los deberes y ase-
gurando, junto a los productores con los que trabaja en Murciay La Mancha,
una cosecha de acuerdo con las previsiones de venta que maneja la empresa,
que rondaran los seis millones de kilos. Habiendo superado la primera parte
de la camparna, en julio comienzan las semanas mas fuertes en ventas, espe-
cialmente con la llegada al mercado de los primeros melones y sandias de La
Mancha. Oscar Agudo sefiala que aun falta ritmo en las ventas.

D NEREA RODRIGUEZ. VILLACONEJOS.
Valencia Fruits. ;Como califi-
caria la situacion de la SAT Tio
Cacheje en 2024?

Oscar Agudo. La situacién
es de estabilidad, sin grandes
cambios en nuestra cartera de
clientes y con un planteamiento
de aprovisionamiento y ventas si-
milar respecto a anos anteriores.
Tras realizar las obras de remode-
lacion, con la instalacion de pla-
cas solares y la incorporacion de
maquinaria nueva durante el afio
pasado, en 2024 uUnicamente se
han realizado pequenas labores
de mantenimiento del almacén.

VE. Si echamos la vista atras,
Jqueé balance realiza del 2023?

OA. Si hacemos balance del
ano completo, incluido el mes de
julio en el que estuvimos casi pa-
rados debido al fallo de produc-
cion que hubo en Murcia a causa
de las lluvias y el granizo, para
Tio Cacheje el ano 2023 ha dejado
un buen sabor de boca, con pre-
cios altos durante buena parte

de la campana nacional. Hubo
momentos complicados de ges-
tionar, de gran incertidumbre,
preocupacion y tension... pero
al final, en el computo general,
los resultados obtenidos han sido
buenos.

VF. Para controlar mejor el
suministro, ;Tio Cacheje se ha
planteado disponer de produc-
cion propia?

0OA. No esun tema que se haya
planteado. Tenemos acuerdos

con productores de La Mancha y
Murcia que cultivan para noso-
tros, asinos aseguramos de tener
producto durante toda la tempo-
rada, un producto que cumple
con los requisitos de calidad que
representa nuestra marca.

VF. Y, jcomo se establecen
y controlan esos pardametros
cualitativos?

OA. Enlos meses de invierno
nos reunimos con los producto-
res y se acuerdan las hectareas

Oscar Agudo y Angel Luis Olivar; responsable de almacén y ventas, y comercial de
compras en el campo de la SAT Tio Gacheje. /IO CACHEJE

que queremos plantar, los kilos
que prevemos comercializar, las
variedades y el calendario...

VE. En esos acuerdos, ;hay
cambios en los porcentajes entre
melon y sandia?

OA. El planteamiento es si-
milar al ano pasado. Durante la
temporada de contraestacion, el
melon representa el 80% del volu-
meny la sandia el 20%, mientras
que en los meses de la campana
nacional (de mayo a octubre) el
porcentaje se reparte en un 40%
sandia y un 60% melon.

VF. Y en variedades, ;hay
novedades?

OA. En melon seguimos fieles
al Piel de Sapo y en sandia, ade-
mas de la negra sin pepitas, he-
mos introducido como novedad
larayada.

VE. ;Qué caracteristicas deben
cumplir el melon y la sandia que
se plantan para Tio Cacheje?

OA. Ante todo, buscamos va-
riedades de calidad priorizando
dulzor y aguante.

Tio Cacheje cuenta desde el pasado aiio con placas solares y ha incorporado maquinaria nueva en el almacén. / TI0 CACHEJE
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VF. ;Cudal es el volumen de co-
mercializacion que manejan para
esta campana?

OA. Entre mel6n y sandia, la
prevision es acercarnos a los seis
millones de kilos.

VE. ;Qué peso tienen las cade-
nas de supermercados y el sector
mayorista en la cartera de clientes
de Tio Cacheje?

OA. Trabajamos tanto con
supermercados como con
mayoristas.

VEF. ;Hay linea de exportacion
en Tio Cacheje?

OA. La empresa tiene centra-
das sus ventas en el mercado na-
cional con una pequena parte de
envios a Portugal.

VE. ;Como ha cambiado el ne-
gocio del almacenista de melon y
sandia en los ultimos afios?

OA. En nuestro caso, el mayor
cambio ha sido el econémico. An-
tes se podia ‘luchar’ por un pre-
cio, pero en los ultimos anos es
muy dificil mantenerlos con los
precios que hay en el campo y
los que se manejan en el merca-
do. Se nota mucha tension en la
cadena y nuestra posicion como
intermediarios no es nada facil
de gestionar, maxime cuando
nosotros también tenemos que
lidiar con el aumento de costes
en electricidad, embalajes, flejes
y transporte...

VEF. Centrandonos en la pre-
sente campana, jcomo se estan
comportando las ventas, una vez
superada la primera parte con las
producciones almeriensesy la en-
trada de Murcia?

OA. Lo que se esta viendo
ahora en Murcia es menos Kilos
de los previstos por culpa de una
primavera mas bien fria. Hay
menos oferta y los precios ahora
mismo estan altos, pero no falta
producto ni tampoco va a faltar.

En cuanto al mercado, la de-
manda no esta siendo tan activa
como se esperaba en las fechas
que estamos. El tiempo no esta
acompanando y esto se nota. El
melon y la sandia necesitan calor
y por el momento no esta hacien-
do mucho. De todas formas, espe-
ro que con lallegada de la tempo-
rada de La Mancha las ventas se
reactiven.

VE. Al hilo de esta percepcion,
caprecia en La Mancha una ma-
yor apuesta por la profesionaliza-
cion de la produccion en compara-
cion con otras zonas?

OA. Opino que tanto Andalu-
cia, Murcia como La Mancha han
evolucionado al mismo tiempo y
por igual.

VF. ;Cudales son los planes de
futuro de la empresa?

OA. El futuro de la empresa
pasa por mantener y fidelizar la
cartera de clientes que tenemos
e intentar cada ano superar el
volumen de ventas del ejercicio
anterior. Posibilidades hay, pero
no podemos obviar que estamos
viviendo tiempos muy dificiles.
Capearemos este periodo inten-
tando mantener nuestra posi-
cion en el mercado a la espera
de tiempos mejores.
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JULIAN MOYA / Gerente de Valsic SL

MELON / SANDIA

“Valsic ofrece al sector
desde lo mas simple
hasta las maquinas
mas sofisticadas”

Julian Moya, gerente de Valsic SL, analiza con Valencia Fruits el posicio-
namientoy la evolucion de la empresa en el sector de maquinaria para melon
y sandia. Destaca como la innovacion constante en I+D+1 y la capacidad de
adaptacion a las demandas del mercado han sido clave para su éxito. Ade-
mas, Moya resalta la importancia de ofrecer soluciones automatizadas que
mejoren tanto los resultados financieros como el bienestar de las personas
trabajadoras en las empresas agroalimentarias. Valsic ha logrado implan-
tarse de manera satisfactoria en zonas clave como Levante y La Mancha, con-
tribuyendo significativamente a la profesionalizacion del sector:

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como defini-
ria el posicionamiento de Valsic
como suministrador de maquina-
ria en el sector nacional de melon
y sandia?

Julian Moya. En la zona de
Levante y sur de Espaia, hemos
conseguido implantar nuestra
marca, con un grado de acepta-
cion bastante satisfactorio para
nosotros.

VFE. ;Como se consigue llegar
a ese grado de aceptacion?

JM. Valsic apostd por este
mercado de melon y sandia hace
muchos anos, trabajando en
I+D+I y escuchando las deman-
das del sector, con ello hemos
conseguido ser pioneros en di-
senos y automatizacion de ma-
quinaria para la manipulacion
postcosecha.

VE. ;Cudales son los productos
mas demandado por las empresas
especialistas en melon y sandia?

@l

Imagen del calibrador electronico por peso CBPO3 patentado de Valsic. / VALSIC

JM. Generalmente tenemos
un gran abanico de posibilidades
para automatizar el sector, pero
hay que tener en cuenta que se
trata de campanas relativamen-
te cortas, la amortizacion de las
inversiones suele ser larga y los
mercados todos los anos no son
lo favorables que deberian ser
para las empresas manipulado-

ras. Dicho esto, respondiendo a
la pregunta, la demanda suele
ser, salvo excepciones, de ma-
quinas con un coste asumible,
aunque a veces no reduzcan los
costes todo lo deseable.

VE. ;Como se consigue ser la
empresa de referencia en un sector
como el melon y la sandia, espe-
cialmente en La Mancha?

Valencia Fruits / 15

Julian Moya afirma que los productos de Valsic gozan de muy buena aceptacion
en el sector del melon y la sandia. / VALSIC

“La apuesta de Valsic por la I1+D+I nos ha permitido ser
pioneros en disefos y automatizaciéon de maquinaria
para la manipulacién postcosecha de melén y sandia”

JM. Bueno, yo no diria tan-
to, bien es cierto que nuestros
productos gozan de una muy
buena aceptacion en un sector
mas o menos mecanizado y con
posibilidades de invertir para
mejorar, tanto en resultados fi-
nancieros como en el bienestar
de las personas trabajadoras.
Nosotros, desde siempre, hemos
ofrecido herramientas pensadas
para este fin y con una calidad y
diseno acorde a la experiencia de
muchos afios en el sector.

VE. Hablando de La Mancha,
¢Jcomo ha vivido y se ha adaptado
Valsic al boom de la sandia en los
campos y almacenes manchegos?

JM. Como cualquier mer-
cado, y La Mancha no es una
excepcion, cuesta mucho intro-
ducir unos productos como los
nuestros, pero creemos estar en
la buena direccion, al ofrecer
herramientas de calidad y poli-
valencia. Esto, poco a poco, nos
va abriendo un mercado que,
como he dicho anteriormente,
no es nada facil.

VEF. Desde su posicion como
parte de la industria auxiliar,
Jqué puede comentar de la pro-
fesionalizacion que presenta La

Mancha en el mundo del melon
y la sandia?

JM. La Mancha tiene un
gran potencial, no s6lo por sus
extensos campos de cultivo,
sino también por la calidad de
sus productos. Estd muy bien
posicionada para abastecer
cualquier mercado y en parti-
cular el mercado de Madrid,
que como todos sabemos, es el
de mayor consumo y diversidad
de Espana.

VF. ;Cual ha sido la con-
tribucion de Valsic a esta
profesionalizacion?

JM. Como comentaba al
principio, Valsic lleva muchos
anos innovando para ofrecer a
este sector desde lo mas simple
para el pequeino emprendedor,
hasta las maquinas mas sofis-
ticadas y con tecnologia propia,
sin perder de vista a qué sector
dirigimos nuestra investigacion
y desarrollo, y no sélo eso, Valsic
ofrece desde siempre a sus clien-
tes un servicio personalizado y
especializado en cada momento
y les puedo asegurar que en esta
linea vamos a continuar, motiva-
dos porla aceptacion y confianza
de nuestros clientes.

STAY COOL

€ cado del mundo. Gracias a décadas de experiencia,
/ ea en puertos, mares, camiones o trenes.

dena de suministro. -
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ISABEL MONTERO / Gerente de Agricola E1 Copon de Villaconejos

“El aumento de burocracia es
uno de los cambios de estos
ultimos anos en el egoclo”

Agricola El Copon de Villaconejos, nueva denomi-
nacion de la firma villaconejera El Que Faltaba
CB, mantiene su esencia empresarial bajo la ge-
rencia de Isabel Montero, ofreciendo a sus clientes
melones de calidad y consolidando su marca “El
Copon’ como una de las mas reconocidas en el cir-
cuito comercial nacional. En esta entrevista, Isa-
bel Montero nos ofrece su, siempre clara y sincera,
opinion sobre la evolucion del negocio, los retos ac-
tuales y los planes futuros de la empresa.

D NEREA RODRIGUEZ. VILLACONEJOS.
Valencia Fruits. Agricola El
Copon de Villaconejos tiene una
solida herencia como almacenis-
tas de melon. ;Como ha cambiado
este negocio en los ultimos anos?

Isabel Montero. El cambio
mas destacable es el aumento
de la burocracia. A pesar de los
muchos avances tecnolégicos
que se han producido tanto en
el almacén como en las oficinas,
el exceso de burocracia, que se
extiende por todos los ambitos,
lo ralentiza todo hasta generar
hastio y enfado absoluto. Un
claro ejemplo son las recientes
manifestaciones de productores
en toda Europa.

VF. Las condiciones climdticas
adversas son un reto constante.
(Que medidas proactivas estdis
tomando para mitigar los riesgos
y asegurar la produccion de me-
lones y sandias de alta calidad?

IM. Ademas de ser almacenis-
tas, Agricola E1 Copon de Villaco-
nejos también produce melon en
La Mancha, por 1o que de julio
a septiembre comercializamos
nuestra propia produccion. En
cuanto a las campanas de Anda-
lucia y Murcia, tenemos acuer-
dos con productores locales que
trabajan con nosotros desde hace
anos. Cada ano, antes de iniciar
la preparacion del campo, se es-
tablecen los volimenes, calida-

Isabel Montero junto a las nuevas generaciones de Agricola EI Copdn. / NR

des y calendarios. Son producto-
res que conocen bien la empresa
y el género que queremos que
llegue a nuestro almacén.

VEF. La empresa también se ha
dejado conquistar por la sandia,
pero con la particularidad de
trabajarla solo en contraesta-
cion. ;Qué ventajas y desafios
presenta este enfoque?

IM. Nosotros trabajamos la
sandia de octubre a febrero, es
decir, en los meses de contraes-
tacion cuando en Espana no hay
producciéon. La mayor ventaja
es la ausencia de competencia.
Aunque los volumenes no son
los mismos que en verano, hay
una demanda bastante estable y
el trabajo es mas tranquilo.

VE. Agricola El Copén de Vi-
llaconejos tiene una fuerte pre-
sencia en el mercado nacional,
pero ¢se han planteado la posibi-
lidad de expandirse a mercados
internacionales?

IM. El grueso de nuestras
ventas se realiza en el mercado
nacional, sin embargo, practica-
mente desde los inicios hemos
vendido nuestros melones en
Portugal, Francia, Bélgica e Ita-
lia. La exportacion no representa
un gran porcentaje en el compu-
to general, pero mantenemos
una cartera de clientes bastante
fiel y la idea es seguir ganando
cuota de mercado en el exterior.

VE. ;Qué podemos decir de la
temporada 2024? ;Como se pre-
sentan los meses mas fuertes de
la campana con la entrada de los
melones de La Mancha?

IM. Paralasfechas enlas que
estamos, el ritmo de venta no es
el esperado. El verano no esta
siendo tan caluroso y esto se nota
en las ventas. Ademas, hay una
bajada de consumo de mel6én que
empieza a ser preocupante. No es
una tendencia exclusiva del me-
16n; también en sandia e incluso
en el resto de frutas se habla de
esta caida de consumo.

VE. ;Cudales son los objetivos
y planes estratégicos que tiene la
empresa para los proximos anos?

IM. Con el relevo generacio-
nal asegurado, estos proximos
anos seran de preparacion para
mi salida de la gerencia y la en-
trada del joven equipo que ha es-
tado a mi lado en estos ltimos
anos, aprendiendo y ganando
experiencia para en unos anos
ponerse al frente del negocio fa-
miliar. Es gente joven con nuevas
ideas y proyectos empresariales
mas ambiciosos. El futuro esta
en sus manos.

Arranca la campaiia de Galkia®

Este melon Galia, que cultivan Fruca, Gregal y Jimbofresh,
esta logrando recuperar el consumo de la categoria en Europa

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana de Galkia® ya esta
en marcha. Este melon Galia
con el sabor y el aroma tradi-
cionales que cultivan Fruca,
Gregal y Jimbofresh, sobre
la base de la genética de BAS-
FINunhems®, vuelve a los linea-
les europeos y espanoles, donde
ya esta logrando recuperar el
consumo de la tipologia.

“El proyecto Galkia® esta
cumpliendo con creces su objeti-
V0, que nho es otro que recuperar
e incrementar el consumo de
melon Galia en Europa”, recuer-
da Juan Pedro Pérez, Regional
Crop Lead de melén y sandia de

BASE. Y lo estalogrando gracias
a dos pilares fundamentales.

Por un lado, un portfolio de
variedades que permite cubrir
todas las zonas de cultivo, ofre-
ciendo un altisimo grado de
calidad y sabor de forma con-
sistente; y por otra parte, gra-
cias a “un grupo de productores
expertos y comprometidos con
la excelencia en la produccion
para ofrecer al consumidor la
mas alta calidad, utilizando
para ello las técnicas mas avan-
zadas y sostenibles”, senalan
desde BASE.

Este compromiso de los pro-
ductores del Grupo Galkia®,

unido a la mejora varietal de
BASF Nunhems®, esta permi-
tiendo invertir la tendencia
negativa del consumo de melon
Galia en Europa, atendiendo a
las demandas del consumidor,
cada vez mas exigente, sobre
todo con el sabor.

También en Espana, un mer-
cado en el que tradicionalmen-
te no se ha comercializado esta
tipologia, Galkia® esta consi-
guiendo afianzarse y crecer
como una referencia sélida y
de calidad, comenta Juan Pe-
dro Pérez.

La evolucion del mercado
del Galia desde la irrupcion de

El proyecto Galkia® esta cumpliendo objetivos segiin sus responsables. / BASF

Galkia® es tal que, de hecho, los
productores del grupo, Fruca,
Gregal S.Coop. y Jimbofresh,
preveén seguir creciendo en su-
perficie en los proximos anos.
Las expectativas son, por tanto,

muy prometedoras. “Los pro-
ductores estan comprometidos
con el producto, los supermer-
cados lo piden y el consumidor
lo valora y repite la compra”,
afirma Pérez.
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Cultivormens nuesiies medenes de farma

nofural y sostenibls

Atencion
persanalizada

En beborwrs do Villocomesos, nos impono
lo satisfocckon de nuestres chemes

“Cno.Dela Conperatwa, 10-

envasado

MUEHITGS MlonEn e ol in
PORIDE0 DT R de seleccin y

s Disfruta de la dulce tentacion de nuestros melones

iy -

Tél 919 363 349 - E-mail: |nfnﬁmelunes:|evllamnejomm webcmelnnesdemllamnqas.cm

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



16 de julio de 2024

MELON / SANDIA 11

Valencia Fruits / 17

DIEGO MARTINEZ / Director general de Grupo Diego Martinez

“La temporada comercial de
melon se esta desarrollando
en condiciones aceptables”

A punto de comenzar la campana de comercializacion en Castilla-La Mancha y Villaconejos, Diego Mar-
tinez, director general de Grupo Diego Martinez, defiende y apuesta por la calidad del melon que se pro-
duce en los campos de estas zonas productoras. Con los datos disponibles hasta el momento se augura
una temporada optima, aunque habra que esperar hasta por lo menos octubre para realizar un balance.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Para Diego Martinez, hasta la
fecha, la temporada de comer-
cializacion de meloén se esta
desarrollando con unos precios
no excesivamente altos ni tam-
poco bajos, y sin practicamente
solapamiento entre variedades.
Con un caracter mas general,
Grupo Diego Martinez califica
como bueno el desarrollo de la
primera parte del ejercicio, con
mayor volumen comercializado
que el ano anterior aunque con
una media de precios mas baja.

Valencia Fruits. ;Como
se presenta la comercializa-
cion del melon de La Mancha y
Villaconejos?

Diego Martinez. Estamos a
punto de empezar la campana de
comercializacion del melon de
La Mancha y Villaconejos que,
seglin nuestros proveedores, sera
sobre el 20 de julio, tanto en me-
16n verde como amarillo.

Todos los indicadores que te-
nemos hasta el momento apun-
tan a una prevision de campana
Optima.

VF. ;Cual es el calendario de
mercado de este melon?

DM. Sobre una campana
normal segun fechas de cultivo,
la campana de comercializacion
oscila entre finales de julio y se
alarga hasta el mes de octubre.

VE. En general, ;como se estd
desarrollando la camparnia de
melon?

DM. En términos generales
y hasta la fecha, la campana de
comercializacion de melon se
esta desarrollando en condicio-

nes aceptables con unos precios
no excesivamente altos ni tam-
poco bajos, destacando que cada
produccion se ha presentado al
mercado en sus fechas sin prac-
ticamente solapamiento entre las
diferentes variedades.

VF. ;Qué cualidad destaca-
ria del melon de La Mancha y
Villaconejos?

DM. Quizas destacaria entre
sus cualidades que es un meléon
muy bueno de comer. Para mi,
enlaactualidad La Manchaesla

"Durante los tltimos
ejercicios crece ano tras
aio la demanda del
melén amarillo”

mejor zona productora de melén
del territorio espafiol.

VE. Durante el mismo periodo
de comercializacion, jtiene compe-
tencia de otro melon?

DM. Durante los meses de
presencia de meléon de La Man-
chay Villaconejos practicamente
no tiene competencia de otro me-
16n ya que copa el grueso de co-
mercializacion de este producto.

VF. ;Qué representa el melon
en la actividad de Diego Marti-
nez? ;Cuales son los principales
destinos de comercializacion?

DM. Para nosotros representa
una venta muy importante. De he-
cho, observamos que en los ulti-
mos ejercicios crece ano tras ano
la demanda del melon amarilloen
el Mercado de Barcelona, acapa-
rando mayor cuota de mercado.

En cuanto a destinos, nuestra
experiencia es que la demanda
de exportacion del melon ama-
rillo crece con mayor porcentaje
que la del verde. La tendencia de
comercializacion del mel6n ver-
de principalmente se reparte en
calibres grandes para el mercado
interior y calibres pequenos para
el mercado exportador.

VE. Parafinalizar, jqué balan-
ce del ario realiza hasta la fecha?

DM. Hasta la fecha podemos
calificar el ano como bueno y fa-
vorable con mayor volumen co-
mercializado que el ejercicio an-
terior aunque con una media de
precios mas baja. Destacar que
las sucesivas campanas (Huel-
va, Sevilla, Murcia, Aragén,
Lleida...) no han experimenta-
do solapamientos con demanda
y precios aceptables.

VE. ;Qué desea anadir?

DM. Sélo recordar que un ano
mas acudimos a la feria Fruit
Attraction, somos expositores
desde la primera edicion, para
presentar nuestro catalogo de
productos y servicios.

Melones y Sandias - Mercado Nacional

OAT TI0 GAGHEJE

Camino de la Cooperativa, s/n - 28360 VILLACONEJOS (Madrid)
Tel.: 91 893 85 79 - Movil: 626 867836
E-mail: tiocacheje @tiocacheje.com » www.tiocacheje.com
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c¢Guales son las demandas actuales
de los productores de melon?

Ante la eleccion de queé semilla plantar, Syngenta ofrece las mejores soluciones para cubrir sus
necesidades teniendo en cuenta las necesidades de la distribucion y la satisfaccion del consumidor

D SYNGENTA.

El meloén, como tantos otros
cultivos esta evolucionando
en nuestro mercado, asi como
en el de exportacion, de mane-
ras diferentes y con puntos en
comun.

A nivel de mercado nacio-
nal, y concretando, el melon
Piel de Sapo, esta sufriendo,
al igual que otras tipologias,
la presion de algunas plagas y
nuevas enfermedades. El caso
del pulgdn, como vector de
transmisiéon para otras enfer-
medades, y que esta haciendo
dano a muchas plantaciones, el
oidio y el virus de Nueva Delhi,
del que llevamos hablando ya
varios anos y que finalmente
ha incrementado su incidencia
en condiciones de invernadero.

Sin olvidar que, desde Syn-
genta, estamos trabajando en
ofrecer las mejores soluciones
a nuestros clientes y al mer-
cado, primero cubriendo las
necesidades del inicio de la ca-
dena, destacando la importan-
cia de ofrecer una facilidad de
cuajado en las variedades mas
tempranas, asegurando la poli-
nizaciéon y la floracién, ademas
de un buen escriturado, con el
objetivo de mejorar la calidad
y el rendimiento comercial del
productor. También mediante
la introduccién de variedades
resistentes a pulgén y oidio,
asi como la incorporacion de
laresistencia al virus de Nueva
Delhi, que ya pudimos ver en
2023 en el campo de Cartagena
y que llevamos a la edicion de
Fruit Attraction de 2023.

¥ VARIEDADES MAS

RESISTENTES
La apuesta viene por la intro-
duccién de nuevas variedades
de Piel de Sapo con resistencia
a Nueva Delhi para la gama de
aire libre y poder cubrir toda la
campana en Espana.

Este ano, durante las jorna-
das de melon y sandia en Mur-
cia, se ha podido ver lo que
ofrecen estas nuevas varieda-
des, como Bobal, que ademas de
las resistencias, tiene el sabor
y la firmeza que el mercado
demanda y cubre la necesidad
para invernadero. Sin olvidar
variedades como Graciano,
Cencibel y Macabeo, que com-
pletan la campana.

El melon Bobal, la nueva propuesta de Syngenta, ademas de las resistencias al oidio y Nueva Delhi, tiene el sabor y la firmeza que el mercado demanda. / SYNGENTA

El meldn Piel de Sapo esta sufriendo la presion de
algunas plagas y nuevas enfermedades como el caso
del pulgén (como vector de transmision para otras
enfermedades), el oidio o el virus de Nueva Delhi

La apuesta de Syngenta es la introduccion de nuevas
variedades de Piel de Sapo con resistencia a Nueva
Delhi para la gama de aire libre y poder cubrir toda la

campana en Espaiia

Con la mirada puesta en el mercado europeo, la casa
de semillas propone Cactel y Vermentino, dos melones
Piel de Sapo de pesos entre 1,2-1,8 kilos que estan en

plena fase de lanzamiento

Dentro de esta tipologia, y ya
poniendo la mirada en el mer-
cado europeo, tenemos 2 melo-
nes Piel de Sapo, para exporta-
cion, de pesos entre 1,2-1,8 kg,

Coctel y Vermentino, que estan
en plena fase de lanzamiento.
En otras tipologias, hemos de-
tectado que el mercado, sobre
todo para la exportacién, vuel-

ve a animarse a ver las espe-
cialidades y productos mas in-
novadores, que con el contexto
socioeconémico en que nos mo-
vemos desde la pandemia, hizo
que se volviera a los basicos,
olvidandose de estas debido a
las necesidades del mercado,
pero que ahora al menos vemos
el interés por estas.

Con este contexto, y sobre
todo dirigido a un mercado
menos tradicional, como es el
europeo, que acepta este tipo
de variedades, hemos podido
mostrar nuestras propuestas,
con el ya conocido Gwanipa,
nuestro meloén con un sabor
mas peculiar, por terminar con
notas citricas o tropicales, asi
como nuestras variedades de
melén blanco tipo Dino y ex-
tra dulce, y los ensayos de los
IDEAL MELONS que presenta-
mos en Fruit Logistica en 2023,
con su indicador de madurez en
la piel, de forma que garanti-
cemos que este melon siempre
esté en momento 6ptimo de
consumo en cualquier parte
de la cadena de valor, y que no

Tel.; 926 64 40
Fax: 926 64 41 14

le falle al consumidor final,
pero esto como decia, todavia
estamos en la introduccién en
nuestros mercados. Y no pode-
mos olvidar tampoco para el
mercado europeo, que aparte
del sabor, tenemos el compro-
miso de ofrecer una vida util
que permita cubrir las necesi-
dades logisticas de la cadena de
suministro, lo cual trabajamos
desde el inicio de desarrollo de
una variedad, con el resto de
las necesidades demandadas
por la cadena de valor.

En nuestro caso, ademas,
estos ensayos los llevamos a
cabo en nuestros mercados ob-
jetivos, como Portugal e Italia,
con consumos de diferentes
tipologias, mas locales, para
adaptarlo al consumidor local
y sus necesidades especificas.

Aparte, todos tenemos la
responsabilidad de que nues-
tras variedades cumplan con
un compromiso en el manejo,
que las permita optimizar el
consumo de insumos, lineas
que estamos desarrollando a
nivel de investigacién, para
que nuestras semillas den lu-
gar a plantas que soporten las
condiciones climaticas mas ad-
versas y que podamos ofrecer
la mejor solucion desde el ini-
cio de la campana en Almeria,
Murcia y hasta su término en
La Mancha.

En cualquier caso, en el
mercado nacional, seguimos
con inquietud la evolucion del
melon, ya que lleva varios afios
a la baja, con una mayor como-
ditizacion, como indicabamos
anteriormente, y si que vemos
una mayor estabilidad dentro
del melon amarillo, pero no de-
jamos de trabajar en la mejora
de todas las variedades para
adaptarlas a las necesidades
de la cadena de valor.
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FRANCISCO JAVIER NUNEZ / Director gerente del Grupo Nuniez Garcia Filoso, S.L.

“Tenemos puestas las esperanzas
en la sandia; es el producto
con el que queremos crecer”

Con Francisco Javier Nunez, director gerente del Grupo Nunez Garcia Filoso, abordamos temas
clave relacionados con la evolucion del negocio, la adaptacion a condiciones climaticas adversas y
los planes futuros de la empresa. Ademas, comparte con Valencia Fruits la transformacion y los
desafios de la empresa familiar, conocida por la marca ‘El Caballero Andante’. Con un enfoque en la
innovacion y el compromiso con la tradicion, nos revela sus estrategias para asegurar la calidad y
la continuidad en la produccion de melones y sandias, asi como sus planes para el futuro.

D NEREA RODRIGUEZ. MEMBRILLA.
Valencia Fruits. Una de las no-
vedades este ario es el inicio de las
obras del nuevo almacén.

Francisco Javier Nunez.
iPor fin! Después de un largo
periodo de espera, hemos obte-
nido los permisos necesarios
para comenzar con el proyecto
de ampliacién. Este consiste en
la construcciéon de una nueva
nave de 700 m? para montar en
ellalalinea de sandias. Las obras
practicamente acaban de empe-
zar, por lo que sera complicado
tener todo listo para el inicio de
latemporada de La Mancha. Nos
lo tomaremos con calmay en los
meses de invierno nos concentra-
remos en su puesta a punto.

VF. ;Cual es la situacion ac-
tual de la empresa? ;Cudles son
sus cifras?

FJN. Desde la disolucion de
la sociedad y quedarme yo solo
al frente del negocio, los tltimos
anos han sido duros debido a la
bajada en el volumen de negocio.
No obstante, poco a poco hemos
ido recuperando el espacio per-
dido, y ahora mismo la empresa
mueve en torno a los 8-10 millo-
nes de kilos.

VF. ;Qué podemos decir de la
temporada 2024 de melon y sandia
de La Mancha?

FJN. A fecha de 26 de junio, la
prevision en melén es comenzar
a cortar para el dia de Santiago,
el 25 de julio. El primer mes de
verano ha sido mas bien fresco,
con lluvias localmente fuertes al
principio y finales de junio. Por
lo tanto, preveo la plena produc-
cion mas cercana a los primeros

dias de agosto que a finales de ju-
lio. En cuanto a la sandia, tradi-
cionalmente comienza a cortarse
una semana antes, asi que hacia
el 20 de julio ya estaran a la venta
las primeras sandias manchegas.

VF. ;/La sandia también esta
ganando peso en Caballero An-
dante aligual que en La Mancha?

FJN. Desde hace unos afnos, en
La Mancha ya no sé6lo hablamos
de melon, sino también de sandia
y altimamente de calabaza. Anti-
guamente, en los meses de vera-
no, el meldén era de La Mancha y
la sandia de Sevilla. Ahora todo
ha cambiado. En nuestra zona, la
sandia ha superado al melén en
volumen. Ademas, la novedad de
los 1ltimos afos es la irrupcion
de la calabaza, un producto ideal
para cubrir los meses de otono
e invierno y perfecto para esas
tierras que se dejan en barbecho
tras dos anos cosechando melon.

En cuanto al peso de la sandia
en la empresa, los porcentajes
respecto al ano pasado no han
variado mucho. Estamos en tor-

Las obras del nuevo almacén, en el que se instalara la linea para las sandias, ya estan en marcha. / NEREA RODRIGUEZ

no al 60% melén y 40% sandia.
Nuestro objetivo es equiparar
este porcentaje (50-50) cuando
pongamos en marcha la linea de
sandia.

VE. ;Como esta ahora mismo el
mercado? ;Hay buenas perspecti-
vas comerciales?

FJN. El mercado nacional se
mantiene estable, con demanda
de melon y sandia en la tempora-
da de La Mancha. Sin embargo, la
clave esta en la exportacion. Aqui
la regla es sencilla: si hace calor,
Europa ‘tira’; y si hace frio, hay
‘tranquilidad’. Por ejemplo, des-
tinos como Reino Unido, Paises
Bajos 0 Alemania son mercados
muy sensibles al calor, mientras
que, como en toda regla, hay una
excepcion: Francia, mercado al
que no le afecta el tiempo y siem-
pre consume melon y sandia.

VE. Siguiendo con el apartado
de la exportacion, ;como evolu-
ciona esta linea de trabajo en la
empresa estos Ultimos arios?

FJN. Seguimos desarrollando
esta linea todo lo que podemos,

con el permiso del tiempo, siendo
Francia nuestro primer destino
en exportacion, seguido de Reino
Unido y Paises Bajos, y en menor
volumen Alemania y Portugal.
Hay un proyecto para empezar a
trabajar con Italia, pero no hay
nada cerrado por el momento.

VF. ;Cual es la tipologia de
cliente de Nuriez Garcia Filoso?

FJN. Nuestra cartera de clien-
tes la componen empresas mayo-
ristas y cadenas regionales.

VE. ;Hay novedades en cuanto
a marcas?

FJN. Por el momento man-
tenemos las tres con las que
venimos trabajando tradicional-
mente: Caballero Andante, Ca-
lar Manchego y Doncel, siendo
la primera la mas reconocida y
nuestro buque insignia.

VE. Viendo como van las ventas
de las producciones andaluzas y
murcianas, ;se puede intuir como
seran los precios en La Mancha?

FJN. Aun es pronto para de-
cirlo, dependera de como acaben
Andalucia y Murcia. Julio se

prevé un mes con mucha produc-
cibn, especialmente en Sevilla y
Cordoba, con un pico de produc-
cion a partir del 10 de julio. Si
hace calor, este agolpamiento de
producto podra comercializarse
sin problemas tanto en el merca-
do nacional como en Europa, y
los precios no se resentiran por
el exceso de oferta. Pero esto,
ahora mismo, son meras supo-
siciones 0 mas bien deseos. Un
dato positivo es que no se espera
solapamiento entre Murcia y La
Mancha. La primavera y el inicio
del verano han sido mas frescos
de lo normal para esta zona, por
lo quelos cortes de las variedades
mas tempranas no se haran hasta
la semana 30, coincidiendo con la
festividad de Santiago.

VFE. ;Considera que el sector del
melon y la sandia en La Mancha
apuesta por la profesionalizacion?

FJN. Se esta avanzando, pero
cuesta debido a la falta de mano
de obra y esto desanima mucho
a la gente. No obstante, a pesar
de las dificultades, La Mancha
si apuesta por la profesionali-
zacion. Un ejemplo de ello es la
propia gestion de la recogida del
melon en campo, que es mas or-
ganizada y eficiente. En nuestro
caso, cuando empiezan a cortar,
acudimos ya con nuestros enva-
ses y palets y se va cargando la
fruta directamente. Esto, ademas
de agilizar el trabajo, ayuda a que
haya menos golpes y el melon
sufra menos. Antes, los melones
cortados se iban apilando en un
remolque y se dejaban ahi hasta
que el almacenista pasaba a reco-
gerlos en su camion. Desde hace
unos anos, se corta, se coloca
en los boxes del cliente y con el
portapalet se cargan y se llevan
del campo al camion y de alli al
almacén. Son pequenos pasos
si se compara con otras zonas
como puede ser Murcia, que fue
pionera hace 15 anos en el uso del
portapalets en campo, pero se va
mejorando.

VE. ;Cuales son los objetivos
para esta campana?

FJN. El objetivo siempre es
crecer, si bien este ano no espera-
mos grandes incrementos. Sera a
partir de la campana 2025, con la
nave nueva en funcionamiento,
cuando nos plantearemos nue-
vos proyectos en produccion y
comercializacion con los que po-
der crecer en volumen de ventas.
Tenemos puestas las esperanzas
en la sandia. Es el producto con
el que queremos crecer.
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Semillas Fito
evoluciona
su catalogo
varietal

La compania presenta las innovaciones
para esta temporada en un amplio
abanico de tipologias de melon y sandia

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Semillas Fit6 ha evolucionado su
catalogo varietal y ha presentado
innovaciones en un amplio aba-
nico de tipologias y segmentos de
melon y sandia para las diferen-
tes zonas productoras de Espana
y Portugal. La compania ha mos-
trado todas sus novedades en sus
‘Water&Melon Show’, eventos
que recientemente reunieron a
profesionales del sector en Alme-
riay Murcia.

Las jornadas se celebraron
bajo el lema ‘De Fit6 al Mundo’, y
el objetivo ha sido poner en valor
la importancia de la compania a
nivel global en los proyectos de
mejora para los cultivos de me-
16n y sandia. Unos proyectos
globales que se adaptan a las
necesidades y caracteristicas de
cada zona productora.

El desarrollo varietal se rige
por conceptos como la producti-
vidad, la incorporacion de resis-
tencias a plagas y enfermedades
olafacilidad de cultivo. Pero sin
duda, para José Antonio Zafra,
Key Account de melén y sandia
para Espana y Portugal de Se-
millas Fit6, “el eje principal que
rige el lanzamiento de nuevas
variedades en Espana es la cali-
dad interna. De hecho, en Piel de
Sapo, una tipologia de gran con-
sumo en nuestro pais, somete-
mos a todas nuestras variedades
a un panel de cata externo para
evaluar su calidad y aceptacion”.

Las novedades presentadas
por Semillas Fit6 esta tempora-
da abarcan practicamente todas
las tipologias de melén y sandia
que se cultivan en los campos
espanoles y en Portugal.

En sandia triploide sin se-
milla, cuentan con Rhiana, una
negra triploide, y como novedad
este afnio han lanzado Taylor (SAT
210176). Se trata de una sandia
blanca rayada, de entre 6 y 8
kilos, de corteza firme y carne
roja crujiente. De momento tiene
caracter precomercial, y se esta
probando con gran aceptacion en
toda Espana y Portugal.

“Para nosotros Taylor (SAT
210176) es muy importante por-
que no teniamos ninguna sandia
rayada triploide enfocada a este
segmento profesional”, senala
José Antonio Zafra.

En sandia han apostado tam-
bién por variedades polinizado-
ras con microsemilla. En Semi-
llas Fit6 consideran que existe
una oportunidad de negocio en
este sector impulsando la calidad
gustativa. En este segmento la fir-
ma ya contaba con Raquel y Pilar
y esta campana han lanzado Lei-
va, denominada en su fase experi-
mental como SAM 190046. De esta
forma, ahora mismo disponen de

tres variedades, cada una de un
tamano. Raquel la de menor ca-
libre, Leiva un mayor tamano y
Pilar con un calibre intermedio.
“Con Leiva (SAM 190046) ya
tenemos el paquete completo
de tres tamanos, con una forma
externa similar y una excelente
calidad interna. En exportacion,
el mercado se esta moviendo ha-
cia sandias con microsemilla y
una elevada calidad gustativa,
similar a la ofrecida por varie-
dades triploides, pero son mas
pequenas y polinizan”, indica el
Key Account de Melon y Sandia.
Semillas Fit6 también cuenta
con otra variedad precomercial
denominada SAM 210136, que al-
canza un peso de unos 2 kilos y
presenta una buena calidad gus-
tativa. Se trata de una sandia con
microsemilla pero tipo Crimson.
Es ideal para polinizar frutos de
tamano medio tipo Tiger sin que
se confunda a la hora de recolec-
tar con las especies triploides
porque la piel es distinta y per-
fectamente reconocible.

MELON
Aunque el melon ha ido perdien-
do terreno respecto ala sandia en
superficie de cultivo, en Semillas
Fit6 siguen apostando por este
segmento lanzando variedades
de gran calidad y sabor para
incentivar el consumo. En esta
linea, en la tipologia Piel de Sapo,
este ano ya se ha comenzado a
producir comercialmente, con
trasplantes de febrero y marzo
en los invernaderos almerienses,
la variedad Callejon. En Sevilla
también se ha plantado algo al
aire libre en marzo. Se trata de
una variedad que aporta sobre
todo una gran calidad interna,
y cuenta con resistencias a fu-
sariumm, raza 0 y 1, MNSV, las
cinco cepas de oidio y pulgén.

“Esta campana, en el primer
ano comercial de esta variedad,
se ha se ha cubierto el objetivo
de venta de semillas, ademas
este melon lo han comprado im-
portantes firmas marquistas, 1o
que da una idea de su calidad”,
destaca José Antonio Zafra.

Ademas, la firma ofrece tam-
bién otras variedades de Piel de
Sapo para Murcia como son Pa-
redes, Ceferino, Arroyo y Mon-
tiel. Y en La Mancha se cultivan
Arroyo, Manchego, Montiel,
Castellano y como novedad para
plantacion tardia en esta zona
productora la firma cuenta con
PPS 211364. Estanueva variedad
puede aportar, gracias a la firme-
za de su carne, un alargamiento
del periodo de vida util postco-
secha. En la zona productora de
Portugal la firma ha apostado
sobre todo por Arroyo.
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Jose Antonio Zafra muestra melones de la variedad Callejon. / SF

[
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Claudio ha llamado la atencion entre los profesionales del sector. / SF

En cuanto a la tipologia de
melon Branco, Semillas Fit6 ha
lanzado Brinches, una variedad
especialmente enfocada a Portu-
gal pero que también se ha plan-
tado en Espana. Aunque la firma
ya contaba con Pias y Ferreira,
este nuevo tipo de melon aporta
mas firmeza de carne porque las
cadenas portuguesas estaban de-
mandando variedades con mas
vida postcosecha.

“Este ano 2024 teniamos una
produccion de semilla muy ele-
vada y se agoto toda en el mo-
mento en el que la sacamos al
mercado. Ha habido una ‘psico-
sis’ por buscar semilla de Brin-
ches. Se ha plantado en Portugal,

Murcia y La Mancha”, destaca
José Antonio Zafra.

Y como novedad para el ano
viene, el Key Account de Melon
y Sandia de la firma anuncio el
lanzamiento de BRA 203360. Ade-
mas de las resistencias a las prin-
cipales plagas y enfermedades,
este melon esta enfocado hacia el
mercado tradicional portugués y
también asegura una larga vida
postcosecha.

En cuanto al melon Amari-
1lo, ademas de Indurain para la
zona invernada de Almeria, la
firma ya contaba para Murcia
con la trilogia: Robleo, Soleares
y Cristiano. Ahora, Semillas Fit6
va a anadir a su catalogo varietal

Un largo proceso

acar una variedad al mercado es un proceso costoso en

tiempo y dinero, que puede durar entre siete u ocho anos.
Cuatro en fase de mejora y otros tantos en fase de desarro-
1lo. Por poner un ejemplo, solo en la tipologia Piel de Sapo, la
compania Semillas Fit6 testea anualmente en una fase inicial
unas 1.000 variedades, unas 300 para cada zona productora.
“En el segundo ano la seleccion del mejorador puede reducir
este nimero de variedades a unas 50. Los dos siguientes afios
son ya decision del equipo comercial y en el primero podemos
trabajar con unas 20 variedades para toda Espana. A la siguien-
te fase precomercial pueden pasar unas 5 variedades. Y a la
fase comercial final pueden pasar todas, una, dos o ninguna”,

analiza José Antonio Zafra. B

José Antonio Zafra, Key
Account de Melén y
Sandia para Espaiia y
Portugal, seiiala que “el
eje principal que rige el
lanzamiento de nuevas
variedades en Espaia es
la calidad interna”

AMA 192017, un melo6n para tras-
plante tardio al aire libre en los
campos murcianosy todo el ciclo
de La Mancha. Es una variedad
destinada fundamentalmente al
mercado de exportacion porque
no se pasa de tamano y se queda
en un peso aproximado de entre
1,5y 1,7 Kkilos. La firma no con-
taba hasta el momento con nin-
glin mel6n de este calibre para
exportar.

En Galia no hay grandes nove-
dades y Semillas Fit6 mantiene
una gran fortaleza en Almeria
con Grazalema y Mojacar. Y este
es el segundo ano comercial, en
la zona de cultivo al aire libre de
Murcia y La Mancha, de la varie-
dad Bristol.

En Cantaloup, Semillas Fit6
también esta muy bien posi-
cionada en la zona invernada
de Almeria con Solmarin y
Jacobo, y ahora entra en juego
Claudio, que viene a sustituir
a Jacobo, que ha sido lider du-
rante muchos anos. Claudio ya
incorpora las resistencias a oi-
dio y pulg6n.

“En la Water&Melon Show
de Almeria, que celebramos a
finales de mayo, Claudio (CLV
213053) fue la variedad que mas
1llam6 la atencion de todos los
visitantes, sobre todo por su sa-
nidad de planta y su fruto homo-
géneo. Y para el ano que viene
esperamos que coja el liderato en
su segmento. Son para trasplante
medio y tardio de invernadero,
desde el 20 de febrero hasta final
de ciclo a tltimos de marzo”, ex-
plica José Antonio Zafra.

En esta categoria, Semillas
Fit6 cuenta también para culti-
var al aire libre con Marme, y
recientemente han presentado
en Murcia una variedad para
trasplante de abril denominada
CLV 213028, que aporta sobre
todo una calidad interna gus-
tativa superior sin perder vida
postcosecha. Se trata de un me-
l6n mas avanzado que entrara en
fase comercial el ano que viene.

En Charentais, Semillas Fit6o
cuenta con Cancun, para tras-
plantes tempranos, y BoraBora
para tardios en Murcia.

WAIKIKI Y LITTLE PLANET
En la “‘Water&Melon Show’, que
Semillas Fit6 celebro a prin-
cipios de julio en Murcia, la
compania dejoé un espacio para
marcas en la que mostraron el
melon Waikiki y Little Planet,
un melon que oscila entre uno o
dos Kkilos de carne verdosa.

“Consideramos que esta ulti-
ma tipologia tiene mucho futu-
ro. Este ailo hemos dado un paso
importante y mas empresas han
apostado por esta categoria.
Este tipo de melon se puede
producir en Almeria, Murcia,
Castilla-La Mancha e incluso
en Brasil. Tiene una vida post-
cosecha de mas de un mes y una
calidad interna extraordinaria,
con un gran aroma y sabor, pu-
diendo alcanzar los 21° Brix. No-
sotros recomendamos comenzar
arecolectar a partir de 16° Brix
para garantizar esta calidad”,
explica José Antonio Zafra.
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JUAN PEDRO MADRIGAL / Responsable de campo de Agricola JJF

“La clave para que_el precio no sea
un factor disuasorio es la calidad”

Desde Llanos del Caudillo, la firma Agricola JJF ha finalizado su tltima fase de siembras de acuerdo
con la planificacion de cosecha diseriada para esta camparnia, muy similar a la del afio segun nos co-
menta Juan Pedro Madrigal. Mientras llega el 20 de julio, fecha en la que tienen previsto comenzar a
cortar los primero melones y sandias, el responsable de campo de la empresa manchega nos comenta
cuales son sus sensaciones para esta nueva campana y la importancia que tiene apostar por la calidad

D NR. LLANOS DEL CAUDILLO.
Valencia Fruits. ;Qué podemos
decir de la campana 2023?

Juan Pedro Madrigal. En
general, fue un buen ano. La
cuestion estuvo en la cosecha,
que no fue abundante. Las llu-
vias de junio causaron proble-
mas en los cultivos, estropeando
gran parte de la fruta en el campo
y afectando a la calidad, ademas,
la falta de oferta hizo que los pre-
cios se elevaran. Una vez se esta-
biliz6 la situacion, la oferta fue
aumentando y los precios volvie-
ron a niveles tradicionales para
las fechas, con algunos vaivenes.

VF. Despusés de lo vivido el afio
pasado, ;como ha planificado
Agricola JJF su cosecha de 2024?

JPM. Para este ano contamos
con una superficie de cultivo de
110 hectareas, con un reparto
equitativo entre mel6n y sandia,
y también se han plantado algu-
nas calabazas.

VE. ;Persiste la problematica
de la disponibilidad de tierras en
la zona de Llanos del Caudillo?

JPM. Terrenos buenos en
esta zona hay pocos y lo que hay
son caros. Ademas, hay que te-
ner en cuenta las restricciones
de agua y las dotaciones de rie-
go asignadas, lo que supone que
pararegar 4 hectareas necesitas
disponer de 12 o 13 hectareas, y
esto incrementa los gastos, que
siguen disparados.

Otro aspecto a destacar en el
tema de tierras es la presion que
estan generando otros cultivos,
como el ajo, que en los ultimos
anos ha extendido su superficie
de cultivo a zonas como la nues-
tra. Es un sector que paga bieny
esto reduce el terreno disponible
para los productores de melones
COmo nosotros.

VE. ;Como esta el tema del
agua este anio? ;Se han reducido
las dotaciones?

JPM. Este ano también nos
han bajado la dotacion, pero
hemos conseguido mantener el
plan de siembra inicial... pero,
sila situacion sigue asi, el futuro
no se vislumbra muy halagiieno,
no habra mas remedio que sem-
brar menos.

VE. ;Como estan siendo los epi-
sodios de tormentas en esta zona?

JPM. Hasta el momento no se
han registrado grandes tormen-
tas, esperamos que la situacion
se mantenga asi porque en este
punto, cualquier episodio fuerte
de agua puede incidir en la pro-
liferacion de plagas y enferme-
dades, y ni qué decir tiene si cae
granizo.

VF. ;Hay problemas con la
mano de obra?

JPM. Es una constante que se
viene repitiendo en los altimos
anos, especialmente en la época
de cosecha. Para sembrary criar
nos vamos apanando, pero cuan-
dollegalarecoleccion, faltan ma-
nos, sobre todo en melon.

VF. ;Para cuando estan previs-
tos los primeros cortes en Agricola
JJF?

JPM. Si el tiempo nos respe-
ta, la prevision es empezar mas
0menos para el 20 de julio en me-
16n y en sandia unos dias antes.

VF. ;Como han vivido el
‘boom’ de la sandia?

JPM. Sandia se siembra des-
de hace muchos afios por la rota-
cion de tierras. Empezamos poco
a poco y con el paso del tiempo
ha ido ganando mas peso, sobre
todo a partir de convertirnos en
unos de los proveedores de unas
delas cadenas de supermercados
de referencia a nivel nacional.

i ‘
Juan Pedro Madrigal confirma que la prevision de cosecha de Agricola JJF es
de 4,5 millones de kilos en sandias y 2,5 millones en melén. / NEREA RODRIGUEZ

“Si el tiempo nos
respeta, la prevision es
empezar mas 0 menos
para el 20 de julio en
meldn y en sandia unos
dias antes”

Actualmente producimos al-
rededor de 4,5 millones de Kkilos
de sandias, en melén estaremos
sobre los dos millones y medio
de Kilos.

VE. ;Cuales son las variedades
por las que se han decantado este
ano?

JPM. Hay alguna variedad
que hemos tenido que dejar de
sembrar por tema de enferme-

dades de hongos..., pero en con-
junto mantenemos las mismas
variedades de los tltimos anos.
En sandias tenemos Style y Baz-
man (Nunhems) y en melon plan-
tamos Arroyo (Fito), Corrales y
Alcarez (Enza Zaden).

VF. ;Por qué estas variedades y
nootras? ;Cudles son los parame-
tros que tienen en cuenta a la hora
de comprar las semillas?

JPM. En melén se busca, por
ejemplo, que no se vaya mucho
de tamano, aguante bien la tie-
rra, que no la canse en exceso
por supuesto, que tenga sabor.

Después de tantos anos sem-
brando melones, la variedad Cor-
dial, personalmente creo que es
el mejor melén en cuanto a sa-
bor. El problema es que es muy
exigente en cuanto al terreno,
de hecho, nosotros dejamos de

sembrarlo porque dejaba ‘seca’ la
tierra, y en parcelas ya cansadas
daba muchos problemas.

VE. ;Qué podemos decir de la
parte comercial de Agricola JJF?

JPM. La situacién comercial
es estable. Hemos incrementado
ligeramente las ventas con la ca-
dena de supermercados con la
que trabajamos y mantenemos
las ventas con el exportador ho-
landés con el que colaboramos
desde los inicios de la empresa.
Estas dos lineas absorben el 80-90
por ciento de las ventas.

VF. ;Los precios caros influyen
en la decision de compra de melon
y sandia?

JPM. Un precio alto en los
lineales, tanto en fruta como en
hortaliza, claramente condicio-
nala decision de compra del con-
sumidor. La clave para que el pre-
ciono sea un factor disuasorio es
la calidad. Si el género es bueno,
aunque esté caro, el consumidor
seguira comprando.

VF. ;Agricola JJF se ha plan-
teado diversificar su oferta con
otras variedades mas orientadas
a la exportacion?

JPM. Opino que hay mas po-
sibilidades de comercializacion
con el melon verde que con otras
variedades como el Cantaloup,
Galia o el melon amarillo, inclu-
so en exportacion. El secreto esta
en dar calidad.

VF. ;Qué sensaciones transmi-
te la camparnia 2024, que ha alcan-
zado ya su ecuador?

JJF. En nuestro caso, la cam-
pana de verdad todavia no ha
empezado (27 de junio), estamos
concentrados con las ualtimas
siembras y no tenemos la vista
puesta en como esta transcu-
rriendo la campana comercial-
mente. Pero respondiendo a la
pregunta, lo que vemos es que
hay muchos campos de sandias,
y todos sabemos que cuando hay
mucho es complicado obtener
precios altos. Asi pues, lo que
hace falta es calor en Europa,
que las temperaturas no bajen
de los 28 grados.
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BASF revoluciona el mercado
con un portfolio ‘camalednico’

Rendimiento, calidad, confianza, versatilidad e innovacion son los pilares que
sustentan el desarrollo varietal de la compania de semillas BASF | Nunhems

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
BASF [Nunhems celebroé del 1
al 5 de julio una nueva edicion
de su Melon & Watermelon Bu-
siness Event por Experts en su
centro de I+D de La Palma (Car-
tagena, Murcia). Una vez mas
bajo el eslogan ‘What’s Next’, la
casa de semillas volvié a reunir
a productores, comercializado-
res y distribuidores llegados
desde todos los continentes para
darles a conocer sus novedades
en ambos cultivos.

“Nuestro objetivo es mostrar-
les las diversas soluciones que
ofrecemos para, juntos, satisfa-
cer las crecientes y exigentes
demandas del mercado”, expli-
ca Juan Pedro Pérez, Regional
Crop Lead de melon y sandia
de BASEF. Y todo ello con el fin
ultimo de “lograr la maxima sa-
tisfaccion del consumidor”, un
reto que debe ser compartido
por toda la cadena de valor, des-
de la semilla al supermercado.

Para ello, BASF|Nunhems
sustenta todo su actividad de
I+D en cuatro pilares funda-
mentales: rendimiento y cali-
dad, confianza, versatilidad e
innovacion.

[ RENDIMIENTO Y CALIDAD

“El productor debe lograr una
rentabilidad maxima”, afirma
Juan Pedro Pérez, y sin perder
de vista este objetivo, la casa de
semillas desarrolla variedades
que maximizan el rendimiento
gracias a un elevado nivel de
rusticidad, resistencias a plagas
y enfermedades, asi como que
permitan reducir el destrio ala
minima expresion.

De este modo, este ano pre-
sentaron novedades en distin-
tas tipologias de melén, como
en Piel de Sapo, donde mostra-
ron el NUN 68152 MEM F1, una
variedad con la que inauguran
una nueva linea genética que
denominan “superplanta”. En
este sentido, José Ramon Na-
ranjo, Sales Specialist de BASE,
explico que el NUN 68152 MEM
F1 “tiene un sistema radicular
muy potente frente a hongos
de suelo, ademas de una planta
vigorosa, que cubre muy bien
el fruto, y rastica, permitién-
dole adaptarse a los cambios
climaticos”.

En esta misma linea, mostra-
ron el Charentais Aragorn, una
variedad para ciclo temprano de
Murcia (trasplantes de febrero)
que “atna sabor, producciéon y
resistencias”, apunté Enrique
Ballester, Account Manager de
BASEF, quien detall6 que cuen-
ta con resistencias a oidio (in-
cluida la raza 3.5) y a pulgéon. Y
también presentaron a los pro-
fesionales asistentes el Canta-
loup NUN 12352 MEM F1, una
variedad de alto vigor y potente
sistema radicular que combina
con una elevada produccion,
resistencias y rapidez a la hora
de coger el azlicar. En sandia,
BASF|Nunhems trabaja tam-
bién para ofrecer variedades
que garanticen el rendimiento
ylacalidad, y en esta linea, este
ano han presentado la CS117

BASF celebro del 1al 5 de _|ll||0 una nueva edlclon de su ‘Melon & Watermelon Busmess Event por Experts’ en La Palma. / BASF

Desde variedades de Piel de Sapo con “superplanta” a
una nueva sandia mini negra con todo el sabor de las
de gran calibre, BASF | Nunhems presenta novedades
en todos los segmentos de mercado

F1°, que se une a referencias
ya consolidadas como Style F1,
Bazman F1y Bengala F1.

[/ CONFIANZA
Lograr la confianza del con-

sumidor es la condicion ‘sine
qua non’ para que cualquier
variedad, tanto de melon como
de sandia, alcance el éxito en el
mercado, algo que s6lo es posi-
ble garantizando una alta cali-

dad de forma consistente. En
este sentido, BASF|INunhems
ha puesto en marcha proyec-
tos de ‘partnership’ en melon
como Galkia®, Sunup, Tiare o
Fashion y Premium Universe
en sandia. “Un testimonio de
nuestra capacidad para estable-
cer asociaciones estratégicas
con nuestros clientes, uniendo
vision y esfuerzos para ofrecer
la mejor experiencia de calidad
al consumidor durante todo el
ano”, explica Juan Pedro Pérez.
“Trabajamos estrechamente

( "7””' -

Los profesionales que visitaron el centro de investigacion pudieron degustar las diferentes variedades de la firma. / BASF

con nuestros socios no sélo para
proporcionar las mejores varie-
dades, sino también para crear
y promover soluciones 6ptimas
para el consumidor”, expone el
Regional Crop Lead de meléon y
sandia de BASF.

[ VERSATILIDAD
BASFINunhems lanzé hace
anos el concepto ‘Dual purpo-
se’ en sandia con el objetivo de
poner en el mercado variedades
adaptadas a su comercializa-
ci6n en fresco y también mini-
mamente procesadas. Este es
el caso de Harmonium F1, Baz-
man F1 y, mas recientemente,
Amazo F1* y Zenium F1*,

Ahora, la compania introdu-
ce el concepto ‘Dual market’, de
momento enfocado al melén y
que nutre de variedades que,
gracias a su amplio rango de
calibres, segiin el manejo y
comportamiento postcosecha,
permiten abordar tanto el mer-
cado nacional como de exporta-
cioén. Bajo este nuevo concepto
se incluyen, de momento, los
Piel de Sapo Kumara y NUN
68122 MEM F1.

[ INNOVACION

La innovacion resulta clave
para toda la cadena de valor,
que puede ofrecer soluciones
totalmente diferenciadoras a
un consumidor avido de nue-
vas experiencias. Por ello, en
BASF|Nunhems siguen intro-
duciendo en el mercado solucio-
nes y propuestas rompedoras,
que contribuyan a elevar el
consumo.

En este sentido, ya cuen-
tan con su sandia unipersonal
Ayami F1 y este ano presentan
Takemi F1*, una variedad muy
versatil, que puede ser utiliza-
da tanto en programas de mo-
nocultivo como en modalidad
polinizador.

“Es realmente una sandia
mini, de alrededor de 2 kilos,
de piel negra, con microsemi-
llas y una calidad interna muy
exclusiva. Es una sandia mini
diploide con el sabor de las de
gran calibre y carne crujiente,
como si se tratase de una sin
semillas”, explica Pere Mon-
ton, Senior Account Manager
de BASF.

Ademas, introducen el con-
cepto ‘Extra long shipper’
(ELS), bajo el que engloban
sandias con un alto grado de
calidad y postcosecha para
desarrollar el mercado de con-
traestacion. Bajo este nuevo
concepto, mostraran este ano
la NUN 32010 WMW F1*.

Pero la innovacion no se cir-
cunscribe a la sandia, sino que,
en melon, siguen apostando por
el Dino Crispy y lanzan este ano
su primer Piel de Sapo para ex-
portacion de carne naranja.
“Buscamos la diferenciacion
definitiva del Piel de Sapo de
exportacion”, afirma Juan Pe-
dro Pérez.

BASF |Nunhems abrié de
nuevo las puertas de su Melon
& Watermelon Business Event
for Experts incidiendo en el
enfoque integral del sector
productor y comercializador
de mel6on y sandia, que le ha
permitido ser lider en el mer-
cado con productos de alta ca-
lidad y soluciones innovadoras
que cumplen con las exigencias
del consumidor, logrando su
satisfaccion.

(*) APC concedido y en

proceso de solicitud para la
inclusion en el EC Common Ca-
talogue of Vegetable Varieties.
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Peris espera
superar las
cifras de
produccion
del ano 2023

Prevé una produccion por encima de los
5 millones de kilos de los que el 18% se
destinara a sus marcas mas exigentes

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Vicentin y Peris Gold, los melo-
nes gourmet de Vicente Peris,
llevan ya dos meses en el merca-
do, dado el alto nivel de calidad
que sea obtenido en la campa-
na de Almeria, asi como de las
primeras partidas procedentes
de los cultivos a cielo abierto de
Murcia.

Por su parte, la marca de me-
lones mas premium de Peris, 18
Quilates, también esta disponi-
ble desde los primeros dias de
julio.

De acuerdo a las previsiones
iniciales, Peris ha estimado
para la presente campana una
produccioén por encima de los
5 millones de kilos de los que,
previsiblemente, el 18% se desti-
nara alas marcas mas exigentes
de la empresa.

Peris busca en estos selectos
melones un calibre y un peso
que supere los 3 kilos, brix altos,
densidad, firmeza y una buena
formacion.

Para poder obtener estas pie-
zas mas selectas es necesaria
una triple seleccion, que empie-
za en el campo con la eleccién
de variedades, continta duran-
te la recoleccion y concluye en
la planta de produccién, con la
ayuda de las manos expertas de
los ‘triadores’, que eligen los
mejores melones de entre las
mejores piezas.

Estos primeros melones
gourmet de la temporada cul-
tivados a cielo abierto han lle-
gado del Campo de Cartagena.
En esta area proxima al mar,
Peris tiene sus cultivos en tie-
rras arenosas, consideradas de
las mas optimas para el cultivo
de esta fruta. Hacia finales de
julio se incorporaran los melo-
nes Piel de sapo cultivados en
Castilla-La Mancha, que segui-
ran aportando continuidad en la
calidad con la que trabaja Peris.

Peris espera superar este ano
las cifras de produccion del ano
2023, que fueron inferiores a la

Quattty

Para obtener las piezas mas selectas Peris realiza una triple seleccién, que empieza en el campo con la eleccién de varie-
dades, continia durante la recoleccién y concluye en la planta de produccion. / PERIS

La firma valenciana es un operador que trabaja la
pieza entera, el melén a mitades y el melén troceado

Peris busca un calibre y un peso que supere los 3 kilos,
brix altos, densidad, firmeza y una buena formacion

media historica de la empresa
a causa de la climatologia, que
provoco pérdidas en la produc-
cion y ciertas carencias en la
calidad del producto. Una cir-
cunstancia que golpe6 a todo el
sector en general. “Venimos de
un ejercicio para olvidar, pero
todo indica que este 2024, salvo
imprevisto meteorologico, va-
mos a poder disfrutar de una
excelente campana, algo que
el consumidor apreciara en la
dulzura y textura de nuestros
melones”, afirma Alberto Mon-
tana, director general de Peris.

80 ANOS DE ESPECIALIDAD

MELONERA
La empresa valenciana Vicen-
te Peris celebra este afio su 80
aniversario. Ocho décadas de-
dicadas al cultivo del melon,
producto con el que empezaron
su actividad y del que son espe-
cialistas. En la actualidad, es la
tercera generacion de la familia
Peris quien se ocupa de la ge-
rencia de la empresa y entre las
innovaciones incorporadas du-
rante los ultimos anos destaca el
trabajo en IV gama, donde tam-
bién tiene presencia el melon,

entre otras frutas y verduras.

Peris es por tanto un opera-
dor que trabaja la pieza entera,
el melon a mitades y el melon
troceado. Algo que exige un
control total del producto, ya
que las exigencias de trabajo
son diferentes dependiendo de
los formatos.

Peris reserva para su divi-
sion de IV gama el 20% de su
produccion de melén. El 80%
de la produccion restante se
destina a I gama y, mayorita-
riamente, al mercado espafol,
con un porcentaje del 10% que
se exporta a paises con los que
la empresa mantiene una cola-
boracion asentada desde hace
anos, como son Francia, Italia,
Alemania, Austria y Bélgica.

La empresa también es re-
conocida en el mercado por di-
versos productos en los que la
calidad es la sena de identidad,
como es el caso de la sandia, la
calabaza y el apio blanco, entre
otros.

La Region de Murcia, epicentro mundial
de la iInnovacion en melon yla sandla

Las principales casas de semillas
muestran sus novedades en los ‘Melon &
Watermelon Innovation Days’

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Las frutas de verano por exce-
lencia, el mel6n y la sandia, con-
vierten durante dos semanasala
Region de Murcia en el epicentro
mundial de la innovacion agro-
nomica y genética.

Desde la Asociacion de Pro-
ductores y Exportadores de Fru-
tas y Hortalizas de la Region de
Murcia (Proexport) destacan el
valor de los ‘Melon & Waterme-
lon Innovation Days’, celebrados
recientemente en los campos
murcianos. Se trata de unas jor-
nadas en las que agricultores y
empresas agrarias han podido
conocer las adaptaciones que me-
jor encajen con sus necesidades.

Las principales casas de semi-
llas espanolas e internacionales,
con centros y fincas de experi-
mentacion en Murcia, abrieron
sus puertas a los profesionales
del sector agricola para mostrar-
les sus ultimos ensayos y desa-
rrollos en variedades de melén
y sandia. Seminis, Enza Zaden,
Nunhems, Rijk Zwaan, Semillas
Fit6 y Syngenta son algunas de

las firmas que han participado
en la edicion de este ano.

Fernando Gomez, director
general de Proexport, incide en
que “el éxito de cualquier cul-
tivo arranca con una adecuada
seleccion de las semillas, ya que
su genética es muy importante
para poder obtener plantas sanas
y frutos de calidad. No hay que
olvidar que para que los consu-
midores encuentren un producto
optimo, antes los agricultores y
empresas agrarias buscamos de-
sarrollos varietales que aporten
sabores, colores, formas, textu-
ras, resistencias a plagas, optimi-
zacion de insumos o adaptacion
al cambio climatico. Las casas
de semillas trabajan en estrecha
colaboracion con nuestros pro-
ductores y emplean hasta diez
anos para obtener variedades
que lleguen al mercado”.

“Es un trabajo arduo que re-
quiere de una importante inver-
sion en I+D+i y la colaboracion
estrecha entre las casas de semi-
1llas y los productores en origen,
algo que en la Region de Murcia

Murcia lidera las exportaciones de melon con un 49% del total, mientras en la
sandia, con un 18,4%, ocupa el segundo lugar tras Andalucia. / ARCHIVO

hacemos con especial éxito”,
anade el directivo de Proexport.

Entre las innovaciones pre-
sentadas este afno por algunas
de las casas de semillas esta el
melon Piel de Sapo con resisten-
cia al virus de Nueva Delhi, va-
riedades de sandia destinadas a
exportacion, donde se resalta su
color rojo y sabor mas intenso; o
melones con paquetes completos

de resistencia a las principales
plagas y virus que les afectan.

SEMANA DEL MELON

DE TORRE PACHECO
Por otra parte, también se cele-
bré del 2 al 6 de julio, con muy
buena acogida, la primera Se-
mana Internacional del Melon
de Torre Pacheco, un evento de-
dicado a promover la excelencia

de los melones cultivados en la
Regioén de Murcia. Durante estos
dias, los asistentes pudieron su-
mergirse en la cultura del melon
y disfrutar de experiencias tini-
cas. Ademas, el festival permitio
participar en mesas redondas
sobre gastronomia, concursos
de fotografia llenos de creativi-
dad y vibrantes conciertos con
artistas de renombre nacional.
Sin duda, la gran variedad de
actividades ha sido la clave del
éxito de este evento en el que no
s0lo se ha podido disfrutar de po-
nencias y sesiones profesionales,
sino también de mucha musicay
espectaculo.

LIDERAZGO
Murcia lidera las exportaciones
de melon a nivel nacional con
un 49% del total, mientras en la
sandia, con un 18,4%, ocupa el se-
gundo lugar tras Andalucia. En
2023, 1a Region exportd 158.614 to-
neladas de melén por valor de 148
millones de euros. En cuanto a
sandia, las exportaciones ascen-
dieron a 125.114 toneladas, por
un valor de 93 millones de euros.

En cuanto a produccion, en
2023 la Region de Murcia culti-
v06 4.501 hectareas de melon, un
25,5% del total nacional, y 2.775
hectareas de sandia, lo que supo-
ne el 22,8% del total. Asimismo,
se obtuvieron 147.400 toneladas
de sandia (12,78 %) y 147.800 tone-
ladas de melon (28,7%), situando-
se en ambos productos en tercer
lugar solo por detras de Andalu-
ciay Castilla-La Mancha.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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Ademas, llevalo siempre en tus dispositivos digitales y disfruta
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