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Una mala temporada
para la cereza del Jert

Las abundantes lluvias han arruinado la campana por segundo ano consecutivo

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Consejo Regulador de 1a Deno-
minacioén de Origen Protegida Ce-
reza del Jerte cierra, por segundo
ano consecutivo, una muy mala
campana, con importantes pérdi-
das econémicas. Las abundantes
lluvias caidas durante los meses
de abril, mayo y junio han echa-
do aperder grandes cantidades de
cereza y picota.

El presidente de la DOP, José
Antonio Tierno, ha lamentado la
pérdida del 40% de la campana
de cereza, de recogida mas tem-
prana. En el caso de las picotas
del Jerte, de maduracion tardia,
las pérdidas ascienden al 70% de
la cosecha. “Es un drama para
las familias del Valle del Jerte
porque es el segundo ano conse-
cutivo en el que las lluvias echan
a perder una parte fundamental
de la campana. En el primer ano,
los agricultores pudieron tirar de
ahorros, pero esta mala tempora-
da supone un nuevo mazazo”, se-
nala Tierno.

El responsable de la DOP ha
explicado que la campana “se ha
visto muy afectada porque las llu-
vias han atacado en el momento
de la recoleccion. Las precipita-
ciones han caido semanalmente,
de manera regular, en los meses
de abril, mayo y junio. Esto ha
provocado que se pudran y rajen
las diferentes variedades de cere-
za seglin alcanzaban su punto de
maduracion”.

“A pesar de las inclemencias
meteorologicas, el producto que
se ha podido salvar en la campana
ha sido de una gran calidad. Las
cerezas comercializadas tenian
buen calibre y poseian un sabor
dulce y sabroso”, destaca Tierno.

AYUDAS Y SEGUROS
El presidente de la DOP Cereza
del Jerte ha indicado que se han
sumado a la peticion de ayudas
economicas a las administra-
ciones para que los agricultores
puedan hacer frente a las pérdi-
das economicas. En este sentido,
el Consejo Regulador reclama
compensaciones con ayuda di-
recta ala pérdida de la renta para
cubrir los costes de produccién.
También subvenciones al tejido
empresarial dela zona a través de
créditos, que permitan mantener
la estructura y las inversiones ne-
cesarias parala campana del ano
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Las abundantes lluvias caidas en abril, mayo y junio han echado a perder grandes cantidades de cereza y picota. / ARCHIVO

que viene. “Ademas, pedimos que
se revisen las condiciones de los
seguros. En la actualidad, mu-
chos agricultores nolos contratan
porque consideran que las polizas
no son adecuadas y no responden
alos danos”, reclama Tierno.

En esta linea, los productores
extremenos de cereza han recla-
mado mejorar las condiciones en
los seguros ante la grave situa-
cion que atraviesa el sector debi-
do a los efectos del clima, que ha
provocado la pérdida de hasta el
40% de la cosecha. Asilo explica-
ba el 16 de julio en Madrid el se-
cretario general de UPA-Extrema-
dura, Ignacio Huertas, momentos
antes de entrar en la reunion del
grupo de trabajo del seguro de
cereza. El responsable extremeno
se traslado hasta la capital para
hacer llegar a Enesa la “grave”
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situacion que vive este cultivo.
Segun Huertas, las lluvias de
mayo y junio han provocado una
situacion “similar” a la del afio
pasado, cuando se perdié entorno
al 80% de la produccion. En total,
las pérdidas de este ano suponen
que se han dejado de recoger en
torno a 15 millones de kilos de
cereza, 1o que representa unos 30
millones de euros de pérdida para
los agricultores cereceros por se-
gundo ano consecutivo.

Como conclusién de la reu-
nion, el responsable de UPA-Ex-
tremadura detall6 que se ha acor-
dado la creacion de un grupo de
trabajo especifico para Extrema-
dura para valorar las condiciones
propias de este territorio ante los
seguros agrarios. Y en este con-
texto, “el seguro agrario no esta
siendo la respuesta adecuada

para el sector”, ha afirmado Ig-
nacio Huertas.

EL MERCADO EUROPEO
E150% de los 22 millones de Kkilos
de cereza recolectados este ano se
ha destinado al mercado europeo.
Reino Unido, Alemania, Paises Ba-
jos eItalia son los principales des-
tinos. “El mercado europeo es un
destino clave para nosotros. Nos
preocupa que el haber padecido
dos malas campanas consecuti-
vas pueda suponer un retroceso en
nuestra imagen y que se traduzca
en una pérdida de competitividad.
Pero, somos optimistas y espera-
mos que el afo que viene nos res-
pete la climatologia. Y podamos
exportar grandes cantidades de ce-
reza de primera calidad para que
los ciudadanos europeos puedan
disfrutarlas”, ha explicado Tierno.
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Esta semana

La campaiia fresera se
cierra con una caida
productiva del 9%
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Talento y liderazgo de la mujer

Por GONZALO GAYO

rsula von der Leyen
ha obtenido el res- |

paldo mayoritario de . |

la Eurocamara como
presidenta de la Comision Eu-
ropea para los proximos cinco
anos, con el apoyo de populares,
socialdemocratas, liberales y
verdes. La presidenta europea
reedita un mandato plagado
de retos, especialmente en una
agricultura que precisa con
urgencia atender las reivindi-
caciones de los agricultores,
especialmente en la cuenca
mediterranea por la crisis cli-
matica y sequias, falta de relevo
generacional y una larga lista
de reivindicaciones pendien-
tes. Sera en septiembre cuando
se dé a conocer la proxima co-
misaria/o de Agricultura, tras
los fallidos nombramientos en
el pasado. Uno de los retos es
proteger la produccion y renta
agraria e incentivar a las muje-
res y jovenes en un sector estra-
tégico que genera oportunida-
des laborales en el ambito rural.

La confianza que Ursula
von der Leyen aglutina es el
reconocimiento al talento, dia-
logo y consenso, que empode-
ra a las mujeres en el lideraz-
go de una Europa compleja y
convulsionada.

A la otra orilla del Atlantico
y en plena batalla electoral, 1a retirada
anunciada por el actual presidente de
EEUU, Joe Biden, de la carrera presi-
dencial abre las puertas a otra gran
mujer, Kamala D. Harris, actual vice-
presidenta y mas que probable primera
mujer candidata a la presidencia de los
EEUU. Kamala se ha caracterizado por
su inteligencia , compromiso, capacidad
de dialogo para dar respuestas en lucha
por la gente desde su época en la que
rompio6 barreras como fiscal del distri-
to de San Francisco y fiscal general de
California, hasta ejercer como senadora
y primera mujer vicepresidenta de Es-
tados Unidos. Hasta el propio Joe Biden
anunciaba en su despedida su apoyo a
Harris como sucesora en la gran batalla
electoral del proximo noviembre contra
Donald Trump, actualmente favorito en
las encuestas.

El liderazgo y empoderamiento de
las mujeres en el mundo nos beneficia
a todos aportando el talento que ha sido
silenciado y que tanto necesitamos. Es
hora también de que esta revolucion lle-
gue al campo con el reconocimiento de
lamujer en las direcciones de organiza-
ciones agrarias, entidades financieras y
administraciones publicas y privadas.

Campo de a
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rroz en El Palmar. / G. GAYO

La buena noticia es que en la Gltima
década las jefas de explotaciones agra-
rias han crecido un 22% y ya son casi el
30% del total pese a que queda mucho
por avanzar. Mas de 261.000 mujeres es-
tan al frente de explotaciones agricolas
y esta cifra crece ano tras ano pese a
dificultades y desigualdades. Mientras
crece el liderazgo de mujeres en el cam-
Po, los nimeros hablan también de una
caida del 16% de jefes varones.

En Espana, segin los Gltimos datos
disponibles de 2021, el 62,5% de percep-
tores de ayudas directas de la PAC son
hombres y sélo el 37,5% son mujeres.
Ademas, ellas reciben un importe me-
dio de 2.844 euros anuales, mientras que
el de ellos es de 5.465 euros al afo. Es
decir, las mujeres cobran un 48 % menos
por la menor dimension de sus explota-
ciones y dificultades en un entorno sin
demasiados apoyos.

La gran asignatura pendiente de la
politica europea, del Gobierno y Gene-
ralitat es un plan de choque para incor-
porar con urgencia el talento de jovenes
y mujeres al campo y que debe reflejarse
en los presupuestos de 2025. Es necesa-
rio también aprovechar las oportunida-
des en la oferta de productos tropicales
en la Comunidad Valenciana.

P Es cierto que se esta produ-
i, - ciendo unarevolucion de las mu-

- jeres en el campo, pero los obs-
taculos en el apoyo financiero,
en la obtencion de tierras, ma-
quinaria, medios tecnologicos y
digitales dificultad un liderazgo
para un relevo generacional ur-
gente en la Espana vaciada de
agricultores.

Se imaginan si el sistema de
salud, ensenanza o judicatura
anunciaran que casi la mitad
de sus trabajadores se jubilan
al ano siguiente tras superar los
65 afnos de edad. ;Que harian el
Gobierno y los ciudadanos sin la
mitad de sus médicos, jueces, o
educadores?

Hoy el 41% de los jefes de ex-
plotacion agrarias tiene mas de
65 anos y son los que nos dan de
comer cada dia. El envejecimien-
to de la poblacion agraria es un
hecho generalizado en todas las
comunidades auténomas, espe-
cialmente en cultivos permanen-
tes. La buena noticia es el empu-
je de mujeres y jovenes ante las
oportunidades de empleo y dis-
posicion al relevo generacional
pero necesitan apoyo. En la hor-
ticultura de invernadero el peso
de los jovenes asciende al 21%,
especialmente en explotaciones
de mayor dimension economica.
Los datos apuntan que la mitad
de los jovenes que se incorporan al cam-
po dirigen explotaciones que superan
los 25.000 € de produccion y las mujeres
estan tomando con claridad el liderazgo.

La Organizacion de las Naciones Uni-
das para la Alimentacion y la Agricultu-
ra (FAO) nos recuerda que en 2050 la pro-
duccion de alimentos debera aumentar
en un 50% para cubrir las demandas de
la poblacion. Y anade, que si las muje-
res accedieran de igual manera que los
hombres a los recursos, la produccion
agricola en los paises en desarrollo se
incrementaria entre un 2,5 y un 4%.
Concluye que la igualdad de género en
la produccion agricola sacaria de la in-
seguridad alimentaria a 45 millones de
personas que se encuentran en esta situa-
cion de pobreza y aumentaria el producto
interior bruto (PIB) global un 1%.

El mundo avanza con la aportacion y
creciente liderazgo de las mujeres en Eu-
ropay en el mundo asi como en todos los
campos de la actividad humana siendo
necesario dar un impulso en la incorpo-
racion de las mujeres y jovenes al campo
asi como un reconocimiento al esfuerzo
de nuestros mayores en sus pensiones
tras una vida de esfuerzos y sacrificios,
de sol a sol.

LA PLANTA BAJA

LUISFU

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com




23 de julio de 2024

Valencia Fruits / 3

Agrocomercio

La produccion nacional de
melon y sandia, garantizada
hasta finales de septiembre

Desde Proexport y Fecoam insisten en que no faltara producto en los meses de mas
consumo y mandan un mensaje de tranquilidad a clientes y consumidores

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Proexport y Fecoam aseguran
que “la producciéon de melén y
sandia esta garantizada hasta
pasado el verano”. Ambas enti-
dades insisten en que no faltara
producto y mandan un mensaje
de tranquilidad, tanto a los con-
sumidores como a sus clientes.

“Las buenas condiciones cli-
maticas de esta temporada y el
hecho de que, en estas fechas,
podamos trasladar las produc-
ciones a las zonas altas de la
Region de Murcia y Castilla-La
Mancha nos asegura que este
2024 vamos a disponer de melon
y sandia de produccién local
hasta finales de verano e, inclu-
so, las primeras semanas del
otono”, ha declarado José Cano-
vas, presidente de la sectorial de
meloén y sandia de la Asociacion
de Productores-Exportadores de
Frutas y Hortalizas de la Region
de Murcia-Proexport.

Las caracteristicas orogra-
ficas de la Region de Murcia
permiten a los productores dis-
poner de un abanico mas am-
plio de produccién que en otras
zonas. Como explica Canovas,
“mientras que en la zona del
campo de Cartagena y Aguilas
podemos empezar a cultivar a
finales de primavera, ahora los
cultivos se trasladan a areas un

poco mas altas en las que las
condiciones de produccién son
optimas, tanto en temperatura,
como en calidad del suelo, y
otros condicionantes”.

Asimismo, José Canovas ha
destacado que “la calidad de los
melones y las sandias que se esta
recolectando este afno es excep-
cional. Tienen un sabor, un dul-
Zor y un tamano 6ptimos para el
consumidor”.

La Ginica pega que encuen-
tran los productores es que
este afno no esta haciendo mu-
cho calor en el resto de paises
europeos, por lo que la demanda
fuera de nuestras fronteras se
ha visto algo mermada. “Pero
—en palabras de Canovas—
confiamos en que el verano
acabe con mas fuerza y en que
crezca el consumo a partir del
mes de agosto”.

En definitiva, desde Proex-
port se insiste en que este ano
esta garantizado el suministro
de producto y, ademas, de una
calidad suprema.

Por su parte, desde la Federa-
cion de Cooperativas Agrarias de
Murcia (Fecoam), Felipe Lopez,
representante sectorial de Melén
y Sandia, manifiesta que, aparte
de tener garantizado el suminis-
tro de producto hasta finales de
septiembre para cubrir la de-
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Con la llegada del calor, el consumo de melén y sandia se dispara. / ARCHIVO

manda europea, “la transicion
de producciones desde la Region
de Murcia a Castilla-La Mancha
se esta desarrollando de forma
muy equilibrada, sin apenas
solapamientos y con excelentes
calidades tanto para melén como
sandia”.

“La ansiada llegada del buen
tiempo en los paises de destino
parece confirmarse y desde la

semana pasada hemos notado
una demanda mas activa. Espe-
ramos buenas expectativas de
ventas para el resto de campana
estival, lo cual resultaria muy
necesario para equilibrar un
inicio de campana marcado por
unos bajos rendimientos y por
consiguiente bajas rentabilida-
des para el agricultor”, afirma
Felipe Lopez.

COMERCIALIZACION
Desde el inicio de la campana de
mel6n y sandia, y hastalafecha,
este ano las empresas asociadas
a Proexport han comercializa-
do 80.384 toneladas de mel6n,
lo que supone un 22% mas que
el ano pasado en el mismo pe-
riodo cuando las cifras eran de
66.110 toneladas (14.274 tonela-
das menos).

En cuanto ala sandia, duran-
te la temporada actual se han co-
mercializado 90.457 toneladas,
un 24% por encima de la cifra
registrada en el mismo periodo
del ano anterior. Entonces se ob-
tuvieron 73.156 toneladas (17.300
toneladas menos).

En el caso de los productores
y asociados a Fecoam, represen-
tan actualmente cerca de 1.650
hectareas de melén en todas sus
variedades, y 1.400 hectareas de
sandia.

Si bien se trata de cifras
muy positivas para la campa-
na de este ano, José Canovas
recuerda desde Proexport que
“el verano de 2023 la producciéon
se vio afectada por fenomenos
meteorologicos excepcionales
que dieron lugar a problemas
fitosanitarios que afectaron
gravemente a la produccion,
algo que este ano no estamos
viendo con tanto impacto y que
esperamos que siga asi”.

En aquel momento, la cam-
pana arranco6 en Almeria en un
entorno con temperaturas mas
altas de lo habitual durante los
meses de marzo y abril, lo cual
tuvo como consecuencia directa
que se adelantase y acelerase la
produccion. En mayo, cambio el
tiempo y se sufrio el impacto de
las numerosas tormentas que se
desencadenaron de forma inter-
mitente durante tres semanas
seguidas, justo cuando la pro-
duccion estaba a punto de reco-
lectarse en la Region de Murcia
y el este de Almeria.

Precios “razonables” para los
primeros melones y sandias
de Gastilla-La Mancha en 2024

Productores y comercializadores senalan que la campana ha
arrancado con unos dias de antelacion y una calidad excelente

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La primera sesion de la campa-
na delaMesa de Precios de melon
y sandia de la Lonja Agropecua-
ria Hortofruticola de Castilla-La
Mancha refleja precios iniciales
“razonables”, y los productores
y comercializadores inciden en
la “excelente” calidad.

LaMesa de Precios, que afron-
ta su décimo segunda temporada
ofreciendo cotizaciones, celebro
la semana pasada su primera
sesion del ejercicio reflejandolos
valores de salida de los primeros
melones y sandias que se han re-
colectado en la region.

En cuanto al melon, la campa-
na ha comenzado con una cotiza-
cion de 0,40-0,42 para el producto
de primera categoria. Respecto
a la sandia, la negra de primera

categoria ha arrancado cotizan-
do a 0,29-0,31 céntimos/kilo y la
blanca a 0,26-0,28 céntimos/kilo.
Respecto al género de segunda
categoria, tanto la sandia negra
como la blanca han comenzado
moviéndose en una horquilla de
0,21-0,23 céntimos/Kkilo. Desde la
mesa senalan que son las tenden-
cias que se han podido recoger
en la primera sesion, al no haber
existencias atin del resto de cate-
gorias. “Hay que tener en cuenta
que la campafia no ha hecho mas
que comenzar; y lo ha hecho con
unos dias de antelacion, y con
precios razonables y una calidad
excelente”, ha explicado el presi-
dente de la Mesa de Precios de la
Lonja, Antonio Atienza.
Productores y comercializa-
dores han coincidido ademas

en que los precios de salida son
asequibles para el consumidor
y cuentan con algo de margen
para el agricultor. Pero si algo
han destacado es la gran calidad
que desde el inicio de campana
presentan estos cultivos.
También han indicado que
no se han encontrado un exce-
sivo solapamiento de producto
con las zonas productoras an-
tecesoras, cuyas campanas de
recoleccién estan terminando
ya. Por ultimo, las perspectivas
de exportacion son buenas. Los
miembros de la Mesa de Precios
de meldn y sandia de la Lonja
confirman que en este momento
ha empezado a notarse mas mo-
vimiento y esperan que en una
semana haya una gran deman-
da. Parece que en esta ocasioén el

clima esta del lado del sector y
se prevé que la ola de calor que
se avecina favorezca la cantidad
de sandia exportada al exterior.
Los principales destinos para la
sandia de Castilla-La Mancha
son Alemania, Francia, Bélgica
e Inglaterra.

SUPERFICIE CULTIVADA
La Mesa de Precios esta a la es-
pera de que la Administracion
le ofrezca la superficie sembra-
da este ano de estos cultivos en
Castilla-La Mancha. Aunque la
prevision es que no varie mu-

cho con respecto a la del ano
pasado, cuando hubo 5.646,51
hectareas de melon y 3.261,12
de sandia.

Con respecto alos danos que
la tormenta de agua y granizo,
registrada en los primeros dias
del mes de junio en La Mancha,
pudo provocar en estos culti-
vos, se estima que han podido
ser entre 300 y 400 hectareas
afectadas por el pedrisco (al-
rededor de un 4%). Muchos de
estos cultivos se van a recupe-
rar, aunque presentaran una
producciéon mas tardia.
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Allimpo aprueba el Plan
Estratégico para 2024-2028

La hoja de ruta definida para los proximos 5 anos es fruto del compromiso de
todas las organizaciones miembro de la interprofesional de limon y pomelo

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Ailimpo ha dado luz verde al
Plan Estratégico 2024-2028 que
guiara el trabajo de la inter-
profesional en los préximos
cinco anos. La hoja de ruta de
la Asociacién Interprofesional
de Limoén y Pomelo es fruto del
compromiso de todas las orga-
nizaciones miembro y permite
disponer al sector del limén y
pomelo espafiol de una base so6-
lida de trabajo para un horizon-
te plurianual, y concentrar el
foco, los recursos y el esfuerzo
de forma plena para consolidar
el liderazgo de Espana en la ac-
tividad econémica de estos dos
citricos.

Elplan se estructura en base
a dos pilares transversales (lo-
bby y comunicacién) y cuatro
ejes de trabajo (sostenibilidad,
competitividad, innovaciéon y
promocion), desarrollando de
forma concreta por objetivos
cada uno de esos ejes.

El lobby institucional con
todos los grupos de interés (ad-
ministraciones Publicas y sec-
tor privado), a nivel regional,
nacional, europeo e interna-
cional tiene como objetivo que
Ailimpo sea un actor influyen-
te en los entornos de toma de
decisiones de forma construc-
tiva y positiva, siempre desde
la transparencia, el rigor y la
defensa de los intereses legiti-
mos del sector. Desde la inter-
profesional consideran que su
responsabilidad es aportar vi-
sion estratégica e informacion
objetiva. “Somos un sector ge-
nerador de impactos positivos
paralos eslabones de la cadena
de valor, los trabajadores, los
consumidores, el medioam-
biente y la economia”, sefialan
en el informe de presentaciéon
del plan estratégico.

El segundo pilar se centra
en la comunicacion y persigue
dar visibilidad a las actuacio-
nesy logros de la interprofesio-
nal, dando respuesta al reto de
poner en valor el sector, cons-
truyendo y transmitiendo un
relato inspirador de la propia
actividad sectorial y de las pro-
piedades saludables y nutricio-
nales de limones, pomelos y sus
derivados, contribuyendo a la
mejora de la calidad de vida de
los consumidores.

EJES DE TRABAJO
ElPlan Estratégico 2024-2028 de
Ailimpo define cuatro ejes de
trabajo para dar respuesta a los
desafios de un sector lider. La
interprofesional ha definido los
objetivos de estos cuatro ejes
(sostenibilidad, competitivi-
dad, innovacién y promocioén)y
las acciones a desarrollar para
alcanzar los retos que se han
marcado para estos proximos
cinco anos.

La sostenibilidad se aborda
desde la apuesta por el portfo-
lio de herramientas de Solucio-
nes Basadas en la Naturaleza
(SBN) que permitan afrontar la
adaptacion al cambio climatico
y la medicion de los impactos,
siempre teniendo en cuenta la

PLAN ESTRATEGICO 2024-2028

LOBBY

LOBBY

3.- INNOVACION
4.- PROMOCION

po
“MCaciony v e P

2 PILARES + 4 EJES: 2 Pilares estratégicos transversales y 4 Ejes estratégicos y sus objetivos

2 Pilares estratégicos transversales:

Lobby instinicional con todos los grupos de intends (Administraciones
Piblicas y sector privedol, a nhel regional, nacional, europes & internacional,
El objetivo es influir en los entornos de toma de decisiones de forma
constrctiva y positiva, siempre desde la transparencia, ol rigor y la defensa
de los intereses legitimos del sector. Nuestra responsabilidad es aporar
wisiin estratdgica @ informacidn objetiva. Somos un sector generador de
impactos . positives  para los eslabones de la cadena de valor, los
trabajadores, los consumidores, &l medio ambiente y la economis.

COMUNICACION ¥ VISIBILIDAD

Comunicamas y damos visibilided a las actusciones y logros de la
Asociacion y del secior on su conjunio a través de [a omnicanalidad,

Tenamos el reto de poner on valor ol sector, construyendo y transmitiende
un relato mspirsdor de la propia actividad sectorlal y de las propiedades
saludables y nutricionales de limones, pomelos y sus derivados,

contribuyendo a la mejora de la calidad de vida de los consumidornes.

4 Ejes estratégicos y sus objetivos:
1.- SOSTENIBILIDAD
2.- COMPETITIVIDAD

Pilares y ejes del Plan Estratégico 2024-2028. / AILIMPO

La hoja de ruta permite disponer de una base sélida
de trabajo para un horizonte plurianual, y concentrar
el foco, los recursos y el esfuerzo de forma plena para
consolidar el liderazgo de Espaia en estos dos citricos

El plan estratégico se ha estructurado en base a dos
pilares transversales (lobby y comunicacion) y el
desarrollo de cuatro ejes de trabajo (sostenibilidad,
competitividad, innovacion y promocion)

La responsabilidad de la interprofesional es aportar
vision estratégica e informacion objetiva. “Somos un
sector generador de impactos positivos para todos los
eslabones de la cadena de valor”

-

e

necesidad de que se logre un
reparto equitativo del valor y
la rentabilidad a lo largo de la
cadena. Para avanzar en la sos-
tenibilidad social y economica,
Ailimpo propone atraer, formar
y retener al personal y el talen-
to; participar en foros éticos;
realizar acciones de impacto
social en el sector; habilitar
herramientas y mecanismos
que permitan evitar y/o corre-
gir desequilibrios en el sector y
que favorezcan un mejor cono-
cimiento de la creacion de va-
lor en la cadena; adaptacion de
los contratos tipo; y desarrollar
herramientas tecnologicas de
prediccion de la cosecha, segui-
miento y control de costes en la
cadena y rentabilidad.

El eje de competitividad se
focaliza en reforzar la unidad
del sector y consolidar a Ai-
limpo como generador de in-

- e

Las organizaciones miembro de la interprofesional han trazado un plan de trabajo para los proximos cinco aiios. / AILIMPO

Uno de los objetivos es
reforzar la vertebracion,
coordinacion, unidad

y defensa del sector a
través de Ailimpo

formacion de calidad para la
mejora de la toma de decisio-
nes, la exigencia del control de
las importaciones, la apertura
de nuevos mercados, la mejora
del seguro agrario y la apuesta
por los contratos tipo.

Uno de los objetivos es re-
forzar la vertebracion, coor-
dinacion, unidad y defensa
del sector a través de Ailimpo.
Para ello, se propone estable-
cer un plan de comunicacion
coordinado que cubra todos
los grupos de interés relevan-
tes, reforzando la importancia
del sector y dando visibilidad a
sus acciones e impacto positivo.
Ademas, se elaborara un mapa
de riesgos sectorial y se eva-
luara el impacto institucional,
generando planes de gestion de
crisis.

En cuanto al control de las
importaciones, desde Ailim-
po buscan lograr un control
adecuado en las fronteras co-
munitarias para garantizar el
cumplimiento de la legislacion
europeay lareciprocidad. Para
ello, se propone realizar un se-
guimiento de los flujos comer-
ciales de importacion; analisis
del sistema RASFF y del sis-
tema Europhyt; y acciones de
lobby.

Respecto a la apertura de
mercados, se analizara el incre-
mento de la demanda en nuevos
destinos y se proponen varias
medidas para avanzar en esta
linea como una revision de los
protocolos de exportacién a ter-
ceros paises; un plan de mejora
dela calidad en campo para dis-
poner de fruta adecuada para
largas distancias; un analisis
y mejora de las operaciones
postcosecha; y la cooperacion
en plataformas empresariales
para comercializar en nuevos
mercados.

Por su parte, el eje de la in-
novacion apuesta por la mejora
de la sanidad vegetal, la digi-
talizacion y el desarrollo de
nuevos usos y consumos. En
sanidad vegetal, el objetivo es
mejorar la coordinacion y el de-
sarrollo de herramientas para
luchar contra plagas. Para ello,
la interprofesional propone la
implantacion de un sistema
de ATRIAS coordinado por Ai-
limpo; innovar para reducir el
impacto del cambio climatico;
y fomentar herramientas para
luchar contra plagas, incluyen-
do AEU.

Desde la interprofesional
también se propone la apertura
a nuevas herramientas digita-
les como la inteligencia artifi-
cial y la conexién con el ecosis-
tema start ups y desarrollo de
proyectos digitales. También se
busca incrementar la demanda
de limo6n a través del desarrollo
de nuevos usos y mercados con
nuevas variedades, nuevos usos
del aceite esencial, la caracte-
rizacién del aceite de limon es-
pafol o el fomento del zumo de
limo6n como acidulante.

Finalmente, el eje de la pro-
mocion se articula a través de
planes para implantar la Mar-
ca Limé6n y Pomelo de Espa-
na®, asi como el desarrollo de
campanas de promocion del
consumo.
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CAlsystem® Sistema de Gontrol Automatico
de los Tratamientos postcosecha

Segtin el procedimiento méds habitual, tras ser recolecta-
dos, cuando los citricos llegan al almacén de confeccion
se les aplica inmediatamente un tratamiento fungicida
para controlar el podrido,

Este tratamiento se aplica en la inmensa mayoria de
casos por via acuosa mediante duchado de los pallets
con fruta. En el contexto actual de escasez de agua y
respetoabsoluto por el medio ambiente, este caldo de tra-
tamiento debe reutilizarse para reducir asi el consumo
de agua y de productos quimicos y evitar la generacion
de aguas residuales. Para poder llevar a cabo esta reu-
tilizacion Citrosol lanzo en el 2010 el sistema Vertido
Cero®, que permite reponer el caldo que se lleva cada
pallet, filtrarlo y desinfectarlo, evitando la disminucion
de fungicida por efecto dilucion v la acuamulacion de fan-
gos v esporas de hongos que podrian reinfectar la fruta,

El Vertido Cero®, fue un gran avance tecnologi-
co en el aprovechamiento del caldo, sin embargo, no
es suficiente para poder asegurar una concentracion
constante durante todo el tiempo de todas las materias
activas presentes en el caldo debido a la aparicion de
alteraciones industriales. Las alteraciones son sucesos
o factores que ocurren en el entorno industrial de un
almacen de confeccion y que pueden modificar de forma
aleatoria las concentraciones de dichas materias activas,
tanto por encima, como por debajo de su valor Gptimo.

Entre las principales alteraciones se encuentran los
errores humanos, las incidencias en el sistema de apli-
cacion, la degradacion por efecto matriz (causada por la
gran variedad de compuestos que van a parar al caldo
procedentes de tratamientos de campo), y 1a absorciéon
por parte de los materiales en contacto con el caldo, por
parte de la propia fruta, en funcién de su estado, o por
parte de los sdlidos en suspension (tierra y fangos de
campo). Estas alteraciones pueden ser, ademdas de muy
diversas, sumativas, cambiantes e impredecibles, y por

tanto imposibles de controlar todas con éxito en tiempo
real solo con supervision humana.

Durante la postcosecha, una concentracion insufi-
ciente de fungicida puede incrementar la aparicion de
podridos (menor eficacia del tratamiento, generacion
de resistencias par trabajar con dosis subletales, menor
control de la esporulacion, ete.), mientras gue un exceso
puede hacer superar los Limites Maximos de Residuos
legalmente establecidos o los niveles atin mds exigentes
impuestos por los distribuidores.

Gracias al CATsystem®, el primer sistema de Con-
trol Automatico de Tratamiento (Figura 1), se pueden
contrarrestar las mencionadas alteraciones de formaau-
tomatica (sin intervencion humana), in situ v en tiempo
real, para mantener constantes las concentraciones de
fungicidas, desinfectantes y aditivos alimentarios en los
caldos, dentro de un rango de valores definidos.

.- |
@ citrosol

Figura 1. Imagen de un CATsystem@® primer Sistema de Control Automati-
o de los tratamientos fungicidas en postcosecha.

El CATsystem® toma muestras del tanque de caldo
de tratamiento, las analiza para medir la concentracion
real de fungicidas, desinfectantes y aditivos, como el

citrosol

imagzalil, pirimetanil, orto-fenilfenol, tiabendazol, flu-
dioxonil, azoxistrobin, triclopir, sorbato potasico, dcido
peracético, ete., y aplica las correcciones necesarias en
todo momento en funcién de los resultados obtenidos de
manera automatica, para asegurar siempre una concer-
tracion constante. A continuacion , Figura 2, podemos
ver un extracto de los registros de un pilotaje industrial
enun cliente real.

Lo ___ imz) Desv. [PYR] Desv. Correccion
Fecha H i r i
echa HOr@ - om)  IMZ (pem)  PYR (mL)
| +1340 IMZ |
In_z-u_s-? 1338 349 22 423 -84 v |
020524 1523 433 4 504 7
020524 1641 425 ] 387 40 +1852 PYR |
020524 1838 437 -3 548 14
i : : P +1543 IMZ
020524 20 332 26 273 57 +2703 PYR |
020524 2127 463 3 605 5

F ura 2. Resultados de los andlisis, desviaciones (%) y correcciones. [IMZ]
jetivo= 450ppm, [PYR]objetivo=640 ppm. Tolerancia en la desviacion
respecto a objetivo: £20%

Con CATsystem®, Citrosol vaa revolucionar la for-
ma de aplicar los tratamientos postcosecha, aportando
automatizacion y control en tiempo real del tratamiento,
detectando tanto el mal funcionamiento del dosificador,
como los errores humanos de los operadores; llevandoel
control del podrido a un nivel superior; aumentando el
ahorro economico del cliente por disminucion de mer-
mas ¥ reclamaciones, ¥ por tltimo, pero ho menos im-
portante, ofreciendo una mayor tranquilidad al cliente.

Maise Isnardo Morant
DEPARTAMENTO TECNICO DE CITROSOL

€5 una publicacion elaborada integramente por el
Departamentu Téenico de CITROSOL, con el objetivo de im-
pulsar el conocimiento en POSTCOSECHA. En CITROSOL
realizamos una labor de investigacion constante con el mayor
rigor clentifico, prueba de ello son estas publicaciones que, con
la ayuda de Valencia Fruits, compartiremos con sus lectores.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La plataforma Naranjasyfrutas.
com ha publicado el informe de
cosechas de citricos de la tem-
porada 2023/2024 aportando
interesantes datos sobre oferta
y demanda de cosechas de citri-
cos, asi como de las tendencias
de produccion y comerciales. En
la temporada 23/24 han aumen-
tado un 12,56% las busquedas
de cosechas de naranjas por los
comercios, siendo la Navelina,
Navel Lane Late y Valencia Late
las tres variedades mas busca-
das. Por otra parte, las buasque-
das de cosechas de mandarinas
esta temporada disminuyeron
un 33,15%.

De este informe patrocinado
por Caixa Popular (al que se
puede acceder integramente en
https://naranjasyfrutas.com/
wp-content/uploads/2024/07/
Informe-Anual-Citricos-23_24.
pdf), se han extraido interesantes
conclusiones parala campana de
citricos 2023/2024.

[ NARANJAS

» El nimero de cosechas pu-
blicadas por los agricultores
aumentan un 9,35% y las bus-
quedas de cosechas por parte
de los comercios aumentan
21,56 % respecto ala campana
anterior.

D Las tres variedades mas bus-
cadas por los comercios son
Navelina, Navel Lane Late y
Valencia Late.

D Las tres variedades con mayor
crecimiento en porcentaje de
variedades publicadas por los
agricultores han sido, por este
orden, Valencia Late, Navel
Powel y Navel Lane Late, pero
las tres variedades con mayor
crecimiento en porcentaje de
variedades buscadas por los

Crece el interés por las
naranjas en la busqueda

de cosechas online

Durante la campana 2023-2024 1os comercios citricolas
incrementaron su interés por localizar esta fruta

La plataforma Naranjasyfrutas.com recibe mas de 100.000 visitas anuales. / ARCHIVO

comercios han sido, Navel
Lane Late, Navel Foyos y M7.

10,04% y las busquedas de co-
sechas por parte de los comer-

Clemenules, Clemenvilla y
Tango.

crecimiento en porcentaje de
variedades publicadas por los
agricultores que han sido, por
este orden, Clemenvilla, Tan-
go y Nadorcott.

D Y también destacan las tres
variedades con mayor creci-
miento en porcentaje de varie-
dades buscadas por los comer-
cios: Orogrande, Arrufatina y
Murina.

Tanto en mandarinas como
en naranjas las cosechas mas
anunciadas oscilan entre los
10.000 y los 50.000 Kkilos, pero las
que mas han aumentado esta
temporada en porcentaje os-
cilan entre 5.000 y 10.000 kilos.

En estas fechas de julio ya se
estan registrando en la platafor-
ma las primeras busquedas de
variedades como Iwasaki, Clem-
enrubi, Arrufatina, OKitsu, etc.,
por este motivo “es importante
que los productores anuncien
o actualicen gratuitamente los
datos de sus cosechas para que
luego sean facilmente localiza-
bles por los comercios” sefialan
desde la plataforma.

El objetivo del informe elabo-
rado por Naranjasyfrutas.com es
compartir con el sector los datos
obtenidos de las mas de 100.000
visitas anuales a esta plataforma
donde se encuentran publicadas
de forma gratuita miles de co-
sechas de agricultores y donde
actualmente muchos comercios
buscan producciones disponibles
para poder contactar y comprar
estas cosechas, “ya que creemos
que estos datos que muestran
las tendencias de las variedades
mas buscadas por los comercios
y las variedades que mas anun-

7 MANDARINAS

» Las cosechas publicadas por
los agricultores aumentan un

cios disminuye un 33,15% res-

pecto a la campana anterior.
D Las tres variedades mas bus-

cadas por los comercios son

D Hay que destacar la tenden-
cia que se ha observado esta
campana 2023/2024 respecto a
las tres variedades con mayor

cian los productores pueden ser
de interés para el sector”, expli-
ca Juan José Bas, gerente de la
plataforma.
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La campaﬁg fresera se cierra
con una caida productiva del 9%

De acuerdo al balance de Freshuelva, en la campana 2024 los arandanos han
registrado un aumento de cosecha del 10% y las frambuesas una bajada del 15%

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sector fresero onubense ha
culminado la campana 2023-2024
con una produccion total de
221.412 toneladas, lo que supone
un descenso del 9% respecto a la
campana pasada, segtin los datos
aportados por las empresas aso-
ciadas la Asociacion de Produc-
tores y Exportadores de la Fresa
de Huelva, Freshuelva.

Estas cifras reflejan una cam-
pana muy compleja paralafresa,
con una primera fase de restric-
ciones en el riego, derivadas de
una pertinaz sequia, que afecta-
ron al desarrollo de la planta, lo
que se tradujo en un descenso
de la produccion global del 9%
y un leve incremento de los pre-
cios con respecto a la tempora-
da pasada. Las lluvias del mes
de marzo propiciaron que se
pudiese terminar la campana,
aungque el posterior calor del mes
de mayo redujo las posibilidades
de exportacion por la condicion
de la fruta.

Por su parte, la campana de
la frambuesa ha finalizado con
una produccion de 40.288 tonela-
das, lo que supone un descenso
del 15% respecto a la temporada
anterior.

La superficie plantada de este
fruto rojo se ha reducido nota-
blemente respecto a la campana
pasada debido a la gran compe-
tencia de paises terceros como

= e

Marruecos. Una coyuntura que
Freshuelva viene denunciando
ano tras ano ante la UE, consi-
derando que Europa deberia es-
tablecer un arancel de entrada a
paises terceros en estos casos, asi
como exigir el cumplimiento de
las clausulas espejo. Para la aso-
ciacion, esta situacion esta pro-

g ‘J s L ’
Los productores onubenses han culminado la

vocando la pérdida de rentabili-
dad del cultivo y ha ocasionado
una menor oferta de mercancia,
por lo que la comercializacion
se ha realizado correctamente
en todo el periodo de recoleccion.

En contraposicion, la campa-
na del arandano se ha saldado
con un incremento de la pro-

campaﬁa con una produccion total de fresas de 221.412 toneladas. / ARCHIVO

duccién de un 10% y un total de
58.509 toneladas. Finalmente se
ha registrado un mayor tonelaje
debido a que plantaciones jove-
nes han entrado en produccion
este ano y, ademas, se ha alarga-
do el periodo de campana puesto
que existen variedades tempra-
nas que permiten contar con

arandanos desde primeros de
ano hasta julio.

Por ultimo, la produccion
de la mora se mantiene estable
en torno a las 2.000 toneladas,
concretamente 2.135, cifras si-
milares a las registradas en la
campana anterior, aunque con
un leve repunte del 0,5%. Una
estabilidad que viene marcada
gracias a que este cultivo cuen-
ta con variedades que permiten
tener produccion practicamente
desde enero hasta diciembre.

¥ VALOR DE LA EXPORTACION

Segun sefiala Freshuelva, la
menor produccién de fresas ha
venido acompanada, no obstan-
te, de un aumento del valor de
las exportaciones, de forma que
hasta el mes de mayo se registro
un incremento del 8% respecto al
mismo periodo del afio anterior
con envios al exterior valorados
en mas de 616 millones de euros.

En el caso del arandano, el
incremento del valor de las ex-
portaciones ascendi6é hasta el
6% con envios valorados en mas
de 231,6 millones de euros. Por el
contrario, las exportaciones de
frambuesas hasta el mes de mayo
tuvieron un valor de casi 207 mi-
llones de euros, lo que supone
un descenso del 7% respecto ala
campana anterior, mientras que
las de mora también han caido
un 5,90%, con un total de 13,5 mi-
llones de euros.

Alemania y Reino Unido si-
guen siendo los principales pai-
ses de destino de los frutos rojos
onubenses, toda vez que, en el
caso de la fresa y a pesar del
Brexit, las importaciones brita-
nicas han superado a las france-
sas, que se encuentran en tercer
lugar. Los Paises Bajos, en el caso
de las frambuesas y los aranda-
nos, son el tercer destino de las
ventas de berries onubenses.

Nuevo listado de ayudas
para los afectados por
la sequia en Aragon

Un total de 1.795 titulares recibiran 2,3
millones al completar el Ministerio las
resoluciones del ano pasado

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion publico
el pasado jueves un nuevo lista-
do de ayudas por la sequia para
fruticultores.

Dicha lista incluye a 39 fruti-
cultores aragoneses a que reci-
biran 19.895 euros mientras que
en toda Espana han sido 1.796
titulares de explotaciones de
frutales y frutos de cascara los
beneficiarios entre los que se re-
partira una ayuda de 2,3 millones
para compensar los efectos de la
sequia y la guerra en Ucrania.

Estelistado completa el de las
resoluciones provisionales publi-
cadas en los meses de noviembre
y diciembre de 2023, una vez que
las comunidades auténomas han
terminado sus controles de la Po-

litica Agraria Comun (PAC) co-
rrespondiente a la campana 2023.

José Manuel Roche, secreta-
rio general de UPA Aragon, ex-
plico que esta cuantia “son los
ultimos coletazos que quedaban
por pagar de las ayudas por la se-
quia que ha dado el Ministerio y
que se elevan a un total de 89 o
90 millones para la Comunidad
de Aragon”.

Anadié que todavia quedara
alglin pago, pero la mayoria de
los que tienen cultivos lefiosos,
frutales y almendro excepto el
olivar, asi como herbaceos como
el trigo o el maiz ya han recibido
los pagos en Aragon.

Por otro lado, en declaracio-
nes a Heraldo de Aragon, Roche
ha recordado que el pasado jue-
ves debia haber tenido lugar la

La sequia mermo en 2023 la cosecha, que ademas fue de menor calibre. / JO

reunion prevista con el exconse-
jerode Agricultura del Gobierno
de Aragon, Angel Samper, para
concretar la convocatoria de ayu-
das porla sequia, dotada con seis
millones de euros que aportara el
Ejecutivo aragonés.

Mostro6 su deseo de que el
nuevo titular de la consejeria,
Javier Rincon, les llame pronto
para consensuar con las organi-
zaciones agrarias el pliego de las
citadas ayudas.

Los afectados por las tltimas
ayudas del Ministerio tienen de
tiempo hasta el 2 de agosto para

realizar alegaciones de rechazo,
oposicion a la consulta de sus
obligaciones fiscales y con la
Seguridad Social o los errores,
omisiones u otras circunstancias
que estimen convenientes.

M SEQUIA PROLONGADA
Un 10% de la cuenca del Ebro
se encuentra en estos momen-
tos en situacion de sequia pro-
longada y un 5% ha entrado en
emergencia.

Asilo explicé la semana pasa-
da el jefe de Planificacién de la
Confederacion Hidrografica del

Ebro (CHE), Miguel Garcia Vera,
en la presentacion del informe
sobre la sequia del pasado ano.

Al respecto declar6 que “en
2024 tenemos una sequia de me-
nos intensidad que la del ano
pasado, pero no podemos olvi-
dar que tenemos un 10% de la
cuenca en situacion de sequia
prolongada y un 5% en situacion
de emergencia”.

La que peor se encuentra es
la margen derecha del Ebro, en
especial las cauces del Huervay
el Guadalope. Enla zona alta de
este ultimo rio ya se han puesto
en marcha soluciones que con-
templan los planes de sequia.
Se esta trabajando en la posi-
bilidad de extraer agua de los
acuiferos gracias a un sistema
de bombeo.

Garcia Vera explicé que esta
maniobra, que permitiria verter
agua en el embalse de Calanda,
que esta al 20% de su capacidad,
podria garantizar los usos del
sistema si no provoca impactos
negativos en el cauce.

El presidente de la CHE, Car-
los Arrazola, asumio que es nece-
sario ser “mucho mas estrictos”
con los nuevos usos del agua y
trabajar para adaptar el sistema
“mas rapidamente” tanto a se-
quias como a inundaciones.
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El IRTA avanza en técnicas
agricolas que mejoran la
salud del suelo y la adaptacion

al cambio climatico

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Dos proyectos catalanes, Agri-
RegenCat y AgriCarboniCat,
exploran desde finales de 2022
qué beneficios pueden tener
para los principales cultivos del
territorio catalan las llamadas
agriculturas regenerativa y del
carbono, que estudian cémo cui-
dar el suelo y como ayudarle a
retener mas carbono, ayudando
a mitigar las emisiones de CO2.
Financiados gracias a 2,6 millo-
nes de euros del Fondo Climatico
de la Generalitat de Catalunya,
y con trabajo por delante hasta
2025, ambos proyectos comien-
zan a dar sus frutos. Por ejem-
plo, estan constatando que el
uso de fertilizantes organicos
en campos de manzanos permite
retener mas carbono en el suelo
y reducir el efecto invernadero.
También, revelan que es posible
minimizar el labrado en cultivos
de huerta y cereales sin perder
productividad y capturando car-
bono. O que la presencia de hier-
bas junto a los cultivos lenosos
como el manzano incrementa la
biodiversidad y protege el suelo.
Los resultados prelimina-
res de estas investigaciones,
coordinadas por el Instituto
de Investigacion y Tecnologia
Agroalimentarias (IRTA) y con
laparticipacion del Centro de In-
vestigacion Ecologica y Aplica-
ciones Forestales (CREAF) y la
Universidad de Lleida (UdL), se
presentaron el pasado 18 de julio,
en el centro IRTA Amposta, en un
acto al que asistio6 la secretaria de
Accion Climatica de la Generali-
tat, Anna Barnadas, y el director
general del IRTA, Josep Usall.
Para Barnadas, “es una satis-
faccion constatar los primeros
resultados de estos proyectos
tan estratégicos, que se finan-
cian gracias a los ingresos del
Fondo Climatico, obtenidos por
el impuesto sobre las emisiones
de CO2 de los vehiculos de trac-
cion mecanica y por el impuesto
sobre las instalaciones que inci-
den en el medio ambiente”. En la
misma linea, Usall subrayo6 que
“estos proyectos representan
una oportunidad tnica y llegan
en un momento clave para apren-
der como aplicar la agricultura
regenerativa y la del carbono en
Cataluna”.

EL SUELO, UN GRAN

DESCONOCIDO
Precisamente, hace pocos anos
que los cientificos se han deteni-
do a estudiar la importancia dela
salud del suelo parala calidad, la
productividad y la sostenibilidad
de los cultivos. Y la agricultura
regenerativa se dedica a cuidar
de estos tres factores. “Queremos
ampliar el conocimiento que ya
existe en el territorio catalan,
para poder cuantificar a escala
local los efectos de la agricultura
regenerativa y la agricultura del
carbono. Sélo asi podremos con-
seguir que sean realmente apli-
cables”, explicd Georgina Alins,
investigadora del programa de
Fruticultura del IRTA y coordi-
nadora de AgriRegencat.

Porlo que se refiere ala agri-
cultura del carbono, permite,

por un lado, mitigar el cambio
climatico, porque tiene el obje-
tivo de reducir la concentracion
de CO2 en la atmosfera a través
del secuestro de carbono en el
suelo.

Y, por otra, hace posible que
los cultivos sean mas resisten-
tes, porque mas carbono en el
suelo supone mejorar su ferti-
lidad y aumentar la capacidad
de retencion del agua.

El uso de fertilizantes organicos en campos de manzanos permite retener mas car-
bono en el suelo y reducir el efecto invernadero. / IRTA
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Desde 1959, nuestros productos,
reutilizables y reciclables,
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de ciudadanos, en Portugal y en el extranjero,
apoyando la ejecucion y el desarrollo
de multiples actividades humanas,
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www.domplex.com
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La agricultura ecologica de la
Gomunitat Valenciana crece
un 9,2% en el ejercicio 20235

La superficie dedicada a la agricultura ecologica ha crecido un 132% desde 2013

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sector ecoldgico de la Comuni-
tat Valenciana ha experimentado
un notable crecimiento en 2023,
consolidandose como una fuerza
vital en la economia regional y
en la sostenibilidad ambiental.
El Comité de Agricultura Ecol6-
gica de la Comunitat Valenciana
(CAECV), que esta celebrando su
30° aniversario, present6 la sema-
napasada en la Bodega Redonda
de Utiel el informe correspon-
diente al ejercicio 2023. Los da-
tos confirman que la superficie
ecologica certificada alcanz6 las
139.353 hectareas, lo que repre-
senta un incremento del 9,2%
con respecto al ano 2022.

El informe destaca que desde
2013, la superficie dedicada a la
agricultura ecolégica ha cre-
cido un 132%. Este aumento se
alinea con los nuevos criterios
de calculo establecidos por Eu-
rostat para el periodo 2020-2023.
Las provincias de Castellén, Va-
lencia y Alicante han mostrado
incrementos significativos, con
Castellon representando el 24%
de la superficie ecologica certifi-
cada, Valencia el 47% y Alicante
el 30%.

En este sentido, el presidente
del CAECYV, Vicente Faro, comen-
t6 que “el crecimiento sostenido
de la agricultura ecologica en
nuestra comunidad refleja el
compromiso de los agriculto-
res y productores con practicas
sostenibles y respetuosas con el
medioambiente. Este avance no
solo fortalece nuestra economia,
sino que también contribuye
significativamente a la preser-
vacion de nuestros recursos
naturales”.
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El CAECV presenté la semana pasada el informe anual sobre el sector de la produccion ecolégica en Utiel. / GVA

Gifras clave del GAEGY

» Superficie ecolégica certificada: 139.353 hectareas en 2023,

En el acto también estuvo
el alcalde de Utiel, Ricardo Ga-
bald6n, que asegurd que “este
aniversario es especial y, cele-
brarlo en Utiel es apoyar a los
agricultores, ya que queremos
que el sector siga creciendo, dig-
nificando esta profesion. El por-
centaje de agricultura ecologica
de Utiel da la imagen de lo que
los productores de la comarca
creen en ella”.

Por su parte, el recién nom-
brado secretario autonémico de
Agricultura, Agua, Ganaderia
y Pesca de la Generalitat Valen-
ciana, Vicente Tejedo, senalo
durante la presentacion del in-
forme que “la produccion eco va
a mas, la tendencia es muy po-
sitiva con estos datos y tenemos

un 9,2% mas que en 2022.

» Crecimiento por provincia: Castellon (3,7%), Valencia (13,2%)

y Alicante (7,8%).

D Personas operadoras ecologicas: aumentaron un 5% en 2023,
alcanzando un total de 4.468 operadores.

» Volumen de facturacion: El sector ecolégico genero 735,6 mi-
llones de euros en 2023, mostrando un crecimiento del 1,6%

en comparacion con 2022. H

que seguir impulsandola desde
la administracion y la empresa
privada. Esta agricultura puede
permitir que el mundo rural se
mantenga y nos siga dando de
comer y beber”.

El informe del CAECV tam-
bién sefiala que la agricultura
ecologica esta abordando proble-
mas histéricos del sector agro,
como el relevo generacional y
la incorporacion de la mujer. En

2023, el 30% de las operadoras
ecologicas certificadas son muje-
res y lamedia de edad de los ope-
radores es de 56 anos. Ademas, se
han certificado un total de 12.286
productos ecologicos en la Comu-
nitat Valenciana, localizandose
en casi el 90% de los municipios
valencianos, lo que ayuda a fijar
la poblacion en el territorio.

La Comunitat Valenciana se
encuentra en buen camino para
alcanzar el objetivo europeo del
25% de superficie agraria utili-
zada (SAU) ecolbgica para 2030.
Actualmente, el 15,7% de la SAU
en la region es ecologica, frente
a la media espanola del 11% y la
media europea del 11,2%.

En conclusion, la agricultura
ecologica en la Comunitat Va-
lenciana no soélo esta creciendo
en términos de superficie y pro-
duccion, sino que también esta
desempenando un papel crucial
en la sostenibilidad y resiliencia
de laregion.

Por la tarde, tras la presen-
tacion del informe, el CAECV
entreg6 los reconocimientos a
empresas y operadores de la co-
marca. Los galardonas fueron
Félix Cuartero (por sus anos de
dedicacion a la ensenanza y la
pasion por la enologia), Maria
Angeles Novella (por la forma-
cion y difusién), Bodegas Iranzo
(por su larga trayectoria siendo
la primera bodega ecologica en
registrarse en el CAECV), Te-
rritorio Bobal (por la puesta en
valor de recursos turisticos dela
comarca Utiel-requena), Bodegas
Pago de Tharsys - Tharsys Unico
2019 (por la innovacion y valori-
zacion con un producto diferen-
ciado), Adolfo de las Heras (por
la promocion de vinos y aceites
anivellocal e internacional), Oli
Oli (por su trayectoria que atina
un gran producto a la primera
imagen de Almazara), Bodegas
Lupanda (por el relevo genera-
cional, por su entusiasmo por el
legado y puesta en valor de las
vinas ecologicas de sus padres),
Escuela Enologica de Requena
(por ser un referente en la forma-
cion ecolobgica), 5 Barricas (por
su labor de difusion en la prensa
escrita a Jaime Nicolau por su la-
bor como director), Silvia Soria
Cases (por ser la voz del sector
agroalimentario).

Finalizan las obras de

modernizacion de los
regadios de Flumen-Monegros
tras doce anos de espera

El Ministerio de Agricultura tiene programadas
actuaciones en Aragon por 400 millones para regadios

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion entregé la
semana pasada a la Comunidad
de Regantes de Molinar del Flu-
men, en la comarca de Los Mone-
gros, las nuevas infraestructuras
incluidas en las actuaciones para
la modernizacion de regadios.
Se trata de las obras de la ul-
tima fase, que han supuesto una
inversion de 10,4 millones de eu-
ros y que han sido las primeras
en terminarse de las 96 financia-
das a nivel nacional a través de
los fondos Next Generation de la
Unién Europea.

La inversion total supera los
65 millones de euros y benefi-
cia a mas de 450 agricultores
que cultivan 4.800 hectareas
en los municipios oscenses de
Barbués, Sangarrén, Torres de
Barbués y Almuniente.

Las obras, realizadas por
la Sociedad Mercantil Estatal
de Infraestructuras Agrarias
(Seiasa), han sido con cargo a
los fondos europeos del Plan de
Recuperacion, Transformacion
y Resiliencia.

El objetivo de estas obras es
mejorar la eficiencia energéti-
ca de la zona regable. Para ello,

se ha construido una estacion
de bombeo conectada a la red
eléctrica, que ha permitido eli-
minar el uso de los motores dié-
sel. Ademas, se ha implantado
un sistema de telecontrol, que
supone avances en la mejora de
la gestién del uso del agua.

También se han llevado a
cabo varias mejoras ambienta-
les: 1a ejecucién de una estacion
de aforo y medicion de calidad
de las aguas de retorno del rie-
go y de control de datos, como
la concentracion de nitratos
o la temperatura del caudal
desaguado.

Hasta la fecha el Ministerio
ha destinado un total de 65,24
millones de euros para cinco
actuaciones en esta comunidad
de regantes de Los Monegros.
Actualmente se encuentra en
ejecucion la altima de las actua-
ciones de la fase III, que com-
prende una balsa de dominio de
cota y una tuberia de impulsion
para la zona regable de la mar-
gen derecha del rio Flumen.

Estas infraestructuras re-
duciran los costes energéticos
en la explotacion, al permitir
bombear agua a la balsa de do-
minio de cota en las horas con
tarifa eléctrica mas baja y alma-
cenarla para regar por presion
natural sin limitacion horaria.

MAS DE 400 MILLONES PARA

REGADIOS EN ARAGON
El presidente de Seiasa, Fran-
cisco Rodriguez, junto con la
directora general de Desarrollo
Rural, Innovacion y Formacion
Agroalimentaria del Ministe-
rio, Isabel Bombal, hicieron la
entrega simbélica de la ultima
obra al presidente de la comu-
nidad de regantes, José Angel
Lample.

Rodriguez senial6é que ha sido
la primera en entregarse porque

“se lo merece”, porque después
de “un largo y duro camino”, los
regantes de esta region debian
ser “los primeros en ver termi-
nada la infraestructura”.

Al acto institucional, celebra-
do en la estacion de bombeo, tam-
bién asistieron la vicepresidenta
de la Diputacion Provincial de
Huesca, Celsa Rufas, el senador
por Huesca Miguel Gracia, dipu-
tados y alcaldes de la zona, asi
COMO NUMErosos regantes.

El proceso de modernizacién
de la Comunidad de Regan-
tes de Molinar del Flumen se
ha alargado doce anos, entre
otros motivos, por el parén que
sufrié entre 2012 y 2017 por la
“mala gestion” que derivo en el
abandono de varias empresas
adjudicatarias.

Bombal senal6 que la trans-
formacion de los regadios en
Aragon es especialmente necesa-
ria en Los Monegros, donde tam-
bién se requiere modernizacion
de las infraestructuras.

Al respecto, indicé que el Mi-
nisterio tiene programada en
esta Comunidad Autéonoma una
inversion de mas de 400 millo-
nes de euros para la transforma-
cion y la modernizacion de los
regadios.
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La cosecha de melon de
GCarrizales aumenta este
aio hasta los 400.000 kilos

Es un 25 por ciento mas de produccion respecto a la campana de 2023, aunque
sigue estando por debajo de anteriores temporadas debido a la escasez de agua

» VALENCIA FRUITS. REDACCION

Un afio mas la Comunidad de
Regantes de Carrizales ha pre-
sentado la campana del Melon de
Carrizales, un acto donde se ha
rendido homenaje a los valores
del campo como la tradicion, la
calidad y el respeto al medio am-
biente. EIl melon de Carrizales,
conocido también como Piel de
Sapo es inico a nivel internacio-
nal gracias a su sabor particular
y extremadamente dulce debido
a las caracteristicas del suelo y
la forma de riego.

Este ano la produccion ha au-
mentado respecto al ano pasado,
con una cosecha de 400.000 kilos
de melones, un 25% mas que en
la temporada 2023 con una exten-
sion de cultivo de 20 hectareas.

Aun asi, regantes y agricul-
tores, aseguran que la cifra esta
por debajo de otras campanas
donde se conseguian produccio-
nes de alrededor de 500.000 kilos
de melones. La escasez de agua
es, en la mayoria de las ocasio-
nes, el principal motivo de la ba-
jada de la cosecha.

“Estamos en un momento de
mucha esperanza para la ciudad.
Elche es la segunda productora
provincial de productos del sec-
tor primario, pero ademas es una
ciudad agraria e industrial, algo

Enel acto se ha celebrado el tradicional corte simbélico del melén con el que se da inicio a la campaiia. / AYTO. ELCHE

que sblo ocurre en nuestro muni-
cipio. Por lo que actos como este,
el corte del melon, a lo largo del
ano, profundizan en todo esto y
tenemos que estar muy orgullo-
sos” ha indicado Pablo Ruz, alcal-
de de Elche. Ademas, ha senalado
que “este es el camino a seguiry
que la visibilidad de todo lo que

Regantes y agricultores aseguran que la cifra esta

por debajo de otras campaias donde se conseguian
producciones de alrededor de 500.000 kilos de
melones, siendo la escasez de agua el principal motivo

de la bajada de la cosecha

Este afo la produccion
ha aumentado respecto
al ano pasado, con una
cosecha de 400.000
kilos de melones, un
25% mas que en la
temporada 2023 con
una extension de cultivo
de 20 hectéreas

El meldn de Carrizales,
conocido también
como Piel de Sapo

es Unico a nivel
internacional gracias

a su sabor particular

y extremadamente
dulce debido a las
caracteristicas del suelo
y la forma de riego

el campo de Elche produce es un
motivo de exigencia para el resto
de la provincia, el conjunto de la
comunidad y el resto de Espana”.

Al evento también han acudi-
do la tercera teniente de alcalde,
Aurora Rodil; el concejal de Agua
y Agricultura, Juan de Dios Na-
varro; el concejal de Pedanias
y Camp d’Elx, Raul Sempere;
el concejal de Medioambiente,
José Antonio Roman y la edil de
Cultura y Turismo, Irene Ruiz.
Pablo Ruz y Aurora Rodil han
sido los encargados de realizar
el tradicional corte simbélico del
melon con el que seda inicioala
campana de la temporada 2024, y
lo han hecho junto a la madrina
de la campana, Marga Guillo,
presidenta de la Asociacién de
Desarrollo Rural del Camp d’Elx
(ADR).

El GITA pone en marcha 10
proyectos agroalimentarios
estrategicos para Teruel

Uno de los estudios contempla la mejora genética de la
Denominacion de Origen Protegida Melocoton de Calanda

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Centro de Investigacion y
Tecnologia Agroalimentaria
de Arago6on (CITA) ha puesto
en marcha 10 nuevos proyectos
centrados en productos y sec-
tores estratégicos para la pro-
vincia de Teruel. Los trabajos
tendran una duracion de entre
dos y tres ainos y estan financia-
dos por el Fondo de Inversiones
de Teruel con un total de 900.000
euros.

Las investigaciones abarcan
desde las variedades locales de
hortalizas y legumbres de la
provincia turolense, la mejo-
ra genética del melocotén de
Calanda y la tipificacion de la
miel del territorio hasta la sos-
tenibilidad de los regadios de la
zona ante el cambio climaticoy
la conservacion y mejora de las
razas ovinas autoctonas.

Los proyectos incluyen tam-
bién la gestion sostenible del
almendro a través del suelo y

su microbioma en parcelas de
Teruel.

Una Red de Apoyo para
promover la innovaciéon en la
cadena de valor de las plantas
aromaticas y medicinales en la
provincia de Teruel .

El analisis de la resilien-
cia de los acuiferos al cam-
bio climatico y a los periodos
prolongados de sequia para el
sostenimiento de los regadios
y la poblacién. La gestion efi-
ciente del agua en plantaciones
truferas.

Una cadena de valor tri-
go-harina-pan en la provincia
de Teruel. Un proyecto que bus-
ca el desarrollo de una cadena
corta de valor cuyo origen es el
trigo que cultivan agricultores
turolenses y su destino la indus-
tria de panificacién provincial.

Respecto a las variedades lo-
cales de hortalizas y legumbres
el estudio plantea impulsar y fa-
cilitar el cultivo de variedades

Los trabajos tendran
una duracion de entre
dos y tres afios y estan
financiados por el
Fondo de Inversiones de
Teruel con un total de
900.000 euros

locales utilizando el Banco de
Semillas Horticolas del CITA
ubicado en el Centro de Inno-
vacion en Bioeconomia Rural
de Teruel. Para alcanzar este
objetivo se realizaran acciones
para el mantenimiento, la am-
pliacion y la mejora del banco
de semillas, asi como diferentes
actividades con estudiantes,
hortelanos aficionados y profe-
sionales del sector.

Los objetivos de la investi-
gacion para la mejora genéti-

El CITA estudia la mejora genética del Melocoton de Calanda. / DO CALANDA

ca del melocoton son obtener
nuevas variedades de meloco-
ton amarillo tardio que sean
productivas, de facil manejo y
de excelente calidad de fruto,
para su comercializacion bajo
la Denominacién de Origen
Melocoton de Calanda.
Igualmente, persigue valori-
zar y mejorar el posicionamien-

to de la marca y consolidar el
programa de mejora genética
de variedades tardias de melo-
coton amarillo de pulpa dura.

El trabajo esta dirigido por
Jérome Grimplet, investigador
de Ciencia Vegetal del CITA, y
Celia Cantin, cientifica titular
de la Estacion Experimental
Aula Dei.
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercabarna

Informacion de los precios dominantes de
frutas y hortalizas, del 18 de julio de 2024,
facilitada por el Mercado Central de frutas
y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Ul-
timos precios recibidos.

Otras Variedades

Lechuga Otras Variedades.............oouve.e 0,30

Ciruela Otras Familia Black Romana.....
Golden Japan y Songold Maiz o Millo
Reina Claudia Pepino Largo o Tipo Holandés.............. 1,55
Corto 0 Tipo Espaiol..........cocwrveeeenne: 1,25
Perejl

Pimiento Amarillo, tipo California......... 2,35

FRUTAS Euros/kg Bruselas .... 1,30 , Fresén Otras Variedades.... Rojo Lamuyo

Albaricoque Lombarda . .0,65 HORTALIZAS Euros/kg Guayaba Otras Variedades Verde Italiano.

Aguacate China.... .0,70 Higo Chumbo................ Verde Padron .

Almendra Coliflor Ajo Seco Verdal Puerro

Alcachofa Kaki Otras Variedades Rébano y Rabanilla........ccccccoveriiinniees 0,65
APIO v, Kiwi Kiwigold........ . Remolacha Comtin o Roja .. 1,30
.0, Batata / Boniato.. , Pulpa Verde....... ..4,95 Seta Champifidn ... 2,45

Carambolas.. ..4,00 Berenjena............ 1,07 Limon Fino o Primafiori. 21,15 Girgola 0 Chopo 2,20

Castafias Broculi / Brecol Otras Variedades Tomate Cherry.

Cerezas... Calabacin Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,85

Esparragos Blancos Calabaza / Marrueco.... Liso R0jo Canario.......cc...eereernrreenas 0,85
Verdes Cebolla / Chalota Otras Variedades ... 0,75
Espinaca.... Cebolleta......cccoveeveeececsceicscnen 1,000 | Ortanique........ .2, Zanahoria o Carlota Nantesa.. 2,09
Haba..... Champifién. Clemenvilla o Nova... ..2,30 JENGIOME oo 2,25
Hinojo ... Col Repollo...... Manga Kent.......cccoo.c.... Name o Yame......... 4,55
Perejil Lombarda Mango Tommy Atkins Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca .......ereeeens 2,20
Judia Bobi Coliflor / Romanescu.... Manzanas Fuji Hortalizas IV Gama .......c.coeevevevveereniens 5,50
Perona... Endivia .covcveeeeeerrens Golden.......... Resto HOMalizas ...........ccceeweeemnnserernenns 0,80
Fina... Esparrago Verde... Otras Variedades... PATATAS (Granel) Euros/kg
Otras. Espinaca...... Royal Gala............. Blanca, Otras Variedades............ccoouueeee 0,95
Judia Fina Melocotén Baby Gold Otras Variedades ..........ccoeveeeeeemrevrennenns 1,55

Perona / Elda / Sabinal / Emerite....... 2,59 Merryl y Elegant Lady Roja Otras Variedades ..........oocveeernseees 1,45

Boby / Kora / Striki .....ovvvvsniiineens 2,68 Melén Amarillo Blanca Spunta......cc.oeeeeenneccisnsicsnniees 0,95

Freson Lechuga OV, .eovurveeerens Otras Variedades .

Granada.. Cogollo ... , Piel de Sapo.......... Mercamadrld

Mandarina Clementina Iceberg.... 0,80 Naranja Valencia Late.... Precios de frutas y hortalizas, referidos a
Satsuma............... Nabo....... Lane Late........... la semana del 12 al 16 de julio de 2024,

Pepino comercializados en el Mercado Central de
Perejil , Abastecimiento de Madrid. Informacion fa-
Pimiento Verde 1,28 Otras Variedades....... cilitada por MERCASA.

Melén Galia. Rojo Asar 1,37 Nectarina Carne Blanca FRUTAS Euros/kg
Amarillo....... Puerr......... 1,63 Carne Amarilla.......... Albaricoques 1,50-1,40
Piel de Sapo COIBZAS ..o 3,00
Otros... Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 114 Ciruelas 1,50-1,48

Papayon (2-3 kg/ud) ......ccoovvvvennnienns 1,14 LIMONES oo 0,80-1,00
Paraguayo Otras Variedades................. 1,95 Melocotones rojos.......reeerruusereees 0,90-1,00

Nectarina Blanca.. 1,10 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Daniela 1,04 Pera Conferendia........... Meldn Piel de Sapo ... 1,10-1,20
Amarilla........ . 1,10 Seta GIrgola ovveervvusrreerssssrreesssserreeeens 6,50 Zanahoria.... 0,98 Ercolini / Morettini Nectarinas..........

Nispero ... Rovellén-Niscalo .8,00 Agua o Blanquilla . Nisperos.....

Nueces.... Champifén PATATAS Euros/kg Limonera Pera Ercolini

Otras Setas.... Nueva 0 TEMPrana..........oeeeeeeeeeesnees 0,98 Pifia Golden Sweet ! SANAIAS oo 0,75

Papayas... . Maiz....coourernn. . Platanos Canarias Primera 1,77 HORTALIZAS Euros/kg

Pera Blanquilla.. .1,20 Cafia de Azlcar. Mercabllbao Canarias Segunda. 21,35 Lechuga.....

Verano...... ..2,00 Menestra....... Precios de frutas y hortalizas, referidos a Pomelo Rojo...... Berenjenas.

Otros Varios la semana del 12 al 16 de julio de 2024, Amarillo Calabadings........cccoveeeveeeereeens 0,90-0,81
, comercializados en el Mercado Central de Sandia Sin Semilla 0,35-0,26
MercacordOba Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci- Con Semilla.....ovevvecveniciniiennn0,90 | Judias Verde ..., 3,40-2,64
Pitahaya Precios medios de frutas y hortalizas, corres- litada por MERCASA. Uva Red Globe 0,80-0,89
Platanos Canario.. pondientes al mercado de la semana del 8 FRUTAS Euros/kg Blanca Otras Variedades 2,75 Pepinos .............. 0,75-0,40
Importacion...... al 14 de julio de 2024. Informacion facilita- AlDANCOGUES vvvvvvsrrverrssrrreeeenans 2,25-2,00 Negra Otras Variedades .4,55 Pimientos Verdes ... 1,70-1,56
Manzana Bicolor .. da por Mercacérdoba. Cerezas.... ...4,50-4,75 [talia 0 Ideal............... Tomate Verde..... 1,40-1,33
FRUTAS Euros/kg Ciruelas Resto de frutas
Aguacates Limones , HORTALIZAS Euros/kg .
Albaricoque... 11,92 Melocotones Rojos.. .. 1,60 Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 2,75 Mercamurcia
Almendra...... .9,45 Meldn Piel de Sapo. ,00-1, Ajo Blanco.... 4,35 Precios correspondientes al mercado de
Melocotén Amarillo.. Cereza / Picota.. .3,67 Nectarinas........... 1,60-1,70 Alcachofa Blanca de Tudela 1,95 frutas y hortalizas, del 15 de julio de 2024.

Rojo Pulpa Blanca.... Ciruela Nisperos Apio Verde Informacion facilitada por Mercados Cen-
Rojo Pulpa Amarilla Pera Ercolini 1,90-1,80 Apionabo trales de Abastecimiento de Murcia S.A.
CIrUela oo 1,200 | LM 2,83 | 5@NAIES o 0,70-0,65 Berenjena Morada FRUTAS Euros/kg

Uva Blanca LIMON e 1,04 HORTALIZAS Euros/kg Berros
Negra.. Mandarina Clementina / Fortuna / LeChUga ....vvvevevsieniiineinnae 0,45-0,46 Boniato o Batata....... .2, Hass....ovenn. .SIC
Rambutan Nadorcott Berenjena 1,15-1,00 Broculi, Brecol o Brécoli .2,95 Otras Variedades. 4,75
Sandia con semilla... Mango.......... Calabacines. 0,90-0,80 Calabacin Blanco........... 1,59 Albaricoque Otras Variedades . 2,20
Sin semilla Manzanas O.V... Cereza Otras Variedades ...t 2,40
Naranja Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,46 Calabaza De Verano..........cccoevevvnnene. 0,85 BUMaL e S/IC
Chirimoya Royal Gala / Cardinale ........ccooooveerr.. 1,87 Patatas Calidad... ....0,86 Cebolla Grano Oro o Valendiana........... 1,15 Stark Hardy Giant .SIC
Otras Frutas Starking / Red Chief / Gloster / Pepinos ....... ...0,90-0,86 Morada.... ..1,65 PICOta . v 2,50
HORTALIZAS Euros/kg Fuji / Braeburn / Pink Kiss... Pimientos Verdes. ...2,00-1,60 Recas o Similares .. ..0,85 Ciruela Golden Japan y Songold . 1,50
Berenjena Larga........ooocooerveinsriessnnnens 0,90 Granny Smith Tomate Maduro .........ccceeeveneenee. 1,50-1,35 Tierna X Reina Claudia.........ccoovevveersreennn. 1,00
Starkint / Red Chief / Gloster / Tomate Verde..........cccommrerrennns 2,50-2,25 Col China 0 Pekinensis..............ccceweeeens 1,75 COCO €N SECO .rvvvvveriseesssssssssssessens 1,20
Ajo Seco GalaXia. ..o 1,59 Lombarda o Repollo ROjo .........c...... 0,97 Datil Otras Variedades...........cccvvvvnnene 4,00
Tierno Melocotén Baby Gool Mercalaspalmas Repollo Hojas Rizadas Grosella Otras Variedades ................... 3,00
Apio.... Melon / Galia / Coca.. .0,80 Precios frecuentes de frutas, hortalizas y (6061116 Guayaba Otras Variedades.. 7,50
Acelgas Naranja Navel.... 1.1 patatas, del 15 al 19 de julio de 2024, en Escarola Rizada o Frisée Breva Colar ............ 5,00
Batata. Navel Late / Nanelate / Lanelate...... 1,33 el Mercado Central de Abastecimiento de Esparrago Verde o Triguero Higo Chumbo.
Borraja..... Valencia Late / Miaknight ................ 0,93 Las Palmas. Espinacas Kaki Sharoni
, Nectarina , FRUTAS Euros/kg Guindilla Verde Kiwi Pulpa Verde ... 3,00
Brécol.. . 1,50 Nuez ......... 4,27 Aguacate Hass Roja ..... Limon Otras Variedades ...... 0,55
Calcots..... ..0,08 Paraguayo ... .1,56 Albaricoque Moniqui 2,46 Hingjo .......... .2, Mandarina Otras Variedades... .SIC
Calabaza. ..0,80 Pera Conferencia / Decana. 1,55 Almendra............ Judia Verde Boby........... .2,96 Manzana Golden............ 1,10

Calabacin

Ercolini / Etrusca

Cereza Picota

Verde Otras Variedades

Starking o Similares.........cccccccoueveene. 1,10

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



23 de julio de 2024

AGROCOTIZACIONES

Valencia Fruits / 11

MERCADOS NACIONALES

Verde Doncella Asurcado Verde Raff ... Listada (no local) Slaney (I0cal) ... 1,30 Importacion 28/3 .......cc.covereineriennnn. 200,00
Maracuyd ......oooveeeee KUmato ...ovveervnrrees Listada (local)............ Red Cara / Druid (local)... 1,10 MAIZ
Melocoton Catherine . 1,50 Otras Variedades. Uva Red Globe (no local) .. Colorada Baga (local).. 5,00 DDGs de

Otras Variedades.... e Zanahoria en Rama. Otras Blancas (no local) Galdctica (local) ..... Maiz Importacion

Meldn Piel de Sapo Nantesa Otras Negras (no local) Rooster (local) Importacion
Amarillo Jengibre Papaya Cubana (local) . IMPOrtacion CE .......vvveeerrsnrreeernnanes
Name o Yame Hibrida (local) MercavalenC|a MIJO
Naranja Valencia Late Ocra 0 Quimbombd Otras (local) Precios de frutas y hortalizas, referidos a IMPOTACION. ... 480,00
Otras Variedades........ 1,50 Tamarillo Otras Variedades... Guayabos (local) ... ..4,00 la semana del 12 al 16 de julio de 2024, SOJA
Nectarina Otras Variedades 1,20 Yuca o Mandioca o Tapioca . Mangos (local). ..2,00 comercializados en el Mercado Central de Harina
Nuez Nacional...........c........ Hortalizas IV Gama..........cccceuvvvvennene. 3,50 Mangas (local) . Abastecimiento de Valencia. Informacion Soja IMmport. 47%.cccceueeeseressiernns 422,00
Papaya Otras Variedades PATATAS Euros/kg (no local) facilitada por MERCASA. Harina
Paraguayo Otras Variedades Liseta Confeccionada Kiwi (no local) .2, FRUTAS Euros/kg Soja Nacional 47% ,
Pera Ercolini / Morettini...... [NV — Parchita (local)........... .4,00 Albaricoque Aceite Crudo de Soja ... ...950,00
Agua o Blanquilla .. Blanca Spunta. Pitahaya Amarilla (local) ..5,00 Cereza.... Salvados de S0ja ... 163,00
Conferendia........ Blanca Agria......cecccnnenes ....0,70 Roja (local)............ Ciruelas.. SORGO
Otras Variedades Rojas Otras Variedades (Granel)........... 0,80 Otras (local) Limones IMPOIACION. oo S/IC
Pifia Otras Variedades Granel: Saco industrial Ubeda o malla Ra- Carambola (10€al)......vveeerrrrreerisnerreens 3,00 Melocotones rojos TRIGO NACIONAL
Platano de Canarias Extra chel (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase HORTALIZAS Meldn Piel de Sapo.... Salvado de Trigos Finos ............ccceee.s 170,00
Canarias 1 retornable. Confeccionada: Lavada y embol- Acelgas (local) Nectarinas FOMAJI0 . vvvvvvvsrrreessserreessssssneessnanes 222,00
Canarias 2°... ..SIC sada en distintos formatos. Ajos Otros (no local).. 4,45 Nisperos..... Panificable,

Macho ...... 1,10 . Pais (local).... ..5,00 Pera Ercolini
Americano o Banana. 1,10 MercaseVl"a Albahaca (local) 7,50 Sandias
Otras Variedades Precios de frutas y hortalizas, referidos a Alcachofa (local) HORTALIZAS Euros/kg FRUTOS SECOS Euros/Tm
Pomelo rojo , la semana del 12 al 16 de julio de 2024, Apio (local) .2, Lechuga ALMENDRAS
Rambutan.......... 1,20 comercializados en el Mercado Central de Berenjenas Moradas (local) ..0,90 Berenjenas. Comdn 14 mm ....6.700,00
Sandia Sin Semillas .0,60 Abastecimiento de Sevilla. Informacién faci- Bubangos (local)... 2,20 Calabacines Largueta 12/13 mm 6.650,00
Con Semillas.. .0,50 litada por MERCASA. Calabacines (local Cebolla.......ooe.e Largueta 13/14 mm 7.900,00
Tamarindo .....3,00 FRUTAS Euros/kg Zucchini (local) Judias Verdes Perona..........ccceevvevenn. 2,50 Marcona 14/16 MM.....o.ovveenennee 11.000,00
HORTALIZAS Euros/kg Redondos (local) Patatas Calidad Marcona 16 M. ......veeeersnneeees 11.900,00
Acelga Hojas Lisas, Verde.........cccc.counn. 0,80 Calabazas (no local) Pepinos AVELLANA
Ajo Blanco (local) Pimiento Verde Negreta
Tierno o Ajete .5,00 Cebollas Cebolletas (local) ..2,00 Tomate Maduro. 0,60 €N QIAN0 oo 7.300,00
Morado..... .3,00 Melocotones rojos... . Blancas (no local)...... ..0,50 Verde...... 1,25 PINON
Otras Variedades........ .2,50 Meldn Piel de Sapo. .0,79 Blancas (local)... . Castilla 44.000,00
Nectarinas Rojas (local) LOrIja de Albacete Catalufia 43.500,00
, Nispero Coles Repollo (local) , Informacion de los precios indicativos de los LEGUMBRES Euros/Tm
Otras Variedades .5,00 Pera Ercolini Repollo (no local).. .0,70 cereales en origen, del dia 18 de julio de GUISANTE
Apio Verde ... .0,80 Sandias .....coveeeerveeeieein, Lombarda (local)... ..1,00 2024. Informacion de EFEAGRO. Forrajero
Amarillento.... .0,90 HORTALIZAS Euros/kg China (local). ..3,50 CEREALES Euros/Tm Forrajero
Berenjena Morada LECUGA ... 0,67 Coliflor (local) ALFALFA IMPOMACION. ... SIC
Otras Variedades Berenjenas Champiiidn (no local) Alfalfa ACEITE
Boniato o Batata Calabacines Espinacas (local) Rama campo 1% ... 150,00 Palmiste
Brdcoli o Brecol Cebolla Habichuelas Redondas (local)..... Rama campo 2°........cccoummrvveeernnnn: 120,00 IMPOMACION. vvvvvvorreersrrreeeeesaaes 203,00
Calabacin Verde .0,90 Judias Verdes... 1,60 Coco Planas (local)........ AVENA Crudo
Blanco....... .1,00 Patatas Calidad... .. 1,05 Lechugas Batavia (local Avena de Palma
Calabaza de Verano ... .0,65 Pepinos ............... Iceberg (local) ........... .
De Invierno Pimiento Verde Hoja de Roble (local) L. Castilla-La Mancha
Otras Variedades .........c.ccooerrrnsrreennn. 0,50 Tomate Verde Lollo Rosso (local) , Forraje AVENa .....ccveeeneieceniiineicennicnas SIC Mesa de precios del melon y la sandia de
Cebolla Grano de Oro o Valenciana Maduro Cogollos de Tudela (local) . .2,50 CEBADA NACIONAL la Lonja Agropecuaria Hortofruticola y de
Babosa.. . Nabos (local).... ..2,00 Cebada Cereales de Castilla- La Mancha. Sesion
Morada......... Mercatenerife Colinabos (local) ... 2,00 Pienso —62 kg/hl.... del 17 de julio de 2024, en Manzanares..
Recas o Similares Informacion de precios moda de frutas, Perejil (local) Pienso +62 kg/hl ... Horticolas Euros/Kg
Blanca Dulce de Ebro hortalizas y patatas, del 15 al 21 de julio de Pimientos Verdes (local) CENTENO MELON
Francesa o Echalote 2024, facilitada por el mercado central de Rojo (local) CONENO .ot 178,00 IGP ot
Cebolleta o Tierna frutas y hortalizas de Tenerife. Tipo Padron (local) GIRASOL Categoria Extra
ChIMVIa. oo 1, FRUTAS Euros/kg Amarillo (local).. Pipa 1° Categoria....
Col Repollo Hojas Rizadas.. .0,90 Aguacates Hass (local) Puerros (local) .. Alto Ol&ico.............. 2° Categoria ...
Lombarda o Repollo Rojo .. Otros (local) ............ Rabanillas (local)... Pipa de Girasol SANDIA

Albaricoques (no local) Rébanos (local) MAIZ NACIONAL Negra sin pepitas 1° Cat........... 0,29-0,31
Cerezas (no local).........ccevvvercrrrenri, 5,50 Romero (local) Maiz sobre Negra sin pepitas 2° Cat........... 0,21-0,23
Ciruelas Moradas (no local).. .. 1,90 Ricula (local) ... LI o ][ 215,00 Blancas 1° Categoria... ..0,26-0,28
Moradas (local)... ..3,20 Setas (no local)...... PAJA Blanca 2* Categoria ..0,21-0,23
Espérrago Verde o Triguero. Amarillas (local) .. ..3,20 Tomates Pera (local).. Paja EMPacada .......ooovvveersssrrveersnenreenns SIC Polinizador
Espinaca Amarillas (no local) Salsa (local) TRIGO NACIONAL . ,
Guindilla Verde Fresones (local) Salsa (no local) Trigo L0nja de Cordoba
Guanabana (local) Ensalada (local) Duro Proté=13%......cccceerrmrrrrrrrnns SIC recios de la Mesa de Cereales de la Lonja
Mandarinas Otras (10al).........ovveeeernnne. 2,30 Ensalada (no local) DU0 Proté=12% ......ccosssrrrrerrrssrrreerns SIC de Contratacion de productos agrarios,
Verde Boby ... Higo Negro (local)....... ..5,00 Cherry (local)..... Extensible Chamorro... .SIC del 16 de julio de 2024. Precios orientati-
Verde Perona Limén Comdn (local)... 1,10 Tamarillo (local) FOITaJEro. ..ouvveerr. .197,00 vos origen Cdrdoba, agricultor.
Primofiori (no local). . 1,10 Tomillo (local)................ Gran Fuerza w 300 ..SIC CEREALES Euros/Tm
Verna (no local) 0,75 Zanahorias Segunda (local)... Media Fuerza w—300..........cccoemrrreerne SIC TRIGO DURO

Lechuga Romana Mandarinas Otras (no local)................. 2,35 Primera (local) : Panificable
Iceberg...... Manzanas Granny Smith (no local) ...... 2,20 Batatas Otras (local).. .1,90 Triticales
Cogollo.... Royal Gala (no local) ...1,30 Blancas (local)....... ..2,00 LEGUMINOSAS ;
Hoja de Roble Golden (no local) .... .. 1,15 Lanzarote (no local) .. 1,95 Veza Grano Grupo4.A .. 231,00
Lollo Rosso Otras (no local). 2,35 Yema Huevo (local) Yero Grano
Red Chief (N0 10cal)......cvveeerrrrreenens 1,90 Pimientas Otras (local) . GIUPO 4. C v sssssesssssnsesnens SIC
Melocotones Rojos (no local)............... 1,90 Palmeras Secas (local) Lonja de Barcelona TRIGO BLANDO

Pepino Corto o Tipo Espafiol

Amarillos (no local) ......cccoverrrinne

Palmera (local)

PErejil ..o,

Melones Piel de Sapo (no local)...

Berros (local)....

Pimiento Verde Italiano ...

Piel de Sapo (local).......

Beterrada (local)

Precios de los cereales, frutos secos y las
legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia
16 de julio 2024. Informacion facilitada por

Rojo Lamuyo.............. Galia (local).......ccouuu... Cilantro (local).. EFEAGRO.

Amarillo Tipo California Naranja Zumo Pequefia (local)............. 1,00 Chayote (local) CEREALES Euros/Tm Grupo 5

Verde Cristal Extra Pais (I0cal)........ccooevrerrernriea. 1,10 Pifia Millo Dulce (local) ALFALFA OTROS PRODUCTOS

Rojo California.... Valencia Late (no local) .0,85 Names (local)........ Harina de Alfalfa ......ooovveccisssrreeecnne. 180,00 Tricale

Verde Padron Nectarinas (no local) ... ... 1,80 Pantanas (local)..... CEBADA Cebada.... .183,00
PUEITO ..o Paraguayos (no local)....... ...1,85 Pifia de Millo (local) .. IMPOMACION. .. .orveereerrrerssrrrreessanes 197,00 Avena.. 213,00
Réabano y Rabanilla.... Peras Conference (no local).................. 1,70 Brecol (local) Nacional PE. (62-64).........cccccuu.... 205,00
Remolacha Comtin o Roja Ercoline (no local) Hierba Huerto (10cal) ....occceosrrveerrnsnnes CENTENO
Seta Champifidn Otras (no local). PATATAS CONTENO e SIC

Gircola o Chopo San Juan (local) Patatas COLZA

Hongo Shii-Take Lima (local).............. QOtras Blancas (local) , Importacion 34/36% ....coveenneennnenns 320,00
Tomate Liso Rojo Daniela / Pifia Tropical (local).. Otras Blancas (no local) 1,30 GARROFA

Long Life / Royesta Platanos Extra (local)... T Up To Date (local) ..... Harina

Liso Rojo Rama Primera (local) Cara (no local) Troceada Proxima sesion 23 de julio de 2024.

Liso Rojo Pera .... Segunda (local) , Cara (local) REMOLACHA

Cherry ..o, Pomelos (no local)... ...1,30 Rosada (local) ... Pulpa de Remolacha .........cooevvveeennne. 223,00
Liso Verde Rambo (1S 1,30 Negra (local) GIRASOL

Liso Rojo Tipo Canario Sandias Negras (no local). 0,70 Spunta (local).... Importacion 34%

Negras (10Cal) ......oorveenrrieinniiiinnieens 0,80

Negra Oro (local)

Semillas de Girasol

Precios de la Mesa de Almendras de la Lonja
de Contratacion de productos agrarios, del
15 de julio de 2024. Precios orientativos
origen Cérdoba, agricultor.

ALMENDRAS Euros/Tm
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 26, del 8 al 14 de julio de 2024, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Ganaderia y Pesca.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Rayada 1,00 Castellon Maravilla 0,35-0,51 Castellon Redondo Liso 0,70-1,10 Valencia
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Rayada 0,53-0,79 Valencia Patata Valenciano 0,90-2,40 Castellon
LIMON Negra 1,10 Castellon Blanca 0,70-0,86 Alicante Valenciano 0,88-1,60 Valencia
Limon Negra 0,53-0,88 Valencia Blanca 0,60 Castellon Pera 0,90-1,06 Castellon

Verna 0,10-0,20 Alicante Calabacin 0,44-0,67 Alicante Roja 0,42-0,45 Castellon Pera 0,70-0,80 Valencia
FRUTAS Euros/Kg Zona Calabacin 0,60-0,77 Castellon Pepino Mutxamel 1,02-1,51 Alicante
(Kg/entrada/almacén, cotizacion mas frecuente) Calabacin 0,53-0,70 Alicante Blanco 0,30-0,73 Alicante Zanahoria 0,28 Alicante
Cereza Blanco 0,50-1,19 Castellon Blanco 0,64-0,90 Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona

Starking 4,03 Alicante Calabaza Pimiento (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Melén Tipo Cacahuete 0,42-0,47 Alicante California Amarillo 0,50-0,90 Alicante cién més frecuente)

Amarillo 0,30-0,40 Alicante Cebolla California Rojo 0,50-0,83 Alicante ALMENDRAS

Piel de Sapo 0,33-0,69 Alicante Tierna 0,28-0,64 Alicante California Verde 0,40-0,76 Alicante Comuna 2,96-3,40 Alicante

Piel de Sapo 0,85-1,06 Castellon Tierna 0,68 Castellon Lamuyo Verde 0,49-1,01 Alicante Largueta 3,00 Alicante
Sandia Grano 0,38-0,50 Castellon Lamuyo Verde 0,80-1,10 Alicante Marcona 4,91-5,30 Alicante

Sin semillas 0,17-0,41 Alicante Col Lamuyo Rojo 0,60-1,17 Alicante Marcona 5,00 Castellon

Sin semillas 0,17-0,50 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,33 Alicante Lamuyo Rojo 1,06-1,35 Castellon Plantea 2,96-3,40 Alicante

Sin Semillas 0,22-0,40 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,22 Castellon Lamuyo Rojo 0,80-1,14 Valencia INDUSTRIALES Euros/Kg Zona

Con Semillas 0,15 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,29 Castellon Dulce Italiano 0,48-0,86 Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente)

Con semillas 0,15-0,18 Castellon Habichuela Dulce ltaliano 0,80-1,18 Castellén ACEITE

Con semillas 0,13-0,31 Valencia Roja 2,13-2,55 Castellon Dulce Italiano 0,79-1,10 Valencia Oliva Lampante >2° 5,50-6,70 Castellon
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Roja 2,20-3,30 Valencia Industria 0,16-0,40 Alicante Oliva Virgen 0,8>-2° 7,00 Castellén
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Judia Tomate Oliva Virgen Extra 7,25-7,30 Castellén
Acelga 0,55-0,60 Alicante Perona 2,13-3,00 Castellon Acostillado 0,60-1,29 Alicante Garrafa Entera SIC
Apio Blanca 4,25-4,80 Castellon Raff 0,90-1,05 Castellon MIEL

Verde 0,46 Alicante Lechuga Daniela 0,56-0,98 Castellon Azahar 4,15-4,40 Castellon
Berenjena Romana 0,18-0,35 Castellon Redondo Liso 0,73-0,97 Alicante Milflores 3,00-3,20 Castellén

Rayada 0,32-0,69 Alicante Trocadero 0,44-0,64 Castellon Redondo Liso 0,42-1,10 Castellon Romero 4,50-5,00 Castellon
Floracion Tardia En la sesion de la lonja de Ledn celebrada THCAIE. oo SIC IMPOIACION. ... S/I0 THHCAIE s

Monovarietal hoy en Santa Maria del Paramo ha co- A 220,00 Avena Centeno
Soleta...... menzado a cotizar el trigo a 200 euros la LEGUMINOSAS Euros/Tm Importacién Guisante

Belona. tonelada, lo que representa una caida de Guisantes Nacional.... Yeros......
Guara.. precio de mas del 15% respecto al inicio Garbanzo Cebada, Garbanzo
Antofieta de la campafia de 2023. En la provincia Pedrosillane .......ovvcecissrreeersserrneeenans SIC Igual y mas de 64 ......cccoovvvveerrnnn: 190,00 SIN IMPIAT .o SIC
CONSEAN .vvoeveesreerees e SIC de Ledn la presenta campafia se sem- Lenteja Menos de 64.......oooovirrieisniiiis 185,00
Comuna braron de trigo 24.040 ha en secano y AU e sseneeesssssseessnseees SIC Importacién Origen PUerto................. S/I0 Alfafa 12.....ooveee.. 180,00
Tradicional 12.194 ha en regadio, esto supone una OLEAGINOSAS Euros/Tm Maiz Paja 1° + p grande.
Ecolégica reduccion de superficie de més del 10% Importacién origen Puerto............ 208,00 Avena en Rama
Nota: Ultima lonja de la cosecha 2023/2024. en secano y del 30% en regadio respec- NAGONAL...vvveeerrresrrres e SI0 Nota: Estabilidad en cereal y forraje. Lige-
Escasas operaciones y tendencia alcista dles- to a 2.023. Se estima una cosecha en (€] 420,00 Habas ra caida en maiz.
de la tltima cotizacion. Proxima sesion el 30 156.000 toneladas., lo que representa un FORRAJES Euros/Tm NaGONaL. v 330,00 Proxima reunion: viernes 25 de julio de
de julio de 2024. exiguo incremento de poco més del 10% Forrajes IMPOMACION. ..voorrverrerreerserseeeeaaes S/I0 2024.
Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja respecto al afio 2.023 que fue catastro- (AVENA) ... SIC Guisantes ..
de Contratacion de productos agrarios, del fico debido a la sequia. Ligero descenso Forraje Nacional... La RlO]a
21 de mayo de 2024. Precios orientativos en la cotizacion de la cebada y la colza, de PriMEra. ..o SIC Importacién Observatorio de precios agrarios, del 2 al 14
origen Cérdoba, agricultor. de 2y 5 euros/tonelada respectivamente; Alfafa Girasol de julio de 2024, facilitados por Gobierno
CIiTRICOS Euros/Tm el enfriamiento de relaciones entre EE.UU Empacada Alto oleico +80% de La Rioja (Consejeria de Agricultura, Ga-
Naranja y China, unido a la retirada de los merca- Vleza (Henificada) Convencional.... naderia y Desarrollo Rural).
Navel Powell, Bardfield dos de los fondos de inversion y el estar Paja (o] CEREALES
O O S/I0 en plena cosecha en el hemisferio norte, Paquete PeqUEN0 ... .. reeersrrrrerenans SIC NOTA: Toda la informacion de precios de Trigo
Navel Powell, Bardfield en muchos casos con rendimientos por Paja esta Lonja es propiedad de la misma. Media FUBIZa .....coovrveneriiinniciiinne SIC
Y Chisslet 22 ..vveverrreersneneens 0,19-0,22 encima de las expectativas, (a excepcion Paquete Grande.........oocvveeerssrrreerns 48,00 Prxima sesion el 23 de julio de 2024. Trigo
Valenciana Delta Calidad 1°.... 0,22-0,25 de Francia y los paises del Norte de Eu- . . . PIBNSO .ovvveieeeeisiseecs s SIC
Valenciana Delta Calidad 2°....0,19-0,22 ropa) frena la recuperacion de los merca- Lonja de Seg()Vla Lonja de Zamora Cebada
Midknight y Barberina 1°.........c.c....... SI0 dos internacionales. Se pueden consultar Precios semanales de cereales, fijados en Precios semanales de cereales, fijados en MaHE e SIC
Naranja Industria informacion mas detallada a través de la la Lonja de Segovia del dia 18 de julio de la Lonja de Zamora del dia 19 de julio de Cebada
Grupo Navel.......cooovvneeierennies 0,18-0,20 péagina web www.lonjadeleon.es 2024. Informacién facilitada por EFEA- 2024. Informacion facilitada por EFEA- Pienso

Grupo Blanca 0,18-0,20 . GRO. GRO.

Nota: Los precios son orientativos, en Lonja de Reus Frutos Secos Euros/Kg CEREALES Euros/Kg |  Tricale. o

arbol, origen Cérdoba. Sin IVA incluido. Precios semanales de frutos secos, fijados ALFAFA 208,00 Mientras que en Rioja Alta la cosecha se
Para la naranja de industria los precios hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del Alfafa desarrolla con lentitud y con la sensacion
son sobre camion. dia 15 de julio de 2024. Informacion faci- EMPacada.....coooeereeerisssrrreesinnnenns 150,00 de afrontar una campafia atin peor que la
Ultima sesion de esta campafia, que ha litada por EFEAGRO. AVENA del afio pasado; en Rioja Media y Baja, se
estado marcada en los Ultimos meses Frutos Secos Euros/Kg AVENA. oo ssssesssesneees 185,00 Paja empacada avanza de forma decidida con resultados,
por un mercado con poca actividad de- ALMENDRA CEBADA NACIONAL Alfafa empacada por lo general, mejores. Respecto a los
bido a la entrada de naranja de fuera de [TV R 3,00 (] o 185,00 Girasol tipo cultivos extensivos alternativos a los ce-
la Union Euopea, fundamentalmente de Comuna Ecoldgica 4,80 CENTENO Girasol Alto Oleico. ..SIC reales, colzas y guisantes proteaginosos,
Egipto, quedando y apoca fruta en cam- PEIONA ..o 1,90 CONLENO cvvvvvveveerserreessssseesneees 173,00 Trigo Forrajero.... principalmente, los resultados son, como
po. Repeticion general de las variedades BEIONA. ..o 3,05 COLZA e Centeno era de esperar, muy variables, reflejando

para fresco y se deja de cotizar la naranja CONSANt .o 3,10 . también las dificultades por las que ha

Valencia Midknight y Barberina 12 cali- VAlIN0. oo 3,10 GIRASOL Lonja de TOIEdO atravesado su ciclo de cultivo.

dad por falta de fruta y operaciones. La Lauranne .. GIFASOl...vvevrsssrreessssrsseessssssseessssenseees SIC Informacion de la Mesa de Cereales referida OLEAGINOSAS Euros/Kg

parte superior de las horquillas se corres- Comun..... PAJA al dia 11 de julio de 2024. Precios orientati- Colza..

ponden con fruta extra. Repeticion de la Largueta... . Paja vos en origen agricultor sobre camion. Con- Girasol

cotizacion de industria del Grupo Navel y MarCoNa ... 4,85 EmMpacada. ..o 37,00 diciones de calidad OCM. Cereales-FEGA Girasol

Grupo Blanca. La lonja agradece a todos PINON TRIGO (Campafia 2022-2023). AltO OIBICO. .. rrvverrsssrreeerssserreeeeens 40,50

los miembros su dedicacién y esfuerzo Alameda ..o 44,00 Trigo Nacional ..o 200,00 CEREALES Euros/Tm Mercado sin variaciones en lo que se re-

durante toda la campafia. Castilla v 44,00 . . MAIZ fiere a los precios de los champifiones y

Ultima sesién de la camparia. AVELLANA Euros/Libra Lonja de S@Vllla Maiz setas comercializados en fresco. Las pro-
. , San Informacion de los precios agrarios de la Secadero ducciones van descendiendo tal y como

Lonja de Leon GIOVANNI .. 1,98 Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia CEBADA es habitual en esta época en la que se

Informacion de precios agrarios orientativos, TONA v 16 de julio de 2024. Origen almacén agri- Pienso afronta el final de campania.

en almacén, del dia 17 de julio de 2024, fi- Negreta D.O.P. .......... cultor con capacidad de carga rapida, buen +62 kg/Hl PATATAS Euros/Kg

jado en la Lonja Agropecuaria de Ledn. Corriente acceso Y bascula. Pienso —62 kg/HI Industria Frito Con Conservacion .......27,00

CEREALES Euros/Tm Negreta ......ooveeenee. CEREALES Euros/Tm AVENA Con las existencias de patata de consumo

Trigo Pienso TRIGO BLANDO PANIFICABLE para fresco finalizadas, y a falta de concluir

Cebada

Lonja de Salamanca

con los dltimos kilos de patata para trans-

Triticale Cotizaciones de las Mesas de Cereales TRIGO formacion, loS agricultores se centran ya en
y Ganada de la Lonja Agropecuaria de Duro la preparacion de las fincas para la proxima
Salamanca del dia 15 de julio de 2024. [ SIC siembra, procediendo a la aplicacion de los
Informacion facilitada por la Diputacion Pienso abonados de fondo.

COLZA Euros/Tm de Salamanca. Pienso Importacion . +72 KgHl CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg

Colza Sostenible.........couveeereeennne. 400,00 CEREALES Euros/Tm TRIGO DURO Fuerza Champifién

FORRAJES Euros/Tm Trigo +300W +14 DI oo SIC Granel pie cortado ......ovveerrsrrreeeennns 2,62

Alfafa Paguete RaMa ........coevvvvereiennnes SIC Blando .....cvveeeeiiii i 210,00 Fuerza Bandeja pie cortado.......c.cooeevvrnnnens 2,88

Paquete Deshidratado... .SIC Cebada Grupo 3 =300 +12,5 Prevceeecrsereeersssereresissnenes SIC Industria 1 Raiz 1,19

Paja 1 Cebada .SIC P.E.(+64). 189,00 Grupo 4 Panificable Industria 2 Pie cortado........cccevun... 1,08

Veza fOrmaje ovveevnrrreecsssserresssssnnnennnnene SIC | AVENAcrneen, Triticale Pr>11, W<200 Seta

Forraje NaCioNal......cveeereeeeee e 200,00 Chamorro Ostra Granel........ccoeeeeveeeeeevesenennns 3,50
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MERCADOS NACIONALES

Ostra Bandeja

Shii-Take granel. .
Estabilidad en todos los precios de hongos,
tanto de champifion en fresco como de se-
tas, pese a presentar una menor produccion
originada por las altas temperaturas propias
de estos meses de verano.

HORTALIZAS Euros/Kg
Acelga
Amarilla. ..0,90

BOITaJa ..o 1,20
Lechuga
RiZada.....ocvvveeeriiessiee s 2,70
Escarola.. ..SIC
REPOIIO. e 0,30
De Bruselas.... ..SIC
Coliflor
Cebolleta....
Broculi....
Romanescu....
Alcachofa
FrESCA. v sneenes SIC
INAUSEFA...cvvoecvvecveecreecr e SIC
Esparrago
Fresco IGP Navarra.........cccecverierinnns SIC
Industria IGP Navarra...............ccce...... SIC

Alubia Verde Fresco...

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 8 al 14 de julio de 2024.

CEREALES

M De invierno: Cadiz: En la comarca de la Sierra de Cadiz, los cereales finalizaron
campafia. Se observan los rendimientos siguientes seguin los cultivos, en trigo duro unos
3.400-3.600 kg/ha, trigo blando 3.800-4.200 kg/ha, triticales 3.400-3.600 kg/ha y en
cebada unos 3.000-3.500 kg/ha. Cérdoba: Contintan las labores de recogida y empa-
cado de la paja en los rastrojos de cereales una vez finalizada la recoleccion. Granada:
En las comarcas de Huéscar, Baza y Guadix, los cereales no han tenido un buen afio
debido a las escasas precipitaciones. Las lluvias de otofio e invierno han sido insuficientes
mientras que las de primavera han resultado tardias para estos cultivos. Jaén: La campafa
en zonas de la Campiiia Norte y Sierra Morena ha finalizado en la Ultima semana de
junio y primera de julio. Los trigos duros han oscilado en los 3.000 kg/ha lo que se puede
considerar aceptable. Para las cebadas sobre los 2.200 kg/ha. Mélaga: En la comarca
Centro, la campafia ha sido nefasta desde el punto de vista de los rendimientos. No se han
cosechado parcelas de trigos blandos, cebadas y triticales. Las zonas mas afectadas
son Alora, Pizarra y Almogia, entre otros municipios. Se han registrado en la zona sélo
130 I/m2 en todo el afio. Sevilla: El estado fenologico de los cereales de invierno es
el de fin de recoleccion con buenos rendimientos en general pero bajando en las cotiza-
ciones conforme ha ido avanzando la campaia. Esto se da en un contexto de incremento
sostenido de los costes de produccién. Del andlisis de los datos de las solicitudes de ayuda
por superficie de este afio, se confirma la tendencia a una reduccion en la superficie de
los cultivos herbaceos en general y de los cereales en particular. Se produce la madu-
racion y recoleccion de la quinoa. M De primavera: En la zona arrocera de Sevilla, el
estado fenoldgico dominante es el de plantas con 4-5 hojas e iniciando el ahijado en las
siembras mas tempranas. Esta campafia se ha visto un incremento de la superficie de las
variedades de arroz de grano largo frente a las de grano redondo. Se desyerba a mano y
se aplican tratamientos herbicidas.

LEGUMINOSAS

Guisante Verde..
Haba Grano ...
Calabacin
Tomate 1°

Tomate 2°..

Pepino Corto..
Pimiento Verde Crsital ..

Verde Italiano....
Unas temperaturas méas frescas de lo ha-
bitual para estas fechas favorecen el cre-
cimiento de hortalizas, como el pepino, lo
que incrementa su produccion y provoca
un exceso de género en el mercado, con
su consecuente bajada de precio. Todo
lo contrario ocurre con los tomates, cuya
falta de producto permite mantener esta-
bles las cotizaciones. Se da por finalizada
la campafa de la coliflor hasta el mes de
septiembre y de guisante verde con des-
tino a industria, mientras que comienza
la recoleccion de broculis en Rioja Alta,
con unas semanas de retraso debido a los
dafios ocasionados por las tormentas del
mes de junio.
FRUTAS
GRUPO PERA
Industria
Limonera 60+...
Ercolini 504 oo SIC
Blanquilla

Euros/Kg

..0,09

GRUPO MANZANA

Royal Gala 60+ ... SIC
INAUSHTI.covvvvovv s
Golden 70+...
Fuji 70+
GRUPO MELOCOTON
Albaricoque 40+...
Paraguayo 70+
Nectarina Amarilla 65+....
Rojo 70+....
GRUPO CEREZA
24-26 mm
26-28 mm
28-30 mm

En la segunda semana del mes de julio apa-
recen las primeras bajadas en la cotizacion
de las nectarinas, ante un mercado que
comienza a notar la presion por el incre-
mento de produccion procedente tanto del
mercado nacional como europeo. Continda
la recoleccion de cerezas en nuestra comu-
nidad, llegando casi a su fin en la zona de
Quel mientras prosigue en los municipios de
Rincdn de Soto y Ocon.
FRUTOS SECOS
ALMENDRAS

Euros/Kg

Larqueta.
Marcona ...
Floracion Tardia.
Ecoldgica.... .
Mercado muy poco operativo, que se acer-
ca al comienzo de la cosecha de 2024 con
buenas expectativas. Bajo estas circuns-
tancias, los precios se mantienen estables,
mientras que, en Estados Unidos, la reduc-
cion calculada de su cosecha los fortalece.

Huelva: En la comarca Condado Campiia, los rendimientos de garbanzo Pedrosi-
llano estan siendo de unos 1.500 kg/ha. Variedades del tipo Blanco Lechoso también
se dan en la zona. Sevilla: Las habas, guisantes y altramuces se encuentran ya co-
sechados en su totalidad. Los garbanzos se encuentran en fase de secado de la mata y
recoleccion con rendimientos en torno a los 1.500 kg/ha.

CULTIVOS INDUSTRIALES

En el cultivo del girasol prosigue la maduracién y secado de la mata, e incluso comienza la
recoleccidn en las parcelas mas precoces de las zonas mas tempranas de Sevilla. En otras
muchas zonas la recoleccion no comenzara hasta finales de julio y principios de agosto. En
Huelva, en la comarca Condado Campifia se espera una produccion de girasol media,
hay variedades alto oleico en muchas parcelas. En Jaén, se observan parcelas en la zona
de Marmolejo madurando y cambiando de color. Se espera puedan comenzar la campafia
en breve. La estimacion de produccion de esta zona se aproxima a los 1.500 kg/ha que a
pesar de los dos riegos son unos rendimientos discretos. El estado fenoldgico dominante
del algodon en Sevilla es el de botones, floracion y primeras capsulas pequefias, en
las parcelas mas adelantadas se empiezan a ver capsulas grandes. Se puede apreciar en
campo como se incrementa progresivamente la superficie de algodon egipcio o de fibra
larga frente al tradicional de fibra corta. Se aplican regabinas, escardas, abonados y riegos.
En Cadiz, en |la comarca Campiiia de Cadiz se observan parcelas més adelantadas de
algodon con flores blancas y alguna rosa y otras mas tardias con los botones, yemas
florales en desarrollo. Algunas de las variedades encontradas en la zona son PHY-48, Fiona,
Elsa, Carlay Elpida entre otras. En la comarca Costa Noroeste es similar la fenologfa con
variedades como Carla, PHY-48, Juncal y Concha. Entre estas dos provincias se cultiva cerca
del 90% de la superficie de algodén de nuestra comunidad. Con el riego cortado desde
hace un mes, avanza rapido la recoleccién de la remolacha azucarera en la provincia de
Sevilla con rendimientos dispares. En la provincia de Cadiz se observan plantaciones de
tomate de industria que se encuentran en fase de engorde las mas tardias y maduracion
las mas adelantadas. Se espera la recoleccién para mediados el mes préximo. En Sevilla
se produce la fructificacion y envero en el tomate y pimiento de industria.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En esta época gran parte de los invernaderos estan sin cultivo,
realizandose labores de limpieza, desinfeccion o solarizacion, preparando las instalaciones
para el proximo cultivo. También se realizan mejoras estructurales si fueran necesarias,
aprovechando el periodo de tiempo que no hay desarrolldndose un cultivo en su interior.
Como consecuencia de estar limpiando restos de cultivo de muchos invernaderos pueden
producirse contaminaciones de plagas en invernaderos proximos, por lo que habré que
tener especial atencion a las medidas contra virosis. Las nuevas y tempranas plantaciones
son las que tienen un riesgo mas grave al tratarse de plantas en su inicio de desarrollo.
Puede darse por finalizada la campafia de recoleccion de sandia y melon. En el caso del
calabacin se estan acondicionando los invernaderos para iniciar préximamente las nue-
vas plantaciones, al igual que en pepino, aunque de este cultivo ya se ven invernaderos
con plantaciones nuevas. En cuanto a los cultivos de tomate y berenjena son cada vez
menos los invernaderos en los que aun se recolecta, aunque si pueden verse invernaderos
con plantaciones nuevas de berenjena. Sin embargo continta creciendo el nimero de
invernaderos con nuevas plantaciones de pimiento en los que se blanquea la cubierta
para disminuir la temperatura en su interior protegiendo las plantas jovenes del calor. En
los semilleros contintia una gran actividad en relacion sobre todo a las plantaciones més
tempranas de pimiento. Granada: En la comarca de La Costa, la campafa ha finaliza-
do en muchos invernaderos. Se estan limpiando, quitando plésticos y solarizando muchos
de ellos. Hay algunos que se han estercolado. En los invernaderos de Valle de Lecrin y
Alpujarras se observan pimientos con frutos y en fase de engorde. La subida de tempe-
raturas puede dafiar la floracion si es muy acusada. Huelva: El cultivo del arandano ha
finalizado campafia. Se inicia la nueva brotacion. Se esta regando sin abonar, sobre 40 mi-
nutos diarios. Finaliza la poda y se aplica cobre para cerrar las heridas de podas con dosis
de unos 5 I/ha. M Al aire libre: Almeria: Las plantaciones de sandia se han realizado
de forma escalonada, de tal forma que existen parcelas recién plantadas y otras en las que
ya ha finalizado la recoleccién. En las mas tempranas ya se ha llegado al final del ciclo
productivo y se esta procediendo a la retirada de los restos de cultivo. Otras plantaciones
mas tardias se encuentran en fase de engorde de frutos y maduracion. En las plantaciones
de meldn tipo Cantaloup estd finalizando la recoleccién. Continda la recoleccion en
las plantaciones tempranas de melén tipo Galia y tipo Amarillo, mientras que las
parcelas mas tardias se encuentran en fase de engorde o maduracion. Se han terminado
de cosechar las Ultimas plantaciones tardias de calabacin y se esta realizando la limpieza
de los restos del cultivo. En las parcelas de esparrago verde prosigue con normalidad
la fase de desarrollo vegetativo, aplicandose los programas de abonado y aumentando
los riegos, como consecuencia de la subida de temperaturas. Se contintian realizando
las labores preparatorias del terreno para la préxima campafia en las parcelas que se van
a dedicar al cultivo de lechuga, de coliflor y de brdcoli. Se realizan aportaciones de
estiéreol, labores de cultivador y nivelaciones del terreno. Sevilla: Se cosechan parcelas
de tomate de pera a mano para su consumo en fresco. Se produce la recoleccion de las
(ltimas cebollas grano y medio grano con precios bajos. Ha finalizado la recoleccion en
las plantas de sandias tempranas. Se est4 rematando la cosecha del maiz dulce con
rendimientos en torno a las 40.000 mazorcas por hectérea.

FRUTALES NO CIiTRICOS

M Frutos secos: Almeria: ContinGa en los almendros el endurecimiento de la cascara
y de la pepita. En las variedades més tempranas se observa la apertura de la envoltura
verde y carnosa de la almendra. Las plantaciones de almendros de regadio contindan

mostrando un buen aspecto, observandose con buen crecimiento vegetativo. En cambio
en muchas plantaciones de secano, sobre todo en las zonas de suelo mas pobre, como
consecuencia de la subida de las temperaturas, se aprecian sintomas de estrés hidrico, de-
teniéndose el desarrollo vegetativo, comenzando las hojas a amarillear e incluso a caerse,
siendo los frutos de menor tamafio. Cordoba: El estado fenoldgico predominante de los
almendros es el J (Frutos alcanzando méaximo tamafo). Durante esta época es cuando
la planta requiere mayores necesidades hidricas por lo que se fertirriega semanalmente
mientras el arbol va descartando frutos. La almendra presenta un buen tamafio, pero la
carga de los arboles es media-baja, ya que quedaron afectados por la sequia y la escasez
de agua de riego de la campafia anterior. Granada: En las comarcas de la Vega y
Montefrio los frutos del almendro tienen el tamafio final de cosecha. En el Valle de
Lecrin y Alpujarras, las perspectivas son mejores que otros afios, se ve mas fruto en los
arboles. En la zona norte, comarca de Huéscar y Baza, los frutos se encuentran en fase
de engorde y tienen una carga media. Huelva: En la sierra los castafios se encuentran en
estado fenoldgico de crecimiento del erizo. El cultivo viene en su fecha natural. Hasta la
fecha la cosecha se espera buena y comenzara en el mes de noviembre. Observamos en la
zona variedades como Vazquena, Lechal y Comisario entre otras. Mélaga: El estado
fenolégico predominante de los almendros es el | (Frutos engordando). En la comarca
Norte los almendros se han encontrado con problemas de la Monosteira unicostata que
estd atacando las plantaciones. No hay depredador natural y los productos actuales tienen
una eficacia moderada. Sevilla: Los almendros se encuentran en la fase de engorde y
maduracion. M Frutos hueso y pepita: Almeria: Ha comenzado la cosecha en las varie-
dades mas tempranas de manzano y peral. Cérdoba: El estado fenoldgico predominante
en los membrillos es el | (Frutos en fase de engorde). La arboleda esta muy sana, sin plagas
ni enfermedades, y con una carga media de fruta que presenta calibres dptimos. Granada:
Se estan recogiendo las variedades mas tardias de cerezos como Hudson que se en-
cuentran en zonas altas. Acaba de finalizar la variedad Sylvia. Los rendimientos han caido
algo respecto a lo esperado. En la comarca de Guadix se han recogido las variedades
mas tempranas de fruta de hueso, melocotones, nectarinas, ciruelas. Los calibres
han sido buenos. Quedan parcelas de variedades més tardias. M Frutos subtropicales:
Granada: En |la comarca de La Costa, los rendimientos en las plantaciones de nisperos
han sido buenos (en torno a los 15-20 t/ha). La superficie provincial de este cultivo se esti-
ma en unas 320 hectéreas. En las plantaciones de aguacates, en esta fase se aportan al
cultivo abonos ricos en potasa, con nitrato potasico entre otros. Ha finalizado el desbroce
de hierba. Mélaga: El estado fenoldgico de los nisperos es el (Reposo vegetativo). En la
zona de Sayalonga se observan las plantaciones de nisperos en reposo vegetativo. Se
esta regando cada quince dias aportando al pie 70-80 litros. El estado fenoldgico predo-
minante en los mangos es el J (Frutos en fase de engorde). Los mangos en zonas de la
costa se encuentran en fase de engorde. Respecto a otras campafias hay una pérdida de
fruta importante debido a las Iluvias de Semana Santa que perjudicaron el cultivo. Se esta
regando y abonando con sulfato de potasa en dosis de 25 gramos/pie semanales. Sevilla:
Campafia escasa e irregular de las ciruelas tempranas.

CiTRICOS
Sevilla: El estado fenoldgico dominante en los citricos es el de fruto en desarrollo al
40%, aunque alin se puede ver algo de cierre de cdliz en parcelas de variedades tardias.

VINEDO

Cadiz: Se estan dando labores al terreno para evitar que la escasa humedad existente se
evapore. Las perspectivas de produccion son de un 15% mas que el afio pasado. Cordoba:
El estado fenoldgico que predomina en el vifiedo es el M (Envero), con la uva cambiando
de color en las parcelas més adelantadas. Malaga: E| estado fenoldgico de la viiia es el
M (Envero). En la comarca Norte, zona de Mollina se observan las vifias en fase de
envero. Se encuentran en fase de maduracion. Se han perdido muchas cepas por la sequia
de los Ultimos afios. La fenologia se encuentra con cierto retraso debido a las lluvias y
climatologia fresca de esta campafia. Sevilla: Cerramiento del racimo e inicio del envero
en la uva de mesa.

OLIVAR

Cordoba: El estado fenoldgico que predomina es el H (Endurecimiento del hueso). El
olivar presenta buena carga y un favorable desarrollo de frutos y tallos vegetativos. Se
realizan tratamientos foliares principalmente con abonos y labores de desbroce de hierba
y/o pasto. Jaén: El estado fenoldgico predominante es el H (Endurecimiento del hueso). En
la confluencia de las comarcas Campiiia Norte, La Loma, El Condado y Sierra Mo-
rena, municipios como Guarroman, Linares, Canen y Vilches entre ellos la aceituna
se encuentra con un tamafio similar al de un garbanzo, en fase de crecimiento y endure-
cimiento del hueso. Esta adelantado en Linares y zonas limitrofes; en Canena-Ibros-Rus
se encuentra en su fecha natural. En las comarcas de Sierra Magina y Sierra Sur la
aceituna esta con el tamafio de un guisante, en fase de endurecimiento del hueso. Se
estima que este afio la cosecha sera media en la zona. Malaga: El estado fenolégico
predominante es el H (Endurecimiento del hueso). En la comarca Norte los olivos se en-
cuentran con retraso en la fenologia. Predomina la fase de endurecimiento del hueso. Con
la cubierta vegetal permanente se puede proteger algo mas de la insolacion. Predominan
los hojiblancos en la zona, con marco 10x10m y se observa una cosecha media. Sevilla:
El estado fenoldgico dominante en el olivar es el de endurecimiento del hueso y engorde
del fruto en toda la provincia.
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Se inaugura Gosmofruita, el
centro de interpretacion de la
fruta de Gataluna de Afrucat

El presidente de la Generalitat de Cataluna, Pere Aragoneés, ha sido el encargado
de inaugurar este espacio dirigido a los interesados en la agricultura, la
sostenibilidad, la economia circular y el desperdicio alimentario

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La comitiva formada por el pre-
sidente y el resto de autoridades
han iniciado el recorrido por el
Cosmofruita recibidos por una
personaje caracterizado de época
que les ha explicado los origenes
delafruta en el Paleolitico y que,
siguiendo la linea cronologica de
la historia de la humanidad, les
hallevado hasta el primer cierre
del Canal de Urgell debido a la
sequia.

Seguidamente y a través de
pantallas audiovisuales, elemen-
tos reales y juegos interactivos,
los visitantes se han adentrado
en el mundo de la fruta rompien-
do ciertos topicos que arrastra
el sector y poniendo en valor un
trabajo fundamental en la econo-
mia de Ponent como es el de la
payesia.

Al final del recorrido, el coci-
nero con una estrella Michelin,
Joel Castanyé, ha preparado dos
platos con fruta, innovadores
pero alavez sencillos, que se han
dado a degustar a los asistentes:
un timbal y una esferificacion
de pera.

Montse Baro, presidenta de
Afrucat: “Nos encontramos en
una sociedad que esta cada vez
mas alejada del mundo rural y
nos interesa acercar el sector
primario a la gente y, especial-
mente, hacer que nuestro sector
sea atractivo para los jovenes
y que lo consideren como una
opcion de vida, de trabajo y
de futuro”. “En cada decisiéon
de compra podemos ayudar a

La mision principal de este centro de interpretacion que ha puesto en marcha Afrucat, es recuperar el conocimiento del
sector primario y valorizar unos productos, profesiones y un estilo de vida que define el territorio catalan. / AFRUCAT

la agricultura, hay mucho ca-
mino por recorrer porque nos
encontramos lejos del consumo
de las 5raciones de frutas y ver-
duras diarias que recomienda
la OMS”.

Joan Talarn, presidente de la
Diputacion de Lleida: “He encon-
trado que el espacio es magnifico
y creo que es una demostracion
de lo que no me canso de repetir,
que somos una tierra de opor-
tunidades y que Afrucat las ha
sabido aprovechar”

Félix Larrosa, alcalde de Llei-
da: “Hedisfrutado y he aprendido
cosas, sobre todo como valorizar
el precio de una fruta cuando la
podemos convertir en una fruta
esferificada y nos la comemos en
un restaurante. El precio seguro
que no es el mismo”

Pere Aragones, presidente
de la Generalidad de Cataluna:
“El Cosmofruita reivindica y
pone en valor un sector clave
para Cataluna”. “Este Centro se
convertira en un referente for-

mativo de la ciudad de Lleida y
sectorialmente en un referente
del ambito de la alimentacién
del pais”. “Es un espacio que
contribuira a divulgar las pro-
piedades de la fruta de nuestro
pais, de proximidad, y a poner
en valor el peso econémico y
social del campo”.

El Cosmofruita empezara a
funcionar a pleno rendimiento el
proximo curso 2024/25 con visi-
tas de escolares y colectivos pro-
fesionales. Estos meses de junio/

julio se han abierto las puertas a
profesionales de la ensenanza de
primaria y de secundaria de la
demarcacion de Lleida para in-
cluir las actividades que ofrece el
Cosmofruita en los calendarios
del proximo curso de sus respec-
tivos centros.

El Cosmofruita tiene un dis-
curso flexible que esta pensado
para acoger visitas de diferente
tipologia y edad pero Afrucat
considera que las edades en las
que se puede sacar un maximo
rendimiento es entre los 10 y 13
anos que se corresponderian a 5°
y 6° de primaria y 1°y 2° de la
ESO.

EL COSMOFRUITA

El Cosmofruita es un proyecto
formativo para jovenes y ado-
lescentes pero también para
familias y grupos sociales inte-
resados en la agricultura, la sos-
tenibilidad, la economia circular
y el desperdicio alimentario. Se
plantea como un espacio de re-
flexion, facilitador de informa-
cion veraz, transformador de
perspectiva y creador de criterio
para que las futuras ciudadanas
y ciudadanos de nuestro pais
tengan una aproximacion real
a la importancia del territorio,
el mantenimiento del medio y el
consumo local.

Su misién principal es la de
recuperar el conocimiento del
sector primario y valorizar unos
productos, profesiones y un es-
tilo de vida que define nuestro
territorio entendiendo la im-
portancia de la produccién local
y de proximidad en su accion de
preservar las tradiciones, y en su
vertiente mas sostenible de mini-
mizacion de emisiones de CO2,
proteccion de la biodiversidad,
mantenimiento de la economia
y fijacion de la poblacion.

Pero también es un espacio
polivalente abierto ala sociedad
con usos complementarios para
incluir el maximo de perfiles so-
ciales en esta tarea divulgadora,
asi se han previsto los mismos
talleres, visitas y conferencias
por diferentes colectivos: AFAs,
colegios profesionales, asocia-
ciones, alumnos universita-
rios, profesorado o colectivos
sanitarios.

Giga® by

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Giga® by Marlene esta conquis-
tando cada vez a mas consumi-
dores. Desde principios de 2024,
la manzana comercializada por
el Consorcio VOG ha ampliado
su presencia en todos los canales
de distribucion. Desde abril, ha
visto como han aumentado sus
voliimenes, con unas ventas que
han crecido mas del doble en
comparacion con el ano pasado.
“La respuesta de nuestros
socios de ventas es realmente
positiva”, confirma Klaus Holzl,
director de Ventas de VOG.
“Muchos aficionados buscan
Giga® por sus caracteristicas:
el aspecto grandioso, el aroma
intenso, la garantia de una man-

Ma_u*lene amplia
Su presencia en _todo_§ los
canales de distribucion

Las ventas se han duplicado respecto a las cifras del ano pasado

zana siempre crujiente, el sabor
equilibrado con tendencia al dul-
ce. Ademas, el posicionamiento
distintivo y la disponibilidad
durante todo el verano, hasta
principios de septiembre, estan
determinando el éxito de Giga®”,
anade el directivo del consorcio.
Aquellos a los que les gusta
compartir los momentos mas
bonitos, a quienes les gusta ex-
plorar la vida en compania, este
es el publico de Giga®, al que
VOG llega con un enfoque de co-
municacion nuevo y cercano al
consumidor. Una manzana que
invita a explorar y compartir, a
descubrir momentos juntos.
“Cuando descubres Giga®,
quieres compartirla con los

amigos, la familia y las redes so-
ciales. Es una de las razones por
las que llevamos esta manzana
a lugares de gran afluencia e in-
vitamos a la gente a explorarla
en una dimension social. Giga®
se convierte en un reclamo para
atraer a un target especifico. Es
un enfoque nuevo para la cate-
goria y el sector, una comunica-
cion de valores muy cercana alos
consumidores”, explica Hannes
Tauber, director de Marketing de
VOG. Giga® by Marlene ha sido
la protagonista de varias degus-
taciones, como las realizadas en
los mercados de Barcelona, don-
de se invit6 a los consumidores a
probar y a compartirla, asi como
a conocer su intenso sabor.

g S &

La manzana Giga® se dirige a las familias jovenes e invita a compartir. / VOG

“Muchos aficionados buscan Giga® por sus
caracteristicas: el aspecto grandioso, el aroma intenso,
la garantia de una manzana siempre crujiente,

el sabor equilibrado con tendencia al dulce”
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Fruit Logistica 2025 plantea
una ampliacion del espacio
ante la gran demanda

La demanda de espacio en Fruit Logistica 2025 es tan fuerte que el organizador
esta considerando ampliarla a nuevos pabellones del recinto ferial

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La feria comercial de frutas y
hortalizas mas importante del
mundo vuelve a la capital ale-
mana del 5 al 7 de febrero de
2025. A medida que se acerca
la fecha limite del 31 de julio
para reservar un espacio en la
exposicion, el crecimiento de
las reservas es especialmente
grande entre los expositores
con sede en Asia. “Es una ale-
gria ver tanto interés en Fruit
Logistica”, comenta el director
del evento, Kai Mangelberger.
“La verdad es que se siente la
emocion”.

La participacion de los expo-
sitores chinos ya lleg6 a niveles

China se prepara para desempeiiar un papel prominente. / FRUIT LOGISTICA

récord en 2024 y podria ser inclu-
SO0 superior en 2025.

Esta previsto que una de-
legacion de alto nivel del pais
visite la feria, un signo prome-
tedor para muchas personas
de la industria después de que
se concediera el acceso al mer-
cado chino a los exportadores
de manzanas de Alemania este
ano.

El coste de participar como
expositor en Fruit Logistica se
mantiene en linea con la edi-
cion de 2024, mientras que los
precios para los visitantes no
han variado desde 2022.

Esto son buenas noticias
para los tres segmentos obje-

tivo del evento: productos fres-
cos, maquinaria y tecnologia y
logistica.

“Hemos tenido tanto inte-
rés”, anade Mangelberger, “que
es posible que tengamos que
abrir nuevos pabellones para
alojar a todo el mundo. Siem-
pre tenemos reservas de ultima
hora, por lo que es dificil que
estas empresas consigan la ubi-
cacion que desean. Por eso, jmi
consejo es reservar con tiempo
suficiente!”

Esto significa que es pro-
bable que la siguiente convo-
catoria reina a mas de 2.700
expositores de 94 paises que
participaron en Fruit Logisti-
ca el pasado febrero. Ademas,
las conexiones euroasiaticas se
veran reforzadas en Asia Fruit
Logistica, que tendra lugar en
Hong Kong este septiembre.

Los expositores estan invi-
tados a registrarse en Fruit
Logistica 2025 antes del 31 de
julio de 2024 como fecha limite.
Encontraran mas informacion
sobre como inscribirse en un
stand en la pagina web de Fruit
Logistica.

“Elequipo de Fruit Logistica
en Berlin o uno de los 150 repre-
sentantes internacionales in
situ estaran encantados de ayu-
darle” apunta Mangelberger.

Grupo Lorenzo Garrasco
amplia y rediseiia su tienda
online ‘Cestas de Frutas’

El objetivo es acercar al consumidor a un producto de calidad

stas

"\ cestas
Y defrutas

Romantica

para toda

la familia

Grupo Lorenzo Garrasco ha renovado su plataforma de venta online ‘Cestas de frutas’. / GLC

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Fundada en 1975, el Grupo Lo-
renzo Carrasco cumple 50 afios
de historia, con un recorrido
impecable y convertida hoy en
todo un referente en la comercia-
lizacion, importacion y exporta-
ciones de frutas y hortalizas. Y
precisamente en este afio de cele-
bracion, renueva completamente
su plataforma de venta online de
cestas de frutas (cestasfrutas.
es), como una linea mas de inno-
vacion dentro de su estrategia
empresarial.

“La innovacién va en nuestra
filosofia de empresa, y con esta
plataforma de e-commerce que-
remos acercar al consumidor
final un producto de maxima
calidad, de temporada, con una
presentacion muy cuidada”,
explica Lorenzo Carrasco Ro-
driguez, director comercial de
Grupo Lorenzo Carrasco.

UNA CESTA DE FRUTAS PARA

CADA MOMENTO
Diecinueve cestas de fruta
comprenden el nuevo catalo-

go de productos que los con-
sumidores pueden encontrar
en cestasfrutas.es, agrupadas
o segmentadas por momen-
tos importantes, que desde la
compania buscan vincular al
consumo de productos saluda-
bles: para mama, para papa,
por un aniversario o regalo de
empresa.

Cada una de ellas conforma-
da por frutas tnicas, de tempo-
rada, adaptadas a una tematica
0 momento.

Ademas, la web presenta
nuevo logo y se complementa
con un blog donde se recogen
recetas en base a las frutas que
comporten la oferta de esta
plataforma.

Esta renovacion de la pla-
taforma de venta de Cestas de
Frutas no es mas que la conti-
nuidad de un proyecto empre-
sarial iniciado hace 50 anos, y
que se vio fuertemente impul-
sado con la llegada de la segun-
da generacion.

Lorenzo e Ismael Carrasco
Rodriguez aportaron la vision

importadora y exportadora,
hoy grandes lineas de negocio
de la compania, ademas de la
comercializacion con el retail,
que sigue creciendo ano tras
ano.

“Somos un proveedor glo-
bal con capacidad de poner en
el mercado o en el lineal, cual-
quier fruta y hortaliza viable
comercialmente. Con una ele-
vada especializacion y diferen-
ciacion, que aporta a nuestros
clientes confianza y seguridad.
Confianza de poder ofrecerles
el mejor producto y seguridad
de tenerlo en tiempo y forma a
sus necesidades”, argumenta
el director comercial, Lorenzo
Carrasco Rodriguez.

Bajo esta filosofia han cons-
truido estos 50 anos de historia,
mas cerca hoy si cabe de la pro-
duccion, con una finca propia,
La Pequena Holanda, de 270
hectareas, que les permite co-
nocer la realidad del producto,
un aspecto igualmente asenta-
do en la compania desde sus
inicios.

4 ]
El nuevo Consejo Rector quedé constituido el 17 de julio. / IGP TOMATE LA CANADA

La IGP Tomate La
Gaiiada cuenta con
nuevo Gonsejo Rector

Este es uno de los pocos instrumentos
comerciales disponibles para poder
diferenciar el tomate en los mercados

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El nuevo Consejo Rector de la
Indicacion Geografica Prote-
gida (IGP) Tomate La Canada
quedo constituido el pasado 17
dejulio, cumpliéndose asi el De-
creto 17/2016 por el que se re-
gula el procedimiento electoral
de los Consejos Reguladores de
las denominaciones de calidad
diferenciada de Andalucia.

De este modo, la presiden-
cia recae sobre la empresa
Biosabor, representada por
Francisco Belmonte, y la vi-
cepresidencia sobre Coopera-
tiva Agricola San Isidro, CASI,
con Antonio Bretones como
representante.

Por su parte, VegaCanada,
con Antonio Roman; Grupo
Agroponiente, con José Miguel
Fresneda; y Zoi Agricola, con
Cristo Manuel Lopez, estaran
a cargo de la secretaria y voca-
lias, respectivamente.

Se trata de un paso mas en
larevitalizacién de este sello de
calidad diferenciada, que tuvo
lugar en la Delegacion del Go-
bierno andaluz en Almeria el
pasado mes de febrero cuando
dichas empresas decidieron

continuar potenciando este dis-
tintivo que es uno de los pocos
instrumentos comerciales dis-
ponibles para poder diferenciar
el tomate en los mercados.

El tomate de La Canada es
un tomate diferente, singular.
Y lo es por las condiciones en
las que se cultiva, en cuanto al
agua, el clima, la luz, la tierra,
la tradicion y sabiduria de los
agricultores que lo producen.
No solo representa la excelente
forma de cultivar de esta zona,
sino que va mas alla y preten-
de impulsar que este tomate sea
reconocido en el mundo entero.

En la actualidad, solo exis-
ten dos Indicaciones Geogra-
ficas Protegidas de tomate en
toda Europa, una en Siciliay la
otraen La Canada, en Almeria.

Trasla constitucion del Con-
sejo Rector de la IGP Tomate
La Canada se seguiran promo-
cionando las cualidades dife-
renciadoras de este producto
y cualquier empresa o tomate
que cumpla con los requisitos
establecidos en el pliego de con-
diciones que rige a la IGP po-
dran sumarse a la misma para
su impulso.
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Miquel Villanueva. / HISPATEC

d¢Gonoces los
océanos de valor
de tu empresa o
cooperativa?

D MIQUEL VILLANUEVA (*)

,Qué contestarias si te pre-
guntaramos en qué procesos
de tu actividad podrias ser
mas eficiente? Seguramente
la respuesta seria acertada
porque es tu negocio. Pero
(podrias hacer una estima-
cion de cuanto aumentariala
rentabilidad de tu organiza-
cion si consiguieras alcanzar
esa eficiencia? En tiempos
como los que el sector ha
pasado en los ultimos anos,
el control del coste de las
operaciones y ayudar a los
agricultores a obtener renta-
bilidad son una garantia de
supervivencia y éxito para
las cooperativas y empresas
de todo el mundo.

Nuestra experiencia nos
dice que los procesos inten-
sivos en algun recurso son
aquellos en los que hay ma-
yores margenes de mejora.
Asi que, en nuestro sector, la
respuesta a la primera pre-
gunta esta relacionada prin-
cipalmente con la gestion de
mano de obra en cada uno
de los momentos criticos de
la actividad en campo y en
almacén, las reclamaciones,
el alineamiento entre los
departamentos comerciales
y productivos, el control del
stock de insumos o 1a gestion
agrondémica y productiva en
organizaciones con agricul-
tores asociados, por centrar-
nos en los mas recurrentes.

Si nuestras organizacio-
nes son capaces de mejorar
la eficiencia en los procesos
que impactan en estas cues-
tiones, habran encontrado
grandes océanos de valor
que estaban ocultos tras la
operativa diaria, tras el “ha-
cerlo como siempre”. Con-
seguir aflorar esos océanos
de valor hara que nuestras
empresas y cooperativas
sean cada vez mas renta-
bles, competitivas y soste-
nibles, repercutiendo posi-
tivamente en los empleados

y socios. Ademas, aportan a
las organizaciones un plus
de atractivo que la financia-
cion publica y privada van
a exigir cada vez mas. Sélo
las empresas mas eficientes
y sostenibles tendran acceso
alasfinanciaciones mas ven-
tajosas por parte de bancos y
fondos de inversion.

Pero para pasar de intuir
algo a medirlo adecuada-
mente, solo existe un camino
que no tiene atajos ni tram-
pas. Para poder aflorar los
océanos de valor es necesa-
rio recorrer el camino de la
digitalizacion de la gestion
desde un punto de vista in-
tegral: desde el campo hasta
el mercado. La mejora en la
rentabilidad so6lo es posible
con herramientas digitales
que integren la informacion
de costes y operaciones de
todos y cada uno de los pro-
cesos. Las soluciones parcia-
les no nos permitiran nunca
aflorar todo ese valor que
esta bajo la superficie de la
operativa de cada campanay
nos haran mucho mas dificil
nuestro dia a dia.

El equipo Hispatec lleva
décadas acompanando el
crecimiento y el desarrollo
internacional de mas de 600
empresas y cooperativas
espanolas, europeas y la-
tinoamericanas, tanto con
actividades de produccion
como de comercializacion y
exportacion. El conocimien-
to que hemos adquirido se
cristaliza siempre en eleva-
dos retornos de inversion y
mejores practicas producti-
vas para nuestros clientes.
Ese conocimiento es el que
nos hace ser el socio estraté-
gico del sector hortofruticola
mas eficiente y sostenible, de
las empresas y cooperativas
lideres. Recorramos juntos
ese apasionante camino.

(*) Director de Marketing
de Hispatec Agrointeligencia
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Ramonet, el equipo robético autonomo para la recogida de fruta del suelo, desarrollado por el Ainia. / AINIA

Tecnologias digitales
para la agricultura

Revision de las herramientas digitales que facilitan el
trabajo de los agricultores y la gestion de los cultivos

» RICARDO DIAZ (*)
La agricultura es una actividad
milenaria que ha evolucionado con
el paso del tiempo y la innovacion
humana. Aunque se ha mantenido
el proposito tanto de alimentar a
la poblacion, como generar pues-
tos de trabajo, han surgido nuevos
retos en los ultimos afios que re-
quieren de cambios profundos en
el modelo para lograr una soste-
nibilidad econémica y medioam-
biental. Uno de ellos es la escasez
de recursos como el agua debido
al cambio climatico es
uno de ellos. Otro de
los grandes desafios
es la demanda cre-
ciente de nuevas fuen-
tes de proteina vegetal
como una alternativa
sostenible para la ali-
mentacion de una po-
blaciéon mundial. El
envejecimiento de la poblacién ac-
tiva que se dedica a la agricultura
es otro de los retos. Y la reducciéon
del impacto medioambiental con
un mayor control de los plaguici-
das y losfertilizantes es otra de las
grandes preocupaciones del sector,
que al mismo tiempo requiere de
un aumento de la produccién para
abastecer la demanda del mercado.
En la actualidad, los agriculto-
res cuentan con una serie de tec-
nologias digitales que les permiten
optimizar las operaciones agrico-
las, mejorar el rendimiento de los
cultivos, reducir los costes y cuidar
el medio ambiente. Sin pretender
realizar un compendio exhaustivo
de todas ellas, a continuacion, se
van arealizar una revision de algu-
nas de las principales tecnologias
digitales que se pueden aplicar en
el dia a dia de un agricultor expli-
cando en qué aplicaciones o usos
agricolas se emplea cada una de
ellas.

TECNOLOGIAS DIGITALES

PARA LA AGRICULTURA
- Robotizacion: La mecanizacion
supuso una auténtica revoluciéon
enlaagricultura permitiendo que
un agricultor pudiera gestionar

grandes extensiones de cultivos
gracias al uso de tractores con
diferentes aperos para el arado,
sembrado, poda, aplicacion de
tratamientos o recoleccion, espe-
cialmente en cultivos heterogeé-
neos de cereales. En estos tltimos
anos y gracias al desarrollo de la
robotica en sus diferentes facetas,
se esta extendiendo su uso en ope-
raciones mas complejas, como la
recoleccion de e cultivos de alto
valor como los frutales de hueso o
los frutos rojos gracias al uso de

Los agricultores cuentan con una serie
de tecnologias digitales que les permiten
optimizar las operaciones agricolas, mejorar
el rendimiento de los cultivos, reducir los
costes y cuidar el medioambiente

la robética de brazos articulados
dotados de garras. Para la supervi-
sién de los cultivos y la estimacion
de la produccion o aforo, también
se estan empleado robots terres-
tres y drones autobnomos que son
capaces de reconocer la fruta y su
grado de madurez.

« Sistemas de informacion geo-
grafica (SIG): Son herramientas
que permiten recopilar, analizar
y visualizar datos de interés sobre
mapas del terreno, permitiendo el
seguimiento del clima, la humedad
del suelo, la evolucién vegetativa,
la afectacion por plagas, la produc-
cion de la cosecha, etc. Los SIG se
pueden utilizar para planificar
y gestionar el uso de la tierra, el
riego, la fertilizacion, la siembra,
la cosecha y la optimizacion del
transporte.

- Sistemas de posicionamiento
global (GPS): Son dispositivos que
permiten determinar la ubicacion
exacta de un punto en la superficie
terrestre mediante el uso de satéli-
tes. Los GPS se utilizan para guiar
maquinaria agricola, registrar
las operaciones y tratamientos en
campo, delimitar parcelas, planifi-
car rutas, controlar el movimiento
de animales, etc.

 Sensores: Son dispositivos
que permiten captar informacion
sobre el estado de las plantas, el
suelo, el agua, el clima, etc. Los
sensores remotos se pueden ins-
talar en satélites, aviones, drones,
globos, torres, etc. Los sensores
mas habitualmente empleados
son los sensores de las estaciones
meteoroldgicas para conocer la
pluviometria, temperatura, hu-
medad y velocidad del ciento. Los
sensores de suelo también son
muy habituales para controlar
la humedad disponible
y poder ajustar el riego
segun las necesidades
de la planta y el agua
disponible. También se
emplean sensores capa-
ces de medir los princi-
pales nutrientes como el
Nitroégeno, el Potasio o
el Fosforo. Finalmente,
cabe mencionar los dendrome-
tros que son capaces de medir el
crecimiento y el estrés que sufre
la planta a partir de la contrac-
cién/dilatacion del tronco orama
monitorizado mediante sensores
de fuerza.

« Teledeteccion: La teledetec-
cion consiste en el empleo de
dispositivos fotonicos se instalan
en satélites, aviones o drones, y
son capaces de recoger informa-
cion de los cultivos a partir del
analisis de la interaccion de la
luz con la planta, permitiendo la
medida de la evapotranspiracion
mediante una imagen térmica, el
seguimiento del desarrollo vege-
tativo mediante el indice NDVI,
la estimacion de la carga de fruta
gracias al uso de reconocimiento
de patrones en imagenes de co-
lor, e incluso la deteccion de en-
fermedades en plantas siempre y
cuando se producto un dafio en el
tejido vegetal que se produzca un
cambio colorimétrico.

- Internet de las cosas (IoT):
Esuna tecnologia que permite la
conexion de objetos fisicos como
sensores y actuadores a Internet
mediante el uso de un procesador
y un sistema de comunicaciones
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Las tecnologias digitales suponen desafios, es por ello
que es necesario fomentar la formacion, la innovacion,
la difusion y el uso responsable de las tecnologias

digitales para la agricultura

que envia el dato a cualquier pun-
to del mundo con la frecuencia
deseada. Permite automatizar y
controlar de forma remota siste-
mas de riego, iluminacion, venti-
lacion, fertilizacion, etc.

- Big data y analisis de datos:
Son técnicas que permiten proce-
sar, almacenar y analizar grandes
volumenes de datos provenientes
de diversas fuentes como la ma-
quinaria que realiza operaciones
agricolas, los sensores remotos,
la teledeteccion, fuentes de datos
como las alertas de plagas, los da-
tos de estaciones meteorologicas
cercanas, etc. El1 big data y el ana-
lisis masivo de datos se pueden
utilizar para generar cuadros
de mandos y sistema de ayuda a
la toma de decisiones, con el fin
de optimizar recursos, predecir
la produccion o el riesgo de pla-
ga, la identificacion de patrones
y tendencias, la generacion de
alertas, etc.

- Inteligencia artificial (IA): Es
un campo que se ocupa de crear
sistemas capaces de realizar ta-
reas que normalmente requie-
ren inteligencia humana como
el aprendizaje, el razonamiento,
la percepcion, la comunicacion,
etc. La IA se puede utilizar para
asistir, complementar o reempla-
zar la labor de los agricultores
en tareas como la realizacion de
operaciones agricolas (tractores
autonomos para el sembrado o el
cosechado), el diagnostico de en-
fermedades (analizando datos de
teledeteccion combinados con da-
tos meteorologicos e historico de
incidencias), la recomendacién
en la fertiirrigacién para mejo-
rar el rendimiento por parcela
o la planificacion en la recolec-
cion segun la madurez de cada
parcela.

CONCLUSION
La agricultura es una actividad
que presenta grandes desafios
que, en cierta medida, pueden
verse abordados gracias a la
aplicacion de las tecnologias di-
gitales, permitiendo mejoras en
cuatro ambitos diferentes: 1) en
la competitividad gracias ala au-
tomatizacion de tareas manuales
en un escenario en el que cada
vez cuesta mas encontrar mano
de obra; 2) en la rentabilidad,
mediante sistemas mas automa-
tizados y eficientes, por ejemplo,
en la recoleccién que se concen-
tra en unas fechas concretas en
las que la meteorologia concede
ventanas temporales estrechas,
en la supervision del estado de
los cultivos sin necesidad de des-
plazarse o; 3) en el confort de los
agricultores al reducir la carga
fisica en labores agricolas duras
como son el sembrado, la poda
0 la recoleccion; 4) en el impac-
to medioambiental, gracias a la
aplicacion de dosis inteligente de
insumos o plaguicidas solo donde
sea estrictamente necesario

Sin embargo, las tecnologias
digitales también suponen desa-
fios como la inversion necesaria,
la capacitacién de los agriculto-
res, la adaptacion de los cultivos
y la maquinaria existente, la se-
guridad en las operaciones o la
privacidad de los datos. Por ello,
es necesario fomentar la forma-
cion, la innovacién, la difusion y
el uso responsable de las tecnolo-
gias digitales parala agricultura.
En este sentido, AINIA lidera el

proyecto AGRISME para la apli-
cacion de las tecnologias digita-
les en las pequenas y medianas
explotaciones agricolas, con el
objetivo de facilitar a los profesio-
nales del campo el uso de tecno-
logias de bajo coste, que les ayu-
den a mejorar la productividad
y competitividad de los cultivos.
Este proyecto cuenta con el apoyo
de la Conselleria d’Innovacio, In-

Mediante el empleo de sensores remotos instalados en satélites, aviones o dro-
nes se puede recoger un sinfin de informacion de los cultivos. / AINIA

dustria, Comerc i Turisme de la
Generalitat Valenciana, a través
del IVACE, y esta financiado por
la Uni6én Europea, a través del
Programa FEDER Comunitat
Valenciana 2021-2027.

(*) Director de Transforma-

cion Digital de AINIA, un centro
tecnologico con una amplia
trayectoria en la innovacion

en la cadena agroalimentaria,
desde el campo hasta la mesa,
contando con demostradores y
soluciones basadas en tecnolo-
gias digitales empleadas en culti-
vos de cereales, vifiedos, frutales
y cultivos arbustivos en abierto y
en invernadero.

La digitalizacion

gue se toca
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MANUEL ARTERO / Gerente de Artero Consultores

“La digitalizacion genera confianza,
ayuda a captar talento y fortalece
las relaciones comerciales”

Manuel Artero explica por qué SAP Fruit One es una herramienta esencial para el funcionamiento
eficiente de las centrales hortofruticolas. Siempre anticipandose a las necesidades del sector; ya pre-
paran las versiones que recogeran los nuevos requerimientos normativos. De fondo, un adios a la
opacidad y unas empresas cada vez mas transparentes en las que compartir informacion de calidad
en tiempo real en todo el proceso marca la diferencia.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;En qué radica
la principal diferencia de la solu-
cion SAP Fruit One con respecto
a otros ERPs del sector?

Manuel Artero. Nosotros
nacimos como consultoria de
organizacion de la produccion.
SAP Fruit One se concibe en su
dia como una solucién de gestion
dela produccion para almacenes
hortofruticolas. Ese origen mar-
ca nuestra diferencia y nuestras
ventajas. Nuestra principal ven-
taja competitiva radica en el sis-
tema de captura de datos en plan-
ta, en el control de la produccion.
Este control digital de 1a produc-
cion es crucial para las plantas
porque permite una gestion pre-
cisay en tiempo real de todas las
fases del proceso productivo. Es
algo que podemos ofrecer y nos
diferencia de otros ERP, que sue-
len ser mas complejos y menos
adaptables a las necesidades es-
pecificas de una planta fruticola.
Tenemos un gran conocimiento
de la parte de produccion.

VF. ;Cuales son las ventajas es-
pecificas de utilizar un sistema de
control de la produccion diseriado
para este sector?

MA. La interfaz, las pantallas
de introduccion de la informa-
cion distribuidas por almacén
estan disenadas especificamen-
te para cada puesto de trabajo.
Es decir, que se adectian a la ca-
pacitacion y necesidades de las
personas que las utilizan. De una
forma rapida, rellenando la mi-
nima informacion, cada operario
puede realizar su trabajo y con-
tinuar el proceso comodamente.

Miembros del equipo de Artero Consultores en sus oficinas de Gastellon. / AC

O sea, a lo largo de todo el
proceso de confeccion, tenemos
unas pantallas disefiadas especi-
ficamente a través de las cuales,
las personas que trabajan en el
almacén pueden acceder a un
entorno visual, comodo y muy
rapido. Ademas, nuestro sistema
no requiere licencias por cada
usuario, lo que reduce significa-
tivamente los costes operativos.
Es una tnica licencia para todo
el almacén independientemente
de la cantidad de operarios con
lo que se evita tener que estar
comprando licencias que sé6lo se
usan en los meses de campana.

El hecho de disponer de esas
pantallas permite una mejor ca-
lidad de la informacion porque
permite recoger datos durante
todo el proceso de confeccion des-
de el almacén y; al mismo tiempo,

visualizar desde oficinas o desde
tu casa qué esta ocurriendo en la
planta en tiempo real.

VF. El sistema permite una
captura total de la informacion en
tiempo real. ;Como se logra esto y
queé beneficios aporta?

MA. Cada punto del proceso,
desde la entrada del producto
hasta la expedicion, esta moni-
torizado y conectado. Esto signi-
fica que en cualquier momento
podemos ver en tiempo real lo
que esta ocurriendo en la plan-
ta: cuantos palets estan en las
camaras, qué pedidos se estan
confeccionando, etc. Los comer-
ciales, por ejemplo, pueden ver
el grado de avance de cada linea
de pedido sin necesidad de inte-
rrumpir a los operarios, lo que
mejorala comunicacion y reduce
errores. No hay que preguntar,

"Nuestra principal
ventaja competitiva
radica en el sistema de
captura de datos en
planta, en el control de
la produccion”

mandar correos o llamar, entro
en el sistema y lo compruebo. La
informacion entre los operarios
y el personal de administracion
es accesible en tiempo real para
todos.

Cada vez el mercado y los
clientes son mas exigentes y
esta solucion permite poner a
disposicion, si asi se desea, la
informacién en tiempo real alos
clientes para que consulten cual
es el estado de sus pedidos.

VE. La personalizacion es una
parte integral de SAP Fruit One.
¢Puede darnos ejemplos de como
adaptan el sistema a las necesi-
dades especificas de cada cliente?

MA. Claro, cada empresa tie-
ne su propio método de trabajo
y particularidades. Por ejemplo,
algunas empresas pesan los ca-
miones completos a la entrada y
salida, mientras que otras pesan
directamente en el muelle. Tam-
bién hay variaciones en como se
gestiona la trazabilidad depen-
diendo de si la fruta viene de un
solo campo o de varios. Nuestro
sistema se ajusta a todas estas
variables, asegurando que cada
cliente tenga una solucion que
se adapta perfectamente a sus
necesidades.

VE. Con respecto a la digitali-
zacion de facturas y otros proce-
sos administrativos, ;como estan
abordando los cambios legales
que vienen?

MA. Estamos anticipando-
nos a los cambios. Por ejemplo,
la nueva ley del “Verifactu”
que entra en vigor el 1 de julio
de 2025 exige que las pequenas
empresas facturen con sistemas
que cumplan ciertos requisitos
de seguridad y trazabilidad.
Nuestro software ya esta pre-
parado para incorporar estos
cambios.

Ademas, la factura elec-
tronica sera obligatoria para
las grandes empresas en un
futuro cercano (todavia no se
conoce la fecha de entrada en
vigor) y ya estamos trabajan-
do en la integracién de esta
funcionalidad.

SAP esta desarrollando un
parche que se lanzara a finales
de ano, el cual incluira todas las
herramientas necesarias para
cumplir con los nuevos requisi-
tos legales, como la generacion
de facturas electrénicas con c6-
digo QR para los que necesiten
trabajar con el “Verifactu”.

Las actualizaciones de SAP
aseguran que todas las empre-
sas, grandes y pequenas, pue-
dan cumplir con la nueva nor-
mativa sin problemas.

Con SAP Fruit One nuestros
clientes se pueden desentender
de estar pendientes del momen-
to de aplicacion de los cambios
legales: nosotros nos dedica-
mos a atender las necesidades
del sector y a que todo esté dis-
ponible antes de su entrada en
vigor.

VF. ;Como ve el futuro de
la digitalizacion en el sector
fruticola?

MA. La digitalizacion no
s6lo mejora la eficiencia y re-
duce errores, sino que también
aumenta la transparencia y la
calidad de la informacion. Esto
es crucial en un mercado cada
vez mas exigente.

Creo que la tendencia es
hacia una mayor apertura y
colaboracién, con empresas
que comparten informacién
en tiempo real con sus clien-
tes y proveedores. Esto no sélo
optimiza los procesos, sino que
también genera confianza, ayu-
da a captar talento y fortalece
las relaciones comerciales.

Un dispositivo con IA permite
detectar hasta 27 enfermedades
de cultivos de manera precoz

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Un equipo del grupo de inves-
tigacion GTI-TA del Instituto
Universitario Valenciano de In-
vestigacion en Inteligencia Arti-
ficial (VRAIN) de la Universitat
Politécnica de Valéncia (UPV) ha
registrado un dispositivo que, a
través del uso de inteligencia ar-
tificial, detecta hasta un total de
27 enfermedades de cultivos de
manera precoz para facilitar su
tratamiento temprano y detener
su propagacion.

Este dispositivo que han
denominado Plantillo, integra
herramientas de vision artifi-
cial, procesamiento de datos y
de aprendizaje profundo, den-
tro de un instrumento de baja
potencia.

El software utiliza un inno-
vador modelo de inteligencia
artificial que se ejecuta directa-
mente en el dispositivo y se cono-
ce como Edge Al El dispositivo
cuenta con un sofisticado mode-
lo de red neuronal especializado
en la clasificacion de imagenes
que no sélo tiene la capacidad
de capturarlas, sino que también
las procesa de manera rapida y
eficiente. De este modo, analiza
las imagenes para determinar
la presencia de enfermedades e
identificar el tipo especifico de
enfermedad que esta presente
en la imagen. Asi “se logra una
mayor eficiencia y rapidez en el
analisis de datos ya que no es
necesario depender de conexio-
nes de red externas o servidores

remotos. Lo que resulta especial-
mente beneficiosos en entornos
como las zonas de cultivos con
anchos de banda limitados o
criticas”, explicaba a finales de
febrero el investigador principal
de este proyecto de VRAIN de la
UPYV, Cédric Marco Detchart,
como portavoz del equipo for-
mado por los también investi-
gadores que lo han desarrollado
Jaime Andrés Rincon, Carlos Ca-
rrascosay Vicente Javier Julian.

INTERVENCION RAPIDA
Ademas, su capacidad para iden-
tificar de manera temprana la
enfermedad, asi como las zonas
donde ha comenzado a mani-
festarse “es fundamental para
localizar los puntos afectados y

De izquierda a derecha, Carlos Carrascosa, Jaime Andrés Rincon, Cédric Marco

Detchart y Vicente Javier Julian con el dispositivo. / UPV

tomar medidas preventivas con
precision. Al detectar areas en-
fermas en una etapa inicial, el
dispositivo permite una inter-
vencion rapida y precisa, lo que
facilita el tratamiento especifico
de las zonas afectadas, implica
el ahorro de costes al evitar la
aplicacion innecesaria de fungi-
cidas, pesticidas y herbicidas, y
la progresion a otras partes del
campo”, subrayo Cédric Marco
Detchart.

Plantillo es un dispositivo
econdémico, actualizable y por-
table que es facil de acoplar en
drones, maquinaria o robots au-
ténomos agricolas, que facilita
a los profesionales del campo
la deteccion y clasificacion de
un total de 27 enfermedades de
cultivos como manzana, aranda-
no, cereza, maiz, uva, naranja,
melocotén, pimiento, patata,
frambuesa, soja, calabaza, fre-
sa y tomate.
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D NURIA CARDOSO (*)

Marzo de 2024. Una notificacion
del RASFF (Rapid Alert System
Feed and Food) comunica la ac-
tivacion de una alerta por una
posible partida de fresas proce-
dentes de Marruecos con hepa-
titis A en un “punto de entrada
a Espana”. Este producto no
llega a comercializarse en nues-
tro pais, ni siquiera a traspasar
las fronteras, pero su difusion
de manera incorrecta provoca
durante los dias siguientes una
importante bajada del consumo
en plena campana de la fresa.

(Qué lecciones podemos
extraer de lo que podriamos
considerar una mala praxis de
comunicacion en materia de se-
guridad alimentaria? ;Todas las
alertas deberian hacerse publi-
cas? ;Como se protege mejor al
consumidor? ;Qué herramien-
tas tecnologicas nos ayudan a
ello?

Una idea importante de la
que debemos ser conscientes es
que detectar problemas como el
descrito significa que los con-
troles funcionan. La seguridad
alimentaria en Europa, y espe-
cialmente en Espana, es una de
las mejores del mundo. Este es
un hecho del que debemos ser
conscientes y que toda la ca-
dena agroalimentaria tendria
que saber poner en valor. Lo
contrario podria provocar crisis
de confianza que, ademas de no
tener razon de ser, ponen en pe-
ligro el acceso del consumidor
a producciones —la mayoria de
ellas nacionales— seguras y de
calidad.

La tecnologia es un factor
que aporta un plus de seguridad
al sistema alimentario. Tecno-
logias como el blockchain —
pero también el big data y mas
recientemente la inteligencia
artificial— son muy relevantes
para garantizar una completa
y fiable trazabilidad de los pro-
ductos de alimentacion. Hoy en
dia, estos pueden ser seguidos
y controlados con precision
quirargica desde su siembra
o produccion hasta su venta

Gontrol de calidad:
tecnologia y

responsabilidad

Nuria Cardoeso. / ASEDAS

al consumidor, pasando por la
cosecha, la manipulaciéon en la
cooperativa o en la industria,
el transporte y la logistica de
la plataforma y de la tienda.
Todos estos puntos aplican sus
propios protocolos de verifica-
cion y control, pero, ademas, los
sistemas de informacion permi-
ten que la gran mayoria de las

veces un producto que presente
un problema sea retirado antes
de que llegue al consumidor.
Por supuesto, los incidentes
existen. S6lo tenemos que pen-
sar que los kilos de mercancias
que se mueven a diario suman
millones. La Agencia Espanola
de Seguridad Alimentaria y Nu-
tricion (AESAN) realizé en 2022

“Uno de los grandes
debates en torno a la
seguridad alimentaria
es como informar sin
alarmar y sin danar

la confianza en el
producto y en el sistema
cuando las alertas
alimentarias son una
tentacion fuerte en el
mundo del clickbait”

(altimos datos disponibles) mas
de medio millon de controles a
establecimientos alimentarios
al ano, entre inspecciones, au-
ditorias de autocontrol y ma-
taderos. Casi siete de cada 10
los superaron sin problemas
y, del resto, la gran mayoria se
resolvieron con sanciones ad-
ministrativas. Por lo tanto, que
exista una alerta es una prue-
ba de que el sistema funciona
y, entre todos, debemos analizar
como difundir sobre ella una in-
formacion clara, comprensible,
practica, transparente y pro-
porcional al problema. La idea
de la proporcionalidad es muy
importante para determinar
cuando una alerta deber ser,
ademas, una noticia para los
medios de comunicacion.
Aqui nos encontramos ante
otro de los grandes debates en
torno a la seguridad alimen-
taria: informar sin alarmar
y sin dafnar la confianza en el

producto y en el sistema. Las
alertas alimentarias son una
tentacion fuerte en el mundo
del clickbait (la traduccién
es muy clarificadora: cebo de
clics), esa técnica de redaccion
que consiste en crear titulares
sensacionalistas para generar
trafico hacia un medio de comu-
nicacion. La formula alarma o
alerta + producto de alimenta-
cion + marca de fabricante o de
supermercado suele funcionar
a la perfeccion... pero a menu-
do de una manera forzada y
desinformadora.

Todo lo relacionado con
posibles riesgos en cuanto a
la seguridad alimentaria des-
pierta, como es natural, inte-
rés por parte del consumidor.
Por ello, el tratamiento de la
informacion debe ser especial-
mente riguroso, lo que incluye
valorar el riesgo, evitar un len-
guaje alarmista y opinativo,
centrarse en los datos practicos
—importante cuando hay una
retirada de producto— y hacer
un seguimiento desde el mo-
mento inicial de la alerta hasta
su finalizacién. Por supuesto,
este es un ejercicio de corres-
ponsabilidad entre el medio de
comunicacion, la empresa o
empresas —productor y distri-
buidor— afectadas porla alerta
y la administracién publica, la
AESAN en nuestro caso.

Por ultimo, nunca debemos
olvidar el ultimo eslabén de
la cadena: el consumidor. Mu-
chos problemas con productos
de alimentacién se derivan de
una mala manipulacion o con-
servacion en el hogar.

Aqui también, la labor com-
partida de informacion —a tra-
vés del etiquetado u otros me-
dios— es importantisima para
evitar consecuencias sobre la
salud por el uso inadecuado
de un alimento, especialmen-
te en lo que se refiere a los
alérgenos o los productos mas
perecederos.

(*) Directora de
Comunicacion de ASEDAS
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productivos de tu empresa, obteniendo una mayor
rentabilidad y un control preciso de los costes en
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JAIRO HERNANDEZ / Director comercial de Gregal Soluciones Informaticas

“El uso de la inteligencia
artificial y la ciberseguridad
es cada vez mayor”

Las empresas del sector agroalimentario y hortofruticola son cada vez mas conscientes de la nece-
sidad de utilizar las nuevas tecnologia para la toma de decisiones en sus procesos productivos y de
negocio. Por ello, el director general de Gregal Soluciones Informaticas, Jairo Hernandez, explica
que la inteligencia artificial (IA) y la ciberseguridad estan escalando posiciones en las prioridades
empresariales y suponen “un avance importante de cara al futuro del sector”.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cuales la im-
portancia de la tecnologia en la
agriculturay en las empresas del
sector?

Jairo Hernandez. La tecno-
logia avanza muchisimo. Salen
al mercado novedades continua-
mente que aplican las nuevas
tecnologias para mejorar los di-
ferentes procesos de negocio, en
este caso de las empresas agro.

En estos momentos, las que
estan por encima de todo son la
inteligencia artificial (IA) y 1a ci-
berseguridad, es en ellas donde
realmente se observa un avance
importante de cara futuro del
sector. La conversiéon principal
en el mundo tecnologico y digital
se esta dando con la integracion
de la IA en los procesos produc-
tivos y de negocio.

Creo que es aqui donde real-
mente esta el camino y donde
debe haber un cambio de sis-
temas dentro de la estructura
empresarial y, en este caso, en
el mundo agro. La clave esta en
aprovechar la tecnologia delaIA
para no decidir anicamente en
base ala intuicion, sino con toda
la informacioén a nuestro alcance
para que nos ayude a tomar me-
jores decisiones, a tener mejores
predicciones, a ayudaros con un
lenguaje facil y sencillo, etc.

Y, en segundo lugar, todo lo re-
lacionado con la ciberseguridad,
ya que los robos de informacion
estan a la orden del dia y las em-
presas necesitan estar seguras.

Estos son los dos principales
factores que van a provocar que
el agro tenga que reposicionarse
en un futuro temprano.

=

N

Para Jairo Hernandez, el sector esta cada vez mas concienciado con el uso de la IA en sus procesos productivos. / GREGAL

VF. ;Qué peso tiene la tecno-
logia actualmente en el sector
agrario espaniol? ;Queda todavia
camino por recorrer?

JH. Yo considero que el sector
todavia lo ve lejos, pero también
es labor nuestra como sus socios
tecnologicos el ayudarles a que lo
vean mas cercano.

Pensemos, por ejemplo, en
cuantos clientes o cuantas em-
presas agro han sufrido ataques
de fuga de informacion o de
bloqueos que les han obligado
a cerrar la base de datos y lue-
go han tenido que pagar para
solucionarlo.

El problema principal que ha
tenido la inteligencia artificial
hasta ahora ha sido que todos la
vemos como algo que tenemos

que utilizar, pero realmente no
sabemos aplicar.

Y aqui entra por ejemplo
nuestro media partner Micro-
soft, que ya nos ha dado deter-
minadas orientaciones de cémo
aplicar la IA en el dia a dia para
ser mucho mas productivos, para
mejorar la toma de decisiones y
para mejorar los procesos de
negocio. Con ello considero que
estamos empezando a trasladar-
les alos clientes las ventajas que
supone utilizar esta tecnologia.
Elsector velaIA aplicada a casos
reales y es ahi donde lo ven mas
factible.

VE. Con respecto a Europa y al
mundo, ;qué peso tiene Esparia en
cuanto a uso de tecnologia aplica-
da al sector agrario?

JH. Una parte importante del
negocio agrario europeo esta en
Espafa y las empresas espafno-
las han visto que, con la globa-
lizacion, es necesario cambiar
un poco determinados procesos
para seguir siendo competiti-
vos. Se dieron cuenta de que ya
no podian competir solamente
a nivel de costes. En estos mo-
mentos, con la inflacion, el coste
de producir, confeccionar y co-
mercializar el producto, es mas
caro que en paises como Africa o
Latinoameérica. Por ello, l1a Ginica
manera de seguir compitiendo es
aprovechando la tecnologia, con
ella se puede controlar muchisi-
mo mejor el coste real.

En Espana ha habido una
gran concienciacion con esto y

las empresas agro se han dado
cuenta, por ello, detras hay mu-
chisimas empresas tecnologicas
como Gregal, que aprovechan
esta tecnologia para ayudar a las
empresas a tomar las decisiones
mas acertadas con toda la infor-
macion disponible a su alcance.

VE. (En qué medida la tecno-
logia aplicada al sector agrario
se encuentra alineadas con la
sostenibilidad y los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS)?

JH. En el momento en el que
la tecnologia intenta minimizar
al maximo el impacto del agua o
el impacto del papel, entre otros,
se evidencia una alineaciéon con
la sostenibilidad. La tecnologia
puede aplicarse con la finalidad
de tener unos cultivos mas ‘bio’
de manera que te indica si tienes
0 no que utilizar determinados
productos como fertilizantes, fi-
tosanitarios, etc. y ello contribu-
ye a fomentar la sostenibilidad.
Y la reduccion del uso del papel
sigue el mismo camino.

Sin embargo, lo que realmen-
te buscan las empresas es una
reduccion de costes y una mejo-
ra de sus procesos productivos,
;qué sucede? que esos dos objeti-
vos estan directamente alineados
con la busqueda de la sostenibi-
lidad, y aqui también entra en
juego la digitalizacion y las nue-
vas tecnologias. De esta manera
se cierra el ciclo en el que todas
las partes se retroalimentan con
una meta comun: larentabilidad.

VE. Uno de los principales
problemas del campo espanol es
la falta de relevo generacional y
el envejecimiento del sector; ;cree
que esto afecta al fomento del
agrotech? ;Son las generaciones
mas mayores reacias al uso de la
tecnologia?

JH. Todo esta cambiando.
En la Comunidad Valenciana,
por ejemplo, la media de edad
de los agricultores es elevada y
esta costando mucho el relevo
generacional. Sin embargo, en
las empresas agroalimentarias
mas grandes si que se observa
una llegada de gente joven. Es
aqui donde si que observamos
la concienciacion con el uso de
la digitalizacién y la tecnologia
para mejorar los procesos pro-
ductivos y de negocio. El sector
agroalimentario esta cada vez
mas profesionalizado.

Sin embargo, sigue habiendo
pequenos agricultores y mini-
fundios donde la falta de relevo
generacional se hace notar y no
hay gente joven que quiera luego
hacerse cargo de esas pequenas
fincas.

La digitalizacion como
oportunidad para reducir
costes y aumentar la
competitividad

» VALENCIA FRUITS. REDACCION
En un contexto donde la renta-
bilidad del sector agroalimenta-
rio enfrenta margenes cada vez
mas ajustados, la tecnologia y la
industria 4.0 se perfilan como
herramientas esenciales para
garantizar la sostenibilidad y el
crecimiento.

Sobre este tema se debati6 en
la VI Jornada sobre la Tecnolo-
gia al Servicio del Sector Agro-

alimentario de la UPV, que tuvo
lugar el pasado 27 de junio. En
este encuentro, Diego Saez de
Eguilaz, socio director de MES-
book, senalo que la transforma-
cion digital y la agricultura de
precisién “son como indispen-
sables para optimizar procesos
y maximizar beneficios”.

La implementacion de tecno-
logia en los procesos industriales
permite una gestion precisa de

los recursos. Mediante sistemas
de monitoreo y control, es posi-
ble conocer con exactitud cuanto
dinero se genera y cuanto se pier-
de. Esta capacidad de medicion
permite identificar y reducir las
desviaciones de merma y mano
de obra, que representan signi-
ficativas pérdidas econémicas
para las empresas del sector.
Una de las innovaciones mas
destacadas es la aplicacion de vi-

sion artificial combinada con in-
teligencia artificial (IA). Esta tec-
nologia interpreta lo que observa
y optimiza el rendimiento de las
operaciones. La mejora de la
trazabilidad y la eliminacion de
costes indirectos son algunos de
los beneficios directos. Ademas,
contribuye a mantener los altos
estandares de calidad exigidos
por laindustria agroalimentaria.

La conversion de datos en in-
formacién ttil y conocimiento
estratégico es otro de los gran-
des aportes de la tecnologia.
Estos datos, puestos al servicio
de la direccion, facilitan la toma
de decisiones informadas y la
implementacion de estrategias
mas eficientes. “En un sector
que histéricamente no media
sus procesos, la digitalizacion se
presenta como una oportunidad
para reducir costes y aumentar
la competitividad”, explico Saez
de Eguilaz.

Para el socio director de MES-
book, la coyuntura que atraviesa
el sector agroalimentario “puede
afrontarse como una oportuni-
dad para modernizar la infraes-
tructura interna. La integracion
de sistemas es fundamental, ya
que cualquier elemento no inte-
grado genera costes indirectos
adicionales. Aprovechar herra-
mientas economicas, como el
proximo Proyecto Estratégico
para la Recuperacion y Trans-
formacion Economica, sera clave
para impulsar esta moderniza-
cion”, comento.

Pero desde MESbook explican
que para que estos proyectos
sean exitosos es necesario un
cambio cultural dentro de las
organizaciones. “La tecnologia
es una herramienta poderosa,
pero detras de ella estan las per-
sonas, cuya adaptacién y acepta-
cion son esenciales para el éxito
de cualquier iniciativa”.
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hombre

Los avances en sensorizacion permiten
realizar riegos de forma totalmente
automatica. La maquina decide.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

Las limitaciones y la escasez de
agua para la agricultura estan
generado una fuerte necesidad
de crear estrategias orientadas
a mejorar la eficacia de su uso.
Se trata de obtener la maxima
rentabilidad por cada metro
cubico disponible. Por eso, el
sector agrario espanol ha ido
adaptando sus practicas para
lograr este objetivo, bien a
través de la modernizacion de
regadios que se ha realizado
durante los ultimos afios en el
campo espanol o el empleo de
tecnologia de precision para
aprovechar cada gota.

En consonancia con la evo-
lucion tecnologica, la eficiencia
en el uso del agua puede mejo-
rarse, por ejemplo, mediante
el empleo de sensores, que co-
nectados a una plataforma en
la nube permiten al usuario
tomar decisiones para realizar
un manejo adecuado del riego,
evitando pérdidas de agua y
fertilizantes.

Esta automatizacion del rie-
go, de apertura y cierre, puede
estar programada a lo largo de
la campana o el productor pue-
de controlarla de forma directa
desde el movil o el ordenador,
también de forma programada
o bien en remoto en el momento
que se desee. Esta herramienta
es la mas utilizada y su con-
trol depende directamente del
agricultor.

Pero los avances en esta li-
nea van mas alla y ya permiten
generar riegos autématicos en
funcion de los datos en tiempo
real proporcionados por los sen-
sores de suelo. Es decir, cuando
regar ya lo decide un sistema
tecnologico, y no el productor
guiado por su criterio agronoé-
mico. Asi pues, en muy pocos
anos se ha pasado de regar por
intuicién a regar en base a las
necesidades reales del cultivo y
viendo cuando deja de ser til el
aporte de agua para el cultivo.

En esta linea, durante la
jornada de puertas abiertas del
Centro de Experiencias de Ca-
jamar, celebrada recientemente
en Paiporta (Valencia), se mos-
tro a los profesionales los resul-
tados de las investigaciones que
se estan realizando para hacer

evitando excesos que lavan los
nutrientes y pierden abono.

Con ese tipo de sensoriza-
cion y las plataformas de las
empresas con las que se esta
colaborando, el agricultor tie-
ne informacién mas sencilla
de lo que se tiene que hacer, e
incluso se generan riegos au-
tomaticos. “Esto permite dar
un paso mas, puesto que ya no
decide el hombre, sino que es la
maquina quien decide cuando
regar”, explico durante la jorna-
da el director de Sostenibilidad
del Grupo Cooperativo Cajamar,
Roberto Garcia Torrente.

Uno de los frenos para la im-
plantacion de estas tecnologias
es la dificultad para interpretar
los datos que se reciben para ac-
tuar. No todos los agricultores
estan preparados para contar
con este tipo de herramientas y
en numerosas ocasiones necesi-
tan de apoyo técnico.

Por ello, el director del Cen-
tro de Experiencias, Carlos
Baixauli, afirmo6 durante la
jornada que, como ocurre en
el proyecto desarrollado por
Brioagro, “el éxito de introdu-
cir la sensorizacion ha llegado
cuando las firmas tecnologicas
han generado plataformas que
ayudan a interpretar los datos
para conocer qué esta ocurrien-
do. Con esta empresa estamos
impulsando el riego inteligente
de precision”.
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En un periodo de muy pocos afos se ha pasado de
regar por intuicion a regar en base a las necesidades
reales del cultivo y viendo cuando deja de ser dtil el
aporte de agua para el desarrollo de la produccion

La automatizacion del riego a través de la tecnologia
de Brioagro ha conseguido una mejora en la
produccién comercial, un ahorro en el consumo de
agua y una mayor eficiencia en su uso que con el riego
aplicado con criterio agronémico

Para facilitar la interpreta-
cion de los datos, Brioagro ha
creado, en colaboracion con la
Universidad Pablo Olavide, la
Universidad de Sevilla y 1a Uni-
versidad de Navarra, un algorit-
mo de calibracion de unidades
de suelo, es decir, unas lineas
guias para saber donde y cuan-
do hay que regar. Esas lineas se
adaptan a cada suelo y a cada
cultivo y esto permite regar en
unos umbrales facilmente com-
prensibles por el agricultor.

Esta firma, en colaboracion
con Cajamar, ha obtenido bue-
nos resultados en los ensayos

realizados en el centro en cul-
tivos de sandia y pimiento. El
objetivo de las investigaciones
ha sido evaluar y validar la
tecnologia inteligente de Brioa-
gro, con sensorizacion y auto-
matizacion del riego frente a
un riego realizado por criterio
agronémico, basado en la ex-
periencia en estos cultivos. La
sensorizacion de esta compania
utiliza la Gltima tecnologia en
sensores de suelo y satélite
conectados a internet, junto a
la IA procesada desde Google
Cloud Platform. Los represen-
tantes de Brioagro destacaron

Valencia Fruits / 7

Cultivo de sandia en el Centro de Experiencias de Cajamar en Paiporta (Valencia). / 0SCAR ORZANCO

durante la jornada celebrada
en Paiporta que el sistema rie-
ga solo.

La informacion que se re-
coge en campo se conecta via
satélite con el equipo y lanza
los riegos en funcion de los um-
brales recomendados. De esta
forma el agricultor consigue
el maximo numero de kilos por
metro cabico de agua.

Delos ensayos realizados en
el Centro de Experiencias de
Cajamar en Paiporta se puede
concluir que con la automati-
zacion del riego a través de la
tecnologia de Brioagro se con-
siguié una mejora en la produc-
cion comercial, un ahorro en el
consumo de agua y una mayor
eficiencia en su uso que con el
riego con criterio agronémico.

Segliin demuestran los ensa-
yos realizados bajo los criterios
de técnicos expertos en riego
agricola de la Fundacién Caja-
mar, Brioagro mejora significa-
tivamente la eficiencia del riego
en horticolas, consiguiendo un
49% de mayor eficiencia en el
uso del agua que los valores
recomendados por la FAO para
sandiay un 68% para pimiento.
Estos son resultados obtenidos
en los ensayos realizados en
2023 en el centro experimental.
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ra y aceladora de empresas de
alta tecnologia del agua. Y entre
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sensorizacion a nivel de raiz en
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maxima productividad, consu-
miendo el minimo de agua y
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RAUL DOMINGUEZ / Director Tecnologico y SAT de Citrosol

“CATsystem® garantiza la
eficacia del tratamiento a

lo largo de la campana”

La postcosecha evoluciona e innova de forma constante. Y no solo hablamos de formulaciones. La
tecnologia se convierte en la aliada necesaria para mejorar la eficiencia y los resultados, garanti-
zando que la aplicacion consiga los efectos deseados, reduciendo mermas, favoreciendo la rentabili-
dad y garantizando la seguridad alimentaria. Raiil Dominguez habla del desarrollo de tecnologias
aplicadas en Citrosol y de la ultima novedad de la firma valenciana en ese aspecto: CATsystem®.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Por qué una
empresa de productos postcosecha
necesita innovar constantemente e
ir mas alla de la quimica?

Raul Dominguez. El proce-
so de certificacion de una nueva
materia activa o tratamiento qui-
mico es un proceso muy largo,
costoso y que a veces no asegura
el éxito. Ademas de esto, general-
mente es un proceso que debe re-
petirse para una misma materia
activa dependiendo de las nor-
mativas del pais o region destino
al que se pretende acceder. Por
ello, la forma de diferenciarse de
la competencia y aportar valor
a nuestros clientes con mayor
inmediatez, es el desarrollo de
tecnologias aplicadas en el sector
postcosecha.

Pero, ademas de esto, Citrosol
es una empresa que ha basado
su crecimiento y éxito en el I+D.
Por ello, entendemos que no sélo
debemos aportar los mejores tra-
tamientos para nuestros clientes,
también debemos ser referencia
en el control y la precision en la
aplicacion de estos. La eficacia
de los tratamientos es propor-
cional a la capacidad de contro-
lar y monitorizar los procesos
de aplicacion. Entendemos que
el futuro de la postcosecha pasa
por aqui, la tendencia es ir redu-
ciendo el nimero de materias ac-
tivas y por ello orientamos gran
parte de nuestros recursos en la
innovacién de los sistemas de
aplicacion, permitiendo seguir
protegiendo la fruta de forma
optima con las materias activas
que tengamos disponibles en el
futuro.

VF. ;Cual es el papel que des-
empenian las nuevas tecnologias
en la postcosecha?

RD. El sector ha cambiado
mucho en los ultimos anos, po-
driamos decir que esta experi-
mentando un salto tecnolégico
acelerado. Mientras que en otros
sectores han ido incrementando
el uso de herramientas de tra-
zabilidad y la implantacion de
la industria 4.0 de forma mas
gradual, nuestros clientes han
empezado a implantar este tipo
de tecnologias de forma acelera-
da conscientes de la cantidad de
mejoras que les pueden aportar
en su negocio.

La integracion de las nuevas
tecnologias en la postcosecha
ayuda a cumplir con tres requi-
sitos clave en el escenario compe-
titivo de las empresas del sector.
Por una parte, maxima eficiencia
en la aplicacion delos tratamien-
tos postcosecha, incluyendo lare-
duccion del consumo de recursos
como el agua y la energia. Por
otra, control total de las dosis de
las materias activas que se estan
aplicando. Y, por tltimo, la traza-

“Con el fin de ser

lo mas eficaces
posibles y eliminar
cualquier posible
variabilidad, apostamos
por desarrollar el
CATsystem®, un sistema
de aplicacion capaz de
analizar y corregir en
tiempo real”

bilidad de los tratamientos a lo
largo del proceso postcosecha.
Un mayor control de los procesos
y la gestion de la informacion en
tiempo real son esenciales para
garantizar un tratamiento eficaz
yreducir la variabilidad y el ries-
go de reclamaciones, llevando a
la postcosecha a un nivel tecno-
légico superior.

VE. ;Por qué decidieron en Ci-
trosol desarrollar CATsystem®?

RD. Como he comentado ante-
riormente, la variabilidad en los
tratamientos postcosecha, es un
problema real que tienen nues-
tros clientes y que puede incu-
rrir en mermas de la produccion
o reclamaciones por parte de re-
tailersy cliente final, generando
pérdidas econémicas a nuestros
clientes. Actualmente, esta varia-
bilidad la controlamos median-
te un procedimiento de control
de los caldos de tratamiento.
El procedimiento se inicia con
un muestreo del caldo de trata-
miento en cliente y el analisis la
muestra en nuestro laboratorio.
Con los resultados obtenidos pro-
cedemos a ajustar los tratamien-
tos eliminando gran parte de los
riesgos que conlleva esta variabi-
lidad o falta de control y garanti-
zando la eficacia del tratamiento
alolargo de la campana.

Esta metodologia asegura
una gran eficiencia, pero siem-
pre deja una puerta abierta a
posibles problemas, puesto que
el tiempo minimo de correccion
de un tratamiento no es inferior
a las 24 horas. Durante este pe-
riodo de tiempo el cliente puede
haber pasado mucha fruta que
no recibe el tratamiento 6ptimo
o bien el caldo puede haber segui-
do evolucionando, por lo que la
correccion puede ser inexacta.

Con el fin de ser lo mas efica-
ces posibles y eliminar cualquier
posible variabilidad, apostamos
por desarrollar el CATsystem®,
un sistema de aplicacion capaz
de analizar y corregir en tiempo
real.

VF. ;Qué es CATsystem®? ;Cual
es su principal objetivo?

RD. Es el primer Sistema de
Control Automatico de los trata-

_.-r-

CATsystem® es el primer Sistema de Control Automatico de los tratamientos

fungicidas del mundo y se trata de una innovacién disruptiva. / CITROSOL

mientos fungicidas del mundo.
Permite mantener constante la
concentracion de fungicidas, des-
infectantes y aditivos alimenta-
rios en los caldos de tratamientos
postcosecha, dentro de un rango
de valores definido. Podemos
decir que es una innovacion dis-
ruptiva que cambia la forma de
entender los tratamientos post-
cosecha. E1 CATsystem® analiza
los caldos de tratamiento y los co-
rrige de forma automatica, sin la
necesidad de la intervencion de
ningun técnico. Con ello, evita-

mos el paso por el laboratorio y;,
por tanto, la demora en la correc-
cion de las condiciones del caldo
y consecuentemente el riesgo a
un mal tratamiento.

VF. ;Qué ventajas aporta a los
usuarios?

RD. Las ventajas principales
que aporta CATsystem® abarcan
diferentes ambitos. El sistema
es completamente automatico
y permite el control en tiempo
real del tratamiento, detectan-
do tanto el mal funcionamiento
del dosificador como los errores

“La forma mas rapida y
viable actualmente de
conseguir diferenciarnos
y ser referentes en el
sector es la innovacion y
el desarrollo de nuevas
tecnologias”

humanos de los operadores,
llevar el control del podrido a
un nivel superior, aumentar el
ahorro econémico del cliente
por disminucion de mermas y
reclamaciones, implementar un
control de resistencias cuando se
utiliza una sola materia activa y,
por ultimo, ofrece tranquilidad y
seguridad al cliente puesto que
dispone en todo momento de la
informacio6n relativa al estado de
su tratamiento.

Con CATsystem® cubrimos
los tres requisitos que comenta-
bamos anteriormente que tanto
buscan nuestros clientes: conse-
guimos una maxima eficiencia
en el tratamiento, puesto que
este solo corrige lo que necesita
el caldo segliin los parametros
de aplicacion establecidos, con-
trolamos de forma precisa las
dosis de todas las materias acti-
vas evitando infra y sobredosifi-
caciones, que pueden repercutir
negativamente en el cliente en
forma de mermas por podrido
y/0 reclamaciones y, ademas,
permite la trazabilidad total de
la aplicacion postcosecha permi-
tiendo conocer la concentracion
aplicada por partida de fruta.

VE. ;Qué aporta CATsystem®
en cuanto a eficiencia?

RD. Durante la postcosecha,
una concentracion insuficiente
de fungicida puede provocar la
apariciéon de pudricién, mien-
tras que un exceso puede hacer
superar los limites maximos
de residuos (LMR) legalmente
establecidos o los niveles aun
mas exigentes impuestos por
los distribuidores. Gracias a
CATsystem® se pueden mante-
ner constantes las concentra-
ciones fungicidas, realizando
analisis y correcciones del caldo
de tratamiento en tiempo real,
de manera que se optimizara el
control del podrido. Esta capaci-
dad de CATsystem" para operar
en tiempo real asegura la maxi-
ma eficiencia en el tratamiento,
siendo el inico sistema de estas
caracteristicas en el mercado.

VFE. ;Citrosol va a conti-
nuar trabajando en este tipo de
proyectos?

RD. Si, nuestra idea es seguir
desarrollando nuevas lineas de
desarrollo, relacionadas con el
control de parametros de apli-
cacion. Actualmente estamos
trabajando en un proyecto de
vision artificial incorporando
tecnologias de machine lear-
ning. Seguimos trabajando en la
mejora de sensores y sistemas de
deteccion que mejoren la eficien-
cia de los procesos de aplicacion
y ademas tenemos un proyecto
en desarrollo para integrar toda
la gestion de nuestros sistemas
de aplicacion de forma remota,
reduciendo al maximo inciden-
cias y variabilidades derivadas
de lamala operacion de nuestros
sistemas en clientes.

Como he comentado ante-
riormente, en el sector postco-
secha, la forma mas rapida y
viable actualmente de conse-
guir diferenciarnos y ser refe-
rentes en el sector es la innova-
cion y el desarrollo de nuevas
tecnologias, y esa va a ser la
linea a seguir.
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JOAQUIN GOMEZ / Presidente de Apoexpa

"El objetivo es culminar la
campana con unos precios
que satisfagan al agricultor”

La camparna murciana de uva de mesa de 2024, que comenzo en junio, enfrenta retos significativos y
promesas de alta calidad. Joaquin Gomez, presidente de Apoexpa, destaca la importancia de man-
tener la calidad ante la competencia y las adversidades climaticas. En esta nueva entrevista con
Valencia Fruits, Gomez ofrece una vision detallada de la situacion actual, la renovacion varietal,
y los desafios fitosanitarios que afectan a los productores. Ademas, reflexiona sobre la expansion de
mercados y las estrategias para aumentar el consumo de uva en Europa, asegurando el futuro del
sector con innovaciones y constancia.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Murcia esta
ya en plena campana de uva de
mesa. ;Como esta siendo esta pri-
mera parte a nivel productivo y
comercial?

Joaquin Gémez. La cam-
pana 2024 comenzo6 principios
junio con la recoleccién de las
variedades mas tempranas en
la zona de costa, aunque no ha
sido hasta finales del mes pasa-
do cuando hemos comenzado a
tener volumen y un mayor rit-
mo de ventas, y ahora ya esta-
mos en plena campana.

Los volimenes de cosecha es-
perados en Murcia este ano son
similares a los de la campana
anterior. Las recolecciones van
bien, tranquilas, no ha habido
adelanto sino que vamos a un
ritmo normal. La calidad es muy
buena; la ausencia de lluvias, de
momento, es una buena noticiay
los mercados siguen una ténica
de precios aceptables.

Lagran calidad que presentan
las uvas murcianas es gracias al
buen tiempo durante la primave-
ra, especialmente en abril, coin-
cidiendo con el periodo de cuaje.
Esperemos que la climatologia
siga siendo benévola y el trimes-
tre sea seco, porque eso ayudara
al éxito de la campana murciana
con un gran aprovechamiento en
campo. Con buenas previsiones
en el campo el objetivo es culmi-
nar la campana con unos precios
que satisfagan al agricultor.

VF. (En uva, el calor es un
factor clave en su demanda y
consumo?

JG. La uva no tiene un con-
sumo estacional sino que esta
presente en los lineales europeos
todo el ano. Ciertamente, en los
paises mediterraneos, cuando
llega el verano, el consumo de
fruta aumenta, y también el de
uva, coincidiendo con los meses
de la campana murciana. Sin em-
bargo, el factor clave es, sin duda,
la calidad.

VE. Si hablamos de renovacion
varietal, jen que lineas esta tra-
bajando el sector de la uva de la
Region de Murcia?

JG. Desde hace 10 anos la
renovacion varietal ha sido tre-
menda en la regién y logicamen-
te hay que amortizarla, pero los
agricultores cuando afrontan un
proyecto de renovacion por moti-
vos de antigiiedad o de mercado
en alguna de sus parcelas, logica-
mente apuestan por las tltimas
novedades del sector.

Murcia ha sido pionera en la
investigaciéon de nuevas varie-
dades; fue la precursora de la
uva sin pepita, dandoles textu-
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Joaquin Gémez aclara que, en uva, Murcia esta mas enfocada en la renovacion que en el crecimiento productivo. / APOEXPA

“Las recolecciones van bien, tranquilas, la calidad es
muy buena, la ausencia de lluvias, de momento, es una
buena noticia, y los mercados siguen una ténica de

precios aceptables”

“La Region de Murcia ha sido pionera en la
investigacion de nuevas variedades; fue la precursora
de la uva sin pepita, dandoles textura y sabor, y de las

variedades extratempranas”

“Ante la eliminacion por parte de Europa de gran
numero de materias activas, en Murcia, el I+D se
centra en obtener parras mas fuertes ante plagas y
enfermedades, y también en nuevos sabores”

ra y sabor, y de las variedades
extratempranas. Ahora, el enfo-
que principal es la resistencia.
Ante la eliminacion por parte
de Europa de gran numero de
materias activas, en Murcia, el

I+D se centra en obtener parras
mas fuertes ante plagas y en-
fermedades, y también se esta
apostando por nuevos sabores.

VF. La falta de materias ac-
tivas ha centrado precisamente

la ultima reunion del Grupo
de Contacto. ;Qué efectos esta
teniendo estas restricciones? y
jeual es la propuesta conjunta?

JG. Ha sido uno de los temas
principales que se trataron de-
bido a que la supresion de pro-
ductos fitosanitarios esta condi-
cionando la productividad por
hectarea de las parras de uva
de mesa de manera drastica,
y no so6lo eso, sino que en caso
de alguna epidemia, llegara un
momento en el que sera impo-
sible mantener la produccion.

Una de las criticas o denun-
cias ante la Comision Europea
es la ausencia de criterios cien-
tificos para anular las materias
activas, sino que son criterios
politicos y sociales.

También hay un problema
que nadie lo pone encima de
la mesa, y el porcentaje de las
materias activas cae porque
los fabricantes no renuevan la
licencia es decir, han decidido
ya no apostar por esas mate-
rias activas y se decantan por
productos biodinamicos, que
siendo buenos aun tienen un
recorrido para mejorar su efi-
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cacia y su precio. Por lo tanto,
ahora nos encontramos en este
periodo de transicion entre unos
productos que no podemos usary
unos nuevos que todavia no estan
perfeccionados para esas luchas
biologicas.

En cuanto a una propuesta
conjunta, los miembros del Gru-
po de Contacto de uva de mesa
hemos realizado una apuesta en
comun de la autorizacion de ma-
terias fitosanitarias por zonas.
El mensaje de esta propuesta es
que no se trata de un problema
exclusivo de ningun pais, sino
que es una realidad que viven
todas las zonas productoras de
Europa. En la zona del Medite-
rraneo (Grecia, Italia, Espafa,
Portugal y sur de Francia) todos
tenemos los mismos problemas
que son totalmente distintos de
los que pueden tener en el norte
de Europa, sencillamente por el
clima. En el sur, somos paises se-
cos donde los insectos tienen una
vida muy placentera, mientras
que en el norte son los hongos los
que campan a sus anchas. Con lo
cual, los objetivos no son los mis-
mos. Esta eslarazon de exigir la
autorizacion por zonas con ma-
terias adaptadas a cada una de
ellas, porque es la tnica forma
de seguir avanzando.

Dicho esto, me gustaria
apostillar que el altisimo nivel
profesional de los agrénomos y
técnicos de calidad de nuestras
empresas son un valor diferen-
cial en el actual y complicado
contexto fitosanitario que expli-
calos altos estandares de calidad
de la produccion regional.

VE. ;Cual es la situacion pro-
ductiva en Europa? ;Hay previ-
sion de crecimiento productivo a
medio largo plazo?

JG. En Espaia, el crecimien-
to, sobre todo el Mediterraneo,
estd muy limitado por el tema
del agua y de la mano de obra.
Espor eso que la produccion esta
mas enfocada en la renovacion
que en el crecimiento producti-
vo. Y lo mismo pasa en Italia o
en Portugal.

VE. (En Europa es posible in-
crementar el consumo de uva de
mesa?

JG. Es una creencia compar-
tida por todos los miembros del
Grupo de Contacto de Uva de
mesa. Tenemos ejemplos claros
como el de Estados Unidos, don-
de la uva es ya la tercera fruta
mas consumida. Si ha logrado
conquistar el mercado nortea-
mericano, también puede ha-
cerlo Europa. Con un consumo
consolidado, el mercado euro-
peo estaria en condiciones de
absorber cualquier crecimiento
productivo que podamos tener en
un futuro.

VF. El propoésito es claro, au-
mentar el consumo de uva en Eu-
ropa, pero jen la practica como se
consigue eso?

JG. Todas las acciones son
necesarias e imprescindibles,
pero la clave esta en la constan-
cia. En Francia por ejemplo,
el consumo de uvas sin semi-
llas todavia es muy bajo para
el potencial que tiene el pais
vecino. Sin embargo, las cifras
demuestran que una vez prue-
ban las uvas sin semillas, poco a
poco, se van sustituyendo las va-
riedades tradicionales. Este es
un hecho muy importante que
nos puede ayudar a aumentar
el consumo; simplemente hay
que ser constantes.

VE. ;Qué podemos comentar de
la evolucion de los mercados fuera
del continente europeo?

(Pasa la pagina 4)
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“El objetivo...”
(Viene de la pagina 2)

JG. Los problemas logisti-
cos persisten por culpa de los
conflictos bélicos, alargando
en exceso los dias de transpor-
te debido al cambio de ruta. En
productos perecederos como la
uva, los tiempo de transporte
son muy importantes y la situa-
cion actual, de incertidumbre
total, no permite mandar con-
tenedores a los mercados asia-
ticos con total garantia. Es por
eso que en estos ultimos anos,
los envios fuera de Europa se
han concentrado en Canada,
EEUU o Sudafrica.

Es en estos mercados lejanos
donde estamos intensificando
los envios, esperando el fin del
estado de guerra en Europa del
este y en Asia para retomar los
protocolos de exportaciéon que
abrimos en tantos paises.

VF. (Estos mercados tan
lejanos ofrecen, realmente,
una buena salida comercial al
exportador?

JG. Son mercados comple-
mentarios que pagan bien al
exigir y recibir un producto de
una calidad exquisita. Estas
exigencias funcionan también
como una barrera para aque-
llos operadores que tienen
como politica una calidad es-
tandar, por lo que no todo aquel
que trabaja en el mundo de la
uva esta en disposicion de abor-
dar nuevos mercados, al menos
mercados con altas exigencias
cualitativas.

Lo que esta claro es que
cuando un contenedor sale
fuera del continente europeo
es un contenedor menos que
presiona Europa, nuestro mer-
cado principal. Por lo tanto, la
funcion de estos mercados com-
plementarios es precisamente
ese. Si vamos sumando los
contenedores que se mandan a
Estados Unidos, Canada o Asia,
(cuando se pueda) y estos van
creciendo ano tras afos, la pre-
sion sobre el mercado europeo

UVA DE MESA
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XI Gongreso Internacional de fa Uva

urcia sera la organizadora de la undéci-

ma edicion del Congreso Internacional

de Uva de Mesa (International Table Grapes
Symposium), que se desarrollara en sep-
tiembre de 2026. El presidente de Apoexpa
senala que “este evento, que se celebra una
vez cada tres anos, es un punto de encuen-
tro para el sector en el que se muestran los
avances en conocimiento, innovacioén y sos-
tenibilidad, se analiza la evolucion del mer-
cado y las preferencias de los consumidores”.
Su organizacién, que estara a cargo de la
asociacion murciana, supone, en palabras de
Joaquin Gomez, “un reconocimiento a la im-
portanciay el desarrollo de este cultivo en Mur-
cia”. De hecho, la Region es la principal zona
productora de uva de mesa sin semilla de Eu-

ropa. Con una superficie de aproximadamente
15.000 hectareas, acapara una representacion
superior al 90% en el cultivo de uva de mesa
en Espana. Ademas, disponen de su propio
programa de mejora, ITUM (Investigacion y
Tecnologia de Uva de Mesa), que fue estableci-
do por el Gobierno Regional y los productores
murciano, y larecién creada Bloom Fresh tam-
bién cuenta con un importante centro de inves-
tigacion a las afueras de la ciudad de Murcia.
“La celebracion del XI International Table
Grapes Symposium brindara una buena opor-
tunidad a los productores, investigadores y pro-
veedores de productos y materiales de Espana y
la Region de Murcia para compartir sus ideas,
sus avances y sus conocimientos con el resto del
mundo”, destaca el presidente de Apoexpa. B

El presidente de Apoexpa, Joaquin Gomez, lamenta que la supresion de productos fitosanitarios esta condicionando la
productividad por hectarea de las parras de uva de mesa de manera drastica. / ITUM
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no sera la maxima a la hora de
la formacion del precio, y esto
hara que nuestra posiciéon sea
menos débil.

VF. ;Qué podemos decir de
Egipto? ;Se ha convertido tam-
bién en un competidor directo
para la uva de mesa murciana?

JG. Egipto es el pais que
mas competencia nos hace y
mas dolor de cabeza nos produ-
ce durante la primera parte de
la campana. En estas fechas, en
Egipto larecolecciéon de uva ya
hafinalizado y sus uvas practi-
camente han desaparecido del
mercado, pero durante todo el
mes de junio es un actor muy
importante y al tener las mis-
mas variedades o muy pareci-
das a las nuestras, las ofrece un
mes antes, inundando el merca-
do europeo. Esto hace que ju-
nio, antano un periodo especta-
cular en ventas para nosotros,
ahora se haya convertido en un
mes con muchos quebraderos
de cabeza.

Ahora, a mitad de julio, te-
nemos unas semanas en las que
la uva murciana esta sola junto
con una pequena parte de Por-
tugal antes de la llegada de Ita-
lia, otro importante productor
de uva en Europa.

VE. Y jcomo estan siendo es-
tas semanas mas ‘tranquilas’?

JG. Relativamente mas facil
gracias a la altisima calidad de
nuestras uvas. Con una oferta
similar al ano pasado y una de-
manda correcta, hay un equili-
brio mas o menos justo. Cuan-
do la demanda se aproxima a
la oferta, las campana suelen
ir bien.

VF. ;Qué podemos comen-
tar del precio de la uva en los
lineales?

JG. Hay que reconocer que
el mercado ha absorbido gran
parte de nuestros gastos de pro-
duccion, lo ha hecho en tres o
cuatro anos y lo ha hecho bien.
Pero siempre hay que estar vi-
gilante ante las estrategias de
promocion de las cadenas de
supermercados, que a menudo
escapan a la légica comercial.
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La produccion mundial de uva
alcanzara los 281 millones de t
en la temporada 2023/24

La campana presenta un panorama mixto con regiones como China y Sudafrica
mostrando crecimiento, mientras que otras como la UE y EEUU enfrentan
desafios significativos debido a las condiciones meteorologicas adversas

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

La produccién mundial de uva
de mesa para la campana 2023/24
se prevé que aumente en mas de
150.000 toneladas, alcanzando 281
millones de toneladas, 1o que su-
pone el quinto ano consecutivo
de crecimiento. Estas son las
cifras provisionales anunciadas
por el USDA en su analisis de la
campana de uva a nivel mundial.
Las buenas condiciones de culti-
vo en India y China compensan
con creces las pérdidas relacio-
nadas con las condiciones me-
teorolégicas en la UE, Turquia
y EEUU. Sin embargo, las expor-
taciones descenderan en 200.000
toneladas, situandose en 35 mi-
llones debido a las reducciones
en Pertu, EEUU y Turquia.

CHINA: NUEVO RECORD EN
PRODUCCION Y EXPORTACION
Se estima que la produccion chi-
na aumentara en 750.000 tonela-
das, alcanzando 135 millones de
toneladas, marcando otro récord
tras cinco anos consecutivos de
crecimiento. Las exportaciones
aumentaran mas de un 25%, lle-
gando a 490.000 toneladas, 1o que
convertira a China en el segun-
do mayor exportador de uva de
mesa, solo por detras de Pert. En
contraste, las importaciones se
reduciran en mas de 40.000 tone-
ladas, quedando en 135.000 debi-
do ala abundante oferta interna.

UNION EUROPEA: DESCENSO
EN PRODUCCION Y EXPORTACION
En la Union Europea, se prevé
que la produccién descienda
casi 250.000 toneladas, situando-
se en 13 millones de toneladas

CHINA SUPERA A CHILE Y SE CONVIERTE EN EL SEGUNDO

EXPORTADOR DE UVAS DE MESA DESPUES DE PERU
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Las buenas condiciones de cultivo en India y China
compensan con creces las pérdidas relacionadas con
las condiciones meteorolégicas en la UE, Turquia y
EEUU, sin embargo, las exportaciones descenderan en
200.000 toneladas, situdndose en 35 millones

debido a las pérdidas sufridas
en Italia a causa de las condi-
ciones meteorologicas adversas.
Las exportaciones también dis-
minuiran en 46.000 toneladas,
quedando en 125.000 debido a

la menor oferta exportable. Sin
embargo, las importaciones
aumentaran en 27.000 tonela-
das, alcanzando 600.000, impul-
sadas por los fuertes envios de
Sudafrica.

EEUU: LA PEOR COSECHA EN

MAS DE 30 ANOS
Se calcula que la produccién
estadounidense disminuira
un 19%, alcanzando las 655.000
toneladas, la menor cosecha
en mas de 30 anos. El huracan
Hilary, que toc6 tierra durante
la temporada alta de cosecha en
California, afect6 negativamen-
te tanto la cantidad como la ca-
lidad de las uvas de mesa. Las
exportaciones cayeron en 65.000
toneladas, situandose en 182.000,
reflejando una menor oferta.
Por otro lado, las importaciones
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aumentaron a 793.000 toneladas,
con mayores envios de Chile y
Meéxico para equilibrar la me-
nor produccion interna.

PERU: IMPACTO DE ‘EL NINO’

EN LA PRODUCCION

Se prevé que la produccion pe-
ruana aumente ligeramente a
776.000 toneladas, aunque las
condiciones de El Nino limita-
ron el crecimiento potencial.
Las exportaciones bajaran casi
100.000 toneladas, quedando en
525.000 debido a la menor oferta
exportable, ya que las lluvias to-
rrenciales y las altas tempera-
turas afectaron negativamente
la calidad de la fruta. A pesar
de esta contraccion, Pert sigue
siendo el principal exportador
de uvas de mesa.

CHILE: DISMINUCION
CONTINUA EN PRODUCCION
La produccion chilena des-
cendera en 20.000 toneladas,
quedando en 635.000, debido a
la reduccion de la superficie
plantada, lo que continta una
década de descenso en los volu-
menes de produccion. Las expor-
taciones disminuiran en 16.000
toneladas, situandose en 480.000,
pese al aumento de los envios a
Estados Unidos. Si se cumple
esta prevision, Chile caera del
primer al tercer puesto entre los
mayores exportadores de uvas

de mesa en sblo dos anos.

SUDAFRICA: PRODUCCION Y
EXPORTACION AL ALZA
Se espera que la produccion
sudafricana aumente en 52.000
toneladas, alcanzando las
370.000 gracias a las favorables
condiciones meteorologicas in-
vernales. Las exportaciones cre-
ceran casi un 20%, situandose
en 340.000 toneladas gracias a
una mayor oferta exportable,
acercandose nuevamente al ni-
vel récord de produccion de la
campana 2021/22.

En resumen, la campana
2023/24 presenta un panora-
ma mixto con regiones como
China y Sudafrica mostran-
do crecimiento, mientras que
otras como la Union Europea
y Estados Unidos enfrentan
desafios significativos debido a
las condiciones meteorologicas
adversas.

Potencia tus uvas de mesa
con laminas de S0

D AGROFRESH.

Imagina un mundo en el que
cada uva llegara a su destino
en excelentes condiciones, en
el que los efectos de la Botrytis
cinerea fueran un recuerdo le-
jano. Esto puede ser posible
gracias a Uvasys™, la Glltima in-
corporacion de AgroFresh en su
catalogo de soluciones postcose-
cha para uvas.

Uvasys™ esta desarrollado de
forma personalizada para prote-
ger las uvas de mesa durante su
almacenamiento y transporte;
con el propésito de garantizar
que los frutos permanezcan en
perfectas condiciones durante
todo este proceso. Uvasys es
una solucion bicapa con varias
formulaciones de rapida y lenta
liberacion.

La capa de liberacion rapida
ayuda a proteger rapidamente la
superficie de los frutos y, en un
plazo de 24 a 48 horas, libera una
dosis lo suficientemente alta de

Uvasys™ esta incluida en la categoria “AA” de la certificacion BRCGS. / ARCHIVO

Uvasys™ protege las
uvas de mesa durante
su almacenamiento y
transporte

SOz, que contribuye a eliminar
eficazmente cualquier espora o
micelio del hongo Botrytis cine-
rea en crecimiento activo.

La capa de liberacion lenta
contribuye a proporcionar una
eficacia continuada durante un
periodo de 120 dias. Esta segun-
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da capa emite un flujo constan-
te y suave de SOz, calibrado con
precision, que ayuda a inhibir
el crecimiento de las esporas
superficiales latentes de Bo-
trytis cinerea. Uvasys, ayuda
a contener las infecciones que
puedan haber surgido durante
lafloracion, asegurando que solo
los frutos o racimos perjudica-
dos se vean afectados. El secreto
reside en la cantidad precisa de
SO2 emitida, cuidadosamente
equilibrada para liberar todo el
potencial de Uvasys.

Uvasys esta incluida en la
categoria “AA” de la certifica-
cion BRCGS (Brand Reputation
Compliance Global Standards),
el grado de auditoria mas alto
del sistema de clasificacion que
reconoce la norma BRCGS para
materiales de envasado.

Gracias a estas nuevas solu-
ciones, AgroFresh brinda mas
tecnologias para reducir de for-
ma sostenible el desperdicio de
alimentos y contribuye en el su-
ministro abundante de productos
frescos en todo el mundo.
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ANTONIO CABALLERO / Gerente de Frutas Torero

“La campaia de Ia uva

empieza con incertidumbre”

El stock de uva egipcia que aun queda en algunos paises europeos hace que la camparna de uva en Es-
pana arranque con incertidumbre y que su desarrollo sea una “incognita’. La calidad de la uva es-
panola es buena y la produccion, “en la mayoria de los casos”, tambien, pero tanto los precios como
la demanda se han visto afectados por la competencia con la uva de Egipto. Antonio Caballero, ge-
rente de Frutas Torero, analiza los primeros pasos de la camparna de uva y como se enfrentan a ella

desde la firma, cuyo lema, en un sector cambiante y lleno de fluctuaciones, es “renovarse o morir”.

D JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. La campana
de uva en Murcia esta dando sus
primeros pasos. ;Como va?

Antonio Caballero. Esta-
mos empezando. De momento,
la campana de uva en Espana
estda yendo bastante bien en
cuanto a calidad. La produc-
cion, en la mayoria de los ca-
so0s, es buena, aunque no todo
lo que nos gustaria. No nos po-
demos quejar y hasta ahora, lo
que hemos hecho ha ido bien.
Sin embargo, pensabamos que
Egipto ya estaba practicamente
terminado, pero aun hay stock
egipcio en Inglaterra, Alema-
nia y otros paises europeos.
Aunque su uva no es de tanta
calidad como la nuestra, presio-
na los precios a la baja y afecta
nuestra demanda. Es por ello
que la campana de la uva em-
pieza con incertidumbre.

VF. ;La produccion se ha
visto afectada por la escasez de
recursos hidricos?

AC. Lafalta de agua siempre
afecta. Ademas, muchas perso-
nas no saben que la uva es un
producto que necesita mucha
agua. Por ejemplo, la fruta de
hueso puede salir para adelan-
te con cinco a seis mil metros
cubicos por hectareas, mientras
que la uva necesita minimo de
9 a 10 mil m? por hectarea. Ne-
cesitamos mas agua de la que
realmente tenemos, y para po-
der sacar el producto adelante,
nos vemos obligados a recurrir
a otros recursos, como comprar
acciones de otros pozos para po-
der regar nuestros cultivos todo
lo que necesitan.

VF. Hace unos arios decidie-
ron ampliar sus plantaciones de
uva. (Se ha convertido en su cul-
tivo predominante en detrimento
de la fruta de hueso? ;Por qué?

AC. No es que hayamos apos-
tado completamente, pero esta-
mos viendo que la fruta de hue-
so se puede plantar en muchos
lugares de Espana. Nosotros,
como empresa, decidimos enfo-
carnos mas en la uva porque en
otros lugares de Espana se ha
intentado plantar este cultivo,
pero no ha resultado tan bien.
En nuestra zona, si esta siendo
efectivo. No hemos renunciado
a la fruta de hueso, pero en los
altimos tres o cuatro anos he-
mos puesto mas uva.

VF. ;Con qué variedades tra-
bajan actualmente?

AC. Ahora estamos con uva
blanca Superior, que comenzo
en la zona de Aguilas, que es
mas temprana, y sigue en la
zona de Totana y Alhama de
Murcia. También trabajamos
con una variedad de Itum, la
Itum 15. Una uva roja muy
temprana de buen sabor a mos-
catel, con una alta graduacion
Brix, pero bastante delicada y

“Buscamos satisfacer
las nuevas demandas
del consumidor pero
también encontrar
variedades que

nos funcionen bien
agronémicamente”

muy sensible a los problemas
climatologicos. Actualmente,
estamos con ambas variedades.

VF. ;Hacia donde cree que
van las nuevas variedades de
uva? ;Quée busca el consumidor?

AC. Nosotros llevamos va-
rios anos trabajando con uvas
sin semillas. Buscamos satis-
facer las nuevas demandas del
consumidor pero también en-
contrar variedades que nos fun-
cionen bien agronémicamen-
te. Fuimos pioneros en traer
la variedad Crimson de Chile
y también en quitarla toda.
Fuimos de los mas grandes en
uva negra Autumn Royal, pero
como el ano pasado ya vimos
que se estaba degenerando, la
reemplazamos por otra varie-
dad negra. No nos quedamos
con variedades que no vemos
factibles. Como dice el refran:
renovarse o morir.

i-’f Jf}/// '

“Pensabamos que Egipto ya estaba practicamente
terminado, pero auln hay stock egipcio en Inglaterra,
Alemania y otros paises europeos, lo que presiona los
precios a la baja y afecta nuestra demanda”

“Necesitamos mas agua de la que realmente
tenemos, y para poder sacar el producto adelante
nos vemos obligados a recurrir a otros recursos”

-

Antonio Caballero explica las variedades de uva con las que trabajan. / FT
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“No nos quedamos

con variedades que no
vemos factibles. Como
dice el refran: renovarse
o morir”

VE. El afio pasado destinaron
toda la produccion a paises euro-
peos, pero otros anios Frutas Tore-
ro ha exportado a paises asidaticos
y Se ha planteado incluso llegar a
Ameérica. ;Cuales son las previsio-
nes para este ano?

AC. Es una pregunta dificil
deresponder. Sinceramente, creo
que todos prefeririamos no en-
viar uva muy lejos porque supo-
ne un riesgo mayor. En Europa,
estamos a tres o cuatro dias de
llegada, mientras que en barco,
el tiempo minimo es de unos 20
dias. Siel afno es seco y bueno, no
hay mucho problema de podre-
dumbre, y podemos arriesgarnos
un poco mas. Pero si hay algiin
problema, el riesgo es mayor por-
que también esta el coste de flete
y, de perderlo, se pierde todo.

En Frutas Torero, y creo que
en todo el sector, opinamos lo
mismo: preferimos no enviar
lejos a menos que sea necesario.
Sin embargo, seguimos abiertos
a exportar. Fuimos los prime-
ros en enviar uva a Tailandia y
Vietnam y acudimos todos los
anos a la feria celebrada en Hong
Kong. Enviamos a esos paises,
pero el riesgo es grande y debe
ser un ano en que la uva llegue
en buen estado. Si es necesario,
lo haremos.

VE. ;Qué objetivos se han mar-
cado para esta campana?

AC. Nuestros objetivos son
siempre los mismos: ofrecer al
cliente la mejor calidad posible,
con el deseo de que todo salga
bien. Estamos intentando mejo-
rar en todos los aspectos: en el
campo, en el empaquetado... Es-
tamos al dia con los certificados
y requisitos. La intencion de Fru-
tas Torero es seguir mejorando
en nuestro dia a dia todo lo que
podamos.
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MARIA JOSE GALLEGO / Communitty manager y responsable de
Comunicacion en Uvasdoce Fresh

“Tenemos por delante una
temporada muy buena tanto
en calidad como en cantidad”

Desde Uvasdoce Fresh, su responsable de Comunicacion, Maria Jose Gallego, avanza como se presenta
la campania nacional para la firma alicantina, que ha cerrado una campana de contraestacion con
un aumento significativo en el volumen comercializado. Para la temporada nacional, la prevision es
cosechar alrededor de 8 millones de kilos de uva sin semillas para distribuirlas entre sus clientes y los
nuevos mercados que estan explorando. Una camparnia con buenas perspectivas en las que Uvasdoce
volvera a sorprender no solo con sus excelentes uvas, también lo hara con una campana de promocion
en la que los protagonistas seran los propios trabajadores.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. A pocas sema-
nas de comenzar la campana na-
cional de uva de mesa, ;cudles son
las cifras que presenta Uvasdoce
Fresh en produccion?

Maria José Gallego. Uvas-
doce Fresh ha comenzado su
campana nacional este mes de
julio con sus variedades mas
tempranas. Se prevé una tempo-
rada muy buena tanto en calidad
como en cantidad. Se esperan
alrededor de 8 millones de kilos
de uva sin semillas para distri-
buir entre nuestros clientes y los
nuevos mercados que se estan
explorando.

VE. ;Como ha transcurrido el
periodo de cultivo? ;Qué podemos
avanzar del estado de las produc-
ciones de la empresa?

MJG. Este anio se espera una
calidad de uva excepcional, como
asi ha relatado nuestro departa-
mento técnico: “Ha sido un ano
dificil en lo que respecta a la cli-
matologia, ya que las altas tem-
peraturas entre otras causas, han
sido causa de plagas que no se
esperaban como los hongos. Sin
embargo, se ha podido revertir
este problema con trabajos cultu-
rales y con tratamientos especifi-
cos”. Ademas, nuestros técnicos
han hecho especial hincapié en
elrecorte deracimos, en el ajuste
de carga por cepa, consiguiendo
asiracimos homogéneos con las
mejores caracteristicas organo-
1épticas para esta campana.

Asi las cosas, Uvasdoce Fresh
ha dado el pistoletazo de salida
en la semana 27 con sus varieda-
des mas tempranas. Sugraone™
en la linea de blancas, recolecta-
das en una de sus nuevas fincas
mas tempranas. En la linea de
rojas, contamos con Ralli™ y, por
ultimo, en la reconocida linea de

SR

especialidades ‘Las Chuches de
Uvasdoce’, contamos con Candy
Snaps™, la irresistible uva con
sabor a fresa.

VE. ;Como se ha diseriado el
calendario de produccion y co-
mercializacion de acuerdo a las
plantacionesy variedades por las
que han apostado?

MJG. Una de nuestras prio-
ridades ha sido siempre dar ser-
vicio los 365 dias del afio a nues-
tros clientes, pudiendo ademas
dar trabajo a la plantilla el mayor
tiempo posible. Por lo tanto, la
produccion tanto nacional como
internacional se ha ido amplian-
do ano tras ano.

En lo que respecta a la cam-
pafa de contraestacion, se han
aumentado un 60% los kilos

El equipo comercial de Uvasdoce afronta la nueva campaiia con optimismo. / UD

trabajados respecto a 2023. Y
en campaia nacional, se esta
trabajando con variedades mas
tempranas como Sugraone™ y
Ralli™, pudiendo asi adelantar
la campana 2-3 semanas mas
respecto a otros afnos. Ademas,
para la parte final de campana
contamos con Autumn King™y
Allison™, alargando asi el final
de lauvanacional, llegando has-
ta finales de noviembre o princi-
pios de diciembre.

VE. Una de las novedades este
ario son los nuevos terrenos adqui-
ridos para ampliar la produccion
propia. ;En qué fase se encuen-
tran estas nuevas hectareas?

MJG. Las fincas de Uvasdo-
ce Fresh son unas de las partes
esenciales de la entidad, lugares

“Las fincas de Uvasdoce
Fresh son unas de las
partes esenciales de

la entidad, lugares en
los que se trabaja con
mucho mimo para que
cada uno de los kilos
producidos tenga la
calidad que prescribe

la marca”

en los que se trabaja con mucho
mimo para que cada uno de los
kilos producidos tenga la cali-
dad que prescribe la marca. Ac-
tualmente se estan ampliando
el numero de hectareas en pro-
duccion. Estas se encuentran
en momentos diferentes de su
ciclo. Hay parte de esta produc-
cion en el afio 0, es decir, recién
plantadas, las cuales daran su
primer fruto la proxima campa-
na. También hay gran parte de
esta extension en 1° y 2° ainos de
produccion, lo que se traduce en
que no son totalmente produc-
tivas, pero si daran frutos para
esta campana. Un total de 150
hectareas de nuevas variedades
de uvas sin semillas que podre-
mos disfrutar muy pronto.

VE. Una vez entren en produc-
cion, jcual es el volumen que al-
canzara la empresa?

MJG. Uvasdoce Fresh fina-
1iz6 su reconversion a uvas sin
semillas en el afno 2020. Desde
entonces, hemos ido crecien-
do de manera progresiva y
controlada.

La evolucion los ultimos dos
anos ha sido exponencial, ya que
hemos pasado de 4 a 8 millones
de kilos producidos. Esto s6lo es

23 de julio de 2024

el principio de un gran proyecto
de crecimientos en los proximos
5 anos.

VE. ;Como se esta gestiona-
do el circuito comercial ante la
fuerte evolucion productiva de la
empresa?

MJG. Uvasdoce Fresh ges-
tiona su circuito comercial de
manera proactiva, actualizando
sus procesos productivos tanto
en campo como en almacén para
ampliar su capacidad producti-
va. Ademas, se ha realizado una
gran inversién ampliando el al-
macén y adquiriendo nuevas
lineas de produccién moderni-
zadas. Por otro lado, se han es-
tablecido nuevos acuerdos con
proveedores, y se estan buscando
nuevos mercados y clientes a los
que destinar el volumen que esta
aumentando afno tras ano.

VE. ;Qué peso esta teniendo el
area de Marketing en esta gestion
comercial?

MJG. En Uvasdoce Fresh el
departamento de MK siempre
ha tenido un peso significati-
Vo, ya que es una herramienta
de promocién y comunicacion
esencial para nosotros, asi como
una ayuda para la captacion de
nuevos clientes y la fidelizacion
de los actuales, sin olvidar que
es clave para el posicionamiento
de la marca y la elaboracion de
estrategias para aumentar sus
ventas.

VF. ;Como esta ayudando a
Uvasdoce en tema productivo y
comercial formar parte del Gru-
po AM Fresh?

MJG. La adhesion al Gru-
po AM Fresh nos ha ayudado
a ampliar nuestra capacidad
productiva, apostando por las
nuevas inversiones y aceleran-
do el crecimiento que ya habia
comenzado la familia Miralles.
Ademas, se ha puesto a nuestra
disposicion una interesante red
comercial, sin olvidar que nos ha
permitido seguir construyendo
y ampliando el abanico de varie-
dades de uva sin semillas, que es
uno de nuestros distintivos.

VFE. ;Cudales son las acciones de
marketing que se han preparado
paraesta campana? ;Con qué van
a sorprender al publico?

MJG. El equipo de Uvasdoce
Fresh es protagonista de su nue-
va campana de marketing. Una
innovadora iniciativa en la que
los verdaderos protagonistas
son sus propios trabajadores.
Una original propuesta centra-
da en mostrar peculiaridades
de sus variedades, presentadas
de una manera divertida y muy
experimental.

No podemos desvelar mucho
por el momento, ya que el lanza-
miento sera el proximo mes de
agosto. Si los lectores de Valen-
cia Fruits no quieren perderse
nada, los mejor es que nos sigan
en nuestras redes sociales.
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