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Las organizaciones reclaman de forma urgente el cold treatment para los citricos de aquellos paises que no puedan garantizar la seguridad sanitaria de sus envios. / AVA ASAJA
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Las plagas importa_ldas danan
los cultivos valencianos

Los productores de la Comunitat solicitan un mayor control en las fronteras

» ALBA CAMPOS. REDACCION.

Tienen su origen en diversas zo-
nas de Africa, Latinoamérica o el
Oriente Medio y llegan a nuestro
pais por vias comerciales hacien-
do delos citricos, kakis, granadas
o vinedos valencianos su nuevo
lugar de residencia.

Las plagas y enfermedades ya
estan provocando graves danos.
Los mas destacables son los pro-
ducidos por el trip de Sudafrica
(Scirtothrips aurantii)y la arana
roja (Tetranychus urticae) que
ha provocado grandes pérdidas
econdmicas en los limones Ver-
na, segun explican desde Asaja
Alicante.

Estas plagas llevan a una si-
tuacion de alarma entre los agri-
cultores valencianos. El proble-
ma, ademas de la llegada de las
mismas y su incidencia, es tam-
bién el no poder combatirlas por
no disponer de materias efectivas
para su control, como bien afir-
man las organizaciones agrarias.

Las interceptaciones de citri-
cos importados en la Unién Euro-
pea con plagas o enfermedades de
cuarentena siguen produciéndo-
se y este pasado mes de agosto se

produjeron 26 rechazos en total,
segln los datos recopilados por
La Uni6 Llauradora y Ramadera.

De estos datos, cabe destacarla
presencia de varios casos de Falsa
polilla (Thaumatotibia leucotre-
ta), Mancha negra (Phyllosticta
citricarpa), Cancro de los citricos
(Xanthomonas) o Sarna de los ci-
tricos (Elsinoe), plagas todas ellas
no presentes en la citricultura eu-
ropea, lo que significa que algu-
nos paises siguen sin ofrecer las
garantias sanitarias necesarias
en sus envios.

Las organizaciones agrarias
AVA-Asaja, La Uni6 Llauradora
y Ramadera y Asaja Alicante ex-
plican que urge la autorizacion
excepcional de productos fitosani-
tarios que reduzcan la poblacién
de las plagas mientras se realizan
ensayos para buscar un depreda-
dor natural. En concreto, ahora
mismo preocupa mucho el trip
de Sudafrica y afirman que esta
situacion es consecuencia directa
de la falta de control en fronteras
y de la permisividad de los acuer-
dos comerciales de la UE.

Este goteo continuo de carga-
mentos interceptados con presen-

cia de plagas y enfermedades de
cuarentena se produce, ademas,
en un contexto en el que los pro-
ductores de citricos sufren un so-
brecoste agronémico importante
para luchar contra dichas plagas
recientemente introducidas en
nuestro territorio. Los calculos de
La Uni6 indican que las tltimas
seis plagas que han entrado en los
ualtimos quince afios suponen un
incremento del 40% en los costes
de produccion y desestabilizan
la forma de manejo agronémico
en la constante actualizacion del
plan de produccion integrada y
control de plagas. Ahora se co-
mienzan a observar ya los efec-
tos de las dos ultimas como son
la arana Banksi o la nueva plaga
Scirtothrips aurantii, comun-
mente llamada trip de Sudafrica
que esta danando citricos, kakis,
granado y vid.

En junio, julio y agosto, los ci-
tricos sudafricanos experimenta-
ron 20 intercepciones de Mancha
negra (Phyllosticta citricarpa)
en sus primeros tres meses de
exportacion.

Las nuevas interceptaciones
de plagas y enfermedades que

contabilizo 1a UE en agosto confir-
man que Sudafrica tiene un grave
problema con la Mancha negra de
los citricos (Phyllosticta citricar-
pa). El pais sudafricano acumul6
durante el mes de agosto ocho
casos de cargamentos infestados
del hongo causante de la Mancha
negra en sus importaciones citri-
colas con destino a la UE, de los
cuales siete fueron localizados en
limones y uno en mandarinas. Su-
mados a las doce detecciones en
junio y julio, los citricos sudafri-
canos ya llevan veinte intercep-
taciones de Mancha negra en sus
primeros tres meses de campana
de exportacion.

Es por ello que las diferentes
organizaciones agrarias recla-
man de forma urgente el trata-
miento en frio para los citricos
de aquellos paises que no puedan
garantizar la seguridad sanitaria
de sus envios, inico instrumento
para frenar la posible entrada de
una plaga de cuarentena, segun
afirman; asi como productos fi-
tosanitarios efectivos para poder
combatirlas.
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Lucha contra las plagas del kaki

Por GONZALO GAYO

os agricultores piden con

urgencia soluciones efec-

tivas y eficientes contra

las plagas importadas que
afectan al kaki, cuyo cultivo en Es-
pana se concentra en mas del 90%
en la provincia de Valencia. Los
agricultores valencianos se han
convertido en lideres mundiales
en la comercializacion del kaki
en apenas 20 anos. Su esfuerzo se
ve seriamente amenazado por las
plagas y los altos costes para eli-
minarlas sin que el ministerio de
Agricultura mueva un dedo para
poner en marcha soluciones urgen-
tes que proponen los agricultores
con el apoyo de la conselleria de
Agricultura e informes de la UPV
y el IVIA.

Las plagas estan afectando a la
produccion y por primera vez se
estima en un 6% de abandono de
tierras y cultivos en los dos tltimos
anos ante el encarecimiento de los
tratamientos, en mas de 6.000 euros
por hectarea, dada su escasa efica-
cia y restricciones que impone la
UE, sin dar soluciones alternati-
vas. Por su parte, el ministro Pla-
nas guarda en el cajon del olvido la
solucion propuesta y avalada con
informes desde hace 8 afos.

Los agricultores valencianos
han hecho su trabajo y demostrado al
mundo su capacidad y sabiduria para
alcanzar el liderazgo en el comercio
mundial del kaki. Un liderazgo que se
sustenta en una variedad y DO propia
con ‘puro sabor valenciano’ cuya cali-
dad ha conquistado Europa y a las puer-
tas del mercado chino.

La presencia de plagas y enfermeda-
des importadas de paises terceros esta
frenando las enormes posibilidades de
este producto por la desesperante bu-
rocracia y falta de interés demostrado
por el ministerio de Agricultura en los
ultimos anos. Es urgente establecer y
desarrollar un sistema de Gestion In-
tegrada de Plagas (GIP) del kaki, que
permita acometer los problemas fitosa-
nitarios crecientes con el apoyo de las
administraciones dada su importancia
en el empleo y la economia de la pro-
vincia de Valencia, asi como el prestigio
mundial alcanzado.

Los agricultores se quejan de que el
kakinecesita cada vez de mayores trata-
mientos que estan encareciendo mucho
el cultivo por la poca efectividad dada
las limitaciones de materias activas
impuestas desde la UE y el nulo apoyo
del Ministerio de Agricultura. Pese al
enorme esfuerzo e inversiones realiza-
das por los agricultores, se encuentran
en un callejon sin salida ante la impor-
tacion de plagas por culpa de una UE
incapaz a la hora de establecer controles

en las importaciones de paises terceros
mientras prohibe los tratamientos para
acabar con ellas. Es por ello que la UE
deberia asumir todo el dano que esta
causando a los agricultores con sus po-
liticas erraticas y erroneas.

Quedan escasos dias para iniciar una
nueva cosecha del kaki. Los pronosticos
apuntan optimismo dada la excelente
calidad por la ausencia de episodios
climatologicos adversos, salvo una se-
quia que también empieza a pasar fac-
tura. Es por ello que se necesita todo el
apoyo a tanto esfuerzo en la promocion
del consumo dentro y fuera de nuestras
fronteras, con el apoyo de las adminis-
traciones. Somos lideres en la exporta-
cion de salud y vida con nuestros kakis,
naranjas, arroces, vinos aceites y antes
de que cante el gallo, con aguacates y
otros frutos tropicales en esta costa me-
diterranea convertida en el ‘Jardin del
Edén de Europa’.

El éxito de la campana reportara be-
neficios en el empleo y mano de obra
contratada hasta febrero en las comar-
cas de la Ribera Alta y Baja, Alcasser
y el Valle d’Albaida, todas ubicadas en
la provincia de Valencia. La principal
zona productora del kaki se encuentra
proxima a la ribera del rio Xtuquer, co-
nocida también como el “jardin de Espa-
na” por su gran fertilidad y su tradiciéon
agricola para satisfacer las necesidades
de los mercados.

Exportamos salud al mundo con
un fruto como el kaki que aban-
dera sus cualidades nutritivas y
energéticas para todas las edades.
Su gran cantidad de fibras solubles
son ideales para mejorar el transi-
to intestinal y tener digestiones fa-
ciles y ligeras gracias a la pectina
y los mucilagos. También esta es-
pecialmente indicado para aliviar
la gastritis en su madurez. Es rico
en vitaminas y nutrientes con una
accion antioxidante en nuestro or-
ganismo que nos rejuvenece dada
las aportaciones de provitamina A,
vitamina C, vitamina B6, K y vita-
mina E. Todas ellas ayudan a man-
tener un buen funcionamiento del
organismo e incluso mejora la vis-
ta. Ademas, cubre las necesidades
de manganeso y en su composicion
cobre, potasio y fosforo necesarios
para la salud. El kaki esta indica-
do para desde ninos a adultos, y
especialmente para deportistas y
personas que realicen trabajos fi-
sicos intensos, que necesitan mas
cantidad de calorias y nutrientes
diarios. Seria una buena iniciati-
va que en la maraton de Valencia
en el mes de diciembre se pueda
promocionar tanto el kaki como la
naranja entre los miles de depor-
tistas llegados a la ciudad del Tu-
ria desde todos los rincones del mundo.
Seran nuestros mejores embajadores y
en manos queda de los organizadores
del evento.

Comienza en breve la cosecha, fruto
del esfuerzo de todo un ano en el que
nuestros agricultores lo han dado todo
por nuestra salud. Es hora de apoyar-
les como consumidores y de exigir a
las administraciones que sepan estar a
la altura de personas tan extraordina-
rias. Y que lo hagan de corazon porque
es de justicia apoyar tanto esfuerzo y
sacrificio dando soluciones a las plagas,
incentivando el consumo del kaki, reco-
nociendo la importancia de un fruto que
ha conquistado Europa con puro sabor
valenciano. También a una cadena ali-
menticia para que pague con justicia y
reparta mejor ese 600% de incremento
en el precio que paga al consumidor
para venderlo en grandes superficies.

Es hora de dar las gracias a todos
los agricultores/as que en estas sena-
ladas fechas comienzan las grandes co-
sechas del kaki, citricos, aceite, arroz,
aguacates, vinos y otros tantos en esta
‘Tierra del Edén’ para una agricultura
que llenara los mercados de Europa de
salud y vida. Gracias también a los re-
colectores, transportistas, cooperativas,
almacenes y miles de familias que viven
con alegria y esperanza la hora de las
grandes cosechas como siempre en es-
tas fechas.

Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2
46005 Valencia
Tel.: 96 352 53 01
www.valenciafruits.com
info@valenciafruits.com
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El sector hortofruticola ve
“notencial”’ en el mercado chino

La tendencia de crecimiento se rompio con la pandemia y el sector aun no ha conseguido reposicionarse

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sector hortofruticola espanol
tiene margen de crecimiento en
China. Después de una ralenti-
zacion de las exportaciones por
parte del pais asiatico, el sector
ve “potencial” de nuevo en el
mercado chino para aumentar
la introduccion de fruta espano-
la. Citricos y almendras son los
productos espanoles con mas
presencia en este destino.

Esta es una de las principa-
les conclusiones extraidas de la
jornada empresarial organizada
por ICEX Espanfa, Ifema Madrid
y Fepex, en la que han analizado
el potencial importador del pais
asiatico para Espana.

Lajornada se enmarca dentro
los eventos de la feria Fruit At-
traction y forma parte de una se-
rie de tres encuentros en los que
el sector analizaralas relaciones
comerciales con tres paises: Chi-
na, Arabia Saudi y Brasil, estos
dos primeros importadores invi-
tados al evento, que se celebrara
el proximo mes de octubre.

Segtn los datos expuestos, Chi-
na destaca como tercer destino de
las exportaciones de productos
agroalimentarios y pesqueros
fuera de la UE. Ademas, en el pe-
riodo de 2015-2022 se ha producido
un crecimiento del 15,6% de las
importaciones de frutas. No obs-
tante, tras las disrupciones oca-
sionadas por la Covid-19, Espafia
no ha conseguido reposicionarse
en este mercado, un factor al que
se le afiaden los obstaculos geo-
graficos, como es el ser también
un pais del hemisferio norte con
largos tiempos de transito.

Aun asi, “existe potencial para
aumentar la exportacion”, ha ase-
gurado durante su intervencion
la jefa de Area de Exportacion
en la Subdireccién General de
Acuerdos Sanitarios y Control
en Frontera Direccion General de
Sanidad de la Produccion Agra-
ria, Maria Arana Macua.

La responsable del Area de
Exportacion ha detallado que
China requiere de un protocolo
fitosanitario parala “gran mayo-
ria” de frutas y hortalizas, lo que
conlleva una campana “especifi-
ca” de exportacion. Durante su
intervencion, Macua ha expuesto

Las naranjas son el producto citrico dominante en los envios a China. / ARCHIVO

los principales requisitos que de-
manda el proceso de exportacion
con el gigante asiatico, como un
procedimiento de autorizacion
para productos que no cuentan
con antecedentes de comercio
historico y ha advertido de que
China no permite negociar mas
de un producto ala vez.

Por su parte, 1a jefa de Area de
Calidad Comercial y Normaliza-
cion del Ministerio de Economia,
Comercioy Empresa, Pauladela
Cruz, ha explicado que, actual-
mente, China aplica un arancel
promedio del 12,9% para las fru-
tas y hortalizas.

A su juicio, “existe una im-
portante barrera en el acceso al
mercado hortofruticola” chino,
aunque el mercado cuenta con
“instrumentos para poder llegar
a compromisos politicos como el
dialogo comercial de alto nivel”.

Asimismo, el director téc-
nico de Fepex, Luis Martin, ha
recalcado que China cuenta con
un “gran potencial importador”
de frutas y hortalizas aunque
con “dificultades”. En este sen-
tido, ha lamentado que, hasta la
pandemia, “habia una tendencia
muy positiva, que atn no se ha
conseguido revertir”.

DESAFiOS
Seglin el consejero Econémico y
Comercial de Espana en Pekin,
Ernesto Negredo, uno de los
principales desafios que afronta
la llegada de producto nacional
a China son las propias condi-
ciones en las que llegarian los
productos después de un “largo
transito” que puede durar hasta
los 35 dias.

Las frutas espanoles presen-
tes en este mercado son los ci-
tricos, el kaki y las almendras.
Seglin los datos expuestos, el
valor maximo de exportacion de
estos primeros alcanzo su valor
maximo en el 2019, con un total
de 54 millones de délares.

Al detalle, las naranjas son el
producto citrico dominante en
las exportaciones espanolas. En
2023 se exportaron 7.183 millones
de délares, mientras que en los
siete primeros meses de este ano
se ha alcanzado el 88% del afno
anterior, con 6.320 millones de

dolares. En cuanto a la almen-
dra, su consumo en China se
espera que crezca un 11% desde
2022 hasta 2027 motivado, entre
otros, por el crecimiento de la
industria del snacks (+ 12,4%) y
de la pasteleria (+ 21,5%).

PRIMER SEMESTRE

China fue noticia la pasada
semana por el viaje oficial del
presidente del Gobierno, Pedro
Sanchez, a la Republica Popu-
lar. En el ambito del comercio
de frutas y hortalizas frescas, la
exportacién espafola a este pais
asiatico en el primer semestre de
este ano ascendio6 a 5,9 millones
de euros y la importacion se si-
tuo en 6,6 millones. Los envios
espanoles de frutas y hortalizas
a China de enero a junio de 2024
se situaron en 3.661 toneladas, un
1% menos que en el mismo pe-
riodo de 2023, por un valor de 5,9
millones de euros, un 6% menos,
representando el 0,05% del total
de la exportacién espanola, que
ascendio, en el semestre analiza-
do, a 6,6 millones de toneladas y
10.068 millones de euros.

En cuanto ala importacion es-
panola de frutas y hortalizas pro-
cedentes de China, se situ6 en el
primer semestre en 4.823 tonela-
das, con un crecimiento del 34%
respecto al mismo periodo del
ano anterior, por un valor de 6,6
millones de euros, un 65% mas.

China representa el 0,2% de
la importacion total espanola
hortofruticola, que se situd en el
primer semestre de este ano en
2,2 millones de toneladas y 2.576
millones de euros.

Las cadenas regionales
crecen en superficie el
doble que la media del sector

» VF. REDACCION.
Las 25 principales cadenas lide-
res regionales han elevado su
superficie comercial por encima
del 10% desde 2020 —un periodo
complicado al coincidir con la
pandemia y la crisis inflacionis-
ta—, lo que supone el doble de la
media de crecimiento sectorial,
que se ha situado en el 5,4%.
Los datos de la consultora es-
pecializada Retail Data, facilita-
dos por la Asociacion Espanola
de Distribuidores, Autoservicios
y Supermercados (Asedas), di-
bujan un sector de distribucion
minorista alimentario que, en
estos momentos, incluye 25.645
establecimientos, en 15,19 millo-
nes de metros cuadrados.

Segun las mismas fuentes,
los diez primeros operadores en
el grupo de “lideres regionales”
controlan el 23% de los puntos
de venta y el 15,5% de la super-
ficie comercial. Encabezan esta
lista Coviran, Gadisa Retail —el
supermercado con mas cuota en
Galicia— Condis, AhorraMas,
Bon Preu, HD Covalco, Uvesco,
Froiz, Dinosol y Alimerka, es-
tos dos ultimos lideres en sus
comunidades auténomas, Islas
Canarias y Asturias, respectiva-
mente. En Cantabria, la referen-
cia regional Semark Lupa es la
primera en cuota.

Si se analizan los 25 primeros
operadores de los “lideres regio-
nales”, la cuota es del 37,6% de

las tiendas y el 26,8% de la super-
ficie comercial.

Eldirector de Asedas, Ignacio
Garcia Magarzo, ha senalado que
el peso de la cadenas regionales
en Espana nos diferencia de
otros paises de la UE, y “supone
una gran ventaja para la capaci-
dad de eleccion del consumidor”.

“Espana es un pais muy diver-
so y saber adaptarse al consumi-
dor local es clave para el modelo
de negocio de la distribucién”,
ha recalcado, tras recordar que
la capacidad de competencia de
las regionales y sus productos
locales “se basa también en el
apoyo a las centrales de compra”.

Mercadona, que comenzo
siendo una cadena regional hace

25 anos, es a dia de hoy el opera-
dor individual lider en términos
nacionales, con el 16,75% de la
superficie comercial total.

La cadena valenciana tiene
ahora el porcentaje de mercado
mas elevado en Madrid, Comu-
nidad Valenciana, Cataluna,
Andalucia, Region de Murcia,
Castilla-La Mancha y Castilla y
Leon. Segtin el Giltimo informe de
la consultora Kantar —presenta-
do la semana pasada—, su cuota
nacional es del 26,9 %. Este mis-
mo estudio sitaa la cuota de va-
lor de las ensenas regionales en
el 17,7%, un 0,6% en los ultimos
ocho meses, y los describe como
una “alternativa cada vez mas
recurrente” por un “importante
trasvase desde el canal especia-
lista, su apuesta por la proximi-
dad y la marca del fabricante”.

“En un contexto donde las
grandes cadenas apuestan por
desarrollar su marca propia, la
proteccion de la marca de fabri-
cante y, en ocasiones, las locales,
les ha permitido tener un posi-
cionamiento diferencial”, han
anadido.

Para enmarcar esta realidad,
fuentes de esta consultora han
detallado que el 80% de los ho-
gares han adquirido alguna vez
en estos operadores regionales
en lo que va de ano.

En este sentido, fuentes de
Nielsen IQ han destacado que
en los primeros seis meses del
ano los super regionales han
crecido un 0,7% en superficie y
“consolidan su posicion gracias
a la fidelidad de sus clientes”.

Seglin los expertos de di-
chas consultoras, lo que carac-
teriza fundamentalmente a los
supermercados regionales son
la proximidad, los frescos y un
surtido amplio, con el que el
consumidor tiene capacidad de
eleccion.

En cuanto al perfil del com-
prador, han explicado que tradi-
cionalmente era mas “senior”,
pero desde hace anos estan
tratando de “rejuvenecer” el
segmento a traveés de la “inno-
vacién y productos de conve-
niencia e incluso reforzando
secciones como por ejemplo la
perfumeria”.
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Fruit Attraction preve Ia mayor
participacion de su historia

La feria arrancara con 2.146 empresas expositoras y espera la asistencia de mas de 100.000 profesionales

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La decimosexta edicion de Fruit
Attraction, que se celebrara del
8al 10 de octubre, genera buenas
sensaciones. Con un gran des-
pliegue, la feria, organizada por
Ifema Madrid y Fepex, y con An-
dalucia como Region Invitada,
registra la mayor participacion
de su historia con 2.146 empre-
sas expositoras, procedentes de
56 paises. Estos datos reflejan un
incremento del 7% con respecto
al ano pasado, se concretan en
70.000 metros cuadrados de su-
perficie y la organizacion prevé
la asistencia de mas de 100.000
profesionales de 145 paises, con-
solidandose como un evento de
referencia para el sector a nivel
global.

Por primera vez se alcanza
la cifra de ocupacioén de diez pa-
bellones del recinto ferial, que
albergaran la gran oferta horto-
fruticola que retne esta edicion,
lo que significa un crecimiento
de ocupacion superior al 9% con
respecto a 2023. De esta manera,
Fruit Attraction 2024 convertira
ala ciudad de Madrid en epicen-
tro mundial de la comercializa-
cion de productos frescos.

Unos datos muy positivos que
ponen de manifiesto el respaldo a
Fruit Attraction del sector de las
frutas y hortalizas, como evento
fundamental de internacionali-
zacion y punto de encuentro del
conjunto de los profesionales
que integran toda la cadena de
suministro. )

En esta edicion, el Area Fresh
Produce representa cerca del
70% de la feria y registra un in-
cremento de la superficie del 6%
con respecto al afio anterior, asi
como el Area Industria Auxiliar,
que acapara el 24% y apunta un
crecimiento del 4%. También
el Area Fresh Food Logistics
anota un aumento de mas del
26%. Como novedad, este ano
el pabellén 1 estara destinado
a Innova&Tech, la nueva area
que aglutina los sectores de Bio-
tech Attraction y Smart Agro,

‘L':E'E:'E"in (s FEPEX
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REGION INVITADA
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De izquierda a derecha, José Maria Pozancos, director general de Fepex; Maria José Sanchez, directora de Fruit Attraction;
Daniel Martinez, vicepresidente ejecutivo de Ifema Madrid; Salomé Martinez Aparicio, directora adjunta de Industria Ali-
mentaria del ICEX; José Miguel Herrero, director general de Alimentacién. Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion;
Teresa Astolfi, delegada de la Junta de Andalucia en Madrid. / FRUIT ATTRACTION

dirigida a empresas de innova-
cion, investigacion, desarrollo
tecnoloégico.

La participacion nacional
supone el 55% de la feria. La
gran potencia de Espana como
lider mundial del mercado hor-
tofruticola se deja sentir en su
representacion con la presencia
de todas las comunidades auto-
nomas productoras de frutas y
hortalizas del pais, confirman-
do a Fruit Attraction como una
herramienta eficaz para la gene-
racion de oportunidades de ne-
gocio y para el acceso a nuevos
mercados internacionales.

El segmento internacional re-
gistra un importante crecimien-
to. En esta ocasion, acapara el
45% de la ocupacion total de la
superficie expositiva y apunta
un aumento del 22,5% de la su-
perficie. Del mismo modo, crece
un 18% el namero de expositores,
con la incorporacion de 102 nue-
vas empresas. En este sentido,
uno de los grandes objetivos de

Fruit Attraction es ofrecer una
plataforma de impulso y expan-
sion internacional. Por ello, Ife-
ma Madrid, con la colaboracion

del Ministerio de Agricultura y
el ICEX, vuelve a activar el Pro-
grama de Compradores Interna-
cionales, que atrae a Madrid a

Andalucia, Region Invitada

ndalucia participara como Region Invitada en la deci-

mosexta edicion de Fruit Attraction. La Junta de An-
dalucia, a través de la Consejeria de Agricultura, Pesca,
Agua y Desarrollo Rural, tiene como objetivo impulsar el
sector agroalimentario regional, destacando como uno de
los patrocinadores principales por tercer afio consecutivo.
A traveés de su participacion, la Consejeria promocionara
los productos hortofruticolas andaluces, sus métodos de pro-
duccion y su identificacion en el mercado. Del mismo modo,
pretende ampliar el conocimiento de los consumidores sobre
los productos de la regién e incrementar el reconocimiento
de aquellos con etiquetas de calidad diferenciada.
Andalucia también promocionara en su stand en la feria su
marca de calidad diferenciada Gusto del Sur que, desde su
puesta en marcha, mas de 100 empresas y asociaciones se
han adherido, con lo que hasta 300 productos de distintos
sectores y subsectores lucen ya esta etiqueta reconocida

por Europa. B

cerca de 700 compradores de 70
paises, jefes de compra retail,
importadores y mayoristas.

A esto se suman los ‘Paises
Importadores Invitados’, con
China y Arabia Saudi como pro-
tagonistas de esta edicién. Con
ello, Fruit Attraction abrira y
fomentara una via de relaciones
comerciales con estos mercados,
arropado por un programa com-
pleto de mesas redondas, visitas
guiadas alaferia, y sesiones B2B.

Por otrolado, el aguacate sera
el producto estrella este ano con-
centrando diversas iniciativas
entorno a este super alimento y
también tendra lugar, en el mar-
co de la feria, el Congreso del
Nogal y Pecano.

Un ano mas, los Foros acoge-
ran decenas de ponencias distri-
buidas en diferentes espacios.
Entre otros, acogera el Biofruit
Congress; Biotech Attraction, el
V Fresh Food Logistic The Sum-
mit y otras interesantes sesiones
en los Foros Fruit Next.

En esta edicion, The Innova-
tion Hub, con cerca de 40 pro-
ductos, sera el area dedicada a
la innovacion y novedades em-
presariales en el sector. En este
ambito, la feria volvera a acoger
los Innovation Hub Awards, que
se han convertido en un aconte-
cimiento fundamental para el
apoyo a la apuesta emprendedo-
ra empresarial del sector.

Como es habitual, Factoria
Chef volvera a representar el
espacio gastronomico dentro
de Fruit Attraction con atracti-
vas demostraciones y showcoo-
kings. Y, por primera vez, Fruit
Attraction otorgara el Premio al
Mejor Stand. Del mismo modo,
se entregara el XIV Premios Pe-
riodisticos de APAE y el de Fruit
Attraction dedicado este ultimo
a medios internacionales de re-
conocido prestigio en el sector
hortofruticola.

Fruit Attraction 2024 ya ha
confirmado que volvera a contar,
en su acto de inauguracion, con
el ministro Luis Planas.

Lanzan la campana EuFruitbasket
para impulsar el consumo de
fruta en Alemania y Espaiia

La iniciativa de AEKAKI y ASEPOP Velventou busca impulsar
las ventas y exportaciones de kakis, nectarinas, melocotones, y
kiwis y fomentar habitos alimentarios saludables

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana europea “Medidas
de informacion y promocion
para aumentar el consumo de
frutas y hortalizas frescas de
la UE en el mercado interior
de la UE (Alemania y Espana)
EuFruitbasket”, va a poner en
marcha una nueva e interesante
iniciativa destinada a promover
el consumo de nectarinas, melo-
cotones, kiwis y kakis en Espana
y Alemania.

Esta campana de tres anos de
duracion, de mayo de 2024 a abril
de 2027, esta cofinanciada por la
Comision Europea en virtud
del Reglamento (UE) 1144/2024,
por el que se apoyan acciones
de informacion y de promocion
de los productos agricolas en el
mercado interior. La campana
es fruto de la colaboracion entre
ASEPOP Velventou (Grecia) y
AEKAKI, con sede en Valencia,
que se han comprometido a lle-

var frutas de la mas alta calidad
a las mesas de los consumidores
europeos.

OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS
EuFruitbasket se ha disefiado
en torno a tres estrategias basi-
cas de comunicacioén dirigidas
a consumidores, lideres de opi-
nion y compradores del mercado
tradicional. A través de diversas
actividades, que incluyen la par-
ticipacion en Fruit Attraction y

S

La campaiia EuFruitbasket tendra tres aiios de duracion. / AEKAKI

Fruit Logistica, la publicacion
de publirreportajes en revistas,
la interaccién en redes sociales
y jornadas de degustacion, la
campana pretende alcanzar dos
objetivos clave.

Por una parte, se pretende
educar a los consumidores al pro-
porcionar nuevos conocimientos
sobre los beneficios parala salud
de consumir al menos cinco ra-
ciones diarias de una variedad
de frutas y verduras. En este
sentido, la campana pretende
fomentar habitos alimentarios
mas saludables en toda Europa.

Por otra parte, se busca au-
mentar las ventas y el valor de
las exportaciones. La campana
no soblo se centra en la educa-
cion, sino también en impulsar
las ventas y el valor de las ex-
portaciones de las organizacio-
nes participantes en Espana y
Alemania. Al hacer hincapié en
la calidad superior, el sabor y
los beneficios nutricionales de
las nectarinas, melocotones, ki-
wis y kakis europeos, EuFruit-
basket pretende diferenciar
estos productos de otros del
mercado.
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ANGELA IMPORT EXPORT, S.L.
46240 - CARLET
TIf. 669.19.39.07
e-mail: salvador@frutasangela.es

ARANTRADE, S.L.

21650 - CIEZA

TH. 96.876.51.25

e-mail: arantrade@hotmail.com

BLASCO FRUIT, S.L.

12400 - SEGORBE

Movil. 609.05.43.12

e-mail: joseluis@blasco-fruit.com

BOLLO NATURAL FRUIT, S.L.U.
46612 - CORBERA

TIf. 96.004.66.45

e-mail: joan.mico@thenaturalfruit.com

BOSKAKI, S.L.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.88

e-mail: info@boskakisl.com

CITRICS CARLET, S.L.

46240 - CARLET

TIf. 96.253.20.33

email: comercial@citricscarlet.com

DISPLAFRUIT, S.A.

46230 - ALGINET

TIf. 96.367.36.02

e-mail: info@displafruit.com

E. PONS GASCON, S.L

46760 - TAVERNES DE LA VALLDIGNA
TIf. 648.63.44.53

e-mail: e.pons_gascon@yahoo.es

FERMONDUC, S.A.

46840 - LA POBLA DEL DUC
THf. 96.225.00.45

e-mail: info@fermonduc.com

FRUITES TOT L'ANY, S.L.

46600 - ALZIRA

TIf. 96.241.76.63

e-mail: bernardo@fruitestotlany.es

www.aekaki.es

ASOCIACION
ESPANOLA

DEL

kaki

FRUTAS ALEJANDRO, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 607.31.33.27

e-mail: frutaspabel@frutaspabel.com

FRUTAS CHESCO MARTINEZ, S.L.U.
12489 - SOT DE FERRER

TIf. 646.43.05.75

e-mail: chescomartinez@hotmail.com

FRUTAS ESTHER, S.A.
30550 - ABARAN

TIf. 96.877.00.00

e-mail: com@frutasesther.es

FRUTAS HERNARA, S.L.

46293 - BENEIXIDA

TIf. 96.258.00.57

e-mail: comercial@frutashernara.es

FRUTAS INMA, S.L.

46291 - BENIMODO

TIf. 96.253.14.71

e-mail: pedidos@frutasinma.com

FRUTAS PASCUAL, S.L.

46841 - CASTELLO DE RUGAT

TIf. 96.281.36.22

e-mail: frutaspascual@frutaspascual.com

FRUTAS RANA, S.L.

46841 - RUGAT

TIf. 96.281.34.51

e-mail: rana@gruporana.es

FRUTAS ROSMI, S.L.

46667 - BARXETA

TIf. 96.222.82.17

e-mail: frutasrosmi@telefonica.net

FRUTAS SAMBA, S.L.

46812 - AIELO DE MALFERIT
TIf. 96.236.01.34

e-mail: frutasamba@gmail.com

FRUTAS VITORE, S.L.

46136 - MUSEROS

TIf. 96.142.10.09

e-mail: frutasvitore@gmail.com

@® info@acekaki.es

FRUTA DE AUTOR, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 615.10.43.44

e-mail: comercial@frutadeautor.com

GREEN FRUIT, S.L.

46013 - VALENCIA

TIf. 96.124.10.42

e-mail: greenfruit@greenfruit.es

HATO VERDE SAT 9972

46230 - ALGINET

TIf. 96.175.42.72

e-mail: vicent@sathatoverde.com

HUERTO LAS PARRAS SAT 47 CV
46669 - ENOVA

TIf. 96.297.92.57

e-mail: pascual.prats@huertolasparras.com

LA ESPESA SAT 189 ARA

22530 - ZAIDIN

TIf. 97.447.84.38

e-mail: laespesa@frutaslaespesa.com

LUSIA FRUIT, S.L.

46200 - PAIPORTA

TIf. 96.224.62.50

e-mail: lusiafruit@lusiafruit.com

MADREMIA, S.L.

46650 - CANALS

TIf. 96.224.11.76

e-mail: campo@madremia.es

MARTI FRUIT, S.L.

46837 - QUATRETONDA

TIf. 96.226.47 .91

e-mail: martifruit@martifruit.es

MICOFRUIT IS LIFE, S.L.

46891 - EL PALOMAR

TIf. 650.84.77.45

e-mail: ernesto.micofruit@gmail.com

MONTESA INTEGRAL AGRICOLA SAT 1001
46814 - LA GRANJA DE LA COSTERA
TIf. 96.225.44.11

e-mail: jamarti@morondo.com

O (+34) 902 920 515

ONUBAFRUIT S. COOP. AND
21001 - HUELVA

TIf. 95.954.08.44

e-mail: onubafruit@onubafruit.com

RIBER MAGFRUITS, S.L.

46250 - LALCUDIA

TIf. 667.33.90.66

e-mail: ribermagfruits@ribermagfruits.com

RICAFRUT LLUTXENT, S.L.
46838 - LLUTXENT

TIf. 96.292.30.11

e-mail: ricafrut@hotmail.com

SAFIR FRUITS, S.L.

46816 - ROTGLA i CORBERA

TIf. 699.28.24.56

e-mail: administracion@safirfruits.com

SANLLO FRUITS SAT

46680 - ALGEMES

TIf. 96.131.72.06

e-mail: info@sanllofruits.com

THADER CIEZA, S.C.L.

30530 - CIEZA

TIf. 96.876.16.50

e-mail: contacto@thadercieza.com

THE NATURAL HAND, S.L.
46470 - ALBAL

TIf. 96.004.63.20

e-mail: info@thenaturalhand.com

\("-FEPEX
FEDACOVA
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Bruselas sigue en la parra

ras la vuelta de va-

caciones, apenas sin

tiempo para retomar la

actividad cotidiana, se
ha hecho publico el contenido
del documento “El futuro de la
competitividad europea”, mas
conocido como “Informe Dra-
ghi” en referencia a la persona
responsable de su redaccion. El
trabajo del acreditado politico
italiano, encargado hace un ano
por la Comisién Europea dice,
en resumen, que o la Union
Europea espabila o se quedara
atras en el mercado mundial. Y
lo que es peor todavia, en su pa-
pel geoestratégico, pues corre-
mos el riesgo de convertirnos en
una potencia irrelevante. Con la
publicacién de este informe, pa-
rece lejano en el tiempo, practi-
camente olvidado, el presentado
en el mes de abril por Enrico Le-
tta sobre el futuro del mercado
Unico, también de gran calado y
relevancia. De igual forma, hace
apenas unos dias la presidenta
de la Comision Europea recibia
también el informe resultante
del “Dialogo estratégico sobre
el futuro de la agricultura de
la Unién Europea”, puesto en
marcha a finales de enero de
este mismo ano.

Se trata de tres documentos
muy bien elaborados por auto-
res de prestigio, que ponen en
negro sobre blanco diferentes
cuestiones que todos ya sa-
biamos o por lo menos intuia-
mos. Los productores europeos
venimos denunciando desde
hace tiempo la existencia de
una competitividad del sector
lastrada por las politicas ela-
boradas desde Bruselas, que se
caracterizan por facilitar el ac-
ceso al mercado europeo de las
producciones procedentes de
paises terceros, que no tienen
que respetar toda una serie de
normativa aplicable en Europa.
Y es que los sectores industria-
les y primario europeos han se-
guido caminos paralelos en lo
que se refiere a la competitivi-
dad, y todo como consecuencia
de un exceso de regulacion aqui,
para apostar por los precios de
los de alli.

Antes de entrar en materia
agraria, tan solo unas pincela-
das de los informes resenados.
El 15 de septiembre de 2023, el
exprimer ministro italiano y
actual presidente del Instituto
Jacques Delors, Enrico Letta,
aceptaba el encargo del Consejo
Europeo de elaborar un infor-
me sobre el futuro de nuestro
mercado unico. E127 de abril, el
informe fue presentado bajo el
titulo “Mucho mas que un mer-
cado”. El documento indica que
el actual mercado europeo no
tiene en cuenta en sus importa-
ciones las exigencias de la eco-
nomia circular necesaria para
combatir el cambio climatico, la
dimension empresarial, 1a eli-
minacion de burocracia, la ar-
monizacion normativa, y sobre
todo, la exigencia de innovar y
de movilizar fondos econémicos
que faciliten la transicion verde
y digital. Primera llamada a la
necesidad de fondos mas alla de
la PAC para la puesta en valor
del Pacto Verde que, en el caso

La presidenta de la Comision Europea, Ursula von der Leyen, ha promovido un dia-
logo que ha permitido limar asperezas y elaborar un documento de consenso. / CE

En los primeros dias del presente mes de septiembre,
Ursula von der Leyen ha recibido el informe final del
estudio que lleva como titulo “Una perspectiva comtn
sobre la agricultura y la alimentacion en Europa”, que
se enmarca dentro del Didlogo estratégico sobre el
futuro de la agricultura de la Union Europea

“El documento esta en total sintonia con las
reivindicaciones que venimos reiterando los
productores. Y es que no podia ser de otro modo. De
entrada, el documento establece que la agricultura
es un sector estratégico para la UE, cuyo futuro esta
directamente ligado a las rentas de los productores, y
para cuya mejora sera imprescindible el fomento del
poder de estos en la cadena comercial”

“A la vista de estos informes, suena muy bien la
musica, ya que es la que venimos entonando desde

el campo hace ya bastante tiempo. En la primavera

del 2025, la Comision Europea se ha comprometido

a presentar un documento sobre la situacion de la
agricultura comunitaria, acompafiado de propuestas, y
que es seguro que sera la base de discusion de la PAC
que se debe de aplicar a partir del 2027. Entonces sera
cuando veamos si la letra de la cancién va acorde con
la musica de los documentos”

de la agricultura, mas que un
pacto ha sido una imposicion.
Mario Draghi no necesita
presentacion. Brillante en su
dilatada vida publica y profe-
sional, ejerciendo puestos de
maxima responsabilidad, pasa-
ra alahistoria como el salvador
del euro desde su puesto en el
Banco Central Europeo en la
crisis economica alla por 2012.
La primera parte del documento
solicitado por la presidenta de
la Comision Europea a Draghi,

realiza una descripcion actual
de la situacion para, en un se-
gundo capitulo, abordar cuales
son los principales desafios de
Europa: falta capacidad de inno-
vacion, hay que compatibilizar
descarbonizacién y competitivi-
dad, y hay que aumentar la se-
guridad econémica reduciendo
la dependencia del exterior. Por
ultimo, se exponen dos requisi-
tos para lograr estos objetivos:
refuerzo de la inversion puiblica
y privada (800.000 millones de

euros anuales) y una mejora de
la gobernanza europea, inclui-
da la politica de competencia.
Lo que venimos reivindicando
desde el campo encaja con suma
facilidad en el contenido de este
informe.

Como decia anteriormente,
en los primeros dias del pre-
sente mes de septiembre, Ursu-
la von der Leyen ha recibido el
informe final del estudio que lle-
va como titulo “Una perspectiva
comun sobre la agricultura y la
alimentacion en Europa”, que
se enmarca dentro del dialogo
estratégico sobre el futuro de
la agricultura de la Union Eu-
ropea. Si bien no se trata de un
documento propio de la Comi-
sion, si que lo ha patrocinado y
coordinado, por lo que es seguro
que su contenido debe de guiar
los trabajos de las institucio-
nes comunitarias a la hora de
presentar sus propuestas sobre
nuestra actividad. Pese a la im-
portancia de los documentos
citados anteriormente, no cabe
duda de que este tltimo es el de
mayor importancia para nues-
tro sector, al referirse de modo
concreto y exclusivo a nuestra
actividad.

Como consecuencia de las
protestas de los agricultores por
la practica totalidad de paises
miembros de la Union Europea,
la presidenta de la Comisién
propuso en su discurso de aper-
tura del curso politico en sep-
tiembre de 2023, 1a necesidad de
abrir un proceso de dialogo en
un escenario en el que los pro-
ductores fueran consultados y
escuchados. Hay que felicitar a
la Sra. Von der Leyen, por cuan-
to ha sido capaz de promover un
dialogo que ha sentado en una
mesa a 29 organizaciones, in-
cluido el COPA-COGECA o las
organizaciones ecologistas, y
por cuanto el foro ha sido capaz
de limar asperezas y superar
la polarizacion existente, ela-
borando un documento de con-
senso que, en buena parte, da
respuesta politica a las deman-
das de los agricultores. Cabe
hacer notar que, como quiera
que so6lo han podido participar
presidentes de organizaciones,
ninguan espanol ha participado
en este trabajo, aunque si que
han sido consultados Ministe-
rios de Agricultura, eurodipu-
tados y otras instituciones rela-
cionadas con el sector. Todo sea
por la unidad europea.

A modo de resumen mas que
sintético, bien podemos seguir
diciendo que el documento esta
en total sintonia con las reivin-
dicaciones que venimos reite-
rando los productores. Y es que
no podia ser de otro modo. De
entrada, el documento establece
que la agricultura es un sector
estratégico para la Union Eu-
ropea, cuyo futuro esta directa-
mente ligado a las rentas de los
productores, y para cuya mejora
sera imprescindible el fomento
del poder de estos en la cadena
comercial. De igual manera, se
ponen en el centro del debate
temas como la competitividad
del sector y su aportacion a la
estabilidad social en la medida
que garantiza el abastecimien-

W

Por CIRILO ARNANDIS (*)

to de alimentos, cuestiones que
habian desparecido del discurso
de Bruselas. Un asunto basico
en esta mision es la politica
comercial, que debe de ser co-
herente y tener mas en consi-
deracion a la agricultura en las
negociaciones comerciales, ya
que Bruselas habia olvidado en
su discurso, y en sus hechos,
esta necesidad.

Ademas de la mencion es-
pecifica al relevo generacional
con propuestas concretas que
incentiven la incorporacion de
jovenes, el documento también
habla de la necesidad de fondos
econdémicos tanto dentro como
fuera de la PAC. Es por ello que
la PAC, cada vez con menos
presupuesto, ya no vale para fi-
nanciar masy mas cosas. Asi, se
propone constituir un fondo de
transicion, fuera de la PAC, para
incentivar las nuevas medidas
de sostenibilidad que puedan es-
tablecerse. Otro hecho relevante
es la mencién a la necesidad de
no imponer normativa desde
arriba, debiéndose de tener en
cuentala voz de los productores
para cualquier propuesta, tal y
como ya se habia comprometi-
do la presidenta de la Comision.
Por 1ultimo, el documento indi-
ca la necesidad de generar un
nuevo escenario que hable mas
de incentivos que de sanciones.
Creo que si este enfoque se hu-
biera aplicado al Pacto Verde
su resultado, probablemente,
hubiera sido muy distinto.

No quiero dejar pasar la oca-
sion para resaltar el papel que
el informe reserva para las coo-
perativas, pues de modo literal
se indica que “la posicion de los
agricultores en la cadena de va-
lor debe fortalecerse animando-
los a unirse a cooperativas y/o
asociaciones para reducir cos-
tos, aumentar la eficiencia y me-
jorar los precios del mercado.
Esto se puede apoyar reforzando
y fomentando la organizacion
de sectores en cooperativas
agricolas, Organizaciones de
Productores (OP), Asociaciones
de Organizaciones de Producto-
res (AOP) y Organizaciones Sec-
toriales”. De igual manera se
menciona el protagonismo del
sector cooperativo en ambitos
como la sostenibilidad, el desa-
rrollo de practicas respetuosas
con el entorno, el fomento de la
bioeconomia, asi como su rele-
vancia en la visualizacion del
papel que deben de jugar tanto
mujeres como jovenes.

A la vista de estos informes,
suena muy bien la musica, ya
que es la que venimos entonan-
do desde el campo hace ya bas-
tante tiempo. En la primavera
del 2025, la Comision Europea
se ha comprometido a presentar
un documento sobre la situa-
cion de la agricultura comuni-
taria, acompanado de propues-
tas, y que es seguro que sera
la base de discusion de la PAC
que se debe de aplicar a partir
del 2027. Entonces sera cuando
veamos si la letra de la cancién
va acorde con la musica de los
documentos.

(*) Presidente de Frutas y
Hortalizas de Cooperatives
Agro-Alimentaries
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El sector agrario reclama
medidas ante el avance de
plagas de paises terceros

Las organizaciones agrarias avisan de los danos producidos por las plagas y solicitan
materias para poder combatirlas, asi como la aplicacion del tratamiento en frio

» ALBA CAMPOS. REDACCION.

Trips de Sudafrica, Mancha ne-
gra, Falsa polilla, arana roja,
arana Banksi, HLB... Las pla-
gas y enfermedades proceden-
tes de paises terceros provocan
una situaciéon de alarma entre
los agricultores valencianos. El
problema, ademas de la llegada
de las mismas y su incidencia,
es también el no poder combatir-
las por no disponer de materias
efectivas para su control, como
bien afirman las organizaciones
agrarias.

Las interceptaciones de citri-
cos importados en la Union Eu-
ropea con plagas o enfermedades
de cuarentena siguen producién-
dose y este pasado mes de agosto
hubo 26 rechazos en total, segiin
los datos recopilados por La Uni6
Llauradora y Ramadera.

De estos datos, cabe destacar
la presencia de varios casos de
Falsa polilla (Thaumatotibia leu-
cotreta), Mancha negra (Phyllos-
ticta citricarpa), Cancro de los
citricos (Xanthomonas) o Sarna
de los citricos (Elsinoe), plagas
todas ellas letales y no presen-
tes en la citricultura europea, lo
que significa que algunos paises
siguen sin ofrecer las garantias
sanitarias necesarias en sus
envios.

UN SOBRECOSTE MAS
Este goteo continuo de intercep-
taciones de plagas y enfermeda-
des de cuarentena se produce,
ademas, en un contexto en el
que los productores de citricos
sufren un sobrecoste agrono-
mico importante para luchar
contra dichas plagas reciente-
mente introducidas en nuestro
territorio. Los calculos de La
Uni6 indican que las ultimas
seis plagas que han entrado
en los ultimos quince afos su-
ponen un incremento del 40%
en los costes de produccion y
desestabilizan la forma de ma-
nejo agronomico en la cons-
tante actualizacion del plan de
produccion integrada y control
de plagas. Ahora se comienzan
a observar ya los efectos de las
dos ultimas como son la arana
Banksi o el trips de Sudafrica,
detectado ya en diversos culti-
vos de la Comunitat Valenciana.

Carles Peris, secretario gene-
ral de La Unio, indica que “cada
plaga o enfermedad que entra
en nuestro territorio es una au-
téntica ruina para nuestra citri-
cultura, cuesta miles de euros al
sector y a las administraciones
para su control”.

i

El trip de Sudafrica esta dafiando citricos, kakis, granado y vid en la Comunitat Valenciana. / ASAJA ALICANTE

Las organizaciones agrarias solicitan la autorizacion
excepcional de productos fitosanitarios que

reduzcan la poblacion de las plagas mientras

se realizan ensayos para buscar un depredador natural

TRIPS

La novedad es el Scirtothrips
aurantii, cominmente llamado
trips de Sudafrica. Esta plaga
esta danando citricos, kakis, gra-
nado y vid. Preocupan seriamen-
te los limones alicantinos, que
se encuentran ahora mismo en
fase de desarrollo. Por ello, Asaja
Alicante reclama contundencia
en las acciones, firmeza en las
aduanas, y que dejen de entrar
citricos de Sudafrica. “La ex-
pansion del Scirtothrips auran-
tii es muy grave, no solo para la
rentabilidad de los agricultores,
sino también es una cuestion de
seguridad alimentaria que afecta
a toda la cuenca mediterranea.
Estamos cansados de denunciar
que no podemos competir contra
ellos, y encima nuestras fronte-
ras son un auténtico coladero de
plagas que arruinan nuestras
cosechas”, explican.

MANCHA NEGRAY

FALSA POLILLA
En junio, julio y agosto, los citri-
cos sudafricanos experimenta-
ron 20 intercepciones de Mancha
negra (Phyllosticta citricarpa)
en sus primeros tres meses de
exportacién, un dato que AVA
Asaja considera alarmante.

Las nuevas interceptaciones
de plagas y enfermedades que
contabiliz6 la Unién Europea en
agosto confirman que Sudafrica
tiene un grave problema con la
Mancha negra de los citricos
(Phyllosticta citricarpa). El pais
sudafricano acumul6 durante el
mes de agosto ocho casos de car-
gamentos infestados del hongo
causante de la Mancha negra en
sus importaciones citricolas con
destino ala UE, de los cuales sie-
te fueron localizados en limones
y uno en mandarinas. Sumados
a las doce detecciones en junio
y julio, los citricos sudafricanos
yallevan veinte interceptaciones
de Mancha negra en sus prime-
ros tres meses de campana de
exportacion.

Zimbabwe, pais colindante
de Sudafrica, también contabili-
70 en agosto una interceptacion
de Mancha negra y otra de Fal-
sa polilla (Thaumatotibia leuco-
treta) en sus importaciones de
naranjas.

ARANA ROJA Y ARANA BANKSI
En relacion al impacto econé-
mico para el agricultor, el pre-
sidente de Asaja Alicante, José
Vicente Andreu, aclara que el
limon Verna sufri6 en torno a

una merma de 40% de pérdidas
econdmicas por la arana roja
(Tetranychus urticae), otra plaga
venida de terceros paises.

Por otro lado, 1a arana Banksi
(Eutetranychus Banksi) también
preocupa, pues continiia su rapi-
da expansion por la Comunitat
Valenciana y se comienzan ya a
observar sus efectos en citricos.

HLB

Sobre el vector HLB y la confir-
macion de la presencia de este en
Tucuman (Argentina), Asaja Ali-
cante avisa que “es imparable y
cuestion de tiempo” que llegue a
nuestro territorio. Por ello, José
Vicente Andreu solicita a la in-
terprofesional del limoén que rea-
lice un informe de la situaciéon
de la enfermedad en el pais lati-
noamericano para comprobar la
rapidez de transmision, a la vez
que insta a la UE a replantearse
acuerdos como el de Mercosur,
que acabarian afectando al agri-
cultor espanol.

FITOSANITARIOS Y CONTROL
Las organizaciones agrarias
explican que urge la autoriza-
cién excepcional de productos
fitosanitarios que reduzcan la
poblacion de las plagas mien-
tras se realizan ensayos para
buscar un depredador natural.
En concreto preocupa el trip de
Sudafrica y afirman que esta
situacion es consecuencia di-
recta de la falta de control en
fronteras y de la permisividad
de los acuerdos comerciales de
la Unién Europea.

Coincidiendo con el princi-
pio de la campana citricola, la
sectorial de naranjas y manda-
rinas de AVA-Asaja reunio el
pasado 11 de septiembre a un
centenar de productores para
abordar las principales nove-
dades de la actualidad agraria.

La sectorial demand6 a las
administraciones una mayor in-
vestigacién y disponibilidad de
materias activas fitosanitarias
para prevenir y combatir las
plagas del cultivo. Los agricul-
tores estan multiplicando sus
tratamientos contra los acaros,
pero como los productos auto-
rizados no presentan una sufi-
ciente efectividad, los danos se
agravan. Ademas de las cochi-
nillas y los trips ya presentes en
la citricultura valenciana, este
ano el nuevo trips de Sudafrica
no tiene soluciones autorizadas
y esta ocasionando importantes
perjuicios tanto en la actual pro-
duccion como en la siguiente.

SOLICITUDES

Desde La Unio, AVA Asaja y
Asaja Alicante reclaman de for-
ma urgente el tratamiento en
frio para los citricos de aquellos
paises que no puedan garanti-
zar la seguridad sanitaria de
sus envios, Gnico instrumento
para frenar la posible entrada de
una plaga de cuarentena, segiin
afirman.

A juicio de La Unio, las autori-
dades de la Union Europea deben
incrementar la presion inspec-
tora, realizar mas controles en
origen y adoptar el tratamiento
en frio para todos aquellos paises
que no son capaces de garantizar
la seguridad sanitaria de sus en-
vios, como es el caso de Turquia,
Egipto, Sudafrica, Zimbaue,
Botswana o Swazilandia y algu-
nos paises de Sudamérica como
Argentina, Brasil, Uruguay o
Colombia, fundamentalmente.

Carles Peris afirma que “esta-
mos combatiendo muchas plagas
y cada vez con menos medios de
control y vamos sumando otras
como la ultima del trips de Sud-
africa o las que puedan ir en-
trando. Por ello la Unién Euro-
pea debe tomarse muy en serio
la situacion y adoptar medidas
urgentes como el tratamiento de
frio”.

A la problematica de las pla-
gas hay que anadir la falta de
reciprocidad en materia fitosa-
nitaria. “Hay que prohibir la en-
trada de todos aquellos produc-
tos importados que no cumplan
con los compromisos del Pacto
Verde Europeo en su estrategia
fitosanitaria. Hay que competir
en igualdad de condiciones y no
como hasta ahora. No podemos
fomentar las importaciones
mientras nuestros citricos a
veces se pudren en los arboles”,
asegura Carles Peris.

Por su parte, Asaja Alicante,
solicita a la Conselleria de Agri-
cultura que interceda ante el Go-
bierno de Espana y la Union Eu-
ropea a fin de poner en marcha
una investigacion urgente que
encuentre un depredador natu-
ral para disminuir poblacién, a
la vez que sea contundente fren-
te a estas administraciones para
que cierre los puertos de entrada
a citricos sudafricanos.
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Las I!uvias torrenciales )
ocasionan en Aragon danos
por 5 millones de euros

El cierre, durante los proximos seis meses, por desprendimientos de los pasos
fronterizos de Somport y Bielsa perjudica a la industria agroalimentaria

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

Las lluvias torrenciales caidas
en Aragon en las tltimas sema-
nas han ocasionado danos por
mas de cinco millones de euros,
segun las primeras estimacio-
nes del Gobierno autonémico.

Las principales pérdidas se
han producido en vias de comu-
nicacion y en materia de agri-
cultura, las infraestructuras
danadas pasan por acequias,
escolleras y ramblas, ademas
de caminos rurales y campos
de cultivo.

Asimismo, el cierre por
desprendimientos de los pasos
fronterizos de Bielsa y Somport
esta ocasionando abundantes
pérdidas en la agroindustria
aragonesa.

El Gobierno aragonés ha
solicitado al Ejecutivo de Pe-
dro Sanchez la declaracion de
zona gravemente afectada por
una emergencia de Proteccion
Civil para poder obtener ayu-
das destinadas la reparacion de
infraestructuras.

Organizaciones agrarias y
colectivos solicitan ayudas y ac-
tuaciones urgentes. Asi, Asaja
Aragon hareiterado la necesidad
de limpiar los cauces de los rios
para que no causen “problemas
mayores” en época de lluvias y
avenidas.

Dicha organizacion ha sena-
lado los destrozos que las tor-
mentas dejaron en la comarca
zaragozana de Daroca, donde las
mayores afecciones se produje-
ron en los municipios de Herrera
de los Navarros, Abanto y Alde-
huela de Liestos.

Carretera de un paso fronterizo por el Pirineo aragonés cortada por un corrimiento a raiz de las fuertes tormentas. / JO

También en la provincia de
Zaragoza, las lluvias torrencia-
les, acompanadas de granizo,
provocaron importantes danos
en la comarca de Calatayud, y
especialmente en las localida-
des de Monterde y Cimballa,
donde la piscifactoria quedo
gravemente afectada.

En estas zonas los cultivos
afectados han sido sobre todo
los almendros y la vina, aunque
también hay cuantiosos des-
perfectos en infraestructuras,
caminos, y barbechos, que han
sufrido importantes arrastres
de tierra.

En Huesca resultaron afecta-
das las comarcas de Jacetania,

Si bien las lluvias caidas han generado pérdidas
importantes, para el melocoton tardio de la
denominacion Calanda, cuya campaiia se prolonga
hasta principios de noviembre, han sido beneficiosas

Alto Gallego, Sobrarbe y Ri-
bargoza. Los danos se centran
especialmente en caminos e
infraestructuras rurales que es
necesario restaurar con celeri-
dad para facilitar el acceso alas
granjas y, sobre todo, para per-
mitir la bajada de los animales
de los puertos de verano, que se
producira proximamente.

En la zona de Sierra de Gua-
ra , y parte del Somontano, se
han dado afecciones a caminos,
pero también alguna finca de
cultivo. Por lo que urge recupe-
rar los caminos para el acceso
a las explotaciones agricolas y
ganaderas.

También la provincia de
Teruel ha registrado danos en

las zonas de Albarracin, Guada-
laviar, Arino y las localidades de
Baguena y Burbaguena, entre
otros puntos.

Sin embargos, las lluvias cai-
das pueden ir bien para el me-
locotén tardio de la denomina-
cion de Calanda, cuya campana
se prolonga hasta principios de
noviembre.

AGROINDUSTRIA

Asimismo, las tormentas han
provocado desprendimientos y
deslizamientos en las carrete-
ras que unen Espana con Fran-
cia por el Pirineo aragonés, lo
que ha provocado el cierre, por
unos seis meses, de los taneles
de Somport y Bielsa.

Por eso, la Asociacion de In-
dustrias de la Alimentacion de
Arag6n ha advertido de los per-
juicios operativos y econémicos
que esta provocando esta situa-
cion en el sector.

Recuerdan que Francia es el
principal destino de las expor-
taciones aragonesas y ademas a
diario atraviesan el Pirineo mas
de 400 camiones que abastecen
de materias primas las princi-
pales empresas agroalimenta-
rias de Aragon, sobre todo las
vinculadas a la transformacion
de cereales para alimentacién
humana y animal, piensos, al-
midones, harinas y sémolas,
entre otros productos..

Calculan un sobrecoste para
los camioneros aragoneses de
100.000 euros al dia, tres millos
al mes, por el rodeo que tienen
que hacer para pasar por Irun o
la Junquera.

La Asociacion de Industrias
de Alimentacién se ha dirigi-
do al Gobierno de Aragbén para
pedir su intermediacion de
manera que se consiga agilizar
la reapertura prevista, segin
Francia, dentro de unos seis
meses.

El presidente de dicha Aso-
ciacion, Luis Villamayor, ha
senalado que “seis meses es im-
pensable para toda la industria
alimentaria porque la conexion
con Francia es lo que nos da la
competitividad, ya que estamos
lejos de los puertos. La cercania
con Francia es esencial para
toda la industria alimentaria
aragonesa”.

La superficie de calabaza
butternut aumenta un
18 por ciento en Espaia

Sakata, lider en semillas de calabaza, prevé una campana
con buenas expectativas a pesar de los efectos de la sequia

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Arranca la época por antono-
masia de la calabaza con buenas
expectativas sobre esta hortali-
za, cuya tendencia de consumo
no para de incrementarse. Esto
se refleja en los datos de la cam-
pafia, tal como asegura Joaquin
Navarro. El responsable de desa-
rrollo de calabaza en Sakata Seed
Ibérica indica que “la superficie
cultivada ha aumentado un 18%.
Y aunque la produccion se ha
visto afectada, en parte, por fac-
tores climaticos como la falta de
lluvias o las altas temperaturas,
esta situacién se ha compensa-
do con el aumento de superficie,
por lo que el balance final es

muy similar al de la temporada
anterior”.

En Espana, las principales
areas de produccion de calaba-
za son Murcia, Alicante y La
Mancha. Joaquin Navarro ex-
plica que “las primeras calaba-
zas siempre se recolectan sobre
principios de junio en Murcia
y Alicante y se contintia desde
mitad de septiembre y hasta
mediados de octubre en las zo-
nas de interior de la peninsu-
la, las mas tardias en cuanto a
recoleccion”.

En cuanto a su destino, la
prioridad es el consumo nacio-
nal. Las primeras recolecciones
van directamente a venta directa

y se almacenan, mas bien, poco
tiempo. Sin embargo, las reco-
lecciones de septiembre y octu-
bre se almacenan con la idea de
comercializarlas a lo largo de
todo el otono, invierno e incluso
llegando hasta finales de mayo
del anio siguiente, con el objetivo
mencionado de cerrar un ano
entero de comercializacién con
producto nacional. Gracias a la
mejora vegetal de las empresas
obtentoras como Sakata, que
ha lanzado la variedad Estrella,
ahora se puede consumir calaba-
za nacional los 12 meses del afio
sin depender de importaciones.
Ademas, otras novedades se su-
man al porfolio de esta compania

La mejora vegetal, desarrollada por empresas obtentoras como Sakata, ha per-
mitido contar con calabaza nacional durante los doce meses del aiio. / SAKATA

como Orionity Carlota, 1a prime-
ra orientada para el mercado en
fresco y la segunda para indus-
tria, ambas con una altisima
vida util.

El consumo de calabaza en
Espana es mayoritariamente en
fresco, si bien la calabaza proce-
sada en IV y V gama se esta in-
crementando muy rapidamente,
con la perspectiva de que, en un
futuro no muy lejano, el procesa-
do supere al fresco como ocurre
ya en algunos supermercados
espanoles.

UN HALLOWEEN TERRORIFICO
Con el otono arranca una nueva

campana de Halloween de Love
Klabaza, que llegara a influen-
cers, chefs y ninos. Como ya es
tradicion, los productores do-
naran a mas de 70 colegios de
Espana y Portugal 15.000 cala-
bazas, que a su vez fomentan el
desperdicio cero. “Esta varie-
dad debido a su piel, permite
decorarla y luego degustarla.
Asi que los ninos pueden par-
ticipar en nuestro concurso de
un viaje a la Warner enviando
la foto de su calabaza mas terro-
rifica y luego hacer recetas” ha
explicado Amparo Pellicer, Food
Chain Manager de Sakata Seed
Ibérica.
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Gitricos: Analisis de campo

CAMPANA 2024/2025

COMPARACION ANO 2023

SEPTIEMBRE 2° SEMANA SEPTIEMBRE 2° SEMANA

2023 2024 DIF. Parcelas 2023 2024 DIF. Parcelas 2023 2024 DIF. Parcelas
GANDIA 18 GANDIA 18 GANDIA 18
Clausellinas 3,84 4,30 0,46 2 Clausellinas 68,00 62,50 5,50 2 Clausellinas 4796 53,50 5,54 2
Satsumas 3,22 4,06 0,84 3 Satsumas 55,33 58,33 3,00 3 Satsumas 50,37 50,33 0,03 3
Marisol 3,90 5,97 2,08 5 Marisol 59,25 61,00 1,75 5 Marisol 53,54 52,80 -0,73 5
Navelinas 4,88 464 0,24 4 Navelinas 69,00 72,00 3,00 4 Navelinas 36,11 3250 3,61 4
Clemenrubi 4,46 7,30 2,84 1 Clemenrubi 49,00 48,00 -1,00 1 Clemenrubi 33,66 35,00 1,34 1
M-7 517 384 -133 1 M-7 60,00 75,00 15,00 1 M-7 38,83 39,00 0,17 1
Fukumoto 4,04 4,90 0,86 1 Fukumoto 65,00 69,00 4,00 1 Fukumoto 30,47 38,00 7,53 1
Mioro (Nueva) Sin datos 0,00 0 Mioro (Nueva) Sin datos 0,00 0 Mioro (Nueva) Sin datos 0,00 0
Loretina (Nueva) Sin datos 3,92 1 Loretina (Nueva)  Sindatos 57,00 1 Loretina (Nueva)  Sindatos 47,00 1
VALENCIA-NORTE 15 VALENCIA-NORTE 15 VALENCIA-NORTE 15
Orogrande 515 487 -0,28 3 Orogrande 50,90 49,17 1,73 3 Orogrande 38,83 39,17 0,34 3
Oronul 5,58 7,30 1,72 1 Oronul 48,70 53,40 4,70 1 Oronul 40,54 49,56 9,02 1
Marisol 6,01 6,60 0,59 2 Marisol 52,63 5545 2,82 2 Marisol 53,40 54,61 1,21 2
Arrufatina 9,27 910 -0,17 1 Arrufatina 51,30 53,50 2,20 1 Arrufatina 51,39 53,83 2,44 1
Clemenrubi 7,05 693 0,12 3 Clemenrubi 52,17 50,63 -1,53 3 Clemenrubi 53,78 50,24 3,54 3
Clem.Nules 4,75 443 0,32 3 Clem.Nules 48,50 50,43 1,93 3 Clem.Nules 45,19 37,85 -7,34 3
Navelina 3,59 5,30 1.71 1 Navelina 59,30 67,60 8,30 1 Navelina 46,21 40,96  -5,25 1
VALENCIA SUR 44 VALENCIA SUR 44 VALENCIA SUR 44
Clausellinas 513 5,70 0,57 1 Clausellinas 60,20 5860 -1,60 1 Clausellinas 45,14 47,08 1,94 1
Marisol 5,36 5,52 0,16 5 Marisol 55,40 54,14  —1,26 5 Marisol 46,71 61,22 14,50 5
Okitsu 5,04 6,24 1,20 5 Okitsu 59,68 57,42 2,26 5 Okitsu 55,60 61,57 5,96 5
Orogrande 5,27 404 1,23 7 Orogrande 50,72 47,39 3,33 7 Orogrande 37,37 39,36 1,99 7
Clem.Nules 4,81 345 -1,36 4 Clem.Nules 50,83 47,28 3,55 4 Clem.Nules 3841 3482 359 4
Navelinas 4,87 394 093 5 Navelinas 65,83 67,84 2,02 5 Navelinas 3711 32,71 4,40 5
Clemenson 6,62 8,07 1,45 3 Clemenson 52,70 54,53 1,83 3 Clemenson 47,81 53,56 5,75 3
Arrufatina 8,17 734 0,83 5 Arrufatina 55,83 52,56 3,27 5 Arrufatina 49,07 50,65 1,58 5
Oronules 5,08 498 -0,10 5 Oronules 50,87 49,24 1,63 5 Oronules 47,23 46,55 0,67 5
Iwasaki 6,36 7,93 1,57 4 lwasaki 62,03 64,10 2,07 4 lwasaki 53,75 50,94 —-2,82 4
Owari (Nueva) Sin datos 3,40 3,40 5 Owari (Nueva) Sindatos 51,10 51,10 5 Owari (Nueva) Sindatos 45,87 45,87 5
CASTELLON 21 CASTELLON 21 CASTELLON 21
Marisol 4,71 5,40 0,69 3 Marisol 48,30 53,63 5,33 3 Marisol 44,58 51,31 6,73 3
Clem.Nules 3,47 3,77 0,30 6 Clem.Nules 41,47 48,00 6,53 6 Clem.Nules 36,65 3544 -1,21 6
Oronul 4,06 5,23 1,17 4 Oronules 4495 49,53 4,58 4 Oronules 4466 48,44 3,78 4
Navelinas 5,32 4,30 -1,02 1 Navelinas 63,20 62,50 -0,70 1 Navelinas 34,44 17,85 —16,59 1
Arrufatina 6,82 6,83 0,01 4 Arrufatina 49,30 53,28 3,97 4 Arrufatina 43,90 49,04 514 4
Clemenpons 486 520 0,34 1 Clemenpons 49,80 4820 1,60 1 Clemenpons 49,17 3956 9,61 1
Clemenrubi 6,31 6,35 0,04 2 Clemenrubi 51,00 52,75 1,75 2 Clemenrubi 39,56 55,52 15,95 2
Okitsu (Nueva) Sin datos 5,10 1 Okitsu (Nueva) Sindatos 62,20 Okitsu (Nueva) Sindatos 56,61
Clemensoon (Nueva) Sin datos 5,20 1 Clemensoon (Nueva) Sin datos 47,30 Clemensoon (Nueva) Sin datos 52,63
ALICANTE 17 ALICANTE 17 ALICANTE 17
Okitsu 3,15 5,10 1,95 2 Okitsu 53,85 53,50 -0,35 2 Okitsu 34,47 40,50 6,03 2
Orogrande 5,65 493 0,72 3 Orogrande 46,93 45,67 1,27 3 Orogrande 36,82 39,53 2,71 3
Clemenrubi 8,08 8,90 0,82 1 Clemenrubi 48,00 47,00 -1,00 1 Clemenrubi 46,30 54,70 8,40 1
Clemenvilla 2,72 3,90 1,18 1 Clemenvilla 46,40 52,00 5,60 1 Clemenvilla 31,69 37,20 5,51 1
Chislett 3,84 4,60 0,76 1 Chislett 51,30 62,00 10,70 1 Chislett 15,52 23,00 7,48 1
Lane Late 3,59 3,77 0,17 3 Lane Late 58,73 61,33 2,60 3 Lane Late 20,63 22,17 1,54 3
Pomelo 3,38 4,40 1,02 1 Pomelo 1 Pomelo 8,99 12,50 3,51 1
Barnfield 3,92 4,10 0,18 1 Barnfield 54,60 59,00 4,40 1 Barnfield 19,51 20,40 0,89 1
Navel Late 4,02 3,80 0,22 1 Navel Late 56,70 52,00 —4,70 1 Navel Late 16,28 1480 1,48 1
Salustiana 3,46 4,80 1,34 1 Salustiana 51,80 62,00 10,20 1 Salustiana 25,83 35,70 9,87 1
Valencia Late 2,89 280 0,09 1 Valencia Late 49,00 46,00 -3,00 1 Valencia Late 21,43 8,10 —13,33 1
OroGros (Nueva)  Sin datos 7,60 7,60 1 OroGros (Nueva)  Sindatos 55,00 55,00 1 OroGros (Nueva) — Sindatos 45,30 45,30 1
HUELVA 7 HUELVA 7 HUELVA 7
Oronules 7,16 563 -1,54 3 Oronules 53,40 50,20 3,20 3 Oronules 49,02 50,26 1,23 3
Clemenrubi 9,76 9,92 0,16 1 Clemenrubi 56,30 56,00 -0,30 1 Clemenrubi 53,64 55,24 1,60 1
OroGros 7,83 765 0,18 1 OroGros 60,00 52,10 -7,90 1 OroGros 4415 44,04  -0,11 1
Clemenson 8,06 59 -2,10 1 Clemenson 60,11 47,30 -12,81 1 Clemenson 42,18 36,73 5,45 1
Primosole 3,71 4,30 0,59 1 Primosole 63,10 5590 -7,20 1 Primosole 47,89 49,65 1,76 1
Total parcelas: 122 Total parcelas: 122 Total parcelas: 122
FUENTE: Direccién Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia) FUENTE: Direccion Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia) FUENTE: Direccion Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia)
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AGROCULTIVOS

17 de septiembre de 2024

La alta demanda y la rentabilidad han derivado en la expansion del cultivo del aguacate en Espaiia. / ARCHIVO

Las fronteras del cultiv
del aguacate en Espana
se desdibujan

Frente a las principales regiones productoras, nuevos puntos de la geografia
espanola, como Valencia o Asturias, se perfilan como zonas para este cultivo

D CELIA ARCOS. EFEAGRO.

Laproduccién de aguacate en Espafia ha
atravesado un bache durante los tltimos
anos debido a la sequia, un factor que ha
hecho repensar al sector la viabilidad de
cultivos ubicados en zonas como la Axar-
quia de Malaga, frente a otros puntos que
se perfilan como nuevas opciones atrac-
tivas, como Asturias y Valencia.

Tras un 2023 “desastroso”, el sector
de las frutas tropicales encara en gene-
ral la actual campana ahogado de nuevo
por la sequia, que provocara una caida
en la produccion de aguacate en Malaga,
principal zona productora.

Las perspectivas no son buenas, ya
que la temporada pasada la Asociacion
Espanola de Frutas Tropicales (AET)
cifr6 en torno a un 60% la caida de la
produccion debido a la falta de recursos
hidricos, y, ademas, el 30% de las fincas
realizaron talas.

Frente a esta situacion se dan dos ver-
tientes: por un lado, muchos agricultores
de las principales zonas productoras se
han replanteado la viabilidad de los cul-
tivos en un contexto de falta de agua, con
caidas de la rentabilidad. Por otro lado,
movidos por una mejora en la condicio-
nes de cultivo, los productores de otras
provincias, como Huelva, Cadiz y Valen-
cia, han optado por el aguacate frente a
otros cultivos mas tradicionales.

En esta linea, el presidente de la Aso-
ciacion Espanola de Frutas Tropicales,
Alvaro Palacios, detalla que, muchos
productores de limén y naranjas se han
pasado al cultivo de aguacate ya que
“solo requiere buen clima y un poco mas
de agua” y, a su vez, ofrece una mayor
rentabilidad.

Confirma esta tendencia un estu-
dio elaborado por las Universidades de
Huelva y Extremadura y AGQ Corpora-
cion Tecnologica, en el que sefialan que
Andalucia y Valencia son las regiones
climaticamente mas adecuadas para el
cultivo del aguacate.

El estudio parte del hecho de que en la
expansion que ha tenido en las tltimas
décadas el cultivo del aguacate por toda
la peninsula debido ala altademanday a

los altos precios —que han vuelto el cul-
tivo muy atractivo—, no siempre se han
seguido criterios de idoneidad climatica,
poniendo en riesgo la sostenibilidad.
Segun los investigadores, el aguacate
es originario de zonas tropicales y sub-
tropicales y tiene unos requisitos clima-
ticos muy especificos que deben cumplir-
se para asegurar una buena produccion.

ASTURIAS, UN EJEMPLO EXCEPCIONAL

Y, aunque el estudio advierte de que el
cultivo de este producto es posible en de-
terminadas zonas del sur andaluz y Valen-
cia pero no en el resto de la peninsula, la
empresa Aguacastur, especializada en el
cultivo de aguacate en el norte ibérico, ha
demostrado que Asturias puede ser una
excepcion.

El pueblo de Salas (Asturias) fue el lu-
gar que le dio la primera pista a Andrés
Ibarra, uno de los creadores de Aguacas-
tur, para intuir el potencial de esta zona
como productora de aguacate.

“Viun arbol muy alto, identifiqué que
era un aguacatero y que tenia frutos”, re-
cuerda Ibarra en una entrevista con Efea-
gro; a partir de ahi, el responsable hizo en
2009 un recorrido por la zona cantabrica
en el que descubri6 que “habia miles de
ellos”.

Segun la AET, las perspectivas productivas este aiio tampoco son buenas debido a la sequia. / ARCHIVO

o

Motivados por el ejemplo de esos culti-
V0s, empezaron con su propia plantacion
y, aunque en el comienzo obtuvieron
“muchas criticas” e, incluso, les llamaban
“vendedores de humo”, después de que
las plantas pasaran su primer invierno
y comenzaran a crecer hubo un “cambio
de opinién” y la “idea ya no parece tan
descabellada”.

En general, la idea de cultivar aguaca-
tes en el norte del pais genera “extrane-
za” dadas las diferencias climaticas entre
Malaga y este area. No obstante, Andrés
Ibarra senala que el clima natural del
producto en México, principal productor
y exportador global, es “el mismo que el
del norte de Espana”.

La empresa cuenta ya con cuatro in-
versores provenientes de segundas ge-
neraciones de espanoles que emigraron
a México y que han decidido volver y
apostar por este tipo de cultivo, explica el
responsable.

Y aunque el clima es cambiante y el
futuro puede variar, las perspectivas de
la empresa son optimistas y esperan se-
guir creciendo en un contexto en el que
cada campana pone de manifiesto la ne-
cesidad de apostar por nuevas técnicas y
horizontes que mantengan la produccion
nacional.

Andalucia y
Valencia,
regiones
climaticamente
mas idoneas

Andalucia y Valencia son las
regiones de la peninsula ibé-
rica climaticamente mas adecua-
das para el cultivo del aguacate,
con aproximadamente 1.500.000
hectareas reconocidas como po-
tencialmente adecuadas para su
produccion, segiin un estudio de-
sarrollado por las Universidades
de Huelva y Extremaduray AGQ
Corporacion Tecnologica SL.

El estudio, publicado en la
revista Land, parte del hecho de
que en la expansion que ha teni-
do en las ultimas décadas el cul-
tivo del aguacate por toda la pe-
ninsula ibérica, principalmente
en la costa atlantica sur y medi-
terranea, asi como en Canarias,
debido a la alta demanda y a los
altos precios, que han hecho que
el cultivo sea muy atractivo, no
siempre se han seguido criterios
de idoneidad climatica, poniendo
en riesgo la sostenibilidad.

El aguacate es originario de
zonas tropicales y subtropicales
y tiene unos requisitos climati-
cos muy especificos para asegu-
rar una buena produccion.

Por ello, en el estudio se han
analizado las variables clima-
ticas clave, incluidos los dafnos
por frio invernal, la viabilidad
del polen y las temperaturas de
floraciéon y cuajado, utilizando
datos climaticos diarios desde
1975 hasta 2022 y aplicando téc-
nicas avanzadas de analisis es-
pacial para elaborar mapas de
idoneidad.

Los resultados indican que la
expansion del cultivo es posible
en determinadas zonas del sur de
Andalucia y Valencia pero no en
el resto de la peninsula.

Variables asociadas a bajas
temperaturas, como los danos
por frio (temperaturas inferiores
a0°C en invierno) y las condicio-
nes desfavorables para el cuajado
(temperaturas minimas diarias
inferiores a 10°C en primavera),
se han identificado como los fac-
tores mas restrictivos.

En concreto, el niimero de dias
con temperaturas minimas su-
periores a 10°C en marzo y abril
parece ser el factor climatico
mas limitante para el cultivo del
aguacate en la peninsula ibérica
y Baleares.

El estudio proporciona una
evaluacion integral de las areas
Optimas para el cultivo de agua-
cate en el territorio espanol, des-
tacando provincias como Cadiz,
Sevilla, Malaga y Huelva como
regiones privilegiadas para el
cultivo de aguacate.

Las areas costeras de Granada
y Almeria y la region costera de
Alicante y Valencia también tie-
nen condiciones favorables para
el cultivo de aguacate, destacan-
do la diversidad de oportunida-
des dentro de la region.

La metodologia desarrollada
ha localizado nuevas areas que
son climaticamente adecuadas
para el cultivo de aguacate, y su
reevaluacion en el nuevo contex-
to climatico del calentamiento
global podria ayudar a identifi-
car nuevas zonas de cultivo, con-
cluyen los investigadores. &
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ORIOL ORO / Director general de Fira de Lleida

“El nuevo planteamiento potenciara
la feria de Lleida como referente
agroalimentario de primer orden”

Con estas palabras Oriol Oro, director general
de Fira de Lleida, ilustra el nuevo enfoque de la
feria agraria para convertirla en estrictamente
profesional, mas la ampliacion de equipamien-
tos con la construccion de un quinto pabellon.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

Valencia Fruits. ;Como estd evo-
lucionando la Feria Agraria de
Sant Miquely el Salon Eurofruit?

Oriol Oro. Firade Lleida esta
llevando a cabo un proceso de re-
organizacion y optimizacion de
ambos salones con el fin de adap-
tarlos a las nuevas exigencias del
sector. Asi, en el aspecto de los
equipamientos, se esta iniciando
el proceso para licitar, redactar
el proyecto y ejecutar un nuevo
pabelldn, el nimero 5, una insta-
lacion que permitira asumir el
crecimiento del espacio ferial de
la ciudad. El nuevo pabellon sera
una construccion desmontable
que, por tanto, permitira apro-
vecharla para otros espacios en
caso de ser necesario.

Por otro lado, se van a refor-
mular estos salones para conver-
tirlos en una feria estrictamente
profesional, que se celebrara en-
tre semana y con un nuevo enfo-
que centrado en el agrobiotech y
la innovacion.

El nuevo planteamiento con-
templa la feria como punto de
encuentro de las empresas emer-
gentes y start ups greentech,
agrotech y biotech. La incorpo-
raciéon de congresos y jornadas
de alto nivel como el Congreso
BIT (Bioeconomia Innovacion
y Tecnologia) consolidara la fe-
ria de Sant Miquel y Eurofruit
como la principal actividad fe-
rial de fomento socioeconémico
de Lleida y de su entorno, ala vez
que potenciara Lleida como refe-
rente agroalimentario de primer
orden.

Hay que considerar que Llei-
da tiene un fuerte tejido empre-
sarial, institucional y social vin-
culado al sector y cuenta con una
amplia area de influencia geo-
grafica, que incluye el Valle del
Ebro y la cuenca mediterranea.

VF. En clave internacionali-
dad, ;principales procedencias de
los expositores extranjeros?

00. La internacionalizacion
de Sant Miquel y Eurofruit se
traduce en la presencia de expo-
sitores extranjeros procedentes,
este ano, de Francia, Italia, Polo-
nia y EEUU, basicamente de los
sectores de la maquinaria agri-
cola, los calibradores de fruta y
sistemas antiheladas.

La consolidacion de dichos sa-
lones como una de las manifesta-
ciones feriales de ambito agrario
mas importantes del sur de Eu-
ropa conllevara, un ano mas, la
asistencia de visitantes de paises
como Alemania, Francia, Italia,
Marruecos y Portugal.

Cabe recordar, en este sentido,
que el salon Eurofruit cuenta con
el reconocimiento de “Interna-
cionalidad Completa” otorgado
por el Ministerio de Industria,
Comercio y Empresa.

VF. ;Puede avanzar alguna
novedad?

00. Al margen del Congreso
de Bioeconomia, Innovacion y
Tecnologia, esta edicion la feria
acogera iniciativas interesantes,
como el AgriFood Next, un even-
to de emprendimiento, innova-
cion y tecnologia de los sectores
agro, bio y food. AgriFood Next
se plantea como un evento hibri-
do que fusiona charlas inspira-
doras, debates enriquecedores
y “pitches” de startups, en las
que se hablara sobre ultimas
tendencias en sostenibilidad,
biotecnologia y transformacion
agroalimentaria, que se llevaran
acabo en el stand del ecosistema
emprendedor “Link Up, conecta
y eleva”, por un lado; y una Af-
ter Party exclusiva (AFN After
Party) que comenzara con una
dinamica de Networking On, se-
guida de una cena informal que
servira para que los asistentes
a este evento puedan continuar
consolidando su red de contac-
tos. El objetivo principal de la
doble propuesta es forjar cone-
xiones de alto valor.

Por otro lado, en el apartado
de agricultura de precision la
empresa-academia especializada
en drones Aerofor presentara la
ultima tecnologia en drones de
aplicacion aérea (de hasta 40
litros de capacidad) y un nuevo
pack formativo actualizado en el
RD actual de pilotaje de drones,
asi como el curso mas flexible y
con mas practicas reales de pilo-
to aplicador.

VEFE. En esta edicion, nueva-
mente se celebra el Congreso
BIT. Parece que se consolida la
celebracion de este congreso en el
marco de la Feria Agraria de San
Miguel. ;Cudl sera el eje tematico
de este afio?

00. Sin duda, el Congreso de
Bioeconomia, Innovacion y Tec-
nologia (BIT 2024), evento que
se celebrara los dias 26 y 27 de
septiembre, es uno de los platos
fuertes de esta edicién del salon.
Este afo se centrara en la bioe-
conomia de alto valor anadido y
la simbiosis industrial (estrate-
gia que promueve la conexion
entre las empresas a partir del
intercambio de materiales entre
los sistemas de produccion: los
residuos de uno son la materia
prima de otro y viceversa).

El dia 26, el congreso se es-
tructurara en tres mesas de
debate en torno a tres sesiones
tematicas. La primera tratara
sobre la “Bioeconomia circular
y obtencion de principios acti-
vos para la industria cosmética,
farmacéutica y nutricéutica”,
la segunda abordara el tema de
“Bioeconomia y la transicion
hacia los productos quimicos
biobasados”, y el eje de la terce-
ra serala “Labioeconomia como
generadora de nuevos materia-
les”. En estas mesas participan
empresas de prestigio que com-

Oriol Oré, director general de Fira de Lleida / O. ORTEGA

partiran su experiencia y casos
practicos de fabricacion de sus-
tancias, productos y materiales
biobasados. El acto culminara
con una charla de Alfons Corne-
1la, fundador de Next e Infono-
mia, entre otras empresas, que
dara su vision sobre la necesidad
de innovar y hacerlo a través de
las oportunidades que genera la
bioeconomia.

La jornada del viernes 27 de
septiembre pondra el foco en
la simbiosis industrial y se es-
tructurara en tres bloques. Se
iniciara con una presentacion
sobre cémo el biopoligonos
crean ecosistemas industriales
sostenibles. También se reali-
zara una mesa redonda con los
principales sectores implicados
sobre la “Simbiosis industrial
en el pais: infraestructuras ne-
cesarias, barreras y palancas”.
Laultima sesion tematica estara
dedicada ala “Simbiosis empre-
sarial” y contara con la presen-
cia de casos internacionales y un

ejemplo local. El acto concluira
con la presentacién de la plata-
forma de simbiosis industrial.

VE. La Feria Agraria de Sant
Miquel también contempla la
53° Premio del Libro Agrario y
el 9° Premio del Articulo Técnico
Agrario. ;Qué objetivos tienen
estos premios?

00. El Premio del Libro
Agrarioy el Premio del Articulo
Técnico Agrario tienen como ob-
jetivo distinguir las obras o arti-
culos recientemente publicados,
en formato impreso o digital,
que supongan una aportaciéon
remarcable en el sector agroali-
mentario o el ambito rural, asi
como estimular la creacion de
trabajos de caracter cientifico,
técnico o divulgativo que per-
mitan incrementar la literatura
destinada a estos sectores. Con
mas de medio siglo de trayecto-
ria, se trata del inico premio del
pais centrado en esta tematica.

Aprovecho para recordar
que en esta ediciéon el Premio

del Libro Agrario ha recaido en
El algarrobo, una obra que com-
pendia el analisis del sector de la
algarroba desde una perspectiva
histoérico-técnica, basicamente
relacionada con temas econo-
micos y comerciales, botanicos,
ecologicos, de tecnologia del cul-
tivo, de la industrializacion y de
las aplicaciones alimentarias del
fruto.

Por su parte, Uso de vesicu-
las artificiales para la mejora del
silenciamiento génico inducido
por spray (SIGS) en la proteccion
de cultivos ha ganado el Premio
del Articulo Técnico Agrario. La
obra se centra en una tecnologia
innovadora y respetuosa con el
medio ambiente, donde la apli-
cacion tépica de ARN de doble
cadena sobre material vegetal
dirigido a genes del patégeno
permite el control de plagas me-
diante el mecanismo de ARN de
interferencia.

VF. El Premio a la Innovacion
Tecnologicay Seguridad en el Di-
serio de las Maquinas Agricolas
y de los Equipos de la Industria
Alimentaria llega este ario con
novedades....

00. El premio, en efecto, pre-
senta novedades importantes. E1
nuevo planteamiento contempla
tres premios e incrementa la do-
tacion de 1.000 a 2.000 euros.

Los apartados en cuestion son
el de Innovacion tecnologica en
maquinas agricolas (con un pre-
mio de 1.000 euros y diploma);
el de Innovacion tecnologica en
equipos de la industria agroali-
mentaria (con un premio de 500
euros y diploma); y el de Innova-
cion en tecnologias digitales por
la gestion agraria o la industria
alimentaria (con un premio de
500 euros y diploma). Los tres
apartados contemplan también
una mencion especial, reconoci-
da con diploma.

Cabe recordar que el galar-
don esta destinado a distinguir
y promover las innovaciones tec-
nologicas en maquinaria agra-
ria, equipamiento industrial
y tecnologias digitales, que, a
través de la mejora de su diseio
y uso de nuevos componentes,
representen un avance signi-
ficativo en la productividad, la
calidad, la seguridad, la rentabi-
lidad y la sostenibilidad agrico-
la y agroalimentaria. También
quiere promover la presencia
de maquinas y equipos innova-
dores en el area de exposicion y
aportar un aliciente extra a las
empresas expositoras.

feria agraria de,

santmlquel

70 SALON NACIONAL DE LA MAQUINARIA AGRICOLA
Lleida, del 26 al 29 de septiembre de 2024

Inscribase como visitante profesional en

www.sant-miquel.com
y recibira una invitacion gratuita

< firalleida

www.sant-miquel.com
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La importancia
de la variedad

Por MANUEL FERRER GOMEZ (*)

ada ano la produc-

cion, la logistica y

la distribucion del

mercado nacional
hortofruticola se concentra
en menos agentes. La verti-
calizacion del modelo, im-
portada de otros sectores, es
inminente.

nacionales necesitamos para
mantener nuestro modelo y
sobrevivir.

Los mayoristas deben cui-
dar ese elemento diferencia-
dor que valora nuestro consu-
midor final, y que lo motiva
para hacer un esfuerzo supe-
rior al resto de compradores

Esun he- habituales
cho que sélo de grandes
sera posible superficies.
sobrevivir a El futu-
través de la ro de los
especiali- mercados
zacion, lo nacionales
que colo- depende del
quialmente esfuerzo de
definimos los que los
como hacer habitamos
lo que otros en ese sen-
no saben, tido, y en no
no pueden o caer en la
no les inte- trampa de
resa hacer. . - las cuatro

C a d a Los mayoristas deben apostar por la referencias.
temporada fruta de calidad. / ARCHIVO Debemos
falta mas trabajar en

producto de calidad, indepen-
dientemente de su categoriza-
cion como primeras, primeras
bis o directamente segunda.
La fruta y la verdura de ca-
lidad escasea. Y es esa preci-
samente la que los mercados

preservar una amplia gama de
variedades de fruta y verdura
de buen sabor que impida ser
plagiados por la competencia.

(*) Director comercial de
Sastrey Ferrer; SL
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Mercovasa: una apuesta
por la calidad y el serwclo

D VF. REDACCION.
Mercado Costa Valencia (Mer-
covasa), mercado mayorista de
frutas y verduras ubicado desde
1983 en El Puig de Santa Maria
(Valéncia), se encuentra en un
punto estratégico a 15 km al nor-
te de la capital y con facil acceso
alas salidas de Castellon, Barce-
lona, Madrid y Alicante. Cuenta
en sus instalaciones con un am-
plio espacio de diversos puestos
con una gran oferta de productos
agricolas de calidad. De hecho, la
calidad y el buen servicio son un
referente en este merca.
Mercovasa abastece a mino-
ristas de su entorno proximo y
a distribuidores de frutas y ver-
duras de toda Espana, llegando
también a otros paises debido a
la cantidad y variedad de produc-
tos que se venden en este merca-
do. El mercado fue creado y es
gestionado por los accionistas
que, en su gran mayoria, son los
propios asentadores. Cuenta con
una superficie total de 100.000 m?
de los cuales 30.000 m? corres-
ponden a las instalaciones del
mercado. La instalacién cuenta
con 87 puestos de venta y ofrece,
ademas, otros servicios como son
la tira de contar, colla o servicio
de carga-descarga, restaurantes,
banco, empresas de logistica del
transporte, una empresa de cli-
matizacion y frio industrial, una
asesoria, asi como vestuarios a
disposicion de los transportistas.
Por lo que respecta al funciona-

==

El mercado ha instalado paneles solares en sus instalaciones. / MERCOVASA

miento, el mercado ha previsto
una amplia franja horaria a lo
largo del dia con la intencion de
proporcionar ventajas para los
clientes, asi como una mejor ca-
lidad de vida para asentadores y
trabajadores. Mercovasa abre los
lunes de 4 a 7 horas y de lunes
a viernes de 11.30 a 16.30 horas.

Entre sus caracteristicas cabe
destacar la amplitud del modulo:
los puestos de venta tienen una
superficie de 160 m2, mas elevada
que las usuales. Por lo que res-
pecta ala comodidad de las insta-
laciones, ventilacion e ilumina-
cion natural, Mercovasa cuenta
con unas instalaciones muy ac-
cesibles, como sus muelles de 7
m de anchura, consiguiendo con
ello rapidez en descarga y carga
de la mercancia.

Gracias a su ubicacion, proxi-
ma a Valencia y cerca del mar, asi

Pol. Ind. Mercovasa - Ptos 8-9-22-25-38A - 46540 El Puig (Valencia) - Tel: 96 147 21 67 - 96 147 23 03
Departamento Comercial: Manuel Ferrer Gomez - 607 401 073 - manuel@sastreiferrer.com
Departamento Administracion: Amparo Sastre Albiach - 649 174 314 - amparo@sastreiferrer.com

Sastre
— & Ferrer

meeessssssm DESDE 1903

- 0 6

Sastre y Ferrer, S.L.

Correo electrénico: administracion@sastreiferrer.com

como un aislamiento adecuado
hace que, en invierno no existan
problemas para la conservacion
en condiciones idoneas de la fru-
ta y verdura. Para los meses de
primavera y verano, el mercado
cuenta con una ventilacion na-
tural muy importante gracias
a la solucién arquitecténica
adoptada.

% COMPROMISO

MEDIOAMBIENTAL
Mercova es, ademas, una em-
presa “comprometida con el
medioambiente y la sostenibili-
dad” y este ano ha tomado la ini-
ciativa de apoyar la transicion
hacia fuentes de energia mas
limpias y renovables. “Conscien-
tes de la importancia de reducir
nuestra huella de carbono y pro-
mover un futuro mas sostenible,
en Mercovasa hemos implemen-
tado una serie de medidas y pro-
yectos para fomentar el uso de
energias renovables”, explican.

En esta linea, especifican que
“una de las principales acciones
que hemos llevado a cabo es la
instalacion de paneles solares
en nuestras instalaciones, lo
que nos permite generar parte
dela energia que consumimos de
maneralimpia y sostenible. Ade-
mas, hemos implementado pro-
gramas de eficiencia energética
para reducir nuestro consumo y
optimizar el uso de los recursos
disponibles”.

La empresa ha establecido
alianzas con proveedores de
energia renovable “para garan-
tizar que la electricidad que
utilizamos provenga de fuentes
limpias y respetuosas con el
medioambiente. De esta mane-
ra, contribuimos a la reduccion
de emisiones de gases de efecto
invernadero y al impulso de un
modelo energético mas sosteni-
ble”, subrayan.

La sostenibilidad “es funda-
mental para el futuro de nuestro
planeta y de las generaciones
venideras. Por ello, en Merco-
vasa seguimos trabajando para
promover practicas responsables
y respetuosas con el medioam-
biente, apostando por un modelo
de negocio sostenible que contri-
buya al cuidado del entorno y al
desarrollo de una sociedad mas
justa y equitativa”, puntualizan
desde el mercado.
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Informacion de precios frecuentes de
frutas, hortalizas y patatas, referidos a
la semana del 2 al 8 de septiembre de
2024, ofertados en el Mercado Central

Red Globe Otras Variedades Granel...........ccouuuuweees 1,50 Calabaza

Victoria Roja Otras Variedades Confecc............ 1,06 Calabacin. Paraguayo.......... 1,83
HORTALIZAS Eurostkg | . | Cado.... Pera Conferencia / Decana.. 1,54
Acelga Hojas Lisas ........c.ourrveenrierannes 0,60 Mercabarna Ercolini / EtruSCa......c.ccveveeveeseeeenns 1,61

Hojas Rizadas Lyon Informacion de los precios dominantes de Cebolla Seca Blanquilla 0 AQUA.......vveerrssrrreeernnns 1,72

Otras Variedades frutas y hortalizas, del 12 de setembre de Figueras LIMONETa ..o 1,62

de Abastecimiento de Alicante. Ultimos Ajo Blanco 2024, facilitada por el Mercado Central de Tierna

precios recibidos. Morada..... frutas y hortalizas de Barcelona, Mercabar- Pepino...... Platano... 0,99

FRUTAS Euros/kg Tierno o Ajete. na. Ultimos precios recibidos. Col Repollo .. Banana .. 0,83

Aguacate Hass Otras Variedades FRUTAS Euros/kg Bruselas ... Pomelo / Rubi Start 1,28
Otras Variedades Alcachofa Blanca de Tudela.... AlDANCOGUE. vvvvvvverreer s sssrrreresssseeseens 1,20 SANIA v serrees s 0,86

Ciruela Otras Variedades............co........ 1,45 Apio Verde Aguacate [0 T 2,37
Reina Claudia....... ...3,00 Apionabo...... . Almendra Otr0S FrUtoS SECOS....vvverruurrreersmnereees 13,37
Santa Rosa... 1,25 Berenjena Morada...... .2,50 Pomelo.... HORTALIZAS Euros/kg
Red Beauty .. Otras Variedades .0,50 Avellana..

Coco En Seco Boniato o0 Batata Ajo Seco

Datil Medjoul Broculi o Brécoli o Brecol Alcachofa
Deglet Nour Calabacin Verde

Frambuesa Otofio Otras Variedades Berenjena

Granada Mollar Elche .. 1,47 Blanco................ 1,00 Esparragos Blancos... 10,00 Broculi / Brecol... 2,99
Otras Variedades... ..2,00 Calabaza De Verano... .0,70 Verdes...... ..1,80 Boniato / Batata. 1,21

Higo Chumbo....... Otras Variedades .0,93 Espinaca... Calabacin............... 1,21
Verdal Calabaza / MarTUCo......coouuvverrvvvvveeneens 0,87
Otras Variedades i , Cebolla / Chalota....

Kiwi Pulpa Verde... Higos Chumbos... 3,00 Perejil .. ..0,55 Cebolleta........
Kiwigold........... 4, Frambuesa .. 1,00 Judia Bobi .3,50 Champifidn....
Otras Variedades.. .4,83 Grosellas. 10,00 Perona.. ..3,50 Col Repollo

Lima Mejicana

Otras Variedades LOMDAGa wovveeevvvcccsienes
Limén Verna Coliflor / Romanescu........oc.eveevevvveneen. 1,33

Fino o Primafiori Esparrago Verde

Rodrejo ....ccvvevnncn .0, Espinaca.........

Mandarina Otras Variedades. .2,18 Judia Fina...

Clemenlate........coo........ 22,12 Granada.........ccoe... Perona / Elda / Sabinal / Emerite....... 2,
Manga Otras Variedades............ccuuswreee 2,18 Mandarina Clementing .........ocvveeeernnee. Boby / Kora / Striki ....uuceeeressssreeeernnns 2,25
Mango Tommy Atkins ) ) Satsuma Lechuga O.V..........

Otras Variedades.. . 1,85 .1,90 Otras... Cogollo ..

Manzana Golden. 1,25 Escarola Otras Variedades .. .0,95 Mangos Iceberg...
Espérrago Verde o Triguero. Maracuya. Mafz.......

Melén Galia

Otras Variedades Pepino
Espinaca Amarillo Perejil
Jengibre Pimiento Verde

Judia Verde Perona Rojo Asar
Verde Fina..... Moras X L Puerro........
Maracuyd ........o.... Lechuga Cogollo Nashi... .2,10 Otras Hortalizas. .0,70 Remolacha.
Melocoton Baby Gold .. Hoja de Roble Nectarina Blanca. . 1,30 OTROS PRODUCTOS Euros/kg | Seta......
Iceberg Amarilla Seta GIrgola ovvvverrserveerseerreessnerreens
Royal Glory. Nispero Rovellon-Niscalo
Otras Variedades.. Lollo Rosso.... Nueces Champifién Daniela...
Meldn Piel de Sapo.. Otras Variedades 11,30 Olivas. Otras Setas Zanahoria...............
Otras Variedades............ccosumrrrennee. 1,00 | Maiz 0 Millo...... Papayas... Y2 PATATAS Euros/kg
Pera Blanquilla Cana de Azlicar Nueva 0 TeMPrana..........eeeeseeeeneees 0,99
Naranja Navelina Pepino Corto o tipo Espafiol... Menestra
Valencia Late Otras Variedades Otros Varios Merca |aspa|mas

Otras Variedades Alpicoz

Lane Late.......... ...0,86 Pergjil ............ .0, ,

Navel Late.... . 1,46 Pimiento Rojo Lamuyo... 1,55 Pitahaya.. 6,00
Nectarina Carne Blanca 1,60 Otras Variedades.... 12,10 Platanos Canario. 1,00

Mercacordoba
Precios medios de frutas y hortalizas, corres-
pondientes al mercado de la semana del 2

Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa-
tatas, del 9 al 13 de septiembre de 2024,
en el Mercado Central de Abastecimiento
de Las Palmas.

Carne Amarilla Verde ltaliano Importacién al 8 de septiembre de 2024. Informacion FRUTAS Euros/kg
Otras Variedades Verde Padron , Manzana Bicolor facilitada por Mercacérdoba. Aceituna
NUEZ ..o Rojo California.... .0,80 Amarila....... FRUTAS Euros/kg Aguacate Hass... 9,85
Papaya o Papayon........ .2, Puerro........... Aguacates Fuerte........... 5,25
Papaya Grupo Soloy Sunrise............ 2,54 Rébano y Rabanilla........ Chirimoya. Otras Variedades 5,45
Paraguayo UFO 4. 1,76 Remolacha Comun o Roja Ciruela Albaricoque MOniQUI..........oocvvesrieennnes 2,25
Otras Variedades Resto de Hortalizas AIMENAFA ..vvvvvvceeiiersrrreessesss 1,50
Pera Conferencia Seta Champifidn Rojo Pulpa Blanca.... Chirimoya Otras Variedades ................. 4,95
Ercolini / Morettini ... Girgola 0 Chopo Rojo Pulpa Amarilla...........cccosrrrveeeens 1,40 Higo Fresco Ciruela Otras Familia Black..........oovvver.. 1,65
Otras Variedades.. Otras Variedades........ 4,31 Ciruela ... 1,80 Kiwi / Zespri . 3,74 Golden Japan y Songold . 1,85
Agua o Blanquilla Tomate Otras Variedades ... 1,94 Uva Blanca.. 2,00 iMa.ee... Reina Claudia..... 1,65
Limonera.............. Liso Rojo Rama.............. 1,02 Coco Otras Variedades 1,15
Liso Rojo Daniela /Royesta............... 1,25 Mandarina Clementina / Fortuna / Datil Deglet NOU ..v.c..uurecersmnrrrersnnenes 4,45
Asurcado Verde Raf Nadorcott. Freson Otras Variedades..........coovuenn. 9,95

Pifia Golden Sweet...

Granada Otras Variedades ..

Otras Variedades..

Liso Rojo Pera.....

Manzanas O.V.......c.ccccevunnns

Guayaba Otras Variedades..

Platano Americano...

Liso Verde Rambo ..

Golden / Onzal Gold / Venosta...

Higo Chumbo.........

De Canarias 12 Muchamiel Royal Gala/ Cardinale ...........ccco...... 1,45 Verdal
Redondo Colombiano HORTALIZAS Euros/kg Starking / Red Chief / Gloster / T P
Yuca 0 Mandioca o Tapioca ... Berenjena Larga ... 1,70 Fuji / Braeburn / Pink Kiss................. 1,96 Kaki Otras Variedades ..........cccoooccrnnnee. 4,25
Zanahoria Nantesa .........oveeeeersrerreeeens Redonda Pink Lady Kiwi Kiwigold
Pomelo ROJO............. PATATAS Ajo Seco.. 4,00 Granny Smith......... . 1,95 Pulpa Verde.... 4,20
Otras Variedades.. Blanca Agata Confecc Tierno.. 0,80 Melocotdn Baby Gool .. .2,26 Liman Fino o Primafior 1,24
Resto de Frutas .... Blanca Agria Confecc..... Apio ... Melén / Galia / Coca..... ..0,61 Otras Variedades 1,25
Sandia Sin Semilla Blanca Agria Granel Membrillo VBIMA rvvvessrveesssssseesssesssssseees 1,28
Con Semilla Blanca Claustar o Primor Confecc........ 2,70 Naranja Navel .........ccoouvinnmriinnnicinnnnees 1,28 Mandarina Clemenlate ..........cccoovvnnen. 2,10
Otras Variedades... Blanca Monalisa Granel.............. .0,93 Navel Late / Nanelate / Lanelate...... 1,59 Clemendule.......... 2,10
Uva Sin Semilla Blanca...... 2,17 Blanca Otras Vairedades Confecc.........0,90 Valencia Late / Miaknight .. 1,14 Manga Kent....... 3,45
Blanca Otras Variedades ... ...4,00 Blanca Otras Variedades Granel........... 1,50 Brécol. Nectarina . 1,55 Mango Tommy Atkins . 1,65
[talia 0 1deal ......oveveeeeeereeerees 2,08 Blanca Spunta Granel ........ccccccconnnee. 1,40 Calcots..... Manzanas FUji..........cooevcrnnrieinsnniinnnnees 2,25
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Otras Variedades ..........ccvevreeesennnnns 1,85

Tomate Liso Rojo Daniela /

Valencia Late (no local)

Granny Smith...... .1,90

Roja Otras Variedades. ... 1,55

Long Life / ROYESta....cruuurreeersnrrreers 0,85

Zumo Pequeia (local) ..

Otras Variedades .2,45 Blanca SpuNta......c.veerieeveneiissneiinnes 1,45 Melocotdn Otras Variedades. Liso Rojo Rama... 1,40 Nectarinas (no local).... ..1,80
Royal Gala..... . Baby Gold.... Liso Rojo Pera Paraguayos (no local)....... .. 1,80
Reineta Mercamadrld Royal Glory... Peras Conference (no local).................. 1,60
Melocotén Merryly Elegant Lady.......... 1,75 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Andross Ercoline (no local)
Baby GOld......ovveieriiisens 2,15 la semana del 10 al 13 de septiembre de Meldn Piel de Sapo Liso Rojo Tipo Canario.............ccceeeee. 0,80 Devoe (no local)
Melén Otras Variedades 2024, comercializados en el Mercado Cen- Naranja Valencia Late Liso Verde Mazarron ...........ccooueweeeers 1,00 Otras (local)
[CF || I— 1,45 tral de Abastecimiento de Madrid. Informa- Navel ........... Granada Zafarraya. 1,10 San Juan (local)

Piel de Sapo.. cion facilitada por MERCASA. Navel Late Kumato .............. Lima (local).......
Naranja Valencia Late. 1,20 FRUTAS Euros/kg Lane Late...... Muchamiel..... (nolocal)......
Navelina CIFUEIAS covvvvvserreeesssrrseessssssssssssennees 1,79 Otras Variedades Otras Variedades.... Pifia Tropical (local)
Valencia Late , Nectarina Otras Variedades... Zanahoria en Rama.... i Tropical Dulce (local)
Otras Variedades Limones .......... 1,20 Papaya Otras Variedades... Nantesa ............. 0,85 Platanos Extra (local)....
Navel Late. Manzana Golden.... 1,47 Solo y Snrise. .2, Otras Variedades 1,85 Primera (local)..
Lale Late ............ ROJ@ coveerrarreeeeens Papayon ..2,60 Jengibre ............. Segunda (local)........

Nectarina Carne Blanca Melocotones Duros Paraguayo Otras Variedade Name o Yame Topochos Otros (local)

Carne Amarilla Meldn Piel de Sapo Pera Ercolini / Morettini Ocra 0 QUIMDOMDO ....veevvvsrreerrinrrrenns 3,80 Pomelos (no local)
Pera Blanquilla Agua o Blanquilla Tamarillo Otras Variedades..............c..... 4,50

Papaya Grupo Solo y Sunrise Sandias Conferencia Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca .......eeeeees 2,00 Sandias Negras (no local)
Papay6n (2-3 kg/ud).......... Uva Moscatel Pifa Otras Variedades ... .. 1,00 Hortalizas IV Gama ........ccccccovnnviinniees 4,00 Negras (local)...........

Paraguayo Otras Variedades... HORTALIZAS Euros/kg Africana........ . 1,20 PATATAS Euros/kg Listada (no local)..

Pera Conferendia............ Lechugas Golden Sweet ... 1,30 Liseta Confeccionada ...........cceeveevnnene 0,85 Listada (local)...........
Ercolini / Morettini Berenjenas Pitahaya Roja [V Uva Red Globe (no local)
Limonera , Cebollas Grano de Oro X Otras Variedades . Blanca Spunta Otras Blancas (no local) ...
Otras Variedades .1,60 Judias Verde Perona.... ..3,88 Platano de Canarias Extra. .1,00 Blanca Agria Otras Blancas (local).....

Pifia Golden Sweet..... .8,65 Patatas Calidad... 0,77 Canarias 12.. ..0,90 Rojas Otras Variedades (Granel)........... 0,85 Otras Negras (local)..

Platanos Canarias Primera.

Pepinos .......oove...

Canarias 2°

Pimientos Verdes

Americano 0 Banana

Pomelo rojo

Granel: Saco industrial Ubeda o malla Ra-
chel (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase
retornable. Confeccionada: Lavada y embol-
sada en distintos formatos.

Red Globe (no local) ....
Tempranilla (no local)
Italia (no local)
Papaya Cubana (local)

ZaNANONIAS ...vvvvvvvrerreesssssrreessssesseseens 0,73 Sandia Sin Semillas
.2, . Con Semillas.......... ,
Blanca Otras Variedades .2,95 Mercabilbao Uva Sin Semilla Negra... 115

Mercasevilla

Precios de frutas y hortalizas, referidos a

Hibrida (local)
Hibrida (no local)..
Otras (local)......

Negra Otras Variedades . Precios de frutas y hortalizas, referidos a Sin Semilla Blanca. .. 1,50 la semana del 10 al 13 de septiembre de Mangos (local) .
Resto de frutas la semana del 10 al 13 de septiembre de Tamarindo 2024, comercializados en el Mercado Cen-
HORTALIZAS 2024, comercializados en el Mercado Cen- Resto de Frutas .........cceveeeeveesienninns 3,50 tral de Abastecimiento de Sevilla. Informa-
Acelga de Hojas Rizadas Lyon.... tral de Abastecimiento de Bilbao. Informa- HORTALIZAS Euros/kg cion facilitada por MERCASA. Kiwi (no local) ..
AjoTierno o Ajete... cion facilitada por MERCASA. Acelga Hojas Lisas, Verde.. ..0,90 FRUTAS Euros/kg Kiwano (local) ..
BlanCo......vrvveerisnrrrens FRUTAS Euros/kg Ajo Blanco............. Ciruelas 1,42-1,38 Parchita (local)......
Alcachofa Blanca de Tudela CIrUEIAS ..o 2,00-220 | Tierno OAJete .o 3,50 | HIQOS e 3,00-2,92 Frambuesa (no local)

Apio Verde

Mora (no local)

Apionabo

............ 1,54-1,52

Pitahaya Amarilla (local)

Berenjena Morada

Alcachofa Blanca de Tudela...

Roja 1,40-1,51

Roja (local)

Berros........c.......

ROJA covorerrriens

Violeta......ooooeerrinn.

Melocotones Duros ...2,35-2,58

Arandanos (no local)

....0,76-0,66

Boniato o Batata Melocotones Duros. Otras Variedades... 4,50 Meldn Piel de Sapo Carambola (local)..... ...4,50
Broculi, Brecol o Brécoli . Meldn Piel de Sapo. Apio Verde........ Pera Blanquilla ... ... 1,54-1,48 HORTALIZAS Euros/kg
Calabacin Blanco Amarillento Sandias 0,77-0,89 Acelgas (I0Cal).....urveerrinrrreersssrrreersanns
Berenjena Morada , Uva Moscatel ..o 2,10-2,08 Ajos Otros (no local)
Calabaza De Verano... Otras Variedades... 21,70 HORTALIZAS Euros/kg Pais (local)........
De INVIEMNO ..o 1, HORTALIZAS Boniato o Batata... 21,70 Lechugas.... ....0,66-0,60 Albahaca (local) ...
Cebolla Grano Oro o Valenciana 1,16 Lechugas Berenjenas ............. 1,56-2,02 Alcachofa (local)...
[Y/16] =10 - 1,65 Berenjenas Cebollas Grano de Oro.......c.coevvvvenneee. 0,40 Apio (local)
Recas o Similares Cebollas Grano de Oro Judias Verde Perona... (N0 10 ovvvvvevcceseecs
Judias Verde Perona Patatas Calidad Berenjenas Moradas (local).................. 1,20
Patatas Calidad Pepinos 1,02-1,19 Bubangos (local)
Pepinos ............... Pimientos Verdes ... 1,08-1,09 Calabacines (local)...
Lombarda o Repollo Rojo .. Pimientos Verdes. ..1,30-1,35 Cebolla Grano de Oro o Valenciana.....0,60 Tomate Maduro. ....0,90-1,26 Zucchini (local).....
Repollo Hojas Rizadas.... Tomate Maduro .. ...0,95-0,75 ... 1,36-1,80 Redondos (local) ..

Morada....

1,20-0,97

Calabazas (no local)

.0, ZANANOTIAS ... 0,70 Recas o Similares
Espérrago Verde o Triguero. .2,35 . Blanca Dulce de Ebro
Espinacas...... 0,18 Mercamurcia Francesa o Echalote ..

Guindilla Verde..

Precios correspondientes al mercado de

Cebolleta o Tiema......

Mercatenerife

Informacion de precios moda de frutas, hor-
talizas y patatas, del 9 al 15 de septiembre

Cebollas Cebolletas (local)
Blancas (no local).
Blancas (local)......

frutas y hortalizas, del 2 de septiembre de Chirivia de 2024, facilitada por el mercado central Rojas (no local)

2024. Informacion facilitada por Mercados Col Repollo Hojas Rizadas de frutas y hortalizas de Tenerife. Rojas (local)

Centrales de Abastecimiento de Murcia S.A. Lombarda o Repollo Rojo FRUTAS Euros/kg Cebollino (local)

FRUTAS Euros/kg Coliflor Aguacates Hass (10Cal) ...ovvceeonrrreeeennns 3,50 Coles Repollo (local)

Aguacate Fuerte Endivia .3, Fuerte (local)...... 2,80 Repollo (no local) A,
Hass... Escarola Rizada o Frisée .1,30 Otros (local) ... 7,00 Lombarda (local).. ..0,90
Otras Variedades..... ..2,20 [ 1,30 Albaricoques (no local 2,60 Lombarda (no local).

Chirimoya otras Variedades.................. 1,60 Esparrago Verde o Triguero.... Brevas (I0€al).....rveeerererersnsrrrerssnenes 5,00 China (local)

Ciruela Golden Japan y Songold........... 1,50 Espinaca , Ciruelas Moradas (no local).................. 1,90 Coliflor (local) ,
Santa RoSa.......eeeeeeene: ...1,30 Guindilla Verde. 21,70 Moradas (local)....... Champiiidn (no local)... ..3,20

Pepino Largo o Tipo Holandés Angeleno......... ...1,40 Roja ......... Amarillas (local)..... Endivias (no local) ..5,00
Corto o Tipo Espafial...... Otras Variedades. .. 1,50 Judia Verde Fina Amarillas (no local) Escarolas (local)....

Perejil Coco en Seco Verde Boby Cocos (N0 10cal) ..., 0,80 Espinacas (local)

Pimiento Datil Otras Variedades Verde Perona Chirimoyas (N0 10cal)........cvrrreerrsnrrreens 3,50 Espérragos Blanco (no local).............. 10,00
Amarillo, tipo California ...........cccc.... 2,35 Deglet Nour Otras Variedades Détiles (no 1ocal) .......cccevvevvrrrenrinrnans 3,50 Trigueros (N0 1ocal).......ccoovvvenrrieens 5,20
Rojo Lamuyo Medjooul Laurel Fresones (local) Habichuelas Redondas (local) .............. 4,00

Verde Italiano Fisalis Golden Berry. 4,00 Lechuga Romana... ..0,55 Granadas (local). 2,50 Coco Planas (local)....... ..3,80
Verde Padrén Amarillo Enano... ..4,20 Iceberg..... ..0,65 (no local).... 2,40 Lechugas Batavia (local)...
Otras Variedades Freson Otras Variedades... ....8,00 Cogollo.... Guanabana (local).. Iceberg (local) ..........
Puerro Granada Mollar de Elche.........ccouunrreees 4,50 Higo Negro (local) Hoja de Roble (local)
Rabano y Rabanilla..........ccccoovrvvnninen. 0,65 Guayaba Otras Variedades................... 6,00 , Negro (no local) X Lollo Rosso (local)
Remolacha Higo Chumbo.............. ....3,50 Otras Variedades... .0,25 Otros (local) ....... 4,50 Nabos (local)....
Comun o Roja 1,30 Verdal ..... Nabo............ Limon ComUn (local).. 0,90 (no local)......
Seta Champifion.... Otras Variedades. Pepino Corto o Tipo Espaiiol . Verna (no local) 1,45 Colinabos (local) ..
Girgola o Chopo Kiwi Pulpa Verde Perejl Mandarinas Clemetinas (no local)........ 2,00 Pepinos (local)
Tomate Chermy.. .. rrereesssssrneesssanes Otras Variedades Pimiento Verde ltaliano Manzanas Granny Smith (no local).......2,10 Perejl (local)
Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 2,16 Lima Mejicana Rojo Lamuyo Royal Gala (no local) ......cccovurvvernnniens 2,00 Pimientos Verdes (local)
Liso Rojo Canario Limén Otras Variedades ..., 2,50 Amarillo Tipo California Golden (no local) ... Verdes (no local)
Otras Variedades............ .0, VerMa e .0,70 Verde Cristal ............. Otras (no local)... Rojo (local).......
Zanahoria o Carlota Nantesa. .1,80 Mandarina Otras Variedades .2,25 Rojo California .. Otras (local).... Rojo (no local)..
Jengibre 2,25 Mango Haden...........c...... Verde Padron Reineta (local)........ Tipo Padrén (local) ...
Name o Yame Otras Variedades Puerro Melocotones Rojos (no local) ... 1,80 Tipo Padrén (no local)
Yuca 0 Mandioca o Tapioca , Tommy Atkins § Rébano y Rabanilla 1, Melones Piel de Sapo (no local)........... 1,10 Amarillo (local)
Hortalizas IV Gama........ .5,50 Manzana Golden..... 1,10 Remolacha Comtin o Roja ..0,80 Piel de Sapo (local)........cove.. 1,00 Puerros (local) ..
Resto Hortalizas ..o, .....0,80 Starking o Similares. 1,10 Seta Champifion ... ..2,80 Galia (local).... 1,80 (no local)......
PATATAS (Granel) Euros/kg Granny Smith....... Gircola o Chopo.... Membiillos (no local).. 1,80 Rabanillas (local)..
Blanca, Otras Variedades...........c.o....... 1,45 Royal Gala Hongo Shii-Take Naranja Extra Pais (local)......cc.coccconunnee. 1,00 Rabanos (local)
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 36, del 2 al 8 de septiembre de 2024, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Ganaderia y Pesca.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Mioro 0,55-0,60 Castellon Negra 0,60 Castellon Dulce Italiano 0,51-0,80 Castellon
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Oronules 0,55-0,60 Castellon Negra 0,53-0,79 Valencia Dulce Italiano 0,44-0,62 Valencia
SATSUMAS Orunules 0,50-0,70 L. Valencia Boniato Blanco 0,91-0,92 Alicante Tomate
Clausellina / Okitsu 0,28-0,33 Alicante NARANJA Rojo 0,71-0,73 Alicante Acostillado 0,95-1,56 Alicante
Clausellina / Okitsu 0,23-0,33 Valencia Navelina 0,26-0,31 Alicante Calabacin 0,33-0,37 Alicante Redondo Liso 1,30 Castellon
Clausellina / Okitsu 0,25-0,31 L. Valencia Navelina 0,21-0,35 Valencia Calabacin 0,45-0,50 Castellon Redondo Liso 0,97-1,06 Valencia
lwasaki 0,28-0,31 Alicante Navelina 0,22-0,36 L. Valencia Calabaza Pera 0,88 Castellon
Owari 0,24-0,33 Alicante LIMON Tipo Cacahuete 0,36-0,52 Alicante Pera 0,44-0,53 Valencia
Owari 0,23-0,27 Valencia Limon Fino Rodrejo 0,25-0,40 Alicante Tipo Cacahuete 0,30-0,35 Castelldn Zanahoria 0,28 Alicante
Owari 0,22-0,29 L. Valencia FRUTAS Euros/Kg Zona Col FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
CLEMENTINAS (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Repollo Hoja Lisa 0,33 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Arrufatina 0,40-0,45 Castellon Manzana Repollo Hoja Lisa 0,28 Castellon cion mas frecuente)
Arrufatina 0,41-0,48 Valencia Gala 0,90 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,38-0,60 Castellon ALMENDRAS
Arrufatina 0,35-0,50 L. Valendia Uva de Mesa Lechuga Comuna 3,61-3,80 Alicante
Clemenrubi 0,60-0,65 Castellon D Maria 0,68-0,80 Alicante Romana 0,29-0,40 Castellon Comuna 3,53-4,30 Castellon
Clemenrubi 0,50-0,64 Valencia Aledo 0,80-0,90 Alicante Trocadero 0,38-0,69 Castelldn Largueta 4,00-4,26 Alicante
Clemenrubi 0,41-0,65 L. Valencia Red Globe 0,65-0,75 Alicante Maravilla 0,30-0,55 Castellon Marcona 5,26-5,50 Alicante
Clemenules 0,39 Alicante HORTALIZAS Euros/Kg Zona Patata Marcona 5,00-5,25 Castellon
Clemenules 0,40-0,45 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacion mas frecuente) Blanca 0,86 Alicante Plantea 3,61-3,80 Alicante
Clemenules 0,30-0,35 Valencia Ajo Pepino INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Clemenules 0,35-0,48 L. Valendia Puerro 0,73 Alicante Blanco 0,65-1,20 Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente)
Eshal 0,45-0,50 Castellon Apio Pimiento ACEITE
Marisol 0,33-0,38 Alicante Verde 0,46 Alicante Lamuyo Verde 0,88-1,14 Valencia Oliva Lampante >2° 4,50-6,20 Castellon
Marisol 0,38-0,45 Castellon Berenjena Lamuyo Rojo 1,10-1,20 Castellon Oliva Virgen 0,8>-2° 6,90-7,00 Castellon
Marisol 0,30-0,42 Valencia Rayada 0,51-0,77 Alicante Lamuyo Rojo 0,88-1,14 Valencia Oliva Virgen Extra 7,10-7,15 Castellon
Marisol 0,30-042  L.\Valencia Rayada 0,53-0,79 Valencia Dulce Italiano 0,26-0,56 Alicante Garrafa Entera 0,40-0,50 Castellon
Romero (local) Pera Blanquilla ......c..co...coereere. 2,00-1,75 Media Fuerza w =300................. 259,00 Palmiste L0nja de Cordoba
Rucula (local) SANAIAS oo 0,90 Panificable ........ccoeeeveieeeierens 209,00 IMPOMACION....cveee e 192,00 Precios de la Mesa de Cereales de la Lon-
Setas (no local) [V I K ] S —— 2,00-1,25 THECAIES vovvvrrrersssrrreesssserneereenns 191,00 Crudo ja de Contratacion de productos agrarios,
Tomates Pera (local). 1,50 HORTALIZAS Euros/kg LEGUMINOSAS de Palma......ceeeeeeeeeesees, 1.018,00 del 10 de septiembre de 2024. Precios
Pera (no local)...... LOChUGAS ...vvvvrveersrrreersserrsessnneees 0,70 Veza Grano . orientativos origen Cérdoba, agricultor.
Salsa (local)...... Berenjenas........ 1,30-1,60 Yero Grano I. Castllla-La ManCha CEREALES Euros/Tm
Salsa (no local) Cebollas Grano de Oro.........cecceesrreees 0,45 . Mesa de precios de sandia y melon de TRIGO DURO
Ensalada (local) , Judias Verde Perona................... 4,00-3,50 Lonja de BarCEIona la Lonja Agropecuaria Hortofruticola de
Ensalada (no local .2,20 Patatas Calidad........oorrveeermmrreerinsnneees 0,70 Precios de los cereales, frutos secos y las Castilla-La Mancha. Sesion del 11 de sep-
Cherry (local).... ..2,00 1,00-1,40 legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia tiembre de 2024.
Cherry (no local)... 0,75-0,90 10 de septiembre 2024. Informacion facili- MELON Euros/Kg Grupo4.A.
Tamarillo (local) Tomate Maduro ...........ccevvevnnene 0,80-0,40 tada por EFEAGRO. IGP et SIC Grupo 4.B
Tomillo (I0€a1)....uurreeerssrrreersssrnreeesanes 7,50 1,50-1,40 CEREALES Euros/Tm Categoria EXtra ......reeeerssereeeenns 0,30-0,32 GrUPO 4. C oo sssssssesssssssenens SIC
Zanahorias Segunda (local).........cooc..... 1,40 | Zan@horias........cceeeeeveeeerreeereesnens 0,80 ALFALFA 12 Categoria.....oovveeerevessnreeenneees 0,24-0,26 TRIGO BLANDO
Segunda (no local)... Harina de Alfalfa ......ooovvveesssnrrvecnnnns 175,00 2% CategONia. . veerssrreeesssserrrerens 0,19-0,21
Primera (local)...... MerCOfraga CEBADA SANDIA Euros/Kg Grupo 2 ..SIC
Batatas Otras (local). Precios diarios del Mercado de fruta de Mer- IMPOrtacion................. Negra Sin pepitas 1% cat 0,55-0,57 Grupo 3 213,00
Otras (no local)..... coFraga, mercado en origen de productos Nacional PE. (62-64).... Negra Sin pepitas 2° cat .0,33-0,35 Grupo 4 207,00
Blancas (local) agrarios, cuya area de influencia esta com- CENTENO Blancas 1° Categoria...........rrees 0,55-0,57 Grupo 5 207,00
Lanzarote (no local) .......cccccoovrneeee. 1,80 puesta por las comarcas del Bajo Cinca, La CONENO e SIC Blancas 2* Categoria.......c.cococevn.. 0,33-0,35 OTROS PRODUCTOS
Yema Huevo (local) .. ..2,00 Litera, Los Monegros y el Bajo Aragon. Pre- COLZA POlINIZAOT v.vvvvevrveerrserrreesnenees 0,21-0,23 Tricale 193,00
Pimientas Otras (local) . ..6,00 cios de del 9 al 11 de septiembre de 2024. Importacion 34/36% ...c.ovcvnnrrnnneens 305,00 . , Cebada .. 186,00
Palmeras Secas (local)... 25,00 FRUTAS y HORTALIZAS Euros/kg GARROFA Lonja de Ledn Avena, .SI0
Palmera (10cal) .......cccovrvrrrrririene. 4,00 Jinjoles AZUFIfOS ......cvvevercerii i 1,00 HaliNG oo 310,00 Informacion de precios agrarios orientati-
Berros (local) Ciruela ANGelENO........vveeerrerrrerinsnrrees 1,20 TrOCEATA 1.vvvvvverrsrrreerssrrneessssenneens 336,00 vos, en almacén, del dia 11 de septiembre
Beterrada (local) HIQOS...coevencisnic i 1,95-2,10 REMOLACHA de 2024, fijado en la Lonja Agropecuaria
Cilantro (local) Manzana Golden Deliciuos .... Pulpa de Remolacha .........ccooovvveernnn: 221,00 de Leon.
Chayote (local)......... ..0,90 Red Chief .......ocvvuune. .....0,60 GIRASOL CEREALES Euros/Tm
Pifia Millo Dulce (local). Melocotén Juanito . 1,05-1,45 Importacion 34%........ THYO PIENSO..vvvvvvesrreersssrreerssssrrrenes 202,00
Names (local)........... AMANINO e 1,10 Semillas de Girasol.. Cebada..... 184,00

Yuca (no local)

Importacion 28/3

Triticale

Proxima sesicn 24 de septiembre de 2024.

Jengibre (no local) X [0S 1,00 MAIZ Centeno Precios de la Mesa de Almendras de la Lonja
Hinojo (no local)... . 1,80 Pera Blanquilla... 0,65-0,70 DDGs de Avena... de Contratacion de productos agrarios, del
Pantanas (local).... 1,50 Erclini..... 0,80-0,95 Maiz Importacién .250,00 Maiz....coovn.n. 10 de septiembre de 2024. Precios orienta-
Pifia de Millo (local) . Tomate Importacion......... PATATAS Euros/Tm tivos origen Cordoba, agricultor.
(no local) . Importacion CE AGHa s 350,00 ALMENDRAS Euros/Tm
Brecol (local) Lonja de Albacete MIJO Floracion Tardia
Hierba Huerto (local).... Informacion de los precios indicativos de los IMPOMACION. ... 380,00 Monovarietal...........ocoeeeeeeeereerenn 4,10
PATATAS cereales en origen, del dia 12 de septiembre SOJA 300,00 Soleta
Patatas de 2024. Informacién de EFEAGRO. Harina Red Scarlett.. ..310,00 Belona
Otras Blancas (I0cal)..........oouvrreeeernne. CEREALES Euros/Tm Soja Import. 47% Yona..... ..310,00 Guara.
Otras Blancas (no local) ALFALFA Harina ALUBIAS Euros/Tm Antofieta
Up To Date (I0€al) v.veevvurrveerrnrrreerns Alfalfa Soja Nacional 47% .........cccuumeeeerns 397,00 PINEQ. e 1rrveeessssereesssssessssssessssssssees 1,20 Constanti
King Edward (no local).........c.ccouneee. 1,40 Rama campo 1° Aceite Crudo de SOja ....cveeerrveianiees 940,00 En la sesion de la lonja de Ledn celebra Comuna
Cara (local)........... Rama campo 2° Salvados de SOja .....urreerrrrreerinnnnes 188,00 hoy, ha comenzado a cotizar la alubia Pin- Tradicional
Cara (no local).. AVENA SORGO taa 1,20 euros/kilo. De momento, esta es 3,95Ecoldgica
Rosada (local) .. Avena IMPOMACION. .. .rrverssrerreersssesneessssenseees SIC la Unica variedad que se estd arrancando Proxima sesién 17 de septiembre de 2024.
Negra (local) BlanCa.....ovveereiisii i 194,00 TRIGO NACIONAL y trillando, se espera una campafa esca- .
Spunta (local) Salvado de Trigos Finos ................... 165,00 lonada durante todo el mes de septiem- LOrlja de Reus
Negra Oro (local) Forraje Avena..... FOITQJEI0 . cvvvvieie e 228,00 bre. En la provincia de Ledn en la presen- Precios semanales de frutos secos, fijados
Slaney (10€al)....veeeersnrreersssereeeesanes CEBADA NACIONAL Panificable, te campafia hay sembradas 5.323 ha de hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del
Red Cara/ Druid (local)..... 1,40 Cebada alubia, un 20% mas que la pasada, los dia 9 de septiembre de 2024. Informacion
Red Cara / Druid (no local) 1,30 Pienso —62 kg/hl Triticales .. .SIC rendimientos se esperan que sean simi- facilitada por EFEAGRO.
Colorada Baga (local).... ...7,50 Pienso +62 kg/hl FRUTOS SECOS Euros/Tm lares pudiendo alcanzar los 2.400 kg/ha. Frutos Secos Euros/Kg
[CF [l (o] ) 1,50 CENTENO ALMENDRAS También han empezado a cotizar todas ALMENDRA
Galactica (nolocal) .......cocoeverveenenee 1,25 CONENO e 180,00 Comun 14 MM 6.700,00 las variedades de patata, entre 300 y 350 GUATA oot 3,90
RoOStEr (10CA1) . rvveerrrrveersserrreeens 1,60 GIRASOL Largueta 12/13 mm .6.655,00 euros/tonelada, precios similares a los de Comuna Ecoldgica ..4,65
. Pipa Largueta 13/14 mm .....7.905,00 la pasada campafia, si bien los rendimien- Pelona... ...2,55
Mercavalencia Alto Oléico Marcona 14/16 mm. ..11,000,00 tos se espera que sean un 20% inferiores, Belona... ..4,10
Precios de frutas y hortalizas, referidos a Pipa de Girasol Marcona 16 mm.......... 11.900,00 cercanos a 40 toneladas/hectarea, cuan- CONSEANTT ..veee e 3,90
la semana del 10 al 13 de septiembre de MAIZ NACIONAL AVELLANA do en 2.023 alcanzaron las 50 toneladas/ VAIT0. s snsssnssnees 3,90
2024, comercializados en el Mercado Cen- Maiz sobre Negreta hectérea. La superficie en la provincia de
tral de Abastecimiento de Valencia. Informa- SECATEIO ovvvvvvrveerssrrreernenneens 213,00 €N GFAN0 cvvvvvvasrverssssrrsessneeees 7.300,00 Ledn afio tras afio es muy estable y se si-
cion facilitada por MERCASA. PAJA PINON tla entre las 1.200-1.300 hectareas. En Larqueta .SIC
FRUTAS Euros/kg Paja Empacada (G 44.000,00 el sector del cereal ligera subida del trigo, Marcona.... .SIC
Ciruelas... 1,80-1,40 TRIGO NACIONAL Catalufia 43.500,00 cebada y maiz, debido a las noticias que PINON
Trigo LEGUMBRES Euros/Tm llegan de los mercados internacionales, AlaMeda. .. 44,00
Duro Proté=13% GUISANTE por el contrario, ligera bajada del centeno Castilla ... 44,00
Manzana Golden . 1,00-0,80 Duro Proté=12%....... .250,00 FOITAIEIO vvvvvvverrersssessesssssessesssssenseees SIC y avena producido por un estancamien- AVELLANA Euros/Libra
Roja .... 1,30-1,00 Extensible Chamorro.. .250,00 Forrajero to en la demanda. Se pueden consultar San
Melocotones DUFOS.......ccceeuurrrerssnnneees 1,60 FOIAJEI0. v rvveerrrrerreers .199,00 IMPOMACION. ..voorrerssrrreeeserrneeesans SIC informacion mas detallada a través de la GIOVANNI .o SIC
Meldn Piel de Sapo 0,70-0,80 Gran Fuerza w 300 ACEITE pagina web www.lonjadeleon.es. TONAA oo SIC
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Negreta D.OP. oo SIC
Corriente
Negreta

Lonja de Segovia
Precios semanales de cereales, fijados en
la Lonja de Segovia del dia 12 de sep-
tiembre de 2024. Informacién facilitada
por EFEAGRO.
Frutos Secos
ALFAFA
Alfafa
Empacada......c.coooervinsiicienniinnnn, 150,00
AVENA

Euros/Kg

CEBADA NACIONAL

Cebada ..o, 185,00
CENTENO

Centeno

GIRASOL

GIFASOL. v SIC

PAJA

Paja
Empacada....

TRIGO

Trigo Nacional.....veeeevereeeerssrreeeeens 202,00

Lonja de Salamanca
Cotizaciones de las Mesas de Cereales y
Ganada de la Lonja Agropecuaria de Sa-
lamanca del dia 9 de septiembre de 2024.
Informacion facilitada por la Diputacion
de Salamanca.

CEREALES Euros/Tm
Trigo

Blando .....ccoveevviieeiieeieiann, 211,00
Cebada

PE. (+64)

Maiz, (14%) .o, 221,00
LEGUMINOSAS Euros/Tm
GUISANTES .ovvvveverreeeierreessneenessneeees 250,00
Garbanzo

Pedrosillano .........cc.ccovecvvierivinnnn. 550,00
Lenteja

AMMURA. v 2.000,00
OLEAGINOSAS Euros/Tm
Girasol (9-2-44) .. ...5IC
Girasol (Alto Oleico).... ..SIC

FORRAJES
Forraje Extra
Forraje de Primera...
Alfafa
Empacada....
Veza (Henificada)
Paja Paquete Pequefio ....
Paja Paquete Grande

Lonja de Sevilla
Informacion de los precios agrarios de la
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia
3 de septiembre de 2024. Origen almacén
agricultor con capacidad de carga rapida,
buen acceso y bascula.

CEREALES Euros/Tm
TRIGO BLANDO PANIFICABLE
Grupo 1.... .50
Grupo 2
Grupo 3....
Grupo/4....
Grupo 5....
Pienso Importacion ...........oweeeen: 210,00
TRIGO DURO
Grupo 1....
Grupo 2 ..255,00
Grupo 3.... 240,00
GIUPO 4. 228,00
Triticale
Nacional 205,00
Importacion.. 205,00
Avena
Importacion.. ..214,00
Nacional S/I0
Cebada,
Igual y mas de 64 ......oooovvvevrrne. 198,00
Menos de 64........c.oeevvevecernnnnns 193,00

Importacién Origen Puerto........... 198,00
Maiz

Importacién origen Puerto.

NadoNal. ...

Habas
NaGONal......veevereeereeee e 330,00
IMPOMACION. ... S/I0
Guisantes
Nacional........ccocvvervvinscriiesiriennn. 295,00
IMPOMACION. . cveeerecresere e SI0

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 2 al 8 de septiembre de 2024.

CEREALES

M De invierno: En los rastrojos de cereales tras terminar los trabajos de acopio y re-
tirada de la paja se iniciaran las labores de preparado del terreno durante este mes de
septiembre. M De primavera: En la zona arrocera de Sevilla, el estado fenoldgico se
muestra bastante dispar, desde zurron, prefiez y espigado en las parcelas més atrasadas
hasta grano pastoso en las méas adelantadas. Se observa un buen estado en general del
cultivo, mas avanzado en la margen izquierda que en la derecha debido al adelanto en la
fecha de siembra. Este afio puede verse en la provincia de Sevilla mas superficie de maiz
grano que otros afios e incluso sorgo, encontrandose ambos en granazon.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO

Malaga: Se estan plantando en la comarca Norte parcelas de patatas tardias. Hay
una disminucion de hectareas debido a la falta de riego. Una de las variedades mas em-
pleada es “Soprano” con un uso de semilla en torno a 1.800-2.000 kg/ha. Estan saliendo
boniatos en la comarca de Vélez-Mélaga. Las variedades Beauregard y California
son de las més empleadas en la zona y esta Ultima de las mds tardias. Los rendimientos
estan siendo medios de unas 40 t/ha. Sevilla: Se realiza la cosecha en las plantaciones de
batatas més tempranas.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Siguen quedando pendientes de cosecharse algunas parcelas de remolacha azucarera
que esta teniendo un procesado mas lento en la industria debido a partidas con problemas
de pudricion que se hace necesario discriminar. El estado fenoldgico dominante del algo-
don en la provincia de Sevilla es el de capsulas grandes y el mas atrasado el de capsulas
pequefias, en las parcelas mas adelantadas se pueden ver cada vez mas capsulas abiertas
e incluso alguna parcela donde empieza a hacer efecto el defoliante. Ha habido ataques
fuertes de Earias en algunas zonas que mermaran los rendimientos. Se retiran los equipos
de riego. En Cordoba, el algodon se ha estado regando durante todo el verano sin restric-
ciones de agua y sin incidencias sanitarias por lo que este afio se estima una produccion
muy superior a las dos campafas anteriores muy condicionadas por los cupos de riego. La
campafia del algodon en Jaén presenta retraso, se ha esperado para tener disponibilidad
de agua en algunas siembras. La variedad DP-396 es de las méas empleadas. Las capsulas
en las zonas mas secas se estan abriendo. Desde el punto de vista de los mercados, los
precios en lonjas estan siendo bajos. Se esta rematando la recoleccion en los cultivos del
tomate y pimiento de industria.

FLOR CORTADA

Cadiz: Uno de los mayores problemas que estan teniendo en el cultivo de la flor es la
prohibicion de productos mas eficaces para la desinfeccion de suelos, lo que ha obligado a
los floricultores en cultivo de seis meses a ponerlos de un jalon para darle sélo un corte. La
falta de demanda del mercado holandés ha provocado que se dejen de plantar.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: Se continda con la recoleccion de los almendros, aunque
ya existen plantaciones mas adelantadas en las que ha finalizado. Debido a la sequia se
estima que habra una disminucion de la cosecha obtenida sobre todo en las plantaciones
de secano. Este afio debido al aumento de las temperaturas medias, la almendra ha

abierto antes y se ha adelantado el comienzo de la campafia de recoleccion. Cordoba:

Desde finales de julio hasta la fecha se esta recolectando el almendro en la provincia con
rendimientos inferiores a los esperados tanto en secano como en regadio debido al déficit
de agua de las dos campafias anteriores. Esta campafia, el calibre de la pepita es mayor
y se esta pagando mejor, las cotizaciones han pasado de los tres euros del afio anterior
a los cuatro del actual. Granada: En la comarca de Alhama los rendimientos en los
almendros estan siendo medio-bajos. Los vibradores estan recorriendo las fincas en un
trasiego de remolques para recoger variedades como la Comuna. En el Valle de Lecrin
siguen en campafia con variedades tempranas como Guara y mas tardias pendientes
como Constantiy Ferragnes. Hay zonas en La Puebla de Don Fadriquey zona Norte
que han quedado afectadas por el granizo de agosto en la zona. Jaén: En las comarcas
de Campiia Sur-Sierra Sur-Méagina la produccion de los almendros se prevé que va
a estar en la media de la zona. La campafia comienza la préxima semana. Se observan
variedades como Marcona, con marco de plantacién de 10x10m. Sevilla: Finalizada la
recoleccion de las almendras con rendimientos medios. M Frutos hueso y pepita:
Almeria: Esta proxima a finalizar la recoleccion de peras y manzanas de las variedades
mas tardias. Huelva: El estado fenoldgico mas frecuente de las plantaciones de caquis
es el de engorde y cambio de color (4rboles y variedades mas adelantadas). Se aplican
abonados con nitrato calcico (N-20) entre otros productos. El calibre més habitual es el
de tamafio mediano o tirando a pequefio. M Frutos subtropicales: Granada: En estos
momentos los aguacates en la zona de La Costa se encuentran paralizados. Con proble-
mas de hongo aéreo y engorde de fruto. Se estén desbrozando hierbas. La cosecha, corta,
alcanza rendimientos de unos 2.000-3.000 kg/ha. El estado fenoldgico mas retrasado de
los chirimoyos es el de “Floracion-cuaje” pero el que predomina es de “Maduracion
de frutos”. Ha comenzado la campafia en las zonas més adelantadas como Molvizar y
Lobres. Se estd polinizando en zonas como Almunécary Motril. Se aplica algo de potasa
en el suelo, del orden de 1 kg/pie. El estado fenoldgico predominante en las plantaciones
de mangos es el H (Frutos engordando 80-90%). Para las més avanzadas (Madurez-reco-
leccion) y para las més tardias H (Frutos en crecimiento 50-60%). La campafia del mango
ha comenzado con buenos calibres aunque las altas temperaturas han provocado que se
pierdan muchos kilos. Variedades como Osteen que normalmente tienen producciones de
13.000-15.000 kg/ha estan teniendo este afio 3.000-4.000 kg/ha.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: Cada vez se observan mas invernaderos con nuevas plantacio-
nes. En éstos ya finalizaron las labores de preparacion del terreno, desinfeccion y mejoras
estructurales en su caso. La campafia avanza con normalidad, aunque existe una incidencia
en relacion a la falta de agua en la comarca del Campo de Nijar. En las plantaciones mas
tempranas ya se ha iniciado la recoleccién. Este es el caso de invernaderos con cultivo de
pimiento tipo california, aunque la mayorfa de ellos contindan las labores de entutora-
do y suelta de organismos de control bioldgico. Los pimientos tipo Lamuyo estan en las
primeras fases de cultivo y recién trasplantados, los italianos son los ltimos en plantarse.
Las cubiertas de los invernaderos se blanquean para evitar el exceso de calor en las plantas
jovenes. En tomate se estan realizando todavia los trasplantes, aunque en la comarca del
Levante se puede considerar que ya se han plantado un 80% de los invernaderos que se
van a dedicar a este cultivo principalmente tomate cherry, pera y rama. En las primeras
plantaciones se ha observado algo de aborto de flores debido a las altas temperaturas que
impidieron los primeros cuajados de fruto. En las plantaciones mas tempranas se realizan
labores de entutorado. Contintian los trasplantes de berenjena y calabacin, aunque al-
gunas plantaciones mas tempranas se estan empezando a recolectar. Se pueden encontrar
plantaciones en todas las fases de cultivo, si bien buena parte de los invernaderos estan
en el inicio de cultivo. En pepino, la mayorfa de los invernaderos estan recién plantados
de pepino tipo Almeria. Contintian las siembras y trasplantes. En los semilleros aunque
la mayoria de los invernaderos ya han realizado los trasplantes contindan con partidas
de tomate, calabacin, berenjena, pepino y pimiento tipo italiano. Cadiz: En la
zona de La Algaida se observan invernaderos con los tapines blancos al final del ciclo
y a punto de retirar matas. Otras parcelas se encuentran entutoradas y comenzando a
producir. Los rendimientos del tomate pera estan siendo buenos y los calibres también.
Los frutos en los pisos basales pintones o maduros y los de la parte superior de la planta
verdes. Granada: En |la comarca de Alhama hay parcelas de tomates tipo Caniles en
recoleccion con buenos rendimientos y cotizaciones bajas. Las parcelas de judias verdes

se encuentran recién plantadas. Hay alguna parcela de pimiento Italiano en recoleccion.
En los invernaderos de La Costa se han plantado tomates Cherrys, Pera, Daniela entre
otros tipos. Se encuentran en fase de desarrollo de la planta con crecimiento de brotes late-
rales y entutorando. Huelva: Se estan preparando las fincas para la plantacion del cultivo
de la fresa en las proximas semanas. Se esta regando el terreno y preparando los lomos
de cara a la nueva campafa. No esta habiendo problemas de agua, a diferencia de otras
campafas. Se levantan macrotuneles y lomos y se insertan en ellos cintas de riego. En las
plantaciones de frambuesa, la faena preparatoria principal es el entutoramiento de los
pisos mas altos de la planta. En floracién/cuaje algunas plantas y variedades. Se estan dan-
do riegos a razén de unos 4 a 10 minutos al dia; en hidropénico sobre 40 minutos. Como
abonado se aplican complejos ternarios tipo 20-20-20. Las plantaciones de arandanos
se encuentran en su mayorfa en fase de parada vegetativa de verano. Recién podados y en
espera de la brotacion de octubre. Se riega abonando con nitrato de magnesio y fosfato
mono amoénico. Mélaga: Se estan recolectando berenjenas, la produccion esté siendo
escasa en estos momentos y con buenas cotizaciones. En los invernaderos de la comarca
de Vélez-Malaga se saca pimiento Italiano, pimiento Lamuyo, pimiento Palermo
verde y Palermo rojo con rendimientos medios. La produccién de pepino esta siendo
normal en los invernaderos de la zona. Los tomates tipo Pera siguen su fase de engor-
de y maduracién. Estén saliendo los Cherrys Pera en la zona con bajas producciones
y precios altos. M Al aire libre: Almeria: Contina la fase de desarrollo vegetativo
en las plantaciones de esparrago verde. Se han iniciado las plantaciones de lechuga
en la comarca de Los Vélez. Cadiz: En la comarca Costa Noroeste, se encuentran en
fase de crecimiento y engorde los calabacines y pimientos. Se han plantado un buen
ntmero de parcelas de puerros con las primeras hojitas fuera, tamafios de 20 cm y ya
con el tallo en fase de engorde. Cérdoba: La campafiia de cebollas tardias ha sido muy
desfavorable en cuanto a la comercializacion, ya que los precios ofrecidos al agricultor
han sido tan bajos que no compensaban los gastos de recoleccion y mucha superficie no
se ha recogido y directamente se ha dado un pase de grada, aunque en algunos casos
puntuales el ganado las ha aprovechado a diente en campo. Granada: En la comarca de
Alhama, zona de Zafarraya, se observan calabacines en produccion, plantados sobre
el 10 de mayo con unas 22.000 plantas/ha. Los rendimientos estan siendo buenos hasta el
momento. Hay parcelas que ya han acabado la campafa. En algunas fincas situadas en el
entorno del rio Alhama se ha dejado mucho fruto en el suelo. En la zona de Ventas de
Zafarraya las alcachofas se encuentran comenzando a producir, hay poco género, las
plantas se encuentran en fase de crecimiento de brotes laterales. Se observan parcelas de
judias verdes planas comenzando los primeros cortes, con un buen estado de la planta
que alternan con otras ya mas agostadas y finalizando el cultivo. Las lechugas tanto
Iceberg como romana y mini romana estan en diferentes fases de cultivo, parcelas
con dos hojitas fuera recién plantadas y otras recolectandose. Jaén: La produccion en las
parcelas de ajos ha caido debido a ataques de plagas y enfermedades, asi como la sequia.
Los mercados estan caros, las semillas para la nueva campafia también. Las cebollas
grano y medio grano han tenido una mala campafia, no cubriendo ni los gastos de
recoleccion. Malaga: La campafia de las cebollas se encuentra al 50-60% con rendi-
mientos de 70.000-80.000 kg/ha. Predominan los calibres medio-altos. Se ha tenido que
reducir la plantacion un 10% debido a la falta de dotacion hidrica. En las plantaciones de
esparragos estd finalizando la fructificacion, la planta se encuentra en parada vegetativa
de verano. Se esté4 regando donde es posible. Sevilla: Recoleccion de las tltimas cebollas
grano tardias. Desarrollo vegetativo y floracién del maiz dulce de ciclo otofial.

CiTRICOS

Almeria: Se realizan riegos o programas de fertirrigacion en el caso de riego por goteo,
observandose frutos de buen tamafio en la mayoria de las plantaciones. Cérdoba: Los ci-
tricos han mejorado notablemente su estado vegetativo, asi como su produccion estimada
con respecto a la campafia anterior, con frutas de buen calibre, pero en menor cantidad
de un afio normal, puesto que las dotaciones de agua, sin ser las ideales, al menos han
permitido que la planta mejore su aspecto. Sevilla: El estado fenoldgico dominante en
los citricos es el de fruto en fase de engorde y entrando en envero las variedades mas
precoces. Se presenta una campafia mediana en rendimientos aunque algo corta de calibre
en algunas zonas.

VINEDO

Almeria: Continla la recoleccion de las variedades tempranas. Cadiz: La vendimia se ha
desarrollado en las mismas fechas que el afio anterior. Con calidad y mejores rendimientos
que el afio anterior y se va recuperando poco a poco de la sequia. Cérdoba: La vendimia
comenz9 a finales de julio con las variedades blancas tempranas (Chardonay, Sau-
vignon Blanc, Moscatel y Verdejo) para la elaboracion de vinos jévenes y continud
con las de las variedades tintas, ambas terminadas en pocos dias pues las superficies son
pequefias. A partir de primeros de agosto comenzo la recoleccion de la variedad Pedro
Ximénez, la mas representativa de la zona, generalizandose a partir de mediados de mes,
fecha en la que se empezo a extender la uva en las paseras para el desecado y posterior
elaboracion de vino dulce Pedro Ximénez, que mantiene la fuerte demanda de otros afios.
Huelva: La vendimia ha comenzado a principios de agosto. Finalizaron ya las recolecciones
de las variedades Colombard y Moscatel, con rendimientos entre los 6.000-8.000 kg/
ha. de media. La Zalema esta en fase de recoleccion, con rendimientos sobre 10-15.000
kg/ha. El calor ha reconcentrado y beneficiado la calidad media de la uva. Malaga: Los
rendimientos en la zona de Mollina estan siendo un 20% mayor que en 2.023. La cam-
pafia comenzd con la variedad Moscatel grano menudo, el 28 de julio. La graduacion
de esta variedad se sitla entre 13-14°. Se estan quitando hectareas, de 6-8 hectareas cada
afio. La mayoria del cultivo nuevo es en espaldera, con marcos de 2,8m x 1,5m. Sevilla:
Recoleccion de la uva de mesay de vinificacion con buenos rendimientos en general.

OLIVAR

Almeria: Se observa un buen desarrollo vegetativo de las plantaciones en regadio, en las
que se aumentan los aportes de agua de riego por las altas temperaturas. En las planta-
ciones de secano se observan frutos de menor calibre y las hojas y frutos de los arboles
muestran sintomas de la prolongada sequia de esta campafa. Cadiz: En las comarcas
Campifia de Cadiz y Costa Noroeste el olivar se encuentra con una carga aceptable,
un calibre medio, los de secano estan necesitando que caiga alguna precipitacion. No se
observan parcelas en fase de envero todavia. El terreno esta por lo general labrado y limpio
de hierbas. Cordoba: El olivar ha estado practicamente parado durante el verano por su
capacidad de adaptacion a la sequia y a las altas temperaturas salvo en las parcelas de
riego, si bien en estas cuando se riega con més intensidad es a partir de septiembre al bajar
las temperaturas para favorecer la maduracion del fruto. Se han realizado pases de rastrén
para tapar grietas y eliminar hierbas de verano y se comenzd el desvaretado, aunque esta
labor se ird generalizando a medida que entre septiembre. Granada: Con el hueso ya
formado y endurecido, la aceituna se encuentra en fase de engorde. Con caracter general
los olivos se han recuperado levemente. La aceituna Hojiblanca en la zona de Loja
presenta buen calibre pero algo pequefia para las fechas que estamos. Hay parcelas que
han aplicado caolin protegiendo la deshidratacion del olive con dosis de 20 kg/ha. Se des-
vareta y se pica la lefia. Huelva: La campafia del verdeo esta comenzando en la provincia.
La manzanilla se estd verdeando en zonas como Bollullos del Condado, Manzanilla
0 Chucena. Los calibres son medio-bajos, debido a la sequia que arrastran los olivos, que
se estan recuperando poco a poco. El molino se encuentra en fase de formacion del fruto
sin llegar al envero amarilleo. Se espera algo mas de produccion que el afio pasado. En el
Andévaloy |a Sierra, este afio se ve una cosecha media-baja. No hay incidencia de mosca
del olivo. Los calibres de manzanilla zarzalefa estan siendo buenos y se podra verdear
algo, aunque la aceituna presenta mucho hueso y poca pulpa. Jaén: En la comarca de La
Loma, zona de Canena se observan aceitunas que comienzan a arrugarse.
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AGROCOTIZACIONES

17 de septiembre de 2024

MERCADOS NACIONALES

Girasol CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg
Alto oleico +80%.... 435,00 Champifién
Convencional... ...410,00 Granel pie cortado......

(0] N S/I0 Bandeja pie cortado...

NOTA: Toda la informacion de precios de
esta Lonja es propiedad de la misma.

Industria 1 Raiz
Industria 2 Pie cortado

Préxima sesion el 17 de septiembre de
2024

Seta Ostra Granel
Ostra Bandeja

La Rioja

Observatorio de precios agrarios, del 2 al 8
de septiembre de 2024, facilitados por Go-
bierno de La Rioja (Consejeria de Agricultu-

Shii-Take granel .
Los cultivadores de champifién para indus-
tria van incrementando su actividad con
la continua entrada de sacos de compost
incubados, con el objeto de abastacer con

de verano van llegando a su fin mien-
tras que las de invieno todavia no han
entrado en produccion. La temporada de
tomates entra en sus Ultimas semanas de
comercializacion, mientras que la campa-
fia de pimientos rojos recién arranca. En
campo, contintan las labores de planta-
cion y siembras, y la recoleccion de alubia
verde con destino a industria. Respecto
a los precios, solo la acelga verde anota
una ligera subida ante la falta de oferta,
mientras que el broculi reduce su valor
debido a una pérdida de calidad en las

Golden. Paja 1°+ p grande.....coccoveevvennnriennne. 60,00
FRUTOS SECOS Euros/Kg Avena en Rama
ALMENDRAS Nota: Repiten cotizaciones las cebadas y

Largueta...

tricales. Minima bajada del maiz. Peque-
fas subidas de trigo y forrajes.

Marcona
Floracion Tardia

Préxima cotizacion el 19 de septiembre
de 2024.

oo 1o S
Semana de precios al alza en las variedades
comuin, marcona y floracion tardia, gracias a
una demanda que ha ganado actividad en
estas fechas coincidiendo con el desarrollo
de una cosecha que, a escala nacional, ofre-

Lonja de Valencia
Informacion de la Mesa de precios de Citri-
cos del Consulado de la Lonja de Valencia,
de la sesion del dia 9 de septiembre de
2024. Campafia 2024-2025.

ra, Ganaderia y Desarrollo Rural). champifion a la industria de transformacion. Gltimas cabezas recolectadas en la zona ce un resultado menor al pronosticado en el GRUPO NARANJAS Euros/Kg
CEREALES La bajada de temperaturas de estos dias de Rioja Alta. arco mediterraneo, y en nuestra comunidad, SUBGRUPO NAVEL
Trigo permite controlar mejor la temperatura del FRUTAS Euros/Kg se aguarda con buena calidad en cuanto al
Media FUEIZa ..ooooeveiiians SIC compost Y, por tanto, el crecimiento del mi- GRUPQO PERA calibre de las pipas y normal respecto a su Sin operaciones
Trigo celio. Los precios de champifion y seta en Industria produccion. Navel Lane Late ......oorrreeerns Sin operaciones
PIBNSO .vvvvrieieeiisseci i 20,50 fresco repiten precio una semana mas. Limonera 60+ . Navel Powell,
Cebada HORTALIZAS Euros/Kg Ercolini 50+ Lonja de Toledo Barnfield y Chislett..........Sin operaciones
Acelga Blanquilla DOP Informacion de la Mesa de Cereales referi- GRUPO SANGRE
Amarilla Moretini60+ ... da al dia 5 de septiembre de 2024. Precios Sanguelini Sin operaciones
Verde .... GRUPO MANZANA orientativos en origen agricultor sobre ca- GRUPOQ BLANCAS
Borraja Royal Gala 60+ ....cccevrrrrerrsssrreessnnes 0,85 mion. Condiciones de calidad OCM. Cerea- SalUSHANG ©.ovoereeersrrreeesanas Sin operaciones
Bajo una actividad comercial casi nula Lechuga Industria les-FEGA (Campafia 2022-2023). Barberina y Mid-night.......... Sin operaciones
-basta con indicar que nunca antes se Rizada Golden 70+ CEREALES Euros/Tm Valencia Late......oovrreersnnenes Sin operaciones
habian registrado en nuestro mercado Escarola. FUi 704 oo MA[Z GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
local menos operaciones que las de es- Cardo.... GRUPO MELOCOTON Maiz Secadero ........vmrrveernssrrreeesnnns 227,00 GRUPOQ SATSUMAS
tas semanas-, se va conociendo el nivel Repollo ROJO 70+ 1,20 CEBADA OKITSU v 0,28-0,31
con el que se han cerrado las primeras De Bruselas AMAIO 704 wovvrveerevcssssreeerssesseeeeenns SIC Pienso +62 kg/Hl [ 0,25-0,29
liquidaciones a los productores. Unos Coliflor Nectarina Amarilla 65+.......c.ccoovvrennnnes 0,70 Pienso —62 kg/HI GRUPO CLEMENTINAS
precios que estrenan una nueva campana Cebolleta Paraguayo 70+ AVENA Clemenrubi, Orogrés y Basol....... 0,53-0,65
de comercializacion, y que en la pasada, Broculi....... Industria Orunules ....0,60-0,70
podemos recordar, fueron los mas altos Romanescu... GRUPOQ CIRUELA Pienso .. Marisol... ....0,36-0,42
de la misma. Los de esta temporada co- Alubia Reina Claudia >38.......ccccvvvveerieen. 2,30 TRIGO Arrufating. ... 0,42-0,50
mienzan siendo inferiores a los vigentes Una ciruela Reina Claudia con un excelente DUIO Pr>12.cccvcrssseeeessssssssessssesssenns SIC Clemenules y
en el pasado mes de junio, después de un calibre y calidad ha propiciado una campa- Pienso +72 Kg/HI , 0rogrande..........cooureeenerinnnees 0,41-0,48
descenso de més del 10% entre septiem- fia de comercializacion muy &gil, dejando en Fuerza +300w +14 pr.. e Hernandina Sin operaciones
bre de 2023 y junio de 2024. la primera semana de septiembre a pocas Fuerza-300 +12,5pr....... ..SIC GRUPO HIBRIDOS
PATATAS centrales hortofruticolas con las Ultimas Panificable Pr>11, W<200 231,00 Clemenvilla Sin operaciones

Hasta que comience el almacenaje de pata-
tas en las naves, el ritmo de la recoleccién
lo marca la industria de transformacion, que
por el momento es tranquilo. Ademas, las
precipitaciones de esta semana no han de-

Pepino Corto
Pimiento Verde Crsital

jado avanzar en la recoleccion y se ha tenido
que esperar a que el terreno esté en las con-
diciones adecuadas para retomar esa labor.

Verde Italiano..... .0,80
La variedad de hortalizas existente en el
mercado es minima, ya que los cultivos

existencias de esta fruta, lo que queda re-
flejado en un incremento de su precio. Lo
mismo ocurre con el melocotén rojo, que
esta semana anota una importante subida
en su cotizacién ante la falta de producto
existente en el mercado nacional. En campo,
contintia la recoleccion de pera conferencia
y también ha empezado la de manzana

Chamorro

Sin operaciones

Triticale

Sin operaciones

Sin operaciones

276,00

(R Sin operaciones

..250,00

Nota: Esta semana se animan ligeramente

el lunes, 16 de septiembre de 2024.

las compras en Navelinas y Clemenules. El
proximo boletin de cotizaciones se publicara

El MAPA y FIAB firman un convenio
para impulsar Ia marca Alimentos de
Espana en mercados internacionales

El acuerdo facilita la presencia de empresas espanolas en 14 ferias internacionales en 2024 y 2025

El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA)
ha firmado un nuevo convenio
con la Federacion Espafiola de
Industrias de Alimentacion y
Bebidas (FIAB) con el objetivo
de facilitar la presencia de em-
presas exportadoras del sector
en 14 ferias en Europa, Asia,
Oriente Medio y América en
2024 y 2025, y fortalecer asila
marca Alimentos de Espana en
los mercados internacionales.
El convenio, publicado el
13 de septiembre en el Bole-
tin Oficial del Estado (BOE)
y enmarcado dentro de la
Estrategia de Alimentos de
Espana, tiene un presupuesto
de 930.000 euros, de los que el
ministerio aportara el 50 %.
Con este nuevo acuerdo, el
ministerio y FIAB reafirman
su compromiso con la promo-
cion y el desarrollo del sector
agroalimentario espanol con
acciones para impulsar su
presencia y reconocimiento
en los principales mercados
internacionales, de acuerdo
con lo que sera la nueva Es-

trategia Nacional de Alimen-
tacion, actualmente en fase de
redaccion.

Las ferias incluidas en este
convenio son, para 2024, Spe-
ciality & Fine Food London
(Reino Unido), ISM Middle

East (Dubai), PLMA Chicago
(Estados Unidos) y Food In-
gredients Europe en Francfort
(Alemania).

Para 2025, se contempla
la participacion en Winter
Fancy Food en Las Vegas

(Estados Unidos), Sirha Lyon
(Francia), Supermarket Tra-
de Show (Japon), Expo Antad,
IFE London (Reino Unido),
Saudi Foodshow (Arabia Sau-
di) Seoul Food &Hotel (Corea
del Sur), SIAL China, Tutto

Food Milano (Italia) y Biofach
(Alemania).

El Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacion
tiene entre sus objetivos la
internacionalizacion del sec-
tor agroalimentario espanol,
considerado un lider mundial
gracias a la calidad y diversi-
dad de sus productos y a la
profesionalidad de sus ope-
radores. La constante supe-
racion de récords en exporta-
ciones agroalimentarias es un
claro indicador de la solidez y
competitividad de Espana en
el ambito internacional.

La Estrategia de Alimentos
de Espana busca fortalecer la
marca Espana y destacar su
potencia en alimentacion y
gastronomia para generar una
imagen positiva y reconocida
a nivel global. La promocion
en ferias internacionales es
una accion clave para posi-
cionar a Espana como un re-
ferente en calidad alimentaria
y gastronomica y atraer asi
a visitantes y compradores
internacionales.
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Unica c_:ontim’la su 9xpansi6n
con [a_mcorpqraclon de la
historica Surinver

La entrada de la cooperativa trae consigo el desembarco en V gamay la
prolongacion del ciclo de 12 meses en productos como el pimiento

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Unica suma a su equipo a la
histérica Surinver, ubicada en
Pilar dela Horadada (Alicante),
que esta campana ha cumplido
sus 50 anos de vida. La entrada
de esta cooperativa supone la
incorporacién de nuevos pro-
ductos hasta ahora inéditos
en el catalogo de Unica, como
maiz, apio verde, mini romana
o radicchio.

Entre otros beneficios, esta
integracion permitira comple-
tar el ciclo de produccion de
pimiento California, duran-
te los 12 meses del ano, entre
otros. Unica es lider nacional
en la produccion de pimiento,
con 100 millones de Kilos, que
se veran incrementados con la
aportacion de Surinver, donde
el pimiento ocupa un lugar des-
tacado dentro de su catalogo,
superando los 16 millones de
kilos, en su mayoria, variedad
California.

P, ¥

Instalaciones de la cooperativa alicantina Surinver. / UNICA

Otra novedad significativa
es la entrada en el segmento de
V gama, que ayudara a revalo-

4

rizar la produccién de Unica.
Surinver dispone de una com-
pletalinea de soluciones ‘ready

Surinver ayudara a la
ampliacion del catalogo
de Unica con productos
como maiz, apio verde,
mini romana o radicchio

En la cooperativa
alicantina el pimiento
también ocupa un lugar
destacado superando
los 16 millones de kilos

to eat’, compuesta por platos ve-
getales ya preparados y listos
para consumir. Su oferta de V
gama va desde tomate rallado
a las tradicionales verduras
asadas y, entre las novedades,
ensaladas de quinoa, de legum-

bres o verduras caramelizadas.
La division de ecologico, que re-
presenta mas de un 30% de las
ventas, dispone de referencias,
tanto en V gama como en fresco.

Por su parte, Unica cerro
la pasada campana con 620
millones de euros de factura-
cion. Este incremento se debe
al crecimiento organico dentro
de las cooperativas que confor-
man Unica y la aportacion de
Frutas Segura y Garcia, de Ni-
jar (Almeria), que a finales de
campana se ha reincorporado a
laensena, y que viene a reforzar
la linea de ecolégico.

De cara a la presente cam-
pana 2024/25, esta previsto un
crecimiento significativo en la
cooperativa, gracias a la nueva
incorporacion de la entidad ali-
cantina, asi como al crecimien-
to organico de las cooperativas
que ya forman parte del grupo.
Con unos 200 socios, Surinver
facturo 42 millones de euros du-
rante la pasada campana, con
un volumen de 39 millones de
kilos. De sus 950 hectareas en
produccion, 234 hectareas son
de invernadero y 716 ha de cul-
tivo al aire libre.

Esta operacion refuerza la
posicién de Unica al ampliar
su gama de productos y calen-
dario, lo que le permite mejo-
rar el servicio a los clientes y
aumentar su diferenciacion.
Todo esto esta orientado a in-
crementar la rentabilidad de los
agricultores, que constituyen el
pilar fundamental de la estrate-
gia de la cooperativa.

Grupo Agroponiente cierra

una excelente campaia

alcanzando los 325 millones
de kilos de comercializacion

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Grupo Agroponiente ha cerra-
do ya oficialmente la campana
2023/2024 y lo ha hecho con al-
gunas de las mejores cifras de su
historia. De hecho, la compania
que ya habia crecido por encima
del 7% en la campana anterior
(2022/2023), ha alcanzado en
este nuevo periodo agricola los
325 millones de kilos comercia-
lizados, acelerando el ritmo de
crecimiento al 13% y apuntando
a una campana 24/25 que todo
parece indicar mejorara am-
pliamente estas cifras hasta al
menos un 15-20% de crecimien-
to esperado.

Alrespecto, el CEO del Grupo
Agroponiente, Imanol Almudi,
ha explicado que “la expansion
y el crecimiento de la compania
esta incluso superando nues-
tras previsiones, acelerandose
los crecimientos mes a mes. El
reto ahora es seguir creciendo
de manera sostenible, ofrecien-
do un buen servicio a nuestros
agricultoresy clientes, en el ob-
jetivo de llegar a ser la empresa
de referencia en el sur de Euro-
pa de produccion y comerciali-
zacion de Frutas y Hortalizas”.

Para esta campana entrante
el Grupo ha aumentado un 50%
sus metros de invernadero de

produccion propia, ha aumenta-
do en tres centros de recogida su
red de aprovisionamiento, y ha
arrancado con éxito el proyecto
de relanzamiento de la antigua
AgrupaAdra con una nueva su-
basta y centro de confeccion en
esta localidad almeriense.

Por productos, destacan los
75 millones de kilos comerciali-
zados de tomate, que ha vuelto
a ser el producto de referencia;
asicomo los 62 de calabacin, 56
de pimiento, 48 de pepino, 50
de sandia, 22 de berenjena, 7
de mel6n y 3 millones de kilos
de judia. Ademas de las cifras
de negocio, la campana ha sido

Quality

Con 75 millones de kilos comercializados,
el tomate ha vuelto a ser el producto de
referencia. / AGROPONIENTE

muy significativa en otros as-
pectos que se consideran capi-
tales en la filosofia corporativa
de la compania. Asi, la 23/24
ha sido la campana definitiva
en la implantacion de la filo-
sofia de ‘agricultura conscien-
te’, que encarna un modelo de

produccién, comercializacion
y organizacion basada en la
convivencia con el medio am-
biente y con el entorno. Ello
ha supuesto unas reducciones
importantes en cuanto a con-
sumos de agua y de energiay a
la huella de carbono, sentando
las bases para convertir a Gru-
po Agroponiente en la primera
compainia del sector en obtener
la certificacion B-Corp.
“Tenemos muy claro que se
puede ser una empresa renta-
ble, eficiente y en continuo cre-
cimiento, respetando al maxi-
mo nuestro entorno y aplicando
e implementando politicas de
reducciéon de consumos en to-
dos los sentidos, encaminadas
auna maxima eficiencia. Nues-
tra ‘agricultura consciente’
esta encaminada a ser un sello
de identidad del sector y hemos
empezado logrando que presi-
da transversalmente todas las
acciones y departamentos de la
compania, lo cual supone una
enorme satisfaccion para noso-
tros”, asegura Imanol Almudi.
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La produccion regional de hortalizas y frutas se acerca a los 3,6 millones de toneladas y la facturacion se sitiia, segiin campaiias, en torno a los 3 mil millones anuales. / RF

Desafios y futuro
del agro murciano
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La capacidad para adaptarse y abordar retos globales mantiene al sector
hortofruticola de la Region de Murcia como un modelo de referencia internacional

D JULIA LUZ. REDACCION.

La Region de Murcia es un re-
ferente en la produccion y ex-
portacion hortofruticola en Es-
pana. Este sector representa un
porcentaje significativo del PIB
regional, casi el 15%, y es una
fuente vital de empleo debido a
su alta intensidad en mano de
obra. Ademas, el sector horto-
fruticola de la region no se li-
mita a la produccion y exporta-
cion en fresco, sino que articula
un entramado empresarial que
abarca desde empresas dedica-

das alaproducciéon de maquina-
ria o semillas hasta una sélida
industria transformadora que se
dedica a conservas, congelados y
otros productos elaborados.
Sin dejar de ser una de las
principales comunidades expor-
tadoras y con una participacion
del 19% del total nacional, en los
ultimos anos Murcia se ha en-
frentado a diversos desafios. Las
incidencias climatologicas, las
regulaciones agronémicas, fito-
sanitarias y medioambientales
impuestas a nivel autonomico,

nacional y europeo, asi como el
incremento de los costes de pro-
duccion y la pérdida de recipro-
cidad y competitividad frente a
terceros paises han condiciona-
do el crecimiento del sector.

En 2023, las exportaciones
de frutas y hortalizas alcanza-
ron las 2.162.979 toneladas, una
disminucion del 5,9% respecto
al ano anterior y un 17,2% si se
compara con el volumen expor-
tado de hace cinco anos, cuan-
do se alcanzaron las 2.610.862
toneladas.

A pesar de los desafios, 1a Re-
gion de Murcia ha demostrado
una notable capacidad de adapta-
cion. Eldinamismo, la constancia
y la resiliencia son caracteristi-
cas clave de este sector solido y
competitivo. Asi, en un contexto
de permanente cambio y dificulta-
des globales, el sector mira hacia
el futuro dispuesto a adaptarse y
consolidar, mas atin, su posiciéon
lider el mercado hortofruticola.

Mas informacion en el
reportaje de las pags. 2, 3y 4.

Regidn

de Murcia

La Region

+ Eco
de Europa

i

I

14

19

16

js@ semana

o

Murcia tiende puentes con
Asia abriendo nuevas vias
de colaboracion en el vasto
continente oriental

Las cooperativas impulsan
la gestion en comin para
frenar el abandono de
tierras

El Gobierno murciano y
Ailimpo trahajan en la
mejora de la sanidad
vegetal de los citricos

e,

E1 90% de la uva de mesa
sin semillas espaiiola se
produce en Murcia

Proexport apuesta por la
I+D+i en la lucha contra el
desperdicio alimentario

La agroalimentacion lidera
los proyectos de [+D+i

La Region acoge una
coleccion mundial de
400 variedades de
melocotoneros para la
investigacion genética

Murcia lidera la produccion
espaiiola de plantones
horticolas

El SCRATS impulsa una
campaiia para mostrar el
huen uso del agua

BIMI® patrocina los
premios World Food
Photography Awards

Asaja exige a la UE un
plan de accion para “hacer
frente” a las plagas y
enfermedades que acechan
a la citricultura espaiola

Fruit Logistica promueve en
Murcia las oportunidades
de agroexportacion de

la Region

La DOP Pera de Jumilla
prevé recuperar las 20.000
toneladas de produccion




2 / Murcia Fruits

17 de septiembre de 2024

.EIReportaje

PRODUCCION Y EXPORTACION HORTOFRUTICOLA DE LA REGION DE MURCIA
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La Region de Murcia es conocida como “la huerta de Europa”, ya que sus condiciones climaticas iinicas permiten una produccion agricola que en el resto de Europa no se puede replicar en circunstancias normales. / G'S

Retos y oportunidades
para un motor economico
en constante evolucion

La Region de Murcia es un referente en la produccion y exportacion hortofruticola gracias a la capacidad
de sus empresas para adaptarse a un entorno cambiante y afrontar los desafios del mercado global

D JULIA LUZ. REDACCION.

El sector agroalimentario en Murcia
representa un porcentaje esencial en la
configuracion del PIB regional, llegando
asuponer casial 15% del total sumando la
industria transformadora, y es una fuente
clave de empleo, al ser intensivo en mano
de obra. Ademas, el sector agricola se
articula con una importante red de in-
dustrias auxiliares: desde proveedores
de semillas, maquinaria, fertilizantes...
hasta empresas dedicadas al empaque-
tado y distribuciéon. Aunque la mayor
parte del producto final es fresco y de
primera gama, existe también una soéli-
da industria transformadora dedicada a
conservas, congelados y otros productos
elaborados. Este entramado convierte al
sector en un motor esencial parala econo-
mia y el empleo regional, con un impacto
que se hace notar mas alla de las fronteras
nacionales.

Sin embargo, el entorno cambiante,
especialmente en los tltimos anos, hace
que este motor econémico se enfrente a
importantes retos. En 2023, las exportacio-
nes de frutas y hortalizas de la Region de
Murcia alcanzaron las 2.162.979 toneladas,
una cifra que, aunque significativa, repre-
senta una disminucion de 134.314 tonela-
das (-5,9% ) respecto al aio anterior, segiin
datos de Aduanas procesados por la Aso-
ciacion de Productores-Exportadores de
Frutas y Hortalizas de la Region de Mur-
cia (Proexport). A pesar de esta reduccion
en volumen, el valor de las exportaciones
aumentoé un 5,5%, situandose en 3.085
millones de euros, reflejando en parte los
incrementos en los costes de produccion
y comercializacion.

Murcia mantiene su posicion y figura
entre las tres principales comunidades au-
tonomas exportadoras de productos agro-
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Para ofrecer una gran calidad en sus productos y un servicio inmejorable, las empresas del sector
hortofruticola controlan todo el proceso, desde la semilla hasta el cliente. / AGROMEDITERRANEA

alimentarios de Espana, representando el
19% del total nacional, s6lo por detras de
Andalucia y la Comunidad Valenciana.
Sin embargo, el volumen exportado en
los Gltimos cinco afios ha caido un 17,2%,
pasando de 2.610.862 toneladas en 2019 a
2.162.979 toneladas en 2023, siguiendo una
tendencia similar ala observada en el con-
junto del pais.

La actual coyuntura del sector hor-
tofruticola en la Region de Murcia y las
causas que han llevado a esta situacion
abarcan desde las incidencias climatolo-
gicas que han afectado a los ciclos de pro-
duccion en las tltimas campanas hasta
las estrictas regulaciones agronémicas,
fitosanitarias y medioambientales im-
puestas a nivel autonoémico, nacional y

europeo, asi como el incremento de los
costes de produccién y la pérdida de reci-
procidad y competitividad frente a terce-
ros paises dentro de un complejo marco
internacional.

Para comprender mejor estos desafios
y su impacto en el sector hortofruticola,
cuatro directores comerciales de empre-
sas murcianas de referencia ofrecen su
vision y su experiencia: Rafael Soto, de
G’s Espana; David Franco, de Grupo Hor-
tofruticola Paloma; Sebastian Aguilar, de
Cricket; y Juan Alfonso Sanchez, de Agro-
mediterranea. Sus testimonios detallan
como el sector se esta adaptando a este
nuevo panorama y qué medidas son ne-
cesarias para garantizar su sostenibilidad
y crecimiento en el futuro.

Il COMERCIO Y RETAIL

En un entorno en constante evolucion, el
sector hortofruticola también ha vivido
profundos cambios en su comercio y retail
en los Ultimos afios. Las exigencias cre-
cientes de los consumidores, los conflictos
geopoliticos que afectan a la logistica y a
la distribucion, las nuevas restricciones
legislativas y el incremento de los costes,
entre otros, han llevado a las empresas
hortofruticolas de la Region de Murcia a
una continua adaptacion para mantenerse
competitivas y eficientes.

Sebastian Aguilar, director comer-
cial de Cricket, explica que “somos una
empresa concebida para el retail”. Es-
pecializada en brasicas, con la coliflor
y el brocoli como los productos mas
demandados, Cricket “tiene una pre-
sencia significativa tanto en el mercado
nacional como internacional. En otofio
e invierno, el 75% de nuestra campana
se centra en el mercado internacional
y el 25% restante en el nacional, mien-
tras que en verano este porcentaje se
invierte porque los paises a los que nos
dirigimos —paises europeos— tienen
su produccién propia”. El éxito de esta
combinacion se debe a que han logrado
“mantener una producciéon constante
durante todo el ano, lo cual es crucial,
ya que los retailers espanoles exigen un
suministro continuo de 12 meses al ano”.

En linea con las exigencias de los di-
ferentes mercados, Aguilar anade que
“cada mercado tiene sus particularida-
des, influenciadas por costumbres y pre-
ferencias locales, lo que requiere ajustes
en la presentacion y el tipo de producto”.
Asi, aunque tienen una fuerte presencia
en Europa y en Emiratos Arabes, Agui-
lar reconoce que Asia es un mercado aun
en fase de prospeccion.
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Grupo Paloma también es una empre-
sa “eminentemente exportadora. Comer-
cializamos en el exterior un 95% de la
produccion, mayoritariamente en Reino
Unido y Alemania. A nivel nacional, nues-
tra presencia es limitada debido a que no
tenemos ciclos de produccion de 12 meses
que exige la gran distribucion en Espana,
un factor que limita nuestro desarrollo en
el mercado nacional. Ademas, las innova-
ciones varietales y los nuevos productos
se han disefiado para satisfacer las nece-
sidades de nuestros clientes internacio-
nales, 1o que a veces no se alinea con las
demandas del mercado nacional”, expli-
ca David Franco, director comercial de la
compania. No obstante, en la estrategia
comercial a corto y medio plazo se estan
considerando opciones para ampliar la
presencia de ciertos productos, especial-
mente dentro de la categoria del tomate,
en el mercado espanol.

Dada la vocacién exportadora de las
empresas hortofruticolas de la Region de
Murcia, el director comercial de Agro-
mediterranea, Juan Alfonso Sanchez,
resalta que tanto el retail nacional como
internacional “reconoce a Murcia como
una fuente importante de suministro in-
vernal y que cumple con los estandares
de calidad que otros paises no siempre
garantizan. Esto nos permite tener unare-
lacion directa con las principales cadenas
de Francia y Alemania, siendo el mercado
internacional el 40% de nuestras ventas”.
Desde la compania, que cultiva mas de 35
variedades de vegetales, subrayan ademas
que sus clientes aprecian especialmente
poder disponer de productos frescos de la
mejor calidad durante todo el ano.

El director comercial de G’s Espana,
Rafael Soto, ampliala vision sobre el mer-
cado europeo. “Actualmente, alrededor del
92% de nuestras ventas son exportaciones,
con solo un 8% destinado al mercado na-
cional. Trabajamos con los principales
supermercados de Europa, centrandonos
en aquellos que lideran sus respectivos
mercados y con los que alcanzamos rela-
ciones de largo plazo y con compromiso
por ambas partes”, explica.

En referencia a los requisitos y es-
tandares de calidad exigidos por la gran
distribucién, Soto afirma que tratan de
“ir siempre un paso por delante de lo que
nos piden los clientes. En términos de
certificacion, hemos alcanzado el nivel
mas alto posible, y en cuanto a los plazos
de entrega, no se nos puede exigir mas.
Trabajamos con un flujo tenso increible
que nos permite ser eficientes y rapidos”.

Il COSTES

En cuanto los costes y su impacto en las
empresas hortofruticolas y en la gran dis-
tribucion, los incrementos en los tltimos
anos han sido notables. La inflacién ge-
neralizada y los aumentos en los precios
de los insumos han llevado a una presiéon
considerable sobre las empresas del sec-
tor hortofruticola, que se han visto obli-
gadas a ajustar sus precios para mante-
ner su viabilidad econdémica. Ajustes que,
inevitablemente, se han transmitido a la
gran distribucion y; en tltima instancia,
al consumidor.

“El sector de la gran distribucion ha te-
nido que aceptar el aumento de costes, que
hallevado inevitablemente a un ajuste en
los precios de venta”, explica Soto. Por su
parte, Franco comenta que “los productos
hortofruticolas son mas caros que hace 4
0 5 afnos”. A estas alturas, esta claro que
los costes han subido en todas las partidas
que afectan tanto a la produccion como
a la comercializacion, sobre todo, “los
logisticos y los que tienen que ver con el
envasado y el packaging”, ahade Franco.

Trasladando este aumento de costes a
la parte del transporte de mercancias, el
director comercial de Cricket expone tam-
bién los problemas a la hora de exportar
sus productos a los Emiratos Arabes, un
gran nicho de mercado para esta compa-
nia murciana. “El bloqueo y la amenaza
de pirateria a la hora de atravesar el Mar
Rojo han complicado enormemente la
logistica, ya que el transito debe reali-

iV -

La tecnologia aplicada y la sostenibilidad del sector hortofruticola coloca a las producciones murcia-
nas en una posicion destacada respecto a productos de otros origenes. / GRUPO PALOMA

zarse a través del canal de Suez. Aunque
exploramos alternativas, como rodear el
cabo de Buena Esperanza, estas opciones
resultaron inviables tanto en términos
de tiempo como de coste”. Asi, “nuestras
exportaciones a los Emiratos se han visto
resentidas, y hemos tenido que realizar
ajustes estratégicos durante los meses
previos a las diferentes campanas para
redistribuir la produccion y adaptarnos
a la demanda prevista”, comenta.

Il CONSUMIDORES

A medida que los gustos y expectativas
de los consumidores evolucionan, impul-
sados por fac-
tores como
la creciente
conciencia
sobre la sa-
lud, la soste-
nibilidad, la
comodidad y
la calidad de

Las exigencias de los consumidores, las
dificultades logisticas y de distribucion,
las nuevas restricciones legislativas y el
incremento de costes han llevado a las
empresas de la Region de Murcia a una

Soto coincide en esta tendencia hacia
productos de conveniencia y el snacking,
y explica como G’s Espana esta respon-
diendo a esta demanda. “Hacemos apio
en stick pack, una forma de facilitar el
consumo para el cliente final. Esta linea,
que inicialmente estaba mas centrada en
el mercado inglés, esta expandiéndose
a otros paises de Europa Occidental,
adaptandose al aumento en el consumo
de productos saludables”. El director co-
mercial de G’s Espana también destaca
el crecimiento en la demanda de produc-
tos bio. “Desde 2007 hacemos produccion
biologica y, a pesar de la incertidumbre
en los ulti-
mos anos,
esta linea se
ha ido con-
solidando
poco a poco.
Actualmen-
te, alrededor
del 10% de

losproductos,  continua adaptacion para seguir siendo nuestra fac-
las empresas competitivas y eficientes turacion en
deben adap- p y Espana pro-
tarse para viene de esta
satisfacer T 15", Sefia-
estas nuevas  antg el sector hortofruticola como la gran la. Ademas,
demandas. o . menciona

Franco distribucion han asumido el aumento de que los con-
destaca que,  costes, ajustando los precios de venta para sumidores
a pesar de un estan bus-

receso gene-
ralizado en
el consumo de frutas y verduras, hay una
notable demanda creciente en el segmento
de los snacks. Segun €1, “ahora mismo, la
informacion que nos llega a través de los
diferentes estudios de mercado a los que
tenemos acceso y de los mismos retailers
muestra que el consumo de frutas y ver-
duras ha disminuido, pero el segmento
de snack se mantiene o incluso crece. Por
ello, estamos orientando nuestro trabajo
hacia tomates pequenos tipo snack”.
Ademas, Franco observa que, a pesar
de la crisis economica y el aumento de
costes, el segmento medio-alto sigue de-
mandando productos de alta calidad. “Ese
segmento sigue creciendo y los consumi-
dores contintian buscando tomates con
gran calidad y sabor, mas alla del precio. Y
ahi es donde estamos dirigiendo nuestros
esfuerzos”, anade.

mantener su viabilidad econémica

cando cada
vez mas for-
matos pequenos debido a la disminucion
del tamano de los hogares.

Aguilar explica que los productos mas
demandados de Cricket son el brocoli y
la coliflor y que, ante la demanda de co-
modidad por parte de los consumidores,
han creado “un suministro de floretas de
brocoli y coliflor para facilitar su consu-
mo. Tan facil como lavar y cocinar”. Pero
son dos las tendencias que sorprenden al
director comercial de Cricket. Por unlado,
la creciente demanda de alcachofas fres-
cas, tanto en el mercado nacional como
internacional. “Son un producto que, por
su condicion, son dificiles de trabajar en
casa, pero su demanda ha ido en aumen-
to”, explica. La otra tendencia, el aprove-
chamiento del producto entero. “Es una
moda que se ha extendido entre los mas
jovenes. En el caso del broécoli, no s6lo

consumen las floretas, sino que también
aprovechan el tallo”.

Si bien los datos sobre el consumo de
frutas y hortalizas muestra un retroceso
anivel general, existen ciertas tendencias
que parecen capaces de impulsar, de nue-
Vo, su crecimiento. Conceptos como la con-
veniencia, comodidad y sostenibilidad se
alzan como las nuevas preferencias de los
consumidores. Demandas que las empre-
sas hortofruticolas buscan satisfacer para
mantenerse competitivas en un entorno
de constante evolucion.

Il COMPETENCIA

En un mundo global e interconectado, la
competencia hortofruticola de otros orige-
nes se ha convertido en un reto importan-
te. De hecho, la falta de coherencia entre
la politica agraria y la politica comercial,
que esta llevando a los productores co-
munitarios a situaciones de desventaja
competitiva frente a paises terceros, ha
sido, precisamente, uno de los principa-
lesreclamos durante las altimas protestas
agrarias que han tenido lugar en Espana,
Paises Bajos, Alemania o Francia.

En el caso de las brasicas, Aguilar co-
menta que Italia es el principal competi-
dor, mientras Francia destaca en coliflor.
En cuanto a paises terceros, como los de
norte de Africa, estan emergiendo, pero
“todavia no son una competencia fuerte”,
explica. “De momento, estos origenes se
centran en mercados que para nosotros
son lejanos, pero para ellos son destinos
de cercania”. Aguilar no se muestra pre-
ocupado, y explica que “para las verdu-
ras que se exportan a larga distancia lo
mas importante es no romper la cadena
de frio ademas de mantener un riguroso
tratamiento potscosecha de frio y hume-
dad para garantizar una vida ttil larga del
producto”.

En cuanto a la competencia para la le-
chuga murciana, el director comercial de
G’s menciona a Italia y el sur de Francia
como competidores potenciales dentro
de la Unién Europea, por la similitud de
condiciones climaticas, pero anivel de vo-
lumen, se centran mas en sus mercados
nacionales y no suponen una competencia
fuerte para la exportaciéon murciana. En
cuanto a paises terceros, “siempre genera
algo de incertidumbre las grandes inver-
siones que se estan haciendo en los paises
del norte de Africa, con Egipto como un
competidor potencial... pero de momento
es algo incipiente”, explica Soto. También
menciona que “la lechuga tiene una vida
utilmas corta y, aunque desde la Region de
Murcia hemos exportado contenedores a
Canada y Oriente Medio, se nota que cada
dia que pasa afecta a la frescura del pro-
ducto”, argumenta.

El tomate si es un producto que debe
hacer frente a una competencia mas fuer-
te. Franco reconoce que “los principales
productores de tomate estan perfectamen-
te identificados”, y cualquier pais con ac-
ceso logistico a Europa es un competidor.
“Marruecos produce tomates de manera
muy importante, al igual que los Paises
Bajos en invierno, ademas de otros paises
que estan desarrollando sus produccio-
nes tanto en verano como en invierno”,
comenta. No obstante, Franco destaca
que “todavia hay margen de especiali-
zacion” para Espana en el mercado del
tomate, especialmente en segmentos de
alta calidad. “Estamos trabajando en la
categoria del tomate dentro del segmento
medio-alto de las tiendas, con especialida-
des que transmiten valores como calidad,
sabor, sostenibilidad y seguridad alimen-
taria”, explica.

Finalmente, y en linea con los otros tes-
timonios, el director comercial de Agro-
mediterranea enfatiza que los paises del
norte de Africa son los principales com-
petidores de las producciones y exporta-
ciones murcianas. Sin embargo, también
subraya que, a pesar de estas dificultades,
las empresas contintian adaptandose y es-
pecializandose para fortalecer su posicio-
namiento en el mercado global, destacan-

(Pasa a la pagina siguiente)
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“Retos y oportunidades...”

(Viene de la pagina anterior)

do porla calidad, el sabor;, 1a sostenibilidad
y la seguridad de sus productos como su
principal ventaja competitiva.

Il CAMBIO CLIMATICO

A nivel agronémico, el sector hortofruti-
cola de la Region de Murcia se enfrenta a
una serie de desafios que ponen a prueba
su capacidad de adaptaciéon y resisten-
cia. Entre ellos, el cambio climatico se
alza como un factor determinante y que
impacta, directamente, en la produccion.
Segtn Soto, “cada vez mas, el tiempo hace
menos lo que se espera que haga. Por ejem-
plo, una variedad de lechuga que deberia
crecer en otono, bajo un clima fresco,
puede verse afectada si las temperaturas
otonales son mas propias de un verano.
Esto no s6lo altera los ciclos de produc-
cion, sino que también genera problemas
de calidad y reduccién de la produccion
comercializable”.

Para hacer frente a condiciones cli-
maticas cada vez mas extremas, Sanchez
destaca la colaboracion entre las empresas
murcianas y las casas de semillas para de-
sarrollar variedades mas resilientes a los
cambios del clima. En esta misma linea, el
director comercial de Cricket subraya la
importancia de la gestion eficiente de las
fincas ante la imprevisibilidad climatica.
“Este invierno, con temperaturas de hasta
25 grados en enero y febrero, la produccion
de brasicas se ha adelantado”, explica,
“nos hemos visto obligados a adaptarnos
rapidamente y ajustar nuestra estrategia
comercial a las nuevas condiciones”. Se-
glin Aguilar, la clave esta en la capacidad
de gestion y en contar con un equipo y un
portfolio comercial lo suficientemente
so6lidos para vender esos productos en un
mercado cambiante.

El director comercial de Grupo Palo-
ma, por su parte, también pone énfasis
en que la adaptacion al cambio climatico
es uno de los grandes retos a medio y lar-
go plazo para la agricultura. En el caso
concreto de Grupo Paloma, que cultiva
en invernaderos para tomates y utiliza
estructuras de malla para frutas de hue-
S0, granada y uva, la empresa ha inver-
tido considerablemente en ajustar sus
estructuras de cultivo a las variaciones
climaticas de los illtimos anos. “Estamos
transformando nuestros invernaderos
convencionales en invernaderos multi-
tineles de alta tecnologia. El objetivo
agronomico es ofrecer un mayor margen
de adaptacion para controlar el clima
dentro del invernadero”, explica Fran-
co. Estas estructuras de invernadero de
ultima generacion estan equipadas con
herramientas tecnolégicas que permiten
controlar parametros como el clima, la
humedad y la luz para “garantizar la ca-
lidad del producto dentro del calendario
y las especificaciones comerciales exigi-
das en los mercados actuales”.

HAGUA

El agua es otro gran desafio para el sector
agricola. Murcia, ubicada en la zona mas
arida de Espana, con los niveles mas ba-
jos de agua embalsada y precipitaciones
en la peninsula, consume sélo el 3% del
agua del pais, pero concentra el 25% de
la exportacion nacional de frutas y ver-
duras. No obstante, son muchas las voces
que consideran que no se estan tomando
las medidas adecuadas para garantizar
su continuidad. Asi, Sanchez reclama
“una mejora en la distribucion nacional
del agua para garantizar el suministro”
y Soto destaca que, en lugar de buscar so-
luciones conjuntas, a menudo se percibe
una falta de apoyo politico que pone en
riesgo este recurso vital para la agricul-
tura murciana”.

Por su parte, el director comercial de
Cricket enfatiza en la buena gestion de
los recursos hidricos que realiza el sector
hortofruticola murciano y sefiala como las
fincas aprovechan —y muchas de ellas, re-
utilizan— cada gota de agua para poder
afrontar las proximas campanas.

s At

En @’s el capital humano es vital a la hora de asegura

[l NORMATIVA

Laestricta normativa europea en materia
de uso de fitosanitarios, practicas agrico-
las sostenibles y legislacion anaden un
nivel mas de complejidad al sector. El di-
rector comercial de G’s Espana expresa
su preocupacion ante la “cada vez mayor
carga legislativa, mas normas, mas res-
tricciones en cuanto al uso de productos
que podemos utilizar en caso de plagas o
enfermedades... En definitiva, mas retos”.
Por su parte, Franco también critica el en-
foque legislativo en el caso de los fitosani-
tarios, y anade que “a menudo, la legisla-
cion se elabora desde un punto de vista
politico y otros intereses, sin considerar
adecuadamente la opinién de los expertos
agronOmicos sobre las verdaderas necesi-
dades agroalimentarias”.

No obstante, el director comercial de
Grupo Paloma observa que, aunque las
normas son
estrictas, tam-
bién propor-
cionan una
oportunidad
para posicio-
nar la pro-
duccion mur-
ciana como
lider en sos-
tenibilidad y
calidad. “Las
normasy pro-
tocolos rela-
cionados con
calidad, sos-
tenibilidad
o0 medioam-
biente no
deben con-
vertirse en
un obstaculo siempre que se basen en
criterios agrononomicos coherentes, ya
que establecen la direccion hacia dénde
se debe dirigir Europa, los consumidores
y nuestro mercado. Buscan una mayor
sostenibilidad, productos mas sanos y na-
turales, y un menor impacto ambiental.
Esto, en ultima instancia, beneficia a la
produccién murciana, colocandola en una
posicion destacada respecto a productos
de otros origenes que vienen a Europa.
Nos permite diferenciarnos de aquellos
que no cumplen con estos estandares de
especializacion”, argumenta.

En este sentido, Aguilar afiade que “las
normativas, a pesar de incidir en los cos-
tes, también nos permiten producir de una
forma mas sostenible, como, por ejemplo,
con proyectos encaminados a respetar el
medio en el que se encuentran nuestras
plantaciones y fomentando la biodiver-
sidad del mismo. Proyectos que estamos
llevando a cabo en colaboracion universi-
dades y centros de investigacion”.

Il MANO DE OBRAY RELEVO

La falta de mano de obra y el relevo gene-
racional son dos problemas que han ido
escalando posiciones hasta situarse en el
mismo nivel que el cambio climatico o la
reduccion de fitosanitarios y suponen un
desafio significativo para el sector. Pero el
problema no es solo la falta de trabajado-
res, sino también su alto coste. “En los tlti-
mos cinco anos, el coste de la mano de obra
se ha incrementado en mas de un 50%”,
explica Soto, quien lamenta que “cada vez

M o

La estricta normativa europea afade un
nivel mas de complejidad al sector, pero es
también “una oportunidad para posicionar
la produccion murciana como lider en
sostenibilidad y calidad”

El crecimiento del sector en los ultimos afios
no ha sido en volumen ni en superficie, pero
si en una mejora cualitativa de las empresas
que ha posicionado a la Region de Murcia
como referente en los mercados europeos

. _ a7
r un futuro soélido para el sector. / G'S ESPANA

es mas caro y hay menos disponibilidad
de personal para llevar a cabo las tareas
agricolas”.

Segtin Franco, “el sector debe reubicar
las necesidades que tiene de mano de obra
ya que el margen de crecimiento actual,
dependiendo de la disponibilidad de tra-
bajadores, no es el mismo que hace que
15 0 20 anos, cuando habia una cantidad
de mano de obra ingente. Hoy, por el con-
trario, es un factor limitante”.

A pesar de las dificultades que presen-
ta la gestion de la mano de obra, existen
estrategias que garantizan las mejores
condiciones para los trabajadores del
campo. “En nuestro caso, contamos con
una plantilla en un 95% de trabajadores
fijos discontinuos con una tasa de rotacion
muy baja”, empieza explicando el director
comercial de Grupo Paloma. “Nuestra es-
tructura de produccion, con tomates en in-
vierno, fruta
de hueso en
primavera,
uva en vera-
no y grana-
das en otono,
busca mante-
ner un nivel
de actividad
constante du-
rante todo el
ano. De este
modo, evita-
mos parones
que podrian
afectar 1la
continuidad
del trabajo.
Esta estruc-
tura nos ha
permitido
estabilizar tanto la actividad de la empre-
sa como la del personal. Asi tratamos de
manejar de manera efectiva los problemas
actuales con la mano de obra”, concluye.

Por su parte, Soto anade una perspecti-
va sobre el cambio generacional y la con-
centracion del sector. “La falta de relevo
generacional es un gran problema. Los
datos de hace cinco anos revelaban que de
cada seis agricultores que se jubilaba, s6lo
entraba uno nuevo, y ahora, el ratio sera
incluso menor. Este problema se suma a
los otros muchos desafios a los que nos en-
frentamos”. Es por ello que, segtin Soto,
“los pequenos agricultores lo tienen muy
dificil a menos que estén integrados en
una asociacion, cooperativa o SAT mayor.
La concentracion del sector es evidente, y
mas atin con el interés que ha despertado
durante los Glltimos afos el sector agricola
para el capital de riesgo que compra em-
presasy las integra en grupos mayores. Es
crucial que los agricultores se unan en en-
tidades mayores para ganar fuerza, estar
bien defendidos, asesorados y mantenerse
al dia con los cambios del sector”.

Frente a estos desafios, el director
comercial de G’s Espana subraya que su
empresa sigue una estrategia diferente.
“Somos una empresa familiar con mas de
70 anos de historia, dirigida por la terce-
ra generacion y con una gran vocacion de
permanencia. Continuamos invirtiendo
en el sector y facilitando la integraciéon
de agricultores locales en nuestra SAT.
Nuestro objetivo es que estos agricultores
compartan nuestro proyecto, participen

en nuestro programa de cultivo y comer-
cializacion, y se sientan parte de nuestra
familia, asegurando asi una colaboracion
mutua y fortaleciendo nuestro proyecto
conjunto”, expone.

M FUTURO

“Murcia ha sido, es y seguira siendo un
referente en la producciéon y exportacion
hortofruticola a nivel nacional e interna-
cional”, clama Sanchez. En un contexto
de constante cambio y desafios globales,
el sector mira hacia el futuro dispuesto a
adaptarse y consolidar, mas aun, su posi-
cioén lider el mercado hortofruticola. “No
hay secretos mas alla de seguir trabajando
y adaptandonos a las situaciones, siendo
expertos en nuestros productos, contro-
lando todo el proceso desde la semilla
hasta el cliente, respetando el medioam-
biente y contribuyendo a la economia
local”, explica el director comercial de
Agromediterranea.

Para Franco, “Murcia, en cuanto a
produccion, no esta en una época de cre-
cimiento. Hace 20 anos, ano tras ano, se
crecia en superficie y en volumen, pero las
empresas han consolidado sus posiciones
después de esa fase inicial de expansion”.
Franco cree que, tras un periodo de esta-
bilizacion, “muchas empresas han alcan-
zado un gran nivel de profesionalizacion,
con mejoras en equipos, experiencia y
desarrollo agronomico. A partir de aqui,
nuestro enfoque es centrarnos en las areas
donde ya estamos presentes. Tenemos una
linea de trabajo y un camino trazado, y
seguimos encontrando el respaldo de
nuestros clientes para nuevos proyectos.
Todavia hay margen para crecer dentro
del continente europeo”. El director co-
mercial de Grupo Paloma especifica que,
durante los altimos afnos, “el crecimiento
no ha sido en volumen, sino en una mejo-
ra cualitativa de las empresas que se ha
traducido en mejores productos, pero tam-
bién en mas fiabilidad, en mas transpa-
rencia, en una mejora de procesos, en una
aportacion del factor humano que quiza
antes no estaba, con una mejor formacién
entre las distintas plantillas y los distintos
niveles de trabajadores de la empresa...
y todo eso hace que la Regién de Murcia,
hoy, tenga una posicion muy fuerte en los
mercados europeos”.

Aguilar resalta la posicion de laregion
y su capacidad de adaptacion a los cam-
bios y desafios. “Murcia es un referente y
asi va a seguir siendo. Tenemos que cre-
cer adaptandonos a las circunstancias,
mejorando procesos y optimizando el
aprovechamiento hidrico para combatir
el cambio climatico. Con estas estrategias,
la Region de Murcia continuara siendo un
lider en la produccion de frutas y verdu-
ras”, enfatiza.

Por su parte, el director comercial de
G’s ensalza la importancia del capital hu-
mano para asegurar un futuro sélido para
el sector. “Una de las claves para que una
empresa tenga futuro es pensar siempre
en el largo plazo y cuidar tus recursos. Y
uno de los recursos fundamentales es el
capital humano”. Siendo la primera em-
presa a nivel mundial con mas de 1.000 tra-
bajadores en recibir el certificado “Great
Place To Work”, Soto destaca como el
cuidado por el personal, las condiciones
laborales, la inversion en formacion, pro-
yeccion y promocién son claves para la
viabilidad de una empresa a largo plazo.

En definitiva, aunque en el sector
agricola actual los retos y amenazas se
presentan como algo novedoso, la agricul-
tura siempre ha tenido que enfrentarse a
dificultades, desafios y a la competencia
procedente del exterior. Y siempre ha sa-
bido adaptarse. La Region de Murcia es un
claro ejemplo de esta resiliencia. A través
de un proceso constante de adaptacion y
un trabajo excepcional, este crecimiento
no solo se refleja en la calidad de sus pro-
ductos, sino también en la profesionalidad
de sus empresas. Murcia ha alcanzado un
nivel de madurez empresarial que augu-
ra un futuro prometedor, consolidandose
como referente en la produccion y expor-
tacion hortofruticolas.
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Murcia tiende puentes con Asia

Una importante delegacion de empresas murcianas participa en Asia Fruit Logistica

- T W W

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Laferia celebrada en Hong Kong
entre el 4 y el 6 de septiembre
cont6 con una numerosa partici-
pacién de empresas de la Region
de Murcia en una expedicion en
la que la delegacion murciana
conto con el apoyo institucional
dela consejera de Agua, Agricul-
tura, Ganaderia y Pesca, Sara
Rubira. “Llegamos a Hong Kong
para mostrar a los compradores
del mercado asiatico el potencial
de nuestro sector agroalimenta-
rio, especialmente de las frutasy
hortalizas que producimos, que,
por su excelente sabor y propie-
dades, se convierten en una gran
oportunidad para el importador
asiatico”, explico la consejera al
llegar a esta region administra-
tiva especial.

La exportacion espanola de
frutas y hortalizas frescas a Asia
es limitada, ascendiendo so6lo a
62.564 toneladas en 2023, por un
valor de 120,7 millones de euros,
siendo la naranja, con 17.158
toneladas la mas exportada y
destacando también el kaki, con
6.421 toneladas, la pera, con 5.645
toneladas, la manzana, con 4.636
toneladas y la ciruela con 4.249
toneladas. Estas cifras dejan
patente el importante potencial
del mercado asiatico y es por esto
que las empresas hortofruticolas
murcianas se volcaron en la edi-
cion de Asia Fruit Logistica 2024.
Un dato destacable es que las ex-
portaciones a Asia de productos
espafoles de alimentacién alcan-
zaron en 2023 los 600 millones de
euros siendo la Region la tercera
provincia espanola con mayor
volumen de ventas. En total, las
diez empresas y organizaciones
presentes en la feria hongkonesa
(Moyca, Hortiberia, Hispagroup,
Distinet, Frutas Torero, Itum,
Rosmar, AMC Fresh, asi como
Fecoam y Apoexpa) ocuparon
mas de 90 metros cuadrados.
Entre los productos representa-
dos en la feria destacan la uva
de mesa, melon, kaki, cereza, ci-
tricos, asi como hortalizas como
lechuga, apio y brocoli.

FECOAM EN LA FERIA
La Federacion de Cooperativas

ASIAFRUIT

a8 &

Numerosas empresas de la Region de Murcia, con el apoyo institucional de la Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca, participaron en la feria. / CARM

La exportacion espaiola de frutas y hortalizas frescas a
Asia es limitada, ascendiendo s6lo a 62.564 toneladas en
2023, por un valor de 120,7 millones de euros, siendo la
naranja, con 17.158 toneladas la mas exportada

Agrarias de Murcia (Fecoam)
estuvo presente un ano mas en
Asia Fruit Logistica con stand
propio junto con el coexpositor
M.E Rosmar. “Asia Fruit Lo-
gistica 2024 supone un nuevo
impulso para la expansiéon y
consolidacion de los productos
cooperativos en el mercado asia-
tico, potenciando la exportacion
yla comercializacion, ampliando
lared de contactos y consolidan-
dolos existentes”, senalan desde
Fecoam.

Para las cooperativas agro-
alimentarias de la Region de
Murcia, Asia Fruit Logistica

“cubre toda la cadena de valor
de la industria de productos
frescos y sus empresas de so-
porte de servicios, asi como los
productos e ideas mas recientes
e innovadoras”.

Asimismo, supone “una opor-
tunidad totalmente tinica para
desarrollar nuevos negocios,
hacer nuevos contactos de alto
nivel y recopilar informacion
de mercado esencial sobre todos
los aspectos del comercio de pro-
ductos frescos en toda la region
asiatica”, destacan en la Federa-
cion de Cooperativas de Murcia
(Fecoam).

HONG KONG
Centrandonos en el comercio con
el territorio autébnomo de Hong
Kong, la Region de Murcia fue
la tercera provincia y quinta co-
munidad auténoma que mas pro-
ductos de alimentacion exporto
el pasado ano, cuando los envios
se incrementaron un 20% y al-
canzaron un valor de 10 millones
de euros, representando el 9% de
las ventas nacionales. Entre los
productos que despiertan mas in-
terés en Hong Kong destacan los
productos carnicos, los aziicares
y chicles, las frutas, los zumos y
las conservas de verdura.

La consejera mantuvo un en-
cuentro de trabajo con el secre-
tario de Comercio y Desarrollo
de la region asiatica, Algernon
Yau, que sirvioé para intercam-
biar informacion sobre las nece-
sidades comerciales de un area
que congrega a mas de 7 millones

Contactos para exportar uva

de mesa a Gorea del Sur

urcia esta iniciando los contactos para

firmar un protocolo que permita expor-
tar uva de mesa de la Regién a Corea del Sur.
Asi lo avanzo6 la consejera de Agricultura, Ga-
naderia y Pesca, Sara Rubira, tras visitar el 5
de septiembre, junto a la delegacién comercial
de la comunidad, un supermercado local en
Hong Kong para conocer las demandas de sus
consumidores y la aceptacion que los productos
murcianos tienen en los hogares asiaticos.

En concreto, la visita se realizo a un super-
mercado de la cadena Wellcome, que cuenta
con mas de 280 establecimientos en Hong Kong
y atiende a mas de 13 millones de clientes cada
mes.

“Es un orgullo ver en los lineales de los su-
permercados de Hong Kong, a mas de 10.000
kilometros de Espana, productos de la Region
de Murcia que mantienen su sabor, su textu-
ray su maxima calidad, como es el caso de la
uva de mesa”, reconoci6é durante el recorrido
la consejera. La titular de Agricultura anadio
que “se puede apreciar como cada vez son mas
los clientes que comprueban en el etiquetado
la procedencia para escogerlos”. Alli anuncio
que estan trabajando “para iniciar los protoco-

los que nos permitiran exportar uva de mesa
por primera vez a Corea del Sur, un nuevo
mercado para esta fruta tan demandada por
su calidad y su sabor, referente a nivel mundial
gracias al desarrollo de nuevas variedades y a
la permanente investigacion que desde el Imi-
da se lleva a cabo”.

La visita se produjo junto al importador de
fruta y verdura Freco, proveedor de productos
frescos que ofrece servicios de abastecimiento
y comercializacion en Hong Kong y que, ac-
tualmente, importa uva de mesa de la Region
de Murcia.

La consejera anadio que “Hong Kong debe ser
la puerta de entrada de los productos frescos de
la Region de Murcia en Asia por su situacion,
por su relacion con el resto de paises y por las
buenas relaciones comerciales existentes”.

“El encuentro ha servido para reforzar las
relaciones comerciales de la empresa Freco con
los exportadores de 1a Region de Murcia, funda-
mental para el comercio en el mercado asiatico
dado que cuenta con extensiones en China, Sin-
gapur o Tailandia, lo que supone mas oportuni-
dades para nuestros productos en el continente
asiatico”, concluyo6 Sara Rubira. B

y medio de habitantes. “Para el
Gobierno regional es muy im-
portante ampliar las relaciones
comerciales con paises y regio-
nes del mercado asiatico, dado el
potencial que supone para nues-
tras exportaciones agroalimen-
tarias, por lo que estos encuen-
tros son de gran utilidad para
que nuestras empresas puedan
contar con las mayores facilida-
des posibles y las herramientas
para resolver las trabas que a
menudo se encuentran debido a
las diferencias de funcionamien-
to entre los paises de Europa y
Asia”, explico Rubira.

La consejera anadié que “es
fundamental que en Hong Kong
puedan conocer como produci-
mos, los controles que superan
nuestras industrias y explota-
ciones, las exigencias sanitarias
y medioambientales de nuestro
pais y la excelente calidad de
nuestros productos, para que,
de manera progresiva, continiien
mejorando las cifras de ventas”.

Tras mantener una reunion
con el director general de la Ca-
mara de Comercio de Espana
en Hong Kong, David Romero,
el Gobierno regional ofrecio6 a
la Camara de Comercio de Es-
pana en Hong Kong la organi-
zacion de una mision comercial
compuesta por empresarios
asiaticos que visite 1a Region de
Murcia el proximo ano con el
objetivo de “mostrarles sobre el
terreno lo que cultivamos, como
lo hacemos y la calidad de nues-
tros productos”, como anuncio
Rubira, quien destaco que “al
igual que nuestros productores
y exportadores estan teniendo la
oportunidad estos dias de mante-
ner encuentros con empresarios
locales interesados en nuestros
productos es fundamental que
vengan a la Region de Murcia”.
La Camara de Comercio de Hong
Kong mantiene una base de datos
que supera los 3.500 contactos.

BALANCE

Desde el Instituto de Fomento de
la Region de Murcia (Info), pre-
sente en la expedicion, se estima
que las empresas de la Region de
Murcia celebraron en torno a 250
reuniones comerciales con em-
presarios asiaticos o llegados de
otros continentes.

El Gobierno regional hace
un balance positivo de la parti-
cipacion en la feria Asia Fruit
Logistica de la delegacion de la
Region de Murcia que ha esta-
do estos dias en Hong Kong. La
consejera de Agua, Agricultura,
Ganaderia y Pesca, Sara Rubira
aseguro a su llegada a Espana,
junto al resto de la delegacion
regional, que los “exportadores
han podido mostrar a los im-
portadores de Hong Kong, pero
también de paises como China,
Tailandia, Vietnam, Singapur, o
de otras partes del mundo, lo que
producimos y las magnificas ca-
lidades de las frutas y hortalizas
una vez que llegan a su lugar de
destino”.

“Ponemos el broche a una
semana muy intensa que espe-
ramos que se traduzca también
en resultados muy positivos para
nuestros productores, que llevan
elnombre de la Regién de Murcia
por todo el mundo con orgullo y
con el esfuerzo de su trabajo dia-
rio”, concluy6 Sara Rubira.
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El calibre y una primavera
humeda y fria en Europa
determinan la temporada
de fruta de hueso murciana

Santiago Vazquez, director de La Vega de Cieza SCA 'y
delegado por Fecoam en el observatorio de Mercado de

la Direccion General de Agricultura de UE, analiza el
desarrollo de la campana que ha dejado un sabor agridulce

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

La Regién de Murcia ha practi-
camente concluido su campana
2024 de fruta de hueso con un
sabor agridulce. Aunque los re-
sultados finales atin no se han
concretado, Santiago Vazquez,
director de La Vega de Cieza
SCA, evalta la temporada sin
demasiado optimismo, puesto
que las expectativas iniciales
no se cumplieron plenamente.
“La temporada no ha sido todo
lo buena que esperabamos,
aunque hemos conseguido
salir adelante a pesar de las
adversidades”.

A nivel de cosecha, Murcia
presentaba en los meses de pri-
mavera una produccion mas
precoz que en 2023 debido a la
climatologia del invierno. “Este
ano ha sido mas dificil alcanzar
calibres maximos debido a la se-
quiay elretraso enlafloracion.
En gran parte de la cosecha mur-
ciana han predominado los ca-
libres medios”. Vazquez destaca
asi mismo que las explotaciones
han tenido mas gastos y costes
para obtener una fruta adecuada
para los mercados, “al tener que
regar y fertilizar mucho mas que
en una campana normal puesto
que no ha llovido nada durante
la primavera”. El representante
de Fecoam confirma que esta ha
sido “la tonica general en todas
las producciones de fruta de hue-
so de Murcia”.

[ EN EL MERCADO

La comercializacion de la oferta
murciana de fruta de hueso, la
mas temprana y a principio de
campana con una clara orien-
tacién a la exportacion, ha sido
“fluida” para los productos que
han escaseado, como “el caso del
albaricoque”, precisa Santiago
Vazquez. A raiz de las tormen-
tas de lluvia y granizo caidas
a mediados de junio, se perdio
una cantidad importante de al-
baricoque, pero también de otras
frutas de hueso cultivadas en la
region sobre todo en el Altiplano
y Cieza, esta tiltima la mas poten-
te en volumen y variedad en la
Region de Murcia. A partir de
esa semana, “hubo mas fluidez
en el mercado, precisamente por
la escasez de mercancia, lo que
hizo que la caida de precios que
se estaba dando la primera de ju-
nio se paralizara y el mercado se
estabilizara”.

Tal como apunta el director
de La Vega de Cieza SCA, este
ano “todas las zonas naciona-
les presentaban producciones
completas en la mayoria de las
categorias, a excepcion del alba-
ricoquey la ciruela, que ha falta-
do especialmente en Extremadu-
ra”. Cuando a finales de mayo y
principios de junio confluyeron
las diferentes zonas con calibres

Este afio ha sido mas dificil alcanzar calibres maximos en practicamente todas las
categorias de frutas de hueso debido a la sequia y el retraso en la floracién. / NR

La comercializacion de la fruta de hueso murciana, la mas temprana y a principio de campaiia con una clara orientacion
a la exportacion, ha sido “fluida” para los productos que han escaseado, como el caso del albaricoque. / N RODRIGUEZ

parecidos, también por efecto de
la sequia, “los supermercados
empezaron a bajar sus precios”.
En este punto, Vazquez lamenta
que “la falta de calibre y oferta
de demasiados operadores poco
concentrados ha sido la razén
de que los precios no hayan sido
tan altos y Murcia no haya ce-
rrado una campana plenamente
satisfactoria”. La presion de la
oferta sobre los supermercados,
los clientes que tradicionalmente
compran los calibres medianos,
fue mas fuerte a partir de finales
de mayo, coincidiendo con uno
de los picos de produccion de
Murcia y lallegada de las prime-
ras frutas de otras zonas también
con problemas de calibre, “conla
consecuente caida de precios”,
recuerda Vazquez.

“La falta de calibre y oferta de demasiados operadores
poco concentrados ha sido la razon de que los precios
no hayan sido tan altos y Murcia no haya cerrado una
campaiia plenamente satisfactoria”

El hecho de que la distribucién europea haya
empezado a incorporar fruta de hueso desde abril
supone “un paso adelante muy importante para la

oferta murciana”

Después del temporal de gra-
nizo que afectd especialmente a
la Regién de Murcia, “se perdio
una parte importante de la oferta
murciana en pleno pico de pro-
duccién, lo que supuso menos

presion sobre los mercados v,
con ello, precios medios mas
estables”.

[ CONSUMO
El consumo de fruta de hueso

Gampaiia 2025

na vez concluida la campana 2024, mien-

tras se analizan las cifras y se realiza el
balance general, el sector tiene la mente puesta
en la nueva campana. El director de La Vega
de Cieza SCA comenta que “atn esta todo por
planificar”, y a ocho meses vista, “es muy
complicado prever el desarrollo de la campa-
na 2025”. No obstante, Vazquez destaca que el
sector tiene interiorizado que la competitivi-
dad en calidad es fundamental. “Tenemos que
seguir haciendo lo que sabemos hacer y estar
preparados en la medida de lo posible para
cualquier imprevisto durante la campana”, es
decir, ser 1o mas efectivos y proactivos posible,
teniendo en cuenta la idiosincrasia de la fruta
de hueso y 1o que ello implica. La clave del éxi-
to para las empresas cooperativas es “tener un
buen producto con un buen rendimiento para
el productor y con la maxima calidad posible
para disponer de las mejores salidas comercia-
les en el mercado”. Y esto es 1o que marca “la
dinamica de las cooperativas murcianas: no
escatimar esfuerzos en calidad y competitivi-
dad”, concluye Santiago Vazquez. &

Las explotaciones murcianas han tenido mas gastos y
costes al tener que regar y fertilizar por la falta de
lluvias en primavera. / ARCHIVO

depende mucho del clima, tanto
en Espana como en el resto de
Europa. Este ano, la temperatu-
ra media exterior ha sido ligera-
mente mas baja que la campana
anterior. El tiempo ha sido mas
himedo y frio, lo que ha derivado
en un menor consumo de fruta de
hueso. Asi lo confirma Vazquez
al sefialar que “durante mayo de
2024 la demanda ha sido menor
respecto al mismo mes del ano
pasado”.

Pero no todo han sido som-
bras: el hecho de que la distribu-
cion europea haya empezado a
incorporar fruta de hueso desde
abril supone “un paso adelante
muy importante para la oferta
murciana”. En cuanto a como
se han combinado estos dos as-
pectos, el director de La Vega de
Cieza SCA explica que, “sibien el
consumidor se ha mostrado me-
nos dispuesto a consumir fruta
de hueso debido a la falta de ca-
lor, nuestras frutas han llegado
a los lineales europeos con una
calidad excepcional, con grados
Brix historicos de entre 10 y 11
grados, algo nunca visto en el
mes de abril, precisamente por la
falta de lluvia y las altas tempe-
raturas; y esto ha ayudado a que
esamenor intenciéon de consumo
por el clima se haya compensado
con un mayor consumo por cali-
dad y sabor”.

1 'BUENAS HASTA EL HUESO'

La campana nacional de consu-
mo ‘Buenas hasta el hueso’, lan-
zada en redes sociales en 2023,
sigue creciendo en nimero de
seguidores, con publicaciones
de alcance a mas de un millén
de cuentas. Si bien la fruta de
hueso de Murcia tiene su mer-
cado fuera del pais, Santiago
Vazquez explica que “Fecoam,
como federacion de las coope-
rativas murcianas, promueve e
invierte junto al resto de federa-
ciones de cooperativas en esta
iniciativa con el fin de recuperar
el consumo de fruta de hueso, ya
que su tendencia es decreciente
tanto en Espana como en el resto
de paises europeos, y al final; los
mercados son vasos comunican-
tes y un aumento de demanda
en Espana acaba beneficiando
al comportamiento del resto de
los mercados”. Sobre suimpacto
en el consumo, tras dos anos de
campana de promocion en redes,
Vazquez admite que todavia no
es suficiente para revertir la
tendencia porque “es una tnica
herramienta de marketing enfo-
cada a un publico objetivo que se
encuentra en redes sociales, pero
que sin lugar a dudas y teniendo
en cuenta su escala contribuye
alarecuperacion del consumoy
lo hara cada vez mas en cuanto
siga aumentando el nimero de
seguidores”.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



17 de septiembre de 2024

Murcia Fruits / 9

Las coqperativas [mpulsan
la gestion en comun para
frenar el abandono de tierras

El proyecto desarrollado por Fecoam pretende frenar la
pérdida de rentabilidad y la falta de relevo generacional

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

La Federacion de Cooperativas
Agrarias de Murcia (Fecoam),
en colaboracion con CaixaBank
y su linea de negocio especiali-
zada en el sector agroalimenta-
rio, AgroBank, ha lanzado un
proyecto piloto en la Region de
Murcia con el fin de mejorar la
rentabilidad y sostenibilidad de
las cooperativas agroalimenta-
rias mediante la implementa-
cion de iniciativas de gestion
en comun de tierras.

Esta iniciativa cuenta con
financiacion de la comunidad
auténoma de la Regiéon de Mur-
cia a través de la Consejeria de
Economia, Hacienda y Empre-
sa, y del Pacto por la Economia
Social de la Region de Murcia
2021-2024.

La presentacion oficial tuvo
lugar a finales de julio en el
espacio CaixaBank Store de
Caravaca de la Cruz, y conto
con la presencia de miembros
de los consejos rectores de las
cooperativas participantes, Fru-
tas Caravaca S. Coop, con sede
en el municipio caravaqueno, y
Bodegas del Rosario de Bullas,
asi como con Antonio Sanz, di-

El proyecto contribuye
a la sostenibilidad
economica, social y
medioambiental a
través del modelo
cooperativo

rector gerente de la federacion,
y profesionales de Fecoam.
Ademas, lainauguracion dela
jornada corri6 a cargo del direc-
tor de area de negocio de Caixa-
Bank, Joaquin Garcia Alcaraz,
con la participacion también de
José Carlos Martinez Campillo,
coordinador de Red AgroBank,
José Gil Garcia, negocio Agro-
Bank Direccién Territorial Re-
gion de Murcia y Comunidad Va-
lenciana, y Francisco Gabarron.
Como explican desde Fecoam,
el sector agroalimentario se en-
frenta a diferentes problemas
estructurales derivados de la
pérdida de rentabilidad y la falta
de relevo generacional, ademas
de estar necesitado de una mejor
adaptacion al mercado de suslas
estructuras productivas. Todas

estas cuestiones “provocan en
muchas ocasiones el abando-
no progresivo de la actividad
agraria”.

Conscientes de estas dificul-
tades, la federacion ha disena-
do este proyecto piloto con el
objetivo de proporcionar a las
cooperativas las herramientas,
conocimientos, datos e informa-
cion necesarios para implemen-
tar exitosamente las iniciativas
de gestion de tierras.

“El objetivo principal de
este proyecto piloto es prevenir
el abandono de tierras y favo-
recer el relevo generacional”,
al tiempo que se mantiene la
actividad agraria y se pone en
marcha una gestion mas eficien-
te. Es decir, contribuir a la sos-
tenibilidad econémica, social
y medioambiental a través del
modelo cooperativo, destacan
desde Fecoam.

En este sentido, la federacion
quiere “asegurar la viabilidad
a largo plazo de las entidades
asociativas, garantizando asi
larentabilidad de la produccion
de sus socios”. Con esta inicia-
tiva, Fecoam busca analizar y
mejorar los modelos de gestion

Imagen de la presentacion del proyecto realizada en el espacio CaixaBank Store

de Garavaca de la Cruz. / FECOAM

de las cooperativas, identifican-
do sus amenazas y debilidades
para implementar Iniciativas de
Gestion en Comun (IGC).

Elproyecto incluye el estudio
y el acompanamiento en la pla-
nificacién e implementacion de
una IGC en las dos cooperativas
agroalimentarias de la Region
de Murcia que forman parte del
mismo, Frutas Caravaca y Bode-
gas del Rosario.

El encuentro permitié gene-
rar un debate enriquecedor que
sirvioé para dar el pistoletazo de
salida a las siguientes fases del
proyecto, que cuenta con el apo-
yo y dinamizacion de la agencia
Agroa. Asi, estan previstas dife-
rentes jornadas de intercambio
de experiencias entre coopera-
tivas de otras regiones, para fa-
vorecer el aprendizaje de otros
proyectos similares.

Tanto Fecoam como Agro-
Bank y Agroa son optimistas
respecto “al impacto positivo
que esta iniciativa tendra en la
sostenibilidad y prosperidad del

sector cooperativo en la Region
de Murcia”.

Lainiciativa de gestion de tie-
rras en comun cuenta con el apo-
yo de CaixaBank, a través de su
propuesta de valor ‘AgroBank’,
primera entidad financiera del
sector agroalimentario en Espa-
na por presencia de oficinas y
cuota de mercado. Actualmente,
CaixaBank cuenta con 27.000
clientes del sector agroalimenta-
rio delaRegion de Murcia, lo que
demuestra su compromiso con la
innovacion, el crecimiento y la
sostenibilidad de este sector.

La Federacién de Coopera-
tivas Agrarias de Murcia esta
compuesta por mas de 22.000
agricultores y ganaderos de 77
cooperativas de toda la Region,
generando mas de 45.000 pues-
tos de trabajo. “Desde Fecoam, a
través de su actividad diaria, se
impulsa el desarrollo agrario, el
aumento de la competitividad y
la excelencia de todo el sector”,
destacan desde la federacién de
cooperativas murcianas.

Tus citricos se merecen
un desverdizado de calidad

DECCO Green

Queé proteja sus cdlices

DECCO Pyr

Que incremente el 9

deccopostharvest.com/es

DECCO Protect Drencher

Con un extra de cuidado para su piel

de fruta comercializable
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Ailimpo aprueba una extension
de norma con medidas clave
de apoyo a los productores

Las organizaciones miembros de la interprofesional han acordado impulsar
a traves de Ailimpo actuaciones y proyectos en materia de sanidad vegetal,
contratos tipo y lobby para la mejora del seguro agrario

D AILIMPO.

La Asamblea General Extraordi-
naria de Ailimpo, que se reunio
el pasado dia 10 de julio en Mur-
cia, adopt6 tres decisiones clave
en apoyo a los productores de
limon de Espana, que constitu-
yen la base imprescindible de la
actividad economica del sector.

Los tres acuerdos se refieren a
cuestiones clave como la mejora
de la sanidad vegetal y la lucha
contralas plagas y enfermedades
en el escenario de cambio clima-
tico, la mejora del sistema de
contrato tipo, y lareivindicacion
firme ante Enesa para mejorar
el sistema de seguro agrario. Es-
tos acuerdos han sido adoptados
por las organizaciones socias
de Ailimpo, que representan a
toda la cadena de suministro:
productores, comercializadores
y transformadores.

Enrelacion con la sanidad ve-
getal, desde Ailimpo observamos
con gran preocupacion como la
situacion en este aspecto en li-
mon y pomelo actualmente oca-
siona problemas y compromete
la viabilidad futura de nuestras
plantaciones. Ademas, existen
una serie de dificultades para
llevar a cabo un adecuado con-
trol fitosanitario. La reduccion
de materias activas para el con-
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trol quimico y la menor efecti-
vidad de las disponibles reduce
los rendimientos productivos,
disminuye la calidad de la fruta
y dificulta alcanzar mercados
lejanos con consecuencias sig-
nificativas sobre la rentabilidad
de las explotaciones y la factura-
cion total del sector. Para ello, en
el marco de la nueva extension

Reunién de los miembros de la junta directiva de la interprofesional

de norma presentada, durante
el periodo 2025-2030 se pondra
en marcha unared de agrupacio-
nes para la gestion fitosanitaria
sostenible en limén y pomelo
(antiguas ATRIAS), que entre
otras actividades realizaran la-
bores de prospeccion de plagas
y enfermedades, promocioén de
acciones de deteccién precoz,

| el pasado mes de julio. / AILIMPO

asesoramiento a los productores
en la gestion integrada de plagas,
o el fomento del empleo de herra-
mientas de control biolégica y
biotecnologico

El seguro agrario ha sido
durante muchos ainos una he-
rramienta de gran eficacia para
proteger a los productores de
limén y pomelo, compensando

las pérdidas econémicas sufridas
por los fenomenos meteorologi-
cos adversos que provocan danos
en sus producciones. Sin embar-
20, las reiteradas modificaciones
realizadas por Enesa al seguro
agrario de limo6n durante las ul-
timas campanas han ocasionado
lapérdida de coberturas por dife-
rentes riesgos, asi como cambios
en las condiciones del seguro que
reducen de forma significativa
las indemnizaciones en el caso
de que ocurra un siniestro.

Lamentablemente, todos es-
tos cambios han provocado una
disminucién de la superficie
asegurada y con ello, la despro-
teccion de los productores ante
las inclemencias climaticas que
desgraciadamente cada vez son
mas frecuentes.

Ante un escenario de cambio
climatico, en el que la ocurrencia
de fenomenos atmosféricos extre-
mos es cada vez mas frecuente y
de mayor intensidad, contar con
un adecuado seguro agrario es
mas necesario que nunca, por lo
que desde Ailimpo demandamos
lanecesidad de recuperar las ga-
rantias que se han ido perdiendo
en el seguro de citricos para que
vuelva a ser una de las lineas
mas completas de las que existen
en el sistema de seguros agra-
rios, proponiendo entre otras
cuestiones la recuperacion de la
cobertura de danos por viento
y la extension de garantias por
pedrisco, o lamodificacion de las
fechas finales de garantias para
las distintas variedades.

Finalmente, en relacion con
los contratos tipo, se ha aprobado
mejorary actualizar la redacciéon
del régimen de minoraciones y
descuentos, asi como posibili-
tar los acuerdos sobre primas
de precio por certificaciones
GlobalGAP, Grasp o Spring,
aportando claridad, equilibrio y
mayor transparencia al régimen
contractual de compraventa de
limones y pomelos.

El Gobierno murciano y Ailimpo
trabajan en la mejora de la
sanidad vegetal de los citricos

Un proyecto piloto busca impulsar acciones para evitar
la afeccion de plagas, mejorar controles y asesorar a los
agricultores sobre como prevenir enfermedades

» MURCIA FRUITS. REDACCION.
ElGobiernoregional y la Asocia-
cion Interprofesional del Limén
y Pomelo (Ailimpo) estan desa-
rrollando un proyecto piloto con
el objetivo de mejorar la sanidad
vegetal de los citricos en la Re-
gion de Murcia. Concretamente,
se busca impulsar acciones para
evitar la afeccién de plagas, me-
jorar controles y asesorar a los
agricultores sobre como preve-
nir enfermedades en los citricos.
Este proyecto se inicia con
una prueba piloto en la campa-
na 2024/25y es la antesala de un
plan mas ambicioso de la inter-
profesional para tener una serie
de agrupaciones repartidas por
toda las zonas productoras para
contar con una buena sanidad
vegetal y poner un sistema de
prevencion que hara posible
que la rentabilidad, no sélo del
agricultor sino de todo el sector,
no se vea mermada por la falta
de calidad. Ese plan se implan-
tara por Ailimpo partir de 2025

con los fondos recaudados por la
extension de norma.

“Es responsabilidad de todos
trabajar para el sector y conse-
guir mantener el liderazgo de un
limén de calidad que sea sosteni-
ble para el medioambiente que
sea rentable para el agricultor
¥y que sea saludable para el con-
sumidor final”, sefialan desde la
Asociacion Interprofesional de
Limo6n y Pomelo.

El presidente del Ejecutivo de
la Region de Murcia, Fernando
Lopez Miras, se reunio el pasado
9 de septiembre en el Palacio de
San Esteban con el presidente de
Ailimpo, José Hernandez, para
analizar esta iniciativa, asi como
los principales retos a los que se
enfrenta actualmente el sector.
La reunion coincidié con la ce-
lebracion del Dia Mundial de la
Agricultura.

A la conclusion, la consejera
titular de Agricultura de Murcia,
Sara Rubira, afirm6 que “desde
el Gobierno regional somos muy

conscientes de la situacion a la
que se enfrentan los agricultores
de citricos, con plagas emergen-
tes que estan perjudicandoles,
y con otras procedentes de im-
portaciones de terceros paises.
Ademas, a esto hay que sumar
el incremento de los costes de
produccién que vienen sufriendo
durante los Gltimos anos”.

“Hablamos de un sector fun-
damental para la agricultura
de la Region de Murcia, con un
gran arraigo en nuestro tejido
economico y social, generador de
empleo y riqueza en muchos de
nuestros municipios, e insignia
anivel internacional”, reconocio
Sara Rubira.

En el encuentro también se
analizaron tanto la situacion
de la pasada campana como el
inicio de la proxima, que dara
comienzo en las proximas sema-
nas. La estimacion de cosecha de
limé6n de Ailimpo para la proxi-
ma temporada 2024/2025 prevé
una produccion en Espana de

Lépez Miras se reiine con representantes de la Asociacion Interprofesional de
Limén y Pomelo (Ailimpo). / CARM

1.260.000 toneladas, 1o que supone
un descenso del 21% en compara-
cion con el balance produccion
en la campana 2023/2024, que se
sald6 con la mayor cosecha de
limén registrada hasta la fecha.
El pasado ejercicio se cerré con
una produccion final de 1.595.181
toneladas, de acuerdo con el ba-
lance provisional que contabili-
za la fruta exportada, procesada,
comercializada en el mercado
domeéstico, las mermas de peso
y la fruta no recolectada. Por va-
riedades, la prevision para esta
temporada refleja una caida del
18% en limo6n Fino y del 31 % en
la variedad Verna.

Alrespecto, Sara Rubira sena-
16 que “el Gobiernoregional va a
seguir explorando vias para que
los agricultores tengan herra-
mientas con las que protegerse

ante situaciones de inestabilidad
en los mercados y poder regular-
se mejor cuando se puedan dar
incrementos de produccion como
los que se registraron la pasada
campana”.

La consejera también recordo
que durante la tiltima reunioén de
la Mesa del Citrico se propuso la
unioén de los productores de li-
mon, naranja o pomelo en una
Asociacion de Productores de
Frutas y Hortalizas. “Esta nue-
va asociacion seria un mecanis-
mo con el que regularse mejor y
tomar medidas efectivas cuando
sea necesario. Ademas, con esta
union también se podrian obte-
ner ayudas europeas para aque-
llos agricultores que opten por
dejar de cultivar este producto”,
concluy6 la consejera de Agricul-
tura de Murcia.
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E! 90% gle la uva ge mesa
sin semillas espanol_a
se produce en Murcia

La superficie cultivada esta campana ha aumentado de 7.337 a 7.692 hectareas

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

La Region de Murcia produce en
la actualidad mas del 90% de la
uva de mesa sin semillas cultiva-
da en Espana, lo que la confirma
como la principal productora a
nivel nacional.

La consejera de Agua, Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca,
Sara Rubira, durante una visita
realizada a finales de julio a la
empresa El Ciruelo, en Alhama
de Murcia, sefial6 que son “unas
cifras histéricas que demues-
tran el buen camino emprendi-
do por los productores de esta
fruta desde hace anos, para di-
ferenciarnos en el mercado con
una uva de mesa sin semilla que
es altamente demandada y que
nos convierten practicamente
en la Gnica region que abaste-
ce a los mercados nacional e
internacional”.

Rubira destacod que “para la
actual campana, las previsiones
son que aumente la superficie
destinada a su cultivo, alcanzan-
do las 7.692 hectareas, de las que
7.300 se destinan a produccion”.
La titular de Agricultura ahadio
que “la estimacion de cosecha
para este afio se eleva a 242.000 to-
neladas aumentado en un 2% la
produccion, siempre y cuando se
mantengan unas condiciones cli-
maticas favorables”. Unas cifras
que mejoran las de 2023, cuando
se cultivaron 7.337 hectareas de
uva de mesa con una cosecha de
casi 237.000 toneladas.

“Debemos destacar la impor-
tante labor que estan llevando a
cabo los productores de uva de
mesa para conquistar nuevos
mercados, avanzar de manera
permanente en la investigacion
y el desarrollo de nuevas varie-
dades, para lo que cuentan con
la ayuda del Gobierno regional
a través de los equipos de inves-
tigacion del Imida”, anadi6 la
consejera.

Durante la visita también in-
dico que la Region de Murcia es
laprimera comunidad auténoma
en importancia en cuanto al re-
gistro de parcelas y almacenes
de confeccion autorizados para
la exportacion de uva a la Repu-
blica Popular China.

Para ello, actualmente hay
inscritas mas de 860 parcelas con
una superficie conjunta de 1.561
hectareas, 1o que supone el 25 por
ciento del total de la superficie
regional y con una produccion
estimada de 57 millones de kilos.

DESARROLLO VARIETAL
Para mantenerse a la vanguar-
dia en el mercado, el Gobierno
regional impulsa la creacion y
comercializacion de nuevas va-
riedades de uva de mesa que ya
se encuentran presentes en los
cinco continentes.

El prestigio de la Region de
Murcia en el cultivo de uva de
mesa es incuestionable y por
ello productores de una decena
de paises visitaron en agosto el
Instituto Murciano de Investi-
gacion y Desarrollo Agrario y

i - o

Medioambiental (Imida) para
conocer las 20 nuevas varieda-
des de uva de mesa sin semillas
que ha desarrollado, en colabo-
racion con la sociedad murciana
de Investigacion y Tecnologia de
Uvade Mesa (ITUM), y que desta-
can por la excelente calidad, con
bayas de textura muy crujiente,
mejor adaptacion a las condicio-
nes climaticas actuales y por ser
econdmicamente rentables para
el productor.

El director del Imida, orga-
nismo dependiente de la Con-

Productores de una decena de paises visitan el Imida para conocer nuevas variedades de uva de mesa. / CARM

.

F

La produccion superara las 242.000 toneladas, lo que
supone un incremento de al menos un 2% respecto a
las cifras del pasado ejercicio

sejeria de Agua, Agricultura,
Ganaderia y Pesca, Andrés
Martinez, aseguro que produc-
tores de Chile, Peru, Argenti-
na, Brasil, Sudafrica, Nami-
bia, Australia, México, India
y Estados Unidos visitaron la
estacion experimental ‘Cuatro

Vientos’, en Blanca, donde les
mostraron las variedades tem-
pranas de uva de mesa que des-
tacan por la textura crujiente
que presentan sus bayas y su
elevada productividad.
Martinez destaco que “esto
es fruto del trabajo del progra-

ma de mejora genética que ini-
ci6 el Imida en la década de los
90, y mas tarde en colaboracion
con laempresa ITUM, en el que
tratamos de dar respuesta a las
demandas del sector con la ob-
tencion de nuevas variedades
apirenas o sin semillas, menos
exigentes en técnicas de culti-
Vo ¥ que les permitieran una
ampliaciéon de su calendario
productivo”.

“El objetivo era obtener va-
riedades que respondieran alas
siguientes caracteristicas: au-
sencia de semillas, textura cru-
jiente, maduracién temprana o
tardia para ampliar calendario,
poco exigentes en técnicas de
cultivo, productivas y con buen
tamano de racimos y bayas, con
buena calidad organoléptica, y
resistentes ala manipulaciény
transporte”, indico.

Los productores murcianos
han plantado de estas nuevas
variedades mas de 1.400 hecta-
reas, que representan mas del
20% de la superficie regional.
Las 20 nuevas variedades de
uva de mesa apirenas obtenidas
y desarrolladas en la Region de
Murcia por Imida-ITUM se cul-
tivan en los 5 continentes del
mundo, en 11 paises en los que
hay en total mas de 2.000 hecta-
reas en produccién, y cumplen
los mas altos estandares de ca-
lidad exigidos por los mercados
internacionales, destacando
por su textura crujiente.

Fuera de Espana hay ac-
tualmente mas de 600 hecta-
reas en produccion. Ademas,
este tipo de uvas cumplen los
mas altos estandares de cali-
dad exigidos por los mercados
internacionales.

El desarrollo de las nuevas
variedades impulsadas por el
Gobierno regional se produjo
para fortalecer a los producto-
res locales, pero ante el interés
mostrado por agricultores del
resto del mundo se exporto a
otros paises en los que se pro-
duce a contra-estacién para dar
continuidad en los mercados
internacionales a las varieda-
des de uva de mesa murcianas.
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Proqxport apuesta por la
1+D+ en !a_ IucI]a contr_a el
desperdicio alimentario

El proyecto Sisters, enmarcado en el programa H2020 de la Union Europea,

plantea soluciones a lo largo de toda la cadena de suministro

» MURCIA FRUITS. REDACCION.
Aunque se calcula que alrededor
del 10% de los alimentos que es-
tan a disposicion de los consumi-
dores de la Union Europea pue-
den desperdiciarse, hay mas de
37 millones de personas en la UE
que no pueden permitirse una
comida de calidad cada dos dias.
Ante ese escenario, la reduccion
de los deshechos alimentarios y
de la pérdida de alimentos son
dos de los principales objetivos
de las administraciones para
lograr una economia circular
en 2050.

Para conseguirlos, hay en
marcha diferentes proyectos de
investigacion, entre los que se
encuentra Sisters. Una iniciativa
enla que participala Asociacion
de Productores-Exportadores de
frutas y hortalizas de la Region
de Murcia (Proexport) junto con
otros 17 socios, de ocho paises, y
que se acerca a su ultimo ano de
desarrollo.

“Si algo estamos aprendiendo
gracias a nuestra participacion
en el proyecto Sisters es que ala
hora de trasladar los requisitos
morales al mundo real, los deta-
lles no es que sean importantes,
sino quelo son todo, y que en oca-
siones pueden llegar a impedir
que una magnifica idea alcance
una dimension real y de resulta-
dos tangibles”, segiin Abelardo
Hernandez, director técnico de
Proexport.

En concreto, Sisters es un
proyecto financiado por la

Se estan probando envases para prolongar la vida itil del productoe. / PROEXPORT

UE en el marco del programa
H2020, que plantea soluciones
a lo largo de toda la cadena de
suministro, innovando en cada
eslabon con el proposito de re-
ducir las pérdidas y el desper-
dicio de alimentos. Proexport,
como asociacion de producto-
res agricolas y en su represen-
tacion, participa en Sisters con
el objetivo de aportar la visién
de los productores primarios,
manipuladores, envasadores
y proveedores de frutas y hor-
talizas frescas, ayudando a en-
tender el funcionamiento del
sector, sus particularidades, e
intentando adaptar las solucio-
nes propuestas a la realidad de
su dia a dia.

Asi, en el marco de apoyo a
la estrategia de la Granja a la
Mesa, en el cual se desarrolla
Sisters, la asociacion ha partici-
pado en ensayos en condiciones
de trabajo reales que buscaban
reducir las pérdidas durante el
transporte de vegetales frescos
mediante unos contenedores es-
pecialmente disenados capaces
de “informar” del buen, o mal,
estado de los productos en su
interior, de forma que es posible
actuar preventivamente en caso
de aviso de problemas de calidad.
Asi, por ejemplo, espinacas de la
empresa Verdimed y fresas de
Frutas Esther fueron enviadas
dentro de unos contenedores de-
sarrollados especificamente a tal

Proexport participa

en Sisters para

aportar la vision

de los productores,
manipuladores,
envasadores y
proveedores de frutas y
hortalizas frescas

fin, los cuales se han denomina-
do Bulkbox, a un laboratorio de
Italia para evaluar la eficacia del
sistema propuesto.

Otro ensayo, recién termina-
do, se ha llevado a cabo con to-
mates cherry de Looije-Aguilas.
En este caso, se ha estudiado si
el empleo de unas cajas herméti-
cas, especificamente preparadas
para ello y llamadas Storebox,
permitirian prolongar la vida
atil del producto, y por lo tanto
reducir las pérdidas durante la
venta al por menor.

“No nos vamos a enganar. Las
soluciones técnicas propuestas
son complejas y no basta solo con
que funcionen y que reduzcan el
desperdicio en un eslabon que
ya esta bastante afinado, sino
que para implantarlas a nivel
industrial sera necesario evaluar
otros aspectos como por ejemplo
el espacio que ocupan los conte-
nedores o larelacion coste/bene-
ficio”, advierte Hernandez.

Pero, es en otro tipo de so-
luciones propuestas donde los

detalles estan ocasionando a
los investigadores auténticos
quebraderos de cabeza. Como
explica el representante de
Proexport en Sisters: “Somos
incapaces de ver larelacion que
el imaginario popular hace en-
tre la cadena corta de comercia-
lizacién y la reduccioén del des-
perdicio alimentario. Resulta
que las ‘ventas directas’ estan
consideradas como herramien-
ta contra el desperdicio al 100%,
como si este tipo de canal no tu-
viera problemas de excedentes.
Me temo que la realidad es dis-
tinta y la capacidad de gestion,
de previsiéon y de adaptacion es
bastante menor, y eso sin entrar
en asuntos de logistica.

No hay duda de que se tra-
ta de un sistema que tiene su
hueco en el inmenso mercado
de los productos perecederos;
pero cuando hablamos de lucha
contra el desperdicio alimen-
tario, su eficacia esta atn por
demostrar”.

Los siguientes pasos a dar es-
tan relacionados con los nuevos
materiales de envasado: bio-ba-
sados, en sustitucion de los fa-
bricados a partir de combusti-
bles fosiles, compostables y con
una fraccion de polimeros pro-
cedentes de extractos de restos
vegetales. Se trabaja en nuevas
bandejas, cestitas, flow-pack,
stretch-film, etc. que deben
tener las mismas propiedades
mecanicas y ademas aportar
la misma proteccion a los ve-
getales que las que aportan los
actuales materiales y ademas
contribuir a la reduccion del
desperdicio alimentario. Ambi-
cioso objetivo, mas aun conside-
rando la proxima publicacion
de la legislacion que prohibira
el uso de cualquier envase en
productos vegetales por debajo
de 1,5 kilos.

En definitiva, el proyecto Sis-
ters cuenta con la participacion
del sector primario y no sélo
ayudara a reducir las pérdidas
y el desperdicio alimentario,
sino que ayudara a poner de
manifiesto la importancia de
los detalles a la hora de hacer
realidad las ideas.

Imagenes aéreas y de movil
permiten estimar con exactitud
la produccion de los limoneros

Investigadores de la UPCT y la UMU desarrollan algoritmos
de vision artificial para calcular el calibre de los limones

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

Las predicciones de produccion
de limoneros realizadas por los
algoritmos de vision artificial
desarrollados por investigado-
res de la Politécnica de Cartage-
nay de la Universidad de Mur-
cia han mejorado en un 30%
los calculos realizados por los
expertos humanos, segtn con-
cluye el proyecto presentado por
la empresa Citrus Gea Belmonte
a la convocatoria CDTI del Mi-
nisterio de Ciencia.

El sistema utiliza fotos aé-
reas para contar con un mar-
gen de error inferior al 1% los
arboles y usa imagenes de mo-
vil para estimar el calibre de
un gran volumen de limones
con un error medio inferior a
un centimetro.

“El problema planteado por
la empresa es un desafio al que

deben enfrentarse de forma re-
currente muchos ambitos de la
agricultura: la posibilidad de
predecir con suficiente antela-
cion la produccion que tendra
una determinada cosecha”,
explica el investigador respon-
sable del proyecto, José Miguel
Molina Martinez, director de
la Escuela de Agrénomos de la
UPCT.

“Otro problema estrecha-
mente relacionado es la deter-
minacion del momento 6ptimo
de recoleccion, puesto que el
beneficio econémico para la
empresa depende de parametros
como el calibre de los frutos, el
estado de maduracioén y el pre-
cio de mercado, que varian a
lo largo del tiempo”, anade el
investigador.

La herramienta de vision
artificial que analiza las or-

tofotos, localizando todos los
arboles y estimando su pro-
duccion total, puede funcionar
tanto con imagenes de drones
como de satélites como las que
ofrecen aplicaciones como Goo-
gle Maps. Ha sido desarrollada
durante el Trabajo Fin de Gra-
do del estudiante de la UMU
Antonio Munoz Sanchez, con
la colaboracion de la empresa
de teledeteccion aérea Staerea
y perfeccionada con modelos
de aprendizaje profundo por el
investigador Rubén Fernandez
Beltran.

Otro TFG de una alumna de
la Universidad de Murcia, Auro-
ra Hervas Lopez, estudio la esti-
macién visual del calibre de los
limones usando teléfonos movi-
les que incorporan camaras con
tecnologias de medicién de luz
(ToF) y medicion de distancias

En la foto, tomada en agosto, limones en diferente grado de desarrollo. / UPCT

(LiDAR). Los algoritmos desa-
rrollados permiten, a partir
de una fotografia, detectar los
limones, contarlos y medir su
calibre.

En el proyecto ‘Calibracion
y estimacion de la produccion
de limoneros con visién arti-
ficial’, entre la UMU, la UPCT
y la empresa Citrus Gea Bel-

monte SL (7083/21IA-P_Citrus
Gea Belmonte, SL), han parti-
cipados los investigadores del
grupo en Computacion Movil y
Vision Artificial de la UMU, Ru-
bén Fernandez Beltran y Ginés
Garcia Mateos, y José Miguel
Molina Martinez, del grupo en
Ingenieria Agromotica y del
Mar de la UPCT.
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La agroalimentacion lidera
los proyectos de 1+D+I

La investigacion impulsa el desarrollo de este sector clave de la economia regional

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

El sector agroalimentario es
clave para la economia regio-
nal murciana, por lo que el
objetivo de la administracion
y el sector es avanzar hacia su
sostenibilidad y digitalizacién
con la finalidad de impulsar su
eficiencia y competitividad. Por
ello, los proyectos de investiga-
cion relacionados con el sector
de la agroalimentacion en la
Region de Murcia lideran las
solicitudes de ayudas para las
convocatorias de I+D+i que ha
realizado este afio la comunidad
autonoma a través de la Funda-
cion Séneca, y que en 2024 estan
dotadas con 5,5 millones.

Segln el consejero de Medio
Ambiente, Universidades, In-
vestigacion y Mar Menor, Juan
Maria Vazquez, destaca el nua-
mero de solicitudes en las areas
de tecnologias agrarias y agro-
alimentarias en la convocatoria
pruebas de concepto, en la que
se han solicitado 10 proyectos,
“mas del doble que la siguiente
area en solicitudes”. La con-
vocatoria pruebas de concepto
esta disefiada para ayudar a los
investigadores a trasladar al
mercado los resultados de sus
investigaciones.

Vazquez destaco, durante
una visita a la Estacion Experi-
mental Agroalimentaria Tomas
Ferro realizada a finales de ju-
lio, proyectos ya financiados en
anteriores convocatorias y que
“estan claramente enfocados
tanto a la mejora de los proce-
sos productivos y la economia
circular como a la reduccion del
impacto de la agroindustria en
el Campo de Cartagena y por
tanto, en el Mar Menor, cuya
proteccion y recuperacion es
y sera siempre una prioridad
para el Gobierno regional”.

Asimismo, informo6 de la
buena evolucion del programa
Agroalnext, el Plan Comple-
mentario de Agroalimentacion,
en el que la Region de Murcia
participa con 70 proyectos de
investigacion en agroalimen-
tacion coordinados a través de
las universidades y organismos
de investigacion, con un total de
8,5 millones de euros hasta el
2025 y dirigidos a nuevos desa-
rrollos para la digitalizacion, la

El objetivo de la administracion y el sector agroalimentario murcianos es avanzar hacia su sostenibilidad y digitalizacion
con la finalidad de impulsar su eficiencia y competitividad. / ARCHIVO

adaptacion a nuevos escenarios
productivos y el uso sostenible
del agua y el suelo.

Durante su visita a la Esta-
cion Experimental Agroalimen-
taria Tomas Ferro, ubicada en
la pedania cartagenera de La
Palma, el consejero felicité al
rector de la Universidad Poli-
técnica de Cartagena (UPCT),
Mathieu Kessler, por los re-
sultados de los estudios en In-
genieria Agroalimentaria del
centro universitario, que se
encuentran entre las cinco me-
jores de Espafa, segun el alti-
mo Ranking CyD, asi como por
el reciente proyecto europeo
AgriFOODTech para la incor-
poracién durante dos afios de 16
investigadores postdoctorales
especializados en tecnologias
agroalimentarias. En la visita
también estuvo el presidente de
la Fundacion Estrella de Levan-
te, Ramoén Agenjo.

Por ultimo, durante este
acto, Juan Maria Vazquez puso
en valor la necesidad de refor-
zar la colaboracion publico pri-
vada en investigacion y como
ejemplo subrayo6 el proyecto pi-
loto que se lleva a cabo entre la

El Gobierno regional, a través del Imida, desarrolla
once proyectos de investigacion, subvencionados con
1.105.000 euros, para fomentar la transicion sostenible
y digital del sector agroalimentario

Fundacion Estrella de Levante
y la UPCT de cultivo de cebada
en el Mar Menor mediante sis-
temas sostenibles.

M INVESTIGACION

Dentro del Plan Complementa-
rio de Agroalimentacion (Agro-
alnext), el Gobierno regional, a
través del Instituto Murciano
de Investigacion y Desarrollo
Agrario y Medioambiental
(Imida), desarrolla once proyec-
tos de investigacion, subvencio-
nados con 1.105.000 euros, para
fomentar la transicion sosteni-
ble y digital del sector agroali-
mentario, a través de la trans-
ferencia del conocimiento y la
aplicabilidad de la tecnologia y
la innovacién en el sector.

A través de proyectos rela-
cionados con el cambio clima-
tico, la mejora genética o, por
ejemplo, la sanidad vegetal

se pretende transformar el
sector agroalimentario regio-
nal gracias a la aplicacion de
la ciencia, la tecnologia y la
innovacioén.

El Imida, junto al CEBAS,
es el organismo encargado de
liderar en la Regién de Murcia
el plan Agroalnext, que cuen-
ta con la participacion de la
Universidad de Murcia (UMU),
la Politécnica de Cartagena
(UPCT), la Universidad Catélica
San Antonio (UCAM) y el Insti-
tuto Espanol de Oceanografia
(IEO).

M TECNOLOGIA

En cuanto al desarrollo de tec-
nologia agricola y alimentaria,
la Region de Murcia se encuen-
tra bien posicionada con mas
de una veintena de ‘startups’
vinculadas a este sector. En
este sentido, hasta 24 firmas re-

gionales estan especializadas
en tecnologia agroalimentaria,
desde la biotecnologia, agricul-
tura sostenible, proteccion de
cultivos y gestion de agua, has-
ta ‘urban farming’ y tecnologia
de la alimentacion; asi como en
el ambito de la restauracion o
el retail.

En este sentido, el director
del Instituto de Fomento (Info),
Joaquin Gomez, sefiala que “la
Region tiene unalarga trayecto-
ria en el impulso de las tecnolo-
gias en el sector agroalimenta-
rio y lleva décadas haciendo de
la innovacion un factor diferen-
cial en mercados cada vez mas
competitivos”.

Por ello, las exportaciones de
tecnologia en el sector no han
parado de crecer en los tltimos
anos. En este sentido, el ejerci-
¢i0 2023 se cerr6 con un volumen
de exportaciones que alcanzo
los 98,7 millones de euros, 1o que
supone un incremento superior
al 33% desde el ano 2019, en el
que se exporto por valor de 74
millones. Los principales paises
donde se exporto en 2023 fueron
Francia, Portugal, EEUU, Costa
de Marfil y México. La Region
de Murcia fue la sexta provincia
mas exportadora de Espana.

Joaquin Gomez pone en va-
lor estos datos y subraya el com-
promiso del Gobierno regional
con el impulso de la tecnologia
en un sector “que esta llamado
a tener un papel protagonista
en la transformacion tecnolo-
gica de la economia regional y
en el que estamos obligados a
seguir siendo punta de lanza a
nivel internacional para conser-
var liderazgos merecidamente
conseguidos”.

EnlaRegion destacan empre-
sas como, por ejemplo, Ficoin-
nova, Abiopep y Symborg, entre
otras, que ofrecen soluciones
tecnologicas en areas como la
agricultura sostenible, biotec-
nologia y gestion del agua. “Em-
presas que han participado en
programas como ‘CreceStartup’
y ‘AgrifoodTech’, que hemos
impulsado para promover la
interaccion entre ‘startups’ y
empresas consolidadas del sec-
tor agroalimentario”, afiadi6 el
director del Instituto de Fomen-
to (Info).
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La Region acoge una
coleccion mundial de
400 variedades de
melocotoneros para la
Investigacion genetica

Esta iniciativa forma parte del proyecto europeo
‘PeachRefPop’ y sirve para estudiar los caracteres de

las plantas, realizar cruces y obtener otras tipologias en
cuanto a la calidad del fruto, aspecto, resistencia a plagas,
arquitectura de planta o adaptacion climatica

» MURCIA FRUITS. REDACCION.
La Region de Murcia acoge una
coleccion de melocotoneros de
referencia mundial compuesta
por mas de 400 variedades pro-
cedentes de diferentes paises.
Esta iniciativa forma parte de
un proyecto europeo denomi-
nado ‘PeachRefPop’ en el que se
generaron cinco colecciones que
se plantaron en cinco localidades
de Italia (Imola y Roma), Grecia
(Naoussa) y Espana (Lérida y
Murcia) para investigar sobre
mejora genética.

Los mas 400 de arboles estan
plantados en una finca experi-
mental del Instituto murciano

Se investigan los genotipos de variedades de todo
el mundo para realizar proyectos de mejora genética
clasica, desde cruces entre variedades hasta el
crecimiento y evaluacion de plantas

de Investigacion y Desarrollo
Agrario y Medioambiental (Imi-
da), dependiente de la Consejeria
de Agua, Agricultura, Ganaderia
y Pesca.

El director del Imida, Andrés
Martinez, ha destacado que en
este proyecto “se investigan los
genotipos de variedades de todo
el mundo para realizar proyec-

tos de mejora genética clasica,
desde cruces entre variedades
hasta el crecimiento y evalua-
cion de plantas” con el fin de
“obtener otras tipologias de
fruto en cuanto a la calidad del
fruto, sabor, textura, tamano,
aspecto, resistencia a plagas,
arquitectura de planta o adapta-
cion climatica”.

Los mas 400 de arboles estan plantados

Dados los nuevos retos am-
bientales y ecologicos a los que
se enfrenta la agricultura, “el
objetivo de estos proyectos es
trasladar al sector soluciones de
base cientifica que permitan me-
jorarla eficiencia, rentabilidad y
competitividad asi como dar res-
puesta a los desafios actuales”.

DIVERSIDAD GENETICA
Elmelocotonero procede de Chi-
na y se extendio6 por el resto del
mundo por las antiguas rutas co-
merciales. Durante este proceso
de distribucion y expansion las
variedades se fueron cruzando
y seleccionando por el hombre
por su adaptacion climatica, di-
ferente sabor, textura o tamano,
generandose una gran diversi-
dad genética caracteristica de
cada region.

En este sentido, Martinez ha
asegurado que “partiendo de
un material genético propio de
regiones diferentes, podemos
realizar investigaciones que nos

en una finca experimental del Imida. / IMIDA

permiten conocer sus caracteris-
ticas y aplicarlas al desarrollo de
nuevas variedades de fruta de
hueso para ponerlas a disposi-
cion de los agricultores”.

INVESTIGACION

El departamento de Mejora Ge-
nética de Frutales del Imida ha
desarrollado y registrado un
total de 23 variedades de interés
comercial con caracteristicas op-
timas para el agricultor, muchas
de las cuales se encuentran en
produccion por cumplir las cua-
lidades que demandan los ciu-
dadanos y comercializadores de
todo el mundo. Para lograr este
objetivo, el instituto ha evalua-
do agronémicamente mas de
50.000 cruces intervarietales de
melocotén desde sus inicios. En
la actualidad estan evaluando
otras variedades que, si ofre-
cen los resultados esperados,
pronto podran ser registradas
e iniciar también el proceso de
comercializacion.

Murcia qulera la )
produccion espgnola de
plantones horticolas

La Region gestiona 5.400 millones de plantas al ano y su
comercializacion supone cerca de 900 millones de euros

I \ I
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» MF. REDACCION.

Murcia lidera la produccion
de plantones horticolas con
5.400 millones de plantas al
ano y su comercializacion
supone cerca de 900 millones
de euros. Las producen 40 em-
presas asentadas en la Region
que trabajan con mas de 60 es-
pecies vegetales.

“Somos los lideres naciona-
les en la produccién de plantu-
las horticolas debido a la cali-
dad de nuestras instalaciones
que aseguran una total garan-
tia fitosanitaria, con ausencia
de plagas y enfermedades que
se traduce en una calidad de
las plantas”, aseguro el secre-
tario general de la Consejeria
de Agua, Agricultura, Gana-
deriay Pesca, Francisco Gon-
zalez Zapater, durante una
visita a las instalaciones de
Viveros La Sala en San Pedro
del Pinatar.

Las ventajas de la produc-
cion de plantones de hortico-
las para su posterior trasplan-
te a parcela de cultivo, frente
a la siembra directa de la se-
milla, radica en asegurar la
viabilidad de la plantacion en
las primeras fases de cultivo.
Ademas, con este sistema se
evita la proliferacion de pla-

Fie

Las empresas asentadas en la Region
trabajan con mas de 60 especies ve-
getales. / VF

gas y enfermedades y supone
un beneficio medioambiental,
alreducir el consumo de agua
necesaria en estas primeras
fases del cultivo.

“Desde el Gobierno regio-
nal se ha apoyado este sector
por los beneficios del sistema
de produccion. Ademas, he-
mos sido pioneros en la im-
plantacién de medidas sani-
tarias como la obligatoriedad
de que los semilleros tengan
unas medidas estructurales
para la produccion de plan-
tulas, como una doble puerta
de acceso, desinfeccion del
agua y ventilaciones cubier-

tas de malla anti insectos,
entre otras”, senal6 Gonzalez
Zapater.

En la Region se producen
2.000 millones de plantas
de lechuga, 1.000 millones
de brocoli o 970 millones de
plantones de cebolla, pero
se desarrollan cada afio mas
de 60 especies vegetales, que
se utilizan en los campos de
cultivo de Murcia y en otras
zonas del pais.

“Con el numero de plantu-
lasdelechuga que se producen
en Murcia se podria cultivar
mas de 40.000 hectareas fren-
te alas 15.000 hectareas que se
cultivaron en 2022. Mas del 60
por ciento de esta produccion
es trasladada a otros puntos
de Espafna para su cultivo”,
anadio el secretario general
de la Consejeria de Agua.

Como técnicas especiales
implantadas en los semilleros
de la Region de Murcia desta-
ca la produccion de planta in-
jertada en cultivos como toma-
te, melon, sandia y, en menor
medida, pimiento. Ademas, se
utilizan variedades que son
mas resistentes ante el estrés
hidrico que sufren los cultivos
y tienen mas proteccion frente
a algunos virus.

El SGRATS impulsa una
campaiia para mostrar
el buen uso del agua

D MF. REDACCION.

El Sindicato Central de Regantes del
Acueducto Tajo-Segura (SCRATS)
ha puesto en marcha una campana
cuyo principal objetivo es mostrar
a la poblacion el buen uso del agua
que se realiza en el sector agricola
del Levante espanol. Para ello, ha
creado el microsite https://trasva-
setajosegura.com.es/ecotravase/,
donde se publicaran videos prota-
gonizados por sus comunidades de
regantes, que mostraran las dife-
rentes herramientas que emplean
para un gestion eficiente, sostenible
y optimizada del agua que reciben
del Trasvase.

Riego por go-
teo, sondas de
humedad, reco-
gida de aguas
pluviales, pro-
gramas de rie-
go controlado,
investigaciones
sobre estrés
hidrico, medi-
das anti-evaporacion en balsas...
Muchos son los instrumentos que
emplea el sector agricola en Alme-
ria, Murcia y Alicante para sacar el
maximo rendimiento del agua con
la que cuenta y que se veran en estos
reportajes audiovisuales.

De esta forma, sus regadios se
han convertido en un referente
mundial de sostenibilidad y efi-
ciencia en el uso del agua gracias
ala implementacion de tecnologias
avanzadas. Innovaciones que no
s6lo optimizan y promueven un uso

Diferentes videos
mostraran las herramientas
de eficiencia, sostenibilidad
y aprovechamiento de los
envios que reciben del
Trasvase Tajo-Segura

responsable y sostenible del agua,
sino que también reducen el impac-
toambiental de las actividades agri-
colas, promoviendo practicas mas
respetuosas con el medioambiente.

Respeto al medioambiente

El Trasvase Tajo-Segura es una
infraestructura vital que no sélo
sustenta la agricultura y el abas-
tecimiento de agua en el Levante
espanol, sino que también juega un
papel crucial en la preservaciéon y
mejora de nuestro entorno natural.
Y es que la labor de las comunida-
des de regantes, ademas, se conjuga

EEEESeessse——  CON €l respeto al

medioambiente,
yaquesus tierras
de cultivo actian
como sumideros
de carbono, ab-
sorbiendo cada
ano 1.208.084 to-
neladas de CO2,
lo que mejora la
calidad del aire.

Hablamos de 44 millones de ar-
boles frutales y 70.000 hectareas
de cultivo horticola regados con el
agua que proporciona el Trasvase
Tajo-Segura, grandes escudos que
permiten combatir la desertifica-
cién y mitigar los efectos del cambio
climatico. Unas zonas verdes las del
Levante espanol en las que traba-
jan 80.000 regantes, cuya labor em-
plea a cerca de 107.000 personas y
aporta al Producto Interior Bruto
(PIB) nacional un total de 3.013 mi-
llones de euros.
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Bimi® patrocina los premios
World Food Photography Awards

Los chefs Hermanos Torres y el fotografo gastronomico
Mikel Ponce seran los jurados espanoles

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

Los premios de fotografia gas-
tronémica mas importantes del
mundo abren el plazo de inscrip-
cion para su edicion de 2025. E1
concurso, anteriormente deno-
minado Pink Lady® Food Photo-
grapher of the Year, cambia de
nombre y pasa a llamarse World
Food Photography Awards y
contara en esta edicion con el
apoyo de Bimi® como patroci-
nador oficial.

“Este cambio de nombre es
muy importante para nosotros,
puesto que refleja en mayor me-
dida el prestigio, alcance y tra-
yectoria de los premios en su 14*
edicion. Parala organizacion es
un placer contar con la colabora-
cién de una marca mundial tan
relevante, propiedad de Sakata,
una multinacional japonesa con
111 anos de historia, pero con un
caracter familiar y unos valores
muy marcados”, ha afirmado
Caroline Kenyon, fundadora de
los galardones. “.

“Para Bimi® ser el patroci-
nador oficial de los Word Food
Photography Awards supone
una oportunidad muy especial.
Estos prestigiosos premios son
la representacion de las dife-
rentes formas en que las que la
comida influye en la vida de las
personas alrededor de todo el
mundo y, por tanto, como mar-
cade alimentacion, un proyecto
que es vital que apoyemos. Ade-
mas, con la organizacion de los
premios compartimos sintonia
en cuanto a los valores de cali-
dad, integridad y sostenibilidad,
por lo que esperamos que sea
una alianza muy provechosa”,

ha declarado Dave Samuels, di-
rector Global de la marca.

El concurso invita a que fo-
tografos, ya sean aficionado o
profesionales, muestren su crea-
tividad captando historias rela-
cionadas con la gastronomia por
todo el mundo, ya sea a través
de paisajes, retratos, viajes, bo-
das, fotoperiodismo o cualquier
otro estilo. Todas las imagenes
finalistas se expondran en las
prestigiosas Mall Galleries de
Londres.

A lo largo de mas de 25 cate-
gorias, estos galardones buscan
reflejar la manera en que la co-
mida influye en la vida de perso-
nas y culturas: desde el cultivo,
la cosecha y la cocina hasta la
forma de comer, la celebracion o
la supervivencia. Este afio, ade-
mas, se incluye una nueva cate-
goria titulada ‘El mundo de las
bebidas’, que premia fotografias
relacionadas con la tematica. Se
suma a la categoria relacionada
ya existente ‘Fotégrafo Errazu-
riz del Vino del Ano’, dedicada
a las fotografias del mundo vi-
nicola. Otra nueva categoria es
la de ‘Premio Bimi’ que galardo-
nara de entre los finalistas una
Unica imagen que represente
frutas y/o verduras frescas.

El panel de jurados de este
ano, presidido por el reputado
fotografo gastronomico David
Loftus, estd compuesto por:
Mikel Ponce, mejor fotografo
gastronémico de Espana; Her-
manos Torres, chefs célebres
galardonados con estrella Mi-
chelin; Claire Reichenbach,
directora general de la Funda-
cion James Beard; Tom Athron,

director general de Fortnum &
Mason; Catherine Delaloye, di-
rectora de Production Paradi-
se; v Rein Skullerud, fotografo
y editor senior de World Food
Programme.

“Para nosotros es un gran
placer formar parte del jurado
de estos grandes premios y nos
fascina el arte que hay detras de
cada fotografia para comunicar
las emociones que hay alrededor
del mundo gastronoémico”, han
afirmado Hermanos Torres. Por
su parte, Mikel Ponce se ha mos-
trado “emocionado de ser testi-
go del talento y la creatividad
que dan vida a la gastronomia
a través de imagenes”.

Virginia Moran, fotografa
espanola y ganadora de una
de las categorias de la anterior
edicion, asegura que lo que le
inspir6 a participar es la magia
de como el concurso no solo ce-
lebrala belleza de los alimentos
sino también de las historias,
culturas y emociones que hay
detras de cada plato. “No son
so6lo fotos de comida, sino que
capturan momentos, tradicio-
nes y conexiones en una sola
imagen. Ganar este premio ha
sido una gran oportunidad que
me ha permitido transmitir la
emocion y la singularidad de
la cultura gastronomica de mi
pais”, sefiala Virginia Moran.

Para obtener mas informa-
cion y para participar en el
concurso se puede visitar la
web www.worldfoodphotogra-
phyawards.com

El plazo de inscripcion esta
abierto hasta el domingo 9 de
febrero de 2025.

Asaja exige a la UE un

plan de accion para “hacer
frente” a las plagas y
enfermedades que acechan
a la citricultura espaiiola

D FRANCISCO SEVA RIVADULLA. (*)
La organizacion profesional
Asaja Murcia ha exigido a la
Union Europea un plan de ac-
cion para “hacer frente” a las
plagas y enfermedades que es-
tan acechando a la Union Eu-
ropea, una cuestion que es de
maxima importancia para el
sector citricola espanol.

Seglin explica el presidente
de Asaja Murcia, Juan de Dios
Hernandez, “estamos muy pre-
ocupados por los efectos que
puedan tener las plagas y enfer-
medades en nuestros citricos.
Por eso entendemos que es de
maxima prioridad acometer un
plan de actuacion, impulsado por
la Uni6én Europea y el Ministerio
de Agricultura, que permita ac-
tuar contra las mismas”.

Ademas, el titular de Asaja
también ha explicado que es
“importantisimo” trabajar “para
tener una eficiente sanidad ve-
getal en los citricos de Espana,
que contribuya a tener una ci-
tricultura ejemplar, y para ello,
es fundamental hacer efectivos
controles fitosanitarios por parte
de la Unién Europea a las impor-

taciones de citricos de terceros
paises que entran al mercado
europeo”.

IMPULSAR LA

INTERNACIONALIZACION
Dentro del mismo contexto, el
maximo responsable de esta or-
ganizacion ha apuntado también
que “tenemos que seguir traba-
jando en la internacionalizacion
de nuestros citricos, asi como
impulsar la investigacion y el de-
sarrollo, unido a otros capitulos
tan importantes como el marke-
ting y la comunicacion, que son
esenciales para el crecimiento de
nuestro sector citricola”.

Al mismo tiempo, Juan de
Dios Hernandez ha puntualiza-
do que “tenemos los mejores li-
mones del mundo, con la mejor
calidad, y debemos esforzarnos
mas para dar a conocer a todos
los consumidores que son ex-
traordinarios y iinicos. Ese debe
ser nuestro gran objetivo a corto
y medio plazo”.

(*) Periodista
Agroalimentario
Internacional

Asaja Murcia denuncia su gran preocupacion por la grave plaga de mosquitos
que esta afectando a la huerta murciana ya que no se dispone ni de medios ni
productos fitosanitarios eficientes para combatirla. / ASAJA MURCIA

PHYTOMA
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CROPSCIENCE
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Fruit Logistica promueve en
Murcia las oportunidades de
agroexportacion de la Region

Una jornada muestra al sector las tendencias y posibilidades que ofrecen los
mercados internacionales que tendran su representacion en la feria de Berlin

» MURCIA FRUITS. REDACCION.
Fruit Logistica y el Gobierno
murciano celebraron el 10 de
septiembre una jornada sobre
nuevas oportunidades interna-
cionales. La consejera de Agua,
Agricultura, Ganaderia y Pesca,
Sara Rubira, fue la encargada de
inaugurar el acto celebrado en la
ciudad de Murcia.

Casi un centenar de profesio-
nales del sector agroalimenta-
rio murciano se dieron cita en el
salon de actos de la Consejeria
de Agua, Agricultura, Ganade-
ria y Pesca. El evento “Region
de Murcia: nuevas oportunida-
des de agroexportacion” ofre-
cio diversas ponencias a cargo
de expertos que analizaron las
exportaciones agroalimenta-
rias de la region y las nuevas
oportunidades en los mercados
internacionales.

“Fruit Logistica es funda-
mental para nuestras empresas,
ya que representa un punto de
encuentro con compradores
internacionales y el escaparate
perfecto para exhibir nuestros
productos. Podemos afirmar con
orgullo que la Region de Murcia
continta siendo a dia de hoy pio-
nera en exportacion”, afirmo la
consejera Sara Rubira en su dis-
curso de bienvenida.

Rubira también resalto el po-
tencial exportador de la Region
en la actualidad. “El afio pasa-
do las exportaciones regionales
superaron los 3.200 millones de
euros, y este ano hemos seguido
creciendo. Estos datos reafirman
algo que en muchas ocasiones
hemos dicho, que somos la huer-
ta de Europa y queremos seguir
siéndolo, por eso hay que actua-
lizarse y conocer las nuevas ten-
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Sara Rubira fue la encargada de dar el discurso de bienvenida. / F. LOGISTICA

dencias de los mercados”, afirmo
la consejera.

La titular de agricultura
destaco, asimismo, la forma de
cultivar frutas y hortalizas en
la Region de Murcia, donde se
practica “una agricultura preci-
sa, donde no se gasta ni una gota
de agua que no necesite la plan-
ta”. También resalto el trabajo
de investigacion que se realiza
desde el Imida, donde se han de-
sarrollado 23 nuevas variedades
de fruta de hueso mas resistentes
y con menos necesidad de agua
que este afio han comenzado a
comercializarse en varios vive-
ros espanoles.

TENDENCIAS Y CLAVES
Durante la jornada se abordaron
aspectos como las tendencias en
fruta de hueso y los nuevos gus-
tos de los consumidores, las opor-
tunidades que ofrece el mercado
aleman o claves para aprovechar
citas como la feria internacional
Fruit Logistica que se celebra en
Berlin en el mes de febrero.

En esta linea, José Cos, inves-
tigador en el departamento de
biotecnologia, genémica y me-
jora vegetal del Imida, ahondé
en las tendencias de mercados
internacionales para la fruta de
hueso. Durante su exposicion,
destaco los nuevos gustos de los
consumidores europeos, que es-
tan llevando a las empresas de la
Region a ajustar su oferta segin
estos criterios. Ofrecer mejores
técnicas de seleccion, digitali-
zacion en las ultimas fases del
cultivo y mejora participativa
con productores, mayoristas y
consumidores son segiin Cos las
claves para asegurar el éxito en
las exportaciones.

Desde Alemania, Elena Altun,
directora de operaciones en el
mayorista Altun Lebbensmi-
ttel, abordé los criterios que
marcan las negociaciones con
los operadores alemanes. La
frescura y variedad de produc-
tos, asi como la involucracion
de los agricultores y los provee-
dores en todo el proceso de ven-
ta, son para Altun los factores a
tener en cuenta en el mercado
aleman. Como receptor del 31%
de las exportaciones agricolas
murcianas en 2023, Alemania
sigue siendo el principal socio
comercial de la Regién a nivel
internacional.

A continuacion, se presento
el caso de éxito de la murciana
Moyca Grapes, pionera y lider
en exportacion de uva de mesa.
Su directora comercial, Josefi-
na Mena, fue la encargada de
desgranar las claves para el
abordaje y posterior crecimien-
to en mercados internacionales.
La apuesta por la produccion de
uva sin semilla 100%, su inno-
vacion en sabores y formas, asi
como una amplia gama de pac-
kaging constituyen para Mena
las palancas fundamentales de
la internacionalizacion de su
empresa.

Para finalizar el acto, Silvia
de Juanes, directora de comuni-
cacion de Fruit Logistica en Es-
pana, destaco el papel del certa-
men hortofruticola lider como
generador de nuevo negocio
internacional. Ademas, animo
atodos los asistentes a acudir a
la proxima edicion de la feria,
que se celebrara del 7 al 9 de fe-
brero en Berlin, para presentar
sus productos y soluciones ante
compradores y profesionales de
todos los continentes.

“Animo especialmente a las
empresas murcianas a presen-
tar su candidatura al Premio a
la Innovacion de Fruit Logisti-
ca. Los premios a la innovaciéon
FLIA llevan décadas celebran-
dose y cuentan con gran pres-
tigio internacional. En Espana
somos muy innovadores, ya no
solo en fruta y hortaliza, sino
también en nuevas tecnologias
y servicios auxiliares. Pero esto
debemos ponerlo en valor ante
el mundo, y certamenes como
Fruit Logistica ofrecen la oca-
sion perfecta para ello”, indico
De Juanes.

La DOP Pera de Jumilla
prevé recuperar las
20.000 t de produccion

La cosecha de pera Ercolini se incrementa un 18,75 %
respecto a la pasada campana

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

La Denominacion de Origen
Protegida Pera de Jumilla tiene
buenas previsiones y espera re-
cuperar esta campana las 20.000
toneladas de produccion tras dos
anos afectados por las inclemen-
cias meteorologicas que afecta-
ron al volumen producido.

En concreto, el incremento
previsto en relacion a la pasada
campana es del 18,75%, con lo
que se mejora notablemente res-
pecto a 2022 y 2023 y se acerca a
las cifras habituales de las ante-
riores campanas.

La pera Ercolini de la Deno-
minacion de Origen Protegida de
Jumilla se comercializa princi-
palmente en Espana y en Italia,
contando actualmente la DOP
con 100 socios, 30 operadores
primarios y tres almacenes. No
obstante, en la pasada campana
el volumen de exportaciones
de a terceros paises ascendio al
6,48%, 1o que supuso duplicar los
ingresos por ventas, alcanzando
los 4,2 millones de euros.

En cuanto al porcentaje de
producciéon de pera Ercolini
ecologica, actualmente, de las 250

hectareas incluidas en la DOP,
hay unas 50 hectareas de culti-
vo ecologico certificado, lo que
supone el 20%, experimentando
un importante crecimiento en
las altimas campanas.

El total de la superficie de-
dicada al cultivo de esta fruta
se encuentra estabilizada en
torno a las 1.200 hectareas, si-
tuadas fundamentalmente en el
Altiplano.

La consejera de Agua, Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca, Sara
Rubira, visit6 en julio, junto ala
alcaldesa de la localidad, Severa

a las 1.200 hectareas. / DOP PERA DE JUMILLA

Gonzalez, una finca de cultivo de
esta fruta. “Las dos tltimas cam-
pafias vinieron acompanadas de
graves danos causados por la llu-
via y el granizo que provocaron
importantes pérdidas de produc-
cion, pero afortunadamente este
ano los productores han contado
con mejores condiciones parare-
cuperar las cifras, a pesar de la
gran escasez de agua que sufre

el Altiplano”, apunto la titular de
Agricultura de Murcia.

Rubira anadioé que se trata de
“un cultivo tradicional, respetuo-
so, arraigado, que cumple con las
obligaciones de la Denominacion
de Origen Protegida, con agricul-
tores comprometidos. Un ejem-
plo de lo que es la agricultura
en Jumilla, en el Altiplano y la
Regién de Murcia”.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com





