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El Ministerio de Agricultura
prevé un aforo inicial de pro-
duccioén citricola en Espana de
5.841.654 toneladas para la cam-
pana 2024/2025. El calculo de la
estimacién nacional, que se ha
nutrido de los datos facilitados
por las principales comunidades
auténomas con cultivos de citri-
cos, supone 60.500 toneladas me-
nos que las cifras provisionales
de produccién registradas en la
temporada 2023/2024. Los datos
reflejan un descenso del 1% en
la comparativa con el ejercicio
precedente y un 8,6% respecto a
la media obtenida en las tltimas
cinco campanas.

Los efectos de 1a continuada se-
quia, el excesivo calor en periodos
clave durante el desarrollo de los
citricos y; en algunos casos, la ve-
ceria han sido factores decisivos
en el volumen de produccion. No
obstante, el comportamiento es
diferente segtn el tipo de agrio.
Segun los datos presentados por
el Ministerio de Agricultura,
las previsiones para la naranja
aumentan respecto a la pasada
campana y, en contraste, bajan
especialmente para el limon y
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también para las mandarinas;
mientras que se mantienen en los
mismos niveles para el pomelo.

En concreto, se espera una
cosecha de 2.975.206 toneladas de
naranjas, lo que supone un incre-
mento del 8,8% (242.500 toneladas)
respecto a la pasada campana, y
una caida del 8,2% (-266.000 tone-
ladas) respect6 a la media. Como
es habitual, este citrico sera el de
mayor produccion, ya que repre-
senta el 51% del volumen del total.
E172% delas naranjas que se pro-
ducen en Espafia corresponden a
variedades del grupo navel.

La produccion de mandarinas
se elevara a 1.831.043 toneladas,
una cantidad un 3,3% inferior
a la obtenida durante la pasada
campana (-62.400 toneladas) y un
9,6% por debajo de la media. Este
tipo de citricos supone el 31,3%
del total. Las satsumas represen-
tan el 6,1% de este grupo; las cle-
mentinas el 49,9%; y el resto de
las mandarinas e hibridos el 44%.

La produccion de limones, des-
pués del récord productivo de la
pasada campana, y segin el aforo
presentado por el MAPA, retroce-
de y se fija en 953.661 toneladas.
Esta cantidad supone una bajada

La cosecha prevista de citricos para esta campaiia se sitiia un 8,6% por debajo de la media obtenida en las ultimas cinco campaiias. / ARCHIVO

Otra cosecha citricola
por debajo de la media

El aforo inicial refleja una produccion global en Espana de 5.841.654 toneladas

del 20,5% respecto a la Gltima
temporada (-241.650 toneladas) y
es un 9,9% inferior ala media. E1
73,1% seran limones de la varie-
dad Fino y el 26,3% del tipo Verna.

En el caso del pomelo, con una
prevision de 86.305 toneladas, su-
perara la cosecha obtenida en
la pasada campana en un 0,6%
(+2.560 toneladas), y también se
situaria por encima de la media
enun 8,3%.

Esta primera estimacion de
campana fue presentada la sema-
na pasada por la directora gene-
ral de Producciones y Mercados
Agrarios, Elena Busutil, durante
lareunién de la mesa sectorial de
citricos que se celebroé con la asis-
tencia de los representantes de los
citricultores. Un afio mas, y segiin
sefnala el Ministerio de Agricultu-
ra, con la presentacion del aforo
el MAPA refuerza los sistemas de
informacion al sector y actualiza
su compromiso con €l tanto en
materia de transparencia, como
de solvencia y viabilidad, adqui-
rido en el plan de medidas para la
mejora del sector citricola adop-
tado en abril de 2019, que dota al
mismo de mejores medios para la
toma de decisiones.

1S

24 de septiembre de 2024 e Nimero 3.081 e Afio LXI| e Fundador: José Ferrer Camarena © 4,75 euros ® www.valenaafrwts.com

MaF RDDE

ENEAATS O T IE

Wisksnary Faglaeening

www.maf-roda.com

Esta semana

Rusia prolonga dos
aiios el veto a los

alimentos occidentales

La Region de Murcia
lidera la exportacion
espaiiola de lechuga

Un 60% de la granada
Mollar de Elche se va a
perder esta campaiia

por una plaga de trips

El campo cerrard el
aiio 2024 con otra
siniestralidad historica

Tomate
Pimiento

En la reunion también se si-
gui6 profundizando en las medi-
das propuestas por Ailimpo para
el sector del limén en Espafa.
Desde hace meses, el Ministerio
trabaja con las comunidades aut6-
nomas y el sector y, especialmen-
te, con esta interprofesional, para
abordar los problemas estructu-
rales de esta actividad y buscar
soluciones de caracter integral.
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Espana es el primer productor de INDICE
citricos de la UE y sexto del mun- Agrocomercio:
dp: El valor medio Qe la produc- Agrocultivos: .....
cion exportada asciende a 3.1~00 Agrocotizaciones:
millones de euros por campana,

Empresas: ...

cifra que se superara previsible-
mente en la temporada 2024/2025.
Ademas, Espana es el primer
actor mundial en la comerciali-
zacion de citricos en fresco, con
una cuota que representa del
orden del 25% de las exportacio-
nes. Casi el 60% de la produccion
citricola espanola se destina al
mercado exterior, un porcentaje
que es superior en el caso de las
mandarinas y que se aproxima al
80% en el pomelo.
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Dar vida a las
reivindicaciones del campo

Por GONZALO GAYO

ras meses de quinielas y apues-

tas, el elegido como comisario

de Agricultura sera Christo-

phe Hansen, luxemburgués,
procedente de las filas de los populares
europeos y con una dilatada experiencia
como eurodiputado y en las negaciones
delaPAC. Tras el anuncio, la presidenta
europea, Von der Leyen sefiala que sera
el responsable de “dar vida” en los proxi-
mos cien dias a las reivindicaciones del
campo europeo tras las conclusiones del
informe sobre ‘Dialogo estratégico sobre
el futuro de la agricultura europea’.

Dicho informe pretende introducir
los cambios necesarios para que la PAC
sea un instrumento eficaz y eficiente
para “los agricultores que mas lo nece-
sitan” como es el caso de la agricultura
mediterranea. Desde las organizaciones
agrarias valoran positivamente que el
futuro comisario europeo de Agricultu-
ra no tendra que dar cuentas a la recién
nombrada vicepresidenta Teresa Rive-
ra, sobre la que hay un cierto rechazo en
sus posiciones cuando era ministra en
Espana ante la sequia y los tratamientos
fitosanitarios en la agricultura.

Hansen debera afrontar los grandes
retos de futuro en una agricultura euro-
pea que sufre las importaciones de plagas
sin control de paises terceros, el relevo
generacional, lamejora de larenta de los
agricultores que se sitiia un 40% por de-
bajo la media europea, asi como el justo
reparto de la cadena alimenticia o la se-
quia que azota en el sur de Espana, entre
otros. No son pocos los frentes abiertos a
los que el comisario Hansen debera res-
ponder, especialmente en una agricultu-
ramediterranea que ha sido ninguneada
alolargo de la dilata historia de la PAC.

El problema de la sequia y la escasez
de agua requieren de soluciones para
“dar vida” a una agricultura mediterra-
nea que es vital para el futuro de Europa.
Elltimo aino confirma un problema que
esta afectando a las grandes cosechas sin
que se afronten soluciones mientras se
anuncia un lamentable reparto de ayudas
que en el caso de la Comunidad Valencia-
na se sittian por debajo de Madrid y otras
tantas comunidades. Anade el ministro
del ramo que durante los proximo anos
no habra mas superficie de regadios en
Espana. Y asi seguimos, tirando el dinero
por la falta de soluciones al problema del
agua y sin voluntad alguna para resol-
verlo con valentia y compromiso hacia
la agricultura mediterranea.

La agenda del futuro comisario Han-
sen es amplia. Debera revisar los acuer-
dos comerciales que estan arruinando la
agricultura europea con la importacion
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Los agricultores piden solu

de plagas mientras se prohibe a nuestros
agricultores poder combatirlas con los
tratamientos adecuados, tal y como su-
fren los citricultores y productores de
kaki, entre otros.

También, la cadena alimenticia y el
reparto del pastel debe ser abordado
si no queremos que ‘la gallina de los
huevos de oro’ emigre a otras latitudes
poniendo en jaque la seguridad alimen-
taria europea. Durante esta campana,
hemos aprendido lo que no se debe re-
petir. Como en el caso de la campana del
limo6n en Alicante y Murcia, arrojando
en las cunetas de los campos miles de to-
neladas por la miseria de un precio que
llego a 10 céntimos/kg para el produc-
tor mientras las cadenas de distribucion
multiplicaban por mil. Las importacio-
nes masivas de paises terceros no solo
traen cientos de plagas que hay que com-
batir, también la caida de precios que
siguen arruinando la renta de nuestros
agricultores provocando el abandono de
tierras. Hemos aprendido también como
la sequia y las plagas estan provocando
el abandono de campo mientras desde
el ministerio y la UE siguen cruzados
de brazos.

La presidenta Von der Leyen debe
saber del esfuerzo de nuestros agricul-
tores, del sacrificio de todo un ano sin
el mas minimo apoyo para acabar con
las plagas con tratamientos eficaces y
eficientes a los que la UE se opone en sus
permanentes contradicciones e hipote-
cas con pseudo argumentos ecologicas
que solo consiguen una agricultura sin
agricultores.

Elreto de los proximos 100 dias para la
Comision Europea sera la coherencia sa-
biendo escuchar a nuestros agricultores
para dar soluciones a la sed del campo,
a los tratamientos necesarios y a unas
rentas que hagan justicia al esfuerzo de
nuestros agricultores.

Los agricultores exigen pasar de las
palabras a los hechos para desarrollar
todo el potencial de una agricultura y
una industria agroalimentaria que hoy
es puntera en el comercio mundial gra-
cias al sacrificio de nuestros agriculto-
res. Hansen asegura que trabajara “estre-
chamente con nuestros agricultores para
lograr un sector agricola prospero y sos-
tenible, garantizando alimentos seguros
y saludables para nuestros ciudadanos”.
Y esperemos que asi sea, por el bien de
Europa y sus 450 millones de ciudadanos.

Esperemos también que el nombra-
miento de la espanola Teresa Rivera
como vicepresidenta ejecutiva de Tran-
sicion Limpia, Justa y Competitiva, no
ponga mas trabas, ni palos en las rue-
das de una agricultura que necesita
urgentemente del apoyo de la UE y de
las administraciones. En el Gltimo ano,
los agricultores europeos han llevado
sus reivindicaciones a las calles, movi-
lizando tractores y organizando protes-
tas para exigir cambios profundos que
acaben con la burocracia y respuestas a
una agricultura que necesita con urgen-
cia apoyo y soluciones.

Por su parte, la conselleria de Agri-
cultura se pone al dia, con el nuevo ti-
tular Miguel Barrachina, tras anunciar
35 millones de aportacion a los seguros
agrarios y la puesta en marcha del plan
de ayudas directas dirigidas a paliar los
efectos de la sequia al sector de secano
y la ganaderia, que con una inversion
de 17 millones de euros va a beneficiar a
30.000 agricultores y ganaderos. En una
reunion con las principales organizacio-
nes agrarias de laregion, Barrachina ha
revelado que las ayudas comenzaran a
distribuirse entre finales de octubre y
principios de noviembre poniendo fin a
la preocupante paralisis de la adminis-
tracion en el ultimo ano. Destaca tam-
bién el esfuerzo asumido por el Consell
para proporcionar apoyo financiero a los
agricultores y ganaderos afectados por la
sequia este verano. Senala que ha sido
“un esfuerzo sin precedentes” habiendo
llevado agua potable a las explotaciones
ganaderas afectadas, con mas de 12 mi-
llones de litros de agua. Un esfuerzo que
es de agradecer en los meses de verano
para paliar tanto sufrimiento.

Y mientras tanto ni el Gobierno cen-
tral, ni Europa dan una respuesta al
sufrimiento y pérdidas que provocan
las sequias cada ano en la agricultura
y ganaderia de esta cuenca mediterra-
nea. Esperemos que algun dia cambie
y quienes asumen la responsabilidades
de solucionar los problemas ejerzan su
trabajo en Espana y en Europa.
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Rusia prolonga dos anos el veto

a los alimentos occidentales

El embargo ruso a las importaciones agroalimentarias de la UE cumplio en agosto diez anos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El presidente de Rusia, Vladi-
mir Putin, extendi6 el 18 de
septiembre por dos anos, has-
ta finales de 2026, el embargo
contra los alimentos perece-
deros occidentales, vigente
desde 2014. El correspondiente
decreto presidencial fue publi-
cado el pasado miércoles en el
portal de informacion legal de
la administracion publica de la
Federacion.

Putin habia prolongado por
ultima vez el veto en septiembre
de 2023, cuando lo ampli6 hasta
finales de este ano. Y es la pri-
mera vez que extiende por dos
anos —hasta el 31 de diciembre
de 2026— el embargo que limita
laentrada al pais de una serie de
productos agricolas, materias
primas y alimentos de los pai-
ses que impusieron sanciones a
Rusia tras la anexion ilegal de la
peninsula ucraniana de Crimea
en marzo de 2014. El decreto es-
tablece prorrogar las “medidas
econdmicas especiales” estable-
cidas por el presidente ruso el 6
de agosto de 2014 “con el objetivo
de garantizar la seguridad de la
Federacion Rusa”.

Occidente impuso las prime-
ras sanciones a Rusia tras la
anexion de Crimea, medidas que
reforzoé tras el inicio del conflicto
armado en el Donbas y el apoyo
de Moscu a las milicias prorru-
sas de las regiones de Donetsk y
Lugansk. Rusia respondié con
contrasanciones que limitan
la importacién de una serie de
mercancias producidas en esos
paises que Moscu considera
‘inamistosos’.

La primera vez que Rusia im-
puso este embargo alimentario
fue en agosto de 2014 contra la
Union Europea, EEUU, Austra-
lia, Noruega y Canada, a los
que sumaria en 2015 Albania,
Montenegro, Islandia y Lie-
chenstein, y en 2016 la propia
Ucrania.

A los productos carnicos, lac-
teos, pescado, verduras y frutas,
Moscu anadi6é en 2017 cerdos
vivos y diversos subproductos y
grasas animales. Ademas, Putin
ordeno posteriormente que todos
los productos perecederos occi-
dentales que entren ilegalmente

El sector de las frutas y hortalizas ha sido el mas perjudicado por el veto ru:

en el mercado ruso debian ser
destruidos.

DIEZ ANOS
El veto ruso a las importaciones
agroalimentarias de la UE ha
cumplido recientemente diez
anos con el sector de las frutas
y hortalizas como principal per-
judicado. Un decenio sin expor-
tar al que fue el primer mercado
extracomunitario.

El sector fruticola sufrié el
principal impacto y las cifras asi
lo revelan ya que Espana vendia
a Rusia mas de 230.000 toneladas
al ano, pero tras el veto, el volu-

0. / ARCHIVO

men se aminoro hasta cantida-
des exiguas que a dia de hoy se
mantienen en unas 50 toneladas
—partidas residuales que se es-
capan de la restriccion—.

Rusia era el primer mercado
extracomunitario para los ex-
portadores espanoles y cuando
en agosto de 2014 se decret6 el
embargo se genero una gravisi-
ma crisis en productos como la
fruta de hueso, que se encontra-
ba en plena campana. A pesar
de los anos transcurridos, se
ha fortalecido el comercio en el
mercado interno de la UE, pero
no se ha conseguido redirigir

en su totalidad hacia otros des-
tinos esa demanda, principal-
mente de segundas categorias,
que absorbia Rusia. Segiin datos
de Afrucat, diez anos después,
Espana ha perdido 20.000 hecta-
reas de melocoton y nectarinas
y exporta un 17% menos respec-
to a 2013.

Ellider ruso, Vladimir Putin,
ha admitido que el embargo es,
en realidad, una medida protec-
cionista encaminada a proteger
el mercado agroalimentario
ruso, incapaz de competir con
las exportaciones occidentales.
Muchos productores rusos estan
interesados en que el embargo a
Occidente se prolongue el ma-
yor tiempo posible, aunque los
alimentos occidentales siguen
apareciendo clandestinamente,
aunque en pequenas cantidades,
en las estanterias de algunas
tiendas y mercados.

Ademas, durante estos diez
anos Rusia ha ido fortaleciendo
su propio sector agrario y paises
terceros competidores de las pro-
ducciones europeas, como Egip-
to, Turquia y Marruecos, han ido
ampliando su presencia en este
mercado para cubrir ese hueco.

Por ejemplo, en fruta de hue-
S0, y seglin detalla Afrucat, las
exportaciones turcas que se han
incrementado considerable-
mente, pasando de las 34.147 to-
neladas 2013 a las 225.959 en 2023
Ademas, Rusia ha aumentado
su superficie nacional de frutas
y verduras en un 32% durante
este tiempo. En concreto, tiene
mas de 10.000 hectareas nuevas
de peral y mas de 50.000 hecta-
reas de manzanos.

Murcia lidera la

exportacion de lechuga

La Region acapara el 65% de los envios nacionales al exterior

D VF. REDACCION.
La Region de Murcia es la pri-
mera comunidad auténoma en
ventas de lechuga fuera de Es-
pana, acaparando un 65% de las
exportaciones nacionales. En
2023, el valor de las mismas cre-
ci6 un 15%, hasta alcanzar los 656
millones de euros. A la Region
de Murcia le siguen Andalucia
y la Comunidad Valenciana,
con exportaciones por impor-
te de 284 millones entre las dos
autonomias.

“La Region de Murcia se ha
convertido en un referente na-
cional en la produccién y expor-

tacion de lechuga, que se vende
en paises como Alemania, con
un 30% de las exportaciones,
Francia con un 18% y Reino
Unido con un 12%”, explico la
semana pasada la consejera de
Agua, Agricultura, Ganaderia
y Pesca, Sara Rubira, durante
la inauguracion de las jornadas
sobre este cultivo organizadas
por ‘Agritech’ y Proexport en el
CIFEA de Torre Pacheco.

Se trata de un encuentro en
el que se abordaron diferentes
experiencias innovadoras en re-
lacion con el cultivo de la lechuga
de la mano de diferentes empre-

sas. “Hoy estamos conociendo
como se puede hacer aiin mas
sostenible y rentable de 1a mano
de la investigacion y lo hacemos
en el Campo de Cartagena, don-
de se practicala agricultura mas
tecnificada del mundo”, destaco
Rubira.

AGROTECNOLOGIA
“Coémo reducir el consumo de
agua o combatir plagas son cues-
tiones que estamos consiguiendo
con la incorporacion de la tec-
nologia al trabajo en el campo, y
en este encuentro se van a poder
conocer experiencias muy inte-

Alemania, Francia y Reino Unido son los principales mercados de exportacion. / VF

resantes en este sentido”, indico
la consejera.

Estas jornadas, organizadas
por ‘Agritech’, se centraron en
los tltimos avances tecnologicos
que se estan incorporando en los
campos de cultivos dedicados a
la produccion de lechuga en la

AT
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Region de Murcia. En ellas, So-
luzymes, Auxprotec, LucasBio-
tech, Ucrop, Nutricontrol, OdinS,
Econex y Proexport, presentaron
las soluciones innovadoras que
estan implementando para redu-
cir el consumo de agua, fertiliza-
cion y lucha contra las plagas.
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Limpieza y Desinfeccion en la central citricola

Disenar, aplicar y mantener un buen plan de Limpieza
y Desinfeccion (LL+D) durante toda la campana es de vi-
tal importancia. E1 mantenimiento de la higiene en la
central tiene muchos beneficios, como (i) disminuir la
cantidad de in6culo fingico presente en todas las zonas
del almaceén, ya que existe una relacion directa entre el
numero de esporas y el porcentaje de infecciones, (ii)
disminuir el riesgo de aparicion de resistencias a fun-
gicidas y (iii) eliminar ademas cualquier reservorio de
esporas resistentes, ya que cuando hay resistencias dis-
minuye la eficacia de los fungicidas, incrementandose
los porcentajes de podrido, y (iv) mejorar las condiciones
de trabajo, ya que en un ambiente higiénico se disminu-
ye el riesgo microbiologico para el personal de la central.

La aplicacion de estos protocolos debe realizarse de
manera continua, durante toda la campana, aunque el
inicio de la campana es el momento ideal para llevar a
cabo planes de L+D en profundidad en todas las areas
del almaceén.

Es importante remarcar que los protocolos deben ser
dinamicos y adaptarse a los distintos momentos de la
campana, y también segtin los parametros indicadores
del estado higiénico de la central, como son la conta-
minacion microbiologica y el estado de resistencias a
fungicidas. Asi en Citrosol, hemos establecido unos 1i-
mites criticos que establecen el plan de actuacion acorde
a estos indicadores (Tabla 1).

Para garantizar su correcta aplicacion y la obtencion
de los mejores resultados, todo protocolo de L+D debe
constar de los siguientes pasos:

1. Preparacion del entorno, instalaciones y
equipos: Hay que asegurarse de que no queda fruta en
los equipos, camaras o zonas a limpiar, y que no vaya
a haber transito de personas en las zonas donde se va
a realizar la limpieza. La L+D es obligatorio realizarla
con agua potable y los equipos de L+D deben estar en
buen estado.

Tabla 1. Plan de actuacion para aplicacion de protocolos de L+D

Resultado
Resistencias

Resultado

i 2 i Recom endaciones
Contam macion

Sensibilidad Continuar con protocolos de

Baja L+D
Media Sensibilidad Reforzar protocolos de L+D
: ) . Reforzar protocolos L+D y

Mt KestBc reforzar el tratamiento
Realizar L+D profunda y

Alta Resistencia reforzar /cambiarel
tratamiento

Alta Alta  Realizar L+D profunda y

Resistencia cambio de tratamiento.

2. Limpieza inicial: el primer paso es eliminar
la materia grosera, para a continuacion realizar la
limpieza de las diferentes zonas aplicando correcta-
mente los detergentes y productos de limpieza. Para
ello desde CITROSOL recomendamos los detergen-
tes concentrados desengrasantes BELTCLEAN-S y
BELTCLEAN-F para su uso en el volcador y la
linea de confeccion, FNG CLEANER, de caracter
muy acido y de baja espuma, ideal para la eliminacion
de restos de fungicidas del drencher, la linea y envases
de campo, BRILI, detergente alcalino especialmente
recomendado para la limpieza de cajones, y los siguien-
tes detergentes desinfectantes: BETELENE® 0X25
FOAM, detergente desinfectante espumante basado
en acido peracético, que permite una limpieza y des-
infeccion en profundidad de lalinea y DECTOCIDE®
CDB, detergente desinfectante alcalino para uso diario
en maquinas limpiadoras de suelo.

3. Enjuagado: es necesario realizar un aclarado
con agua limpia para eliminar los restos de detergente
y suciedad.

4. Desinfeccion: para la desinfeccion de los dis-
tintos ambientes CITROSOL tiene una gama de bio-
cidas entre los que se incluyen los desinfectantes de
amplio espectro OXA-BIOCID ECO (a base de gluta-
raldehido), QUACIDE® PQ60 EC (a base de aminas
terciarias y biguanidas poliméricas) y MIDA SAN
334 MF (desinfectante hidroalcoholico) para su uso
mediante nebulizacion y/o pulverizacion en linea y
camaras. Para la desinfeccion del drencher y de cajo-
nes recomendamos el desinfectante en base peroxido
de hidrogeno GREENCARE-PH.

Para completar la desinfeccion recomendamos
utilizar el bote fumigeno FUMISPORE®, una for-
mulacion de acido glicolico con accion fungicida y
bactericida para su aplicacion en todas las zonas del
almacén en ausencia de fruta.

5. Enjuagado final: en superficies en contacto
con frutas es necesario retirar el desinfectante con la
aplicacion de abundante agua para evitar la migra-
cion de residuos del biocida al alimento.

Por tltimo, es importante recordar que los produc-
tos deben ser aplicados por personal correctamente
formado, es fundamental leer detenidamente la ficha
técnica y ficha de seguridad del producto y utilizar
los elementos de seguridad (EPIs) adecuados para
cada caso.

Dra. Celia Murciano Camps
DEPARTAMENTO TECNICO DE CITROSOL

es una publicacion elaborada integramente por el
Departamento Técnico de CITROSOL, con el objetivo de im-
pulsar el conocimiento en POSTCOSECHA. En CITROSOL
realizamos una labor de investigacion constante con el ma-
yor rigor cientifico, prueba de ello son estas publicaciones
que, con la ayuda de Valencia Fruits, compartiremos con
sus lectores.

Los asistentes pudieron
conocer interesantes
novedades en el sector
postcosecha aplicadas
a los citricos

Exito de la Ill Jornada
Poscosecha de Gitricos

La jornada hibrida organizada por el IVIA, Poscosecha y Agrobank
congrego a mas de 400 personas entre asistentes presenciales y online

D RAQUEL FUERTES. VALENCIA.

La nueva edicion de la jorna-
da dedicada a la postcosecha de
citricos reunio el 19 de septiem-
bre a mas de 200 personas en las

instalaciones de Caixabank de
la calle Pintor Sorolla de Valen-
cia y otros tanto asistentes en
el formato online. Profesionales
del sector de citricos acudieron

a este encuentro en el que se
trataron aspectos técnicos de
la gestion postcosecha tanto
desde el punto de vista de las
ultimas investigaciones como

del flujo de los mercados y las
propuestas de las firmas espe-
cializadas para colaborar en un
proceso que permite alargar la
vida 1til de los agrios, reducir

el desperdicio y abrir la venta-
na de comercializacion.

En el evento organizado por
la revista Poscosecha en colabo-
racion con el IVIA y AgroBank
participaron como ponentes
Alejandra Salvador (IVIA),
Carlos Campos (AgroBank),
Elena Sanchis (Decco Ibérica),
Enrique Bellés (Cooperatives
Agroalimentaries de la Comu-
nitat Valenciana), Javier Pa-
rra (Citrosol), Ausias Fuster
(International Paper), Blanca
Garcia (Clasol), Philippe Al-
ves (Maf Roda), David Ferrer
(AgroFresh), M?® Teresa Mina-
na (Zenalco), José M®* Fontan
(Eurosemillas), José Enrique
Sanz (IGP Citricos Valencia-
nos) y Lorenzo Zacarias (IATA).

Abrio el acto Vicente Teje-
do (secretario autonémico de
Agricultura) mientras que para
el cierre se conto con Salvador
Loépez Galarza, de la UPV.

Los asistentes pudieron es-
cuchar interesantes aportacio-
nes sobre las novedades post-
cosecha contextualizadas en la
campana espanola de citricos
que arranca en estas semanas.
Elmomento de inicio de campa-
nay el plantel de intervinientes
hicieron posible, un ano mas,
el éxito de una jornada que ya
aparece entre las citas senala-
das del mes de septiembre para
el sector citricola espanol.
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Un 60% de la granada Mollar
de Elche se va a perder este
ano por una plaga de trips

Esta nueva plaga afecta ya a mas de 24.000 toneladas y esta temporada va a generar
unas peérdidas economicas en el sector de entre 12 y 15 millones de euros

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El presidente de la Denomina-
cion de Origen Protegida de la
Granada Mollar de Elche, Fran-
cisco Oliva, ha dado a conocer
la “dificil situacién que esta
viviendo el sector como conse-
cuencia de los problemas deri-
vados de las altas temperaturas
y la aparicion de una plaga de
trips que esta afectando al 60%
de la produccion de granadas”.

Esta plaga de insectos (Scir-
tothrips aurantii) proviene de
Africa y Yemen, lleg6 a Huelva
en el mes de noviembre de 2020
y este ano se ha detectado por
primera vez en la Comunidad
Valenciana afectando a varios
cultivos como es el caso de la
granada.

“En nuestro caso, las tempe-
raturas calidas de este invierno
han favorecido el desarrollo y
dispersion de esta plaga y los
principales dafios se han pro-
ducido durante la floracion y el
cuajado del fruto. En la actua-
lidad, ese deterioro provocado
por el trip se observa en el fruto
en forma de cicatrices alrededor
de la corteza”, apunta el presi-
dente de la DOP.

Francisco Oliva ha sefialado
que “a todo ello hay que sumar
las elevadas temperaturas que
venimos padeciendo en los ulti-
mos anos y que producen danos
por sol en la corteza conocidos
como albardado. Por estos mo-
tivos, mucha granada se esta

El presidente de la DOP Granada Mollar de Elche, Francisco Oliva, denuncia la dramatica situacion que vive el sector. / DOP

tirando al suelo con el fin de fa-
vorecer que las que se quedan
en el mismo tengan mas calibre
y calidad”.

GRAVES PERDIDAS
En un primer analisis de la si-
tuacion, el Consejo Regulador es-
tima que de las 40.000 toneladas
de granadas que en los ultimos
anos se vienen cosechando en los
40 municipios amparados por la
DOP (comarcas de L’Alacanti,
Baix Vinalop6 y Vega Baja) mas
de 24.000 toneladas (alrededor

del 60%) se van a ver perjudi-
cadas por esta situacion lo que
supone unas pérdidas econoémi-
cas de entre 12 y 15 millones de
euros.

Francisco Oliva apunta que
“el verdadero dano lo veremos
cuando empiece la campana de
recoleccion y afloren todos esos
problemas tanto en el campo
como en el almacén”. De hecho,
actualmente todavia no se sabe
cuanta granada de Elche se va
a poder certificar con el sello
de calidad de la Denominacion

de Origen Protegida porque el
Consejo Regulador tiene unos
estandares de calidad muy ele-
vados. Solo se certifica la gra-
nada de primera y extray silos
danos superan el 25% no se pue-
de etiquetar con DOP, y todavia
es pronto para saber cuanta se
podra vender con este sello esta
temporada.

En cualquier caso, anade el
presidente de la DOP, “las grana-
das que lleguen al mercado, con
sello o sin él, estaran en buenas
condiciones para su consumo”.

Para Francisco Oliva esta
situacion es desastrosa, y mas
para un sector que acumula
malas campanas por la sequia,
los efectos del cambio climati-
co, descenso del consumo por
la inflacion, precios bajos en el
campo, aumento de la competen-
cia internacional, presencia de
nuevas variedades...

“Llevamos acumulando de-
masiados inconvenientes y esta
plaga es lo que nos faltaba. Por
eso esta semana nos vamos a re-
unir con el conseller de Agricul-
tura, Miguel Barrachina, para
que conozca de primera mano
nuestra situacion y los danos
que vamos a sufrir tanto agri-
cultores como comercializado-
res con el fin de buscar apoyos y
encontrar soluciones”, indica el
presidente de la DOP de la Gra-
nada Mollar de Elche.

Por otra parte, Oliva ha sena-
lado que “el trip es consecuencia
de la importacion de fruta fres-
ca o arboles de terceros paises
donde tienen menos controles
sanitarios y necesitamos que se
incremente la seguridad en los
protocolos de importacioén y re-
forzar los puestos de inspeccion
fronterizos para evitar casos
como este”.

SCIRTOTHRIPS AURANTII
El trip Scirtothrips aurantii per-
tenece al orden Thysanoptera
familia Thripidae siendo origi-
nario de Africa. Es una especie
muy polifaga. Se considera pla-
ga cuarentenaria y esta incluido
enlalista Al dela Organizacion
Europea para la proteccion de
las plantas.

Esta plaga causa danos direc-
tos a través de la alimentaciéon
de adultos y larvas, quienes se
nutren de las células epidérmi-
cas en formacion como las hojas
jovenes, pedanculos, apice y flo-
res. En granado, los mayores da-
nos son los producidos durante
la floracion y cuajado del fruto.
Se observa en el fruto cicatri-
ces grises en la corteza desde
anillos en el pedinculo que se
extienden a cicatrices por toda
la corteza.

D LUCIA RUIZ SIMON. EFEAGRO.

El campo espanol va camino de
cerrar otro ejercicio con un ni-
vel historico en siniestralidad
impulsado por el cambio clima-
tico y unos episodios de sequia,
heladas y pedriscos que genera-
ran indemnizaciones de entre
750 y 800 millones de euros. Los
siniestros estan afectando princi-
palmente a los cultivos de herba-
ceos, la uva de mesa y las frutas
y hortalizas.

Todo ello a pesar de que los
datos son bastante mejores que
los del ejercicio 2023, si bien cabe
explicar que el pasado fue un ano
de récord en el que se aunaron
muchos factores que impulsaron
las indemnizaciones hasta los
1.200 millones, segiin recuerda a
Efeagro, el director de Agrosegu-
ro, Sergio de Andrés.

Por ahora, los datos a 31 de
agosto de esta entidad cifran
en 1.086.580 los siniestros re-
gistrados, que han supuesto
1.379.519 hectareas danadas y
supondran un 526 millones en
indemnizaciones.

El campo cerrara 2024 con
otra siniestralidad historica

Sin llegar a los datos de récord del pasado ano, sequia,
heladas y pedriscos ya han provocado pérdidas importantes

Eso significa que habra una
reduccion del 56% en hectareas
siniestradas mientras que la
caida en la indemnizaciones se
queda en un 45% y se mantiene
en un nivel parecido el nimero
de siniestros.

La explicacién, segiin de An-
drés, es que el anio pasado fue
el peor afio con creces en los 45
anos de historia del seguro agra-
rio, especialmente por la sequia
que afect6 a toda Espana. Ahora,
en 2024, en Cataluna, Aragon, Co-
munidad Valenciana y Albacete
siguen con una pluviometria es-
casa y por eso hay 115 millones
ya en indemnizaciones, pero no
es tan generalizado como en 2023.

Ademas, los episodios de pedris-
co o la “lluvia a destiempo” ha
sido mas localizada, concentrada
en “parcelas concretas”.

Al extender el analisis a 2021y
2022, 1as cifras se asemejan mas a
las de este ano, lo que deja como
conclusion que este ejercicio se
encuentra “entre el segundo y
el tercer ano de mayor siniestra-
lidad de la historia”, apunta De
Andrés.

Lo que se nota “clarisima-
mente” es que las tendencias
climaticas dejan eventos que
“son mucho mas intensos y mu-
cho mas extensos y mucho mas
adestiempo”, abunda el director
de Agroseguro.

De vuelta al ano 2024, y en-
trando al detalle por cultivos, son
los herbaceos los que acumulan
mas prevision de indemnizacion,
con 123 millones; le siguen la uva
devino, con 111; y en tercer lugar
se encuentran los frutales, con
mas de 97 millones ya previstos
a falta de un cuatrimestre por
contabilizar. Por su parte, los
seguros ganaderos, en concreto
los de retirada y de destruccion
de animales, suman 920.000 si-
niestros, 1o que supone el 84%
del total; si bien solo generan 62
millones en indemnizaciones y
un 11% del montante total.

Ante esta situacion en el cam-
po, desde Agroseguro se ha detec-

tado el interés de los agricultores
y ganaderos por asegurar sus
producciones. “En cuanto a con-
tratacion, estamos en dos digitos
de crecimiento por lo que en eso
también se esta notando”, abunda
De Andrés. Del otro lado, también
se esta trabajando para agilizar
los tramites y abonar las indem-
nizaciones en el menor tiempo
posible. En estos momentos la
Agrupacion Espafola de Entida-
des Aseguradoras de los Seguros
Agrarios trabaja con 450 peritos
estructurados en 11 direcciones
territoriales y con la ayuda de la
nuevas tecnologias. Actualmente,
el plazo esta entre 25y 30 dias des-
de la tasa definitiva que se hace
en diferentes momentos, segtin el
cultivo en cuestion.

Asi, sin llegar a los datos de
récord del pasado anio pero con el
efecto de la borrascas con nom-
bre propio como Nelson o Moni-
ca, los episodios de pedrisco y la
pertinaz falta de agua en el cua-
drante noreste, el campo espafol
se defiende a duras penas del im-
pacto de la crisis climatica.
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La cosecha de citricos cae un
290 en la Gomunitat Valenciana

El aforo inicial de la Conselleria de Agricultura muestra un produccion global de 2.676.344 toneladas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El aforo inicial de citricos pre-
vé una produccion global de
2.676.344 toneladas en la Comu-
nidad Valenciana. De esta forma,
los datos de la Conselleria de
Agricultura, Agua, Ganaderia y
Pesca de la Generalitat reflejan
que el volumen de agrios dismi-
nuye esta temporada un 7,3%.
Este ejercicio se produciran
cerca de 209.649 toneladas de ci-
tricos menos que en la campana
precedente, 231.165 t menos que
hace dos (-8,0%), y la cosecha
sera un 14,4% inferior (—449.586
t) que el promedio obtenido en
las ultimas cinco temporadas y
un 21,1% inferior (-715.355 t) que
la media de las ultimas diez.

En esta reduccion de cosecha
la meteorologia ha jugado un pa-
pel importante, principalmente
las elevadas temperaturas y fal-
ta de precipitaciones. Ademas,
la persistencia de altas tempe-
raturas ha favorecio el desarro-
1lo de plagas (distintos tipos de
aranas, mosca blanca, ceratitis
y trips) y los productores estan
teniendo dificultades para en-
contrar en el mercado productos
fitosanitarios adecuados para los
tratamientos.

Segtin senala el informe de la
Generalitat Valenciana, el enca-
recimiento de los productos para
tratar plagas y enfermedades,
asicomo los abonos, también ha
contribuido al mal estado de mu-
chas parcelas que inicamente se
riegan para evitar la muerte del
arbol, sin que se aplique poda o
tratamiento para malas hierbas.
Ante estos problemas, y 1a pérdi-
da de rentabilidad, la superficie
de cultivo se ha reducido de nue-
vo en 2024, aunque ligeramente.

ANALISIS VARIETAL
Las primeras estimaciones indi-
can que la produccion de naranja
dulce se situara esta campana en
1.261.061 toneladas, con un des-
censo del 2,4% respecto ala cam-
pana pasada, del 11,0% en compa-
racion con hace dos temporadas,
y del 16,2% respecto a la media
de las cinco precedentes. La co-
secha de mandarinas se cifra
en aproximadamente 1.090.085
toneladas (-10,8% que en la tem-
porada 2023/2024, -11,4% que en
1la 2022/2023 y -17,2% que la me-
dia delas cinco previas). En limo-
nes se estima una produccion de
302.998 toneladas (-13,9% respec-
to a la campana previa, +24,8%
que en la 2022/2023, y +5,8% que
lamedia de las cinco anteriores).
Para pomelos se prevén unas
20.699 toneladas (+14,2% que en
la campana previa, +21,1% que
hace dos y un 16,4% superior ala
media de las cinco previas).

Seglin el analisis de la Con-
selleria de Agricultura, la cai-
da de produccién de citricos
en la Comunidad Valenciana
se debe mayoritariamente a
la reduccion de la cosecha de
mandarinas. Se esperan 132.178
toneladas menos que en la cam-
pana 2023/2024 y 225.725 menos
respecto a la media de los cinco
ejercicios previos.

Eldescenso se produce princi-
palmente en el subgrupo de cle-
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Las elevadas temperaturas y la falta de precipitaciones han jugado un papel importante en la reduccion de cosecha en la campaia 2024-2025. / ARCHIVO

Las primeras estimaciones indican que la produccion
de naranja dulce se situara esta campaiia en

1.261.061 toneladas, con un descenso del 2,4%
respecto al volumen obtenido en la temporada pasada

La cosecha de mandarinas se cifra en 1.090.085
toneladas (-10,8% que en la temporada 2023/2024,
-11,4% que en la 2022/2023 y -17,2% respecto a la
media de los cinco ejercicios previos)

mentinas y, fundamentalmente,
en la variedad Clemenules, para
la que se estima una reduccion
de cosecha de unas 140.058 tone-
ladas (-28,5%). La produccion del
subgrupo de satsumas se incre-
menta en todas las provincias
esperandose en conjunto unas
26.101 toneladas mas (+33,9%),
mientras que la del subgrupo
hibridos se reduce ligeramente
(-1,4%) al preverse 5.350 tonela-
das menos de cosecha.

En el subgrupo de satsumas,
el incremento del 67,3% en la
produccién de Okitsu hace que
la cosecha se recupere y se sittie
en niveles similares alos de hace
dos campanas, pero aun estara
por debajo de 1a media de las 1l-
timas cinco (-12%). En cuanto
al subgrupo de las clementinas,
las previsiones apuntan una re-
duccion del 19,9% al esperarse
cerca de 153.546 toneladas menos
de variedades de media estacion,
sobre todo por el descenso de la
cosecha de la Clemenules, varie-
dad reina, donde a la reduccion
de superficie se le une la irre-
gularidad de produccion en las

parcelas, aunque en el resto de
las variedades de este subgrupo
también se espera una produc-
cion menor. En cuanto a la co-
secha de variedades de clemen-
tinas tempranas, se espera una
mayor cosecha (+4% con 6.187
toneladas mas), dados los incre-
mentos previstos para Marisol y
Arrufatina, principalmente, ya
que se prevén descensos en la
Clemenrubi y Oronules, puesto
que las primeras no resultaron
afectadas por la disminuciéon
de demanda de diciembre y tu-
vieron una floracion mejor. En
cuanto al subgrupo mandarinas
e hibridos, se estima que esta
campana se reducira la cosecha
un 1,4% respecto a la tempora-
da previa, debido en parte a la
menor superficie de cultivo de
Ortanike y a los menores rendi-
mientos de algunas variedades
hibridas.

Para el grupo de las naranjas
dulces, la cantidad prevista es
ligeramente inferior a la obteni-
da en la iltima campana (-2,4%
y -31.221 toneladas) e incluso
a la de la media de las cinco

campanas previas (-16,2% con
244.060 t menos).

En general, se espera un me-
nor tonelaje en el subgrupo blan-
cas debido al notorio descenso de
cosecha de Valencia Late en las
tres provincias (-61.291 tonela-
das) que no es compensado por
el incremento de produccién del
subgrupo navel (+21.666 t). En
principio, y dentro del subgrupo
navel, se estima que habra unas
24.880 toneladas menos de Nave-
lina / Newhall que la campana
pasada (-5,6%), que resulta en
parte compensado por el incre-
mento en el resto de las varieda-
des de media temporada y tar-
dias, sobre todo de la Lane late,
Navel Powell, Chislet y otras.

El aumento previsto en el
grupo navel se producira en Va-
lencia y Castellon, ya que en Ali-
cante se espera menor cosecha.

En cuanto a las naranjas san-
guinas, se prevé que la cosecha se
reduzcaun 8% (-1.160t), debido a
los menores rendimientos espe-
rados para esta campana en las
tres provincias.

El aforo para el limén indica
una caida de la produccion de
este cultivo del 13,9% en térmi-
nos relativos en relacion con la
campana previa al esperarse
unas 48.975 toneladas menos.
En general, se ha observado
una reduccion de rendimiento,
debido en parte a la meteorolo-
gia, donde la escasez de agua ha
marcado la produccion. Si bien
hay irregularidades segtn zo-
nas, derivadas de la entrada en
produccioén de nuevas plantacio-
nes de anos anteriores.

La caida se produce tanto en
el grupo de limoén Fino como en
el del Verna, siendo mayor el

fallo en este ultimo grupo, don-
de la produccion de la campana
anterior fue buena. En concreto
se prevé unas 13.379 toneladas
menos de limén Fino que en la
campana 2023/2024 (-6,9%) y
unas 35.596 toneladas menos de
Verna (-22,3%). Hay que recor-
dar que la temporada previa fue
la mas alta de produccion de los
ualtimos 20 anos, de modo que los
volimenes esperados aiin seran
mayores que los de hace dos cam-
panas (+24,8%) y los de la media
de las cinco tltimas (+5,8%).

Por ultimo, la cosecha de
pomelo se prevé superior a las
registradas en las dos ultimas
campanas (+14,2% respecto a la
pasaday +21,1% en relacion con
hace dos ejercicios), aumentando
en las tres provincias. Los volu-
menes estimados también supe-
raran en global la media de las
ualtimas cinco cosechas (+16,4%
y +2.912 toneladas).

ANALISIS PROVINCIAL
Descendiendo al analisis provin-
cial, la reduccion prevista esta
campana para el conjunto de la
Comunidad Valenciana se debe a
lamenor cosecha esperada en las
tres provincias en relaciéon con la
temporada 2023/2024.

En Alicante, de acuerdo con
las estimaciones realizadas en
campo por la Conselleria de
Agricultura, la cosecha citri-
cola para la presente campana
2024/2025 se situara en 605.213
toneladas, unas 74.341 t menos
que en la 2023/2024 y sera 32.365
toneladas inferior ala media de
las ultimas cinco temporadas
previas (-5,1%).

(Pasa a la pagina siguiente)
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Aforos citricolas de la Gomunidad Valenciana

Campana 2024-2025. Comparacion con el balance de la campana 2023-2024
Fuente: Conselleria de Agricultura de la Generalitat Valenciana

PROVINCIA DE VALENCIA (en toneladas) - Septiembre 2024

COMUNIDAD VALENCIANA (en toneladas) - Septiembre 2024

Balance Aforo Variacion Balance Aforo Variacion
Especie/Variedad 2023/2024 2024/2025 Porcentual Especie/Variedad 2023/2024 2024/2025 Porcentual
IWASAKI/HASIMOTO/CLAUSELLINA'Y OTRAS 5.903 8.708 47,5 IWASAKI/HASIMOTO/CLAUSELLINA'Y OTRAS 4.180 6.578 57,4
OKITSU 26.658 44.609 67,3 OKITSU 25.200 4214 67,2
SATSUMA / OWARL......cooreerrerrrerrrerrrerrrerrnnen 44.432 49.777 12,0 SATSUMA / OWARI . 42.764 47346 10,7
B SUBGRUPO SATSUMAS.........ccoormrererenenns 76.993 103.094 33,9 Il SUBGRUPO SATSUMAS..........c.coovmreeeenennn 72.144 96.065 33,2
MARISOL......... 35.037 39.495 12,7 MARISOL............ 21.323 23.247 9,0
ORONULES...... 64.443 60.938 5.4 ORONULES......... 29.707 29313 -1,3
CLEMENRUB... 13.989 13.421 -4,1 CLEMENRUBI..... 8.402 8.339 -0,7
ARRUFATINA... . 20.497 24.046 17,3 ARRUFATINA...... . 13.155 15.274 16,1
OTRAS CLEMENT. TEMPRANAS ........ccccrnuen 22.279 24.532 10,1 OTRAS CLEMENT. TEMPRANAS ........cccconnun 13.129 15.675 19,4
D Clementinas tempranas ............ceerenenns 156.245 162.432 4,0 D Clementinas tempranas...........oceeeereseans 85.716 91.848 7,2
CLEMENULES... 492.072 352.014 -28,5 CLEMENULES..... 186.844 116.885 -37,4
OROGRANDE. ... 68.434 55.418 -19,0 OROGRANDE...... 39.785 31.313 -21.3
OTRAS CLEMENT. MEDIA TEMPORADA...... 3.379 2.907 -14,0 OTRAS CLEMENT. MEDIA TEMPORADA...... 557 410 -26,4
D Clementinas media temporada................ 563.885 410.339 -27,2 » Clementinas media temporada............... 227.186 148.608 -34,6
HERNANDINA.. 24.891 20.085 -19.3 HERNANDINA.... 10.378 8.397 -19,1
OTRAS CLEMENT. TARDIAS ... 22.127 21.363 -3,5 OTRAS CLEMENT TARDIAS.......eeeeeeeeee 1.024 1.611 57,3
D Clementinas tardias...........ccoceeeererereeerennns 47.018 41.448 -11,8 ) Clementinas tardias 11.402 10.008 -12,2
Il SUBGRUPO CLEMENTINAS ........ccceoreene. 767.148 614.219 -19,9 Il SUBGRUPO CLEMENTINAS...........cceuune. 324.304 250.464 -22,8
CLEMENVILLA. 84.361 90.224 6,9 CLEMENVILLA... 49.169 51.534 48
ORTANIQUE..... 54.540 48.362 -11,.3 ORTANIQUE....... 28.786 28.080 -2,5
NADORCOTT ... 90.409 87.611 3,1 NADORCOTT ..... . 49.972 50.627 1.3
TANGO............. 66.234 69.851 5.5 TANGO . . . 46.938 50.610 7.8
OTROS HIBRIDOS Y MANDARINAS............. 82.578 76.724 -7,1 OTROS HIBRIDOS Y MANDARINAS............. 37.685 34.184 -9,3
» SUBGRUPO MANDARINOS E HIBRIDOS .. 378.122 372.772 -1,4 » SUBGRUPO MANDARINOS E HIBRIDOS .. 212.550 215.035 1,2
Il TOTAL MANDARINAS ........cccoevererererererenns 1.222.263 1.090.085 -10,8 B TOTAL MANDARINAS .......cooeerererereenaes 608.998 561.564 -7.8
NAVELINA / NEWHALL .......oevveerrerrerrnris 441,959 417.079 5,6 NAVELINA / NEWHALL........ 374.016 355.909 -4,8
WASHINGTON NAVEL / THOMSOM ........... 90.641 97.507 7.6 WASHINGTON NAVEL / THOMSOM ........... 75.295 79.201 5.2
NAVELATE........ 17.123 17.315 11 NAVELATE ......... . . 5.173 5.720 10,6
LANE LATE....... 373.723 395.884 5.9 LANE LATE......... . . 269.629 294.891 94
NAVEL POWEL/CHISLETT/BARNFIELD Y OTRAS ~ 86.039 103.366 20,1 NAVEL POWEL/CHISLETT/BARNFIELD Y OTRAS  51.606 66.503 289
» SUBGRUPO NAVEL 1.009.485 1.031.151 2,1 D SUBGRUPO NAVEL...........ccoveeerrrrrrcrenenns 775.719 802.224 34
SALUSTIANA..... 35.771 45.335 26,7 SALUSTIANA...... 29.916 37.806 26,4
VALENCIA LATE 232.570 171.279 -26,4 VALENCIA LATE.. 161.577 114.741 -29,0
D SUBGRUPO BLANCAS...........ccoerrmrmrrrereenns 268.341 216.614 -19,3 D SUBGRUPO BLANCAS...........ccoevrmrmrererennnns 191.493 152.547 -20,3
SANGUINAS..... 14.456 13.296 -8,0 SANGUINAS....... 9.126 8.585 -5,9
» SUBGRUPO SANGUINAS 14.456 13.296 -8,0 » SUBGRUPO SANGUINAS .... 9.126 8.585 5,9
Il TOTAL NARANJA DULCE 1.292.282 1.261.061 -2,4 Il TOTAL NARANJA DULCE.........ccoovurerennnnes 976.338 963.356 -1,3
LIMON VERNA 159.384 123.788 -22.3 LIMON VERNA .. 415 457 10,2
LIMON FINO.... 192.589 179.210 6,9 LIMON FINO...... 2314 2.550 10,2
» GRUPO LIMONES 351.973 302.998 -13,9 » GRUPO LIMONES 2.729 3.007 10,2
Il TOTAL LIMONES 351.973 302.998 -13,9 I TOTAL LIMONES.........ccoserereeererereeeananes 2.729 3.007 10,2
POMELOS......... 18.131 20.699 14,2 POMELOS.......... . 10.519 11.629 10,6
B TOTAL POMELOQ........ccceovmrerereccrnrerereenens 18.131 20.699 14,2 B TOTAL POMELO........ccoormrerercernrnrercreeans 10.519 11.629 10,6
LIMA 1.273 1.430 12,3 LIMA.. 253 341 34,8
OTROS CITRICOS . 0 0 OTROS CITRICOS 0 0
M TOTAL OTROS CITRICOS .......ovverercrrerennnne 1.273 1.430 12,3 M TOTAL OTROS CITRICOS .......oovvereeereernene 253 341 34,8
NARANJO AMARGO.......cccremrrrerrrerrrerreneranns 71 71 0,0 NARANJO AMARGO........cccoemrremrrerreerneranns 53 53 0,0
Il TOTAL NARANJO AMARGO.........cccorurune Al Al 0,0 I TOTAL NARANJO AMARGO........oveerrerrerneens 53 53 0,0
TOTAL 2.885.993 2.676.344 -7,3 TOTAL 1.598.890 1.539.950 -3,7
“I.a Gosecha...” también se espera significativo. nas de media temporada se debe

(Viene de la pagina anterior)

Por grupos, disminuira la
produccion de casi todos ellos
y destaca la merma en la cose-
cha de los limones (-14,1%, con
49.274 toneladas menos), debido
principalmente a la reduccion
en el grupo Verna (-22,4%) con
cerca de 35.656 t menos que en
la campana precedente. Por su
parte, la reduccion del grupo
de naranjas se sitia en el 12,3%
(-23.251 t) y la del grupo manda-
rinas en el 2,4% (-5.027 t). La co-
secha de pomelos sera mayor al
preverse una produccion de 1.359
toneladas mas (+18,6%).

Dentro de las naranjas sefna-
lar la menor cosecha en el sub-
grupo navel (-14.344 t), princi-
palmente Navelina/Newhall y
Lane Late, aunque el descenso
en la cosecha de Valencia Late

En cuanto a las mandarinas,
ajustan su produccién disminu-
yendo principalmente la cosecha
de hibridos (-5,9%), ya que la de
satsumas se incrementa (+41,9%)
y la de clementinas crece ligera-
mente (+0,3%).

En Castellon se preveé una co-
secha citricola de 531.181 tonela-
das, es decir, un 12,6% inferior a
laregistrada en la campana pasa-
da (-76.368 t) y un 15,5% (-97.566
t) inferior a la de la media de las
cinco previas, debido fundamen-
talmente a la menor produccion
de mandarinas. En relacion a la
campana 2023/2024 la cosecha
de pequenos frutos sera un 17% -
inferior (-81.463 t), la de naranjas ,..J', —
un 4% superior (+5.012 t) y la de -
limones y pomelos también se
incrementara al esperarse unas
120 toneladas mas.

La notoria reduccién en la
cosecha prevista de clementi-

—

La caida de produccion de citricos en la Gomunidad Valenciana se debe mayori-
tariamente a la reduccion de la cosecha de mandarinas. / ARCHIVO

principalmente al descenso en
Clemenules (-70.505 t). No obs-
tante, las menores previsiones
en las producciones de clemen-
tinas tardias y tempranas (-3.512
t y -1.285t, respectivamente), asi
como en las naranjas del subgru-
po blancas (Valencia Late princi-
palmente con 4.777 toneladas me-
nos), también contribuyen a ello.

En la provincia de Valencia
se estima una produccion infe-
rior a la obtenida en campanas
previas (-3,7% en relaciéon con
la 2023/2024 y -17,2% respecto
a la media de las cinco previas)
debido fundamentalmente a las
menores producciones espera-
das de mandarinas de media
temporada (-34,6%), principal-
mente Clemenules con 69.959 to-
neladas menos, aunque también
de naranjas (-1,3%).

Las previsiones de cosecha
apuntan a que las naranjas al-
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PROVINCIA DE CASTELL()N (en toneladas) - Septiembre 2024

Balance Aforo Variacion Balance Aforo Variacion
Especie/Variedad 2023/2024 2024/2025 Porcentual Especie/Variedad 2023/2024 2024/2025 Porcentual
IWASAKI/HASIMOTO/CLAUSELLINA'Y OTRAS 1.440 1.789 24,2 IWASAKI/HASIMOTO/CLAUSELLINAY OTRAS 283 341 20,5
OKITSU ... e 1.356 2316 70,8 OKITSU..... e eees 102 152 49,0
SATSUMA/OWARL.......veeerereerseeernanssesens 1.015 1.304 285 SATSUMA / OWARI.....eerreeeeerererneeesseeens 653 1.127 72,6
B SUBGRUPO SATSUMAS...........cocouneeeemrnnen 3.811 5.409 41,9 B SUBGRUPO SATSUMAS...........cocouneneenrnne 1.038 1.620 56,1
MARISOL.....courrererereeeseeesseensseeessensssesssseees 6.355 9.203 44,8 MARISOL.....ooevemreneermrenenseresseessseesssesssseesens 7.359 7.045 43
ORONULES et 18.146 16.738 -1.8 ORONULES........ovevereeeereenisersseenssseseseeens 16.590 14.887 -10,3
CLEMENRUBI ...vvvvvovvveeeeeeeseeeeseeeessssssssnsnnnes 1.785 1.567 -12,2 CLEMENRUBI .....ovvvvveevvvveeneeeeeeesessssssssssennnes 3.802 3.515 =15
ARRUFATINA.......oreerrerrreennessneesssnessnessneees 475 483 1,7 ARRUFATINA et eneas 6.867 8.289 20,7
OTRAS CLEMENT. TEMPRANAS .........ccoueven. 244 354 45,1 OTRAS CLEMENT. TEMPRANAS ........cccocvennee 8.906 8.503 4,5
D Clementinas tempranas.............coceeeeeerenne 27.005 28.345 5,0 D Clementinas tempranas ............coeeeeeeerenne 43.524 42.239 -3,0
CLEMENULES ... eoreereeereeereessseeessseessneeens 7.113 7519 5,7 CLEMENULES ......coeeeeeereeetsseesseeessseeesnenns 298.115 227.610 -23,7
(013(0C1 27A A\ D 7.146 6.414 -10,2 OROGRANDE .........ooeereerieeeeeeeeeseeseeeeens 21.503 17.691 17,7
OTRAS CLEMENT. MEDIA TEMPORADA..... 1.010 808 -20,0 OTRAS CLEMENT. MEDIA TEMPORADA...... 1.812 1.689 6,8
» Clementinas media temporada............... 15.269 14.741 -3,5 D Clementinas media temporada............... 321.430 246.990 -23,2
HERNANDINA ........omeeernrerreeenneessneeesseesseeees 1.823 1.173 35,7 HERNANDINA ......omreerreerrererseeesseeessssessneeens 12.690 10.515 -171
OTRAS CLEMENT TARDIAS........oooosssecccccciees 374 360 -3,7 OTRAS CLEMENT TARDIAS.......oovvssssrccceees 20.729 19.392 —6,4
» Clementinas tardias 2.197 1.533 -30,2 D Clementinas tardias............coeerersereereerenne 33.419 29.907 -10,5
B SUBGRUPO CLEMENTINAS.........ccovurenee. 44.471 44.619 0,3 B SUBGRUPO CLEMENTINAS...........ccoverenee. 398.373 319.136 -19,9
CLEMENVILLA.......oorvetreeereeerneerssneessseessneenns 18.142 19.573 79 CLEMENVILLA......oooveeeeeeeeeireeesseeessseesssseess 17.050 19.117 12,1
ORTANIQUE S 9.170 6.536 28,7 ORTANIQUE........ooeeereerersreeree e sees e 16.584 13.746 171
NADORCOTT ....oorvrrrrersereseenseeesssensssenssneees 30.456 27.957 -8.2 NADORCOTT ....coorvrerrrssensssenesseesssensssenssneees 9.981 9.027 —9,6
TANGO .. e 6.936 6.071 -12,5 TANGO..... e 12.360 13.170 6,6
OTROS HIBRIDOS Y MANDARINAS............ 20.953 20.493 2,2 OTROS HIBRIDOS Y MANDARINAS............. 23.940 22.047 =79
» SUBGRUPO MANDARINOS E HIiBRIDOS .. 85.657 80.630 5,9 » SUBGRUPO MANDARINOS E HIBRIDOS .. 79.915 77.107 -3,5
B TOTAL MANDARINAS ........ooovereinresnrenns 133.939 130.658 -2,4 B TOTAL MANDARINAS .........ocovererereserenes 479.326 397.863 -17,0
NAVELINA / NEWHALL.......ccooreveerrerirerereens 55.870 45.798 -18,0 NAVELINA / NEWHALL.... 12.073 15.372 27,3
WASHINGTON NAVEL / THOMSOM ........... 5.378 6.870 27,7 WASHINGTON NAVEL / THOMSOM ........... 9.968 11.436 14,7
NAVELATE ......oooeeeeeereeeseesseesseesseessesssnessneas 5.218 4.915 58 NAVELATE .....cooeeeeeereemseesseeeseesseessessssessneana 6.732 6.680 0,8
LANE LATE et 51.425 44.809 =129 LANE LATE e 52.669 56.184 6,7
NAVEL POWEL/CHISLETT/BARNFIELD Y OTRAS ~ 25.618 26.773 4,5 NAVEL POWEL/CHISLETT/BARNFIELD Y OTRAS ~ 8.815 10.090 14,5
» SUBGRUPO NAVEL 143.509 129.165 -10,0 D SUBGRUPO NAVEL........ocoereremreremreremserenns 90.257 99.762 10,5
SALUSTIANA ..ottt eeseeeseeans 3.600 4.899 36,1 SALUSTIANA et eeeas 2.255 2.630 16,6
VALENCIA LATE.........ovevreeereeenemsssenessenssnenes 37.178 27.500 -26,0 VALENCIA LATE........ovevrereeresseessrenenseresnenes 33.815 29.038 14,1
» SUBGRUPO BLANCAS ... 40.778 32.399 -20,5 » SUBGRUPO BLANCAS 36.070 31.668 -12,2
SANGUINAS ... vooreerreeerseeerseessseeessneesssessees 4.822 4.294 -10,9 SANGUINAS et neaneneen 508 417 -17,9
» SUBGRUPO SANGUINAS .............. 4.822 4.294 -10,9 » SUBGRUPO SANGUINAS ........ 508 417 -17,9
Il TOTAL NARANJA DULCE...... 189.109 165.858 -12,3 Il TOTAL NARANJA DULCE.... 126.835 131.847 4,0
LIMON VERNA ...ooovveeeeeeseeesescsccsrrnrnsenssseee 158.834 123.178 -224 LIMON VERNA ...oooveeeeeeee e ccnrrsssnessnenee 135 153 13,4
LIMON FINO...oovoseeerreseeneerssssesessssssnsseees 189.640 176.022 -72 LIMON FINO...oovosveevereseevrnrssssesesssssssssssens 635 638 0,5
» GRUPO LIMONES 348.474 299.200 -14,1 » GRUPO LIMONES..... 770 791 2,7
M TOTAL LIMONES 348.474 299.200 -14,1 B TOTAL LIMONES.........ccooreierensereserensnsenes 770 791 2,7
POMELOS et 7315 8.674 18,6 POMELOS et 297 396 333
B TOTAL POMELO.........oereemeeremeereenrenennenees 7.315 8.674 18,6 B TOTAL POMELO........coemreremreremseresesesensenees 297 396 333
LIMA e 708 814 15,0 LIMA........ . e 312 275 -11,9
OTROS CITRICOS....oovssevveveeeerssssessesneeesssses 0 0 OTROS CITRICOS.....ooorersccerevreeeeessssssseseneeee 0 0
M TOTAL OTROS CITRICOS ..........cerererereenee 708 814 15,0 M TOTAL OTROS CITRICOS .........ceverereeneeee 312 275 -11,9
NARANJO AMARGO.......ccoeeerrereesseessnees 9 9 0,0 NARANJO AMARGO........comveerrernreeseeesenees 9 9 0,0
Il TOTAL NARANJO AMARGO..........cceumnnne 9 9 0,0 Il TOTAL NARANJO AMARGO..........cceuurne. 9 9 0,0
TOTAL 679.554 605.213 -10,9 TOTAL 607.549 531.181 -12,6

canzaran un volumen de 963.356
toneladas, y la produccion de
mandarinas ascendera a 561.564
toneladas.

En cuanto a las naranjas la
disminucién mas importante se
da en el subgrupo blancas por
la reduccion de la cosecha espe-
rada de Valencia Late que, con
unas 46.836 t menos que la cam-
pana precedente, alcanzara las
114.741 t (-29%). La produccion
de Navelina/Newhall también
se espera menor (-18.108 t) pero
queda compensada por el incre-
mento del resto de variedades del
subgrupo navel (principalmente
por el de las tardias).

En relacion con la cosecha
de mandarinas el analisis de la
Conselleria indica que lamerma
de produccion en relacion a la
campana 2023/2024 se debe, fun-
damentalmente, al descenso en
el subgrupo clementinas (-22,0%
y —73.840 t), ya que se espera un

En limones se estima una produccion de 302.998
toneladas (-13,9% respecto a la campaia previa,
+24,8% que en la 2022/2023, y +5,8% que la media de

las cinco anteriores)

aumento en satsumas del 33,2%
(+23.921 t, principalmente por el
aumento en la de Okitsu) y en hi-
bridos (+1,2%, con unas 2.485 to-
neladas mas). Asipues, se prevé
que en 2024/2025 la produccién
de clementinas baje un 22,8% con
relacion a la campana previa.

UN ESCENARIO DIFERENTE
La produccion espanola alcan-
zaralos 5,842 millones de tonela-
das, lo que supone un descenso
de un 1% respecto ala temporada
pasada y un 8,6% menos que la
media de las altimas cinco.

Sin embargo, tal y como des-
taca el presidente de Coopera-

tives Agro-alimentaries de la
Comunitat Valenciana, Cirilo
Arnandis, “detras de las cifras
globales hay que hacer un deta-
1lado estudio de las previsiones,
tanto por regiones como por
grupos de variedades, ya que
hay sustanciales variaciones
en la distribucion respecto a la
campana pasada”.

En este sentido, se produ-
ciran mas naranjas dulces
(+8,8%) y pomelos (+0,6% ), pero
menos mandarina (-3,3%) y li-
mones (-20,5%).

En el ambito de la Comuni-
dad Valenciana, la produccion
de naranjas dulces se reducira

un 2,4% respecto a la campa-
na 23/24 y supondra un 16,2 %
menos que la media de las al-
timas cinco. En lo que respecta
a mandarinas, se incrementa-
ra la produccion de satsumas
(+33,9%), y se reducira ligera-
mente la del subgrupo de hibri-
dos (-1,4%). No obstante, el cam-
bio mas notable se encuentra en
el subgrupo de clementinas, y
especialmente de la variedad
Clemenules (-28,5%). Ante esta
situacion, el presidente de Fede-
racio destaca que “el comporta-
miento comercial de la campana
no sera igual que la anterior, ha-
bida cuenta de las variaciones
en la distribucioén por grupos de
variedades.

En el ambito de la Comuni-
dad, esperamos una primera
parte de campafna con mayor
dinamismo, parala que todavia
tenemos que estar pendiente del
efecto sobre los calibres finales

que puedan tener las lluvias pre-
vistas para estas semanas. En la
segunda parte de campana, no
obstante, tendremos que estar
pendientes del inicio de la cam-
pana de exportacién de terceros
paises, especialmente Egipto, y
de las posibles variaciones que
se puedan producir en las revi-
siones de los aforos”.

En términos comerciales, Ci-
rilo Arnandis destaca también
que “la campana también esta-
ra marcada por la reduccion de
naranja para zumo disponible
en el mercado, provocada por la
baja produccion de paises refe-
rentes como Brasil.

Eso tendra su impacto tanto
en el circuito de la industria
como en el de la comercializa-
cion en fresco, que podria deri-
var parte de su produccion de
menor aptitud comercial a la
transformacion con mayores
garantias”.
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Gitricos: Analisis de campo

CAMPANA 2024/2025

COMPARACION 2 SEMANA 2024

SEPTIEMBRE 3° SEMANA SEPTIEMBRE 3° SEMANA

2semana 3 semana 2semana 3 semana 2semana 3 semana
2024 2024 DIF. Parcelas 2024 2024 DIF. Parcelas 2024 2024 DIF. Parcelas
GANDIA 19 GANDIA 19 GANDIA 17
Clausellinas 4,30 5,02 0,72 2 Clausellinas 62,50 59,00 3,50 2 Clausellinas 53,50 53,38 0,12 2
Satsumas 4,06 4,12 0,06 3 Satsumas 58,33 60,33 2,00 3 Satsumas 50,33 49,70 0,63 3
Marisol 597 6,26 0,29 5 Marisol 61,00 61,60 0,60 5 Marisol 52,80 53,31 0,51 5
Navelinas 4,64 427 0,37 4 Navelinas 72,00 71,75 0,25 4 Navelinas 32,50 34,24 1,74 4
Clemenrubi 730 6,90 -0,40 1 Clemenrubi 48,00 43,00 0,00 1 Clemenrubi 42,00 48,40 6,40 1
M-7 3,84 4,46 0,62 1 M-7 75,00 79,00 4,00 1 M-7 39,00 43,28 4,28 1
Fukumoto 4,90 5,38 0,48 1 Fukumoto 69,00 63,00 —6,00 1 Fukumoto 38,00 3583 -2,17 1
Loretina 3,92 4,76 0,84 1 Loretina 57,00 58,00 1,00 1 Loretina 47,00 4506  -1,94 1
VALENCIA-NORTE 14 VALENCIA-NORTE 14 VALENCIA-NORTE 14
Orogrande 4,87 6,64 1,77 3 Orogrande 49,17 52,10 2,93 3 Orogrande 39,17 50,53 11,36 3
Oronul 7,30 7,98 0,68 1 Oronul 53,40 55,40 2,00 1 Oronul 49,56 54,81 5,25 1
Marisol 6,60 7,05 0,45 2 Marisol 55,45 56,00 0,55 2 Marisol 54,61 50,56  —4,05 2
Arrufatina 9,10 9,50 0,40 1 Arrufatina 53,50 54,00 0,50 1 Arrufatina 53,83 46,26 -7,57 1
Clemenrubi 6,93 7,44 0,51 3 Clemenrubi 50,63 53,10 2,47 3 Clemenrubi 50,24 48,22  -2,02 3
Clem.Nules 4,43 430 -0,13 3 Clem.Nules 50,43 49,73 0,70 3 Clem.Nules 37,85 36,26 -1,59 3
Navelina 5,30 422 -1,08 1 Navelina 67,60 70,60 3,00 1 Navelina 40,96 40,79 0,17 1
VALENCIA SUR 438 VALENCIA SUR 48 VALENCIA SUR 438
Clausellinas 5,70 7,63 1,93 1 Clausellinas 58,60 58,10 0,50 1 Clausellinas 47,08 43,58 3,50 1
Marisol 5,52 5,89 0,37 5 Marisol 54,14 54,50 0,36 5 Marisol 61,22 52,76 8,46 5
Okitsu 6,24 6,79 0,55 5 Okitsu 57,42 59,20 1,78 5 Okitsu 61,57 56,87 4,70 5
Orogrande 4,04 5,13 1,09 7 Orogrande 47,39 49,54 2,15 7 Orogrande 39,36 41,91 2,55 7
Clem.Nules 3,45 4,68 1,23 4 Clem.Nules 47,28 49,53 2,25 4 Clem.Nules 34,82 39,36 4,54 4
Navelinas 3,94 4,42 0,48 5 Navelinas 67,84 69,08 1,24 5 Navelinas 32,71 37,18 4,47 5
Clemensoon 8,07 9,25 1,18 3 Clemensoon 54,53 56,93 2,40 3 Clemensoon 53,56 52,71  -0,85 3
Arrufatina 7,34 7,11 -0,23 5 Arrufatina 52,56 53,72 1,16 5 Arrufatina 50,65 42,49  -8,16 5
Oronules 4,98 6,50 1,52 5 Oronules 49,24 51,24 2,00 5 Oronules 46,55 59,02 12,47 5
Iwasaki 7,93 8,66 0,73 3 Iwasaki 64,10 64,20 0,10 3 Iwasaki 50,94 55,40 4,46 3
Owari 3,40 3,60 0,20 0 Owari 51,10 52,52 1,42 0 Owari 45,87 4548 0,39 0
CASTELLON 24 CASTELLON 24 CASTELLON 24
Marisol 5,40 6,12 0,72 3 Marisol 53,63 55,93 2,30 3 Marisol 51,31 53,53 2,22 24
Clem.Nules 3,77 4,69 0,92 6 Clem.Nules 48,00 49,72 1,72 6 Clem.Nules 35,44 40,62 5,18 3
Oronul 523 6,23 1,00 4 QOronul 49,53 51,93 2,40 4 Oronul 48,44 53,93 5,49 0
Navelinas 4,30 4,59 0,29 1 Navelinas 62,50 62,90 0,40 1 Navelinas 30,00 32,77 2,77 4
Arrufatina 6,83 7,98 1,15 4 Arrufatina 53,28 53,43 0,14 4 Arrufatina 49,04 51,44 2,40 1
Clemenpons 5,20 6,40 1,20 1 Clemenpons 48,20 53,50 5,30 1 Clemenpons 39,56 48,77 9,21 4
Clemenrubi 6,35 7,34 0,99 2 Clemenrubi 52,75 56,35 3,60 2 Clemenrubi 55,52 56,07 0,55 1
Okitsu 5,10 517 0,07 1 Okitsu 62,20 62,30 0,10 1 Okitsu 56,61 5138 =523 2
Clemensoon 5,20 6,35 115 1 Clemensoon 47,30 48,30 1,00 1 Clemensoon 52,63 55,28 2,65 1
ALICANTE 7 ALICANTE 7 ALICANTE 7
Okitsu 5,10 7,40 2,30 2 Okitsu 53,50 54,50 1,00 2 Okitsu 40,50 39,55 0,95 2
Orogrande 4,93 5,03 0,10 3 Orogrande 45,67 46,67 1,00 3 Orogrande 39,53 36,73 -2,80 3
Clemenrubi 8,90 710 -1,80 1 Clemenrubi 47,00 48,00 1,00 1 Clemenrubi 54,70 44,80  -9,90 1
OroGrés 7,60 10,20 2,60 1 OroGrés 55,00 56,00 1,00 1 OroGros 45,30 44,40 0,90 1
HUELVA 7 HUELVA 7 HUELVA 7
Oronules 5,63 7,24 1,61 3 Oronules 50,20 53,30 3,10 3 Oronules 50,26 51,31 1,05 7
Clemenrubi 9,92 10,26 0,34 1 Clemenrubi 56,00 57,20 1,20 1 Clemenrubi 55,24 54,68  —0,56 3
OroGros 7,65 759 0,06 1 OroGros 52,10 52,20 0,10 1 OroGros 44,04 50,99 6,95 1
Clemensoon 5,96 741 1,45 1 Clemensoon 47,30 46,10  -1,20 1 Clemensoon 36,73 35,91 —0,82 1
Primosole 4,30 5,30 1,00 1 Primosole 55,90 59,60 3,70 1 Primosole 49,65 53,62 3,97 0
Total parcelas: 119 Total parcelas: 119 Total parcelas: 119
FUENTE: Direccién Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia) FUENTE: Direccién Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia) FUENTE: Direccin Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia)
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AFORO % ANDALUCIA
2024/25 (T) ANDALUCIA ESPANA ESPANA
Naranja .......cccocoveeuee. 1.570.467 2.975.206 52,8%
Mandarina................. 564.985 1.831.043 30,9%
(17370 RO 88.022 935.661 9,4%
Pomelo .....cccoceveeennne 29.713 86.305 34,4%

| [0 7.\ I—— 2.264.341 5.841.654 38,8%

Andalucia recupera N
volumen de produccion

PRODUCCION AFORO VARIACION

ALMERIA 2023/24 (T) 2024/25 (T) 2023/2024
Naranja dulce............ 115.080 115.624 0,5%
Mandarina................. 52.882 55.237 4,5%
[H131To ) A 56.554 50.952 -9,9%
Pomelo ........ccoceurereene 1.807 2.000 10,7%
N TOTAL CiTRICOS ... 227.596 225.258 -1,0%

PRODUCCION ~ AFORO VARIACION
2023/24 (T)  2024/25(T)  2023/2024
Naranja dulce............. 49.411 39.675 -19,7%
Mandarina................. 15.240 8.581 —43,7%
N - 10 T p— 353 430 21,8%
Andalucia prevé una cosecha global de citricos de 2.264.341 toneladas en la camparia 2024-2025. / ARCHIVO POMEID oo 3.554 4.429 24,6%
B TOTAL CiTRICOS ... 68.577 53.164 -22,5%

PRODUCCION
2023/24 (T)

CORDOBA

VARIACION
2023/2024

AFORO
2024/25 (T)

Naranja dulce............. 215.578 333.661 54,8%

Mandarina................. 7.374 6.284 -14,8%

L - 11T 168 197 17,3%

La cosecha global citricola crece un 19,2% respecto al ano POME0 3.065 6916 125,6%
pasado y representara el 38,8% de la produccion espanola W TOTALCITRICOS.. 226223 347.058 53.4%

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Andalucia prevé una cosecha
global de citricos de 2.264.341
toneladas. El secretario general

PRODUCCION
2023124 (T)

ANDALUCIA

VARIACION
2023/2024

AFORO
2024/25 (T)

PRODUCCION

GRANADA

2023/24 (T)

VARIACION
2023/2024

AFORO
2024/25 (T)

ifeﬁgéicgrllml\f[‘;’gg%‘}igg:zy ‘(;112 Grupo Satsumas .... 6.912 4.709 -31.9% Naranja dulce ......... 7.976 3.824 52,1%
presidi6 la semana pasada la Grupo Clementinas 154.899 174.352 12,6% Marldarina ................. 470 418 -11,1%
presentacion del aforo de produc- Grupo Otras Mandarinas ~ 299.800 385.924 28,7% LIMON v 182 283 35,5%
cion citricola de la temporada . o Pomelo ........ccouvereries 75 23,0%
9024-2025, §gﬁa16 que “habré una Total Mandarinas .. 461.611 564.985 22,4% B TOTAL CITRICOS .. 8710 664 =
recuperacion de cosecha respec- Grupo Navel........... 801.921 984.292 22,7%
E‘;ﬁﬁggﬂ’;ﬁ; zﬁﬁgﬁg Gl Grupo Blancas.d..... 206.919 261.743 26,5% , ,
precipitaciones en primavera y Grupo Sanguinas ... 28.381 26.865 —5,3% HUELVA ngf;/’;f(%'“ ZOAZZ(/)ZRSO(T) \5/32;\;'32'
}i;%g;%‘g‘r’l‘;f:b‘}gr;ff& gue han Grupo Tardias........ 246168 297,567 20,9%
vegetativo de las plantaciones”. Total Naranja Dulce 1.283.389 1.570.467 22,4% Naranja dulce............. 223.796 196.440 -12,2%
En este sentido, destaco que, Naranja Amarga ... 5110 6.491 27,0% Mandarina............... 286.931 369.699 28,8%
para Andalucia, “esta estima- i T 2774 2555 7.9%
cioén supone un aumento del Limones ........cc...... 113.952 88.022 -228% 00— : : : )
19,2% con respecto al ejercicio POMEIOS...c.re 31852 29713 -6,7% POMEID e 249 o il
2023-2024 ¥, en el territorio nacio- — H TOTAL CITRICOS ... 515.907 570.149 10,59%
nal, se espera que la comunidad Otros Citricos . 3.663 4.663 27,3%
andaluzg’ cosech~e el 38,8% d_e la B TOTAL CiTRICOS  1.899.577 2.264.3M 19,2% ; ’
produccion espafiola, que ascien- PRODUCCION AFORO VARIACION
de a 5,84 millones de toneladas”. i _ ) ) MALAGA 2023/24 (T)  2024/25(T)  2023/2024
Por provincias, el aforo dela  ala campana anterior; asicomo mas de 170 centros escolares
Junta de Andaluciaprevé queen los limones, que descienden un de la comunidad para ofrecer Narania dulce 58.607 45.938 21.79%
Almeria se recojan 225.258 tone-  22,8%, alcanzando las 88.022 to- a los alumnos, a través de jue- I —_—— : : ! °°
ladas; en Cadiz un total de 53.164 neladas (3,9% de la producciéon gos interactivos y talleres, in- Mandarina............... 20.053 11.227 —44,0%
t; en Cordoba unas 347.058 t; en  total). formacion sobre alimentacion [l [0 —— 51.743 31.133 -39,8%
Granada otras 4.664 t; en Huelva Ademas de estas frutas, el saludable. Pomelo ........cooveenereen. 1.343 1.343 0,0%
un total de 570.149 t; en Malaga  aforo contempla también datos Esta campana, desarrollada B TOTAL CIiTRICOS ... 136.437 94.118 -31,0%
unas 94.118 t y, en Sevilla, una de pomelo (29.713 toneladas) yel por las consejerias de Agricul-
suma de 969.930 toneladas. resto delos citricos minoritarios tura, Pesca, Agua y Desarrollo
El aforo de citricos 2024-2025  (4.663 t). Rural; Desarrollo Educativo y . .
recoge también datos relativos a Enestesentidoy,seginlosda- Formacion Profesional; y Salud PRODUCCION AFORO VARIACION
superficie, que se encuentra en tos provisionales de las estima- y Consumo, busca mejorar el SEVILLA 2023/24 (T)  2024/25(T)  2023/2024
torno a las 90.180 hectareas, in- ciones, la produccion de naran- conocimiento de los estudian-
tegrando la superficie de naran- jas andaluzas supondra el 52,8% tes sobre las bases de una dieta Naranja dulce............. 612.851 835.323 36,3%
jo dulce (61.088 I}a), mandarino del total nacional que, enelcaso  saludable, trasladar la realidad e — 78.661 113.539 44,3%
(20.461 ha), limon (7.044 ha) y delasmandarinasseradel30,9% vy caracteristicas de la produc- Limén 2178 2472 135%
otros citricos (1.587 ha incluyen- ¥, en los limones, el 9,4%. cion agroalimentaria andaluza;  ——— - - : .
do pomelo). ) asi como fomentar el consumo Pomelo sy 19.616 13.980 -28,7%
PROMOCION de leche, frutas y hortalizas. H TOTAL CITRICOS ... 716.127 969.930 35,4%

NARANJA DULCE
En cuanto a las diferentes espe-
cies, las naranjas dulces concen-
tran el 69,4% de la produccion
(1.570.467 toneladas) y registran
un incremento del 22,4% en com-
paracion con el ejercicio 2023-
2024. A este cultivo le siguen las
mandarinas, que suponen el 25%
(564.985 toneladas) y aumentan
también un 22,4% con respecto

Durante la presentacion del
aforo se puso de manifiesto que
en Andalucia ya ha empezado
la campana de produccion de
mandarinas de Huelva y tam-
bién se abord6 la necesidad
de participar en las campainas
de promocion de frutas y ver-
duras, como el Frutibus de la
Junta de Andalucia, que duran-
te el curso 2024-2025 recorrera

PARCELAS ANALIZADAS
La elaboracion del aforo de ci-
tricos del Gobierno andaluz se
realiza a partir de la visita y el
analisis de mas de 1.400 parce-
las que retiinen una superficie
de 4.072 hectareas. Ademas,
los técnicos toman en conside-
racion las declaraciones de la
Politica Agricola Comun (PAC)

para establecer la extensiéon que
corresponde a cada una de las
variedades.

Por otro lado, la Consejeria
de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural cuenta tam-
bién con la colaboracion de di-
versas organizaciones y entida-
des que participan el proceso de

recogida de datos para el aforo.
De esta forma, cooperan tanto
las Oficinas Comarcales Agra-
rias (OCA) como las Delegacio-
nes Territoriales y otras entida-
des representativas del sector
entre las que se encuentran las
Organizaciones de Productores
de Frutas y Hortalizas (OPFH).
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Hojas Rizadas Lyon

Meldn Piel de Sapo

O1ras FrUtaS.......oceerenrrerrnersriesennenenns

Rufina / Chupi....

Ajo Blanco. Pera Blanquilla HORTALIZAS Mango.......

Informacion de precios frecuentes de Morada..... Sandias............ Berenjena Larga Manzanas O.V........

frutas, hortalizas y patatas, referidos a Tierno o Ajete Uva Moscatel ......ccveeveeereinn 2,00-1,90 Redonda Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,36
la semana del 9 al 15 de septiembre de Apio Verde HORTALIZAS Euros/kg Royal Gala / Cardinale ........ccooovcernnn. 1,34
2024, ofertados en el Mercado Central Apionabo LeChUGaS......corvevrrieserisnrinnas 0,66-0,79 Starking / Red Chief / Galaxia.......... 1,51
de Abastecimiento de Alicante. Ultimos Berenjena Morada BEIENJENGS ..vvvvevvrrrersssrrrerssssrseessssaaes 2,50 Fuji / Bragburn / Pink Kiss...........cc.... 2,15
precios recibidos. Otras Variedades .0,40 Cebollas Grano de Oro. ....0,35 Pink Lady 2,13
FRUTAS Euros/kg Boniato o Batata.... .0,80 Judias Verde Perona.... ...3,40-3,25 Batata .. Granny Smith. 1,96
Aguacate Hass Broculi o Brocoli o Brecol ... .3,00 Patatas Calidad... ...0,68-0,64 Borraja . Reineta / Canada Gris. 2,25
Cereza Buralt Calabacin Verde Pepinos 1,60-1,50 Broculi Melocotdn Baby GOO .....cevvuurreerrisnnees 2,32
Chirimoyas Otras Variedades................ 2,53 Otras Variedades , Pimientos Verdes..........cccccvevennnne 1,35-1,30 Meldn / Galia / COCa ..o 0,64
Ciruela Otras Variedades... .. 1,45 Calabaza De Verano... .0,60 Tomate Maduro ... ..0,605 Calcots. Membrillo........... 1,35

Reina Claudia... 1,46 Otras Variedades 11,30 Verde .. Calabaza.. Naranja Navel........cccoovvirnnriennnn. 1,48
Santa Rosa....... De Inviermno ... .0,90 Zanahorias Calabacin. Navel Late / Nanelate / Lanelate...... 1,65
Red Beauty Valencia Late / Miaknight ................ 1,18
Otras Vamilia Black .....co...vvvsesne 1,80 Mercabarna Nectarina
Golden Japan y Songold................... 2,25 Informacion de los precios dominantes de
Coco En Seco Reca 0 SIMlares.........ooovvveeesserreenens 0,55 frutas y hortalizas, del 19 de setembre de Figueras ... ParagUaY0 ...cceuuueeeesssserrsesssssssesssseees 1,76
Datil Medjoul .9, Blanca Dulce Fuentes de Ebro. 11,08 2024, facilitada por el Mercado Central de Tierna... Pera Conferencia / Decana.. 1,59
Otras Variedades.. ..3,90 Morada ...vveeersssreeerennnes .0,50 frutas y hortalizas de Barcelona, Mercabar- Pepino.. Ercolini / Etrusca...... 1,64
Freson Otras Variedades .8,25 Otras Variedades .0,50 na. Ultimos precios recibidos. Col Repollo .. Blanquilla 0 Agua 1,65
Granada Mollar Elche Chirivia FRUTAS Euros/kg Bruselas LIMONEI.vvvvvvoerreessserreessssrneeseanns 1,63
Otras Variedades...........occovveerreennne. 2,00 Col de Hojas Lisas , Albaricoque ,
Mollar de Xativa o Valendia... ..1,00 Repollo de Hojas Rizadas .1,00 Aguacate .... 4,50 Platano... 1.1
Higo Chumbo... ...3,00 Lombarda o Repollo Rojo .. .0,70 Almendra 7,00 Coliflor. Banana.. 0,81
Verdal ..o 341 Coliflor Pomelo.... Berros........... Sandia 0,84
Endivia Lechuga Iceberg
Escarola Rizada o Frisée Larga Otros Frutos Secos......cuerreresereenenees 12,93
Esparrago Verde o Triguero. Otras HORTALIZAS Euros/kg
Kiwi Pulpa Verde Otras Variedades Acelga
Kiwigold....... 4,30 Espinaca............ X .0, Ajo Seco.
Lima Mejicana.. ..2,00 Jengibre ... 0,80 Esparragos Blancos... 10,00 Alcachofa...
Otras Variedades.. ..2,00 Judia Verde Perona......... Membrillo 1,20 Verdes...... 1,80 ApIO ...
Persian Verde Otras Variedades Datiles Berenjena
Limén Verna , Lechuga Cogollo , Broculi / Brecol 5
Fino o Primafiori... ..0,50 Hoja de Roble ... 1,60 | Higo ....v.. .1,00 Boniato / Batata. 1,69
Rodrejo ....vvvevnecc ..0,90 Iceberg.. Higos Chumbos... 3,00 Perejl ... .0,55 Calabacin............ 1,47
Mandarina Otras Variedades. ...2,00 Romana.... Frambuesa ...... .1,00 Judia Bobi ..3,50 Calabaza / Marrueco... 0,82
Clemenlate.......oveeeveeeeecereeereee, 2,18 Grosellas Cebolla/ Chalota........oceeevveveeeererniann. 0,60
Mango Tommy Atkins Cebolleta
Otras Variedades Pepino Corto o tipo Espaiol... Champifién
Mangostan Perejil Col Repollo
Manzana Golden. Pimiento Rojo Lamuyo... .0,80 Limén ..2,20 Zanahoria. .0,70 Coliflor / Romanescu... 1,61
Otras Variedades.... 1,55 Fresa ..10,00 Patata Blanca ..0,65 Esparrago Verde.....
Verde Italiano..... .0,60 Freson ..3,00 Temprana. Espinaca.........
Verde Padrén Granada Judia Fina

Perona / Elda / Sabinal / Emerite....... 2,10

Mandarina Clementing ............coc.eeun.... 2,00
Otras Variedades.. SatsUMA..vveevvunne 1,00 Boby / Kora / Striki .....ueveeeenane. 2,43
Reineta............. Remolacha Comuin o Roja.. Otras... 1,80 Lechuga O.V... 0,79
Melocotén Baby Gold .. Resto de Hortalizas ............ Mangos... Cogollo ..
Calanda Tomate Otras Variedades Maracuya Iceberg
Meldn Piel de Sapo Lis0 ROJO RAMA .vvvvvvvrrveersssrreenens Meldn Galia
Otras Variedades Liso Rojo Daniela /Royesta............... 1,10

Amarillo

Membrillo.............

Liso Rojo Pera.....

Perejil.........

Naranja Navel Late .. Liso Verde Rambo .. Chirivia. Pimiento Verde...
Valencia Late........ Kumato ....cveerveeannees Otras Hortalizas Rojo Asar ...
Nectarina Carne Blanca..... Yuca 0 Mandioca o Tapioca ... OTROS PRODUCTOS Euros/kg
Carne Amarilla Zanahoria Nantesa Seta Girgola !
NUEZ ..oovvvveerrrnnans En Rama Rovellén-Niscalo ... 30,00
Papaya o Papayon........ .2, PATATAS Nueces 3,00 Champifidn... ..3,00
Papaya Grupo Soloy Sunrise............ 2,71 Blanca Agata Confecc Olivas. Daniela...
Otras Variedades .........c.ccooerrernnrreennn. 3,00 Blanca Agria Granel Papayas... Zanahoria
Paraguayo UFO 4 Blanca Liseta Confecc Pera Blanquilla PATATAS Euros/kg
Pera Conferencia Blanca Monalisa Granel Nueva 0 Temprana..........oeeeeeeeesneees 0,85
Ercolini / Morettini Blanca Monalisa Confecc AREJA covevrvrrereessssrsese s s 0,68
Agua o Blanquilla Blanca Spunta Granel ... Temprana , .
Limonera......... Blanca Spunta Confecc... Pifia.... Mercacordoba Mercamadrid
Pitaya Otras Variedades Blanca Bonita Confecc....... Pitahaya...... Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Precios de frutas y hortalizas, referidos a

Blanca Otras Variedades Granel........... 1,50

Platanos Canario pondientes al mercado de la semana del 9 la semana del 17 al 20 de septiembre de

Roja Otras Variedades Granel............... 0,86 Importacion | al 15 de septiembre de 2024. Informacion 2024, comercializados en el Mercado Cen-

Otras Variedades.. Roja Red Pontiac Confecc .. Manzana Bicolor. 1,20 facilitada por Mercacérdoba. tral de Abastecimiento de Madrid. Informa-
Platano Americano... Roja Red Pontiac Granel ........ Amarilla .. 1,00 FRUTAS Euros/kg cion facilitada por MERCASA.

. Verde .. 1,10 Aguacates FRUTAS Euros/kg

Mercabllbao i Cereza / Picota CIMUEIAS cevevee e 1,54

Pomelo Rojo
Otras Variedades..

Precios de frutas y hortalizas, referidos a
la semana del 17 al 20 de septiembre de
2024, comercializados en el Mercado Cen-
tral de Abastecimiento de Bilbao. Informa-

Chirimoya

Ciruela

Rojo Pulpa BIanCa.......ovveeeerusrrreeeens

Rojo Pulpa Amarilla..

[

Resto de Frutas ... cion facilitada por MERCASA. (VTS Granada... Melocotones Duros 1,61
Sandia Sin Semilla.... FRUTAS Euros/kg Uva Blanca.. ..2,00 Higo Fresco .. Meldn Piel de Sapo
Uva Sin Semilla Blanca CIFUEIAS covvevvvrrcccisenees 2,15-2,25

Blanca Otras Variedades .................. 1,60 | HIQOS. oot 5,00 ,

Red Globe Sandia con semilla .. ..0,30

Negra Otras Variedades ................... 2,10 Sin semilla... 0,70 Mandarina Clementina / Fortuna / HORTALIZAS Euros/kg
HORTALIZAS Euros/kg Naranja....... NAAOICOt.vvvvvrrrersssereerssrrneeesens 1,98 Lechugas
Acelga Hojas Lisas ........c.cemreeneieernnes 0,80 Chirimoya Satsuma / Ckitsu / Clausellina / Berenjenas
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MERCADOS NACIONALES

Informe Semanal de Mercados de Citricos

Cebollas Grano de Oro ....0,35 Clemenule , Liso Rojo Canario ,
Judias Verde Perona... .3,48 Clemenvilla o Nova. .. 1,95 Otras Variedades........... .0,75
Patatas Calidad. Ortanique.... ...1,98 Zanahoria o Carlota Nantesa 1,95
Pepinos ............. Manga Kent............ ...3,45 JENGIDIE oo .2,25
Pimientos Verdes.... Mango Tommy Atkins Name o Yame ..

Yuca o Mandioca o Tapioca

Hortalizas IV Gama

Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. Informa-
cion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura, Ganaderia
y Pesca, durante el periodo comprendido del 9 al 16 de septiembre de 2024. Precios origen.

Semana 37/2024.

PRECIOS DE CITRICOS EN ORIGEN

........................................... Granny Smith

. Otras Variedades. ....2,45 .....0,80
Mercasevilla Royal Gala....... .. 2,05 PATATAS (Granel) Euros/kg
Precios de frutas y hortalizas, referidos a Reineta.....oceveeevrevennn ..2,15 Blanca, Otras Variedades...................... 1,47
la semana del 17 al 20 de septiembre de Melocotdn Merryly Elegant Lady......... 1,75 Otras Variedades
2024, comercializados en el Mercado Cen- Meldn Otras Variedades...................... 1,35 Roja Otras Variedades
tral de Abastecimiento de Sevilla. Informa- (L[| T Blanca Spunta
cion facilitada por MERCASA. Piel de Sapo .
FRUTAS Euros/kg A0 ..o Mercamurcia
CIrUEIAS ..o 1,38-1,40 Naranja Valencia Late Precios correspondientes al mercado de

Navelina

................. 1,85-1,00 Otras Variedades
Manzana Golden ............c.......... 1,52-1,39 Navel Late 1,15
(o) .1,51-1,38 Lale Late. 117

frutas y hortalizas, del 9 de septiembre de
2024. Informacion facilitada por Mercados
Centrales de Abastecimiento de Murcia S.A.
FRUTAS Euros/kg

.. 1,15

Esta semana se han realizado compras representativas de Satsumas (Clausellina/Okitsu,
Iwasaki y Owari), Clementinas (Arrufatina, Clemenules, Esbal, Marisol, Mioro, Oronules y Cle-
menrubi), Naranjas (Navelina) y Limones (fino redrojo y verna redrojo). Dentro del grupo de
las SATSUMAS, han disminuido el nimero de transacciones de Okitsu en la Marina Alta. Las
cotizaciones varian en funcion del tamafo de la fruta que en esta campafia esta siendo algo
pequefio en general. En las parcelas mmantenidods precoces se esta iniciando la recoleccion
“a limpia &rbol”. Respecto a la variedad Owari, los comercios han el interés por las compras.
En Valencia se han iniciado las compras significativas de lwasaki. En cuanto a las CLEMENTI-
NAS, en la Marina alta continua el interés por las compras de la variedad Marisol. La mayor
parte de la fruta tiene, en general, un tamafo apropiado. En La Plana Alta y la Plana Baixa ya
se han comprado las partidas de esta variedad que presentaban mayor extension y volumen
de produccion. Ahora se estan comprando parcelas de menor superficie 0 con menor produc-
cion. El interés por las compras de Arrufatina ha aumentado durante esta semana por ser de
las primeras variedades que viran de color y estar mas préxima su recoleccion. Ademas, hay

Melocotones Duros .2,58-2,46 Navel .. poca superficie dedicada a esta variedad. Hay que destacar también, que se ha vendido una

Melén Piel de Sapo .0,66-0,71 Nectarina Carne Blanca.... ...1,85 parte importante de la produccién de Clemenules tanto en la Marina Alta como en las comar-

Pera Blanquilla ........coovveeeernnereeens 1,48-1,66 Carne AMarilla .oveeeeeeeeee e 1,85 cas de Castellon con lo que los comercios se han asegurado stock para las primeras ventas.
................. 0,89-0,95 NUBZ coeeereecereecereecereseeesesnenenn 4,15 Chirimoya otras Variedades.................. 1,60 Por otra parte, el temor a los fenémenos climaticos adversos ha ralentizado las compras. No

2,08-2,10 Papaya Grupo Solo y Sunrise ... 1,66 Ciruela Golden Japan y Songold . 1,50 obstante, se mantiene el interés por la variedad y las transacciones han continuado en las

HORTALIZAS Euros/kg Papayén (2-3 kg/ud).... . 1,38 Santa Rosa tres provincias de la Comunitat. Por lo que respecta al grupo de las NARANJAS, los comercios

Lechugas 0,60-0,64 Paraguayo Otras Variedades. 1,75 Angeleno..... de Alicante continGian mostrando interés en comprar Navelinas. Parte de los agricultores

BErenjenas ........cooovvvnsrreesssieiians 2,02-2,06 Pera CONfEreNnCia.......coovvvevrereesseresanees 1,76 Otras Variedades prefieren negociar cuando esté mas préxima la fecha de recoleccion.

Cebollas Grano de Or0...........uue.. 0,40-0,44 Ercolini / Morettini Coco en Seco

Judias Verde Perona ........cocoeveevvveeennee. 1,95 Limonera Détil Otras Variedades

Patatas Calidad Otras Variedades Deglet Nour Amarillento Name o Yame

Pepinos ............. .1,19-1,23 Agua o Blanquilla Medjooul..... Berenjena Morada . Ocra 0 Quimbombs ..... ..3,80

PImientos Vrdes.......vwveeeesererersnsnreees 1,09 Pifia Golden Sweet.. Fisalis Golden Berry... Otras Variedades Tamarillo Otras Variedades .4,50

Tomate Maduro . 1,26-1,62

Platanos Canarias Primera....

Amarillo Enano..........

Boniato o Batata....

Yuca o Mandioca o Tapioca ..

1,80-1,96

Fresén Otras Variedades

Brocoli o Brecol

Hortalizas IV Gama..............ccoovvinernnes

ZaNaNorias .........ceevevrrcerresrnns 0,97-0,80 , Granada Mollar de Elche 4, Calabacin Verde PATATAS
. Pomelo Amarillo.. . 1,45 Guayaba Otras Variedades ..6,00 Blanco........oeveee.. Liseta Confeccionada
Mercavalencia ROjO ... 1,57 Higo Chumbo Calabaza de Verano Nueva.........
Precios de frutas y hortalizas, referidos a Sandia Sin Semilla... 1,10 Verdal .......... De Invierno ........ Blanca Spunta..
la semana del 17 al 20 de septiembre de Con Semilla , Otras Variedades Otras Variedades.... Blanca Agria
2024, comercializados en el Mercado Cen- Uva Red GIODE....vvvvvvrrrccr e 2,20 Kiwi Pulpa Verde Cebolla Grano de Oro o Valenciana.....0,60 Rojas Otras Variedades (Granel)........... 0,85
tral de Abastecimiento de Valencia. Informa- Blanca Otras Variedades................... 2,73 Otras Variedades Bab0Sa......ceieeeeeeee e 0,45 Granel: Saco industrial Ubeda o malla Ra-
cion facilitada por MERCASA. Negra Otras Variedades ................... 2,75 Lima Mejicana Morada chel (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase
FRUTAS Euros/kg Resto de frutas........ccoevevevveeereeenen, 1,30 Limén Otras Variedades ..2,50 Recas o Similares ... 1,50 retornable. Confeccionada: Lavada y embol-
Ciruelas HORTALIZAS Euros/kg Verna ........... .0,70 Blanca Dulce de Ebro.. 1,50 sada en distintos formatos.
Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 2,75 Mandarina Otras Variedades. 2,25 Francesa o Echalote 1,50
AJO MOTAO. o oo 2,75 Mango Haden Cebolleta 0 TIeMa ..ovvvvvercvercree 0,95 MerCOfraga
....0,80 BIANCO....eveeeeeeeeeeeeeee e 4,35 Otras Variedades CRIMVIA e 1,40 Precios diarios del Mercado de fruta de Mer-
.1,00 Alcachofa Blanca de Tudela.. ... 1,95 Tommy Atkins ... Col Repollo Hojas Rizadas... 1,30 cofraga, mercado en origen de productos
Melocotones Duros.... .1,60 Apio Verde .. .. 1,80 Manzana Golden....... Lombarda o Repollo Rojo ... agrarios, cuya area de influencia esta com-

Meldn Piel de Sapo

Starking o Similares...

Coliflor

Pera Blanquilla

Endivia

puesta por las comarcas del Bajo Cinca, La
Litera, Los Monegros y el Bajo Aragon. Pre-

Sandias Escarola Rizada 0 Frisée .........ccccrrimsrrns 1,30 cios de del 16 al 18 de septiembre de 2024.
Uva MOSCALE ... 1,25 Boniato o Batata [ T 1,30 FRUTAS y HORTALIZAS Euros/kg
HORTALIZAS Euros/kg Broculi, Brecol o Brécoli ... Esparrago Verde 0 THQUENO. ..o 3,00 Jinjoles Azufaifos

Lechugas ....0,70 Calabacin Blanco ... 2,05 Melocotdn Otras Variedades . 2,25 Espinaca.....cooecveenneeens Ciruela Angeleno.. .1,00

Berenjenas.... .1,80 Verde......... ..0,55 Baby Gold.......cccovrreeernne .2,25 Guindilla Verde... Higos....oovveee ..2,00
Cebollas Grano de Oro... .0,45 Calabaza De Verano 1,10 Royal Glory. 1,80 ROJ@ weovrreenns Manzana Golden Deliciuos.... 0,70
Judias Verde Perona De Invierno Andross Judia Verde Fina Red Chief.....ovvvvviccrrcciiieeenns 0,60
Patatas Calidad Cebolla Grano Oro 0 Valenciana.......... 0,72 Meldn Piel de Sapo .0, Verde Boby X
Pepinos ............. Morada ....vveeereerereerns Naranja Valencia Late, ..0,90 Verde Perona..... Jeromine....... ..0,70
Pimientos Verdes.... .0, Recas o Similares Navel ... 1,20 Otras Variedades Golden Rainders .. ..0,60
Tomate Maduro .0,40 TIEMA.eeeerrinnees Navel Late ..090 Laurel ... Melocotén Juanito ... 1,30
................. 1,40-1,80 Col China o Pekinensis Lane Late

De BrUSelas ........serrrcceiseenirnnnns 3,95 Otras Variedades

Lombarda o Repollo ROj0 ............... 1,13 Nectarina Otras Variedades... Paraguayo Flatqueen
Mercalaspalmas Repollo Hojas Rizadas............c........ 0,83 Papaya Otras Variedades Pera Blanquilla
Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- Coliflor cvvveereereeeni ..3,24 Soloy Snrise.......... .2, Erclini......
tatas, del 16 al 20 de septiembre de 2024, Endivia 1,15 Papayon... ..2,60 Tomate....
en el Mercado Central de Abastecimiento Escarola Rizada o Frisée.... ..0,97 Paraguayo Otras Variedades........c..... 1,50 | NabO..ooovviveriiiirriinnnns , .
de Las Palmas. Espérrago Verde o Triguero................. 2,35 Pera Ercolini / Morettini Pepino Corto o Tipo Espafiol.............. 0,85 L0nja de Barcelona
FRUTAS Euros/kg Agua o Blanquilla PETE]il oo 1,40 Precios de los cereales, frutos secos y las

Espinacas.... Conferendia........... . Pimiento Verde ltaliano.... 1,25 legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia
Guindilla Verde ..3,50 Pifia Otras Variedades ... ..1,00 Rojo Lamuyo...... 1,50 17 de septiembre 2024. Informacion facili-
Roja ... ..2,50 Africana ............ Amarillo Tipo California... 1,20 tada por EFEAGRO.
Albaricoque Moniqui Hinojo .... Golden Sweet Verde Cristal ..o 1,35 CEREALES Euros/Tm
Otras Variedades Judia Verde Boby.........cooumrrrreernnrrreenens 5,94 Pitahaya Roja Rojo California ALFALFA
Verde Otras Variedades.................... 8,00 Otras Variedades Verde Padron Harina de Alfalfa .........coccoeeerieennnee. 175,00
Verde Elda......oovvccennnrnnsnnneens 5,95 Plétano de Canarias Extra Puerro CEBADA
Carambola........ Lechuga Otras Variedades 0,30 Canarias 1% .......ccouees Rébano y Rabanilla..... 1,50 Importacion

Chirimoya Otras Variedades ...

Romana.......ccoeenes ....0,62

Canarias 2°..

Remolacha Comtin o Roja ..

Nacional PE. (62-64)

Ciruela Otras Familia Black.....

Seta Champifion.........

CENTENO

Golden Japan y Songold Americano o Banana Gircola 0 Chopo CONEENO covvvvvvrrrerserresssenseesssnnssnens SIC
Santa Rosa Pepino Largo o Tipo Holandés.............. 2,25 Pomelo rojo , Hongo Shii-Take .....cvverrveiisiiiiinens 4,25 COLZA
Coco Otras Variedades... Corto oTipo Espaiial.... ...1,25 Sandia Sin Semillas ... ..0,50 Tomate Liso Rojo Daniela / Importacion 34/36% ....c...rreeernnnne. 306,00
Datil Deglet Nou PEIEJil ovvvorieiei s 0,15 Con Semillas...... ..0,40 Long Life / Royesta. 0,85 GARROFA
...................... Pimiento Uva Sin Semilla Negra... Liso Rojo Rama... Harina 313,00
Amarillo, tipo California ...........cc...... 2,35 Sin Semilla Blanca Troceada 337,00
Rojo Lamuyo Tamarindo REMOLACHA
Guayaba Otras Variedades Verde Italiano Resto de Frutas 3,50 Liso Verde Rambo.. Pulpa de Remolacha..........c..ccoovveenne. 222,00
Higo Chumbo Verde Padrén HORTALIZAS Euros/kg Liso Rojo Tipo Canario...........eeeeers 0,80 GIRASOL
Verdal ....... Otras Variedades. 1,98 Acelga Hojas Lisas, Verde ....0,90 Liso Verde Mazarron ... 1,00 Importacion 34%

Seco...... Puerro.... Ajo Blanco.... Granada Zafarraya . Semillas de Girasol...
Kaki Otras Variedades Rébano y Rabanilla Kumato.............. Importacion 28/3
Kiwi Kiwigold Remolacha Muchamiel MAIZ

Pulpa Verde , Comun o Roja 3, Otras Variedades.... DDGs de
Limon Fino o Primafiori.. 1,19 Seta Champifion...... Alcachofa Blanca de Tudela ..5,00 Zanahoria en Rama Maiz Importacion

Otras Variedades 1,19 Girgola o Chopo . Violeta...... ..5,00 Nantesa.......... Importacion......

..................... Tomate Cherry Otras Variedades... 4,50 Otras Variedades Importacion CE
Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 2,30 Apio Verde Jengibre MIJO

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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AGROCOTIZACIONES

24 de septiembre de 2024

MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 37, del 9 al 15 de septiembre de 2024, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Ganaderia y Pesca.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Oronules 0,55-0,60 Castellon Rayada 0,70-1,10 Valencia Lamuyo Rojo 0,88-1,14 Valencia
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Oronules 0,42-0,70 Valencia Negra 1,06-1,50 Castellon Dulce Italiano 0,53-0,73 Alicante
SATSUMAS Orunules 0,50-0,75  L.Valencia Negra 0,70-1,10 Valencia Dulce Italiano 0,43-1,10 Castellén
Clausellina / Okitsu 0,24-0,33 Alicante NARANJA Boniato Blanco 0,82-0,86 Alicante Dulce Italiano 0,44-0,62 Valencia
Clausellina / Okitsu 0,21-0,31 Valencia Navelina 0,26-0,31 Alicante Rojo 0,66-0,69 Alicante Tomate
Clausellina / Okitsu 0,25-0,33  L.Valencia Navelina 0,21-0,35 Valencia Calabacin 0,61 Alicante Acostillado 1,43-1,97 Alicante
lwasaki 0,23-0,32 Alicante Navelina 0,22-0,32 L. Valencia Calabacin 0,45-1,02 Castelldn Redondo Liso 0,68-1,50 Castellon
Owari 0,24-0,28 Alicante LIMON Calabaza Pera 0,62-0,90 Castellon
Owari 0,23-0,27 Valencia Limon Fino Tardio 0,25-0,40 Alicante Tipo Cacahuete 0,34-0,52 Alicante Pera 0,44-0,53 Valencia
Owari 0,22-029  L.Valencia Limén Verna Tardio 0,25:0,35 Alicante Tipo Cacahuete 0,30-0,35 Castellén Zanahoria 0,28 Alicante
CLEMENTINAS FRUTAS Euros/Kg Zona Redonda 1,06-1,28  CASTELLON FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Arrufatina 0,40 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Col (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Arrufatina 0,34-0,48 Valencia Kaki Rojo Brillante 0,32-0,35 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,33 Alicante cién més frecuente)
Arrufatina 0,35-0,50 L. Valendia Manzana Repollo Hoja Lisa 0,35 Castellon ALMENDRAS
Clemenrubi 0,60-0,65 Castellon Gala 0,90 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,55-0,90 Castellon Comuna 3,61-3,80 Alicante
Clemenrubi 0,47-0,64 Valencia Uva de Mesa Lechuga Comuna 3,53-4,30 Castellén
Clemenrubi 041-0,70 L. Valencia D Maria 0,68-0,80 Alicante Romana 0,30-0,43 Castellon Largueta 4,00-4,26 Alicante
Clemenules 0,39 Alicante Aledo 0,82-0,83 Alicante Trocadero 0,43-0,74 Castellon Marcona 5,26-5,50 Alicante
Clemenules 0,40-0,45 Castellon Red Globe 0,65-0,75 Alicante Maravilla 0,35-0,60 Castellén Marcona 5,00-5,25 Castellon
Clemenules 0,30-0,46 Valencia HORTALIZAS Euros/Kg Zona Patata Plantea 3,61-3,80 Alicante
Clemenules 0,35-0,48 L. Valendia (Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Blanca 0,86 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Eshal 0,45-0,50 Castellon Ajo Puerro 0,73 Alicante Pepino (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente)
Marisol 0,33-0,38 Alicante Apio Blanco 0,79-1,20 Alicante ACEITE
Marisol 0,38-0,42 Castellon Verde 0,46 Alicante Blanco 1,27-1,49 Castellon Oliva Lampante >2° 4,50-6,20 Castellon
Marisol 0,37-0,42 Valencia Berenjena Pimiento Oliva Virgen 0,8°-2° 6,90-7,00 Castellén
Marisol 0,28-045  L.Valencia Rayada 0,60-0,77 Alicante Lamuyo Verde 0,88-1,14 Valencia Oliva Virgen Extra 7,10-7,15 Castellon
Mioro 0,55-0,60 Castellon Rayada 1,20 Castellon Lamuyo Rojo 0,85-1,20 Castellon Garrafa Entera 0,40-0,50 Castellon
IMPOItACION. .c.veoe e 380,00 lunes y martes la tendencia volvio a ser TRIGO NaGONaL. v 330,00 nes comerciales impide aprovechar por
SOJA negativa en los mercados internacionales Trigo Nacional.......vveeeerreeeesssserreens 202,00 IMPOTACION. ..vooreverrerreererseeeeanes S/I0 ahora esta incipiente fuerza alcista. Los
Harina y esto ha condicionado la cotizacion de . Guisantes pedidos siguen en minimos, y el interés
Soja Import. 47% hoy al imponerse la cautela. En lechazos Lonja de Salamanca Nacional... vendedor  desaparecido, quedandose

Harina

Soja Nacional 47% .....eveeerisseeeees
Aceite Crudo de Soja ...
Salvados de Soja
SORGO
IMPOITACION. e SIC
TRIGO NACIONAL
Salvado de Trigos FiN0S ...........ouereees 167,00
FOTQJr0. .ovceuvevesseeseri e 233,00
Panificable,

y cabritos continua el buen comporta-
miento de sesiones anteriores puesto que
sigue siendo escasa la oferta. Repeticion
en los forrajes, en alfalfa se ha dado ya
el ultimo corte de regadio y en cuanto a
los forrajes y vezas estan recogidos ya que
suelen estar destinados a animales en ex-
tensivo para la época invernal. En cuanto
a la alubia, repeticion de la variedad Pinta
que a fecha de hoy es la Unica que cotiza,
se espera que se incorporen el resto de

Cotizaciones de las Mesas de Cereales
y Ganada de la Lonja Agropecuaria de
Salamanca del dia 16 de septiembre de
2024. Informacion facilitada por la Dipu-
tacion de Salamanca.

CEREALES Euros/Tm

Trigo

Importacion
Girasol

Alto oleico +80%

Convencional....
(€001
NOTA: Toda la informacion de precios de
esta Lonja es propiedad de la misma.

todo como estaba en estos comienzos de
una campafia de comercializacion en la
que aun puede pasar de todo. En cam-
po ha comenzado de forma incipiente la
cosecha de girasol, y se continia con la
preparacion de los campos destinados a
la siembra de colza.

215,00 Proxima sesion el 24 de septiembre de PATATAS Euro / Kilo
2024. Industria frito sin conservacion........... 25,50

195,00 . Congelado r0jas........weveeessrrreeeeens 17,70
...188,00 Lonja de TOIEdO Congelado blancas................... 16,70

Triticales ... variedades seglin se vayan recogiendo y Centeno.. ....183,00 Informacion de la Mesa de Cereales referida En la segunda semana de septiembre y

FRUTOS SECOS Euros/Tm tengamos una referencia clara de los pre- Tricale...... ....203,00 al dia 19 de septiembre de 2024. Precios ante la llegada de unas temperaturas am-

ALMENDRAS cios. Se puede consultar mas informacion Maiz, (14°) orientativos en origen agricultor sobre ca- bientales frescas, principalmente durante

ComUin 14 MM..covvniiniiiens 6.700,00 en nuestra pagina web www.lonjadeleon. LEGUMINOSAS Euros/Tm mién. Condiciones de calidad OCM. Cerea- la noche, comienza la recoleccion y alma-

Largueta 12/13 mm. ....6.655,00 es GUISANTES v.vvvverreessssrenesssssesssesssssenseees SIC les-FEGA (Campafia 2022-2023). cenamiento en naves de las variedades de

Largueta 13/14 mm. ....7.905,00 . Garbanzo CEREALES Euros/Tm patata adaptadas a la conservacion. Los

Marcona 14/16 mm. .11.000,00 Lonja de Reus Pedrosillano .......cccovevvenssceeres 550,00 MAIZ precios percibidos por el agricultor para

Marcona 16 mm 11.900,00 Precios semanales de frutos secos, fijados Lenteja Maiz Secadero .......ocoeveeeeevenene, 230,00 esta campafia se han incrementado con

AVELLANA hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del AU e sneeessesreeeees 2.000,00 CEBADA respecto a la campafia anterior, con un

Negreta dia 16 de septiembre de 2024. Informa- OLEAGINOSAS Euros/Tm Pienso +62 KG/HI.....ovvvveeinscrriiennnns 200,00 incremento del 15% en los contratos de
N GFAN0 covvvvevssrreessssserressseees 7.300,00 cion facilitada por EFEAGRO. Girasol (9-2-44) Pienso =62 KG/HI ..c.ovvecerissrreeeennnns 189,00 frito sin conservacion y un 4% en los con-

PINON Frutos Secos Euros/Kg Girasol (Alto Oleico) .SIC AVENA tratos de industria para congelado.

Castilla.... 44.000,00 ALMENDRA .SIC CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg

Catalufia 43.500,00 GUAMA oo 3,95 FORRAIJES Euros/Tm Champifién

LEGUMBRES Euros/Tm Comuna EcolOgica . ..ocvrernrenrinrirnns 4,80 FOITAJE EXA...uurrrerrssrrreesssnssseessssenseees SIC TRIGO Granel pie cortado ........vceerrrrreeernnns 2,62

GUISANTE PeloNa ..o 2,70 Forraje de Primera..........ccooevvsnriennnicenas SIC Duro Pr>12 Bandeja pie cortado.......c.cooervvrniens 2,88

FOMAJIO vvvvvrerreersserressssssssssssssnneseens SIC Belona...... Alfafa Pienso +72 Kg/Hl...... 222,00 Industria 1 Raiz.......... .SIC

Forrajero Constanti.. Empacada....... Fuerza +300w +14 pr.. .. SIC Industria 2 Pie cortado .SIC
IMPOMACION. .vvvveereeersssrreeerssssrneeeees SIC | Vairo......... Veza (Henificada).... . Fuerza-300 +12,5pr....... e Seta Ostra Granel...

ACEITE Paja Paquete PequeRo ........cccovrvenrreenas SIC Panificable Pr>11, W<200.... Ostra Bandeja.....

Palmiste COMUN <o 3,65 Paja Paquete Grande...........ooocceeernnne: 51,00 Chamorro Shii-Take granel........oooveveeessssrreeernnns
IMPOMACION. ... 193,00 . . Triticale Todas las especies y formatos de hongos

Crudo Lonja de Sevilla Centeno permanecen en un estado de equilibrio
de Palma.....ccoovenriinniiiinicnnns 1.018,00 PINON Informacion de los precios agrarios de la Guisante .. .276,00 entre la oferta que sale de las explotacio-

. , Alameda Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia Yeros.... .250,00 nes que producen en fresco y la demanda

Lonja de Leon Castilla oo, 17 de septiembre de 2024. Origen almacén Garbanzo sin limpiar. existente, dejando los precios sin variacio-

Informacion de precios agrarios orientati- AVELLANA Euros/Libra agricultor con capacidad de carga rapida, nes.

vos, en almacén, del dia 11 de septiembre San buen acceso y bascula. HORTALIZAS Euros/Kg

de 2024, fijado en la Lonja Agropecuaria GIOVANNI v 1,91 CEREALES Euros/Tm Paja 1° + p grande Acelga

de Ledn. Tonda....... 2,15 TRIGO BLANDO PANIFICABLE Avena en Rama .......ccceeeene. Amarilla .

CEREALES Euros/Tm Negreta D.O.P.... Nota: Tendencia alcista en cereal. Repi- Verde......

Trigo PIeNS0......vveerivesssieessieineees 204,00 Corriente ten las legumiosas. Pequefias subidas de Borraja

Cebada... NEGIETA oo sserssersnsaes forraje. Lechuga

Triticale.... . . Proxima cotizacion el 3 de octubre de Rizada.....cooovveriieins 4,50

Centeno 168,00 Lonja de Segowa GIUPO 5. 214,00 2024,

Avena.. ..178,00 Precios semanales de cereales, fijados en Pienso . .

Mafz.... 211,00 la Lonja de Segovia del dia 12 de sep- Importacion La Rlea Repollo...

Euros/Tm

PATATAS tiembre de 2024. Informacién facilitada TRIGO DURO Observatorio de precios agrarios, del 9 al De Bruselas ..SIC
por EFEAGRO. 15de septiembre de 2024, facilitados por Coliflor
, Frutos Secos Euros/Kg Gobierno de La Rioja (Consejeria de Agricul- Cebolleta
Kennecec .340,00 ALFAFA Grupo 3 tura, Ganaderia y Desarrollo Rural). Broculi........
Red Pontiac.. .300,00 Alfafa Grupo 4 CEREALES Euro / Kilo Romanescu
Red Scarlett.. .310,00 EMPacada.....ccooovereeeinsssereessnsnnns 150,00 Triticale Trigo Alubia
AVENA NaCioNal......oeeeveeeeee e 210,00 Media FUBTZa ... SIC Verde FreSC0. ...vuereeereeeereeresreeresn 1,54
FORRAJES Euros/Tm AVENA. .o s 180,00 IMPOItACION. .o 210,00 Trigo Verde Industria...
Alfafa Paguete Rama.......cccc..onnereee. 170,00 CEBADA NACIONAL Avena PIENSO oo 20,50
Paquete Deshidratado.................. 190,00 (€] o 185,00 Importacién Cebada
Paja 1° Cebada......... CENTENO Nacional MalE v SIC
Veza Forraje de 1° Centeno Cebada, Cebada Tomate 2°..
Forraje COLZA .. Igualy mas de 64 .....cccoooinnnrennee 205,00 Pienso Tomata...
ALUBIAS Euros/Tm Menos de 64.........couuvverrrvceeeneennns 200,00
[0 1,20 GIRASOL Importacion Origen Puerto........... 205,00 THCAIE oo 19,10 Pepin0 COMO ..o 0,80
En la sesion de la lonja de Ledn celebrada GIFASOl..uvvverrssrrveersssrssessssssssessssenseees SIC Maiz Mientras en las lonjas nacionales las su- Pimiento Verde Crsital. 0,80
hoy, subida de 2 euros tonelada de trigo PAJA Importacion origen Puerto ... bidas se van haciendo notar, y los precios Verde Italiano........ccooovvnsrivrsnriinnns 1,20
y cebada, si bien es menos de lo que se Paja NACONAL. ... vvevverrrrerssserreersernseeenens de trigos y cebadas avanzan, en nuestro El retraso en la llegada de las produc-
esperaba al finalizar la pasada semana; el Empacada. ... 40,00 Habas mercado local la ausencia de operacio- ciones de los cultivos de otofio-invierno
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MERCADOS NACIONALES

y la finalizacién de las existencias de las
hortalizas de verano deja la tablilla con
muy pocas referencias activas. Respecto
a los precios, en general, los productos
anotan una subida en sus cotizaciones
aprovechando la corta oferta existente y
una demanda activa. En campo, contintia
la recoleccion de alubia verde y comienza
la campafa de cebolla con destino para
la industria.
FRUTAS
GRUPO PERA
INAUSEIA e 0,11
Limonera 60+ ... 0,90
Ercolini 50+
Blanquilla DOP..
MOPetiniBO0+ coveuveeeer e
GRUPO MANZANA

Royal Gala 60+ ... 0,80
Industria
Golden 70+
Fuji 70+
GRUPO MELOCOTON

ROJO 704uucevvrersssvceessessssssesssssnees 1,10
AMAro 704 .. SIC
Nectarina Amarilla 65+....
Paraguayo 70+
INAUSHIA v
GRUPO CIRUELA

Reina Claudia >38.......cccccimmmnrrrrinnnns 2,20
Con la campaia de recoleccion terminada
para la fruta de hueso, pero con existencias
acumuladas en las camaras frigorificas, la
demanda existente puede seguir mante-
niéndose en un mercado que se ha mos-
trado muy dvido durante todo el verano, lo
que se ha reflejado en el mantenimiento de
unos buenos precios durante toda la cam-
pafia. En campo, contintia la coseha de fruta
de pepita, encontrada ya en las manzanas
Golden, una vez terminada las segundas
vueltas de pera conferencia.
FRUTOS SECOS
ALMENDRAS

Euros/Kg

Euros/Kg

Largueta

MarCoNA ... 1,21

Floracion Tardia.

Ecoldgica
Coincidiendo con el desarrollo de la co-
secha de la almendra en la comunidad
riojana, los precios y cotizaciones se
mantienen estables, después de haber
anotado en las semanas anteriores algu-
nas subidas. Este afio la campaia llega
con retraso respecto a la anterior, pero
con una produccidn que se espera supe-
rior en cantidad y calidad.

Lonja de Valencia
Informacion de la Mesa de precios de Citri-
cos del Consulado de la Lonja de Valencia,
de la sesion del dia 16 de septiembre de
2024. Campafia 2024-2025.
GRUPO NARANJAS
SUBGRUPO NAVEL
Navelina.

Euros/Kg

Navel Powell,

Barnfield y Chislett.......... Sin operaciones
GRUPO SANGRE
Sanguelini ...Sin operaciones

GRUPO BLANCAS
Salustiana ... Sin operaciones
Barberina

y Mid-night ......ccoooonnnneen. Sin operaciones
Valencia Late.......ovveersnereees Sin operaciones
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
GRUPO SATSUMAS
Okitsu ... ....0,25-0,33

....0,22-0,29

GRUPO CLEMENTINAS
Clemenrubi,

0rogros y Basol........occwnee. 0,41-0,70
Orunules .... ....0,50-0,75
Marisol ....0,30-0,45
ATUTALING. o vveceevvesrssnneeeens 0,35-0,50
Clemenules y

Orogrande.......eeeeeessereeessnnees 0,35-0,48
Hernanding ........ccccccvuevveenne. Sin operaciones
GRUPO HIBRIDOS
Clemenvilla ......cooovcrieriennne. Sin operaciones

...Sin operaciones
Sin operaciones
...Sin operaciones
[ R Sin operaciones
Nota: Aumentan las compras en manda-
rinas. El proximo boletin de cotizaciones
se publicara el lunes, 16 de septiembre de
2024

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 9 al 15 de septiembre de 2024.

CEREALES

M De invierno: En algunas zonas se inician las labores de preparacion del terreno para
la préxima siembra de cereales de invierno. M De primavera: En la zona arrocera de
Sevilla, el estado fenoldgico del cultivo en estas fechas se muestra dispar, desde espigado
y grano lechoso en las parcelas mas atrasadas, hasta grano pastoso e incluso grano duro,
en las siembras mas tempranas. En general, se observa un estado del cultivo mas avanzado
en el margen izquierdo que en el derecho, ocasionado por el adelanto de la fecha de siem-
bra. En la comarca “La Janda”, zona de Vejer (Cadiz), se aprecian parcelas de arroz
en estado fenoldgico de espigado, doblado y grano lechoso. La produccion, se espera de
tipo medio, en las 600 hectareas plantadas en la zona respecto a las 3.000 hectareas que
habitualmente se venian sembrando. En la provincia de Sevilla, este afo existe més
superficie de maiz grano que en afios pasados, incluso de sorgo, encontrandose ambos
en un estado fenoldgico comprendido entre grano lechoso, pastoso y maduracion depen-
diendo de su fecha de siembra.

LEGUMINOSAS

Huelva: La campafia del garbanzo ha sido aceptable, con rendimientos medios supe-
riores al de otras campafias. En variedades de tipo “Blanco-Lechoso”, estos han alcan-
zado los 1.200 kilogramos por hectarea y en “Pedrosillanos” han llegado a los 1.500
kilogramos por hectarea. En el cultivo de las habas, se han obtenido rendimientos de
aproximadamente unos 1.200 kilogramos por hectarea. Asi mismo, en el cultivo de los
guisantes, también. En estos momentos se esta levantando el terreno y realizando labo-
res con vistas a las proximas siembras de cereales y lequminosas. Malaga: La campafia
del garbanzo “Pedrosillano” en la comarca de Ronda y en zonas como Yunquera,
Casarabonela, Ardales y Caiiete la Real, ha sido media, considerada mejor que en
afios anteriores, con rendimientos de entre 1.200-1.300 kilogramos por hectarea. Por otro
lado, en el cultivo de las habas, las producciones han oscilado entre los 800 y los1.000
kilogramos por hectérea. El rendimiento del cultivo de los guisantes, se encuentran entre
los 800 y 1.000 kilogramos por hectarea.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO
Sevilla: Se realiza la plantacion de la patata de ciclo otofial.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Sigue quedando pendiente de cosechar en la provincia de Sevilla, un pequefio por-
centaje de superficie de remolacha azucarera, debido a un procesado més lento en
la industria por problemas de pudricion. En la comarca de La Janda, zonas de La
Campiia y Costa Noroeste de Cadiz, el cultivo del girasol ha dado rendimientos de
1.500 kilogramos por hectarea tanto en variedades alto oleico como en linoléico. Estos no
se han regado, siendo clasificados de secano en su mayoria. Por su parte, en Malaga, los
rendimientos del cultivo de girasol de ambos tipos de variedades, ha sido de 1.100-1.300
kilogramos por hectrea, caracterizandose la campafa, por la falta de agua. En el cultivo
del algodon, cada vez en més zonas, se observa la apertura de capsulas, generalizédose
en las zonas mas adelantadas, la aplicacion de defoliante, pudiéndose observar sus efec-
tos, en un mayor porcentaje de superficie. Se esta terminando la recoleccion los productos
del tomate y pimiento destinado a la industria. De forma general, la campafa del anis
ha sido buena en la provincia de Malaga, con rendimientos altos en relacion a afios an-
teriores, obteniéndose una media en torno a 800 kilogramos por hectarea, en la comarca
de Ronda y municipios limitrofes.

FLOR CORTADA

Cadiz: Uno de los mayores problemas que estan teniendo en el cultivo de la flor cortada
y ornamental es la prohibicion de productos méas eficaces para la desinfeccion de suelos,
lo que ha obligado a los floricultores en cultivo de seis meses a ponerlos de un jalon para
darle s6lo un corte. La falta de demanda del mercado holandés ha provocado que se dejen
de plantar.

FRUTALES NO CIiTRICOS

Los pimientos tipo Lamuyo estan en las primeras fases de cultivo y recién trasplantados.
Los de tipo italiano estan atn plantandose. Las nuevas plantaciones de tomate en in-
vernadero practicamente han finalizado. Se ha iniciado la recoleccién en las plantaciones
mas tempranas, en el resto contindan las labores de entutorado. Se siguen observando
en algunos invernaderos problemas de aborto de flores debido a las altas temperaturas.
Contintan los trasplantes de berenjena y calabacin, aunque algunas plantaciones mas
tempranas se estan empezando a recolectar. Se pueden encontrar plantaciones en todas
las fases de cultivo, si bien buena parte de los invernaderos estan en el inicio de cultivo.
También se siguen realizando trasplantes de pepino en invernadero, aunque la mayoria
de los invernaderos ya estan plantados. Predominan las labores de entutorado de las
plantas jovenes. Cadiz: Se observa alguna parcela de sandia a la que se le esta dando
la Ultima corta. Los pimientos Italianos al aire libre siguen en recoleccién con buenos
rendimientos. Se estan plantando calabacines, pepinos y pimientos. Granada: En la
comarca de La Costa, zona de Itrabo-Molvizar-Salobrefia, se observan en inverna-
deros la preparacion de suelos. Se aplica turba, en torno a 10.000 kilogramos por hectarea.
Se riega cada 15 dias. Huelva: En las plantaciones de fresa se realiza el plantando de
las primeras matas de las variedades extra tempranas. En esta campafia, la dotacién de
riego serd del 75 por ciento correspondiendo a 4.500 metros clbicos por hectarea. Varie-
dades como la Fortuna, Rociera Victory y Marisma seran de las més empleadas. Los
invernaderos mas adelantados de frambuesa se encuentran en fase de floracion-cuaje,
con el fruto comenzando a verse. Predominan los que estan en crecimiento vegetativo
con variedades tales como la Noelia y la Adelita. En las plantaciones de arandanos
se riega abonando con nitrato calcico, nitrato de magnesio y fosfato mono aménico. Se
observan cultivos en parada de verano podados en julio. Variedades como la Ventura,
Manila o Star son de las mas empleadas. M Al aire libre: Cadiz: Existen parcelas
plantadas de boniatos, encontrandose algunas en recoleccion. Debido a la falta de agua,
los rendimientos esperados seran medio-bajos. Se esta plantando zanahoria y presentan
sus primeras hojitas, al igual que los puerros y nabos martillos, se han plantado en el
mes de agosto. Granada: Dentro de la provincia granadina, en la comarca de La Costa,
concretamente, en la zona de Motril, las parcelas de espinacas se encuentran en
el estado fenoldgico de desarrollo, de las partes vegetales cosechables. En la zona de
Zafarraya, los tomates tipo Caniles y para ensalada, se encuentran pintones en su
mayorfa, concentrandose los maduras, en la parte baja. Hay parcelas de judias verdes
planas y redondas, comenzando su produccion y otras ya més acabadas. Se observan
plantaciones de calabacines, acabadas, con muchos frutos afectados por virosis que se
han dejado de recoger. Nos encontramos en plena recoleccién de pimiento italiano
cultivado al aire libre, con buenos rendimientos. Se han encontrado parcelas de sandias
con fruto en campo, a las que se les ha dado alguna corta. Las lechugas se encuentran
en desarrollo de partes vegetales cosechables, en crecimiento y muy limpia de plagas, con
mas superficie cultivada del tipo Romana que del tipo Iceberg. Sevilla: Plantacion
de las primeras coliflores de recoleccién escalonada en la Marisma. £l maiz dulce de
ciclo otofial se encuentra en desarrollo vegetativo y floracion. Maduracion y recoleccion del
cultivo de la calabaza cacahuete.

CiTRICOS

Almeria: Se contindan realizando riegos. En los naranjos de las variedades mas tardias
se mantiene el crecimiento de las brotaciones. En la comarca del Bajo Andarax se
observan en algunas parcelas frutos de mandarinas de la variedad Clemenville rajadas.
Cérdoba: El estado fenologico de los frutos en esta provincia dominante es el J (Fruto
al 40 por ciento desarrollo). En este sentido, se realizan labores de abonado mediante
fertirrigacion sobre todo con potasa y algunos tratamientos de control de arafia roja. En
esta campafia, al poder regar con dotaciones de agua aceptables, las plantaciones han me-
jorado notablemente su situacion. Sevilla: El estado fenologico dominante en los citricos
es el de fruto en fase de engorde y entrando en envero las mandarinas mas precoces. Se
presenta una campafia mediana en rendimientos aunque algo corta de calibre en algunas
zonas.

VINEDO

M Frutos secos: Almeria: Esta campafa, debido al aumento de las temperaturas me-
dias, la almendra ha abierto antes y se ha adelantado el comienzo de la campafia de reco-
leccion, incluso existen plantaciones adelantadas en las que ya ha finalizado esta. Debido a
la sequia, se estima que habra una disminucion de la cosecha, sobre todo en las plantacio-
nes de secano, variando en funcién de las variedades y altitud. Igualmente se observan en
algunas plantaciones, frutos de peor calidad, con el exocarpio adherido y verde, més dificil
de pelar, suponiendo un descenso en el precio percibido por el agricultor. Cérdoba: La
recoleccion del almendro estd muy avanzada, en torno al 95 por ciento, con rendimientos
peores de o esperado debido a la falta de reservas que arrastraba la arboleda de la pasada
campafia. Una vez que ha finalizado la recoleccion se fertirriega y se aplican tratamientos
clpricos y en algunas parcelas se hace poda en verde para facilitar el rebrote otofial.
Granada: En la comarca de Guadix, Baza, mediada la campana de las plantaciones de
almendro de secano, en marco de plantacion de 8x8m y con variedades como Sabana,
Marcona y Largueta entre otros . En la comarca de Huéscar, zona de la Puebla de
Don Fadrique, se observan parcelas ya recogidas por temor las lluvias y granizo de final
del verano. Jaén: En las plantaciones de almendro, la campafia ha comenzado con un au-
mento de las hectareas en riego y los rendimientos. En las plantaciones de pistachos, en
unos dias va a comenzar la campafia de recogida en las zonas mas tempranas y se espera
una produccion media. Con mas fincas en produccion, aumentan la produccion total de
este fruto seco en la provincia. Ha sido un afio sin problemas de plagas ni enfermedades,
lo que va a dar un producto de calidad. M Frutos hueso y pepita: Almeria: Continta
la Gltima cosecha de variedad tardia de melocotén amarillo en la comarca del Alto
Almanzora. Huelva: E| estado fenoldgico mas frecuente en las plantaciones de caquis
es el de engorde de fruto (BBCH 71-79) hacia el “Envero” (cambio de color en arboles y
en variedades mas adelantadas). El desarrollo va acompasado a las fechas habituales. Se
riega dos horas al dia y se espera comenzar la recoleccion hacia mediados de octubre. Las
variedades mas habituales serdn la Rojo Brillante y la Sharony aunque se ve alguna
nueva en la zona de Lepe (Tokyo). Se observan calibres medios de tamafio hasta el
momento. M Frutos subtropicales: Granada: El estado fenoldgico predominante de
los aguacates es H (Frutos engordando 50-60 por ciento). Los rendimientos van a bajar
mucho. El estado fenoldgico més retrasado en las plantaciones de chirimoyos es el de
“Floracién-cuaje”. EI que predomina es el de “Maduracién de frutos”. Se estan abonando
con potasa al pie. Se aforan unos 60-70 kilogramos por planta con mermas del 30-40 por
ciento respecto a un afio normal debido a la falta de dotacion hidrica. El estado fenoldgico
predominante en las plantaciones de mangos es el H (Frutos engordando 80-90 por cien-
to). También en el mango, las plantaciones més avanzadas “Madurez-recoleccion” y en las
mas tardias H (Frutos en crecimiento 50-60 por ciento). Con la campafia comenzada, los

rendimientos estan siendo bajos y a pesar de ello los precios también son bajos. Malaga:

El cultivo de los aguacates en la comarca Centro, se encuentran con una cosecha me-
dia en general. Hubo dos golpes de calor al principio de agosto y a finales produciéndose la
caida de mucho fruto. Las plantaciones de aguacate de las variedades Bacon y Fuerte
se espera comiencen campafa en el mes de octubre encontrandose en fase de engorde
con aportes de potasa en finca.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: Contintan realizandose nuevas plantaciones de todas las hor-
talizas. En las de pimientos, la mayorfa de las plantaciones de california estan en
fase de crecimiento, cuajado y engorde de fruto. Los més tempranos que se plantaron en
mayo o principios de junio, encontrandose en recoleccion tanto en verde como en rojo y
amarillo. Se realizan labores de entutorado y suelta de organismos de control biolégico.

Almeria: Continla la recoleccion principalmente de las variedades tempranas. Cadiz: En
la zona de Sanliicar, la campafia finalizd en el mes de agosto. Comenz6 en la segunda
semana con la variedad Palomino Fino como predominante. Se observan mejores ren-
dimientos que el afio pasado. Cdrdoba: La vendimia esta practicamente finalizada. La
produccién ha sido ligeramente superior a la campafa anterior, que fue extraordinariamen-
te desfavorable. En la Denominacion de Origen Protegida de Montilla-Moriles se
han obtenido hasta el 12 de septiembre un total de 27.430 toneladas de uva blanca de
las que casi 9.000 toneladas se han destinado a la elaboracion de vino Pedro Ximénez
que afio tras afio mantiene su demanda en torno a esa cantidad. Malaga: En la comarca
de la Axarquia, la vendimia comenz6 a primeros de agosto y ha finalizado la semana
pasada. Los rendimientos hasta la fecha han sido de unos 2.000 kilogramos por hectarea,
algo mejor que el afio pasado. La mayoria de las cepas, son viejas en vaso y de la variedad
Moscatel.

OLIVAR

Almeria: En las plantaciones de secano los frutos son de menor calibre y las hojas mues-
tran sintomas de la prolongada sequia de esta campafia. En muchas de estas zonas se
espera un descenso de la produccion cosechada. Sin embargo en las plantaciones en re-
gadio se observa un buen desarrollo vegetativo y frutos de buena calidad. Cordoba: El
estado fenoldgico predominante es el H (Formacion del fruto). La principal labor que se
realiza es el desvaretado y en algunas parcelas se preparan los suelos para la recoleccion.
La variedad Hojiblanca, en general, presenta media cosecha, pero aun no ha alcanzado
el calibre adecuado para verdearla. Granada: En las comarcas de Alhama, Vega, Mon-
tefrio e Iznalloz, se observan olivares hojiblancos centenarios con marcos de 11x11m
0 12x12m con la aceituna adelantada unos 10-15 dias. Presentan un buen calibre y
una cosecha medio-baja. Se estan quitando varetas en las fincas. Huelva: La campafia
del verdeo sigue en la provincia en comarcas como el Condado Litoral y Condado
Campiiia. La Manzanilla se esta verdeando en zonas como Bollullos del Condado,
Manzanilla o Chucena. Los calibres son medio-bajos, debido a la sequia que arrastran
los olivos y de lo que se estan recuperando poco a poco. Los calibres para la Zorzalefha
estan en niveles adecuados y se espera verdear algo. Aunque hay mucho hueso y poca
pulpa en estos momentos. Jaén: En las comarcas Campifia Norte, Sierra Morena y
El Condado, |a aceituna esta con el hueso endurecido, en su fecha habitual. Se prevén
buenos rendimientos. En la zona mas oriental de la comarca de La Loma, se observan
dafios por la granizada de este verano. A primeros de noviembre, comenzard la cosecha
para la variedad Arbequino. La aceituna presenta un buen tamafio. Se observa cla-
ramente la diferencia entre las fincas de secano y de riego, en las primeras se observan
aceitunas arrugadas, mientras que en las zonas himedas y fincas de riego, el fruto
presenta un estado dptimo. Malaga: La campafia de la aceituna de mesa Manzanilla
Alorefa ha comenzado en zonas como Alora y Casarabonela. Hay pocos kilos, los
olivos se encuentran afectados por la sequia arrastrada de varios afios. Sevilla: El estado
fenoldgico dominante en el olivar en la mayoria de las plantaciones de la provincia es
el de endurecimiento del hueso, envero amarilleo e incluso empiezan a verse aceitunas
virando a rojo en las zonas mas precoces. Prosigue la campafia de verdeo con la aceituna
Gordal y Manzanilla. Hay mucha apetencia de producto por parte de la industria en
una coyuntura de almacenes vacios y aumento sostenido de la demanda mundial. Por otra
parte hay poca aceituna gordal, una cosecha mediana en Manzanilla y dificultades
para reunir la mano de obra necesaria para la recoleccion. Los precios estan alcanzando
niveles de maximos histéricos. Pendientes en el sector de las posibles lluvias que pueden
acrecentar los volimenes de cosecha.
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Las cooperativas Gentro
Sur, Esparrago de Granada y
Espalorquiana culminan su fusion

La operacion refuerza a la provincia en una posicion de liderazgo internacional

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El proceso de fusion entre Centro
Sur S. Coop. And., Esparrago de
Granada S. Coop. And. 2° grado,
y Espalorquiana S. Coop. And. se
ha completado con éxito y dara
como resultado la cooperativa
de esparrago verde mas grande
de Espana y Europa, que comer-
cializara mas de 11 millones de
kilos (7,8 de producto nacional),
y copara una superficie superior
alas 1.500 hectareas.

Durante los dos tltimos afios
se ha estado trabajando en este
proyecto de fusion por absorcion
que finalmente culminé con la
aprobacion definitiva por parte
de las asambleas de las tres coo-
perativas el pasado mes de marzo
y con la inscripcion oficial en el
registro de la Consejeria de Em-
pleo y Empresa de la Junta de
Andalucia hace unos dias. En
ese tiempo, las tres partes han
ido fortaleciendo sus lazos a tra-
vés de diferentes acuerdos de co-
mercializacién y de promocion.

Tal y como se expone en la
memoria del proyecto de fusion,
la operacién responde a la nece-
sidad de avanzar hacia la concen-
tracion de la oferta y aumentar
el tamano de las cooperativas
para competir con garantias en
el mercado europeo, en la linea
de las recomendaciones de las
administraciones y de lo esta-
blecido en el Plan Estratégico
del Cooperativismo Andaluz, en

- 3 " BN :
Los objetivos de la fusién son generar economias de escala, sinergias en diferentes areas de la gestion empresarial, facilitar la

reestructuracion de las actividades de la cooperativa y dar lugar a relaciones de complementariedad a todos los niveles. / FAECA

el Programa de Desarrollo Ru-
ral de Andalucia y en la apuesta
por el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion de la inte-
gracion cooperativa como motor
econdmico en el medio rural.
Entre los objetivos que per-
sigue esta fusion esta generar
economias de escala, sinergias
en diferentes areas de la gestion
empresarial, facilitar la reestruc-
turacion de las actividades de la
cooperativa y dar lugar a rela-
ciones de complementariedad a
todos los niveles (personal, tecno-

légico, formativo, financiero, in-
vestigacion, etc.), ademas de au-
mentar el grado de organizacion.

Todo esto sin olvidar su pro-
posito empresarial que no es
otro que “generar riqueza en el
mundo rural”. Seguir trabajando
no so6lo para dignificar el trabajo
de los agricultores, sino seguir
luchando para que los socios de
Centro Sur puedan disfrutar de
un nivel de bienestar social y eco-
noémico acorde y en consonancia
con cualquier otra actividad o
profesion de nuestro pais. Asi

como la de mantener activos to-
dos los almacenes en su localidad
con el objeto de fijar la poblacion
y el empleo de calidad en su terri-
torio. Todo esto, con la finalidad
de tener el mejor producto del
mercado y dar el mejor servicio
anuestros clientes durante los 12
meses del ano.

Las partes implicadas se han
mostrado muy satisfechas trasel
cierre definitivo de la operacion.
“Han sido unos meses de mucho
trabajo, por la complejidad y la
envergadura del acuerdo, que fi-

nalmente se ha resuelto con éxito
y harespondido totalmente alas
expectativas generadas desde su
inicio”, ha afirmado Antonio Za-
mora, presidente de Centro Sur,
que ha agradecido especialmente
la colaboracion y la disposicion
de los Consejos Rectores tanto de
Esparrago de Granada, Espalor-
quiana como de Centro Sur por
“su amplitud de miras y conso-
lidar el proyecto con la finalidad
de dignificar la agricultura para
nuestros socios, agricultores, tra-
bajadores y clientes, que sin ellos
todo esto no seria posible”.

Los ntmeros de la fusion son
importantes:

+ 1.598 socios

+ 1.519 hectareas

« 7.823 toneladas de producto
nacional

- 3.480 toneladas de producto
importado

7 almacenes

+15.877m?de almacenes y una
ampliacion de 5.500 mas

+ 16.871 m?® de camaras
frigorificas

« 1.100 trabajadores directos
durante la campana de esparra-
20 espanol

- Exportacion a 27 paises

« Estructura cada vez mas
profesional, independiente y
formada

» Produccion en las provin-
cias de Granada, Malaga, Jaén,
Cordoba, Sevilla, Cadiz, Toledo
y Guadalajara

Ademas las cooperativas han
agradecido el trabajo y colabora-
cion a Cooperativas Agroalimen-
tarias de Granada, la federacion
que agrupa a las cooperativas
de la provincia, que ha presta-
do asistencia juridica y técnica
durante el proceso. También a
la Consejeria de Agricultura de
la Junta de Andalucia, los ase-
sores, abogados, y trabajadores
que han estado presentes en todo
el proceso y que, segiin explican
“han empujado, alentado y que
sin su colaboracion esto no hu-
biera sido posible”.

Gosmic Grisp® mantiene el
objetivo de estar disponible
los doce meses del aio

Tras el éxito de la campana comercial y de los Balloon Festival,
la manzana ‘game-changer’ prepara su regreso en enero

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

También durante el verano, la
campana Cosmic Crisp® re-
monta el vuelo: con su placer

Cosmic Crisp® da un paso mas e invita a los consumidores a explorar la libertad en los Balloon Festival. / COSMIC CRISP

celestial y las diversas iniciati-
vas que han llevado a los con-
sumidores a tocar el cielo, la
game-changer de la categoria

manzana ha confirmado su éxi-
to en la tlltima fase de su tempo-
rada comercial. Las manzanas
Cosmic Crisp® han tenido un

excelente comportamiento de
las ventas, alcanzando cerca de
14 mil toneladas vendidas en
Italia, Espana, Alemania y Es-
candinavia durante la campana
de comercializacién que acaba
de finalizar en septiembre. La
nueva cosecha comenzara en
las proximas semanas, con
condiciones climaticas favora-
bles para el desarrollo del color
distintivo y el sabor celestial de
la manzana.

“El éxito de Cosmic Crisp®
se debe a sus caracteristicas
Unicas, como una pulpa fina
y crujiente, y un sabor perfec-
tamente equilibrado, todo ello
combinado con un posiciona-
miento distintivo que conecta
con un publico moderno amante
de un estilo de vida propio”, ex-
plican Hannes Tauber y Benja-
min Laimer, directores de Mar-
keting de VOG y VIP. “Con los
roadshows y la participacion en
los Balloon Festival de Igualada,
Todi y Landshut, hemos creado
experiencias capaces de hacer
tocar el cielo, conectando, des-
de mayo hasta agosto, con los
consumidores de ocho ciudades
en Italia, Espana y Alemania”,
anaden.

Para atraer a los consumido-
res, Cosmic Crisp® da un paso
mas y les invita a explorar el
tema de la libertad. Las evoca-
doras imagenes de los Balloon
Festival hablan de lalibertad en
los pequenos placeres de la vida,
de los nuevos descubrimientos,
de lamaravilla de la naturaleza

y de la liberadora sensacion de
emprender el vuelo en el cielo:
todas las infinitas posibilidades
que pueden venir de la mano del
placer de Cosmic Crisp®.

“Si los globos aerostaticos
y los eventos en los rooftops
han explorado como Cosmic
Crisp® es la manzana adecua-
da bajo cualquier cielo, el tema
de la libertad anade un nuevo
elemento de significado a esta
historia”, contintian explican-
do Tauber y Laimer. “Esta idea,
apoyada en septiembre a través
de una campana digital en You-
Tube, nos permite vincular la
marca a las aspiraciones de
nuestros consumidores target,
hablando de las infinitas posi-
bilidades para vivir un momen-
to especial. De este modo, Cos-
mic Crisp® no sélo representa
una manzana excelente, sino
también un estilo de vida”.

Los consumidores no ten-
dran que esperar mucho para
volver a experimentar el placer
celestial de Cosmic Crisp®: la
manzana volvera a estar dis-
ponible a partir de enero, para
acercarse ain mas al objetivo
de disponibilidad durante los
12 meses del ano. Desde prin-
cipios de 2025, la manzana
game-changer volvera a ser
la protagonista de campanas
digitales y en redes sociales,
actividades en el punto de ven-
ta, y sugestivos eventos que la
pondran en contacto con nue-
vos consumidores, incluidos
los mas jovenes.
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Orisha anuncia la adquisicion
e la empresa espanola Gregal

La corporacion europea de software Orisha adquiere la tecnologica Gregal Soluciones Informaticas para
enriquecer su oferta de Unidad de Negocio Agroalimentario solo tres meses después de su creacion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Orisha, empresa europea de
software dedicado al comercio
minorista, inmobiliario, salud,
agroalimentacion y empresas
de construccion, anuncia la
adquisicion de la empresa espa-
nola Gregal, lider en desarrollo
de software disenado para satis-
facer las necesidades del sector
hortofruticola. Esta operacion
enriquece la oferta de la Unidad
de Negocio Agroalimentario de
Orisha, s6lo 3 meses después de
su creacion tras la adquisicion
de Gaiana, la empresa dedicada
a los sectores: vinos y licores,
horticultura y agricultura.
Fundada en el ano 2000,
Gregal es reconocida por sus
soluciones innovadoras y su
profunda experiencia en el sec-
tor agroalimentario. Con esta
adquisicién, Orisha amplia su
cartera de productos y servi-
cios, al tiempo que se beneficia
del know-how tecnolégico de
Gregal y de su sOlida base de
clientes en la peninsula ibérica.
En 2023, Orisha reorganizo
sus actividades en Unidades de
Negocio. La adquisicion de Gre-
gal consolidaria asila ofertadela
Unidad de Negocio Agroalimen-
tario de Orisha. Esta adquisicion

La adquisicién de Gregal consolidaria asi la oferta de la Unidad de Negocio Agroalimentario de Orisha. / GREGAL

se enmarca en la estrategia de
crecimiento organico y externo
de Orisha, con el objetivo de con-
vertirse en lider indiscutible en
el mercado europeo de software
de gestion empresarial. Con la
integracion de Gregal, Orisha

no s6lo refuerza su presencia en
Espana, sino también su capa-
cidad para aportar soluciones
adaptadas a las especificidades
locales, particularmente en el
sector agroalimentario donde
Gregal destaca.

Ante la adquisicion, Jairo
Hernandez Salvador, CEO de
Gregal afirmo que “para Gregal,
esta integracion con Orisha nos
permite consolidar la estrategia
que tenemos como empresa en
cuanto a la evolucion del produc-

to, internacionalizacién y mejo-
ra de la propuesta de valor para
el mercado. Confirma nuestro
compromiso de liderar la innova-
cion y brindar mejores solucio-
nes a nuestros clientes presentes
y futuros. Estamos convencidos
de que esta union nos permitira
generar numerosas sinergias
con los equipos del grupo y ga-
rantizara el desarrollo de nues-
tra oferta, tanto para nuestros
clientes como para nuestro per-
sonal, con el fin de enriquecer la
cartera de soluciones del grupo”.

Por otro lado, Jacques Olli-
vier, director general de Orisha,
declar6 que “estamos encanta-
dos de dar la bienvenida a los
equipos de Gregal a Orisha.
Esta operaciéon marca un nue-
VO paso importante en nuestra
expansion europea. Mas alla de
la expansion geografica, Gregal
nos aporta una valiosa expe-
riencia y tecnologia que fortale-
ce nuestra division Orisha Agri-
food, en particular extendiendo
su actividad al sector horticola.
Juntos podemos ofrecer solu-
ciones cada vez mas eficientes
al servicio de actividades muy
sectoriales, que, recordemos,
constituye la mision principal
del grupo Orisha”.

Glasol Bio SL, la nueva empresa
de produccion ecologica citricola

Clasol se asocia con Sol y Sabor para crear una nueva
empresa dedicada a la produccion ecologica de citricos

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Clasol se une a Sol y Sabor para
formar Clasol Bio SL, una nueva
compania enfocada en la produc-
cion ecologica de citricos, mar-
cando un avance significativo
en sostenibilidad e innovacion
dentro del sector agricola.

Con este paso, Grupo Clasol,
tiene como objetivo satisfacer la
creciente demanda de produc-
tos ecologicos, ofreciendo una

a sus clientes. Con la gestion de
250 hectareas propias, inclu-
yendo 187 hectareas de cultivos
de naranja bio y 1 almacén en
Palma del Rio, el grupo se po-
siciona como suministrador
de produccion ecologica de ci-
tricos, redondeando la gama
de productos que ofrece a sus
clientes.

Los 7 millones y medio de
kilos de naranja ecolégica que

nar se dividen en diferentes va-
riedades: Navelina, Salustiana,
Navel Late, Navel Powel, Valen-
cia Late y Navel Cara Cara, cu-
briendo asitodo el calendario de
suministro.

Este volumen de produccion
no sélo responde a las necesida-
des del mercado actual, sino que
también refuerza el compromi-
so del grupo con la agricultura
ecologica, garantizando la pro-

Con este paso, Clasol tiene el objetivo de satisfacer la creciente demanda de produc-
tos ecoldgicos, ofreciendo una gama mas completa y sostenible. / CLASOL

lidad cultivados bajo estrictos
estandares ecolégicos.

Este nuevo emprendimiento
subraya el continuo avance y

denciando su compromiso inque-
brantable con el crecimientoy la
mejora constante en todas sus ac-
ciones, tanto en innovacién como

gama mas completa y sostenible  Clasol Bio SL puede proporcio- duccion de citricos de alta ca- evolucion del Grupo Clasol, evi- en sostenibilidad.
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CIRILO ARNANDIS / Presidente de 1a DO Kaki de la Ribera del Xuquer

“Iniciamos un nuevo camino
ara la marca Persimon®”

El Consejo Regulador de la DO ha trazado una hoja ruta para poner en valor el sello Persimon®, la
marca registrada de la Denominacion de Origen Kaki de la Ribera del Xiuiquer: El objetivo es abrir un
nuevo camino “para potenciar la imagen y la comercializacion del producto bajo la marca Persimon®,
para tratar de ofrecer un mayor valor anadido a toda la cadena implicada en la comercializacion del
kaki de la DO”, explica Cirilo Arnandis.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué previ-
siones generales de cosecha ma-
nejan para el presente ejercicio?
JQué volumen espera poder certi-
ficar la Denominacion de Origen
durante esta temporada?

Cirilo Arnandis. Para esta
campana tenemos una estima-
cion de cosecha muy similar a
la del ano pasado, y en cuanto
a producto certificado también
tenemos una prevision similar,
ya que generalmente el 50% del
kaki comercializado suele sa-
lir al mercado como producto
certificado, aunque eso logica-
mente cambia ligeramente cada
campana.

VF. ;Como ha afectado hasta
el momento la climatologia esta
temporada al cultivo del kaki?

CA. En principio, la clima-
tologia no ha sido un problema
importante esta temporada,
aunque es cierto que la falta de
lluvia y las elevadas tempera-
turas siempre dificultan el nor-
mal desarrollo de los cultivos,
como por ejemplo con calibres
algo menores, y continuamos
teniendo problemas por ejem-
plo con el cotonet. Estas condi-
ciones no ayudan a su control,
a lo que se suma ademas la fal-
ta de herramientas disponibles
paraluchar contra estas plagas.

VE. La Conselleria de Agri-
cultura de la Generalitat Valen-
ciana declaro oficialmente en el
mes de julio la presencia de una
nueva plaga de cuarentena de-
nominada Scirtothrips aurantii
Faure. ;Como estan afectando
las plagas, y esta tltima en con-
creto, al cultivo del kaki?

CA. De momento en nues-
tra zona no es todavia un pro-
blema significativo, pero es de
esperar que esta plaga se vaya
extendiendo y, de hecho, ya hay
algunas parcelas afectadas enla
comarca. Viendo la incidencia
y la evolucion de esta plaga en
zonas del sur de la Comunidad
Valenciana nos tememos que
va a ser un nuevo problema
que tendremos que atender en
el cultivo del kaki.

Desgraciadamente los ulti-
mos anos estan siendo compli-
cados debido a la incidencia de
ciertas plagas que hasta el mo-
mento no habian sido un pro-
blema en el cultivo del kaki, lo
que sumado a la climatologia y
alafalta de materias activas es-
tan convirtiendo a esta fruta en
un cultivo muy especializado.

VF. jEn qué momento se en-
cuentra actualmente el sector
del kaki? ;Sigue disminuyendo
la superficie de cultivo?

CA. Segln las estadisticas
del ministerio la tendencia
decreciente en la superficie de
cultivo se mantiene durante
estos ultimos afnos, algo que
también hemos apreciado en el
Consejo Regulador. Las dificul-
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Cirilo Arnadis avanza que este afio la DO comienza un nuevo programa europeo en Espaiia, centrado exclusivamente en el
kaki de la Ribera del Xaquer, con una inversién anual superior a los 650.000 euros, y con una duracion de tres afios. / 00

tades de los ultimos anos han
hecho que algunos agricultores
hayan ido abandonando el cul-
tivo y, como decia antes, que se
esté convirtiendo en un culti-
vo muy especializado. En este
sentido, organizaciones como
las cooperativas van a jugar

“La climatologia no ha sido un problema importante,
aunque la falta de lluvia y las elevadas temperaturas
siempre dificultan el normal desarrollo de los cultivos,
como por ejemplo con calibres algo menores”

Balance de la pasada campaiia

ara el Consejo Regulador de la DO Kaki de

la Ribera del Xtuquer la campana pasada fue
positiva en términos generales. Si bien inicial-
mente se esperaba una mayor cosecha, debido
afactores climaticos y problemas con plagas, el
volumen de produccion se redujo ligeramente.
“Tuvimos volimenes muy similares a los re-
gistrados hace dos campanas, ya que hay que
recordar que la ultima temporada (2022-23) la
produccion se redujo a mas de lamitad en el que

fue uno de los peores anos de nuestro cultivo.
Finalmente recolectamos casi 120.000 tonela-
das, de las que se comercializaron algo mas de
95.000 toneladas, y con una sensacion de final
de campana positiva, ya que la parte comercial
se desarroll6 con normalidad, con un buen
ritmo de consumo y sobre todo con una buena
sensacion a final de campana por la calidad y
el buen ritmo en la comercializacion”, sefiala
Cirilo Arnandis. B

“Los ultimos afios estan
siendo complicados
debido a la incidencia
de ciertas plagas que
hasta el momento no
eran un problema”

un papel vital en los proximos
afnos por su capacidad para la
gestion global del cultivo, tan-
to por la funcion que jugamos
en la coordinacién y manejo
del cultivo en campo como en
la posterior comercializacion.

VF. jEn qué lineas esta traba-
jando e incidiendo el sector del
kaki, y particularmente la Deno-
minacion de Origen, para seguir
creciendo con rentabilidad para
todos los eslabones?

CA. El Consejo Regulador,
desde su creacion hace ahora 26
anos, siempre ha tenido como
objetivo crear valor anadido
para sus agricultores, por lo
que siempre hemos estado im-
plicados en todos los procesos
de mejora del cultivo, a través
por ejemplo de convenios de in-
vestigacion, y a nivel comercial
llevamos invertidos durante
estos anos alrededor de 40 mi-
llones de euros en publicidad,
porque somos conscientes de la
necesidad dar a conocer un pro-
ducto que era un desconocido
hace apenas 15 anos.

En este sentido, seguimos
comprometidos como el primer
dia en estas lineas, y para esta
proxima campana tenemos pre-
visto abrir un nuevo camino en
cuanto a potenciar la imagen y
la comercializacion del produc-
to bajo la marca Persimon®, la
marca registrada de la Denomi-
nacion de Origen para tratar de
ofrecer un mayor valor anadido
a todala cadena de valor impli-
cada en la comercializacion
del kaki de la Denominacién
de Origen.

VF. La Denominacion de
Origen Kaki Ribera del Xuquer
sigue centrada en el desarrollo
de grandes camparnias de pro-
mocion. ;Qué programa e ini-
ciativas han disefiado para esta
temporada?

CA. Este ano comenzamos
un nuevo programa europeo
en Espana, centrado exclusiva-
mente en el kaki de la Ribera
del Xtquer, con una inversiéon
anual superior a los 650.000 eu-
ros, y con una duracion de tres
anos, donde vamos a seguir rea-
lizando un esfuerzo para dar a
conocer esta fruta excepcional
y tratar de ponerla en valor,
tanto para el consumidor como
para que la actividad de nues-
tros agricultores y cooperativas
tenga unos precios justos.

Ademas, como comentaba
antes, iniciamos también un
nuevo camino para la marca
Persimon®, con la que espera-
mos cerrar el circulo de todo
este esfuerzo promocional.

VE. La Denominacion de Ori-
gen ha elaborado un plan estra-
tégico para planificar la pro-
mocion de los proximos 5 anios
y trazar una ruta que permita
poner en valor el kaki Persimon®
de la DO. ;En qué aspectos incide
este proyecto? ;Qué iniciativas se
van a desarrollar atendiendo a
este plan?

CA. Como he adelantado
antes, lanzamos una nueva
imagen y unificamos todos los
elementos de packaging para
reforzar una imagen de marca

(Pasa a la pagina 4)
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“Iniciamos un...”
(Viene de la pagina 2)

Unica, con controles de calidad
por parte de la Denominacion
de Origen para asegurar la uni-
formidad del producto, y a nivel
comercial vamos a trabajar con
determinados clientes de for-
ma exclusiva para diferenciar
el producto. Pensamos que va
a ser un proyecto importante,
algo que percibimos por el inte-
rés y compromiso que nos han
trasmitido los clientes con los
que estamos trabajando esta
nueva linea.

VF. Para las frutas y horta-
lizas espanolas su mercado na-
tural es la Union Europea. ;Qué
margen de crecimiento tiene to-
davia una fruta como el kakien
Europa?

CA. Aunque es evidente que
nuestro mercado principal es
la UE, seguimos trabajando en
mercados exteriores. De hecho,
mantenemos una campana pro-
mocional que iniciamos el ano
pasado en Brasil, hemos hecho
campanas en los tltimos ainos
en Canada, Oriente Medio y
estamos atentos a nuevas po-
sibilidades, ya que pensamos
que son mercados que todavia
tienen margen de crecimiento y
por lo tanto también son impor-
tantes para nosotros, aunque
logicamente por volimenes no
son el mercado europeo.

VF. En el campo de la expor-
tacion, el ario pasado se realiza-
ron los primeros envios a China.
¢Se va a potenciar este afio la
presencia de kaki valenciano en
este destino? ;Qué posibilidades
ofrece el mercado chino? ;Qué

Las dificultades de los ultimos aiios estan convirtiendo el kaki en un cultivo muy especializado. / KAKI DE LA RIBERA DEL XUQUER

retos conlleva llevar fruta has-
ta este pais?

CA. El ano pasado se reali-
70 un envio de prueba después
de la apertura de este mercado,
con muy buenos resultados, por
lo que este ano se van a incre-
mentar los volimenes con des-
tino a China. Es un mercado
con una grandisima tradicion
de consumo de kaki por lo que
valoran enormemente nuestra
variedad, que tiene una calidad
excelente. Esperamos que pue-
da ser un buen mercado para
nuestro kaki, aunque como se

DECCO
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“Queremos que nuestros agricultores puedan
desarrollar su actividad y vivir de su trabajo, y por
ello nos esforzamos para conseguir que el cultivo sea

rentable y sostenible”

comenta en la pregunta tam-
bién presenta retos importantes
dada la distancia y los tiempos
que necesitamos para enviar el
producto a un destino tan lejano,
lo que reduce significativamente
el periodo de campana. En todo

caso, vamos a seguir trabajando
el mercado chino para llegar en
las mejores condiciones y sobre
todo crecer en un mercado poten-
cialmente interesante.

VF. (Se plantean explorar y
dar a conocer el kaki en otros

mercados fuera de la UE esta
temporada?

CA. Como he comentado an-
tes, llevamos muchos anos ha-
ciendo campanas en Canada,
y ahora también en Brasil, he-
mos hecho acciones en EEUT,
Oriente Medio, por lo que evi-
dentemente nosotros, con pre-
sencia en mas de 40 paises, no
nos cerramos ninguna puerta
a ningun mercado potencial.
Tenemos una larga trayectoria
exportadora, y por supuesto es-
tar presentes en todos aquellos
mercados potenciales es siem-
pre uno de nuestros objetivos.

VF. Para finalizar, como
presidente de la Denominacion
de Origen, jqué espera de esta
campana?

CA. Nuestro objetivo siem-
pre es el que nuestros produc-
tores obtengan unos precios
dignos. Queremos que nues-
tros agricultores puedan desa-
rrollar su actividad y vivir de
su trabajo, y por ello nos esfor-
zamos para conseguir que el
cultivo sea rentable y sosteni-
ble. Puede que se haya dicho
muchas veces, pero no hay que
olvidar la importancia que tie-
ne la agricultura en nuestra
comarca, el impacto de nues-
tras cooperativas en asegurar
la pervivencia de nuestra agri-
cultura y el entorno en el que
se desarrolla.

Creo que nunca se es sufi-
cientemente consciente de la
importancia que tiene la acti-
vidad agraria, tanto desde el
punto de vista social, de nues-
tro entorno y de nuestra capa-
cidad para asegurar alimentos
de calidad, con total seguridad
alimentaria y de proximidad.

{D Bioiberica

El

Exclusivo proceso de obtencion.

Terra-Sorb* foliar

www.planthealth.es

poder de las enzimas,
la fuerza de la tecnologia

Alta calidad de las materias primas.

Propiedades bioldégicas contrastadas.
Aumenta la tolerancia y resistencia frente al estrés.
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“Los calibres son ligeramente
mas pequenos que el ano pasado”

Pascual Prats analiza las perspectivas para la campana y los problemas que afectan al sector

» OSCAR ORZANCO. REDACCION

El sector del kaki afronta una
nueva campana en un marco de
relativa estabilidad y normali-
dad. La meteorologia, de mo-
mento, ha sido bastante benévola
con el desarrollo del cultivo. No
obstante, en el campo no todo ha
ido perfecto ya que las altas tem-
peraturas y la escasez de lluvias
va a influir sobre los calibres de
la fruta, que seran ligeramente
inferiores alos obtenidos duran-
te la temporada pasada.

El kaki es muy sensible a
las condiciones climatologicas,
pero en este sentido la tempo-
rada evoluciona bastante bien.
El afio pasado por estas fechas
el pedrisco ya se habia cargado
entre 40 y 50 millones de Kilos, y
este ano solo ha habido pequenas
incidencias derivadas del grani-
zo que han afectado Ginicamente
a 4 o 5 millones de kilos. Ade-
mas, en 2023, el viento trastoco
la campana y provoco grandes
pérdidas en el mes de noviem-
bre. “A fecha de hoy, el potencial
maximo de produccion, aproxi-
madamente 350.000 toneladas,
esta intacto. Ese es el maximo
nivel de cosecha que podemos
alcanzar. Ahora todo dependera
de las condiciones meteorologi-
cas y de los efectos de las plagas
en los proximos meses”, sefnala
Pascual Prats, presidente de la
Asociacion Espafiola del Kaki
(AEKAKI).

En cuanto al potencial de
produccion, el dirigente de la
entidad precisa que “hay que te-
ner en cuenta que en los tltimos
seis afnos se ha ido reduciendo
la superficie cultivada entre un
15 y un 20%. Hubo ejercicios
en los que se lleg6 a superar un
volumen de cosecha de 400.000
toneladas, pero la rentabilidad
comenzo a bajar y muchos pro-
ductores han ido abandonando
este cultivo. Ademas, a la bajada
de precios, se sumo otro proble-
ma mas. Sobre la campana 2018
comenzaron a incrementarse los
danos provocados por la mosca
blanca, la negrilla y el cotonet,
que pueden llegar a provocar
entre 15 y 30 millones Kkilos de
destrio. Y esta campafa habra
que esperar para ver cuanto pro-
ducto no se podra comercializar
por los efectos de las plagas, por-
que las temperaturas cada vez
son mas altas y las condiciones
para su desarrollo son perfec-
tas. Tanto la climatologia como
las plagas pueden ir mermando
ese potencial maximo de produc-
cion. ;Cuanto? No lo sabemos”.

En los ultimos anos se ha
producido un descenso impor-
tante de la superficie cultivada
de kaki y ahora en Espana hay
en produccién aproximadamen-
te 18.000 hectareas. En Huelva y
Sevilla habia entre 2.000 y 3.000
hectareas y en estas zonas ha
bajado mucho porque fueron los
primeros en tener problemas con
los trips y han encontrado culti-
vos que ofrecen mas rentabilidad
que el kaki. En la Ribera del X1a-
quer también se han arrancado
muchas plantaciones. Ahora
mismo la caida de superficie de

Pascual Prats con la imagen de la nueva campaiia de promoclﬁn de AEKAKI presentada el 17 de septiembre en Alginet. / 00

“Las altas temperaturas y la escasez de lluvias van
a influir sobre los calibres de la fruta, que seran
ligeramente inferiores a los obtenidos durante la

temporada pasada”

"El kaki es muy sensible a las condiciones
climatoldgicas, pero en este sentido la temporada

evoluciona bastante bien”

“A fecha de hoy, el potencial maximo de produccion,
aproximadamente 350.000 toneladas, esta intacto”

cultivo se va estabilizando, aun-
que todavia se pierden algunas
hectareas cada ano. “En Valencia
el cultivo se ha profesionalizado
mucho y los productores o em-
presas que plantan actualmente
kaki lo hacen porque saben tra-
bajar el producto y hasta ahora
les ha ido bien. Ya nadie lo hace
llamado por la alta rentabilidad
que esta fruta ofrecia en las pri-

meras campanas porque los mar-
genes se han estrechado mucho.
Creo que habra todavia un par de
anos en la que se iran retirando
plantaciones de algunos campos
porque hay algunas zonas mas
propensas alas plagas en las que,
incluso realizando tratamientos,
es dificil sacar la cosecha adelan-
te. Otro problema en este sentido
es el relevo generacional, porque

hay productores que no tienen
quién continte llevando sus
campos” explica Pascual Prats.

LLUVIAS Y COSTES

Otro handicap esta campana es
la falta de lluvias, con un ano
en el que ha llovido poquisimo.
Incluso algunas zonas concretas
han sufrido recortes en las dota-
ciones de agua procedentes de las
comunidades de regantes.

“La ausencia de precipitacio-
nes se va a notar sobre todo en
el calibre. E1 95% de los produc-
tores hemos podido realizar los
riegos por goteo sin excesivos
problemas, pero no es lo mismo
que el agua de lluvia, que no
tiene sales, limpia los arboles
y cogen vigor. La calidad de la
fruta es buena, pero los calibres
que se observan en el campo son
ligeramente mas pequenos que
el ano pasado, debido también
a que hay un buen volumen de
produccion. Enrelacion a los ca-
libres, los productores han reali-
zado muchos aclareos en el arbol
parareducir el nimero de frutos
y mejorar la calidad y el tamafio
delafruta”, explica el presidente
de AEKAKI.

Otro aspecto importante
que esta marcando la rentabili-
dad del sector es el aumento de
costes que se produce ano tras
ano, tanto en el campo como en
los almacenes. “Estos gastos —
afirma Prats— hay que intentar
aplicarlos al precio de venta del
producto, que inevitablemente al
final repercute en el consumidor.
Pero no hay otra forma de hacer
esta actividad rentable”.

PLAGAS

Ademas, el kaki se ha convertido
en un cultivo complicado y muy
profesional. “Atn estando muy
encima a veces nos encontramos
con sorpresas, sobre todo al no
poder controlar las plagas. En
este aspecto, poco a poco nos
van limitando los productos para
hacerles frente y, sin ir mas le-
jos, el ano que viene el Movento
Gold se podra utilizar sélo hasta
mayo. Nos faltan herramientas
para luchar contra las plagas y
los productos disponibles siguen
subiendo de precio”, describe el
presidente de la asociacion.

“El Ministerio de Agricultu-
ra —continada Pascual Prats—
nos hace poco caso a la hora de
aprobar autorizaciones excepcio-
nales, cosa que si hacen los go-
biernos de otros paises europeos.
Tenemos pocas armas y ademas,
en muchas ocasiones, las normas
de los supermercados todavia li-
mitan mas la utilizacion de los
productos disponibles. Sin em-
bargo, en la fruta que llega hasta
los lineales de paises terceros no
semiratanto con qué materias se
hatratado ese producto. Las clau-
sulas espejo y la reciprocidad
no existen. Cada vez nos resulta
mas complicado sacar adelante
la cosecha. Hay que cumplir una
cantidad enorme de requisitos,
gastando mas dinero, lo que pro-
voca que seamos menos competi-
tivos. Y sufrimos una competen-
cia exterior desleal porque, en
muchos casos, sus productos no
cumplen la normativa europea.
Hay dos varas de medir”.

En este contexto, la cantidad
de tratamientos que hace falta
aplicar actualmente para con-
seguir un kaki de calidad se ha
incrementado de forma notable
en los ultimos afos. También
es cierto que hay zonas que son
mas propensas a plagas que
otras. “Pero en su conjunto, la
Ribera del Xtuquer es propensa
a la mosca blanca y al cotonet
porque convivimos con los citri-
cos. Las plagas mantienen una
elevada actividad porque en in-
vierno actiian sobre los agrios y
en primavera se pasan al kaki”,
precisa Prats.

Este ano los productores va-
lencianos también han sufrido
la presencia en los campos del
trip sudafricano (Scirtotrhrips
aurantii). Segin el presidente
de la Asociacion Espafiola del
Kaki, “esta campana sus efectos
no han sido graves pero el ano
que viene puede ser peor por-
que cuando llega la floracion es
cuando mas afecta. Este trip de-

(Pasa a la pagina 8)
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“Los calibres...”
(Viene de la pagina 6)

forma el fruto, deja la fruta como
siestuvieserozada, y yano tiene
salida comercial. Por lo tanto, la
proxima temporada nos veremos
obligados a realizar tratamien-
tos en floracion, cuando hasta
ahora no aplicabamos ninguno.
Trataremos con Spinosad, pero
es un producto caro y tenemos
que comprobar su efectividad y
el nimero de tratamientos que
hay que realizar. Esta solucion se
puede emplear en floraciéon hasta
el cuajado. Hay un plazo de unos
15 0 20 dias para aplicarlo”.

En cuanto a mercados de
comercializacion, tras la expe-
riencia del ano pasado, cuando
se enviaron tres contenedores,
este ejercicio algunos miembros
de AEKAKI seguiran exploran-
do el mercado chino con mas
envios. “Son destinos en los que
hay que tener precaucion porque
estan muy lejos, la fruta tiene
que llegar bien, y no es facil. No
obstante, dentro la asociacion
hay empresas que comerciali-
zan bastante producto en paises
terceros y creo que este ano se
incrementaran los envios a este
mercado”, explica Pascual Prats.

Para concluir, el presidente
de la Asociacién senala como un
aspecto positivo que el potencial
maximo de cosecha se haya ido
regulando y “actualmente nos
encontramos con volumenes de

Pascual Prats, al igual que otras fuentes con
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sultadas, seiiala que en Valencia el cultivo se ha profesionalizado mucho y los productores o empresas que plantan

actualmente kaki lo hacen porque “saben trabajar el producto y hasta ahora les ha ido bien”. / ARCHIVO

fruta que podemos controlar y
defender en el mercado. La ofer-
tano es excesiva, y distribuida a
lo largo de toda la campana nos
puede permitir sacar un precio
justo para que la actividad sea
rentable. Los costes han subido
mucho y actualmente necesita-

"“En los ultimos afos se ha producido un descenso
importante de la superficie cultivada de kaki y ahora
en Espaia hay en produccién aproximadamente

18.000 hectareas”

mos vender en el campo por en-
cima de los 42-43 céntimos para
que el cultivo sea viable para el
agricultor. No obstante, conside-
ro que estamos en un momento
Optimo paralograr un equilibrio
y que todos los eslabones de la
cadena salgamos beneficiados”.

D RAQUEL FUERTES. ALGINET

La Asociacion Espatiola del Kaki
(AEKAKI) present6 ante sus so-
cios y la prensa especializada su
nueva estrategia de comunica-
cion “de naturaleza integrado-
ra”. La asociacion que retine a
productores y comercializadores
de esta fruta aprovecho la junta
general ordinaria de inicio de
campana para presentar esta
nueva linea comunicativa di-
senada por SayFood con la que
pretende “informar de las cuali-
dades, beneficios y curiosidades”
de esta fruta al tiempo que sigue
una estrategia de posicionamien-
to de la categoria, mas alla de la
forma de consumo, denomina-
ci6n o marca comercial bajo la
que se presente al publico.

“SE LLAMA KAKI"”

La campana sigue el eslogan “Se
llama kaki” y se dirige tanto al
publico profesional como al con-
sumidor, motivo por el cual la
planificacion de medios inclui-
ra tanto a medios generalistas
que llegan a un publico masivo
como amedios especializados de
la cadena de valor agroalimen-
taria. AEKAKI también estara
presente en Fruit Attraction
para promocionar el producto
entre el publico profesional. La
campana se desarrollara entre
octubre y diciembre tanto de
este ano como de los siguientes,
en pleno momento de recoleccion
y comercializacion del kaki.

A favor del kaki juegan las
propias “caracteristicas nutri-
cionales y organolépticas de la
fruta”, asi como la preponderan-
cia de la variedad Rojo Brillante
en la comercializacion, segin
explicaron los responsables de
la campana.

Ademas, el ministerio de
Agricultura ha reconocido el
consumo del kaki en su panel
alimentario, mientras que el
mercado se muestra receptivo
a los productos que mejoren su
salud y bienestar, al tiempo que
cada vez se valora mas la compra

“Se llama kakj”:
hueva campaina

de la AEKAKI

Una idea basada “en comunicar union” protagoniza
la nueva imagen promocional presentada en la
junta ordinaria de la asociacion

—
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Concepto creativo
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SayFood propone un mensaje directo que llama la atencion y, ademas, entretiene en su aparente simplicidad. / R. FUERTES

de productos de temporada para
reducir los efectos del cambio
climatico.

Sin embargo, los responsa-
bles de AEKAKI mostraban su
preocupacioén por las diferentes
denominaciones y marcas con
las que se presenta el producto
a los consumidores y distribui-
dores y que pueden constituir
un problema de difusion de la
categoria desde su perspectiva.
Todo esto se suma a los cambios
que esta experimentando el mer-
cado por cuestiones culturales y

La nueva linea comunicativa disefiada por SayFood con
la que pretende “informar” al tiempo que sigue una
estrategia de posicionamiento de la categoria, mas
alla de la forma de consumo, denominacién o marca
comercial bajo la que se presente al publico

economicas en los ultimos anos.
La combinacion de estos factores
ha impulsado la creacién de una
campana que pretende aumentar
la competitividad de la AEKAKI

y su capacidad de crecimiento,
asicomo crecer en notoriedad.
Para alcanzar estos objeti-
vos, SayFood ha propuesto un
“mensaje directo, que llama la

atencion y, ademas, entretiene
en su aparente simplicidad”.
El eslogan “Se llama kaki”
puede adaptarse a variedad de
mensajes para poner en valor
cualquier atributo del kaki que
interese resaltar e incluso adap-
tar los mensajes a los diversos
publicos”.

CAMPANA EUROPEA
Ademas de la campana con la
que se esperan alcanzar los tres
millones de impactos e impresio-
nes (entre soportes en papel y di-
gitales), AEKAKI ha sido elegida
por la UE, como anunciabamos
la semana pasada en estas pagi-
nas, para “ser un referente para
la informacion y la promocion de
las frutas de la Unién Europea en
Espana y Alemania”, explican
desde la asociacion.

El programa EU Fruit Basket,
bajo el mensaje “Fruit your day”,
en la que se comunicaran las
bondades del kaki junto con el
kiwi, el paraguayo, el melocotén
y la nectarina, espera superar
los 33 millones de impactos en
medios generalistas y también
comunicarse con el mercado
profesional tanto en la cita ma-
drilena de octubre como en Fruit
Logistica Berlin en febrero de
los siguientes anos. Todo con la
mirada puesta en promocionar
los beneficios de una dieta que
incluya cinco raciones de frutas
frescas y verduras al dia.

EL TRATAMIENTO DEL KAKI
Para finalizar la jornada, la em-
presa AgroFresh, firma con un
importante portfolio dedicado
al tratamiento postcosecha del
kaki, presenté los productos y
servicios con los que se puede
alargar la vida util del kaki fa-
voreciendo una 6ptima comer-
cializacion siguiendo las mas
estrictas normas de seguridad
agroalimentaria, algo fundamen-
tal para la comercializacion tan-
to dentro de nuestras fronteras
como para abrir las fronteras de
esta fruta.
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cQuienes SOMOS?

Somos la Asociacion Espanola del Kaki, una Desde el 2011, tenemos como principal objetivo
organizacion sin animo de lucro que redane a promocionar el consumo del kaki, favoreciendo
productores y comercializadores de kaki de a todas, y cada una de las diferentes marcas
toda Espana. El kaki es considerado una de los comerciales, que ofertan esta fruta cultivada
principales frutas de otono y llega al mercado por todo el territorio espanol.

con todas sus variedades y formas de consumo,

asi como en diferentes marcas comerciales. Representamos alrededor del

Si se consume duro %
0 se consume blando,
Se []ama kaki. de la producciéon nacional de kaki

y seguimos sumando:.

cComo lo
hacemos’

Invertimos en informar y promover el consumo
de kaki.
o Integramos a los productores y almacenes
N A comercializadores espafnoles de esta fruta.
- Apostamos por la sostenibilidad de nuestros
productores y del medio rural.

La Asociacion Espanola del Kaki, es socia de
FEPEX y FEDACOVA, federaciones de maxima
representatividad en el sector agroalimentario
Yy punto de encuentro para todos los eslabones

que integran la cadena de valor.

Q- FEPEX ‘ftoacova

Si empieza en la
estacion de otono,

/ Se llama kaki
- Si tiene una piel anaranjada

con manchitas que le dan
de pelar o blando para un rasgo natural y un sabor

disfrutar con cuchara, . '* .\ delicioso,
Se llama KakKi \f? Se llama KakKi

Si destaca como fuente
de fibra, manganeso y
vitamina A,

Se lama Kakd Kaki, caqui, palo sanfo,
Si su periodo perSImmon e oo

comercial es de

Se [lama Kaki

Si se ofrece en distintas variedades
como Rojo Brillante o Sharoni,

Se llama Kaki

Si se puede comercializar
para consumir duro y facil
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PEDRO SANCHEZ / Director general de CANSO

“Se ha equilibrado la oferta
y la demanda en un producto
que gana adeptos cada ano”

Desde la Cooperativa Nuestra Seriora del Oreto, CANSO, su director general, Pedro Sanchez
comenta a Valencia Fruits que todas las cadenas de distribucion europeas estan esperando
su Rojo Brillante para ofrecerlo en sus lineales. Tambien avanza que esperan una buena
campana gracias a la calidad que presentan los frutos en arbol y la ausencia de desequili-
brios entre la oferta y la demanda. Respeto al producto amparado bajo la marca comercial
Persimon®, CANSO ha hecho una gran apuesta para incrementar los voliimenes comercia-

lizados en todos los paises donde tiene presencia.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como ha
planificado CANSO la camparna
2024-2025? ;Cuales son las cifras
en hectareas, cosecha y comercia-
lizacion previstas?

Pedro Sanchez. La campana
que acabamos de empezar en la
semana 37 tiene una prevision
muy similar a la campana an-
terior en volumen y superficie.
Nos estabilizamos con las 45.000
toneladas de prevision de cose-
cha y unas 1.400 hectareas de
superficie. Cada vez se nota mas
que se ha equilibrado la oferta y
la demanda en un producto que
gana adeptos afio tras ano.

VE. ;Como describiria la evo-
lucion que ha tenido el kaki Rojo
Brillante entre los socios produc-
tores de la cooperativa?

PS. Nuestros socios fueron los
primeros en cultivar este produc-
to y variedad en toda Espana y
junto a nuestros servicios técni-
cos controlan el proceso produc-
tivo por completo. En los lltimos
anos el incremento de los costes
de cultivo y la mayor afeccion de
plagas ha hecho que se filtren el
tipo de productores siendo cada
vez mas profesionales.

La calidad de los kakis que produce y comercializa CANSO va a ser excepcional

con unos calibres muy comerciales. / CANSO

"Cada vez tenemos menos recursos para combatir las
plagas, pero se sigue trabajando globalmente para
minorar los efectos en algunas zonas mas complicadas”

VE. A colacion de esta ultima
frase, jel kaki, entonces, es un cul-
tivo solamente apto para verdade-
ros profesionales por las exigen-
cias que implica tanto en campo
como en el mercado?

PS. Indudablemente, el cam-
po y el mercado actiian hacien-
do una seleccién natural, con
lo que cada vez la produccion
se encuentra mas agrupada en
manos de profesionales y en zo-

nas donde nace dicha variedad,
dejando de producirse en mu-
chas zonas donde la productivi-
dad del Rojo Brillante no llega
a ser la adecuada.

VE. Volviendo a las previsio-
nes de la nueva campana, jqué
podemos decir de la incidencia de
plagas y enfermedades?

PS. Los ultimos afios se ha
ido contrarrestando la gran
afeccion que sufrimos en la cam-
pana 19-20. Indudablemente, no
esta solucionado, ya que cada
vez tenemos menos recursos
para combatir las plagas, pero
se sigue trabajando globalmen-
te para minorar los efectos en
algunas zonas mas complicadas.

VFE. ;Cual sera la factura
a pagar por la sequia y las di-
ferentes tormentas que se han
producido durante la fase de
produccion?

PS. De momento por lo que
respecta las tormentas no te-
nemos ninguna afeccién en
nuestra produccion, ya que a
diferencia de los tltimos anos
los danos por pedrisco no nos
han afectado. Respecto a la se-
quia, aunque nuestra zona no
es de por si complicada, va a

Mas informacién
g T 930 009 960 - oferta@carburos.com

: @\carburos.com

RATAMIENTO
LIMINAR
ENCIA DEL CAQUI

‘D

CARBUROS
METALICOS

Grupo Air Products

Pedro Sanchez espera que sea una buena campaiia
para sus socios y seguir ofreciendo un producto de una
calidad excepcional a toda la sociedad. / ARCHIVO

ajustar el calibre un poco ha-
cia abajo debido a la falta de
lluvias que complementan los
riegos y abonados habituales.
Pero en la situacion actual la
calidad del producto va a ser
excepcional con unos calibres
muy comerciales.

VF. ;Cuando tiene previsto
CANSO comenzar a recolectar
sus primeros kakis?

PS. Comenzamos nuestra
campana de recoleccion el pa-
sado 9 de septiembre con otras
variedades de kaki donde esta-
remos comercializando durante
las semanas 37 y 38, a partir de
la semana 39 empezaremos con
larecoleccion de kaki Rojo Bri-
llante, incrementando los volua-
menes considerablemente y con
la calidad 6ptima para empezar
con nuestros clientes.

VF. ;Qué podemos decir de
las perspectivas comerciales?
¢Sevislumbra un buen mercado
para el kaki?

PS. Pensamos que va a ser
una campana 6ptima debido a
la gran calidad de la materia
prima y al equilibrio existente
entre oferta y demanda. Todas
las cadenas de distribucion
europeas estan esperando el
producto para ofrecerlo en sus
lineales y la baja produccion de
productos que coinciden en el li-
neal con el kaki, pensamos que
provocara una demanda alta.

VF. ;Como ha planificado
CANSO su temporada comer-
cial? ;Qué volumen tienen pre-
visto comercializar bajo el sello
de la DO Kaki de la Ribera del
Xuquer?

PS. Nuestra campana se va
a gestionar como viendo siendo
habitual, ofreciendo la calidad
y servicio esperado por nues-
tros clientes durante toda la
campana.

Respeto al producto ampara-
do bajo la marca comercial Per-
simon® (marca propiedad de la
DOP kaki Ribera del Xtiquer), se
hahecho una gran apuesta para
incrementar los volimenes co-
mercializados en todos los pai-
ses donde tenemos presencia.

VF. Como director general
de unas de las cooperativas de
referencia en el mundo del kaki,
Jeual es su mensaje para el con-
junto del sector? ;Qué espera de
esta nueva campana?

PS. El kaki se va a producir
de forma mas profesional y en
las zonas adaptadas a la cultivo
y variedad. Como todos los afios,
esperamos que sea una buena
campana para nuestros socios
y poder seguir ofreciendo un
producto de una calidad excep-
cional a toda la sociedad.
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Potencia la vida util
y la calidad del kaki

AgroFresh ofrece equipos, productos y tecnologias digitales
para mantener la calidad de los persimmon

D AGROFRESH.

El sector del kaki requiere de so-
luciones innovadoras para pro-
longar la vida ttil de esta fruta 'y
ayudar a que llegue en 6ptimas
condiciones al consumidor. Agro-
Fresh, lider en soluciones post-
cosecha, ofrece un conjunto de
herramientas y plataformas digi-
tales diseniadas especificamente
para optimizar la conservacion y
calidad del kaki.

SmartFresh™ contribuye a
mejorar el ciclo de gestion del
kaki, gracias a su galardonado
principio activo 1-MCP, que ayu-
da a aumentar su rentabilidad
ofreciendo frutos que conservan
la firmeza durante mayor tiem-
po. La tecnologia SmartFresh
ayuda frente a los dafios por frio
del kaki durante el periodo de al-
macenamiento, a lo largo de su
transporte hasta la cadena de dis-
tribucion y en el lineal del super-
mercado. E1 1-MCP pone la ma-
duracion “en pausa”, ayudando a
conservar a temperaturas bajas,
manteniendo la firmeza y contri-
buyendo a extender el potencial
de conservacion de los frutos. La
tecnologia SmartFresh es espe-
cialmente valiosa a la hora de
transportar productos a largas
distancias, ayudando a mantener
la frescura durante mas tiempo,
para satisfacer a los consumido-
res, reduciendo las mermas e in-
cluso permitir el acceso a nuevos
mercados mas lejanos.

AgroFresh también dispone
en su catalogo el equipo Con-
trol-Tec™ Persimmon, una ca-
mara de atmésfera controlada
con CO2 que posibilita la pro-
gramacion y regulaciéon auto-
matica de todo el proceso para la
eliminacion de la astringencia.
Ayuda en la optimizacién, gra-
cias a la regulacion automatica
del caudal de inyeccion. Ademas,
detecta cualquier anomalia du-
rante el proceso, realizando ana-
lisis de seguridad en el interior
de la camara durante su llena-
do y vaciado. Proporciona un
control total sobre los procesos
de conservacién, maduracion y
eliminacion de astringencia de
kakis en las camaras y facilita
la observacion y control de los
parametros ambientales de las
camaras en cualquier momen-
to y desde cualquier dispositivo
electronico compatible. Asimis-
mo, su versatilidad facilita la
adaptacion de esta tecnologia a
diversos tamafos de camaras.

Ademas, AgroFresh ofrece la
plataforma digital FreshCloud™,
un software que se adapta a di-
versos cultivos facilitando datos
en tiempo real para que sean
accesibles y procesables donde
y cuando quieras. FreshCloud™
Inspection captura, organiza y
analiza las métricas de calidad
en tiempo real para ayudar a
conseguir la maxima calidad de
lafruta. Esta tecnologia impulsa
la precision y la regularidad en
todas las operaciones con inspec-
ciones de calidad optimizadas y
objetivas, y una visibilidad inte-
ligente de los datos de principio a
fin. Permite compartir informes
automatizados que simplifican
la comunicacion durante las
operaciones y en toda la cadena

de valor. Las soluciones de Agro-
Fresh para el kaki representan
un avance significativo en la
conservacion de esta fruta. Al
combinar tecnologias innova-
doras con plataformas digitales,
AgroFresh ayuda a los produc-
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tores optimizar sus procesos,
reducir pérdidas y garantizar
la calidad de sus productos. La
combinacion de SmartFresh™,
Control-Tec™ Persimmon y Fres-
hCloud™ maximizan el valor de
la produccion de kaki.

Las soluciones de AgroFresh para el kaki representan un avance significativo. / AF

Afianzas

la POBLACION
al MEDIO RURAL

RACIONES
DE VIDA PARA
L CAMPO

Y mas valor
a lo nuestro.
A lo tuyo.

Limitas Facilitas W
el ABANDONO el RELEVO (ﬁ' ¥ ?}?PEEE,‘?EE?E%&
de CAMPOS GENERACIONAL KN frutas y verduras
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ANGEL CEBRIA / Product manager de la categoria kaki del Grupo Anecoop

“En estos momentos el mercado
esta muy receptivo y con ganas de
empezar la campana cuanto antes”

El Grupo Anecoop esta a pocas semanas de comenzar una nueva campana de kaki, que llega con
buena calidad y sabor, aunque no sera una temporada de calibres gordos. Desde el grupo cooperati-
vo, el nuevo product manager de la categoria kaki, Angel Cebrid, se muestra optimista ante la cam-
pana 2024-2025, por ahora sin accidentes meteorologicos destacados. Con una prevision de ventas
similar a la conseguida en la campana pasada, todo esta preparado y planificado minuciosamente
para que, al final de la temporada, los socios productores obtengan la rentabilidad que se merecen

por su producto.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cuadles son las
cifras de produccion y comerciali-
zacion que baraja el Grupo Ane-
coop para la camparnia 2024/2025
de kaki?

Angel Cebria. Para esta cam-
pana, en términos de produccion
contamos con un 15% menos de
cosecha que el ano pasado. El
plan de comercializacion, sin
embargo, es muy similar a la ci-
fra que conseguimos en la cam-
pana anterior: 110.000 toneladas,
ya que, a dia de hoy, hay menos
afeccion de mosca y cotonet, por
lo que el aprovechamiento co-
mercial sera un poco mayor, si
la climatologia de final de sep-
tiembre a noviembre lo permite.

VE. ;Como ha transcurrido
la fase de produccion en campo?
(Qué efectos han tenido la falta
deaguay las tlltimas tormentas?

AC. Las ultimas tormentas
las calificamos como positivas,
ya que no han causado danos y
ayudaran al estado de las plan-
tas. Ademas, han facilitado la
limpieza de los arboles y el con-
trol de plagas. Sin embargo, es-
tas Illuvias llegan tarde, después
de un verano seco que no ha fa-
vorecido la produccion.

VF. (Es un ario con mayor o
menor incidencia de plagas y
enfermedades?

AC. Respecto a las ya cono-
cidas, cotonet y mosca blanca,
estamos mejor que otros anos,
aunque debemos vigilar su evo-
lucion. La prohibicion del fito-
sanitario mas efectivo para el
control del cotonet sigue siendo
un reto, ya que no hemos encon-
trado alternativas que lo sustitu-
yan en el corto plazo.

Un mes de septiembre frio y
humedo en las zonas de produc-
cion retrasa y reduce la presen-
cia de estas plagas.

Paralelamente, debemos
estar muy atentos a la evolu-
cion del Scirtothrips aurantii,
originario de Africa, que ha
aumentado su presencia tanto
en citricos como en kaki de las
diferentes zonas.

VE. Las primeras informacio-
nes que llegan del campo es que
serd una campana con volumen
y con fruta con mucho sabor. Y
Jen calibres?

AC. Por el momento, todo
apunta a un volumen comercial
similar a la campana pasada,
con muy buena calidad y sabor,
pero con una reduccion del cali-
bre medio esperado.

VF. El Grupo Anecoop prepa-
ra cada temporada de forma mi-
nuciosa y organizada junto con
sus cooperativas socias. ;Como
se ha planificado la 2024-2025 de
kaki?

Angel Cebria sefiala que desde Anecoop y sus cooperativas estan preparados
para afrontar esta temporada de forma eficaz y ordenada. / GRUPO ANECOOP

AC. La metodologia que apli-
camos practicamente nos sirve
para todas las campanas.

Precisamente una de las ven-
tajas de agrupar a nuestras coo-
perativas socias productoras de
kaki bajo un mismo paraguas,
que es el Grupo Persimon® de
Anecoop, es que es posible or-
ganizar la campana desde la

produccioén, trabajando con una
planificacion de producto para
intentar garantizar el suminis-
tro a nuestros clientes a lo largo
de la campana.

Esto se consigue preparando
la campana de forma coordina-
da, con la contribucion de cada
una de las cooperativas socias
productoras de kaki.

“Una buena
coordinacion por parte
de los equipos técnicos
de las cooperativas

y Anecoop facilita el
cumplimiento de la
planificacion comercial”

El objetivo de la programa-
cion es extender el calendario,
aplanando la curva de oferta:
minimizando valles y picos de
produccién. Esta parte es clave
para el desarrollo de la campa-
na comercial, ya que una buena
coordinacion por parte de los
equipos técnicos de las coopera-
tivas y Anecoop facilita el cum-
plimiento de la planificacion
comercial.

VEF. ;Cuando tienen previsto
comenzar con las primeras reco-
lecciones? ;Cuando esperan los
diferentes picos de produccion?
¢JY hasta cuando se alargara la
campana de kaki?

AC. Siempre se intenta em-
pezar lo antes posible, y aunque
en la variedad Rojo Brillante,
siempre nos ha resultado algo
dificil comenzar antes de la se-
mana 39, este ano la climatologia
de septiembre esta facilitando el
cambio de color y el arranque de
la campana.

Esperamos poder enviar
producto al mercado con conti-
nuidad a finales de la semana
40 e ir aumentando cantidades
semanalmente.

El calendario natural dela va-
riedad Rojo Brillante es final de
octubre y las 3 primeras semanas
de noviembre, cuando historica-

El kaki Persimon®, cada vez mas, tiene ganado su puesto en el lineal. / GRUPO ANECOOP

mente la oferta aumenta. El po-
der arrancar antes suavizara la
curva en este periodo.

Entrados ya en diciembre, el
ritmo ira bajando poco a poco, y
la intencion es llegar hasta la se-
gunda o tercera semana de enero,
dependiendo de las operaciones
de guardado.

VE. ;Francia, Alemania, Reino
Unido e Italia seran los destinos
tradicionales que mads volumen
de ventas absorberan en esta
campana?

AC. Estos cuatro paises son
los destinos de exportacion mas
importantes, junto con el merca-
do nacional. Para Anecoop, los
mas fuertes son Espana y Alema-
nia, que estan en un nivel de vo-
lumen de ventas parecido y siem-
pre ocupan el puesto uno y dos
del ranking. Después estarian
Francia, Italia y Reino Unido,
también mercados importantes.
Luego no podemos dejar de lado
el resto de los destinos, como los
paises balticos, los escandinavos
o los paises del Este, incluso los
mercados de ultramar. E1 Grupo
Anecoop, hoy en dia, desembarca
kaki en tres continentes aparte
del europeo; y todos ellos apor-
tan su parte a la cifra final de
negocio.

VF. ;Cuales son las sensacio-
nes después de los contactos ini-
ciales con los clientes europeos?
JQué es lo que preocupa al equipo
comercial de kaki de Anecoop?

AC. En estos momentos el
mercado esta muy receptivo y
con ganas de empezar la cam-
pana cuanto antes. Estamos en
la recta final de los productos de
verano, y el kaki es una fruta de
otono, que cada vez mas tiene
ganado su puesto en el lineal. A
las puertas de unanueva edicion
de Fruit Attraction, aprovecha-
remos el encuentro en Madrid
para afianzar algunas relaciones
comerciales.

Desde Anecoop y nuestras
cooperativas nos sentimos prepa-
rados para afrontar esta tempo-
rada de forma eficaz y ordenada,
siempre preocupados por conse-
guir un buen resultado a todos
nuestros agricultores para que
obtengan la buena rentabilidad
que se merecen por su producto.

VE. Tras la primera experien-
cia del envio de kaki al mercado
chino, tras su apertura el arno
pasado, ;qué sabor de boca dejo
la experiencia? ;Hay intencion de
repetirla en esta campana?

AC. La experiencia del ano
pasado, a pesar de los retrasos
durante el viaje, fue buena. La
exportacion a China es un tra-
bajo que requiere de mucha
especializacion. Necesita la pre-
paracion de los lotes con mucho
tiempo de antelacion.

En nuestra estrategia de di-
versificacion de mercados con
alto valor anadido, continuare-
mos con el proyecto iniciado la
campana pasada, a pesar de los
retos tecnologicos y logisticos
que implica.

VEFE. Para acabar, ;qué cam-
panas de promocion, con el kaki
como protagonista, ha prepara-
do el departamento de Marketing
para este ario?

AC. El kaki es una fruta es-
tratégica para Anecoop y esta-
mos trabajando en una potente
campana de promocion dirigida
tanto al canal como al consumi-
dor final para consolidar nuestra
comunicacion sobre esta fruta de
otono. Desarrollaremos acciones
en distintos paises y seguiremos
colaborando en algunas accio-
nes conjuntas con la Denomina-
cion de Origen Kaki Ribera del
Xuquer.
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poder garantizar la sanidad vegetal y la fiabilidad de sus plantas. / VH

Viveros Hernandorena refuerza
su liderazgo en Europa como
productor de plantas de kaki

La compania cuenta este ano con 200.000 plantas de produccion propia

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
El kaki forma parte del ADN de
Viveros Hernandorena. De he-
cho, Fernando Hernandorena
Pérez, fundador de la empresa
alla por los anos 80, injerto los
primeros arboles de la variedad
Rojo Brillante en una finca de la
localidad de Carlet. Desde enton-
ces, este cultivo se ha convertido
en uno de los principales moto-
res de desarrollo de la firma.
Las cifras confirman este
crecimiento. La compainia
pondra este afno en el mercado
200.000 plantas de kaki de pro-
duccion propia de primera cali-
dad, lo que refuerza atin mas su
liderazgo en Espana y Europa
en este sector. Vivero pioneroy
de referencia en plantas de kaki,
esta firma es actualmente lider
en este segmento.
“Actualmente, controlamos el
90% de la planta de kaki en Es-
panay Europa y este ejercicio es
extraordinario tanto en cantidad
y como en calidad. Sin duda, este
afno vamos a disfrutar mucho
en la fase de plantacion”, sefia-
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Imagen que muestra el sistema de produccién de la planta de kaki. / VIVEROS HERNANDORENA

la la directora comercial, Rosa
Hernandorena.

La fuerte apuesta por el I+D
en sus sistemas de produccion,
el trabajo conjunto con obtento-
res y centros de investigacion,
y la formacion continua de sus
equipos, les ha posicionado ac-
tualmente como vivero de refe-
rencia no s6lo a nivel nacional,
sino también fuera de nuestras
fronteras, donde afrontan gran-
des proyectos con esta fruta.

Ademas de su elevado volu-
men de planta, otro de los valores
diferenciadores de Viveros Her-

nandorena es que toda es de pro-
duccion propia. Esto les permite
garantizar la maxima calidad a
sus clientes. Este factor, anadido
a su elevada capacidad de sumi-
nistro, les permite hacer frente a
grandes proyectos de plantacion,
tanto dentro como fuera de nues-
tras fronteras. En este sentido, en
la compania se han especializado
en la exportacion de planta de
kaki, garantizando la maxima
sanidad vegetal.

Rosa Hernandorena con-
firma que tienen una gran de-
manda de planta, “sobre todo

en Valencia, pero también en
paises como Italia, el territorio
con mas superficie cultivada de
Europa tras Espana, Francia o
Portugal. En los paises del Este
también estan desarrollando ac-
tualmente proyectos importan-
tes, sobre todo para comerciali-
zar este kaki en Rusia, aunque
la climatologia no es la misma”.

Sin duda, la variedad estre-
lla de Viveros Hernandorena es
el Rojo Brillante, que supone el
80% de su produccion. Para Rosa
Hernandorena se trata de un tipo
de kaki que “ha funcionado muy

bien”, y que “para los producto-
res valencianos ha supuesto una
diferenciacion”. No obstante, la
oferta de la compania se comple-
ta con otras variedades entre las
que destacan Jiro, Fuyu, Shins-
huu o Ribera Sun, entre otras.

[ FIABILIDAD

Uno de los factores que han fa-
cilitado el liderazgo de Viveros
Hernandorena ha sido poder
garantizar la sanidad vegetal
y la fiabilidad de sus plantas.
Y en esta linea, en 2022 dieron
un paso mas y presentaron su
sello de Fiabilidad Varietal, una
certificacion propia que avala
su metodologia de trabajo con la
que buscan ofrecer a sus clien-
tes la maxima seguridad en el
momento de la compra del ma-
terial vegetal.

Bajo este sello se engloban
tres conceptos claves, que a su
vez implican un sistema de tra-
bajo interno muy concreto. En
primer lugar se certifica la au-
tenticidad varietal, garantizan-
do la homogeneidad al 100% del
material vegetal que se comer-
cializa. Otro punto que se abor-
da es la adaptabilidad varietal,
respaldando que la variedad
esta contrastada y consolidada
agronémicamente y, ademas, es
estable. Y por ultimo, aunque no
menos importante, se certifica la
sanidad varietal, garantizando
el control de plagas y enferme-
dades desde el material inicial
hasta la venta final de la planta.

Por lo tanto, este sello de Fia-
bilidad Varietal ofrece garantias
y valor anadido. Se trata de una
certificaciéon propia, autoim-
puesta y desarrollada con rigor
por todos los equipos de Viveros
Hernandorena, que viene a apor-
tar las maximas garantias a sus
clientes desde el mismo momen-
to de la compra de la planta.

¥ PROFESIONALIZACION

Tras el ‘boom’ que vivio el culti-
vo del kaki en Valencia, concreta-
mente en la comarca dela Ribera
del Xaquer, tras el descubrimien-
to de la variedad Rojo Brillante,
el sector ha atravesado unos
anos complicados en los que la
rentabilidad ha ido bajando, lo
que se ha traducido en un ajuste
y unretroceso de la superficie en
produccion.

Para la directora comercial,
Rosa Hernandorena, actual-
mente “estamos en una etapa de
profesionalizacion del cultivo.
En Valencia se esta volviendo a
plantar kaki tras unos afios difi-
ciles. Pero ahora se observa una
diferencia respecto a los inicios.
Se planta de forma profesional.
Los profesionales son los Ginicos
que pueden llevar este proyecto
adelante, porque saben lo que
hacen para mantener la rentabi-
lidad de sus explotaciones”.

SOCEO T
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De momento, no ha habido episodios climaticos adversos importantes, salvo en casos puntuales, durante esta campaiia que hayan daiiado el kaki. / JULIA LUZ

AVA y La Unio urgen soluciones
para frenar las plagas y la sequia
que afectan al kaki valenciano

A pesar de las adversidades, el Rojo Brillante sigue consolidando su posicion
de liderazgo mundial con una especial atencion en el mercado chino

D GONZALO GAYO. VALENCIA.

Hoy en dia, los agricultores de
kaki de Valencia se situian al
nivel de grandes productores
mundiales como Japén, China,
EEUU, Brasil e India. Sorpren-
dentemente, Valencia ha lo-
grado la ‘medalla de oro’ en la
comercializacién mundial de
kakis en 2023, alternando los
primeros puestos del podio en
los ultimos afios. Un liderazgo
que pasara a ser “imbatible” si
el sector logra entrar en el com-
petitivo mercado chino, restrin-
gido a solo cuatro paises con de-
recho a conquistar los paladares
mas exigentes. Sin embargo, no
s0lo China esta interesada en la
calidad del Rojo Brillante valen-
ciano; Brasil, Peru y otros pai-
ses también tienen en la mira
esta variedad de kaki que ha
conquistado Europa.

De los mas de 5.000 millones
de kakis que se producen en el
mundo, aproximadamente 350
millones provienen de tierras
valencianas, posicionando a la
regién como el mayor expor-
tador mundial en un negocio
altamente rentable en el siglo
XXI, siempre que las adminis-
traciones no interfieran con
sus arbitrariedades y falta de
soluciones frente a la sequia y
las plagas.

Se estima que el cotonet ha
llevado al abandono de hasta el
6% de las tierras en los ultimos
dos afnos, en una batalla sin ar-
mas para combatirla. Las orga-
nizaciones agrarias hacen un
llamado urgente al ministro de
Agricultura, Luis Planas, para
que implemente las soluciones
propuestas y abaladas por infor-
mes del IVIA y la UPV.

El responsable del kaki de
La Uni6 Llauradora, Ximo Ma-
dramany y el vicepresidente de
AVA-Asaja, Bernardo Ferrer,
explican a Valencia Fruits las
preocupaciones y desafios de los
verdaderos protagonistas del
cultivo, los agricultores.

El Rojo Brillante es un producto que destaca por su calidad y despierta gran interés en paises como China o Brasil. / ARCHIVO

PREVISIONES DE CAMPANA
Para la campana 24/25, Ferrer
no oculta su optimismo, pues
“no ha habido episodios clima-
ticos importantes, salvo en ca-
sos puntuales”. Sin embargo, en
AVA-Asaja preocupa el impacto
de la sequia en algunas zonas y
las plagas. “El problema de la se-
quia es que impide obtener los
mejores calibres, asi que en al-
gunas zonas se ha realizado un
mayor aclareo manual para me-
jorar el tamafio del fruto”, expli-
cael vicepresidente de AVA. En
cuanto a produccion, “volvemos
aunas previsiones normales de
cosecha y esperamos recuperar
los kilos de los tltimos anos”,
confirma.

Pero estas previsiones si-
guen siendo inciertas, ya que
todo puede cambiar de un mo-
mento a otro. En este sentido,
Madramany apunta directa-
mente a las enfermedades. “Lle-
vamos mas de siete anos con
plagas que nos afectan y limi-

"“El problema de la sequia es que impide obtener

los mejores calibres, asi que en algunas zonas se ha
realizado un mayor aclareo manual para mejorar el
tamano del fruto”, explica el vicepresidente de AVA

“Hay que diferenciar entre la produccion total y lo que
realmente se comercializa, ya que mucho producto
apto para el consumo acaba en escombreras por
cuestiones comerciales”, lamenta Madramany

tan la produccion. La reduccion
de cosecha es importante por-
que no conseguimos erradicar
del todo estas enfermedades.
Es urgente que las administra-
ciones se impliquen, ya que la
produccion ha disminuido has-
ta un 50% en comparaciéon con
hace 10 anos”, explica el respon-
sable del sector del kaki de La
Uni6. Ademas, hace hincapié en

que “hay que diferenciar entre
la produccién total y lo que
realmente se comercializa, ya
que mucho producto apto para
el consumo acaba en escombre-
ras por cuestiones estéticas y
comerciales”, lamenta.

PLAGAS BIBLICAS
En los ultimos anos se ha re-
gistrado una disminucion en

la superficie cultivada como
consecuencia de una menor
rentabilidad del cultivo, lo que
ha llevado al abandono de plan-
taciones o su conversion a otros
cultivos. Para Madramany, “los
gastos estan disparados y la pro-
duccion es mucho menor por
los danos de las plagas, a lo que
hay que sumar que el precio no
cubre las pérdidas que estamos
sufriendo”.

Desde AVA, Ferrer coincide
con que el principal ‘caballo de
batalla’ del sector siguen siendo
las plagas y anade, ademas, la
“desesperante burocracia de un
Ministerio incapaz de poner en
marchalas soluciones que tienen
sobre la mesa”. Al respecto, Fe-
rrer pone el ejemplo del cotonet,
una de las plagas que mas danos
provoca en el kaki. “Esta es la
asignatura que tiene pendiente
el ministerio de Agricultura. He-
mos aportado soluciones que no
quieren aplicar, ya se han hecho
pruebas y no hay problema. Sila
UE elimina sustancias para tra-
tar plagas, no tiene sentido que,
teniendo una solucion ecologica
y sostenible como el Anagyrus,
el Ministerio siga poniendo obs-
taculos”, senala, destacando la
frustracion del sector.

Ambas organizaciones ven
con extrema preocupacion que
la historia de esfuerzo y éxito
del kaki se pueda ver “entur-
biada por una administracion
incapaz de dar soluciones a las
plagas y la sequia”. Ferrer re-
cuerda que el kaki “es el Gnico
producto europeo de tempora-
da que no sufre los efectos de
la globalizacién”, es decir, des-
de finales de septiembre hasta
febrero, no hay importaciones
de kaki desde otros paises, y la
Comunidad Valenciana lidera
la produccion con un 85% del
total exportado. “Es incompren-
sible que, siendo lideres, se nos
trate como un cultivo menor. Es-
tamos haciendo grandes esfuer-
ZO0S para que se nos reconozcay
se implementen las soluciones
necesarias”, apunta.

Por su parte, Madramany
subraya la urgencia de “dar
batalla a las plagas que afec-
tan al kaki desde hace una
década”. Insiste en que hay
productos disponibles y que
las administraciones deben
implicarse mas, ya que la re-
sistencia de las plagas sigue
creciendo. “Tenemos el mejor
producto y hay que defenderlo,
por su impacto en el empleo y
por su viabilidad futura. Cada
vez tenemos menos armas para
pelear y lo inico que vemos es
que se abandonan tierras por
falta de apoyo.

Todo el mundo coincide en
tenemos una variedad tunica,
de gran calidad y apreciada en
todos los mercados. Es por ello
que tenemos que unir esfuerzos
en poner fin a unas plagas que
estan frenando el potencial de
un sector que lleva diez anos
luchando”, explica Madramany:.

La sintonia y preocupacion
por las plagas es maxima y una-
nime. Tanto AVA como La Uni6
instan a las administraciones a
asumir su responsabilidad y ad-
vierten que el esfuerzo de tan-
tos anos y de tanta gente esta
en peligro. “Hay mas de cien
paises productores de kaki en
el mundo, pero en comercializa-
cion nadie nos supera. Somos li-
deres en Europa y una potencia
mundial sin rival. Sin embargo,
la viabilidad de nuestro cultivo
se ve amenazada por los altos
costes de las plagas y la sequia”,
concluye Ferrer.
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[ ESCASEZ DE AGUA
Madramany denuncia que la
agricultura “necesita agua para
vivir, algo que escasea cada vez
mas. En La Alcudia llevamos
once meses sin lluvia, una situa-
cion insostenible. Hay que dar so-
luciones a un cambio climatico
que esta afectando a la agricul-
tura mediterranea y a todos sus
cultivos. El agua es vital para
producir alimentos, pero segui-
mos sufriendo una situacion que
perjudica cosechas y empobrece
a la agricultura, sabiendo que
hay soluciones y poca voluntad
para ponerse manos a la obra”.

Ferrer, por su parte, advierte
que “el 60% del agua proviene de
fuentes subterraneas, y estamos
viendo como los pozos se agotan
debido a la falta de lluvias en las
montafias”. £l también expresa
su preocupacion por la falta de
respuestas, “seguimos anclados
en el siglo pasado, sin abordar
la distribucion y uso del agua
como un bien comuin. Depende-
mos de infraestructuras hidri-
cas que fueron disefiadas para
una poblacion que ahora se ha
multiplicado por diez. Ademas,
la climatologia va en nuestra
contra. Tenemos que dar res-
puesta a las necesidades de un
nuevo siglo y, por supuesto, no
se tiene que politizar el proble-
ma del agua”, concluye subra-
yando la urgencia de conectar
las cuencas excedentarias con
las deficitarias. “Debemos apro-
vechar el agua que termina en el
mar para hacer frente al cambio
climatico, seguir desarrollando
una agricultura exportadora, y
frenar la desertificacion. Europa
y el gobierno no pueden perma-
necer de brazos cruzados ante las
necesidades hidricas de la agri-
cultura mediterranea. Es una
asignatura pendiente que sigue
generando grandes problemas y
pérdidas debido a infraestructu-
ras obsoletas del siglo pasado”,
puntualiza.

M EXPORTACION Y MERCADOS
El cultivo de la variedad Rojo
Brillante en Valencia represen-
ta entre el 80% y el 95% de la
superficie total nacional, des-
tinando alrededor del 80% a la
exportacion.

Los principales destinos en
la Unién Europea son Italia,
Francia y Alemania, mientras
que fuera de la UE, destacan
Reino Unido, Arabia Saudi, Sui-
za y Emiratos Arabes Unidos,
que juntos constituyen mas del
12% de las ventas. Ademas, Chi-
na, Canada, Perq, Brasil y otros
mercados emergentes también
estan en el punto de mira de las
exportaciones.

De hecho, la exportacion de
kaki valenciano a China ya es
una realidad. El 31 de marzo de
2023, se firmo el acuerdo bilate-
ral entre el Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion
de Espana (MAPA) y la Admi-
nistracion General de Aduanas
de China (GACC) para la expor-
tacion de kakis a China. La for-
malizacién de este protocolo ha
resultado en una ampliacion de
la oferta de productos vegetales
frescos de origen espanol que
China permite importar. Has-
ta el momento, se han suscrito
acuerdos para citricos, meloco-
tones, nectarinas, paraguayas,
platerinas, ciruelas, uvas de
mesa y ahora, también kakis.
El mercado del kaki esta expe-
rimentando un incremento sig-
nificativo en el consumo y con
este acuerdo se espera una tasa
de crecimiento anual del 2,3%
en 2023-2028.

Bernardo Ferrer, vicepresidente de AVA-A

saja y productor
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Ambas organizaciones ven con extrema preocupacion
que la historia de esfuerzo y éxito del kaki se pueda
ver “enturbiada por una administracion incapaz de dar
soluciones a las plagas y la sequia”

Madramany insta al Ministerio a que se cumpla la ley
de la cadena y a aplicar el doble etiquetado: "“pedimos
un etiquetado donde figure el precio pagado a los

agricultores”

"El potencial de paises como China es inmenso, y
esperamos que se continue apoyando a las empresas
que lideran la expansion en estos nuevos
mercados”, apunta Bernardo Ferrer

Desde la organizacion
AVA-Asaja afirman que el balan-
ce de las primeras exportaciones
a China ha sido “muy positivo”,
con la expectativa de seguir
abriendo mercados en Canada,
Brasil, Pert y otros paises. “Es-
tos mercados tienen una cultura
arraigada al consumo de kaki y
valoran la calidad de nuestro
producto. El potencial de paises
como China es inmenso, y espe-
ramos que se continte apoyando
alas empresas que lideran la ex-
pansion en estos nuevos merca-
dos”, apunta Ferrer.

Se estima que el cotonet ha llevado al abandono de hasta el 6%

Por su parte, La Unio confia y
espera que la visita a China del
presidente del Gobierno, Pedro
Sanchez, sirva para fortalecer las
relaciones comerciales agrarias,
especialmente con el kaki. “La
apertura de nuevos mercados
siempre es positiva y China es
una gran oportunidad para las
exportaciones. Esperamos que
llegue la hora de los grandes en-
vios a China tras el éxito de las
primeras experiencias. Es muy
dificil encontrar en los mercados
mundiales un producto como el
kaki que producimos aqui por su

3
o
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de las tierras en los iltimos dos aiios. / JULIA LUZ

de kakis. / GONZALO GAYO  Ximo Madramany, responsable de la sectorial de kaki de La Unid. / GONZALO GAYO

Balance campaiia 23/24

ara Bernardo Ferrer, vicepresidente de AVA y productor

de kaki en La Ribera, el resultado de la tiltima campana se
vio gravemente afectado por incidencias climaticas en algunas
zonas y por las plagas, ademas del incremento en los costes
de produccion. “Esto produjo un desajuste con la demanda ya
que no se pudo abastecer a los mercados emergentes”, sefiala.
Por su parte, Ximo Madramany, de La Unio, sittia la produc-
cion en torno a las 329.000 toneladas, 1o que supone una reduc-
cion del 20% respecto a la media de los Gltimos anos, debido
principalmente al impacto de las plagas, que estan provocando
el abandono de tierras ante la falta de soluciones por parte de
las administraciones. “La campana no fue todo lo bien que nos

gustaria”, admite.

El precio medio pagado durante la pasada campana estuvo
entre 37y 39 céntimos por Kkilo, con un maximo de 0,53 céntimos
por Kilo en cooperativa, un 10% menos que la campana anterior,
con una produccion un 20% inferior debido al pedrisco en las
zonas afectadas y las plagas, apunta Ferran Gregori, técnico

de La Unio.m

extraordinaria calidad” senala
Madramany desde La Unio.

[l CADENA DE VALOR

La diferencia entre el precio
que reciben los agricultores y
lo que pagan los consumidores
puede llegar hasta un 600%. Fe-
rrer denuncia que “los produc-
tores sufrimos por la falta de
aplicacion de la ley de la cadena
agroalimentaria. El consumidor
esta pagando la desigualdad y la
presion que ejercen la cadena de
distribucion. E1 Ministerio debe
implementar un modelo justo

Ly fus 2

para la cadena alimentaria de
una vez por todas”.

Madramany, desde La Unio,
insta al Ministerio a que se cum-
plalaley delacadenay aaplicar
el doble etiquetado. “Pedimos un
etiquetado donde figure el precio
pagado a los agricultores. No es
aceptable que, asumiendo todos
los riesgos, veamos que mas del
500% del valor se lo quede la
distribucion. Es injusto, y los
consumidores tienen derecho a
saberlo para apoyar un comercio
mas justo con los agricultores”.

El kaki hace anos gano terre-
no frente a otros cultivos debido
asurentabilidad. En la comarca
de la Ribera del Xtiquer, el paisa-
je hapasado del color naranja de
los citricos al rojo brillante del
kaki. Hoy, esta variedad repre-
senta mas del 98% de las planta-
ciones comerciales de kaki en la
Comunidad Valenciana. Esta his-
toria de éxito y esfuerzo reclama
hoy toda la atencion, pues su si-
tuacion es ahora muy diferente.

Desde las organizaciones
agrarias, se exige a las adminis-
traciones mayor agilidad para
dar soluciones a las plagas que
afectan al kaki. AVA y La Unio6
también reclaman que desde el
Gobierno se impliquen mas para
relanzar las campanas de promo-
cién del consumo con la cosecha
alavueltadelaesquina. Ademas,
piden que se escuche al sector y
que atienda sus demandas, vi-
tales para continuar generando
riqueza y empleo en un territorio
que necesita oportunidades mas
alla de los despachos.
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Desafios en la conservacion del Kaki

La industria del kaki en Espana ha pasado por dife-
rentes fases, una primera fase de crecimiento que
podriamos englobar desde el afio 2000 hasta el veto
ruso de 2014, caracterizado por un incremento en la
produccion y un retorno econémico que potencio
todavia mas su crecimiento.

Se inici6 un segundo periodo (2014-2023), com-
plicado y con retornos menguantes por el desajuste
entre oferta y demanda, que, en las tltimas campa-
nas, especialmente 2022 y 2023, se ha corregido con
descensos muy marcados de la produccion relacio-
nados con el tiempo (radiacion solar excesiva, lluvia
antes de cosecha que ha aumentado la pudricion, asi
como las diferentes granizadas), lo que ha permitido
equilibrar la balanza entre oferta de kaki y demanda
de este fruto.

Esperemos que estemos comenzando un nuevo
periodo que se caracterice por la internaciona-
lizacion del fruto, cuyo despegue se inicie con la
apertura del mercado en China y que continie con
la recuperacion de mercados como el de Brasil y
Canada. El equilibrio entre oferta (produccion) y
demanda del kaki regira el atractivo de este cultivo,
y solamente la apertura a nuevos paises y campanas
de promocion del consumo conseguiran aumentar
la base de consumidores.

Es muy relevante también, dado que >95% de la
produccion de kaki es de la variedad Persimon, con-
trolar la llegada al mercado de esta fruta, evitando
la concentracién de la oferta en un periodo acotado
de tiempo. Esto nos evitara un impacto negativo a
nivel de precios. Con el fin de aparejar la oferta de
kaki con la demanda, la postcosecha juega un papel
crucial, pues solamente con un servicio cuidadoso y
una atencion personalizada se podra poner en casa
del consumidor un kaki en su punto 6ptimo de ca-
lidad que le haga repetir debido a una experiencia
de consumo que supere las expectativas.

DESAFiOS DEL CULTIVO

DEL KAKI
El cultivo del kaki se enfrenta a 3 desafios principales
durante la postcosecha:

- El primero esla presencia de negrilla a su entrada
al almaceén.

- La Alternaria sp que coloniza los frutos y provoca
podrido y pérdida de alimentos durante el periodo de
conservacion.

« La senescencia del fruto, manifestandose en un
ablandamiento del fruto, dafios por frio y en la pérdi-
da generalizada de calidad, tanto organoléptica como
de firmeza.

NEGRILLA DEL KAKI
Hay una clara simbiosis positiva entre las cochinillas
algodonosas, cominmente conocidas como cotonets
y la proliferacion de los hongos saprofitos que gene-
ran la negrilla. De acuerdo con el manual de la GVA
sobre gestion integrada de plagas y enfermedades
del caqui, la secrecion por parte de las cochinillas
algodonosas de una melaza con gran cantidad de
azlcares es idonea para el desarrollo de estos hon-
gos y que su proliferacion cree este manto negruzco
que se adhiere a los frutos.

En principio, la negrilla no afecta a la calidad
organoléptica del fruto, salvo en caso de desarro-
llarse bajo el sépalo que hara que el fruto madure

INFORMACION PROFESIONAL

Solamente con un servicio cuidadoso
y una atencion personalizada se podra
poner en casa del consumidor un kaki
en su punto dptimo de calidad que

le haga repetir

mas rapidamente. Sin embargo, los frutos afectados
por estos hongos, si que veran reducido su valor
comercial.

En Decco hemos desarrollado un protocolo de ac-
tuacion para la correcta limpieza y sanitizaciéon de
los kakis gracias a la instalaciéon de lavadora para
kaki sobre la linea de confeccion, en combinaciéon
con diferentes formulaciones propias. Su cometido
es poder comercializar frutos sanos, seguros y, dentro
de lo posible, potenciar su valor comercial al limitar
la presencia de negrilla en la superficie del fruto.

DECCO PYR POT, LA UNICA

SOLUCION CON REGISTRO

POSTCOSECHA PARA LA

MANCHA NEGRA DEL KAKI
La Alternaria alternata es la patologia postcosecha
que mas afecta la vida postcosecha del caqui, se re-
porté y estudio6 esta patologia por primera vez en
Israel en 1981 (Prusky et al., 1981a). Se trata de un
hongo que se encuentra presente en el campo y que
se desarrolla durante la postcosecha, infectando el
fruto cuando esté maduro y cuyas defensas natura-
les de la piel son menores.

La Alternaria alternata es un hongo polifago que
se visibiliza por unas caracteristicas manchas ne-
gras, que suelen empezar en las hojas y en el fruto
pero que puede afectar a toda la planta. Las esporas
de este hongo se desarrollan en materia organica
muerta (hojas, brotes, frutos...) y se diseminan e
instalan en toda la parcela por la accion del viento,
la lluvia...

Los factores que inducen al crecimiento de este
hongo son el calor y la humedad constante, por lo
que la post-recoleccion es un punto de la cadena
de suministro critico, pues es cuando se dan estas
condiciones.

En Decco hemos disenado el Decco Pyr Pot que
se utiliza en las camaras de kakis para disminuir la
proliferacion de hongos como la Alternaria alterna-
ta. Consiguiendo asi aumentar la cantidad disponi-
ble de fruta para su comercializacion.

JAUME SANTONJA (*)
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RUITSMART, TU ALIADO
CONTRA LA SENESCENCIA
DEL KAKI

La senescencia es el envejecimiento natural que
afecta a todos los organismos vivos, con el uso de
FruitSmart, lo que conseguimos es mantener la
frescura y la calidad del kaki durante mas tiempo.
Los efectos de la senescencia se manifiestan visual-
mente con la pérdida del aspecto fresco y turgente
del fruto, con el arrugamiento de la piel, la pérdida
de firmeza, la apariciéon de manchas por frio (bien
debido a un manejo no adecuado, o acentuadas por
la senescencia) y finalmente afectando poco a poco
a su calidad organoléptica.

FruitSmart, producto basado en 1-metilciclopro-
peno 3.3% y con nimero de registro ES-01708, per-
mite con un uso adecuado, potenciar la vida util del
kaki en su punto 6ptimo de frescura.

Bien sea tu objetivo la exportacién o la conserva-
cién para conseguir escalonar la oferta durante la
campana del kaki, es preciso apoyarse en la ciencia
de la postcosecha para hacer viable tus objetivos,
potenciando la rentabilidad de tus operaciones
agricolas y poniendo en manos del consumidor un
producto atractivo y seguro para su consumo.
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Hernandorena

1+D en sistemas de produccion

Producimos tu plantén
Elige tu formato

MACETA RAIZ DESNUDA

FIABILIDAD
VARIETAL

www.hernandorena.com
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El kaki, chermano de la
manzana o del citrico?

La fruta también conocida como palosanto se enfrenta a numerosas plagas y
los productores no siempre cuentan con materias activas suficientes para hacerles frente

» ALBA CAMPOS. REDACCION.

De sabor dulce y textura car-
nosa, el kaki (Diospyros kaki
Thunberg) nace en China en el
siglo VIII, pais que cuenta en la
actualidad con la mayor produc-
cion mundial, seguida de Corea
del Sur y Jap6n. Esta fruta se
desarrolla casi exclusivamente
en zonas tropicales y subtropica-
les y en Europa esta localizada
principalmente en la Cuenca
Mediterranea.

COMUNITAT VALENCIANA
A finales de los 90, el cultivo del
kaki en Espana mostro un cre-
cimiento exponencial, ligado a
la aparicion de la variedad as-
tringente ‘Rojo Brillante’, muy
productiva y de gran calidad.
En 1997, el desarrollo y puesta
a punto, por parte del IVIA, de
la tecnologia postcosecha para
eliminar de una forma eficiente
la astringencia de los frutos de
‘Rojo Brillante’, con altas concen-
traciones de dioxido de carbono
(CO2), llevo asociado un desarro-
1lo vertiginoso de esta variedad
en la comarca de la Ribera Alta,
en la provincia de Valencia, don-
de se asienta practicamente el
90% de las plantaciones espafno-
las, seglin los datos de la pagina
web del Instituto Valenciano de
Investigaciones Agrarias.

En la actualidad, la distribu-
cion varietal del kaki en Espana
se centra en la variedad Rojo Bri-
llante, ya no tanto en el formato
de textura blanda, gelatinosa y
de color rojo intenso conocido
como Classic sino en el Persi-
mon®, con carne firme, crujiente
y de color anaranjado.

¢{MANZANA O CiTRICO?
Para los consumidores del kaki
tradicional, es decir, en su forma
de consumo blanda cuando el
fruto esta sobremaduro, la apa-

i

Debido a la reducida superficie, produccion y bajo consumo, los cultivos menores como el kaki, no cuentan con las solucio-
nes necesarias para combatir plagas y enfermedades. / FOTOS: J. LUZ

ricion de un kaki duro les llevo
a pensar que se trataba de un
cruce con otras frutas de carne
firme, segtn explican desde la
DOP Ribera del Xtuquer. Lo que
la mayoria desconoce es que en
el mundo existen mas de 2.000
variedades, que pueden ser as-
tringentes o no astringentes. En
general, las variedades astrin-
gentes se consumen siempre
cuando este tiene una consisten-
ciablanda. La irrupcion del kaki
en su forma de consumo dura en
mercados donde sélo se conocia
la forma clasica de consumo ge-
ner6 una confusion que llevo a
muchos consumidores a pensar
que se trataba de un cruce entre
especies.

Hoy en dia es extrafio encon-
trar kakis astringentes en el
mercado, ya que el consumidor
valoramucho mas las variedades
de persimon, que ofrecen una de-

Al encontrarse registrado como un fruto menory

no como un citrico ni como una manzana, el kaki no
puede hacer uso de los fitosanitarios propios de estas
dos categorias de productos para combatir plagas

gustacion similar ala manzana o
la pera y se suelen consumir de
la misma forma. Por esta gran
similitud entre la manzana y el
kaki, los productores de palosan-
to consideran que deberia estar
registrado como una fruta de pe-
pita, sin embargo, se considera
oficialmente un fruto menor.

Y qué caracteristicas debe
tener un cultivo para ser consi-
derado “menor”? Segun la guia
SANCO de la Comision Europea
debe cumplir dos de los tres cri-
terios siguientes: area de cultivo
inferior a 20.000 hectareas; pro-

duccién anual inferior a 400.000
toneladas; ingesta media diaria
inferior al 0,125 g/kg del peso
corporal.

Por otro lado, la mayoria
de plagas y enfermedades que
afectan a los citricos, también
afectan al kaki y es aqui donde
surge el gran handicap ¢el kaki
se parece mas a un citrico o a
una manzana? El caso es que no
se encuentra en ninguno de los
dos grupos.

Aunque en cuanto a textura,
forma y manera de consumo po-
dria recordarnos mas a la man-

zana, muchas de las plagas que
inciden en €l son las mismas que
las de los citricos. Sin embargo,
al encontrarse registrado como
un fruto menor y no como un
citrico ni como una manzana, el
kaki no puede hacer uso de los
fitosanitarios y fungicidas pro-
pios de los citricos y frutales de
pepita para combatir plagas y
enfermedades.

No obstante, a pesar de estar
registrado como una fruta me-
nor, el kaki puede solicitar una
autorizaciéon excepcional de
materias activas propias de una
fruta mayor, como es la manzana.
;/Qué ocurre en este caso? Fuen-
tes investigadoras explican que
para pedir una autorizacion ex-
cepcional se debe cumplir con
el limite maximo de residuos
(LMR) y se debe usar la mate-
ria activa en el cultivo menor
del mismo modo que se usa en
el cultivo mayor. Por ejemplo, la
materia activa Acetamiprid se
usa en el manzano desde la flo-
racion hasta que el fruto tiene 5
0 6 centimetros y presenta LMR.
Si este fitosanitario se usara del
mismo modo en el cultivo del
kaki este no presentaria LMR y;,
por lo tanto, estaria prohibido.

FRUTA MENOR

El cultivo del kaki sigue enfren-
tandose a plagas y enfermeda-
des con cierta desventaja frente
a otro tipo de frutas. Debido a la
problematica de su reducida su-
perficie, produccion y bajo con-
sumo, los cultivos menores como
el kaki, no cuentan con las solu-
ciones necesarias para combatir
plagas y enfermedades de forma
eficaz. Alno cumplir con los limi-
tes establecidos para ser conside-
rado fruta mayor, de momento,
el kaki seguira considerandose
como fruta menor, con los incon-
venientes que ello conlleva.

Plagas en el cultivo del kaki

a presencia de plagas y enfermedades en el cultivo
del kaki eran poco importantes hasta que se produ-
jo el incremento de superficie de cultivo y produccion
a finales de los 90 principios de los 2000. Ello llevo a la
aparicion de numerosos organismos-plaga del cultivo
de kaki que significaron un freno a su gran incremento,
y especialmente en lo que se refiere a su comerciali-
zacion en el extranjero. Las principales plagas que
afectan a este cultivo son: mosca del mediterraneo (Ce-
ratitis capitata), Cotonets o Cochinillas algodonosas
(Pseudococcus longispinus, Planococcus citri, Pseu-
dococcus viburni), moscas blancas (Dialeurodes citri,
Paraleyrodes minei), barrenetas (Cryptoblabes gnidie-
lla, Anatrachintis badia), asi como pulgones y trips.
Este ano, la nueva plaga trips de Sudafrica (Scirto-
trhrips aurantii) ha provocado serios danos en el kaki
de la Comunitat Valenciana, concentrados fundamen-
talmente en la comarca de la Ribera Alta. Los danos
se extienden a todos los municipios de la comarca, con
especial incidencia en Alzira, I’Alcudia, Benifai6, Car-
cer, Gavarda, Alcantera de Xuquer, Antella, Sellent,
Tousy Cotes. La Uni6 Llauradora critica los problemas
que generan la entrada de plagas con la importacion de
productos procedentes de terceros paises. Segiin Carles
Peris, “una vez mas, como ya nos pasé con el cotonet de
Sudafrica y ahora con el trips de Sudafrica se pone de
manifiesto que la falta de control en frontera provoca

un incremento de costes de produccion y una pérdida
de ingresos en la agricultura valenciana”.

Las temperaturas invernales de este ano, calidas
para la época, han favorecido, junto a una humedad
relativa suficiente, el desarrollo y dispersion de este
nuevo trips procedente de Sudafrica. El Scirtotrhrips
aurantii es una plaga muy polifaga que afecta a mas
de 70 especies vegetales pertenecientes a distintas fa-
milias botanicas. Es considerada una plaga de gran
importancia econémica ya que puede ocasionar dafios
en los frutos, que hacen que estos pierdan su valor co-
mercial, dejandolos s6lo aptos para su procesado. Por
lo tanto, el principal dano en fruto es el provocado por
laslarvas y los adultos, a pesar de que los brotes en for-
macion también pueden ser atacados reiteradamente
por la plaga.

La mosca blanca también es una de las plagas mas
alarmante para los productores de kakis y citricos de la
Comunitat Valenciana. La mosca blanca, perteneciente
a la familia de insectos aleurodidos (Aleyrodidae), ya
cubre de innumerables puntos blancos las hojas de los
arboles y empieza en algunos puntos a segregar una
melaza azucarada que ocasiona la aparicion del hon-
go que da lugar a la negrilla. Esta melaza, que atrae
también a hormigas, acaros y cochinillas, acaba por
debilitar las plantaciones y provocar la depreciacion
comercial de los frutos.

En mayo de este afio 2024 1a conselleria de Agricul-
tura consiguié del MAPA la autorizacion excepcional
para el uso de una sustancia eficaz en el tratamiento
contra la mosca blanca del kaki. Esta autorizacién al-
canza para la comercializacion y el uso de los produc-
tos fitosanitarios formulados a base sulfoxaflor que
estan actualmente autorizados en el Registro Oficial de
Productos Fitosanitarios del Ministerio. En el caso del
kaki se usan para el control de moscas blancas (Dialeu-
rodes citriy Paraleyrodes minei). La autorizacion de
comercializacion y uso tiene vigencia para la Comu-
nitat Valenciana en el kaki desde el 3 de junio al 30 de
septiembre de 2024. B
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El menor coste de la mano de obra de Marruecos es una ventaja frente a Espaiia en aquellas producciones en las que el costo de recoleccion es alto en términos de horas por kilo de producto recolectado. / ARCHIVO

D PACO BORRAS (*)

Las relaciones entre vecinos
siempre son cercanas, comple-
jas y muchas veces conflictivas.
Lo fueron desde siempre entre
tribus vecinas, lo son entre al-
deas o pueblos vecinos o dentro
de la misma urbe, entre barrios
y muchas veces entres paises y
naciones.

Francia, tanto antes de nues-
tra entrada en la Unién Europea
como posteriormente, es la que
mas veces nos ha bloqueado las
fronteras, tirado en la carretera
tanto nuestras frutas y hortali-
zas frescas como nuestros vinos.

En el caso de las frutas y las
hortalizas frescas la razon de
estos choques suele estar en
el hecho de que, al ser vecinos,
los climas tienen similitudes
y lo que se cultiva en ambos
paises vecinos es similar y, por
tanto, en algiin momento seran
productos que chocan en el mer-
cado. En el caso de Marruecos,
aunque haya un pequeno brazo
de mar, 40 minutos de ferry, se
cumple bastante este axioma y
en ambos paises los cultivos son
bastante similares. A todo ello
se suma que, a pesar de ser un
pais que esta fuera de la Union
Europea, mantiene unarelacion
enorme con ella por la pesca y
los fosfatos del Sahara, entre
otros temas.

[ COMPETENCIA

Si. Y mucha. Por su situacion
en cuanto a nivel de vida lo que
lleva consigo que el costo de la
mano de obra es mucho menor
que en Espana, lo que afecta
sobre todo a aquellas produc-
ciones agricolas en las que el
costo de recoleccién es alto en
términos de horas por kilo de
producto recolectado. Marrue-
cos, de momento y seguro que
aun durante varias décadas,
tendra en este aspecto una gran
ventaja competitiva. En ese pa-

EXPORTACIONES DE TOMATES DE ESPANA Y MARRUECOS
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Figura 1./ FUENTE FAOSTAT Y TRADEMAP.

quete entraran las judias, los
pimientos, en particular los de
Padron, los tomates, en particu-
lar los cherries, las frambuesas
y los arandanos, entre otros.
Por otrolado, esta la gran asi-
metria que suponen las estric-
tas medidas de seguridad que se
exigen a los agricultores euro-
peos en el tema de las materias
activas y la imposibilidad de la
Union Europea para controlar
que los productos que importan
cumplen las mismas exigencias
que los que se producen en Eu-
ropa en la actual situacion. Si el
producto llega a la frontera y no
tiene residuos tiene que entrar.
Es evidentemente la falta
completa del principio de re-
ciprocidad, que se podria con-
seguir si la Uniéon Europea les
exigiera los protocolos de expor-
tacién que nos exigen a nosotros

En 2023, las exportaciones de tomate de Marruecos
alcanzaron las 658.000 t y su valor rondé los 1.000
millones de euros. Espaiia, en cambio, exporté 558.000
toneladas y el valor fue de 1.172 millones de euros

Espana ha ido perdiendo posiciones en Francia y, desde
el inicio del Brexit, también en el Reino Unido que ha
intentado darle ventajas a Marruecos, al igual que en
los Paises Bajos y en Alemania, entre otros

EEUU, México, China, Corea
del Sur, Japon, Nueva Zelanda
Australia y ultimamente Pert
y Ecuador. Pero ese es otro tris-
te tema que pasan los afnos y no
se resuelve y siempre pierde el
agricultor europeo, cuando si se

negociaran en Bruselas al mis-
mo tiempo las importaciones y
las exportaciones las condicio-
nes serian diferentes de las ac-
tuales en que Bruselas negocia
las importaciones y luego cada
pais miembro, producto a pro-

Marruecos: ccompetencia o aliado?

ducto, tiene que negociar bilate-
ralmente con cada pais tercero
para exportar.

Si bajamos al detalle bas-
tan dos productos en los que la
competencia de Marruecos ha
afectado directamente a las ex-
portaciones espanolas, tomates
a Europa y mandarinas a EEUU.

" TOMATES
Hace veinte anos Marruecos
exportaba casi el 100% de su
produccion de tomates a Euro-
pay casitodos a Francia, 180.000
toneladas de tomate por un va-
lor de 119 millones de euros. En
ese momento Espana exportaba
945.000 toneladas, casi todos a
Europa, por un valor de 1.000
millones de euros. El ano pasa-
do las exportaciones de Marrue-
cos alcanzaron las 658.000 tone-
ladas y su valor se acerco a los
1.000 millones de euros. Espana
so6lo exporto 558.000 toneladas y
el valor fue de 1.172 millones de
euros. Si observamos el reco-
rrido a lo largo de los ultimos
anos en la siguiente figura 1, no
necesita muchas explicaciones.
Espana ha ido perdiendo
posiciones, en Francia funda-
mentalmente, y, desde el inicio
del Brexit, también en el Reino
Unido que ha intentado dar-
le ventajas a Marruecos, pero
también en los Paises Bajos y en
Alemania, entre otros. Y en casi
todos ellos Marruecos ha sido el
principal ganador. Sin olvidar
que en 2003 Espana importo de
Marruecos 8.866 toneladas y el
promedio de los tltimos tres
anos ha sido de 53.000 tonela-
das. Somos, después de Francia,
Reino Unido y Paises Bajos, el
cuarto pais en volumen de im-
portacion de tomate.

. MANDARINAS A EEUU

Las razones por la que Espa-
na, que llegbd a exportar 82.000
toneladas de clementinas en
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Marruecos es el primer
destino de nuestras
exportaciones de kiwi;
el segundo de bananas
y platanos, y el tercero
de pera y manzana

el ano 1999 y tras el incidente,
sin aclarar correctamente, de
la fruta con larvas de Ceratitis
capitata en 2002, fue cayendo en
picado hasta desaparecer, son
muchas. Una parte importante
esta en la reaccién de los citri-
cultores californianos plantan-
do clementinas con plantones
comprados en Espana y creando
una estrategia conjunta de mar-
ca, Cutties, para posicionarla en
la costa Este llegando incluso a
copiar nuestros pitufos. Pero,
la parte curiosa de la historia
es que, en realidad, EEUU han
seguido importando en invier-
no clementina del hemisferio
norte, pero no de Espafia sino
de Marruecos como vemos en
la figura 2.

Primero fue el traslado de
los pitufos a Marruecos, inclu-
so con marcas que habian hecho
historia en EEUU con clemen-
tinas espanolas, luego fue una
rapida sustitucién de operado-
res comerciales a ambos lados
del océano para, al final, como
hemos visto en la grafica, sim-
plemente quedarse con el fondo
de comercio que habia creado
Espafa, que fue incapaz de
mantenerlo.

ALIADO

Para un pais netamente expor-
tador en frutas y hortalizas
frescas los mercados a los que
exportamos inicialmente son
nuestros aliados. Exportamos
el 50% de nuestros kilos a Ale-
mania y Francia y el 97% al
continente europeo. Pero tam-
bién exportamos a Marruecos
como vemos en el cuadro de la
figura 3.

Como vemos las exportacio-
nes son crecientes, pero dentro
de los datos macro de nuestras
exportaciones, son muy peque-
nas. So6lo representan el 0,84%
sobre el total e las exportaciones
en kilos y en valor econémico
so6lo el 0,39% del total del valor
en euros de las mismas. Esta
diferencia nos senala, sobre
todo, que en muchas ocasiones
estamos hablando de segundas
categorias. No hay que obviar
que es muy importante tener
mercados para ellas.

Evidentemente con estos vo-
lamenes a nivel macro parece
que Marruecos no es un gran
aliado para Espana. Pero, en los
productos que se ven en la figu-
ra 3 su peso no es baladi. Ma-
rruecos es el primer destino de
nuestras exportaciones de kiwi
y representa el 30,90% del total;
el segundo destino de las bana-
nasy platanos, con un 7,16% del
total; el tercer destino de nues-
tras exportaciones de manza-
nas y peras, con un 14,95% del
total, también el tercero de las
pinas que exportamos aunque,
evidentemente son reexporta-
ciones con un 12,22% del total;
el cuarto destino de los aguaca-
tes, con un 8,47% sobre el total;
el quinto destino de los kakis,
con un 4,10% del total; también
el quinto destino de los mangos,
con un 5,84% del total; y el sép-
timo destino de las cebollas y
ajos, con un 3,02% del total.

Por lo tanto, dentro de su pe-
quenez, 0,84 % sobre el global en

TOMATE/PIMIENTO
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Figura 2. / FUENTE TRADEMAP.

1995

2000

2005

2010

2015

Exportacion a '204 Marruecos' realizado por 'Toda Espaiia'en Toneladas'.

2020

0808 Manzanas, peras 1.556| 2699 4.796) 16419 29638 39.586| 32.621
0703 Cebollas, ajos, 1.567| 3655 4.274] 4.132] 11.699] 18422 14.274
080440 - Aguacates (paltas): 8| 596/ 4448 7.528) 6.786] 6.642| 11.788
0803 Bananas o platanos 168! 48 21] 2054 2034 9.603
081050 Kiwis, frescos ' 168 592 1.848/ 3599 7.551| 8990
081070 - Caquis (persimonios) | 1341| 4432 6.975
080430 - Piiias (ananis): 4| 4 465 411 1.790] 2377| 4514
080450 - Mangos 2| 105 416 597 705, 2990, 2516
Resto Frutas v Hortalizas frescas 99| 569 1.752| 2.839] 4455 5337 4434
Total Frutas v Hortalizas frescas 3403 7.836| 16.790| 33.794| 62.067| §9.371| 95.715
Valor economico en 1000 € 1.848) 2914 11.222| 23.322| 39.651 60.392) 69.848|

Figura 3. / FUENTE DATACOMEX

Importacion desde '204 Marruecos' realizado por 'Toda Espaiia en 'Toneladas'.
1995

2000

2005

2010

0807 Melones, sandias 1426] 5908 10851 6.807| 35.507| 97.849| 94.179
070960 - Pimientos 80|  786| 14.3546| 20662 33.710] 63449 77.393
0708 Judias verdes 56| 4720 46.080| 63.625| 78774 80.687| 61925
0702 Tomates 798| 1684 14447| 21.428) 28.663] 78.046 57.926
08010- Fresas, frambuesas, arandanos | 53| 1162) 2693 2572| 19.481] 68330 67.162
080440 - Aguacates (paltas): 372|  3426] 17.404] 22726
070993 --Calabazas 10.736| 16.900| 16.188
0805 Agrios (citricos) 979| 1108| 7.756| 8.444| 11859 50074 12727
0707 Pepinos y pepinillos. 11 97| 360, 817 5227| 6.195 11.002
Resto frutas y hortalizas frescas 6482 1965| 6811| 9949] 7868 12740 8969
Total Frutas y Hortalizas frescas. 9.885 17.431] 103.545] 134.676] 235.251] 491.675 430.197
Valor de las importaciones en 1000 €] 3.737]  9.768] $5.968| 128.669| 346.175| 766.514| 888.197]

Figura 4. / FUENTE DATACOMEX

Somos, después de
Francia, Reino Unido y
Paises Bajos, el cuarto
pais en volumen de
importacion de tomate

kilos, para los productores y los
comercializadores de estos pro-
ductos Marruecos es un aliado
que esta creciendo.

El otro capitulo en el que
tenemos una relacién con Ma-
rruecos es el de las importacio-
nes. En la figura 4 vemos los
datos desde la perspectiva de
los principales productos que
importamos desde Marruecos.

Marruecos es el segundo
pais, después de Francia sobre
todo por sus patatas y una pe-
quena cantidad de manzanas,
del que importamos productos
y supone el 10,65% del total de

En la imagen el tradicional mercado de la ciudad marroqui de Rissani. / A.l.

Valencia Fruits / 3

nuestras importaciones en ki-
los. Pero, el valor econémico de
estas supone el 20,11% del total.
Y la razon de esta importancia
econdémica esta en que sélo en el
capitulo de los frutos rojos, fre-
sas, frambuesas y arandanos, el
valor de las importaciones es de
360 millones de euros, volumen
que se ve incrementado por el
precio de los aguacates, pimien-
tos, judias y tomates, cuyos pre-
cios van claramente por encima
de otros productos.

Estas importaciones, en la
mayoria de los casos, esta rea-
lizada por productores comer-
cializadores espafoles y no
por los mayoristas de mercado
como en productos de otras
procedencias. Esto implica que
estos operadores, tanto priva-
dos como cooperativas, han
integrado las producciones de
Marruecos a sus produccio-
nes espafnolas de los mismos
productos, llegando en algu-
nos casos casi a sustituir a las
espafnolas como el caso de las
judias verdes o los pimientos
de Padron durante los meses
de invierno. Pero en muchos
otros ha proporcionado a la
parte comercial espanola una
mayor capacidad por calenda-
rio y tamano global para operar
mejor tanto en el mercado in-
terior espanol como en el mer-
cado europeo usando el arma
logistica de la reexportacion.

Por otro lado, una parte de
estas importaciones son pro-
ducciones marroquies de em-
presas radicadas en Espana o
hispano-marroquies, tanto a
nivel de cultivo como de comer-
cializacion desde Marruecos v,
sino lo hicieran los espanoles,
lo harian, y lo estan haciendo,
los franceses u otros paises de
la misma Unién Europea. A
largo plazo consolidar estas
relaciones es bueno para las
dos partes.

Hace un par de décadas cuan-
do se hablaba de Marruecos el
miedo lo daban los citricos v,
sin embargo, en estos momentos
inciden poco en la campana ci-
tricola espanola y ha aparecido
la gran competencia de Egipto.
Siempre van a aparecer otras
competencias por paises o por
productos y esas crisis pueden
ser oportunidades si sabemos
aliarnos.

En los ultimos 20 anos las
exportaciones de frutas y hor-
talizas espaiolas han pasado
en valor de 9.262 millones de
euros a 20.000. Mientras tanto
Marruecos lo ha hecho desde
629 millones de euros a 3.660.
Marruecos alin crecera, pero si
Espana lo hace bien, continua-
ra siendo lider durante muchos
anos a nivel europeo y mundial,
y Marruecos puede ser un buen
aliado.

En definitiva, para determi-
nadas categorias y productos el
mercado marroqui es muy inte-
resante para los exportadores
espafnoles, aunque algunas pro-
ducciones marroquies puedan
interferir con las espafnolas en al-
gunos paises, incluso en Espana.

Y si Marruecos sigue en el ca-
mino de desarrollo actual, tanto
en el terreno agricola como en
el industrial o el turistico, su ca-
pacidad de crear empleo conti-
nuara, sunivel de vida subiray,
entre otros aspectos, su presion
migratoria disminuira. Todo
esto, en su conjunto, también
sera una ventaja para Espana y
para Europa en general.

(*) Consultor
hortofruticola
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La superficie de tomate

TOMATE/PIMIENTO

almeriense esta campana baja
un 3,75% hasta las 8.260 ha

Segun la Delegacion Territorial de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural en
Almeria, este descenso va a provocar también una pérdida de produccion del 8%

D GIA. ALMERIA.

El tomate siempre ha sido uno
de los estandartes del sector
hortofruticola almeriense por
su calidad, por su sabor y por la
superficie de suelo agricola que
ocupa en la provincia siendo du-
rante numerosas campanas el
producto namero uno tanto en
superficie como en produccion.
Sin embargo, en los ultimos
anos, los problemas de los bajos
precios en origen, asi como la
incidencia de plagas que hacen
que se convierta en un problema
el ciclo, han hecho que parte de
los agricultores se decanten por
el cultivo de otras hortalizas que
tienen mejores rendimientos y
no cuentan con un alto coste
productivo.

Segun los datos estimados
para la campana 2024-2025 que
acaba de comenzar facilitados
por la Delegacion Territorial
de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural en Almeria, la
superficie de tomate va a regis-
trar una reduccién del 3,73 por
ciento, es decir que se esperan
8.260 hectareas, 320 menos que el
ejercicio agricola anterior. Esta
bajada vuelve después de que, el
ano pasado, el nimero de hecta-
reas se incrementara tras cuatro
cursos completos perdiendo su-
perficie. Es decir, que en las ulti-

El dato positivo en este inicio de campaiia del tomate es que el virus esta respetando las plantaciones, por ahora. / GIA

mas seis campanas, tan solo en
una se ha recuperado superficie.
Segiin Andrés Gongora, secreta-
rio provincial de COAG-Almeria,
“sobre todo lo que baja es la su-
perficie de tomate cherry debido
ala falta de mano de obra que es
mas complicada. También baja
un poco el tomate pera, mientras
que se mantienen los tomates
rama, ensalada, Raf y verdes”.

Por otro lado, en lo que res-
pecta a la produccion, como no
podia ser de otra manera, esta
también ha registrado un des-
censo debido a la pérdida de ha.
Segtin los datos de la Delegacion
Territorial, en el ejercicio 24-25
se estima una reduccion del 8%
hasta quedarse en las 700.000 t, es
decir, 60.000 menos que el curso
anterior al que se analiza.

ADELANTO DE COSECHA
En cuanto a las fechas de tras-
plante, esta campana el tomate se
ha adelantado hasta dos semanas
a su fecha habitual, sobre todo
en la “zona del campo de Nijar”,
como asegura Andrés Gongora.
El motivo, los precios. “El ailo pa-
sado, las mejores cotizaciones se
registraron en otono y la crisis
llegd a partir de Navidad, por
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lo que los agricultores han ade-
lantado sus cosechas para inten-
tar tener mejor precio en estos
proximos meses”. Sin embargo,
esto esta teniendo una conse-
cuencia negativa y es que “esta
habiendo mucho fallo en el cuaje,
el fruto no esta cuajando bien. El
clima con calor ha provocado que
las flores no estén bien, no ten-
gan apenas polen, por lo que el
abejorro no trabaja de la manera
que deberia. De ahia que el cuaje
no esté yendo bien”. A pesar de
todo, se espera que en un mes
empiecen a llegar los primeros
kilos de tomate a las comerciali-
zadoras que, a dia de hoy, estan
dejando buenos precios para los
agricultores de esta fruta.

AUSENCIA DE VIRUS

El dato positivo de este inicio
de campana en el tomate es que
“los virus estan respetando las
plantaciones, por ahora”. Se-
gln el secretario provincial de
COAG-Almeria, “el virus del ru-
20s0 nos esta dando un respiro y
ahora mismo no hay incidencias,
asi como también el virus de la
cuchara esta bastante controla-
do, no como el afio pasado que
fue muy serio en este sentido y
se perdieron muchos kilos por
el dafio que provocaron dichos
virus”.

CONTROL BIOLOGICO Y

CULTIVO ECOLOGICO
Finalmente, en lo que respecta
al control biologico, desde la De-
legacion Territorial de Agricul-
tura han adelantado una previ-
sion de superficie de cultivo de
5.285 hectareas, 165 menos que
la campana anterior cuando se
registraron 5.450 hectareas.

Por su parte, en lo que res-
pecta al cultivo ecolégico, el
tomate contara con unas 1.914
hectareas en el curso 2024-2025,
66 menos que el curso prece-
dente cuando se cerré con 1.980
hectareas.

La superficie de pimiento
almeriense se reduce un
1,20% esta campaiia

» GIA. ALMERIA.

El pimiento, el cultivo horticola
referencia en el campo almerien-
se, sigue en el podium en cuanto
a superficie campana tras campa-
na. En la que acaba de iniciarse,
la Delegacion territorial de Agri-
cultura, Pesca, Aguay Desarrollo
Rural de la Junta de Andalucia,
estima una superficie de 12.320
ha dedicadas a esta solanacea, 1o
que se traduce en 148 menos que
en el gjercicio agricola de 2023/24,
un 1,20% menos.

De confirmarse esta estima-
cién de la administraciéon anda-
luza, serian ya dos las campanas
sucesivas en los que el pimiento
pierde superficie, en buena parte
motivado por las crecientes pla-
gas para algunas de la cuales solo
hay soluciones incipientes como
los recientes protocolos contra el
Thrips parvispinus impulsados
por las empresas especializa-
das. En concreto, en la campana
2022/23 ya se registré un descen-
so del 1,01% de la superficie de
pimiento, con lo cual, en las dos
ultimas campanas, la reduccion
alcanza ya un 2,21%.

En cualquier caso, la innova-
cion de las empresas obtentoras
por poner en el mercado varie-
dades con cada vez mayor capa-
cidad productiva esta haciendo
que, pese a la bajada en superfi-
cie, la produccion no se resien-
ta como cabria esperar. De esta
forma, las previsiones de la De-
legacion de Agricultura estiman
incluso un crecimiento del 2,5%
en la produccion de pimiento en
Almeria, contabilizando unas
933.800 toneladas, un aumento de
algo mas de 22.000 t en relacion a
la campana anterior.

Como sena de identidad del
proceso de cultivo en los inver-
naderos solares de Almeria, esta
campana volvera a repetirse la
extensisima superficie de pi-
miento cultivada bajo control bio-
légico. Y es que, como en campa-
nas anteriores y tal y como refleja
laDelegacion de Agricultura, “se
espera que se realice casiel 100%
de su superficie de cultivo” bajo
este proceso respetuoso con el
medio ambiente en el que son
los insectos beneficiosos los que
combaten las principales plagas,

incluso aquellas mas novedosas
como la mencionada del Thrips
parvispinus.

Por lo que se refiere a la su-
perficie de horticolas ecologicos,
para este afno 2024, la administra-
cion agricola estima un total de
4.350 ha en Almeria, delas cuales
a pimiento corresponderian 696
hectareas, es decir, el 16% del
cultivo organico hortofruticola
de toda la provincia de Almeria.

TIPOLOGIAS
Latipologia de pimiento mas cul-
tivada en Almeria volvera a serla
California. De acuerdo a los datos
aportados por los semilleros para
la campana recién iniciada, se
han encargado 262.219.491 planto-
nes de distintos tipos de pimien-
to, casi siete millones mas que
la campana anterior (un 2,74%),
siendo por tanto el cultivo con
mayor nimero de plantones pro-
ducidos para los invernaderos
de la provincia. Sin embargo, los
California destacaron sobre otros
tipos con casi 199 millones produ-
cidos, con el California rojo con
la mayor representacion gracias

a un 59,83 %, seguido del 13,63%
del amarillo y un 2,31% corres-
pondiente al California naranja.

Respecto a otras tipologias de
pimiento con representacion en
el campo almeriense, el Lamuyo
supone algo mas del 10,5%, con
mas de 27 millones de plantones
producidos en rojo y unos 700.000
de Lamuyo amarillo.

El pimiento italiano sigue
también muy bien posicionado
con 24 millones de plantones
producidos y una representacion
del 9,15%, mientras que otros ti-
pos como el pimiento snack o el
picante se quedan en un 1,25% y
2,13%, respectivamente.

PRODUCTO ESTRELLA EN
IMPORTACION
El pimiento es, sin duda, el cul-
tivo con mayores indices de ex-
portacion de la pizarra agricola

El pimiento California vuelve a ser la variedad mas cultivada en Almeria. / GIA

# Y

de Almeria. Los ultimos datos
oficiales al respecto (referentes
a la campana 22/23) reflejan un
volumen de 502.686 t de pimien-
to exportadas a los principales
mercados europeos de un total
de 2,2 millones de toneladas de
productos hortofruticolas sali-
dos de las comercializadoras de
la provincia.

En este sentido, el dato mas
positivo no es tanto el volumen
exportado como el valor alcan-
zado, ya que los pimientos al-
merienses lograron mas de 1,02
millones mejorando los benefi-
cios en algo mas de un 13% en
relacion al afio anterior.

Alemania, Francia y Rei-
no Unido son, por ese orden,
los principales destinos a los
que llegan los pimientos cul-
tivados en los invernaderos
almerienses.
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JUAN HERNANDEZ / Presidente de la sectorial

de tomate de Proexport

“Los precios de entrada
y de referencia para
las importaciones no se
actualizan desde hace
mas de 20 aiios”

La camparia de tomate arranca en la Region de Murcia y el sector se muestra
optimista. Las temperaturas han sido razonables, el estado sanitario de las
plantas es bueno y el virus rugoso del tomate ha dado cierto respiro. Pero
aun en un periodo estable y de “cierta tranquilidad”, hay varios factores que
siguen preocupando al sector del tomate. El aumento de costes, especialmente
de la mano de obra, y el incremento de las importaciones de terceros paises
generan una situacion dificil de manejar. A esto se suma la presion por cum-
plir con una normativa cada vez mas estrictas. Para Juan Hernandez, pre-
sidente de la sectorial de tomate de Proexport, hay tres aspectos clave para
que la produccion murciana siga siendo rentable y competitiva.: “mejorar las
estructuras productivas, asegurar unos costes de produccion razonables y
conseguir una competencia leal con los paises terceros”.

D JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. ;Cudles son
las previsiones de cosecha para
la presente campana de tomate
en la Region de Murcia?

Juan Hernandez. Es pronto
para hacer una valoracion de la
cosecha actual. Asi, aunque es
complicado realizar una esti-
macion en este momento, prefe-
rimos ser optimistas. El estado
sanitario de las plantas es bue-
no, por lo que esperamos que la
cosecha sea mejor que la del aino
anterior.

En cuanto a las zonas de pro-
duccion, casi toda la cosecha de
tomate para consumo en fresco
se concentra en la franja costera
de la Region de Murcia, en muni-
cipios como Aguilas, Mazarron,
Lorca, y en menor medida en la
zona de Cartagena. Aproximada-
mente el 95-98% de la produccion
se realiza en invernaderos y la
superficie de cultivo es bastante
estable, es decir, ha habido gran-
des variaciones de la superficie
de cultivo en la region con res-
pecto a la campana anterior.

VEF. ;Como estan afectando la
climatologia y las plagas al desa-
rrollo de cultivo de tomate en esta
temporada?

JH. Para la campana que co-
mienza ahora, en septiembre-oc-
tubre, la situacion ha sido rela-
tivamente buena. No se puede
generalizar, pero creo que el ano
pasado fue peor en cuanto a la
incidencia del calor durante los
meses de julio, agosto y septiem-
bre. Este ano, las temperaturas
han sido mas moderadas.

El exceso de calor siempre es
perjudicial para las plantas, ya
sea al aire libre o en invernade-
ro. En los invernaderos, intenta-
mos mitigar el frio en invierno
y reducir el calor en verano
con los medios técnicos dispo-
nibles, aunque no es tarea facil.
Luchar contra las olas de calor
es bastante complicado, ya que
su afeccion suele ser mas dani-
na que la del frio. Cada vez las
temperaturas de invierno bajan

TOMATE/PIMIENTO

Para Hernandez, el reto fundamental para los productores de tomate es mejorar
los invernaderos con el mayor nivel de tecnologia posible. / PROEXPORT

menos, pero el calor es mas in-
tenso. Sin embargo, este ano, en
la costa de Murcia, aunque ha
hecho calor, las temperaturas
nos han respetado.

Las altas temperaturas afec-
tan a todas las plantas y horta-
lizas. En el caso del tomate, de-
bilita la planta, reduciendo su
vigor, y afecta al cuaje, es decir,
ala floracién y la posterior for-
macion del fruto. Si el calor es
excesivo, las flores se pierden y
no se produce el tomate.

En cuanto ala sequia, el agua
es un factor fundamental para
cualquier cultivo agricola, y el
tomate no es la excepcion. Sus
necesidades de agua son simi-

lares a las del pimiento, la le-
chuga o el brécoli. En Murcia,
al menos en la zona costera, de-
pendemos en gran medida del
agua desalada, ya que no tene-
mos aportaciones de otro tipo.
Hacemos un uso racional del
agua para garantizar la mejor
combinacion posible que permi-
ta obtener un producto de cali-
dad. Sin embargo, el acceso al
agua sigue siendo un problema
para el sector.

Respecto alas plagas, el virus
rugoso del tomate es actualmen-
te la principal preocupacion de
todos los productores de tomate,
si bien no es el tinico virus que
hay. Afortunadamente, estamos

El tomate es considerado un producto sensible dentro de la Union Europea por
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sus altos costes de produccion si se compara con otros cultives. / ARCHIVO

"El estado sanitario de
las plantas es bueno, por
lo que esperamos que la
cosecha sea mejor que la
del afio anterior”

"Se esta trabajando

en la produccion de
variedades resistentes
o al menos tolerantes
al virus rugoso del
tomate, lo que sin duda
contribuira a mitigar su
impacto”

“El gran desafio es
mejorar nuestras
instalaciones y ajustar
los periodos de
produccion para poder
hacer frente a las
variaciones climaticas
cada vez mas extremas”

en una fase de cierta estabili-
dad. Aunque no podemos pre-
ver con certeza lo que sucedera
en el futuro, las empresas y los
productores estan adoptando to-
das las medidas necesarias para
evitar al maximo la incidencia
del virus. Ademas, se esta tra-
bajando en la produccion de va-
riedades resistentes o al menos
tolerantes a esta enfermedad, lo
que sin duda contribuira a miti-
gar su impacto.

VEF. ;Cuales son los principa-
les retos del sector del tomate en
Murcia para este afio?

JH. Creo que el reto funda-
mental para los productores de
tomate es mejorar los inverna-

deros con el mayor nivel de tec-
nologia posible. Nuestro objetivo
es crear las condiciones 6ptimas
para hacer frente tanto a las al-
tas como a las bajas tempera-
turas. Ese es el gran desafio:
mejorar nuestras instalaciones
y ajustar los periodos de produc-
cion para poder hacer frente a
las variaciones climaticas cada
vez mas extremas.

VE. ;Como ha evolucionado la
superficie de cultivoy el volumen
de produccion de tomate en Mur-
cia en los ultimos anos?

JH. Durante algunos anos,
tanto la superficie de cultivo
como el volumen de produccion
de tomate fueron reduciéndose.
Pero afortunadamente, desde
mas o menos un par de anos
hemos visto una recuperacion.
Primero se estabilizo la produc-
cion y luego ha comenzado a re-
cuperarse de forma gradual. No
de una manera relevante pero
sipaulatina. Lo mas importante
ha sido detener la tendencia des-
cendente y, después, empezar a
incrementar tanto la superficie
cultivada como, sobre todo, la
productividad.

VF. ;Por qué tipo de varieda-
des se decantan los productores
murcianos?

JH. Mas que hablar de va-
riedades, hablamos de especia-
lidades. En el sector del tomate
ya no podemos referirnos a un
unico tipo, ya que existen mul-
titud de especialidades: tomate
cherry, cherry pera, cherry re-
dondo, cherry en rama, tomate
ramillete, tomate pera, tomate
para ensalada...

Cada productor o empresa
se centra en ciertas especiali-
dades. Algunos se enfocan mas
en el tomate pera, otros en el de
rama... Todo depende del perfil
del cliente y 1a zona. En Murcia,
se apuesta mucho por el tomate
cherry de sabor y también por
otras especialidades tipo tra-
dicionales, como el tomate re-
dondo o el de ensalada, que es
muy popular aqui. La Region
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va en esta dos lineas, siempre
con el objetivo de ofrecer la
mayor calidad posible en cada
especialidad.

VE. ;Qué lugar ocupa el toma-
te murciano dentro del conjunto
nacional?

JH. En términos de produc-
cién, Murcia representa entre
el 12 y el 15% del total nacional.
Ademas, la region concentra el
10% de las exportaciones de to-
mate de Espana y, en mercados
de alto valor, como Dinamarca y
Suiza, nuestra presencia supera
el 15%, al igual que en Francia.

VF. (A qué consumidor va
dirigido el tomate de la Region?

JH. En cuanto a la oferta de
las empresas de Proexport, esta
ha quedado concentrada en pro-
ductoras que operan con lineas
de mucho valor con estructuras
muy evolucionadas, que le per-
miten sostenerse con mayor al-
cance en destinos de naturaleza
‘premium’.

El objetivo es ofrecer un to-
mate con excelente sabor y ca-
lidad a un precio competitivo,
sin dejar de tener en cuenta
nuestros costes de produccion
y los margenes necesarios para
nuestra actividad. Queremos
que el consumidor compare y
elija nuestro producto por su
calidad y valor.

VFE. ;Qué influencia esta te-
niendo la competencia de paises
terceros sobre la evolucion del
sector del tomate espariol?

JH. La competencia de pai-
ses terceros es un tema ya muy
manido pero que no deja de ser
relevante. El tomate es, ademas,
considerado un producto sensi-
ble dentro de la Union Europea
por sus altos costes de produc-

TOMATE/PIMIENTO

Casi toda la cosecha de tomate para consumo en fresco se concentra en la franja costera de la Region de Murcia. / ARCHIVO

cion si se compara con otros
cultivos. Estos costes incluyen
tanto el precio de produccion
como el elevado coste de mano
de obra, situando al tomate en
una coyuntura muy delicada
frente a la competencia de ter-
ceros paises.

Es por ello que la entrada de
productos de estos paises —en
este caso, de tomates—a Europa
y a Reino Unido, que es donde
se dirigen también los toma-
tes espanoles, genera mucha
inquietud. Los mecanismos de
salvaguarda que podria imple-
mentar la Comision Europea,
a peticion de cualquier estado
miembro en caso de deterioro de
los precios, no se han aplicado
enmas de 25 0 30 anos. Estos me-
canismos permiten reducir las
importaciones para estabilizar
los precios del mercado, pero
no hemos visto esta situaciéon
en mucho tiempo.

“En Murcia, se apuesta mucho por el tomate cherry
de sabor y también por otras especialidades tipo
tradicionales, como el tomate redondo o el de ensalada”

Queremos que los acuerdos
con paises terceros se cumplan
de manera estricta, algo que con-
sideramos no esta ocurriendo ac-
tualmente. Una de las dificulta-
des para aplicar estos ‘contratos’
es que no se puede determinar el
origen exacto de los productos
que entran desde estos paises.
Ademas, los precios de entrada
y referencia, que son fundamen-
tales para la aplicacion de las
normas de la UE y los tratados
con estos paises, se aplican de
manera absolutamente e inten-
cionadamente erronea y estan
desactualizados desde hace 20 o
30 anos. Los precios actuales no
reflejan la realidad del mercado,

ya que se mezclan diferentes
especialidades de tomate que
tienen un valor superior al tipo
de tomate para el que se estable-
cieron estos precios hace anos.
Es una realidad que el volu-
men de importaciones de paises
terceros a la UE ha crecido mu-
chisimo en los ultimos afios. Por
ello, queremos que las normas
se cumplan, que los precios se
actualicen y que se adopten las
medidas necesarias para prote-
ger a los productores europeos
de tomate. Hay una preocupacion
creciente sobre la aplicacion de
los tratados con paises terceros
y la entrada de productos de
estos paises, especialmente de
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Marruecos y Turquia, que son
los principales actores en este
contexto. Por ello, pedimos que
se respete lo acordado y que los
volimenes de importacion sean
los pactados.

VE. (En qué lineas debe avan-
zar el sector del tomate murciano
para seguir siendo un cultivo ren-
table y competitivo?

JH. Mejorar las estructuras
productivas, asegurar unos cos-
tes de produccion razonables y
conseguir una competencia leal
con los paises terceros. Estos tres
factores son clave.

Debemos mejorar nuestras
infraestructuras y medios técni-
cos, asi como mecanizar todo lo
que sea posible. Aunque la con-
version a invernaderos de alta
tecnologia no garantiza el éxito
por si sola, la implementacion
de tecnologia y nuevas técnicas
pueden ayudar a aumentar la
produccion y mejorar la calidad
del tomate.

También es fundamental
que se respeten las normas y
que aseguren que el tomate siga
siendo considerado un producto
sensible e importante para el
consumo, como lo es. Y en todas
las trabas y problemas a los que
nos enfrentamos, que desde la
Union Europea se intenten, al
menos, paliar para que en Euro-
pa se pueda seguir produciendo
tomate. Porque, insisto, hay dos
aspectos clave: primero, produ-
cir menos en Europa no significa
que el consumidor vaya a pagar
mas; y segundo, las producciones
de los paises europeos, en térmi-
nos de seguridad y calidad, no
tienen nada que envidiar a las
de los paises terceros, sin duda
alguna.
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DAVID VICARIO VILLA / Director Comercial de Cualin Quality

“El mercado del tomate cherry
en rama se distingue por su alta
exigencia y varias particularidades”

Desde sus inicios, en Cualin Quality el aspecto mas cuidado y que sus clientes valoran es su verda-
dera pasion por todo lo que hacen. Su director comercial, David Vicario afirma que son ‘la joya es-
condida de Almeria’. Con 25 arios de existencia, esta empresa especialista en la produccion y comer-
cializacion de tomate cherry en rama tiene un objetivo claro: “queremos que la gente nos descubra y
aprecie la calidad superior de nuestros productos”.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cudles son las
caracteristicas clave del tomate
cherry en rama que produce Cua-
lin Quality?

David Vicario. Una de las
razones por las que nuestros to-
mates, en sus diferentes marcas
—Divino Imperial, Divino Supre-
me y Divino—, se han convertido
en sinonimo de calidad es, ade-
mas de la indiscutible calidad del
tomate en si, su sabor y aroma
inigualables. Nuestro empeno
diario es que lleguen al punto de
venta como recién cogidos de la
planta.

Para lograr esto, minimiza-
mos el tiempo desde la recolec-
cion hasta que los tomates llegan
a su destino, ya que nuestras
instalaciones estan disefiadas
para ello. Todos los dias, nues-
tros equipos en los invernade-
ros recorren diferentes sectores
para recolectar inicamente los
tomates en su punto 6ptimo. Este
recorrido se repetira tantas ve-
ces como sea necesario, incluso
semanalmente, a pesar del coste
de mano de obra que supone.

Por tanto, la recoleccion dia-
ria, el envasado y el transporte
diarios son los pilares que ga-
rantizan que nuestros tomates
mantengan su frescuray calidad
excepcionales.

VFE. ;Qué técnicas agricolas
utilizan para optimizar el desa-
rrollo del cultivo?

DV. En Cualin Quality, em-
pleamos una combinacion de
técnicas agricolas avanzadas
y sostenibles para optimizar el
desarrollo de nuestros tomates.
Nuestros invernaderos de alta
tecnologia en Antas, Almeria,
estan equipados con sistemas
de control climatico que regulan
la temperatura, la humedad y la
luz, creando un ambiente ideal
para el crecimiento de los culti-
vos durante todo el afio.

Utilizamos el cultivo hidro-
poénico, que permite un uso efi-
ciente del agua y los nutrientes,
reduciendo el impacto ambiental
y mejorando la calidad del fruto.
Ademas, implementamos siste-
mas de recoleccion de agua de
lluvia y drenaje del agua de rie-
20, 1o que nos permite optimizar
cada gota de agua utilizada.

Ademas, hemos integrado un
sistema de generacion de ener-
gia sostenible mediante la insta-
lacion de paneles fotovoltaicos
y una planta de cogeneracion
bimotora Ginica en Espana. Esta
ultima infraestructura nos per-
mite alcanzar la autosuficiencia
energética, minimizar nuestra
huella de carbono y mejorar
nuestra eficiencia energética,
utiliza el CO2 generado para po-
tenciar la fotosintesis y mejorar
las caracteristicas organolépti-
cas de los tomates.

David Vicario: “Nuestro compromiso con la excelencia garantiza el cumplimiento de los més altos estandares de calidad”. / CQ

VF. ;Como manejan los rendi-
mientos del cultivo frente a facto-
res como la sequia?

DV. Para enfrentar desafios
como la sequia, en Cualin Quality
hemos implementado soluciones
innovadoras que aseguran la sos-
tenibilidad de nuestros cultivos.

Contamos con un sistema
avanzado de captacién y almace-
namiento de agua con capacidad
de 600.000 m?, 1o que nos permite
superar las necesidades anuales
deriego. Ademas, empleamos sis-
tema hidroponico que optimiza
el uso del agua al reciclarla con-
tinuamente, minimizando asi la
dependencia de recursos hidricos
adicionales. Nuestros invernade-
ros estan equipados con tecnolo-
gia de control climatico que man-
tiene condiciones 6ptimas parael
crecimiento de las plantas, pro-
tegiéndolas de las fluctuaciones
extremas de temperatura.

VE. ;Qué métodos implemen-
tan para gestionar el uso del
agua?

DV. Implementamos varios
métodos avanzados para gestio-
nar el uso del agua en nuestros
invernaderos de alta tecnologia:

« Captacion y almacenamien-
to de agua: Contamos con un

“Nuestras previsiones de ventas son optimistas.
Estamos trabajando en diversas estrategias de
crecimiento y expansion que esperamos se reflejen en

un aumento significativo”

“Empleamos una combinacion de técnicas agricolas
avanzadas y sostenibles para optimizar el desarrollo de

nuestros tomates”

sistema de captacion y almace-
namiento con una capacidad de
600.000 m?, lo que nos permite
asegurar un suministro constan-
te de agua para nuestros cultivos.
En una regién como Almeria,
que enfrenta una crisis hidrica
sin precedentes con embalses por
debajo del 8,5% de su capacidad,
esto nos garantiza la continuidad
de nuestras actividades incluso
en los escenarios mas criticos de
escasez hidrica

« Técnicas hidroponicas: Utili-
zamos sistemas hidropénicos que
permiten el reciclaje continuo del
agua, optimizando su uso y redu-
ciendo la dependencia de fuentes
adicionales.

 Sensores y automatizacion:
En nuestros invernaderos de alta
tecnologia empleamos sensores
que monitorean el estado hidrico
de los cultivos y del suelo, ajus-
tando el riego de manera precisa
seglin las necesidades especificas
de cada planta.

« Control climatico: Nuestros
invernaderos estan equipados
con la tecnologia mas moderna
de control climatico que regula
no solo la temperatura y la hume-
dad, sino también la evaporacion,
asegurando un uso eficiente del
agua.

» Recoleccion de la conden-
sacion: Hemos implementado
sistemas de recoleccién del agua

24 de septiembre de 2024

“La recoleccion

diaria, el envasado y

el transporte diarios
son los pilares que
garantizan que nuestros
tomates mantengan

su frescura y calidad
excepcionales”

que se produce por la condensa-
cion y es gracias a estos inverna-
deros de cristal que esto puede
realizarse. Este método permite
capturar el agua generada du-
rante el proceso de condensacion,
utilizando canalones y colectores
para almacenarla y reutilizarla
eficientemente.

VE. ;Cuales son sus previsiones
de ventas para el proximo arno?

DV. Para el proximo afo, nues-
tras previsiones de ventas son
optimistas. Estamos trabajando
en diversas estrategias de creci-
miento y expansion que espera-
mos se reflejen en un aumento
significativo de nuestras ventas.
Ademas, continuamos innovan-
do y mejorando nuestros pro-
cesos para satisfacer mejor las
necesidades de nuestros clientes
y mantenernos competitivos en
el mercado.

Hemos finalizado la renova-
cién de nuestras marcas e incor-
porado innovaciones en el pac-
kaging que se alinean mas con
la calidad superior de nuestros
productos. Nuestro compromiso
con la excelencia garantiza que
cada producto que ofrecemos
cumple con los mas altos estan-
dares de calidad.

VE. ;En qué mercados interna-
cionales planean expandirse?

DV. Estamos explorando acti-
vamente nuevas oportunidades
de expansion en varios mercados
internacionales. Historicamente,
Alemania ha sido nuestro mer-
cado principal, y continuamos
fortaleciendo nuestra presencia
alli. Ademas, nuestros tomates
son altamente valorados por
clientes en destinos lejanos debi-
do a su excelente vida util. Esta
caracteristica nos permite dife-
renciarnos significativamente
y satisfacer las necesidades de
clientes en mercados mas aleja-
dos de Espana.

Al mismo tiempo, seguimos
trabajando para que en el mer-
cado nacional se nos conozca
mas. Somos “la joya escondida
de Almeria”, con 25 afos de exis-
tencia, y queremos que la gente
nos descubra y aprecie la calidad
superior de nuestros productos.

VE. ;Qué particularidades tie-
ne el mercado del tomate cherry?

DV. El mercado del tomate
cherry en rama, en el cual opera
Cualin Quality, se distingue por
su alta exigencia y varias parti-
cularidades. La presentacion en
racimos no sélo aporta un aspec-
tomas atractivo y fresco, sino que
también justifica un precio su-
perior en el mercado debido a su
valor anadido visual y percibido.

Ademas, la conservacion en
rama permite que estos tomates
mantengan su frescura por un
periodo mas prolongado en com-
paracion con los tomates cherry
sueltos, 1o cual es beneficioso
tanto para el consumidor final
como para toda la cadena de su-
ministro. Este tipo de tomate se
posiciona predominantemente
en el segmento premium del mer-
cado, donde los consumidores es-
tan dispuestos a pagar un precio
mas elevado, siempre y cuando se
garantice una calidad superior.
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Es importante destacar que
los consumidores de tomates
cherry en rama valoran envases
que permitan una visualizacion
clara del producto y que sean
reciclables, alineandose asi con
las tendencias actuales de sos-
tenibilidad y responsabilidad
ambiental.

Finalmente, la produccion de
estos tomates requiere técnicas
de cultivo y manejo especificas
para asegurar que los racimos y
los tomates se mantengan atrac-
tivos durante todo el proceso. En
este punto es donde se encuentra
la diferenciacion: incluso dispo-
niendo de la misma variedad de
tomate, algunos productores se
destacan sobre otros gracias a
unas instalaciones avanzadas,
la tecnologia disponible y por
disponer de un equipo humano
con extensa experiencia, como
es el caso de Cualin Quality.

VF. ;Cuales son los aspectos
que mas cuida Cualin Quality,
ademds de la calidad del pro-
ducto, y que marcan la diferencia
comercial ante los clientes?

1
“Somos ‘la joya
escondida de Almeria’,
con 25 afios de
existencia, y queremos
que la gente nos
descubra y aprecie la
calidad superior de
nuestros productos”

DV. En Cualin Quality, el as-
pecto mas cuidado y que nues-
tros clientes valoran es nuestra
“verdadera pasion por todo lo
que hacemos”. Esta pasién se
refleja en nuestra cultura de
innovacién y en el sabor excep-
cional de nuestros productos,
fruto del trabajo dedicado de las
mas de 500 personas que forman
esta gran familia. Cada fase del
proceso productivo, por pequena
que sea, recibe el maximo cuida-
do y atencion.

Ademas, hemos dado nume-
rosos pasos hacia la autosufi-
ciencia y la eficiencia energéti-
ca, lo que no solo mejora nuestra
sostenibilidad, sino que también
nos permite ofrecer productos
de alta calidad de manera mas
responsable.

Por ultimo, nuestro equipo
humano, con 25 anos de expe-
riencia, esta altamente capa-
citado y comprometido con
la excelencia. Este compro-
miso se refleja en cada etapa
del proceso de produccion y
comercializacion

VF. ;Cuales son las noveda-
des e innovaciones con las que
sorprenderda Cualin Quality al
mercado internacional?

DV. Cualin Quality no s6lo
debe ser una empresa recono-
cida por la calidad de su pro-
ducto, tiene que ser vista como
un referente en el sector en la
manera de conseguir mejorar la
experiencia del cliente final en
el proceso de consumir tomates.
Nos esmeramos dia a dia para
cumplir esta experiencia con el
sabor, la textura, brillo y el co-
lor del tomate, pero queremos
ir mucho mas alla y llevar esta
grata experiencia enfocandonos
también en el envase que lo con-
tiene, en su diseno, uso y como
este puede mejorarla vida Gtily
proteger mejor el producto.

Por eso, tras casi un ano de
trabajo, hemos finalizado re-
cientemente la renovacion del

disefio de nuestras 3 marcas
principales como son Divino Im-
perial, Divino Supreme y Divino
en cada uno de los formatos en
los que lo comercializamos.

Ademas, queriendo mejorar
la experiencia del cliente cuan-
do compra nuestros tomates,
vamos a lanzar préoximamente
dos conceptos de envase que
internamente denominamos:
“Divino ReSealFlow” y “Divino
SecureFresh”.

El primer concepto esta dise-
nado para la linea de Flow pack
en nuestra marca Divino Impe-
rial, en el que se asegura acceso
mas facil y conserva la frescura
por mas tiempo.

TOMATE/PIMIENTO

En el segundo concepto se
mejora considerablemente el
actual estuche de carton en
nuestra marca Divino Impe-
rial, y en el que conseguimos
la inviolabilidad del produc-
to, protegiendo los tomates de
cualquier manipulacién no
autorizada y mejorando la vida
util del producto, prolongando
la frescura y calidad de los to-
mates en los lineales. Este con-
cepto, ademas, esta hecho so6lo
de carton y papel de celulosa,
lo que lo hace 100% reciclable
y sostenible.

Esperamos cumplir con las
expectativas y poder ofrecer un
producto “divino”.
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El empeiio diario del equipo de Cualin Quality es que sus productos lleguen al
punto de venta como recién cogidos de la planta. / CUALIN QUALITY

No renunciamos a nuestra tradicién,
pero tampoco nos quedamos atrds.
Apostamos por el relevo generacional,
por dar voz y oportunidad a los jévenes.

Dueios de la tierra.
Dueiios de lo que producimos.

DUENOS DE
NUESTRO FUTURO.

M® ANGELES, PAQUI, RAMON,
MIGUEL ANGEL, TAHIRI, JESUS, MIGUEL,
ROSENDO, M® ISABEL Y JUAN.
AGRICULTORES.

FOTOGRAFIA. RODRIGO VALERO

uniCd

unicagroup.es

“ 4@ fruit

LA I ALY A B O PEIAR Y HORTALTAY

8-10
2024

MADRID. ESPANA

Visitanos.

- attraction Pabellén 9, stand D03
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Horticola lkersa lidera
el comercio de tomate
de penjar en Gataluiia

Es el mayor productor y comercializador de tomate de
penjar. Horticola Ikersa esta especializado solo en esta
categoria y es una de las pocas empresas que garantiza el
suministro durante los doce meses

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El mercado de tomate de penjar
se centra en Cataluna y la firma
Horticola Ikersa es el productor
de referencia de la categoria con
una cuota de mercado que supera
el 50% de la demanda.

S6lo en Mercabarna, Horti-
cola Ikersa opera con hasta seis
mayoristas a los que se une el ma-
yorista de referencia del Mercat
del Camp en Tarragona, Merca-
lleida, Mercagirona y unared de
mayoristas y detallistas locales
en Cataluna.

La presencia de Horticola
Ikersa y sus marcas La Pagesa
y La Dulce Pagesa se expande
tanto al segmento de la gran dis-
tribucioén, la distribucion regio-
nal y los mayoristas de mercado,
que abastecen a los detallistas
tradicionales.

E170% de sus operaciones se
centra en la distribucion comer-
cial y el 30% se proyecta entre los
mayoristas de mercado.

ESPECIALIZACION
Horticola Ikersa vive solo y para
el tomate de penjar, hasta el pun-
to de contar con la Gnica varie-
dad autoéctona reconocida por el

La empresa ha tejido
un plan productivo para
desarrollar la oferta en
diferentes puntos de la
peninsula ibérica

“Nuestro tomate

de penjar no moja

el pan y su carne es
aprovechable y facil de
untar”, asegura Andujar.

Ministerio de Agricultura y ser
una de las empresas productoras
que garantiza el suministro de la
categoria durante los 12 meses a
todos los clientes.

La empresa ha tejido un plan
productivo para contar con fin-
cas durante los 12 meses en di-
ferentes puntos de la peninsula
ibérica y seleccionar terrenos en
altura y adaptados para respon-
der a la exposicion de los meses
de verano, “manteniendo el es-
tandar de calidad y la homoge-

neidad del producto durante los
doce meses”, apunta José Ma-
nuel Andajar, director comercial
de Horticola Ikersa.

“Sabemos perfectamente lo
que espera el consumidor ca-
talan del tomate de penjar, gra-
cias a las buenas relaciones que
tenemos con las cadenas y los
mayoristas del mercado, y bajo
esta premisa de exigencia, selec-
cionamos las mejores fincas y los
mejores procesos para ofrecer
un estandar alto y homogéneo
durante los doce meses”, apunta
Andujar.

Uno de los puntos fuertes de
la empresa es su personal, ya que
mas del 80% lleva trabajando en
la empresa mas de cinco anos, “y
mas las maestras que cosen el
tomate en las unidades de venta
del cosido, que son verdaderas
artistas de la confeccion”, recal-
ca Andujar. La empresa cuenta
en la actualidad con un personal
de 150 trabajadores, ubicadas en
3.500 metros cuadrados de insta-
laciones en la comarca de Nijar.

SABOR DEL ANO
Ikersa fue premiada durante
este afo con el galardon ‘Sabor
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José M. Andijar, director comercial de Horticola lkersa. / H. IKERSA

del Ano’. “Es la primera vez que
una categoria de tomate de pen-
jar ha sido premiada en la cate-
goria de los tomates de mas sa-
bor dentro del catalogo espanol.

“Hemos elevado la notorie-
dad del tomate de penjar dentro
del segmento sabor, tras una
cata realizada por un panel de
mas de 100 exigentes consumi-
dores, donde muchos de ellos
consumian por primera vez esta
tipologia de tomate”, recuerda
Andujar. Y es que “estamos ante

un producto muy diferente con
respecto a nuestros competido-
res, ya que la variedad Ikersa
es un tomate de penjar que no
moja el pan y con una carne muy
aprovechable y facil de untar con
el pan, ademas de un comer ex-
cepcional, porque el grueso de
nuestra oferta se encuentra en
la comarca de Nijar, y concreta-
mente en el entorno del Cabo de
Gata-Nijar, donde las condicio-
nes para el tomate son tnicas”,
recuerda Andujar.

La arafna roja, el
pulgon y las moscas
marcan el inicio de
campana en Almeria

Desde la organizacion agraria

Asaja Almeria han subrayado la
importancia del control biologico ante
el incremento de presion de plagas

D GIA. ALMERIA.
En el inicio de la nueva campana
agricola en la provincia la pre-
sion de las plagas en los cultivos
se han visto incrementadas,
concretamente la arana roja, el
pulgdn y las moscas. El inusual
crecimiento de estas, que afecta
a todos los cultivos hortofrutico-
las de invernadero en el sureste
espanol, es consecuencia directa
de las condiciones climaticas re-
gistradas durante las primeras
semanas del presente ejercicio.
Asi, las temperaturas diurnas
elevadas, las noches calidas y
los bajos niveles de humedad han
provocado las condiciones favo-
rables para que la plaga de arana
roja prolifere por encima de los
niveles habituales en la fase ini-
cial de la campana agricola.
Ademas de las condiciones cli-
maticas, la elevada incidencia de

la plaga también responde a que
es la primera campana agricola
en la que los productores dejan
de tener a su alcance varios aca-
ricidas, ya que se ha prohibido
su uso. Esto lleva a que los pro-
ductores se olviden de las solu-
ciones quimicas y apuesten por
otras técnicas como por ejemplo,
el control biologico.

La gran incidencia de plagas
desde el inicio del ejercicio ha he-
cho que sea necesaria una estra-
tegia preventiva desde el primer
momento.

La organizacion agraria Asa-
ja, en un comunicado emitido a
finales del mes de agosto, hace
hincapié en la importancia del
mencionado control biolégico
como herramienta fundamental
para gestionar estas amenazas
cada dia mas presentes en los
cultivos de los agricultores al-

> F | F i

Ante la prohibicion de uso impuesta por la UE de diferentes acaricidas, los pro-
ductores almerienses buscan otras técnicas como el control bioldgico. / GIA

merienses. “Este afio, la presion
de plagas es mayor que en cam-
panas anteriores debido a las
condiciones climaticas. A pesar
del excelente trabajo realizado
en los semilleros, las primeras
semanas de cultivo ya han mos-
trado incidencias de virosis”. Asi
lo senala Adoracion Blanque,
presidenta de Asaja Almeria.
Otro de los aspectos que se
deben tener en cuenta tal y
como informan desde la orga-
nizacion es el estado vegetativo
de las plantas, consecuencia de
la prolongacion del blanqueo en
los invernaderos. Este factor di-
ficulta el manejo de los cultivos,
haciendo decisiva la liberacion
temprana de fauna auxiliar, in-
cluso antes de la aparicion de
las flores. “El éxito de esta cam-
pana dependera en gran medida

de lafase en la que se suelten los
auxiliares biolégicos, ya que es-
tos son clave para anticiparse a
la aparicion de plagas”, senala
Blanque.

Asaja Almeria afirma que,
“reconocemos el esfuerzo y la
constancia de los agricultores y
empresas del sector en la adop-
cion de soluciones biologicas in-
novadoras”, tal y como plasman
en el comunicado emitido. Al res-
pecto sefialan que la aplicacion
de productos compatibles con la
lucha biologica y que sean com-
plementarios para el control de
plagas se ha convertido en una
prioridad. Productos como ORI-
control Cold, en combinacion
con la dieta POWERmite 3.0 ha
potenciado la eficacia de la es-
trategia bioloégica contra plagas
emergentes y ayudan a mantener

un equilibrio en el ecosistema de
los cultivos.

Al uso de soluciones biologi-
cas se suma el papel fundamental
e indispensable de los productos
fitosanitarios en el manejo in-
tegral de plagas. Estos produc-
tos complementan y refuerzan,
ofreciendo una proteccion adi-
cional en aquellos casos donde
la presion de las plagas supera
los niveles manejables solo con
métodos biolégicos. Por ello se
hace necesaria la autorizacion
de productos que complementen
las armas que tiene el agricultor,
de esta forma se obtiene un con-
trol mas efectivo y se permite
mantener los niveles de produc-
cion sin comprometer la salud
de los cultivos ni el equilibrio
ecologico.

La organizacion agraria su-
giere mantener una estrategia de
control bioloégico activa y antici-
pativa, puesto que es importante
continuar con el trabajo conjun-
to de centros de investigacion,
empresas y agricultores para ac-
tualizar y mejorar continuamen-
te las herramientas disponibles,
adaptandolas a las condiciones
especificas de esta campana.

Finalmente, Asaja Almeria
reafirma el compromiso del sec-
tor hortofruticola almeriense
con la produccion de alimentos
seguros y de alta calidad, adap-
tandose a los desafios climaticos
y fitosanitarios que surgen.

El control biolégico es una
técnica sostenible y una necesi-
dad para mantener la competiti-
vidad de nuestros productos en
el mercado internacional.
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El Peron de Zaragoza, elegido
el mejor tomate de Espana

Cultivado de forma tradicional y ecologica por la asociacion
Huerto es Vida, se alzo con el triunfo en la VI Feria
Nacional del Tomate Antiguo en Polanco (Cantabria)

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Peron de Zaragoza, una va-
riedad de tomate cultivada en la
huerta de la capital aragonesa
de Cogullada por la asociacion
de agricultura ecolégica Huerto
es Vida, ha sido elegido el mejor
tomate de Espana en la VI Feria
Nacional del Tomate Antiguo, ce-
lebrada en la localidad cantabra
Polanco.

Este tomate, cuyo origen
viene de la zona del prepirineo
aragonés donde generacion tras
generacion han ido cultivando
un producto tnico, ha vuelto a
ganar un premio que ya consi-
guio6 el ano pasado.

El Peron, cultivado por Huer-
to es vida, cuyo objetivo es re-
cuperar, investigar y divulgar
variedades horticolas antiguas,
supero6 a la variedad de Rosa de
Sumbilla, procedente de huertos
Santos Losua (Navarra).

Es un tomate cultivado
en la huerta de la capital
aragonesa de Cogullada
por la asociacion de
agricultura ecolégica
Huerto es Vida

El evento, por el que
pasaron cerca de
3.000 personas, se
complemento con
diversas actividades
en torno al mundo de
la horticultura, como
charlas, talleres y
showcookings

El tomate Brandy Boy, cul-
tivado por David Aguirre, fue
elegido el mejor tomate interna-
cional por decision unanime del
jurado en un certamen al que se
presentaron cerca de un centenar
de ejemplares venidos de toda
Espana.

Elmejor tomate de Cantabria
fue el de Alberto Diez, un produc-
tor de Colindres, que presento
una variedad propia que lleva
cuidando desde hace décadas.

El jurado estuvo formado por
el chef Antonio Vicente; el blo-
guero cantabro Jestis Baquero
(de El Mule Carajonero); la al-
caldesa de Polanco, Rosa Diaz;
y presidido por el presidente del
Banco de Semillas de Tomates
Antiguos, Pablo Gomez. El even-
to, por el que pasaron cerca de
3.000 personas, se complemento
con diversas actividades en tor-
no al mundo de la horticultura,
como charlas, talleres y showcoo-
kings. Ademas, se realiz6 un re-
parto de semillas de los tomates
ganadores de las cinco anteriores
ediciones y se repartieron en ca-
tas cerca de 500 kilos de tomates
de variedades tradicionales.

El tomate ganador tiene for-
ma de pera grande, pero no hay
dos iguales. Con 15 centimetros
de largo y 10 de ancho, este toma-

te es inico en Espana y 1o que le
hace especial es la forma en la
que se cultiva, ya que es una linea
natural que no se comercializa.
Tiene unas caracteristicas
similares al Corazon de Buey. Es

un tomate grande, pero no todos
tienen la misma forma. Su tona-
lidad varia dependiendo de mu-
chos factores, pero normalmente
suelen tener un tono anaranjado
0 rojizo.
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Ejemplar de Perén de Zaragoza, el mejor tomate de Espaiia. / JAVIER ORTEGA

NATURALES

POSTCOSECHA

REDUCE TUS RECLAMACIONES
EN DESTINO

AUMENTA LA FIDELIZACION DE TUS CLIENTES

ACCEDE A MERCADOS RESTRICTIVOS,
CONTROLANDO LMR'S Y REDUCIENDO
MATERIAS ACTIVAS

A FARA LA
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www.sanifruit.com
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La campana 2025/2024 de
tomate y pimiento concluye
con precios a la baja

Asociacion de Organizaciones de Frutas y Hortalizas apunta la contencion de los

La campana hortofruticola al-
meriense 2023/2024 ha conclui-
do en un escenario de precios
reducidos, y tendencias incier-
tas, seglin el balance presenta-
do por Coexphal a principios de
julio. La razon: la contencion
de los precios al consumidor en
la mayoria de los mercados de
destino, repercutiendo directa-
mente en origen.

Los datos recopilados por
la Asociacién de Organizacio-
nes de Frutas y Hortalizas de
los cultivos almerienses, desde
septiembre 2023 a junio 2024,
reflejan una caida media de
los precios del 17% y un incre-
mento de la producciéon del 6%,
respecto al afio anterior, mien-
tras que los ingresos se reducen
un 12%.

En tomate, uno de los culti-
vos de referencia, la comercia-
lizacion en toneladas creci6 de
manera importante (un 8%) en
el periodo analizado, sobre todo
en la parte fundamental de la
campana de enero a junio. Sin
embargo, los precios cayeron
un 20% al igual que los ingre-
sos, que descendieron un 14%.
La situacion volvié a ser com-
prometida una vez solventadas
las caidas puntuales de la oferta
internacional del ano anterior,
fundamentalmente la holande-
sa de invierno, y los vaivenes
de las ventas marroquies. Hay
que considerar que la campana
pasada el tomate tuvo un incre-

De acuerdo a los datos analizados por Coexphal, los cultivos almerienses, desde septiembre 2023 a junio 2024, reflejan una
caida media de los precios del 17% y un incremento de la produccion del 6%. / ARCHIVO

mento de los ingresos del 10%,
por lo que este ciclo supone un
importante retroceso.

La comercializacion de to-
mate suelto, pera y cherry au-
mentéun 12%, 7% y 7%, respec-
tivamente. En todos los casos se
aprecio una caida superior del
precio: 24%,27% y 13%, respec-
tivamente. Cayo, en contraposi-
cion, un 3% la produccion del
tomate en rama, que a pesar de

La comercializacion de
tomate en la pasada
campana crecio un 8%
en volumen, pero cayé
un 20% en valor al igual
que los ingresos, que
descendieron un 14%

la menor oferta tampoco consi-
guib precios mas altos (un 18%
menos).

Por su parte, la producciéon
comercializada de tomate eco-
l6gico mostré un aumento del
9%, pero su precio bajo un 5%,
siendo el menor descenso en
todas las tipologias. El tomate
ecologico supero el 12% de las
ventas, porcentaje que no ha
crecido en la ultima campana.

No todos los tomates
de untar son iguales
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El sabor, el aroma y |a textura es lo que convierte un buen tomate en
un tomate de calidad excepcional. Los tornates seleccionados de
La Dulce Pagesa, han sido cultivados de manera tradicional, usando
solamente las semillas de la variedad original, que confieren a este
tomate unas propiedades inconfundibles y lo convierten en el mejor
tomate de untar, ahora con sello de variedad original protegida.

SABOR

DPEL ANO

wwwladulcepagesa.com

PIMIENTO

En pimiento ha habido un incre-
mento relevante de la produccion
del 7% (sobre todo en el periodo
de febrero a abril). Esto ha pro-
vocado que los precios descen-
dieran un 21%, proporcionando
ingresos un 16% mas bajos que
un ano antes. El pimiento fue el
cultivo que mejor se comporto
la campana pasada: sus ingre-
Sos crecieron un 26% a pesar de
que hubo una caida del volumen
del 13%.

EXPORTACION

Al margen de los resultados eco-
nomicos, Almeria ha recuperado
el pulso exportador en cuanto al
volumen de tomate. En la cam-
pana 2023/24 se ha constatado
un incremento de los envios al
exterior del 3%, sobre todo resul-
tado del aumento en el periodo
enero a junio. Alemania gana
casi dos puntos de cuota, siendo
el principal cliente (representa
el 36% de los envios de Almeria).
Estos dos puntos se pierden en:
Francia, segundo comprador y
principal destino de las expor-
taciones de Marruecos, que baja
un punto (representa el 12% de
las ventas almerienses); y Reino
Unido, donde Marruecos lleva
creciendo aceleradamente en las
ultimas campanas, que cae otro
punto porcentual y pasa a ser el
6% del total vendido.

MARRUECOS Y PAISES BAJOS
Después de siete campanas de
aumento ininterrumpido, Ma-
rruecos frena su ritmo de cre-
cimiento. En el ultimo ciclo, sus
envios al exterior caen un 6%.
Este descenso tiene su origen en
la primera parte de su campana
donde hubo problemas en las
plantaciones debido al virus del
rugoso, que se vieron potencia-
dos por la existencia de tempera-
turas anormalmente altas.

A partir de enero, Marruecos
volvio6 a recuperar el ritmo ex-
portador. Segtn el analisis reali-
zado desde Coexphal, su gerente
Luis Miguel Fernandez afirma
que “queda patente que el sector
marroqui estd empezando a su-
frir fuertes desequilibrios inter-
nos favorecidos por la necesidad
de mano de obra no cubierta, au-
mento de los costes productivos,
falta de agua, estructuras no
preparadas para la meteorologia
adversa, entre otros asuntos. Sin
embargo, en este entorno, el to-
mate espanol reafirma su mayor
confiabilidad y su compromiso
tanto en calidad como en seguri-
dad alimentaria, donde Almeria
esta a la cabeza desde hace mu-
chos anos, como esta quedando
demostrado”.

Con respecto al resto de com-
petidores, Paises Bajos vuelve
a crecer, enlazando dos cam-
panas en positivo: recupera el
nivel previo a la crisis iniciada
por el aumento del coste de la
energia. Es destacable como los
envios franceses caen arrastra-
dos por el descenso de ventas de
Marruecos, confirmandose el
comercio de reexportacion de
tomate marroqui desde Francia.
Destaca también que las impor-
taciones espanolas de tomate
marroqui caen por segundo ano
consecutivo, tanto por la mayor
predisposicion del consumidor
nacional al tomate local, como
por la menor oferta marroqui.
El consumidor europeo debe
buscar alimentos de garantia
que no ofrece los productos ma-
rroquies o turcos, tal y como
demuestran los cientos de no-
tificaciones de alerta sanitaria
todos los anos.
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