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SEMANARIO HORTOFRUTICOLA FUNDADO EN 1962

El descenso de la produccion citricola en el hemisferio norte se debe fundamentalmente al retorno a los niveles habituales de Turquia y Egipto. / ARCHIVO

La produccion citricola en el
hemisferio norte baja un 8,/3%

La WCO prevé una cosecha global de 27.297.216 toneladas para este ejercicio

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La previsiones presentadas porla
Organizacion Mundial de Citricos
(WCO) reflejan un volumen de co-
secha global en hemisferio norte
para este ejercicio de 27.297.216
toneladas, lo que supone un des-
censo del 8,73% respecto a la cam-
pana anterior y un 5,88% menos
en comparacion con la media de
las ultimas cuatro temporadas.
Las cifras muestran una dis-
minucion con respecto a los altos

volumenes registrados durante el
ano pasado. Un descenso que se
debe principalmente al retorno
de Turquia a los niveles de pro-
duccion habituales tras las cifras
récord obtenidas en la temporada
pasada, asi como a la reducciéon
prevista en Egipto.

En relacion a estos dos paises,
Turquia prevé una caida del
17,57% en su cosecha, situan-
dose en 4,95 millones de tone-
ladas, y Egipto también reduce

su produccion a 4,35 millones
de toneladas, lo que supone un
19,55% menos que en la tempo-
rada 2023-2024.

Seguin la informacion de la Or-
ganizacion Mundial de Citricos,
en relacion a la comercializacion
prevista de los agrios durante la
temporada, las exportaciones del
hemisferio norte disminuiran un
8,94% respecto al afio anterior,
situandose en 8,38 millones de
toneladas, mientras que la trans-

formacion industrial se reduci-
ra a 5,16 millones de toneladas
(-4,15%). Para el mercado interno
quedaran aproximadamente 13,76
millones de toneladas.

La prevision difundida por la
WCO se basa en datos proporcio-
nados por Egipto, Grecia, Israel,
Italia, Marruecos, Espaia, Tunez,
Turquia, Estados Unidos y, por
primera vez, Portugal.
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Por GONZALO GAYO

odos a una, para levantarnos

juntos y renacer frente a la tra-

gedia. Necesitamos el esfuerzo

de todos con la generosidad que
nos permita conquistar un manana del
que nos sintamos orgullosos de la soli-
daridad para reconstruir la esperanza.
Necesitamos reconstruir los puentes de
un dialogo permanente entre las Admi-
nistraciones para que nadie quede atras
y que nunca mas vuelva a suceder una
tragedia de este tipo. Necesitamos ver
con claridad un futuro que no puede es-
tancarse en las trincheras de la politica
cuando urge trabajar hombro con hom-
bro sin perder un minuto. Se necesitan
soluciones que eviten tragedias futuras,
con garantias. Tenemos ejemplos de 1o
que hay que hacer para evitar que ba-
rrancos acaben sepultando poblaciones
enteras. Habra que desviarlos fuera de
las poblaciones, recuperar caminos y
campos anegados, impulsar la actividad
de empresas y agricultores. Tenemos por
delante el mayor reto de nuestra reciente
historia y requiere la mejor version de
todos cada dia.

Necesitamos con urgencia que la
Union Europea se vuelque con los afec-
tados y ponga en marcha los recursos
necesarios para reconstruir un manana
para miles de personas que lo perdieron
todo. Necesitamos que las autoridades
comunitarias salgan de sus despachos y
visiten las zonas afectadas para liderar la
respuesta de una solidaridad de Europa
que se demora.

Se cumple un mes de lamayor tragedia
sufrida en Valencia y otras poblaciones
afectadas. La respuesta debe ser la mayor
de nuestra historia desde la solidaridad y
eficacia. Necesitamos todos los esfuerzos
para demostrar que juntos podemos con
todo, codo con codo.

Las cicatrices siguen abiertas mien-
tras contemplamos una devastacion sin
precedentes, con las emergencias de las
personas afectadas, de las empresas que
luchan por sobrevivir, del impacto sufri-
do por una agricultura diezmada y un
espacio natural como la Albufera herida
de muerte. Nos faltan manos y hombros
para escribir la historia para renacer del
lodo y conquistar la esperanza.

Es hora de agradecer el ejemplo de
nuestros agricultores por su esfuerzo
cuando lo han perdido casi todo en las
zonas afectadas. Agradecimiento a miles
de jovenes que estan dando una leccion
de vida y a empresarios que siembran
la esperanza con ayudas para tratar de
recuperar la actividad en los pueblos
afectados. Mientras, seguimos esperando
que Europa rompa su silencio y se ponga
con urgencia manos a la obra. Un mes
es demasiado tiempo encerrados en sus
despachos. Necesitamos a Europa ahora
mas que nunca.

Se cumple un mes de la tragedia. / G. GAYO
|

Tenemos por delante el mayor
reto de nuestra reciente
historia y requiere la mejor
version de todos cada dia

Es necesario fortalecer la reserva fi-
nanciera de crisis de la PAC para hacer
frente a los efectos en la agricultura y la
ganaderia de las catastrofes naturales y
articular los fondos necesarios para un
plan de reconstruccion con el desvio de
barrancos y rios de poblaciones. Como
en su dia fue el Plan Sur, que hoy salvo a
Valencia ciudad de la catastrofe sufrida
en su area metropolitana y provincia.
Europa debe acometer la financiacion de
infraestructuras estratégicas que eviten
se repita una tragedia con tantas vidas
humanas pérdidas.

Lareciente celebracion del Consejo de
Agricultura y Pesca de la Union Europea
en Bruselas apenas dio testimonio del pé-
same por las victimas mientras seguimos
esperando las ayudas y el calor humano
de una Europa que se vuelca en conflictos
bélicos mientras se cruza de brazos ante
la tragedia sufrida en Valencia. Seguimos
esperando que Europa lidere la esperan-
za de un pueblo que sufre el silencio y el
olvido.

Esperanza

El ministro Luis Planas acudia a
Bruselas para recordar a sus colegas
europeos que “lamagnitud de la catas-
trofe es muy grande y Espana necesita
del apoyo urgente y de la solidaridad
de la Unién Europea para recuperar
cuanto antes la normalidad en las
producciones agricolas y ganaderas”.
Sin embargo, seguimos esperando que
responda la carta enviada al comisario
de Agricultura, Janusz Wojciechowski,
para que movilice la reserva agricola
de la PAC. “Confio en que la Comision
Europea responda con sensibilidad,
como siempre ha hecho”, ha senalado
el ministro Planas.

Es urgente también la reprograma-
cion temporal del Fondo Europeo Agra-
rio de Desarrollo Rural (Feader) y de
otros paquetes europeos que tienen como
objetivo la recuperacion del potencial
productivo danado por catastrofes para
afrontar las necesarias infraestructuras
que eviten danos y sequias.

Las pérdidas previstas por AVA-Asaja
superan los mil millones. Sélo en culti-
vos agricolas pendientes de recoleccion
ascienden a 278 millones, siendo las pro-
ducciones mas afectadas los citricos con
192 millones de perdidas, los kakis con
unos 54 millones, las hortalizas con 24,8
millones y los aguacates 7,2 millones. Mu-
chos de estos cultivos se encontraban en
plena campana de recogida, sobre todo
las variedades tempranas de mandarinas
y los kakis.

En infraestructuras agrarias, la fac-
tura de la DANA asciende a mas de 486
millones de pérdidas estimadas mientras
los danos en parcelas por asfixia radicu-
lar requeriran una replantacion para
mantener la actividad agraria, con mas
de 85 millones de euros de inversion, asi
como en la maquinaria y los vehiculos
agricolas suman 10 millones.

Desde la Conselleria de Agricultura
de la Generalitat Valenciana senalan
que se estan reparando con caracter de
urgencia las infraestructuras de rega-
dio danadas por la riada. El conseller
Miguel Barrachina ha indicado que
estan trabajando “con las diferentes
comunidades de regantes para deter-
minar los danos y poder acometer las
obras necesarias en el menor tiempo
posible”.

Los agricultores siguen esperando de
las Administraciones una respuesta que
esté a la altura de la tragedia sufrida. E1
Ministerio de Agricultura ha habilitado
el teléfono de informacién gratuito 900
925 782 para que los agricultores y ga-
naderos afectados por la DANA puedan
recabar informacion de las ayudas, asi
como de las distintas medidas de apoyo
a las que pueden optar. De momento, la
esperanza sigue a la espera un mes des-
pués de la tragedia.

LA PLANTA BAJA

LUISFU

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com




26 de noviembre de 2024

Valencia Fruits / 3

Agrocomercio

HortyFruta constata una
situacion inestable en pepino,
pimiento, calabacin y tomate

La interprofesional andaluza recomienda no comercializar segundas categorias

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Interprofesional de Frutas y
Hortalizas de Andalucia (Horty-
Fruta) trasladé el pasado 20 de
noviembre que sus analisis del
mercado estaban revelando que
productos como el pepino, el pi-
miento, el calabacin o el tomate
se encontraban en una situacion
“preocupante” de inestabilidad.

HortyFruta aseveré en un co-
municado que, tras el deterioro
paulatino sufrido en la cosecha
durante las dos tiltimas semanas,
se constataba que existia una si-
tuacion de ‘alerta amarilla’, taly
como recoge su manual de crisis
para productos como el pepino
largo tipo holandés y el calaba-
cin verde.

Parala interprofesional resul-
ta especialmente preocupante la
situacion del pepino largo tipo
holandés ya que la produccion se
ha acelerado durante los tltimos
15 dias. De hecho, parala semana
47 se esperaban aumentos signifi-
cativos superiores al 10% respec-
to a los volumenes normales en
esta época.

La interprofesional senala
que una meteorologia cambian-
te, y con temperaturas altas para
este mes de noviembre, no estan
ayudando a regular las ventas, y
resaltan que en los mercados de
destino todavia se aprecia gran
cantidad de producto con ori-

El pepino, el pimiento, el calabacin y el tomate afrontan una situacién delicada. / HORTUFRUTA

Para la interprofesional andaluza HortyFruta resulta
especialmente preocupante la situacion del pepino
largo tipo holandés, ya que la produccion se ha
acelerado de forma notable en los ultimos 15 dias

gen en el norte de Europa. Si la
situacién continia, HortyFruta
advierte que sera necesario ac-
tivar la extensién de norma que
marca la obligacion de retirar las
segundas categorias. De esta for-
ma, sélo llegarian al mercado las
categorias extra y primera para

el consumo en fresco, afectando
a todos los operadores, produc-
tores y comercializadores de
Andalucia.

A pesar de lo anterior, la cam-
pana se estaba “comportando de
manera aceptable” hasta la apa-
ricion de las fuertes tormentas
que han afectado de “forma ca-
tastrofica” a parte de la cosecha.
Hasta inicios del mes de noviem-
bre se contabilizaba un aumento
de la comercializacion cercano al
15%. Todos los productos mostra-
ban mas produccion, destacan-
do sobre todo el pepino con un
porcentaje superior al 20%. En
una proporcién mucho mas mo-
derada también habian crecido
el calabacin, el pimiento y el to-
mate. Solo 1a berenjena mostraba
un aumento nulo respecto a las
cifras del ano pasado.

RECOMENDACION
En este contexto, HortyFruta
ha hecho un llamamiento para
que no se vendan segundas ca-
tegorias y que soélo lleguen al
mercado las extra y primera,
debido a la “coyuntura preocu-
pante, mas agudizada en el caso
del pepino largo tipo holandés”
de los productos horticolas. Ha
recomendado, ademas, que no se
comercialice el pepino largo tipo
holandés con exceso de calibre
(calibre 10 y largos).

La interprofesional ha inci-
dido en que en estos momentos
no se puede aplicar la extension
de norma, la medida que impide
la comercializacion de segun-
das categorias de los productos
afectados, dado que no se cum-
plen todos los requisitos para su
activacion.

La entidad ha agradecido la
“colaboracion y comprension y
considera fundamental que, en
estos momentos, el sector per-
manezca unido” para defender
los intereses de agricultores y
comercializadoras, que son los
“mismos para todo el campo”.

Evolucion positiva de la
exportacion hortofruticola
hasta el mes de septiembre

Las ventas al exterior de frutas y hortalizas frescas se han
incrementado un 9% en volumen y un 5% en valor

» VF. REDACCION.

La exportacion espafiola de fru-
tas y hortalizas frescas de enero
a septiembre de 2024 ha crecido
un 9% en volumen, respecto al
mismo periodo del afio ante-
rior, totalizando 9 millones de
toneladas, y un 5% en valor al-
canzando los 13.044 millones de
euros, de los que 7.379 millones
correspondieron a frutas (+9%)
y 5.665 a hortalizas (-0,3%). Las
ventas al exterior de frutas fres-
cas hasta septiembre de 2024 se
han situado en 5.004.938 tone-
ladas, un 9,5% mas que en el
mismo periodo de 2023, por un
valor de 7.379.203 euros (+9%).

Tras los citricos, las frutas mas
exportadas son las de hueso,
sandia y melon y frutos rojos.
Destaca el crecimiento de la ex-
portacion de fruta de hueso en
su conjunto, excepto la ciruela,
resaltando incrementos como el
de la nectarina, con 317.713 to-
neladas (+13,5%) y 468 millones
de euros (+11%) o la paraguaya,
con 200.403 toneladas (+12%) y
309 millones de euros (+19%).

Laexportacion de sandia se si-
tuo en 777.064 toneladas (+16%)
y 545 millones de euros (+10%)
y la de melon se elevo a 325.449
toneladas (+6%) y 312,5 millones
de euros (+9%).

En cuanto a los frutos rojos,
destaca la fresa, con unas ventas
al exterior hasta septiembre de
252.815 toneladas (+4%) y 773 mi-
llones de euros (+12%).

En los nueve primeros meses
del afio, la exportacion de horta-
lizas frescas se situ6 en 4.049.716
toneladas (+9%) y 5.665.366 euros
(-0,3%) con volumenes crecien-
tes en las principales hortalizas:
pimiento, lechuga, tomate y pe-
pino. Las ventas al exterior de
pimiento se situaron en 555.006
toneladas (+15%) y 1,1 millones
de euros (+0,2%); las de lechuga
ascendieron a 501.240 toneladas
(+5%) y 612 millones de euros

Tras los citricos, las frutas mas exportadas desde Espaiia desde enero a sep-

tiembre son las de hueso, sandia y melén y frutos rejos. / ARCHIVO

(-3,5%); las de tomate se situa-
ron en 499.994 toneladas (+19%)
y 780 millones de euros (-10%) y
las de pepino totalizaron 429.871
toneladas (+4%) y 587 millones de
euros (-7%).

En septiembre, 1a exportacion
sectorial hortofruticola se situ6
en 625.037 toneladas, mostrando
un incremento del 5% respecto a
septiembre de 2023, subida que
también se ha producido en los

meses anteriores de 2024 excepto
en marzo. En cuanto al valor de
las ventas en el exterior, en sep-
tiembre se elevé a 884 millones de
euros, (+15,6%), con crecimientos
también de todos los meses del
ano, excepto febrero y marzo, se-
gun las estadisticas procesadas
por Fepex, también recogidas en
el Informe Mensual de Comercio
Exterior del Ministerio de Econo-
mia, Comercio y Empresa.
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El pacto UE-Mercosur

plantea ventajas y dudas en
el sector agroalimentario

El acuerdo comercial genera rechazo en sectores como el hortofruticola

» BELEN DELGADO. EFEAGRO.

El acuerdo comercial entre la
Union Europea y Mercosur pue-
de potenciar las ventas espanolas
de los productos mas exportados
como el aceite de oliva y el vino,
si bien genera rechazo en otros
sectores como el hortofruticola
y el ganadero por el impacto que
puedan tener las importaciones.

Espana es partidaria de rati-
ficar ese pacto, firmado en 2019,
aunque varios paises europeos
liderados por Francia se oponen
y exigen al bloque sudamericano
mas garantias en unas negocia-
ciones que han vuelto a cobrar
impulso en esta recta final de ano.

Los dos bloques cerraron el
texto del acuerdo en 2019 pero,
desde entonces, no han avanzado
en su firma por las preocupacio-
nes europeas sobre la deforesta-
cién del Amazonas y el impacto
del acuerdo en la agricultura
comunitaria. Por ello, las dos
partes han venido negociando
un anexo al texto del pacto que
no han concluido todavia.

Se espera que el acuerdo li-
beralice el 99% del comercio
agricola de la Union Europea y
que Mercosur abra su mercado
al 88% de los bienes agrarios
comunitarios.

Las exportaciones agroali-
mentarias y pesqueras espanolas
a Mercosur (Brasil, Argentina,
Uruguay y Paraguay) aumenta-
ron en valor el 5,4% anual en el
ejercicio 2023, hasta los 420 mi-
llones de euros, mientras que las
importaciones disminuyeron el
29,4% (4.094 millones).

El déficit comercial crecio el
32%, situandose en 3.674 millo-
nes, seguin un reciente analisis
del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA).
Los productos espafnoles mas ex-
portados en 2023 fueron el aceite
de oliva, el vino y el mosto, y las

D ANTONIO TORRES DEL CERRO. EFE.
E1 Gobierno francés ha adverti-
do alapresidenta dela Comision
Europea, Ursula Von der Leyen,
del riesgo para la cohesion y la
estabilidad europea en caso de
que finalmente salga adelante el
acuerdo de libre comercio entre
la UE y el Mercosur sin la apro-
bacion de Paris.

“Hay un riesgo politico de
tomar una decisioén de ese cala-
do. Un acuerdo con un bloque
de paises tan importantes como
el de Mercosur (Brasil, Argen-
tina, Uruguay y Paraguay) sin
el acuerdo de un pais central en
Europa como es Francia seria
una falta politica de la sefiora
Von der Leyen”, indicado en una
entrevista la ministra francesa
de Comercio, Sophie Primas.

Se trataria, ha abundado la
ministra, de un error que re-
percutiria negativamente “en
la estabilidad y a la cohesion
de Europa. Viendo céomo es la
situacion politica en Francia o
en Alemania, mas vale que tra-
bajemos en favor de la union”.

.

frutas de hueso; por el lado de las
importaciones destacaron las ha-
bas, las tortas de soja, y el maiz.

~ A

El acuerdo con Mercosur genera dudas y rechazo en el sector hortofruticola espaiiol. / VF

ACEITE
El director general de la asocia-
cion de la industria exportadora

Impacto sobre el
sector citricola

urante el Observatorio de citricos de la Unién Europea,

celebrado la semana pasada en Bruselas, 1a Coordinadora
de Organizaciones de Agricultores y Ganaderos (COAG) tras-
lad6 su elevada preocupacion por el posible cierre del acuerdo
UE-Mercosur y el impacto sobre las personas productoras en
la UE. Segun senala la organizacién agraria, las importacio-
nes de citricos transformados de Brasil y Argentina se verian
muy beneficiadas por un posible acuerdo, por la liberalizacion
arancelaria que facilitaria su acceso al mercado comunitario,
en detrimento de los envios a la industria de la produccién na-
cional. COAG indica que, si bien los efectos directos podrian
notarse menos en el mercado de fresco, los desajustes del ya
problematico destino industrial afectarian, en conjunto, a la
rentabilidad de las explotaciones citricolas espafolas. “Eso se-
ria, definitivamente, la estocada de muerte para un sector que
sufre desde hace afos la competencia desleal de importaciones
de Egipto, Turquia o Sudafrica”, afirma la Coordinadora de
Organizaciones de Agricultores y Ganaderos (COAG). B

El rechazo de Francia

Primas, antigua senadora
del conservador Los Repu-
blicanos, teme que este pacto
UE-Mercosur, al que se opone
practicamente toda la clase po-
litica francesa (de la extrema
izquierda a la ultraderecha,
pasando por el centro liberal)
y que los agricultores franceses
han usado como emblema de su
descontento en las protestas de
la pasada semana, acabe por
aprobarse si se escinde en dos.

En ese caso, por un lado iria
la parte de las inversiones y, por
otro, la del comercio, 1o que evi-
taria el derecho de veto de Fran-
cia, que tendria que aliarse a
mas paises para bloquearlo.

Si dos potencias europeas
como Alemania y Espana son
favorables al mismo, Paris bus-
ca socios para contrarrestar su
aprobacion. “Tenemos todavia
varios paises por convencer y

trabajo por hacer, buscando
una minoria de bloqueo”, ha
explicado Primas, quien ha
preferido no desvelar qué esta-
dos son mas proclives a unirse
a Francia.

La ministra ha dejado claro
que su Gobierno, formado por
una coalicion de conservadores
y macronistas bajo el mando
del antiguo comisario europeo
Michel Barnier, es favorable a
los acuerdos de libre comercio,
pero no a cualquier precio.

La titular de Comercio ha
puesto como ejemplo la manera
en la que la carne de vacuno se
cria en Europa o en Argentina
y Brasil, aunque aclarando que
no pone en entredicho la cali-
dad de la de estos dos paises.

En la UE “no permitimos
las hormonas de crecimien-
to, por lo que hay que esperar
hasta tres anos para que (los

de aceite de oliva Asoliva, Rafael
Pico, considera que cualquier
acuerdo que liberalice el comer-
cio es “atractivo”, frente a los
elevados aranceles impuestos
actualmente por algunos paises
de Mercosur. No obstante, mues-
tra su preocupacion por Brasil, el
principal importador sudameri-
cano de aceite de oliva, ya que ha-
bra que ver si las exportaciones
de paises como Argentina, Chile
y Peru van alli en detrimento de
las espanolas.

VINO

Fuentes de la Federacion Espa-
nola del Vino (FEV) aseguran
que el pacto UE-Mercosur puede
ayudar a diversificar mercados
y facilitar a las empresas hacer
negocios en paises que, hasta
ahora, tenian cerrados.

El sector se veria favorecido
por la eliminacion gradual de los
aranceles al vino tranquilo y es-
pumoso; la proteccién de 357 in-
dicaciones geograficas europeas
de vinos, espirituosos, cervezas y
alimentos; normas para facilitar

animales) estén listos (para el
consumo). Asi pierdes un tercio
de competitividad” respecto a
paises del Mercosur que tardan
so6lo dos anos en tener al animal
listo para sacrificarlo, segtin la
ministra.

“Ese es un ejemplo que ilus-
tra muy bien (lo que Francia
piensa). En ningiin momento
estoy juzgando la calidad de la
carne sudamericana. Sélo que
nosotros imponemos a nues-
tros agricultores condiciones
de crianza muy diferentes”, ha
precisado.

Durante los dos meses que
lleva en el cargo, la exsena-
dora ha realizado dos viajes a
Latinoamérica: Brasil y Chile,
paises que acaba de visitar el
presidente francés, Emmanuel
Macron.

El propio Macron se entre-
vist6 hace unos dias en Buenos

el comercio de vinos; y un siste-
ma de solucion de diferencias
entre las partes.

FRUTAS
La Federacion Espafiola de Aso-
ciaciones de Productores Expor-
tadores de Frutas y Hortalizas
(Fepex) ve un posible efecto “ne-
gativo” del acuerdo porque “falta
un analisis de impacto sobre el
sector hortofruticola comunita-
rio y sigue habiendo mucha opa-
cidad”. Todavia se desconocen las
condiciones del desarme arance-
lario de cada capitulo y partidas,
segliin Fepex, que destaca que
no esta garantizado el acceso
de producciones comunitarias
al mercado de Mercosur, cuyos
paises requieren la negociacion
de protocolos fitosanitarios por
producto para permitir la entra-
da de frutas y hortalizas, al con-
trario que en la Union Europea.

Entre enero y agosto, Espana
exporto frutas y hortalizas al
bloque por 39 millones de euros
e import6 por valor de 149 millo-
nes, segun la federacion.

PIENSOS

Eldirector general de la patronal
de fabricantes de piensos Cesfac,
Jorge de Saja, afirma que Espa-
na, con una balanza “fuertemen-
te desequilibrada” en la alimen-
tacion animal, necesita acceder
a las materias primas que no
puede producir.

“La industria espanola se ha
beneficiado y necesita esa aper-
tura para mantener la competiti-
vidad. Aunque no es un acuerdo
perfecto, creemos que hay mas
que ganar que perder”, anade.

GANADERIA

La gerente de la Asociacion Es-
panola de Productores de Vacu-
no de Carne (Asoprovac), Matil-
de Moro, cree que la firma del
acuerdo agravaria la “delicada”
situacion de la ganaderia bovina
europea y aceleraria la pérdida
de empleo y de valor en el medio
rural. Desde la producciéon de
forrajes y otros alimentos para
el engorde del ganado hasta los
antibioticos, el bienestar animal
o la trazabilidad, las normativas
aplicadas en el Mercosur son “a
menudo mucho mas laxas que
las de la UE”, que actiia con “hi-
pocresia” mientras presume de
liderar la lucha contra la defo-
restacion, el cambio climatico y
la resistencia a los antibioticos,
segliin Moro.

Aires con su homologo argenti-
no, Javier Milei.

El presidente argentino “dijo
que no estaba seguro de que le
gustase ese acuerdo desde el
punto de vista de la industria”,
ha revelado Primas sobre el
encuentro.

En Brasil, cuyo presidente
Lula da Silva ha presionado a
Francia para que lo respalde, la
ministra asegura haber sentido
también una “actitud timorata”
como la de Argentina.

“Cuando hablas, no con los
politicos, sino con la sociedad
civil, los jefes de empresas te
dicen que quiza se pueda hacer
otro acuerdo diferente al actual,
que es demasiado grande” y que
ha estado negociandose durante
mas de 25 afos, ha dicho.

Para Primas, la UE y el Mer-
cosur, que engloban juntos un
mercado de casi 800 millones
de habitantes, pueden llegar a
acuerdos “por sectores de mer-
cado”, como en el automovilisti-
co, el de las telecomunicaciones
o el sector bancario.
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INTERPOMA 2024 26 de noviembre de 2024

Interpoma actualiza Ia prevision
de la campaia de manzana 24/25

D VALENCIA FRUITS. REDACCION. FOTOS: GIANLUCA PIGNATELLI.
Se ha celebrado la 13 edicion de Interpoma en Fiera
Bolzano entre el 21 y el 23 de noviembre. En la noche
inaugural de la feria italiana se ofrecio informacién ac-
tualizada sobre las cifras de la cosecha internacional de
manzanas, unos datos que se compartieron por primera
vez durante la Prognosfruit de Budapest.

MANZANA 2024/2025

Philippe Binard, secretario General de la WAPA (Aso-
ciacion Mundial de la Manzana y la Pera), comenzo
compartiendo las cifras del cultivo de manzanas en la
Unioén Europea. Binard confirmoé que la cosecha de este
ano ha sido inica en comparacién con las anteriores: la
disponibilidad de manzanas en los mercados de frutas
frescas y frutas transformadas ha disminuido. El des-
censo global se observa sobre todo en dos variedades
principales: Golden Delicious y Gala, que han dismi-
nuido respectivamente un 10% y un 11% con respecto
a2023.

Sin embargo, el rendimiento de la Red Delicious ha
aumentado un 20%, mientras que las nuevas variedades
han mantenido el récord de cosecha que experimentaron
el ano pasado. Todos coinciden en que la causa de este
descenso de la produccién es la climatologia adversa
que caracterizo la temporada de cosecha, especialmente
las heladas primaverales que afectaron a la mayor parte
de Europa.

Las existencias interanuales de manzanas en no-
viembre de 2024 son inferiores en muchos paises, lo
que indica un menor rendimiento, excepto en Italia,
Espana y Suiza, cuyas existencias han aumentado en
comparacion con el ano anterior. Giovanni Missanelli,
de Assomela, informé a los asistentes sobre el rendi-
miento ligeramente superior de Italia respecto a los
datos compartidos en agosto, que se sitia en torno a
las 2.248.000 toneladas, con un buen calibre y una gran
calidad. Las cifras de Tirol del Sur coinciden con las
del afo anterior, mientras que Trentino experiment6
un descenso. Piamonte, Véneto y Emilia-Romana han
registrado cifras mas elevadas.

Las existencias interanuales de manzanas
en noviembre de 2024 son inferiores en
muchos paises, lo que indica un menor
rendimiento, excepto en Italia, Espaia y
Suiza, cuyas existencias han aumentado en
comparacion con el afio anterior

La produccion de manzanas ecologicas, por su parte,
esta en linea con la cosecha de 2023 (7% del total). En
cuanto a las exportaciones, los paises europeos estan
obteniendo buenos resultados, especialmente las expor-
taciones a Sudameérica (incluido Brasil); sin embargo,
sigue habiendo problemas logisticos debido a las com-
plejas situaciones geopoliticas.

Daniel Sauvaitre, director de la ANPP (Association
National Pommes Poires), hablo de Francia y su pro-
duccion de 1.426.000 toneladas, un 3% menos que el ano
anterior. Explico que, aunque los precios al por menor
estan subiendo, siguen teniendo dificultades para cubrir
los costes de produccion. Por ello, los productores bus-
can sistemas que aumenten el valor de sus manzanas,
apoyandose en certificaciones como las etiquetas de sos-
tenibilidad que, sin embargo, repercuten directamente
en los costes de produccion.

Dominik Wozniak, ex Presidente de la WAPA y repre-
sentante de los manzaneros polacos, habl6 de Polonia,
que es el mayor productor de la UE. Los retos a los que
se ha enfrentado en los tltimos meses son similares a
los de otros paises europeos, especialmente el impac-
to de las heladas primaverales. Wozniak confirmoé que
el rendimiento ha bajado, pero también mencionoé la
importante presion de los precios y el impacto directo
que tiene en el consumo, a pesar de que las manzanas
tienen un alto indice de penetracion en el mercado. Para
superar el problema, recomendo aplicar una estrategia
de diversificacion unida a campafias nacionales de pro-
mocion para estimular el consumo.

Dado que el sector internacional de la manzana se
enfrenta a retos en la actualidad y seguira haciéndolo
en el futuro, Interpoma es, segiin explican sus respon-
sables, “mas que nunca el escenario exclusivo para que
las partes interesadas del sector intercambien ideas y
analicen el statu quo”.
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INFORMACION PROFESIONAL

Resistencias a fungicidas:
un desafio en la postcosecha

El sector agricola se enfrenta constantemente a nue-
vos desafios, siendo uno de los mas preocupantes la
creciente resistencia de los patégenos a los fungici-
das. Esta resistencia puede poner en peligro la efec-
tividad de los tratamientos postcosecha, lo que re-
sulta en pérdidas econémicas, menor calidad de los
productos y un mayor desperdicio alimentario. En
particular, la incorrecta aplicacién de los fungicidas
y el uso de las mismas materias activas continua-
mente son factores clave en la formacion de estas
resistencias.

¢QUE SON LAS RESISTENCIAS?

Las resistencias a los fungicidas ocurren cuando un
patogeno, como un hongo o una bacteria, desarro-
1la Ia capacidad de sobrevivir a un tratamiento que
antes resultaba efectivo. Esto sucede mediante un
proceso de seleccion natural, donde los patoégenos
que tienen mutaciones que los hacen menos sensi-
bles a los productos quimicos sobreviven y se repro-
ducen, trasmitiendo esas caracteristicas resistentes
a las generaciones futuras. En términos sencillos,
si los fungicidas se aplican de manera repetitiva y
sin cambios en la estrategia de control, los patoge-
nos pueden aprender a defenderse contra ellos. Esta
capacidad de adaptacion reduce la efectividad de los
tratamientos y obliga a los agricultores a utilizar
productos a mayor dosis o con mayor frecuencia, lo
que agrava aun mas el problema.

EL ORIGEN DE LAS RESISTENCIAS
El uso de fungicidas sin tener un manejo adecuado
para controlar las enfermedades es uno de los prin-
cipales causantes de la aparicion de resistencias.
Cuando los productos se aplican en defecto o de
manera inapropiada, las probabilidades de que los
patégenos desarrollen resistencia, aumentan sig-
nificativamente. Esto incluye situaciones donde se
usan concentraciones menores a las recomendadas
o cuando los fungicidas se aplican sin seguir las in-
dicaciones especificas sobre el nimero o la dosis de
aplicaciones.

Ademas, el uso de fungicidas muy por debajo de
los limites maximos de residuos establecidos por las
autoridades sanitarias puede contribuir a la resis-
tencia. Sin embargo, el uso incorrecto de fungicidas
que no alcanza a estos umbrales puede generar una
presion sobre los patégenos, favoreciendo su evolu-
cién hacia cepas resistentes.

¢COMO SE DETERMINAN LOS LMR?

Los limites maximos de residuos son establecidos
por organismos internacionales de seguridad ali-
mentaria como la Unioén Europea. Estos limites son
determinados a través de estudios exhaustivos que
analizan los efectos de los residuos de productos
quimicos en la salud. El proceso para determinar
un LMR implica evaluar la toxicidad potencial de
un pesticida y la cantidad de residuo que puede
quedar en el alimento después del tratamiento. Se
realizan pruebas en condiciones controladas para
identificar la cantidad segura que puede permane-
cer en el producto sin representar un riesgo para el
consumidor.

Para hacer frente al desafio de las
resistencias y que los productos
postcosecha mantengan su eficacia,
DECCO ha desarrollado una gama de
soluciones innovadoras

Los LMR no sélo ayudan a garantizar la seguri-
dad alimentaria, sino que también sirven como una
referencia para los agricultores y productores sobre
los niveles de fungicidas que pueden aplicar sin com-
prometer la calidad del producto o el medioambiente.

SOLUCIONES INNOVADORAS

PARA COMBATIR LAS RESISTENCIAS
Para hacer frente al desafio de las resistencias y
ayudar a garantizar que los productos postcosecha
mantengan su eficacia, DECCO ha desarrollado una
gama de soluciones innovadoras que no sélo permi-
ten controlar las enfermedades postcosecha, sino
que también juegan un importante papel para pre-
venir la formacion de resistencias.

Uno de los productos mas destacados es Citrashine
N Pyr, primer y tinico recubrimiento con pirimetanil
en sumatriz, especializado para citricos. Este produc-
to es particularmente 1til para combatir las cepas re-
sistentes de hongos, ya que actiia a través de un meca-
nismo de accién tnico. Al aplicar Citrashine N Pyr,
los patégenos se enfrentan a un tratamiento mas
efectivo, lo que reduce significativamente las probabi-
lidades de que desarrollen resistencia, incluyendo las
cepas resistentes al imazalil. Es una molécula clasifi-
cada por EFSA como de bajo perfil toxicologico y es el
fungicida sistémico con mayor actividad después de
lainfeccion. Debido a su persistencia el pirimetanil es
muy eficaz durante la conservacion. Ademas, ayuda
a mantener la frescura de los citricos, extendiendo su
vida 1til y mejorando su apariencia.

Otro producto clave es DECCO Fito, que ofrece
una solucion integrada contra las resistencias. Esta
formulado con una tecnologia avanzada que optimi-
za el tratamiento postcosecha, mejorando la eficacia
de los ingredientes activos en la fruta y reduciendo
la carga patégena en la superficie. Junto con DECCO
PH, un agente que tiene accion sinérgica positiva con
los otros tratamientos postcosecha, ayuda a mante-
ner la fruta libre de hongos y bacterias, mientras obs-
taculiza el desarrollo de nuevas resistencias.

Otra solucion eficaz es DECCO San FH, un po-
tente coadyuvante tecnolégico para tratamiento de
frutas y hortalizas en fresco, asi como en IV gama.

El acido peracético es un compuesto organico for-
mado a partir del acido acético con peroxido de hi-
drogeno. Se trata de un potente agente antimicrobia-
no ampliamente efectivo contra microorganismos.
Es capaz de neutralizar la actividad patogena de los
caldos debido a su alta capacidad oxidante, rompe
la membrana celular de los patdégenos limitando su
desarrollo. DECCO San FH preserva la calidad de
la fruta y reduce los riesgos de formacion de cepas
resistentes.

Los ensayos realizados en la variedad naranja
valencia durante 18 dias en frio demuestran que la
aplicacion de DECCO pH en conjunto con DECCO
San FH ayudé a reducir el podrido significantemen-
te. Ademas, los resultados microbiologicos destacan
la importancia de la adicion del DECCO San FH
para reducir la carga microbiana en el caldo de tra-
tamiento.

% de Podrido

wWE

Categara

uControl (Agua) = Testige sinLaover 8 DECCO pH + DECCD San FH

Para mantener la superficie y el ambiente des-
infectado se ha desarrollado DECCO Bio, desinfec-
tante ambiental altamente efectivo basado en acido
hipocloroso estabilizado. Estable y eficaz en presen-
cia de materia organica y biofilms. Tiene un poder
oxidativo superior al cloro y tras el enjuague en ma-
teriales como hierro, laton y acero inoxidable no es
corrosivo.

HACIA UN FUTURO MAS SOSTENIBLE
El problema de las resistencias no tiene una solu-
cién rapida ni tnica, pero con la combinacion ade-
cuada de productos y buenas practicas de manejo,
es posible mitigar sus efectos y asegurar que la fruta
que llega al consumidor siga siendo fresca, sana y
segura. DECCO contintua innovando para ofrecer
soluciones que no solo combatan las resistencias,
sino que también promueven la sostenibilidad en la
industria agricola. Con la implementacion de estas
tecnologias los productores tienen a su disposicion
herramientas eficaces para manejar la resistencia
de manera preventiva y ayudar que los productos
lleguen al consumidor con la maxima calidad y se-
guridad.

En DECCO seguimos comprometidos con la in-
novacion y la sostenibilidad, ofreciendo soluciones
efectivas que contribuyen a un futuro mas saludable
y rentable para la industria agricola.
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Agrocultivos

La produccion
citricola en

el hemisferio
norte rozara las
21.300.000 t

De acuerdo a la primera prevision de cosecha
presentada por la WCO, supone un descenso del
8,73% respecto a la campana anterior

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Organizacion Mundial de Citricos
(WCO, por sus siglas en inglés) ha pre-
sentado su Prevision Anual de Produccion
de Citricos del Hemisferio Norte para la
proxima campana (2024-2025). Este in-
forme se dio a conocer durante el evento
Northern Hemisphere Citrus Forecast Out-
look 2024-2025, organizado por la WCO el
pasado 15 de noviembre. La prevision se
basa en datos proporcionados por Egipto,
Grecia, Israel, Italia, Marruecos, Espana,
Tanez, Turquia, Estados Unidos y, por
primera vez, Portugal. Segun los datos,
la produccion de citricos se estima en un
volumen de 27.297.216 toneladas, 1o que
supone un descenso del 8,73% respecto a
la campana anterior y un 5,88% menos en
comparacion con la media de las ultimas
cuatro temporadas.

“Las perspectivas de mercado indican
una disminucion con respecto a los altos
volimenes del ano pasado. Este descen-
so se debe principalmente al retorno de
Turquia a niveles de produccién habitua-
les tras las cifras récord de la temporada
pasada, asi como a la reduccion prevista
en Egipto”, explico Philippe Binard, secre-
tario general de la WCO. Las cuestiones
climaticas, como heladas tardias, sequias,
olas de calor o nuevas plagas y enferme-
dades, “representan amenazas constantes
para la calidad, el color o la fecha de cose-
chadelaproduccion”. Ademas, el mercado
sigue viéndose afectado por “la inestabili-
dad geopolitica”, mientras que la demanda
de los consumidores “se encuentra bajo
presion debido a la inflacién y la limitada
capacidad adquisitiva”, precisé Binard.

[ PRODUCCION POR PAISES
En cuanto a los principales productores
de la UE, la produccion de citricos de
Espana, con 6,18 millones de toneladas,
registra una caida del 3,30% respecto a
la temporada anterior, destacando un
descenso del 21,01% en limones tras una
campana récord. Los dramaticos even-
tos climaticos en Espafia no se prevé que
afecten significativamente al suministro
global, que se mantiene dentro de lo es-
perado. Por su parte, Italia registra una
disminucion del 12,32% con 2,77 millones
de toneladas, incluyendo un descenso del
17,51% en naranjas. Grecia se mantiene
estable con 1,09 millones de toneladas.
Entre los paises mediterraneos, Tur-
quia prevé una caida del 17,57% en su
produccion, situandose en 4,95 millones
de toneladas, tras las cifras récord de la

temporada pasada. Egipto también re-
duce su produccion a 4,35 millones de to-
neladas, 1o que supone un 19,55% menos
que en la campana 2023-2024. En cambio,
Marruecos espera un crecimiento del
11,97%, alcanzando los 2,14 millones de
toneladas. Israel, por su parte, estima
una recuperacion del 18,50%, alcanzan-
do 0,56 millones de toneladas. Portugal,
que participa en la prevision por primera
vez, prevé un descenso del 3,37%, con un
total de 0,38 millones de toneladas.

En Estados Unidos, 1a produccion sigue
disminuyendo, con una estimacion de 4,55
millones de toneladas (—4,28%) respecto a
la campana pasada y un 11,52% menos en
comparacion con la media de las tempo-
radas anteriores.

[ TENDENCIAS DEL MERCADO

Deacuerdo a las informaciones de la WCO
enrelacion ala comercializacion prevista
de los citricos durante la proxima tempo-
rada, “las exportaciones de citricos del
hemisferio norte disminuiran un 8,94%
respecto al afo anterior, situandose en
8,38 millones de toneladas, mientras que
la transformacion industrial se reducira a
5,16 millones de toneladas (—4,15%). Para el
mercado interno quedaran 13,76 millones
de toneladas, un 10,21% menos” avanzo
Philippe Binard.

El evento concluyo con el anuncio de la
publicacion en abril de las previsiones de
produccién y exportacion de citricos del
hemisferio sur para 2025.

* Datos de las tablas basados en informacion
de asociaciones industriales y sectoriales de
Egipto, Grecia, Israel, Italia, Marruecos, Es-
pania, Tunez, Turquia, Portugal y el USDA
para Estados Unidos (Arizona, California,
Florida y Texas).
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El Observatorio Gitricola,
una herramienta clave
para el futuro del sector

El proyecto ‘Citricultura sostenible en el Valle del Guadalquivir’ concluye
después de dos anos con la puesta en marcha de este observatorio

N

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El pasado miércoles 20 de no-
viembre se celebré en Palma del
Rio la jornada final del proyecto
“Citricultura sostenible en el Va-
1le del Guadalquivir”, um proyec-
to que durante casi dos anos ha
impulsado la transformacion del
sector citricola en la comarca an-
daluza mediante la integracion
de tecnologia avanzada, Big Data
y practicas agricolas sostenibles
y ecologicas.

El evento, que conté con la
asistencia de agricultores, téc-
nicos, autoridades y expertos
del sector, ha puesto en valor
los resultados alcanzados y las
herramientas desarrolladas por
el Observatorio Citricola, una de
las principales innovaciones del
proyecto.

Durante la jornada, se expu-
sieron los avances obtenidos en
ambitos como el monitoreo de
cultivos, la optimizacién de re-
cursos agronomicos y la sosteni-
bilidad ambiental, y el producto
final de este proyecto que es el
Observatorio Citricola.

Este proyecto se ha realizado
a través de un Grupo Operativo,
liderado por el Ayuntamien-
to de Palma del Rio, y del que
han formado parte, ademas, la
Asociacion profesional citricola
Palmanranja, la Asociacion Pal-
maecologica, el Ifapa y el Grupo
de Desarrollo Rural del Medio
Guadalquivir.

EL OBSERVATORIO CITRiCOLA:

UNA HERRAMIENTA DE

FUTURO
El1 Observatorio Citricola es una
plataforma innovadora que pro-
mete ser una herramienta deci-
siva para la transformacioén del
sector.

ke TR

El Observatorio representa un avance tecnolégico y sostenible. / ARCHIVO

Durante la jornada, los asis-
tentes pudieron conocer en
detalle el funcionamiento y las
aplicaciones del Observatorio
Citricola, un sistema analitico
avanzado que recopila, procesa
y pone a disposicion de los agri-
cultores, técnicos y empresas
informacion clave para la toma
de decisiones, agronémicas,
econdémicas asi como analisis
territorial citricola del Valle del
Guadalquivir, sumando en total
22 paneles los cuales se podran
acceder a través de www.valle-
delguadalquivir.es en naranjas
del valle .

Este observatorio integra
datos agronomicos procedentes
de estaciones agroclimaticas,
sensores de precision, imagenes
satelitales y sistemas de inteli-
gencia artificial, ofreciendo alos
productores una vision completa
y personalizada de sus cultivos.

Entre sus funcionalidades mas
destacadas se incluyen:

» Recomendaciones de riego
personalizadas: Basadas en da-
tos de evapotranspiracion y ca-
racteristicas especificas de cada
parcela.

« Monitoreo de plagas en
tiempo real: Con trampas auto-
maticas que utilizan inteligencia
artificial para identificar y con-
tar insectos, permitiendo apli-
car tratamientos mas efectivos y
sostenibles.

« Analisis de crecimiento del
cultivo: Relacionando factores
climaticos y agronémicos con el
desarrollo del fruto para optimi-
zar la calidad y el rendimiento.

También el observatorio inte-
gra datos econémicos, asi como
variedades y superficie, entre
otros se podran consultar:

« Paneles interactivos de mer-
cado / lonjas: Comparacion de

precios historicos y actuales en
mercados clave, ayudando a los
agricultores a tomar decisiones
comerciales mas informadas.

- Paneles interactivos de ex-
portaciones e importaciones

« Paneles de evolucion de su-
perficies, edad, variedad, produc-
cién, nacionales, andaluzay enel
Valle del Guadalquivir.

« Paneles de Analisis del Terri-
torial en el Valle del Guadalquivir

- Paneles GIS para visualizar
esta informacion en el territorio.

UN AVANCE HACIA

LA DIGITALIZACION Y

SOSTENIBILIDAD
El Observatorio Citricola no sélo
representa un avance tecnologi-
co, sino también un cambio pro-
fundo hacia una citricultura mas
sostenible y eficiente. La posibili-
dad de acceder a datos en tiempo
real y a herramientas analiticas
avanzadas permite a los agricul-
tores y técnicos optimizar recur-
sos como el agua, los nutrientes
y los tratamientos fitosanitarios,
reduciendo su impacto ambien-
tal y aumentando su competiti-
vidad en el mercado.

La jornada comenz6 con la
inauguracion oficial a cargo de
Dna. Matilde Esteo, alcaldesa de
Palma del Rio y presidenta del
Grupo de Desarrollo Rural del
Medio Guadalquivir, quien des-
taco el compromiso del munici-
pio y del GDR con la sostenibili-
dad y la innovacion en el sector
agricola. En su discurso, senalo
que “este proyecto representa un
paso decisivo hacia la moderni-
zacion de nuestra agricultura,
incorporando innovacion para
garantizar un futuro mas soste-
nible y competitivo para nuestro
sector citricola.”

Intervino también el delega-
do de Agricultura en Cordoba,
Francisco Acosta, que puso de
manifiesto cémo los Grupos Ope-
rativos estan siendo fundamenta-
les para propiciar la innovacién
en el sector agrario, siendo Cor-
doba una de las provincias con
mas proyectos aprobados de este
tipo.

Por su parte, los representan-
tes del sector, Antonio Carmona
y Cipriano Martinez, presidentes
de Palmanranja y Palmaecologi-
ca, respectivamente, resaltaron
la importancia de poder contar
con datos de calidad para poder
enfrentarse alos retos del sector.
En el mismo sentido se pronun-
ci6 Francisco Arenas, represen-
tante del Ifapa.

A continuacion, técnicos
de las entidades participantes
—Ayuntamiento de Palma del
Rio, el Grupo de Desarrollo Ru-
ral del Medio Guadalquivir, la
Asociacion Profesional Citrico-
la Palmanaranja y la Asociacion
Palmaecolégica— presentaron
los resultados y aprendizajes
acumulados durante el desa-
rrollo del proyecto.

La jornada, tras la presenta-
cion de los resultados del pro-
yecto y del Observatorio citrico-
la, concluyo6 con la conferencia
“CitriData: Espacio federado de
datos, modelos y servicios en la
cadena de valor de los citricos”,
en la que se expuso el nuevo pro-
yecto que, de alguna manera,
coge el testigo del proyecto del
grupo operativo, para ofrecer
nuevas oportunidades para la
digitalizacion del sector de los
citricos en Andalucia. La presen-
tacion corri6 a cargo de Adolfo
Pena, director de la Catedra DA-
TA-AGRI-UCO y responsable del
proyecto CITRIDATA.

UN LEGADO PARA EL SECTOR

DE LOS CITRICOS
El proyecto “Citricultura soste-
nible en el Valle del Guadalqui-
vir” deja un legado significativo
para el sector agricola de la co-
marca, estableciendo un modelo
replicable que integra sosteni-
bilidad, tecnologia y datos. Esta
iniciativa, financiada porla Aso-
ciacion Europea de Innovacion
(AEI) a través de la Consejeria
de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural de la Junta de
Andalucia, posiciona al Valle del
Guadalquivir como un referente
en innovacion agricola.

COMUNITAT VALENCIANA

Agricultura reparara con
caracter de urgencia las
infraestructuras de regadio

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El conseller de Agricultura,
Agua, Ganaderia y Pesca de la
Generalitat Valenciana, Miguel
Barrachina, ha asegurado que
se van a reparar con caracter de
urgencia las infraestructuras de
regadio dafiadas por lariada. Asi
lo traslado a los regantes de las
comarcas de El1 Camp de Turia y
Los Serranos, durante las visitas
que realiz6 a Pedralba y Vilamar-
xant, junto con el secretario au-
tonémico, Vicente Tejedo, y los
alcaldes de ambas localidades,
Antoni Le6én y Héctor Troyano.
Barrachina aseguré que estan
trabajando “con las diferentes

Barrachina asegura
que estan trabajando
“con las comunidades
de regantes para
determinar dafnos”

comunidades de regantes para
determinar los danos y poder
acometer las obras necesarias en
el menor tiempo posible. Nues-
tro objetivo es garantizar que
todas las explotaciones agrarias
puedan recuperarse a la mayor
brevedad”.

El conseller detall6 que la
Conselleria esta invirtiendo 5,4
millones de euros para reparar
los caminos rurales afectados
por la riada en las comarcas de
El Camp de Tria, Los Serranos
y la Hoya de Bunol.

Ademas, ha incidi6é en que
estan “priorizando los caminos
rurales con acceso a explotacio-
nes agricolas con la cosecha pen-
diente de recoleccion” y recordo
que “estas inversiones forman
parte de los 20 millones que la
Conselleria de Agricultura ha
adjudicado en cinco lotes para
reparar caminos en las zonas
mas afectadas por la riada”.

El conseller Miguel Barrachina visité la semana pasada a los regantes de las comar-
cas de El Camp de Turia y Los Serranos. / GENERALITAT VALENCIANA
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Proyecto para la produccion
puesta en valor de legumbres
singulares de Aragon

Se va a crear una red que englobe a productores, consumidores, centros de
investigacion y entidades que creen en otro modelo de alimentos en la comunidad

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La produccion y puesta en valor
de legumbres singulares de Ara-
gon es el principal objetivo del
Grupo Operativo Prolegara. Se
trata de un proyecto que nace con
la idea de crear una red de tra-
bajo que englobe a productores,
consumidores, centros de inves-
tigacion y entidades que creen en
otro modelo de alimentos y que
ponga en valor la biodiversidad
agricola de esta comunidad.

Elgrupo va a trabajar en obte-
ner una seleccion de legumbres
singulares de montana, como
garbanzos, lentejas, alubias o
guisantes, para su cultivo en las
tres provincias aragonesas, asi
como optimizar el cultivo y mul-
tiplicacién a través de los ensayos
y la creacion de una red de ma-
quinaria compartida.

La iniciativa nace con la idea
de buscar cultivos alternativos a
través de las legumbres singula-
res de Aragon, procedentes del
Banco de Germoplasma Horti-
cola de Zaragoza-CITA.

Se trata de utilizar las legum-
bres de Jacetania, Alto Gallego,
Ribera Alta del Ebro y Teruel,
que estén adaptadas a esas zo-
nas, y cultivarlas en Zaragoza y
Teruel y posteriormente sacarlas
al mercado.

Los trabajos, que se desa-
rrollaran en las tres provincias
aragonesas, han comenzado en
el segundo semestre de 2024 y
concluiran en 2027. Se pone en
marcha en el marco del Plan
Estratégico Nacional de la PAC
2023-2027 y las subvenciones en
materia de cooperacion paralos
grupos operativos de la Asocia-
cion Europea para la Innova-
cion. Las actividades estan co-
financiadas a través del Fondo
Europeo Agricola de Desarrollo
Rural.

Desde el Banco de Germoplas-
ma se han seleccionado 10 varie-
dades de cada zona y el primer

T . r:..

ano se realizara un ensayo para
ver las que responden mejor para
multiplicarlas a partir de 2025 a
nivel comercial. Después se deci-
dira si se comercializan bajo una
marca unica como legumbres
singulares de Aragon. Por ulti-
mo, ademas de tener claros los
modelos de cultivo, se tendra que
haber mejorado la mecanizacion.
Asimismo, se quiere demostrar
que estos cultivos pueden tener
unarentabilidad econémica para
que los agricultores puedan di-
versificar en sus explotaciones,
y se incluyan dentro de las rota-
ciones que exige la PAC.

Imagen de la presentacion del proyecto en Jaca (Huesca). / CITA

:
iy

Bajo la denominacion de ‘Im-
pulso al cultivo de comercializa-
cion de las legumbres singulares
de Aragon’, el proyecto esta for-
mado por tres socios beneficia-
rios y dos centros tecnologicos.
Coordinado por el Centro Espe-
cial de Empleo Gardeniers, los
beneficiarios son Gardeniers, la
Asociacion para la recuperacion
de los Olivos yermos de Oliete y
Mensa Civica.

Como socios tecnolégicos par-
ticipan el Centro de Investigacion
y Tecnologia Agroalimentaria de
Arag6n (CITA) y la Fundacion
de Innovacion y Transferencia

Agroalimentaria de Aragon
(FITA).

La sede de la Comarca de La
Jacetania, en la localidad oscen-
se de Jaca, acogio la semana pa-
sada el acto de presentacion del
proyecto, en el que intervinieron
las cinco entidades que partici-
pan en la iniciativa.

Conto6 con la conferencia ‘Le-
gumbres, cocina y salud’, a car-
go de Ana Ferrer, profesora del
Area de Tecnologia de Alimentos
de la Universidad de Zaragoza)
miembro del Instituto Agroali-
mentario de Aragon y del gru-
po de investigacion Alimentos

de Origen Vegetal. Igualmente
participaron la presidenta de La
Comarca de La Jacetania, Olvido
Moratinos, y 1a teniente de alcal-
de Ayuntamiento de Jaca, Lucia
Guillén.

OBJETIVOS
Entre los objetivos del Grupo
Operativo Prolegara figura la
creacion de una Asociacion de
productores y comercializado-
res de legumbres singulares en
Aragon para el establecimiento
de las mejores opciones para
su comercializacion. Para ello
se va a trabajar en obtener una
seleccion de legumbres singula-
res asi como optimizar el cultivo
y multiplicacion a través de los
ensayos y la creacion de una red
de maquinaria compartida.

De igual modo se va a centrar
el foco en aumentar el numero
de productores y superficie de
estas legumbres en todo el terri-
torio aragonés y asi poder crear
la citada asociacion. Ademas, se
van a establecer las bases para
la comercializaciéon de estas
legumbres y sus productos de-
rivados, asi como el registro de
tres como variedades de conser-
vacion y el analisis juridico para
poner en marcha la estrategia de
comercializacion.

Prolegara pretende poner en
valor la biodiversidad agricola
aragonesa fomentando el cultivo
de variedades tinicas que se han
dejado de producir por compe-
tencia de otras mas comerciales.

Ademas, se espera que el
proyecto fortalezca toda la ca-
dena de valor, desde la produc-
cion hasta la comercializacion,
involucrando a agricultores,
procesadores, distribuidores y
consumidores.

Otro objetivo es 1a moderni-
zacion del sector a través del fo-
mento y la puesta en comun del
conocimiento y la innovacion en
las zonas agricolas y rurales, asi
como, promoviendo su adopcion
por parte de los agricultores,
mediante un mejor acceso a la
investigacion, la innovacioén, el
intercambio de conocimientos y
la formacion.

El trabajo del grupo va a ser
divulgado con diversas inicia-
tivas con el objeto de ampliar
al maximo los productores de
estos cultivos de leguminosas y
afianzar la biodiversidad agro-
noémica autoctona de Aragon, a
la vez de desarrollar actuaciones
de comercializacion para llegar
a los consumidores finales y
conseguir la viabilidad de estas
explotaciones.

El MAPA habilita el 900 925 782
para informar de las ayudas a los
agricultores afectados por la DANA

El teléfono gratuito estara operativo incluso los festivos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA)
ha habilitado el teléfono de in-
formacion gratuito 900 925 782
para que los agricultores y ga-
naderos afectados por la DANA
puedan recabar informacion de
las ayudas, asi como de las dis-
tintas medidas de apoyo alas que
pueden optar.

El teléfono se encuentra
operativo desde el pasado 20 de
noviembre. Desde las 8.00 a las

19.00 horas, de lunes a sabado; y
de 9.00 a 14.00 horas, los domin-
gos y festivos, los interesados
podran solventar dudas y pedir
informacion sobre las ayudas del
Ministerio de Agricultura.
Asimismo, el MAPA ha dis-
puesto en su pagina web un es-
pacio donde se puede consultar
informacion actualizada del
Plan de Respuesta Inmediata,
Reconstruccion y Relanzamiento
frente a los efectos causados por
la DANA, bajo el epigrafe “Info

DANA”. “El Gobierno esta des-
plegando un importante escudo
social para ayudar a las personas
y a recuperar el tejido producti-
vo de las zonas afectadas, con el
objetivo de garantizar su pronta
recuperacion y funcionamiento.
En particular, este ninisterio tra-
baja para ayudar a agricultores
y ganaderos a que se mantengan
en la actividad y no se pierda ni
una sola hectarea de produccion
agraria”, senala en un comunica-
do el MAPA.

-

iy

Los productores afectados por la DANA pueden recabar cualquier dia de la
semana informacion de las ayudas en este teléfono gratuito. / VALENCIA FRUITS
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercabilbao

Precios de frutas y hortalizas, referidos a la

Limones .......

Kaki Pérsimon ....

Carambola ..

Melocoton Amarillo.

Manzana Golden ..

Castafa.......

Rojo Pulpa Blanca

Roja

Kiwi / Zespri ...

Cereza Picota...

semana del 19 al 22 de noviembre de 2024, Rojo Pulpa Amarilla Naranja Navelina LIMON s 1,29 Chirimoya Otras Variedades ................. 3,20
comercializados en el Mercado Central de [T - Pera Blanquilla. Mandarina Clementina / Fortuna / Ciruela Otras Familia Black. 2,12
Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci- Uva Blanca.. Platanos... . Nadorcott, Reina Claudia....... 2,20
litada por MERCASA. Uva Italia 23,61 Satsuma / Ckitsu / Clausellina / Coco Otras Variedades . ..0,95
FRUTAS Euros/kg HORTALIZAS Euros/kg Rufina / ChUPI....vvverserececssssrveeennns 117
ChirMOYES ...voeeveeeeerceeesnereeens 2,50-2,90 Alcachofa Oronules
Mandarina Clementing ...........cc.couveeee. 1,70 Lechugas.......... .0, Mango........... Fresén Otras Variedades... 9,95
Castafias ... Cebollas Grano de Oro.. .0,30 Manzanas O.V. Granada Otras Variedades ..1,90
Limones......... (o)1 Tc .0,61 Golden / Onzal Gold / Venosta 1,23 Guayaba Otras Variedades
Manzana Golden Judias Verde Perona Royal Gala / Cardinale ..........cccoove.... 139 Higo Chumbo.

Roja HORTALIZAS Euros/kg Patatas Calidad Starking / Red Chief / Galaxia.......... 1,70 Verdal
Naranja Navelina.... Berenjena Larga Fuji / Braeburn / Pink Kiss.... Kaki Otras Variedades

Pera Blanquilla Redonda Granny SMIth ... 1,78 Rojo Brillante o Persimon................. 1,80
Platanos Ajo Seco Reineta / Canada Gris.........ococvveernnn: 2,08 Kiwi Kiwigold

Uva Italia 3,60-3,75 Tierno. . Verde Doncella....... Pulpa Verde...... 4,64
HORTALIZAS Euros/kg Apio... .0,75 . Melocotén Baby Gool Limon Fino o Primafiori 1,10
Alcachofa 4,00-3,90 Acelgas .. Mercasevilla Melén / Galia / Coca.. Otras Variedades.... .15
Lechugas 0,83-0,66 Batata Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Membrillo........ocovveveeereeirceeeseeaan

Cebollas Grano de Or0........cococveinnenens 0,35 Borraja ... semana del 19 al 22 de noviembre de 2024, Naranja Navel .........ccooereinricinnninnnnnens 1,12 Mandarina Clemenlate ,
(6] 1] .0,65-0,70 Broculi comercializados en el Mercado Central de Valencia Late / Miaknight ... 0,90 Clemenvilla o Nova.. . 145

Judias Verde Perona... .3,80 Brécol. Abastecimiento de Sevilla. Informacion faci- Navelina. 0,90 Ortanique. 1,48
Patatas Calidad...... .0,48 Calcots.... litada por MERCASA. Nuez...... Clemenule . 1,49
Calabaza FRUTAS Euros/kg Papaya Manga Kent
Pimientos Verdes.... 1,60-1,70 Calabacin ChirmOoyas .......ceeeerrveersnerreenns 2,27-2,62 Pera Conferencia / Decana.................. 1,56 Mango Tommy Atkins
Tomate Maduro .1,30-1,25 Cardo..... Mandarina Clementina. .1,31-1,00 Ercolini / Etrusca..... 2,13 Manzanas Fuiji..
Verde........ .2,00-1,90 Alcachofa Castanas.......... .4,14-5,50 Blanquilla 0 Agua 1,59 Golden....
Cebolla Seca.... Limones ....... .0,92-1,00 Limonera........ 1,47 Granny Smith....
Mercabarna Figueras Manzana Golden ...................... 1,51-1,68 Royal Gala
Informacion de los precios dominantes de Tierna ROJA cevervrsrrreeessserssesssssseesssnaaes 1,60-1,2 Starking o Similares
frutas y hortalizas, del 21 de noviembre de Pepino.... Naranja Navelina .. .0,54-0,52 Otras Variedades ..
2024, facilitada por el Mercado Central de Col Repollo Pera Blanquilla .......c.coovvveisciienne. 1,44-1,68 Reineta
frutas y hortalizas de Barcelona, Mercabar- Bruselas Platanos 1,15-1,19 Melocotén Baby Gold
na. Ultimos precios recibidos. Lombarda ... ..0,90 UVa Italia.....oveeeeeeeeeeeeeeeeeceeeee 3,00 Melon Otras Variedades... 1,35
FRUTAS Euros/kg China. ..0,80 HORTALIZAS Euros/kg Galia....... .2,20
Albaricoque Coliflor ... ..0,80 Alcachofa 3,83-3,40 Piel de Sapo.
Aguacate Lechugas 0,73-0,65 Ajo Seco Amarillo
Almendra Cebollas Grano de Oro................ 0,40-0,39 Alcachofa Membrillo ComUn ,
(] ] .0,74-0,68 Apio...... Naranja Valencia Late... 1,15
Judias Verde Perona .. .2,85-2,57 Berenjena Navelina....... 1,15
Endivia... Patatas Calidad..... 1,15 Broculi / Brecol.... 1,42 Otras Variedades.. 1,15
Escarola COMUNES ..oovrereecirsrereninnine 0,51-0,59 Boniato / Batata
Esparragos Blancos Pimientos Verdes...........c..cc......... 1,14-1,20 Calabacin.......covoeveerceecereseirercer,
Verdes............. ... 1,85 Tomate Maduro 1,41-1,40 0,79 Navel Late.... 1,15

Nectarina Carne Blanca

Cocos.... Espinaca. Verde........ 1,42-1,43 1,50
Membrillo.. Haba.. . Cebolla/ Chalota... 0,65 NUEZ oo ...4,20
Détiles Hinojo..... Mercavalencia Cebolleta Papaya Grupo Solo y Sunrise............... 147
Perejil Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Champifén Papayon (2-3 kg/ud)
Judia Bobi ... semana del 19 al 22 de noviembre de 2024, Col Repollo Pera Conferencia
comercializados en el Mercado Central de Coliflor / ROMANESCU. ..vvvvvvuvrrrrrveeeeenns 1,03 Ercolini / Morettini
Abastecimiento de Valencia. Informacion Esparrago Verde Limonera
facilitada por MERCASA. Espinaca..... 1,01 Otras Variedades ..

FRUTAS Euros/kg Escarola.. 0,80 Agua o Blanquilla ...
ChIrMOYAS ..vvvvvveererveerseerrsessenneens 3,00 Judia Fina 4,98 Pifia Golden Sweet.......
Mandarina Clementina................ 0,80-1,30 Perona / Elda / Sabinal / Emerite....... 2,80 Platanos Canarias Primera....
CaStaNas ....vuversereseeieiseniess 4,50-5,00 Boby / Kora / Striki ...c.ccvveenriiinniinnns 3,57
LIMONES «.vveevssrreeesssenressssssssesssnens 1,00 Lechuga OV........... 0,86
Manzana Golden .. .0,75 Cogollo .. 1,98

A I ..0,80 Iceberg...

Naranja Navelina

Pera Blanquilla Pepino....
Puerro.... Platanos....... W1, Perejil..... , Uva Red Globe
Rabano .. Uva ltalia.. ..5,00 Pimiento Verde... 114 Blanca Otras Variedades ...
Maracuya .. HORTALIZAS Euros/kg Rojo Asar ... Negra Otras Variedades
Melén Galia AlaChofa....cvvvveeeeesccecesess 3,00 Resto de frutas

Amarillo

Lechugas

HORTALIZAS

Cebollas Grano de Oro..

Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 2,75

................ 0,70

(] 1o 1,10-0,80 AJO BIANCO. ..o 4,35
OTROS PRODUCTOS Euros/kg Judias Verde Perona............ccoo.. 4,00-5,00 Tagarnina / Cardillo..... TIErNO 0 AJELE..vvevvurreeersnerrerssnenes 5,50
Seta Girgola Patatas Calidad..... .0,80-0,75 Tomate O.V......... 1,37 Alcachofa Blanca de Tudela... 1,95
Nectarina Blanca , Rovellén-Niscalo . ..7,00 Comunes ..... .0,70-0,45 Cherry..... 3,67 Apio Verde ..
Amarilla..... 1,20 Champifion..... PIMIentos VErdes........owweeerrssrrreersnnnees 1,30 Daniela... 131
Nispero Otras Setas Tomate Maduro ..........cccveeeeee.. 0,40-0,90 Zanahoria
Nueces , , Verde oo 0,90-1,70 Hierbabuena ... 3,00 ’
Olivas.... .1,80 Cafa de Azicar... 175 , PATATAS Euros/kg Boniato o Batata...... 1,74
Papayas......... .3,00 Menestra. MercacordOba Nueva o Temprana. Bréculi, Brecol o Brocoli 2,95
Pera Blanquilla .. Otros Varios Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Calabacin Blanco...... 1,93

Mercamadrid

pondientes al mercado de la semana del 4
al 10 de noviembre de 2024. Informacion

Mercalaspalmas

Temprana.. Precios de frutas y hortalizas, referidos a la facilitada por Mercacérdoba. Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- De INVIerno .......coouevvvees .0,83
Pifa....e. semana del 19 al 22 de noviembre de 2024, FRUTAS Euros/kg tatas, del 18 al 22 de noviembre de 2024, Cebolla Grano Oro o Valenciana..........0,64
Pitahaya........ comercializados en el Mercado Central de Aguacates en el Mercado Central de Abastecimiento Morada... 1,15
Platanos Canario.... Abastecimiento de Madrid. Informacion fa- Almendra de Las Palmas.

Importacion cilitada por MERCASA. Castafa FRUTAS Euros/kg
Manzana Bicolor FRUTAS Euros/kg Chirimoya.

ChIAIMOYAS ... 2,72 Ciruela Lombarda o Repollo ROJO .......c.uv.. 1,14
Mandarina Clementina.... Otras Variedades.... Repollo Hojas Rizadas
Castafias Almendra Coliflor
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AGROCOTIZACIONES

26 de noviembre de 2024

MERCADOS NACIONALES

Informe Semanal de Mercados de Citricos

Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. In-
formacion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura,
Ganaderfa y Pesca, durante el periodo comprendido del 11 al17 de noviembre de 2024.

Precios origen. Semana 46/2024.

Champifion NO LOCAL 1,20 Rubia ... .206,00 Monovarietal.. 4,60
Endivias NO LOCAL. 6,20 Forraje Avena
Escarolas LOCAL CEBADA NACIONAL
Esparragos Blancos NO LOCAL.......... 18,00 Cebada
Trigueros NO LOCAL........ 12,00 Pienso —62 kg/hl

Espinacas LOCAL..... .4,00 Pienso +62 kg/hl .. Constanti ...
PRECIOS DE CiTRICOS EN ORIGEN Habichuelas Redondas LOCAL. 5,50 CENTENO Comuna
La persistencia de la lluvia y el exceso de agua en los campos han continuado retrasando la Coco Planas LOCAL .......ccccvvrvrrrinnne. 5,50 CONENO oo 188,00 Tradicional........ooovveiesciiisissiins 4,05
recoleccion y también las compras. Las transacciones se estan gestionando con precaucion Lechugas Otras NO LOCAL ............... 10,50 GIRASOL ECOlOGICA. o vvvvrrrrererserrrer s 5,05
a la espera de ver cémo evolucionan los cultivos en cuanto a caida de frutos y posibles en- Batavia LOCAL ....1,00 Pipa Préxima sesion 26 de noviembre de 2024.
fermedades fungicas. De hecho, ha empezado a observarse algunos problemas de deterioro Iceberg NO LOCAL.....ccccvvinvrvirinnneens 1,75 A0 OlICO v SIC .
de la piel por exceso de humedad. Asi, la mayoria de los precios se han estancados, aunque Iceberg LOCAL ...ovorsvveerccverscoee 1,40 Pipa de Girasol........c..ceeeerssverssreerseee 5IC L0nja de Barcelona
también se han registrado algunas bajadas mas notables para la Clemenules y la Clemenvi- Cogollos de Tudela LOCAL............... 1,50 MAIZ NACIONAL Precios de los cereales, frutos secos y las
la en Alicante. A pesar de la situacion climatica, esta semana se han realizado compras de Hoja de Roble LOCAL .. ....1,80 Maiz sobre legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia
clementinas (Clemenules), naranjas (Navelina), mandarinas hibridas (Clemenvilla), naranjas Lollo Rosso LOCAL... 1,80 SECAAEIO 1ovvvvvrvers s 225,00 19 de noviembre 2024. Informacién facilita-
blancas (Salustiana), limones (Fino) y pomelos (Pomelo rojo). Nabos NO LOCAL........ccouevvverrrrnnnane PAJA da por EFEAGRO.
LOCAL....ovverirenne Paja EMPacada ........coocveeerreerserisisniennas SIC CEREALES Euros/Tm
PRECIOS DE CITRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN Colinabos LOCAL.... TRIGO NACIONAL ALFALFA
Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categoria | segn lo Pepinos NO LOCAL. Trigo Harina de Alfalfa.....
establecido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Union Europea. | LOCAL....ccocovuenees Duro Proté=13% CEBADA
Duro Proté=12% IMPOItACION. .covveoveercrrres e 218,00
Extensible Chamorro Nacional PE. (62-64).........cccccou....... 225,00
Pimientos Otros NO LOCAL . 1,80 FOrrajero.......ouunmieenns 211,00 CENTENO
T 1,15 Fuji NO LOCAL......cvcrvrnnene Verde NO LOCAL.... . 1,50 Gran Fuerzaw 300... .287,00 Centeno
Escarola Rizada o Frisée 1,42 Melones Otros NO LOCAL . Verde LOCAL ...... Media Fuerza w —300... .265,00 COLZA
Esparrago Verde o Triguero................... 2,35 Piel de Sapo NO LOCAL Rojo NO LOCAL Panificable Importacion 34/36% .......cccccoveeveennn. 290,00
Blanco Piel de Sapo LOCAL ROJO LOCAL ..ovvrvcrrsssrreeessserneenens THECAIES oo e ssserreersanes 203,00 GARROFA
Espinacas Membrillos NO LOCAL . Tipo Padrén NO LOCAL LEGUMINOSAS
Guindilla Verde Naranjas Valencia Late NO LOCAL.......0,90 Tipo Padron LOCAL.......ccccevriernannes 4,50 Veza Gran0 .......oeeveeeeeeveeeereeseeseenins 477,00
Roja.... Navelina NO LOCAL Amarillo NO LOCAL ...corvreerrnnrnees 2,40 Yero Grano......euemeveeveserenesisanienans 232,00 REMOLACHA
Hinojo ..... Zumo LOCAL ......... Amarillo LOCAL .. 2,20 . , Pulpa de Remolacha ..........ocovvveeennne. 227,00
Judia Verde Boby 5, Extra Pais LOCAL... , Puerro NO LOCAL... 2,50 Lonja de Cordoba GIRASOL
Verde Otras Variedades. ..6,74 Nectarinas NO LOCAL 150 | LOCAL........ Precios de la Mesa de Citricos, del 19 de Importacion
Verde Elda.........ooooveevervenencennn, 5,95 Peras Otras LOCAL noviembre de 2024. Precios orientativos BA% .o 278,00
Lechuga Otras Variedades................... 0,30 Ercoline NO LOCAL , origen Cordoba, agricultor. Semillas de Girasol........cccccvwereiieanens 500,00
Romana.......c.c..... .0,55 Limoneras NO LOCAL 2,10 LOCAL......cccuune CITRICOS Euros/Tm Importacion 28/3 .......ccconrrenieriennas 200,00
Maiz o Millo. ..0,98 Devoe NO LOCAL....... 1,50 Romero LOCAL ... Naranja Navelina Calidad 1... MAIZ
NabO ... ...0,55 Conferencias NO LOCAL 1,40 Rucula LOCAL..... Navelina Calidad 2 DDGs de
Pepino Largo o Tipo Holandés.............. 1,58 Setas NO LOCAL Naranja Salustiana Calidad 1........ccccc... Maiz Importacion.............ceeeeeeenne. 260,00
PEIEJil ..o 0,15 Tomates Otros NO LOCAL................... 4,00 Salustiana Calidad 2...........ccccvvuenn. Importacion
Pimiento Amarillo, tipo California......... Pifa Tropical LOCAL....... .6,50 Pera NO LOCAL ....... 1,90 Naranja Industria Grupo Navel.............0,20 Importacion CE
Rojo Lamuyo............ Platanos Extra NO LOCAL.. 1,50 Pera LOCAL..... .1,80 Industria Grupo Blanca....... e MIO
Verde Italiano... Extra LOCAL............... Salsa NO LOCAL. 1,40 Nota: Los precios son orientativos, en arbol, IMPOIACION. ..o 360,00
Primera NO LOCAL Salsa LOCAL origen Cordoba. Sin IVA incluido. Para la SOJA
Primera LOCAL Ensalada NO LOCAL..........ccoumrrrveenens 1,80 naranja de industria los precios son sobre Harina
Segunda NO LOCAL .. Ensalada LOCAL camion. Soja Import. 47%.......cccvveeeiineceees 364,00
Réabano y Rabanilla Segunda LOCAL Raff NO LOCAL Segunda sesién de la campafia. Merca- Harina
Remolacha Comin 0 ROJa ....vveervnunees 1,30 Pomelos NO LOCAL Cherry NO LOCAL.... do con poca actividad. Repeticion de las Soja Nacional 47% ......eeeeeeissseeees 360,00
Seta Champifion........... [0 Cherry LOCAL..... cotizaciones para fresco de la variedad Aceite Crudo de Soja .. ..1.168,00
Girgola o Chopo .. Sandia Negra NO LOCAL... Tamarillo LOCAL . Navelina, tanto calidad primera como Salvados de S0ja ... 195,00
Tomate Cherry Negra LOCAL............ Tomillo LOCAL segunda. Se estan haciendo ya algunas SORGO
Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 2,28 Listada NO LOCAL Zanahorias de Segunda NO LOCAL .....0,80 operaciones de Salustiana, que se espera IMPOMACION. ... SIC
Liso Rojo Canario X Listada IOCAL ... 2,00 De Segunda LOCAL .....ccoovvvrvvnnineens 1,60 cotizar las préximas semanas a medida TRIGO NACIONAL
Otras Variedades...... .0,75 Uvas Otras Blancas NO LOCAL.............4,50 De Primera NO LOCAL. 2,50 que se incremente el volumen de opera- Salvado de Trigos FiN0S .......ccccerees 193,00
Zanahoria o Carlota Nantesa 2,30 Red Globe NO LOCAL.... .3,40 De Primera LOCAL... 2,60 ciones. Se empieza a cotizar la naranja de FOITAJero. .o
Jengibre ..o, Papaya Hawaiana NO LOCAL 1,10 Batatas Otras NO LOCAL. 2,30 industria siendo la mayoria de las opera- Panificable,
Name o Yame Hawaiana LOCAL.....c.coocvrnrireriinnnes 1,20 Otras LOCAL ... 1,20 ciones de compra en almacenes. La parte MIN 1T 252,00
Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca ................. 2,20 Cubana LOCAL Lanzarote NO LOCAL.......cccoooocrmnnneen. 1,65 superior de las horquillas se corresponda THICAIES oo SIC
Hortalizas IV Gama...... ...5,50 Hibrida NO LOCAL. 1,20 Yema Huevo NO LOCAL .. 1,80 con calibres altos y extras. Se comienza FRUTOS SECOS Euros/Tm
Resto Hortalizas ... ...0,80 Hibrida LOCAL... 1,10 Yema Huevo LOCAL..... .1,80 a cotizar la Navelina calidad 1y 2. Atn ALMENDRAS
PATATAS (Granel) Euros/kg Guayaba LOCAL Blancas NO LOCAL.. 1,50 no se cotiza la Salustiana ni la naranja ComUn 14 MM, 7.010,00
Blanca, Otras Variedades...................... 1,85 Mangos LOCAL Blancas LOCAL .......ccvvvvvvecerreeninne, 1,20 para industria, ya que aun no se estan Largueta 12/13 MM ..o, 6.090,00
Otras Variedades ..........ccouurrveerinsrereenns haciendo contratos entre la industria y los Largueta 13/14 MM ..vvvvciisnnrreens 8.020,00
Roja Otras Variedades .. . agricultores. Marcona 14/16 mm ....11.050,00
Blanca Spunta......c.ooeeennseecnaseiiinsnnens La proxima sesion se celebrard el martes Marcona 16 MM, .....cooovvernsrreonnns 12.000,00
. Kiwano LOCAL Berros LOCAL.........ccvvevvereeerseeeine 2,20 26 de noviembre. AVELLANA
Mercatenerlfe Frambuesas NO LOCAL.. 23,50 Papa Cara NO LOCAL .. 1,20 Precios de la Mesa de Cereales de la Lon- Negreta
Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- Higos Picos LOCAL. Cara LOCAL..... 1,80 ja de Contratacion de productos agrarios, en grano 11.000,00
tatas, del 18 al 24 de noviembre de 2024, Parchita LOCAL.......... Cilantro LOCAL... 4,90 del 19 de noviembre de 2024. Precios PINON
en el Mercado Central de Abastecimiento Pitaya Amarilla LOCAL Chayote LOCAL orientativos origen Cérdoba, agricultor. (O] O 44.000,00
de Tenerife. Roja LOCAL Pifia de Millo Dulce NO LOCAL............ 4,20 CEREALES Euros/Tm Catalufa oo 43.500,00
FRUTAS Euros/kg Arandanos NO LOCAL ... De Millo Dulce LOCAL...... 3,00 TRIGO DURO LEGUMBRES Euros/Tm
Aguacate Fuerte NO LOCAL. ...3,50 Carambola LOCAL.......... Names LOCAL..... 7,00 Grupo 1.... GUISANTE
Fuerte LOCAL........... Resto de Frutas NO LOCAL..... Yuca NO LOCAL.. 2,30 Grupo 2.... FOTQJIO .vvuiviri it SIC
Hass NO LOCAL HORTALIZAS Pantanas LOCAL Forrajero
Hass LOCAL Acelgas LOCAL Pifia de Millo LOCAL.... IMPOMACION. .veevvreererrreeessrrreenes SIC
Kiwi NO LOCAL.... ..1,50 Ajos Pais LOCAL............. ) Hinojo NO LOCAL... 2,45 Grupo 4.B ACEITE
Castafias NO LOCAL ..4,50 Cebollas Blancas NO LOCAL.. 4,15 Brecol NO LOCAL.... 4,00 Grupo 4. C Palmiste
LOCAL...c.oovvvrir. Albahaca LOCAL................ .7,50 LOCAL.....overinnne 4,50 TRIGO BLANDO IMPOrtACiON. ..cveoeeereeereeererenenns 190,00
Cerezas NO LOCAL Hierba Huerto LOCAL.........cooevvveveenne. 5,25 GIUPO T SIC Crudo
Ciruelas Moradas NO LOCAL............... 2,25 PATATAS de Palma.......cooueeervvccvceeeesnns 1.272,00
Amarillas NO LOCAL . Otras NO LOCAL . ,
Cocos NO LOCAL Berenjenas Moradas NO LOCAL......... 2,10 Otras LOCAL Lonja de Ledn
Chirimoyas NO LOCAL Berenjenas Moradas LOCAL ............ 2,00 Up to Date LOCAL .....oovvvvvrrinireninnees 2,00 GIUPO 5. 216,00 Informacion de precios agrarios orientati-
Fresones LOCAL Calabacines NO LOCAL ..... 1,80 King Edward NO LOCAL .. 1,20 OTROS PRODUCTOS vos, en almacén, del dia 20 de noviembre
Granadas NO LOCAL Rosada LOCAL.... ....3,00 Tricale... de 2024, fijado en la Lonja Agropecuaria
LOCAL...corrrrrenrnns Negra LOCAL Cebada de Ledn.
Guandbana LOCAL Slaney LOCAL CEREALES Euros/Tm
Limones Otros NO LOCAL.......c.ccovveeee 1,30 Red Cara Druid NO LOCAL .................. 1,60 Trigo Pienso
Comun LOCAL......... 1,30 Red Cara Druid LOCAL. ... 1,50 Cebada......
Verna NO LOCAL..... ..0,95 . Triticale...
Primofiori NO LOCAL.... ..130 Cebollas Cebolletas NO LOCAL..........6, Lonja de Albacete Guisantes Centeno.
Mandarinas Otras NO LOCAL.............. 1,30 Cebolletas LOCAL......ovveerrnsrrreerinnnes Informacion de los precios indicativos de los Girasol Alto
Otras LOCAL Blancas NO LOCAL cereales en origen, del dia 21 de noviembre Oleico
Satsumas NO LOCAL.... 1,80 Blancas LOCAL...... de 2024. Informacion de EFEAGRO. Girasol..
Clementinas NO LOCAL . 1,75 Rojas NO LOCAL.... CEREALES Euros/Tm Colza.... LS00 AGHR
Manzanas Otras NO LOCAL.. .. 1,85 Coles Repollo NO LOCAL... ALFALFA Préxima sesion 3 de diciembre de 2024. | Jaerla......
0tras LOCAL ..o 1,80 Repollo LOCAL Alfalfa Precios de la Mesa de Almendras de la Lonja Kennecec
Golden NO LOCAL Lombardas NO LOCAL Rama campo 1° de Contratacion de productos agrarios, del Red Pontiac
Reineta NO LOCAL .. Lombardas LOCAL . Rama campo 2° 12 de noviembre de 2024. Precios orientati- Red Scarlett
Reineta IOCAL Repollo Hoja Lisa NO LOCAL........... 2,00 AVENA vos origen Cérdoba, agricultor.
Granny Smith NO LOCAL................. 1,45 China LOCAL Avena ALMENDRAS Euros/Tm FORRAJES
Red Chief NO LOCAL.........cccov....... 1,60 Coliflor LOCAL BlaNCA...ovoveeeeeeeveeeeeereeren 196,00 Floracién Tardia Alfafa Paguete Rama.............coovceee. 180,00
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Precios agrarios concertados durante la semana 46, del 11 al 19 de noviembre de 2024, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Ganaderia y Pesca.
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CITRICOS Euros/Kg Zona Hass Maluma 2,50 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,49-0,59 Valencia Valenciano 2,25 Castellon
(Kg/érbol, cotizacion mas frecuente) Kaki Rojo Brillante 0,32-0,36 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,40-0,56 Castellén Pera 1,00 Castellon
CLEMENTINAS Granada Mollar 0,64-0,68 Alicante Lombarda 0,35-0,40 Castellon Cherry o Cicerol 3,40 Castellon
Clemenules 0,30-0,50 Alicante Uva de Mesa Coliflor Blanca 0,44-0,66 Alicante Zanahoria 0,28 Alicante
Clemenules 0,36-0,47 Castellon Aledo 1,40-1,50 Alicante Blanca 0,42-0,67 Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Clemenules 0,32-0,51 L. Valencia HORTALIZAS Euros/Kg Zona Blanca 0,43-0,76 Valencia (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Clemenules 0,35-0,48 Valencia (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) Escarola cién més frecuente)
OTRAS MANDARINAS E HIBRIDOS Acelga 0,60-0,68 Alicante Hoja Ancha Lisa 0,35-0,38 Castellon ALMENDRAS
Clemenvilla 0,31-039 Alacant Ajo Tierno 2,64-3,08 Valencia Hoja Rizada 0,37-0,55 Castellén Comuna 3,86-4,05 Alicante
Clemenvilla 0,34-0,51 Valencia Puerro 0,73 Alicante Espinaca 0,65-0,94 Alicante Comuna 3,75-4,00 Castellon
Clemenvilla 0,37-0,45 L. Valencia Apio Haba Comuna 3,60 Valencia
NARANJA Verde 0,46 Alicante Roja 1,70-5,50 Castellon Largueta 4,10-4,50 Alicante
Navelina 0,30-0,35 Alicante Alcachofa Consumo Fresco 2,00-3,20 Castellon Judia Marcona 5,26-5,50 Alicante
Navelina 0,23 Castellon Consumo Fresco 1,76-2,20 Valencia Boby 3,66-4,09 Alicante Marcona 5,15-5,30 Castellon
Navelina 0,21-0,29 Valencia Berenjena Perona 4,00-4,25 Castellon Marcona 5,00 Valencia
Navelina 0,22-0,32 L. Valencia Rayada 0,79-1,03 Alicante Blanca 3,40-5,25 Castellén Plantea 3,86-4,05 Alicante
NARANJAS BLANCAS Boniato Rojo 0,50-0,86 Alicante Lechuga INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Salustiana 0,25 Alicante Blanco 0,57-1,20 Alicante Romana 0,25-0,30 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente)
Salustiana 0,27-0,29 Castellon Brocoli 0,70-0,73 Castellon Romana 0,22-0,31 Valencia ARROZ
Salustiana 0,27-0,29 Valendia Calabacin 0,70-0,80 Castellon Trocadero 0,38-1,10 Castellon (Cascara Redondo 0,50 Valencia
Salustiana 0,27-0,28  L.Valencia Blanco 2,40-2,60 Castellon Maravilla 0,30-0,55 Castellon ACEITE
LIMON Calabaza Pepino Blanco 0,90-1,16 Alicante Oliva Lampante >2° 4,00-5,00 Castellon
Limén Fino 0,30-0,40 Alicante Tipo Cacahuete 0,28-0,52 Alicante Blanco 0,85 Castellén Oliva Virgen 0,8°-2° 5,50-5,60 Castellon
POMELOS Redonda 1,00-1,06 Castellon Pimiento Oliva Virgen Extra 5,90-6,00 Castellon
Pomelo Rojo 0,25-0,30 Alicante Cebolla Tierna 0,45-0,75 Alicante Dulce Italiano 0,86-0,99 Alicante Garrafa Entera 0,42-0,60 Castellon
FRUTAS Euros/Kg Zona Tierna 1,00 Castellon Tomate MIEL
(Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Tierna 0,70-0,97 Valencia Acostillado 0,69-1,38 Alicante De Azahar 4,50-4,60 Castellon
Aguacate Bacon 1,30-1,40 Castellon Col Repollo Hoja Lisa 0,33 Alicante Redondo Liso 1,27-1,50 Castellon De Milflores 3,00 Castellon
Bacon 1,00-1,20 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,42 Castellon Raff 1,11-1,27 Castellon De Romero 3,50 Castellon
Paquete Deshidratado.................. 210,00 . Repiten cebadas. Pocas operaciones. matos y tipos de hongos. Esta semana,
Paja 1% Cebada ...cvvevcreiisiiissiiis 50,00 Lon]a de Salamanca Proxima cotizacion el 28 de noviembre el Ministerio de Agricultura ha concedi-
Veza Forraje de 1°.. .150,00 Cotizaciones de las Mesas de Cereales de 2024. do una autorizacién excepcional para la
ROLLC) [T 125,00 y Ganada de la Lonja Agropecuaria de . . comercializacion y uso de fitosanitarios
ALUBIAS Euros/Tm Salamanca del dia 18 de noviembre de IMPOItACION....cvvoveiiiii 227,00 I.a RlOJa a base de fluxapyroxad como fungicida
2024. Informacion facilitada por la Dipu- TRIGO DURO Observatorio de precios agrarios, del 11 al para el control de telarafia (Dactylium

tacion de Salamanca.

17 de noviembre de 2024, facilitados por

dendroides) en el cultivo del champifion.

Canela........... CEREALES Euros/Tm Gobierno de La Rioja (Consejeria de Agricul- Esta autorizacién tiene vigencia hasta el
Redonda.... Trigo tura, Ganaderia y Desarrollo Rural). 31 de diciembre de 2024, pero se volvera
GIRASOL ] 101e N 223,00 CEREALES Euro / Kilo a solicitar autorizacion de cara al proximo
GIFASOL...vvveeviic s Cebada Triticale Trigo afio.

Girasol Alto OIEICO......ccruurrreerrrereees 470,00 Nacional 220,00 Media FUBIZa ......vvveersssrereeecssrrneenes SIC HORTALIZAS Euros/Kg
En la sesion de la lonja de ledn celebrada Importacién 220,00 Trigo Acelga

hoy repeticion en todas las categorias de Centeno Avena PIBNSO v 21,28 AMANllA 0,70
cereales, los mercados estan expectantes Tricale Importacién Cebada

antes las tensiones crecientes en el Mar Maiz, (14°) Nacional

Negro, después de que Ucrania alcanzara LEGUMINOSAS Euros/Tm Cebada,

con misiles de largo alcance suelo ruso, GUISANTES v.vvvvevrrveesssrrseessssserssessssssnseees SIC Igual y mas de 64 Lechuga

y se vuelve a poner en primer plano un Garbanzo Menos de 64 RiZada....ooovvviereiie e 5,50
conflicto que puede afectar al transito Pedrosillano ... 550,00 Importacién Origen Puerto........... 215,00 THCAlE oo 19,60 Cogollos

de mercancias agricolas. En cuanto a la Lenteja Maiz Ante la falta de novedades de una co- Escarola...

provincia de Ledn, primera productora de Importacién origen Puerto . yuntura dominada por una demanda con Cardo......

maiz de Espafia se esté ya en plena cam- OLEAGINOSAS Euros/Tm NAGONAL. ... escasa actividad compradora y una oferta Repollo....

pafia de recoleccion, que solo se ralenti- Girasol (9-2-44) ....vvvvveissnnrreiisinnens 451,00 Habas que se retiene a la espera del afio nuevo De Bruselas

zara por condiciones climaticas adversas. Nacional y de mejores precios, la subida del dolar Coliflor

La humedad del grano ha bajado y se
encuentra en general en un estado Opti-
mo para ir a secadero (18-24%). Aunque
es pronto para hacer un pronéstico todo
hace indicar una caida de rendimientos
de mas o menos un 10% respecto a la
pasada campafia, sin poder aportar una
explicacion agrondmica completa del por
qué. Subida de precios tanto en girasol
como en patata, ligadas ambas a la re-
duccion de las producciones estimadas.
Se puede consultar més informacion en
nuestra pagina web www.lonjadeleon.
es.

Importacién
FORRAJES Euros/Tm Guisantes
Forraje Extra Nacional

Forraje de Primera

Importacién

Alfafa

Girasol

Empacada

Veza (Henificada)

Paja Paquete Pequefio

Paja Paquete Grande

Lonja de Segovia

Precios semanales de cereales, fijados en
la Lonja de Segovia del dia 21 de noviem-
bre de 2024. Informacion facilitada por
EFEAGRO.

NOTA: Toda la informacion de precios de
esta Lonja es propiedad de la misma.
Préxima sesion el 26 de noviembre de
2024.

Lonja de Toledo

Informacion de la Mesa de Cereales refe-

fue, en esta semana pasada, el factor con
mas posibilidades de alterar las cotiza-
ciones en un corto plazo. Sin embargo,
la sensacion generalizada ha sido la de
encontrarnos ante un mercado bajista,
tal y como reflejan los precios de nuestro
mercado local. En campo, se avanza con
la siembra del trigo, siempre y cuando las
condiciones lo permiten, debido a unas
lluvias que, aunque menos intensas, han
sequido acumulando cantidades aprecia-
bles, mas abundantes en Rioja Alta. En
esta comarca se avanza también en la
cosecha del girasol que, ante el peligro
de pérdidas por la meteorologia y la ac-

Lonja de Reus Frutos Secos Euros/Kg rida al dia 14 de noviembre de 2024. Pre- cion de la fauna silvestre, se recoge con
Precios semanales de frutos secos, fijados ALFAFA cios orientativos en origen agricultor so- un grado de humedad elevado, teniéndo-
hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del Alfafa bre camion. Condiciones de calidad OCM. se que recurrir a su secado artificial con
dia 18 de noviembre de 2024. Informa- Empacada.......cccooovionniiiinnniinnns 155,00 Cereales-FEGA (Campafia 2022-2023). el consiguiente gasto adicional para sus
cion facilitada por EFEAGRO. AVENA CEREALES Euros/Tm productores.
Frutos Secos Euros/Kg AVENA......irr s 183,00 MAIZ PATATAS Euro / Kilo
ALMENDRA CEBADA NACIONAL Maiz Secadero ........ccceveeveeenrenrenn. 237,00 Consumo Fresco Libre..........covveeneee. 28,00
GUANA covvvornri s 4,10 Cebada oo 193,00 CEBADA Industria frito sin conservacion........... 25,50
Comuna CENTENO Pienso +62 kg/Hl Frito con Conservacion....
ECOlOgica ..o 4,60 CONENO oo Pienso —62 kg/Hl Congelado r0jas.........owverreiennnes
PEIONA oo COLZA... AVENA Congelado blancas ..........cccoevvveeeens

Cebolleta.
Broculi.....
Alubia Verde Industria..........ccc..cceeueen.a. SIC

Pepin0 COMO ...
Pimiento Najerano ...
Verde Italiano
ROMANESCU ...
Tras varias semanas de bajadas genera-
lizadas en los precios de las hortalizas
como consecuencia de un exceso de gé-
nero en el mercado, la actividad tanto en
campo como en los almacenes vuelve a
la normalidad y, por tanto, son las brasi-
cas las que anotan una ligera subida en
sus valores. El precio del apio se reduce
ligeramente tensionado por el comien-
20 de su temporada en la zona sur del
pais, mientras que la lechuga mantiene
estable su cotizacién ante el equilibrio
existente entre oferta y demanda.

Belona...... Practicamente ha finalizado la campa- FRUTAS Euros/Kg
Constanti.. GIRASOL Pienso fia de recoleccion de patata en nuestra GRUPO PERA
......... GIFASOl...vveerssrreeerssssrreeesssnnrreesnnnn: 435,00 TRIGO comunidad, tras dos meses en los que Industria
PAJA DUIO Pr>12.ccvecseeeenssssssneessseeneens las continuas lluvias han complicado y Limonera 60+
Paja Pienso +72 Kg/Hl , retrasado esta labor. Con toda la patata Ercolini 50+ ,
Largueta... EMPacada......ooereecsssrreeeessenneenns 45,00 Fuerza +300w +14 pr.. e en los almacenes, ya solo queda su co- Blanquilla DOP. ..0,60
Marcona.....c.ce.... TRIGO Fuerza -300 +12,5pr....... ...5IC mercializacion al ritmo que marquen las MOretiniBO0+ .veeverereerceeeeesreesreessneens 0,65
PINON Trigo Nacional.......cooeveveeecnnssicinnnnees 210,00 Panificable Pr>11, W<200 240,00 necesidades de la industria y del mercado GRUPO MANZANA
Alameda.......cocevvvereerieirersinian, 44,00 . . Chamorro en fresco. Royal
CaStila e u00 | Lonja de Sevilla Titicale CHAMPINGN Y SETAS __Euros/Kg Gala 60+
AVELLANA Euros/Libra Informacion de los precios agrarios de la Centeno... Champifién Industria......
SaN GIOVANNI .o 1,92 Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el Guisante .. Granel pie Cortado ......vveeersrrreeeennns 2,95 Golden 70+
Negreta DOP..... dia 12 de octubre de 2024. Origen almacén | Yeros............ Bandeja pie cortado 3,60 Fuji 70+
agricultor con capacidad de carga rapida, Industria 1 RaIZ.....covverrrreinrriiinnniens 1,06 GRUPO MELOCOTON
buen acceso y bascula. Industria 2 Pie cortado.........couurrrerr. 1,03 Rojo 70+
CEREALES Euros/Tm Seta Ostra Granel Amarillo 70+
TRIGO BLANDO PANIFICABLE Paja 1° + p grande Ostra Bandeja Nectarina
AVENA €N RAMA ...ovvveerrereersrsseessanns Shii-Take granel.......oooeeeeerrssssreeeesnnns 5,00 Amarilla 65+
Nota: Minimas bajadas en maiz y tricale. Estabilidad en el precio de todos los for- Paraguayo 70+
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MERCADOS NACIONALES

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 11 al 17 de noviembre de 2024.

CEREALES

M De invierno: El estado del cultivo de los cereales de invierno al igual que la semana
pasada, es la labor de preparacion de la tierra y nacencia, salvo en las provincias de Huelva
y Sevilla, en las que se ha avanzado a desarrollo de hojas.

LEGUMINOSAS — PROTEAGINOSAS — FORRAGERAS

En Almeria, se inician las siembras de estos cultivos. Concretamente en la comarca de Los
Vélez, el 80% es de avena. En Huelva, se sembrd avena del pais antes de las lluvias, a
dosis de unos 150 kg de semillas/ha. En fondo, se han aplicado 150 kg/Ha de triple quince o
estiércol. Queda por sembrar la zona del Andévalo, desde San Bartolomé de la Torre a
Gibraleon (un 60-70% de las parcelas). Las tierras estan pesadas todavia. Se ha sembrado
avena en un buen nimero de fincas de las comarcas de Campifia Norte, Sierra Morena
y La Loma (Jaén). La dosis de semilla ha sido de 150 kg/ha y la mayoria de agricultores no
han abonado en fondo aunque alguno ha aplicado triple quince. En la comarca de la sie-
rra de Cadiz, se estan sembrados guisantes con variedades estandar en dosis de 130 kg/ha
asi como habas a 120 kg/ha. En Los Pedroches y La Sierra (Cordoba), |a mayor parte del
cereal sembrado para consumo animal esta en fase de nascencia. Se han realizado también
labores preparatorias en parcelas destinadas a habas y guisantes. En las comarcas de
Guadix y Baza (Granada), se estan sembrando guisantes forrajeros en dosis de 250
kg/ha. Si el cultivo sale adelante se cosechara para grano. En caso contrario se enterrara
para abonado en verde. En Sevilla, a fecha de la ltima corta, la produccion de alfalfa este
afio ha sido de 18-20 Tm/ha en 5-6 cortas. De este cultivo se han perdido muchas parcelas
debido a la sequia de los afios anteriores. Hay alguna finca que se ha sembrado este afio,
en el mes de octubre, con dosis de 40 kg/ha de semilla. En Campiiia se estan sembrando
guisantes y habas, éstas Ultimas del tipo Haboncillo de Jerez.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: En Almeria, las plantaciones mas tempranas de tomate continGan en
recoleccién, aunque una buena parte de las parcelas estan en fase de cuajado y engorde de
frutos. Contintian las labores de destallado y entutorado de las plantas para facilitar el ma-
nejo del cultivo. El pimiento en invernadero, tiene un buen desarrollo vegetativo y cua-
jado. Continua la recoleccién de todas las variedades y se realizan labores de formacion de
matas. Aunque por ahora no hay graves problemas de plagas y enfermedades, esta semana
se ha observado un ligero aumento de trips, mosca blanca y pulgén. Continua la recoleccion
de calabacin en muchos invernaderos, aunque también pueden verse plantaciones en dife-
rentes estados de desarrollo vegetativo. Hay parcelas en las que ha finalizado la recoleccién
y se procede a retirar las plantas y preparar el terreno para el aproximo cultivo. Se observan
invernaderos afectados por virosis con incidencia variable en cada caso. En los invernaderos
de pepino con plantaciones mas tempranas que han llegado al fin de su ciclo productivo
se arrancan las matas y se retiran del invernadero, realizando labores para preparar el suelo
e iniciar un nuevo cultivo. Las nuevas plantaciones estan con manta térmica y doble techo.
En berenjena continua el desarrollo normal del cultivo con el entutorado, cuaje, engorde
del fruto y recoleccion. Las plantaciones mas tempranas estan en plena recoleccién. Por su
parte, en Granada, encontramos invernaderos de judias verdes en la zona de Albuiiol,
con variedades planas como Helda y redondas como Emerite. Se plantan con una
densidad de 2-3 plantas/m2. La arafia roja se ha tratado con Abamectina y los trips con
Spinosad. Se recogen tomates Cherry y peras en la comarca de La Costa. En estos
momentos se esta cogiendo un kilo por planta. Se estan regando cada dos o tres dias. Se
plantaron en el mes de septiembre con densidad de 0,5 plantas /m2. M Al aire libre: En
Almeria, se esta recolectando a muy buen ritmo lechuga, brécoli y coliflor, sobre todo
en las plantaciones mas tempranas, siendo cada vez mayor la produccion cosechada. Se
contintan realizando nuevas plantaciones, y pueden verse parcelas con cultivos en distintos
estados vegetativos. En las primeras plantaciones recolectadas se esta procediendo a la
recogida de la instalacion de riego localizado, para iniciar la preparacion del terreno y si-
guiente plantacion. El cultivo del calabacin se encuentra en diferentes estados vegetativos.
Las plantaciones mas tempranas contindan la recoleccion. En las parcelas mas tardias, se ha
procedido a la retirada de los tunelillos de proteccién con manta térmica que se habfan ins-
talado para proteger al cultivo en los primeros estadios de crecimiento y en las plantaciones
ya recolectadas, se esté recogiendo la instalacion de riego y del plastico negro utilizado para
el acolchado del suelo, para poder comenzar de inmediato con las labores preparatorias del
terreno para el siguiente cultivo. Las plantaciones de haba verde tempranas, se encuen-
tran en fase de crecimiento vegetativo, mostrando en general un excelente aspecto, las mas
adelantadas se encuentran en floracion y han cuajando los primeros frutos. El cultivo de la
alcachofa continda con su normal desarrollo vegetativo, habiéndose iniciado la recoleccion
en las plantaciones mas tempranas. En las plantaciones de guisante cultivado bajo malla,
se observa un excelente crecimiento vegetativo. ContinGian realizandose los trabajos de
entutorado. En Cadiz, en la comarca Costa Noroeste, |as zanahorias sembradas en
septiembre se encuentran con una altura de 30 cm. Hay parcelas dedicadas al manojo y a
granel. El cultivo esta sano con abonado de fondo tipo 5-10-15 en dosis de 400-600 kg/ha.
No se estan regando desde hace un mes debido a las lluvias caidas. En Cérdoba, el estado
fenoldgico de los ajos oscila entre BBCH 1-9 “Plantacion” para la variedad morada y
BBCH 10-19 “Desarrollo de hojas” para los Spring. Las lluvias otofiales han animado a
sembrar mas superficie que en la campafia pasada donde la disponibilidad de agua era muy
escasa. Las cebollas tempranas se estan sembrando durante estos dias en parcelas que
previamente se han abonado de fondo y se han tratado con herbicidas de preemergencia.
La campafa del brécolis en la comarca de Huéscar (Granada) esta finalizando con
rendimientos de 15 tn/ha. Se plantaron a primeros de agosto con densidad de 40.000
plantas /ha. Ha tenido problemas de mosca blanca en septiembre y ahora esta atacando
la alternaria. Se traté quince dias antes de comenzar a recolectar. Las lechugas estan
finalizando campafia. Ha habido un nimero importante de merma, sobre el 40% debido a
circunstancias climatoldgicas.

FRUTOS ROJOS

En la provincia de Huelva, se estan recolectando parcelas con variedades extratempranas
de fresas, tales como Fortuna, la cual se encuentra en macetas. Se realizan repasos y
recoleccion cada 2-3 dias. En cuanto a las variedades tempranas, las faenas de plantacion
finalizaron. Las condiciones de la planta (exceso de humedad) obligaron a realizar algunos
replantes (3-5%). Se esté regando 10-12 minutos al dia para aplicar el abono y enraizantes
por fertirrigacion.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Las ultimas precipitaciones en Almeria, caidas en fechas recientes, han
sido en general muy beneficiosas para las parcelas de almendro en secano. Por su parte,
el cultivo continua con la caida de hojas y se realizan labores de poda. En Cdrdoba, las
plantaciones de almendro de secano, se encuentran con la hoja caida en su totalidad,
mientras que en las de regadio, se encuentran verdes inicidndose ésta conforme bajan las
temperaturas. Se realizan labores de poda y ahilerado de los restos, para su posterior picado.
Se realizan labores de control de malas hierbas. En la comarca de Sierra Morena (Jaén)
contintia la caida de la hoja de los almendros. No ha comenzado la poda en la mayor
parte de las parcelas. En Huelva, los castafos se encuentran en recoleccion. El tamafio
del fruto es de tipo medio- bajo aunque en la zona de Cortegana, Aroche y Aracena no
son comerciales. La campafia comenzd al final de octubre y se espera finalice a Ultimos de
noviembre. La calidad ha ido empeorando conforme ha avanzado la recoleccion. Cada afio
se observa una perdida de hectareas, por abandono del cultivo. B Frutos subtropicales:
Los efectos de las lluvias ocasionadas por la DANA, han tenido diferentes consecuencias
en las provincias mas representativas en cuanto a cultivos subtropicales. En Malaga, unas
400-500 Ha quedaron afectadas, 100 de ellas en siniestro total. En Granada, por el con-
trario, las lluvias han sido beneficiosas para las zonas productoras. El cultivo del aguacate

en Granada, Malaga y Huelva, se encuentra finalizando la campafia de la variedad
Bacon. Los rendimientos de Granada oscilan entre 3.000-4.000 kg/ha (por debajo de
la media de la comarca de Vélez-Malaga de 8.000 kg/ha) y con calibre 22 frente al 24
del afio pasado. En Malaga, los rendimientos obtenidos son de 2.500-3.000 kg/ha (algo
superiores al afio pasado) y los calibres predominantes, de entre 14 y 16. El mango, en
esta misma provincia, también estd finalizando su campafa, con rendimientos de 3.000
kg/ha. Se estan dando aplicaciones fungicidas preventivas en las parcelas. La campafa de
chirimoya en Granada, entra en una fase de bajada de produccion para mejorar a finales
de enero y febrero. Los calibres son pequefios, de 9 a 10. No esta habiendo problemas de
plagas aunque la calidad se ha visto afectada por los golpes de calor que se han dado en
periodos de polinizacion. En Huelva, encontramos invernaderos de pitahaya en fase de
engorde de frutos. Se le han contado hasta 14 frutos por planta, especialmente en el Con-
dado Litoral. Aquellos brazos que no son Utiles se le quitan a la planta. Este, es un cultivo
que se va extendiendo, aunque lentamente. EI kaki, se puede encontrar en pleno desarrollo,
maduracion y recoleccion del cultivo.

CiTRICOS

En las plantaciones que disponen de instalaciones de riego localizado en Almeria, conti-
ndan aplicandose programas de fertirrigacion. En muchas parcelas se observa el cultivo en
fase de engorde de frutos, alcanzandose en las plantaciones de variedades més adelantadas
el tamafio definitivo. Continua la recoleccion en plantaciones de variedades mas tempranas
de mandarina y también de limén Fino aunque a un ritmo muy lento. Se esta iniciando
la recoleccién de la naranja Navelina y pomelos, ambos tempranos también. En la
provincia de Cdrdoba, los frutos siguen con su crecimiento normal, habiendo alcanzado
las plantaciones de variedades mas tempranas, principalmente de Navelina, el tamafio
definitivo, y las mas tardias sobrepasando el 50%. Van entrando en envero a pesar de
que las temperaturas no han bajado. Como factor positivo de esta campafa que acaba de
comenzar es que las cotizaciones son significativamente superiores a la anterior. En Huelva,
la campafia de mandarinas avanza con producciones medias y cotizaciones buenas hasta
el momento. Las Clemenules estan dando rendimientos de 35-40 Tm/Ha. Las Oronules
en torno a 30 Tm/Ha. Hay pocas parcelas de Navelinas con rendimientos buenos, de unos
40-50 Tm/Ha. No se aprecia "aguado” de momento, aunque las condiciones para que apa-
rezcan son favorables. En Malaga, en municipios como Coin, concretamente en las zonas
de El Cerradillo, La Jara y el puente de Pereila ha habido graves dafos, encontrandose
su acceso cortado. Ello a afectado a los agricultores, los cuales no han podido entrar en
las parcelas para dar continuidad a la recoleccion de naranjas y limones. Los caminos se
encuentran muy afectados, sobre todo en la comarca Centro. En Sevilla, se estan recolec-
tando las variedades tempranas de naranjas y entrando en envero las de media estacion.
A pesar de los dias de Iluvia que interrumpen la recoleccion y las incidencias de rajados y
caidas de frutos maduros por aguado, por la humedad y temperaturas de estos dias, se
sacan Navelinas y M7 con precios estables en arbol, en una campafia que ha comenzado
con fluidez en la demanda.

OLIVAR

INAUSHIA ..o 0,40
GRUPO CIRUELA
Reina

Claudia >38.......ccocouverceriererrennann 2,20

El bajo nimero de operaciones comer-
ciales en el mercado nacional vaticina
la llegada de las fiestas navidefias, cuya
presencia cada afio aparece antes. En
los estantes de los comercios empiezan
a verse las frutas tipicas de estas fechas,
uvas y pifias, que compiten con la fruta
de pepita, la cual ve reducir su consumo
hasta finales de afio.

FRUTOS SECOS Euros/Kg
ALMENDRAS

..0,76

Largueta.... .. 1,02

Marcona . 1,21

Floracion Tardia.... ..1,30

o1 T 1,15

Mercado estable, sin apenas variaciones
en los precios, mas alla de un leve ajuste
bajista para las almendras de produccion
ecoldgica, y una corta revalorizacion para
las de floracién tardia. En el mercado
americano, sus precios, con influencia di-
recta en la formacion de las cotizaciones
espafolas, operan con firmeza, mientras
que las industrias importadoras observan
con atencion la posibilidad de aumento
de los aranceles y la subida del dolar, que
encarecerian sus compras.

Lonja de Valencia
Informacion de la Mesa de precios de Citri-
cos del Consulado de la Lonja de Valencia,
de la sesion del dia 18 de noviembre de
2022. Campafia 2023-2024.

GRUPO NARANJAS Euros/Kg

SUBGRUPO NAVEL

Navelina.... 0,22-0,31
0,22-0,34

Navel Lane Late .......cooovveene. Sin operaciones

Navel Powell,

Barnfield y Chislett.......... Sin operaciones
GRUPO SANGRE

SangUEini ... Sin operaciones
GRUPO BLANCAS
SalUSHANG ...vvoeeeeeee e 0,27-0,28

Barberina y Mid-night.........Sin operaciones
Valencia Late......oowrreerinsnenes Sin operaciones
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
GRUPO SATSUMAS
Iwasaki Sin existencias
Okitsu .... ..Sin existencias
O N 0,22-0,25
GRUPO CLEMENTINAS
Clemenrubi, Orogrés
y Basol .. Sin existencias
Orunules ..Sin existencias
Marisol ..Sin existencias
Arrufatina.. 0,30-0,55
Clemenules y
0rogrande........eeceerrmsrreeeesnnnee 0,35-0,50
Hernandina Sin operaciones
GRUPO HIBRIDOS
Clemenvilla ......coooveevveeiirreann 0,37-0,45
Tango ....Sin operaciones

Sin operaciones
....Sin operaciones

En Almeria, cada vez se observan més plantaciones con la aceituna madura, que se
estan cosechando mas temprano. La recoleccién se realiza a buen ritmo y se esta iniciando
antes de lo que suele ser habitual con respecto a campafias anteriores. Las variedades
tardias se observan algo mas atrasadas, encontrandose en la fase de envero de los frutos
o iniciando la maduracion. En las plantaciones con riego localizado se observan frutos de
buen tamafo. En la comarca de la sierra de Cadiz, |a campafia del molino ha comenzado
a primeros de noviembre. Son Arbequinos en sistema tradicional y otros en superintensivo.
Ha habido incidencias de mosca en el mes de septiembre que tuvo que ser tratada. En Cor-
doba, el estado fenoldgico de la aceituna oscila entre “Envero amarilleo” — “Envero man-
chas rojas”- y “fruto maduro pulpa blanca”. A fecha de 31/10/2024, las entamadoras de la
provincia han declarado a la AICA un total de 62.305 Tm de aceituna cruda transformada,
que con la campafa practicamente finalizada para estos dias supone un 32% més que la
campafia pasada, que fue especialmente desfavorable. Poco a poco se va generalizando la
recoleccion de aceituna de almazara principalmente en dos zonas: en las parcelas de
Arbequina en riego concentradas en las zonas del centro y sur de la provincia que es la que
madura antes y presenta un contenido graso propio de esta variedad, y en la zona de Sie-
rra Morena, para recogerla del arbol a pesar de que le falte madurez y asi evitar la caida.
En Huelva, en el Andévalo comenzd la campafia de aceituna de almazara a finales de
octubre. Se estan obteniendo rendimientos grasos en la variedad Arbequina de un 18%.
La produccion, por su parte, se calcula en torno a los 1.500 — 2.000 kg/ha. En la comarca
La Loma (Jaén) han caido estos Ultimos dias sobre 20-25 I/m2. Desde septiembre entre
120-130 I/m2, que han venido muy bien al cultivo. En zonas como Canena-Ibros-Rus , la
campafia comenzara a primeros de diciembre. Los rendimientos grasos estan siendo adn
muy bajos, sobre el 16-17%. La produccién se prevé buena. En la comarca Sierra Sur se
observan més dafios por mosca, también en la Campifia Norte. En la zona de Andijjar,
la campafia comienza esta semana, pronosticandose més abundante que la del afio pa-
sado, cifrando en 35-40 kg/olivo en muchas fincas. Los rendimientos de la zona en estos
momentos son muy bajos, del 13-14%. No ha habido incidencias de mosca, solo ataques
puntuales. En Malaga, las lluvias en zonas como Coin, han venido bien para el cultivo. La
aceituna de verdeo esté finalizada en la comarca Centro, recogiéndose sélo en zonas
de riego. Ha comenzado la camparia de la aceituna de molino, con poca cosecha debido
al arrastre de afios de sequia. En Sevilla, el estado fenoldgico de la aceituna oscila entre 12
"Envero manchas rojas” y J2 "Fruto maduro (pulpa roja)". La campafa de molino comenzd
hace un mes en la campifia. La aceituna est4 negra en un 70%. Los rendimientos estan
aproximandose a la normalidad con 3.000-4.000 kg/ha. Las lluvias y el viento han tirado al
suelo un 10% de la cosecha.

[ R Sin operaciones
Nota: Se mantiene el buen ritmo de reco-
leccién. La proxima publicacion del boletin
de cotizaciones de la Mesa de precios de
Citricos serd el lunes 25 de noviembre de
2024.
Informacion de los precios agrarios de la
sesion celebrada en el Consulado de la
Lonja de Valencia, del 14 de noviembre
de 2024.
ARROCES
CASCARA
Gleva,

disponible Valencia ...........c....... 500,00
J. Sendra,

disp. Valendia .......ccccovvinii. 500,00
Monsianell,

disp. Valencia .......ccooevviinienininns SIC
Fonsa,

disp. Valendia ........ooverisnersninninnns SIC
Guadiamar,

disp. Valendia .......ccooveiniininiiins SIC
Gladio y Tahibonnet,

disp. Valencia
Sirio, disp. Valencia.. .
PUNTAL i
Bomba,

disp. Valencia ..o, 1.500,00
Precios segun rendimientos, a granel
BLANCO
Vaporizado,

disp. Valendia......... 1.050,00-1.100,00
Precios por tonelada a granel.

Euros/Tm
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Sakata coloca en Almeria la
primera piedra de Ia sede
central para Espana y Portugal

El presidente de la compania y el embajador de Japon presiden el acto

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Sakata coloca la primera piedra
de las nuevas oficinas centra-
les de la compania en Iberia.
El acto ha sido presidido por el
presidente de Sakata Seed Cor-
poration, el Sr. Hiroshi Sakata,
junto con Su Excelencia el Em-
bajador de Japon en Espanfa,
el Sr. Takahiro Nakamae, y el
alcalde del municipio de Vicar,
el Sr. Antonio Bonilla. El pre-
sidente de la compania ha des-
tacado la importancia de este
nuevo edificio para el futuro de
la compania: “ha llegado el mo-
mento de dar el siguiente paso
para consolidar nuestra em-
presa en el sector de semillas
mas dinamico del mundo a tra-
vés de la nueva sede. Estamos
convencidos de que el edificio
sera un centro de innovacion y
facilitara la colaboracion entre
nuestros equipos, lo que se tra-
ducira en importantes avances
y logros para el futuro”. Por
su parte, el embajador de Ja-
pon ha subrayado que “Sakata
desempenara un papel impor-
tante frente a los desafios del
aumento de la poblacion y el
calentamiento global. Las bue-
nas relaciones entre Espana y
Japon apoyan este proyecto. Mi
mas profundo agradecimiento
a todos los que contribuyen a
esta iniciativa que impulsa el
desarrollo de la agricultura
europea’.

La sede de Almeria, cuyas
obras esta previsto que con-
cluyan en 2026, se convierte asi
en un lugar clave parala estra-
tegia empresarial de Sakata,
puesto que esta region de Es-
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La nueva sede tiene previsto concluir sus obras en 2026 convirtiéndose en un lugar clave para la estrategia empresarial. / SAKATA

Sakata desempeiiara

un papel importante
frente a los desafios del
aumento de poblaciony
el cambio climatico

pana es actualmente uno de
los mercados mas importantes
parala industria de semillas en
Europa. Elnuevo centro desem-
penara un papel fundamental
en los avances tecnoldgicos en
cultivos horticolas, con el foco
en tomate, pimiento, pepino,
calabacin o mel6n, entre otros.

El alcalde de Vicar, Antonio
Bonilla, ha destacado que “gra-
cias a proyectos como la sede de
Sakata, esta zona se convierte
en uno de los lugares mas im-
portantes de conocimiento e
investigacion agricola a nivel
mundial. Estoy muy orgulloso
de que Sakata haya elegido Vi-
car para desarrollar este pro-
yecto en Almeria. Es un honor
para nosotros”.

Para finalizar, Javier Ber-
nabéu, director general de
Sakata Seed Ibérica, ha resal-
tado la importancia de mirar
hacia el futuro: “Hace 29 anos
comenzo6 la aventura de Sakata
en Espana. No ha sido un ca-
mino facil llegar hasta aqui,
pero aqui estamos. Fue un hito
clave la decision de establecer
la estacion de investigacion en
Almeria. Un proyecto que hoy
empieza a hacerse realidad. Y
aunque el futuro es solo una
idea en nuestra imaginacion,
queremos rendirle homenaje e
introducir nuestras esperanzas
en esta ‘capsula del tiempo’”.
Con estas palabras, los invita-
dos al acto y los empleados de
Sakata Seed Ibérica han tenido
la oportunidad de escribir un
deseo para el nuevo proyecto
e introducirlo en la urna, que,
tras sellarla, fue introducida
dentro del monumento. Desde
hoy, la primera piedra alber-
ga esta urna, que, con los de-
seos de todos, se convertira en
el alma de la Sede Central de
Sakata Seed Ibérica.

Veni Biocuprum, el nuevo
biofertilizante de Koppert
que reduce la dosis total
de cobre por hectarea

La empresa neerlandesa de cultivos ha puesto a la venta
este producto que ayuda a prevenir la oxidacion de las
plantas y fortalece sus defensas naturales

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Koppert ha anunciado que empe-
zara a vender Veni Biocuprum,
su biofertilizante de creacion
mas reciente con cobre de origen
100% natural de lenta liberacion
que permite que el cultivo recibe
de manera constante el suminis-
tro necesario para que el agricul-
tor pueda reducir el uso de este
metal por hectarea.

La compania confia en que el
nuevo producto pueda ayudar
al personal agricola a cumplir
con las restricciones actuales

espanolas que establecen como
limite anual la cantidad de 4 kg
de cobre por hectarea al ano, al
mismo tiempo que se consiga
una medida de actuacion respe-
tuosas con el medio ambiente.
Otra de las novedades que
aporta Veni Biocuprum es su
formulacion, ya que es un com-
plejo lignosulfonato que mejora
la absorcion y asimilacion en
planta. Tiene un caracter sis-
témico que circula por todo el
cultivo, prolongando su efecto
y proteccion. Ademas, el biofer-

tilizante puede aplicarse tanto
por via foliar como por via rie-
go, permitiendo adaptarse a
las necesidades del cultivo, del
terreno y del agricultor, apor-
tando asi mayor eficacia y un
manejo mas integral.

PREVENCION DE LA OXIDACION
José Miguel Hernandez, res-
ponsable de Koppert en Espafia,
ha explicado que los agriculto-
res podran cultivar cosechas
mas saludables y mantener
su productividad debido a que

El cobre que-
‘buscas,
parameéjorar
‘yioptimizar
1a eficacia

Veni Biocuprum ha sido autorizado para ser usado en la agricultura ecolégica. / KPT

“la nueva soluciéon de cobre
es compatible con agricultura
ecolégica y lucha integrada,
ademas de poder usarse tanto
en cosechas protegidas como al
aire libre”.

Hernandez ha concluido el
anuncio destacando que el mo-
mento de aplicacion de Veni
Biocuprum es “ahora” porque

en un contexto en el que “la ca-
lidad de los cultivos se ha visto
afectada por los ultimos feno-
menos meteorologicos”, es la
mejor ocasion para fortalecer
la planta y para aplicar el co-
bre con el objetivo de conseguir
“unas producciones fuertes y
saludables, ademas de prevenir
problemas”.
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CATsystem®

El primer sistema de Control
Automatico de los Tratamientos
postcosecha.

CATsystem®, cuyo desarrollo se inicié en 2017, es el primer sistema de Control Automatico de los Tratamientos
fungicidas del mundo. Permite mantener constante la concentracion de fungicidas, desinfectantes y aditivos alimentarios
en los caldos de tratamientos postcosecha, dentro de un rango de valores definido.

Durante la postcosecha, una concentracion insuficiente de fungicida puede provocar la aparicion de pudricion, mientras
que un exceso puede hacer superar los Limites Maximos de Residuos legalmente establecidos o los niveles aun mas
exigentes impuestos por los distribuidores.

Gracias a CATsystem®, se pueden mantener constantes las concentraciones fungicidas, realizando analisis y correcciones
del caldo de tratamiento en tiempo real.

No existe ningun sistema similar en el mercado. CATsystem® es, por tanto, una innovacion disruptiva en
la aplicacion de tratamientos postcosecha.

@ Cit rOSOI www.citrosol.com (X) (in)

stay fresh with
innovation
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D ALBA CAMPOS. REDACCION.

Hablar de sostenibilidad es si-
noénimo de hablar de futuro. Las
acciones que se llevan a cabo en
el presente en materia de eco-
logismo y ambientalismo defi-
niran el porvenir de las nuevas
generaciones.

En el ambito dela agricultura,
eso se ve reflejado en las estrate-
gias verdes que llevan a cabo tan-
to productores como empresas e
instituciones del sector. Pero, ;es
siempre posible alcanzar esos ob-
jetivos sostenibles? ;puede todo
ser sostenible?

Segtn la Unién Europea, la
sostenibilidad es igual a pro-
ducir mas con menos, es decir,
conseguir aumentar la eficien-
cia y eficacia disminuyendo, por
ejemplo, materias activas como
pueden ser los fitosanitarios
o fungicidas, ya que estos son
considerados nocivos para el
medio ambiente. En este contex-
to, el sector se pregunta si esta
reduccion es compatible con la
rentabilidad.

Los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS) y la Agenda
2030 marcan una serie de pautas
para conseguir desarrollar la
actividad profesional con menos
recursos y asi poder hacer frente
alas consecuencias derivadas del
cambio climatico, el continuo au-
mento de la poblacion y la nece-
sidad de reducir la huella hidrica
y de carbono. Unas pautas que se
materializan con el Pacto Verde
Europeo que ha suscitado tanta
polémica este tltimo afo, llegan-
do a provocar manifestaciones y
revueltas del sector agrario que
se siente “asfixiado” con estas
exigencias.

AGRICULTURA SOSTENIBLE
Segtin la Organizacion de las Na-
ciones Unidas para la Alimenta-
cién y la Agricultura (FAO) “para
ser sostenible, la agricultura
debe satisfacer las necesidades
de las generaciones presentes y
futuras, y al mismo tiempo ga-
rantizar la rentabilidad, la salud
ambiental, y la equidad social y
economica”. Y ademas anade que
“la alimentacion y la agricultu-
ra sostenibles contribuyen a los
cuatro pilares de la seguridad
alimentaria (la disponibilidad,
el acceso, la utilizacion y la esta-
bilidad) y a las tres dimensiones
de la sostenibilidad (ambiental,
social y economica)”.

Sin embargo, es un hecho que
hasta ahora no hay ningtn pro-
ducto que sea 100% sostenible.
Vamos a poner el ejemplo de una
fruta u hortaliza, cualquiera que
sea. Su ciclo de vida comprende
tres etapas distintas: su desarro-
1lo cuando todavia esta unida a la
planta; su maduracion después
de ser cosechada; y por tltimo su
degradacion o pudrimiento.

Ese ciclo de vida se debe a un
conjunto de cambios bioquimi-
cos y fisiologicos. En la primera
etapa (desarrollo de la fruta) en-
tran en accion materias activas
como pueden ser los fertilizantes,
los fitosanitarios y los plaguici-
das, unas acciones consideradas
contrarias a la salvaguarda del
medio ambiente. En la segunda
etapa (maduracion postcose-
cha) las camaras frigorificas
gastan energia, y en la parte de
calibrado y clasificacién, la ma-
quinaria también requiere mu-
cha electricidad. Y en la tercera
etapa (degradacion o pudrimien-
to) entra en juego el desperdicio
alimentario.

Y si pasamos a la comercia-
lizacion o la distribucion obser-
vamos, de igual manera, que
cuando se exportan productos

PRODUCCION SOSTENIBLE

ultivando Ia
sostenibilidad

(JProducir mas con menos es posible?

El cambio climatico y el calentamiento global estan afectando seriamente a la produccién hortofruticola. / ARCHIVO

El sector agrario se encuentra completamente
comprometido con la sostenibilidad, aunque
en el proceso ve trabas para conseguir

los objetivos planteados, y mucho menos

en el tiempo de margen establecido

frescos se requieren transportes
frigorificos que gastan igualmen-
te combustible y energia.

Por tanto, en cada una de las
etapas de producciéon de una
fruta u hortaliza vemos que no
se cumple 100% con los objeti-
vos de sostenibilidad estipula-
dos. Y esto se puede trasladar a
cualquier otro ambito, como por
ejemplo la produccion de pren-
das de ropa o el calzado.

Por tanto ;hasta que punto se
pueden modificar las acciones
de produccién para alcanzar la
sostenibilidad? Hay actuaciones
que hoy por hoy serian imposi-
bles de eliminar para continuar
con la produccién, pero si que
hay pequenos cambios que pue-
den contribuir a un mundo me-
jor. Aunque estos cambios deben
realizarse de manera progresiva
y acorde a los tempos de cada sec-
tor. Es por ello por lo que el agro
ve imposible alcanzar la sosteni-
bilidad esperada para 2030.

FITOSANITARIOS
El tema de los fitosanitarios es
un arma de doble filo. La legisla-
cién de la Union Europea sobre
productos quimicos y plaguici-
das “esta orientada a proteger
la salud humana y el medio am-
biente, asi como evitar obstacu-

los al comercio”. Sin embargo,
reducir estas materias activas
también supone poner trabas a
la lucha contra las plagas en los
productos hortofruticolas. Y es
aqui donde se crea el conflicto
de intereses, pues mientras se
gana en salud se pierde en ren-
tabilidad. Y no hay que olvidar
que no existe sostenibilidad sin
rentabilidad.

En 2009 se adoptd un paquete
de medidas sobre los plaguici-
das compuesto por la Directiva
2009/128/CE relativa al uso soste-
nible de los plaguicidas, orienta-
da a reducir los riesgos ambien-
tales y sanitarios y a mantener
laproductividad de los cultivos y
mejorar el control del uso y dis-
tribucion de plaguicidas.

La Directiva relativa al uso
sostenible de los plaguicidas
obligaba a los Estados miem-
bros a adoptar planes de acciéon
nacionales para fijar objetivos
cuantitativos, metas, medidas y
calendarios al objeto de reducir
losriesgos y los efectos de la utili-
zacion de plaguicidas en la salud
humana y en el medio ambiente.
En el informe de 25 de mayo de
2020 sobre la aplicacion de esta
Directiva se puso de manifiesto
que menos de un tercio de los
Estados miembros habia com-

pletado la revision de sus planes
de accién nacionales dentro del
plazo legal de cinco anos (y la
mayoria de ellos no habia subsa-
nado las deficiencias detectadas
por la Comision en los planes de
accion nacionales iniciales).

En 2022 Bruselas lanzo la pro-
puesta de reducir en un 50% el
uso de pesticidas en toda la UE.
El agro veia muy complicado
cumplir con esta exigencia y tras
todas las manifestaciones lleva-
das a cabo a principios de este
ano 2024, en febrero la Comision
Europea dio marcha atras en una
de sus medidas estrella del Pacto
Verde Europeo. Ursula von der
Leyen anuncio la retirada de la
ley con la que la UE pretendia
reducir a la mitad el uso de pes-
ticidas quimicos pues afirmoé que
“la Comision propuso la regula-
cion para el uso sostenible de los
pesticidas (SUR), con el digno
objetivo de reducir los riesgos
de los productos fitosanitarios
quimicos fitosanitarios. Pero la
propuesta SUR se ha convertido
en un simbolo de polarizacion”.

ENERGIA
Respecto al uso de energia, des-
de el Centro Tecnol6gico Tecno-
va explican que el futuro de la
agricultura pasa por una trans-
formacion en la produccion y
distribucién de las frutas y hor-
talizas. Esa transformacion esta
marcada por un aprovechamien-
to de las energias renovables y
apuesta por la sostenibilidad en
el proceso productivo.

Desde Tecnova, se han realiza-
do ensayos en los que se demues-
tra que un sombreo de un 10-15%
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sobre la superficie del cultivo es
compatible con la obtencién de
una producciéon de calidad y sin
disminucion de rendimiento,
ademas de estar contrastada la
rentabilidad, para el agricul-
tor, por la reduccion del uso de
suministros.

Esto en cuanto a cultivo, ;pero
que ocurre en la postcosecha?
La maquinaria necesaria en
esta etapa requiere de grandes
cantidades de energia y hasta
el momento no hay alternativas
mas sostenibles hacia las que se
pueda avanzar. Aun falta investi-
gacion en este ambito.

AGUA

Segun la FAO “varios aspectos
del cambio climatico pueden
afectar a la produccion de frutas
y verduras: la temperatura, las
concentraciones de diéxido de
carbono, los niveles de ozono,
la disponibilidad de agua y la
salinidad”. Ademas, explica que
“es probable que sus efectos va-
rien de un lugar a otro. Algunos
son positivos (se espera que el
aumento de los niveles de CO2
estimule el crecimiento de las
plantas); otros son negativos (la
reduccion de la disponibilidad de
agua lo perjudica)”.

Y es aqui donde entra en jue-
go la necesidad de gestionar de
forma sostenible el agua. ;Como?
Hay algunas ideas que ya se es-
tan llevando a cabo en muchos
campos, como por ejemplo el rie-
20 por goteo que es muy eficien-
te y, con un manejo adecuado, se
logra no desperdiciar el agua en
ningtn momento.

Otra forma de gestion sosteni-
ble del agua es la monitorizacion
de la humedad del suelo median-
te la instalacion de sondas de
humedad que permiten saber
que ocurre en el suelo cuando se
riega, que cantidad disponible
se tiene y a que profundidad, asi
como saber cual es el patron de
absorcion de las raices segiin el
estado fenologico del cultivo. Con
toda esa informacion se pueden
planificar los riegos de forma
mas precisa.

Y también cabe destacar la
gestion eficiente de canales, para
ello, la instalacion de compuertas
con caudalimetro que permitan
regular el caudal entregado con
precision y segun diferentes con-
signas, es una herramienta que
aumenta la eficiencia en el trans-
porte de agua por canal.

¢{UNA UTOPIA?

El sector agrario se encuentra
completamente comprometido
con la sostenibilidad, aunque en
el proceso ve trabas para conse-
guir los objetivos planteados y
mucho menos en el tiempo de
margen establecido (hasta 2030).
El agro explica que no hay tiem-
po suficiente para conseguir lo
que se propone y, de hecho, ya
vamos tarde. Se observa con el
cambio climatico tan apremian-
te que estamos padeciendo y que
se hace evidente con fenémenos
meteorolégicos como la DANA
que acaba de sufrir Valencia.

El planeta nos esta avisando
de todas las maneras posibles y
no se puede conseguir la erra-
dicacion del problema en cinco
escasos anos, es evidente. Pero
se pueden tomar medidas pro-
gresivamente para disminuir sus
consecuencias.

(Es la sostenibilidad un ideal
inalcanzable? Es dificil conse-
guirla, pero vale la pena luchar
por ella. De nosotros depende
transformar una utopia en una
realidad. En la medida de nues-
tras posibilidades.
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PRODUCCION SOSTENIBLE

Los bozales Kl ofrecen una solucion

innovadora para el manejo

sostenible en sistemas fruticolas

Este innovador sistema de bozales para silvopastoreo de ovinos y caprinos de KI
Soluciones Agrosostenibles ya esta presente en mas de veinte paises

» N RODRIGUEZ. REDACCION.

El sistema de silvopastoreo con
bozales KI para ovinos y capri-
nos es una tecnologia innova-
dora, creada en Uruguay y pa-
tentada por un productor y un
disenador industrial, la cual se
encuentra disponible en diferen-
tes mercados.

Los productores lo utilizan
como una herramienta para el
silvopastoreo en extensiones
fruticolas y asi poder asociar la
fruticultura con la ganaderia.

Estos bozales estan presentes
en paises donde el acceso era es-
perable, como los del Mercosur
o Espaia, pero también se estan
utilizando en otros paises que
sorprenden, como Azerbaiyan,
Turquia o Tunez .

Esta tecnologia surgi6 de la
necesidad personal de Martin
Guarini, productor de citricos
ecologicos, de controlar los pas-
tos sin recurrir al uso de herbici-
das, al mismo tiempo que busca-
ba generar ingresos adicionales
en sus tierras.

Con esa realidad como esce-
nario, decidi6 incorporar ovinos
para el control del pasto, com-
probando que funcionaban muy
bien para tal proposito. Sin em-
bargo, tras unos dias, los anima-
les comenzaron a ‘ramonear’ los
brotes y la corteza de los arboles,
causando dafios significativos en
las ramas y afectando la estruc-
tura de las plantas.

Fue entonces cuando Guarini
conoci6 a Diego Fraga, disehador
industrial, y juntos iniciaron un
proceso de I+D que llevé al desa-
rrollo de un bozal que permitiera
a los ovinos pastar sin danar los
arboles.

Ese proceso de investigacion
y desarrollo duré cerca de dos
anos, durante los cuales se rea-
lizaron pruebas y ensayos tanto
en las tierras de Guarini como en
otros cinco terrenos de producto-
res amigos.

En un principio validaron el
uso del sistema de bozales en

cultivos como limones, peras,
manzanas, vinas, naranjas y me-
locotones. Tras este periodo de
validacion y ajustes, se lanzé al
mercado el producto final bajo el
nombre de Bozales KI, ofrecien-
do una solucién innovadora para
el manejo sostenible en sistemas
fruticolas.

Hoy el sistema se utiliza en
una amplia gama de cultivos
como, olivos, almendros, avella-
nos, nogales, aguacate, higos,
guayabas, maracuya, cerezos,
café, cacao, pitahaya y kiwi, kaki,
pistachos, entre otros, ademas de
los citados anteriormente.

USO EXTENDIDO
Su uso se ha extendido a diferen-
tes paises y regiones: Argentina,
Brasil, Chile, Pert, Ecuador, Co-
lombia, México, Estados Unidos,
Espana, Portugal, Francia, Azer-
baiyan, Costa Rica y Republica
Dominicana.... Dependiendo del
mercado, en algunos casos las
ventas son directas desde Uru-
guay, mientras que en otros la
comercializacion se gestiona a
través de distribuidores y repre-
sentantes locales.

Inicialmente, el perfil de los
usuarios estaba mas enfocado
en productores con un fuerte
compromiso con la sostenibili-
dad ambiental, quienes buscaban
practicas agricolas que armoni-
zaran con el entorno. Sin embar-
go, actualmente los perfiles de-
mandantes de los bozales se han
diversificado considerablemente:
hay productores que buscan au-
mentar sus ingresos incorporan-
do la ganaderia a sus terrenos;
otros que buscan anadir valor a
sus cultivos evitando el uso de
herbicidas, o los que desean me-
jorarlaimagen ambiental de sus
empresas adoptando practicas
mas sostenibles. El perfil, ade-
mas, varia segtin el mercado, el
pais y la empresa, lo que refleja
una amplia diversidad de motiva-
ciones y enfoques entre quienes
utilizan los bozales.

El sistema de bozales comenz6 a testarse en limones,
peras, manzanas, vifias, naranjas y melocotones. En la
actualidad, su uso se extiende a una amplia gama de
productos desde olivos, almendros, avellanos, nogales,
aguacate, higos, hasta guayabas, maracuya, cerezos,
café, cacao, pitahaya, kiwi, kaki, e incluso pistachos

Los hozales KI han sido probados con éxito en una amplia variedad de razas,
tanto de pelo como de lana, y en diversas condiciones climaticas y geograficas,
demostrando asi su adaptabilidad a diferentes sistemas productives. / KSA

FRUTICULTURA Y GANADERIA
La incorporacion de ovinos/ca-
prinos en plantaciones fruticolas
ofrece una amplia gama de bene-
ficios. En primer lugar, permite
cerrar el ciclo de la agroecologia
al combinar la produccion fruti-
cola con la ganaderia, logrando
un uso mas eficiente de los recur-
sos disponibles y minimizando el
uso de insumos externos.

Desde el punto de vista de la
produccion fruticola, los princi-
pales beneficios son la reduccion
del uso de herbicidas y fertilizan-
tes sintéticos, la reduccion del
consumo de combustibles, de la
mano de obra, entre otros. Asi

mismo, los arboles se benefician
con las deposiciones de los ovi-
nos que fertilizan el suelo y las
plantas de forma natural, mien-
tras que el pastoreo controlado
permite mantener el pasto bajo
control sin recurrir a productos
quimicos contaminantes y pe-
ligrosos para la salud humana.
Ademas, al evitar estos insumos,
se promueve la regeneracion del
suelo, mejorando su salud y bio-
diversidad del mismo.

La produccion ganadera
también se ve favorecida, ya
que los arboles en los campos
de frutales proporcionan som-
bra y abrigo a los animales, lo
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La incorporacion de
ovinos/caprinos en las
plantaciones fruticolas
permite cerrar el ciclo
de la agroecologia al
combinar la fruticultura
con la ganaderia,
logrando un uso

mas eficiente de los
recursos disponibles y
minimizando el uso de
insumos externos

que les permite ahorrar energia
y estar protegidos tanto del sol
como de las inclemencias del cli-
ma. Y los sistemas de riego de
las plantaciones aseguran una
pastura abundante y de alta cali-
dad durante todo el afio, incluso
en épocas de sequia. Estono sélo
beneficia a los animales, sino
que también optimiza el uso del
agua en los cultivos, ya que los
ovinos consumen el pasto que
también demanda agua.

Si bien los sistemas silvo-
pastoriles han existido en la
agricultura desde siempre, su
uso solia estar limitado a cier-
tas épocas del ano, cuando los
cultivos no tenian follaje. Sin
embargo, con el uso del sistema
de los bozales los productores
pueden mantener alos animales
en sus cultivos durante todo el
ano, sin necesidad de trasladar-
los a otros lugares, maximizan-
do asi la eficiencia de su sistema
productivo.

Dependiendo del manejo que
se haga de los animales en esta
integracion, las ganancias eco-
noémicas que deja este sistema,
en muchos casos logra igua-
lar a la produccion principal
(fruticola).

CONSIDERACIONES

El sistema de silvopastoreo con
los bozales de KI Agrosoluciones
esrecomendado para la mayoria
de los cultivos lefiosos, aunque
es importante considerar ciertos
factores clave para su correcta
implementacion.

Uno de estos factores es la al-
tura de los cultivos. Los arboles
o plantas deben ser mas altos
que la cabeza de los animales a
los que se les colocaran los boza-
les, ya que estos estan disenados
para impedir que los animales
coman hacia arriba, pero no ha-
cia abajo. Esto permite que los
ovinos o caprinos puedan pastar
sin danar el follaje superior de
los cultivos. Si el bozal también
impidiera comer hacia abajo, no
podrian comer el pasto, lo cual
es fundamental para el control
del mismo.

El segundo factor a conside-
rar es la edad de los cultivos.
Si el cultivo es nuevo o no ha
alcanzado su plena formacion
0 no esta bien entutorado, los
animales podrian intentar bajar
las ramas para ramonearlas, ya
que en su comportamiento na-
tural buscan alimentarse de los
arboles. Este aspecto es especial-
mente relevante si hablamos de
caprinos, que tienen una tenden-
cia ain mayor a ramonear.

Los bozales KI han sido dise-
nados para ser utilizados tanto
con ovinos como con caprinos.
Han sido probados con éxito en
una amplia variedad de razas,
tanto de pelo como de lana, y en
diversas condiciones climaticas
y geograficas, demostrando asi
su adaptabilidad a diferentes sis-
temas productivos.
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PRODUCCION SOSTENIBLE

Memoria Gitrosostenibilidad 0DS
2023: 1a sostenibilidad a través
de la innovacion postcosecha

La compania Citrosol presenta su primera Memoria de Sostenibilidad, un
documento que refleja su compromiso con los ODS, la transparencia y la mejora
continua en la gestion social, ambiental y economica

D JULIA LUZ. REDACCION.
En un mundo donde la sos-
tenibilidad es una necesidad
creciente, Citrosol ha decidido
no sb6lo seguir el ritmo de esa
demanda, sino adelantarse. Es
por ello que han presentado su
primera Memoria de Sostenibi-
lidad, la “Memoria Citrososte-
nibilidad ODS 2023”, correspon-
diente al ejercicio 2023. “Este
documento refleja nuestro viaje
hacia la sostenibilidad y nues-
tro compromiso de operar de
manera responsable, teniendo
en cuenta las personas, el pla-
neta y la prosperidad”, destaca
Jorge Breto, CEO de Citrosol.
El informe demuestra el
compromiso de la compafia con
la transparencia, el progreso y
su dedicacién a cumplir con los
ODS, con el objetivo de estar
bien posicionados para la Agen-
da 2030. Ademas, mediante un
analisis exhaustivo, la empresa
se esfuerza por mejorar conti-
nuamente, buscando precision
en la evaluacion del impacto
que genera en las comunidades
donde actua.

UN LARGO CAMINO
La historia de Citrosol comen-
z06 en la década de los 60 en la
comarca de La Safor, en pleno
corazon citricola valenciano.
Desde entonces, ha tratado mas
de 200 millones de toneladas de
frutas, contribuyendo a la pro-
longacion de su vida comercial
y reduciendo desperdicios. A
lo largo de su historia, Citro-
sol ha logrado posicionarse
como un referente en el sector
al implantar productos y siste-
mas que marcan el camino de
las tecnologias y tratamientos
postcosecha. Este progreso ha
sido posible gracias a un equi-
po multidisciplinar que abarca
desde la biologia postcosecha
hasta la sostenibilidad y la in-
genieria, trabajando en sintonia
para desarrollar soluciones res-
ponsables y eficaces.

Pero, como en cualquier ca-
mino, también existen obstacu-
los a superar, como relatan en el
documento. “E12023 fue un ano
desafiante para nuestra empre-
sa —declara el CEO— el devas-
tador incendio que sufrimos a
finales de octubre y que calciné
nuestra planta de produccion,
puso a prueba nuestra resilien-
cia y nos oblig6 a redoblar nues-
tros esfuerzos para asegurar la
continuidad operativa de la em-
presa”. Sin embargo, este grave
suceso, lejos de frenar sus pla-
nes, actué como un catalizador
para acelerar la transformacion
de Citrosol hacia una organiza-
cién aun mas sostenible.

COMPROMISO CON LOS ODS
Citrosol ha definido un Marco
Estratégico en torno a los ODS,
un movimiento que subraya la
importancia de alinearse con
la Agenda 2030 de 1a ONU. Esta
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La “Memoria Citrosostenibilidad” es el resultado de un exhaustivo analisis para medir el impacto de sus operaciones. / CITROSOL

agenda, que busca poner finala
pobreza y proteger el planeta,
guia la estrategia de sostenibi-
lidad de la empresa, destacando
areas clave donde Citrosol ha
decidido focalizar sus esfuerzos.
En palabras de Bret6, “creemos
firmemente que la sostenibili-
dad no es sé6lo una opcién, sino
una necesidad imperativa para
garantizar un futuro mas pros-
pero y equitativo para todos”.
Entre los ODS que Citrosol ha
priorizado, destacan cinco:

« ODS 2 (Hambre Cero):
Conservar frutas y hortali-
zas en Ooptimas condiciones
para reducir el desperdicio
alimentario.

« ODS 5 (Igualdad de Géne-
ro): Implementar un Plan de
Igualdad interno, buscando
eliminar las desigualdades
y promover la participacion
plena de la mujer en todos
los niveles de la empresa.

* ODS 6 (Agua Limpia y Sa-
neamiento): Maximizar la
eficiencia en el uso del agua,
tanto en la empresa como
para sus clientes, mediante
innovaciones tecnolégicas.

* ODS 9 (Industria, Innova-
cion e Infraestructura):
Incrementar la capacidad
tecnologica a través de la in-
vestigacion y el desarrollo,
generando un valor anadido
para los clientes.

*« ODS 12 (Produccion y Con-
sumo Responsables): Adop-
tar practicas sostenibles en
toda la cadena productiva,
incluyendo la reduccién de
residuos y la gestion eficien-
te de recursos.

Con la alineaci6n a estos
0ODS, Citrosol aspira a obtener
beneficios significativos que
impacten positivamente en su
desarrollo y sostenibilidad. En

Liderazgo en [+D+i

1espirituinnovador de Citrosol es evidente en el desarro-

1lo de productos y sistemas que prolongan la vida de las
frutas y que también reducen el impacto medioambiental.
Ejemplos notables son la cera Citrosol Sunseal, que mini-
miza el consumo energético y la huella de carbono, y los
recubrimientos Plantseal, aptos para la produccion organica
y compatibles con dietas veganas. Asimismo, la tecnologia
Citrosol Vertido Cero®, que mantiene una eficacia maxima
y homogénea en el tratamiento en drencher sin generar re-
siduos, y los Sistemas Citrocide, destinados a asegurar una
produccion mas limpia y segura, son hitos clave en su avance
hacia una sostenibilidad integral. B

En palabras de Jorge Breto, “creemos firmemente
que la sostenibilidad no es sélo una opcién, sino una
necesidad imperativa para garantizar un futuro mas
proéspero y equitativo para todos”

Citrosol se mantiene firme en su compromiso con la
Agenda 2030, actuando con responsabilidad para
contribuir de manera significativa al bienestar de la
sociedad y al cuidado del planeta

primer lugar, aspira a mejorar
su reputacion. Obtener un reco-
nocimiento por su compromiso
con los Objetivos de Desarrollo
Sostenible genera una mayor
confianza entre los diferentes
grupos de interés, como clien-
tes, empleados, inversores y la
comunidad en general.
Ademas, la integracion de
los ODS en la estrategia em-
presarial de Citrosol facilita
el acceso a clientes y financia-
miento sostenible. Esto per-
mitira atraer inversiones de

actores comprometidos con la
Agenda 2030, asi como acceder
a ayudas, subvenciones y licita-
ciones publicas. Al mismo tiem-
po, responde a los requisitos de
sostenibilidad que exigen cada
vez mas clientes, fortaleciendo
su competitividad en el merca-
do del sector postcosecha.

Por ultimo, segln se seniala
en el documento, la adopcion de
los ODS contribuye a una ges-
tion de riesgos mas eficaz en
aspectos sociales, ambientales
y de gobernanza (ASG).

26 de noviembre de 2024

La sostenibilidad, para
Citrosol, no es una
moda pasajera, es la
base de su presente y la
clave de su futuro

Las conclusiones

de la Memoria de
Sostenibilidad de
Citrosol subrayan la
importancia de la
transparencia y el
progreso constante en
el camino de los ODS

Esta estrategia facilita la
identificacion y mitigacion de
los riesgos relacionados con el
cambio climatico, la escasez de
recursos, la reputacion corpo-
rativa y la cadena de suminis-
tro, permitiendo a la empresa
anticiparse a posibles desafios
y adaptarse con mayor agilidad
al nuevo contexto global.

EL VALOR DE LA

SOSTENIBILIDAD
Las conclusiones de la Memo-
ria de Sostenibilidad de Citro-
sol subrayan la importancia de
la transparencia y el progreso
constante en el camino de los
ODS. La empresa ha realizado
un esfuerzo considerable en la
recopilacion y evaluacién de
sus iniciativas, en un ejercicio
que ha permitido identificar
proyectos relevantes en tér-
minos de sostenibilidad. Los
resultados son positivos y des-
de la compafia esperan que el
impacto aumente en el futuro
a medida que se redefine su
metodologia.

Citrosol ha aprendido que la
sostenibilidad es una ventaja
competitiva. Integrar los ODS
en su estrategia no s6lo mejo-
ra la reputacion de la empresa,
sino que también la posiciona
como un referente en la gestion
responsable de los recursos na-
turales. “Queremos generar
valor a largo plazo para nues-
tros accionistas, empleados,
clientes y comunidades”, afir-
ma su CEQO, quien recalca que
este proceso no tiene un final,
sino que es un viaje continuo
de mejora.

Asi, en un contexto global
en el que la presion por adop-
tar practicas sostenibles es cada
vez mayor, Citrosol ha tomado
la iniciativa, situandose como
un modelo en su sector. La
apuesta por la sostenibilidad y
la innovacioén, mas alla de los
beneficios ambientales que ge-
nera, también fortalece la rela-
cion con clientes, proveedores
y comunidades. La Memoria de
Sostenibilidad de 2023 es un re-
flejo de esta vision integral, que
combina el crecimiento econoé-
mico con el respeto al entorno
y el bienestar social.

“Estamos orgullosos de ser
una compania innovadora, res-
petuosa y confiable”, concluye
Jorge Bret6. Con esta filosofia,
Citrosol se mantiene firme en
su compromiso con la Agenda
2030, actuando con responsa-
bilidad para contribuir de ma-
nera significativa al bienestar
de la sociedad y al cuidado del
planeta. La sostenibilidad, para
Citrosol, no es una moda pasa-
jera, es la base de su presente y
la clave de su futuro.
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MERCEDES IBORRA / Cofundadora de VisualNACert

“La tecnologia puede

ser el puente entre la
tradicion agricola y la
innovacion sostenible”

Mercedes Iborra acaba de ser galardonada con el premio Scale Up de los
Women Startup Awards. Esta ingeniera agronoma, convencida de que “la
tecnologia, cuando se aplica con un proposito claro, puede ser la clave para
el futuro del sector agricola”, vive el campo como miembro de la tercera
generacion de una familia de agricultores con el punto de mira puesto en el
desafio que supone lograr una agricultura sostenible. VisualNACert, em-
presa de la que es cofundadora y que ofrece “mas que soluciones digitales”,
semarca un reto: “transformar la agricultura a traveés de la tecnologia’ en
la busqueda de “un futuro mas sostenible y un planeta mas limpio”.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;/Puede ser
la tecnologia un aliado de la
sostenibilidad?

Mercedes Iborra. La tec-
nologia es indudablemente un
aliado fundamental para la sos-
tenibilidad en la agricultura.
En VisualNACert llevamos mas
de una década trabajando en la
transformacion del sector agri-
cola, aportando soluciones tec-
nolégicas innovadoras. Como
tercera generacion de agricul-
tores, y como ingeniero agro-
nomo, conocemos de primera
mano las necesidades y desafios
reales del sector. No s6lo somos
desarrolladores de tecnologia,
sino agricultores que entienden
cada necesidad. Hemos vivido
la evolucion agricola desde den-
tro y sabemos que la tecnologia
puede ser el puente entre la tra-
dicién agricola y la innovacion
sostenible.

Nuestro objetivo es ir siem-
pre un paso adelante, aportan-
do un valor transformador que
no soélo mejora la eficiencia,
sino que también promueve
practicas agricolas mas sos-
tenibles y respetuosas con el
medioambiente.

La agricultura sostenible es
uno de los mayores desafios de
nuestro tiempo, y la tecnologia
desempena un papel crucial en
su consecucion. Desde mode-
los de riego inteligente que op-
timizan el uso del agua, hasta
aplicaciones de agricultura de
precision que reducen el uso
de pesticidas, estamos rede-
finiendo lo que significa cul-
tivar de manera responsable.
En VisualNACert, estamos en
la vanguardia de esta transfor-
macion del sector, desarrollan-
do soluciones que permiten a
los agricultores producir mas
con menos recursos, minimi-
zando el impacto ambiental y
maximizando la calidad de los
alimentos.

VF. ;/Qué es y con qué objetivo
nace VisualNACert?

MI. VisualNACert naci6 con
una vision clara: transformar
la agricultura a través de la
tecnologia. Somos una empre-
sa con un proposito definido,
comprometida con la sosteni-
bilidad y el futuro de nuestro
planeta. Nuestra mision va
mas alla de ofrecer soluciones
digitales; queremos resaltar la

importancia del sector agrico-
la y el papel fundamental que
desempenan los agricultores,
que no solo cultivan nuestros
alimentos, sino que también
cuidan de nuestros paisajes y
ecosistemas.

Con nuestra plataforma VI-
SUAL, proporcionamos herra-
mientas que les permiten opti-
mizar sus procesos, mejorar la
eficiencia y reducir su impacto
ambiental. En VisualNACert,
creemos que el sector agricola
es clave para enfrentar desafios
globales como el cambio clima-
tico y la seguridad alimentaria.
Nuestra tecnologia ayuda a los
agricultores a ser mas producti-
vos mientras adoptan practicas
sostenibles que protegen el sue-
lo, conservan el agua y fomen-
tan la biodiversidad.

Al fundar VisualNACert,
buscamos crear un vinculo en-
tre la tradicién agricola y la in-
novacion tecnologica. Recono-
cemos que los agricultores son
esenciales en la construccion
de un sistema alimentario mas
resiliente y sostenible. Nuestra
plataforma es una herramienta
que les permite tomar decisio-
nes informadas, beneficiando
tanto sus cultivos como el me-
dio ambiente.

Nacimos para ser un aliado
en la labor de quienes alimen-
tan al mundo, apoyando su tra-
bajo y amplificando su impac-
to positivo en la sociedad y el
entorno.

VF. ;Como han consegui-
do en VisualNACert colaborar
en la produccion de alimentos
sostenibles?

MI. Nuestra contribucién a
la produccion de alimentos sos-
tenibles se fundamenta en tres
pilares estratégicos: innovacion
tecnolégica, conocimiento agri-
cola especializado y compromi-
so medioambiental.

Desarrollamos soluciones
que transforman los datos del
campo en inteligencia agrico-
la. Nuestros algoritmos y he-
rramientas digitales permiten
a los agricultores implementar
practicas de cultivo mas preci-
sas y responsables.

Por ejemplo, disenamos sis-
temas que predicen necesidades
hidricas, reduciendo hasta un
30% el consumo de agua y mi-
nimizando el impacto sobre los
recursos naturales.

Trabajamos directamente
con agricultores para adaptar-
nos a sus necesidades reales,
la monitorizacion de cultivos,
alertas de riesgos ambientales,
recomendaciones personaliza-
das. Cada solucion que desa-
rrollamos busca un equilibrio
entre rentabilidad para el agri-
cultor y sostenibilidad para el
planeta.

VF. De hecho, la empresa tec-
nologica de la que es cofundado-
ra tiene como mision la sosteni-
bilidad, ;como han conseguido
encajar rentabilidad, medioam-
biente y compromiso social con
la tecnologia?

MI. Hemos logrado un equi-
librio inico entre rentabilidad,
cuidado del medioambiente
y compromiso social gracias
a nuestra vision holistica del
sector agricola. Nuestra es-
trategia se basa en el concepto
de “tecnologia con proposito”,
donde cada innovacién que de-
sarrollamos debe cumplir cua-
tro criterios fundamentales:
primero el impacto econémico
positivo, porque nuestras so-
luciones estan disenadas para
mejorar la eficiencia operativa
y reducir costos, lo que se tra-
duce en una mayor rentabilidad
paralos agricultores. Segundo,
el beneficio medioambiental,
porque cada herramienta que
creamos tiene como objetivo
reducir el impacto ecologico de
la agricultura. Tercero, nuestro
sistema de monitoreo de culti-
vos, por ejemplo, ha permitido
alos agricultores reducir el uso
de pesticidas en un 30%, contri-
buyendo a la proteccion de los
ecosistemas locales. Cuarto, el
valor social, porque nos esfor-
zamos por crear tecnologias
que mejoren las condiciones de
trabajo en el campo y se puedan
utilizar por todas las personas
que trabajan en el campo.

Este compromiso con la sos-
tenibilidad y el impacto social va
mas alla de nuestras soluciones
tecnologicas. Como ejemplo de
nuestro compromiso personal
con estos valores, mi hermana
Lucia y yo hemos fundado la
Fundaciéon Milu. Esta iniciativa
busca unir cultura y agricultu-
ra, acercando el mundo agricola
a las nuevas generaciones a tra-
vés de actividades educativas y
culturales. La fundaci6n organi-
za talleres y eventos que promue-

En palabras de Mercedes Iborra, “VisualNACert crea un vinculo entre la tradicion
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agricola y la innovacién tecnolégica”. / VISUALNACERT

“Los agricultores son esenciales en la construccion de
un sistema alimentario mas resiliente y sostenible”

"Nuestra contribucion a la produccion de alimentos
sostenibles se fundamenta en tres pilares estratégicos:
innovacion tecnolégica, conocimiento agricola
especializado y compromiso medioambiental”

“Desarrollamos soluciones que transforman los datos
del campo en inteligencia agricola”

"Cada solucion que desarrollamos busca un equilibrio
entre rentabilidad para el agricultor y sostenibilidad

para el planeta”

“Nos motiva a seguir trabajando para transformar
la agricultura mediante el uso de tecnologia
avanzada, creando un futuro mas sostenible y

un planeta mas limpio”

ven la interaccion entre jovenes
y adultos, fomentan el relevo
generacional en la agricultura y
mejoran la calidad de vida de las
personas.

Este enfoque integral nos ha
permitido no sélo ser rentables
como empresa, sino también
convertirnos en un agente de
cambio positivo en el sector agri-
cola. Creemos que la tecnologia,
cuando se aplica con un proposi-
to claro, puede ser la clave para el
futuro del sector agricola.

VF. ;Por qué apostaron en Vi-
sualNACert por la agricultura?

MI. Como tercera generaciéon
de agricultores, tenemos una
conexion especial con la tierra
y entendemos los desafios que
enfrentan quienes trabajan en
ella. Sabemos que la agricultura
es fundamental porque alimenta
al mundo. Sin ella, no podriamos
garantizar la seguridad alimen-
taria que todos necesitamos. Mi
formacién como ingeniero agroé-

nomo, junto con nuestra his-
toria familiar en el campo, nos
da una perspectiva unica sobre
lo que realmente necesitan los
agricultores. Hemos visto como
la tecnologia ha cambiado otros
sectores y hace diez anos creimos
que era el momento de traer esa
innovacion al mundo agricola,
convencidas de que para conse-
guir una agricultura eficiente y
sostenible debe estar respaldada
por tecnologia, para enfrentar
los retos que se avecinan.

VF. ;Puede describirnos las
bases de la tecnologia avanzada
que utilizan en su compania?

MI. Contamos con especialis-
tas en sistemas de informacién
geografica y analisis de datos a
gran escala, utilizamos algorit-
mos para procesar la informa-
cion recopilada y generar reco-
mendaciones precisas para la
toma de decisiones en el campo,
como la estrategia fitosanitaria o
la planificacion del riego.
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“Nuestra estrategia se
basa en el concepto
de ‘tecnologia con
proposito’”

“La Fundacion Milu
busca unir cultura y
agricultura, acercando
el mundo agricola a las
nuevas generaciones a
través de actividades
educativas y culturales”

“Nuestras soluciones
estan disefiadas para
mejorar la eficiencia
operativa y reducir
costos”

Integramos datos de senso-
res cercanos, remotos y a pie de
campo para obtener una vision
completa y detallada del estado
de los cultivos y las condiciones
ambientales, enviando alertas
a los agricultores y técnicos.
La tecnologia se basa en solu-
ciones cloud que digitalizan los
procesos agricolas, aplicaciones
moviles para recopilar datos en
el campo, mapas que te infor-
man del estado de los cultivos y
donde actuar.

VF. ;Qué importancia tiene la
eficiencia en la gestion a la hora
de desarrollar sus soluciones?

MI. La eficiencia en la ges-
tion agricola es crucial en un
mundo donde los recursos
son cada vez mas escasos y la
demanda de alimentos crece
constantemente.

Entendemos que cada deci-
sion en el campo tiene un im-
pacto significativo, no sélo en
la productividad y rentabilidad,
sino también en la sostenibili-
dad a largo plazo.

Nuestra plataforma VISUAL
se ha desarrollado con la efi-
ciencia como principio funda-
mental, para hacer lo correcto
en el momento adecuado. Por
eso buscamos transformar la
forma en que se gestiona la in-
formacion en el campo.

Nuestro sistema permite cen-
tralizar toda la informacion re-
levante en un solo lugar, elimi-
nando la necesidad de multiples
registros y reduciendo errores,
automatizar la recopilacion de
datos a través de sensores y sa-
télites, recibir recomendaciones
de cultivo y proporcionar aler-
tas que ayudan a anticipar pro-
blemas, reduciendo el desperdi-
cio de recursos y mejorando los
rendimientos.

VF. Acaba de recibir el pre-
mio Scale Up de los Women
Startup Awards precisamente
por ese compromiso por la sos-
tenibilidad, jqué ha significado
este galardon para usted y para
VisualNACert?

MI. Recibir el premio ha sido
un honor y un reconocimiento
significativo para la empresa,
destaca la importancia de la
digitalizacion en el sector agri-
cola y la necesidad de apoyar a
las empresas que apuestan por
la innovacién en este campo, y
también destaca la labor de la
agricultura, que nos alimenta y
sostiene, especialmente en mo-
mentos dificiles como los que ha
vivido Valencia tras la devasta-
cion de la DANA.

PRODUCCION SOSTENIBLE Valencia Fruits / 9

También subraya el papel
fundamental de las mujeres en
la transformacion econémica,
que creamos valor y empleo. Nos
motiva a seguir trabajando para
transformar la agricultura me-
diante el uso de tecnologia avan-
zada, creando un futuro mas sos-
tenible y un planeta mas limpio.
Este reconocimiento trasciende
el ambito empresarial, es una
oportunidad para poner en va-
lor la agricultura que alimenta
al mundo y reconocer el esfuer-
zo de los ingenieros agrénomos,
de los agricultores y de todas
las empresas que apuestan por
la tecnologia y la digitalizacion
del sector agricola.
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GCaiiamas Hermanos:

» CANAMAS.

Como empresa de alimentacion,
desde Canamas Hermanos traba-
jamos para ofrecer a la sociedad
citricos saludables, nutritivos y
de alta calidad, que cumplen con
los mas altos estandares de segu-
ridad alimentaria.

Para ello, el Grupo ha desa-
rrollado a lo largo de los anos
un plan integral de sostenibili-
dad que empieza en el campo, la
base de nuestra actividad, y se
extiende a la produccion y a las
relaciones con todos los grupos
de interés, desde el personal in-
terno a clientes y proveedores.

Este proyecto, convertido en
uno de los pilares fundamenta-
les de nuestro trabajo, aborda la
sostenibilidad desde tres areas
clave:

a) Sostenibilidad ambiental:
El objetivo es minimizar el im-
pacto ambiental de nuestra acti-
vidad. En este aspecto, 1a produc-
cion propia permite el control de
las técnicas agricolas aplicadas,
el uso eficiente de los recursos
hidricos, la gestion adecuada de
fitosanitarios y la reduccion de
tiempos por la proximidad entre

Cafiamas ha desarrollado a lo largo de los afios un plan integral de sostenibilidad que empieza en el campo. / CANAMAS

el campo y los centros de trabajo,
manteniendo la frescura de los
citricos.

También contamos con un
plan de control energético que
incluye la inversién en energia
fotovoltaica en nuestros almace-

. s -

Como empresa de alimentacion, desde Caflamas
Hermanos trabajan para ofrecer a la sociedad citricos
saludables, nutritivos y de alta calidad, que cumplen
con los mas altos estandares de seguridad alimentaria
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nes, mejorando asi la eficiencia
energética al depender menos
de fuentes no sostenibles y redu-
ciendo nuestra huella de carbono
hastallegar a ser neutros en este
pasado 2023.

Todas estas mejoras en las
practicas estan bajo el paraguas
de la certificacion BIODiversity
Grow que, desde 2022, nos avala
una produccion, envasado y co-
mercializacién sostenible de toda
nuestra gama de productos.

b) Sostenibilidad social: En
Canamas Hnos priorizamos el
bienestar de nuestros emplea-
dos, promoviendo un entorno de
trabajo seguro y desarrollando
el talento interno. Ademas, im-
pulsamos el desarrollo economi-
co y social de las comunidades
locales mediante la creacion de
empleos, el apoyo a actividades
culturales y deportivas, y cola-
boraciones con diversas entida-
des para fomentar el bienestar
social.

¢) Sostenibilidad econémica:
Reinvertimos nuestros benefi-
cios en proyectos de innovacion
agricola, eficiencia energética y
reduccion de emisiones, traba-
jando por un impacto positivo
para las personas y el medio
ambiente.

Todos los aspectos del plan
integral de sostenibilidad con-
fluyen en un mismo punto: pro-
teger los recursos que tenemos
hoy para llegar un manana me-
jor y mas seguro para el planeta
y para las personas.

Arranca CitruSmart, un
proyecto para optimizar
el cultivo de los citricos

CitruSmart busca contribuir a mitigar el cambio climatico,
logrando un uso mas eficiente y sostenible del agua, de la

energia y de los productos fitosanitarios

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Grupo Operativo CitruSmart
pone en marcha un proyecto que
busca mejorar las explotaciones
citricolas, dando respuesta al
reto de una agricultura mas sos-
tenible y productiva mediante la
reduccion de costes, la gestion
mas eficiente del agua y la opti-
mizacion del uso de fertilizantes
y fitosanitarios. Todo ello con el
objetivo de conseguir un aumen-
to dela calidad y dela sanidad ve-
getal mediante un mejor control
de las plagas.

El Departamento de Geogra-
fia Fisica y Analisis Geografico
Regional de la Universidad de
Sevilla aporta el conocimiento
cientifico-técnico y lidera este
consorcio, compuesto también
por Esri Espafia, lider global en
soluciones geoespaciales, que
proporciona el soporte tecnolé-
gicoy la gestion de los datos. Asa-
ja Sevilla facilita el conocimiento
del terreno y el trabajo de campo
en las explotaciones agrarias de
sus asociados. Y también par-
ticipa Andalucia Multimedia,
como empresa de comunicacion
transmedia referente en el sector
agrario y agroalimentario.

El proyecto CitruSmart con-
siste en el desarrollo de una
aplicacion para la ayuda en la
toma de decisiones por parte de
los técnicos y agricultores de las
explotaciones citricolas de Asa-

Imagen de una reunion mantenida por los miembros del grupo operativo para el
lanzamiento del proyecto CitruSmart. / ANDALUCIA MULTIMEDIA

Los socios de este grupo operativo son el
Departamento de Geografia Fisica y AGR de
la Universidad de Sevilla, Esri Espaia, Asaja Sevilla

y Andalucia Multimedia

ja Sevilla. Esta herramienta se
alimenta con informacion reco-
gida de diversas fuentes: datos
tomados directamente en campo
mediante sensores IoT, la propia
planta, sensores portatiles, datos
de estaciones meteorologicas,
informacion geoespacial o datos
capturados mediante sensores
embarcados en UAV o drones. Lo
que se busca es desarrollar una

plataforma integral de agromo-
nitorizacion para citricos que,
por primera vez, retina toda esa
informacién, hasta ahora dis-
persa, conformando una unica
base de datos big data en la que
se podran llevar a cabo analisis
cruzados mediante el uso de téc-
nicas predictivas.

CitruSmart cuenta con un
Servicio Regional de Desarrollo

delos citricos y un Servicio Local
para el Manejo del cultivo a nivel
de parcela SIGPAC.

El Servicio Regional de Desa-
rrollo de los citricos (SRD) tiene
como objetivo proporcionar in-
formacion sobre el comporta-
miento de la campana en curso,
poniéndola en relacion con tem-
poradas anteriores, a escala del
conjunto de asociados de Asaja
Sevilla y de recinto SIGPAC.
También analizara la evolucion
de la humedad del suelo, asimi-
lando datos de sensores IoT para
realizar cartografias diarias, y la
aptitud agronomica de los suelos,
publicando cartografias de para-
metros como materia organica,
textura, potasio, nitrogeno, fos-
foro, etc., obtenidas a partir de
datos analiticos y teledeteccion
hiperespectral de las nuevas mi-
siones de la ESA (PRISMA, En-
Map y DESIS).

Por su parte, el Servicio Local
para el Manejo de los citricos a
nivel de parcela SIGPAC (SLM)
se dedica a caracterizar en el
espacio y en el tiempo el mane-
jo del riego para el cultivo de los
citricos, su vigor y contenido
en clorofila y nitrégeno, a nivel
de recinto SIGPAC, todo ello
mediante sensores térmicos,
LIDAR, satélites y UAV. De esta
forma se podra ajustar mejor la
programacion de riegos, la ferti-
lizacion, la aplicacion de fitosa-
nitarios y los aclareos necesarios
para conseguir una optimizacion
delrendimiento y una mejora en
la sostenibilidad. Ademas, se di-
gitalizara la captura de datos en
campo para actualizar el cuader-
no digital de explotacién agrico-
la, mediante el desarrollo de una
aplicacion movil geolocalizada.

En este proyecto se introdu-
cen las series temporales de Sen-
tinel-2 a una resolucion espacial
y temporal muy mejorada (10 m
y 5 dias, una decena de bandas
espectrales), las imagenes de los
nuevos satélites hiperespectrales
PRISMA, EnMap y DESIS (30 m

y cientos de bandas espectrales)
e imagenes de drones a muy alta
resolucion espacial y espectral (8
cmy cientos de bandas espectra-
les). La presencia de Esri Espana
como miembro del consorcio per-
mite disponer de la plataforma
comercial de visualizacion mas
utilizada en el mercado mundial:
ArcGIS online.

Toda esta informaciéon debe
ayudar en el analisis, interpre-
tacion y diagnoéstico de situacio-
nes de estrés de los cultivos y del
efecto de los microclimas en la
produccion y la proliferacion de
plagas. El objetivo es el control
continuo de todos los parametros
significativos durante el ciclo de
vida del cultivo de los citricos,
contribuyendo asi a la optimiza-
cion de la produccion, la reduc-
cién de costes y el aumento de la
calidad, al tiempo que se busca
una gestion mas eficiente del uso
del agua y de fertilizantes y fito-
sanitarios, con la consecuente
reduccion del impacto sobre el
suelo y el medioambiente.

E1 Grupo Operativo CitruS-
mart busca contribuir a mitigar
el cambio climatico, logrando
un uso mas eficiente y soste-
nible del agua, de la energia y
de los productos fitosanitarios.
Conecta asi con los objetivos re-
cientes de la Comision Europea
como son el Pacto Verde o Green
Deal, la Estrategia de la UE so-
bre Biodiversidad para 2030 y
la Iniciativa “De la Granja a la
Mesa” para impulsar la recu-
peracion de Europa de la crisis
del coronavirus, convirtiendo
los retos ecolégicos en oportu-
nidades de innovacion.

Este grupo operativo esta fi-
nanciado por la Consejeria de
Agricultura, Pesca y Desarrollo
Rural de la Junta de Andalucia,
con fondos para el funciona-
miento de Grupos Operativos
de la Asociacion Europea de In-
novacion (AEI) en el marco del
Programa de Desarrollo Rural de
Andalucia 2014-2022.
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Sanifruit lidera la apuesta por la ~-Sani
sostenibilidad con sus soluciones : .
postcosecha naturales sin residuos l'Ult_ -

D JAVIER BIEL (*) Actualmente contamos con yendoademas a la sostenibilidad
La empresa valenciana Sanifruit  soluciones naturales especificas  de nuestros clientes y del entor-
lleva casi40 afios contribuyendoa para citrico, pera y manzana, no, en sintonia con las actuales
quelasfirmas comercializadoras  fruta de hueso, melon, aguacate, directrices europeas de la Agen-
de frutas y hortalizas sean mas platanoy banana, pimiento, cala- da 2030 y mas concretamente,
rentables, graciasalaeficaciade bacin, mango,arandanoytomate. con el ODS 12, que promueve

sus soluciones innovadoras sin una produccién y consumo

residuos que reducen las mer- POSTCOSECHA DEL FUTURO responsables.

mas considerablemente, y que, Laapuesta de Sanifruit es seguir

ademas, suponen una alternativa  fiel a nuestra esencia, contribu- (*) CEOde Sanifruit  Javier Biel ensalza el papel del departamento de Innovacién. / SANIFRUIT

de consumo saludable.
Sanifruit es un ejemplo de
empresa familiar innovadora y
sostenible que en su dia se defini6é
como la primera firma en crear
soluciones postcosecha organi-
cas, diferenciandose esencial-
mente del resto de competidores
del mercado. El departamento

L

de Innovacién de Sanifruit esta

centrado en el desarrollo de solu-

ciones elaboradas a base de con- |
servantes naturales, que luchan

contra los agentes externos que =
afectan a la vida postcosecha de

la fruta, reduciendo las deshidra-

taciones y pérdidas de peso, los

danos por frio y materias activas,

y aumentando la vida comercial

de frutas y hortalizas.

PRIMERO RENTABILIDAD Y,

LUEGO, SOSTENIBILIDAD
En Sanifruit defendemos que el :
principio de sostenibilidad empre- -l._ s
sarial va intrinsecamente ligado :
también al de mayor rentabilidad - =
para nuestros clientes. Gracias a
la aplicacién de nuestros trata-
mientos, las empresas exporta-
doras logran reducir sus mer-
mas por podredumbre, 1o que les
vuelve mas rentables y, ademas,
ofrecen al mercado un producto
fresco, de calidad y respetando al
maximo la salud de las personas,
tanto en lamanipulacion alahora
de empacar, como en la distribu-
cion y el consumo posterior.

En Sanifruit sabemos que es
mas facil que una empresa que
se defina como rentable y soste-
nible oriente sus procesos, proce-
dimientos y recursos tanto fisicos
como humanos a la mejora del
entorno. Hablamos de empresas
empacadoras mucho mas compe-
titivas y exigentes, que conciben
la sostenibilidad en esencia como
parte de su naturaleza, de su filo-
sofia y buen hacer. Esto se trans-
fiere también de manera natural
al entorno externo, tanto clientes
de la empresa como consumido-
res finales, cada vez mas deman-
dantes de productos y servicios
con compromisos reales.

En Sanifruit sabemos que
esta es la causa por la que cada
vez mas, importantes fraders y
retailers apuesten por comprary
vender solo fruta y verdura sin
residuos tanto en Espana como
a nivel internacional: es la post-
cosecha del futuro.

EL DEPARTAMENTO
DE INNOVACION:
EL MOTOR DE SANIFRUIT
Un gran equipo de cientificos,

quimicos e ingenieros son el co- -y ~ " - ,‘
razon de la empresa, donde se o B F . K
han destinado 2 millones de eu- >~ www.buenospornaturaleza.com

ros en los ultimos 5 anos para la Mo = -

investigacion en nuestro propio 4 g . .

laboratorio de Innovacion, donde . i ¥ www.caermurcia.com

pruebas, investigando en el desa- wcaermurcia 0 @

rrollo e innovacion de formula- : . " =
ciones naturales y garantizando ; / * I

cada dia continuamos realizando

un producto organico al servicio
de la tecnologia.
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La sostenibilidad como clave del
futuro en el sector agroalimentario

D ROSA VALENZUELA, DAVID TORRES (*)
El cambio climatico es uno de
los mayores desafios de nuestro
tiempo. Sus efectos, cada vez
mas visibles, exigen acciones
inmediatas para mitigar su im-
pacto y garantizar la viabilidad
de la vida en nuestro planeta.
En este contexto, 1a sostenibili-
dad se ha convertido en un im-
perativo ineludible para todas
las industrias, especialmente
para el sector agroalimentario,
que juega un papel crucial tan-
to en el desarrollo econémico
como en la seguridad alimen-
taria global.

Lanecesidad de actuar es ur-
gente: adaptarse a contrarreloj
no so6lo es una responsabilidad.
Los consumidores y las norma-
tivas internacionales exigen a
las empresas agroalimentarias
implementar practicas soste-
nibles que contribuyan a la
reduccién de emisiones, el uso
eficiente de recursos naturales
y el cuidado del entorno en el
que se opera.

LA SOSTENIBILIDAD EN

EL SECTOR
El sector agroalimentario es un
pilar fundamental para la eco-
nomia espafola, aporta un 8,9%
del PIB y genera el 11,3% del
empleo en 2023. Sin embargo,
su actividad también conlleva
un impacto ambiental significa-
tivo: a nivel mundial, es respon-
sable de alrededor del 27% de
las emisiones antropogénicas
de gases de efecto invernadero
y, segin datos de la FAO (Food
and Agriculture Organization
of the United Nations), consu-
me el 70% del agua dulce global.

Por otra parte, es innega-
ble que es un sector esencial
que alimenta a una poblacién
creciente y garantiza el acceso
equitativo a alimentos saluda-
bles. Esta dualidad lo coloca en
el centro de los esfuerzos cen-
trados en conseguir un desarro-
1lo sostenible.

En ese sentido, son cada vez
mas las empresas del sector que
empiezan a adoptar estrategias
basadas en criterios de sosteni-
bilidad ASG (ambientales, so-
ciales y de gobernanza), para
poder ofrecer una respuesta a
las nuevas exigencias globales
en materia de sostenibilidad,
tanto por parte de las propias
empresas como de los consu-
midores y las normativas na-
cionales e internacionales que
afectan al sector.

EL MARCO NORMATIVO
EUROPEO TRAE NOVEDADES
La Union Europea, no es ajena
a esta realidad y a través del
Pacto Verde Europeo, pretende
transformar la economia con-
tinental, y en especial al sector
agroalimentario, para poder
superar los riesgos y los efectos
derivados del cambio climatico,
contribuyendo con la Agenda
2030 y los Objetivos de Desarro-
1lo Sostenible del Pacto Mundial

de la ONU.

En este contexto, destaca la
reciente entrada en vigor de la
Directiva (UE) 2022/2464 sobre
la presentacién de informacion
de sostenibilidad empresarial
(CSDR). Esta directiva exige a

las empresas reportar infor-
macion conforme a las Normas
Europeas de Informacion sobre
Sostenibilidad (NEIS), cuyo pri-
mer conjunto de estandares fue
publicado el 22 de diciembre de
2023 y ya desde el 1 de enero de
2024 estas normas son obliga-
torias para grandes empresas
de interés publico y se imple-
mentaran progresivamente en
el resto de las organizaciones
hasta 2028.

Este marco regulatorio de
esta materia subraya la impor-
tancia de la sostenibilidad como
un eje estratégico para el futuro
del sector.

LA SOSTENIBILIDAD,

UNA VENTAJA COMPETITIVA
Mas alla del cumplimiento
normativo, la implementa-
cion de estrategias basadas
en los criterios de sostenibili-
dad ASG, es un todo un reto,
pero también una oportunidad
para las empresas del sector
agroalimentario.

La correcta recopilacion y
analisis de datos en materia de
sostenibilidad no sélo les per-
mite cumplir con los estandares
internacionales, sino que tam-
bién mejora su competitividad
al alinearse con las expectativas
de los consumidores y del mer-
cado global.

En este sentido, la sosteni-
bilidad no debe ser vista tinica-
mente como un reto que cum-
plir, como una responsabilidad
0 como una obligacién, sino
como una ventaja estratégica
que impulsa la innovacion, la
eficiencia y la resiliencia del
sector agroalimentario en un
sector que cada vez es mas cons-
ciente de la necesidad de inte-
grar la sostenibilidad en todos
los ambitos.

Por otra parte, las empresas
que integran la sostenibilidad
en sus estrategias, ademas de
reducir su impacto ambiental,
se aseguran de que cumplen
con la normativa vigente y las
exigencias mas notables, evi-
tando sanciones y reforzando
su credibilidad corporativa.

Ademas, también les permite
adaptarse de manera efectiva a
las demandas de un mercado
en el que, tanto consumidores

Kl
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Rosa Valenzuela y David Torres apuestan por la sostenibilidad en el sector. / KIWA

Los consumidores y las normativas internacionales
exigen a las empresas agroalimentarias implementar
practicas sostenibles que contribuyan a la reduccion de
emisiones, el uso eficiente de recursos naturales y el
cuidado del entorno en el que se opera

Cada vez son mas las empresas del sector que
empiezan a adoptar estrategias basadas en criterios de
sostenibilidad ASG para poder ofrecer una respuesta

a las nuevas exigencias globales en materia de

sostenibilidad

como inversores, valoran a las
marcas comprometidas con el
medioambiente, con una vision
de futuro basada en practicas
responsables y que se preparan

para un futuro incierto, traba-
jando la resiliencia frente a las
complicaciones climaticas y
econdémicas que definen el con-
texto global actual.

Integrar la sostenibilidad en las estrategias empresariales permite a las compaiiias adaptarse de manera efectiva a las
demandas de un mercado en el que se valoran las marcas comprometidas con el medioambiente. / ARCHIVO

En Kiwa trabajamos
en la investigacion
y desarrollo de
instrumentos que
permiten cuantificar
y evaluar de

forma objetiva la
sostenibilidad de las
empresas del sector

KIWA, POTENCIANDO

LA SOSTENIBILIDAD

AGROALIMENTARIA
En Kiwa, entendemos que la
sostenibilidad en el sector agro-
alimentario requiere herra-
mientas especificas y eficaces.
Por este motivo, trabajamos en
la investigacion y desarrollo de
instrumentos que nos permiten
cuantificar y evaluar de forma
objetiva la sostenibilidad de
las empresas del sector agroa-
limentario en toda la cadena de
valor: de la granja a la mesa, y
su circularidad: desperdicio 0.

Bajo el marco de los Obje-
tivos de Desarrollo Sostenible
(ODS) de Naciones Unidas y en
cumplimiento con las norma-
tivas europeas en materia de
sostenibilidad, como la CSDR
y las NEIS, en Kiwa llevamos
tiempo preparandonos para
cumplir con los criterios ASG
(ambientales, sociales y de go-
bernanza) a través de la ciencia
de datos ylaIA. Desde el areade
I+D analizamos de manera ex-
haustiva el impacto medioam-
biental, social y organizacional
de las empresas del sector agro-
alimentario y los sectores aso-
ciados: gastronomia, turismo y
territorio (agricultura local y
pesca artesanal).

Al proporcionar una visiéon
integral, permitimos que las
empresas y los gobiernos loca-
les puedan identificar oportu-
nidades de mejora y, a su vez,
se les ofrece la oportunidad de
posicionarse como lideres en
sostenibilidad dentro del sector
agroalimentario y su territorio.

EL SECTOR

AGROALIMENTARIO, EL

MOTOR DEL CAMBIO
Esta potente industria tiene la
capacidad de liderar la transi-
cién hacia un modelo mas soste-
nible. Implementar estrategias
verdes y azules (no hay verde
sin azul) y ponerlas en practi-
ca, no so6lo ayuda a mitigar los
efectos del cambio climatico,
sino que también permite que
sus empresas destaquen en un
entorno en el que la sostenibi-
lidad se entiende cada vez me-
nos como un valor anadido, sino
como una pauta basica.

En Kiwa, queremos acompa-
nar a las empresas en este pro-
ceso, ayudandoles a convertir
los retos en oportunidades. La
sostenibilidad es una oportuni-
dad para innovar, crecer y ga-
rantizar un futuro mejor para
todos. Hagamoslo.

(*) Directora I+D+i y
director Técnico Area I+D+i
de Kiwa Spain
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Un sistema permite medir
la huella de carbono en la
agricultura mediterranea

Una solucion tecnologica posibilita monitorizar en tiempo
real las emisiones de gases de efecto invernadero

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Un equipo de Ciencias Ambien-
tales de la Universidad Miguel
Hernandez (UMH) de Elche e
investigadores de varios paises
han desarrollado un sistema de
medicion continua, basado en
un dispositivo laser, que permi-
te monitorizar en tiempo real
las emisiones de gas inverna-
dero derivadas de las practicas
agricolas en el Mediterraneo.

La finalidad de este proyecto
de la Unién Europea, denomi-
nado LIFE ClimaMed, es ayu-
dar a cientificos, autoridades
publicas y responsables poli-
ticos a recoger en tiempo real,
cuantificar, evaluar, mapear y
divulgar datos espaciales sobre
las emisiones de gases de efecto
invernadero y los cambios en
el Carbon Organico del Suelo
(COS) del sector agrario en esa
zona del planeta.

Esta iniciativa, liderada por
el catedratico José Navarro Pe-
drefo y ejecutada con la ayuda
del instrumento financiero LIFE
de la Unién Europea, pretende
aunar esfuerzos entre agricul-
tores, investigadores de varios
paises y las administraciones
publicas para reducir la huella
de carbono en esa actividad.

A partir de este desarrollo
tecnologico, el gobierno grie-
go pretende impulsar en los
paises mediterraneos una base
legislativa para poder realizar
compensaciones econémicas
con fondos de la Union Euro-
pea y reconocer la labor de los
agricultores que aplican buenas
practicas en el campo.

Los resultados de LIFE Cli-
maMED podran ser utilizados
por los agricultores para cer-
tificar/etiquetar los productos
que han sido cultivados con
practicas que tienen baja huella
de gases de efecto invernadero.
Ademas, les permitira aplicar
estrategias de alta retencion
de carbono en los suelos, segin
ha informado la UMH en un
comunicado.

Igualmente, los dispositivos
y herramientas web en este pro-
yecto se pueden adaptar con fa-
cilidad a otros sectores, como la
gestion de espacios naturales y
su huella de carbono, el turis-
mo, la ganaderia, la silvicultu-
ra, las actividades industriales
y los aeropuertos. Estas herra-
mientas facilitan el seguimiento
y el estudio de las emisiones y,
por tanto, se configuran como
base para la toma de decisiones
que permitan mitigar el calenta-
miento global del planeta.

LIFE ClimaMed, que finaliza
en diciembre proximo, celebré
recientemente una reuniéon en
Elche y, durante el encuentro,
representantes de Grecia, Chi-
pre e Italia pudieron conocer el
campo ilicitano.

Durante este encuentro, un
responsable de Desarrollo Ru-
ral del Ministerio de Agricultu-
ra griego y los investigadores
participantes en el proyecto
se reunieron con un conjunto
de entidades y asociaciones de

agricultores para abordar las
posibilidades de medir y com-
pensar las emisiones de gases
de efecto invernadero. La dele-

gacion del Ministerio de Desa- :

rrollo Rural y Alimentacion de FEEEEimastuitis :

Grecia también fue recibida en  Un sistema de medicion continua facilita el seguimiento de las emisiones de gases de
el Ayuntamiento ilicitano. efecto invernadero en el sector agrario mediterraneo. / 0SCAR ORZANCO

Reduce el n°
de materias activas
O pasate
al residuo cero

~ Sani
Fruit

Healthy Fruiture
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Observatorio de Sostenibilidad
de Anecoop: balance de 12 meses
de proyecto y proximos pasos

D ANECOOP.

El equipo del Observatorio de
Sostenibilidad de Anecoop,
junto con el area de I+D+i de
Kiwa Espana y las cooperati-
vas participantes, se reunio
a mediados de octubre para
evaluar, compartir y analizar
el avance del proyecto piloto
en su primer ano. Durante la
reunion, se presentaron los
resultados obtenidos y se es-
tableci6 una hoja de ruta con
los proximos pasos.

El Observatorio tiene un
objetivo claro: medir, evaluary
convertir datos en conocimien-
to accionable, tal como senala
la directora de Calidad y Sos-
tenibilidad de Anecoop, Mari
Carmen Morales: “Los datos,
sin un plan de accién, son irre-
levantes. Con este proyecto lo
que queremos es generar el
conocimiento suficiente para
trasladar estos datos a accio-
nes concretas y coordinadas de
toda nuestra base productiva”.

Esto permitira a sus coope-
rativas y empresas asociadas
tomar decisiones estratégicas
alineadas con los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS).

Hasta ahora, se han reco-
pilado datos que demuestran
el impacto positivo de las coo-
perativas agroalimentarias en
los ODS, basandose en la expe-
riencia de las cooperativas par-
ticipantes en el proyecto piloto,
todas ellas comprometidas con
los ODS y la Agenda 2030.

g &
By

" “i TOGETHER FOR THE
"#...ﬁ'
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Cooperativas del proyecto piloto, Anecoop y Kiwa hacen balance del primer aiio del Observatorio de Sostenibilidad. / ANECOOP

La sostenibilidad esta cada
vez mas integrada en el sector,
pero hay que acelerar la res-
puesta. El sector agroalimenta-
rio tiene un papel fundamental
en esta transicion hacia un mo-
delo mas sostenible y hay que
aprovecharlo.

El Observatorio de Sosteni-
bilidad de Anecoop sera el cata-

lizador de este cambio. ;Como?
Con innovacion, formacion y
excelencia.

“No s6lo vamos a ver, vamos
a escuchar, vamos a aprender,
a transferir conocimiento y,
por ende, a trascender”, afirma
Rosa Valenzuela, directora del
areade I+ D +ide Kiwa Espa-
na. Se aplicaran criterios ASG

(Ambientales, Sociales y de Go-
bernanza), a través de la ciencia
de datos y en alienacién con el
European Green Deal, el Pacto
Mundial de la ONTU, la Estrate-
gia Nacional de Inteligencia Ar-
tificial y el Programa Nacional
de Algoritmos Verdes.

La formacion es el motor del
progreso, por eso, el Campus de

26 de noviembre de 2024

Sostenibilidad de Anecoop se
encarga de formar a los profe-
sionales del sector agroalimen-
tario en las mejores practicas
para impulsar el desarrollo
sostenible.

“El Observatorio es un ejem-
plo de la proactividad de las coo-
perativas para abordar los retos
que plantea la sostenibilidad,
que en estos momentos esta
bajo el foco de las instituciones
de todo el mundo y de una gran
parte de la sociedad”, enfatiza
Juan Cardona, director general
de Kiwa Espana.

PLAN DE TRABAJO

Una vez cerrado el piloto, el pro-
yecto tiene un horizonte de tres
anos. En 2025, el plan de trabajo
se va a centrar en tres grandes
lineas: trasladar el modelo que
se ha disenado con los socios
piloto a 30 socios mas, trabajar
la automatizacion de datos y
establecer el 6rgano de gobier-
no responsable de coordinar la
estrategia de sostenibilidad de
Anecoop y sus socios.

MIDE, EVALUA Y ACTUA
Anecoop presenté su Obser-
vatorio de Sostenibilidad en
octubre de 2023 en el marco
del encuentro sectorial Fruit
Attraction. Esta iniciativa,
que nace de la alianza entre la
cooperativa de segundo grado
y Kiwa R + D, tiene como obje-
tivo generar los conocimientos
e innovaciones necesarios que
impulsen al sector agroalimen-
tario hacia una mayor eficien-
cia, competitividad y capacidad
de resiliencia ante el cambio cli-
matico en Espana.

Para ello, trabaja con indi-
cadores sociales y economicos
para investigar sobre como im-
pulsar el desarrollo sostenible
de las cooperativas agricolas,
mejorar su competitividad y
aumentar su crecimiento eco-
noémico, a la vez que se actiua
positivamente sobre el entorno.

Economia circular y madera:
la solucion sostenible

D ALEJANDRO ESCUDERO (*)

En un mundo cada vez mas cons-
ciente de los desafios medioam-
bientales, la economia circular
se erige como una de las estrate-
gias mas efectivas para alcanzar
la sostenibilidad. Este enfoque
busca maximizar el uso de los
recursos, minimizar los residuos
y reducir el impacto ambiental
en todas las etapas de la vida del
producto, es decir, desde su pro-
duccion hasta el final de su vida
util para reintroducirlo de nuevo
como materia prima.

Lamadera se viene reciclando
mucho antes de que lo exigiera
ninguna ley, no por obligacion,
sino por eficiencia econémica y
optimizacion del material. Sus
propiedades le permiten el desa-
rrollo de industrias de muy alto
valor anadido, como la del table-
ro aglomerado que conforma los
muebles en la mayoria de los ho-
gares. A diferencia del resto de
materiales, el reciclaje de los en-
vases de madera precisa de muy
poca energia y su huella hidrica
es practicamente inexistente.

En el caso de la madera, el
concepto de “uso en cascada”
es un ejemplo perfecto de como
aprovechar al maximo un recur-
so renovable. El principio del uso

en cascada significa aplicar cri-
terios de sostenibilidad para la
biomasa, dandole un uso 6ptimo.
Estoimplica reutilizar y reciclar
los envases como objetivo prefe-
rente a otro tipo de valorizacion,
es decir, siempre se optara prime-
ro por volver a utilizar, reciclar o
aprovechar el producto antes de
su valorizacién energética.

La madera no s6lo es un ma-
terial sostenible, sino que tam-
bién absorbe carbono. Durante
toda su vida y en su etapa de
crecimiento un arbol absorbe
enormes cantidades de CO,, al-
macenando hasta 0,9 toneladas
de carbono por cada metro ctbi-
co de madera.

En sectores como el horto-
fruticola, los envases de madera
ofrecen ventajas unicas frente a
alternativas como el plastico o el
cartén. Ademas de ser naturales
e higiénicos, tienen propiedades
intrinsecas exclusivas como la
porosidad y la capacidad antimi-
crobiana, que garantizan la con-
servacion de los alimentos. Estas
caracteristicas, respaldadas por
estudios cientificos convierten
a los envases de madera en la
mejor opcién para los consumi-
dores, a la vez que contribuyen
a reducir el desperdicio alimen-

tario al preservar los productos
en perfectas condiciones durante
mas tiempo. En este aspecto fun-
damental son también la opcion
mas segura en cuanto a seguri-
dad alimentaria.

ANALISIS DEL CICLO DE VIDA
La sostenibilidad de los envases
de madera ha sido demostrada
por el estudio del Analisis del
Ciclo de Vida (ACV), realizado
con el maximo rigor cientifi-
co-técnico en colaboracion con
investigadores del grupo de Tec-
nologias de la Informacion y la
Comunicacion Contra el Cam-
bio Climatico ICTvsCC-ITACA)
de la Universitat Politécnica de
Valéncia, siendo un estudio pio-
nero en el sector. Este estudio ha
evaluado el impacto ambiental de
los envases de madera desde su
produccioén hasta su valorizacion
final, concluyendo que tienen un
menor impacto en comparacion
con otras alternativas. Este re-
conocimiento refuerza la impor-
tancia de apostar por materiales
renovables en el camino hacia
una economia circular.

La Federacion Espafola del
Envases de Madera y sus Com-
ponentes (Fedemco) ha desarro-
1lado con ayuda de la Generalitat

]
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Fedemco desarrolla la primera marca europea de certificacion para envases de ma-
dera que acredita el ecodiseiio, la reciclabilidad y la reutilizacién. / FEDEMCO

Valenciana la primera marca
europea de certificacién para
envases de madera que acredita
el ecodiseno, la reciclabilidad y
las posibilidades de reutilizacion
y de valorizacién energética. El
80% de la producciéon de enva-
ses de madera en la peninsula
ibérica esta certificada ya por
ECOWOOX®, siendo esta la me-
jor demostracion de que el sector
apuesta por la sostenibilidad.

El procedimiento de certifica-
cién es realizado por AIDIMME,
instituto tecnolégico reconocido
internacionalmente. Mas alla de
la certificacion, ECOWOOX® es

un claro ejemplo de economia
circular que fomenta el uso en
cascada de madera.

Los fabricantes de envases de
madera, como los que representa
Fedemco, cumplen estrictamen-
te con el Reglamento de la Unién
Europea sobre productos libres
de deforestaciéon (EUDR), garan-
tizando que toda la madera utili-
zada provenga de gestion forestal
sostenible. Este compromiso pro-
tege los bosques, la biodiversidad
y combate la desforestacion.

(*) Departamento de
Comunicacion de Fedemco
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Stratus recopila buenas
practicas en fertilizacion
eficiente en 10 paises de la UE

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Desde septiembre hasta noviem-
bre de 2024, los miembros del
proyecto Stratus se han reunido
en diez paises de la UE para inter-
cambiar experiencias y buenas
practicas sobre fertilizacion efi-
ciente. Este proyecto Horizon Eu-
rope, con 18 entidades de 11 paises
y un presupuesto de aproximada-
mente cuatro millones, pretende
mejorar la gestion integrada de
la fertilizacion en toda la UE,
promoviendo el uso sostenible
de nutrientes parala agricultura.

El instituto Intia, coordina-
dor del proyecto, lidera esta red
que impulsa el desarrollo de tres
subredes especializadas en agri-
cultura de precision, fertilizantes
organicos y calidad del suelo. A
través de una estrategia de traba-
jomultiactor, Stratus busca invo-
lucrar a actores clave del sector
agricola, desde agricultores e
investigadores hasta asesores y
representantes politicos.

En cada uno de los 10 paises
participantes, se han celebra-
do encuentros que reunieron a
cerca de 100 representantes del
sector, como agricultores, inves-
tigadores, agentes politicos, la
industria y asesores. Estos en-
cuentros permitieron recopilar
las necesidades especificas del
sector, asi como debatir sobre
innovaciones y practicas efecti-
vas en fertilizacion.

Durante las reuniones, se
identificaron practicas como
el uso de imagenes de drones y
datos de sensores para optimi-
zar decisiones en agricultura de
precision. Sin embargo, los parti-
cipantes destacaron los obstacu-
los que dificultan la adopcion de
estas tecnologias, como los altos
costos y la limitada disponibili-
dad de profesionales capacitados
en el uso de estas herramientas.
También se trat6 sobre la inno-
vacion en investigacion, como el
tratamiento de purines en hume-
dales artificiales para recuperar
agua y potasio, y el uso de bioes-
timulantes en suelos.

NECESIDADES

La capacitacion en fertilizacion
se identific6 como una necesi-
dad fundamental para asesores
y agricultores, abarcando aspec-
tos de agricultura de precision,
calidad del suelo y fertilizantes
organicos. En cuanto a estos ul-
timos, se destaco la necesidad de
mas estudios que evaltiien su im-
pacto en la fertilidad del suelo y
su eficiencia, ademas de mejorar
los controles de higiene. Los re-
sultados de estos encuentros ini-
ciales daran lugar a la primera
ronda de recopilacion de buenas
practicas, que se publicara en
enero de 2025 y estara disponible
en 11 idiomas en un repositorio
en linea de acceso abierto.

ASESORAMIENTO TECNICO
Stratus se centra en la creacion
de una red europea de asesores
en fertilizacion eficiente, con el
fin de apoyar a los asesores en
la transicién hacia una gestion
sostenible de los nutrientes y re-
ducir la dependencia de fertili-
zantes minerales. La red del pro-
yecto ofrecera 60 demostraciones
practicas y materiales forma-

tivos, y organizara visitas para
los asesores de todos los Estados
miembros. Ademas, desarrollara
una plataforma digital interope-
rable, integrada con otras plata-
formas de asesoramiento y con
el EU-FarmBook, asegurando asi
una amplia difusién del conoci-

miento generado en toda Europa.
Con una duracion de cinco anos,
el proyecto Stratus contribuira
a los objetivos de las Estrategias
dela Granja ala Mesa y de Biodi-
versidad de la UE, impulsandola
sostenibilidad del sector agricola
en toda la UE.

e BIOD versiTY
7 GRow
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El papel de los aditivos en Ia

sostenibilidad de los frescos

D POSTHA.

El uso de aditivos alimentarios
ha representado una parte fun-
damental en la preparacion y
conservacion de los alimentos
desde tiempos antiguos. Desde
hace miles de anos, se han em-
pleado distintos métodos y sus-
tancias para preservar la fres-
cura, la apariencia y el sabor
entre otras caracteristicas de los
alimentos. E1 humo fue el primer
proceso conocido aplicado sobre
un alimento, principalmente se
aplicaba sobre la carne para evi-
tar su deterioro. Posteriormente,
con la apariciéon dela agricultura
y ganaderia fue necesario idear
nuevas formas parala conserva-
cién de los alimentos frescos.

Asi empezaron a usarse com-
puestos como la sal, el vinagre o
el azafran para este fin, hasta que
la evolucion de la industria ali-
mentaria nos trajo nuevos proce-
sos y sustancias de aplicabilidad
en los alimentos consiguiendo
asi alargar la vida util de estos.
Hoy en dia, en parte gracias a
ese conocimiento adquirido a lo
largo de las diferentes épocas y
al avance cientifico y tecnologico,
se han desarrollado métodos de
conservacion eficaces y a la vez
sintetizado nuevas sustancias
que, anadidas a los alimentos, los
preservan, edulcoran o colorean.
Todo ello con un claro objetivo:
mantener los alimentos en unas
condiciones 6ptimas hasta su
consumo.

Aunque el uso de aditivos ali-
mentarios puede estar relacio-
nado directamente con alimen-
tos procesados, dichos aditivos
pueden encontrarse también en
productos frescos como la fruta.
En este caso los aditivos se usan
tanto para conservar su frescura
como para realzar su apariencia
asegurando que las frutas lle-
gan al consumidor final con un
sabor y valor nutricional adecua-
dos, incluso después de largos
procesos de almacenamiento y
transporte.

Asimismo, y teniendo en
cuenta el papel crucial de los
aditivos en la conservacion y se-
guridad de los alimentos, el uso
de estos aditivos contribuye sig-
nificativamente a mantener los
principios de sostenibilidad en
el area alimentaria, en general,
y en el caso de las frutas frescas,
en particular. Teniendo en cuen-
ta el contexto actual de globali-
zacion, donde cada vez hay una
demanda mas exigente por parte
del consumidor con respecto ala
diversidad de frutas a encontrar
en las diferentes tiendas y su-
permercados, las frutas tienen a
menudo que cubrirlargas distan-
cias desde los lugares de cultivo
hasta el punto de consumo, la
capacidad de alargar la vida util
de las frutas frescas a través de
aditivos contribuye a minimizar
el desperdicio en la cadena de
suministro alimentaria.

Sin el uso de estos aditivos
muchas frutas se estropearian
antes de llegar a su destino, au-
mentando asi el desperdicio de
alimentos y, consecuentemente,
aumentando las pérdidas econé-
micas. De igual manera, el uso
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a la calidad y reduccién

del desperdicio alimentario.

Teniendo en cuenta el papel crucial de los aditivos en
la conservacion y seguridad de los alimentos, el uso de
estos aditivos contribuye a mantener los principios de
sostenibilidad en el area alimentaria, en general, y en
el caso de las frutas frescas, en particular

de aditivos alimentarios en el
caso de frutas frescas garantiza
el consumo de fruta fresca en
paises no productores obtenien-
do asi los beneficios de una dieta
equilibrada y sana.

A pesar de ser muchos y
altamente demostrados los
beneficios del uso de aditivos
alimentarios, algunos grupos
de consumidores no lo ven con
buenos ojos, sobre todo en cate-
gorias de alimentos minimamen-
te procesados, como, por ejemplo,
las frutas. En este sentido cabe
destacar la seguridad de uso de
los aditivos alimentarios aproba-
dos. A la hora de autorizar adi-
tivos alimentarios se tienen en
cuenta diferentes factores, sien-
do siempre la seguridad para el
consumidor el factor clave.

[/ CONTEXTO INTERNACIONAL
A nivel mundial existen diferen-
tes organizaciones que se encar-

gan de evaluar la inocuidad de
los aditivos alimentarios para su
uso en las distintas categorias de
alimentos. Los gobiernos de cada
pais definen los limites de aditi-
vos a utilizar y suelen basarse
en estandares internacionales,
siendo la FAO el principal estan-
dar de referencia. La FAO, con la
intencion de ser una referencia
internacional transparente, de-

sarroll6 el “Codex Alimentarius”

el cual representa una serie de
normas internacionales para
garantizar la seguridad alimen-
taria. En funcién a lo establecido
en estas normas alimentarias,
los departamentos de salud de
cada gobierno toman decisiones
para establecer los limites que se
impondran alos fabricantes que
operen en su jurisdiccion.

Asi, enla Unién Europea esla
Autoridad Europea de Seguridad
Alimentaria (EFSA) el 6rgano
cientifico en el que se apoya la

El uso de aditivos alimentarios no sélo juega un
papel importante en el mantenimiento de la calidad
y seguridad de la fruta fresca, sino que también
proporciona una solucion sostenible al importante
desafio del desperdicio de alimentos

Comision Europea para tomar
sus decisiones, quien realiza
una evaluacion de su seguridad
atendiendo no sélo a su compo-
sicion quimica sino ala revision
de estudios cientificos que eva-
ldan la toxicidad, los efectos a
largo plazo y cualquier riesgo
potencial del uso del aditivo
alimentario para los diferentes
grupos de poblaciéon. En este
proceso, EFSA tiene en cuenta
las diferentes dietas nacionales
einternacionales. Una vez EFSA
ha emitido su dictamen cientifi-
co,la Comisién estudia la posible
autorizacion junto con expertos
en aditivos alimentarios de todos
los Estados miembros.

Para que un aditivo pueda
comercializarse y utilizarse en
la elaboracién de alimentos es
necesario que cumpla con tres
condiciones generales:

» Debe existir una necesidad
tecnologica que justifique su em-

pleo y que no puede ser satisfe-
cha por otros medios econémica
y tecnologicamente practicables.

» Su empleo no debe inducir a
error al consumidor.

Y no planteara sobre la base
de las pruebas cientificas dispo-
nibles y al nivel de uso propues-
to, problemas de seguridad para
la salud de los consumidores. Es
decir, debe ser seguro.

En Europa, los aditivos ali-
mentarios autorizados para su
uso en las distintas categorias de
alimentos estan regulados por el
Reglamento (CE) 1333/2008, este
reglamento establece una lista
positiva de los aditivos alimenta-
rios aprobados y las condiciones
bajo las cuales dichos aditivos
alimentarios pueden ser utiliza-
dos, tales como el tipo de alimen-
tos en los que esta permitido y
las dosis maximas autorizadas.

Una vez evaluada y aprobada
la sustancia para su uso en las
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distintas categorias de alimen-
tos donde se ha demostrado
una necesidad tecnolégica, el
aditivo es clasificado atendien-
do a dicha funcion tecnologica
en el alimento y se le asigna un
numero E.

Existen 27 clases funcionales
definidas como colorantes, con-
servantes antioxidantes, emul-
gentes, estabilizantes, edul-
corantes, entre otros y estan
autorizadas mas de 300 sustan-
cias para su uso como aditivos
alimentarios en la UE.

El reglamento 1333/2008, en
su parte D del anexo II, lista las
categorias de alimentos que-
dando las frutas contempladas
en el epigrafe 4.1. “Frutas y
hortalizas frescas” dentro del
cual podemos encontrar el sub
epigrafe 4.1.1 “Frutas y horta-
lizas frescas enteras”. En dicho
epigrafe incluido en el Anexo
II parte E del Reglamento, po-
demos encontrar los aditivos
alimentarios, asi como sus con-
diciones de uso aprobados para
su uso en dicha categoria. Entre
ellos cabe destacar como los adi-
tivos mas comunmente usados
los siguientes agentes de recu-
brimientos: E-473 sucroesteres
de acidos grasos, E-903 Cera de
Carnauba, E-904 Goma Laca y
E-914 Cera de Polietileno oxida-
do los cuales mejoran el aspecto,
evitan pérdidas de peso y retra-
san el envejecimiento de la fru-
ta debido a una reduccion de la
transpiracion y la respiracion.
Ademas, podemos encontrar
otros aditivos alimentarios con
diferentes clases funcionales to-
dos aprobados como tratamien-
to de superficie de fruta fresca,
como por ejemplo los Sorbatos
y Sulfitos aprobados como con-
servantes, entre otros.

Cabe comentar que ante el
continuo avance cientifico, es
una buena practica examinar
periodicamente las listas posi-
tivas de aditivos autorizados.
Por ello, la Comision y EFSA
han elaborado un programa
de reevaluacion en el que cada
aditivo alimentario va a pasar
un control exhaustivo en cuan-
to a su seguridad. Con tal fin,
EFSA lleva a cabo esta evalua-
cion de acuerdo con un progra-
ma establecido por la Comision
Europea.

Los plazos de reevaluacion se
establecen en funcion de la an-
tigiiedad de la primera evalua-
cion, pero estos pueden variar
de acuerdo con nuevos datos
cientificos o informaciones re-
ferentes a la seguridad de los
aditivos.

Ademas de los organismos
evaluadores, las empresas co-
mercializadoras de aditivos
alimentarios juegan también
un papel importante en el uso
seguro de aditivos alimentarios
a lo largo de la cadena alimen-
taria encargandose de elaborar
los dossiers conteniendo toda la
informacion necesaria para jus-
tificar la seguridad y efectividad
del aditivo. Por otra parte, tie-
nen la responsabilidad de cum-
plir con lalegislacién alimenta-
ria en vigor dentro del territorio
en el que operan cumpliendo
con todas las legislaciones apli-
cables en cuanto a materia de
etiquetado, limitaciones en las
cantidades de aditivo utilizado
de acuerdo con lo establecido
por el organismo regulador, asi
como realizar un seguimiento
continuo de cualquier cambio
en las regulaciones existentes

Las empresas agrupadas en
Postharvest Cluster AIE, que re-
presentan mas del 95% del sec-
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tor en Espana, trabajan en esta
direccion, garantizando que los
aditivos puestos en el mercado
cumplan con la legislacién vi-
gente, cumplan con los criterios
de pureza establecidos, propor-
cionando en sus etiquetas toda
la informacioén requerida por
las autoridades y necesaria
para el usuario (instrucciones
de uso, composiciéon, nimero
de Registro Sanitario, etc.), asi
como disenando y mantenien-
do los equipos necesarios para
una correcta administracion de
dicho aditivo.

Como conclusion, el uso de
aditivos alimentarios no sélo
juega un papel importante en

el mantenimiento de la calidad
y seguridad de la fruta fresca,
sino que también proporciona
una solucioén sostenible al im-
portante desafio del desperdicio
de alimentos.

Gracias a las regulaciones
existentes, asi como las valo-
raciones cientificas realizadas
por los diferentes organismos
internacionales a cargo de la se-
guridad alimentaria, como por
ejemplo EFSA, los consumido-
res pueden estar seguros de que
el uso de aditivos alimentarios
son una parte fundamental y
beneficiosa de la alimentaciéon
actual, totalmente segura, efi-
caz y sostenible.
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El uso de aditivos alimentarios es una parte fundamental y beneficiosa de la
alimentacion actual, totalmente segura, eficaz y sostenible. / ARCHIVO
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De Ia ciencia al campo

26 de noviembre de 2024

El sector agro apuesta por la IA y la robotica para asegurar un futuro rentable, productivo, sostenible

» JUAN JAVIER RIiOS. EFEAGRO.

La comunidad cientifica, aca-
démica, la empresa privada y el
agricultor apuestan por desarro-
1lar, invertir e instruir en robo-
tica y en inteligencia artificial
para asegurarse un futuro mas
rentable, productivo, sostenible
y un trabajo mas comodo a pie
de granja y de cosecha.

Varios representantes de estos
diferentes sectores expusieron el
13 noviembre sus puntos de vista
en la primera jornada del foro Da-
tagri, que se celebro en el espacio
La Vega Innova, de San Fernando
de Henares. Alli reflexionaron so-
bre el rapido avance de esta tec-
nologia de tltima generacion en
los tltimos anos.

El investigador senior del
Instituto Madrilefio de Estudios
Avanzados (Imdea) y presidente
del Centro Latinoamericano de
Estudios en Informatica (CLEI),
José Lisandro Aguilar, destaco
en su ponencia la importancia
de conseguir “orquestar” todos
los datos ya disponibles sobre el
sector gracias a la IA para “po-
nerlos al servicio” de los proce-
sos productivos.

Este experto valoroé la posi-
bilidades que ofrece la IA para
generar modelos de analisis de
datos que se reentrenan gracias
a un “meta-aprendizaje” para
mejorar las predicciones hechas
sobre las distintas actividades
agricolas y ganaderas.

Se trata de un “ciclo auténo-
mo de analisis de datos” que se
puede aplicar para “optimizar y
automatizar” procesos como el
engorde de animales destinados
a carne o, por ejemplo, para la
produccion de café.

gbATAGm S

Durante la VI edicion del foro Datagri se han analizado las principales tendencias sobre transformacion tecnolégica y digital en el sector agroalimentario. / DATAGRI

Datagri se ha convertido en uno de los encuentros

de referencia del sur de Europa en innovacion, ademas
de ser un foro clave por su capacidad de reunir a

los actores tecnoldgicos punteros de la produccion
agroalimentaria con los tradicionales

UNA CATEDRA SOBRE

IA PARA EL AGRO
Desde la Universidad de Cordoba
(UCO), la directora de la catedra
Internacional ENIA de Inteli-
gencia Artificial y Agricultura,
Rosa Gallardo, explicé que esta
iniciativa de formacion “nace
con el objetivo de ser tutiles” al
sector agrario para poder apro-
vechar “todo” el potencial que la
IA ofrece a un sector, “que tanto
lo necesita”.

Para ello, ve necesario incidir
en la “formacion, divulgacion y
transferencia de conocimiento”.

Desde su punto de vista, la for-
macion es necesaria si se quiere
que laIA “pueda adoptarse” en el
campo y, para ello, “necesitamos
capacitacion reglada y no regla-
da” y es “ahi donde estamos dedi-
cando un esfuerzo importante”.

Por su parte, el director de
Negocio de John Deere Ibérica,
Eduardo Martinez, destaco el

“viaje de transformacion” que
inici6 esta compania hasta con-
seguir ser catalogada como una
empresa tecnologica.

Martinez resend la “velocidad
exponencial” ala que se estan de-
sarrollando estas tecnologias en
los ultimos afios y que impactara
también en el sector primario y
en su industria afin.

Ademas, la adopcion de tecno-
logia por parte de la agricultura
y de la ganaderia seguira aumen-
tando de la mano de la creciente
profesionalizacion del sector,
seglin vaticinoé.

EL IMPACTO DE LA ROBOTICA
La coordinadora de la Unidad de
Investigacion en Percepcion Ar-
tificial en el Centro de Automati-
cay Robética (CSIC-UPM), Ange-
la Ribeiro, apunté que la robética

utilizada en el campo “siempre
tiene que ser inteligente” porlas
particularidades del trabajo.

En ese sentido, puso el foco
en la cantidad de sensores nece-
sarios para que los robots sepan
desplazarse por el campo sal-
vando los obstaculos que se le
puedan presentar o los sensores
destinados a que el robot ejecu-
te la labor precisa en los puntos
determinados.

Elingeniero y ganadero de va-
cuno lechero Pedro Porras par-
ticip6 también en esta primera
jornada de Datagri para exponer
la apuesta de su granja por la tec-
nologia robética. Considera que
la innovacion tecnolégica es “in-
evitable en el campo” por lo que
hay queir, “atoda costa”, aporla
mecanizacioén de las granjas. Por
ello, en su granja cuentan ya con

Formar e instruir en inteligencia artificial

1 ministro de Agricultura, Pesca y

Alimentacion, Luis Planas, se mostro,
durante la inauguracion de la séptima
edicion del foro Datagri, partidario de for-
mar e instruir en inteligencia artificial al
sector agroalimentario porque este avan-
ce tecnologico “no es un riesgo, sino una
oportunidad”.

Planas reconocio el papel de Espana
como potencia mundial agroalimentaria
y subray6 que también debe ser “referen-
te mundial en la produccion y comercia-
lizacion de la tecnologia vinculada a la
produccion de alimentos” para ganar en
competitividad y sostenibilidad.

Segun el ministro, estamos en un buen
momento para el desarrollo de las tecno-
logias en el sector agroalimentario. Espa-
na cuenta con un sector potente y diverso
que invierte en I+D+i unos 900 millones
de euros anuales con 248 grupos de inves-
tigacion y mas de 500 investigadores en
los 19 centros e institutos repartidos por
todo el territorio con 2.277 proyectos de
investigacion en ejecucion. Asimismo, la
plataforma de conocimiento e innovacion

en agricultura (AKIS, por sus siglas en inglés) tiene actualmente en marcha mas

de 2.500 proyectos innovadores.

No obstante, Luis Planas enfatiz6 la importancia de la formacién y el asesoramien-
to para que lainnovacién y las nuevas tecnologias lleguen también a las explotaciones
mas pequenas. Para el ministro, es “muy importante esa formacion y asesoramiento”
para conseguir una “extension agraria digital”. El fin es “no sélo usar las nuevas
tecnologias, sino que estas puedan llegar a todas las explotaciones”, indico.

De hecho, el ministro aseguro6 que el cuaderno digital de explotacion supone
un impulso importante para la digitalizacién del sector y el relevo generacional.
“Lo hemos introducido de forma voluntaria para que nadie vea un riesgo y si un

El ministro Luis Planas inauguré la séptima edicién del foro Datagri. / MAPA

instrumento eficaz de gestion”, preciso.
El objetivo es que una gran mayoria de
agricultores lo utilice, se comprueben sus
beneficios y sirva de ejemplo para otros
profesionales.

E1 Gobierno esta comprometido con la
ayuda a la innovacién y, para ello, Planas
menciono la estrategia de digitalizacion
que lidera el Ministerio con un presupues-
to de mas de 64 millones de euros o la linea
de créditos AgroInnpulso que ha apoyado
149 proyectos con mas de 26 millones de
euros. Ademas, el MAPA ha impulsado
la creacioén de 177 grupos operativos y la
puesta en marcha de 189 proyectos inno-
vadores supraautonémicos con mas de 108
millones de euros. Y el Plan Estratégico de
la Politica Agraria Comun cuenta con casi
84 millones de euros para financiar este
tipo de proyectos hasta el ano 2027.

Luis Planas también recordé que uno
de los seis pilares fundamentales de la
futura Estrategia Nacional de Alimen-
tacion (ENA) es el impulso a las nuevas
tecnologias en el sector agroalimentario.
Una propuesta en linea con el objetivo

europeo de conseguir sistemas agroalimentarios sostenibles y aprovechar al

maximo las oportunidades que ofrecen la tecnologia, la innovacién y trabajar

para facilitar la difusion de conocimientos y promover las oportunidades digitales.

Luis Planas también destaco en su intervencion que Datagri celebra una edi-
cion “muy especial” porque aborda temas “clave” como el uso de datos abiertos
en entornos seguros y éticos o la aplicacion de la IA para mejorar la eficiencia, la
productividad y sostenibilidad del sector. Ademas, reseno la importancia de que se
celebrase en La Vega Innova, un centro creado por su Departamento que permi-
te “optimizar soluciones tecnologicas, para llevar a cabo las primeras pruebas de
campo y valorar su aplicabilidad y efectividad”. B
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robots de ordefio o incluso con ro-
bot nodrizas para amamantar a
los terneros. Todo ello con la vis-
ta puesta en la incorporacion de
mas novedades en 2025.

I DIGITALIZACION DE LA
AGRICULTURA REGENERATIVA
Ademas, en esta jornada se abor-
do la digitalizacion en la agricul-
tura regenerativa y de carbono
con expertos de Syngenta, EIT

Food y Biomemakers-Becrop.

Es un tipo de agricultura
centrada en el estudio del sue-
lo que, gracias a la digitaliza-
cion, ha dado avances para un
monitoreo mas exhaustivo de
la mano del uso de sensores y
de mapas.

Con estos datos se puede de-
terminar, por ejemplo, las zonas
idoneas para implementar una
agricultura regenerativa, opti-
mizar mejor el uso de insumos o
hacer una medicion porcentual
precisa del carbono presente en
el suelo. Los expertos partipantes
en el foro defendieron también
la necesidad de formacion y de
financiacion para que los agri-
cultores tengan un acceso facil y
rentable a esta tecnologia.

En esta primera jornada de
Datagri se incidio6 en el uso de
la TA a nivel del sector agrario;
un foro que, en su séptima edi-
cion, fue inaugurado por el mi-
nistro de Agricultura, Pesca y
Alimentacion, Luis Planas.

En la jornada inaugural
también intervino el presidente
de la asociacion Datagri, José
Luis Miguel, quien agradecio el
apoyo de los patrocinadores y
destaco el papel del Ministerio
de Agricultura porque “nos ha
acompanado desde el princi-
pio de esta aventura” con una

PRODUCCION SOSTENIBLE

“vision estratégica” sobre la
agricultura.

En su alocucion, puso el foco
en la importancia del “ecosiste-
ma digital agro” porque es clave
para el futuro del campo: “Sélo
la excelencia y la mejora conti-
nua nos permitira mantenernos
como uno de los lideres mundia-
les del sector”.

[ LAVEGA INNOVA

Antes del acto inaugural, la di-
rectora general de Desarrollo
Rural, Innovacion y Formacion
Agroalimentaria, Isabel Bombal,
puso en valor el cometido que La
Vega Innova tiene como ‘hub’
para la innovacioén del sector
agroalimentario.

Esun espacio que existe “hace
muchas décadas” pero el MAPA
lo ha reconvertido para que sea
un “punto de encuentro entre to-
dos los agentes de digitalizacion
y transformacion digital”.

En La Vega Innova se ponen
al servicio de las empresas un
espacio para hacer “testeo” de
su tecnologia “para que puedan
ponerla a punto y afinarla antes
de sacarlas al mercado”, indico
Isabel Bombal.

Ademas, en estas instalacio-
nes se pueden hacer demostra-
ciones para potenciales clientes
y ensayos de campo gracias a
la finca anexa El Palomar, que
cuenta con mas de 100 hectareas
de terreno “muy rico” en el que
desarrollar esas actividades de
analisis tecnolégico.

“En definitiva, un espacio
abierto al servicio del sector
agroalimentario a lo largo de
toda la cadena y del ecosistema
‘agrifoodtech’ que da respuesta a
las necesidades de digitalizacion
del sector”, remarco.
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Murcia acogera la edicion de 2025

La Regién de Murcia recoge el testigo y aco-
gera el proximo ano la organizacion del foro
Datagri 2025, “uno de los eventos mas impor-
tantes en materia de trasformacion digital del
sector agroalimentario y que cada ano reune a
mas de 1.500 expertos”, segin avanzo el direc-
tor del Instituto Murciano de Investigacion y
Desarrollo Agrario y Medioambiental (Imida),
Andrés Martinez Bastida.

La edicion de 2024 se celebr6 en Madrid, en
el Centro de innovacién digital del Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimentacion, y en ella
estuvieron presentes investigadores del Imida,
centro dependiente de la Consejeria de Agua,
Agricultura, Ganaderia y Pesca de 1a Regién de
Murcia.

El director del instituto, Andrés Martinez
Bastida, destac6 que la Region de Murcia “es
un referente en optimizacion en la gestion de los
recursos, digitalizacion, sostenibilidad y adapta-
cién del cambio climatico del sector agroalimen-
tario, por lo que estamos orgullosos de haber
sido elegidos para acoger un foro de referencia
en el que se daran cita profesionales e investi-
gadores de todo el mundo”.

Martinez Bastida aseguroé que “desde el Go-
bierno regional estamos convencidos de que la
transformacion del sistema agroalimentario
se hara gracias a la aplicacion de la ciencia, la
tecnologia y la innovacion, y por eso llevamos
décadas impulsando la investigacion y buscando
soluciones de base cientifica para modernizary
hacer mas competitivo y sostenible el sector”.

Durante su intervenciéon, Martinez Bastida
puso de manifiesto las tecnologias que el insti-
tuto Imida pone a disposicion del sector como las
estaciones agrometereologicas, la teledeteccion
via satélite, los sensores de humedad o los de
potencial hidrico en el tronco de arboles fruta-
les, que determinan las necesidades de agua de
sus cultivos, e incluso gestionar el riego desde
su movil. También explico los proyectos estra-
tégicos que desarrolla la comunidad y que li-

Imagen del acto de traspaso de la organizacion del foro
Datagri en 2025 a la Regién de Murcia. / DATAGRI

dera el Imida en materia de mejora genética y
vegetal con la finalidad de mejorar la calidad, la
adaptacion al cambio climatico, la ampliaciéon
de calendarios de cosecha con variedades tem-
pranas y tardias o la diversificaciéon para dar
respuesta a las necesidades de los mercados y
de los consumidores.

El director del Instituto Murciano de Investi-
gacion y Desarrollo Agrario y Medioambiental
explico que “son muchos los aspectos del pre-
sente y del futuro que preocupan al sector y que
debatiremos en la préxima edicion 2025, como
el relevo generacional, los avances tecnologicos,
la aplicacion de la inteligencia artificial o 1a efi-
ciencia en la gestion de los recursos, asi como
otros relacionados con el cuidado del medio am-
biente y las soluciones y avances para luchar
contra el cambio climatico y la desertificacion”.

Datagri, que agrupa a un amplio grupo de
organizaciones como empresas, docencia e
investigacion, organizaciones de productores
profesionales y cooperativas, es uno de los en-
cuentros de referencia del sur de Europa en
innovacion, ademas de ser un foro clave por su
capacidad de reunir a los actores tecnologicos
punteros de la produccion agroalimentaria con
los tradicionales. B

5 g / Fighting
Food Waste

La alianza de expertos para traerte fruta fresca,

sana y segura del campo a la mesa.

deccopostharvest.com/es - info@deccopostharvest.com
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PRODUCCION SOSTENIBLE

HANNES TAUBER / Director de Marketing de VOG

“La sostenibilidad forma
parte de nuestro ADN”

“La sostenibilidad es uno de nuestros pilares fundamentales. Para noso-
tros, no se limita al ambito ambiental, sino que también incluye los aspec-
tos economicos y sociales”. Tal y como relata el director de marketing del
consorcio italiano, Hannes Tauber, la sostenibilidad en VOG es un camino
que sus agricultores recorren con el objetivo de garantizar un territorio
saludable y actividades rentables para las generaciones futuras.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué significa
sostenibilidad para VOG?

Hannes Tauber. La sosteni-
bilidad es uno de nuestros pilares
fundamentales. Para nosotros,
no se limita al ambito ambiental,
sino que también incluye los as-
pectos econémicos y sociales: un
sistema integral que abarca alas
personas, los productos y el pla-
neta. Nuestros agricultores son
mas de 4.000 familias comprome-
tidas con preservar su actividad
y el territorio para las futuras
generaciones.

Esta red de empresas fami-
liares, organizadas en coopera-
tivas que actiian con eficiencia
y profesionalidad, convierte al
sistema agricola del Alto Adige
en un referente a nivel interna-
cional. Por ello, resulta esencial
encontrar el equilibrio adecuado
entre las necesidades ambienta-
les y economicas, garantizando
asi que este legado empresarial
siga siendo una parte vital de la
sociedad local.

VF. ;Como se concreta este
compromiso en las distintas areas
de actividad de VOG?

HT. En el campo, trabajamos
constantemente para mejorar
nuestras practicas, haciéndolas
cada vez mas sostenibles y efi-
cientes. Usamos redes antigrani-
zo (que cubren el 75 % del area

total) e instalaciones de riego
antiescarcha para proteger nues-
tras cosechas y mejorar la calidad
del producto. Ademas, contamos
con un sistema de garantia de ca-
lidad consolidado y una cultura
de seguridad alimentaria profun-
damente arraigada, lo que refuer-
zanuestra fiabilidad como socios
para nuestros clientes.

El 80% de nuestros manza-
nos utiliza riego por goteo, lo
que supone un ahorro signifi-
cativo de agua en comparacion
con otros métodos. Todos los
edificios de nuestras 11 coope-
rativas estan equipados con pa-
neles fotovoltaicos, que cubren
el 55% de nuestras necesidades
energéticas.

Siguiendo un enfoque de eco-
nomia circular, los subproductos
de nuestra produccion se trans-
forman en nuestra empresa aso-
ciada, VOG Products.

Toda nuestra produccion pro-
viene de la agricultura integrada
y ecologica. En la agricultura in-
tegrada seguimos las directrices
de la guia Agrios para la fruticul-
tura del Alto Adige, mas estrictas
que la normativa nacional, ya
que regulan el uso de fitosani-
tarios, promueven métodos de
proteccion naturales, fomentan
la biodiversidad e integran el uso
de insectos beneficiosos, como
las abejas, entre otros.

VEF. ;Como garantiza VOG la
sostenibilidad economica, social
y ambiental?

HT. Con la reorganizacioén de
los ultimos anos, hemos logrado
una integracion vertical de la ca-
dena de valor. Esto significa que
VOG controla cada etapa del pro-
ceso, desde la produccion hasta
la comercializacién. Este mode-
lo no sé6lo mejora la eficiencia y
reduce los desperdicios, sino que
también asegura que todos los
eslabones de la cadena trabajen
hacia los mismos objetivos, in-
cluidos los de sostenibilidad.

Las colaboraciones externas
también son fundamentales.
Mantenemos un dialogo cons-
tante con nuestros socios comer-
ciales pararecoger las demandas
de sostenibilidad de los distintos
mercados y consumidores. A ni-
vel local, colaboramos con otros
actores del sector de la manzana
en el Alto Adige en el proyecto
Sustainapple, que define estra-
tegias futuras para lograr una
sostenibilidad integral en nues-
tro sector.

VEF. ;Como comunica VOG este
compromiso de sostenibilidad a la
sociedad y al cliente final?

HT. Creemos que la mejor
forma de comunicar este com-
promiso es con hechos. Por ello,
realizamos acciones concretas,
escuchando tanto las nece-

26 de noviembre de 2024

Hannes Tauber confirma que toda la produccion de VOG proviene de la agricultura

integrada y ecoldgica. / VOG

"En la agricultura integrada seguimos las directrices
de la guia Agrios para la fruticultura del Alto Adige,
mas estrictas que la normativa nacional”

|
“Los esfuerzos que realizamos en este ambito
fortalecen nuestro posicionamiento en el
mercado y nuestro rol como referentes en la

categoria de manzanas”

sidades de los consumidores
como las de los productores de
manzanas.

VF. ;Sostenibilidad como he-
rramienta de marketing o filo-
sofia empresarial? ;Qué postura
tiene VOG sobre este tema?

HT. La sostenibilidad forma
parte de nuestro ADN. Por su-
puesto, los esfuerzos que reali-

zamos en este ambito fortalecen
nuestro posicionamiento en el
mercado y nuestro rol como re-
ferentes en la categoria de man-
zanas. Este es un camino que
nuestros agricultores recorren
con el objetivo de garantizar un
territorio saludable y actividades
rentables para las generaciones
futuras.
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