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Los productores espanoles han lamentado de forma unanime el cierre del acuerdo entre el bloque de Mercosur y la Ilmon Europea. / MERCOSUR

El sector agrario rechaza
el acuerdo con Mercosur

Los productores se sienten perjudicados y utilizados como “moneda de cambio”

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El sector agrario espanol ha la-
mentado de forma unanime el cie-
rre del acuerdo entre el Mercado
Comun del Sur (Mercosur) y la
Union Europea, ya que se sienten
como “los grandes perjudicados”
de un convenio de libre comercio
en el que, a su juicio, se les ha uti-
lizado como “moneda de cambio”,
sin contar con sus intereses.

Mercosur y la UE cerraron el
pasado 6 de diciembre en Monte-
video (Uruguay) un acuerdo en
el que ambos bloques venian tra-
bajando desde hace 25 anos. Un
pacto que ha sido rechazado por
los productores espainoles. Para
el presidente de Asaja, Pedro
Barato, se ha gestado “de prisa y
sin contar con los intereses de los
productores”, y ha solicitado a las
instituciones europeas que “nolo
validen”. El dirigente agrario ha
reiterado que no pueden “aceptar
mas acuerdos en los que la agri-
cultura europea sea la pagana de
otros intereses. Acuerdo si, pero
no de esta forma”.

En esta misma linea, el presi-
dente de COAG, Miguel Padilla,

ha senialado como “absoluta-
mente indignante” el cierre de
este acuerdo del que ha hecho
responsable al Gobierno espanol,
en un momento en el que “parecia
que se daba un nuevo rumbo en la
Union Europea”.

El sector agrario “vuelve a ser
el gran perjudicado”, ha lamen-
tado, tras considerar que se uti-
liza al campo como “moneda de
cambio” para otros intereses co-
merciales y que el acuerdo tendra
un impacto negativo en sectores
como el de los citricos.

Por su parte, el secretario de Re-
laciones Internacionales de UPA,
José Manuel Roche, ha advertido
de que este acuerdo “puede perju-
dicar seriamente a la agricultura
y ganaderia familiar europea” y a
sectores como el vacuno, el porci-
noy el arroz. El dirigente ha coin-
cidido en expresar que se ha usado
al sector agrario como “moneda de
cambio”, por lo que es importante
“evaluar el impacto que pueda te-
ner en el campo”.

Los productores hortofru-
ticolas espafnoles también han
expresado su rechazo al acuer-

do porque a su juicio las frutas
y hortalizas nacionales quedan
desprotegidas ante los precios de
entrada de las exportaciones. En
este sentido se han pronunciado
fuentes de la Federacion Espafiola
de Asociaciones de Productores
Exportadores de Frutas y Horta-
lizas (Fepex).

Parala organizacion, el acuer-
do con Mercosur “significa prac-
ticamente el libre acceso de las
frutas y hortalizas de estos paises
al mercado comunitario”, por lo
que “los precios de entrada no
suponen una proteccion efectiva”.

Frente a esta situacion, Fe-
pex ha reiterado la necesidad de
mejorar la competitividad de las
explotaciones comunitarias para
poder competir y ha pedido a la
Comisiéon Europea que apruebe
un plan de medidas paralograrlo.

Por su parte, el Comité de Or-
ganizaciones Agrarias y Coope-
rativas Europeas (Copa-Cogeca)
lamento el anuncio del acuerdo
comercial al entender que ten-
dra “profundas consecuencias
para la agricultura familiar en
toda Europa”.

“Los temores de la comunidad
agricola se han materializado”,
ha indicado el Copa-Cogeca, que
también alerta de que, si los Es-
tados miembros y el Parlamento
Europeo aceptan el acuerdo, el
impacto lo sufriran también 450
millones de consumidores de la
Unién Europea.

No obstante, el cierre de la ne-
gociacion entre la UE y Mercosur
no es aun el final del camino en
el bloque europeo: antes de su en-
trada en vigor afrontara una dura
oposicion en el Consejo de 1a UE,
que representa a los paises, el Par-
lamento Europeo y, posiblemente,
los Parlamentos de los gobiernos
mas reticentes al pacto.

Elacuerdo, que se negocia des-
de hace un cuarto de siglo, elimi-
naria aranceles para el comercio
entre los paises dela UE y Argen-
tina, Brasil, Uruguay y Paraguay,
con una poblacion combinada de
mas de 700 millones de personas,
lo que le convertiria en el tratado
de asociaciéon de mayor alcance
del mundo.
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Europa abre
UN NUEVo camino
con Mercosur

Por GONZALO GAYO

uropa da un paso adelante con

el acuerdo, previo a su ratifi-

cacion, con el Mercosur. Un

acuerdo que creara el area de
comercio mas importante del mundo
con casi 800 millones de ciudadanos a
ambos lados del Atlantico. El acuerdo
cierra casi 25 anos de negociaciones y
abre la esperanza en la mejora de las
relaciones comerciales entre Europa y
una parte importante de Iberoamérica,
con profundas raices con Espana.

El acuerdo llega para estrechar lazos
frente a un mundo polarizado con enfren-
tamientos y alianzas que levantan muros.
Este puente llega en visperas de la toma
de posesion del presidente norteameri-
cano Donald Trump con el anuncio de
fuertes subida de aranceles mientras
se elevan las tensiones comerciales con
China y Rusia. El acuerdo de Mercosur
es un oasis de paz y futuro para una Eu-
ropa asfixiada entre conflictos e intere-
ses de las superpotencias que luchan por
una hegemonia militar y econémica. La
presidenta von der Leyen abre un nuevo
camino en la escena internacional que re-
presenta la tercera via para reconstruir
la esperanza y el progreso tras un dialogo
de casi 25 anos. Un futuro de progreso
compartido que beneficiara a mas de 700
millones de personas e impulsara el cre-
cimiento en Europa y el Mercosur.

“Estamos reforzando nuestra asocia-
cion como nunca antes”, afirmo la pre-
sidenta de la Comision Europea, Ursula
von der Leyen, sentada junto a los jefes
de Estado de los paises del Mercosur, en
la rueda de prensa celebrada el pasado
viernes en Montevideo. Mientras EEUU
y China contintan incrementando las
tensiones al borde del enfrentamiento,
Europa avanza hacia un nuevo camino
donde estrechar relaciones y construir
oportunidades de futuro.

Es cierto que el acuerdo provoca cier-
tas reticencias en determinados sectores
sensibles de la agricultura y ganaderia
europea que deberan ser atendidos en
sus reivindicaciones para poder apro-
vechar oportunidades que ofrece el he-
misferio sur, desde la cooperacioén po-
sible y necesaria. El acuerdo supone la
eliminacion progresiva de los elevados
aranceles que también se aplican a un
gran numero de productos agroalimen-
tarios europeos, en los que Espana tiene

intereses comerciales, como el aceite de
oliva, vino, frutas y hortalizas o porcino.
En contrapartida, la UE liberalizara el
82% de las importaciones agroalimenta-
rias del bloque de Mercosur e impondra
contingentes arancelarios para aquellos
productos mas sensibles en los proximos
diez anos.

El acuerdo debera ser firmado y ra-
tificado, tanto por los Estados parte del
Mercosur como de la UE. Luego llegara
un periodo de diez afios para su implan-
tacion mientras se adoptan medidas que
permitan a sectores afectados fortalecer
sus posibilidades de exportacion, espe-
cialmente en los pequenos agricultores.
La presidenta von Der Leyen senala que
“este es un acuerdo beneficioso para los
dos bloques y aportara significativos
beneficios a consumidores y empresas’.
Anade que “escuchamos las preocupacio-
nes de nuestros agricultores y actuamos
en consecuencia. Este acuerdo incluye
robustas salvaguardas para proteger
nuestro sustento”, explico.

En el detalle del acuerdo, Espana
debera estudiar en profundidad las ne-
cesarias “salvaguardias” que pueden
afectar a productos como el arroz y
otros, asi como la necesaria moderni-
zacion e instrumentos que permitan a
los pequenos agricultores beneficiarse
de las nuevas oportunidades para el
comercio y relaciones con otros paises.
Por su parte el presidente del Gobierno,
Pedro Sanchez, ha calificado de histori-
co el acuerdo entre la Unién Europea y
Mercosur, como un “puente economi-
co” sin precedentes entre Europa e Ibe-
roamérica. E1 ministro de Agricultura,
Luis Planas, sefiala que es “un gran éxi-
to” en términos comerciales, de expor-
taciones, de cara al Mercado Comun del
Sur (Mercosur), en todos los ambitos,
incluyendo el sector agroalimentario.
“Las posibilidades en materia de acei-
te de oliva, de vino y otros sectores son
muy grandes en Mercosur. Yo quiero
ver esa parte que me parece positiva,
también en el sector, evidentemente,
agroalimentario”, ha manifestado. Los
sectores mas sensibles y que mas pre-
ocupa es la carne de vacuno, aves de
corral, azucar, etanol y arroz si bien
hay tiempo para adoptar medidas que
permitan a Europa garantizar su inde-
pendencia alimentaria.

Para la agricultura valenciana permitira nuevos
mercados complementarios. / GONZALO GAYO

El acuerdo contempla la eliminacién
del 91% de los aranceles al mismo tiempo
que se ratifica el compromiso de que las
importaciones agroalimentarias deberan
cumplir la misma normativa fitosanita-
ria que soportan nuestros agricultores.

Parala agricultura valenciana permi-
tira nuevos mercados cuyos calendarios
de cosechas se complementan para citri-
cos, vinos, kakis y otros tantos productos.
También nuestros productos mejoraran
en su acceso a los principales mercados
europeos con la puesta en marcha del co-
rredor del mediterraneo en 2026-27per-
mitiendo en apenas una horas desde la
recoleccion llegar al corazon de las prin-
cipales capitales europeas.

Con este acuerdo, Europa refuerza su
independencia de China y EEUU ante
la subida de aranceles anunciada por
Trump y los suministros chinos. Espe-
remos que el acuerdo avance escuchan-
do a los agricultores para modernizar
un sector que necesita modernizacion y
atender las necesidades de inversiones en
infraestructuras, tanto para hacer frente
a las sequias como a las tormentas que
arrasan poblaciones enteras como la su-
frida el pasado 29-O. Esperemos que la
presidenta de la UE entre con buen pie en
su nuevo mandato cumpliendo compro-
misos y la palabra dada a los agricultores
€uropeos.

Por otro lado, esperemos también que
el precio del aceite en los hogares espa-
noles baje de una vez tras los datos de la
campana en la que se certifica la recupe-
racion del nivel productivo de aceite de
oliva y la especulacion que esta haciendo
de oro a mas de uno a costa del bolsillo
de los ciudadanos. Con un aumento de
mas del 50% de la produccion respecto a
la campana de 2023-24 y mas de 1,29 mi-
llones de toneladas va siendo hora que
los precios concedan una tregua a los
hogares espanoles y dejen de especular
los que manejan precios especulativos en
el mercado.
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El acuerdo con Mercosur
se e:nfrenjca al rechazo de
varios paises y sectores

Con un fuerte peso de su sector agricola, Francia se opone férreamente al tratado

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El acuerdo de la Union Euro-
pea con Mercosur ha recibido
el rechazo de varios paises del
club comunitario y sectores pro-
ductivos como el agricola, que
ya anuncian movilizaciones de
protesta contra el mayor pacto
comercial del globo.

El sexto dia de su segundo
mandato, la presidenta de la
Comisiéon Europea, la alema-
na Ursula von der Leyen, volo
a Montevideo para sellar un
acuerdo “verdaderamente his-
torico” con el bloque Mercosur
(Argentina, Brasil, Uruguay y
Paraguay) tras casi 25 afios de
negociaciones, pero acogido de
forma muy desigual por Francia
y Alemania, los tradicionales
‘motores’ de la UE.

Con un fuerte peso de su sec-
tor agricola, Francia se opone
férreamente al acuerdo y, sin
distinciones entre partidos po-
liticos, lo ve como “un punal en
la espalda” y una “traicion” por
parte de von der Leyen, mientras
que Alemania lo acoge esperan-
zada por el balon de oxigeno que
pueda suponer para su sector in-
dustrial en decline, en especial el
automovilistico.

La Comision Europea, que
tiene la competencia de negociar
en nombre de los Estados miem-
bros, presiona para estampar la
firma final al acuerdo de asocia-
cién de mayor alcance del mun-
do, con una poblacion combinada
de mas de 700 millones de perso-
nas, ante el temor de que China,
que ya ha expandido su presen-

» VF. REDACCION.
Elministro espanol de Agricultu-
ra, Luis Planas, asevero ayer que
Espana no debe temer el acuerdo
de asociacién entre la UE y Mer-
cosur porque es una potencia
agroalimentaria y se refiri6o a
las “ventajas” que puede aportar
paralos productores de aceite de
oliva, el vino o los citricos.
“Entiendo que a algunos les
pueda preocupar, amino”, sena-
16 Planas a su llegada a un Con-
sejo de ministros de Agricultura
y Pesca de 1a Uni6n Europea pre-
guntado por el acuerdo con Mer-
cosur. Y anadi6 que “somos una
potencia agroalimentaria y no
tenemos que temer a la apertura
comercial”.En particular, Planas
se refirio a “las ventajas que se
presentan para sectores como el
aceite de oliva, vino, porcino y
muchos otros sectores, citricos
y otros” tras opinar que “tene-
mos mucho interés en la conclu-
sion del acuerdo”. E1 ministro
indic6 ademas que no cree que

cia e inversiones en la region, se
adelante al bloque comunitario.

Y sin olvidar que Bruselas se
prepara para la segunda presi-
dencia del republicano Donald
Trump en Estados Unidos en
enero proximo y una posible
nueva politica de aranceles, que
avanzo6 en su campana.

DOS BANDOS EN LA UE
En el bando de Francia se situa
Italia, cuyo Gobierno ya advir-
ti6 de que no firmara el acuer-
do con Mercosur a menos que
incluya mayores garantias para
los agricultores europeos. Polo-
nia y el parlamento neerlandés,

Los productores europeos muestran su rechazo al acuerdo con Mercosur. / VF

entre otros, también estan en la
misma linea.

En la onda de Alemania, se
sitian Espana y Portugal, en-
tre otros. El presidente espanol,
Pedro Sanchez, dijo que servira
para tender un “puente economi-
co” sin precedentes entre Euro-
pa y América Latina, mientras
que el jefe de Estado portugués,
Marcelo Rebelo de Sousa, anadio
que “representa una oportuni-
dad tnica para las empresas y
la economia de ambos lados del
Atlantico” y pidio su ratificacion.

Esta divisién de pareceres en-
tre Alemania y Francia, los dos
paises mas grandes e influyentes

del club comunitario, amenaza
con debilitar los cimientos de
la Union Europea. Y esto en un
momento, ademas, en que las
elecciones legislativas alemanas
estan ala vuelta de la esquina (23
de febrero) y el presidente fran-
cés, Emmanuel Macron, busca
un sucesor para el conservador
Michel Barnier al frente del Go-
bierno, tras caer tres dias atras
por una mocion de censura.

En un mundo marcado por
tensiones geopoliticas y con
tentaciones proteccionistas, el
presidente del Consejo Europeo,
Antonio Costa, decidi6 reservar
el tiempo de la comida de la pri-
mera cumbre europea que orga-
niza el 19 de diciembre para deba-
tir con los lideres europeos sobre
el papel de la UE en el mundo y
“del comercio en el fomento de la
prosperidad para ambas orillas
del Atlantico”. Sera, por tanto,
la primera oportunidad que los
lideres europeos tendran para
confrontar cara a cara sus posi-
ciones sobre el acuerdo UE-Mer-
cosur, que tiene que obtener el
visto bueno del Consejo de la
UE, del Parlamento Europeo (que
también se perfila tortuoso) y,
dependiendo de la base legal del
pacto —aun por determinar—,
posiblemente también los parla-
mentos nacionales de los estados
miembros de la UE.

AGRICULTORES Y
ECOLOGISTAS EN CONTRA
Con Barnier en funciones, el
principal sindicato agrario de
Francia, la FNSEA, ha pedido al

Planas asegura que Espaia es
una potencia alimentaria y no
debe temer el acuerdo

la aplicacion del acuerdo vaya
a generar protestas de los agri-
cultores, como las que tuvieron
lugar este ultimo afo por otros
motivos. “Hay mucho de mitolo-
gia en torno a Mercosur, como lo
habia antes en torno a Canada
o estos acuerdos comerciales”,
indicé Planas. En particular, se
refiri6 a los temores que desper-
taban en el pasado otros acuer-
dos suscritos por la UE pero que
finalmente han beneficiado alos
productores.

CANADA Y JAPON

En particular, mencioné el pacto
entre la UE y Canada, gracias al

cual “Espana ha triplicado las
ventas agroalimentarias desde
la entrada en vigor” o al acuer-
do de Japén, que ha permitido
que Espana haya “cuadruplica-
do las ventas agroalimentarias”
a ese pais. No obstante, recono-
ci6 que “evidentemente tene-
mos que buscar el equilibrio”
pero consideré que “este es un
acuerdo equilibrado” tanto glo-
balmente como dentro del sector
agroalimentario.

Planas subray6 ademas que se
halogrado, en el marco del acuer-
do “una proteccién de nuestras
figuras de calidad, de las denomi-
naciones de origen e IGP a nivel

de Unién Europea, de las cuales
59 son espanolas”. El responsable
de Agricultura indic6 que, apar-
te de ser un pacto comercial, el
acuerdo con Mercosur “es algo
mas” y considero6 que hace falta
“una actitud de explicacion y evi-
dentemente también de defensa
de los intereses” en relacion con
las preocupaciones que pueda
plantear su aplicacion.

El ministro adelanté que te-
nia previsto conversar sobre
este asunto ayer lunes con sus
homoélogos de Francia e Italia
y con representantes del Comi-
té de Organizaciones Agrarias
y Cooperativas comunitarias

presidente, Emmanuel Macron,
que “se moje verdaderamente”
para construir una mayoria eu-
ropea en contra del pacto con el
Mercosur para “bloquearlo”.
Por lo pronto, el comité de or-
ganizaciones agrarias y coope-
rativas europeas (Copa-Cogeca)
esta ya en pie de guerra y nada
mas conocerse la noticia del
acuerdo convocO “una acciéon
relampago en Bruselas de protes-
ta” para ayer dia 9, coincidiendo
con una reunion de ministros de
Agricultura y Pesca de la UE.
Segtn el Copa-Cogeca, el ca-
pitulo agricola del acuerdo esta
“desequilibrado” y, entre los sec-
tores sensibles, menciono la car-
ne de vacuno, las aves de corral,
el azucar, el etanol y el arroz.
La Coordinadora Europea Via
Campesina (pequenos y media-
nos agricultores), aseguro6 que
seguira movilizandose contra
el acuerdo comercial “y, de un
modo u otro, le pondran fin”.
Igual de combativa se mostro
la plataforma CAN Europe, de la
que forman parte mas de 1.700
organizaciones ecologistas eu-
ropeas, que mas alla de conside-
raciones medioambientales, dijo
que el “sombrio” acuerdo es “un
ataque frontal” a la democracia
por haber sido negociado desde el
“mas absoluto silencio”.

SECTOR DEL AUTOMOVIL
Una vision radicalmente distinta
tienen los principales fabricantes
de automoviles de la UE, reuni-
dos en la asociacion ACEA, que
pidieron una rapida ratificacion
por parte del Consejo y el Parla-
mento Europeo.

Este acuerdo, que permitira a
las empresas europeas ahorrarse
4.000 millones de euros al ano en
aranceles, “llega en un momento
crucial parala industria automo-
triz, que actualmente enfrenta
desafios criticos en la transicion
hacia la descarbonizacion”,
afirmo la directora general de
ACEA, Sigrid de Vries.

La firma de este acuerdo en-
via una fuerte senial al resto del
mundo en apoyo de un comercio
libre, abierto y basado en reglas,
segiin ACEA.

(Copa-Cogeca). “Yo creo que lo
importante es continuar avan-
zando, continuar progresando. Y
considero que este acuerdo es un
paso adelante muy importante,
sinceramente”.

EL CONTEXTO
En ese sentido, refirié a la im-
portancia que tiene concluir el
acuerdo con Mercosur en el con-
texto geopolitico, con “la nueva
administracion norteamericana
y las tensiones comerciales con
China”. En todo caso, “si existe
alguna duda y alguna preocupa-
cién, que entiendo puede existir
por parte del sector agrario, tene-
mos siempre las clausulas de sal-
vaguardia” que, en este caso en
particular, “se pueden aplicar in-
cluso a los propios contingentes”.

Se refirié en ese contexto a
una medida de ese tipo aplicada
en el pasado, “en el ano, si mi
memoria es correcta, 2018”7, a la
carne de vacuno procedente de
Mercosur.
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El Copa-Cogeca considera que validar
el acuerdo comercial tendra graves
consecuencias para la comunidad
agropecuaria de toda Europa

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Los temores de la comuni-
dad agropecuaria europea se
han cumplido. La Comisién
Europea, en nombre de la UE,
y los funcionarios representan-
tes del Mercosur cerraron el 6
de diciembre un nuevo acuerdo
respecto al tratado comercial
bilateral que une a ambos blo-
ques. “Si los Estados miembro
y el Parlamento Europeo lo va-
lidan, este acuerdo acarreara
consecuencias de gran calado
para la comunidad agropecua-
ria de toda Europa, ademas de
perjudicar a los 450 millones
de consumidores de la Unién
Europea”, han sefialado desde
el Comité de Organizaciones
Agrarias y Cooperativas comu-
nitarias (Copa-Cogeca).

Esta entidad representativa
ha venido manifestando desde
hace anos su categorica oposi-
cion a este acuerdo comercial
“desfasado y problematico.
Entendemos que es necesario
que la UE afiance sus relacio-
nes comerciales en el contexto
geopolitico actual, pero no a
cualquier coste. El sector agro-
pecuario de la UE es todavia

especialmente vulnerable a las
concesiones realizadas en el des-
equilibrado capitulo referente a
la agricultura. Los sectores sen-
sibles como el de la carne de va-
cuno, la carne de ave de corral,
el azucar, el etanol y el arroz se
enfrentan a un riesgo considera-
ble de sufrir una saturacion del
mercado y pérdidas de ingresos
debido a la afluencia de produc-
tos a bajo coste procedentes de
los paises del Mercosur. Este tra-
tado comercial agravara la pre-
sién econoémica que ya soportan
numerosos agricultores y gana-
deros que lidian constantemente
con los elevados precios de los
insumos y las dificiles condicio-
nes climaticas”, ha explicado el
Copa-Cogeca.

Seguin detallan en un comu-
nicado, larealidad es sobrecoge-
dora: los paises del Mercosur no
han de cumplir con las normas
de produccion que se exigen ala
agricultura de la UE, ya sea en
lo relativo a los productos fito-
sanitarios, al bienestar animal
0 a las practicas sostenibles.
Ademas, los paises del Mercosur
cumplen con normas laborales y
de seguridad mas laxas, por lo
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El Copa-Cogeca considera este acuerdo como
“desfasado y problematico”. Entiende que es necesario
que la UE afiance sus relaciones comerciales en el
contexto geopolitico actual, pero “no a cualquier coste”

que pueden producir a un menor
coste, lo que genera una compe-
tencia desleal con respecto a
los productores de la UE. Por
ultimo senalan que la Comision
Europea actiia de forma incohe-
rente. Enlalegislatura anterior,
multiplic6 las restricciones y
normativas aplicables a los pro-
ductores europeos y ahora, ape-
nas iniciado su segundo manda-
to, da prioridad a este acuerdo
injusto.

“El protocolo adicional en
materia de sostenibilidad, que
se les remiti6 a los paises del
Mercosur en marzo de 2023,
no estaba a la altura de las ex-
pectativas. Ademas, en su res-
puesta de septiembre de 2023, el
Mercosur dejo patente su falta
de ambiciéon y de compromiso
para cumplir siquiera conve-
nios internacionales elementa-
les 0 medidas de sostenibilidad

vinculantes. El fracaso ala hora
de abordar la sostenibilidad
ha avivado la oposicion a este
acuerdo, no sélo por parte de
los productores agropecuarios
sino también de los sindicatos,
las ONG ecologistas y las orga-
nizaciones de consumidores”,
recalca el Copa-Cogeca.

El presidente del Copa,
Massimiliano Giansanti, consi-
dera que “la Comision transmite
un mensaje harto preocupante
a los millones de agricultores y
ganaderos de toda Europa antes
incluso de haber presentado su
‘vision para el futuro de la agri-
cultura’. Esta situacion es parti-
cularmente preocupante porque
nos hallamos en una fase suma-
mente delicada de recuperacion
del dialogo entre los producto-
res agrarios y las instituciones
europeas. Los Estados miembro
y el Parlamento Europeo deben

ahora cuestionar los términos
de este acuerdo con contunden-
cia y trabajar en aras de una
solucién que garantice un plan-
teamiento equitativo y equili-
brado para proteger el modelo
agropecuario de la UE. A partir
del lunes (dia 9 de diciembre)
iniciaremos nuestra moviliza-
cion, intercambiaremos parece-
res con los ministros y los euro-
diputados y llevaremos a cabo
un acto sorpresivo en Bruselas,
frente al Consejo”.

Por su parte, el presidente de
la Cogeca, Lennart Nilson, ha
anadido que “los agricultores y
las cooperativas agrarias de la
UE no se oponen al comercio,
sino que abogan por tratados co-
merciales equitativos, equilibra-
dos y ambientalmente sosteni-
bles. El tratado entre la UE y el
Mercosur en su version actual
no cumple con tales principios
y se usa al sector agropecuario
como una moneda de cambio en
beneficio de otras industrias.
Desde la Cogeca también insta-
mos a los Estados miembros de
la UE y al Parlamento Europeo
aposicionarse rotundamente en
contra de este acuerdo”.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El acuerdo alcanzado entre la
UE y Mercosur supondra prac-
ticamente el libre acceso de las
frutas y hortalizas de Argentina,
Brasil, Uruguay y Paraguay al
mercado comunitario, segiin
Fepex, y agravara el déficit de
una balanza comercial ya muy
desequilibrada. Durante el ejer-
cicio 2023 las exportaciones de
la UE a Mercosur se situaron en
223,6 millones de euros mientras
que las importaciones ascendie-
ron a 959,6 millones de euros.
El desarme arancelario
acordado para las frutas y hor-
talizas importadas por la UE y
procedentes de Mercosur prevé
la desaparicion de los derechos
arancelarios ad valorem, es decir
los derechos que se imponen a

¥
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El tratado liberaliza el acceso
de las frutas y hortalizas al
mercado comunitario

Fepex considera que el acuerdo agravara el déficit de una
balanza comercial ya muy desequilibrada

las importaciones sobre el valor
de la mercancia y esta desapari-
cién sellevara a cabo dependien-
do delos productos, en tres fases,
a partir de la entrada en vigor
del acuerdo. Para los productos
con derechos arancelarios ahora
establecidos inferiores al 5% se

suprimiran cuando entre en vi-
gor el acuerdo. Para los produc-
tos con derechos arancelarios
ahora establecidos comprendi-
dos ente 5,1% y 10%, supresion
en un periodo transitorio de 4
anos, en tramos iguales cada ano.
Paralos productos con derechos

2

arancelarios ahora establecidos
superiores al 10,1%, supresion en
un periodo transitorio de 7 anos.

En cuanto a los precios de
entrada de las frutas y hortali-
zas importadas se mantienen,
a excepcion de los citricos, pero
para Fepex no suponen ninguna

El desarme arancelario
acordado prevé la
desaparicion de los
derechos arancelarios
ad valorem

proteccion efectiva del mercado
comunitario, ya que son precios
que se fijaron en la ronda de ne-
gociaciones de Uruguay en 1994.
El sistema de precios de entrada
establece una cotizacion minima
por encima del cual debe mante-
nerse el precio de los productos
importados.

Respecto al acceso de las
producciones comunitarias a
los paises de Mercosur, en la
actualidad estos paises requie-
ren la negociacion de protocolos
fitosanitarios por cada tipo de
fruta y hortaliza procedente de
la Unién Europea que se quiere
exportar, lo que dificulta mu-
cho el acceso a estos mercados.
Y hasta que no se conozca el
texto definitivo del acuerdo, se
desconoce si se mantendra esta
obligacion.

La exportacién de frutas y
hortalizas frescas de la UE a los
paises de Mercosur en el ejercicio
de 2023 se situé en 181.511 tone-
ladas, por un valor de 223.680.000
euros, mientras que las importa-
ciones se elevaron a 775.023 tone-
ladas por un valor de 959.632.000
euros, seglin datos de Eurostat
procesados por Fepex.
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El anuncio del cierre de las ne-
gociaciones entre la Unién Eu-
ropea y el bloque de Mercosur
para un acuerdo comercial ha
generado un rechazo unanime
en Francia, donde la peleada cla-
se politica se ha unido en repu-
diar el cierre del pacto. “Punala-
dapor la espalda”, “inaceptable”
0 “traicion” son algunos de los
comentarios que ha generado
en Francia el anuncio realizado
el 6 de diciembre en Montevideo
por la presidenta de la Comisiéon
Europea, Ursula von der Leyen,
sobre el cierre del acuerdo tras
casi 25 afios de negociaciones.

El acuerdo sigue siendo “in-
aceptable” en su estado actual
y, como “no esta firmado ni
ratificado”, por ahora no tiene
“ningun efecto juridico”, afir-
maron fuentes del Eliseo. Desde
la presidencia francesa anadie-
ron, en una conversacion con un
grupo de periodistas, que “sé6lo
los Estados miembros de la UE
podran autorizar la firma del
acuerdo”, y recalcaron que los
Veintisiete “no estan vincula-
dos por el anuncio del fin de las
negociaciones”.

Francia va a luchar “en cada
etapa” del proceso dentro de la
UE, advirti6 por su parte la mi-
nistra de Comercio Exterior en
funciones, Sophie Dumas, quien
recalco que lo ocurrido en Mon-
tevideo “no compromete a los
Estados miembros” del bloque
europeo.

Mas duras aun fueron las
reacciones de los lideres politi-
cos de la oposicion. “jUn acto de
traicion!”, clamo el secretario
general del Partido Comunista,
Fabien Roussel, en la red social
X.

La ira francesa

El rechazo al acuerdo entre la UE y Mercosur en Francia
es practicamente unanime en todo el arco ideologico

“Punalada por la espalda”,
fue la expresion de la lider de
la extrema derecha, Marine Le
Pen, quien lamenté6 que la Co-
mision Europea haya impuesto
su “diktat”. Le Pen acus6 tam-
bién a la CE de “limpiarse los
pies con el voto soberano de los
diputados” franceses, ya que la
Asamblea Nacional rechaz6 por
una mayoria aplastante la pasa-
da semana el acuerdo de libre
comercio con el bloque surame-
ricano, igual que ocurrio6 en el
Senado.

Al otro extremo del arco poli-
tico, Jean-Luc Mélenchon, lider
histoérico del partido izquierdis-
ta La Francia Insumisa (LFI),
prefiri6 atacar al presidente de
Francia, Emmanuel Macron,
que esta inmerso en la tarea de
buscar un nuevo primer minis-
tro tras la mocién de censura
que derrib6 al Gobierno de Mi-
chel Barnier el pasado miérco-
les. “Mientras Macron juega al
monopoly politico, el Gobierno
aleman esta encantado con el
abuso de poder de von der Le-
yen, que ha firmado el acuerdo
de libre comercio con Mercosur
en Uruguay. Con Macron, Fran-
cia sale de la Historia”, afirmoé.

La lider ecologista Marine
Tondelier también atac6é a Ma-
cron al criticar el acuerdo. “El
balance del macronismo es tam-
bién el debilitamiento de Fran-
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El agro francés amenazan el acuerdo UE-Mercosur con vetos y protestas. / X

cia en Europa y en el mundo.
Nuestros agricultores no pue-
den ser monedas de cambio”,
insistio6 el dirigente.

ORGANIZACIONES AGRARIAS
Ademas de entre la clase poli-
tica, las criticas se han multi-
plicado también en las organi-
zaciones agrarias, que en las
ultimas semanas han protago-
nizado protestas por todo el pais
contra este acuerdo y que tienen
nuevas movilizaciones progra-
madas para esta semana.

“Ursula (von der Leyen) nos
clava un pufal por la espalda”,
consideré Yohan Barbe, por-
tavoz del principal sindicato
agrario de Francia (FNSEA)
en declaraciones al canal BFM-
TV, en las que avis6 también de
mas movilizaciones. “Vamos a
endurecer nuestras acciones y
a centrarlas en la UE”, afirmo.

La FNSEA asegura que lo
que toca ahora es que el presi-
dente, Emmanuel Macron, “se
moje verdaderamente” para
construir una mayoria europea

en contra del pacto de libre co-
mercio con el Mercosur para
“bloquearlo”.

En declaraciones al canal te-
levisivo BFM, el vicepresidente
de la FNSEA, Franck Sander,
subray6 la importancia de que
Macron se aplique, sobre todo
en vista de la reciente caida del
Gobierno del primer ministro
Michel Barnier, quien desde
el pasado jueves puede actuar
s6lo en funciones para operar
los asuntos corrientes del pais.

Sander reiter6 que este tra-
tado sera “catastrofico” para
el campo francés, pero incidi6
en que al acuerdo le queda aun
camino por recorrer y que lo
importante ahora, para ellos, es
lograr la oposicion necesaria en
Europa para evitar su aproba-
cion final.

El rechazo al acuerdo en
Francia es practicamente una-
nime en todo el arco ideolégico,
incluso en medio de la actual
crisis, y asilo habia retratado la
clase politica con mociones vo-
tadas en la Asamblea Nacional y
el Senado. El rechazo se basa en
que los agricultores y ganade-
ros del bloque sudamericano no
tienen que cumplir las mismas
exigencias fitosanitarias o am-
bientales que los productores
europeos, por lo que estos su-
fririan una competencia desleal,
segun Paris.

Dos de los problemas que
mas se mencionan en la capital
francesa, pero no los tnicos, es
la utilizacion de hormonas y
antibioticos para el crecimiento
del ganado vacuno y de aves, o la
falta de garantias en cuestiones
ambientales, como el final de la
deforestacion amazoénica con
fines agricolas.

Un campo de minas

El acuerdo entre la Union Europea y Mercosur afronta un
camino complejo para ser ratificado en toda la UE

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El cierre de la negociacion del
acuerdo de asociacion entre la
Unioén Europea y Mercosur no
es aun el final del camino en
el bloque europeo: antes de su
entrada en vigor afrontara una
dura oposicion que tendra lugar
en el Consejo de la Union Eu-
ropea, que representa a los pai-
ses, el Parlamento Europeo y,
posiblemente, los Parlamentos
de los gobiernos mas reticentes
al pacto.

El acuerdo, que se negocia
desde hace un cuarto de si-
glo, eliminaria aranceles para
el comercio entre los paises
de la UE y Argentina, Brasil,
Uruguay y Paraguay, con una
poblaciéon combinada de mas
de 700 millones de personas, lo
que le convertiria en el tratado
de asociacion de mayor alcance
del mundo.

Tras dos décadas de nego-
ciacion, la UE y Mercosur ce-
rraron el acuerdo comercial en
2019, pero desde entonces no
se ha podido ratificar porque
ambos bloques negocian desde
entonces nuevos compromisos
medioambientales que exigen
los paises de la UE a causa de
la fuerte oposicion del sector
agricola.

La Comisiéon Europea, que
negocia en nombre de los Es-
tados miembros, presiona para
poner el sello final al acuerdo

ante el temor de que China, que
ya ha expandido su presencia e
inversiones en la region, se ade-
lante al bloque comunitario.
Sin embargo, cualquier texto
tendra que obtener también el
visto bueno del Consejo de la
UE, el Parlamento Europeo vy,
dependiendo de la base legal
del pacto —aun por determi-
narse—, posiblemente también
los Parlamentos nacionales de
los Estados miembros de 1a UE

CONSEJO DE LA

UNION EUROPEA
La institucion europea que
representa a los paises tendra
que reunir al menos 15 socios
(un 55% de los 27 Estados miem-
bros) que representen a un 65%
de la poblacién de la Union Eu-
ropea a favor del acuerdo.

Paris lidera el esfuerzo para
conseguir una minoria de blo-
queo que tumbe el pacto en el
Consejo y, aunque es muy di-
ficil que encuentre a una de-
cena de gobiernos opuestos al
pacto, Francia por si sola tiene
mas de un 15 por ciento de la
poblacion europea y espera que
se sumen a su esfuerzo socios
grandes como Italia o Polonia
para cumplir con el criterio de
la poblacion.

También muestran reticen-
cias en diferentes grados Paises
Bajos, Austria o Lituania, Bél-
gica, Luxemburgo o Rumania,

aunque no es seguro si alguno
de ellos votaria en contra en el
Consejo.

PARLAMENTO EUROPEO
El nuevo Parlamento Europeo
salido de las urnas el pasado
9 de junio tendra también que
escrutar y pronunciarse sobre
el acuerdo entre la UE y el Mer-
cosur: primero lo haran sus co-
misiones de Comercio Interna-
cional y de Asuntos Exteriores
y, después, tendra que votarlo
el pleno en su conjunto.

El veterano presidente de la
comision de Comercio Interna-
cional, el socialdemocrata ale-
man Bernd Lange, ha instado a
que larazén “prevalezca” sobre
la emocion y urgi6 a tener en
cuenta que, aunque el pacto no
cumpla con todas las expectati-
vas de la UE, “las consecuencias
de no tener un pacto probable-
mente superarian con creces las
debilidades de uno imperfecto.
No deberiamos considerar este
acuerdo de forma aislada, sino
mas bien como un simbolo del
lugar que queremos ocupar en
el mundo”.

Lange, eurodiputado desde
1994, no cree que las mayorias a
favor o en contra de este tipo de
acuerdos hayan cambiado tras
las elecciones europeas y sigue
viendo a los mismos “sospecho-
sos habituales a favor y en con-
tra” del pacto con el Mercosur.
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Imagen del Parlamento Europeo durante una votacién. / ARCHIVO

En contra estaran, con segu-
ridad, los Patriotas por Europa
(el partido de la francesa Mar:i-
ne Le Pen es su miembro mas
numeroso con diferencia), los
Verdes y la Izquierda, ademas
de delegaciones nacionales con-
cretas dentro de grupos gene-
ralmente a favor, como pueden
ser los liberales y socialistas
franceses.

¢Y LOS PARLAMENTOS

NACIONALES?
Esta por determinar también
cual es la estructura legal ten-
dra este acuerdo y si es necesa-
rio que el pilar comercial tenga
que recibir el visto bueno de
todos los parlamentos naciona-
les de los Veintisiete para que

pueda entrar en vigor de forma
plena.

En el caso de que sea un
acuerdo mixto y lo necesite, los
paises reacios que se quedan en
minoria en el Consejo pueden
ejercer el veto desde sus Parla-
mentos nacionales.

El Parlamento neerlandés
y el austriaco, entre otros, se
han pronunciado en contra del
acuerdo con argumentos si-
milares a los que exponen los
gobiernos contrarios al mismo.
No seria la primera vez que esto
sucede: el pacto entre la Union
Europea y Canada pendio6 de un
hilo en 2016 ante el bloqueo tem-
poral del Parlamento de Valo-
nia, laregion surena de Bélgica,
que acabo cediendo.
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Recta final para la campana
de patata con casi 2 millones
de toneladas y precios al alza

El precio se sitiia un 65% por encima de la media de las ultimas cinco campanas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana de patata llega a su
recta final con una produccion
de 1.933.963 toneladas y un precio
medio en origen un 65% superior
al de la media de las ultimas cin-
co campanas y un 22% respecto
al ejercicio anterior.

El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA)
se ha reunido con las organiza-
ciones representativas del sec-
tor de la patata en un encuentro
en el que han hecho un balance
de la campana, que entra en su
recta final.

EXPORTACIONES

La directora general de Produc-
ciones y Mercados Agrarios,
Elena Busutil, ha presidido la
reunion de la mesa sectorial en
la que también se han expuesto
los datos de exportaciones de
patata recogidos por Eurostat
desde enero hasta septiembre.
Estos datos arrojan un volumen
acumulado de 298.594 toneladas
vendidas al exterior, un 1,7%
superior al ano pasado y un
19% por encima de la media de
las ultimas cinco campanas. En
términos de valor, también se ob-
serva una tendencia creciente. Se
superan los 177 millones de eu-
ros, cifra récord que se sitia un
5,8% por encima de la campana
pasada y un 60,4% sobre la media
de los ultimos cinco anos.

El sector ha compartido la necesidad de impulsar el consumo de patata fresca en los hogares. / ARCHIVO

La exportacion total

de patata a lo largo de
este afo asciende a un
volumen acumulado de
298.594 toneladas, un
1,7% superior al ano
pasado y un 19% por
encima de la media

de las ultimas cinco
campanas, con un valor
que supera los 177
millones de euros

PRECIOS Y CONSUMO
En 2024 también se han regis-
trado cotizaciones muy supe-
riores a las de anos anteriores
(por las campanas mas cortas
de Andalucia y Murcia y la me-
nor produccion en Francia).
Fruto de ello, hasta el mes de
noviembre (iltimo dato dispo-
nible) el precio medio nacional
de campana en la posicion mas
proxima al agricultor se situa
en 0,57 euros por kilogramo,
un 22,3% superior a la ante-
rior y un 65,3% por encima de
la media de las ultimas cinco
campanas.

Ademas, el sector ha com-
partido la necesidad de impul-
sar el consumo de patata fresca
en los hogares tras la tendencia
negativa en los ultimos anos.
Asi lo reflejan los datos del ul-
timo panel de consumo alimen-
tario del ministerio con una re-
duccion del 3% respecto a 2023
y del 11% respecto a la media.

Elena Busutil ha emplazado
al sector a continuar trabajando
juntos para superar los retos ac-
tuales. Uno de ellos, el fomento
de la produccion nacional con
el fin de reducir la dependencia
del exterior para atender la de-
manda interna.

Preocupacion en el sector
patatero por el aumento
de la importacion y la
falta de fitosanitarios

El sector de la patata ha mostrado su preocupacion por la
creciente importacion, en especial procedente de Egipto

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La importante tendencia al alza
de la importacion espafiola de
patata, en especial de Egipto
como competidor en el mercado
nacional de la UE y la creciente
dificultad en materia de protec-
cion de cultivos fueron temas
mas debatidos en el encuentro
que se dio entre los producto-
res del tubérculo agrupados en
Fepex (Federacion Espaiola de
Asociaciones de Productores
Exportadores de Frutas, Horta-
lizas, Flores y Plantas vivas) y el
Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacion el 3 de diciembre.
Este ano, y hasta septiembre
de 2024, segtin los datos aportados
por el MAPA en la reunion, la im-
portacion espafnola de patata se
ha situado en 885.783 toneladas,
un 21,7% mas que el afio pasado
yun 42% mas que lamedia de los

ultimos cinco anos. El principal
proveedor es Francia (620.942 to-
neladas) que representa el 70%
de las compras totales, seguido
de Portugal y Egipto, con 61.081
toneladas, que supone el 7% de
las compras totales.

EGIPTO
La importacion espanola de
patata procedente de Egipto en
2019 se situd en 2.463 toneladas
y el afio pasado se elevo a 50.488
toneladas, lo que supone un cre-
cimiento del 1.958%. En valor, la
importacion pasé de 1,1 millones
de euros a 24,9 millones de euros,
con un incremento del 2.100%, se-
gliin datos del Departamento de
Aduanas.

En el ambito comunitario,
Egipto es el principal proveedor
de patata de los 27, con el 68% de
las compras totales. Las impor-

taciones procedentes de dicho
pais se incrementan un 91,4%
respecto alamedia, mientras que
las provenientes de los otros dos
principales proveedores, Israel y
Reino Unido, se reducen.

El sector agrupado en Fepex
expuso la necesidad de adoptar
medidas que permitan una mejo-
ra dela competitividad, como son
lainclusion de la patata dentro de
las intervenciones sectoriales de
la Politica Agraria Comun, con el
fin de que se puedan constituir
organizaciones de productores
y se implementen programas
operativos.

FITOSANITARIOS
En materia del uso de fitosani-
tarios, se plante6 en la charla la
preocupacion por la creciente
dificultad en materia de protec-
cion de cultivos, siendo impres-

El incremento del 1.958% de la compra de patatas procedentes de Egipto desde
2019 ha sido uno de los temas mas comentados en la reunion. / FEPEX

cindible que existan soluciones
y productos alternativos nuevos
antes de prohibir taxativamente
los medios de proteccion dispo-
nibles. Igualmente se expuso el
problema que esta provocando
en esta campana la falta de pa-
tata de siembra, debido en gran
medida a las plagas y las ad-
versidades climaticas que han
provocado una disminucién de
volumen y aumento de precios.

REUNION
La directora general de Produc-
ciones y Mercados Agrarios,
Elena Busutil, presidio la reu-
niéon de la mesa sectorial, que
ha tenido lugar el martes y en

la que participaron, por parte de
Fepex, el presidente del Comité
de patata, Alfonso Saenz de Ca-
mara; el director y responsable
técnico, José Maria Pozancos y
Luis Martin, asi como los respon-
sables de distintas asociaciones
integradas. Intervinieron el ge-
rente de Asociacion de Empresas
Productoras y Exportadoras de
Frutas y Hortalizas de Andalu-
cia y Extremadura, Asociafruit,
Luis Marin y el responsable del
Comité de patata de esta asocia-
cion, Marcos Roman; asi como
el presidente de la Asociacion
de Operadores de Patata en Ori-
gen de Castilla y Le6n, Asopocyl,
Marco Antonio Martin.
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Los sindicatos agrarios
convocan una huelga en
los almacenes de citricos

El aumento salarial del 9% propuesto por la patronal para este ano no es
suficiente para frenar una huelga que el CGC tilda de “irresponsable”

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El pasado 4 de diciembre se pro-
dujo el séptimo encuentro entre
los sindicatos (UGT-PV y CCOO-
PV) y los empresarios (Comité
de Gestion de Citricos —que tie-
ne la mayor representacion—y
la Federacién de Cooperativas
Agro-alimentarias de la Comu-
nitat Valenciana) para tratar de
pactar el Convenio Colectivo de
Manipulado y Envasado de Ci-
tricos. Tras una maratoniana
reunioén de once horas, la parte
social anunci6 que iba a iniciar
los tramites para convocar una
huelga de tres dias, del 12 al 14
de diciembre. Una huelga que el
CGC tilda de “irresponsable”.

El Comité de Gestion de Ci-
tricos senal6 la semana pasada
que “la movilizacion se produce
pese a que el CGC ha renunciado
asuprincipal reivindicacion y ha
accedido a que la necesaria fle-
xibilidad laboral, la que exige la
gran distribucion europea para
seguir considerando a Espana
como su primer proveedor, sea
voluntaria”.

Lahuelga se convoca también
pese a haber realizado —siguien-
do el interés prioritario de los
sindicatos— una nueva propues-
ta mejorada, con un incremento
salarial del 9% ya este afio y del
15% acumulado al cuarto afo,
que seria mayor en caso de ser
revisado segin IPC y que afiade
aello aumentos para determina-
das categorias profesionales (de
hasta el 14% s6lo el primer afio).

hy
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X D

Los sindicatos han iniciado los tramites para convocar una huelga en los almacenes del 12 al 14 de diciembre. / CGC

“Tras las concesiones hechas
sin recibir nada a cambio, tras
el desastre de la DANA, tras tres
semanas de lluvias intermitentes
entre octubre y noviembre en las
que la recoleccion y comerciali-
zacion se ha visto paralizada, con

la amenaza cada vez mas cierta
sobre el mercado de la UE de la
oferta mas barata de Marruecos,
Turquia y de Egipto, este anun-
cio es mas irresponsable que
nunca, cuestionara la marcha de
la campana como tal y supone un

ataque, no sélo a los exportado-
res sino, sobre todo, a los propios
citricultores”, ha denunciado la
presidenta del CGC, Inmaculada
Sanfeliu.

Seglin el Comité de Gestion
de Citricos, la actitud que en

todo este tiempo ha manteni-
do CCOO y UGT contrasta con
los acuerdos que estos mismos
sindicatos han alcanzado en
convenios analogos, que son
de aplicacion también en otras
zonas citricolas espanolas. En
esas provincias se han alcanza-
do acuerdos hoy en vigor que si
contemplan diversos grados de
flexibilidad para poder atender
las exigencias de la llamada dis-
tribucion moderna.

“Elrechazo a estas formulas
implicara que no sélo vayamos
a perder competitividad frente
a otros paises mediterraneos
donde las condiciones labora-
les occidentales no se cumplen,
sino que también lo haremos
con otras regiones espanolas,
que disfrutaran de las ventajas
que a nosotros nos niegan”, ha
matizado Sanfeliu.

Con todo, este convenio dana-
ria al conjunto del sector porque
es el que incumbe a mas traba-
jadores —unos 55.000 en toda la
Comunitat— pero fundamen-
talmente porque afecta a los
centros de confeccion que son
responsables del 70% de los ci-
tricos en fresco comercializados
en todo el pais.

Concretamente, hasta la se-
mana pasada —fecha en la que
se renuncio a esta pretension—
el CGC planteaba alcanzar un
compromiso para trabajar un
numero aproximado de 10 sa-
bados y festivos al afio por cam-
pana. “Nuestra ventaja competi-
tiva es dar un buen servicio. Ese
factor es, junto a otros como la
seguridad alimentaria y una
calidad homogénea, 1o que mas
valor anadido da a nuestros ci-
tricos, lo que nos diferencia de
la oferta de otras potencias con
menores costes y exigencias
sociales, medioambientales o
fitosanitarias”, ha advertido la
presidenta del CGC.

Al cierre de esta edicion de
Valencia Fruits (el 9 de diciem-
bre), no se habia alcanzado un
acuerdo sobre el Convenio Co-
lectivo de Manipulado y Enva-
sado de Citricos y las partes se-
guian mantenimiento contactos
informales.

Se recupera el consumo

de frutas y hortalizas en

los hogares espaiioles

Las cifras del Panel de Consumo del MAPA muestran un
crecimiento del 1,6% en los ocho primeros meses del ano

D VF. REDACCION.

El consumo de frutas y horta-
lizas frescas en los hogares de
enero a agosto de este ano ha
aumentado un 1,6% respecto a
los mismos meses de 2023, tota-
lizando 4.680 millones de Kilos.
Este incremento esta impulsado
por el crecimiento de los meses
de julio y agosto, rompiendo la
tendencia a la baja de periodos
anteriores.

Segun los ultimos datos ac-
tualizados del Panel del Consu-
mo Alimentario del Ministerio
de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion correspondientes al
mes de agosto y procesados por
Fepex, subio el consumo de fru-
tas (+2%) y hortalizas (+2,5%),
excepto la patata, que descen-

di6 un 2,1%, situandose en 554
millones de kilos. E1 consumo
de hortalizas en los hogares es-
panoles se ha situado en 1.575
millones de Kilos, un 2,5% mas
que en el mismo periodo de
2023, v el de frutas ha alcanza-
do 2.250 millones de Kkilos, un
2% mas. Las tres hortalizas mas
demandadas, tomate, cebolla y
pimiento, han registrado creci-
mientos. El consumo de tomate
se ha situado en 388 millones de
kilos (+7,3%), el de cebolla ha
sido de 188 millones de Kkilos
(+0,75) y el de pimiento totalizo
135 millones de kilos (+9,6%).
En cuanto a la lechuga, que
también es una de las hortali-
zas mas consumida, la cuarta,
ha mostrado un descenso del

4,2% totalizando 107 millones
de kilos. En frutas, las mas con-
sumidas en los hogares, platano,
naranja y manzana, descendie-
ron en el periodo analizado, pero
suben las frutas de verano como
sandia y melon, fruta de hueso y
fresa. El consumo de sandia has-
ta agosto se situ6 en 300 millones
de Kkilos, con una subida del 9%
respecto a los mismos meses de
2023 y el de melon totalizo 212
millones de Kkilos (+17,6%). La
demanda de fresa sumé 105 mi-
llones de kilos (+10%) y en fruta
de hueso, destaca el melocotoén,
con 75 millones de kilos (+3%),
el albaricoque, con 33 millones
de kilos (+9%), asi como la ce-
reza, con 32,5 millones de Kkilos
(+52%). En el analisis mensual

El incremento del consumo en los hogares espaiioles esta impulsado por el
crecimiento de los meses de julio y agosto de 2024. / ARCHIVO

del consumo de frutas y horta-
lizas frescas, julio y agosto han
impulsado el crecimiento de
todo el periodo, con subidas del
8% y del 7% respectivamente.
También subié la demanda en
los hogares en febrero y abril.
El valor del consumo de frutas y

hortalizas en los hogares hasta
agosto también subio, un 4,5%,
totalizando 9.748 millones de
euros, de los que 3.684 millones
de euros correspondieron a hor-
talizas (+3%), 5.380 millones de
euros a frutas (+5%) y 684 mi-
llones de euros a patata (+6%).
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El MAPA aumenta el presupuesto
para seguros agrarios hasta los
315 millones para el aio 2025

A pesar del incremento presupuestario, las principales organizaciones agrarias
han manifestado su descontento al no considerarlas suficientes

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacién ha anun-
ciado un aumento del presupues-
to destinado a la gestion de los
seguros agrarios, que alcanzara
los 315 millones de euros en 2025.
Esto representa un incremento
del 10,7% en comparaciéon con
2024, cuando se asignaron 284,5
millones de euros. Esta cifra
equipara la dotaciéon extraor-
dinaria de 2023, aprobada para
mitigar las repercusiones de la
guerra en Ucrania.

La Comision General de la
Entidad Estatal de Seguros Agra-
rios (Enesa), presidida por el sub-
secretario de Agricultura, Pesca
y Alimentacién, Ernesto Abati,
aprobo el pasado 3 de diciembre
el nuevo plan de seguros agrarios
combinados. Este plan establece
las lineas de seguros que podran
contratarse en 2025, junto con las
subvenciones correspondientes y
los porcentajes aplicables.

En la reunion de Enesa han
participado representantes de
las comunidades auténomas,
asi como de los Ministerios
de Hacienda y de Economia,
Comercio y Empresa, a través
de la Direccion General de Se-
guros vy Fondos de Pensiones y
el Consorcio de Compensacion
de Seguros. También han es-
tado presentes las principales
organizaciones profesionales
agrarias, cooperativas agroa-
limentarias y la Agrupacion
Espanola de Entidades Ase-
guradoras del Seguro Agrario
(Agroseguro).

ATRIL

_ 3 PER - |

El plan consolida el sistema de subvenciones diferenciadas, con ayudas que pueden alcanzar hasta el 70 por ciento de la
prima subvencionable si las comunidades autonomas complementan la aportacion estatal. / MAPA

NOVEDADES

Una de las novedades mas des-
tacadas es la mejora de las sub-
venciones para los profesionales
del sector. Los agricultores que
contraten el Modulo 3 recibi-
ran una subvencion minima del
45% sobre el coste de la prima,
mientras que quienes opten por
el Modulo 2 —el mas completo y
demandado— contaran con una
ayuda del 50%. Por su parte, el
Mboédulo 1 mantiene una subven-
cién del 65%. Silas comunidades
auténomas complementan estas
ayudas, los agricultores podrian
alcanzar el maximo permitido
por la normativa europea, un
70% de subvencion.

El plan aprobado refuerza
el sistema de subvenciones,
con una atencion especial a
los colectivos prioritarios del
sector agrario. Los agriculto-
res profesionales, titulares de
explotaciones prioritarias, jo-
venes agricultores y entidades
asociativas quedan exentos de
la modulacion de la ayuda, lo
que mejora sus condiciones de
acceso al seguro.

Esta iniciativa responde a dos
de las 43 medidas impulsadas por
el ministerio para mejorar la si-
tuacion de agricultores y gana-
deros, enfocadas en ampliar el
respaldo al seguro agrario y per-
feccionar las lineas de cobertura.

Ademas, se prevé la realizacion
de estudios técnicos para intro-
ducir nuevas mejoras en futuros
planes.

REACCIONES DEL SECTOR
A pesar del incremento pre-
supuestario, las principales
organizaciones agrarias han
manifestado su descontento.
Asaja ha exigido una reforma
integral del sistema de seguros
agrarios, alertando de que las
polizas se han encarecido mien-
tras disminuyen las coberturas.
“El sistema actual se aprovecha
de la siniestralidad para ajustar
tarifas al alza y recortar garan-
tias”, senalo la organizacion en

un comunicado. Asaja también
ha denunciado que muchos pro-
ductores no pueden asegurar la
totalidad de sus cultivos ni pro-
tegerse frente a todos los riesgos,
y ha solicitado la creacién de un
cuerpo de peritos especializado
para evaluar los danos de forma
justa.

Por su parte, Pedro Garcia,
responsable de seguros agrarios
de COAG, ha calificado de “insu-
ficiente” el aumento de las sub-
venciones y ha subrayado que
el cambio climatico ha puesto a
los agricultores en una “situa-
cion muy dura”. COAG ha exi-
gido mas apoyo financiero para
garantizar la sostenibilidad del
medio rural y ha propuesto revi-
sar los modulos de seguros para
adaptarlos mejor a larealidad de
las explotaciones. Ademas, ha
reclamado mayor implicacion
de las comunidades auténomas
para complementar las ayudas y
abordar los danos causados por
fenémenos como la sequia y las
DANAS.

Desde UPA, su portavoz ha
destacado que el nuevo plan in-
cluye mas ayudas para jovenes
y explotaciones prioritarias,
pero también que el apoyo de-
beria ser aun mayor. La organi-
zacion insistié en que el sistema
debe contemplar especifica-
mente la siniestralidad deriva-
da del cambio climatico y pidi6
que se elimine la subvencién
adicional por contratacion co-
lectiva, dirigiendo esos fondos
directamente a los agricultores
que trabajan en el territorio.
UPA también abogé por que
el precio de las primas refleje
los costes reales de produccion
en lugar de calcularse en fun-
cion de promedios historicos,
y solicito que las comunidades
auténomas refuercen sus apor-
taciones al sistema.

E1 Gobierno defiende que el
aumento presupuestario refor-
zara la proteccion de los colec-
tivos prioritarios, pero el sector
agrario exige reformas profun-
das que aseguren la viabilidad
de las explotaciones en un con-
texto marcado por la incerti-
dumbre climatica y econoémica.

Agroseguro continiuia con el pago
de indemnizaciones por la DANA

La entidad ya ha abonado 22,62 millones, de los cuales, mas de
19 millones corresponden a agricultores de Valencia

D VF. REDACCION.

Agroseguro continua con las in-
demnizaciones por los dafnos pro-
vocados por la DANA de finales
de octubre con un nuevo pago
de 9,41 millones de euros, lo que,
junto con el realizado hace dos
semanas, eleva el total ya satis-
fecho a 22,62 millones.

La mayor parte de estas in-
demnizaciones se dirigen a la
provincia de Valencia —la mas
afectada, con diferencia—, que
la semana pasada recibi6 8,07
millones, sumando ya 19,13 mi-
llones pagados. El total en esta

comunidad autonoma alcanzara
asi los 20,26 millones.

Ademas, en estas dos semanas
se han abonado un total de 1,38
millones de euros en Andalucia
—principalmente a productores
horticolas — y otros 914.000 eu-
ros a citricultores de 1a Region de
Murcia a causa de siniestros pro-
vocados por el pedrisco. Elresto,
hasta completar el total, corres-
ponde a siniestros puntuales ya
abonados en otras regiones.

Agroseguro anade que el pago
de indemnizaciones se manten-
dra de forma continuada segin

avance la recepcion de declara-
ciones y la evaluacion de danos,
de acuerdo con su compromiso
de tramitar los siniestros y abo-
nar las indemnizaciones en el
menor plazo posible.

En total, Agroseguro ha re-
cibido comunicacion de 23.088
hectareas siniestradas, corres-
pondientes a mas de 39.000 par-
celas agricolas. La evaluacion de
danos, realizada por un centenar
de peritos colaboradores, ya su-
pera el 85% de la superficie afec-
tada, y se completara a lo largo
de los proximos dias.

- ¥

La mayor parte de las indemnizaciones se dirigen a Valencia. / AGROSEGURO
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Arranca la campana de_la
alcachofa en la Vega Baja con
300 hectareas mas de cultivo

La Vega Baja ha inaugurado la temporada con el corte oficial de la primera
alcachofa realizado por la chef Cristina Figueira en Formentera del Segura

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana de la alcachofa
en la Vega Baja del Segura ha
comenzado oficialmente con
perspectivas optimistas para
este ano, destacando un nota-
ble incremento en la superficie
cultivada. El acto de inaugura-
cion, celebrado en Formentera
del Segura, ha contado con la
presencia de Cristina Figueira,
chef del restaurante El Xato
(La Nucia), quien, ademas de
ostentar una Estrella Michelin
y un Sol Repsol, fue distinguida
como Premio Nacional de Hos-
teleria 2023.

Antonio Angel Hurtado, pre-
sidente de la marca Alcachofa
de la Vega Baja del Segura, ha
anunciado que para esta campa-
na se han destinado 2.300 hecta-
reas al cultivo de este producto
emblematico, 1o que representa
un aumento del 15% respecto
al ano anterior. De estas, 300
hectareas se han sumado re-
cientemente, consolidando el
crecimiento sostenido del sec-
tor en la ultima década, durante
la cual la superficie dedicada a
la alcachofa ha crecido mas del
50%.

“El aumento de la superficie
cultivada no es casualidad”, ha
explicado Hurtado, “responde a
la rentabilidad del cultivo para
los agricultores y a las diversas
acciones de promocion que lle-
vamos a cabo para posicionar a
la alcachofa como la ‘Joya de la
Huerta’. Sin embargo, nuestro
proximo desafio es incremen-

F X =9

Antonio Angel Hurtado, presidente de la marca
Alcachofa de la Vega Baja del Segura, ha anunciado
que para esta campaia se han destinado 2.300
hectareas al cultivo de este producto emblematico,
lo que representa un aumento del 15%

respecto al afo anterior

La superficie destinada a la alcachofa en la Vega Baja crece mas de un 50% en la ultima década. / ARCHIVO

)

tar la produccion por hectarea
y optimizar el rendimiento de
cada campo”.

Durante su intervencion,
Hurtado ha rendido homenaje
a las familias de agricultores
que sostienen este cultivo. “Las
alcachofas no aparecen por arte
de magia. Son fruto del trabajo
incansable de hombres y muje-
res que, mientras gran parte del

pais disfruta de las vacaciones
de verano, se enfrentan al calor
extremo, la incertidumbre del
agua y los desafios del cambio
climatico”.

El presidente ha destacado
que, cada campana, los agricul-
tores “se dejan el alma en sus
campos”, contribuyendo no solo
a la produccién de un alimento
de alta calidad, sino también a
mantener viva una tradicion
que es parte esencial de la iden-
tidad de la comarca. “Gracias
a su esfuerzo, la Vega Baja del
Segura continua siendo un refe-
rente agricola en la Comunidad
Valenciana”.

GRAN MADRINA
Cristina Figueira, madrina de
la campana, expresé su orgullo
por formar parte de este even-
to y subrayo6 la importancia de
trabajar con productos locales y
de temporada. “La alcachofa de
la Vega Baja es un ingrediente
excepcional. Utilizarla en sume-
jor momento nos permite sacar
todo su potencial en la cocina”,
afirmo Figueira, destacando el
papel de la gastronomia en la
valorizacion de los productos
de la tierra.

El alcalde de Formentera del
Segura, Francisco Cano, junto
con Ernesto Fernandez, director
general de Industria y Cadena
Agroalimentaria, y Ana Serna,
vicepresidenta de la Diputacion
de Alicante, también estuvieron
presentes en el acto. Todos coin-
cidieron en resaltar la relevancia
economica de la alcachofa para
la comarca, no sé6lo en términos
de generacion de empleo, sino
también por su impacto en el te-
jido socioeconémico. Asimismo,
hicieron hincapié en la necesidad
urgente de asegurar recursos hi-
dricos de calidad para garantizar
la sostenibilidad del cultivo en
los proximos afios.

Con la campana ya en mar-
cha, la Vega Baja del Segura
reafirma su posiciéon como uno
de los principales territorios pro-
ductores de alcachofa en Espana,
llevando este producto desde los
campos al reconocimiento nacio-
nal e internacional.

Freshuelva preve un incremento
del 4% en la superficie de
berries para la campaiia 2025

Las hectareas de fresa, arandano y mora crecen, mientras que
la frambuesa recupera los niveles de 2022 tras dos anos de caida

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Freshuelva, la Asociacion de
Productores y Exportadores de
la Fresa de Huelva, ha publica-
do las estimaciones de superficie
plantada de cara a la campana
2025, destacando un incremen-
to global del 4% en la superficie
destinada al cultivo de berries
respecto al ano anterior. Este
crecimiento responde a la re-
cuperacion en la plantacion de
frambuesa y a la consolidaciéon
de los cultivos de mora y aran-
dano, junto a una ligera subida
en la superficie de fresa.

La superficie de fresa ha re-
gistrado un aumento del 2%,
alcanzando las 6.432 hectareas.
Sin embargo, este crecimiento
ha venido acompanado de de-
safios, como la problematica en
la desinfeccion de suelos en los
viveros, que ha ocasionado una

elevada mortandad de plantas
tras la plantacion inicial. Esto ha
obligado a realizar replantes de
entre un 15% y un 20% del culti-
Vo, en algunos casos, prolongan-
dose este proceso hasta finales
de noviembre. Aunque estas difi-
cultades suponen un incremento
de los costes de plantacién y un
posible retraso en la maduracion
de la fruta, las lluvias recientes
han favorecido el desarrollo de
las plantaciones.

En cuanto a la frambuesa,
destaca su aumento del 9,5%,
situandose en 1.930 hectareas, lo
que supone una recuperacion de
los niveles de 2022 tras dos cam-
panas en descenso. Este cultivo,
caracterizado por su diversidad
varietal, permite recolectar tan-
to en otonio como en primavera,
maximizando su rentabilidad y
presencia en el mercado.

Por su parte, la superficie de
mora ha experimentado el ma-
yor crecimiento porcentual, con
un aumento del 18% respecto a
2024, alcanzando las 168 hecta-
reas. Este crecimiento esta im-
pulsado por la introduccion de
nuevas variedades que gozan de
una gran aceptacion en los mer-
cados europeos y nacionales,
consolidando este cultivo como
una opcion en auge.

El arandano, con un creci-
miento del 4%, se consolida como
el segundo berry en importancia
en la provincia de Huelva, alcan-
zando las 3.744 hectareas. La di-
versificacion varietal permite
iniciar la recoleccion en diciem-
bre, ganando competitividad
frente alas producciones de Sud-
ameérica y ampliando su presen-
cia en mercados emergentes eu-
ropeos. Sin embargo, se enfrenta

consolidacion de la mora y ardndano, junto a la subida en superficie de fresa./VF

a una creciente competencia de
paises terceros, especialmente en
las producciones de primavera.
El incremento general de la
superficie de cultivo evidencia
la resiliencia del sector ante los
retos productivos y comerciales.
La innovacion varietal y las me-
joras en la gestion agricola estan
siendo claves para mantener la
competitividad de los frutos rojos

onubenses en los mercados na-
cionales e internacionales.

Desde Freshuelva se man-
tiene el compromiso de seguir
trabajando junto a los producto-
res y las administraciones para
garantizar la sostenibilidad, ca-
lidad y excelencia de los berries
de Huelva, fortaleciendo su po-
sicion como referente global en
el sector.
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MERCADOS NACIONALES

Mercabilbao

Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
semana del 3 al 6 de diciembre de 2024,
comercializados en el Mercado Central de
Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci-

Patatas Calidad

Temprana

Pimientos Verdes

Pifia....

Tomate Maduro

Pitahaya......

Platanos Canario

Importacién

Mercavalencia

Manzana Bicolor

Mercacordoba

Precios medios de frutas y hortalizas, corres-
pondientes al mercado de la semana del 25
de noviembre al 1 de diciembre de 2024.
Informacion facilitada por Mercacérdoba.

litada por MERCASA. Amarilla FRUTAS Euros/kg
FRUTAS Euros/kg Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Verde .. . 1,30 Aguacates....
ChIMMOYAS ..ovvvverrserreesssssesreesssnnssenes 3,00 semana del 3 al 6 de diciembre de 2024, Roja..... .. 1,50 Almendra. PATATAS Euros/kg
Mandarina Clementina .. 1,60-1,50 comercializados en el Mercado Central de Castafia........ Nueva 0 Temprana..........oeeeeseeenneeees 0,79
Limones Abastecimiento de Valencia. Informacion Melocoton Amarillo Cereza / Picota AREJA cvvevvrrrreersssreeee s sssnsessaans 0,55
Manzana Golden facilitada por MERCASA. Rojo Pulpa Blanca...........couvvvennnieens 3,50 Chirimoya
ROJA voevvrreree FRUTAS Euros/kg Rojo Pulpa Amarilla.. 1,60 Cirela . Mercalaspalmas
Naranja Navelina . Chirimoyas......... 3,50-3,00 Ciruela .... 1,30 Coco ... Precios frecuentes de frutas, hortalizas y
Mandarina Clementina... 1,20-0,80 Uva Blanca.. 300 | Datl.. patatas, del 2 al 6 de diciembre de 2024,
LIMONES oo 1,00 en el Mercado Central de Abastecimiento
Manzana Golden ... 0,75-0,70 de Las Palmas.
. 3,90-3,80 0 0,80-0,70 FRUTAS Euros/kg
HORTALIZAS Euros/kg Naranja Naveling .........ccoomreeeeens 0,90-0,60
Alcachofa Pera Blanquilla .. 2,00-1,50 Naranja....... i
LechUQas......ovvvrversmmrrreriisssrrrennnnnnns 0,60 | PIAS covvvvvecrssrrseessssssrecssssssnsessssnsnsesens 1,00 Chirimoya Mandarina Clementina / Fortuna / Otras Variedades 5,45
Cebollas Grano de Oro. 1,40-1,10 Otras Frutas NAOICOtt oo 1,48 Carambola ......ccevennee. 2,20
Coliflor HORTALIZAS Euros/kg Satsuma / Ckitsu / Clausellina / Cereza Otras Variedades ..........cccouwveern. 6,95
Escarolas ... 1,08-1,05 HORTALIZAS Euros/kg Berenjena Larga Rufina / Chupi Chirimoya Otras Variedades ................. 4,75
Judias Verde Perona.. ..4,25-4,35 Alcachofa 3,50-1,25 Redonda..... Clemenules... Ciruela Otras Familia Black.. 3,15
Lombarda..... 21,20 LeChUGES ... s 0,50 Ajo Seco.. . Mango..... Coco Otras Variedades 1,15
Patatas Calidad.... .0,48 Cebollas Grano de Oro... 50-0,35 Tierno.. 0,90 Manzanas O.V... Datil Deglet Nou.....

Mercamadrid
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
semana del 3 al 6 de diciembre de 2024,
comercializados en el Mercado Central de
Abastecimiento de Madrid. Informacion fa-
cilitada por MERCASA.
FRUTAS

Euros/kg
ChifiMOYAS ...vvveeesreieseecsseres e 3,07
Mandarina Clementina

(00116 TN 0,80-0,65 Pink Lady

ESCArolas..........ooovvvivervvissriins 4,50-4,00 Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,40 Freson Otras Variedades....................... 9,95
Judias Verde Perona ........co.coeveveeeenne. 1,00 Royal Gala/ Cardinale ..........ccco...... 1,51 Granada Otras Variedades ................... 1,90
LOMDAMA. .. 1,00 Borraja..... Starking / Red Chief / Galaxia.......... 147 Guayaba Otras Variedades................... 2,95
Patatas Calidad. 0,75-0,70 Broculi Fuji / Braeburn / Pink Kiss... . 1,85 Higo Chumbo.........cccer.. 2,95

Pimientos Verdes 1,30-1,25 Brécol. Granny Smith............. Kaki Otras Variedades . 2,55
Tomate Maduro 0,90-0,40 Verde Doncella...... Rojo Brillante o Persimon 2,55
VEIde v 1,70-1,25 Meldn / Galia / Coca Kiwi KIWIgOId .....vveeeeeereeersssrreersneees 5,95

ZANANOTIAS ... 0,65 Naranja Navel Late / Nanelate Pulpa Verde.......ccooovvrmnrinnniiinnniinnns 4,75

JLanelate........evvvenirieesrisesiiis 1,15 Limén Fino o Primafiori... 1,15
Mercabarna Alcachofa.... 2,20 Valencia Late / Miaknight .. .0,87 Otras Variedades 1,20
Informacion de los precios dominantes de Cebolla Seca.... 0,30 Navelina... .0,63 VEMa oo 1,20
frutas y hortalizas, del 5 de diciembre de Mandarina Clemenlate .........ccccooevnneae 1,35
2024, facilitada por el Mercado Central de Ortanique

frutas y hortalizas de Barcelona, Mercabar- Clemenule
na. Ultimos precios recibidos. Manga Kent......vveeerusereeersssrrsersnneees
FRUTAS Euros/kg , 1, Mango Tommy Atkins . 2,95
Naranja Navelina . AlDANICOQUE. .vcvverreerrsrrrrerssssrneesssanes 1,20 Lombarda... 0,50 Blanquilla 0 Agua.. . 1,55 Manzanas Fuji....
Pera Blanquilla..... Aguacate .. China.. 0,80 Limonera....... 1,35 Golden.......
Almendra Coliflor Granny Smith
Royal Gala......coenrreeinriieniinniinnns 1,95

Lechuga Iceberg.. Banana.... Starking o Similares. 1,85
HORTALIZAS Kaki....... 1, Larga... 0,70 Pomelo Rubi Start . 1,23 Otras Variedades 2,45
Alcachofa Carambolas... .4,00 OtraS covvvvvveerrsssneenssnssessnsssnnsnenens 0,70 | UV wovicrrvcvvviiennne .4,20 Reineta............... 1,85
Lechugas Castanias Endivia Melocoton Baby Gold ... 1,95
Cebollas Grano de Oro Escarola HORTALIZAS Euros/kg Meldn Otras Variedades ... 1,35
Coliflor Espérragos Blancos ACEIGA. v 0,84 Galia v 2,45
Escarolas Verdes Ajo Seco Piel de Sapo
Judias Verde Perona. Espinaca.. Tierno o Ajete 12,33 Amarillo.....

Lombarda..... Haba.. Alcachofa..... Futuro....
Patatas Calidad.... Hinojo Api0........ Naranja Valencia Late..
Pimientos Verdes Perejil Berenjena NaVEIING. . vvveereerreer e sssrneeesaens 1,15
Tomate Maduro Judia Bobi Broculi / Brecol , Otras Variedades..........ccoevevvrnennne. 1,15
Boniato / Batata 1,20
Calabacin..... N

Mercasevilla

Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
semana del 3 al 6 de diciembre de 2024,
comercializados en el Mercado Central de
Abastecimiento de Sevilla. Informacion faci-

Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 1,61

Papaydn (2-3 kg/ud) ...o.veeevesrreeeeennns 1,45

Pera CoNferendia.......ooeeeveeeeeveercreeennns 1,80

Champifdn Ercolini / MOrettini ......vveeeesssreeeeennns 2,25
Col Repollo Limonera............ 2,20

litada por MERCASA. Mandarina Clementina.. Coliflor / Romanescu. Otras Variedades 1,60
FRUTAS Euros/kg Satsuma........ Esparrago Verde.... Agua o Blanquilla ... 1,90
ChIMMOYAS ..ovvvverrsrrreessssesneessssesseees Espinaca Pifia Golden SWEeL..........ccmrrreerrissenns 7,50
Mandarina Clementina Escarola , Platanos Canarias Primera...........o....... 1,02
Limones ........cvvvvnees Guisante .. 3,25 Canarias Segunda....... 0,55
Manzana Golden. Melon Galia .. 1,15 Haba Verde .. 2,10 Extra....... 1,45
(o Amarillo... .0,40 Judia Fina...ovveeeosseeeeesssennees ..5,63 Pomelo Rojo... 1,15
Naranja Navelina Perona / Elda / Sabinal / Emerite....... 2,65 Amarillo
Pera Blanquilla Boby / Kora / Striki Sandia Con Semilla........oovrrreerrsnnrrrerns 1,75
Lechuga OV, e Sin SEMlla ..o 1,75
Cogollo..... Uva Red GIODE....occvvuvrrrerssrrrcrnssenes
OTROS PRODUCTOS Euros/kg Iceberg. Blanca Otras Variedades .
HORTALIZAS Euros/kg Seta Girgola ..veeevneee. Maiz..... Negra Otras Variedades ..
Alcachofa Rovellon-Niscalo . Nabo ReSto de frutas.......veeeveeevereeeereererereens 1,30
Lechugas Champifidn Pepino HORTALIZAS Euros/kg
Cebollas Grano de Oro , Otras Setas Perejl Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 2,75
(] o] ...0,60 Papayas..... .3,00 Y72 Pimiento Verde.. Ajo Blanco 4,35
Escarolas.............. ..1,00 Pera Blanquilla .. Cania de Azlcar... Rojo Asar . Tierno o Ajete..... 5,50
Judias Verde Perona.. .2,76 Verano...... Menestra......... PUEITO .ovvvvvveeenns Alcachofa Blanca de Tudela. 1,95
Lombarda Invierno Otros Varios Rabano / Rabanilla ApIO VErde ... 1,80
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Informe Semanal de Mercados de Citricos

Apionabo .. 2,95
Berenjena Morada .
Berros............
Boniato o Batata....

Broculi, Brecol o Brocoli

Calabacin Blanco

De INVIerno .....cceevevveeeneee. .0,76
Cebolla Grano Oro o Valenciana .0,64
Morada 1,15

Tierna

Advertencia: Este documento contiene el
tratamiento ESTADISTICO de las cotizacio-
nes de cada producto agricola y ganadero,
obtenidas como consecuencia del sequi-
miento que realiza esta Unidad, por lo que
|as transacciones realizadas en los periodos
de referencia, pueden haber sido realizadas
a unas cotizaciones que no se correspon-
dan con las aqui reflejadas. La informacion
contenida en este documento es de cardcter
exclusivamente informativo, y de ninglin
modo posee caracter oficial, por lo que la

TRIGO NACIONAL

Salvado de Trigos Finos Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. Informa-

Forrajero cion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura, Ganaderia

Panificable, y Pesca, durante el periodo comprendido del 25 de noviembre al 1 de diciembre de 2024.
MIN T s 260,00 Precios origen. Semana 48/2024.

THHCAIES oovvrrrvvccesirrccsissees SIC

FRUTOS SECOS Euros/Tm PRECIOS DE CITRICOS EN ORIGEN

ALMENDRAS Esta semana, con una completa normalizacion en la recoleccion, se han vuelto a activar el

ComUn 14 MM, 7.100,00 cierre de tratos en variedades como Clemenules que se encuentra en plena campafa de

Largueta 12/13 mm..
Largueta 13/14 mm.. ...8.200,00
Marcona 14/16 MM......cccrvverncn. 11.500,00

recoleccion. El comercio estd muy interesado en comprar la fruta de mejor calidad que no
se ha visto dafiada por la DANA. Las parcelas donde se realizaron tratamientos antifiingicos
han sido mas buscadas por el comercio, obteniendo mejores cotizaciones. No obstante,

Recas o Similares , Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia, Marcona 16 mm. ......ccoovvrnnrrennas 12.000,00 persisten los problemas de phytoftora, principalmente en las ramas bajas. Asimismo, se han
Col China o Pekinensis....... 1,75 Pesca, Medio Ambiente y Emergencias no se AVELLANA observado problemas por alternaria en determinadas partidas la variedad Clemenvilla. Al
Lombarda o Repollo Rojo .. .1,09 hace responsable de cualquier uso que se le Negreta igual que la semana anterior, se han realizado transacciones de clementinas (Clemenules),
Repollo Hojas Rizadas.... pretenda dar, més alla del indicado. [0 o101 PO 11.000,00 naranjas (Navelina y W. Navel), mandarinas hibridas (Clemenvilla y Tango), naranjas blancas
De Bruselas . PINON (Salustiana), limones (Fino) y pomelos (Pomelo rojo).
Colflor Lonja de Albacete Castill 44,000,00
Informacion de los precios indicativos de los Catalufia 43.500,00 PRECIOS DE CiTRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN
Escarola Rizada o Frisée cereales en origen, del dia 5 de diciembre de LEGUMBRES Euros/Tm Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categoria | segtn lo
Esparrago Verde o Triguero. .2,35 2024. Informacién de EFEAGRO. GUISANTE establecido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Union Europea.
Blanco..........cce... .3,45 CEREALES Euros/Tm Forrajero
ALFALFA Forrajero
Alfalfa IMPOTACION. ..vooreverrrreerrserneeesaans SIC Comuna
Rama campo 1° ACEITE Tradicional
Rama campo 2° Palmiste Ecolégica
Judia Verde Boby.... .3, AVENA Importacién . , Comdin
Verde Otras Variedades.. .3,49 Avena Crudo LOrIja de Ledn Largueta.
Verde Elda de Palma......ceeeeeeeeeeeeeee, 1.355,00 Informacion de precios agrarios orientativos, Marcona

. , en almacén, del dia 4 de diciembre de 2024, PINON
Forraje Avena Lonja de cordOba fijado en la Lonja Agropecuaria de Ledn. Alameda....cvec
CEBADA NACIONAL Precios de la Mesa de Citricos, del 3 de CEREALES Euros/Tm Castilla oo
Cebada diciembre de 2024. Precios orientativos Trigo Pienso AVELLANA
Pepino Largo o Tipo Holandés Pienso —62 kg/hl origen Cordoba, agricultor. Cebada...... San Giovanni
Corto o Tipo Espafial...... Pienso +62 kg/hl CiTRICOS Euros/Tm Triticale... Negreta DOP
Perejil CENTENO Naranja Navelina Calidad 1......... 0,22-0,26 Negreta +12mm
Pimiento Amarillo, tipo California......... 2,35 CONENO e 188,00 Navelina Calidad 2 ................. 0,18-0,21 Corriente +12mm
Rojo Lamuyo GIRASOL Naranja Salustiana Calidad 1...... 0,26-0,30 230,00 Tonda +12m.......
Verde Italiano Pipa Salustiana Calidad 2..... ..SIC PATATAS Euros/Tm Negreta -12mm......
Verde Padrén Alto Oléico Naranja Industria Grupo Navel.... 0,20-0,21 i Corriente -12mm
Otras Variedades Pipa de Girasol Industria Grupo Blanca ..........cccceeeeene. SIC Tonda -12mm
Puerro MAIZ NACIONAL Nota: Los precios son orientativos, en arbol, Kennecec .
Rébano y Rabanilla.... Maiz sobre origen Cdrdoba. Sin IVA incluido. Para la Red Pontiac Lonja de Salamanca
Remolacha Comtin o Roja BT o T 225,00 naranja de industria los precios son sobre Red Scarlett Cotizaciones de las Mesas de Cereales y
Seta Champifdn............ PAJA camion. Ganada de la Lonja Agropecuaria de Sa-
Girgola 0 Chopo . Paja Empacada Mercado con poca actividad. Se vuelve a FORRAJES lamanca del dia 2 de diciembre de 2024.
Tomate Cherry. 2,75 TRIGO NACIONAL cotizar la naranja Navelina calidad 1 en Alfafa Paguete Rama.........c.c.coeneee. 190,00 Informacion facilitada por la Diputacion
Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,60 Trigo base a pocas operaciones y bajada de las Paquete Deshidratado.................. 220,00 de Salamanca.
Liso Rojo Canario ....0,85 Duro Proté=13% , cotizaciones para fresco de la variedad Paja 1% Cebada CEREALES Euros/Tm
Otras Variedades............ .0,75 Duro Proté=12%.... .252,00 Navelina calidad 2. Repeticion de cotiza- Veza Forraje de 1°.. Trigo
Zanahoria o Carlota Nantesa. .2,50 Extensible Chamorro .258,00 ciones de la variedad Salustiana calidad FOMaje o Blando
Jengibre FOIAJEr0..vvveerrnrrees 1. Ligera subida de la horquilla de la na- ALUBIAS Euros/Tm Cebada
Name o Yame Gran Fuerza w 300 ranja de industria siendo la mayoria de las PINtAL e 1,20 Y 203,00
Yuca 0 Mandioca o Tapioca Media Fuerza w—300..........coooo0.s 265,00 operaciones de compra en almacenes. La Rifion de Ledn
Hortalizas IV Gama Panificable ... 221,00 parte superior de las horquillas se corres- Centeno
ReStO HOMalIZas ..veevvuvrveeeeserrrersnssneees THECAIES vvvvvvrrreerssserreesserrrersenns 203,00 ponden con calibres altos y extras. REAONMA ..vvvvvvveerrrrerer e 1,40 Tricale
PATATAS (Granel) LEGUMINOSAS La proxima sesion se celebrara el martes GIRASOL Maiz, (14°) ,
Blanca, Otras Variedades Veza Grano 10 de diciembre. Girasol LEGUMINOSAS Euros/Tm
Otras Variedades............. Yero Grano Precios de la Mesa de Cereales de la Girasol Alto Oleico GUISANTES ... SIC
Roja Otras Variedades . Lonja de Contratacion de productos agra- La lonja de Leon ha dado por finalizada Garbanzo
Blanca Spunta........ccooevvensreeesnsriessnniens 2,25 Lonja de BarCEIona rios, del 3 de diciembre de 2024. Precios hoy una campafa de girasol muy com- Pedrosillano ..., 550,00
., . Precios de los cereales, frutos secos y las orientativos origen Cérdaba, agricultor. plicada en cuanto a lo meteoroldgico Lenteja
Reglon de MurCIa legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia CEREALES Euros/Tm que alargd en sobremedida la cosecha. Armuia ....2.000,00
Consejerfa de Agua, Agricultura, Gana- 3 de diciembre 2024. Informacion facilitada TRIGO DURO En la provincia de Ledn habia sembradas OLEAGINOSAS Euros/Tm

deria, Pesca y Medio Ambiente. Direccion por EFEAGRO.
General de Industria Alimentaria y Coo- CEREALES Euros/Tm
perativismo Agrario. Periodo del 25 de ALFALFA
noviembre al 1 de diciembre de 2024. Harina de Alfalfa ......ooovvvvecsssnrrvecnnnns 175,00 Grupo 4.A
CITRICOS Euros/Kg CEBADA Grupo 4.8 ...
Clementina Temprana ................. 0,35-0,52 IMPOMaCioN.....covvverveene Grupo 4. C...
Navelina................. Nacional PE. (62-64; TRIGO BLANDO
Pomelo Rojo CENTENO
HORTALIZAS Euros/Kg CeNENO ...cvveerirersees e sresereseeinan
Alcachofa Gorda.... 1,13-1,94 COLZA
Pequenia.... . 1,00-2,27 Importacion 34/36%
Apio Verde .... .0,22-0,35 GARROFA
Broculi 0,36-0,81 HariNG oo
Calabacin 0,30-0,61 LG N
Coliflor 0,35-0,60 REMOLACHA

Espinaca 0,90-1,31

Pulpa de Remolacha

Escarola. .0,25-0,30

GIRASOL

12.197 hectéreas de girasol de secano y
6.789 hectareas de regadio, con un incre-
mento significativo de la superficie de se-
cano y una disminucién de la del regadio
respecto de la pasada campana. En cuan-
to a los rendimientos se estiman en 900
kg por hectérea en secano y 3.000 kg/ha
en regadio, un 10% menos que el pasado
afio, y la produccion final se acercara a
las 33.000 t. En cuanto al precio, arranco
en el mes de octubre a 400 €/t y pro-
gresivamente se ha ido incrementando
hasta los 445 €/t del cierre de campana,
un precio mayor al del pasado afio, cuya
media fue de 370 €/t. Nueva subida en el
sector de la patata cuando ya practica-
mente queda muy poco género en manos

Girasol (9-2-44) .......cccevvcercrrenrne,
Girasol (Alto Oleico)

FORRAJES
Forraje Extra
Forraje de Primera
Alfafa
EMPacada.......ooomereeerinssrereersssnnneennns
Veza (Henificada)
Paja Pagquete Pequerio .
Paja Paquete Grande........

Lonja de Segovia

Precios semanales de cereales, fijados en
la Lonja de Segovia del dia 5 de diciem-
bre de 2024. Informacion facilitada por
EFEAGRO.

.1,24-2,54 Importacion del agricultor. Contintia la estabilidad en Frutos Secos Euros/Kg
.0,08-0,17 los cereales a expensas de las noticias ALFAFA
0,10-0,25 Guisantes que vayan marcando los mercados inter- Alfafa
0,18-0,26 Importacion 28/3 .......ccc.oeeriennnieenns 204,00 Girasol Alto nacionales y los conflictos geopoliticos Empacada......coocooeeiiionninnnniinnnns 155,00
Pepino Espafial.. .0,53-1,32 MAIZ Oleico abiertos a nivel mundial. Se puede con- AVENA
Tomate Cereza....... . 1,40-2,00 DDGs de Girasol.. sultar mas informacion en la pagina web
Redondo Liso ROJO......uurveerrens 0,29-0,49 Maiz Importacion Colza........ de la lonja www.lonjadeleon.es. CEBADA NACIONAL
FRUTOS SECOS Euros/Kg Importacion Préxima sesion 17 de diciembre de 2024. . Cebada ..o 193,00
ALMENDRA IMPOTtACiON CE w..vvvvvevever e 238,00 Precios de la Mesa de Almendras de la Lonja Lonja de Reus CENTENO
Comuna ecoldgiCa ......ccurveerrieeanniens 4,75 MIJO de Contratacion de productos agrarios, del Precios semanales de frutos secos, fijados CONLENO e 178,00
IMPOMACION.....ererersrrreerssrrreeesens 360,00 12 de noviembre de 2024. Precios orientati- hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del
SOJA vos origen Cérdoba, agricultor. dia 2 de diciembre de 2024. Informacién
Harina ALMENDRAS Euros/Tm facilitada por EFEAGRO. GIRASOL
D, Soja Import. 47%......ccvcvvervenenees 360,00 Floracién Tardia Frutos Secos Euros/Kg GIFASOL...vevees e SIC
OTROS PRODUCTOS Euros/Kg Harina MONOVANIEtal......rvveerrsrrreessserreeeeens 4,60 ALMENDRA PAJA
Garrofa Entera Soja Nacional 47% , GUATA .. 4,15 Paja
Semilla Aceite Crudo de Soja .. .1.111,00 Belona.. Comuna EMPacada......ooosvreveesserreersnerneens 45,00
Piniento de Cascara Salvados de S0ja ......rveeriiiisriiis 186,00 Guara... Ecoldgica .. 4,50 TRIGO
Con Rabo SORGO Antofieta.. Pelona.... 2,95 Trigo
Sin Rabo IMPOMACION. .ot SIC Constanti BelONa....eeeeeeeeeeeeeeee e 4,25 [N ETa ol T N 210,00
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 48, del 25 de noviembre al 1 de diciembre de 2024, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Ganaderia y Pesca.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Aguacate Fuerte 1,70 Castellon Col Acostillado 0,38-0,86 Alicante
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Hass 2,40 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,33-0,59 Alicante Redondo Liso 1,02-1,40 Castellon
CLEMENTINAS Kaki Rojo Brillante 0,38-0,85 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,28 Castellén Raff 1,06 Castellén
Clemenules 0,30-0,50 Alicante Granada Mollar 0,64-0,68 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,39-0,49 Valencia Valenciano 2,55 Castellon
Clemenules 0,36-0,52 Castellon HORTALIZAS Euros/Kg Zona Repollo Hoja Rizada 0,33-0,71 Castellon Cherry o Cicerol 2,13 Castellon
Clemenules 0,34-0,50  L.Valencia (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Lombarda 0,35-0,40 Castellon Zanahoria 0,28 Alicante
Clemenules 0,35-0,50 Valencia Acelga 0,69-0,72 Alicante China 0,60 Castelldn FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
OTRAS MANDARINAS Ajo Tierno 2,20-2,64 Valencia Coliflor (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Clemenvilla 0,33-0,50 Castellon Puerro 0,73 Alicante Blanca 0,43-0,61 Alicante cion mas frecuente)
Clemenvilla 0,36-0,56 Valencia Apio Blanca 0,40-1,00 Castellén ALMENDRAS
Clemenvilla 0,37-0,60 L. Valencia Verde 0,41-0,48 Alicante Blanca 0,65-0,76 Valencia Comuna 3,96-4,15 Alicante
HBRIDOS Alcachofa Consumo Fresco 1,00-1,90 Alicante Escarola Comuna 3,75-4,10 Castellon
Tango 0,65-0,75 Castellon Consumo Fresco 1,00-2,50 Castellon Hoja Rizada 0,31 Alicante Comuna 4,20 Valencia
Tango 0,76-0,80 Valencia Consumo Fresco 0,88-2,02 Valencia Hoja Rizada 0,56 Valencia Largueta 4,10-4,80 Alicante
NARANJAS NAVAL Berenjena Hoja Lisa 0,30 Alicante Marcona 5,21-5,70 Alicante
Washington Navel 0,23-0,32 Valencia Rayada 0,64-0,86 Alicante Industria 0,35-0,38 Castelldn Marcona 5,15-5,35 Castellén
Washington Navel 0,22-034  L\Valencia Boniato Rojo 0,55-0,86 Alicante Haba Marcona 5,70 Valencia
Navelina 0,28-0,30 Alicante Blanco 0,54-1,12 Alicante Roja 1,70-5,50 Castellon Plantea 3,96-4,15 Alicante
Navelina 0,24-0,38 Castellon Brdcoli 0,40-0,68 Castellon Judia INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Navelina 0,21-0,28 Valencia Calabacin 0,70-0,75 Castellon Boby 2,15-3,44 Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente)
Navelina 0,22-0,32 L. Valendia Calabacin 0,56 Alicante Perona 4,00-5,50 Castellon ARROZ
NARANJAS BLANCAS Blanco 0,85-1,06 Castellon Blanca 4,00-6,00 Castellon Cascara Redondo 0,50 Valencia
Salustiana 0,25 Castellon Calabaza Lechuga ACEITE
Salustiana 0,25-0,28 Valencia Tipo Cacahuete 0,34-0,43 Alicante Romana 0,20-0,29 Castellon Oliva Lampante >2° 3,80-4,60 Castellén
Salustiana 0,27-0,30 L. Valencia Tipo Cacahuete 0,40-0,80 Castellon Romana 0,22-0,31 Valencia Oliva Virgen 0,8>-2° 4,80-5,00 Castellon
LIMON Tipo Cacahuete 0,40-0,53 Valencia Trocadero 0,45 Alicante Oliva Virgen Extra 5,00-5,20 Castellon
Limon Fino 0,30-0,38 Alicante Redonda 0,85-1,25 Castellon Trocadero 0,38-0,80 Castellon Garrafa Entera 0,42-0,60 Castellon
POMELOS Redonda 0,62-0,88 Valencia Pepino MIEL
Pomelo Rojo 0,25-0,30 Alicante Cebolla Tierna 0,39-0,65 Alicante Blanco 0,86-1,03 Alicante De Azahar 4,30-4,50 Castellon
FRUTAS Euros/Kg Zona Tierna 1,00 Castellon Blanco 1,60 Castellon De Milflores 3,00 Castellon
(Kg/entrada/almacén, cotizacion mds frecuente) Tierna 0,70-0,88 Valencia Tomate De Romero 3,50 Castellon
Fuerza -300 +12,5 pr Congelado blancas ..........cccccoenenee. 16,70 Industria Sin existencias

Lonja de Sevilla

Panificable Pr>11, W<200.....

La cotizacion de patata para consumo en

Limonera 60+

Sin existencias

Informacion de los precios agrarios de la Chamorro fresco repite una semana mas, en la cual Ercolini 50+ GRUPOQ CLEMENTINAS
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia Triticale...... las operaciones comerciales han sido mi- Blanquilla DOP.. Clemenrubi, Orogrés
26 de noviembre de 2024. Origen almacén Centeno.... nimas. En la patata para transformacion, MOretinib0+ .......ovveeverrierannes y Basol.... ..Sin existencias
agricultor con capacidad de carga rapida, Guisante ... los almacenes van vaciandose de género GRUPO MANZANA Orunules ... ..Sin existencias
buen acceso y bascula. al ritmo que marcan las industrias de frito Royal Marisol Sin existencias
CEREALES Euros/Tm y congelado. Gala 60+ AMUALING. s Sin existencias
TRIGO BLANDO PANIFICABLE REMOLACHA Industria Clemenules y
Alfafa 12 200,00 Tras un mes recepcionando remolacha en la Golden 70+ Orogrande 0,35-0,50
Paja 1° + p grande. ...62,00 fabrica de Miranda, las entregas de nuestra Fuji 70+ Hernandina Sin Operaciones
Avena en Rama . .110,00 comunidad alcanzan algo més de 35.000 GRUPO MELOCOTON GRUPO HIBRIDOS
Nota: Ligeras subidas en maiz, cebada, t, lo que supone cerca del 40% del total Rojo 70+ Clemenvilla ......cc.ooveevenrirrcniann 0,37-0,60

trigo y tricales. En forrajeros, leve incre- previsto y, por el momento, la polarizacion Amarillo 70+ Sin Operaciones

mento en las cotizaciones de alfafa. de las entregas presenta valores en torno a Nectarina Sin Operaciones

IMPOMACION. vvvvvvrrrersserreereesaaes 231,00 Préxima cotizacion el 12 de diciembre de los 16y 170. Amarilla 65+ ... Sin Operaciones
TRIGO DURO 2024. CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg Paraguayo 70+. Sin Operaciones
279,00 .. Champifién Industria Nota: Se animan las compras respecto a

269,00 La RlOJa Granel pie cortado ........ooveveererrieennn. 2,95 GRUPO CIRUELA semanas anteriores. La proxima publicacion

260,00 Observatorio de precios agrarios, del 25 Bandeja pie cortado..........ccouurrrreerens 3,60 Reina del boletin de cotizaciones de la Mesa de

252,00 de noviembre al 1 de diciembre de 2024, Industria 1 RAZ....oveevereeseeereere, 1,06 Claudia >38.....oceveveeerreresei, 2,20 Precios de Citricos serd el lunes 9 de diciem-

Triticale facilitados por Gobierno de La Rioja (Con- Industria 2 Pie cortado.........coovvveeree. 1,03 Acaba noviembre con repeticion en todos bre.

Nacional sejeria de Agricultura, Ganaderia y Desa- Seta Ostra Granel.... los precios de manzanas y peras, en un Informacion de los precios agrarios de la se-
Importacion.. rrollo Rural). Ostra Bandeja. mercado en el que la fruta de pepita tiene sion celebrada en el Consulado de la Lonja

Avena CEREALES Euro / Kilo Shii-Take granel... que competir con citricos y frutas tipicas de Valencia, del 5 de diciembre de 2024.
IMPOMACION. vvvvvverrrersserreesssnaaes 225,00 Trigo Mercado sin variaciones en lo que se de las fiestas navidefias, como pifias y ARROCES Euros/Tm
NadoNal. ... SI0 Media FUEIZa ..o SIC refiere a los precios de los champifiones uvas. Existe un equilibrio entre la oferta CASCARA

Cebada, Trigo y setas comercializados tanto en fresco y demanda, donde los calibres mas bus- J. Sendra,

Igual y més de 64 Pienso como para industria. cados son los grandes pero los calibres disp. Valencia
Menos de 64........... Cebada HORTALIZAS Euros/Kg pequefios estan teniendo buena salida en Monsianell,
Importacion Origen Puerto........... 216,00 MaHE v SIC Acelga las cadenas de supermercados. disp. Valendia ......oocovervvensciiisnens 500,00

Maiz Cebada Amarilla FRUTOS SECOS Euros/Kg Guadiamar,

Importacion origen Puerto ........... 230,00 PIENSO cvvveeeeeeee s 18,95 ALMENDRAS disp. Valencia ........coo.o.... 350,00-380,00
oo O S/I0 Borraja Gladio y Tahibonnet,

Habas Lechuga Rizada... 4,70 Largueta... . 1,04 disp. Valendia ... SIC
Nacional.......ccvereee La meteorologia ha permitido esta sema- Apio........ 0,27 Marcona... .1.21 Sirio, disp. Valencia . 400,00
Importacion na que se avance en las tareas de siem- Cogollos.. 2,50 Floracion Tardia. 21,31 PUNEAL oo SIC

Guisantes bra de los cereales de invierno en todas Ecolégica Bomba,

Nacional las comarcas riojanas. Las abundantes Mercado sin cambios, ni en las cotizacio- disp. Valendia ..o 1.500,00
Importacion [luvias del mes de octubre han favorecido Repollo.... 0,30 nes ni en su coyuntura. La firmeza de los Albufera,

Girasol las labores preparatorias y, en el caso de De Bruselas. .SIC precios de las almendras de importacion, disp. Valencia ....1.00,00-1.050,00
Alto oleico +80%.... las siembras mas tempranas, en colabo- Coliflor ... 7,05 el encarecimiento del délar y los posibles Precios sequin rendimientos, a granel
Convencional racion con unas temperaturas mas altas Cebolleta cambios en la politica arancelaria de Es- BLANCO

(0] O S/I0 de lo habitual, han acelerado su emer- Broculi tados Unidos son factores que, por ahora, Vaporizado,

NOTA: Toda la informacion de precios de gencia y sus primeras fases de desarro- ayudan a despejar la amenaza de llegada disp. Valendia............. 1.050,00-1.100,00

esta Lonja es propiedad de la misma. llo. Esta anomalia térmica positiva trae de los descensos. Gleva, Senia, Fonsa Extra,

Préxima sesion el 10 de diciembre de 2024. consigo también amenazas: en el caso de . . disp. Valendia............. 1.200,00-1.260,00

. los cereales, por la accién de los pulgo- Lonja de Valencia Guadiamar Extra,

Lonja de TOI@dO nes y su papel de vectores trasmisores de Informacion de la Mesa de precios de Citri- disp. Valencia............. 1.300,00-1.370,00

Informacion de la Mesa de Cereales refe- enfermedades y, en el caso de la colza, cos del Consulado de la Lonja de Valencia, Largo Indica,

rida al dia 28 de noviembre de 2024. Pre- ademés de por una mayor exposicion a de la sesion del dia 2 de diciembre de 2024 disp. Valendia............. 1.100,00-1.200,00

cios orientativos en origen agricultor so- las plagas y las heladas, las temperaturas Campafa 2024-2025. Precios por tonelada a granel.

bre camion. Condiciones de calidad OCM. anormalmente altas favorecen el creci- Pepino Corto....... . GRUPO NARANJAS Euros/Kg SUBPRODUCTOS

Cereales-FEGA (Campafia 2022-2023). miento de las malas hierbas y complican Pimiento Najerano .. 0,80 SUBGRUPO NAVEL Cilindro,

CEREALES Euros/Tm la aplicacion de herbicidas. A pesar de Verde Italiano NaAVElNG oo 0,22-0,31 disponible Valendia ......... 210,00-220,00

MAJZ todo, el recuerdo de una campafia como ROMANESCU vvvvvvvvrrveresssrrresssssseesssaaaes NV rrveereserreessseerresseeees 0,22-0,34 Medianos Corrientes,

Maiz Secadero .........coovveceeveeeenen. 238,00 la pasada, con producciones anormal- El incremento de género en el campo, y Navel Lane Late ......cvecveeeeveeennne 0,36-0,42 disponible Valendia ......... 480,00-500,00

CEBADA mente bajas en el extremo occidental por consiguiente en los almacenes, y la Navel Powell, Medianos Gruesos,

Pienso +62 kg/Hl de nuestra comunidad, la principal zona falta de consumo en la Ultima semana de Barnfield y Chislett......... Sin Operaciones disponible Valendia ......... 520,00-550,00

Pienso —62 kg/HI . productora por extension y rendimientos, mes provocan la caida de precios en la GRUPO SANGRE CEREALES-LEGUMINOSAS  Euros/Tm

AVENA obliga a matizar este, por ahora, incipien- mayoria de las hortalizas. En el caso de Sanguelini ..o Sin Operaciones Maiz Importacion,

RUDIA ©1ooveeevrrreeeserreessssrsseessneseens SIC te optimismo la coliflor, la elevada oferta francesa pre- GRUPO BLANCAS disp. Puerto Valendia .......cccooveveer.. 233,00

PIENSO e 215,00 PATATAS Euro / Kilo siona los precios a la baja ocasionando SalUSHANG ©.voveeeeeeeree e 0,27-0,30 Maiz Nacional,

TRIGO Consumo Fresco Libre ......oovrveceinnnees 28,00 la pérdida de valor por segunda semana Barberina y Mid-night......... Sin Operaciones destino Valendia..........eeereeernnnnees sSIC

Industria frito sin conservacion 25,50 consecutiva. Valencia Late.........cocevueee Sin Operaciones Cebada
Frito con Conservacion... 31,00 FRUTAS Euros/Kg GRUPO MANDARINAS Euros/Kg Nacional, dest. Val........coovrrveeeennne. 222,00
Congelado rojas GRUPO PERA GRUPQ SATSUMAS IMPOMACION. ..o 222,00

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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Avena Rubia,
dest. Navarra
Blanca, dest. Valencia..

Veza IMportacion ..........ccereeerseresnnees SIC
Semilla Algodan,
destino Valendia.............. 488,00-481,00

.S/0

Tipo 5 .
Trigo importacién 238,00
Precios por tonelada a granel.

TURTOS Y HARINAS Euros/Tm
Soja 47% baja proteina,
disponible Valencia ...........cccooeeves 362,00

Cascarilla de Soja,

disponible Tarragona...
Cascarilla de Avena,

disponible Valencia ..o 130,00
Alfalfa deshidratada, D. Pellets,

14%-15% prot.,

Aragon/Lérda ........ooveerr.. 165,00-185,00

14%-15% Balas.,

Aragon/Lérida ....190,00-215,00
Harina de Girasol Integral (28%),

disponible Tarragona....... 200,00-202,00

disponible Andalucia....... 204,00-206,00
Harina de Girasol

Alta Proteina (34-36%),

disponible Tarragona....... 274,00-276,00
Palmiste,

disp. Valendia .....cconereees 203,00-205,00
Harina de Colza, dest. Valendia............... S/I0
Gluten Feed,

disp. Valendia ......ccccoourrinenniinnnies 204,00
Bagazo de Maiz,

disp. Valendia .......ccccooerrinsriiinnnies 250,00

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Anda-

lucia. Datos del 25 de noviembre al 1 de diciembre de 2024.

CEREALES

M De invierno: En Almeria, contintan realizandose siembras, los cultivos ya instalados
se desarrollan con normalidad. En Cadiz, hay zonas donde el cultivo ya ha emergido y se
encuentra la parcela cubierta, con buena nascencia y observandose el desarrollo de hojas.
Se han aplicado abonados de fondo con complejos ternarios y dosis de unos 250-300 kilo-
gramos por hectérea . En Cérdoba, el cultivo se encuentra en fase de nascencia con las pri-
meras parcelas viendo emerger los trigos y cebadas. En las zonas dénde ha llovido esta
semana se han paralizado las siembras. En Granada, en las zonas frias de la provincia se
han sembrado parcelas de cebada de seis carreras, tipo Albacete. En la comarca del
Valle de Lecrin se han sembrado parcelas de trigo blando, con dosis de semilla de unos
220 kilogramos por hectarea. En Huelva, el estado fenoldgico predominante del cereal
es el BBCH 1-9 (Nascencias) y el mas avanzado es el BBCH 10-19 (Desarrollo de Hojas).
Se realizan siembras tardias en aquellas en las que no se habia podido entrar hasta ahora
debido a terrenos excesivamente blandos. Las parcelas més adelantadas se presentan con
algunas hojitas en el terreno. Se ha aplicado abonado en fondo con complejos ternarios.
Las lluvias han sido muy beneficiosas para el cultivo. En Jaén, las siembras se generalizan
en la provincia. Las parcelas mas adelantadas se encuentran en fase de nascencia. En las
comarcas de La Campifia Norte y Sierra Morena, han comenzado las siembras de
trigos duros, variedades como Amilcar, son de las mas empleadas en dosis de unos
240 kilogramos por hectarea de semilla. No llevan abonado de fondo, la mayor parte de las
parcelas se encuentran a la espera del abonado de cobertera. En Malaga, se siguen sem-
brando parcelas con las més tempranas en desarrollo de las primeras hojitas. En Sevilla, el
estado fenoldgico de los cereales de invierno se muestra dispar, se pueden ver parcelas
més adelantadas en desarrollo de hojas en comarcas como el Aljarafe y la Marisma
y en la Campiiia, parcelas en nascencia. En muchas otras, se esta labrando, abonando y
terminando de sembrar. M De primavera: El estado fenoldgico del cultivo del arroz es el
de fin de recoleccién en ambas mérgenes. A pesar de la siembra algo tardia, la campafia
ha transcurrido con normalidad salvo los episodios finales de fuertes vientos y lluvias que
encamaron el cultivo, estando ya el grano maduro. Finalmente, se han obtenido rendimien-
tos en torno a los 8.000 kilogramos por hectarea de media.

LEGUMINOSAS

El estado fenoldgico del cultivo del arroz es el de fin de recoleccién en ambas margenes.
A pesar de la siembra algo tardia, la campafia ha transcurrido con normalidad salvo los
episodios finales de fuertes vientos y lluvias que encamaron el cultivo, estando ya el grano
maduro. Finalmente, se han obtenido rendimientos en torno a los 8.000 kilogramos por
hectarea de media.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO

Pulpa seca remolacha granulada,
Import., disp. Tarragona... 226,00-228,00

Pulpa Seca
de Naranja ..., SIC
Salvado de Trigo
Cuartas, destino Valendia............. 195,00
Hojas, destino Valendia...........coevreeeeee. SIC
Tercerillas, destino Valendia............... SIC

Precios por tonelada a granel.

GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm
Variedad Matalafera y similares (origen)
ENTERA

Zona Valendia...
Zona Alicante...
Zona Castellon....

....450,00-480,00
....5in operaciones
....5in operaciones

Zona Tarragona... ....5in operaciones
Zona Murdia. ....5in operaciones
Zona Ibiza.... ....320,00-400,00
Zona Mallorca......oovvveeeennane. Sin operaciones

Precios tonelada a granel s/rendimientos
Troceada Integral,

disp. OMig. c.veoeereveeriiies 260,00-285,00
Troceada sin Harina

disponible origen............. 290,00-340,00
Troceado Fino,

disp. origen ..o, 260,00-310,00
Garrofin,

disp. Origen ... 3.500,00
LEGUMBRES Euros/Tm
Disponible origen
ALUBIAS
Redonda Manteca ...........ccceueeee. 2.550,00
Pintas

Granberry. 2.200,00
MiIChIgaN .vccvvveersssrreeeesserreenns 1.650,00
Canellini

Argentina 170/100.......cccccveneen. 2.100,00
Blackeyes .....cveeerieiniiisiiens 1.850,00

....... 1.500,00

[CEE110] (012 ISR 2.750,00
GARBANZOS
Nuevos 44/46 .........coeeeeveecveenenn. 2.200,00
NUEVOS 34/36 .....ccvrvrririernriiriinns 2.800,00
LENTEJAS
USA REQUIAIS ....vvvvvrvereererreenns 1.700,00
Laird Canada.......o.ccoveeerveeereninn, 1.650,00

Nacionales 6/7 mm
Nacionales 7/9 mm.

Precios por tonelada, mercancia envasada.

FRUTOS SECOS Euros/Tm
CACAHUETE CASCARA
Chino 9/11,
disponible Origen ...........ciireees 2.550,00
Chino 11/13,
disponible Origen ...........ciiserees 2.500,00
CACAHUETE MONDADO
Mondado Jumbo Americano 38/42
disponible Valencia ................... 2.250,00
Mondado Origen Argentina 38/42
disponible Valencia ..........cc....... 2.300,00

La campafia de los boniatos comenzo en agosto en la comarca Costa Noroeste de
Cadiz, y esta muy avanzada, finalizando en este mes. Los rendimientos estan siendo de
unas 40-50 toneladas por hectérea. La patata tardia se encuentra finalizando el engorde
del tubérculo en la mayoria de las parcelas. No ha habido excesivos problemas de enfer-
medades a pesar del tiempo lluvioso y la humedad en el terreno. En Sevilla se produce la
tuberizacion en las parcelas de la patata de otofo.

CULTIVOS INDUSTRIALES

La recoleccion del cultivo del algodén se encuentra practicamente finalizada, en las par-
celas cosechadas se realizan labores de desbrozado y gradeado. Aln asi, faltan algunas
parcelas por cosecharse en las que el estado del terreno ha impedido su recoleccion debido
a las lluvias.

FRUTOS SECOS

En las plantaciones de almendro de Almeria, ya se iniciaron las labores de poda, que
aun se extenderan durante las proximas semanas. En algunas zonas continta la preocupa-
cion por la falta de lluvias otofiales, ya que el estrés hidrico que padecen los almendros
en secano, hace peligrar la supervivencia de algunas plantaciones. Las plantaciones de
regadio muestran un buen estado y las labores de la poda estan finalizandose. Contintia
la caida natural de la hoja, siendo mas evidente en las parcelas de secano. En Huelva, la
campafia del cultivo de la castafia comenzd hacia finales de octubre y finaliza en pocos
dias. En las comarcas Centro y Norte de Malaga, |a mayoria de parcelas se encuentran
en fase de caida de hojas. Variedades como Avijor, Guara, Ferragnes y Ferraduel
se encuentran en la zona.

FRUTOS DE HUESO Y PEPITA

La campafia del caqui finalizara en la provincia de Huelva en los proximos dias. En la
provincia de Granada, en las zonas productoras, el cultivo del cerezo se encuentra en
fase de caida de hojas. En algunas fincas se ha podado. La recoleccion del membrillo esta
muy avanzada en la provincia, con rendimientos de unas 20-25 toneladas por hectarea y
calibres medianos. No ha habido incidencias relevantes con precios medios de 0,5 euros
por kilogramo.

FRUTOS SUBTROPICALES

En las plantaciones de aguacates de Malaga, se encuentra finalizada la variedad Ba-
con quedando algunas parcelas de Fuerte y se generaliza la variedad Hass en la co-
marca de Vélez-Malaga. Se le esté aplicando nitrato potasico en torno a 300 gramos por
pie en marcos de 8x8m. Los rendimientos estan siendo un 50-60 por ciento inferior a la
media de la zona, debido a la sequia arrastrada y la falta de riego en la primera parte de
campafia. Con la campafia de mango finalizada se realizan aplicaciones preventivas de
fungicidas. La mayoria de fincas se encuentran con cubierta vegetal y no se tocan.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: En los cultivos horticolas protegidos de Almeria, sigue la recoleccion
de todas las variedades de pimientos y con los setos ya formados, se realizan labores
de mantenimiento. Se observa buen desarrollo vegetativo y cuajado, sin incidencias des-
tacables. La mayor parte de los cultivos de tomate estan en fase de engorde, cuajado
y recoleccion. Se realizan labores de destallado y entutorado. En los invernaderos de
berenjena continla la recoleccién y en general, se observa un buen desarrollo vegetativo,
floreciendo, cuajando y engordando los frutos. Algunas plantaciones se encuentran en el
inicio de recoleccion y las més tempranas en plena recoleccion. En invernaderos con cultivo
de calabacin, se pueden ver plantaciones en todos los estados. Algunas estan terminando
su ciclo productivo y normalmente repiten con una nueva plantacién, utilizando manta
térmica en las primeras fases de cultivo para conseguir un buen aislamiento. Algunas
plantaciones de pepino ya han finalizado su ciclo productivo y después de su arranque
se realiza una nueva plantacion otra vez de pepino u otra hortaliza. Los invernaderos
con plantaciones recientes suelen tener instaladas doble cubierta y manta térmica, para
proteger del frio y acelerar el desarrollo vegetativo. En la zona de la Costa de Granada,
se estan cosechando parcelas de pepinos, con producciones medias de unas 40 t/ha. En
la misma zona también se estan cosechando parcelas de tomates del tipo beefsteak
con rendimientos aceptables y berenjenas del tipo largo negro, con rendimientos
medios. La densidad de plantas en los invernaderos es de 1 /m2. Las judias verdes se
encuentran en produccion con abonados ricos en potasa, aportando de 1-1,5 kg/1.000
m2, cada dos dias. Variedades como Emilia se han plantado en el mes de septiembre
con densidad de 2-3 plantas /m2, que han dado vainas consistentes y de 15-20 cm de
longitud. Finalmente, la produccion de calabacin, hasta la fecha, esta siendo buena, con
valores de 10-20 toneladas por hectarea en estos momentos. En Huelva, las plantaciones
de frambuesas més tempranas se encuentran en produccién y las mas tardias en fase
de crecimiento vegetativo y floracion-cuaje. Se recolectan frutos de variedades tales

como la Adelita y la Noelia que alcanzan picos de méxima produccion. Hasta el mo-
mento, los rendimientos estan siendo de unos 8.000 kg/ha. Se realizan riegos de unos
veinte minutos al dia, con aplicacion de abono en los riegos. La densidad media de planta-
cién es de unas 16.000-20.000 plantas /ha. Se estan viendo dafios en el cuello de planta
en un 30%. En los arandanos, los estados fenoldgicos de las variedades mas tempranas
se encuentran en diferentes fases de floracion. Las mas tardias se encuentran en reposo
vegetativo. M Al aire libre: En Almeria, continda la recoleccién en las plantaciones de
lechugas. Algunas parcelas se cubren con manta térmica, para proteger al cultivo durante
las primeras fases de crecimiento. En las plantaciones recolectadas, se esta procediendo a
la recogida de las cintas de riego y al comienzo inmediato de las labores preparatorias del
terreno para la siguiente plantacion. En las plantaciones de brécoli y de coliflor, se si-
guen cosechando las plantaciones més adelantadas, siendo cada vez mayor la produccion.
Prosigue la recoleccién en las plantaciones mas tardias de calabacin. En las parcelas en
las que se ha acabado se procede al arranque y a la limpieza de los restos del cultivo. En
las plantaciones tempranas de haba verde se ha iniciado la recoleccion. La produccion
que se esta cosechando es aun pequefia. Las plantaciones de habas tardias contindan
su crecimiento vegetativo. En el cultivo de la alcachofa, se recolectan las plantaciones
tempranas. En las restantes, prosigue el cultivo su desarrollo vegetativo, observandose
parcelas con un excelente crecimiento. En las plantaciones de guisantes mas tempranas,
en general realizadas bajo malla, se ha iniciado la recoleccion. Las plantaciones tardias
contindian con su desarrollo vegetativo, realizandose labores de entutorado. En Cadliz, la
campaia de zanahorias comenzo en la zona de Sanlticar de Barrameda hace unas dos
semanas. Se estan recogiendo por hectarea unos 50.000-60.000 manojos de 750 gramos.
Esta finalizando la campafia de calabaza en la comarca Costa Noroeste. En concreto
se observan parcelas de la variedad Cacahuete, la cual se encuentra sin demanda en
estas fechas. Se estan recolectando puerros en la zona de La Algaida con buenos ren-
dimientos y sin problemas de plagas, ni enfermedades. La fenologfa oscila entre puerros
con el tamafio para recolectar a otras parcelas en fase de engorde del tallo y desarrollo de
hojas. En Cérdoba, las siembras de ajos chinos en la zona de Santaella-Montalban
se encuentran en fase de desarrollo de hojas y las de morado siguen sembrandose. Han
caido algunas lluvias en los Ultimos dias y se est4 esperando que el terreno se seque para
continuar. Las cebollas tempranas en la comarca de la Campina Baja se encuentran
en fase de desarrollo de hojas. Tienen dos hojitas verdaderas en muchas parcelas. El tipo
de cebolla encontrada es tipo Babosa. Se ha aplicado abono en fondo con complejos
ternarios tipo triple quince, en dosis de 600kg/ha. En Granada, en las comarcas de Baza
y Huéscar, se ha finalizado la campafa de lechuga, tanto Iceberg como Romana. Ha
habido importantes mermas, alrededor de un 40%. Las piezas de Iceberg estan pesando
sobre 400 gramos. El cultivo del brécoli también ha finalizado en la zona. La bajada de
temperaturas ha provocado el fin anticipado de la campafia. En la zona se observan va-
riedades como Triton y Naxos. En la comarca de la Costa, el cultivo de la espinaca
se encuentra en fase de recoleccion, si bien aun hay parcelas en fase de desarrollo de
hojas. Las siembras escalonadas han permitido alargar la temporada. En la zona de Za-
farraya se estan recolectando parcelas de tomates y judias verdes. En Jaén, el estado
fenoldgico de las plantaciones de ajos oscila entre BBCH 1-9 (Plantacion) y BBCH 10-19
(Desarrollo de hojas). Se han plantado ajos Spring blanco a mediados de septiembre.
La dosis ha sido de unos 1.000 kg/ha y se encuentran en fase de crecimiento de hojas,
con unas 8 hojitas, y altura de 15 cm. Los Spring violetas llevan también 1.000 kg/ha
de semilla. Las cebollas se encuentran nacidas, con una altura de 10 cm y tres hojas. No
llevan abonados en fondo pero se aplicara el de cobertera. Se observan variedades como
Makalu, sembradas en dosis de 450.000 plantas por hectarea. En Sevilla, se generaliza
en la Marisma, la recoleccién de las parcelas més tempranas de coliflor. Las parcelas de
cebolla temprana se encuentran en fase de nascencia.

CiTRICOS

En Almeria, se encuentra bastante avanzada la recoleccion de variedades de mandarina
temprana y se esta iniciando, en plantaciones de mandarina de media estacion.
Contina la recoleccién del limén Fino, de la naranja temprana de la variedad Na-
velina y de pomelo Star-Ruby, aunque a un ritmo muy lento. Se observa un crecimiento
normal de frutos y en las plantaciones de variedades més adelantadas ya alcanzan el ta-
mafio definitivo. En Cardoba, se recogen variedades de naranjas de la variedad Nave-
lina. Los calibres predominantes estan siendo 4-5-6, tamafio pequefio. Los rendimientos
se encuentran sobre 30 t/ha. Se espera comenzar con Salustianas la préxima semana.
La produccién de pomelos estd saliendo alta, entre 50-60 t/ha. Se reanuda en Mélaga,
la recoleccién de mandarinas del tipo Clemenules en la comarca del Guadalhorce.
Los rendimientos estan siendo de 25-30 t/ha con muchas pérdidas en kilos, tratandose
las fincas de reponerse de los efectos de la Dana. Los limones del tipo Fino estan sa-
liendo de las parcelas con calibres medianos y producciones de 30-40 t/ha. En Sevilla, se
realizan tratamientos contra el aguado en muchas parcelas de La Vega y El Aljarafe. La
campafia de naranjas Navelinas sigue con rendimientos medios. Comienzan a entrar en
recoleccion las primeras parcelas de Salustiana y Washington Navel en La Vega. Las
mandarinas Clemenules estan dando en torno a 30 t/ha, algo menos las Oronules. Las
fincas de limén fino se ven con menos carga que el afio pasado.

OLIVAR

En Almeria, la recoleccién se encuentra avanzada, ya que se esta cosechando antes de
lo habitual debido al adelanto en la maduracion por las condiciones climatoldgicas. En las
plantaciones mas tardias, estd dando comienzo la maduracion de los frutos. En algunas
zonas, se estan obteniendo producciones inferiores a la campafia pasada y el rendimiento
graso de momento esta siendo bajo. Se han iniciado las labores de poda en las plantacio-
nes que han sido cosechadas. La recoleccién del molino continda en la provincia de Cér-
doba. En zonas como Palma del Rio, se han obtenido producciones en superintensivos
de entre 15-17 t/ha. Los rendimientos grasos son bajos, del 15% porque la aceituna
tiene mucha agua debido a las lluvias. En la zona, llevan desde septiembre, 340 I/m2. Ha
comenzado la campafia de molino en la comarca de Alhama y La Vega (Granada). La
variedad Hojiblanca presenta buena cosecha. La aceituna estd negra en un 60-70%. Los
trabajos de recoleccion se estan alternando con dias de lluvias. En las comarcas de Baza
y Guadix comienza la campafia con producciones de 1.800-2.200 kg/ha y rendimientos
de 14-15%, estos Ultimos en aumento. En Huelva, la campafa de molino se desarrolla
con normalidad en el Andévalo y Condado Campina. En la variedad Arbequina se
estan obteniendo rendimientos del 18%, algo bajo. Las Verdiales presentan un rendi-
miento similar. En Jaén, en la comarca de Cazorla y Sierra de Segura, la campaia
del molino ha comenzado a mediados de noviembre. La variedad Picual es la mayo-
ritaria en la zona, en un 98 por ciento de las explotaciones. Marcos habituales son 8x8m
0 9x9m. La estimacion media esta siendo de 2.500-3.000 kilogramos por hectarea , con
rendimientos grasos en almazara del 18-19 por ciento. En la comarca Campifia Sur, se
espera comenzar la semana que viene en zonas como Mancha Real o Torredelcampo.
Los rendimientos estan siendo bajos, en torno al 14-15 por ciento, y una media de produc-
cion por arbol de 70-80 kg que en marcos de 10x10m suponen 7.000-8.000 kilogramos
por hectérea . Para parcelas en superintensivos, se espera llegar a los 15.000 kg/ha, con
un rendimiento graso mas bajo, sobre 13-14%. La campafia del molino en la comarca
Norte (Malaga) ha comenzado a primeros de noviembre y en regadio se estan dando
rendimientos medios de 5.500-7.500 kg/ha. Ha habido perdigon en el verdeo, que se
esta aprovechando para el molino. La mayoria de la aceituna se encuentra enverada y
con cambio de color. En Sevilla, el estado fenoldgico de la aceituna oscila entre envero
manchas rojas y fruto maduro, pulpa roja. Se recogen aceitunas de molino en Ecija con
variedades como Arbequinas y Picual. La aceituna estd negra en un 60%. Las lluvias
han permitido mejorar vegetativamente los olivos, aunque las aceitunas no han podido
aprovecharlo, estan algo hinchadas de agua.
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Exito de la campaiia
Aragon Alimentos Nobles

Ha generado mas de tres millones en ventas, ha llevado
los productos a 636 supermercados y 8.500 personas han
participado en los sorteos de la promocion

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La Asociacién de Industrias de
Alimentacion de Aragon (ATAA)
ha hecho un balance “muy posi-
tivo” de las actividades de pro-
mocion en punto de venta de la
campana ‘Aragon Alimentos
Nobles’.

Con financiacion del depar-
tamento de Agricultura del Go-
bierno de Aragon, la campana ha
generado unas ventas superiores
a los tres millones de euros.

Por primera vez, se han reali-
zado tres oleadas de promocion,
en abril, junio y septiembre-octu-
bre, enlas que Aragon Alimentos
Nobles ha tenido presencia en
mas de 600 supermercados, hi-
permercados y establecimientos
de pequeno comercio de Aragon,
Madrid y Valencia.

Asimismo, 8.500 personas se
han inscrito directamente en las
actividades y sorteos organiza-
dos durante la promocion en los
diferentes establecimientos, lo
que representa un incremento
de un 262% respecto a 2023.

Igualmente, ha habido 321 de-
gustaciones programadas, 266 en
Aragon y 55 fuera la comunidad
autonoma, en las que han parti-
cipado mas de 30 empresas. En

Aragén,

alimentos

nobles

total han sido mas de 34.000 actos
de degustacion.

La AIAA ha recordado que se
ha conseguido la instalacion de
cinco nuevos corners de ‘Aragon
Alimentos Nobles’ en estableci-
mientos de las cadenas Alcampo,
Eroski y Supermercados Alto
Aragon.

Ademas, en 2024 se han abor-
dado nuevas actividades como
la colaboracion con Aragon Ex-
terior en una promocion en Po-
lonia y en la misién inversa de
ocho compradores europeos del
sector agroalimentario que par-
ticiparon en el evento ‘Meet the
Buyer’ con la presencia de 42 fir-
mas aragonesas que realizaron
un total de 367 entrevistas con los
compradores participantes.

También hubo otra promo-
cién en 250 multiservicios rura-
les de Aragoén, en colaboracion
con la Camara de Teruel; y el
‘showcooking’ Aragon Alimen-
tos Nobles en el MOM Culinary
Institute con Eduardo Salanova
y Miki Nadal .

Estas campanas de promo-
ci6on desde 2021 han servido
para mejorar la visibilidad de
los alimentos y marcas de ali-
mentacion aragoneses. Asi hay

Cartel de la campafia Aragon Alimentos Nobles. / GOBIERNO DE ARAGON

mas recuerdo de la marca Ara-
gbén Alimentos Nobles entre los
consumidores al haber pasado
del 21% que la reconocia en 2021
al 54% que la reconoce en 2024.

Asimismo, se ha incremen-
tado en un 29,5% el nimero de
referencias de alimentos arago-
neses presentes en los lineales de
los principales establecimientos
comerciales de Aragon.

Alimentos Nobles incluye pro-
ductos amparados por las deno-
minaciones de origen como el
Melocoton de Calanda, la Cebo-
1la de Fuentes, el Aceite del Bajo
Aragon, el Jamon de Teruel, el
Ternasco de Aragon, los vinos
aragoneses, y por la C de calidad
como la borraja, la trufa negra,
o el azafran del Jiloca.

La Industria Alimentaria es
el segundo sector de Aragon, con
un peso en su PIB, junto al resto
del sector agroalimentario, que
supera el 10%.

Su facturacion es de 10.000 mi-
llones de euros, de los cuales el
35% se exportan a los mercados
exteriores.

Con datos de agosto de 2024, el
empleo directo generado por la
Industria Alimentaria superaba
los 20.600 trabajadores.
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La mejor trufa de la
feria de Sarrion, un
ejemplar de 102 gramos,
alcanza los 450 euros

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La localidad turolense de Sa-
rrién se convirtio el pasado fin
de semana en la capital mun-
dial de la trufa negra.

Celebro6 la XXIII edicion de
la Feria Internacional de la
Trufa (Fitruf) con 44 puestos
especializados, degustaciones,
diversos actos y fue visitada
por mas de 20.000 personas en-
tre profesionales, productores,
transformadores o restaurado-
res, y publico en general.

El kilo de trufa negra al-
canzo en el inicio de la feria un
precio de 1.200 euros, unos 300
menos que en 2023.

La ganadora del concurso de
la trufa de mayor calidad fue un
ejemplar de 102 gramos, que se
vendio por 450 euros.

El consejero de Agricultura,
Javier Rincén, anunci6 en Fi-
truf que “antes de que acabe el
ano, la Trufa Negra de Teruel
contara con la Proteccion Na-
cional Transitoria”, con el sello
de calidad diferenciada de la In-
dicacion Geografica Protegida
(IGP). Se trata de una figura de

proteccion de caracter volun-
tario, que podran solicitar las
agrupaciones de productores
o transformadores al departa-
mento de Agricultura. La ven-
taja es que, aunque todavia no
esté registrada a nivel europeo,
gozara de reconocimiento en
todo el territorio espanol.

La IGP es un sello que ga-
rantiza la maxima calidad de
la trufa negra, lo que hara que
se incremente la exportacion
porque dara confianza a los
europeos.

Latemporada de recoleccion
de la trufa se presenta, “mejor
que los dos tltimos anos”, en los
que la produccion se vio mer-
mada por las escasas lluvias.

La provincia de Teruel dis-
pone de 11.000 hectareas de te-
rreno con mas de tres millones
de arboles dedicadas al cultivo
dela trufa, que ocupan en torno
a 500 personas.

La produccion supera las
60 toneladas y de ella, el 75%
se concentra en la comarca de
Gudar-Javalambre, con Sarrion
como principal referente.
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El sector agroalimentario
valencla_n,o 8% Ilder_ en
produccion sostenible

CaixaBank y Camara Valencia han elaborado un informe
analizando la importancia de la sostenibilidad como factor
estratégico y de transformacion para las empresas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sector agroalimentario va-
lenciano, al igual que el euro-
peo, es lider en comercio exte-
rior en términos de produccion
sostenible seglin se desprende
del informe ‘El reto de la sos-
tenibilidad para el comercio
exterior valenciano’, elaborado
por Camara de Comercio de Va-
lencia con la colaboracion de
CaixaBank y tiene como pro-
posito analizar en qué medida
la sostenibilidad influye en el
comercio exterior de las em-
presas valencianas, evaluando
como las practicas sostenibles
impactan en su competitividad,
sus mercados de destino y las
cadenas de valor en las que
participan.

La industria agroalimenta-
ria y el sector primario tienen
un papel clave en la economia
de la Comunitat Valenciana ya
que ambos representaron el ma-
yor volumen de exportaciones:
el 21,6% del total exportado en
2023. En los ultimos dos anos,
el 82% de las exportaciones
valencianas de productos agro-
alimentarios se ha dirigido a
mercados europeos, siendo Ale-
mania y Francia los principales
destinos. Sin embargo, para las
pymes no siempre es facil cum-
plir con modelos mas respe-
tuosos con el medio ambiente:
el 82% de los directivos indico
la necesidad de disponer de un
mayor acceso a financiaciéon

-‘ Camara

Bank

K
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¥ CaixaBiank
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El documento de trabajo, elaborado por Camara Valencia con la colaboracion de
CaixaBank, ha sido presentado por la directora territorial de CaixaBank en la Comu-
nitat Valenciana y Region de Murcia, Olga Garcia, y el presidente de Camara Valencia,

José Vicente Morata. / CAIXABANK

para apoyar sus esfuerzos en
sostenibilidad.

Como conclusion, los expertos
de la Federacion Espaiola de In-
dustrias de Alimentacion y Bebi-
das (FIAB) senalan que el avance
en sostenibilidad dentro del sec-
tor solo sera posible mediante
progresos en digitalizacion, que
abarquen los procesos, la trans-
parencia, la trazabilidad y la

adaptabilidad tanto de las empre-
sas como de los gustos del consu-
midor. Advierten de que es fun-
damental adaptar los terrenos de
cultivo y los modelos productivos
paralograrla circularidad de los
recursos, reducir los residuos y
minimizar la huella ambiental.
Ademas, la inversion en energias
renovables contribuiria a reducir
las emisiones de gases.
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A través de la web de Frutis y la propia aplicacion los usuarios pueden localizar
las fruterias mas cercanas a su casa y realizar pedidos en linea. / ARCHIVO

9 al dia y Frutis crean
una app para apoyar las
fruterias de los barrios

La asociacion y la plataforma firman
un convenio para acercar las frutas
y las hortalizas a los consumidores
mediante herramientas digitales

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La organizacion sin animo de
lucro 5 al dia y Frutis, platafor-
ma hortofruticola, han decidido
unir fuerzas para impulsar la
digitalizacion de los vegetales
en el comercio local de los ba-
rrios gracias al desarrollo de
una aplicacién que permite la
compra en linea de estos.

La alianza busca moderni-
zar las fruterias de barrio per-
mitiéndoles estar en “la palma
de Ia mano” de los clientes las
24 horas del dia. En un entorno
donde las nuevas generaciones
compran desde cualquier lu-
gar y en cualquier momento,
la web y aplicacion de Frutis
permitiran a los consumido-
res localizar las fruterias mas
cercanas a traveés de su codigo
postal, pudiendo realizar pedi-
dos online con la opcion de re-
cogerlo en la tienda o recibirlos
directamente en casa.

Este proyecto ya esta en
marcha en Madrid, donde mas
de 170 fruterias se han sumado
ala iniciativa y se prevé exten-
derlo proximamente al resto
de Espana facilitando asi el

acceso a productos frescos y
de proximidad para todos los
consumidores.

El acuerdo, con una dura-
cion inicial de un afo, busca
sentar las bases para un mo-
delo que combine tradicién e
innovacion, fortaleciendo el
comercio local y promoviendo
el consumo de frutas y hortali-
zas como parte de una alimen-
tacion saludable.

Nuria Martinez Barea, di-
rectora de 5 al dia en Espafa,
declaro que el convenio es
“una buena oportunidad para
demostrar “que innovacion y
comercio tradicional pueden
ir de la mano” en la linea tra-
dicional de la organizacion de
promover el consumo diario de
frutas y verduras.

Jorge Enebral de Frutis
anadio6 que “conectar a las fru-
terias de barrio con los consu-
midores digitales es clave para
que sigan siendo competitivas
y relevantes en un mundo cada
vez mas online” manteniendo
la “frescura y calidad de una
manera accesible y comoda
para todos”.

Pink Lady” y Disney,
juntos para promover
una nutricion mas sana

Gracias a personajes emblematicos
como Mickey Mouse y Simba, esta
campana tiene una dimension
emocional y transgeneracional que
pretende llegar al corazon de las
familias, en especial de los mas jovenes

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Pink Lady® esta orgullosa de
anunciar su colaboracién con la
factoria Disney, referente indis-
cutible del imaginario de los ni-
nos. Esta colaboracion, que une
las fuerzas de dos marcas positi-
vas y comprometidas, pretende
fomentar una alimentacion equi-
librada y unos habitos de vida sa-
ludables en las familias de nueve
paises europeos.

Se trata de una alianza inédi-
ta que combina la notoriedad de
Disney, célebre por su influencia
en los ninos, y el compromiso de
Pink Lady® con la calidad, cuyo
objetivo es llevar a la mesa fami-
liar una manzana sanay delicio-
sa. De hecho, Pink Lady® es la

manzana favorita de las familias
en muchos paises de Europa (*).

Juntas, las dos marcas com-
parten una vision comun en tor-
no a valores como la calidad, el
positivismo y la responsabilidad
social. Gracias a personajes em-
blematicos como Mickey Mouse
y Simba (El Rey Leon), esta cam-
pana tiene una dimension emo-
cional y transgeneracional que
pretende llegar al corazoén de las
familias, en especial de los mas
jovenes, verdaderos prescripto-
res en las decisiones de compra
de sus padres.

Y es que Pink Lady® propone
una gama especialmente pensa-
da para los nifios: PinKids®. Es-
tas manzanas, de calibre mas pe-

Entre diciembre 2024 y abril 2025, la franquicia de Disney El Rey Leon estara
presente en los packagings de PinKids®. / PINK LADY®

queno, se adaptan perfectamente
alamano y al apetito de los mas
pequenos, lo que refuerza la per-
tinencia de esta colaboracion con
Disney, una colaboracion peda-
gbgica y divertida paralos nifos.

CAMPANA EUROPEA Y

MULTICANAL
Entre diciembre 2024 y abril 2025,
la franquicia de Disney El Rey
Leon estara presente en los pac-
kagings de PinKids®. La colabo-
racion continuara en mayo con
la iconica e incombustible fran-
quicia de Mickey y sus amigos en
mas de 30 cadenas de supermer-
cados en Europa. El objetivo es
reforzar la visibilidad de marca
gracias a estas dos gamas.

Esta campaia estara acompa-
nada ademas de varias iniciati-
vas promocionales durante toda
la temporada de venta: stickers
y carteles en tienda para captar
la atencion del consumidor, mas
de 1100 puntos de publicidad en
ellugar de venta, un centenar de
activaciones en tienda y 300 pro-
mociones en cabecera de lineal.
Ademas,también se ha pensado
en regalos promocionales in-
pack y un juego para los consu-
midores con regalos exclusivos,
como peluches gigantes y pro-
ductos de merchandising perso-
nalizados con la imagen de las
dos marcas.

Este aumento de visibilidad
deberia permitir alcanzar las

3.000 toneladas de manzanas
vendidas (Pink Lady® y Pin-
Kids®) durante esta colaboracion
con la franquicia, es decir, una
diana de 3,2 millones de hogares
consumidores.

A LARGO PLAZO
Pink Lady® se compromete a
ofrecer manzanas de calidad
para todos los momentos del
dia a dia. Gracias a esta coope-
racion, la marca reafirma su
compromiso de buscar formas
para aumentar la atraccion del
consumidor hacia las manzanas
y acompanar a las familias ha-
cia una alimentacién mas sana.
También refuerza su fuerte po-
sicionamiento como marca pre-
mium en el sector.

Disney, mundialmente cono-
cido por su impacto positivo en
las familias y, en particular, en
los ninos, aporta un toque educa-
tivo ala par que divertido al acto
de compra.

Juntos, Pink Lady® y Disney
contribuyen a la educacion para
unos habitos saludables, tanto en
los nifios como en sus padres.

(*) Informacion basada en el
Barometro del Instituto Envidya
con 600 consumidores de man-
zana encuestados como muestra
representativa del mercado

en Alemania, Francia, Italia,
Esparia, Bélgica, Paises Bajos e
Irlanda en abril de 2024.
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CATsystem®

El primer sistema de Control
Automatico de los Tratamientos
postcosecha.

CATsystem®, cuyo desarrollo se inicié en 2017, es el primer sistema de Control Automatico de los Tratamientos
fungicidas del mundo. Permite mantener constante la concentracion de fungicidas, desinfectantes y aditivos alimentarios
en los caldos de tratamientos postcosecha, dentro de un rango de valores definido.

Durante la postcosecha, una concentracion insuficiente de fungicida puede provocar la aparicion de pudricion, mientras
que un exceso puede hacer superar los Limites Maximos de Residuos legalmente establecidos o los niveles aun mas
exigentes impuestos por los distribuidores.

Gracias a CATsystem®, se pueden mantener constantes las concentraciones fungicidas, realizando analisis y correcciones
del caldo de tratamiento en tiempo real.

No existe ningun sistema similar en el mercado. CATsystem® es, por tanto, una innovacion disruptiva en
la aplicacion de tratamientos postcosecha.
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stay fresh with
innovation
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‘ AgroBank

Sara Rubira

Entrevista a la consejera de Agricultura:

“Sin agua, no tenemos nada”

proexport

Hortalizas y Frutas de Murcia, Espana

murclae
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La Region de Murcia se ha consolidado como un referente global en el desarrollo de la uva de mesa sin semillas. / ARCHIVO

La uva murciana consolida su
posicion en el mercado europeo 1)

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
La campana 2024 de la uva de
mesa sin semillas en la Region
de Murcia ha sido especialmente
positiva, destacando tanto en el
plano productivo como en el co-
mercial. Segtn las estimaciones
preliminares de la Asociacion de
Productores y Exportadores de
Frutas, Uva de Mesa y otros Pro-
ductos Agrarios (Apoexpa), se han
exportado entre 190.000 y 200.000
toneladas, superando las cifras del
ejercicio anterior gracias a unas
condiciones meteorologicas ex-
cepcionalmente favorables. La au-
sencia de lluvias ha permitido un
desarrollo 6ptimo del cultivo, ga-
rantizando una calidad excelente
que ha sido clave para mantener
la competitividad en los exigentes
mercados internacionales.
Murcia sigue siendo el nua-
cleo principal de la produccion

Segun estimaciones de
Apoexpa, en 2024 se
han exportado entre
190.000 y 200.000
toneladas de uva,
superando las cifras del
ejercicio anterior

de uva de mesa sin semillas en
Espana, aunque las empresas
asociadas de Apoexpa estan
apostando por la expansion de
sus cultivos hacia provincias
limitrofes como Albacete, Al-
meria y Alicante. Esta amplia-
cion territorial responde tanto
a la creciente demanda de este
producto como a la necesidad de
diversificar las zonas de produc-
cién, con el objetivo de alargar el

calendario de comercializacion
y aumentar la disponibilidad de
uva nacional durante mas meses
al ano. Las previsiones de Apoex-
pa apuntan a que, en un plazo de
cuatro o cinco anos, el volumen
de exportacion podria superar
las 250.000 toneladas.

En el mercado europeo, la
uva murciana mantiene una
posicion destacada gracias a la
fortaleza de sus principales des-
tinos, como Alemania, Francia
y el Reino Unido. Estos paises,
que representan una parte signi-
ficativa de las exportaciones, han
mostrado una demanda constan-
te a lo largo de toda la tempora-
da. A nivel global, el consumo de
uva de mesa sigue en ascenso. En
Estados Unidos, este producto es
la tercera fruta mas consumida,
mientras que en Asia, mercados
emergentes como China e India

estan mostrando un creciente
interés.

En el caso de Espana, el au-
mento del consumo también es
evidente. Hasta hace unos anos,
la oferta de uva en los supermer-
cados durante el invierno era es-
casa. Hoy, gracias a las importa-
ciones, los consumidores pueden
encontrar esta fruta en los linea-
les practicamente todo el ano.
Este fenomeno refleja la creciente
aceptacion de la uva de mesa sin
semillas entre los consumidores
espanoles.

Por ultimo, Murcia no sélo des-
taca por su capacidad productiva,
sino también por su apuesta por
la innovacion varietal. Con acce-
so a las variedades mas modernas
de obtentores internacionales, la
region se ha consolidado como un
referente global en el desarrollo
de la uva de mesa sin semillas.

Region

de Murcia

La Region

+ Eco
de Europa
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Esta semana

J. Gomez (Apoexpa):
“Murcia es el mejor
escaparate en variedades
de uva sin semillas”

José Antonio Garcia
(Ailimpo): “Lo realmente
importante en la gestion de
la informacion es anticipar
lo que va a suceder”

Nueva linea de ayudas
para los regantes

El kaki murciano llega
por primera vez al
mercado de Hong Kong

J. Ortega (La Paz Fresh):
“Siempre hemos priorizado
la calidad y la satisfaccion
de nuestros clientes”

La Region de Murcia
lidera la exportacion de
lechuga con el 65% del
total nacional

Murcia activa la cobertura
frente a granizo y heladas
en el seguro para frutales

Microalgas para
cultivos mas eficientes
y con més calidad

El Puerto de Gartagena
estrena una nueva ruta
maritima de exportacion a
Africa Occidental

La Region de Murcia es
referente en produccion y
exportacion de bracoli

Proexport participa en
la feria ‘Food Africa’

BASF | Nunhems
‘TomatoExperience’ abre
sus puertas en Murcia

Las soluciones
hiotecnologicas aportan
seguridad alimentaria,
eficiencia y sostenibilidad
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SARA RUBIRA MARTINEZ / Consejera de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca

“Sin agua, no tenemos nada”

Después de un arnio complejo en el que no han faltado problemas con productos estandarte como el limon y con el problema
del agua flotando siempre en el campo murciano, Sara Rubira cierra su primer ejercicio completo como Consejera con la con-
viccion de que “estamos dando soluciones. Hemos trabajado mucho... Y lo que nos queda’. Mucho trabajo por delante, pero
también buenas expectativas en las campanas de este ario y en las investigaciones del IMIDA. Y siempre sin dejar de reclamar
esa agua que necesita el agro murciano para seguir aportando al mundo una produccion agroalimentaria excepcional.

D RAQUEL FUERTES. MURCIA.
Murcia Fruits. ;Como han ido
las exportaciones hortofruticolas
murcianas en 2024?

Sara Rubira. Los datos que
manejamos hasta el momento
de las exportaciones de frutas y
hortalizas son muy positivos por-
que se esta incrementando tanto
el valor como las toneladas que
se venden fuera de Espana con
el sello de la Region de Murcia.
Registraron cifras récord en los
primeros nueve meses del ano
2024, ya que superaron los 2.643
millones de euros, y aumenta-
ron tanto en toneladas como en
ingresos con respecto al mismo
periodo de 2023, lo que supuso
un 5,57% mas que en el mismo
tramo de 2023. El crecimiento fue
de un 4,25% en hortalizas y de un
7,28% en frutas.

Por su parte, en cuanto a tone-
ladas exportadas, el crecimiento
lleg6 al 12,22% (un 14,30% en hor-
talizas y un 14,30% en frutas). En
cuanto a los principales destinos
de esas exportaciones, Alema-
nia se reafirma como mercado
preferente con un crecimiento
del 7,81%, superando los 853
millones de euros en ventas. Le
siguen Francia (433 millones),
Reino Unido (319 millones), Pai-
ses Bajos (214 millones) e Italia
(114 millones de euros).

Entre enero y septiembre de
2024 el valor de las exportaciones
ascendi6 a 2.643 millones de eu-
ros, lo que supuso un incremento
del 5,57%. En cuanto a las tone-
ladas exportadas, se produjo un
crecimiento del 12,22%.

MF. ;Qué productos regio-
nales estan encontrando nuevos
mercados?

SB. En la busqueda de nuevos
mercados uno de los productos
que mejor se estad comportando
es la uva de mesa, que esta te-
niendo una gran aceptacién en
los mercados asiaticos. Lo pude
comprobar en persona hace unos
meses. Coincidiendo con Fruit
Logistica Asia, que se celebroé
en Hong Kong, visitamos a al-
gunos importadores de la zona y
mantuvimos reuniones que han
sentado las bases para que el cre-
cimiento de estas importaciones
siga creciendo en este continente.
De hecho, el ano que viene hare-
mos la “Semana de la Regién de
Murcia” en los restaurantes es-
panoles de Hong Kong.

Asia, sin duda, es todo un reto,
pero los productores de 1a Region
estan dispuestos a enfrentarse a
él e incluso se estan atreviendo
con productos como el kaki. Por
el momento es muy incipiente,
pero ya conocemos de algunas
experiencias (Distinet) que estan
funcionando muy bien.

También se interesaron mu-
cho por los jovenes de 1a Region
de Murcia e incluso se prevén
intercambios que van mas alla
del mundo agro.

MF. El limon no ha vivido su
mejor ano. ;Consideran que se
ha tratado de una crisis puntual
0 hay problemas estructurales
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La consejera califica como “positivos” los datos de las exportaciones hortofruticolas hasta el momento. / GIANLUCA PIGNATELLI

que pueden lastrar el éxito de este
cultivo?

SB. Este ano parece que la
campana se presenta mejor.
Deseamos que la situacion de
la temporada pasada, que hizo
perder mucho dinero a muchos
agricultores, no genere proble-
mas estructurales.

Este afio esperamos que la
producciéon dé unos numeros
mas cercanos a los de la demanda
y los precios mantengan la senda
estable que estan teniendo en el
inicio de esta campana para que
los productores de citricos de la
Region de Murcia obtengan la
rentabilidad que necesitan por
sus productos.

Estamos en contacto perma-
nente con la interprofesional Ai-
limpo y los datos de partida son
mejores que en la anterior tem-
porada, cuando quedaron limo-
nes en el suelo y en los arboles.

Un datorelevante ha sido el de
la caida delasimportaciones este
verano. En concreto, en el Puerto
de Cartagena se haregistrado un
descenso del 61,8% en las tonela-
das de limén que han entrado en
la Region de Murcia por esta via.
Asi, se ha registrado la entrada
de 500 contenedores que repre-
sentan unas 12.000 toneladas de
lim6n en 2024 frente a las 31.400
que entraron en 2023. Hemos
analizado los datos de la media
de importacion de citricos en la
Union Europea y vemos que hay
un descenso general en las canti-
dades de casi el 25% de media en
los ultimos anos.

“Estamos en contacto permanente con la
interprofesional Ailimpo y los datos de partida son
mejores que en la anterior campana de limén”

“Vemos nulos avances por parte del Gobierno de
Espafa y las regiones del Levante estamos pagando
los platos rotos de la mala planificacion hidrica”

“Un ejemplo de colaboracion publico-privada es el
desarrollo de 20 nuevas variedades de uva de mesa
que ya se cultivan en la Region y en diversos paises”

Este descenso de importacio-
nes puede ser positivo para el
sector nacional pero ahora esta-
mos pensando mas alla de este
ano y estamos muy preocupado
por como puede afectar al sector
citricola y a otros sectores pro-
ductivos el acuerdo de la UE con
Mercosur, que en Murcia puede
ser peligroso para los citricos y
parala carne.

El acuerdo presenta muchos
flecos y sigue permitiendo dis-
tintos sistemas de produccion
con costes inferiores y, por tan-
to, una competencia desleal. Por
ello, creemos que estamos ante
un momento perfecto para fijar
clausulas espejo. E1 Gobierno
de Espana debe dar un paso en
esta direccion si de verdad quiere
proteger a nuestros productores.

MEF. Para cambiar a otro de
los productos estrella de la Region
que sigue una senda positiva po-
demos hablar del brocoli. ;Como
esta evolucionando su explotacion
y exportacion?

SB. Aparte de que es un pro-
ducto que personalmente me
encanta en todas sus versiones,
lo del brocoli en la Region de
Murcia es espectacular. De cada
10 brécolis que exporta Espafa,
7 son murcianos. Las empresas
productoras de brocoli en la co-
munidad estan siendo capaces de
tener broécoli fresco durante los
12 meses del ano. Eso sin duda
esta marcando la diferencia de la
region que mantiene su lideraz-
g0. En concreto, la produccion de
brocoli en la Region de Murcia ha
aumentado un 21% en la actual

campana en comparacion con la
de 2023, y se espera finalizar la
cosecha con un total de 224.000
toneladas de produccion en una
superficie de 14.000 hectareas, 1o
que supone un 13,35% mas que el
pasado ano.

Es, sin duda, uno de los pro-
ductos insignia del campo de la
Regién de Murcia, sobre todo en
el Campo de Lorca, muy presen-
te en los principales mercados
de paises como Reino Unido,
Alemania, Paises Bajos, Francia
y Polonia. Sobre las exportacio-
nes de esta verdura, en los pri-
meros nueve meses de este ano
se han vendido en el extranjero
207.495 toneladas, 1o que supone
un incremento del 9,26% respec-
to al ano anterior, por valor de
322 millones de euros. Siempre
teniendo en cuenta que, si no
tenemos agua, no tenemos nada.

MF. ;Cudl esta siendo el
comportamiento de las hortico-
las murcianas este ario en los
mercados?

SB. Estamos detectando lige-
ros incrementos en las exporta-
ciones de algunos productos que
esperamos sigan manteniéndose
en la campana de invierno que
se encuentra en marcha en este
momento.

En lineas generales durante
estos primeros meses del ano
hemos detectado un incremento
de las exportaciones de la Re-
gion. Se mantiene el crecimien-
to en Europa con mas de un 5%
de crecimiento general y con el
liderazgo en brasicas y lechuga,
segmento donde también somos
la primera provincia espanola
en exportacion. Hasta el mes de
agosto se han superado 422 millo-
nes de euros, es algo menos que
en 2023 (-2,38%), pero seguimos
muy por delante la provincia de
Almeria que es la siguiente con
120 millones de euros.

MF. ;En qué situacion se en-
cuentra actualmente el agua en
Murcia?

SB. Estamos muy preocupa-
dos. Vemos nulos avances por
parte del Gobierno de Espana
y las regiones del Levante esta-
mos pagando los platos rotos de
la mala planificaciéon hidrica.
Esperabamos saber algo después
de verano. No sabemos nada. Los
agricultores y regantes estan
muy preocupados por el futuro.
Y se dan situaciones tan para-
déjicas como que en las mesas
que tratan el tema no inviten a
los representantes del SCRATS,
que tienen un conocimiento y un
control técnico unicos.

Hoy tenemos una nueva mi-
nistra responsable de este tema
que esperamos sea mas valiente
que su antecesora. La ministra
Ribera planted la gestion hidrica
de forma independiente y aisla-
da para cada cuenca, sin vision
de conjunto, con criterios muy
dispares para cada una de ellas
(caso de los caudales ecologicos)
y lo Ginico que se han generado
con ellos son pequenos reinos
de taifas que estan fomentando
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el enfrentamiento entre los dife-
rentes territorios.

Espafia no es un pais seco,
pero si hay un mal reparto del
agua y el ejemplo lo tenemos en
el Levante donde hay un déficit
de 300 hectometros que estamos
demandando desde gobiernos
como el de la Region de Murcia,
300 de los 28.000 hectometros
que son almacenados en todo el
pais. Estamos intentando llegar a
acuerdos también con las comu-
nidades cedentes.

Por eso necesitamos un plan
nacional en materia de agua
que termine con esta situacion
y sobre todo que ponga sobre la
mesa la inversion que necesita el
pais en infraestructuras hidricas
para tener un reparto de agua
mas equitativo entre los territo-
rios. Hoy vemos como la cuenca
del Segura sigue en una situa-
cion preocupante. Y el futuro no
es menos incierto si el Gobierno
cumple con esa amenaza de cie-
rre del Trasvase Tajo-Segura.

Creo que la Region de Murcia
podria aportar mucho a ese plan
nacional. Somos la regién euro-
pea que mas esfuerzo pone en
depurar y reutilizar este recurso,
los que hemos adoptado el mode-
lo de gobernanza adecuado y los
que mas invertimos en incorpo-
rar tecnologia parala mejora del
proceso que ha demostrado ser
clave.

Ademas, llevamos anos apos-
tando por la modernizacién de
los sistemas de riego que se uti-
lizan en los campos en los que
cada afo se incorporan nuevos
sistemas como sondas y solucio-
nes de teledeteccion con los que
conseguimos testar las necesida-
des del cultivo y no gastar una
gota de mas.

El Pacto Nacional del Agua
para nosotros es fundamental.
En Espafia hay agua, pero esta
mal repartida. Las necesidades
estan claras. Necesitamos que
haya un pacto en el que se lleve
el agua de donde sobra a donde se
necesita. Que tenga la dotacion y
las infraestructuras necesarias
para que no tengamos que estar
“mendigando” agua.

MF. Sequia, lluvias torrencia-
les, cambo climatico... ;Como esta
influyendo este ario el clima en las
campanas murcianas?

SB. Lo cierto es que en la
Regiéon de Murcia llueve poco
y cuando lo hace es de mane-
ra torrencial. Por eso estamos
trabajando en el desarrollo de
nuevas variedades mucho mas
resistentes a través del IMIDA.
Consumen menos agua.

En este sentido, hemos he-
cho de la necesidad una virtud.
Pero la escasez de agua esta ahi
y hemos pedido que se convoque
la Mesa de la Sequia porque la
situacién es muy delicada en mu-
chas zonas, con danos irreversi-

iy Consejeria de Agua,

n de Murcia Agricultura, Ganaderia y
Pesca

Pesca

¢
Region g de Murcia

Consejeria de Agua,
Agricultura, Ganaderia y

Sara Rubira afirma que el objetivo de la Consejeria “para 2030 es seguir liderando con pasién, vision y compromiso”. / GIANLUCA PIGNATELLI

“Hemos pedido que se convoque la Mesa de la Sequia
porque la situacion actualmente es muy delicada en
muchas zonas, con daios irreversibles tanto para los
arboles como para los animales”

bles tanto para los arboles como
para los animales.

Las sequias estan afectando
no solamente a los cultivos de se-
cano, que en la Region de Murcia
suponen el 65% de la superficie
cultivada, sino también a los cul-
tivos de regadio, ya que en una
comunidad autéonoma como la
nuestra donde el riego esta tan
optimizado, los riegos se realizan
ademanda hidrica de las plantas
y las lluvias como es normal pue-
den suplir parte del riego.

Esta sequia permanente y
continuada durante tres anos
esta influyendo mucho tanto
en las producciones como en el
arbolado. Llevamos meses aler-
tando de la situacién en la que
se encuentran los cultivos de
secano en la Region. Vinedo, al-
mendro y olivo estan pagando las
consecuencias de esta ausencia
de lluvias. Una escasez de preci-
pitaciones que esta trayendo pro-
blemas adicionales relacionados
con la sanidad vegetal porque su
ausencia afecta al ciclo biologi-
co de plagas, como es el caso de
trips, mosquito verde, etc.

Son necesarias soluciones que
aporten valor anadido. La inves-
tigacion es clave para entender el
comportamiento de los cultivos
cuando sufren este estrés hidri-

co tanto en el secano como en el
regadio, hay que apostar por es-
pecies y variedades mas adapta-
das a las condiciones climaticas
cambiantes.

Desde el Gobierno regional
somos muy conscientes de ello y
desde centros como el IMIDA es-
tamos apoyando investigaciones
que ayuden a agricultores a adap-
tarse a nuestra realidad climati-
ca, y prueba de ello es uno de los
proyectos estratégicos de mejora
genética, que tanto valora la UE.
Son proyectos innovadores con
la finalidad de transferir solucio-
nes a las empresas del sector que
permitan mejorar su eficiencia y
competitividad, asi como dar res-
puesta a los retos medioambien-
tales y ecologicos actuales.

MF. ;En qué lineas de inves-
tigacion trabaja actualmente el
IMIDA?

SB. En este momento hay mas
de 80 proyectos de investigacion
que se estan desarrollando en el
centro. Muchos de ellos son pro-
yectos que se realizan en colabo-
racion Organizaciones de Pro-
ductores de Frutas y Hortalizas,
y el objetivo no es otro que dar
soluciones basadas en la ciencia
y la técnica al sector para poder
afrontar los principales retos a
los que se enfrenta.

El IMIDA lidera uno de los
proyectos estratégicos de la co-
munidad financiados con fondos
Feder, el de ‘Mejora genética y
vegetal’, teniendo como princi-
pales objetivos la adaptacion al
cambio climatico de los cultivos,
mejora de la calidad, ampliacion
de calendarios de cosecha con
variedades tempranas y tardias,
buscando una diversificacion
que permita responder a las ne-
cesidades de los mercados y de
los consumidores. Esta investi-
gacion ha permitido registrar
23 nuevas variedades de meloco-
tonero, ciruelo japonés, cerezo
con mejor adaptacion climatica
y gran calidad gustativa, que ya
estan en las principales lineas
comerciales y en viveros a dis-
posicion del sector.

Un ejemplo de colaboracién
publico-privada es el desarrollo
de 20 nuevas variedades de uva
de mesa que ya se cultivan en la
Region y en diversos paises. De
hecho, el 20% de las hectareas
que se cultivan en la comunidad
son con las uvas de mesa desa-
rrolladas en el IMIDA en colabo-
racion con la sociedad murciana
de Investigacion y Tecnologia de
Uva de Mesa (ITUM).

MF. ;Qué balance hace de
este primer ario completo como
Consejera?

SB. Creo que este ha sido un
ano duro, muy intenso, pero tam-
bién creo que el trabajo que esta-
mos haciendo se esta notando y
esta dando buenos resultados. En
un momento en el que agriculto-
resy ganaderos de media Europa

salieron a la calle para protestar
por la situacion del sector, su-
pimos escuchar y ver las nece-
sidades que tenian. Algunas de
estas soluciones ya estan sobre
lamesa y en otras vamos a tener
que seguir trabajando, pero ya se
han dado los primeros pasos para
comenzar la trasformacion que
los agricultores necesitan.

El plan de financiacion plu-
rianual que firmaron las orga-
nizaciones agrarias con el presi-
dente Fernando Léopez Miras fue
un paso muy importante y con él
vamos a conseguir apoyar a un
sector que necesita de politicas
valientes.

Eso eslo que hemos intentado
hacer a lo largo de este tiempo,
apoyando a todos y cada uno de
ellos, escuchandolos y mante-
niendo un dialogo permanente
con ellos. Pisando la tierra cuan-
do la hemos tenido que pisar y
demandando en los despachos 1o
que hemos tenido que demandar.
La mejor formula es escuchar a
la gente y a los agricultores por-
que aprendo todos los dias de to-
dos los interlocutores, indepen-
dientemente de su color.

Pero, sobre todo, trabajando
sin descanso parala agricultura,
la ganaderia, y la pesca de esta
region sea mejor, tenga opciones
de futuro para los jovenes y siga
siendo el motor econémico de
la Regién durante muchos anos
mas. Algo para lo que necesita-
mos una financiacion justa.

Estamos dando soluciones.
Hemos trabajado mucho... Y lo
que nos queda.

*
****

*
* "
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JOAQUIN GOMEZ / Presidente de Apoexpa

“Murcia es el mejor
escapare_lte en _varledades
de uva sin semillas”

Joaquin Gomez, presidente de Apoexpa, hace un balance positivo de la
campana 2024, destacando la fortaleza del mercado europeo y el éxito de
la uva de mesa sin semillas de Murcia. Segun Gomez, la campana ha sido
dinamica y productiva, con una fuerte demanda de uva, lo que ha provoca-
do que se agotara toda la produccion disponible. Ademas, Gomez sefiala la
importancia de la innovacion varietal en la region, que se ha consolidado
como un referente internacional en el cultivo de uva sin semillas. A nivel
mundial, el consumo de uva continua su tendencia ascendente, lo que au-
gura buenas perspectivas para el sector en los proximos arnos.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Murcia Fruits. ;Qué balance
realiza de las producciones que
representa Apoexpa durante este
ejercicio 2024?

Joaquin Gomez. En fruta de
hueso, la campanfa concluia en
septiembre, mientras que la de
uva hace apenas 15 dias que ha
finalizado. Ha sido un ano nor-
mal, las dos campana han cum-
plido las expectativas de los pro-
ductores. En términos generales,
se han podido cubrir los costes
de produccion y el agricultor ha
tenido un beneficio.

De la temporada de uva po-
driamos anadir que ha sido muy
dinamica, con una fuerte deman-
da practicamente durante toda la
campana, dando como resultado
la conclusion prematura de la
temporada por agotamiento de
producto, es decir que se ha co-
mercializado toda la uva dispo-
nible en Murcia.

MF. Una de las ultimas noti-
cias de el envio de kaki murcia-
no a Hong Kong. ;Como se ha
fraguado esta nueva linea de
exportacion?

JG. Tras participar en la feria
Asia Logistica, 1a empresa Disti-
net, productora y exportadora
de kaki, estableci6 contactos con
distribuidores en Asia. Ya han
realizado algunos envios peque-
Nos por avién para que conozcan
el producto, con una experiencia
que ha resultado muy positiva.
Al importador le ha gustado el
kaki, y el préximo afio tendremos
una campana completa, con en-
vios por barco y cantidades mas
grandes.

MF. ;Qué peso tiene la produc-
cion de kaki en Murcia?

“La temporada de uva ha sido muy dinamica, con
una fuerte demanda practicamente durante toda
la campaiia, dando como resultado la conclusion
prematura de la temporada por agotamiento de

producto”

"“En Europa, la uva de mesa es muy apreciada, siendo
Alemania, Francia y el Reino Unido los mercados
clave para la uva murciana. En Estados Unidos, es la
tercera fruta mas consumida, y en Asia, especialmente
en China e India, su consumo esta aumentando

progresivamente”

JG. Es una produccion inci-
piente, principalmente en la zona
de Cieza, con un volumen que
supera las mil de toneladas. El
caqui se ha aclimatado muy bien
anuestra tierra, y esta obtenien-
do buenos resultados. Aunque la
produccioén local atin es peque-
na, las empresas que lo trabajan
estan llevando a cabo campanas
importantes, con grandes pers-
pectivas de crecimiento.

MF. ;Como han funcionado
los mercados mas lejanos duran-
te este 2024?

JG. Sudafrica, Estados Uni-
dos y Hong Kong han sido mer-
cados que han funcionado bien
este ano. En cuanto al resto de
paises, seguimos condicionados
por los conflictos geopoliticos,
como la guerra entre Israel y
Hamas en Gaza y la invasion
rusa de Ucrania. Los retrasos
en el transito de contenedores
han dificultado el envio de pro-
ductos perecederos mas alla de

Europa occidental o Sudafrica.
Debido a esta incertidumbre,
los productores han centrado
su atencién en el mercado euro-
peo, que ha permanecido fuerte
durante todo el ano.

MF. ;Qué va a pasar a partir
de la llegada de Trump a la Casa
Blanca con las exportaciones
murcianas a EEUU?

JG. Ahora mismo la situa-
cion es de incertidumbre total.
Es cierto que Trump durante su
campana a las elecciones presi-
denciales de EEUU anunci6é un
arancel universal de hasta el 20%
sobre todos los productos impor-
tados del extranjero. A partir de
su llegada, tendremos que ver
como se desarrolla la situacion.
De momento, no son buenas no-
ticias para Europa en general.
En el caso de la uva de mesa de
Murcia, es un destino interesan-
te, ya que cuenta con protocolos
de entrada junto con productos
como el aguacate yla ciruela. Las

El presidente de Apoexpa, Joaquin Gomez seiiala que el consumo de uva de mesa, en
los iltimos aiios, presenta a nivel mundial una linea ascendente. / RF

exportaciones se concentran es-
pecialmente en la Costa Este.

MF. Si hablamos de uva, jcuad-
les son los datos de la campana
2024?

JG. A falta de los datos de los
dos ultimos meses, desde Apoex-
pa estimamos que la campana
2024 concluira con una expor-
tacion de entre 190.000 y 200.000
toneladas de uva sin semillas.

MF. ;La uva en Murcia pre-
senta una linea ascendente o
descendente?

JG. Comparado con las dos
ultimas campanas, este afno he-
mos tenido una mejor cosecha
que en 2023. Hemos tenido suer-
te con la meteorologia ya que no
ha llovido, esto es clave para el
buen desarrollo de la fruta. En
cuanto a la superficie cultivada,
se mantienen cifras similares en
la Region de Murcia, pero en pro-
vincias limitrofes como Albacete,
Almeria y Alicante se estan am-
pliando las hectareas de cultivo
de uva sin semillas. Esto nos per-
mitira, en un plazo de 4 a 5 anos,
superar las 250.000 toneladas
de exportacion y contar con un
calendario de comercializacion
mas amplio.

MF. ;Cual es la tendencia en el
mundo varietal de la uva de mesa?

JG. A nivel mundial, las uvas
verdes sin semillas estan supe-
rando a las variedades rojas, ne-
gras y con semillas en muchos
mercados. Murcia, por su parte,

dispone de todas las variedades
modernas de uva de mesa, de di-
ferentes obtentores (americanos,
israelies, murcianas...), lo que la
convierte en el mejor escapara-
te para las variedades de uva sin
semillas.

MF. Finalmente, jqué pode-
mos decir sobre la evolucion del
consumo de uva?

JG. En Europa, la uva de
mesa es muy apreciada, siendo
Alemania, Francia y el Reino
Unido los mercados clave para
la uva murciana. En Estados
Unidos, es la tercera fruta mas
consumida, y en Asia, espe-
cialmente en China e India, su
consumo esta aumentando pro-
gresivamente. A nivel global, el
consumo de uva de mesa esta en
linea ascendente.

En Espana, también se confir-
ma este crecimiento: hace unos
anos era dificil encontrar uva en
los supermercados durante el in-
vierno, pero ahora practicamen-
te todos los supermercados na-
cionales ofrecen uva sin semillas
durante toda la época inviernal
gracias a las importaciones, que
alcanzan un volumen de 80.000
toneladas.

Esto demuestra como ha au-
mentado el consumo de uva en
nuestro pais. Asi que, la oferta
de uva esta garantizada durante
todo el ano: de junio a noviembre
con uvanacional, y de diciembre
a mayo con uva de importacion.

Murcia 2026, capital
mundial de la uva de mesa

1 Congreso Mundial de 1a Uva se celebra cada tres anos.

Las ultimas ediciones fueron en Chile (2020) y Sudafrica
(2023). Durante la convocatoria sudafricana, Apoexpa pre-
sento la candidatura de Espaia como sede para el Congreso
de 2026, y fue aprobada por unanimidad. E1 comité organiza-
dor ya trabaja en la planificacion de este importante even-
to, que reunira a mas de 600 profesionales internacionales
del sector. Joaquin Gémez avanza que una de las primeras
decisiones adoptadas ha sido la fecha de celebracion: la al-
tima semana de septiembre, para que los profesionales de
Sudafrica, Chile, Estados Unidos, Peru, entre otros, puedan
enlazar el Congreso con Fruit Attraction en Madrid, que se
celebrara la primera semana de octubre. Se espera la parti-
cipacion de 500 profesionales extranjeros de 13 paises, junto
con una importante representacion nacional. B

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



Berlin 5|6|7 Feb 2025

FRUIT
LOGISTICA




6 / Murcia Fruits

10 de diciembre de 2024

JOSE ANTONIO GARCIA / Director de Ailimpo

“Lo realmente importante en
|a gestion de la informacion es
anticipar lo que va a suceder”

La gestion de la informacion es una herramienta esencial para la toma de decisiones. En un ambito
tan complejo y con tantas implicaciones a nivel economico, medioambiental y social como es el sec-
tor citricola, Ailimpo ha asumido como uno de sus pilares esa gestion y transmision de datos “para
ayudar a que todos los actores del sector sean mas eficientes y competitivos”, como seriala José Anto-
nio Garcia. El director de la interprofesional explica como trabajan aspectos que abarcan desde la
comunicacion interna hasta el impulso de marcas con vocacion internacional (Limon de Espana y
Pomelo de Esparia) que colaboren en el gran objetivo de representar a Esparnia como el lider mundial
en citricos que es. Con anticipacion y amplitud de miras. Sin olvidar la vision de futuro y de sector.

D RAQUEL FUERTES. MURCIA.
Murcia Fruits. Ailimpo estd
poniendo mucho énfasis en la co-
municacion dentro del sector citri-
cola. ;Por qué es tan relevante este
aspecto para el sector?.

José Antonio Garcia. La
comunicacién es un anhelo y
una peticion de una gran parte
del sector. Es crucial porque es-
tamos en una era en la que la in-
formacion (y la desinformacion)
es clave para tomar decisiones.
Vivimos en un entorno donde,
ademas de la informacion ve-
raz, la desinformacion esta muy
presente. Tener un referente que
nos ofrezca datos contrastados,
fiables y objetivos es esencial.
Esta informacion no sélo ayuda
atomar decisiones a nivel macro,
en términos de sector, sino tam-
bién a nivel micro, en el dia a dia
de los operadores de la cadena de
valor del sector de citricos. En Ai-
limpo, la gestion de informacion,
“Marketing Intelligence”, es uno
de nuestros pilares, y llevamos
mucho tiempo invirtiendo mu-
chos recursos en poder disponer
de informacion de calidad para
ayudar a que todos los actores del
sector sean mas eficientes y com-
petitivos. Creo que en Ailimpo lo
estamos haciendo bien.

MEF. Incluso estan analizando
informacion de otros citricos...

JAG. Cada vez recibimos
mas peticiones para no quedar-
nos sélo en limén y pomelo sino
trasladarlo al resto de los citri-
cos. Algo que es posible porque
tenemos las fuentes, el conoci-
miento y también tenemos in-
teriorizadas la necesidad de tra-
bajar ese tema, la transparencia
y la busqueda de formulas para
ser mas competitivos. Durante
los ultimos 15 afios hemos desa-
rrollado también toda nuestra
red de contactos a nivel interna-
cional que finaliz6 en 2019 con
la fundacion de la Organizacion
Mundial de Citricos (WCO). Hay
que recordar que nosotros invi-
tamos a las diferentes organiza-
ciones del sector de naranjas y
mandarina para que se sumaran
al proyecto. Por diferentes cir-
cunstancias, Ailimpo se ha con-
vertido en el referente dentro de
la WCO no solamente del limon
y pomelo, sino también del resto
de los citricos. Lo cierto es que
los problemas son los mismos y
uno de los pilares de Ailimpo es
la comunicacion y, yendo mas
alla, en una gestion de lobby ante
las Administraciones parece de
sentido comun trabajar conjun-
tamente cuando se habla de pro-
teccion fitosanitaria, de control
de residuos de pesticidas a las

“Vivimos en un entorno
donde, ademas de la
informacion veraz,

la desinformacion

esta muy presente.
Tener un referente

que nos ofrezca datos
contrastados, fiables y
objetivos es esencial”

importaciones, de los acuerdos
comerciales, de sostenibilidad...

MF. ;Como gestionan esta
informacion? ;Como llevan que
a veces no llegue el mensaje a
los destinatarios como cuan-
do se preveia el problema de la
superproduccion?

JAG. En Ailimpo, no sélo
analizamos el pasado, sino que
entendemos que lo realmente
importante en la gestion de la
informacion es anticiparnos a lo
que va a suceder. Es lo que ge-
nera un valor anadido. De una
forma simplificada decimos que
tratamos de ser como un vehicu-
lo que viaja al futuro, ve lo que
va a pasar, vuelve y lo cuenta.
Llevamos anos recopilando da-
tos para construir herramientas
utiles para el sector. Desde hace
anos observamos la evolucion de
la superficie y de los plantones
comercializados, lo que nos per-
mite saber donde estamos y cons-
truimos escenarios a futuro. Por
ejemplo, la sobreproduccion que
ocurri6 en la campana 2023-2024
fue algo que ya habiamos antici-
pado tres o cuatros anos antes.
Publicamos un informe donde
mostramos que esto podia su-
ceder, pero cuando ocurri6, mu-
chas personas se sorprendieron.
Nuestra labor es proporcionar
elementos para que cada ope-
rador de la cadena pueda tomar
decisiones informadas.

MF. A veces la comunicacion
hacia los agricultores es un reto
por la dificultad de llegar a ellos.
¢Como lo consiguen?

JAG. Efectivamente, llegar
a los agricultores es un reto,
ya que es un colectivo disperso
geograficamente, con muchas
tipologias diferentes. La comu-
nicacion con las cooperativas,
exportadores e industriales es
mas sencilla porque son sectores
organizados. Sin embargo, llegar
al agricultor es mas complicado.
En Ailimpo trabajamos mucho
en este aspecto y tenemos diver-
sas herramientas como nuestra
pagina web, redes sociales, bo-

—

Para el director de Ailimpo, “Espaiia es un referente mundial de citricos, y ese lide-
razgo hay que llevarlo en la camiseta. Gon orgullo”. / RF

“Mi mayor deseo para 2025 es que el sector sea
consciente de su posicion de liderazgo a nivel mundial”

letines informativos y una lista
de distribucién con mas de 1.000
receptores, principalmente téc-
nicos agricolas y agricultores. A
pesar de todo, somos conscientes
de que queda mucho por hacer y
que la comunicacién debe seguir
mejorando. Es fundamental que
las organizaciones agrarias, que
representan a la produccién en
Ailimpo, también participen en
lalabor de replicar esta informa-
cién a pie de finca.

Nuestra responsabilidad es
poner esos analisis encima de
la mesa y por capilaridad llegar
a todo el sector. Es un tema que
abarca desde la comunicaciéon
interna hastala complicidad con
los diferentes eslabones del sec-
tor y pasa por tener como socios
alos medios de comunicacion. De
hecho, somos conscientes de que
tenemos que trabajar mucho la
relacion con los medios.

MF. Ademas, ahora se enfren-
tan al desafio de la comunicacion
de las marcas Limon y Pomelo de
Esparia. ;Qué objetivos tienen?

JAG. Registramos estas mar-
cas colectivas hace 8 o 10 afnos
con el objetivo de ofrecer al sec-
tor un distintivo por y para el
sector, que lo represente. Lo que
buscamos es que el sector haga
suyas estas marcas.

De hecho, presentamos hace
poco, en Fruit Attraction, una
nueva imagen grafica de estas
marcas, adaptada al siglo XXI.
Queriamos recuperar el concepto
de la marca Hispania de los afios
60y 70, pero con un enfoque mas
moderno. Estas marcas estan
pensadas para que el sector las
utilice, no son propiedad de Ai-
limpo. Es una herramienta para
el sector y llegara a ser lo que el
sector quiera que sea. Queremos
que las cooperativas, exportado-
res e industrias las incorporen a
su imagen corporativa, creando
un sentido de pertenencia y or-
gullo dentro del sector.

Esto va asociado al concepto
de liderazgo: Espafia es un refe-
rente mundial de citricos, tanto
en produccion como en exporta-
cién de productos en fresco. Y ese
liderazgo hay que llevarlo en la
camiseta. Con orgullo.

MF. ;Quéesperan lograr con es-
tas marcas a nivel internacional?

JAG. Nuestro objetivo es que
estas marcas se conviertan en
un simbolo de calidad e identifi-
cacion del origen Espafia, tanto
para los consumidores como
paralas cadenas de distribucion.
Queremos que Limén de Espana
y Pomelo de Espana se asocien
con sostenibilidad, calidad y el li-

derazgo del sector espanol en la
produccion de citricos. Esta mar-
ca también debe ser compatible
con las marcas de las empresas,
y lo que queremos es que se con-
vierta en un elemento distintivo
que se vea en los puntos de ven-
ta y en los productos. A medida
que se logre este primer paso, la
segunda fase seria integrar la
marca en los formatos de venta,
contando con la complicidad de
las cadenas de distribucion.

Es una marca neutra, compa-
tible con otras marcas, que inten-
ta identificar el origen Espana,
con todo lo bueno que lleva de-
tras (seguridad alimentaria, cali-
dad, sostenibilidad, proximidad,
garantia, huella de carbono...). Y
esto es extrapolable a todos los ci-
tricos. Creemos en la potencia de
la marca Espana en el contexto
global. Es una herramienta mas
para el sector, tanto en fresco
como en industria.

MF. ;Como ven la campana
para el proximo arno?

JAG. Este afio vivimos en un
paréntesis de cara a la campana
25-26. Al final, los datos, son los
datos. En cuanto a la superficie
plantada, seguimos viendo un
aumento, lo cual nos preocupa.
Ademas, con combinaciones de
variedad-patréon que no son las
mas adecuadas, permitiéndonos
disponer de fruta cuando mas
problema tenemos, sin cubrir los
potenciales huecos de mercado
(Fino tardio o Verna tardio). El
ano 23 se cerro con mas de 810.000
limoneros nuevos (hay que consi-
derar la tasa de reposicion natu-
ral). Y eso nos preocupa porque
repuntaba la venta de plantones
tras el retroceso del 22.

Aunque la climatologia tie-
ne un papel importante en la
produccion, es innegable que, si
seguimos con esta tendencia de
plantaciones, nos enfrentaremos
a una posible sobreproduccion,
similar a lo que ocurri6 en la
campana 2023-2024. Aunque ya
lo habiamos anticipado, muchas
personas aun se sorprendieron.
Sin embargo, también nos preo-
cupa la caida de los rendimientos
por hectarea, lo que afectaria la
rentabilidad del sector. En este
momento, nos enfrentamos a
dos posibles escenarios: el de la
sobreproduccion, que afectaria
la estabilidad del mercado, o el
de la baja produccion, lo que
generaria altos costes unitarios
de produccion y un problema de
rentabilidad. Ambos escenarios
son problematicos.

Ese problema empezamos a
verlo también en el pomelo, con
datos extraordinarios en las nue-
vas plantaciones que no sabemos
si se va a traducir en dificultades
para colocar la fruta. Esperamos
que no. Eltrabajo de Ailimpo aca-
ba en hacer ese analisis, recabar
los datos, analizarlos, ponerlos
encima de la mesa, comunicarlos
y no tenemos mas herramientas.
Después, cada operador de la ca-
dena toma sus decisiones de la
manera mas informada. Pero
nosotros no podemos, evidente-
mente, ir mas alla.

MEF. Ahora que se acerca la
Navidad, jcudl seria el deseo de
Ailimpo para 2025?

JAG. Mi mayor deseo para
2025 es que el sector sea plena-
mente consciente de su posicion
de liderazgo a nivel mundial. Es-
pana es un referente en la pro-
duccioén y exportacion de citri-
cos, y necesitamos que el sector
actue en consecuencia. No basta
con ser conscientes de nuestra
posicién de liderazgo, también
debemos materializarlo en ac-
ciones concretas.
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Nueva linea de
ayudas para
los regantes

La Comunidad Autonoma destinara
una serie de ayudas para el regadio que
superaran los ocho millones de euros

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

El presidente de la Region de
Murcia, Fernando Lopez Miras,
ha anunciado que el Gobierno
autonomico trabaja en una nue-
va linea de ayudas destinada
a los regantes de la Regién de
Murcia que superara los ocho
millones de euros y cuyo objeti-
Vo sera “seguir avanzando en la
modernizacion de regadios con
criterios ambientales”, informa
el gobierno regional.

Esta nueva linea de ayudas,
que sera publicada en el primer
trimestre de 2025, permitira
“avanzar en la mitigacion del
cambio climatico, la adaptacion
a sus efectos y, por supuesto, la
promocion de la energia soste-
nible y de la gestion responsable
del agua”, explico el jefe del Eje-
cutivo autonémico.

Asi, algunas de las actuacio-
nes que podran verse beneficia-
das con las nuevas ayudas son la
modernizaciéon y mejora de rega-
dios para incrementar la sosteni-
bilidad ambiental o la instalacion
de tecnologias de la informaciéon
y comunicacién (TIC) para opti-
mizar la gestién del agua y de la
energia, asi como para mejorarla
gestion del riego y la aplicacion
centralizada de fertilizantes y
fitosanitarios.

También iran dirigidas a in-
crementar la eficiencia energé-
tica de las infraestructuras hidri-
cas, asi como a la instalaciéon u
optimizacioén de los sistemas de
drenaje y de los de medicion y
control de las extracciones y del
uso del agua.

Lopez Miras realizo este
anuncio durante el acto con
motivo del 45 aniversario de la
Comunidad de Regantes de Li-
brilla, donde también destaco
que, en los ultimos diez afos, el
Gobierno regional ha invertido
56,6 millones de euros “para
hacer que nuestros regadios

La linea de ayudas sera publicada el primer trimestre de 2025. / ARCHIVO

-

Esta nueva linea de
ayudas permitira
avanzar en la mitigacion
del cambio climatico,

la adaptacion a sus
efectos y, por supuesto,
la promocion de la
energia sostenible y de
la gestion responsable
del agua

Algunas de las
actuaciones que se
veran beneficiadas
con las nuevas ayudas
son la modernizacion
y mejora de regadios
para incrementar

la sostenibilidad
ambiental

sean mas modernos, eficientes
y tecnificados”.

“Seguimos apostando por
continuar siendo referentes en
el ciclo del agua y seguir aprove-
chando este recurso de la forma
mas eficiente”, dijo el presidente,
quien reivindicé también que el
trasvase Tajo-Segura es “vital
para el presente y futuro del
Levante ya que es sinénimo de
progreso y riqueza”.

Durante su intervencion, el
jefe del Ejecutivo autonoémico
también reafirmo el “compro-
miso del Gobierno regional con
el sector primario” y puso en va-
lor el trabajo de los agricultores,
“que, con esfuerzo y trabajo, con-
siguen que la Region de Murcia
sea la Huerta de Europa”.

Los acuerdos se formalizaron en la reciente feria Asia Fruit Logistica tras la gran expectacion despertada. / JULIA LUZ

El kaki murciano llega por
primera vez a Hong Kong

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

La Region de Murcia ha en-
viado por primera vez kaki a
Hong Kong tras la expectacion
despertada en Asia Fruit Lo-
gistica, que permitié formali-
zar acuerdos con importadores
locales.

“Estamos seguros de que
este primer envio sera el ini-
cio de una relacion comercial
mas amplia que permita enviar
kaki durante toda la campana
a Hong Kong, que es una de las

puertas de entrada al mercado
asiatico”.

Asilo indic6 la consejera de
Agua, Agricultura, Ganaderia
y Pesca, Sara Rubira, tras reu-
nirse recientemente con repre-
sentantes de la Asociacion de
Productores-Exportadores de
Frutas, Uva de Mesa y Otros
Productos Agrarios, Apoexpa
para analizar el desarrollo de
las campanas y exportaciones
de frutas y hortalizas murcia-
nas durante 2024.

Durante la reunién se puso
de manifiesto la preocupacion
existente por la afeccion de pla-
gas como la filoxera de la vid,
el mosquito verde o especies de
nuevos trips; los problemas de-
rivados de la escasez de agua y
la incertidumbre que genera la
politica hidrica del Gobierno de
Espana; o nuevas vias de finan-
ciacion para los proyectos de
I+D-+i de las Organizaciones de
Productores de Frutas y Horta-
lizas (OPFHSs) de la Region.

A
i

APOEXPA

Asociacion de Productores y Exportadores de Fruta de
Hueso, Uva de Mesa y Otros Productos Agrarios

Cuidando el sector
fruticola desde 1985

THE T
ARI
PRODUCING

= GRAPE/S

NITGS

Int. Table Grape Symposium

Organizadora de la Xl edicién del
Congreso Mundial de Uva de Mesa
(International Table Grapes Symposium)

Del 28 de septiembre al 2 de octubre de 2026

www.11itgs.es

C/ San Martin de Porres, 3 — 1°. 30001 MURCIA
Tels. 968 20 49 49 - 968 20 48 72 - apoexpa@fepex.es

www.apoexpa.es
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JAIME ORTEGA / CEO de La Paz Fresh

“Siempre hemos priorizado la calidad
y la satisfaccion de nuestros clientes”

“En La Paz Fresh entendemos que en un mercado competitivo no basta con ofrecer productos de calidad,; tambiéen es esencial
comunicar eficazmente quiénes somos y qué representamos”. Con esta afirmacion, el CEO de la companria, Jaime Ortega,
resume la idiosincrasia de una empresa que no deja de crecer tanto en catalogo de producto como en estructura, mercado y
volumen. La Paz Fresh se presenta asi como una empresa murciana para el mundo, con capacidad de exportacion y servicio
a los cinco continentes, trabajando “con pasion, vision y compromiso”.

D RAQUEL FUERTES. MURCIA.
Murcia Fruits. ;Por qué esa evo-
lucion de Citricos La Paz a La Paz
Fresh? ;Qué implicaciones hay
detras de ese cambio de denomi-
nacion de la compania?

Jaime Ortega. El cambio de
denominacion se realizé hace dos
anos por motivos estructurales y
con la pretension de fortalecer la
actividad mercantil, profesiona-
lizando la misma.

Este cambio de nombre obe-
deci6 exclusivamente a la nece-
sidad de marcar un punto de in-
flexién en la historia de nuestra
empresa. Desde su nacimiento,
La Paz Fresh, antes Citricos La
Paz, ha ido creciendo hasta con-
vertirse en una gran empresa, es-
pecialista y lider en su sector. Al
cabo de todos estos anos, hemos
madurado; ademas de encontrar-
nos como empresa, ordenados y
consolidados, hemos ido dando
forma a nuestro modelo de nego-
cio y ampliando nuestra oferta
de productos. Tenemos nuestra
propia vision y hemos definido
nuestra mision.

Este cambio de nombre supu-
S0 una ocasion para La Paz Fresh
de volver a definir nuestras as-
piraciones y de unir nuestros
equipos en torno a un objetivo
comun. Aspiramos a proyectar
una nueva imagen de empre-
sa, mas moderna, profesional
y competente, y posicionarnos
como marca de referencia para
nuestros clientes.

MF. ;Como y por qué ha creci-
do la oferta de producto de la Paz
Fresh?

JO. En La Paz Fresh, siempre
hemos priorizado la calidad y la
satisfaccion de nuestros clientes.
Nuestro crecimiento en la ofer-
ta responde a dos factores clave.
Por un lado, hemos notado una
creciente demanda de frutas fres-
cas y diversificadas por parte de
nuestros clientes. Por otro lado,
nuestro equipo esta comprometi-
do con lainnovacién y la sosteni-
bilidad, lo que nos llevo a explo-
rar cultivos como el melon y la
sandia. Estas frutas complemen-
tan perfectamente nuestro porta-
folio de toda la gama de citricos,
fortaleciendo nuestra presencia
en el mercado y respondiendo a
las necesidades cambiantes de
los consumidores.

MF. ;Cudl esta siendo la expe-
riencia con los productos nuevos
que han incorporado al catdalogo
de la compania? ;Qué acogida
han encontrado hasta el momento
en el mercado?

JO. La experiencia con los
nuevos productos ha sido muy
positiva. Desde el inicio, nuestro
objetivo era garantizar que estos
cultivos cumplieran con los altos
estandares de calidad que carac-
terizan a La Paz Fresh. Hemos
trabajado de cerca con agriculto-
res especializados y realizado un
seguimiento exhaustivo en cada
etapa de la produccion.

Jaime Ortega analiza el desarrollo y los objetivos de la compaiiia. / LA PAZ FRESH

“En La Paz Fresh aspiramos a proyectar una nueva
imagen de empresa, mas moderna, profesional y
competente, y posicionarnos como marca de
referencia para nuestros clientes”

“Nuestro equipo, desde los agricultores hasta
quienes gestionan todas las operaciones diarias en
la empresa, comparte ese espiritu murciano de
esfuerzo, resiliencia y orgullo por lo que hacemos”

“En 2030, veo a La Paz Fresh como una referencia
global en la produccion y comercializacion de frutas,
destacando no sélo por la calidad de nuestros
productos, sino también por nuestro compromiso
con la sostenibilidad y la innovacién”

“Los cambios realizados durante los ultimos afios

nos han permitido crecer y diversificar nuestra oferta,
pero también nos han planteado nuevos desafios

que afrontamos con entusiasmo”

En cuanto a la acogida en el
mercado, ha superado nuestras
expectativas. Tanto distribuido-
res como consumidores finales
han valorado la frescura, el sa-

bor y la consistencia de estos
productos.

Ademas, su inclusion ha am-
pliado nuestra capacidad de aten-
der a clientes, consolidandonos

como un proveedor confiable
durante todo el ano.

MF. La apuesta por la imagen
y la comunicacion es innegable en
La Paz Fresh, jpor qué han op-
tado por esta estrategia con una
imagen tan potente?

JO. En La Paz Fresh enten-
demos que en un mercado com-
petitivo no basta con ofrecer
productos de calidad; también
es esencial comunicar eficaz-
mente quiénes somos y qué re-
presentamos. Nuestra apuesta
por una imagen potente res-
ponde al deseo de conectar con
nuestros clientes y transmitir
los valores que guian nuestra
empresa. Queremos acercarnos
a un publico joven, a las nuevas
generaciones, alejandonos de la
imagen tradicional que envuelve
a nuestro sector y no dejar indi-
ferente a nadie.

Creemos que una imagen bien
trabajada no sé6lo refuerza nues-
tra presencia en el mercado, sino
que también genera confianza en
nuestros consumidores y socios.
Ademas, en un mundo cada vez
mas digital, una estrategia de
comunicacion s6lida nos permi-
te destacar en plataformas clave,
atraer nuevas audiencias y fide-
lizar a las existentes.

MF. Entre las cosas que no han
cambiado es su compromiso social
y la busqueda de la sostenibilidad,
JDOY qué es tan importante para
su empresa esta faceta no tan vin-
culada al negocio sino centrada
en los valores?

JO. ParaLaPaz Fresh, el com-
promiso social y 1a sostenibilidad
no son so6lo aspectos complemen-
tarios a nuestra actividad, sino
el nucleo de lo que somos como
empresa. Creemos firmemente
que nuestro éxito no puede me-
dirse inicamente en términos de
ventas o expansion, sino también
en el impacto positivo que gene-
ramos en las comunidades y en
el entorno.

Nuestra conexion con la tie-
rra nos recuerda cada dia que el
cuidado del medioambiente es
fundamental para garantizar la
calidad de nuestros productos y
el bienestar de las generaciones
futuras. Ademas, y en esta linea,
apoyamos a las comunidades
agricolas con las que trabajamos,
promoviendo practicas justas y
responsables.

Estos valores nos definen y
nos inspiran a ser mas que un
negocio: queremos ser un agente
de cambio positivo, demostrando
que es posible crecer de manera
sostenible y ética.

MF. La Paz Fresh es una em-
presa que trabaja desde la Region
de Murcia para el mundo, jcon
qué paises tiene actualmente vin-
culacion comercial?

JO. La Paz Fresh suministra
productos en los principales mer-
cados mundiales y trabaja activa-
mente en la apertura de nuevos
mercados, bien por pais, bien por

zona geografica. En este sentido,
trabajamos con las principales
cadenas de supermercados en
los cinco continentes, abaste-
ciéndoles productos durante
todo el ano, incluyendo meses
sin producciéon nacional, en los
cuales importamos de paises del
hemisferio sur.

MF. ;Hay algo que considere
atribuible al cardcter murciano
que haya contribuido al éxito de
la compariia?

JO. Definitivamente, el carac-
ter murciano ha sido una parte
fundamental del éxito de La Paz
Fresh. La Region de Murcia es
conocida como la ‘huerta de Eu-
ropa’, y eso no solo se traduce en
un entorno privilegiado para el
cultivo de nuestros limones, li-
mas, naranjas, mandarinas, po-
melos, melones y sandias, sino
también constituye una cultu-
ra profundamente arraigada al
trabajo duro, la innovacion y el
amor por la tierra.

Nuestro equipo, desde los
agricultores hasta quienes ges-
tionan todas las operaciones
diarias, comparte ese espiritu
murciano de esfuerzo, resilien-
cia y orgullo porlo que hacemos.
Ademas, el acceso a una red lo-
gistica eficiente en la Region nos
ha permitido responder rapida-
mente a las demandas del mer-
cado y llevar nuestros productos
atoda Europa, siempre frescos y
de calidad.

En resumen, el caracter mur-
ciano no s6lo esta en nuestros
productos, sino también en la
esencia de como hacemos las co-
sas: con pasion, compromiso y
mirando siempre hacia el futuro.

MF. ;Qué aspectos y valores
considera que hacen que los clien-
tes les elijan?

JO. Creemos que nuestros
clientes nos eligen porque ofre-
cemos mucho mas que frutas:
ofrecemos confianza, calidad y
una experiencia excepcional.
Desde el inicio nos hemos enfo-
cado en garantizar que cada pro-
ducto que sale de La Paz Fresh
cumpla con los mas altos estan-
dares de frescura y sabor, algo
que nuestros clientes valoran
profundamente.

Ademas, nos diferenciamos
por nuestra capacidad de adap-
tarnos a sus necesidades. Es-
cuchamos atentamente a nues-
tros clientes, ya sean grandes
distribuidores o consumidores
finales, y trabajamos para brin-
dar soluciones personalizadas y
eficientes.

Otro factor clave es nuestro
compromiso con la sostenibi-
lidad y el impacto positivo en
las comunidades. Hoy mas que
nunca, los consumidores buscan
marcas que compartan sus valo-
res, y en La Paz Fresh estamos
orgullosos de ser un ejemplo de
que es posible combinar éxito
empresarial con responsabilidad
social y medioambiental.
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“Nos eligen porque
ofrecemos mucho mas
que frutas: ofrecemos
confianza, calidad

y una experiencia
excepcional”

"“Esperamos poder
ampliar nuestra
presencia en mercados
internacionales,
llevando el sabor y la
frescura de nuestros
productos hasta nuevas
regiones”

MF. ;Qué nuevos retos se mar-
can tras los cambios de los tlti-
mos anos?

JO. Los cambios de los ulti-
mos anos nos han permitido cre-
cer y diversificar nuestra oferta,
pero también nos han planteado
nuevos desafios que afrontamos
con entusiasmo.

Un objetivo constante es el
de continuar garantizando la
maxima seguridad y calidad.
La calidad es otro de los pilares
sobre los que se fundamenta La
Paz Fresh. Todo nuestro proce-
so productivo esta basado en los
estandares internacionales, de
forma que todas y cada una de
las confecciones se realizan bajo
un riguroso control avalado por
las normas de calidad, a fin de
poder servir a nuestros clientes
con total garantia y seguridad. El

La compaiiia murciana se ha posicionado como una firma de referencia moderna, profesional y competente. / LA PAZ FRESH

objetivo de La Paz Fresh es ofre-
cer cada dia, minuto a minuto,
lo mejor de nuestros productos.
Asimismo, uno de nuestros prin-
cipales retos es consolidar la pre-
sencia de los nuevos productos,
como el melon y la sandia, asegu-
rando su calidad y disponibilidad
alolargo de las temporadas.

MF. ;Donde ve La Paz Fresh
en 2030?

JO. En el ano 2030, veo a La
Paz Fresh como una referencia
global en la produccion y co-

“En resumen, nuestro objetivo para 2030 es seguir
liderando con pasion, vision y compromiso”

mercializacion de frutas, desta-
cando no sélo por la calidad de
nuestros productos, sino también
por nuestro compromiso con la
sostenibilidad y la innovacion.
Queremos ser un modelo a
seguir en la implementacion de
practicas agricolas responsables,
utilizando tecnologias avanzadas

para optimizar recursos y redu-
cir nuestro impacto ambiental.
Ademas, esperamos ampliar
nuestra presencia en mercados
internacionales, llevando el sa-
bory la frescura de nuestros pro-
ductos a nuevas regiones.
También aspiramos a pro-
fundizar en nuestra relacion

con clientes y socios, ofreciendo
experiencias personalizadas y
soluciones adaptadas a las ten-
dencias del mercado.

Mas alla de ser una empresa
exitosa, queremos ser reconoci-
dos como un agente de cambio
positivo, demostrando que es
posible combinar crecimiento
econémico con responsabilidad
social y medioambiental.

En resumen, nuestro objetivo
para 2030 es seguir liderando con
pasion, vision y compromiso.

Tus citricos se merecen
un desverdizado de calidad

DECCO Green

Queé proteja sus cdlices

DECCO Protect Drencher

Con un extra de cuidado para su piel

DECCO Pyr

Que incremente el % de fruta comercializable

DECCO

deccopostharvest.com/es
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La Region de Murcia lidera
|a exportacion de lechuga
con el 65% del total nacional

El valor de las exportaciones murcianas de lechuga crecio un 15% durante el
ejercicio 2023, hasta llegar a 656 millones de euros en la pasada campana

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

La huerta murciana ya se en-
cuentra inmersa en la recolec-
cion de lechuga que se lleva a
cabo en esta época del ano du-
rante los meses de noviembre y
diciembre. Se trata de uno de los
productos estrella de la region,
que cada ano lidera la exporta-
cién de brasicas.

En este sentido, la Region
de Murcia es la primera comu-
nidad auténoma en ventas de
lechuga fuera de Espana, aca-
parando un 65% de las exporta-
ciones nacionales. En el ejerci-
cio 2023, el valor de las mismas
crecio un 15%, hasta alcanzar
un total de 656 millones de eu-
ros. En este ranking le siguen
Andalucia y la Comunidad Va-
lenciana, con exportaciones por
importe de 284 millones entre
las dos autonomias.

“La Region de Murcia se ha
convertido en un referente na-
cional en la produccion y expor-
tacion de lechuga, que se vende
en paises como Alemania, con un
30% de las exportaciones, Fran-
cia con un 18% y Reino Unido con
un 12%”, explicé la consejera re-
gional de Agua, Agricultura,
Ganaderia y Pesca, Sara Rubira,
durante la inauguracion de las
jornadas dedicadas a este cul-
tivo organizadas por ‘Agritech’
y Proexport en el CIFEA de To-
rre Pacheco el pasado mes de
septiembre.

Murcia es un referente nacional en la produccion y exportacion de lechuga. / ARCHIVO

“Hoy estamos conociendo
como se puede hacer ain mas
sostenible y rentable de la mano
de la investigacion y lo hacemos
en el Campo de Cartagena, don-
de se practica la agricultura mas
tecnificada del mundo”, destaco
Rubira. “Cémo reducir el consu-
mo de agua o combatir plagas
son cuestiones que estamos con-
siguiendo con la incorporacion
de la tecnologia al trabajo en el

campo, y esta manana se van a
poder conocer aqui experiencias
muy interesantes en este senti-
do”, indic6 la consejera.

PRODUCCION Y SUPERFICIE
Dentro de las hortalizas al aire
libre a nivel nacional, la produc-
cion de lechuga en la tltima cam-
pana 2023/2024 se situ6 en 908.630
toneladas, un 11,6% menos que
en la temporada anterior y un

9,6% menos que la media de las
ultimas cinco campanas, que se
sitia en un millén de toneladas.

En la Region de Murcia, en
concreto, la lechuga es el culti-
vo con mayor superficie en los
ultimos anos, y registro buenos
datos en 2023. De hecho, es el
Unico cultivo de hoja y brasi-
ca que mantuvo su superficie,
15.472 hectareas, dos menos que
en 2022, tal y como muestran los
datos facilitados desde la Con-
sejeria de Agua, Agricultura,
Ganaderia y Pesca. En lo que se
refiere alechuga Romana, fueron
4.543 hectareas las que se conta-
bilizaron en la Region, todas al
aire libre, siendo la mas exten-
dida la lechuga acogollada con
10.929 hectareas, también al aire
libre. En cuanto a produccion, las
primeras alcanzaron las 72.688
toneladas, mientras que el tipo
acogollada registré 240.438 tone-
ladas. Asi, el total de lechuga pro-
ducida en Murcia fue de 313.126
toneladas, 98.343 menos que en
2022. Con estos datos, el rendi-
miento de kilos por hectarea en
lechuga Romana fue de 16.000,
mientras que de acogollada fue
de 22.000. En total, 1a lechuga en
la Region obtuvo un rendimiento
de 20.238 kilos por hectarea.

BALANCE CAMPANA
Segun explico al inicio de cam-
pana 2023/2024 el presidente de
la sectorial de lechuga de Fepex,

Cecilio Peregrin, la temporada
arranc6 “con fuerza porque el
final de la campana en el norte de
Europa se adelanto. Las cosechas
en estas zonas se agotaron antes
de las fechas habituales debido a
los efectos de la climatologia. Eso
provoco una transicion comple-
ja, con escasez de género durante
quince dias porque en los cam-
pos espafioles todavia no habia
volumen suficiente para atender
la demanda”.

Esto se produce porque en Es-
pana el grueso de las produccio-
nes comienza a llegar al mercado
a primeros de noviembre, hasta
entonces el mercado europeo se
nutre fundamentalmente con las
existencias locales.

La pasada campana de lechu-
ga funcioné bien, segin Pere-
grin, “en cuanto a precios. No se
vendi6 por debajo de los costes
y los valores se mantuvieron en
cifras razonables”. Ademas, ana-
di6 que “también influyo decisi-
vamente el ajuste del volumen de
produccion a la demanda. El afio
pasado parece que hubo menos
lechuga procedente de producto-
res y comercializadores indepen-
dientes que funcionan al margen
de las grandes firmas asociadas
aentidades como Proexport”. Un
ajuste productivo en el que tam-
bién influyo la escasez de agua
y la problematica existente en
ciertas zonas como el Campo de
Cartagena.

La temporada se caracterizo
por un comportamiento positivo
en los primeros meses, con vo-
limenes y precios aceptables y
una segunda parte, desde diciem-
bre de 2023 a mayo de 2024, muy
irregular tanto a nivel de precio
como de disponibilidad de pro-
ducto. Se observo también una
relajacion en el consumo, sobre
todo de las lechugas repolladas.

Segtn explico Peregrin, “aho-
ra el consumidor busca otro tipo
de lechugas. Los cogollos, las
romanas y otras verduras orien-
tales estan creciendo, pero con
aumentos moderados, sin dispa-
rarse de forma excesiva”.

ILUSIONADOS

por una

Murcia activa la cobertura
frente a granizo y heladas
en el seguro para frutales

La comunidad incrementa la subvencion hasta el 40% para
conseguir que el seguro tenga un “precio muy competitivo”

» MF. REDACCION.

El sector fruticola de la Region
de Murcia cuenta desde el 2 de
diciembre con un nuevo moédulo
del seguro agrario especifico que
ofrece cobertura frente a grani-

70, heladas y otros riesgos ex-
cepcionales. Asilo anunci6 Sara
Rubira, consejera de Agua, Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca, du-
rante la clausura de las jornadas
organizadas por COAG en Cieza.

Este nuevo modulo de asegura-
miento ha sido posible gracias
al incremento de la subvencion
regional, que alcanza el 40% del
coste total. Segiin Rubira, “esta
aportacion permite alos agricul-

A partir del 2 de
diciembre, un

nuevo médulo del
seguro agrario
especifico ofrece a los
fruticultores cobertura
frente a granizo,
heladas y otros riesgos
excepcionales

tores acceder a una poéliza a un
precio altamente competitivo, ya
que, por cada euro que subven-
ciona el Gobierno regional, el
agricultor se ahorra dos euros”.

Una delas principales noveda-
des de este seguro es la posibili-
dad de gestionar las incidencias
a nivel de parcela, en lugar de
hacerlo sobre la totalidad de la
explotacion. Esto permitira una
mayor precision en las indemni-
zaciones y una mejor adaptacion
alasnecesidades particulares de
cada productor.

Rubira animé a los agricul-
tores a informarse y contratar
esta nueva opcion, destacando
que “la medida podria suponer
un ahorro de hasta dos millones
de euros para el sector frutico-
la regional, en comparacion con
los actuales niveles de contrata-
cion”. Ademas, subrayo que este
modulo ofrece una cobertura

integral sin que ello implique
un aumento significativo en el
coste para el productor.

RECONOCIMIENTO
Durante su intervencion en Cie-
za, la consejera también puso en
valor el trabajo de investigacion
realizado por el Instituto Mur-
ciano de Investigacion y Desa-
rrollo Agrario y Medioambien-
tal (Imida), que ha desarrollado
20 nuevas variedades frutales
mas resistentes y con menores
necesidades hidricas.“Estas
variedades, que ya se estan
comercializando, representan
una apuesta estratégica para el
sector, mejorando la competiti-
vidad de nuestros agricultores
en un contexto de escasez de
agua”, senalé Rubira.

El evento en la localidad
murciana también sirvié para
reconocer a profesionales des-
tacados del sector. El fotografo
Fernando Galindo recibi6 el
premio Melocoton de Oro por su
contribucion a la promocion de
los paisajes agricolas de la zona,
especialmente durante la época
de floracion. Asimismo, se rin-
di6o homenaje a Antonia Herrero
por su trayectoria y dedicacion
de toda una vida a la agricultu-
ra. La consejera felicito a ambos
por sus galardones y les agrade-
cio su labor “por hacer cada dia
mas grande la agricultura de
esta Region”.
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» MURCIA FRUITS. REDACCION.

La obtencion y desarrollo de un
nuevo producto bioestimulante
a partir de extractos de algas de
cepas autoctonas del Mar Menor
en la Regién de Murcia y de La
Albufera en la Comunidad Valen-
ciana para su uso en cultivos hor-
ticolas y de citricos es el objetivo
principal del Grupo Operativo
Linomar, proyecto de innovacion
e investigaciéon impulsado por
la Federacion de Cooperativas
Agrarias de Murcia (Fecoam).

Los bioestimulantes son pro-
ductos agroquimicos que estan
dando buenos resultados y que
se han demostrado eficaces en
la agricultura, afirman desde
la federacion de cooperativas.
Aportan una serie de compuestos
quimicos, diferentes a los fertili-
zantes NPK convencionales, que
estimulan de forma natural los
procesos fisiologicos y bioquimi-
cos de las plantas, haciendo que
la absorcién de nutrientes por
las raices sea mas eficaz y opti-
mizando, ademas, sus funciones
dentro de la planta.

Como explican desde Fecoam,
uno de los principales retos de la
agricultura actual es reducir el
uso de fertilizantes nitrogena-
dos sin que se vea perjudicada
la produccion y la calidad de la
cosecha. Los fertilizantes nitro-
genados contienen nitratos, los
cuales, cuando llegan al suelo, se
separan con facilidad y pueden
llegar a acumularse en altas con-
centraciones en acuiferos, mares,
lagunas o albuferas, lo que da lu-
gar a la proliferacion descontro-
lada de algas fitoplanctonicas y
provocando efectos adversos en
las masas de agua.

En este proyecto se pretende el
uso de diferentes cepas de micro-
algas con capacidad desnitrifican-
te con el fin de eliminar los nitra-
tos de las aguas, 1o que es de gran
interés para ayuntamientos y zo-
nas rurales que quieran depurar
de forma natural sus aguas, asi
como para empresas productoras
de bioestimulantes, ya que son ca-
paces de transformar la biomasa
algal en productos agroquimicos.

Utilizando parcelas de cultivos
del Campo de Cartagena y de Va-
lencia como campos de pruebas,
la intencién es evaluar estos nue-
vos productos en diferentes culti-
vos con el objetivo de reducir los
fertilizantes nitrogenados con ni-
tratos en sus programas de fertili-
zacion sin que la produccion y la
calidad de la cosecha se vea mer-
mada. De esta manera el proyecto
prevé reducir el aporte de nitra-
tos en la naturaleza mediante dos
vias: primero, mediante su elimi-
nacion por accién de depuracion
delas microalgas, y, segundo, por
el uso de los bioestimulantes que
reducen el aporte de nitratos en
las parcelas, contribuyendo ade-
mas areducir la emision de gases
de efecto invernadero.

BENEFICIOS
El uso de los bioestimulantes
conlleva un incremento en la pro-
duccion y calidad de las cosechas,
contribuyendo también a una
agricultura mas sostenible, dis-
minuyendo la huella de carbono
y la contaminacion de nitratos en
acuiferos, mejorando el compor-
tamiento de las plantas en condi-
ciones medioambientales adver-
sas. Por otro lado, esta iniciativa
prevé disminuir la cantidad de
fertilizantes convencionales en-
tre un 30 y un 50%, lo que supon-
dria un ahorro de cerca de los dos
millones de euros en el sector.
Ademas, el segmento de extrac-
to de algas esta experimentando
un crecimiento importante, con

Microalgas para
cultivos mas eficientes
y con mas calidad

El proyecto de innovacion Linomar, impulsado por
Fecoam, busca conjugar los beneficios medioambientales y

economicos en producciones horticolas y de citricos

Integrantes del Grupo Operativo Linomar en un encuentro de trabajo para desarrollar el proyecto. / FECOAM

Europa a la cabeza con cerca
del 45% de la produccion global.
Solo en el continente europeo se
espera que el mercado de bioes-
timulantes alcance cerca de 2.000
millones de euros en 2027.

Es decir, beneficios con un
aumento de los ingresos de los
agricultores y una reduccién en
el consumo de productos perju-
diciales para el medioambiente.
Para la agricultura, la adopcion
de estas tecnologias supondra me-
jorarlarenta agraria y aumenta-
ra la produccion en el complejo

El objetivo del Grupo Operativo Linomar es obtener
un nuevo bioestimulante a partir de extractos de algas
de cepas autdctonas del Mar Menor en la Region de
Murcia y de La Albufera en la Comunidad Valenciana

industrial agricola, remarcan
desde Fecoam.

SOCIOS EXPERIMENTADOS
Esta iniciativa cuenta con socios
relacionados con la agricultura
y la oceanografia de larga tra-

yectoria, con diferentes areas de
actuacion, pero al mismo tiempo
complementarias, con el fin de
aportar su extensa experiencia
en la materia.

Asi, participa en el proyecto
Linomar, ademas de Fecoam, la

Universidad de Murcia (UMU),
la cual actua como experto en el
cultivo de microalgas; el Centro
de Edafologia y Biologia Aplicada
del Segura, dependiente del Con-
sejo Superior de Investigaciones
Cientificas (CEBAS-CSIC), el
cual se encargara del disefno de
los bioestimulantes y su vali-
dacion agronémica; Atlantica
Agricola (Villena, Alicante), es-
pecializada en bioestimulacion,
nutricion vegetal, biocontrol y
microorganismos, encargada de
lafabricacion de estos productos.

Ademas, participa Coagacart,
cooperativa agricola y ganadera
del Campo de Cartagena asocia-
da a Fecoam, que serala encarga-
da de validar el nuevo producto
en los cultivos horticolas; Ane-
coop, empresa cooperativa de
segundo grado también integra-
da en la federacion, que hara lo
propio en los cultivos de citricos
de la Comunidad Valenciana; y
la empresa tecnolégica Think
Tank InnoTech, experta en el
desarrollo de analisis de datos y
la monitorizacion con imagenes
satelitales.

La financiaciéon del Grupo
Operativo Linomar proviene
del Fondo Europeo Agricola de
Desarrollo Rural (Feader) de la
Union Europea en un 80% y del
Plan Estratégico de la PAC 2023-
2027, financiado por el Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA) en un 20%.

Ademas del departamento
técnico y trayectoria en proyec-
tos similares, Fecoam se encarga
de la difusion y divulgacion de
resultados, con especial atencion
a la economia social y el sector
agroalimentario.

Cuenta para ello con la colabo-
racion de Anecoop, y Coagacart,
lideres en el sector de horticolas
y citricos en Espana en el mer-
cado de fresco, con una marcada
experiencia en promover inicia-
tivas que contribuyen al fomento
de la innovacion tecnolégica apli-
cada a todo tipo de cultivos, a los
estudios y analisis de la realidad
productiva y la transferencia de
conocimiento cientifico y técnico
ala sociedad.

VISION

AGI® 0000

®) erecAl

digital.

- ERP

- Movilidad y APPs
-loT

- Business Analytics

Tenemos las cartas
que necesitas para
ganar la partida

Mas de 20 afos ayudando a las empresas
agro en sus proyectos de transformacion

Disponemos de las soluciones que necesita tu
empresa para la digitalizacion, aportando la
ultima tecnologia agroalimentaria al sector.

- Gestion documental
- RRHH

- Marketing Digital

- Y mucho maés....

;Hablamos?

www.visionagro.info - marketing@gregal.info

963 052 308
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El objetivo que busca la Region de Murcia con esta inversion es claro: convertir a Cartagena en un hub logistico de referencia en el Mediterraneo. / PUERTO DE CARTAGENA

El Puerto de Cartagena estrena
una nueva ruta maritima de
exportacion a Africa Occidental

Este servicio entro en funcionamiento el 5 de octubre con una periodicidad semanal

» MURCIA FRUITS. REDACCION.
El sector hortofruticola de la
Regién de Murcia refuerza su
posicién estratégica en los mer-
cados internacionales gracias a
una nueva conexion maritima
desde el Puerto de Cartagena
hacia Africa Occidental. Desde el
pasado 5 de octubre, cada sabado
parte un servicio semanal puerta
a puerta que enlaza a esta plata-
forma logistica clave del sureste
espanol con paises emergentes
como Marruecos, Senegal, Costa
de Marfil, Camertin, Ghana, Re-
publica Centroafricana y Chad.
Este nuevo servicio, impul-
sado por la Autoridad Portuaria
de Cartagena, no solo facilita la
exportacion de productos agro-
alimentarios regionales, sino
que también abre la puerta a

la importacién de mercancias
africanas. La prevision inicial
contempla la exportacion sema-
nal de unos 20 contenedores y la
importacién de entre 50 y 60.

Pedro Pablo Hernandez, vice-
presidente del Puerto, destaco du-
rante la feria Fruit Attraction en
Madrid que “este servicio incre-
menta la internacionalizacion de
las empresas murcianas en Afri-
ca Occidental, una region que ha
cobrado relevancia en los tiltimos
anos por su creciente demanda de
tecnologia agraria, equipamien-
to industrial y alimentos de alta
calidad”.

Otro de los proyectos estraté-
gicos que el Puerto de Cartagena
present6 en Fruit Attraction es
el desarrollo del ‘Frio Ecologi-
co’. Esta iniciativa aprovecha el

excedente de frio de otras insta-
laciones portuarias para reducir
las emisiones y los costes ener-
géticos, lo que refuerza la soste-
nibilidad y posiciona al puerto a
la vanguardia del comercio verde
en el Mediterraneo.

Por otro lado, la Autoridad
Portuaria de Cartagena no se
cierra a mas vias de transporte
y apuesta por la intermodalidad
para optimizar la cadena logis-
tica, mejorar la sostenibilidad y
ofrecer a las empresas de la Re-
gion un servicio competitivo a ni-
vel global. Esta vision, sumada a
la apertura de nuevas rutas como
la de Africa Occidental y al desa-
rrollo de infraestructuras moder-
nas, posiciona al puerto como un
actor clave en el futuro del sector
hortofruticola de Murcia.

CONTROL FRONTERIZO
De cara a 2025, la competitividad
del puerto se vera atin mas for-
talecida con la apertura de un
nuevo Puesto de Control Fron-
terizo en el muelle de Santa Lu-
cia. Esta infraestructura, con
una inversion de 6,1 millones de
euros, centralizara los servicios
de inspeccion de Sanidad Ani-
mal, Sanidad Vegetal, Aduanas
y Soivre, lo que agilizara signi-
ficativamente los tramites de
exportacion e importacion.

El objetivo que busca la Re-
gion de Murcia con esta inver-
sion es claro: convertir a Car-
tagena en un hub logistico de
referencia en el Mediterraneo,
con un enfoque en la eficiencia,
la seguridad alimentaria y la
sostenibilidad.

Crecimiento
del trafico
hortofruticola

1 Puerto de Cartage-

na cerrara el ejerci-
cio 2024 con cifras récord
en el trafico de productos
hortofruticolas. Hasta
octubre, el movimiento
de estos bienes ha au-
mentado un 13,23 por
ciento, superando las
87.000 toneladas, lo que
representa las mejores
cifras de los ultimos seis
anos. Este crecimiento
refuerza la posicion del
puerto como un referente
en la exportacion de pe-
recederos hacia destinos
internacionales.

Mas alla de los pro-
ductos hortofruticolas, el
Puerto de Cartagena ha
manejado mas de 30 millo-
nes de toneladas de mer-
cancias a lo largo de este
ano, con un notable incre-
mento del 7,6 por ciento en
las exportaciones, que ya
superan los 7 millones de
toneladas a fecha del mes
de octubre.

La mercancia agroali-
mentaria, que representa
casi el 50 por ciento del
total de materias primas,
sigue siendo el motor del
trafico portuario, con mas
de 2,7 millones de tonela-
das de cereales, 780.000
toneladas de habas de
soja y 52.500 toneladas de
guisantes secos.

Las modernas instala-
ciones del muelle de San
Pedro, con almacenes
frigorificos que suman
mas de 42.000 metros cua-
drados y capacidad para
almacenar hasta 10.000
palets, han jugado un pa-
pel fundamental para al-
canzar estas cifras. B

» MF. REDACCION.
Agrolngenieros por el Mar Me-
nor (Al) insta a las autoridades a
repensar el modelo urbanistico e
industrial para reducir los danos
que pueden causar las lluvias to-
rrenciales. La organizacion, que
agrupa a mas de 300 especialis-
tas en el sector del Campo de
Cartagena, advierte que uno de
los factores que mas aumentan el
potencial de destruccion de una
Depresion Aislada en Niveles
Altos (DANA) es el porcentaje
de suelo impermeabilizado.

Tras la tragedia de Valencia y
frente al riesgo de gota fria tem-
porada tras temporada, Al llama
la atencién sobre un fenémeno
que afecta de lleno a la Region
de Murcia: la gestion del suelo
rustico. La entidad explica que
la presion urbanistica hace que
aumente el porcentaje de suelo
sellado, 1o que en caso de DANA
provoca un aumento de la velo-
cidad del agua y, por tanto, de
energia destructiva. “El 20 por
ciento de la superficie construi-
da en la cuenca vertiente al Mar
Menor esta en zona de riesgo de
inundacioén, segtin un estudio
de la Universidad de Murcia”,
informa Al

Recuerda Agrolngenieros que
un estudio cientifico realizado en
Estados Unidos en 2019, titulado

Los agroingenieros del Gampo
de Gartagena, contrarios al

modelo de impermeabilizacion
masiva del suelo

Sustituir tierras de cultivo por placas solares supone

cambiar la naturaleza del suelo por completo, eliminando la
vegetacion, aumentando su compactacion y perdiendo todas
sus funciones agrologicas

“Efecto causal de la cubierta
impermeable en la magnitud de
una inundacién”, concluye que
“por cada punto porcentual en
la cubierta impermeable de la
cuenca provoca un aumento del
3,3 por ciento en la magnitud de
lainundacion”.

En este sentido, recuerda a
las Administraciones unos datos
que son conocidos por ellas: “El
sellado total de los municipios
riberenos al Mar Menor, donde
destaca Los Alcazares con un
40% de superficie sellada, se-
guido de San Pedro del Pinatar,

con un 36%, y San Javier, con
un 30%, confirma unos valores
muy elevados”. En esta linea,
a Al le llama poderosamente la
atencion “el aumento de dichas
parcelas impermeabilizadas en
areas propensas a experimentar
inundaciones muy frecuentes,
inferior a los 10 afios, lo que indi-
cauna gestion negligente del uso
del suelo”. “Cada vez se precisa-
ra de menos intensidad de lluvia
para generar los mismos danos
y se precisaran actuaciones de
adecuacion de las estaciones de-
puradoras para gestionar ingen-

tes caudales de aguas residuales
y evitar su vertido sin tratar al
Menor como sucede cada vez que
se supera una lluvia tan ridicula
de 5 mm/dia”, anade.

Para la organizaciéon pro-
fesional, sustituir tierras de
cultivo por placas solares su-
pone cambiar la naturaleza del
suelo por completo, eliminando
la vegetacion, aumentando su
compactacion y perdiendo todas
sus funciones agrologicas. Estas
actuaciones contravienen las
Estrategias Europeas de Con-
servacion de Suelos y 1a de Biodi-

La capacidad de
infiltracion del suelo
resulta determinante
en fenémenos
meteoroldgicos
extremos como la gota
fria, ya que puede
mitigar o aumentar su
potencial destructivo

versidad para el 2030, dentro del
paraguas del Pacto Verde Euro-
peo, al aumentar el sellado de los
suelos y su pérdida de fertilidad.

MANTENIMIENTO DE CAUCES

Y MONTES
Al recuerda a las autoridades
otro de los factores que se de-
berian tener en cuenta es el
correcto mantenimiento de los
cauces y los montes. “La desidia
y el abandono del suelo forestal
no genera un espacio mas fun-
cional y con mayores funciones
ecosistémicas, sino todo lo con-
trario: genera mayores riesgos
de incendios y aumenta el poder
destructor y de colapso de obras
publicas aguas abajo, como he-
mos visto en algunas localidades
de Valencia”, asegura.
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La Region de Murcia es
referente en produccion
y exportacion de brocoli

Siete de cada diez brocolis espanoles que se exportan tienen origen murciano

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

La Region de Murcia continua
siendo referente a nivel nacional
e internacional en la produccion
y exportacion de brocoli, como
demuestran los datos aportados
el pasado 19 de noviembre du-
rante la presentacion de la XX
campana de promocién nacio-
nal organizada por la Asociacion
+Brocoli.

En concreto, la produccion
murciana de brocoli ha aumenta-
do un 21% en la actual campana
en comparacion con la de 2023,
y se espera finalizar la cosecha
con un total de 224.000 toneladas
en una superficie de 14.000 hec-
tareas, lo que supone un 13,35%
mas que el pasado afio.

La consejera de Agua, Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca,
Sara Rubira, aportoé estos datos
en el acto de la presentacion de
la campana, donde recordo6 que
“hablamos de una super verdu-
ra por la cantidad de vitaminas
que contiene y los nutrientes que
aporta”.

“Es sin duda uno de los pro-
ductos insignia del campo de la
Regién de Murcia, muy presente
en los principales mercados de
paises como Reino Unido, Ale-
mania, Paises Bajos, Francia y
Polonia”, explico la consejera.

En cuanto a las exportaciones
de esta verdura, en los primeros

El corte del primer brocoli marca el arranque de la campaiia. / CARM

ocho meses de este afio se han
comercializado en el extranjero
205.000 toneladas, 1o que supone
un incremento del 8,87% respecto
al ano anterior, por valor de 316
millones de euros. Esto supone
que siete de cada diez brécolis
espanoles que se exportan al ex-
tranjero tienen como origen la
Regi6n de Murcia.

“Un ano mas, damos inicio a
esta campafa de promocion que
anima a los ciudadanos a com-
prar e incluir el brocoli en su ali-
mentacion habitual, incremen-
tar las cantidades de consumo
y beneficiarse de sus multiples
propiedades”, indic6é Rubira.

CAMPANA DE PROMOCION
La asociacion +Brocoli, referen-
te en la promocion del consumo

de esta verdura, inici6 el pasado
19 de noviembre la XX campana
nacional de promocion con el
tradicional corte del primer bro-
coli de la temporada, marcando
el arranque oficial del ejercicio
en Espana.

‘Mejor con broécoli’ pone en
valor los multiples beneficios
nutricionales de esta verdura,
demostrando que todo es mejor
con ella. Esta campana no sélo
invita a incorporar este produc-
to en recetas innovadoras, sino
también a anadirlo a platos tra-
dicionales como lentejas, paella
o tortilla, transformandolos en
opciones mas saludables y nu-
tritivas. “El brécoli saca lo mejor
de ti, tanto por dentro como por
fuera, y es precisamente esto lo
que se quiere transmitir con la

imagen de este ano”, senala la
asociacion.

La campana presenta a una
abuela de 90 anos que se ha mo-
dernizado, simbolizando como
el brécoli puede enriquecer los
platos tradicionales y ayudar a
mantenernos saludables a cual-
quier edad. Ademas, se ofreceran
consejos practicos sobre como
cocinarlo para preservar sus
nutrientes, recomendando ana-
dirlo en los ultimos 5 minutos de
coccion.

Beatriz Robles, tecnologa de
los alimentos, nutricionista y
colaboradora del programa “Sa-
ber Vivir” de TVE], es la madri-
na de esta edicion de la campa-
na. Su participacién refuerza el
mensaje de que el brocoli es clave
para una alimentacién saludable
y que puede ser disfrutado por
toda la familia.

Al acto de inauguracion, ce-
lebrado en Lorca en la empresa
Hermanos Guerrero, socio de
+Brocoli, asistié6 Sara Rubira,
consejera de Agua, Agricultura,
Ganaderia y Pesca de la Region
de Murcia.

También participo en el
evento Fulgencio Gil, alcalde de
Lorca, quien destac6 que “la cli-
matologia, junto con el caracter
visionario y la capacidad de sa-
crificio de nuestros agricultores,
han convertido a esta comarca en

pionera de la produccion a gran
escala, como es el caso del bro-
coli, que se ha transformado en
un emblema y en una marca de
identidad para Lorca, la comar-
cadel Guadalentin y la Region de
Murcia”.

Por su parte, Antonia Piernas,
presidenta de +Brocoli, resalto
que la promocion de frutas y
verduras “es fundamental para
impulsar una alimentacién sa-
ludable. En +Brocoli hemos de-
mostrado como la constancia en
nuestras acciones ha impactado
directamente en el consumidor.
Durante 14 anos hemos puesto
en marcha diferentes iniciati-
vas, como nuestra reconocida
campana de etiquetado ‘Soy Fan
de Ti’, que ha contribuido a posi-
cionar el brocoli como una de las
verduras mas populares. Ahora
nuestro objetivo es fidelizar al
consumidor, incorporando el
brocoli no so6lo en la cocina mas
moderna, sino también en las
recetas tradicionales de toda la
vida”.

Este ano, la campana contara
con el etiquetado de 1 millon de
pellas de brocoli, que estaran dis-
ponibles en mas de 10.000 puntos
de venta en toda Espana, inclu-
yendo cadenas como El Corte
Inglés, Carrefour, Lidl, Consum,
Eroski o Aldi, entre otras.

En el marco de esta campana
se llevaran a cabo actividades,
sorteos y retos en redes sociales
y en los puntos de venta para in-
volucrar a los consumidores. Los
participantes también podran
seguir la campana en las redes
sociales de +Brocoli, donde se
compartiran recetas, consejos
y experiencias de diferentes in-
fluencers que se suman a ‘Mejor
con broécoli’.

Esta campana cuenta con el
apoyo de empresas como Her-
manos Guerrero, Grupo Poliex
y Lambert, quienes comparten
el compromiso de promover
una alimentacién saludable y
equilibrada.

Proexport desarrolla contactos comerciales con importadores del mercado africano y de Medio Oriente. / PROEXPORT

Proexport participa en la
feria ‘Food Africa’ en Egipto

La organizacion viaja al pais africano y visita explotaciones
hortofruticolas en la zona del delta del Nilo

» MF. REDACCION.

Con una poblaciéon en cons-
tante crecimiento, un aumen-
to sostenido en la demanda
de productos alimenticios y
un mercado en expansion que

promete oportunidades para
sectores agricolas y agroin-
dustriales, Africa apunta al fu-
turo como un origen y destino
clave para el comercio global
hortofruticola.

Asilo piensala Asociacion de
Productores-Exportadores de
Frutas y Hortalizas de la Region
de Murcia (Proexport) que desa-
rrolla alli estos dias una mision
de prospeccion técnica y comer-

cial y asiste, por segundo ano
consecutivo, a la feria ‘Food Afri-
ca’, que se celebra entre el 3y el
5de diciembre en Cairo (Egipto).

El director de Proexport, Fer-
nando Gémez, apunta que “Egip-
to es el pais mas poblado de los
paises arabes, con mas de 106
millones de habitantes. E1 PIB de
su agricultura se sitiia entorno al
11% y aunque en ciertas frutas y
hortalizas compite con Espana y
otros productores europeos, tam-
bién ofrece oportunidades. Debe-
mos explorarlas”. Efectivamente,
la agricultura es sector estratégi-
co en Egipto, emplea al 25% de la
mano de obra y genera una parte
significativa de las exportaciones
no petroleras. El pais, que carece
de autosuficiencia alimentaria y
es uno de los principales impor-
tadores de cereales del mundo,
se enfrenta asimismo a desequi-
librios macroecon6micos impor-
tantes e inestabilidad regional.

Proexport realiza una mision
de prospeccion comercial, en co-
laboracion con el Agricultural
Export Council de Egipto, el Ins-
tituto de Fomento de la Region
de Murcia (INFO) y el Fondo
Europeo de Desarrollo Regional
(FEDER).

Varias empresas asociadas
han visitado explotaciones hor-
tofruticolas en el delta del Nilo,
a dichas visitas les ha acompa-
nado también acudi6 a estas
visitas Maria José Sanchez,
directora de Fruit Attraction.
Ademas, desarrollan contactos
comerciales con importadores

del mercado africano y de Me-
dio Oriente. “Nuestras empresas
aprecian que el contacto con
otros productores e institucio-
nes egipcias debe ser en mutuo
beneficio, les ayuda a entender
mejor su capacidad competitiva
y sus planes de futuro, explorar
sus necesidades e intercambiar
informacion sobre problemas y
retos comunes que afrontamos
para alimentar al mundo en las
proximas décadas”, senala Fer-
nando Gémez.

Ademas, Proexport participa
con un stand en la feria “Food
Africa” en compainia de las em-
presas Hortiberia, Cricket, Ca-
prichos del Paladar y Hortofru-
ticola Tres Puentes. Es una de
las citas sectoriales mas impor-
tantes del continente africano, a
la que acuden representantes de
las principales cadenas comer-
ciales, asi como productores,
distribuidores y otros actores
relevantes del sector de alimen-
tacion. “La feria es una venta-
na comercial a Egipto, Africa
y Oriente Medio para nuestros
productores en el sureste espa-
nol. Sin duda es muy complica-
do penetrar aqui, no podemos
ocultarlo, pero creemos que
hay espacio en determinados
segmentos de consumo para las
calidades y el nivel de servicio
que ofrecemos”. El stand de la
asociacion esta subvencionado
por la Comunidad Auténoma de
la Region de Murcia, a través de
la Consejeria de Agua, Agricul-
tura, Ganaderia y Pesca.
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Parte del equipo especializado en tomate de la casa de semillas durante el ‘Tomato Experience’ en Murcia. / BASF

BASF | Nunhems ‘Tomato
Experience’ abre sus
puertas en Murcia

La casa de semillas duplicara durante la proxima temporada
su catalogo de variedades de tomate resistentes a ToOBRFV

» MURCIA FRUITS. REDACCION.
BASF | Nunhems continua con
su labor de ofrecer soluciones
a agricultores y empresas con
resistencia al virus del rugoso
(ToBRFV), y prueba de ello es la
puesta en marcha de la segunda
finca showroom de tomate, en
Aguilas (Murcia), para mostrar
aproductores y técnicos las nue-
vas variedades con resistencia.

“Esta segunda finca com-
pleta, puesta en marcha para
mostrar nuestro assortment con
resistencia a rugoso, demuestra
nuestro compromiso por ofrecer
soluciones resistentes y renta-
bles al mercado. La seguridad
continua siendo un pilar fun-
damental para nosotros, pero
sin dejar atras marcadores muy
importantes para la eleccion de
una variedad, como son, produc-
cion, manejo eficiente y fruto con
excelente calidad”, explica Juan
Miguel Agiiero, Principal Spe-
cialist Product Development de
BASF | Nunhems.

MULTIPLES TIPOLOGIAS
BASF | Nunhems cuenta con un
amplio portfolio con resistencia
al ToBRFV, abarcando diferentes
tipologias adaptadas a cada una
de las necesidades y mercados.
Ademas, ya cuenta con su se-
gundo portainjerto con resisten-
cia al virus del rugoso. En todos
los casos, se trata de materiales
productivos, con gran sanidad
de planta, sabor y atractivos
visualmente.

Las variedades presentadas
en ‘Tomato Exprience” en Agui-
las abarcan diferentes tipologias
como ramo, suelto y pera expor-
tacion. Para la tipologia ramo
apuestan por Cabosur y Cabolu-
na*, variedades comerciales con
las que la casa ha cosechado un
gran éxito en diferentes zonas de
Almeria y Murcia.

En suelto, son las variedades
Nun 05127* y Nun 05128*, las que
agricultores y empresas podran
ver en esta demo. La variedad
Nun 05127%, es un tomate redon-
do para recoleccion sin calix, de
calibre medio, muy productiva e
indicada, principalmente, para
exportacion. Esto se debe preci-
samente a su alta homogeneidad
de frutos que la hace perfecta
para cualquier formato de em-

Las variedades presentadas abarcan diferentes tipologias. / BASF

BASF | Nunhems ha puesto en marcha un showroom
para mostrar su gran potencial varietal con la mayor
seguridad a técnicos y agricultores de Murcia

paquetado. Por otro lado, Nun
05128* es una variedad de tomate
redondo de calibre grueso, frutos
Gy GG, que va destinada princi-
palmente a mercado de subastas.
Los visitantes pudieron apreciar
su espectacular color rojo, con
su alta firmeza y su vistoso ca-
lix. Estas caracteristicas hacen
que Nun* esté teniendo una alta
aceptacion en los mercados.

En tomate pera, la casa de
semillas completa su gama con
una nueva variedad, la Nun
06229* (unos 90 gramos de peso
medio), sumandola a su variedad
asentada y con éxito en el mer-
cado, como es Azovian. Cuenta,
también, con variedades de pera
destinadas a exportacion como
son Miravian y Nun 06245*.

BASF | Nunhems cuenta tam-
bién con su segundo portainjerto
con resistencia al virus del rugo-
so, Nun 00057*. Este portainjerto
se suma a Dreampower, presen-
tado en la campana anterior. El
nuevo portainjerto Nun 00057* es
de vigor alto, y se caracteriza por
mantener un poder generativo,
con lo cual hace que en la varie-
dad injertada se mantenga siem-
pre un equilibrio 6ptimo, ademas
de, proporcionar una proteccion
extra al virus del rugoso.

PROXIMIDAD AL CLIENTE
Con la inauguracion del primer
invernadero showroom de toma-
te en la zona de Murcia, BASF |

Nunhems refuerza su compromi-
so con el cliente de una zona tan
importante como es esta region.
“Nuestro principal objetivo es
estar cerca del cliente, conocer
sus preocupaciones, ver las ne-
cesidades de cada uno de ellos
y plantear lineas de trabajo en
las que podamos ser un socio
estratégico”, explica Antonio
Moreno, especialista de ventas
para la zona de Murcia de BASF
| Nunhems.

Segun sefiala Moreno, “la
resistencia al rugoso no sélo
protege la produccion, sino que
también permite a los agriculto-
res mantener su competitividad
en un entorno global exigente, al
tiempo que responden a las ne-
cesidades especificas de los mer-
cados locales y de exportacion”.

BASF | Nunhems se conso-
lida como un aliado estratégico
paralos agricultores en la lucha
contra el virus del rugoso (ToBR-
FV), desarrollando variedades de
tomate resistentes. Su enfoque
abarca las principales tipolo-
gias demandadas en el mercado,
como el tomate rama, el tomate
beef y el pera, asegurando que
cada variedad cumpla con las
expectativas, tanto de los produc-
tores como de los consumidores.

* APC concedido y en proceso
de solicitud para la inclusion
en el EC Common Catalogue of
Vegetable Varieties

Las soluciones
biotecnologicas
garantizan
eficiencia y
sostenibilidad

Las empresas de AgritechMurcia
ofrecen desarrollos tecnologicos de
ultima generacion para el sector agro

» MURCIA FRUITS. REDACCION.
Las pymes y los centros de
investigacion del ecosistema
empresarial AgritechMurcia
han demostrado en variados
foros internacionales la cali-
dad de sus soluciones biotec-
nologicas para lograr una pro-
duccion agraria mas eficiente
y sostenible, respetando los
maximos estandares de segu-
ridad alimentaria que exige la
Union Europea.

Estas empresas murcianas,
como Agrozymes, LucasBio-
tech, Microgaia o Novagric,
han puesto en valor que la
innovacién que aportan se
adapta a las exigencias de la
normativa legal de la Union
Europea y les da un plus de
interés para los grandes pro-
ductores mundiales, ya sean
companias agricolas o paises.

Como explica Javier Lucas,
gerente de LucasBiotech, la
agricultura hoy no se puede
entender sin la biotecnologia
para producir alimentos mas
seguros y mejores.

Marca la diferencia con
respeto al cuidado de la di-
versidad de los suelos de cada
territorio, el uso de riego de
precisioén, los invernaderos
inteligentes, el control de
plagas con microorganismos,
los analisis de enfermedades
vegetales por PCR, los bioesti-
muladores o biofertilizantes...
Estos son algunos de los avan-
ces de primera linea mundial
que les abren las puertas con
su I+D+i aplicada a la tecnolo-
gia de ultima generacion para
el sector agro.

En un mundo muy compe-
titivo como el agrario, y con-
servador, las empresas mur-
cianas demuestran que sus
avances para la agricultura
del siglo XXI favorecen un ma-
yor rendimiento de la tierra,
conservando mejor el suelo
fértil y aportando una mayor
productividad que cumple con
las exigencias de unos consu-
midores muy atentos a los
productos respetuosos con el
medioambiente.

Juan Pardo Martinez, di-
rector de I+D de Novagric, lo
tiene claro, “los agricultores
hacen uso de la biotecnologia,
por una parte, por el cambio
climatico, por las altas tempe-
raturas y escasez de recursos
hidricos. Y por otra parte, por
una presion regulatoria im-
portante en el ambito euro-
peo, que vemos que sera una
demanda global y una deman-
da social, que reciben los pro-
ductores por via los clientes”.

Empresas murcianas
como Agrozymes,
LucasBiotech,
Microgaia o Novagric,
han puesto en valor
que la innovacion que
aportan se adapta a
las exigencias de la
normativa legal de

la UEy les da un plus
de interés para los
grandes productores
mundiales

SEGURIDAD ALIMENTARIA
La vanguardia tecnologica
de AgritechMurcia aporta un
elemento esencial ante 1a com-
pleja normativa europea cada
mas prolija, que si bien es muy
estricta, acaba por imponerse
en todo el mundo por la segu-
ridad alimentaria que aporta.

Para Cristébal Sanchez,
CEO de Microgaia, “el futu-
ro se centra en el desarrollo
hacia la sostenibilidad del
suelo, proteccion ambiental,
mejoras en la salud de las
personas, mejoras en la salud
de los trabajadores del cam-
po y de los manipuladores. Y
con respecto al aumento de
calidad, todas las empresas
que trabajan bien estan a un
nivel muy similar, por lo tan-
to, ahora la competitividad
tiene que ir en otros sentidos
y una de esas vias es tener
en cuenta todos los factores
socio-ambientales”.

Carlos Mirabet, socio fun-
dador y director comercial de
Agrozymes aclara que “esta-
mos viendo como en paises,
sobre todo, de Latinoameérica
(Chile, Colombia, Ecuador, Ve-
nezuela), estan cambiando las
legislaciones nacionales. Es-
tan haciendo un copia y pega
de la normativa europea”.

CASOS DE EXITO

La plataforma empresarial de
tecnologica agricola Agritech-
Murcia, formada por 23 com-
panias y centros de investiga-
cion y de formacion, y avalada
por el Gobierno de la Region
de Murcia, es un exponente
claro del salto exponencial de
la biotecnologia agricola que
reclaman desde otros paises
para comprar sus productos,
conocer sus técnicas e incluso
formar a sus productores mas
avanzados.
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Cuatro casos de éxito son los
ya citados: LucasBiotech, Nova-
gric, Microgaia o Agrozymes,
entre la veintena que forma este
so6lido ecosistema empresarial.

LucasBiotech es una empre-
sa especializada en biofertili-
zantes y bioestimulantes entre
cuyos objetivos esta potenciar
la microbiota de cada suelo
porque entienden que la mas
adaptada y evolucionada es la
autéctona de cada tierra. Su
biotecnologia favorece la pro-
duccién y los resultados del sec-
tor agroalimentario. Trabajan
con optimizadores de agua. Sus
productos confieren una mayor
biodisponibilidad a los nutrien-
tes aportados, obteniendo ma-
yor productividad y eficacia,
con una solucion biofertilizan-
te de tipo 6rgano-mineral apta
para cualquier sistema de riego
y cultivo.

Microgaia se dedica a la
biotecnologia y microbiologia
agricola que aportan solucio-
nes integrales para el suelo y la
planta, evitando plagas, detec-
tandolas en tiempo real, y mejo-
rando la tierra y la produccion.
Llevan mas de 10 afios desarro-
llando aplicaciones basadas en
las ultimas tecnologias de PCR,
fitodiagnoésticos, Microarrays,
secuenciacion y genética.

Agrozymes es una empresa
de biofertilizantes y bioestimu-
lantes. El objetivo de los pro-
ductos es aumentar la sosteni-
bilidad de los ecosistemas que
rodean a los cultivos ofreciendo
soluciones naturales compati-
bles de bajo impacto ambiental.
Tienen 20 afios de experiencia
en el sector dedicado a la fabri-
cacion y comercializacion de
productos ecologicos a base de
microorganismos y extractos
naturales para su aplicacion
en agricultura ecologica.

Novagric desarrolla proyec-
tos de invernaderos y riego de
lenosos, hortalizas, semilleros,
agricultura vertical y ecologica,
ornamentales, hortalizas, etc.
para lograr el maximo rendi-
miento en los cultivos optimi-
zando los recursos disponibles.

I ANALISIS DEL SECTOR
Javier Lucas, gerente de Lu-
casBiotech, asegura que, adap-
tados a la normativa de la UE,
“se puede decir que Europa
es el area de produccion con
mas restricciones del mundo,
en la medida en la que otros
no tienen tanta rigurosidad,
por ejemplo, en el ambito de la
lucha y proteccion de cultivo
contra plagas y enfermedades.
Eso competitivamente nos gene-
ra una reduccion de potencial
productivo, puesto que se estan
importando a Europa plagas o
enfermedades de otras areas.
Afectan de una manera muy
grave. Primero, porque son pla-
gas nuevas que ya estan aqui.
En segundo lugar, porque tene-
mos menos herramientas que
los paises de origen contra esas
plagas. Eso, a su vez, genera la
oportunidad para poder intro-
ducir herramientas en la parte
de biofertilizantes o control de
plagas y enfermedades que la
tecnologia puede desarrollar.
Es interesante, pero puede ge-
nerar cierta limitacion”.
Javier Lucas, también quie-
re recordar que trabajan “una
linea muy avanzada como es
la agricultura de precision.
Se combinan distintas tecno-
logias relacionadas, asi como
por la obtencion de datos por
medio de sensores, analisis de
resultados, big data, incluso

La biotecnologia resulta esencial para acometer los retos que plantea actualmente la actividad agraria. / AGROZYMES

Las firmas murcianas demuestran que sus avances
para la agricultura del siglo XXI favorecen un mayor
rendimiento de la tierra, conservando mejor el suelo
fértil y aportando una productividad que cumple con
las exigencias de unos consumidores muy atentos a los
productos respetuosos con el medioambiente

El liderazgo en el desarrollo de las técnicas de
biotecnologia generadas por parte de las compaiiias

y centros investigadores posiciona a AgritechMurcia
como referencia internacional en produccion sostenible

la aplicacion de la inteligencia
artificial. También, analisis de
imagenes, sensorizaciéon. Por
otra parte, nosotros llevamos
desarrollando varios anos tec-
nologia por la cual generamos
fertilizantes o bioestimulantes
que generan un impacto positi-
vo en el medio ambiente”.
Segiin Cristobal Sanchez,
CEO de Microgaia, “la agri-
cultura suele ser bastante con-
servadora. Sin embargo, en los
ultimos 15 afios toda la parte
oriental de Andalucia toda la
Regioén de Murcia, toda la Comu-
nidad Valenciana, ya han imple-
mentado de forma rutinaria téc-
nicas que incluyen reduccion de
pesticida y aumento del uso de

La tecnologia permite competir en mercados muy exigentes y q
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organismos vivos que compiten
por ser depredadores de plagas
y enfermedades. En el inverna-
dero, las plagas estan bastante
bien controladas. Otra cosa son
las enfermedades”.

El directivo anade que “des-
de el ano 2016 estamos traba-
jando en técnicas de fitopatolo-
gia basadas en PCR en tiempo
real para la deteccion: Somos
capaces de detectar razas den-
tro de una misma especie de
hongo que ataca a una planta
determinada; se detectan con-
centraciones de muy pequenas
cantidades de microorganismo
basandonos en la extraccion
del ADN de toda la muestra del
problema y buscamos especifi-

iy N

ue demandan una elevada calidad. / AGRITECHMURCIA

camente una parte de ADN que
identifica inequivocamente a
esa especie de microorganis-
mo. Es una técnica muy sensi-
ble y aparte es muy rapida. Si la
muestra entra en el laboratorio
a las 9 de la manana a las 2 de
la tarde, ya esta el resultado”.
Carlos Mirabet, socio fun-
dador y director comercial de
Agrozymes cuenta su experien-
cia. “Falta mucha informacion,
légicamente, pero la biotecno-
logia va enfocada a una mejor
alimentacién y produccion de
maxima rentabilidad. Llevamos
11 afios en el mercado. Hace dos
anos tuvimos, por ejemplo, un
caso de una finca de mandarina,
en Molina de Segura, que tenia
un problema de Alternaria,
la ‘mancha marrén’ provoca-
da por un hongo que impedia
obtener una cosecha regular
hasta tal punto que s6lo podian
sacar en toda la parcelas 200.000
kilos de mandarina y con una
calidad mas bien media o baja.
Estuvimos estudiando el caso y
se puso una estacion meteorolo-
gica, se estuvieron analizando
las condiciones climaticas a lo
largo del afio y elegimos una es-
trategia combinada. Realizamos
una serie de aplicaciones diri-
gidas al suelo. Como resultado,
este ano en la misma parcela
esta previsto que se recojan casi
800.000 kilos de una calidad al-

tisima. El gasto ha sido de unos
300 euros por hectarea. Son he-
rramientas muy buenas. Ahora
estamos haciendo ensayos en
brocoli con los problemas de
Alternaria, o de esclerotinia en
lechuga”, explica Mirabet.

Por su lado, Juan Pardo
Martinez, director de I+D de
Novagric, hace referencia a una
linea de accion de gran interés.
“Hemos presentado un proyecto
que estamos desarrollando en el
marco Horizon de la Unién Eu-
ropea. La idea del proyecto es
utilizar polinizadores, como son
los abejorros, para realizar una
seleccion fenotipica de plantas
y utilizarnos como herramien-
ta de seleccion. Centrados en
el tomate, qué mejor que los in-
sectos y sus preferencias con las
flores como modo de seleccion
fenotipica de nuevas varieda-
des. Ademas, bajo el contexto,
del cambio climatico es una so-
lucion”, senala el directivo.

“Es necesario —anade Juan
Pardo Martinez— desarrollar
todo lo que es la agricultura
en invernadero, porque posi-
blemente existan determina-
dos cultivos que ahora se pue-
den desarrollar al aire libre,
y que pasen a ser viables so6lo
en invernadero. Y a la inversa
existe la oportunidad de espe-
cies tropicales que antes no se
podian desarrollar en nuestro
entorno y se estan empezando
a plantear. Es un aspecto de
negocio también y de nuevas
oportunidades”.

En conclusion, el liderazgo
en el desarrollo de las técnicas
de biotecnologia generadas por
parte de las companias y cen-
tros investigadores posiciona a
AgritechMurcia como referen-
cia internacional en la produc-
cion agraria sostenible.

Por otra parte, este ecosis-
tema empresarial en un marco
regulatorio tan restrictivo como
el europeo que, a su vez, pide los
mayores niveles de calidad para
los consumidores, exige total
seguridad alimentaria, eficien-
cia paralograr mejores precios
y respeto al medioambiente.

En este sentido, las empre-
sas murcianas estan en una
posicion avanzada como lo de-
muestran las exportaciones a
centenares de paises de tecno-
logia, infraestructuras, produc-
tos, asesoramiento y formacion.
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