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En general, los datos de volumen de produccion de los cultivos espafioles han mejorado en el ejercicio 2024. / OSCAR ORZANCO

Un ano hortofruticola

muy largo y complejo

El ejercicio 2024 se cierra con una mejora generalizada de las producciones y las
exportaciones, pero con la amenaza del incremento de la incidencia de las plagas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sector hortofruticola ha con-
cluido el afio 2024 con una mejora
generalizada de las producciones
y sus ventas al exterior, promovi-
da por un aumento en el volumen
en campanas como la de la fruta
de pepita y la fruta de hueso, aun-
que con la amenaza de las plagas
latente en otros cultivos como, por
ejemplo, el del pimiento.

Con caracter general, los cul-
tivos hortofruticolas espanoles
han mejorado este afio sus datos
de produccion, aunque muchos
de ellos siguen sin alcanzar el
volumen medio registrado en los
ultimos anos como consecuencia,
entre otros, de los efectos del cli-
ma y la afeccion de plagas.

La fruta de pepita ha mejora-
do sus cifras, con un volumen de
815.710 toneladas, lo que supone
un incremento del 9,5% respecto
a la campana 2022-2023, pero un
descenso del 7% si se tiene en
cuenta la media obtenida en las
ultimas cinco.

Dentro de esta categoria, la
fruta que ha registrado un mayor

incremento respecto a la anterior
campana ha sido la manzana
de sidra, con un alza del 51,7%,
mientras que la produccion de
manzana de mesa ha bajado un
2,6%, respecto al mismo periodo
de tiempo, segtin los datos del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion.

Por su parte, la fruta de hueso
ha incrementado un 2% su pro-
duccion respecto a la campana
anterior, mientras que la cifra se
eleva hasta el 7% cuando se tienen
en cuenta los datos registrados en
las ultimas cinco temporadas.

En un analisis mas detallado,
el albaricoque ha incrementado
un 41% su produccion, respecto
a la campana anterior, la cereza
lo hace un 31%, mientras que han
bajado en produccion el meloco-
ton, la nectarina y la ciruela.

También han concluido con
una campana positiva el melén y
la sandia, dos frutas que, a pesar
de contar con menos superficie
de produccion, han registrado un
alza del 9,3% en el volumen de las
exportaciones.

COMERCIO EXTERIOR
La evolucion del comercio exte-
rior durante el ejercicio 2024 ha
sido “positiva” y dejara, segin
prevé Fepex, un incremento del
8% en volumen y del 6 % en valor
en las ventas al exterior, respecto
al mismo periodo del afo anterior.

El director de la federacion,
José Maria Pozancos, ha adver-
tido sobre un incremento de las
producciones en el caso de paises
de la UE como Francia, Bélgica y
Portugal dado los cambios en el
clima, que han derivado en unos
inviernos, en algunos casos, mas
suaves.

Con la vista puesta en el pre-
sente ejercicio, los exportadores
hortofruticolas despidieron 2024
con el cierre del acuerdo de co-
mercio con el bloque de Mercosur
sobre el que Pozancos ha subraya-
do que se ha dado “una mala ne-
gociacion” porque se van reducir
los derechos arancelarios”.

INESTABILIDAD Y PLAGAS
Para el responsable del sector de
las frutas y hortalizas de COAG,

Andrés Gongora, el afno, en el que
“hahabido de todo”, ha sido “muy
largo”, aunque si por algo se ha
caracterizado esta campana ha
sido por la “inestabilidad” en los
precios y la afeccion en los culti-
vos de las plagas.

Para Gongora, el ejercicio 2024
ha sido “muy dificil” en materia
de sanidad vegetal. Por ejemplo,
la campana del pimiento ha esta-
do marcada por la plaga del trips
y otras como el tomate por el vi-
rus rugoso.

Por un lado, “el invierno y la
primavera han sido una época de
precios bastantes buenos”, ha ex-
plicado. Ademas, a nivel climatico
ha sido “un invierno muy suave”,
lo que hizo que las producciones
hayan ido “bien con bastante ni-
vel de produccion”, ha precisado.

No obstante, 1a “inestabilidad”
en la evolucion de los precios du-
rante una parte del afio ha llevado
a la retirada de la comercializa-
cion de las segundas categorias
del pepino largo de tipo holandés
y se ha hecho notar en otras cam-
panas como la de melén y sandia.
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DANA

Objetivo: “Recuperar hasta la
ultima hectarea de tierra util”

El ministro Luis Planas y el conseller Miguel Barrachina visitan, por separado, las obras de
reconstruccion en las tierras de cultivo afectadas por 1a DANA en la provincia de Valencia

D RAQUEL FUERTES. VALENCIA.

Dos meses y medio después de la
DANA, la situacién en el campo
de las zonas afectadas sigue sien-
do muy complicada. Con proble-
mas tanto en las parcelas como
en los caminos de accesos y en
las infraestructuras de riego, la
situacion se hace muy compli-
cada de cara a la recuperacion
para el cultivo de las hectareas
afectadas.

En medio de esta situacion,
las Administraciones central y
autonoémica han realizado visitas
y comunicados sobre las tareas
de reconstruccion que hacen vi-
sible la escasa colaboracion entre
ambas al no haber trascendido
ninguna imagen o informacion
realizada de forma conjunta.

El ministro de Agricultura,
Pesca y Alimentacion, Luis Pla-
nas, visité varios de los munici-
pios (Chiva, Carlet, Requena...)
afectados el 9y el 10 de diciembre,
teniendo la oportunidad de com-
probar en directo como avanzan
las labores de reconstruccion.
El ministro sefial6 en su compa-
recencia ante los medios que el
Gobierno ha desplegado las me-
didas oportunas para recuperar
la actividad agraria afectada por
laDANA y que “haratodolo que
haga falta, durante el tiempo que
haga falta”, marcandose el obje-
tivo de “recuperar hasta la ulti-
ma hectarea de tierra 1til” con

El ministro de Agricultura, Luis Planas, ha asegurado
que el Gobierno “hara todo lo que haga falta, durante

el tiempo que haga falta”

la finalidad de que regrese la
normalidad en todas las zonas
afectadas, que han sufrido danos
muy cuantiosos.

En su visita a distintas obras
de reparaciéon de caminos ru-
rales, explotaciones agrarias y
redes de riego danadas por la

DANA financiadas con fondos
del Estado en la provincia de Va-
lencia, ha advertido de que la re-
construccion es “una tarea muy
costosa en tiempo e inversion”,
por la dimension de los dafios
producidos, y que “s6lo pueden
realizar las Administraciones

Las ayudas

n lo referente a cifras, el ministro ha re-

cordado que en el ambito especificamente
agrario, el Gobierno ha desplegado un progra-
ma de ayudas presupuestado en 444,5 millones
de euros, la mayor parte de ellos, 200 millones,
para ayudas directas de compensacion de rentas
a agricultores y ganaderos perjudicados. El ob-
jetivo, recalcaba Planas, es que “no se pierda ni
una sola hectarea de cultivo como consecuencia
dela DANA, porque la actividad agraria es una
fuente de riqueza y una sefia de identidad de la
Comunidad Valenciana”.

Planas anunciaba que a lo largo de enero el
Fondo Espaiol de Garantia Agraria (FEGA)
abonara las ayudas a los 6.742 agricultores
incluidos en la primera lista de beneficiarios
publicada, recordando que estas ayudas direc-
tas a los agricultores son a fondo perdido y que
sus beneficiarios no tienen que realizar ningtn
tramite previo para obtenerlas. Son concedidas
de oficio una vez que los peritos constatan que
las explotaciones han sufrido pérdidas en su
produccion de al menos un 40%. Las labores de
peritacion continiian —hasta el momento se han
realizado mas de 41.000 valoraciones, de las que
8.677 alcanzan el umbral de pérdidas que dan de-
recho ala ayuda— y proximamente se publicara
un nuevo listado de beneficiarios.

El ministro destacé que estan en marcha las
otras dos medidas de apoyo aprobadas por el
Gobierno: la ayuda a la reposicion de maquina-

ria agricola danada, cuya convocatoria se pu-
blico en el Boletin Oficial del Estado el pasado
28 de diciembre y esta dotada con 9,7 millones
de euros, y la linea especifica de subvencion de
créditos y avales ICO-MAPA-SAECA especifica
para agricultores y ganaderos afectados por la
DANA, publicada el 31 de diciembre. Esta ayu-
da esta disenada para facilitar el acceso a la fi-
nanciacion y cuenta con un presupuesto de 53,1
millones de euros que, se estima, puede generar
un crédito de en torno a 275 millones de euros.
El plazo de solicitud se inicia el proximo dia 16.

El bloque de medidas aprobadas por el Go-
bierno se completa con los 4,5 millones de euros
destinados para lalogistica y distribucion de ali-
mentos a través de la empresa publica Mercasa,
socia de Mercavalencia, y que ha permitido has-
ta el momento el reparto semanal de 54.772 kilos
de alimentos frescos y mas de 12.000 menus con
comida caliente.

Desde el gobierno autonémico, el conseller
aseguraba que “seguimos trabajando en la pues-
ta en marcha de ayudas e inversiones destina-
das al sector. La rapidez y la eficiencia en las
actuaciones es esencial en este momento. Este
Consell actiia. No sirve de nada prometer mu-
chos millones si después ni llegan las ayudas
ni se acometen las obras necesarias, tal y como
esta ocurriendo con el Gobierno de Sanchez”.

Una muestra mas de un desencuentro que
en nada favorece a la labor de reconstruccion.

publicas, el Gobierno de Espania
y elde la Comunidad Valenciana,
mediante un trabajo colectivo, en
colaboracion”. “Queda mucha ta-
rea por delante” y Planas asegu-
r6 que el Ministerio trabaja con
la mayor celeridad posible para
recuperar la normalidad produc-
tiva en las explotaciones agrarias
y se ha referido a las dificultades
para evaluar los danos por el es-
tado en el que se encuentran las
explotaciones y la imposibilidad
de acceder amuchas de ellas, por
lo que ha sido necesario incluso
el empleo de medios aéreos.

El ministro informo6 de que
el seguro agrario ha reconocido
hasta el momento indemnizacio-
nes por valor de 31,76 millones
de euros para un total de 18.500
agricultores, de los que 16.700 ya
han recibido el pago y los 1.800
restantes lo percibiran en los
proximos dias.

Planas sefial6 en su inter-
vencion ante la prensa que en
este viaje ha podido constatar
que “queda mucho trabajo por
delante. Es clave no distraer ni
un minuto ni esfuerzos para aco-
meter las tareas que quedan por
delante. Todos los afectados se
merecen que el conjunto de las
Administraciones ponga cuanto
sea necesario para recuperar la
actividad”, afirmaba al tiempo
que senalaba que “no nos va a
detener ninguna falsa polémica”.

La sensacion que tienen los
afectados es que las Administra-
ciones no estan trabajando con la
coordinacion y consenso deseados
para recuperarse de las destructi-
vas consecuencias provocadas por
esta catastrofe, aunque el objetivo
parezca ser el mismo.

Asi, el conseller de Agricultu-
ra de la Generalitat Valenciana,
Miguel Barrachina, también vi-
sitaba por las mismas fechas las
obras de reparacién de caminos
rurales que se estan llevando a

El conseller Barrachina
sefala que la
Generalitat “cumple
con los agricultores y
ganaderos afectados
por la riada y ya esta
ejecutando las obras”

cabo en los municipios valencia-
nos de Alcasser y Picassent. El
conseller enfatizaba en sus decla-
raciones la necesidad de “garan-
tizar que nuestros agricultores y
ganaderos puedan entrar en sus
explotaciones es una prioridad
absoluta de esta Conselleria”.

LAS INFRAESTRUCTURAS
Para ejecutar los 170 millones
de euros destinados a la repa-
racion del potencial productivo
(caminos rurales, redes de riego
e infraestructura de las explota-
ciones), el Ministerio tramité por
la via de emergencia un contrato
con la empresa publica Tragsa.
Hasta el momento, se han valo-
rado 3.138 parcelas en 39 térmi-
nos municipales de Valencia. Ya
se han iniciado los trabajos en ex-
plotaciones de cinco municipios
y en la proxima semana comen-
zaran en otros cuatro mas.

Tragsa tiene ya en ejecucion
obras de reparacion en 58 cami-
nos en nueve términos munici-
pales y en la préxima semana se
iniciaran actuaciones en otros
siete. En total se han valorado
danos en caminos rurales en
19 municipios. Actualmente se
trabaja a un ritmo de restaura-
cién de caminos de 40 kilémetros
semanales.

También se han iniciado las
obras de reparacion en seis co-
munidades de regantes. En total
se han valorado hasta el momen-
to danos en 35 comunidades de
regantes.

En lo que respecta a la Admi-
nistraciéon autonoémica, el conse-
ller senalaba que “este Consell
cumple con los agricultores y
ganaderos afectados por lariada
y ya esta ejecutando las obras de
151 caminos rurales en 36 muni-
cipios”, aportando como datos
que “de los caminos en los que
se esta trabajando, 29 ya estan
completamente acabados, facili-
tando asi que el sector primario
pueda retomar lo antes posible
su actividad” y senalando que
la conselleria de Agricultura,
dentro de los 52,4 millones que
ha puesto en marcha, destina 20
millones para la adecuacion de
caminos rurales afectados por
la riada, “facilitando asi que el
sector primario pueda retomar
lo antes posible su actividad”.
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Por GONZALO GAYO

omienza un nuevo

ano con luces y

algunas sombras

persistentes. Las
luces las aportaba la visita
el pasado viernes del mi-
nistro de Agricultura, Luis
Planas, a las zonas afecta-
das por la DANA. Planas
ha adquirido importan-
tes compromisos a pie de
campo, codo con codo con
los agricultores afectados
que lo perdieron todo en la
tragedia del 29 de octubre
pasado. Planas recorrio
caminos rurales y campos
afectados para anunciar
que no habra tregua en el
esfuerzo arealizar ante tan-
ta devastacion. Senala que
seran persistentes, “marti-
1lo y pilon” para devolver al campo va-
lenciano la esperanza y normalidad “en
el tiempo que haga falta, cueste lo que
cueste”. Es la palabra dada al campo va-
lenciano. Y la palabra a los agricultores
es sagrada.

En su visita por Chiva, Utiel y Carlet
dijo que no habra una reconstruccion del
campo valenciano a medias ya que con-
tara con las dotaciones necesarias y el
tiempo que haga falta. Planas se dio un
bano de realidad y, en palabras del mi-
nistro, todas las Administraciones deben
colaborar y remar en la misma direccion
frente a los intereses politicos que per-
sisten tras una de las mayores tragedias
sufridas en Europa y Espana.

“Estamos ante una situacion que no
s6lo es muy grave sino que también va
a ser muy costoso en tiempo y en inver-
sion para sacarla adelante. Quiero dar
una senal de realismo ante lo que nos
estamos encontrando. Hay mucha polé-
mica politica y demasiado poco énfasis en
colaborar todos para que efectivamente
esta situacion se supere. Por tanto, hay
un trabajo muy complejo y muy duro. Es
mi convencimiento como ministro que
nos queda a todos una tarea muy impor-
tante y que desde luego no la vamos a
dejar a medias”.

El llamamiento a la unidad de todos
para afrontar una de las mayores trage-
dias sufridas en Europa deberia ser la
prioridad absoluta en el nuevo ano que
comienza. Y no hay tiempo que perder.
En su visita de dos dias a las zonas afec-
tadas, Planas ha advertido la enorme
dimensién de reconstruccion por los de-
vastadores dafios producidos por lo que
“solo pueden realizarla las Administra-
ciones publicas, el Gobierno de Espafia y
el de la Comunidad Valenciana, median-
te un trabajo colectivo, en colaboracion.
Queda mucha tarea por delante y todos

El ministro Planas en su visita a las zonas afectadas. / MAPA

los afectados se merecen que el conjunto
de las Administraciones pongan cuanto
sea necesario para recuperar la activi-
dad”, senala.

La visita del ministro Luis Planas,
nada mas comenzar el ano, es toda una
declaracion de errores que urge corregir
en la politica con el compromiso de todos.
Planas invita a la esperanza desde la sin-
ceridad de quien no oculta la triste reali-
dad de enfrentamientos que obstaculizan
las urgentes respuestas ante la magnitud
de la devastacion sufrida en la provincia
de Valencia. Un ejemplo que sirve para
alumbrar el camino a seguir en la necesa-
ria colaboracion entre las Administracio-
nes, como también sucede en la Diputa-
cion Provincial de Valencia donde todos
los partidos politicos dialogan y apoyan
una misma direccion en los presupues-
tos de 2025, para recobrar la normalidad
frente a quienes lo han perdido todo. Esla
hora de arrimar el hombro y de ofrecer a
las futuras generaciones el ejemplo y las
respuestas para que nunca mas se repita.

Mientras tanto, seguimos esperando
las respuestas de Europa y su presidenta
Ursula Von der Leyen, asi como de unos
eurodiputados valencianos que siguen
ausentes sin que las ayudas de Bruselas
lleguen a los afectados, incrementando
el dolor ante tanta indiferencia. No basta
con las condolencias por las 224 muertes
y decenas de pueblos sepultados por el
lodo poniendo la bandera de la Union
Europea a media asta. Europa debe fa-
cilitar los medios que permitan realizar
las infraestructuras para desviar los ba-
rrancos de los nticleos urbanos como en
su dia se hizo en Valencia con el Turia
tras la riada de 1957. Se necesitan solu-
ciones e inversiones que deben adoptar
urgentemente los actuales responsables
en las distintas administraciones de Es-
pana, Comunidad Valenciana y Europa

La palabra dada

como prioridad absoluta
en este ano que comienza
para evitar que se repita la
tragedia sufrida. Es hora
también de que Valencia
lidere y participe en las
soluciones de una area
metropolitana amenazada
y que ha sufrido la mayor
devastacion de su historia.
Valencia también necesita
arrimar el hombro y apor-
tar soluciones.

Preocupa, y muy seria-
mente, como se sigue sin
construir puentes para un
dialogo permanente y sin-
cero entre las Administra-
ciones espanolas mientras
persiste la misma incomu-
nicacion y enfrentamiento
partidista como antes y du-
rante la tragedia del 29 de octubre, con-
tribuyendo al caos y sufrimiento de miles
de afectados. Casi tres meses es tiempo
suficiente para que el comisionado del
Gobiernoy la vicepresidencia de la Gene-
ralitat se retinan para dialogar y trabajar
codo con codo por el bien de los ciuda-
danos, en un plan de reconstruccion que
llevara anos de sacrificios y esfuerzos.

Las palabras del ministro Planas no
pueden caer en saco roto, ni tampoco
el ejemplo que han dado ciudadanos y
agricultores, frente a quienes persisten
en sus intereses personales y politicos,
con actuaciones impropias frente a miles
de personas afectadas por la tragedia. Es
necesario asumir errores y responsabili-
dades como en parte acometi6 alguna Ad-
ministracion y queda pendiente en otras.
La batalla del lodo politico en la DANA
debe acabar de inmediato asi como los in-
tentos para silenciar a quienes reclaman
que se actte de una vez por todas por el
bien de todos.

En su despedida de tierras valencia-
nas, el ministro Planas detall6 un progra-
ma de ayudas de 444,5 millones de euros,
lamayor parte de ellos, 200 millones, para
compensacion de rentas a agricultores
y ganaderos afectados. El objetivo, re-
calco, es que “no se pierda ni una sola
hectarea de cultivo como consecuencia
de la DANA, porque la actividad agraria
es una fuente de riqueza y una sena de
identidad de la Comunidad Valenciana”.
Este mes de enero el Fondo Espanol de
Garantia Agraria (FEGA) abonara las
ayudas a los 6.742 agricultores incluidos
en la primera lista de beneficiarios publi-
cada. Esperemos que la palabra dada y
un didlogo permanente con los agriculto-
res y administraciones nos permita salir
fortalecidos de una tragedia que necesita
el esfuerzo y la generosidad por el bien
de todos.

LA PLANTA BAJA

LUISFU
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La Region de Murcia recupera
musculo exportador

Las exportaciones hortofruticolas murcianas se incrementaron un 10% en 2023-24

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El volumen de las exportacio-
nes hortofruticolas de la Region
de Murcia durante la campana
2023-24 se increment6 un 10% con
respecto ala temporada anterior.
Seglin datos de la Asociacion de
Productores-Exportadores de
Frutas y Hortalizas de la Region
de Murcia (Proexport), elabora-
dos a partir de Aduanas, se co-
mercializaron en el exterior un
total de 2.366 toneladas de frutas
y hortalizas, el 19,5% de toda Es-
pana. “Si la campana anterior
advertiamos de una preocupante
pérdida de musculo exportador,
en la campana 2023-24 producto-
res y exportadores hortofrutico-
las murcianos mostraron una
gran resiliencia ante las dificul-
tades para lograr un importante
crecimiento en ventas a clientes
en el exterior. La Region alcan-
70 los 3.174 millones de euros de
facturacion, un 4% por encima
de la campana anterior, si bien el
precio medio por kilo se modero
hasta los 1,34 euros, un 5,3% in-
ferior al ano anterior”, apunta el
director de Proexport, Fernando
P. Gomez.

Si bien los datos de Proexport
abarcan el periodo comprendido
entre septiembre de 2023 y agos-
to de 2024, su evolucion se alinea
con las estimaciones de la federa-
cién nacional Fepex que proyec-
ta para 2024 un crecimiento de la
exportacion espanola de frutasy
hortalizas frescas del 6%, supe-
rando una facturacién de 18.000
millones de euros.

A nivel nacional, 1a Regién de
Murcia se sitiia como la tercera
comunidad auténoma exporta-
dora, s6lo por detras de Andalu-
cia (3.850 toneladas) y Comunitat
Valenciana (3.494 toneladas).

Por paises, Alemania ha sido
un ano mas el principal destino

—

P,

La lechuga, en todas sus variedades, es el producto que mayor cifra aporta a la

exportacion hortofruticola murciana. / OSCAR ORZANCO

de las exportaciones hortofruti-
colas murcianas con 751.729 to-
neladas, acaparando el 31,7% del
total exportado por la Region en

la pasada campana. Francia es
el segundo destino para las fru-
tas y hortalizas murcianas con
380.667 toneladas exportadas, lo

Retos del sector en 2025

1 presidente de Proexport, Mariano Zapata, senala que

en 2025 los principales retos que debera abordar el sector
hortofruticola murciano seran “dar seguridad de agua para
regadio sin reducir aportaciones del Trasvase Tajo-Segura,
abordar una reforma parcial de la Ley de proteccion del Mar
Menor que atienda las propuestas formuladas por el sector
agrario regional, poner limites a la eliminacién de productos
fitosanitarios contra plagas y enfermedades en la UE, anticipar
soluciones a la creciente falta de trabajadores y ofrecer ayudas,
inversiones productivas y menos burocracia para que mejore la
competitividad de agricultores y empresas productoras frente
a la competencia desleal de terceros paises”. B

que representa el 16% del total.
El tercer lugar lo ocupa Reino
Unido—que desde su salidadela
UE como consecuencia del Brexit
es considerado pais tercero— con
268.039 toneladas, el 11,3% del to-
tal de las exportaciones.

LIDERAZGO EN HORTALIZAS
En un analisis mas detallado de
los datos, la Region de Murcia
aumento un 10% el volumen de
sus exportaciones de hortalizas
durante la ultima campana, al-
canzando 1,28 millones de tone-
ladas. El incremento de valor
fue de un 8% con respecto al
ejercicio 2023-24, llegando has-
ta 1.847 millones de euros. Por
cultivos, la lechuga, en todas
sus variedades, es el producto
que mayores cifras aporta a la
exportacion hortofruticola mur-
ciana. En la campana 2023-2024
se envio al exterior un 9% mas
que en la temporada anterior, al-
canzando un volumen de 504.312
toneladas por un valor de 600,4
millones de euros (+5%). Cabe
destacar que desde la Region de
Murcia se comercializa el 70%
del total de lalechuga exportada
por Espana.

Tras este producto, el grupo
de coles (brocoli, coliflor y otras)
aportaron 500,3 millones euros,
un 7% mas que en la campana
anterior. El volumen exporta-
do ascendi6 a 322.337 toneladas
(+6%). Murcia representa el 64%
del total nacional exportado en
coles.

El pimiento se mantiene como
el tercer producto mas exportado
con 132.751 toneladas y un impor-
tante ascenso con respecto a las
cifras de la campana anterior
(108.598 toneladas), por un valor
de 253 millones de euros, un 20%
superior a 2022-2023 (211 millo-
nes de euros). A nivel nacional,

las exportaciones de pimiento de
la Regién de Murcia suponen el
17%. Su produccion se concentra
en la comarca de Campo de Car-
tagena y se comercializa princi-
palmente a través de empresas y
subastas hortofruticolas adheri-
das a Proexport.

En el capitulo de hortalizas, la
caida mas destacada sigue siendo
la del tomate. Este producto ha
registrado un 3% menos en can-
tidad (58,8 toneladas, frente a las
60,7 de la campana anterior) y un
10% menos en valor (100,3 millo-
nes de euros, frente alos 111,9 del
ejercicio 2022/2023).

La Region de Murcia con-
centra su produccion en la zona
costera de Mazarron, Aguilas y
Lorca, y representa el 9,2% de la
exportacion de tomate nacional.

FRUTAS Y CITRICOS
La Region de Murcia incremento
un 11% sus exportaciones de fru-
tas frescas en la campana 2023-
2024, hasta alcanzar un volumen
de 1,08 millones de toneladas,
que generaron una facturacion
de 1.327 millones de euros.

El limén se mantiene como
el producto que mayor volumen
representa en este apartado con
335.270 toneladas exportadas,
aunque redujo su valor un 12%
hastalos 382,5 millones de euros.

Mejores datos reporta el me-
16n. En concreto, las exporta-
ciones aumentaron un 17% con
respecto a las cifras de la pasada
campana, situandose en 176.387
toneladas, por un valor de 159,1
millones de euros (+11%). La Re-
gion de Murcia exporta el 50%
del total nacional en todas las
variedades de melon.

Asimismo, la sandia mejoro6
sus datos ya que con 182,8 to-
neladas exportadas registré un
importante aumento del 58%
durante el pasado ano, mien-
tras que su valor alcanzo6 los
111,7 millones de euros, lo que
refleja un incremento del 23%.

La uva de mesa redujo un
20% el valor de las exporta-
ciones de la campanfa anterior
(202,4 millones de euros), lo que
coincide con un descenso del
volumen del 25%, con 82.053 to-
neladas exportadas. E157,2% de
lauva de mesa exportada en Es-
pana tiene su origen en Murcia.

La campana de citricos se
encuentra en torno al 30%
en la Vega del Guadalquivir

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La organizacion agraria Asaja
Cordoba ha informado de que
actualmente, la campana de ci-
tricos en la Vega del Guadalqui-
vir, se encuentra en torno al 20
0 30 por ciento de recolecciéon
en funcion de la zona y de las
variedades.

Seguin la organizacion agra-
ria, en cuanto a la produccion,
tal y como ya sali6 en el aforo de
la Junta Andalucia y desde Asaja

también se afirmo, este ano hay
un ascenso en relacion con el
ano pasado, “pero no tanto como
apuntaba el aforo de la Junta, ya
que, aunque hay mas fruta, los
calibres son mas pequenos que
otros anos, por lo que creemos
que la produccion final no va a
ser tanto como estimaba la Junta
Andalucia”.

Ademas, esos calibres peque-
nos estan haciendo que la salida
de la fruta esté siendo mas com-

plicada de lo que se esperaba y
“el mercado esté mas ralentiza-
do, sobre todo, en estas semanas
debido a la Navidad, fechas enlas
que suele paralizarse bastante el
mercado de los citricos”.

No obstante, en la tltima se-
sién de la Lonja de Citricos de
la Camara de Comercio de Cor-
doba celebrada el pasado 17 de
diciembre, las cotizaciones de la
naranja para industria subieron
ligeramente situandose en tor-

La cosecha presenta un ascenso respecto al afio pasado, pero los calibres
pequeiios estan complicando la comercializacion. / ARCHIVO

no a los 0,25 €. La organizacion
agraria espera “que se manten-
gan y que esos precios hagan
que el mercado se reactive un
poco después de Navidad” espe-
rando fundamentalmente que

“no haya problemas, como hubo
el ano pasado, con la entrada de
naranja de Egipto, que hizo que,
a partir de enero, la campana de
comercio en Cordoba se ralenti-
zara bastante”.
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Un aiio agrario marcado por el
impacto del clima, las protestas y
el aumento de las importaciones

La Unio Llauradora analiza los factores clave que han marcado el ano para el
sector agrario valenciano y pone el foco en los desafios que plantea 2025

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Unié Llauradora ha hecho
balance de un afio especialmen-
te dificil para el sector agrario,
con mas sombras que luces.
Los agricultores han sufrido
pérdidas millonarias debido a
una combinacién de fenéme-
nos meteorologicos extremos:
una sequia prolongada y per-
sistente que debilité las cose-
chas, seguida por una DANA
que arras6 campos enteros. A
estas dificultades naturales se
suman problemas estructurales,
como el aumento de las impor-
taciones a precios mas bajos que
presionan al mercado nacional
y la preocupacion por lallegada
de plagas. Ademas, el acuerdo
con Mercosur ha generado un
profundo malestar en el sector,
abocando a los agricultores a la
calle para protestar en defensa
de la agricultura. Un ano lleno
de retos que ha puesto en jaque
la estabilidad del campo.

CLIMA

Las adversidades meteorol6-
gicas han tenido un impacto
devastador en el campo valen-
ciano este ano, con pérdidas
que superan los 1.400 millones
de euros. Estas cifras son el re-
sultado de la sequia persistente,
las lluvias torrenciales e inun-
daciones de la DANA vy otros
fen6menos, que no sé6lo han
afectado directamente a las co-
sechas y las cabanas ganaderas,
sino que también han causado
otros danos indirectos, como en
infraestructuras agrarias.

Por cultivos, la produccion de
olivas ha caido mas del 70%, la
de kakis un 50%, y la de uva ha
registrado su peor dato en tres
décadas. También ha habido
descensos en citricos, con la ter-
cera cosecha mas baja del siglo,
un 35% menos en almendras,
un 30% menos en nisperos, y la
produccion de fruta de verano
ha sido la mitad de la media de
las ultimas quince campanas.

Asi, el 2024 ha estado marca-
do por una rapida sucesion de
crisis: de la solicitud de ayudas
por la sequia persistente —que
afectd especialmente a los cul-
tivos de secano como olivar,
almendro, uva de vinificacion
y cereales, asi como al ganado
extensivo y la apicultura—, se
pasoé en pocos dias a los estragos
de la DANA y episodios de pe-
drisco. La sequia dejo pérdidas
superiores a los 150 millones de
euros, mientras que las ayudas
habilitadas por la Generali-
tat, de 17 millones de euros, se
quedan muy por debajo de las
necesidades.

En cuanto a la DANA, las ci-
fras provisionales ya sitian las
pérdidas por encima de los 1.000
millones de euros, tras una va-
loracion inicial de 820 millones
realizada por La Unié. Aunque
el Gobierno ha anunciado una
partida de 445 millones de eu-
ros y la Generalitat otros 200
millones para paliar los efectos
de la catastrofe, las ayudas se

Los efectos climaticos extremos han provocado unas pérdidas durante el aiio
2024 en el campo valenciano superiores a los 1.400 millones de euros. / LA UNIO

En 2024, las alertas sanitarias debido a sustancias
activas prohibidas en la UE, pero permitidas en
paises terceros, se incrementaron un 40% en
productos hortofruticolas importados

estan entregando con lentitud.
Mas de dos meses después de la
catastrofe, muchos caminos si-
guen intransitables, impidiendo
el acceso a explotaciones, 1o que
ha dificultado la recoleccion de
citricos y kakis.

PROTESTAS

La Unié6 también ha sacado a la
calle las demandas del sector
con un total de ocho movilizacio-
nes. Desde la “hoguera del vino”
en enero en Caudete de las Fuen-
tes hasta la manifestacion frente
a la conselleria de Agricultura
en junio, estas acciones incluye-
ron tractoradas, concentracio-
nes en puertos como Castellon y
Valencia, y protestas en Madrid.
Estas movilizaciones han dado
frutos significativos, como la
eliminacion de bonificaciones a
citricos importados en el Port de
Castello, 1a implementacion del
70% de las 43 medidas acordadas
con el Ministerio de Agricultura
y avances en la simplificaciéon de
normativas a nivel europeo.

IMPORTACIONES Y ALERTAS
Ademas de los efectos de los
fen6menos meteorolégicos, el
aumento de las importaciones
procedentes de terceros paises
también han estado en el pun-
to de mira del sector este 2024.
A esto se suma el aumento de
alertas sanitarias debido a sus-
tancias activas prohibidas en la
UE pero permitidas en paises
terceros —en 2024, estas alertas
se incrementaron un 40% en
productos hortofruticolas im-
portados con materias activas
no autorizadas en el ambito co-
munitario—, asi como el incre-
mento de interceptaciones en

frontera de productos importa-
dos con plagas.

En esta campana, los pro-
ductores han dejado de ingre-
sar mas de 47 millones de euros
debido al destrio causado por las
plagas y a la falta de fitosanita-
rios y herramientas de control
biologico. En el caso de la gra-
nada, las pérdidas ascienden a
15 millones de euros, mientras
que en los citricos el creciente
esfuerzo para combatir plagasy
enfermedades ha incrementado
los costes de produccién en un
40%, debido a la necesidad de
mas tratamientos y la imple-
mentacion de sistemas de lucha
biolégica mediante la suelta de
fauna util.

La Uni6 ha continuado rea-
lizando este ano analiticas de
productos importados en labo-
ratorios homologados. Estas in-
vestigaciones revelaron que el
88% de las muestras de citricos
sudafricanos analizadas en su-
permercados e hipermercados
de la Comunitat Valenciana no
cumplian con los estandares de
paises europeos mas exigentes.
Asimismo, en la uva de mesa
importada, principalmente de
paises del Mercosur y consumi-
da en eventos como Nochevieja,
se detectaron hasta dos materias
activas prohibidas en la UE.

En este contexto, la Ley de
mejora del funcionamiento de
la Cadena Alimentaria conti-
nua siendo insuficiente para
equilibrar la balanza en favor
de los productores. Aunque su
reforma, en el marco de las 43
medidas suscritas entre el Go-
bierno y las OPAs, podria traer
cambios positivos, aiin queda
mucho por hacer.

LA AMENAZA DE MERCOSUR
Para La Uni6, la competencia
desleal entre los productos eu-
ropeos y los importados de ter-
ceros paises sigue sin resolverse
en la Union Europea. El acuerdo
con Sudafrica continua sin revi-
sarse, y no hay indicios claros
de que los citricos vayan a ser
considerados un producto sen-
sible en futuros tratados comer-
ciales. Tampoco se avanza en la
implementacion de las clausulas
espejo, a pesar de las promesas
realizadas por el ministro de
Agricultura, Luis Planas.

Ademas, esta situacion se
agrava con el acuerdo entre la
UE y Mercosur. La balanza co-
mercial agraria entre estas dos
zonas ya es claramente desfavo-
rable paralos intereses naciona-
les, especialmente en productos
como arroz, citricos, frutas y
sectores ganaderos como el avi-
cola, vacuno y apicola. Actual-
mente, el déficit en volumen
supera las 240.000 toneladas en
los productos mas perjudicados
y, de acuerdo con la informacion
disponible sobre el acuerdo po-
litico, la UE se compromete a
liberalizar el 77% de las lineas
arancelarias del sector agrario,
lo que afecta a mas del 80% del
volumen comercial. Esto in-
cluye acceso preferencial para
productos como carnes y frutas
provenientes de Mercosur. Por
ejemplo, productos como citri-
cos, aguacates, melones, sandias
o uvas de mesa tendran una eli-
minacion total de sus aranceles
en plazos de entre 4 y 10 anos.

La exigencia de reciprocidad
en el uso de productos fitosani-
tarios es una de las principales
demandas de La Uni6, que con-
tinuara reclamandola en 2025.
Ademas, la organizacion plane-
ta la necesidad de extender el
tratamiento de frio obligatorio
a productos como mandarinas
y pomelos para garantizar una
mayor proteccion fitosanitaria.

RETOS PARA 2025
De cara a este 2025, La Uni6
plantea una serie de cuestiones
importantes para el sector agra-
rio. La organizacion continuara
insistiendo en que los ecorregi-
menes de la PAC sean flexibles y
se adapten a la realidad agrico-
la y climatica de la Comunitat.
Ademas, seguira luchando para
reducir los robos en campo, que,
aunque han disminuido, atin
suponen casi cuatro al dia en la
region, siendo la provincia de
Valencia la mas afectada.

En cuanto a las IGP Turrén
de Jijona y Turron de Alicante,
La Unio6 trabajara para que se
incluya la referencia al origen
de materias primas como la al-
mendra y la miel, eliminadas
en las recientes modificacio-
nes del pliego de condiciones,
lo que pone en desventaja a los
productores locales. El relevo
generacional y poner en valor
el papel de las mujeres rurales
también son tareas pendientes
para La Unio.

Conselleria
convoca ayudas
para replantar
parcelas
daiadas por
Xylella fastidiosa

Almendro afectado por la Xylella. / VF

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La conselleria de Agricultura,
Agua, Ganaderia y Pesca ha an-
ticipado la convocatoria de las
ayudas de minimis correspon-
dientes al ejercicio 2025, desti-
nadas a la replantacion de par-
celas fruticolas que hayan sido
destruidas por la propagacion
de la bacteria Xylella fastidiosa
en la Comunitat Valenciana.

En total, se destinaran
420.000 euros a esta linea de
ayudas, que se otorgaran me-
diante un régimen de concu-
rrencia competitiva. Este presu-
puesto permitira cubrir el 100%
de la inversiéon subvencionable
necesaria para la replantacion
de los cultivos frutales dafiados.

Esta medida representa un
firme compromiso por parte
de la Conselleria con la recu-
peracion y fortalecimiento del
sector agrario, asi como con
la proteccion de los cultivos
frente a amenazas fitosanita-
rias emergentes. Ademas, esta
accion busca fomentar la soste-
nibilidad y la productividad en
las zonas rurales, promoviendo
practicas agricolas resilientes y
responsables.

El principal objetivo de esta
convocatoria es ofrecer un res-
paldo efectivo a los agricultores
afectados por la Xylella fastidio-
sa, facilitandoles la posibilidad
de replantar sus parcelas con
vegetales no sensibles a este
patogeno.

Con ello, se pretende no sélo
garantizar la viabilidad eco-
nomica de las explotaciones
afectadas, sino también evitar
el abandono de tierras, una pro-
blematica que podria acarrear
un impacto medioambiental
adverso y empeorar el deterio-
ro socioeconomico en las areas
afectadas.

Ademas, se dara prioridad a
las solicitudes que contemplen
la replantacion con especies
vegetales especificas que sean
resistentes o no sensibles a la
Xylella fastidiosa. También se
incentivara que estas replan-
taciones tengan lugar en las
zonas demarcadas como afec-
tadas, donde ya se hayan apli-
cado medidas de erradicacion y
control de la enfermedad.

De este modo, la convocato-
ria busca responder a una cri-
sis sanitaria y agricola al tiem-
po que se construye un futuro
mas sostenible y seguro para el
sector fruticola de la Comunitat
Valenciana.
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La crisis del limon y la sequia
extrema marcan el ano agrario
en la provincia de Alicante

Los acuerdos internacionales que dejan a Espana en una situacion de desventaja
frente a sus competidores también preocupa al sector alicantino

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sector agrario alicantino cerré
2024 recordando desafios sin pre-
cedentes, marcados por una his-
torica crisis en la produccion de
lim6n, una sequia extrema que
ha devastado los cultivos de seca-
noy lapresion derivada de acuer-
dos comerciales internacionales.

CRISIS DEL LIMON

El limoén alicantino vivié en
2024 una de las peores crisis de
su historia. Mas de 150.000 to-
neladas, equivalentes al 30% de
la produccion total, quedaron
sin cosechar, mientras que los
precios en origen cayeron a ni-
veles insostenibles, entre 0,10 y
0,15 euros por Kilo, 1o que dejo a
numerosos agricultores en una
situacion econémica critica.
Asaja Alicante lo recuerda como
uno de los peores de su historia
para los citricultores de la Vega
Baja, comarca que representa
el 65% de la produccion provin-
cial. “Los huertos olian a podri-
do porque los agricultores no
pudieron darle salida comercial
a su cosecha”, ha explicado José
Vicente Andreu, presidente de la
organizacion.

Por su parte, la naranja ex-
perimento dos partes muy dife-
renciadas en la misma campana:
bastante razonable en la primera
mitad y desastrosa en la segun-
da, en la que los precios en ori-
gen sufrieron un repentino des-
plome de hasta el 40% mientras

3 b 4
. e

se mantuvieron altos para los
consumidores.

Esta problematica también
se extiende a otros cultivos: los
bajos precios en origen lastran al
agricultory, por ello, desde Asaja
Alicante exigen reiteradamente
el cumplimiento de la Ley de la
Cadena Alimentaria, que las san-
ciones sean mas estrictas y exis-
ta mayor vigilancia, asi como la
creacion de un observatorio de
costes que asegure la transparen-
cia en laformacion delos precios,
garantizando que estos superen
lo que los agricultores y ganade-
ros han gastado para producir.

v

Una delegacion de Asaja Alicante observa los efectos de la sequia. / ASAJA ALICANTE

SEQUIA
La sequia se ha consolidado
como otro de los problemas es-
tructurales en Alicante, con pre-
cipitaciones cada vez mas esca-
sas y temperaturas elevadas en
meses tradicionalmente frios. Un
déficit pluviométrico del 56% en
la provincia ha colocado en una
situacion critica a cultivos clave
como el cereal, la uva de vino, el
almendro, el olivar y la cereza,
que enfrentan una alarmante
reduccion de produccion y una
creciente amenaza de abandono
de explotaciones. Esto ha provo-
cado alteraciones en los ciclos de

floracion, reduccion de calibres
y significativas mermas en las
cosechas.

El cereal ha registrado una
produccion insignificante, mien-
tras que la uva de vinificacion
cerro el aino con la cosecha mas
exigua en la historia de la Deno-
minaciéon de Origen Protegida
(DOP) Vinos de Alicante, con solo
16 millones de Kilos recolectados.

El olivar, por su parte, ha re-
gistrado una caida del 51% en
su produccién, con apenas 3.675
toneladas, aunque se ha observa-
do un incremento en la superficie
dedicada a este cultivo, en detri-

mento de otras explotaciones
como los cereales y los cerezos,
afectados por campanas conse-
cutivas de pérdidas.

La produccion de almendra
cayo un 33%, siendo Alicante la
region con mayores pérdidas de
Espana, con explotaciones que
reportaron pérdidas de hasta
el 100% debido a la ausencia de
lluvias, las altas temperaturas y
la incidencia de plagas como la
avispilla.

En cuanto a la cereza, las
adversidades climaticas conti-
nuaron castigando a este cul-
tivo emblematico. Las ayudas
recientemente aprobadas para
las explotaciones agricolas afec-
tadas por factores climaticos en
2023 suponen un alivio temporal,
tras seis campanas consecutivas
de resultados negativos.

IMPORTACIONES Y ACUERDOS

INTERNACIONALES
Otro de los grandes caballos de
batalla al que se ha enfrentado
el sector agrario alicantino este
2024 son las importaciones de
terceros paises: la naranja egip-
cia ha aumentado sus envios en
un 319% y Sudafrica también
ha subido en un 45% respecto a
2022/2023. Y no sélo eso, la en-
trada de plagas como el trips
sudafricano ha causado danos
en citricos, uva y granada, entre
otros.

Lafirma del acuerdo UE-Mer-
cosur también representa una
amenaza adicional, al facilitar
la entrada masiva de citricos
y zumos sudamericanos sin
aranceles, poniendo en riesgo
la competitividad de los produc-
tos nacionales. “Rechazamos el
acuerdo UE-Mercosur pues con-
sideramos que nuestro sector
vuelve a ser moneda de cambio
para otros intereses econémicos
y exigimos la implementacion
inmediata de clausulas espejo
para garantizar reciprocidad en
los estandares de produccion”,
ha aseverado el secretario téc-
nico de la asociacion, Ramon
Espinosa.

La industria compra las
naranjas de zumo por debajo
de los costes de produccion

Asaja-Sevilla denuncia que la industria espanola de
transformacion ofrece a los agricultores precios que no
cubren siquiera los costes de produccion de sus naranjas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Asaja-Sevilla ha denunciado
nuevamente que la industria de
transformacion destinada a la
producciéon de zumo de naranja
estan ofreciendo a los agricul-
tores precios que no alcanzan a
cubrir los costes de produccion.
Esta situacion, segtin la organi-
zacion agraria, podria vulnerar
la Ley de la Cadena Alimentaria,
que exige que las transacciones
en la cadena agroalimentaria
respeten un precio que garantice
la rentabilidad minima del pro-
ductor. A pesar de que el precio
del zumo de naranja en los mer-
cados ha alcanzado maximos
historicos, estas industrias apro-
vechan su posicién dominante
para imponer precios bajos.
Asaja-Sevilla ya habia alertado
sobre esta problematica al inicio
de la campana, hace aproxima-

damente dos meses, en colabo-
racion con Asaja-Alicante. Sin
embargo, las cotizaciones han
seguido una tendencia descen-
dente desde finales de diciembre,
manteniéndose en niveles insufi-
cientes para cubrir los costes de
produccion.

DISPARIDAD

El contraste entre los precios in-
ternacionales y las cotizaciones
en origen es significativo. En los
mercados globales, la demanda
de zumo de naranja es elevada,
mientras que la oferta ha dismi-
nuido debido a factores como la
sequia y enfermedades en Brasil,
el mayor productor mundial, y
otros paises clave en la produc-
cion de citricos. Sin embargo,
esta situacion no se refleja en los
precios que perciben los agricul-
tores espanoles.

AUTORIDADES
Ricardo Serra, presidente de
Asaja-Andalucia, subraya la
urgencia de que las autoridades
intervengan para evitar estos
abusos, “es esencial proteger al
productor, no sélo porque es el
eslabon mas débil de la cadena,
sino porque sin €l, sin su trabajo
en el campo, todo el sistema agro-
alimentario colapsa. Para que los
agricultores puedan seguir en el
campo, las producciones deben
ser rentables”.

Asaja-Sevilla también insta
a la Agencia de Informacion y
Control Alimentarios (AICA) y
al Ministerio de Agricultura a
tomar medidas inmediatas. Ade-
mas, exige un mayor control de
la entrada de naranjas de paises
extracomunitarios. Estas frutas,
producidas con menores costes
y estandares menos exigentes

en términos de fitosanitarios y
normativas medioambientales,
representan una competencia
desleal para los agricultores
espanoles.

PRECEDENTES Y DESAFiOS
La campana pasada yamostr6 un
comportamiento preocupante en
los precios. Durante los primeros
meses, los agricultores obtuvie-
ron precios competitivos, pero a
partir de febrero se produjo un
desplome atribuido al aumento

Asaja alerta del incumplimiento de la Ley de la Gadena en el sector del zumo. /AA

de importaciones de naranja pro-
cedente de paises como Egipto.
Estas exportaciones se realizan
sin reciprocidad en las exigen-
cias laborales, medioambientales
o sanitarias que si deben cumplir
los productores europeos.

Asaja-Sevilla continta vigi-
lante y reclama una actuacion
decidida por parte de las admi-
nistraciones para garantizar un
trato justo para los agricultores
y la sostenibilidad de la citricul-
tura nacional.
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DENIS GINARD / Presidente del SNIFL

“Pese a los retos de la inflacion y el cambio
climatico, Saint-Gharles mantiene estables
los voliumenes comercializados”

La plataforma Saint-Charles International consolida su posicion como lider europeo en el comercio y logistica de frutas y
hortalizas frescas gracias al ambicioso Proyecto de Asociacion para el Desarrollo y la Planificacion Saint-Charles 2040 (PPA).
Denis Ginard, presidente del Syndicat National des Importateurs/Exportateurs de Fruits et Legumes (SNIFL), detalla los
avances logrados en 2024, desde la implementacion de iniciativas de sostenibilidad y multimodalidad hasta la estabilidad de
los volumenes comercializados pese a los retos economicos y climaticos. La transicion generacional y la formacion de nuevos
talentos también son claves en el éxito de este enclave estratégico.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. jCudles son
los logros mas destacados para
la plataforma Saint-Charles du-
rante el ejercicio 2024?

Denis Ginard. En 2024, el
principal logro de la plataforma
Saint-Charles ha sido la firma
del Proyecto de Asociacion para
el Desarrollo y la Planificacion
de Saint-Charles 2040 (PPA).

Desde marzo de 2019,
Saint-Charles International se
asocio con diferentes entidades,
como el Estado, la Comunidad
Urbana Perpignan Mediterraneo
Metroépoli (PMMCU), la Region
de Occitania y el Establecimien-
to Publico de Suelo de Occitania,
para desarrollar un Plan Direc-
tor de Desarrollo y Planificacion
con vistas a 2040. Este proyecto
tiene como objetivo optimizar el
funcionamiento, la accesibilidad,
la seguridad y el uso del suelo de
la plataforma. En este tiltimo as-
pecto, destaca laimplementacion
de una vigilancia de suelo para
liberar terrenos que permitan el
crecimiento de las empresas exis-
tentes y la acogida de nuevas. Ac-
tualmente, la Comunidad Urba-
na de Perpignan esta habilitando
y comercializando 15 hectareas
adicionales de suelo, destinadas
exclusivamente a actividades de
comercio, transporte y logistica
de frutas y hortalizas frescas.

La firma de este contrato,
con una duracion de 17 anos,
ha puesto de relieve el trabajo
realizado desde 2019 en el marco
de este ambicioso proyecto para
Saint-Charles.

VF. ;Qué acciones concretas
se han llevado a cabo en 2024
dentro del PPA “Saint-Charles
2040 para mejorar la sosteni-
bilidad y la multimodalidad del
transporte?

DG. En efecto, en 2024 se han
iniciado las primeras acciones
del PPA con objetivos de sosteni-
bilidad y multimodalidad.

Se lanz6 un proyecto de Eco-
logia Industrial Territorial (EIT)
dirigido a los profesionales de la
plataforma. Este proyecto busca
desarrollar sinergias de econo-
mia circular en la Zona de Acti-
vidad Saint-Charles, centrandose
en la valorizacion de residuos,
energia, recursos hidricos, ser-
vicios, equipos compartidos y
recursos humanos.

En cuanto a la multimodali-
dad, se esta debatiendo la realiza-
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Denis Ginard seiiala que Saint-Charles International reafirma su compromiso con
“la calidad y las sinergias internacionales” en un escenario postinflacionista. / NR

"“El Proyecto de Asociacion para el Desarrollo y
la Planificacion 2040 optimizara la plataforma y
garantizara nuestro liderazgo europeo”

“En 2024 hemos impulsado la sostenibilidad y la
multimodalidad con proyectos como el transporte
ferroviario y el desarrollo del puerto de Port-Vendres”

“La transicion generacional y la colaboracion educativa
aseguran el futuro del sector en la plataforma”

cion de una conexion ferroviaria
combinada entre la regién pari-
sina, particularmente el Merca-
do de Rungis, y la Terminal de
Transporte Combinado de Per-
pignan Saint-Charles. Ademas,
en 2024 la Compagnie Fruitiére
asumié la concesion portuaria
de Port-Vendres. Sus inversio-
nes previstas y su ambicion
prometen convertir este puerto
en un punto clave del Mediterra-
neo para el comercio de frutas y
hortalizas, especialmente para
productos como las bananas de
Africa Occidental, muy popula-

res entre los franceses. En el fu-
turo, el puerto diversificara sus
llegadas en términos de origen y
variedad de frutas y hortalizas.

VF. ;Qué impacto se espera
del contrato del PPA firmado en
enero de 2024 tras varios anos de
reflexion?

DG. Este proyecto tiene como
meta repensar de manera soste-
nible la planificacion global de
la plataforma: infraestructuras,
vias, plan de circulacion, ser-
vicios para los usuarios, des-
congestion del sitio, estaciona-
miento y acogida de camiones,
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senalizacion, movilidad sosteni-
ble, paisajismo, desarrollo mul-
timodal y mix energético. Es un
proyecto ambicioso que permi-
tira a la plataforma adaptarse
continuamente a las demandas
del mafiana y consolidar su po-
sicion como lider europeo en el
comercio y logistica de frutas y
hortalizas frescas.

E1PPA también envia un men-
saje claro a los actores naciona-
les e internacionales de nuestra
industria: Saint-Charles sigue
evolucionando, con numerosos
proyectos en marcha hasta 2040
para garantizar nuestro creci-
miento y liderazgo.

VEF. ;Como han evolucionado
los voltimenes comercializados en
un contexto de inflacion persisten-
te y desafios climaticos?

DG. Los volimenes comer-
cializados desde Saint-Charles
International se han mantenido
estables respecto a la campana
anterior. Sin embargo, se obser-
varon ligeras caidas en algunas
categorias de productos debido a
los danos ocasionados por las in-
clemencias climaticas en ciertas
zonas de produccion.

VF. ;Como esta progresando
la transicion generacional en las
empresas de la plataforma?

DG. La transicion generacio-
nal varia segun el tipo de empre-
sa. En las familiares, la tercera
generacion ya esta operando en
algunas companias, mientras
que en otras esta en proceso de
incorporacion, con los jovenes
recién graduados listos para co-
laborar con sus mayores.

En las empresas sin suceso-
res familiares, se busca la venta
a nuevos propietarios, acom-
panandolos durante un tiempo
para garantizar una transicion
fluida. También existen casos
donde empleados adquieren
progresivamente participaciones
hasta convertirse en los nuevos
duenos.

VF. ;Qué papel juega la oferta
educativa local en la formacion de
nuevos talentos para el sector de
frutasy hortalizas?

DG. La oferta educativa inclu-
ye programas relacionados con
nuestras actividades, como Co-
mercio Internacional, Agrono-
mia-Vegetal o Transporte-Logis-
tica. E1 SNIFL firma convenios
de colaboracion con diversas ins-
tituciones educativas y formati-
vas, promoviendo las actividades

de la plataforma entre las nuevas
generaciones mediante visitas y
sesiones informativas.

Saint-Charles International,
como principal empleador pri-
vado de los Pirineos Orienta-
les, concentra una gran parte
de las practicas y contratos de
aprendizaje vinculados a estos
programas.

VF. ;Como afectan los conflic-
tos internacionales a la logistica y
el comercio de la plataforma?

DG. Los conflictos interna-
cionales cercanos a Europa no
tienen un impacto directo en las
actividades de Saint-Charles In-
ternational, ya que nuestra fun-
cion principal es comercializar
producciones del sur de Europa
y del Mediterraneo hacia zonas
de consumo del norte.

VF. ;Qué oportunidades in-
ternacionales vislumbran en un
escenario postinflacionista?

DG. Continuaremos enfocan-
donos en asegurar nuestras fuen-
tes de abastecimiento, consolidar
nuestra presencia en el mercado
francés y desarrollar mercados
de exportacion, adaptandonos
a las necesidades de nuestros
clientes.

VF. Durante el verano se
estaba finalizando una nueva
version de la “Démarche Qualité
Saint-Charles”. ;Qué novedades
incluye?

DG. En enero de 2024, 1as com-
petencias de la Direcciéon Gene-
ral de Competencia, Consumo y
Represion del Fraude (DGCCRF)
en gestion de no conformidades
sanitarias se transfirieron al
Ministerio de Agricultura. En
acuerdo con la DGCCREF, decidi-
mos retrasar un ano la firma de
nuestra nueva convencion trie-
nal, manteniendo durante ese
tiempo las exigencias vigentes.
Este plazo permitira integrar
los nuevos protocolos y transmi-
tirlos de manera precisa a las 66
empresas adheridas.

VF. ;Cudles son los principales
desafios para la plataforma lider
europea de frutas y hortalizas de
cara a 2025?

DG. En primer lugar, conti-
nuar con las acciones de desa-
rrollo dentro del marco del PPA
Saint-Charles 2040. En segundo
lugar, fortalecer las sinergias
con nuestros socios y dinamizar
la imagen de la plataforma en la
industria internacional de frutas
y hortalizas.
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SAINT-CHARLES

JULIEN BATLLE / Presidente de Saint-Charles Export (SCE)

“Los voliimenes exportados por
Saint-Gharles Export alcanzaron
unas 800.000 toneladas en 2024”

En un contexto marcado por desafios climaticos y economicos, las exportaciones desde Saint-Charles,
la primera plataforma de distribucion hortofiuticola de Europa, se mantienen solidas, alcanzando las
800.000 t en 2024. Julien Batlle, presidente de Saint-Charles Export, destaca la importancia de las ferias
internacionales para fortalecer relaciones comerciales, el auge de la multimodalidad y el dinamismo
de mercados emergentes como Escandinavia y Europa del Este. Ademas, seniala el papel creciente de
productos como los pimientos, calabacines o berenjenas y el interés por nuevos origenes y cultivos.

Valencia Fruits. Tras un ario
marcado por dificultades climati-
cas y economicas, jcomo han evo-
lucionado las exportaciones desde
la plataforma de Saint-Charles en
2024?

Julien Batlle. La tendencia
de las exportaciones se mantuvo
estable en 2024. Nuestros merca-
dos prioritarios, como Alemania,
Suiza, Italia o el norte y noreste
de Europa, continuaron siendo
“dinamicos” para la comerciali-
zacion de nuestras frutas y hor-
talizas. Los volumenes enviados
0 exportados por las empresas
del Grupo Saint-Charles Export
(SCE) alcanzaron en su conjunto
unas 800.000 toneladas.

VF. ;Cual es el papel de las
ferias internacionales en el forta-
lecimiento de las relaciones comer-
ciales de los socios de SCE?

JB. La representacion y or-
ganizacion de la presencia de
nuestros miembros en las prin-
cipales ferias internacionales
del sector es una de las misiones
principales de Saint-Charles Ex-
port (Fruit Attraction, Medfel,
entre otras). La instalacion de
stands en beneficio de nuestros
miembros (productores/expe-
didores, importadores/expor-
tadores, transportistas/logisti-
cos) les ofrece una visibilidad
incomparable.

Exponiendo bajo la bande-
ra de Saint-Charles Export, ya
sea en formatos colectivos o en
stands individuales con un con-
junto de servicios dedicados, el
objetivo de las ferias internacio-
nales es permitir a los miembros
de SCE mantener sus relaciones
comerciales en las mejores con-
diciones posibles y abrir nuevos
lazos comerciales internaciona-
les con los actores de la cadena
de frutas y hortalizas de todo el
mundo.

VF. Con el auge de la multi-
modalidad, jde qué manera las
empresas de SCE aprovechan las
conexiones ferroviarias y mariti-
mas disponibles?

JB. Nuestro grupo de pymes
dedicadas a la exportacion siem-
pre abogara por el desarrollo de
soluciones logisticas alternativas
al “todo por carretera”. Sin em-
bargo, es evidente que la logistica
por carretera sigue siendo hoy en
dia imprescindible y la mas ade-
cuada para nuestras actividades.
A pesar de ello, hay numerosos
proyectos en curso para dinami-
zar, en la medida de lo posible, las
llegadas de mercancias por via
maritima en los puertos medite-
rraneos y los envios por ferroca-
rril hacia el norte.

VF. ;Cudles son los mercados
emergentes que considera prio-
ritarios para las estrategias de
exportacion en 2025?
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Julien Batlle explica que en 2024, los esfuerzos del grupo se centraron en la participacion de las empresas miembros en las
principales ferias de nuestro sector, como Fruit Logistica (Berlin), Medfel (Perpignan) y Fruit Attraction (Madrid). “Nuestra
participacion en estos eventos sigue siendo una muy buena via para abrir nuevos canales comerciales”. / NEREA RODRIGUEZ

“La estrategia exportadora hacia Escandinavia
y Europa del Este esta dando frutos,

fidelizando a la clientela”

“La logistica por carretera sigue siendo
imprescindible, pero trabajamos en conexiones

maritimas y ferroviarias”

JB. Desde su creacion, los
miembros de SCE se han orien-
tado hacia paises del norte y este
de Europa, donde las poblaciones
han mostrado un gran interés

por el consumo de frutas y horta-
lizas. El contexto econémico ac-
tual y las dificultades que afectan
amuchos sectores, independien-
temente del pais, probablemente

nos llevaran en 2025 a consolidar,
en primer lugar, las relaciones
comerciales ya establecidas con
los clientes extranjeros y, en se-
gundo lugar, a continuar con la
estrategia de desarrollo exporta-
dor que llevamos emprendiendo
desde hace muchos anos.

VEF. Los tomates siguen siendo
el producto estrella de las exporta-
ciones. ;Qué otros productos estan
ganando importancia entre los so-
cios de SCE?

JB. Efectivamente, si bien
los tomates contintan lideran-
do el podio de los productos ex-
portados por los miembros de
Saint-Charles Export, no debe-
mos olvidar que las hortalizas de

14 de enero de 2025

“En cuanto a nuevos
origenes, algunos
importadores de la
plataforma Saint-Charles
ya comercializan frutas

y hortalizas procedentes
del hemisferio sur”

“ratatouille”, como los pimien-
tos, calabacines o berenjenas,
también estan experimentando
una gran dinamica en la expor-
tacion, al igual que los citricos,
sandias y melones.

VF. ;Contemplan explorar
nuevos cultivos o regiones para di-
versificar su oferta exportadora?

JB. Como mencionabamos
antes, Saint-Charles Export es
una estructura atipica que in-
cluye productores/expedidores,
importadores/exportadores y
transportistas/logisticos.

La prospeccion de nuevos cul-
tivos suele ser gestionada por los
profesionales de la importacion,
aunque a nivel local algunos
productores ya han comenzado
a diversificarse hacia productos
como higos, peras, aguacates o
frutos secos, aunque esto aun
esta en desarrollo.

En cuanto a nuevos orige-
nes, algunos importadores de la
plataforma Saint-Charles ya co-
mercializan frutas y hortalizas
procedentes del hemisferio sur
para ofrecer a sus clientes, es-
pecialmente en la exportacion,
una gama de productos durante
los 12 meses del ano. Ademas
de los dos origenes principales
de la plataforma, Espana y Ma-
rruecos, también se abastecen
en determinadas épocas y para
ciertos productos desde Mauri-
tania, Senegal, Egipto o Portugal.

VF. ;Han retomado las misio-
nes exploratorias y las visitas de
compradores para abrir nuevos
canales comerciales?

JB. El contexto econémico,
la situacion geopolitica y la cri-
sis sanitaria que hemos vivido
y seguimos viviendo en los ul-
timos anos no han permitido a
Saint-Charles Export programar
nuevas misiones exploratorias ni
recepciones de compradores.

En 2024, los esfuerzos del
grupo se centraron en la parti-
cipacion de las empresas miem-
bros en las principales ferias de
nuestro sector, como Fruit Logis-
tica Berlin, Medfel Perpignan y
Fruit Attraction Madrid. Nues-
tra participacion en estos even-
tos sigue siendo una muy buena
via para abrir nuevos canales
comerciales.

VF. ;Como evaluia la evolucion
del comercio en Europa del Este
y Escandinavia en comparacion
con los mercados tradicionales?

JB. Como se menciono6 ante-
riormente, el comercio con los
paises escandinavos y de Europa
del Este esta en pleno auge. Des-
de Dinamarca hasta Finlandia,
pasando por Polonia, Austria,
Hungria y la Republica Checa,
las oportunidades de exportacion
de nuestros productos son multi-
ples. Aunque la mayor parte de
nuestras exportaciones se con-
centran en paises vecinos como
Alemania, Paises Bajos, Bélgi-
ca, Italia y Suiza, el desarrollo
de nuestras exportaciones hacia
Escandinavia y Europa del Este
sigue creciendo de manera soste-
nida. La estrategia exportadora
implementada por los miembros
del grupo desde su creacion en
2007 esta dando frutos y fidelizan-
do a la clientela de estos paises.
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Agrocultivos

Andalucia pierde un 23% de
la superficie de ajo en las
ultimas tres temporadas

La numero de hectareas sembradas en la comunidad para
esta campana va a ser similar a la registrada el ano pasado

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Andalucia ha perdido un 23% de
la superficie sembrada de ajo en
las tres ultimas campaifas, fren-
te una disminucion del 8% en el
conjunto de Espana, segiin ha in-
formado la organizacion agraria
Asaja.

En la actual campana, la cai-
da ha sido del 13,2%, 1o que sitia
a Andalucia, que es la segunda
productora nacional tras Casti-
lla-La Mancha, como la comuni-
dad auténoma que ha registrado
el mayor descenso de superficie
sembrada de ajo, que se sitiia en-
tre las 3.000 y 1las 4.000 hectareas,
segun los datos facilitados por el
presidente de la sectorial del Ajo
de Asaja en Cordoba y vicepresi-
dente la Mesa Nacional del Ajo,
Miguel del Pino.

Este 6rgano apunta como cau-
sas de ladisminucion alafalta de
rentabilidad para el agricultor,
las dificultades que tiene para
encontrar mano de obra, el in-
cremento del coste del arrenda-
miento de tierras, la limitacion
de acceso al agua y la pérdida
de herramientas de control fito-
sanitario. Estos inconvenientes,
consideran los ajeros reunidos

en la organizacion Asaja, reper-
cuten en la pérdida de competi-
tividad del producto.

Del Pino ha destacado que el
ano pasado la superficie sembra-
da mengué en Cordoba en mas
de un 50% respecto a la tempo-
rada anterior. De esta manera,
se quedaba muy por debajo del
millar de hectareas, una cifra
que contrasta con las 2.000 que
se han venido registrando en
las ultimas temporadas y que se
encuentra muy lejos de las 9.000
hectareas que se alcanzaron en
las décadas de los 80 y de los 90
del pasado siglo.

En el conjunto de Andalucia,
ha precisado el dirigente, la pro-
vincia de Granada ha experimen-
tado un aumento de la superficie
cultivada ante la posibilidad de
disponer de agua.

Una vez concluida la siembra
del cultivo del ajo para esta cam-
pana, que se realiza a lo largo de
los meses de otofio y se recolecta
en primavera, la superficie sem-
brada va a ser similar ala del ano
anterior en el conjunto de Anda-
lucia, que fue muy baja a pesar
de que se podian esperar mejores
perspectivas.

Este afio, la situacion agrono-
mica se presentaba distinta por
las lluvias registradas tanto en
primavera como en otono. Sin
embargo, ‘“no supondra un incre-
mento elevado del area cultivada
debido a que los agricultores no
han tenido certeza de tener agua
cuando se empez0 a preparar el
terreno en septiembre”, ya que
las precipitaciones llegaron a
partir de octubre, y el embalse de
Iznéajar, de referencia para la co-
munidad del Genil-Cabra, que es
donde se concentran la mayoria
de las fincas ajeras, se encuentra
a unos niveles similares a los del
ano pasado.

Hay que tener en cuenta la
fuerte inversion que requiere
este cultivo —anadi6 Del Pino—
que puede rondar entre los 12.000
y los 13.000 euros, por lo que “se
puede perder mucho dinero si el
productor no tiene la certeza de
contar con agua suficiente”, de
modo que la superficie cultivada
esta vez es muy similar a la del
ano pasado o, apenas, un 10% mas,
y el desarrollo del cultivo depen-
dera de las lluvias de primavera,
segun explica el vicepresidente de
la Mesa Nacional del Ajo.

La superficie de ajo en Espaiia ha caido un 8% en los tres ltimos aiios. / ARCHIVO

La falta de rentabilidad, las dificultades con la mano
de obra, el incremento del coste del arrendamiento
de tierras, la limitacion de acceso al agua y la pérdida
de herramientas de control fitosanitario son las
principales causas de este descenso de superficie

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La campana agricola de 2024 fue
en Aragon desigual, segtn las
zonas y las variedades, y llena
de contrastes. Se caracterizo
por las adversidades climaticas,
fundamentalmente por la sequia
en las provincias de Zaragoza y
Teruel, que arruiné buena parte
de la cosecha de cereal.

Los precios descendieron
por segundo afno consecutivo
mientras que los costes de pro-
duccién experimentaron una
subida sin precedentes asi como
los costes de financiacion, por el
aumento de los tipos de interés,
haciendo inviables numerosas
explotaciones.

Se recupero el sector de la
fruta mientras que la cosecha
de oliva cay6 un 60%. La produc-
cion final agraria y ganadera en
Aragon fue en 2024 de 5.204 mi-
llones de euros, 1o que supone
un aumento del 1,40% respecto
al ano anterior.

Se recuperaron las cifras de
contrataciones y el mayor nime-
ro se produjo en el mes de junio,
con una media de 25.145 trabaja-
dores, lo que supuso unas 15.000
contrataciones de temporada.

La renta agraria crecié un
12%, algo que contrasta con la
pérdida de profesionales. E1 cam-
po aragonés perdio el ano pasado
344 profesionales, casi el doble
que en 2023. Una tendencia a la
baja que se mantiene desde 2018,
en que habia cerca de 19.000 agri-

La comunidad de Aragon
perdio 344 agricultores

BALANCE ANUAL DE UAGA / La produccion de fruta crecio en 2024 un
14% mientras que disminuyo0 la superficie dedicada a su cultivo

Dirigentes de UAGA durante la presentacion del balance de la campaiia 2024. / JO

La renta agraria crecio
un 12%, algo que
contrasta con la pérdida
de profesionales
cultores y ganaderos, mientras
que ahora hay menos de 17.500.

Asi serefleja en el balance que
el pasado viernes realizé José

Maria Alcubierre, secretario ge-
neral de la Uni6én de Agricultores
y Ganaderos de Aragon (UAGA),
organizaciéon mayoritaria en el
sector, acompanado de los lideres
provinciales de Zaragoza, Hues-
cay Teruel.

Ante dicha cifra “alarmante”,
Alcubierre se pregunt6 “como es
posible que con una produccion
mayor, cada vez estemos menos.
La sequia que hemos sufrido, su-

mada alafalta del relevo genera-
cional y la edad avanzada han he-
cho quela pérdida de autonomos
se haya incrementado un 150%”.

[ SECTOR DE LA FRUTA

La produccion de fruta y almen-
dra creci6 un 7% mas de media
que el ano anterior, con una co-
secha de 607.416 toneladas. El
incremento solo en fruta fue de
un 14%, con 590.416 t.

Por el contrario, en Aragén
la superficie dedicada a los fru-
tales (albaricoque, cereza, cirue-
la, melocoton, nectarina, peral y
manzana) esta disminuyendo en
estos ultimos anos. Segun el ba-
lance de UAGA, si comparamos
las 39.422,9 hectareas declaradas
en la PAC del afo 2018 con las
34.371 h de la ultima campana,
la superficie dedicada a frutales
ha disminuido mas de un 14%.

Respecto a la superficie que se
declaro el ano 2023, se ha perdido
un 4%, y las especies que mas se
han arrancado han sido las de
pepita (pera y manzana). Sola-

mente la superficie de ciruelo ha
aumentado y el resto disminuye.

Los productores de fruta,
incluidos los de almendra, in-
gresaron en la campana pasada
412.999.100 euros, un 11% mas.
Los productos con mas valor
fueron la almendra y la cereza.

Seguin UAGA, “si solamente
cogemos los datos de la produc-
cion final agraria de la fruta, y
los comparamos con los valores
de 2023, a pesar del aumento de
laproduccién, no ha compensado
con los precios que fueron mas
bajos que el ano anterior”.

En el sector horticola (cebo-
1la, tomate, patata, espinaca,
broécoli), la superficie producti-
va creci6 en el ejercicio 2024 por
encima de un 10%, alcanzando
las 17.600 hectareas.

Los precios descendieron un
10% en el cultivo de guisante ver-
de y hasta un 20% en el brocoli.

Las producciones por hec-
tarea fueron similares al ano
2023 alcanzando las 170.000 to-
neladas por un valor estimado
de 46,5 millones de euros, desta-
cando el mayor rendimiento del
cultivo de guisante verde para
ultracongelado.

Asimismo, segiin UAGA, “se
implanta con fuerza el broécoli
como segundo cultivo para las
explotaciones extensivas convir-
tiéndose en una alternativa ren-
table y atractiva en los regadios
modernizados de la comunidad
autéonoma”.
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Calendario de ferias para ol aiio 2025

INFORMACION ELABORADA POR RAQUEL CERVERA

SIVAL

) Feria anual que se celebrara del 14 al 16 de enero
de 2025 en el Parc Expo en Angers, Francia.

) Direccion: 49480 Saint Sylvain d’Anjou,

Teléfono: +33 (0) 2 41 93 40 40)

) Se exponen avances en maquinaria agricola, reciclado
de residuos y vertidos. Es el tinico evento en Francia
que reune a todas las empresas de semillas horticolas
y plantas que operan en suelo francés.

) Mas informacion:
https://www.sival-angers.com/es/feria-sival-angers/

LAMMA

) Feria anual que se celebrara en Birmingham
(Reino Unido) los dias 15 y 16 de enero de 2025.

) Direccion: National Exhibition Centre, B40 1NT,
Teléfono: +44 (0) 121 780 4141.

) Principal feria de maquinaria agricola de Reino Unido
que conecta a agricultores con firmas que ofrecen ma-
quinaria, tecnologia y equipos de vanguardia.

) Mas informacion: https://www.lammashow.com/

AGRARMESSE ALPEN-ADRIA

) La edicion de 2025 tendra lugar del 17 a 19 de enero
en el recinto ferial de Klagenfurt (Austria).

Teléfono: +43 463 56800-0.

) Laferia agricola “Alpen-Adria” retine a proveedores y
visitantes no so6lo de Austria, sino también de Eslove-
nia, Italia y Alemania.

) Mas informacion:
https://www.kaerntnermessen.at/veranstaltungen/
agrarmesse/

TSW

) Feria anual de frutas y verduras que tendra lugar
en Kielce (Polonia) los dias 22 y 23 de enero en
el Centro de Exposiciones de Targi.

Teléfono: +48 41 365 12 22.

) La feria TSW es el principal evento profesional en Po-
lonia y Europa Central y del Este para productores de
frutas y hortalizas y brinda la oportunidad de apren-
der sobre tecnologias innovadoras y los conocimientos
practicos mas actualizados en la industria horticola.

» Mas informacion: https://www.targikielce.pl/en/tsw

AGRO BELGRADE

) Feria anual agricola que se celebrara del 30 de enero
al 1 de febrero en Belgrado en el recinto ferial de 1a
capital de Serbia.

Teléfono: +381 (0) 11 2655-555.

b Agro Belgrado es la principal feria y conferencia para
los Balcanes occidentales y el sureste de Europa. Reu-
ne los sectores de la agricultura de frutas y hortalizas,
la viticultura, asi como a la mayoria de las cooperati-
vas agricolas de Serbia.

) Mas informacion: https://agrobelgrade.com/

FEBRERO

FRUIT LOGISTICA

) Feria anual hortofruticola de productos frescos
que se celebra en Berlin del 5 al 7 de febrero
en el Centro de Exposiciones Messe Berlin.

Teléfono: +49 (0) 30 3038 0.

) Es una de las ferias mas importante del mundo parala
industria de productos frescos (frutas y hortalizas) y
su acceso directo al mercado global.

) Mas informacion: https://www.fruitlogistica.com/en/

AGRO PARK

) Feria anual polaca que se celebrara el 8 y 9 de febrero
en el Trade and Exhibition Center en Lublin.
Teléfono: +48 81 532 37 10.

) El evento de dos dias ayuda a las empresas del sector
agricola a mantener contactos comerciales y permite
la presentacién de nuevos productos.

) Mas informacion: https://agropark.pl/pl

FRUIT. VEGETABLES. LOGISTICS

) Feria que tendra lugar del 12 al 14 de febrero en la
ciudad ucraniana de Kiev en centro de exhibiciones
Kiev International Exhibition Center.
Teléfono: +380 (44) 201-1156.

) Es la principal feria ucraniana de tecnologias para la
produccion de frutas y verduras, y viticultura.

) Mas informacion:
https://freshexpo.kiev.ua/en/main-page/

NOVEL FARM

) Feria anual que se celebrara los dias 12 y 13 de febre-
ro en Pordenone (Italia) en el recinto ferial. Fiere S.P.
A. en Viale Treviso, 1.
Teléfono: +39 0434 232111.

) Conferencia y feria internacional para nuevos siste-
mas de cultivo, agricultura sin suelo y vertical.

) Mas informacion: https://novelfarmexpo.it/

HORTI CONTACT

b Feria anual que se celebra en Gorinchem (Paises Ba-
jos) en el recinto Evenementenhal.
Teléfono: +31 (0) 183 630 680.

) El evento es un punto de encuentro del sector holan-
dés de la horticultura de invernadero.

» Mas informacion: https://www.horticontact.nl/en/

LOW CARBONE AGRICULTURE

) Feria que se celebra en Coventry (Reino Unido) el 5y 6
de marzo en el parque cientifico de NAEC Stoneleigh.
Teléfono: +44 24 7771 2110.

) La exposicion se centra en las practicas mas innova-
doras para reducir la huella de carbono y fomentar
las practicas sostenibles en la agricultura.

) Mas informacion:
https://www.lowcarbonagricultureshow.co.uk/

AGRICULTURE FILM EUROPE

) Feria anual que tendra lugar del 11 al 12 de marzo
de 2025 en Malaga (Espafna). La ubicacion no esta dis-
ponible atun.

) En este evento se expondran claves para adoptar la
economia circular, sostenibilidad y reciclaje al igual
que métodos de control de plaga con plasticos.

) Mas informacion:
https://www.ami-events.com/event/c0b09ae6-a346-
4762-8094-9933b8651d25/home?Refid=Website_ AMI

ABRIL

KONYA AGRICULTURE

) Feria anual de agricultura que tendra lugar
del 8 al 12 de abril en Konya (Turquia) en el Tiiyap
Konya International Fair Center.

Teléfono: +90 (332) 345 29 41-49.

) En la feria se abordaran aspectos relacionados con la
innovacion en el sector hortofruticola, la mecaniza-
cién y los programas agricolas modernos.

) Mas informacion: https://www.konyaagriculture.com/

FRESKON

) Feria anual que se organizara en la ciudad de Salé-
nica en Grecia los dias 10, 11 y 12 de abril en el centro
de exhibiciones Thessaloniki International.

Teléfono: +30 2310 291111.

) Este evento comercial internacional de frutas y horta-
lizas frescas refleja la evolucién del sector hortofruti-
cola en Grecia y constituye un punto encuentro para
productores y grupos del comercio minorista.

) Mas informacion: https://www.freskon-expo.gr/en/

MEDFEL

) Feria anual agricola que se celebrara en Perpignan
(Francia) en el Parque de Congresos de la ciudad los
dias 23 y 24 de abril.

Teléfono: +33 (0) 4 68 68 26 26.

) Feria en la que llevan quince ediciones poniendo en
contacto a los productores de hortalizas frescas con
las superficies comerciales mas importantes del Me-
diterraneo.

) Mas informacion: https://www.medfel.com/

MAY0

MACFRUT

) Feria anual hortofruticola que se celebrara
del 7 al 9 de mayo en Rimini (Ttalia).

Teléfono: +39 0541 744111.

) Feria internacional de frutas y verduras, tecnologias
y servicios para la produccion, transporte y envasado
de frutas y verduras.

) Mas informacion:
https://www.macfrut.com/eng/index.php

NOVI SAD INTERNATIONAL

AGRICULTURAL FAIR

) Feria anual agricola en la ciudad de Novi Sad en
Serbia que tendra lugar en el Novi Sad Fairground
del 17 al 22 de mayo.

Teléfono: +381 (0) 21 483-00-00.

) En 2025 se celebrara la 952 edicion en la que se exhibi-
ran novedades de maquinaria agricola, aplicaciones
de nuevas técnicas y muestras de comida organica.

) Mas informacion:
https://www.sajam.net/en/calendar-2025/
international-agricultural-fair-2025

INFOAGRO EXHIBITION

) Feria Internacional de Produccion Horticola
Intensiva e Industria Auxiliar que se celebrara en
el Palacio de Exposiciones y Congresos de Aguadulce
(Almeria) entre el 21 y el 23 de mayo.

Teléfono: +34 902 300103.

) El productor agricola y la industria auxiliar de la
agricultura intensiva constituye la pieza fundamen-
tal del evento. Para las empresas es el escenario per-
fecto para mostrar sus productos y servicios a todos
los agentes de la agricultura presentes en un mismo
escenario. El evento es referente internacional de los
cultivos intensivos.

) Mas informacion:
https://www.infoagroexhibition.com/es/.

AGRIPLANTA+ ROMAGRO TEC
) Feria anual que tendra lugar del 23 al 26 de mayo
en Fundulea (Rumania).
Teléfono: +49 (0)69 24 788-280.
b Feria de maquinaria agricola, produccion de culti-
VOS y energia.
b Mas informacion: https://www.dlg.org/en/events
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BELAGRO

» Exposicion internacional de equipos agricolas que
se celebrara del 3 al 7 de junio en Minsk (Bielorrusia)
en el Minsk Arena.

Teléfono: +375 17 209-06-48.

) Unas de las ferias agricolas mas grandes del pais que
ofrece a los visitantes una vision completa de las ulti-
mas innovaciones y desarrollos en el sector agricola
de los productores locales y extranjeros.

) Mas informacion:
https://belagro.minskexpo.com/english

SEMANA VERDE DE GALICIA

) Feria agroalimentaria que se celebra del 5 al 8 de
junio en Feira Internacional de Silleda (Pontevedra).
Teléfono: +34 986 577000.

) Se expondran muestras de todo tipo de avances en el
sector primario, habra una sala con chefs cocinando
en directo y actividades de ocio para formarse en la
que sera ya la 47 edicion.

) Mas informacion:
https://www.semanaverde.es/

OPOLAGRA

) Feria anual que se celebrara en Opole (Polonia) du-
rante los dias 13, 14 y 15 de junio.

Teléfono: +48 77 40 88 130.

) Feria agricola lider en el sur de Polonia. La exposicion
de maquinaria agricola de Opolagra consta de unas 100
magquinas trabajando en vivo en el campo. También se
expondran cultivos del suelo que ahorran energia.

) Mas informacion:
https://www.opolagra.pl/home-2/

FOIRE DE LIBRAMONT

) Feria de agricultura que se celebra anualmente en
Libramont-Chevigny (Bélgica) los dias 25 y 26 de julio
en el recinto de Libramont Exhibition & Congress - LEC.
Teléfono: +32 (0) 61 23 04 04.

) La feria agricola, forestal y agroalimentaria es una
gigantesca exposicion al aire libre, un escaparate del
mundo rural con maquinaria, ganaderia, silvicultura,
agroindustria, horticultura, I+D, educacion, cultura.

b Mas informacion:
https://www.libramont-exhibition.com/

FIERA DI ’AMANDULU

) Feria que se celebra anualmente todos los veranos
en Aregno (Francia). Teléfono de los organizadores
(Fiere di Corsica. Fédération des Foires Rurales Agri-
coles et Artisanales de Corse): +33 (0) 4 95 47 15 19.

) Feria que se centra en el almendro a través de activida-
des culturales y gastronémicas.

b Mas informacion: https://it.balagne-corsica.com/
agenda/fiera-di-lamandulu-foire-de-lamandier/

SEPTIEMBRE

POTATO EUROPE

) Feria de la patata que se celebra todos los anos y que
en 2025 se realizara en la Universidad e Investigacion
de Wageningen (WUR), Lelystad (Paises Bajos),
los dias 3 y 4 de septiembre.
Teléfono: +31 85401 73 97.

) Feria al aire libre dedicada exclusivamente a toda la
cadena de produccion de la patata.

) Mas informacion:
https://potatoeurope.nl/

AGROTEC INTERNATIONAL

AGRICULTURE FAIR

) Feria internacional turca que tendra lugar en
Ankara en el recinto de Ankara Goélbasi Fairground
del 11 al 14 de septiembre.

Teléfono de los organizadores: +90 312 384 48 16.

) Los principales temas que se trataran en el evento ten-
dran que ver con tecnologias agricolas, equipo agrico-
la, tecnologia de semillas, invernaderos, sistemas de
riego, fertilizantes y agricultura 4.0.

) Mas informacion:
http://www.agrotecankara.com/en/index.php

MELA

) Feria agricola anual que se celebrara del 11 al 14
de septiembre en Glilzow-Priizen (Alemania) en el
espacio verde de Messe- und Ausstellungszentrum
Miihlengeez.
Teléfono: +49 38450 302.

) Es el mayor evento del sector primario del norte del
pais, en relacion con la agricultura, y asistiran expo-
sitores que presentaran sus productos y servicios de
agricultura ecologica y produccion vegetal.

) Mas informacion:
https://www.mela-messe.de/

FRESH MARKET

) Feria hortofruticola de productos frescos y flores que
tendra lugar el 17 de septiembre en Varsovia (Polo-
nia) en el MCC Mazurkas Conference Centre & Hotel.
Teléfono: +48 22 721 47 47.

) Evento que sirve como plataforma de contacto entre
los minoristas del sector a nivel europeo y nacional.

) Mas informacion: https://freshmarket.eu/

FIRA AGRARIA DE SANT MIQUEL

) 71* edicion del Fira Agraria de Sant Miquel en Lleida,
el “Salon Internacional de la Maquinaria Agricola”,
que se celebra entre el 25 y el 28 de septiembre.

) Es el punto de encuentro para profesionales, fabri-
cantes y agricultores. Una feria de referencia para las
primeras marcas del sector agrario.

) Mas informacién: https://firasantmiquel.com/es/

FRUIT ATTRACTION

b Una de las ferias hortofruticolas anuales mas impor-
tantes a nivel europeo y espafiol que se celebrara
en Madrid del 30 de septiembre al 2 de octubre en
las instalaciones de Ifema.

Teléfono: +34 91 722 30 00.

) Fruit Attraction se ha convertido en la herramien-
ta comercial de referencia para la comercializacion
mundial de frutas y hortalizas. El evento también
apuesta por la difusion de los tltimos avances y técni-
cas innovadoras de produccion.

) Mas informacion:
https://www.ifema.es/fruit-attraction

OCTUBRE

FOLIE’ FLORE

) Festival de frutas y flores que se celebra cada ano
en Mulhouse en Francia durante 10 dias (del 2 al 12
de octubre) en el Parque de Exhibiciones de la misma
ciudad.

Teléfono: +33 (0) 3 89 46 80 00.

» En 2025 se cumplira los 25 anos de celebracion de este
evento que ofrece cada ano juegos y jardines repletos
de frutas y flores.

) Mas informacion: https://www.folieflore.fr/

KONE AGRIA

) Feria agricola que se celebra cada dos anos
en Tampere (Finlandia). La proxima edicion tendra
lugar en el pabellon de Tampereen Messu durante
los dias 9, 10 y 11 de octubre.
Teléfono: +358 20 770 1200.

) El certamen reunira a profesionales europeos de la
agricultura y habra exposiciones de maquinaria.

) Mas informacion: https://www.koneagria.fi/en

NOVIEMBRE

AGRITECHNICA

) Feria que se celebra cada ano en el recinto ferial de
Hannover (Alemania) del 9 al 15 de noviembre.
Teléfono: 69 24788 265.

) La feria constituye un escaparate para la industria
mundial de maquinaria agricola y un foro para la in-
novacion en la produccion de plantas.

) Mas informacion:
https://www.agritechnica.com/de/

FUTURE FARMING EXPO SCOTLAND

) Evento de agricultores que tendra lugar el 18 y 19 de
noviembre en Aberdeen en Reino Unido. Se celebra
en el pabellon de P&J Live Aberdeen.

Teléfono: +44 1224 824824.

) La feria pondra el foco en la sostenibilidad y la renta-
bilidad en el sector agricola a través del encuentro de
asesores y empresas rurales escocesas.

) Mas informacion:
https://www.futurefarmingexpo.com/

GROWTECH TURKIYE

) Feria de invernaderos que se celebrara
del 18 al 21 de noviembre en Antalya (Turquia),
en el centro de exposiciones Antalya Expo Centre.
Teléfono: +90 242 462 20 00.

) Exposicién dedicada a las tecnologias de invernadero
y sistemas de riego.

) Mas informacion:
https://www.growtech.com.tr/en/home.html

DICIEMBRE

PAYSALIA

) Feria que se celebra cada dos anos en la ciudad fran-
cesa de Lyon y que tendra lugar del 2 al 4 de diciem-
bre en 2025 en el recinto ferial de Eurexpo .

Teléfono: +33 (0) 4 72 22 33 44.

) Tendra 450 expositores de los ambitos de la produc-
cién vegetal, materiales de mantenimiento agricolas,
suelos y medio ambiente, riego-agua.

) Mas informacion:
https://www.paysalia.com/fr

AGRIBEX

) Encuentro internacional que se organiza cada dos
anos de agricultura y espacios verdes que se realiza-
ra del 3 al 7 de diciembre de 2025 en Bruselas (Bélgi-
ca), en el Centro de Exhibiciones de la ciudad.
Teléfono: +32 2 474 82 63.

) Feria en la que se dan cita profesionales del sector
para exponer los ultimos productos y servicios dispo-
nibles en roboética para la agricultura.

) Mas informacion:
https://www.agribex.be/en

NOTA: A 14 de enero este es el calendario de ferias
previstas para 2025. Algunos eventos pueden estar
sujetos a cambios o confirmacion de fechas.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



14 / Valencia Fruits

14 de enero de 2025

Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Blanca Otras Variedades ...

Blanca Spunta Granel ...........ooovveeenne.

Broculi

Mercacordoba

Negra Otras Variedades . Blanca Bonica Colorada Granel.... Brécal...
Informacion de precios frecuentes de frutas, Red Globe........coourreer. Blanca Otras Variedades Confecc. Calcots. Precios medios de frutas y hortalizas, corres-
hortalizas y patatas, referidos a la semana Sin Semilla Blanca Roja Otras Variedades Granel............... 2,40 Calabaza pondientes al mercado de la semana del 23
del 30 de diciembre de 2024 al 5 de enero Sin Semilla Negra......vveeerrsserreerenanes Roja Red Pontiac Confecc ..., 0,46 al 29 de diciembre de 2024. Informacion
de 2025, ofertados en el Mercado Central HORTALIZAS facilitada por Mercacérdoba.
de Abastecimiento de Alicante. Ultimos pre- Acelga Hojas Lisas Verde Mercabarna FRUTAS Euros/kg
cios recibidos. Hojas Rizadas Lyon ... .0,90 Informacion de los precios dominantes de Cebolla Seca ..0,30 Aguacates
FRUTAS Euros/kg Ajo Blanco..... .5,40 frutas y hortalizas, del 9 de enero de 2025, Figueras ... .0,75 Almendra...
Aguacate Hass Otras Variedades 4,08 facilitada por el Mercado Central de frutas Tierna... 1,10 Castafia..........
Otras Variedades Tierno o Ajete y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Ul- Pepino
Alcachofa Blanca de Tudela.... timos precios recibidos. Col Repollo

Kaki Otras Variedades .. Otras Variedades........ FRUTAS Euros/kg Bruselas ...

Rojo Brillante o Persimon.. 22,27 Apio Verde Albaricoque. 3,00 Lombarda .0,50
Castana.......erreeernneees Apionabo Aguacate .... China... ..1,00
Cereza Burlat Berejena Otras Variedades Almendra Coliflor

Otras Variedades

Boniato o Batata

Chirimoya Fina de Jete

Broculi o Brécoli o Brécol

Otras Variedades Calabacin Otras Variedades....
Cocoen Seco......... Carambolas. 4,00 Mandarina Clementina / Fortuna /
Otras Variedades... Castafias..... 3,00 Nadorcott...........
Datil Deglet Nour. Cerezas.... 12,00 Clemenules
Medjoul Clemenville
Otras Variedades

Fisalis Otras Variedades.....

Cebolla Blanca Dulce Fuentes del Ebro 1,10

Frambuesa Otras Variedades. ..2,00 Calcots .0,35 Pink Lady ........... 5
Fresén Camarosa.......... Grano de Oro o Valenciana .0,50 Hinojo .. Golden / Onzal Gold / Venosta 1,26
Otras Variedades [Y/16] =10 - 0,97 Perejl Royal Gala / Cardinale ..........cccoo...... 1,57
Frutas Cuarta Gama.........oooeeeeersnssnrees 1,20 Otras Variedades Judia Bobi..... Starking / Red Chief / Galaxia.......... 1,65
Granada Grano de Elche o Mollar........ 2,03 Recas y Similares Fuji / Braeburn / Pink Kiss................. 1,99
Grosella Otras Variedades ..........ooevveer.. 3,28 Tierna GraNNY SMIth .o ssserreeeennns 2,41
Guayaba Cas............ ..4,00 Chirivia.......... .0,70 Lichis... 3, Reineta / Canada Gris. 2,58
Higo Seco..... .2,32 Col China o Pekinensis... 1,10 Lima... ..0,80 Meldn / Galia / Coca.... 1,48
Otras Variedades.. 1,36 Hojas Lisas .........couweees .0,50 Limén. Zanahoria. ..0,60 Naranja 0.V./ Malta / Minolta /
Kiwi Kiwigold Lombarda o Repollo ROJO .....uvveeeree. 0,70 Patata Blanca Barbering .....ceeeereeesssssrreesssssenneeeanns 1,75
Otras Variedades Otras Variedades
Pulpa Verde...... Repollo Hojas Rizadas .0,60
Lima Mejicana...... ..2,30 Coliflor .. ,
Otras Variedades... Endivia.............. Navel Late / Nanelate / Lanelate...... 1,18

Escarola Rizada o Frisée NUBZ oot 573

Espérrago Otras Variedades ... Mangos PaPAYA et e 3,23

Verde o Triguero Maracuya Pera Conferencia / Decana............oo..... 1,54

Espinaca Meldn Galia Ercolini / ETUSCa. ceervsreeerssssrnneesanns 2,33

Clemenvilla o Nova.. 2,26 Haba Verde o Habichuela... Amarillo..... Remolacha... ..1,00 Blanquilla 0 Agua 1,83

Oronules........... 1,21 Piel de Sapo Tomate Maduro .0,70 Limonera........ 1,98
Mango Otras Variedades... ..5,12 Hortalizas Cuarta Gama.....................3,47 |  Otros....... Verde........ 1,70 Passacrassana 1,60
TOMMY ALKINS cvvvvvrreeeeserrresssnnees 2,50 Jengibre Chirivia
Manzana Fuji Judia Verde Fina , Otras Hortalizas..........oeeeveevevrevesrnnnnns 0,70
Golden....... Otras Variedades Nectarina Blanca. 1,20 OTROS PRODUCTOS Euros/kg
Granny Smith.... Lechuga Cogollo..... Amarilla .. 1,20 Seta Girgola....... .6,50
Pink Lady ..... Hoja de Roble Nispero ... Rovellon-Niscalo ... 14,00

Reintea Iceberg Champifion Otros Frutos SECOS........crvweurreesnreesnns 8,82
Royal Gala Lollo Rosso.... Otras Setas HORTALIZAS Euros/kg
Starking o Similares. Papayas... ACEIGA. v 0,83
Maracuya Pera Blanquilla Ajo Seco
Meldn Piel de Sapo.. 1, .0, Verano.... 1, .0, Alcachofa... 2,19
Membrillo Comdn.... 1,25 Pepino Corto o Tipo Espafiol .. .1,40 Invierno... .. 1,40 Otros Varios... 1,50
MOra e, Otras Variedades........ 1,00 .
Naranja Navel Pereji Mercabilbao

Navel Late

Pimiento Otras Variedades

Pitahaya

Navelina...........

Rojo Lamuyo......ccuveeee

Platanos Canario.

Otras Variedades..

Verde ltaliano

Importacion.....

Valendia Late....

Puerro .......cc......

Manzana Bicolor.

Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
semana del 17 al 20 de diciembre de 2024,
comercializados en el Mercado Central de
Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci-

Réabano y Rabanilla litada por MERCASA. Cebolla / Chalota...
Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 1,09 Remolacha Comtin o Roja FRUTAS Euros/kg Cebolleta
PaPAYON ... s 2,60 Resto de Hortalizas ChifIMOYAS ... 4,00 Champifién
Otras Variedades .........c.cccsrrveeernne: 2,95 Seta Champifion Mandarina Clementina Col REPOMIO .vvvvvvrvrreersserreerssneenenns
Parchita o Fruta de la Pasion. ..4,80 Otras Variedades............ 4, Melocoton Amarillo. LimOnes .....ovevvreenrane Coliflor / Romanescu... 117
Pera Agua o Blanquilla...... ...2,00 Tamarillo o Tomate Colombiano ..........2,51 Rojo Pulpa Blanca Manzana Golden .. Esparrago Verde.....
Conferendia.......... 2,21 Tomate Chemy. ..o 321 Rojo Pulpa Amarilla.. ROJA v Espinaca
Ercolini / Morettini.... Liso Rojo Daniela / Long Life / CINUEIA covvvevv e s Naranja Navelina Guisante
Otras Variedades Royesta § Pera Blanquilla .........cooeeveneeiiiinniiiinnies 1,80 Haba Verde
Pifia Golden Sweet... Liso Rojo Pera 199 | Negra..... Pifias....... .1,40-1,35 Judia Fina
Otras Variedades.. Liso Rojo Rama...... .1,98 | Rambutan....... Platanos... 1,25 Perona / Elda / Sabinal / Emerite...
Liso Verde Rambo .. .0,90 Sandia con semilla... Uva Italia Lechuga OV...........
Otras Variedades Sin semilla HORTALIZAS Euros/kg
Platano Americano 0 Banana............. 0,88 Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca .......ueeeeeees 1,50 Naranja Alcachofa
Otras Variedades...........occouveeevrenrnne. 1,20 Zanahoria o Carlota en Rama.............. 1,47 Chirimoya Lechugas.......ovvvemeriennriiisniiinnas 0,66-0,58
De Canarias 1 Nantesa OraS FIULAS....uuvverrrvvcceessecsssensnsssnneens 0,90 Cebollas Grano de Or0........cccccuveeveeeeens 0,35
De Canarias 2...... Otras Variedades HORTALIZAS Euros/kg Coliflor .0,80-0,85 Perejil.........
De Canarias Extra PATATAS Berenjena Larga......coovvenrrnsnrneninnnees 2,80 Escarolas.. .1,16-1,08 Pimiento Verde...
Blanca Agria Confecc Redonda...... 0,90 Judias Verde Perona.. .6,25-6,20 Rojo Asar ...
Blanca Agria Granel [Ty [ SN 1,20
X Blanca Claustar o Primor Granel........... 2,50 Patatas Calidad........cccooceervevennne 0,48-0,47
Otras Variedades... .0,70 Blanca Marabel Granel........... .3,01 Pimientos Verdes... J1,60-1,80 | Setd...iiiinnnns

Rojo.... 21,30 Blanca Monalisa Confecc... .3,50 Acelgas ... Tomate Maduro e 1,00
Resto de Frutas .. 1,50 Blanca Monalisa Granel. .0,76 Batata Verde........ .2,00-2,40
Uva Aledo Blanca Spunta Confecc Borraja .... Zanahorias ...
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MERCADOS NACIONALES

Informe Semanal de Mercados de Citricos

Mercavalencia

ZANANOTIA. ..o 1,00 ROJA et 2,50
PATATAS Euros/kg Haba Verde o Habichuela. .. 1,75 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. Informa-
Nueva o Temprana. .0,86 Hinojo .... ...2,45 semana del 17 al 20 de diciembre de 2024, cion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura, Ganaderia
PN I Judia Verde Boby......... ...4,30 comercializados en el Mercado Central de y Pesca, durante el periodo comprendido del 30 de diciembre de 2024 al 5 de enero de 2025.
De Siembra Verde Otras Variedades.................... 3,62 Abastecimiento de Valencia. Informacion Precios origen. Semana 01/2025.
Verde Elda. .. 5,95 facilitada por MERCASA.

Mercalaspalmas Lechuga Otras Variedades................... 030 FRUTAS Euros/kg PRECIOS DE CITRICOS EN ORIGEN
Precios frecuentes de frutas, hortalizas y Romana ChirMOYaS ....uvveeerssrreeersserrreenns 3,00-4,00 Las labores de recoleccidn, en general, han continuado con buen ritmo al predominar unas
patatas, del 6 al 10 de enero de 2025, en Maiz o Millo 1,40 Mandarina Clementina. .0,90-0,70 condiciones climéticas favorables. La campafia de la variedad Clemenules esta practicamen-
el Mercado Central de Abastecimiento de Nabo...... ..0,55 Limones ........... .1,00-0,90 te finalizada, tanto la compra como su recoleccion. Esta semana las operaciones de compra
Las Palmas. Pepino Largo o Tipo Holandés.............. 1,46 Manzana Golden .. ....0,70 han sido escasas con cotizaciones a la baja ya que muchas producciones que quedan en
FRUTAS Euros/kg PEIEJIl.vvvorveeerseresers e 0,15 Roja campo a estas alturas de la campafia presentan problemas por exceso de madurez. Respec-

4,45 Pimiento Amarillo, tipo California......... 2,35 Naranja Naveling .........co.ccooevvenne. 0,60-0,50 to a la mandarina hibrida Clemenvilla, los agricultores mantienen la oferta de la produccion.

.3,95 Rojo Lamuyo.......cveveeens Pera Blanquilla. .1,50-1,70 Parte de la fruta pendiente de vender esté afectada de alternaria o empieza a presentar ex-

Otras Variedades 417 Verde Italiano.. Pifias .1,00-1,40
Carambola Verde Padron....... PIALANOS .....vvoevvverievesieesrieesinnes 1,30
Chirimoya Otras Variedades UVa ltalid. ... 2,70-3,50

Otras Variedades .........c.ccmrrreerenane: 3,95 Puerro HORTALIZAS Euros/kg
Coco Rébano y Rabanilla Alcachofa ..., 1,50-2,80

Otras Variedades Remolacha ComUn 0 ROja ......uvveeevnnee. 1,30 Lechugas
Datil Deglet Nou........ 4,45 Seta Champifion.......... Cebollas Grano de Oro.. 0,35
Freson Otras Variedades. .9,95 Girgola o Chopo. Coliflor ... .0,90-1,20
Granada Otras Variedades . 11,95 Tomate Cherry. Escarolas.......... .1,20-0,90
Guayaba Otras Variedades Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,63 Judias Verde Perona............ccooe. 5,00-6,00

Higo Chumbo

Liso Rojo Canario

......0,90

ceso de maduracion. El nimero de transacciones es muy bajo con precios que registran una
tendencia a la baja. Esta semana, han continuado las transacciones de las variedades de la
segunda parte de la campafia Tango y Nadorcott. En cuanto a las naranjas, se han hecho
transacciones de Navelina, Washington Navel y Navel Lane-Late. La campafia de Navelina
estd muy avanzada y esta semana ha tenido cotizaciones estables. Las compras de W. Na-
vel también han cotizado a precios similares a la semana anterior. Respecto a la variedad
Navel Lane-Late, la mayor parte de comercios estan efectuando los primeros tanteos. Ha
continuado también la compra de naranja blanca Salustiana y limén fino (todo limén) con

cotizaciones estables.

PRECIOS DE CITRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN

Kaki Otras Variedades

Otras Variedades.........

Patatas Calidad

Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categoria | segtn lo

Kiwi Kiwigold..... .5,63 Zanahoria o Carlota Nantesa... Pimientos Verdes... 1,25 establecido en el Reglamento (UE) 2017/891y con
Pulpa Verde... .4,55 JENGIDIE oo Tomate Maduro .0,40-0,80 destino a paises de la Union Europea.
Limdn Fino o Primafiori Name o Yame VErde oo 1,40-1,50
Otras Variedades Yuca o Mandioca 0 Tapioca ........reees 2,20 2anaNorias ..ovveeevvereeessssrsreseenans 0,65-0,70
Hortalizas IV Gama .........cccoevvisreriiannes 5,50 ., . RUDIA ... 207,00C IMPOIACION. oo SIC
Litchi ReSto HOMANZaS ... 0,80 Region de Murcia FOMaJE AVENE .o SIC TRIGO NACIONAL
Mandarina Clemenlate .. 141 PATATAS (Granel) Euros/kg Consejeria de Agua, Agricultura, Gana- CEBADA NACIONAL Salvado de Trigos Finos
Ortanique........... 1,45 Blanca, Otras Variedades..............coue 1,93 deria, Pesca y Medio Ambiente. Direccion Cebada Forrajero
Clemenule. 1,43 Otras Variedades.......... General de Industria Alimentaria y Coo- Pienso —62 kg/hl.... Panificable,
Manga Kent Roja Otras Variedades perativismo Agrario. Periodo del 30 de Pienso +62 kg/hl ... L0 268,00
Mango Tommy Atkins Blanca SpUNta.......ccveerieeveneiesneiirnnes 2,04 diciembre de 2024 al 5 de enero de 2025. CENTENO THHCAIES .o SIC
Manzanas Fuiji........ . CITRICOS Euros/Kg CeNteNO oo 198,00 FRUTOS SECOS Euros/Tm
Golden...... Mercamadrld Clementina Temprana... .0,35-0,52 GIRASOL ALMENDRAS
Granny Smith Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Otras Mandarinas ..... .0,25-0,50 Pipa Comdn 14 mm ....7.100,00
Royal Gala semana del 17 al 20 de diciembre de 2024, Lane Late ... 0,24-0,35 A0 OlICO ..o SIC Largueta 12/13 mm ....6.900,00
Otras Variedades comercializados en el Mercado Central de Navelina / New Hall ....oocccrisnrrees 0,24-0,31 Pipa de GIrasol........reeeerrsrrseessnnrrreenns SIC Largueta 13/14 MM 8.200,00
Reineta Abastecimiento de Madrid. Informacion fa- Pomelo ROJO.....ceeveereenrrriireiinnas 0,25-0,30 MAIZ NACIONAL Marcona 14/16 MM.....ocovveereenee 11.500,00
Meldn Otras Variedades cilitada por MERCASA. HORTALIZAS Euros/Kg Maiz sobre Marcona 16 M. ......eeeeersmnereees 12.000,00
Piel de Sapo........... FRUTAS Euros/kg Alcachofa Gorda........cceeevennee. 0,63-0,90 SECAARTO ..ot 233,00 AVELLANA
Naranja Valencia Late. Chirimoyas ...........cee. Pequeria... PAJA Negreta
Navelina............ Mandarina Clementina Apio Verde ... . Paja EMPacada .......ccooeveeeevveinnicianeiennns SIC €N IAN0 covoveieriiseiesseneees 11.000,00
Limones Broculi 0,70-1,00 TRIGO NACIONAL PINON
Manzana Golden Calabacin 0,37-0,74 Trigo Castilla 44.000,00
ROJ@ coveerrarrreeeeens Coliflor ..... 0,32-0,65 DUro Proté=13%......ccccourrrreerrrnne: 262,00 Catalufa 43.500,00
Naranja Navelina.... Col Lisa..... .0,65-0,85 Duro Proté=12%... .252,00 LEGUMBRES Euros/Tm
Pera Blanquilla..... Col Rizada .0,55-0,65 Extensible Chamorro... .266,00 GUISANTE
Papaya Grupo Solo y Sunrise i Espinaca 1,00-1,39 FOMAJEIO. ever e 221,00 FOTQJEI0 ..vvvuieveieseriseci i SIC
Papayon (2-3 kg/ud) Escarola 0,26-0,30 Gran Fuerza w300 ......coccccinsnnnees 290,00 Forrajero
Pera Conferencia 1,24-2,88 Media Fuerza w —300..........o....... 268,00 IMPOMACION. ... S/IC
Limonera HORTALIZAS Euros/kg Lechuga Baby... 0,08-0,15 Panificable ACEITE
Otras Variedades 1,60 Alcachofa Iceberg..... .0,12-0,38 Triticales Palmiste
Ercolini / Morettini.. .2,36 Lechugas. .0,75 Romana... 0,18-0,25 LEGUMINOSAS Importacion
Pifia Golden Sweet......... 7,95 Cebollas Grano de Oro .0,33 Pepino Espafiol. .1,00-1,55 Veza Grano Crudo
Coliflor Tomate Cereza 1,50-2,20 Yero Grano de Palma......coouveerrvvcceeneeens 1.284,00

Escarolas , Redondo Liso Rojo.......cvwevencee 0,38-0,89 . . ,

B, Judias Verde Perona .376 | FRUTOS SECOS roskg | Lonja de Barcelona Lonja de Cordoba
Pomelo Rojo.. Lombarda.... 0,82 ALMENDRA Precios de los cereales, frutos secos y las Precios de la Mesa de Citricos, del 7 de

Amarillo........ Patatas Calidad... ..0,56 legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia enero de 2025. Precios orientativos ori-
Sandia Con Semilla 7 de enero 2025. Informacion facilitada por gen Cérdoba, agricultor.

Sin Semilla EFEAGRO. CITRICOS Euros/Tm
Uva Red Globe CEREALES Euros/Tm Naranja Navelina Calidad 1.........c.c....... S/I0

Blanca Otras Variedades ZANANOMAS ....cvvvvvvceesieerssssssissssnanns 0,69 MarCONA wovvvveeesssissesssssceesseesseseens 543 ALFALFA Navelina Calidad 2 .......cccoovvvvvvveerrnnnns S/0
Resto de frutas.........coveveeeennne. ...1,30 . OTROS PRODUCTOS Euros/Kg Harina de Alfalfa ........coccoovevrirennnne. 175,00 Naranja Salustiana Calidad 1...... 0,26-0,29
HORTALIZAS Euros/kg Mercasevilla Piniento de Cascara CEBADA Salustiana Calidad 2.... 0,22-0,25
Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............2,75 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la ConRabO...cvieciee, 4,30-5,30 IMPOIACION. ..o 235,00 Naranja Lane Late Calidad 1°...... 0,33-0,36
Ajo Blanco 4,35 semana del 17 al 20 de diciembre de 2024, Sin Rabo Nacional PE. (62-64).........ccoevvveerrnne. 242,00 Mandarina Hibrida Tanto ............ 0,60-0,70

Tierno o Ajete ....5,50 comercializados en el Mercado Central de Advertencia: Este documento contiene el CENTENO Naranja Industria Grupo Navel.... 0,20-0,21

Morado .4,35 Abastecimiento de Sevilla. Informacion faci- tratamiento ESTADISTICO de las cotizacio- CENEENO covvvverreerssrreeresenrsessnnnes 222,00 Industria Grupo Blanca .........cceveeeeeres SIC
Alcachofa Blanca de Tudela litada por MERCASA. nes de cada producto agricola y ganadero, COLZA Nota: Los precios son orientativos, en arbol,
Apio Verde FRUTAS Euros/kg obtenidas como consecuencia del segui- IMportacion 34/36% ........uvvrreeeesnne: 295,00 origen Cdrdoba. Sin IVA incluido. Para la

Apionabo ChiFMOYAS ... 3,03-2,88 miento que realiza esta Unidad, por lo que GARROFA naranja de industria los precios son sobre
Berenjena Morada Mandarina Clementina.... 1,19-1,04 las transacciones realizadas en los periodos Harina camion.

LIMONES .o 0,65-0,70 de referencia, pueden haber sido realizadas Troceada La Lonja retoma su actividad despues del
Boniato o Batata Manzana Golden a unas cotizaciones que no se correspon- REMOLACHA parén navidefio. Mercado con poca acti-
Bréculi, Brecol o Brocoli . .2,61 ROJA v ,53-1, dan con las aqui reflejadas. La informacion Pulpa de Remolacha........cco.cooevvvenne. 226,00 vidad. Se deja de cotizar la Navelina en
Calabacin Blanco........ 1,39 Naranja Navelina..... ...0,48-0,50 contenida en este documento es de caracter GIRASOL fresco. Ligera bajada de la horquilla supe-
................. Pera Blanquilla..... .. 1,65-1,72 exclusivamente informativo, y de ningtn Importacion rior de la cotizacion de Salustiana Calidad
PIRES vovovorrreerssserreessnenes 1,34-1,25 modo posee caracter oficial, por lo que la 1y se comienza a cotizar la Salustiana
....... 1,26-1,20 Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia, Calidad 2. Se comienza a cotizar en base
3,25-3,50 Pesca, Medio Ambiente y Emergencias no se Importacion 28/3 a pocas operaciones la Lane Late Calidad
Cebolla Grano Oro o Valenciana HORTALIZAS Euros/kg hace responsable de cualquier uso que se le MAIZ 1. Ligera bajada de la mandarina hibrida
MOTada ..ovvreeerierreerssseees Alcachofa 2,43-2,00 pretenda dar, mas alla del indicado. DDGs de Tango. Bajada de las cotizaciones de in-
Recas o Similares LeChUGaS......coorveverieiseiessneicnnas 0,65-0,64 . Maiz Importacion...........ccccveeveennn. 262,00 dustria. La parte superior de las horquillas
Tierna Cebollas Lcnja de Albacete Importacion se correponden con calibres altos y extras.
Col China o Pekinensis Grano de Oro......cccconrveennnees 0,41-0,40 Informacion de los precios indicativos de los Importacion CE La proxima sesion se celebrara el martes
Lombarda o Repollo Rojo Coliflor 0,71-0,77 cereales en origen, del dia 9 de enero de MIJO 14 de enero.
Repollo Hojas Rizadas.... 1, Escarolas................. .. 1,13-1,25 2025. Informacion de EFEAGRO. IMPOIACION. ..cvveoveei e 360,00 Precios de la Mesa de Cereales de la Lon-
De Bruselas........ .3,95 Judias Verde Perona ..2,31-3,14 CEREALES Euros/Tm SOJA ja de Contratacion de productos agrarios,
Coliflor.......... Lombarda................ ..0,71-0,76 ALFALFA Harina del 17 de diciembre de 2024. Precios
Endivia .....coonnne. Patatas Calidad Alfalfa S0ja IMPOTt. 47%..cccovrrreeersssenees 365,00 orientativos origen Cérdoba, agricultor.
Escarola Rizada o Frisée .2, Pimientos Verdes...........cccooevvnnne 1,50-1,31 Rama campo 1° Harina CEREALES Euros/Tm
Espérrago Verde o Triguero. .2,36 Tomate Rama campo 2° Soja Nacional 47% .....ceveeersssenees 360,00 TRIGO DURO
Blanco... Maduro... ..1,20-1,30 AVENA Aceite Crudo de Soja . . Grupo 1...
Espinacas...... Verde....... .. 1,31-1,36 Avena Salvados de SOja ....ureeeeruerrrernnnnees Grupo 2...
Guindilla Verde........ccovcvvvcvicecnncnn 3,50 | ZaNANONIAS .o 0,78-0,79 BlaNCa. .o 197,00 SORGO
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 01/2025, del 30 de diciembre de 2024 al 1 de enero de 2025, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Ganaderia y Pesca.

AGROCOTIZACIONES

14 de enero de 2025

CiTRICOS Euros/Kg Zona Salustiana 0,25 Castellon Tipo Cacahuete 0,44-0,62 Valencia Trocadero 0,49 Alicante
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Salustiana 0,20-0,25 Valencia Redonda 0,85-1,40 Castellon Trocadero 0,44-0,80 Castellon
CLEMENTINAS Salustiana 0,22-0,27 L. Valencia Redonda 0,53-0,97 Valencia Iceberg 0,35-0,54 Alicante
Clemenules 0,25-0,35 Alicante LIMON Cebolla Tiera 0,45-0,75 Alicante Little Gem 0,39-0,45 Alicante
Clemenules 0,38 Castellon Limon Fino 0,25-0,33 Alicante Tierna 0,85 Castellon Patata Blanca 0,65-0,86 Alicante
Clemenules 035050 L Valencia POMELOS Tierna 0,88-0,97 Valencia Pepino

Hernandina 0,36-0,45 Castellon Pomelo Col China 0,50-0,55 Castelldn Blanco 1,29 Alicante
Hernandina 0,47-0,53  L.Valencia Rojo 0,25-0,30 Alicante Lombarda 0,35-0,40 Castellon Blanco 1,49 Castellon
Sando 0,55-0,65 Castellon FRUTAS Euros/Kg Zona Brécoli 0,50-0,84 Alicante Tomate

OTRAS MANDARINAS (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Brocoli Industria 0,15-0,18 Alicante Acostillado 0,69-1,29 Alicante
Clemenvilla 0,24-0,40 Alicante Aguacate Hass 1,72-2,14 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,20-0,35 Alicante Redondo Liso 1,00-1,49 Castellon
Clemenvilla 0,39 Castellon Hass 2,00-2,20 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,33 Castellén Daniela 0,77-0,95 Alicante
Clemenvilla 0,28-0,40 Valencia Hass 2,10-2,20 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,39-0,49 Valencia Zanahoria 0,28 Alicante
Clemenvilla 0,30-0,45 L. Valendia HORTALIZAS Euros/Kg Zona Repollo Hoja Rizada 0,21-0,34 Alicante FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
HIBRIDOS (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) Repollo Hoja Rizada 0,42-0,66 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Nadorcott 0,60-0,65 Alicante Acelga 0,50-0,66 Alicante Coliflor cion mas frecuente)

Nadorcott 0,60 Castellon Ajo Tierno 2,50-3,30 Alicante Blanca 0,36-0,80 Alicante ALMENDRAS

Nadorcott 0,44-0,80 Valencia Tierno 2,20-2,64 Valencia Blanca 0,59-0,83 Castellon Comuna 4,06-4,16 Alicante
Nadorcott 0,60-0,78  L.Valencia Puerro 0,73 Alicante Blanca 0,76-0,87 Valencia Comuna 3,75-4,25 Castellon
Tango 0,60-0,70 Castellon Apio Escarola Largueta 4,35-4,80 Alicante
Tango 0,51-0,80 Valencia Verde 0,30-0,48 Alicante Hoja Rizada 0,30-0,36 Alicante Marcona 5,26-5,70 Alicante
Tango 0,60-0,78  L.Valencia Alcachofa Consumo Fresco  0,40-1,80 Alicante Hoja Rizada 0,60 Castellon Marcona 5,15-5,45 Castellon
NARANJAS NAVAL Consumo Fresco 1,00-2,55 Castellon Hoja Rizada 0,56 Valencia Plantea 4,06-4,16 Alicante
Nave Lane Late 0,36-0,40 Castellon Consumo Fresco 0,88-1,54 Valencia Hoja Lisa 0,30 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Nave Lane Late 0,30-0,35 Valencia Industria Corazones 0,50-0,88 Alicante Industria 0,35-0,42 Castellén (Kg/entrada/almacén, cotizacién méds frecuente)
Washington Navel 0,28-0,30 Castellon Industria Perolas 0,15-0,30 Alicante Espinaca 1,08-1,18 Alicante ACEITE

Washington Navel 0,22-0,30 Valencia Berenjena Haba Muchamiel 2,04-3,44 Alicante Oliva Lampante >2° 3,00-4,20 Castellon
Washington Navel 0,20-0,32 L. Valencia Rayada 1,29-1,72 Alicante Judia Oliva Virgen 0,8>-2° 4,20-4,40 Castellon
Navelina 0,22-0,28 Alicante Boniato Rojo 0,49-0,86 Alicante Boby 4,30 Alicante Oliva Virgen Extra 4,80 Castellén
Navelina 0,24 Castellon Blanco 0,59-1,12 Alicante Perona 2,98 Castellon Garrafa Entera 0,45-0,55 Castellon
Navelina 0,22-0,27 Valendia Calabacin 0,75-0,80 Castellon Lechuga MIEL

Navelina 0,20-0,25 L. Valencia Blanco 1,70 Castellon Romana 0,33-0,57 Alicante De Azahar 4,30-4,50 Castellon
NARANJAS BLANCAS Calabaza Romana 0,30-0,40 Castellon De Milflores 3,00 Castellon
Salustiana 0,24 Alicante Tipo Cacahuete 0,33-0,43 Alicante Romana 0,26-0,31 Valencia De Romero 3,50 Castellon
Grupo 4.A Forraje Extra Lonja de Sevilla Fuerza +300w +14 pr cado. Fl cimulo de dias inhébiles deja
Grupo4.B... .SIC Forraje de Primera Informacion de los precios agrarios de la Fuerza-300 +12,5pr....... el mercado con buena parte del género
GrUPO 4. C oo SIC Alfafa Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia Panificable Pr>11, W<200 .251,00 aguardando en las cdmaras.

TRIGO BLANDO

Empacada

Veza (Henificada)

7 de enero de 2025. Origen almacén agri-
cultor con capacidad de carga rapida, buen

Chamorro

HORTALIZAS Euros/Kg

Triticale

Acelga Amarilla.......cocooevveissiiisi 0,60

Paja Paquete Pequerio acceso Y bascula. Centeno
Paja Paquete Grande CEREALES Euros/Tm Guisante Borraja

. TRIGO BLANDO PANIFICABLE Lechuga Rizada
Lonja de Reus Garbanzo sin limpiar. 5IC Cogollos.........

Precios semanales de frutos secos, fijados Veza.....n. SIC Apio...
hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del Alfafa 1°....... Cardo.
dia 30 de diciembre de 2024. Informacion Paja 1° + p grande Repollo
facilitada por EFEAGRO. Avena en Rama ........coeeeeveeeeeeveninns 112,00 Coliflor
Frutos Secos Euros/Kg Pienso Nota: Subidas generalizadas en cereales y Broculi....
ALMENDRA Importacion repeticiones en forrajes. Romanescu........
GUAMA oo 4,20 TRIGO DURO . El mercado de hortalizas se encuentra en
Comuna I.a Rlea un equilibrio de minimos, donde la oferta
Ecoldgica Observatorio de precios agrarios, del 30 de productos en estas fechas ha sido es-
PelONa ..o 3,00 de diciembre de 2024 al 5 de enero de casa debido al adelanto que hubo en el
BEIONA ..o 4,30 2025, facilitados por Gobierno de La Rioja desarrollo de los cultivos durante el mes
Constanti.. 4,15 Triticale (Consejeria de Agricultura, Ganaderia y de diciembre, y donde la demanda ha
Proxima sesidn 14 de enero de 2025. VaIT0 . ssnsnenes 4,15 Nacional.........couereees Desarrollo Rural). estado ausente. No obstante, los precios
Precios de la Mesa de Almendras de la Lonja Lauranne . 4,10 Importacion CEREALES Euro / Kilo se mantienen estables o se incrementan
de Contratacion de productos agrarios, del COMUN 1o 4,00 Avena Trigo Media FUEIZa........rrveerrsrrrreeesanee SIC en hortalizas como romanescu, la coliflor
7 de enero de 2025. Precios orientativos Importacion Trigo Pienso , o el apio.
origen Cérdoba, agricultor. Nacional Cebada Malta... ..SIC FRUTAS Euros/Kg
ALMENDRAS Euros/Tm PINON Cebada, Cebada Pienso.. 18,95 GRUPO PERA
Floracién Tardia AlaMeda. ... 44,00 Igual y mas de 64 ......coovvveeiisnnnns 229,00 | Mafz........ Limonera 60+
Monovarietal...........occoveerreererennnns 4,77 Castilla o 44,00 Menos de 64.......c.ceeveerreerennenn. 224,00 Ercolini 50+
AVELLANA Euros/Libra Importacion Origen Puerto........... 229,00 Jornada sin cambios en el sector cerea- Blanquilla DOP.........vrreeerrnrrrrerissenes 0,60
San GIOVANNT c..vveveeeeeeeeeeeeeerenen 1,90 Maiz lista, donde el mercado se encuentra Conferencia DOP 754 .......ocvevvereninnn. 0,90
Negreta Importacion origen Puerto............ 235,00 ante una reducida operativa por la falta 70-75 mm
ANORETA e S/I0 DOP e 2,65 [N T 1o 0= T S/I0 de dias habiles. En campo, contindan las 65-70 mm..
Constanti . S0 Negreta +12mm... 2,63 Habas siembras de cebada, mientras los trigos 60-65 mm..
Comuna Corriente +12mm. 2,25 Nacional muestran buena nascencia. Williams industria...
Tradicional......veeeesereeeesserrecsssnnees 4,27 Tonda +12M.cerrenssrssninnens 2,18 Importacién PATATAS Euro / Kilo GRUPO MANZANA
ECOIOGICA. oo 5,00 Negreta -12mm ..o, 1,92 Guisantes Consumo Fresco Libre ..o Industria
Proxima sesion el 21 de enero de 2025. Corriente -12mm.. .1,86 Nacional Industria frito con Conservacién. Golden 70+...
. Tonda - 12mMM e 1,84 Importacion Congelado rojas.... FUji 704 oo
Lonja de Salamanca . . Girasol Congelado blancas A la espera de que la vuelta a la norma-
Cotizaciones de las Mesas de Cereales Lonja de SEgOVla Alto 01eico +80% ...vvvevvvrrrieriinirieens SI0 Repeticion de precios en el mercado de la lidad reactive el mercado de la fruta de
y Ganada de la Lonja Agropecuaria de Precios semanales de cereales, fijados en Convencional patata, con poca mercancia ya en manos pepita, las cotizaciones repiten en todos

Salamanca del dia 7 de enero de 202d.
Informacion facilitada por la Diputacion
de Salamanca.

la Lonja de Segovia del dia 9 de enero de
2024. Informacion facilitada por EFEA-
GRO.

NOTA: Toda la informacion de precios de
esta Lonja es propiedad de la misma.

de los agricultores, y con los almacenes
centrados en la comercializacion de las
variedades que tienen depositadas en las

sus productos, que muestran una gran es-
tabilidad durante toda la campafia.
FRUTOS SECOS Euros/Kg

CEREALES Euros/Tm Frutos Secos Euros/Kg Proxima sesion el 14 de enero de 2025. naves bajo contratos con la industria del ALMENDRAS
Trigo ALFAFA . frito.
BIGNGO v 282,00 | Alfafa Lonja de Toledo REMOLACHA Largueta
Cebada Empacada.......ooccooriinnniieonnnienns 155,00 Informacion de la Mesa de Cereales re- Remolacha 16% sacarosa ...... 55,00-63,00 Marcona .......cceeeeveeeerreerinresrenrennes 1,21
P.E. (+64) AVENA ferida al dia 9 de enero de 2024. Precios Avanza la recoleccién de remolacha a buen Floracion Tardia... 1,31
Avena.. orientativos en origen agricultor sobre ritmo ante la falta de precipitaciones en Ecolégica............ 1,14
Centeno.. CEBADA NACIONAL camion. Condiciones de calidad OCM. estos dias, alcanzando més del 80% de la En la primera semana del afio, ante un
Tricale Cebada ..o 203,00 Cereales-FEGA (Campafa 2024-2025). superficie cosechada. mercado con pocas operaciones, se apre-
MaIZ, (14%) .o ssssesrenss CENTENO CEREALES Euros/Tm CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg cian ligeros repuntes para ajustar precios
LEGUMINOSAS Euros/Tm CONENO v 186,00 MAIZ Champifién en variedades como la comun, largueta y
GUISANEES ..vovvrrverserresssssnssssssssnssssens SIC Maiz Secadero ......cvmrreerrssrrreeernnns 249,00 Granel pie cortado la de floracion tardia.
Garbanzo CEBADA Bandeja pie cortado.. . .
Pedrosillano GIRASOL Pienso +62 kg/HI Industria 1 Raiz..... L0nja de Valencia
Lenteja GIFASOL..eveeere e SIC Pienso —62 kg/HI Industria 2 Pie cortado Informacion de la Mesa de precios de Citri-
AMUAB. e rreesesseeeeeees 2.000,00 PAJA AVENA Seta cos del Consulado de la Lonja de Valencia,
OLEAGINOSAS Euros/Tm Paja Ostra Granel de la sesion del dia 7 de enero de 2025
Girasol (9-2-44) EMPacada......oooerreecnsssreeeersssrerenns 45,00 Pienso Ostra Bandeja.... Campafia 2024-2025.
Girasol (Alto Oleico). TRIGO TRIGO Shii-Take granel............. GRUPO NARANJAS Euros/Kg
Trigo Duro Pr>12 Semana sin cambios apreciables ni en las SUBGRUPO NAVEL
FORRAIJES Euros/Tm NacioNal......c.oveveeeeeeeeseereen 217,00 Pienso +72 Kg/HI cotizaciones ni en la dinamica del mer- [NV T 0,20-0,25
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MERCADOS NACIONALES

NAVEL e 0,20-0,32
Navel Lane Late .......ccooovverrvvvnenes 0,30-0,35
Navel Powell,

Barnfield y Chislett......... Sin Operaciones
GRUPO SANGRE

SANGUENINT .ervverrrreeesssrrreeeeans 0,33-0,47
GRUPO BLANCAS

SalUSHANG ..ooverrrveceeseeeeeeneees 0,20-0,27
Barberina y Mid-night......... Sin Operaciones
Valencia Late......ooveeerisnerees Sin Operaciones
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
GRUPO SATSUMAS

OKIESU vvvieeesieineeieeneenns Sin existencias
OWaT .o Sin existencias
GRUPO CLEMENTINAS

Clemenrubi, Orogrés

Marisol.
Arrufatina
Clemenules y
Orogrande.......eeeeeessereeessnsnees 0,35-0,50
Hernanding ........coeveeveeeveennnns 0,47-0,53
GRUPO HIBRIDOS
Clemenvilla .. 0,30-0,45
TANG0 1o 0,60-0,78
... Sin Operaciones
0,60-0,78
1,00-1,20
Nota: Se incrementa levemente la recolec-
cion. La proxima publicacion del boletin serd
el lunes 13 de enero de 2025.
Informacion de los precios agrarios de la se-
sion celebrada en el Consulado de la Lonja
de Valencia, del 9 de enero de 2025.

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Anda-

lucia. Datos del 16 de diciembre de 2024 al 6 de enero de 2025.

CEREALES

M De invierno: Las siembras en la provincia de Almeria estan muy avanzadas, en al-
gunas zonas, como en el término municipal de Maria, en la comarca Hoyas-Alti-
planicie, se espera que continten un par de semanas mas. Las parcelas mas adelantadas
presentan tres hojitas, aunque la mayoria estan en nascencia. En Cadiz, quedan pocas
parcelas por sembrarse, se estiman en un 10-20 por ciento en la comarca Campifia de
Cadiz. En Cordoba, la fenologia de los cereales de invierno oscila entre parcelas de
siembras tempranas en fase de ahijado y fincas que se encuentran en fase de nascencia.
El estado predominante es el de desarrollo de hojas y se encuentran cubriendo el terreno.
Las siembras estan muy avanzadas en zonas como La Vega o Alhama (Granada). Las
parcelas mas adelantadas se encuentran iniciando el ahijamiento. Las mas tardias en fase
de nascencia. En las comarcas de Huelva, Condado Campiiia y Condado Litoral,
el 80 por ciento del cereal estd nacido, las parcelas estan completas de plantas, con una
altura de unos 5-10 cm, las lluvias de la Gltima semana han sido muy positivas. Las siem-
bras mas tardias vienen naciendo. Los cereales en zonas de Jaén como Campifia Sur,
Sierra Sur y Campifa Norte se encuentran nacidos y los més adelantados en desarrollo
de hojas. En Malaga, los cereales se encuentran en fase de desarrollo de hojas. Los mas
tardios se encuentran en nascencia. Gracias a las precipitaciones el cultivo presenta buen
estado. Con la bajada de temperaturas se esté favoreciendo el ahijado en las zonas mas
tempranas. En Sevilla, las siembras estan practicamente finalizadas. Los trigos estan
verdes y sanos con un buen desarrollo y en la fase de ahijamiento en las zonas mas
tempranas. Las parcelas mas tardias, sembradas después de las lluvias se encuentran en
fase de nascencia, paralizadas por la bajada de temperaturas. En la comarca de La Vega
observamos trigos en fase de desarrollo de hojas con varias hojas fuera. En la comarca
de la Campina, zona Alcala de Guadaira-Arahal se observan trigos duros mas
adelantados y cebadas y blandos més tardios que comienzan a ocupar el terreno sin salir
de los lineos. M De primavera: El estado fenoldgico del cultivo del arroz es el de fin de
recoleccion en ambas margenes. A pesar de la siembra algo tardia, la campafa ha transcu-
rrido con normalidad salvo los episodios finales de fuertes vientos y lluvias que encamaron
el cultivo, estando ya el grano maduro. Finalmente, se han obtenido rendimientos en torno
alos 8.000 kilogramos por hectdrea de media.

LEGUMINOSAS

En Cadiz, se observan parcelas de habas con una altura de 10-15 cm de altura y varias
hojitas fuera. Los guisantes estan nacidos con varios zarcillos fuera, las vezas nacidas y
en fase de desarrollo de hojas. En Huelva, las mezclas forrajeras se encuentran nacidas
al 80 por ciento predominando la fenologia de desarrollo de hojas. Las habas se encuen-
tran con las primeras hojas fuera. Los guisantes estan naciendo y la avena se encuentra
en fase de desarrollo de hojas. En Jaén, se observan parcelas de cereales y mezclas
forrajeras en fase de desarrollo de hojas. La avena rubia para heno se ha sembrado
con dosis de unos 160 kilogramos por hectarea. Hay algunas habas y guisantes en fase
de nascencia. En Sevilla, las habas se encuentran en diferentes estados fenoldgicos,
desde nacencia hasta una altura de 10 cm con varios hojitas verdaderas desplegadas. Los
guisantes encontrados en comarcas como La Vega, Aljarafe, Marismas y en La
Campifia estan nacidos. Las mezclas forrajeras han alcanzado el estado de encafiado
como méas avanzado.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO

ARROCES Euros/Tm
CASCARA
). Sendra,

disp. Valendia ..., SIC
Monsianell,

disp. Valendia ..., SIC
Guadiamar,

disp. Valendia ..., SIC
Gladio y Tahibonnet,

disp. Valendia ..., SIC
Sirio, disp. Valendia ..........oovvvveeeessrrreeeeens SIC
PUNTAL o SIC
Bomba,

disp. Valendia ..., SIC
Albufera,

disp. Valendia ..., SIC

Precios segun rendimientos, a granel
BLANCO

Vaporizado,

disp. Valendia............. 1.050,00-1.100,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra,

disp. Valendia............. 1.200,00-1.260,00
Guadiamar Extra,

disp. Valendia.............1.300,00-1.370,00
Largo Indica,

disp. Valendia............. 1.100,00-1.200,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro,

disponible Valendia ......... 210,00-220,00
Medianos Corrientes,

disponible Valendia ......... 480,00-500,00
Medianos Gruesos,

disponible Valendia ......... 520,00-550,00
CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm
Maiz Importacion,

disp. Puerto Valendia ...........ooeee... 241,00
Maiz Nacional,

destino Valendia..............coeevvvverrvennne. SIC
Cebada

Nacional, dest. Val............ccc......... 232,00

IMPOMACION. . cveveresre s SIC
Avena Rubia,

dest. Navarra

Blanca, dest. Valencia..
Vleza Importacion
Semilla Algoddn,

destino Valendia............... 439,00-441,00
Trigo Pienso Nacional,

Trigo importacién

Precios por tonelada a granel.

TURTOS Y HARINAS

Soja 47% baja proteina,
disponible Valencia

Cascarilla de Soja,

disponible Tarragona............oueeee.. 366,00
Cascarilla de Avena,
disponible Valendia ...........ccouureeees 184,00

Alfalfa deshidratada, D. Pellets,
14%-15% prot.,
Aragon/Lérida................. 165,00-185,00

En la provincia de Cadiz, se observan muchas parcelas de boniatos en recoleccién con
buenos rendimientos y bajos precios por la entrada de boniatos procedentes de Egipto, que
estan complicando la situacion en los mercados para los productores espafioles. Por otro
lado, los boniatos también estan segados y listos para recoger en zonas como Conil y
Sanlicar de Barrameda.

CULTIVOS INDUSTRIALES

El estado fenoldgico del cultivo de la remolacha azucarera oscila entre BBCH 1-9 (Nas-
cencia) y BBCH 10-19 (Desarrollo de hojas), e incluso en zonas mas adelantadas se observa
el estado de ahijamiento. En Sevilla, el cultivo presenta buen estado con parcelas de
remolacha en pleno crecimiento y que han sido muy beneficiadas por las lluvias, aunque
hubo que realizar algunas resiembras. Llevan abonados de fondo con 18-46-0 y en estos
momentos se les aplica abonados nitrogenados aunque la tarea se ha parado debido a las
Gltimas precipitaciones. En la provincia de Cadiz, quedan pocas parcelas de remolacha
azucarera por sembrarse, se estiman en un 10-20 por ciento en la comarca Campiiia
de Cadiz. En el cultivo de la colza, se observan parcelas en las comarcas de La Vega y
La Campina en estado fenoldgico de desarrollo de hojas con 4-6 hojitas las mas avanza-
das y en nascencia las mas tardias.

FRUTOS SECOS

El cultivo de los almendros se encuentra paralizado vegetativamente. Se realizan labores
de poda y ahilerado de los restos para su posterior picado, asi como de control de malas
hierbas y mantenimiento de la cubierta vegetal. Los pistacheros se encuentran en parada
vegetativa con las hojas caidas por completo.

FRUTOS DE HUESO Y PEPITA

En Huelva, esta finalizada la campafia del caqui los rendimientos medios de unas 25 t/
ha. Ha habido una reduccion en el nimero de hectareas significativas respecto a otras
campafias que en zonas como la comarca Costa podria estimarse en un 33 por ciento. El
verano fue muy estresante, con poca dotacion hidrica lo que terminé afectando la calidad
de la fruta.

FRUTOS SUBTROPICALES

En la provincia de Granada, las parcelas de aguacates Bacon estan casi finalizadas y
predomina la variedad Hass. Los rendimientos estan siendo bajos respecto a otras cam-
pafias.

CULTIVOS HORTICOLAS PROTEGIDOS

En los invernaderos de Almeria continta la recoleccion de todos los tipos de pimientos.
En funcion del precio cortan o mantienen el pimiento en la planta. En esta época se incre-
menta el riesgo de enfermedades flingicas por las condiciones de humedad y temperatura
dentro de muchos invernaderos. Los cultivos de tomates estan en pleno desarrollo vege-
tativo y recoleccion. Al igual que en los pimiento se incrementa en esta época el riesgo de
enfermedades flingicas. En los invernaderos de berenjenas continta la recoleccion, se ob-
serva en general un buen desarrollo vegetativo. En invernaderos con cultivo de calabacin
se pueden ver plantaciones en diferentes estados de desarrollo. Algunas estan terminando
su ciclo productivo. En los semilleros se estan preparando los injertos de sandia y me-
lones para las préximas siembras. Los tomates, pepinos y calabacines de primavera
estan ya listos para sembrar en breve. En Cadiz, en la comarca Costa Noroeste, los
invernaderos de pimientos Italianos se encuentran en produccién, con rendimientos
de 50-60 toneladas por hectdrea, estan entrando en el periodo de méaxima produccion.
En zonas como Chipiona y Sanliicar de Barrameda se observan invernaderos de
tomates tipo Pera en produccion y finalizando campafia. Los rendimientos estan sien-
do de 50 toneladas por hectérea. Hay plantas agostadas y que se estan arrancando. En
Granada, en invernaderos de la comarca de La Costa, zona de Castell de Ferro se
observan tomates tipo Pera, con densidad de 1 planta/m2, trasplantados a primeros de
septiembre. Estan saliendo pimientos del tipo Italiano verde convencional y rojo
para ecoldgico. En zonas como Salobreiia se observan judias verdes del tipo Pe-
rona con producciones bajas hasta el momento y cotizaciones aceptables. En Huelva, el
estado fenolégico de las fresas en los invernaderos oscila entre las que estan madurando

y en recoleccion, hasta las méas tardias que se encuentran en floracion-cuaje. Se observan
problemas de botrytis que se combaten aireando y abriendo los plésticos. Al encontrarse
en la fase de produccion se sube al abonado en potasa, con aportes de nitrato potésico
ademas de nitrato amonico y nitrato calcico. En el cultivo de la frambuesa, se observan
un buen niimero de invernaderos en produccion con variedades como Shani desde hace
varias semanas. Se esta incrementando la potasa en la formulacion del abonado. Comienza
la recoleccion de los arandanos aunque es escasa en produccion. En Sevilla, en la zona
de Los Palacios, los tomates de |a localidad se encuentran en produccién asi como el
tipo Pera. Se observan invernaderos de pimiento Italiano en fase de engorde del fruto
y recoleccion. Hasta el momento las cotizaciones estan siendo positivas.

CULTIVOS HORTICOLAS AL AIRE LIBRE

En Almeria, se observan muchas plantaciones de lechugas en recoleccion, tras finalizar,
dan comienzo las labores preparatorias del terreno para la siguiente plantacion. Se estan
sacando zanahorias en la comarca Costa Noroeste (Cadiz), con buenos rendimien-
tos. En zonas como Conil se observan parcelas naciendo y en Sanlicar de Barrame-
da-Chipiona hay parcelas en fase de engorde de la raiz y desarrollo de hojas para las
parcelas mas retrasadas. Se observan parcelas de nabos en la zona de La Algaida con
un desarrollo escalonado. El cultivo oscila entre desarrollo de las primeras hojas y engorde
de la raiz con algunas parcelas muy adelantadas y en recoleccién. En las plantaciones
de puerros, hay diferentes fechas de siembra, se observan unos 40 cm de altura en las
parcelas mas adelantados y 10cm para los mas retrasados. El cultivo presenta un buen
desarrollo, con climatologia favorable y sin enfermedades resefiables. En Cérdoba, en
las comarcas de la Campifia Baja se observan parcelas de ajos Spring en fase de
desarrollo de hojas. El cultivo esta necesitado de precipitaciones y en las explotaciones con
posibilidades se han estado regando por aspersion. En las plantaciones de cebollas, las
parcelas mas adelantadas se encuentran con 8-9 hojitas y las mas tardias con 3-4 hojitas.
Los riegos por aspersion estan siendo continuos en zonas con disponibilidad. Hay algunos
problemas de hierbas debido a las precipitaciones del otofio. En Granada, en la comar-
ca de La Costa, se observan parcelas de guisantes en recoleccion con rendimientos
medios. Las habas de verdeo estan en plena recoleccion sin problemas de plagas ni
enfermedades. El cultivo del esparrago se encuentra con las matas cortadas, preparando
la campafia. Variedades como F-1 Grande es de las mas empleadas por los productores.
Los ajos Spring en la comarca de La Vega presentan una altura de unos 20-25 cm
aunque las hojas estan caidas y esté faltando agua para el cultivo. La nascencia fue buena
y se encuentran completos de plantas. En Huelva, en la comarca Condado Litoral se
observan parcelas de zanahorias de manojos en recoleccion asi como otras en fase de
engorde de raiz y las més tardias en crecimiento vegetativo. Se recogen colirabanos,
oscilando la fenologia entre desarrollo de hojas y engorde de la raiz. Hay parcelas de
puerros en fase de engorde del tallo y otras en crecimiento de la planta. En Sevilla, en
la comarca de La Campifia se observan parcelas de coliflores en estado fenoldgico de
desarrollo de las partes cosechables. Las pellas en fase de engorde con buen desarrollo y
sin plagas ni enfermedades resefiables, limpia de hierbas. No le ha faltado el agua, regadas
por aspersion, en la Gltima semana le han caido 5-6 I/m2 que le ha venido bastante bien;
se esperan buenos rendimientos.

CiTRICOS

En la provincia de Almeria, continta la recoleccion de citricos en muchas parcelas. En la
comarca del Bajo Almanzora sigue la recoleccion de mandarinas y naranjas. En las
plantaciones que disponen de instalaciones de riego localizado, contintian aplicandose los
programas de fertirrigacion y en las parcelas ya recolectadas se han iniciado las labores de
poda. En Cérdoba, la campafa de la naranja sigue con un ritmo ralentizado. Las Salus-
tianas han empezado pero hasta esta semana no va a comenzar de forma generalizada
en todas las zonas productoras. Las naranjas Navelinas estdn muy avanzadas. Se estan
dando problemas de falta de mano de obra y la que hay, en muchos casos, poco cualifi-
cada. En Huelva, la recoleccion avanza con rendimientos inferiores a otras campafias en
mandarinas Clementinas y Clemenvilles. Comienzan a verse operaciones de man-
darinas de la variedad Tango y otros hibridos. Las naranjas Navelinas han finalizado la
campafia, se empiezan a sacar las Salustianas y naranjas del tipo Navel. En Sevilla,
la campana de la naranja avanza aunque ralentizada. Las cotizaciones no terminan de
despegar ante el miedo de lo que ocurrié el afio pasado. Comienza a funcionar la naranja
de industria. Variedades como Clemenules y Nova estan casi finalizadas. Se empiezan
a sacar Tango y Nadorcott. Los pomelos estan teniendo una buena campafia de kilos.
Hay zonas como Burguillos y Cantillana con plantaciones de pomelo amarillo de
buen calibre.

OLIVAR

En la provincia de Almeria, continla la recoleccion y en las ya recolectadas se realizan
labores de poda, picado de los restos de poda y laboreo superficial. En las plantaciones do-
tadas de riego localizado se observan frutos de buen tamafio, contrastando con el olivar
de secano. Hay algunas zonas de la comarca de Campo de Tabernas y Alto Alman-
zora con producciones bajas. Las lluvias de esta campafia han sido escasas. En Cérdoba,
la campafia de la aceituna de molino se acerca al 60-70 por ciento en zonas como La
Campina Baja, Las Colonias y Campifia Alta. En zonas como Penibética y Pedro-
ches es algo menor. Los rendimientos grasos a principios de diciembre se situaban en el
14-15 por ciento. En estos momentos han subido dos puntos situandose en el 16-17 por
ciento. La aceituna se encuentra con el cambio de color en un 90 por ciento. Se producen
problemas de falta de personal para la recoleccion. En Granada, la campafia del molino
sigue en la provincia encontrandose en comarcas como La Vega al 50 por ciento de
recoleccion. Los rendimientos grasos estan siendo del 20-22 por ciento. La situacion este
afio es positiva llevando varios afios con malas cosechas. Las producciones estan siendo
de unos 5.000-8.000 kilogramos por hectarea. En Jaén, en las comarcas de Sierra
de Cazorla y Sierra Magina, el olivar esta recolectado al 80 por ciento, con buenos
rendimientos, llegando hasta el 22 por ciento en muchas parcelas. Las lluvias de octubre,
sobre 70 I/m2, fueron muy beneficiosas. La aceituna esta negra y se ha caido algo con
los vientos. En zonas como Campifia Sur y Campifia Norte la cosecha esta siendo
buena, aunque los rendimientos estan en torno al 13-14 por ciento. En zonas umbrias la
produccion es més alta. La aceituna esté negra y algo arrugada. Predomina la aceituna
Picual, con marcos de 8x8 metros y 10x10m. En la comarca de Sierra Morena, como
Marmolejo, la campafia estd al 60 por ciento y las producciones rondan los 2.500 kilo-
gramos por hectarea en olivar de secano en sistema tradicional. Los rendimientos grasos
estan siendo de 16-17 por ciento. Desde septiembre-diciembre han caido 150-180 litros
por metro cuadrado, aunque desde el quince de noviembre no ha llovido por lo que hay
aceitunas arrugandose y mermando. Est4 negra al 100 por ciento en esta zona. En Huelva,
la campafia se encuentra practicamente finalizada. En Sevilla, la mayorfa de las fincas
de aceituna de mesa se han podado y muchas de molino se encuentran ya cogidas
también. Se suele picar la lefia menuda y la gruesa hay casos que se vende, se observan
algunas fincas en las que se ha quemado. La campafia del molino, en zonas como Alja-
rafe-Marismas-La Vega, esta finalizada quedando parcelas en Estepa, Sierra Sur y
Sierra Norte. Los rendimientos estan siendo mas bajos que otros afios. En la comarca
de Estepa la aceituna esta negra en un 75 por ciento,alguna esta cambiando de color y
las menos, todavia estan verdes.

VINEDO

En Cordoba, en la comarca de La Campifia Alta, el vifiedo se encuentra en reposo ve-
getativo. La planta se encuentra con la hoja caida. Las plantaciones en zonas de Sevilla
como Lebrija, Aljarafe y Sierra Norte se encuentran en reposo. Las yemas en parada
vegetativa, sin hojas y en muchos casos podadas.
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Las manzanas Glub se convierten
en estrategicas para VIP

Estas variedades ya representan un 15% de la produccion total del consorcio

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociacion de Cooperativas
Hortofruticolas de Val Venosta
ha impulsado durante los ulti-
mos anos un desarrollo conti-
nuo de las manzanas Club. Los
resultados son sobresalientes: si
en el ano 2014 representaban el
1% de las manzanas producidas
por VIP, hoy alcanzan ya el 15%.
Y el objetivo es seguir creciendo
de manera notable en las proxi-
mas temporadas.

VIP ha destacado en nume-
rosas ocasiones la importancia
creciente de las manzanas Club
dentro de su plan de posiciona-
miento estratégico. Asi, Kevin
Trafoier, gerente de variedades
de VIP, explica que “en compa-
racion con el afio 2023, hemos
experimentado un aumento en el
volumen de algunas de las prin-
cipales variedades, como Ambro-
sia™, Envy™ y Cosmic Crisp®.
Este incremento se debe a dos
factores: mayores rendimientos
de las plantaciones existentes y
la incorporacion de nuevas hec-
tareas. En cuanto a otras manza-
nas Club, como la ya consolidada
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Kanzi® y los proyectos de nicho
Kissabel, Shinano Gold / Yello®
y SweeTango™, los volimenes
estan en linea con los del ano
pasado”. Gracias al aumento en
los volimenes de ventas, se han
ampliado los programas con
algunos clientes. En el caso de
Cosmic Crisp®, la temporada se
ha extendido atin mas.

Las manzanas Club ganan peso en la estrategia de Val Venosta. / vIP

+§

UN ENTORNO PRIVILEGIADO
“El color es adecuado, el tamano
esta en linea con los anos ante-
riores y el sabor es excelente.
Es cierto que este verano las
temperaturas fueron altas, pero
dentro del rango adecuado para
una buena cosecha. Como siem-
pre, cultivar en el Valle Venosta
es un gran privilegio”, comenta

el gerente de variedades del con-
sorcio VIP.

Las manzanas Club produ-
cidas por VIP se encuentran en
diferentes etapas de desarrollo.
Algunas se encuentran ya con-
solidadas o en fase de madura-
cion, como Ambrosia™, Kanzi®,
Envy™ y Cosmic Crisp®, como
lo demuestran las mas de 150
hectareas dedicadas a cada una
de estas variedades. Otras estan
en fase de lanzamiento, mientras
que los proyectos de nicho, como
SweeTango®, Yello®, Kissabel® y
Bonita, ocupan no mas de 50 hec-
tareas cada uno.

MERCADO MUNDIAL

Espana es el segundo mercado
mas importante para las man-
zanas Club después de Italia, y
ya supera a Alemania, Escan-
dinavia y Europa del Este. Fue-
ra de las fronteras de Europa,
las exportaciones de manzanas
Club son limitadas, lo que mar-
ca una diferencia significativa
con las variedades clasicas, que
se exportan a paises de todos los
continentes.

Como analiza Trafoier, la ex-
plicacion es simple. “En otros
continentes hay producciones
locales de manzanas Club.
Envy™y Ambrosia™, por ejem-
plo, tienen importantes produc-
ciones en Canada, Chile y Nue-
va Zelanda”, senala.

Existen multiples razones que
justifican el papel tan importante
de las manzanas Club en la estra-
tegia de VIP. “Permiten ampliar
la gama ofrecida para satisfacer
una variedad de gustos de los
consumidores; son una fuente
de diferenciacion competitiva;
posibilitan ofrecer manzanas
premium durante los 12 meses
del afio y, sobre todo, represen-
tan una modernizacion del sur-
tido varietal, que responde a la
evolucion de las preferencias de
los consumidores, preferencias
que VIP quiere y sabe analizar y
anticipar”, explica el gerente de
variedades de VIP.

Kevin Trafoier proviene de
una familia de productores de
manzanas en el Valle Venosta
que también cultivan manzanas
Club. Tiene la responsabilidad
de mantener relaciones con los
clubes para cada variedad (“la
colaboracion es excelente, son
socios con los que trabajamos
muy bien”, comenta el dirigente
de VIP) y se coordina interna-
mente en el Consorcio con los
departamentos de calidad, mar-
keting y ventas, desempenando
un papel clave en el desarrollo de
cada proyecto.

Santander refuerza su apuesta
por el sector agroalimentario

Consolida su compromiso al incrementar su inversion un 23%

D VF. REDACCION.

Santander ha financiado al sec-
tor agroalimentario espanol con
5.300 millones euros en 2024, un
23% mas que en el ano anterior.
Esta inversion, que responde a
las crecientes necesidades de
modernizacion y sostenibilidad
del sector, pone de manifiesto el
compromiso de la entidad con
mas de 425.000 clientes del am-
bito agroalimentario en Espana.

La financiacion del Santan-
der ha facilitado la adquisicion
de maquinaria avanzada, como
sistemas GPS y sensores de cam-
po para optimizar el riego, asi
como el desarrollo de nuevas va-
riedades genéticas adaptadas al
cambio climatico. Estas innova-
ciones estan transformando las
explotaciones agricolas, hacién-
dolas mas eficientes, rentables y
competitivas.

Ademas, los créditos para la
compra de fincas y su conversion
en cultivos de alto valor afadido,
como el olivar, almendro, kiwi,
pistacho o aguacate, han sido
especialmente demandados.
Junto a ellos, productos finan-
cieros como anticipos de la PAC
y créditos para la adquisicion
de insumos han sido clave para
sostener las operaciones diarias
del sector.

ATGRO
En colaboracion con Atitlan,
Santander lanzo en 2024 Atgro,
una plataforma de inversion glo-
bal enfocada en proyectos agrico-
las. Con una inversion inicial de
200 millones de euros por parte
del banco y 50 millones por par-
te de Atitlan, Atgro tiene como
objetivo atraer nuevos inversores

ESTA OFiciy
ESPECIALIZADA fo
EL NEGOCIO AGRD

FRIT y bt o s pisbiemsss
T g 1 e P i

El banco cuenta con mas de 425.000 clientes agricultores y ganaderos y un total

de 25 oficinas especializadas en el Negocio Agro. / SANTANDER

para superar los 500 millones de
euros de capital.

Esta alianza entre Santander
y Atitlan refleja su apuesta a
largo plazo por el sector agroa-
limentario, en pleno proceso de
transformacion y donde nuevos
retos como el cambio climatico,
la demografia o la evolucion de
los habitos de consumo estan
impulsando el cambio hacia un
modelo de producciéon mas esca-
lable y sostenible.

En 2024, Santander ha parti-
cipado en los eventos agro mas
importantes realizados por toda
Espana con el fin de acompanary
estar cerca del sector, trasladar-
leslas ultimas tendencias, retos y
oportunidades de mano de profe-
sionales especializados, asi como
para poder apoyar e impulsar
sus negocios. El banco ha estado
presente en Fruit Attraction en

Madrid, Alimentaria en Barcelo-
na, Agroexpo en Extremadura,
Salamagq en Salamanca o FIMA
en Zaragoza, asi como en otros
muchos mas eventos locales, que
son clave para que los empresa-
rios del sector tengan la mejor
informacién sobre tecnologia e
innovacion y puedan competir
asi con sus productos sanos, de
calidad y que produzcan una ma-
yor rentabilidad.

Durante los ultimos anos,
Santander ha continuado refor-
zando su apuesta por el sector
agroalimentario con la remode-
lacion de sus oficinas y cuenta ya
con 125 sucursales especializadas
en el Negocio Agro en Espana.
Estas oficinas incluyen un cor-
ner agro especifico para atender
a agricultores y ganaderos me-
diante un especialista dedicado
exclusivamente a este sector.

Leanri refuerza su presencia
en medios especializados y
reafirma su apoyo continuo
a los agricultores

D VF. REDACCION.

Leanri continuara potenciando
su presencia en medios espe-
cializados a principios del aino
2025, reafirmando su compro-
miso con la visibilidad de la
marca y el apoyo continuo a
los agricultores que cultivan
esta variedad excepcional. Bajo
el claim “Leanri, qué grande
eres”, la campana busca conso-
lidar su posicién en el mercado
y destacar el valor de la manda-
rina Leanri.

Desde octubre, Leanri ha
desplegado una ambiciosa es-
trategia de comunicacién que
incluye acciones en medios
digitales y tradicionales, como
banners y anuncios en revis-
tas del sector, presencia activa
en redes sociales, campanas
de email marketing, y parti-
cipacion destacada en ferias
internacionales como Fruit
Attraction. Este impulso conti-
nuara en febrero de 2025 con la
presencia de Leanri en la feria
Fruit Logistica de Berlin.

CERCA DEL AGRICULTOR
En su compromiso por estar
cerca del agricultor, Leanri
ha desarrollado una serie de
herramientas y actividades
que fomentan el intercambio
de conocimientos y el manejo
eficiente de la variedad:

— Chat de intercambio de
experiencias: Una plataforma
donde los agricultores pue-
den compartir conocimientos
y resolver dudas de manera
colaborativa.

— Jornadas de puertas
abiertas: A principios de 2025
Leanri organizara dos jorna-

e

das en campos seleccionados,
ofreciendo a los agricultores la
oportunidad de intercambiar
experiencias y aprender de las
mejores practicas en el cultivo
de esta variedad.

— Grabaci6n de testimonios:
En enero Leanri estara en Huel-
va para grabar el testimonio de
un agricultor que compartira
su experiencia con esta manda-
rina. Este material se difundira
en los canales de comunicacion
de la marca como parte de su
estrategia de proximidad y
transparencia.

Con estas iniciativas, Lean-
ri no s6lo busca fortalecer su
visibilidad en el mercado, sino
también posicionarse como un
aliado estratégico paralos agri-
cultores, ofreciendo soluciones
concretas y espacios de colabo-
racion que impulsen el éxito de
esta variedad en el mercado.

Leanri sigue creciendo y de-
mostrando que es una marca
activa, comprometida y orien-
tada a generar valor en el sector
profesional.
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The Natural Hand se incorpora
a Iberian Premium Fruits

Con esta adquisicion, el grupo busca liderar el mercado de frutas premium,
diversificar su oferta hacia nuevos mercados y alcanzar una facturacion récord

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Iberian Premium Fruits ha
anunciado la incorporacion de
The Natural Hand, una empresa
valenciana referente en la pro-
duccion y comercializacion de
kakis y citricos de alta calidad.
Con esta integracion, el gru-
po no sélo amplia su oferta de
productos hacia frutas de alto
valor anadido, sino que tam-
bién refuerza su presencia en
mercados internacionales, es-
pecialmente en Asia, donde The
Natural Hand exporta desde el
ano 2013.

Con sede en Albal y un 35%
de produccion propia, The Na-
tural Hand aportara al grupo
mas de 1.200 hectareas de culti-
vo en Espana y Sudafrica, y una
oferta diversificada que incluye
mas de 25 variedades de naran-
jas, mandarinas, kakis y otros
productos. Ademas, la firma
se trasladara a unas modernas
instalaciones de 14.000 metros
cuadrados en Alcacer, tripli-
cando su capacidad productiva.
Esto sumaria un total de 89.000
metros cuadrados de instalacio-
nes que posee el grupo Iberian
Premium Fruits divididas entre
Almenara, Chilches, Vilavella,
Alquerias del Nino Perdido en la

The Natural Hand es una empresa valenciana referente en la produccion y comercializacion de kakis. / TNH

provincia de Castellon y la nue-
va en Alcacer en la provincia
de Valencia.

Ademas del incremento en
hectareas de cultivo y las nuevas

instalaciones, la empresa proyec-
ta un crecimiento del 15% en la
campana 2024/2025, alcanzando
una facturacién de 200 millones
de euros.

Xavi Nolla, director general
de Iberian Premium Fruits, ha
mostrado su satisfaccion y ha
destacado el firme proposito de
la compania de convertirse en el

lider europeo en produccion y
distribucion de frutas premium.
“En nuestro grupo trabajamos
para que la frescura, la calidad y
el sabor Uinico de nuestras naran-

jas, mandarinas y resto de frutas

sean nuestro sello diferenciador
y una ventaja competitiva en el
sector. Tenemos un producto de
calidad, en multiples formatos
que ofrecen a clientes y consu-
midores un valor diferencial, y
sobre todo un equipo humano
y profesional que vela porque
todo el proceso, desde la recolec-
cion hasta la entrega en el pun-
to de venta sea excelente”, ha
subrayado.

Por su parte, Juan Carlos
Martinez, director de The Natu-
ral Hand, ha asegurado que esta
incorporacion supone “el impul-
so necesario para multiplicar ex-
ponencialmente el crecimiento
de nuestra empresa”.

Con asesoramiento de Deloi-
tte y Anaford para Iberian Pre-
mium Fruits, e Implica y PWC
para The Natural Hand, la ope-
racion refuerza la apuesta del
grupo por la excelencia. “Quere-
mos que nuestra fruta hable por
nosotros y ofrezca a nuestros
clientes la maxima confianza”,
ha destacado Nolla.

Iberian Premium Fruits nacio
en abril de 2023 como resultado
de la fusion entre Llusar y To-
rres, dos referentes del mercado
de citricos premium. En junio
del mismo afio, se sumé V-ROS,
el mayor especialista en clemen-
tinas con hoja. Ahora, con The
Natural Hand, el grupo alcanza
un nuevo nivel, diversificando su
cartera y fortaleciendo su posi-
cién como referente de calidad en
el sector hortofruticola.

Supermercados Masymas
comercializa la nueva marca
de origen ‘Aguacates GV’

El nuevo sello de calidad de origen ‘Aguacates CV’ garantiza la maxima frescura, segu-
ridad alimentaria y sostenibilidad medioambiental del aguacate. / ASOPROA

D VF. REDACCION.

Coincidiendo con el inicio de la
recoleccién de aguacates en la
Comunitat Valenciana, los con-
sumidores ya pueden adquirir
este alimento de proximidad
bajo la nueva marca de origen
‘Aguacates CV’. Supermercados
Masymas pone a la venta sus pri-
meros lotes de aguacates con este
sello, comercializados a través de
los operadores Alcoaxarquia y
Anecoop.

Esta marca de calidad im-
pulsada por la Asociacion de
Productores de Aguacates
(Asoproa) —entidad vinculada
a la Asociacion Valenciana de
Agricultores (AVA-Asaja)—

ayuda a los productores locales
a obtener una mayor rentabili-
dad, al tiempo que garantiza a
los consumidores los maximos
estandares de frescura, segu-
ridad alimentaria y sostenibi-
lidad medioambiental frente a
las importaciones procedentes
de paises terceros.

La comercializacion de ‘Agua-
cates CV’ empieza con la varie-
dad Hass, la mayoritaria en todo
el mundo. Posteriormente, cuan-
do termine su época de madura-
cion en torno al mes de marzo,
llegara el turno de la variedad
Lamb Hass, que representa mas
del 60% de la produccion valen-
ciana. Asoproa estima que la

cosecha de esta campana sera
similar o incluso algo superior a
la pasada, que alcanzo las 21.000
toneladas, debido a la entrada en
produccion de las nuevas plan-
taciones. En cuanto a los precios
en origen, la entidad espera que
la marca ‘Aguacates CV’ contri-
buya a incrementar el consumo
y la demanda.

El presidente de Asoproa,
Celestino Recatala, resalta que
“la marca de origen permite al
consumidor diferenciar nuestro
producto con un simple golpe de
vista. ‘Aguacates CV’ significa
que la fruta ha sido cultivada
mediante los parametros de
produccion mas respetuosos y
ha pasado del arbol al lineal en
apenas 48 horas. Consumir pro-
ductos de nuestra tierra también
es una forma de ayudar a la recu-
peracion social y economica del
sector agrario. Ojala ‘Aguacates
CV’ siga conquistando mercados
y convirtiéndose en una referen-
cia que estabilice a largo plazo a
nuestra principal alternativa de
cultivo”.

Para analizar el crecimiento
del aguacate y la marca ‘Agua-
cates CV’, Asoproa y AVA-Asaja
reuniran el proéximo 23 de enero,
en el CaixaForum de Valencia, a
investigadores, expertos, produc-
tores y comercializadores duran-
telaIIl Jornada Internacional de
Cultivo del Aguacate.

Fontestad refuerza su compromiso con la calidad y la sostenibilidad. / PAVASAL

Un nuevo logro para la
compaiiia Fontestad

D VF. REDACCION.

La firma valenciana Fontestad
ha estrenado el nuevo ano com-
partiendo que han superado
con éxito las auditorias de Glo-
bal GAP GRASP, FSA, SPRING
y LEAF.

En una publicacién en sus
redes sociales, Fontestad expli-
ca que este importante avance
refuerza “nuestro compromiso
con la calidad, la sostenibilidad,
el bienestar de nuestros traba-
jadoresy la gestion responsable
de los recursos naturales”.

Estas certificaciones son un
claro reflejo del esfuerzo con-
tinuo que realiza la compania
valenciana por gestionar sus
operaciones de manera res-
ponsable y sostenible, garan-
tizando a sus clientes citricos
de la mas alta calidad. “En
Fontestad trabajamos cada dia
para cuidar del planeta y de las
personas que forman parte de

nuestra gran familia”, destacan
en su publicacion.

Segiin comentan desde la
empresa citricola con sede en
Museros, Global GAP GRASP,
FSA, SPRING y LEAF simbo-
lizan su compromiso con una
produccién respetuosa con el
medioambiente, la promocion
del bienestar laboral y el cum-
plimiento de los estandares
mas exigentes. “Gracias a todo
nuestro equipo, a su esfuerzo,
profesionalismo y dedicacién
hacen posibles estos importan-
tes hitos. Juntos continuamos
construyendo un futuro mas
sostenible, donde calidad, in-
novacion y cuidado del entorno
son nuestra prioridad”.

En Fontestad, en este ano
2025 seguiran demostrando
que “es posible unir tradicion
y progreso, ofreciendo lo mejor
de nuestra tierra con el mayor
respeto por el planeta”.
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Greenfog-AS
tecnologia verde
contra las
reclamaciones

GREENFOG-AS, tratamiento fumigeno “cero residuos” para frutos citricos recolectados.

GREENFOG-AS es un fumigeno altamente eficaz en tratamientos en superficie de citricos frescos. GREENFOG-AS es una
solucién dual, con gran eficacia conservante y que se puede utilizar para el tratamiento de frutos en camarasy
contenedores. Su principio activo es un compuesto de quimica verde (aprobado para el tratamiento postcosecha de
citricos) y sustancia GRAS para la FDA americana, y fungicida de “riesgo minimo” para la EPA de dicho pais. Tal vez, la
unica herramienta “chem-free” que permite realizar tratamiento de frutas libre de residuos de fitosanitarios. Su uso es muy
recomendable para las lineas comerciales de citricos “cero residuos” o “chem-free”, e incluso cuando se requiere una
reduccion de los residuos de fungicidas convencionales.
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el ejercicio 2025 con el objetivo de
consolidar su cuota de exportacion

Business France, en su informe ‘Donde exportar Agro 2025 analiza cuales seran las claves para que
las frutas y hortalizas francesas incrementen sus cifras en ventas fuera de su mercado interior

Si bien la Unién Europea sigue
siendo el principal destino de
las exportaciones francesas,
consolidandose como un merca-
do solido y estable, hay nuevos
destinos con posibilidades para
abrir lineas de exportacion para
los productos agroalimentarios
franceses.

En un contexto geopolitico
inestable, 2025 sera el ano de la
consolidacion de los logros. Las
empresas francesas de los secto-
res agricola y agroalimentario
deben aprovechar esta dinamica,
comprendiendo las especificida-
des de cada sector y pais para
aumentar su cuota de mercado,
al tiempo que utilizan de manera
optima herramientas de apoyo a
la exportacion, como los acuer-
dos de libre comercio firmados o
en negociacion por la UE, que a
menudo son poco conocidos.

Business France, en su infor-
me “Donde exportar Agro 20257,
elaborado en colaboracion Mi-
nisterio de Agricultura, Sobe-
rania Alimentaria y Bosques
francés, apunta como primeros
datos, en el relacion al comercio
hortofruticola, que la demanda
mundial de frutas sigue siendo
elevada, impulsada por una cre-
ciente preocupacion por la salud,
Yy que en un contexto internacio-
nal turbulento, los intercambios
se caracterizan por un notable
aumento de los precios de venta.

FRUTAS

El sector fruticola francés, al
igual que otros grandes paises
productores, enfrenta una ex-
plosién de los costes de produc-
cion, escasez de mano de obra y
condiciones climaticas adversas.
A estos desafios se suman las dis-
torsiones de competencia, deri-
vadas de la sobretransposicion o
falta de transposicion de normas
de la UE.

En el ultimo ejercicio analiza-
do, la evolucion de las exportacio-
nes francesas de frutas hacia los
cinco principales mercados ha
sido muy dispar en términos de
volumen: +9% y +4% hacia Ale-
mania e Italia, frente a-8%,-8,1%
y -11% hacia Espana, Reino Uni-
do y Suiza. Mientras que destaca
el dinamismo de las reexporta-
ciones de bananas hacia el este,
a paises como Rumania +26%,
Austria +81% y Lituania +75%.

En exportaciones fuera de
Europa, el crecimiento es no-
table, principalmente de man-
zanas hacia Ameérica del Sur,
mientras que las exportaciones
hacia Oriente Medio han dismi-
nuido (con excepcion de Israel y
Kuwait). En Asia, la situacion es
variable: los envios han caido en
Vietnam pero han aumentado
hacia Tailandia y Malasia.

Desde Business France, en
sus recomendaciones a los ex-
portadores franceses, destacan
la posibilidad de priorizar los
canales de distribucion premium
para valorizar mas su oferta y
diferenciarse de la competen-
cia. Capitalizar atributos como
la sostenibilidad, naturalidad y
agroecologia del sector franceés.
Reforzar la comunicacion sobre
el origen francés, los sellos de
calidad (IGP, AOP...), el terruno
y las iniciativas eco-responsables
(huertos eco-responsables, cero
residuos...). Y asegurar una res-
puesta agil alas demandas de los
importadores extranjeros.

En cuanto a la prospeccion de
mercados, se recomienda conso-
lidar la posicién en los mercados
de la UE, que representan mas
del 70% de las exportaciones
francesas en volumen, y fortale-
cer las relaciones con los socios
actuales. También sugiere adap-
tar las estrategias seguin las con-
diciones de acceso a los mercados
de paises terceros y continuar
centrando esfuerzos en Ameérica
del Sur (Brasil, Colombia, Ecua-
dor, Guatemala) y Asia (Vietnam,
Malasia, Tailandia, Hong Kong,
Singapur).

Como nuevas tendencias,
frutas rojas, frutas frescas listas
para snack, mezclas de frutas
frescas troceadas, gamas y sellos
eco-responsables, embalajes reci-
clables o compostables, innova-
ciones tecnologicas y varietales
que favorecen una produccion
mas sostenible y resiliente ante
el cambio climatico (sequias e
inundaciones), son algunas de
las aportaciones que realiza el
informe Business France de cara
al ejercicio 2025.

En exportaciones de frutas fuera de Europa, el
crecimiento es notable, principalmente de manzanas
hacia América del Sur, mientras que caen hacia Oriente
Medio con excepcion de Israel y Kuwait

Para mantener su primera posicion como exportador
mundial de patatas, Francia en 2025 debera fortalecer
las relaciones historicas con sus dos principales

mercados: Espaiia e Italia

HORTALIZAS
El contexto geopolitico y climati-
co ha impactado fuertemente los
intercambios europeos de horta-
lizas. Las sanciones contra Rusia
han modificado completamente
los flujos comerciales tradicio-
nales, y la sequia en Espana, el
primer productor europeo y ex-
portador mundial de verduras,
ha obligado a este pais a revisar
sus superficies cultivadas.

De acuerdo a las ultimas ci-
fras ministeriales disponibles,
las exportaciones horticolas
francesas han aumentado un
22% en valor, principalmente
hacia la UE, que absorbe el 86%
de los volumenes, destacando
Alemania (18% de cuota de mer-
cado), Bélgica (18%), Paises Bajos
(14%), Espana (14%) e Italia (9%).
Las exportaciones hacia el Reino
Unido, el sexto mercado, han au-
mentado un 70%. El crecimiento
también es notable hacia Irlan-
da y Dinamarca. En cambio, las
exportaciones hacia Espana, Pai-
ses Bajos, Suiza y mercados mas
orientales se ralentizan.

En hortalizas, las recomen-
daciones para los exportadores

es destacar el origen francés
como garantia de calidad y tra-
zabilidad; seguir atentamente las
tendencias de los consumidores
e innovar en: packaging (snack,
precortado, embalaje sostenible),
variedades (verduras tradiciona-
les, mini verduras, verduras de
colores originales...), y en cali-
dad y agroecologia (ecologico,
Label Rouge, AOP/IGP, cero resi-
duos, sin pesticidas de sintesis...).
Y como ultima recomendacion:
comunicar en redes sociales para
aumentar la visibilidad y resal-
tar la oferta en términos de ca-
lidad y el “savoir faire” franceés.

En este nuevo ejercicio, en la
exportacién del grupo ‘hortali-
zas’ se recomienda analizar los
mercados lejanos para productos
almacenables tipo cebollas, cha-
lotas o trufas, segtin variedades y
paises. También sera importante
mantenerse atento a las apertu-
ras de mercado, la evolucion de
barreras sanitarias, impuestos 'y
normativas vigentes.

Si hablamos de nuevas ten-
dencias en hortalizas, el infor-
me de Business France senala
que el mercado ecolégico esta

en crisis en Francia, pero crece
de forma positiva en Alemania,
el principal socio comercial y el
segundo mercado mundial tras
Estados Unidos. Esta tendencia
se constato en la tltima edicion
de Fruits Logistica (2024) por el
significativo interés de los impor-
tadores ecologicos alemanes por
la oferta francesa.

PATATAS
Francia es el primer exportador
mundial y segundo productor de
patata europeo tras Alemania,
con una produccion que supera
los 6,8 millones de toneladas.

Su balanza comercial en pa-
tatas frescas sigue siendo am-
pliamente excedentaria, con un
aumento del 16% en valor impul-
sado por altos precios internacio-
nales. Los ultimos datos oficiales
revelan una caida en el volumen
exportado (2,7 millones de tone-
ladas) de un 3%, especialmente
hacia Europa del Este, con caidas
de hasta -53% hacia Rumania y
Republica Checa. En cambio, las
exportaciones hacia Paises Bajos
aumentaron considerablemente,
impulsadas por la fuerte deman-
da del sector de transformacion.
Se mantuvieron estables hacia
Bélgica y Espafa y aumenta-
ron ligeramente hacia Portugal
(+2%) e Italia (+7% en volumen).
Cabe destacar también un no-
table incremento del 14% en los
envios a Grecia.

Para mantener su primera
posicion como exportador mun-
dial de patatas, Francia en este
2025 tiene que fortalecer las re-
laciones histéricas con sus dos
principales mercados de patata
fresca: Espana e Italia. También
debe continuar desarrollando
acciones de promocién para
valoricen la oferta francesa. En
Alemania, la estrategia sera im-
ponerse como proveedor regular,
mientras que en Bélgica y Paises
Bajos, la clave sera responder
adecuadamente al aumento de la
demandas de su industria. En la
zona este de Europa, la consigna
es consolidar las cuota de mer-
cado con la creciente demanda
de productos premium y el desa-
rrollo de supermercados. Y en el
Reino Unido, ante la caida de la
produccioén local, el objetivo de
Francia sera reforzar su posicio-
namiento en el mercado inglés.

En lo referente a nuevos mer-
cados, Oriente Medio y Proxi-
mo sigue siendo importante no
perderlos de vista en este 2025 a
pesar de la significativa caida de
las exportaciones de patata fran-
cesa en las ultimas campanas. Y
en cuanto a Asia, el acuerdo de
libre comercio UE-Vietnam ofre-
ce potencial que los exportadores
deberian de tener en cuenta.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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UNA SOLUCION COMPLETA
PARA SUS MERCANCIAS

Soluciones

Aduanas  multimodales para

todos sus flujos

|

Soluciones para todos
_ susproyectosde Almacenamiento
importacion/exportacién
sea cual sea el fipo Una zona refrigerada de
de mercancia 2.000 metros cuadrados
y un equipo dedicade

a sus mercancias

LE ACOMPANA EN TODOS SUS
EXPEDIENTES A TODAS PARTES

AU 2

PARA GARANTIZARLE LOS MEJORES SERVICIOS.
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www.griogistique.com
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JEAN-PATRICK RODRIGUEZ / Director general de GR Logistique

“En 2025, uno de nuestros
mayores desafios sera
gestionar eficientemente la
creciente complejidad de
las cadenas de suministro”

En un anio marcado por la complejidad de las cadenas de suministro, GR
Logistique enfrenta retos como el cambio climatico y las tensiones geopoliti-
cas. Jean-Patrick Rodriguez, su director general, desvela las estrategias de
diversificacion, digitalizacion y expansion que posicionan a la compania
como un referente en logistica hortofruticola. Su apuesta por la calidad,
el transporte multimodal y los mercados emergentes refuerzan el papel de
GR Logistique como puente entre productores y mercados globales.

Valencia Fruits. ;Cudles son
los grandes retos logisticos que
GR Logistique prevé afrontar este
afio, y como planean adaptar sus
servicios para superarlos?

Jean-Patrick Rodriguez. En
2025, uno de nuestros mayores
desafios sera gestionar eficiente-
mente la creciente complejidad
de las cadenas de suministro.
Esto incluye no sélo responder
a las demandas fluctuantes de
los mercados europeos, sino
también mantener una logistica
resiliente frente a interrupcio-
nes externas, como el impacto
del cambio climatico o los con-
flictos geopoliticos. Para afron-
tarlo, estamos apostando por la
diversificacion de nuestras rutas
de transporte, integrando mas
opciones multimodales y forta-
leciendo las alianzas estratégicas
con operadores clave en Europa
y Africa del Norte.

Ademas, prevemos un aumen-
to significativo en los volumenes
transportados desde nuevos mer-
cados emergentes, lo que requie-
re una optimizacién constante
de nuestros sistemas de gestion
y la digitalizacion de procesos
criticos como la trazabilidad y el
control aduanero. La innovacion
tecnologica sera una pieza clave
en este enfoque.

VF. En 2024 hablamos de la
apertura de nuevas oficinas.
¢Tienen planificada alguna otra
expansion en puntos clave duran-
te 2025?

JPR. Estamos explorando
la posibilidad de abrir nuevas
oficinas en puertos estratégicos
del Mediterraneo y del norte de
Europa que nos permitirian re-
forzar nuestra presencia en mer-

cados clave y optimizar las rutas
hacia las principales plataformas
logisticas.

La apertura de la oficina en
Guerguerat ha sido especial-
mente relevante, ya que nos ha
permitido establecer una cone-
xi6n mas fluida con los mercados
africanos. Queremos replicar
este modelo en otras ubicacio-
nes para consolidar nuestra red
y garantizar un servicio rapido
y fiable.

Por ejemplo, en estos ulti-
mos anos estamos trabajando
en mejorar nuestra implanta-
cion en Mauritania con nuevos
servicios, organizando lineas de
transporte y descubriendo las po-
sibilidades que ofrece este pais,
que tiene el agua garantizada, a
nivel hortofruticola

VF. Con el peso creciente de
paises como Senegal o Egipto
en su red de aprovisionamiento,
scomo evaluan su desemperio has-
ta ahora, y qué mejoras se pueden
introducir en estos mercados?

JPR. Senegal y Egipto son
mercados estratégicos para no-
sotros, no sélo por el volumen
de productos que exportan, sino
también por su potencial de cre-
cimiento. En el caso de Egipto, es
un pais nuevo con el cual esta-
mos trabajando en una relacion
de conocimiento mutuo para
en el futuro establecer un im-
portante flujo de intercambios.
Egipto tiene un plan nacional de
desarrollo agricola con una gran
dotacion de recursos que ya esta
dando sus frutos, pero no debe-
mos apresurarnos.

Hasta ahora, hemos logrado
establecer relaciones solidas
con proveedores clave en estas

regiones, pero somos conscien-
tes de que todavia tenemos que
construir conocimiento, un cono-
cimiento mutuo entre los opera-
dores de ambas partes.

VEF. El cambio climdtico sigue
reconfigurando los flujos de mer-
cancias. ;Qué estrategias especi-
ficas han disefiado para afrontar
estas alteraciones en 2025?

JPR. La diversificacion del
esquema logistico es uno de los
pilares de nuestra estrategia em-
presarial. El cambio climatico es
un desafio global que afecta di-
rectamente a nuestra actividad.
Antela busqueda de nuevos pun-
tos de aprovisionamiento, nuevos
origenes, nuestro trabajo es sa-
ber identificarlos, adelantarnos
y estudiar las posibilidades para
disenar lineas y transporte de
productos.

Ante las criticas que recibe
la importacion por parte de los
representantes de la produccion
nacional al considerarla ‘com-
petencia’, el mensaje de GR Lo-
gistique es claro: la importacion
no es competencia sino comple-
mentaria y suplementaria a la
oferta europea. A medida que
vamos descubriendo otros mer-
cados y los estudiamos, la diver-
sificaciéon es bidireccional, es
decir que también son destinos
‘export’, con necesidad de otros
productos que se producen pre-
cisamente en Europa. Es por eso
que me gustaria destacar la com-
plementariedad en los intercam-
bios y el afan de GR Logistique
por buscar esta diversificacion
en ambos sentidos.

VF. ;Qué avances planean
implementar en el transporte
multimodal este ano, ¥ como
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Jean-Patrick Rodriguez apunta que uno de los propésitos de GR Logistique es conver-

14 de enero de 2025

|

LtoGiIsTIiQU

DESTINATION

i

tirse en puente logistico conectando productores con mercados globales, ofreciendo
soluciones innovadoras y sostenibles. / GR LOGISTIC

piensan que impactard en la
competitividad de Saint-Charles
International?

JPR. El transporte multimo-
dal es fundamental para nuestra
estrategia de 2025. Si queremos
enviar productos mas lejos seran
necesarios diferentes esquemas
logisticos con otros modelos de
transporte como el barco o el
avion.

VEF. ;Como evolucionard la
apuesta por certificaciones y
estandares de calidad en 2025
para fortalecer su posicion en el
mercado?

JPR. Las certificaciones son
una herramienta clave para ga-
rantizar la confianza de nuestros
clientes y destacar en un merca-
do cada vez mas competitivo.

Una de nuestra lineas de tra-
bajo en los tltimos cinco afios ha
sido la parte del almacenamiento
con una apuesta clara por la ca-
lidad de servicio apoyada con las
certificaciones correspondientes,
alejandonos completamente del
discurso ‘precio’. Cuando en el
mundo del almacenamiento pri-
maba mas el precio quela calidad,
nuestro grupo opto por basar su
futuro en la calidad y no en el pre-
cio. Ha sido una eleccion acertada
ya que actualmente los clientes
de la cadena logistica piden ante
todo calidad y certificaciones en
un mundo donde las normas de
calidad, higiene y sanidad son
cada vez mas exigentes.

VF. ;Qué papel jugaran la di-
gitalizacion y las nuevas tecno-
logias en la optimizacion de los
procesos logisticos y aduaneros

de GR Logistique en los proximos
meses?

JPR. La digitalizacion es el
futuro de la logistica, y en GR
Logistique estamos comprome-
tidos con esta transformacion.
Hace dos anos que empezamos
este proceso que supone un gran
coste pero lo considero necesario
porque es hacia donde se dirige
en futuro y porque nos permite
también ser mas reactivos.

Este ano, estamos imple-
mentando sistemas internos de
organizacion para gestionar la
transmision de la informacion
y adaptar nuestra estructura de
empresa al modelo digital.

VF. De cara al futuro, jcudl es
la hoja de ruta de GR Logistique
para consolidarse como referente
en logistica hortofruticola en Eu-
ropay mas alla?

JPR. Nuestro objetivo es cla-
ro: consolidarnos como lideres
en logistica hortofruticola, no
s6lo en Europa, sino también en
mercados emergentes de Africay
América Latina. Para ello, segui-
remos invirtiendo en infraestruc-
turas, tecnologia y formacion,
asegurando que nuestro equipo
esté preparado para afrontar los
desafios del futuro.

Queremos ser un puente lo-
gistico que conecte a los produc-
tores con los mercados globales,
ofreciendo soluciones innovado-
rasy sostenibles que beneficien a
todas las partes involucradas, sin
olvidar que vivimos en un mun-
do globalizado, con mercados
interconectados sea en importa-
ciones como en exportacion.

info@frutascardo.es - www.antoniocardo.es
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Port-Vendres, nuevo proyecto
para el puerto con ambicion
frutera en el Mediterraneo

Compagnie Fruitiere, encargada de su gestion tras la adjudicacion del contrato de
concesion de 15 anos, quiere que Port Vendres se convierta en un hub estratégico

Port-Vendres, el historico puer-
to en los Pirineos Orientales, se
perfila como el nuevo epicentro
del comercio fruticola en el Me-
diterraneo bajo la gestion de la
Compagnie Fruitiére. Con el ob-
jetivo de convertirse en el princi-
pal puerto bananero de laregion,
este enclave estratégico esta vi-
viendo una transformacion sin
precedentes, marcada por la lle-
gada de nuevos cargueros y am-
biciosos proyectos de expansion.

El pasado 22 de octubre,
Port-Vendres recibi6 al Came-
roun Express, un carguero de 158
metros que inauguré una nueva
era para el transporte maritimo
en la Costa Vermeille. Este bu-
que frigorifico, propiedad de la
Compagnie Fruitiére y su filial
Africa Express Line, sustituye a
las naves anteriores de la compa-
fiia con un disefio mas eficiente
y sostenible. Con una capacidad
de transporte de 6.200 toneladas
semanales, el Cameroun Express
traera a Port-Vendres frutas
tropicales como platanos, pinas,
mangos y boniatos procedentes
de Africa, ademas de hortali-

Port-Vendres sera el nuevo epicentro del comercio fruticola mediterraneo. / E. VICENS

zas y productos agricolas. Este
carguero no s6lo descargara
mercancias, sino que también
transportara desde Port-Vendres
productos de exportacion, como
manzanas, peras, cebollas, car-
ne congelada y abonos. Segiin
Frédéric Fabre, responsable de
la Compagnie Fruitiére, el puer-
to tiene como meta alcanzar las
350.000 toneladas anuales de fru-

tas y hortalizas, un objetivo que
posicionara a Port-Vendres como
un actor clave en el comercio
mediterraneo.

UN FUTURO PROMETEDOR
La gestion del puerto, otorga-
da en enero de 2023 a la Com-
pagnie Fruitiéere mediante una
concesion de 15 anos, supone
un ambicioso plan de inversion

que incluye la construccion de
un tercer muelle. Este proyecto,
respaldado por una inversion de
23,85 millones de euros, busca re-
vitalizar las actividades comer-
ciales, recreativas y pesqueras
del puerto, generando empleo
directo e indirecto en la region.
Actualmente, mas de 620 perso-
nas dependen del puerto, y se
espera que esta cifra crezca con
lallegada de nuevos cargueros y
lineas maritimas.

El prefecto Thierry Bonnier
y el presidente de la Camara de
Comercio de los Pirineos Orien-
tales, Laurent Gauze, destacaron
el impacto positivo que este desa-
rrollo tendra en el sector horto-
fruticola local y en la economia
regional. Para Gauze, la renova-
cion del puerto es “una prueba de
la vitalidad y el dinamismo de los
Pirineos Orientales”.

CRITICAS AL PROYECTO
A pesar de las expectativas, el
proyecto de expansiéon ha gene-
rado criticas por parte de la co-
munidad local y organizaciones
ecologistas. La construccion del
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tercer muelle implicara la des-
truccion de una playa y edificios
histoéricos, lo que ha suscitado
preocupaciones sobre el impacto
ambiental y turistico. Ademas,
algunos argumentan que la
masificacién del puerto es inne-
cesaria, ya que los dos muelles
actuales tienen capacidad para
acoger mas cargueros. Sin em-
bargo, la Compagnie Fruitiere
defiende que estas mejoras son
esenciales para garantizar el
crecimiento y la sostenibilidad
economica de Port-Vendres.

HUB ESTRATEGICO
Port-Vendres se suma a una red
de puertos clave para la Com-
pagnie Fruitiére, que incluye
Amberes en Bélgica, Vado Li-
gure en Italia y Portsmouth en
Inglaterra. Con estas conexiones
estratégicas, la compania busca
consolidar su posiciéon como li-
der en la distribucion de frutas
y hortalizas en Europa, aprove-
chando su experiencia y capaci-
dad logistica para optimizar el
comercio transmediterraneo.

El compromiso de Compagnie
Fruitiére, es que Port-Vendres re-
surja de sus cenizas y se convier-
ta en un auténtico centro frutero
mediterraneo. La vision incluye
no solo aumentar el volumen de
frutas importadas, sino también
abrir nuevas lineas hacia paises
del Magreb, como Marruecos,
Argelia y Egipto, ampliando asi
el alcance del puerto.

A pesar de las criticas y los
desafios logisticos, Port-Ven-
dres promete ser un motor de
desarrollo para la region, forta-
leciendo su papel en el comer-
cio internacional de frutas y
hortalizas.
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SAINT-CHARLES

ANGEL VERDU / Director comercial de Canamas Hermanos

“Sqin’_c-clyarles es una base
logistica imprescindible
para nuestras operaciones”

Desde la empresa Cafiamds Hermanos, Angel Verdu, director comercial del grupo y responsable
de la filial Del Sol en Perpignan, confirma que Saint-Charles International es una plataforma
clave en su plan de consolidacion en el mercado frances. Una posicion referente abanderada por Le
Gamin, la marca que refleja los mas altos estandares de calidad visual y gustativa, con formatos
que funcionan y se adaptan a las necesidades de los clientes y consumidores.

Valencia Fruits. ;Como se estd
desarrollando la presente campa-
fia citricola en el mercado francés?

Angel Verdu. La primera
parte de la actual campana ci-
tricola se esta desarrollando de
manera diferente a la esperada,
con un consumo algo mas mode-
rado de lo esperado con respec-
to a anos anteriores. Uno de los
factores que mas influye en esta
contencion en las ventas es, sin
duda, la inestabilidad politica
que se esta viviendo en el pais
vecino.

VF. En un contexto de modera-
cion en el consumo, jqué estrate-
gias estd desarrollando Cariamds
para mantener la confianza del
cliente francés en la marca Le
Gamin?

AV. En Canamas estamos
comprometidos con la calidad
gustativa y visual de nuestros
citricos, para cumplir las de-
mandas del siempre exigente
mercado francés. Desarrollamos
este trabajo desde el campo, cui-
dando la produccion sostenible
de nuestras fincas, y controla-
mos todo el proceso productivo
para asegurar que los citricos en
marca Le Gamin mantengan los
niveles de alta calidad gustativa y
seguridad alimentaria que siem-
pre les han caracterizado.

Ademas, apostamos por una
mejora logistica y un refuerzo de
la presencia de marca tanto en el
mercado como en el destino final
de nuestros citricos.

VEF. En relacion a la adapta-
cion en logistica y distribucion en
Cariamas ;ha habido mejoras o

El director comercial, Angel Verdd, destaca el dinamismo del mercado francés
“tanto en la gran distribucion, como en el mercado mayorista”. / CANAMAS

“La certificacion BIODiversity Grow garantiza también
que nuestras operaciones en Saint-Charles cumplan
con altos estandares de sostenibilidad”

INTERNATIONAL / PERPIGNAN

cambios significativos en la ges-
tion logistica desde la filial en
Saint-Charles durante el tltimo
ano?

AV. No, el mercado de
Saint-Charles sigue siendo el
punto estratégico con mas rele-
vancia dentro de la distribucion
europea, y se sigue dando la
maxima importancia a la logisti-
ca que realizamos desde ese pun-
to para todos nuestros clientes.

VF. (Hay alguna novedad en
las variedades de citricos o en los
formatos de envasado que estén
impulsando en esta temporada
para responder a las demandas
del mercado francés?

AV. Contamos con una amplia
variedad de citricos durante toda
la campana para satisfacer las de-
mandas de los diferentes clientes,
y nos centramos en ofrecer la me-
jor calidad de cada una de ellas.
En este punto de la campana, el
mercado francés puede disfrutar
de variedades especiales como la
Cara-Cara o la Sanguinelli, que
se diferencian de otras varieda-
des por sus caracteristicas fisicas
y gustativas.

En cuanto a los formatos,
mantenemos los mismos que
teniamos la campafa pasada y
que tan bien hemos comprobado
que funcionan y se adaptan a las
necesidades de los clientes y con-
sumidores; y seguimos en este
ambito con la misma orientacion
hacia los formatos medioambien-
talmente mas sostenibles.

VF. ;Como estan afrontando
los movimientos de concentracion
y cambio en el mercado minoris-
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“La sostenibilidad, en
todas sus vertientes, es
un pilar fundamental en
las politicas de Canamas
Hermanos”

ta francés, como la integracion de
supermercados Casino en nuevos
8rupos?

AV. El mercado francés siem-
pre ha sido un mercado muy di-
namico tanto a nivel de la gran
distribucién, como en lo que se
refiere al mercado mayorista.
Nuestra presencia, al ser gene-
ralista, se ve afectada cuando al-
guno de nuestros colaboradores
se ve afectado, como no podria
ser de otra forma, pero se ve ra-
pidamente equilibrada por los
actores que ocupan el sitio que
queda libre.

VEF. En un mercado que valo-
ra cada vez mas la sostenibilidad,
Jcomo se integra esta perspectiva
en las operaciones de la filial de
Saint-Charles y en los productos
de Canamas?

AV. La sostenibilidad, en to-
das sus vertientes, es un pilar
fundamental en las politicas
de Canamas Hermanos desde
hace anos, incluyendo todas las
ramas del negocio, también las
operaciones de nuestro despa-
cho Del Sol en Saint-Charles. La
certificacion BIODiversity Grow
garantiza también que nuestras
operaciones en Saint-Charles
cumplan con altos estandares
de sostenibilidad. Este compro-
miso se refleja tanto en nuestras
producciones, como en nuestros
productos envasados, asi como
en nuestras practicas logisticas.

VF. Consolidada como pla-
taforma clave para el merca-
do europeo, ;qué papel juega
Saint-Charles en las nuevas estra-
tegias de expansion de Caniamads
hacia otros mercados europeos o
internacionales?

AV. Saint-Charles es una base
logistica imprescindible para
nuestras operaciones. Desde este
punto estratégico en la distribu-
cién europea, no sélo ofrecemos
un servicio directo al mercado
francés y europeo, mejorando
la atencion al cliente, sino que
ademas nos facilita la conexiéon
con los mercados europeos y nos
permite una mejor capacidad de
respuesta antes cualquier incon-
veniente logistico.

VEF. En cuanto a las protestas
agricolas que se vienen organi-
zando en los tltimos meses en
los alrededores de Saint-Charles,
Jeomo influyen estas acciones en
las operaciones logisticas de Ca-
riamas? y ;qué medidas se toman
para mitigar posibles interrupcio-
nes en el suministro?

AV. Las protestas agricolas,
algunas espontaneas, presentan
desafios logisticos dificiles de
prever. Nuestra estrategia prin-
cipal es mantener una postura
dinamica para poder reaccionar
rapidamente a las adversidades
que puedan surgir mientras se
gestionan los efectos de estas
interrupciones.

VF. ;Qué retos y oportunida-
des vislumbra para la filial de
Cariamas en Saint-Charles en los
Proximos arnos?

AV. Nuestra vision a largo
plazo se centra en consolidar
nuestra presencia en el mercado,
manteniendo los mas altos estan-
dares de calidad visual y gustati-
va, y ofrecer un servicio 6ptimo
a nuestros clientes. Estas priori-
dades seran fundamentales para
enfrentar los retos futuros y ca-
pitalizar nuevas oportunidades.
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Un futuro incierto para el ‘Train des
Primeurs’ Perpignan-Rungis

Esta historica linea ferroviaria ha sido un actor clave en la logistica de frutas y verduras en Francia,
pero marcada por la falta de rentabilidad y del apoyo firme de los operadores comerciales

El Train des Primeurs es una li-
nea ferroviaria que, desde 1986,
ha transportado diariamente
frutas y verduras frescas entre
Perpignan y el Mercado de Run-
gis en Paris. Esta conexion ha
sido esencial para trasladar pro-
ductos agricolas, principalmen-
te desde Espafia y Marruecos, al
corazon de Francia, ofreciendo
una alternativa sostenible al
transporte por carretera.

Operado por Fret SNCF, el
tren constaba de 12 vagones refri-
gerados que permitian mantener
la cadena de frio necesaria para
los productos perecederos. Cada
convoy evitaba la circulacion de
aproximadamente 50 camiones
diarios, contribuyendo signifi-
cativamente a la reduccion de
emisiones de CO. y descongestio-
nando las carreteras francesas.

Sin embargo, en los ultimos
anos, el Train des Primeurs ha
enfrentado desafios significati-
vos. En junio de 2019, la linea fue
suspendida debido al deterioro de
los vagones y a la falta de inver-
siones en infraestructura. Tras
una pausa de mas de dos anos, el
servicio se reanudo en octubre de
2021, gracias a una inversion tem-
poral y a la presion de sindicatos
y autoridades locales que desta-
caron la importancia ambiental
y economica de esta ruta.

A pesar de la reanudacion, la
viabilidad a largo plazo del Train
des Primeurs ha seguido siendo
incierta. En junio de 2024, se
anuncio una nueva suspension
del servicio, en parte debido a
las obligaciones de Fret SNCF
de ceder ciertas actividades para
cumplir con las normativas euro-
peas sobre competencia y ayudas
estatales.

Ademas, se planificaron tra-
bajos de modernizacion en las
instalaciones ferroviarias del
Mercado de Rungis, con una
duracién estimada de 18 meses,
para crear un hub ferroviario ca-
paz de recibir multiples trenes de
carga por noche hacia 2030. Es-
tos trabajos, aunque necesarios,
implicaron la interrupcién del
servicio del Train des Primeurs
durante su ejecucion.

La suspensién del Train des
Primeurs ha generado preocu-
pacién entre ambientalistas,
sindicatos y autoridades locales,
quienes senalan el riesgo de au-
mentar el trafico de camiones en
las carreteras y las emisiones
asociadas. La falta de rentabili-
dad, sin ayudas estatales y la au-
sencia de operadores interesados
en retomar la linea han compli-
cado su continuidad.

[ PROBLEMAS DE
RENTABILIDAD Y CARGA

El Train des Primeurs ha sido un
actor clave en la logistica de fru-
tas y verduras en Francia. Segiin
datos de la CGT (Confédération
Générale du Travail), este tren
transportaba anualmente unas
140.000 toneladas de productos
frescos, lo que evitaba la circu-
lacion de entre 20.000 y 25.000 ca-
miones al ano. Esto representa el
70% de las frutas y verduras que
llegan ala region de Ile-de-Fran-
ce, lo que subraya su relevancia

en términos de sostenibilidad y
eficiencia logistica.

A pesar de estos beneficios, la
linea ha enfrentado problemas
financieros durante anos, prin-
cipalmente porque los vagones
volvian vacios tras descargar los
productos en Rungis. Ademas,
el progresivo desmantelamien-
to del servicio de transporte de
mercancias dela SNCF incluyé la
eliminacion de puestos comercia-
les encargados de llenar el tren,
lo que redujo significativamente
su capacidad operativa.

Aunque transportar mercan-
cias distintas a frutas y verdu-
ras podria haber aumentado la
viabilidad economica de la linea,
estos intentos no prosperaron.

Hoy, el tnico usuario del Tra-
in des Primeurs es Primever, una
empresa especializada en trans-
porte y logistica. Sin embargo, el
compromiso de los principales
importadores de frutas y verdu-
ras del mercado Saint-Charles en
Perpignan sigue siendo limitado.
Muchos de estos grandes acto-
res del transporte también son
gigantes del sector logistico por
carretera, lo que los hace menos
propensos a utilizar el tren.

En resumen, el Train des
Primeurs ha sido una pieza cla-
ve en la logistica de productos
frescos en Francia, ofreciendo
una alternativa ecoldgica al
transporte por carretera. No
obstante, enfrenta desafios sig-

Por ejemplo, un operador logis- nificativos relacionados con la
tico propuso utilizar el tren para Operado por Fret SNCF, el tren constaba de 12 vagones inversion en infraestructura,
transportar productos de brico- refrigerados que permitian mantener la cadena de la rentabilidad economica y las
laje desde Paris hasta la fronte- fri . d itaba la circulacién d normativas europeas, poniendo
ra espanola, pero el proyecto no rio necesaria, y cada convoy evitaba la circulacion de en duda su continuidad en el fu-
llegé a concretarse. aproximadamente 50 camiones diarios turo cercano.

'
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JEAN-LUC ANGLES / Director general de Anecoop France

SAINT-CHARLES

“El futuro de Anecoop France
pasa por diversificar e impulsar

nuevos canales de distribucion”

7

En esta nueva entrevista con Valencia Fruits,
Jean-Luc Angles, director general de Anecoop
France, repasa los hitos de la pasada campana,
las estrategias para afrontar la competencia
de nuevos origenes vy las iniciativas de la filial
francesa para adaptarse a las tendencias de
consumo en un mercado en constante cambio.

Valencia Fruits. A fecha de 30de
septiembre Anecoop France cerro
el ejercicio 2023-2024. ;Qué balance
realiza? ;Cudles han sido los pun-
tos clave de la pasada camparia?

Jean-Luc Angles. Hemos
cerrado el ejercicio con un cre-
cimiento en volumen del 3-4%,
tanto en convencional como
en ecologico. Es la primera vez
que cerramos con crecimiento
en ecologico en
volumen desde
hace tres o cua-
tro anos, lo que
indica que la
caida en el con-
sumo ha tocado
fondo y estamos
en una fase de
repunte. En con-
vencional hemos
recuperado algo
de volumen gra-

"Hemos cerrado el
ejercicio 2023-2024
con un crecimiento
en volumen del
3-4%, tanto en
convencional como
en ecoldgico”

otorga mas poder a los distribui-
dores restantes, complicando la
gestion.

En la temporada estival tam-
bién hemos tenido que lidiar con
los efectos de la Ley AGEC, la ley
contra el desperdicio alimentario
y la economia circular, en parti-
cular con la fruta de verano en el
formato de cesta. Sus ventas se
han resentido considerablemente

I OS1e Verano por

la falta de visibi-
lidad del produc-
to. El hecho de
que el consumi-
dor no pudiera
ver la fruta en los
formatos de cesta
de cartén de un
kilo, ha supues-
to una bajada
fuerte de consu-
mo en frutas de
hueso —meloco-

cias al kaki, que
en la campana
2023 obtuvo una
produccion casi
completa y goza
cada vez de ma-

“Entrados ya en
el nuevo afio,
confirmamos
la tendencia de

ton, nectarina,
albaricoque...—,
por ser produc-
tos que el con-
sumidor quiere

yor aceptacion.
También hemos
logrado mante-
ner una campana
estable en sandia, en linea con los
ultimos afios.

A nivel de clientes, resaltar
que uno de los grandes grupos
franceses de distribucion, el
Grupo Casino, ya se esta desmon-
tando y vendiendo por partes.
La desaparicion de este cliente
ha supuesto un desafio, ya que
la concentracion del mercado

recuperacion de la
linea de ecoldgico”

ver antes de
comprar. A esto
hay que anadir
el aumento de
coste que suponen estas cestas
de cartén 100%, al ser mas caras.
Esta ley ha sido duramente
criticada y denunciada por el
conjunto del sector en Francia
logrando su retirada el pasado
mes de diciembre, a 1a espera de
la aprobacion de una ley consen-
suada y de cumplimiento general
para todos los paises de la UE.
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VF. Después de un ‘intenso’
2024, jcomo se presenta la nueva
temporada? ;Cuales son los obje-
tivos que se ha marcado Anecoop
France?

JLA. Iniciamos la campana
2024-2025 el pasado 1 de octubre.
Losresultados del primer trimes-
tre estan alineados con los obje-
tivos de nuestro Plan Estratégico
2023-2028, que busca alcanzar una
facturacion de 200 millones de eu-
ros en 2028.

Aunque la DANA de Valencia
afect6 a productos como el kakiy
la Clemenules, la diversificacion
geografica y de cultivos dentro
del Grupo Anecoop nos permitio
mitigar rapidamente los efectos
de este terrible trance, del que so-
bra decir que lamentamos enor-
memente las pérdidas sufridas
por nuestros socios de las zonas
afectadas.

Entrados ya en el nuevo ano,
confirmamos la tendencia de
recuperacion de la linea de eco-
16gico, con un incremento de
consumo sobre todo en citricos.
Se podria confirmar que Francia
ha superado ese ‘bache’ y esta
volviendo a niveles de hace tres
anos. No creo que volvamos a ver
crecimientos de dos digitos, pero
vamos hacia un volumen de acti-
vidad positivo.

De cara a los proximos meses,
nuestro objetivo es continuar di-
versificando canales de ventas
fuera de la gran distribucion. En
Francia, el 30% de las comidas se
realizaran fuera del hogar en los
proximos anos, lo que abre opor-
tunidades en plataformas como
los box de ‘HelloFresh’y el canal
Horeca. Queremos equilibrar
nuestra cartera de clientes entre
la gran distribucién y estas nue-
vas propuestas.

VF. ;Hay previstas nuevas in-
corporaciones o nuevas lineas de
trabajo este ario?

JLA. En primavera de 2024,
incorporamos a Sudespa, una
empresa especializada en conser-
vas vegetales. Esta adquisicion
forma parte de nuestra estrategia
de diversificacion para 2023-2028.

Ademas, lanzaremos una
nueva linea de troceado de ver-
duras en Perpignan, ampliando
la actividad que ya desarrollamos
con sandia y calabaza cortada.
También estamos trabajando en
acuerdos con productores loca-
les para complementar nuestra
oferta y fortalecer nuestro posi-
cionamiento en los mercados de
destino.

VF. ;Como estda afectando la
entrada, cada vez mayor, de nue-
vos origenes en el mercado fran-
cés? ;En qué lugar deja esta nueva
competencia al ‘Origen Esparia’?

JLA. La entrada de nuevos
origenes procedentes de paises
terceros es un tema que nos pre-
ocupa. Historicamente, Marrue-
cos ha sido el principal competi-
dor de Espana en Saint-Charles.
En estos anos hemos convivido
los dos origenes, con sus mas
y sus menos, logrando cierto
equilibro. Pero ahora contamos
con un nuevo competidor, que
ya estaba presente hace dos o
tres anos, pero que en 2024 tuvo
un mayor protagonismo a raiz
de los problemas de produccion
en Espana. Me refiero a Egipto.
Hasta hace dos o tres anos, los
distribuidores lo consideraban
un origen poco fiable y con ries-
gos a nivel sanitario. Sin embar-
go, el ano pasado, tras la menor
cosecha espafiola de citricos, los
distribuidores empezaron a pro-
bar este origen con resultados
muy satisfactorios, tanto que ya
no s6lo suministran citricos. Por
ejemplo, este ano han empezado a
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“Si al consumidor
francés le das a elegir
entre una naranja
espaiola, italiana,
egipcia o marroqui, se
decantara por la que
mas le gusta y mejor
precio tenga”

enviar productos como el boniato,
una referencia tipica de Espana.
Algunos distribuidores franceses
han querido probar con Egipto
al inicio de la campana espanola
por tema de precio. Y estas no son
buenas noticias porque supone la
desaparicion del miedo a buscar
nuevos origenes mas ‘exoéticos’.

Turquia también se esta posi-
cionando con acuerdos logisticos
que facilitan su acceso al merca-
do francés. Estas dinamicas nos
obligan a ser mas competitivos en
calidad, servicio y sabor.

VEF. Yel acuerdo con Mercosur,
Jpreocupa?

JLA. Aunque afecta mas a
unos sectores que a otros, es pre-
ocupante por el trasfondo que tie-
ne, ya que existe un importante
desequilibrio entre los paises de
la Uni6én Europea y los origenes
de Mercosur en lo que se refiere
al cumplimiento de las normas
de produccion, practicas soste-
nibles, normativa laboral...

En el caso de Anecoop como
empresa productora hortofruti-
cola, nos siguen inquietando mas
los origenes cercanos al arco me-
diterraneo que compiten directa-
mente con Espana.

VF. ;Cudles son las claves
para competir con estos nuevos
origenes?

JLA. La estrategia debe cen-
trarse en ofrecer mas servicio,
apostar por el sabor y evitar la
especulacion, ya que abre puer-
tas a otros origenes. En definitiva,
debemos ser mas productores y
menos comerciantes.

VF. ;Cudl es el comportamien-
to del consumidor francés ante
estos nuevos origenes?

JLA. El formato ‘discount’ en
Francia no esta creciendo. Lidl y
Aldi tienen una cuota de mercado
del 10% y no van mas alla. El con-
sumidor francés cada vez va me-
nos a los grandes hipermercados.
Por eso Alcampo esta sufriendo
tanto y Carrefour ha optado por
la diversificacion con otros mode-
los de supermercados.

El consumidor francés, a pe-
sar de no ir al discount, si que
compara precios y busca el mejor
precio sin ser siempre el mas ba-
rato. Y en esa busqueda siempre
prima el origen francés, y dentro
de él, primero opta por el produc-
to regional y después nacional;
si no encuentra lo que busca, es
cuando elegira el producto de
importacion.

Si al consumidor francés le
das a elegir entre una naran-
ja espanola, italiana, egipcia o
marroqui, se decantara por la
que mas le gusta y mejor precio
tenga. No va a tener preferencia
por un producto comunitario
respecto a un producto extraco-
munitario, al menos que sea un
producto que viene de mas lejos,
como Sudafrica o América del
Sur, que ha llegado por barco o
avion... En este caso si que el con-
sumidor francés duda mas en el
momento de comprar. Y es este
comportamiento lo que mas nos
preocupa, esa falta de preferen-
cia ante los diferentes origenes
del arco mediterraneo, que debe-
mos afrontar destacando en cali-
dad, diferenciacion y confianza.

SAINT-CHARLES
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Perfil del
comprador
francés

El consumidor acude con mayor
frecuencia a los comercios, pero su
cesta de compra es mas pequena

Con una poblacién de 68 millo-
nes de habitantes, 65,8 millones
en el area metropolitana y 2,2
millones en los cinco departa-
mentos de ultramar, el 26% de
la poblacion francesa se agrupa
como consumidor tradicional.
Este tipo de consumidor reali-
za compras frecuentes, princi-
palmente en tiendas fisicas. El
grupo esta formado mayorita-
riamente de hombres, repre-
sentando el 51% del grupo, y el
62% tiene 50 afios 0 mas. Residen
principalmente en el noroeste de
Francia. Ademas, se caracteri-
zan por tener una tasa de activi-
dad mas baja que la media, con
el 50% de jubilados.

Elsegundo grupo mas repre-
sentativo dentro de la poblacion
es el consumidor multicanal,
un 21% de los franceses se co-
rresponden con este perfil. Los
consumidores de la categoria
multicanal realizan compras
con frecuencia, ya sea en linea
o en tiendas fisicas. El 52% son
hombres. Tienen un perfil mas
provincial ya que el 85% vive
fuera de la region parisina. Son
mas asalariados que la media. E1
72% de ellos tienen un ingreso
mensual de 2.000 euros o mas.

El 15% de la poblacion en
Francia se corresponde con el
perfil de consumidor tecnol6-
gico. Este tipo de consumidor
realiza compras frecuentes,
principalmente por Internet. El
56% del grupo lo representan

mujeres. El 59% tiene menos de
50 anos, representando un gru-
po de poblacién mas joven que
lamedia. En términos socioeco-
nomicos, el 38% pertenece a las
clases trabajadoras.

El grupo de consumidores
conocido como limitados hace
referencia a aquellos cuyos
presupuestos no les permiten
realizar compras frecuentes.
Este segmento demografico re-
presenta un 16% de la poblacion.
Dentro de este grupo, se observa
una mayoria de mujeres, consti-
tuyendo un 55% de sus integran-
tes. Ademas, se caracterizan por
ser mas jovenes que la media, ya
que muchos tienen menos de 35
anos. En cuanto a su nivel so-
cioeconomico, se encuentran en
una situacion menos acomodada
que lamedia, con un 45% ganan-
do menos de 2.000 euros al mes.

Los eco-consumidores son
aquellos consumidores france-
ses que reducen sus compras a
lo estrictamente necesario de-
bido a motivos ecolégicos. Este
grupo de consumidores se ca-
racteriza por tener una mayor
proporcion de mujeres, repre-
sentando un 64%. Ademas, son
mas jovenes que la media, ya
que el 55% de ellos tiene menos
de 50 anos. Asimismo, se desta-
ca que son mas acomodados que
lamedia. E113% de la poblacion
francesa mayor de 18 anos se
puede clasificar en este grupo
de consumidores.
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Las compras en

las cadenas de
supermercados

con marcas propias
dominantes (SDMP) se
han incrementado

El 8% de la poblacién per-
tenece al grupo de consumido-
res clasificado como distantes.
Este consumidor no muestra
interés en realizar compras.
Se caracterizan por tener una
mayor proporcion de hombres,
representando un 57% de sus in-
tegrantes. Ademas, se observa
que son mayores que la media,
ya que el 57% tiene 50 afios o
mas. En cuanto a su ubicacion
geografica, se destaca que tie-
nen una mayor presencia en
la region de Ile-de-France, con
un 24% de ellos viviendo alli, y
un 24% viviendo en regiones de
2.000 a 20.000 habitantes. E167%
gana mas de 2.000 euros al mes.

COMPORTAMIENTO
Un cambio significativo en los
habitos de compra de los consu-

midores franceses es que estos
acuden con mayor frecuencia a
los comercios, pero sus cestas de
compra son mas pequenas. Se
observa un aumento del 5,1% en
el trafico de las tiendas debido
a estas compras mas frecuentes
pero la cesta de la compra se ha
visto vaciada en un 5% de pro-
ductos. Esta tendencia es resul-
tado de la inflacion.

Otro cambio en el compor-
tamiento es el aumento de
compras en las cadenas de su-
permercados con marcas pro-
pias dominantes (SDMP) tales
como Aldi, Lidl y Netto. En 2022
se produjo un aumento del 24%
en el trafico de estos estable-
cimientos. Ese mismo ano, los
SDMP franceses adquirieron
1,2 millones de compradores
nuevos. Aldi y Lidl fueron los
SDMP que mas crecieron en el
mercado francés durante 2022.
Ademas, la inflacion ha contri-
buido a este fenémeno, el 44%
de los franceses compran con
mas frecuencia en SDMP desde
que aumento la inflacion. Gra-
cias a su renovada reputacion,
los SDMP son frecuentados
por franceses de todos niveles
socioeconoémicos.
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La produccion agricola en Francia
cae un 7,5% en 2024 por bajadas
de volumen y de precios

Las frutas y hortalizas frescas, en cambio, cierran el ejercicio del ano 2024 con
aumentos tanto en las cosechas como en las cotizaciones

El valor de la produccion agrico-
la en Francia en 2024 ha bajado
un 7,5% por el efecto acumulado
de la disminucion de las cose-
chas, debido a las condiciones
meteorologicas, y a la caida de
los precios, indicé el Instituto
Nacional de Estadistica (Insee).

En sus estimaciones anuales
publicadas el 12 de diciembre,
el Insee indic6 que los precios
agricolas se han reducido un
4,2%, a un ritmo casi equivalen-
te del 4,4% constatado en 2023,
y ese efecto para el bolsillo del
sector se ha visto agravado con
lareduccion de la produccion del
3,4%, cuando el pasado ano habia
aumentado un 3%.

Esa disminucion se debe a
unas condiciones meteorologi-
cas generalmente adversas y se
ha concentrado en la produccion
vegetal, que ha sufrido un bajén
del 6,8%.

En particular cayo6 el vino
(20,5%), los cereales (16,3%) y las
oleaginosas (11,5%), que no han
podido compensarse con el cre-
cimiento en los forrajes (16,1%),
la fruta (1,2%) o las verduras y
hortalizas (4,3%).

La produccion fruticola ce-
rroé el ejercicio de 2024 con una
ligera recuperacion del 1,2%. En
particular, la cosecha de manza-
nas aumentoé un 7,4%, gracias a
las buenas condiciones meteo-
rolégicas en el sur de Francia.
Tras las malas cosechas de 2023,
la produccion de nueces y peras
se recuper6 con fuerza (+21,8%
y +11,5% respectivamente). Por
el contrario, la produccién de
albaricoques disminuy6 un
34,6%, debido a la reduccion de

La produccion fruticola en Francia cerré el ejercicio de 2024 con una ligera recuperacion del 1,2%. / ARCHIVO

la superficie cultivada y de los
rendimientos.

Por su parte, la produccion
de hortalizas aument6 un 4,3%
en volumen, debido sobre todo
a la mejora de las cosechas de
endibias (+30,3%) y tomates

(+7,4%), frente a la mala cam-
pana anterior. Francia logré
el ano pasado un aumento de
las cosechas de casi todas las
hortalizas, con las raras excep-
ciones del calabacin (-9,7%), la
calabaza (-9,3%), el ajo (-6,5%) y

los guisantes (-6,0%). En cuanto
a la cosecha de patata, esta au-
mento un 10,6%, gracias sobre
todo a un aumento del 15,8%
de la superficie dedicada a las
variedades de almacenamiento
y de media estacién, impulsado

por la apertura de nuevas fa-
bricas de transformacion en la
region de Hauts-de-France.

PRECIOS A LA BAJA SALVO
EN FRUTAS Y HORTALIZAS
En 2024, los precios de produc-
cién disminuyeron para los pro-
ductos vegetales. Asi, el aumento
de la produccion de patatas fue
acompanado de una caida de sus
precios (5,5%). Por el contrario,
la recuperacion de los volume-
nes no impidié que subieran los
precios de la fruta (+2,7%). Prac-
ticamente todos los tipos de fruta
aumentaron sus precios, en par-
ticular las nueces (+27,3%), las
fresas (+10,4%) y las manzanas
(+2,4%). Las excepciones fueron
los melocotones, cuyo precio bajé
un 6,0% debido a la atonia del
consumo al principio de la tem-
porada, y las peras (-7,5%), tras
la fuerte subida del afio anterior.
Los precios de las hortalizas au-
mentaron un 5,3%. Las mayores
subidas correspondieron al ajo
(+24,5%), las endibias (+24,2%)
y los pepinos (+19,8%). Los des-
censos mas pronunciados, en
cambio, correspondieron a las
alcachofas (-16,3%) y las cebo-
llas (-8,3%).

Estas cifras se conocen en un
contexto de malestar de los agri-
cultores por las posibles conse-
cuencias del acuerdo de libre co-
mercio entre la Union Europea
y Mercosur, cuya negociacion se
cerro hace en diciembre, y por
los efectos de la caida del Go-
bierno francés por una mociéon
de censura.

La salida del Gobierno del
primer ministro conservador,
Michel Barnier, dej6 en suspen-
so todos los compromisos que
habia asumido ante los agricul-
tores, que se habian traducido
en toda una serie de dispositivos
y de ayudas en su proyecto de
presupuestos para 2025.

A mediados de enero la infor-
macion es que los presupuestos
para 2025 van a ser una prorro-
ga de los de 2024, de forma que
no incluiran todas esas medidas
y habra que ver si el préoximo
Ejecutivo atun por determinar
las asumira y si tendra una ma-
yoria suficiente para sacarlas
adelante.

Protestas en contra del

tomate marroqui

Los tomates marroquies se han convertido en simbolo de
competencia desigual por estar disponibles en todas las
temporadas, a precios imbatibles por la mano de obra barata

Las protestas ante la competen-
cia que ejercen las importaciones
de frutas y hortalizas proceden-
tes de paises terceros han sido
constante durante el pasado ano
en numerosos paises producto-
res europeos, entre ellos Francia.

Uno de los productos que ha
encendido la ira francesa ha
sido el tomate marroqui, que
durante el pasado afio recupe-
r6 su tendencia al alza en sus
exportaciones.

Desde Saint-Charles de Per-
pignan, la primera plataforma
de distribucion hortofruticola
europea, la firma Azura, empre-
sa especialista y referencia en la
importacion de tomate marro-
qui, denunciaron el “estigma” de
competencia desleal por parte de
los productores galos.

Azura, que suministra a los
supermercados europeos tarri-
nas de tomates cherry marro-
quies los doce meses del ano,
se mostro sorprendida ante la
campana de desprestigio que este
verano llevaron a cabo los pro-
ductores franceses, denunciando
competencia desleal.

En las manifestaciones de los
agricultores franceses, los toma-
tes marroquies ademas del azu-
car ucraniano, se han convertido
en simbolo de una competencia
desigual al estar disponibles en
todas las temporadas, a precios
imbatibles gracias a unamano de
obra barata.

La 10* marca mas comprada
por los franceses en el ranking
Kantar Brand Footprint 2024
—Azura— ha sido especialmen-

te blanco de ataques por parte de
los agricultores franceses, sim-
bolizando las distorsiones de la
competencia desleal. En mayo
de 2024, por ejemplo, los agri-
cultores organizaron un corte
de carretera en Perpignan para
protestar contra las importa-
ciones de tomates marroquies y
defender la “soberania alimen-
taria” francesa. La alianza sindi-
cal mayoritaria FNSEA-Jeunes
Agriculteurs incluy6 pegatinas
en francés y arabe que rezaban
‘origine Maroc’ (origen Marrue-
cos) en sus bandejas, alegando
que la empresa utilizaba un tipo
de letra demasiado pequeno.
Eldirector general adjunto de
Azura, Abir Lemseffer, en rueda
de prensa, replico explicando que
laindignacion de los agricultores

Francia culpa a los tomates de Marruecos de estar parcialmente exentos de dere-
chos de aduana en virtud de un acuerdo de libre comercio con la UE. / ARCHIVO

estall6é en toda Europa al inicio
de 2024, pero “s6lo en Francia he-
mos sido objeto de una campana
de desprestigio”, calificando de
“chocante” la “estigmatizacion”
del origen marroqui.

Los productores franceses
culpan a los tomates marroquies
de estar parcialmente exentos de
derechos de aduana en virtud de
un acuerdo de libre comercio con
la Union Europea. Sin embargo,
existe un contingente, que se so-
brepasa sistematicamente, por
encima del cual las empresas

marroquies pagan derechos de
aduana.

El cultivo marroqui de toma-
tes también ha sido criticado por
contribuir al agotamiento de los
recursos hidricos en un pais que
se enfrenta a la sequia por sexto
ano consecutivo. En este tema,
Azura aclaré que en su caso rie-
ga todos sus cultivos en Agadir
con agua de mar desalinizada,
y afirmé que tiene la intencion
de hacer lo mismo en Dakhla en
cuanto entre en funcionamiento
una planta desalinizadora.
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Los supermercados
preferidos de los
franceses

El poder adquisitivo, la calidad de los productos, la
sostenibilidad y la experiencia de compra influyen de
manera decisiva en sus decisiones

En Francia, los consumidores
son cada vez mas exigentes a la
hora de elegir su supermercado
de confianza. Factores como el
poder adquisitivo, la calidad de
los productos, la sostenibilidad y
la experiencia de compra influ-
yen de manera decisiva en sus
decisiones. Este comportamien-
to ha propiciado un panorama
competitivo entre las principales
cadenas del pais, donde Leclerc,
Lidl, Picard y Carrefour destacan
como favoritas segun diversas
encuestas y estudios recientes.

Leclerc, la cadena de hiper-
mercados lider en Francia,
mantiene su posicion dominan-
te gracias a una estrategia que
combina precios competitivos
con una oferta variada y atracti-
va. La cadena ha logrado captar
la fidelidad de consumidores de
todos los segmentos, desde fami-
lias hasta jovenes independien-
tes, gracias a iniciativas como
sus marcas blancas y su fuerte
presencia digital. Ademas, su
servicio de drive (compra onli-
ne con recogida en tienda) ha
sido clave para consolidar su
relevancia, especialmente tras
la pandemia.

Especializado en productos
congelados, Picard recuperoé en
2023 el primer puesto en satisfac-
cion del cliente. Su éxito se basa
en la percepcién de calidad que
ofrecen sus productos, la innova-
cién en sus recetas y la comodi-
dad que brindan sus puntos de
venta. Este posicionamiento ha
permitido a Picard diferenciarse
en un mercado donde el precio
es un factor clave, demostrando
que muchos consumidores estan
dispuestos a pagar un poco mas
por productos premium.

GIGANTES DEL DESCUENTO

El contexto inflacionario que
afecta a Europa ha favorecido
el auge de cadenas como Lidl
y Aldi, reconocidas por ofrecer
precios accesibles sin comprome-
ter la calidad. Lidl, en particular,
ha apostado por ampliar su gama
de productos frescos y por una
experiencia de compramejorada,
incluyendo un fuerte enfoque en
lo digital. Aldi, por su parte, si-
gue reforzando su presencia en el
territorio francés con aperturas
estratégicas y una oferta simpli-
ficada pero efectiva.

Ambas cadenas han logrado
atraer a consumidores sensibles
al precio, pero también a aque-
llos que buscan una relaciéon
calidad-precio insuperable. Sus
estrategias de comunicacion, ba-
sadas en la transparencia de pre-
cios y la promocion de productos
locales, han sido clave para au-
mentar su cuota de mercado.

CARREFOUR
Carrefour sigue siendo uno de
los gigantes de la distribucion
en Francia, y aunque enfrenta

SUR 15000
PRODUITS

El precio no siempre funciona como reclamo entre los consumidores. / PEXEL

En un panorama competitivo entre las principales
cadenas del pais, Leclerc, Lidl, Picard y Carrefour
destacan como favoritas segiin encuestas recientes

una fuerte competencia, su capa-
cidad para adaptarse a las nue-
vas demandas del mercado le ha
permitido mantenerse como una
opcién relevante. La cadena ha
apostado por la sostenibilidad y
la digitalizacion, implementando
servicios como el click-and-co-
llect y una app movil que mejora
la experiencia del cliente. Ade-
mas, Carrefour ha reforzado su
gama de productos bio y loca-
les, respondiendo a la creciente

demanda de los consumidores
por opciones mas saludables y
responsables.

SEGMENTO PREMIUM
Monoprix continua siendo una
opcién destacada para aquellos
que buscan una experiencia de
compra sofisticada. Sus produc-
tos exclusivos y su enfoque en
la sostenibilidad han captado a
un publico urbano y de ingresos
altos. Por otro lado, Biocoop, es-
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La experiencia fisica en tienda sigue siendo fundamental para los franceses. / PX

pecializada en productos organi-
cos y de comercio justo, ha con-
solidado su posiciéon como lider
en el mercado ecologico. Ambas
cadenas reflejan una tendencia
en crecimiento: el interés de los
consumidores por productos que
van mas alla de lo convencional
y que contribuyen al bienestar
social y ambiental.

SOSTENIBILIDAD
La sostenibilidad se ha conver-
tido en un elemento clave en
la elecciéon de supermercado.
Cadenas como Systéme U han
implementado iniciativas como
la colaboracién con bancos de
alimentos, mientras que Day by
Day lidera el mercado de venta a
granel, promoviendo el consumo
responsable y el cero desperdicio.
Estas acciones no s6lo mejoran
la percepcioén de marca, sino que
también responden a una preo-
cupacion real por parte de los
consumidores: el impacto am-
biental de sus compras.

Ademas, las cadenas estan
introduciendo mas productos
locales y estacionales, 1o que no
solo beneficia a los agricultores
locales, sino que también refuer-
zala conexion de los consumido-
res con su entorno.

DESAFiOS Y TENDENCIAS
A pesar de sus esfuerzos, los
supermercados enfrentan de-

safios importantes, como la
inflacion y la competencia
creciente en el ambito digital.
Segun expertos, la pandemia
acelero la adopcion de las com-
pras online, y cadenas como
Auchan y Casino han inverti-
do considerablemente en este
segmento para mantenerse
competitivas. Sin embargo, la
digitalizacion debe ir acompa-
nada de un enfoque equilibrado
que no descuide la experiencia
fisica en tienda, algo que sigue
siendo fundamental para mu-
chos consumidores.

Mirando al futuro, las ten-
dencias apuntan a una mayor
personalizacion en la oferta, un
uso mas intensivo de la tecnolo-
gia para mejorar la logistica y
la experiencia del cliente, y una
integracion mas soélida de los
principios de sostenibilidad en
todas las etapas de la cadena de
suministro.

En resumen, el mercado de
la gran distribucion en Francia
esta en plena transformacion.
Las cadenas que sepan adap-
tarse a las demandas de calidad,
precio y sostenibilidad seran las
que logren fidelizar a un consu-
midor cada vez mas exigente.
Las grandes superficies ya no
son so6lo un lugar para com-
prar, sino un espacio donde las
marcas construyen confianza y
ofrecen valor anadido.
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