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SEMANARIO HORTOFRUTICOLA FUNDADO EN 1962

El sector hortofruticola espaiiol vive con “preocupacion” el descenso que han sufrido sus exportaciones al mercado britanico. / ARCHIVO

La industria alimentaria

sigue acusando el Brexit

La introduccion de nuevos requisitos han afectado a las cifras de exportacion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Laindustria alimentaria espano-
la esta recibiendo el impacto del
Brexit cinco anos después de con-
sumarse la salida del Reino Unido
de la Unién Europea, sobre todo
por la introduccion en 2024 de
nuevos requisitos que han redu-
cido sus ventas a ese pais hasta
un 18,6% en volumen.

Después de varios retrasos por
la compleja separacion comercial,
Reino Unido esta aplicando des-
de hace un afio nuevos controles
fronterizos sobre las importacio-
nes de alimentos y productos ani-
males que fueron recogidos en el
acuerdo del Brexit, pendiente de
su primera revision en 2025.

A lo largo de 2024 se han im-
plantado de forma progresiva
controles sanitarios y fitosani-
tarios en frontera, que incluyen
notificaciones previas, certifica-
dos sanitarios y fitosanitarios, y
controles fisicos, documentales y
de identidad de la mercancia.

Fuentes gubernamentales de-
tallan que las empresas espanolas
han recibido su apoyo en el proce-

so de adaptacion y se han prepa-
rado para cumplir los requisitos y
gestionar los tramites aduaneros,
cuya introduccion ha sido “des-
igual”, afectando en especial a
pequenas y medianas empresas.

La implantacion del nuevo
modelo aduanero “ha complica-
do considerablemente los flujos
comerciales, ademas de los costes
asociados”, afirman fuentes de la
Federacion Espanola de Indus-
trias de Alimentacion y Bebidas
(FIAB). Otra barrera es la obliga-
toriedad de incluir en el etiqueta-
do una direccion fisica en el Reino
Unido, un proceso “costoso y que
desincentiva” a las empresas.

La patronal también senala
cuestiones fiscales como la ges-
tion del IVA en Reino Unido, para
lo que algunas compafias estan
creando sociedades filiales, o de
logistica, contratando servicios
de almacenes en ese pais para
agilizar los pedidos.

Los nuevos requisitos admi-
nistrativos y comerciales han
afectado a las cifras de exporta-
cion de la industria alimentaria,

pues el Brexit ha hecho retroce-
der el mercado britanico hasta la
quinta o sexta posicion, cuando
tradicionalmente era el tercer o
cuarto destino en importancia,
segun FIAB.

En 2023, las exportaciones
agroalimentarias y pesqueras de
Espana al Reino Unido cayeron
el 11% anual, situandose en 2,38
millones de toneladas por valor
de 4.820 millones de euros (+3,9%).

Si se comparan con 2019, el
ano anterior a la salida del Reino
Unido de la UE, la disminucién en
volumen fue del 18,6%, frente al
aumento del 19 % en valor en el
contexto de una fuerte inflacion.

No obstante, la industria ali-
mentaria espanola ha remarca-
do que sigue siendo prioritario
el mercado britanico, donde tra-
bajan por impulsar la promocién
con el proposito de reforzar el
comercio bilateral y volver a la
dinamica anterior al Brexit.

& COMPETITIVIDAD

Los principales sectores expor-
tadores al pais e impulsores del

superavit comercial son frutas y
hortalizas, vino y aceite de oliva,
mientras que Espana importa
sobre todo bebidas espirituosas,
cereales y pescado.

El sector hortofruticola espa-
nol vive con “preocupaciéon” el
descenso de sus exportaciones
a ese mercado, que han pasado
de 1,6 a 1,3 millones de tonela-
das entre 2019 y 2023 (-17%), en
linea con otros paises europeos
como Paises Bajos (-30%), Bélgi-
ca (-29%), Italia (-13%) y Francia
(-45%). La caida de las ventas ha
estado acompanada de la pérdida
de competitividad, ha asegurado
el director de la Fepex, José Maria
Ponzancos. En ese periodo, ade-
mas, han aumentado las impor-
taciones britanicas de terceros
paises como Marruecos (+86%) y
la India (+34%).

Fepex pone la vista en el proxi-
mo julio, con los nuevos requisi-
tos para la entrada de productos,
ya que hasta ahora se ha mante-
nido la documentacién “que se
exige normalmente”, incluidos
los certificados fitosanitarios.
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"Salvem L’Albufera’

Por GONZALO GAYO

1 parque natural

de la Albufera

necesita urgen-

temente un plan
y toda la ayuda posible de
las administraciones pu-
blicas. E1 mayor ‘tesoro de
los valencianos’ sufre en
silencio las heridas de una
DANA que dejo6 profundas
huellas. Aquel 29 de octu-
bre la Albufera se convir-
ti6 en el sumidero de las
poblaciones afectadas por
el tsunami que arraso las
poblaciones vecina de este
espacio natural protegido
y que engloba parte de los municipios
de Valencia, Sedavi, Alfafar, Massanas-
sa, Catarroja, Albal, Beniparrell, Silla,
Sollana, Algemesi, Albalat de la Ribera,
Sueca y Cullera. Aquel dia de nefasto re-
cuerdo, la Albufera incremento6 su tama-
no un 50% y evito una tragedia mayor al
recoger las aguas torrenciales de las po-
blaciones afectadas. Se estima en mas de
20 km? de incremento en el area inundada
como consecuencia de la DANA, pasando
de 41 km? de area inundada el dia 26 de
octubre a 62,45 km? el 31 de octubre. Mas
de 120 hm?llegaron al gran lago en menos
de 24 horas, lo que supone una entrada de
agua entre un 50-70% mas de la que entra
al sistema en un ano.

Alas 5 horas del 30 de octubre alcanzo
su maximo nivel recogiendo todo lo que
llegaba del tsunami que arrastro el cau-
dal del barranco del Poyo en su desem-
bocadura en el parque natural.

El flujo de agua se multiplico por 10
en so6lo una hora y lleg6 a alcanzar los
2.228,9 metros cuibicos por segundo, cua-
tro veces el caudal normal del Ebro. El
nuevo cauce del Turia salvé a Valencia de
la tragedia mientras la Albufera jugé un
papel determinante en el desagiie de las
zonas inundadas afectando gravemente
al fondo del gran lago y su ecosistema.

La Albufera guarda silencio a la es-
pera de que las Administraciones dia-
loguen, acuerden y se pongan manos
a la obra con un Plan de actuacion que
permita drenar los fondos de las prin-
cipales zonas afectadas y asi recuperar
la calidad de las aguas para las futuras
generaciones. Se hizo en miles de garajes
de las poblaciones afectadas y habra que
hacerlo en el gran lago, desde la iniciati-
va de quienes asumen hoy la responsabi-
lidad de dar respuestas y soluciones a la
tragedia sufrida el pasado 29 de octubre.

Los informes previos a la tragedia
alertaban del estado critico de las aguas
afectando a la salud de un ecosistema
Unico y el mayor tesoro de los valencia-

La Albufera necesita inversiones. / G. GAYO

nos. Sin embargo, seguimos sufriendo la
entrada de contaminacion al gran lago
por la falta de una depuracion adecuada
en las poblaciones cercanas e incremen-
tada exponencialmente con el arrastre de
contaminantes tras la DANA.

Recordamos hoy como hace vein-
te afnos la entonces ministra Cristina
Narbona derogé un Plan Hidrolégico
Nacional que contemplaba obras y em-
balses que habria evitado la magnitud
de la tragedia. La decision de descartar
en 2004 la construccion de una presa en
Cheste, un proyecto originalmente pre-
visto en el Plan Hidrologico Nacional, ha
pasado hoy una enorme factura de mas
de 20.000 millones de euros y 224 vidas
arrebatadas. Entonces se argumentaba
que la decision se tomo debido al alto cos-
te socioeconomico que representaba la
obra. Con la presa de Cheste y las obras
que no se han realizado en los ultimos
20 anos la historia de esta DANA habria
sido otra.

Si el PHN hubiera seguido adelante,
como defendi6 en su dia el ministro Bo-
rrell con el gobierno de Felipe Gonzalez,
se habria hecho frente a las gotas frias
y sequias que asolan esta tierra. El ba-
rranco del Poyo desemboca en el Parque
Natural de La Albufera, pero la historia
vivida habria sido otra si en 2001 se hu-
biera aprobado un PHN que contempla-
ba la presa de Cheste con la mision de
regular los caudales de las cuencas altas
de los barrancos del Poyo, la Saleta y el
Pozalet. Dicho embalse contemplaba una
gran capacidad y habria protegido a 16
localidades valencianas de las riadas, in-
cluidos en dicho plan estaban Alaquas,
Aldaia, Catarroja, Cheste, Xirivella, Go-
delleta, Massanassa, Paiporta, Picanya,
Ribarroja, Torrent, Quart de Poblet, Lori-
guilla, Mislata y Valencia, muchos de los
cuales fueron de los mas afectados el pa-
sado 29 de octubre. De nefasto recuerdo
aquella decision de la entonces ministra
Cristina Narbona con la derogacion de

un PHN que contemplaba
embalses y trasvases que
habrian salvado hoy a po-
blaciones arrasadas. Un
recuerdo que conviene no
olvidar para que no se repi-
ta cuando hay que dar hoy
soluciones urgentes con
dialogo y consensos.

ElParque Natural de la
Albufera sufre en silencio
una situacion alarmante,
sin respuestas pese a ser
uno de los ecosistemas
espanoles de mayor valor
ecologico en Europa. Miles
de toneladas de residuos
yacen en este gran humedal a la espera
de que las administraciones concreten
medidas urgentes en un plan coordina-
do con la necesaria ayuda de la UE. De
momento, el Ayuntamiento de Valencia
ha impulsado la candidatura de La Al-
bufera como Reserva de la Biosfera de la
Unesco para romper silencios ante una
actuacion urgente y necesaria por parte
de todas las administraciones. Desde el
ayuntamiento de Valencia reclaman la
necesidad de “despertar conciencias”
para defender un ecosistema tinico dada
su “importancia” para “la humanidad y
el planeta”.

Han bastado dos generaciones y una
DANA para poner al borde de su super-
vivencia a la Albufera. Necesitamos ur-
gentemente un plan ‘Salvem L’Albufe-
ra’, dotado de presupuesto, con dialogo y
consensos. Desde SEOQ/BirdLife alertan
lo que todos saben. “La Albufera esta en
peligro de desaparicion como Dofnana o
el Mar Menor”. Mientras crece la indig-
nacion ante el alarmante estado en el
que se encuentra a pesar del transcurso
del tiempo empeorando la situacion ano
tras ano.

La Albufera fue declarada Parque
Natural en 1986 para hacer frente a la
contaminacion sufrida en los anos sesen-
ta y setenta. Hoy tras la DANA suspira
por el reconocimiento de la Unesco que
le permita romper silencios y olvidos.
Pero mas alla de las medallas y titulos,
la Albufera necesita el apoyo de todos
para su supervivencia, con planes y pre-
supuestos, atendiendo a los criterios de
la Convencion Ramsar, Red Natura 2000,
y Directivas europeas. Es el mayor tesoro
de los valencianos y debemos entregarlo
alas futuras generaciones como lo hicie-
ron nuestros mayores. 2025 tiene que ser
el aino para adecuacion todas las obras
hidraulicas que no se hicieron en su mo-
mento, para que nunca mas se repita una
DANA que ha arruinado tantas vidas y
la Albufera.
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La exportacion espanola

hortofruticola a EEUU

representa el 0,2% del total

La exportacion espanola de frutas y hortalizas frescas a Estados Unidos ascendio
a 29.663 toneladas y alcanzo los 84,3 millones de euros hasta noviembre de 2024

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La exportacion espanola de fru-
tas y hortalizas frescas a Estados
Unidos ascendi6 a 29.663 tonela-
dasy 84,3 millones de euros hasta
noviembre de 2024, representan-
do el 0,2% del total exportado,
que se situd en 10,9 millones de
toneladas y 15.852 millones de
euros. Ajo, pepino y cebolla son
las mas vendidas en el mercado
norteamericano.

La exportacion de ajo de ene-
ro anoviembre de 2024 a Estados
Unidos ascendi6 a 17.338 tonela-
das por un valor de 67,5 millo-
nes de euros; la de pepino fue
de 1.865 toneladas por un valor
de 3,7 millones de euros; y la de
cebolla fue de 1.562 toneladas por
un valor de 1,5 millones de euros,
segun estadisticas del Departa-
mento de Aduanas e Impuestos
Especiales procesadas por Fepex.

Le siguen la mandarina, con
1.023 toneladas y 1,1 millones de
euros; el kaki, con 671 toneladas
y 1,3 millones de euros y la uva
de mesa con 499 toneladas y 1,7
millones de euros.

Estados Unidos representa
s6lo el 0,2% del total exportado
por Espafa, situandose en el
puesto nimero 20 entre los paises
de destino, porlo que, en conjun-
to y anivel sectorial, no seria uno

de los mas perjudicados en caso
de que EEUU impusiera arance-
les alas producciones comunita-
rias, segiin Fepex. No obstante, a
nivel individual si perjudicaria a
las empresas que ya han hecho
inversiones y planificaciones de
campana para exportar a este
pais.

El principal proveedor de
frutas y hortalizas de Estados
Unidos es México, con 11,4 mi-
llones de toneladas en 2023, 1o
que supuso el 50% del total com-
prado en el exterior por Estados
Unidos ese ano, que ascendio a
22,7 millones de toneladas. Es-
tados Unidos es, ademas, uno de
los principales productores del
mundo de frutas y hortalizas,
en concreto, el tercero, con 68,7
millones de toneladas, segin
datos de la FAO, detras de Chi-
na con 781,5 millones de tonela-
das e India con 221 millones de
toneladas.

UNION EUROPEA
Estados Unidos es el primer
destino de las exportaciones de
la Union Europea, que tiene un
superavit comercial con Was-
hington de 155.800 millones de
euros, segun los ultimos datos
disponibles de la oficina estadis-
tica europea, Eurostat, publica-

dos en 2023. En concreto, las ex-
portaciones europeas a Estados
Unidos suponen el 19,7% de las
ventas del bloque comunitario al
resto del mundo, y Alemania, Ir-
landa e Italia son los principales
impulsores.

Los sectores de la UE que mas
han contribuido a las exportacio-
nes son el farmacéutico y el au-
tomovilistico y, por tanto, son los
que mas podrian sufrir en caso
de que el presidente estadouni-
dense, Donald Trump, decida im-
poner aranceles ala UE, como ya
ha hecho con Canada, México y
China.

Por paises, las exportaciones
alemanas alcanzaron los 157.732
millones de euros, mas del doble
de los 67.266 millones de euros de
Italia y muy por encima de los
51.621 millones de Irlanda.

Por contra, los Paises Bajos
fueron el pais de la UE que mas
bienes import6 desde Estados
Unidos, por valor de 75.240 mi-
llones de euros, seguido de Ale-
mania (71.932 millones) y Francia
(43.656 millones).

Espana fue el sexto pais del
bloque comunitario que mas
importo desde el mercado esta-
dounidense, por un total de 24.609
millones de euros. La UE y Esta-
dos Unidos cuentan ademas con

importantes intercambios en el
ambito agricola, en el que Was-
hington es el segundo destino de
las exportaciones europeas.

En 2023 representaron un
12% (27.200 millones de euros),
aunque se redujeron en 1.800
millones (6%), en comparacion
con el aio previo, sobre todo por
la caida del 27% la venta de bebi-
das espirituosas y licores, segiin
el ultimo informe publicado por
la Comision Europea.

Ademas, EEUU es el cuarto
pais de origen de las importacio-
nes agricolas a los Veintisiete,
de las que supone un 7% (11.700
millones), un 4% menos que el
ano anterior por el descenso en
la llegada de frutas, cereales y
productos no comestibles.

En el Foro Econémico Mun-
dial de Davos, la presidenta de
la Comision Europa dijo el mes
pasado que la “primera priori-
dad” de la UE es entablar pronto
relaciones con la nueva adminis-
tracion de Estados Unidos, dado
que “hay mucho en juego para
ambas partes”. En este sentido,
senalé que “ninguna otra eco-
nomia del mundo esta tan inte-
grada como la nuestra. Las em-
presas europeas en los Estados
Unidos emplean a 3,5 millones de
estadounidenses. Y otro millén

El principal proveedor de frutas y hor-
talizas de EEUU es México. / ARCHIVO

de empleos estadounidenses de-
penden directamente del comer-
cio con Europa”.

Von der Leyen ha abierto la
puerta a comprar mas gas na-
tural licuado a Estados Unidos,
como una forma para intentar
evitar una guerra comercial
con Washington, pero al mismo
tiempo, afirmo que “Europa esta
abierta a los negocios” en todo
el mundo, para “buscar nuevas
oportunidades donde quiera que
surjan”.

Al margen de Estados Unidos,
el segundo destino de las expor-
taciones de bienes de la UE fue al
Reino Unido (que representaron
un 13,1% del total); a China (un
8,8%); a Suiza (7,4%) y a Turquia
(4,4%).

La presidenta de la Comision
Europea mencioné el pasado
enero en el Foro de Davos los
acuerdos comerciales firmados
recientemente con Suiza, Merco-
sur y México y dijo que el primer
viaje de su nuevo mandato sera
ala India.

Alemania se posiciona como
el destino prioritario del
sector hortofruticola

Alemania representa el 27,5 por ciento del total exportado
por Espana en 2024 y el 29 por ciento del valor

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La evolucién del mercado ale-
man es positiva, ya que los 3,06
millones de toneladas exporta-
das en 2024, en concreto hasta
noviembre, que es el tltimo mes
del que se disponen datos oficia-
les, ha supuesto un crecimiento
del 11% respecto al mismo perio-
do del anio anterior. El valor de la
exportacion ascendi6 a 4.624.663
toneladas, un 6% mas.

En cuanto a los productos
vendidos en Alemania, los ma-
yores volumenes corresponden
a sandia, con 304.621 toneladas;
pepino, con 281.778 toneladas;
naranja, con 281.672 toneladas;
pimiento, con 247.953 toneladas

y limon, con 206.309, segtin datos
de enero a noviembre de 2024 de
Aduanas procesados por Fepex.
No obstante, la oferta espaiola
esta muy diversificada, con vo-
limenes importantes también
en tomate (186.964 toneladas),
coles (103.829 toneladas), melon
(94.204 toneladas) o fresa, (72.837
toneladas).

Andalucia es la principal co-
munidad auténoma exportadora
de frutas y hortalizas a Alema-
nia, con 1,2 millones de tonela-
das hasta noviembre de 2024,
representando el 40% de todo lo
vendido por Espana en este mer-
cado. Le sigue la Comunidad Va-
lenciana, con 843.534 toneladas,

representando el 28% del total y
Murcia, con 701.457 toneladas,
representando del 23% del total
nacional.

COMPETIDORES
Alemania import6 9,3 millones
de toneladas de frutas y hortali-
zas frescas, por un valor de 14.846
millones de euros en 2023, siendo
Paises Bajos su primer provee-
dor, con 3 millones de toneladas
y 5.265 millones de euros; Espana
el segundo, con 2,7 millones de to-
neladas y 4.816 millones de euros
e Italia el tercero, con 982.248 to-
neladas y 1.556 millones de euros

Alemania es el primer mer-
cado para el sector productor y

Andalucia es la principal comunidad ex-
portadora a Alemania. / ARCHIVO

exportador de frutas y hortalizas
espanol, representando el 27,5%
del total vendido en el exterior,
y también lo es para otros paises
productores comunitarios como
Paises Bajos e Italia.

El cuarto proveedor de frutas
y hortalizas del mercado aleman
es Bélgica, con 560.626 toneladas
y 693 millones de euros y el quin-
to Francia, con 372.413 toneladas

y 591 millones de euros. La dis-
tribucion del mercado aleman
segun la procedencia de sus im-
portaciones es bastante estable.
En los ultimos tres anos: 2021,
2022 y 2023 los principales paises
proveedores se han mantenido
en la misma posicion y con lige-
ras variaciones de volumen.

En 2021 Paises Bajos vendio en
Alemania un total de 3,07 millo-
nes de toneladas de frutas y hor-
talizas frescas y en 2023 fueron
3,03 millones de toneladas. En
2021, Espania export6 2,9 millones
de toneladas y en 2023 esta canti-
dad descendi6 ligeramente hasta
situarse en 2,8 millones de tone-
ladas. Las exportaciones de Italia
se han mantenido alrededor del
millén de toneladas durante los
tres anos; 1,05 millones de tone-
ladas en 2021 y 982.248 toneladas
en 2023.

En cuanto a Bélgica y Francia,
también han mantenido practi-
camente los mismos volimenes.
En 2021 Bélgica export6 a Alema-
nia 607.769 toneladas y en 2023 un
total de 560.626 toneladas y Fran-
cia export6 355.170 toneladas en
2021 y 372.413 toneladas en 2023,
seglin datos de Eurostat procesa-
dos por Fepex.
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Las exportaciones
agricolas de Almeria
superan los 3.380
millones en 2024

Entre enero y noviembre del ano pasado, las
exportaciones desde Almeria han dejado en la provincia
5.074,4 millones de euros, cifra muy similar a la registrada
en el mismo periodo de 2023

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sector agricola almeriense
exporto 3.380,19 millones de
euros de enero a noviembre de
2024, de acuerdo a las cifras de
comercio exterior facilitadas
por el Ministerio de Economia,
Comercio y Empresa, unos da-
tos que reflejan su “fortaleza”,
segln el subdelegado del Go-
bierno en Almeria, José Maria
Martin.

Entre enero y noviembre del
ano pasado, las exportaciones
desde Almeria han dejado en
la provincia 5.074,4 millones
de euros, cifra muy similar a la
registrada en el mismo periodo
de 2023. El saldo de la balanza
comercial es muy positivo, ha
senalado Martin: 1.240,4 mi-
llones de euros a favor, siendo
la segunda provincia anda-
luza tras Sevilla con mayor
beneficio.

El sector agroalimentario
tiene un peso definitivo en la
boyante balanza comercial al-
meriense. Segun ha senalado
el subdelegado del Gobierno,
las ventas de productos agroa-
limentarios suponen el 68,26%
de las exportaciones que se rea-
lizan desde Almeria, segtin una
nota de la Subdelegacion.

“Nuestro principal mercado
sigue siendo Alemania, con un
volumen de 832,59 millones de
euros en exportaciones hasta el
pasado mes de noviembre”.

Este pais es el principal mer-
cado de exportacion almerien-
se, con un valor exportado total
de 1.056,12 millones de euros.
Los principales sectores expor-
tadores fueron, el afio pasado,

El sector hortofruticola tiene un peso definitivo en
la boyante balanza comercial almeriense, las ventas
de productos agroalimentarios suponen el 68,26%
de las exportaciones que se realizan desde Almeria,
seglin una nota de la subdelegacion

Almeria ha cuantificado el valor de sus exportaciones
de frutas y hortalizas de enero a noviembre en
3.464,13 millones de euros, sumando en este bloque
las ventas de las hortalizas de frutos, las de hoja y las

de meldn y sandia

los de legumbres y hortalizas,
con 849,37 millones de euros (pi-
miento, principalmente) y fru-
tas, con unas ventas de 146,53
millones de euros (sobre todo,
melones y sandias).

Los principales destinos de
exportaciones de Almeria en
2024 fueron, predominante-
mente, paises de la Union Eu-
ropea debido a la proximidad
geografica y a la alta demanda
de productos hortofruticolas
almerienses.

Tras Alemania, los mejores
compradores de las frutas y
hortalizas almerienses fueron
el mercado francés (que import6
el ano pasado frutas y hortalizas
por valor de 419,24 millones de
euros); Reino Unido (a pesar del
Brexit), con ventas cifradas en
385,53 millones de euros y Pai-
ses Bajos, con 363,42 millones
de euros.

El subdelegado ha senalado,
por otra parte, que confia en que

se resuelvan pronto las trabas
de la Administracion estadou-
nidense a las exportaciones de
pimiento, cerradas el pasado 15
de enero.

Martin ha destacado, igual-
mente, el “buen comportamien-
to” de las exportaciones de se-
mimanufacturas no quimicas,
con un saldo de enero a noviem-
bre de 2024 de 860,6 millones de
euros. Entre estos productos se
encuentran la piedra natural y
derivados.

El principal mercado fue Es-
tados Unidos, pais que importo
productos industriales proce-
dentes de Almeria por valor
de 364,33 millones de euros, se-
guido de Reino Unido, con 73,52
millones de euros.

Respecto a las importacio-
nes, destacan las de productos
energéticos por valor de 2.600
millones, principalmente gas
procedente de Argelia cifrado
en 2.589 millones de euros.

¢Son la frutas y
hortalizas importadas
mas baratas?

El precio medio mensual de las frutas y
verduras importadas en 2024 subio hasta
un 16 por ciento en julio y decrecio en
agosto, septiembre y octubre

D VE. REDACCION.

El precio medio de las frutas y
hortalizas importadas por Es-
pana en el mes de noviembre se
situé en 1,16 euros/Kilo, loque ha
supuesto un crecimiento del 5,3%
respecto a noviembre de 2023 que
fue de 1,10 euros/kilo. En la com-
paracion mensual de los iltimos
dos anos, en 2024 el precio medio
creci6 durante 8 meses, hasta
un maximo del 16% en julio y
decrecio en agosto, septiembre
y octubre.

En 2024, el precio medio men-
sual de las frutas y hortalizas
importadas ha crecido durante
8 meses y ha caido en tres, segin
las estadisticas mas actualizadas
del Departamento de Aduanas e
Impuestos Especiales, hasta el
mes de noviembre, procesadas

por Fepex. En enero de 2024 el
precio medio subi6 un 13% res-
pecto a enero de 2023; en febrero
un 14,5%; en marzo un 2,7%; en
abril un 7,1%; en mayo un 7,8%,
en junio un 10,6% y en julio un
16%. Por el contrario, en agosto
de 2024 respecto a agosto de 2023
el precio medio decrecio un 1,7%,
un 7,3% en septiembre y un 1,7%
en octubre.

En el acumulado hasta no-
viembre de 2024, el precio medio
ha aumentado un 5,3%, situando-
se en 1,14 euros por Kilo, frente a
1,08 euros por Kkilo en el mismo
periodo de 2023.

Por otro lado, la importacion
hortofruticola se elevo a 3,9 mi-
llones de toneladas y 4.531 millo-
nes de euros, con crecimientos
interanuales del 6% y del 12%.

El precio medio de las frutas y hortalizas importadas por Espaiia en el mes de no-
viembre se situé en 1,16 euros/kilo. / ARCHIVO

El precio de los productos
agricolas sube un 273%

del campo a la mesa

El ultimo informe del IPOD de COAG
muestra que el precio de los alimentos
se ha incrementado en enero el 293 por
ciento entre origen y destino

D VF. REDACCION.

El precio de los alimentos subio
en enero pasado el 273% desde
su origen en el campo hasta el
consumidor final, es decir, casi
se ha cuadruplicado entre origen
y destino, segiin los datos difun-
didos este martes por la organi-
zacion agraria COAG.

El dltimo informe del Indice
de Precios en Origen y Destino
(IPOD) de COAG muestra que el
precio de los productos agricolas
se ha incrementado el 293% entre
origen y destino en enero, mien-
tras que el de productos ganade-
ros ha aumentado el 195%.

Entre los alimentos con ma-
yores subidas en toda la cadena
se encuentran la cebolla, que se
ha encarecido el 591%; el limon
(+549%) y la aceituna de mesa
(+547%).

La cebolla es el producto que mas se ha
encarecido, un 591%. / ARCHIVO

Los alimentos que menos se
han encarecido entre origen y
destino han sido los huevos M
(+38%), la berenjena (+49%),
el aceite de oliva virgen extra
(+60%) y el champinon (+72%).
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Asaja Alicante exige una "%

red de monitorizacion
para frenar el trips

La organizacion plantea a la Conselleria de Agricultura
la implementacion de una red de monitorizacion en las
comarcas de la Vega Baja y el Camp d’Elx

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Asaja Alicante reclama a la
Conselleria de Agricultura,
Agua, Pesca y Alimentacion
una respuesta mas responsa-
ble y sensata con la realidad
que atraviesan los agricultores
ante el grave problema que su-
pone la plaga del Scirtothrips
aurantii, cominmente conoci-
da como trips de Sudafrica. “La
Administracion autonémica no
puede permitir que en la proxi-
ma campana, cultivos como la
Granada Mollar, los citricos y
la uva de mesa mantengan el
mismo nivel de plaga que he-
mos sufrido en 2024”.

La asociacion agraria alican-
tina explica que el trips es muy
dificil de controlar por dos mo-
tivos: en primer lugar, es un in-
secto muy pequeno y se refugia
en lugares de la planta que solo
expertos son capaces de valorar
en sus primeros estadios de de-
sarrollo. “Los agricultores no
tienen medios a su disposicion

para detectarla de una forma
precoz; lo que evitaria altas ta-
sas de proliferaciéon”.

En segundo lugar, una vez
instalada, “la plaga tiene una
capacidad de proliferacion bru-
tal, imposible de controlar, por
lo que el agricultor observa los
danos cuando ya son irreme-
diables”, asevera el presidente
de Asaja Alicante, José Vicente
Andreu.

Por ello, la asociacion alican-
tina plantea a la conselleria de
Agricultura laimplementacion
de una red de monitorizacion
en las dos comarcas donde ac-
tualmente esta teniendo mas
repercusion, en la Vega Baja y
el Camp d’Elx, (municipio de la
Comunidad Valenciana donde
primero aparecio la plaga, y
donde es previsible vuelva a
producir muchos dafos) para
que los agricultores puedan
ajustar sus tratamientos a los
primeros estados de desarrollo,
y con ello reducir los danos.

“Los agricultores

no tienen medios a

su disposicion para
detectarla de una
forma precoz; lo que
evitaria altas tasas de
proliferacion”

Una accién necesaria para
impedir el avance de este insec-
to que esta generando pérdidas
cuantiosas al agricultor, por
la dificultad que puede tener
a la hora de comercializar sus
cultivos debido a las manchas
que causan en la piel del fruto.
En este sentido, Asajarecuerda
que estas marcas son sélo esté-
ticas y no afectan al interior; ni
a su calidad ni a su sabor.

“Los productores alicanti-
nos no podrian aguantar una
campana igual a esta, el nivel
de trips debe disminuir consi-

La incidencia del trips esta generando pérdidas cuantiosas a los agricultores. / AA

derablemente”. La asociacion
considera que el Consell debe
mostrar una actitud decidida y
firme con las plagas proceden-
tes de terceros paises; debe de-
mostrar que nos protege con de-
terminacion y que apuesta por
el sector primario a pesar de la
actitud permisiva que mantiene
la Union Europea y el Gobierno
de Espana.

MEDIDAS INSUFICIENTES
Por ultimo, Asaja sefiala que
la orden que publicé hace unos
dias la Conselleria para su con-
trol es muy genérica y deja toda
laresponsabilidad al agricultor,
cargandole con un sobrecoste

que no puede asumir (medios
humanos, maquinaria y pro-
ductos fitosanitarios). Asimis-
mo, el departamento técnico de
la asociacion anade que “se han
olvidado de los productos auto-
rizados en granado y uva, ya
que en la estrategia de control
de trips que han propuesto sélo
estan los de citricos”.

Ante esta situacion, la en-
tidad agraria solicitara una
reunion urgente con dicho or-
ganismo para explicar todas las
ideas expuestas en este comuni-
cado y recordar que debe ser la
administracién quien actue en
este momento como una entidad
facilitadora.

El Gonsell modifica la Ley de
Horta y permite construir
en algunas zonas de huerta

La Generalitat Valenciana desmantela la legislacion proteccionista del gobierno
del Botanic, que blindaba la construccion en los suelos de alto valor agricola

D JULIA LUZ. REDACCION.

El Consell aprob6 el pasado mar-
tes 4 de febrero un decreto ley
que modifica la Ley de I’'Horta
de Valéncia y el Plan de Accion
Territorial de Ordenacion y Di-
namizacioén de la Huerta. Esta
reforma suprime el Consell de
I’'Horta y flexibiliza ciertas nor-
mativas urbanisticas.

El conseller de Medio Am-
biente, Vicente Martinez Mus,
explico en la rueda de prensa
posterior al Ple del Consell que
esta medida responde a la necesi-
dad de corregir carencias detec-
tadas desde la aprobacion de la
normativa en 2018 y agravadas
traslas inundaciones de octubre
de 2024. Asimismo, el Consell ar-
gumenta que “estas circunstan-
cias exigen acciones inmediatas
para facilitar la rehabilitacion y
reconstruccion de la huerta, un

espacio valioso por su riqueza
agraria, natural, cultural y pai-
sajistica” y que la modificacion
busca, por tanto, “preservar y
dinamizar este territorio tinico
en respuesta a las nuevas nece-
sidades emergentes”.

CONSELL DE L'HORTA
Una de las principales novedades
que incluye este decreto ley es la
supresion del Consell de ’'Horta,
organo creado en 2018 encarga-
do de proteger el suelo agricola
frente a la expansion urbana y
nuevas infraestructuras con el
argumento de “simplificar es-
tructuras, reducir costes y evi-
tar duplicidades”. Sus compe-
tencias seran asumidas por las
consellerias de Medio Ambiente,
Infraestructuras y Territorio, y
de Agricultura, Agua, Ganaderia
y Pesca. Sin embargo, diferentes

Esta reforma quiere “simplificar estructuras y reducir costes”, segiin GVA. / ARCHIVO

sectores agrarios ya alertan de
que esta decision podria debilitar
la proteccién del suelo cultivable.

FLEXIBILIZACION
URBANISTICA
Uno de los aspectos mas polé-
micos es la introduccion del uso

residencial dotacional en Huer-
ta Grado 3 (H3), 1o que permite
construir en determinadas zonas
agrarias con el argumento de
la “emergencia habitacional”.
Aunque la medida esta dirigi-
da a municipios afectados por
las inundaciones, podria sentar

un precedente que facilite la
urbanizaciéon de mas terrenos
agricolas en el futuro. Segin
Mus, “la Ginica posibilidad que
ahora permitimos relativa a
poder construir donde antes no
se podia es en los aspectos mas
degradados, lo que se llama H3,
la zona donde ya practicamente
no hay manera de recuperarse
y siempre teniendo en cuenta
usos que sean emergencia ha-
bitacional y especialmente en
los municipios que ahora han
sido afectados por la DANA”. A
esto se suma la flexibilizacion de
ciertos parametros urbanisticos
en construcciones e instalacio-
nes agrarias, que ahora solo
requeriran un informe técnico
de la conselleria de Agricultura
basado en “necesidades de la ac-
tividad agraria”, lo que, si bien
podria agilizar la recuperacion
de explotaciones, también deja
margen para una interpretacion
mas laxa del uso del suelo.

El decreto también aborda
la rehabilitacion urgente de in-
fraestructuras hidraulicas, como
el barranco del Poyo y la Saleta,
cuyas obras estaban paralizadas.

Otra novedad es la elimina-
cion del limite temporal para
solicitar nuevos enclaves de
recuperacion de la Huerta de
Valéncia, un impedimento que,
segun el Consell, ha causado
perjuicios a los propietarios y
ha dificultado la regeneracion
de terrenos.
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Las organizaciones
rechazan el coste medio
de tomate fijado por las
cooperativas extremenas

Los costes totales medios del cultivo se cifran en 11.287 € por
hectarea, 1o que implica un coste medio de 128,26 euros/
tonelada para la produccion media de los ultimos anos

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
APAG Extremadura Asaja y la
directiva de la Asociacién de
Agricultores y Ganaderos de Vi-
llanueva de la Serena (Agryga)
han mostrado su desacuerdo con
los costes medios transmitidos
por Cooperativas Agroalimenta-
rias Extremadura en plena nego-
ciacion del precio del tomate, con
“una presion a la baja injustifi-
cada por parte de la industria”.
En un comunicado, han sub-
rayado que “no se pueden tomar

como referencia producciones
récord en un ano excepcional,
donde se alcanzaron medias
de produccion de 98 toneladas/
hectarea, cifras nunca antes
logradas”.

“La media del cultivo en los
ultimos afios es de 88 t/ha, lo que
realmente marca la produccion
de Extremadura y debe ser la
base para garantizar la rentabi-
lidad del sector”

“La media del cultivo en los
ultimos afios es de 88 t/ha, lo que

realmente marca la produccion
de Extremadura y debe ser la
base para garantizar la rentabi-
lidad del sector”, han remarcado.

Segtin los datos de la Mesa del
Tomate, si se comparan los datos
entre la campana 2013 y 2022, An-
dalucia logré una media de 98,96
t/ha, mientras que Extremadura
se quedo en 86,43 t/ha y Portugal
en 83,58 t/ha.

Por otro lado, han explicado,
Cooperativas Agroalimentarias
Extremadura calcula los costes

Si se comparan los datos entre la campaiia 2013 y 2022, Andalucia logré una media
de 98,96 toneladas/hectareas, mientras que Extremadura se quedo en 86,43 tonela-
das/hectarea y Portugal en 83,58 toneladas/hectarea. / ARCHIVO

totales medios del cultivo en
11.287 euros por hectarea de to-
mate cultivada, lo que implica un
coste medio de 128,26 euros/tone-
lada para la produccion media de
los ultimos anos.

“Actualmente nos encon-
tramos en plena negociacion
del precio del tomate, con una
presion a la baja injustificada
por parte de la industria”, han
criticado las organizaciones, se-
gun las cuales existen datos que
reflejan una alta demanda de to-
mate concentrado en el mercado
internacional a precios competi-
tivos, por lo que “esta reduccion
del precio no se sostiene”.

El precio del tomate, han apos-
tillado, “nunca debe ser inferior
al del ano pasado”, pues “se esta
comprometiendo la rentabilidad
del cultivo y, por ende, la subsis-
tencia del sector productor”, que
ha realizado “un gran esfuerzo
econoémico en modernizacion y
maximizacion de produccion”.

“Las OPFH, representantes de
los agricultores, no deben acep-
tar precios por debajo del ano
2024. Si realmente existe un pro-
blema de exceso de produccion
de concentrado a nivel mundial,
la solucion debe pasar por redu-
cir produccion, pero nunca pre-
cio”, han recalcado.

Aragon aprueba 28 proyectos
para modernizar regadios con
ayudas de 20 millones de euros

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Departamento de Agricultu-
ra, Ganaderia y Alimentaciéon
del Gobierno de Aragén ha pu-
blicado la resolucion de la con-
vocatoria de subvenciones para
la modernizacion y mejora de 28
proyectos de regadios por 20 mi-
llones de euros.

Se trata de la primera con-
vocatoria del Plan Estratégico
de la PAC (Pepac) 2023-2027, que
contempla una inversion de unos
57,9 millones de euros cofinan-
ciados con fondos FEADER.

El consejero de Agricultura,
Javier Rincon, ha explicado que
dichas inversiones “tienen como
objetivo lograr una mejora en
la gesti6n integrada del agua
fomentando el uso de energias
renovables y el apoyo de actua-
ciones que supongan mejorar
la eficiencia energética de estas
instalaciones”.

La comisién de valoracion ha
evaluado 30 solicitudes (seis de
modernizacion integral y 24 de
mejora y adaptacion) de un total
de 40 presentadas. Finalmente, se
ha propuesto la aprobacion de 28

Las ayudas pretenden sustituir los regadios tradiciones por los de aspersion o goteo. / JO

de ellas y han quedado en lista de
espera dos.

Elporcentaje subvencionable
de las ayudas oscila entre el 40%
y el 50% del importe, en funciéon
del objetivo al que se destine di-
cha cantidad. En el caso de las
inversiones destinadas a la mo-
dernizacién integral, se ha esta-
blecido un limite de 7.500 euros
por hectarea, que en las zonas de
regadio tradicional de ribera o te-
rrazas fluviales se eleva hasta los
10.500 euros por hectarea.

Las ayudas tienen como ob-
jetivo subvencionar actuaciones
destinadas a modernizar una
zona o sector de regadio tradi-
cional con sistema de riego a pie
sustituyéndolo por sistemas de
aspersion o goteo; la incorpora-
cion de tecnologias que incre-
menten la eficiencia en el uso
de insumos agricolas de regadio
(agua, energia y fertilizantes).

Pararecibir dichas subvencio-
nes es necesario cumplir, entre
otros, los siguientes condicio-
nantes: declaracion de impacto
ambiental, ser coherente con la
planificacién y la Directiva Mar-

co del Agua, tener instalado un
sistema de medicién del uso del
agua debe justificar un ahorro
potencial de agua minimo de un
10%, un compromiso de aseso-
ramiento técnico tanto para la
puesta en marcha de las insta-
laciones de riego, como para la
mejora de la gestion del agua, la
energia y la aplicacion de ferti-
lizantes y fitosanitarios durante
los cinco afos siguientes a la
finalizacion de la ejecucion de
obras.

El Gobierno de Aragoén desti-
né6 en 2024 casi 11 millones de eu-
ros a trabajos de modernizacion
y mejora de regadios. De ellos, 8,3
millones sirvieron para apoyar
medidas de modernizacién y los
2,46 restantes se destinaron a
subvencionar medidas de mejo-
ra de regadios.

Alolargo de todo el PDR 2014-
2020 la inversion total en regadio
en Aragon fue de 157,5 millones
de euros, de ellos, se subvencio-
naron 67,6 millones de euros.

Estas ayudas reflejan “la de-
cidida apuesta del Gobierno de
Aragon por el impulso del rega-
dio como elemento afianzador y
garante de la actividad produc-
tora de alimentos suficientes,
seguros y saludables”.

Segln el consejero Rincon,
“los sistemas de regadio son los
que proporcionan cosechas lo
suficientemente elevadas. Todo
ello, ademas, impulsando la ma-
yor eficiencia en el uso de insu-
mos, algo que repercute de forma
directa en una mayor rentabili-
dad de las explotaciones”.

Anade que en zonas tan aridas
como el valle del Ebro “el regadio
permite asegurar los recursos
endogenos suficientes para que
se equiparen el nivel de bienestar
y oportunidades de futuro de la
sociedad rural en relacion con la
sociedad urbana”.

Dirigentes de UAGA en un camp:

o de cereal afectado por la sequia. / J. ORTEGA

W ¥

Aragon recibe 27,5
millones en créditos IG0
para hacer frente a los
dafos por la sequia

Mas de 3.000 agricultores aragoneses
se han beneficiado de estos créditos

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

Mas de 3.000 agricultores ara-
goneses se han beneficiado de
créditos para paliar las pérdi-
das por la sequia y por el per-
juicio causado por la invasion
rusa de Ucrania.

Con un total de 27,5 millones
de euros, Aragon ha sido la co-
munidad auténoma con un ma-
yor numero de beneficiarios de
los créditos ICO.

Segtin el Gobierno aragonés,
dicha cifra supone en torno al
47% del total del importe desti-
nado a estos créditos en el con-
junto del pais, que ha sido de 60
millones de euros.

En virtud de su compromiso
con apoyar al sector agrario, el
Ejecutivo aragonés establecio
un complemento del 5% de los
importes de los créditos solici-
tados por agricultores.

Esta cantidad ha supuesto
“un esfuerzo inversor de nueve
millones de euros financiados
con fondos propios”.

Dicho apoyo “ha sido un ele-
mento clave para que en el cam-

po aragonés se hayan inyectado
212 millones de euros, el 44% del
total del importe movilizado a
través de estos créditos, que fue
de algo mas de 480 millones de
euros”.

También ha supuesto que
Aragén fuera la autonomia
con un mayor numero de bene-
ficiarios de estos créditos, con
un total de 3.002.

Por provincias, Zaragoza ha
sido la mas beneficiada, con la
llegada de 12,8 millones de eu-
ros, el 47% del total de los cré-
ditos concedidos en Aragon que
se han traducido en méas de cien
millones de euros de importe
formalizado.

En Huesca se han concedido
ayudas por valor de 11,5 millo-
nes de euros, un 42% del total,
que han supuesto cerca de 86
millones de euros movilizados.

En la provincia de Teruel,
han sido algo mas de tres mi-
llones de euros, el 11% del total
del importe de los créditos sus-
critos en Aragén, que han mo-
vilizado 24,5 millones de euros.
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MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Informacion de precios frecuentes de frutas,
hortalizas y patatas, referidos a la semana
del 20 al 26 de enero de 2025, ofertados en
el Mercado Central de Abastecimiento de
Alicante. Ultimos precios recibidos.
FRUTAS Euros/kg

Platano Americano o Banana............... 1,10

Verde Italiano

Endivia

QOtras Variedades.

Rojo Najerano...

Escarola....... ...0,90

Verde Italiano

Espérragos Blancos ..

Amarillo

Verdes

MACNO oververisrerressssseseeeserneenens Rojo California
Pomelo Otras Variedades...................... 1,30 Verde Cristal
Amarillo Verde Padrén
ROJO .. . 1,20 PUEITO ..ooovevene ..5,00 Higos Chumbos.. Pereji ......

Aguacate Hass

Resto de Frutas ...

Rébano y Rabanilla...

Frambuesa..... 1,50 Judia Bobi

Sandia Otras Variedades ..

Remolacha Comin o Roja

Grosellas ...10,00 Perona.

Sin Semilla ...,

Resto de Hortalizas

Albaricoque Otras Variedades ....

Uva Red Globe

Seta Champifién

Kaki Rojo Brillante o Persimon Sin Semilla Blanca... Otras Variedades...
Otras Variedades Blanca Otras Variedades .. 4,00 Shii-Take...
...................... Negra Otras Variedades ... ..4,68 Tomate Cherry..
Sin Semilla Negra..........ccooeverssrieennn. 1,00 Liso Rojo Daniela / Long Life /
VICHOMIA. v 4,84 Royesta
Chirimoya Otras Variedades HORTALIZAS Euros/kg Liso Rojo Pera
Ciruela Otras Variedades Acelga Hojas Lisas Verde.........coouwreeeeens 0,80 Otras Variedades
Reina Claudia..... Hojas Rizadas Lyon . 0,90 Asurcado Verde Raf... 1,28

Santa Rosa....

Otras Variedades..... ...1,10

Liso Rojo Tipo Canario...

Otras Familia Black.

Coco en Seco

Meldn Galia

Otras Variedades , ,
Datil Medjoul ... Otras Variedades..... 1,77 Yuca o Mandioca o Tapioca .. Piel de Sapo... 1,50 Tomate Maduro ... . 1,40
Deglet Nour ....... Alcachofa Otras Variedades.. 1,40 Zanahoria o Carlota Nantesa Otros.. 1,00 Verde ..
Otras Variedades.... Blanca de Tudela..... .1,53 Otras Variedades Chirivia........
Fisalis Otras Variedades Apio Verde PATATAS Otras Hortalizas
Otras Variedades Blanca Agata Granel OTROS PRODUCTOS Euros/kg
Apionabo Blanca Agata Confecc Seta GIrgola ..vveuvererieeeeiseeiesnicnnns 6,50
Fresén Candonga Berejena Morada Blanca Agria Granel Nispero Rovellon-Niscalo
Camarosa........... Otras Variedades. W77 Blanca Agria Confecc.......... ..0,85 Nueces... 3,00 Champifidn......
Otras Variedades Bisalto o Tirabeque.. ....5,50 Blanca Claustar o Primor Granel.........2,43 |  Olivas..... 1,80 Otras Setas...
Ventana........ Boniato o Batata......... ....0,80 Blanca Jaerla Granel..............
Frutas IV Gama Broculi 0 Brocoli 0 Brécol ... 1,50 Blanca Liseta Confecc
Granada Grano de Elche o Mollar........ 1,30 Broculi Torre 0 Romanescu.................. 1,22 Blanca Marabel Granel
Otras Variedades................. .2,60 Calabacin Verde........... Blanca Monalisa Granel .
Guayaba ... .3,50 Otras Variedades. Blanca Otras Variedades Confecc.........0,80 Temprana... .
Higo Seco...... .2,70 Blanco..........c..... Blanca Otras Variedades Granel.......... 2,20 Pifia........ Mercamadrid
Kiwi Kiwigold Blanca Spunta Confecc........ooovvvvrisnnnns 0,79 Pitahaya Precios de frutas y hortalizas, referidos a
Otras Variedades Blanca Spunta Granel Platanos Canario la semana del 4 al 7 de febrero de 2025,
Pulpa Verde Roja Otras Variedades Granel .2,40 Importacién comercializados en el Mercado Central de

Lima Mejicana

Roja Red Pontiac Confecc

Manzana Bicolor Abastecimiento de Madrid. Informacion fa-

Limén Fino o Primafiori..

Cebolla Blanca Dulce Fuentes del Ebro 0,99

Roja Red Pontiac Granel

cilitada por MERCASA.

Otras Variedades....

(@] [<6] ST—

Grano de Oro o Valenciana..

Recas y Similares

Otras Variedades

Tiermna...coovenrenns

Mercabilbao

Precios de frutas y hortalizas, referidos a
la semana del 4 al 7 de febrero de 2025,
comercializados en el Mercado Central de

FRUTAS
Chirimoyas
Mandarina Clementina
Melocoton Amarillo.......c.ceeveeveveennens 3,25 Limones
Rojo Pulpa Blanca.. 5,20 Manzana Golden .

Euros/kg

Fortuna...... .0,90 Otras Vairedades. Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci- Rojo Pulpa Amarilla 3,25 ROja ..o
Hernandina... 1,10 [P litada por MERCASA. GV 2,75 Naranja Navel Late ..
Oronules Col China o Pekinensis FRUTAS Euros/kg Pera Blanquilla
Mango Tommy Atkins HOJAS LISAS vvvervvssrrrersssserressssssrrseenens 0,50 ChirMOYaS ...uuvveeererreeerseerreenns 4,75-4,50
Otras Variedades Lombarda o Repollo ROJO ............... 1,00 Mandarina Clementing .........c.ccouevuneae 1,70
Manzana Fuji Otras Variedades ... rvsrrreeerne. 0,94 Limones HORTALIZAS Euros/kg
Golden.......... Repollo Hojas Rizadas.. ....0,80 Manzana Golden .. ..1,05 Alcachofa....
Granny Smith (6] 1] ... 1,00 Roja vvveveeee e Lechugas. .
Pink Lady ...... Endivia... ...1,90 Naranja Navel Late ... .1,00-0,90 Cebollas Grano de Oro. ..0,45
Royal Gala Escarola Rizada 0 Frisée...........cooveennne. 0,50 Pera Blanquilla .........eereecrisssrrierissnns Coliflor
Otras Variedades , Otras Variedades............couvevrernnne. 0,95 Passacrasana HORTALIZAS Euros/kg Judias Verde Perona
Reineta............... .1,80 Esparrago Otras Variedades . .2,22 Berenjena Larga Patatas Calidad....
Starking o Similares. Verde o Triguero.. Redonda Pimientos Verdes..
[V oY D HORTALIZAS Euros/kg Ajo Seco..... Tomate Maduro ...
Melocotdn Otras Variedades Alcachofa ..o 3,00-2,70 Tierno
Meldn Piel de Sapo LOCHUGAS vvvererssrrrerssasrrseesssnenees 0,50-0,54
Membrillo Comun VIR oo 2,74 Cebollas Grano de Oro.........cocveveeeee. 0,35 ,
COMIOT s 1,00-0,90 Mercacordoba

HINOJO ..o, ..0,70 Judias Verde Perona.. 0,50 Precios medios de frutas y hortalizas, corres-
Hortalizas IV Gama. ..3,63 Patatas Calidad..... .0,53 pondientes al mercado de la semana del 27
Jengibre .......cccoeeeeee. Pimientos Verdes... .2,40-2,50 de enero al 2 de febrero de 2025. Informa-
Judia Verde Fina Tomate Maduro ......cccrreeeessnereeesonns 1,30 cion facilitada por Mercacérdoba.
Otras Variedades FRUTAS Euros/kg
Verde Perona....... Aguacates

Nectarina Otras Variedades

Lechuga Cogollo......

Nispero Otras Variedades...

Hoja de Roble.

Iceberg

Papaya Papayon

Otras Variedades

Grupo Solo o Sunrise

Pera Conferendia........

Mercabarna

Informacion de los precios dominantes de
frutas y hortalizas, del 6 de febrero de 2025,
facilitada por el Mercado Central de frutas
y hortalizas de Barcelona, Mercabama. Ul-
timos precios recibidos.

Cereza / Picota.
Ciruela .......
Chirimoya....

Pepino
Col Repollo

Ercolini / Morettini.. FRUTAS Euros/kg Bruselas

Otras Variedades .1,80 Pepino Corto o Tipo Espariol ....0,50 Albaricoque ....3,00 Lombarda ..

Limonera Otras Variedades ... rsrrreeerne. 2,06 Aguacate

Agua o Blanquilla AlPICOZ vt 2,60 Almendra Mandarina Clementina / Fortuna /

Pifia Golden Sweet..... Largo o Tipo Holandés . ... 1,54 Pomelo..... NAAOTCOt . vvvvvrrrreersrrreersseresenns 1,57
Otras Variedades 1, Perejl 1,00 Avellana... Satsuma / Ckitsu / Clauselina /
Pitahaya Roja......... .5,00 Pimiento Otras Variedades ... 20,00 Kaki.......... Rufina / Chupi

Otras Variedades

ROJO LamUuyO ....cocveerresrirsris s 1,90

Clemenules

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



8 / Valencia Fruits

AGROCOTIZACIONES

11 de febrero de 2025

MERCADOS NACIONALES

Informe Semanal de Mercados de Citricos

. i Maiz sobre
Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. Informa- Otras Variedades. .3,45 Rébano y Rabanilla....... ..0,65 SECAAEI0 .vvvevvvrrreersrrrres e 239,00
cion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura, Ganaderia y Cereza Picota...... 11,95 Remolacha Comin o Roja PAJA
Pesca, durante el periodo comprendido del 27 de enero al 2 de febrero de 2025. Precios origen. Ciruela Reina Claudia... ....535 Seta Champifion............ Paja EMPacada .......ooovveeesssrrveersssrereenns SIC
Semana 04/2025. SaNta ROSA....vvvveesreiiseres i 5,56 Girgola 0 Chopo TRIGO NACIONAL
Coco Otras Variedades ..........ccecrrreees 1,15 TomMate CheIMY.....vvcerssrreeesssrsneesenns Trigo
PRECIOS DE CITRICOS EN ORIGEN Datil Deglet NOU .....oouuevceerncrrrisnnnaees 4,45 Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,46 Duro Proté=13%.....ccccevvcenuurierna. 262,00
Esta semana ha disminuido el ritmo de transacciones para variedades como las naranjas Salus- FIESA vovvvvarrveerssserssesssssessessssssssessss 8,64 Liso Rojo Canario DUr0 Proté=12%......cccoouvrrreerrrnne. 252,00
tiana, Navelina, Washington Nave y Sanguinelli y la clementina Hernandina debido a que sus Freson Otras Variedades... 9,95 Otras Variedades........... .0, Extensible Chamorro... 275,00
campafias estan practicamente finalizadas. Por el contrario, se han animado las compras de las Granada Otras Variedades ... 2,45 Zanahoria o Carlota Nantesa. . 1,97 FOITaJEro. .ovvveer.. 229,00
hibridas Tango, Nadorcott y Orri gracias a la avidez que esta mostrando el mercado. No obstante, Guayaba Otras Variedades.... 3,76 JENgibre ..., Gran Fuerza w 300. 291,00
el comercio ha mostrado menor interés por la Ortanique. Los precios para esta semana de la Higo Chumbo......vvvevevrercerssssrreeees 2,95 Name o Yame Media Fuerza w—300.................. 269,00
Tango y Nadorcott han sido superiores a los registrados el afio pasado, aunque sin superar a los Kaki Otras Variedades ...........cccoowrrnennes 3,75 Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca ................. 2,20 Panificable
de hace dos campafias. No asi, la Orri inicia su campafia con cotizaciones incluso superiores a Kiwi Kiwigold........... 5,45 Hortalizas IV Gama....... ..5,50 Triticales
la campafia 2022/2023. En cuanto a las naranjas del grupo Navel, se han realizado las Ultimas Pulpa Verde..... 4,45 Resto Hortalizas .........couveeeeeensnicnnnnees 0,80 LEGUMINOSAS
compras de Navelina en la comarca de la Vega Baja y la campafa se puede dar por finalizada. Al Limén Fino o Primafiori 0,95 PATATAS (Granel) Euros/kg Veza Grano
mismo tiempo, quedan pocas partidas por comercializar de Washington Navel y sus cotizaciones Otras Variedades ..........ccoovrvrnnriennnn. 0,98 Blanca, Otras Variedades...........c.ccooeuee. 1,45 Yero Grano
no han sufrido variaciones. En lo referente a la variedad Navel Lane Late, los comercios siguen VBN crvvevvirerreessnssessessssssssssssnnees 0,95 Otras Variedades .
interesados en comprar para recolectar a corto plazo y el ritmo de corte ha aumentado, si bien Mandarina Clemenlate .........ccccooconneees 1,45 Roja Otras Variedades Lonja del Ebro
con precios menores que las dos campafias anteriores para esta misma semana. En la Vega Baja Ortanique Blanca SpUNta......veeeeesrereerssrrreesssnees 1,45 indice de precios orientativos, no vincu-
han aumentado las ventas de limén fino hasta alcanzar poco més del 60% de la cosecha. Se ha Clemenule.......crecesrreees 1,45 ., . lantes, de la Mesa de Frutas, de la Lonja
recolectado mas de la mitad de la produccién priorizandose el producto con menor incidencia de Clemenvilla o Nova.. 145 Reglon de Murcia del Ebro en Mercazaragoza del dia 27 de
trips. El destrio se sitGa alrededor del 20%. Manga Kent............ 7,96 Consejerfa de Agua, Agricultura, Gana- enero de 2025, semana 5.
Mango Tommy AtKINS ......cc.rrrreerrnnnnes 2,95 derfa, Pesca y Medio Ambiente. Direccion PERAS Euros/Kg
PRECIOS DE CITRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN Manzanas Fuji General de Industria Alimentaria y Coope- Blanquilla 55+ 0,60-0,70
Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categoria | segun lo estable- Golden........ rativismo Agrario. Periodo del 27 de enero Blanquilla 58+... ....0,75-0,85
cido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Unién Europea Granny Smith... al 2 de febrero de 2025. Conferencia 55+ ....0,65-0,75
Royal Gala....... CITRICOS Euros/Kg Conferencia 65+.... 0,75-0,85
Otras Variedades Otras Mandarinas ..........coceeu.... 0,25-0,65 MANZANAS Euros/Kg
Starking 0 Similares..........ooovvveeenne. 1,85 Lane Late ..o 0,25-0,38 Fuji 65+ 0,65-0,70
Clemenville ..., 1,19 DaANIEla. ..o 1,08 REINELA. ... 1,95 HORTALIZAS Euros/Kg Fuji 75+ 0,70-0,75
Hernandina Zanahoria Melocoton Merryly Elegant Lady......... 1,75 Alcachofa GOrda ........ooovvreeeernnne. 0,80-1,37 Gala 65+ 0,45-0,65
Mango............. .2, Hierbabuena .........ccvveeveeeseeeseen 2,70 Meldn Piel de Sapo 2,99 Pequefa... 1,10-2,50 Gala 75+ ... ....0,60-0,75
Manzanas O.V.. . 1,69 PATATAS Euros/kg Otras Variedades. 21,35 Apio Verde.... 0,24-0,27 Golden 65+ ... ....0,55-0,60
Pink Lady 1,78 | Nueva o Temprana....eeeeeeeeeeeeeeenne. 0,87 Naranja Valencia Late... 0,95 Broculi...... ,65-0, Golden 75+....... ....0,60-0,65
Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,25 NaVENING. covvvvveeesisrcrseseeesnnas 0,95 Calabacin Reineta Blanca 75+ ......cccuenn: 0,45-0,55
Royal Gala / Cardinale ...........cooeeeee. 1,28 . Coliflor 0,50-1,10 INDUSTRIA Euros/Tn
Starking / Red Chief / Galaxia.......... Mercasevilla Col Lisa.... Manzana Industria.............. 110,00-120,00
Fuji / Braeburn / Pink Kiss.. 21,79 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Col Rizada Pera Industria 90,00-110,00
Granny SMith .......eeeeeeee. ..2,12 la semana del 4 al 7 de febrero de 2025, Espinaca... . .
Reineta / Canada Gris.........cccoue.... 1,95 comercializados en el Mercado Central de Nectarina Carne Blanca ............coo.c...... 1,85 Escarola 0,30-0,49 Lonja de Barcelona
Meldn / Galia / Coca..... Abastecimiento de Sevilla. Informacion faci- Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 2,85 11210 P 1,04-3,27 Precios de los cereales, frutos secos y las le-
litada por MERCASA. Papayon (2-3 kg/ud) .......coovvvvernnieens 2,74 Lechuga Baby......cccocovseviiinnniinnne. 0,10-0,17 gumbres, en la Lonja de Barcelona del dia 4
FRUTAS Euros/kg Pera Conferencia Iceberg 0,20-0,38 de febrero 2025. Informacion facilitada por
........... Chirimoyas Limonera......... : Romana... 0,17-0,30 EFEAGRO.
Salustiana Mandarina Clementina.. .1,06 Otras Variedades. ... 1,60 Pepino Espafiol.. 1,04-1,55 CEREALES Euros/Tm
Navel Late / Nanelate / Lanelate......0,95 Limones .......occvveeene. Pifia Golden Sweet..........cccoveeeeveeeennne. 8,35 Tomate Cereza...... .1,70-2,80 ALFALFA
0.V./ Malta / Minolta / Manzana Golden Platanos Canarias Primera ................... 145 Redondo Liso ROJO.......vveeernne: 0,36-0,70 Harina de Alfalfa ......oovvveerisssreeecnn. 170,00
Barbering ..o 1,75 Roja , Canarias Segunda.... FRUTOS SECOS Euros/Kg CEBADA
Valencia Late / Miaknight . ..0,80 Naranja Navel Late SIC Pomelo Rojo........ 1,57 ALMENDRA IMPOMACION. . ..orveveererreeessrrreeeesanes

Nuez ...

Pera Blanquilla ...

Amarillo...... 1,55

Comuna Ecoldgica

Nacional PE. (62-64)

Papaya.... ...2,40 Sandia Sin Semilla.......cccooenrrciiiinnn 3,45 | COMUN v CENTENO
Pera Conferencia / Decana................... 1,72 CONENO ... 227,00
Ercolini / Etrusca HORTALIZAS Euros/kg COLZA
Alcachofa ..., 2,84 Importacion 34/36% ....coovevnrienneenns 288,00
LOChUGAS ..vovvvvsesrrrsrrcecisseessssssneees 0,80 OTROS PRODUCTOS Euros/Kg GARROFA
Cebollas Piniento de Cascara Harina
Grano de Or0........cvmereeerns HORTALIZAS Euros/kg Con Rabo 4,30-5,30 Troceada
Coliflor ......ooee.. Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 2,75 SiNRADO oo 7,80 REMOLACHA
Judias Verde Perona AJO BIANCO. .. sssrrreessssnereens 4,70 Advertencia: Este documento contiene el Pulpa de Remolacha .........coocvvveeennne. 227,00
, Patatas Calidad TIEMNO 0 AJEtE .. 5,50 tratamiento ESTADISTICO de las cotizacio- GIRASOL
HORTALIZAS Euros/kg Pimientos Verdes Alcachofa Blanca de Tudela.. 1,95 nes de cada producto agricola y ganadero, Importacion
Acelga. ..0,99 Tomate Maduro Apio Verde .. obtenidas como consecuencia del segui- 34%........... 280,00

AJO SECO v 4,35 | Verde ... miento que realiza esta Unidad, por lo que Semillas de Girasol. 510,00
Tiemno las transacciones realizadas en los periodos Importacion 28/3 .......cc.coverineniiennns 230,00
. de referencia, pueden haber sido realizadas MAIZ
MercavalenCIa Boniato o Batata a unas cotizaciones que no se correspon- DDGs de
Berenjena Precios de frutas y hortalizas, referidos a Broculi, Brecol 0 BroColi v.v...vuuurveerrrnnee. 2,68 dan con las aqui reflejadas. La informacion Maiz Importacion.............ceeeeeeenne. 258,00
Broculi / Brecol. la semana del 4 al 7 de febrero de 2025, Calabacin Blanco ... 1,47 contenida en este documento es de caracter Importacion........ 245,00
Boniato / Batata... comercializados en el Mercado Central de Verde.......... 1,50 exclusivamente informativo, y de ningun Importacion CE .. .249,00
Calabacin............. Abastecimiento de Valencia. Informacion Calabaza De Verano . 1,14 modo posee carcter oficial, por lo que la MO
facilitada por MERCASA. De Invierno Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia, IMPOMACION. ....vveereerreee e 345,00
FRUTAS Euros/kg Cebolla Grano Oro o Valenciana.......... 0,64 Pesca, Medio Ambiente y Emergencias no se SOJA
Cebolla / Chalota. ChirMOYAS ...vovvveeeserreeresserrreens 5,00-3,00 Morada hace responsable de cualquier uso que se le Harina
Cebolleta. Mandarina Clementina.. .1,00 Recas o Similares pretenda dar, més alla del indicado. Soja IMmpOrt. 47%..ccceeeeeserinsrinns 372,00
Champifion .. Limones .......cceuvvveenns TIena...ovveerenes . Harina
Col Repollo Manzana Golden Col China o Pekinensis Lonja de Albacete Soja Nacional 47% .......ccccrrmeenens 367,00
Coliflor / Romanescu.... Roja Lombarda o Repollo ROjO .....uvveeeree. 2,36 Informacion de los precios indicativos de los Aceite Crudo de S0ja ....uurveeernnnes 1.235,00
Naranja Navel Late Repollo Hojas Rizadas...........cccoevee.. 0,94 cereales en origen, del dia 6 de febrero de Salvados de S0ja ... 185,00
Pera Blanquilla ........ovvveeerinnrreeens 1,25-1,50 Coliflor 2025. Informacion de EFEAGRO. SORGO
Esparrago Verde ... 1,47 Pifas......... 1,00-1,70 Endivia.... 1,15 CEREALES Euros/Tm IMPOMACION. oo S/IC
Espinaca....... Platanos .1,25-1,30 Escarola Rizada o Frisée... 1,40 ALFALFA TRIGO NACIONAL
Guisante . HORTALIZAS Euros/kg Espérrago Verde o Triguero... 2, Alfalfa Salvado de Trigos Finos ............ccceee.. 215,00
Haba Verde Y[l o - 1,00-1,70 ESPINACAS .vvvvevvvsrrrersssrrresssssnsesssnaes Rama campo 1% ..vcceerveccsssereeeesanns SIC FOMAJEIO . ovvvevrerrreersssrsressssereesssanes 260,00
JUdIa FINA e 5,79 Lechugas Guindilla Verde Rama campo 2% ........coouriennniiianniinnns SIC Panificable,
Perona / Elda / Sabinal / Emerite....... 4,49 Cebollas Grano de Oro... .0,40 Guisante AVENA
Lechuga O.V. .0,70 Coliflor ............. .0,65 Hinojo...... Avena
Cogollo.... Judias Verde Perona... .6,00 Judia Verde Boby FRUTOS SECOS Euros/Tm
Patatas Calidad Verde Otras Variedades.................... 6,97 . ALMENDRAS
Pimientos Verdes............eeeeer: 1,90-1,70 Verde Elda. .. 5,90 FOITAJe AVENA ...vvvervvereessssssseersssennsenes SIC ComUn 14 MM..ccorereeeessrrreeeenns 7.400,00
Tomate Maduro .........oeeveeveeveerereenn, 0,90 Lechuga Otras Variedades............cco.o... 0,30 CEBADA NACIONAL Largueta 12/13 MM ...cvenrviirees 7.400,00
Perejil Romana Cebada Largueta 13/14 MM .. 8.200,00
Pimiento Verde. Maiz o Millo 1,37 Pienso —62 kg/hl Marcona 14/16 mm 12.000,00
Rojo Asar ..... Nabo....... 0,55 Pienso +62 kg/hl .. Marcona 16 mm..... 12.700,00
PUEITO ..o Mercalaspalmas Pepino Largo o Tipo Holandés.. 1,35 CENTENO AVELLANA
Rébano / Rabanilla Precios frecuentes de frutas, hortalizas y PEIEJIl.vvoevveeerserreerisserres e 0,15 CENEENO cvvvvvorverrrrsersssersres s 206,00 Negreta
Remolacha , patatas, del 3 al 7 de febrero de 2025, en Pimiento Amarrillo, tipo California......... 2,35 GIRASOL €N FAN0 covevvveeeiseseiesneees 11.000,00
NI I— 4,17 el Mercado Central de Abastecimiento de Rojo Lamuyo Pipa PINON
Tagarnina / Cardillo.. 2,28 Las Palmas. Verde Italiano.. Alto Oléico.... ..SIC Castilla... ....44.000,00
Tomate OV........... 117 FRUTAS Euros/kg Verde Padron....... Pipa de Girasol Catalufa 43.500,00
AQUACAtE HasS ... 4,45 Otras Variedades MAIZ NACIONAL LEGUMBRES Euros/Tm
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 5, del 27 de enero al 2 de febrero de 2025, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Salustiana 0,25 Castellon Boniato Rojo 0,52-0,86 Alicante Romana 0,33-0,40 Castellon
(Kg/arbol, cotizacion mas frecuente) Salustiana 0,18-0,37 Valencia Blanco 0,57-1,20 Alicante Romana 0,26-0,35 Valencia
CLEMENTINAS Salustiana 0,20-0,25 L. Valencia Calabacin 0,70-1,46 Castellon Trocadero 0,50 Alicante
Hernandina 0,38-0,45 Castellon NARANJAS SANGUINAS Calabaza Tipo Cacahuete 0,30-0,52 Alicante Trocadero 0,44-0,90 Castellon
Hernandina 0,30-0,40 L. Valencia Naranja Sanguinelli 0,52-0,56 Castellon Tipo Cacahuete 0,68 Castellon Iceberg 0,38-0,58 Alicante
OTRAS MANDARINAS E HIBRIDOS Naranja Sanguinelli 0,30-0,50 Valencia Tipo Cacahuete 0,62-0,70 Valencia Little Gem 0,36-0,48 Alicante
Leanri 0,70-0,85 Castellon Naranja Sanguinelli 0,33-0,47 L. Valencia Redonda 1,20-1,49 Castellon Patata Blanca 0,50-0,77 Alicante
Leanri 0,60-1,00 L. Valencia LIMON Redonda 0,88-1,23 Valencia Tomate Acostillado 0,69-1,38 Alicante
Nadorcott 0,50-0,70 Alicante Limén Fino 0,30-0,36 Alicante CebollaTierna 0,64-0,89 Alicante Redondo Liso 1,19-1,28 Castellon
Nadorcott 0,60-0,75 Castellon POMELOS Tierna 0,68 Castellon Daniela 0,86-1,03 Alicante
Nadorcott 0,44-0,76 Valencia Pomelo Rojo 0,25-0,30 Alicante Tierna 0,88-0,97 Valencia Zanahoria 0,28 Alicante
Nadorcott 0,65-1,00 L. Valencia FRUTAS Euros/Kg Zona Col China 0,50-0,55 Castellén FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Orri 1,20-1,30 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) Lombarda 0,35-0,40 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Orri 1,00-1,40 L.Valencia Aguacate Hass 1,63-2,11 Alicante Brocoli 0,35-0,60 Alicante cion mas frecuente)
Ortanique 0,21-0,25 Alicante Hass 2,00-2,10 Castellon Brdcoli Industria 0,15-0,20 Alicante ALMENDRAS
Ortanique 0,17-0,25 Valencia Hass 2,10-2,30 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,24-0,40 Alicante Comuna 3,91-4,25 Alicante
Ortanique 0,21-0,24 L. Valencia HORTALIZAS Euros/Kg Zona Repollo Hoja Lisa 0,28 Castellén Comuna 4,15-4,40 Castellon
Tango 0,60-0,70 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) Repollo Hoja Lisa 0,29-0,44 Valencia Largueta 4,21-4,45 Alicante
Tango 0,44-0,75 Valencia Acelga 0,55-0,80 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,30-0,40 Alicante Marcona 4,96-5,60 Alicante
Tango 0,65-1,00  L.Valencia Ajo Tierno 2,50-3,30 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,45-0,70 Castellon Marcona 5,20-5,55 Castellon
NARANJAS NAVAL Tierno 1,76-2,20 Valencia Coliflor Blanca 0,40-1,10 Alicante Plantea 3,91-4,25 Alicante
Navel Lane Late 0,28-0,35 Alicante Puerro 0,73 Alicante Blanca 0,52-0,82 Castellén INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Navel Lane Late 0,25-0,33 Castellon Apio Verde 0,30-0,46 Alicante Blanca 0,33-0,54 Valencia (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente)
Navel Lane Late 0,23-0,35 Valendia Alcachofa Consumo Fresco 0,60-2,11 Alicante Escarola Hoja Rizada 0,31-0,45 Alicante ACEITE
Navel Lane Late 0,25-0,36  L.Valencia Consumo Fresco 1,00-2,55 Castellon Hoja Rizada 0,51 Castellon Oliva Lampante >2° 3,00-4,30 Castellon
Washington Navel 0,28-0,30 Castellon Consumo Fresco 1,32-2,20 Valencia Hoja Rizada 0,56 Valencia Oliva Virgen 0,8>-2° 4,40-4,50 Castellon
Washington Navel 0,22-0,30 Valencia Industria Corazones 0,50-1,08 Alicante Hoja Lisa 0,30 Alicante Oliva Virgen Extra 4,60-4,80 Castellon
Washington Navel 0,20-034  L.Valencia Industria Corazones 0,70-0,85 Castellon Industria 0,35-0,42 Castellon Garrafa Entera 0,49-0,55 Castellon
Navelina 0,20-0,27 Alicante Industria Perolas 0,20-0,25 Alicante Espinaca 1,00-1,15 Alicante MIEL
NARANJAS BLANCAS Industria Trocadero 0,36-0,38 Alicante Haba Muchamiel 1,89-3,44 Alicante De Azahar 4,30-4,50 Castellon
Salustiana 0,24 Alicante Berenjena Rayada 1,72-1,94 Alicante Lechuga Romana 0,38-0,50 Alicante De Milflores 3,00 Castellon
GUISANTE COZA1 s SI0 estar desprotegido de las heladas, segtin
FOMAJI0 vvvvvvrrveerssrerresssssessesssssnseseens SIC Proxima sesion 11 de febrero de 2025. las dltimas proyecciones del propio Go-
Forrajero Precios de la Mesa de Almendras de la Lonja bierno, la exportacion de cereales para

IMPOMACION. .vvvvevrreerssserreerssesreeseees SIC de Contratacion de productos agrarios, del 2.025 podrian caer un 31% (mas de 23 Maiz, (14°) 240,00
ACEITE 4 de febrero de 2025. Precios orientativos millones de toneladas), ademas recordar LEGUMINOSAS Euros/Tm Triticale
Palmiste origen Cérdoba, agricultor. que a partir del 15 de febrero hasta el GUISANTES ..vvvovrreerssrreeesssernsesssssessseees SIC Nacional

IMPOMACION. . cveverereeei e SIC ALMENDRAS Euros/Tm 30 de junio entra en vigor un impuesto Garbanzo Importacion
Crudo Floracion Tardia Monovarietal .............. 4,85 a la exportacion de cereales con el fin de Pedrosillano ........ooervveerssrreeeeenanes 550,00 Avena

de Palma....coooveeniiiiniieninnas 1.275,00 contener la elevada inflacion que sufre Lenteja IMPOMACION. ... 230,00

. , este pafs, lo que hard ralentizar nuevos AMUAG.cecoveeeserrseesereeees 2.000,00 Lo O S/I0

Lonja de cordOba embarques. El exceso de humedad en OLEAGINOSAS Euros/Tm Cebada,
Precios de la Mesa de Citricos, del 4 de Brasil esta4 complicando la recoleccién de Girasol (9-2-44) ......... Igual y mas de 64
febrero de 2025. Precios orientativos ori- la soja cuyo retraso puede influir nega- Girasol (Alto Oleico, Menos de 64................

gen Cordoba, agricultor.
CiTRICOS Euros/Tm

ECOIOGICa. oo 5,15

Naranja Salustiana Calidad 1......0,21-0,24

Préxima sesion el 18 de febrero de 2025.

Salustiana Calidad 2.......

Naranja Lane Late Calidad 1°.
Lane Late Calidad 2........ccccvverrenncae. S/I0
Mandarina Hibrida Tanto ............ 0,65-0,75

Naranja Industria Grupo Navel.... 0,20-0,21
Industria Grupo Blanca............ 0,20-0,21

Nota: Los precios son orientativos, en drbol,
origen Cdrdoba. Sin IVA incluido. Para la
naranja de industria los precios son sobre
camion.

tivamente en la siembra del maiz como
segundo cultivo en esas mismas fincas,
ademas a esto hay que afiadir que persis-

Importacién Origen Puerto........... 233,00

FORRAJES

Maiz

Forraje Extra

Importacién origen Puerto ........... 241,00

Mercado con muy poca actividad, espe-
cialmente en la variedad Salustiana. Re-
peticion de las cotizaciones de Salustiana
calidad 1y de Lane Late calidad 1. Im-
portante subida de la mandarina hibrida
Tango. Repeticion de las cotizaciones en
industria para el grupo Navel y el Grupo
Blanca. La parte superior de las horqui-
las se corresponde con los calibres altos
y extras.

. , te la sequia en Argentina. Continda una Forraje de Primera Nacional
Lonja de Leon semana mas la tendencia alcista tanto Alfafa Habas
Informacion de precios agrarios orientativos, en el ganado de vida como en la carne EMpacada......cocoornneniiinnsiiisnnicnns SIC Nacional........ooereeonreeneneiciseniennns 338,00
en almacén, del dia 5 de febrero de 2025, en el sector del vacuno. Ligera baja en el Veza (Henificada) .ooveeeeevsrreeesssssrseeeesnnee SIC IMPOMACION. .vvvvoerrverrsrrreeresserneeeees S/I0
fijado en la Lonja Agropecuaria de Leon. forraje de 5 euros en tonelada, el resto de Paja Paquete Guisantes
CEREALES Euros/Tm los productos repite. Se puede consultar PEQUEN0. . ..rrvcersrrreessssnsesessnsnseenes SIC Nacional
Trigo Pienso mas informacion en nuestra pagina web Paja Paquete Importacion
Cebada... www.lonjadeleon.es. Grande Girasol
Triticale... . . . Alto oleico +80%
Lonja de Reus Lonja de Segovia Convencional
Precios semanales de frutos secos, fijados Precios semanales de cereales, fijados en (@67 RN

235,00

hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del

la Lonja de Segovia del dia 6 de febrero

PATATAS Euros/Tm dia 3 de febrero de 2025. Informacién de 2024. Informacion facilitada por EFEA-
i facilitada por EFEAGRO. GRO.
Frutos Secos Euros/Kg Frutos Secos Euros/Kg
Kennecec ALMENDRA ALFAFA
Red Pontiac GUATA vt 4,40 Alfafa
Red Scarlett Comuna EMPacada.......oooorrrecenssssreeeesnnnes 160,00
Ecolégica AVENA

FORRAJES

Pelona

La proxima sesion se celebrara el martes

Alfafa Paguete RamMa .........cooovvvrsrrives SI0

Belona

NOTA: Toda la informacion de precios de
esta Lonja es propiedad de la misma.
Préxima sesion el 11 de febrero de 2025.

Lonja de Toledo
Informacion de la Mesa de Cereales refe-
rida al dia 28 de enero de 2024. Precios
orientativos en origen agricultor sobre
camion. Condiciones de calidad OCM.
Cereales-FEGA (Campaia 2024-2025).

11 de febrero de 2025. Paquete Deshidratado...........coocvveeeeen: S/I0 CEREALES Euros/Tm
Precios de la Mesa de Cereales de la Lon- Paja 1* Cebada MAIZ
ja de Contratacion de productos agrarios, Veza Forraje de 1°... Lauranne.. Maiz SeCadero .....vmmrrreerissrrreersnanes 252,00
del 28 de enero de 2024. Precios orienta- Forraje.... Comun.... CEBADA
tivos origen Cordoba, agricultor. ALUBIAS Euros/Tm Largueta.. Pienso +62 kg/H
CEREALES Euros/Tm PINEAL e 1,20 Marcona GIRASOL Pienso —62 kg/HI
TRIGO DURO Rifién de Ledn PINON GIFASOl.vvvvvvvvserrrsrvvcesssesssssssseessnnns SIC AVENA
288,00 Alameda......cocvveeeeeeeeeeeen PAJA RUDIA cveee s S/IC
282,00 Castilla oo Paja PIBNSO ovrvveersssrrresssssessessssssseessnanes 217,00
.176,00 AVELLANA Empacada......cooovneerinnniiiisniinn, 50,00 TRIGO
Grupo 4.A .50 Palmefa San Giovanni........... TRIGO Duro Pr>12
Grupo 4.B ... Redonda Negreta DOP ... Trigo Pienso
Grupo 4.C Planchada Negreta +12mm o 225,00 F72 KGH oo 242,00
TRIGO BLANDO PlANCEta ..oooe s SIC Corriente +12mm.... . . Fuerza
GIRASOL Euros/Tm Tonda +12m........ Lonja de Sevilla +300w +14 pr
..SIC Girasl.... Negreta -12mm... A, Informacion de los precios agrarios de la Fuerza -300 +12,5 Pre.ccoevveienreinsniinnnns SIC
.238,00 Girasol Alto Corriente -12mm. .1,86 Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia Panificable Pr>11, W<200... 252,00
233,00 OIBICO. v SI0 Tonda -12mm 29 de enero de 2025. Origen almacén agri- Chamormo.....cueeieeeiiee e SIC
GIUPO Sivvvvrrcersssesessssssesssssennens 233,00 Después de dar marcha atrds respecto . cultor con capacidad de carga rapida, buen Triticale
OTROS PRODUCTOS a los aranceles que se iban a imponer Lonja de Salamanca acceso y bascula.
Tricale 228,00 a México y Canada por parte de Do- Cotizaciones de las Mesas de Cereales CEREALES Euros/Tm
Cebada. .224,00 nald Trump, los mercados han notado y Ganada de la Lonja Agropecuaria de TRIGO BLANDO PANIFICABLE
Avena.... ...5/0 un cierto alivio, si bien, el otro gran Salamanca del dia 3 de febrero de 202d.

..5/0

Guisantes
Girasol Alto

Oleico
Girasol

damnificado de los mismos China, ha
contestado con subidas entre el 10 y el
15% a la importacion de productos de
EEUU que de momento no incluyen los
agricolas. En el aspecto meramente agro-
némico continua la preocupacion por el
estado del cultivo del trigo en Rusia al

Informacién facilitada por la Diputacion
de Salamanca.

CEREALES Euros/Tm Paja 1° + p grande

Trigo Avena en Rama 112,00
Blando Pienso Nota: Ligero repunte en el precio de la

Cebada IMPOtACION. cvvvvvvvrrverssrrreeeesanes 244,00 paja, que refleja la venta en pequefias
[ Y 223,00 TRIGO DURO cantidades de este producto.
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AGROCOTIZACIONES

11 de febrero de 2025

MERCADOS NACIONALES

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 27 de enero al 2 de febrero de 2024.

CEREALES

M De invierno: En Cadiz, han sido afectados los cereales en zonas de la provincia con
pluviometria elevada desde comienzos del afio hidrolégico. Como ejemplo, en la comarca
de la Janda, han caido 600 I/m2. En las parcelas en las que es posible la entrada, se
emplean abonados de cobertera con dosis de 180-200 kg/ha de urea 46%. En Cordoba,
los cereales de invierno se encuentran en fase de ahijado y los mas adelantados, en
inicio de encafiado. Durante el mes de enero, las Iluvias no han permitido el abonado ni
los tratamientos con herbicidas, iniciandose en cuanto el estado del terreno lo permita. En
Huelva, hasta el momento, Unicamente se ha aplicado no mas del 50 % del abonado de
cobertera y nada de herbicidas. El estado fenoldgico evoluciona bien hacia el encafiado
como estado mas predominante del cultivo del cereal. En Jaén, en las comarcas de
La Loma, Campifia Norte y zonas de Sierra Morena y El Condado, los trigos se
encuentran en fase de ahijamiento, paralizados por la bajada de temperaturas. Los trigos
blandos encontrados son de la variedad Arthur Nick, entre otros, utilizando dosis de se-
milla de 200 kg/ha. En las cebadas cervecera como Shakira, las dosis oscilan en 170
kg/ha. Hay zonas que estan abonando en cobertera con urea 46% en dosis de unos 180
kg/ha. En Mélaga, el estado fenoldgico oscila entre BBCH 10-19 (Desarrollo de hojas) y el
més avanzado BBCH 41 (Hinchamiento de espigas). En la comarca de Ronda, se estan
aplicando abonados de cobertera en las parcelas asequibles con dosis de 225-250 kg/ha
de urea 46%. No esta habiendo enfermedades. Se espera aplicar herbicida a mediados
de febrero. En Sevilla, se observa disparidad en el estado fenoldgico de los cereales de
invierno, que se encuentra entre el desarrollo de las primeras hojas y la hoja bandera
desenrollada, de las parcelas mas adelantadas. En la mayoria de los casos, pueden verse
las parcelas en estado de ahijamiento. Con carécter general, las lluvias y el frio benefician
a las siembras de cereales, no obstante, se pueden ver algunas parcelas en zonas bajas o
con drenaje insuficiente que muestran los primeros sintomas de clorosis. Esta situacion se
remediara en cuanto el terreno se seque y se pueda entrar a aplicar los abonados en co-
bertera. M De primavera: En la zona arrocera estan finalizando las labores de fangueo
para la preparacion de la siguiente campafia, al tiempo que se anima la comercializacion
de partidas pendientes de la anterior y se cierran operaciones.

LEGUMINOSAS

En Cédiz, los guisantes se encuentran en fase de floracién, con las primeras flores abier-
tas. Los mas retrasados, se encuentran con los primeros zarcillos en desarrollo. Las habas
se encuentran en fase de desarrollo de hojas con una altura media de 10-15 cm. En Ma-
laga, las habas se encuentran en el estado de desarrollo de hojitas. Alcanzan unos 10 cm
de altura. Los guisantes observados se encuentran en fase de desarrollo de hojas, con los
primeros zarcillos. Las Iluvias han beneficiado a los cultivos. En Sevilla, el estado de las
leguminosas, en general, se encuentra entre las primeras hojas y el inicio de la floracion.
Se pueden ver parcelas de habas que se encuentran en formacion de brotes laterales y
alargamiento de los entrenudos, mostrando las primeras flores. Los guisantes de siem-
bras tempranas se pueden ver muy desarrollados, con una altura de 40 cm, comenzando
la floracion y con un buen desarrollo. Las precipitaciones han beneficiado el crecimiento
de estos cultivos, aunque en la mayoria de las parcelas las leguminosas se picaran y no
llegaran a recolectarse.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO

En Cddiz, las patatas tempranas se encuentran en fase de crecimiento de brotes latera-
les. Las extratempranas, en desarrollo de las partes vegetales cosechables. Estan comen-
zando las primeras de la variedad Spunta con buenas cotizaciones y bajos rendimientos.
En Malaga, se observan patatas extratempranas en fase de engorde del tubérculo. En
Sevilla, las plantaciones de patata temprana oscilan entre parcelas en desarrollo de
hojas y otras por nacer, ya que estan recién plantadas. Estas Gltimas suelen ser de ciclos
més cortos y variedades como Alegria y Baby. Se han sembrado a distancias de 22-25
cm entre plantas y 85 cm entre lomos.

CULTIVOS INDUSTRIALES

En Malaga, en las parcelas que se puede entrar, se estd sembrando anis. La dosis de
semilla por hectarea es de 20-22 kg y se estiman unas 450 hectareas en la comarca de
Ronda. No lleva abonado en fondo y suele emplearse en rotacion de cultivos. También, en
esta misma comarca, se esta sembrando cilantro. Las dosis de semilla oscilan en torno a
25 kg/ha. Al'igual que el anis se emplea en la rotacion de cultivos con cereal.

FRUTOS SECOS

En Cordoba, el estado fenoldgico de los almendros se encuentra en la fase de reposo
invernal para las variedades tardias, mientras que en las tempranas, se observan las yemas
en movimiento iniciando la floracién. En Granada, en la comarca Valle de Lecrin, los al-
mendros se encuentran en plena floracion para variedades como Largueta. Otras varie-
dades tempranas como la Comuna, tienen el caliz y la corola desplegados. En la comarca
de La Costa se observan en flor las variedades tempranas, presentando un adelanto de
una semana. En Jaén, la mayoria de las plantaciones de almendro se encuentran con
las yemas en movimiento. Se espera que en breve comience la floracién. Se ha realizado
alguna aplicacion de cobre y aminoacidos, para inducir la floracion, en los meses de diciem-
bre-enero. En Sevilla, el estado fenoldgico de los almendros se encuentra iniciando el
movimiento de las yemas, en las variedades mas tempranas ya se ha iniciado la floracion.
También puede verse el engrosamiento de las yemas y la apertura de las primeras flores en
las variedades mas precoces de la fruta de hueso.

FRUTALES DE HUESO

Los cerezos en zonas como Sierra Magina y Sierra Sur (Granada), se encuentran
en fase de yemas en letargo invernal. La bajada de temperaturas permite a los cerezos
acumular horas frio que seran positivas para el resto del ciclo del cultivo.

FRUTOS SUBTROPICALES

En Granada, |la campafia del aguacate Hass se encuentra avanzada, se estima en un 60-
70%. Los calibres son comerciales en zonas como Motril con pesos de 260-360 gramos/
pieza. Los rendimientos han bajado un 50% de la media histérica. El mango se desarrolla
en su fecha habitual, entrando en floracion. Se han dado tratamientos fungicidas en el mes
de enero. En las plantaciones de chirimoyas, los calibres estan siendo bajos y las produc-
ciones medio-bajas. La variedad Fino de Jete es de las mas empleadas.

CULTIVOS HORTICOLAS PROTEGIDOS

En Almeria, continta la recoleccion de todos los tipos de pimiento, incluido el tipo Ita-
liano, que ya se encuentra en plena produccién. Los invernaderos con plantaciones méas
tempranas estan arrancando para plantar cultivos de primavera. El cultivo de tomates de
ciclo largo, se esta recolectando con buenas producciones, tanto el tomate ramo y pera,
como los de fruto suelto. Para ayudar a la maduracion de éstos, se realizan labores de des-
hojado y desbrotado que ademas favorece la ventilacion y por lo tanto un menor desarrollo
de enfermedades. Las plantaciones nuevas de ciclo corto, continian con su desarrollo ve-
getativo normal. Esta habiendo un buen cuaje de flores, desarrollo vegetativo y produccion.
En las plantaciones de berenjenas, continta la recoleccion con disminucion en los rendi-
mientos por la bajada de las temperaturas. En los invernaderos de pepino, se estan arran-
cando los cultivos agotados para sustituirlos por otro cultivo de pepino u otras hortalizas.
Los invernaderos trasplantados mas reciente, tienen instaladas doble cubierta y manta
térmica para aumentar la temperatura en su interior y acelerar el desarrollo vegetativo.
Otros invernaderos estan en plena recoleccién. En los semilleros, se siguen injertando san-
dias y sembrando melones. También se preparan partidas de calabacin y pepino. En
Cédiz, en la comarca Costa Noroeste, se observan invernaderos de pimiento Italiano

en produccion que se encuentran paralizados por el frio. No hay mucha produccion en
estas fechas pero las cotizaciones son buenas. Los calabacines estan en produccion, con
predominio de tamafios y calibres bajos. Los tomates se encuentran en fase de crecimien-
to de brotes laterales y engorde de frutos, predominando los de variedades de pera. Las
berenjenas se encuentran en produccion con tamafios medio-bajos. Hay humedad en los
invernaderos. En la zona de Albufiol (Granada), se observan pepinos en produccion,
y en otros invernaderos, se arrancan ya las plantas. Las densidades son de dos plantas
/m2 y las producciones medias. Los tomates Cherry pera, Cherry rama y Cherry
redondo se encuentran en produccion. Los pimientos Italianos se encuentran iniciando
el cultivo. Se han producido trasplantes y se encuentran en fase de desarrollo de la planta.
Las sandias se encuentran en trasplante comenzando el ciclo del cultivo. En Huelva, la
borrasca que afecté durante la semana pasada a la provincia, ha dejado tras de si dafios
en infraestructuras y cultivos, los cuales estan siendo valorados actualmente. En las plan-
taciones de fresa, se levantan plasticos para evitar la condensacién de la humedad en los
espacios interiores del invernadero. Se recoge fruta de variedades tempranas (Marimbella
y Fortuna, principalmente). En las plantaciones de frambuesas, se realizan trabajos de
valoracion de dafios en invernaderos de la zona Costa, especialmente en Cartaya y
Gibraleon. La variedad Noelia es de las més importantes en cuanto a su recoleccion
en la actualidad. En las plantaciones de ardandanos, baja la produccion debido a las tem-
peraturas mas frias. Variedades tales como la Snow- Choose y Ventura estan en buen
momento de recoleccion. En Malaga, en la comarca de Vélez-Mélaga, se observan
tomates Daniela, Daniela verde y tomates Cherry. Los rendimientos estan siendo
medios. La campaia del pimiento Italiano se estd desarrollando con normalidad. Co-
mienzan los pimientos Lamuyos principalmente rojos. Los calabacines finos estén en
produccion con cotizaciones medias. Debido a la bajada de temperaturas se ha ralentizado
algo la produccion.

CULTIVOS HORTICOLAS AL AIRE LIBRE

En Almeria, continta la recoleccidn de las plantaciones de lechugas. Se pueden observar
plantaciones de lechuga en todos los estadios. En las parcelas en que ha finalizado la re-
coleccion, se procede a la recogida de las cintas de goteo para iniciar las labores preparato-
rias del terreno. Se observan parcelas que estan cubiertas con manta térmica, para proteger
al cultivo de las bajadas de temperaturas, las cuales, originan la ralentizacion del creci-
miento. En las plantaciones tempranas de haba verde, la recoleccion estd muy avanzada
y continda el crecimiento vegetativo de las plantaciones mas tardias. La produccién que
se esta cosechando es menor de lo habitual, debido a problemas de cuajado de los frutos.
En las plantaciones de esparrago verde forzado en macro-tunel, se ha iniciado la reco-
leccion de los primeros turiones. En la comarca de Baza, Huéscar y Guadix (Granada),
se estan realizando labores para la plantacion de lechugas, coliflores y brécolis. Se
han realizado estercolados o abonados en fondo con complejos ternarios. En la comarca
de Alhama, zona de Zafarraya, se recogen habas de verdeo y algunas coles. Los
esparragos se encuentran paralizados por el frio aunque comenzara la campafa en breve
en la comarca de La Vega. En Huelva, el estado fenoldgico del puerro, oscila entre el
BBCH 10-19 (Desarrollo de Hojas) y el BBCH 41-49 (Desarrollo de las partes vegetales
cosechables). En la comarca Condado Litoral se observan parcelas de zanahorias en
recoleccion o engorde asi como, otras en fase de crecimiento vegetativo. Se recogen coli-
rabanos. Los puerros, se encuentran en fase de engorde del tallo y otros, en crecimiento
de la planta. Estan en produccion la escarola junto a otras en fase de desarrollo de hojas.
En Malaga, en la comarca de Vélez-Malaga, se estan produciendo cortas de cilantro
en la zona de Almayate. Las coles se encuentran en recoleccion en la zona de la costa.
Los puerros estan en fase de crecimiento del tallo y algunos en recoleccion.

CIiTRICOS

La Rioja

Observatorio de precios agrarios, del 27 de
enero al 2 de febrero de 2025, facilitados
por Gobierno de La Rioja (Consejeria de
Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural).

CEREALES Euro / Kilo
Trigo Media Fuerza... ..22,43
Trigo Pienso ...21,88
Cebada Malta ....20,90
Cebada Pienso.. .19,70

Enero se despide del mercado de los ce-
reales con una gran volatilidad, que se
ha ido acrecentando con la llegada de la
nueva administracion en Estados Unidos
y las guerras comerciales que plantea con
diferentes paises. Como una consecuen-
cia derivada de este complicado proceso
economico, el délar ha aumentado su va-
lor, o que ha desatado los descensos en
las lonjas estadounidenses. En Espafia, el
mercado, después de su arranque alcista
de comienzos de afio, sigue a la expecta-
tiva, registrando pocas variaciones en los
precios. Hasta mediados de marzo la de-
manda parece cubierta, y la oferta queda
agazapada con la esperanza de lograr
mejores precios. Mientras tanto, en cam-
po, se da el remate a unas siembras de
cebada que en general se han desarro-
llado en peores condiciones que las del
trigo, y se continda con las aplicaciones
de herbicidas y de abonos.

PATATAS Euro / Kilo
Consumo Fresco Libre ... 38,00
Industria

Frito con Conservacion.................. 32,00

Congelado rojas

Congelado blancas
Precios firmes en el mercado para fresco
debido al repunte del consumo doméstico
y a una presion del género de importacion
menor que en afos anteriores.
CHAMPINON Y SETAS
Champifién

Granel pie cortado ....cooveveerinnniennns

Bandeja pie cortado....

Industria 1 Raiz

Industria 2 Pie cortado
Seta

05tra Granel.......eevecerrvvceceeeesns

Ostra Bandeja

Shii-Take granel
HORTALIZAS
Acelga Amarilla....

Euros/Kg

Euros/Kg
..0,80

..0,80
BOITaJa v s 1,20
Lechuga Rizada.... 4,30
Cogollos ...3,00

Repollo...
Coles de Bruselas
Coliflor ..
BrOCUlI.vvovvvercerece s

En Almeria, las plantaciones de naranja de media estacion estan en recoleccion. Esta
finalizando la cosecha de limén Fino. Se realizan las labores de poda en las plantaciones
que han sido cosechadas. Los fuertes vientos de esta semana han tirado bastante fruto al
suelo. En Cdrdoba, en los Ultimos dias, las labores de campo se han visto interrumpidas
por las lluvias. Las cotizaciones no remontan y contindan siendo bajas. Los almacenes pre-
sentan una demanda de citricos mas baja de lo esperado. La mayor parte de lo que se re-
coge en la actualidad es de la variedad Salustiana, y han comenzado también las Nave
late y Lane late, con poca demanda y precios a la baja. En Sevilla, las lluvias dificultan
la recoleccion de las naranjas en la provincia. Pero hay que atender los compromisos y se
trabaja en las parcelas donde se dificulta menos la operacion. Se realizan labores de poda
en las parcelas cosechadas.

VINEDO

El estado fenoldgico predominante del vifiedo en Cérdoba es el A (Reposo invernal). Las
labores de poda estan muy avanzadas, se estima que el 70% de la superficie, al igual que
las labores de eliminacion de restos, en su mayor parte mediante quema.

OLIVAR

En Cordoba, |a recoleccion ha estado muy ralentizada durante la segunda mitad de enero,
debido a las precipitaciones, por lo que solo se ha recogido dias puntuales y en terrenos
con menor retencion de agua. Durante estos dias himedos se ha aprovechado para rea-
lizar labores de poda y abonado al suelo. En Granada, la campafa en zonas como las
comarcas de Montefrio, Iznalloz y La Vega esta finalizando. Se ha complicado en el
Gltimo tercio de la misma, debido a problemas con barro y humedad del terreno. Los ren-
dimientos estan siendo de 3.500 kg/ha. Las labores de poda han comenzado en los ya re-
colectados. Se suelen quemar el 50% y el resto se pica. Las operaciones estan paralizadas
en estos momentos. En Jaén, en la comarca de La Loma, Campifia Norte y Campiiia
Sur, la campafia estd muy avanzada. Los datos de produccion estan afianzandose entre
5.000-7.000 kg/ha, con rendimientos grasos del 19-20%. Las heladas han afectado a
alguna aceituna. Hay bastante humedad en campo y la recoleccion se ha ralentizado en
algunas zonas debido a las lluvias. En las comarcas de la Sierra Sur y Sierra Magina,
se encuentra muy avanzada la campafia. Con rendimientos que han superado el 20-22%,
subiendo en este Ultimo tercio de campafia. No se ha iniciado la poda. Predomina la
Picual en marcos de 8x8m y centenarios. En Sevilla, la campafa de la aceituna de
almazara en las comarcas de la Sierra Sur y Estepa estd muy avanzada. En los términos
de Pruna, Coripe y Montellano la aceituna verdial esta practicamente finalizada. La
proxima semana empiezan las labores de poda en esta zona que durara hasta el mes de
marzo. La produccién media en esta zona esté siendo de 2.000 kg/ha con rendimientos
grasos del 25%.

ROMANESCU ...

La debilidad con la que opera la deman-
da de hortalizas se refleja claramente
esta semana, cuando un leve aumento
de produccion, favorecido por la desapa-
ricion de las heladas y la subida de las
temperaturas diurnas, ha provocado el
descenso de los precios de las principales
producciones de temporada: coliflores y
bréculis
FRUTAS
GRUPO PERA

Euros/Kg

Limonera

65-70 mm
60-65 mm
Williams
INAUSTA v 0,50
GRUPO MANZANA
Industria
Golden 70+..
Fuji 70+
FRUTOS SECOS
ALMENDRAS

..0,70
Euro / Kilo

Largueta....
Marcona ...
Floracion
Tardia....
Ecoldgica...
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TotalEnergies Murcia Maraton
Gosta Galida 2025: un éxito
deportivo con el apoyo de Ailimpo

La Asociacion Interprofesional de Limon y Pomelo, como patrocinador del evento,
desempeno un papel fundamental en la promocion de habitos de vida saludables

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El TotalEnergies Murcia Mara-
ton Costa Calida 2025 se celebro
el pasado 2 de febrero en una edi-
cién que supero todas las expec-
tativas en cuanto a participacion,
ambiente y solidaridad deporti-
va. Con el apoyo de destacados
patrocinadores como Ailimpo
(Asociacién Interprofesional de
Limo6n y Pomelo), el evento se
consolidé como uno de los ma-
ratones mas internacionales,
multitudinarios y de mayor nivel
hasta la fecha, coincidiendo con
el 1.200 aniversario de la funda-
cion de Murcia.

Organizada por el club Mur-
cia Challenge, y contando con
el patrocinio de Ailimpo entre
otros, la duodécima edicion del
TotalEnergies Murcia Maraton
Costa Calida se afianz6 como una
de las pruebas mas importantes
del calendario nacional, atrayen-
do a mas de 10.000 corredores de
todas partes del mundo entre las
modalidades de 10K, medio ma-
raton de 21K y maraton de 42K.

AILIMPO, ALIADO CON EL
DEPORTE
Ailimpo, como patrocinador del
evento, desempeni6 un papel fun-

Con un llamativo photocall y coloridos puestos de avituallamiento, los deportis-
tas podian refrescarse con una deliciosa limonada. / AILIMPO

damental en la promocion de ha-
bitos de vida saludables, no sélo
a través del apoyo al maraton,
sino también con la destacada
presencia de la nueva marca
para los limones y pomelos de
origen Espana durante el reco-
rrido, con una alta participacion
de corredores tanto en el area de
avituallamiento como al final de
la carrera.

Con un llamativo photocall y
coloridos puestos de avitualla-
miento, los deportistas podian
refrescarse con una deliciosa
limonada cedida por Garcia Ca-
rrién y disfrutar de los beneficios

de los limones de origen Espana
cargados de vitamina C, ayudan-
do asi a mantener la hidratacion
y energia de los atletas duran-
te el recorrido y su posterior
recuperacion.

“El TotalEnergies Murcia
Maraton Costa Calida es el esca-
parate perfecto para promover el
deporte y un estilo de vida salu-
dable, valores que compartimos
desde Ailimpo”, coment6 José
Antonio Garcia, director de la
interprofesional, quien destaco
laimportancia dela colaboracion
con eventos de este calibre para
seguir promoviendo el consumo

de citricos y en especial del limén
y pomelo origen Espana desta-
cando los amplios beneficios que
estos aportan a los deportistas.

COMPROMISO CON LA

SOSTENIBILIDAD
El TotalEnergies Murcia Mara-
ton Costa Calida 2025 también
fue un evento que destacoé por
su compromiso con el medioam-
biente. Con la colaboracion de
Ailimpo y otros patrocinadores
se implementaron iniciativas
sostenibles que ayudaron a re-
ducir los residuos generados du-
rante la jornada. Se ofrecieron
productos biodegradables en
los puntos de avituallamiento,
y la organizacion fomento el re-
ciclaje entre los participantes y
espectadores.

MIRANDO HACIA EL FUTURO
Con una edicién que fue un ver-
dadero éxito, la organizacion ya
esta trabajando en la prepara-
cion de la proxima edicion del
TotalEnergies Murcia Maraton
Costa Calida, que promete seguir
creciendo y consolidandose como
un evento clave en el panorama
deportivo, con el apoyo de Ailim-
po y otros grandes aliados.

La Fundacion Miguel Garcia
presenta la V Edicion del
CGircuito Gomarcal Plogging

Esta iniciativa une deporte y sostenibilidad a través de seis
encuentros distribuidos por la Costa Tropical y Granada

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Fundacion Miguel Garcia
presenta la V Edicién del Cir-
cuito Comarcal Plogging, una
iniciativa que une deporte y
sostenibilidad a través de seis
encuentros distribuidos por la
Costa Tropical y Granada. Este
ano, el proyecto incorpora una
convocatoria en las Alpujarras.

El patrono de la Fundacién
Miguel Garcia Sanchez, Jesus
Garecia; la directora de la oficina
CaixaBank Store de Motril, En-
carnacion Lopez Parrilla, y el
segundo teniendo de alcalde del
Ayuntamiento de Torrenueva
Costa, Joaquin Haro, han pre-
sentado la V Edicion del Circui-
to de Plogging de la Fundacion
Miguel Garcia. Un acto al que
también han asistido miembros
de la empresa Koppert y Dempo,
y miembros de asociaciones y
clubes deportivos, como el Club
de Atletismo Ciudad de Motril, el
Club de Baloncesto Costa Motril,
la Asociacion Aprosmo y la Aso-
ciacién Mucho Corazon.

El primer encuentro de este
circuito tendra lugar el 15 de
febrero de 2025, con salida a las
10:00 horas desde la Plaza de las
Marismas de Torrenueva Costa.

Imagen de la presentacion de la V Edicion del Gircuito Comarcal Plogging. / FMC

El objetivo es la practica depor-
tiva con la limpieza de entornos
naturales afectados por residuos
inorganicos, en especial ramblas
y bulevares que desembocan en
el mar.

Jesus Garcia, patrono de la
Fundacion, ha expresado su
ilusién por la evolucion del pro-
yecto. “Es una de las actividades
fundamentales de la Fundacion
ya que esta totalmente alineada
con los objetivos y valores que
nos marcamos desde un princi-
pio: respeto al medioambiente,
trabajar por ayudar en el entor-
no donde realizamos nuestra ac-
tividad e involucrar a las nuevas
generaciones y al entorno social
de nuestra provincia”. Ademas,
Garcia haresaltado el apoyo eco-
noémico y humano de Fundacion

“La Caixa” y del resto de patro-
cinadores y colaboradores. “La
mejor forma de mejorar es seguir
contando con este elenco de co-
laboradores y asociaciones, que
nos ayudaran a seguir creciendo
y aque este proyecto sea cada vez
mas conocido en nuestro territo-
rio, por lo que seguiremos con la
misma idea, apostando mucho
por los jovenes y las familias, pi-
lares fundamentales de esta ac-
cion”. Como novedad, la Funda-
cién Miguel Garcia realizara una
convocatoria en las Alpujarras,
en Trevélez, y pondra autobuses
a disposicion de todos los parti-
cipantes que quieran participar
ese dia.

La directora de la oficina
CaixaBank Store de Motril, en
representacion de la Fundacion

“La Caixa”, ha explicado que
la entidad colabora y seguira
colaborando con este proyecto.
“Llevamos colaborando 4 anos,
y vamos a seguir trabajando
codo con codo con la Fundacién
Miguel Garcia, ya que retine va-
lores por los que apostamos al
maximo, inclusion, familias y el
cuidado por el medioambiente”.

Elsegundo teniente de alcalde
de Torrenueva Costa ha indica-
do que el municipio torreno esta
desde el principio incluido en
este circuito y ha resaltado el sal-
to de calidad que ha cogido este
proyecto desde el ano pasado,
ya que “cada vez congrega mas
participantes, familias y volun-
tarios, asi que quiero felicitar a
la Fundacién Miguel Garcia San-
chez por el gran trabajo que esta
desempenando”.

El circuito visitara diversas
localidades de la Costa Tropical:
Torrenueva Costa (15 de febrero),
Carchuna-Calahonda (15 de mar-
70), Trevélez (5 de abril), Motril
(26 de abril), Castell de Ferro (10
de mayo) y finalizando en Punta-
16n el 24 de mayo.

El circuito, que se inici6 en
2019, cuenta con el apoyo de
Fundacion “La Caixa”, 1a colabo-
racion de los diferentes ayunta-
mientos implicados y de entida-
des como Grupo La Cana, Cana
Nature, Koppert, Dempo, el Club
de Atletismo Ciudad de Motril, el
Club de Baloncesto Costa Motril,
y las asociaciones Aprosmo y
Mucho Corazén de Motril.

Los interesados en participar
pueden inscribirse gratuitamen-
te en el apartado de inscripciones
de la Fundacion Miguel Garcia
Sanchez: https://www.fmiguel
garcia.es/inscripciones/
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’ CARTAGENA

Cartagena:
donde la tierra
y la tenacidad
crean
excelencia

Por JOSE BELTRAN (*)

artagena, mas alla de
su historia milenaria,
es también la cuna de
un esfuerzo silencio-
so y admirable, el de sus agri-
cultores, que han convertido
un terreno marcado por la
escasez de agua y la salinidad
del suelo en un laboratorio
de innovacién agricola. Alli,
donde muchos verian limites,
ellos han visto oportunidades.

En estas tierras, la nece-
sidad ha sido el motor de la
creatividad. Los agricultores
de Cartagena no s6lo han
aprendido a convivir con las
adversidades, sino a dominar-
las. Con técnicas avanzadas de
riego por goteo, aprovecha-
miento sostenible de recur-
sos hidricos y una constante
investigacion en variedades
adaptadas al entorno, han
dado vida a una patata que
hoy brilla con fuerza en los
mercados internacionales.
Una patata que no es sélo un
producto, sino el resultado de
la lucha, la experiencia y la
dedicacion.

La calidad de la patata de
Cartagena no es casualidad.
Cada grano de tierra, cada
gota de agua utilizada con pre-
cision quiruargica, y cada jor-
nada bajo el sol mediterraneo
conforman el secreto de su
excelencia. Estos agricultores
no solo cultivan, innovan. Han
convertido su entorno en un
laboratorio de ideas, donde la
tradicion se une con la tecno-
logia, donde el pasado convive
con el futuro.

Hoy, Cartagena se alza
como referente mundial de
patatas de alta calidad. No
s6lo han logrado superar las
dificultades, sino que han es-
tablecido un estandar de pro-
duccion que muchos intentan
seguir. Han demostrado que,
cuando el conocimiento, el es-
fuerzo y la pasion se alinean,
no hay limites.

Es esta tierra, banada por
el mar y trabajada por ma-
nos incansables, la que nos
recuerda que la grandeza no
esta en lo que te falta, sino en
lo que haces con lo que tienes.
Y Cartagena, con su gente y su
sabiduria, es el mejor ejemplo
de ello.

(*) Gerente de
Patatas Beltran
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Bonnysa revalida el sello Sabor
del Ao y mejora su puntuacion

El platano de Bonnysa recibe la valoracion sobresaliente de los consumidores

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Bonnysa ha logrado, por tercera
ocasion, el reconocimiento Sa-
bor del Ano en la categoria de
platano, un sello que ya habia
obtenido en ediciones anterio-
res en tomate rallado y en esta
misma fruta. En esta nueva eva-
luacion, no sélo ha revalidado la
distincioén, sino que ha mejorado
todas sus puntuaciones en la cata
realizada, obteniendo una valo-
racion sobresaliente por parte de
los consumidores en todos los as-
pectos analizados.

Con este logro, Bonnysa con-
solida su posicion como referen-
te en la produccion de Platano
de Canarias, destacandose por
su calidad y sabor distintivo.
“Todos los esfuerzos que hemos
realizado tanto en cultivo, alma-
cenes, calidad y muchos otros
departamentos nos permiten
ofrecer al mercado un produc-
to con un sabor distintivo y que
el consumidor valora por enci-
ma de la media”, senala Jorge
I. Brotoéns, director comercial
de la compania. A lo largo del
ultimo ano, la empresa ha im-

Bonnysa consolida su posicion como referente en produccién de platano. / BONNYSA

“Todos los esfuerzos que hemos realizado tanto

en cultivo, almacenes, calidad y muchos otros
departamentos nos permiten ofrecer al mercado un
producto con un sabor distintivo y que el consumidor
valora por encima de la media”

Bonnysa produce

mas de 10 millones de
kilogramos de
platano al afo

plementado mejoras significa-
tivas en el cultivo, garantizando
la disponibilidad del producto
durante todo el ano con un volu-
men estable y precios equilibra-
dos. Este plan de accién integral
sobre el platano ha sido clave en
la obtencién de los resultados
obtenidos. “El haber logrado
este sello y, sobre todo, haber
aumentado la puntuaciéon con
respecto a ediciones anteriores
nos confirma que el camino que
hemos emprendido es el ade-
cuado”, anade Brotoéns.

La produccion de platano de
Bonnysa se lleva a cabo en las
instalaciones de Tenerife, don-
de la compania cuenta con in-
vernaderos de alta eficiencia y
un sistema avanzado de riego
y control de humedad, lo que
permite replicar las condiciones

tropicales idoneas para el cultivo.
Ademas, dispone de una innova-
dora tecnologia de transporte
con sistema de cable guia, Gnico
en Europa, que minimiza la ma-
nipulacion del producto desde el
cultivo hasta el almacén. Bonny-
sa también cuenta con camaras
de maduracioén en la peninsula
para garantizar que el producto
llegue al consumidor en su punto
optimo.

Actualmente, la empresa
produce mas de 10 millones de
kilogramos de platano al afo,
consolidandose como uno de
los principales productores
de Canarias. “Somos capaces
de ofrecer volumen y sabor
durante toda la campana, asi
como posicionarnos como una
marca reconocible y valora-
da por los consumidores. Y
todo ello es posible gracias al
increible equipo humano de
Bonnysa, que trabaja cada dia
para que lleguen a las mesas de
los consumidores las mejores
frutas y hortalizas”, concluye
Brotons.

El sello Sabor del Ano se otor-
ga tras una evaluacion realizada
por un panel de consumidores
habituales de la categoria, quie-
nes valoran aspectos como tex-
tura, sabor, aroma e impresion
general de los productos de for-
ma anénima y subjetiva. En esta
ocasion, el platano de Bonnysa
ha destacado especialmente por
su equilibrio y calidad, con una
puntuacion sobresaliente en sa-
bor y textura.

La tecnologia de OneThird
ha demostrado reducir el
desperdicio en hasta un 25%

OneThird lanza una plataforma impulsada de IA ampliada de
control de calidad para prevenir el desperdicio de productos
frescos y reducir costes en la cadena de suministro

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
OneThird, innovador en tecno-
logia alimentaria impulsada por
IA que aborda la crisis global de
desperdicio de alimentos valora-
da en 1 billon de dolares anuales,
ha anunciado la expansion de su
plataforma basada en IA para do-
tar a los actores de la cadena de
suministro de productos frescos
de la primera plataforma digital
de control de calidad (QC) de la
industria. Esta solucion, segtin
indican desde la entidad, “redu-
ce significativamente el desper-
dicio de productos y los costes
laborales”. La ampliacion de la
tecnologia de infrarrojo cercano
(NIR) de OneThird permitira el
analisis de brix y materia seca,
defectos visuales, vida util y gra-
do de madurez en un nimero
creciente de frutas, incluyendo
aguacates, arandanos, fresas y
tomates. Seguin aseguran desde
OneThird, esta plataforma la uti-
lizan actualmente Jumbo (NL) y
Nature’s Pride (NL y UE), asi
como Edeka y Rewe (DE), Mi-
gros y Coop (CH), K-city Market
(FI), ICA (SE) y Meny (NO). Los
impulsores de la tecnologia de
OneThird aseguran que “aho-
rra tiempo, es no destructiva
y ofrece informacion superior
para productores, distribuidores
y minoristas”.

“OneThird”, contindan, “ayu-
da a los actores de la cadena a

OneThirp facilita el trabajo de los inspectores de
calidad y proporciona una retroalimentacion mas
rapida a los equipos comerciales

optimizar la asignacién de pro-
ductos a los clientes, las rutas
de envio, las fechas de consumo
preferente y la reutilizacion de
excedentes. Su solucién aborda
uno de los desafios mas urgentes

del mundo y esta alineada con los
objetivos globales de sostenibili-
dad. Hasta un tercio de los ali-
mentos producidos anualmente
se desperdicia, 1o que represen-
ta un coste estimado de 1 billon

de dolares (€960.000 millones o
£805.000 millones), y casila mitad
de este desperdicio —un 40%—
corresponde a productos frescos.
Latecnologia de OneThird ha de-
mostrado reducir el desperdicio
en hasta un 25%”. “OneThird ya
esta implementando con éxito
su solucién unica de prediccion
de vida 1til en la cadena de su-
ministro de productos frescos”,
afirmoé Henrike Langbroek, CEO
de OneThird. “Ampliar nuestra
tecnologia para cubrir todos los
requisitos de control de calidad
responde a una necesidad clave
de nuestros clientes. Facilita el
trabajo de los inspectores de ca-
lidad y proporciona una retroali-
mentacion mas rapida a los equi-
pos comerciales, permitiéndoles
dirigir los productos adecuados
al destino correcto y reduciendo
el desperdicio de productos”.

FUNCIONAMIENTO
Segtn informan desde la plata-
forma, este es el funcionamiento:
se toma una imagen de un lote
de productos y se escanea con la
aplicacion del escaner de One-
Third. Los algoritmos impulsa-
dos por IA determinan en tiempo
real multiples parametros de ca-
lidad visual. Ademas, la tecnolo-
gia de escaneo NIR no destruc-
tiva proporciona informaciéon
valiosa sobre la calidad interna
de los productos, permitiendo
predecir la vida 1til y evaluar el
nivel de brix y materia seca sin
danar la fruta analizada. El per-
sonal de control de calidad puede
usar los escaneres de OneThird
para evaluar parametros de QC
convencionales y avanzados, ob-
teniendo informacion basada en
TA y tendencias en cuestion de
segundos, que se comparten ins-
tantaneamente con los actores de
la cadena. Estos datos permiten
a productores, distribuidores y
minoristas tomar decisiones mas
inteligentes y prevenir hasta un
25% del desperdicio de alimen-
tos mediante la optimizacién de

fechas de consumo preferente,
rutas de envio y reutilizaciéon de
excedentes.

También aseguran que “One-
Third reduce drasticamente la
necesidad de trabajo manual y
permite ahorrar hasta un 50% en
los costes laborales de QC al op-
timizar la recopilacion y gestion
de datos de control de calidad”.

El control de calidad conven-
cional en la cadena de produc-
tos frescos es, cuentan desde
OneThird, “intensivo en tiempo
y mano de obra, mayormente
analégico y genera desperdicio
innecesario de alimentos. Las
pruebas actuales son subjetivas
e inexactas.

Los inspectores de calidad de-
penden de inspecciones visuales
para detectar defectos y estimar
la vida util. Las pruebas de brix
requieren exprimir manualmen-
te el jugo de las frutas, lo que in-
troduce errores que pueden afec-
tar decisiones criticas y provocar
rechazos en etapas posteriores de
la cadena, desperdiciando pro-
ductos y tiempo.

Las pruebas de materia seca
en aguacates pueden tardar
hasta 12 horas en hornos, mien-
tras que las pruebas de vida 1til
pueden llevar dias. La nueva
plataforma digital de control de
calidad de OneThird revoluciona
este proceso con el uso de IA, pro-
porcionando estos parametros en
tiempo real”.

“La industria ha dependido
durante mucho tiempo de prue-
bas destructivas y subjetivas de
brix en bayas y de pruebas de
materia seca extremadamente
laboriosas en aguacates”, expli-
¢6 Marco Snikkers, fundador de
OneThird. “Descubrir que hay
una forma mas rapida suele ser
revelador. El acceso a datos en
tiempo real garantiza que pro-
ductores y distribuidores pue-
dan estar seguros de que estan
entregando la calidad adecuada
a sus clientes, con ahorros signi-
ficativos en costos y tiempo”.
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JAN-LOUIS PRETORIUS / Vicepresidente de la
Asociacion de Citricultores de Sudafrica
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Sudafrica se ha consolidado como una gran potencia citricola, destacando por su crecimiento sostenido, la diversificacion de cultivos y su fuerte presencia en los mercados internacionales. / CG

“Necesitamos hacer negocios
on E§pana y colaporar como
industrias aliadas”

El sector citricola mundial atraviesa un momento de grandes retos, marcado por cambios regulatorios, desafios logisticos y una competencia
cada vez mas intensa. En este contexto, una delegacion de la Citrus Growers’Association de Sudafrica (CGA) aprovecho su paso por Europa
con motivo de Fruit Logistica para hacer una escala estratégica en Valencia. El objetivo: acercar posturas con el sector citricola espaiol en un
momento clave para el comercio internacional. Entre reuniones y encuentros, Valencia Fruits tuvo la oportunidad de compartir un desayu-
no con ellos, en el que la conversacion giré en torno a los desafios comunes y las tensiones comerciales que marcan la relacion entre ambos
paises, donde la caida del consumo, el solapamiento de campanas, las interceptaciones de plagas y las clausulas espejo fueron protagonistas.

D JULIA LUZ. VALENCIA.

Valencia Fruits. ;Qué les ha
traido hasta aqui? ;Como es la
relacion entre Espafia y Suddfvi-
ca? ;Como deberia ser?

Jan-Louis Pretoriuos. Sud-
africa y Espana lideran la expor-
tacion mundial de citricos. Lo
positivo es que no competimos
directamente, aunque ocupa-
mos el primer y segundo pues-
to, en la practica ambos somos
numero uno, ya que nuestras
temporadas de produccion son
complementarias.

Aun asi, la relacion entre
nuestras industrias no es tan
s6lida como deberia. Creemos
que hay margen para mejorar,
y como productores, decidimos
que era el momento de acercar-
nos a nuestros colegas espano-
les. De hecho, esta iniciativa
surgi6 en una de nuestras reu-
niones de direccion. Queremos
entendernos mejor ya que, en
ocasiones, la informacion se
distorsiona. Estamos totalmente
convencidos de que los produc-
tores sudafricanos y espanoles
tenemos mas puntos en comun
que diferencias que nos separan.

En lugar de competir, debe-
riamos unir fuerzas. El verda-
dero desafio no esta entre noso-

tros, sino en la caida progresiva
de la demanda de la mayoria de
los citricos, con excepcion de las
mandarinas. Ese es el enemigo
comun en el que deberiamos
centrar nuestra atencion, en
lugar de confrontarnos. Si tra-
bajamos juntos en cuestiones
técnicas, de desarrollo de merca-
dos y buscamos estrategias para
aumentar el consumo, toda la
industria citricola saldra bene-
ficiada. Por ahora, las disputas
técnicas y fitosanitarias entre
ambos paises nos estan impi-
diendo colaborar para mejorar
el sector.

VF. ;Los productores sudafri-
canos ven a los productores espa-
fioles como rivales o enemigos?

JLP. Para nada. Existe la
percepcion de que no nos pre-
ocupamos por las plagas o que
saturamos el mercado con fruta
barata, pero todo esto dista mu-
cho de larealidad. Esanunca ha
sido nuestra intencion.

De hecho, compramos mucho
equipamiento agricola y servi-
cios técnicos de Espana. Muchos
de nosotros, incluyéndome, tra-
bajamos con pequenos produc-
tores, por lo que entendemos
lo complejo que se ha vuelto el
sector y el mercado para ellos.

Jan-Louis Pretorius advirtio que excluir a Sudafrica dejaria a los retailers euro-
peos sin citricos de calidad en ciertas épocas. / ALBA CAMPOS

“Nuestro objetivo aqui
es abrir el dialogo,
estrechar lazos y reunir
a los distintos actores
del sector para trabajar
juntos por un mismo fin:
el bienestar de toda la
industria citricola”

Sabemos que los pequenos
agricultores espafoles estan
atravesando serias dificultades
Yy queremos acercarnos a ellos.

Estamos seguros de que, con
s6lo iniciar una conversacion,
nos daremos cuenta de que te-
nemos mas en comun de lo que
creemos. Nuestro objetivo aqui
es abrir el dialogo, estrechar la-
Z0s y reunir a los distintos acto-
res del sector para trabajar jun-
tos por un mismo fin: el bienestar
de toda la industria citricola.

VEF. En Esparnia y Europa, los
agricultores deben cumplir con
estrictas normas fitosanitarias
y de seguridad alimentaria para
poder comercializar sus cosechas.

(Pasa a la pagina siguiente)
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“Necesitamos hacer...”

(Viene de la pagina anterior)

Sin embargo, muchos sostienen
que los agricultores africanos no
cumplen con las mismas normas
al exportar su produccion a Euro-
pa. ;Como responden a esto?

JLP. Creo que esto se debe a
un malentendido. El desacuer-
do que tenemos con la Unién
Europea nada tiene que ver con
los productores, tiene una base
cientifica. Consideramos que las
medidas que nos han impuesto
enrelacion ala Mancha Negray
a la Falsa Polilla no son propor-
cionales al riesgo real que supo-
nen estas plagas.

La Asociacion de Productores
de Citricos (CGA) destina el 60%
de susfondos alainvestigacion, y
nuestros estudios —junto con los
de otras regiones del mundo—
demuestran que las restricciones
actuales no estan del todo justi-
ficadas. No es que no queramos
cumplir con la normativa. De
hecho, contamos con uno de los
sistemas de mitigacion de riesgos
y cumplimiento mas efectivos del
mundo.

El problema es que estas res-
tricciones estan costando a nues-
tra industria 3.7 mil millones de
rands al afio (185 millones de
euros), lo que amenaza nuestra
sostenibilidad. Llevamos inten-
tando resolver este asunto desde
1997, pero, como no conseguimos
llegar a un acuerdo, no nos ha
quedado mas opcién que llevar el
caso a la Organizacion Mundial
del Comercio (OMC). El objetivo
es que un panel de expertos inde-
pendiente examine la base cienti-
fica de estas medidas y tome una
decision objetiva.

VF. (Esta disputa afecta a
su relacion con los productores
esparioles?

JLP. No, no deberia. Este es
un mensaje importante que que-
remos transmitir cuando nos re-
unimos con los productores es-
pafioles. Pase lo que pase con el
caso en la OMC, necesitamos ha-
cer negocios juntos y colaborar
como industrias aliadas. Cuanto
antes empecemos a construir la-
zos mas fuertes, mejor.

Para que quede claro, aun-
que no estemos de acuerdo con
las medidas impuestas porla UE,
en la practica ya cumplimos con
todos los protocolos establecidos
y hacemos todo tal como lo exige
la UE. Nos tomamos esto muy en
serio, por eso hemos invitado a
los productores espanoles a que
vengan a comprobar por si mis-
mos como trabajamos.

Finalmente, quiero subrayar
que nuestra visita a Espana no
tiene nada que ver con el caso de
la OMC. Ese es un proceso legal,
y no es nuestro enfoque aqui.
Estamos aqui para construir
buenas relaciones con los pro-
ductores espanoles y fortalecer
nuestra cooperacion.

VEF. En 2023, Esparia intercep-
t6 mas de 30 casos de Mancha Ne-
gra en citricos sudafricanos. Si
sus medidas fitosanitarias son
tan efectivas, jcomo explican
esto?

JLP. Si hablamos de la man-
chanegra, es importante aclarar
que la ciencia demuestra que la
enfermedad sélo se transmite a
través de material vegetal, no a
través de la fruta en si. Aunque
el clima mediterraneo, como el
de Espana, es mucho menos pro-
penso a la propagacion de la esta
plaga, el inico riesgo real se da
si se importa material vegetal de
zonas afectadas.

"El verdadero desafio no esta entre nosotros, sino en
la caida progresiva de la demanda de la mayoria de los
citricos, ese es el enemigo comun en el que deberiamos
centrar nuestra atencion, en lugar de confrontarnos”

“Existe la percepcion de que no nos preocupamos por
las plagas o que saturamos el mercado con fruta barata,
pero todo esto dista mucho de la realidad, estas disputas
técnicas y fitosanitarias nos estan impidiendo colaborar

para mejorar el sector”

Por ejemplo, en Sudafrica,
transportamos grandes volume-
nes de fruta, incluidos los limo-
nes —una de las variedades mas
susceptibles— desde zonas afec-
tadas hasta el Cabo Occidental,
que tiene un clima mediterraneo.
A pesar de hacer esto durante dé-
cadas, la Mancha Negra nunca se
ha establecido alli. Esto refuerza
la idea de que la enfermedad no
se propaga a través de la fruta.

Sudafrica tiene medidas de
control muy estrictas sobre el
movimiento de material vege-
tal. De hecho, violar estas regu-
laciones es un delito, y es la pro-
pia industria la que se encarga
de garantizar su cumplimiento.
Ademas, si comparamos el nu-
mero de interceptaciones con el
volumen total de citricos que ex-
portamos a Europa, el porcentaje
es extremadamente pequeno.

VEF. Pero aunque el porcentaje
sea pequerio, ;no deberia ser cero
el numero de interceptaciones?

JLP. Las medidas que hemos
implementado estan orientadas a
alcanzar un cumplimiento total,
y ese es siempre nuestro objetivo.
Sin embargo, la mancha negra
no es una plaga que se pueda
erradicar simplemente rocian-
do un tratamiento. Necesita una
combinacion de estrategias para
manejar y minimizar el riesgo.

A pesar de nuestros esfuer-
z0s, lograr un éxito del 100% es
extremadamente dificil. Es por
eso que hemos invitado a los
productores y a las autoridades
encargadas imponer las medidas
avisitar Sudafrica y ver nuestros
procesos de primera mano. Si tie-
nen mejores ideas, estamos dis-
puestos a aprender de ellas. Pero
la realidad es que Sudafrica es
lider en el manejo de la Mancha
Negra de los citricos.

Me encantaria ver cualquier
otro proceso en el mundo que
pueda garantizar una tasa de
éxito del 99,9%. Dicho esto, tam-

bién entendemos —algunos de
nosotros hemos tenido el privi-
legio de estar en Bruselas— que
alli ven las interceptaciones en
blanco o negro, es decir, “cumple
los requisitos” o “no los cumple”,
sin considerar el contexto. Por
€so creemos que nuestros argu-
mentos no se tienen en cuenta,
pero estamos convencidos de que
hay que ser practicos y conside-
rar el volumen que exportamos,
ya que no se puede comparar a
Sudafrica con otro pais que envia
mucho menos y tiene s6lo una
interceptacion.

VF. En este sentido, jconside-
ran que las interceptaciones de
fruta sudafricana con mancha
negra no suponen un peligro para
Esparnia?

JLP. No. La evidencia cien-
tifica es clara: la mancha negra
solo puede propagarse a través de
material vegetal infectado (como
plantas, arboles, hojas o ramas),
no a través de la fruta. Silos pro-
ductores espanoles quieren evi-
tar que la enfermedad entre en
sus huertos, el enfoque deberia
estar en las importaciones de
plantas, no en la fruta. Ahi es
donde esta el verdadero riesgo.

Por eso, a veces sentimos que
se nos trata de manera injusta.
Parece que la mancha negra se
esta utilizando como una barrera
comercial en lugar de una verda-
dera preocupacion por la sanidad
vegetal.

VF. ;Como gestionan el sola-
pamiento de mercado entre los
citricos sudafricanosy esparioles?

JLP. El tema del solapamien-
to nos preocupa mucho, porque

cuando los citricos sudafricanos
y espanoles entran al mercado al
mismo tiempo, los precios caen
significativamente. Dado el alto
coste de nuestros envios, esto se
traduce en grandes pérdidas eco-
noémicas para nosotros.

Uno de los principales facto-
res del solapamiento son los pro-
blemas logisticos. Si los puertos
no operan de manera eficiente,
los retrasos pueden hacer que
los citricos sudafricanos entren
en el mercado al mismo tiempo
que la fruta espanola, cosa que
no buscamos. Por eso, queremos
promover una mayor eficiencia
en los puertos, mas opciones
de envio y una mejor planifica-
cion logistica. En este sentido,
también hemos solicitado a la
industria espafola que mejore
las operaciones portuarias. Los
retrasos en los puertos espano-
les generan cuellos de botella que
agravan el problema del solapa-
miento. Si la logistica fuera mas
eficiente, podriamos coordinar
mejor el suministro.

Cabe recordar también que
los citricos sudafricanos no com-
piten directamente con los citri-
cos espanoles durante todo el
ano. Nos complementamos. Los
retailers europeos necesitan un
suministro constante de citricos
de calidad durante todo el afio.
Si Sudafrica fuera excluida del
mercado, habria una brecha en
el suministro durante esta época
del ano, lo que perjudicaria toda
la categoria de citricos.

VF. ;Cual es su opinion sobre
las clausulas espejo?

JLP. Para nosotros, este
concepto no es nuevo. Muchos
paises, como Estados Unidos y
Corea del Sur, ya envian sus ins-
pectores para verificar el cum-
plimiento en nuestros huertos.
Llevamos haciendo esto duran-
te muchos anos, ya que cada pais
tiene su propios requisitos.

Si bien comprendemos el
concepto detras de las clausulas
espejo, creemos que las medidas
deben fundamentarse en la cien-
cia. No se puede esperar que to-
das las regulaciones —como las
leyes laborales o las politicas am-
bientales— se apliquen de igual
manera en todos los lugares.
Cada pais tiene contextos distin-
tos, y algunos requisitos podrian
no ser practicos ni necesarios en
todas las regiones.

VF. ;Qué feedback reciben de
sus mercados de exportacion?

JLP. La mayoria de nuestros
mercados estan satisfechos con
nuestros productos. El tnico
mercado en el que encontra-
mos dificultades constantes es
Espana. En el resto de Europa,
aunque las regulaciones han
cambiado a lo largo de los anos,
han sidomas claras y previsibles,
lo que nos permite planificar y
adaptarnos con mayor facilidad.
Sin embargo, en Espafia, la situa-
cién es mas conflictiva. Fuera de
Europa, mantenemos relaciones
estables con paises como EEUU,
China, Rusia, India y el Medio
Oriente, entre otros. Destaca el
caso de California, que es muy
protectora de su industria de ci-
tricos, pero no tenemos conflic-
tos directos con ellos. Lo mismo
ocurre con China, aunque somos
conscientes de que su crecimien-
to y expansion en el mercado
podrian representar un desafio
competitivo en el futuro.

VF. ;Qué papel juega la Or-
ganizacion Mundial del Citri-
co (WCO) en el sector citricola
mundial? ;Deberia estar Espafia
estar mds involucrada en esta
organizacion?

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



11 de febrero de 2025

LA ENTREVISTA

Valencia Fruits / 15

Andries van Wyngaardt, Hannes de Waal, Piet Engelbrecht, Thomas Landman y Jan-Louis Pretorius son miembros del Comité Ejecutivo de la Asociacion de Citricultores de Sudafrica (CGA). / ALBA CAMPOS

JLP. Creemos que la WCO es
una excelente plataforma para
promover los intereses comu-
nes de la citricultura mundial.
Actualmente, Espana esta repre-
sentada s6lo a través de Ailimpo
y algunos actores comerciales.
Pero para que la WCO tenga éxi-
to real, toda la industria espa-
nola deberia estar involucrada.
No tiene sentido que el principal
exportador mundial de citricos
esté al margen.

Por supuesto, no podemos for-
zar a Espana a participar, pero
podemos iniciar la conversacion.
Si Espana se aisla, otros paises
seguiran creciendo y expan-
diéndose, y puede que terminen
ocupando su lugar. En cambio,
podriamos compartir conoci-
mientos y crecer juntos. Nos he-
mos enfrentado a muchos de los
mismos problemas con los que
Espana esta lidiando ahora —el
cambio climatico, nuevas regu-
laciones como el Green Deal—y
ya hemos realizado inversiones
significativas en investigacion
para afrontarlas.

Espana tiene un potencial
enorme para convertirse en ‘la
capital’ de la fruta en Europa.
Disponen de instalaciones de
gran calidad y su gente tiene un
profundo conocimiento del sec-
tor, al igual que nosotros. Asique
hay muchas oportunidades para
que trabajemos juntos.

VF. Durante su estancia en
Valencia, se han reunido con di-
ferentes actores clave del sector
citricola espariol. ;Como han ido?

JLP. Hemos sido muy bien re-
cibidos por los productores espa-
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“Llevamos tiempo intentando resolver nuestras
diferencias con Europa en materia fitosanitaria, pero
como no pudimos llegar a un acuerdo, no nos quedé
mas opcion que llevar el caso a la OMC con el objetivo
de que un panel independiente de especialistas revise
el fundamento cientifico de las medidas y tome una

decision objetiva”

“Una de las principales causas del solapamiento son
los desafios logisticos, si los puertos operan de manera
ineficiente, los retrasos pueden causar que los citricos
sudafricanos lleguen al mismo tiempo que la fruta

espaiiola”

noles, quienes pusieron sobre la
mesa los principales retos a los
que se enfrentan, lo cual es un
comienzo muy positivo.

Uno de los problemas mas
importantes que hemos de-
tectado es que los pequenos
productores estan teniendo di-
ficultades para cumplir las nor-
mas que imponen las diferentes
administraciones en cuestiones
fitosanitarias, de sanidad vege-
tal, burocraticas...

Las fincas mas grandes pue-
den manejar estas demandas
con mas facilidad, pero para
las mas pequenas es mucho
mas dificil. Otro problema es
que la industria no esta unida.
No hay una sola voz, lo que difi-
culta abordar los problemas de
manera conjunta y encontrar
soluciones comunes. En Suda-

frica, tenemos un sistema mas
organizado que nos ayuda a
trabajar mejor en equipo, y eso
es algo que podria beneficiar
también a Espana.

Ademas, creemos que a veces
el enfoque aqui esta demasiado
centrado en el proteccionismo.
Si se afrontan las cosas desde el
miedo y la agresion, se pierde la
oportunidad de aprender, crecer
e innovar.

En lugar de siempre tratar de
proteger, deberiamos pregun-
tarnos: “;Cual es mi problema?
;,Como puedo mejorar? ;Co6mo
puedo trabajar con otros para lo-
grar mas?”. Esta es la mentalidad
que estamos tratando de promo-
ver de manera diplomatica entre
el sector espanol.

VF. La Asociacion de Produc-
tores de Citricos juega un papel

clave en la representacion de los
productores de citricos sudafrica-
nos. ;Cuales son sus principales
objetivos?

JLP. Nuestra organizacion
existe porque los productores
pagan una especie de “cuota”
obligatoria en cada exportacion.
E160% de ese dinero se destina
a la investigacion, que es una
de nuestras principales prio-
ridades. Creemos firmemente
que la investigacion nos ayuda
a mejorar como agricultores y
a incrementar nuestro conoci-
miento técnico.

Nuestra segunda prioridad
es asegurar el acceso a los mer-
cados, es decir, queremos poder
comerciar con el mayor nimero
de paises posible. Gran parte de
la investigacion que realizamos
sirve de base para cumplir con
los requisitos necesarios para
exportar nuestros citricos.

Otro aspecto clave en el que
trabajamos es la logistica. La
industria citricola mueve gran-
des cantidades de fruta desde
diversas regiones de Sudafrica,
pasando por nuestros puertos y
cargando hacia destinos de todo
el mundo. Actualmente, la logis-
tica en Sudafrica no esta funcio-
nando tan bien como deberia, y
necesitamos mejorarla.

La gestion de la informacion
también es fundamental. Como
asociaciéon de productores, es-
tamos en el centro de la cade-
na de suministro, trabajando
con productores, proveedores y
compradores.

Es clave entender los volime-
nes, los plazos y las tendencias

del mercado para mantener una
industria eficiente.

Por ultimo, la transforma-
cion es un gran objetivo para
nosotros, especialmente en
Sudafrica. Queremos apoyar
a los agricultores negros para
que se conviertan en agriculto-
res totalmente comerciales, de
manera que nuestra industria
refleje la diversidad demografi-
ca del pais.

Todo esto forma parte de un
plan mas amplio denominado
“Vision 2607, cuyo objetivo es
que Sudafrica exporte 260 millo-
nes de cajas de citricos de 15 kg
para 2032. Este es el camino que
queremos seguir para continuar
creciendo.

VE. ;Como ve el futuro de Sud-
africa en el mercado citricola glo-
bal? ;Tendra un papel clave?

JLP. Absolutamente. Jugare-
mos nuestra parte, porque a me-
dida que el comercio global cre-
ce, las oportunidades aumentan
para todos, incluida Sudafrica.

Nuestro enfoque es tanto
contribuir al comercio global
como aprender de él. Lo vemos
como una situacién “coopera-
tiva”. También tenemos la in-
tencién de asumir un papel de
liderazgo en la industria de los
citricos.

Por ultimo, esperamos que
en los proximos anos, nuestra
relacion con Espana evolucio-
ne de manera positiva. Estamos
haciendo un esfuerzo para com-
prender mejor su situacion, asi
como los desafios, preocupacio-
nes y oportunidades de colabo-
racion entre ambos.
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Greenfog-AS
tecnologia verde
contralas
reclamaciones

GREENFOG-AS, tratamiento fumigeno “cero residuos” para frutos citricos recolectados.

GREENFOG-AS es un fumigeno altamente eficaz en tratamientos en superficie de citricos frescos. GREENFOG-AS es una
solucidn dual, con gran eficacia conservante y que se puede utilizar para el tratamiento de frutos en camarasy
contenedores. Su principio activo es un compuesto de quimica verde (aprobado para el tratamiento postcosecha de
citricos) y sustancia GRAS para la FDA americana, y fungicida de “riesgo minimo” para la EPA de dicho pais. Tal vez, la
unica herramienta “chem-free” que permite realizar tratamiento de frutas libre de residuos de fitosanitarios. Su uso es muy
recomendable para las lineas comerciales de citricos “cero residuos” o “chem-free”, e incluso cuando se requiere una
reduccion de los residuos de fungicidas convencionales.
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AGRICULTURA ECOLOGICA

11 de febrero de 2025

VICENTE FARO / Presidente del Comité de Agricultura Ecologica de la Comunitat Valenciana (CAECV)

“No es posible una agricultura
verde con numeros rojos”

La agricultura ecologica en la Comunitat Valenciana ha experimentado un crecimiento notable en la ultima decada, alcan-
zando el 17 por ciento de la superficie agraria util y acercandose al objetivo del 25 por ciento fijado para 2030. Sin embargo,
este desarrollo ha venido acompanado de varios desafios como la rentabilidad del productor, la burocracia y la gran com-
petencia en los mercados internacionales. Vicente Faro, presidente del Comite de Agricultura Ecologica de la Comunitat
Valenciana (CAECV), analiza la evolucion del sector, los retos actuales y las claves para su consolidacion.

» NR-RF. REDACCION.

Valencia Fruits. ;Como ha evo-
lucionado la agricultura ecologi-
ca en la Comunitat Valenciana
en los ultimos arios? ;Se ha fre-
nado su crecimiento con la crisis
economica?

Vicente Faro. En la ultima
década, la agricultura ecologi-
ca en la Comunitat Valenciana
ha crecido un 132%, lo que nos
ha permitido alcanzar el 17 de
la superficie agraria 1til. Este
crecimiento ha sido natural y
refleja que el sector ha alcanza-
do su madurez. En 2024 hemos
cumplido 30 anos certificando
produccioén ecolégica, lo que
significa que hemos pasado de
ser un nicho a ocupar un espa-
cio consolidado dentro del sec-
tor agroalimentario valenciano.

Sin embargo, 1a crisis econo-
mica en Europa, agravada por
factores como la guerraen Ucra-
nia y la inflacion, ha impactado
en el mercado, ralentizando el
crecimiento. La incertidumbre
econémica ha llevado a una con-
traccion del consumo en algu-
nos paises europeos, lo que ha
obligado a nuestras empresas a
diversificar mercados fuera de
la UE, dirigiéndose a destinos
como Reino Unido, Suiza, Esta-
dos Unidos, Canada y Oriente
Medio. Este cambio en la dina-
mica comercial ha supuesto un
reto para muchas empresas, que
han tenido que adaptarse a nor-
mativas y exigencias diferentes
en estos mercados emergentes.

A pesar de este freno coyun-
tural, el sector sigue evolucio-
nando con nuevas técnicas de
cultivo que mejoran la produc-
tividad sin comprometer la cali-
dad ecologica. La digitalizacion
y lamodernizacion de las explo-
taciones también estan contri-
buyendo a mejorar la eficiencia
y rentabilidad del agricultor
ecologico valenciano.

VF. ;Es hoy en dia la produc-
cion ecologica una opcion econo-
micamente viable para los agri-
cultores valencianos? ;Compensa
el sobrecoste productivo con pre-
cios mas altos en el mercado?

VFaro. Larentabilidad sigue
siendo un reto. La produccion
ecologica tiene mayores costes
debido a la certificacion, las exi-
gencias normativas y la menor
disponibilidad de herramientas
para el control de plagas y en-
fermedades. Sin embargo, apor-
ta un valor anadido al productor
y al consumidor, ya que ofrece
un producto diferenciado y de
alta calidad.

Uno de los principales proble-
mas es que la diferencia de pre-
cios entre el producto ecolégico
y el convencional se ha reduci-
do en los ultimos anos. Antes, el
consumidor estaba dispuesto a
pagar un sobreprecio significa-

“En la altima década, la
agricultura ecolégica en
la Comunitat Valenciana
ha crecido un 132%, lo
que nos ha permitido
alcanzar el 17% de la
superficie agraria util”

"El sector sigue
evolucionando con
nuevas técnicas de
cultivo que mejoran

la productividad sin
comprometer la calidad
ecoldgica”

tivo por un producto ecologico,
pero actualmente la presion eco-
noémica hace que muchas fami-
lias prioricen el precio sobre la
calidad o el origen del producto.
Por este motivo, es crucial que
las instituciones apoyen la pro-
duccion ecologica con incenti-
vos y medidas que refuercen su
competitividad.

Otro aspecto importante es
la profesionalizacién del sec-
tor. Cada vez mas agricultores
ecologicos estan apostando por
la diversificacion de cultivos y
la especializacion en variedades
con mayor valor de mercado.
Esto permite mejorar la renta-
bilidad y adaptarse mejor a la
demanda cambiante.

VF. ;Cuentan los agricultores
ecologicos valencianos con sufi-
cientes canales de venta? ;Qué
papel juegan las grandes cade-
nas de distribucion en la expan-
sion de este modelo productivo?

VFaro. Tenemos tres cana-
les de distribucion: la directa,
que es la mas cercana, la mas
estrecha; después estan las pe-
quenas tiendas especializadas
en agricultura o producto ecolo-
gico; y después tenemos cadenas
grandes de distribucion, todas
ellas certificadas. Asi pues abar-
camos toda la cadena y lineas de
distribucion.

VF. ;Qué porcentaje de la pro-
duccion ecologica valenciana se
destina a la exportacion? ;Cud-
les son los principales mercados y
qué nivel de competencia encuen-
tran fuera?

VFaro. Hasta hace poco,
el 51% de nuestra producciéon
ecologica se destinaba al mer-
cado europeo. Con la crisis, las
empresas han sabido adaptarse
y actualmente el 50% se expor-
ta a paises fuera de la UE, como
Reino Unido, Suiza, EEUU, Ca-
nada, Arabia Saudi y Corea.
Esta capacidad de diversifica-

Vicente Faro apunta que la rentabilidad sigue siendo “un reto para el sector”./ CAECY

“La incertidumbre econémica ha llevado a una
contraccion del consumo en algunos paises europeos,
lo que ha obligado a nuestras empresas a diversificar
mercados fuera de la UE, dirigiéndose a destinos como
UK, Suiza, Estados Unidos, Canada y Oriente Medio”

“La digitalizacion y la modernizacién de las
explotaciones también estan contribuyendo a mejorar
la eficiencia y rentabilidad del agricultor ecolégico

valenciano”

cion demuestra la fortaleza y
flexibilidad del sector.

No obstante, la competencia
es feroz. En paises europeos
como Alemania y Francia, que
han sido tradicionalmente los
mayores consumidores de pro-
ducto ecologico, se han fortale-
cido las producciones locales,
lo que dificulta la penetracion
de nuestras exportaciones. A
pesar de ello, la calidad de los
productos valencianos sigue
siendo un valor diferencial que
nos permite mantenernos en
mercados exigentes.

Ademas, estamos viendo un
creciente interés por parte de

mercados asiaticos y del Golfo
Pérsico, que buscan productos
ecologicos con certificaciones
europeas. La trazabilidad y
los altos estandares de produc-
cién que tenemos en la Comu-
nitat Valenciana nos ayudan
a posicionarnos bien en estos
destinos.

VF. ;Cuales son los principa-
les obstaculos que enfrentan los
agricultores ecologicos valencia-
nos hoy en dia?

VFaro. Hay varios retos: la
burocracia, los costes de certifi-
cacion, la competencia desleal y
la falta de promocion. También
nos enfrentamos al envejeci-

miento del sector: la edad me-
dia de un agricultor ecolégico
es de 55 anos, menor que en
la agricultura convencional
(64,6 anos), pero sigue siendo
un desafio garantizar el relevo
generacional.

Uno de los problemas que
nos preocupa especialmente
es la falta de conocimiento del
consumidor sobre lo que impli-
ca la certificacion ecologica. A
menudo se confunde con térmi-
nos como “kilémetro 0” o “re-
siduo 0”, cuando en realidad el
producto ecologico esta sujeto
a una normativa mucho mas
estricta.

También es fundamental
que la Administracion reduzca
la carga burocratica para los
productores ecologicos. Actual-
mente, los tramites adminis-
trativos pueden ser complejos
y costosos, 1o que desincentiva
la conversion de explotaciones
convencionales a ecologicas.

VEF. En cuanto a la confusion
entre conceptos como certificado
ecologico, kilometro 0 o residuo
0, ;como gestiona la CAECV la
comunicacion de estas distincio-
nes al consumidor?

VFaro. Esa es precisamente
una de las tareas que nos com-
pete directamente y en la que
debemos hacer un esfuerzo con-
siderable, tanto en términos de
dedicacion como de inversion.
Es fundamental que el consumi-
dor reciba informacion clara y
veraz, y que esta provenga de
fuentes fiables. El consumidor
es nuestro principal aliado; de
hecho, los consumidores de pro-
ductos ecologicos son los mas
fieles. Sin embargo, debemos ir
mas alla, sensibilizando y comu-
nicando mejor. Un ejemplo claro
es el etiquetado.

Actualmente, trabajamos
junto a las diferentes asociacio-
nes de consumidores y usua-
rios para que comprendan el
significado de etiquetas como
la ‘eurohoja’ en su variada pre-
sentacion: sobre un fondo verde,
con estrellas blancas o negras.
Esto indica que el producto
esta certificado bajo normas
europeas, y ademas, especifica
su procedencia. Este simbolo
es un estandar de calidad, que
refleja como se ha producido
el producto, bajo qué normas y
con queé tipo de procesos. Aun
asi, nos queda mucho por hacer
para que la sociedad entienda lo
que hay detras de ese sello, que
a menudo es desconocido o difi-
cil de reconocer.

VF. ;Qué tipos de ayudas o in-
centivos existen en la Comunitat
Valenciana para el desarrollo de
la agricultura ecologica? ;Consi-
dera que son suficientes o seria
necesario reforzar alguna linea
de apoyo?
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“Cada vez mas
agricultores ecoldgicos
estan apostando por

la diversificacion

de cultivos y la
especializacion en
variedades con mayor
valor de mercado. Esto
permite mejorar la
rentabilidad y adaptarse
mejor a la demanda
cambiante”

“La calidad de los
productos valencianos
sigue siendo un valor
diferencial que nos
permite mantenernos
en mercados exigentes”

VFaro. Por el momento, las
ayudas existentes han sido sufi-
cientes. En los ultimos afos, la
Administracion ha lanzado dos
planes de produccion agroeco-
légica que, afortunadamente,
han tenido un impacto positi-
vo y han contribuido al creci-
miento del sector. Ademas, se
ha facilitado apoyo a los ope-
radores mediante una linea de
ayuda a la certificacion, que
cubre hasta el 54% del coste
total. Dicho esto, desde el sec-
tor estamos solicitando nuevas
ayudas orientadas a la compra
publica. Proponemos que en to-
doslos servicios publicos, como
comedores escolares, residen-
cias o hospitales, se establezca
como norma que al menos el
3 por ciento de los alimentos
sean ecologicos. Actualmente,
un 15% de los productos de cer-
cania y un 3% son ecolégicos,
pero nuestro objetivo es aumen-
tar estos porcentajes de manera
significativa.

VF. ;Qué prevision hace para
la agricultura ecologica en la
Comunitat Valenciana en los
proximos anos?

VFaro. Queremos seguir
creciendo, pero con un desa-
rrollo sostenible y basado en
la rentabilidad. Como decimos
siempre, “no hay agricultura
verde con nimeros rojos”. El
sector debe consolidarse con
precios justos y asegurando la
rentabilidad para los producto-
res, porque sin agricultores, no
hay agricultura ecolégica.

Para ello, es necesario que el
crecimiento sea acompanado de
politicas de apoyo que faciliten
la conversion de explotaciones,
refuercen la compra publica de
producto ecolégico y fomenten
la educacion del consumidor
para que valore y demande es-
tos productos. Crecer por cre-
cer no tiene sentido si no hay
garantias economicas para los
productores.

El futuro de la agricultura
ecologica en la Comunitat Va-
lenciana depende de un equi-
librio entre tres factores: ofer-
ta, demanda y rentabilidad. Si
conseguimos ese equilibrio,
podremos consolidar un sector
que es clave para el futuro del
agro valenciano. Apostamos
por un crecimiento sostenido,
basado en la innovacion, la di-
versificacion y la adaptacion a
las nuevas demandas del merca-
do, sin perder de vista la esencia
y los valores de la produccion
ecologica.
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Segun explica Vicente Faro, la agricultura ecoldgica debe seguir creciendo, pero con un desarrollo sostenible y basado en la rentabilidad. / ARCHIVO
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Comité d'Agricultura Ecologica
Comunitat Valenciana

DANA: La informacion como
herramienta para la reconstruccion

En unos momentos en los que la vulnerabili-
dad y la incertidumbre reinaron en la provin-
ciade Valencia, el Comité de Agricultura Eco-
légica de la Comunitat Valenciana (CAECV)
se volco con los afectados por la DANA tras el
temporaly, con todos los recursos y el mate-
rial disponible, realizé un exhaustivo informe
que recoge las consecuencias del desastre,
con el objetivo de que sea mas sencilla la ta-
rea de solicitar las ayudas correspondientes.

La poca informacién que existia en los mo-
mentos posteriores a la DANA, asi como la
inseguridad e incerteza que se experimenta-
ba, provocaban el miedo de los valencianos
por no saber cdmo actuar ante el problema.
Un problema que no se pudo evitar, pero que,
gracias a la informacion, se pudo actuar en
consecuencia. En ese sentido, el CAECV de-
cidié tomar cartas en el asunto y elaboré el
informe “Consecuencias del temporal de llu-
viay viento producido por la DANA”.

En la provincia de Valencia 90 municipios
fueron afectados, 14 de ellos en la “Zona
Cero”, segun el DECRETO 164/2024, del 4 de
noviembre del Consell, por el que se aprue-
ban las bases reguladoras y el procedimien-
to de concesion directa de ayudas urgentes
para paliar la pérdida de bienes de primera
necesidad de las personas fisicas, producida
por el temporal de viento y lluvias iniciado el
29 de octubre de 2024 en la Comunitat Valen-
ciana, y sus modificaciones posteriores.

Dentro de la “Zona Cero” 12 municipios con
operadores certificados fueron afectados, y
fuera de ella, la suma fue de 71 municipios.

Un total de 242 empresas con certificacién
ecolégica de la Comunitat Valenciana se en-
cuentran en municipios afectados por la DANA
(un 52% sobre la provincia de Valencia) y 1.413
productores agricolas desarrollaban su activi-
dad en municipios afectados (el 67% de pro-
ductores sobre la provincia de Valencia).

e

Municipios afectados ; [ superticie centficada
Bl runicipios atectados DECRETO 164/2024

- Municipios ampliados Resolucion 18/11/24




Perspectiva de los
cultivos certificados
afectados en municipios

A partir de datos del CAECV y segun el DECRETO
164/2024 se realizé una estimacion de superficie de
cultivo certificado afectada. Se estima que existen
30.729 hectareas de cultivo que han sufrido algun
tipo de dafo (un 62,3% sobre la provincia de Valen-
cia). Siendo la vifia/uva el cultivo mas afectado en
cuanto a superficie (12.797 hectareas, el 77% sobre
el cultivo de la provincia de Valencia); seguido del
almendro (6.475 hectareas, el 65% sobre el cultivo
de la provincia de Valencia); los citricos (965 hecta-
reas, el 63% sobre el cultivo de la provincia de Va-
lencia); el kaki (175 hectareas, el 51% sobre el cul-
tivo de la provincia de Valencia); las hortalizas (160
hectareas, el 49% sobre el cultivo de la provincia de
Valencia); y el arroz (6 hectareas, el 100% sobre el
cultivo de la provincia de Valencia)

Respecto a los productores agricolas, 39 munici-
pios presentaban cinco o mas productores afecta-
dos por la DANA, siendo Requena el municipio con
mas productores que sufrieron las consecuencias
del temporal (517), seguido de Camporrobles (143)
y Caudete de las Fuentes (110). Por otro lado, los
municipios con solo cinco productores agricolas
afectados fueron Venta del Moro, Siete Aguas, Ma-
castre, Chiva, Bufiol, Alberic, Castielfabib y Alfarp.

Perspectiva de las
actividades certificadas
afectadas en municipios

Respecto a las empresas certificadas afectadas
por la DANA, los datos del CAECV muestran que un
total de 640 actividades de empresa sufrieron los
estragos del temporal (el 55% de las actividades de
la provincia de Valencia).

En cuanto a las actividades de elaboracién y
conservacion de frutas y hortalizas fueron afecta-
das 213 (un 44% de la provincia de Valencia); de las
actividades de otros preparados alimenticios como
alimentos infantiles y dietéticos etc. 124 sufrieron
consecuencias (un 48% de actividades sobre la
provincia de Valencia); de las actividades de mani-
pulacién y envasado de productos hortofruticolas
frescos 65, (un 44% de actividades sobre la provin-
cia de Valencia); de las actividades de bodegas y
embotelladoras de vinos, 62 (un 64% de actividades
sobre la provincia de Valencia); de las actividades
de manipulaciény envasado de frutos secos, 24 (un
66% de actividades sobre la provincia de Valencia);
y de las actividades de panificacién, 20 (un 60% de
actividades sobre la provincia de Valencia).
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Municipios con cinco (5) o mas produtores agricolas afectados
Fuente: Elaboracion propia a partir de datos CAECV'y DECRETO 164/2024 y modificaciones posteriores
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Actividades de empresa afectadas
Fuente: Elaboracion propia a partir de datos CAECVy DECRETO 164/2024 y modificaciones posteriores
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Biofach 2025: el GAEGV

AGRICULTURA ECOLOGICA

refuerza su compromiso con
el sector bio en Nuremberg

La feria se reinventa como punto de encuentro ineludible para el sector con el fin
de analizar las ultimas tendencias, normativas y desafios del ambito ecologico

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
La ciudad alemana de Nurem-
berg se convierte, una vez mas,
en el epicentro de la produccion
ecologica con la celebracion de
Biofach 2025, 1a feria de referen-
cia para el sector a nivel mun-
dial. Este evento, que va mas
alla de una simple exposicion
comercial, se ha consolidado
como un espacio clave para el
debate, la innovacion y el esta-
blecimiento de sinergias dentro
del mundo ecologico.

Regina Monsalve, secretaria
general del Comité de Agricul-
tura Ecolégica de la Comunitat
Valenciana (CAECV), subra-
ya la importancia de esta cita:
“Biofach siempre se ha posi-
cionado como la feria pionera
que ha impulsado el desarrollo
y la implantacion de las practi-
cas ecoldgicas. A diferencia de
otros eventos como Fruit Logis-
tica o Fruit Attraction, Biofach
no es s6lo una feria al uso, sino
un congreso donde se analizan
tendencias, normativas y retos
del sector”.

UN ESPACIO PARA LA

INNOVACION Y LA

CERTIFICACION
La certificacion ecolégica es
uno de los ejes fundamentales
de Biofach. Segiin Monsalve,
la feria ha evolucionado hasta
convertirse en un referente en
este ambito, poniendo en valor
la sostenibilidad, la resiliencia
ante el cambio climatico y las
sinergias entre agricultura y

ganaderia ecoldgica. “Es un
espacio donde se debaten estra-
tegias para evitar el ‘greenwas-
hing’, se busca la visibilizacion
de la eurohoja y se trabajan po-
liticas comunes que refuercen
el rigor de la normativa ecol6-
gica”, explica.

Ademas, Biofach permite al
CAECV encontrarse con otros
comités de certificacion espa-
noles bajo el paraguas del Mi-
nisterio de Agricultura, que
apoya firmemente este modelo
de producciéon. “Este encuen-
tro nos brinda la oportunidad
de compartir experiencias y
necesidades, fortaleciendo el
sector en su conjunto”, anade
Monsalve.

LA PRESENCIA VALENCIANA
EN BIOFACH 2025

La Comunitat Valenciana esta-

rarepresentada en Biofach 2025

con 21 empresas que abarcan

una amplia variedad de produc-

tos ecolbgicos, desde aceitunas

y aceite de oliva hasta turrones,

citricos, dulces, infusiones, vi-

nos, chufa y garrofa. Entre ellas

destacan:

« L’Olivateria Bio Olives (Alican-
te - Almudaina) - Aceitunas.

« La Casella (Valencia - Alzira) -
Citricos y hortalizas.

« Unién REXI SL (Valencia - Car-
let) - Deshidratados.

« Senorios de Relleu (Alicante -
Relleu) - Aceite de oliva.

« Nutxes Organic (Alicante -
Xixona) - Turroén, frutos se-
cos, pasta.

« Campomar Nature (Alicante) -
Aceite, aceitunas, productos
varios.

« Herbes del Moli (Alicante -
Benimarfull) - Infusiones y
especias.

« Bodegas Francisco Gomez
(Alicante - Villena) - Vino y
aceite.

« Organic Boosting (Valencia)
- Distribuidor/exportador.

- Bernal (Alicante - Callosa de
Segura) - Aceitunas.

« Naranjas de Cullera (Valen-
cia - Favara) - Citricos y
aguacates.

» Vegan Milker® Bernal (Valen-
cia) - Chufa y horchata.

La presencia del CAECV y las empresas valencianas en esta edicion reafirma su com-
promiso con un modelo de produccion que apuesta por el futuro del planeta. / GVA

 Ecoferti SL (Valencia - Turis)
- Insumos certificados por
Intereco

» Free Food Tech (Alicante
-Xixona) - Distribuidor/
exportador

 Agricola Marvic SLU (Alicante
- Cox) - Hortalizas

« Fundacién Oxfam Intermoén
(Valencia) - Chocolate, café,
infusiones, otros productos

« Chufas Bou (Valencia) Chufa,
horchata y productos deriva-
dos de la chufa

« Excel Food (Valencia)
distribuidor/exportador

» GA Torres (Valencia — Turis)
Algarrofa / Garrofin
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La Comunitat Valenciana
estara representada

con 21 empresas que
abarcan una amplia
variedad de productos
desde aceitunas hasta
turrones, citricos, dulces,
vinos, chufa o garrofa

APOYO INSTITUCIONAL
Uno de los aspectos mas rele-
vantes de la participacion va-
lenciana en Biofach 2025 es el
respaldo de la Conselleria de
Agricultura, que subvenciona
el coste de los stands de las em-
presas expositoras.

Para Monsalve, este apoyo
es fundamental: “Gracias a
esta ayuda, nuestras empresas
pueden acceder a un evento de
primer nivel, mostrar su com-
promiso con la produccion eco-
l6gica y abrir nuevas oportuni-
dades de negocio en mercados
internacionales”.

El respaldo institucional
también fomenta la compe-
titividad del sector ecoldgico
valenciano y facilita el acceso
a nuevos mercados. La partici-
pacion en Biofach no s6lo supo-
ne una oportunidad comercial,
sino que permite consolidar la
imagen de la Comunitat Valen-
ciana como un territorio com-
prometido con la sostenibilidad
y la calidad.

Sibien el panorama de las fe-
rias internacionales ha cambia-
do con la aparicion de eventos
en mercados emergentes como
Dubai, Biofach sigue siendo la
referencia indiscutible para el
sector ecologico. Su capacidad
para fusionar innovacion, es-
tandares de calidad y sosteni-
bilidad integral sigue atrayen-
do a los principales actores del
mercado ecolégico mundial.

La presencia del CAECV y
las empresas valencianas en
esta edicion reafirma su com-
promiso con un modelo de
producciéon que apuesta por el
futuro del planeta.

La revolucion genetica
del tomate producido sin
residuos y de forma ecologica

» MIGUEL MARTIN ALONSO. EFE.
Desde su introduccion en Europa
tras el descubrimiento de Ameéri-
ca, el tomate ha atravesado por
numerosos cambios, una evolu-
cion que aun no ha concluido
gracias a iniciativas de mejora
genética como la que se desa-
rrollan bajo los invernaderos de
empresas como la almeriense
Agrinature Indalica.

Su fundador e ingeniero agri-
cola, Francisco Lopez, senala que
el objetivo de esta mercantil es el
de obtener soluciones naturales
agricolas para todo tipo de cul-
tivos; con productos horticolas
libres de compuestos y residuos
quimicos, ofreciendo soluciones
naturales para la proteccion de
cultivos y nutricion vegetal.

“Se cre6 en 2002 para la pro-
duccion de productos residuo
cero, esto es, que no contengan
quimicos para tratar la planta y
los frutos estén limpios de estos
residuos. Fue en 2010 cuando de-

cidimos comenzar también un
proyecto de mejora genética”,
explica dentro de uno de los in-
vernaderos en los que se culti-
van variedades precomerciales
y comerciales.

“En este lateral tenemos del
orden de 300 nimeros diferentes,
con entre 8 y 10 plantas cada nu-
mero, para ver por primera vez
qué es lo que sale, si es mas boni-
to o mas feo, si es bueno o si tiene
ventajas para seguir en el futuro.
Si de todos esos nos quedasemos
s6lo con cinco, ya habriamos
triunfado”, asevera.

Una labor de cruce que pre-
cisa de un importante nimero
de personas que polinicen las
flores para conseguir un nuevo
individuo, sin contar el tiempo
y cuidados que precisan para su
desarrollo, claro.

Variedades de tomate suelto,
ramo y tomates negros de la fa-
milia Mulato, tomates cherry, de
cuello verde, pera, los gruesos

GGG, y los marmandes, asurca-
dos o tipo Raf como el ‘Rafito’,
son s6lo algunas de las que han
pasado por sus manos para desa-
rrollar nuevos productos.

“El ‘Rafito’, al que llamamos
el Raf del verano, se vende en
cantidades muy importantes en
Israel, ya que este mercado se
enamoro de esta variedad. Somos
una empresa pequenita, de capi-
tal almeriense total, y nos toca
competir con companias mun-
diales del mundo de las semillas.
Afortunadamente sacamos cabe-
za'y tenemos variedades que son
lideres del mercado”, sehala.

MAS RESISTENTES
“Enlaagricultura hay problemas
muy graves, sobre todo en el to-
mate, debido a la virosis, el virus
del fruto rugoso. Si tu tomate no
tiene resistencia a este virus,
puedes quitarte de en medio, por
lo que es una materia en la que
se trabaja muchisimo”, apunta

!

-

Agrinature Indalica cuenta con un proyecto de mejora genética. / ARCHIVO

Francisco Lopez. Ademas de
buscar frutos mas resistentes, la
intencién de esta empresa es tam-
bién la de encontrar aquellos que
ofrezcan mejores caracteristicas
organolépticas, y hacer una “raza
Unica” que sume las mejores ba-
zas de otras preexistentes. “En
variedades comerciales tenemos
del orden de 12 o 15 lideres del
mercado”, reitera el ingeniero.

TOMATE ANDALUZ

La superficie invernada andalu-
za supera las 39.000 hectareas,

AR N

siendo Almeria el principal ex-
ponente del sector, al concentrar
mas del 84 por ciento de la super-
ficie andaluza, seguida de la Cos-
ta de Granada con algo menos del
10 por ciento.

Almeria y Granada exporta-
ron durante la campana 2022/23
a la Union Europea un total de
372.283 toneladas de tomate por
un valor econoémico proximo a
704 millones de euros, lo que su-
pone el 92 por ciento de las expor-
taciones realizadas desde ambas
provincias.
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MARIA JOSE MIQUEL / Responsable de producto bio en Anecoop ]'

AGRICULTURA ECOLOGICA

“La produccion ecoldgica
no es una moda que
vaya a ser pasajera”

La agricultura ecologica ha superado la fase de tendencia pasajera para
consolidarse como una alternativa real en el mercado europeo. Sin em-
bargo, el crecimiento de la oferta no siempre ha ido de la mano de la de-
manda, lo que ha generado desequilibrios. Maria José Miquel, responsa-
ble de producto bio en Anecoop, analiza la evolucion del sector, los retos
de produccion y comercializacion, asi como los factores a tener en cuenta

para impulsar la rentabilidad de los productores.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como orga-
niza Anecoop Bio la produccion
ecologica dentro del grupo coope-
rativo? ;Cuales son los criterios
clave para decidir qué productos
entran en la linea bio?

Maria José Miquel. Gra-
cias a la experiencia de los anos
que llevamos comercializando
el producto ecologico, podemos
planificar con nuestros socios
los calendarios de ventas previs-
tos con nuestros clientes. Estas
previsiones nos facilitan la con-
tinuidad en el servicio que nos
demandan nuestros clientes, con
un calendario y volumen para
cada producto. Al mismo tiem-
po, facilitamos la planificacion
de cultivos de nuestros socios.

También estamos atentos alas
novedades que van surgiendo en
el mercado: estudiamos la conve-
niencia agronémica y comercial
para poderlas incluir en nuestro
surtido de productos.

La relacion con los clientes,
también nos ayuda a perfilar
mejor el surtido.

VEF. En nuestra ultima entre-
vista, mencioné que la agricultu-
ra ecologica debe ir acompariada
de un mercado acorde a su dimen-
sion. A dia de hoy, ;cree que Euro-
pa ofrrece un mercado equilibrado
para la produccion bio o sigue
habiendo desajustes entre oferta
y demanda?

MJM. En mi opinién sigue
siendo necesario equilibrar la
oferta y la demanda. En los ulti-
mos anos ha habido un aumento
de la superficie certificada eco-
logica en Espaina y también en el
resto de Europa. E1 mercado no
ha crecido al mismo ritmo. Por
otro lado, estamos saliendo de
unos anos de falta de demanda
provocada por la inflacion.

Estos ultimos meses vemos
que el mercado ecoloégico varecu-
perandose, veremos hasta dénde
puede crecer para ir equilibran-
dose con la oferta.

VF. (En qué paises europeos
sigue creciendo el consumo de
frutasy hortalizas ecologicasy en
cudles se ha estancado o reducido?
JA queé factores atribuye Anecoop
estas diferencias?

MJM. Venimos de unos anos
en los que se habia frenado o ha-
bia decrecido la demanda en el
mercado ecol6gico, en unos pai-
ses mas que en otros. En unos
descendia el volumen comercia-
lizado y también la facturacion,
y en otros se mantenia la factu-
racion debido, principalmente, al
incremento de los precios.

En los ultimos meses vemos
que vuelve a crecer la demanda
de producto ecologico, especial-
mente en Centro Europa, en pai-

ses como Alemania o Francia
que son precisamente los merca-
dos de mayor volumen para esta
linea de producto. Este posicio-
namiento hace que la tendencia
de estos dos paises tenga gran
influencia sobre todo el merca-
do ecologico.

Sin embargo, no estamos per-
cibiendo este cambio en la de-
manda en el mercando nacional.
Parauna parte de los consumido-
res, en la medida en que vayan
recuperando su nivel adquisitivo,
iran incluyendo el producto eco-
l6gico en la cesta de la compra.
Por otra parte, hay otro grupo de
consumidores convencidos que
da prioridad al producto ecol6-
gico en su cesta a expensas de
ahorrar en otros gastos.

VF. En algunos paises euro-
peos se observa una preferencia
creciente por el producto local en
detrimento del ecologico. ;Como
afecta esto a la exportacion de
Anecoop Bio? ;Qué estrategias
estan desarrollando para afron-
tar esta tendencia?

MJM. Es cierto: una parte
de los consumidores dan prefe-
rencia al producto local, y esto
se acentiia mas en el producto
ecologico. Esto se puede deber
a un sentimiento de apoyo a la
produccion local, o a la falta de
confianza en el producto de otros
origenes. Evidentemente, esta
circunstancia hace que adapte-
mos nuestro calendario de pro-
duccion de algunos cultivos a los
meses que sabemos que tendre-
mos mayor demanda.

Nuestra estrategia no es otra
que hacer bien nuestro trabajo,
ofrecer un producto de calidad
y dar servicio al cliente. Quere-
mos que el consumidor europeo
confie en nuestro producto, que
al fin y al cabo se ha producido
bajo el mismo reglamento que en
el resto de Europa, y se ha certi-
ficado por entidades externas a
la produccion.

VF. ;Qué porcentaje de la pro-
duccion total de Anecoop represen-
ta actualmente la linea bio? ;Ha
habido cambios en los ultimos
anos en cuanto a superficie cul-
tivada o niimero de referencias?

MJM. En cifras globales, no
hay cambios a nivel de produc-
cién bio en el entorno de Ane-
coop, unas parcelas han vuelto
al cultivo convencional por la
dificultad del control de plagas,
y otras parcelas se certifican en
ecologico después del periodo de
conversion.

A nivel productivo, el 25% de
nuestros socios tienen produc-
cion ecologica. En los ultimos
afnos la superficie certificada
ha seguido creciendo, pero en
menor porcentaje que los anos
anteriores.

En cuanto al nimero de re-
ferencias, este afiio nos hemos
centrado en completar el calen-
dario de oferta en los diferentes
productos.

VEF. En un contexto econémico
complicado, jqué medidas estd
adoptando Anecoop para garan-
tizar la rentabilidad del productor
ecologico y asegurar la continui-
dad de la oferta bio dentro del
grupo?

MJM. Este es uno de los ob-
jetivos de Anecoop, conseguir la
mayor rentabilidad paranuestros
socios productores. El coste de la
produccién ecologica es superior
al de la produccion convencional,
y asi se refleja en los precios al
consumidor. Pero también es
cierto que cada vez esta brecha
de precio se va estrechando mas.

En la medida que los clientes
y consumidores finales conozcan
las bondades del producto ecol6-
gico, estaran dispuestos a pagar
ese sobreprecio. Con nuestro tra-
bajo, tenemos que conseguir que
el cliente aprecie nuestro produc-
to y le dé el valor que merece.

VEF. En la entrevista del afio
pasado también menciono que el

-
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El mercado ecoldgico sigue creciendo aunque en menor medida. / ANECOOP

“Estos ultimos meses vemos que el mercado ecoldgico
va recuperandose, veremos hasta donde puede crecer
para ir equilibrandose con la oferta”

"Nuestra estrategia no es otra que hacer bien nuestro
trabajo, ofrecer un producto de calidad y dar servicio

al cliente”

"Uno de los objetivos de Anecoop es conseguir la
mayor rentabilidad para nuestros socios productores”

cambio climatico afectaba a la dis-
ponibilidad de ciertos productos
ecologicos. ;Ha habido mejoras o
sigue siendo un reto?

MJM. Seguimos con proble-
mas en la produccion de algunos
cultivos debido a la presion de
plagas y enfermedades, tanto en
ecologico como en convencional.
En algunos momentos del cultivo,
este hecho puede ser limitante en
la produccion ecologica, ya que se
dispone de menos herramientas
de control.

Estas herramientas en la
produccion ecolégica pasan por
mantener la biodiversidad en
las parcelas, rotacion de culti-
VoS, conservacion y mejora de
los suelos, mantenimiento de la
fauna y flora util, control biologi-
co, adaptacion del calendario de
produccion, etc, y asi es como los
agricultores socios de Anecoop
sacan adelante las cosechas.

VF. Se habla mucho del bio,
pero ;realmente se estd promo-
cionando lo suficiente de cara al
consumidor? ;Qué iniciativas de
promocion esta llevando a cabo
Anecoop Bio para impulsar el
consumo?

MJM. La promocion del pro-
ducto ecolégico es diferente en
cada pais. Esta claro que en los

A nivel productivo, el 25 por ciento de los socios de Anecoop tienen produccion ecoldgica. / ANECOOP

paises en los que se hacen cam-
pafias de promocion del bio, au-
menta el consumo.

Desde Anecoop podemos dar
visibilidad al bio con publicidad
en prensa especializada, o con
nuestra marca, pero al final son
las Administraciones o las cade-
nas de distribucion quienes lle-
gan directamente a los consumi-
dores finales. Nuestra mision es
ofrecer un producto de calidad y
con las garantias que el ecol6gico
implica.

VF. ;Considera que los con-
sumidores europeos tienen cla-
ra la diferencia entre ecologico,
residuo cero y producto de kilo-
metro 0? ;Como puede Anecoop
ayudar a comunicar mejor estas
diferencias?

MJM. Hay una parte de los
consumidores que conoce per-
fectamente los beneficios del
producto ecologico tanto a nivel
medioambiental como a nivel de
salud, y lo reconocen perfecta-
mente cuando ven el logotipo de
la eurohoja. Pero hay una parte
importante que no distingue en-
tre lo que es un producto ecol6-
gico, producto de proximidad o
residuo cero.

Como hemos comentado,
campanas informativas desde
las Administraciones son las
que ayudarian a comunicar las
diferencias.

VF. De cara a los proximos
anos, ;como ve la evolucion del
sector bio en Europa? ;Qué pasos
cree que deberian dar productores,
distribuidores e instituciones para
consolidar este mercado?

MJM. La produccién ecologi-
cano es una moda que vaya a ser
pasajera. En estos tiempos que
hablamos tanto de sostenibilidad
y biodiversidad, es importante re-
saltar que la agricultura ecolégi-
ca cumple, en simisma, con estos
dos requisitos.

Por ello, en lamedida que cada
parte de la cadena haga bien su
funcion, se ira consolidando la
produccion y mercado ecologico.
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D ALBA CAMPOS. REDACCION.

El descenso del consumo de fru-
tas y hortalizas en los hogares es
un hecho. Una tendencia que ya
lleva observandose desde hace
unos anos y que viene marca-
da por diversos factores como
el precio, la inflacion, la mayor
dependencia de alimentos pro-
cesados y comidas rapidas, o
directamente, la incomodidad o
pereza de comer algunas frutas
por tener que pelarlas.

El consumo de frutas y hor-
talizas en Espana ha descendido
mas de un 13% durante los tulti-
mos anos. Este dato es significa-
tivamente superior a lamedia de
los paises de la Uni6n Europea,
donde el descenso es algo supe-
rior al 5%, segun los datos del
estudio “Tendencias de consu-
mo: frutas y hortalizas frescas”,
realizado por Freshfel.

Si el consumo hortofruticola
en general esta de capa caida, el
ecologico experimenta una caida
todavia mayor, principalmente
porque el precio de estos produc-
tos es superior y la crisis econo-
mica hace mella en los bolsillos
de los consumidores. El ultimo
Informe del Consumo Alimen-
tario en Espana, referido al ano
2023 y publicado por el Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion, muestra que el consumo
de productos ecologicos en Es-
pana crece en valor, pero no en
volumen. Afirma que los hogares
espanoles redujeron un 2,8% las
compras de alimentos ecol6gicos
en 2023 respecto a 2022. El auge
que se experimento tras la crisis
sanitaria de la COVID-19 se ha
estancado y la nueva crisis eco-
nomica genera un descenso en la
compray consumo bio.

Por sectores, las frutas frescas
ecologicas con el 24,2%, represen-
tan la mayor parte del volumen
de alimentos ecologicos compra-
dos por los hogares. No obstante,
este tipo de productos ha evolu-
cionado de manera mas acusada,
ya que presenta una reduccion
del 5,7%. Por su parte, con el
17,1% las hortalizas frescas eco-
logicas son el segundo sector que
mas volumen representa dentro
de la alimentacién ecoldgica,
presentando también una caida
en compras durante 2023, en este
caso del 4,2%.

No obstante, en cuanto a la
facturaciéon de los productos
ecologicos, esta se incremento
en un 5,6% como consecuencia
del aumento del precio medio en
un 8,7%. Por tanto, el mercado de
productos ecologicos crece, pero
de una manera mas contenida si
lo comparamos con el resto del
mercado de alimentacion y be-
bidas para consumo domeéstico.

RANKING BIO
El informe anual de “Consumo
y produccién ecolégicos” de
Ecovalia explica que Espana se
afianza en el Top 10 de los pai-

AGRICULTURA ECOLOGICA

La crisis economica pone
en jaque al sector bio

La inflacion afecta negativamente al consumo hortofruticola
ecologico que se ha visto reducido en los ultimos anos

s

A

El auge que se experimento tras la crisis sanitaria de la COVID-19 se ha estancado y la nueva crisis econémica, junto a la

inflacién de los ultimos afios, genera un descenso en la compra y consumo de frutas y hortalizas bio y ecolégicas. / FREEPIK

ses con mayor cuota de merca-
do bio. Ha logrado alcanzar los
3.000 millones de euros en el ahio
2023 ocupando la décima posi-
cion, siendo Estados Unidos el
primero en cuanto a mayor mer-
cado ecologico (56.600 millones
de euros), seguido de Alemania
(15.300 millones de euros) y Chi-
na (12.400 millones). E1 mercado
de productos ecolégicos mundial
alcanz6 casi 135.000 millones de
euros en 2022.

Sin embargo, en el ranking de
los paises con mayor gasto per
capita en productos bio, Espana
no aparece en el Top 10y su gasto
medio en 2023 es de 64 euros, sien-
do las Islas Baleares las que mas
gastan (117€), seguidas de Galicia
(86€) y Pais Vasco (85€). Las Islas
Canarias cierran el ranking es-
pafiol con 33€ de gasto per capita
en productos bio. A nivel mun-
dial, Suiza, Dinamarca y Austria
lideran el Top 10 con 437€, 365€ y
274€ respectivamente.

CESTAY HABITOS DE CONSUMO
En cuanto a consumo, Catalunay
Andalucia son las comunidades
autonomas que mas apuestan por
los alimentos bio en sus hogares
(631 millones de euros y 506 mi-
llones de euros respectivamente).
Le siguen Comunidad de Madrid
(351 millones de euros), Comuni-
tat Valenciana (267 millones de
euros), Galicia (232 millones de
euros), Pais Vasco (190 millones
de euros), Castilla y Leo6n (159
millones de euros), Islas Baleares

(142 millones de euros), y Region
de Murcia (96 millones de euros),
segliin Ecovalia.

Elmercado nacional de ecol6-
gico crece un 6,2% con respecto
al afio anterior haciendo que
Espana se acerque a sus vecinos
europeos. Los alimentos bio de
origen vegetal son los mas com-
prados, representando un 69%
del consumo.

En cuanto a la cesta ecolégica
en Espana, el informe de Ecova-
lia muestra como en el precio
convencional la subida anual ha
sido del 10,7%, siendo el precio
medio 3,03€ y la del precio eco-
logico ha sido del 8,7% con un
precio medio de 4,25€.

¢Y donde se compran los pro-
ductos bio? El informe muestra
que los consumidores espanoles
eligen mayoritariamente la gran
distribucién para comprar pro-
ductos ecologicos (50%), seguidos
de la tienda especializada (34%),
el resto de canales (7%), la com-
pra directa al productor (4%), y
el e-commerce (3%).

Respecto a la cesta bio de ori-
gen vegetal, en valor las frutas
frescas representan un 31% y las
hortalizas un 24%. En volumen,
las frutas representan un 35% y
las hortalizas un 25%.

Los principales motivos de
consumo bio son: porque son
naturales, sin pesticidas, saluda-
bles y cuidan el medio ambiente
(43%), por su sabor, calidad y
procedencia (20%) y porque tie-
nen mas nutrientes o por aler-

gias alimentarias (5%). Lo que
mas valoran los consumidores
espanoles de los productos bio
es la ‘eurohoja’, el logotipo mas
reconocido que debe estar pre-
sente en todos los productos que
se vendan como “eco”, “bio” u
organicos, y que garantiza que
un producto cumple con las nor-
mas de produccion ecolégica de
la Uni6n Europea.

Respecto a frecuencia de con-
sumo, el 43% de los consumido-
res espanoles come bio todas las
semanas. El 75% come todos los
dias, el 22% dos o tres veces por
semana, el 14% una vez por se-
mana, el 13% una vez cada dos
o tres semanas, el 6% una vez al
mes, el 32% con menor frecuen-
ciay el 7% nunca.

SUPERFICIE
A pesar de que la inflacién y la
crisis econémica han estacado
el consumo de bio, Espana sigue
siendo una de las potencias mun-
diales en produccion ecologica.
De hecho, es el séptimo pais en
superficie ecologica a nivel mun-
dial y el lider a nivel europeo. En
2023, 1la produccion ecologica al-
canz6 mas de 3 millones de hecta-
reas, con un incremento del 11%
en superficie. Sin embargo, en
consumo se sitlia todavia lejos de
los primeros puestos. A nivel eu-
ropeo y segtin datos de Eurostat,
la superficie utilizada parala pro-
duccion agricola ecolégica en la
UE sigue aumentando, y en 2022
alcanzo los 16,9 millones de hec-
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tareas, frente a los 15,9 millones
de ha de 2021 y los 14,7 millones
de ha de 2020. En 2022, 1a superfi-
cie utilizada para la agricultura
ecologica equivalia al 10,5% de
la superficie agricola utilizada
(SADU) total de 1la UE. Entre 2012
y 2022, 1a superficie dedicada a la
agricultura ecolégica aumento6
en casi todos los paises de 1la UE.
Las mayores tasas de expansion
en este periodo se registraron en
Croacia (+306%), Portugal (278%)
y Bulgaria (182%). Los porcenta-
jes mas elevados de superficies
de agricultura ecolégica dentro
de la SAU total se registraron en
Austria (27%), Estonia (23%) y
Suecia (20%).

LA UEY EL ECOLOGISMO
Segun la Comision Europea,
uno de los principales objetivos
en materia de agricultura eco-
logica es generar confianza en
los consumidores: “para que los
agricultores obtengan beneficios
de estos métodos, los consumido-
res deben poder confiar en que
se estan respetando las normas
de produccion ecologica. Para lo-
grarlo, la UE mantiene un estric-
to sistema de control y garantia
de cumplimiento que avalala co-
rrecta aplicacion de las normas
y reglamentos de la agricultura
ecologica”.

Sin embargo, para conseguir
esa confianza y que aumente el
consumo de frutas y hortalizas
ecologicas se vuelven necesarias
tanto campainas de promocion,
como un equilibrio entre objeti-
vos medioambientales y recur-
sos disponibles. En ese sentido,
el informe especial “Agricultura
ecologicaenla UE. Laslagunase
incoherencias restan eficacia ala
politica”, realizado por el Tribu-
nal de Cuentas Europeo, llega a
la conclusion de que las politicas
nacionales espanolas y de la UE
para el sector ecolégico presen-
tan lagunas. “Los fondos de la
PAC se utilizaron para aumentar
la superficie agricola dedicada a
la agricultura ecologica, sin tener
suficientemente en cuenta los
objetivos medioambientales y de
mercado que define la politica de
la UE en materia de agricultura
ecologica”. Ademas, explican que
“las lagunas del marco estratégi-
co debilitan la politica de la UE
relativa al sector ecolégico. La
Comision utiliza planes de ac-
cién para dirigir el desarrollo del
sector. Aunque el plan de acciéon
2021-2027 supone una mejora res-
pecto al anterior, sus tres objeti-
vos principales siguen sin incluir
metas cuantificables ni medios
para calibrar los avances”.

Teniendo esto en cuenta, el
informe se podria resumir en
;como aumentar la superficie,
asi como el consumo de ecol6-
gico y generar esa confianza en
los consumidores si en las bases
de los objetivos existen lagunas e
incoherencias?

Nuevo golpe de efecto
de Alcoxarquia

D VALENCIA FRUITS. BERLIN.

En medio del desarrollo de la fe-
ria Fruit Logistica en Berlin, se
ha dado a conocer la incorpora-
cion de la finca Panata y los Ba-
tes a la estructura productiva de
Alcoaxarquia.

La finca, ubicada en la costa
tropical de la provincia de Gra-
nada, cuenta con 120 hectareas
de produccion ecolégica de agua-

cate y mango. Esta nueva incor-
poracion refuerza la posicion de
Alcoaxarquia en la produccion
propia de aguacate y mango
organico.

Con este nuevo paso la pro-
duccion propia de Alcoaxarquia
alcanza las 400 hectareas en pro-
duccién ecologica, lo que implica
una mejora de la capacidad de
servicio a sus clientes.
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