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Las lluvias dañan cultivos 
en Murcia y Andalucía

Las zonas de producción de hortícolas al aire libre e invernadero han sido las principales perjudicadas por las continuadas lluvias de marzo. / ASAJA ALMERÍA
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Las precipitaciones han perjudicado especialmente a las producciones hortícolas 
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
En general, las lluvias han sido 
positivas para el campo. Las 
continuadas precipitaciones, un 
143% por encima de los registros 
habituales en marzo, alivian la se-
quía en gran parte de España. No 
obstante, también han provocado 
S«UGLGDV VLJnLý FDWLYDV en FXOWLYRV 
de la Región de Murcia y Andalu-
cía por inundaciones, fuerte vien-
to y exceso de humedad.

La organización agraria COAG 
ha realizado un primer balance 
del impacto en el campo de las 
lluvias continuadas registradas 
durante todo el mes de marzo en 
España, con efectos contrastados 
según la región y el tipo de cultivo. 
En términos generales, los culti-
vos de secano y la ganadería son 
ORV JUDnGeV Eeneý FLDGRV \ OD FDUD 
negativa del temporal se ha cen-
trado principalmente en zonas de 
producción de hortícolas al aire 
libre e invernadero. 

Según detalla el informe de 
COAG, en la Región de Murcia, las 

inundaciones han afectado a más 
de 5.000 hectáreas de lechuga, bró-
FROL \ FROLþ RU� FRn S«UGLGDV eVWL�
madas en 10 millones de euros. En 
Andalucía, las lluvias de marzo, y 
en concreto las de la semana pasa-
da, están ocasionando daños espe-
cialmente en hortícolas y cereales 
de algunas provincias, y de forma 
generalizada en caminos rurales 
de toda la comunidad. En Sevilla, 
cultivos de secano como girasol o 
garbanzo aún no se han podido 
sembrar y cultivos de invierno 
como los cereales están sufriendo 
enIeUPeGDGeV I¼nJLFDV \ DVý [LD 
radicular por el exceso de agua.

En el Bajo Guadalquivir, indica 
la organización agraria, son mu-
chos los cultivos que se van a per-
der, o se han perdido ya, como es 
el caso de los guisantes que ahora 
mismo están teniendo problemas 
por las enfermedades radiculares 
que ocasionan la podredumbre 
de las raíces. El exceso de lluvias 
también está afectando a cultivos 
FRPR ODV EU£VLFDV �FROLþ RU� EUµFR�

lis, repollo o grelo) que tendrían 
que estar recolectándose ya, pero 
es que ni maquinaria ni trabaja-
dores pueden entrar en el campo 
sin atascarse

La gran cantidad de agua caída 
en la provincia de Huelva, está im-
pactando especialmente en el cul-
tivo de los frutos rojos. El exceso 
de humedad está afectando a mu-
cha cantidad de fresas y aunque 
ha subido el precio no compensa 
las pérdidas por la botrytis. El 
fuerte viento también ha provoca-
do daños en más de 200 hectáreas 
de invernaderos.

En la provincia de Almería, las 
persistentes lluvias registradas 
durante el mes de marzo están 
causando ya daños en algunos cul-
tivos, como los hortícolas, tanto al 
aire libre, como de invernadero, 
como brócoli, pepino, pimiento 
o sandía y melón. Producciones 
que se están viendo afectadas por 
los altos niveles de humedad que 
traen consigo la proliferación de 
plagas y enfermedades, como la 

botrytis o el mildiu, dando paso 
así a síntomas de pudrición en las 
plantas. 

De la misma forma, la organi-
zación agraria apunta que resulta 
preocupante lo ocurrido con los 
cultivos de sandía y melón pues 
al encontrarse en plena fase de 
polinización, la amenaza se cier-
ne de forma más patente al verse 
afectada por episodios, súbitos y 
alternos, de humedad y calor du-
rante las últimas semanas, lo que 
SRGU¯D Lnþ XLU en OD SURGXFFLµn�

En su análisis de los efectos 
de las continuadas precipita-
ciones, tanto COAG como Asaja 
coinciden en valorar positiva-
mente las lluvias, pero alertan 
sobre todo de los daños en hor-
tícolas, cereales y caminos ru-
rales. Además, advierten que el 
exceso de agua y los retrasos en las 
labores de campo podrían afectar 
D OD SODnLý FDFLµn Ge FXOWLYRV \ FR�
sechas de primavera. 
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■TribunaAbierta

L
lega la primavera 
y la huerta se pre-
para para vestir 
sus mejores galas. 

Muy pronto llegarán las 
primeras golondrinas tras 
atravesar el desierto del 
Sahara para recabar en las 
poblaciones alrededor de 
la Albufera y en la huerta 
valenciana. Dicen nuestros 
agricultores que traen suer-
te y alegría. La necesita-
mos. Su llegada anuncia un nuevo ciclo de 
vida en el campo y desempeñan un papel 
fundamental en el ecosistema. Sin ellas el 
enWRUnR Ge OD $OEXIeUD VeU¯D Xn LnýeUnR� 
Nos ofrecen protección y desempeñan 
un papel fundamental en la salud de los 
cultivos por lo que debemos protegerlas y 
amarlas. Es un compromiso de todos cui-
darlas y son uno de tantos ejemplos que 
nos ofrece la naturaleza para construir 
un mundo un poco mejor para todos. 

Tras recorrer más de 5.000 km desde 
África, este año les espera un paisaje 
desolado por las DANAs, con cultivos de 
arroz que no serán sembrados y cons-
WUXFFLRneV� GRnGe nLGLýFDEDn� ERUUDGDV 
del mapa tras la tragedia del 29-0. Su re-
greso nos devolverá la alegría marcando 
el inicio de un nuevo ciclo de la naturale-
za siendo para los agricultores una señal 
de suerte, prosperidad y buenas cosechas 
a la espera de quienes gobiernas sepan 
entender que aun hay que solucionar 
muchos problemas tras el 29-0.

Mientras llegan las golondrinas a tie-
rras valencianas seguimos enfrascados 
en el lodo de una política incapaz de mi-
rar más allá del ombligo, anteponiendo 
intereses de unos pocos frente a la nece-
sidad de un gran pacto de Estado para ha-
cer frente a la mayor tragedia sufrida. Es 
tanta la miseria y el lodo que muchos han 
ligado su futuro en construir el relato 
permanente para que nada avance. Pero 
la verdad tiene un solo camino y se cono-
cerá hasta el último detalle de aquellos 
que dan lecciones sin asumir sus propias 
responsabilidades antes, otros durante y 
también quienes impiden que avancemos 
en un nuevo ciclo tras la tragedia.

Con la llegada de esta primavera co-
nocemos el impacto de la DANA tras la 
presentación del informe de Gan Pam-
pols elaborado por su vicepresidencia 
de la Generalitat y que da a conocer la 
dimensión y datos de la tragedia. Datos 
que permiten focalizar un Plan de Re-
construcción para junio próximo. Tam-
bién, estrenamos Presupuestos de GVA 
para 2025 que despejan el horizonte para 
la agricultura valenciana mientras el go-
bierno central sigue estancado con pró-
rrogas presupuestarias sin más horizonte 
que unas próximas e inminentes eleccio-
nes, dependiendo del prófugo de Junts. 

Dicen que la llegada de las golondri-
nas en los campos es un augurio de una 
buena cosecha y de un año próspero. Lo 
cierto e indiscutible, es que la aproba-
ción de Presupuestos de la Generalitat 
para 2025 y que tengamos un Plan para 
que nunca se repita una tragedia como 
la vivida el 29 de octubre es motivo de es-
peranza mientras se espera una estrecha 
cooperación entre las administraciones, 
aunque nunca llega. Por encima de todo 
relato e interés político está la seguridad 
y el progreso de los ciudadanos que han 
sufrido la mayor tragedia de la historia 
con pérdida de vidas como en ningún lu-
gar de Europa. Sólo nos queda implorar 
de rodillas que estén a la altura de los 
ciudadanos, de los agricultores y de las 
empresas que esperan respuestas e in-
versiones en partidas presupuestarias 
aprobadas, así como un homenaje a tan-
tas vidas trucadas.

Estrenamos primavera del 2025 con 
las cuentas de la Conselleria de Agri-
cultura con un 26,1% de crecimiento 
hasta los 457 millones de euros, y has-
ta un total de 799 millones de euros, si 
incluimos las partidas de los organis-
mos autónomos. Un presupuesto que 
deberá ser reforzado con los esperados 
recursos europeos y de la administra-
ción del Estado para hacer frente a la 
devastación para la protección de la 
agricultura, la Albufera y la huerta va-
lenciana. Desde la consellería informan 
que las inversiones para la reconstruc-
ción tras las riadas y lluvias destinará 
un total de 103,2 millones de euros. El 
conseller Miguel Barrachina destaca “el 
impulso decidido por la reconstrucción 
y modernización de nuestras infraes-
tructuras rurales y agroalimentarias, 
para garantizar un futuro más rentable 
y sostenible”. Añade que las inversiones 
propias que experimentan un aumento 
GeO ����� OR TXe VLJnLýFD ÞeO UeIXeU]R Ge 
la inversión en el sector”, y destaca el 
incremento de un 46,6%, de las ayudas 
a la inversión, “permitiendo a los pro-
ductores y empresas agroalimentarias 
acceder a recursos esenciales para su 
modernización y desarrollo”.

Los presupuestos de la Generalitat 
para 2025 se acompasan con la presen-
tación el pasado viernes del Informe de 

Diagnóstico del Plan de Re-
cuperación Económica y 
Social de la Comunitat Va-
lenciana. El president de la 
Generalitat, Carlos Mazón, 
ha exigido abordar la recu-
peración tras las riadas del 
29 de octubre como “una 
cuestión de Estado, en la 
que este no puede fallar” 
para “recuperar la con-
ýDn]D Ge ODV SeUVRnDV DnWe 
un desafío sin precedentes 

en el que ningún esfuerzo sobra”. 
De hecho no hay presupuesto de la 

Generalitat, ni en ninguna región de 
Europa, que pueda abordar una tragedia 
de las dimensiones sufrida y seguimos 
esperando. Conviene recordar hoy las 
palabras del presidente del Gobierno, 
Pedro Sánchez, “lo que necesiten que lo 
pidan”. Pero cuando se pide ayuda sus re-
presentantes en el territorio no acuden ni 
a la presentación, como ocurrió el pasado 
viernes. Lamentable. Tome la iniciativa 
señor Sánchez y actúe. 

Por su parte, el presidente de la Ge-
neralitat, Carlos Mazón, ha reclamado 
“unidad de esfuerzos” al tiempo que ha 
ofrecido desde la Generalitat “lealtad 
institucional”, mientras que el vicepre-
sidente, Francisco José Gan Pampols, 
GeýenGe OD LPSRUWDnFLD Ge ÞIRUWDOeFeU OD 
coordinación y comunicación institucio-
nal y hacer el seguimiento de todas las 
actuaciones para la vuelta a la normali-
dad” y ha destacado que “el aprendizaje 
continuo es clave para la gestión de los 
desastres y de la reconstrucción”. 

La clave del futuro del que nada se 
conoce, ni de la GVA ni del Gobierno de 
España es cómo evitar que en el futuro se 
repita las dimensiones de una tragedia e 
inversiones estratégicas que devuelvan 
la seguridad a los ciudadanos, agriculto-
res y empresas.

En junio próximo esperamos la pre-
sentación de un plan de reconstrucción 
y que evite futuras tragedias. Tres me-
ses claves para que las administraciones 
se coordinen en un necesario y urgente 
esfuerzo común al servicio de los ciuda-
danos y de futuras generaciones, agricul-
tores y tejido empresarial. No hay otro 
camino salvo para quienes están utilizan-
do la tragedia para obtener réditos polí-
ticos que no obtendrán porque la verdad 
solo tiene un camino y los ciudadanos de-
cidirán cuando llegue la hora. Trabajen 
pensando sólo en los ciudadanos y en las 
soluciones a tantos problemas. Cooperen, 
dialoguen y hagan que esta tragedia sea 
la oportunidad de una primavera para 
la esperanza. Necesitamos ayuda y re-
cursos de todas las administraciones. 
Si no pueden, no nos den la espalda, ni 
busquen atajos. Convoquen elecciones o 
dimitan.

Por GONZALO GAYO

Llegada de flamencos a la Albufera en Valencia.  / G. GAYO

Una primavera para la esperanza
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Agrocomercio
Intercitrus aprueba la extensión de norma 
para financiar proyectos de promoción
La medida también permitirá desarrollar actuaciones relacionadas con la sanidad vegetal e I+D
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
La Comisión de Gobierno de la 
Interprofesional Citrícola Espa-
ñola aprobó el 21 de marzo una 
extensión de norma para desa-
rrollar un completo programa de 
actuaciones estratégicas en favor 
del sector para las próximas cin-
co temporadas. Concretamente, 
Intercitrus quiere financiar ac-
ciones de defensa fitosanitaria y 
de lucha contra plagas y enfer-
medades para afrontar así con 
mayores garantías la apertura 
total y globalización del mercado 
de la UE y el impacto del cambio 
climático. 

Junto a ello, se aprobó reto-
mar campañas de promoción 
de envergadura en el mercado 
comunitario para incentivar 
el consumo de mandarinas y 
naranjas españolas así como 
acciones de comunicación y me-
jora de la imagen de estos frutos. 
Además, se pretende promover y 
que Intercitrus participe en la co-
financiación de proyectos de in-
vestigación tan estratégicos para 
el sector citrícola como son la ob-
tención de variedades resistentes 
o tolerantes frente a la amenaza 
del Huanglongbing (HLB), para 
el desarrollo de nuevas varieda-
des sin semillas a través de mé-
todos como el CRISPR (edición 
genética) o para la obtención de 
material vegetal mejor adaptado 
a estreses bióticos y a los cambios 
en el régimen de temperaturas y 
lluvias.

De esta forma, Intercitrus 
sella un pacto unánime, que 
la interprofesional califica de 
acuerdo histórico, que le per-
mitirá relanzar su actividad y 
volver a acometer las campañas 

publicitarias y promociones que 
ya realizó, de manera consecuti-
va, entre la temporada 1998/1999 
y la 2007/2008. Acciones que lo-
graban movilizar anualmente re-
cursos de entre 7,5 y 10,5 millones 
de euros. 

La extensión de norma —que 
es el instrumento que la legisla-
ción otorga a las interprofesiona-
les nacionales con un alto grado 
de implantación (al menos del 
75%), como es el caso de Interci-
trus, para obligar a cumplir sus 
acuerdos a todo el sector— se 
ha aprobado para las próximas 
cinco temporadas. Las aporta-
ciones comenzarán a recaudar-
se cuando comience la próxima 

campaña 2025/2026, a razón de 
0,0006 euros/kg asumidas tan-
to por el productor como por el 
comercializador (esto es, 0,0012 
euros/kg o 1,2 euros por tonelada 
de mandarinas y naranjas) en la 
primera operación de compra-
venta en todo el territorio na-
cional. Se trataría de la misma 
aportación que se requería en el 
pasado y que ahora se dedicaría 
a costear, con el respaldo euro-
peo y de otras administraciones 
nacionales o regionales, no sólo 
las promociones en la UE, sino 
también los referidos proyectos 
de sanidad vegetal e I+D.

La organización citrícola 
nacional elevará en breve la 

propuesta de solicitud de exten-
sión de norma ya aprobada por 
unanimidad al Ministerio de 
Agricultura para que la valide. 
En un futuro próximo, la inter-
profesional podrá concurrir de 
esta manera a la convocatoria de 
ayudas europeas comunitarias. 
Conviene recordar que estas ac-
ciones, destinadas a promover 
una dieta más saludable, están 
ampliamente respaldadas por la 
Comisión Europea, que asume 
entre el 70 y hasta el 80% de su 
coste, exigiendo al sector que 
financie el porcentaje restante. 

Además, Intercitrus —que ya 
había mantenido contactos pre-
vios— tiene previsto presentar y 
hacer partícipe del plan de traba-
jo ya desarrollado al resto de ad-
ministraciones vinculadas, esto 
es, a los gobiernos autonómicos 
de las zonas con producción ci-
trícola de Andalucía, Murcia, la 
Comunidad Valenciana y Catalu-
ña. En el pasado, estas adminis-
traciones también participaban 
en la financiación de algunas de 
estas acciones promocionales y 
ahora se pretende que, además, 
se pueda vincularlas con el de-
sarrollo de proyectos estratégi-
cos como los proyectados por la 
interprofesional.

El plan de trabajo que está de-
trás de esta extensión de norma 
engloba acciones de prevención y 
mitigación del riesgo de entrada 
del HLB —entre otras plagas y 
enfermedades— y considera la 
colaboración con las diferentes 
administraciones y centros de in-
vestigación. Contempla también 
acciones en comunicación para 
mejorar la imagen de las naran-
jas y mandarinas españolas ante 

los consumidores a través de la 
divulgación de informes médi-
cos, de nutricionistas, especia-
listas en salud y alimentación y 
otros generadores de opinión. El 
objetivo de todo ello sería elevar 
el nivel de conocimiento del pú-
blico europeo sobre las bondades 
de estos productos así como so-
bre los métodos de producción 
sostenibles, diferenciales de la 
citricultura europea.

Conviene recordar que Inter-
citrus, de forma pionera en Es-
paña, acometió en la temporada 
1998/1999 su primera campaña 
promocional y supo mantenerlas 
con éxito durante toda una déca-
da, hasta la campaña 2007/2008. 
En aquellos años se impulsaron 
acciones de envergadura en más 
de 12 países para divulgar las 
propiedades saludables e incen-
tivar la compra de clementinas y 
naranjas: no sólo se recordaban 
sus cualidades gustativas y nutri-
cionales, sino que se fomentaban 
nuevos momentos de consumo. 
Se trataría ahora de retomar 
aquellos proyectos con los que 
incentivar el consumo de cítri-
cos, pero no específicamente de 
un Estado miembro. Intercitrus 
considera, entonces y ahora, que 
promocionar de forma genérica 
las naranjas y mandarinas eu-
ropeas en el propio mercado 
comunitario beneficiaría funda-
mentalmente a las españolas, ya 
que Italia, la segunda potencia 
citrícola europea, dirige casi 
toda su producción a su mercado 
doméstico, y Grecia, la tercera, 
se concentra en otros destinos y 
tiene una producción muy baja 
y varietalmente poco adaptada a 
los gustos del mercado.

Ricardo Bayo (UPA), Inmaculada Sanfeliu (CGC), Celestino Recatalá (presidente de 
Intercitrus, Asaja), Jenaro Aviñó, Ramón Espinosa y José Vicente Andreu (de la orga-
nización Asaja). / INTERCITRUS

Balance positivo de la campaña 
de la trufa en Aragón
En el mercado de Graus las ventas se incrementaron un 
20 por ciento y se han pagado hasta 950 euros el kilo
◗ JAVIER ORTEGA. ARAGÓN.
La campaña de la trufa negra 
en Aragón, principal produc-
tor mundial, ha terminado con 
un balance bastante positivo 
en cuanto a cantidad, ventas y 
precios.

Esta Comunidad produce un 
total de 109.000 kilos de trufa re-
partidos en 10.500 hectáreas de 
cultivo, de las cuales gran parte 
se encuentran en Teruel, la ma-
yor productora del mundo. Así, 
esta provincia, especialmente 
Sarrión, cuenta con más de 8.800 
hectáreas de cultivo y con una 
producción de hasta los 83.040 
kilogramos, el 76% del total de 
la producción aragonesa.

La provincia de Huesca tie-
ne 1.232 hectáreas de cultivo, 
que producen casi 15.000 kilos, 
mientras que la de Zaragoza dis-
pone de 475 hectáreas que pro-
ducen algo más de 11.000 kilos 
de trufa.

Se trata de un cultivo com-
plejo que depende de muchos 
factores y, según el presidente 
de la Asociación de Recolectores 
y Cultivadores de Trufa de Ara-
gón, David Royo, “en términos 
globales ha sido un año de buena 
cantidad aunque dependiendo de 
las zonas”.

Así en Teruel la cosecha ha 
sido razonable y algo menor en 
Huesca. “Había buenas expecta-

tivas al inicio de campaña, pero 
con incertidumbres que al final 
se han cumplido y ha habido 
menos trufa de la esperada. En 
la provincia de Huesca, hemos 
tenido una campaña mediana 
tirando a baja de cantidad de 
producción”.

Un buen baremo para medir 
las ventas y los precios ha sido 
el Mercado de la Trufa de Graus, 
celebrado los sábados y cuyo cie-
rre ha coincidido con el fin de la 
campaña. Las ventas al detalle 
han experimentado un incre-
mento del 20 por ciento en los 
últimos dos años.

La cantidad disminuyó sobre 
todo en diciembre, remontó en 

enero y febrero y el final de la 
campaña se ha caracterizado por 
una menor producción.

La menor cantidad de produc-
to ha influido en el precio con el 
que se ha cerrado la temporada 
que osciló entre los 850 y los 950 
euros el kilogramo, el más ele-
vado de una campaña que se ha 
movido en una horquilla de 300 
euros.

Partió entre 650 y 750 en di-
ciembre; con motivo de Navidad 
se incrementó hasta oscilar entre 
los 750 y los 850 euros; bajó a fina-
les de enero hasta situarse entre 
los 650 y los 750 euros de nuevo; 
y se fue incrementando hasta la 
subida final.

El 95% de la trufa que se pro-
duce en Aragón se destina a la 
exportación, principalmente a 
Francia e Italia. No obstante, 
crece el consumo de trufa en 
los hogares y los restaurantes 
españoles.

Para fomentar la cultura tru-
fera, Aragón organiza diversas 
actividades a lo largo del año en 
las tres provincias. Ferias como 
las de Vera de Moncayo, Torre de 
las Arcas, la de Graus o la inter-
nacional de Sarrión.

También las Jornadas Agro-
alimentarias de la Trufa Negra 
de la comarca Campo de Daroca, 
y la Muestra de la Trufa Negra 
en el palacio de Sástago (Zara-
goza), además de degustaciones, 
concursos, rutas o conferencias.

El perro es un buen aliado a la hora de 
buscar trufas. / JAVIER ORTEGA

La extensión de norma permitirá desarrollar un completo 
programa de actuaciones estratégicas en favor del 
sector citrícola durante las próximas cinco temporadas
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El Congreso da luz verde a la Ley 
contra el Desperdicio Alimentario
7DPEL«n KD TXeGDGR DSUREDGD OD PRGLýFDFLµn Ge OD UeSUeVenWDWLYLGDG DJUDULD� 
UeFRnRFLenGR D 8nLµn Ge 8nLRneV DO PLVPR nLYeO TXe $VDMD� &2$* \ 83$

◗ JULIA LUZ. REDACCIÓN.
(O &RnJUeVR Ge ORV 'LSXWDGRV KD 
FRnFOXLGR eO WU£PLWe Ge OD nXeYD 
/e\ Ge 3UeYenFLµn Ge ODV 3«UGL-
GDV \ GeO 'eVSeUGLFLR $OLPenWD-
ULR� TXe DKRUD eVW£ OLVWD SDUD VeU 
SXEOLFDGD en eO %2( \ enWUDU en 
YLJRU� /D Oe\� TXe IXe SUeVenWD-
GD SRU eO *RELeUnR en OD SDVDGD 
OeJLVODWXUD� WLene FRPR REMeWLYR 
reducir drásticamente el desper-
GLFLR Ge DOLPenWRV D OR ODUJR Ge 
WRGD OD FDGenD DOLPenWDULD� GeVGe 
OD SURGXFFLµn KDVWD eO FRnVXPR�

/D nXeYD nRUPDWLYD eVWDEOeFe 
PeGLGDV SDUD SUeYenLU \ UeGXFLU 
ODV S«UGLGDV \ eO GeVSeUGLFLR Ge 
DOLPenWRV� FRn Xn enIRTXe Ln-
WeJUDO TXe DEDUFD D WRGRV ORV 
DJenWeV Ge OD FDGenD DOLPenWD-
ULD� LnFOXLGRV ORV SURGXFWRUeV� 
ORV WUDnVIRUPDGRUeV� ORV GLVWUL-
EXLGRUeV� eO VeFWRU Ge OD KRVWe-
OeU¯D \ UeVWDXUDFLµn� DV¯ FRPR 
ORV SURSLRV FRnVXPLGRUeV� (n 
FRnFUeWR� OD Oe\ SUeWenGe UeGXFLU 
un 50% los residuos alimentarios 
SeU F£SLWD en OD YenWD PLnRULVWD 
\ eO FRnVXPR� \ Xn ��� ODV S«U-
GLGDV Ge DOLPenWRV D OR ODUJR Ge 
ODV FDGenDV Ge SURGXFFLµn \ VX-
PLnLVWUR SDUD �����

8nD Ge ODV FODYeV Ge eVWD Oe\ eV 
OD MeUDUTX¯D Ge SULRULGDGeV TXe 
establece para abordar el des-
SeUGLFLR DOLPenWDULR� (n SULPeU 
OXJDU� Ve EXVFD OD SUeYenFLµn Pe-
GLDnWe OD GRnDFLµn Ge DOLPenWRV 
en EXen eVWDGR R VX WUDnVIRUPD-
FLµn en RWURV SURGXFWRV� FRPR eO 
FRPSRVW� (n VeJXnGR OXJDU� Ve 
WUDWD Ge IRPenWDU eO UeFLFODMe \ 
OD UeXWLOL]DFLµn Ge ORV DOLPenWRV 
TXe nR SXeGDn VeU DSURYeFKDGRV 
Ge RWUD PDneUD� (VWe enIRTXe 
busca reducir la cantidad de ali-
mentos que terminan en la ba-
VXUD \ SURPRYeU XnD eFRnRP¯D 
FLUFXODU en eO VeFWRU DOLPenWDULR�

$GeP£V� OD Oe\ SURPXeYe YD-
rias “buenas prácticas” que de-
Een DGRSWDU ORV GLVWLnWRV DJenWeV 
Ge OD FDGenD DOLPenWDULD� FRPR OD 
LnVWDODFLµn Ge LnIUDeVWUXFWXUDV 
DGeFXDGDV SDUD eYLWDU S«UGLGDV� 
OD YenWD Ge SURGXFWRV FRn IeFKDV 
Ge FDGXFLGDG SUµ[LPDV \ OD SUR-
PRFLµn Ge DOLPenWRV Ge WePSRUD-
GD \ SUR[LPLGDG� 'e FDUD DO FRn-
VXPLGRU Ve IRPenWDn SU£FWLFDV 

FRPR OD FRUUeFWD LnWeUSUeWDFLµn 
Ge ODV IeFKDV Ge FDGXFLGDG \ Ge 
FRnVXPR SUeIeUenWe� OD SODnLILFD-
FLµn Ge Pen¼V Ge IRUPD UeVSRn-
VDEOe \ eO UeFLFODMe Ge SURGXFWRV 
DOLPenWDULRV�

(O PLnLVWUR Ge $JULFXOWXUD� 
/XLV 3ODnDV� KD GeVWDFDGR TXe OD 
Oe\ VXSRne Xn SDVR IXnGDPenWDO 
en la lucha contra el desperdicio 
DOLPenWDULR en (VSD³D� (n Xn 
PenVDMe GLIXnGLGR en UeGeV VR-
FLDOeV� 3ODnDV KD Ve³DODGR TXe 
OD DSUREDFLµn GeILnLWLYD Ge OD Oe\ 
eV XnD Þe[FeOenWe nRWLFLDß \ KD 
destacado la importancia de que 
el desperdicio alimentario sea 
considerado un problema tan-
WR eFRnµPLFR FRPR PeGLRDP-
ELenWDO� +D UeFRUGDGR TXe ÞeO 
alimento más caro es el que aca-
ED en eO FXER Ge OD EDVXUDß� Xn 
GeVSLOIDUUR TXe WLene FRnVeFXen-
FLDV nR VµOR SDUD OD eFRnRP¯D \ 
eO PeGLRDPELenWe� VLnR WDPEL«n 
SDUD OD OXFKD FRnWUD eO KDPEUe \ 
OD GeVnXWULFLµn en eO PXnGR�

6L ELen OD Oe\ KD VLGR DSUREDGD 
VLn PD\RUeV FDPELRV en VX WUDPL-
WDFLµn ILnDO� V¯ Ve KD JeneUDGR Xn 
GeEDWe SRO¯WLFR SDUDOeOR� en eO TXe 

se han incluido otros temas como 
OD PRGLILFDFLµn Ge OD nRUPDWLYD 
Ge OD UeSUeVenWDWLYLGDG DJUDULD \ 
eO GeEDWe VREUe OD SURWeFFLµn GeO 
ORER en DOJXnDV UeJLRneV� 

■ REACCIONES
7UDV OD DSUREDFLµn Ge OD Oe\� GL-
YeUVRV DFWRUeV GeO VeFWRU KDn e[-
presado sus opiniones sobre su 
FRnWenLGR \ ODV LPSOLFDFLRneV Ge 
VX LPSOePenWDFLµn�

'eVGe $VeGDV� VX GLUeFWRU Je-
neUDO� ,JnDFLR *DUF¯D 0DJDU]R� 
KD PRVWUDGR VX DSR\R DO enIRTXe 
JeneUDO Ge OD Oe\� GeVWDFDnGR TXe 
el modelo basado en planes para 
OD UeGXFFLµn GeO GeVSeUGLFLR Ve 
DMXVWD D ODV SU£FWLFDV TXe ODV 
ePSUeVDV \D OOeYDn D FDER� 3DUD 
*DUF¯D 0DJDU]R e[LVWe ÞXnD 
SUeYDOenFLD \ UeODFLµn enWUe GeV-
tinos —en el uso de los alimen-
WRVÚ TXe FRLnFLGe FRn OR TXe \D 
Ve eVW£ KDFLenGRß� SRU OR TXe D OD 
GLVWULEXFLµn ÞnR Oe YD D VXSRneU 
Xn JUDn FDPELRß� 

$Xn DV¯� KD e[SUeVDGR VX SUe-
RFXSDFLµn SRU eO U«JLPen VDn-
FLRnDGRU� TXe KD FRnVLGeUDGR 
ÞEDVWDnWe GXURß� (n VX RSLnLµn� 

eO PD\RU GeVSeUGLFLR Ve GD en ORV 
KRJDUeV� SRU OR TXe KD FULWLFDGR 
TXe OD Oe\ nR FRnWePSOe PeGLGDV 
eVSeF¯ILFDV SDUD DERUGDU eVWe DV-
SeFWR� 7DPEL«n KD DOeUWDGR VREUe 
eO ULeVJR Ge TXe ODV FRPXnLGDGeV 
DXWµnRPDV UeJXOen Ge PDneUD 
GLIeUenWe� OR TXe SRGU¯D JeneUDU 
FRVWeV DGLFLRnDOeV \ GeVDMXVWeV 
en OD XnLGDG GeO PeUFDGR�

3RU VX SDUWe� &2$* KD DSODX-
GLGR OD Oe\ FRPR Xn ÞDYDnFe 
UeOeYDnWe SDUD DERUGDU Xn SUR-
EOePD WDn JUDYeß FRPR eV eO 
GeVSeUGLFLR DOLPenWDULR� SeUR OD 
RUJDnL]DFLµn WDPEL«n KD GeVWD-
cado que las medidas incluidas 
ÞVe TXeGDn FRUWDVß SDUD ORJUDU 
Xn FDPELR SURIXnGR en eO VeFWRU� 
3RU eOOR KDFen Xn OODPDPLenWR D 
ÞVeJXLU WUDEDMDnGR SDUD ORJUDU 
XnD DSOLFDFLµn eIeFWLYD \ XnD PD-
\RU DPELFLµn en OD UeJXODFLµn DO 
UeVSeFWRß�

/D 8nLµ KD Ve³DODGR FRPR SR-
VLWLYD OD DSUREDFLµn Ge eVWD Oe\� 
\ KD GeVWDFDGR FLeUWRV ORJURV 
FRPR KDEeU FRnVeJXLGR TXe OD 
JUDn PD\RU¯D Ge ODV e[SORWDFLR-
neV DJUDULDV TXeGen e[enWDV Ge 
ODV REOLJDFLRneV Ge OD nRUPDWL-
YD� eYLWDnGR DV¯ nXeYDV FDUJDV 
eFRnµPLFDV \ EXURFU£WLFDV SDUD 
DJULFXOWRUeV \ JDnDGeURV� eVSe-
cialmente en el caso de pequeñas 
\ PLFURe[SORWDFLRneV� 

83$ FRnVLGeUD TXe eVWD Oe\ 
debe contribuir a que todos los 
alimentos que se producen en 
eO FDPSR eVSD³RO OOeJXen D VX 
GeVWLnR� VeU FRnVXPLGRV \ nR 
GeVSeUGLFLDGRV� Þ/D DJULFXOWX-
UD \ JDnDGeU¯D IDPLOLDU WUDEDMD 
FDGD G¯D SDUD VeU P£V VRVWenLEOe� 
\ ODV S«UGLGDV VRn eO SeRU Ge ORV 
ILneV SDUD eO eVIXeU]R Ge nXeVWUR 
WUDEDMR� 'eEePRV KDFeU FRPSDWL-
EOe OD UeGXFFLµn GeO GeVSeUGLFLR 
FRn OD JDUDnW¯D Ge SUeFLRV MXVWRV 
SDUD ORV DJULFXOWRUeV en WRGRV ORV 
FDVRVß�

■ REPRESENTATIVIDAD   
    AGRARIA
Uno de los aspectos más debati-
GRV GXUDnWe OD WUDPLWDFLµn Ge OD 
/e\ KD VLGR OD PRGLILFDFLµn Ge 
OD UeSUeVenWDWLYLGDG DJUDULD� /D 
SURSXeVWD� TXe Ve LnFOX\µ FRPR 
una enmienda en el proceso le-

La duración de los contratos 
temporales se amplía a 120 días

◗ VF. REDACCIÓN.
(O &RnJUeVR Ge ORV 'LSXWDGRV 
DSUREµ eO �� Ge PDU]R XnD en-
PLenGD TXe DPSO¯D KDVWD ��� 
G¯DV DnXDOeV OD GXUDFLµn Ge ORV 
contratos temporales para tra-
EDMDGRUeV GeO VeFWRU DJURDOLPen-
WDULR� (VWD PRGLILFDFLµn IRUPD 
SDUWe Ge OD /e\ Ge 3UeYenFLµn 
Ge ODV 3«UGLGDV \ GeO 'eVSeU-
GLFLR $OLPenWDULR e LnWURGXFe 
cambios en el Estatuto de los 
7UDEDMDGRUeV�

“Las empresas del sector 
DJUDULR \ DJURDOLPenWDULR SR-
GU£n XWLOL]DU ��� G¯DV en eO D³R 
nDWXUDO� LnGeSenGLenWePenWe Ge 
ODV SeUVRnDV WUDEDMDGRUDV TXe 
sean necesarias para atender en 
cada uno de dichos días las con-
FUeWDV VLWXDFLRneV� TXe GeEeU£n 
eVWDU GeELGDPenWe LGenWLILFDGDV 
en eO FRnWUDWRß� VeJ¼n eO We[WR 
TXe KD VDOLGR DGeODnWe�

Þ(VWRV �� G¯DV R ��� G¯DV en ORV 
VXSXeVWRV Ge ODV e[SORWDFLRneV \ 

ePSUeVDV GeO VeFWRU DJURDOLPen-
WDULR� nR SRGU£n VeU XWLOL]DGRV Ge 
PDneUD FRnWLnXDGD� /DV ePSUe-
VDV� en eO ¼OWLPR WULPeVWUe Ge 
FDGD D³R� GeEeU£n WUDVODGDU D OD 
UeSUeVenWDFLµn OeJDO Ge ODV SeUVR-
nDV WUDEDMDGRUDV XnD SUeYLVLµn 
DnXDO Ge XVR Ge eVWRV FRnWUDWRVß� 
Ge DFXeUGR FRn OD enPLenGD�

(O O¯PLWe DnXDO Ge ��� MRUnD-
GDV UeDOeV YDOe SDUD eO VeFWRU 
DJU¯FROD� JDnDGeUR \ IRUeVWDO 
\ OD LnGXVWULD DVRFLDGD D eVWRV 
VeFWRUeV \ SDUD OD FREeUWXUD Ge 
XnD R YDULDV FDPSD³DV Ge FRUWD 
GXUDFLµn�

6eJ¼n OD ¼OWLPD UeIRUPD OD-
ERUDO� ORV FRnWUDWRV WePSRUDOeV 
se limitan a circunstancias de 

JLVODWLYR� KD JeneUDGR SRVWXUDV 
GLYeUVDV enWUe ORV JUXSRV SRO¯WL-
FRV� (O 3DUWLGR 3RSXODU Ve PRVWUµ 
en FRnWUD \ DSR\µ OD eOLPLnDFLµn 
Ge eVWD FXeVWLµn GeO GeEDWe� PLen-
WUDV TXe 9R[ RSWµ SRU DEVWeneUVe� 
6Ln ePEDUJR� eO UeVWR Ge ORV JUX-
pos parlamentarios respaldaron 
OD PRGLILFDFLµn� TXe en OD SU£F-
WLFD UeFRnRFe D OD RUJDnL]DFLµn 
8nLµn Ge 8nLRneV DO PLVPR nLYeO 
TXe RWUDV WUeV JUDnGeV enWLGDGeV 
DJUDULDV� $VDMD� &2$* \ 83$� 
(VWe FDPELR eVWDEOeFe Xn nXeYR 
procedimiento para determinar 
TXL«n WLene OeJLWLPLGDG D OD KRUD 
Ge UeSUeVenWDU DO VeFWRU DJUDULR� 
Xn DVSeFWR FODYe en Xn PRPenWR 
FU¯WLFR SDUD eO FDPSR�

/D RUJDnL]DFLµn 8nLµn Ge 
Uniones ha celebrado esta modi-
ILFDFLµn \ KD GeVWDFDGR OD LPSRU-
WDnFLD Ge TXe DTXeOORV TXe neJR-
FLDn en nRPEUe GeO VeFWRU DJUDULR 
eVW«n GeELGDPenWe OeJLWLPDGRV� 
(n Xn FRPXnLFDGR� KD Ve³DODGR 
TXe eVWe FDPELR eV ÞYLWDOß SDUD 
DVeJXUDU TXe ODV neJRFLDFLRneV 
FRn eO *RELeUnR \ RWURV DFWRUeV 
GeO VeFWRU UeIOeMen UeDOPenWe ODV 
GePDnGDV Ge ORV DJULFXOWRUeV \ 
JDnDGeURV� $GeP£V� KD UeVDOWDGR 
TXe eVWe ORJUR eV Xn eMePSOR Ge 
TXe� ÞFRn WUDEDMR VeULR \ OD neJR-
FLDFLµn eV SRVLEOe GDU UeVSXeVWD 
D GePDnGDV Ge ORV DJULFXOWRUeV \ 
JDnDGeURV TXe Ve YLVLELOL]Dn en 
ODV PRYLOL]DFLRneVß�

/D 8nLµ KD FDOLILFDGR eVWD 
PRGLILFDFLµn FRPR XnD Ge ODV 
“cuestiones más trascenden-
WeV TXe KDn TXeGDGR UeFRJLGDV 
en OD nRUPD DSUREDGDß� SXeV 
eO eVWDEOeFLPLenWR GeO nXeYR 
procedimiento de determina-
FLµn Ge OD UeSUeVenWDWLYLGDG Ge 
ODV RUJDnL]DFLRneV DJUDULDV eV 
ÞP£V GePRFU£WLFR� P£V REMeWLYR 
\ P£V DELeUWRß� SRUTXe WLene en 
FXenWD ODV eOeFFLRneV DJUDULDV 
DXWRnµPLFDV FeOeEUDGDV \ TXe 
SXeGDn FeOeEUDUVe en Xn IXWXUR� 
permitiendo acceder al marco 
Ge LnWeUORFXFLµn LnVWLWXFLRnDO D 
FXDOTXLeU RUJDnL]DFLµn TXe DFUe-
dite unos mínimos de presencia 
e LPSODnWDFLµn en eO VeFWRU Pe-
GLDnWe FULWeULRV FXDnWLILFDEOeV�

(n OD PLVPD O¯neD� &2$* FRn-
VLGeUD TXe OD LnFOXVLµn Ge OD Ue-
SUeVenWDWLYLGDG DJUDULD en OD Oe\ 
eV Xn SDVR SRVLWLYR� SXeV UeFXSe-
UD ORV FRnWenLGRV Ge OD Oe\ Ge ����� 
que contaba con el respaldo de la 
PD\RU¯D Ge ODV RUJDnL]DFLRneV 
DJUDULDV \ eO DSR\R PD\RULWDULR 
GeO &RnJUeVR� /D RUJDnL]DFLµn KD 
VXEUD\DGR TXe eVWe FDPELR FROR-
FD D ORV DJULFXOWRUeV \ JDnDGeURV 
SURIeVLRnDOeV en eO FenWUR GeO Ge-
EDWe� SeUPLWLenGR XnD UeSUeVen-
WDFLµn P£V MXVWD \ eTXLWDWLYD GeO 
VeFWRU DJUDULR D nLYeO nDFLRnDO� 

Una de las claves de esta ley es la jerarquía de prioridades que establece para 
abordar el desperdicio alimentario. / ARCHIVO

OD SURGXFFLµn �KDVWD VeLV PeVeV� 
ampliables por otros seis) o para 
FXEULU XnD e[FeGenFLD� PLenWUDV 
TXe� SDUD VLWXDFLRneV SUeYLVLEOeV 
\ Ge GXUDFLµn UeGXFLGD \ GeOLPL-
WDGD� SXeGen XWLOL]DUVe KDVWD Xn 
WRWDO Ge �� G¯DV� nXnFD Ge PDneUD 
FRnWLnXDGD�

6eJ¼n 0DneO 6LPRn� GLUeFWRU 
JeneUDO Ge $IUXFDW� ÞeO VeFWRU 
DJURDOLPenWDULR eVSD³RO nR Wen¯D 
VXILFLenWe FRn eO P£[LPR Ge �� 
G¯DV TXe SUeYe¯D OD Oe\ \ neFeVLW£-
EDPRV eVWD UeIRUPD SDUD DWenGeU 
PeMRU ORV SLFRV Ge ODV FDPSD³DV 
DJU¯FRODV TXe WLenen nXeVWUDV 
ePSUeVDV \ nXeVWURV DJULFXOWR-
UeVß� $IUXFDW WDPEL«n KD GeVWD-
FDGR OD LnFOXVLµn Ge WRGR eO VeFWRU 

DJURDOLPenWDULR en eVWe DSDUWDGR 
Ge OD Oe\� Þ(O We[WR DnWeULRU VµOR 
LnFOX¯D eO VeFWRU DJUDULR \ DKRUD 
UeFRJe� DGeP£V� eO DJURDOLPenWD-
ULR� RWRUJDnGR VeJXULGDG MXU¯GLFD 
nR VµOR DO FDPSR� VLnR WDPEL«n D 
las centrales para poder aplicar 
eVWRV FRnWUDWRV D WUDEDMDGRUeV 
eYenWXDOeVß�

'eVGe $VDMD DILUPDn TXe eVWD 
PRGLILFDFLµn GRWD DO VeFWRU Ge 
ÞXnD KeUUDPLenWD IXnGDPenWDO 
SDUD DGDSWDUVe FRn VeJXULGDG 
MXU¯GLFD D ODV FLUFXnVWDnFLDV 
FDPELDnWeV SURSLDV GeO FDPSR� 
SRUTXe KDVWD OD IeFKD nR Ve FRn-
WePSODED nL OD WePSRUDOLGDG \ 
ni la estacionalidad del sector 
DJUDULRß�

■ TARIFAS ENERGÉTICAS
(O &RnJUeVR WDPEL«n DSUREµ RWUD 
enmienda que permitirá a los 
DJULFXOWRUeV FRnWUDWDU GRV WDULIDV 
eneUJ«WLFDV GLVWLnWDV en eO D³R� 
La medida responde a la necesi-
GDG Ge eYLWDU eO SDJR Ge OD WDULID 
P£[LPD GXUDnWe WRGR eO eMeUFLFLR� 
\D TXe ODV FRVeFKDV nR UeTXLeUen 
eO PLVPR FRnVXPR eneUJ«WLFR en 
WRGDV ODV eVWDFLRneV�

/D RUJDnL]DFLµn DJUDULD $VD-
MD KD FeOeEUDGR OD DSUREDFLµn 
Ge eVWD PeGLGD� FRnVLGeU£nGR-
OD ÞXnD JUDn YLFWRULDß SDUD eO 
VeFWRU� SRUTXe ÞeVWD IOe[LELOLGDG 
SeUPLWLU£ DMXVWDU ORV FRVWeV eneU-
J«WLFRV D ODV neFeVLGDGeV UeDOeV 
Ge FDGD e[SORWDFLµn� IDFLOLWDnGR 
OD JeVWLµn PeGLDnWe XnD VLPSOe 
FRPXnLFDFLµn WeOeP£WLFD R WeOe-
IµnLFD FRn eO VXPLnLVWUDGRU eO«F-
WULFR� (VWD PeGLGD FRnWULEX\e 
VLJnLILFDWLYDPenWe D OD UeGXFFLµn 
Ge FRVWeV \ DSRUWD PD\RU IOe[LEL-
OLGDG RSeUDWLYD DO VeFWRUß�
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Agrocultivos
Lluvias en Andalucía: un alivio hídrico 
con luces y sombras para los cultivos
Asaja y COAG coinciden en valorar 
positivamente las lluvias, pero alertan 
sobre los daños en hortícolas, cereales 
y caminos rurales
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Las lluvias caídas durante el 
mes de marzo en Andalucía han 
elevado las reservas hídricas de 
la comunidad, aumentando el al-
macenamiento de los embalses 
hasta casi el 50% de su capacidad. 
Sin embargo, también han cau-
sado graves daños a los cultivos 
en diversas provincias, princi-
palmente en hortícolas y cerea-
les. Además, las precipitaciones 
han complicado la accesibilidad 
a las explotaciones agrícolas, 
provocando retrasos en la siem-
bra, la recolección y las nuevas 
plantaciones.

En la provincia de Sevilla, 
la Confederación de Organiza-
ciones Agrarias y Ganaderas 
(COAG) ha alertado sobre los 
daños en las Campiñas y otras 
comarcas. Los cultivos de seca-
no como el girasol y el garbanzo 
no han podido ser sembrados 
debido a la saturación de los 
campos. Además, los cereales 
de invierno están siendo afecta-
dos por enfermedades fúngicas 
y asfixia radicular por el exceso 
de agua. El director general de 
Asaja-Andalucía, Félix García de 
Leyaristy, ha advertido también 
del peligro para las patatas, por 
ejemplo, que en muchas zonas 
están “bajo agua”. 

La situación también es crí-
tica en el Bajo Guadalquivir, 
donde se han perdido o están 
en riesgo de perderse cultivos 
como los guisantes, afectados 
por enfermedades radiculares 
que provocan la podredumbre 
de las raíces. La recolección de 
las brásicas —coliflor, brócoli, re-
pollo, grelo— no queda exenta de 
peligro y también se ve compro-
metida, ya que tanto maquinaria 
como trabajadores no pueden ac-
ceder al campo debido al barro 
acumulado.

Además, las lluvias están 
afectando a cultivos ya sembra-
dos como el girasol, el garbanzo 
y el maíz dulce, que están vien-
do cómo sus semillas se pudren 
bajo tierra. La siembra de toma-
te y pimiento de industria, que 
debía haberse iniciado el 10 de 
marzo, se ha retrasado conside-
rablemente. Este retraso llevará 
a una siembra simultánea de 
muchos cultivos, lo que dificul-
tará aún más la recolección en 
su momento. 

En Almería, las lluvias persis-
tentes han afectado a los cultivos 
hortícolas, tanto en campo abier-
to como en invernadero, como el 
brócoli, pepino, pimiento, sandía 
y melón. La humedad elevada 
está favoreciendo la proliferación 
de plagas y enfermedades, como 
la botrytis y el mildiu, lo que está 
provocando la pudrición de las 
plantas. Los cultivos de sandía 
y melón, que se encuentran en 
fase de polinización, están par-
ticularmente amenazados por 
la combinación de humedad y 
calor en las últimas semanas, lo 
que podría afectar gravemente la 
producción.

En Huelva, las intensas llu-
vias han impactado de manera 
especial en los cultivos de frutos 
rojos, especialmente a las fre-
sas, cuyas pérdidas debido a la 
botrytis son considerables. Tal y 
como han explicado desde Asaja 
Andalucía, las producciones de 
fresa “están bajando mucho y 
subirán de precio aquellas que 
salgan adelante”. 

Por otro lado, las precipita-
ciones han dificultado el acceso 
a los campos, complicando la 
recolección de cítricos, inun-
dado algunas parcelas y cau-
sado escorrentías de agua que 
han afectado la infraestructura 
rural.

Por su parte, en Granada, las 
lluvias han sido bien recibidas, 
especialmente en la zona de Mo-
tril y las áreas montañosas como 
la Alpujarra y Guadix. Los cul-
tivos de la campaña de otoño/
invierno ya han finalizado, por 
lo que el pepino no se está vien-
do afectado por la humedad. En 
cuanto a los cultivos de prima-
vera, como la sandía y el melón, 
las siembras comenzarán en los 
próximos días. Sin embargo, las 
autoridades agrícolas se mues-
tran cautas y advierten que la 
humedad acumulada podría dar 
lugar a problemas de pudrición o 
plagas en los próximos días. 

Las lluvias también han sido 
bien recibidas en Málaga, espe-
cialmente para los cultivos de 
cereal. Sin embargo, las preci-
pitaciones del 17 y 18 de mar-

zo provocaron inundaciones 
en zonas de cítricos cercanas 
al río Guadalhorce, aunque el 
daño no ha sido considerable. 
El cultivo de espárrago en An-
tequera, que está en plena pro-
ducción, no ha sufrido pérdidas 
por la lluvia pero sí por una 
reciente granizada, aunque los 
daños son leves.

En Córdoba, los olivos y na-
ranjos, así como los cultivos de 
cereales y hortícolas, se han 
visto afectados por la satura-
ción de agua. Algunos cultivos 
ya presentan hongos, y debido 
a la imposibilidad de acceder a 
los campos, los tratamientos no 
se están llevando a cabo, lo que 
podría empeorar la situación.

En la provincia de Cádiz, las 
precipitaciones han causado en-
charcamientos en parcelas cerca-

Las lluvias reducen 
la oferta de fresa
La comercialización de fresa ha caído 
un 20% respecto a 2024
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Las lluvias registradas durante 
las últimas semanas han genera-
do una situación de humedad en 
los cultivos de fresa de la provin-
cia de Huelva que ha provocado 
una merma de entre un 15 y un 
20% en el tonelaje comercializado 
esta campaña con respecto a la 
anterior.

El gerente de la Asociación 
de Productores y Exportadores 
de Fresa y Frutos Rojos de Huel-
va (Freshuelva), Rafael Domín-
guez, ha precisado que “debido 
al carrusel de borrascas que ha 
habido se ha generado una situa-
ción de humedad constante en el 
campo que hace que se refleje en 
la fruta. No se va la humedad, y 

por lo tanto eso produce en la 
fruta la Botrytis impidiendo su 
comercialización”.

Imagen de una explotación inundada en Lebrija. / COAG ANDALUCÍA

nas a ríos y arroyos, lo que ha sa-
turado el terreno. Esta situación 
podría empeorar si los pantanos 
comienzan a desembalsar agua, 
lo que incrementaría el riesgo de 
inundaciones en la región.

En Jaén, la mayoría de los 
cultivos son leñosos, por lo que 
todavía es pronto para evaluar 
los daños causados por las llu-
vias. Sin embargo, las lluvias han 
provocado la anegación de cami-
nos rurales y algunas carreteras 
comarcales.

Como valoración general, 
García de Leyaristy ha subraya-
do el “aumento importante” en 
las reservas de la región, lo que 
“hacía mucha falta” después 
de más de un lustro de “déficit 
hídrico”. Ello “le viene bien a 
la mayoría de agricultores y 
ganaderos” a excepción de “es-
tos problemas en determinados 
cultivos”, por lo que ha deseado 
que “el agua dé una tregua” para 
“normalizar” esta situación. No 
obstante, se mantiene la incerti-
dumbre sobre los daños reales de 
las precipitaciones en las explo-
taciones andaluzas y sobre los 
posibles efectos negativos que la 
humedad acumulada podría te-
ner sobre las plantas y cultivos 
en los próximos días.

■ RESTRICCIONES DE AGUA
Dada esta situación, los comités 
de sequía andaluces permitirán 
que se “relajen” las medidas de 
restricciones sobre abasteci-
miento y regadío, según el con-
sejero de Agricultura, Agua, 
y Desarrollo Rural, Ramón 
Fernández-Pacheco.

El consejero ha indicado que 
“parece lógico que la mejora de 
la situación hidrológica también 
tenga que llegar a los agricul-
tores andaluces y mejorar sus 
dotaciones de riego”, y señala 
que el 25 y 26 de marzo se cele-
brarán las reuniones “pendien-
tes” de los comités de la sequía 
que afectan a las Cuencas Me-
diterráneas Andaluzas y a la 
demarcación hidrográfica del 
Tinto-Odiel-Piedras-Chanza.

En este sentido, “hemos ad-
vertido un descenso que está ron-
dando el 20% de media, si bien, 
en algunos días concretos, se ha 
situado hasta en el 50%”, precisa 
Domínguez.

“Parece ser que hasta dentro 
de varios días el tiempo no va a 
cambiar, lo que nos va a causar 
un problema de un retraso bas-
tante importante en tonelaje. No 
podemos servir a los mercados 
en un mes bueno como marzo, 
en el que habitualmente hay 
una importante demanda que, 
ahora mismo, no podemos satis-
facer”, ha señalado el gerente de 
Freshuelva.

Asimismo, ha indicado, 
cuando termine este periodo de 
lluvias aún habrá que esperar a 

que el fruto nuevo madure. “Eso 
no es una cosa inmediata de que 
sale el sol y empiezan a salir ki-
los, hay que esperar a que salga 
el ramo nuevo y madure, lo que 
va a provocar que nos metamos 
en abril”, ha explicado.

Por otro lado, ha lamentado 
que “no se hayan podido reco-
ger todos esos litros de agua que 
han caído sobre la provincia de 
Huelva”, por lo que ha apuntado, 
de nuevo, la necesidad de que se 
termine de construir la Presa de 
Alcolea.

“Hay que tener un recipiente 
para poder recoger esta lluvia de 
ahora y guardarla para cuando 
tengamos la necesidad de ella y 
venga la sequía”, ha concluido 
Domínguez.

En algunos días, las pérdidas han llegado 
a alcanzar hasta el 50 por ciento de la 
producción prevista. / ARCHIVO
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◗ AGROSEGURO.
Pregunta. El año 2024 ha estado
marcado por la DANA, pero tam-
bién por otros fenómenos meteoro-
lógicos. En cifras totales, ¿cómo ha 
sido para el seguro agrario?

Manuel González Corral.
La cifra final de indemnizaciones 
en la Comunidad Valenciana se 
ha situado en 74,5 millones de 
euros, de nuevo una cifra eleva-
da. Los daños ocasionados por 
tormentas de pedrisco fueron 
superiores a los 41 millones, a 
los que, si además les sumamos 
los siniestros por lluvia y vien-
to, las indemnizaciones se elevan 
hasta los 57 millones. El resto de 
las indemnizaciones agrícolas se 
reparte entre riesgos como la se-
quía o la helada, entre otros. Sin 
olvidar las líneas ganaderas, con 
algo más de 5 millones de euros.

P. Y en concreto, ¿qué cifra fi-
nal de daños agrícolas ha dejado 
la DANA?

MGC. El seguro agrario cubre 
los daños en las producciones, y 
según nuestros datos, los sinies-
tros se han elevado hasta casi las 
25.500 has aseguradas y algo más 
de 50.000 parcelas. Pero, para el 
sector primario, los daños son 
mayores porque la DANA afectó 
a instalaciones, sistema de riego, 
maquinaria, oficinas… sin olvi-
dar los daños personales, que son 
irrecuperables y muy dolorosos.

P. Agroseguro expresó que su
primera preocupación era el kaki.

MGC. Enfocamos muchos 
esfuerzos en evaluar los daños 
en explotaciones de kaki porque 

coincidió con su momento de 
recolección, y poder gestionar 
los siniestros para que el sector 
pudiera seguir con su trabajo 
era otra forma de apoyar a los 
productores. Allí donde había 
daños parciales, necesitaban 
que el seguro agrario evaluase 
cuanto antes para poder recoger 
la parte de la cosecha no afecta-
da. Fue un planteamiento claro 
para nosotros, para el sector y 
para la Administración, con los 
que hemos dialogado de manera 
constructiva en todo momento.

P. También se produjeron da-
ños en cítricos, uva de vino…

MGC. Sí, la DANA también 
provocó daños en las produccio-

nes de cítricos, hortalizas y plan-
ta viva; en plantaciones de uva de 
vino y uva de mesa, así como en 
instalaciones. 

P. El trabajo del seguro agra-
rio no sólo se enfocó en la conocida 
como zona cero.

MGC. La DANA fue una tor-
menta de gran dimensión que, 
más allá de las terribles inun-
daciones, llegó acompañada de 
fuerte pedrisco e incluso torna-
dos. De hecho, el pedrisco es el 
principal causante de los daños 
en las producciones agrícolas, 
con unos 35 millones de euros en 
total. Y, además, el trabajo se ha 
extendido más allá de 2024, por-
que la campaña de cítricos se ex-

tiende hasta el final del invierno, 
y también las evaluaciones de da-
ños, que se realizan coincidiendo 
con la recolección.

P. ¿Han necesitado apoyo
de fuera para la evaluación de 
daños?

MGC. Los 30 peritos valen-
cianos comenzaron a evaluar 
daños inmediatamente, en cuan-
to fue materialmente posible, y 
de manera progresiva se incre-
mentó con colaboradores de 
otras regiones de España, hasta 
alcanzar casi un centenar de 
profesionales, una cifra inédita 
en la Comunidad Valenciana. Su 
compromiso ha sido impecable. 
De hecho, pocos días después de 

◗ JAVIER ORTEGA. ARAGÓN.
Los castores, una especie protegi-
da y en expansión, está ocasiona-
do daños en los frutales de varias 
zonas de Aragón. Estos roedores 
se alimentan de la corteza de pe-
rales, ciruelos, cerezos o manza-
nos. Tumban los frutales después 
de mordisquear el tronco como
si estuvieran sacando mina a un 
lápiz a bocados.

El castor volvió a tener pre-
sencia en España en 2003 tras 
la suelta de 18 ejemplares por 
parte de un grupo de activistas 
centroeuropeos. Desde entonces, 
la población no ha dejado de cre-
cer en el entorno del río Ebro y 
sus afluentes. Están presentes 
en el Jalón, el Aranda, el Manu-
bles, el Gállego, el Huerva y el 
Martín, en los ríos de las Cinco 

Villas como el Arba y el Onsella, 
e incluso en algunos del Pirineo 
como el Cinca y el Aragón.

Las quejas de los fruticulto-
res han llegado al Congreso y a 
las Cortes de Aragón a través de 
sendas iniciativas parlamenta-
rias. El diputado socialista Víc-
tor Ruíz de Diego ha pregunta-
do al Gobierno de España qué 
información dispone sobre la 
aparición de castores en el río 
Jalón.

El Ministerio para la Tran-
sición Ecológica ha confirmado 
que hay evidencias de la presen-
cia de estos animales en dicha 
zona desde 2019, pero reconoce 
que no disponía de información 
sobre los daños causados al no 
ser el organismo competente ni 
en la gestión de la biodiversidad 

terrestre ni en las explotaciones 
agrarias.

Por su parte, Chunta Arago-
nesista se ha dirigido al Gobierno 
aragonés para conocer las medi-
das que tiene previsto tomar para 
solucionar el problema causado 
por la proliferación de castores 
en los municipios situados en las 
riberas del Jalón.

El Gobierno aragonés, que 
elabora un estudio sobre la po-
blación de castores, tramita unos 
15 expedientes al año correspon-
dientes a otras tantas fincas da-
ñadas por estos roedores.

Para minimizar los efectos, 
el Departamento de Medio Am-
biente facilita materiales tales 
como utilizar un vallado electri-
ficado y para proteger a los fruta-
les, instalar mallas metálicas, de 

tipo geotextiles o pintura con are-
na en los troncos para evitar que 
sean talados por los castores que 
pueden llegar a medir un metro 
y pesar hasta 30 kilos. Cada año 
Aragón destina a este fin unos 
16.000 euros.

Los fruticultores valoran es-
tas medidas, pero consideran 
que son insuficientes y exigen 
propuestas que eviten los nu-
merosos destrozos que están 
sufriendo en las localidades de 
Ateca, Morés, Nigüella, Arándi-
ga, Bubierca, Terrer o Embid de 
la Ribera, en la comarca Comu-

nidad de Calatayud; así como en 
Ricla, Rueda de Jalón o Épila, en 
la comarca de Valdejalón, donde 
algunas explotaciones han visto 
reducida su cosecha hasta en un 
70 por ciento.

Hay que recordar que en 2021 
el Tribunal de lo Contencioso 
Administrativo número 5 de Za-
ragoza condenó al Gobierno de 
Aragón a abonar más de 424.000 
euros por los daños provocados 
por los castores en una propie-
dad de frutales situada entre las 
localidades de Ateca y Castejón 
de las Armas.

Los castores ocasionan daños 
en los frutales de Aragón
En Calatayud y Valdejalón algunas explotaciones han visto 
reducida su cosecha hasta en un 70 por ciento 

Los castores pelan y talan los troncos de árboles frutales. / JAVIER ORTEGA

“Que el aseguramiento de cítricos 
aumente, siempre es una muy 
buena noticia para el sector”
El director Territorial de Agroseguro en Levante, Manuel González Corral, proporciona datos sobre 
los siniestros del último año, con especial atención a los daños producidos por la DANA, e invita a 
contratar cuanto antes el seguro para cítricos para proteger el cultivo cuanto antes frente a incle-
mencias como el pedrisco que se pueden dar en cualquier momento del año. 

MANUEL GONZÁLEZ CORRAL / director Territorial de Agroseguro en Levante

Manuel González afirma que Agroseguro enfoca muchos esfuerzos en la evaluación de daños en kaki. / AGROSEGURO

la DANA sabíamos que íbamos a 
contar con un despliegue masivo, 
y que sólo quedaba esperar a ir 
recibiendo los partes de siniestro 
y a que las vías de acceso a los 
pueblos y a las parcelas fueran 
seguras.

P. ¿Las indemnizaciones se
han abonado ya?

MGC. Agroseguro comenzó 
a abonar las indemnizaciones 
a finales de noviembre, apenas 
un par de semanas después de 
comenzar a evaluar en firme, y 
a esta fecha están abonadas la 
mayoría, salvo las de aquellas 
producciones de cítricos tardíos 
que están pendientes de recoger. 
Son aproximadamente 57 millo-
nes de euros por daños ocasio-
nados por pedrisco, inundación 
y viento. Es una cifra incompa-
rable con las pérdidas en vivien-
das, empresas, vehículos… pero 
ha sido importante para ayudar 
a dotar de liquidez al sector. En 
el ámbito del seguro agrario, en 
pocas ocasiones se ha registrado 
una cifra tan elevada de daños en 
un evento meteorológico de tan 
pocas horas.

P. Recientemente han presenta-
do la nueva campaña del seguro 
de cítricos

MGC. El aseguramiento para 
la campaña 2025 ha comenzado 
en marzo, con protección frente 
a la helada, el pedrisco, el viento, 
la lluvia torrencial y la inunda-
ción, entre otros riesgos. Tam-
bién incluye opciones de cober-
tura frente a los siniestros que 
se registran en plantación o en 
las instalaciones. Recordamos la 
importancia de realizar la póliza 
cuanto antes, para iniciar abril 
con garantía frente al pedris-
co, que causa daños de manera 
constante y en cualquier época 
del año.

P. ¿El aseguramiento crece?
MGC. Ha crecido, sí. En el

total nacional, el seguro de cí-
tricos superó las 130.000 hec-
táreas contratadas, con 1.072 
millones de capital asegurado, 
casi la mitad en la Comunidad 
Valenciana. Además, la región 
tiene el aseguramiento más alto, 
del 56%, y ha crecido dos pun-
tos porcentuales en la última 
campaña. Que el aseguramien-
to de la producción de cítricos 
aumente, siempre es una muy 
buena noticia para el sector.
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◗ ALBA CAMPOS. VALENCIA.
La preocupación del sector del 
kaki ante las plagas se hizo evi-
dente en el Kaki Fórum 2025 el 
pasado 21 de marzo, donde asis-
tieron un centenar de producto-
res, comercializadores e investi-
gadores con un objetivo común: 
la unión para buscar estrategias 
eficaces en la prevención y con-
trol de las plagas para poder ga-
rantizar la viabilidad económica 
del kaki. 

En esta jornada, celebrada 
en la sede de la Confederación 
Empresarial Valenciana (CEV) 
y organizada por la Asociación 
Española del Kaki (AEKAKI), 
la Asociación Valenciana de 
Agricultores (AVA-Asaja) y el 
Instituto Valenciano de Investi-
gaciones Agrarias (IVIA), exis-
tía un sentimiento general que 
bien resumió el vicepresidente 
de AVA-Asaja, Bernardo Ferrer 
durante la presentación de la jor-
nada: “por culpa de las plagas, es-
tamos viendo como pasamos de 
la preocupación al alarmismo”. 
La apertura del Kaki Fórum 
también corrió a cargo del presi-
dente de Aekaki, Pascual Prats, 
el cual explicó que “a causa de 
la entrada de nuevas plagas por 
la falta de controles en frontera 
y de la escasa disponibilidad de 
soluciones eficaces por la pro-
hibición de materias fitosani-
tarias, muchos agricultores no 
pueden obtener una cosecha su-
ficiente y acaban abandonando 
el cultivo”. El director del IVIA, 
Alejandro Tena, por su parte 
expuso que “el centro está lle-
vando a cabo una ardua labor 
para hacer frente a las plagas 
del kaki. Debemos hallar so-
luciones eficaces a la vez que 
cumplir la legislación europea”. 
Finalmente, el director de Expe-
riencias de Grupo Cajamar, Car-
los Baixauli expuso el apoyo que 
la entidad da al sector del kaki 
y al agroalimentario en su con-
junto e invitó a los asistentes a 
“entrar en nuestra Plataforma 
Tierra donde se ofrece informa-
ción sobre fertilizantes, fitosa-
nitarios, herramientas de riego, 
etc, que pueden ser de utilidad 
para la producción de kaki”. 

El Kaki Fórum 2025 contó con 
el apoyo de la Federación Empre-
sarial de Agroalimentación de la 
Comunidad Valenciana (Fedaco-
va), la Asociación 5 al día, Fruit 
Attraction, el patrocinio de Caja-
mar y con Valencia Fruits como 
medio colaborador. 

■ PONENCIAS
Si pudiésemos resumir las po-
nencias de los investigadores del 
IVIA con una sola palabra posi-
blemente sería monitoreo. Los 
cinco ponentes hicieron especial 
incidencia en la necesidad de mo-
nitorear y vigilar las parcelas. 
En las ponencias se trataron las 
dificultades para gestionar las 
moscas blancas, los cotonets y el 
nuevo trips de Sudáfrica. Los in-
vestigadores expusieron nuevas 
estrategias de control biológico 
y de manejo sostenible de plagas 
en el cultivo. 

■ Ángel Plata, IVIA

El Doctor Ángel Plata Sánchez, 
del Centro de Protección Vegetal 
y Biotecnología del IVIA, habló 
sobre la gestión del cotonet en 
kaki y afirmó que “es muy im-
portante establecer programas 
de vigilancia para la gestión 
integrada de plagas. Es clave 
el diagnóstico, es decir, necesi-
tamos tener unos sistemas de 
muestreo sistemáticos que nos 
permitan conocer qué hay en 
la parcela. No se puede hacer 
gestión integrada si no sabemos 
que tenemos”. Además, Plata 
indicó que es muy importante 
la prevención “la pregunta que 
tenemos que tener clara es ¿qué 
insectos tenemos en nuestra par-
cela? Son muchas especies de co-
tonet y es muy importante saber 
identificarlas”.  

Algunos de los consejos que 
dio Plata fueron “evitar en la 
medida de lo posible la propaga-
ción de especies de cotonets que 
ya nos han llegado, por ejem-
plo, inspeccionado el material 
vegetal que metemos a la par-
cela, lavar los cajones, lavar las 
herramientas o la maquinaria 
que movemos de unas parcelas 
a otras”. 

■ Mariana Albertazzi, IVIA

La segunda ponencia corrió a 
cargo de Mariana Albertazzi, in-
vestigadora del Centro de Protec-
ción Vegetal y Biotecnología del 
IVIA, la cual explico cómo ges-
tionar la mosca blanca en kaki. 

Albertazzi afirmó que “estas 
plagas generan daños directos al 
alimentarse del floema causando 
el debilitamiento de la planta y, 
por consiguiente, la reducción en 
la producción. Y daños indirectos 
que son los más importantes al 
excretar grandes cantidades de 
melaza favoreciendo el desarro-
llo de negrilla en hojas y frutos” 
¿Y en qué se traduce esto? “En 
una menor capacidad fotosinté-
tica de las hojas y una menor co-
merciabilidad del fruto”, afirma 
Albertazzi. 

La investigadora habló de 
las tres estrategias de gestión 
de la mosca blanca: el control 
químico, el control biológico 
mental y el control biológico por 
conservación, en el cual centró 
su ponencia. “Nosotros hemos 
identificado dos grupos de ene-
migos naturales que tienen un 
papel importante en el control 
natural de la mosca blanca en 
campo: los parasitoides y los 
fitoseidos” explicó Albertazzi. 
Albertazzi afirmó que desde el 
IVIA han establecido tres esce-
narios. El primero es cuando 
existe una presión baja de la 
plaga en la parcela y “en este 
caso hemos determinado que es 
mejor no intervenir”, explica la 
investigadora. El segundo caso es 
cuando existe una presión media 
de la plaga “en la que hemos ob-
servado que las liberaciones de 
fitoseidos son suficientes para 
controlar el problema”, expone 
Albertazzi. Respecto al tercer 
escenario, en el que existe una 
presión alta de la plaga, “el uso 
de aceites junto con la liberación 
de fitoseidos resultan eficientes”, 
afirma Albertazzi. 

■ César Monzó, IVIA

La tercera ponencia a cargo del 
Doctor César Monzó, del Centro 
de Protección Vegetal y Biotec-

nología del IVIA, trató sobre la 
incidencia del trips sudafricano 
(Scirtothrips aurantii Faure). 
Monzó explicó que “es una plaga 
especial, pues su carácter polífa-
go evidencia que es capaz de ali-
mentarse y desarrollarse sobre 
muchas especies vegetales,y ello 
implica que afecta a numerosos 
cultivos”. Es una plaga sensible a 
las temperaturas y “como todos 
los insectos, su ciclo de vida, y 
por lo tanto el número de gene-
raciones, va a estar fuertemente 
ligado a las temperaturas. En 
condiciones más frías como el 
invierno se prolonga la inciden-
cia y puede durar mes y medio 
perfectamente”. 

¿Cuándo es el periodo crítico 
de la incidencia del trips? “En 
el caso de la fruta lo vamos a te-
ner en la primera fase, desde el 
cuajado del fruto en abril hasta 
el mes de junio, cuando ya tiene 
un tamaño de unos 3 o 4 cm”. En 
el caso de hojas, “vamos a poder 
tener poblaciones en la primera 
brotación y de una manera más 
secundaria también en las brota-
ciones menores secundarias que 
tiene este cultivo, desde pasado el 
mes de mayo y ya en junio hasta 
prácticamente septiembre”. La 
pupación “la vamos a tener en 
los suelos y esto también puede 
afectar en el manejo”, explica el 
Doctor Monzó. 

En esta situación se hace im-
prescindible “conocer cuál es la 
situación de las parcelas. Esta-
mos usando las trampas cromá-
ticas amarillas como monitoreo 
para el seguimiento de poblacio-
nes de trips”. En el periodo de 
la floración son necesarios “los 
muestreos visuales con la ayuda 
de una lupa directamente sobre 
los frutos”. 

■ Miguel Calvo, AGROBIO

El técnico de desarrollo en cam-
po de Agrobio, Miguel Calvo, 
habló sobre las estrategias para 
el control de plagas y afirmó que 
“es importantísimo dar un mo-
nitoreo cada 7-15 días de nuestra 
parcela. Esto nos va a ayudar a 
tener una detección precoz y así 
tomar mejores decisiones basa-
das en lo que de verdad está en 
nuestro campo”. Además, añadió 
que “podemos utilizar también 
trampas para el muestreo de las 
plagas o utilizar feromonas, pues 
existen herramientas que tene-
mos disponibles para fomentar 
este monitoreo”. Para ello, des-
de Agrobio han creado una app 
llamada “Efectos secundarios” 
y “con ella podemos elegir qué 
tratamiento vamos a utilizar y 
que no afecte a todos los demás 
insectos que están haciendo un 
papel esencial en el control bio-
lógico de plagas”. 

En busca de estrategias 
contra las plagas en kaki
El sector expuso medidas para garantizar la viabilidad económica del producto 
en el Kaki Fórum 2025 celebrado el pasado 21 de marzo en Valencia

Participantes de la jornada celebrada en el marco de Kaki Fórum 2025. / AVA ASAJA

■ José Vicente Bolinches, IVIA 

El Doctor José Vicente Bolin-
ches, del Servicio de Sanidad 
Vegetal del IVIA, habló sobre 
las estrategias globales para el 
manejo de plagas en kaki y tuvo 
clara su conclusión, al igual que 
el resto de ponentes: “Monito-
reo. Tenemos que tener infor-
mación de cómo y dónde está 
la plaga. Utilizar un producto 
fuera del momento oportuno 
supone pasar de tener éxito 
a tener fracaso. Y estamos ti-
rando, por una parte, el dinero 
y, por otra parte, estamos a lo 
mejor incidiendo de forma más 
desfavorable sobre los enemigos 
naturales”. 

Bolinches explicó que “hay 
que tratar la plaga cuando haga 
falta. Es comprensible la presión 
que tiene el productor por ejem-
plo con el trips sudafricano. Pero 
no por ese desespero tenemos 
que hacer de todo. Hay que hacer 
lo que haga falta, en el momento 
que haga falta y con criterio”. 

■ MIGUEL BARRACHINA

Durante su intervención, el con-
seller de Agricultura, Miguel 
Barrachina, subrayó que va a 
destinar una partida récord de 
36 millones a sanidad vegetal y 
19 millones adicionales para re-
forzar el IVIA. “Además del es-
trepitoso fracaso de la UE para 
evitar la entrada de plagas, ha 
dejado el botiquín del campo va-
cío. Desde la Conselleria segui-
remos trabajando para investi-
gar, conseguir autorizaciones 
excepcionales como el spinosad 
y facilitar a los agricultores las 
medicinas necesarias”. Además, 
el conseller dio las gracias “a 
quienes cultiváis la tierra y a 
nuestros investigadores que 
ayudáis a que nuestros héroes 
de lo cotidiano puedan seguir 
cultivándola”. 

■ MESA REDONDA
Una vez finalizadas las inter-
venciones, tuvo lugar una mesa 
redonda para debatir sobre todo 
lo que se había hablado en la jor-
nada. La mesa fue moderada por 
Carlos Baixauli y participaron 
los ponentes José Vicente Bolin-
ches, Mariana Albertazzi, César 
Monzó y Miguel Calvo. 

■ CLAUSURA
El presidente de AEKAKI, Pas-
cual Prats, y el presidente de 
AVA-Asaja,Cristóbal Aguado, 
clausuraron el evento. Prats 
afirmó que “hay que tener 
confianza y vigilar mucho las 
parcelas. No podemos no mo-
nitorizarlas, hay que vigilarlas 
de cerca”. Aguado por su parte, 
explico que respecto al kaki 
“tenemos una fruta de primera 
calidad, pero hoy por hoy está 
suponiendo para muchos un 
dolor de cabeza extraordinario 
y hay que reivindicar su viabi-
lidad económica”. 
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Bollo Natural Fruit entra 
en el segmento de IV gama
El grupo integra a Cortijo Cuevas en su estructura y añade 
el concepto de fruta ‘ready to eat’ a su propuesta de valor

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Bollo Natural Fruit, compañía 
puntera en el sector hortofru-
tícola en España y participada 
por Fremman Capital, da un 
nuevo paso en su estrategia 
de crecimiento, integrando en 
su grupo a la compañía Corti-
jo Cuevas, empresa granadina 
con una sólida experiencia y tra-
yectoria en la industria frutícola 
de IV gama. Con esta operación, 
Bollo Natural Fruit refuerza 
su liderazgo en el mercado de 
frutas premium y acelera su 
apuesta por la innovación y la 
sostenibilidad como motores de 
crecimiento.

Así, Bollo Natural Fruit, 
que ya aglutina a marcas de re-
ferencia en la producción y co-
mercialización de fruta fresca, 
como son Bollo y Bruñó, conti-
núa consolidando su estrategia 
de expansión para posicionarse 
también en el segmento de fruta 
troceada y envasada, lista para 
consumir. La alianza supone, 
además, la incorporación de 
una nueva fruta al amplio por-
tfolio con el que ya cuenta la 
compañía: la piña.

Esta operación se enmarca 
en la estrategia de Bollo Natu-
ral Fruit y Fremman Capital 
de consolidar un modelo de ne-

gocio más integrado y global. 
La especialización de Cortijo 
Cuevas en el procesado de fru-
tas en IV gama complementa la 
oferta de Bollo Natural Fruit, 
generando sinergias que mejo-
rarán la eficiencia logística, la 
trazabilidad y la capacidad de 
respuesta a un sector en cons-
tante evolución.

Con esta operación, GOROS 
completa la transformación 
de Cortijo Cuevas, un proceso 
iniciado en 2020 con su adqui-
sición. Durante estos años, ha 
modernizado sus operaciones, 
optimizado su cadena de sumi-
nistro y reforzado su posiciona-
miento en IV gama. Ahora, la 
compañía da el siguiente paso 
en su crecimiento al integrarse 
en un grupo líder como Bollo 
Natural Fruit.

Este movimiento corporativo 
cobra sentido a la luz de las ten-
dencias de consumo actuales, 
que apuntan a la conveniencia 
y a la facilidad de consumo 
como factores cada vez más 
relevantes para el consumi-
dor actual. Precisamente, los 
productos de IV gama se han 
convertido en un aliado perfec-
to para los consumidores que 
buscan opciones prácticas en 
su alimentación sin obviar la 

frescura y la calidad. Y es que 
este segmento da una respuesta 
a la demanda actual de produc-
tos saludables, con sabor y que 
faciliten la vida diaria.

Antonio Alarcón, CEO de 
Bollo Natural Fruit, ha seña-
lado que “esta adquisición es 
un paso clave en nuestra es-
trategia de crecimiento. Cor-
tijo Cuevas es un encaje natu-
ral para Bollo Natural Fruit, 
ya que complementa nuestra 
oferta con su experiencia en 
frutas como la piña y su espe-
cialización en productos de IV 
gama. Estamos seguros de que 
esta integración nos permitirá 
acelerar nuestro crecimiento y 
ofrecer al consumidor un valor 
añadido a través de un segmen-
to en el que, si bien es impor-
tante el dominio de la materia 
prima, no lo es menos el domi-
nio de los procesos”.

Por su parte, Marcos Taran-
cón, CEO de Cortijo Cuevas, ha 
afirmado que “unirnos a un 
grupo del tamaño y reputación 
de Bollo Natural Fruit repre-
senta una gran oportunidad. 
Estamos muy felices de pasar a 
formar parte de una organiza-
ción con la que compartimos la 
misma visión de calidad, inno-
vación y sostenibilidad”.

Las tendencias de consumo actuales apuntan a la conveniencia y a la facilidad de consumo como factores cada vez más 
relevantes para el consumidor. / BOLLO NATURAL FRUIT

Leanri destaca por 
su sabor, calidad, 
conservación y 
carácter sostenible
La campaña ‘Leanri, qué grande eres’ 
remarca las cualidades excepcionales 
de esta mandarina
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
La campaña de comunicación 
‘Leanri, qué grande eres’ conti-
núa desarrollándose destacando 
las cualidades excepcionales de 
esta mandarina, que la hacen 
única en el mercado y la diferen-
cian de otras variedades tardías.

Una de las principales dife-
rencias de la mandarina Leanri 
es su calibre, que la convierte en 
una opción atractiva tanto para 
productores como para consu-
midores finales que buscan una 
fruta de calidad. 

Destaca también por su ca-
pacidad de conservación, ya que 
no sólo mantiene su calidad en el 
árbol, sino también después de 
ser recolectada.

Aunque lo que realmente 
marca la diferencia es su carác-
ter sostenible. Gracias a su resi-
liencia frente al cambio climáti-
co, Leanri requiere menos agua 
y fertilizantes, lo que no sólo 
reduce su impacto ambiental, 
sino que también mejora la ren-
tabilidad para los productores. 
Además, Leanri es bee-friendly, 
lo que la convierte en una opción 
muy apreciada por los consumi-
dores. Al no inducir la formación 
de semillas por polinización cru-
zada, la fruta es más cómoda y 
agradable de consumir.

Además de ser una variedad 
relevante por su calibre, su ca-
pacidad de conservación y su 
carácter sostenible, Leanri tam-
bién destaca por sus excelentes 
cualidades organolépticas. Se 
distingue por su forma redonda, 
su piel lisa y su color naranja 

intenso. Es una mandarina muy 
aromática, con un sabor iniguala-
ble y una gran cantidad  de zumo. 
Esta mandarina es un auténtico 
placer para el paladar: dulce, ju-
gosa, y con el toque perfecto de 
acidez que la convierte en una ex-
periencia única. Su sabor, perfec-
tamente equilibrado, es lo que la 
convierte en una de las mandari-
nas más destacadas del mercado.

En los campos de Bagu, en 
Huelva, Martín Traver Gual, su-
pervisor de Calidad en Campo, 
y Diego Claramonte Manrique, 
técnico agrícola, corroboran su 
calibre, su buen comer, su excep-
cional sabor, y confirman que 
esta variedad es absolutamente 
sostenible (aún más en esta zona) 
al requerir menos agua para su 
cultivo y destacando también por 
su alto rendimiento.

Los expertos coinciden en las 
bondades de Leanri: fácil pelado, 
buen calibre, sabor inigualable, 
color que impresiona a simple 
vista y ausencia de semillas. 
“Desde la primera persona que la 
prueba, ya está convencida de sus 
características de sabor”, comen-
ta Diego Claramonte Manrique, 
Además, Leanri “deja un sabor 
que incita a querer comer otra”, 
añade Martín Traver Gual.

Lejos de ser sólo una manda-
rina de sabor excepcional, Leanri 
es un claro ejemplo de cómo la 
agricultura puede ser más soste-
nible, adaptable al cambio climá-
tico y rentable para los producto-
res, demostrando que la calidad 
y la sostenibilidad van más que 
nunca de la mano.

Llegan a España las primeras 
bananas de la marca Banarica
◗ VF. REDACCIÓN.
CMR Group ha recibido la prime-
ra partida de bananas Banarica, 
una variedad cultivada en Guate-
mala con la que prometen delei-
tar a los paladares más exigentes. 
Con un sabor excepcionalmente 
dulce y una textura suave, las ba-
nanas Banarica buscan ofrecer 
una experiencia sensorial única, 
destacando por su jugosidad, aro-
ma y sabor.

Estas bananas provienen de 
la región del Pacífico guatemal-
teco, un área estratégica y ideal 
para su cultivo debido a su clima 
tropical cálido y húmedo. Esta 
ubicación le otorga propieda-
des organolépticas que han sido 

apreciadas en todo el mundo y 
que, a partir de ahora, estarán 
disponibles también en España.

Con más de 30 años de expe-
riencia en su cultivo, Banarica 
cumple con los más altos están-
dares de calidad y sostenibilidad. 
La marca cuenta con certificacio-
nes globales como Global GAP, 
que avala las buenas prácticas 
agropecuarias y el cuidado del 
medioambiente; Rain Forest, que 
respalda una producción respon-
sable; SCS, que asegura el cultivo 
sostenible; y NSF, que garantiza 
el cumplimiento de los estánda-
res de salud pública y seguridad 
alimentaria. Además, Banarica 
forma parte de la World Com-

pliance Association, reforzando 
su compromiso con la excelencia.

Para garantizar su óptima con-
servación y mantener intactas sus 
excepcionales propiedades, las 
bananas Banarica son almacena-
das en un avanzado complejo en 
Puerto Barrios. Este incluye una 
bodega refrigerada con capaci-
dad para 7.000 pallets, 5 cámaras 
de enfriamiento independiente, 8 
túneles de preenfriado y túneles 
presurizados con capacidad para 
384 pallets, asegurando la frescura 
y calidad en cada envío. Banarica 
es la nueva opción para los con-
sumidores españoles que buscan 
una fruta fresca, deliciosa y com-
prometida con la sostenibilidad. Las primeras bananas Banarica ya han llegado a las instalaciones de CMR Group. / CMR
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VIP apuesta por una 
fruticultura sostenible
El consorcio transalpino se anticipa al futuro enfocando su estrategia en un 
modelo productivo que garantiza la rentabilidad y el respeto al medioambiente 

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Garantizar un futuro seguro
y próspero para las empresas
agrícolas y, al mismo tiempo,
preservar la biodiversidad del
territorio. Este es el doble desa-
fío de VIP, la Asociación de Coo-
perativas Hortofrutícolas del
Valle Venosta, que ha decidido
trabajar en este enfoque y anti-
ciparse al futuro. Por un lado, a
través de un modelo económico
cooperativo que brinde estabili-
dad a los productores asociados. 
Por otro, con un compromiso
tangible en la protección de la
biodiversidad y la promoción de
prácticas agrícolas respetuosas
con el medioambiente.

La sostenibilidad económi-
ca es un pilar fundamental en 
el compromiso de VIP con sus 
1.500 productores asociados y 
sus familias. El consorcio gene-
ra el mejor rendimiento posible 
a partir de sus manzanas, con el 
objetivo de hacer que la fruticul-
tura sea una actividad satisfac-
toria también para las nuevas 
generaciones. El hecho de que las 
explotaciones agrícolas tengan, 
de media, un tamaño no superior 
a las 3 hectáreas implica que el 
papel del consorcio sea especial-
mente significativo.

La sostenibilidad económica 
se garantiza mediante el sistema 
cooperativo, la centralización de 
los servicios —desde la comercia-
lización hasta la logística— y el 
compromiso constante por ase-
gurar una calidad global. Esto se 
traduce en un apoyo en cada fase 
productiva, desde la selección de 
variedades, con aquellas que me-
jor se adaptan al cambio climáti-
co y responden a las demandas 

del mercado, hasta la producción 
y la cosecha, con una asesoría 
profesional continuada.

Cada fase del trabajo también 
se optimiza desde el punto de vis-
ta económico. Las manzanas se 
recolectan en varias etapas, y se 
seleccionan sólo aquellas que 
han alcanzado el nivel óptimo de 
maduración. Luego, se almace-
nan en las mejores condiciones, 
se seleccionan y se transportan 
a los clientes mediante una ca-
dena de frío continua. Las man-

zanas dañadas por el granizo u 
otras causas se envían a VOG 
Products, la empresa de proce-
samiento de la industria frutí-
cola del Tirol del Sur. Allí, todas 
las manzanas no aptas para la 
venta se transforman en jugo de 
manzana, concentrado o puré. El 
concepto es claro: No Food Waste 
en el Valle Venosta.

■ ELLA: LA PLATAFORMA QUE
VALORA LA SOSTENIBILIDAD

Otro principio fundamental de la 
Asociación de Cooperativas Hor-
tofrutícolas del Valle Venosta es 
la promoción activa de la biodi-
versidad mediante medidas espe-
cíficas en los huertos. El mercado 
y la gran distribución exigen un 
compromiso demostrable en este 
ámbito, y VIP lo apoya, respe-

tando las directrices de Bioland, 
a través de numerosas acciones 
específicas como la construcción 
de muros como refugios natura-
les, la instalación de cajas nido, 
las franjas florales y setos.

Así se aprecia en más del 70% 
de las explotaciones agrícolas de 
una amplia muestra analizada, 
que ya han plantado setos en sus 
manzanares, más de la mitad ha 
plantado arbustos perennes y 
el 40% tiene árboles aislados de 
gran altura.

Para garantizar la trazabili-
dad de estas medidas, el Centro 
de Asesoramiento para la Fruti-
cultura del Tirol del Sur ha de-
sarrollado ELLA, el Módulo de 
Registro de Hábitats Agrícolas. 
El objetivo para la producción 
del ejercicio 2025 es que todas 

Beatriz García asume
la dirección comercial
de Grupo La Caña
Con este nuevo nombramiento, la compañía granadina 
refuerza su apuesta por el talento interno, el relevo 
generacional y la excelencia en la gestión comercial
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Grupo La Caña, empresa horto-
frutícola de referencia en la pro-
vincia de Granada, ha anuncia-
do la renovación de su dirección
comercial, poniendo al frente
a Beatriz García Carrillo. Este
nombramiento refuerza la apues-
ta de la compañía por el talento
interno, el relevo generacional
y la excelencia en la gestión
comercial.

Beatriz García es licenciada 
en Publicidad y Relaciones Pú-
blicas y cuenta con un máster 
en Dirección de Marketing y 
Gestión Comercial. Su trayec-
toria profesional se ha desarro-

llado en Grupo La Caña, donde 
ha desempeñado el cargo de di-
rectora comercial de producto 
ecológico durante 10 años. Su 
gestión ha impulsado significa-
tivamente el crecimiento de la 
producción ecológica del grupo, 
consolidando una amplia carte-
ra de productos bio con un volu-
men de 21 millones de kilos co-
mercializados en 2024. Además, 
ha sido una de las impulsoras 
clave en la apertura del centro 
de especialización en produc-
ción ecológica Eurocastell Bio 
en Almería.

Con un profundo conoci-
miento del sector y una expe-

riencia que abarca distintos 
departamentos de la compañía, 
que le ha permitido adquirir 
una visión global del negocio 
y una comprensión integral de 
las necesidades de los clientes, 
Beatriz García asume el reto de 
fortalecer la presencia de Grupo 
La Caña en los mercados inter-
nacionales y mantener el estatus 
de sus marcas como referen-
tes de calidad y sostenibilidad 
alimentaria.

“Es para mí todo un reto 
afrontar la dirección comercial 
de la empresa, lo que hago con 
humildad y con mucha ilusión, 
rodeada de un equipo comercial 

de profesionales de bandera. En 
un sector donde trabajamos cada 
vez con más incertidumbre, la 
planificación con el agricultor y 
la adaptación a las necesidades 
de nuestros clientes seguirán 
siendo nuestra clave diferen-
ciadora”, ha declarado Beatriz 
García.

Grupo La Caña, que en el 
ejercicio 2024 alcanzó una fac-

turación de 193 millones de 
euros con un volumen de 107 
millones de kilos de frutas y 
hortalizas, genera actualmen-
te 1.400 puestos de trabajo. Con 
este nuevo nombramiento, la 
compañía reafirma su compro-
miso con el relevo generacio-
nal, la calidad, la innovación, 
y la sostenibilidad en el sector 
agroalimentario.

La trayectoria profesional de Beatriz García Carrillo se ha desarrollado en Grupo 
La Caña, donde ha desempeñado el cargo de directora comercial de producto 
ecológico desde hace diez años / GRUPO LA CAÑA

las explotaciones documenten 
sus iniciativas de biodiversidad 
a través de ELLA.

■ PROTECCIÓN DE LA
BIODIVERSIDAD

VIP contribuye a la protección 
de las abejas con numerosas me-
didas al ser, las manzanas y las 
abejas, una pareja inseparable. 
Un ejemplo de ello es la colabo-
ración con apicultores locales 
para preservar el hábitat de es-
tos insectos.

Para afrontar el periodo de 
escasez de alimento entre la flo-
ración del manzano y el traslado 
de las colmenas a altitudes más 
elevadas, VIP ha creado pastiza-
les para abejas, capaces de pro-
porcionarles el polen y el néctar 
que necesitan. Se ha creado un 
pastizal en Monte Sole de Laces 
y otro en Monte Sole de Corzes 
(Silandro), en un área de pinos 
negros afectados por la presen-
cia de orugas de polilla. VIP, jun-
to con VOG Products, cubrió los 
costos de la tala de los pinos, que 
representaban un riesgo para la 
salud, y favoreció el desarrollo 
del nuevo pastizal para abejas, 
contribuyendo además al pro-
yecto con la donación de 200 ár-
boles y semillas favorables para 
las abejas.

■ CULTIVO SIN HERBICIDAS
VIP cumple con las normativas
ecológicas de la Unión Europea
y va más allá. En este sentido,
ha lanzado la iniciativa “Renun-
cia voluntaria a los herbicidas”.
Muchos productores han opta-
do por el desherbado mecánico,
una solución más ecológica pero 
también más costosa y exigente
en comparación con los métodos 
tradicionales.

“Actualmente, el 28% de 
toda la superficie cultivada con 
manzanas en el Valle Venosta 
se maneja sin herbicidas”, ex-
plica Viktoria Alber, gerente 
de Sostenibilidad de VIP, “lo 
que representa un total de 1.464 
hectáreas. Esto ha permitido 
el lanzamiento de una línea de 
manzanas ‘cultivadas 100% sin 
herbicidas’ en bandeja ecológi-
ca de cartón, muy apreciadas por 
los consumidores”.

La Asociación de Cooperativas Hortofrutícolas del Valle Venosta desarrolla un modelo de producción sostenible. / VIP

El 28% de la superficie 
cultivada con manzanas 
en el Valle Venosta se 
maneja sin herbicidas
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Mercabilbao
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la 
semana del 18 al 21 de marzo de 2025, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Bilbao. Información faci-
litada por MERCASA. 
FRUTAS Euros/kg
Fresones...................................... 4,00-3,50
Limones ...............................................1,10
Manzana Golden .................................1,05

Starking .............................................S/C
Naranja Navel ......................................0,85
Pera Blanquilla .....................................1,50

Passacrasana......................................S/C
Piñas ....................................................2,15
Plátanos...................................... 2,90-2,85
Pomelos ...............................................1,30
HORTALIZAS                         Euros/kg
Alcachofa.............................................2,50
Lechugas..............................................0,37
Cebollas Grano de Oro.........................0,52
Coliflor ........................................ 0,80-1,00
Judías Verde Perona .................... 6,25-6,50
Patatas Calidad....................................0,52
Tomate Maduro ...................................1,90

Verde ...................................... 2,00-2,10
Zanahorias ...........................................0,70

Mercalicante
Información de precios frecuentes de frutas, 
hortalizas y patatas, referidos a la semana 
del 24 de febrero al 2 de marzo de 2025, 
ofertados en el Mercado Central de Abas-
tecimiento de Alicante. Últimos precios re-
cibidos. 
FRUTAS Euros/kg
Aguacate Hass.....................................2,60

Otras Variedades..............................1,50
Cereza Burlat .......................................3,40
Dátil Medjoul .......................................3,50
Fresón Candonga.................................2,50
Kiwi Kiwigold.......................................2,80

Otras Variedades..............................2,75
Pulpa Verde......................................1,60

Lima Mejicana......................................2,20
Otras Variedades..............................1,50

Limón Fino o Primafiori........................0,60
Mandarina Ortanique...........................0,75

Otras Variedades..............................1,55
Mango Tommy Atkins ..........................2,50
Manzana Golden .................................1,20

Pink Lady .........................................2,20
Royal Gala........................................1,60

Melón Piel de Sapo..............................1,30
Naranja Lane Late................................0,50
Papaya o Papayón................................2,65
Pera Conferencia..................................1,50

Otras Variedades..............................1,00
Piña Golden Sweet...............................1,45
Pitahaya Roja.......................................5,00
Plátano Americano Otras Variedades ...1,20

De Canarias 1 ..................................1,40
Pomelo Rojo.........................................1,20
Sandía Otras Variedades ......................1,00
Uva Blanca Otras Variedades ...............4,00
HORTALIZAS                         Euros/kg
Acelga Hojas Lisas Verde......................0,80

Hojas Rizadas Lyon ..........................0,90
Ajo Tierno o Ajete.................................3,00
Alcachofa Otras Variedades..................2,10
Apio Verde ...........................................0,90

Apionabo.........................................0,90
Berenjena Morada ...............................0,60
Boniato o Batata..................................0,75
Broculi o Brócoli o Brécol .....................1,00
Calabaza de Invierno ...........................0,60

Otras Variedades..............................0,85
Cardo...................................................1,30
Cebolla Blanca Dulce Fuentes del Ebro 1,35

Recas y Similares..............................0,55
Tierna...............................................3,50

Chirivía.................................................0,90
Col de Hojas Lisas................................0,50

Lombarda o Repollo Rojo ................0,70
Repollo Hojas Rizadas......................0,50

Coliflor .................................................1,00
Endivia .................................................1,90

Escarola Lisa.........................................1,00
Espinaca...............................................0,80
Haba Verde o Habichuela.....................2,00
Jengibre ...............................................2,50
Lechuga Cogollo ..................................1,60

Hoja de Roble ..................................2,00
Iceberg.............................................1,80
Lollo Rosso.......................................2,00
Romana ...........................................0,80

Maíz o Millo.........................................0,95
Nabo....................................................0,90
Pepino Alpicoz......................................2,60
Perejil ...................................................0,80
Pimiento Rojo California ......................1,60

Rojo Najerano..................................2,50
Puerro ..................................................3,50
Remolacha Común o Roja ...................0,90
Resto de Hortalizas ..............................0,80
Tomate Liso Rojo Pera..........................0,75

Liso Rojo Tipo Canario......................1,00
Otras Variedades..............................1,25

Yuca o Mandioca o Tapioca .................1,50
Zanahoria o Carlota Nantesa...............0,70

Otras Variedades..............................0,80
PATATAS Euros/kg
Blanca Spunta Granel ..........................1,00
Roja Otras Variedades Granel...............2,40

Mercabarna
Información de los precios dominantes de 
frutas y hortalizas, del 20 de marzo de 2025, 
facilitada por el Mercado Central de frutas 
y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Úl-
timos precios recibidos.
FRUTAS Euros/kg
Albaricoque..........................................3,00
Aguacate .............................................4,00
Almendra .............................................7,00
Pomelo.................................................1,30
Avellana...............................................6,50
Kaki......................................................2,20
Carambolas..........................................4,00
Castañas..............................................3,00
Cerezas ..............................................12,50
Cocos...................................................0,80
Membrillo.............................................1,50
Dátiles..................................................3,50
Feijoas..................................................8,00
Higo ...................................................11,00
Higos Chumbos....................................3,50
Frambuesa ...........................................1,50
Grosellas ............................................10,00
Kiwis ....................................................3,00
Lichis....................................................4,50
Lima.....................................................2,00
Limón...................................................0,90
Fresa ..................................................10,00
Fresón ..................................................4,50
Granada...............................................1,80
Mandarina Clementina ........................1,50

Satsuma...........................................1,00
Otras................................................3,00

Mangos................................................3,00
Maracuyá.............................................6,00
Melón Galia .........................................1,15

Amarillo ...........................................0,40
Piel de Sapo.....................................1,50
Otros................................................1,00 

Moras.................................................10,50
Nashi....................................................2,10
Nectarina Blanca..................................3,25

Amarilla ...........................................3,25
Níspero ................................................3,50
Nueces.................................................3,00
Olivas ...................................................1,80
Papayas................................................3,00
Pera Blanquilla .....................................1,20

Verano .............................................1,20
Invierno............................................1,40
Temprana.........................................1,00

Piña......................................................1,20
Pitahaya...............................................7,00
Plátanos Canario..................................1,90

Importación......................................1,40
Manzana Bicolor..................................1,10

Amarilla ...........................................1,10
Verde ...............................................1,30
Roja .................................................1,50

Otras................................................1,35
Melocotón Amarillo..............................3,25

Rojo Pulpa Blanca............................5,20
Rojo Pulpa Amarilla..........................3,25

Ciruela .................................................2,75
Uva Blanca...........................................4,20

Negra...............................................3,00
Rambután..........................................11,50
Sandía con semilla ...............................1,20

Sin semilla........................................1,00
Naranja................................................1,05
Chirimoya.............................................3,60
Otras Frutas..........................................0,90
HORTALIZAS                          Euros/kg
Berenjena Larga...................................2,00

Redonda ..........................................2,70
Ajo Seco...............................................4,20

Tierno...............................................1,10
Apio .....................................................0,65
Acelgas ................................................0,80
Batata ..................................................1,10
Borraja .................................................1,00
Bróculi..................................................1,90
Brécol...................................................1,90
Calçots.................................................0,11
Calabaza..............................................0,60
Calabacín.............................................1,25
Cardo...................................................1,10
Alcachofa.............................................2,80
Cebolla Seca ........................................0,35

Figueras ...........................................0,75
Tierna...............................................1,10

Pepino..................................................1,70
Col Repollo ..........................................1,00

Bruselas ...........................................2,80
Lombarda ........................................0,50
China ...............................................0,90

Coliflor .................................................1,00
Berros...................................................1,50
Lechuga Iceberg...................................0,70

Larga................................................0,85
Otras................................................0,70

Endivia .................................................1,20
Escarola................................................0,90
Espárragos Blancos..............................8,00

Verdes..............................................2,10
Espinaca...............................................1,00
Haba....................................................2,50
Hinojo ..................................................1,00
Perejil ...................................................0,55
Judía Bobi ............................................4,00

Perona..............................................6,50
Fina..................................................2,00
Otras................................................3,50

Nabo....................................................0,80
Zanahoria.............................................0,60
Patata Blanca.......................................0,65

Temprana.........................................0,55
Roja .................................................0,55

Pimiento Lamuyo .................................1,40
Verde ...............................................2,10
Rojo .................................................1,80

Guisante ..............................................5,50
Puerro ..................................................1,15
Rábano ................................................0,50
Remolacha...........................................0,80
Tomate Maduro ...................................1,45

Verde ...............................................1,30
Chirivía.................................................1,00
Otras Hortalizas....................................0,70
OTROS PRODUCTOS            Euros/kg
Seta Girgola .........................................6,50

Rovellón-Níscalo ............................14,00
Champiñón......................................3,00
Otras Setas.....................................11,00

Maíz.....................................................0,50
Caña de Azúcar....................................1,75
Menestra..............................................0,95
Otros Varios..........................................1,50

Mercamadrid
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la 
semana del 18 al 21 de marzo de 2025, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Madrid. Información fa-
cilitada por MERCASA. 
FRUTAS Euros/kg
Fresones...............................................3,67

Limones ...............................................1,20
Manzana Golden .................................1,70

Starking ...........................................1,51
Naranja Navel ......................................1,20
Pera Blanquilla .....................................1,80

Passacrassana..................................1,53
Piñas ....................................................2,55
Plátanos...............................................2,33
Pomelos ...............................................1,40
HORTALIZAS                         Euros/kg
Alcachofa.............................................2,00
Lechugas..............................................0,75
Cebollas Grano de Oro.........................0,45
Coliflor .................................................0,72
Judías Verde Perona .............................3,75
Patatas Calidad....................................0,55
Tomate Maduro .....................................S/C

Verde ...............................................1,57
Zanahorias ...........................................0,65

Mercasevilla
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la 
semana del 18 al 21 de marzo de 2025, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Sevilla. Información faci-
litada por MERCASA. 
FRUTAS Euros/kg
Fresones...................................... 3,70-3,46
Limones ...................................... 0,90-0,78
Manzana Golden ........................ 1,67-1,67

Starking .................................. 1,63-1,65
Naranja Navel ......................................0,60
Pera Blanquilla ............................ 1,80-1,96

Passacrassana...................................¹,55
Piñas ........................................... 2,00-2,28
Plátanos...................................... 2,84-2,74
Polemos ...............................................1,35
HORTALIZAS                         Euros/kg
Alcachofa.................................... 1,94-1,80
Lechugas..................................... 0,81-0,82
Cebollas 

Grano de Oro...................................0,55
Coliflor ........................................ 0,68-0,79
Judías Verde Perona .............................3,75
Patatas Calidad....................................0,88

Primor..............................................0,96
Tomate Maduro .......................... 1,48-1,51

Verde ...................................... 1,48-1,56
Zanahorias .................................. 0,78-0,77

Mercacórdoba
Precios medios de frutas y hortalizas, corres-
pondientes al mercado de la semana del 10 
al 16 de marzo de 2025. Información facili-
tada por Mercacórdoba. 
FRUTAS Euros/kg
Aguacates............................................3,25
Almendra .............................................9,25
Ciruela .................................................3,29
Chirimoya.............................................4,18
Dátil .....................................................5,85
Fresa / Fresón.......................................4,02
Granada...............................................3,10
Kaki Pérsimon ......................................1,00
Kiwi / Zespri .........................................3,73
Lima.....................................................1,55
Limón...................................................0,99
Mandarina Clementina / Fortuna /

Nadorcott.........................................1,60
Mango.................................................3,51
Manzanas O.V......................................1,98

Pink Lady .........................................2,15 
Golden / Onzal Gold / Venosta.........1,41
Royal Gala / Cardinale .....................1,65
Starking / Red Chief / Galaxia ..........1,53
Fuji / Braeburn / Pink Kiss.................1,73
Granny Smith...................................2,15
Reineta / Canadá Gris......................2,27
Verde Doncella.................................2,83

Melón / Galia / Coca............................1,49
Naranja Navel ......................................0,92

Salustiana ........................................0,71
Navel Late / Nanelate / Lanelate......0,83

Nuez ....................................................4,85
Papaya .................................................3,35
Pera Conferencia / Decana...................1,69

Ercolini / Etrusca...............................2,84
Blanquilla o Agua.............................2,00

Piña......................................................2,01
Plátano.................................................2,54
Banana ................................................1,55
Sandía..................................................1,50
Uva ......................................................3,67
Otros Frutos Secos..............................12,78
HORTALIZAS Euros/kg
Acelga..................................................0,93
Ajo Seco...............................................4,51

Tierno.............................................18,00
Alcachofa.............................................1,58
Apio .....................................................1,43
Berenjena.............................................1,31
Bróculi / Brecol.....................................1,49
Boniato / Batata...................................1,38
Calabacín.............................................1,27
Calabaza / Marrueco............................0,95
Cardo...................................................1,75
Cebolla / Chalota .................................0,69
Cebolleta..............................................1,42
Champiñón..........................................2,74
Col Repollo ..........................................0,68

China ...............................................1,75
Lombarda ........................................1,18

Coliflor / Romanescu............................1,09
Endivia .................................................2,80
Escarola................................................1,28
Espárrago Verde...................................6,49
Espinaca...............................................1,15
Guisante ..............................................3,95
Haba Verde ..........................................2,07
Judía Fina.............................................3,63

Perona / Elda / Sabinal / Emerite......3,50
Lechuga O.V. ........................................0,87

Cogollo ............................................2,37
Iceberg.............................................0,99

Maíz.....................................................2,30
Nabo....................................................0,98
Pepino..................................................1,37
Perejil ...................................................1,83
Pimiento Verde.....................................1,77

Rojo Asar .........................................2,28
Puerro ..................................................1,41
Rábano / Rabanilla...............................2,60
Remolacha...........................................2,00
Seta......................................................4,52
Tagarnina / Cardillo..............................2,40
Tomate O.V...........................................1,64

Cherry ..............................................3,30
Daniela.............................................1,33

Zanahoria.............................................0,78
Hierbabuena ........................................2,70
PATATAS Euros/kg
Nueva o Temprana...............................0,86
Añeja ...................................................0,65

Mercalaspalmas
Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa-
tatas, del 17 al 21 de marzo de 2025, en el 
Mercado Central de Abastecimiento de Las 
Palmas. 
FRUTAS Euros/kg
Aguacate Hass.....................................4,36

Fuerte...............................................4,26
Otras Variedades..............................3,45

Cereza Picota.....................................11,95
Ciruela Reina Claudia...........................3,08

Otras Familia Black...........................2,95
Golden Japan y Songold ..................4,20
Santa Rosa.......................................3,55

Coco Otras Variedades.........................1,01
Dátil Deglet Nou ..................................4,45
Fresa ....................................................7,28
Fresón Otras Variedades.......................9,95
Guayaba Otras Variedades...................3,85
Higo Chumbo.......................................3,20
Kaki Otras Variedades ..........................4,23

Rojo Brillante o Persimon.................5,45
Kiwi Kiwigold.......................................6,68

Pulpa Verde......................................4,45
Limón Fino o Primafiori........................1,07

Otras Variedades..............................1,28
Verna ...............................................1,05

Mandarina Clemenlate ........................1,43
Ortanique.........................................1,35

Manzanas Fuji......................................2,21
Golden.............................................2,09
Granny Smith...................................1,92



Royal Gala........................................1,90
Otras Variedades..............................2,45
Starking o Similares..........................1,99
Reineta.............................................1,95

Melocotón Merryl y Elegant Lady.........3,70
Melón Piel de Sapo..............................1,35
Naranja Valencia Late...........................1,07

Otras Variedades..............................0,95
Lane Late .........................................1,04
Navel ...............................................1,04
Navel Late........................................1,02

Nectarina Carne Blanca .......................3,34
Papaya Grupo Solo y Sunrise................2,70

Papayón (2-3 kg/ud) ........................2,65
Pera Conferencia..................................1,81

Limonera..........................................2,20
Agua o Blanquilla ............................2,05
Ercolini / Morettini............................3,55

Piña Golden Sweet...............................8,00
Pistacho ...............................................9,25
Plátanos Canarias Primera ...................1,79

Canarias Segunda............................1,15
Extra.................................................1,60

Pomelo Rojo.........................................1,60
Amarillo ...........................................1,30

Sandía Sin Semilla................................3,41
Con Semilla......................................3,20

Uva Red Globe.....................................3,65
Blanca Otras Variedades ..................4,84
Negra Otras Variedades ...................3,95

Resto de frutas.....................................1,30
HORTALIZAS Euros/kg
Acelga de Hojas Rizadas Lyon..............2,75
Ajo Blanco............................................5,15

Tierno o Ajete...................................5,50
Morado............................................4,35

Alcachofa Blanca de Tudela..................1,95
Apio Verde ...........................................1,80

Apionabo.........................................2,95
Amarilleno .......................................1,05

Berenjena Morada ...............................1,20
Berros...................................................2,21
Boniato o Batata..................................1,74
Bróculi, Brecol o Brócoli .......................1,91
Calabacín Blanco .................................1,45

Verde ...............................................1,50
Calabaza De Verano.............................1,24

De Invierno ......................................1,23
Cebolla Grano Oro o Valenciana..........0,85

Morada............................................1,45
Recas o Similares .............................0,85
Tierna...............................................0,95

Col China o Pekinensis.........................0,85
Lombarda o Repollo Rojo ................1,65
Repollo Hojas Rizadas......................0,69
De Bruselas......................................1,65

Coliflor .................................................1,58
Endivia .................................................1,25
Escarola Rizada o Frisée.......................1,18
Espárrago Verde o Triguero...................2,40

Blanco..............................................3,45
Espinacas .............................................0,18
Guindilla Verde.....................................3,50

Roja .................................................2,50
Guisante ..............................................3,45
Hinojo ..................................................2,45
Haba Verde o Habichuela.....................1,75
Judía Verde Boby..................................4,04

Verde Otras Variedades....................7,20
Verde Elda........................................5,90

Lechuga Otras Variedades....................0,30
Romana ...........................................0,65

Maíz o Millo.........................................0,93
Nabo....................................................0,55
Pepino Largo o Tipo Holandés..............1,18
Perejil ...................................................0,15
Pimiento Amarillo, tipo California.........2,35

Rojo Lamuyo....................................2,51
Verde Italiano...................................2,50
Verde Padrón ...................................6,95
Otras Variedades..............................2,55

Puerro ..................................................1,28
Rábano y Rabanilla ..............................0,65    
Remolacha Común o Roja ...................1,30
Seta Champiñón ..................................2,45

Girgola o Chopo ..............................2,20
Tomate Cherry......................................2,75

Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,48
Liso Rojo Canario.............................0,85
Otras Variedades..............................0,75

Zanahoria o Carlota Nantesa...............2,15
Jengibre ...............................................4,35
Ñame o Yame ......................................4,55
Yuca o Mandioca o Tapioca .................2,20
Hortalizas IV Gama..............................5,50
Resto Hortalizas ...................................0,80
PATATAS (Granel) Euros/kg
Blanca, Otras Variedades......................1,60      
Otras Variedades ..................................1,15
Roja Otras Variedades..........................1,46
Blanca Spunta......................................1,96

Mercavalencia
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la 
semana del 18 al 21 de marzo de 2025, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Valencia. Información 
facilitada por MERCASA. 
FRUTAS Euros/kg
Fresones...................................... 3,90-3,00
Limones ...............................................1,00
Manzana Golden .................................1,00

Staking.............................................0,90
Naranja Navel ......................................0,65
Pera Blanquilla ............................ 2,00-1,80
Piñas ....................................................2,00
Plátanos...............................................2,70
Pomelos ...............................................1,00
HORTALIZAS                         Euros/kg
Alcachofa.............................................1,25
Lechugas..............................................0,80
Cebollas Grano de Oro................ 0,45-0,52
Coliflor .................................................0,80
Judías Verde Perona .................... 6,00-5,25
Patatas Calidad........................... 0,60-0,55

Primor..............................................1,00
Tomate Maduro ...................................0,75

Verde ...................................... 1,80-1,60
Zanahorias ...........................................0,70

Región de Murcia
Consejería de Agua, Agricultura, Gana-
dería, Pesca y Medio Ambiente. Dirección 
General de Industria Alimentaria y Coope-
rativismo Agrario. Periodo del 10 al 16 de 
marzo de 2025. 
CÍTRICOS Euros/Kg
Limón Fino .................................. 0,38-0,44
Otras Mandarinas ....................... 0,22-0,95
Lane Late .................................... 0,30-0,42
Navel Powell ............................... 0,35-0,46
HORTALIZAS Euros/Kg
Acelga......................................... 0,35-0,55
Alcachofa Gorda......................... 0,50-1,00

Pequeña.................................. 0,67-1,51
Industria.................................. 0,15-1,38

Apio Verde .................................. 0,24-0,33
Batata ......................................... 0,43-0,48
Berenjena.................................... 0,41-0,88
Bróculi......................................... 0,31-0,60

Industria.................................. 0,19-0,33
Calabacín.................................... 0,34-0,94
Coliflor ........................................ 0,45-0,74
Cilantro ................................................0,20
Col Lisa ....................................... 0,90-1,00
Col Rizada................................... 0,80-0,90
Espinaca...................................... 0,60-1,37
Escarola....................................... 0,27-0,35
Guisante Negret.......................... 0,70-4,96
Haba........................................... 0,41-0,60

Tierna...................................... 0,50-1,60
Hinojo ......................................... 0,55-0,65
Judía Verde Fina.......................... 4,75-5,24

Verde Plana............................. 0,88-3,69
Lechuga Baby.............................. 0,09-0,16

Iceberg.................................... 0,25-0,35
Romana .................................. 0,19-0,36

Pepino Español............................ 0,78-2,60
Pimiento California Amarillo........ 2,16-2,84

California Rojo ........................ 1,70-2,82
California Verde....................... 0,96-1,66
Industria Verde........................ 0,25-0,61
Italiano.................................... 1,12-2,02
Lamuyo Rojo........................... 1,75-2,10
Lamuyo Verde ......................... 1,18-1,70

Perejil ...................................................0,17
Rúcula..................................................2,65
Tomate Cereza............................ 1,75-2,00

Redondo Liso Rojo.................. 0,35-0,94
Pera......................................... 0,68-1,20
Asurcado Pintón ..................... 0,80-1,40

FRUTOS SECOS Euros/Kg
ALMENDRA
Comuna Ecológica ...............................5,15
Común.................................................4,63
Desmayo Largueta ...............................4,99
Ferragnes .............................................4,78
Garrigues .............................................4,89
Guara...................................................4,76
Marcona ..............................................5,57
Ramillete..............................................4,87
OTROS PRODUCTOS Euros/Kg
Aceite de Oliva Extra <0,8º..................3,75

Virgen de 0,8º a 2º ..........................3,37
Virgen de >2º ..................................3,21

Avena...................................................0,19
Cebada Caballar ..................................0,21
Centeno...............................................0,18
Pimiento de Cáscara con Rabo ... 4,30-5,30

Sin Rabo ..........................................7,80
Trigo Planificable..................................0,22
Advertencia: Este documento contiene 
el tratamiento ESTADÍSTICO de las co-

tizaciones de cada producto agrícola y 
ganadero, obtenidas como consecuencia 
del seguimiento que realiza esta Unidad, 
por lo que las transacciones realizadas en 
los periodos de referencia, pueden haber 
sido realizadas a unas cotizaciones que 
no se correspondan con las aquí refle-
jadas. La información contenida en este 
documento es de carácter exclusivamente 
informativo, y de ningún modo posee ca-
rácter oficial, por lo que la Consejería de 
Agua, Agricultura, Ganadería, Pesca, Me-
dio Ambiente y Emergencias no se hace 
responsable de cualquier uso que se le 
pretenda dar, más allá del indicado.

Lonja de Albacete
Información de los precios indicativos de los 
cereales en origen, del día 20 de marzo de 
2025. Información de EFEAGRO. 
CEREALES Euros/Tm
ALFALFA
Alfalfa 

Rama campo 1ª .................................S/C
Rama campo 2ª .................................S/C

AVENA
Avena 

Blanca..........................................184,00
Rubia ...........................................194,00

Forraje Avena .........................................S/C
CEBADA NACIONAL
Cebada 

Pienso –62 kg/hl..........................190,00
Pienso +62 kg/hl .........................196,00

CENTENO
Centeno...........................................193,00
GIRASOL
Pipa 

Alto Oléico.........................................S/C
Pipa de Girasol.......................................S/C
MAÍZ NACIONAL
Maíz sobre 

Secadero......................................231,00
PAJA
Paja Empacada ......................................S/C
TRIGO NACIONAL
Trigo 

Duro Proté=13%.........................260,00
Duro Proté=12%.........................250,00
Extensible Chamorro....................271,00
Forrajero.......................................218,00
Gran Fuerza w 300......................278,00
Media Fuerza w –300..................265,00
Panificable ...................................226,00
Triticales .......................................210,00

LEGUMINOSAS
Veza Grano ......................................477,00
Yero Grano.......................................228,00

Lonja de Barcelona
Precios de los cereales, frutos secos y las 
legumbres, en la Lonja de Barcelona del día 
19 de marzo 2025. Información facilitada 
por EFEAGRO. 
CEREALES Euros/Tm
ALFALFA 
Harina de Alfalfa ..............................165,00
CEBADA 
Importación............................................S/C
Nacional P.E. (62-64)........................238,00
CENTENO
Centeno.................................................S/C
COLZA
Importación 34/36% .......................265,00
GARROFA 
Harina ..............................................316,00
Troceada ..........................................357,00
REMOLACHA
Pulpa de Remolacha ........................222,00
GIRASOL 
Importación 

34%.............................................272,00
Semillas de Girasol...........................500,00
Importación 28/3 .............................234,00
MAÍZ 
DDGs de 

Maíz Importación.........................262,00
Importación......................................240,00
Importación CE ................................241,00
MIJO 
Importación......................................340,00
SOJA 
Harina 

Soja Import. 47%.........................350,00
Harina 

Soja Nacional 47%......................350,00
Aceite Crudo de Soja ....................1.162,00
Salvados de Soja ..............................210,00
SORGO
Importación............................................S/C
TRIGO NACIONAL

Salvado de Trigos Finos ....................192,00
Forrajero...........................................248,00
Panificable, 

mín. 11 ........................................258,00
Triticales .................................................S/C
FRUTOS SECOS Euros/Tm
ALMENDRAS
Común 14 mm..............................7.400,00
Largueta 12/13 mm......................7.400,00
Largueta 13/14 mm......................8.200,00
Marcona 14/16 mm....................12.000,00
Marcona 16 mm.........................12.700,00
AVELLANA
Negreta 

en grano .................................11.000,00
PIÑÓN
Castilla ........................................44.000,00
Cataluña .....................................43.500,00
LEGUMBRES Euros/Tm
GUISANTE
Forrajero ................................................S/C
Forrajero 

Importación........................................S/C
ACEITE
Palmiste 

Importación..................................196,00
Crudo 

de Palma...................................1.183,00

Lonja de Córdoba
Precios de la Mesa de Cítricos, del 18 de  
marzo de 2025. Precios orientativos ori-
gen Córdoba, agricultor.
CÍTRICOS Euros/Tm
Naranja Salustiana Calidad 1...... 0,18-0,23

Salustiana Calidad 2 ..........................S/O
Naranja Lane Late Calidad 1ª...... 0,27-0,32

Lane Late Calidad 2................ 0,24-0,26
Naranja Navel Powell, Barfield 

y Chisslet Calidad 1................. 0,37-0,42
Mandarina Híbrida Tanto .......................S/O
Naranja Industria Grupo Navel...............S/O

Industria Grupo Blanca ........... 0,24-0,25
Nota: Los precios son orientativos, en árbol, 
origen Córdoba. Sin IVA incluido. Para la 
naranja de industria los precios son sobre 
camión.
Mercado con actividad nula debido fun-
damentalmente a que han sido días de 
lluvia toda la semana y han impedido 
la recolección. Repetición general de las 
cotizaciones para fresco de Salustiana ca-
lidad 1, Lane Late calidad 1 y Lane Late 
calidad 2. Se deja de cotizar la mandarina 
híbrida Tango por falta de fruta Repeti-
ción de las cotizaciones de industria del 
grupo Blanca. La parte superior de las 
horquillas se correponde con calibres al-
tos y extras.
La próxima sesión se celebrará el martes 
25 de marzo de 2025.
Precios de la Mesa de Cereales de la Lon-
ja de Contratación de productos agrarios, 
del 11 de marzo de 2024. Precios orienta-
tivos origen Córdoba, agricultor. 
CEREALES Euros/Tm
TRIGO DURO
Grupo 1............................................283,00
Grupo 2............................................278,00
Grupo 3............................................273,00
Grupo 4. A .............................................S/O
Grupo 4. B .............................................S/O
Grupo 4. C .............................................S/O

TRIGO BLANDO
Grupo 1..................................................S/O
Grupo 2..................................................S/O
Grupo 3............................................235,00
Grupo 4............................................230,00
Grupo 5............................................230,00
OTROS PRODUCTOS
Tricale...............................................223,00
Cebada ............................................216,00
Avena.....................................................S/O
Maíz.......................................................S/O
Sorgo .....................................................S/O
Habas.....................................................S/O
Guisantes...............................................S/O
Girasol Alto 

Oleico.................................................S/O
Girasol....................................................S/O
Colza......................................................S/O
Próxima sesión 25 de marzo de 2025.
Precios de la Mesa de Almendras de la 
Lonja de Contratación de productos agra-
rios, del 18 de marzo de 2025. Precios 
orientativos origen Córdoba, agricultor.
ALMENDRAS Euros/Tm
Floración Tardía Monovarietal ................S/O
Soleta.....................................................S/O
Belona....................................................S/O
Guara.....................................................S/O
Antoñeta................................................S/O
Constantí ...............................................S/O
Comuna Tradicional................................S/O
Ecológica................................................S/O
Próxima sesión el 1 de abril de 2025.

Lonja de Reus
Precios semanales de frutos secos, fijados 
hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del 
día 17 de marzo de 2025. Información 
facilitada por EFEAGRO. 
Frutos Secos Euros/Kg
ALMENDRA
Guara ...............................................4,60
Comuna 

Ecológica ......................................4,85
Pelona ..............................................3,35
Belona..............................................4,75
Constantí..........................................4,60
Vairo.................................................4,55
Lauranne ..........................................4,55
Común .............................................4,35
Largueta ...........................................4,65
Marcona...........................................5,25
PIÑÓN
Alameda.........................................44,00
Castilla ...........................................44,00
AVELLANA                             Euros/Libra
San Giovanni ....................................1,90
Negreta DOP ....................................2,65
Negreta +12mm...............................2,63
Corriente +12mm.............................2,25
Tonda +12m.....................................2,18
Negreta -12mm................................1,92
Corriente -12mm ..............................1,86
Tonda -12mm...................................1,84

Lonja de León
Información de precios agrarios orienta-
tivos, en almacén, del día 5 de marzo de 
2025, fijado en la Lonja Agropecuaria de 
León. 
CEREALES Euros/Tm
Trigo Pienso......................................214,00
Cebada ............................................203,00
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Informe Semanal de Mercados de Cítricos
Resumen informativo semanal de los mercados de cítricos de la Comunitat Valenciana. Informa-
ción faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejería de Agriucultura, Ganadería y 
Pesca, durante el periodo comprendido del 10 al 16 de marzo de 2025. Precios origen. Semana 
11/2025.

PRECIOS DE CÍTRICOS EN ORIGEN
Una semana más, las lluvias han condicionado la actividad en el sector. Tanto la recolección como 
las compras se han ralentizado. Otra consecuencia de esta inestabilidad climática ha sido la caída 
de fruta en algunas variedades debido al exceso de humedad. A pesar de que se han realizado 
pocas operaciones, el interés del comercio por las variedades en campaña se ha mantenido. Las 
cotizaciones, en general, han subido sobre todo en mandarinas híbridas. Las compras de Nador-
cott, Tango y Leanri, se pueden dar por concluidas. Las transacciones de Ortanique también están 
muy adelantadas. Dentro las variedades premium, sobresale la Orri que sigue teniendo cotizacio-
nes por encima de campañas pasadas debido a su gran calidad y aceptación por el consumidor.
Las transacciones de naranjas blancas como Valencia Late y Valencia Midknight se han generali-
zado en las tres provincias y las negociaciones son constantes porque los comercios mantienen 
el interés por comprar con cotizaciones, en general, al alza. Respecto a la campaña del Limón, 
han finalizado las negociaciones de limón fino (todo limón) en la Vega Baja y han continuado las 
transacciones de limón Verna iniciándose su recolección en ciertas parcelas más adelantadas. Los 
comercios tienen interés en comprar la fruta que tengan calibres óptimos. La recolección se está 
ralentizando ante la dificultad de entrar a los campos a recolectar la fruta.

PRECIOS DE CÍTRICOS A LA SALIDA DEL ALMACÉN
Los precios de salida de almacén están calculados para los calibres y categoría I según lo estable-
cido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a países de la Unión Europea.
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Comunidad Valenciana
Precios agrarios concertados durante la semana 11, del 10 al 16 de marzo de 2025, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climático y Desarrollo Rural.

Triticale.............................................204,00
Centeno...........................................176,00
Avena...............................................184,00
Maíz.................................................225,00
PATATAS Euros/Tm
Agria................................................400,00
Jaerla......................................................S/C
Kennecec..........................................370,00
Red Pontiac......................................320,00
Red Scarlett......................................340,00
Yona.................................................340,00
FORRAJES Euros/Tm
Alfafa Paquete Rama .......................200,00

Paquete Deshidratado..................220,00
Paja 1ª Cebada ..................................52,00
Veza Forraje de 1ª ............................135,00
Forraje..............................................115,00
ALUBIAS Euros/Tm
Pinta.....................................................1,20
Riñón de León........................................S/C
Canela..................................................1,50
Redonda ..............................................1,40
Negra.....................................................S/C
Palmeña 

Redonda ............................................S/C
Planchada..............................................S/C
Plancheta...............................................S/C
GIRASOL Euros/Tm
Girasol....................................................S/O
Girasol Alto 

Oleico.................................................S/O
Después de un año de consecutivas subi-
das en los pasteros (terneros destinados 
al cebo), en la sesión de la lonja de León 
celebrada hoy, se ha producido una ba-
jada de 100 euros unidad tanto en hem-
bras como en machos. La oferta sigue 
siendo limitada, pero problemas surgidos 
recientemente en las exportaciones, es-
tán afectando negativamente. Decir que 
las ventas a terceros países son el motor 
de un sector que ha sabido adaptarse a 
una bajada del consumo interno. Leve 
bajada de lechazos y cabritos en el sector 
del ovino, con repetición en los corderos 
que están pendientes de un mercado 
tan importante como el Marroquí, por 
la incertidumbre que puede conllevar la 
anulación de la Fiesta del Cordero, dado 
que el año pasado se exportaron cerca 
de 700.000 corderos españoles para esa 
fecha. Nueva bajada de los cereales, a 
excepción del maíz que repite, pendiente 
de los aranceles que se supone entrarán 
en vigor a partir del día 2 de abril para 
diversos productos destinados a la ex-
portación hacia EEUU y las respuestas 
con medidas similares que aplicarán los 
países afectados; tampoco ayuda a un 
cambio de tendencia la importante reva-
lorización del euro frente al dólar. Se pue-
de consultar más información en nuestra 
página web www.lonjadeleon.es.

Lonja de Salamanca
Cotizaciones de las Mesas de Cereales y 
Ganada de la Lonja Agropecuaria de Sa-
lamanca del día 17 de marzo de 202d. 
Información facilitada por la Diputación 
de Salamanca. 

CEREALES Euros/Tm
Trigo 

Blando .........................................225,00
Cebada 

P. E. (+64) ....................................215,00
Avena...............................................185,00
Centeno.................................................S/C
Tricale...............................................215,00
Maíz, (14º) .......................................236,00
LEGUMINOSAS Euros/Tm
Guisantes...............................................S/C
Garbanzo 

Pedrosillano .................................550,00
Lenteja 

Armuña.....................................2.000,00
OLEAGINOSAS Euros/Tm
Girasol (9-2-44) .....................................S/C
Girasol (Alto Oleico) ...............................S/C
Colza......................................................S/C
FORRAJES Euros/Tm
Forraje Extra ...........................................S/C
Forraje de Primera..................................S/C
Alfafa 

Empacada..........................................S/C
Veza (Henificada)...................................S/C
Paja Paquete 

Pequeño.............................................S/C
Paja Paquete 

Grande...........................................59,00

Lonja de Segovia
Precios semanales de cereales, fijados en 
la Lonja de Segovia del día 20 de mar-
zo de 2024. Información facilitada por 
EFEAGRO. 
Frutos Secos Euros/Kg
ALFAFA
Alfafa

 Empacada...................................158,00
AVENA
Avena...............................................186,00
CEBADA NACIONAL
Cebada ............................................202,00
CENTENO
Centeno...........................................178,00
COLZA ........................................................
Colza......................................................S/C
GIRASOL
Girasol....................................................S/C
PAJA
Paja 

Empacada......................................48,00
TRIGO
Trigo 

Nacional.......................................215,00

Lonja de Sevilla
Información de los precios agrarios de la 
Lonja de Sevilla de la sesión celebrada el 
día 11 de marzo de 2025. Origen alma-
cén agricultor con capacidad de carga 
rápida, buen acceso y báscula. 
CEREALES Euros/Tm
TRIGO BLANDO PANIFICABLE
Grupo 1..................................................S/O
Grupo 2..................................................S/O
Grupo 3............................................243,00
Grupo 4..................................................S/O
Grupo 5..................................................S/O 
Pienso 

Importación..................................240,00
TRIGO DURO
Grupo 1..................................................S/O
Grupo 2..................................................S/O
Grupo 3..................................................S/O
Grupo 4..................................................S/O
Triticale 

Nacional.......................................237,00
Importación........................................S/O

Avena 
Importación..................................228,00
Nacional.............................................S/O

Cebada,
 Igual y más de 64 .......................230,00
Menos de 64................................225,00
Importación Origen Puerto...........232,00

Maíz 
Importación origen Puerto ...........238,00
Nacional.............................................S/O

Habas 
Nacional.......................................338,00
Importación........................................S/O

Guisantes 
Nacional.......................................338,00
Importación........................................S/O

Girasol 
Alto oleico +80%..............................S/O
Convencional .....................................S/O

Colza......................................................S/O
NOTA: Toda la información de precios de 
esta Lonja es propiedad de la misma. 
Próxima sesión el 25 de marzo de 2025.

Lonja de Toledo
Información de la Mesa de Cereales refe-
rida al día 13 de marzo de 2024. Precios 
orientativos en origen agricultor sobre 
camión. Condiciones de calidad OCM. 
Cereales-FEGA (Campaña 2024-2025). 
CEREALES Euros/Tm
MAÍZ
Maíz Secadero .................................249,00
CEBADA
Pienso +62 kg/Hl.............................210,00
Pienso –62 kg/Hl .............................203,00
AVENA
Rubia .....................................................S/C
Pienso ..............................................200,00
TRIGO
Duro Pr>12............................................S/C
Pienso 

+72 Kg/Hl....................................230,00
Fuerza +300w +14 pr ...........................S/C
Fuerza -300 +12,5 pr ............................S/C
Panificable Pr>11, W<200 ..............240,00
Chamorro...............................................S/C
Triticale.............................................214,00
Centeno.................................................S/C
Guisante ..........................................282,00
Yeros......................................................S/C
Garbanzo 

sin limpiar ..........................................S/C
Veza.......................................................S/C
Alfafa 1ª...........................................201,00
Paja 1º + p grande.............................62,00
Avena en Rama .....................................S/C
Nota: Importantes bajadas en cereales 
siguiendo la tendencia a la baja del mer-
cado internacional.
Próxima cotización 27 de marzo de 2025.

La Rioja
Observatorio de precios agrarios, del 10 
al 16 de marzo de 2025, facilitados por 
Gobierno de La Rioja (Consejería de Agri-
cultura, Ganadería y Desarrollo Rural). 
CEREALES                            Euro / Kilo
Trigo Media Fuerza.............................22,43
Trigo Pienso........................................21,88
Cebada Malta ....................................22,90
Cebada Pienso...................................19,70
Maíz.......................................................S/C
Tricale.................................................20,30
Era cuestión de tiempo que, ante una 
coyuntura nacional e internacional ba-
jista, los descensos llegaran a nuestro 
mercado local, que opera, como los del 
resto del país, con una disponibilidad 
de género en aumento. El calendario, y 
la necesidad de liquidez de las explota-
ciones en plena campaña de abonado y 
de aplicación de herbicidas, alienta las 
ventas, que se topan inmediatamente 
con una demanda bien abastecida que, 
consciente de su dominio, presiona los 
precios a la baja, forzando una operativa 
comercial escasa, muy influenciada por la 
incertidumbre que ahora genera la de-
preciación del dólar.
PATATAS                               Euro / Kilo                            
Consumo Fresco Libre............................S/C
Industria 

Frito con Conservación.......................S/C
Congelado rojas.................................S/C
Congelado blancas ............................S/C

En las centrales y almacenes de patata ya 
solo queda producto procedente de otras 
comunidades autónomas, por lo que se 
puede dar por terminada la comercializa-
ción de esta campaña pasada. Entretanto, 
se prepara la próxima temporada, con la 
recepción de semilla y con la previsión 
de comenzar la siembra a mediados de 
marzo.
CHAMPIÑÓN Y SETAS            Euros/Kg
Champiñón 

Granel pie cortado ...........................2,95
Bandeja pie cortado.........................3,60
Industria 1 Raíz................................1,06
Industria 2 Pie cortado.....................1,03

Seta 
Ostra Granel.....................................3,50
Ostra Bandeja ..................................4,25
Shii-Take granel................................5,00

HORTALIZAS                        Euros/Kg
Acelga Amarilla....................................0,80

Verde ...............................................0,80
Borraja .................................................1,20
Lechuga Rizada....................................2,40
Cogollos.................................................S/C
Apio .......................................................S/C
Cardo...................................................0,33
Repollo.................................................0,30
Coles de Bruselas.................................1,20
Coliflor .................................................7,95
Bróculi..................................................0,65
Romanescu ........................................12,00
Alcachofa.............................................3,25
Zanahoria industria............................11,50
A mediados de marzo, las temperaturas 

van ascendiendo ligeramente, lo que fa-
vorece el desarrollo de las hortalizas que 
obliga a intensificar la labor en el campo. 
A pesar de ello, las continuas lluvias es-
tán entorpeciendo la cosecha de produc-
tos como la zanahoria, que este año lleva 
retraso y se ha recogido hasta el momen-
to solo el 50% de la superficie cultivada, 
unos 3 millones de kilos. El aumento de 
género en alcachofas o lechugas provo-
ca una reducción en su precio, mientras 
que el romanescu anota una importante 
subida ante la finalización próxima de su 
campaña.
FRUTAS                                Euros/Kg
GRUPO PERA 
Limonera 

60+..................................................0,90
Ercolini 50+ .........................................0,90
Blanquilla 

DOP .................................................0,60
Conferencia DOP 75+............................S/C

70-75 mm..........................................S/C
65-70 mm..........................................S/C
Conferencia 65-70 mm......................S/C

Industria...............................................0,11
GRUPO MANZANA
Industria...............................................0,13
Golden 70+.........................................0,50
Fuji 70+...............................................0,70
Según la Asociación Mundial de la Man-
zana y la Pera (WAPA) las existencias 
europeas de manzana bajan un 4,8% y 
las de peras un 1,4% con respecto al año 
anterior. Esta merma de producción per-
mite que esta campaña esté marcada por 
una gran firmeza en los precios conforme 
avanzan las semanas. El equilibrio exis-
tente entre la oferta actual y la demanda 
permite que las cotizaciones se manten-
gan estables y que haya una venta fluida 
en la fruta de pepita. 
FRUTOS SECOS                    Euro / Kilo                            
ALMENDRAS
Común.................................................0,90
Largueta...............................................1,14
Marcona ..............................................1,21
Floración 

Tardía...............................................1,49
Ecológica..............................................1,17
La incertidumbre generada en el sector 
sobre la imposición de aranceles en el 
comercio internacional llena de dudas 
a los importadores españoles, a la vez 
que, en el mercado nacional, los precios 
conservan una ligera tendencia alcista. La 
demanda interna parece bien cubierta, y 
en California siguen esperando al desen-
lace de la floración para poder aventurar 
con datos más fiables el comportamiento 
de los precios a medio y largo plazo. En 
nuestra comunidad, la meteorología de 
esta semana, con lluvias abundantes a su 
comienzo y heladas leves al final, se em-
peña en amenazar una fase de floración 
y cuajado de las variedades tradicionales 
que había comenzado de forma muy pro-
metedora.
ACEITUNA DE ALMAZARA  Euro / Kilo                            
La producción de aceituna en La Rioja en 

CÍTRICOS Euros/Kg Zona
(Kg/árbol, cotización más frecuente) 
OTRAS MANDARINAS E HÍBRIDOS
Nadorcott 0,80-1,06 Castellón
Orri 1,09-1,80 Castellón
Orri 1,08-1,50 Valencia
Orri 1,15-1,50 L. Valencia
Ortanique 0,22-0,40 Castellón
Ortanique 0,15-0,32 Valencia
Ortanique 0,25-0,30 L. Valencia
Tango 0,80-1,00 Castellón
NARANJAS NAVAL
Navel Lane Late 0,35-0,40 Alicante
Navel Lane Late 0,29-0,38 Castellón
Navel Lane Late 0,21-0,40 Valencia
Navel Lane Late 0,25-0,40 L. Valencia
Navel Powell 0,38-0,50 Alicante
Navel Powell 0,40-0,46 Castellón
Navel Powell 0,25-0,40 Valencia
Navel Powell 0,40-0,47 L. Valencia
NARANJAS BLANCAS
Valencia Late 0,33-0,40 Alicante
Valencia Late 0,32-0,40 Castellón
Valencia Late 0,25-0,36 Valencia
Valencia Late 0,30-0,38 L. Valencia
Valencia Midknight 0,30-0,50 Valencia
Valencia Midknight 0,40-0,50 L. Valencia
LIMÓN
Limón Fino 0,34-0,40 Alicante

Verna 0,45-0,60 Alicante
FRUTAS Euros/Kg Zona
(Kg/entrada/almacén, cotización más frecuente)
Aguacate 

Lamb Hass 1,33-1,51 Alicante
Lamb Hass 1,70-1,80 Castellón
Lamb Hass 1,70-1,90 Valencia

HORTALIZAS Euros/Kg Zona
(Kg/entrada/almacén, cotización más frecuente)
Acelga 0,51-0,86 Alicante
Ajo 

Tierno 2,00-3,00 Alicante
Tierno 1,76-2,20 Valencia

Apio Verde 0,30-0,47 Alicante
Alcachofa 

Consumo Fresco 0,45-1,55 Alicante
Consumo Fresco 1,10-2,12 Castellón
Consumo Fresco 0,88-1,41 Valencia
Industria Corazones 0,69-1,20 Alicante
Industria Corazones 0,50-0,75 Castellón
Industria Perolas 0,15-0,26 Alicante

Berenjena 
Rayada 0,60-0,77 Alicante

Boniato Rojo 0,49-0,86 Alicante
Blanco 0,57-1,03 Alicante

Calabacín 0,65-0,82 Castellón
Calabaza Tipo Cacahuete 0,23-0,47 Alicante

Tipo Cacahuete 0,55 Castellón
Redonda 1,49 Castellón

Cebolla 
Tierna 0,56-0,89 Alicante
Tierna 0,68-0,93 Castellón
Tierna 0,53-0,88 Valencia

Col China 0,50-0,55 Castellón
Lombarda 0,35-0,40 Castellón
Brócoli 0,25-0,40 Alicante
Brócoli 0,90-1,10 Castellón
Brócoli Industria 0,15-0,20 Alicante
Repollo Hoja Lisa 0,25-0,40 Alicante
Repollo Hoja Lisa 0,21-0,44 Castellón
Repollo Hoja Lisa 0,29-0,39 Valencia
Repollo Hoja Rizada 0,28-0,40 Alicante
Repollo Hoja Rizada 0,32-0,58 Castellón

Coliflor Blanca 0,31-0,53 Alicante
Blanca 0,40-0,73 Castellón
Blanca 0,54-0,65 Valencia

Escarola Hoja Rizada 0,23-0,43 Castellón
Hoja Rizada 0,56 Valencia
Hoja Lisa 0,34 Alicante
Industria 0,35-0,42 Castellón

Espinaca 1,00-1,10 Alicante
Haba Muchamiel 0,57-0,86 Alicante

Muchamiel 1,06-1,11 Castellón
Valenciana 0,91-1,51

Lechuga Romana 0,26-0,50 Alicante
Romana 0,33-0,38 Castellón
Romana 0,26-0,35 Valencia
Trocadero 0,44-0,95 Castellón

Little Gem 0,27-0,48 Alicante
Iceberg 0,42-0,50 Alicante
Maravilla 0,35-0,55 Castellón

Patata Blanca 0,37-0,62 Alicante
Blanca 0,68 Castellón

Tomate  Acostillado 0,75-1,40 Alicante
Redondo Liso 1,06-1,53 Castellón
Daniela 0,90-1,10 Alicante

Zanahoria 0,28 Alicante
FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
(Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
ción más frecuente)
ALMENDRAS 

Comuna 4,16-4,45 Alicante
Comuna 4,25-4,60 Castellón
Largueta 4,45-4,56 Alicante
Marcona 5,06-5,60 Alicante
Marcona 5,35-5,55 Castellón
Plantea 4,16-4,35 Alicante

INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
(Kg/entrada/almacén, cotización más frecuente)
ACEITE

Oliva Lampante >2º 2,70-3,80 Castellón
Oliva Virgen 0,8º-2º 4,00-4,15 Castellón
Oliva Virgen Extra 4,50-4,80 Castellón

Garrafa Entera 0,45-0,50 Castellón
MIEL
De Azahar 4,30-4,50 Castellón
De Milflores 3,00 Castellón
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Andalucía
Resumen informativo de la situación del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadísticas de la Consejería de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucía. 
Datos del 10 al 16 de marzo de 2025.
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El paso por nuestra Comunidad de las tres últimas borrascas de gran impacto como son 
Jana, Konrad y Laurence, está dejando cielos muy nubosos, lluvias generalizadas y tormen-
tas fuertes e intensas en muchas zonas. Como punto positivo, estas precipitaciones han 
mejorado el estado de nuestros embalses, llegado a la situación en el que han tenido que 
comenzar a desembalsar parte del agua almacenada. Como punto negativo, hay muchos 
terrenos inundados, carreteras cortadas y arroyos desbordados. Estas borrascas han venido 
acompañadas en algunos casos de fuertes vientos en Huelva. Un tornado ha afectado a 
invernaderos de frutos rojos en la zona de la costa, concretamente Las Posadillas. Las 
abundantes precipitaciones provocan el retraso en la siembras de cultivos como el girasol. 
Los altos niveles de humedad afectan a muchos cultivos, producen problemas de enferme-
dades fúngicas, por citar a algunos, los cultivos hortícolas protegidos de Almería o los 
frutos rojos de Huelva. Los cereales en las parcelas inundadas, pueden sufrir asfixia 
radicular si las parcelas no se drenan de forma natural pronto, del mismo modo también se 
ven afectados por enfermedades fúngicas. El estado de encharcamiento de muchas parce-
las en muchas provincias, impide el tránsito de la maquinaria para realizar recolecciones, 
tratamientos o cualquier labor al terreno.

CEREALES
■ De invierno: En Almería, en la comarca de Los Vélez, zonas de María y Vélez 
Blanco, han caído precipitaciones de forma suave, éstas no ha hecho daño en los cultivos 
pero las bajas temperaturas, han provocado en las cebadas  un escaso desarrollo. En 
Cádiz, el estado fenológico general del cultivo es BBCH 20-29 (ahijamiento), las más ade-
lantadas se encuentran en BBCH 51 (comienzo del espigado). Han caído en la comarca 
La Campiña de Cádiz, 200 litros desde el uno de marzo inundándose parcelas de cereal. 
En próximas fechas, se verán los efectos de este tren de tormentas con la posible aparición 
de enfermedades. La mayoría de parcelas presentan un buen desarrollo. Se espera algo de 
Septoria y Helminthosporium. Cuando se pueda entrar en las parcelas, se le dará un trata-
miento contra la Roya. Muchas parcelas se han tratado contra malas hierbas de hoja ancha 
y estrecha. En Córdoba, el cereal de invierno en La Campiña se encuentra en BBCH 
20-29 (ahijamiento), los más adelantados están en BBCH 41-51 (hinchamiento hoja ban-
dera-espigado). Algo más atrasados están en Los Pedroches, estando a la espera de que 
las precipitaciones permitan realizar los tratamientos herbicidas necesarios. En las zonas 
más llanas empieza a haber encharcamientos. En Granada, los cereales se encuentran en 
fase de encañado principalmente. Debido a la climatología, están muy parados. No se está 
pudiendo entrar a tratar ni a aplicar el abono de cobertera. En zonas como la comarca 
de Alhama están muy parados en el desarrollo de hojas y ahijamiento. En Huelva, en la 
comarca Andévalo, las bajas temperaturas mantienen parado el desarrollo y crecimiento 
vegetativo. En el Condado Litoral y Condado Campiña, los cereales se encuentran en 
estado de encañado y los más adelantados, comenzando en el espigado. En la zona de 
Gibraleón, se observan parcelas de cebadas totalmente espigadas. En Jaén, el estado 
fenológico más retrasado del cultivo es el BBCH 20-29 (ahijamiento), las más adelantadas 
se encuentran en BBCH 41-51 (hinchamiento hoja bandera-espigado). Las lluvias han caí-
do de forma suave aunque pueden aparecer hongos en las próximas semanas. La fenología 
predominante se encuentra en fase de encañado. Hay parcelas en hoja bandera. Las zonas 
más frías se encuentran en la fase de ahijado. En Málaga, el estado fenológico oscila  en-
tre el BBCH 10-19 (desarrollo de hojas) y el más avanzado es BBCH 41-51 (hinchamiento 
de hoja bandera-espigado). Los cereales en general están muy parados, en la zona de 
Antequera se encuentran entre ahijamiento y encañado. Se aplica abonado de cobertera 
con urea 46% dónde se puede entrar. Hay algunas parcelas en la costa con las espigas 
saliendo. Tanta humedad puede provocar la aparición de roya entre otras enfermedades. En 
Sevilla, el estado fenológico dominante en la mayor parte de la superficie de cereal es el 
de encañado y aparición de la hoja bandera. Las parcelas más adelantadas se encuentran 
en estado de hinchamiento de la hoja bandera y espigado. Se observan daños por erosión 
a causa del agua y amarilleamiento en parcelas de zonas bajas. No se ha podido acceder 
a las parcelas para dar tratamientos debido a las lluvias.

LEGUMINOSAS
En Cádiz, con los garbanzos sembrados en un 60-70%, las plantas se encuentran en 
fase de desarrollo de hojas. El cultivo es muy delicado y aparecerán enfermedades, como 
la rabia. En Huelva, en el Condado campiña, las siembras de garbanzo se encuentra 
emergiendo  o desarrollando las primeras hojitas. Se registran numerosos claros, debido a 
que las abundantes lluvias han barrido muchas plántulas. Si continúa el régimen de lluvias, 
hay que estar a la espera de que censen para comenzar los tratamientos. En Sevilla, en 
la comarca del Aljarafe, se puede ver alguna parcela de altramuz en floración, con 
buen desarrollo gracias a las aguas caídas. Los garbanzos en el Aljarafe y la Vega se 
encuentran comenzando el desarrollo de las primeras hojitas y algo tocados por el exceso 
de humedad, que puede desembocar en el desarrollo de enfermedades fúngicas.

TUBÉRCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO
En Huelva, se recoge ya la patata temprana con dificultad debido al encharcamiento 
de los terrenos. En Málaga, las patatas de media estación en la comarca Norte, 
se encuentran próximas a nacer. La tardía terminó en diciembre-enero. Algunas de las 
variedades utilizadas son Spunta, Ágata y Soprano. En Sevilla, la patata tempra-
na presenta una fenología de crecimiento de brotes, cerrando las calles e iniciando el 
engorde del tubérculo, en las parcelas más adelantadas. Debido a las precipitaciones de 
estos días, algunos líneos han permanecido encharcados. Hay urgencia por entrar a tratar 
contra el mildiu que se manifestará probablemente, dadas las condiciones de humedad y 
temperatura.

CULTIVOS INDUSTRIALES
En el cultivo del girasol, en muchas zonas desde que comenzaron las precipitaciones, no 
se ha podido entrar en las parcelas para realizar su siembra.  En Cádiz, se ha llegado a 
sembrar un 25% de la superficie. Muchas no han nacido y tendrán que resembrarse debido 
a las intensas lluvias.  En Córdoba, se va acumulando retraso en la campaña de siembra 
del girasol, observándose favorecidas las nacidas de siembras realizadas a mitad de fe-
brero. La remolacha azucarera puede verse en la provincia de Sevilla con desarrollo de 
hojas en las siembras tardías y con el 100% del suelo cubierto. Las lluvias, en general, es-
tán viniendo bien al cultivo aunque no dejan entrar para realizar tratamientos ni abonados. 
En algunas parcelas, se verán daños por asfixia radicular y pudriciones. En Cádiz, el estado 
fenológico de la remolacha azucarera oscila entre BBCH 10-19 (desarrollo de hojas) y 
BBCH 31-39 (desarrollo de la roseta). El desbordamiento del río Guadalete y arroyos de la 
zona, han inundado las parcelas del cultivo. Los tratamientos se van a multiplicar contra 
la Cercospora, aunque lo habitual es darlo de forma preventiva. No se puede entrar en las 
parcelas para seguir con los abonados de cobertera.

CULTIVOS HORTÍCOLAS PROTEGIDOS
En Almería, en los cultivos hortícolas protegidos del Poniente Almeriense, las abundan-
tes precipitaciones de esta semana han creado un ambiente favorable para el desarrollo de 
enfermedades, especialmente aquellas causadas por hongos y bacterias, debido al exceso 
de humedad y encharcamiento. Hay muchos días nublados, lo que conlleva a que la polini-
zación sea mala en sandía, melón y otros hortícolas. En los invernaderos de la Comarca 
del Bajo Andarax-Campo de Níjar, los cultivos de ciclo largo de tomate se encuentran 
en plena producción, y los de corto están, en general, en los primeros ramos. Continúa el 
desarrollo vegetativo de las plantas de sandía. El cuaje se espera deficiente, por la hume-
dad y porque, algunos agricultores, al intentar bajarla abren las bandas y baja la tempera-
tura interior también. Todavía se están plantando los últimos invernaderos de melón de la 
zona. En Cádiz, las borrascas han provocado daños en invernaderos de la comarca Costa 
Noroeste, principalmente Chipiona y Sanlúcar de Barrameda. Han caído del orden de 

200 l/m2 en las últimas semanas. Mucha humedad en los invernaderos provocará pudricio-
nes,  como se verá en las próximas semanas. Hay muchos cultivos en plena campaña como 
los calabacines y pimientos Italianos. En Granada, en la comarca de La Costa, las 
precipitaciones han sido constantes. Los pimientos Palermo plantados entre el quince 
de septiembre y quince de octubre ,se encuentran en producción desde hace una semana. 
La densidad de plantas es de 20.000 /ha. Las plagas están controladas. Se están realizando 
los trasplantes de sandías con densidades de 2.500 plantas/ha. En Huelva, la campaña 
de la fresa continúa en todas las comarcas y con todo tipo de variedades. Sube algo la 
producción de fruta debido a las nuevas variedades que entran en fase de producción y las 
temperaturas más suaves durante el día;  pero también hay jornadas de muchas nubes y 
sobre todo lluvias y humedad ambiental.  La climatología actual es negativa para el cultivo, 
la humedad está presente en todas las parcelas y provoca daños frecuentes por botrytis. La 
planta no avanza en su desarrollo y hay mucha en fase de floración, cuaje e incluso en fase 
de engorde. Muchos días nublados están ralentizando el engorde de la fruta y el desarrollo 
de la planta. Las mermas y los replantes son frecuentes en las explotaciones. En las planta-
ciones de frambuesas, las variedades como la Shani, plantadas a finales de verano están 
finalizando la campaña. Hay un verdadero problema debido a la humedad en los suelos. 
Muchos daños en esta fruta, más que en la fresa o el arándano. Su recolección no puede 
esperar. La postura siguiente para producción y que continúa en su desarrollo está en fase 
de crecimiento vegetativo. En las plantaciones de arándanos, se observan parcelas en 
recolección, otras cambiando de color, la mayoría en fase de engorde de fruto y las más 
tardías en floración. El tiempo está afectando negativamente al cultivo (como a todos los 
frutos rojos) y en las plantaciones al aire libre, se observan encharcamientos de los líneos 
y algunas pequeñas cárcavas en zonas tales como Cartaya y Gibraleón. En la comarca 
de Vélez-Málaga los tomates de pera y los Daniela ensalada se encuentra con la 
campaña muy avanzada, al 80%. No hay problemas reseñables, quizás la humedad en 
algunas zonas. Los pimientos Italianos se encuentran muy avanzados. Los rendimientos 
están siendo escasos y pobres, la climatología con muchos días nublados y poca tempe-
ratura, no ha ayudado. Las judías verdes están muy paradas, con escasa producción.

CULTIVOS HORTÍCOLAS AL AIRE LIBRE
En Cádiz, el estado fenológico de las plantaciones de zanahorias oscila entre BBCH 
10-19(desarrollo de hojas) y BBCH 40-49 (desarrollo de las partes vegetales cosechables). 
El estado fenológico de los puerros oscila entre BBCH 10-19 (desarrollo de hojas) y BBCH 
40-49 (desarrollo de las partes vegetales cosechables). Tanto en la parte aérea del cultivo 
como en la base, las excesivas lluvias van a  provocar enfermedades y pudriciones. En 
Granada, en la comarca de La Costa se observan parcelas en la zona de Motril de 
espinacas. Debido a las lluvias y a la humedad en el terreno se están produciendo daños 
por botrytis. No se puede entrar a tratar. Los rendimientos están siendo de unas 10 t/ha 
hasta el momento. Los apios se encuentran en diferentes estados fenológicos, con altura 
de plantas de 10-60 cm de altura. Las mermas están siendo del 3-5% de la producción. La 
recolección de las coles comenzó en enero, presentan una densidad de plantas de 35.000 
/hectárea. En la zona de Zafarraya se encuentran las coliflores en fase de desarrollo 
de hojas. La variedad Bronco es una de las más empleadas. Las coles se encuentran en 
fase de desarrollo vegetativo. En Jaén, la mayoría de parcelas de ajos se encuentran en 
fase de engorde del bulbo. Con la humedad de estos días y con la subida de temperaturas, 
que subirá, pueden provocar ciertos problemas en el cultivo. En Málaga, en la comarca 
de Vélez-Málaga se observan parcelas de coles en recolección. La campaña está al 60%. 
Con las lluvias se están recuperando pozos y acuíferos. No se están dando ataques de 
botrytis pero puede pasar cuando suban las temperaturas. Las habas se están recolectan-
do en zonas como Almayate, con el 50% de la campaña finalizada. Los tamaños han 
sido buenos. Las coliflores de la zona se encuentran a la mitad de campaña, recogiéndose 
piezas de 1 kg.

FRUTALES DE HUESO
En Jaén, las plantaciones de cerezos se encuentran parados, en fenología de yema de 
invierno. Se observa algún movimiento, pero la brotación generalizada se producirá el 
próximo mes. Variedades como Burlat en marcos de 8x8m, son de las más tempranas en 
mover yemas. La acumulación de horas frio en el mes de enero será positiva para el cultivo.

FRUTOS SECOS
En Almería, en la comarca de Los Vélez, las parcelas de almendro se encuentran en 
floración, en un 70-80%. Las variedades más antiguas están ya en caída de pétalos y las 
nuevas más retrasadas. No hay problemas de enfermedades hasta el momento. En Córdo-
ba, las plantaciones de almendro más tempranas se encuentran con la hoja fuera y con 
los pétalos caídos, y las más tardías, con aparición del cáliz y corola. Al inicio de la floración 
se pudo realizar el primer tratamiento con productos antifúngicos en algunas fincas, y para 
el segundo, que es cuando se le aplican también abono foliar y aminoácidos, habrá que 
esperar a que las condiciones lo permitan, aunque en la actualidad el cultivo presenta una 
fenología ideal para hacerlo. En Granada,  el estado fenológico de las plantaciones de 
almendros oscila entre C-D (inicio de floración)  y  G (caída de pétalos). En la comarca de 
La Vega, las variedades tempranas están tirando pétalos y con el fruto cuajado. Las más 
tardías en floración. En Las Alpujarras donde predomina la variedad Comuna, las flores 
se encuentran en fase de caída de pétalos y comienzo de engorde del fruto.

FRUTOS SUBTROPICALES
En Granada, en la comarca de la Costa, zonas como Almuñécar, Jete y Otivar, la 
campaña de los aguacates ha tenido unos calibres que oscilan entre 18-24, comerciales. 
Los de calibres mayores no son atractivos para la distribución. La producción ha sido del 
50% respecto al año pasado. La media oscila entre 5-6 t/ha. Está finalizando la segun-
da recolección de las plantaciones de chirimoyas. Hay parcelas que se están podando. 
Predomina la variedad Fino de Jete. En Huelva, en las plantaciones de maracuyá el 
estado fenológico predominante es el I (fruto joven). Cada vez se observan más fincas que 
introducen este cultivo subtropical con buenos resultados. Bajo macrotúnel, se observan 
algunas parcelas en fase de emparrado, cubriendo el invernadero, y otras, ya cubiertas por 
completo con los frutos verdes y en fase de engorde. En Málaga, en las plantaciones de 
aguacates, el estado fenológico se encuentra entre el C (formación de las inflorescencias) 
y F (floración). Los calibres oscilan entre 12-24. La producción por la sequía ha sido baja 
pero un 20% más que el año pasado. Los rendimientos están siendo de unos 4.000-6.000 
kg/ha. En las parcelas de mangos se están quitando flores los días que el tiempo lo permi-
te. Se desbroca la hierba de forma continua. Los rendimientos este año son de 3.000-4.000 
kg/ha y los calibres medios (8-9%).

CÍTRICOS
En Córdoba, la fenología dominante en las variedades tempranas es la de yema hinchada. 
Las lluvias tienen paralizada la recolección, tanto en campo como en los almacenes, que 
ahora estaban con las variedades Nave late, Lane late, Barfield, Chislet y Powell, 
aunque hay fincas dónde queda alguna Salustiana. En Sevilla, las lluvias ralentizan y 
dificultan la recolección de la naranja que queda en el campo, y queda mucha todavía. 
Por otra parte, la elevada humedad favorece el desarrollo de las enfermedades fúngicas 
tipo aguado con posible caída de fruta.

OLIVAR
En Córdoba, el estado fenológico se sitúa entre el A (yema de invierno) y C (formación de la 
inflorescencia). Comienzan los movimientos de yemas en la comarca de la Campiña Baja, 
pero en zonas como Penibética están todavía parados. La poda y los tratamientos con cobre 
y aminoácidos se han paralizado con las lluvias. A 28 de febrero de 2025, las almazaras de la 
provincia habían declarado a la AICA la entrada de 1.666.559 toneladas de aceituna.

la campaña 2024-2025 ha ascendido a 
las 18.942 t, casi un 25% superior a la 
cosecha de la campaña pasada, y con un 
rendimiento graso medio del 17%. Este 
valor es inferior al de otros años como 
consecuencia de un mayor grado de hu-
medad en el fruto, principalmente en las 
primeras partidas cosechadas. El 20% de 
esta producción queda amparada bajo la 
DOP Aceite de La Rioja, todo aceite virgen 
extra.

Lonja de Valencia
Información de la Mesa de precios de Cítri-
cos del Consulado de la Lonja de Valencia, 
de la sesión del día 17 de marzo de 2025. 
Campaña 2024-2025.
GRUPO NARANJAS Euros/Kg
SUBGRUPO NAVEL
Navelina................................Sin existencias
Navel.....................................Sin existencias
Navel Lane Late .......................... 0,25-0,40
Navel Powell, 

Barnfield y Chislett.................. 0,40-0,47
GRUPO SANGRE
Sanguelini .............................Sin existencias
GRUPO BLANCAS
Salustiana .............................Sin existencias
Barberina y Mid-night ................. 0,40-0,50
Valencia Late y V Delta................ 0,30-0,38
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
GRUPO SATSUMAS
Okitsu ...................................Sin existencias
Owari ....................................Sin existencias
GRUPO CLEMENTINAS
Clemenrubí y Orogrós ...........Sin existencias
Orunules ...............................Sin existencias
Marisol..................................Sin existencias
Arrufatina..............................Sin existencias
Clemenules y Orogrande.......Sin existencias
Hernandina ...........................Sin existencias
GRUPO HÍBRIDOS
Clemenvilla ...........................Sin existencias
Tango....................................Sin existencias
Leanri....................................Sin existencias
Nardocott..............................Sin existencias
Ortanique.................................... 0,25-0,30
Orri.............................................. 1,15-1,50
Nota: Poca actividad debido a las lluvias. La 
próxima publicación del boletín de cotiza-
ciones será el lunes, 24 de marzo de 2025.
Información de los precios agrarios de la se-
sión celebrada en el Consulado de la Lonja 
de Valencia, del 20 de marzo de 2024. 
ARROCES Euros/Tm
CÁSCARA
Gleva, 

disponible Valencia ......................600,00
J. Sendra, 

disp. Valencia ...............................600,00
Monsianell, 

disp. Valencia .....................................S/C
Fonsa, 

disp. Valencia .....................................S/C
Guadiamar,

disp. Valencia .....................................S/C
Gladio y Tahibonnet, 

disp. Valencia .....................................S/C
Sirio, disp. Valencia .................................S/C
Puntal ....................................................S/C
Bomba, 

disp. Valencia .....................................S/C
Albufera, dis. Valencia ...................1.000,00
Precios según rendimientos, a granel
BLANCO
Vaporizado, 

disp. Valencia ............1.050,00-1.100,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra, 

disp. Valencia ............1.200,00-1.260,00
Guadiamar Extra, 

disp. Valencia ............1.300,00-1.370,00
Largo Índica, 

disp. Valencia ............1.100,00-1.200,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro, 

disponible Valencia .........210,00-220,00
Medianos Corrientes, 

disponible Valencia .........440,00-460,00
Medianos Gruesos, 

disponible Valencia .........500,00-520,00
CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm
Maíz Importación, 

disp. Puerto Valencia ....................244,00
Maíz Nacional,

destino Valencia.................................S/O
Cebada 

Nacional, 
dest. Val........................................225,00
Importación..................................225,00

Precios por tonelada a granel.
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La producción hortofrutícola, 
ante la crisis climática y las 
dificultades del mercado
Los productores austriacos enfrentan un panorama difícil, marcado por la escasez de agua, las 
alteraciones climáticas y la disminución de cosecha en las principales regiones productoras

La producción de frutas en 
Austria se enfrenta a desafíos 
crecientes debido al cambio cli-
mático, que está afectando espe-
cialmente a regiones que ante-
riormente fueron favorables para 
la fruticultura, como la zona de 
manzanas de Estiria y el Mos-
tviertel en Baja Austria. Bernd 
Kajtna, experto en frutas y cien-
tífico agrícola de ArcheNoah, 
pronostica que la situación para 
la fruticultura en estas áreas se 
agudizará en los próximos años. 
Este análisis se enmarca en el 
proyecto “Perspectivas para la 
producción de frutas tradicio-
nales en el cambio climático”, 
llevado a cabo por ArcheNoah 
junto con la Universidad de Cien-
cias Agrícolas y otros actores del 
sector.

El estudio ha analizado tres 
regiones modelo de Austria: la 
región de Amstetten Sur (Mos-
tviertel) en Baja Austria, el par-
que natural de Pöllauer Tal en la 
frontera con la zona de manza-
nas de mesa del este de Estiria, 
y el Lungau, un valle alpino en 
Salzburgo, donde la producción 
de frutas aún no tiene relevancia. 
En Amstetten-Sur, por ejemplo, 
los huertos y árboles frutales 
son de gran importancia, pro-
duciendo unas 14.000 toneladas 
de cosecha al año. En Estiria, se 
cultivan manzanas y peras de 
mesa en unas 6.000 hectáreas, y 
el parque natural de Pöllauer Tal 
alberga más de 8.000 hectáreas de 
huertos tradicionales.

El análisis de los datos cli-
máticos desde 1961 hasta 2020 
revela que el cambio climático 
traerá consigo veranos más cá-
lidos, inviernos más suaves y 
periodos vegetativos más largos, 
lo que afectará a la fruticultura. 
Aunque el número de días con 
heladas tardías en primavera dis-
minuirá, el inicio anticipado de 
la vegetación podría aumentar el 
riesgo de daños por heladas. Ade-
más, la escasez de agua, especial-
mente en verano, será un desafío 
importante para las regiones más 
bajas. Las zonas de mayor altitud, 
que antes sólo eran parcialmen-
te adecuadas para la producción 
de frutas, podrían convertirse 
en nuevas áreas de cultivo si el 
calentamiento global se limita a 
menos de +2°C.

Este panorama climático ya 
está afectando la producción de 
frutas tradicionales en Austria, 
que ha disminuido considerable-
mente en las últimas décadas. En 
1930 había unos 35 millones de ár-

boles frutales, mientras que en 
2020 la cifra había caído a sólo 4.2 
millones. Esta reducción no sólo 
ha impactado la cantidad de fru-
tas producidas, sino que también 
ha afectado a la biodiversidad, ya 
que los huertos tradicionales al-
bergan más de 5.000 especies de 
animales, plantas y hongos que 
desempeñan funciones cruciales 
para el ecosistema local, como la 
polinización y la protección con-
tra inundaciones. 

Para hacer frente a estos re-
tos, es necesario revisar y adap-
tar las variedades, portainjertos 
y especies de frutas existentes, 

de manera que puedan resistir 
mejor las nuevas condiciones 
climáticas. De esta forma, la 
fruta seguirá siendo un pilar im-
portante de la agricultura regio-
nal y la biodiversidad ecológica 
en el futuro. Kajtna subraya que 
el futuro de la fruticultura en 
Austria dependerá en gran me-
dida de la protección activa del 
clima, con el objetivo de limitar 
el calentamiento global a menos 
de +2°C.

Por otro lado, el mercado de 
frutas austriaco también está 
siendo afectado por la sequía 
persistente en el este del país, 

que ha generado un déficit de 
precipitaciones durante el in-
vierno, especialmente en Baja 
Austria, Viena, Burgenland y 
Estiria. Aunque los niveles de 
aguas subterráneas no son alar-
mantes por el momento, la falta 
de humedad en el suelo podría 
convertirse en un problema sig-
nificativo a medida que aumente 
la evaporación relacionada con el 
calor en primavera. Esta escasez 
de agua podría afectar tanto a los 
cultivos emergentes como a los 
permanentes, empeorando aún 
más la situación para los produc-
tores de frutas.

En cuanto a la exportación, 
la cosecha de manzanas de mesa 
en Austria en 2024 fue mucho 
menor de lo esperado, con sólo 
104.000 toneladas producidas, lo 
que representa una caída del 33% 
respecto al año anterior y del 40% 

en comparación con la media de 
los últimos diez años. Debido a 
la escasez de manzanas, los co-
mercializadores austriacos se 
están centrando principalmente 
en el mercado nacional y en los 
clientes cercanos a la frontera. 
Los precios de las manzanas tam-
bién se han visto afectados, con 
una reducción en los volúmenes 
de venta en comparación con el 
año anterior.

En este contexto, la produc-
ción de zanahorias almacenadas 
ha experimentado un repunte 
gracias a las temperaturas in-
vernales, que han reactivado la 
demanda. Sin embargo, en térmi-
nos generales, el mercado horto-
frutícola austriaco enfrenta un 
panorama difícil, marcado por la 
escasez de agua, las alteraciones 
climáticas y la disminución de la 
producción.

La cosecha de manzanas en 2024 fue mucho menor de lo esperado, con sólo 104.000 toneladas, lo que representa una caída del 33% respecto a 2023. / ARCHIVO

El cambio climático está afectando a regiones 
que anteriormente fueron favorables para la 
fruticultura, como la zona de manzanas de Estiria y 
el Mostviertel en Baja Austria

El futuro de la fruticultura en Austria dependerá
en gran medida de la protección activa del clima,
con el objetivo de limitar el calentamiento global 
a menos de +2°C

La escasez de agua, especialmente en verano, será un desafío importante.  / ARCHIVO
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El poder de las 
cadenas presiona 
al comercio local
El informe del Fairness-Büro revela 
datos preocupantes: más de 800 casos 
de prácticas comerciales abusivas
Desde hace tres años, el Fair-
ness-Büro ofrece apoyo gratuito 
y confidencial a agricultores y 
productores de alimentos afec-
tados por prácticas abusivas de 
los grandes distribuidores. Su 
último informe confirma un 
desequilibrio persistente en la 
cadena alimentaria: en 2024, las 
denuncias han seguido en au-
mento, superando las 800.

“Esta cifra demuestra, con da-
tos en la mano, el enorme poder 
que tienen las grandes cadenas 
sobre los pequeños producto-
res. Si no actuamos, seguirán 
aprovechándose de su posición 
dominante. Muchos agriculto-
res y empresas temen perder su 
espacio en los lineales y se ven 
obligados a aceptar condiciones 
injustas porque no tienen otra 
opción”, advierte el ministro de 
Agricultura, Norbert Totschnig, 
del Partido Popular de Austria

■ COMPETENCIA DESIGUAL
En Austria, el 90 % del mercado 
alimentario está en manos de tres 
grandes cadenas. “Esta alta con-
centración genera negociaciones 
de precios agresivas, amenazas 
de exclusión y cambios unilate-
rales en los contratos. Más de 
100.000 explotaciones agrícolas 
y pequeñas industrias deben en-
frentarse a unos pocos gigantes 
del comercio: es una batalla des-
igual”, denuncia Totschnig.

El Fairness-Büro no sólo ha 
detectado un incremento en los 
casos, sino que ha conseguido re-
copilar información clave sobre 
estas prácticas abusivas, trasla-
dándola a la Comisión Europea. 
El nuevo comisario europeo de 
Agricultura, Christophe Hansen, 
ha hecho suya esta preocupación, 
destacando la necesidad de ga-
rantizar ingresos justos para los 
productores y anunciando medi-

El ministro de Agricultura, Norbert Totschnig confirmó, durante la presentación 
del nuevo informe de actividades de la Oficina de Equidad, que las prácticas des-
leales en la cadena alimentaria se mantienen por tercer año consecutivo. / AMA

Start-ups y pequeños em-
prendedores tampoco escapan 
a esta dinámica. Muchos se ven 
forzados a firmar contratos de 
suministro exclusivo, quedando 
totalmente dependientes de una 
sola cadena. Para cumplir con 
sus exigencias, deben realizar 
inversiones significativas sin 
ninguna garantía de compra. Y 
si no pueden abastecer el 100 % 
de los pedidos, se enfrentan a 
penalizaciones económicas seve-
ras, un coste demasiado alto que 
pone en jaque su futuro.

Para Totschnig, es fundamen-
tal abrir un diálogo con las gran-
des superficies para encontrar 
soluciones equilibradas. “Este 
informe no sólo pone en eviden-
cia los abusos del sector, sino que 
demuestra que la conciencia so-
bre la necesidad de justicia en la 
cadena de valor está creciendo. 
Vamos a sentarnos a negociar 
con el comercio, con la mano ten-
dida, pero con determinación”, 
asegura el ministro.

■ FAIRNESS-BÜRO
Creado en marzo de 2022 dentro 
del Ministerio de Agricultura, 
el Fairness-Büro es un organis-
mo independiente que ofrece 
asesoramiento gratuito y confi-
dencial a quienes sufren prác-
ticas comerciales abusivas en 
la venta de productos agrícolas 
y alimentarios. Analiza casos, 
proporciona orientación legal y 
busca soluciones consensuadas 
con los compradores.

Según los últimos datos aporta-
dos por RollAMA, el mercado de 
los productos ecológicos ha segui-
do ganando impulso en 2024 en 
Austria, evidenciando un firme 
compromiso de los consumidores 
con el sector. Este crecimiento re-
fleja cómo los alimentos sosteni-
bles y de calidad se han integrado 
de manera estable en los hábitos 
de consumo, consolidándose 
como una parte esencial de la 
alimentación cotidiana.

Tanto en términos de vo-
lumen (+5,5%) como en valor 
(+3,7%), el mercado de produc-
tos ecológicos creció significati-
vamente en 2024 en comparación 
con el año anterior. Este aumen-
to se refleja en un nuevo récord 
histórico de cantidades compra-
das y ventas de productos ecoló-
gicos. A pesar de que la propor-
ción de productos ecológicos en 
las ventas totales de alimentos 
en supermercados se mantuvo 
estable, la cantidad de alimentos 
ecológicos adquiridos sigue au-
mentando, representando aho-
ra el 13% de todas las compras 
de alimentos, lo que constituye 
una cifra récord. Esto subraya 
que los productos ecológicos es-
tán cada vez más presentes en la 
vida cotidiana de los consumido-
res austriacos. Las fluctuaciones 
en los diferentes trimestres fue-
ron mínimas, lo que indica que 
los productos ecológicos ya no 
siguen las estaciones, sino que 
tienen una importancia cons-
tante durante todo el año en las 
compras alimentarias.

■ POR CATEGORÍAS
Los datos de RollAMA revelan 
diferencias notables entre los 
productos de origen animal y 
vegetal dentro del sector ecoló-
gico. En el ámbito animal, la le-
che líquida se erige como el líder 
indiscutido, con casi un 30% de 
sus ventas correspondientes a 
productos ecológicos, seguida de 
cerca por el yogur y los huevos, 
cuyas ventas también muestran 
un crecimiento sólido. 

El mercado de productos 
ecológicos sigue creciendo
Los productos ecológicos están cada vez más presentes en la 
vida cotidiana de los consumidores austriacos

Por otro lado, los productos 
de origen vegetal mantienen 
una evolución más estable. Las 
frutas, verduras y patatas eco-
lógicas continúan siendo una 
opción constante para los con-
sumidores. Además, los produc-
tos alternativos vegetales, que 
antes podían verse como una 
opción minoritaria, ahora se 
consideran cada vez más como 
una opción ecológica por defec-
to, señal de cómo el concepto 
de sostenibilidad ha permeado 
todos los aspectos de la alimen-
tación diaria.

Los datos de RollAMA refle-
jan una creciente demanda de 
carne ecológica, lo que indica 
que los consumidores están 
valorando más el bienestar ani-
mal y los aspectos éticos en sus 
decisiones de compra. Además, 
las frutas y verduras ecológicas 

están ganando protagonismo, 
lo que responde a hábitos ali-
menticios cambiantes y nuevas 
tendencias en la cocina. Por otro 
lado, el crecimiento de los hue-
vos ecológicos es más moderado, 
en parte debido a problemas de 
disponibilidad.

■ COMPORTAMIENTO DE
    COMPRA
En 2024, tanto la frecuencia de 
compra como la cantidad ad-
quirida de productos ecológicos 
alcanzaron niveles récord: de 
media, se compraron 66,1 kg de 
alimentos ecológicos por hogar 
al año, lo que se distribuyó en 
58,5 compras de productos eco-
lógicos por hogar. Los gastos 
anuales en productos ecológi-
cos subieron a un promedio de 
340 euros por hogar, también un 
nuevo máximo.

Tanto los consumidores ma-
yores de 50 años como los jó-
venes adultos de hasta 29 años 
son los grupos que más produc-
tos ecológicos adquieren. Los 
consumidores mayores priori-

zan la calidad de los alimentos 
para mantenerse saludables, 
mientras que los más jóvenes 
se enfocan en la sostenibilidad 
y el bienestar animal. Además, 
los hogares pequeños de una o 
dos personas prefieren más los 
productos ecológicos que las fa-
milias numerosas, para quienes 
el precio juega un papel más im-
portante, especialmente en pro-
ductos caros como la carne.

■ ESTRUCTURAS DE
    DISTRIBUCIÓN
La distribución de las ventas en-
tre supermercados y tiendas de 
descuento se mantiene estable 
en Austria. Aunque los descuen-
tos tienen una cuota de mercado 
de casi un cuarto en cuanto a 
ventas y un 30% en volumen, el 
comercio minorista sigue siendo 
la fuente principal de productos 
ecológicos.

Aunque los productos ecoló-
gicos continúan siendo promo-
cionados a través de descuentos, 
el informe de RollAMA revela 
que la proporción de productos 
ecológicos vendidos con des-
cuento ha disminuido ligera-
mente: un 29,4% de los produc-
tos ecológicos fueron adquiridos 
a precios reducidos en 2024, fren-
te al 30% de 2023.

das para combatir las prácticas 
desleales. La directiva europea 
sobre competencia desleal será 
revisada en profundidad antes 
de que termine 2025, con la con-
tribución del Fairness-Büro, que 
aportará ejemplos concretos de 
los abusos sufridos en Austria.

■ DATOS CLAVE
Las grandes cadenas de super-
mercados siguen ejerciendo una 
presión asfixiante sobre los pro-
ductores, negándose a aceptar 
subidas de precios a pesar del 
incremento de los costes labora-
les y energéticos. Mientras tanto, 
la caída en los precios de las ma-
terias primas se convierte en la 
excusa perfecta para pagar aún 
menos a los pequeños proveedo-
res, comprometiendo seriamente 
su viabilidad.

Los supermercados, además, 
refuerzan su dominio con már-

genes elevados sobre los pro-
ductos de marca, lo que pone 
en desventaja a los productores 
nacionales frente a sus propias 
marcas blancas. Estas, en mu-
chos casos fabricadas en sus 
propias instalaciones, se venden 
a precios artificialmente bajos, 
desplazando a los productos de 
mayor calidad en la elección de 
los consumidores.

Pero la presión no se detie-
ne ahí. Los productores se ven 
obligados a trabajar con provee-
dores de logística y sistemas de 
pago designados por las cade-
nas, enfrentando costes eleva-
dos y una preocupante falta de 
transparencia en los precios. 
Estas tarifas excesivas no solo 
impactan a los proveedores, 
sino que terminan afectando 
también al consumidor final, 
con un único beneficiado: la 
gran distribución.
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Greenfog-AS
tecnología verde
contra las 
reclamaciones
GREENFOG-AS, tratamiento fumígeno “cero residuos” para frutos cítricos recolectados.
GREENFOG-AS es un fumígeno altamente eficaz en tratamientos en superficie de cítricos frescos. GREENFOG-AS es una
solución dual, con gran eficacia conservante y que se puede utilizar para el tratamiento de frutos en cámaras y
contenedores. Su principio activo es un compuesto de química verde (aprobado para el tratamiento postcosecha de
cítricos) y sustancia GRAS para la FDA americana, y fungicida de “riesgo mínimo” para la EPA de dicho país. Tal vez, la
única herramienta “chem-free” que permite realizar tratamiento de frutas libre de residuos de fitosanitarios. Su uso es muy
recomendable para las líneas comerciales de cítricos “cero residuos” o “chem-free”, e incluso cuando se requiere una
reducción de los residuos de fungicidas convencionales.
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El valor de proteger la fruta
◗ POSTHA.
¿Cómo sabemos lo que vale un 
sector de una industria tan am-
plia como es la postcosecha de 
frutas y hortalizas sin hacer un 
análisis económico-financiero 
exhaustivo? Si nos centramos 
en el sector encargado de pro-
teger la fruta, responsable de 
que se mantenga en óptimas 
condiciones durante su vida 
útil y evitar así su desperdicio, 
la respuesta es sencilla, aunque 
su desarrollo un tanto prolijo: 
tratemos de imaginar el mundo 
sin ella y observemos la diferen-
cia entre la realidad y ese mundo 
imaginario.

Si este sector de la postco-
secha no existiera, el mercado 
sería estrecho en el tiempo y es-
pacio, y reducido en volumen. 
Para que haya mercado no sólo 
es necesaria la presencia de 
compradores, vendedores y 
producto objeto de transacción, 
también es necesaria la con-
fianza entre los compradores de 
que va a haber producto —y por 
tanto merece la pena acercarse 
al mercado— y de que una vez 
adquirido mantendrá sus ca-
racterísticas esenciales hasta 
su uso o consumo. Sin la tecno-
logía de protección las frutas y 
verduras tienen una vida más 
limitada que varía en función 
de condiciones de cultivo y las 
posteriores a la recolección.

Analicemos un subsector, 
los cítricos exportados desde 
España. Un reciente estudio del 
IVIA ha puesto de manifiesto los 
beneficios que aportan los recu-
brimientos en postcosecha en su 
aplicación sobre frutos cítricos, 
entre ellos figura la reducción de 
pérdida de peso, conservación de 
la firmeza del fruto y su mejor 
apariencia. El estudio reproduce 
condiciones habituales de comer-
cialización y obtiene datos a los 
15 y 30 días de frigoconservación 
a 5ºC seguidos de 7 días a 20ºC. 
Las diferencias de pérdida de 
peso entre frutos recubiertos en 
postcosecha y frutos sin recubrir 
son del 1,3% y del 2,5% respecti-
vamente. Si bien la pérdida de 
peso no es exactamente lineal, a 
efectos prácticos se puede supo-
ner que la pérdida de peso es de 
un 0,1% por día de frigoconserva-
ción cuando se mide después de 7 
días de comercialización.

Según las estadísticas de FAO 
los cítricos importados por todos 
los países del mundo con origen 
España fueron de 3.600.000 tone-
ladas en 2012 y de 3.400.000 en 
2022. Si calculamos la media pon-
derada de las importaciones de 
todos los países por su distancia 
al origen parece que no ha cam-
biado mucho en la última década, 
de 2.077 km a 2.014 km, es decir, 
como si todos los cítricos se hu-
bieran exportado a Dinamarca, 
lo que en transporte terrestre 
supone tres o cuatro días de trán-
sito. El precio medio CIF calcula-
do para 2022 es de 1,10 USD/Kg. 
Pero esto es una simplificación 
que no da una imagen clara de 
la realidad. 

La Tabla 1 refleja simplemen-
te la pérdida de valor de los cí-
tricos exportados por pérdida 
de peso, que es sin duda un com-
ponente de reducción de valor 
de menor importancia que el 
aspecto, ya que ante una fruta 
aparentemente deshidratada el 
comerciante tiene que ofrecer un 

descuento significativo para que 
el consumidor la acepte. 

Pero cuando la fruta pierde 
peso su aspecto empeora, deja de 
ser un fruto turgente y atractivo 
para manifestar falta de frescu-
ra, ante lo cual el consumidor, si 
puede, elige otro más apetecible. 
No hay estudio disponible que 
nos pueda ofrecer el dato de cuál 
es el descuento que el comercian-
te tiene que ofrecer para que el 
consumidor acepte una fruta de 
la que puede observar su enveje-
cimiento. Se acepta generalmente 
que una pérdida de peso del 5% ya 
es aparente y aunque no sabemos 
qué descuento tiene que ofrecer-
se para que el consumidor acepte 
una fruta de esas características, 
si suponemos que es del 20%, ten-
dríamos que la pérdida de valor 
por reducción de precio sería de 
0,12 cts/día, que para la cantidad 
exportada según la tabla anterior 
sería de 16.500.000 USD.

No es posible establecer una 
cifra estable en el tiempo y espa-
cio sobre el porcentaje de frutos 
cítricos que se perdería por pu-
drición si estos no se protegie-
ran adecuadamente. Muchos 
autores, entre ellos Smilanick 
y col. (Smilanick, JL., Brown, 
G.E., and Eckert J.W., 2006. Pos-
tharvest citrus diseases and their 
control. In: Fresh Citrus Fruits, 
p. 339-396. Florida Science Sour-

ce, Inc., Longboat Key, Florida), 
hablan de que la pérdida comer-
cial por pudrición de las diferen-
tes variedades de cítricos puede 
ser del 5-20% si no se protegen. 
No siempre la pudrición se detec-
ta en origen, sobre todo cuando 
tiene escaso tiempo de residen-
cia, con lo que el riesgo de que 
se manifieste en destino es alto. 
Evidentemente los mercados ac-
tuales no aceptarían envíos con 
tales porcentajes de pudrición y 

rechazarían el envío en su totali-
dad. Es tentador, para quien está 
convencido del valor aportado 
por la industria de la postcose-
cha, hacer un cálculo simple de 
la pérdida económica que supo-
ne el 20% de pudrición, pero tales 
circunstancias no se producen en 
todo tiempo y lugar.

No obstante, podemos esta-
blecer el valor económico que se 
pierde por cada 1% de pudrición 
que no se evita, que para el caso 

de los cítricos exportados origen 
España sería de 37.400.000 USD 
para la cantidad y precio CIF 
reportada anteriormente. Los 
técnicos que trabajan cotidia-
namente en el mercado dicen 
que sería razonable considerar 
un 5% como cifra de pudrición 
media evitada a lo largo de una 
campaña, lo que nos situaría en 
170.000.000 USD el impacto econó-
mico de la lucha contra la pudri-
ción que este sector de la indus-
tria de postcosecha produce en 
los cítricos españoles exportados.

Hasta aquí el valor aportado 
por este sector de la industria de 
la postcosecha de fácil estima-
ción. A partir de aquí comienzan 
los intangibles, y el más impor-
tante de ellos es la confianza. Los 
distribuidores de fruta necesitan 
confiar en que sus proveedores 
comerciantes de fruta les van a 
entregar la cantidad que nece-
sitan, en el momento en que la 
necesitan y en las mejores con-
diciones para que el consumidor 
acepte estos frutos sin reservas. 
El consumidor a su vez necesita 
confiar en que el distribuidor le 
está ofreciendo fruta en estado 
óptimo de consumo, segura para 
su salud y que podrá aguantar en 
estas condiciones hasta su próxi-
ma compra.

Cuando no hay confianza la 
percepción de riesgo aumenta 
considerablemente y ya sabemos 
que cuando el riesgo se eleva el 
vendedor de fruta, o de cualquier 
otra mercancía, tiene que ofrecer 
un descuento considerable para 
que se acepte su oferta. Con fre-
cuencia no hay descuento sufi-
ciente para ello, ya que el distri-
buidor o el consumidor no es un 
especulador que busca un golpe 
de fortuna, simplemente quiere 
tener transacciones fáciles, se-
guras y exentas de complicacio-
nes posteriores y, por tanto, ante 
riesgos elevados deja de comprar. 
El mercado desaparece. Los 3.740 
millones de USD que vale la ex-
portación de frutos cítricos espa-
ñoles estaría en el aire. 

(Pasa a la página 4)

Si el sector de la postcosecha no existiera, el mercado 
sería estrecho en el tiempo y espacio, y reducido en 
volumen, ya que las frutas y verduras tendrían una 
vida más limitada

Un estudio del IVIA destaca los beneficios de los 
recubrimientos en postcosecha en su aplicación sobre 
frutos cítricos, como la reducción de pérdida de peso, 
la conservación de la firmeza y su mejor apariencia

TONELADAS IMPORTADAS DE CÍTRICOS ORIGEN ESPAÑA 
para distancia inferior al percentil (2022) y 

desvalorización por pérdida de peso en cada intervalo

Tm KM
Percentil 
distancia

Días de 
tránsito

Desval 0,1 ct/día
Intervalo 

tm

1.232.784 1.460,00 30% 3 3.698.352 USD 1.232.784
2.369.501 2.000,00 40% 4 4.546.869 USD 1.136.717
3.021.238 2.685,00 50% 4 2.606.947 USD 651.737
3.171.802 3.570,00 60% 5 752.820 USD 150.564
3.285.723 5.550,00 70% 7 797.446 USD 113.921
3.371.864 8.100,00 80% 10 861.414 USD 86.141
3.397.708 9.922,50 90% 12 310.124 USD 25.844
3.405.207 17.210,00 100% 20 149.970 USD 7.499

TOTAL 13.723.943 USD
TABLA 1. Fuente: POSTHA

El sector postcosecha garantiza que el producto adquirido mantendrá sus características esenciales hasta su uso o consumo. / ARCHIVO

Cuando la fruta pierde peso su aspecto empeora, deja 
de ser un fruto turgente y atractivo para manifestar y 
mostrar falta de frescura, ante lo cual el consumidor, si 
puede, elige otro más apetecible
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Además, habría que tener en 
cuenta los cítricos consumidos 
en el mercado nacional, que jun-
to a los exportados totalizarían 
5,5 millones de toneladas, y otras 
frutas como peras, manzanas, 
frutales de hueso, berries y otras, 
así hasta las 14.700.000 toneladas 
de fruta y verdura que las empre-
sas de postcosecha españolas aso-
ciadas en Postha protegen cada 
año. Podemos afirmar que una de 
cada tres personas en la UE come 
cada día fruta protegida por las 
empresas de Postha (Citrosol, 
Decco Ibérica y Agrofresh).

¿Qué hace este sector de la 
industria de la postcosecha para 
cimentar la confianza a lo largo 
de la cadena de valor? Ofrece ser-
vicio especializado de alto valor. 
Todas las empresas de postcose-
cha realizan múltiples funciones 
para asegurar que comerciantes, 
distribuidores y consumidores 
venden y compran fruta con-
fiando que esta va a mantener 
sus condiciones durante el pe-
riodo de vida que necesitan, que 
se puede consumir sin compli-
caciones ni para las personas ni 
para el medioambiente, que las 
generaciones futuras podrán 
seguir consumiendo este ingre-
diente tan necesario para la vida 
como es la fruta fresca. Todo ello 
cumpliendo escrupulosamente 
las regulaciones que las distin-
tas autoridades establecen para 
esta actividad.

¿Qué servicios son estos? En 
primer lugar, disponer de una 
cartera de soluciones eficaces, 
asegurándose de que estas res-

ponden a las necesidades actua-
les e imaginando las necesidades 
futuras para aportar nuevas so-
luciones con sus actividades de 

I+D+i. Esta cartera de soluciones 
no sólo tiene que cumplir las di-
ferentes regulaciones estableci-
das para esta actividad, sino que 

también tienen que contemplar 
su sostenibilidad y para ello ne-
cesita la cooperación de toda la 
cadena de valor. De igual mane-
ra que la industria farmacéutica 
necesita que los prescriptores y 
usuarios de antibióticos los re-
comienden y usen siguiendo las 
recomendaciones oficiales para 
asegurar su sostenibilidad, en la 
cadena de valor frutícola todos 
los actuantes —comerciantes, 
distribuidores y consumidores— 
deben admitir que las regula-
ciones oficiales son suficientes 
para asegurar la salud pública 
y no imponer medidas adicio-
nales que equivaldrían a un uso 
inadecuado de estas soluciones 
poniendo en riesgo su eficacia 
en el futuro. 

Además, este sector de la 
industria de postcosecha tiene 
técnicos especializados que cons-
tantemente monitorizan, en mu-
chos casos en tiempo real, cómo 
se están utilizando estas solucio-
nes, aportando equipamiento que 
controla con precisión su uso.

Pero los servicios de la indus-
tria de postcosecha van más allá 
en su afán de que la cadena de 
confianza siga firme. Los ser-
vicios adicionales tienen por 
finalidad última ayudar a los 
integrantes de la cadena de va-
lor a tomar decisiones para que 
se cumpla su objetivo de que la 
fruta llegue y se mantenga en 
el lugar de consumo en óptimas 
condiciones. Estas decisiones se 
realizan sobre la idoneidad de la 
fruta en campo para su comercia-
lización y el proceso que debe se-
guir esta fruta en su recolección, 
almacenamiento y transporte 
para conseguir llegar al destino 
elegido manteniendo todas sus 
características.

No toda la fruta vale para 
cualquier destino ni todos los 
procesos son igualmente ade-
cuados en función de la fruta, 
las condiciones ambientales y el 
destino elegidos. Para discernir 
entre las múltiples posibilidades 
se necesita asesoramiento exper-
to y oportuno. Esto es lo que los 
técnicos de la industria hacen 
todos los días, por eso están tan 
bien valorados por sus clientes.

Tras más de 70 años de exis-
tencia, la industria de postco-
secha española continúa ase-
gurándose de que la cadena de 
confianza se mantiene fuerte 
para que el mercado continúe 
vital y sea el medio de vida de 
centenares de miles de personas.

“El valor de...”
(Viene de la página 2)

Las empresas de postcosecha realizan múltiples 
funciones para asegurar que comerciantes, 
distribuidores y consumidores venden y compran fruta 
confiando que esta va a mantener sus condiciones 
durante el periodo de vida que necesitan

Una de cada tres personas en la Unión Europea come 
cada día fruta protegida por las empresas de Postha 
(Citrosol, Decco Ibérica y Agrofresh)
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El CBP03 realiza dos tareas en una misma máquina: pesa el brócoli con alta precisión al tiempo que corta los rabos de manera eficiente. / VALSIC

“A nuestro calibrador electrónico 
por peso le hemos añadido una 
cortadora de rabos de brócoli”
El compromiso de Valsic con la investigación y el desarrollo es constante. El fruto de este trabajo se 
hace visible con el lanzamiento de innovaciones adaptadas a las necesidades de los clientes. Es el 
caso su reputado calibrador electrónico por peso, al que ahora han añadido una función de corta-
dora de rabos de brócoli. “Esta solución innovadora ofrece una gran ventaja al poder realizar dos 
tareas en una misma máquina. Es decir, no sólo pesa el brócoli con alta precisión, sino que también 
corta los rabos de manera eficiente”, destaca Julián Moya.

JULIÁN MOYA / Gerente de Valsic SL

◗ ÓSCAR ORZANCO. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Qué objetivos
se han marcado en Valsic para
2025?

Julián Moya. En Valsic se-
guimos tratando para satisfacer 
las demandas de un sector cada 
vez más exigente, por ello conti-
nuamos comprometidos con el 
desarrollo constante en I+D+i 
de nuestros productos. 

En 2025 nos hemos marcado 
como objetivo ampliar nuestra 
presencia en nuevos produc-
tos dentro del sector agroali-
mentario, lo que nos permitirá 
ofrecer soluciones cada vez más 
diversificadas y especializadas. 
Nuestra prioridad sigue siendo 
desarrollar productos y servi-
cios personalizados, que ofrez-
can soluciones a las demandas 
del mercado, asegurando siem-
pre el más alto nivel de calidad 
y satisfacción para nuestros 
clientes. En definitiva, nos es-
forzamos por seguir creciendo y 
evolucionando sin perder nunca 
el enfoque en ofrecer el mejor 
servicio posible.

VF. Entre las novedades re-
cientes de la firma destaca el 
calibrador electrónico por peso 
CBP03, especial para brócoli con 
cortadora de rabos incluida. ¿Qué 
ventajas ofrece esta solución lan-
zada por Valsic recientemente?

JM. Nuestro calibrador elec-
trónico por peso es una máquina 
ya consolidada en el sector, bien 
reconocida por su precisión y 
fiabilidad. Gracias a esta expe-
riencia, y a la constante investi-
gación que llevamos a cabo, he-
mos desarrollado una máquina 
que el sector demandaba hacía 
tiempo, adaptando este calibra-
dor y añadiéndole una función 
de cortadora de rabos de bró-
coli. Esta solución innovadora 
ofrece una gran ventaja al poder 
realizar dos tareas en una misma 

máquina. Es decir, no sólo pesa 
el brócoli con alta precisión, sino 
que también corta los rabos de 
manera eficiente. Esto optimiza 
los procesos, mejorando conside-
rablemente la producción, con 
el mismo número de operarios 
y reduciendo el tiempo de tra-
bajo. Todo ello manteniendo los 
estándares de calidad que nos 
caracterizan.

VF. ¿Para qué tipos de frutas y 
hortalizas desarrolla soluciones 
Valsic? ¿En qué sectores se ha con-
vertido en un referente?

JM. Valsic comenzó su trayec-
toria centrándose principalmen-
te en el sector cítrico, ya que era 
la fruta predominante en nues-
tra zona de origen. Sin embargo, 
gracias a la calidad y eficiencia 
de nuestras soluciones, pronto 
nos consolidamos como un re-
ferente en el sector de melón y 
sandía, realizando numerosas 
instalaciones en regiones clave 

como La Mancha, Almería, Vi-
llaconejos, Murcia, entre otras, 
logrando una gran aceptación y 
confianza por parte de nuestros 
clientes.

A lo largo de los años, y siem-
pre con el objetivo de seguir 
evolucionando, hemos amplia-
do nuestro campo de acción y 
actualmente, estamos presentes 

en otros sectores como la papaya, 
la calabaza, el brócoli y frutas de 
gran tamaño.

VF. ¿Qué valor añadido ofrece 
Valsic a sus clientes?

JM. Yo diría que uno de nues-
tros principales valores radica en 
el compromiso con las necesida-
des y expectativas de nuestros 
clientes. Nos distinguimos por 

En Valsic el servicio postventa es fundamental, pues garantiza la satisfacción y tranquilidad de los clientes a largo plazo. / VALSIC

nuestra capacidad para desa-
rrollar proyectos totalmente 
personalizados, adaptados a las 
características de cada cliente. 
Además, entendemos que una 
buena atención no termina con 
la entrega del proyecto. Por eso, 
damos gran importancia al ser-
vicio postventa.

Ofrecemos un servicio pos-
tventa que garantiza la satisfac-
ción y tranquilidad de nuestros 
clientes a largo plazo. Nos enfo-
camos en brindar una respuesta 
rápida y profesional, lo que nos 
permite construir relaciones du-
raderas y de confianza.

VF. ¿Cuáles son los pilares 
empresariales que sostienen a 
una empresa con casi 40 años de 
trayectoria?

JM. Valsic empezó su anda-
dura decidida a por cubrir las 
necesidades de un sector poco 
industrializado, que precisaba 
de modernización y mejoras, 
tanto tecnológicas como socia-
les. Poco a poco fue creciendo y 
consolidándose, aumentando en 
clientes y personal cada vez más 
cualificado, que ha hecho que a 
día de hoy sea un referente en la 
industria de nuestro sector.

Parte de los pilares funda-
mentales de nuestra empresa 
han sido el compromiso con la 
calidad y la innovación. Desde 
nuestros inicios, hemos apos-
tado por la constante evolución 
y la incorporación de nuevas 
tecnologías, para mantenernos 
a la vanguardia del mercado. 
Además, la calidad ha sido un 
principio fundamental en todos 
nuestros procesos, asegurando la 
satisfacción de nuestros clientes.

No podemos olvidar, por su-
puesto, el gran equipo humano 
que compone nuestra empresa, 
altamente implicado y especia-
lizado. Ellos son fundamentales 
para la ejecución de nuestras es-
trategias y el cumplimiento de 
nuestros objetivos, permitién-
donos ofrecer siempre el mejor 
servicio y superar los retos que 
se nos presentan.

VF. Para concluir, ¿qué proyec-
tos está desarrollando la compa-
ñía de cara al futuro?

JM. Nuestra intención es 
seguir ofreciendo servicios que 
contribuyan a la mejora pro-
ductiva de nuestros clientes, 
optimizando el trato a la fruta 
y contribuyendo al bienestar de 
los trabajadores, en la medida de 
lo posible, lo que nos impulsa a 
diseñar continuamente nuevos 
prototipos, alineados con las 
demandas del sector. El conoci-
miento y la experiencia de nues-
tra empresa siempre van acom-
pañados de exhaustivos estudios 
de mercado, lo que nos permite 
ofrecer soluciones precisas y 
adaptadas a lo que realmente 
necesita cada cliente. Actual-
mente estamos trabajando en el 
desarrollo de nuevas tecnologías 
para facilitar el tratamiento de la 
fruta en los procesos de manipu-
lación, y esperamos que pronto 
podamos presentar estos avances 
al mercado.

“En 2025 nos hemos marcado como objetivo ampliar 
nuestra presencia en nuevos productos dentro del 
sector agroalimentario, para ofrecer soluciones cada 
vez más diversificadas y especializadas”

“Desarrollamos proyectos personalizados, adaptados 
a cada cliente. Entendemos que una buena atención 
no termina con la entrega del proyecto, por eso damos 
gran importancia al servicio postventa”

“Estamos trabajando 
en el desarrollo de 
nuevas tecnologías 
para facilitar el 
tratamiento de la 
fruta en los procesos 
de manipulación, y 
esperamos presentar 
pronto estos avances al 
mercado”
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CALIBRADOR ELECTRÓNICO POR PESO 
“descarga ambos lados” Para Melón, Sandía, 

Calabaza, Papaya, Brócoli.....

*Nuevo sistema de pesado, con
Cortadora de brócoli

· Calibrado por PESO
· Diseño cazoleta patentado
· Descarga derecha/izquierda
   indistintamente
· Trato delicado a la fruta
· Última tecnología 

El complemento perfecto para nuestros 
calibradores de melón y sandía.  
Producción de 6 cajas/min.

ENCAJADORA AUTOMÁTICA  EN CONTINUO
· Desapilador.
· Volteador.
· Apilador en descenso.
· Pulmón salida palots
  vacíos.
TTODO ELLO MODULAR

VOLCADORES DE PALOTS
Para melón, sandía,
 calabaza y frutas 
de gran tamaño.

CORTADORA PARA 1/4” Y “1/2”

· Acero inoxidable.
· Gran cepillón de lavado.
· Regulación de temperatura de secado.

LAVADORA DE SANDÍA

El futuro de la gestión postcosecha
Cuando la química y la digitalización trabajan juntas para un resultado óptimo

Por JORGE BRETÓ (*)

L
a gestión postcosecha se 
enfrenta a desafíos cada 
vez más exigentes. En 
un sector donde la cali-

dad y la seguridad alimentaria 
son innegociables, los sistemas 
tradicionales de aplicación de 
tratamientos han demostrado sus 
limitaciones. El control del podri-
do, la aparición de resistencias y 
el cumplimiento de normativas 
más estrictas sobre residuos y 
trazabilidad han elevado la com-
plejidad del proceso, haciendo 
indispensable una nueva forma 
de abordar la postcosecha.

Durante décadas, los trata-
mientos químicos han sido la 
herramienta fundamental para 
garantizar la conservación de la 
fruta. Sin embargo, su eficacia 
depende de un equilibrio preciso: 
una dosificación inexacta puede 
reducir su efectividad, generar 
resistencias de los hongos patóge-
nos a los fungicidas utilizados y/o 
alcanzar niveles de residuos fue-
ra de los límites permitidos, com-
prometiendo la calidad del pro-
ducto y la confianza del mercado. 
A esto se suman factores como la 
variabilidad en la absorción de 
los fitosanitarios, la degradación 
de los caldos de tratamiento y los 
errores operativos, que afectan la 
consistencia de los resultados. En 
este contexto, la necesidad de un 
enfoque innovador que integre 
precisión, control y eficiencia se 
ha vuelto clave para el futuro de 
la postcosecha.

■ LA RESPUESTA: TECNOLOGÍA 
    Y QUÍMICA EN EQUILIBRIO
En Citrosol hemos desarrollado 
una solución que transforma la 
gestión postcosecha: CATsys-
tem®, un sistema que integra la 
química postcosecha con la di-
gitalización avanzada para con-
seguir un tratamiento preciso 
y uniforme en todo momento. 
CATsystem® es el primer siste-
ma de control automático de los 
tratamientos postcosecha en el 
mundo, permitiendo mantener 
constante la concentración de 
fungicidas, higienizantes y aditi-
vos alimentarios en los caldos de 
tratamientos postcosecha dentro 
de un rango de valores definido.

La combinación de química 
y digitalización permite abor-
dar problemas recurrentes en la 
gestión postcosecha, optimizando 
los tratamientos y asegurando la 
homogeneidad en su aplicación. 
Gracias a esta tecnología, los 
operadores pueden minimizar el 
desperdicio alimentario y reducir 
el impacto ambiental sin compro-
meter la eficacia del tratamiento.

■ BENEFICIOS CLAVE 
    DE CATSYSTEM®

Este sistema pionero permite:
• Medición y corrección en 

tiempo real de la concentración 
de antifúngicos en los caldos de 
tratamiento.

• Automatización del proceso, 
reduciendo variabilidades y la 
intervención manual.

• Optimización del uso de fito-
sanitarios, facilitando alcanzar 
el nivel de residuos en fruta de-
seados, que aseguren además el 
cumplimiento normativo.

• Trazabilidad y control to-
tal del proceso, proporcionando 

datos precisos para la toma de 
decisiones.

■ UN NUEVO ESTÁNDAR
    EN LA INDUSTRIA
La implementación de CATsys-
tem® de Citrosol ha permitido 
abordar los principales desa-
fíos de la postcosecha de manera 
eficaz:

1. Resistencias bajo control: 
Al dosificar de manera exacta, 
se evita la aplicación de dosis 
subletales que favorecen la apa-
rición de resistencias.

2. Reducción del desperdicio: 
Al optimizar la cantidad de pro-
ducto utilizado, se minimizan los 
costos y el impacto ambiental.

3. Cumplimiento normativo: 
El control automatizado posi-
bilita ajustarse a los requisitos 
más exigentes de los mercados 
internacionales.

4. Mayor seguridad y trazabi-
lidad: La digitalización permite 
registrar y verificar cada aplica-
ción, aportando transparencia 
en toda la cadena de suministro.

Así, la postcosecha de pre-
cisión ha evolucionado rápida-
mente en los últimos años, gra-
cias a la combinación de avances 
tecnológicos y el desarrollo de 
formulaciones más eficaces. Ci-
trosol ha estado a la vanguardia 
de este cambio, liderando con 
soluciones innovadoras, entre las 
que podemos destacar, el Sistema 
Vertido Cero® y el recubrimiento 
vegetal PlantSeal®, ambos diseña-
dos para reducir el desperdicio y 
mejorar la sostenibilidad.

■ UN COMPROMISO 
   CON LA INNOVACIÓN 
    Y LA SOSTENIBILIDAD
El desarrollo de CATsystem® no 
es un hecho aislado, sino parte 
de una estrategia más amplia 
de Citrosol para revolucionar la 

postcosecha mediante tecnolo-
gías innovadoras.

Este compromiso se traduce 
en una inversión constante en I+-
D+i, con iniciativas que abarcan 
desde la mejora de sensores y sis-
temas de detección hasta el desa-
rrollo de herramientas de control 
remoto que faciliten la gestión de 
los tratamientos en tiempo real. 
Además, Citrosol continúa ex-

plorando nuevas soluciones ba-
sadas en la “química verde” para 
responder a la creciente demanda 
de productos hortofrutícolas más 
naturales y sostenibles.

■ EL IMPACTO DE LA 
    POSTCOSECHA DE 
    PRECISIÓN EN EL SECTOR
El enfoque de postcosecha de pre-
cisión impulsado por Citrosol ha 

permitido alcanzar avances sig-
nificativos en la conservación de 
frutas y hortalizas. Además, el 
impacto de CATsystem® no sólo 
se limita a la reducción de pérdi-
das, sino que también optimiza 
la eficiencia de los recursos. En 
términos de consumo de agua y 
energía, la implementación de 
sistemas automatizados ha de-
mostrado ser una solución sos-
tenible y económicamente viable 
para las empresas del sector.

■ CONCLUSIÓN: UN NUEVO 
    PARADIGMA EN LA GESTIÓN 
    POSTCOSECHA
El futuro de la gestión postcose-
cha ya no depende únicamente 
de la experiencia operativa o de 
ajustes manuales. La combina-
ción de la química con la digita-
lización ha cambiado las reglas 
del juego, y en Citrosol estamos 
liderando este cambio.

Con soluciones como CATsys-
tem®, la postcosecha avanza ha-
cia un modelo de precisión, en el 
que la optimización de recursos, 
la reducción de desperdicio y el 
cumplimiento normativo son la 
clave para un sector más eficien-
te y sostenible. La innovación 
en postcosecha no sólo mejora 
la rentabilidad de las empresas 
hortofrutícolas, sino que tam-
bién tiene un impacto positivo 
en la reducción del desperdicio 
alimentario a nivel global.

En Citrosol seguimos apostan-
do por el desarrollo de nuevas tec-
nologías que permitan afrontar 
los retos de la postcosecha con 
soluciones eficaces y sostenibles, 
asegurando que la fruta llegue al 
consumidor con la máxima cali-
dad y frescura, sin comprometer 
la seguridad alimentaria ni el res-
peto por el medioambiente.

(*) CEO de Citrosol

Jorge Bretó considera que el futuro de la postcosecha pasa por enfoques inno-
vadores que integren precisión, control y eficiencia. / CITROSOL

“Con soluciones como CATsystem®, la postcosecha 
avanza hacia un modelo de precisión, en el que la 
optimización de recursos, la reducción de desperdicio y 
el cumplimiento normativo son la clave para un sector 
más eficiente y sostenible”
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“Cada cliente es importante, 
independientemente de su tamaño”
La historia de la familia Blanc en el ámbito de la tecnología postcosecha se remonta a los inicios del siglo XX. Desde los pri-
meros calibradores mecánicos diseñados por el bisabuelo de Christophe Blanc en Argelia hasta los punteros desarrollos de 
automatización o visión artificial utilizando IA, el Grupo Maf Roda no ha dejado de crecer desde que se instaló en Francia 
en 1962. Una empresa familiar con matriz en Montauban que incorporó al grupo Roda ya en los 80 y que hoy está presente en 
todo el mundo, manteniendo siempre el contacto directo y la máxima implicación con cada uno de los proyectos que acometen: 
“ese conocimiento facilita una buena comprensión del negocio, algo que resulta imprescindible para tomar buenas decisiones 
y anticiparse al futuro”. Un futuro que para la tecnología de Maf Roda es una realidad que se concreta en los cientos de al-
macenes en los que han diseñado y puesto en marcha líneas de procesado que marcan la diferencia en la gestión postcosecha.

CHRISTOPHE BLANC / Co-owner & General Manager Maf  Roda

◗ RAQUEL FUERTES. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Cuándo em-
pieza la historia de Maf  Roda? 
¿Cuándo llegan a España?

Christophe Blanc. La his-
toria empieza hace más de más 
de 100 años, en 1905, cuando mi 
bisabuelo, Louis Blanc, empezó 
a fabricar maquinaria agrícola 
y calibradores mecánicos que 
diseñó por su propia necesidad 
para trabajar en sus campos de 
cítricos en Argelia. Vio que nece-
sitaba para su propia producción 
unos calibradores y tratamientos 
en el campo así que empezó con 
atomizadores para tratar la fruta 
en los campos y luego calibrado-
res mecánicos, muy sencillos, 
para calibrar su propia fruta y 
comercializarla. 

Después de la guerra de inde-
pendencia de Argelia, en 1962, 
mi abuelo, Lucien Blanc, montó 
la empresa Maf  en Francia, en 
Moissac, una pequeña ciudad 
cerca de Toulouse, y se focalizó 
exclusivamente en el desarrollo 
de su calibrador mecánico que 
contaba con un sistema un poco 
especial de contrapesos. Los fa-
bricó y empezó a comerciali-
zarlos. Después se trasladaron 
a Montauban, ciudad en donde 
está la matriz ahora. Ahí entro 
mi padre, Philippe Blanc, el ac-
tual presidente del grupo, y que 
en 1981 se convierte en director 
general de Maf.

Después llegó Roda, un grupo 
italiano que tenía presencia aquí 
(Alzira, Valencia), en Italia y en 
Estados Unidos. En ese momento 
Maf  se había implicado mucho 
en el desarrollo electrónico de 
los calibradores, Roda se había 
quedado algo atrasado en la tec-
nología con los calibradores me-
cánicos, así que tuvimos la posi-
bilidad de realizar la adquisición 
del grupo Roda, que era mucho 
más grande, en el año 1989 y en-
tonces se convirtió en Maf Roda, 
sumando a la cartera de Maf todo 
lo que aportaba Roda en España, 
Estados Unidos, Italia…

VF. Una historia de más de100 
años, una empresa con presencia 
en 60 países y sigue siendo una 
empresa familiar en continuo 
crecimiento…

CB. Efectivamente, todos los 
miembros de la familia estamos 
muy implicados, mi padre es el 
presidente y los 5 hermanos es-
tamos en el negocio. De hecho, 
mi padre bromeaba con que te-
níamos que haber sido más her-
manos para llegar a más países. 
Bromas aparte, lo cierto es que el 
Grupo ha ido creciendo creando 
filiales o comprando empresas 
por todo el mundo. Después de 
las últimas adquisiciones (en el 
24 se hicieron tres adquisicio-
nes) hay 19 filiales en el grupo. 

La última incorporación fue hace 
menos de un mes, en Egipto. Lo 
cierto es que estamos en todos los 
continentes.

VF. Acercándonos a la reali-
dad más cercana, ¿tiene una idea 
aproximada de cuántas centrales 
hortofrutícolas españolas cuen-
tan con tecnología Maf Roda?

CB. Hay más de 460 proyectos 
desarrollados aquí en España. 
Además, exportamos alrededor 
del 60% de lo que fabricamos 
mientras que el 40% de la factu-
ración se hace en España.

VF. Cuando un cliente les lla-
ma y les dice que va a abrir un 
nuevo almacén o necesita un nue-
vo diseño, ¿trabajan con él para 
diseñar las diferentes líneas o la 
mayoría de los clientes ya saben 
exactamente qué quieren?

CB. Pues eso depende mucho 
ya que trabajamos con todo tipo 
de clientes en cualquier país del 
mundo, así que nos adaptamos 
según su necesidad, sus conoci-
mientos del sector, sus diferen-
tes mercados, su proyección de 
futuro… para orientarles en la 
solución que más se adapta a su 
necesidad concreta.

Por ejemplo, hay clientes que 
son nuevos en el sector y ahí sí 
que hay que explicar paso a paso 
cómo funciona todo. Con ellos 
pasamos mucho tiempo en el de-
sarrollo de proyecto. En el otro 
extremo tenemos otros clientes 
que trabajan con nosotros desde 
los inicios hace 40 años y conocen 
bien el sector, su mercado, su for-
ma de trabajar, su necesidad, su 
proyección y ahí todo va mucho 
más rápido porque tienen más o 
menos claro lo que quieren.

Trabajamos tanto con agricul-
tores que necesitan una pequeña 
línea de proceso y de calibrado 
de fruta como con cooperativas y 
empresas privadas muy grandes. 
De hecho, tenemos algunos clien-
tes que hoy en día que son muy 
grandes y que empezaron hace 
años con un calibrador pequeño 
en un pequeño almacén y hemos 
visto cómo han ido creciendo. Un 
proceso en el que les hemos ido 
acompañando con nuestra tec-
nología. Para nosotros es impor-

tante cada cliente, independien-
temente de su tamaño.

VF. ¿Por qué es tan importante 
un buen diseño del almacén en la 
gestión postcosecha de la fruta?

CB. El diseño de la solución y 
el concepto de línea es clave para 
asegurar unos flujos de fruta óp-
timos para garantizar la produc-
tividad requerida y asegurar una 
calidad y un coste operativo que 
logre que nuestros clientes sean 
más competitivos en sus nego-
cios. El diseño de la línea impacta 

de forma importante en el coste 
final de producción. Es un tema 
muy importante y hacemos todo 
el diseño con los clientes alineán-
donos con sus objetivos. Un pro-
yecto grande requiere muchas 
reuniones y puede haber 20 y 25 
versiones de planos. Acompaña-
mos al cliente para asegurarnos 
de que lo que le proponemos 
corresponde a su necesidad. 
Es un proceso que nos permite 
conocer al cliente, trabajar con 
él, conocer su objetivo, mejorar 
sus procesos, mejorar los flujos, 
el concepto de la línea y propor-
cionar ideas, lo que nos permite 
darle lo que necesita y fidelizarlo. 
El cliente valora mucho este pro-
ceso de trabajo conjunto. 

VF. ¿Cómo se combina la tec-
nología con la aplicación de quí-
micos postcosecha, cómo se rela-
cionan con los fabricantes para 
conseguir resultados óptimos? 

CB. Existen muchos provee-
dores de tratamientos químicos 
de la fruta y solemos colaborar 
con los que nuestros clientes 
quieren trabajar, nosotros nos 
adaptamos. Aportamos, diga-
mos, la parte mecánica del equi-
po y ellos aportan sus difusores 
o sus aplicadores de cera, por 
ejemplo, y proponemos también 
un sistema de visión en nuestras 
líneas para que puedan dosificar 
en función de la productividad 
de la línea, de las toneladas que 
pasan por hora sobre la línea… 
Nosotros proporcionamos esa 
regulación gracias a sistemas 
ópticos, por ejemplo.

VF. ¿Cómo están influyendo 
las nuevas tecnologías (desde la 
visión artificial hasta la IA) en el 
procesado de frutas? 

CB. La visión artificial es el 
core de nuestro negocio, está in-
tegrada en casi todas nuestras 
líneas de proceso desde hace 
muchos años y desde hace unos 
5 años hemos incorporado la in-
teligencia artificial a nuestros 
equipos de visión para facilitar 
el trabajo de los operadores de 
calidad. De esta forma pueden 
categorizar los defectos según 
su huella espectral, para cada 
defecto asociamos una huella es-
pectral. La inteligencia artificial 
nos permite identificar y catego-
rizar mucho mejor esos defectos 
y aporta una mayor facilidad de 
manejo de las herramientas de 
visión artificial. Ahora es mucho 
más fácil ajustar un sistema de 
visión con inteligencia artificial.

VF. De las últimas innovacio-
nes tecnológicas de Maf  Roda, 
¿cuáles destacaría? ¿Cuáles ha 
visto que han mejorado expo-
nencialmente la eficiencia de los 
procesos?

CB. Tenemos una plataforma 
hardware de nuestro sistema de 

Para Christophe Blanc, “el operador del futuro será mucho más especializado en diferentes tecnologías”. / MAF RODA

“En 1905 Louis Blanc empezó a fabricar maquinaria 
agrícola y calibradores mecánicos que diseñó por 
su propia necesidad para trabajar en sus campos de 
cítricos en Argelia”

“El Grupo ha ido creciendo creando filiales o 
comprando empresas por todo el mundo, estamos en 
todos los continentes”

“Trabajamos con todo tipo de clientes en cualquier 
país del mundo, nos adaptamos según su necesidad, 
sus conocimientos del sector, sus diferentes mercados, 
su proyección de futuro… para orientarles en la 
solución que más se adapta a su necesidad concreta”

“El cliente valora mucho todo el proceso de trabajo 
conjunto, donde el diseño de la línea impacta de forma 
importante en el coste final de producción”
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calidad patentado, GlobalScan 7 
IA, que nos da una ventaja com-
petitiva clave para diferenciar-
nos. Es un sistema con análisis 
multiespectral. Luego aplicamos 
software a nivel inteligencia ar-
tificial, a nivel de tratamiento de 
imágenes…

VF. Si el futuro pasa por la au-
tomatización, ¿cuál es la labor del 
operario del futuro en el almacén?

CB. La automatización no 
va a frenarse. El operador del 
futuro será mucho más especia-
lizado en diferentes tecnologías. 
Por ejemplo, incorporamos cada 
vez más robótica y necesitamos 
operadores específicos para 
asegurar un buen manejo de la 
tecnología así que va a haber ope-
radores, pero necesitarán mayor 
especialización.

VF. ¿En qué líneas está inves-
tigando actualmente Maf  Roda? 
¿Se prevén novedades en el corto 
plazo?

CB. Por una parte, hay mejo-
ras de lo existente, pero estamos 
muy enfocados en la automatiza-
ción, por supuesto, la robótica, la 
logística a través del sistema de 
AGVs que hemos desarrollado, 
la trazabilidad también es muy 
diferenciadora… y eso conforma 
el foco para el futuro.

VF. ¿Con qué argumentos tra-
taría de convencer a una empre-
sa que está diseñando su nuevo 
almacén para que les llamase y 
contase con su tecnología?

CB. Somos una empresa re-
conocida en el mercado desde 
hace muchos años, transmitimos 
confianza y seguridad a nuestros 
clientes. Desde el origen, el grupo 
Maf  Roda ha seguido la misma 
trayectoria, ofreciendo solucio-
nes tecnológicas muy avanzadas 

a sus clientes. El hecho de ser 
una empresa familiar nos per-
mite también tomar decisiones 
de forma más rápida. Hoy en día 
vemos que hay muchos fondos 
de inversión que van comprando 
empresas y al final la reactividad 
de esas empresas no es a veces la 
más rápida.

En Maf Roda nos focalizamos 
en la tecnología y en el servicio 
postventa. Este punto es funda-
mental para nuestros clientes y 
por eso tenemos tantas filiales en 
todo el mundo. Trabajamos con 
más de 50 colaboradores a nivel 
mundial para dar ese servicio 
postventa a nuestros clientes. 
En definitiva, destacaría la con-

fianza, la trayectoria, además de 
la tecnología, hay que tener muy 
presente el servicio técnico, el 
apoyo, el acompañamiento téc-
nico… Estas serían para mí las 
ventajas. 

En nuestra familia estamos 
todos muy involucrados, todos 
conocemos muy bien el nego-
cio y viajamos constantemente 
alrededor del mundo visitando 
clientes. Esto nos permite estar 
en contacto permanente con el 
sector y con la tecnología y ese 
conocimiento facilita una buena 
comprensión del negocio, algo 
que resulta imprescindible para 
tomar buenas decisiones y anti-
ciparse al futuro.

Maf Roda es una empresa internacional focalizada en la tecnología postcosecha dentro del sector de frutas y hortalizas frescas. / RAQUEL FUERTES

“El diseño de la solución y el concepto de línea es 
clave para asegurar unos flujos de fruta óptimos para 
garantizar la productividad requerida y asegurar una 
calidad y un coste operativo que logre que nuestros 
clientes sean más competitivos en sus negocios”

“La visión artificial es el core de nuestro negocio, está 
integrada en casi todas nuestras líneas de proceso 
desde hace muchos años y desde hace unos 5 años 
hemos incorporado la inteligencia artificial a nuestros 
equipos de visión”
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“Ofrecemos antioxidantes 
naturales para más de 20 
variedades de IV y V gama”
Food Freshly es una firma especializada en conservantes innovadores para alargar la vida útil de 
frutas y hortalizas de IV y V gama, desarrollados utilizando exclusivamente ingredientes de origen 
natural. Los productos de la compañía se emplean en Europa, América del Sur, Asia y África. No 
obstante, y como señala Alejandro Morant, entre sus objetivos prioritarios figuran “seguir amplian-
do su cartera de clientes y su gama de productos. Otra meta es seguir innovando, sobre todo en la 
conservación de fresas, ya que es una fruta con muchísima merma y muchos rechazos”.

ALEJANDRO MORANT / 5eSUeVenWDnWe FRPeUFLDO Ge OD ýUPD )RRG )UeVKO\ en (VSD³D� 
3RUWXJDO \ /DWLnRDP«ULFD

◗ ÓSCAR ORZANCO. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Qué rasgos de-
finen y diferencian la actividad de 
la firma Food Freshly?

Alejandro Morant. Somos 
una empresa familiar con 30 
D³RV Ge e[SeULenFLD en VROXFLR-
nes 100% naturales para alargar 
OD YLGD ¼WLO Ge IUXWDV \ KRUWDOL]DV 
Ge ,9 \ 9 JDPD� 1RV GLIeUenFLD-
mos por eliminar conservantes 
DUWLILFLDOeV� XVDU LnJUeGLenWeV 
EDVDGRV en YLWDPLnDV \ PLneUD-
OeV� \ SURGXFLU en LnVWDODFLRneV 
FeUWLILFDGDV �,)6�*)6,� RUJ£nLFR� 
.RVKeU�� 

$GeP£V� en )RRG )UeVKO\ IXL-
mos pioneros en tratar productos 
FU¯WLFRV FRPR EDnDnDV \ EeUenMe-
nDV� FRnVLGeUDGRV DnWeV ÛLPSRVL-
EOeVÜ Ge FRnVeUYDU VLn TX¯PLFRV�

VF. ¿Qué gama de productos y 
soluciones tienen actualmente en 
el mercado?

AM. 2IUeFePRV DnWLR[LGDnWeV 
en SROYR Ge DSOLFDFLµn U£SLGD ��� 
VeJXnGRV SRU LnPeUVLµn� SDUD 
P£V Ge �� YDULeGDGeV� $GeP£V� 
estamos en proceso de lanzar 
un nuevo producto totalmente 
nuevo e innovador en el merca-
GR Ge SURFeVDGRV� TXe FRnVWD Ge 
XnD SDWenWe en (XURSD� /OeYD-
PRV XnRV PeVeV WUDEDMDnGR FRn 
clientes para poder llevar a cabo 
eO ODn]DPLenWR Ge eVWe SURGXFWR� 
\ eVWDPRV PX\ ePRFLRnDGRV� 

VF. Como firma especializa-
da en conservantes innovadores 
para fruta y verdura de IV y V 
gama, ¿qué ventajas y diferencia-
ción aportan sus soluciones a los 
clientes?

AM. 1XeVWUDV VROXFLRneV 
permiten una reducción de mer-
PDV Ge KDVWD Xn ��� DO e[WenGeU 
OD YLGD ¼WLO Ge ODV IUXWDV \ KRU-
WDOL]DV� 3RU eMePSOR� en PDn]D-
nas conservan sus propiedades 
nDWXUDOeV KDVWD �� G¯DV \ en Oe-
FKXJDV KDVWD �� G¯DV� $GeP£V� 
ORV SURFeVRV VRn P£V U£SLGRV� �� 
segundos de inmersión frente a 
los 2 minutos de tratamientos 
FRnYenFLRnDOeV�

Y nuestros productos cuentan 
con certificaciones globales que 
IDFLOLWDn OD e[SRUWDFLµn \ FRn-
WDPRV VRn VROXFLRneV SLRneUDV� 
como el tratamiento de bananas 
FRUWDGDV� Xn PeUFDGR Lne[LVWenWe 
antes de la aparición de nuestra 
WeFnRORJ¯D�

VF. ¿Qué gama de frutas y 
hortalizas pueden tratarse con 
sus antioxidantes para alargar 
la vida útil del producto?

AM. 0Dn]DnDV� SeUDV� EDnD-
nDV� DJXDFDWeV� PDnJRV� SL³DV� 
IUeVDV� OeFKXJDV �,FeEeUJ� 5R-
PDnD�� SDWDWDV� ]DnDKRULDV� FKL-
ULY¯DV� EeUenMenDV \ JXDFDPROe 

conforman el amplio abanico de 
IUXWDV \ KRUWDOL]DV TXe SXeGen 
WUDWDUVe FRn nXeVWUDV VROXFLRneV� 
(n eVWD OLVWD WDPEL«n Ve LnFOX\en 
WXE«UFXORV \ SURGXFWRV P¯nLPD-
PenWe SURFeVDGRV�

VF. ¿Cuál es la metodología 
de aplicación habitual de las so-
luciones que ofrece la firma para 
tratar las frutas y hortalizas?

AM. (V Xn SURFeVR VenFLOOR 
en tres pasos: cortar el produc-
WR� VXPeUJLUOR ����� VeJXnGRV en 
XnD VROXFLµn Ge nXeVWUR DnWLR[L-
GDnWe GLOXLGR en DJXD� \ enYDVDU 
\ DOPDFenDU�

(O SURFeVR Ve DGDSWD D FXDO-
TXLeU eVFDOD� GeVGe FRFLnDV Se-

TXe³DV KDVWD O¯neDV LnGXVWULDOeV 
DXWRPDWL]DGDV�

VF. El año pasado presentaron 
un método de aplicación directa 
para lechuga en campo. ¿Qué 
resultados se obtienen con esta 
innovación? 

AM. &Rn eVWe P«WRGR Ge 
DSOLFDFLµn GLUeFWD ORJUDPRV e[-
WenGeU OD YLGD ¼WLO Ge OD OeFKXJD 
unos días para poder empaque-
WDU GLUeFWDPenWe en FDPSR� R 
TXe DJXDnWe P£V en OD F£PDUD 
Ge OD I£EULFD� 'e eVWD PDneUD ODV 

Alejandro Morant anuncia un nuevo producto totalmente innovador para el mercado 
de procesados, que consta de una patente en Europa. / FOOD FRESHLY

El 100% de las soluciones desarrolladas por la compañía son aptas para la producción ecológica. / FOOD FRESHLY

empresas pueden reducir costes 
\ PeUPDV� 

VF. En Food Freshly, ¿cómo 
garantizan la calidad y la efec-
tividad de sus formulaciones y 
tratamientos?

AM. Cada lote se fabrica en 
$OePDnLD EDMR FeUWLILFDFLRneV 
,)6�*)6,� +$&&3 \ RUJ£nLFDV� 
Realizamos controles microbio-
OµJLFRV� Dn£OLVLV Ge LPSXUe]DV \ 
pruebas en condiciones reales de 
WUDnVSRUWe� $GeP£V� enWUeJDPRV 
Xn &eUWLILFDGR Ge $n£OLVLV �&2$� 
FRn FDGD SeGLGR�

VF. ¿Ofrecen soluciones para 
las líneas de producción y comer-
cialización ecológica?

AM. 6¯� (O ���� Ge nXeVWUDV 
soluciones son aptas para pro-
GXFFLµn eFROµJLFD� 'e KeFKR� 
fuimos los primeros en certificar 
un tratamiento bio para manza-
nDV Ge ,9 JDPD en eO D³R ����� 
\ KR\ WenePRV O¯neDV RUJ£nLFDV 
SDUD SURGXFWRV FRPR DJXDFDWeV� 
JXDFDPROeV \ WXE«UFXORV�

VF. En una firma que ofrece 
soluciones innovadoras, ¿qué peso 
tiene el departamento de I+D+i?

AM. Contamos con un labo-
UDWRULR en %LeOeIeOG �$OePDnLD� 
donde desarrollamos soluciones 
SDUD GeVDI¯RV eVSeF¯ILFRV� $Ge-
P£V� FRODERUDPRV FRn XnLYeU-
VLGDGeV \ FenWURV WeFnROµJLFRV 
eXURSeRV�

VF. ¿Cuál ha sido la evolución 
de Food Freshly durante los últi-
mos años? ¿Qué grado de implan-
tación tienen actualmente en los 
mercados?

AM. Comenzamos en el 1994 
VXVWLWX\enGR VXOILWRV en SDWDWDV 
SeODGDV� +R\ WenePRV SODnWDV en 
$OePDnLD \ ((88� DOPDFeneV 
en (VSD³D \ &DnDG£� \ WUDEDMD-
PRV FRn SURGXFWRUeV eVSD³ROeV� 
1XeVWURV SURGXFWRV eVW£n GLVSR-
nLEOe en WRGD (XURSD� $P«ULFD 
GeO 6XU� LnFOXVR WUDEDMDPRV FRn 
FOLenWeV en $VLD \ �IULFD� 

VF. ¿Qué perspectivas tiene la 
compañía en España?

AM. (VSD³D eV SULRULWDULR 
SRU VX OLGeUD]JR en e[SRUWDFLµn 
KRUWRIUXW¯FROD� 4XeUePRV LPSXO-
VDU OD ,9 JDPD� WDnWR eFROµJLFD 
FRPR nRUPDO� eVSeFLDOPenWe en 
DJXDFDWeV \ WXE«UFXORV� (VSD³D 
se encuentra todavía en proceso 
de crecimiento en la industria 
Ge SURFeVDGRV� \ eVWDPRV DTX¯ 
SDUD IDFLOLWDU \ DFRPSD³DU ORV 
DYDnFeV�

$FWXDOPenWe VR\ eO UeSUe-
VenWDnWe Ge OD ILUPD en (VSD³D� 
\ FRnWDPRV FRn Xn DOPDF«n en 
9DOenFLD� OR TXe nRV SeUPLWe We-
neU XnD ORJ¯VWLFD ORFDO P£V eILFD] 
TXe GeVGe IXeUD Ge (VSD³D� 

VF. ¿Qué objetivos se marcan 
para el futuro?

AM. 1XeVWUR REMeWLYR eV DP-
pliar nuestra cartera de clientes 
\ WDPEL«n nXeVWUD JDPD Ge SUR-
GXFWRV� Ge WDO PDneUD TXe SRGD-
mos cubrir todos los problemas 
que se encuentran nuestros 
FOLenWeV FDGD G¯D� 

Otra meta es seguir innovan-
GR� VREUe WRGR en OD FRnVeUYDFLµn 
Ge IUeVDV� \D TXe eV XnD IUXWD FRn 
PXFK¯VLPD PeUPD \ PXFKRV Ue-
FKD]RV� (VWe eV Xn JUDn UeWR SDUD 
nRVRWURV� $ G¯D Ge KR\ VeJXLPRV 
LnYeVWLJDnGR \ WUDEDMDnGR en 
este problema que tienen todas 
ODV ePSUeVDV Ge IUeVD� 

“En Food Freshly fuimos 
pioneros en tratar 
productos críticos como 
bananas y berenjenas, 
considerados antes 
‘imposibles’ de 
conservar sin químicos”

“Nuestras soluciones 
permiten una reducción 
de mermas de hasta 
un 50% al extender la 
vida útil de las frutas y 
hortalizas”

“Los procesos de 
nuestros tratamientos 
son más rápidos, 30 
segundos de inmersión 
frente a los 2 minutos 
de los tratamientos 
convencionales”



Without

Alarga la Vida útil 
de tus Productos: 

Más Frescura, 
Menos Pérdidas

Somos líderes en soluciones 
postcosecha 100% libres de 
conservantes y sulfitos, especializados 
en antioxidantes naturales que alargan 
la vida útil de frutas y hortalizas frescas 
cortadas hasta 21 días. Nuestras 
formulaciones en polvo, disueltas en 
agua, mantienen el color, textura y sabor 
natural de los productos mediante una

inmersión de solo 30 segundos. 
Con 30 años de experiencia y 
certificaciones internacionales
(UE orgánico, FDA, IFS), reducimos hasta 
un 40% el oscurecimiento enzimático
y las pérdidas por deterioro. Ideal
para exportaciones y cadenas de retail 
exigentes.

Mobile: +34 677 73 54 27
www.food-freshly.eu/es

Scan me

Aguacates
Controlamos la oxidación en aguacates 
frescos y congelados con recubrimientos 
vegetales que preservan su color verde 
vibrante y textura cremosa.Vida útil de
8-12 días, sin alterar el sabor natural (cero 
notas cítricas).Compatible con producción 
ecológica y procesos IQF.

Manzana
Prevenimos el oscurecimiento en cortes de 
manzana (rodajas, cubos) con soluciones 
100% libres de sulfitos.Vida útil de 8-21 
días,manteniendo la firmezay sabor fresco 
inclusoenexportacionesde largadistancia. 
Efectividad superior al ácido cítrico o 
ascórbico.

Patatas
Pionerosenreemplazarsulfitosenpatatas 
cortadasopeladas.Nuestra fórmula 
garantizahasta16días devidaútil, 
preservando el color claro y textura natural. 
Certificadoparausoen escuelas,hospitales 
y producción ecológica.

Without 
Food Freshly enhanced with 

Food Freshly

Without 
Food Freshly enhanced with 

Food Freshly
Food Freshly enhanced with 

Food Freshly
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“Nuestro objetivo es que 
cada empresa optimice 
y monetice sus ahorros 
energéticos con los CAEs”
Ilex Sostenible, filial de Ilex Environnement, es una empresa especializa-
da en la transición energética y el desarrollo sostenible con más de 6 años 
de experiencia en descarbonización a través de los Certificados de Eficien-
cia Energética. Su misión es acompañar a empresas de diversos sectores a 
optimizar sus medidas de ahorro energético y entregarles financiamiento 
a través de actuaciones elegibles al sistema CAE. Diego Cruz Maldonado 
explica con más detalle este acompañamiento y el sistema CAE. 

DIEGO CRUZ MALDONADO / Ilex Sostenible

◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Cuál es la 
actividad principal de Ilex Sos-
tenible y qué papel juega dentro 
del sector agroalimentario e 
industrial?

Diego Cruz Maldonado.
Ilex Sostenible —filial de Ilex 
Environnement— responde a 
las necesidades específicas de 
eficiencia energética ligadas a 
refrigeración, conservación y 
producción eficiente del sector 
agroalimentario, implementan-
do estrategias adaptadas a cada 
proyecto. Nos especializamos en 
maximizar el ahorro energéti-
co y las subvenciones CAE de 
nuestros clientes, permitiéndo-
les reducir costos energéticos, 
disminuir el tiempo de retorno 
de sus inversiones en eficiencia 
energética y minimizar su im-
pacto ambiental. A través de un 
enfoque integral, Ilex Sostenible 
garantiza que cada proyecto en 
eficiencia energética sea soste-
nible, rentable y alineado con 
los objetivos medioambientales 
del sector.

VF. Uno de los puntos clave 
en los que trabaja Ilex Sostenible 
es la eficiencia energética. ¿Cómo 
se traduce esto en el ámbito del 
frío industrial y agroalimenta-
rio? ¿Cuáles son los principales 
desafíos en este sector?

DCM. En el sector del frío 
industrial y agroalimentario, 
la eficiencia energética es clave 
para reducir costos operativos 
y mejorar la competitividad. La 

refrigeración representa una 
parte significativa del consumo 
energético, especialmente en el 
almacenamiento de productos 
en cámaras frigoríficas, y su 
optimización se ha vuelto aún 
más crucial ante la volatilidad 
de los precios de la energía. 
Para enfrentar estos desafíos, 
es fundamental implementar 
soluciones como la instalación 
de grupos frigoríficos de alto 
rendimiento o la recuperación 
de calor para la generación de 
ACS o procesos de secado, ma-
duración, conservación lo que 
permite mejorar la eficiencia 
sin comprometer la calidad de 
los productos.

Uno de los principales desa-
fíos para las empresas del sector 
es la inversión inicial necesaria 
para modernizar infraestructu-
ras y cumplir con normativas 
cada vez más exigentes en efi-
ciencia energética y refrigeran-
tes de menor impacto ambien-
tal. Para abordar este reto, el 
gobierno español ha implemen-
tado el sistema de Certificados 
de Ahorro Energético (CAEs), 
una ayuda específicamente di-
señada para fomentar el ahorro 
energético. Este mecanismo es 
altamente atractivo, ya que per-
mite reducir significativamente 
la inversión necesaria y, en al-
gunos casos, logra que el tiempo 
de retorno sea inferior a un año.

VF. Los Certificados de Aho-
rro Energético (CAEs) se han 
convertido en una herramienta 

clave para fomentar la sosteni-
bilidad. ¿Podría explicarnos en 
qué consisten y qué beneficios 
aportan a las empresas?

DCM. Los Certificados de 
Ahorro Energético, son una 
herramienta clave dentro de la 
estrategia de transición ener-
gética de España, diseñada 
para incentivar a las empresas 
a implementar medidas de efi-
ciencia energética y reducir su 
consumo de energía final. Este 
mecanismo permite monetizar 
los ahorros energéticos, ayu-
dando a recuperar parte de la 
inversión realizada en tecnolo-
gías y soluciones más eficientes.

Se estima que el dispositivo 
CAE podría llegar a movilizar 
alrededor de 870 millones de 
euros en 2025 en proyectos de 
eficiencia energética en todo el 
territorio, con previsiones de 
crecimiento en los años siguien-
tes. Esta ayuda es financiada 
por los proveedores de energía, 
quienes, en cumplimiento de la 
directiva europea sobre eficien-
cia energética, tienen la obliga-
ción de contribuir a la reduc-
ción del consumo energético. 

Diego Cruz Maldonado afirma que “Ilex Sostenible garantiza a sus socios y clientes que cada proyecto en eficiencia 
energética sea sostenible, rentable y alineado con los objetivos medioambientales del sector”. / ILEX SOSTENIBLE

“Los Certificados de 
Ahorro Energético 
pueden reducir el 
retorno de inversión a 
menos de un año”

Postcosecha: 
garantizando frescura 
y calidad en manzanas
◗ AGROFRESH.
La cadena de suministro de fru-
tas frescas enfrenta un desafío 
constante: asegurar que los 
productos lleguen en óptimas 
condiciones a los consumidores, 
sin pérdidas significativas de ca-
lidad. En el caso de las manzanas, 
mantener su frescura y textura 
crujiente es esencial, especial-
mente cuando deben viajar lar-
gas distancias en contenedores 
refrigerados. La tecnología de 
postcosecha desempeña un papel 
fundamental para ayudar a pro-
longar la vida útil de las frutas y 
reducir el desperdicio a lo largo 
de la cadena de suministro.

■ EL PAPEL DEL 1-MCP EN
    LA CONSERVACIÓN DE LAS
    MANZANAS
Uno de los avances más relevan-
tes en la postcosecha de frutas 
ha sido el uso del 1-Metilciclo-
propeno (1-MCP), una molécula 
que bloquea la acción del etileno, 
la hormona responsable del pro-
ceso de maduración y envejeci-
miento de las frutas. Gracias a 
este tratamiento, se ralentiza el 
envejecimiento de las manzanas, 
ayudando a preservar su firme-
za, color y sabor durante un pe-
riodo más prolongado. Este mé-
todo no sólo permite una mayor 
flexibilidad logística y de distri-
bución, sino que también contri-
buye a mejorar la experiencia del 
consumidor final, incrementan-
do la vida útil de la fruta fresca y 
asegurando su calidad mientras 
se reduce el desperdicio.

“La postcosecha contempla 
un conjunto de actuaciones so-
bre la fruta, que se aplican en el 
momento más crítico, cuando el 
valor del producto es mayor, pues 
ha pasado todo su ciclo, se ha in-
vertido todo en su producción, 
agua, fertilización, recolección, 
transporte”, recalca Julián He-
rraiz, AgroFresh Fruit Protec-
tion SA General Manager.

■ SMARTFRESH™

SmartFresh™ es el tratamiento 
original y regulado de 1-MCP 
para la postcosecha de manzanas.

Así, el tratamiento basa-
do en 1-MCP con mayor reco-
nocimiento en la industria es 
SmartFresh™ de AgroFresh, el 
producto pionero de esta tecno-
logía, patentado, registrado y ho-
mologado globalmente. Durante 
más de 20 años, SmartFresh™ ha 
demostrado su eficacia en la con-
servación de frutas, especialmen-
te manzanas.

A diferencia de otras formu-
laciones no registradas que se 
intentan comercializar en nues-

tro territorio, en su proceso de 
autorización y registro, ha sido 
sometido a rigurosos procesos 
de evaluación por expertos inde-
pendientes, siendo registrado y 
homologado en múltiples países, 
que permiten garantizar la segu-
ridad de su uso y su efectividad. 
Es fundamental que productores 
y distribuidores opten por solu-
ciones contrastadas y aprobadas 
por las autoridades europeas y 
locales para evitar riesgos en la 
calidad de la fruta, en su comer-
cialización y en la confianza del 
consumidor.

Numerosos productores y ex-
portadores han implementado 
SmartFresh™ con resultados ex-
celentes. Por ejemplo, empresas 
en Europa y América han logra-
do extender significativamente 
la vida útil de sus manzanas sin 
comprometer su calidad. Según 
datos de AgroFresh, algunos pro-
ductores han reducido hasta en 
un 50% las pérdidas por deterio-
ro, consiguiendo que sus frutas 
lleguen en condiciones óptimas 
a mercados lejanos, como Asia y 
Medio Oriente.

En países como España, don-
de la exportación de manzanas 
es clave, SmartFresh™ ha contri-
buido a que las variedades más 
demandadas, como Golden Deli-
cious y Gala, mantengan su tex-
tura y sabor por más tiempo en 
los puntos de venta, asegurando 
una mejor rentabilidad para los 
productores y mayor satisfacción 
para los consumidores.

■ UN COMPROMISO CON 
    LA SOSTENIBILIDAD 
    Y LA CALIDAD
Además de sus beneficios en la 
conservación, el uso de Smar-
tFresh™ contribuye a la soste-
nibilidad del sector frutícola. 
Al ayudar a reducir las pérdi-
das postcosecha, se minimiza 
el desperdicio alimentario y 
se optimiza el uso de recursos 
como agua y energía en la pro-
ducción de manzanas. Este en-
foque sostenible es cada vez más 
valorado por los consumidores 
y por la industria alimentaria 
en su conjunto.

En conclusión, la tecnología 
de postcosecha sigue mostrando 
su impacto positivo en la cadena 
de suministro de frutas, contri-
buyendo en proporcionar man-
zanas más frescas, con mayor 
vida útil y menos desperdicio. 
En un mundo donde la eficien-
cia y la calidad son esenciales, 
soluciones como SmartFresh™ 

representan un aliado vital para 
productores, distribuidores y 
consumidores.
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Para ello, pueden optar por dos 
vías: los aportes al FNEE, o los 
aportes a través del sistema CAE 
para financiar directamente a las 
empresas,  siguiendo las directri-
ces establecidas por el Estado.

El Gobierno define periódi-
camente la lista de operaciones 
elegibles, los requisito y el pro-
ceso de solicitud. Las empresas 
especializadas, como Ilex Soste-
nible, gestionan la solicitud de 
estos certificados, administran-
do las presentaciones de expe-
dientes  y asegurando que las 
empresas reciban los incentivos 
correspondientes. Actualmente, 
existen 114 operaciones elegibles 
estandarizadas, que consideran 
62 nuevas incorporadas desde 
julio de 2024, lo que amplía las 
oportunidades para distintos 
sectores como el agroalimenta-
rio e industrial.

Los Certificados de Ahorro 
Energético ofrecen múltiples 
beneficios a las empresas del 
sector agroalimentario. En pri-
mer lugar, permiten una reduc-
ción de costos operativos al dis-
minuir el consumo energético. 
Además, pueden generar retor-
nos financieros, convirtiendo el 
ahorro energético en un activo 
económico. También facilitan el 
cumplimiento normativo sobre 
eficiencia energética y reduc-
ción de emisiones. Esto no sólo 
mejora la competitividad al re-
ducir costos y obtener ventajas 
en el mercado, sino que también 
refuerza el compromiso con la 
sostenibilidad, contribuyendo a 
los objetivos de responsabilidad 
social empresarial.

VF. Ilex Sostenible acompaña 
a las empresas en la gestión de 
estas ayudas. ¿Cómo es el proceso 
para obtener los CAEs y qué pa-
pel desempeñan ustedes en cada 
etapa?

DCM. Ilex Sostenible dispo-
ne de un proceso sencillo y claro 
para ayudar a nuestros clientes 
a  beneficiarse valorizando sus 
operaciones de eficiencia ener-
gética mediante el pago de los 
ahorros generados, gracias a los 
CAEs. Tomando en cuenta una 
modalidad de proyecto estanda-
rizado —soluciones energéticas 
que suelen repetirse de forma 
más frecuente. En ese caso dis-
pondrán de una Ficha CAE que 
tendrá varias ventajas— el proce-
so para obtener los Certificados 
de Ahorro Energético consta de 
etapas clave: El primer punto es 
un preanálisis de la actuación en 

el que se realiza la identificación 
de proyecto y el estudio de elegi-
bilidad. Luego se realiza la firma 
de convenio CAE. Se trata de un 
compromiso de pago del impor-
te de la prima CAE calculado 
al finalizar la obra. La tercera 
etapa ‘Obra y puesta en marcha’ 
comprende la realización de la 
instalación. La siguiente eta-
pa a cubrir es la construcción 
del expediente CAE, es decir, la 
documentación justificativa re-
glamentaria. Una vez reglamen-
tado este paso, el siguiente es la 
Verificación CAE, o lo que es lo 
mismo, el control de la operación 
por un organismo independien-
te. La penúltima etapa es la emi-
sión del CAE que consiste en la 
Validación del CAE por parte de 
la autoridad competente. Y por 
último, el pago del CAE, la recep-
ción económica del beneficiario 
generador del ahorro. 

Ilex Sostenible se compromete 
a acompañar a sus socios y clien-
tes a lo largo de todo el proceso, 
desde la evaluación inicial y la 
implementación de medidas, has-
ta la obtención y monetización de 
los CAE.

VF. A menudo, acceder a sub-
venciones puede ser un proceso 
complejo. ¿Cuáles diría que son 
las principales dificultades o 
contrapartidas que enfrentan las 
empresas al solicitar los CAEs? 
(Burocracia, tiempos de espera, 
requisitos…)

DCM. El sistema CAE ha sido 
diseñado para simplificar y agi-
lizar el acceso a incentivos para 
la eficiencia energética, evitando 
las complejidades habituales de 
las subvenciones tradicionales. 
Sin embargo, las empresas deben 

presentar un expediente técnico 
que certifique el ahorro genera-
do, lo que puede generar cierta 
complejidad. Además, es obliga-
torio acceder a los CAEs a través 
de un proveedor de energía, lo 
que puede dificultar la identifica-
ción de los interlocutores adecua-
dos. Nuestro objetivo es acom-
pañar a las empresas del sector 
agroalimentario a optimizar sus 
medidas de ahorro energético y 
entregarles financiamiento a tra-
vés del sistema CAE

Es importante destacar que 
los CAEs son totalmente com-
patibles con la mayoría de las 
subvenciones vigentes. Gracias 
a esto, Ilex Sostenible puede es-
tructurar proyectos en los que la 
combinación del valor monetiza-
do del CAE y la subvención apli-
cable, como puede ser por ejem-
plo el fondo FEADER, permitan 
cubrir gran parte de una inver-
sión en eficiencia energética.

VF. Desde su experiencia con 
la matriz francesa Ilex Environ-
nement, ¿qué aprendizajes han 
podido trasladar al mercado es-
pañol en términos de eficiencia 

energética y optimización del 
frío industrial a través de Ilex 
Sostenible?

DCM. Gracias a nuestra expe-
riencia con Ilex Environnement 
en Francia, hemos trasladado 
al mercado español estrategias 
clave en eficiencia energética 
para al sector agroalimentario 
e industrial. Los más de 300 pro-
yectos gestionados y 100M€ en 
financiación otorgada, nos per-
miten entender las necesidades 
del sector agroalimentario en 
términos energéticos y finan-
cieros para proponer soluciones 
integrales y adaptadas a cada 
uno de nuestros socios y clientes, 
ofreciendo un acompañamiento 
especializado en CAEs.

VF. Para ilustrar mejor el 
impacto de estas ayudas, ¿podría 
compartirnos algún proyecto de 
referencia en los que han traba-
jado y los beneficios que han lo-
grado sus clientes?

DCM. Actualmente, en Ilex 
Sostenible estamos acompañan-
do a un productor de frutas en 
la renovación completa de sus 
antiguas instalaciones de refri-

geración que funcionaban con 
freón. Gracias a las soluciones 
innovadoras de Q-REF, esta 
planta ahora se beneficia de la 
tecnología KIBO y del sistema 
avanzado HD COLD, lo que per-
mite una reducción drástica del 
consumo energético al tiempo 
que garantiza una calidad ópti-
ma de conservación y un ahorro 
energético optimo.

Las acciones implementadas 
han sido: la sustitución completa 
del sistema de refrigeración por 
uno de alta eficiencia energética  
y la implementación de un sis-
tema de recuperación de calor, 
aprovechando la energía genera-
da por la refrigeración para otros 
procesos internos, optimizando 
el consumo de electricidad y su 
prima CAE. 

Y los resultados obtenidos: la 
reducción del 50% en el consumo 
energético de los grupos frigorí-
ficos. El 52% de la inversión cu-
bierta gracias al CAE. Inversión 
total realizada: 895 k€. Un plazo 
de retorno de la inversión infe-
rior a 1 año gracias a las ayudas 
financieras CAE y por último, 
la reducción de emisiones de 
CO2, contribuyendo a los objeti-
vos de sostenibilidad del sector 
agroalimentario. 

VF. Mirando al futuro, ¿cómo 
ve la evolución del sector en térmi-
nos de eficiencia energética y sos-
tenibilidad? ¿Qué oportunidades 
pueden aprovechar las empresas 
en los próximos años?

DCM. El sector agroalimen-
tario en España tiene el gran 
desafío de mejorar su eficiencia 
energética y sostenibilidad. La 
optimización del consumo ener-
gético, especialmente en refrige-
ración y almacenamiento, será 
clave en los próximos años. Tec-
nologías avanzadas en sus siste-
mas de refrigeración, el uso de 
refrigerantes con menor impacto 
ambiental y procesos como la re-
cuperación de calor permitirán 
reducir costos y seguir mejoran-
do el impacto medioambiental.

Actualmente, el sistema de los 
Certificados de Ahorro Energéti-
co, representan una herramien-
ta estratégica para que el sector 
agroalimentario mejore su efi-
ciencia energética con apoyos 
económicos en medidas de aho-
rro energético. Su implementa-
ción permitirá a las empresas 
reducir costos, cumplir con re-
gulaciones y avanzar hacia un 
modelo de producción más sos-
tenible, competitivo y rentable.

Ilex Sostenible ofrece un acompañamiento a lo largo de todo el proceso CAE, desde la evaluación inicial y la construcción 
del expediente, hasta la obtención y pago de los CAE. / ILEX SOSTENIBLE

“Los CAEs convierten el ahorro energético en un activo 
económico para las empresas”

“El sector agroalimentario tiene en los CAEs una 
oportunidad clave para reducir costos y modernizarse” 

“La transición energética es posible y rentable en el 
sector agro y de frio industrial gracias a los CAEs”
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Cómo lograr una 
mejor conservación 
con tecnología y 
sostenibilidad
◗ N RODRIGUEZ. REDACCIÓN (*)
Los avances en las tecnologías
de manipulación y almacena-
miento postcosecha, incluidas
las herramientas innovadoras
de recolección, los sistemas de
gestión de la temperatura y el
envasado inteligente son fun-
damentales para mantener la
calidad de las hortalizas, mini-
mizar las pérdidas y garantizar
un suministro constante de pro-
ductos frescos para satisfacer la 
demanda nutricional mundial.
Estas tecnologías mejoran la
sostenibilidad al reducir los re-
siduos y mejorar la eficiencia de 
la cadena de suministro.

Por ejemplo, las herramien-
tas de recolección de precisión 
minimizan los daños físicos y 
garantizan un momento ópti-
mo, maximizando así la calidad 
inicial del producto. Las tecno-
logías de cadena de frío, como 
el transporte refrigerado y el 
almacenamiento en atmósfera 
controlada, ayudan a mantener 
la frescura y prolongar la vida 
útil. Los envases inteligentes 
con revestimientos antimicro-
bianos, absorbedores de etileno 
y sensores para controlar la cali-
dad en tiempo real contribuyen 
a reducir el deterioro y a prolon-
gar la vida útil. 

Estas tecnologías son esen-
ciales para mantener la cade-
na mundial de suministro de 
hortalizas, garantizando pro-
ductos frescos para dar cabida 
a la creciente población con el 
mínimo impacto secundario 
en el medio ambiente. Además, 
la reducción de las pérdidas 
postcosecha complementará el 
desarrollo sostenible, en parti-
cular mediante la mejora de la 
eficiencia en el uso de los recur-
sos y la reducción de la huella 
de carbono. Los esfuerzos para 
mejorar aún más los sistemas 
de manipulación y almacena-
miento postcosecha pueden 
centrarse en: desarrollar cá-
maras frigoríficas de bajo coste 
y energéticamente eficientes 
para los pequeños agricultores. 
Estimular el uso de material de 
envasado biodegradable y res-
petuoso con el medio ambiente 
para minimizar este impacto. 
Invertir en investigación y de-
sarrollo de métodos innovado-
res de tratamiento postcosecha, 
como recubrimientos comesti-
bles y tecnologías avanzadas de 
secado. Fortalecer los marcos 
políticos, las asociaciones públi-
co-privadas y otras instituciones 
que construyen infraestructu-
ras que conducen a un mayor 
acceso a la tecnología moderna 
para después de la cosecha. 

■ MANIPULACIÓN
POSTCOSECHA

La manipulación postcosecha de 
las hortalizas implica una serie 
de operaciones críticas destina-

das a preservar la calidad, mi-
nimizar las pérdidas y preparar 
el producto para su comerciali-
zación o almacenamiento. Los 
recientes avances tecnológicos 
han mejorado significativamen-
te estos procesos, ofreciendo ma-
yor precisión y eficiencia. 

Los métodos de ensayo no 
destructivos, como la espec-
troscopia de infrarrojo cercano 
(NIRS), han revolucionado la 
determinación de la madurez 
de la cosecha, proporcionando 
información en tiempo real so-
bre parámetros como el conte-
nido de azúcar, la textura y la 
firmeza, garantizando la máxi-
ma calidad. 

Los sistemas automatizados 
de alta velocidad, respaldados 
por la inteligencia artificial y la 
tecnología de visión artificial, 
pueden detectar imperfeccio-
nes y, basándose en esta tecno-
logía, clasificar las hortalizas 
según su tamaño, forma y co-
lor, eliminando con gran pre-
cisión los productos cultivados 
incorrectamente o enfermos. 
Los sistemas de clasificación de 
alta velocidad que emplean in-
teligencia artificial (IA), apren-
dizaje automático y robótica 
sofisticada pueden detectar au-
tomáticamente imperfecciones, 
clasificar por tamaño, color, tex-
tura y madurez, y seleccionar 
productos de calidad inferior 
para eliminarlos con excelente 
precisión. 

Los agentes de lavado bio-
degradables con propiedades 
antimicrobianas han ganado 
popularidad, demostrando ser 
eficaces y sostenibles para redu-
cir la contaminación microbia-
na sin dejar residuos. También 
se utilizan técnicas innovadoras 
como la limpieza por ultrasoni-
dos y el saneamiento basado en 
el ozono para mejorar la seguri-
dad y la eficiencia. El uso de so-
luciones de limpieza ecológicas 
y biodegradables que contienen 
agentes antimicrobianos natu-
rales, como aceites esenciales 
y extractos de plantas, ha au-
mentado la eficacia de la reduc-
ción de la carga microbiana, 
preservando al mismo tiempo 
la naturaleza orgánica de las 

hortalizas. Otras técnicas, como 
la limpieza por ultrasonidos, 
que desaloja la suciedad y los 
contaminantes mediante ondas 
sonoras de alta frecuencia, y el 
saneamiento basado en el ozono, 
que garantiza una desinfección 
eficaz sin residuos químicos, 
también se han popularizado 
por su sostenibilidad y eficacia.

Los avances en materiales de 
amortiguación, como espumas 
biodegradables y acolchados 
reutilizables, reducen los daños 
mecánicos durante la manipula-
ción y el transporte. Y las unida-
des de refrigeración móviles con 
sistemas de reserva alimentados 
por energía solar han mejorado 
el transporte de verduras pere-
cederas, garantizando un con-
trol constante de la temperatura 
incluso en regiones remotas.

■ TECNOLOGÍAS DE
ALMACENAMIENTO

En el apartado ‘almacena-
miento en atmósfera modifi-
cada y controlada (AM/AC), 
los niveles de oxígeno, dióxido 
de carbono y humedad en las 
unidades de almacenamiento 
se modifican y controlan para 
ralentizar las tasas de respira-
ción, controlar el crecimiento 
microbiano y retrasar la senes-
cencia de las hortalizas. Los 
sistemas AM/AC son los más 
eficaces para prolongar la vida 
útil de verduras de hoja verde, 
tomates y tubérculos, tanto en 
lo que respecta a la retención 
de nutrientes como a la posibi-
lidad de venta 

Las nuevas tecnologías de 
almacenamiento han cambia-
do radicalmente el concepto de 
conservación de las hortalizas, 
proporcionándoles una mayor 
vida útil en cuanto a frescura, 
nutrición y atractivo comercial. 
Los avances científicos se com-
binan con el uso práctico para 
garantizar unas condiciones de 
almacenamiento óptimas para 
los distintos tipos de hortalizas. 

Las condiciones de almace-
namiento hipobárico, por ejem-
plo, han reducido la presión 
atmosférica, ralentizando la 
actividad fisiológica de las hor-
talizas además de retardar la 

Las innovaciones futuras se centrarán en la creación de tecnologías escalables y 
de bajo costo, con materiales de alto rendimiento y rentables. / ARCHIVO

Vacuum Cooler, un eficaz tratamiento de preenfriamiento. / MOELCO

FRANCISCO SÁNCHEZ MARSILLA / Gerente 
en Moelco Levante

“Nuestra actividad principal
se centra en la fabricación
de unidades Vacuum Cooler”
◗ ÓSCAR ORZANCO. REDACCIÓN.
Desde Moelco Levante destacan 
que en los últimos años han
experimentado un importante
crecimiento en los pedidos de
sus máquinas, fundamental-
mente desde fuera de España.
En este sentido, la firma está
centrada actualmente en la
fabricación de dos máquinas
Vacuum Cooler con capacidad
de 30 palets en México y otra de 
6 palets en Polonia.

Valencia Fruits. ¿Qué ca-
racteriza actualmente la activi-
dad de una firma como Moelco 
Levante?

Francisco Sánchez Mar-
silla. La actividad principal 
de Moelco Levante se centra 
en la fabricación de unidades 
Vacuum Cooler, el alquiler de 
las mismas, así como la reali-
zación del mantenimiento y 
reparación de maquinaria de 
frío industrial.

VF. Por lo comentado, uno de 
sus productos estrella es el deno-
minado Vacuum Cooler, ¿cómo 
funciona está tecnología?

FSM. El principio de fun-
cionamiento Vacuum Cooler se 
basa en la rápida evaporación 
de una parte de la humedad 
del producto cuando se somete 
a una disminución de presión 
dentro de una cámara estanca.

Este método es un eficaz tra-
tamiento de preenfriamiento 
evaporativo rápido para pro-
longar la vida de los productos 
tratados al reducir su deterioro 
térmico postcosecha.

VF. ¿Qué ventajas aporta este 
método a los comercializadores 
hortofrutícolas?

FSM. Las principales ven-
tajas de este proceso es el en-
friamiento rápido y eficiente, la 
preservación de la calidad del 
producto, reducción del dete-
rioro microbiano y mayor efi-
ciencia energética, entre otros 
aspectos.

VF. ¿Qué productos horto-
frutícolas son aptos para el en-
friamiento mediante Vacuum 
Cooler?

FSM. El Vacuum Cooler es 
especialmente útil para preen-
friar una amplia variedad de 
productos perecederos que re-
quieren un enfriamiento rápi-
do para preservar su frescura y 
calidad tales como los vegetales 
de hoja, algunas variedades de 
verdura, flores, hongos y hier-
bas aromáticas.

VF. Además de Vacuum Coo-
ler, ¿qué otros servicios y solu-
ciones ofrece Moelco Levante a 
sus clientes?

FSM Además de la fabrica-
ción de unidades de Vacuum 
Cooler, ofrecemos el alquiler 
de maquinarias compactas 
para su rápido transporte e 

instalación, así como el man-
tenimiento de estas máquinas 
con nuestro servicio 24 horas.

VF. ¿Cuál ha sido la evolu-
ción de Moelco Levante en los 
últimos años? ¿Qué grado de im-
plantación tienen actualmente 
en España y fuera de nuestras 
fronteras?

FSM. Hemos tenido un gran 
crecimiento en el volumen de 
pedidos de nuestras máqui-
nas siendo la mayoría para 
exportación.

Disponemos de una cartera 
consolidada de 150 empresas en 
España y un inicio de implanta-
ción en los países productores 
de ensaladas como el norte de 
África, Sudáfrica, Italia, Fran-
cia, Alemania, Polonia, Repú-
blica Checa, Brasil, México y 
Panamá.

VF. ¿Cuáles son los últimos 
proyectos que han desarrollado 
o están ejecutando actualmente?

FSM. Nuestros trabajos se 
están centrando en la fabrica-
ción de dos máquinas Vacuum 
Cooler con capacidad de 30 pa-
lets en México y otra de 6 palets 
en Polonia.

VF. ¿En qué dirección avan-
za la investigación en el sec-
tor de la refrigeración para 
la conservación de productos 
hortofrutícolas?

FSM. La investigación en el 
sector de la refrigeración para 
la conservación de productos 
hortofrutícolas está avanzan-
do en varias direcciones clave, 
principalmente enfocadas en 
la sostenibilidad, la eficiencia 
energética y la mejora de la ca-
lidad de los productos durante 
su almacenamiento y transpor-
te. Algunas de las principales 
tendencias en esta área inclu-
yen el uso de refrigerantes más 
sostenibles y que no dañen la 
capa de ozono.

VF. ¿Qué objetivos se marca 
Moelco Levante para el futuro?

FSM. Nuestros principales 
objetivos se enfocan en áreas 
clave para el sector, como la efi-
ciencia operativa, la expansión 
del mercado, la sostenibilidad, 
y la innovación en tecnologías 
de refrigeración.

Francisco Sánchez Marsilla. / MOELCO
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producción de etileno y el creci-
miento microbiano. Esta técnica 
es adecuada para cultivos de alto 
valor como espárragos, brócoli o 
pimientos. En estos productos, 
los requisitos de mantener el as-
pecto fresco y la calidad son de 
suma importancia en los merca-
dos de exportación y los grados 
premium. 

Las instalaciones de almace-
namiento modernas están cada 
vez más equipadas con sensores 
inteligentes habilitados para el 
Internet de las Cosas (IC), que 
garantizan la supervisión conti-
nua de parámetros ambientales 
críticos, como la temperatura, la 
humedad y las concentraciones 
de gas. El sistema de análisis de 
datos en tiempo real ayuda en el 
mantenimiento predictivo y la 
detección temprana de anoma-
lías, en la optimización de las 
condiciones de almacenamien-
to, reduciendo así el deterioro y 
los residuos. La integración de 
sensores habilitados para IC en 
los entornos de almacenamiento 
permite supervisar parámetros 
críticos en tiempo real, como la 
temperatura, la humedad y la 
composición de los gases. Estos 
sensores notifican inmediata-
mente a las partes interesadas 
los posibles problemas, lo que 
permite intervenir a tiempo y 
minimizar las pérdidas.

Los sistemas dinámicos de 
atmósfera controlada (DAC) por 
su parte controlan el entorno 
de almacenamiento basándose 
en datos en tiempo real sobre la 
tasa de respiración y la sensibi-
lidad al etileno de las hortalizas 
almacenadas. De este modo, se 
garantizan unas condiciones de 
conservación óptimas con una 
vida útil prolongada y la preser-
vación de la calidad con un uso 
mínimo de energía.

■ TECNOLOGÍAS EMERGENTES
La nanotecnología ha aportado 
soluciones transformadoras al 
almacenamiento y la conserva-
ción de hortalizas. Las aplicacio-
nes en nanorecubrimientos que 
sirven como barreras contra la 
humedad pero también evitan 
la contaminación microbiana 
son ejemplos, así como en na-
noabsorbentes que regulan los 
niveles de etileno para retrasar 
la maduración y el deterioro. Los 
recientes avances en nanoencap-
sulación también permiten una 
liberación más gradual de agen-
tes antimicrobianos, lo que pue-
de prolongar la vida útil de las 
verduras al tiempo que garantiza 
la seguridad y la calidad.

La crioconservación es el al-
macenamiento a temperaturas 
ultrabajas, muy útil para conser-
var variedades vegetales de alto 
valor y genéticamente únicas 
para la disponibilidad a largo pla-
zo de germoplasma y biodiversi-
dad importantes. Se trata de un 
método importante especialmen-
te para cultivos como la cebolla, 
el ajo y otros alliums, que son 
importantes para los programas 
de mejora genética. Las técnicas 
de vitrificación y encapsula-
ción-deshidratación han mejora-
do enormemente la eficiencia y 
aplicabilidad de la criopreserva-
ción tanto para fines comerciales 
como de investigación. 

Los tratamientos con plasma 
frío están surgiendo como una 
solución no térmica para esterili-
zar superficies, inactivar patóge-
nos y preservar la frescura de los 
vegetales. Esta tecnología genera 
especies reactivas que eliminan 
contaminantes sin afectar a la 
calidad nutricional y sensorial 
del producto. 

Se están utilizando herra-
mientas basadas en IA para 
predecir la vida útil de las hor-
talizas, optimizar las condiciones 
de almacenamiento e identificar 
posibles riesgos de deterioro. 
Los algoritmos de aprendizaje 
automático analizan los datos 
medioambientales y propor-
cionan información práctica 
para mejorar la toma de deci-
siones a lo largo de la cadena de 
suministro.

Los biopolímeros sensibiliza-
dos con sensores que controlan 
las condiciones cambiantes en 
tiempo real, como la temperatu-
ra, la humedad y la composición 
de gases, surgen como soluciones 
de envasado inteligente. 

Los nanocompuestos están 
reinventando las tecnologías de 
envasado, ya que ofrecen barre-
ras superiores contra el oxígeno 
y los vapores de agua, contra los 
microbios e incluso contra otros 
factores, lo que ayuda a proteger 
los envases durante más tiempo 
contra diversos factores, como 
los daños. Además, los nanosen-
sores integrados en el material 
de envasado ayudan a reali-
zar un seguimiento temporal, 
que incluye la temperatura, la 
humedad y las condiciones de 
frescura en tiempo real. De este 
modo, el periodo de almacena-
miento será el adecuado y se 
desperdiciará menos. 

■ FUTURO
Las innovaciones futuras se cen-
trarán en la creación de tecnolo-
gías escalables y de bajo costo. 
La investigación priorizará el 
desarrollo de materiales de alto 
rendimiento y rentables, accesi-
bles para más actores del sector 
agrícola. Entre las soluciones 
destacadas estarán los envases 
biodegradables innovadores, los 
empaques activos e inteligentes 
y los materiales que prolongan 
la vida útil de los productos 
sin comprometer su seguridad 
alimentaria.

La adopción de tecnologías di-
gitales será clave para transfor-
mar las cadenas de suministro. 
La tecnología blockchain garan-
tizará la transparencia, trazabi-
lidad y autenticidad de los pro-
ductos desde el campo hasta el 
consumidor, proporcionando 
información en tiempo real so-
bre la calidad y el origen de los 
productos. Plataformas impul-
sadas por inteligencia artificial 
permitirán una mejor toma de 
decisiones al optimizar la logís-

tica, la gestión de inventarios 
y la previsión de la demanda. 
Herramientas como blockchain 
para la trazabilidad, IA para el 
análisis predictivo y el Internet 
de las cosas (IoT) para la monito-
rización en tiempo real pueden 
revolucionar la eficiencia y la 
transparencia en las cadenas 
de suministro.

La sostenibilidad seguirá 
siendo el eje central de los sis-
temas de empaque y almacena-
miento, promoviendo princi-
pios de economía circular. Los 
materiales de embalaje estarán 
diseñados para su reutilización, 
reciclaje o biodegradabilidad, re-
duciendo los residuos y conser-
vando recursos. Las innovacio-
nes en almacenamiento estarán 
orientadas a reducir el consumo 
energético, emplear materiales 
renovables y optimizar las con-
diciones de conservación para 
minimizar el desperdicio. Estas 
estrategias contribuirán a los 
objetivos ambientales globales 
y ayudarán a la industria en su 
transición hacia prácticas más 
sostenibles alineadas con mar-
cos internacionales.

(*) Artículo redactado a 
partir del estudio: “Recent Ad-
vancements and Innovations in 
Post-harvest Handling, Storage, 
and Technology for Vegetables: 
A Review”. Elaborado por: Su-
bhash Verma (a), Sapan Kumar 
(b), Vipin Kumar (c), Shatrunjay 
Yadav (d), Paras Singh (e), Anu-
rag Saurabh (f) Ashutosh Kumar 
(g) y Manjul Jain (a) 

a- School of  Agriculture, Ekla-
vya University Damoh-470661, 
India. 

b- ATMA, Katihar, India. 
c- Division of  Vegetable Scien-

ce, Sher-e-Kashmir University of  
Agricultural Sciences and Tech-
nology, Chatha Jammu, Jam-
mu & Kashmir, Pin code-180009, 
India. 

d- Department of  Agriculture 
Science, Agrawan Heritage Uni-
versity, Bamarauli Katara Fate-
habad Road Agra, India. 

e- Department of  Vegetable 
Science, College of  Horticulture, 
VCSGUUHF, Bharsar, Pauri Gar-
hwal, (Uttarakhand), India. 

f- Department of  Food Scien-
ce and Postharvest Technology, 
ICAR-IARI New Delhi, based in 
India. 

g- Department of  Horticultu-
re (Vegetable Science), KVK, Nar-
katiyagani, RPCU, Puas Bihar, 
India.

Recomendaciones básicas 
de manejo postcosecha

◗ DECCO.
Las recientes lluvias caídas 
en estos últimos días en todas 
las áreas citrícolas de nuestra 
geografía hacen extremar la 
vigilancia sobre la fruta que 
se va a recolectar a partir de 
ahora, ya que la consecuencia 
más inmediata con toda proba-
bilidad sea el aumento de po-
drido en la fruta en campo (se 
crea un hábitat adecuado para 
el desarrollo de las esporas en 
el campo). 

Estas circunstancias, uni-
das a un déficit anterior de 
agua de lluvia disponible en 
el suelo (de fácil asimilación), 
hacen pensar que los árboles 
de cítricos incrementarán su 
potencial hídrico lo que deri-
vará en frutos más turgentes 
al momento de cosecha. Por lo 
expuesto hay que prestar es-
pecial atención a las buenas 
prácticas de recolección para 
reducir las fisiopatías por gol-
pes y heridas. 

Se recomiendan tratamien-
tos preventivos sobre toda la 
fruta que vaya a entrar a los 
almacenes para rotaciones 
con estocado o para conser-
vaciones a corto plazo.

Los tratamientos deberán 
incorporar fungicidas para 
los tres principales géneros de 
hongos que podrán infectar la 
fruta: Penicillium, Phitophto-
ra y Geotrichum. 

1. No recolectar nunca fru-
ta que haya estado apoyada 
sobre el suelo ni recoger fruta 
del suelo.

2. Evitar recolectar inme-
diatamente después de lluvias 

o fruta mojada con exceso de 
humedad.

3. Cortar con alicate. No 
recolectar a tirón. Evitar pe-
dúnculos largos, que puedan 
herir a la fruta. 4. Evitar fruta 
despezonada.

5. No golpear a la fruta.
6. Cosechar en cajas lim-

pias y desinfectadas.
7. Tratar la fruta con fun-

gicidas en forma inmediata a 
la cosecha, antes de 24 horas 
desde recolección.

8. Después de tratar por 
drencher, es importante de-
jar secar la fruta antes de su 
manipulación.

En Decco somos expertos 
en postcosecha, impactamos 
tu negocio positivamente ha-
ciendo que después del perio-
do de postcosecha haya más y 
mejor fruta disponible para 
el mundo. Para más informa-
ción, por favor consulta con el 
equipo Técnico-Comercial de 
Decco Ibérica.

Tras las lluvias aumenta el riesgo de podrido en la fruta en campo. / ARCHIVO

Tras un episodio de 
lluvias, la consecuencia 
más inmediata es el 
aumento del podrido 
de la fruta, por 
ello se recomienda 
realizar tratamientos 
fungicidas para los tres 
principales géneros 
de hongos que podrán 
infectar la fruta






