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Los exportadores espaiioles ya estan sondeando la posibilidad de abrir nuevos destinos para la comercializacion de frutas y hortalizas frescas. / VALENCIAPORT

Los aranceles ponen en \_rilo
al sector agroalimentario

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La imposicion de aranceles del
20% a productos de la Union Eu-
ropea por parte de Estados Unidos
ha generado una gran preocupa-
cién en el sector agroalimentario
espanol. Estos aranceles a los
alimentos que afectan a secto-
res clave como el aceite de oliva,
el vino, la aceituna, legumbres
y hortalizas en conserva, y, con
un impacto menor, a las frutas
y hortalizas frescas, reduciran
con toda seguridad la competiti-
vidad de las exportaciones espa-
nolas y europeas en el mercado
estadounidense.

La respuesta a esta guerra
arancelaria se ha hecho esperar,
pero finalmente ha llegado, y
tanto el Gobierno espanol como
la Comision Europea han mostra-
do su disposicién a contrarrestar
los efectos de estos aranceles me-
diante medidas diplomaticas y
comerciales. La Unién Europea
mantiene una estrategia de tres
pilares basada en la negociacién
con Washington como via priori-
taria, el contraataque con repre-
salias si no hay una solucién dia-

logada y la profundizacion de las
relaciones comerciales con otros
socios globales.

A nivel nacional, el presidente
del Gobierno, Pedro Sanchez, ha
anunciado un plan de respuesta
comercial dotado con 14.100 mi-
llones de euros y disefiado con el
objetivo de mitigar los impactos
negativos de la guerra arancela-
ria iniciada porla Administracion
Trump. “Movilizaremos todas las
medidas necesarias para apoyar a
los sectores afectados”, ha decla-
rado el ministro de Agricultura
espanol, Luis Planas.

Durante el ejercicio 2024, Es-
pana exporté a Estados Unidos
productos agroalimentarios y
pesqueros por un valor de 3.600
millones de euros, de los que unos
1.100 millones correspondieron al
aceite de oliva y casi 335 millones
al vino. Ante la magnitud de estas
cifras, y tras la imposicion de los
aranceles, fuentes de estos dos
sectores reconocen que, a corto
plazo, resulta muy dificil colocar
en otros mercados el volumen
vendido en el mercado estadou-
nidense, donde los consumidores

tienen mayor poder adquisitivo y
valoran el producto.

En el sector de las frutas y
hortalizas frescas el impacto de
las medidas de Trump sera mas
limitado porque las cantidades
que se comercializan en Estados
Unidos no son elevadas. De hecho,
el mercado estadounidense ocu-
pa el puesto ntmero 20 entre los
paises de destino de los envios del
sector hortofruticola espanol.

En 2024, 1a exportacion horto-
fruticola de la UE a Estados Uni-
dos alcanz6 un volumen de 76.739
toneladas, representando el 0,7%
del total exportado por la UE.
Espana, como principal provee-
dor de frutas y hortalizas a este
mercado, envi6 32.468 toneladas,
el 0,2% de su volumen total de
exportaciones agroalimentarias.

El ajo fue el principal pro-
ducto hortofruticola exportado
por Espana a EEUU en 2024, con
18.015 toneladas, un 4% menos
que en 2023, por un valor de 68,6
millones de euros (+2%). Le sigue
la cebolla, con 6.381 toneladas y
3,6 millones de euros, y el limon,
con 2.000 toneladas y 2,8 millones

de euros. En el pasado ejercicio
destacaron también los envios
de kaki, con 1.335 toneladas y 3,1
millones de euros; mandarina,
con 1.301 toneladas y 1,4 millo-
nes de euros; pimiento con 1.166
toneladas y 3,7 millones de euros
y pepino con 1.158 toneladas y 2,4
millones de euros.

No obstante, y a pesar de que
la relacion comercial directa no
deja cifras elevadas, el principal
impacto para el sector hortofruti-
cola espafiol puede llegar por vias
indirectas. Ante los aranceles im-
puestos por Donald Trump, otros
paises podrian derivar sus pro-
ductos hacia Europa, saturando
el mercado europeo y provocando
tensiones comerciales.

Por ello, ante la ofensiva aran-
celaria emprendida por el presi-
dente de EEUU, y los problemas
que pueden surgir en el mercado
europeo, los exportadores espa-
noles ya estan sondeando la posi-
bilidad de abrir nuevos destinos
parala comercializacién de frutas
y hortalizas frescas.
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Agricultores sin ayudas de la DANA

Por GONZALO GAYO

onald Trump lo ha consegui-
do. El gobierno presidido por
Pedro Sanchez y el lider de la
oposicion Alberto Nufiez Feijoo
estan de acuerdo. Anuncian la unidad
necesaria para hacer frente a la guerra
de aranceles y en menos de 24 horas hay
sobre la mesa 14.100 millones de euros a
disposicion de empresas y agricultores
afectados. La unidad se traslada también
ala Comision Europea para dar respues-
tas que nos haga mas fuertes en abrir
nuevos mercados y oportunidades.

Trump ha conseguido en Espana algo
impensable en los tiempos que corren.
Unidad y lealtad desde el dialogo para
fortalecer la defensa de los intereses de
Espana ante la guerra comercial desata-
da por EEUU. Sinceras felicitaciones por
hacerlo posible en beneficio de los ciuda-
danos y empresas.

La unidad demostrada en tiempo ré-
cord entre el Gobierno y la oposicion in-
vita a la esperanza en otros tantos temas
como la tragedia de la DANA. Si en me-
nos de 24 horas Sanchez y Feijoo han con-
seguido lo impensable, ;como es posible
que llevemos casi medio ano de batallas
y enfrentamientos ante la mayor tragedia
de la historia de Valencia y Europa?

Seguimos sin avanzar en soluciones
de futuro para que nunca mas se repi-
ta. Pongan en marcha a los mejores
equipos y talentos al frente de un gran
pacto de Estado por la DANA para que
los ciudadanos que lo han perdido todo
puedan descansar y vivir en paz. Haganlo
con humildad, lealtad y de corazon para
devolver la esperanza y paliar el sufri-
miento instalado en tantas vidas que hoy
piden ayuda. Revisen sus equipos para
apartar a quienes no estan a la altura,
echando lodo y creando mas problemas,
tras demostrar su incompetencia antes,
durante y después de la tragedia.

Las soluciones existen y lo saben. Las
hay incluso que siguen paralizadas en los
cajones del Ministerio y la CHJ. No se hi-
cieron en los ultimos anos desde la Gene-
ralitat y se teme que tampoco lo hagan
ahora con los mismos responsables que
saltan de sillon en sillon, ahora en sede
ministerial y CHJ.

El panorama hoy de los barrancos es
desolador, sin actividad en obras, mientras
la CHJ presenta proyectos de adecuacion
paisajistica en los barrancos de la muerte
sin soluciones para la proxima DANA. El
tiempo pasa y no perdona tanta desidia
mientras crece la ansiedad y la incerti-
dumbre de ciudadanos, agricultores y
empresas. La Comunidad Valenciana esta
siendo ninguneada por la falta de acuer-
dos de Estado hasta el extremos de que la
Generalitat tenga que recurrir al endeuda-
miento para hacer frente a las inversiones
de una catastrofe, sin recibir un céntimo a
fondo perdido en los presupuestos de los
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El 70% d

- — o %
e los agricultores no recibira ayudas. / GG

valencianos para 2025. Ni con el sello del
Plan Sur se atrevieron a tanto. O incluso
quemas de un 70% de los agricultores afec-
tados no recibiran ayuda alguna.

El presidente de la Asociacion Valen-
ciana de Agricultores (AVA-Asaja), Cris-
tobal Aguado Laza, acudia esta semana
pasada a la Comision del Senado para
reclamar urgentemente un gran pacto de
Estado para hacer frente a una tragedia
que ha desbordado todas las capacidades
de respuesta en el campo, empresas, ayun-
tamientos y Generalitat. Aguado urge a
poner en marcha toda ayuda con urgencia
para poner en marcha las obras que no se
han realizado en ultimos anos y que hu-
bieran salvado vidas y paliado los danos.
Explico a sus senorias que la catastrofe
ha pasado una factura de 1.380 millones
de euros a los agricultores pero “mas del
70% no va a recibir ningun tipo de ayuda
porque la de Valencia es una agricultura
diferente a la de otras zonas de Europa,
y la agricultura a tiempo parcial tiene un
problema, y es que muchos trabajan en
otros sitios, mucha gente es muy mayor y
se han encontrado desamparados”.

Recuerda que han pasado mas de cinco
meses, y “queda muchisimo por hacer” y
quedan otros cinco meses para las proxi-
mas lluvias mientras crece la angustia
de la ciudadania. Aiade Aguado que la
en Albufera “hay un millén de toneladas
por sacar, pero no va a ser posible porque
el fango sigue ahi, porque no ha parado
de llover”. Seria importante que la UME
asumiera el rescate de la Albufera.

Cada peticion requiere de hasta cinco
reuniones para lo mismo, un sin sentido
que pone en evidencia la division e in-
comunicacion de las administraciones.
“Hay que hablar con todos y a todos les
hellevado el mismo mensaje: que hay que
trabajar en equipo y la excepcionalidad
de esta DANA, desde luego, no la vamos
a solucionar echandonos culpas, y no va-
mos a ganar mucho, pero si pueden ganar
los ciudadanos que necesitan soluciones,
porque posiblemente hasta dentro de va-
rios afios, en algunos sitios, no podremos
cultivar”. “Hay muchos campos que se
van a abandonar simplemente porque no
van a recibir ayudas, que no tienen re-

cursos para sacarlo adelante y, ademas, la
mano de obra no puede trabajar en algu-
nos campos’ apunta el presidente de AVA.

Recuerda Aguado que de todo se apren-
de. Por ello se hizo los embalses de Alar-
con, Contreras y Tous que evitan cada
afno una catastrofe mayor. Senala que la
tragedia del 29-O habria sido otra bien
distinta si se hubieran hecho los proyec-
tos aprobados en los ultimos anos y que
se pudren en la CHJ y en los ministerios
del ramo. “Indudablemente, si la presa de
Villamarxant, 1a presa de Cheste, algunos
azudes y algunas otras cosas hubieran es-
tado hechos posiblemente el agua hubiera
llegado a la rodilla, como en la mayoria
delos sitios esta ocurriendo. Sin embargo,
esono esta hecho, aunque esta proyectado
desde hace muchos afios” senala.

Es por ello que el presidente de AVA
insiste en reclamar que “hay que hacer
politica de Estado con el consenso de to-
dos los partidos. No es momento de tirar-
se culpas. Es momento de hacer un plan
de futuro, que es el mejor homenaje que
se podria hacer a los muertos, porque por
desgracia han muerto muchas personas.
Necesitamos que la Administracion diga:
No os preocupéis, aqui estoy yo” senala.

Aguado apunta que las soluciones es-
tan por ejecutar y anunciadas hace afnos.
Urge reparar Forata, Buseo, Llombai y
el barranco del Poyo y sus afluentes. Es
imprescindible la presa de Villamar-
xant, la presa de Montesa, de la presa
del Marquesat, en el rio un Magro y en
elrio Sellent, de canalizaciones desde las
desembocaduras de las aguas sobrantes
a cabecera, de autopistas del agua que
permitan llevar el agua alla donde se ne-
cesita para evitar nuevas barrancadas.
Concluia Aguado en su comparecencia
ante sus sefiorias que “Lo que os pido
es que, en vez de buscar tanto culpable,
busquemos ayudar a dignificar a los que
por desgracia han fallecido, que pense-
mos también en los vivos, que tienen mu-
cho dano, porque hay que atenderlos a
todos, no a un porcentaje. Sabed que en
eso0s pueblos viven muchos agricultores,
que tenian plantas bajas, que han perdi-
do todo, de su vida, de su historia, de sus
recuerdos. Repito, 1o han perdido todo y
aparte tienen los campos arrasados”.

Fueron los primeros en coger sus trac-
tores para salvar vidas en la DANA. Lo
dieron todo para que no nos faltara nada
en la pandemia de la covid pero nadie se
acuerda de ellos cuando piden ayuda y la
solidaridad necesaria. Hoy, el 70% de los
agricultores no recibiran ayudas de la
DANA ni el reconocimiento merecido, ni
el apoyo necesario por justicia, que a la
buena gente que siempre esta dispuesta
aecharnos una mano. Gracias a nuestros
agricultores y esperemos que sus justas
reivindicaciones sean atendidas en un
pacto de Estado.

LA PLANTA BAJA LUISFU
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Los exportadores buscan
mercados alternativos ante
los aranceles de Trump

Uno de los peligros para el sector
hortofruticola es que otros paises
deriven sus productos hacia Europa

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La imposicién de aranceles del
20% a productos de la Union
Europea por parte de Estados
Unidos ha generado una honda
preocupacion en el sector agro-
alimentario espanol. Estos aran-
celes a los alimentos que afectan
a sectores clave como el aceite de
oliva, el vino, la aceituna, legum-
bres y hortalizas en conserva,
y, con un impacto menor, a las
frutas y hortalizas frescas, redu-
ciran la competitividad de las ex-
portaciones espainolas y europeas
en el mercado estadounidense.

La ofensiva arancelaria del
presidente de EEUU, Donald
Trump, esta empujando a los ex-
portadores espanoles de alimen-
tos y bebidas a la compleja tarea
de buscar destinos alternativos,
como por ejemplo otros paises pe-
nalizados por Washington. En este
sentido, el sector esta pendiente
de las oportunidades que puedan
surgir de manera indirecta porlas
tensiones comerciales desatadas
entre EEUU y otros paises como
los de Latinoamérica y China.

En 2024, Espana exporto a
EEUU productos agroalimenta-
rios y pesqueros por un valor de
3.600 millones de euros, delos que
unos 1.100 millones correspondie-
ron al aceite de oliva y casi 335 mi-
llones al vino. Tras la imposicion
de los aranceles, fuentes de estos
dos sectores reconocen que, a cor-
to plazo, resulta muy dificil colo-
car en otros mercados el volumen
vendido en el mercado estadou-
nidense, donde los consumidores
tienen mayor poder adquisitivoy
valoran el producto.

En el sector de las frutas y
hortalizas frescas el impacto di-
recto de las medidas de Trump
sera mas limitado porque las
cantidades que se envian a
EEUU no son muy elevadas. El
mercado estadounidense ocupa
actualmente el puesto niimero
20 entre los paises de destino del
sector espanol.

Segtn datos de la Oficina Eu-
ropea de Estadisticas, Eurostat,
procesados por Fepex, la expor-
tacion de frutas y hortalizas fres-
cas dela UE a Estados Unidos as-
cendi6 en 2024 a 76.739 toneladas,
representando el 0,7% del total
exportado porla UE, que se situd
en 10,9 millones de toneladas. En
valor, los envios hortofruticolas
comunitarios a Estados Unidos
generaron 222 millones de euros.

En cuanto a Espana, es el pri-
mer exportador de la UE de fru-
tas y hortalizas frescas a Estados

Unidos, con 32.468 toneladas en
2024, un 20% mas que en 2023
y 93 millones de euros (+10%),
aungque estas cifras apenas repre-
sentan el 0,2% del volumen total
exportado por Espana, situado
en 12,3 millones de toneladas, y
el 0,5% del valor total, que supero
1los 17.700 millones de euros.

El ajo fue el principal produc-
to hortofruticola exportado por
Espana a Estados Unidos en 2024,
con 18.015 toneladas, un 4% me-
nos que en 2023, por un valor de
68,6 millones de euros (+2%). Le
sigui6 la cebolla, con 6.381 tone-
ladas y 3,6 millones de euros, y el
limo6n, con 2.000 toneladas y 2,8
millones de euros. El ano pasado
destaco también la exportacion
de kaki, con 1.335 toneladas y 3,1
millones de euros; mandarina,
con 1.301 toneladas y 1,4 millo-
nes de euros; pimiento con 1.166
toneladas y 3,7 millones de euros;
y pepino con 1.158 toneladas y 2,4
millones de euros.

No obstante, y a pesar de que
la relacion comercial directa no
deja cifras elevadas, el principal
impacto para el sector hortofru-
ticola espanol puede llegar por
vias indirectas. Ante los arance-
lesimpuestos por Donald Trump,
otros paises podrian derivar sus
productos hacia Europa, satu-
rando el mercado europeo y pro-
vocando tensiones comerciales.

Por ello, ante la ofensiva aran-
celaria emprendida por el presi-

El ajo ha sido el principal producto hortofruticola exportado por Espaiia a Estados
Unidos durante el ejercicio 2024. / ARCHIVO

dente de Estados Unidos, y los
problemas que pueden surgir en
el mercado europeo, los exporta-
dores espafioles ya estan sondean-
do la posibilidad de abrir nuevos
destinos parala comercializacion
de frutas y hortalizas frescas.

En esta linea, la Asociacion
de Productores-Exportadores
de Frutas y Hortalizas de la Re-
gion de Murcia (Proexport) ha
advertido sobre el impacto de
los aranceles impuestos por la
administracion estadounidense
y ha llamado a la unidad euro-
pea para afrontar esta situacion.
Segun la entidad, es el momento
de reforzar la apertura de nuevos
mercados y mejorar los controles
sobre las importaciones de pai-
ses como Marruecos, Turquia y
Egipto, que operan bajo norma-
tivas menos estrictas.

El presidente de Proexport,
Mariano Zapata, ha subrayado
que las exportaciones de Murcia

a EEUU fueron de apenas 466
toneladas en 2024, con una caida
del 41% respecto al aio anterior.
Sin embargo, considera que,
aunque la subida arancelaria no
supondra un gran impacto para
el sector, si podria generar ines-
tabilidad en el comercio global.

“Debemos responder con uni-
dad en Europa y centrarnos en
fortalecer nuestras relaciones
comerciales con otros paises,
ademas de establecer controles
mas estrictos a la entrada de
productos de terceros mercados
que compiten en condiciones
desiguales”, ha declarado Zapata.

En este sentido, Canada y Mé-
xico han evitado la nueva ola de
aranceles de Trump; sin embar-
g0, se mantienen otros de hasta
el 25% a productos no cubiertos
por el tratado de libre comercio
que tienen con EEUU.

Por ello, el sector hortofruti-
cola espanol esta explorando las

Atentos a flujos del aguacate mexicano

1 sector del aguacate de Espana y Portu-

gal, que no exporta este fruto al mercado
estadounidense, puede verse impactado “indi-
rectamente” por los aranceles fijados por Es-
tados Unidos en caso de que México, principal
productor mundial, opte por derivar género
hacia Europa.

El director general de Trops, principal
comercializadora espafnola de aguacate, Vic-
tor Luque, ha explicado que su compania no
vende ese fruto ni mango a Estados Unidos y
que tampoco lo hacen otros productores de la
peninsula ibérica. “Se comercializa todo en
Europa”, ha senalado.

“Pero si que nos pueden impactar indirec-
tamente los aranceles que se han puesto al
aguacate mexicano, porque es el principal
productor mundial de aguacate y su principal
mercado es Estados Unidos”, ha manifestado
Victor Luque.

De como afecte al consumidor americano el
precio del aguacate y su derivado guacamole,
“puede hacer que México derive una parte de
su produccién para comercializar en Europa.

Y mas volumen de fruta en nuestro mercado,
en el europeo, puede hacer que los precios se
vean un poquito afectados”, ha indicado sobre
las posibles consecuencias para el sector. El di-
rigente ha especificado que hay otros sectores,
como el aceite de oliva o la aceituna, que “si
estan directamente mucho mas impactados”.

Ante el actual panorama, el sector estara
atento alareaccion de México y si sus aguaca-
tes seguiran los flujos naturales hacia Estados
Unidos o si se empiezan a cargar contenedores
hacia Europa, para poder manejar el precio
ante esa posible llegada.

El sector del aguacate espanol celebra estos
dias que las lluvias de las ultimas semanas
han revertido la situacion de grave sequia a
casi la normalidad en zonas como la comar-
ca malaguena de la Axarquia, principal pro-
ductor europeo de frutos subtropicales, lo
que presagia una recuperacion de cosechas
de tales cultivos en los proximos anos. El ali-
vio de las recientes precipitaciones que han
traido las sucesivas borrascas relanzaran las
producciones de aguacate y el mango. l

oportunidades en Canada, adon-
de viajara esta semana Proexport
en mision comercial. Su director
general, Fernando G6mez, ha ex-
plicado que “Canada esta dando
un paso atras en las compras a
EEUU no s6lo por cuestiones eco-
nomicas, sino también porque se
sienten muy heridos” por las me-
didas implantadas por Trump.

“Queremos ser una alterna-
tiva para que, en determinados
momentos de campana, ellos
puedan demandar nuestras pro-
ducciones y nosotros podamos
planificar el aprovisionamiento”,
ha sefialado.

Mas alla del “destino natural”
que es Europa, Proexport se ha
propuesto recuperar el terreno
que perdio anteriormente por el
encarecimiento de lalogistica en
Canada, Reino Unido y Oriente
Medio; y abrirse a otros merca-
dos de Africa y Asia, movilizan-
dose como en su dia hicieron
frente al veto ruso.

OPORTUNIDAD PARA

LA FRUTA CATALANA
La entrada en vigor de los aran-
celes también puede representar
una oportunidad para la fruta
catalana, especialmente para
las manzanas, los melocotones
y las nectarinas, que podrian
posicionarse en unos mercados
dominados, hasta ahora, por la
produccién norteamericana. De
hecho, segin apunta Afrucat,
Canada ya ha establecido los
primeros contactos con empre-
sas catalanas interesandose por
su produccioén.

Canada y México son los
paises que histéricamente han
importado mas frutade EEUU y
estan buscando nuevos provee-
dores. En 2024, Estados Unidos
fue el primer exportador mun-
dial de manzanas, por delante
de China, con 870 millones de ki-
los enviados mayoritariamente
a México (353 millones de Kkilos),
seguido de Canada (140 millo-
nes), Vietnam e India (con 62 y
37 millones, respectivamente).

En cuanto a la exportaciéon
de melocotones y nectarinas,
aunque Estados Unidos no se
encuentra entre los principales
exportadores mundiales (el pri-
mero es Espana), casi el 100% de
sus exportaciones (75 millones
de kilos) se distribuyen entre
Canada (46 millones) y México
(23 millones).

Segtin Manel Simon, director
general de Afrucat, “aunque es-
tos aranceles tienen un impacto
negativo en el conjunto del co-
mercio mundial, para el sector
fruticola catalan pueden supo-
ner una oportunidad. Algunas
de nuestras empresas ya han re-
cibido el interés de importadores
canadienses que buscan sustituir
el producto norteamericano en
sus lineales. Ademas, la coyun-
tura podria ayudarnos a acele-
rar el protocolo de exportacion
de manzanas a México, en el que
llevamos anos trabajando”.

Actualmente, Espafia puede
exportar manzanas y fruta de
hueso (excepto cerezas) a Ca-
nada, mientras que a México se
pueden exportar melocotones y
nectarinas, perola manzana esta
ala espera de contar con un pro-
tocolo de exportacion.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



4 / Valencia Fruits

AGROCOMERCIO

8 de abril de 2025
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Cerca de 200 expertos del sector
hortofruticola de diferentes pai-
ses de Europa participaron la
semana pasada en la Asamblea
General de las Regiones Euro-
peas Productoras de Frutas y
Hortalizas (AREFLH), que se
celebro6 en la ciudad de Valen-
cia para, ademas de elegir a sus
nuevos dirigentes, conmemorar
sus 25 anos de compromiso con
el sector hortofruticola europeo.

La AREFLH centro6 el encuen-
tro en la vision de la UE para la
agricultura y la alimentacion,
la revision de los reglamentos
OCM, planes estratégicos de la
PAC vy la resiliencia del agua.
La asamblea también eligio a
un nuevo presidente y vicepre-
sidente. Ramo6n Fernandez-Pa-
checo, consejero de Agricultura,
Pesca, Agua y Desarrollo Rural
de la Junta de Andalucia, pre-
sidira la entidad durante los
proximos tres anos. Por su par-
te, Lisa Martini, directora de la
APO italiana FIN.A.F, ocuparala
vicepresidencia.

Durante la asamblea, Ernes-
to Fernandez Pardo, director
general de Industria y Cadena
Agroalimentaria de la Comu-
nidad Valenciana, inauguro las
jornadas y expreso “el profundo
agradecimiento de la Generali-
tat por haber escogido la ciudad
de Valencia para celebrar este
evento tan significativo para el
sector agroalimentario europeo.
Los 25 anos la AREFLH repre-
sentan el esfuerzo colectivo de
miles de productores y organi-
zaciones, que a lo largo de los
anos han logrado avances nota-
bles en términos de sostenibili-
dad y calidad. Este aniversario
es un momento para reflexionar
sobre lo conseguido y para re-
novar nuestro compromiso con
el futuro de la agricultura en
Europa”.

La primera parte de la jorna-
da estuvo dedicada a la vision
de la UE para la agricultura y

La AREFLH elige un nuevo
gobierno en Valencia

Ramon Fernandez-Pacheco, consejero andaluz de Agricultura,
presidira la entidad durante los proximos tres anos

En la imagen, de izquierda a derecha, Jean-Louis Moulon, Simona Caselli, Lisa Martini,

=

Ramén Fernandez-Pacheco en la asamblea celebrada en Valencia. / AREFLH

La AREFLH centr6 el encuentro en Valencia en la vision
de la UE para la agricultura y la alimentacion, la
revision de los reglamentos OCM, planes estratégicos
de la PACy la resiliencia del agua

la alimentacion. Ricard Ramon
i Sumoy, jefe en funciones de
la unidad A.1 de la DG AGRI
(Comision Europea) subrayo6 la
importancia de este documen-
to estratégico en el nuevo ciclo
politico, que conducira a la re-
forma de la PAC en el proximo

marco financiero. Los represen-
tantes de las autoridades locales
y los productores expresaron
su punto de vista y sus preo-
cupaciones sobre el futuro de
la agricultura de la UE. Todos
coincidieron en la importancia
de preservar un presupuesto

La préxima Asamblea
General se celebrara
en marzo de 2026 en la
region de Andalucia

especifico para la PAC al tiem-
PO que se promueven nuevas
fuentes de ingresos basadas en
el mercado.

El segundo panel versoé sobre
la reciente propuesta de modifi-
cacion de los reglamentos OCM
y planes estratégicos. Los dos
representantes de la Comision
Fabien Santini (Jefe de la uni-
dad E.1 de la DG AGRI) y Luc
Berlottier (Experto principal y
Coordinador de la unidad B.1 de
la DG AGRI) subrayaron que “las
intervenciones sectoriales en el
sector de las frutas y hortalizas
deben dar prioridad a la agrega-
cion de mercados. Los recien-
tes esfuerzos para fomentar la
simplificacion y las inversiones
deberian mejorar la viabilidad a
largo plazo para todos los agen-
tes de la cadena”.

También participaron en
este apartado dos eurodiputa-
dos, Eric Sargiacomo (vicepre-
sidente de la Comision AGRI),
y Céline Imart (ponente de este
expediente legislativo en la Co-
mision AGRI). Los ponentes
senalaron que “es necesario
modificar la propuesta para
evitar perjuicios no deseados a
las OP y las AOP, como el limite
del 33% de la produccién nacio-

nal para las AOP o las nuevas
disposiciones relativas alas OP
no reconocidas”.

El tercer panel de la confe-
rencia se centroé en la resiliencia
hidrica del sector hortofrutico-
la. Martin Adams, jefe del De-
partamento de Medio Ambiente
dela Agencia Europea de Medio
Ambiente y autor del Informe
sobre el estado del agua en la
UE 2024, 1lamo la atencion sobre
el hecho de que “las soluciones
adecuadas de almacenamiento
de agua y la restauracion de los
humedales pueden ser herra-
mientas que ayuden a mitigar
los impactos de las inundacio-
nes, apoyar la biodiversidad y
almacenar agua para periodos
mas secos”.

Adams intercambi6 impre-
siones con varios expertos de la
AREFLH, representantes tan-
to de las regiones como de los
productores.

Por su parte, José-Vicente Be-
nadero Garcia-Morato, subdirec-
tor general de Planificacion Hi-
draulica e Infraestructuras de la
Generalitat Valenciana, declar6
que “lo que ha sufrido Valencia
debe ser una llamada de atencion
para que la UE se tome en serio
este asunto”.

El recién elegido presiden-
te Ramon Fernandez-Pacheco
agradeci6 a la Comunidad Va-
lenciana la generosidad de aco-
ger este encuentro y concluyo
que “para Andalucia es una gran
oportunidad poder representar y
promocionar a todo el sector hor-
tofruticola y la excelencia de sus
productos frescos”. Asimismo, la
nueva vicepresidenta Lisa Marti-
ni declaré6 que “la AREFLH esta
dispuesta a juntar compromiso,
capacidad y entusiasmo para
afrontar los retos y aprovechar
las oportunidades de los proxi-
mos tres anos”

Por ultimo, anunciaron que
la proxima Asamblea General
se celebrara en marzo de 2026 en
laregién de Andalucia.

AEVAE celebra su 10° aniversz_nrio
apostando por la economia circular
alrededor de la valorizacion de envases

La asociacion que aglutina a 170 empresas celebro su asamblea en Valencia

D RAQUEL FUERTES. VALENCIA.

El viernes 4 de abril se celebro
el Foro AEVAE (Asociacion Es-
pafnola para la Valorizacion de
Envases — Sistema Colectivo de
Responsabilidad Ampliada del
Productor — SCRAP) en Valen-
cia coincidiendo con el décimo
aniversario de la asociacién. El
evento se desarroll6 bajo el titulo
“Innovacion, regulacion y futuro
de la RAP (Responsabilidad Am-
pliada del Productor): 10 anos
impulsando la valorizacion de
envases”.

Lajornada sirvié como punto
de encuentro para conversar so-
bre los avances en la gestion de
residuos de envases y la adapta-
cion del sector a las normativas
europeas relacionadas con la sos-
tenibilidad, economia circular y
la responsabilidad ampliada del
productor.

Tras la Asamblea de socios,
Odile Rodriguez de la Fuente,
destacada biologa y divulgado-
ra cientifica, reconocida por su
compromiso con la defensa del

El foro AEVAE reunié en Vaiencia a un buen namero de representantes del mundo de los envases. / AEVAE

La jornada sirvi6 como punto de encuentro para
conversar sobre los avances en la gestion de residuos
de envases y la adaptacion a las normativas europeas

medioambiente y su capacidad
para inspirar a varias genera-
ciones a conectarse y cuidar
nuestro planeta, ofreci6 una in-
teresante charla que precedio a
la mesa redonda “Retos para el

Los ‘puntos verdes’ de
la AEVAE garantizan la
recogida de los envases
una vez utilizados por
el agricultor para darles
una nueva vida

sector agropecuario derivados
de las nuevas regulaciones por
la puesta en el mercado de pro-
ductos envasados”, que conto,
entre otros, con la participacion
de José Vicente Ronda, director
general de AEVAE.

“Asociacion Espainola para
la Valorizacién de Envases ga-
rantiza mediante sus ‘puntos
verdes’ la recogida de los en-
vases una vez utilizados por
el agricultor para darles una
nueva vida. Las empresas fabri-
cantes, envasadoras o distribui-
doras de productos envasados
de fertilizantes, fitosanitarios,
agronutrientes especiales, bioes-
timulantes agricolas, microor-
ganismos para el suelo y fauna
auxiliar para cultivos ecologicos
o lucha integrada, asi como de
sustratos y semillas, de 1a mano
de AEVAE, participan en un
sistema eficiente, transparente
y catalizador de soluciones inno-
vadoras ajustadas a los diferen-
tes sectores: el de la agricultura
y la ganaderia”, destacan desde
esta asociacion que cuenta con
170 empresas asociadas.
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Se preveé
una cosecha
record de
mango y
aguacate

Las lluvias generan perspectivas
positivas en los productores de frutas
tropicales tras dos anos de sequia

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sector de las frutas tropicales
deja atras varios anos marcados
por la sequia y la falta de agua
en sus plantaciones y prevé una
produccion récord de mango
y aguacate para esta campana
que, a pesar de no contar atin con
datos consolidados, dibuja unos
precios buenos con la preocupa-
cién del comercio exterior.

Las frutas tropicales encade-
nan dos anos de malos datos de
produccién. Tras un 2023 que el
sector calific6 como “desastro-
s0”, el ejercicio pasado volvio a
dejar cifras negativas, con una
reduccion de hasta el 70% en la
produccioén de cultivos como el
mango en Malaga, principal zona
productora del pais, debido a la
falta de agua.

Este ano, las continuas 1lu-
vias que han cubierto durante
el ultimo mes de marzo todo el
pais han dejado en los producto-
res una buena sensaciéon y unas
perspectivas positivas de cara a
la campana.

En este sentido, el presiden-
te de la Asociacion Espanola de
Tropicales (AET), Alvaro Pala-
cios, ha precisado que “atn es
muy pronto” para hacer una esti-
macion del porcentaje que puede
aumentar la produccioén ya que,
de llover en los meses de abril y
mayo, la floracion se podria ver
afectada.

“Lalluvia ha aliviado bastan-
te a los cultivos (...), los arboles
llevan casi tres afos con un défi-
cit hidrico bastante fuerte y todo
este agua ha venido muy bien, ya
que ha servido para lavar el sue-
10”, ha precisado.

I PRECIOS

En origen, los precios medios
del aguacate en las ultimas cin-
co semanas se han situado entre
0,19 euros/kilo y 0,24 euros/Kilo,
seglin datos del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion (MAPA). Los precios regis-
trados en el mismo periodo del
ano 2024 oscilaron entre 0,25 y
0,23 euros/Kkilo.

La sensacion general del sec-
tor es buena, dado que se estan
manteniendo unos precios posi-
tivos tanto para el mango como
para el aguacate, debido a que “se
ha abierto un hueco” respecto a
la produccion de otros origenes
que el sector ha podido aprove-
char y rentabilizar a pesar del
“poco volumen”.

[ COMERCIO EXTERIOR

Las buenas perspectivas, tanto
de produccion como de precios,
difieren de la evolucién en el
comportamiento del comercio
exterior. Segun datos de la Aso-
ciaciéon Espafiola de Tropicales,
el volumen total exportado de
aguacate por Andalucia (prin-
cipal region productora) ha dis-
minuido un 14%, mientras que el
valor econémico ha caido un 10%
respecto al mismo periodo de la
campana anterior.

Los envios a paises fuera
de la Union Europea han sido
“especialmente castigados”, ha
precisado la asociacion, con un
descenso del 64% en volumen
y del 63% en valor. Estas cifras
contrastan con la ligera mejora
observada en las exportaciones
dentro de la Unién Europea, que
han aumentado un 9% en valor
unitario medio, alcanzando los
3,31 euros/Kilo, frente a los 3,19
euros/kilo del mismo periodo
anterior.

Sobre los aranceles que Es-
tados Unidos ha anunciado, el
responsable de la asociacion ha
descartado que pueda afectar de
algan modo al sector de las fru-
tas tropicales nacionales ya que
“Espana esta atin muy lejos” en
produccion respecto a paises
como Pert y México.

= OPTIMISMO

En el sector del aguacate, tras
varias campanas a la baja mar-
cadas por la sequia, las dificulta-
des climaticas y la reduccién en
las explotaciones de una de las
principales areas productivas
del continente europeo, los datos
de la campana espanola 2024/25

Las lluvias de marzo han influido de forma positiva en los cultivos de mango y aguacate. / ARCHIVO

invitan al optimismo. La cosecha
final podria superar las 70.000
toneladas, lo que supone un in-
cremento del 15-20% respecto a
la temporada anterior. Este cre-
cimiento se debe, en gran medida,
a la aportacion de las nuevas zo-
nas de cultivo en las provincias de
Cadiz y Huelva, asi como al buen
desempenio de regiones como la
Comunidad Valenciana y Cana-
rias. La Axarquia malaguena y

La sensacion general del sector es buena, dado que se
estan manteniendo unos precios positivos tanto para
el mango como para el aguacate

la Costa Tropical de Granada,
historicas productoras de agua-
cate, han pasado uno de sus pe-
riodos mas complicados debido a
la sequia, el alza en los costes de

produccion y la falta de infraes-
tructuras hidricas. Sin embargo,
lasIluvias han permitido este afio
desarrollar la actividad con cier-
ta normalidad.

CULTIVAMOS

ATATAS

B

La Primera
empresa de
atatas con
a integracion
vertical:
+Campo
+Almacenaije
+Venta

patatasbeltran.com
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La superficie sembrada de ajo
en Espaiia aumentara un 5%

Este repunte no compensa el descenso registrado en el ejercicio 2024

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La superficie de ajo que se sem-
brara este ano en Espana tendra
un ligero repunte del 5%con res-
pecto a los datos de la campana
de 2024, y se situara en 23.956 hec-
tareas, segtin las estimaciones de
la Mesa Nacional del Ajo.

Este repunte no compensara
el descenso de la siembra que
hubo el ano pasado con res-
pecto a la superficie sembrada
el afo anterior, ya que en 2024
se sembraron en Espana unas
22.753 hectareas de ajo frente a
las 24.889 que se cultivaron en
2023, de acuerdo con los datos
que maneja la Mesa Nacional
del Ajo. Unas cifras que se expu-
sieron la semana pasada en una
reunioén que celebré el Grupo de
Contacto del Ajo Europeo, com-
puesto por productores y repre-
sentantes de ajo de Espana, Fran-
cia e Italia y por sus respectivas
administraciones.

La Mesa Nacional del Ajo in-
dicé que durante el encuentro en
Chabrillan (Francia) se dieron a

conocer los datos mas relevantes
de la campana de 2024 en Espana
en cuanto a superficie, dinamica
del mercado y existencias.

En estas cifras se pone de ma-
nifiesto la caida que ha habido en
los ultimos anos de la superficie
sembrada de ajo morado en Es-

o

La superficie cultivada de ajo se situara esta campaiia en 23.956 ha. / ANPCA

pana, debido a sus bajos rendi-
mientos, lo que esta obligando a
los agricultores a incrementar
la superficie de variedades mas
productivas en detrimento de
esta variedad.

Durante el encuentro se ana-
lizaron cuestiones como la ulti-

ma cosecha, la situacion actual
del mercado y las proyecciones
para el ano en curso. Asimismo,
se abordo6 la problematica y las
consecuencias negativas para
la competitividad del sector del
ajo europeo debido a la desapari-
cion de materias activas para el
control de plagas, enfermedades
y hierbas competidoras, ya que
esta provocando un descenso
de la produccion cuya conse-
cuencia directa es un importan-
te incremento de los costes de
produccion.

Otra de las cuestiones trata-
das por el Grupo de Contacto
del Ajo Europeo fue la falta de
uniformidad entre los paises
productores de la UE en lo que
se refiere a las soluciones dispo-
nibles en cada uno de ellos para
realizar la proteccion sanitaria
del cultivo del ajo.

Aunque lo que mas preocupa
a sus integrantes es la pérdida
de competitividad de la pro-
duccion europea, derivada del
incremento de costes de pro-

duccion ante la disminucion
de soluciones para el manteni-
miento adecuado de la sanidad
del cultivo del ajo, sin que exista
una reciprocidad de exigencias
a la produccion procedente de
terceros paises.

Esta situacion se ve acentua-
daporlafalta de comunicacion al
consumidor y la distribucion de
las mayores exigencias a las que
se somete la produccion europea,
lo que hace necesario un precio
mayor del ajo europeo, que el de
terceros paises, para que el pro-
ductor de Europa tenga la renta-
bilidad necesaria.

Por su parte, el presidente
de la Mesa Nacional del Ajo y
vicepresidente de Cooperati-
vas Agro-alimentarias de Cas-
tilla-La Mancha, Julio Bacete,
planteé la conveniencia de que
los tres paises que integran el
grupo de contacto colaboren con
investigadores y universidades
para conocer el mapa genético
del ajo.

Este mapa genético seria de
gran utilidad para avanzar en la
adaptacion al cambio climatico,
mejorar los rendimientos, incre-
mentar la eficiencia del agua y
nutrientes, y conseguir una me-
jora de la sanidad del cultivo del
ajo europeo, contribuyendo todos
estos aspectos positivos a un rele-
vo generacional adecuado y una
mejora de la competitividad, ex-
plicé Julio Bacete en la reunion
de Chabrillan.

El cultivo de arroz supera
dos anos de sequia y aumenta
su produccion un 69 por ciento

La cosecha de la campana 2024-2025 alcanza las 562.294
toneladas, igualando la media de los tltimos cinco anos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La produccion de arroz en Espa-
nahalogrado superar los efectos
de dos afos de sequia severa y ex-
perimenta una notable recupera-
cion. Segiin la Mesa Sectorial del
Arroz, la cosecha de la campana
de comercializacion 2024/2025
alcanza las 562.294 toneladas, lo
que supone un incremento del
69% respecto a la campana an-
terior y la situa en linea con la
media de los ultimos cinco afios.

Este repunte ha sido posible
gracias a las lluvias acumuladas
entre el otono de 2023 y la prima-
vera de 2024, un 4% superiores a
lo habitual, lo que permiti6 am-
pliar la superficie sembrada has-
ta las 81.616 hectareas, un 49%
mas que en 2023. En términos
geograficos, Cataluna, Andalu-
cia, Extremadura y Comunidad
Valenciana lideran la siembra,
mientras que Andalucia enca-
beza la produccion nacional.

La sequia de los dos anos pre-
vios afect6 especialmente a las
cuencas del Guadiana y Guadal-
quivir, donde en 2023 1a superficie
y produccion de arroz cayeron
un 40% y 50%, respectivamen-
te, con algunas zonas donde ni
siquiera se pudo sembrar. Para
paliar esta situacion, el Gobierno
destino casi 9,5 millones de euros
en ayudas extraordinarias a los
arroceros afectados.

De cara a la préxima campa-
na 2025/2026, que comenzara en
abril, 1as perspectivas son favora-
bles debido alas buenas condicio-
nes hidricas, con un nivel de pre-

La sequia sufrida durante las dos campaiias previas impacté especialmente en

determinadas cuencas como la del Guadiana y del Guadalquivir. / ARCHIVO

En términos geograficos, Cataluia, Andalucia,
Extremadura y Comunidad Valenciana lideran la
siembra, mientras que Andalucia encabeza

la produccion nacional

cipitaciones un 18% superior ala
media. Sin embargo, en algunas
areas de La Albufera de Valencia
no se podra cultivar debido a la
acumulacion de lodos provocada
por la DANA, por lo que el Mi-
nisterio de Agricultura ha anun-
ciado ayudas de 3.000 euros por
hectarea para los productores
afectados.

En cuanto a los precios del
arroz cascara y blanco, se man-
tienen en niveles superiores a
la media y comparables a los de
otros paises de la Union Europea,
destacando frente a los precios de
mercados externos.

Durante la reunion de la
Mesa Sectorial, también se
presentaron datos sobre las
existencias del Sistema de In-
formacion de Existencias para
la Garantia Alimentaria (SIE-
GA), que al 31 de enero se si-
tuaban en 134.000 toneladas en
equivalente blanco. Ademas, se
analizaron los pagos directos
de la PAC para el arroz en 2024,
que suman 28 millones de euros,
con un 98% de la superficie sem-
brada acogida al ecorrégimen
de espacios de biodiversidad,
promoviendo una gestion sos-
tenible del agua.

M AYUDAS

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Gobierno de Aragon ha con-
vocado ayudas por 2,5 millones
de euros al apoyo de proyec-
tos innovadores para mejorar
la competitividad del sector
agricola y ganadero. Se trata
de subvenciones en materia de
cooperacion correspondientes
a 2025 para los grupos de la
Asociacion Europea para la In-
novacion, en el marco del Plan
Estratégico Nacional de la PAC
2023-2027.

El gasto auxiliable por pro-
yecto aprobado es de un mi-
nimo de 30.000 euros y de un
maximo de 150.000 euros, con
un plazo de ejecucion de cuatro
anos. Asimismo, la intensidad
de la ayuda a los beneficiarios
alcanza el 80% del gasto auxi-
liable justificado.

Las areas de trabajo de los
proyectos abarcan la mejora de
la eficiencia de los regadios, el
incremento del valor afiadido
de las producciones, la mejora
de la competitividad en gana-
deria extensiva e intensiva, la
innovacion en la agroindustria,
la gestion mas eficiente de resi-
duos ganaderos, la adaptacion
de los cultivos al cambio clima-
tico, nuevas herramientas de
asesoramiento y de informa-
cion al agricultor, y el uso de
biomasa agricola en procesos
industriales.

Se trata de la décima convo-
catoria desde 2016 y el montan-
te total econémico destinado a
este objetivo asciende a 32,8 mi-
llones de euros de ayuda. Una
vez ejecutadas dichas subven-
ciones, el gasto total desembol-
sado por los beneficiarios sera
de 41 millones de euros. En las
nueve convocatorias anteriores

Aragon destina 2,5 millones
a mejorar la competitividad
del sector agrari

se han puesto en marcha 255
grupos operativos, de los cua-
les 157 ya han sido ejecutados
y sus resultados publicados,
mientras que otros 98 se en-
cuentran en fase de ejecucion.

Como beneficiarias de esta
linea de ayudas participan 216
entidades diferentes, y otros
1.140 no beneficiarios.

Entre las personas juridicas
beneficiarias se encuentran las
organizaciones profesionales
agrarias, cooperativas, empre-
sas e industrias agroalimenta-
rias, comunidades de regantes,
asociaciones ganaderasy de de-
fensa sanitaria, entidades rela-
cionadas con la proteccion del
medio ambiente y la obtencién
de biomasa y empresas priva-
das del sector.

Segun el Gobierno arago-
nés, el éxito de esta medida de
cooperacion “viene dado por
la buena interaccion entre el
potente sector de investigacion
agroalimentario existente en
Aragoén y el propio sector agro-
alimentario y ambiental”.

Anade que “se han creado
lineas de contacto fluido que
permiten aprovechar el conoci-
miento generado por nuestros
cientificos y orientar sus lineas
de trabajo prioritarias hacialos
problemas que afronta el sector
agroalimentarioen el diaadia”.
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El control biologico en primavera
es la proteccion mas eficaz contra
las plagas durante el invierno

El director técnico de Koppert Espana, Julian Giner, destaca la importancia de
trabajar de forma preventiva y mantener enemigos naturales en el invernadero

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Uno delos principales problemas
de la alta presion de plagas en los
cultivos esta campana ha sido el
retroceso del control biologico en
la primavera de 2024. Julian Gi-
ner, director técnico de Koppert
Espana, destaca la importancia
de trabajar la lucha integrada
de forma preventiva para evitar
que los cultivos de primavera se
conviertan en un reservorio de
plagas como el Thrips parvispi-
nus. “Esto es 1o que ha ocurrido
con el pepino de verano, que ha
sido uno de los reservorios de
Parvispinus en aquellas fincas
donde no se ha aplicado lucha
integrada, convirtiéndose en fo-
cos de propagacion de plaga por
todo el campo”, asegura.

Julian Giner senala la im-
portancia de entender el control
biolégico y como gestionarlo
eficazmente y ofrece las claves
para la actual campana de pri-
mavera. Desde esta perspecti-
va, recomienda una estrategia

combinada basada en sueltas
de Swirskii, Orius, Limonicus,
Montdorensis y nematodos ento-
mopatogenos para hacer frente

Julian Giner, director técnico de Koppert en Almeria. / KOPPERT

a plagas tan dafinas como el
Thrips parvispinus.

Para Giner, otra de las claves
esta campana de primavera es

realizar una buena desinfec-
cion del invernadero, colocar
placas cromaticas y sembrar
diferentes especies de plantas
reservorio de interior y ex-
terior, segliin las necesidades
especificas de cada finca: “te-
nemos que colocar placas en el
emparrado y también pegadas
al suelo para maximizar las cap-
turas del Thrips parvispinus”,
remarca Julian Giner. También
recomienda al productor ser
mas selectivo con los produc-
tos fitosanitarios que aplica y
asegurarse de la compatibilidad
con la fauna auxiliar y con las
técnicas de control biolégico,
asi como mantener la hume-
dad relativa en el interior de
las fincas.

Ademas, otro de los puntos
clave es el Orius y el adelanto
de las sueltas: “El Orius come
Parvispinus, pero, si la flor ya
esta colonizada por altas po-
blaciones de Parvispinus, no es
atrayente para Orius y viable

para su reproduccion, ya que
la plaga se come todo el polen
y rompe el pistilo, por lo que
no tendremos néctar en la flor,
todo ello necesario para que el
Orius se pueda reproducir con
facilidad”, explica Giner.

COMPLICACIONES
Las principales complicacio-
nes de esta campana han sido
la aparicion de dos plagas: el
Thrips parvispinus y Scirto-
thrips. A esto se le ha unido el
retroceso de la superficie de
invernaderos en la que se ha
llevado a cabo el control biolo-
gico en el ciclo de primavera.
Desde Koppert se recuerda que
es fundamental trabajar todo el
afno con fauna auxiliar y plan-
tas reservorio, manteniendo un
enfoque preventivo y actuando
mucho antes de que tener cons-
tancia de que la plaga esta pre-
sente en el cultivo.

Para Julian Giner, el secre-
to para controlar las plagas es
mantener buenos niveles de
fauna auxiliar durante todo el
ciclo del cultivo: “El agricultor
puede realizar algin tratamien-
to quimico con el producto ade-
cuado al principio, en las dos o
tres primeras semanas después
del trasplante o la siembra, y
después debe sustituir el trata-
miento quimico por la suelta de
fauna auxiliar”.

Ademas, a esta coyuntura
se ha unido la creciente inci-
dencia de otras plagas como
la arana roja, favorecida por el
incremento de temperaturas en
fechas inusuales.

Javier Bernabéu se retira
de la gerencia de Sakata
Seed Ibérica tras 30 anos

Francisco Morales le sucede como nuevo director gerente

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Con mas de 40 anos de expe-
riencia profesional en la mejora
vegetal, 30 de ellos dedicados a
Sakata, Javier Bernabeu, funda-
dor y director gerente de la filial
de esta compania japonesa en
Espana y Portugal, Sakata Seed
Ibérica, ha decidido dar el relevo
a Francisco Morales, responsa-
ble de cultivos protegidos de la
compania hasta hoy.

Bernabéu inici6 su relaciéon
con Sakata en 1995 y pronto, la
nueva filial, consiguié situar la
empresa como lider de semillas
de brasicas en nuestro pais y
convertirla en una de las subsi-
diarias mas importantes de Eu-
ropa, con el bréocoli como insig-
nia. Conocido por su pasion por
la semilla, dinamismo, esfuerzo
constante y sencillez, Javier Ber-
nabéu ha conseguido el respetoy
admiracion de todo el sector por
Su enorme compromiso en la pro-
mocién del consumo de frutas y
hortalizas.

“Ademas de consolidar a
Sakata como empresa referente
del sector, mi mayor objetivo ha
sido que todas las personas co-
nozcan el valor de la agricultu-
ray de las semillas como origen
del sistema alimentario”, declara
Javier Bernabéu. Fundador de +
Brocoli, los Premios Sakata, Love
Klabaza, marcas como Bimi®,
miembro de las juntas directivas
de 5 al Dia y Anove, ha logrado
dar valor y visibilidad al sector.

W
SAKATA
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Javier Bernabéu inicié su relacion con Sakata en 1995. / SAKATA

FRANCISCO MORALES
Con mas de 25 anos de experien-
cia en el sector agro, 18 de ellos
en el mundo de las semillas como
responsable de desarrollo de cul-
tivos, Francisco Morales tiene
por delante una etapa cargada
de retos y desafios. Morales, con
una dilatada carrera tanto en
Iberia como en Europa en direc-
cién de equipos y lanzamiento de
variedades, ha trabajado junto
a Javier Bernabéu desde hace 5
anos. Los dos son, de hecho, pie-
zas clave en uno de los proyectos
mas importantes del grupo japo-
nés: la nueva Estacion de Inves-
tigacion y Produccién de Vicar,

proxima sede central de Sakata
Seed Ibérica, buque insignia de
la compania en su estrategia de
posicionamiento y desarrollo de
cultivos protegidos.

“Coger el testigo de Javier
significa un gran orgullo y una
enorme responsabilidad para se-
guir manteniendo nuestro mas
firme compromiso con el sector
productivo y toda la cadena de
valor. Asi como asegurar, junto
con todo el equipo de profesiona-
les que conforman Sakata Ibéri-
ca, el crecimiento que la empresa
espera en un mercado puntero a
nivel mundial”, concluye Fran-
cisco Morales.

v i

En esta 17° edicion se incorporan dos pabellones mas, 12 y 14./ 0 ORZANCO

Fruit Attraction 2025 refuerza
su crecimiento y liderazgo

Del 30 de septiembre al 2 de octubre
el sector tiene cita en Ifema Madrid

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Fruit Attraction 2025 marca
un hito significativo en su tra-
yectoria al consolidarse como
la primera feria del mundo del
sector hortofruticola. En su
17% edicioén, el evento organiza-
do por Ifema Madrid y Fepex
refuerza su liderazgo con una
ampliacion estratégica y una
nueva sectorizacion que opti-
mizara la experiencia de expo-
sitores y visitantes.

Con la incorporacion de los
pabellones 12 y 14 del recinto
madrileno, Fruit Attraction
2025 ademas de incrementar
su superficie expositiva hasta
superar los 70.000 m?, también
mejora la organizacion de la
feria con una distribucién mas
eficiente por regiones geo-
graficas. Este nuevo enfoque
permitira a los profesionales
del sector localizar con mayor
rapidez a productores y provee-
dores de cada pais y region, fa-
cilitando la creacion de nuevas
sinergias y oportunidades de
negocio. Esta convocatoria pre-
vé ser la mas destacada hasta

la fecha, ofreciendo una expe-

riencia mas comoda, accesible
y enriquecedora para todos los
participantes.

Fruit Attraction 2025 ocupa-
ra 10 pabellones de Ifema Ma-
drid —3, 4,5,6,7,8,9,10,12y
14— donde se presentaran los
productos, soluciones, nuevas
variedades y formatos, inves-
tigaciones, tendencias e inno-
vaciones de las mas de 2.200
empresas participantes.

Los pabellones impares
acogeran las novedades de las
empresas nacionales, ademas
de las propuestas del area In-
nova&Tech —pabellén 5—. Por
su parte, los pares reuniran la
oferta de companias de Europa
—4, 6 y 8—, empresas indivi-
duales que operan en el mer-
cado global —8 y 10—, Ameéri-
ca -12-, y Africa y Asia, en el
14. Con respecto al area Fresh
Food Logistics, estara ubicado
enel4. Ademas, para completar
la oferta expositiva, la mayoria
de los pabellones contara con
el area de Industria Auxiliar,
asegurando la representacion
de toda la cadena de valor del
sector en Fruit Attraction.
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Fertiberia Tech integra
la tecnologia Anti0OX
en la marca Neoforce®

La certificacion de AntiOX marca un
avance clave en el sector agricola

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Fertiberia Tech ha integrado
su avanzada tecnologia AntiOX
dentro de la marca Neoforce®,
con el objetivo de optimizar el
rendimiento y la calidad de los
cultivos. Este importante hito
se produce tras la certificacion
de AntiOX como un bioestimu-
lante no microbiano para plan-
tas por organismos notificados
bajo el marco del Reglamento
(UE) 2019/1009.

BIOESTIMULACION
La tecnologia AntiOX, desa-
rrollada por el equipo de Inno-
vacion Agronémica de Grupo
Fertiberia, representa una
solucién vanguardista para la
bioestimulacion de las plantas.
Este avance es el resultado de
afnos de investigacion, que in-
cluyeron la creacion de mas de
400 prototipos y exhaustivos
ensayos, tanto en maceta como
en condiciones agricolas rea-
les. Durante este proceso, se
evaluaron variables como la
compatibilidad, la estabilidad
fisicoquimica, y, lo mas impor-
tante, la eficiencia agronémica
de la tecnologia.

Los beneficios agronémi-
cos de AntiOX son multiples.
Entre los mas destacados se

Bioestimulante

Neoforce
AntiOX @&

T AR S

------

Fertiberia
TECH

La empresa Fertiberia presenta dos
lineas: Neoforce® Care y Neoforce®. / FT

encuentran un potente efecto
bioestimulante, la mejora de la
capacidad antioxidante de las
plantas, y una optimizacién
en la respuesta ante el estrés
abiotico. Ademas, AntiOX con-
tribuye a una mayor eficiencia
fotosintética incluso en condi-
ciones adversas, favorece una
mejor absorciéon y asimilacion
de nutrientes, y estimula tanto
el desarrollo radicular como el
vegetativo. Como resultado, los
cultivos tratados con AntiOX
muestran un aumento signifi-
cativo en el rendimiento y la
calidad de las cosechas.

NEOFORCE®
Con la inclusion de AntiOX
en su linea de productos, Fer-
tiberia Tech refuerza su com-
promiso con la innovacion en
la agricultura. La nueva linea
Neoforce® AntiOX compren-
de varias férmulas adaptadas
a las distintas fases del ciclo
vegetativo de las plantas: Root-
max, Flower, Brix, y los nuevos
Promoter y Fruit. Cada uno de
estos productos esta disefiado
para optimizar procesos fisio-
l6gicos especificos y potenciar
el crecimiento y desarrollo de
los cultivos.

“La bioestimulacion es clave
para respaldar el crecimiento
y la resiliencia de las plantas,
especialmente frente a los re-
tos que presenta la agricultura
moderna. Con AntiOX, estamos
ofreciendo soluciones mas inte-
gradas y eficaces para enfrentar
los desafios agricolas y lograr
cultivos mas resistentes, pro-
ductivos y de mejor calidad”,
comenté Anténio Santana Fer-
nandes, director de Negocios de
Fertiberia Tech.

Con esta nueva integra-
cion, Fertiberia Tech refuerza
su liderazgo en el sector de la
biotecnologia agricola, conti-
nuando con su compromiso de
proporcionar a los agricultores
herramientas innovadoras y de
alto rendimiento para mejorar
la salud y productividad de los
cultivos.

Cupalma y Hermanos
Fernandez Lopez suscriben
una alianza estratégica

» VF. REDACCION.

Cupalma y Hermanos Fernandez
Lopez, que mantienen una rela-
cion comercial desde 1988, han
decidido dar un paso mas en el
fortalecimiento de sus vinculos
buscando maximizar las siner-
gias entre el campo canario y la
comercializacion.

Gracias a esta alianza, los
mas de 2.000 agricultores que
componen Cooperativas Uni-
das de la Palma, tendran a su
servicio una infraestructura
de camaras de maduraciéon con
capacidad para 135 millones de
kilos al ano y a una de las mayo-
res redes de distribucion del pais
con presencia en los principales

puertos de importacion de la pe-
ninsula. Por su parte, Fernandez
consolida bajo su gestion las mas
de 42.000 toneladas de platano
de Canarias producidas por los
cooperativistas de Cupalma y
proyecta un volumen de comer-
cializacién cercano a las 90.000
toneladas.

A través de este acuerdo, am-
bas entidades buscan mejorar los
retornos al agricultor gracias al
reforzado posicionamiento en
el mercado que esta alianza
debe permitir, apoyandose en
una mayor fortaleza financiera
y en la optimizacion de costes
que derivan de dicho proceso de
concentracion.

Imagen de la presentacion en Roma de la edicion de 2025. / MACFRUT

Macfrut, mas
que una feria

Refuerza su caracter internacional
con Egipto como pais partner

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Del 6 al 8 de mayo, el Recinto
Ferial de Rimini acogerala 422
edicion de Macfrut, una feria
que se reafirma como punto
de encuentro del sector horto-
fruticola internacional y mo-
tor de innovacioén para todala
cadena. Este afio, bajo el lema
“la salud entra por la boca”,
el certamen pone el foco en la
alimentacion saludable con
un nuevo espacio tematico:
The Healthy Food Show.

La edicion 2025 presenta
cifras al alza, un 6% mas de
superficie expositiva, mas de
1.400 empresas participantes
(un 40% de ellas internacio-
nales) y la presencia de 1.500
compradores clave proceden-
tes de todo el mundo. La plata-
forma de networking, que per-
mite agendar reuniones antes
de la feria, sigue siendo uno
de sus principales atractivos.

Durante la presentacion
oficial celebrada en Roma el
jueves, 3 de abril, el presiden-
te de Macfrut, Renzo Piracci-
ni, destaco el papel estraté-
gico del evento. “Macfrut es
mucho mas que una feria. Es
un escaparate del sector ita-
liano, un punto de encuentro
profesional y un canal para
impulsar el conocimiento y el
negocio durante todo el afno”.

En linea con esta vision,
se anuncié que la edicion
2026 se adelantara al mes de
abril —concretamente del 14
al 16— para dar cabida a nue-
vos formatos y aprovechar al
maximo los espacios del re-
cinto ferial.

CADA VEZ MAS

INTERNACIONAL
La dimension internacional
sigue siendo una de las senas
de identidad del evento. Este
ano, Egipto ejercera como
pais partner, que reunira a
40 empresas con una amplia
agenda institucional, show-
cookings y presentaciones.
También tendran una fuerte
presencia paises africanos
como Mali, Republica De-
mocratica del Congo, Ghana
o Tanzania, ademas de Irak,
que participa con el apoyo de
la ONUDI. América Latina
vuelve a estar representa-
da por Costa Rica, Panama,
Chile, Republica Dominica-
na, Cuba y, por primera vez,
Ecuador.

En Europa, destaca la
participacion espafnola, que
consolida su posicién como
uno de los grandes referentes
hortofruticolas del continen-

te. Brasil, por su parte, gana
protagonismo como mercado
estratégico.

HEALTHY FOOD SHOW

El nuevo espacio The Heal-
thy Food Show ocupara un
lugar central en esta edicion.
Concebido como un recorrido
experiencial, el espacio com-
binara rigor cientifico con
divulgacién para poner en
valor los beneficios de una
alimentacion basada en fru-
tas y hortalizas. La campeo-
na olimpica Valentina Vezzali
ejercera como embajadora de
este formato.

BIOTECNOLOGIA, PATATA Y
AROMATICAS

Macfrut también sera esce-
nario de tres simposios inter-
nacionales. E1 mas destacado,
el Simposio Mundial sobre
Herramientas Biotecnologi-
cas en Horticultura, reunira
a mas de 200 expertos de 37
paises. Organizado junto a la
Universidad Politécnica delle
Marche ylaISHS, abordarala
aplicacion de nuevas tecnolo-
gias para el desarrollo varie-
tal y la mejora genética en el
viverismo y la horticultura.

La patata se convertira
en uno de los productos es-
trella de esta edicion, con un
simposio propio y multiples
actividades alrededor de su
cadena de valor. Por su parte,
el sector de las plantas aroma-
ticas y medicinales volvera a
contar con el Spices & Herbs
Global Expo, que incluira
el Simposio Mediterraneo
MESMAP.

DE LA AGROVOLTAICA A

LOS FRUTOS ROJOS
Los salones tematicos siguen
siendo una de las formulas
de éxito de Macfrut. Desde el
viverismo hasta lainnovacion
en defensa vegetal a través de
biosoluciones, pasando por la
eficiencia hidrica, la agrovol-
taica o las demostraciones en
campo en Macfrut Field Solu-
tions, el visitante encontrara
espacios especificos para cada
eslabon de la cadena. A ellos
se suman nuevos espacios
como el Romagna Business
Matching o el area dedicada
a los berries, que ganan peso
ano tras ano.

Macfrut vuelve asi a posi-
cionarse como una feria dina-
mica, conectada al pulso de
los mercados y comprometida
con los grandes desafios del
sector: sostenibilidad, salud
y proyeccion internacional.

Ambrosia
refuerza su
presencia
en Espaia

|9
=

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Las manzanas Ambrosia™ conti-
nuian ganando protagonismo en
el mercado espanol. Con una co-
secha que tiene lugar entre fina-
les de septiembre y principios de
octubre, esta variedad premium
esta disponible de noviembre a
abril, permitiendo a los consumi-
dores disfrutar de su sabor dulce
y textura crujiente durante toda
la temporada.

Este ano, la cosecha ha desta-
cado por su excelente coloracion,
reflejando el compromiso de los
productores con los mas altos
estandares de calidad. En Euro-
pa, “Ambrosia™ se cultiva en las
mejores zonas de Italia, donde el
clima favorece el crecimiento de
una fruta excepcional”, explican
desde la marca.

SABOR Y BENEFICIOS
Ambrosia™ no s6lo conquista por
su dulzura natural y su textura
crujiente, sino también por sus
beneficios nutricionales. Rica en
polifenoles, flavonoides y fibra,
es una opcion saludable para
quienes buscan una alimenta-
cién equilibrada. Su versatilidad
la hace perfecta para ensaladas,
postres o simplemente como un
delicioso tentempié.

Esta versatilidad es el eje de
su campana de comunicacion
actual: “Ambrosia™, divina para
toda la familia”. Con una presen-
cia destacada en television, me-
dios especializados, publicidad
exterior y canales digitales, la
campana resalta como esta man-
zana club satisface los gustos de
todos en casa.

CRECIMIENTO
El consumo de manzanas en
Espana ha evolucionado en los
ultimos afios, con un creciente
interés por variedades club como
Ambrosia™. “Los consumidores
espanoles buscan sabores dife-
renciados y de alta calidad”, se-
nalan desde la marca. Desde su
llegada hace ocho anos, Ambro-
sia™ ha sabido ganarse un lugar
en los hogares espanoles gracias
a su inconfundible equilibrio en-
tre dulzura y frescura.

“El publico ha recibido muy
bien su sabor y textura, lo que
ha impulsado un crecimiento
constante en la demanda. Cada
vez mas consumidores valoran
la calidad unica de Ambrosia™”,
afirman desde la marca.

Consolidada como una de las
manzanas premium mas apre-
ciadas, Ambrosia™ mantiene su
apuesta por el crecimiento en
Espana. “Nuestro objetivo es ga-
rantizar que los consumidores
puedan disfrutar de Ambrosia™
fresca y deliciosa durante toda
la temporada”, concluyen. Una
manzana irresistible que sigue
conquistando paladares y ganan-
do espacio en el mercado.
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercabarna

Informacion de los precios dominantes de
frutas y hortalizas, del 3 de abril de 2025,
facilitada por el Mercado Central de frutas
y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Ul-

Nispero / Nipola

2,00-1,18

Papaya Grupo Solo y Sunfise................ 2,53

Alcachofa.... 2,80 NUBZ cveveeereeereeeeeeeeeesesresresneenenne 4,56 | ZANENOMAS oo 0,70 Papayén (2-3 kg/ud).... 2,45
Cebolla Seca.... ..0,35 . . Paraguayo Otras Variedades.. ..3,95
Pera Conferencia / Decana.... 1,78 Mercamadrld Pera CONferencia.......ooeeeveeeeeeercreeenens 1,75

Blanquilla 0 Agua Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Limonera

Limonera

semana del 28 de marzo al 1 de abril de

Ercolini / Morettini

timos precios recibidos. 2025, comercializados en el Mercado Cen- Otras Variedades
FRUTAS Euroslkg |  Bruselas.....ininn.. 2,80 | Platano........ tral de Abastecimiento de Madrid. Informa- Pifia Golden Sweet....... 7,
Albaricoque Lombarda... cion facilitada por MERCASA. Platanos Canarias Primera . 1,69
Aguacate ...... China ..o 0,90 | Banana ..., FRUTAS Euros/kg Canarias Segunda....
Almendra Coliflor FIESONES ovvvveevsvvsssrrssssssssesssnans 3,33-2,71
, , LIMONES oo 1,20-1,25 Pomelo Rojo
Avellana .6,50 Lechuga Iceberg.. ..0,70 Otros Frutos Secos Manzana GOIeN ........cvvccisssrrreerinnnnns 1,70 Amarillo....... .
Kaki....... .2,20 Larga.. ..0,85 HORTALIZAS Starking . Sandia Sin Semilla 2,89
Carambolas... .4,00 Otras.. ..0,70 RO Con Semilla......
Castanias Endivia Ajo Seco Naranja Navel Uva Red Globe
Escarola Alcachofa Nisperos Blanca Otras Variedades .................. 3,90
Espérragos Blancos Pera Blanquilla Negra Otras Variedades ................... 3,72
Verdes Berenjena Passacrassana RSO de frUaS....vveevesrrreersserreerssneees 1,30
Espinaca. .. 1,00 Broculi / Brecol. Pifas ....ccooo.ee.. HORTALIZAS Euros/kg
Haba.. ..2,50 Boniato / Batata Platanos. Acelga de Hojas Rizadas Lyon............. 2,75
Hinojo Calabacin.............. Pomelos Ajo Blanco......coovviveriv
Perejil HORTALIZAS Euros/kg Tierno o Ajete
Judia Bobi 1, Alcachofa ... 1,93-1,92 Alcachofa Blanca de Tudela.................. 1,95
Cebolla / Chalota... .0,83 Lechugas. ... 0,80-0,76 Apio Verde .. 1,80

Cebolleta..

Cebollas Grano de Oro

Apionabo

Champifién ..

Coliflor ..o

Amarillento...

Col Repollo

Esparragos

Lombarda

Judias Verde Perona...

Coliflor / Romanescu

Patatas Calidad

Boniato o Batata

Escarola

Primor

Broculi, Brecol o Brocoli

Espérrago Verde ..6,47

Tomate Maduro ...........cc.oevveervenrrennnnn. SIC

(Calabacin Blanco .....

Mandarina Clementina.. Espinaca....... Verde.......
Satsuma............. Guisante .. Calabaza De Verano.
Haba Verde De Invierno
3 JUAI@ FiN@ e 4,16 Mercalaspalmas Cebolla Grano Oro o Valenciana.......... 0,85
Maracuya .. .6,00 Puerro.... Perona / Elda / Sabinal / Emerite Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- MOrada ....eeveeerrsrrreersrnaes
Melon Galia .. 1,15 Rabano .. Lechuga O.V. tatas, del 31 de marzo al 4 de abril de 2025, Recas o Similares .
Amarillo... Cogollo.... en el Mercado Central de Abastecimiento TIEMA evvversrrreeeeenns

de Las Palmas.

Col China o Pekinensis

FRUTAS Euros/kg Lombarda o Repollo ROJO ..., 0,97
Aguacate Hass ... 4,16 Repollo Hojas Rizadas.............ccooe.e.. 0,54
Perejil Coliflor

OTROS PRODUCTOS Euros/kg Pimiento Verde. 1,78 Otras Variedades 3,45 Endivia.... 1,25
Seta GIrgola .oovvveeeenereeerns Rojo Asar . .2,10 Cereza Picota..... ...10,95 Escarola Rizada o Frisée... 1,15
Rovellén-Niscalo . PUEITO ..o .1,38 Ciruela Otras Familia Black.. 3,73 Esparrago Verde o Triguero
Champifidn Rébano / Rabanilla Golden Japan y Songold ..........ooeee.. 4,45 Espinacas

Otras Setas

Remolacha

SaNta ROSA....cevieeeesecsee e 3,65

Guindilla Verde

Coco Otras Variedades

Pera Blanquilla ..

(Caha de Azlcar...

Tagamina / Cardillo...

Datil Deglet Nou

Verano......

Menestra.........

Tomate O.V.......

Otros Varios Freson Otras Variedades..........coceven. 9,95

, Granada Otras Variedades ................... 3,15 Judia Verde Boby
MercacordOba Guayaba Otras Variedades.................... 3,85 Verde Otras Variedades
Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Hierbabuena ......cvveeeeeeeeecsisserreernsnens 2,49 Higo Chumbo.....vveevereccrsssrrreesseees 4,49 Verde Elda
pondientes al mercado de la semana del 24 PATATAS Euros/kg Kaki Otras Variedades 4,45 Lechuga Otras Variedades ..0,30
al 30 de marzo de 2025. Informacion facili- Kiwi Kiwigold......... 7,45 ROMANA .eovvverirrnes ...0,65
tada por Mercacérdoba. Pulpa Verde........ 4,45
FRUTAS Euros/kg . Limaon Fino 0 Primafiori ..o 1,02
Aguacates Mercabl I bao Otras Variedades.... Pepino Largo o Tipo Holandés.............. 1,13
Cereza Picota.. 10,63 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la NI — Tipo Espafiol .......cccooo...

Ciruela ... 3,29 semana del 28 de marzo al 1 de abril de Litchi o Lichi ........... , PErgfil oo
Melocotén Amarillo 2025, comercializados en el Mercado Cen- Mandarina Clemenlate ... 1,75 Pimiento Amarillo, tipo California.........
Rojo Pulpa Blanca tral de Abastecimiento de Bilbao. Informa- OraNIQUE. .. v 1,75 ROJO LAMUYO ... 2,25
Rojo Pulpa Amarilla cion facilitada por MERCASA. ClemenUIe........ovvverisssrreerssssrreeeennns 1,75 Verde Italiano
Ciruela Fresa / Fresén FRUTAS Euros/kg Mango Tommy AtKINS .......covererrreriannees 2,95 Verde Padrén
Uva Blanca Granada Fresones 2,70-2,50 Manzanas Fuiji Otras Variedades
Negra.... .3,00 Kiwi / Zespri Limones........ e 1,00 Golden........... PUEITO .
Rambutan. 11,50 i Manzana Golden .. .1,05 Granny Smith. Rébano y Rabanilla ..
Sandia con semilla. 1,20 Starking ... .. SIC Royal Gala.......... Remolacha Comun o Roja
Sin semilla Mandarina Clementina / Fortuna / Roja e Otras Variedades.... Seta Champifion
Naranja Nadorcott Naranja Navel ..........ccooerrrnsnrienna. 0,85-0,90 Starking o Similares.........cccco.ccoueveene. 2,00 Girgola o Chopo
Chirimoya.. Mango.........o.. Nisperos....... ...5IC Reineta.....c.ouvveees Tomate Cherry 2,75
Otras Frutas............ Manzanas O.V. Pera Blanquilla . .1,80 Melocotén Baby Gold Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,05
HORTALIZAS Euros/kg Pink Lady .oovvveeeeerereerns Otras Variedades.... Liso Rojo Canario 0,85
Berenjena Larga........o..cooerveinsriennnniens 2,00 Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,49 Merryl y Elegant Lady.........c..ccoueveene. 4,20 Otras Variedades 0,75
Royal Gala / Cardinale .......cccooevveeren. 1,72 Meldn Piel de Sapo.... Zanahoria o Carlota Nantesa............... 2,04
Ajo Seco Starking / Red Chief / Galaxia.......... 1,58 1,25 JENGIDIE .o 4,35
Tierno Fuji / Braeburn / Pink Kiss..........cec... 1,70 HORTALIZAS Euros/kg Name 0 Yame ........ooooooeecececccrrreeersne 4,55
Apio...... Granny Smith .......c....... 1,99 Alcachofa ..o 2,50-2,25 Naranja Valencia Late. 0,95 Yuca o Mandioca o Tapioca .. 2,20

Acelgas .

Reineta / Canada Gris..

Lechugas.. .0,37-0,41

Otras Variedades....

Hortalizas IV Gama.......... ...5,50

Batata...

Melocotén Baby Gool .

Cebollas Grano de Oro.. 0,50

Resto Hortalizas

Melon / Galia / Coca

Coliflor

PATATAS (Granel)

Naranja Navel Espérragos Navel Late ... 0,95 Blanca,
Brécol.... Salustiana Judias Verde Perona.. .5,75 Nectarina Carne Blanca .. 2,55 Otras Variedades
Calcots....... .0, Navel Late / Nanelate / Lanelate...... 1,02 Patatas Calidad .052 |  CameAmarilla....... Otras Variedades.......
Calabaza... .0,60 Navelina Primor.......... e Roja Otras Variedades ..
Calabacin Nectarina Tomate Maduro .........ccceeeveennee. 1,95-1,70 Blanca Spunta
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AGROCOTIZACIONES

8 de abril de 2025

MERCADOS NACIONALES

Informe Semanal de Mercados de Citricos

Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. In-
formacion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura,
Ganaderia y Pesca, durante el periodo comprendido del 24 al 30 de marzo de 2025. Precios

origen. Semana 13/2025.

PRECIOS DE CITRICOS EN ORIGEN

El ritmo de recoleccion, cuyo retraso empezaba a provocar exceso de maduracion y pro-
blemas de humedad, se ha incrementado tras la finalizacion de las lluvias. Las compras
también se han reactivado durante la semana. Dentro del grupo de las mandarinas hibridas,
las campafias han finalizado en Alicante y Valencia mientras que en Castelldn se estan
realizando las Ultimas compras de la variedad Orri. Respecto a las naranjas, se estan rea-
lizando las Ultimas transacciones de Navel Lane-Late en Valencia y Castellon. En Alicante,
la campafia de compras de esta variedad ha finalizado. El interés de los comercios se ha
desplazado hacia las variedades Navel Powell, Valencia-Late y Valencia-Midknight. Respec-
to a la campaa del Limén, siguen realizandose transacciones de limon Verna, aunque esta
semana se han ralentizado algo. Se ha comercializado aproximadamente el 20% de Ia

dio Ambiente y Emergencias no se hace AVELLANA GIUPO 5.t 226,00
responsable de cualquier uso que se le Negreta OTROS PRODUCTOS
pretenda dar, mas alla del indicado. €N GrAN0 covvvvereeereeisreseees 11.000,00 Tricale. 220,00
. PINON Cebada.. 209,00
Lonja de Albacete CaStilaormoerme s 44,000,00
Informacion de los precios indicativos de [0 1LV 43.500,00
los cereales en origen, del dia 3 de abril de LEGUMBRES Euros/Tm
2025. Informacion de EFEAGRO. GUISANTE
CEREALES Euros/Tm FOMTAJEIO v SIC
ALFALFA Forrajero
Alfalfa IMPOIACION. ... SIC
Rama campo 12 ..o SIC ACEITE
Rama campo 2% ... SIC Palmiste
AVENA IMPOMACION. ..vverrveererreerseees 195,00 Prxima sesicn 8 de abril de 2025.
Avena Crudo Precios de la Mesa de Almendras de la
de Palma ..., 1.204,00 Lonja de Contratacion de productos agra-

rios, del 18 de marzo de 2025. Precios

produccioén. En general, la demanda se ha mantenido activa y los precios medios contintan L T T — SIC Lon]a de Reus orientativos origen Cérdoba, agricultor.
siendo superiores a los de la campafa anterior. CEBADA NACIONAL Precios semanales de frutos secos, fijados ALMENDRAS Euros/Tm
Cebada hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del Floracién Tardia Monovarietal ................ S/I0
PRECIOS DE CIiTRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN Pienso —62 kg/hl dia 31 de marzo de 2025. Informacién Soleta
Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categoria | segtn lo Pienso +62 kg/hl facilitada por EFEAGRO. Belona
establecido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Union Europea. CENTENO Frutos Secos Euros/Kg Guara.....
CeNtENO ...covviiiieeas SIC ALMENDRA Antofeta
GIRASOL GUAMA e 4,75 CONSEANTT oo
. Pipa Comuna Comuna Tradicional
MercaseVl"a Acelga......... 0,34-0,60 Alto Oléico....... Ecolégica. 4,95 Ecolégica...............
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Alcachofa Gorda 0,30-0,92 Pipa de Girasol Pelona...... ..3,50 Préxima sesion el 22 de abril de 2025.
semana del 28 de marzo al 1 de abril de PEQUERA. .covvveieeeiii i 0,86-1,77 MAIZ NACIONAL BelONa ... 4,85 .
2025, comercializados en el Mercado Cen- Industria 0,15-1,30 Maiz sobre CONSEANM v 4,70 L0nja de Salamanca
tral de Abastecimiento de Sevilla. Informa- Apio Verde 0,25-0,34 YT (o SIC Va0 et 4,65 Cotizaciones de las Mesas de Cereales y
cion facilitada por MERCASA. Berenjena 0,51-0,34 PAJA LaUraNNe .o Ganada de la Lonja Agropecuaria de Sa-
FRUTAS Euros/kg Broculi....... 0,20-0,40 Paja EMpacada .......ccooovveenrivesnniiinniinnas SIC Comun.... lamanca del dia 31 de marzo de 202d.
Industria 0,20-0,40 TRIGO NACIONAL Largueta.. . Informacion facilitada por la Diputacion
Calabacin.. 0,32-0,71 Trigo MarCONA ..ot 5,35 de Salamanca.
Coliflor 0,45-1,60 DUIO Proté=13%.....covvvrrrvccceneeennns SIC PINON CEREALES Euros/Tm
GHlANITO oo 0,15 Duro Proté=12%.....cccccecceervrerrerrenrnas SIC AlaMeda.......ccvveveeerieieierieereen 44,00 Trigo
Col Lisa..... 0,95-1,15 Extensible Chamorro .SIC Castilla oo 44,00 BIANdO ..o 224,00
Naranja Navel.. Col Rizada. 0,93-1,10 Forrajero.............. .SIC AVELLANA Euros/Libra Cebada
Nisperos........... Espinaca.... 0,90-1,39 Gran Fuerza w 300.. .SIC
Pera Blanquilla Escarola 0,23-0,30 Media Fuerza w —300.......ccocvvrernnnne SIC
Passacrassana Guisante Negret......oowvveeeernrereens 1,33-5,96 Panificable Negreta +12mmM...cvevrnreseenneennenns 2,63
Haba oo 0,39-0,41 Triticales Corriente +12MM e 2,25
TIOMA veeresrssceessses 1,20-1,69 LEGUMINOSAS Tonda +12M..cviernens MaiZ, (14%) wooovvrerrvccciiseessees 236,00
Judia Verde Fina 1,38-5,35 Veza Grano Negreta -12mm... LEGUMINOSAS Euros/Tm
HORTALIZAS Euros/kg Verde Plana... 1,02-3,90 Yero Grano.. Corriente -12mm. Guisantes
Alcachofa Lechuga Baby. 0,13-0,17 . Tonda -12mm Garbanzo
Lechugas Iceberg 0,25-0,40 Lonja de Barcelona . j Pedrosillane ......cc.covceveersccverseee 550,00
Cebollas ROMaNa.....ccovevverevererenaans 0,20-0,34 Precios de los cereales, frutos secos y las Lonja de cordOba Lenteja
Grano de Oro Pepino Espafiol.. 0,84-0,85 legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia Precios de la Mesa de Citricos, del 1 de AMUAG. e srreseseeeeens 2.000,00
Coliflor ... Pimiento California Amarillo 2,17-2,56 1 de abril 2025. Informacion facilitada por abril de 2025. Precios orientativos origen OLEAGINOSAS Euros/Tm
ESpArragos ........... California Rojo ........... 2,22-2,56 EFEAGRO. Cérdoba, agricultor. Girasol (9-2-44) .....covvvveerisservversssseseennns SIC
Judias Verde Perona California Verde..........couevnene 0,92-1,51 CEREALES Euros/Tm CiTRICOS Euros/Tm Girasol (Alto OleiC0) ......cveveeevrerirrenianns S/IC
Patatas Calidad Industria Verde...........ooocceeeennn: 0,30-0,36 ALFALFA Naranja Salustiana Calidad 1......0,21-0,23 (0] P SIC
[talian0.....oveeveeeeee e 0,93-1,90 Harina de Alfalfa .......cccoovvevvviennnee. 155,00 Naranja Lane Late Calidad 1°...... 0,27-0,32 FORRAIJES Euros/Tm
Lamuyo ROJO....uuvreerrrrreernnns 1,30-1,90 CEBADA Lane Late Calidad 2......ovvccrrssvrrveernnnne S/I0 FOITaJe EXIrA . .uurveerssrrrressssssseessssrnssenes SIC
Lamuyo Verde 1,20-1,61 Importacion Naranja Navel Powell, Barfield Forraje de Primera.........ccooevnnsricinsnnienna. SIC
Zanahorias ... Pergjil ....vve... 0,89-1,53 Nacional PE. (62-64 y Chisslet Calidad 1 0,37-0,41 Alfafa
. RUCUIA e 2,66 CENTENO Naranja Valencia Delta Calidad 1 0,38-0,40 Empacada
Mercavalencia Romanescu 0,50-0,90 e L T SIC Naranja Valencia Midknight y Veza (Henificada)...
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Tomate Cereza........cowmwerremrennn 1,60-1,75 COLZA Barberina calidad 1......oveevivcerreien S/0 Paja Paquete
semana del 28 de marzo al 1 de abril de Redondo Liso Rojo. 0,64-0,82 IMpOrtacion 34/36% .........ouvwreeeeennn: 265,00 Naranja Industria Grupo Navel...............5/0 PEQUENO. ...rvvcrrsrrrreesssssrseesessssnseenes SIC
2025, comercializados en el Mercado Cen- Pera........... 0,89-1,51 GARROFA Industria Grupo Blanca........... 0,24-0,25 Paja Paquete
tral de Abastecimiento de Valencia. Informa- Asurcado Pinton .......ovveerisenenes 0,78-1,24 Harina Nota: Los precios son orientativos, en arbol, [T 55,00
cion facilitada por MERCASA. FRUTOS SECOS Euros/Kg Troceada origen Cordoba. Sin IVA incluido. Para la . .
FRUTAS Euros/kg ALMENDRA REMOLACHA naranja de industria los precios son sobre L0nja de SEgOVla
FIESONES ..ot 2,75 Comuna Ecoldgica.......ccrveenrrieennnnens 5,30 Pulpa de Remolacha.........ccc.coueveene. 223,00 camion. Precios semanales de cereales, fijados en
Limones GIRASOL Mercado con mayor actividad y demanda la Lonja de Segovia del dia 3 de abril de
Manzana Golden. ..0,80 Desmayo Largueta. 5,14 Importacion tras las Gltimas semanas de lluvia. Ligera 2024. Informacién facilitada por EFEA-
..0,80 Ferragnes...... 4,92 34%.... subida de la horquilla inferior de la Sa- GRO.

......... Garrigues .. Semillas de Girasol.. lustiana calidad 1* y se deja de cotizar la Frutos Secos Euros/Kg
Importacion 28/3 de calidad 2°. Repeticion de la Lane Late ALFAFA
Nispero Marcona MAIZ calidad 1°. Ligera bajada de las varieda- Alfafa
Pera Blanquilla. . 1,80 Ramillete DDGs de des de naranja Navel Powell, Barfield y EMpacada.......oooerreecenssssreeeenns 157,00
Pifas... 1,80 OTROS PRODUCTOS Maiz Importacion ....264,00 Chisslet calidad 12. Se comienza a cotizar AVENA
Platanos.. ..2,80 Aceite de Oliva Extra <0,8°.... Importacion......... la Valencia Delta calidad 1° y se espera J 1 O 183,00
Pomelos Virgen de 0,8°a 2° Importacion CE cotizar en las proximas semanas las va- CEBADA NACIONAL
HORTALIZAS Euros/kg Virgen de >2° MIJO riedades Valencia Midknight y Barberina. (@ o - 199,00
P\ (a1 117 OO 1,00 IMPOMACION. ..o 340,00 Importante subida de las cotizaciones de CENTENO
LOChUGAS ...vvvovrvverserreessssnsrresssseees 0,80 SOJA industria del Grupo Blanca y Salustiana. Centeno
Cebollas Grano de Oro. ..0,52 Centeno........ ....0,18 Harina La parte superior de las horquillas se co- COLZA e
Coliflor.... ..0,95 Torta de Soja. .350,00-359,00 Soja Import. 47% rresponden con calibres altos y extras. Colza.. .SIC
Judias Verde Perona. ..5,00 Trigo Planificable ..o, 0,21 Harina La préxima sesion se celebrara el martes 8 GIRASOL
Patatas Calidad VINO Euros/Kg Soja Nacional 47% .........cccuumreeerrs 347,00 de abril de 2025. GIFASOl..vvevvvsereeessssseseessssesssessssssssssens SIC
Tinto Bullas 52,40-54,20 Aceite Crudo de SOja ....vveerreenne. 1.185,00 Precios de la Mesa de Cereales de la Lon- PAJA
Tinto Jumilla.. .44,80-51-10 Salvados de SOJa........wweeererrreersnnnerrenns SIC ja de Contratacion de productos agrarios, Paja
TiNto Yeda.....vevveeeeeeenn 47,30-53,20 SORGO del 25 de marzo de 2024. Precios orienta- Empacada
Advertencia: Este documento contiene IMPOMACION. .. .orrverrssrrreersssesseessssenseees SIC tivos origen Cordoba, agricultor. TRIGO
., . el tratamiento ESTADISTICO de las co- TRIGO NACIONAL CEREALES Euros/Tm Trigo
Regl()n de Murcia tizaciones de cada producto agricola y Salvado de Trigos Finos ................... 190,00 TRIGO DURO NACONE].c..eooveeveesscseescvensnes 213,00
Consejeria de Agua, Agricultura, Gana- ganadero, obtenidas como consecuencia FOIQJEI0. . cvvvvveies e 247,00 283,00 . ,
derfa, Pesca y Medio Ambiente. Direccién del sequimiento que realiza esta Unidad, Panificable, 278,00 L0nja de Ledn

General de Industria Alimentaria y Coope-
rativismo Agrario. Periodo del 24 al 30 de
marzo de 2025.

CIiTRICOS Euros/Kg
Limén Fino 0,38-0,44
Limoén Verna..... 0,50-0,60
Otras Mandarinas ..0,55-0,70
Navel Powell 0,38-0,50

HORTALIZAS Euros/Kg

por lo que las transacciones realizadas en
los periodos de referencia, pueden haber
sido realizadas a unas cotizaciones que
no se correspondan con las aqui refle-
jadas. La informacion contenida en este
documento es de caracter exclusivamente
informativo, y de ninglin modo posee ca-
racter oficial, por lo que la Consejeria de
Agua, Agricultura, Ganaderia, Pesca, Me-

..273,00

Informacién de precios agrarios orienta-

Triticales .. .SIC Grupo 4.A tivos, en almacén, del dia 2 de abril de
FRUTOS SECOS Euros/Tm Grupo 4.B 2025, fijado en la Lonja Agropecuaria de
ALMENDRAS Grupo 4.C Ledn.

ComUn 14 MM, 8.400,00 TRIGO BLANDO CEREALES Euros/Tm
Largueta 12/13 mm .7.050,00 Trigo

Largueta 13/14 mm .....8.050,00 Pienso.... 213,00
Marcona 14/16 mm. ...13.000,00 Cebada.. 201,00
Marcona 16 mm.......... 13.700,00 Triticale
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 13, del 24 al 30 de marzo de 2025, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Aguacate Tierna 0,88-0,95 Alicante Iceberg 0,50-0,63 Alicante
(Kg/arbol, cotizacion mas frecuente) Lamb Hass 1,59-1,83 Alicante Tierna 0,68-0,85 Castellon Maravilla 0,35-0,55 Castellon
OTRAS MANDARINAS E HIBRIDOS Lamb Hass 1,80-2,00 Castellon Col China 0,60-0,65 Castellon Patata Blanca 0,50-0,60 Alicante
Ori 1,09-1,45 Castellon Lamb Hass 1,90-2,20 Valencia Lombarda 0,35-0,40 Castellon Pimiento Lamuyo Verde 1,07-1,30 Alicante
Orri 1,15-1,55 L. Valencia HORTALIZAS Euros/Kg Zona Brocoli 0,45-0,96 Alicante Dulce Italia 1,23-1,29 Alicante
NARANJAS NAVAL (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) Brdcoli Industria 0,20-0,22 Alicante Tomate Acostillado 0,70-1,40 Alicante
Navel Lane Late 0,31-0,35 Castellon Acelga 0,52-0,63 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,24-0,50 Alicante Redondo Liso 1,06-1,53 Castellon
Navel Lane Late 0,23-0,42 Valendia Ajo Repollo Hoja Lisa 0,22-0,34 Castellon Daniela 0,86-0,95 Alicante
Navel Lane Late 0,25-040  L.Valencia Tierno 2,00-3,00 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,29-0,39 Valencia Zanahoria 0,28 Alicante
Navel Powell 0,40-0,50 Alicante Tierno 1,76-2,20 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,28-0,45 Alicante FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Navel Powell 0,35-0,45 Castellon Apio Verde 0,30-0,63 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,23-0,47 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Navel Powell 0,25-0,40 Valencia Alcachofa Coliflor Blanca 0,37-0,83 Alicante cion mas frecuente)
Navel Powell 0,35-0,47 L. Valencia Consumo Fresco 0,50-1,53 Alicante Blanca 0,50-0,71 Castellon ALMENDRAS
NARANJAS BLANCAS Consumo Fresco 1,10-1,91 Castellon Blanca 0,76-1,08 Valencia Comuna 4,26-4,55 Alicante
Valencia Late 0,35-0,45 Alicante Consumo Fresco 0,88-1,54 Valencia Escarola Comuna 4,45-4,70 Castellon
Valendia Late 0,33-0,37 Castellén Industria Corazones 0,65-1,19 Alicante Hoja Rizada 0,24-0,54 Castellon Largueta 4,55-4,66 Alicante
Valendia Late 0,27-0,40 Valendia Industria Corazones 0,50-0,75 Castellon Hoja Rizada 0,56 Valencia Marcona 5,11-5,70 Alicante
Valendia Late 0,30-0,40  L.Valencia Industria Perolas 0,18-0,26 Alicante Espinaca 0,87-1,10 Alicante Marcona 5,40-5,65 Castellon
Valencia Midknight 0,45-0,58 Alicante Berenjena Rayada 0,51-0,69 Alicante Haba Muchamiel 0,85-1,44 Castellén Plantea 4,26-4,45 Alicante
Valencia Midknight 0,36-0,40 Castellon Boniato Rojo 0,51-0,86 Alicante Valenciana 0,86-1,53 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Valencia Midknight 0,31-0,50 Valencia Blanco 0,73-1,03 Alicante Lechuga (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente)
Valencia Midknight 0,40-050 L. Valencia Calabacin 0,60-0,77 Castellon Romana 0,31-0,70 Alicante ACEITE
LIMON Calabaza Romana 0,33-0,38 Castellon Oliva Lampante >2° 2,70-2,90 Castellon
Limon Verna 0,50-0,60 Alicante Tipo Cacahuete 0,28-0,43 Alicante Romana 0,26-0,35 Valencia Oliva Virgen 0,8>-2° 3,10-3,30 Castellon
FRUTAS Euros/Kg Zona Redonda 1,49 Castellon Trocadero 0,44-0,85 Castellén Oliva Virgen Extra 3,70-3,80 Castellon
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Cebolla Little Gem 0,27-0,48 Alicante Garrafa Entera 0,45-0,50 Castellon
Pienso I.a R|0]a y romanescus provoca una subida de sus esta produccion queda amparada bajo la
IMPOMACION. .vvvverrrersrrreerseees 240,00 Observatorio de precios agrarios, del 24 precios, con especial incidencia en los DOP Aceite de La Rioja, todo aceite virgen
TRIGO DURO al 30 de marzo de 2025, facilitados por romanescus, mientras que en el resto de extra. Los precios de esta campaiia han
Grupo 1 Gobierno de La Rioja (Consejeria de Agri- hortalizas la coyuntura obliga a bajar las oscilado entre 0,55 y 0,65€ para la acei-
Grupo 2 cultura, Ganaderia y Desarrollo Rural). cotizaciones. Se da por terminada la tem- tuna convencional, y entre 0,95 y 1,05€
Grupo 3 CEREALES Euro / Kilo porada del cardo y de los cogollos has- para la aceituna de produccién ecoldgica.
Kennecec Grupo 4 Trigo Media Fuerza ...22,43 ta el proximo afio, asi como del broculi . .
Red Pontiac... Triticale Trigo Pienso...... hasta que las plantaciones de primavera L0nja de Valencia
Red Scarlett... Nacional.. Cebada Malta... comiencen su produccion hacia el mes Informacion de la Mesa de precios de Citri-
Importacion Cebada Pienso. de mayo cos del Consulado de la Lonja de Valencia,
FORRAIJES Avena FRUTAS Euros/Kg de la sesion del dia 31 de marzo de 2024
Alfafa Paguete Rama .........ccoovvvveeeees 200,00 IMPOMACION......vrrrerrsssrrreeriensennn 225,00 | THCAIB evvvvsrrrvec e ssseesesssenseeees GRUPO PERA Campafia 2024-2025.
Paquete Deshidratado.................. 220,00 Nacional Se despide marzo de 2025, dejando un Limonera GRUPO NARANJAS Euros/Kg
Paja 12 Cebada ..vvevvvreeerrissnrrrcrisssenes 52,00 Cebada, legado de lluvias abundantes en todas SUBGRUPO NAVEL
Veza Forraje de 1°.. .135,00 Igual y mas de 64 las comarcas riojanas, especialmente en Sin existencias
FOrraje ..ovvveevvnnne. .110,00 Menos de 64....... Rioja Baja, con acumulaciones superiores Blanquilla Navel....... .Sin existencias
ALUBIAS Euros/Tm Importacion Origen Puerto........... 227,00 alos 90 mm en casi todas sus estaciones DOP oo 0,60 Navel Lane Late .....vvevvveeeeeeennee 0,25-0,40
Maiz meteoroldgicas. En Rioja Alta y Media, Conferencia DOP 75+.......vvvveeessmrereenns SIC Navel Powell,
Importacion origen Puerto.......... 242,00 estas precipitaciones han rondado los - Barnfield y Chislett.................. 0,35-0,47
NaCiONL.ovvvvveeeesrrrcceseees S/0 70 mm. La abundante humedad en los 65-70 mm.......... .SIC GRUPO SANGRE
Habas campos, con la colaboracion de los abo- Conferencia 65-70 mm... .SIC Sanguelini Sin existencias
Nacional nados hacen que los cultivos extensivos e VS P 0,11 GRUPO BLANCAS
Importacion muestren actualmente un potencial de GRUPO MANZANA Salustiana ... Sin existencias
Guisantes cosecha elevado. Industria Barberina y Mid-night ................. 0,40-0,50
NaCoNal......coevereeeeeee e 338,00 PATATAS Euro / Kilo Golden 70+ Valencia Late yV Delta................ 0,30-0,40
IMPOITACION. ..o SI0 Consumo Fresco LIbre ......urvveerenneereerns SIC FUI 704 e GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
GIRASOL Euros/Tm Girasol Industria Finaliza el mes de marzo y el sector de GRUPQ SATSUMAS
Girasol Alto oleico +80% Frito con COnsenvacion................ceee. SIC la fruta de pepita continta firme ante un Okitsu Sin existencias
Girasol Alto Convencional....... Congelado rojas........ mercado marcado por el equilibrio entre Owari Sin existencias
(O S/I0 Congelado blancas la oferta y demanda. Las existencias con GRUPO CLEMENTINAS
Después de varios meses de subidas NOTA: Toda la informacion de precios de En las centrales y almacenes de patata ya las que cuentan los almacenistas son me- Clemenrubiy Orogrés............ Sin existencias
consecutivas en el ganado de vida del va- esta Lonja es propiedad de la misma. solo queda producto procedente de otras nores que en campafas anteriores por lo Orunules.......... .Sin existencias

cuno que llegé a alcanzar precios récord,
la bajada importante que hubo en la
anterior lonja hacia temer un reajuste de
los precios, no ha sido asi y la repeticion
vivida hoy en la lonja, indica una estabi-
lizacion de los mismos. Sin embargo, los
compradores de carne, han aprovechado
estas jornadas de indecision, para ajustar
a la baja los precios que pagaban por la
misma, y por tanto todas las categorias
de machos han bajado sus precios. En el
sector de la leche subida tanto para la
de vaca como para la de cabra, en una
época importante para el ganadero por
el volumen de entregas que realiza. Leve
bajada del trigo y la cebada puesto que
a la hora de realizar esta lonja atin no

Préxima sesion el 8 de abril de 2025.

Lonja de Toledo

Informacion de la Mesa de Cereales refe-
rida al dia 27 de marzo de 2024. Precios
orientativos en origen agricultor sobre
camion. Condiciones de calidad OCM.

comunidades auténomas, por lo que se
puede dar por terminada la comercializa-
Cién de esta campafia pasada. Entretanto,
se prepara la proxima temporada, con la
recepcion de semilla y con la prevision
de comenzar la siembra a mediados de
marzo.

que se prevé que la temporada va a fina-
lizar manteniendo los precios fijos y antes
de la llegada de la fruta de verano.

Marisol.... .Sin existencias
Arrufatina .Sin existencias
Clemenules y Orogrande.......Sin existencias

FRUTOS SECOS Euro / Kilo Hernanding...........c..ccoevvv, Sin existencias
ALMENDRAS GRUPO HIBRIDOS
Clemenvilla Sin existencias

Largueta.

.Sin existencias

Cereales-FEGA (Campafia 2024-2025). CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg Marcona Leanri.. .Sin existencias
CEREALES Euros/Tm Champifién Floracion Nardocott .Sin existencias
MAIZ Granel pie cortado .........oummrrrerinnnnns L N 1,49 Ortanique 0,25-0,30
Maiz Secadero .......ooceeveeeveeeeenrne, 249,00 Bandeja pie cortado ECOIOGICA. . vvvorieieriei s 117 (0] AT 1,15-1,55
CEBADA Industria 1 Raiz......... La incertidumbre generada en el sector Nota: Se incrementan ligeramente las com-
Pienso +62 kg/Hl..... Industria 2 Pie cortado...... sobre la imposicion de aranceles en el pras. La proxima publicacion del boletin
Pienso —62 kg/H Seta comercio internacional llena de dudas de cotizaciones sera el lunes, 7 de abril de
AVENA 05tra Granel........cceeeeeveveeercsrcennn 3,50 a los importadores espafoles, a la vez 2025.

Ostra Bandeja

Shii-Take granel 5,00

que, en el mercado nacional, los precios
conservan una ligera tendencia alcista. La

Informacion de los precios agrarios de la se-
sion celebrada en el Consulado de la Lonja

sabemos cémo afectara al sector agrario TRIGO Estabilidad total en el sector de hongos. demanda interna parece bien cubierta, y de Valencia, del 3 de abril de 2024.
los aranceles que proponga la Admi- DUIO Pr>12. i SIC Los precios se mantienen fijos tanto en el en California siguen esperando al desen- ARROCES Euros/Tm
nistracion de EE UU, aunque en la pre- Pienso mercado de champifiones como de setas, lace de la floracion para poder aventurar CASCARA
sente semana los mercados han estado +72 Kg/Hl gracias a una situacion de equilibrio entre con datos més fiables el comportamiento Gleva,
relajados y practicamente no ha habido Fuerza +300w +14 pr la oferta y demanda. de los precios a medio y largo plazo. En disponible Valencia .........ccoeevreerens 600,00
movimientos. Se puede consultar mas in- Fuerza -300 +12,5 Pl ccoveeevieenniiinniennns HORTALIZAS Euros/Kg nuestra comunidad, la meteorologia de J. Sendra,
formacion en nuestra pagina web www. Panificable Pr>11, W<200 .. 240,00 Acelga Amarilla esta semana, con lluvias abundantes a su disp. Valendia .oo..eeereveeeesserreennns 600,00
lonjadeleon.es. ChamMOITO. ..o SIC Verde ... comienzo y heladas leves al final, se em- Monsianell,

. . Triticale... 213,00 Borraja ......... pefia en amenazar una fase de floracion disp. ValENCia ovveevrrreeesserrressssnneees SIC
Lonja de SEVlIIa Centeno Lechuga Rizada y cuajado de las variedades tradicionales Fonsa,
Informacion de los precios agrarios de la Cogollos que habia comenzado de forma muy pro- disp. ValENCia ovveeevvrveeecssereresssnnnnees SIC
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el metedora. Guadiamar,
dia 25 de marzo de 2025. Origen alma- Garbanzo ACEITUNA DE ALMAZARA Euro / Kilo disp. ValENTia ovvveevvrreeessnrerersssnneees SIC
cén agricultor con capacidad de carga Repollo......... .0, La produccion de aceituna en La Rioja en Gladio y Tahibonnet,
rapida, buen acceso y bascula. Veza....... Coles de Bruselas.. . 1,20 la campafa 2024-2025 ha ascendido a disp. Valencia .......ooovvveeerns
CEREALES Euros/Tm Alfafa 12.............. Coliflor ......... 12,05 las 18.942 t, casi un 25% superior a la Sirio, disp. Valencia...
TRIGO BLANDO PANIFICABLE Paja 1° + p grande Broculi cosecha de la campafia pasada, y con un Puntal

Avena en Rama ........cccoeveininiinnnnins

Romanescu

Nota: Repeticiones y minimas bajadas en
cereales. Repiten forrajes. Expectantes
ante la politica norteamericana.

Proxima cotizacion 10 de abril de 2025.

Alcachofa.........
Zanahoria industria...............
En la dltima semana del mes de marzo,
una menor oferta de lechugas, coliflores

rendimiento graso medio del 17%. Este
valor es inferior al de otros afios como
consecuencia de un mayor grado de hu-
medad en el fruto, principalmente en las
primeras partidas cosechadas. El 20% de

Bomba,

disp. Valencia 1550,00
Albufera, disp Valencia 1000,00
Precios sequin rendimientos, a granel
BLANCO
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AGROCOTIZACIONES

8 de abril de 2025

MERCADOS NACIONALES

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 24 al 30 de marzo de 2025.

Ultima semana del mes de marzo y la primera sin lluvias importantes salvo alguna tormen-
ta localizada. Aunque todavia quedan parcelas anegadas en las que no se puede entrar,
la tregua ha dado lugar a la normalidad en los caudales de los cauces de rios y arroyos,
permitiendo también que los desaglies vayan aliviando los encharcamientos. Tras el frio
de semanas anteriores, las temperaturas han remontado progresivamente hasta alcanzar
valores mas elevados, destacando los 28,2°C alcanzados en Malaga o los 27°C de Sevilla.

CEREALES

cion y otras en crecimiento vegetativo. Hay mermas del 3-5% que no son significativas. La
variedad Afina es de las mas empleadas. Las coles plantadas en octubre comenzaron la
recoleccion en enero. Presentan una densidad de plantas por hectérea de 35.000, el peso
de las pellas estd siendo de 300 gramos. En Sevilla, arranca con retraso la plantacion de
melones y sandias tempranos, ya que no se ha podido entrar en las parcelas hasta ahora
en la mayoria de los casos. Lo mismo ocurre con el tomate de industria.

FRUTALES DE HUESO

Vaporizado,

disp. Valendia ............ 1.050,00-1.100,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra,

disp. Valencia ............ 1.200,00-1.260,00
Guadiamar Extra,

disp. Valendia ............ 1.300,00-1.370,00
Largo Indica,

disp. Valendia ............ 1.100,00-1.200,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro,

M De invierno: En Almeria, los cereales presentan retraso en zonas como Los Vélez.
Ha habido problemas en la fase de nascencia e incluso con la siembra. En Cadiz, se obser-
van parcelas mas avanzadas donde el cereal tiene la espiga fuera, pasando al estado de
floracion. Se han realizado menos aplicaciones fungicas en las parcelas de trigos debido a
que no se ha podido entrar. Las parcelas mas tardias se encuentran en la sierra sembradas
de cebadas en fase de encafiado y hoja bandera. En Cérdoba, el cereal de invierno en
La Campifia se encuentra entre el estado BBCH 21-29 (Ahijamiento) y el més avanzado
BBCH 51-59 (Espigado). Se observan todavia parcelas encharcadas apreciandose sintomas
de asfixia radicular y de septoria, asi como dafios por erosion del agua de lluvia y desbor-
damiento junto a los cursos de agua. En Huelva, ya se han completado los abonados de
cobertera del tipo urea 46% en dosis de unos 200 kg/ha, aunque con las lluvias que han
continuado en estos Ultimos dias se hace necesario abonar de nuevo. Con la subida en las
temperaturas medias, el cultivo evoluciona hacia el espigado-hoja de bandera. No se suele
entrar en las parcelas debido a la inestabilidad del terreno. Al no tratarse, se puede perder
parte de la cosecha por ataques de hongos. En Jaén, la fenologia en las comarcas Cam-
pifia Sur y Sierra Sur oscila entre parcelas comenzando el espigado y otras en encafiado.
Hay parcelas que van a sufrir dafios por septoria, aunque la mayoria presenta un estado
aceptable, mejor que en otras campafias. Ha llovido en invierno y primavera, recogiéndose
en la zona alrededor de los 300 I/m2. En Malaga, en la comarca Centro, los cereales se
encuentran en la fase de encafiado-hoja bandera. Los trigos blandos y duros presentan
una altura de unos 50 cm, un buen tamafio provocado por la abundancia de lluvias. Los
mas tardios podrian tener problemas de enfermedades en las proximas semanas debido a
la humedad elevada. En Sevilla, el estado fenoldgico dominante en la mayor parte de la
superficie de cereal es el de encafiado e hinchamiento de la hoja bandera. Las parcelas
més adelantadas se encuentran en espigado y floracién. Se observan dafos por erosion a
causa del agua en muchas parcelas y amarilleamientos por asfixia radicular en zonas bajas.

LEGUMINOSAS

En Cordoba, se observan dafios y pudriciones por exceso de humedad en numerosas
parcelas de habas y guisantes. En Granada, las mezclas forrajeras se encuentran con
una altura de un metro en la comarca de La Vega. Las vezas se encuentran en fase de
crecimiento vegetativo. En Huelva, la veza se encuentra proxima a la floracion. La altura
de las mezclas forrajeras con triticales llega a los 40-50 cm de media. No se estan
aplicando abonos hasta el momento, debido a lo blando de los terrenos y a las zonas
encharcadas. Los garbanzos en zonas de Campifia proximas a Trigueros o Niebla,
se sembraran cuando se oreen los terrenos. Hay parcelas cerca de Escacena que estan
en fase de desarrollo vegetativo. Se siguen registrando numerosos claros en el sembrado
debido a que las abundantes lluvias han barrido muchas plantulas. En las parcelas de
habas se estd alcanzando la floracion y en los guisantes se esta comenzando a florecer.
En Sevilla, hay dafios también por exceso de humedad en parcelas de habas, guisantes
y garbanzos.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO

En Malaga, el cultivo de la patata de media estacion se encuentra en fase de nas-
cencia en la comarca Norte. Variedades como Agria, Farida y Spunta son de las mas
empleadas. En Sevilla, la patata temprana presenta una fenologia de crecimiento de
brotes y desarrollo de las partes vegetales cosechables en las parcelas mas adelantadas.
Debido a las precipitaciones torrenciales de semanas atras, algunas parcelas han llegado a
encharcarse y se manifiestan sintomas de enfermedades criptogémicas.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Hay zonas pendiente de la siembra del cultivo del girasol debido al estado en que se
encuentra el terreno, que impide realizar de forma correcta la siembra de este cultivo. En
muchas de las parcelas bajas ya sembradas va a haber que realizar resiembras por las
pérdidas que han provocado las abundantes precipitaciones del mes de marzo. A partir de
la semana que viene se espera que puedan volver a realizarse las siembras de este cultivo.
En el cultivo de la remolacha azucarera, en Sevilla, zona de la Marisma, siguen ane-
gadas muchas parcelas, no pudendo entrar a tratar ni abonar en otras.

CULTIVOS HORTICOLAS PROTEGIDOS

En Almeria, en los invernaderos del Poniente Almeriense, en las plantaciones de toma-
tes, continta el cuajado, engorde y maduracién, asi como la recoleccion en las plantaciones
de primavera. Las plantaciones de ciclo largo se estan arrancando ya. En berenjena, las
plantaciones se encuentran en recoleccién, salvo aquellas mas tardias que adn no han
comenzado. En los invernaderos de pepino, las plantaciones de primavera contindian su
desarrollo y recoleccion, los cultivos agotados se estan arrancando, sobre todo el pepino
Almeria. En los calabacines, la mayoria de las plantaciones estan en plena recoleccion,
continuando las labores de entutorado que en muchos casos mantienen los dobles techos,
como barrera para la mosca blanca transmisora de virus. Continta el crecimiento de las
matas de melones y sandias. Siguen realizandose las plantaciones mas tardias de me-
lones Amarillos y Piel de sapo. En los cultivos més tempranos, han tenido problemas
algunos invernaderos con el cuajado por el exceso de humedad provocado por las lluvias
de semanas pasadas. En las instalaciones de semilleros se va reduciendo el nimero de
partidas de plantulas de melén y sandia. La mayoria de éstas ya estan trasplantadas al
campo. En los invernaderos del Campo de Nijar, los tomates de ciclo largo estan en
plena recoleccidn observandose una leve bajada en la calidad de los frutos. En un mes
se daran por finalizados. Los de ciclo corto siguen su desarrollo pero todavia no se estan
recolectando. Continta en los invernaderos de berenjenas el desarrollo vegetativo y la
recoleccion de final de campafia. En los invernaderos de calabacines, ha habido una pe-
quefia pérdida de cuaje en frutos por las lluvias, que va mejorando esta semana. Continta
la recoleccion y el desarrollo vegetativo en las plantaciones de pepinos. Continda el de-
sarrollo vegetativo de las plantas de sandias. Aunque se esperaban cuajes heterogéneos
debido a las lluvias durante el periodo de floracion-cuajado, esto no ha ocurrido y existe
buen cuaje en los invernaderos. Se esperan los primeros cortes para mediados de abril. En
Huelva, en |a campafia de la fresa, la situacion en los campos sigue una semana mas,con
fincas encharcadas y humedad ambiental que eleva exponencialmente la probabilidad de
enfermedad en los frutos rojos. Se observa un retraso en la campafia, mucha fruta se
desvia a destrio.

CULTIVOS HORTICOLAS AL AIRE LIBRE

En Cadiz, en las parcelas de chirivias sembradas en noviembre con hasta 480.000 plan-
tas/ha, la fenologia se encuentra en crecimiento vegetativo. En la comarca de La Cam-
pifia de Cadiz, en las parcelas de coliflores, las mermas debido a las condiciones climé-
ticas alcanzan esta campafia porcentajes importantes de hasta el 50% con parcelas muy
encharcadas. En Cérdoba, las plantaciones de ajos y cebollas, se encuentran en fase
de desarrollo de las partes comestibles y con abundantes hojas, estado fenolégico muy
sensible al ataque de hongos, por lo que se estan tratando los primeros, al tener un coste
superior. En Granada, en la comarca de La Costa, se observan parcelas de espinacas
acabando la campafia. No se ha podido entrar a tratar por las lluvias. Los rendimientos
estan siendo de 10 t/ha. Los apios presentan distinta fenologia con parcelas en recolec-

En Granada, los cerezos se encuentran en estado de yema de invierno, acumulando
horas—frio en las dltimas semanas. Se le aplican en fondo abonados complejos ternarios
con triple quince en dosis de 2-3 kg/pie. En Huelva, las parcelas méas adelantadas de
nectarino y melocotdn en invernadero, se encuentran con el plastico de proteccion
levantado. Los frutos estan en un tamafio medio de 10-15 mm de calibre. Se realizan
faenas de aclareo de los arboles. Las variedades mas tardias, estan en fase de "Floracion,
Caida de Pétalos”.

FRUTOS SECOS

En Almeria, en la comarca del Bajo Andarax-Campo de tabernas, los almendros
presentan un buen desarrollo vegetativo de hojas y brotes. En las variedades tempranas
(Malaguefia), se observa el fruto joven, alcanzando el 80-90% de su tamafio final. En
la variedad tardia (Lauranne), la mayor parte de flores est4 ya marchitandose con fruto
cuajado, y atn quedan algunas flores con pétalos; se observan condiciones favorables para
la polinizacion. En Granada, en las comarcas de Guadix y Baza, los almendros se
encuentran en fase de caida de pétalos con el fruto cuajado en las parcelas mas adelanta-
das. Esta vestido el almendro con abundantes hojas. En las zonas mas altas, la fenologia
estd mas retrasada. Las parcelas de nogales se encuentran en fase de yema de invierno
en zonas como Guadix. En Jaén, el estado fenoldgico de los almendros se encuentra
en fase de caida de pétalos y fruto cuajado, en las parcelas méas adelantadas. En breve
comenzaran a realizarse tratamientos fungicidas. En los pistaches, el estado fenoldgico es
el A (Yema de invierno). Comienza la aplicacion de abono con complejos ternarios 20-8-10
en dosis de 1 kg/pie, con marcos de 8x6m en el caso de Kerman y Larnaca. Antes de fin
de afio se aplicd abonado de fondo con triple quince. En Malaga, las parcelas mas tardias
de almendro se encuentran en fase de caida de pétalos y las mas adelantadas, en fruto
cuajado comenzando el engorde.

L
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CiTRICOS

En Cdrdoba, el estado fenoldgico predominante de la nueva campafa es el B (Yema
hinchada) y las mas adelantadas C (Aparicion de botones). Las lluvias prolongadas de las
(ltimas semanas han originado un exceso de humedad, favoreciendo la asfixia radicular y
el desarrollo de enfermedades fungicas, tanto en las plantaciones como en la fruta. Ello ha
provocado retrasos en la recoleccion y descenso de la actividad en los almacenes, aunque
durante esta semana ya se ha podido entrar en el campo y hacer una valoracién mas con-
creta de los dafios. En Huelva, la recoleccién de variedades tardias como Lane Late, esta
muy avanzada. Se saca fruta de las fincas de las variedades Navel Powell, Chrislett y
Barfield. Las variedades hibridas estan también muy avanzadas. Pueden aparecer proble-
mas de aguado al sumarse la subida de las temperaturas con la humedad acumulada en la
fruta, o bien por efectos del golpeo del viento sobre la fruta. En Mélaga, la campafa del
limén Verna se encuentra con poca produccion, los precios son aceptables y en ascenso
ante las perspectivas de rendimientos, aunque predominan calibres pequefios. La naran-
jas Lane Late estan saliendo con rendimientos bajos debido a la falta de agua del afio
pasado en todas las fases del cultivo. En Sevilla, la fenologia oscila entre fincas con azahar
fuera, naranjos amargos muy adelantados ya en plena floracién y otras mas retrasadas,
con los primeros botones visibles. El tiempo ha dado un claro esta semana para aprovechar
y sacar fruta de las parcelas que este afio lleven algo de retraso.

VINEDO

En Huelva, el estado del cultivo va del mas retrasado B1 (Lloro) al D (Hojas Incipientes).
En el Condado Campifia, las parcelas mas adelantadas se encuentran con las primeras
hojitas fuera, y las mas tardias, con yemas en movimiento. Limpia de hierbas; las lluvias
han sido muy positivas al cultivo.

OLIVAR

disponible Valendia.......... 210,00-220,00
Medianos Corrientes,

disponible Valendia.......... 440,00-460,00
Medianos Gruesos,

disponible Valendia.......... 500,00-520,00
CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm
Maiz Importacion,

disp. Puerto Valendia.....
Maiz Nacional,

destino Valendia...........cecveervecerriennns S/I0
Cebada

Nacional, dest. Val....

Importacion
Avena Rubia,

dest. Navarra....

Blanca, dest. Valendia...
Guisantes Importacion,

dest. Valendia......co...ecvveerrerricenriennns SIC
Veza IMpOrtadion ..........cccvwecreeseseenens SIC
Semilla Algodén,

destino Valendia............... 420,00-425,00

Trigo Pienso Nacional,

Tipo 5.... .
Trigo IMPOrtadion .......ocveseeesreeecnes 244,00
Precios por tonelada a granel.
TURTOS Y HARINAS Euros/Tm
Soja 47% baja proteina,

disponible Valendia ............cccoo..... 339,00
Cascarilla de Soja,

disponible Tarragona...........ccce..... 359,00
Cascarilla de Avena,

disponible Valendia ............cccoo..... 195,00
Alfalfa deshidratada, D. Pellets,

14%-15% prot.,

Aragon/Lérida .......coeveeer.. 165,00-185,00

14%-15% Balas.,

Aragon/Lérida ...197,00-222,00

Harina de Girasol Integral (28%),

disponible Tarragona....... 280,00-282,00

disponible Andalucia....... 240,00-242,00
Harina de Girasol

Alta Proteina (34-36%),

disponible Tarragona....... 278,00-290,00
Palmiste,

disp. Valencia .......cooeveeern. 211,00-213,00
Harina de Colza, dest. Valendia......... 280,00
Gluten Feed,

disp. Valendia ..o 210,00
Bagazo de Maiz,
disp. Valendia ..o 255,00

Pulpa seca remolacha granulada,
Import., disp. Tarragona... 223,00-225,00

Pulpa Seca

de Naranja ... SIC
Salvado de Trigo

Cuartas, destino Valendia............. 190,00

Hojas, destino Valencia
Tercerillas, destino Valencia
Precios por tonelada a granel.
GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm

En Cadiz, los olivos presentan un buen estado, con fincas en la sierra comenzando el
movimiento de yemas. Se observan las inflorescencias en comarcas como La Janda. En
La Campifia de Cadiz la trama esté creciendo y se espera una floracion de  disparada.
El esquimo serd muy abundante. En Cérdoba, la fenologia se encuentra entre yemas de
invierno y formacion de las inflorescencias con un buen niimero de parcelas con la yema
movida. En Sierra Morena se han retomado las labores de poda y eliminacion de restos
desde el dia siguiente de terminar de llover, mientras que en el resto de la provincia el
terreno lo ha ido permitiendo poco a poco, realizandose también algunos tratamientos con
cobre y abono foliar para controlar el repilo. Todavia queda por recoger aceituna en el sur
de la provincia. En Granada, el estado fenoldgico predominante es el A (Yema de invier-
no). Los mas adelantados son el C (Formacion de las inflorescencias). En las comarcas de
Guadix y Baza los olivos comienzan a mover yemas. En Huelva, finalizaron las faenas
de poda invernales (manzanillos principalmente). Se han estado realizando aplicaciones
de cobre para curar las heridas producidas al elive durante la poda. El olivo se encuentra
mas adelantado en las comarcas Costa y Condado Litoral debido al microclima de estas
zonas. Se observan las primeras inflorescencias. En el Andévalo o la Sierra , |a savia se
muestra mas lentay el cultivo se mantiene en cierto retraso (estado solamente las primeras
yemas en movimiento). En Jaén, en zonas de La Loma y EI Condado, concretamente
en los municipios de Sabiote, Navas de San Juan y Santisteban del Puerto, ¢l oli-
var est4 moviendo yemas. Comienzan las aplicaciones de herbicida. Las dltimas parcelas
recolectadas estan comenzando la poda. En Malaga, el estado fenoldgico oscila entre el
A (Yema de invierno) y E (Diferenciacion de corolas). En la comarca Centro las yemas
se han movido apareciendo inflorescencias y corola en algunas parcelas, con la trama
en crecimiento y buenas perspectivas. En la comarca Norte las yemas se encuentran
en movimiento. Se estan dando aplicaciones de oxicloruro al 30% y abonos foliares mas
aminoacidos. En Sevilla, a fenologia del olivar en las parcelas mas tardias es la de yemas
en movimiento. Las més adelantadas se encuentran con la corola totalmente visible y otras
con la corola comenzando a desplegarse. Se estan destruyendo restos de poda y dando
tratamientos contra repilo, ademas de aplicar abonos y correctores.

Variedad Matalafera y similares (origen)
ENTERA

70N Valenia......ovvveeevveenseesresssseessnnns SIC
Zona Alicante
Zona Castellon..
Zona Tarragona....
Zona Murcia
Zona Ibiza
Z0na MallorCa....ovvvveeeveeeeessssssseessnnns
Precios tonelada a granel s/rendimientos
Troceada Integral,

disp. orig. .. ...265,00-285,00
Troceada sin Harina

disponible origen............. 295,00-345,00
Troceado Fino,

disp. origen ... 265,00-295,00
Garrofin,

disp. origen .............. 2.900,00-3.050,00
LEGUMBRES Euros/Tm
Disponible origen
ALUBIAS
Redonda

YL SIC
Pintas

GFANDEITY covvvvvvereresssserreerens 2.200,00

Precios por tonelada, mercancia envasada.
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Nuevo récord para las exportaciones
italianas de frutas y hortalizas

El saldo de la balanza comercial, sin embargo, se reduce a la mitad

El ano 2024 marca un nuevo
récord para las exportaciones
italianas de frutas y hortalizas
frescas, que superan por prime-
ra vez los 6 mil millones de eu-
ros de valor, con un incremento
del 5,3% respecto a 2023. Este
resultado también se confirma
en términos de volumen, con un
exportacion de 3.751.017 tonela-
das (+9% en comparacion con el
ano anterior).

En cambio, el saldo de la ba-
lanza comercial italiana sigue
una tendencia contraria, ya que
se mantiene en territorio negati-
vo en volumen después de haber
importado 362.140 toneladas mas
de frutas y hortalizas frescas que
las exportadas, y se reduce a la
mitad en valor, quedando en poco
mas de 364 millones de euros, 1o
que representa una caida del
48,6% respecto a 2023.

Este dato se ve afectado por
el aumento constante de las im-
portaciones, que superan los 4
millones de toneladas (+8,9%) y
crecen un 12,9% en valor (5.692
millones de euros).

En cuanto a los distintos sec-
tores, las cifras de las exportacio-
nes estan todos en territorio posi-
tivo. Los tubérculos, legumbres y
hortalizas aumentan sus expor-
taciones un 12,1% en volumen y
mantienen el dato de 2023 en va-
lor; las exportaciones de citricos
aumentan un 18,8% en cantidad
y un 11,4% en valor, y también
es positivo el sector de la fruta
fresca, que crece mas en valor
(+8,7%) que en volumen (+6,3%),
lo que refleja una disminucion en
las producciones, pero sin afectar
al valor exportado.

Por su parte, las exportacio-
nes de frutos secos muestran una
recuperacion con un excelente
aumento del 13,7% en volumen,
aunque el dato en valor es mu-
cho mas moderado, con s6lo un
aumento del 0,3%.

Continua el crecimiento de las
exportaciones de frutas tropica-
les, con un aumento del 9,5% en
volumen y un 8,8% en valor.

% IMPORTACIONES AL ALZA

En cuanto a las importaciones,
ademas de los citricos, cuyas
importaciones siguen cayendo
(-9,7% en volumen y -16,3% en
valor), en 2024 todos los sectores
muestran tasas de crecimiento
para los productos provenientes
del extranjero; las importacio-
nes de tubérculos, legumbres y
hortalizas aumentan un 17,9%
en cantidad y un 14,6% en va-
lor, mientras que el valor de la
fruta fresca importada sube un
16% respecto al mismo periodo
de 2023, frente a un aumento del
6,5% en volumen.

Las importaciones de frutos
secos también repuntan con un
aumento del 11,1% en cantidad
y del 21,3% en valor, al igual que
las frutas tropicales, con un 3,4%
en volumen y un 6,5% en valor.

COMERCIO EXTERIOR ITALIANO DE FRUTAS Y HORTALIZAS 2023-2024

EXPORTACIONES

2023

VOLUMEN (Toneladas)

2024 var%

2023

VALOR (Miles de euros)
2024 var%

Tubérculos, legumbres, hortalizas ~ 988.963 1.108.135 12,1 1.942.210 1.942.128 0,0
Citricos 214.830 255.194 18,8 282.061 314.354 11,4
Frutas 2.034.521 2.162.375 6,3 2.969.973 3.227.570 8,7
Frutos secos 60.067 68.315 13,7 416.836 418.250 0,3
Fruta tropical 143.315 156.998 9,5 142.106 154.579 8,8
TOTAL EXPORT 3.441.697  3.751.017 9,0 5.753.186  6.056.881 5.3
IMPORTACIONES 2023 2024 var% 2023 2024 var%
Tubérculos, legumbres, hortalizas  1.489.014 1.755.335 17,9 1.395.192 1.599.501 14,6
Citricos 369.786 333.954 9,7 386.558 323.502 -16,3
Frutas 574.276 611.433 6,5 999.624 1.159.598 16,0
Frutos secos 284.745 316.267 11,1 1.356.924 1.645.489 21,3
Fruta tropical 1.060.046 1.096.118 3,4 906.049 964.749 6,5
TOTAL IMPORT 3.777.867 4.113.157 8,9 5.044.346 5.692.839 12,9
SALDO -336.171 -362.140 -1,7 708.840 364.042 —-48,6

Tabla elaborada por Fruitimprese a partir de los datos del Istat

[ PRODUCTOS ESTRELLA

En cuanto a los productos es-
trella de las ventas exteriores
italianas, las exportaciones de
manzanas superan los mil mi-
llones de euros, creciendo un
12,18% respecto a 2023.

Las exportaciones de uvas de
mesa son, por su parte, una es-
pecie de indicador de como esta
evolucionando el sector nacional;
en este sentido, los volimenes
disminuyen un —4,31% respecto
a2023, pero los valores suben sig-
nificativamente, con una expor-
tacion de 912 millones de euros
de uvas de mesa (+13,44%), lo que
confirma que la eleccién de nue-
vas variedades mas atractivas y
rentables esta dando resultados
tangibles.

Desafortunadamente, las ex-
portaciones de kiwis caen casi
una cuarta parte en volumen
(-24,54%) v descienden un 3,27%
en valor. Lasrazones: el marcado

descenso de la produccion debido
a fitopatias y el ataque de insec-
tos, asi como el impacto signifi-
cativo del kiwi amarillo y rojo en
términos de valor.

En cuanto alos citricos, las ex-
portaciones de naranjas se man-
tienen constantes respecto a 2023
(-0,58% en cantidad y -5,64% en
valor), mientras que las de limo-
nes crecen de manera significati-
va con un incremento del 12,14%
en volumen y del 5,36% en valor.

Las exportaciones de meloco-
tones y nectarinas son muy bue-
nas, superando las 100.000 tone-
ladas tras varios anos de crisis; el
incremento se debe a las nuevas
variedades y a una mejora gene-
ral de la calidad, con un aumen-
to del 37,1% en volumen y del
25,53% en valor respecto a 2023.

Por 1ltimo, las exportaciones
de peras siguen cayendo debi-
do a los problemas productivos
derivados de las fitopatias y las

heladas. Sin embargo, los pri-
meros datos de 2025 muestran
una ligera recuperacion de la
produccion, por lo que se espera
un juicio mas completo sobre la
campana en los proximos meses.

En cuanto a los productos im-
portados, las cifras de platanos y
pinas se mantienen constantes,
mientras que las importaciones
de aguacate siguen siendo muy
buenas, ya siendo el segundo
producto tropical por valor im-
portado (mas de 161 millones de
euros, con un aumento del 33%
respecto a 2023).

1 LATORMENTA PERFECTA

Desde Fruitimprese, la asocia-
cion que agrupa a las empresas
hortofruticolas italianas, su pre-
sidente, Marco Salvi, destaca que
el récord de mas de 6 mil millo-
nes de euros de valor exportado
alcanzado por el sector de las
frutas y hortalizas frescas tiene

“*Nerea Rodriguez__

4

un significado atiin mas relevan-
te ante las crecientes dificulta-
des que estan afectando a los
operadores. “Durante el ano, la
imposibilidad de utilizar el Canal
de Suez ha limitado fuertemente
los envios de manzanas y kiwis
hacia la India y otros paises del
wSudeste Asiatico, con una situa-
cion que, a corto y medio plazo,
no permite prever una solucion,
al menos temporal, del conflicto
arabe-israeli”.

Perolo que realmente preocu-
pa al sector son otros problemas
que afectan al sector productivo.
“Estamos asistiendo a una reduc-
cion progresiva e inexorable de
las producciones. En los ultimos
10 anos hemos perdido el 80% de
la cosecha de peras, el 75% de
los kiwis y el 25% de los meloco-
tones”. Hoy en dia, el principal
problema de Italia en los merca-
dos internacionales, segtin Salvi,
no es “colocar el producto a un
precio remunerativo, sino tener
producto para vender, hasta el
punto de que las empresas mas
estructuradas estan comprando
explotaciones agricolas y crean-
do joint ventures en el extranjero
para poder seguir operando en
los mercados”.

Una crisis productiva progre-
siva debido a los “cambios clima-
ticos con periodos de sequia y
lluvias excesivas, pero sobre todo
a las medidas que la Union Eu-
ropea esta implementando para
limitar el uso de agroquimicos,
sin ofrecer soluciones alternati-
vas viables”, confirma Salvi.

En el sector hortofruticola
se esta viviendo una tormenta
perfecta: aumentan las fitopa-
tias y los ataques de insectos, y
disminuyen las herramientas
para combatirlos, mientras que
el futuro de la investigacion, re-
presentado por las TEA (Técni-
cas de Evolucion Asistida), esta
blogqueado desde hace mas de
un afno porque no se llega a un
acuerdo sobre el texto del regla-
mento comunitario. “Un sector,
el hortofruticola, que ha sido vic-
tima hasta ahora de ideologias y
de una vision miope de la reali-
dad”, se lamenta Salvi.
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El gasto de las familias italianas en
frutas y verduras sigue en ascenso

El Ismea confirma este incremento del gasto en la cesta de la compra siendo el
supermercado el canal de compra predominante, especialmente el discount

Tras el aumento de 2023, que fue
el mas alto de los ultimos anos
(+8,1%), en 2024 el crecimiento
del gasto agroalimentario de
los hogares italianos se desace-
lera con un +0,9%, después de
dos anos de fuerte incremen-
to. Segun el analisis de Ismea,
mientras que los precios medios
comienzan a registrar algunos
descensos, los volimenes en la
cesta de la compra de ciertos
productos vuelven a aumentar.
El supermercado sigue siendo el
canal predominante con un 40%
de cuota de mercado y el mejor
desempeno en términos de fac-
turacion: +2,5% respecto a 2023.
Los supermercados de descuento
contintan mejorando su rendi-
miento, registrando en 2024 un
aumento del 1,5% en ingresos,
tras el +10% alcanzado en 2023. E1
gasto en hipermercados crece li-
geramente (+0,8%), mientras que
se reduce en los canales de proxi-
midad: autoservicios (-3,9%) y
tiendas tradicionales (-4,8%).

DINAMICAS DE COMPRA
La composicién de los hogares
sigue cambiando con el tiempo,
con una tendencia creciente de
familias sin hijos y de “solteros
mayores”. Las familias con nifios
no siempre logran mantener su
gasto en los niveles del afio ante-
rior, aunque los voliimenes en las
cesta de la compra se mantienen
estables. En cambio, los hogares
con hijos mayores, ajustando la
combinacién de productos, apro-
vechando promociones y, cuando
es necesario, optando por opcio-
nes mas econémicas, consiguen
contener o reducir su gasto total
sin afectar los volimenes de com-
pra. Por otro lado, el gasto y los
volumenes adquiridos por los ho-
gares mas maduros contintian en
aumento. Finalmente, entre los
hogares jovenes (pre-family), el

-
Las frutas y hortalizas frescas han experimentado un aumento tanto en voliimenes como en precios medios en Italia. / CSO

Los supermercados de descuento continuan mejorando
su rendimiento, registrando en 2024 un aumento del
1,5% en ingresos, tras el +10% alcanzado en 2023

gasto se reduce un 3,4%, acompa-
nado de una disminucién de los
volimenes.

En cuanto a los cambios en
el ticket de compra, se observan
ligeras caidas en el gasto en to-
dos los segmentos de productos
proteicos de origen animal: car-
nes (-1,1%), productos lacteos
(-0,5%), pescados y mariscos
(-0,5%) y embutidos (-0,5%),
con la Unica excepcién de los
huevos (+2,6%). En contraste, el
gasto en frutas y hortalizas si-
gue en ascenso (+2,2% para las
hortalizas y +2,9% para la fru-
ta), asi como en aceites vegetales
(+15,6%), mientras que los deri-
vados de cereales se mantienen
estables (-0,2%).

FRUTAS Y HORTALIZAS
El sector de las hortalizas fres-
cas y procesadas registré en
2024 un crecimiento del gasto
del 2,2%, tras el +9,4% de 2023.
Esta evolucion ha sido impulsa-
da por todos los productos fres-
cos, que han experimentado un
aumento tanto en volimenes
como en precios medios. El gas-
to en fruta crecié un 2,9%, con
una expansion de volimenes en
casi todos los productos, excep-
to los citricos (-0,7%), cuyo des-
censo en el precio medio (-1,9%)
provoco una caida del 2,5% en el
gasto total.

Los volumenes en la cesta
de la compra aumentaron para
todos los grandes grupos de

productos, salvo en el caso de
las conservas de tomate, que
registraron una caida del 1,1%
respecto a 2023. La presion en el
mercado de hortalizas frescas se
alivio durante el verano de 2024
gracias a una oferta mas equili-
brada, lo que permitié una ligera
reduccion de los precios medios
de todas las hortalizas estiva-
les respecto al verano anterior.
Esto favorecié un aumento de
los volumenes comprados, una
tendencia positiva que continu6
en el cuarto trimestre, cuando
se mantuvo el interés por las
hortalizas de temporada, con
incrementos tanto en volimenes
como en gasto medio. El creci-
miento acumulado a finales de
ano fue del 1,5% en volimenes
y del 2% en gasto.

En el caso de las patatas, los
volumenes se recuperaron en
la ultima parte del afio (+6% en
el segundo semestre y +0,4% en
todo 2024), pero el aumento del
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gasto fue el mas significativo del
sector: +5,7%, debido a un incre-
mento del precio medio del 5,3%,
aunque con variaciones marca-
das en la segunda mitad del ano
y una moderacion en los dos ul-
timos trimestres.

Las compras de hortalizas de
IV gama volvieron a crecer en
volumen (+2,3%), aunque con
precios a la baja (-1%). Tam-
bién aumentaron las compras
de hortalizas congeladas, +1,3%
en volumen y +1% en gasto, gra-
cias a una leve reduccion de los
precios.

El gasto en fruta creci6é un
2,9%, con una expansion de vola-
menes en casi todos los produc-
tos, salvo en los citricos, donde
la caida del precio medio (-0,5%)
y la menor cantidad comprada
provocaron una reduccién del
gasto del 0,8% en el acumulado
del ano.

El gasto en fruta fresca, tras
cerrar 2023 con un +3,3% sobre
2022, se reforzé con un nuevo
incremento del 4%, impulsado
por el aumento de los precios
(+3,7%), mientras que los vo-
limenes vendidos se mantu-
vieron practicamente estables
(+0,2%). En particular, en el
tercer trimestre se observo
un incremento de precios su-
perior a la media en las frutas
de hueso, que en julio y agosto
registraron aumentos anuales
superiores al 30%. En el cuar-
to trimestre, la uva mostré un
buen desempeno, con precios
un 12% superiores a los del ano
anterior.

El segmento de los frutos
secos tuvo una excelente evolu-
cion, con un incremento del 6,9%
en el gasto, impulsado por un au-
mento sustancial de los volume-
nes vendidos (+5,3%), mientras
que los precios experimentaron
una leve subida respecto al afio
anterior.

En el sector de la fruta proce-
sada, las conservas tuvieron un
rendimiento aceptable (+0,8%
en volumen y +2,7% en gasto),
mientras que los zumos de fruta
siguieron registrando caidas en
volumen (-4,5%), 1o que, junto
con un aumento del precio medio
del 2,5%, provoco una reduccion
del gasto total del 2,1% respecto
al afio pasado.

Después de una década de des-
censo progresivo del consumo
domeéstico y de un 2023 que mar-
¢6 su minimo histoérico, debido
sobre todo a la fuerte presion
inflacionaria que afect6 los habi-
tos de gasto de las familias, 2024
trae una novedad con respecto
al pasado: por primera vez, los
volumenes de compra de frutas
y hortalizas parecen haberse
estabilizado.

Este es uno de los datos desta-
cados que se desprende del am-
plio Informe 2024 sobre las fru-
tas y hortalizas compradas por
las familias italianas, elaborado
por CSO Italia.

“No debemos hacernos ilu-
siones”, advierte la directora del
centro, Elisa Macchi. “La senal
sigue siendo débil y es pron-
to para hablar de una posible
recuperacion. El nivel de con-
sumo sigue siendo bajo, sobre
todo porque el gasto total sigue
aumentando debido a un nuevo
incremento del precio medio, que
en 2024 alcanz6 un récord. Los
consumidores italianos compran
menos frutas y verduras en com-
paracion con el pasado, pero gas-
tan mas para llevarlas ala mesa.
Las causas son claras: el cambio
climatico ha reducido la disponi-

Después de diez aiios, se frena
la pérdida de consumo

CSO Italia advierte que esta estabilizacion no es sinénimo
de recuperacion, sino el resultado de un equilibrio precario
entre factores economicos, productivos y de consumo

bilidad de algunas referencias,
la crisis energética y el aumento
de los costos de produccion han
encarecido la produccion, el
transporte y la conservacion de
los productos frescos. Al mismo
tiempo, el crecimiento de la gran
distribucion organizada (GDO)
y la consolidacién del segmento
premium han favorecido una ma-
yor segmentacion de las frutasy
hortalizas, con productos de ma-
yor valor anadido”.

“En definitiva”, precisa Elisa
Macchi, “la estabilizacién de los
consumos en 2024 no es sinénimo
de recuperacion, sino mas bien
elresultado de un equilibrio pre-
cario entre factores econoémicos,
productivos y de consumo. El
reto para el futuro sera invertir
esta tendencia, encontrando es-

-

En un periodo de creciente preocupacion por el gasto, muchos consumidores

italianos ven en las frutas y verduras frescas una categoria mas cara que otras

opciones alimentarias. / CSO ITALIA

trategias para hacer las frutas
y hortalizas mas accesibles y
atractivas para todos los grupos

de poblacion. En este contexto, se
hace cada vez mas urgente una
comunicacion eficaz y dirigida,

que sepa valorar el papel de las
frutas y hortalizas en la alimen-
tacion diaria y que se dirija a los
consumidores con herramien-
tas y lenguajes adecuados a los
tiempos”.

Enellado de la demanda, des-
taca CSO Italia, surgen senales de
cambio en las preferencias de los
consumidores. Si bien el grupo de
poblacién mas anciano mantiene
una fuerte inclinacién hacia la
compra de frutas y verduras, las
generaciones mas jovenes mues-
tran comportamientos menos
predecibles. Por un lado, crece la
busqueda de productos saluda-
bles y funcionales, pero por otro
lado, se refuerza el uso de solucio-
nes alternativas como los produc-
tos transformados o listos para el
consumo, que restan espacio a las
frutas y hortalizas frescas. Tam-
bién la percepcion de los precios
juega un papel determinante:
en un periodo de creciente pre-
ocupacion por el gasto, muchos
consumidores ven en las frutas
y verduras frescas una categoria
mas cara que otras opciones ali-
mentarias. Sin embargo, la inci-
dencia de las frutas y hortalizas
en el gasto de las familias desti-
nado a la compra de alimentos y
bebidas no supera el 4,1%.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



IMPORT EXPORT INGROSSO ORTOFRUTTICOLO

Boffetti Marino Srl
via A. Volta 8/10 - 24011 Almeé (BG)

T.+39 035 54 54 55 - F +39 035 54 56 88 | ff tt

ENJOY FRUIT

boffettimarino.com




Greenfog-AS
tecnologia verde
contralas
reclamaciones

GREENFOG-AS, tratamiento fumigeno “cero residuos” para frutos citricos recolectados.

GREENFOG-AS es un fumigeno altamente eficaz en tratamientos en superficie de citricos frescos. GREENFOG-AS es una
solucidn dual, con gran eficacia conservante y que se puede utilizar para el tratamiento de frutos en camarasy
contenedores. Su principio activo es un compuesto de quimica verde (aprobado para el tratamiento postcosecha de
citricos) y sustancia GRAS para la FDA americana, y fungicida de “riesgo minimo” para la EPA de dicho pais. Tal vez, la
unica herramienta “chem-free” que permite realizar tratamiento de frutas libre de residuos de fitosanitarios. Su uso es muy
recomendable para las lineas comerciales de citricos “cero residuos” o “chem-free”, e incluso cuando se requiere una
reduccion de los residuos de fungicidas convencionales.
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ANDRES LLORCA / Director gerente de la Cooperativa Agricola de Callosa d’en Sarria

NiSPERO DE CALLOSA D'EN SARRIA

8 de abril de 2025

“Esperamos una buena produccion
con nisperos de mayor calibre”

A priori, esta campana podria ser mejor que las dos anteriores gracias a la ausencia de sequia, segun avanza el director ge-
rente de la cooperativa callosina, Andres Llorca. Si bien la produccion de nispero sigue disminuyendo, los agricultores que
permanecen son profesionales que invierten en sus explotaciones, lo que mejora la rentabilidad y la calidad del producto. En

el plano comercial, la apuesta por la gran distribucion se mantiene firme y esta funcionando bien.

D NEREA RODRIGUEZ. CALLOSA.
Valencia Fruits. jQué pri-
meras informaciones podemos
avanzar de la campana 2025 del
nispero de Callosa d’en Sarria,
Jen qué punto estamos?

Andrés Llorca. Estamos en
un momento inicial. En un prin-
cipio venia algo mas adelantada
que el ano pasado, pero las 1lu-
vias y las bajas temperaturas de
marzo han provocado un ligero
retraso. A pesar de ello, sigue
siendo una campana temprana
y estimamos que el 70% de la
produccion se recolectara en
abril.

A priori, estimamos una pro-
duccién en torno a las 10.000
toneladas y frutos de mayor
calibre gracias a las lluvias de
este ano.

En cuanto al calendario de
recoleccion comenzamos con la
suave aparicion de los primeros
nisperos en los meses de febrero
y marzo, el volumen fuerte se
concentrara en abril y mayo, y
a partir de la segunda quince-
na de mayo disminuira consi-
derablemente. En el pasado, la
campana podia extenderse has-
ta junio, pero ahora, con varie-
dades mas precoces, los inicios
son cada vez mas adelantados
al igual que los finales.

VF. (El nispero en Callosa
d’en Sarria es un cultivo que
mantiene su produccion o por el
contrario, esta en retroceso?

ALL. La producciéon de nis-
pero, como la de muchos culti-
vos tradicionales que dependen
intensamente de la mano de
obra, esta en declive. Se trata de
un cultivo con una recoleccion
costosa y una manipulaciéon
compleja, ya que la delicadeza
del fruto impide la mecaniza-
cion y limita la posibilidad de
economias de escala. Este fac-
tor, unido a la escasez de relevo
generacional y la presién sobre
la tierra, lo mantiene en una
situacion minoritaria e incluso
en riesgo.

Dicho esto, los productores
que permanecen en el sector
son cada vez mas profesionales.
Han apostado por la inversion
y la mejora constante, ya que,
para muchos, el nispero no es
una actividad secundaria, sino
su principal medio de vida.
Esto los obliga a innovar y ga-
rantizar una calidad excelente,
porque no pueden permitirse lo
contrario.

VF. Comercialmente, ;cudles
son las ventajas de esta apuesta
por variedades mas tempranas?

ALL. El adelanto de la pro-
duccién tiene una clara venta-
ja, el nispero es la primera fruta
de la primavera, esto le permi-
te diferenciarse en el mercado
y aprovechar ese factor de no-
vedad frente a otras frutas,
ganando protagonismo en los
lineales. Llegar antes marca la
diferencia.

Andrés Llorca se muestra optimista ante la nueva campaiia de nispero aunque también presenta un punto de cautela. / GP

Gracias a la cooperativa de
Callosa y al esfuerzo de los agri-
cultores, el nispero sigue siendo
rentable. La clave esta en saber
venderlo. Actualmente, estamos
apostando por frutos de mayor
calidad, calibre y precocidad.
Esto permite que, aunque haya
menos producto y menos agricul-
tores, estos obtengan una mejor
rentabilidad.

VEFE. La cooperativa ha refor-
zado su presencia en la gran dis-
tribucion y los supermercados en
los ultimos afios. ;Como se estd
adaptando el nispero a este enfo-
que comercial?

ALL. Muy bien. Es un produc-
to esperado y con buena acep-
tacion en la gran distribucion.
Eso si, su delicadeza nos obliga
a extremar cuidados en la re-
coleccion y manipulacion para
garantizar que llegue al consu-
midor en 6ptimas condiciones.

VF. La transformacion del nis-
pero en productos alimentarios,
¢es una via con futuro?

“En un principio, la cosecha de 2025 venia algo mas
adelantada que el afio pasado, pero las lluvias y las
bajas temperaturas de marzo han provocado un ligero
retraso”

“La produccion de nispero, como la de muchos cultivos
tradicionales que dependen intensamente de la mano
de obra, esta en declive”

“Se trata de un cultivo con una recoleccion costosa y
una manipulacion compleja, ya que la delicadeza del
fruto impide la mecanizacion y limita la posibilidad de
economias de escala”

“Los productores que permanecen en el sector son
cada vez mas profesionales”

“Gracias a la
cooperativa de Callosa
y al esfuerzo de los
agricultores, el nispero
sigue siendo rentable”

"El nispero de Callosa
d’en Sarria es un
producto esperado y
con buena aceptacion
en la gran distribucion”

ALL. Nosotros apostamos
por una linea gourmet que nos
permite estar presentes todo el
ano. Es decir, no buscamos ex-
pandirla mas de lo que es, pero
si es rentable y, hoy por hoy,
nos aporta notoriedad, lo cual
es positivo para nosotros. En
esta linea trabajamos produc-
tos como los nisperos en almi-
bar, la mermelada o la crema de
nispero. También hemos desa-
rrollado opciones mas innova-
doras, como la sal gourmet aro-
matizada con nispero, la miel,
el licor, 1a ginebra o incluso el
aguardiente.

VF. La innovacion es clave
para el futuro del sector en gene-
ral. En el caso concreto del nispe-
ro, jen qué lineas esta apostando
la cooperativa?

ALL. Estamos trabajando
en la optimizacion del riego y
la sostenibilidad, buscando un
mejor aprovechamiento del
agua, algo especialmente re-
levante tras varias campanas
marcadas por la sequia. Ade-
mas, desarrollamos nuevas
variedades que mantengan la
calidad y el sabor del nispero,
garantizando su competitividad
en el mercado.

En la actualidad, el cultivo del nispero esta concentrado en el término de Callosa d’en Sarria tras unos aiios de expansion en la década de los 90. / ARCHIVO
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VF. En esta apuesta por
la sostenibilidad, jqué medi-
das han implementado en este
sentido?

ALL. En los ultimos anos
hemos redisenado nuestros
envases, apostando por un for-
mato mas sencillo y con mayor
capacidad. Ademas, en ciertos
mercados estamos sustituyendo
el plastico por materiales mas
sostenibles, como el cartén y
la celulosa, en nuestro com-
promiso por reducir el impacto
ambiental.

VF. Cuando hablamos de ca-
lidad en el nispero, ;qué aspectos
se valoran?

ALL. Un nispero limpio, sin
golpes, en su punto 6ptimo de
maduracién y con un cierto equi-
librio entre dulzor y acidez.

"“El adelanto de la
produccion tiene una
clara ventaja, el nispero
es la primera fruta de
la primavera, esto le
permite diferenciarse
en el mercado y
aprovechar ese factor
de novedad frente a
otras frutas”

"Estamos apostando
por frutos de mayor
calidad, calibre y
precocidad. Esto
permite que, aunque
haya menos producto
y menos agricultores,
estos obtengan una
mejor rentabilidad”

VF. En términos de sanidad
vegetal, ;cudles son las principa-
les plagas y enfermedades que
pueden afectar a la campana
2025?

ALL. El nispero puede verse
afectado por hongos, aunque
en los ultimos anos, debido a la
sequia, la verdad es que su in-
cidencia ha sido minima. Otro
problema que es bastante re-
currente es la fisiopatia de la
mancha purpura, que se da con
frecuencia por las grandes osci-
laciones térmicas entre el dia y
lanoche. En las ultimas campa-
nas, estas diferencias de tempe-
ratura han sido especialmente
acusadas, lo que ha incrementa-
do la aparicion de manchas en
la fruta.

VF. El nispero es un producto
de nicho, con un consumidor muy
definido. En un contexto donde
los habitos de compra han cam-
biado desde la pandemia, ;como
estda afectando esta tendencia a
su consumo?

ALL. Efectivamente, el nis-
pero es una fruta que polariza:
o te gusta o no te gusta, no tie-
ne término medio. No obstante,
también es un producto con un
publico fiel que valora su sabory
calidad por encima de todo.

En general, el consumo de
frutas ha evolucionado, y aho-
ra el consumidor prioriza la ca-
lidad y esta dispuesto a pagar
mas, aunque por menos can-
tidad. Es una tendencia global
que, bien gestionada, puede
abrir oportunidades para pro-
ductos diferenciados como en
el caso del nispero de Callosa
d’en Sarria

Un nispero de calidad se caracteriza por una piel limpia,
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sin golpes, en su punto éptimo de maduracion y con un cierto equilibrio entre dulzor y acidez. / ARCHIVO

THE LOQUAT COMPANY

El sabor unico de Callosa

Tradicion centenaria

Se cultivan en Callosa
desde hace mas de 100 aios,
formando parte de su cultura local.

D.O.P. Callosa

Los nisperos de Callosa tienen
Denominacidon de Origen Protegida,
garantizando su calidad y procedencia.

I

www.nisperosruchey.com
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M? EUGENIA BERENGUER / Responsable del Area de Produccién
y Calidad de la Cooperativa de Callosa d’en Sarria

“Si las condiciones
climaticas se
mantienen estables,
podemos esperar una
buena campana”

Maria Eugenia Berenguer, responsable del Area de Produccion v Calidad
de la Cooperativa de Callosa d’en Sarria, asume con optimismo el cargo
tras la jubilacion de Esteban Soler, con el compromiso de continuar su tra-
bajo y aportar su experiencia. Enfocada en la investigacion y el desarrollo
de nuevas variedades de nispero, la cooperativa sigue avanzando en in-
novaciones y ensayos. A pesar de un inicio de campana complicado por la
falta de lluvias, las precipitaciones de marzo han mejorado el calibre y la
produccion, lo que augura una campana 2025 positiva, aunque persisten
retos como la falta de mano de obra especializada para la recoleccion.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Asume la res-
ponsabilidad del Area de Produc-
cion y Calidad de la Cooperativa
de Callosa d’en Sarria tras la ju-
bilacion de Esteban Soler. ;Como
afronta este nuevo cargo y cudles
seran sus principales lineas de
actuacion en I+D?

Maria Eugenia Berenguer.
Asumo este nuevo cargo con mu-
chailusion y optimismo. Esteban
Soler dejo el liston muy alto, y
mi objetivo es dar continuidad a
su labor, siguiendo su camino y
aportando mi experiencia.

En el area de I+D de la coope-
rativa, seguiremos trabajando en
las lineas ya establecidas, con un
enfoque especial en el estudio de
las variedades actuales y futuras,
con el fin de optimizar tanto la
produccion como la calidad de
nuestros cultivos.

VF. ;Mantendra una estra-
tegia continuista o introducird
cambios?

MEB. La clave es mantenery
aprovechar el conocimiento que
ya tenemos, pero siempre con la
mirada puesta en la mejora con-
tinua. Seguiremos investigando,
porque cada dia nos enfrentamos
a nuevos retos y oportunidades
para innovar.

VF. Desde la cooperativa siem-
pre se ha apostado por la investi-
gacion y el desarrollo de nuevas
variedades. ;Qué puede aportar
usted al mundo del nispero en este
sentido? ;En qué lineas de innova-
cion le gustaria trabajar?

MEB. Aunque mi experien-
cia no se remonta a tantos anos,
conozco muy bien el cultivo del
nispero pues soy de la zona y he
tenido bastante contacto con él.
Mi aportacion al socio va a ser
continua y de acompanamiento.

Lainnovacion siempre esta en
nuestra lista de prioridades, de
hecho, estamos continuamente
haciendo ensayos en la parcela
experimental de la Cooperativa
Agricola de Callosa d’en Sarria
y junto a varias organizaciones
con varias lineas de ensayo.

VEF. A punto de comenzar las
primeras recolecciones de la cam-

pania 2025, ;cudl es el estado de
los nisperos? ;Como han influido
las condiciones climadticas de los
ultimos meses en el desarrollo del
cultivo? ;Se espera que tengan un
impacto positivo en calibres y
produccion?

MEB. Nuestros socios ya han
comenzado la campana de este
ano, y todo apunta a que sera una
campana “larga”.

Hace unas semanas, en una
charla, analizabamos un escena-
rio complicado debido a la falta
de lluvias. En ese momento, todo
indicaba que la campana seria
mas precoz que la del afno pasa-
do y que el calibre del fruto seria
menor. Sin embargo, las precipi-
taciones de marzo han cambiado
por completo la situacion.

Las lluvias, al haberse pro-
ducido de manera escalonada,
han sido muy beneficiosas para
el cultivo. Han coincidido con la
fase de engorde de la fruta, lo que
ha favorecido un aumento signi-
ficativo del calibre y, por tanto, de
los kilos producidos. Silas condi-
ciones climaticas se mantienen
estables, podemos esperar una
buena campana.

VF. En cuanto a sanidad ve-
getal, jcomo ha evolucionado

—-

esta campana el cultivo respecto
a plagasy enfermedades? ;Se han
registrado incidencias significa-
tivas o ha sido una temporada
relativamente tranquila en este
aspecto?

MEB. Estamos en contacto
continuo con el departamento
de Sanidad Vegetal, ya que, como
vivero autorizado y distribuido-
res de plantel, es fundamental
conocer el estado de las plagas y
enfermedades que afectan a los
cultivos de la zona.

Nuestro principal foco de
atencion esta en las nuevas pla-
gas, que pueden causar danos se-
veros sino se detectan a tiempo.
Desde el departamento técnico
realizamos un control preven-
tivo para su deteccion precoz y
actuamos de inmediato para mi-
nimizar riesgos.

Por el momento, la campana
ha transcurrido sin incidencias
graves en este aspecto. Aunque se
han detectado algunos focos, he-
mos logrado gestionarlos eficaz-
mente, evitando consecuencias
significativas en las parcelas.

VF. La gestion del riego ha
sido clave en camparnias anterio-
res. ;Qué estrategias se estan apli-
cando este afio para optimizar el

8 de abril de 2025

La responsable de produccién y calidad explica como desde la cooperativa buscan
nuevas variedades que permitan extender la temporada. / COOP. CALLOSA

“Seguimos trabajando en las lineas ya establecidas,
con un enfoque especial en el estudio de las
variedades actuales y futuras, con el fin de optimizar
tanto la produccion como la calidad de nuestros

cultivos”

“Las lluvias, al haberse producido de manera
escalonada, han sido muy beneficiosas para el cultivo.
Han coincidido con la fase de engorde de la fruta, lo
que ha favorecido un aumento significativo del calibre
y, por tanto, de los kilos producidos”

“La cooperativa ha llevado a cabo un importante
trabajo de mejora varietal a través de cruces
mediante polinizacion, con el objetivo de optimizar las

caracteristicas del nispero”

uso del agua y garantizar la me-
Jjor calidad del fruto?

MEB. Tenemos la gran suerte
de contar con la colaboracion del
IVIA en este ambito. Llevamos
muchos afnos trabajando jun-
tos en materia de riego y otros

La cooperativa tiene el foco puesto en nuevas plagas, que pueden causar problemas si no se detectan a tiempo. / ARCHIVO

proyectos, lo que nos permite
proporcionar a nuestros socios
recomendaciones diarias basa-
das en las condiciones climaticas
y en las necesidades especificas
de cada cultivo. Nuestro objetivo
es seguir avanzando en esta linea
y lograr recomendaciones atin
mas personalizadas segin las
caracteristicas de cada parcela.

El verano de 2024, marcado
por la escasez de precipitacio-
nes, nos enfrento a restricciones
de riego, una situacion poco ha-
bitual para nosotros. Esto genero
incertidumbre y nos llevo a re-
plantearnos la gestion de un re-
curso tan valioso como el agua.
Desde la cooperativa, hemos
trabajado en la concienciacion
para que nuestros socios optimi-
cen sus instalaciones y puedan
mantener la produccion en estas
condiciones. Ademas, en colabo-
racion con los técnicos del IVIA,
hemos facilitado recomendacio-
nes especificas para un uso mas
eficiente del agua.

Aprovecho para agradecer la
implicacion de todo el equipo del
departamento de riego del IVIA,
y en especial a su responsable,
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D. Luis Bonet, por su apoyo y
compromiso.

VF. La nueva variedad de
nispero Oliver estd en proceso de
consolidacion. ;Queé resultados se
estan viendo en campo y como esta
evolucionando su implantacion
entre los agricultores?

MEB. Oliver es una variedad
de nispero que destaca por su
gran tamano, con frutos de cali-
bre superior a 53 milimetros, un
excelente sabor y una buena vida
comercial.

Aun estamos en fase de es-
tudio, pero los datos obtenidos
hasta ahora son muy positivos
y alentadores. La variedad esta
mostrando un buen comporta-
miento en campo, y nuestros
socios estan apostando por ella
con interés. Seguimos evaluan-
do su evolucién para consolidar
su implantacion y maximizar su
potencial.

“Nuestros socios ya han
comenzado la campaiia
de este aiio, y todo
apunta a que sera una
temporada larga”

"“Proporcionamos

a nuestros socios
recomendaciones
diarias basadas en las
condiciones climaticas
y en las necesidades
especificas del cultivo”

VF. ;Hay nuevas variedades a
la vista?

MBE. La cooperativa ha lle-
vado a cabo un importante tra-
bajo de mejora varietal a través
de cruces mediante polinizacion,
con el objetivo de optimizar las
caracteristicas del nispero. Ac-
tualmente, contamos con unas
50 variedades en estudio.

Ademas, desde nuestro depar-
tamento estamos siempre aten-
tos a las parcelas de nuestros
socios, ya que, en muchas oca-
siones, es la propia naturaleza
la que nos sorprende con nuevas
variedades.

En estos momentos, ya esta-
mos analizando algunas varieda-
des prometedoras, aunque aun
se encuentran en una fase muy
inicial de estudio.

VF. En la busqueda de nuevas
variedades se estd apostando por
adelantar la camparia con nispe-
ros mas tempranos. Agronémi-
camente, jes factible esta linea de
investigacion garantizando un
minimo de grados Brixy calibres
comerciales?

MEB. Actualmente, la coope-
rativa ya cuenta con variedades
extra tempranas y tempranas
que garantizan tanto los grados
Brix necesarios como los calibres
comerciales. Estas variedades
marcan el inicio de la campana
con resultados muy positivos.

Al mismo tiempo, no s6lo nos
enfocamos en adelantar la cam-
pafia, sino que también estamos
buscando variedades tardias que
nos permitan extender la tempo-
rada y abarcar el mayor periodo
posible de comercializacion.

VEF. De cara al mercado, ;qué
previsiones manejan en la coope-
rativa en términos de calidad y
volumen de produccion para la
campana 2025? ;Cudles seran los
principales retos a los que se en-
frentard el sector esta temporada?

NiSPERO DE CALLOSA D'EN SARRIA

MEB. En cuanto a la calidad,
creemos que este ano sera mejor,
gracias a las recientes precipita-
ciones que han favorecido el cre-
cimiento del nispero, lo que ha
incrementado tanto su volumen
como su produccion en compara-
cién con el ano pasado.

En cuanto alos principales re-
tos, uno de los mas importantes
es la falta de mano de obra espe-
cializada para la recoleccion y
el empaquetado del nispero. La
campana esta siendo algo irregu-
lar en cuanto ala maduracioén, lo
que ha provocado que la recolec-
cion también sea discontinua y
mas dependiente de esa mano de
obra especializada.

Valencia Fruits / 5

En calldad desde la cooperativa creen que este afio sera mejor, gracias a las reclentes precipitaciones. / COOP. CALLOSA
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JUAN VICENTE ESPASA / Presidente de la DOP Nispero de Callosa d’en Sarria

“La cosecha de nispero
llega este ano con mejores
calibres y mas volumen”

En la Denominacion de Origen Protegida Nispero de Callosa d’en Sarria se muestran optimistas
respecto al desarrollo de la presente temporada. Tras dos ejercicios marcados por los efectos de la
sequia, las ultimas lluvias de marzo han beneficiado este ario un desarrollo adecuado del cultivo
del nispero. Se preve alcanzar una cosecha global de aproximadamente 10.000 toneladas y la fruta
presenta mejores calibres que en las camparnas precedentes.

D OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cudles son
las previsiones para esta cam-
parnia de nispero?

Juan Vicente Espasa. Por
el momento, y aunque estamos
empezando, esperamos una
buena campana. Por la evolu-
cion que esta siguiendo va a ser
muy diferente a las que hemos
vivido en los ultimos ejercicios,
que han estado condicionados
por la sequia. Este afio ha estado
lloviendo todo el mes de marzo.
Hasta el momento, la clima-
tologia ha sido benigna con el
cultivo.

VF. ;Qué beneficios han
traido estas ultimas lluvias de
marzo?

JVE. Las lluvias han sido po-
sitivas y han ayudado a mejorar
el calibre del nispero. En este
sentido, esperamos una tem-
porada con mejores calibres de
fruta que en las dos campanas
precedentes, dos ejercicios en
los que las precipitaciones fue-
ron muy escasas.

El agua de lluvia es muy be-
neficiosa para el buen desarro-
1lo de este cultivo y, ademas, este
ano ha llovido en el momento
justo, cuando el nispero todavia
estaba empezando a madurar y
no se producen danos de rajado,
y aumenta el calibre del fruto.
Por ello, si todo discurre como
hasta ahora, esperamos una
buena cosecha, con mas volu-
men y mejores calibres.

VF. ;Qué volumen de produc-
cion se espera recolectar este ario?

JVE. Esperamos recolectar
un volumen ligeramente supe-
rior al obtenido el ano pasado.
Se prevé alcanzar una cosecha
global de aproximadamente
10.000 toneladas. Evidentemen-
te, no todo este nispero llegara
al mercado amparado por el
sello de calidad de la denomi-
nacion de origen. Depende de
campanas, pero la producciéon
comercializada por 1a DOP suele
rondar entre el 60% y 65% del
volumen total.

En cualquier campana hay
producto que no alcanza el ca-
libre adecuado, y también sue-
le haber un porcentaje de fruta
afectada por la mancha purpu-
ra. Este afio no se observa una
incidencia excesiva provocada
por esta alteracion fisiologica
que afecta a la piel del nispero
depreciandolo comercialmente,
pero habra que esperar a ver la
evolucion cuando lleguen dias
de mas calor.

VF. (Qué distingue a un nis-
pero certificado respecto a la
produccion convencional? ;Qué
garantiza el sello de la DOP?

JVE. Para estar amparado
por la denominacion de origen,
el nispero tiene que pasar unos
controles de calidad, que anali-
zan aspectos como el calibre, el
azucar o el color, y que se rea-
lizan en los almacenes. El sello
también garantiza que la fruta
ha sido envasada en un almacén
certificado.

La denominacién de origen
también controla y garantiza
las buenas practicas de cultivo
y el manejo de la fruta de los
productores.

VF. (Esa calidad que garanti-
za la DOP se traduce en mejores
precios para el producto?

JVE. Normalmente si, aun-
que el precio varia cada campa-
na, y depende de la oferta y la
demanda. No obstante, el valor
del producto, al tener la garan-
tia de la certificacion, siempre
es mejor. Incluso hay muchos
supermercados que exigen este
sello de calidad.

Ademas, el nispero siempre
se ha destacado por ser la pri-
mera fruta de la primavera. Es
elinico fruto que sacalaflor en
invierno. Por ello, siempre va
dos meses por delante y cuan-
do llega al mercado todavia no
sufre la competencia de la fruta
de hueso. Llega pronto y puede
aprovechar ese hueco inicial.

VF. ;En qué mercados se co-
mercializa el nispero certificado?

JVE. Principalmente se co-
mercializa en el mercado nacio-
nal y en Italia, que son grandes
consumidores de nispero.

VF. En cuanto a superficie y
productores dedicados a la pro-
duccion de nispero en Callosa
d’en Sarria, ;qué tendencia sigue
este cultivo?

r

Juan Vicente Espasa explica que el nispero es un cultivo “muy artesanal” y encontrar
mano de obra para una campaiia de sélo 40 dias “resulta complicado”. / DOP

“No todo el nispero llega al mercado con el sello de
calidad de la denominacion. Depende de campaiias,
pero la produccion comercializada por la DOP suele
rondar entre el 60% y 65% del volumen total”

Este aiio no se observa una incidencia excesiva provocada por la mancha pirpura que afecta a la piel del nispero. /DOP
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“Las lluvias han sido
positivas y han ayudado
a mejorar el calibre

del nispero”

“Los productores estan
instalando el riego por
goteo para ahorrar todo
el agua posible”

JVE. Se mantiene estable, sin
crecimiento. No se esta plantan-
do mas. Hay que tener en cuenta
que el nispero es un cultivo muy
artesanal y encontrar mano de
obra para una campana de sélo
40 dias resulta complicado.

VF. Si hubiese mas facilidad
para disponer de mano de obra,
éseria factible expandir el cultivo
del nispero?

JVE. Por supuesto. El nis-
pero siempre ha sido una fruta
rentable, pero conlleva un pro-
ceso muy laborioso desde que el
arbol florece hasta que la fruta
se comercializa. Y si el cultivo se
expande se necesitaria mucha
mano de obra para cubrir to-
das estas labores. Una mano de
obra que hoy en dia es dificil de
encontrar.

VEF. ;Qué acciones tienen pre-
visto desarrollar desde la DOP
en materia de comunicacion y
promocion del nispero?

JVE. Todos los anos realiza-
mos campanas de promocion,
con acciones de colaboraciéon
con otros productos que cuentan
también con denominacion de
origen, y participamos en la ini-
ciativa ‘Menjars de la Terra’ que
organiza el Diario Informacion
con la Diputacion de Alicante.
En materia promocional también
realizamos muchas acciones a ni-
vel mas local.

Muchas de las promociones se
desarrollan en el segmento de la
restauracion o en grandes super-
ficies, con platos preparados con
el nispero como principal ingre-
diente para que el consumidor
pueda degustarlo.

VF. ;Qué objetivos y retos se
marca la DOP de cara al futuro?

JVE. Elreto de la DOP Nispe-
ro de Callosa d’en Sarria es que
la produccion no baje, intentar
mantenerla o incluso aumentar-
la ligeramente. Nosotros somos
una denominacion pequenay es-
tamos ubicados en una zonaen la
antes habia mucha agricultura.
Ahorala actividad agraria se en-
cuentra mas concentrada en lo-
calidades como Callosa, Bolulla o
Altea, pero en otras zonas, como
por ejemplo Benidorm, predomi-
na el turismo.

VF. ;Estan sufriendo en esta
zona problemas de falta de agua
para mantener los cultivos en op-
timas condiciones?

JVE. Este ano ha sido compli-
cado porque llevamos arrastran-
do dos temporadas de sequia. Los
pantanos se han recuperado un
poco con este tltimo episodio de
lluvias del mes de marzo pero
tampoco se encuentran a un ni-
vel elevado.

En esta zona todos los pro-
ductores estan instalando el rie-
g0 por goteo para ahorrar todo
el agua posible. No obstante, el
nispero tampoco es un cultivo
que necesita mucha agua porque
en verano, cuando mas escasez
hay, sobrevive con escasos apor-
tes hidricos. Cuando empieza
la campana si que se riega con
normalidad pero en julio y agosto
soporta bien el estrés hidrico.
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NiSPERO DE CALLOSA D'EN SARRIA

SALVADOR SOLBES / Presidente de la Coop. de Callosa d’en Sarria

“Todo apunta a una
buena campana en
cuanto a producto”

Con las hectareas suficientes como para producir entre 9.000 y 11.000 to-
neladas, la Cooperativa de Callosa d’en Sarria se muestra optimista ante
esta campana de nispero. Aunque “todavia estamos al inicio del partido,
las ultimas lluvias han llegado en el momento oportuno y las temperatu-
ras por el momento son adecuadas” por lo que hay buenas previsionesy ya
se evidencia un aumento considerable del calibre de los frutos.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.

Valencia Fruits. ;Hay buenas
perspectivas desde la cooperativa
para esta campana de nispero?
¢Cuales la prevision de toneladas?

Salvador Solbes. Siempre
intentamos ser optimistas. Esta-
mos al inicio del partido todavia
quedan muchos minutos de par-
tido, pero a priori parece que se
presenta una buena campana en
cuanto a producto se refiere. Las
ultimas lluvias han llegado en el
momento oportuno, y las tempe-
raturas por el momento son las
adecuadas. Tenemos hectareas
plantadas de nispero para po-
der producir entre 9.000 y 11.000
toneladas.

VF. Estos ultimos meses la me-
teorologia adversa ha afectado a
diversos cultivos, jen qué medida
ha afectado al nispero?

SS. Las ultimas campanas
han estado muy influenciadas
por la sequia que han provoca-
do una disminucién de la pro-
duccién muy importante en los
ultimos anos. Las lluvias de las
ultimas semanas han provocado
un aumento considerable de ca-
libre del nispero.

VF. ;Como estd consiguiendo
sortear la inflacion y el gran au-
mento de costes de produccion la
cooperativa?

SS. Con muchas dificultades,
para los productores esta siendo
muy complicado, pues nos afecta
a todos los niveles. Por ejemplo,
el precio de los cortavientos se ha
duplicado en los tltimos anos. El
resto de costes también se han
incrementado y nos hemos visto
obligados a subir los precios de
nuestros productos.

“El nispero de Callosa d'en Sarria es un producto
ligado al territorio, un lugar donde el fruto se
desarrolla en unas condiciones dptimas, ademas
contamos con una manera Unica de tratar el fruto que
hace que el producto sea tnico”

“Estamos explorando nuevas variedades, como Oliver
y Xirlero, que son mas resistentes a la mancha purpura

y aportan un mayor calibre”

VF. ;Cudales diria que son los
principales retos a los que se en-
frenta la camparia de Nispero?

SS. Como hemos hablado, el
incremento de costes, y con ello,
el poder concienciar a los socios
de que deben apostar por la cali-
dad invirtiendo en sus parcelas,
para poder retornar a nuestros
socios la maxima rentabilidad.

La Cooperativa también
apuesta por la sostenibilidad con
un adecuado uso del agua. De he-
cho, tenemos firmados convenios
de investigacion para optimizar
el riego por goteo.

VF. El afio pasado la variedad
Oliver dio unos frutos de buen ca-
libre, jcudles son las variedades
que mejor aguantan las tempera-
turas y dan mejores calibres?

SS. En las ultimas campanas
hemos sufrido episodios de altas
temperaturas que han provoca-
do la pérdida de gran parte de la
produccion. Las nuevas varieda-
des como Oliver, Xirlero son mas
resistentes a la mancha purpura
y aportan un mayor calibre.

VF. ;Qué hace especial al
nispero de Callosa d’en Sarria?
¢;Cuales son sus puntos fuertes?

SS. El nispero de Callosa d’en
Sarria es un producto ligado al
territorio, un lugar donde el
nispero se desarrolla en unas
condiciones 6ptimas, ademas
contamos con una manera tnica
de tratar el fruto que hace que el
producto sea tnico.

VF. ;En qué medida esta afec-
tando la falta de relevo generacio-
nal en el campo?

SS. Esto se traduce en aban-
dono de tierras y en algunos
casos en el cambio a otro tipo de
cultivos que requieren un menor
uso de mano de obra y con un ca-
lendario de recoleccion mas am-
plio, como puede ser el aguacate.

VF. Existe una disminucion
general del consumo de fruta,
ceuales cree que deberian ser las
medidas a tener en cuenta en
cuanto a promocion del Nispero
de Callosa d’en Sarria?

SS. Siempre hemos inverti-
do en promocién, actualmente

estamos mas volcados en redes
sociales. También llevamos anos
invirtiendo en crecer en grandes
superficies y luchar para que se
resalte el origen de nuestro pro-
ducto y nuestra marca, como
elemento diferenciador.

VF. ;Qué peticiones hace la Coo-
perativa a las administraciones?

SS. Histéricamente hemos
reivindicado un mejor trata-
miento fiscal del nispero frente
a otros cultivos. Hay que tener en
cuenta que el valor de la fruta lo
aporta en propio agricultor que

b NSy, | Y J i TLARCE A B PR A
Solbes explica que el aumento de costes les ha obligado a subir los precios. / CC
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soporta el coste de los envases y
de manipulado en sus parcelas.
Y esto deberia verse reflejado en
el tratamiento fiscal del nispero.

VF. ;Cudles son los objetivos
de la cooperativa a corto y medio
plazo?

SS. Seguir mejorando la ren-
tabilidad de nuestros socios y
continuar innovando para con-
tinuar siendo lideres en nispe-
ro, con un producto de mayor
calidad. Y, sobre todo, dando un
servicio que se adapte a las nece-
sidades de nuestros socios.
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NiSPERO DE CALLOSA D'EN SARRIA

El nispero, una sena de
identidad y sabor unico en
la Comunitat Valenciana

Originario de Asia, este fruto encontro su perfecto enclave en Callosa d’en Sarria

D ALBA CAMPOS. REDACCION.
Diecinueve municipios de la
Comunitat Valenciana perte-
necientes a las comarcas de la
Marina Baixa y el Camp d’Ala-
cant, en la provincia de Alican-
te, amparan sus nisperos bajo la
Denominacién de Origen Pro-
tegida Nisperos de Callosa d’en
Sarria. Una DOP creada en 1991
y acreditada por la ENAC desde
2014 que protege e identifica este
cultivo de gran sabor y que posee
unas magnificas propiedades y
cualidades.

LUGAR IDONEO
Este cultivo florece en otono, se
desarrolla en invierno y se reco-
ge en primavera. En un enclave
idoneo con un clima de tempe-
raturas suaves que, sumado a
la cercania de los rios Algar y
Guadalest consiguen producir
esta fruta con unaidentidad y sa-
bor tnicos. De hecho, la variedad
Algar o Algerie rinden homenaje
al rio.

La producciéon de nisperos
se extiende en toda la Comuni-
tat Valenciana, con cultivos en
huertas particulares de zonas
como la Ribera Baixa, la Safor,
etc. pero la Marina Baixa y el
Camp d’Alacant se alzan como
protagonistas en la produccion
de la llamada fruta de la belleza.

Los principales municipios en
los que se centra su produccion
son: Callosa d’en Sarria, Altea,

El cultivo del nispero destaca por ser respetuoso con el medio ambiente./ DOP

Esta fruta no sdlo aporta un gusto al paladar, sino que
fomenta la actividad econdmica, especialmente de
Callosa d’en Sarria, al favorecer la creacion de empleo

Bolulla, Polop, La Nucia, Tarbe-
na, Guadalest, Benimantell, Be-
niarda, Confrides, Benifato, Al-
faz del Pi, Villajoyosa, Benidorm,

Finestrat, Relleu, Sella, Orcheta
y Aigties de Bussot.

La zona protegida esta confor-
mada por una orografia singular

formada por varias sierras, lo
que origina un microclima que
se caracteriza por temperaturas
templadas durante todo el ano y
precipitaciones algo superiores
alamedia de la costa mediterra-
nea. Esta combinacién determi-
na una coloraciéon amarillen-
ta-anaranjada mas acentuada
que en otros nisperos.

El cultivo del nispero destaca
por ser respetuoso con el medio
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ambiente, ya que no se aplican
insecticidas para no danar a las
abejas, tan necesarias para la
polinizacion. Recoleccion, clasi-
ficacion y envasado se realizan
de forma manera manual para
preservar las practicas agrarias
tradicionales. Una vez recolec-
tados, los nisperos no reciben
ningun tratamiento postcosecha,
por lo que llegan al consumidor
con lamayor calidad, preservan-
do al maximo sus propiedades
nutricionales y organolépticas.

FOMENTO DE EMPLEO

Esta fruta no sélo aporta un
gusto al paladar, sino que fo-
menta la actividad econémica,
especialmente de Callosa d’en
Sarria, al favorecer la creacion
de empleo y permitir que la gen-
te joven disponga de un modo
de vida arraigado al territorio,
evitando la despoblacion de zo-
nas rurales. Mas de 6.000 per-
sonas trabajan en la recogida
y confeccién de esta fruta en el
punto algido de la campana. El
alto porcentaje de fruta expor-
tada da visibilidad a la zona y
proyecta internacionalmente a
Callosa d’en Sarria.

PROPIEDADES
Elnispero es una fruta muy rica
en carotenoides (provitamina
A) que ayudan al cuidado de la
piel. Entre los multiples mine-
rales que aporta este fruto des-
tacan el potasio y el calcio, y en
menor medida fésforo, hierro o
magnesio. También es una fuen-
te importante de vitamina B1,
vitamina B2, C y acido félico.
Los nisperos poseen propieda-
des digestivas y depurativas, ya
que es una de las frutas con mas
contenido en fibra.

Esta fruta de la belleza, con
su peculiar y exo6tico sabor dul-
ce con toques acidos aportan
numerosos beneficios para la
Comunitat Valenciana. Una sena
de identidad tunica que abarca
tradicion, economia, sostenibili-
dad, gastronomia y, por supues-
to, agricultura.

d’en Sarria
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» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cudles son
las perspectivas para la proxima
campana de cereza en el Valle del
Jerte?

José Antonio Tierno. De
momento, las perspectivas son
buenas. Como todas las zonas

El presidente de la DOP Cereza del Jerte, José Antonio Tierno, seiiala que “nada indica
que no podamos tener una buena cosecha”. / ARCHIVO
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productoras, llevamos un déficit
de horas de frio. Pero este afno
ha llovido y la floracion no llega
con la irregularidad y tan ade-
lantada como en los dos dltimos
anos. Esta campana la floracion
se encuentra dentro de las fechas
normales, entre tltimos de mar-
70 y principios de abril, y nada
indica que no podamos tener una
buena cosecha.

VEF. ;Qué volumen se prevé cer-
tificar en la DOP Cereza del Jerte?

JAT. En la denominacién de
origen tenemos un potencial de
certificacion de entre 10 y 12
millones de Kkilos de cereza. No
obstante, nunca se suele alcanzar
esa cifra. Este ano, al haber in-
troducido tres nuevas variedades
en el pliego de condiciones de la
DOP, prevemos llegar a comer-
cializar entre 4 y 5 millones de
kilos certificados entre cereza y
picota.

Y a nivel mas general, por su-
perficie plantada, Extremadura
tiene un potencial de cosecha si-
tuado entre los 40 y 45 millones
de Kkilos.

VEF. Ha comentado que el Con-
sejo Regulador de la DOP Cereza
del Jerte certificard esta camparna
tres nuevas variedades de cereza.
¢;Cuales son y qué aportaran a la
DOP?

JAT. Las variedades nuevas
que se han incluido en el pliego
de condiciones para poderlas cer-
tificar bajo el sello de la denomi-
nacion de origen son Burlat, Van
y Lapins. Se trata de variedades
locales que se han estado plan-
tando en el Valle del Jerte desde
hace mas de 30 anos, y que se en-
cuentran perfectamente adapta-
das alas condiciones edafoclima-
ticas de la zona.

El objetivo de incluir estas
variedades es obtener una ma-
yor visibilidad y proyeccion,
desde el inicio hasta el final
de la cosecha. Es decir, que
durante todo el periodo de re-
coleccion podamos contar con
productos certificados. Las va-
riedades que teniamos, desde
que se creb la denominacién
de origen hace 30 anos, estan
mas en sintonia con la picota. Y
durante estos anos se ha produ-
cido un cambio, una evolucién
y una adaptacion varietal a las
nuevas condiciones climaticas.
Este es otro motivo por el que
hemos optado por certificar es-
tas tres variedades.

VF. ;Posibilitardn estas tres
variedades extender la campana
de la denominacion?
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JOSE ANTONIO TIERNO / Presidente de 1a DOP Cereza del Jerte y
v | presidente de la Agrupacion de Cooperativas del Valle del Jerte

“Las nuevas variedades
amparadas permitiran
extender la campana de

la Denominacion de Origen”

La inclusion de las variedades Burlat, Van y Lapins va a permitir comple-
tar el calendario de produccion y comercializacion de cereza certificada
por la denominacion de origen a partir de este ario. Hasta la pasada cam-
pana se extendia de mediados de mayo a mediados de junio. Esta tempo-
rada se prolongara desde principios de mayo hasta agosto. “El objetivo es
que durante todo el periodo de recoleccion podamos contar con productos
certificados”, serniala José Antonio Tierno.

JAT. Si, laintroduccion de las
nuevas variedades amparadas
de cereza permitira extender la
campana de la denominacion de
origen. Burlat, Van y Lapins com-
pletan el calendario de produc-
cién y comercializacion. Hasta la
pasada campana, el mercado de
cereza y picota de la DOP Cere-
za del Jerte iba de mediados de
mayo a mediados de junio. Con
estas nuevas variedades se podra
prolongar la temporada desde fi-
nales de abril hasta agosto.

De este modo, 1a DOP Cereza
del Jerte adelanta la llegada de
la produccion certificada a los
mercados. La cereza Burlat em-
pieza a producirse desde finales
de abril hasta mediados de mayo.

Por su parte, la variedad Van
se cultiva desde mediados de
mayo a mediados de junio, mien-
tras que la mas tardia es la varie-
dad Lapins, que se produce desde
mediados de junio hasta agosto.

VF. ;Cudles son los principales
problemas que estad teniendo que
afrontar el sector de la cereza en
Extremadura?

JAT. El mayor problema es la
adaptacion al cambio climatico, a
la irregularidad en el clima que
se esta produciendo en estos 1l-
timos anos. Hemos tenido que
afrontar dos campanas en las que
las lluvias de finales de mayo y
junio han estropeado gran parte
de la cosecha.

Otro problema es la adapta-
cion de nuestro sistema de culti-
Vo, que es un cultivo en montana,
en secano y con fincas pequenas.
Hay que estudiar como dimensio-
nar las explotaciones para hacer-
las rentables, y que los agricul-
tores opten por este cultivo y los
jovenes permanezcan en la zona
y se dediquen a esta produccion,
porque, tradicionalmente, en
las zonas de montana parte de
la mano de obra que se necesita
para el cultivo, la recoleccién y
todas las labores necesarias lo
proporcionaba la familia.

Esto esta cambiando. Las fami-
lias cada vez son mas pequenas,
y en un cultivo que no se puede
mecanizar dependemos de mano
de obra externa para poder man-
tener las explotaciones, y la ren-
tabilidad merma. Tenemos que
adaptarnos a estas nuevas condi-
ciones y esto supone un gran reto
para las producciones en zonas
desfavorecidas de montana.

Estas son las principales cues-
tiones que debemos afrontar,
unidas a los retos generales que
tiene el sector agrario y la pobla-
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cién rural como el despoblamien-
to o el alejamiento de los centros
logisticos. Estos problemas de-
bemos abordarlos para poder
seguir manteniendo el cultivo.

VF. ;Tienen problemas para
encontrar esa mano de obra
necesaria?

JAT. Muchos. Realmente esto
no es algo nuevo y exclusivo del
cultivo de la cereza en esta zona,
hay muchos sectores de la eco-
nomia que ya tienen problemas.
En este sentido, la agricultura,
en general, tiene muchas dificul-
tades. La rentabilidad del sector
primario es reducida y compe-
tir en sueldos y salarios resulta
complejo. En nuestro caso, a este
factor se le suma la estacionali-
dad. El cultivo de la cereza nece-
sita un gran volumen de mano de
obra concentrada en sélo mes y
medio. Y en esta zona, la provin-
cia de Caceres cuenta con una
poblacién de aproximadamente
350.000 habitantes, por lo tanto,
no hay mano de obra cercana
disponible, y estamos teniendo
serios problemas para encontrar
trabajadores.

VEF. Tras analizar los proble-
mas, jcuales son las principales
fortalezas del sector de la cereza
en Extremadura para competir en
los mercados?

JAT. Tenemos un producto
diferenciado del resto de produc-
ciones nacionales y mundiales.
Esa diferenciacion que tiene la
cereza del Jerte es una fortaleza.
Evidentemente también tiene el
prestigio de una marca forjado a
lo largo de los anos y mantiene
un sistema de cultivo minifundis-
ta, con explotaciones pequenas,
que ofrece una mayor resilien-
cia en situaciones complicadas.

CEREZA

Con la introduccion de las tres nuevas variedades en el pliego de condiciones de la DOP, José Antonio Tierno estima que se llegaran
a comercializar entre 4 y 5 millones de kilos certificados entre cereza y picota durante la presente campaiia. / ARCHIVO

“Tenemos un producto diferenciado del resto de
producciones nacionales y mundiales. También tiene
el prestigio de una marca forjado a lo largo de los
anos y mantiene un sistema de cultivo minifundista,
con explotaciones pequenas, que ofrece una mayor
resiliencia en situaciones complicadas”

Esta tipologia de negocio no esta
sujeto a unos costes de produc-
cion altisimos porque parte del
trabajo lo realizan los propios
productores y su familia, y esto
posibilita una mayor capacidad
de resistencia. Y a esto se suma
launion de la comercializacion a
través del cooperativismo, 1o que
proporciona dimension.
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"Con estas tres

nuevas variedades
obtendremos una mayor
visibilidad y proyeccion,
desde el inicio hasta el
final de la cosecha”

VF. ;Qué acciones promocio-
nales tiene previsto desarrollar
la DOP Cereza del Jerte?

JAT. Este afio las campaias
de promocion se amplian. Hasta
ahora han estado muy enfocadas
hacia las variedades de picota,
que concentraban el grueso de
las acciones. Con la inclusiéon
de las tres nuevas variedades
amparadas se amplia el foco de
accion y se incluiran en nuestro
programa promocional.

Uno de los objetivos seguira
siendo que el consumidor reco-
nozca y aprenda a diferenciar
entre una picota y la cereza des-
rabada que pueden encontrar en
el mercado. Y a esto se anade in-
formar al cliente final que a par-
tir de ahora ya puede consumir
productos certificados durante
toda la campana gracias a la in-
clusion en la denominacion de
las tres variedades mencionadas.

VF. Para finalizar, ;cudndo
comenzara a llegar la cereza del
Valle del Jerte a los mercados?

JAT. La campaina arrancara
afinales de abril, pero no con ce-
rezas certificadas, sino con varie-
dades tempranas que se han ido
plantando en los ultimos anos.
Prevemos que la temporada de
producto certificado comenzara
entre el 8 y el 10 de mayo gracias
a la variedad Burlat.
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Con MSC puedes llegar a cualquier mercado del mundo.
Gracias a décadas de experiencia, podemos cuidar de tu
mercancia 24/7, ya sea en puertos, mares, camiones o trenes.
Puedes confiar en nuestros equipos locales para satisfacer los
requisitos especiales de tu cadena de suministro.

MOVING THE WORLD, TOGETHER.
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CEREZA

Cerezas sin moscas
con BioMagnet Ruby

BioMagnet Ruby es una solucion innovadora y sostenible de
atraccion y muerte que actua de manera preventiva tanto
contra la Drosophila suzukii como contra Rhagoletis cerasi

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La cereza, siendo un fruto de
gran valor, se enfrenta a ame-
nazas constantes que pueden
comprometer su calidad y ren-
dimiento. Entre las plagas mas
preocupantes destacan Drosophi-
la suzukiiy Rhagoletis cerasi. La
Drosophila suzukii, en particu-
lar, ha generado graves danos
en los ultimos anos debido a su
capacidad para atacar frutos sa-
nos, lo que dificulta su control y
aumenta la dependencia de trata-
mientos quimicos con alto coste
economico y medioambiental.
“Cada temporada, los pro-
ductores de cereza enfrentan un
reto enorme contra la Drosophi-
la suzukii. La rapidez con la que
completa su ciclo y su capacidad
para afectar frutos atn sanos ha-
cen que su control sea un desafio
constante”, senala Marian Dura,
Project Manager de Suterra.

I INNOVACION Y
SOSTENIBILIDAD

Para hacer frente a estas plagas,

Suterra ha lanzado BioMagnet

Ruby, una soluciéon innovadora y

sostenible de atraccion y muerte
que actia de manera preventiva
tanto contra la Drosophila suzu-
kii (mosca de alas manchadas),
como contra Rhagoletis cerasi
(mosca de la cereza). Ademas,
BioMagnet Ruby requiere so6lo
una aplicacién por campana en
cerezo y permite hasta dos en
frutos rojos, reduciendo las po-
blaciones de mosca antes de que
causen dafios irreversibles en la
cosecha.

“Con la anticipacién que pro-
porciona BioMagnet Ruby, los
agricultores pueden intervenir
antes de que la plaga se convierta
en un problema grave, reducien-
do el uso de insecticidas y prote-
giendo la cosecha de forma mas
eficiente”, afirma Marian Dura.

Una de las principales ven-
tajas de BioMagnet Ruby es la
sencillez de su colocacién, al no
requerir mantenimiento, se con-
vierte en una solucién accesible
y comoda para los agricultores.
Ademas, es compatible con es-
trategias de control integrado,
complementando otras practicas
sostenibles y contribuyendo a un

manejo mas eficiente y respetuo-
so con el medio ambiente.

“Los productores que adoptan
BioMagnet Ruby no s6lo logran
reducir las pérdidas de cosecha,
sino que también mejoran la ca-
lidad del fruto, lo que es funda-
mental para acceder alos merca-
dos mas exigentes”, anade Dura.

I PROTEGER LA RENTABILIDAD

DE LAS CEREZAS
La proteccion preventiva de Bio-
Magnet Ruby ha demostrado
ser una herramienta clave en la
produccion de cerezas de calidad
superior. Su capacidad para un
control temprano y eficiente de
las plagas permite reducir las
mermas y aumentar la rentabi-
lidad, sin comprometer la segu-
ridad alimentaria ni la sostenibi-
lidad ambiental.

No sélo protege la cereza, sino
que también es efectivo en otros
cultivos de frutos rojos afectados
por Drosophila suzukii, como
freson, frambuesa, arandano,
grosella y mora, ofreciendo
una solucién integral para los
productores.

Ll
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Ademas de ser eficaz con el cultivo de la cereza, también es efectivo en otros culti-
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vos de frutos rojos afectados por Drosophila suzukii. | SUTERRA

“El futuro del cultivo de la ce-
reza pasa por soluciones innova-
doras y sostenibles. BioMagnet
Ruby representa un cambio de
paradigma en la proteccion de
estos cultivos, apostando por la
eficiencia sin comprometer la
seguridad del medio ambiente
ni del consumidor”, concluye
Marian Dura.

En un contexto donde la
agricultura moderna busca

equilibrar productividad y sos-
tenibilidad, BioMagnet Ruby se
erige como aliado para los pro-
ductores de cereza y frutos ro-
jos. Su capacidad para enfrentar
las plagas de manera eficiente,
responsable y rentable lo con-
vierte en una solucién de van-
guardia que redefine la forma
en que protegemos uno de los
frutos mas preciados de nuestra
tierra.

Mas de un millon y medio de cerezos
inician su floracion en el Valle del Jerte

Este proceso es clave para la polinizacion y la futura cosecha de cerezas y picotas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La floracion de los cerezos en el
Valle del Jerte marca el inicio
de un proceso agronémico fun-
damental para la produccion de
cerezas y picotas en esta comarca
cacerena. Con mas de un millén
y medio de arboles, este fenome-
no natural no sélo atrae el interés
turistico, sino que también deter-
mina la calidad y cantidad de la
cosecha.

El inicio de la floracién esta
condicionado por las temperatu-
ras invernales y las precipitacio-
nes. Lo habitual es que ocurra en-
tre la segunda quincena de marzo
y la primera de abril, aunque las
variaciones climaticas pueden
adelantar o retrasar el proceso.
Este ano, los primeros arboles

en florecer han sido los de las
zonas mas bajas y calidas del va-
1le, como Valdastillas, Rebollar y

Floracion de los cerezos en el Valle del Jerte. / OFICINA DE TURISMO M. DEL JERTE

Navaconcejo, segiin informan los
técnicos de la Oficina de Turismo
de la Mancomunidad del Jerte.

El fenomeno natural
de la floracion
determina la calidad y
cantidad de la cosecha

El periodo de floracion es cri-
tico para la polinizacion y poste-
rior cuajado del fruto. Durante
estos dias, la actividad de los poli-
nizadores, especialmente las abe-
jas, resulta esencial para garan-
tizar una fecundacion 6ptima.
Factores como lluvias excesivas
o vientos fuertes pueden reducir
la eficiencia del proceso, afectan-
do directamente a la produccion.

La distribucién de las varie-
dades de cerezos en el valle tam-

bién influye en la dinamica de
la floracion. Existen variedades
de floracion temprana y tardia,
lo que contribuye a escalonar
la recoleccion y optimizar la
comercializacion de la fruta. La
diversidad genética es clave para
mejorar la resistencia a factores
climaticos adversos y garantizar
una cosecha estable a lo largo de
los anos.

Para los agricultores del Va-
1le del Jerte, este periodo supone
una atencion constante a las con-
diciones meteorolégicas y a las
posibles plagas que puedan afec-
tar a la floracion. Tratamientos
preventivos y practicas agrono-
micas adecuadas son fundamen-
tales para asegurar un correcto
desarrollo del cultivo.

A nivel social y econémico, la
floracion de los cerezos es tam-
bién un momento de especial
relevancia para la comarca, ya
que marca el inicio de la campa-
na agricola. La Fiesta del Cere-
zo en Flor, de Interés Turistico
Nacional, celebra laimportancia
de este ciclo natural y surelacion
con la identidad local.

D.O.P.

cereza
*“JERTE

sostenibles

sabrosas

Con calidad certificada

y el sabor tnico del

Valle del Jerte.

saludables

LNTA DE EXTREMADURA
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INFORMACION PROFESIONAL

Gomo mejorar la calidad y vida il

de las cerezas con soluciones innovadoras

Las cerezas son una de las frutas mas delicadas y
valoradas en el mercado. Su atractivo color, textu-
ra jugosa y sabor dulce las convierten en un producto
de alta demanda. Sin embargo, su naturaleza altamen-
te perecedera y su susceptibilidad a danos durante la
postcosecha plantean grandes desafios para productores
y distribuidores.

En este contexto, DECCO se ha posicionado como
un aliado estratégico en la proteccion y conservacion
de las cerezas, ofreciendo soluciones innovadoras que
optimizan cada fase del proceso postcosecha. A través
de tecnologias avanzadas y productos especializados,
ayudamos a garantizar que las cerezas lleguen al con-
sumidor en condiciones optimas de frescura, calidad y
seguridad alimentaria.

FACTORES QUE AFECTAN
LA VIDA UTIL DE LA CEREZA

La calidad de la cereza no solo depende del cultivo, sino
también de los procesos postcosecha. Existen multiples
factores que pueden comprometer su vida ttil y aparien-
cia, afectando directamente su valor comercial.
Momento de cosecha: Si se cosechan demasiado pronto,
las cerezas pueden presentar menor contenido de aztica-
res y coloracion insuficiente. Si la recoleccion es tardia,
la fruta pierde firmeza, lo que reduce su potencial de
conservacion.
Deshidratacion y arrugamiento de la piel: Duran-
te el almacenamiento y transporte, las cerezas pierden
agua, lo que provoca la deshidratacion y la aparicion del
efecto pebbling (arrugas en la piel).
Pardeamiento del pedicelo y cambios en el color: El
pedicelo (tallo) de 1a cereza puede cambiar de color y mar-
chitarse, afectando la percepcion visual del consumidor.
Infecciones fungicas: Hongos como Monilinia sp.,
Botrytis cinerea y Rhizopus spp. pueden desarrollarse
rapidamente si no se implementan medidas preventivas
adecuadas.

Para enfrentar estos desafios, DECCO ha desarrollado
un portafolio de soluciones que protegen la calidad de las
cerezas desde el campo hasta su llegada al consumidor.

NATURCROP

Uno de los principales problemas que afecta la produc-
cion de cerezas es el cracking o agrietamiento de la piel
del fruto, provocado por la absorcion excesiva de agua.
Este fenomeno puede reducir drasticamente la calidad
y cantidad de la cosecha.

Para minimizar este problema, DECCO ha desarro-
llado NaturCrop, una innovadora solucion que ademas
de actuar como una barrera protectora:

- Forma una pelicula sobre la cereza que reduce la
absorcion de agua.
- Disminuye la incidencia de cracking en temporadas
lluviosas.
- Ayuda a mejorar la resistencia del fruto desde el
campo hasta la postcosecha.
Con NaturCrop, los productores pueden optimizar
su cosecha y reducir las pérdidas provocadas por el
agrietamiento.

NATURCOVER CHERRY

Tras la cosecha, las cerezas requieren proteccion adi-
cional para prolongar su frescura y calidad. Naturco-
ver Cherry, basado en sucroésteres de acidos grasos
(E-473), es un recubrimiento disenado especificamente
para mantener la firmeza y el color del fruto durante
el almacenamiento y distribucion. Entre los beneficios,
podemos destacar:

- Reduccion de la transpiracion y la respiracion, dis-

minuyendo la deshidratacion.

- Prevencion del arrugamiento de la piel y el pardea-

miento del pedicelo.

- Proteccion de la textura y el sabor del fruto.

Este recubrimiento ha demostrado ser altamente
eficaz en la conservacion de la calidad de las cerezas,
permitiendo asegurar que lleguen al mercado en per-
fectas condiciones.

DECCO SAID

Elagua utilizada en los tratamientos postcosecha puede
convertirse en un medio de proliferacion de patogenos.
Para evitarlo, recomendamos el uso de DECCO Said, un
desinfectante formulado con acido peracético y peroxido
de hidrogeno.

Gracias a su accion rapida se descompone en menos
de 10 minutos sin dejar residuos. Ademas, elimina mi-
croorganismos patégenos y previene la formacion de
biopeliculas. Es compatible con fungicidas, maximizando
la eficacia del tratamiento.

Eluso regular de DECCO Said en los sistemas de lavado
y desinfeccion de cerezas ayuda a garantizar la seguridad
alimentaria y prolongar la vida comercial del producto.

PROTECCION AVANZADA

CONTRA HONGOS: DECCO PYR POT
Las enfermedades flingicas pueden causar grandes pér-
didas en la postcosecha de cerezas. DECCO Pyr Pot, con
accion preventiva y curativa, bioquimicamente inhibe la
biosintesis de la metionina, fisiologicamente reduce la
germinacion de esporas y prevé la expansion de lalesion.
Es efectivo contra: Penicillium spp, Monilinia sp, Botrytis
sp, Alternaria sp, Gloeosporium sp, Rhizopus spp.

'L

Principales beneficios de DECCO Pyr Pot:
- Accion curativa en solo 24 horas.
- Aplicacion homogénea gracias a su tecnologia
fumigena.
- LMR aceptado en los principales mercados, sin ge-
nerar aguas residuales.
Esta solucion es ideal como complemento a otros
fungicidas de bafio y ayuda a evitar la aparicion de
resistencias.

MONITORIZACION Y DOSIFICACION
INTELIGENTE: DECCO ANALYZER
Para optimizar la aplicacion de desinfectantes en la linea
de procesamiento, DECCO Analyzer permite controlar
de manera precisa los niveles de Redox, pH y ppm de
peracético en el agua.

Con el ajuste automatico de dosificacion para mayor
eficiencia, se consigue una reduccioén del desperdicio de
productos quimicos. Para una desinfeccion mas efectiva
cuenta con el control en tiempo real.

Este sistema facilita la monitorizacion continua y ga-
rantiza que las cerezas reciban el tratamiento adecuado
en cada etapa del proceso postcosecha.

COMPROMISO CON LA CALIDAD Y
LA SOSTENIBILIDAD

El compromiso de DECCO va mas alla de la conser-
vacion de la fruta. Sus soluciones innovadoras no solo
mejoran la calidad de las cerezas, sino que también con-
tribuyen a la sostenibilidad del sector al reducir desper-
dicios y optimizar el uso de recursos.

Con tecnologias que abarcan desde la proteccion en
campo hasta la automatizacion de procesos postcosecha,
DECCO sigue liderando el camino hacia una produccion
mas eficiente y sostenible.

(Quieres conocer mas sobre nuestras soluciones?
Contacta con nosotros y descubre como podemos ayu-
darte a mejorar la calidad y rentabilidad de tus cerezas.

Eugenio Jimenez

Técnico Comercial Fruta de hueso y pepita
Movil: +34 610 412 466
eugenio.jimenez@upl-ltd.com

(1]
Informacion §5268
elaborada por DECCO

“La tierra de _Ricla produ(_:e una
cereza de calidad excepcional”

La gerente de Transframarca, Pilar Marcuello, explica que
esperan superar la comercializacion del ano anterior

» ALBA CAMPOS. REDACCION.

Aragon es la comunidad auto-
noma con mayor produccion de
cerezas en Espana, alcanzando
el 41% de la produccion total del
pais. Cada ano, la comunidad
aragonesa produce unas 25.300
toneladas de esta guinda.

ENCLAVE PERFECTO
“La tierra y el clima de la zona
de Ricla produce unas cerezas
de calidad excepcional y un
gran sabor”, explica la geren-
te de Hortofruticola Transfra-
marca, Pilar Marcuello. Con
un clima y suelos privilegiados,
Arago6n se ha consolidado como
referente en la produccion de ce-
rezas en Espana. La temporada
de esta fruta suele arrancar en
primavera y extenderse hasta el
verano, alcanzando su maximo
esplendor entre mayo y junio.
En torno abril, aparecen las
primeras cerezas en la zona de
Caspe. En mayo se pasa ala zona
del Valle del Jalon, donde se en-
cuentra el municipio de Ricla,

en la comarca de Valdejalon. Y
se termina en la zona de Cala-
tayud para los meses de julio y
algo de agosto.

Pilar Marcuello explica que
“ya que somos la comunidad au-
ténoma con mayor produccion de
cereza, seria ideal poder ampa-
rarnos bajo una Denominacion
de Origen Protegido Cerezas del
Valle del Jalén”.

ORIGEN
“Mi padre Francisco y mi madre
Pilar empezaron vendiendo en
un mercadillo de Zaragoza hace
60 anos”, afirma Pilar Marcue-
1lo. No seria hasta 1994 cuando
naceria Hortofruticola Trans-
framarca SL para mas tarde
llegar a Mercazaragoza como
mayoristas de frutas y hortali-
zas. “Posteriormente nos trasla-
damos al municipio de Ricla, con
la adquisicion de un almacén de
1.800 metros con camaras frigo-
rificas y tres muelles de carga,
desde donde comercializamos
y manipulamos todas las frutas

del Valle del Jalon. Estabamos en
Mercazaragoza y vimos la opor-
tunidad de comprar el almacén
ya que mi padre tenia contactos
de productores en Ricla y asi lo
hicimos”. Marcuello afirma que
“todo esto se ha conseguido gra-
cias al esfuerzo tan grande de mis
padres”.

CEREZA
Este ano “la campana se presen-
ta con optimismo”, explica Pilar
Marcuello, pues “no esperamos
la incidencia de plagas y las llu-
vias de los ultimos dias no han
perjudicado a la cereza y no se
espera que afecte a la produc-
cion. Sin embargo, no sabemos
qué pasara en los proximos me-
ses. Si hubiera precipitaciones
en el momento de la recoleccion
si que seria un problema”, afir-
ma Marcuello. En la temporada
pasada, Transframarca tuvo un
volumen de comercializaciéon de
400.000 Kilos, “y este afio espera-
mos superar esta cifra”. Sin em-
bargo, el contexto inflacionista y

=

los altos costes de produccion se
hacen notar “y esto provoca que
tengamos que subir los precios,
por lo que no siempre te salen
las cuentas”, afirma Marcuello.
Ademas, “cada vez tenemos mas
impedimentos a modo de inspec-
ciones, sanciones, normativas
que hay que cumplir, etc. y todo
ello supone un gasto econémico”,
apunta Marcuello.

En cuanto al coste de la ener-
gia, Transframarca tienen el
fuerte gasto de las camaras fri-
gorificas, aunque cuentan con
placas solares “asi que por esa
parte podemos ahorrar un poco”,
afirma Marcuello.

Respecto a 1a buena conser-
vacion de las cerezas, “lo princi-
pal es que lleguen al almacén en

Marcuello explica que Ricla es un lugar idéneo para la cereza. / TRANSFRAMARCA

buenas condiciones”, afirma la
gerente. “Sin embargo, no estan
aqui mucho tiempo, pues nor-
malmente se recogen durante
la manana, nos llegan a mitad
del dia y por la tarde o noche ya
las estamos enviando”. Horto-
fruticola Transframarca envia
sus productos a toda la penin-
sula, pero su principal destino
es Barcelona, “sin embargo, el
destino final no suele ser sé6lo
Barcelona, pues de ahinuestras
cerezas llegan a gran parte de
Europa, sobre todo a Francia y
Holanda”.

Con la mirada puesta en el
futuro, Hortofruticola Transfra-
marca espera poder mantenerse
“y, por supuesto, ampliar las ven-
tas mas adelante”.
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Debido al inusual calor del inverno, este.

aiio la floracion se ha adelan

CEREZA

tado en las provincias aragonesas, que organizan rutas turisticas para ver los cerezos en flor./ HDH

Aragon es lider en produccion

de cereza con 13.250 hectareas

dedicadas a este cultivo

La floracion anticipada augura buena cosecha, y aunque falta ver como
evoluciona el cuajado, la produccion puede alcanzar hasta 50.000 toneladas

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

Arag6n es la primera comuni-
dad autéonoma productora de
cerezas con una media anual de
casi 50.000 toneladas que repre-
sentan el 41% de la produccion
total nacional.

Debido al inusual calor del
inverno, este ano la floracion se
ha adelantado tal como se ha po-
dido observar en las diversas ru-
tas turisticas organizadas en las
tres provincias aragonesas para
ver los cerezos en flor. Esto hace
presagiar una buena cosecha a
la espera de ver como evolucione
el cuajado o puedan afectar posi-
bles inclemencias como heladas
tardias o las abundantes lluvias
caidas ultimamente.

Al sector le preocupan los
precios, los altos costes de pro-
duccion o las dificultades para
encontrar mano de obra y su
alojamiento.

Otro problema se refiere a
los seguros agrarios que, segliin
UAGA, “los han subido y ademas
han sacado de la cobertura al ra-
jado de la cereza”, es decir que el
agricultor no cobrara indemniza-
ciones por este concepto en caso
de lluvias.

Asimismo, dicha organizacion
agraria ha senalado que Agrose-
guro no permite a los fruticulto-
res de la comarca de Calatayud,
que han dado partes de siniestro
en los ultimos anos, contratar el
seguro de cereza para cubrir los
danos por helada y Iluvia.

S6lo pueden contratar el
modulo para pedrisco y riesgos
excepcionales, como viento hu-
racanado o inundacion.

LA CEREZA EN ARAGON
La cereza supone el 24% del to-
tal de la fruta dulce de Aragon,
con unas 13.253 hectareas dedi-
cadas a su cultivo entre las 4.115
de secano y 9.138 de regadio. Las
principales comarcas producto-
ras son Calatayud, Valdejalon,
Ribera Baja del Ebro, Bajo Cin-
ca, Aranda, Campo de Carifiena,
Campo de Daroca, Cinca Medioy
Bajo Aragon-Caspe.

En Arag6n se cultivan mas
de un centenar de variedades de

cerezas que favorecen una madu-
racion escalonada y permiten ex-
tender el periodo de recoleccion
desde el mes de mayo hasta los
primeros dias de agosto. Las mas
importantes son Lapins, Frisco,
Nimba, Red Pacific, Sweet Aria-
na, ademas es interesante resal-
tar dos variedades antiguas por
su importancia cualitativa, Bur-
lat y Napoleo6n.

La principal diferencia entre
ellas es el tiempo de recoleccion.
La temporada arranca en pri-
mavera y se extiende hasta el
verano, alcanzando su maximo
esplendor entre mayo y junio.

Las mas tempranas son las
cerezas de la comarca del Bajo
Arag6n-Caspe, concretamente
en los términos de Caspe, Mae-
1la, Mequinenza o Chiprana. Con
unas 1.328 hectareas dedicadas al
cultivo, la produccion media de
cereza temprana de Caspe, de las
variedades Burlat y Carly, suele
ser de entre 8.000 y 10.000 kilos
por hectarea.

A continuacion viene la cam-
pana de la zona de Fraga, las
comarcas de Bajo Cinca, Cinca
Medio y La Litera.

Un poco mas tarde se recolec-
tan las de Valdejalon y por ulti-
mo las producidas en la comarca

El siguiente paso es crear una marca de calidad para la cereza de

de Calatayud, en los valles de los
rios Jalon, Jiloca y el Manubles.

MARCA DE CALIDAD
Con cerca de 3.300 hectareas, dis-
tribuidas en mas de 20 términos
municipales, 63 operadores entre
productores y comercializadores,
las comarcas de Calatayud y del
Aranda son las principales zo-
nas productoras de cerezas de
Aragon.

La cosecha anual suele estar
entre nueve y diez millones de
kilos. Agricultores, coopera-
tivas, empresas, con el apoyo
del Gobierno de Aragén, han
impulsado la creacién de una
marca de calidad diferenciada
para la cereza bajo la figura de
Identificacién Geografica Pro-
tegida (IGP) o Denominacion de
Origen Protegida (DOP).

Lidera la iniciativa la Aso-
ciaciéon para la Promocion de
la Cereza de la Comunidad de
Calatayud y la comarca del
Aranda. En la ultima reunion
que mantuvo con el sector, el
consejero de Agricultura, Ja-
vier Rincon, comprometia el
apoyo del Ejecutivo aragonés
para crear un sello de calidad,
indicando que la financiacion
no sera un problema.

las comarcas de Calatayud y Aranda. / ARCHIVO

Se trata de una cereza que
se cultiva en altura y con unas
caracteristicas organolépticas
especiales que la diferencian
del resto. Tienen un calibre su-
perior, destacan por su tamano
y apariencia, 6ptimos niveles
de azucar y su firmeza, que las
convierte en un producto ideal
para el mercado nacional e
internacional.

La recoleccion de esta cere-
za es mas tardia, un factor que
resulta decisivo en los merca-
dos en los que se vende, porque
también condiciona el precio al
que se vende.

La cerezano so6lo es un motor
economico en dichas comarcas,
sino también un simbolo del
compromiso con el desarrollo
local y la excelencia en el sector
agricola.

Entienden que una Mar-
ca de Calidad sera clave para
asegurar el crecimiento y el
reconocimiento de la cereza de
Calatayud en los mercados in-
ternacionales. De hecho, estan
seguros que este paso garanti-
zara que el esfuerzo y la dedi-
cacion de los agricultores de la
zona se traduzcan en una mayor
visibilidad y prestigio para su
producto estrella.
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VOCACION EXPORTADORA
Buena parte de la cereza de Ara-
gbn se exporta principalmente a
paises de la Unién Europea como
a Francia, Reino Unido, Alema-
nia, Italia y Paises Bajos. Algo
menos a paises del golfo Pérsico
y Hong Kong, con la mirada pues-
ta en China.

Un claro ejemplo de vocacion
exportadora lo encontramos en
las cerezas de la localidad za-
ragozana de Mequinenza, en la
comarca del Bajo Aragén-Cas-
pe. Con un millén de kilos de
produccion, las variedades mas
tempranas se destinan al merca-
donacional, ya que su transporte
resulta complejo por lo delicado
del fruto, mientras que las tar-
dias, mas resistentes, se exportan
amercados del centro y norte de
Europa.

El objetivo que se han fijado
los productores, a medio plazo, es
llegar a los mercados asiaticos y
en concreto a China, donde esta
fruta es muy apreciada por los
consumidores.

LAS FERIAS DE LA CEREZA
Alrededor de la cereza han sur-
gido actividades como ferias,
jornadas gastronémicas o rutas
turisticas para contemplar la
floracion de los cerezos. En la
Almunia de Dona Godina la ini-
ciativa se llama La Villa en Rosa

Ademas de Bolea (Huesca),
cuentan con feria de la cereza
Albalate del Arzobispo, en la
provincia de Teruel, y las locali-
dades zaragozanas de El Frasno
y Ricla.

En Ricla hay 30 sociedades
dedicadas a esta produccion y
se llegan a comercializar al ano
entre ocho y diez millones de ki-
los de cerezas de los que entre el
50% y el 60% se exportan o van
al gourmet.

El cultivo artesanal de Bolea
llegar a cosechar unos 50.000 Ki-
los cada ano. Asimismo, la cereza
supone el 90% de la economia de
la pequena localidad zaragozana
de El Frasno y en su cultivo tra-
bajan en torno a 45 agricultores.

LLEGADA DE TEMPOREROS
Las primeras cerezas en salir al
mercado son las tempranas del
Bajo Aragoén-Caspe, donde ya se
preparan paralallegada de entre
3.000 y 4.000 temporeros que se
necesitaran durante la campana
de recogida de la fruta. Caspe es
el municipio que mas temporeros
acoge y su poblacion, que supe-
ralos 10.000 habitantes, aumenta
en un 30% en tan solo unos pocos
dias.

Para gestionar este volumen
poblacional, las instituciones
y entidades implicadas ya han
comenzado a planificar los re-
cursos con la Mesa de Trabajo
convocada por el ayuntamiento
de Caspe, con la colaboracion de
la Comarca, celebrada hace unas
fechas.

El dispositivo para la cam-
pana cuenta con puntos de aco-
gida de los trabajadores, una
zona de duchas y donacion de
alimentos en las instalaciones
de Cruz Roja atendida por per-
sonal contratado por el ayunta-
miento de Caspe, y una pareja
de agentes sociales, empleados
por la Comarca.

Su funciéon consiste en de-
tectar las necesidades o proble-
maticas de los temporeros para
transmitirlas a los trabajadores
sociales. Asimismo, la institu-
cion comarcal disefia y coloca
numerosos carteles informati-
vos tanto con las ayudas y servi-
cios disponibles como con men-
sajes a favor de la convivencia.
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SaniStone, la alternativa
natural postcosecha
para cerezas de Sanifruit

D SANIFRUIT.

La empresa valenciana Sani-
fruit, especialista en soluciones
postcosecha naturales, sigue
avanzando con el estudio y la
mejora de sus formulaciones,
para lo que cuenta con el res-
paldo de resultados avalados por
institutos de investigacion como
el Cycitex, el IRTA o la Universi-
dad de Zaragoza.

En 2021, Sanifruit lanzo6 al
mercado SaniStone, una solu-
cion postcosecha dirigida a ex-
tender la vida util de las cerezas.
Conscientes de los retos asocia-
dos a la exportacion, en Sanifruit
estamos orientados a minimizar
las reclamaciones en destino de
las empresas exportadoras de ce-
rezas, asi como a incrementar su
rentabilidad, fruto de la reduc-
cién de mermas de producto, res-
petando la salud de las personas
y el medioambiente.

PROGRAMA POSTCOSECHA

DE SANIFRUIT
Sanifruit a través de su servicio
técnico-comercial colabora de
manera estrecha con sus clien-
tes en otros aspectos del proceso
como la desinfeccion y manteni-
miento de balsas, tratamiento y
desinfeccion en el hidrocooling,
diseno de planes de LyD y des-
infeccion y tratamiento de fruta
en las camaras de conservacion
o preenfriamiento.

El proceso postcosecha de la
cereza se realiza practicamente
en su totalidad en agua, volca-
do, retorno, confecciéon por lo
tanto gestionar correctamente
esta agua a lo largo del proceso
es muy importante y definira el
éxito de la campana. Esta ges-
tion del agua significa realizar
los tratamientos de la misma
para mantener su higiene en un
nivel adecuado ya que el agua
actilia como vector incluso de
infecciones.

SANISTONE
SaniStone es un tratamiento
100% natural, que cuenta con
la certificacion del CAEE como
insumo para la agricultura
ecologica, elaborado a base de
extractos vegetales de grado
alimentario. Tiene también la
certificacion residuo cero de
Zerya.

En el caso de frutos como la
cereza es especialmente impor-

SANIFRUIT

RESULTADOS EN CLIENTE: PEDICELO (5 dias + 3 salida de frio)
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FUNGICIDA

tante emplear un producto sin
residuos en postcosecha, ya que
es una fruta que se come siem-
pre con piel, por lo que se prote-
ge la salud de los consumidores
mediante la prevencion de la in-
gesta de alimentos tratados con
fitosanitarios.

SaniStone es una soluciéon
postcosecha natural y efectiva
para cerezas, ayuda a reducir la
deshidratacion y el verdor del
pedunculo, que, junto a la po-
dredumbre, suponen los princi-
pales retos del mercado paralos
exportadores de cereza.

SaniStone consigue que la
fruta llegue al mercado con
mejor aspecto, retrasando la
senescencia natural durante la
conservacion y transporte. Con-
sigue también, por tanto, alargar
la vida util de la fruta y que esté
mas protegida frente a agentes
externos, a la vez que evita el uso
de materias activas.

La solucién postcosecha na-
tural SaniStone como opcion
frente alos fungicidas tiene cua-
tro efectos principales:

—Elicitor: aumenta las defen-
sas naturales del fruto.

—Conservante: retrasa la des-
composicion y aumenta la vida
util.

— Antioxidante: previene
el dano causado por la oxi-
dacién que sobreviene en la
senescencia.

— Recubrimiento: protege
frente a las reacciones metabo-
licas de maduracion y frente a
la accion de los agentes exter-
nos causantes del decaimiento
del fruto.

Desde Sanifruit recomenda-
mos que, para esta campana, lo
importante es actuar en forma
preventiva y realizar un trata-
miento con SaniStone desde el
principio, sin esperar a detectar
el problema en la central o en
destino. Este trabajo lo debera
planificar cada central, ponien-
do los medios necesarios para
que se cumpla implementando
procesos de limpieza, desinfec-
cion, eliminacion de etileno y
tratamiento sobre la fruta para
llegar a destino con fruta sana,
apariencia llamativa al consu-
midor y que ademas tendra una
mayor vida Util hasta el momen-
to del consumo.
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La cereza del Jerte:
El estudio del Gicytex

n 2022, el Cicytex (Centro de Investigaciones cientificas

y Tecnologicas de Extremadura) 1llevé a cabo un estudio
consistente en evaluar la eficacia del producto SaniStone,
tanto en su formato para balsa o drencher como en su for-
mato para aplicacion en linea mediante nebulizacion, frente
al fungicida de la competencia, en un cultivo de cereza va-
riedad Lapins, producidas y recolectadas en la region del
Valle del Jerte.

Como se puede ver en la grafica (Fig. 1) estos resultados
ponen de manifiesto la eficacia de los tratamientos naturales
de Sanifruit en el control de enfermedades de origen fiingico
en la fruta de hueso mediante el tratamiento con el producto
SaniStone.

Como se puede ver en la grafica (Fig. 2) estos resultados
ponen de manifiesto también que, respecto al porcentaje de
fruta comercial, aunque no se observaron diferencias signi-
ficativas a lo largo del almacenamiento en frio, se observo
un efecto positivo del tratamiento con SaniStone durante
la vida util del fruto, presentando las cerezas tratadas con
SaniStone un mayor porcentaje de fruta comercial durante
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Fig. 1. Evolucion del porcentaje de pudriciones de cerezas Lapins a lo largo del
almacenamiento postcosecha y posterior vida util.
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HILARIO CALABUIG / Presidente del Consejo Regulador de 1la IGP Cerezas de la
Montana de Alicante y de la Cooperativa Agricola de Planes, Coop. V.

“Gon un clima favorable,
el inicio de campaina se esta
desarrollando con normalidad”

Esta campana, las lluvias y las condiciones climaticas estan permitiendo un desarrollo normal del
cultivo de la cereza de la Montarnia de Alicante, lo que trae algo de esperanza tras anos complicados.
Sin embargo, Hilario Calabuig, presidente de la IGP, seriala que la reduccion de explotaciones sigue
siendo una tendencia preocupante, impulsada por la edad avanzada de los agricultores y la falta de
relevo generacional. A pesar de estos retos, Calabuig destaca como punto positivo la transformacion
hacia fincas mas grandes y tecnificadas, asi como el esfuerzo de la IGP por promocionar la cereza y
garantizar su calidad, con el objetivo de posicionarla como un producto mas selecto.

» JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Después de
varios anos complicados para la
cereza alicantina, ;coOmo se estd
desarrollando esta camparna?

Hilario Calabuig. De mo-
mento, la campana se esta de-
sarrollando de forma normal.
Hemos tenido suficientes horas
de frio invernales, asi como las
lluvias y la humedad adecuadas
para el desarrollo de la fruta. E1
clima, hasta ahora, ha sido fa-
vorable, pero aun estamos a la
espera de ver como evolucionan
las condiciones, ya que pueden
cambiar en cualquier momento.

VF. ;Ha habido algun factor
inesperado este anio que haya con-
dicionado la produccion?

HC. De momento no, pero el
exceso de humedad ambiental
podria favorecer la aparicion
de hongos en las flores o frutos,
como la monilia, aunque creo
que este tipo de situaciones se
pueden considerar dentro de lo
esperado en un ciclo de cultivo.

VEFE. En 2024, la floracion fue
irregular y la produccion muy
baja. ;Se han dado mejores con-
diciones este invierno o seguimos
viendo los efectos del cambio cli-
matico en la cereza?

HC. En 2024, uno de los pro-
blemas principales fue la falta de
agua disponible en las zonas de
secano, de hecho, hasta los culti-
vos regadio tuvieron problemas
por la escasez hidrica. Este in-
vierno, en cambio, las condicio-
nes han sido mas favorables, lo
que esta permitiendo un desarro-
1lo mas normal del cultivo.

VF. El afio pasado hablaba-
mos de un abandono progresivo
del cultivo. jEsta la Montafia de
Alicante perdiendo mas super-
ficie de cerezos o hay signos de
recuperacion?

HC. Por desgracia, el culti-
vo de la cereza en la zona de la
Montana de Alicante sigue dis-
minuyendo en nimero de explo-
taciones. Esto se debe principal-
mente a lafalta de productividad,

la dificultad de manejar el cultivo
en secano en terrenos de gran
pendiente y la edad avanzada de
los agricultores. La falta de re-
levo generacional es una de las
principales preocupaciones, y si
la situacion no cambia, es proba-
ble que la superficie dedicada ala
cereza siga reduciéndose en los
proximos anos.

ilario Calabuig destaca el cambio acelerado a fincas mas grandes. / IGP CMA.

VF. El seguro agrario fue un
problema clave el ario pasado.
¢Ha habido mejoras en este as-
pecto o sigue siendo una amenaza
para la viabilidad del cultivo?

HC. El seguro agrario sigue
siendo un gran problema para
el cultivo de la cereza. Este es
un cultivo de alta siniestrali-
dad, muy vulnerable a factores
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ambientales y en un contexto de
clima cada vez mas erratico debi-
do al cambio climatico, se vuelve
aun mas complejo. Las primas
mas altas y las condiciones des-
favorables del seguro hacen que
sea un verdadero obstaculo para
mantener la viabilidad de la ce-
reza en Alicante.

VEF. En términos de merca-
do, jestamos viendo cambios en
la demanda o en el perfil de los
compradores de la cereza de la
Montaria de Alicante?

HC. Desde hace afios estamos
viendo un cambio en el perfil de
los consumidores. La demanda
se ha orientado hacia productos
de mayor calidad, con caracte-
risticas especificas como mayor
calibre, durabilidad y volumenes
mas pequenos para garantizar
una rotacion mas rapida. Las
grandes superficies estan ad-
quiriendo una proporcion cada
vez mayor de este tipo de cereza
mas selecta.

Esto ha obligado alos produc-
tores a adaptarse y realizar un
gran esfuerzo para garantizar un
producto que cumpla con estos
estandares mas exigentes.

VF. El ario pasado los precios
fueron altos debido a la escasez de
producto, pero no suficientes para
compensar las pérdidas. ;Se esta
viendo una tendencia diferente
este ario?

HC. De momento, es dificil
prever como se desarrollara la
campana, especialmente en tér-
minos socioeconémicos, pero
nada hace prever diferencias
respecto al ano pasado. Aunque
los precios puedan ser mas al-
tos, como ocurrio el afio pasado,
es importante destacar esto no
siempre compensa la falta de
produccion, lo que sigue siendo
un desafio para la rentabilidad
de las explotaciones.

VF. ;Desde la IGP siguen rea-
lizando campanias de promocion
para fomentar el consumo de esta
cereza?

HC. Si, es una de nuestras
principales labores. Fomentar
el consumo de una cereza de ca-
lidad es fundamental para el fu-
turo del cultivo. Nos centramos
en dos aspectos clave: la promo-
cion del producto y el control de
calidad, asegurandonos de que
los consumidores reconozcan el
valor de nuestra cereza.

VF. Si tuviera que definir en
una frase el estado actual del sec-
tor de la cereza en la Montana de
Alicante, ;cual seria?

HC. El sector esta experimen-
tando un cambio acelerado, pa-
sando de pequenos productores
afincas mas grandes, con mayor
tecnificacion y un control mas
exhaustivo sobre el producto, lo
que esta afectando directamen-
te a la actividad socioecon6mi-
ca de la zona de la Montana de
Alicante.
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