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El acuerdo con China abre nuevas posibilidades de exportacién para esta fruta, cuyo cultivo ha tenido un importante desarrollo. / ARCHIVO

China abre su mercado

A

)
A

a la cereza espanola

Espana y China firman un acuerdo que permitira la exportacion al pais asiatico

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Espana ha suscrito con China dos
nuevos protocolos que permiti-
ran exportar cerezas espanolas a
este mercado y ampliara la lista
de productos de porcino que se
podran enviar al pais asiatico.
En el marco del viaje oficial del
presidente del Gobierno, Pedro
Sanchez, el ministro de Agricul-
tura, Luis Planas, y la ministra
de la Administracion General de
Aduanas de China, Sun Meijun,
fueron los encargados de sellar
la semana pasada los pactos que
permitiran incrementar la capa-
cidad exportadora de estos dos
sectores espanoles.

Desde el afio 2018, ambos pai-
ses han suscrito un total de diez
protocolos —con los dos rubrica-
dos la semana pasada— sobre re-
quisitos sanitarios o fitosanitarios
para posibilitar la exportacion
de productos agroalimentarios
de Espana a China que incluyen
ademas la pasta de aceituna,
los alimentos para animales de
compania, la avena forrajera, la
almendra o el kaki.

El nuevo acuerdo para la ex-
portacion de cerezas supone la
apertura de este producto al pais
asiatico. El procesado, empaque-

tado, almacenamiento y trans-
porte de cerezas destinadas a la
exportacion se llevara a cabo bajo
la supervisiéon del Ministerio de
Agricultura. También sera el res-
ponsable de asegurar que solo las
cerezas procedentes de los huertos
registrados puedan entrar en el al-
macén de confeccion para su selec-
cion y procesado. Un protocolo que
tendra una vigencia de tres anos a
partir de la fecha de la firma.

La exportacion de frutas y
hortalizas con origen Espana a
China requiere de la negociaciéon
de protocolos bilaterales, donde
se recogen los requisitos fitosa-
nitarios que es necesario cumplir
para poder exportar a este pais.
La firma del protocolo permitira
agilizar la conclusién de esos re-
quisitos que el pais asiatico exige.
En este sentido, ahora, los expor-
tadores interesados tendran que
inscribirse en un registro espe-
cial, que habilitara proximamen-
te el Ministerio de Agricultura,
y se debera pasar también una
auditoria de cumplimiento. Ac-
tualmente, el mercado chino se
encuentra abierto para exportar
desde Espana fruta de hueso (me-
locoton, ciruela, nectarina), uvas,
citricos, kakis y almendras.

Fepex valora la firma del pro-
tocolo de exportacion de cereza
espanola a China y considera
que abrira nuevas posibilidades
de comercializacion a esta fruta,
cuyo cultivo ha tenido un impor-
tante desarrollo, especialmente
en Aragon, y que tiene entre sus
principales objetivos la diversifi-
cacion de destinos.

La exportaciéon de cereza de
Espaia en 2024 se situ6 en 39.968
toneladas de las que 33.440 se di-
rigieron a la UE y 6.528 fuera del
territorio de la Uni6én Europea,
siendo Reino Unido el primer
mercado extracomunitario, con
5.725 toneladas, seguido de Suda-
frica, con 100 t, y Hong Kong con
103 t. El valor los envios totales de
cereza se elevaron a 139 millones
de euros, de los que 110 millones
se dirigieron a la UE.

En cuanto a las exportaciones
espanolas de frutas y hortalizas
frescas a China, en el ejercicio
2024 se situaron so6lo en 3.871 to-
neladas, lo que supuso el 0,03%
del total exportado por Espana el
pasado ano, que ascendi6 a 12,3
millones de toneladas. El valor
de la exportacion hortofruticola
a China fue de 6,8 millones de
euros, segun datos del Departa-

mento de Aduanas e Impuestos
Especiales procesados por Fepex.

Por su parte, el nuevo protoco-
lo de porcino permitira ampliar
la lista de productos autorizados
que se exportan desde Espana. De
hecho, el primer producto espafiol
exportado a China es la carne de
porcino. En 2024 las ventas de este
producto al pais asiatico alcanza-
ron los 571 millones de euros. El
protocolo sera valido por un pe-
riodo de cinco anos y se renovara
automaticamente por periodos
iguales y consecutivos.

Con caracter general, en to-
tal, las ventas espafiolas al pais
asiatico suponen el 2,5% de las
exportaciones agroalimentarias.
Sin duda, China es un mercado
estratégico para numerosas em-
presas espanolas y supone un po-
tencial para las exportaciones de
este pais. De hecho, es el noveno
mercado en valor para Espana y
tercero no comunitario tras Reino
Unido y Estados Unidos. En 2024
se exportaron al pais asiatico
productos agroalimentarios por
valor de 1.864 millones de euros.
Unos datos que arrojan un saldo
positivo a la balanza comercial
agroalimentaria con China de 253
millones de euros.
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Un gran pacto por la Albufera

Por GONZALO GAYO

ay esperanza para
la Albufera tras
haber sufrido la
devastacion del
29 de octubre. Los regantes
y agricultores han dado un
paso al frente para incre-
mentar las aportaciones de
agua que permita mejorar
la calidad del gran lago. E1
I Pacto del Agua por la Al-
bufera, firmado la semana
pasada, aportara nuevos
caudales en favor de la
biodiversidad y un futuro
sostenible para el parque
natural. También, llegan buenas noti-
cias desde el ministerio de Agricultura
en ayudas a los arroceros afectados por
la acumulacion de lodos cuando comien-
za la siembra del arroz. Por su parte, el
Consell desvela que se esta elaborando
un auténtico ‘plan Marshal’ de 240 millo-
nes de euros para hacer frente a la mayor
tragedia sufrida por la Albufera en su
historia. Se espera que pueda salir de la
UCI con el apoyo de fondos europeos y del
gobierno de Espana a fondo perdido sin
tener que hipotecar atin mas a las futuras
generaciones de valencianos.

La Albufera trata de reponerse a la ma-
yor tragedia de su historia tras recibir en
so6lo 24 horas el lodo equivalente a 30 anos
de aportaciones, arrastrando el tsunami
del 29 de octubre la mayor contaminacion
de su historia. El volumen de sedimen-
tos acumulado en la DANA se estima
en 690.000 metros cubicos, unas 700.000
toneladas, el equivalente a unos 46.000 ca-
miones de escombros, segtin informes de
la UV y sin parang6n en las estadisticas
conocidas. De hecho, la colosal magnitud
de latragedia revela que en apenas 24 ho-
ras la Albufera recibié sedimentos equi-
valente a los acumulados en tres décadas,
arrastrando la mayor contaminacién de
su historia, desde aparatos electronicos,
vehiculos, hidrocarburos, aceites, produc-
tos fitosanitarios, medicamentos y sus-
tancias que afectan también a las aguas
subterraneas, biodiversidad y uno de los
ecosistemas mas importantes de Europa.

Este I Pacto del Agua de la Albufera
suscrito por los regantes del Turia y Ju-
car, con el president de la Generalitat,
Carlos Mazon y la alcaldesa de Valencia,
M? José Catala, garantizara la aportacion
de 24,3 hectometros cubicos al afo, en-
tre el 15 de octubre y el 15 de mayo hasta
2027. Ello supone 4 hectémetros mas de
lo estipulado en el Plan Hidrologico, para
mejorar la calidad de las aguas tras el im-
pacto de la DANA.

Es sin duda una valiosa aportacion
para afrontar el proceso de recupera-
cion urgente y necesaria con el apoyo
de todos. El presidente de la Generalitat,

La Albufera recibira més agua de los regantes. / GONZALO GAYO

Carlos Mazon, sefialaba tras estampar su
firma que “es un dia historico” y agra-
dece la “generosidad” de los regantes y
agricultores para “ceder un beneficio
personal en favor de un gran beneficio
colectivo”, lo que ha considerado como un
ejemplo de “la altura de miras del pueblo
valenciano”.

Conviene recordar que apenas tres se-
manas antes de la tragedia del 29-O, los
presidentes Mazon y Pedro Sanchez se
reunian por primera vez en La Moncloa
para abordar entre otros temas la grave
situacion de la Albufera tras una década
de sequias y la urgente necesidad de in-
versiones y aportaciones de aguas tras
las alarmas sobre deterioro. Ambos man-
datarios mostraron entonces voluntad de
acuerdo para actuar en La Albufera, y en
otros asuntos, aunque hasta la fecha no
hay respuestas concretadas.

Los ciudadanos entienden que tras
la tragedia del 29-O no hay escusas para
demorar un dialogo urgente que dé so-
luciones de futuro. Desde presidencia de
la Generalitat senalan que han cursado
estos dias una invitacién al presidente
Sanchez para abordar en Valencia una
respuesta concertada por el bien de las
futuras generaciones. Ojala llegue el dia
en el que se alcancen acuerdos de Esta-
do por el bien de los ciudadanos frente
al ejército de mediocres que so6lo echan
mas lodo y barro.

Por su parte, el Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion (MAPA)
anuncia apoyo a los agricultores valen-
cianos afectados por la DANA tras publi-
car, el pasado 9 de abril, el listado de 107
beneficiarios de la ayuda extraordinaria
destinada a los productores de arroz de
la zona de La Albufera que se han visto
imposibilitados de sembrar por la acu-
mulacion de lodos.

Senalan fuentes ministeriales que esta
ayuda, gestionada por el Fondo Espanol
de Garantia Agraria (FEGA), responde
a una situacion excepcional y que dejo
miles de hectareas anegadas e impro-
ductivas. La ayuda sera abonada antes
de que finalice este mes de abril evitando

asimas angustias a los agri-
cultores que lo han perdido
todo. La cuantia ha sido es-
tablecida con el objetivo de
compensar la pérdida de in-
gresos por no haber podido
cultivar arroz esta campana
que ahora comienza.

A ello se suma una nue-
va linea de ayudas para los
agricultores y ganaderos
afectados por la DANA, que
tiene como objetivo agilizar
la recuperacion del tejido
productivo. El ministro Pla-
nas detalla que esta nueva
linea esta valorada en 165 millones de eu-
ros, 117 millones de euros procedentes de
los Presupuestos Generales del Estado y
otros 48 millones de euros del fondo de
reserva de crisis asignado por la Comi-
sion Europea a Espana.

Por su parte, el Consell ultima un pro-
yecto integral para ‘Salvar la Albufera’
mediante un conjunto de acciones dota-
do con 240 millones de euros para hacer
frente a las profundas heridas sufridas
con la acumulacion de sedimentos equi-
valentes a 30 anos en apenas 24 horas.
Ahora, los expertos trabajan en evaluar
el impacto ecologico e implementacion
de medidas para proteger este espacio
natural tnico que ha sufrido la mayor
tragedia de su historia. Con todo, se estan
dando pasos importantes que invitan a la
esperanza y que sin duda mejorara si se
coordinan las distintas administraciones
con el apoyo de todos.

La Albufera y las poblaciones afecta-
das por la DANA requieren de un gran
pacto de Estado para afrontar la ingente
tarea pendiente. Queda mucho por hacer,
desde la suma de esfuerzos de las admi-
nistraciones, local, autonomica, nacional
y europea para preservar este tesoro de
la humanidad y de los valencianos para
las futuras generaciones.

Por otra parte, del viaje del presidente
del Gobierno a China resaltar la presen-
cia del ministro de Agricultura tratando
de abrir puertas en un gran mercado con
el que suenan nuestros productos agri-
colas. De momento, se alcanzo un nuevo
acuerdo para la exportacion de cerezas,
con una vigencia de tres anos a partir
de este mes. Es sin duda una buena no-
ticia en los tiempos que corren si bien
demuestra una vez mas la lentitud y
dificultades para acceder a un mercado
chino que le cuesta abrir sus murallas.
Mientras tanto, no olvide hoy mas que
nunca consumir productos de cercania,
de km 0, con el que premiar el esfuerzo
de nuestros agricultores, la calidad de
sus productos y que sientan que estamos
hombro con hombro con quienes nos cui-
dan todos los dias.
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La industria alimentaria explora
oportunidades de exportacion
entre tensiones arancelarias

El sector espanol apuesta por diversificar mercados para mantenerse como un
referente en la exportacion de alimentos y bebidas

D EFEAGRO. MADRID.

La industria espanola de ali-
mentacion y bebidas esta explo-
rando nuevas oportunidades de
exportacion en medio de las ten-
siones arancelarias mundiales,
como han detallado la patronal
del sector y varias empresas en
el podcast de Efeagro Punto de
Encuentro.

Espana, quinta potencia ex-
portadora de alimentos y bebi-
das de la Union Europea, se ha
consolidado “como una despensa
mundial” reconocida por “la ca-
lidad y la seguridad” de sus pro-
ductos, ha senalado la directora
de Internacionalizacién y Politi-
ca comercial internacional de la
Federacion Espanola de Indus-
trias de Alimentacién y Bebidas
(FIAB), Veronica Puente.

Segiin datos de la patronal,
la industria alimentaria exporto
20.300 millones de toneladas por
valor de 51.000 millones de euros
en el ejercicio 2024, 1o que supo-
ne un aumentodel 1,5y del 7,2%,
respectivamente.

El ano pasado crecieron las
exportaciones en paises como
Portugal, Italia, Paises Bajos, Fili-
pinas, Grecia, Republica Checay
Estados Unidos, a pesar de que en
este Ultimo ya se esta viendo una
caida “significativa” a comienzos
del afio 2025 por la politica de su
presidente, Donald Trump.

Tras calificar el mercado es-
tadounidense como “insustitui-

ble” por su alto valor, Puente ha
instado a “intentar alcanzar una
solucién negociada desde el dia-
logo” y harecordado que todavia
queda por resolver el conflicto
comercial Airbus-Boeing, que
llevé6 a laimposicion de aranceles
a 113 productos agroalimentarios
espanoles, suspendidos tempo-
ralmente hasta 2026.

EL MAPA DE LA

INTERNACIONALIZACION
La directora de Internaciona-
lizacion y Politica comercial
internacional de la FIAB ha lla-
mado a diversificar mercados,
aunque sea dificil en el caso de
China, pues esta en recesion y ha
impuesto mas dificultades a las

Espaiia es la quinta potencia exportadora

de alimentos y bebidas de la Union Europea
y se ha consolidado “como una despensa mundial”. / ARCHIVO

empresas espanolas, ademas de
abrir investigaciones por com-
petencia desleal contra algu-
nos sectores, si bien los ultimos
acercamientos pueden mejorar
la relacion.

Puente ha resaltado el creci-
miento de las ventas en Japon y
Corea del Sur, economias que es-
tuvieron cerradas por la COVID
y con las que la Unioén Europea
tiene acuerdos comerciales.

Ademas, ha apuntado la “asig-
natura pendiente” que represen-
tan la zona de la Asociacion de
Naciones del Sudeste Asiatico
(Asean), donde la UE esta nego-
ciando acuerdos comerciales con
Filipinas, Tailandia, Malasia e
Indonesia; la del Mercosur, cuyo

pacto esta pendiente de ratifica-
cién; y Africa.

La responsable también ha
puesto el foco en Europa, con-
cretamente en Reino Unido,
“prioritario” para las exporta-
ciones espanolas pese al Brexit,
y Alemania.

Para impulsar la internacio-
nalizacion del sector y ayudarle a
ganar dimension, FIAB gestiona
grupos de empresas para el canal
“gourmet” y para la gran distri-
bucién en los mercados inter-
nacionales, una oportunidad de
crear alianzas y llevar una oferta
ampliada de productos.

En 2025 organizara 17 pabe-
llones de la Marca Espana junto
con el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion en distin-
tas ferias del mundo, como en
Australia, Arabia Saudi, Emira-
tos y EEUU, ademas de mantener
la colaboracion promocional con
las comunidades auténomas.

Veronica Puente ha desta-
cado la importancia que tienen
las relaciones directas con los
distribuidores y las invitaciones
a compradores internacionales
para que visiten Espana, ejemplo
de alimentacion, gastronomia y
turismo.

LAS EMPRESAS

SE MOVILIZAN
El director internacional de la
cooperativa ganadera del Valle
de los Pedroches Covap, Juan

Antonio Ballesteros, ha subra-
yado que, en estos momentos de
“incertidumbre e inestabilidad”,
hace falta “tener paciencia, dialo-
20, sentido comuin y seguir traba-
jando” para crecer en los paises
donde estan presentes, incluidos
los de Latinoamérica, Europa y
Africa.

Covap abri6 en 2016 una filial
en EEUU y se ha expandido por
Asia, otro foco en su proceso de
internacionalizacion, que les ha
permitido abrir mercados a sus
productos ibéricos, lacteos, de
ovino y de vacuno, dando soste-
nibilidad econémica a los gana-
deros de esa comarca cordobesa.

Por parte del fabricante de
zumos Juver, su director inter-
nacional, José Antonio Navarro,
ha explicado que quieren seguir
creciendo en Africa, mantener
Asia y poner el foco en Latinoa-
mérica; al tiempo que observa
oportunidades en México y
Canada, que estan empezando
a buscar alternativas a los pro-
ductos estadounidenses.

Aunque sustituir el mercado
de EEUU “es muy complicado”,
el “mapa global ha cambiado”,
seguiin Navarro, que ha apostado
por atraer a los clientes interna-
cionales a que conozcan la mane-
ra de producir en Espana.

Con presencia en mas de cien
paises, la empresa de aceite de
oliva Acesur destina mas de la
mitad de sus ventas a terceros
paises con una apuesta por “lle-
var el producto de mayor calidad
al consumidor de la forma mas
directa posible, ahorrandole cos-
tes”, ha detallado su director de
Exportaciones, Juan Gonzalez.

Acesur lleva a cabo un “ana-
lisis continuo” del mercado
para actuar con “flexibilidad” y
trabaja con la distribucién para
disefnar sus estrategias, lo que en
EEUU ha supuesto implantarse
en el pais, algo que esperan que
les proteja de las medidas aran-
celarias, sin perder de vista otros
destinos como Mercosur, Africa
y Asia-Pacifico.

Espaiia firma un memorando
de colaboracion con Vietham

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El ministro de Agricultura, Pes-
ca y Alimentacién, Luis Planas,
y el viceministro de Agricultura
y Medio Ambiente de Vietnam,
Nguyen Hoang Hiep, firmaron el
9 de abril en Hanoi —la capital
vietnamita—, un memorando
de colaboracion en materia de
calidad y seguridad alimentaria
que, ademas de reforzar la coo-
peracion entre ambos paises,
debe sentar las bases para abrir
el intercambio comercial. Esta
firma se produjo en el marco de
la visita oficial del presidente del
Gobierno, Pedro Sanchez, a la
Republica Socialista de Vietnam.
Elministro Planas senalé que
“existe un amplio margen para
incrementar los intercambios
entre ambos paises” y se mostro
confiado en que el memorando,
que tiene una duracion de tres
anos, “marcara un hito en la co-

laboracién bilateral en seguridad
y calidad alimentaria, sanidad
animal y vegetal y en el ambito
de la pesca”.

De cara a las posibilidades de
reforzar las relaciones comercia-
les, el ministro hizo hincapié en
que Espana y la Union Europea
son socios comerciales estables,
que cumplen las reglas de la Or-
ganizacion Mundial del Comer-
cio. “Llevamos anos establecien-
do relaciones comerciales con
paises y bloques dentro de un cli-
ma de confianza, lealtad, respeto
mutuo y estricto cumplimiento
de las reglas de juego”, asevero.

Planas recalco también que la
sanidad animal y vegetal es uno
de los pilares en los que se sus-
tenta la competitividad del sector
agroalimentario de Espafa, que
es el séptimo exportador mundial.

El memorando dibuja como
areas de cooperacion el inter-

cambio sobre la legislacion en
seguridad alimentaria y sani-
dad animal y vegetal de Vietnam
y la Union Europea, el fomento
de la relacion entre empresas de
ambos paises en materia de con-
servacion y procesamiento de
productos agrarios y el impulso
dela colaboracion comercial y de
inversiones en el marco de ferias
internacionales.

Asimismo, prevé estrechar la
cooperacion sobre regimenes de
calidad de los productos agrico-
las y alimenticios, vinos y bebi-
das espirituosas (indicaciones
geograficas protegidas y produc-
cién ecoldgica) y la lucha contra
el fraude alimentario. También
recoge el memorando la consi-
deracion del sector de los ferti-
lizantes como estratégico para
garantizar la seguridad alimen-
taria y aumentar la resiliencia
del sector agroalimentario. En

=3 il

El ministro de Agricultura, Luis Planas, y el viceministro de Agricultura y Medio
Ambiente de Vietnam, Nguyen Hoang Hiep, durante la firma en Hanoi. / MAPA

materia de pesca, se incluye la
cooperacioén en la lucha contra
la pescailegal, no declarada y no
reglamentada y la aplicacion de
lalegislacion pesquera en el mar.
El memorando prevé la crea-
cion de un grupo de trabajo entre
representantes de los ministerios
de Agricultura de ambos paises
para coordinar los asuntos de
cooperacion y el desarrollo de
programas de formacion e in-
tercambio de personal técnico.

La balanza comercial agro-
alimentaria entre Espana y
Vietnam es actualmente favo-
rable al pais asiatico. En 2024,
Espana compro a esta republica
socialista productos por valor
de 659 millones de euros, de los
que casi las dos terceras partes
(64%) corresponde a café. Las
exportaciones espafolas suma-
ron 114 millones de euros, con la
harina de carne como producto
principal.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



4 / Valencia Fruits

AGROCOMERCIO

15 de abril de 2025

a noticia mas relevante,

no ya de las ultimas fe-

chas, sino de las ultimas

décadas, no cabe duda
que es la guerra comercial en la
que se ha enfrascado el planeta.
El anuncio inicial de imposicion
de aranceles a la practica totali-
dad de paises por parte de Donald
Trump, que gravaria gran parte
de las importaciones de produc-
tos que acceden al mercado nor-
teamericano, ha puesto el comer-
cio internacional patas arriba.
La principal consecuencia que se
esta derivando de esta decision
es la generacion de un clima de
volatilidad que esta afectando a
buena parte de la actividad eco-
nomica global, ya que dia a dia
estamos teniendo rectificaciones,
nuevas noticias y nuevos esce-
narios. Asi pues, cuando llegue
este articulo a manos del lector,
asaber qué sera lo que sucede en
relacién con este tema.

Mas alla de esta cuestion tam-
bién acontecen otras noticias, de
menor rango y relevancia si las
comparamos con el lio de los
aranceles, pero que conviene
poner en valor. Este es el caso de
la futura Orden promovida por
el Ministerio de Agricultura que,
bajo un largo y complicado titulo,
va a permitir que aquellas obras
necesarias para la recuperacion
de tierras agricolas afectadas por
laDANA del dia 29 de octubre del
ano pasado, puedan ser realiza-
das por los propios afectados, sin
por ello tener que renunciar a las
ayudas previstas para este caso.
La verdad es que, mas alla de las
casuisticas particulares e indivi-
duales que puedan darse, era una
demanda desde hace tiempo por
parte de los agricultores que vie-
ron sus explotaciones afectadas
por un nivel de lluvia extraordi-
nario en un plazo muy corto de
tiempo.

Si hacemos un poco de his-
toria, y mas alla de las secuelas
que en el plano humano y politi-
co estan todavia vigentes como
consecuencia de lo acontecido,
lo cierto es que el Ministerio de
Agricultura y la Conselleria del
mismo ramo de la Generalitat
Valenciana, movilizaron una se-
rie de fondos al objeto de resar-
cir el dano e intentar volver, en
la medida de las posibilidades, a
lo mas parecido a la normalidad
de la actividad sectorial. En este
caso, centrando el tiro en el Real
Decreto-ley 7/2025, dos eran las
iniciativas mas relevantes y de
mayor efecto. De una parte, una
“Ayuda extraordinaria para
compensar la pérdida de renta
en las explotaciones agrarias
afectadas” y, de otra, las “Me-
didas de recuperacion del po-
tencial productivo a través de la
restauracion de explotaciones
agrarias afectadas”. Lo cierto
es que la gestion de la primera
linea por parte del FEGA, con la
colaboracion de Agroseguro en
las peritaciones, esta siendo agil,
habiendo ya cuatro listas de be-
neficiados que ya tiene ingresado
en su cuenta bancaria el montan-
te de esta ayuda.

Por el contrario, la gestion
de la recuperacion de tierras,
o como dice la norma, de su
potencial productivo, que se le
encomienda a la empresa de
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Una futura Orden promovida por el Ministerio de
Agricultura va a permitir que aquellas obras necesarias
para la recuperacion de tierras agricolas afectadas por
la DANA del dia 29 de octubre del afio pasado puedan
ser realizadas por los propios afectados, sin por ello
tener que renunciar a las ayudas previstas para este caso

En principio el afectado no debe de hacer nada

para ser beneficiario de esta nueva posibilidad de
recuperacion de sus tierras. Una vez esté publicada

la Orden, el ministerio de Agricultura elaborara una
zonificacion de dafios, de tal manera que las parcelas
afectadas dentro de cada una de esas zonas, percibiran
una subvencion que ira desde los 5.200 euros a los

9.900 euros por hectarea

"Hay que acoger de buen grado esta iniciativa que
moviliza un total de 165 millones de euros, 117 de
ellos procedentes de los Presupuestos Generales del
Estado, ademas, de 48 millones de euros procedentes
del fondo de reserva de crisis de la Union Europea. De
igual manera, también es cierto que esta posibilidad,
ahora regulada, ha sido demandada por el sector

desde hace varios meses"

capital publico Tragsa, lleva un
paso mas lento. Y es que dado el
volumen de trabajo a emprender,
desde el sector pronto se alerto
que ni 20 empresas juntas como
Tragsa serian capaces de asumir
el volumen de trabajo pendiente
en un plazo de tiempo razonable.
Es probable que desde el Gobier-
no central se optara por la opcion
de Tragsa, con la orden de dejar
parcelas, caminos, conducciones
infraestructuras, como estaban
antes de la DANA, al objeto de
evitar que los afectados incurrie-
ran en costes economicos. Pero,
por otra parte, las cosechas lle-
van sus tiempos, asi como el he-

cho de tener que recuperar, no
ya el terreno, sino también las
plantaciones. Y ya sabemos que,
por ejemplo, los viveros no tienen
plantas para todos a la vez, por lo
que se tiene que solicitar con an-
terioridad, y mas en un escenario
de la magnitud de lo acontecido
tras la DANA.

Rectificar es de sabios, y des-
de el ministerio de Agricultura
se ha rectificado, y asi consta en
la nota de prensa emitida para
publicitar esta nueva forma de
ayudar a los damnificados, alu-
diendo al ingente volumen de
lluvias del dia 29 de octubre. Asi,
de igual manera que se estan ges-

odran acometer la recuperaci
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tionandolas ayudas alarenta, en
principio el afectado no debe de
hacer nada para ser beneficiario
de estanueva posibilidad de recu-
peracion de sus tierras. Segun el
borrador de la Orden sometido
en estos momentos a consulta
publica, una vez esta esté publi-
cada, el ministerio de Agricultu-
ra elaborara una zonificacion de
danos, de tal manera que las par-
celas afectadas dentro de cada
una de esas zonas, percibiran
una subvencion que ira desde
los 5.200 euros a los 9.900 euros
por hectarea. El acto siguiente
sera la publicacion de los titula-
res de explotacion beneficiados,
que deberan de estar inscritos
en el REA (Registro de Explota-
ciones Agrarias) previamente la
publicacion de la Orden, junto a
las cantidades econémicas que le
corresponde a cada uno.

Sera el propio beneficiario
quien, con el silencio, asumira la
aceptacion de la ayuda, pudiendo
renunciar a ella y esperar por tur-
no a que Tragsa realice las obras
de recuperacion de las parcelas
afectadas. Asi pues, hay que ele-
gir entre cobrar ahora y realizas
las labores de recuperacion de las
parcelas por tu cuenta, o esperar
a Tragsa, pues ambas posibilida-
des son incompatibles entre si. De
igual manera, quien haya finali-
zado las labores de recuperacion
a través de la empresa de capital
publico, quedara excluido de esta
nueva posibilidad, como es 16gi-
co. De igual manera, en aquellos
casos en los que se hayan inicia-
do trabajos de recuperacion de
tierras por Tragsa, deberan de
finalizarse por ese mismo cauce.

La Orden se extiende a otro
tipo de beneficiarios, como es
el caso de los viveros y el de los
ganaderos. También, de modo
singular, seran beneficiarias las
parcelas gravemente afectadas
por su proximidad a un cauce
publico, y que hayan perdido la
condicion de parcela agraria,
por lo que son susceptibles de
convertirse en dominio publico

: Lo <=k :
6n de sus tierras agricolas sin renunciar a las ayudas previstas. / ARCHIVO

hidraulico, conforme a los estu-
dios realizados por el ministerio
de Transicion Ecologica y Reto
demografico. En este casola ayu-
da sera de 11.800 euros por hec-
tarea. Quedan excluidas de esta
posibilidad, de modo tacito, las
parcelas ubicadas en el entorno
de La Albufera de Valencia. El
motivo no es otro que, en este en-
torno, Tragsa ya ha comenzado
sus labores con maquinaria ade-
cuada para este paraje natural de
caracteristicas muy especificas,
ya que se trata de un humedal.
Ademas, aquellas parcelas que
por acumulacién de material de
arrastre no puedan cultivarse
este ano recibiran una ayuda
adicional.

Hay que acoger de buen grado
esta iniciativa que moviliza un to-
tal de 165 millones de euros, 117
de ellos procedentes de los Pre-
supuestos Generales del Estado,
ademas, de 48 millones de euros
procedentes del fondo de reserva
de crisis de la Union Europea. De
igual manera, también es cierto
que esta posibilidad ahora re-
gulada, ha sido demandada por
el sector desde hace varios me-
ses, nada mas publicarse el Real
Decreto-ley 7/2025. Ya en aquel
momento, advertimos que el vo-
lumen de trabajo a emprender
superaba la capacidad de actua-
cion de Tragsa. No se sino se en-
tendio bien en aquel momento la
reclamacion, o simplemente no
existia la posibilidad de regularla
por el motivo que fuera, pero lo
cierto es que, pese a la colabo-
racion del sector, los aconteci-
mientos nos han dado la razoén.
Ojala se hubiera abierto esta via
de actuacion con anterioridad,
y asi, con la ayuda de los fondos
previstos por la Generalitat Va-
lenciana para replantar, la vuelta
a la normalidad en nuestras ex-
plotaciones sea una realidad en
el menor plazo posible.

(*) Presidente de Frutas y
Hortalizas de Cooperatives
Agro-Alimentaries
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Nace la Asociacion

Origen Aragon

Su objetivo es unir fuerzas entre las figuras de calidad
diferenciada para defender, promocionar y poner en valor

el patrimonio agroalimentario aragonés

Los promotores de Origen Aragon se reunieron con el consejero de Agricultura. / JAVIER ORTEGA

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La Asociacién Origen Aragon,
que aglutina a los consejos re-
guladores de las denominaciones
de origen e indicaciones geogra-
ficas protegidas aragonesas, se
presento6 oficialmente la sema-
na pasada en el marco del Salon
Gourmets de Madrid.

Dicha Asociacion ha sido
constituida por los consejos
reguladores de Aceite del Bajo
Aragon, Aceite Sierra del Mon-
cayo, Aceite del Somontano, Ce-

bolla de Fuentes de Ebro, Cerdo
de Teruel, Jamon y Paleta de
Teruel, Melocotén de Calanda,
Ternasco de Aragon y Trufa Ne-
gra de Teruel.

La presentacion conté con
la participacion de Juan Car-
los Brun, presidente de Origen
Aragon, y de Amparo Cuéllar,
directora general de Innovacion
y Promocion Alimentaria del Go-
bierno de Aragon, ante la presen-
cia de productores, autoridades,
y prensa especializada.

Durante su intervencion,
Brun subrayo los objetivos estra-
tégicos de la Asociacion, centra-
dos en fomentar el desarrollo del
sector agroalimentario aragonés
a través del trabajo conjunto de
las distintas DOP e IGP, impul-
sar la colaboracion institucional
y comercial entre los asociados.
Y defender sus intereses comu-
nes frente a amenazas como la
competencia desleal, el fraude
alimentario o las practicas pu-
blicitarias enganosas. También

puso en valor el papel fundamen-
tal de la Asociacién en la cons-
truccion de unaidentidad comin
basada en la calidad, el origen y
la tradicién, con el objetivo ulti-
mo de aumentar el prestigio y el
reconocimiento social de los pro-
ductos que cuentan con sello de
calidad diferenciada.

Brun agradecié al Gobierno
de Arago6n y a la Diputacion Pro-
vincial de Teruel su compromiso
con este proyecto colectivo.

Por su parte, Amparo Cuéllar
celebré la creacion de esta nueva
entidad como una herramienta
util para reforzar la posicion de
los productos aragoneses tanto
dentro como fuera de la comuni-
dad autonoma.

Asimismo, destaco la proyec-
cién nacional e internacional que
estan alcanzando los alimentos
aragoneses, fruto del trabajo del
sector y del esfuerzo en promo-
cion. Y defendio la importancia
de continuar invirtiendo en ini-
ciativas que pongan en valor la
rica diversidad y calidad de la
despensa aragonesa.

Seglin sus promotores, la
creacion de Origen Aragoén res-
ponde a la necesidad de consoli-
dar una voz comun que represen-
te con fuerza y coherencia a las
DOP e IGP aragonesas. Su puesta
de largo en Madrid es una clara
declaracion de intenciones: el
compromiso del sector con la
excelencia, la colaboracion y la
defensa del origen como valor
diferencial.

Con anterioridad, represen-
tantes de la Asociacién se reu-
nieron con el consejero de Agri-
cultura, Javier Rincon, a quien
expusieron sus objetivos y lineas
de actuacion.

PRODUCTOS DE CALIDAD
Arago6n cuenta con seis sellos di-
ferentes que reconocen la calidad
de sus alimentos.

Bajo el sello de Denominacion
de Origen Protegida se encuen-
tran doce marcas. De ellas, siete
son del ambito del vino: Cala-
tayud, Carifiena, Campo de Bor-
ja, Somontano, Aylés, Cava y Ur-
bezo; y otras seis, corresponden
a otro tipo de alimentos: Aceite
del Bajo Aragon, Aceite Sierra
del Moncayo, Cebolla Fuentes de
Ebro, Jamoén de Teruel / Paleta
de Teruel y Melocoton de Calan-
da. A estas hay que anadir Aceite
del Somontano, que se encuentra
en fase de registro.

En lo que respecta a las In-
dicaciones Geograficas Prote-
gidas, en Aragon existen seis
vinicas: Bajo Aragon, Ribera
del Jiloca, Valdejalon, Valle del
Cinca, Ribera del Queiles y Ribe-
ra del Gallego-Cinco Villas, que
comparten la marca Vinos de la
Tierra. A estas hay que anadir
las IGP de otros tipos de alimen-
tos: Ternasco de Aragon, Trufa
negra de Teruel, Esparrago de
Navarra, Carne de Avila y Cer-
do de Teruel.

Ademas, esta Comunidad
cuenta con otras figuras de ca-
lidad diferenciada como el sello
de Artesania Alimentaria de
Aragon, bajo el que operan mas
de un centenar de empresas arte-
sanasy tres maestros artesanos,
la marca C’Alial, que integra a
un total de 26 operadores, el Re-
gistro de Produccion Integrada
de Vegetal, que cuenta con mas
de 300 productores y el sello de
produccion ecoldgica de Aragén
Ecologico, que cuenta con mas de
1.600 operadores.

citrosol

Soluciones para
postcosecha
de cerezas

LA CEREZA EN ESPANA: con una produccién anual
que ronda las 120.000 Tn, Espafia es el primer pais expor-
tador de cerezas en la UE. y el sexto en el mundo. Cerca
del 30% de la produccion se destina a exportacion. Esto
supuso en 2024 un volumen exportado de unas 40.000 Tn
de cerezas por un valor cercano a los 140 M€ (FEPEX 2024).
POSTCOSECHA: la cereza es un fruto altamente pe-
recedero que requiere de un cuidadoso manejo postco-
secha. Después de la recoleccion, la fruta es muy pro-
pensa a sufrir danos fisicos, también a la deshidratacion
y oscurecimiento del pedicelo, ademas de desérdenes
fisiol6gicos como pitting. Los podridos por patogenos,
como Botrytis o Monilinia, también son causa de pérdi-
das postcosecha.

TECNOLOGIA POSTCOSECHA: el enfriado con agua
o hidrocooling, es una tecnologia muy utilizada en cere-
zas. Se aplica inmediatamente después de la recoleccion
y tiene como objetivo bajar rapidamente la temperatura
de la fruta sin deshidratarla, para reducir asi su meta-
bolismo y ralentizar su deterioro. Por otro lado, con el
objetivo de minimizar dafios por golpes, gran parte del
proceso postcosecha de la cereza se hace en agua. Mane-
jar correctamente la temperatura y la higiene del agua
que se utiliza en estos procesos es de vital importancia
para ayudar a mantener la calidad de las cerezas durante
su almacenamiento y comercializacion.

EL AGUA COMO VECTOR: los microorganismos pa-
togenos para la cereza, asi como otros que pueden ser
peligrosos para la salud humana, llegan al almacén des-
de el campo en la misma superficie del fruto. Durante
la postcosecha estos microorganismos pasan al agua

de procesado. Su acumulacion en dichas aguas supo-
ne un riesgo para la calidad de la fruta y también para
la seguridad alimentaria, ya que el agua contaminada
puede actuar como un vector muy eficaz transfiriendo
por contaminacion cruzada los microorganismos a una
gran cantidad de fruta a su paso por la linea. Esta de-
mostrado que la acumulacion de hongos patégenos en
aguas de procesado de cerezas, cuando no se aplica un
higienizante adecuadamente, incrementa los niveles de
podrido postcosecha (Figura 1).
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Figura 1: % de Podrido en cerezas lavadas con Agua sin higieni-
zante, con contaminacion arrastrada de campo, o con agua con-
taminada artificialmente con esporas de Botrytis sp. 10 y 10°
ufc/ml (unidades formadoras colonias por ml).

NUEVAS HERRAMIENTAS POSTCOSECHA: tras 4
anos de investigacion en packings de cerezas de Chile y
Espana, CITROSOL ha desarrollado una serie de solucio-
nes que permiten mantener en condiciones de higiene las
aguas de proceso de cerezas. Estas soluciones reducen la
variabilidad industrial de estos procesos, al tiempo que
aumentan su sostenibilidad. CITROSOL dispone de solu-
ciones a medida para cada etapa del proceso de cerezas,
desde el hidrocooler hasta la balsa de tratamiento final.
Entre estas soluciones destaca el Sistema Citrocide® para
la aplicacion precisa del coadyuvante acido peracético
(PAA). Este Sistema permite una monitorizacion en con-

tinuo y a tiempo real de la concentracion del PAA apor-
tado por nuestros formulados Citrocide® en el agua, y
mediante un proceso totalmente automatico, mantiene la
concentracion constante en todo momento, garantizando
asi las condiciones de higiene 6ptimas. Esto redunda en
una mejor seguridad alimentaria del producto final a
la vez que reduce las pérdidas por podrido postcosecha.
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Figura 2: Evolucion de la concentracion de PAA en una lavadora
con Sistema Citrocide® (datos reales de un sistema industrial).

Las soluciones Citrocide® de CITROSOL suponen
una oportunidad para controlar el podrido en cerezas
de forma eficaz y sin residuos, frente al futuro incierto
de los fungicidas convencionales. Las soluciones Citroci-
de® se pueden usar incluso en agricultura ecologica, ya
que nuestros productos estan certificados para tal uso.
Para mas informacion, se recomienda consultar con su
técnico de Citrosol.

Dr. Martin Mottura
DEPARTAMENTO TECNICO DE CITROSOL

CITROPOST es una publicacién elaborada integramente
por el Departamento Técnico de CITROSOL, con el
objetivo de impulsar el conocimiento en POSTCOSE-
CHA. En CITROSOL realizamos una labor de investi-
gacion constante con el mayor rigor cientifico, prueba
de ello son estas publicaciones, que con la ayuda de
Valencia Fruits, compartiremos con sus lectores.
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El IVIA estudia el uso de plasticos metalizados
para combatir plagas en citricos

Estas cubiertas limitan el acceso y crean una fuente de luz que desorienta a insectos como pulgones,
trips, moscas blancas y también a Diaphorina citri, vector del HLB

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Instituto Valenciano de Inves-
tigaciones Agrarias (IVIA) ha
iniciado un contrato de investi-
gacién con la empresa SAT La
Plana de Burriana para evaluar
el uso de cubiertas plasticas me-
talizadas en la gestion de plagas
y enfermedades en citricos, entre
las que se encuentra el trips Scir-
tothrips aurantii.

Alberto Urbaneja, investi-
gador del Centro de Proteccion
Vegetal y Biotecnologia del IVIA,
explica que la citricultura en
la Comunitat Valenciana esta
sufriendo la presion de plagas
exoticas que amenazan la pro-
ductividad y la sostenibilidad de
los cultivos. “Una de las mas alar-
mantes es el trips Scirtothrips
aurantii, conocido como el trips
de los citricos de Sudafrica, que
causa danos significativos en ho-
jas, brotes y frutos, y afecta tanto
la calidad como el rendimiento
de la produccion”, seniala.

“Ademas —afiade Urbane-
ja—, la potencial introduccion
de Diaphorina citri representa
una amenaza inminente que
podria comprometer seriamen-
te la viabilidad econémica de
la citricultura en la Comunitat
Valenciana”.

En respuesta a estos desafios,
y basandose en diversas investi-
gaciones internacionales, el IVIA
va a evaluar la eficacia de las cu-
biertas plasticas metalizadas en
la gestion integrada de plagas
y enfermedades en los citricos.
Ademas, analizara el impacto
de estas cubiertas en aspectos

F__

Los ensayos se estan realizando en dos cal

fisiologicos del arbol, como el
crecimiento y la produccion.

Estas cubiertas plasticas me-
talizadas no sé6lo forman una ba-
rrera fisica que limita el acceso
directo de los insectos que pasan
parte de su ciclo en el suelo de
las plantas, sino que también los
desorienta, logrando que el nua-
mero de insectos que aterricen
sea menor.

“Su superficie reflectante des-
orienta a los insectos durante el
vuelo, interfiriendo con su capa-
cidad para localizar y colonizar
las plantas hospedadoras. Esta
disrupcion es particularmente
efectiva, al reflejar luz en el es-
pectro visible y parte del ultra-
violeta desde el suelo, creando un
ambiente visualmente confuso

mpos de citricos de la SAT La Plana de Burriana en la provincia de Gastellon. / GVA

Estas cubiertas tienen
también efectos
positivos en el
microclima del cultivo

que reduce significativamente la
incidencia de plagas en los culti-
vos tratados”, subraya el experto.

Ademas de beneficiar la pro-
teccion fitosanitaria, las cubier-
tas metalizadas tienen efectos
positivos en el microclima del
cultivo, promoviendo un incre-
mento en la temperatura del sue-
lo, y reduciendo el estrés hidrico
al mejorar la retencion de hume-
dad, lo que acelera el crecimiento
y la produccion de los citricos.

~

Alberto Urbaneja insiste en
que el efecto de estas cubiertas
ya se habia testado positivamente
frente a otras especies de trips y
pulgones en la Comunitat Valen-
ciana, pero apunta a que a largo
plazo esta estrategia podria ser-
vir para regular la poblacion
del vector transmisor del HLB.
De hecho, en Florida, en traba-
jos en los que han colaborado
investigadores del IVIA se pudo
confirmar que el uso de plasticos
metalizados permitia reducir
significativamente la presion de
Diaphorina citri y la incidencia
del HLB.

ESTUDIO A GRAN ESCALA
Estos ensayos se estan realizando
en dos campos de citricos de la

SAT La Plana de Burriana en la
provincia de Castellon. En cada
finca hay una zona control sin
plastico, otra zona con plastico
negro y otra zona con plastico
reflectante, todo ello repetido
cuatro veces.

“En uno de los dos campos, de
apenas un anoy con planta joven,
podemos analizar también como
afecta la cubierta al crecimiento
y ala entrada en produccion. En
el otro campo, de tres o cuatro
afnos, que ya esta entrando en
produccion, veremos como am-
bas coberturas plasticas pueden
afectar a la fructificacion, tanto
en maduracion como en calidad”,
explica el investigador.

Por ultimo, Alberto Urbane-
ja ha remarcado, ademas, “que
la deteccién del patogeno en los
insectos vectores antes de que
los arboles muestren sintomas
permitiria una respuesta mu-
cho mas rapida y eficaz frente a
la enfermedad”.

Cabe recordar que, ante los
retos sanitarios a los que se en-
frentan agricultores y ganade-
ros, la Conselleria de Agricul-
tura, Agua, Ganaderia y Pesca
de la Generalitat Valenciana
destina una importante partida
presupuestaria de 39 millones
de euros para apoyarles y blin-
darles las mejores herramientas
de prevencion y control de las
plagas y enfermedades. A esta
inversion se suma el presupues-
to del IVIA, 18 millones de euros
parareforzar un centro que debe
seguir siendo referencia en esta
materia.

Ifapa y Sanidad
Vegetal publican una
guia sobre el trips
Scirtothrips aurantii

El documento divulgativo ofrece
aspectos clave para reconocer los
sintomas y llevar a cabo una estrategia
efectiva de control integrado

D VF. REDACCION.

El trips sudafricano de los ci-
tricos, Scirtothrips aurantii
Faure, es un tripido originario
de Africa que ya se encuentra
presente en Andalucia, en las
provincias de Huelva, Cérdoba,
Malaga y Sevilla. Por ello, el
Servicio de Sanidad Vegetal de
la Direccién General de la Pro-
duccion Agricolay Ganaderay
el Instituto Andaluz de Inves-

tigacion y Formacion Agraria,
Pesquera, Alimentaria y de la
Produccion Ecolégica (Ifapa),
han presentado un documento
divulgativo en el que se hace un
resumen de los aspectos clave
para la identificacion del trips
sudafricano de los citricos y el
reconocimiento de los sinto-
mas que produce, ademas de
la informacion mas relevante
para poder llevar a cabo una

Esta plaga, considerada cuarentenaria por la Union Europea, se encuentra presente

en Andalucia, en las provincias de Huelva, Cordoba, Malaga y Sevilla. / IFAPA

estrategia efectiva de control
integrado en citricos.
Scirtothrips aurantii gene-
ralmente se encuadra como una
plaga de los citricos, pero en rea-
lidad se trata de una especie muy
polifaga que se puede encontrar
en mas de 70 familias de plantas
que difieren ampliamente. Entre
los cultivos hospedantes princi-
pales se pueden nombrar: fresa,
arandano, frambuesa, mora, ca-

qui y aguacate. En citricos, son
susceptibles todas las especies,
pero afecta especialmente a las
variedades de naranja dulce del
grupo Navel.

Las condiciones 6ptimas para
su desarrollo estan presentes
en la region andaluza, donde se
dan inviernos suaves y lluviosos
y veranos calidos y soleados.
Ademas de por el vuelo dentro
del cultivo y por el viento que lo

transporta a largas distancias,
se puede dispersar a través del
transporte de material vegetal
infectado.

SINTOMAS Y DANOS
En brotes jovenes producen cica-
trices alargadas o escarificacio-
nes localizadas junto a la nerva-
dura principal o en el borde del
limbo. Al desarrollarse 1a hoja,
la parte afectada no crece por lo
que el limbo se pliega en el borde
y se abarquilla.

En frutos inmaduros provo-
can una cicatriz gris en forma de
anillo, generalmente en la zona
proxima al pedinculo, que al cre-
cer el fruto se va separando del
caliz, pudiendo llegar a afectar
toda la superficie.

Scirtothrips aurantii se con-
sidera una plaga cuarentenaria
de la Uni6én Europea ya que se
encuentra en el anexo II, parte
A, del Reglamento de Ejecucion
(UE) 2019/2072 y esta incluido
en la lista A1 de la Organizacion
Europea parala proteccion de las
Plantas, (EPPO), por lo que esta
sometido a regulacion, siendo
necesario tomar medidas para
su erradicacién y control.
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Se abre el plazo para
pedir ayudas para viveros,
horticolas y herbaceos
afectados por la DANA

La Conselleria de Agricultura ha
destinado a esta linea de apoyo una
dotacion de 5.300.000 euros

Mas de 1.500 hectareas de cultivo podran beneficiarse de las ayudas. / ARCHIVO

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Conselleria de Agricultura,
Agua, Ganaderia y Pesca de la
Generalitat Valenciana abrio el
14 de abril el plazo para solicitar
las ayudas directas destinadas a
viveros, cultivos horticolas y her-
baceos afectados por la DANA,
con una dotacion de 5.300.000
euros.

El conseller de Agricultura,
Miguel Barrachina, ha explica-
do que “estas ayudas tienen por
objeto recuperar el potencial
productivo de las explotaciones
que han sufrido danos graves en
cultivos, infraestructuras agra-
rias y suelos de produccion. Asi
como aportar liquidez inmediata
a los agricultores perjudicados,
ante una situacion de pérdidas
sin precedentes que comprome-
te tanto las campanas actuales
como las futuras”.

Ademas, Barrachina ha re-
marcado que estas ayudas “van
a contribuir a la continuidad de
la actividad agraria que se ha
visto gravemente danada por la
riada y puede beneficiar hasta
500 agricultores y mas de 1.500
hectareas”.

La convocatoria se dirige a
explotaciones de cultivos her-
baceos, forrajeros, aromaticos,
horticolas y viveros, gravemente
afectadas por el avance del agua
mezclada con lodo, que ocasion6
la destruccion de campos ente-
ros. El impacto sobre el terreno
ha modificado la estructura fisi-
ca y la composicion del suelo, lo
que dificulta la implantacion de
nuevas siembras y exige la reali-
zacion de labores especificas de
recuperacion para restaurar su
capacidad productiva.

De esta manera, las ayudas
permitiran a las explotaciones
acometer trabajos de recupera-
cion del terreno, como la retirada
de lodo contaminado, la filtra-
cion y recomposicion del suelo
con materia organica de calidad
y su reestructuracion fisica, con
el objetivo de restablecer las con-
diciones necesarias para el desa-
rrollo de los cultivos.

El objetivo es recuperar
el potencial productivo,
afrontar las dificultades
de liquidez y garantizar
la continuidad de la
actividad agraria

El conseller ha sefialado que
“en el caso de los viveros de
planta ornamental, las conse-
cuencias del temporal no sélo
les van a afectar en la produc-
cion actual, sino también en las
ventas futuras, lo que requiere
un apoyo especifico para soste-
ner su continuidad a medio y
largo plazo”.

Pueden acceder a estas ayu-
das las personas fisicas o juri-
dicas, comunidades de bienes
y otras formas de unidad eco-
noémica que, aun careciendo de
personalidad juridica, puedan
acreditar danos superiores al
30% en la superficie de su ex-
plotacioén, estén inscritas en
el Registro de Explotaciones
Agricolas de la Comunitat Va-
lenciana (REA-CV) o en el Re-
gistro de Operadores Profesio-
nales de Vegetales (ROPVEG) a
fecha 29 de octubre de 2024, y se
encuentren ubicadas en alguno
de los municipios que han sido
declarados como afectados por
la DANA.

El plazo para presentar las so-
licitudes es de diez dias a partir
del dia siguiente a la publicacion
de la resolucion en el Diari Ofi-
cial de la Generalitat (DOGV).
Para facilitar el acceso, se ofre-
cera asistencia en las oficinas
comarcales de agricultura, en
las direcciones territoriales de
la Conselleria y en las oficinas
de las entidades colaboradoras
acreditadas.

La actuacion esta financia-
da a través del Fondo Europeo
Agricola de Desarrollo Rural
(Feader), en el marco del Pro-
grama de Desarrollo Rural de la
Comunitat Valenciana 2014-2022.

El GITA distribuye 6.100 semillas
del melon de Torres de Berrellén
para su cultivo en esta campaia

El objetivo es distribuirlas entre los productores para
fomentar el cultivo y la conservacion de esta variedad

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

E1 CITA ha distribuido 6.100 se-
millas de la variedad del melon
de Torres de Berrellén para su
cultivo en la campana de 2025. E1
Banco de Germoplasma Horti-
cola del Centro de Investigacion
y Tecnologia Agroalimentaria
de Arag6n, cuya responsable es
Cristina Mallor, investigadora
del departamento de Ciencia
Vegetal, ha liderado la selec-
cion de la semilla y actiia como
conservador de la variedad re-
gistrada. Las semillas, tanto del
tipo verde como del tipo blanco
(registrado con anterioridad),
se almacenan en las camaras
del banco deshidratadas y con-
geladas a-18°C para garantizar
su conservacion ex situ a largo
plazo.

Elpasado 17 de marzo, el Bo-
letin Oficial del Estado (BOE)
publico la inclusién de la va-
riedad de mel6n de Torres de
Berrellén en el Registro de
Variedades Comerciales como
variedad de conservacion. Con
este reconocimiento se culmina
un proceso de 10 anos de selec-
cion de las semillas dentro del
proyecto de recuperacion del
meloén de Torres de Berrellén,
impulsado por la Asociacién de
Amigos del Mel6n de Torres de
Berrellén. Durante la campana

El Banco de Germoplasma Horticola del CGITA ha liderado la seleccion de la

semilla y actiia como conservador de la variedad registrada. / CITA

2024, la variedad fue multipli-
cada en la parcela experimen-
tal del CITA, y las semillas ob-
tenidas han permitido enviar
parte de las semillas al Centro
de Recursos Fitogenéticos del
INIA en Alcala de Henares (Ma-
drid) como copia de seguridad.
Conservar semillas en el Banco
de Germoplasma Horticola del
CITA (BGHZ8101), y distribuir
semillas entre hortelanos inte-
resados en su produccion, fo-
menta ademas su conservacion
in situ. Las mayores cantidades
de semillas se han suministrado

a la Asociacion de Amigos del
Melon de Torres de Berrellén,
para su multiplicacion y distri-
bucion entre hortelanos, y al Vi-
vero Delicias en Monzalbarba.
Ademas, se harepartido semilla
entre productores de Villama-
yor, Montanana, Alagén, Mo-
vera, Ricla, Tarazona y Huesca.

Dado que este es el primer
ano en el que se dispone de se-
milla del tipo verde, se ha dis-
tribuido una cantidad mayor de
esta tipologia (3.500 semillas) en
comparacion con el tipo blanco
(2.600 semillas).

[S

La Primera
empresa de
atatas con
a integracion
vertical:
+Campo
+Almacenaije
+Venta
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Koppert, a través de su equipo técnico, realiza un seguimiento

Fin: -~

constante en los campos para garantizar la eficacia de sus soluciones de control bioldgico. / KOPPERT

La lucha contra el Scirtothrips
aurantii encuentra su mejor
aliado en el control biologico

Koppert ha desarrollado un protocolo eficaz de control biologico para tratar el
Scirtothrips en fresa y trabaja en su expansion a otros cultivos como los citricos

D JULIA LUZ. HUELVA.
Huelva es tierra de frutos rojos.
Entre olivos, marismas y suelos
arenosos se extienden miles de
hectareas dedicadas al cultivo
de fresas, y en menor medida, a
frambuesas, arandanos y moras.
Palos de la Frontera, Moguer o
Lucena del Puerto son algunos
de los municipios que concen-
tran buena parte de la produc-
cion, y consolidan a la provincia
como la mayor productora de
frutos rojos de Europa.
Aprovechando el momento
algido de la campana de fresa,
Koppert organiz6 una jornada
técnica en la zona para mostrar,
sobre el terreno, como sus solu-
ciones de control biol6gico estan
transformando el manejo de pla-
gas en este cultivo. La visita tuvo
lugar en fincas de agricultores
pertenecientes a la Sociedad Coo-
perativa Andaluza Santa Maria
de La Rabida, que comercializa
bajo la reconocida marca Fre-
so6n de Palos. Koppert colabora
estrechamente con ellos en la
implantacién de estrategias de
biocontrol que mejoran la sani-
dad vegetal, protegen el entorno
y permiten reducir el uso de pro-
ductos quimicos. “Empezamos a
trabajar con Freson de Palos en
la campaia 2003-2004, dando los
primeros pasos en el control de
arana roja”, recordaba Gonzalo
Garcia, responsable comercial de
Koppert para la zona occidental
de Espana. “Ahora trabajamos
en unas 150 hectareas y aplica-
mos control biolégico practica-
mente para todas las plagas.”
Entre las plagas mas habi-
tuales que afectan al cultivo de
fresa se encuentran la arana
roja (Tetranychus urticae), que
provoca manchas amarillas en
las hojas y puede llegar a secar-
las; los pulgones (Aphis gossypii,
Myzus persicae, Chaetosiphon
fragaerotii), responsables de de-
formaciones foliares y vectores
de virus; el trips Frankliniella
occidentalis, que dana flores y
frutos y también puede trans-

mitir enfermedades; y distintas
especies de orugas (Spodoptera
exigua, Spodoptera litoralis, He-
licoverpa armigera) que afectan
al follaje y al fruto.

Sin embargo, la plaga que
mas preocupa actualmente es
Scirtothrips aurantii, una espe-
cie invasora de origen africano
detectada por primera vez en
Huelva en 2020. Considerada
plaga cuarentenaria por la nor-
mativa europea, su capacidad
de colonizar mas de 50 especies
vegetales y su rapida expansion
la convierten en una amenaza
seria, no so6lo para los frutos ro-
jos, sino también para cultivos
como los citricos, el aguacate o
el kaki. En fresa, sus sintomas
pueden aparecer desde los pri-
meros compases de la campana,
con danos visibles en hojas y
frutos, especialmente durante
los periodos de brotacion en con-
diciones de humedad y tempera-
turas suaves. En frambuesa, los
sintomas mas graves causados
por Scritothrips aurantii, en for-
ma de entrenudo corto, parada
de crecimiento y brotes secos, se
detectan en parcelas de brotacion
que se plantan entre finales de la
primavera y principios del perio-
do estival. En arandano, el riesgo
se concentra especialmente en
los cultivos bajo plastico durante
elinvierno, donde se recomienda
un seguimiento atento en varie-
dades con mayor movimiento de
savia.

KOPPERT VS. SCRITOTHRIPS
Como empresa referente en el
control biologico, Koppert ha
lanzado esta campana su pri-
mera estrategia comercial para
combatir Scirtothrips aurantii
en el cultivo de fresa. Tras va-
rios anos de ensayos y trabajo
de investigacion, la compania ha
desarrollado un protocolo eficaz
y libre de residuos quimicos, una
respuesta directa a la creciente
presion de esta plaga y alaretira-
da progresiva de materias activas
convencionales.

El trips sud

africano fue detectado por primera vez en Huelva en 2020./ JULIA LUZ

Tras varios afios de ensayos y trabajo de investigacion,
Koppert ha desarrollado un protocolo eficaz y libre de
residuos quimicos, una respuesta directa a la creciente
presion del Scirtothrips y a la retirada progresiva de
materias activas convencionales

Koppert ya ha comenzado a adaptar su estrategia de
control biolégico frente a este trips al cultivo de los
citricos. “En las provincias de Huelva, Sevilla y Cérdoba
ya estamos trabajando con unas mil hectareas. Es un
cultivo prioritario para nosotros”

El protocolo se basa en la
combinacion de dos enemigos
naturales: el acaro depredador
Amblyseius swirskii y el chinche
Orius laevigatus. Aunque ambos
organismos ya se emplean de for-
ma habitual en control biologico,
la clave del éxito radica en haber
identificado el momento exacto de
suelta y las dosis mas adecuadas
para cada momento del cultivo.
En una primera fase —durante
los meses de noviembre y diciem-
bre— se introducen los primeros
ejemplares de swirskii en formato
de bote, dirigidos a frenar el avan-
ce del Scirtothrips en las primeras
semanas del cultivo. Mas adelan-
te, en febrero y marzo, se refuer-

Za su presencia mediante el uso
del sobre aluminizado Ulti-Mite,
una tecnologia que permite la li-
beracion progresiva y sostenida
del depredador. Esta estrategia
se complementa con la suelta de
Orius laevigatus para controlar a
Frankliniella occidentalis, confi-
gurando asi un enfoque completo
y sin residuos frente a las princi-
pales especies de trips.

Koppert, a través de su equipo
técnico, realiza un seguimiento
constante en los campos para
garantizar la eficacia de sus so-
luciones de control biolégico. Tal
y como explicoé Tani Fernandez,
técnico de la compaiiia, “nuestra
labor consiste en hacer un mues-

treo regular para identificar las
plagas y, a partir de ahi, propo-
ner la suelta adecuada de los
enemigos naturales. El trabajo de
identificacion es crucial, porque
no todas las especies de plagas
tienen la misma solucion, y ha-
cerlo correctamente nos asegura
que estamos tomando la mejor
decision para controlarlas.”

El equipo realiza visitas se-
manales a los cultivos desde el
inicio de la campana hasta su
finalizacion, abarcando incluso
grandes parcelas con métodos de
muestreo aleatorios. “Aunque no
podamos inspeccionar cada tu-
nel, gracias al muestreo aleatorio
tenemos una probabilidad muy
alta de detectar cualquier pla-
ga. Es fundamental detectarla a
tiempo, ya que si llegamos tarde
y la plaga ya esta extendida y
el trabajo de control se compli-
ca. Pero, con la experiencia que
tenemos, si actuamos con an-
ticipacion, tenemos gran parte
de la batalla ganada,” senalo
Fernandez.

DE LA FRESA A LOS CiTRICOS
Koppert ya ha comenzado a
adaptar su estrategia de control
biolégico frente al Scirtothrips al
cultivo de los citricos, una de las
producciones mas afectadas por
esta plaga en Espana. A partir
del conocimiento adquirido en
fresa, la compaiia esta realizan-
do ensayos en campo con el obje-
tivo de desarrollar un protocolo
comercial eficaz, definiendo las
dosis y momentos o6ptimos de
suelta para mantener la plaga
bajo control. “Este protocolo,
que ya hemos validado en fresa,
lo estamos trasladando ahora a
citricos”, afirmo6 Garcia. “En las
provincias de Huelva, Sevilla y
Coérdoba ya estamos trabajando
con unas mil hectareas. Es un
cultivo prioritario para noso-
tros”. La escasez de herramien-
tas quimicas eficaces convierte
al control biolégico en la gran
esperanza del sector citricola,
que necesita soluciones viables
para evitar los danos en fruto que
comprometen la rentabilidad de
la cosecha.

Si AL CONTROL BIOLOGICO
Uno de los principales retos que
afrontan los técnicos de Koppert
en la implantacion del control
bioldgico es la mentalidad de
algunos agricultores, especial-
mente los mas veteranos. “Es di-
ficil, sobre todo con agricultores
que llevan toda la vida trabajan-
do con quimicos, porque estan
acostumbrados a resultados in-
mediatos”, explico Fernandez.
“Cuando les decimos que vamos
a soltar un insecto que empezara
a actuar en 15 o 20 dias, muchos
no tienen la paciencia suficiente.
Si al dia siguiente no ven efecto,
optan por volver al tratamiento
quimico.”

Sin embargo, cada vez son
mas los productores que apues-
tan con decision por una estrate-
gia mas sostenible. Para Cristian
Cumbreras, agricultor y socio
de la cooperativa, “la Iucha bio-
logica funciona. Antes se usaba
menos porque era mas cara, pero
Koppert ha logrado reducir los
costes y, hoy, puedo decir que re-
sulta incluso mas econémica que
tratar con materias activas con-
vencionales.” Segiin Cumbreras,
el modelo actual, con programas
cerrados por metro cuadrado, ha
facilitado mucho la transicion.
“El1 99% de las fincas de Huelva
ya trabajan asi. Econémicamen-
te compensa y, ademas, el super-
mercado lo valora. Eso también
nos motiva.”
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ANDRES AREVALO / Head of Iberia Rovensa Next

“Rovensa Next aspira a ser

un socio clave para los

agricultores en todo el mundo”

La integracion de las divisiones de bioestimulacion y bionutricion de Tradecorp y Ascenza Espana
en Rovensa Next es, en palabras de Andrés Arévalo, “una optimizacion de recursos y sinergias que
nos permite ser mas eficientes y competitivos en el mercado”. Un portfolio en el que se suma el conoci-
miento de las tres empresas y con el que la companiia quiere dar respuesta a las necesidades actuales
de los agricultores con “una estrategia completa de biosoluciones que ayude a mejorar la producti-
vidad y la rentabilidad del cultivo”.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. jEn qué se
traduce la integracion de las di-
visiones de bioestimulacion y bio-
nutricion de Tradecorp y Ascenza
Esparnia en Rovensa Next?

Andrés Arévalo. Con esta
integracién Rovensa Next ofre-
ce el portfolio mas completo y
especializado del mercado dan-
do solucién a las necesidades
actuales a las que se enfrenta
los agricultores, como mitigar el
estrés abiotico, mejorar la salud
y vitalidad del suelo, optimizar
el manejo del agua, asi como
un control y gestion eficaz de
plagas y enfermedades, entre
otros. Contamos con un equipo
técnico unico, cuya experiencia
proporciona la mejor estrategia
para abordar las necesidades de
cada cultivo con soluciones que
abarcan desde los bioestimulan-
tes a productos de bionutricién,
biocontrol y adyuvantes.

VEF. Desde el punto de vista em-
presarial, ;qué supone una fusion
como la que han anunciado?

AA. Una fusién asi supone
una optimizacion de recursos
y sinergias que nos permite ser
mas eficientes y competitivos en
el mercado. Al unir las divisio-
nes de bioestimulacion y bionu-
tricion de Tradecorp y Ascenza
Espana bajo Rovensa Next, for-
talecemos nuestra capacidad de
innovacion y desarrollo, acelera-
mos la llegada de nuevas solucio-
nes al sector agricola y mejora-
mos la oferta de productos con
un enfoque mas integral.

No sélo eso, gracias a un enfo-
que integral, podemos analizar el
problema o lanecesidad y ofrecer
una estrategia completa de bioso-
luciones que ayude a mejorar la
productividad y la rentabilidad
del cultivo. Ademas, esta inte-
gracion nos permite optimizar
nuestra estructura operativa y
ofrecer un servicio mas espe-
cializado y cercano a nuestros
clientes.

VF. ;Qué sinergias esperan
lograr con esta union?

AA. A nivel operativo, esta
integracién nos permite ofrecer
un portfolio completo de bioso-
luciones, optimizar recursos,
mejorar procesos y fortalecer
nuestra presencia comercial,
aumentando nuestra capacidad
de respuesta y adaptabilidad en
un sector en constante evolucion.

También impulsamos la in-
vestigacion y el desarrollo me-
diante la colaboracion de equipos
especializados, lo que acelera la
llegada de nuevas biosoluciones
y tecnologias al mercado.

VF. ;Qué valores destacaria
como diferenciales de cada una
de las marcas integradas?

cultiv
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Andrés Arévalo vaticina que Rovensa Next seguira siendo un referente global en biosoluciones agricolas en 2035. / RN

"“0Ofrecemos soluciones para mitigar el estrés abiotico,

mejorar la salud y vitalidad

del suelo, optimizar el

manejo del agua, asi como controlar y gestionar
eficazmente de plagas y enfermedades, entre otros”

"“Gracias a un enfoque integral, podemos analizar

el problema o la necesidad

y ofrecer una estrategia

completa de biosoluciones que ayude a mejorar la
productividad y la rentabilidad del cultivo”

AA. Tradecorp cuenta con
mas de 40 afios de experiencia en
productos para bionutricion y so-
luciones con un enfoque claro en
la sostenibilidad y el rendimiento
agronomico, respaldada por una
so6lida trayectoria en investiga-
cion y desarrollo de productos
innovadores.

Por su parte Ascenza, se
diferencia por su enfoque en
bioestimulacion y, al igual que
Tradecorp, por un profundo co-
nocimiento del sector para ofrecer

soluciones que mejoren la salud
y el vigor de los cultivos. Ambas
companias, al integrarse en Ro-
vensa Next combinan sus forta-
lezas, creando una oferta mas
completa, eficaz y que acompana
al agricultor hacia la transicion a
una agricultura sostenible y mas
productiva para su negocio.

VF. ;Qué papel desemperiardan
las biosoluciones en la agricultu-
ra del futuro?

AA. Desempenaran un papel
clave en la agricultura del futuro

ot LRI

hacer frente a los desafios produ-
cidos por el cambio climatico, asi
como promover una agricultura
mas eficiente y respetuosa en
la optimizacion de los recur-
sos como el agua, el suelo y los
nutrientes.

De esta forma, las biosolucio-
nes contribuiran a la seguridad
alimentaria, asegurando un futu-
ro agricola mas productivo y me-
nos impactante para el planeta.

VF. ;Por qué es importante
en la agricultura actual utilizar
bioestimulantes de tltima gene-
racion, biofertilizantes, produc-
tos de bionutricion, biocontrol
y adyuvantes? ;Son imprescin-
dibles para una agricultura
sostenible?

AA. Estos productos fomen-
tan el crecimiento de las plantas
de manera mas natural, optimi-
zando la absorcién de nutrientes,
fortaleciendo la resistencia a
plagas y enfermedades, y promo-
viendo una mejor gestion de los
recursos. Ademas, son esenciales
para lograr una agricultura sos-
tenible, ya que permiten reducir
el uso de productos quimicos

“El foco principal de
Rovensa Next esta en
fortalecer su liderazgo
en biosoluciones”

sintéticos, minimizar el desper-
dicio de recursos y mejorar la
salud del ecosistema agricola.
En un mundo donde la sosteni-
bilidad es cada vez mas necesa-
ria, estas soluciones innovadoras
son fundamentales para asegu-
rar la produccion de alimentos
de calidad sin comprometer el
medioambiente.

VEF. Retomando el tema princi-
pal de esta entrevista y sin perder
de vista a su publico mas impor-
tante, ;qué beneficios van a encon-
trar los agricultores como fruto de
esta fusion?

AA. Los agricultores encon-
traran una serie de beneficios
que mejoraran la eficiencia y sos-
tenibilidad de sus cultivos. Esta
integracion les permitira acce-
der a una oferta mas completa y
especializada, adaptada a las ne-
cesidades especificas de sus culti-
vos. Ademas, podran disfrutar de
soluciones innovadoras que opti-
mizan el uso de recursos, como el
aguay los nutrientes, mejorando
laresiliencia de las plantas frente
a plagas, enfermedades y condi-
ciones climaticas adversas.

Con un enfoque centrado en
la sostenibilidad, esta union tam-
bién les brindara productos mas
eficientes, disenados para maxi-
mizar el rendimiento de los cul-
tivos de manera respetuosa con
el medioambiente. En resumen,
los agricultores se beneficiaran
de un asesoramiento mas técnico
y personalizado, soluciones mas
integradas y eficientes y, por su-
puesto, la capacidad de mejorar
larentabilidad de sus explotacio-
nes agricolas.

VF. (Su estrategia apunta
ahora a un crecimiento organico
0 van a seguir también en la via
de las adquisiciones?

AA. La estrategia de Roven-
sa Next apunta a un equilibrio
entre el crecimiento organico
y la expansion estratégica. Si
bien la compania sigue centrada
en el desarrollo y la innovacion
de productos propios, también
esta abierta a explorar oportu-
nidades que fortalezcan su po-
sicionamiento y capacidad de
respuesta ante los desafios del
sector agricola. El foco principal
esta en fortalecer su liderazgo en
biosoluciones, buscando siempre
aportar valor a los agricultores a
través de soluciones integradas,
sostenibles y de alto rendimien-
to. Por tanto, tanto el crecimiento
organico como las adquisiciones
pueden jugar un papel clave en el
futuro, siempre alineados con los
objetivos de innovacion, sosteni-
bilidad y eficiencia.

VF. ;Dénde les gustaria ver a
Rovensa Next en 2035?

AA. En 2035, Rovensa Next
seguira siendo un referente glo-
bal en biosoluciones agricolas.
Ya estamos liderando el camino
en bioestimulacion, bionutri-
cion y biocontrol, ofreciendo
a los agricultores soluciones
innovadoras y continuaremos
impulsando la eficiencia en el
uso de recursos, ayudando a los
agricultores a adaptarse a los
desafios del cambio climatico y
garantizando la seguridad ali-
mentaria. Rovensa Next aspira
a ser un socio clave paralos agri-
cultores en todo el mundo, brin-
dando soluciones integradas y
asegurando un futuro prospero
para el sector agricola.
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FMGC pres_en’ga Exirel®
en las prmclpales’zqnas
productoras de citricos

Mas de 500 técnicos y productores citricolas han asistido a
las diversas jornadas dedicadas a esta nueva solucion

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
FMC Agricultural Solutions ha
concluido en Lorca (Murcia)
las jornadas de presentacion de
Exirel® centradas en el cultivo de
citricos, que han recorrido las
principales zonas productoras
como Castellon, Valencia, Cordo-
ba, Huelva y la Regién de Mur-
cia. Mas de 500 técnicos y pro-
ductores citricolas han asistido
a estas reuniones para conocer
esta nueva solucion, que ha sido
registrada en Espana para su uso
en citricos, olivar y vinedo.

Los técnicos que han asistido a
estas jornadas han valorado muy
positivamente Exirel®, ya que
aporta una potente materia ac-
tiva de ultima generacién, como
Cyazypyr®, que se esta convir-
tiendo en una herramienta clave
en lalucha contralas plagas debi-
do a suamplio espectro de accion,
su excelente control en diferentes
estadios de las plagas y su buen
perfil frente a la fauna auxiliar.

José Antonio Rodriguez, direc-
tor de Marketing de FMC, desta-
c6 un aspecto muy importante de
la compania. “FMC Agricultural
Solutions es un caso unico en el
sector, ya que es una multinacio-

Esta nueva solucion

ha sido registrada en
Espaiia para su uso en
citricos, olivar y vifiedo

nal enfocada exclusivamente en
el desarrollo de soluciones para
la sanidad de los cultivos. Por
tanto, toda su energia y capaci-
dad de I+D+i estan dirigidas a
aportar herramientas eficaces
para luchar contra las plagas”,
afirmo. Asi, de los 4.200 millones
de euros de facturacion en 2023,
la firma destina nada menos que
300 millones a investigacion y de-
sarrollo, siendo los insecticidas
una de las areas principales, pues
representan el 59% del negocio to-
tal de la compania.

En este sentido, y seglin indi-
ca la compania, se puede enten-
der el esfuerzo que ha supuesto
desarrollar una nueva y potente
materia activa como Cyazypyr®,
asi como el trabajo que se esta
llevando a cabo para registrar
su uso en cientos de cultivos en
todo el mundo. En Espana ya se
han registrado cuatro soluciones

a base de Cyazypyr®, como Exi-
rel® Cebo, Verimark®, Benevia®
y ahora Exirel®, pero el trabajo
contintay se prevé la ampliacion
de sus usos y registros para nue-
vos cultivos en préoximos anos.
José Antonio Rodriguez tam-
bién destacod que “la inversion
de FMC en I+D+i es continua y
actualmente tenemos otras 40
materias activas en desarrollo,
delas cuales 18 estan ya cerca de
salir al mercado en los proximos
anos. Este desarrollo se optimiza
al integrar soluciones quimicas,
biologicas y digitales de forma
conjunta para cada cultivo”. Por
ultimo, y en el contexto actual, el
responsable de FMC recordé que,
en los ultimos anos, la compania
produce el 70 % de sus soluciones
en Europa, lo que garantiza el su-
ministro a los agricultores.

CONTROL INTEGRADO

DE PLAGAS
Elena Robles, product manager
de Insecticidas de FMC, fue la
encargada de presentar las ven-
tajas técnicas de Exirel®, que ha
obtenido registro para su uso
en citricos, olivar y vifiedo. Este
nuevo insecticida para aplicacio-

FMC ha llevado a cabo presentaciones en las principales zonas productoras es-

paiiolas de citricos como Castellon, Valencia, Cordoba, Huelva y Murcia. / FMC

nes foliares a base de Cyazypyr®
controla con eficacia una gran
variedad de plagas, como trips,
mosca blanca, pulgon, dipteros,
lepidépteros y cicadélidos. Su
modo de accion es principalmen-
te por ingestion, aunque también
actta por contacto, y presenta
actividad ovicida, ovi-larvicida,
larvicida y adulticida, depen-
diendo de la especie de la plaga
a controlar.

Este producto, perteneciente
al grupo quimico de las diami-
das antranilicas, controla los
insectos mediante la activacion
de los receptores de rianodina
sensibles, lo que provoca un
desajuste en la contraccion
muscular y la paralisis. La expo-
sicion de las especies de plagas
susceptibles produce un rapido
cese de la alimentacion a las po-
cas horas de contacto, logrando
su control en un periodo de tres
a seis dias, seglin la especie. Se
recomienda su aplicacion cuan-
do se superen los umbrales de
tratamiento, al inicio de la infes-
tacion de la plaga.

Exirel® ha sido autorizado en
citricos para el control de trips,
mosca blanca, polilla de los ci-

tricos (Prays citri), minador de
las hojas de los citricos (Phylloc-
nistis citrella) y pulgon (Aphis
spiraecola y Aphis gossypii). En
olivar se ha autorizado para el
control de prays, y para vid de
vinificacion esta autorizado tam-
bién para la polilla del racimo
(Lobesia botrana). Un aspecto
muy destacado de esta nueva
solucioén es su excelente perfil de
compatibilidad, ya que respeta
la fauna auxiliar, 1o que refuer-
za su papel en los programas de
control integrado de plagas en
los préximos anos.

En conclusion, Elena Robles
resalto las principales ventajas
que aporta a los productores de
citricos, como “su excelente con-
trol de plagas con una proteccion
rapida y duradera, la posibilidad
de realizar aplicaciones tempra-
nas desde el inicio, su baja to-
xicidad y espectro cruzado, su
total selectividad sobre la fauna
auxiliar, su efectividad en dife-
rentes estadios de las plagas, la
reduccion en la transmision de
virusy su eficacia frente a plagas
resistentes, lo que permite obte-
ner cosechas de mejor calidad y
mayor rendimiento”.

Anecoop se une a la marca
‘Producto Gooperativo’

Bouquet, Cultivamos Futuro e ;Ysi? de Bouquet son algunas
de las marcas que contaran con este sello de calidad

D VF. REDACCION.

Anecoop se suma a la nueva mar-
ca de ambito nacional ‘Producto
Cooperativo’, impulsada por Coo-
perativas Agro-alimentarias de
Espana. Esta iniciativa nace con
el objetivo de que el consumidor
visualice y reconozca los produc-
tos de las cooperativas, poniendo
en valor los principios diferen-
ciales que defiende este modelo
de empresay su contribucién ala
sostenibilidad social. La presen-
tacion oficial de la marca ‘Pro-
ducto Cooperativo’ tuvo lugar a
finales de marzo en el transcur-
so del congreso quinquenal que
Cooperativas Agro-alimentarias
celebr6 en Palma de Mallorca.

Bouquet, Cultivamos Futuro
e /Ysi? de Bouquet son algunas
de las marcas de Anecoop que
contaran con este sello de cali-
dad, que dara mayor visibilidad
a los productos cooperativos de
proximidad del campo espanol,
elaborados por empresas que
promueven un modelo economi-
co justo y equitativo, comprome-
tido con el desarrollo rural y con
los miles de agricultores alos que
representa.

Elesfuerzo realizado con este
proyecto pretende defender una
agricultura nacional, la vida en
el medio rural y potenciar el au-
téntico sabor del campo. Formar
parte de parte de esta iniciativa,

Anecoop se ha unido a la marca espaiiola ‘Producto Cooperative’. / ANECOOP

cuya intencion es posicionarse
como referente en el sector agro-
alimentario, requiere cumplir
con exigentes parametros de
gestion que garantizan la calidad
y trazabilidad de su oferta y la
maxima seguridad alimentaria.
Para poder ser identificados por
los consumidores, los productos
de las cooperativas asociadas in-
cluyen en sus envases y etique-
tas el distintivo grafico de esta
nueva marca, junto al logo del
productor.

Alejandro Monzon, presiden-
te de Anecoop, ha destacado que
“en el Ano Internacional de las

Cooperativas, sumarnos a esta
iniciativa supone seguir avan-
zando juntos para dar mayor vi-
sibilidad a nuestros productos y
diferenciarlos con el respaldo de
este sello que impulsa el consu-
mo sostenible y local. Porque las
cooperativas somos mucho mas
que una forma de hacer econo-
mia, somos una forma de cons-
truir comunidad, dando respues-
ta a una sociedad que demanda
cada vez mas productos de cali-
dad elaborados bajo una serie de
parametros que, justamente, son
los valores que lleva de serie el
cooperativismo”.

APD reiine a mas de 100
directivos en el encuentro
Agribusiness 2025

Exito de convocatoria de la reunién
celebrada en las instalaciones de
Caixabank de Valencia

D RAQUEL FUERTES. VALENCIA.

El encuentro empresarial del
sector agroalimentario organi-
zado por la Asociacion para el
Progreso de la Direccién (APD)
celebrado en la sede de Caixa-
bank de Pintor Sorolla, en Va-
lencia, reuni6 a mas de un cen-
tenar de directivos alrededor
de temas como la innovacion,
digitalizacion, sostenibilidad,
construccion de marca, logisti-

Imagen del encuentro empresarial del sector agroalimentario organizado por la

ca, competitividad, marco legal
0 geopolitica.

Una jornada apasionante
en la que participaron activa-
mente profesionales de toda
la cadena de valor del sector
agroalimentario y su industria
auxiliar y en la que los asis-
tentes tuvieron la oportunidad
de comentar los aspectos mas
relevantes y novedosos de la
actualidad del sector.

Asociacion para el Progreso de la Direccion. / RF
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Innovacion y sostenibilidad
en la fruta de hueso: cronicas

e Decco PostharvestTALKS

» DECCO.

El pasado 3 de abril, 1a ciudad de
Fraga, en Huesca, fue el escena-
rio de la tltima edicion de Decco
PostharvestTALKS, un evento
que reunio a expertos y profe-
sionales del sector de la fruta de
hueso. Organizado por Decco, en
colaboracion con destacadas em-
presas y entidades como Ilerfred,
Yara, Maf Roda, Viveros Mariano
Soriay el Gobierno de Aragon, se
consolidé como una plataforma
para compartir conocimientos,
abordar los retos de la preco-
secha y postcosecha ademas de
explorar nuevas oportunidades
en el sector.

Cerca de un centenar de profe-
sionales se dieron cita en el even-
to que comenzo con la apertura
de Marc Vendrell, presidente de
Excofrut, la asociacion profe-
sional de frutas y hortalizas de
Huesca subrayando la importan-
cia de la colaboracién y el inter-
cambio de conocimientos entre
las diferentes partes del sector.

INNOVACIONES Y

OPORTUNIDADES EN

FRUTA DE HUESO
El primero en tomar la palabra
fue Luis Elias Soria, técnico es-
pecialista de Viveros Mariano
Soria, quien abordé los factores
limitantes que afectan el cre-
cimiento de la fruta de hueso,

Cerca de un centenar de profesionales acudieron al Decco PostharvestTALKS. / DECCO

destacando las tendencias ac-
tuales de los precios de mercado.
Ademas, explico las diferentes
variedades de fruta de hueso y
sus caracteristicas, analizando
también los nichos de mercado
que pueden ofrecer nuevas opor-
tunidades para los productores.

A continuacion, Maria Elize
Bordoni, head of biologicals de
Yara Iberian, destacé la impor-
tancia de elementos como el cal-
cio y el silicio en la planta, ex-
plicando las soluciones de Yara
para cubrir esta necesidad, me-
diante ejemplos y estudios sobre
su gestion ademas de enfatizar
sus efectos importantes sobre

la fruta en la postcosecha. Se-
glin Bordoni, la cosecha no debe
considerarse el final del proceso,
sino el inicio de los desafios en
la postcosecha para mantener la
calidad de la fruta.

Otro tema crucial para la fru-
ta de hueso fue el preenfriamien-
to, una tecnologia esencial para
evitar la pérdida de calidad. Laia
Torregrosa, directora de I+D+i
en Ilerfred, explic6 como el calor
de campo acumulado en la fruta
acelera los procesos metabolicos,
loque asuvezincrementa el ries-
go de crecimiento de microorga-
nismos que afectan la calidad
del producto. Comparé diferen-

tes métodos de preenfriamiento,
como los tuneles de aire forzado
y el hydrocooling, detallando las
ventajas y limitaciones de cada
uno y como ambos métodos con-
tribuyen a reducir los danos por
frio en diferentes variedades de
fruta de hueso compartiendo
casos de éxito en los que Ilerfred
ha implementado soluciones
innovadoras para mitigar estos
problemas.

La automatizacion en el pro-
cesado postcosecha también
tuvo un espacio relevante en la
jornada. Isaac Mataro, director
comercial norte de Maf Roda, ha-
bl6 sobre la optimizacion de cos-
tes y la productividad en la linea
de confeccion, haciendo énfasis
en el uso de sistemas avanzados
y software con inteligencia arti-
ficial. Mataro hizo hincapié en
la importancia de realizar un
precalibrado en los procesos de
confeccion para mejorar la efica-
ciay productividad, optimizando
los costes y favoreciendo la auto-
matizacion del proceso.

La internacionalizacion de la
fruta de hueso es una prioridad
para muchos productores, y uno
de los aspectos mas criticos es
cumplir con los requisitos fito-
sanitarios de los mercados inter-
nacionales. Carlos M? Lozano To-
mas, jefe de la Unidad de Gestion
Integrada de Plagas del Servicio

de Sanidad y Certificacién Ve-
getal del Gobierno de Aragoén,
ofreci6 una presentacion deta-
1lada sobre los procedimientos
fitosanitarios requeridos parala
exportacion de fruta de hueso a
paises como Brasil, EEUU, Chi-
na, México, Sudafrica, Canada
y Tailandia. Lozano explicé las
medidas establecidas para pre-
venir la introduccion de plagas
y enfermedades detallando
los documentos y los procesos
requeridos para garantizar
la calidad fitosanitaria de las
exportaciones.

Para cerrar la jornada, Julio
Marin Borras, business mana-
ger ibérica de Decco, explico
c6mo minimizar las pérdidas de
alimentos debido a los ataques
fungicos en la postcosecha de la
fruta de hueso. En su charla, Ma-
rin destaco el papel fundamental
de Decco en la proteccion de la
fruta mediante soluciones de
control de patogenos y manteni-
miento de la calidad para alargar
la vida util de la fruta.

El evento concluy6 con una
mesa redonda en la que los po-
nentes respondieron a las pre-
guntas de los asistentes, enrique-
ciendo atin mas el intercambio
de conocimientos. Desde la me-
joraen la produccion y nutricion
hasta la proteccion postcosecha
y la optimizacion del procesado,
los temas tratados han abierto
nuevas perspectivas para hacer
frente a los desafios del mercado
global y avanzar hacia un futuro
mas sostenible y eficiente en la
industria de la fruta de hueso.
Este evento reafirma el compro-
miso de Decco y sus colaborado-
res con la innovacion y la soste-
nibilidad, impulsando la mejora
continua en todos los aspectos de
la cadena de valor de la fruta de
hueso.

Zespri arranca la
teon_rada en Europa_con
previsiones de crecimiento

La llegada de kiwis SunGold de Nueva Zelanda esta prevista
para mediados del mes de abril, y los primeros envios de la
variedad Green para principios de mayo

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Zespri Europa anticipa otro ano
de crecimiento, con sus prime-
ros barcos ya en ruta hacia los
puertos de Zeebrugge, Tarrago-
nay Vado, y conllegada prevista
a mediados de abril. La cosecha
de kiwi de Nueva Zelanda 2025-
26 ya esta en marcha, con un au-
mento moderado en el volumen
de la produccion esta temporada,
y se esperan mas de 205 millones
de bandejas. Las condiciones de
cultivo han sido, en general, fa-
vorables para la mayoria de los
productores, con muchas horas
de sol y lluvias que han creado
condiciones ideales para el tama-
no y el sabor de la fruta.

Tras una temporada récord
en Nueva Zelanda en 2024, la
region europea espera otro ano
significativo en 2025, con un cre-
cimiento del 3,9% en todas las
variedades, y con un enfoque en
vender mas fruta al comienzo de
la temporada. En este sentido,
Nikki Johnson, directora gene-
ral de Zespri Europa, ha senala-
do que “la campana de SunGold

comenzara aproximadamente
una semana antes que el ano pa-
sado, con la primera llegada de
kiwis SunGold de Nueva Zelanda
prevista para mediados de abril,
y los primeros envios de la varie-
dad Green a principios de mayo”.
“El equipo de Zespri en Eu-
ropa cuenta con planes bien
definidos y sélidas alianzas en
los distintos mercados europeos
para comercializar la cosecha de
2025, manteniendo siempre el ob-
jetivo de seguir aportando valor
a nuestros productores, clientes
y consumidores”, indica la direc-
tora general de Zespri Europa.
Johnson afiade que han obser-
vado “una fuerte demanda en los
ultimos meses para la fruta culti-
vada en Europa, lo que nos sitia
en una posicion sélida de cara a
la transicion, durante las proxi-
mas semanas, hacia nuestra fru-
ta procedente de Nueva Zelanda”.
“Nuestros equipos de ventas
y marketing estan trabajando es-
trechamente con nuestros socios
para garantizar un ano mas de
campanas solidas de marketing,

muchas de ellas protagonizadas
por nuestros iconicos KiwiBro-
thers. Estamos deseando poner-
las en marcha a lo largo de los
proximos meses”, concluye.

CAMPANA MULTICANAL
Con un consumidor cada vez mas
enfocado en la salud y el bienes-
tar, los KiwiBrothers volveran a
ser protagonistas en la segunda
edicion de la campana ‘Elige
Sano’, disenada para inspirar a
los consumidores a replantearse
sus habitos alimenticios diarios y
fomentar el consumo sostenible
de alimentos saludables.

Ademas de los canales tradi-
cionales como television, radio
y publicidad digital, el equipo de
Zespri esta explorando nuevas
formas de interaccion, como la
gamificacion para dar vida a la
campana, junto a experiencias
de marca impactantes en varios
mercados. Una parte esencial de
la estrategia sigue siendo la acti-
vacion en punto de venta durante
toda la temporada, dado que la
mayoria delas decisiones de com-

pra de kiwi en Europa se toman
en el propio establecimiento.

Este enfoque se refuerza a tra-
vés del Perfect Store Project de
Zespri, implementado en varios
paises europeos, cuyo objetivo es
mejorar la visibilidad de la mar-
ca en tienda y asegurar que los
consumidores puedan encontrar
facilmente los productos Zespriy
sus distintas variedades.

SOSTENIBILIDAD

Zespri también sigue avanzando
este ano en la transicion hacia
etiquetas de fruta totalmente
compostables para el hogar. De-
sarrolladas en colaboraciéon con
su socio Sinclair, estas etiquetas
obtuvieron a finales de 2024 las
certificaciones de compostabili-
dad doméstica mas reconocidas
anivel mundial, tras varios afnos
de desarrollo y pruebas.

i kS
Las condiciones de cultivo han sido favorables en Nueva Zelanda. / ZESPRI

Nikki Johnson afiade que
estan realmente entusiasmados
con la transicion a sus nuevas
etiquetas totalmente composta-
bles. “La etiqueta de Zespri es
una garantia importante para
nuestros consumidores de que
la fruta que estan comprando es
auténtica, segura y de alta cali-
dad. Nuestros clientes también
han recibido muy positivamen-
te este cambio, especialmente
en Europa, donde en algunos
paises como Francia y Bélgica
estas etiquetas son ya un requi-
sito legal”.

“Estamos deseando dar co-
mienzo a la temporada de Nueva
Zelanda en Europa y seguir tra-
bajando codo a codo con nuestros
socios pararesponder a la fuerte
demanda que estamos observan-
do para el kiwi Zespri”, finaliza
Johnson.
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Genesis Fresh y TEO preparan
acciones legales contra productores
no autorizados de Sigal

A partir del 1 de mayo, se activa el plan de actuacion legal para proteger los
derechos del obtentor y preservar la inversion de los productores debidamente
licenciados para el cultivo de esta variedad de mandarina

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Genesis Fresh y The Enforce-
ment Organization (TEO) re-
cuerdan al sector que el proxi-
mo 1 de mayo de 2025 concluye
el periodo de gracia anunciado
publicamente en diciembre de
2024. Durante esta fase, ambas
entidades se comprometieron
a no iniciar acciones legales, si
bien se han continuado llevando
a cabo las labores de deteccion
y seguimiento de explotaciones
no autorizadas de la mandarina
protegida Sigal. Este periodo ha
ofrecido a los productores una
oportunidad para regularizar
su situacion sin consecuencias
legales. A partir del 1 de mayo,
se activara un plan de actuacion
legal riguroso para proteger los
derechos del obtentor y preser-
var la inversion de los producto-
res debidamente licenciados.

LA DEFENSA DE SIGAL
TEO, con una sélida y larga tra-
yectoria en la defensa de los de-
rechos de obtentor, avalada por el
éxito alcanzado en la proteccion
de lamandarina Orri, pondra en
marcha a partir del 1 de mayo el
operativo para salvaguardar los
legitimos derechos de la manda-
rina Sigal, que es una variedad
vegetal protegida segun el titulo
otorgado por la Oficina Comu-
nitaria de Variedades Vegetales
(CPVO) hasta el 31 de diciembre
de 2054. Para ello, TEO cuenta
con todas las capacidades, herra-
mientas y sistemas de control ne-
cesarios para preservar los dere-
chos del obtentor y proteger alos
productores que han adquirido
licencias de Sigal correctamente.
Esto incluye la implementacion
de las ultimas tecnologias en ma-
teria de identificacion varietal a
través de marcadores molecula-
res, obtenidos y avalados por el

Bt

T gy .

Aunque el periodo de gracia finaliza el 1de mayo, el proceso de concesion de nuevas licencias de mandarina Sigal continiia
abierto hasta alcanzar las 1.000 hectareas previstas. / GENESIS FRESH

El Proyecto Volcani, impulsado por Genesis Fresh y The
Enforcement Organization (TEO), tiene como mision
transformar el modelo varietal del sector citricola,
apostando por variedades sostenibles, innovadoras

y con pleno respaldo legal

prestigioso Instituto Valencia-
no de Investigaciones Agrarias
(IVIA). Esta tecnologia permite
identificar de manera inequivoca
la variedad Sigal frente a cual-
quier otra mandarina del merca-
do. Ademas, TEO dispone de so-
fisticados sistemas de vision por
satélite parala monitorizacion de

explotaciones agrarias, una red
extensa de auditores de campo
e informadores, a quienes se les
ha proporcionado la herramien-
ta informatica de geolocalizacion
WatchSAT para que puedan re-
portar facilmente la ubicacion
exacta de las explotaciones no
autorizadas y un equipo juridico

altamente especializado en pro-
piedad intelectual vegetal, con
probada experiencia en este tipo
de acciones legales.

REGISTRO DETALLADO
Gracias a una labor sistemati-
ca de deteccion, monitorizacion
y analisis exhaustivo llevada
a cabo en los ultimos anos, Ge-
nesis Fresh y TEO disponen de
un registro detallado de mas de
30 explotaciones de Sigal no au-
torizadas, que suman un total
aproximado de 135 hectareas.
Este registro se sustenta en in-
formes periciales detallados,
registros anuales de produccion
y analisis genéticos que con-

firman la identidad varietal de
forma inequivoca. Las explota-
ciones identificadas se distribu-
yen geograficamente a lo largo
de todas las zonas citricolas del
pais, destacando la Comunidad
Valenciana por su mayor nimero
de explotaciones ilegales y, An-
dalucia, por su mayor extension
de superficie.

Los productores que persistan
en la explotacion ilegal de Sigal
se enfrentaran alas mismas con-
secuencias legales y econémicas
que ya se han aplicado en cam-
panas anteriores con otras va-
riedades protegidas. Esto inclu-
ye indemnizaciones economicas
cuantiosas, el arranque forzoso
de las plantaciones ilegales y la
publicacién en prensa de las sen-
tencias condenatorias a coste del
infractor. El incumplimiento de
los derechos de propiedad inte-
lectual del obtentor constituye
una infraccién grave con impli-
caciones legales y econémicas
muy relevantes.

PROCESO DE LICENCIA
Aunque el periodo de gracia fi-
naliza el 1 de mayo, el proceso de
concesion de nuevas licencias
de Sigal continta abierto has-
ta alcanzar las 1.000 hectareas
previstas.

Sigal, desarrollada por el Ins-
tituto Volcani (Israel), es una
nueva referencia en el catalogo
varietal de mandarinas pre-
mium: presenta un color entre
naranja intenso y rojizo sin ne-
cesidad de desverdizado, sabor
excelente y alto contenido en
zumo, gran facilidad de pelado,
ausencia de semillas en la gran
mayoria de los frutos, gran acep-
tacion comercial y resistencia ge-
nética a alternaria. Su calendario
de recoleccion, de diciembre a fe-
brero, cubre un momento clave
de la campana citricola espanola,
aportando una alternativa muy
superior a las variedades tradi-
cionales de su misma ventana.

ElProyecto Volcani, impulsa-
do por Genesis Fresh y The En-
forcement Organization (TEO),
tiene como misién transformar
el modelo varietal del sector
citricola, apostando por varie-
dades sostenibles, innovadoras
y con pleno respaldo legal. Cum-
plir la normativa no es solo una
obligacién legal: es una condi-
cion imprescindible para pre-
servar el valor de la innovaciéon
y asegurar el futuro de toda la
cadena.

Golaboracion y
compromiso en la
Jornada Técnica
Fruta Exporta 2025

El evento sirvio para intercambiar
conocimientos, avances y soluciones
enfocadas en mejorar la competitividad
de la fruta de hueso en los mercados

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El pasado 10 de abril se celebro
en las instalaciones de Feval
(Don Benito, Badajoz) la Jorna-
da Técnica de Resultados Pre-
liminares del Grupo Operativo
Fruta Exporta 2025, un evento
que reuni6 a muchos profesiona-
les del sector hortofruticola para

intercambiar conocimientos,
avances y soluciones enfocadas
en mejorar la competitividad de
lafruta de hueso en los mercados
de exportacion.

Organizada por AgroFresh y
Afruex, la jornada destacé por
su enfoque colaborativo, con la
participacién activa de empresas,

asociaciones y centros de inves-
tigacion que pusieron en comun
innovaciones en tratamientos
precosecha y postcosecha orien-
tadas a optimizar la calidad y
vida til del producto.

Entre los avances mas rele-
vantes presentados se encuen-

i “' £ P
La jornada destacé por la participacion activa de empresas, asociac

tra un nuevo tratamiento pre-
cosecha 1-MCP desarrollado por
AgroFresh y un prototipo de tec-
nologia UV-C para el control de
patoégenos, expuesto por el centro
de investigacion Cicytex. Ade-
mas, el evento incluyé un espa-
cio de networking que favorecio

iones y centros de investigacion. / AGROFRESH

elintercambio de experiencias y
la generacién de nuevas siner-
gias entre los asistentes.

Un ejemplo claro de cé6mo la
colaboracion entre el sector pu-
blico y privado puede impulsar
una fruticultura mas fuerte, sos-
tenible e innovadora.
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ORRi revalida su liderazgo
como mandarina premium
en la campana 2024-2025

En 2025 celebra diez anos como variedad protegida batiendo su propio récord de
cotizacion en campo, reflejo del reconocimiento del sector a su calidad excepcional

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La mandarina ORRI, reconoci-
da por segundo ano consecutivo
con el prestigioso Superior Tas-
te Award (ITI Award), revalida
su liderazgo como mandarina
premium durante esta campana
2024-25. La variedad esta pre-
sente en los lineales de super-
mercados y fruterias y lo hace
con unas caracteristicas tinicas
que la convierten en una man-
darina especialmente valorada
en los mercados, generando,
cada ano, una gran expectacion
entre productores, comercios y
consumidores.

Segtlin los responsables de la
variedad, ademas de por su sa-
bor y textura, ORRi destaca por
su exclusivo y riguroso sistema
de gestion, disefiado para bene-
ficiar a los agricultores, quienes
obtienen un rendimiento acor-
de al esfuerzo que realizan en
el cultivo de sus cosechas. Esto
garantiza que los consumidores
disfruten de un producto pre-
mium de la mejor calidad. Este
modelo se sustenta en un control
estricto de las licencias, 1a lucha
contrala competencia desleal de
productores no autorizados, y la
promocién de iniciativas sosteni-
bles y habitos de vida saludables.

Como explica Juan José
Minguet, mayorista exportador,
“ORRi es realmente la joya de la
corona, ya que es lamas valorada
del mercado durante todo el afio,
marcando una diferencia muy
significativa en su valor”.

LiDER COMO MANDARINA

MAS COTIZADA
Lamandarina ORRi celebra una
década desde que fue reconocida
como una variedad vegetal prote-

Esta mandarina destaca por su exclusivo y riguroso sistema de gestion, disefiado
para beneficiar a los agricultores. / ORRI

Uno de los aspectos mas valorados por los consumidores
y comercializadores es su capacidad de conservacion de
manera natural y la ausencia de semillas

gida batiendo su propio récord de
cotizacion en campo. Este logro
es un reflejo del reconocimiento
del sector a su calidad excepcio-
nal y al esfuerzo de todos los ac-
tores de la cadena de valor.

De nuevo, y como apuntan
los responsables de la variedad,
“ORRi se posiciona como la man-
darina mas cotizada en campo,
incluso en un contexto de alta
competencia por la entrada de
productos de paises terceros y

el aumento de la produccion de
otras variedades que comparten
su ventana comercial”.

Uno de los aspectos mas valo-
rados por los consumidores y co-
mercializadores de las mandari-
nas premium es su capacidad de
conservacion de manera natural
y la ausencia de semillas.

Como explica Guillermo So-
ler, gerente de ORRIi, “la manda-
rina ORRi sigue destacando fren-
te a otras mandarinas tardias

de dudosa reputacion que han
irrumpido en el mercado, tanto
por su contrastada popularidad
como mandarina, con el periodo
de comercializacion mas largo
del mercado, como por su prac-
ticamente ausencia de semillas”.

“Elliderazgo de ORRi como la
mandarina tardia que mas alar-
ga su comercializacion viene ava-
lado porque, desde su irrupcion
en el mercado, es la mandarina
que mas tarde acaba la campa-
na segun la Lonja de Citricos o
el boletin de precios agrarios de
la Conselleria de Agricultura,
Agua, Ganaderia y Pesca de la
Comunidad Valenciana”, indica
Guillermo Soler.

De hecho, y segun precisan
los responsables de la variedad,
la mandarina ORRI es capaz de
alargar la campana, ano tras
afo, hasta mayo o junio, supe-
rando a sus competidoras de la
ventana comercial, y dificilmen-
te alcanzable por ninguna nueva
variedad. Ademas, ORRi no s6lo
destaca por ser la que se comer-
cializa hasta mas tarde, sino por
su incomparable capacidad de
permanecer en el mercado desde
enero hasta junio.

En cuanto a las semillas, “la
mandarina ORRi es auto incom-
patible, lo que significa que no
puede autopolinizarse y, por
tanto, sus frutos no pueden tener
semillas si se cultiva separada de
otras variedades polinizadoras.
Es decir que, en estos casos, pre-
senta ausencia total de semillas
en sus frutos. S6lo puede tener
alguna semilla escasa, dada la
baja fertilidad de su ovario, si es
polinizada por otra variedad”,
explican los responsables de la
gestion de la variedad.

La mandarina ORRi

es capaz de alargar la
campaiia, afo tras aio,
hasta mayo o junio

“Esto contrasta con otras
mandarinas tardias de reciente
aparicion que son auto compati-
bles, por lo que sus frutos tienen
un importante nimero de semi-
Ilas incluso cuando se cultivan de
manera aislada”, indican.

Respecto a la capacidad de
polinizar y producir semillas en
otras variedades, “ORRi también
destaca por su insignificante
capacidad de germinacion del
polen frente a otras variedades
tardias que quieren competir
en la misma ventana comercial,
que llegan a alcanzar un porcen-
taje de germinacion del polen
del 30%, lo que puede generar
problemas de semillas en explo-
taciones vecinas”, concluyen los
responsables de la variedad.

ORRI INTENSIFICA

SU PROMOCION
ORC contintia promocionando la
mandarina ORRi, intensificando
las campanas ano tras ano, para
ampliar su conocimiento entre
los consumidores, de modo que
la puedan identificar como refe-
rente de mandarina premium.

En este sentido, durante la pre-
sente campana, entre las acciones
previstas, destacan el lanzamiento
de una campana de television, que
busca llevar el mensaje de sabor
extraordinario y excelencia de
ORRI a los hogares de toda Es-
pana. Ademas, se esta llevando a
cabo una potente campana en re-
des sociales, dirigido a los respon-
sables delos puntos de venta, para
informales del momento de inicio
de la campana y sus excepcionales
cualidades que la hacen destacar
frente al resto de variedades. Todo
ellomediante la experiencia de los
consumidores a través de sus tes-
timonios y con contenidos atracti-
vos donde se resalta la opinion de
los consumidores que la prueban.

Por 1ltimo, un aumento de la
promocion en los puntos de ven-
ta, con promociones exclusivas,
obsequios para los consumidores
y degustaciones que permiten
disfrutar del sabor incomparable
de ORRI, son otras de las accio-
nes desarrolladas.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Tras su exitoso prelanzamiento
en diciembre, Sakata Seed Ibé-
rica ha presentado oficialmente
Aguilar, la nueva variedad con
la que abre porfolio en tomate
rama. “Desde el punto de vista
agronomico, cumple con las ne-
cesidades actuales del agricultor
de tomate rama a la perfeccion”,
ha afirmado José Carlos Roldan,
responsable del cultivo de tomate
en Ibérica.

La principal razéon por la que
viene a revolucionar el merca-
do de tomate rama es su excep-
cional calibre, que se mantiene
durante todo el ciclo. “Mientras
otras variedades presentes en el
mercado comienzan a ver men-
guado su calibre a partir de ene-
ro, Aguilar es capaz de mantener
el calibre G desde el cuaje hasta
el final”, ha detallado José Carlos
Roldan.

Ademas de su destacado ca-
libre, Aguilar ofrece resistencia
intermedia al virus del rugoso
(ToBRFV), una de las principales
preocupaciones de los producto-
res actualmente. También des-
taca por su excelente capacidad

Sakata debuta
en tomate rama
con Aguilar

Aguilar destaca por su excepcional
calibre, que se mantiene durante todo
el ciclo, y la resistencia al virus del

rugoso (ToBRFV)

de cuaje incluso en condiciones
de altas temperaturas. Durante
el mes de agosto, periodo 6ptimo
para los trasplantes de esta va-
riedad, es normal que, debido a
las temperaturas, se produzcan
rajados al engordar. “Aguilar so-
bresale en este aspecto, cuajando
perfectamente con calor, con un
porcentaje de rajado minimo y
un buen calibre desde el prin-
cipio”, ha indicado José Carlos

Roldan. Otra ventaja relevante
es que no presenta caliz amarillo,
una alteracion comun provocada
por el exceso de luz.

Desde el punto de vista del
manejo, Aguilar cuenta con una
planta compacta de entrenudo
corto, permitiendo un ahorro
significativo en costes de mano
de obra. Ademas, es también
una planta vigorosa, con capa-
cidad de completar muy bien el

El tomate rama Aguilar es la primera variedad de la firma hecha en Almeria para el

agricultor almeriense. / SAKATA

ciclo. “En términos generales,
Aguilar es una variedad muy
plastica ya que puede utilizarse
tanto para ciclos cortos como
largos, segun las necesidades
de cada productor”, ha indica-
do el responsable del cultivo de
tomate en Ibérica.

El nombre de la variedad rin-
de homenaje a Jorge Aguilar,
responsable de tomate en Saka-
ta a nivel EMEA, quien se jubi-

L

lara proximamente tras mas de
15 anos liderando la gestion del
programa de tomate.

Con esta incorporacion, Saka-
ta se estrena en el cultivo del
tomate con genética local cuyo
principal foco de investigacion
se centra alcanzar la resistencia
alta al virus del rugoso, ademas
de rendimiento y rentabilidad,
las principales necesidades del
agricultor almeriense.
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercabarna

Informacion de los precios dominantes de
frutas y hortalizas, del 10 de abril de 2025,
facilitada por el Mercado Central de frutas
y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Ul-

Pera Conferencia / Decana...

Blanquilla 0 AQUa......cooovvvvnriiineens 1,82

Ercolini / Etrusca

Mercamadrid

Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
semana del 8 al 11 de abril de 2025, comer-
cializados en el Mercado Central de Abaste-
cimiento de Madrid. Informacion facilitada

timos precios recibidos. por MERCASA. Granny Smith

FRUTAS Euros/kg Bruselas .... .2,80 Banana ... FRUTAS Euros/kg Royal Gala...... ,
Albaricoque Lombarda . .0,50 Sandia FIESONES ..vvvevvssrrrersssrreesssanes Otras Variedades 2,45
Aguacate China.... .0,90 Limones........ Starking o Similares. 1,95
Almendra Coliflor Otros Frutos Secos Manzana Golden REINELA. .ovvvvveeesssrsrrccssesss 2,00
HORTALIZAS Starking ... Melocoton Baby Gold ... 4,20
Lechuga Iceberg Acelga Roja veveveeee Otras Variedades..... 4,20
..... .2, Larga..... Ajo Seco...... Naranja Navel.... 1, Merryl y Elegant Lady.. 4,20
Carambolas.. ..4,00 Otras.... Tierno o Ajete.. Nisperos....... .5,70 Meldn Piel de Sapo..... 2,78
Castafias Alcachofa Pera Blanquilla AMANIO oo 1,95
Cerezas... Passacrassana Otras Variedades ... 1,35
Esparragos Blancos Berenjena Naranja Valencia Late........coccovsrrvrnnnnees 1,10
Verdes Bréculi / Brecol Otras Variedades ... 1,08

Boniato / Batata..

Haba ..o 1,200 | Calabadin...... HORTALIZAS Euros/kg
Hinojo ... Alcachofa
Perejil Lechugas
Judia Bobi X Cebollas Grano de Oro Nectarina Carne Blanca ........ccccvvuenne.. 3,9
Perona... . Cebolleta......... 1,29 Coliflor Nispero Algerie 0 Argelino... 4,45
Fina... .2,00 Champifion. 2,80 Esparragos......... Papaya Grupo Solo y Sunrise... 2,45
Otras. .3,50 Col Repollo ..... Judias Verde Perona... Papayon (2-3 kg/ud)............ 2,45
Lombarda Patatas Calidad Paraguayo Otras Variedades................. 3,95
Coliflor / Romanescu.... Pera Conferendia....

Escarola

Limonera

Freson Esparrago Verde Ercolini / MOrettini.......eveeeesssreeeeesnns 2,65
Granada.. 1,80 Espinaca...... 1,29 Zanahorias.... Otras Variedades 1,60
Mandarina Clementina 1,70 Guisante . 4,40 . Pifia Golden Sweet.. 7,75
SatsuMa....eeeen.n.... 1,00 Haba Verde . 2,47 MercaSEV"Ia Platanos Canarias Primera.. 1,61
Judia Fina Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
Perona/ Elda / Sabinal / Emerite...... 3,55 semana del 8 al 11 de abril de 2025, comer-
Lechuga OV, .eovuvveeerens .0,84 cializados en el Mercado Central de Abas- Pomelo Rojo...
Meldn Galia. Cogollo ... 243 tecimiento de Sevilla. Informacion facilitada Amarillo.....

Amarillo....... por MERCASA.
Piel de Sapo FRUTAS Euros/kg
Otros... Pepino Fresones 2,45-197 Blanca Otras Variedades .................. 3,95
Perejl LIMONES ereveeeeeeseee e 0,84-0,92 Negra Otras Variedades ................... 3,70
Pimiento Verde Manzana Golden .........ccccirisnrrees 1,64-1,81
Nectarina Blanca.. 3,25 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Rojo Asar .... 2,09 SEATKING vveveeceic i SIC | Restode frutas....coomeereeerrersreeeennns 1,30
Amarila........ ..5,50 Seta GIrgola ovvvevrvasrrecrrssrrreersssenreeeens 6,50 Puerro..... . 1,30 Roja ..... 1,66-1,65 HORTALIZAS Euros/kg
Nispero ... Rovellén-Niscalo 14,00 Rébano / Rabanilla.. ..2,88 Naranja Navel ... ......0,60 Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 2,75
Nueces.... Champifién Remolacha NISDEIOS .vvveeerssrreesssaserrressssnenees 4,30-3,24 AJO BIANCO. . sssereeessssssneessaans 5,15
Otras Setas.... , , Pera Blanquilla .........ccooevvnsrrienne. 1,68-1,84 TIEMNO 0 AJELE v 5,16
Papayas... . [VE 12— .0,50 Tagarnina / Cardillo. 2,87 PasSACrASSANG ..uvvrerssssrrrersssserseessens 1,55 Alcachofa Blanca de Tudela. 1,89
Pera Blanquilla.. 1,20 Cafia de Azlcar. 1,75 Tomate O.V. 1,56 Pifias..... ..SIC Apio Verde...... 1,80
Verano...... 1,20 Menestra....... Pl4tanos... .2,88-2,59 Apionabo....... 2,95
Otros Varios Polemos Berenjena Morada .........cooovveineniiinnnnens 1,11
, HORTALIZAS Euros/kg
MercacordOba Alcachofa ... 1,52-1,31 Boniato o Batata....
Pitahaya Precios medios de frutas y hortalizas, corres- PATATAS Euros/kg LOChUGAS . vvvvvvvesrreersssssrresssneeees 0,80-0,78 Broculi, Brecol 0 Brocoli .......urrveersneees 141
Platanos Canario.. pondientes al mercado de la semana del 31 Nueva 0 TEMprana..........oeeeeeeneeesnnees 0,81 Cebollas Calabacin Blanco ... 1,18
Importacion...... de marzo al 6 de abrilde 2025. Informacion . Grano de Or0........rreeernnnnees 0,58-0,57 Verde.......... 1,50
Manzana Bicolor .. facilitada por Mercacdrdoba. Mercabllbao Coliflor......... Calabaza De Verano 1,10
FRUTAS Euros/kg Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Esparragos ... DE INVIEMO wovvvovrcversssrreesssssseneeesaans 1,10
AQUACALES v 3,40 semana del 8 al 11 de abril de 2025, comer- Judias Verde Perona Cebolla Grano Oro o Valenciana.......... 0,93
Almendra... 9,25 cializados en el Mercado Central de Abas- Patatas Calidad..... V]l -

Cacahuete..... 4,27

tecimiento de Bilbao. Informacion facilitada Primor....... .1,20-0,89 Recas o Similares
Melocotén Amarillo.. Cereza Picota 12,00 por MERCASA. Tomate Maduro .1,32-1,19 LI P
Rojo Pulpa Blanca.... Ciruela FRUTAS Euros/kg VErde e 1,36-1,26 Col China 0 Pekinensis............cccevveee. 0,85
Rojo Pulpa Amarilla Chirimoya Fresones ZaNANOTIAS ..vvvevvverereessssssreessssssesssanas SIC Lombarda o Repollo Rojo .......veereee. 1,01
Ciruela Datil Limones Repollo Hojas Rizadas...........cccoeveene. 0,47
Uva Blanca Fresa / Freson.. Manzana Golden Mercalaspalmas Coliflor
Negra.. Kiwi / Zespri .. Starking ...... .SIC Precios frecuentes de frutas, hortalizas y Endivia

Rambutan Roja..... .SIC patatas, del 7 al 11 de abril de 2025, en el Escarola Rizada o Frisée ..

Sandia con semilla... Naranja Navel. Mercado Central de Abastecimiento de Las Esparrago Verde o Triguero.. 2,40
Sin semilla Mandarina Clementina / Fortuna / Nisperos Palmas. ESPINACAS c.vvvvvvsrreerssserrsesssssessesssseees

Naranja Nadorcott Pera Blanquilla , FRUTAS Euros/kg Guindilla Verde

Chirimoya Hortanique Passacrasana... .SIC

Otras Frutas Mango...... .3, Pifas... .SIC
HORTALIZAS Euros/kg Manzanas O. .1,66 Platanos.. 3,00 .
Berenjena Larga........ooocoverveinsniennnnnens 2,00 Pink Lady Pomelos Albaricoque Otras Variedades .............. 5,95 Haba Verde o Habichuela.................... 1,75
Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,45 HORTALIZAS Euros/kg Coco Otras Variedades Judia Verde Boby..........oourrreerisnrrreeernnns 3,47
Ajo Seco Royal Gala / Cardinale ...........cooee.e.. 1,50 FAY (= Ta 116 = FOO N 2,00 Verde Otras Variedades............c....... 3,50
Tierno Starking / Red Chief / Galaxia.......... 1,62 LECHUGAS . vvveeressrrrerssssersessssessessssaaes 0,41 Verde Elda

Apio.... Fuji / Braeburn / Pink Kiss... 1,77 Cebollas Grano de Oro. 0,52 Freson Otras Variedades.... Laurel.....coooveneee ,
Acelgas Granny Smith...... (6] 1] .SIC Granada Otras Variedades Lechuga Otras Variedades... 0,30
Batata. Reineta / Canadé Gris Esparragos ........ .SIC Guayaba Otras Variedades Romana............ 0,65
Borraja..... Melocotén Baby Gool Judias Verde Perona Higo Chumbo

Melén / Galia / Coca Patatas Calidad Kaki Otras Variedades NADO et 0,55

Brécol.. Naranja Navel.... Primor ............. Kiwi Kiwigold........ Pepino Largo o Tipo Holandés.

Calcots..... Salustiana .....cc.eeeeeceeeriennas Tomate Maduro .. Pulpa Verde....... Tipo Espaiol .. 1,35
Calabaza. Navel Late / Nanelate / Lanelate......0,97 | Verde.......... Liman Fino o Primafiori. PEIEJil..ovveeersrreer e 0,15
Calabacin Nispero / Nipola.......oocvvenscveeissriessnnens 3,50 Otras Variedades Pimiento Amarrillo, tipo California......... 2,11
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MERCADOS NACIONALES

Informe Semanal de Mercados de Citricos

Rojo Lamuyo Perejl , CENTENO
Verde Italiano Ricula.... ....2,66 LT TN SIC Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. Informa-
Verde Padron..... Tomate Cereza........ ... 1,60-1,70 COLZA cion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura, Ganaderia
Otras Variedades Redondo Liso Rojo... ...0,23-0,62 IMpOrtacion 34/36% .........uuveeeeernnn: 265,00 y Pesca, durante el periodo comprendido del 31 de marzo al 6 de abril de 2025. Precios origen.
PUBITO oo 1,27 L PO, 0,89-1,51 GARROFA Semana 14/2025.
Rébano y Rabanilla Asurcado Pinton ... 0,42-1,02 Harina
Remolacha Comun o Roja FRUTOS SECOS Euros/Kg Troceada PRECIOS DE CITRICOS EN ORIGEN
Seta Champifion ALMENDRA REMOLACHA Las compras de variedades hibridas han finalizado a excepcion de la Orri en Castellon donde
Girgola o Chopo .2,20 , Pulpa de Remolacha.........ccocoeurienne. 220,00 se ha realizado alguna transaccion esta semana. Por lo que respecta a las naranjas Navel, la
Tomate Cherry... 2,75 Comun.....ccvvsees .4,84 GIRASOL campafia de la Lane-Late también ha finalizado, aunque se ha registrado las dltimas compras en
Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 0,88 Desmayo Largueta... Importacion Castellén. Solamente queda en plena campafa la Navel Powel. Dentro del grupo de las naranjas
Liso ROJO CaNaNi....cc.uuureeeerssserreenres 0,85 Ferragnes blancas, se realizan con normalidad compras de (Valencia-Late y Valencia-Midknight). El interés
Otras Variedades .0, Garrigues de los comercios por la naranja que queda en campafia se incrementado a medida que han ido
Zanahoria o Carlota Nantesa. .2,80 Guara..... Importacion 28/3 finalizando las compras de otras variedades. Asi, los precios se han mantenido estable o bien se
Jengibre ........ Marcona MA[Z han observado algunos repuntes. Respecto a la camparia del Limdn, siguen realizandose transac-
Name o Yame......... Ramillete DDGs de ciones de limon Verna y las cotizaciones suben al aumentar la demanda. Se ha comercializado
Yuca 0 Mandioca o Tapioca OTROS PRODUCTOS Euros/Kg Maiz Importacion............cccccuwee 264,00 aproximadamente el 25% de la produccién. En general, la demanda se ha mantenido activa y los
Hortalizas IV Gama Aceite de Oliva Extra <0,8%......ccovvveerens 3,46 Importacion precios medios contintan siendo superiores a los de la campafa anterior.
Resto Hortalizas .....0,80 Virgen de 0,8°@ 2° ccoeviiinneiiinannes 3,09 Importacion CE
PATATAS (Granel) Virgen de >2° MIJO PRECIOS DE CITRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN

Blanca, Avena.......coooeee.e. .0, IMPOMACION. ..cveveiecs e 340,00 Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categoria | segtn lo estable-
Otras Variedades Cebada Caballar. ..0,20 SOJA cido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Union Europea.
Otras Variedades........ CONENO ..ot 0,18 Harina
Roja Otras Variedades Torta de S0ja.....rrreerrnnnne. 350,00-359,00 S0ja IMPOTt, 47%..c..vvvveerserreenns 348,00
Blanca Spunta........coeevvensrieesnsrieessneiens 1,15 Trigo Planificable ..o, 0,21 Harina
. VINO Euros/Kg Soja Nacional 47% Girasol Alto
MercavalenGa Tinto Bullas . 52,40-54,20 Aceite Crudo de Soja Grupo 4.A . Oleico
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Tinto Jumilla 44,80-51-10 Salvados de Soja Grupo4.B. En la sesion de la lonja de Ledn celebra-
semana del 8 al 11 de abril de 2025, comer- Tinto Yedla ..o 47,30-53,20 SORGO Grupo 4. C da hoy, nueva bajada de los cereales de
cializados en el Mercado Central de Abaste- Advertencia: Este documento contiene IMPOMACION. .. .rrverrrrreersssrnneesssenrseees SIC TRIGO BLANDO invierno ante la incertidumbre politica
cimiento de Valencia. Informacion facilitada el tratamiento ESTADISTICO de las co- TRIGO NACIONAL que ha paralizado la demanda. La ava-
por MERCASA. tizaciones de cada producto agricola y Salvado de Trigos Finos lancha de aranceles propuesta por la
FRUTAS Euros/kg ganadero, obtenidas como consecuencia Forrajero administracion americana y la postura
FIOSONES .vvvvvvrrversssesrsessssenreens 3,00-2,50 del seguimiento que realiza esta Unidad, Panificable, de diversos paises de sentarse a negociar
........ .....0,90 por lo que las transacciones realizadas en min. 11 .... los mismos, no acaba de despejar las du-
los periodos de referencia, pueden haber Triticales das de un reajuste internacional de los
sido realizadas a unas cotizaciones que FRUTOS SECOS Euros/Tm mercados exportadores y por ejemplo el
no se correspondan con las aqui refle- ALMENDRAS .206,00 petréleo sigue cotizando a la baja como
Naranja Navel... -0, jadas. La informacion contenida en este Comln 14 mm...... 8.400,00 Avena .5/0 indicador y reflejo de una posible desace-
Nispero ......... 6,00-4,00 documento es de caracter exclusivamente Largueta 12/13 mm.. 7.050,00 Maiz.. ) leracion. Si comentamos que el tono de
Pera Blanquilla informativo, y de ningtin modo posee ca- Largueta 13/14 MM ...ovveienniiens 8.050,00 muchos paises ha sido conciliador, no es
racter oficial, por lo que la Consejeria de Marcona 14/16 MM...coevveersnrrees 13.000,00 el caso del gigante chino que ha acusa-
Agua, Agricultura, Ganaderia, Pesca, Me- Marcona 16 mm. ......ccoeeeevveveennne 13.700,00 do a EEUU de chantajista y que luchara
dio Ambiente y Emergencias no se hace AVELLANA en esta guerra hasta el final puesto que
HORTALIZAS Euros/kg responsable de cualquier uso que se le Negreta ahora no tiene nada que perder, debido
Alcachofa...vveeeeeerecsserrecsssees 1,25-1,70 pretenda dar, mas alla del indicado. en grano 11.000,00 a que los aranceles que ya le aplican del
Lechugas........ccc.... .....0,80 . PINON 54% practicamente paraliza sus exporta-
Cebollas Grano de Oro Lonja de Albacete QSN oo e 44.000,00 Proxima sesién 22 de abril de 2025. ciones por lo tanto poco le importa que
Coliflor Informacion de los precios indicativos de los [0 1LV R 43.500,00 Precios de la Mesa de Almendras de la haya otra subida del 50% adicional. En
Esparragos......... .8,00-5,50 cereales en origen, del dia 10 de abril de LEGUMBRES Euros/Tm Lonja de Contratacion de productos agra- el plano agronémico en nuestro pais
Judias Verde Perona... .5,50-4,00 2025. Informacion de EFEAGRO. GUISANTE rios, del 1 de abril de 2025. Precios orien- los cereales de invierno se encuentran
Patatas Calidad........orrveeernmrrrernsnnnees 0,55 CEREALES Euros/Tm FOITAJEIO vvvvvvarerersssrssessssssssesssssennseees SIC tativos origen Cordoba, agricultor. en buenas condiciones, si bien es pron-
ALFALFA Forrajero ALMENDRAS Euros/Tm to para hacer estimaciones, puesto que
Alfalfa IMPOTACION. ..vooreverrrreerrserneeesaans SIC Floracién Tardia Monovarietal ................ S/I0 dependen todavia en gran medida de la
Rama campo 1% ... SIC ACEITE SOlEEAL e S/I0 climatologia del mes de mayo. El maiz
Rama campo 2°......covvrvveeersnrnneennnns SIC Palmiste por su parte continda estable y la poca
., . AVENA IMPOItACION. ..cveo i 194,00 Guara..... superficie que queda por cosechar en
Reglon de Murcia Avena Crudo Antofieta la provincia de Ledn se estd recogiendo
Consejeria de Agua, Agricultura, Gana- de Palma....ocoveeriiae, 1.143,00 Constanti ........... estos dias. Se puede consultar més in-
derfa, Pesca y Medio Ambiente. Direccion . , Comuna Tradicional.... formacion en nuestra pagina web www.
General de Industria Alimentaria y Coo- Forraje AVENa .......ccourvveeniiinnsiiisnnienns SIC Lonja de cordOba ECOlOGICa. vvvrnrrrerrii i lonjadeleon.es.
perativismo Agrario. Periodo del 31 de CEBADA NACIONAL Precios de la Mesa de Citricos, del 8 de Proxima sesion el 22 de abril de 2025. . .
marzo al 6 de abril de 2025. Cebada abril de 2025. Precios orientativos origen . ; Lonja de SEgOVla
CiTRICOS Euros/Kg Pienso —62 kg/hl Cérdoba, agricultor. LOrIja de Ledn Precios semanales de cereales, fijados en
LimOn Verna.......ooovconerivrssnieins 0,50-0,60 Pienso +62 kg/hl CiTRICOS Euros/Tm Informacién de precios agrarios orienta- la Lonja de Segovia del dia 10 de abril
Otras Mandarinas ..........eweeeeeeen: 0,60-0,80 CENTENO Naranja Salustiana Calidad 1........cccc.... S/I0 tivos, en almacén, del dia 9 de abril de de 2024. Informacion facilitada por EFEA-
Naranja Industria ..........cooovveeens 0,20-0,22 CONENO e 192,00 Naranja Lane Late Calidad 1°..... 0,27-0,32 2025, fijado en la Lonja Agropecuaria de GRO.
Navel POWell........crrrreeererneneeens 0,40-0,50 GIRASOL Lane Late Calidad 2......ovvccrssrvrvvernnnne S/I0 Ledn. Frutos Secos Euros/Kg
Naranja Valencia Late............c..... 0,35-0,55 Pipa Naranja Navel Powell, Barfield CEREALES Euros/Tm ALFAFA
HORTALIZAS Euros/Kg Alto OlEICO ..vvvevrrrrrees y Chisslet Calidad 1 Trigo Alfafa
0,30-0,55 Pipa de Girasol Naranja Valencia Delta Calidad 1 0,38-0,40 Pienso Empacada. ..., 155,00
Alcachofa Gorda.... 0,30-1,15 MAIZ NACIONAL Naranja Valencia Midknight y AVENA
Pequefia 0,90-1,45 Maiz sobre Barberina calidad 1......ooeevvvcerreie S/0 AVENG. oo 181,00
Industria.... .0,25-1,15 BT o T 231,00 Naranja Industria Grupo Navel...............5/0 .174,00 CEBADA NACIONAL
Apio Verde ... .0,26-0,33 PAJA Industria Grupo Blanca........... 0,28-0,23 181,00 Cebada
Berenjena.. .0,51-0,63 Paja EMPacada .......oovvvveeersnmreeessssenneens SIC Nota: Los precios son orientativos, en arbol, CENTENO
Broculi 0,16-0,56 TRIGO NACIONAL origen Cordoba. Sin IVA incluido. Para la PATATAS Euros/Tm CONLENO e 173,00
Industria 0,16-0,54 Trigo naranja de industria los precios son sobre i
Calabacin 0,32-0,77 Duro Proté=13% camion.
Coliflor 0,50-0,97 Duro Proté=12% Mercado con actividad. Se deja de cotizar Kennecec GIRASOL
Cilantro..... ...0,13 Extensible Chamorro........ccvvevevnnene SIC la Salustiana Calidad 1y las Navel Powe- Red Pontiac (11| OO S/IC
Col Lisa...... .0,80-1,00 FOIaJero. ....vveeren. 218,00 II, Barfield y Chisslet calidad 1 por falta Red Scarlett.... PAJA
Col Rizada. .0,80-0,94 Gran Fuerza w 300. ....278,00 de operaciones. Repeticion de las cotiza- Paja
Espinaca 0,90-1,39 Media Fuerza w—300..........ccoooees 262,00 ciones de Lane Late calidad 1y Valencia FORRAJES EMPacada.......ooovvreveesserreersnnneeens 46,00
Escarola 0,23-0,30 Panificable Delta calidad 1y se espera cotizar en las Alfafa Paguete RaMa .........cooovvennriiens SIC TRIGO
Guisante Negret .0,88-5,65 Triticales proximas semanas las variedades Valen- Paquete Deshidratado. .SIC Trigo
Haba Michironera .. .0,16-0,30 LEGUMINOSAS cia Midknight y Barberina. Importante Paja 1 Cebada .. .SIC Nacional
Tiemna............ .0,38-1,69 Veza Grano subida de las cotizaciones de industria Veza Forraje de 1°.. .
Judia Verde Fina 1,38-5,35 Yero Grano de Grupo Blanca y Salustiana. La parte Forraje Lonja de Reus
Verde Plana 0,76-3,10 . superior de las horquillas se corresponden ALUBIAS Euros/Tm Precios semanales de frutos secos, fijados
Lechuga Baby. 0,13-0,17 Lonja de BarCEIOna con calibres altos y extras. hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del
Iceberg 0,30-0,44 Precios de los cereales, frutos secos y las La préxima sesion se celebrara el martes dia 31 de marzo de 2025. Informacion
Romana.... .0,20-0,34 legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia 15 de abril de 2025. facilitada por EFEAGRO.
Pepino Espafil.. .0,51-0,70 8 de abril 2025. Informacion facilitada por Precios de la Mesa de Cereales de la Lon- Frutos Secos Euros/Kg
Pimiento California Amarillo........ 2,20-2,64 EFEAGRO. ja de Contratacion de productos agrarios, ALMENDRA
California ROjo cvvveevvvreeerrnnnes 1,73-2,68 CEREALES Euros/Tm del 8 de abril de 2024. Precios orientati- GUAIM oo 4,75
California Verde.........ccouevneeae 0,63-1,70 ALFALFA vos origen Cérdoba, agricultor. Comuna
Industria Verde... .0,05-0,30 Harina de Alfalfa ......ooovvvvecissnrrveeennns 155,00 CEREALES Euros/Tm Planchada.. .SIC Ecoldgica
[taliano...... .1,69-2,03 CEBADA TRIGO DURO Plancheta ... S/IC Pelona.....
Lamuyo Rojo. .1,03-2,72 Importacion GIRASOL Euros/Tm Belona....
Lamuyo Verde ... 1,20-1,61 Nacional P.E. (62-64) (11X TN S/0 Constanti
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 14, del 31 de marzo al 6 de abril de 2025, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Lamb Hass 1,90-2,00 Valencia Col China 0,35-0,70 Castellon Dulce Italia 1,20-1,22 Alicante
(Kg/arbol, cotizacion mas frecuente) Nispero Algar 2,80 Alicante Lombarda 0,35-0,40 Castellon Tomate Acostillado 0,84-1,42 Alicante
OTRAS MANDARINAS E HIBRIDOS HORTALIZAS Euros/Kg Zona Brocoli 0,50-0,90 Alicante Redondo Liso 1,06-1,53 Castellon
O 1,09-1,45 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Brdcoli Industria 0,20-0,25 Alicante Daniela 0,77-1,08 Alicante
Ori 1,15-1,55 L. Valendia Acelga 0,43-0,69 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,26-0,38 Alicante Raff 1,27 Castellon
NARANJAS NAVAL Ajo Repollo Hoja Lisa 0,20-0,22 Castellén Zanahoria 0,28 Alicante
Navel Lane Late 0,38-0,50 Castellon Tierno 1,76-2,20 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,29-0,39 Valencia FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Navel Lane Late 0,25-0,40 L. Valendia Apio Verde 0,46-0,61 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,25-0,47 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Navel Powell 0,38-0,50 Alicante Alcachofa Coliflor Blanca 0,32-0,86 Alicante cién mds frecuente)
Navel Powell 0,38-0,45 Castellon Consumo Fresco 0,50-1,51 Alicante Blanca 0,55-0,85 Castelldn ALMENDRAS
Navel Powell 0,25-0,40 Valencia Consumo Fresco 0,90-1,53 Castellon Blanca 0,87-0,98 Valencia Comuna 4,36-4,46 Alicante
Navel Powell 0,35-0,50 L. Valencia Consumo Fresco 0,62-1,10 Valencia Escarola Hoja Rizada 0,25-0,43 Castellon Comuna 4,45-4,85 Castellon
NARANJAS BLANCAS Industria Corazones 0,50-1,07 Alicante Hoja Rizada 0,56 Valencia Largueta 4,61-4,71 Alicante
Valencia Late 0,39 Alicante Industria Corazones 0,50-0,75 Castellon Espinaca 0,87 Alicante Marcona 5,21-5,31 Alicante
Valencia Late 0,35-043 Castellon Industria Perolas 0,20-0,25 Alicante Haba Muchamiel 1,06-1,27 Castellén Marcona 5,45-5,65 Castellon
Valencia Late 0,28-0,40 Valencia Berenjena Rayada 0,52-0,60 Alicante Valenciana 0,73-1,51 Alicante Plantea 4,36-4,46 Alicante
Valendia Late 0,30-0,44 L. Valendia Boniato Rojo 0,52-0,86 Alicante Lechuga Romana 0,27-0,45 Castellon INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Valencia Midknight 0,38-0,45 Castellon Blanco 0,90-1,03 Alicante Romana 0,26-0,35 Valencia (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente)
Valencia Midknight 0,32-0,50 Valencia Calabacin 0,52-0,69 Castellon Trocadero 0,31-0,85 Castellon ARROZ
Valencia Midknight 0,40-055 L. Valencia Calabaza Tipo Cacahuete 0,35-0,43 Alicante Little Gem 0,27-0,48 Alicante Cascara Redondo 0,60 Valencia
LIMON Redonda 1,49 Castellon Iceberg 0,42-0,60 Alicante ACEITE
Limon Verna 0,50-0,65 Alicante Cebolla Maravilla 0,25-0,55 Castellén Oliva Lampante >2° 2,60-3,10 Castellén
FRUTAS Euros/Kg Zona Tierna 0,68-0,85 Alicante Patata Blanca 0,56-0,73 Alicante Oliva Virgen 0,8°-2° 3,30-3,40 Castellon
(Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Tierna 0,68 Castellon Pepino Blanco 0,77-1,03 Alicante Oliva Virgen Extra 3,60-3,80 Castellon
Aguacate Tierna 0,53-0,88 Valencia Pimiento Lamuyo Verde 1,08-1,34 Alicante Garrafa Entera 0,45-0,50 Castellon
Va0 oo 4,65 GIUPO 3. SI0 recepcion de semilla y con la prevision favorecidos por las precipitaciones caidas Paja 1°+ p grande.....cocccoveevveinnnriennnn. 60,00
LaUranNe ..o 4,65 GIUPO Ao sssssesssssssesssenseens S/I0 de comenzar la siembra a mediados de durante todo el mes de marzo y la ausen- AVENA €N RAMA ...vveververrrcrsserseeessanes SIC
COMUN Lo 4,50 Triticale marzo. cia de heladas importantes. Nota: Bajadas en cebadas y trigos. Repi-
Largueta ... 4,75 Nacional CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg FRUTOS SECOS Euro / Kilo ten las cotizaciones del maiz. Tendencia
MarCoNA . ..cvuiiiieieiieinisieis 5,35 Importacion... Champifién ALMENDRAS a minimas bajadas en cultivos forrajeros.
PINON Avena Granel pie cortado ........crmmmrreerne. 2,95 Comdn......... Préxima cotizacion 24 de abril de 2025.
AlAaMeda.....ooovien 44,00 Importacion... Bandeja pie cortado. 3,60 Largueta... . .
CaStilla oo 44,00 Nacional Industria 1 RaIZ.....ooocovssvmsssssos 1,06 Marcona L0nja de Valencia
AVELLANA Euros/Libra Cebada, Industria 2 Pie cortado........c.oo........ 1,03 Floracion Informacion de la Mesa de precios de Citri-
SaN GIOVANNI .o 1,90 Igual y mas de 64 219,00 Seta Tardia cos del Consulado de la Lonja de Valencia,
Negreta DOP....... 2,65 Menos de 64.................. .214,00 Ostra Granel.... 3,50 Ecoldgica de la sesion del dia 7 de abril de 2024 Cam-
Negreta +12mm..... .2,63 Importacion Origen Puerto........... 218,00 Ostra Bandeja. 4,25 Subida generalizada en los precios de las pafia 2024-2025.
Corriente +12MM ..o 2,25 Maiz Shii-Take granel........cooccooriinnnienn. 5,00 almendras, bajo una coyuntura de escasa GRUPO NARANJAS Euros/Kg
Tonda +12M..ccvrrrre s 2,18 Importacion origen Puerto............ 240,00 Se mantiene la estabilidad en los precios de operatividad comercial, y muchas dudas SUBGRUPO NAVEL
Negreta - 12mm .....oonnnnienininns 1,92 NacioNal. ... SI0 champifiones y setas gracias a una deman- por el impacto sobre los precios de la Sin existencias
Corriente - 12MM ..., 1,86 Habas da sostenida y equilibrada con respecto a la entrada en vigor de los aranceles esta- Sin existencias
Tonda -12mmM ..o, 1,84 Nacional produccion obtenida en las explotaciones. dounidenses. Mientras tanto en campo, y | Navel Lane Late .......ccoovvvvnnriennne. 0,25-0,40
. Importacion HORTALIZAS Euros/Kg después de un mes de marzo muy lluvioso Navel Powell,
Lonja de Salamanca Guisantes y con algunas heladas, la idea de enfren- Barnfield y Chislett.................. 0,35-0,50
Cotizaciones de las Mesas de Cereales ool N 336,00 tarmos a una campafia de muy cortos GRUPO SANGRE
y Ganada de la Lonja Agropecuaria de IMPOMACION. ... SI0 Borraja , resultados se extiende desde las varieda- Sanguelini ... Sin existencias
Salamanca del dia 7 de abril de 202d. Girasol Lechuga Rizada... 2,55 des tradicionales a las mas modernas de GRUPO BLANCAS
Informacion facilitada por la Diputacion Alto oleico +80% .. .50 Cogollos.. 3,00 floracion tardia. Salustiana....... ..Sin existencias
de Salamanca. Convencional...... .50 Apio... .SIC ACEITUNA DE ALMAZARA Euro / Kilo Barberina y Mid-night. ....0,40-0,55
CEREALES Euros/Tm La produccion de aceituna en La Rioja en Valencia Late yV Delta................ 0,30-0,44
Trigo NOTA: Toda la informacion de precios de Repollo la campafa 2024-2025 ha ascendido a GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
Blando .....eveeiiii e, 221,00 esta Lonja es propiedad de la misma. Coles de Bruselas las 18.942 t, casi un 25% superior a la GRUPO SATSUMAS
Cebada Proxima sesion el 29 de abril de 2025. Coliflor ... cosecha de la campafia pasada, y con un Okitsu Sin existencias
.. Broculi..... rendimiento graso medio del 17%. Este Sin existencias
La RlO]a Romanescu. 11,50 valor es inferior al de otros afios como GRUPO CLEMENTINAS
Centeno .. Observatorio de precios agrarios, del 31 AlcAchOfa .o 2,70 consecuencia de un mayor grado de hu- Clemenrubiy Orogrés............ Sin existencias
Tricale de marzo al 6 de abril de 2025, facilitados Esparrago Fresco IGP Navarra.............. 4,50 medad en el fruto, principalmente en las OrUNUIES .ooovoeeccessssereeeeaaes Sin existencias
Maiz, (14°) oo 236,00 por Gobierno de La Rioja (Consejeria de Zanahoria industria..........c...ccosmreeeens 11,50 primeras partidas cosechadas. El 20% de Sin existencias
LEGUMINOSAS Euros/Tm Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural). Las continuas lluvias y las temperatu- esta produccion queda amparada bajo la ..Sin existencias
Guisantes CEREALES Euro / Kilo ras mas bajas de lo habitual para estas DOP Aceite de La Rioja, todo aceite virgen Clemenules y Orogrande.......Sin existencias
Garbanzo Trigo Media Fuerza fechas han limitado el desarrollo de los extra. Los precios de esta campafia han Hernanding .......vveeeesnsrecerens Sin existencias
Pedrosillano ........cccvveeeveeeeernians 550,00 Trigo Pienso cultivos horticolas, permitiendo mante- oscilado entre 0,55y 0,65€ para la acei- GRUPO HIBRIDOS
Lenteja Cebada Malta ner una situacion de equilibrio entre la tuna convencional, y entre 0,95 y 1,05€ Clemenvilla Sin existencias
AMMUAG. v 2.000,00 demanda actual y la oferta de producto. para la aceituna de produccion ecoldgica. Sin existencias
OLEAGINOSAS Euros/Tm La tendencia durante la semana ha sido . Sin existencias
Girasol (9-2-44) .....ooovvvverviinnriiisniiin, SIC de bajada generalizada de precio en casi Lonja de TOIEdO ..Sin existencias
Girasol Los mercados cerealistas navegan estas todas las hortalizas. Como novedad, esta Informacion de la Mesa de Cereales re- ..Sin existencias

FORRAJES
Forraje Extra

semanas en un mar de dudas y volati-
lidad. La imposicion de aranceles a las
importaciones estadounidenses ha traido
como consecuencia el descenso de los

semana aparece en la tablilla el precio
del esparrago cuya recoleccion se ha re-
trasado frenada por el enfriamiento de la
tierra y cuya produccion se destina princi-

ferida al dia 10 de abril de 2024. Precios
orientativos en origen agricultor sobre
camién. Condiciones de calidad OCM.
Cereales-FEGA (Campafia 2024-2025).

............ 1,15-1,55
Nota: Compras y recoleccion a buen ritmo.
La proxima publicacion del boletin de coti-
zaciones serd el lunes, 7 de abril de 2025.

Forraje de Primera precios en sus lonjas, de la soja, el trigo, palmente a la industria. CEREALES Euros/Tm Informacion de los precios agrarios de la se-
Alfafa y el maiz. En Europa, las dudas sobre la FRUTAS Euros/Kg MAIZ sion celebrada en el Consulado de la Lonja
Empacada. ..., S/IC creacion y consolidacion de nuevas redes GRUPO PERA Maiz Secadero .......ocoeveeeeeeverrenenn. 249,00 de Valencia, del 3 de abril de 2024.
Veza (Henificada) .ovveeeeeoseeeeerssssrreeesnnnnes SIC comerciales afecta negativamente a la Limonera CEBADA ARROCES Euros/Tm
Paja Paquete operatividad de los mercados de ma- B0+t 0,90 Pienso +62 kg/Hl.....oovvveinricienniinnns 205,00 CASCARA
PEQUEN0. ..rvverrssereeessssrsresssssssseseees SIC terias primas. En nuestro pais, la oferta ErColini 50+ woovvuvreeeresnrrrerssssrneesenes 0,90 Pienso =62 KG/HI ..c.ovveceissrrveeennnns 198,00 Gleva,
Paja Paquete supera al interés comprador, y las pocas Blanquilla AVENA disponible Valendia ............cccoo..... 600,00
Grande operaciones que se cierran, con un futuro DOP.... J. Sendra,
. . imposible de predecir, son para cumplir disp. Valendia ..o 600,00
Lonja de Sevilla en un plazo inmediato. Bajo esta coyun- TRIGO Monsianell,
Informacion de los precios agrarios de la tura, en nuestro mercado local, sin perder DUIO Pr> 12 SIC disp. Valendia ... SIC
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el de vista la evolucién bajista a escala na- Pienso Fonsa,
dia 8 de abril de 2025. Origen almacén cional, los precios se prolongan estables, | Industria..........c.cccoeeveen. +72 KgHl disp. Valencia
agricultor con capacidad de carga rapida, debido fundamentalmente a la escasa GRUPO MANZANA Fuerza Guadiamar,
buen acceso y bascula. actividad comercial INAUSHTIA e 0,13 +300W +14 DI oo SIC disp. Valendia ... SIC
CEREALES Euros/Tm PATATAS Euro / Kilo Golden 70+ Fuerza Gladio y Tahibonnet,
TRIGO BLANDO PANIFICABLE Consumo Fresco Libre.......occoercveenerieens SIC Fuji 70+ =300 12,5 Pl disp. Valendia ... SIC
Industria Se mantiene la estabilidad en el sector de Panificable Pr>11, W<200.... Sirio, disp. Valendia ...........coovvveeesereeeeens SIC
Frito con Conservacion la fruta de pepita, sin apreciarse cambios Chamorro PUNEA oo SIC
Congelado rojas..... en las cotizaciones. Empezamos el mes Triticale..... Bomba,
Congelado blancas de abril y la actividad en los almacenes Centeno... disp. Valendia .....ooovovsvveienrii 1550,00
En las centrales y almacenes de patata ya no para, con la continua apertura de las Albufera, disp Valendia................... 1000,00

IMPOMACION. ... 238,00
TRIGO DURO

solo queda producto procedente de otras
comunidades auténomas, por lo que se
puede dar por terminada la comercializa-
cion de esta campafia pasada. Entretanto,
se prepara la préxima temporada, con la

camaras frigorificas y con la expectativa
de que muchos almacenistas finalicen
sus existencias a lo largo de este mes.
En el campo, los frutales de hueso y los
perales se encuentran en plena floracion,

Precios seguin rendimientos, a granel

Garbanzo BLANCO
sin limpiar ..SIC Vaporizado,
......... disp. Valendia............1.050,00-1.100,00

Gleva, Senia, Fonsa Extra,
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disp. Valendia............. 1.200,00-1.260,00
Guadiamar Extra,

disp. Valendia............. 1.300,00-1.370,00
Largo Indica,

disp. Valendia............. 1.100,00-1.200,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro,

disponible Valendia ......... 210,00-220,00
Medianos Corrientes,

disponible Valendia ......... 440,00-460,00
Medianos Gruesos,

disponible Valendia ......... 500,00-520,00
CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm
Maiz Importacion,

disp. Puerto Valendia ...........ooee.... 243,00
Maiz Nacional,

destino Valendia.............coeevvvverrvennne. S/I0
Cebada

Nacional, dest. Val.............ccc........ 218,00

IMPOMACION. .coveverererri s SIC
Avena Rubia,

dest. Navarra

Blanca, dest. Valencia..
Guisantes Importacion,

dest. Valencia
Veza Importacion ...
Semilla Algodén,

destino Valendia............... 420,00-425,00
Trigo Pienso Nacional,

Trigo importacién
Precios por tonelada a granel.
TURTOS Y HARINAS

Euros/Tm

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos 31 de marzo al 6 de abril de 2025.

CEREALES

M De invierno: En Almeria, las parcelas de cereales més adelantadas se encuentran
en comarcas como el Bajo Almanzora alcanzando el espigado, las méas retrasadas estan
en la comarca de Los Vélez. En Cadiz, los trigos en la comarca Campifia de Cadiz se
encuentran en fase de espigado, los mas tardios en la zona de la sierra, con fase de enca-
fiado. Las parcelas estdn muy completas, comenzando a amarillear, no habiendo podido
tratar con fungicidas y tampoco aplicar herbicidas debido a los dos meses de lluvias casi
contindas. En Cordoba, en las comarcas Campifia Baja, Las Colonias y Campiiia Alta,
se observan un buen nimero de parcelas espigando o iniciando el espigado. Las mas tar-
dias estan finalizando el encafiado o en estado fenoldgico de hoja bandera. Variedades de
trigo duro como Amilcar, o de blandos como Arthur Nick son las més empleadas. La
cebada acusa de forma importante la proliferacion de enfermedades fungicas con una se-
gunda aplicacion de fungicida en algunas fincas en las que se ha podido entrar. En Huelva,
los cereales se muestran afectados tanto por el exceso de humedad en los terrenos como
por lo continuado de esta situacion. El resultado es la afeccion de los cultivos y problemas
fingicos generalizados desde sus primeros estadios. El terreno se muestra ain muy blando
para entrar con maquinaria a aplicar fitosanitarios. Se precisa retomar las faenas de abo-
nado de cobertera en los terrenos por su pérdida provocada en por arrastres y lavado. En
Sevilla, el estado fenoldgico dominante en la mayor parte de la superficie de cereal es el
de encafiado e hinchamiento de la hoja bandera, las mas adelantadas se encuentran en
espigado, floracion y llenando los granos.

LEGUMINOSAS

En Cordoba, los guisantes se encuentran en fase de formacion de la vaina y engorde
de frutos, hay también parcelas en floracion. Las habas se encuentran con la vaina for-
mada y comenzando el engorde del fruto, aunque las mas tardias, se encuentran en fase
de crecimiento longitudinal del tallo y floracién. Los garbanzos se encuentran en fase
de nascencia y desarrollo de las primeras hojitas muy afectados por la climatologia. En
Huelva, se ha sembrado solo el 50% de la superficie del garbanzo, siendo tarde para
muchas parcelas. Hay zonas sin emerger y otras con una altura de 4-8 cm de media. Hay
muchas plantas perdidas por ataques de hongos. En la zona del Condado y la Campifa
predomina el tipo Blanco Lechoso. En Sevilla, se pueden ver en las comarcas del Alja-
rafe y Marismas, parcelas de garbanzos en estado fenoldgico de desarrollo de hojitas.
La meteorologia no le es demasiado favorable ya que se trata de un cultivo que no quiere
demasiada humedad. Los guisantes se encuentran en estado fenolégico de engorde de
frutos con las vainas ya fuera.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO

Soja 47% baja proteina,
disponible Valencia
Cascarilla de Soja,

disponible Tarragona............oeeeee.. 359,00
Cascarilla de Avena,
disponible Valendia ...........ccouuweeees 195,00

Alfalfa deshidratada, D. Pellets,
14%-15% prot.,

En Cadiz, se prevee que el exceso de precipitaciones y humedad en las fincas, provoquen
dafios en un 25% de la superficie de patata en zonas como Costa Noroeste. Habra
parcelas que se aren. En Malaga, las siembras de la patata de media estacion llevan
un mes de retraso debido a las lluvias. Variedades como Lucinda se dan en la zona de
Antequera. Como abonado de fondo se emplea triple quince con dosis de unos 400 kg/
ha. En Sevilla, la patata temprana presenta una fenologia de crecimiento de brotes y
desarrollo de las partes vegetales cosechables en las parcelas més adelantadas. El agua
percola y se va eliminando el exceso de humedad debido a las lluvias, no obstante en
algunas parcelas se manifiestan sintomas de enfermedades criptogamicas.

Aragon/Lérida................ 165,00-185,00
14%-15% Balas., CULTIVOS INDUSTRIALES
Aragén/Lérida................ 197,00-222,00 El tomate de industria lleva un retraso importante este afio y las parcelas destinadas

Harina de Girasol Integral (28%),

disponible Tarragona....... 280,00-282,00

disponible Andaludia....... 240,00-242,00
Harina de Girasol

Alta Proteina (34-36%),

disponible Tarragona....... 278,00-290,00
Palmiste,

disp. Valendia ..........ccooeo.. 211,00-213,00
Harina de Colza, dest. Valendia......... 280,00
Gluten Feed,

disp. Valendia .....veeeeeereeeeissseneens 210,00
Bagazo de Maiz,
disp. Valendia .....veeeeeereeeerssneneens 255,00

Pulpa seca remolacha granulada,

Import., disp. Tarragona... 223,00-225,00
Pulpa Seca

de Naranja...
Salvado de Trigo

Cuartas,

destino Valendia..........coocveevennee. 190,00

Hojas,

destino Valendia.......coooccveevverianiiennne. SIC

Tercerillas,

destino Valencia
Precios por tonelada a granel.
GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm
Variedad Matalafera y similares (origen)
ENTERA
70N Valenia......vcceeveeenseerrssssseesssnns
Zona Alicante...
Zona Castellén.
ZonaTarragona...
Zona Murdia.
Zona Ibiza..... .
Z0na Mallora....ovvcevvveeerrrssssesssssnnnas
Precios tonelada a granel s/rendimientos
Troceada Integral,

e

disp. orig. . ....265,00-285,00
Troceada sin Harina

disponible origen............. 295,00-345,00
Troceado Fino,

disp. origen ..o, 265,00-295,00
Garrofin,

disp. origen ............... 2.900,00-3.050,00
LEGUMBRES Euros/Tm
Disponible origen
ALUBIAS
Redonda

[ e SIC
Pintas

GIANDEIMY covvvvrveerssserreessneees 2.200,00

Precios por tonelada, mercancia envasada.

a este cultivo se encuentran en estado de labores preparatorias. En el cultivo del girasol,
pueden verse parcelas en nascencia 'y con 4-6 hojas, pero la mayoria de ellas se encuentra
pendiente de nacer o de entrar a sembrar. En Sevilla, el cultivo del anis, puede verse en
parcelas con estado de nascencia y desarrollo de las primeras hojas. Las parcelas mas ade-
lantadas se encuentran con una altura de 4-8 cm y las mas tardias, en fase de nascencia.

CULTIVOS HORTICOLAS AL AIRE LIBRE

En el levante Almeriense, en las plantaciones de sandias localizadas en las zonas mas
célidas, que han sido protegidas con tunelillo de plastico, se observan las mas tempranas
con un gran desarrollo vegetativo, habiéndose procedido a la apertura de los plasticos. En
Cadiz, se han inundado muchas parcelas en las comarcas Campiiia de Cadiz y Costa
Noroeste. En un 10% de las fincas, las zanahorias se encuentran preparadas para picar-
se, se han perdido. También, un 3% de la superficie de rabanos en la zona de Sanlticar
de Barrameda debido a problemas de encharcamientos y enfermedades. En Cérdoba, el
estado fenolégico de las lechugas oscila entre BBCH 10-19 (Desarrollo de hojas) y BBCH
40-49 (Desarrollo de las partes vegetales cosechables). En la zona de Puente Genil se
observan algunas parcelas en recoleccion y en la zona de Cabra presentan unos 4-8 cm
de altura. El tipo Romana se ha plantado a finales de enero y el mes de febrero. El cultivo
lleva un retraso de dos semanas debido a las lluvias continuadas. En Granada, en la
comarca de La Vega y algunas zonas de Alhama, los esparragos se encuentran en
recoleccion. La variedad predominante es la F-1 Grande. La campafia se esta desarrollando
con mermas debido a la climatologia, sobre todo en el mes de marzo. Los ajos en esta
misma comarca, se encuentran en engorde del bulbo con problemas de hongos debido a
la elevada humedad. En la zona de Zafarraya se estan recolectando coliflores y coles,
en otras zonas, se encuentran en fase de crecimiento vegetativo. Estan comenzando las
plantaciones de lechugas, las més avanzadas tienen algunas hojas, tanto en el caso de
la variedad Romana como Iceberg. En Jaén, el estado fenoldgico de los ajos oscila
entre BBCH 10-19 (Desarrollo de hojas) y BBCH 40-49 (Desarrollo de las partes vegetales
cosechables). En zonas de la Campina Norte, los ajos se encuentran con buen desarrollo,
30-40 cm de tallo y engorde del bulbo. Se estan aplicando algunos herbicidas. Como
abonado de cobertera se ha aplicado hace una semana nitrégeno 21% o 26%, con dosis
de 250-300 kg/ha. En Mélaga, las cebollas tempranas se encuentran en fase de engorde
del bulbo. Se estan aplicando tratamientos contra el mildiu. Presenta una altura de unos
30-40 cm con buen desarrollo. Han caido 350 I/m2 de agua en marzo, de forma espaciada.
En Sevilla, arranca con retraso la plantacion de melones y sandias tempranos ya que no
se ha podido entrar a plantar hasta el momento.

CULTIVOS HORTICOLAS PROTEGIDOS

En Almeria, en los invernaderos del Poniente Almeriense, las plantaciones de pimien-
tos mas tardias estan terminando las Gltimas recolecciones, continGan arrancando los
restos de cultivo y solamente quedan invernaderos con pimientos como Unico cultivo. En
los invernaderos de tomates contintian las recolecciones de las plantaciones de primave-
ra. En las plantaciones de berenjena de ciclo largo continta la recoleccién o finalizando,
y las plantaciones nuevas, empezaran pronto a producir. Las plantaciones de primavera
de pepino corto y largo estan en plena produccion, la cosecha de otofio esté practica-
mente finalizada. En los calabacines, algunas plantaciones estan en plena recoleccion o
incluso en fin de cultivo, aunque también hay plantaciones en fase de crecimiento e inicio
de recoleccion. Las plantaciones de melén més temprana han comenzado la recoleccion,
pero en general continian en todas las fases, invernaderos recién plantados, en formacion
de mata, en floracion, engordando y madurando. En los invernaderos de sandia se van
retirando las colmenas, en las plantaciones més tardias se mantienen adn para la polini-
zacion. En la zona del Campo de Nijar quedan los Ultimos invernaderos con tomate
cherry de ciclo largo, y se da la circunstancia de que en esta semana se han plantado los
Gltimos de ciclo de primavera (también tipo cherry). Hay fincas de calabacines en todas
las situaciones posibles: acabando la recoleccion, en pleno desarrollo, recién puestos. Ha
habido una pequefia pérdida de cuaje por las lluvias, que va mejorando esta semana. Se
inicié ayer el corte de sandia en la zona de Nijar, en invernaderos en los que se cuajé
en febrero, antes de las lluvias. Esas fechas tuvieron un cuaje normal. Pero en una o dos

semanas bajara la produccién por la disminucion del cuaje desde que entraron las lluvias.
En Cadiz, en la comarca Costa Noroeste se observan invernaderos con los calabacines
en produccion y otros en fase de floracion-cuaje. Se observan dafios por botritis debido a
la climatologia. Los melones Galia estan comenzando a recolectarse. Los rendimientos
estan siendo medio-bajos, algo afectados por mermas debidas a enfermedades fangicas y
problemas de cuajado. Los pimientos Italianos estan en produccién con problemas de
mildiu, afectando a los frutos con mucho destrio. En la zona de Chipiona hay mas inver-
naderos afectados. En Granada, en la comarca de La Costa se observan invernaderos de
tomate Cherry, Cherry rama y Cherry pera. Estas semanas con el tiempo nublado,
las lluvias y la humedad se estan produciendo mermas en un 20-30%. Los tomates es-
tan dafiados con problemas flngicos. La produccion se ha ralentizado. La produccién de
judias verdes va en aumento tanto en los tipos redondas como planas. En general el
cultivo bajo plastico lleva cierto retraso debido a la climatologia. En Huelva, la campafa de
la fresa, contintia en todas las comarcas y con todo tipo de variedades. En la actualidad,
la produccién esté siendo en la zona costa con una cantidad de 360 gramos/planta. Los
rendimientos siguen siendo bajos debido a la climatologia adversa que retrasa mucho la
produccion. La situacion en los campos sigue una semana mas con niveles de humedad
ambiental muy elevados que favorecen la aparicion de enfermedades flngicas. Algunas de
las variedades que se estan recogiendo en estos momentos son la Rociera, Marimbella,
Ispire, Renewal, Victory, Renewal, Sayra y Red Samantha. En los invernaderos de
frambuesas, se recogen frutos de variedades remontantes. La postura de invierno esta
finalizada. La de otofio esta rebotando como sequnda cosecha en la primavera. La de
primavera es adn incipiente. El tren de borrascas ha producido dafios en este cultivo. La
polinizacién estd siendo baja e insuficiente. En las plantaciones de arandanos, se recoge
una produccion actual de el 30%. Variedades como la Star y Snowchase son las mas em-
pleadas. En Malaga, en la comarca Vélez-Malaga se estan recolectando tomates de los
tipos Daniela, lisos y pera. Muchos de los frutos estan dafiados y son de segunda cate-
gorfa debido a las malas condiciones climaticas. Comienzan a sacar berenjenas con poca
produccion y precios bajos. Los calabacines también estan bajos de cotizacion a pesar de
producciones algo tocadas y pocos kilos. Los pimientos han ralentizado su crecimiento.

FRUTALES DE HUESO

En Granada, los cerezos estan comenzando el desarrollo de los botones florales en las
zonas mas bajas; en las zonas mas altas, con altitudes de 1.000-1.600 metros, se encuen-
tran en estado fenolégico de yema de invierno. En esas alturas el terreno es muy quebrado.
Hasta el momento se prevé una buena campafia siempre y cuando no haya heladas en
las proximas semanas. En Jaén, los cerezos presentan una fenologia de floracion en las
zonas mas adelantadas y con movimiento de yemas en las mas tardias. El tiempo, frio y
lluvioso, le ha venido bien al cultivo y al terreno. Variedades como Burlat y Garrafal son
de las mas empleadas. En marzo se han podado con quema de lefia principalmente, ya que
la orografia es quebrada. En Sevilla, la cosecha temprana de melocoton y nectarina
sigue su curso aunque viene retrasada este afio entre diez y quince dias por las bajas tem-
peraturas durante enero y marzo. Se han producido dafios puntuales por granizo en alguna
parcela. Las lluvias de marzo también han perjudicado la polinizacién en algunas parcelas
de ciruelos y se aprecian mermas en el cuaje.

FRUTOS SECOS

En Almeria, en la comarca del Bajo Andarax-Campo de tabernas, los brotes terminales
de los almendros alcanzan un 30% de la longitud varietal final; en las variedades tem-
pranas el fruto joven ha alcanzado su tamafio final o alrededor del 90% del mismo. En
variedades tardias, el fruto cuajado contintia su desarrollo, observandose caida de algunos
frutos pequefos. En los Vélez, en las plantaciones de almendros, con las lluvias de estas
semanas, los terrenos de cultivo se encuentran muy mojados, pero ya se estan realizando
los primeros tratamientos fitosanitarios (fungicidas). Se estan observando bastantes per-
didas por caida de floracion y pérdida en el cuajado, debido principalmente a la Monilia.
Las pérdidas en algunas zonas son muy fuertes (zona de Vélez Rubio), mas que en las
consideradas tempranas. Hay que esperar alguna semana mas para ver la evolucion de
todas las variedades. No se aprecian dafios por escorrentias en terrenos de cultivo y cami-
nos. En Granada, en la comarca de La Vega, municipio de Giiejar Sierra, se observan
almendros en floracion en las zonas mas altas, y en caida de pétalos-cuaje, en las zonas
mas bajas. Presentan retraso debido a las lluvias y bajada de temperaturas. En la zona
mas suroriental, se observan diversas plantaciones de castafos que se encuentran con la
fenologia de yema de invierno. En las proximidades del rio Maitena se plantan variedades
autéctonas de la zona en un 80% de la superficie, siendo un 10% de la variedad Pilonga y
el resto, de otras variedades. En la comarca de La Vega, zona oeste, se observan nogales
que se encuentran en yema de invierno o en movimiento de yemas para algunas parce-
las. Predominan variedades autdctonas en un 60% de la arboleda. Se le estan aplicando
enmiendas organicas. En Jaén, las plantaciones de pistachos se encuentran en parada
vegetativa en zonas como Campifia Norte, La Loma y El Condado. No hay brotes, ni
yemas en movimiento en la zona. Vienen en su fecha habitual, sin atrasos ni adelantos.
Cuando se pueda entrar, se realizaran aplicaciones con cobre. No se est4 abonando. En
Sevilla, las lluvias de marzo también han perjudicado la polinizacién en algunas parcelas
de almendros y se aprecian mermas en el cuaje.

FRUTOS SUBTROPICALES

En Malaga, en la comarca de Vélez-Malaga se observan parcelas de aguacates en flora-
cion en su fecha habitual. Se estan dando algunas aplicaciones de abono foliar y cobre. No
hay problemas de riegos de momento gracias a que el pantano de La Vifiuela se encuentra
al 40%. Han caido sobre 500 I/m2 de agua en el afio hidroldgico hasta la fecha. En la
zona de Sayalonga, las parcelas de nisperos se encuentran madurando. Llevan cierto
retraso, le quedan quince dias. Los aforos dan buenos rendimientos con unas producciones
por pie esperadas de 20-40 kg segun zonas. La variedad Golden Nugget es de las més
empleadas por los agricultores.

CiTRICOS

En Sevilla, la subida de las temperaturas ha provocado la apertura de flores de forma
explosiva en muchas parcelas de las variedades tempranas. En las variedades més tardias
estan evolucionando los botones. La campafia de comercializacion de la naranja esta
remontando, no hay mucha fruta en los almacenes y hay demanda para este tramo de
campafia con las variedades mas tardias.

VINEDO

En Cadiz, el estado fenoldgico de las vides oscila entre D (Hoja incipiente) y B (Lloro).
Estén comenzando a salir las hojas en parcelas de Sanliicar de Barrameda y Jerez de
la Frontera. La fenologia estd algo retrasada. Las calles limpias con encharcamientos.

OLIVAR

En Coérdoba, cada vez més parcelas se encuentran comenzando el movimiento de yemas
con algo de adelanto respecto a otros afios. Las més adelantadas se encuentran en fase de
formacion de inflorescencias. Las lluvias le han venido bien al cultivo, sobre todo en secano.
Se ha observado algo de repilo pero en zonas puntuales. En Granada, en la comarca de
La Vega y comarca de Alhama se encuentran las yemas en movimiento. En zonas de
Montefrio e Iznalloz estan comenzando a hincharse las yemas. En Jaén, se estan viendo
ataques de algodoncillo en un buen nimero de hectareas. En zonas como Villacarrillo,
Villanueva del Arzobispo, Sorihuela del Guadalimar, La Puerta de Segura, Siles o
Santo Tomé, la situacion es delicada. Algunos agricultores realizaron tratamientos con
productos que solo se pueden emplear una vez por campafa. En la Sierra de Segura se
va a tratar contra esta plaga.
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El mercado francés, menos

produccion local y mas
dependencia de importaciones

Los elevados costes de produccion y distribucion asfixian a los agricultores
franceses, mientras los hogares reducen su consumo de frutas y hortalizas por el
encarecimiento sostenido de los precios

El mercado francés de frutas y
hortalizas refleja las tensiones
que atraviesa el sector agroali-
mentario europeo: caida de la
produccién nacional, incremen-
to de las importaciones, alza de
precios y un consumidor cada
vez mas exigente. Mientras las
grandes superficies concentran
la mayor parte de las ventas, las
fruterias especializadas man-
tienen su espacio gracias a la
calidad y cercania. En medio,
los agricultores enfrentan retos
econoémicos y medioambientales
que condicionan el futuro de la
produccion local.

En los ultimos diez anos, la
superficie dedicada a frutas y
hortalizas en Francia ha dismi-
nuido un 8%. Los agricultores se
enfrentan a crecientes dificulta-
des economicas —encabezadas
por los elevados costes de pro-
duccién— que les han obligado
a reducir o abandonar sus acti-
vidades. Si bien la productivi-
dad por hectarea ha mejorado,
este avance no ha sido suficiente
para compensar la reduccion
de las superficies cultivadas. A
ello se suman las limitaciones
medioambientales y sociales, que
anaden una capa extra de com-
plejidad a la actividad agricola.

En este contexto, Francia ya
s6lo cubre el 55% de sus necesi-
dades de fruta con produccion
nacional. Las importaciones han
aumentado de forma sostenida,
representando alrededor del 43%
del consumo. La balanza comer-
cial francesa en frutas y hortali-
zas frescas es claramente defici-
taria: el pais importa mas de lo
que exporta. Entre los productos
mas importados destacan frutas
como el platano, la naranja y el
meloén, cuya produccion local re-
sulta insuficiente. Por el contra-

Francia refleja las tensiones que atraviesa el sector
agroalimentario europeo: caida de la produccion
nacional, incremento de las importaciones, alza de
precios y un consumidor cada vez mas exigente

El pais vecino ya sélo cubre el 55% de sus necesidades
de fruta con produccion nacional. Las importaciones
han aumentado de forma sostenida, representando
alrededor del 43% del consumo

rio, las exportaciones francesas
se centran en patatas, manzanas
y tomates, sin lograr equilibrar
el volumen entrante.

LA CESTA DE LA COMPRA,

CADA VEZ MAS CARA
Entre 2013 y 2023, los precios de
lafruta fresca en Francia aumen-
taron un 43%, mientras que los
salarios medios solo crecieron un
22% en el mismo periodo, segin
datos del INSEE. Esta dispari-

dad impacta directamente en el
poder adquisitivo de las familias,
especialmente en los hogares de
ingresos modestos, donde con-
sumir fruta y verdura empieza a
percibirse como un lujo.
Alcanzar los 400 gramos dia-
rios recomendados por las au-
toridades sanitarias supone un
esfuerzo econémico: un hogar
francés debe gastar entre 66 y
241 euros al mes, dependiendo
de si opta por productos conven-

.

-

cionales o ecologicos. Esta dife-
rencia de precio se ve también
influida por el lugar de compra.
Los hipermercados y supermer-
cados, que dominan el mercado
con cerca del 60% de las ventas,
suelen ofrecer precios mas com-
petitivos gracias a sus economias
de escala. Sin embargo, cada vez
mas consumidores se decantan
por productos de proximidad, va-
lorando la frescura y la calidad,
aunque el coste sea mayor.

SUPERMERCADOS

Las grandes superficies —Carre-
four, Leclerc, Intermarché— si-
guen siendo el canal dominante
por razones practicas: cercania,
amplitud de horario y variedad.
Esta hegemonia se mantiene in-
cluso en un contexto de inflacion,
donde el precio es un criterio de-
terminante. Entre 2013 y 2023, los
precios de las hortalizas frescas
subieron un 73%, pero los super-
mercados han logrado contener
parte de este encarecimiento
comprando a gran escala.

15 de abril de 2025

Aunque las secciones de
productos ecolégicos y locales
ganan espacio en sus lineales,
su peso en las ventas totales
sigue siendo reducido. Aun asi,
las cadenas se han adaptado al
nuevo consumidor, incluyendo
iniciativas como Potager City
de Carrefour, que ofrece frutas
y hortalizas de calidad a precios
mas competitivos.

Estudios de mercado como el
de Propulse muestran que, a pe-
sar del creciente interés por los
circuitos cortos, la mayoria de
los franceses sigue comprando
frutas y verduras en el super-
mercado. La comodidad sigue
pesando mas que la conciencia
ambiental o la busqueda de ca-
lidad artesanal.

CONSUMO EN RETROCESO
En 2024, los hogares franceses
compraron una media de 160 kg
de frutas y hortalizas frescas, li-
geramente menos que en 2023.
Este descenso tiene una expli-
cacion directa: la subida del 16%
de los precios durante el iltimo
ano ha obligado a reducir las
cantidades adquiridas, aunque
el gasto total haya aumentado.
La inflacion y el encarecimien-
to del transporte y la energia
han alterado la dinamica del
mercado.

Ademas del impacto econo-
mico, también cambian las prio-
ridades del consumidor. Hoy, el
comprador francés busca pro-
ductos locales, de temporada,
con trazabilidad y menor huella
ambiental. Esta actitud mas se-
lectiva limita a menudo la varie-
dad y el volumen de la compra.

LAS FRUTERIAS RESISTEN
En este panorama dominado
por las grandes cadenas, las fru-
terias siguen jugando un papel
significativo. En 2024, Francia
contaba con mas de 7.400 tiendas
especializadas, una cifra que se
mantiene estable desde 2020. Es-
tas tiendas representan el 8% del
mercado y atraen a consumido-
res fieles que valoran la atencion
personalizada, la cercania y la
calidad de los productos.

Aunque venden menos volu-
men que las grandes superficies,
las fruterias resisten gracias a
la experiencia de compra que
ofrecen. Han sabido adaptarse a
un entorno competitivo, mante-
niendo su clientela mediante un
trato mas humano y una cuidada
seleccion de productos.

info@frutascardo.es - www.antoniocardo.es
FRUTAS CARDO, S.L.- C/. Honorio Maura, 10 - Tel. 962660765 - Sagunto (Espana)
EURL. BERNARD DEJEAN - St. Charles International Mag. 24 - 66031 Perpignan Cedex - Tel. 468547480

nénges
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EL PLATANO,
LA FRUTA PREFERIDA

Con mas de 700.000 toneladas
anuales, el platano es la fruta
mas consumida en Francia, re-
presentando el 18% de las ventas
por volumen. Cada francés con-
sume, de media, 11,5 kg al ano.
Aunque ligeramente por debajo
de la media europea (12,7 kg),
esta cifra confirma la presencia
del platano en la dieta cotidiana.

Su éxito se debe a su versati-
lidad, practicidad y valor nutri-
cional. Ademas, Francia cuenta
con una red de aprovisionamien-
to muy diversificada: Antillas,
Africa y América Latina, lo que
garantiza una disponibilidad
constante. Aproximadamente
el 81% del consumo procede de
importaciones, pero este abas-
tecimiento multiple protege al
mercado francés de las pertur-
baciones internacionales. De he-
cho, en los tltimos cuatro afnos,
el consumo de platano ha crecido
un 6% en volumen, a contraco-
rriente de la tendencia general
en Europa.

El platano y el tomate
son la frutay la
hortaliza preferida

de los franceses

TOMATE

Entrelas hortalizas, el tomate es
el producto estrella. En 2023, el
consumo medio fue de 22 kg por
persona, lo que refleja su impor-
tancia en la cocina francesa. Se
trata de un alimento versatil,
presente en ensaladas, salsas y
platos cocinados, lo que explica
su popularidad.

A pesar de una produccion
nacional significativa, Francia
importa cerca del 36% de los to-
mates que consume, sobre todo
desde Espana y Marruecos. La
conciencia ecolégica también
influye en las preferencias: el
consumidor valora los tomates
ecologicos o de origen local. La
diversidad varietal —redondos,
cherry, pera, corazon de buey—
también contribuye a su buena
acogida.

FRANCIA

B BALANCE DE CONSUMO 2024

Los franceses siguen vigilando el gasto
pese a la moderacion de la inflacion

A pesar de que la inflacion ha
dado un respiro en 2024, los
hogares franceses contintian
marcando de cerca sus gastos
cotidianos, segiin se desprende
del informe anual publicado
por Interfel, “Bilan de Consom-
mation 2024”. El alza de precios
vivida en 2022 y 2023 dejo hue-
1la, y aunque ahora el contexto
es algo mas benigno, persiste
la sensacion de pérdida de po-
der adquisitivo. Resultado: los
habitos de compra se han es-
tabilizado, con un foco claro en
reducir el desperdicio, adquirir
en menor cantidad y afinar las
decisiones de consumo.

Este comportamiento se ha
reflejado en un ligero retroce-
so de los volumenes de compra
de productos de gran consumo
—como los frescos en libre ser-
vicio— en comparacion con el
ano pasado. Tras la fuerte caida
registrada en 2023, la tendencia
ahora se modera. Asimismo, se
frena el llamado deslizamiento
de gama, es decir, la inclinacion
a escoger productos de menor
calidad o precio para contener
el gasto. Este movimiento, ini-
ciado en 2022, parece haber to-
cado suelo, abriendo la puerta a
una timida revalorizacion de las
cestas de la compra.

En este contexto, vuelven
timidamente los productos con
etiquetas de calidad —sellos,
logos, certificaciones—, y el
segmento ecolégico empieza a
recuperar terreno tras dos anos
de caidas. Aun asi, el consumo
de productos frescos tradicio-
nales (PFT), entre ellos frutas y
hortalizas, ha caido ligeramente
en volumen. En valor, las frutas
y hortalizas frescas registran
una leve contraccion del -1%
respecto a 2023, combinando
un descenso en los volimenes
comprados (-2%) con un enca-
recimiento medio del +1%, una
evolucién similar a la del con-
junto de los PFT.

UN ANO DE CONTRASTES
El primer trimestre de 2024 se
caracterizo por cierta estabili-
dad en las compras de frutas y
hortalizas frescas. El invierno

Se vislumbra una timida revalorlzaclon de las cestas de Ia compra / INTERFEL

La gama bio recupera
su cuota con una tasa
de penetracion superior
alade 2023

1luvioso, con intensos episodios
de lluvia, condiciono6 la disponi-
bilidad de productos de final de
temporada, como la zanahoria,
la endibia o el puerro. Marzo
trajo un soplo de dinamismo
gracias al arranque del consu-
mo de productos primaverales,
como las fresas y los esparragos,
impulsado por la cercania de la
Semana Santa.

La primavera, sin embargo,
trajo de nuevo lluvias y hela-
das tardias que lastraron tan-
to la oferta —con floraciones
afectadas y cosechas retrasa-
das— como la demanda, que se
pospuso. Durante el verano, la
meteorologia dio un giro: tras
un inicio gris, las olas de calor
de finales de julio revitalizaron
el consumo, animado ademas
por la celebracién de los Jue-
gos Olimpicos de Paris 2024. Sin
embargo, el mes de septiembre
resulto fresco y lluvioso, ale-
jandose del veranillo del ano
anterior. Esto perjudico a las
frutas de verano, pero favorecio
el arranque de la temporada de
hortalizas otonales.

En el tramo final del ano, la
campana otofio-invierno presen-
t6 una buena oferta de hortali-
zas —a diferencia del invierno
anterior, afectado por la tor-
menta Ciaran— y una deman-
da activa. No obstante, nuevos
episodios de mal tiempo, como
la tormenta Boris en Europa
Central y las lluvias intensas
asociadas a la DANA en la Co-
munidad Valenciana, impacta-
ron en productos sensibles como
los citricos y el kaki.

CONSUMO POR EDAD

El descenso en el volumen de
compras fue generalizado entre
los distintos perfiles de consumi-
dores, si bien fue menos acusado
en los mayores de 60 y 70 afos,
quienes concentran mas de la
mitad del total de adquisiciones
de frutas y hortalizas frescas.
Por el contrario, los segmentos
tradicionalmente mas alejados
del consumo de frescos —jove-
nes, personas en torno a los 40
anos y familias con bebés—mos-
traron cierta recuperacion tras
los descensos sufridos en 2022 y
2023.

ECOLOGICO AL ALZA
Aunque el consumo ecologico
sigue por debajo de los niveles
prepandemia, 2024 marca un
punto de inflexién. La gama bio
recupera ligeramente su cuota,
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con una tasa de penetracion
superior a la de 2023. Las deci-
siones de los hogares han sido
mas matizadas, menos drasticas
que en anos anteriores. Asi, el
volumen de compras ecologicas
cayo apenas un-1%, traslos des-
censos mucho mas marcados de
2022y 2023. En valor, en cambio,
el gasto aumenté un +1%, lo que
indica un mayor tamano medio
del carrito o una mejor predis-
posicion al gasto.

La ralentizacion del retroce-
so obedece tanto a la evolucién
de la oferta como a un cambio
en la actitud del consumidor.
Tras anos de ajustes y recortes,
los hogares han empezado a re-
tomar el camino del consumo
ecolégico, favorecidos por un
crecimiento en el numero de
compradores activos en esta
categoria.

DISTRIBUCION DESIGUAL
El alza del precio medio por
compra ha favorecido en 2024
a la mayoria de los canales de
distribucion. No obstante, la
caida en la frecuencia de com-
pra ha sido el factor mas de-
terminante en el descenso del
gasto global. Hipermercados y
supermercados han visto mer-
mada esa frecuencia, lo que ha
repercutido negativamente en
sus cifras.

En cambio, los establecimien-
tos de descuento y la venta en
linea generalista han salido re-
forzados. Ambas categorias han
incrementado tanto la frecuen-
cia como el volumen por acto
de compra. Entre los canales
especializados, los mercados y
fruterias tradicionales siguen
perdiendo peso, en contraste con
el auge vivido durante la crisis
sanitaria de 2020-2021. Esta pér-
dida responde a una menor fre-
cuencia de visita por parte del
consumidor.

Frente a este retroceso, otros
canales han ganado terreno:
grandes superficies especiali-
zadas en producto fresco, venta
directa en finca y tiendas ecol6-
gicas, todos ellos beneficiados
por una clientela mas afin a la
calidad y la proximidad.

MOVIMIENTO RESPONSABLE DE MERCANCIAS

Grupaje diario
internacional

ITALIA

BELGICA
FRANCIA
HOLANDA

N

www.molbo.es
+34 961643140
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Greenfog-AS
tecnologia verde
contralas
reclamaciones

GREENFOG-AS, tratamiento fumigeno “cero residuos” para frutos citricos recolectados.

GREENFOG-AS es un fumigeno altamente eficaz en tratamientos en superficie de citricos frescos. GREENFOG-AS es una
solucidn dual, con gran eficacia conservante y que se puede utilizar para el tratamiento de frutos en camarasy
contenedores. Su principio activo es un compuesto de quimica verde (aprobado para el tratamiento postcosecha de
citricos) y sustancia GRAS para la FDA americana, y fungicida de “riesgo minimo” para la EPA de dicho pais. Tal vez, la
unica herramienta “chem-free” que permite realizar tratamiento de frutas libre de residuos de fitosanitarios. Su uso es muy
recomendable para las lineas comerciales de citricos “cero residuos” o “chem-free”, e incluso cuando se requiere una
reduccion de los residuos de fungicidas convencionales.

@ Cit ros o I www.citrosol.com  (X) (in)

stay fresh with
innovation
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Entrevista a José Antonio Garcia,
director de la interprofesional Ailimpo

proexport

Hortalizas y Frutas de Murcia, Espana

murclae
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» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Marzo sera recordado como uno
de los meses mas lluviosos del
ano en la Region de Murcia. Es-
tas Iluvias ‘histoéricas’ han deja-
do efectos muy dispares sobre el
sector agricola. Mientras que los
cultivos de secano recibian con
alivio el agua caida, en las zonas
de regadio los danos han sido
cuantiosos, sobre todo en horta-
lizas. La estimacion mas inmedia-
ta, lanzada por COAG-IR, cifro las
pérdidas en mas de 10 millones de
euros so0lo en el sector horticola.
“La Region de Murcia es muy
especial, con mas de 27 productos
diferentes, y en cuestion de una
hora puedes pasar de la nieve al
mar. Las lluvias han sido muy
beneficiosas para los cultivos de
secano, pero han afectado a los de
regadio, provocando retrasos y po-
sibles problemas de hongos o pla-
gas”, explica Santiago Martinez,
presidente de Fecoam. En este sen-
tido, recuerda que se venia arras-
trando una sequia prolongada
“terrible”, por lo que estas lluvias
“han sido positivas en general”, si
bien insiste en la necesidad de ga-
rantizar la seguridad hidrica del
sector para mantener su actividad.
La fruta de hueso es uno de
los grandes beneficiados. Pas-

La lechuga ha sido uno de los cultivos perjudicados por las int

0

ensas precipitaciones del mes de marzo en la Region de Murcia. / MURCIA FRUITS

Lluvias, alivio
para el secano,
problemas para
las hortalizas

cual Hortelano, representante
sectorial de Fecoam, destaca que
“esta ha sido una de las primave-
ras mas himedas que se recuer-
dan”, lo que ha favorecido aforos
completos y calibres 6ptimos.
En esta misma linea se pronun-
cia Loli Marin Sanchez, gerente
de La Ciezana Venta del Olivo:
“La lluvia ha sido una absoluta
bendicion para nuestros cam-
pos. Con estos dias, los campos
estan preciosos, las fincas estan
bonitas. Es cierto que para al-
gunas horticolas las lluvias han
traido problemas, pero no para
los frutales. Si no hubiera llovido

lo que ha llovido estos dias, nos
enfrentariamos a un verano con
muchisimos problemas y con
muchisima preocupacion por-
que las restricciones de agua por
la sequia habrian provocado una
merma muy significativa en las
cosechas en cantidades, en cali-
bres, en calidades..., en todo”.
Sin embargo, también hay cul-
tivos que han visto alterado su rit-
mo habitual. “Para el melon y la
sandia hay cierto retraso en las
plantaciones y las producciones
por las lluvias de marzo”, admite
Hortelano, aunque hay buenas
perspectivas comerciales.

Otro de los cultivos clave en
primavera, la patata del Campo
de Cartagena, también ha notado
los efectos de este exceso de agua.
“Las expectativas eran bastante
positivas, pero la realidad es que
se esta cosechando menos de lo
previsto. El exceso de humedad
impide que la raiz desarrolle
calibres grandes”, explica Ginés
Garcia, CEO de Hispagroup.

También las brasicas, culti-
vo de gran peso en la Region de
Murcia, han sentido los efectos
de este episodio. Antonio Ibarra,
promotor de brasicas de Sakata
Ibérica, explica que “la lluvia era
muy necesaria, pero ha sido tanta
la cantidad, y en un periodo tan
prolongado, que al final ha provo-
cado danos. Dificil de cuantificar
porque dentro de la misma zona,
segun fincas, los dafios han sido
muy desiguales, y no sb6lo per-
juicios directos, sino indirectos
como la subida de la presion de
enfermedades, retraso en planta-
ciones... Por lo tanto, nos encon-
tramos en un escenario atipico
con afecciones que veremos hasta
recolecciones de junio”.

Elfuturo inmediato dependera
en buena medida de como evolu-
cione la climatologia en las proxi-
mas semanas.

Region
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Esta semana

IMIDA, investigacion y
desarrollo tecnoldgico para
dar respuesta a los retos
del sector agroalimentario

Santiago Martinez
Gabaldon (Fecoam): “Es
totalmente necesaria una
alternativa al cierre de
los acuiferos del Segura”

El agro murciano
explora oportunidades en
el mercado canadiense

Antonio Ibarra (Sakata
Ibérica): “Uno de los
parametros clave en la
seleccion de variedades
es la calidad”

Las iltimas lluvias
propician una temporada de
alcachofa “extraordinaria”
El dificil inicio de campaiia
no frena las expectativas
positivas para el pimiento

Ginés Garia (Hispagroup):
“La imprevisibilidad
genera inestabilidad que
no beneficia al comercio
internacional”

Jesiis Lopez Baquero
(Agroseguro Murcia):

“El seguro de citricos
alcanzo los 217 millones de
euros de capital asegurado
en la pasada campaiia”

Lorena Ruiz Ponce (Banco
Santander): “Continuamos
reforzando nuestra apuesta
por el sector”

Orisha: Giberseguridad
en el sector agro, un reto
clave para el negocio

Agricola Gampolor, Agricola
Marvic y Guadraspania se
asocian a Proexport

Gristobal Sanchez
(Microgaia): “La
biotecnologia aporta la
méxima sostenibilidad a la
agricultura actual”

Entrevista a Loli Marin
Sanchez, gerente de La
Giezana Venta del Olivo




2/ Murcia Fruits

15 de abril de 2025

IMIDA, investigacion y

desarrollo tecnologico para
dar respuesta a los retos
del sector agroalimentario

D CARM.

El Instituto Murciano de Inves-
tigacion y Desarrollo Agrario y
Medioambiental (IMIDA), orga-
nismo publico de investigacion
del Gobierno de la Region de
Murcia, tiene la mision de im-
pulsar la investigacion, el desa-
rrollo tecnologico y la innova-
cion para encontrar soluciones
con base cientifica y tecnologica
en el campo agroalimentario y
medioambiental, que hagan mas
sostenibles los sectores economi-
cos, las administraciones publi-
cas y la sociedad en general.

Enlaactualidad trabaja en un
centenar de proyectos de investi-
gacion en los sectores agricola,
ganadero y de acuicultura, asi
como en proyectos transversales
basados en Bioeconomia y Siste-
mas de Informacion Geografica
y Teledeteccion (SIGyT), a través
de colaboraciones con empresas,
universidades y centros de inves-
tigacion, que contribuyen a pro-
mover modelos de produccion y
consumo medioambientalmente
sostenibles en los sectores agra-
rio, ganadero y alimentario, asi
como de acuicultura marinay de
economia aplicada.

En el IMIDA existen una vein-
tena de equipos de investigacion
con un grupo humano altamente
cualificado formado por mas de
250 profesionales entre profeso-
res de investigacion, doctores
investigadores, técnicos de in-
vestigacion, colaboradores y es-
pecialistas cientificos y personal
de apoyo y gestion.

NUEVAS VARIEDADES
Una de las principales lineas de
investigacion que lidera el IMI-
DA, y en la que trabaja desde
hace décadas, es el desarrollo de
programas de mejora genética de
diferentes cultivos. La finalidad
es obtener nuevas variedades
élite con interés para el sector
productivo, mejor adaptadas a
las nuevas condiciones climati-
cas actuales, y que estan siendo
puestas a disposicion de los agri-
cultores para optimizar y diver-
sificar la produccion.

También se busca que sean
mas resistentes a las principales
plagas y enfermedades, y que se
adapten mejor a las condiciones
del suelo en las zonas donde se-
ran cultivadas.

A través de esta iniciativa,
aumenta la oferta varietal de
melocotonero, ciruelo japonés
y cerezo, plantas aromaticas,
uva de mesa y de vinificacion,
horticola, limonero, mandarino,
lima o pomelo, y se diversifica su
produccion, para que el sector
continte siendo referente en la
produccion y mejor adaptacion
alas condiciones de cultivo de la
Regién de Murcia.

También se esta trabajando
en la obtenciéon de nuevas va-
riedades que permitan al agri-
cultor la produccion temprana

El IMIDA contribuye a promover modelos de produccién y consumo rentables y sostenibles. / CARM

El IMIDA trabaja actualmente en un centenar de
proyectos de investigacion en los sectores agricola,
ganadero y de acuicultura, asi como en proyectos
transversales basados en Bioeconomia y Sistemas de
Informacion Geografica y Teledeteccion (SIGyT)

o tardia para que pueda acceder
a los mercados en condiciones
ventajosas, cuando no existe
produccion.

Un ejemplo del éxito de este
programa es, entre otros, el re-
gistro de 23 variedades de me-
locotones que ya estan en los
principales lineales comercia-
les; el desarrollo de 20 nuevas
variedades de uva de mesa, que
ya se cultivan en la Region y en
diversos paises, en colaboraciéon
con la sociedad murciana de In-
vestigacion y Tecnologia de Uva
de Mesa (ITUM); o el registro de
seis nuevas variedades de uva de
vinificacion, cinco tintas y una
blanca, siendo el primer centro
de investigacion de Espafia que
alcanza tal proeza. Ademas, re-
cientemente se ha iniciado el pro-
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Las nuevas tecnologias mejoran la competitividad y la rentabilidad. / CARM

ceso de registro de otras cuatro
variedades mas.

CULTIVOS EXPERIMENTALES
Ademas, el IMIDA impulsa la in-
troduccion en la Region de culti-
vos de frutas de gran valor comer-
cial paralos agricultores como es
la pitaya o fruta del dragén, culti-
vo con escasas necesidades hidri-
cas y que produce frutos de gran
valor comercial desde septiembre
a mayo. La finalidad es ofrecer a
los agricultores variedades que
les proporcionen una produccion
alternativa y rentable.

Otro cultivo experimental es
el cerezo. El IMIDA trabaja des-
de 2005 en la introduccioén de este
cultivo a zonas calidas, como la
Region de Murcia. Se trata de un
cultivo de gran valor anadido,
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rentable y que puede suponer
para el agricultor una alternati-
va. Esto puede generar una buena
rentabilidad para el productor, ya
que tiene una demanda constante
y un precio relativamente alto en
comparacion con otras frutas.
Este cultivo es resistente a
las plagas, tiene menos necesi-
dades hidricas que otros como
el melocot6n (un 25% menos) y
es complementario a la produc-
cion regional. Ademas, es muy
apreciado y demandado por el
consumidor. En la actualidad
existen cerca de 500 hectareas de
produccion, que estan concentra-
das en Cieza, Blanca y Abaran,
asi como en fincas del Altiplano.

INTEGRACION DE IA
Otro de los objetivos es 1a integra-
cion de la inteligencia artificial
(IA) con la finalidad de obtener
datos e informacion que permi-
tan crear modelos predictivos que
posibiliten anticipar y facilitar la
toma de decisiones en la agricul-
tura. Un ejemplo es la instalacion
de tecnologias geoespaciales que
permiten la captura, almacena-
miento, transformacion, analisis
y publicacién de datos agroam-
bientales para lograr una mejor
produccion de los cultivos, la
prediccion de enfermedades, la
supervision continua o la mejora
de la eficiencia en la gestion del
agua y de los nutrientes.

En finca experimental Ha-
cienda Nueva, en Cehegin, el
IMIDA ha instalado sensores
de humedad, temperatura, sali-
nidad o trampas digitales para
plagas que, a través de las redes
de monitorizacion y plataformas
de teledeteccion, pueden captu-
rar, almacenar y analizar datos
para crear modelos predictivos
que permiten anticipar decisio-
nes para mejorar la eficiencia y
el aumento de la rentabilidad,
ademas de fomentar la sosteni-
bilidad de la actividad agricola.

De esta forma, el agricultor
puede acceder a través de un

dispositivo moévil a toda la infor-
macion relativa al cultivo como
puede ser la necesidad de riego,
el exceso de humedad que puede
ocasionar la aparicion de hon-
gos o, a través de las trampas
para plagas, detectar qué tipo de
insecto esta atacando e incluso
conocer la cantidad.

Con la utilizacién de nuevas
herramientas de monitorizacion
que utilizan datos de series tem-
porales, el IMIDA busca crear y
utilizar modelos de aprendizaje
automatico para el seguimiento
de los cultivos en las zonas vul-
nerables que permitan mejorar
la toma de decisiones agricolas.

ESTACIONES

AGROMETEOROLOGICAS
Otro ejemplo de la implementa-
cion de tecnologias que permitan
crear modelos predictivos para
anticipar y facilitar la toma de
decisiones en la agricultura son
las estaciones agrometereologi-
cas virtuales.

En Murcia existe una red de
estaciones agrometereologicas
compuesta por 60 instalaciones,
repartidas por diferentes puntos
¥y que tienen como finalidad fa-
cilitar a los agricultores la toma
de decisiones que les permita
hacer una gestion de los cultivos
mas eficiente y sostenible. Esta
red forma parte del Servicio de
Informacién Agrario de Murcia
(SIAM), dependiente del IMIDA.

Estared permite al agricultor
solicitar informacion a cualquier
estacion agrometereologica
en tiempo real con la finalidad
de planificar, por ejemplo, los
programas de riego y fertirri-
gacion, lo que permite ahorrar
costes, aumentar la producti-
vidad y mejorar el cuidado del
medioambiente.

ESTRATEGIAS DE

EFICIENCIA HiDRICA
Otra de las estrategias implemen-
tadas, en este caso en los cultivos
de citricos, son los agentes hu-
mectantes, que han demostrado
ser una herramienta eficaz para
mejorar la eficiencia hidrica en
el suelo. Se trata de compuestos
similares a los detergentes que
reducen la tension superficial
del agua, facilitando su distri-
bucién homogénea en el suelo y
mejorando su retencion.

Las investigaciones han de-
mostrado que la aplicacion de
agentes humectantes bajo condi-
ciones de déficit hidrico permite
mantener un mayor contenido de
humedad en el suelo alolargo del
tiempo, especialmente en la zona
de mayor densidad radicular.
Ademas, favorecen la retencion
de macronutrientes esenciales,
optimizando la nutricion del cul-
tivo. Estas mejoras fisiolégicas
obtenidas con la aplicacién de
humectantes se pueden ver refle-
jadas en la respuesta agronémi-
ca, pues mantienen el desarrollo
del fruto, pudiendo incrementar
su calibre y la cantidad de frutos
cosechados en un primer corte.

La consejera de Agua, Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca de la
Region de Murcia, Sara Rubira,
reconocio que “es unasuerte y un
orgullo contar con un organismo
como el IMIDA, trabajando al ser-
vicio del sector agrario, desarro-
llando nuevas variedades, avan-
zando en el ahorro del consumo
de agua o fertilizantes, y buscan-
do nuevas vias para combatir el
cambio climatico. En la Region de
Murcia tenemos claro que el desa-
rrollo rural debe ir de la mano de
la investigacion y la innovacion,
para seguir siendo punteros y
referentes a nivel internacional”.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com






4 / Murcia Fruits

15 de abril de 2025

SANTIAGO MARTINEZ GABALDON / Presidente de Fecoam

“Es totalmente necesaria
una alternativa al cierre de
los acuiferos del Segura”

Fecoam, la federacion de cooperativas agrarias de Murcia, cumple 40 arios y su presidente, Santiago
Martinez Gabaldon, hace balance orgulloso de los logros obtenidos en estas cuatro decadas, pero
sin perder de vista los retos que vienen. La falta de agua, el relevo generacional o la subida de costes
centran sus preocupaciones. Y reivindica el papel vertebrador de las cooperativas al tiempo que pide
a las administraciones mas compromiso real con quienes sostienen el campo murciano.

» NR-RA. REDACCION.
Murcia Fruits. Fecoam celebra
este afio su 40 aniversario. ;Qué
balance hace de estas cuatro de-
cadas de trayectoria? ;Como ha
evolucionado el cooperativismo
agroalimentario en la Region de
Murcia en este tiempo?
Santiago Martinez. Si no
es por los primeros agricultores
que se organizaron y lucharon
por unirse en cooperativas hace
cuarenta anos, hoy no estariamos
aqui, y eso hay que reconocérselo
y agradecérselo. Son esas perso-
nas las que se dejaron la vida al
principio y las que han logrado
que el sector agro esté organiza-
do, tanto en empresas, como en
cooperativas. Desde nuestra fun-
dacién en 1985 hemos ido consi-
guiendo hitos, yendo paso a paso
en la defensa de los productores
y agricultores. Impulsamos ese
mismo ano 1985 los seguros agra-
rios como herramienta indis-
pensable para hacer frente a los
siniestros, estuvimos presentes
en el nacimiento de Cooperativas
Agro-alimentarias de Espana en
1989. Nos estructuramos por sec-
tores a comienzos de la década de
1990, para lograr una mayor efi-
cacia en la defensa de los intere-
ses de agricultores y ganaderos.
Las entidades asociadas fac-
turan mas de 1.200 millones de
euros, de los que mas del 80%
son fruto de la exportacion. La
trayectoria de la organizacion
ha propiciado que mas del 90%
de las entidades asociativas coo-
perativas de la Region de Murcia
estén asociadas a Fecoam.

“La Region de Murcia es unica, con mas de 27 productos
diferentes que se cultivan en nuestra tierra, con una
extension mucho menor que otras comunidades. Por eso,
es una agricultura a la que hay que cuidar con mimo,
como lo estamos haciendo entre todos”

"Nos preocupa el afio 2027, cuando se reduzcan entre
un 35% y un 40% los recursos hidricos en Murcia
debido al cierre de aguas subterraneas y los acuiferos, y
el recorte a las aportaciones del Trasvase Tajo Segura”

Nosotros, y todo el sector ha
hecho los deberes y estamos mu-
chisimo mejor que hace cuarenta
anos, fruto del trabajo y del es-
fuerzo de todos los profesionales
del agroimplicados. En los proxi-
mo cuarenta anos seguiremos
trabajando con las mismas ganas
como hasta ahora, solventando
y salvando las dificultades, pro-
duciendo, innovando, generan-
do empleo, con productividad y
rentabilidad.

La Region de Murcia es tni-
ca, con mas de 27 productos dife-
rentes que se cultivan en nuestra
tierra, con una extension mucho

Las entidades asociadas facturan mas de 1.200 millones de euros, de los que mas del 80% son fruto de la exportacién. / 00

“Las cooperativas

son vertebradoras del
territorio, motor de
empleo y creadoras de
riqueza local”

menor que otras comunidades.
Por eso, es una agricultura a la
que hay que cuidar con mimo,
como lo estamos haciendo entre
todos. Los préoximos cuarenta
anos tenemos que seguir con la
misma intensidad.

MF. Actualmente, la federa-
cion agrupa a 73 entidades agro-
alimentarias, que suman mds de
22.000 agricultores y ganaderos.
JQué papel juega hoy el coopera-
tivismo en el entramado agroali-
mentario murciano y qué impacto
tiene a nivel economico, social y
laboral?

SM. El papel que juega el
cooperativismo en toda la so-
ciedad de la Region de Murcia,
a todos los niveles, es innegable
e imprescindible. No sé6lo en el
mundo rural, tanto en la agri-
cultura como en la ganaderia,
sino como digo en toda la socie-
dad. Las cooperativas son ver-
tebradoras del territorio, motor
de empleo y creadoras de rique-
za local.

Las cooperativas agroalimen-
tarias, al desarrollar su activi-
dad, estan generando un valor,
que no soélo es econémico, sino
también es social, debido a que
contribuyen a la mejora del en-
torno social y ambiental siempre
anteponiendo a las personas ante
el beneficio empresarial.

Hay dos datos que considero
muy significativos en este senti-
do, y que dan una idea del papel
central que juegan en la sociedad
murciana: el 62% de la produc-
cion final agraria regional pro-
viene de las empresas coopera-
tivas agroalimentarias, y el 60%
del empleo de la economia social
esta concentrado en las coopera-
tivas agrarias. Insisto, donde se
ubica una cooperativa agricola
y ganadera, se fija poblacion y
sirve de referente y de cohesion
social.

MF. En su intervencion duran-
te la XL Asamblea mencionoé que
“vienen momentos complicados”.
¢;Cuales son hoy los principales
desafios que enfrentan las coope-
rativas agrarias murcianas?

SM. Existen cuestiones que
son transversales a todos los
sectores de actividad que englo-
ban a Fecoam, y que abarcan la
practica totalidad de la agricul-
tura y ganaderias regionales, y
que son necesarias abordar. Son
necesarias medidas para que este
sector siga siendo motor econé-
mico regional, creador de empleo
y actividad imprescindible para
miles de familias.

Una dotacion presupuestaria
propia para el sector agrario, con
fondos aportados por el Gobierno
regional, para poder hacer fren-
te de manera rapida y eficiente a
cualquier necesidad. La seguri-
dad hidrica, para seguir produ-
ciendo con garantias y acabar
con una incertidumbre constan-
te por el futuro. Medidas de apo-
yo y de impulso del cooperativis-
mo, apoyando la incorporacion
de jovenes o mujeres a una coo-
perativa mediante la aportacion
a capital social, incentivando el
relevo generacional.

El fomento de la concentra-
cion de la oferta mediante acuer-
dos entre cooperativas y otras
entidades para la comercializa-

(Pasa a la pagina 6)
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“Es totalmente...”

(Viene de la pagina 4)

cién conjunta de productos agro-
alimentarios, o la simplificacion
de los tramites burocraticos, la
lucha contrala economia sumer-
gida, o la firma de un convenio
agricola forestal y pecuario de la
Region de Murcia.

Los seguros agrarios, para
que sean utiles de verdad, con
mas coberturas y sin subidas.
La tarjeta profesional agraria,
la cual llevamos reclamandola
muchisimos afios. Una tarjeta
sanitaria del sector para evitar
pasar cada vez que se cambia de
empresa todas las revisiones de
nuevo.

Todas estas cuestiones son
necesarias abordarlas con todas
las administraciones implicadas,
locales, regionales y nacionales.

MF. Uno de los grandes retos
del sector es la incorporacion de
nuevas generaciones. ;Como estan
trabajando desde Fecoam para fa-
cilitar ese relevo generacional en
el cooperativismo?

SM. El relevo generacional
y el acceso de los jovenes al sec-
tor agroalimentario, es, efecti-
vamente, uno de los desafios
actuales mas importantes a los
que se enfrenta el conjunto del
sector, no so6lo en la Region de
Murcia, sino en Espana y toda
Europa.

Desde Fecoam consideramos
un desafio crucial el proceso de
incorporacién al sector de perso-
nas capaces de coger el relevo los
que estamos ahora, para asegu-
rar no soélo la sostenibilidad y la
competitividad de la agricultura,
sino la seguridad alimentaria y
la preservacion del paisaje rural
también.

Después de diferentes inicia-
tivas, ahora mismo estamos tra-
bajando en un proyecto gestion
comun de tierras, desarrollada
con el apoyo y la colaboracion de
diferentes actores tanto publicos
como privados, como la admi-
nistracion regional y entidades
como CaixaBank. La gestion en
comun de tierras esta llamada a
ser una herramienta clave para
atraer a los jovenes a la agricul-
tura, mostrandoles una alterna-
tiva atractiva que les brinde el
acceso a la tierra, que mejore la
rentabilidad y sostenibilidad de
las cooperativas agroalimenta-
rias, y todo bajo el paraguas de
los valores del modelo cooperati-
vo, que les otorga una red de apo-
yo y oportunidades de desarrollo
profesional.

MF. Aunque marzo trajo llu-
vias, la incertidumbre hidrica
sigue siendo una gran preocu-
pacion. ;Qué medidas considera
imprescindibles para garantizar
la seguridad hidrica en la Region
y como afecta la falta de agua al
futuro de las cooperativas?

SM. Si es cierto que el mes
de marzo ha sido uno de los mas
humedos de los ultimos 65 anos,
pero esas lluvias en un momen-
to puntual no son la solucion.
Venimos de tres anos de sequia
rabiosa, y es absolutamente
prioritario consensuar un plan
transversal entre todas las admi-
nistraciones, regional, nacional y
europea, para dotarnos de segu-
ridad hidrica, y que este sector
estratégico como es el agro pueda
seguir produciendo.

En este sentido, nos preocupa
el ano 2027, cuando esta previsto
que se reduzcan entre un 35% y
un 40% los recursos hidricos en
la Region de Murcia debido al
cierre de aguas subterraneas y
los acuiferos, y el recorte a las
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El presidente de Fecoam reclama seguridad hidrica, para “seguir produciendo con garantias y acabar con una incertidumbre constante por el futuroe”. / FECOAM

“La gestion en comun de tierras esta llamada a ser
una herramienta clave para atraer a los jovenes a
la actividad de la agricultura”

“El mes de marzo ha sido uno de los mas humedos de
los ultimos 65 afos, pero esas lluvias en un momento

puntual no son la solucion”

“Desde Fecoam hemos solicitado un aumento de
la partida econdmica destinada a subvencionar la
contratacion de los seguros agrarios a nivel regional”

aportaciones del Trasvase Tajo
Segura.

Es absolutamente necesario
que se dé una alternativa al cie-
rre de los acuiferos del Segura.
No se puede dejar a miles de
agricultores que dependen de
ellos sin ese agua, y ademas sin
ninguna alternativa. Eso provo-
caria un efecto dominé muy gra-
ve en la Region de Murcia. Si a
eso le anadimos los recortes a los
recursos del Trasvase Tajo-Segu-
ra, el 2027 sera una catastrofe, no
s6lo para las cooperativas, sino
todo el sector y toda la sociedad
murciana, y eso no podemos per-
mitir que suceda. Es necesario
dejar de utilizar el agua como
arma politica arrojadiza, arri-
mar el hombro y trabajar todos
los implicados juntos.

MF. Estamos a las puertas de
campanas clave como las de fruta
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de hueso, melon o sandia. ;Como
se presentan estas campanas en
2025 desde el punto de vista pro-
ductivo y comercial?

SM. Tal y como ha senalado
recientemente nuestro represen-
tante sectorial de fruta de hueso,
Pascual Hortelano, esta ha sido
una primavera como se esperaba,
y, como he mencionado antes, de
las mas humedas que se recuer-
dan. Por lo tanto, los calibres y
aforos practicamente completos
generan optimismo, pero siem-
pre, como es légico, con la incer-
tidumbre ante la climatologia,
mirando el cielo. Para el melén
o sandia hay cierto retraso en el
calendario, en las plantaciones y
las producciones por las lluvias
de marzo.

Las previsiones para esta
campana 2025 son positivas, y
las cooperativas agroalimen-

=

Los calibres y aforos practicamente completos en fruta de hueso generan optimismo

de cara a la presente campaiia, segiin seiiala el presidente de Fecoam./ 00

tarias de la Region de Murcia
tienen todo listo y a punto para
competir en una nueva campa-
na en los principales mercados
de referencia.

MF. Han pedido medidas para
frenar el aumento de costes, agili-
zar tramites y mejorar el acceso
a los seguros agrarios. ;Qué pro-
puestas concretas plantea Fecoam
en este sentido?

SM. Desde Fecoam hemos
solicitado un aumento de la par-
tida econémica destinada a sub-
vencionar la contratacion de los
Seguros Agrarios a nivel regio-
nal. Con esta peticién, queremos
evitar asi, el agravio comparativo
que existe con otras comunida-
des limitrofes, con dotaciones
presupuestarias muy superio-
res ala nuestra. Solicitamos que
la subvencion del seguro sea
extensible a todas las lineas de
seguro. También es importante
continuar trabajando desde los
grupos de trabajo de la Comisiéon
Territorial de Seguros Agrarios
de la Region de Murcia, en la me-
joray adaptacion de las distintas
lineas de seguros a la realidad
productiva que nuestro campo
requiere.

Y a nivel nacional, un au-
mento de la partida econémi-
ca destinada a subvencionar
la contratacion de los Seguros
Agrarios.

MF. Ha serialado que donde
hay una cooperativa, se fija po-
blacion y se crea cohesion territo-
rial. ;Qué politicas cree necesarias
para reforzar ese papel vertebra-
dor del cooperativismo?

SM. Por ejemplo, creemos ne-
cesario la aportacion de capital
social de los jévenes y mujeres
que se incorporen a una coope-
rativa, y la simplificacién de la
ayuda destinada a jovenes agri-
cultores. También establecer una
discriminacién positiva, para
aquellos jovenes que lo hagan
mediante el modelo cooperativo.
Ademas, pedimos que se flexibi-
licen los requisitos de ejecucion,
para que esta actuacion sea real-
mente efectiva. O poner en mar-
cha sistemas de compra, arren-
damientos u otros sistemas que
garanticen la continuidad de la
actividad, evitando el abandono
de tierras.

Es necesario senalar que las
cuestiones como el equilibrio
medioambiental, calidad del
agua, el CO,, la biodiversidad,
la fijacién cuando se cultiva
para evitar la erosion, el cui-
dado del medio ambiente, todo

eso, necesita de personas que
lo hagan. Los agricultores son
una parte importante, esencial,
contribuyendo al mantenimien-
to y al sostenimiento del medio
ambiente. Y es necesario apoyar
y reforzar el papel vertebrador
del cooperativismo, generar
certidumbres, para que esas
personas tengan un recambio.
En definitiva, facilitar medidas
de apoyo al cooperativismo por
parte de las administraciones
responsables.

MF. Desde la federacion re-
claman una partida presupues-
taria especifica para el sector
cooperativo dentro del Ejecutivo
murciano. ;jHan recibido algu-
na respuesta por parte de las
administraciones?

SM. Seguimos trabajando de
la mano del Gobierno regional
para lograr incluir en los presu-
puestos anuales de la Comunidad
Autonoma fondos destinados a la
implementaciéon de medidas de
mejora en el sector agroalimen-
tario, y en especial del mundo
cooperativo. Desde Fecoam re-
iteramos la necesidad de una
dotacion presupuestaria propia
para el sector agrario, para poder
compensar aquel sector afectado
en un momento dado por cual-
quier adversidad climatica, una
crisis que se pueda producir, o
introducir estrategias de mejora
para el sector.

MF. La reciente XL Asamblea
General reunio a representantes
institucionales, socios, organiza-
ciones y empresas. ;Qué destaca-
ria de ese encuentro? ;Qué mensa-
Jjeclave quiso trasladar Fecoam al
sector en este aniversario?

SM. La amplia representa-
cion institucional que hubo en
nuestra asamblea general refle-
ja lo que es el cooperativismo,
capaz de reunir a todo el sentir
de la sociedad y todo el espec-
tro politico, todos juntos. Nos
acompanaron representantes
locales, regionales, nacionales,
eurodiputados, de todos los co-
lores, y al mas alto nivel. Fue
un momento de celebracion por
cuarenta anos de trayectoria, no
de reivindicaciones, pero si que
pudimos trasladar cuestiones
que he mencionado anterior-
mente. E1 mensaje central que
se puso de manifiesto, y que
quedo6 reflejado, es el del papel
imprescindible que el coopera-
tivismo agroalimentario desa-
rrolla en la Regién de Murcia
socialmente, econmicamente y
medioambientalmente.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



Asegura
tu cosecha

agroseguro



8 / Murcia Fruits

15 de abril de 2025

Guatro décadas defendiendo “el papel
imprescindible” del cooperativismo
agroalimentario en Rglon de Murcla

Fecoam ha celebrado su XL Asamblea
General, con la participacion de

todos sus socios, autoridades, tejido
empresarial y representantes del sector

agricola y ganadero

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

La Federacion de Cooperativas
Agrarias de Murcia (Fecoam)
celebro el pasado 4 de abril su XL
Asamblea General, donde convo-
c6 asus 73 entidades agroalimen-
tarias de la Region de Murcia
asociadas, las cuales aglutinan a
su vez a mas de 22.000 agriculto-
res y ganaderos, generando mas
de 45.000 puestos de trabajo.

Todos ellos acudieron al es-
pacio Promenade de la capital
murciana, donde se puso de re-
lieve “el papel imprescindible
del cooperativismo no solo en el
mundo rural, tanto en la agricul-
tura como en la ganaderia, sino
también en toda la sociedad”,
destacan desde la federacion.

Esta XL, Asamblea reconocio
lalabor a titulo péstumo de Jests
Saura, agricultor y socio funda-
dor de la cooperativa del Campo
de Cartagena, Levante Sur, reco-
gido por su mujer, Maribel, y su
hija, Sofia Saura. También, otor-
g6 la insignia de oro de la insti-
tucion a Olga Garcia, directora
territorial de CaixaBank en la
Regi6én de Murcia y Comunidad
Valenciana.

Ademas de los distintos aso-
ciados, acudieron representantes
institucionales regionales, nacio-
nales y eurodiputados, asi como
de las diferentes organizaciones
sociales y del tejido empresarial.
La apertura la llevo a cabo el al-
calde de Murcia, José Ballesta,
y la clausura de los actos ins-
titucionales corrié a cargo del
presidente de la Comunidad Au-
tonoma de la Region de Murcia,
Fernando Lopez Miras.

Asimismo, no faltaron a la
cita, entre otros, la presidenta
de la Asamblea Regional, Visi-
tacion Martinez, la delegada del
Gobierno, Mariola Guevara, y
el presidente de Cooperativas
Agro-alimentarias de Espaia,
Angel Villafranca.

Fecoam cont6 también con la
intervencion de Edurne Pasa-

ban, alpinista profesional, for-
madora y coach, la cual destaco
ante los socios, cooperativistas e
invitados, “los valores del coope-
rativismo, el compartir objetivos
y metas, y alcanzar el éxito tra-
bajando juntos”, explican desde
la federacion.

40 ANOS DE TRAYECTORIA
Como remarcoé en su intervencion
Santiago Martinez, presidente
de la institucion, “desde su fun-
dacion hace ahora 40 ainos, junto
con todos nuestros asociados,
hemos defendido una agricultura
sostenible, innovadora, arraiga-
da al territorio. Una agricultura
que produce alimentos sanos y
seguros, que favorece laigualdad,
laintegracion y el empleo”.

En este aniversario “debe-
mos recordar que, al desarrollar
nuestra actividad, los agriculto-
res y ganaderos que producen
bajo el modelo cooperativo estan
generando un valor, que no sélo
es econoémico, sino también es so-
cial”, contribuyendo a la mejora
del entorno, de la economia y del
medio ambiente.

Asi, destaco que el 60 por cien-
to del empleo de la economia so-
cial esta concentrado en las coo-
perativas agrarias. Ademas, el 62
por ciento de la produccion final
agraria regional proviene de las
empresas cooperativas agroali-
mentarias. “Alla donde se ubica
una cooperativa agricola y gana-
dera, se fija poblacion y sirve de
referente y de cohesion social,
vertebrando el territorio”.

En este sentido, Fecoam re-
cuerda que este ano ha sido
declarado el Ano Internacional
de las Cooperativas a propuesta
de la Asamblea General de las
Naciones Unidas (ONU), y que
Murcia ha sido designada como
Capital Espanola de la Economia
Social 2025. Durante el evento se
hizo entrega a la asociacion de
empresas de insercién laboral,
Crysalia, de todo lo recaudado

PANNA
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Foto de los premiados, intervenciones y autoridades institucionales, (de izda. a dcha.): Sofia Saura y la esposa de Jesus Saura,
Maribel; la delegada del Gobierno en la Region de Murcia, Mariola Guevara; la presidenta de la Asamblea Regional, Visitacion
Martinez; el presidente de Cooperativas Agro-alimentarias de Espaiia, Angel Villafranca; Fernando Lopez Miras, presidente del
Ejecutivo murciano; Santiago Martinez, presidente de Fecoam; José Ballesta, alcalde de Murcia; Sara Rubira, consejera de Agri-
cultura de la CARM; y Olga Garcia, directora territorial de GaixaBank en la Region de Murcia y Comunidad Valenciana. / FECOAM

Santiago Martinez: “El sector ha hecho los deberes
y estamos muchisimo mejor que hace cuarenta
afos, fruto del trabajo y del esfuerzo de todos los
profesionales del agro implicados”

por la carrera “Murcia por la
Economia Social”, organizada
por Fecoam dentro de los ac-
tos conjuntos de la capitalidad
murciana junto con Amusal,
Fecamur, Ucoerm, Ucomur y
la propia Crysalia. Todos ellos
cuentan con la colaboracion del
Ministerio de Trabajo y Econo-
mia Social; la consejeria de Em-
presa, Empleo y Economia Social
dela Comunidad Autéonoma de la
Regién de Murcia; y el Ayunta-
miento de Murcia.

RETOS PRESENTES Y FUTUROS
Para el presidente de la federa-
cién regional, “esta asamblea ha
servido a todos como espacio de
debate sobre los retos y oportu-
nidades que marcaran el camino
a seguir en el futuro inmediato”,
con el fin de que las cooperativas
“continuen siendo referentes en
sostenibilidad medioambiental,
econdémica y social”.

“El sector ha hecho los debe-
res y estamos muchisimo mejor

que hace cuarenta anos, fruto del
trabajo y del esfuerzo de todos
los profesionales del agro impli-
cados”, destaco, aunque vaticiné
que “vienen momentos compli-
cados” no solo tras las aranceles
impuestos desde EEUU, que per-
judican en principio de manera
especial al vino y al aceite.

En este sentido, “debemos
superar retos cruciales como el
de la incorporacion al sector de
personas capaces de coger el rele-
vo de sus predecesores, de todos
nosotros, aportando nuevas ideas
y una visién innovadora, que res-
ponda a las exigencias de futuro
y asegure la sostenibilidad y la
competitividad de la agricultura,
ademas de la seguridad alimen-
taria y la preservacion del paisa-
jerural”.

“La Region de Murcia es ini-
ca, con mas de 27 productos dife-
rentes que se cultivan en nuestra
tierra”, con una extension mucho
menor que otras comunidades.
Por eso, “es una agricultura a la

Reconocimiento al compromiso con el campo mureiano

n el marco del 40° aniversario de la Federacion de Coo-
perativas Agrarias de Murcia (Fecoam), la organizacion
hizo entrega de su insignia de oro a Olga Garcia, directora
territorial de CaixaBank en la Regién de Murcia y Comu-

nidad Valenciana.

El galardon, que reconoce el apoyo continuo al sector
agroalimentario, fue un gesto de agradecimiento por el firme
compromiso de Garcia con el desarrollo y la sostenibilidad

del campo murciano.

Una de las iniciativas que ejemplifica este respaldo es el
proyecto conjunto entre Fecoam y CaixaBank para la gestion
comun de tierras. A través de esta colaboracion, se abordan
retos clave como la pérdida de rentabilidad, la falta de rele-
vo generacional y la necesidad de adaptar las estructuras
productivas al mercado. Desde la federacion subrayan que
esta alianza demuestra como la innovacion y el apoyo estra-
tégico pueden ser herramientas decisivas para afrontar los
desafios estructurales del sector agrario. B

que hay que cuidar con mimo,
como lo estamos haciendo entre
todos. Los proximos cuarenta
anos tenemos que seguir con la
misma intensidad”.

Igualmente, y a pesar de las
lluvias recientes, el agua sigue
preocupando a todos los agri-
cultores y ganaderos. La “incer-
tidumbre” instalada en la Region
de Murcia de no tener garantiza-
dos los recursos necesarios para
mantener las producciones,
unida a sequia, “hace necesa-
rio reclamar una vez mas a los
responsables institucionales la
seguridad hidrica imprescindi-
ble, asi como un plan transversal
para que este sector estratégico
pueda seguir produciendo”.

Un sector estratégico, asegu-
ran desde Fecoam, que necesita
dotacion presupuestaria propia
dentro del Ejecutivo murciano,
“con el fin de impulsar las me-
didas necesarias para que siga
siendo motor econdémico regio-
nal, creador de empleo, y activi-
dad imprescindible para miles de
familias”.

APOYO AL MODELO

COOPERATIVO
Para Fecoam, también son ne-
cesarias implantar mas medi-
das de apoyo al cooperativismo,
“potenciandolo”, y “buscando
soluciones al aumento incesante
de costes, agilizando y simplifi-
cando los tramites burocraticos,
o facilitando el acceso a la con-
tratacion de una herramienta
imprescindible como son los
seguros agrarios, adaptandolos
a la realidad del sector”. Algo
muy necesario, como las ayudas
para combatir el cambio climati-
co, con eventos cada vez mas ex-
tremos y cambiantes, con efectos
muy perjudiciales para las explo-
taciones agricolas.

Desde la federacién de coope-
rativas agroalimentarias asegu-
ran que “continuaremos traba-
jando como hemos hecho estos
40 anos, de forma transversal
a todas estas cuestiones, de la
mano de las administraciones y
entidades regionales, nacionales
y europeas”.
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El agro murciano explora
oportunidades en Ganada

Proexporty Apoexpa participan enlaferia ‘CPMA Fresh Week’

D RF. REDACCION.

Los productores de la Region de
Murcia buscan diversificar mer-
cados y reducir la dependencia de
entornos mas volatiles y “miran
hacia Canada como un posible
aliado caracterizado por su es-
tabilidad y compromiso con los
acuerdos comerciales, a pesar de
las limitaciones existentes hasta
la fecha, como la logistica mari-
tima para frutas y hortalizas en
fresco, o la competencia de Mé-
xico o Estados Unidos”, segiin
comentan desde Proexport. Pre-
cisamente Proexport y Apoexpa
han participado en una mision de
prospeccién técnica y comercial
en la feria ‘CPMA Fresh Week’,
el mayor evento hortofruticola
que se celebra en Canada y atrae
a actores clave de la cadena de
suministro hortofruticola.

En un momento marcado por
las tensiones comerciales y los
aranceles impuestos por EE UU
a diversos paises, Canada se aso-
ma como una oportunidad para
las exportaciones hortofruticolas
espanolas. Como senala Fernando
P. Gomez, director de Proexport,
“aunque puede sonar a oportu-
nismo, no lo es. Es oportunidad.
Nosotros ya estuvimos en esta
convencién hace dos anos por-
que siempre hemos pensado que
Canada, con un acuerdo libre
comercio, ofrece determinadas
oportunidades para que crezcan
las ventas de producto europeo y
espanol en este pais”.

Proexport ha estado en Toron-
to con dos de sus empresas aso-
ciadas, Agrodolores y Fortini, y
han contado con un stand propio,
mientras que Apoexpa ha estado
representada por El Ciruelo, Mo-
yca Grapes y Frutas Torero.

Sobre el comercio con Cana-
da, Gomez apunta que “lo cierto
es que las cifras han menguado
en los ultimos 4 anos, sobre todo
después del COVID por el incre-
mento de los costes logisticos
generales, pero ahora que estan
yamas estabilizados creemos que
habia que seguir explorandolo y
sobre todo por la incertidumbre
que ha creado la politica comer-
cial de Trump, que es totalmente
imprevisible, como estamos vien-
do”. Sobre los resultados de esta
expedicion, el director de Proex-
port asegura que ha ido “franca-
mente bien en el sentido de que el
aprendizaje ha sido muy profun-
do. En la convencion se dan cita
no soélo productores, sino tam-
bién wholesalers (mayoristas),
intermediarios, distribuidores,
cadenas de supermercados... y
la verdad es que hemos tenido
una agenda muy interesante,
con muchisimas oportunidades
de didlogo con unos y con otros”.

A medio plazo esta “explo-
racion de oportunidades co-
merciales” habra que “intentar
conseguir que se conviertan en
realidades. Es dificil porque es
un mercado complicado para
nosotros estando al otro lado del
océano, puesto que Canada como
hemos comprobado tiene una
produccion importante también
de invernaderos muy tecnologi-
cos. Tiene también como sumi-
nistradores habituales a EE UU
y a México, perola verdad que es-
tamos explorando oportunidad,
creemos que, tanto en citricos,
como en fruta de hueso, uva y en

horticolas, acompanados de los
importadores adecuados se pue-
de empezar a trabajar y pensa-
mos que podemos conseguirlo”.
Sobre la situacion creada por
los aranceles de Trump, Gomez
apunta que “hemos estado en al-
gunas conferencias, algunas con
el gobierno canadiense, y pensa-
mos que, a pesar de los continuos

cambios, si puede dar lugar a
cambios estratégicamente im-
portantes en cuanto a donde se
dirigen las inversiones canadien-
ses. Algunos clientes ven que es
importante tener distintos orige-
nes para aprovisionarse y no de-
pender de Méxicoy de EEUU”. A
pesar de las dificultades, Gomez
senala que “es un mercado tam-

< -

La delegaciéon murciana junto a directivos de un supermercado canadiense. / LOBLAWS

bién de precio, calidad, y consis-
tencia. Hemos abierto un dialogo
y para nosotros es importante” y
concluye “a Espana le debe servir
para poner mucha mas carne en
el asador en la apertura de mer-

cados a nuestras producciones
fruticolas y horticolas, que tienen
demasiados paises cerrados a la
importacion, no sélo por barreras
arancelarias, y ahi hay que nego-
ciar y abrir oportunidades”.

SAKATA

PASSI='*N in Seed

EL MAYOR RENDIMIENTO

Iithaca

en invierno

TINOS

en verano
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JOSE ANTONIO GARCIA / Director de Ailimpo

“La comunicacion transparente, honesta
y objetiva es beneficiosa para todos”

Mas alla del balance de la camparnia de Fino recién finalizada y las expectativas sobre el Verna, José Antonio Garcia, di-
rector de Ailimpo, hace un repaso a las relaciones comerciales entre los diferentes actores que conforman el mercado mun-
dial del limon y marca una linea comun que sirve de marco para ese complejo entramado: “Es una cuestion de hablar, de
generar confianza y trabajar por y para los agricultores”. Porque el agricultor “de todos los origenes” tiene que encontrar
rentabilidad en su actividad y para eso es preciso que el “comercio funcione de manera ordenada’. ;Una formula replicable
para otros productos mas alla del limon y el pomelo? Tal vez.

D RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Murcia Fruits. ;Como ha ido la
campana de Fino?

José Antonio Garcia. La
campana de Fino ha sido una
campana totalmente diferente
a la anterior, basicamente por
cuestiones climatolégicas. La
produccién se ha visto mermada,
pero hay que tener en cuenta que
la superficie ha aumentado lige-
ramente con los datos del avan-
ce de superficie que tenemos del
Ministerio. Esto significa que los
rendimientos por hectarea han
sido muy bajos en comparacion
con el ano anterior.

Es cierto que ese descenso glo-
bal de la produccion ha permiti-
do un equilibrio entre la oferta y
la demanda y, cuando se produce
ese equilibrio, tenemos precio. El
ano pasado, en cambio, con esa
situacion de desequilibrio total
y de sobreproduccion, el resulta-
do fue que no habia precio. Des-
de ese punto de vista, es un dato
positivo, pero no hay que olvidar
el impacto negativo que han te-
nido los problemas crecientes de
sanidad vegetal, de plagas y en-
fermedades, fundamentalmente
del trips.

MF. ;Cual ha sido la inciden-
cia real del trips en esta campana
de limon?

JAG. En el limén Fino ha
habido un dafo generalizado
muy importante que ha provo-
cado una caida de calidad de la
fruta. Asi, en una produccion
que ya era corta, ha habido un
porcentaje muy alto y superior
al promedio de fruta que ha ido
a la industria por los danos que
provoca el trips. Son danos de ca-
racter cosmético, pero que hacen
que esa fruta no sea viable para
el mercado en fresco.

Por lo tanto, a 1la hora de es-
tablecer un balance en términos
economicos, todavia tenemos
que esperar a tener los datos de
cierre finales a 31 de marzo de la
campana de Fino, pero bueno,
los agricultores tienen que ver
las cuentas, la contabilidad, la
cuenta de explotacién y ver como
ha resultado finalmente.

MF. ;Y qué se puede esperar
del Verna?

JAG. Ha empezado practi-
camente con casi cinco sema-
nas de antelacion, debido a la
finalizacion temprana del Fino.
Esperamos una produccion de
unas 300.000 toneladas frente a
las 405.000 del ano pasado. Ha
habido una transicién muy lim-
pia entre la campana del Fino y
la del Verna, permite arrancar
una nueva campana dentro de
la campana sin que coexistan
las dos variedades y eso creo
que siempre es positivo para
valorizar la campana del Verna,
que es un limén muy especial.
Se trata de un limo6n que sola-
mente se produce en Espana, a
pesar de que ha habido muchos
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José Antonio Garcia confirma que “ha habido una transicion muy limpia entre la campaiia del Fino y la del Verna”. / ARCHIVO

“La temporada del Verna ha empezado con casi

cinco semanas de antelacion, debido a la finalizacion
temprana del Fino. Esperamos una produccion de unas
300.000 t frente a las 405.000 del afo pasado”

"“El comercio y la produccion van de la mano, pero si el
comercio funciona de manera ordenada, facilita mucho
que el negocio del agricultor pueda ser sostenible

economicamente”

intentos de cultivar esta varie-
dad en Turquia, en Italia, en
Argentina...

Pero por caracteristicas de
suelo, de clima..., no se ha adap-
tado a las condiciones de otros
paises y asi tenemos es una va-
riedad muy especial, autéctona y
que es necesario que diferencie-
mos en el mercado. En Ailimpo
le tenemos mucho carino porque
reivindicamos ese papel hegemo-
nico de Espana como productor
de una variedad tnica que esta-
ra en el mercado hasta el mes
de junio, en funcion de como va-
yan el ritmo de recoleccion y de
exportacion.

MF. ;Y después?

JAG. El siguiente reto que te-
nemos por delante es conseguir
una transicion limpia y ordenada
entre el limén Verna de Espanay

el inicio de la campana de vera-
no del hemisferio sur, Sudafrica
y Argentina. La incidencia de
Sudafrica esta muy por encima
de la cuota de Argentina.

MF. (El Verna se ha visto afec-
tado también por el trips o ha teni-
do menor incidencia queen el Fino?

JAG. En principio tenemos
menos incidencia con los datos
de monitoreo de los que dispo-
nemos, pero depende de las co-
marcas. Hay zonas donde si que
se aprecia dafno por trips, pero
hemos tenido un invierno bas-
tante fresco y eso ha minimizado
el efecto de la plaga en el Verna.

MF. Ha hablado también de
la contraestacion, de Argentina
¥, sobre todo, Sudafrica, jde qué
meses estariamos hablando?

JAG. Bueno, la contraestacion
es siempre un concepto movil en

el calendario, porque depende
fundamentalmente de cuando
acaba la campana en Espana. Lo
realmente relevante que Espana
es la que tiene la voz cantante y
es la que, digamos, pone el sema-
foro en verde para el inicio de la
campana del hemisferio sur. Re-
cordemos que Espana tiene una
cuota de mercado en Europa de
practicamente el 70% y, por lo
tanto, esa posicion de liderazgo
nos permite marcar la pauta. El
hemisferio sur empieza cuando
acaba o esta proxima a acabar la
temporada del Verna. En ese sen-
tido tenemos una comunicacion
muy fluida tanto con Argentina
como con Africa del Sur.

Los jugadores de este negocio
nos hemos dado cuenta de que
esa informacion y esa comuni-
cacion transparente, honesta
y objetiva es beneficiosa para
todos. No tiene ningin sentido
para un productor sudafricano
o argentino producir fruta y en-
viarla al mercado para colisionar
y competir con el liméon espafiol.
Entendemos que lo tinico que se
conseguiria es colapsar el mer-
cado con mas fruta de la que el
mercado es capaz de consumir
y, por lo tanto, los precios caen
de manera automatica. En este
analisis nos damos cuenta de la
importancia de la necesidad de
la confianza entre los que confor-
mamos el mercado.
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MF. ;Entonces como se espera
que discurra la campana de Ver-
na este ano?

JAG. El ano pasado tuvimos
una gran cosecha de limoén Ver-
na, practicamente Espana estuvo
en el mercado hasta practicamen-
te tercera semana de julio, de ma-
nera mayoritaria. Por lo tanto, la
campana de hemisferio sur fue
muy corta, unas 8 semanas.

Este ano sera mas larga, re-
cordemos que Espana ha empe-
zado con Verna 5 semanas antes,
pero tenemos menos cosecha.
Estamos, compartiendo esta
informacién para planificar de
forma adecuada las salidas de
hemisferio sur. Creo que esta es
la forma de trabajar que el sec-
tor nos exige para, por supuesto,
siempre priorizando el limén es-
pafiol, pero sin olvidar también
que la importacion en la época
adecuada, en la ventana tempo-
ral adecuada es necesaria para
hacer rentable todo el negocio co-
mercial, mantener la estructura
comercial y la capacidad de ge-
nerar empleo en nuestros alma-
cenes de confeccion y luego dar
el servicio de la fruta reconfec-
cionada a los clientes europeos
12 meses al afio.

MF. Me surgen dos preguntas
a raiz de este andlisis. Por una
parte, si el modelo de equilibrio
con otros paises del limon podria
ser replicable a otros citricos, in-
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cluso a otras frutas y, en cuanto
al comercio internacional, ;como
se va a ver afectado ese equilibrio
que existe en limon con los aran-
celes de Trump, qué otra produc-
cion puede entrar ahora mismo
en competencia con el limon de
Espana que ahora si que hay un
liderazgo del 70% en el mercado
europeo, pero se va a encontrar
limones de otras procedencias
que ahora mismo estaban yendo
a Estados Unidos?

JAG. En cuanto a la primera
pregunta, por supuesto que el
modelo es replicable, lo tinico
preciso es tener la voluntad de
dialogo y de trabajar con quienes
son nuestros competidores, pero
también nuestros cooperadores.
Creo que es muy sencillo. Es una
cuestion de hablar, de generar
confianza y trabajar por y para
los agricultores. En la medida
en que seamos capaces de orga-
nizary de coordinar el comercio,
seremos capaces de garantizar la
rentabilidad econdémica para el
productor. El comercio y la pro-
duccion van de la mano, pero si
el comercio funciona de manera
ordenada, facilita mucho que el
negocio del agricultor pueda ser
sostenible econémicamente.

Y con agricultor me refiero
al agricultor de todos los orige-
nes. De nada sirve adelantar la
llegada de limo6n sudafricano a
Europa en el mes de abril o mayo
y colisionar con la campana de li-
mon Verna, lo Ginico que vamos a
conseguir es bajar el precio para
la fruta en el comercio y bajar las
liquidaciones a los agricultores,
tanto de los espanoles como de
los sudafricanos. Al final esto es
un juego donde o todos perdemos
o todos ganamos y la decision es
muy sencilla. Si queremos ganar
todos, nos ponemos a trabajar, a
hablar y a trabajar juntos. Son
dos modelos radicalmente dife-
rentes: un modelo anacroénico
y un modelo mas responsable y
mas moderno.

En cuanto a la segunda pre-
gunta, sobre la incidencia de los
aranceles en el limoén, estamos
analizando la situacion, que es
compleja. Aunque en el limén
las claves, por suerte, son bastan-
te sencillas. En primer lugar, el
impacto directo de los aranceles
de Trump sobre el limén espanol
es totalmente residual. Nosotros
exportamos una cantidad muy
pequena de limén a Estados Uni-
dos, no llega a ser el 0,4% del vo-
lumen total de exportacion, con
lo cual el impacto es despreciable.
Y luego podemos pensar qué ocu-
rre con los competidores. Si nos
centramos en lo que tenemos mas
cerca que es la época de verano,
para Sudafrica, el volumen de li-
mon que exporta a Estados Uni-
dos ni siquiera llega a 4.000 tone-
ladas. Un volumen muy pequefio,
aunque en el nuevo escenario de
Trump pasa de tener arancel cero
atener un arancel del 31%. No va
aprovocar que haya un desvio de
fruta hacia Europa.

Argentina si que nos preocu-
pa un poco mas. Hasta ahora pa-
gaba un 2,2% de arancel en Esta-
dos Unidos. Ahora pasaaun 11%.
El volumen aqui si es importante
porque export6 unas 105.000 to-
neladas a Estados Unidos. Pero,
aunque podamos pensar en que
existe el riesgo de que haya una
parte de ese volumen que venga
a Europa, eso no va a ocurrir por
un tema fitosanitario: los limo-
nes que van a Estados Unidos se
producen en fincas argentinas
certificadas previamente por las
autoridades fitosanitarias y esas
fincas no son elegibles para po-
der exportar esa fruta a Europa

porque las condiciones fitosani-
tarias son diferentes.

Por lo tanto, para el limon el
impacto directo, como he dicho,
es despreciable y el impacto indi-
recto tampoco es relevante.

MF. ;Y qué pasa con Turquia?

JAG. La exportacion de Tur-
quia a Estados Unidos es también
muy baja. En definitiva, bastan-
tes incertidumbres tenemos ya
en el sector de limén (plagas,
temas geopoliticos, competen-
cia...), pero en este caso, por
suerte, los aranceles de Trump
no nos afectan.

MF. Volviendo pues a nuestro
territorio, este ano se ha produci-
do un efecto de bajada de la pro-
duccion debido a cuestiones clima-
tologicas, pero no a descenso de la
superficie, como bien apuntaba.
JAunque sea un poco pronto para
estas predicciones, el ano que vie-
ne puede ser una campana mas
como la de 2024 0 se va a aparecer
mds a la de 2025?

JAG. Tenemos que esperar al
mes de junio. Tenemos que ver
c6mo acaba el cuaje de la fruta,
aunque tenemos algunos indica-
dores ya encima de la mesa que
son muy claros. Asi, la superficie
ha aumentado ligeramente. El
ano pasado estabamos con prac-
ticamente 52.700 hectarea y este,
segun el avance del Ministerio,
estariamos rozando las 54.000, asi
que ha habido un ligero aumen-
to de la superficie. Estamos, por
tanto, lejos de ese escenario que
pareceria logico de reduccion de
la superficie.

Una de las ensenanzas de la
campana 23-24 es que teniamos
un problema de sobreproduccion
porque habia un pues un volu-
men de superficie muy elevado,
con un ritmo de plantaciones
muy alto en los ultimos afios.
Pero los viveros hoy siguen ven-
diendo plantones de limonero.
Y los limoneros del afio pasado
estan y ademas son limoneros
mas adultos, mas maduros, con
lo cual su potencial de produc-
cion es mas alto que hace un ano.
Y ha llovido.

Las condiciones climatol6-
gicas han sido hasta ahora ex-
cepcionales, es decir, la lluvia
de las ultimas dos tres semanas
ha caido en un momento teori-
camente perfecto. Ahora hay
que ver como se desarrollan las
siguientes fases del cuaje y en
junio tendremos mas elementos
para hacer predicciones. Pero
en el plano teérico se conjugan
todos los elementos para que ten-
gamos una produccion muy alta
la campana que viene.

MF. ;Qué vias estan exploran-
do desde Ailimpo para dar salida
a esa produccion sin que pase lo
que ocurrio el ario pasado con
rentabilidades muy bajas para el
agricultor?

JAG. El ano pasado desde la
interprofesional hicimos un gran
esfuerzo de pedagogia y, sobre
todo, de informacién porque en-
tendemos que para solucionar
un problema lo mas importante
es conocer las causas que lo pro-
vocan. Ademas, mantuvimos
varias reuniones con las admi-
nistraciones, con las comunida-
des autonomas, con el ministe-
rio donde pusimos encima de la
mesa algunas medidas.

Lamentablemente la adminis-
tracion no ha avanzado de forma
significativa en la bateria de me-
didas que propusimos. Y, en todo
caso, recordemos que esas medi-
das no proporcionaban solucio-
nes magicas para una situacion
de sobreproduccion. Porque en
un escenario con desbalance en-
tre oferta y demanda de un 5 a

El Verna es un limén que solamente se produce en Espaiia, “a pesar de que ha habido
muchos intentos de cultivarla en Turquia, Italia o Argentina”. / BOLLO NATURAL FRUIT

“Los nuevos mercados siempre son un recurso que

se utiliza cuando hay que sacar la produccion, pero

al final tenemos que ser conscientes de qué somos y
qué papel jugamos en el comercio mundial de limén y
nuestra vocacion es tener y defender una posicion de
dominio en el mercado europeo”

un 10% se pueden implementar
ciertas actuaciones que permi-
ten equilibrar, pero cuando el
desequilibrio que se produce es
enorme, como ocurrio el ano pa-
sado, y como puede, potencial-
mente, ocurrir en el futuro, no
hay soluciones.

Por lo tanto, creo que la res-
ponsabilidad de la interprofe-
sional en este tema empieza y
acaba en ese analisis riguroso y
objetivo de los datos para poder
ofrecer a todos los productores
y operadores del sector esa in-
formacién para que cada uno de
ellos a nivel individual tome las
decisiones que considere que tie-
ne que tomar.

MF. ;No hay otra salida en el
mercado internacional, no hay

Los consumidores europeos consumen limén porque Espaiia produce limén. / RF

.

hueco para el limén espaniol en
nuevos mercados?

JAG. No, la verdad, yo creo
que los nuevos mercados siem-
pre son un recurso que se utiliza
cuando hay que sacar la produc-
cion, pero al final tenemos que
ser conscientes de qué somos y
qué papel jugamos en el comer-
cio mundial de limén y nuestra
vocacion es tener y defender
una posicion de dominio en el
mercado europeo (Union Euro-
pea 27 mas Reino Unido, Suiza y
Noruega). La exportacion a pai-
ses terceros es muy complicada.

Aunque tenemos una presen-
cia en mas de 40 paises fuera de
Europa, es con cantidades muy
pequenas y con un potencial de
crecimiento muy pequeno. Hay

barreras fitosanitarias, arance-
larias... Recordemos, por ejem-
plo, que el limén Verna para ser
exportado a Estados Unidos debe
de cumplir con el tratamiento de
frio. Y1uego tenemos un problema
logistico y de vida 1til de la fruta.

Es decir, nuestro modelo de
produccion en campo nos permi-
te tener fruta de alta calidad para
los mercados cercanos a los que
llegamos en 48-72 horas. No nos
permite producir fruta que viaje
bien durante 20, 25 o 30 dias. Es
una cuestion de estructura y de
estrategia global del sector y, por
lo tanto, abrir nuevos mercados
no es facil.

Recuerdo que hace 4 0 5 afios
Sudafrica consigui6 abrir el mer-
cado de China paralos limones y
se generaron unas expectativas
increibles de la capacidad tedrica
de demanda del mercado de Chi-
na para el limoén sudafricano.
La realidad es que después de 4
anos han sido practicamente in-
capaces de exportar un volumen
minimamente relevante.

Hay que ser conscientes de que
quizas nuestra vocacion tiene que
ser mantener esa exportaciéon a
Europa que Espana ha atesora-
do (unas 700.000 toneladas) y ser
capaces de sacar la maxima ren-
tabilidad a ese volumen de expor-
tacion a Europa, que es mas del
90% de nuestro mercado y sacar
una buena rentabilidad. Insisto,
que esa exportacion nos permita
proporcionar una buena retri-
bucion también al agricultor y a
todos los eslabones de la cadena.

MF. Y mirando al afio que
viene con lo que sabemos ahora,
Jeudl cree que va a ser el gran reto
de la campania 25-26? ;La sobre-
produccion? ;Las plagas?

JAG. Creo que es un tema
multifactorial. Ademas de la
sobreproduccion que ya hemos
comentado, tenemos el proble-
ma de las plagas, que es el resul-
tado de dos vectores: cada vez
tenemos menos herramientas
fitosanitarias para combatir es-
tas enfermedades y los efectos
del cambio climatico que hacen
que no ya plagas importadas de
terceros paises, sino plagas espa-
nolas practicamente erradicadas
hayan vuelto a resurgir y a pro-
vocar problemas.

Y tenemos mas retos por de-
lante. Muchas veces no se tiene
en cuenta el reto de la disponibili-
dad y el coste de la mano de obra.
Lo hablamos poco, pero esta ahi
¥ mas en un escenario nacional
donde la construccién empieza a
tener una actividad mas intensa
(recordemos que somos un ex-
portador de mano de obra).

Y no olvidemos el agua. Aun-
que ahora tenemos un escenario
donde los embalses estan llenos,
no olvidemos que el desafio de la
gestion del agua esta ahi: subte-
rranea, desalada, del trasvase,
del rio, residual... Manejar ese
mix es complicado, tanto a ni-
vel de cantidad como de calidad
como de coste econémico.

MF. O sea, que no que los pro-
blemas son variadosy el escenario
es complejo, jno?

JAG. Si, pero al mismo tiempo
es apasionante. Vuelvo a insistir:
tenemos un 70% de cuota de mer-
cado en Europa y los consumi-
dores europeos consumen limoén
porque Espana produce limon. Si
Espania no produjera limén de ca-
lidad, esos consumidores no dis-
pondrian del producto. Que Espa-
na tenga una cuota de mercado
en Europa de 70% es mas que un
numero: es un simbolo claro de
la posicion de liderazgo que tie-
ne Espana y de la responsabilidad
que tenemos en el sector.
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ANTONIO IBARRA / Promotor de brasicas de Sakata Ibérica

“Uno de los parén_lptros
cIa\ge en la selecclon_ de
variedades es Ia calidad”

Como seriala Antonio Ibarra, “en la Region de Murcia y provincias limitrofes encontramos la mayor
extension de brasicas de Europa”. Para estos cultivos esenciales para el agro murciano Sakata no
deja de innovar, lanzando ano tras anos variedades “con mayor tolerancia a las enfermedades, con
mayor adaptabilidad al clima y con unos estandares de calidad reconocibles por el comprador”.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Murcia Fruits. Este ario la ac-
tualidad manday no podemos evi-
tar preguntarle por la incidencia
de las lluvias, jen qué medida se
van a ver afectadas las brasicas
de la Region de Murcia por el
agua caida en marzo?

Antonio Ibarra. La lluvia
era muy necesaria, pero ha sido
tanta la cantidad, y en un perio-
do tan prolongado, que al final
ha provocado dafos. Dificil de
cuantificar porque dentro de la
misma zona, segun fincas, los
danos han sido muy desiguales,
y no s6lo perjuicios directos,
sino indirectos como la subida
de la presion de enfermedades,
retraso en plantaciones... Por lo
tanto, nos encontramos en un
escenario atipico con afecciones
que veremos hasta recolecciones
de junio.

MF. A pesar del agua de 2025,
imaginamos que uno de los pun-
tos de la investigacion de Sakata
es crear variedades resistentes a
la sequia...

Al. Si, desde hace muchos
afnos vemos como el peso de los
distintos factores abi6ticos va te-
niendo mas peso. La limitacion
de disponibilidad de agua va a se-
guir estando presente, y de ahila
importancia de tener este factor
en cuenta en nuestra mejora.

MF. ;Es la Region de Murcia el
principal campo de cultivo de las
semillas de brasicas de Sakata?

Al. Asi es, en la Region de
Murcia y provincias limitrofes
encontramos la mayor extension
de brasicas de Europa. Una zona
privilegiada para los cultivos al
aire libre.

MF. ;Qué variedades es-
tan dando mejores resultados
agronomicos?

Al Por suerte son muchas las
que podemos citar. Si hablamos
de brocoli de invierno, este afio se
ha producido el lanzamiento de
Ithaca y el resultado esta siendo

Ibarra explica que la lluvia era necesaria, pero han sido tantas las precipitaciones que han creado destrozos. / 0SCAR ORZANCO

“Tratamos de buscar variedades con mayor tolerancia
a las enfermedades, con mayor adaptabilidad al clima
tan cambiante que tenemos y con unos estandares de
calidad que sean reconocibles por el comprador final”

muy satisfactorio. Ademas Itha-
ca viene a complementar nues-
tra variedad lider de invierno,
Ulysses.

También estamos muy con-
tentos con la acogida de nuestra
variedad de primavera verano,
Tinos, que este mayo entrara

en cosecha. También debemos
citar nuestra gama de coliflores,
donde son muchas las novedades
introducidas en las dos ultimas
campanas, con Nairobi para ve-
rano, Denver en otono, Berlin en
entrada de invierno y Estocolmo
en invierno.

MF. Comercialmente, ;cudles
de las variedades desarrolladas
por Sakata estdn teniendo mayor
acogida en los lineales?

Al Para nosotros, uno de los
parametros clave en la seleccion
de variedades es la calidad. Por
ejemplo, nuestros broécolis se
caracterizan por ser pellas abo-
vedadas, compactas, con grano
fino y color oscuro. Este tipo de
variedades tienen una gran aco-
gida en los lineales.

MF. En tres campanas han
introducido 16 nuevas variedades
de brasicas, jvan a seguir con ese
ritmo de crecimiento innovador?

"Si hablamos de brécoli
de invierno, este afio

se ha producido el
lanzamiento de Ithaca y
el resultado esta siendo
muy satisfactorio”

Al Es dificil decir cuantas
variedades vendran porque eso
dependera de que cumplan con
las exigencias futuras del merca-
do, pero lo que si esta claro es la
apuesta de Sakata por estos cul-
tivos y, por lo tanto, lo que pode-
mos garantizar que va a seguir
¥y que va a ir a mas, es el ritmo
de investigacién y desarrollo,
tratando de ofrecer las mejores
variedades posibles.

MF. ;Qué nos puede contar de
las novedades en brocoli?

Al En este 2025 vamos a in-
troducir una nueva variedad en
el mercado, BRO03186. Es una
variedad muy flexible, presenta
una gran adaptabilidad a las dis-
tintas opciones de recoleccion
mecanica, por su alta unifor-
midad y posicion elevada de la
cabeza. Ademas, es una varie-
dad que se comporta muy bien
contra enfermedades como el
mildiu.

MF. ;Y en el resto de brasicas?

Al. Una gran novedad esta
campana es una nueva variedad
de pak choi, PK00005, que desta-
ca por su forma y color oscuro,
ideal para formato flow-pack. Y
en coliflor la siguiente introduc-
cion sera la proxima campana
con Marseille, una variedad de
130 dias con gran adaptabilidad
a distintas zonas.

MF. ;Qué destacaria de los de-
sarrollos de este tiltimo afio? jEn
qué cualidades estan haciendo
mas hincapié?

Al Depende un poco de cada
uno de los distintos cultivos, pero
en todos ellos tratamos de buscar
variedades con mayor tolerancia
a las enfermedades, con mayor
adaptabilidad al clima tan cam-
biante que tenemos y con unos
estandares de calidad que sean
reconocibles por el comprador
final.

MF. ;Hacia donde se van a di-
rigir las novedades de 2025?

Al. Como hemos citado an-
teriormente, las grandes nove-
dades de brasicas son el nuevo
brocoli BRO03186 y el nuevo
pak choi PK00005, que como
vimos en la ultima edicion de
enero de 2025 de los Brassicas
Winter Days, y como hemos
ratificado durante toda la cam-
pana en las distintas fincas de
demostracién, creemos que van
atener una acogida muy buena.
BRO03186 viene a responder a
las nuevas necesidades de los
productores.

*
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Las ultimas
lluvias propician
una temporada
de alcachofa
“extraordinaria”

La Region de Murcia cuenta este ano
con una superficie de 5.000 hectareas
dedicadas a este cultivo y se estima una
produccion cercana a 81.000 toneladas

» MURCIA FRUITS. REDACCION.
Murcia ocupa un lugar destaca-
do entre los principales produc-
tores mundiales de alcachofa y
lidera la exportacion espanola
de esta hortaliza. Para esta cam-
pana, la Region cuenta con unas
5.000 hectareas de las que saldran
cerca de 81.000 toneladas.

Estos datos consolidan a esta
comunidad autéonoma como la
mayor productora del pais, y
en este escenario la asociacion
Alcachofa de Espana celebro el
pasado 7 de abril en la localidad
de Torre Pacheco la sexta edicion
del ‘colmo de los colmos’ con el
protocolario corte del segundo
colmo de esta hortaliza.

Durante el evento, Antonio
Galindo, presidente de Alcacho-

fa de Espana, aseguré que “las
lluvias de las ultimas semanas
en la Region de Murcia han favo-
recido enormemente a nuestros
cultivos y podemos afirmar con
orgullo que las alcachofas de esta
temporada son de una calidad
extraordinaria”.

Al acto asistieron el director
general de Produccion Agricola,
Ganadera y Pesquera del Gobier-
no de la Regién de Murcia, Juan
Pedro Vera Martinez, el alcalde de
Torre Pacheco, Pedro Angel Roca,
socios de Alcachofa de Espanay el
padrino de honor de este ano, el
atleta paralimpico murciano Kike
Siscar, entre otros.

Antonio Galindo resalt6 que
“Alcachofa de Espana esta ce-
lebrando este ano su décimo

e ——
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Ayuntamiseito de Torre-Pachecs

Ayuntamienta de Torre-Pacheca
(M

urcia)

Participantes en la sexta edicion del ‘colmo de los colmos’ celebrada este afio en Torre Pacheco. / ALCACHOFA DE ESPANA

aniversario y qué mejor manera
de hacerlo que anunciando aqui
nuestra participacion en un nuevo
programa europeo junto a la Fre-
sade Francia y Mas Brocoli con el
que confiamos abrir nuevos mer-
cados y afianzar el prestigio de un
producto saludable y versatil en la
cocina como son las alcachofas”.

Por su parte, Juan Pedro Vera
Martinez felicit6 a Alcachofa de
Espana por “la labor de difusion
y promocion de un producto tan
nuestro como son las alcacho-
fas”. En este sentido, recordo
que “el 30% del producto interior
bruto de la Region de Murcia se
genera gracias al sector agroali-
mentario y agrario”, lo que de-
muestra el peso que tiene en la
economia regional.

Siguiendo esta linea, el alcalde
de Torre Pacheco dio las gracias
ala asociacion por elegir este ano
a su municipio para organizar el

‘colmo de los colmos’ y afnadio
que estan “en una de las grandes
zonas productoras de alcachofa
de la Region de Murcia”.

Alcachofa de Espafha apro-
vecho para rendir homenaje a
Julian Pedrefio, del Restaurante
Athabasca, por su empefio en la
promocion de la alcachofa. Prue-
ba de ello fue la celebracion en
su establecimiento, hasta el pa-
sado mes de marzo, de las déci-
mo cuartas Jornadas de la Alca-
chofa del Campo de Cartagena.
“Nos das un ejemplo de como la
gastronomia puede ser una gran
embajadora de nuestros produc-
tos. Iniciativas como la tuya han
inspirado a muchos otros hoste-
leros y asociaciones a seguir tu
ejemplo y por eso nuestro mas
sincero agradecimiento”, remar-
c6 Antonio Galindo.

El presidente de Alcachofa
de Espana subrayo6 que la aso-

ciacion “vive posiblemente uno
de los mejores momentos desde
su nacimiento hace ya diez anos.
Recientemente se han incorpora-
do como socios Ramiro Arnedo
Semillas y Agrobalia y ya somos
un total de 29 empresas, coope-
rativas, asociaciones y entidades
bancarias las que formamos par-
te de esta gran familia represen-
tando a todo el tejido productivo
de alcachofas ya sea en fresco, en
conserva o congelado”.

Antonio Galindo despidi6 esta
sexta edicion del ‘colmo de los
colmos’ agradeciendo el respal-
do del Gobierno de la Region de
Murcia, el apoyo de Caja Rural
Regional y Grupo Cajamar, pa-
trocinadores del acto, y el trabajo
y esfuerzo de todos los asociados
“cuya labor y carifo por la alca-
chofa han sido claves en nuestra
trayectoria y seguiran siendo
fundamentales en el futuro”.
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El dificil inicio de campaﬁa
no fr_ena las expec;a’glvas
positivas para el pimiento

Si bien las lluvias de marzo provocaron un retraso en la recoleccion y la caida de
las flores, con un clima favorable es muy probable que se recupere la produccion

DJULIA LUZ. REDACCION.

LaRegion de Murcia es la segun-
da zona productora de pimiento
en Espafia, s6lo por detras de Al-
meria, con una produccion anual
de 200.000 toneladas que se cul-
tivan en una superficie de 1.745
hectareas. De esa cantidad, mas
delamitad cruza nuestras fronte-
ras: en 2024 se exportaron 135.968
toneladas, lo que representa el
16,91% del total nacional y situa
al pimiento como la tercera hor-
taliza mas exportada de Espana.
Asiloindican datos de la Asocia-
cién de Productores-Exportado-
res de Frutas y Hortalizas de la
Region de Murcia (Proexport),
que destacan también el gran
reconocimiento que este produc-
to tiene en los destinos a los que
llega. “De hecho, si hay algo que
valoran mercados tan exigentes
como el britanico o el aleman es
la calidad, y podemos presumir
de que nuestros pimientos tienen
un sabor, un color y una textura
de calidad suprema”, afirma Eva
Pérez, presidenta de la sectorial
de pimiento de Proexport.

La campana pasada fue muy
positiva, con resultados exce-
lentes tanto en calidad como en
cifras de produccion y ventas,
explica Pérez. “Las condiciones
meteorologicas fueron muy favo-
rables, sin excesivo calor, lo que
permiti6 una floracion 6ptima y
una produccioén de kilos por hec-
tarea muy satisfactoria con una
gran calidad”.

Este afo, el inicio de campa-
na ha sido mas complicado. Esta
vez, el clima no ha acompanado.
“Los agricultores plantamos
desde finales de noviembre para
empezar a recolectar en el mes
de marzo, a partir de la semana
de San José, pero hemos empe-
zado tarde, porque las lluvias
persistentes unidas a la falta de
luz han provocado no s6lo un
retraso en el inicio de la recolec-
cioén, sino también una caida de
flores en las plantas, sobre todo
en lo que llamamos la cuarta
cruz”, explica Pérez. No obstan-
te, la presidenta de la sectorial se
muestra optimista y senala que
los comienzos, casi siempre, son
complicados, pero no determi-
nan necesariamente el resultado
final de la campana. “La calidad
es buena y las plantas estan en
buen estado. Si el clima es favora-
ble en las proximas semanas, es
muy probable que recuperemos
la produccion y que el descenso
en la oferta debido a la caida de
flores no se note. Si esa cruz se
mezcla con la siguiente, es muy
posible que no se vea un des-
censo significativo en los kilos”,
asegura.

THRIPS PARVISPINUS
El clima no es el tinico factor ex-
terno al que deben hacer frente
los productores de pimiento en
Murcia. Aunque las previsiones
indican que la campana sera si-

milar a la anterior, la calidad de
la cosecha podria verse afectada
por la presencia de una nueva
plaga: el Thrips parvispinus,
también conocido como el trips
del tabaco. Este insecto asiatico
lleg6 a la costa mediterranea
hace unos afnos y ya se ha exten-
dido por Granada, Malaga y Mur-
cia. El Thrips parvispinus resulta
muy problematico en cultivos de
invernadero, donde las condicio-
nes de temperatura y humedad
permiten su rapida proliferacion
y puede causar graves danos a
las plantas, llegando incluso a
interrumpir su ciclo vegetativo
y a generar deformaciones en los
frutos.

La aparicion de esta plaga
resalta una de las principales
demandas de los productores de
pimiento y del sector agricola
en general: las restricciones en
materia de fitosanitarios, con
la consecuente pérdida de com-
petitividad con respecto a otros
paises con legislaciones menos
estrictas”, explica Pérez en un
medio regional. En relaciéon con
el Thrips parvispinus, la presi-
denta de la sectorial no dura en
senalar que “no podemos com-
batirlo eficazmente debido a las
limitaciones impuestas desde
Europa. Estas politicas son tan
restrictivas, que nos prohiben
emplear sustancias de control
de plagas y nos llevan a perder
competitividad; pero al mismo
si permiten que en los paises eu-
ropeos se comercialice pimiento
llegado de otros paises en los que
no hay un control fitosanitario
tan estricto. Es incongruente”,
denuncia.

Este es, actualmente, el prin-
cipal —que no unico— desafio
que se enfrentan los productores
de pimiento, y que, de hecho, ya
se esta reflejando en mercados
como el aleman. Tal y como lo

El pimiento tipo California es uno de los favoritos por los productores de la Region, en sus versiones rojo, amarillo y verde. / ARCHIVO

“La calidad es buena y las plantas estan en buen
estado. Si el clima es favorable en las proximas
semanas, es muy probable que recuperemos la
produccion y que el descenso en la oferta debido a la

caida de flores no se note”

El Thrips parvispinus resulta muy problematico

en cultivos de invernadero, donde las condiciones
de temperatura y humedad permiten su rapida
proliferacion y puede causar graves daios a las
plantas, llegando incluso a interrumpir su ciclo
vegetativo y a generar deformaciones en los frutos

En el sector del pimiento, una decidida apuesta por
la innovacion, la tecnologia y el I+D+i, ha permitido
transformar profundamente todo el proceso
productivo y situar al sector como un referente en
eficiencia, sostenibilidad y calidad

recoge Proexport, segun el ul-
timo informe de la agencia ale-
mana AMI, la oferta espanola de
pimientos se ha visto restringida
durante esta campana debido a
“la incidencia de los problemas
fitosanitarios”. Parte de la cose-
cha no es apta para la exporta-
cion, ya que los productos care-
cen de la estabilidad necesaria, y
a esto se suman las condiciones
mas frias del sur de Espana, que
estan ralentizando el cambio de
color de los frutos.

DESINFECCION DEL SUELO
La desinfeccion de los suelos es
otro de los mayores retos para los
productores de pimiento, espe-
cialmente después de la prohibi-
cion de ciertos fitosanitarios que

si estan permitidos en otros pai-
ses y en otros cultivos. “Nos han
prohibido el fitosanitario que
usabamos para desinfectar los
suelos en el cultivo del pimien-
to, pero para los productores de
tabaco sigue estando permitido.
Paraunos si, pero para otros no”.

Ante este escenario, la alter-
nativa que queda es la solariza-
cion, una técnica que, mediante
el uso del calor, reduce la presen-
cia de patégenos y malas hier-
bas sin necesidad de productos
quimicos, lo que contribuye a
mejorar la salud del suelo. Sin
embargo, este método obliga a in-
terrumpir la producciéon durante
el mes de agosto para lograr una
desinfeccion efectiva de cara ala
siguiente campana.

Esto supone recortar casi
un mes del calendario habitual
de produccion. “Reducimos la
produccién en numero de Kilos,
porque la planta sigue siendo
capaz de producir, pero se tie-
ne que arrancar porque no da
tiempo a desinfectar para el ano
siguiente”, afirma la presidenta
de la sectorial de pimiento de
Proexport.

La falta de mano de obra, la
normativa en cuanto a salarios,
seguridad laboral e igualdad,
junto con una carga creciente
de tasas e impuestos, se suman
a un cumulo de obstaculos tasa
e impuestos cada vez mas severa
son mas factores que se suman
a la larga lista de frentes abier-
tos que tienen los agricultores y
que, gota a gota, colman su pa-
ciencia, su competitividad y su
rentabilidad.

La escasez de mano de obra,
una normativa cada vez mas
estricta en cuanto a salarios,
seguridad laboral e igualdad,
junto con el incremento de ta-
sas e impuestos, se suman a la
larga carrera de obstaculos que
no deja de crecer para el sector
agricola. Una carga que, gota a
gota, va colmando la paciencia
de los productores, reduciendo
su competitividad y poniendo
en riesgo la rentabilidad de sus
explotaciones.

PIONEROS EN INNOVACION
Si algo caracteriza al sector
agricola murciano es su ca-
pacidad de adaptaciéon y de
encontrar soluciones ante los
constantes desafios. En el caso
del pimiento, esta resiliencia se
ha traducido en una decidida
apuesta por la innovacion, la
tecnologia y el I+D+i, 1o que ha
permitido transformar profun-
damente todo el proceso produc-
tivo y situar al sector como un
referente en eficiencia, sosteni-
bilidad y calidad.

Entre las principales innova-
ciones destacan los invernaderos
multitinel con ventilacion auto-
matica y pantallas térmicas. Es-
tas estructuras, mas altas que las
convencionales, permiten una
mejor circulacion del aire y un
control preciso de la temperatura
y la humedad, reduciendo el es-
trés en las plantas y favoreciendo
una produccién mas uniforme.
Las pantallas térmicas, ademas,
protegen los cultivos de la ra-
diacion solar directa y ayudan a
mantener condiciones estables
durante todo el dia.

El cultivo hidroponico ha sido
otro gran avance. Al prescindir
del suelo y cultivar en soluciones
nutritivas, se logra un uso mucho
mas eficiente del agua y los fer-
tilizantes, algo especialmente va-
lioso en una region como Murcia.

La lucha integrada contra
plagas es ya una practica gene-
ralizada en el 100% de los cultivos
de invernadero. Mediante el uso
de insectos beneficiosos, control
biologico y manejo agronoémico,
se reduce notablemente el uso de
pesticidas quimicos.

Otra innovacion destacada
son los equipos de oxigenacion
del agua de riego, que mejoran
la calidad del agua al aumentar
el oxigeno disuelto. Esto poten-
cia el desarrollo radicular de las
plantas, mejora la absorcion de
nutrientes y contribuye a un cre-
cimiento mas vigoroso.

Por ultimo, las trampas de
luz ultravioleta instaladas en
los invernaderos, que permiten
controlar plagas como la mosca
blanca o el trips de forma preven-
tiva y sin necesidad de productos
quimicos.
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Proexport pone a prueba un
nuevo sistema de transporte
para reducir el desperdicio

La asociacion forma parte del proyecto europeo SISTERS con
el objetivo de reducir las pérdidas y el desperdicio de alimentos

» MURCIA FRUITS. REDACCION.
Lalucha contra las pérdidas y el
desperdicio de alimentos se ha
convertido en uno de los pilares
de la politica de la Unién Euro-
pea. Esta inquietud cala de lleno
con el objetivo de buenas practi-
cas agricolas que ejercen los agri-
cultores y las empresas produc-
toras de Proexport, siendo uno
de los motivos que le llevaron a
sumarse a SISTERS, un proyecto
europeo cuyo objetivo es reducir
las pérdidas y el desperdicio de
alimentos (Food Loss and Waste
eninglés-FLW-) alolargo de toda
la cadena de suministro, ofrecien-
do soluciones innovadoras para
cada una de las fases.

“Segun el proyecto de Ley
para la Prevencion del Desper-
dicio Alimentario (Congreso
Diputados, diciembre 24), poco
mas del 70% de los alimentos
producidos son realmente con-
sumidos. Ademas, aumentando
el aprovechamiento, podriamos
reducir las emisiones de CO, que
significan producir el alimento,
su transporte, almacenamien-
to, distribuirlo, comprarlo, etc.
Aunque hay que senalar que el
mayor porcentaje de las pérdidas
se produce en las fases de consu-

mo (hogares y restauracion), con
un 55% del total”, como explica
Abelardo Hernandez, responsa-
ble del proyecto en Proexport y
director técnico de la asociacion.

En el caso concreto del trans-
porte, la propuesta de SISTERS
se llama BulkBox, un contenedor
semi-hermético que permite re-
gular el intercambio de aire con
el exterior y que incluye sondas
capaces de determinar la tempe-
ratura, la humedad, el CO,y el O,
en el interior del contenedor, en-
viando la informacion a ‘la nube’,
desde donde es posible acceder a
los datos sobre las condiciones en
las que se encuentran los alimen-
tos en tiempo real.

Segun Hernandez, “el Bulk-
Box crea de forma pasiva, una
atmosfera modificada, con lige-
ro aumento del CO, y, sobre todo,
una mayor humedad relativa.
Esta variacion, en productos de
hoja como la espinaca, ayuda a
reducir la deshidratacion, aun-
que en otros productos, como
las fresas, puede favorecer el
desarrollo de hongos. Hemos
obtenido resultados positivos en
transportes de larga duracion.
Para los transportes normales,
2-4 dias, puede que los beneficios

no compensen el coste adicional
del sistema”, explica Hernandez.

Otra de las innovaciones que
propone SISTERS son las deno-
minadas StoreBox, unas cajas
disenadas para usar en los pun-
tos de venta y en la distribucion
minorista y que al igual que los
BulkBox, incorporan sondas
paramedir T, HR, CO,y O. y que
también son capaces de informar
en tiempo real de las condiciones
en el interior del StoreBox, per-
mitiendo asi prever la evolucion
de la calidad y actuar en caso de
necesidad.

“Elrol de Proexport en el pro-
yecto es el de aportar la vision del
productor agricola, intentando
acercar la realidad del sector a
las soluciones propuestas, y pro-
bar las innovaciones en condicio-
nes reales de trabajo. Aunque es
la asociaciéon la que nominal-
mente participa en el proyecto,
los ensayos los realizamos en
los miembros productores de la
misma”, apunta el responsable
del proyecto.

Asi, las pruebas con los Bulk-
Box se realizaron en Verdimed y
Agrar Systems; las de StoreBox
en Looije, y los envios de restos
de cultivos para obtener biomo-

l1éculas los hicieron desde Soltir
y Campo de Lorca, todas ellas
empresas asociadas a Proexport
y con sede en la Region de Mur-
cia. Como expone Abelardo Her-
nandez, “esas biomoléculas se
utilizaran para fabricar nuevos
materiales de envasado, compos-
table y que preserve la calidad de
los alimentos”.

1 PRODUCTO FRESCO

Las frutas y hortalizas son pro-
ductos muy perecederos, con una
vida til muy corta, que presen-
tan un dificil reto para su conser-
vacion, frescas y en condiciones
optimas de consumo. Ademas,
por la enorme variabilidad de
productos y tipos que hay, re-
quieren que las condiciones de
conservacion sean casi ‘perso-
nalizadas’, lo que unido a la ne-
cesidad de mantener la cadena
de frio hace que la logistica sea
especialmente compleja.

“La principal herramienta
que tenemos en la conservacion
de las frutas y hortalizas es el
frio. Hemos hecho un gran es-
fuerzo en extender la cadena de
frio a todas las fases de la produc-
cioén, evitando su ruptura, desde
el uso generalizado de ‘vacuum
cooling’ hasta instalaciones fri-
gorificas de ultima generacion,

Proexport se marca como reto la éptima conservacion hortofruticola. / PROEXPORT

con pre-enfriado con aire forza-
do y control de humedad. Los
sistemas estan adaptados a cada
producto, a las condiciones de
conservacion 6ptimas de cada
hortaliza, pero es cierto que esta
especializacién es una dificultad
anadida”, indica el director técni-
co de Proexport.

No en vano, las pérdidas y
el desperdicio alimentario son
un problema multifactorial y
multi-actor, que abarca todo el
sistema alimentario actual. Las
organizaciones de productores
de frutas y hortalizas llevan anos
trabajando en mejorar los apro-
vechamientos de sus cultivos,
buscando salidas complementa-
rias al consumo en fresco, como
son el congelado o la conserva,
optimizando los sistemas de ma-
nipulado y envasado, o mejoran-
do la cadena de frio, y ahora dis-
pondran de las innovaciones que
propone SISTERS, como son los
BulkBox, para reducir las pérdi-
das de alimentos a lo largo de los
distintos eslabones de la cadena
de suministro que abarcan. Pero
la complejidad del problema pre-
cisa de la intervencion de todos
(va que si la distribucion tiene
una pérdida promedio del 5%,
los hogares tienen el 40%) para
que los avances sean apreciables.
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GINES GARCIA / CEO de Hispagroup

“La imprevisibilidad genera
inestabilidad que no beneficia
al comercio internacional”

En un contexto global marcado por la incertidumbre arancelaria y la volatilidad geopolitica, Ginés
Garcia, CEO de Hispagroup, analiza para Murcia Fruits como afectan estas tensiones al comercio
agroalimentario y al sector murciano. Con prudencia, pero sin perder el enfoque estratéegico, destaca
la solidez de los mercados consolidados vy la necesidad de mantenerse alerta ante nuevas oportuni-
dades. Ademas, ofrece una vision realista sobre las camparnias de patata y fruta de hueso, marcadas
por la meteorologia, especialmente las lluvias de marzo.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Murcia Fruits. Tras la imposi-
cion de los aranceles de Trump a
productos agricolas importados
de la Union Europea, jcomo pre-
vé que estas medidas afecten al
sector hortofruticola espariol en
general?

Ginés Garcia. En términos
generales, la cuota de mercado
que tiene Espana en el merca-
do estadounidense de productos
hortofruticolas frescos es muy
baja. El tinico producto que po-
dria verse afectado, y que tra-
bajamos de forma puntual, es el
ajo. Para el resto de productos es
complicado acceder, como ocu-
rre con los citricos, debido a las
restricciones fitosanitarias —
por ejemplo, la mosca blanca—.
Ademas, la exportacion directa
a EEUU es minima, aunque si
llega producto espanol al mer-
cado americano, pero a través
de Canada.

En este sentido, todo depen-
dera también de como evolu-
cione la situacion arancelaria
entre Canada y Estados Uni-
dos. Inicialmente se habl6 de un
arancel muy alto, luego Trump
lo suspendi6 y, si no me equivo-
co, ahora mismo esta en suspen-
so. Esto provocé que, hace unas
semanas, varias empresas cana-
dienses, ante la posibilidad de
que se activaran los aranceles,
hicieran grandes compras tanto
en el mercado estadounidense
como en el espanol. Tras la en-
trada en vigor del arancel, esas
importaciones se han frenado a
la espera de ver si la operacion
sigue siendo rentable.

En cualquier caso, la inci-
dencia sobre las exportaciones
directas sera limitada. Como
decia, el unico producto que
trabajamos con presencia en
ese mercado es el ajo. Y, en ese
caso, si puede tener un impacto
importante, ya que el ajo espa-
1ol cuenta con una presencia re-
levante en Estados Unidos. Aun
asi, el mayor proveedor de ajo
para EEUU sigue siendo China,
que ahora lo tendra mas dificil
que Europa, ya que el arancel
aplicado a los productos chinos
supera el 124% (dato del 10 de
abril), mientras que para la UE
rondaria el 20%.

En ese contexto, Argentina
podria salir beneficiada, ya que
también es competidora en el
suministro de ajo y el arancel
que se le aplicaria seria del 10%.

MF. ;Qué impacto pueden
tener estos aranceles sobre el
sector agroalimentario murcia-
no, tanto de forma directa como
indirecta?

GG. En el caso de Murcia,
aunque el ajo que se comerciali-

Ginés Garcia afirma que los aranceles de Trump han generado un panorama de gran desconcierto entre los operadores. / RF

“En nuestro caso, el volumen de exportacién al mercado
americano no supera los tres contenedores anuales,
lo cual no tiene una incidencia significativa

en nuestras operaciones”

“Lo que realmente me preocupa es la influencia
que pueda tener todo el tema de aranceles en
el mercado canadiense, donde si tenemos

una presencia mas destacada”

za aqui suele ser de origen caste-
llano-manchego, de zonas como
Las Pedroneras, o de Cordoba,
si hay varias empresas murcia-
nas que se dedican a su mani-
pulacion y comercializacion. A
ellas, estas medidas si podrian
afectarles, aunque no sean pro-
ductoras directas.

En cuanto a los efectos indi-
rectos, también pueden sentirse
en otros sectores. Por ejemplo,
el mercado americano es rele-
vante para los productos pro-

cesados —zumos, mermeladas,
etc.— y ahi si puede haber un
impacto en los precios. Esto
podria trasladarse al sector in-
dustrial de la naranja, la man-
darina o incluso algunas frutas
de hueso, no tanto en la exporta-
cion de producto fresco, sino en
el destinado a transformacion.

MF. ;Le preocupa esta
situacion?

GG. Mas que preocupacion,
diria que hay que estar muy
atentos. Este tipo de medidas

pueden generar oportunidades
de negocio en otros mercados,
pero también conllevan mucha
incertidumbre. Trump suele uti-
lizar este tipo de anuncios como
estrategia de negociacion: lanza
una medida contundente —como
un arancel elevado— y, al poco
tiempo, puede modificarla, su-
birla o bajarla segiin le conven-
ga. Esa imprevisibilidad genera
una inestabilidad global que,
evidentemente, no beneficia al
comercio internacional.

En estas circunstancias,
cualquier importador o expor-
tador, ante la duda, tiende a
paralizar los envios hasta que
la situacion se aclare. Ademas,
hay que tener en cuenta otros
factores, como el tipo de cam-
bio. En los ultimos dias, el do-
lar ha caido con fuerza, lo que
encarece el euro y, por tanto,
resta competitividad a nuestras
exportaciones.

Todo esto dibuja un panora-
ma de gran desconcierto para
los operadores internacionales,
tanto para quienes importan
como para quienes exportan.

“Hay que estar al
pie del caién y
seguir trabajando
en la busqueda de
oportunidades”

Esperemos que se clarifique
poco a poco, pero hoy por hoy
la incertidumbre es total.

MF. Algunas voces advier-
ten del posible efecto rebote de
los aranceles, como en el caso
del aguacate mexicano. Al ver-
se limitado su acceso a Estados
Unidos, ;cree que México podria
redirigir su oferta al mercado
europeo?

GG. El caso del aguacate
mexicano es bastante particu-
lar. México produce variedades
especificas adaptadas al gusto
del consumidor estadouniden-
se —frutos mas grandes, de tex-
tura mas blanda—, que no son
las mismas que importamos
habitualmente en Europa des-
de paises como Peru. Es decir,
aunque pudiera parecer una
solucién rapida, esos aguacates
no se ajustan a las preferencias
ni a la logistica del mercado
europeo.

;Podria México reorientar su
produccién hacia Europa? Téc-
nicamente, si, pero no es algo in-
mediato. Requeriria un cambio
varietal, una adaptacion agro-
noémica y, sobre todo, un cono-
cimiento del mercado que ahora
mismo no tienen. Son procesos
complejos que llevan tiempo.

MF. Y en el caso de Hispa-
group, jcudl esta siendo su hoja
deruta?

GG. En nuestro caso, el volu-
men de exportacion al mercado
americano no supera los tres
contenedores anuales, lo cual
no tiene una incidencia signifi-
cativa en nuestras operaciones.
Sin embargo, lo que realmente
me preocupa es la influencia
que pueda tener el mercado ca-
nadiense, donde si tenemos una
presencia mas destacada, asi
como de otros mercados cerca-
nos en esa zona. Aun es dema-
siado pronto para poder ofrecer
un panorama claro al respecto,
pero sin duda es algo que esta-
mos siguiendo de cerca.

MF. Considerando la cre-
ciente complejidad del comercio
internacional, ;Hispagroup estda
explorando nuevos mercados?

GG. En este momento, nues-
tra prioridad es consolidar y
reforzar nuestra posicion en
los mercados en los que ya es-
tamos presentes. En cuantoala
recuperacion de posiciones, no
considero que el mercado chi-
no sea una opcion viable por el
contexto actual entre Estados
Unidos y China, lo que limita
su potencial. Recientemente,
dentro del marco del ‘Plan de
Promociéon Exterior de la Re-
gion de Murcia’, participamos
en una misién comercial a Ma-
lasia y Vietnam, con el objetivo
de explorar las oportunidades
para la fruta de hueso y la uva
murciana. Sin embargo, estos
mercados presentan retos sig-
nificativos debido a su lejania
y complejidad, por lo que no
ofrecen, en principio, grandes
perspectivas de negocio. Por lo
tanto, nuestra estrategia sigue
enfocada en fortalecer nuestra
presencia en mercados clave
como los paises del este y norte
de Europa y el norte de Africa, a
la espera de nuevas oportunida-
des comerciales que, sin duda,
surgiran.
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MF. ;Cudles cree que podrian
ser las nuevas areas de oportu-
nidad para Hispagroup en el
futuro cercano?

GG. El Mercosur (Argentina,
Brasil, Paraguay y Uruguay)
podria representar una opor-
tunidad interesante, aunque es
un mercado de contraestacion.
La magnitud del conjunto es
comparable a la del mercado
estadounidense, con Brasil su-
perando los 200 millones de ha-
bitantes y Argentina con mas
de 45 millones. En cuanto al
continente africano, en la zona
subsahariana estan surgien-
do pequefias oportunidades,
aunque todavia no se perciben
como grandes perspectivas de
negocio. Por otro lado, el mun-
do arabe sigue estando condi-
cionado por la incertidumbre
en la region del canal de Suez,
lo que limita el transito hacia
Medio y Lejano Oriente. India
tampoco ha experimentado un
despegue significativo en cuan-
to a oportunidades.

En resumen, aunque el pa-
norama no parece demasiado
optimista en el corto plazo,
siempre es crucial mantenerse
alerta y seguir trabajando en
la busqueda de oportunidades,
porque, como siempre, hay que
estar “al pie del canéon”.

MF. Hablemos ahora de las
campanas de primavera-verano
clave en la Region de Murcia,
empezando por la patata del
Campo de Cartagena. ;Como se
presenta la temporada 2025?

GG. Las expectativas para la
campana en el Campo de Car-
tagena eran bastante positivas
antes de las lluvias, pero la rea-
lidad en el campo muestra una
cosecha menor de lo inicialmen-
te previsto. Cuando la patata re-
cibe un exceso de agua, la raiz
no tiene la fuerza necesaria para
desarrollar calibres grandes,
por lo que en esta primera parte
de la campana se estan produ-
ciendo calibres mas pequenos.
Sin embargo, esto representa
una ventaja para Hispagroup,
ya que los mercados en los que
operamos, como Polonia, Eslo-
venia y Croacia, demandan pa-
tatas de calibres pequenos. Es
en este tipo de mercados donde
tenemos una presencia mas
consolidada, por lo que estamos
bien posicionados para aprove-
char esta situacion.

MF. Con la temporada de
fruta de hueso temprana en sus
inicios, jqué expectativas hay
para esta campana en términos
de produccion y exportacion?

GG. Las condiciones climati-
cas hasta ahora han sido exce-
lentes. Hemos tenido las horas
de frio necesarias cuando debia,
y la floraciéon ha sido bastante
buena. Las lluvias de marzo
han sido muy beneficiosas, ya
que, aunque contamos con sis-
temas de riego por goteo, no hay
nada como la lluvia natural. A
medida que entramos en abril,
ya empieza a hacer calor, lo que
mejora ain mas la situacion. En
resumen, el clima ha sido muy
favorable y todo apunta a una
buena cosecha, no solo en Mur-
cia, sino también en otras zonas
productoras como Extremadu-
ra, Valencia y Lleida.

En cuanto a la competencia,
paises como Grecia y Turquia
han visto mermada su oferta
debido alas heladas, 1o que abre
un panorama bastante positivo
para nosotros. Sin embargo,
hay que seguir vigilando las
condiciones meteorologicas en
las préoximas semanas para evi-
tar sorpresas, como episodios

Gines Garcia explica que en fruta de hueso el clima ha sido muy favorable y todo apunta a una buena campaiia. / RAQUEL FUERTES

ooy~ de granizo o hielo, que puedan
alterar estas previsiones tan

“En el negocio hortofruticola, la calidad y
la seguridad alimentaria son valores que,
cada vez mas, juegan un papel clave”

“Si las temperaturas son calidas, esto impulsara el
consumo y la demanda. Asi que, aunque los precios
puedan verse afectados por otros factores, la
climatologia tendra un papel determinante

en como evolucionan las ventas”

optimistas.

En cuanto al melon, estamos
experimentando un incremento
de la demanda en los mercados
del este, pero las lluvias de mar-
7o han retrasado la siembra.
Esto nos lleva a prever que en
junio habra escasez de meldn,
y no sera hasta julio y agosto
cuando la situacién se norma-
lice en los cultivos murcianos.

MF. La calidad y la seguri-
dad alimentaria son pilares fun-
damentales para Hispagroup.

"En un mercado

tan competitivo, la
confianza en la calidad
del producto es
fundamental”

Pero, ;son pilares que realmente
fidelizan clientela?

GG. En el negocio hortofru-
ticola, la calidad y la seguridad
alimentaria son valores que,
cada vez mas, juegan un papel
clave. Un ejemplo claro de esto
es la caida en la importacion de
naranjas procedentes de paises
terceros, como Egipto y Tur-
quia, en comparacién con cam-
panas anteriores.

Estoy convencido de que esta
disminucién se debe, en gran
parte, a la falta de garantias
en seguridad alimentaria. Las
grandes cadenas de distribu-
cion estan apostando cada vez
mas por la produccion europea
precisamente por las garantias
que ofrecemos en cuanto a se-
guridad alimentaria. Esto, sin
duda, contribuye a fidelizar a
los clientes, ya que, en un mer-
cado tan competitivo, la confian-
za en la calidad del producto es
fundamental.

MF. Por ultimo, ;serd una
campana de precios mas altos? Y
estos precios mas altos, jpueden
condicionar el consumo?

GG. Es cierto que cuando los
precios de las frutas suben, el
consumidor tiende a optar por
productos sustitutivos, como
los lacteos o los yogures. Sin
embargo, mi percepcion es que,
dadas las condiciones actuales,
los precios probablemente se
mantendran estables. No creo
que haya subidas significativas.

La clave, en mi opinion, esta
en el buen tiempo. Si las tempe-
raturas son calidas, esto impul-
sara el consumo y la demanda.
Asique, aunque los precios pue-
dan verse afectados por otros
factores, la climatologia tendra
un papel determinante en como
evolucionan las ventas.
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JESUS LOPEZ BAQUERO / Director territorial de Agroseguro para la Region de Murcia

“El seguro de citricos alcanzo
los 217 millones de euros de capital
asegurado en |la pasada campana”

Jesus Lopez Baquero asegura que esta “es una cifra muy relevante para el sector” en esta entrevista para Murcia Fruits
en la que el director territorial de Agroseguro en la Region de Murcia trata la actualidad y el futuro de los seguros agrarios
en una comunidad en la que “el sector primario es muy diverso con muchas producciones diferentes”.

D AGROSEGURO.

Pregunta. Agroseguro cerro 2024
destacando que las indemnizacio-
nes a nivel nacional han superado
de nuevo los 700 millones de euros,
una cifra que han considerado
elevada. En el caso de la Region
de Murcia, ;cudles son las cifras
finales?

Respuesta. El total de indem-
nizaciones abonadas por Agrose-
guro a los agricultores y ganade-
ros asegurados en la Region de
Murcia se han elevado hasta los
73,2 millones. Es una cifra eleva-
da, un afio mas, ya que en 2024
la sequia ha seguido afectando
de forma importante al sureste
espanol.

P. ;Cuales han sido las produc-
ciones con mayores danos?

R. Destacan las indemnizacio-
nes abonadas a los productores
de frutales, con 37 millones de
euros abonados, principalmen-
te a causa de las tormentas de
pedrisco, que también elevaron
los dafios en citricos por encima
de los 16 millones en el afio 2024.
Una cifra a la que, si anadimos
las producciones tardias, es de-
cir, las que se recogen, evalian
danos y se pagan en los primeros
meses de 2025, crece por encima
de los 20 millones.

Ademas, también destacan los
siniestros registrados en explota-
ciones de uva de mesa, con mas
de 7 millones, principalmente a
causa de lalluvia, asi como los si-
niestros en producciones hortico-
las, con casi 5 millones abonados.
El resto de las indemnizaciones,
hasta completar el total, corres-
ponde a productores asegurados
en otras lineas de seguros agri-
colas, como los herbaceos exten-
sivos, la uva de vino, los frutos
secos o el olivar, afectados por la
sequiay el pedrisco. Enla Region
de Murcia, el sector primario es
muy diverso con muchas pro-
ducciones diferentes, capitales
altos asegurados y riesgos muy
dispares, tanto sequia como llu-
via, helada... por eso son muchas
las lineas de seguro que alcanzan
cifras destacadas.

P. ;Y en el caso de las produc-
ciones ganaderas?

R. Los ganaderos murcianos
asegurados han registrado si-
niestros por valor de 1,6 millo-
nes. Es una cifra que se mantiene
estable ano a ano, con pequenos
incrementos o descensos, porque
los siniestros pecuarios se produ-
cen de manera regular.

P. Las cifras son importantes,
pero nada que ver con el ario 2023.

R. Sin duda, porque ese ano
marco una cifra que esperamos
tardar mucho tiempo en rebasar,
tanto por la estabilidad del Siste-
ma Espanol de Seguros Agrarios
Combinados como por los agri-
cultores y ganaderos. El ano de
la sequia vino, paradojicamente,
acompanado de fuertes tormen-
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Jesiis Lopez recuerda que es fundamental contar con un seguro agrario ya que “las tormentas de fuerte granizo regresan cada primavera y verano”. / AGROSEGURO

tas, con mucho pedrisco. Y la
combinacion resulto fatal, con
100 millones en indemnizaciones
en la Region.

P. ;Como avanza 2025?

R. Este afno ha continuado la
pertinaz sequia y con cierta tran-
quilidad para el resto de riesgos,
pero durante el mes de marzo
se han producido importantes
precipitaciones, practicamente
en toda la Region, alcanzando
cifras de hasta 500 1/m?2. Aunque
se han producido danos puntua-
les por inundacién en horticolas
y posibles problemas de cuajado
en frutales, las lluvias son muy
bien recibidas en los cultivos de
secano, que estaban en una situa-
cion limite, ademas se recuperan
acuiferos y los embalses, 1o que
resulta muy tranquilizador para
los cultivos de regadio. Por otra
parte, las tormentas que si han
descargado en la Region lo han
hecho con una fuerza excesiva,
provocando danos en, por ejem-
plo, hortalizas de suelo, como la
lechuga, que se han llevado la
peor parte. En todo caso, Agro-
seguro se ha puesto en marcha
para evaluar los danos en las ex-
plotaciones afectadas, nuestra
presencia en el campo ha sido
inmediata.

P. ;Entonces, la perspectiva es
buena?

R. Esimposible saberlo. Aho-
ra, es importante que la prima-
vera respete al campo, que poda-
mos combinar dias soleados con

“El total de indemnizaciones abonadas por Agroseguro
a los agricultores y ganaderos asegurados en la Region
de Murcia se han elevado hasta los 73,2 millones.

Es una cifra elevada, un afio mas”

“Aunque se han producido dafios puntuales por
inundacion en horticolas y posibles problemas de
cuajado en frutales, las lluvias de marzo han sido muy
bien recibidas en los cultivos de secano”

“Es importante que la primavera respete al campo, que
podamos combinar dias soleados con dias de lluvia.
Pero sera dificil esquivar al pedrisco, porque es un
fendmeno que en los ultimos afios ha sido inevitable”

dias de lluvia. Pero sera dificil
esquivar al pedrisco, porque es
un fenéomeno que en los ultimos
anos ha sido inevitable. En oca-
siones afecta a una zona muy
determinada, descargando toda
su fuerza sobre explotaciones
concretas y dejando sus parce-
las arrasadas. Y otras veces son
tormentas muy extensas que
son capaces de recorrer varias
provincias. Las cifras lo de-
muestran, las indemnizaciones
abonadas por pedrisco en los ul-
timos cinco anos suman casi 170
millones de euros en la Region
de Murcia.

P. ;Los productores atin estan
a tiempo de protegerse frente al
pedrisco?

R. Si, y deben hacerlo, por-
que la realidad es la que es. Es
fundamental contar con un se-
guro agrario ya que las tormen-
tas de fuerte granizo regresan
cada primavera y verano, cau-
sando gran incertidumbre a los
agricultores. Actualmente esta
abierto el plazo de suscripcion
de seguros como el de citricos.
También es momento de con-
tratar los modulos de primave-
ra del seguro de uva de vino, las
producciones frutales, el olivar
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0 para numerosas producciones
horticolas. Y, ademas, para los
productores de herbaceos no
s6lo es momento de asegurar
contra el pedrisco, sino también
de los médulos complementa-
rios, que son las modalidades de
seguro que permiten modificar
al alza la produccion asegura-
dainicialmente. En términos de
seguro agrario, es un momento
muy importante parala Region
de Murcia.

P. ;El seguro de citricos ya estd
en periodo de garantias?

R. Si, desde 2023 el inicio de
suscripcion se adelanté al 1 de
marzo para que los productores
pudieran comenzar abril con
proteccion frente a las tormen-
tas que siempre se registran en
primavera y cada vez de manera
mas adelantada. En la anterior
campana, la implantacién del
seguro en Murcia supero el 50%,
y esperamos que siga creciendo,
porque el capital asegurado se
sitia en 217 millones de euros, y
es una cifra muy relevante para
nuestro sector primario.

P. ;Con qué coberturas cuenta?

R. Sin cambios, mantiene la
proteccion frente a los danos
que se puede sufrir durante una
campana: la helada, el pedrisco,
el viento, la lluvia torrencial y la
inundacion, entre otros riesgos.
También incluye opciones de
cobertura frente a los siniestros
que se registran en plantacion o
en las instalaciones.
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LORENA RUIZ PONCE / Directora de Negocio Agroalimentario de Banco Santander

“Gontinuamos reforzando
nhuestra apuesta por el sector”

La directora de Negocio Agroalimentario de Banco Santander, Lorena Ruiz Ponce, lleva al frente
de la division siete arios. Un periodo muy intenso y “gratificante” en el que se han sucedido crisis
sanitariasy geopoliticas en las que el sector ha sido “un ejemplo de esfuerzo y superacion’. Reconoce
que el sector es “clave” en la economia de la Region de Murcia y tambiéen para su banco, que cuenta
con 425.000 clientes agro. Y precisamente le encanta trabajar cerca de sus clientes “para que puedan
hacer crecer sus negocios hasta donde ellos quieran”.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Murcia Fruits. ;Cuadnto tiempo
lleva al frente de la direccion del
negocio agroalimentario de Ban-
co Santander?

Lorena Ruiz Ponce. Desde
2018. Para mi, esta siendo una
etapa de mi carrera muy grati-
ficante, ya que me encanta estar
cerca de los clientes, conocer sus
necesidades y apoyarles para que
puedan hacer crecer sus nego-
cios hasta donde ellos quieran.

MF. En su recorrido de estos
anos, ;qué cambios le han llama-
do mas la atencion?

LRP. Por un lado, la capa-
cidad de adaptacion que todos
los intervinientes de la cadena
de valor del mundo agro estan
mostrando para avanzar en in-
novacion y en sostenibilidad. Por
otra parte, creo que la pandemia
supuso un antes y un despueés, ya
que el sector fue un ejemplo de
esfuerzo y superacion para que
todos pudiéramos seguir alimen-
tandonos con productos sanos y
de calidad, lo cual, creo que no
deberiamos olvidar nunca.

MF. ;Cudles cree que son los
requisitos fundamentales del ne-
gocio agro para afrontar el futuro
con garantias?

LRP. Sin ninguna duda, que
se focalice en un crecimiento
rentable basado en la digitaliza-
cién y en la innovacion y que, al
mismo tiempo, hagan de sus ex-
plotaciones negocios sostenibles
medioambientalmente y que, de
esta forma, produzcan alimentos
sanos y de calidad.

MF. Al margen de la digita-
lizacion y la innovacion, ;qué
retos se presentan como impres-
cindibles para que el sector evo-
lucione segun lo que usted puede
ver a diario desde su posicion
profesional?

LRP. Ademas de lo que ya he
comentado acerca de la sostenibi-
lidad de sus negocios, otros aspec-
tos fundamentales son que pue-
dan ver reducidos los procesos
burocraticos en sus gestiones y
que puedan atraer a profesionales
jovenes, con formacion especia-
lizada, que ademas permita fijar
poblacion en las zonas rurales.

MF. ;Cual es el papel de un
banco de la envergadura del San-
tander en el dia a dia del sector
agro?

LRP. Como banco lider en
cuota de mercado en empresas
en Espafa, tenemos muy claro
nuestro papel como catalizador
de la economia espaiola, por
lo que estamos completamente
volcados en seguir siendo un re-
ferente para un sector en el que
contamos con mas de 425.000
clientes.

MF. ;jPor qué es importante
que las grandes entidades banca-
rias se impliquen con especialistas
en el sector agro?

LRP. El apoyo mediante
cercania y especializacion es

Lorena Ruiz destaca la relevancia del agro y analiza los proyectos de la entidad bancaria para este sector. / AGRO-SANTANDER

“Las empresas del sector estan apostando por reforzar
su inversion en I+D+i y por la investigacion en

nuevas variedades genéticas con el fin de hacer las
explotaciones mas eficientes, rentables y competitivas.
Y nosotros estaremos ahi para apoyarles”

esencial, de ahi que en los ulti-
mos anos hayamos continuado
reforzando nuestra apuesta por
el sector con la remodelacion de
nuestras oficinas y contemos ya
con 125 sucursales especializadas
en el Negocio Agro en Espana.
Estas oficinas incluyen un cor-
ner agro especifico para atender

"Estamos volcados en
continuar siendo un
referente para un sector
en el que actualmente
contamos con mas de
425.000 clientes”

a agricultores y ganaderos me-
diante un especialista dedicado
exclusivamente a este sector.

MF. La Region de Murcia es
un referente para el negocio agro
de nuestro pais, jqué importancia
tiene dentro de la linea de negocio
que usted dirige?

LRP. Efectivamente, se trata
de un sector clave para la Region.
De hecho, durante el ano pasado
financiamos al sector agroali-
mentario murciano con 187 mi-
llones de euros, un 25% mas que
en el ano anterior.

MF. (En qué lineas estan
trabajando principalmente
con los agricultores y empresas
murcianas?

LRP. Estamos trabajando en
préstamos para la adquisicion
de fincas y su posterior transfor-
macion en cultivos de alto valor,
como el olivar, almendro, kiwi,
pistacho o aguacate, junto con
las lineas de financiacion a corto
plazo, los créditos campana y la
financiacion de insumos, antici-
pos de subvenciones o anticipos
PAC. Estos son los productos mas
demandados por los mas de 12.000
clientes con los que el banco cuen-
ta en este sector en Murcia.

MF. ;Qué objetivos se marcan
a medio plazo en la Region?

LRP. Las empresas del sector
estan apostando por reforzar su
inversion en I+D+i, con nueva
maquinaria que incluye GPS,
Sensores en campo para conocer
el estado de humedad del suelo
o las necesidades hidricas, asi
como por la investigacion en nue-
vas variedades genéticas que se
adaptan al cambio climatico con
el fin de hacer las explotaciones
mas eficientes, rentables y com-
petitivas. Y nosotros estaremos
ahi para apoyarles.
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Giberseguridad en el sector agro:
un reto clave para el negocio

JPor queé proteger la informacion es tan importante como proteger la cosecha?

D JOSE MARTINEZ (*)

En un entorno donde la digita-
lizacion avanza a pasos agigan-
tados, la ciberseguridad se ha
convertido en un pilar estraté-
gico para cualquier empresa. Y
el sector agroalimentario no es
la excepcion. Desde sistemas de
riego automatizados hasta traza-
bilidad de productos y logistica
inteligente, las tecnologias di-
gitales estan transformando el
campo. Pero junto a estos avan-
ces, también crece la exposicion
a riesgos cibernéticos.

AMENAZA SILENCIONSA

La ciberdelincuencia ha dejado
de ser un problema exclusivo del
ambito financiero o tecnolégico.
Las empresas agroalimentarias,
muchas veces percibidas como
“objetivos blandos”, estan en el
punto de mira de los atacantes.
Seglin datos recientes, los ata-
ques a infraestructuras criticas
del sector alimentario han au-
mentado significativamente en
los ultimos anos.

Los riesgos son diversos: robo
de datos sensibles, secuestro de
sistemas mediante ransomware,
manipulacion de sensores o sabo-
taje de la cadena de suministro.

José Martinez explica la importancia de la ciberseguridad en el sector agro./ ORISHA

Todo ello puede tener conse-
cuencias graves, desde pérdidas
econoémicas hasta problemas de
salud publica o reputacionales.

DIGITALIZACION

SIN PROTECCION
La adopcion de tecnologias como
el IoT, la inteligencia artificial o
la agricultura de precision ha

traido eficiencia y sostenibilidad.
Pero estos sistemas estan inter-
conectadosy, sino estan adecua-
damente protegidos, pueden ser
una puerta de entrada para los
ciberdelincuentes.

Por ejemplo, un ataque a un
sistema de control climatico en
un invernadero puede arruinar
una cosecha entera. O un fallo

en un software de trazabilidad
puede comprometer la seguridad
alimentaria y conllevar sancio-
nes legales.

ORISHA AGRIFOOD
En Orisha Agrifood, entende-
mos que la ciberseguridad es
una prioridad para garantizar
la continuidad y eficiencia de las
empresas agroalimentarias. Por
eso, ofrecemos soluciones tecno-
légicas lideres y adaptadas al sec-
tor: una de las mejores opciones
del mercado para la proteccion
perimetral, con firewalls avan-
zados capaces de detectar y blo-
quear amenazas en tiempo real;
una solucion especializada en co-
pias de seguridad y recuperacion
ante desastres, que garantiza la
proteccion y disponibilidad con-
tinua de los datos, incluso frente
a ciberataques; y la plataforma
de seguridad multifuncional que
ofrece control de accesos y visibi-
lidad de red, ideal para entornos
agroindustriales con miltiples
puntos de conexion.

Estas herramientas permiten
a nuestros clientes prevenir ata-
ques, proteger su infraestructura
y mantener la confianza de sus
clientes y proveedores.

INVERSION ESTRATEGICA
Implementar medidas de ciber-
seguridad no debe verse como
un gasto, sino como una inver-
sion en estabilidad y competiti-
vidad. Algunas acciones clave
incluyen: la concienciacién del
personal: el factor humano es el
eslabon mas débil de la cadena.
Es vital capacitar a los emplea-
dos en buenas practicas digita-
les; las auditorias periodicas:
revisar y actualizar los sistemas
y protocolos de seguridad de
forma constante; los planes de
contingencia: para garantizar
la continuidad del negocio ante
cualquier incidente; y la cola-
boraciéon con expertos: contar
con proveedores especializados
como Orisha Agrifood asegura
acceso a soluciones punteras y
adaptadas a las necesidades del
sector.

El futuro del sector agroali-
mentario pasa por la digitaliza-
cion, pero esa transformacion
debe ir acompanada de una
cultura de seguridad. La ciber-
seguridad ya no es una cuestion
técnica: es un factor clave de
competitividad, sostenibilidad
y confianza.

Desde Orisha Agrifood, tra-
bajamos para que cada empresa
del sector pueda crecer en un
entorno digital seguro, con el
respaldo de soluciones de ulti-
ma generacion. Porque cuidar
de nuestros datos es, hoy mas
que nunca, cuidar de nuestra
tierra.

(*) Grouth and demand
generator director en Orisha

Las empresas Agricola Gampolor,
Agricola Marvic y Guadraspania
se asocian a Proexport

Tres mujeres empresarias lideran estas companias, con
las que la Asociacion Proexport suma ya una produccion
superior a los 1,5 millones de toneladas anuales

Maria Dolores Silvente

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociacién de Producto-
res-Exportadores de Frutas y
Hortalizas de la Region de Mur-
cia (Proexport) ha incorporado
recientemente entre sus asocia-
dos a tres empresas dedicadas
alaproduccion y comercializa-
cion hortofruticola. Se trata de
lalorquina Agricola Campolor
SLU, la almeriense Cuadraspa-
nia SL y la alicantina Agricola
Marvic SLU. Aunque indepen-
dientes entre si, comparten va-
rias cosas en comun: al frente
de las mismas se situan tres
mujeres empresarias con lar-
ga experiencia en el sector, sus
principales cultivos al aire li-
bre son horticolas y todas ellas
tienen fincas en la Region de
Murcia, en las que producen
en determinados momentos de
la campana.

e |

Carolina Marhuenda

Con la entrada de estas tres
nuevas empresas, Proexport con-
centrayamasde 1,5 millonestde
hortalizas y frutas al ano, que se
comercializan en mas de 50 pai-
ses, y sus asociados superan la
cifra de 28.000 empleos directos.

Mariano Zapata, presidente de
Proexport, se muestra muy satis-
fecho con la incorporacion de es-
tas empresas agricolas “con las
que manteniamos una estrecha
relacion hace tiempo y que han
confiado en nuestra Asociacion
para cooperar, junto al resto del
sector, en lamejora de su competi-
tividad y en la generacion de valor
para clientes y consumidores en
Espana y el mundo. La union del
sector, sin duda, hace la fuerza”.

AGRICOLA CAMPOLOR SL

Agricola Campolor SL es una
empresa familiar, joven, funda-

Joséphine uadras

da en Lorca en 2014 que ya es un
referente en el sector agricola de
Su comarca por su compromiso
con la calidad y la excelencia.
Entre los productos que cultiva
destacan la cebolleta fresca, la
calabaza ‘butternut’, el guisante
fresco, el pimiento tipo padron y
la ex6tica ‘okra’. Su produccion
se extiende a lo largo de mas de
150 hectareas ubicadas estraté-
gicamente en la Region de Mur-
cia, Almeria y Granada, lo que
le permite una oferta constante
durante todo el ano, controlando
cada etapa desde el cultivo hasta
la tienda, garantizando frescura
y sabor en cada entrega.

Maria Dolores Silvente, ge-
rente de Campolor, ha destaca-
do que esta adhesion “subraya
nuestra apuesta conjunta por la
colaboracion y el desarrollo sos-
tenible dentro del sector agrico-

la. Estoy convencida de que for-
talece nuestro posicionamiento
en el mercado, a la vez que im-
pulsa el crecimiento y la inno-
vacion en la agricultura de la
Region”. Ademas, valora mucho
“las herramientas de apoyo que
Proexport ofrece a sus asociados
en areas como la sostenibilidad,
la innovacién agronémica y la
apertura de nuevos mercados,
aspectos que con fundamenta-
les para que en Campolor con-
tinuemos la expansion hacia
Alemania, Polonia, Holanda y
paises escandinavos. Sentimos
que esta alianza refuerza nues-
tro compromiso con la calidad,
la responsabilidad social y la
competitividad global”.

AGRiCOLA MARVIC
La segunda generacion de la
familia Marhuenda asume la di-
reccién de Agricola Marvic SLU,
continuando con la produccion
de hortalizas ecologicas de ca-
lidad desde 1992. Con una pro-
duccién 100% propia, entre sus
productos destacan brocoli, apio,
calabaza, coliflor, col picuda, col
china y romanesco, cultivados en
fincas de la Vega Baja del Segura
y Cieza. Trabajan en el sureste
espanol con el compromiso de
implementar practicas agricolas
que promuevan la conservacion
de los recursos naturales, mini-
micen el impacto ambiental y
aseguren la viabilidad a largo
plazo de nuestros suelos.

Carolina Marhuenda, CEO
de Agricola Marvic, sefiala que
con su llegada a la direccion,
junto a su hermano, la empre-
sa ha iniciado una nueva etapa
estratégica: “Integrarnos en
una organizacién con la soli-
dez y trayectoria de Proexport
contribuye a fortalecer nuestra
posicion y tener una mayor re-
lacion y cercania con otras em-
presas del sector hortofruticola
en el sureste espainol. Proexport

agrupa a empresas lideres en la
agricultura espanola, defiende
muy bien los intereses del sec-
tor y promueve la excelencia en
calidad, seguridad alimentaria
e innovacion. Ademas, su com-
promiso con la sostenibilidad y
la responsabilidad social corpo-
rativa se alinea con nuestros va-
lores empresariales. Asociarnos
ha sido una decision natural para
nosotros”.

CUADRASPANIA

Por su parte, Cuadraspania (Agri
Cuadras SLU) es una empresa
familiar gestionada por cuatro
hermanos de origen francés, con
mas de 25 afios en Almeria. Es-
pecializados en la produccion de
escarolas en toda su gama (frisée
fine, rizada y lisa), desarrollan
ademas otras lineas de produc-
tos, como los cogollos de lechuga
y la alcachofa violeta, especiali-
dad francesa. Con producciones
en el levante almeriense, en la
Regién de Murcia, Granada y
Albacete y una red comercial en
toda Europa, su primer proposito
es la satisfaccion de sus clientes
desarrollando un trabajo muy
humano, comprometido y enfo-
cado alainnovaciony el respec-
to al medio ambiente.
Joséphine Cuadras, CEO de
Cuadraspania, asegura que “la
empresa sigue creciendo y nos
pareci6 el momento adecuado
para integrarnos en una asocia-
cion con una posicion de lideraz-
go en el sector.

Por otra parte, estamos am-
pliando nuestra produccion en
la Region de Murcia y era inte-
resante sumarnos a Proexport,
la asociacion mas representativa
del sector en nuestro tipo de pro-
ducciones. Queremos colaborar
estrechamente con otros produc-
tores hortofruticolas y afrontar
juntos y unidos los importantes
retos que tiene por delante nues-
tra avanzada agricultura”.
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D AGRITECHMURCIA.

Microgaia nacié como una spin-
off del CEBAS-CSIC. Su CEO
Cristobal Sanchez describe
como empezaron trabajando con
microorganismos que tenian ca-
pacidades beneficiosas para la
agricultura, como protectores
de cultivos. Hoy, asegura que “la
biotecnologia aporta la maxima
sostenibilidad a la agricultura y
nosotros lideramos esa vanguar-
dia junto al ecosistema empresa-
rial de AgritechMurcia”.

Microgaia utiliza hongos na-
turales del suelo antagonistas
de otros hongos que producen
enfermedades, o bien, microor-
ganismos que tienen capacidades
que ayudan a la fertilizacion,
como pueden ser hongos de tipo
micorrizas o bacterias que mo-
vilizan potasio, solubilizan f6sfo-
ro, fijan nitrégeno atmosférico...
ayudando asi a racionalizar el
uso de productos de sintesis
como pesticidas o fertilizantes.

Trabajando con este tipo de
productos agricolas surgio la
dificultad de poder hacer segui-
miento a esos microorganismos
que se estan introduciendo en el
suelo o formulando en un pro-
ducto. “Era dificil seguirlos por-
que no habia tecnologias funcio-
nales. La microbiologia clasica,
es decir, el cultivo en placas y la
identificacion tiene muchos in-
convenientes al tratar con mues-
tras complejas como son suelos
o muestras de material vegetal”,
afirma Cristobal Sanchez.

La flora de microorganismos
es muy extensa y, normalmente,
los que estan de forma natural en
el suelo se localizan en concen-
traciones suficientemente altas
como para enmascarar otros
microorganismos que, al ser mas
especificos y con funcionalidades
mas concretas, tienen un nimero
de poblacion que esta por debajo
de los saprofitos o de los hongos
y bacterias que se alimentan de
materias organicas. Son difici-
les de identificar, son dificiles
de aislar y en muchos casos no
son cultivables, porque necesitan
existir en un tejido vivo que suele
ser tejido vegetal.

Como describe el CEO de Mi-
crogaia, “empezamos a buscar
técnicas que nos permitieran
diferenciar microorganismos
concretos en una muestra com-
pleja del suelo. Las técnicas mo-
leculares eran el candidato ideal,
y, dentro de ellas, empezamos a
trabajar con varias de forma si-
multanea: microarrays de ADN,
secuenciacion Sanger, secuen-
ciacién masiva... Nos interesaba
buscar microorganismos deter-
minados. Por ejemplo, si hacemos
un formulado en base cepa de un
hongo, necesitamos una técnica
muy especifica para identificar
microorganismos concretos al
nivel de especie o subespecie. La
técnica con la que nos quedamos
para trabajar este tipo de mues-
tras es la de PCR en tiempo real.
Esuna técnica muy sensible, con
la que se diagnosticaba el COVID,
rapida y relativamente barata.
Esto nos permite manejar ese
producto en el campo para ver si
las poblaciones de los microorga-
nismos que hemos introducido
son adecuadas para que hagan su
funcion o para ver si hemos sido
capaces de inocularlos de forma
estable y no desaparecen por la
competencia con la flora, por las
condiciones atmosféricas y las
condiciones climaticas y demas”.

La PCR en tiempo real se basa
en el disefo de sondas que permi-
ten una identificacion especifica.
Empezaron disenando conjuntos
de deteccion para la identifica-

“La biotecnologia
aporta la maxima
sostenibilidad a la
agricultura actual”

Cristobal Sanchez, CEO de Microgaia, describe el desarrollo
y la trayectoria de la empresa murciana para posicionarse

como referente en soluciones biotecnolog

Cristobal Sanchez resalta la importancia de la biotecnologia en la agricultura. / AM

cion y deteccion de sus organis-
mos implantados, pero “nuestros
microorganismos también inter-
fieren con los que hay en el suelo.
Por ejemplo, para ver si un orga-
nismo de control de hongos que
introducimos en el suelo controla
o impide la reproduccion de una
serie de hongos que causan en-
fermedades en plantas, también
acabamos disenando sondas para
€s0s microorganismos para ver si
al utilizar los nuestros las pobla-
ciones de los microorganismos
patogénicos descendian o no, o
como se comportaban. Al final,
haciendo muestras periodicas
durante un cultivo, teniamos un
video de como las poblaciones de
microorganismos van fluctuando
seglin nuestra intervencion”, ex-
plica el CEO de Microgaia.

Es una herramienta que,
al ser muy especifica y tener
unos limites de deteccion muy
bajos, detecta cantidades muy
pequenas de microorganismos.
Esto permite a la empresa y su
tecnologia de ultima generacion

anticiparse a la aparicion de sin-
tomas en las plantas.

Detectan inmediatamente en
una planta un posible microorga-
nismo que pueda dar lugar a una
enfermedad si se dan las condi-
ciones adecuadas. “Podemos ade-
lantarnos a la aparicion de sinto-
mas, incluso
semanas. Con
ello logramos
dos objetivos,
identificar o
detectar el mi-
croorganismo
especifico por
lo que pode-
mos elegir la materia activa y no
tenemos que tratar con productos
de amplio espectro si no sabemos
el microorganismo que nos esta
atacando. Y, por otro lado, pode-
mos reducir las dosis al detectarlo
cuando esta en una infeccion pri-
maria y todavia no se ha extendi-
do. Ademas, podemos tratar con
materias menos agresivas”.

Cuando tuvieron una bateria
grande de microorganismos para

Microgaia innova en el control con tecnologia de deteccién molecular en campo. / AM

icas innovadoras

detectar empezaron a trabajar
con empresas agricolasy a través
de un servicio de diagnéstico de
patologia vegetal. “Trabajamos
con empresas que cultivan todo
tipo de frutas y verduras y con
firmas que se dedican a hacer
estudios de eficacia de productos
fitosanitarios para registro, por
lo cual nosotros podemos aportar
datos cuando ellos infectan un
determinado microorganismo y
luego utilizan un producto para
tratar ese microorganismo, saber
si ha tenido o no efecto, silas car-
gas son altas o bajas...”, explica
Cristobal Sanchez.

Actian también con mejora-
dores de variedades vegetales que
trabajan a su vez en buisqueda de
variedades, por ejemplo, de lechu-
ga resistente a un determinado
hongo o una determinada bac-
teria. Y desarrollan su actividad
con un amplio abanico de empre-
sas que se dedican desde ala pros-
peccion de cultivos, a técnicos que
llevan cooperativas, empresas
que distribuyen los productos sa-
lidos del campo para ver que sus
camaras no estan contaminadas,
que durante el proceso de postco-
secha de distribucion y venta no
se produzcan infecciones.

La firma Microgaia ha desarrollado un laboratorio
portatil de PCR en tiempo real que permite a técnicos
agricolas analizar hasta 16 microorganismos diferentes
directamente en sus cultivos en el campo

“El problema que plantea tra-
bajar en un laboratorio puntual,
en el cual las muestras tienen que
llegar de los distintos clientes, es
la limitacion geografica del area
que se puede cubrir por el tiem-
po de movilidad de las muestras,
porque una muestra que esta
infectada, ademas de la bacte-
ria, hongo o virus, tiene muchos
microorganismos viviendo en su
superficie o en su interior. Si una
muestra esta viajando mas de dos
o tres dias, una vez que no tiene
el soporte vital del suelo, todos
los microorganismos se desarro-
llan mucho y al final no sabes
quién ha empezado esa infeccion
y el causante de la enfermedad.
Para saltar ese paso de la limita-
cion geografica las técnicas que
nosotros utilizamos las pusimos
en forma de Kits para que otros
laboratorios que tienen equipa-
miento y personal formado en
biologia molecular puedan hacer
los mismos analisis que hacemos
nosotros en nuestro laboratorio.
Permitimos que cualquier labora-
torio que tiene ya una cartera de
servicios en analisis fisicoquimi-
cos, de fertilizantes, de residuos

de plaguicidas, etc., con una for-
macion muy corta en el tiempo
amplien su cartera de servicios
a todos sus clientes. Somos labo-
ratorio designado por Sanidad
Vegetal del CARM para analisis
oficiales de campanas concretasy
enfermedades complejas”, apunta
Cristobal Sanchez.

Llevan trabajando con los Kits
desde 2018-2020. Ya son varios
laboratorios y equipos de inves-
tigacién que trabajan con los Kits
para su deteccion en patologia
vegetal. El uiltimo paso que han
dado en esta linea de trabajo ha
sido conseguir poner todo un la-
boratorio de PCR en tiempo real
directamente en el campo, para
que cualquier técnico agricola,
que no tiene por qué tener cono-
cimientos de biologia moleculary
tampoco estar formado en labora-
torio, pueda hacer un analisis en
campo para la deteccion de un ba-
rrido de 16 hongos o bacterias que
le pueda interesar dentro de sus
cultivos. Es un equipo totalmen-
te portatil, funciona a 12 voltios,
por lo que se puede hacer el ciclo
completo de extraccion y detec-
cion de ADN especifico por PCR
en tiempo real en cualquier punto
del mundo. Es 1til para muchos
ambitos, para cualquier técnico
de campo que en un cultivo es-
pecifico quiera hacer muestreos
periodicos y detectar, en tiempos
que no superan una hora, si tie-
nen microorganismos peligrosos
dentro de un barrido que el mis-
mo confecciona.

Es 1util en viveros, para vigi-
lar el estado de las plantas y las
partidas de plantas que se movi-
lizan al venderse, para certificar
que estan libres de patégenos, al
igual que las semillas. Se puede
utilizar en puntos de procesado de
frutas y hortalizas para ver tanto
lafruta como las camaras de con-
servacion, los utiles de transpor-
te... Tiene una amplia variedad de
uso. Lo mas relevante es la preci-
sion, la rapidez (en menos de una
hora) y la movilidad.

“Estamos ahora centrados en
la comercializacion, lo hemos pre-
sentado en varias ferias y congre-
sos. Tenemos clientes en Espana,
Reino Unido,
Sudamérica y
algtin otro pun-
to de Europa.
Nuestro labo-
ratorio recoge
muestras de
toda Espana.
Estas muestras
de suelo las recogemos de manera
global”, describe el CEO.

“Las empresas que trabajan
con nosotros, lo hacen de mane-
ra continua. El caso de éxito es la
incorporacion de esta herramien-
ta a otras como es el analisis fo-
liar de planta o de nutrientes del
suelo para planificar su campa-
na. Esta herramienta sirve para
hacer un seguimiento del estado
fitosanitario de las parcelas y
cultivos en tiempo real. Cuando
terminas un cultivo, antes de
plantar el siguiente, se puede
hacer un analisis del suelo para
saber los reservorios que hay de
los microorganismos que puedan
causar problemas futuros o no”,
especifica Cristobal Sanchez.

En Microgaia esperan que esto
sea una herramienta de trabajo
para cualquier técnico relaciona-
do con la agriculturay la biologia
de plantas. La firma sigue traba-
jando en otros proyectos para
ampliar el abanico de técnicas de
deteccion de microorganismos, ya
que como concluye Cristobal San-
chez, “el futuro de la agricultura
productiva esta determinado por
la biotecnologia”.
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LOLI MARIN SANCHEZ / Gerente de La Ciezana Venta del Olivo

“Es fundamental coger la fruta en el
punto optimo y llevaria cuanto antes al
lineal para que el consumidor la disfrute”

Es imposible hablar con Loli Marin sin que cale su pasion por su trabajo, por la fruta y por la empresa fundada por su padre
a la que lleva vinculada toda una vida, La Ciezana Venta del Olivo. Y, aunque hay algo innato en su forma de trabajar y de
ver la gestion de la fruta de hueso, su afan de superacion y de innovar la han llevado a una formacion constante que se traduce
en la digitalizacion y una modernizacion continua de la empresa que dirige. Pero sin olvidar la tradicion, el punto de madu-
racion de la fruta y, lo mas importante, las personas.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Murcia Fruits. Estamos en el
inicio de camparia en La Ciezana
Venta del Olivo, jqué productos
forman parte de su catalogo?

Loli Marin. Empezaremos
la campana en la dltima semana
de abril y terminaremos en la se-
gunda semana de agosto. Somos
especialistas en fruta de hueso.
Melocotén, blanco y amarillo;
nectarina, blanca y amarilla; pla-
terina; paraguayo; albaricoque
de todo tipo y estamos producien-
do nuestras primeras cerezas.

MF. ;Como va la camparnia
este anio?, ;como han afectado las
lluvias?

LM. La Iluvia ha sido una ab-
soluta bendicion para nuestros
campos. Con estos dias, los cam-
pos estan preciosos, las fincas es-
tan bonitas. Es cierto que para al-
gunas horticolas las lluvias han
traido problemas, pero no para
los frutales. Sino hubiera llovido
lo que ha llovido estos dias, nos
enfrentariamos a un verano con
muchisimos problemas y con
muchisima preocupacion porque
las restricciones de agua por la
sequia habrian provocado una
merma muy significativa en las
cosechas en cantidades, en cali-
bres, en calidades..., en todo.

MF. ;Y no ha habido ningtin
danio? ;Se espera una cosecha me-
jor que en campanas anteriores?

LM. Puntualmente, parece
ser que en el cuaje del albarico-
que. Estos dias de tanta lluvia,
ha podido hacer un poquito de
dano en albaricoque extratem-
prano que ya estaba en flora-
cién, lo que puede provocar una
merma en la cosecha. Por lo que
respecta a nectarina, melocoton,
paraguayo, creo yo que va a ser
una cosecha normal. Tampoco va
a ser una cosecha de volumenes
extraordinarios.

Aunque creo que la produc-
cion sera similar a la del ano
2024, tengo la sensaciéon, mejor,
tengo la certeza de que va a haber
mejor calidad en cuanto a la lim-
pieza y al tamano de las frutas.

MF. La Ciezana no deja de
crecer. ;Con cuantas hectdareas
cuentan ahora?

LM. Estamos explotando 600
hectareas propias y entre 200 y
300 de agricultores asociados,
gente que confia en nosotros
para ayudarles en el cultivo y la
comercializacion de sus frutas.
Esta extension nos proporciona
un volumen que nos permite
una posicion bastante comoda,
porque, aunque no somos im-
prescindibles para nadie, a todo
el mundo le gusta trabajar con
nosotros.

MF. ;Qué es lo que hace que los
clientes quieran trabajar con La
Ciezana?

LM. Actualmente ya no so6lo
se trata de ofrecer un producto

= N )

Loli Marin en las instalaciones de la empresa que dirige,

“Tengo la certeza de que va a haber mejor calidad en
cuanto a la limpieza y al tamano de las frutas”

“Para La Ciezana es importantisimo dar un buen
producto, pero también dar todos los servicios
adicionales en cuanto a seguridad, sostenibilidad y
agilidad en las expediciones”

“No es que vendamos lo que tenemos sino que
plantamos lo que nuestro cliente nos pide”

“Mantenemos la fruta en el arbol todo lo posible para
que le dé el sol, que experimente los contrastes de
temperatura entre el dia y la noche y vaya cogiendo

azucar natural en el arbol”

que, obviamente, tiene que tener
una calidad, una seguridad ali-
mentaria, un proceso de cultivo
determinado o que se produzca
dentro del ambito de la sosteni-
bilidad, sino que es fundamental
que, ademas, demos un servicio.
La campana de la fruta de hue-
S0 es muy especializada, con un
pico de produccion muy potente
y hay un cuello de botella que
afecta tanto para encontrar al
personal como a los tiempos
porque hay que manejar mucha
fruta en muy poco tiempo. Para
La Ciezana es importantisimo
dar un buen producto, pero tam-
bién dar todos los servicios adi-
cionales en cuanto a seguridad,

sostenibilidad y agilidad en las
expediciones.

MF. Porque La Ciezana reali-
za el proceso completo, jno?

LM. Si, nosotros tenemos los
campos y llegamos hasta la fase
de comercializacion. Elegimos
desde cero qué variedades que-
remos plantar porque no es que
vendamos lo que tenemos sino
que plantamos lo que nuestro
cliente nos pide. En los ultimos
anos hemos hecho una grandi-
sima reconversion varietal. En
el ano 2024 hemos plantado en
torno a 50.000 arboles.

Las variedades que hemos
arrancado tampoco es que fue-
ran demasiado obsoletas ni los

arboles demasiado viejos, pero
estamos viendo que hay frutas
que comercialmente no se com-
portan tan bien, nuestros clien-
tes quieren unas condiciones
organolépticas muy concretas
en cuanto a coloracion, a tama-
nos, a sabores, a grados Brix...
y nosotros vamos buscando la
excelencia que nuestros clientes
requieren.

MF. ;Qué frutas estan introdu-
ciendo en La Ciezana?

LM. Ahora mismo tenemos
el foco de la innovacion en pla-
terina y en albaricoques rojos.
En La Ciezana estamos muy en-
focados en el albaricoque. De he-
cho, somos de las empresas mas
fuertes de la Region de Murcia
en esta fruta. También estamos
apostando fuertemente por pla-
terinas, un producto en el que ha
costado mucho trabajo encontrar
las variedades adecuadas porque
son dificiles de cultivar. Ahora, de
la mano de Stephane Buffat, de
PSB, hemos encontrado tres va-
riedades de platerina que cree-
mos que pueden ser 6ptimas para
nosotros.

MF. ;Cuales son sus principa-
les mercados de destino?

LM. Alemania y Francia,
sobre todo. También Suiza, Aus-
tria, Republica Checa, Polonia...
En Espana éramos una empresa
muy importante. Trabajabamos
mucho melocoton amarillo con
el mercado nacional, haciamos
mucho ruido en los mercados
mayoristas como Mercamadrid,
Mercabarna, Malaga, Sevilla,
Mercavaléncia..., pero esa etapa
paso, apostamos por variedades
de frutas rojas mas de exporta-

cion. Ahi es donde nos ha lleva-
do la vida y donde nos sentimos
comodos. Llegados a este punto,
es cierto que me gustaria reto-
mar el contacto con el mercado
nacional.

MF. ;Y qué se puede hacer
frente a la crisis de consumo de
la fruta de hueso?

LM. Es una nuestra responsa-
bilidad producir un producto que
a la gente le guste. Nuestra obli-
gacion es filtrar los miles de va-
riedades que hay y también dar
alafrutaunarotacion rapida, no
dejarla en las camaras frigorifi-
cas eternamente y que cuando
lleguen a la gente ya no tengan
aroma. O sea, que sea un produc-
to con mucha calidad y sabor. En
La Ciezana no tenemos practicas
que contemplen el almacenaje de
la fruta en frio durante muchos
dias. Aquila fruta vamuy rapido,
pero en otras zonas productoras
hay costumbre de estocar fruta
en camaras frigorificas cerradas.

Nosotros confiamos en la rapi-
dez en campo, alineado con una
rotacién muy rapida, lo que per-
mite la recoleccion en el punto de
maduracion. Mantenemosla fruta
en el arbol todo lo posible para que
le dé el sol, que experimente los
contrastes de temperatura entre
el dia y 1a noche y vaya cogiendo
azucar natural en el arbol. Cuan-
do coges una fruta de las nuestras,
practicamente lista para comer,
no puedes compararla con una
fruta que pasa semanas en una
camara frigorifica. Para nosotros
es fundamental coger la fruta en
el punto 6ptimo y llevarla cuanto
antes al lineal para que el consu-
midor la disfrute.
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Nuestro sistema de trabajo
sigue el mismo esquema en el
almacén, aunque tecnolégica-
mente estamos superavanzados,
con la mejor maquinaria para el
calibrado y seleccién de fruta,
pero también tenemos un grupo
de mujeres haciendo un trabajo
tradicional que permite empa-
quetar la fruta de una manera
artesanal que sigue siendo una
sefa de identidad de La Ciezana.

MF. ;Cuantos trabajadores
pueden tener en un momento pun-
ta del ario?

LM. Entre el almacén y el
campo en el ano 24 hemos tenido
hasta 1.000 personas empleadas.

“Estamos en un
profundo proceso de
digitalizacion de la
empresa”

MF. ;La innovacion en La Cie-
zana va mds alla de la reconver-
sion varietal?

LM. Estamos en un profundo
proceso de digitalizacién de la
empresa. Estamos introducien-
do programas informaticos que
permiten supervisar todo tipo de
tareas, costes y acciones que se
producen en los campos.

Hemos geolocalizado todo
tipo de aperos, vehiculos, tracto-
res, camiones, furgonetas, o sea,
todo lo que se mueve en nuestras
fincas. Eso nos permite saber
cuanto tiempo se tarda, cual es su
coste y suimpacto medioambien-
tal y financiero sobre el precio
del producto final. Asi podemos
optimizar nuestra estructura de
costes y la sostenibilidad en las
tareas y en los procesos.

Otro cambio importante ha
sido instalar placas solares en to-
das nuestras estaciones de riego.

MF. Le concedieron el Premio
Empresaria CaixaBank de la
Region de Murcia jserd por su
apuesta por la innovacion?

LM. Para mi la innovacion es
esencial y es una bandera que
enarbolo personalmente. Tiro
de mi equipo con mucha fuerza
para que para que me sigan y
para que no tengamos miedo a
los cambios. Por ejemplo, hemos
de introducir la inteligencia ar-
tificial en cada proceso, desde
las plantaciones hasta la reco-
leccion y la comercializacion.
Hay muchas tareas en las que la
inteligencia artificial nos puede
ayudar.

No queremos ahogarnos en
un mar de datos sino disponer
de herramientas para trabajar y
filtrar la informacion de forma
que nos ayude a tomar decisiones
reales. Un trabajo que nos sirva a
todos para eliminar tareas tontas

o repetitivas. Porque los nime-
ros son muy importantes, pero
paramison muy importanteslas
personas y quiero que mi gente
tenga calidad de vida. Porque al
final lo importante son las per-
sonas. Siempre. Y necesitamos
herramientas que nos sirvan
para gestionar la rentabilidad
econodmica, si, pero también la
herramienta digital que nos ayu-
de en nuestro trabajo y lo haga
sostenible para las personas.

MF. La Ciezana Venta del
Olivo cumplira pronto 40 afios,
¢Sigue su padre, fundador de la
empresa, estando pendiente de la
empresa?

LM. Mi padre todavia, afor-
tunadamente, esta con nosotros
cada dia. Le encanta venir al
campo, dar una vuelta y su sabi-
duria, su buen hacer y sumanera
de tratar a la gente sigue siendo
para nosotros una fuente de ins-
piracioén dia tras dia.

MF. ;Y como le gustaria ver a
La Ciezana en un futuro proximo?

LM. Me gustaria ver a nues-
tra empresa, no me canso de de-
cirlo, poniendo las mejores frutas
en las mejores mesas. Haciendo
un producto de calidad que faci-
lite que la gente vuelva a ilusio-
narse cuando le da un bocado a
un melocoton o muerde una nec-
tarina y que diga, “Qué rico esta
esto”. Y que la gente compre la
fruta y a sus ninos les guste y que
la gente joven coma fruta no por
imposicion, sino porque verdade-
ramente les apetezca y piensen
que es un producto saludable y
forme parte de su dieta como algo
imprescindible. Que mientras es-
temos en temporada de fruta de
hueso, en todas las casas haya
melocoton, nectarina, albarico-
ques, paraguayos... porque son
manjares y no son sustituibles.
Que se recupere el disfrute y que
se consuma con convencimiento.

MF. ;Qué papel tiene aqui el
punto de venta?

LM. Nuestra mision es su-
ministrar a la gran superficie y
ojala se animen a cuidar de los
productores, a tener en cuenta
que detras de estos de estas em-
presas hay muchisimas fami-
lias trabajando, donde estamos
el ano entero mirando al cielo,
que si la helada, que el granizo,
que las nieblas, que el calor, que
la floracion..., poniendo mucho
de nuestra parte para para cul-
tivar una fruta muy saludable
con minimos residuos y que la
gente pudiera reconocer el valor
que tiene la agricultura, el valor
que tienen los agricultores, y el
valor que tiene el producto que
ponemos en las mesas. Entre to-
dos vamos a cuidar a todas estas
familias que hay detras y, sobre
todo, cuidar de la soberania ali-
mentaria de nuestro pais.

Agricultores murcianos
preocupados ante la nueva

regulacion de los nitratos

La normativa tiene el objetivo de combatir la contaminacion
por nitratos en 16 zonas vulnerables de Murcia

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

El endurecimiento de los con-
troles en los planes contra los
nitratos crea incertidumbre en
los trabajadores del campo y en
los ganaderos murcianos. Se-
glin explican desde La Opinién
de Murcia, la tramitacion de los
programas de actuacion en 16
zonas vulnerables de la comu-
nidad auténoma contra la con-
taminacion de origen agrario ya
ha entrado en su recta final.

Los programas de actuacion
se dividen en dos ambitos: uno
genérico y otro especifico para
el Campo de Cartagena. La nor-
mativa afecta a mas de un 25%
del territorio murcianos. Incide
en aquellas zonas agrarias o te-
rrenos donde las escorrentias
con altos niveles de nitratos
pueden desembocar en aguas
superficiales, continentales, en
aguas subterraneas o embalses,
lagos y similares, explican des-
de La Opinion de Murcia.

Desde el CARM explican que
“la Region de Murcia designoé 16
zonas vulnerables a la contami-
nacion por nitratos de origen
agrario (ZNV, en adelante) y
determiné al Mar Menor como
masa de agua afectada, o en
riesgo de estarlo, por la conta-
minacion por nitratos de origen
agrario, dada la singularidad y
gran valor ecolégico de la lagu-
na salada, asi como los conoci-
dos problemas de eutrofizacion
que presenta”.

En este sentido, desde la Re-
gion de Murcia han establecido
unas medidas incluidas en los es-
tos programas: el establecimien-
to de periodos en los que esta
prohibida o limitada la aplica-
cion al terreno de determinados
fertilizantes o la determinacion
de la capacidad de los tanques
para almacenar estiércol.

REACCIONES
“El programa de actuacion de
zonas vulnerables a la conta-
minacion por nitratos de origen
agrario de la Region de Murcia
acaba con el pequeno agricul-
tor del Campo de Cartagena”.
Asi 1o denunci6 la Fundacién
Ingenio (FI), tras su reunion el
pasado febrero, junto a la aso-
ciacion Agroingenieros por el
Mar Menor, con representantes
de la Consejeria de Agua, Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca del
Gobierno de Murcia, para tras-
ladar sus consideraciones antes
de la inminente publicacion de
este plan marco. “Estamos ante
el programa de actuacién con
mayores cargas burocraticas
de toda Espana que, en el caso

concreto del Campo de Cartage-
na, castiga especialmente a los
pequenos agricultores, a quie-
nes van a asfixiar con nuevos
procedimientos completamente
estériles”, lamenta Natalia Cor-
balan, directora general de FI.

Para el secretario general de
Asaja en Murcia, Alfonso Gal-
vez,la gran mayoria de los agri-
cultores murcianos conocen la
normativa y estan cumpliendo
con ella sin dificultad. “Otra
cuestion es que se quiere en-
durecer la normativa y los con-
troles con un fin recaudatorio o
vayamos a una situacion de cier-
taincoherencia”, afirma Galvez,
que pone un ejemplo de este tipo
de incongruencia: hay una serie
de mediciones y medidas cau-
telares por parte de la CHS que
son mucho mas restrictivas que
las que aparecen en los planes
de actuacion, explican desde La
Opinion de Murcia. Por su par-
te, Antonio Moreno, secretario
de Agricultura de la Union de
Pequenos Agricultores y Gana-
deros (UPA), coincide en hacer
hincapié en que con los nuevos
programas se incrementaran
mucho los controles. “No somos
negacionistas, hay un problema
con los nitratos y hay que ges-
tionarlo y hace falta un plan
de gestion, pero este no debe
incrementar la burocracia y la
presion documental sobre los
agricultores”, explico Moreno
a La Opinién de Murcia.

“Con este Programa de
Actuacion se va a extender la
asfixia normativa que sufren
los agricultores del Campo de
Cartagena a Aguilas, Fortuna,
Jumilla, Yecla o Abaran entre
otros”, denuncia Daniel Ruiz,
portavoz nacional de SOS Rural
en Murcia. Ademas, anade que
“con el actual borrador del Pro-
grama de Actuacion, el Gobier-
no murciano aplica las medidas
mas lesivas de Europa para toda
la Region de Murcia”.

LEGISLACION Y BUROCRACIA
Segun afirman desde la Fun-
dacion Ingenio, el actual pro-
grama de actuacion, que lleva
vigente desde 2016, deberia
haberse renovado en 2020. No
obstante, esta actualizacion va
allegar con un lustro de retraso,
lo que hace prever que el actual
plan va también a permanecer
vigente durante muchos anos.
“En vista de la lentitud con la
que se esta haciendo la reno-
vacion del presente plan de ac-
tuacion, es vital para nuestros
agricultores que el nuevo texto
siga las directrices de la UE y

que las medidas que se adopten
no comprometan su viabilidad”,
advierte Natalia Corbalan.

Los agricultores de la Re-
gion tendran que cumplimen-
tar hasta diez nuevos registros
(documentos de control de buen
cumplimiento del plan de nitra-
tos) que ningun otro programa
de actuacion vigente en Espana
exige, explican desde SOS Rural
en Murcia. “Los registros y el
exceso de burocracia no resuel-
ven el problema de nitratos de
las masas de agua y lo tinico que
suponen es un esfuerzo econo-
mico y logistico que la mayoria
de los pequenos agricultores de
la Region de Murcia no podran
afrontar, lo que supondra su ex-
pulsion del sistema”, asegura el
portavoz de SOS Rural.

En este sentido, no cumpli-
mentar alguno de los diez ci-
tados registros o no hacerlo de
forma adecuada supone en la
Region de Murcia una infrac-
cion grave tipificada con 5.000
euros de sancion. Por el contra-
rio, en el reciente programa de
actuacion publicado en Extre-
madura, que incorpora todas las
exigencias europeas y naciona-
les, la sancion por estas mismas
acciones seria de cero euros, ex-
plican desde SOS Rural.

Ademas, el plan de nitratos
de Murcia incluye entre sus
medidas mas daninas, sin una
exigencia obligada a nivel na-
cional o europeo, la obligacién
de realizar rotaciones de cultivo
con unas especies predetermi-
nadas por la propia Consejeria
de Agua, Agricultura, Gana-
deria y Pesca del Gobierno de
Murcia. “Esta medida deberia
ser voluntaria y adaptarse a
cada zona, como es el caso en el
Programa de Actuacion en Ex-
tremadura,”, explica Ruiz, quien
considera que el programa de ni-
tratos murciano “hace un copia
y pega, sin diferenciar por zonas,
con independencia de la metodo-
logia de cultivo, de 1a zona en la
que se encuentre y de los riesgos
ambientales asociados”.

De igual manera, el progra-
ma de actuacién de la Region de
Murcia incorpora por primera
vez la obligacion de desarrollar
analisis de metales pesados to-
tales, bioasimilables y solubles
(tres analiticas en unay), algo que
no se exige en ninguna regiéon
de Europa. “Elntimero de deter-
minaciones analiticas, tanto de
aguas, suelos y enmiendas orga-
nicas, es desproporcionado y no
existe un referente nacional que
sele parezca”,lamenta el porta-
voz de SOS Rural.
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1. Operacién sujeta a previa aprobacién por parte del banco. Consulta condiciones en tu oficina o en bancosantander.es.
2. Oferta valida hasta el 31.12.2025, una suscripcion por cada NIF/CIF y por anticipar un minimo de 2.500€. Suscripcion valida hasta el 31.12.2025.
Rendimiento de capital mobiliario sujeto a ingreso a cuenta (el coste del ingreso a cuenta es asumido por la entidad y no se le repercute al cliente).




