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Ligero retraso y buena calidad 
en la campaña de fruta de hueso

Los productores españoles esperan una campaña con buena calidad y calibres y volúmenes similares a los registrados el año pasado. / ARCHIVO

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
La campaña de fruta de hueso
española comenzará con un lige-
ro retraso, presenta buenos cali-
bres y calidades y muestra, hasta 
el momento, poca afectación por
los episodios de granizo de las
semanas pasadas. Este es el aná-
lisis expuesto la semana pasada
durante la celebración del Comité 
de Fruta de Hueso de Fepex, com-
puesto por representantes de las
principales zonas de producción
de Murcia, Andalucía, Cataluña,
Extremadura, Aragón y La Rio-
ja. Una reunión en la que también 
se eligió a Joaquín Gómez como
presidente.

El Comité de Fruta de Hueso 
de Fepex prevé que la tempora-
da comience con un retraso de 
entre una y dos semanas en las 
principales zonas de producción, 
estando previsto que se inicie, con 
volúmenes importantes, a mitad 
del mes de mayo en las regiones 

más tempranas como Murcia. No 
obstante, la climatología de esta 
primera quincena de mayo será 
decisiva para que se mantenga el 
retraso o, si se incrementan las 
temperaturas, se adelantará a las 
fechas previstas.

En cuanto al granizo caído 
principalmente en la comunidad 
de Aragón y Cataluña, se consta-
tó que la afectación ha sido leve. 
Según Afrucat, los daños globa-
les provocados por la granizada 
del día 19 de abril que afectó a la 
Plana de Lleida se ha situado en 
torno al 8% de la producción po-
tencial de la zona, lo que supone 
unas 75.000 toneladas menos de 
cosecha. Agroseguro cifró la se-
mana pasada en alrededor de 25 
millones de euros las indemniza-
ciones que tendrá que pagar por 
el pedrisco en las comarcas de 
Lleida. Tras las primeras visitas 
realizadas, y de manera provisio-
nal, el impacto podría alcanzar 

a 8.000 hectáreas afectadas en 
la provincia. No obstante, desde 
Afrucat aseguran que Cataluña 
tendrá fruta sufi ciente para abas-
tecer a sus mercados y clientes.

En el conjunto de España, se 
espera también buena calidad y 
calibres y volúmenes similares a 
los registrados el año pasado. En 
cuanto a las superfi cies de culti-
vo se mantiene estabilizada para 
todos los productos y zonas, des-
tacando un ligero crecimiento en 
el cultivo de albaricoque en las co-
munidades de Aragón y Cataluña. 

El Comité de Fruta de Hueso de 
Fepex preparó también la próxi-
ma reunión del grupo de contac-
to de fruta de hueso de Francia, 
Italia, España y Portugal, que se 
celebrará, en Portugal, la segun-
da semana de mayo, en la que se 
abordará, entre otros temas, los 
avances realizados en los trabajos 
conjuntos que se han desarrolla-
do en materia fi tosanitaria. 

Finalmente, en la reunión, se 
acordó también la elección de 
Joaquín Gómez como nuevo pre-
sidente del Comité, quien también 
es presidente de la asociación 
murciana Apoexpa.

La exportación española de 
fruta de hueso en 2024 se situó en 
903.591 toneladas generando una 
facturación de 1.468 millones de 
euros. Desglosada por productos, 
la exportación de albaricoque se 
situó en 95.903 toneladas por un 
valor de 175 millones de euros; la 
de ciruela en 77.219 toneladas y un 
valor de 127 millones de euros y la 
de cereza en 39.967 toneladas y 139 
millones de euros. La exportación 
de melocotón se elevó a 147.138 to-
neladas y 217 millones de euros, la 
de nectarina a 339.085 toneladas y 
495,5 millones de euros y la para-
guaya totalizó 204.276 toneladas y 
315 millones de euros, según datos 
del Departamento de Aduanas e 
Impuestos Especiales.
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6 Daños por granizo
Los episodios de granizo dañan cultivos 
en amplias zonas productoras de España
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La temporada se iniciará con volúmenes relevantes a mitad del mes de mayo
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■ TribunaAbierta

E
l campo afronta un difícil año 
fiscal en su cita con Hacienda 
tras el impacto de la sequía y la 
DANA en el peor año de su histo-

ria. Mientras la cosecha de beneficios de 
las empresas españolas batieron récords 
en el pasado ejercicio, especialmente en 
la banca y el sector eléctrico, la agricul-
tura no levanta cabeza mientras agoniza 
a la espera de ser rescatada con el apoyo 
de todas las administraciones públicas.

Las últimas medidas publicadas en 
el BOE con la rebaja de módulos llega a 
cuenta gotas y como denuncian las orga-
nizaciones agrarias “se quedan cortas” 
tras sufrir la mayor tragedia de Europa 
mientras Bruselas guarda silencio y el 
resto de administraciones apenas apor-
tan limosnas.

Mientras tanto, los beneficios de las 35 
grandes empresas del Ibex35 se situaron 
en 2024 muy cerca de los 65.000 millones, 
el equivalente a toda la facturación del 
sector agrario en España el pasado año. 
De hecho, los pesos pesados de la bolsa es-
pañola ya ganan más del doble de lo que 
ganaban antes de la pandemia, aunque 
su facturación apenas es ahora un 20% 
superior a la de entonces. 

De hecho, la banca española ha regis-
trado beneficios récord tras alcanzar los 
31.768 millones de euros, un 21,7% más 
que el año anterior, sin que hasta la fe-
cha nadie recuerde como hace 15 años 
los españoles pusieron de sus bolsillos 
más de 30.000 millones para un rescate 
que hoy necesita la agricultura y a nadie 
le preocupa.

Las grandes compañías energéticas 
también han hecho su agosto durante el 
pasado ejercicio sumando más de 7.770 
millones de beneficios entre Iberdrola, 
Endesa, Naturgy, Repsol y Cepsa, mien-
tras las ganancias de las empresas no 
financieras que operan en España au-
mentó un 12,1% en 2024, casi el doble 
que en 2023.

Que las grandes empresas obtengan 
beneficios como nunca hasta ahora es sin 
duda una buena noticia para la economía 
española ya que impulsa el crecimiento del 
PIB y el empleo, que hoy es envidia de me-
dia Europa.  Sin embargo, el sector agrario 
sufre como pocos una situación adversa 
con la escasez de agua, el impacto de la 
DANA y la sequía y la falta de relevo ge-
neracional que garantice un futuro necesi-
tando algo más que migajas en ayudas. La 
buena noticia sería que con los impuestos 
a tantos beneficios se rescatara de una vez 
a una agricultura en tiempos difíciles.

Con los datos en la mano hay margen 
para desarrollar medidas fiscales que 
permitan incentivar la actividad de una 
agricultura que sufre la falta de un apoyo 
e inversiones necesarias en materia de 
agua, así como la modernización de un 

sector vital para la economía y la vida 
de las personas. Que los beneficios de 35 
empresas cotizadas en bolsa supere la 
facturación de todo el sector agrario in-
vita, al menos, a la reflexión para apoyar 
con mayor determinación a la agricultu-
ra y sus gentes. Necesitamos defender la 
agricultura mediterránea.

La sequía y la DANA han dejado pro-
fundas heridas en la renta de los agri-
cultores cuando muchos lo han perdido 
todo. La reciente rebaja de los índices de 
rendimiento neto del Impuesto sobre la 
Renta de las Personas Físicas —módulos 
de IRPF— de la actividad agraria para el 
ejercicio 2024, publicada en el BOE, ape-
nas refleja la tragedia sufrida en Valencia 
y no es de extrañar que las organizacio-
nes agrarias señalen que se “esperaba 
un mayor apoyo y sensibilidad hacia los 
agricultores y ganaderos de la Comunitat 
Valenciana, tras sufrir el peor año agra-
rio de la historia reciente con 1.870 millo-
nes de euros de pérdidas, principalmente 
a causa de los devastadores efectos de la 
sequía y la DANA”, señalan desde AVA.

Desde el Ministerio de Agricultura 
replican que la minoración de dichos 
índices tiene en cuenta la incidencia de 
la sequía y otras circunstancias excep-
cionales como la DANA acaecidas en 
2024 que afectaron a la rentabilidad de 
muchas explotaciones agrícolas y gana-
deras. Y ahí queda la cosa. 

Sin embargo, en el peor año de la his-
toria para los agricultores valencianos 
resulta difícil de entender que apenas 
se contemple una reducción del 5% en 
el rendimiento neto de la declaración de 
la renta cuando hay margen para que 
Hacienda apoye a quien más lo necesita 
cuando se anuncia récords de beneficios 
en las empresas españolas. Si el tsuna-
mi que sufrieron los agricultores valen-
cianos lo hubiera padecido el sector del 
automóvil o la banca otro gallo cantaría.

Se estima que el conjunto de las reduc-
ciones fiscales anunciadas por Hacienda 
supone una rebaja de la base imponible 
del orden de 1.025 millones de euros para 
los aproximadamente 800.000 agriculto-
res y ganaderos que tributan por el sis-
tema de módulos en España, si bien para 
los afectados por la sequía y la DANA 
quedará poco más que unas migajas, di-
luyendo como un azucarillo sus reivindi-
caciones en plena campaña de la renta. 
Es cierto que para los contribuyentes de 
los municipios que se encuentran reco-
gidos en el Anexo del Real Decreto-ley 
6/2024, de 5 de noviembre, por el que se 
adoptan medidas urgentes de respuesta 
a los daños causados por la DANA entre 
el 28 de octubre y el 4 de noviembre de 
2024 podrán reducir el rendimiento neto 
en un 25%, cuando lo lógico habría sido 
la exención total ante la tragedia sufrida, 

así como un plan de rescate e inversiones 
que sigue a la espera.

Desde el Ministerio de Agricultura 
recuerdan también que se mantiene la 
minoración en el rendimiento neto del 
35% por la adquisición de gasóleo agríco-
la, y del 15% por la compra de fertilizan-
tes aplicada en los dos años anteriores. 
Pues bien, hay queda cuando continúan 
los campos anegados con un metro de 
lodo y una Albufera convertida en un 
‘foto call’ para tapar conciencias.

Para AVA-Asaja y La Unió la esperada 
reducción de módulos no está a la altu-
ra de las circunstancias excepcionales 
acontecidas en 2024. Muchos se pregun-
tan qué más tiene que suceder para que 
el campo reciba el apoyo que necesita. E 
incluso denuncian en el caso de los cítri-
cos, que Hacienda establece diferencias 
arbitrarias entre términos municipales 
a pesar de padecer las mismas adversi-
dades climáticas. 

Lo cierto es que ni en las peores cir-
cunstancias sufridas por la agricultura 
valenciana se está a la altura de unos 
agricultores que lo dan todo, y lo han 
perdido todo mientras se parchea sin 
afrontar los daños sufridos ni la nece-
saria planificación e inversiones para 
afrontar un futuro que permita recobrar 
la esperanza.

Necesitamos una agricultura que en-
tre en el círculo virtuoso de la economía, 
generando beneficios y rentas justas en 
vez de un escenario de permanente ago-
nía con parches continuos y una asfixian-
te burocracia para tapar bocas mientras 
no se resuelve la hemorragia de un sector 
que se desangra.

A ello se suma la prolongada espera 
y silencios de la UE ante la mayor tra-
gedia sufrida en Valencia sin un plan de 
rescate con inversiones que evite futuras 
tragedias. Ha transcurrido más de medio 
año sin respuestas, ni liderazgos capaci-
tados que despejen la angustia ante un 
futuro lleno de incertidumbres, mien-
tras continúa la espera de un plan e in-
versiones que no llegan. ¿Qué más tiene 
que suceder en el campo para todas las 
administraciones actúen y resuelvan la 
mayor crisis provocada por la tragedia 
de la DANA tras una década de sequías?

Fuimos testigos del rescate de la ban-
ca con más de 42.000 millones de euros 
inyectados con fondos públicos entre 
2009 al 2012. Hoy la agricultura necesi-
ta ser rescatada de las incertidumbres 
y los daños sufridos tras el peor año de 
su historia con la misma determinación 
para resolver problemas que se agran-
dan y heredan de legislatura en legisla-
tura. La agricultura necesita soluciones 
a décadas de silencios e incompetencias 
con un plan de rescate e inversiones que 
garanticen un futuro a los agricultores.

Por GONZALO GAYO

Un plan de rescate para la agricultura
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◗ EFEAGRO. 
Los últimos dos años, el cultivo 
del espárrago ha estado marca-
do por la falta de agua, la sequía 
y el descenso de su producción, 
no obstante, esta campaña ha 
cambiado la tendencia gracias a 
las lluvias de los últimos meses, 
por lo que los agricultores prevén 
una “muy buena” recolección y 
precios.

En la provincia de Granada, 
principal productor de espárra-
go verde del país, las perspectivas 
para esta campaña son buenas, 
con 6.500 hectáreas cultivadas y 
una previsión de 35 millones de 
kilos para este año.

“Las previsiones de este año 
son bastante halagüeñas”, ha 
explicado a Efeagro el secretario 
General de UPA Granada, Nico-
lás Chica.

La campaña ya se encuentra 
prácticamente en su ecuador, 
con unos datos de producción de 
unos 33 millones de kilos, hasta 
el momento.

Según las estimaciones de 
UPA Granada, el precio medio 
en origen se sitúa los 3,50 eu-
ros por kilo, una cifra que han 

considerado “aceptable” dada 
la ralentización de la recolec-
ción debido a las condiciones 
climáticas.

■ COMERCIO Y MANO DE OBRA
En cuanto al comercio, el res-
ponsable de UPA en Granada 
ha confirmado que “se están 

manteniendo los niveles de ex-
portación”, con Alemania como 
principal comprador del espárra-
go verde, seguida de otras regio-
nes como Francia, Países Bajos 
y Bélgica. “Estamos intentando 
ampliar el mercado”, ha desta-
cado Chica.

Asimismo, el sector se ha vis-
to beneficiado por la situación 
del cultivo en otras zonas pro-
ductoras como Italia y Francia, 
donde han entrado en produc-
ción más tarde debido a la baja-
da de las temperaturas, lo que ha 
conseguido posicionar mejor al 
artículo español.

De cara a las próximas sema-
nas, Chica pone la vista en la 
evolución de las temperaturas 

Agrocomercio

◗ VF. REDACCIÓN.
La Asociación Española de Dis-
tribuidores, Autoservicios y 
Supermercados (Asedas), que 
representa al 75% de la distribu-
ción alimentaria en España, ha 
evaluado el impacto económico 
que el apagón eléctrico del 28 de 
abril ha generado en los super-
mercados y en la distribución 
mayorista y calcula —“en una 
primera valoración conserva-
dora”— que el conjunto de sus 
empresas asociadas habría su-
frido pérdidas de un mínimo de 
53 millones de euros. 

Según la Asociación, “el im-
pacto principal se debe a los pro-
ductos frescos, refrigerados y 
congelados que, como medida de 
precaución en los casos en que no 
se pudo garantizar la cadena de 
frío y la seguridad alimentaria, 
tuvieron que ser retirados. Por 
otra parte, la donación de estos 
productos fue inviable debido a 
la premura, las excepcionales 
circunstancias y la falta de infor-
mación en las horas siguientes al 
apagón”.

Además de la pérdida de stock, 
“la falta de suministro eléctrico 
implicó un esfuerzo adicional lo-
gístico, al que hay que sumar los 
gastos asociados al transporte, el 
combustible destinado a los gru-
pos electrógenos, los costes de la 
retirada de basura, el incremen-
to de la seguridad, etc.”, apuntan 
desde Asedas. 

Asedas, “consciente de la de-
pendencia de la distribución ali-
mentaria de la electricidad (equi-
pos de refrigeración y sistemas 
informáticos, cajas, TPV, ilumi-
nación, etc.), lleva años analizan-
do las necesidades energéticas 
del sector, así como las medidas 
para garantizar la eficiencia lo-
gística en casos de emergencia”. 
Así, tras el desafío que supuso la 
pandemia, “desde el año 2020, el 
sector viene pidiendo la puesta 
en marcha de planes de contin-
gencia que ayuden a garantizar 
el funcionamiento de los super-
mercados y plataformas logísti-
cas, y que no pongan en riesgo la 
viabilidad operativa y económica 
de las empresas”. 

Para Asedas, “los sucesos del 
pasado 28 de abril, que tensiona-
ron al máximo la cadena alimen-
taria, reflejan con total claridad 
la necesidad urgente de contar 

con mecanismos de protección 
real y automática para el sector 
estratégico de la distribución 
alimentaria con el objetivo de 
garantizar el abastecimiento a 
la población. Estos deberían te-
ner en cuenta los resortes que 
deben activarse de inmediato, 
en el minuto cero de una crisis, 

para permitir el funcionamiento 
de las empresas. Entre otros, la 
movilidad de mercancías (trans-
porte, carga y descarga, acceso a 
tiendas y plataformas…), la ges-
tión de residuos y la gestión de 
comunicación para evitar falsas 
noticias y conductas de compra 
de acopio”. 

El espárrago deja atrás dos 
años de sequía con una “buena” 
campaña en producción y precios
La temporada ya se encuentra prácticamente en su ecuador, con 6.500 hectáreas 
cultivadas y una previsión global de cosecha de 35 millones de kilos

La campaña se está desarrollando de forma óptima en producción y precios. / VF

en estos mismos países para 
que se mantenga la presencia de 
producto nacional en los lineales 
extranjeros, en detrimento del 
espárrago autóctono.

A pesar de estas buenas previ-
siones, el responsable ha adver-
tido sobre un problema que ya 
arrastra el cultivo de espárrago 
de otros años: la falta de mano 
de obra.

“No hay mano de obra local”, 
ha lamentado el portavoz de UPA 
en Granada, quien, a su juicio, 
considera que “los jóvenes quie-
ren participar cada vez menos en 
el desarrollo de la actividad agra-
ria” y, en este caso, en las labo-
res de recolección del espárrago 
verde. En esta línea, ha pedido a 
las administraciones facilitar la 
contratación de trabajadores ex-
tranjeros durante los tres meses 
de campaña.

■ UNA CAMPAÑA QUE 		
   “VA MUY BIEN”
También ha confirmado estas 
buenas previsiones positivas el 
presidente del sector del espá-
rrago en Cooperativas Agro-Ali-
mentarias de Granada, Antonio 
Zamora, quien ha precisado que 
la campaña va “muy bien” tanto 
a nivel de producción como en 
relación a los precios.

A su juicio, el “volumen prin-
cipal” de la campaña ha llegado 
hace unos díez días, por lo que las 
lluvias de los últimos meses han 
“compensando” este hecho con 
un mejor calibre y “muy buena 
calidad”.

La campaña, que se encuentra 
a un 60% según los datos de Za-
mora, se podría alargar hasta el 
final de mayo o mitad de junio “si 
las temperaturas acompañan”, 
ha precisado.

La distribución alimentaria 
supera los 50 millones en 
pérdidas por el apagón 
Asedas afirma que el sector es uno de los más perjudicados 
por el corte de suministro eléctrico del pasado 28 de abril

El impacto principal se debe a pérdidas en productos frescos y congelados. / VF

Las lluvias de los 
últimos meses 
han generado una 
tendencia positiva para 
los productores de 
espárrago españoles

En este sentido, considera que 
“la redacción de la Estrategia 
Nacional de Alimentación, que 
contempla la redacción de este 
tipo de planes, es un gran paso 
adelante; pero se hace urgente 
materializarla en hechos concre-
tos. En la actual situación, y tras 
cuantificar los daños, lo que las 
empresas de distribución necesi-
tan es agilidad en la reparación 
de las pérdidas, que pueden afec-
tar gravemente a la operatividad 
económica, especialmente, de las 
empresas más pequeñas”.

Según explica Ignacio Gar-
cía Magarzo, director general 
de Asedas, “la distribución ali-
mentaria en España ha sido un 
ejemplo de fortaleza de servicio 
público y de garantía de abaste-
cimiento de productos básicos, 
algo que se ha hecho más paten-
te entre la sociedad durante las 
recientes crisis vividas, como la 
pandemia, la huelga de transpor-
te del año 2021, la erupción del 
volcán de La Palma, la tormenta 
Filomena o la DANA de Valen-
cia. También durante el apagón 
eléctrico del 28 de abril, que ha 
puesto de manifiesto, una vez 
más, la necesidad de unir fuer-
zas para contar con un plan de 
crisis desde el Gobierno que nos 
asegure, como sector estratégi-
co, la capacidad de operar y una 
protección y acciones extraordi-
narias ante daños en los produc-
tos o en las instalaciones”.
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Las exportaciones 
agroalimentarias 
crecen un 5,9%
El nuevo informe de Cajamar destaca que la balanza 
comercial española marcó un récord histórico en 2024
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
La quinta edición del informe 
‘Análisis de las exportaciones 
agroalimentarias’, publicado 
por Cajamar y elaborado por 
Jaime Palafox, especialista en 
mercados y comercio agroali-
mentarios, recoge que la balan-
za comercial agroalimentaria 
española marcó un récord his-
tórico en 2024, impulsada por 
el crecimiento del valor de las 
exportaciones, que aumentaron 
un 5,9% interanual hasta alcan-
zar los 74.231 millones de euros. 

En los últimos cinco años, las 
exportaciones agroalimentarias 
han crecido un 7,8% anual de 
media, frente al 5,7% del total de 
bienes. Igualmente, en los últi-
mos diez años, el agroalimenta-
rio ha crecido al 6,8% frente al 
4,8% general. 

Este crecimiento se acom-
pañó de una recuperación del 
volumen de las ventas al exte-
rior (+4%), con incrementos del 
12% en aceite de oliva y del 6% 
en frutas y hortalizas, si bien 
cayeron en porcino, pescados y 
mariscos y vinos.

Con estas cifras, el superávit 
de la balanza comercial agro-
alimentaria marcó un récord 
histórico con 18.449 millones de 
euros, lo que sitúa al sector, un 
año más, como el de mayor saldo 
positivo de la economía españo-
la, a una diferencia notable de 
los demás. En la comparativa 
con las exportaciones agroali-
mentarias del resto de países 
de la Unión Europea, España 
mantiene su cuarto puesto por 
detrás de Países Bajos, Alema-
nia y Francia y por delante de 

Italia. Gracias al impulso de las 
ventas en el último año, las ex-
portaciones agroalimentarias 
españolas se posicionan más 
cerca que nunca de los 81.993 
millones de euros de Francia. 
De hecho, de mantenerse los 
mismos ritmos de crecimiento 
para ambos países, en 2026 las 
exportaciones agroalimenta-
rias de España superarían a las 
francesas.

El sector agroalimentario 
no sólo gana peso, sino que se 
convierte en un pilar estruc-
tural del crecimiento exterior 
del país. Y lo hace pese a que ya 
hace diez años suponían un vo-
lumen significativo de las ventas 
totales: crecer año a año sobre 
valores que de base ya son altos 
es especialmente relevante. A lo 
largo de los últimos veinte años, 
esta evolución ha sido constan-
te. En 2004 el saldo comercial 
agroalimentario español era 
prácticamente neutro, hasta 
2009 no superó los 1.000 millones 
de euros positivos y fue en 2016 
cuando rebasó por primera vez 
los 10.000 millones de superávit. 
En 2004, las exportaciones agro-
alimentarias apenas excedían 
los 20.000 millones de euros. Hoy 
casi cuadruplican esa cifra. En 
paralelo, el peso del sector en el 
conjunto de las exportaciones 
ha pasado del 12 % al 19 %. Este 
avance no es casual, sino fruto 
de un proceso sostenido de mo-
dernización, profesionalización 
y por supuesto internacionaliza-
ción del tejido agroalimentario.

Por comunidades autónomas, 
destacan Andalucía, Cataluña y 
la Comunidad Valenciana como 

líderes en valor exportado. Sin 
embargo, regiones como Ara-
gón, Murcia, Castilla-La Man-
cha o Galicia han ganado peso 
en los últimos años, mostrando 
un patrón de crecimiento más 
equilibrado territorialmente.

■ DATOS POR MERCADOS
A diferencia de los dos años an-
teriores, en 2024 se recuperaron 
las exportaciones a terceros paí-
ses, creciendo un 9,5%, frente al 
4,1% de incremento de las ventas 
dentro de la UE. Destacan como 
mercados con mayor crecimien-
to anual, en términos absolutos: 
Italia, con 915 millones de euros 
(+13%); EEUU, con 628 millones 
de euros (+21%); Portugal, con 
274 millones de euros (+4%); 
Francia, con 239 millones de 
euros (+2%) y Argelia, con 224 
millones de euros (y un especta-
cular +3.338%); recuperándose 
casi la totalidad de las ventas 
tras el desplome provocado por 
el conflicto diplomático en 2022. 

En el contexto de la actual 
crisis arancelaria, el informe 
dedica un apartado específico al 
comercio con EEUU. Este mer-
cado supuso el 14,2% de las ven-
tas totales de España fuera de la 
UE y el 29 % del crecimiento en 
los mercados de terceros países, 
impulsadas por el incremento 
de las ventas de aceite de oliva. 
Si observamos la evolución de 
las ventas a cinco y diez años, 
periodo que abarcaría la etapa 
de la anterior Administración 
Trump, puede observarse que 
las medias de crecimiento anual 
se situaron, en ambos casos, por 
encima del 10%.

■ ANÁLISIS POR SECTORES
Las frutas y hortalizas siguen 
siendo el principal sector ex-
portador, con 18.375 millones 
de euros (25% del total agroa-
limentario). El aceite de oliva 
protagonizó en 2024 uno de los 
mayores crecimientos del sec-
tor. Con 6.580 millones de euros 
exportados (+46%), vuelve a ser 
la primera partida arancelaria 
agroalimentaria por valor ex-
portado. El porcino, segundo 
sector exportador con 8.793 
millones de euros, retrocedió 
un 2% en 2024, rompiendo una 
tendencia ascendente de una 
década. Y las exportaciones de 
vino alcanzaron los 3.136 millo-
nes de euros en 2024, con un in-
cremento modesto, del 2%, pero 
que contrasta con la caída del 
3% del año 2023.

Finalmente, el documento 
también recoge un análisis glo-
bal de la evolución del sector ex-
terior en los últimos diez años, 
en el que destaca que las expor-
taciones de frutas y hortalizas 
han pasado de suponer el 30% 
del total en 2014 al 25% en 2024; 

mientras que, por el contrario, 
el porcino sube del 10 al 12%. 
Los vinos también descienden 
de forma importante, del 7% 
al 4%, y se producen pequeños 
incrementos en sectores como 
aceite de oliva, dulces, conser-
vas de pescado o carne bovina.

■ UN SECTOR QUE LIDERA
El balance de 2024 confirma 
que el sector agroalimentario 
español no sólo resiste, sino que 
lidera. Su evolución es robusta 
en términos de volumen, valor, 
diversificación de productos 
y presencia internacional. Su 
contribución al saldo exterior 
es insustituible y su dinamismo 
lo convierte en uno de los secto-
res más resilientes y dinámicos 
de la economía española. Sin 
embargo, también se enfrentan 
desafíos importantes: necesidad 
de diversificación geográfica, 
dependencia de determinados 
productos estrella, exposición 
a riesgos climáticos, aumento 
de costes energéticos y nuevas 
exigencias regulatorias ligadas 
al Pacto Verde Europeo.

Ministerio de Agricultura e ICEX 
firman un nuevo convenio para 
promocionar alimentos de España
◗ VF. REDACCIÓN.
El Ministerio de Agricultura y el 
ICEX han suscrito un nuevo con-
venio de colaboración para desa-
rrollar el programa Spain Food 
Nation VI para la promoción 
internacional de los alimentos 
de España.  

Enmarcada en la estrategia 
de promoción #AlimentosDeEs-
paña y #FoodsWinesFromSpain, 
la iniciativa Spain Food Nation, 
persigue construir una imagen 
internacional sólida de España 
como país de alimentos y gastro-
nomía de calidad, asociada a los 
valores de confianza, seguridad 
y satisfacción. 

El nuevo convenio contempla 
una inversión total de 8.443.000 

euros, de los que el MAPA apor-
tará 4.436.500 euros e ICEX — 
ejecutor de las actividades del 
convenio— los 3.703.500 restan-
tes, con una vigencia hasta el 30 
de septiembre de 2026. Esta sex-
ta edición Spain Food Nation da 
continuidad a una exitosa estra-
tegia iniciada en 2020 para pro-
mocionar internacionalmente la 
calidad, diversidad y competiti-
vidad del sector agroalimentario 
español.

La alianza entre MAPA e 
ICEX a lo largo de estos años 
ha sabido adaptarse a la coyun-
tura cambiante del mercado 
para apoyar a las empresas y 
sectores. En esta nueva edición 
se mantiene la apuesta por mer-

cados estratégicos en América, 
Europa y Asia y se refuerzan 
líneas clave en un contexto de 
incertidumbre. 

Por una parte, se amplían 
las actividades en mercados es-
tratégicos y se buscan nuevos 
mercados de oportunidad para 
facilitar la diversificación de 
destinos de las exportaciones 
agroalimentarias. 

Además, se extiende el apoyo 
a sectores que están en la base de 
la cadena como la ganadería, la 
piscicultura y la industria manu-
facturera para lograr un impacto 
multiplicador en la internaciona-
lización de todo el sector. Ferias 
como SIAM (Marruecos) o Expo 
West (EEUU) tendrán un prota-

gonismo especial en el marco del 
acuerdo. 

La inteligencia de mercado va 
a jugar un papel esencial para 
aportar a las empresas informa-
ción clave sobre la evolución de 
los mercados y el posicionamien-
to en China, Japón, EEUU y Rei-
no Unido a través de los Summit, 
los Consejos Asesores que se han 
constituido en estos países.

■ DOS GRANDES CAMPAÑAS
La gastronomía se convierte en 
una palanca de refuerzo de nues-
tra imagen país a través de dos 
grandes campañas. Por una par-
te, una línea centrada en reforzar 
la imagen de nuestros productos 
frente al consumidor final que se 

ejecutará en quince mercados 
(desde Alemania, Irlanda, Reino 
Unido o Suiza en Europa, hasta 
México y EEUU, o China, EAU, 
Tailandia y Malasia en Asia). 
Esta campaña se desarrolla bajo 
el nombre de Eat Spain, Drink 
Spain y tendrá un coste de más 
de 1,5 millones de euros. Además, 
se realiza una apuesta decidida 
por el canal Horeca con el apoyo 
de restaurantes y tiendas espe-
cializadas de producto español 
certificadas por ICEX con los 
sellos Restaurants from Spain y 
Colmados from Spain, que son 
también protagonistas de este 
convenio, como embajadores 
gastronómicos de todos los pro-
ductos de la despensa española. 

Desde el inicio de la campaña 
Spain Food Nation en 2020, Mi-
nisterio de Agricultura e ICEX 
han invertido conjuntamente 
más de 21 millones de euros para 
posicionar a España como una 
potencia agroalimentaria global. 
Esta colaboración estratégica ha 
generado un impacto muy positi-
vo en los mercados objetivo y ha 
permitido fortalecer la imagen 
del sector y aumentar su visibi-
lidad y prestigio internacional.

El superávit de la balanza comercial agroalimentaria marcó un récord histórico en 
2024 con 18.449 millones de euros. / ARCHIVO

El balance de 2024 confirma que el sector 
agroalimentario español no sólo resiste, sino que 
lidera, su evolución es robusta en volumen y valor
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La UE registra la IGP 
‘Aguacate de Canarias’
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
El ‘Aguacate de Canarias’ ha 
obtenido el reconocimiento de-
finitivo como producto con In-
dicación Geográfica Protegida 
(IGP) tras la publicación en el 
Diario Oficial de la Unión Eu-
ropea (DOUE) de su inclusión 
en el registro comunitario de 
elaboraciones de calidad dife-
renciada. Tras un largo proceso, 
el aguacate canario se convier-
te en el único a nivel mundial 
con este sello europeo, como ya 
ocurrió en su momento con la 
concesión de la IGP al Plátano 
de Canarias.

Podrán ostentar la marca 
‘Aguacate de Canarias’ las pro-
ducciones obtenidas bajo los re-
quisitos de la IGP y debidamente 
certificadas bajo los estándares 
establecidos por el Instituto Ca-
nario de Calidad Agroalimenta-
ria (ICCA).

Como autoridad responsa-
ble, el ICCA ha tramitado la 
inscripción solicitada por los 
productores a través de Asgua-
can, integrada por Organiza-
ciones de Productores de Fru-
tas y Hortalizas (OPFH) que 
comercializan esta producción 
en el archipiélago, y ejercerá el 
control del cumplimiento de los 
requisitos para un cultivo que 
crece de media un 8% cada año 
en el archipiélago y, según los 
últimos datos disponibles del 
Instituto Canario de Estadísti-
ca (ISTAC), ocupaba en 2023 una 
superficie de 2.438,8 hectáreas 
con una producción que alcanzó 
14.614,8 toneladas.

Sobre la concesión del distin-
tivo, el consejero del área, Nar-
vay Quintero, destacó que “este 
cultivo ha duplicado la superfi-
cie cultivada en el archipiélago 
durante la última década, por lo 
que la concesión del sello IGP al 
‘Aguacate de Canarias’ supone 
un respaldo a los agricultores y 
agricultoras que han apostado 
por él en el archipiélago, donde 
se obtiene una producto con una 
calidad excepcional y otras ca-
racterísticas únicas fruto de las 
condiciones geográficas y cli-
máticas singulares de las islas, 
que nada tienen que ver con las 
producciones de otros orígenes. 
Este reconocimiento constituye 
un paso importante frente al 
aumento de la producción y de 
cara a un posible incremento de 
la comercialización exterior”.

Por su parte, el director del 
ICCA, Luis Arráez Guadalupe 
indicó que “la concesión del dis-
tintivo IGP distinguirá al ‘Agua-
cate de Canarias’ del resto de 
producciones presentes en los 
mercados y amparará a nuestros 
productores bajo las medidas de 
protección que contempla la nor-
mativa europea para respaldar 
a los alimentos de calidad dife-
renciada frente a la competencia 
desleal”.

De acuerdo con los estándares 
recogidos en el pliego de condi-
ciones de la IGP, el sello abarca 
los aguacates (Persea america-
na Mill) cultivados en las Islas y 
destinados al consumo en estado 
fresco después de su acondicio-
namiento y envasado, de las va-
riedades Hass, Fuerte, Orotava, 
Pinkerton, Reed y Carmen, entre 
otros requisitos.

Asimismo el documento 
incluido en el registro comu-
nitario recoge características 
fisicoquímicas, morfológicas y 
organolépticas que deben pre-
sentar cada una de estas varie-
dades. Además el pliego detalla 
los vínculos del producto con el 
medio geográfico y el clima del 

archipiélago, así como las carac-
terísticas distintivas del ‘Agua-
cate de Canarias’, entre ellas 
una pulpa untuosa al tacto y al 
paladar, cremosa, de color suave 
que varía del amarillo al verde, 
y un sabor ligeramente herbáceo 
con pronunciadas notas a frutos 
secos.

El aguacate canario ha obtenido el reconocimiento definitivo por parte de la 
Unión Europea como producto con Indicación Geográfica Protegida (IGP). / GC
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Agrocultivos

◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Con la llegada de la primavera, 
el campo español se enfrenta de 
nuevo a uno de los accidentes 
climáticos más temidos por los 
agricultores: el granizo. Aunque 
se trata de tormentas localizadas 
y de intensidad variable, su apa-
rición es casi una constante en 
esta época del año. En 2025, entre 
abril y mayo, el granizo ya ha de-
jado sus primeras huellas en dis-
tintas zonas del país con tormen-
tas, que el algunos casos han ido 
acompañadas también por fuer-
tes lluvias y vientos racheados. 
Los daños, desiguales afectan a 
una variedad de cultivos y vuel-
ven a encender las alarmas en un 
sector cada vez más expuesto a 
los vaivenes del clima.

La fuerte tormenta registrada 
el primer fin de semana de mayo 
descargó con especial virulencia 
sobre las provincias de Teruel y 
Zaragoza, dejando tras de sí un 
paisaje desolador. Comarcas 
como el Jiloca, Matarraña, Los 
Monegros, Campo de Daroca, 
Bajo Aragón o Campo de Belchite 
se vieron duramente golpeadas, 
con daños no sólo en cultivos, 
sino también en viviendas, vehí-
culos e infraestructuras rurales.

El pedrisco arrasó miles de 
hectáreas de cereal de invierno, 
especialmente cebada, y dañó 
frutales en fase temprana de 
desarrollo, como olivos, almen-
dros, cerezos, melocotoneros y 
los primeros brotes del viñedo. 
La magnitud de las pérdidas de-
penderá del tipo de cultivo y de 
su evolución en las próximas se-
manas, especialmente en el caso 
de la fruta, cuya campaña ya acu-
mulaba al menos una semana de 
retraso.

Desde la Asociación Regional 
de Agricultores y Ganaderos de 
Aragón (Araga) lamentaron los 
efectos de la granizada, particu-
larmente en las comarcas de Bel-
chite, Jiloca y Los Monegros. “La 
preocupación entre los agriculto-
res es importante”, reconocieron 
en un comunicado, señalando 
que “hay campos con el 50 o el 60 
% afectado”.

UPA Aragón, por su parte, es-
timó en un primer balance que 
las tormentas habrían dañado 
unas 15.000 hectáreas de las 
178.000 dedicadas al cereal de in-
vierno en Teruel. De ellas, entre 
8.000 y 10.000 hectáreas habrían 
sufrido pérdidas de entre el 25% 
y el 70%.

Desde Asaja Teruel, su presi-
dente, José Manuel Cebollada, 
aseguró que “no se había visto 
nunca una granizada como esta 
en mayo, que ha dejado el campo 
raso”. En localidades como Cuen-
cabuena, Ferreruela, Laguerue-
la, Cucalón, Bea, Burbáguena, 

Santa Eulalia o Luco, añadió, 
“prácticamente ha barrido el 
100% de la cosecha”.

La comarca del Matarraña 
también sufrió las consecuen-
cias del pedrisco. En municipios 
como Valderrobres, Cretas, Lle-
dó, Fuentespalda, La Portellada, 
Fornóles, Valdeltormo o Ráfales 
se registraron daños en campos, 
lunas de vehículos, tejados y al-
macenes agrícolas.

El secretario general de 
UAGA, José María Alcubierre, 
describió la situación con cru-
deza: “Algunos cultivos han 
quedado como trillados”. A su 
juicio, estas tormentas han lle-
gado antes de lo habitual, por lo 
que “habrá que estar atentos al 
desarrollo de una campaña que 
había comenzado con buenas 
expectativas”.

■ CASTILLA-LA MANCHA
El granizo caído entre los días 3 y 
4 de mayo también hizo estragos 
en explotaciones agrícolas repar-
tidas por las cinco provincias de 
Castilla-La Mancha. Según Asaja 
CLM, las tormentas dejaron un 
rastro de pérdidas cuantiosas en 
cultivos como cereal, legumino-
sas, almendro, pistacho, olivar y 
viñedo. En las zonas más casti-
gadas, la organización agraria 
estima que los daños no bajan 
del 70%, alcanzando el 100% de 
pérdidas en muchas parcelas.

La magnitud del temporal 
supone un duro revés para la 
economía de comarcas enteras, 
fuertemente dependientes del 
campo. A ello se suma que la 
Agencia Estatal de Meteorolo-
gía (Aemet) mantuvo activado el 
aviso amarillo por riesgo de tor-
mentas o chubascos localmente 
fuertes el 5 de mayo en el norte 
y oeste de Toledo, así como en la 
Alcarria de Guadalajara, lo que 
hacía temer nuevos episodios 
adversos.

Por provincias, en Albacete 
destacan los graves daños en 
Pozo Cañada, donde más de 600 
hectáreas han quedado afectadas 
entre un 70% y un 100 %, espe-
cialmente en cultivos de cereal, 
almendro y pistacho. En Liétor, 
la tormenta golpeó con fuerza el 
viñedo y la almendra; en Fuente 
Álamo, el olivar, la uva y el pista-
cho. También se han registrado 
pérdidas notables en Tobarra, 
con afecciones en albaricoque 
moniquí, olivar y almendro, y 
en otras localidades como Yeste, 
Ayna, Pétrola, Chinchilla y has-
ta en Albacete capital. En Ciudad 
Real, el granizo de gran tamaño, 
unido a fuertes rachas de viento, 
arrasó parcelas de viñedo en mu-
nicipios como Malagón, Fuente 
el Fresno, Daimiel, Villarru-
bia de los Ojos y Piedrabuena. 
En Cuenca, las precipitaciones 
fueron significativas, aunque 
los daños aún estaban pendien-
tes de valoración. En Toledo, la 
comarca de La Mancha ha sido 
especialmente castigada. Las 
granizadas atravesaron práctica-
mente la totalidad de los térmi-
nos municipales de Villatobas y 
Santa Cruz de la Zarza, afectando 
al 70% de su superficie agrícola. 
Y en la provincia de Guadalajara, 
los técnicos han reportado daños 
en la zona de Cifuentes.

Desde Asaja CLM han hecho 
un llamamiento a los agriculto-
res para que revisen y refuercen 
sus seguros agrarios, señalando 
que esta herramienta sigue sien-
do la más eficaz para hacer frente 
a catástrofes climáticas cada vez 
más frecuentes.

■ COMUNITAT VALENCIANA
Las tormentas registradas el sá-
bado 3 de mayo, acompañadas 
en algunos puntos por granizo, 
han dejado su huella en más de 
8.700 hectáreas de cultivo en la 
comarca valenciana de la Vall 

d’Albaida, según ha informado 
La Unió Llauradora. Los térmi-
nos municipales más afectados 
son Bèlgida y Ontinyent, donde 
se han detectado parcelas con 
pérdidas del 100% en las zonas 
más expuestas.

Las precipitaciones, de in-
tensidad muy variable —desde 
unas pocas gotas hasta 25 litros 
por metro cuadrado—, vinieron 
acompañadas de pedrisco en di-
versos puntos. La fruta de hueso, 
que se encontraba en fases próxi-
mas a la recolección, ha sido la 
gran perjudicada. Aunque el gra-
nizo fuera de pequeño tamaño, 
el impacto ha provocado marcas 
que derivan en podredumbre o 
cracking, una fisura en la piel 
que inutiliza la fruta para su 
comercialización.

En el caso de los cítricos, el 
pedrisco ha dejado señales visi-
bles en los frutos, lo que puede 
acelerar su caída o condenarlos 
comercialmente por su aspecto. 
Los almendros, por su parte, han 
sufrido daños que previsiblemen-
te afectarán al calibre y calidad 
de la producción.

También el caqui presenta ya 
daños visibles en fruto y brotes, 
pese a encontrarse en una fase 
inicial de desarrollo. Las conse-
cuencias podrían extenderse a la 
madera de formación y repercu-
tir en futuras campañas. Lo mis-
mo sucede con la vid, mientras 
que las hortalizas, especialmente 
vulnerables por su etapa de cre-
cimiento, han sufrido pérdidas 
notables. En cuanto al olivar, 
donde se esperaba una cosecha 
prometedora gracias a una flo-
ración abundante, se teme una 
caída del rendimiento por efecto 
de estas lluvias.

AVA-Asaja recuerda que este 
episodio se suma al registrado el 
pasado 22 de abril, cuando otra 
tormenta de granizo ya causó da-
ños en 8.500 hectáreas de la Ribe-

El granizo daña cultivos en 
amplias zonas de España
En Aragón, Castilla-La Mancha, la Comunitat Valenciana y Cataluña, las 
tormentas dañan cosechas de fruta, cereal y viña, con zonas totalmente arrasadas 

ra Alta, l’Horta Sud y la Hoya de 
Buñol. La fruta de hueso volvió 
a ser el cultivo más damnificado, 
con pérdidas de hasta el 100% jus-
to al inicio de la recolección.

En aquellas zonas donde sólo 
llovió, sin presencia de granizo, 
las precipitaciones resultarán be-
neficiosas para la mayoría de los 
cultivos. No obstante, en la fruta 
de hueso cercana a la madura-
ción, estas lluvias pueden tener 
el efecto contrario y provocar 
agrietamiento del fruto, hacién-
dolo inviable para la venta.

Tanto La Unió como AVA-Asa-
ja han solicitado a Agroseguro 
que acelere las peritaciones para 
poder valorar y gestionar los da-
ños lo antes posible.

■ CATALUÑA
En Cataluña, llueve sobre mo-
jado tras sufrir dos intensas 
tormentas de granizo en apenas 
dos semanas, con serias conse-
cuencias para la fruta dulce y 
los cultivos de cereal.

El primer episodio tuvo lugar 
el pasado 19 de abril y afectó es-
pecialmente a la Plana de Lleida. 
Según datos del Comité de Fruta 
de Hueso de Afrucat, la tormenta 
dañó en torno al 8% de la produc-
ción potencial, lo que equivale a 
unas 75.000 toneladas menos de 
cosecha. Por cultivos, el albarico-
que fue el más afectado con una 
pérdida del 13% (2.000 t), seguido 
de la pera, con una merma de en-
tre el 12% y el 15% (hasta 20.500 
t), y del melocotón y nectarina, 
con caídas de entre el 6% y el 8% 
(39.000 t). También resultaron 
afectados la manzana (entre el 
3% y el 5%, unos 12.000 t), la ci-
ruela (2%, 150 t) y la cereza, con 
una pérdida testimonial del 0,2% 
(20 t).

El segundo temporal, regis-
trado el pasado domingo 4 de 
mayo, ha sido igualmente seve-
ro. De acuerdo con la valoración 
preliminar del Departamento de 
Acción Climática, la tormenta 
afectó a 752 hectáreas de fruta y 
705 hectáreas de cereal. El grani-
zo, que en algunas zonas alcanzó 
los dos centímetros de diámetro, 
llegó a cubrir los campos de blan-
co, como si de una nevada se tra-
tara. En áreas ya castigadas por 
el episodio de abril, como Vilano-
va de la Barca o Bellvís, el daño 
se ha repetido, con pérdidas que 
oscilan entre el 50% y el 100% de 
la producción. En Alcoletge, se 
contabilizan 85 hectáreas de fru-
tales con daños entre el 70% y el 
100%, mientras que en Vilanova 
de la Barca las pérdidas podrían 
alcanzar también entre el 60% y 
el 100%.

A pesar de este duro panora-
ma, el director general de Afru-
cat, Manel Simon, aseguró que 
“Cataluña tendrá fruta suficiente 
para abastecer a nuestros merca-
dos. Aun así, como siempre en es-
tos casos, los daños dependen de 
la zona concreta en la que se ubi-
que la plantación y hay muchas 
fincas donde el granizo ha afec-
tado al 100% de la producción”. 
Simon añadió que la asociación 
ya trabaja junto al Departamento 
de Agricultura para que los pro-
ductores más damnificados pue-
dan acceder a ayudas urgentes 
que les permitan sacar adelante 
sus explotaciones.

La fruta de hueso, que se encontraba en fases próximas a la recolección, ha sido la gran perjudicada en Valencia. / LA UNIÓ
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN. 
Los daños registrados en el cam-
po en el primer trimestre del año 
generarán un 3% más de indem-
nizaciones en el campo, a pesar 
de contar con un 13% menos de 
superficie siniestrada y menos 
partes comunicados que en el 
mismo periodo de 2024. Así se 
extrae de los balances de sinies-
tralidad agraria de la entidad de 
seguros agrarios —Agrosegu-
ro— hasta marzo.

En concreto, hasta marzo, se 
han registrado 367.432 partes de 
seguro, con un monto que se ele-
vará a 83,7 millones de euros, se-
gún los datos de Agroseguro, que 
abonó un 3% menos en el primer 
trimestre de 2024.

En lo que se refiere a los par-
tes en parcelas agrícolas, acapa-
ran prácticamente la mitad de 
las indemnizaciones, con 43,38 
millones de euros para 11.269 
siniestros.

El año pasado se habían re-
gistrado hasta esta fecha 15.825 
partes en el mismo cómputo, si 
bien los pagos previstos para 
compensar a los agricultores 
afectados apenas superaban los 
40 millones de euros.

Y, por cultivos, los cítricos li-
deran con mucho los cultivos con 
más indemnizaciones previstas, 
en concreto, casi 17 millones de 
euros; le siguen las hortalizas 
(9,43 millones), los frutales (4,9 
millones) y los herbáceos (4,84 
millones).

■ 2025, UN AÑO SIN SEQUÍA
El año arrancó con une enero 
variable, en términos meteoro-
lógicos, con bajadas intensas 
de temperatura y borrascas de 
gran impacto que atravesaron 
la península de norte a sur.

Se registraron heladas gene-
ralizadas de intensidad variable 
a mitad de mes y, posteriormen-
te, se produjo el paso de un tren 
de borrascas con fuertes vientos, 
como Herminia e Ivo, con inten-
sas precipitaciones y, de manera 
más aislada, pedriscos.

Causaron daños importantes 
en el litoral mediterráneo (Co-
munidad Valenciana y Región 
de Murcia), zonas del interior 
de Andalucía (Sevilla, Córdoba) 

y Almería y, de manera puntual 
y más dispersa, a Cataluña y 
Navarra en aquellos cultivos 
con producciones próximas a 
recolección, como en cítricos 
(naranja, mandarina y limón) y 
hortalizas (alcachofa, patata, le-
chuga, tomate y zanahoria).

Por contra, febrero se carac-
terizó por una gran estabilidad 
meteorológica, un mes cálido y 
seco, en términos generalizados. 
A lo largo del mes, se declararon 
no obstante siniestros por vien-
to, heladas y pedrisco en culti-
vos de cítricos en ámbitos afec-
tados por las heladas del mes 
anterior, y en menor medida 
en hortalizas, principalmente 
alcachofa, patata y lechuga, en 
el sureste peninsular e interior 
de Andalucía.

Y en la provincia de Huelva, se 
vieron afectadas, de forma muy 
localizada, producción e insta-
laciones de frutos rojos por una 
violenta manga de viento ocurri-
da en esta zona productora.

■ CAMBIO “RADICAL” DEL 		
    CAMPO EN MARZO
Así llego marzo, con una suce-
sión de borrascas de alto impac-
to acompañadas de abundante 
lluvia que, según Agroseguro, 
cambió “radicalmente la situa-
ción de sequía de los últimos 
años”.

“La inauguró Jana en la pri-
mera semana de marzo, seguida 
de Konrad, Laurence y Martin-
ho, dejando récords históricos 
de precipitaciones”, apunta el 
informe del Consorcio.

Entre el 1 y el 24 de marzo se 
han acumulado, de media, 148 
l/m², 3,5 veces más que el valor 
normal de ese período, de forma 
más abundante en el centro y su-
roeste peninsular.

De hecho, la lluvia persisten-
te ha ocasionado daños en los 
cultivos por encharcamiento e 
inundaciones, por su abundan-
cia y por desbordamientos en los 
márgenes de los ríos.

Esta situación ha afectado a 
cultivos de hortalizas (patata, le-
chuga, guisante, cebolla, acelga, 
espinaca, brócoli y ajo), cítricos 
(naranja y mandarina), frutos 
rojos y plátano.

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
El valor de la Producción Ve-
getal (PV) media en el periodo 
2020-2022 fue de 34.306 millones 
de euros, según el estudio, hecho 
público en marzo de este año, de 
la Subdirección General de Aná-
lisis, Coordinación y Estadística 
del Ministerio de Agricultura, 
Pesca y Alimentación sobre “El 
peso económico del regadío en 
la Producción Final Vegetal”.

Dentro de la PV los grupos 
de cultivo que alcanzaron un 
mayor valor en el periodo ana-
lizado son los hortícolas, con 
una producción media de 10.930 
millones de euros y los frutales, 
con una producción media de 
9.846 millones de euros. Esto 
sumado, supone una aportación 
de 20.776 millones de euros a la 
producción vegetal española, 
el 60% del total, mostrando que 
las frutas y hortalizas son el 
primer sector de la agricultura 
española, y su importancia para 
el sector agrícola y la economía, 
según Fepex.

Frutas y hortalizas son se-
guidos a distancia por los cerea-
les, con 5.698 millones de euros. 
En cuanto a los datos sobre el 

regadío y el secano, de los 34.406 
millones de euros de la PV, un 
total de 24.343 millones de euros 
corresponden a la agricultura 
de regadío y 9.963 millones de 
euros a secano, por lo que la 
producción de regadío aporta, 
de media, el 71% de la produc-
ción vegetal. Los cultivos hortí-
colas y frutales son el grueso de 
las producciones de regadío en 
España. De los 10.930 millones 
de euros que supone la produc-
ción de hortícolas en España, 
un total de 10.860 millones de 
euros corresponden a regadío 

y 69 millones de euros a secano. 
Y en el caso de frutales, corres-
ponden a regadío 7.605 millones 
de euros y 2.241 millones de 
euros a secano. Se comprueba 
que Hortalizas y Frutas son los 
grupos de cultivos mayoritarios 
en la producción vegetal de re-
gadío (44,6% y 31,2%), mientras 
que en secano los grupos más 
importantes son los cereales, 
los frutales, principalmente al-
mendro y manzano, y el aceite 
de oliva (35,2%, 22,5% y 15,4% 
respectivamente), según el in-
forme del MAPA.

Hortícolas y frutales 
representan el 60% de la 
producción vegetal en España
Dentro de la producción vegetal en España los grupos 
que alcanzan un mayor valor son las hortícolas, con una 
producción media de 10.930 millones de euros

Frutas y hortalizas son el grueso de las producciones de regadío / MAPA

El terreno agrario 
dañado cae un 13%  
en el primer trimestre
Aunque la superficie siniestrada es 
menor los daños generarán un 3 por 
ciento más de indemnizaciones

Las parcelas agrícolas, acaparan casi la mitad de las indemnizaciones. / ARCHIVO
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Tajo-Segura: las nuevas reglas 
ponen en pie al Levante español
El proyecto de explotación del trasvase del Miteco propone reducir las derivaciones un 40% de cara a 2027

◗ RF. REDACCIÓN.
Según detalla Efeagro, las nuevas 
reglas de explotación del trasva-
se Tajo-Segura presentadas por 
el Ministerio para la Transición 
Ecológica (Miteco) proponen re-
ducir los envíos hasta en un 40% 
para 2027. Estas reglas prevén 
que, frente a la media de 320 hm3 
anuales trasvasados desde la ca-
becera del Tajo hacia el Levante, 
en 2026 se podrán derivar 248 hm3 
y en 2027, 193 hm3. Esta reducción 
ha suscitado las críticas y quejas 
unánimes de la Región de Murcia 
y Comunidad Valenciana y los 
regantes, aunque tiene el visto 
bueno de Castilla-La Mancha.

La propuesta, recogida en un 
informe del Centro de Estudios 
y Experimentación de Obras Pú-
blicas (Cedex) expuesto el 29 de 
abril en el que se basará el futuro 
decreto ley para regular el tras-
vase, permitirá cumplir el pri-
mero de los escalones del caudal 
ecológico del río Tajo fijado en el 
Plan Hidrológico, según explica-
ba el Miteco en un comunicado.

El citado informe del Cedex 
plantea elevar hasta los 1.600 
hm3 las reservas de los pantanos 
de Entrepeñas y Buendía para 
declararlos en nivel 1, mientras 
que en la actualidad ese umbral 
se sitúa en los 1.300 hm3. Además, 
se recortarían los volúmenes a 
trasvasar tanto en nivel 2 como 
en nivel 3, al tiempo que plantea 
que los embalses entren en nivel 
3 (“situaciones hidrológicas ex-
cepcionales”) cuando acumulen 
550 o 600 hm3, mientras que en la 
actualidad se fija en 400 hm3. En 
2025, cuando los embalses estén 
en nivel 2, se podrían trasvasar 
de forma automática al mes 24 
hm, que se reducirán a 23 hm3 
en 2026 y 18 hm3 en 2027.

Las normas actuales recogen 
que los trasvases en nivel 2 son de 
27 hm3 mensuales de forma auto-
mática. Y en nivel 3, se propone 
que puedan trasvasar de forma 
automática 11 hm3 al mes en 2025, 
10 hm3 en 2026 y 9 hm3 en 2027. En 
la actualidad, se pueden aprobar 
trasvases de 0 hasta 20 hm3 al mes 
a discreción del Miteco.

Esta semana está prevista una 
nueva reunión del Miteco tras 
la que “se explicarán todos los 
detalles del informe y los pasos 
posteriores, tanto a los usuarios 
como a las comunidades autó-
nomas afectadas, sin perjuicio 
de todas las aportaciones que 
se reciban durante el proceso de 
información pública al que debe 
someterse el proyecto de actua-
lización del decreto”, según un 
comunicado. 

■ REACCIONES EN EL LEVANTE
Las nuevas reglas levantaron 
inmediatamente críticas entre 
los gobiernos autonómicos afec-
tados. La Generalitat Valenciana 
acusaba al Gobierno central de 
cambiar sin consenso las reglas 
de explotación del trasvase para 
“reducir drásticamente” los en-
víos mensuales mientras que en 
un comunicado, el conseller de 
Agricultura, Agua, Ganadería y 
Pesca, Miguel Barrachina, cul-
pabilizaba al Ejecutivo de im-

poner “decisiones ideológicas 
que afectan directamente a la 
economía, al empleo y al futuro 
de miles de familias” del sur de 
Alicante, con reglas que llegan 
“sin consenso técnico ni territo-
rial y de espaldas a los regantes 
y agricultores” el conseller afir-
maba que “no trasvasar agua su-
pone un castigo a la Comunitat 
Valenciana”.

El Gobierno murciano, que ya 
el lunes, cuando se filtraron las 
nuevas reglas, acusó al Miteco 
de “deslealtad”, al no haber in-
formado a las comunidades. “A 
nosotros nos citaron a una reu-
nión, nos decían que querían tra-
bajar de manera conjunta para 
elaborar esas nuevas reglas de 
explotación y no sabemos nada”, 
afirmaba la consejera murciana 
de Agua, Agricultura, Ganadería 
y Pesca, Sara Rubira, quien ase-
guraba que si las reglas de explo-
tación se basan en los caudales 
ecológicos fijados en el Plan del 
Tajo serán igual de “ideológicos” 
que el propio plan. Y ha señalado 
que la pérdida de esos caudales 
significaría perder también más 
de 15.000 empleos directos en 
Murcia, Alicante y Almería, más 
de 27.000 hectáreas de cultivo y 
más de 5.692 millones de euros.

Por su parte, el presidente del 
Sindicato Central de Regantes 

del Acueducto Tajo-Segura, Lu-
cas Jiménez, alertaba ese martes 
a EFE que con las nuevas reglas 
“va a haber muchísimos meses y 
años de trasvase cero”. “El daño 
que se va a infringir a este sector 
en el año 2027, con la entrada de 
esa batería de normativas orien-
tadas a acabar con el sector agrí-

cola, va a ser un daño tremendo”, 
comentaba Jiménez, que ha acu-
sado al Miteco de apostar por “la 
destrucción del sector producti-
vo, agrícola y ganadero” de la 
zona. 

Proexport y sus empresas 
asociadas, “las cuales generan 
más de 28.000 empleos direc-

tos”, se han alineado con la po-
sición de SCRATS, oponiéndose 
frontalmente a las propuestas 
del Ministerio que, “en caso de 
llevarse a cabo, provocarán una 
debacle en la economía regional 
como consecuencia del cierre de 
empresas y la pérdida masiva de 
empleos”. 

Mariano Zapata, presidente 
de Proexport, mostraba su pre-
ocupación ante esta situación. 
“Si finalmente se activan las 
medidas previstas por el Go-
bierno, la repercusión social 
para el sureste español puede 
ser demoledora, sin agua para 
regadío es insostenible la agri-
cultura, lo que supondría, el 
abandono de los agricultores, el 
cierre de muchas empresas y la 
consiguiente pérdida de puestos 
de trabajo y de generación de ri-
queza para la zona”, aseguraba 
con rotundidad.

■ PROTESTAS Y VÍA JUDICIAL
La reacción de SCRATS no se 
hizo esperar y convocó una rueda 
de prensa el 30 de abril que Lu-
cas Jiménez abrió con un “llegó 
lo que sabíamos que iba a llegar” 
y que fue el paso previo a un acto 
de protesta en Murcia convoca-
da para el martes 6 contra las 
nuevas reglas de explotación del 
Trasvase Tajo-Segura.

Al acto de la Cámara de Co-
mercio de Murcia, presidido 
con una pancarta que rezaba 
“¡Hasta aquí hemos llegado!”, 
han acudido representantes al 
máximo nivel de representación 
institucional de Andalucía, la 
Región de Murcia y de la Comu-
nidad Valenciana así como po-
líticos de todos los signos de las 
tres provincias, organizaciones 
agrarias y empresariales con el 
objetivo de intentar parar “esta 
locura de restricción —de los en-
víos de agua— sin ofrecer nada a 
cambio”.

Más allá de esta protesta que 
ha colapsado las instalaciones 
de la Cámara de Comercio mur-
ciana, el gobierno regional ya 
ha anunciado que Murcia irá a 
la vía judicial contra el trasvase 
que también quieren frenar los 
regantes. El presidente de Mur-
cia, Fernando López Miras, afir-
maba que van a recurrir todo vía 
judicial, “porque es una decisión 
política, no es una decisión basa-
da en criterios técnicos”, y supo-
ne “un recorte del 50% del agua 
trasvasable”. Es una “sentencia 
de muerte” para la agricultura 
regional, ya que en 2027 será 
“inviable” esta actividad en la 
comunidad, afirmaba hace unos 
días López Miras.

Podemos cerrar con las pala-
bras de Mariano Zapata, presi-
dente de Proexport: “Esperamos 
que la llamada de socorro del sec-
tor ante esta injusticia sea escu-
chada por todos los ciudadanos 
y sus representantes políticos. 
Si es preciso, nos movilizaremos 
y esperamos que tanto las admi-
nistraciones como la sociedad 
entiendan que su apoyo es indis-
pensable”. La guerra del agua 
queda reabierta oficialmente en 
España.

“¡Hasta aquí hemos llegado!” es el mensaje que rezaba la pancarta que ha presidido la protesta contra los recortes. / PROEXPORT

A la protesta han acudido representantes al máximo nivel de representación institu-
cional de Andalucía, la Región de Murcia y de la Comunidad Valenciana. / PROEXPORT

El Gobierno de Castilla-La Mancha indica-
ba en un primer momento no haber recibi-

do aún el borrador de las nuevas reglas, pero 
la consejera portavoz, Esther Padilla, conside-
raba en rueda de prensa que, de confirmarse 
las cifras avanzadas, serían “positivas”. “Eso 
es positivo, si se confirma, porque va en línea 
de reducción de los trasvases y garantía de los 
caudales ecológicos”, aseveraba.

Una posición compartida por Borja Castro, 
desde la Asociación de Municipios Ribereños 
de Entrepeñas y Buendía, quien valoraba que 
estas propuestas son “un avance muy impor-
tante” para garantizar los caudales ecológicos 
del Tajo y mayores reservas en la cabecera 
del río.

Las nuevas reglas han sido apoyadas por el 
presidente de Castilla-La Mancha, Emiliano 
García-Page, que ha agradecido la “valentía” 
del Gobierno para “no disimular” los datos 
técnicos de la situación real del Tajo y que 
se hayan hecho públicos los documentos téc-
nicos de la Confederación Hidrográfica que 
reflejan la situación del río.

Ha subrayado que no quiere “bajo ningún 
concepto” que falte agua en Levante para 
beber o para industria o para generación de 
empleo y vida urbana, pero que su comuni-
cad está recogiendo los frutos de “tanta pelea 
por el agua” tras ganar cinco sentencias en el 
Tribunal Supremos sobre el caudal del Tajo 
o que exige cumplir la normativa europea. ■

La visión desde la cabecera del Tajo

El sector alerta que con las nuevas reglas “va a haber 
muchísimos meses y años de trasvase cero” y acusa 
directamente al Miteco de “la destrucción del sector 
productivo, agrícola y ganadero” de la zona
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Mercalicante
Información de precios frecuentes de frutas, 
hortalizas y patatas, referidos a la semana 
del 21 al 27 de abril de 2025, ofertados en 
el Mercado Central de Abastecimiento de 
Alicante. Últimos precios recibidos. 
FRUTAS 	 Euros/kg
Aguacate Otras Variedades...................1,00
Coco Otras Variedades..........................3,00
Dátil Medjoul........................................3,50
Kiwi Kiwigold........................................2,75
	 Pulpa Verde.......................................1,30
Lima Mejicana.......................................2,10
Mango Tommy Atkins...........................2,50
Manzana Otras Variedades...................1,30
	 Pink Lady..........................................2,20
	 Royal Gala........................................1,60
Nuez.....................................................3,00
Papaya Papayón....................................2,55
Pera Conferencia...................................1,50
Piña Golden Sweet................................1,45
Plátano Americano Otras Variedades....1,20
	 De Canarias 1...................................1,40
	 De Canarias Extra.............................2,60
	 Macho..............................................1,05
	 Pomelo Rojo......................................1,20
Uva Blanca Otras Variedades................4,00
HORTALIZAS                         Euros/kg
Acelga Holas Lisas vERDE.....................0,80
	 Hojas Rizadas Lyon...........................0,90
Ajo Tierno o Ajete..................................2,50
Apio Verde............................................0,90
Apionabo..............................................0,90
Berenjena Morada................................0,60
Boniato o Batata...................................0,75
Bróculi o Brócoli o Brécol......................1,20
Calabaza de Invierno............................0,60
	 De Verano.........................................0,90
	 Otras Variedades...............................0,85
Cardo....................................................1,20
Cebolla o Cebolleta Tierna....................3,50
Chirivía..................................................0,90
Col de Hojas Lisas.................................0,40
	 Lombarda o Repollo Rojo.................0,60
	 Hojas Rizadas...................................0,50
Coliflor..................................................1,00
Endivia..................................................1,90
Escarola................................................1,00
Espinaca................................................1,00
Lechuga Cogollo...................................1,60
	 Hoja de Roble...................................2,00
	 Iceberg..............................................1,90
	 Romana............................................0,80
Maíz o Millo..........................................0,95
Perejil....................................................0,90
Pimiento rojo Najerano.........................2,50
Puerro...................................................3,50
Remolacha Común o Rojo....................0,90
Resto de Hortalizas...............................0,80
Tomate Liso Rojo Pera...........................0,75
Yuca o Tapioca o Mandioca..................1,50
Zanahoria o Carlota Nantesa................0,70
	 Otras Variedades...............................0,70
PATATAS 	 Euros/kg
Blanca Spunta Granel...........................1,00
Roja Red Pontiac Granel.......................2,40

Mercabarna
Información de los precios dominantes de 
frutas y hortalizas, del 28 de abril de 2025, 
facilitada por el Mercado Central de frutas 
y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Úl-
timos precios recibidos.
FRUTAS 	 Euros/kg
Albaricoque...........................................3,00
Aguacate..............................................4,00
Almendra..............................................7,00
Pomelo..................................................1,30
Avellana................................................6,50
Kaki.......................................................2,20
Carambolas...........................................4,00
Castañas...............................................3,00
Cerezas...............................................12,00
Cocos....................................................0,80
Membrillo.............................................1,50
Dátiles...................................................3,50
Feijoas...................................................8,00

Higo....................................................11,00
Higos Chumbos....................................3,50
Frambuesa............................................1,50
Grosellas.............................................10,00
Kiwis.....................................................3,00
Lichis.....................................................4,50
Lima......................................................2,00
Limón....................................................0,90
Fresa...................................................10,00
Fresón...................................................2,80
Granada................................................1,80
Mandarina Clementina.........................1,70
	 Satsuma............................................1,00
	 Otras.................................................2,50
Mangos.................................................2,25
Maracuyá..............................................6,00
Melón Galia..........................................1,15
	 Amarillo............................................0,40
	 Piel de Sapo......................................1,50
	 Otros.................................................1,00 
Moras..................................................10,50
Nashi.....................................................2,10
Nectarina Blanca...................................2,50
	 Amarilla............................................2,50
Níspero.................................................2,50
Nueces..................................................3,00
Olivas....................................................1,80
Papayas.................................................3,00
Pera Blanquilla......................................1,15
	 Verano..............................................1,20
	 Invierno.............................................1,40
	 Temprana..........................................1,00
Piña.......................................................1,00
Pitahaya................................................7,00
Plátanos Canario...................................2,80
	 Importación......................................1,30
Manzana Bicolor...................................1,10
	 Amarilla............................................1,20
	 Verde................................................1,25
	 Roja..................................................1,40
	 Otras.................................................1,35
Melocotón Amarillo...............................3,25
	 Rojo Pulpa Blanca.............................3,50
	 Rojo Pulpa Amarilla..........................3,50
Ciruela..................................................2,75
Uva Blanca............................................4,20
	 Negra................................................3,00
Rambután...........................................11,50
Sandía con semilla................................1,20
	 Sin semilla.........................................1,00
Naranja.................................................1,25
Chirimoya..............................................3,60
Otras Frutas...........................................0,90
HORTALIZAS                          Euros/kg
Berenjena Larga....................................1,90
	 Redonda...........................................2,00
Ajo Seco................................................4,20
	 Tierno................................................1,10
Apio......................................................1,00
Acelgas.................................................1,10
Batata...................................................1,10
Borraja..................................................1,00
Bróculi...................................................1,00
Brécol....................................................1,50
Calçots..................................................0,16
Calabaza...............................................0,60
Calabacín..............................................0,85
Cardo....................................................1,10
Alcachofa..............................................1,10
Cebolla Seca.........................................0,35
	 Figueras............................................0,75
	 Tierna................................................1,00
Pepino...................................................1,20
Col Repollo...........................................0,60
	 Bruselas............................................2,80
	 Lombarda.........................................0,50
	 China................................................0,90
Coliflor..................................................1,20
Berros....................................................1,50
Lechuga Iceberg....................................0,70
	 Larga.................................................0,85
	 Otras.................................................0,90
Endivia..................................................1,20
Escarola................................................0,90
Espárragos Blancos...............................8,00
	 Verdes...............................................2,10
Espinaca................................................1,00
Haba.....................................................1,20

Hinojo...................................................1,00
Perejil....................................................0,60
Judía Bobi.............................................4,00
	 Perona..............................................4,50
	 Fina...................................................2,00
	 Otras.................................................3,50
Nabo.....................................................0,80
Zanahoria..............................................0,60
Patata Blanca........................................0,60
	 Temprana..........................................0,55
	 Roja..................................................0,55
Pimiento Lamuyo..................................1,35
	 Verde................................................1,90
	 Rojo..................................................1,70
Guisante...............................................7,50
Puerro...................................................1,15
Rábano.................................................0,50
Remolacha............................................0,80
Tomate Maduro....................................1,40
	 Verde................................................1,25
Chirivía..................................................1,00
Otras Hortalizas.....................................0,70
OTROS PRODUCTOS            Euros/kg
Seta Girgola..........................................6,50
	 Rovellón-Níscalo.............................14,00
	 Champiñón.......................................3,00
	 Otras Setas......................................11,00
Maíz......................................................0,50
Caña de Azúcar.....................................1,75
Menestra...............................................0,95
Otros Varios...........................................1,50

Mercabilbao
Precios de frutas y hortalizas, referidos a 
la semana del 25 al 29 de abril de 2025, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Bilbao. Información faci-
litada por MERCASA. 
FRUTAS 	 Euros/kg
Fresones....................................... 3,25-3,20
Limones................................................1,50
Manzana Golden..................................1,05
	 Starking..............................................S/C
	 Roja....................................................S/C
Naranja Navel.......................................1,00
Nísperos................................................3,50
Pera Blanquilla......................................1,80
	 Passacrasana......................................S/C
Piñas.......................................................S/C
Plátanos................................................3,00
Pomelos..................................................S/C
HORTALIZAS                         Euros/kg
Alcachofa..................................... 2,00-1,75
Lechugas...................................... 0,50-0,58
Cebollas Grano de Oro................. 0,65-0,70
Espárragos..............................................S/C
Judías Verde Perona..................... 3,50-4,00
Patatas Calidad.....................................0,52
	 Primor...............................................1,35
Tomate Maduro........................... 1,40-1,20
	 Verde....................................... 1,70-1,45
Zanahorias..............................................S/C
 
Mercacórdoba
Precios medios de frutas y hortalizas, corres-
pondientes al mercado de la semana del 21 
al 27 de abril de 2025. Información facilita-
da por Mercacórdoba. 
FRUTAS 	 Euros/kg
Aguacates.............................................3,69
Albaricoque...........................................6,15
Almendra............................................10,88
Ciruela..................................................3,34
Chirimoya..............................................3,72
Coco.....................................................2,80
Dátil......................................................5,49
Fresa / Fresón........................................2,88
Kiwi / Zespri..........................................3,60
Lima......................................................1,99
Limón....................................................1,06
Mandarina Clementina / Fortuna /
	 Nadorcott..........................................1,59
	 Clemenules.......................................1,75
Mango..................................................3,05
Manzanas O.V.......................................2,02
	 Golden / Onzal Gold / Venosta..........1,48
	 Royal Gala / Cardinale......................1,55
	 Starking / Red Chief / Galaxia...........1,58

	 Fuji / Braeburn / Pink Kiss.................1,72
	 Granny Smith....................................2,05
	 Reineta / Canadá Gris.......................2,10
	 Verde Doncella..................................2,90
Melón / Galia / Coca.............................1,62
Mora...................................................17,20
Naranja Navel.......................................1,14
	 Salustiana.........................................0,75
	 Navel Late / Nanelate / Lanelate.......1,06
Níspero / Nipola....................................2,58
Nuez.....................................................4,51
Papaya..................................................4,65
Pera Conferencia / Decana....................1,95
	 Blanquilla o Agua..............................1,87
	 Ercolini / Etrusca................................2,73
Piña.......................................................1,66
Plátano.................................................2,64
Pomelo Rubi Star..................................1,58
Banana.................................................1,61
Sandía...................................................1,31
Uva.......................................................3,78
Otros Frutos Secos..............................11,36
HORTALIZAS 	 Euros/kg
Acelga...................................................0,81
Ajo Seco................................................4,69
	 Tierno o Ajete..................................15,75
Alcachofa..............................................1,09
Apio......................................................1,26
Berenjena..............................................0,86
Bróculi / Brecol......................................1,88
Boniato / Batata....................................1,10
Calabacín..............................................0,83
Calabaza / Marrueco.............................0,88
Cebolla / Chalota..................................0,96
Cebolleta...............................................1,20
Champiñón...........................................2,80
Col Repollo...........................................0,82
	 Lombarda.........................................0,97
	 China................................................1,50
Coliflor / Romanescu.............................1,09
Escarola................................................1,31
Espárrago Verde....................................5,34
Espinaca................................................1,27
Guisante...............................................2,90
Haba Verde...........................................1,96
Judía Fina..............................................4,31
	 Perona / Elda / Sabinal / Emerite.......2,78
	 Boby / Kora / Striki............................4,00
Lechuga O.V..........................................0,66
	 Cogollo.............................................2,20
	 Iceberg..............................................1,17
Maíz......................................................2,30
Nabo.....................................................0,99
Pepino...................................................0,93
Perejil....................................................1,79
Pimiento Verde......................................1,30
	 Rojo Asar..........................................1,66
Puerro...................................................1,26
Rábano / Rabanilla................................2,88
Remolacha............................................2,10
Seta.......................................................4,09
Tomate O.V............................................1,21
	 Cherry...............................................2,55
	 Daniela.............................................1,11
Zanahoria..............................................0,99
Hierbabuena.........................................2,54
PATATAS 	 Euros/kg
Nueva o Temprana................................0,79
Añeja....................................................0,55

Mercalaspalmas
Precios frecuentes de frutas, hortalizas y 
patatas, del 21 al 25 de abril de 2025, en 
el Mercado Central de Abastecimiento de 
Las Palmas. 
FRUTAS 	 Euros/kg
Aguacate Hass......................................4,47
	 Fuerte...............................................4,75
	 Otras Variedades...............................3,45
Albaricoque Otras Variedades...............8,95
Chirimoya Otras Variedades..................4,15
Ciruela Golden Japan y Songold...........3,55
	 Otras Familia Black...........................3,55
	 Reina Claudia...................................3,55
	 Santa Rosa........................................3,45
Coco Otras Variedades..........................1,15
Dátil Deglet Nou...................................4,45
Fresa.....................................................7,82

Fresón Otras Variedades........................9,95
Granada Otras Variedades....................3,80
Guayaba Otras Variedades....................3,75
Higo Chumbo........................................5,45
Kaki Otras Variedades...........................4,45
Kiwi Kiwigold........................................6,45
	 Pulpa Verde.......................................4,45
Limón Fino o Primafiori.........................1,18
	 Otras Variedades...............................1,17
	 Verna................................................1,16
Mandarina Clemenlate.........................1,95
	 Clemenvilla o Nova...........................1,95
	 Ortanique..........................................1,95
Manga Kent..........................................9,85
Mango Tommy Atkins...........................2,95
Manzanas Fuji.......................................2,19
	 Golden..............................................2,07
	 Granny Smith....................................1,76
	 Royal Gala........................................2,05
	 Otras Variedades...............................2,45
	 Starking o Similares..........................1,90
	 Reineta.............................................1,95
Melocotón Baby Gold...........................4,95
	 Merryl y Elegant Lady........................4,95
Melón Piel de Sapo...............................2,75
	 Amarillo............................................1,95
	 Otras Variedades...............................1,35
Naranja Valencia Late...........................1,20
	 Otras Variedades...............................1,20
	 Lane Late..........................................1,20
	 Navel................................................1,20
	 Navel Late.........................................1,20
	 Navelina............................................1,20
Nectarina Carne Blanca........................3,85
Níspero Algerie o Argelino....................3,79
Papaya Grupo Solo y Sunrise.................2,64
	 Papayón (2-3 kg/ud).........................2,64
Pera Conferencia...................................2,00
	 Limonera...........................................2,20
	 Ercolini / Morettini.............................2,95
	 Otras Variedades...............................1,60
Piña Golden Sweet................................7,23
Plátanos Canarias Primera....................2,02
	 Canarias Segunda.............................1,55
	 Extra..................................................2,35
Pomelo Rojo..........................................1,25
Sandía Sin Semilla.................................1,92
	 Con Semilla.......................................1,95
Uva Red Globe......................................3,70
	 Blanca Otras Variedades...................3,70
	 Negra Otras Variedades....................3,95
Resto de frutas......................................1,30
HORTALIZAS 	 Euros/kg
Acelga de Hojas Rizadas Lyon...............2,75
Ajo Blanco............................................5,08
	 Tierno o Ajete....................................2,35
	 Morado.............................................1,15
Alcachofa Blanca de Tudela..................1,85
Apio Verde............................................1,80
	 Apionabo..........................................2,95
Berenjena Morada................................1,81
Berros....................................................2,19
Boniato o Batata...................................2,09
Bróculi, Brecol o Brócoli........................2,38
Calabacín Blanco..................................1,45
	 Verde................................................1,50
Calabaza De Verano..............................1,22
	 De Invierno.......................................1,23
Cebolla Grano Oro o Valenciana...........0,86
	 Morada.............................................1,37
	 Recas o Similares..............................0,85
	 Tierna................................................0,95
Col China o Pekinensis..........................0,85
	 Lombarda o Repollo Rojo.................0,98
	 Repollo Hojas Rizadas.......................0,51
Coliflor..................................................1,43
Endivia..................................................1,25
Escarola Rizada o Frisée........................1,10
Espárrago Verde o Triguero...................2,40
	 Blanco...............................................3,45
Espinacas..............................................0,18
Guindilla Verde......................................3,50
	 Roja..................................................2,50
Guisante...............................................3,45
Haba Verde o Habichuela......................1,75
Hinojo...................................................2,45
Judía Verde Boby...................................4,14
	 Verde Otras Variedades.....................5,66



Laurel....................................................1,05
Lechuga Otras Variedades.....................0,30
	 Romana............................................0,47
Maíz o Millo..........................................0,86
Nabo.....................................................0,55
Pepino Largo o Tipo Holandés...............1,30
Perejil....................................................0,15
Pimiento Amarillo, tipo California..........2,55
	 Rojo Lamuyo.....................................2,37
	 Verde Italiano....................................2,45
	 Verde Padrón....................................3,30
	 Otras Variedades...............................2,25
Puerro...................................................1,18
Rábano y Rabanilla...............................0,65    
Remolacha Común o Roja....................1,30
Seta Champiñón...................................2,45
	 Girgola o Chopo...............................2,20
Tomate Cherry......................................2,75
	 Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta.1,49
	 Liso Rojo Canario..............................0,85
	 Otras Variedades...............................0,75
Zanahoria o Carlota Nantesa................2,54
Jengibre................................................4,35
Ñame o Yame.......................................4,55
Yuca o Mandioca o Tapioca..................2,20
Hortalizas IV Gama...............................5,50
Resto Hortalizas....................................0,80
PATATAS (Granel) 	 Euros/kg
Blanca, Otras Variedades.......................0,95      
Otras Variedades...................................1,15
Roja Otras Variedades...........................0,95
Blanca Spunta.......................................0,95

Mercamadrid
Precios de frutas y hortalizas, referidos a 
la semana del 25 al 29 de abril de 2025, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Madrid. Información fa-
cilitada por MERCASA. 
FRUTAS 	 Euros/kg
Fresones....................................... 2,38-2,81
Limones....................................... 1,25-1,00
Manzana Golden......................... 1,70-1,78
	 Roja......................................... 1,60-1,76
Naranja Navel.............................. 1,25-1,34
Nísperos....................................... 4,66-4,16
Pera Blanquilla............................. 2,10-2,02
	 Passacrassana...................................2,30
Piñas.......................................................S/C
Plátanos....................................... 2,76-2,79
Pomelos..................................................S/C
HORTALIZAS                         Euros/kg
Alcachofa..................................... 1,40-1,34
Lechugas...............................................0,88
Cebollas Grano de Oro................. 0,50-0,52
Espárragos................................... 7,61-6,89
Judías Verde Perona..................... 3,13-2,93
Patatas Calidad.....................................0,55
	 Primor...................................... 0,75-0,80
Tomate Maduro......................................S/C
	 Verde....................................... 1,53-1,41
Zanahorias..............................................S/C

Mercamurcia
Información de precios orientativos de ma-
yorista a detallista, puestos en mercado y 
con envasado estándar de frutas y hortali-
zas, , referidos a la semana del 28 de abril 
de 2025, ofertados en Mercamurcia.
FRUTAS 	 Euros/kg
Aguacate Fuerte....................................4,00
	 Hass....................................................3,5
	 Otras Variedades...............................3,00
Albaricoque Otras Variedades...............2,75
Almendra Seca......................................7,00
Cereza Otras Variedades.......................5,50
Chirimoya Fina de Jete..........................3,50

	 Otras Variedades...............................3,50
Ciruela Golden Japan y Songold...........5,50
	 Otras Familia Black...........................4,50
	 Otras Variedades...............................3,50
Coco en Seco........................................0,80
Datil Deglet Nour..................................4,50
	 Medjooul..........................................8,00
	 Otras Variedades...............................3,70
Fisalis Golden Berry...............................6,00
	 Amarillo Enano.................................6,00
Fresón Otras Variedades........................3,00
Granada Otras Variedades....................4,50
Guayaba o Cas......................................4,00
	 Otras Variedades...............................3,00
Kiwi Pulpa Verde...................................3,60
	 Otras Dulce.......................................9,00
	 Otras Variedades...............................4,20
Lima Mejicana.......................................2,50
Limón Verna..........................................0,75
	 Fino o Primafiori...............................0,60
Mandarina Ortanique...........................1,70
Mango Haden.......................................4,25
	 Tommy Atkins...................................3,50
	 Otras Variedades...............................2,50
Manzana Golden..................................1,10
	 Starking o Similares..........................1,10
	 Reineta.............................................1,90
	 Granny Smith....................................1,70
	 Royal Gala........................................1,60
	 Fuji....................................................1,70
	 Pink Lady..........................................2,40
	 Verde Doncella..................................2,00
Melocotón Fresquilla o Pavía.................4,50
	 Otras Variedades...............................4,00
Melón Piel de Sapo...............................2,00
	 Galia.................................................2,00
Naranja Navel.......................................0,80
	 Valencia Late.....................................0,70
	 Navel Late.........................................0,85
	 Otras Variedades...............................0,90
Nectarina Otras Variedades...................3,50
Níspero Otras Variedades......................1,50
Nuez Nacional......................................4,50
Papaya Solo y Sunrise............................2,50
	 Papayón............................................2,00
	 Otras Variedades...............................1,90
Paraguayo UFO 4..................................3,00
Pera Ercolini / Morettini.........................3,50
	 Agua o Blanquilla.............................2,00
	 Limonera...........................................1,75
	 Conferencia
Piña Africana.........................................1,50
	 Golden Sweet...................................2,00
	 Otras Variedades...............................1,30
Plátano de Canarias Extra.....................3,20
	 De Canarias 1...................................2,60
	 De Canarias 2...................................2,40
	 Americano o Banana........................1,40
	 Macho..............................................1,60
Pomelo Rojo..........................................1,30
Rambután.............................................2,50
Sandía Con Semilla...............................1,45
	 Sin Semilla........................................1,10
	 Otras Variedades...............................1,50
Uva Sin Semilla Negra...........................3,50
	 Sin Semilla Blanca.............................4,50
Tamarindo.............................................3,00
HORTALIZAS                         Euros/kg
Acelga de Hojas Lisas Verde..................0,70
Ajo Blanco............................................4,50
	 Tierno o Ajete....................................4,00
	 Morado.............................................4,25
	 Otras Variedades...............................3,80
Alcachofa Blanca de Tudela..................1,25
	 Violeta..............................................1,00
	 Otras Variedades...............................1,00
Apio Verde............................................0,95

	 Amarillento.......................................1,00
Berenjena Morada................................1,50
	 Otras Variedades...............................1,00
Boniato o Batata...................................1,20
Brocolo o Broculi o Brecol.....................1,00
Calabacín Verde....................................0,60
	 Blanco...............................................0,90
Calabaza de Verano..............................0,70
	 De Invierno.......................................2,00
	 Otras Variedades...............................0,75
Cardo....................................................1,75
Cebolla Grano de Oro o Valenciana......0,80
	 Babosa..............................................0,60
	 Morada.............................................0,85
	 Recas y Similares...............................0,95
	 Blanca Dulce de Ebro........................1,60
	 Francesa o Echalote..........................1,50
	 Otras Variedades...............................1,10
	 Tierna................................................0,80
Chirivia..................................................1,20
Col Repollo de Hojas Rizadas................1,00
	 Lombarda o Repollo Rojo.................1,00
Coliflor..................................................1,00
Escarola Rizada o Frisée........................1,25
	 Lisa...................................................1,20
Espárrago Verde o Triguero...................3,25
Espinaca................................................1,50
Guindilla Verde......................................2,25
	 Roja..................................................4,25
Guisante...............................................1,75
Haba Verde o Habichuela......................1,00
Judía Verde fina.....................................4,00
	 Verde Boby.......................................2,25
	 Verde Perona....................................2,00
	 Verde Otras Variedades.....................1,75
Laurel....................................................1,00
Lechuga Batavia....................................0,50
	 Romana............................................0,70
	 Iceberg..............................................0,60
	 Cogollo.............................................1,25
	 Hoja de Roble...................................1,00
	 Lollo Rosso........................................1,00
	 Otras Variedades...............................0,30
Maíz o Millo..........................................1,50
	 Nabo.................................................1,00
Pepino Corto o Tipo Español.................0,75
Perejil....................................................1,00
Pimiento Verde Italiano.........................1,50
	 Rojo Lamuyo.....................................2,00
	 Amarillo Tipo California.....................1,40
	 Verde Cristal.....................................1,20
	 Rojo California..................................1,70
	 Verde Padrón....................................3,60
	 Ñoras Secas....................................20,00
Puerro...................................................0,95
Rábano y Rabanilla...............................1,50
Remolacha Común o Roja....................0,80
Seta Champiñón...................................2,40
	 Girgola o Chopo...............................3,60
	 Shii-Take............................................4,00
Tomate Liso Rojo Daniela / Long Life /
	 Royesta.............................................0,70
	 Liso Rojo Rama.................................1,00
	 Liso Rojo Pera...................................1,30
	 Cherry...............................................2,25
	 Liso Verde Rambo.............................1,40
	 Liso Rojo Tipo Canario......................0,65
	 Liso Verde Mazarrón.........................1,40
	 Asurcado Verde Raf..........................3,00
	 Kumato.............................................2,50
	 Otras Variedades...............................1,25
Zanahoria en Rama..............................1,20
	 Nantesa............................................0,90
Jengibre................................................3,50
Ñame o Yame.......................................1,70
Ocra o Quimbombó..............................3,80
Tamarillo Otras Variedades....................4,50
Yuca o Mandioca o Tapioca..................3,00
Hortalizas IV Gama...............................3,80
PATATAS                                  Euros/kg
Blanca Liseta Granel.............................0,85
Blanca Liseta Confecc...........................0,85
Blanca Spunta Confecc.........................1,10
Blanca Agria Granel..............................0,85
Blanca Agria Confecc............................0,90
Roja Otras Variedades Granel................0,95

Mercasevilla
Precios de frutas y hortalizas, referidos a 
la semana del 25 al 29 de abril de 2025, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Sevilla. Información faci-
litada por MERCASA. 
FRUTAS 	 Euros/kg
Fresones................................................2,80
Limones................................................0,94
Manzana Golden..................................1,90
	 Starking..............................................S/C
	 Roja..................................................1,74
Naranja Navel.......................................0,65
Nísperos................................................2,78

Pera Blanquilla......................................1,93
	 Passacrassana...................................1,70
Piñas.......................................................S/C
Plátanos................................................2,66
Polemos..................................................S/C
HORTALIZAS                         Euros/kg
Alcachofa..............................................1,10
Lechugas...............................................0,82
Cebollas 
	 Grano de Oro....................................0,74
Coliflor....................................................S/C
Espárragos............................................7,84
Judías Verde Perona..............................3,80
Patatas Calidad............................ 0,99-0,92
	 Primor...................................... 0,92-0,99
Tomate Maduro....................................1,06
	 Verde................................................1,31
Zanahorias..............................................S/C
 
Mercavalencia
Precios de frutas y hortalizas, referidos a 
la semana del 25 al 29 de abril de 2025, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Valencia. Información 
facilitada por MERCASA. 
FRUTAS 	 Euros/kg
Fresones................................................3,00
Limones................................................0,90
Manzana Golden..................................1,00
	 Staking................................................S/C
	 Roja..................................................1,00
Naranja Navel.......................................0,80
Níspero.................................................3,00
Pera Blanquilla......................................1,50
Piñas.......................................................S/C
Plátanos................................................2,80
Pomelos..................................................S/C
HORTALIZAS                         Euros/kg
Alcachofa..............................................0,75
Lechugas...............................................0,80
Cebollas Grano de Oro..........................0,52
Coliflor....................................................S/C
Espárragos............................................5,50
Judías Verde Perona..............................2,50
Patatas Calidad.....................................0,55
	 Primor...............................................1,00
Tomate Maduro....................................0,75
	 Verde................................................1,50
Zanahorias..............................................S/C
 
Lonja de Albacete
Información de los precios indicativos de los 
cereales en origen, del día 30 de abril de 
2025. Información de EFEAGRO. 
CEREALES 	 Euros/Tm
ALFALFA
Alfalfa 
	 Rama campo 1ª..................................S/C
	 Rama campo 2ª..................................S/C
AVENA
Avena 
	 Blanca.................................................S/C
	 Rubia..................................................S/C
Forraje Avena..........................................S/C
CEBADA NACIONAL
Cebada 
	 Pienso –62 kg/hl...........................185,00
	 Pienso +62 kg/hl..........................191,00
CENTENO
Centeno............................................191,00
GIRASOL
Pipa 
	 Alto Oléico..........................................S/C
Pipa de Girasol........................................S/C
MAÍZ NACIONAL
Maíz sobre 
	 Secadero.............................................S/C
PAJA
Paja Empacada.......................................S/C
TRIGO NACIONAL
Trigo 
	 Duro Proté=13%................................S/C
	 Duro Proté=12%................................S/C
	 Extensible Chamorro...........................S/C
	 Forrajero..............................................S/C
	 Gran Fuerza w 300.............................S/C
	 Media Fuerza w –300.........................S/C
	 Panificable..........................................S/C
	 Triticales..............................................S/C
LEGUMINOSAS
Veza Grano.............................................S/C
Yero Grano..............................................S/C

Lonja de Barcelona
Precios de los cereales, frutos secos y las 
legumbres, en la Lonja de Barcelona del día 
29 de abril 2025. Información facilitada por 
EFEAGRO. 
CEREALES	 Euros/Tm
ALFALFA 
Harina de Alfalfa...............................155,00

CEBADA 
Importación.......................................210,00
Nacional P.E. (62-64)........................227,00
CENTENO
Centeno..................................................S/C
COLZA
Importación 34/36%........................272,00
GARROFA 
Harina...............................................311,00
Troceada...........................................352,00
REMOLACHA
Pulpa de Remolacha.........................216,00
GIRASOL 
Importación 
	 34%.............................................260,00
Semillas de Girasol............................500,00
Importación 28/3..............................222,00
MAÍZ 
DDGs de 
	 Maíz Importación..........................255,00
Importación.......................................232,00
Importación CE.................................233,00
MIJO 
Importación.......................................350,00
SOJA 
Harina 
	 Soja Import. 47%..........................323,00
Harina 
	 Soja Nacional 47%........................32300
Aceite Crudo de Soja.....................1.115,00
Salvados de Soja.....................................S/C
SORGO
Importación.............................................S/C
TRIGO NACIONAL
Salvado de Trigos Finos.....................189,00
Forrajero............................................240,00
Panificable, 
	 mín. 11.........................................250,00
Triticales..................................................S/C
FRUTOS SECOS 	 Euros/Tm
ALMENDRAS
Común 14 mm...............................8.400,00
Largueta 12/13 mm.......................7.050,00
Largueta 13/14 mm.......................8.050,00
Marcona 14/16 mm.....................13.000,00
Marcona 16 mm..........................13.700,00
AVELLANA
Negreta 
	 en grano..................................11.000,00
PIÑÓN
Castilla.........................................44.000,00
Cataluña......................................43.500,00
LEGUMBRES 	 Euros/Tm
GUISANTE
Forrajero .................................................S/C
Forrajero 
	 Importación........................................S/C
ACEITE
Palmiste 
	 Importación..................................190,00
Crudo 
	 de Palma....................................1.030,00

Lonja de Córdoba
Precios de la Mesa de Cítricos, del 29 de  
abril de 2025. Precios orientativos origen 
Córdoba, agricultor.
CÍTRICOS	 Euros/Tm
Naranja Salustiana Calidad 1..................S/O
Naranja Navel Powell, Barfield 
	 y Chisslet Calidad 1............................S/O
Naranja Valencia Delta Calidad 1.0,38-0,45
Naranja Valencia Midknight y 
	 Barberina calidad 1.................. 0,44-0,50
Naranja Valencia Midknight y 
	 Barberina calidad 2.................. 0,36-0,43
Naranja Industria Grupo Navel...............S/O
	 Industria Grupo Blanca............ 0,29-0,31
Nota: Los precios son orientativos, en árbol, 
origen Córdoba. Sin IVA incluido. Para la 
naranja de industria los precios son sobre 
camión.
Mercado estancado con poca actividad 
y operaciones. Subida de la horquilla 
superior de las cotizaciones de Valencia 
Delta calidad 1 en base a operaciones 
puntuales. Repetición de las cotizaciones 
de las variedades Valencia Midknight y 
Barberina de calidad 1 y 2. Repetición 
de las cotizaciones de industria del gru-
po Blanca y Salustiana. La parte superior 
de las horquillas corresponden a calibres 
altos y extras.
La próxima sesión se celebrará el martes 6 
de mayo de 2025.
Precios de la Mesa de Cereales de la Lon-
ja de Contratación de productos agrarios, 
del 22 de abril de 2025. Precios orientati-
vos origen Córdoba, agricultor. 
CEREALES	 Euros/Tm
TRIGO DURO
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Informe Semanal de Mercados de Cítricos
Resumen informativo semanal de los mercados de cítricos de la Comunitat Valenciana. In-
formación faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejería de Agriucultura, 
Ganadería y Pesca, durante el periodo comprendido del 21 al 27 de abril de 2025. Precios 
origen. Semana 17/2025.

PRECIOS DE CÍTRICOS EN ORIGEN
Una semana más, la campaña ha seguido centrada en las naranjas Navel Powell y las 
naranjas blancas Valencia Late y Valencia Midknight. La festividad del lunes en varias po-
blaciones de la Comunitat, así como las lluvias acaecidas el martes en algunas zonas, han 
ralentizado la recolección y las compras. No obstante, el interés por las últimas variedades 
de naranja de la temporada se ha mantenido y las cotizaciones han continuado estables o, 
incluso, han repuntado en algunos casos. Los precios de la naranja Navel Powell y Valencia 
Late continúan situándose por encima de la campaña anterior. Sin embargo, esta semana 
la Valencia Late no ha superado los valores de la campaña 2022/2023. Respecto a la cam-
paña del limón, siguen realizándose transacciones de limón Verna y las cotizaciones no han 
variado respecto a las semanas anteriores. En general, las compras están muy adelantadas 
y queda poca naranja por comprar, especialmente en las provincias de Castellón y Valencia.

PRECIOS DE CÍTRICOS A LA SALIDA DEL ALMACÉN
Los precios de salida de almacén están calculados para los calibres y categoría I según lo 
establecido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a países de la Unión Europea.
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Comunidad Valenciana
Precios agrarios concertados durante la semana 17, del 21 al 27 de marzo de 2025, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climático y Desarrollo Rural.
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Grupo 1..................................................S/O
Grupo 2..................................................S/O
Grupo 3..................................................S/O
Grupo 4. A..............................................S/O
Grupo 4. B..............................................S/O
Grupo 4. C..............................................S/O
TRIGO BLANDO
Grupo 1..................................................S/O
Grupo 2..................................................S/O
Grupo 3..................................................S/O
Grupo 4..................................................S/O
Grupo 5..................................................S/O
OTROS PRODUCTOS
Tricale......................................................S/O
Cebada...................................................S/O
Avena.....................................................S/O
Maíz........................................................S/O
Sorgo......................................................S/O
Habas......................................................S/O
Guisantes................................................S/O
Girasol Alto 
	 Oleico..................................................S/O
Girasol.....................................................S/O
Colza.......................................................S/O
Próxima sesión 13 de mayo de 2025.
Precios de la Mesa de Almendras de 
la Lonja de Contratación de productos 
agrarios, del 22 de abril de 2025. Precios 
orientativos origen Córdoba, agricultor.
ALMENDRAS	 Euros/Tm
Floración Tardía Monovarietal.................S/O
Soleta......................................................S/O
Belona.....................................................S/O
Guara......................................................S/O
Antoñeta.................................................S/O
Constantí................................................S/O
Comuna Tradicional.................................S/O
Ecológica.................................................S/O
Próxima sesión el 13 de mayo de 2025.

Lonja de León
Información de precios agrarios orienta-
tivos, en almacén, del día 30 de abril de 
2025, fijado en la Lonja Agropecuaria de 
León. 
CEREALES	 Euros/Tm
Trigo 
	 Pienso...........................................200,00
Cebada.............................................188,00
Triticale..............................................190,00
Centeno............................................169,00
Avena...............................................170,00
Maíz..................................................222,00
FORRAJES	 Euros/Tm
Alfafa Paquete Rama..............................S/C
	 Paquete Deshidratado.........................S/C
Paja 1ª Cebada...................................47,00
Veza Forraje de 1ª...................................S/C
Forraje.....................................................S/C
PATATAS	 Euros/Tm
Agria.......................................................S/C
Jaerla.......................................................S/C
Kennecec.................................................S/C
Red Pontiac.............................................S/C
Red Scarlett.............................................S/C
Yona........................................................S/C
ALUBIAS	 Euros/Tm
Pinta.......................................................S/C
Riñón de León.........................................S/C
Canela....................................................S/C
Redonda.................................................S/C
Negra......................................................S/C
Palmeña 

	 Redonda.............................................S/C
Planchada...............................................S/C
Plancheta................................................S/C
GIRASOL	 Euros/Tm
Girasol.....................................................S/O
Girasol Alto 
	 Oleico..................................................S/O
Ante el inminente comienzo de la nueva 
campaña de alfalfa y veza forrajera en la 
sesión de la lonja de León celebrada hoy, 
se ha decidido suspender la cotización a 
la espera de que haya un precio de re-
ferencia claro. En la provincia de León 
en la presente campaña hay sembradas 
4.700 ha de alfalfa de secano y 6.300 
ha de regadío y de veza forrajera 7.000 
ha de secano y 2.000 ha de regadío. Los 
rendimientos se prevén muy buenos en 
el entorno de los 4.000 kg para la alfalfa 
de secano y 12.600 kg para la de rega-
dío y en cuanto a la veza forrajera podría 
sobrepasar ampliamente los 5.000 kg/
ha. Nueva bajada en el sector cerealista, 
parece que todas las noticias se están 
confabulando en su contra, (bajada del 
precio del petróleo, subida del euro fren-
te al dólar, buena previsión de cosecha 
a nivel mundial……) lo que conlleva un 
sentimiento bajista generalizado. Nueva 
bajada y van varias en la leche de ove-
ja, en los contratos trimestrales de abril, 
mayo y junio, pasando a cotizar a 0,0992 
€/E.Q., o lo que es lo mismo 1,11 €/l de 
media. Disparidad en el vacuno de carne, 
con leve bajada para los machos y leve 
subida para las hembras, debido éstas a 
la poca oferta, puesto que en su mayo-
ría los ganaderos las están dejando para 
reposición, después de una fuerte caída 
de la cabaña ganadera en los dos últimos 
años, en 2023 por la falta de pastos y 
el incremento del precio de los forrajes 
por una pertinaz sequía y en 2024 por 
la enfermedad hemorrágica epizoótica.   
Se puede consultar más información en 
nuestra página web www.lonjadeleon.
es.

Lonja de Murcia
Información de los precios de las almendras, 
del 24 de abril de 2025. Cotización para las 
pequeñas partidas de grano de almendra en 
cáscara (en torno a 10 Tm), situado sobre el 
almacén del partidor, facilitados por la Lonja 
Nacional de Almendra de Mercamurcia.
ALMENDRAS 	 Euros/Kg
Marcona...............................................5,91
Largueta................................................5,35
Comuna................................................5,01
Ferragnes..............................................5,15
Garrigues..............................................5,24
Guara....................................................5,14
Ramillete...............................................5,22
Comuna Ecológica................................5,53

Lonja de Salamanca
Cotizaciones de las Mesas de Cereales 
y Ganada de la Lonja Agropecuaria de 
Salamanca del día 28 de abril de 202d. 
Información facilitada por la Diputación 
de Salamanca. 
CEREALES 	 Euros/Tm
Trigo 

	 Blando..........................................212,00
Cebada 
	 P. E. (+64).....................................201,00
Avena...............................................170,00
Centeno..................................................S/C
Tricale................................................202,00
Maíz, (14º)........................................232,00
LEGUMINOSAS	 Euros/Tm
Guisantes................................................S/C
Garbanzo 
	 Pedrosillano........................................S/C
Lenteja 
	 Armuña...............................................S/C
OLEAGINOSAS	 Euros/Tm
Girasol (9-2-44)......................................S/C
Girasol 
	 (Alto Oleico)........................................S/C
Colza.......................................................S/C
FORRAJES	 Euros/Tm
Forraje Extra............................................S/C
Forraje de Primera...................................S/C
Alfafa 
	 Empacada...........................................S/C
Veza (Henificada)....................................S/C
Paja Paquete 
	 Pequeño..............................................S/C
Paja Paquete 
	 Grande............................................52,00

Lonja de Reus
Precios semanales de frutos secos, fijados 
hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del 
día 28 de abril de 2025. Información faci-
litada por EFEAGRO. 
Frutos Secos 	 Euros/Kg
ALMENDRA
Guara................................................4,95
Comuna 
	 Ecológica.......................................5,10
Pelona...............................................3,70
Belona...............................................5,10
Constantí...........................................4,95
Vairo..................................................4,90
Lauranne...........................................4,85
Común..............................................4,70
Largueta............................................5,00
Marcona............................................5,55
PIÑÓN
Alameda..........................................44,00
Castilla............................................44,00
AVELLANA                             Euros/Libra
San Giovanni.....................................1,90
Negreta DOP.....................................2,65
Negreta +12mm................................2,63
Corriente +12mm..............................2,25
Tonda +12m.....................................2,18
Negreta -12mm.................................1,92
Corriente -12mm...............................1,86
Tonda -12mm....................................1,84

Lonja de Segovia
Precios semanales de cereales, fijados en 
la Lonja de Segovia del día 30 de abril 
de 2024. Información facilitada por EFEA-
GRO. 
Frutos Secos 	 Euros/Kg
ALFAFA
Alfafa
	  Empacada....................................150,00
AVENA
Avena...............................................172,00
CEBADA NACIONAL
Cebada.............................................188,00

CENTENO
Centeno............................................170,00
COLZA.........................................................
Colza.......................................................S/C
GIRASOL
Girasol.....................................................S/C
PAJA
Paja 
	 Empacada.......................................43,00
TRIGO
Trigo 
	 Nacional.......................................202,00

Lonja de Sevilla
Información de los precios agrarios de la 
Lonja de Sevilla de la sesión celebrada el 
día 29 de abril de 2025. Origen almacén 
agricultor con capacidad de carga rápida, 
buen acceso y báscula. 
CEREALES 	 Euros/Tm
TRIGO BLANDO PANIFICABLE
Grupo 1..................................................S/O
Grupo 2..................................................S/O
Grupo 3..................................................S/O
Grupo 4..................................................S/O
Grupo 5..................................................S/O 
Pienso 
	 Importación..................................230,00
TRIGO DURO
Grupo 1..................................................S/O
Grupo 2..................................................S/O
Grupo 3..................................................S/O
Grupo 4..................................................S/O
Triticale 
	 Nacional.......................................227,00
	 Importación........................................S/O
Avena 
	 Importación..................................220,00
	 Nacional.............................................S/O
Cebada,
	  Igual y más de 64........................218,00
	 Menos de 64................................213,00
	 Importación Origen Puerto............220,00
Maíz 
	 Importación origen Puerto............233,00
	 Nacional.............................................S/O
Habas 
	 Nacional.......................................330,00
	 Importación........................................S/O
Guisantes 
	 Nacional.......................................334,00
	 Importación........................................S/O
Girasol 
	 Alto oleico +80%...............................S/O
	 Convencional......................................S/O
Colza.......................................................S/O
NOTA: Toda la información de precios de 
esta Lonja es propiedad de la misma. 
Próxima sesión el 13 de mayo de 2025.

Lonja de Toledo
Información de la Mesa de Cereales re-
ferida al día 24 de abril de 2024. Precios 
orientativos en origen agricultor sobre 
camión. Condiciones de calidad OCM. 
Cereales-FEGA (Campaña 2024-2025). 
CEREALES 	 Euros/Tm
MAÍZ
Maíz Secadero..................................247,00
CEBADA
Pienso +62 kg/Hl..............................201,00
Pienso –62 kg/Hl..............................194,00
AVENA

Rubia......................................................S/C
Pienso...............................................199,00
TRIGO
Duro Pr>12.............................................S/C
Pienso 
	 +72 Kg/Hl.....................................224,00
Fuerza 
	 +300w +14 pr...................................S/C
Fuerza 
	 -300 +12,5 pr.....................................S/C
Panificable Pr>11, W<200...............235,00
Chamorro................................................S/C
Triticale..............................................207,00
Centeno..................................................S/C
Guisante...........................................280,00
Yeros.......................................................S/C
Garbanzo 
	 sin limpiar...........................................S/C
Veza........................................................S/C
Alfafa 1ª............................................200,00
Paja 1º + p grande..............................58,00
Avena en Rama......................................S/C
Nota: Pocas ventas de cereal. Reajsute a 
la baja en todos los cereales.
Próxima cotización 8 de mayo de 2025.

La Rioja
Observatorio de precios agrarios, del 21 al 
27 de abril de 2025, facilitados por Go-
bierno de La Rioja (Consejería de Agricul-
tura, Ganadería y Desarrollo Rural). 
CEREALES                            Euro / Kilo	
Trigo Media Fuerza.............................22,43
Trigo Pienso.........................................21,88
Cebada Malta.....................................22,90
Cebada Pienso....................................19,70
Maíz........................................................S/C
Tricale..................................................20,30
A falta de pocos días para su finalización, 
abril, al igual que sucedió en marzo, está 
siendo un mes más lluvioso de lo habi-
tual, con acumulaciones importantes en 
todas las estaciones del SIAR. En res-
puesta a esta abundante humedad, los 
cereales de invierno, y en general todos 
los cultivos extensivos, muestran un ex-
celente pronóstico de cosecha. En los 
cereales, que se adentran ya en la fase de 
espigado, se vigilan de cerca las enferme-
dades fúngicas y, dado su elevado riesgo 
de proliferación, se aplican tratamientos 
para su control en trigos y cebadas de 
ciclo corto.
FORRAJERAS                        Euro / Kilo                         
Heno de Alfafa....................................17,00
CHAMPIÑÓN Y SETAS            Euros/Kg
Champiñón 
	 Granel pie cortado............................2,95
	 Bandeja pie cortado..........................3,60
	 Industria 1 Raíz.................................1,06
	 Industria 2 Pie cortado......................1,03
Seta 
	 Ostra Granel......................................3,50
	 Ostra Bandeja...................................4,25
	 Shii-Take granel.................................5,00
En los últimos días de abril la actividad de 
los cultivadores de champiñón avanza con 
normalidad, llegando al último ciclo de cul-
tivo para las explotaciones productoras de 
champiñón con destino a industria. Aun-
que la semana ha tenido un día laborable 
menos, los precios se mantienen estables 
gracias al equilibrio existente entre la oferta 

CÍTRICOS 	 Euros/Kg	 Zona
(Kg/árbol, cotización más frecuente) 
NARANJAS NAVAL
Navel Powell	 0,45-0,50	 Alicante
Navel Powell	 0,40-0,47	 Castellón
Navel Powell	 0,28-0,45	 Valencia
Navel Powell	 0,35-0,50	 L. Valencia
NARANJAS BLANCAS
Valencia Late	 0,35-0,38	 Alicante
Valencia Late	 0,38-0,45	 Castellón
Valencia Late	 0,30-0,40	 Valencia
Valencia Late	 0,30-0,44	 L. Valencia
Valencia Midknight	 0,40-0,47	 Castellón
Valencia Midknight	 0,34-0,56	 Valencia
Valencia Midknight	 0,35-0,55	 L. Valencia
LIMÓN
Limón Verna	 0,50-0,65	 Alicante
HORTALIZAS	 Euros/Kg	 Zona
(Kg/entrada/almacén, cotización más frecuente)
Acelga	 0,52-0,64	 Alicante
Ajo Tierno	 1,76-2,20	 Valencia
Apio Verde	 0,46-1,06	 Alicante
Alcachofa 
	 Consumo Fresco	 0,20-1,20	 Alicante
	 Consumo Fresco	 0,72-1,27	 Castellón

	 Consumo Fresco	 0,26-0,53	 Valencia
	 Industria Corazones	 0,27-0,50	 Alicante
	 Industria Corazones	 0,25-0,55	 Castellón
	 Industria Troceado	 0,30-0,35	 Alicante
Berenjena 
	 Rayada	 0,39-0,69	 Alicante
Boniato Rojo	 0,52-0,86	 Alicante
Calabacín	 0,52-0,69	 Castellón
Calabaza 
	 Tipo Cacahuete	 0,38-0,54	 Alicante
Cebolla Tierna	 0,72-0,85	 Castellón
	 Spring	 0,41-0,53	 Castellón
Col 
	 China	 0,50-0,60	 Castellón
	 Lombarda	 0,30-0,64	 Castellón
	 Brócoli	 0,20-0,40	 Alicante
	 Brócoli Industria	 0,12-0,15	 Alicante
	 Repollo Hoja Lisa	 0,22-0,37	 Alicante
	 Repollo Hoja Lisa	 0,19-0,25	 Castellón
	 Repollo Hoja Lisa	 0,29-0,39	 Valencia
	 Repollo Hoja Rizada	 0,19-0,64	 Castellón
Coliflor 
	 Blanca	 0,23-0,45	 Alicante
	 Blanca	 0,47-0,60	 Castellón
	 Blanca	 0,22-0,43	 Valencia

Escarola 
	 Ancha Lisa	 0,48	 Castellón
	 Hoja Rizada	 0,33-0,47	 Valencia
Haba Muchamiel	 0,85-1,53	 Castellón
	 Valenciana	 1,21-1,38	 Alicante
Judía 
	 Blanca	 5,10-8,50	 Castellón
	 Roja	 4,25	 Castellón
	 Verde Boby	 2,78-2,84	 Alicante
	 Verde Perona	 3,80-4,25	 Castellón
Lechuga 
	 Romana	 0,21-0,35	 Castellón
	 Romana	 0,26-0,35	 Valencia
	 Trocadero	 0,35-0,85	 Castellón
Patata Blanca	 0,44-0,82	 Alicante
Pepino Blanco	 0,69-0,86	 Alicante
	 Blanco	 0,85-1,06	 Castellón
Pimiento 
	 California Amarillo	 0,60-2,08	 Alicante
	 California Rojo	 0,40-2,47	 Alicante
	 California Verde	 0,80-1,20	 Alicante
	 Lamuyo Rojo	 0,50-1,59	 Alicante
	 Lamuyo Verde	 0,40-1,72	 Alicante
	 Dulce Italia	 1,36	 Alicante
Tomate  

	 Acostillado	 0,66-1,29	 Alicante
	 Daniela	 0,86-1,20	 Alicante
	 Raff	 1,27	 Castellón
FRUTOS SECOS	 Euros/Kg	 Zona
(Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
ción más frecuente)	
ALMENDRAS 
	 Comuna	 4,41-4,51	 Alicante
	 Comuna	 4,45-4,95	 Castellón
	 Largueta	 4,66-4,76	 Alicante
	 Marcona	 5,26-5,36	 Alicante
	 Marcona	 5,40-5,70	 Castellón
	 Plantea	 4,41-4,51	 Alicante
CEREALES	 Euros/Kg	 Zona
(Kg/entrada/almacén, cotización más frecuente)
ARROZ
Cáscara redondo	 0,60	 Valencia
INDUSTRIALES	 Euros/Kg	 Zona
(Kg/entrada/almacén, cotización más frecuente)
ACEITE
	 Oliva Lampante >2º	 2,60-2,90	 Castellón
	 Oliva Virgen 0,8º-2º	 3,15-3,30	 Castellón
	 Oliva Virgen Extra	 3,50-3,60	 Castellón
Garrafa 
	 Entera	 0,45-0,50	 Castellón
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Andalucía
Resumen informativo de la situación del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadísticas de la Consejería de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucía. 
Datos del 21 al 27 de abril de 2025.
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y la demanda.
HORTALIZAS                        Euros/Kg
Acelga Amarilla.....................................0,70
	 Verde................................................0,70
Borraja..................................................0,90
Lechuga Rizada.....................................3,50
Cogollos................................................3,00
Apio........................................................S/C
Cardo......................................................S/C
Repollo....................................................S/C
Coles de Bruselas....................................S/C
Coliflor..................................................8,90
Bróculi...................................................0,70
Romanescu.............................................S/C
Alcachofa..............................................2,15
Espárrago Fresco IGP Navarra...............3,00
Subida de precio en la lechuga por ter-
cera semana consecutiva ante la falta 
de oferta; sin embargo, el incremento 
de género en productos de temporada 
como alcachofas y espárragos provoca 
la reducción de sus cotizaciones. Durante 
esta semana se han recogido las últimas 
pellas de la temporada de invierno, a 
la espera de que en unos diez días se 
comiencen a cosechar las coliflores de 
primavera.
FRUTAS                                Euros/Kg
GRUPO PERA 
Limonera 
	 60+..................................................0,90
Ercolini 50+..........................................0,90
Blanquilla 
	 DOP..................................................0,60
Conferencia DOP 75+.............................S/C
	 70-75 mm...........................................S/C
	 65-70 mm...........................................S/C
	 Conferencia 65-70 mm.......................S/C
Industria................................................0,11
GRUPO MANZANA
Industria................................................0,13
Golden 70+..........................................0,55
Fuji 70+................................................0,75
Como es habitual, después de Semana 
Santa, la campaña de pera conferencia y 
blanquilla entra en su fase final. Este año 
la falta de producto en el ámbito nacio-
nal y europeo incidirá en una finalización 
más temprana de las existencias. En el 
caso de las manzanas, el incremento en 
su demanda desde Europa ha permitido 
incrementar ligeramente el precio de las 
variedades golden y fuji.
FRUTOS SECOS                    Euro / Kilo.                           
ALMENDRAS
Común..................................................0,93
Largueta................................................1,17
Marcona...............................................1,27
Floración 
	 Tardía................................................1,56
Ecológica...............................................1,23

Lonja de Valencia
Información de la Mesa de precios de Cítri-
cos del Consulado de la Lonja de Valencia, 
de la sesión del día 5 de mayo de 2025 
Campaña 2024-2025. 
GRUPO NARANJAS	 Euros/Kg
SUBGRUPO NAVEL
Navelina.................................Sin existencias
Navel......................................Sin existencias
Navel Lane Late.....................Sin existencias
Navel Powell, Barnfield y Chislett.0,35-0,50
GRUPO SANGRE
Sanguelini..............................Sin existencias
GRUPO BLANCAS
Salustiana..............................Sin existencias
Barberina y Mid-night.................. 0,35-0,60
Valencia Late y V Delta................. 0,30-0,44
GRUPO MANDARINAS	 Euros/Kg
GRUPO SATSUMAS
Okitsu....................................Sin existencias
Owari.....................................Sin existencias
GRUPO CLEMENTINAS
Clemenrubí y Orogrós............Sin existencias
Orunules................................Sin existencias
Marisol...................................Sin existencias
Arrufatina...............................Sin existencias
Clemenules y Orogrande........Sin existencias
Hernandina............................Sin existencias
GRUPO HÍBRIDOS
Clemenvilla............................Sin existencias
Tango.....................................Sin existencias
Leanri.....................................Sin existencias
Nardocott...............................Sin existencias
Ortanique...............................Sin existencias
Orri.........................................Sin existencias
Nota: Recolección a ritmo de la producción 
que queda. La próxima publicación del bo-
letín de cotizaciones será el martes, 12 de 
mayo de 2025.

CEREALES
■ De invierno: En Cádiz, en las comarcas de La Campiña de Cádiz y La Janda, los 
trigos están muy amarillos. Se han dado los tratamientos fúngicos que la climatología ha 
permitido. La espiga está hecha, el grano se encuentra en fase lechosa, y en pastosa, los 
más adelantados. La subida de temperaturas ha acelerado la maduración. En Córdoba, 
en las comarcas de Pedroches y La Sierra, el triticale es el cereal más precoz y avan-
zado. Hay parcelas en estado de grano lechoso e incluso algunas en pastoso. Variedades 
como Bondadoso se dan en la zona. La cebada se encuentra afectada por la roya, no 
se ha podido tratar lo suficiente. En el caso del trigo ocurre lo mismo. En Huelva, con la 
subida de las temperaturas medias, el cereal avanza en su maduración. Las parcelas más 
tempranas se encuentran comenzando la fase de grano pastoso. Se observan problemas 
de enfermedades en la última fase del ciclo. En Jaén, el estado fenológico del cereal 
oscila entre el BBCH 41-49 (Hoja bandera-hinchamiento) y BBCH 71-77 (Grano lechoso). 
En las comarcas Campiña Norte, Sierra Morena, La Loma y El Condado, los trigos 
se encuentran espigados con la fenología en grano lechoso. Se ven parcelas con zonas 
afectadas por roya y septoria, pero en fase de espigado no es conveniente tratar, ya que el 
daño es irreversible. En Sevilla, cada vez hay más zonas con el estado de grano pastoso, 
los cereales se encuentran cambiando de color, amarilleando.

LEGUMINOSAS
En Córdoba, se han sembrado muchas parcelas de guisantes. En zonas de Vega se 
observan parcelas de alfalfas en fase de crecimiento vegetativo así como fincas de Ray 
Grass, la mayoría en regadío. En Granada, los cultivos forrajeros se encuentran con 
avenas que alcanzan los 60 cm, presentando un buen desarrollo en zonas de Huéscar y 
Baza. En Jaén, las habas y guisantes se encuentran con las vainas formadas y en fase de 
engorde de granos, madurando las más adelantadas. Las mezclas de avenas-cebadas se 
encuentran espigando y sin enfermedades.

TUBÉRCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO
Las patatas tempranas en la comarca del Bajo Almanzora, zona de San Francisco 
y El Saltador en Huércal Overa (Almería) presentan buen desarrollo vegetativo. Se 
riegan por goteo y a priori no se ven daños por mildiu. La fenología es la de engorde del 
tubérculo con el líneo cubierto por completo por los brotes. En Málaga, las siembras de 
patatas de media estación finalizaron después de las lluvias con un mes de retraso. 
Llevan abonado en fondo del tipo 18-46-0 con dosis de 400 kg/ha. Se han empleado 
sobre 2.000 kg/ha de semilla. Variedades como Tyson se emplean en la comarca Norte.

CULTIVOS INDUSTRIALES
En el cultivo del girasol, en la comarca de La Vega y La Campiña de Sevilla  se en-
cuentra en fase de crecimiento vegetativo. Con la subida de las temperaturas, el desarrollo 
está siendo rápido. Hay parcelas comenzando la fase reproductiva. Las más tardías están 
comenzando la nascencia. En Sevilla, el estado fenológico predominante del cultivo del 
algodón es el V (Desarrollo vegetativo). En las zonas menos afectadas por las tormen-
tas, el cultivo presenta una fenología con las primeras hojitas fuera. Hay parcelas con las 
plántulas dañadas debido a las precipitaciones y humedad de estas semanas. En el cultivo 
de la remolacha azucarera, el estado fenológico predominante es el 15 (100% suelo 
cubierto) y en las parcelas más avanzadas es el 16 (Raíz en 60-90% de tamaño final). 
Para las más tardías 12 (Suelo cubierto 61-90%). En las comarcas La Vega y La Campi-
ña, municipios de Dos Hermanas-Los Palacios–Las Cabezas de San Juan-Lebrija-El 
Cuervo-Utrera, se observan parcelas muy avanzadas con el terreno cubierto y las plantas 
con buen desarrollo. En cambio, en zonas de siembras más tardías, se encuentran en cre-
cimiento y con marras en algunos líneos. El estado fenológico predominante del tomate 
de industria es el BBCH 10-19 (Desarrollo de hojas). Las más tardías se encuentran en 
BBCH 1-9 (Nascencia). En las comarcas La Vega y La Campiña, municipios de Dos 
Hermanas-Los Palacios–Las Cabezas de San Juan-Lebrija-El Cuervo-Utrera-Coria 
del Río, se observan parcelas de tomate de industria con las plántulas con un tamaño 
de 5-10 cm. Hay fincas dañadas, con la planta afectada por la humedad y lluvias intensas 
que han dejado inundado el cultivo en muchas zonas.

CULTIVOS HORTÍCOLAS AL AIRE LIBRE
En Almería, en la zona de Los Guiraos, Cuevas de Almanzora, se observan parcelas 
de lechugas del tipo Iceberg en recolección. Las más retrasadas se encuentran en fase 
de desarrollo de hojas. El tiempo esta semana ha estado seco. El cultivo se desarrolla en 
acolchado con doble línea de plantas en cada hilo y una línea de gotero en el centro. En la 
Costa del Levante, las plantaciones de sandías, se observan en muy diferentes estados, 
dependiendo de la fecha de plantación y localización. Se encuentran las primeras parcelas, 
más adelantadas, localizadas en la zona cálida de la comarca, en la fase de cuajado de 
frutos con la utilización de colmenas. En las plantaciones más tempranas de melón, está 
comenzando con la retirada de los plásticos de los tunelillos de protección. En Cádiz, las 
chirivías de la zona de Arcos de la Frontera se encuentran en fase de engorde de 
la raíz; se espera comiencen a sacarlas en tres semanas. Los guisantes en la comarca 
Campiña de Cádiz han comenzado la recolección a primeros de abril. Se han producido 
daños debido a las intensas lluvias. Hay mermas en la producción y se han dado partes al 
seguro dado que se están sacando 6.000-7.000 kg/ha. En las plantaciones de brócolis, 
se han aplicado coberteras del tipo N-P-K en dosis de 150 kg/ha cuando se aplican dos co-
berteras. Las mermas por daños ocasionados debido a la intensidad de las lluvias alcanzan 
el 50% en muchas parcelas. La variedad Ares es una de las más empleadas. En la comarca 
de La Vega (Granada), se encuentran las parcelas de espárragos en recolección con 
rendimientos de unos 4.000 kg/ha. La variedad principal es la Grande F-1 encontrando 
otras minoritarias como Vega y Placo set. El mes de marzo se ha perdido prácticamente y 
la campaña fuerte ha comenzado en abril con días de lluvias y frío. En Jaén, en la comarca 
de la Campiña Norte, las parcelas de ajos se encuentran en estado fenológico de creci-
miento de la cabeza, con los dientes en fase de engorde. La altura es de unos 30-40 cm. La 
última aplicación de cobertera ha sido a mediados de marzo con nitrógeno 26%, en dosis 
de 250-300 kg/ha. En Málaga, las cebollas tardías presentan una fenología de 10-15 
cm y desarrollo de hojitas. Hay problemas de hierbas, no se ha podido entrar a dar trata-
mientos después de caer en la zona de Antequera 350 l/m2. Variedades como Rocío e 
Irene son de las más empleadas. En Sevilla, en las comarcas de La Vega y Campiña, 
municipios de Los Palacios –Las Cabezas de San Juan-Lebrija se observan parcelas 
de zanahorias regándose por aspersión. El estado del cultivo es positivo y presentan 
una fenología media de engorde de la raíz. En las comarcas La Vega y La Campiña, 
municipios de Dos Hermanas-Los Palacios –Las Cabezas de San Juan-Lebrija-El 
Cuervo-Utrera se observa un gran número de parcelas de cebollas en estado fenológico 
de desarrollo de las primeras hojitas y regándose por aspersión.

CULTIVOS HORTÍCOLAS PROTEGIDOS
En Almería, en el Poniente Almeriense, la mayoría de invernaderos de berenjena se 
encuentran en plena recolección, los cultivos más agotados se han arrancado, los más 
recientes ya han iniciado la producción. En los invernaderos de pepinos, la cosecha de 
primavera se encuentra en plena producción, se mantendrá en cultivo si los precios me-
joran. En los invernaderos de calabacín, la mayoría de las plantaciones están en plena 
recolección. En los invernaderos de melón han comenzado la recolección de los tipo 
Galia, que se plantaron en diciembre, y enero, pero en general continúan en todas las 
fases, invernaderos con plantas en crecimiento, en floración, engordando y madurando. 
Las plantaciones de sandía temprana están en fase de engorde. En las plantaciones 
más tardías aún tienen las colmenas polinizando. Se pueden ver plantaciones en todos 
los estados incluso algunas en recolección. En los semilleros, ocupan sus instalaciones 
partidas de plantas de variedades tardías, los primeros pimientos para zonas tempranas de 

la comarca y partidas para plantaciones al aire libre de otras comarcas. En la comarca de 
Níjar, en los invernaderos de sandía, ha habido algunas, aunque muy pocas fincas en los 
que no ha habido cuaje por las condiciones climáticas de marzo. Continúa la recolección 
con frutos de buen tamaño y calidad organoléptica, incluso mejor que el año pasado. Buen 
precio para el agricultor. En Granada, en la comarca de La Costa, zona de Motril, se 
observan invernaderos de tomate pera que presentan un estado fenológico predominan-
te de engorde de frutos. Hay problemas de vasates que se han tratado con azufre en polvo. 
Ha comenzado la recolección de tomates Cherrys pera con 7 kg/m2 de producción 
hasta la fecha. En zonas como Rubite, Lújar y Los Carlos se observan invernaderos de 
pepino Almería en recolección. En la zona están saliendo judías verdes redondas con 
una densidad de 2 plantas /m2. Una de las variedades más empleada es la Perona. Las 
sandías de segunda cosecha se encuentran en fase de crecimiento de brotes, tapadas con 
manta térmica esperando la floración sobre el quince de mayo. En Huelva, la campaña de 
la fresa continúa en todas las comarcas y con todo tipo de variedades de temporada. Au-
menta la producción media por planta y se alcanzan los 420-500 gramos en la actualidad. 
Se siguen observando y registrando ataques de enfermedades y daños relacionados con la 
humedad. Thrips, Araña roja que se controlan con piretrinas o lucha biológica. Abonados 
con nitrato potásico y nitrato cálcico. Se airean los invernaderos. En los invernaderos de la 
costa de Málaga, salen berenjenas con aumentos de producción. Los calabacines es-
tán con muchos kilos en las fincas y cotizaciones a la baja, del tipo verde-negro. Hay pocos 
pimientos y se encuentran con cotizaciones positivas. Respecto a los tomates, los tipos 
Daniela y Daniela verde se encuentran en producción; los de Pera están en recolección. 
Salen judías verdes del tipo Garrafal Oro de algunas explotaciones.

FRUTALES DE HUESO
En Granada, en zonas como Purullena, se observan parcelas de peras Ercolina que 
están en fase de caída de pétalos y cuaje. Llevan abonados en fondo con complejos terna-
rios. En la comarca de Guadix, los melocotoneros se encuentran en fase de caída de 
pétalos como estado predominante. La variedad Yellowstone es de las más tempranas 
con el fruto ya comenzando el engorde. Las más tardías como Andros se encuentran en 
caída de pétalos. Son parcelas en no laboreo que suelen emplear Glifosato 36% para eli-
minar hierbas en dosis de 2 l/ha. En Jaén, los cerezos en la comarca de Sierra Mágina, 
se observan con los frutos cuajados y en fase de engorde. Se están realizando desbroces 
en campo. Las variedades predominantes son Burlat, Lampe, Lambert y Summit. Las 
plantaciones están en no laboreo debido a la orografía de la zona.

FRUTOS SECOS
En Almería, en el campo de Níjar, en las variedades tempranas de almendro se aprecia 
un cambio de color en los frutos y un marcado más pronunciado de la zona de unión del 
mesocarpio. Los brotes están entre un 30 y un 90% de su desarrollo final y las hojas en 
tamaño definitivo. En Granada, en las plantaciones de almendros, elestado fenológico 
oscila entre el G (Caída de pétalos) y el I (Fruto joven). Las parcelas más adelantadas se 
encuentran en fase de crecimiento de frutos. Las más tardías en fase de caída de pétalos. 
Llevan retraso debido a las lluvias de semanas atrás.

CÍTRICOS
En Córdoba, la fenología de las variedades de naranjas más adelantadas se encuentra en 
caída de pétalos aunque la mayoría está en floración. Se han observado fallos en el cuaje 
de variedades como Salustianas y Navelinas en la Campiña Baja. Para la campaña 
actual sigue la recolección de variedades tardías de Navel y blancas. Hay poca fruta en 
campo. En Huelva, se recolectan variedades tardías de naranjas blancas como la Va-
lencia late, Valencia Midknight y Barberinas. Los rendimientos de variedades tales 
como la Lanelate han oscilado entre los 35-40 t/ha. Para la Navel Powell de 25-30 t/
ha. Variedades híbridas oscilan entre las 40-45 t/ha. Salen variedades Blancas tardías a 
buen ritmo tras las lluvias de semanas pasadas. La Fenología dominante es la de “Caída de 
Pétalos con Frutos ya Cuajados”. En Málaga, la campaña de las naranjas está finalizando 
en variedades como las Valencias. Hay poca naranja en finca. Ha habido problemas en 
la floración-cuaje debido a la climatología. Los limones se encuentran en recolección co-
menzando los calibres más gordos de Verna. Rendimientos de unos 25 t/ha, por debajo de 
la media, con algunas fincas casi sin producción. Hay alguna fruta manchada en las baje-
ras. En Sevilla, la campaña sigue con fuerte demanda de variedades tardías con los precios 
al alza y escasez de entrada de fruta importada. La fenología de la nueva campaña oscila 
entre caída de estilos y últimas parcelas en floración. Ha habido problemas en la zona de 
la Vega en la floración y cuaje de variedades como las Navelinas y Salustianas.

OLIVAR
En Almería, se observan parcelas de olivar de molino de la variedad Picual en estado 
de floración en zonas como Bajo Almanzora, Campos de Níjar y Campo de Taber-
nas. Las más tardías se encuentran en Rio Nacimiento, Alto Almanzora y Los Vélez, 
comenzando la trama a salir. En Cádiz, en las comarcas de La Campiña de Cádiz y 
La Janda se observan los olivos en plena floración. En zonas de sierra se encuentran 
el esquimo fuera evolucionando de forma positiva. Presentan buena situación, con buen 
color. Es uno de los cultivos más beneficiados por las lluvias de estos últimos meses. En 
Córdoba, en las comarcas de Las Colonias y Campiña Baja. Las parcelas más ade-
lantadas se encuentran con una floración abundante. Predominan aquellas con la corola 
visible y las más tardías comenzando la formación de las inflorescencias. En Granada, en 
zonas como La Vega-Montefrío, los olivos se encuentran comenzando el movimiento 
de yemas y la salida de la trama aún no se produce en muchas parcelas. La variedad Ho-
jiblanca es de las predominantes con marcos 10x10m. En Jaén, en las comarcas Sierra 
de Cazorla y Sierra de Segura, el olivo se encuentra con una fenología de formación de 
las inflorescencias. En las comarcas Sierra Sur y Campiña Sur, se observan olivos con 
el esquimo fuera. Son olivos de la variedad picual con marcos que oscilan entre 8x8m y 
12x12m. Se está desbrozando la hierba bajo los olivos. En la comarca Campiña Norte, 
se han aplicado abonados complejos del tipo 20-5-10, con dosis de 3 kg/pie. La trama 
está comenzando y se prevé una floración abundante. Los secanos se encuentran con muy 
buena predisposición en contraposición con el año pasado. En Málaga, la subida de tem-
peraturas ha provocado una aceleración en la floración que es bastante intensa. Parcelas 
más tardías se observan en zonas más frías con la corola visible. En zonas como Ronda, 
comienza la formación de las inflorescencias.
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■ LaEntrevista JAVIER BERNABEU / Fundador de Sakata Seed Ibérica
FRANCISCO MORALES / Nuevo director gerente de Sakata Seed Ibérica

Valencia Fruits. Su actividad 
profesional ha estado estrecha-
mente ligada al sector hortícola, 
y más concretamente a la mejora 
vegetal. ¿Cómo se fraguó su dura-
dera relación con este sector?

Javier Bernabeu. El origen 
de esta relación es anterior al ini-
cio de mi etapa en Sakata Seed 
Ibérica. Empecé a trabajar en el 
sector de las semillas en el año 
1984, cuando contacté con Nun-
hems, una firma que en aquellos 
momentos estaba iniciando su 
singladura en España, y busca-
ban agrónomos para poner en 
marcha la actividad de la em-
presa holandesa en esta zona. 

Me incorporé como responsable 
comercial. 

Había acabado la carrera de 
agrónomo un año antes y hasta 
ese momento estuve trabajando 
en una empresa de producción 
agrícola, y mi conexión con el 
mundo de las semillas había sido 
muy escasa hasta ese momento.

Durante los once años que tra-
bajé en Nunhems me centré, so-
bre todo, en la parte de industria, 
ya que tenían mucho producto 
dirigido a este segmento, como es-
pinacas, judías, guisantes o habas.

VF. ¿Cómo se gestó la idea 
de crear una filial de Sakata en 
España?

JB. Este proyecto surgió, evi-
dentemente, porque el mercado 
español de semillas hortícolas 
estaba creciendo de forma im-
portante, sobre todo gracias al 
desarrollo de Almería.

Sakata se había establecido 
en Holanda en torno al año 1992 
con el objetivo de introducirse en 
Europa, y consideró que España 
era un mercado interesante, so-
bre todo para un producto muy 
emblemático para la firma como 
el brócoli. Con ese objetivo co-
mencé a trabajar en la compañía 
en 1995 como agente comercial, 
hasta la creación de la empresa 
en junio de 1996.

VF. ¿Qué cotas ha alcanzado 
Sakata Seed Ibérica durante estos 
30 años?

JB. Hemos ido creciendo de 
forma constante desde unos co-
mienzos en los que sólo teníamos 
brócoli y algunos otros productos 
que se estaban comercializando 
desde antiguo, porque Sakata ya 
era conocida con determinadas 
variedades de col, coliflor, bró-
coli, sandía, y algunos productos 
más. En estos años, se ha ido evo-
lucionando desde casi cero hasta 
ocupar una posición destacada 
en este sector. 

VF. En este crecimiento, ¿hay 
algún producto hortícola que des-
taque de forma especial?

JB. Indudablemente, el bróco-
li es el producto que nos ha dado 
el reconocimiento que tenemos 
en el mercado. Y hoy en día, gra-
cias a una apuesta por la diver-
sificación y por la introducción 
y el desarrollo de hortícolas en 
cultivo protegido, las variedades 
para Almería están empezando 
a crecer de manera muy destaca-

“Queda mucho por hacer; 
lo que viene es lo mejor”

“Indudablemente, el brócoli es el producto que nos ha 
proporcionado el reconocimiento que tenemos en el 
mercado. De forma clara, ha sido el producto estrella de 
la empresa desde sus comienzos”

◗ ÓSCAR ORZANCO. VALENCIA.

Tras 41 años de trayectoria profesional en el sector de la mejora vegetal, 30 de ellos en Sakata Seed Ibérica, 
Javier Bernabeu, fundador y director gerente de la filial de esta compañía japonesa en España y Portugal, 
se retira y da el relevo a Francisco Morales. Bernabéu ha logrado elevar a la filial de Sakata a cotas inima-
ginables en sus comienzos en 1995, situándola entre las primeras empresas del ranking español en comer-
cialización de variedades hortícolas. Deja una compañía asentada, con un equipo capaz de desarrollar la 
empresa de manera permanente, con profesionales de buen nivel, y con mucho interés, pasión, y ganas por 
trabajar en el sector de la semilla. Se retira satisfecho con el trabajo realizado, pero con la sensación de que 
quedan muchas cosas por hacer en un contexto complicado que plantea desafíos apasionantes.

(Pasa a la página siguiente)

Javier Bernabeu se retira de la gerencia de Sakata Seed Ibérica tras 30 años en la empresa y recoge el testigo Francisco Morales. / SAKATA
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da. Pero el brócoli, de forma cla-
ra, ha sido el producto estrella de 
la empresa desde sus comienzos.

VF. ¿Qué valores ha tratado de 
implantar durante su trayectoria 
en Sakata? 

JB. Fundamentalmente, he 
tratado de implantar dos ideas. 
En primer lugar, crear un equi-
po que pudiera hacer crecer y de-
sarrollar la empresa de manera 
permanente, con profesionales 
de buen nivel, pero sobre todo 
con mucho interés, pasión, y ga-
nas por trabajar en el sector de 
la semilla.

Y el segundo concepto es ha-
cer crecer los productos. No sim-
plemente competir por una cuota 
de mercado, sino que el producto 
creciera añadiendo valor a esas 
variedades de un determinado 
cultivo. Es decir, que con nues-
tra presencia el mercado fuese 
mayor. De ahí nuestra apuesta 
por promocionar las variedades 
y los cultivos para aportar valor 
a los productos hortícolas.

VF. Además de por su activi-
dad profesional en Sakata, tam-
bién se le reconoce por su interés 
por dar visibilidad al sector y por 
promocionar el consumo de frutas 
y hortalizas. ¿Considera que esto 
es importante en general para 
todo el sector?

JB. Este es uno de los pilares 
que he intentado desarrollar a 
través de mi actividad en Saka-
ta. Desde mi punto de vista, en 
general, los productos hortícolas 
están muy poco expuestos a los 
consumidores, apenas se habla 
de ellos.

Se tiene la idea de que, como 
son productos que hay que con-
sumir, puesto que hay que comer 
todos los días, los clientes ya ven-
drán a comprarlos. Y esto es un 
error. De hecho, está creciendo 
el consumo precisamente de los 
productos más artificiales, sobre 
todo los procesados, en detrimen-
to de productos vegetales más na-
turales. Y esta tendencia se debe 
a la ausencia de acciones de pro-
moción para que el consumidor 
los conozca y entienda que son 
esenciales en la alimentación. Y 
en esta línea hemos trabajado y 
apostado en todos estos años.

Más allá de que sea positivo 
para el conjunto del sector horto-
frutícola, esta falta de visibilidad 
la veo como un déficit para la so-
ciedad. El problema es que si no 
se come mejor, de forma más sa-
ludable, la sociedad ‘enferma’. Es 
menos saludable una población 
que se alimenta de productos pro-
cesados, que una que se nutre con 
productos vegetales naturales.

“Queda mucho por...”
(Viene de la página anterior)

“He tratado de crear un equipo que pudiera hacer crecer 
y desarrollar la empresa de manera permanente, con 
profesionales de buen nivel, pero sobre todo con mucho 
interés, pasión, y ganas por trabajar en este sector”

“Considero que mi principal aportación al sector ha 
sido transmitir la idea de que se necesita promocionar, 
se necesita realizar una mayor divulgación de las 
propiedades y características de los productos vegetales”

Javier Bernabeu y Francisco Morales consideran importante que la UE dé el visto bueno y regule la utilización de las nuevas técnicas de edición genómica. / SAKATA

VF. ¿Cuál considera que ha 
sido su principal aportación al 
sector?

JB. Transmitir la idea de que 
se necesita promocionar, se nece-
sita una mayor divulgación de las 
propiedades y características de 
los productos vegetales, me pare-
ce un mensaje y una aportación 
importante.

VF. Tras 41 años de trayecto-
ria profesional, ¿Le ha quedado 
algo por hacer o algún proyecto 
inacabado?

JB. Está casi todo por hacer y 
lo más interesante es que lo que 
lo que viene por delante es lo me-
jor. En primer lugar, porque nos 
enfrentamos a una situación que 
ya está siendo muy complicada, 
y lo será más en un futuro inme-
diato, y me refiero concretamen-
te a los efectos del cambio climá-
tico. Pero las alternativas y las 
soluciones que ofrece la mejora 
vegetal se encuentran a nuestro 
alcance, si sabemos orientar las 
cosas adecuadamente desde el 

punto de vista de la regulación 
y las cuestiones legales. El futu-
ro que nos presenta la edición 
genética, por ejemplo, es impre-
sionante y, si lo sabemos utilizar, 
hay grandes cosas por descubrir.

VF. Tras su jubilación, ¿segui-
rá vinculado al sector? 

JB. Mientras pueda y me 
dejen, sí. Pero de una forma di-
ferente, porque cuando uno se 
jubila, se jubila. 

■ UN SECTOR EN 
    CONTINUA EVOLUCIÓN
VF. Tomando como referencia es-
tos últimos 30 años, ¿cuáles han 
sido los grandes avances en el seg-
mento de las semillas durante este 
periodo de tiempo?

JB. El sector ha cambiado 
totalmente, y quizás lo más des-
tacado sea la incorporación de 
las nuevas técnicas de edición 
genética, que en Europa lamen-
tablemente no se ha producido, 
pero sí que se está realizando en 
otros países. Unas técnicas que 
permiten acelerar el proceso de 
mejora genética.

Francisco Morales. En rela-
ción a la productividad y soste-
nibilidad, un aspecto que se está 
confirmando es que los cultivos 
protegidos, al desarrollarse en un 
entorno más controlado, son más 
eficientes en consumo energético, 
agua y recursos naturales que las 
producciones al aire libre. Con lo 
cual, todas las empresas obtento-
ras estamos investigando en una 

“El sector ha cambiado totalmente en 30 años, y 
quizás lo más destacado sea la incorporación de las 
nuevas técnicas de edición genética, que en Europa 
lamentablemente no se ha producido, pero sí que se está 
realizando en otros países. Unas técnicas que permiten 
acelerar el proceso de mejora genética”

Campos de ensayo e investigación de Sakata Seed Ibérica en Murcia. / ÓSCAR ORZANCO

zona muy particular del sudeste 
español, en Almería y Murcia, 
para que las variedades estén lo 
mejor adaptadas a esas condicio-
nes y sean más productivas.

VF. ¿Qué requiere una va-
riedad para salir finalmente al 
mercado?

FM. Tenemos que ofrecerle 
al agricultor una solución que le 
permita producir y ser rentable. 
Y si me apuras, yo pondría una 
clasificación en la que la produc-
ción tiene que ser el factor núme-
ro uno. En segundo lugar, que esa 
producción sea comercializable, 
y no se trata de producir mucho, 
sino de hacerlo con la suficiente 
calidad para que la cosecha pue-
da ser vendida. Y por último, la 
incorporación de resistencias a 
las variedades, siempre y cuan-
do no sea una condición indis-
pensable. Es decir, actualmente, 
ante el virus rugoso del tomate 
esa resistencia pasa a ser el pri-
mer factor porque es necesaria e 
imprescindible.

JB. A todo esto, sólo añadir 
que es también muy importante 
que la variedad cumpla las exi-
gencias del consumidor final. 
El producto tiene que acabar 
en el mercado, y si le satisface, 
le gusta, va a crecer de manera 
clara. De lo contrario, todo son 
problemas. 

■ NUEVAS TÉCNICAS DE 
    EDICIÓN GENÓMICA
VF. De la conversación se des-
prende que sería importante que 
la Unión Europea diese el visto 
bueno y regulase la utilización de 
las nuevas técnicas de edición ge-
nómica. ¿Qué campos se abrirían 
para el sector de la mejora vegetal?

FM. Se abrirían muchos 
campos y uno de los principales 
es mejorar las resistencias. Se 
podría avanzar más rápido en 
la búsqueda de la fuente de re-
sistencia y se podría introducir 
esa resistencia en la línea ge-
nética que forman los híbridos. 
Estamos viendo que cada vez las 
temperaturas son más altas, llue-
ve menos, y las humedades son 
más bajas. Las nuevas técnicas 
de edición genómica permitirán 
que podamos desarrollar plan-
tas más adaptadas a esas nuevas 
condiciones.

Tampoco hay que olvidar el 
tema nutricional y el consumo. 
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El consumidor come por los 
ojos y, por lo tanto, el producto 
debe ser atractivo visualmente. 
En este sentido, podremos desa-
rrollar variedades con mejores 
colores o sabores más atracti-
vos, pero también con más valor 
nutricional. Y todo esto se puede 
lograr a través de la edición gené-
tica de forma mucho más rápida.

Al final, la mejora vegetal po-
sibilita hacer en un corto espacio 
de tiempo y de forma dirigida, lo 
que la naturaleza haría en miles 
de años. Eso es lo que nosotros 
básicamente estamos haciendo. 
Y con las nuevas técnicas de 
edición genómica podríamos ir 
más rápido todavía y trabajar de 
forma más dirigida hacia los ob-
jetivos y necesidades del sector.

VF. ¿Cuánto tiempo tarda 
ahora de media una variedad en 
salir al mercado? ¿Cuánto podría 
tardar con estas nuevas técnicas 
de edición genómica?

FM. Actualmente, una media 
de diez años es un periodo razo-
nable para la introducción de 
una nueva variedad en el mer-
cado. Con las nuevas técnicas de 
edición genómica los plazos se 
pueden acortar muchísimo. Es-
taríamos hablando de periodos 
de dos o tres años y nos podría-
mos centrar mucho más en lo 
que estemos interesados, como 
resistencias a determinadas pla-
gas o virus, alta salinidad, altas 
temperaturas y otros muchos 
problemas.

VF. Hablando de periodos de 
diez años para lanzar una varie-
dad al mercado, ¿cómo planifican 
sus investigaciones? ¿Cómo saben 
lo que puede necesitar el sector y 
los gustos de los consumidores en 
un plazo temporal tan largo?

JB. Uno de los aspectos funda-
mentales de la mejora vegetal es, 
precisamente, el análisis de mer-
cado o la prospectiva. Es decir, 
realizar análisis de tendencias, 
saber cómo van a ir evolucionan-
do los gustos de la población, y 
al final todos los mejoradores 
ocupan una buena parte de su 
tiempo tratando de descifrar esas 
incógnitas. 

FM. Los procesos son largos 
y es muy importante la colabora-
ción de los distintos equipos. So-
mos un sector que reinvertimos 
muchísimo en I+D, pero también 
contamos con profesionales que 
se encargan de realizar ensayos, 
equipos de desarrollo que se 
alimentan del mercado y le van 
transmitiendo a los equipos de 
mejoradores hacia dónde puede 
evolucionar. Evidentemente, es 
complicado saber dónde vamos 
a estar dentro de 10 años, pero es 
cierto que cuanto más cerca es-
temos del mercado, y exista una 
buena colaboración entre estos 
equipos, se minimiza la posibili-
dad de equivocación en un proce-
so tan largo.

VF. ¿Consideran fundadas las 
reticencias y los miedos que exis-
ten en la Unión Europea a la hora 

de introducir las nuevas técnicas 
genómicas?

FM. Yo creo que en este tema 
deberíamos de manejarnos en 
términos científicos y menos en 
términos políticos o sociales. La 
ciencia es la primera que tiene 
que hablar. Si la sociedad ha 
avanzado tanto en los últimos 
años es gracias a la ciencia. Y 
eso es algo que no deberíamos 
de cuestionar nunca. En el mo-
mento que empezamos a cues-
tionar la ciencia, entramos en 
otras discusiones que tienen 
que ver con intereses políticos 
y sociales.

Me gustaría decir que lo que 
no puede dejar de ser Europa 
es competitiva, y ahora mismo 
sabemos que otras regiones 
del mundo están utilizando esa 
tecnología y nuestros agriculto-
res pueden llegar en algún mo-
mento a ser poco competitivos; 
y tampoco podremos, incluso, 
garantizar la seguridad alimen-
taria. En este tema se da una si-
tuación curiosa. En Europa no 
podemos utilizar la tecnología, 
pero después compramos pro-
ductos a otras regiones que la 
están utilizando para alimentar-
nos a nosotros.

JB. En general, considero que 
es necesario hablar más del tema 
y comunicar de forma abierta y 
científicamente. Y no dejarlo 
todo en un halo de misterio y 
desconocimiento que al final lo 
que conduce es a que la gente 
tenga miedo. 

FM. Una máxima de la comu-
nicación es que lo que no comu-
niques tú lo va lo va a comunicar 
otro. Es decir, el espacio que tú 
no ocupes lo ocupará otro y dará 
su versión. Lo mejor sería divul-
gar y comunicar cuáles son las 
ventajas y los beneficios de esta 
tecnología y las soluciones que 
pueden aportar.

“El crecimiento de 
Sakata vendrá por 
la diversificación 
y la inversión en 
cultivos protegidos”
Francisco Morales analiza los objetivos 
y los variados retos que afronta tras 
asumir el cargo como director gerente 
de Sakata Seed Ibérica

Valencia Fruits. Javier 
Bernabeu ha comentado que 
está casi todo por hacer, ¿a qué 
retos se enfrenta tras asumir la 
gerencia de la compañía?, ¿qué 
proyectos tiene ahora mismo so-
bre la mesa?

Francisco Morales. Retos 
muchos, los que nos pone el 
cambio climático, los que nos 
pone estar en uno de los merca-
dos más dinámicos y competiti-
vos, el crecimiento orgánico de 
la empresa para poder atender 
esos retos, y la diversificación. 

Sakata era una empresa con 
una alta dominancia en cultivos 
al aire libre, especialmente de 
brásicas, donde hemos sido lí-
deres a nivel mundial durante 
muchos años, y la estrategia 
de diversificación y crecimien-
to de la compañía pasaba por 
abrir el abanico de cultivos, y 
sobre todo en una de las zonas 
del territorio español en la que 
tienen gran importancia los 
cultivos protegidos.

Desde hace aproximada-
mente diez años, la empresa 
comenzó a invertir en ese tipo 
de cultivos y esperamos que 
el crecimiento de la compañía 
venga gracias a este segmento. 
En la parte de cultivos de aire li-
bre, también se va a invertir en 
productos nuevos que aún no 
tenemos en nuestro catálogo. 

VF. ¿Por qué tipo de cultivos 
protegidos están apostando?

FM. Cuando hablo de culti-
vos protegidos me refiero prin-
cipalmente a pimiento, pepino, 
calabacín, tomate y berenjena. 
Tenemos también sandía y me-
lón, que tienen una alta partici-
pación en invernadero, aunque 
internamente los consideramos 
cultivos de aire libre.

VF. Cuando habla de este 
tipo de productos cultivados en 
invernadero, ¿están enfocados 
hacia una zona determinada 
de producción? 

FM. Nuestra investigación 
se realiza para la cuenca medi-
terránea, y un aspecto desta-
cable es que la mejora genética 
que estamos desarrollando la 
enfocamos de manera local. De 
esta forma creemos que pode-
mos responder mejor a los efec-
tos del cambio climático.

Cuando seleccionas local-
mente, logras que las varieda-
des tengan una mejor respues-
ta porque están mucho mejor 
adaptadas a variables como el 
incremento de temperatura, 
la disminución de lluvia o el 
incremento de conductividad 
eléctrica del suelo, entre otros 
factores. Esto nos permite ser 
más rápidos en la respuesta y 
obtener una solución para los 
retos de los agricultores de una 
zona determinada.

En definitiva, nuestra mejo-
ra varietal se orienta hacia la 
cuenca mediterránea, pero, evi-
dentemente, con el foco puesto 
en Almería, que es uno de los 
grandes mercados y, junto con 
Murcia, conforman la denomi-
nada huerta de Europa.

Francisco Morales en la localidad de Alboraya (Valencia). / ÓSCAR ORZANCO

“Nuestra investigación 
se realiza para la 
cuenca mediterránea, y 
un aspecto destacable 
es que la mejora 
genética la enfocamos 
de manera local”

Javier Bernabeu y Francisco Morales consideran que es esencial ofrecerle al productor soluciones rentables. / SAKATA

“Actualmente, una media de diez años es un periodo 
razonable para introducir una nueva variedad en el 
mercado. Con las nuevas técnicas de edición genómica 
los plazos se pueden acortar mucho. Estaríamos hablando 
de periodos de dos o tres años y podríamos trabajar de 
forma más dirigida hacia las necesidades del sector”



doblamos
la vida comercial
del aguacate

www.citrosol.com

El lavado higiénico que se consigue con el Citrocide® AVO System supone una mejora radical para la seguridad alimentaria, al 
eliminar la contaminación superficial del fruto. La lavadora se convierte en un Punto de Control Crítico, evitando 
contaminaciones cruzadas. Este sistema reduce la incidencia de moho peduncular de manera drástica, incluso después de 40 
días, esto permite llegar a destinos lejanos sin pérdidas postcosecha.

El recubrimiento vegetal PlantSeal® Tropicals dobla la vida útil del fruto, controlando el necrosamiento interno de la pulpa 
consecuencia del daño por frío que puede aparecer durante su transporte y almacenamiento. Reduce la pérdida de peso, 
mantiene la firmeza y no interfiere en el cambio de color natural del fruto durante la maduración.

Mejora
radical para
la seguridad
alimentaria

Control de
la perdida de

peso y de
la firmeza

 Control
del moho

peduncular

Control del
necrosamiento

de la pulpa



AGUACATE
C

M

Y

CM

MY

CY

CMY

K

AAFF_Faldon_Luna_241x104.pdf   1   30/4/25   12:08

dossier
valencia fruits

MAYO 2025



Valencia Fruits / Gran Vía Marqués del Turia, 49, 7º, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com

A G U A C A T E 6 de mayo de 20252 / Valencia Fruits

Producción, importación y exportación

Producción Importación Exportación % Imp/Prod. % Exp/Prod.
1995-1999 52.710 2.823 41.357 5,35% 78,46%
2000-2004 73.187 7.517 43.390 10,27% 59,29%
2005-2009 76.490 25.284 50.202 33,05% 65,63%
2010-2014 78.146 38.111 64.821 48,77% 82,95%
2015-2019 91.684 102.882 102.226 112,21% 111,50%
2020-2024 110.543 220.361 141.793 199,34% 128,27%
Cuadro 1. Fuente: Anuario Ministerio de Agricultura y Datacomex.

◗ PACO BORRÁS (*)
“El aguacate, la fruta que expli-
ca el mundo”. Este titular enca-
bezaba el artículo principal del 
6 de abril en El País Semanal. La 
portada era una foto, no dema-
siado agraciada, de un aguacate 
partido por la mitad. De esta for-
ma daba paso a un artículo, muy 
bueno y detallado, por cierto, de 
un producto que ha revoluciona-
do el mundo de la hostelería y ha 
entrado en la mayoría de los fri-
goríficos de hogares de muchos 
países que no son productores 
de aguacates. 

España se ha visto arrollada 
por esta moda y, además, lo ha 
hecho sacándole un gran par-
tido a la producción propia, al 
mismo tiempo que, como país 
líder en producción en el conti-
nente europeo y en el Mediterrá-
neo, va camino de convertirse en 
líder de la comercialización del 
producto en Europa. 

Hace escasamente una dé-
cada, en 2015, Europa importó 
598.529 toneladas lideradas por 
los Países Bajos con 144.000; 
Francia, 116.000; España, 60.000 
toneladas y Alemania, 48.000. 
Evidentemente los Países Bajos 
jugaban su histórico papel de re-
exportación. El año pasado 2024 
Europa importo 1.539.217 tone-
ladas de aguacate y, aunque los 
Países Bajos fueron líderes con 
388.000 t, el segundo país impor-
tador fue España con 262.000 
toneladas de importación a las 
que se incorporaron las más de 
120.000 toneladas de producción 
propia y con los que España ya 
igualó en total la cifra holande-
sa. Francia les sigue con una im-
portación de 202.000, Alemania 
con 185.000 mientras que Reino 
Unido con 134.000 cierra la lista 

de países que ya importan más 
de 100.000 toneladas. 

■ PRODUCCIÓN EN ESPAÑA
En los últimos cuatro años la 
producción española se ha movi-
do entre las 100.000 y las 120.000 
toneladas, pero si tenemos en 
cuenta las nuevas plantaciones 
que se han desarrollado funda-
mentalmente en la Comunidad 
Valenciana (4.000 hectáreas 
aprox.) y las de la Cádiz y Huel-
va (otras 4.000 hectáreas aprox.), 
España está cerca de las 21.000 
hectáreas con lo que podría 
acercarse a las 160.000 tonela-
das de producción propia antes 
de que llegue 2030. 

■ PRODUCCIÓN, IMPORTACIÓN	
    Y EXPORTACIÓN 
Podemos observar la evolución 
de los últimos 25 años por perio-
dos quinquenales de estas cifras 
en el cuadro 1.

Un primer dato es que a fi-
nales del siglo pasado apenas se 
comían aguacates en España ya 
que exportábamos el 78% de los 
que se producían y ahora se ex-
portan muchos más que los que 
se producen por la gran activi-
dad reexportadora. 

Si observamos la importación 
sólo toma relevancia ya entrado 
el actual siglo y ya en la última 
década las importaciones supe-
ran la producción propia y en 
los últimos 5 años la duplican. 
La razón es que no sólo se están 
usando las importaciones para 
mantener los lineales domés-
ticos abastecidos durante los 
doce meses del año sino que la 
actividad exportadora se man-
tiene activa también durante el 
año completo como vemos en la 
gráfica 1, donde combinamos los 
calendarios de exportación e im-
portación del año 2024. 

La campaña española de pro-
ducción va de diciembre a mar-
zo, fundamentalmente, y vemos 
como durante ese periodo las 
exportaciones españolas llegan 
a las 15.000 toneladas mensuales 
y las importaciones se quedan 
alrededor de las 12.000 toneladas 
mensuales. Los meses que Espa-
ña no tiene cosecha, las importa-
ciones se mueven en la horquilla 
entre las 25 y las 30.000 tonela-
das, de las cuales unas 10.000 son 
reexportadas. 

El aguacate en España hoy

Gráfica 1. Ritmo mensual de las importaciones y exportaciones de aguacates en 2024. / FUENTE: DATACOMEX

España se ha visto 
arrollado por la 
moda del aguacate y, 
además, lo ha hecho 
sacándole un gran 
partido a la producción 
propia y va camino de 
convertirse en líder de la 
comercialización europea
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Destino de las exportaciones españolas de aguacate

2010-2014 Cuotas 2015-2019 Cuotas 2020-2024 Cuotas 
TOTAL EXPORT 64.821 100,00% 102.226 100,00% 141.920 100,00%
001 Francia 26.388 40,71% 38.011 37,18% 57.282 40,36%
003 Países Bajos 6.264 9,66% 12.315 12,05% 22.292 15,71%
004 Alemania 7.013 10,82% 10.893 10,66% 15.129 10,66%
204 Marruecos 7.459 11,51% 7.334 7,17% 9.016 6,35%
010 Portugal 1.760 2,72% 3.356 3,28% 7.671 5,41%
006 Reino Unido 4.817 7,43% 9.533 9,32% 5.911 4,17%
Escandinavia + R. Bálticas 4.935 7,61% 8.024 7,85% 5.771 4,07%
005 Italia 745 1,15% 2.706 2,65% 5.690 4,01%
038 Austria 347 0,54% 951 0,93% 2.187 1,54%
060 Polonia 891 1,38% 2.016 1,97% 2.458 1,73%
066 Rumanía 134 0,21% 895 0,88% 1.466 1,03%
017 Bélgica 1.515 2,34% 2.673 2,61% 2.180 1,54%
Cuadro 2. Fuente: Datacomex
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Crecimiento 
2017-2024 + 110,96%

Crecimiento 
2010-2017 + 43,96%

0,66 kg / cápita

2,01 kg / cápita

El destino de las exportacio-
nes españolas lo podemos ver en 
el cuadro 2.

Las exportaciones españo-
las de todo el periodo van al 
continente europeo y a Ma-
rruecos. Las cargas a Marrue-
cos se realizan entre abril y 
noviembre, fuera de su pro-
pia campaña y son la mayoría 
reexportaciones. 

Francia continúa con su 40% 
sobre el total el primer destino 
seguido de los Países Bajos, que 
han creado una estructura de 
maduración ligada a la propia 
logística que abastece con regu-
laridad a gran parte de Europa 
Central y a todos los países ribe-
reños del mar Báltico. Como se 
puede observar, el resto de los 
países crecen, muchos desde ci-
fras muy pequeñas. 

El descenso que se observa 
con Escandinavia y las repúbli-
cas bálticas tiene que ver direc-
tamente con su incremento de 
consumo. A principios de este 
siglo, los cuatro países escandi-
navos y las tres repúblicas bálti-
cas importaban sólo 19.000 tone-
ladas y encontraban una buena 
logística desde España para 
combinar con cítricos u hor-
talizas. En 2010 ya importaban 
38.000 toneladas y en 2024 más 
de 70.000. Esta evolución ha he-
cho que de un consumo de 0,612 
kg per cápita ahora estén en 2,22 
kg. Dicho volumen ha permitido 
que la zona empiece a realizar 
las importaciones directamente 
de ultramar o de los centros de 
maduración holandeses y las 
exportaciones españolas se re-
duzcan a la campaña española 
de recolección. 

El origen de las importaciones 
españolas lo vemos en el cuadro 
3. Después de Perú, Marruecos, 
ligeramente más precoz que el 
país español, se incorpora en 
general a la cosecha nacional y 
suele comercializarse más como 
reexportación que para el consu-
mo doméstico.

Las reexportaciones que lle-
gan desde los Países Bajos y Por-

tugal son casi todas del hemisfe-
rio sur y dejan a Perú como el 
principal proveedor, seguido de 
Colombia, Chile y Kenia. 

Los datos de México al haber 
realizado un promedio quinque-
nal indican la tendencia, pero la 
realidad de los últimos tres años 
es que han bajado mucho las im-
portaciones situándose en sólo 
3.225 toneladas el año pasado, 
fundamentalmente por la gran 
demanda que este país ha tenido 
desde Estados Unidos. Vamos a 
ver qué pasa con los aranceles 
Trump.

■ EL CONSUMO EN ESPAÑA
Tenemos dos formas de anali-
zar la evolución del consumo, 
el panel del Ministerio de Agri-
cultura sobre el consumo en los 
hogares y una forma más burda 
que es considerar el consumo 
bruto anual que es la suma de la 
producción local más las impor-
taciones restando las exportacio-
nes. Si observamos el panel del 
Ministerio en la gráfica 2, pode-
mos ver la evolución. 

En sólo 15 años los hogares 
españoles han pasado de consu-
mir 0,66 kg a 2,01 kg per cápita. 
Es interesante observar como 
el gran crecimiento se da a par-
tir de mitad de este periodo ya 
que mientras del 2014 al 2017 
se crece un 44%, del 2017 hasta 
2024 el crecimiento ha sido del 
111%. 

En el cuadro 4 podemos ver 
la evolución del consumo bru-
to de los últimos 25 años por 
quinquenios. No sorprende que 
salga casi el doble de consumo 
bruto per cápita que en los ho-
gares porque la importancia 
de todos los canales Horeca y 
el peso del guacamole es muy 
importante. 

■ ¿POR QUÉ HA CRECIDO       
    TANTO EL CONSUMO EN             
    ESPAÑA?
Entre las razones destacan las 
siguientes:

– Entre los consumidores se 
ha creado la imagen de produc-
to sano y, en particular, de sus 
grasas.

– En Europa no ha habido 
grandes campañas de marketing, 
pero la influencia mediática de 
las campañas americana, Super 
Bowl y otras, han sido noticias a 
nivel mundial.

– Aunque desde el punto de 
vista agronómico y desde la mi-
rada de las estadísticas comer-
ciales es una fruta, su consumo 
se ha ubicado lejos de la mayo-
ría de las frutas, más cercanas al 
postre. Sus usos impulsados por 
la restauración han encontrado 
una gama de platos y horarios 
de uso muy amplio. No son com-
petencia de las grandes frutas 
clásicas como bananas, naran-
jas, manzanas, melones u otras.

– Los untables relacionados 
con el aguacate y, en particular, 
el guacamole han entrado de 
lleno en todos los segmentos de 
edad.

– La uniformidad de la varie-
dad, ya que la inmensa mayoría 
del aguacate que se exporta es de 
la variedad Hass. Para el consu-
midor ver una imagen similar 
a lo largo de los doce meses del 
año, independientemente del 

origen, le genera una confianza 
por regularidad frente a otras 
frutas con una mayor variación 
de variedades e imágenes según 
el momento.

– Y, desde mi punto de vista, 
ha sido decisivo que el sector en 
sus diferentes pasos en la cade-
na hasta entregar el producto al 
consumidor, ha sabido elaborar 
un artículo listo para comer (re-
ady to eat), frente a los aguacates  

verdes que se comercializaban 
antes y que cuando llegaban a la 
casa algunos maduraban bien y 
otros no tanto.

No sé si la frase del menciona-
do artículo de El País Semanal es 
algo exagerada, pero ahí queda: 
“El aguacate se ha convertido en 
el gran termómetro de nuestra 
sociedad”. 

(*) Consultor hortofrutícola
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Origen de las importaciones españolas de aguacate

2010-2014 Cuotas 2015-2019 Cuotas 2020-2024 Cuotas 
TOTAL EXPORT 38.111 100,00% 102.882 100,00% 220.338 100,00%
Reexport desde Europa 3.177 8,33% 8.664 8,42% 21.257 9,65%
504 Perú 24.908 65,36% 48.413 47,06% 112.925 51,25%
204 Marruecos 1.613 4,23% 7.018 6,82% 23.203 10,53%
412 México 1.272 3,34% 15.625 15,19% 17.222 7,82%
480 Colombia 21 0,06% 5.275 5,13% 12.828 5,82%
512 Chile 3.944 10,35% 8.179 7,95% 11.303 5,13%
346 Kenia 1.524 4,00% 2.999 2,92% 10.541 4,78%
508 Brasil 386 1,01% 3.086 3,00% 3.645 1,65%
388 Sudáfrica 951 2,50% 2.086 2,03% 2.386 1,08%
456 República Dominicana 142 0,37% 647 0,63% 1.831 0,83%
624 Israel 78 0,20% 452 0,44% 762 0,35%
Resto Mundo 96 0,25% 437 0,42% 2.436 1,11%
Cuadro 3. Fuente: Datacomex

Consumo bruto últimos 25 años

Cons. bruto Pobl. 1000 Kg / Cápita
1995-1999 14.175 39.618 0,358
2000-2004 37.313 41.230 0,905
2005-2009 51.572 44.799 1,151
2010-2014 51.435 46.580 1,104
2015-2019 92.340 46.662 1,979
2020-2024 189.111 47.868 3,951
Cuadro 4. Fuentes: Ministerio de Agricultura, Datacomex e INE.

Gráfica 2. Consumo de aguacates en los hogares. / FUENTE: PANEL DEL MINISTERIO DE AGRICULTURA
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Crecimiento 
2017-2024 + 110,96%

Crecimiento 
2010-2017 + 43,96%

0,66 kg / cápita

2,01 kg / cápita

La campaña española 
de producción va de 
diciembre a marzo, y 
durante ese periodo 
las exportaciones 
españolas llegan a las 
15.000 t mensuales y las 
importaciones se quedan 
en unas 12.000 t

En los últimos cuatro 
años la producción 
española se ha movido 
entre las 100 y las 120 
mil toneladas, pero si 
tenemos en cuenta las 
nuevas plantaciones, 
España está cerca de las 
21.000 hectáreas con lo 
que podría acercarse a 
las 160.000 toneladas de 
producción propia antes 
de 2030
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◗ ÓSCAR ORZANCO. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Cómo se está 
desarrollando la campaña de 
aguacate valenciano?

Celestino Recatalá. En la 
Comunitat Valenciana domina 
la variedad Lamb Hass y esta-
mos cerrando ya la última parte 
de la temporada. Queda ya poco 
producto en los árboles. Este año 
se comenzó a recolectar esta va-
riedad un mes antes de lo habi-
tual y la temporada va a concluir 
con cierta antelación, y sin sola-
pamientos con las importaciones 
de aguacate de Perú.

VF. ¿Qué volumen de produc-
ción se ha comercializado este año?

CR. Todavía es difícil de cuan-
tificar con exactitud, pero en el 
conjunto de España se comercia-
lizarán entre 85.000 y 90.000 tone-
ladas, de las cuales 26.000 proce-
den de la Comunitat Valenciana. 
Luego hay que tener en cuenta 
también que España, actualmen-
te, es un país que importa mucho 
aguacate para cubrir la deman-
da, tanto de sus clientes y como 
de los consumidores.

VF. ¿Cómo se han compor-
tado los precios a lo largo de la 
temporada?

CR. Los precios medios han 
bajado esta campaña un 20% en 
relación a las cotizaciones obte-
nidas en la pasada temporada. 
Este descenso se ha producido 
por un miedo infundado provoca-
do por rumores que incidían en 
la llegada de las importaciones 
de países terceros. Esto ha provo-
cado que se desatasen las prisas 
para recolectar y no hemos sido 
capaces de creer en la calidad de 
nuestra fruta y mantener una 
posición firme. Se ha generado 
cierto ‘pánico escénico’ ante las 
importaciones, y en la Comunitat 
Valenciana se ha impuesto un rit-
mo acelerado de recolección en la 
variedad Lamb Hass para evitar 
solapamientos. Esta aceleración 
ha repercutido en las cotizacio-
nes obtenidas.

Aunque esta campaña final-
mente no se ha producido esta 
situación, los productores y co-
mercializadores siempre tienen 
un poco de miedo a que se solape 
la producción española con las 
importaciones procedentes de 
Perú. No obstante, hay que ser 
profesionales y recolectar nues-
tro aguacate en las condiciones 
adecuadas, con su materia gra-
sa correspondiente, y defender 
nuestro producto. 

No debemos tener miedo al 
solapamiento del final de nues-
tra temporada con su arranque 
de ejercicio porque en el inicio 
de la campaña peruana tampoco 
llegan cantidades excesivas y la 
calidad es inferior a la nuestra. 

Hay que hacer frente a esta com-
petencia haciendo valer nuestra 
calidad y defender los precios.

Esta campaña se comenzó a 
recolectar antes y hemos aca-
bado con un adelanto respecto a 
las fechas de un ejercicio normal. 
Perú también se ha retraso por 
problemas logísticos y porque 
tampoco conseguían un pro-
ducto de calidad, con la materia 
seca óptima, para poder exportar 
a España. Por lo tanto, no debe-
ría haber habido un ritmo tan 
acelerado de recolección que 
finalmente ha derivado en un 
descenso de los precios de venta.

En cuanto a la competencia 
exterior, otra realidad es que Ma-
rruecos también está ahí. Cada 
vez produce más, y en el futuro 
incrementará de forma impor-
tante las exportaciones hacia el 
mercado europeo, convirtiéndo-
se en otro competidor relevante.

VF. ¿Cómo se debería defender 
el aguacate valenciano ante esta 
competencia?

CR. Actualmente, hay planta-
das en la Comunitat Valenciana 
3.800 hectáreas. La producción 
va en aumento, la superficie 

está registrando incrementos de 
unas 250 hectáreas anuales entre 
Valencia, Castellón y Alicante. 
Estamos empezando a saborear 
la buena gestión que se está rea-
lizando de este cultivo en esta 
comunidad. No obstante, tene-
mos que ser capaces de darle a 
las producciones valencianas ese 
valor añadido por el que aposta-
mos en Asoproa con la creación 
de la marca ‘Aguacates CV’, que 
garantiza la calidad y el origen de 
la fruta. Hay que darse a conocer, 
y defender la excelencia de nues-
tro producto. 

Debemos ser conscientes que 
competimos con las produccio-
nes que nos llegan desde países 
terceros, y es necesario promo-
cionar y defender nuestro pro-
ducto, e incluso convencer a los 
operadores comerciales para 
que utilicen la marca ‘Aguaca-
tes CV’. Actualmente, sosteni-
bilidad y cultivos de proximidad 
son conceptos que se emplean 
de forma constante en el sector 
agroalimentario y en la sociedad. 
Y en este sentido, ya que tanto en 
España como en la Comunitat 
Valenciana estamos entrando 

en unos volúmenes relevantes 
de producción de aguacate, lo 
normal es que los consumidores 
españoles optaran por el produc-
to nacional.

Si los productores valencia-
nos hemos decidido apostar por 
el aguacate, el siguiente paso es 
ser consecuentes con esta deci-
sión y posicionarnos, promo-
cionar y hacer valer lo nuestro. 
Hay que defender en los mer-
cados aspectos como la calidad, 
sostenibilidad y proximidad de 
nuestras producciones para que 
los consumidores se decanten 
por el aguacate de la Comunitat 
Valenciana.

VF. ¿Qué implantación está 
teniendo la marca ‘Aguacate CV’?

CR. Se va implantando poco 
a poco, porque se lanzó tarde y 
muchos operadores comercia-
les y cadenas de distribución ya 
tenían los programas cerrados 
para este ejercicio. No obstante, 
muchos productores, comer-
cializadores y supermercados 
la están utilizando, y continua-
remos potenciándola de forma 
constante.

VF. Y a nivel nacional, ¿qué 
estrategia debería seguir el sector 
del aguacate para hacer frente a 
la competencia de países terceros?

CR. En cuanto al aguacate 
nacional, se ha constituido una 
interprofesional que ya está tra-
bajando en promocionar este 
producto. También hay que in-
tentar incrementar la oferta, 
siempre pensando en las deman-

“Hay que defender la calidad, 
sostenibilidad y proximidad 
de nuestro aguacate”
La campaña valenciana de aguacate está llegando a su final con cierta antelación, y sin solapa-
mientos con las entradas procedentes de Perú. No obstante, los precios medios han bajado un 20% y 
la causa, según Celestino Recatalá, se encuentra en una situación de ‘pánico escénico’ que aceleró la 
recolección para evitar solapamientos. Para el presidente de Asoproa este cultivo tiene futuro, pero 
“debemos defender nuestro producto y ser capaces de comunicar el trabajo y las cualidades de la fru-
ta que estamos haciendo en España. Un aguacate de calidad, sostenible y de cercanía”.

CELESTINO RECATALÁ / Presidente de Asoproa

Celestino Recatalá analiza la campaña de aguacate y los retos que afronta el sector. / ARCHIVO

das de los consumidores. No obs-
tante, se debe incidir en que si el 
comprador nacional y europeo 
busca sostenibilidad y calidad 
debe apostar por el producto na-
cional, porque el aguacate que 
llega de fuera no tiene la frescu-
ra del aguacate nacional, ha so-
portado un trayecto de 35 días de 
barco y genera una importante 
huella de carbono. En este senti-
do, la interprofesional y los ope-
radores del sector debemos ser 
capaces de comunicar el trabajo 
y las cualidades del producto que 
estamos haciendo en España. Un 
aguacate de calidad, sostenible y 
de cercanía.

VF. ¿Qué perspectivas tiene 
el cultivo del aguacate para los 
próximos años?

CR. Actualmente, los volúme-
nes que se producen en España 
están muy lejos de cubrir el con-
sumo de aguacate europeo. Sólo 
aportamos un 12% de la produc-
ción total de Europa. Por lo tanto, 
es un cultivo que ofrece grandes 
posibilidades de desarrollo pero 
todavía queda mucho camino por 
recorrer. 

En la Comunitat Valenciana 
también quedan numerosos re-
tos por abordar. Los operadores 
comerciales no se están estable-
ciendo al ritmo que se esperaba, 
aunque hay comercios que tie-
nen instalaciones en el territorio 
valenciano, y están apostando 
por nuestro producto. De hecho, 
ya se han establecido varios ope-
radores comerciales de Málaga 
y son los que están gestionando 
las ventas de parte de la cosecha 
de nuestro territorio.

Por otra parte, en la Comu-
nitat Valenciana tenemos que 
invertir en I+D+i para mejorar 
los rendimientos de las explota-
ciones, sobre todo en la variedad 
Hass, para, de esta forma, ganar 
competitividad en los mercados.

En referencia al futuro del 
cultivo, los operadores del sector 
vemos que los precios, como ocu-
rre en otras producciones, varían 
de unas temporadas a otras, pero 
el consumo mundial de aguacate 
sigue creciendo de forma cons-
tante. No obstante, también es 
una realidad que en todos los 
países donde se puede cultivar 
esta fruta se está plantando. Por 
lo tanto, la creciente demanda de 
aguacate abre muchas posibili-
dades para que el cultivo siga en 
línea ascendente, pero habrá que 
posicionarse bien en los merca-
dos porque la competencia va a 
ser muy fuerte.

VF. Ha comentado que quedan 
muchas cosas por hacer. ¿Cuáles 
son los retos más importantes que 
debe abordar el sector del agua-
cate valenciano en un futuro 
cercano?

CR. Lo más importante, 
como he comentado, es mejorar 
el cultivo y eso se traduce en 
incrementar la producción de 
las explotaciones de la variedad 
Hass. También habrá que mejo-
rar la puesta del producto en los 
lineales, estar preparados ante 
las posibles plagas que puedan 
afectar a este cultivo en el futu-
ro y promocionar el producto va-
lenciano y nacional y que todos 
los consumidores de la Unión 
Europea apuesten por esta fruta 
producida en Europa.

Nosotros pusimos en marcha 
la marca ‘Aguacate CV’ porque 
no existía ningún sello de calidad 
en España. Ahora los producto-
res de Canarias han formalizado 
una IGP, y esto es importante. 
Todo suma y tenemos que avan-
zar juntos para que los consu-
midores europeos conozcan la 
calidad de nuestros aguacates.

“Los precios medios han bajado esta campaña un 20% 
en relación a las cotizaciones obtenidas en la pasada 
temporada. Este descenso se ha producido por un 
miedo infundado provocado por rumores que incidían 
en la llegada de las importaciones de países terceros”
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Alcoaxarquía Levante, 
pieza clave en la expansión 

del aguacate valenciano
UN REPORTAJE DE JULIA LUZ PARA 

En marzo de 2023, Alcoaxarquía Levante abría sus puer-
tas en Sollana (Valencia) con una planta de confección 
moderna y un objetivo ambicioso: reforzar la estrate-
gia de liderazgo del Grupo Alcoaxarquía en el mercado 
nacional de frutas tropicales. Hoy, dos años después, la 
filial no sólo ha cumplido con las expectativas, sino que 
se ha convertido en un pilar fundamental en la estruc-
tura del Grupo.

Con una facturación de alrededor de 15 millones de 
euros en el último ejercicio —un 34% más que el año 
anterior—, Alcoaxarquía Levante ha sido uno de los 
motores del crecimiento del Grupo. “En tan sólo dos 
años, el crecimiento ha sido más que evidente. Durante 
la campaña pasada, la instalación procesó alrededor 
de 6 millones de kilos de aguacate, mientras que para 
esta campaña de 2025 es posible que alcancemos los 10 
millones de kilos, lo que representa aproximadamente 
el 80% de la capacidad total de la planta y supone un 
incremento superior al 40% respecto a 2024”, explica 
José Antonio Alconchel, CEO de Alcoaxarquía.

De este modo, Sollana se consolida como un eslabón 
fundamental en la cadena de distribución de Alcoaxar-
quía. La planta, especializada en el manipulado y madu-
ración de aguacates, permite dar respuesta a la creciente 
demanda y producción en el arco mediterráneo, donde 
este producto goza de una aceptación cada vez mayor. 

Con esta incorporación, Alcoaxarquía, una empre-
sa familiar dirigida por José Antonio Alconchel, ha lo-
grado en pocos años una gran expansión, con sedes y 
cultivos en La Axarquía, República Dominicana, Perú 
y Valencia. Este crecimiento, que se enmarca en la es-
trategia global del Grupo, tiene como principal objetivo 
“abastecer a los mercados durante las 52 semanas del 
año con productos frescos, de la más alta calidad y en-
tregados en el menor tiempo posible”.

■ EN CONSTANTE EVOLUCIÓN
Dos años después de su inauguración, la planta de Alco-
axarquía en Sollana ha dejado de ser un proyecto para 
convertirse en una realidad que funciona a pleno ren-
dimiento. Las instalaciones, que en 2023 sumaban 2.500 
metros cuadrados, han sido ampliadas con una nueva 
nave de 800 metros que permite aumentar la capacidad 
operativa de la filial en la zona de Levante. También ha 
crecido el número de líneas de trabajo, de cinco se ha pa-
sado a seis. Actualmente, la planta cuenta con tres líneas 
manuales dedicadas al aguacate convencional una línea 

flow pack, una encajadora y una enmalladora. Con este 
cambio, Sollana se especializa por completo en el trata-
miento de producto convencional, mientras que la planta 
de Málaga concentra toda la producción bio del Grupo.

El resto del espacio se destina a las zonas de con-
servación y logística. Las tres cámaras frigoríficas ocu-
pan 300 metros cuadrados y permiten almacenar hasta 
275.000 kilos de fruta, mientras que las cuatro cámaras 
de maduración suman 250 metros cuadrados y tienen 
capacidad para madurar 50.000 kilos diarios. Estas áreas 
se complementan con los muelles de carga y descarga.

■ PROXIMIDAD SOSTENIBLE
Alcoaxarquía Levante supone un punto estratégico para 
el Grupo no sólo a nivel logístico, sino también desde el 
punto de vista de la sostenibilidad ambiental y económi-
ca. “Cada vez son más los contenedores de ultramar que 
llegan directamente al puerto de Valencia con aguacates 
del hemisferio sur, lo que nos permite ahorrar tiempo y 
costes de transporte, evitando la necesidad de desviar la 
mercancía al puerto de Algeciras”, destaca Alconchel. 
Un dato clave para reducir la huella de carbono y, al 
mismo tiempo, garantizar un servicio excelente.

Uno de los principales motivos por los que el Grupo 
Alcoaxarquía optó por Valencia para establecer su nue-
va sede fue su proximidad a los mercados de destino. 
“Estamos 600 km más cerca de los principales mercados 
de este producto que otras plantas de procesado, lo que 
nos coloca en una posición estratégica para ofrecer un 
servicio más eficiente y sostenible a nuestros clientes. 
Esta cercanía es fundamental para conectar con merca-
dos clave como Mercamadrid, Mercabarna y, especial-
mente, Francia, que es el principal consumidor europeo 
de aguacate”, explica el CEO de la compañía.

Además, disponer de esta planta de confección en la 
Comunitat Valenciana permite al aguacate valenciano 
ganar presencia y valor al convertirse en un producto 
de proximidad. “Así, junto con el aguacate andaluz, el 
aguacate español extiende su presencia en el mercado 
de diciembre a abril, mientras que nuestro calendario 
está cubierto el resto de los meses por las plantaciones 
propias que tenemos en nuestra filial de Perú y Repúbli-
ca Dominicana. Tanzania y Marruecos nos permiten ce-
rrar los 12 meses del año, siempre con la misma calidad, 
el mismo método, el mismo sabor y las mismas líneas de 
producción e investigación”, concluye Alconchel.

■ EL BUEN HACER
Más allá de la tecnología, el valor añadido que aporta 
Grupo Alcoaxarquía en el éxito de la comercialización 
del aguacate es su experiencia en el manejo de la fruta 
desde el campo hasta el consumidor, pasando por todas 
sus fases agronómicas y de gestión postcosecha. Y, por 
supuesto, del know-how de la producción del aguacate. 
“En Valencia, los agricultores son muy competentes, 
pero están acostumbrados a cultivos como los cítricos, 
los kakis y la fruta de hueso. El aguacate, en cambio, es 
diferente, es un cultivo más ‘selvático’. Además, su ma-
nejo es complejo y momentos críticos como la germina-
ción y el cuajado pueden ser decisivos”, explica el CEO 
de Alcoaxarquía. Por este motivo, el Grupo colabora 
estrechamente con los agricultores socios, ofreciéndoles 
asesoramiento para desarrollar y estructurar el cultivo 
de aguacate en la Comunitat Valenciana.

De hecho, uno de los principales retos agronómicos 
que presenta el cultivo del aguacate en esta región es la 
correcta gestión del riego. “Este es un tema clave que 
no nos cansamos de repetir: el aguacate no necesita una 

Sollana se consolida como un eslabón 
fundamental en la cadena de distribución 
de Alcoaxarquía, ya que esta planta, 
especializada en el manipulado y 
maduración de aguacates, permite dar 
respuesta a la creciente demanda y 
producción en el arco mediterráneo

Este crecimiento, que se enmarca en 
la estrategia global del grupo, tiene 
como principal objetivo “abastecer a los 
mercados durante las 52 semanas del 
año con productos frescos, de la más alta 
calidad y entregados en el menor tiempo 
posible”
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cantidad excesiva de agua”, señala Alconchel. “Es cierto 
que tiene raíces más superficiales y, por tanto, es im-
portante mantener la humedad constante en la parte 
superior del suelo. Pero también es verdad que, si se 
excede en la cantidad, gran parte del agua se pierde y 
no beneficia al árbol”.

Una de las dificultades en la zona, añade, es ajus-
tar el sistema de riego de las comunidades de regantes 
a las necesidades específicas del aguacate. Aunque el 
volumen total de agua que requiere puede ser similar 
al de cultivos como los cítricos, la diferencia está en la 
forma de aplicación, el aguacate necesita riegos más 
frecuentes, pero con menor cantidad de agua por dosis.

Por otro lado, la transparencia y el buen trato con los 
agricultores locales son también una marca distintiva 
de la compañía. El modelo de trabajo que Alcoaxarquía 
aplica con los agricultores valencianos, similar al que 
ya utilizan muchas empresas del sector en Málaga, se 
basa en una comunicación constante y en la total trans-
parencia del proceso. “Establecemos un precio semanal 
y ofrecemos la posibilidad de asistir al calibrado, para 
que el agricultor conozca de primera mano cómo se 
está tratando su cosecha”, explica Alconchel. Una vez 
que los aguacates llegan a la planta, se someten a un 
análisis riguroso para asegurar que cumplen con los 
exigentes estándares de calidad de la marca.

■ MADURACIÓN ÓPTIMA
Que el aguacate se haya convertido en un producto es-
trella no es ninguna novedad. Sin embargo, llama la 
atención la velocidad con la que su consumo ha crecido 
en los últimos años. En apenas 15 años, el consumo per 
cápita en los hogares españoles ha pasado de 0,66 kg a 
2,01 kg, según datos del Panel de Consumo Alimentario 
del Ministerio de Agricultura. Este crecimiento se ha 
visto impulsado por su imagen de alimento saludable, 
rico en grasas buenas, y por su presencia constante 
en redes sociales. Pero, tal y como destaca Alconchel, 
hay un factor que ha sido determinante. “Antes se 
comercializaba el producto aún verde, pero ahora los 
comercializadores han encontrado su punto óptimo de 
maduración y lo venden listo para consumir. El cliente 
puede comprar un aguacate y comérselo ese mismo día, 
algo que antes no ocurría”.

Gonçalo Paliña, responsable de maduración de Alco-
axarquía Levante, señala que la empresa tiene muy en 
cuenta este aspecto y trabaja para ofrecer al cliente el 
aguacate en el punto de maduración que desea. Explica 
que “a la hora de determinar cómo madura el producto, 
factores como la homogeneidad de la fruta, la textura de 
la piel y el porcentaje de materia seca son esenciales”. 
Además, señala que trabajan con tres niveles distintos 
de maduración a demanda del cliente: “puede ser ver-
de, destinado principalmente a la exportación; lo que 
nosotros llamamos ‘arrancado’, que estará en su punto 
óptimo en unos tres días; o directamente en su punto 
ideal de consumo, listo para comer”. Esta atención al 
detalle y a la calidad del producto es una de las claves 
que distingue a Alcoaxarquía en el sector.

■ A LA VANGUARDIA
Son varios los frentes que Alcoaxarquía tiene abiertos 
para mantenerse a la vanguardia del sector. Por un lado, 
el Grupo participa activamente en diversas líneas de in-
vestigación, desarrollo e innovación (I+D+i), centradas 
en aspectos como los patrones de cultivo, la maduración 
interna y externa del fruto, la huella hídrica y la huella 
de carbono. Estas iniciativas se llevan a cabo en colabo-
ración con distintas universidades, el Instituto de Hor-
tofruticultura Subtropical y Mediterránea La Mayora 
del CSIC, y, en el ámbito de la Comunidad Valenciana, 
con el Instituto Valenciano de Investigaciones Agrarias 
(IVIA), AVA-Asaja y la Asociación de Productores de 
Aguacates de la Comunitat Valenciana (Asoproa).

Para el CEO de Alcoaxarquía, “tanto la innovación 
como la investigación son claves para el futuro del agua-
cate en particular y de la agricultura en general”. En su 
opinión, avances como la incorporación de la Inteligen-
cia Artificial en las plantas de confección o su aplicación 
en el ámbito agronómico no son una posibilidad, sino 
una certeza: “llegarán sí o sí”.

■ PLANES DE FUTURO
En 2023, cuando Alcoaxarquía Levante abrió sus puer-
tas, la intención de la compañía con esta expansión era 
consolidar el Grupo. Según las palabras de Alconchel, 
“cuadruplicar nuestros activos actuales y alcanzar las 
50.000 toneladas de producto comercializado en un plazo 
máximo de entre 3 y 5 años”. Ese mismo año, cerraron 
la campaña con 14.000 toneladas, y en 2024 superaron 
las 17.000. Para este año, la empresa espera alcanzar 
las 22.000 toneladas y superar una facturación de 60 
millones de euros. Tal y como también explica el CEO 
de la compañía, “consolidar lo que tenemos está bien”. 

Alcoaxarquía Levante ha pasado de ser una apuesta 
estratégica a convertirse en un pilar consolidado dentro 
del Grupo. Con una visión clara hacia el futuro, apos-
tando por la innovación, la sostenibilidad y la calidad, 
consolidándose como un referente en la producción y 
comercialización de aguacates en el Levante español.

Al disponer de una planta de confección en Sollana, el aguacate valenciano gana presencia y se convierte en un producto de proximidad.

Las instalaciones, que en 2023 sumaban 2.500 m2, se han ampliado con una nave de 800 m2 para aumentar la capacidad operativa de la filial. 

Ofrecer un producto fresco, de calidad y en su punto óptimo de maduración son las claves que distinguen a Alcoaxarquía en el sector. 

Se espera que para esta campaña la planta de Sollana procese unos 10 mil kilos de aguacate, un 40% más que en 2024. / FOTOS: JULIA LUZ
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Evolución de la superficie plantada de aguacate en España

Hectáreas de aguacates por zonas Crecimientos

1995 2000 2005 2010 2015 2020 2023 1995-2010 2010-2023
Cornisa Cantábrica 0 0 0 5 10 47 62 - 1140,00%
Islas Baleares 0 0 0 0 8 35 114 -
Comunidad Valenciana 44 47 40 136 249 1.467 3.685 209,09% 2609,56%

Granada 2.800 2.500 2.685 2.624 2.615 2.720 2.900 –6,29% 10,52%
Málaga 4.600 5.200 6.110 6.361 6.754 7.449 7.980 38,28% 25,45%
Cádiz 140 182 225 296 349 1.264 2.370 111,43% 700,68%
Huelva 190 109 52 46 25 922 1.850 –75,79% 3921,74%
Sevilla 0 5 10 10 12 12 262 2520,00%

TOTAL PENÍNSULA 7.774 8.043 9.122 9.478 10.022 13.916 19.223 21,92% 102,82%

Islas Canarias 746 659 764 977 1.299 1.966 2.472 30,97% 153,02%

TOTAL ESPAÑA 8.520 8.702 9.886 10.455 11.321 15.882 21.695 22,71% 107,51%

C. Tropical (Gr&Ma) / Penin.  95,19% 95,74% 96,42% 94,80% 93,48% 73,07% 56,60% 21,42% 21,09%

Tabla 1. Fuente: Ministerio de Agricultura.

Radiografía del 
aguacate en España
◗ PACO BORRÁS (*)
Los datos oficiales más recientes 
de las hectáreas de aguacates 
plantadas en España son los que 
publica el Ministerio de Agricul-
tura y se publicaron en el 2023, 
lo que implica que se recogieron 
a lo largo del año anterior. Por 
consiguiente, es muy probable 
que durante 2023 y 2024 se hayan 
producido nuevas plantaciones, 
sobre todo en las zonas nuevas 
de Cádiz, Huelva y la Comunidad 
Valenciana. Pero, si nos ceñimos 
a los datos publicados tenemos la 
información que podemos ver en 
la Tabla 1. 

Desde el punto de vista comer-
cial, la producción de las Islas Ca-
narias, hasta el momento parece 
consumirse íntegramente allí, 
por lo que a efectos comerciales 
no ha tenido ninguna incidencia 
en la península. Según los datos 
del Ministerio sus 2.472 hectá-
reas están produciendo 14.638 
toneladas que implican un con-
sumo cercano a los 6 kilos per 
cápita, que parece muy elevado. 
Otra cuestión es si sigue incre-
mentándose el número de hec-
táreas y por ello es normal que 
los productores canarios hayan 
empezado a organizarse y ha-
yan registrado la IGP Aguacate 
de Canarias.

Si observamos que ha pasado 
en la península, vemos como cla-
ramente hay dos periodos dentro 
de las cifras analizadas. Desde 

1995 hasta 2010, la costa tropical, 
Granada y Málaga, ha represen-
tado el 95% del total de la superfi-
cie plantada en España. No pode-
mos olvidar que fue a principios 
del siglo XVI, cuando se trajeron 
las primeras plantas de México 
se ubicaron en Canarias y en la 
Costa Tropical porque en aque-
llos momentos se imaginaron 
como las zonas más parecidas 
a donde se encontraron en Mé-

xico. Por otro lado, es cierto que 
a nivel de arboles sueltos había 
muchos lugares de España don-
de se plantaban y se recolectaban 
para consumo doméstico, tanto 
en la cornisa cantábrica como 
en la Comunidad Valenciana y 
en otras provincias andaluzas.

El cuadro nos muestra como 
en el periodo total analizado 
Granada sólo crece un 10,52% y 
Málaga un 25,45%, mientras que 
el conjunto de toda la península 
dobla en hectáreas.

Vemos en el cuadro que a ni-
vel peninsular la Costa Tropical 
sigue siendo líder pero ahora con 
un 57%. Le seguiría la Comuni-
dad Valenciana con un 19,29%, la 

provincia de Cádiz con un 12,32% 
y la de Huelva con un 9,62%. El 
peso de Sevilla, Baleares o la cor-
nisa cantábrica sigue siendo aún 
minoritario. De momento.

Esta nueva tendencia irá dan-
do poco a poco una mayor disper-
sión a los comercializadores que 
hasta hace muy poco estaban 
concentrados en la Costa Tropi-
cal y en particular en la comarca 
de la Axarquía. 

El análisis de las importa-
ciones, que el año pasado fue-
ron 262.071 toneladas, fueron 
operadas en un 75 por ciento 
por los comercializadores de 
Granada y Málaga, por lo que 
sigue la gestión del conjunto de 

los aguacates desde España en 
esas provincias.

A lo largo de los próximos 
años veremos el rendimiento de 
la producción en las nuevas zo-
nas lo que directamente incidirá 
en su consolidación o no. 

Desde el punto de vista varie-
tal la tendencia de casi todas las 
zonas es mayoritariamente de 
Hass excepto en la Comunidad 
Valenciana donde casi la mitad 
es Lamb Hass, aparte de los po-
linizadores. A nivel mundial, 
las plantaciones que se realizan 
pensando en la exportación en su 
inmensa mayoría son de Hass.

(*) Consultor hortofrutícola

El futuro del aguacate
E

n la última década, el agua-
cate ha pasado de ser una 
fruta exótica a consolidarse 
como un auténtico motor del 

cambio en la agricultura global. Su 
evolución va mucho más allá de las 
tendencias gastronómicas: represen-
ta una transformación profunda en la 
forma en que entendemos la alimenta-
ción, la sostenibilidad y el desarrollo 
económico. Hoy, el aguacate es salud, 
es innovación y es también una gran 
oportunidad para miles de comunida-
des rurales en el mundo. 

■ SALUD Y RESILIENCIA EN LA CESTA 	
    DE LA COMPRA
El aguacate ha conquistado a millones 
de consumidores gracias a su perfil 
nutricional excepcional. Rico en gra-
sas monoinsaturadas, fibra, potasio y 
vitaminas como la E y la B6, se ha con-
solidado como un superalimento ideal 
para una dieta equilibrada. Incluso en 
un contexto de inflación alimentaria, 
la demanda no ha disminuido: los con-
sumidores están dispuestos a pagar un 
precio justo por un producto saludable, 
versátil y sostenible. 

Las cifras hablan por sí solas: en 
Europa, el consumo sigue creciendo 
de forma sostenida, con países como 
Alemania, Francia o Reino Unido supe-
rando las 100.000 toneladas anuales. En 
términos per cápita, Noruega lidera con 
2,6 kilogramos por persona al año, segui-
da de Francia y España. El aguacate ha 

dejado de ser una moda para convertirse 
en un habitual de nuestras mesas. 

■ INNOVACIÓN AGRÍCOLA PARA UN 		
    CULTIVO MÁS EFICIENTE
El desarrollo del sector no sería posible 
sin una profunda transformación tecno-

lógica. En los últimos años, hemos sido 
testigos de cómo las nuevas tecnologías 
han optimizado de forma extraordinaria 
el cultivo del aguacate. La adopción de 
riego por goteo, sensores inteligentes, 
algoritmos agrícolas y plataformas en 
la nube ha permitido monitorizar con 

precisión las necesidades hídricas de 
las plantas, reduciendo significativa-
mente el consumo de agua sin afectar 
el rendimiento. 

En pequeños cultivos de Chile y Espa-
ña se han reportado reducciones del 25 
por ciento al 50 por ciento, gracias a la 
digitalización en el sector agrícola. Este 
tipo de innovación ha democratizado el 
acceso a una producción más sostenible, 
y ha logrado beneficiar tanto a grandes 
empresas como a pequeños agricultores. 

Además, diferentes tecnologías como 
la agroforestería y la agricultura rege-
nerativa se están integrando cada vez 
más en las prácticas de los cultivos, me-
jorando la salud del suelo, promoviendo 
la biodiversidad y ofreciendo soluciones 
concretas frente a los retos del futuro, 
como el cambio climático. 

■ NUEVOS ORÍGENES, 		   	
    UN MAPA EN EXPANSIÓN 
Sobre la base de los orígenes ya conso-
lidados del aguacate, estamos viendo 
cómo nuevas regiones emergen con 
fuerza en distintas zonas, lo que permi-
tirá reforzar el suministro en los con-
tinentes de Europa y Asia. En África, 
países como Zimbabue, Mozambique 
y Tanzania están incrementando su 
producción. Las zonas cercanas al Va-
lle del Rift ofrecen condiciones ideales 
para el cultivo.

(*) Presidente de la World Avocado 
Organisation (WAO)

OPIN IÓN

Por ZAC BARD (*)

ZAC Bard destaca las claves del crecimiento de la producción y el consumo del aguacate. / RF
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◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
En los últimos años, el aguacate 
se ha consolidado como uno de 
los pilares de la agroexporta-
ción peruana. A pesar del sur-
gimiento de nuevos productos 
estrella —como el arándano y 
la uva— o el resurgimiento de 
viejas glorias —como el cacao y 
el café— ha logrado mantener-
se entre los líderes con un nivel 
de producción bastante estable. 
Sobre la base de esa estabilidad 
productiva, ha logrado registrar 
un crecimiento constante en los 
volúmenes exportados y ha podi-
do sortear de manera efectiva los 
grandes desafíos recientes, como 
la pandemia y los efectos climá-
ticos adversos con sus caídas en 
la producción.

El 2024 no fue un año tranqui-
lo, pero se logró superar positi-
vamente. A pesar de la caída en 
la producción durante la última 
campaña, el aumento del precio 
internacional y la eficiente colo-
cación del volumen disponible 
permitieron un crecimiento sig-
nificativo en términos de valor, 
incluso en un escenario desfavo-
rable. Como resultado, los envíos 
del año se cerraron en 623.662 
toneladas, lo que representó 
una caída de –6% en volumen. 
En cuanto a la distribución por 
presentaciones, más del 93% se 
despachó en formato fresco, el 
6% como aguacate congelado 
y sólo el 1% en otras formas de 
procesamiento.

La caída en la producción se 
debió principalmente a dos facto-
res. El primero fue el impacto de 
las altas temperaturas registra-
das a inicios del año anterior, y el 
segundo, la decisión de muchos 
productores de dejar descansar 
las plantas, con la expectativa de 
una mayor producción en 2025. 

En cuanto a las regiones pro-
ductoras, en el último año, 16 re-
giones lograron certificar envíos. 
Las principales fueron Lima, con 
un 33% de participación; La Li-
bertad, con un 27%; e Ica, con un 
21%. En total, todas las regiones 
sumaron más de 85 mil cajas 
certificadas.

■ CAMPAÑA 2025
En cuanto a la campaña 2025, que 
va marzo/abril a septiembre/oc-
tubre, presenta expectativas muy 
positivas. Con las plantas descan-
sadas, se espera una producción 
significativamente mayor, siem-
pre que el clima y otros factores 
externos sean favorables. En este 
contexto, las proyecciones apun-
tan a un crecimiento de más del 
23% en volumen. Sin embargo, 
este aumento plantea desafíos 
importantes, como asegurar 
una buena colocación del pro-
ducto para evitar una caída en 
los precios, especialmente en un 
escenario de creciente competen-
cia. México continúa expandien-
do su producción año tras año, 
y Colombia se ha convertido en 
una revelación en el mercado, 
ganando posiciones a un ritmo 
acelerado. En un escenario posi-
tivo, FreshFruit.pe estima que el 

valor de las exportaciones podría 
aumentar entre un 12% y un 15%. 
No obstante, otros factores po-
drían influir significativamente 
en mercados clave como Europa 
y Estados Unidos, debido a los 
aranceles impuestos por Estados 
Unidos a México.

■ EUROPA EN EL PUNTO  
    DE MIRA
Europa sigue siendo el principal 
destino del aguacate peruano. 
Sólo en el 2024, se enviaron cer-
ca de 403.000 toneladas, lo que re-
presentó prácticamente el mismo 
volumen que el año anterior. Esta 
priorización por el mercado eu-
ropeo responde, en gran medida, 
a la alta valoración del aguacate 
peruano en comparación con el 
de otros competidores, como Mé-
xico, que es el principal exporta-
dor global. Sin embargo, para el 
2025, el panorama podría volver-
se más desafiante, especialmente 
en términos de precios, debido al 

crecimiento acelerado de Colom-
bia en la mayoría de los merca-
dos. En Europa, en particular, 
la fuerte presión de México en 
Estados Unidos ha llevado a Co-
lombia a apostar por las mismas 
plazas clave que Perú, con un 
crecimiento cercano al 17% en 
la campaña pasada.

■ EXPORTACIONES AL ALZA
Perú se consolida como uno 
de los principales actores en 
el mercado global de aguacate 
Hass, ocupando actualmente el 
segundo lugar a nivel mundial en 
exportación, con más de 55 mil 
hectáreas certificadas dedicadas 
al cultivo de esta fruta. Esta po-
sición estratégica es respaldada 
por el trabajo de la Asociación 
de Productores y Exportadores 
de Aguacate Hass del Perú, Pro-
Hass, entidad que lidera diver-
sas acciones para promover el 
desarrollo sostenible del sector. 
Tras un periodo marcado por 

adversidades climáticas, las ex-
pectativas para la campaña de 
2025 son altamente favorables. Se 
estima que las exportaciones de 
aguacate Hass experimentarán 
un crecimiento del 37%, lo que 
representaría una recuperación 
significativa para la industria. 

■ RETOS Y DESAFÍOS 2025
En vista del constante crecimien-
to del sector, ProHass enfatiza la 
necesidad de una planificación 
estratégica integral que involu-
cre a toda la cadena de produc-
ción y exportación. La calidad 
del producto continúa siendo un 
eje central, por lo que se hace un 
llamado a los productores y ex-
portadores para que mantengan 
altos estándares. Este paráme-
tro es crucial para asegurar la 
adecuada maduración del fruto, 
así como su sabor y aceptación 
en los mercados más exigentes. 
De hecho, José Antonio Berend-
sohn, director comercial de Fru-
chincha señala que “nuestras 
exportaciones prioritariamente 
deben estar acompañadas pri-
mero con calidad, segundo con 
calidad y tercero con calidad. 
Si no tenemos calidad, vamos 
a perder no sólo a los clientes, 
sino poco a poco los mercados”. 
Así mismo, por la exigencia que 
están poniendo los principales 
mercados, Perú tiene que ser ca-
paz de producir aguacate no sólo 
de calidad, sino de una forma 
medioambientalmente amigable 
y socialmente responsable. En lí-
nea con los retos mencionados, 
los productores peruanos tam-
bién tienen que mejorar los ren-
dimientos por hectárea y ampliar 
la ventana semanal de cosechas.

Sobre los desafíos a enfrentar 
y tratar de manejar o superar, 

El aguacate peruano afronta 
con optimismo la campaña
Tras cerrar la temporada 2024 marcada por el descenso productivo, Perú apuesta 
por una recuperación pronosticando un incremento del 23% en el volumen 
exportado y mira a Europa e India como claves de su estrategia internacional

Perú se consolida como uno de los principales actores en el mercado global de aguacate Hass. / ARCHIVO

Prohass menciona: el cambio 
climático y sus consecuencias, 
los tiempos de tránsito, el bajo 
consumo y conocimiento del 
producto, la prensa negativa, el 
incremento de la oferta concen-
trada, entre otros. “Debemos te-
ner muy claro que el incremento 
de la producción de Hass en Perú 
y en los distintos orígenes va a 
continuar y muy probablemen-
te a una velocidad mayor a la 
que pensamos. Por ejemplo, en 
2018 Perú proyectaba que para 
el 2023 se tendrían alrededor 
de 42 mil hectáreas sembradas; 
sin embargo, la realidad fue que 
tuvimos más de 67 mil, es decir, 
casi un 60% más de lo proyecta-
do. Esto es algo de lo que no te-
nemos control”, apuntan desde 
la asociación de productores y 
exportadores. 

■ INDIA, UN MERCADO 
    INTERESANTE
Respecto a los nuevos mercados, 
India es un destino muy intere-
sante que está siendo atendido 
por Sudáfrica y África, y que 
podría cambiar la demanda de 
aguacate a nivel mundial por-
que tiene más de 1.400 millones 
de habitantes, de los cuales 400 
millones son vegetarianos. Sin 
embargo, no comen aguacate 
en general como Hass. Prohass 
señala que se está logrando una 
penetración muy rápida del 
aguacate en la India, pero aún 
es pequeña y cuando despierte a 
su consumo va a demandar mu-
cha de esta fruta en su cercanía, 
dejando el mercado europeo más 
libre para Perú. Pero también es 
atractivo para Perú porque con la 
operatividad del puerto de Chan-
cay será más fácil exportar, redu-
ciendo los días de viaje a la India 
de 60 a 30-35 días. 

■ PREVISIONES PARA 2030
Perú cuenta con cerca de 10.000 
hectáreas de aguacate Hass que 
aún no han entrado en produc-
ción; y más de 21.000 hectáreas 
entre 4 y 6 años, que todavía no 
han alcanzado su máximo ren-
dimiento productivo. Con estas 
proyecciones, Arturo Medina 
Castro, gerente general de la 
Asociación de Productores y Ex-
portadores de Aguacate Hass del 
Perú (ProHass) pronostica que 
en 2026 la oferta exportable de 
aguacate Hass por parte de Perú 
alcanzaría las 744.000 toneladas; 
en 2027 llegaría a 852.000 tonela-
das; en 2028 sumarían 913.000 to-
neladas; en 2029 serían 917.000 to-
neladas y en 2030 sumaría 920.000 
toneladas. Este último volumen 
representaría un incremento de 
+83% respecto a las 503 mil tone-
ladas exportadas en 2024.

■ EL AGUACATE EN EL MUNDO
México es el país con la mayor 
área de aguacate Hass a nivel 
mundial con 243.000 hectáreas. 
Le sigue Perú con 77.000 hectá-
reas, Colombia 39.000 ha, Chile 
27.000 ha, California (Estados 
Unidos) 20.000 ha, Kenia 15.000 
ha, España 14.000 ha, Australia 
12.000 ha, Marruecos 10.000 ha, 
Sudáfrica 10.000 ha, Israel 9.000 
ha, Brasil 8.000 ha, Guatemala 
7.000 ha, China 5.000 ha, Nueva 
Zelanda 4.000 ha, otros 12.000 ha.

La campaña 2025, que va de marzo/abril a septiembre/
octubre, presenta expectativas muy positivas. Con 
las plantas descansadas, se espera una producción 
significativamente mayor

La priorización por el mercado europeo responde, en 
gran medida, a la alta valoración del aguacate peruano 
en comparación con el de otros competidores, como 
México, que es el principal exportador global

Europa sigue siendo el 
principal destino del 
aguacate peruano. Sólo 
en el 2024, se enviaron 
cerca de 403.000 
toneladas

Se estima que las exportaciones de aguacate Hass 
experimentarán un crecimiento del 37% en 2025
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Luna, actor clave para ganar 
eficiencia en el aguacate

Junto con Lamb Hass, el mercado sitúa a las dos variedades que explota la 
compañía Eurosemillas en el ‘top 5’ de las más vendidas en España y Portugal

◗ EUROSEMILLAS.
Desde su lanzamiento en 2023, 
Luna se está consolidando como 
un actor clave para mejorar los 
rendimientos, para que los pro-
ductores españoles y portugue-
ses puedan ganar en eficiencia 
y en rentabilidad. Por sus ca-
racterísticas diferenciales, esta 
variedad permite plantaciones 
más intensivas, que mejoran 
el aprovechamiento del suelo y 
resultan más sostenibles, con 
menor huella hídrica. En la mis-
ma ventana comercial que Hass, 
Eurosemillas ha situado ya a 
las dos variedades que explota 
—la tardía Lamb Hass y ahora 
Luna— en el ‘top 5’ de las más 
demandadas y comercializadas 
en el mercado ibérico. 

Es bien sabido que este culti-
vo tropical necesita de la natural 
acción de las abejas. Su floración 
es muy abundante pero muy po-
cas de esas flores —menos del 
1%— cuajan y dan fruto. Según 
el momento en que estas se abran 
lo pueden hacer como femeninas 
o masculinas, de ahí que sus va-
riedades se clasifiquen en dos 
grupos, tipo A y tipo B. La con-
vivencia de ambas en un mismo 
campo propicia que la poliniza-
ción sea más efectiva y con ello 
se pueda aumentar la producción 
de frutos.

Como la variedad de flor de 
tipo B que es, Luna cumple hol-
gadamente con los requerimien-
tos para complementar e incre-

mentar la rentabilidad de Hass o 
del propio Lamb Hass (ambos de 
flor tipo A): en primavera libera 
mucho más polen que los otros de 
tipo B (Bacon, Fuerte o Zutano) 
y al coincidir hasta seis sema-
nas su floración con la de Hass, 
logra mayor cuaje, mejorando los 
rendimientos de la plantación y 
los márgenes de beneficio del 
productor. Bajo este esquema, 
Luna acredita eficiencia en su 
papel secundario sobre Hass, 
cuyos árboles podrían seguir 
acaparando el 90/95% del total 
de la explotación. Este es el papel 
que, hasta hoy, se concebía para 
los aguacates con flor de tipo B 
y Luna lo satisface mucho mejor 
que los existentes.

■ CARÁCTER DIFERENCIAL
Pero ni el fruto ni el árbol de 
Luna son como el resto de varie-
dades de flor tipo B. Sus aguaca-
tes no tienen el valor de mercado 
más residual que, por su condi-
ción, se les suelen dar a los de 
esta categoría. Más bien al con-
trario, como acredita ya la expe-
riencia más avanzada de Califor-
nia —donde primero comenzó a 
plantarse y ya se ha alcanzado un 
cierto tonelaje de producción— 
sus frutos se comercializan junto 
a los de Hass, se trabajan en las 
mismas líneas de confección y se 
pagan al mismo precio al produc-
tor. La razón es simple: el consu-
midor percibe la fruta de Luna 
con una calidad análoga a la de 

Hass y llevan razón porque así de 
hecho lo acreditan igualmente 
los test comparativos realizados 
por la Universidad de California 
Riverside (UCR), su obtentor (ver 
ficha técnica). 

La forma y dimensión del ár-
bol y su mayor productividad son 
factores diferenciales igualmente 
relevantes porque es aquí donde 
radica el potencial de Luna para 
propiciar plantaciones más in-
tensivas. Efectivamente, sus 
frutales son de crecimiento más 
vertical, de corte mucho más 
erecto que los de Hass. En edad 
adulta ocupan, de hecho, sólo un 
50% de su volumen, lo que ade-
más de abaratar la poda facilita 
lógicamente la recolección. Pero 
su menor tamaño no tiene mayor 
repercusión sobre la cosecha 
porque su eficiencia productiva 
es casi siete veces mayor (da 1,6 
kg de aguacates por metro cúbico 
de copa, frente a 0,3 kg/m3 en el 
caso de Hass) y además permite 
situar los árboles a menor distan-
cia los unos de los otros.

■ DOS MODELOS
Aunque las combinaciones po-
drían ser múltiples, Eurosemi-

llas ha probado con la UCR y ha 
planteado dos sencillos diseños 
de plantación, dos modelos para 
aprovechar el potencial que otor-
ga Luna para explotar fincas más 
intensivas haciendo a esta varie-
dad la protagonista. 

Como se aprecia en las dos 
gráficas, un primer esquema 
igualaría el número de árboles 
de Hass a los de Luna, situando 
cada dos hileras del primero, 
una de la nueva variedad. Al 
ocupar sus árboles justo la mi-
tad de volumen, se podrían re-
ducir los marcos de plantación 
y siendo el 50% árboles de Luna 
sólo ocuparían el 33% de la su-
perficie de la explotación. Con 
este diseño —gracias a su mayor 
eficiencia productiva y al mejor 
aprovechamiento del espacio y a 
la equivalencia práctica en pre-
cio en los dos frutos— el margen 
de beneficio por hectárea para el 
productor se dispararía sobre el 
modelo tradicional. Un segundo 
esquema, el que reduce a Hass a 
un rol más evidente de poliniza-
dor, plantearía situar una hilera 
de este cada dos de Luna. Con tal 
disposición el número de global 
de frutales —al aprovecharse 

En la imagen, una de las primeras plantaciones de Luna en Málaga. Como se puede apreciar sus árboles tienen un volumen de copa un 50% menor que los de Hass. 

Las diferencias entre Hass y Luna son casi imperceptibles para el consumidor.

Por sus características diferenciales, la variedad 
Luna permite plantaciones más intensivas, que 
mejoran el aprovechamiento del suelo y resultan más 
sostenibles, con menor huella hídrica
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mejor el espacio gracias a apli-
car marcos más reducidos— la 
producción aumentaría hacien-
do más rentable si cabe la finca.

■ MUCHA MÁS DEMANDA 
    QUE OFERTA
Eurosemillas ha continuado 
durante lo que llevamos de 2025 
desarrollando la primera fase 
de comercialización, dedicada 
fundamentalmente a proveer 
de material a los operadores 
que han participado del pro-
yecto Green Motion Avocados, 
a sus productores vinculados o 
asociados y ahora también a un 
creciente número de licenciata-
rios particulares. Esta platafor-
ma internacional —en la que se 
integran también los principa-
les productores y exportadores 
de fruta tropical de España— es 
la responsable del lanzamiento 
de esta revolucionaria variedad, 
la primera de toda una nueva 
generación de variedades pero 
también de portainjertos más 
productivos y sostenibles que se 
irán lanzando durante los próxi-
mos años. 

En la edición de 2023 de Fruit 
Attraction la variedad fue pre-
sentada formalmente en Europa 
pero ya ese año, e incluso duran-
te el tramo final del anterior, la 
escasa producción que daba el 
primer vivero con el que se tra-
bajaba entonces se dedicó casi en 
exclusiva a proveer las nuevas 
plantaciones (o reconversiones 
de partes de fincas) de las empre-
sas miembro de este consorcio. 
En 2024 el suministro se amplió a 
los agricultores vinculados a es-
tos operadores (socios o provee-
dores exclusivos) y Eurosemillas 
ya acordó, desde primeros de ese 
año, con un segundo vivero que 
se sumase a la labor de multipli-

Eurosemillas y la Universidad de California Riverside (UCR) han planteado dos modelos de plantación para aprovechar el poten-
cial que otorga Luna para explotar fincas más intensivas.

cación de las plantas para tratar 
así de cubrir los primeros pedi-
dos de agricultores independien-
tes. Los dos viveros autorizados 
entonces para producir Luna tra-
bajaban ya en la segunda mitad 
de 2024 a pleno rendimiento pero, 
conociendo la creciente lista de 
espera que se estaba generando, 
Eurosemillas acordó nuevas in-
versiones para que durante el 
presente año fueran capaces de 
incrementar el número de plan-
tas generadas un 30%.

La prioridad dada a los so-
cios locales (españoles y lusos) 

de Green Motion Avocados faci-
litó la rápida expansión de Luna 
en la península. El año pasado, 
de hecho, la variedad ya estaba 
presente en todas sus principales 
zonas productoras: Málaga, Gra-
nada —la llamada Costa Tropi-
cal— así como en Huelva, Cádiz, 
Valencia, la provincia sureña del 
Algarve y en Setúbal (Portugal). 
Este año su presencia en todas 
estas zonas seguro aumentará 
considerablemente.

“Los compromisos se han 
cumplido pero la demanda si-
gue creciendo mucho más que 

la oferta de plantas que podemos 
satisfacer”, explica a este respec-
to José María Fontán, director de 
Innovación de Eurosemillas. 

■ TODOS LOS PATRONES
Eurosemillas puede licenciar 
Luna y facilitar la planta produ-
cida a partir de los dos tipos de 
portainjertos existentes: clonales 
y de semilla. El nuevo aguacate, 
por tanto, se puede injertar sobre 
todos los patrones existentes en 
el mercado, lo que permite adap-
tar mejor la planta a las caracte-
rísticas de la tierra, a la mayor 

o menor tolerancia al frío, a la 
caliza o a la salinidad o incluso a 
resistir mejor la posible afección 
por Phytophthora. 

■ HASS, LUNA Y LAMB HASS
Durante la última década, Euro-
semillas ha logrado consolidarse 
como un operador fundamental 
en la expansión del aguacate. El 
lanzamiento de su anterior va-
riedad, Lamb Hass, ya permitió 
‘situar en el mapa’ a la Comuni-
dad Valenciana como una nueva 
y emergente zona de producción 
de este cultivo tropical alternati-
va a la dominante y mayoritaria, 
Málaga. Hoy Lamb Hass, que es 
de flor tipo A y madura más tar-
de que el aguacate más popular 
cuyo nombre le da su ‘apellido’, 
es la variedad abrumadoramen-
te mayoritaria en esta región, 
que ya acumula casi 4.000 de las 
24.000 hectáreas cultivadas en 
nuestro país.

Luna —por su parte— tiene 
una producción regular, más 
consistente y sus frutos madu-
ran en el interior, están más 
protegidos de inclemencias que 
los Hass, que lo hacen más al 
exterior del árbol. Además, las 
pruebas realizadas por la UCR 
demostraron que tiene una ex-
celente vida de postcosecha (al 
mismo nivel que la del propio 
Hass) por lo que se sitúa también 
en su misma ventana comercial. 
“Las primeras producciones de 
esta campaña en España indican 
un periodo de recolección que se 
solapa con Hass pero que en el 
caso de Luna arranca unas dos 
semanas después. Con todo ello, 
se logrará dar continuidad a la 
campaña comercial Hass/Luna 
hasta poder enlazar con el más 
tardío, Lamb Hass”, advierte a 
este respecto Fontán.
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El aguacate mexicano 
consolida su hegemonía 
con más producción y 
exportación en 2025
La cosecha alcanzará los 2,75 millones de toneladas, un 
3% más que en 2024, mientras que las exportaciones 
aumentarán un 5%, hasta los 1,34 millones de toneladas

◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN. 
México lidera la producción 
mundial de aguacate, impulsado 
por las favorables condiciones de 
cultivo, la mejora de las prácticas 
agrícolas y la proximidad a Esta-
dos Unidos, el principal importa-
dor mundial de aguacate.

Las previsiones de cosecha 
para 2025 se han cifrado en 2.75 
millones de toneladas, un volu-
men que supone un incremento 
de un 3% con respecto a 2024. Las 
exportaciones se han pronostica-
do en 1,34 millones t para el pre-
sente ejercicio, 5% más que el año 
anterior. De acuerdo a las previ-
siones del USDA, lanzadas el pa-
sado 1 de abril, Estados Unidos 
se mantendrá como el principal 
mercado de exportación de Mé-
xico y será el destino del 80% de 
las exportaciones en volumen. Le 
siguen Canadá (7%) y Japón (3%). 
En cuanto a las importaciones de 
aguacate, históricamente míni-
mas para satisfacer la demanda 
interna durante los periodos de 
menor producción, estas han 
ido disminuyendo en los últimos 
tres años hasta alcanzar una pre-
visión de 3.800 toneladas en 2025. 

■ PRODUCCIÓN
Gracias a las favorables condicio-
nes de cultivo, la mejora de las 
prácticas agrícolas y la fuerte 
demanda de exportación, la pro-
ducción de aguacate en México 
alcanzará los 2,75 millones de 
toneladas este año, en una super-
ficie de cultivo, que se mantiene 
estable respecto a 2024, de 256.500 
hectáreas. El país produce casi 
exclusivamente la variedad Hass 
debido a su resistencia al frío, du-
rabilidad, textura y sabor. 

Michoacán es el principal es-
tado productor de aguacate en 
México con 68% de la produc-
ción, seguido por Jalisco con 12% 
y el Estado de México con 5%. 

El sector aguacatero de Mé-
xico florece gracias a sus favo-
rables condiciones de cultivo. El 
clima cálido y subhúmedo, con 
temperaturas que oscilan entre 
20°C y 25°C, es ideal para el cul-
tivo del aguacate. La ubicación 
de Michoacán dentro del Cintu-
rón Volcánico Trans-Mexicano 
proporciona suelos ricos y bien 
drenados que cubren más del 
80% de la superficie plantada 
de aguacate. Los huertos están 

estratégicamente situados a una 
altitud de entre 1.200 y 2.300 me-
tros sobre el nivel del mar. Esta 
altitud permite que las cuatro es-
taciones de floración se solapen, 
lo que hace posible la producción 
durante todo el año. El 61% de los 
huertos dependen de la lluvia y 
el 39% utilizan sistemas de riego 
por goteo, que los productores 
están adoptando cada vez más. 

■ COMERCIO
De acuerdo al informe de merca-
do elaborado por el USDA —en 
el que no se menciona los efectos 
de los aranceles de Trump—, las 
exportaciones de aguacate para 
el ejercicio 2025 se han estimado 
en 1,34 millones de toneladas. 
Esta cifra es un 5% más que lo 
exportado en 2024 y la razón de 
este aumento es la creciente de-
manda internacional, principal-
mente de EEUU. 

En 2024, las exportaciones 
alcanzaron 1,28 millones de to-
neladas, un 9% menos en com-
paración a 2023, debido principal-
mente al aumento de los costes 
logísticos y las fluctuaciones de 
la cosecha. 

El mercado estadounidense 
representa más del 80% de las ex-
portaciones totales de aguacate 
de México por volumen, seguido 
por Canadá (7%) y Japón (3%). Si 
bien las exportaciones de aguaca-
te se realizan durante todo el año, 
la temporada alta es de diciembre 
a febrero (que representa más del 
35% de las exportaciones), siendo 
la celebración de la Super Bowl la 
mayor impulsora de la demanda 
de las exportaciones de aguaca-
te de México a Estados Unidos. 
México suministró alrededor del 
88% de las importaciones totales 
de aguacate de Estados Unidos 
en 2024. 

Los mercados de exportación 
generalmente prefieren los agua-
cates Hass sobre otras varieda-
des debido a su sabor, textura y 
durabilidad. En 2024, los aguaca-
tes ocuparon el tercer lugar entre 
las exportaciones agrícolas de 
México, después de la cerveza 
y el tequila, y por delante de las 
bayas y los tomates. 

En el apartado de impor-
tación, México no es un gran 
importador de aguacate, con 
importaciones procedentes 
principalmente de Perú y Co-
lombia para ayudar a satisfacer 
la demanda interna durante los 
períodos estacionales de baja 
producción. Las importaciones 

se prevén en 3.800 toneladas este 
2025, por debajo de las 4.200 to-
neladas cifradas en 2024, debido 
a un crecimiento estable de la 
producción nacional y un creci-
miento relativamente moderado 
del consumo. 

Las importaciones han ido 
disminuyendo en consonancia 
con el aumento de la producción 
nacional desde un máximo histó-
rico de 5.550 toneladas en 2022, 
cuando la menor disponibilidad 
de agua y otros insumos limitó 
la producción en las zonas de 
cultivo centradas en el abasteci-
miento del mercado interno, lo 
que dio lugar a un aumento de 
las importaciones. 

■ CONSUMO
Según datos del Instituto Nacio-
nal de Estadística y Geografía de 
México, el consumo nacional de 
aguacate está aumentando mo-
destamente, alcanzando los 12 ki-
logramos per cápita en 2024 fren-
te a los 11 kilogramos de 2023. 

Los consumidores pueden 
encontrar fácilmente aguaca-
tes frescos en supermercados y 
mercados agrícolas de todo el 
país. A pesar de su popularidad, 
el aguacate se considera un pro-
ducto de lujo en México debido a 
sus precios relativamente altos 
en comparación con otras frutas. 

Marruecos, una pieza clave en el 
aguacate del arco mediterráneo
El país africano presenta una dinámica estructural de 
crecimiento sostenido diseñada bajo una estrategia de 
expansión agrícola a largo plazo

◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Los productores y exportado-
res de aguacate en Marruecos 
se muestran satisfechos con la 
campaña 2024/2025, que ha supe-
rado todas las expectativas, im-
pulsada en gran parte por unas 
condiciones meteorológicas más 
favorables que en temporadas 
anteriores.

Según fuentes del sector, la 
cosecha marroquí alcanzará las 
120.000 toneladas, un volumen 
significativamente superior a 
las previsiones iniciales, que 
oscilaban entre 80.000 y 90.000 
toneladas. Este dato marca un 
notable incremento respecto a 
la producción de 2023/2024, casi 
el doble de lo cosechado el año 
pasado. 

La mayor parte de la cosecha 
—aproximadamente 105.000 
toneladas— se destinará a la 
exportación, consolidando aún 
más la posición de Marruecos 
como uno de los principales ex-
portadores mundiales. 

No obstante, el mercado local 
también muestra un creciente 
interés por el aguacate marro-
quí, una tendencia que los profe-
sionales del sector observan con 
atención.

Las exportaciones se diri-
gen principalmente a España, 
Francia, Países Bajos y Ale-
mania, con Reino Unido como 
quinto destino. Con el aumento 
de la producción, Marruecos se 
enfrenta ahora al desafío de di-
versificar su cartera de clientes 
para seguir siendo competitivo 
en el mercado internacional.

La combinación de unas con-
diciones climáticas favorables, la 
expansión de las superficies de 
cultivo y la mejora de los facto-
res productivos ha resultado en 
una rentabilidad creciente para 
el sector. 

■ CRECIMIENTO CONSTANTE
El auge del aguacate marroquí 
no responde sólo a la suerte 
meteorológica de la temporada 
2023/2024, sino que forma par-
te de una dinámica estructural 
de crecimiento sostenido en el 
sector. Entre 2018 y 2023, la su-
perficie cultivada de aguacates 
en Marruecos pasó de 4.449 hec-
táreas a 11.451 hectáreas, lo que 
representa un aumento superior 
al 150%. 

De manera paralela, la pro-
ducción nacional creció de 51.170 
toneladas en 2018 a 118.666 tone-
ladas en 2023, lo que no sólo re-
fleja un incremento en la super-
ficie cultivada, sino también una 
mejora en los rendimientos, que 
actualmente rondan las 10,3 t/
por hectárea. 

Estas cifras confirman que 
Marruecos no improvisa: está 

diseñando una estrategia de ex-
pansión agrícola a largo plazo.

■ FUTURO PROMETEDOR,  
    PERO INCIERTO
A pesar del auge, el sector del 
aguacate en Marruecos no está 
exento de dificultades. La agri-
cultura sigue siendo un pilar 
fundamental de la economía 
nacional, pero enfrenta desafíos 
compartidos con otros países 
productores, como la escasez 
de recursos hídricos, los efectos 
del cambio climático y una cre-
ciente presión medioambiental. 
Para consolidarse como líder en 
el mercado europeo, Marruecos 

deberá encontrar un equilibrio 
entre la sostenibilidad y la renta-
bilidad del sector agrícola.

■ IMPORTACIONES
Después del tomate, el aguacate 
marroquí se ha impuesto como 
un actor clave en los estantes eu-
ropeos, generando una auténtica 
ola de preocupaciones en Espa-
ña, particularmente en la Co-
munidad Valenciana, donde los 
productores locales denuncian la 
competencia desleal que pone en 
peligro su actividad.

En enero de 2024, las impor-
taciones españolas de aguaca-
tes procedentes de Marruecos 
aumentaron un 89% respecto al 
mismo mes del año anterior, al-
canzando las 14.187 toneladas. A 
lo largo de 2024, España importó 
un total de 262.071 toneladas, lo 
que supone un crecimiento glo-
bal del 8%.

Este avance marroquí ha ge-
nerado una gran preocupación 
entre los cultivadores valen-
cianos, cuyas cosechas, espe-
cialmente de la variedad Lamb 
Hass, se han visto afectadas. En 
marzo, el precio medio en origen 

cayó a 1,73 euros el kilo, frente a 
los 2,44 euros de un año antes, lo 
que representa una disminución 
superior al 29%, considerada 
alarmante por los profesionales 
del sector.

Entre octubre y diciembre de 
2024, Marruecos exportó más de 
42.000 toneladas de aguacates a la 
Unión Europea, y los producto-
res marroquíes esperan alcanzar 
las 105.000 toneladas en la campa-
ña 2024/2025, que prácticamente 
ya ha concluido. 

■ CUPOS
El malestar del sector español ha 
llegado a las instituciones euro-
peas, a las que reclama una mejor 
regulación de los productos que 
ingresan a la UE argumentando 
que las normativas impuestas 
a los agricultores europeos son 
mucho más estrictas que las apli-
cadas a los países terceros, lo que 
crea una desventaja estructural 
para la agricultura europea.

A medida que aumenta la 
presión sobre el sector, surgen 
voces que piden un reequilibrio 
comercial y la introducción 
de cláusulas de salvaguardia. 
Mientras, Marruecos presenta 
su expansión agrícola como un 
motor económico y social, espe-
cialmente en las zonas rurales. 
El país continúa apostando por 
el refuerzo de su posición global, 
con planes de ampliar las zonas 
de cultivo, particularmente en 
regiones como Tafilalet, Moulay 
Bousselham y Larache, don-
de el sector vive un desarrollo 
significativo.

El USDA avanza que EEUU se mantendrá como el principal mercado de exportación 
de México y será el destino del 80% de las exportaciones en volumen. / ARCHIVO

Con el aumento de la 
producción, Marruecos 
se enfrenta ahora al 
desafío de diversificar 
su cartera de clientes 
para seguir siendo 
competitivo en el 
mercado internacional
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“Avocado Intelligence facilita 
información a los responsables 
de negocio del aguacate”
JAP Data Control es una compañía que ofrece soluciones que facilitan información del mercado a 
los productores y exportadores para optimizar los resultados. Y, en concreto, Avocado Intelligence 
aglutina en una misma herramienta los datos de todo lo que ocurre a lo largo de la cadena de su-
ministro. Permite conocer que volumen de aguacate hay en el mercado, que volumen habrá en las 
próximas semanas o que precios se están pagando en los principales supermercados. Esto facilita la 
toma de decisiones a los operadores del sector.

JULIO LÓPEZ / Responsable comercial de JAP Data Control

◗ ÓSCAR ORZANCO. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. A modo de in-
troducción, ¿cuándo y cómo sur-
gió JAP Data Control? ¿Cuál es 
su misión y principal actividad?

Julio López. JAP Data Con-
trol nace en el 2024 de la unión 
de un equipo de personas ligado 
al sector agro y que, tras mu-
chos años de conversaciones y 
compartiendo inquietudes so-
bre cómo poder aportar valor a 
este sector, deciden que ha lle-
gado el momento de dar un paso 
adelante.

La empresa nace con la mi-
sión de aportar valor a la cadena 
de suministro del sector, desde el 
productor hasta el consumidor 
final, y en la búsqueda de esa 
misión vamos integrando he-
rramientas y soluciones que nos 
ayuden a conseguirla.

VF. ¿Con qué soluciones cuen-
tan para el sector del aguacate?

JL. Dentro del conjunto de 
soluciones que disponemos, hay 
cuatro que destacaría sobre el 
resto, porque creo que son las 
que más encajan en este sector. 
Por un lado, están los termógra-
fos para el control de la cadena 
de frío, tanto en envíos como en 
cámaras. También disponemos 
de filtros de etileno para evitar 

la sobre maduración del produc-
to. Por otro lado, disponemos de 
una herramienta para hacer 
controles de calidad que funcio-
na con IA (capaz de determinar 
color y calibre de manera auto-
mática). Finalmente, y es en la 
herramienta que me gustaría 
centrarme, una herramienta de 
Business Intelligence, con datos 
relativos al mercado del aguacate 
a nivel mundial.

VF. ¿Por qué destaca y qué 
ofrece una herramienta como 
Avocado Intelligence?

JL. Avocado Intelligence bus-
ca facilitar información de mer-
cado a los responsables de nego-
cio de las empresas del aguacate, 
de manera que en una misma 
herramienta tengan datos de 
todo lo que ocurre a lo largo de 
la cadena de suministro. De este 
modo, pueden conocer quiénes 
son los principales importadores 
de países como Perú y Colombia, 
quiénes están comprando en esos 
destinos, que volumen de agua-
cate hay en el mercado y que 
volumen habrá en las próximas 
semanas…

VF. ¿Cuáles son las funcionali-
dades clave de esta solución?

JL. Las funcionalidades prin-
cipales de nuestra herramienta 

son el volumen en el mercado 
europeo (datos semanales de vo-
lumen de aguacate en el merca-
do); datos del mercado de Perú y 
Colombia (quién compra y quién 
vende en esos países); precios 
de los supermercados (precios 
semanales del aguacate en los 
principales supermercados de 
Europa).

VF. Desde su lanzamiento, ¿en 
qué aspectos han ido mejorando 
el funcionamiento de Avocado 
Intelligence?

JL. La mejora ha ido siempre 
de la mano de nuestros clientes. 
Una parte muy importante de mi 
trabajo consiste en escuchar lo 
que los clientes necesitan y, den-
tro de nuestras posibilidades, 

Julio López analiza las ventajas que ofrece la herramienta Avocado Intelligence. / JDC

ir añadiendo funcionalidades a 
nuestras herramientas. En este 
caso, hemos trabajado en la ob-
tención de diferentes fuentes 
para ampliar el volumen de datos 
disponibles.

VF. A nivel europeo, ¿qué gra-
do de aceptación tiene Avocado 
Intelligence?

JL. Avocado Intelligence na-
ció de la necesidad de una de las 
empresas exportadoras e im-
portadoras más grandes a nivel 
mundial que pidió ayuda a nues-
tro equipo para recopilar toda la 
información de mercado en una 
sola herramienta. Junto a esta 
compañía rápidamente se han 
ido adhiriendo otras muy impor-
tantes en Reino Unido, Francia, 
Países Bajos…

VF. ¿Y en España?
JL. Al principio nos tocó com-

prender más en profundidad el 
sector del aguacate en España, 
porque la herramienta nació con 
un enfoque de empresa gigante 
con oficinas en UK, Francia y 
Países Bajos. Una vez compren-
dido que había que hacer algunos 
ajustes para adaptar la herra-
mienta, el nivel de aceptación 
ha sido muy bueno.

VF. ¿Qué ventajas ofrecen la 
implantación de las soluciones 
de JAP Data Control en un sector 
como el aguacate?

JL. La principal ventaja que 
ofrecemos desde JAP Data Con-
trol es la tranquilidad y la segu-
ridad. Nuestras soluciones van 
muy enfocadas a garantizar que 
la calidad del aguacate sea la me-
jor cuando llegue a la mesa del 
consumidor y brindar toda la 
información del mercado a los 
productores y exportadores para 
optimizar los resultados.

VF. Para concluir, ¿qué objeti-
vos se han marcado para el ejer-
cicio 2025?

JL. Nuestro principal objeti-
vo para el ejercicio 2025 es con-
solidar nuestras soluciones en el 
sector del aguacate. Creemos que 
podemos aportar mucho a nivel 
de calidad y de información a 
nuestros productores y exporta-
dores para que sigan siendo em-
presas líderes a nivel mundial. 

Bioestimulación para 
maximizar el rendimiento  
y calidad del aguacate
Resultados del uso de Equilibrium® de la compañía 
Bioiberica presentados en la Comunidad Valenciana
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Durante la Jornada del Aguacate 
de Valencia, se presentaron los 
resultados de un estudio técnico 
de dos años que evalúa la eficacia 
del bioestimulante Equilibrium® 
en el cultivo de aguacate. El ensa-
yo, llevado a cabo por Bioiberica, 
demuestra un impacto positivo 
tanto en el rendimiento como en 
la calidad del fruto, con especial 
énfasis en la mejora de calibres 
comerciales.

■ EL CONTEXTO DEL  
    AGUACATE EN ESPAÑA  
    Y VALENCIA
El aguacate se ha consolidado 
como un cultivo estratégico en 
el sur de España, especialmente 
en Andalucía y, cada vez más, 
en la Comunidad Valenciana. 
Las condiciones climáticas fa-

vorables, junto a un mercado 
en evolución ascendente por la 
creciente demanda de produc-
tos saludables, han impulsado 
la expansión de este cultivo 
subtropical.

En la Comunidad Valencia-
na, aunque se enfrenta a retos 
como la disponibilidad hídrica 
y la adaptación edafoclimática, 
el aguacate representa una al-
ternativa rentable y sostenible 
frente a otros cultivos tradicio-
nales. Esta realidad ha motivado 
una búsqueda activa de tecno-
logías agrícolas que permitan 
optimizar su producción.

■ RESULTADOS DEL ESTUDIO 
    CON EQUILIBRIUM®

El bioestimulante Equilibrium®, 
desarrollado por Bioiberica, es 
un producto diseñado para pro-

mover un cuajado equilibrado 
del fruto, aumentando tanto el 
número de aguacates por hectá-
rea como su tamaño medio. Los 
ensayos se realizaron comparan-
do árboles tratados con Equili-
brium® frente a árboles control 
sin tratamiento.

Entre los principales resulta-
dos destacan:

• Incremento del rendimiento 
productivo:

– En un primer ensayo, se ob-
tuvo un +17,5% de producción 
por hectárea respecto al control, 
lo que se traduce en +1.625 kg/ha 
adicionales.

– En una segunda parcela de 
evaluación, se logró un aumen-
to más moderado del +4,1%, con 
+500 kg/ha.

• Mejora significativa en el ca-
libre de los frutos:

– Aumentó la proporción de 
calibres grandes (12-18), los más 
valorados comercialmente.

– Las diferencias fueron es-
tadísticamente significativas, 
consolidando la eficacia del 
tratamiento.

• Retorno económico:
– El incremento del beneficio 

fue de hasta 4.299 euros/ha en el 
caso del primer ensayo y 2.401 
euros/ha en el segundo.

– El Retorno de la Inversión 
(ROI) alcanzó valores de 25 a 46, 
mostrando una alta rentabilidad.

■ AGRICULTURA SOSTENIBLE  
    Y DE ALTO VALOR
El estudio, según destacan desde 
Bioiberica, “pone de manifiesto 
el potencial de los bioestimulan-
tes en la agricultura moderna y 
sostenible. Equilibrium® no sólo 

contribuye a maximizar la ren-
tabilidad del cultivo, sino que 
se alinea con los principios de 
producción ecológica y gestión 
eficiente de insumos”.

En un entorno como el valen-
ciano, donde la sostenibilidad 
es un eje clave de la estrategia 
agrícola, herramientas como 
esta permiten afrontar con éxito 
los retos del cambio climático y 
las demandas del mercado.

La Jornada del Aguacate de 
Valencia, señalan desde Bioibe-
rica, “ha servido como platafor-
ma para demostrar que la inno-
vación tecnológica es un pilar 
fundamental para el futuro del 
aguacate en España. Productos 
como Equilibrium® permiten al 
agricultor obtener más y mejor 
fruto, con una gestión más efi-
ciente y sostenible del cultivo”.

Equilibrium® contribuye a maximizar la rentabilidad del cultivo. / RF



“Para la próxima temporada, 
las expectativas son positivas”
El cultivo de aguacate en la Comunitat Valenciana sigue en expansión, con una producción que avanza cada campaña gra-
cias a la entrada en producción de las nuevas plantaciones, principalmente de las variedades Hass y Lamb Hass. Vicente 
Bayona, gerente de Tropical Bayper, avanza una producción más robusta en los próximos años y a pesar de las adversida-
des climatológicas, confirma que, el sector sigue creciendo, impulsado por un manejo agronómico riguroso y la demanda 
de productos frescos. Bayona también subraya la importancia de diferenciarse por la calidad y el servicio en el mercado 
europeo ante la competencia de países terceros como Marruecos o Perú. 

VICENTE BAYONA / Gerente de Tropical Bayper
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◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Cuál es la 
situación actual del cultivo del 
aguacate en la Comunitat Valen-
ciana, tanto a nivel productivo 
como comercial? 

Vicente Bayona. El culti-
vo del aguacate sigue ganando 
terreno en la Comunitat Valen-
ciana, especialmente con las 
variedades Hass y Lamb Hass. 
Cada campaña se nota un cre-
cimiento progresivo. Además, a 
medida que se siguen plantando 
nuevas parcelas, se garantiza una 
mayor producción de cara a los 
próximos años. Las plantaciones 
actuales empezarán a producir 
de forma significativa dentro de 
tres o cuatro campañas, lo que 
asegura una línea ascendente en 
cuanto a volumen.

Desde el punto de vista comer-
cial, también hemos avanzado. 
Actualmente ya somos cinco las 
empresas en la Comunitat Valen-
ciana que manipulamos y empa-
quetamos aguacate. En este sen-
tido, Tropical Bayper fue una de 
las pioneras, al apostar desde el 
principio por el empaquetado y la 
exportación directa desde nues-
tra comunidad. Desde entonces, 
otras firmas se han ido sumando 
al sector, tanto locales como algu-
nas procedentes de otras regiones 
como Málaga.

VF. Las inclemencias climato-
lógicas —sequía, lluvias, grani-
zo…—, ¿han tenido alguna inci-
dencia en el potencial productivo 
de la Comunitat Valenciana?

VB. Este año hemos tenido 
que hacer frente a episodios de 
heladas, que sí han tenido im-
pacto en la producción. Muchas 
frutas se han caído al suelo y, por 
tanto, no han sido aptas para la 
comercialización. Esa ha sido la 
principal incidencia meteorológi-
ca de esta campaña.

En cuanto a la sequía, en 
nuestro caso no ha supuesto un 
problema, ya que hemos contado 
con recursos hídricos suficientes. 
Nada que ver con lo ocurrido en 
zonas como Málaga y, en especial, 
la Axarquía, donde la escasez de 
agua ha sido crítica. Por suer-
te, las lluvias recientes parecen 
haber aliviado en parte esa si-
tuación. Mientras en algunas 
regiones se han visto obligados 
a reducir superficie de cultivo 
por falta de agua, en la Comu-
nitat Valenciana hemos seguido 
creciendo. La tendencia aquí es 
claramente expansiva.

VF. El MAPA cifra en casi 4.000 
las hectáreas de aguacate planta-
das en la Comunitat Valenciana. 
¿Coinciden estos datos con los que 
ustedes manejan desde Tropical 
Bayper?

VB. Sí, más o menos estamos 
en esas cifras. Si tenemos en 
cuenta las plantas que hemos 

vendido y hacemos los cálculos 
en base a la densidad habitual de 
plantación, los números coinci-
den bastante con los que maneja 
el Ministerio. 

VF. La variedad Lamb Hass 
se ha consolidado como la más 
cultivada en la Comunitat Va-
lenciana. Desde su experiencia, 
¿qué aspectos agronómicos y co-
merciales debería tener en cuenta 
cualquier productor o comerciali-
zador para garantizar su calidad 
y competitividad?

VB. El éxito del Lamb Hass 
en nuestra zona se debe, en gran 
parte, a que se ha manejado con 
mucho rigor en los últimos años. 
Uno de los factores clave ha sido 
el respeto por el momento ópti-
mo de recolección: se ha reco-
gido cuando el fruto alcanzaba 
un nivel adecuado de materia 
grasa, lo que ha garantizado una 
buena maduración y por tanto, 
una experiencia positiva para el 
consumidor.

Este criterio ha sido funda-
mental para que los supermer-
cados empezaran a confiar en 
esta variedad y la incorporaran 
progresivamente en sus lineales. 
En concreto, un contenido de 
materia seca en torno al 20-24% 
es ideal para asegurar que el 
aguacate madure correctamen-
te y tenga buena aceptación en el 
mercado.

VF. Uno de los retos actuales 
es la mejora del manejo agronó-
mico y la eficiencia en el riego y 
fertilización. ¿Qué avances o ne-
cesidades detectan ustedes sobre el 
terreno en estas cuestiones?

VB. El aguacate es un cultivo 
que requiere un manejo técnico 
más cuidadoso que el cítrico. En 
especial, el riego juega un papel 
fundamental: es clave evitar el 
estrés hídrico para favorecer un 
buen cuajado de frutos y lograr 
una producción rentable.

Otro aspecto crucial es la 
poda. Debe realizarse de forma 
profesional, con el objetivo de 
renovar la vegetación y estimu-
lar el desarrollo de hoja nueva. 
Esta práctica, bien ejecutada, se 
traduce en árboles más equilibra-
dos y en mejores resultados tanto 
en calidad como en cantidad de 
fruta. 

VF. El descenso del precio del 
aguacate esta campaña —un 29% 
menos respecto al año anterior se-
gún La Unió— ha sido notable. ¿A 
qué lo atribuye principalmente? 
¿Cómo afecta esto a los producto-
res valencianos?

VB. Sinceramente, no com-
parto del todo esa cifra del 29% de 
bajada. En nuestra experiencia, 
la campaña de Hass ha sido bas-
tante positiva, tanto en volumen 
como en precios. Y en el caso del 
Lamb Hass, además, se ha dado 
una circunstancia interesante: 

los calibres medianos —24, 22 o 
18— han sido muy demandados 
por parte de los supermercados, 
lo que ha favorecido una buena 
rotación del producto. En nuestro 
caso, hemos conseguido liquidar 
esos calibres a precios que han 
oscilado entre 1,75 y 2,10 euros 
por kilo, lo que consideramos un 
resultado satisfactorio.

VF. ¿Afecta tanto la competen-
cia de Marruecos a los intereses 

comerciales del aguacate de la 
Comunitat Valenciana?

VB. Sin medidas de control, la 
competencia de Marruecos pue-
de representar un serio problema 
para el sector. La Unión Europea 
debería plantearse seriamente la 
aplicación de aranceles o cuotas 
de entrada para equilibrar el 
mercado. No tiene sentido que se 
permita la entrada masiva de pro-
ducto marroquí sin ningún tipo 

de tasa, cuando aquí estamos su-
jetos a exigencias fiscales y fito-
sanitarias mucho más estrictas.

Marruecos está a escasos 45 
minutos de nuestras fronteras, y 
su aguacate llega sin aranceles ni 
las restricciones que sí tenemos 
los productores europeos. Eso 
crea una situación de competen-
cia claramente desleal, que pone 
en riesgo la rentabilidad de nues-
tras explotaciones.

Además, no entendemos cómo 
desde el Gobierno español se 
están otorgando subvenciones 
a empresas que están desarro-
llando proyectos en Marruecos, 
cuando esas mismas produccio-
nes acaban compitiendo direc-
tamente con las nuestras en el 
mercado europeo. 

VF. En este contexto de presión 
por parte de las importaciones —
Marruecos, Perú, Chile—, ¿cómo 
afronta Tropical Bayper los retos 
comerciales? ¿Qué estrategias es-
tán aplicando para seguir ganan-
do cuota de mercado?

VB. Nuestra estrategia es cla-
ra: apostar siempre por la calidad 
y la frescura del producto, junto 
con un servicio eficiente. Reco-
lectamos la fruta en el día y, en 
un plazo máximo de tres días, ya 
está disponible para las cadenas 
de supermercados. Esa rapidez 
nos permite ofrecer un aguacate 
mucho más fresco y con mejores 
cualidades organolépticas, algo 
que valoran especialmente nues-
tros clientes en Europa.

Esa frescura marca la diferen-
cia frente a productos importados 
de terceros países como Perú, 
donde el aguacate llega tras 30 
días de viaje. Además, mientras 
países como Estados Unidos im-
ponen aranceles a estos produc-
tos, en Europa estamos permi-
tiendo su entrada sin impuestos, 
sin inspecciones rigurosas, y sin 
el control de residuos fitosanita-
rios que se exige a los producto-
res europeos.

Frente a esta desventaja 
competitiva, nuestra respuesta 
es clara: diferenciarnos por ca-
lidad, cercanía y cumplimiento 
normativo. 

VF. ¿Qué opinión le merece la 
iniciativa ‘Aguacate Comunidad 
Valenciana’? ¿Qué puede aportar 
realmente al sector y qué mejoras 
cree que debería incorporar para 
ser más efectiva?

VB. La iniciativa Aguacate Co-
munidad Valenciana es una ex-
celente idea que está siendo pro-
movida por Asoproa, la sociedad 
de agricultores que cultivamos 
aguacate en la Comunitat. Ante 
la creciente competencia de pro-
ductos importados, esta inicia-
tiva nos permite diferenciarnos 
y darle al consumidor final una 
garantía de calidad, asegurando 
que lo que consume proviene de 

Vicente Bayona valora positivamente esta campaña de Lamb Hass. / TROPICAL BAYPER

“Mientras algunas regiones han reducido la superficie 
de cultivo por falta de agua, en la Comunitat 
Valenciana hemos seguido creciendo”

El rigor en el manejo del Lamb Hass es clave para su éxito. / TROPICAL BAYPER
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la Comunitat Valenciana y, en ge-
neral, de la Comunidad Europea.

Aunque el sello de identidad 
y calidad es reciente, creo que 
en unos años será mucho más 
reconocido y tendrá un impacto 
positivo en el mercado. Con el 
tiempo, la gente empezará a aso-
ciar ese sello con un aguacate de 
excelente calidad, producido en 
la Comunitat Valenciana.

VF. Además de comercializar, 
ustedes también asesoran a agri-
cultores. ¿Ha cambiado el perfil 
del productor de aguacate en los 
últimos años? ¿Qué errores co-
munes siguen observando en las 
nuevas plantaciones?

VB. Hemos notado que, en 
los últimos años, el perfil del 
productor de aguacate ha evolu-
cionado. Antes, cuando se vendía 
la planta, no se hacía un segui-
miento adecuado de cómo culti-
var, gestionar el riego o elaborar 
programas de fertilización. Afor-
tunadamente, con el tiempo han 
surgido empresas como Servicios 
Agrícolas Meliá, pionera en el 
asesoramiento especializado, que 
ha jugado un papel fundamental 
en este proceso. Esto ha sido muy 
positivo para el sector, ya que ha 
permitido que el agricultor no se 
sienta desamparado a la hora de 
manejar el cultivo y optimizar su 
rendimiento.

Cultivar aguacate es caro, es-
pecialmente porque los árboles 
tienen un precio elevado. Sin em-
bargo, la ventaja es que, a los tres 
años, ya se empieza a ver rentabi-
lidad, lo que lo convierte en una 
inversión atractiva en compara-
ción con otros cultivos. La clave 
está en hacer un seguimiento 
adecuado para asegurar que los 
árboles crezcan correctamente y 
que el agricultor pueda obtener el 
máximo rendimiento.

En cuanto a errores comu-
nes, uno de los más frecuentes 
es pensar que el abonado que se 
realiza a través de las sociedades 
de riego es suficiente. Es funda-
mental que los productores bus-
quen alternativas y se asesoren 
adecuadamente para gestionar 
la fertilización de manera más 
personalizada y eficaz. El cultivo 
de aguacate requiere un enfoque 
más especializado y no se debe 
depender únicamente del abono 
que se aplica en el riego por goteo.

VF. ¿Qué papel juegan las ca-
denas de distribución europeas en 
el impulso del aguacate valencia-
no? ¿Sigue habiendo margen de 
crecimiento en esos mercados o se 
tiende ya a la saturación?

VB. Las cadenas de distri-
bución europeas han jugado un 
papel clave en el impulso del 
aguacate valenciano. Año tras 
año, se han dado cuenta de que 
en el mercado ya está presente el 
aguacate de la Comunitat Valen-
ciana, y su confianza ha ido au-
mentando. Al principio, cuando 
la oferta era limitada, había más 
incertidumbre, pero ahora, con 
mayores volúmenes, una pre-
sencia más consolidada y una 
calidad reconocida, las cadenas 
se han ido adaptando y ya reali-
zan programas de compra más 
estructurados.

Este cambio ha sido positivo 
para el sector, porque ha permi-
tido mover más volúmenes de 
producto con mayor rapidez. Un 
ejemplo claro de este avance es lo 
que ha sucedido este año, donde 
hemos experimentado una gran 
demanda de Lamb Hass en las 
cadenas de distribución, al punto 
de que nos ha faltado producción 
para cubrirla. 

Este tipo de situaciones de-
muestra que sigue habiendo 
margen de crecimiento.

VF. ¿La campaña 2024-2025 ha 
dejado un buen sabor de boca?

VB. Sí, la campaña ha dejado 
buenas sensaciones. La gente 
está ilusionada, y esa ilusión es 
clave, porque muchos producto-
res están empezando a plantearse 
nuevas plantaciones de aguacate. 

VF. Y mirando al futuro inme-
diato, ¿cómo ve la campaña 2025-
2026? ¿Qué previsiones manejan 
desde Tropical Bayper en cuanto 
a producción, precios y demanda?

VB. Para la próxima tempo-
rada, las expectativas son posi-
tivas. Las temperaturas están 
siendo bastante favorables para 
el cuajado del fruto, y la flor está 
apareciendo según lo esperado, 

lo que nos hace pensar que el 
cuajado será mejor que en cam-
pañas anteriores. El viento, que 
es un factor clave en este proceso, 
hasta ahora ha sido manejable, y, 
además, estamos teniendo buena 
humedad en el suelo, lo que favo-
rece el desarrollo del cultivo.

En términos de volumen, las 
previsiones apuntan a una cose-
cha superior en un 15-20% res-
pecto a la campaña que acaba de 
concluir. Aunque todavía es pron-
to para dar cifras definitivas, ya 
se puede estimar que la cosecha 
de la Comunidad Valenciana ron-
dará entre los 12 y 15 millones de 
kilos, distribuidos entre las varie-
dades Hass y Lamb Hass. La calidad y la frescura del producto son señas de identidad en Tropical Bayper. / TB
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◗ RAQUEL FUERTES. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. Alcoaxarquía 
no deja de crecer, ¿qué volumen 
de aguacate mueve cada año la 
compañía?

José Antonio Alconchel. 
El año pasado Alcoaxarquía al-
canzó los 20 millones de kilos de 
aguacates y al ritmo que vamos 
este año nos acercaremos a los 25 
millones. Para ello tenemos que 
conseguir aguacates los doce 
meses del año y ello implica po-
sicionarnos con plantaciones y 
plantas de confección propias en 
diferentes orígenes.

VF. ¿De qué procedencias es el 
aguacate de Alcoaxarquía y cuá-
les son los mercados de destino de 
cada uno de esos orígenes? 

JAA. Para conseguir tener 
los lineales adecuadamente ser-
vidos los doce meses del año, hay 
que conjugar básicamente entre 
cuatro a cinco meses del hemis-
ferio norte y entre siete y ocho 
del hemisferio sur. En nuestro 
caso en el hemisferio norte, es 
España fundamentalmente apo-
yado puntualmente por Marrue-
cos. Y en el hemisferio sur nos 
apoyamos fundamentalmente 
en nuestras propias plantacio-
nes de Perú y de la República 
Dominicana.

VF. ¿Qué variedades de agua-
cate cultiva Alcoaxarquía?

JAA. En estos momentos el 
consumidor español y el europeo 
en general, y, por consiguiente, la 
distribución organizada, busca el 
Hass. Para algunos polinizadores 
como el Bacon o el Fuerte, tienes 
que encontrar nichos muy espe-
cíficos. El valenciano Lamb Hass, 
está en estos momentos buscan-
do su hueco y va a depender mu-
cho de la disciplina del agricultor 
valenciano para que aprenda a 

recolectarlo en el momento justo 
de maduración y no se deje ten-
tar por la especulación. Este año 
Alcoaxarquía ha tenido una muy 
buena experiencia en su madura-
ción, totalmente diferente de la 
del Hass, pero porque ha contro-
lado muy bien a sus agricultores 
para definir el momento exacto 
de su recolección, que es cuando 
es y no cuando se intuye un hue-
co del Hass.

VF. ¿Cómo está siendo su in-
cursión en IV gama?

JAA. Muy buena, es eviden-
te que cuando puedes tener la 
máxima coordinación de todos 
los escalones de la cadena y los 
armonizas todo es más fácil. Te-

ner asegurada nuestra propia 
producción de aguacate bio, nos 
permite garantizar un buen gua-
camole bio doce meses. 

VF. También han hecho un 
importante avance en aguacate 
ecológico con la adquisición de 
una nueva propiedad…

JAA. Bueno al final si tienes 
una estrategia que viene de lejos, 
y la nuestra era ser líderes en 
ecológico durante doce meses, se 
presentan oportunidades y hay 
que aprovecharlas. 

VF. Como conocedor del agua-
cate, ¿cómo está viviendo la evo-
lución de la demanda a nivel 
mundial? ¿Cree que es una moda 
o el aguacate se va a asentar como 

un producto imprescindible en las 
mesas de medio planeta?

JAA. Como sabes, mis oríge-
nes no son de productos exóticos. 
Conocía el aguacate desde siem-
pre porque pasaba los veranos 
con mis padres en Vélez-Málaga 
y reconozco que en aquella época 
no lo veía como un producto fá-
cil de manejar comercialmente 
hablando.

Cuando la vida me llevo a la 
Axarquía a vivir una segunda ju-
ventud, empecé con cítricos bio, 
mango y aguacate. Y hace ahora 
veinte años me di cuenta de que 
fallábamos en el momento clave 
de ofrecer el producto al consu-
midor final. Lo teníamos en los 
lineales verde y se suponía que 
cuando el consumidor final se lo 
llevaba a casa, los cuatro que ha-
bía comprado madurarían bien, 
o igual uno se le estropeaba antes 
que madurar. Ese momento se 
dio al mismo tiempo en Estados 
Unidos y en Europa, y fue cuando 
los comercializadores se dieron 
cuenta de que la clave estaba en 
ofrecer el producto listo para co-
mer (ready to eat).

A partir de ese momento 
empezó a dispararse, porque 
además el boca a boca, ya había 
ido poniendo claro en las redes 
y en general que su grasa era 
buena. Por lo tanto, como me 
has preguntado, efectivamente 
no es una moda, es un producto 
imprescindible en las mesas de 
medio planeta.

VF. ¿Hacia qué países es posi-
ble continuar con la expansión del 
consumo?

JAA. No es fácil predecir el 
ritmo, pero que va a seguir su-
biendo el consumo en muchos 
países es un hecho. No hace fal-
ta mirar lo ocurrido en Estados 

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Un proyecto innovador de dos 
empresas andaluzas y la Univer-
sidad de Granada desarrollará 
envases compostables a partir de 
restos de aguacate, una iniciati-
va para obtener ácido poliláctico 
(PLA) y convertirlo en pellets o 
granza con los que fabricar bol-
sas. Las empresas Envapal Tra-
de, de Vélez-Málaga, e Insoagra, 
de Granada, en colaboración 
con la Universidad de Granada 
(UGR) y con financiación de la 
Corporación Tecnológica de An-
dalucía (CTA), avanzan en un 
proyecto que permitirá produ-
cir ácido poliláctico a partir de 
restos de aguacate. 

El objetivo de Plaguacat, un 
proyecto de economía circular, es 
llegar a fabricar envases o bolsas 
compostables con pellets o gran-
za obtenidos con el tratamiento 
del ácido poliláctico.

Se aprovecharán así subpro-
ductos del aguacate que termi-

narían en el vertedero pero que 
se convierten en productos de 
alto valor añadido que reducen 
la dependencia de materias pri-
mas fósiles.

El gerente de Envapal Trade, 
Rafael Ochoa Villarrazo, ha ex-
plicado que se esperan resulta-
dos exitosos en esta primera fase 
de investigación que permitirán 

un escalado al nivel industrial.
Por otra parte, el gerente de 

Insoagra, Jorge Oliva Barrera, 
ha añadido que se revaloriza-
rán así productos como el hueso 
del aguacate que hasta ahora se 
desechan pese a que tiene unas 
propiedades óptimas para ob-
tener envases compostables. El 
objetivo final del pellet y las bol-

sas compostables desarrolladas 
a partir de restos de aguacate 
en este proyecto son los gran-
des supermercados o almacenes 
y el pequeño comercio, como 
las fruterías, además de su uso 
como bolsas para los residuos 
orgánicos. 

También entraría en el mer-
cado final el envasado rígido y 

flexible fabricado con la granza 
de PLA e incluso la comercializa-
ción de este producto para usos 
cosméticos o farmacéuticos.

El proyecto ha subcontratado 
la colaboración de tres grupos de 
investigación de la Universidad 
de Granada para avanzar en 
un proyecto pionero, ya que las 
materias primas más habituales 
hasta ahora para síntesis y ob-
tención de PLA son la melaza de 
azúcar, el maíz o la patata. 

La producción anual de agua-
cate en España ronda las 80.000 
toneladas, de las cuales aproxi-
madamente 2.000 toneladas son 
restos de aguacates no aptos para 
su venta, que se convierten en re-
siduos y acaban depositados en 
vertedero. 

Además, es destacable que un 
40% en peso de los aguacates que 
se utilizan en domicilios particu-
lares y hostelería acaba converti-
do en residuo, lo que podrá cam-
biar con esta iniciativa andaluza.

Un proyecto desarrollará 
envases compostables a 
partir de restos de aguacate
El objetivo del proyecto Plaguacat es llegar a fabricar envases 
o bolsas compostables con pellets o granza obtenidos con el 
tratamiento del ácido poliláctico

Unidos donde en sólo quince 
años han pasado de medio kilo 
a cuatro kilos per cápita. Y eso 
que ellos tenían desde hace 
casi un siglo una producción 
importante en California, peor 
enviaban a los lineales el pro-
ducto verde.  Exactamente igual 
como nos pasaba en España que 
teníamos ya 70.000 toneladas de 
producción entre la Axarquía y 
la costa tropical de Granada y 
prácticamente lo exportábamos 
todo porque en España casi no 
se consumía.  Alemania, Italia, 
Austria, Polonia, República 
Checa, Hungría y un largo et-
cétera de países en Europa y en 
Asia se irán incorporando como 
consumidores.

VF. ¿Considera que hay un lí-
mite a la demanda marcado por 
las características y requerimien-
tos agronómicos del cultivo?

JAA. Evidentemente, agua-
cates no son cítricos ni meloco-
tones, son aguacates y ello im-
plica buen hacer y experiencia 
en aguacates. El agricultor tiene 
que empezar asumiendo que es 
un cultivo nuevo, con caracterís-
ticas diferentes. 

VF. ¿Es posible una explota-
ción sostenible del aguacate?

JAA. Lo es y ya no se discute 
desde el punto de vista científico. 
Es posible conseguir cualquier 
certificación respetuosa con el 
medioambiente si tú como pro-
ductor te acuerdas de cómo cul-
tivaban nuestros abuelos. Ellos 
respetaban la tierra y el agua, 
sus ritmos y su respiración, no 
esquilmaban nada. Porque era 
lo único que tenían para criar a 
sus hijos. 

VF. ¿Por dónde cree que debería 
discurrir el futuro del aguacate?

JAA. Pues, como ocurre con 
todos los productos, tendrá su 
proceso de estabilización como 
hemos visto en cítricos, en frutas 
de hueso, en manzanas o en ka-
kis. Y cuando llegue ese momen-
to se consolidarán las empresas 
y los agricultores más profesio-
nales conocedores del producto. 

VF. ¿Qué papel le gustaría que 
desempeñara Alcoaxarquía en ese 
futuro?

JAA. Mi sueño es que Alco-
axarquía sea uno de los líderes 
en aguacates, indudablemente a 
nivel mundial. Por las caracte-
rísticas del producto existe una 
complementariedad de los dos 
hemisferios para cumplir con el 
consumidor. Por lo tanto, para 
ser líder tienes que estar en los 
dos hemisferios y, aunque mo-
destamente aún, Alcoaxarquía 
lo está. 

“El aguacate no es una moda, 
es un producto imprescindible 
en las mesas de medio planeta”
Como gran conocedor del aguacate tras lustros dedicándose a la producción, confección y comer-
cialización de aguacates desde Alcoaxarquía, José Antonio Alconchel habla de la evolución en el 
cultivo y consumo de la preciada fruta a la que le augura un futuro prometedor en el que la profe-
sionalización y la experiencia son cruciales.

JOSÉ ANTONIO ALCONCHEL / CEO de Alcoaxarquía

José Antonio Alconchel afirma que los consumidores buscan la variedad Hass. / RF
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◗ KOPPERT. 
Los cultivos subtropicales, es-
pecialmente aguacate y mango, 
han crecido significativamente 
en las últimas décadas, y se han 
convertido ya en un paisaje ca-
racterístico en la costa oriental 
andaluza, a la vez que empiezan 
a hacerse cada vez más visibles 
en algunas comarcas de la Comu-
nidad Valenciana. Plagas como 
el ácaro cristalino (Oligonychus 
perseae) en aguacate y la cochi-
nilla blanca (Aulacaspis tuber-
cularis) en mango representan 
un desafío creciente para los 
productores. En este contexto, 
la Gestión Integrada de Plagas 
(GIP), con el control biológico 
como pilar fundamental, es clave 
para reducir el uso de plaguici-
das, preservar el agroecosistema 
y ofrecer a los productores una 
alternativa eficaz a los medios 
convencionales de control que 
además supone un valor añadido 
para la comercialización. 

Los últimos resultados obte-
nidos por Koppert en fincas co-
merciales de aguacate y mango 
confirman que el control biológi-
co ha llegado a los subtropicales 
para quedarse. Las experiencias 
desarrolladas en diferentes zo-
nas de producción de Andalu-
cía y Comunidad Valenciana 
no dejan lugar a dudas sobre la 
eficacia de las técnicas de control 
biológico basadas en las sueltas 
de enemigos naturales de las 
principales plagas en cultivos 
subtropicales como el mango y 
el aguacate, cuya superficie y 
producción aumenta cada año 
en España.

Actualmente, los protocolos 
de control biológico desarrolla-
dos por Koppert, en colabora-
ción con productores, centros de 
investigación y empresas de co-
mercialización como Trops, po-
nen al alcance del agricultor una 
gama de soluciones biológicas y 
estrategias de manejo del cultivo 

capaces de gestionar satisfacto-
riamente el reto que suponen las 
plagas en un momento crítico en 
el que los productores tienen mu-
chas menos herramientas quími-
cas disponibles y necesitan alter-
nativas para seguir produciendo 
de acuerdo con los requisitos del 
mercado.

■ PROTOCOLO EN AGUACATE
El protocolo de Koppert para 
aguacate, enfocado principal-
mente en el control biológico del 
ácaro cristalino (Oligonychus 
perseae), comienza cuando sue-
le registrarse el primer pico del 
ácaro cristalino, a principios del 
mes de mayo, con las primeras 
sueltas del ácaro depredador 
Neoseiulus californicus en el ex-
clusivo formato de sobre Spical 
Ulti-Mite. Este sobre está recu-
bierto con una capa aluminizada 
que lo hace resistente al agua y a 
la intemperie. Las especiales con-
diciones de este sobre, único en el 
mercado, multiplican la produc-
ción de ácaros depredadores en 
comparación con un sobre están-
dar de papel. Después del verano 
se produce un segundo pico de 

la plaga, por lo que a lo largo del 
mes de septiembre se hace una 
segunda liberación de Spical Ul-
ti-Mite para asegurar un control 
efectivo de la plaga. 

El protocolo de Koppert en 
aguacate va más allá del control 
de plagas, ya que se complemen-
ta con la polinización con abe-
jorros mediante las colmenas 
Tripol y, además, se favorece la 
salud del árbol con la aplicación 
del biofungicida Trianum desde 
mediados de abril y hasta media-
dos de octubre.

■ PROTOCOLO EN MANGO
La principal plaga en el cultivo 
del mango es la cochinilla de la 
nieve Aulacaspis tubercularis, 
capaz de producir graves pérdi-
das económicas en el cultivo a 
consecuencia del daño estético 
que produce en los frutos. Para 
controlar esta plaga, Koppert ha 
confirmado la eficacia del cocci-
nélido depredador Rhyzobius lo-
phantae, comercializado con la 
marca Rhyzobug. Este depreda-
dor consigue un impacto signifi-
cativo en la reducción de la plaga 
y los daños estéticos en los frutos. 

Sobre de Spical Ulti-Mite en un cultivo de aguacate. / KOPPERT

El control biológico 
de Koppert frena las 
principales plagas  
en aguacate y mango
Además de mantener a raya plagas como 
el ácaro cristalino del aguacate y la 
cochinilla en mango, el control biológico 
aumenta la productividad por árbol

Tanto los adultos como las larvas 
de Rhyzobug se alimentan de di-
ferentes fases de los diaspinos, 
lo que permite una reducción 
significativa de las poblaciones 
plaga. Su capacidad para estable-
cerse en el campo tras la suelta y 
adaptarse a condiciones climáti-
cas diversas lo convierte en una 
herramienta clave dentro de los 
programas Gestión Integrada 
de Plagas (GIP) de la cochinilla 
blanca.

Gracias a su continua ex-
periencia en campo, Koppert 
también ofrece una respuesta 
satisfactoria al reto que supone 
el control de Pulvinaria polygo-
nata, otra especie de cochinilla 
que produce importantes daños 
en el cultivo. Para el control de 
esta plaga, se realizan sueltas del 
depredador Cryptolaemus mon-
trouzieri (Cryptobug-L). Para el 
control del oídio en mango (Oi-
dium mangiferae), que ataca tan-
to a las panículas florales como 
a las hojas jóvenes del árbol, se 
realizan aplicaciones el abono fo-
liar Veni Biosulfur, cuya formu-
lación está basada en un azufre 
líquido de origen biológico que 
ayuda a la planta a combatir esta 
enfermedad.

Actualmente, la comunidad 
andaluza lidera la producción 
española de aguacate y mango 
con más de 14.000 hectáreas, 
concentradas en las provincias 
de Málaga y Granada, aunque re-
cientemente se han incorporado 
nuevas zonas de producción en 
Cádiz y Huelva. España produce 
anualmente unas 106.000 tonela-
das de aguacate y casi 40.000 to-
neladas de mango, según datos 
recientes de la Interprofesional 
del Mango y el Aguacate.
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“El éxito está en producir cada 
vez mejor y con menos”
Una experiencia personal de décadas, centenares de hectáreas cultivadas y millones de kilos comer-
cializados cada año dan idea del conocimiento del aguacate de Juan Antonio Reyes Gutiérrez en un 
proceso “desde el árbol a tu plato” que cubre los 365 días del año con producto de primera calidad. 
Reyes Gutiérrez repasa las claves del mercado del aguacate encarado a un futuro que pasa por la 
sostenibilidad y que debe dar suministro a un consumo que no deja de crecer.

JUAN ANTONIO REYES GUTIÉRREZ / Gerente en Reyes Gutiérrez

◗ RAQUEL FUERTES. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Cuántos años 
lleva Reyes Gutiérrez producien-
do y exportando aguacates?

Juan Antonio Reyes Gutié-
rrez. Yo personalmente llevo 45 
años dedicado al aguacate/man-
go y en Reyes Gutiérrez desde su 
fundación, llevamos más de 33 
años dedicándonos en exclusiva 
a la producción, trasformación 
y comercialización del aguacate 
y el mango.

VF. ¿En qué zonas se ubican 
sus cultivos?

JARG. Contamos con más 
de 70 hectáreas en la zona de la 
Axarquía en Málaga, 150 en Cá-
diz y 305 en Portugal.

VF. ¿Qué variedades cultivan 
y comercializan?

JARG. En aguacates cultiva-
mos y comercializamos las dife-
rentes variedades de aguacate 
como el Hass, Fuerte, Bacon, 
Lamb Hass y nuestra última y 
maravillosa incorporación, el 
aguacate Luna. En mango esta-
mos muy bien posicionados con 
las mejores plantaciones de Os-
teen/Palmer/Kent y Keitt.

VF. ¿Con qué otros países tra-
bajan para seguir ofreciendo ser-
vicio todo el año?

JARG. Trabajamos para que 
nuestros clientes tengan aguaca-
tes y mangos de la mejor calidad 
durante todo el año. Para ello tra-
bajamos con países como Perú, 
Chile, Colombia, Brasil, Sudáfri-
ca, Kenia, Tanzania, Marruecos, 
Senegal, Costa de Marfil, Israel, 
entre otros.

VF. ¿Cuáles son sus mercados 
prioritarios?

JARG. Desde nuestros inicios, 
hemos enfocado nuestros esfuer-
zos en mercados con alta deman-
da y buen posicionamiento para 
el aguacate y el mango. Nos cen-
tramos en mercados como Espa-

ña, Francia, Alemania, Holanda 
o Inglaterra.

VF. ¿Cuál ha sido el motivo que 
les movió a abrir sede en París? 

JARG. Principalmente por la 
buena demanda de productos de 

entonces tres cadenas de super-
mercados francesas, que nos hizo 
plantearnos una mejora cualita-
tiva estando lo más cerca posible 
de su mercado natural, y así lo 
hicimos. A día de hoy, Francia 
significa para el grupo Reyes el 
25% de sus ventas.

VF. ¿Qué importancia tiene 
la marca en un producto tan pre-
mium como el que comercializan?

JARG. La marca es funda-
mental, y conseguirlo es un ver-

dadero reto. La cadena intenta 
apagarnos con la marca blanca, 
pero nosotros intentamos ser ne-
cesarios y aparecer con nuestro 
nombre. Se hace muy difícil, pero 
seguimos luchando por ello.

VF. ¿Cómo han visto evolu-
cionar el mercado del aguacate? 
¿Cómo se explica la eclosión del 
consumo que estamos viviendo?

JARG. La verdad que es una 
satisfacción trabajar dos produc-
tos tan demandados, y que cada 
año crezcamos alrededor de los 
dos dígitos. Pero esto no ha hecho 
más que empezar y sabemos que 
con promoción, los consumos 
actuales se acercan hoy día a los 
2 kilos per cápita. Van a crecer 
mucho en los próximos 10 años, 
y veo que los 4/5 kilos de USA no 
son un espejismo y por ello traba-
jamos día a día. He de deciros que 
todo el sector se ha unido a través 
de la Interprofesional con la pro-
moción como principal objetivo.

VF. ¿Cuál cree que debería ser 
el siguiente paso de la produc-
ción de aguacate español para 
afrontar el reto del crecimiento 
de la demanda, pero también de 
la sostenibilidad?

JARG. El éxito está en produ-
cir cada vez mejor y con menos. 
Tenemos que ser sostenibles y 
productivos, y uno de los pilares 
es el aprovechamiento del agua 
y de los nutrientes, creemos que 
la I+D+ I, la IA, el 4.0… están 
para ayudarnos a ser cada vez 
más sostenibles y eficaces y así 
lo hacemos. 

VF. ¿Qué medidas están adop-
tando en Reyes Gutiérrez para 
afrontar los años de sequía? 

JARG. Como te comentaba, 
nuestra lucha está en el ahorro 
y en el manejo del agua y los 
nutrientes, mejorando día a día, 
las técnicas de cultivo y manejo 
hídrico.

VF. ¿Qué otras amenazas 
se presentan en el horizonte del 
aguacate?

JARG. La falta de profesio-
nalidad de determinada parte 
del sector, donde no quieren ser 
conscientes de cumplir con los 
mínimos estándares de calidad, 
especialmente lo relacionado 
con la materia seca y materia 
grasa mínima, así como la falta 
de inversión en el caso de co-
mercializadores en instalaciones 
adecuadas para garantizar una 
premaduración/maduración y 
poder tener en las lineales frutas 
lista para comer (ready to eat).

VF. Trabajan con producto de 
primera calidad y cuidan al de-
talle la confección, ¿es esa la vía 
para diferenciarse en el mercado 
o es, simplemente, su forma de 
entender el negocio del aguacate?

JARG. Como hemos comen-
tado anteriormente, el com-
promiso y responsabilidad de 
nuestro grupo es comercializar 
lo que producimos de forma 
que podamos hacer realidad lo 
tanto dicho de “desde el árbol 
a tu plato”. Por ello queremos 
llegar en los próximos 3 años a 
tener 1.000 hectáreas propias en 
la península ibérica que, junto 
a los acuerdos con nuestros so-
cios productores especialmente 
en Perú, hace posible que po-
damos cultivar y confeccionar 
nuestras frutas los 12 meses del 
año ofreciendo la mayor calidad 
organoléptica.

En nuestro caso, cerramos 
el ciclo del aguacate ofreciendo 
nuestra gama de IV y V gama, 
donde nuestras diferentes mez-
clas nos permiten adaptarnos al 
creciente consumo de estos pro-
ductos según las distintas espe-
cificaciones de nuestros clientes. 
Para ello estamos rematando una 
importante inversión en nuestra 
filial Avomix, la cual está en con-
diciones de producir guacamoles 
entre las primeras empresas 
europeas. 

VF. ¿Por qué característica 
le gustaría que fuesen conocidos 
y reconocidos en el mercado los 
aguacates de Reyes Gutiérrez 
dentro de cinco años?

JARG. El poder seguir sien-
do reconocidos por nuestro com-
promiso, profesionalidad sabor y 
calidad los 12 meses del año, tal 
y como viene siendo desde hace 
más de 30 años, con la diferen-
cia de haber podido multiplicar 
nuestras producciones originales 
y llegar a la cifra de 50.000 millo-
nes de kilos en los próximos años.

Soluciones orgánicas 
de Citrosol para la 
postcosecha del aguacate
◗ CITROSOL.
Citrosol ofrece soluciones orgá-
nicas para minimizar las pér-
didas postcosecha de aguacate. 
Destacan dos tecnologías: Plant-
Seal® Tropicals y Citrocide® Avo 
System, ambas certificadas para 
la agricultura orgánica.

PlantSeal® Tropicals es un 
recubrimiento vegetal orgánico 
que controla la pérdida de peso 
del aguacate, lo que permite aho-
rrar peso adicional en los envíos 
y mejora la firmeza y apariencia 
de la fruta, extendiendo su vida 
comercial. Además, reduce sig-

nificativamente los daños por 
frío durante el transporte y al-
macenamiento, con una eficacia 
de hasta un 84% en la reducción 
del daño interno. PlantSeal® Tro-
picals, que ya se utiliza para pro-
teger aguacates enviados a Asia 
y Europa, mantiene la calidad 
de la fruta sin afectar su proceso 
de maduración. También cuen-
ta con el sello vegano V-Label, 
lo que lo hace atractivo para los 
consumidores y mercados más 
exigentes.

Citrocide® Avo System, por 
su parte, garantiza un lavado 

higiénico del aguacate, asegu-
rando su seguridad alimenta-
ria y minimizando las pérdidas 
causadas por el moho pedun-
cular, un problema que suele 
desarrollarse durante el envío 
y conservación de la fruta. Este 
sistema controla eficazmente la 
aparición del moho peduncular 
sin dejar residuos en la fruta, 
ofreciendo una solución orgáni-
ca y eficiente comparable a los 
fungicidas tradicionales. Cada 
vez más clientes adoptan Citro-
cide® Avo System para asegurar 
un lavado postcosecha eficaz que 

cumpla con los requisitos de los 
países importadores.

La combinación de PlantSeal® 
Tropicals y Citrocide® Avo Sys-
tem alarga la vida comercial del 

aguacate, reduce las pérdidas en 
la cadena de suministro y maximi-
za la calidad de la fruta que llega 
al consumidor, todo mediante so-
luciones orgánicas y sostenibles.

Juan Antonio Reyes Gutiérrez lleva más de 40 años ligado al mundo del aguacate. / RF

La combinación de PlantSeal® Tropicals y Citrocide® Avo System alarga la vida co-
mercial del aguacate y reduce las pérdidas, según asegura Citrosol. / ARCHIVO

“Francia significa para 
el grupo Reyes el 25% 
de sus ventas”
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◗ ALBA CAMPOS. REDACCIÓN.
Si has estado haciendo scroll en 
redes seguramente te haya salido 
algún brunch en el que el plato 
principal sea una tostada de sal-
món con aguacate acompañado 
de un té matcha y un bol de açaí, 
todo esto estratégicamente colo-
cado para que la foto parezca lo 
más aesthetic posible. 

O también puede que toda 
esta jerga te suene a chino y no 
sepas de qué estamos hablando. 
Pero de lo que seguro que te has 
dado cuenta es de que los agua-
cates están en todas partes, desde 
las influencers que postean sus 
desayunos fitness en Instagram, 
hasta los clásicos anuncios don-
de te publicitan esta fruta que ha 
ganado tanta popularidad en los 
últimos años. 

No es algo aislado, es marke-
ting, y está consiguiendo resul-
tados a gran velocidad. Lo que 
antes se anunciaba por medio 
de un spot publicitario en televi-
sión ahora lo hacen los creadores 
de contenido por redes sociales, 
también llamados influencers. 
Muchos de ellos muestran un 
estilo de vida saludable y eso 
ahora incluye el consumo de 
aguacate, una fruta que prácti-
camente se ha convertido en el 
símbolo de la vida fitness. Esto 
es así porque el aguacate es un 
alimento muy beneficioso por 
su alto contenido en nutrientes, 
incluyendo grasas saludables, 
fibra, vitaminas y minerales. Es 
un producto que reduce el coles-
terol, regula el azúcar en sangre, 
mejora la digestión, nutre la piel 
y el cabello y protege la visión. 
Vamos, un todo en uno. 

Y así nos lo muestran en la 
pantalla. Puede que si nos ense-
ñaran la fruta en su estado origi-
nal no produjera el mismo efecto 
que si nos muestran un desayu-
no estratégicamente elaborado 
para despertar esas ganas de 
comérnoslo. Este tipo de publi-
caciones y recomendaciones de 
recetas han contribuido a que el 
aguacate sea percibido como un 
alimento de moda y así aumentar 
las ventas. Muchos influencers 
hacen contenido específico sobre 
el aguacate, como por ejemplo 
trucos de conservación o recetas 
con el avocado como ingrediente 
principal. Además, muchos utili-
zan el aguacate como skincare y 
cuidado facial. 

Incluso el gran humorista Leo 
Harlem hizo marketing sin “dar-
se cuenta”. Harlem se hizo viral 
con un video donde cuestionaba 
la producción de aguacate fren-
te al consumo de influencers “no 
hay tanto aguacate para tantos 
desayunos de influencers”. 

Sin contar con la influencia 
mediática de la campaña esta-
dounidense de la Super Bowl 
protagonizada por un aguaca-
te, que ha sido noticia a nivel 
mundial.

■ MARKETING DE INFLUENCERS
¿Pero esta publicidad es desin-
teresada? Obviamente no. A los  
influencers se les paga, y mucho 
más de lo que pensamos. Lo cier-
to es que se ha popularizado tan-
to que muchos creadores de con-
tenido muestran sus desayunos 
y comidas y no tiene por qué ser 
publicidad del propio aguacate. 
Puede que estén promocionan-
do otro producto y el aguacate 
simplemente quede bien en la 
imagen, pero esto también es 
publicidad indirecta que benefi-
cia a la fruta. 

El marketing de influencers 
es una estrategia de marketing 
digital que consiste en realizar 
publicidad de ciertos productos o 

servicios mediante un creador de 
contenido en redes sociales que 
los promocione, generalmente 
contando su experiencia como 
consumidor. Lo que antes se ha-
cía por medio de un personaje 
público famoso en anuncios de 
televisión ahora se hace por me-
dio de influencers conocidos a tra-
vés de la pantalla. Poniendo por 
ejemplo la red social Instagram, 
dependiendo de si se tratan de 
nano-influencers (hasta 10k de 
seguidores), micro-influencers 
(entre 10k y 50k), influencers de 
nivel medio (de 50k a 250k), ma-
cro- influencers (de 250k a 1M), y 
top influencers  (más de 1M), las 
tarifas ascenderán más o menos 
para las marcas que requieran 
sus servicios, explican desde 
la herramienta de analítica y 
planificación en redes sociales, 
Metricool. A los creadores de 
contenido se les paga principal-
mente en base a cuantos seguido-

res tengan en sus cuentas. “Por 
regla general, se ha establecido 
un precio de 10 dólares por cada 
1.000 seguidores (por publica-
ción). Un precio que va aumen-
tando de forma equitativa. Estos 
precios son orientativos porque 
luego hay ciertas variables que 
pueden incrementar el precio”, 
explican desde Metricool. Para 
hacernos una idea, trabajar con 
top influencers “sólo está reser-
vado para las grandes marcas, 
que pueden permitirse asumir el 
coste que conllevan: a partir de 
10.000 dólares por publicación”.  

Las empresas u organizacio-
nes suelen escoger a aquellos 
creadores de contenido que se 
adecuan más a su marca, a su es-
tilo y a su tono corporativo para 
que exista una clara correlación. 

■ CONSUMO
¿Y en qué ha derivado toda esta 
estrategia? En un aumento del 

consumo de aguacate por parte 
de la sociedad. El consumo de 
aguacate en España ha experi-
mentado un notable crecimiento 
en los últimos años, pasando de 
unas 10.000 toneladas anuales en 
2.000 a 45.885.295 en 2022. En una 
década, el consumo de aguacate 
en España ha aumentado más de 
un 1.000%, pasando de 3 millones 
a 45 millones de kilogramos. En 
sólo 15 años los hogares españo-
les han pasado de consumir 0,66 
kg a 2,01 kg per cápita.

Sin embargo, aunque el au-
mento del consumo ha estado 
propiciado, en parte, al marke-
ting, este no sería nada si no vi-
niera acompañado de un produc-
to excepcional, cultivado con las 
mejores calidades, como son las 
que ofrece nuestro clima y nues-
tra tierra y con las mejores ma-
nos, las de nuestros agricultores.  

Además, hay que tener en 
cuenta su diversidad a la hora 

de consumirlo, el guacamole y 
los untables han entrado de lle-
no en todos los rangos de edad. 
Sin contar sus variados usos en 
la restauración, pues se aleja 
únicamente de los postres como 
muchas de las demás frutas, y se 
incluye en infinidad de platos y 
recetas. Es muy versátil. 

Una encuesta realizada por 
Organización Mundial del Agua-
cate en Italia, Alemania, Francia, 
Reino Unido y España ha desve-
lado que el 56% de los españoles 
come al menos un aguacate a la 
semana. España es el país con un 
mayor consumo medio de agua-
cate (1,3 aguacates a la semana) 
siendo más consumida por los 
jóvenes. 

¿Y por qué gana popularidad 
entre la generación Z? Porque los 
usuarios de entre 18 y 24 años son 
los que más horas al día dedican 
al uso de redes sociales, según 
PuroMarketing. 

La encuesta muestra que son 
bastantes personas las que desco-
nocen que el aguacate es una fru-
ta, sólo 6 de cada 10 encuestados 
conoce este dato. Pero es mayor 
el porcentaje de gente que no co-
noce dónde crecen los aguacates: 
el 54% no sabe que el aguacate 
sale de un árbol. 

Hay un 13% que cree que esta 
fruta proviene de arbustos, un 
9% cree que son con cáscaras 
como las nueces y un 7% consi-
dera que crece como las patatas, 
bajo tierra.

Los que están más desinfor-
mados sobre el aguacate y todo 
su proceso de cultivo son los 
jóvenes, pese a ser los que más 
lo consumen, según muestra la 
encuesta. 

La estrategia de marketing 
alrededor de esta fruta muestra 
que la tasa de conversión, es de-
cir, la compra del producto, es 
alta y el objetivo de venta se con-
sigue. Sin embargo, a la labor de 
divulgación de información so-
bre el aguacate todavía le queda 
camino por recorrer, sobre todo 
entre los más jóvenes, que no sa-
ben de dónde viene lo que están 
consumiendo. ¿Podrían ser los 
agroinfluencers una solución? 

El aguacate, desayuno de 
moda de los influencers 
Esta fruta está de moda entre los creadores de contenido en 
redes sociales y ello ha provocado un aumento del consumo

Muchos influencers muestran un estilo de vida saludable y eso ahora incluye el consumo de aguacate. / PEXELS



Ahora sí, 
a la 
última

Anticipa la PAC1  
y digitaliza tu negocio Agro 
llevándote la suscripción al 
Cuaderno de Campo Digital2. 

Descubre más en
bancosantander.es

1. Operación sujeta a previa aprobación por parte del banco. Consulta condiciones en tu oficina o en bancosantander.es.
2. Oferta válida hasta el 31.12.2025, una suscripción por cada NIF/CIF y por anticipar un mínimo de 2.500€. Suscripción válida hasta el 31.12.2025. 
Rendimiento de capital mobiliario sujeto a ingreso a cuenta (el coste del ingreso a cuenta es asumido por la entidad y no se le repercute al cliente).




