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La cosecha de aguacate espafiol ha estado por encima de las 75.000 t, gracias el gran aporte hidrico que han recibido las fincas de Andalucia Oriental. / AET

Espana cierra su campana de
aguacate con cifras al alza

La cosecha ha superado las 75.000 t, un 20% mas que lo cosechado el ano anterior

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La produccion de aguacate en
Espana, principal proveedor de
fruta tropical del continente eu-
ropeo, cumple con las expectati-
vas trazadas al inicio del presente
ejercicio y concluye la temporada
24/25 con unos datos que, si bien
contintan lejos de los ainos de bo-
nanza productiva previos a este
periodo de climatologia adversa,
consolida un crecimiento supe-
rior al 20% respecto a la campana
23/24, que fue una de las peores de
la historia por el desastre hidri-
co en el que se ha visto inmersa
la principal area productiva, lo-
calizada en las comarcas de La
Axarquia y la Costa Tropical de
Granada

Segun la Asociacion Espano-
la de Tropicales (AET), que ya
apunto6 hacia esta leve mejora
al comienzo del ano, uno de los
factores determinantes ha sido
la mejora hidrica en las fincas
gracias al gran aporte de agua
recibido en el final de invierno

y arranque de primavera, re-
forzado con las buenas cifras de
cosecha de las nuevas areas en
explotacioén de las provincias de
Cadiz y Huelva; donde la pluvio-
metria ha sido igualmente positi-
va al igual que en la Comunidad
Valenciana

PRONOSTICOS CUMPLIDOS
El aguacate espanol ha comenza-
do a doblar el pulso a la nefasta
curva que traia de cabeza a los
agricultores del tropical nacional
en los ultimos afnos a causa de una
de las sequias mas extremas que
ha vivido este pais en las tultimas
décadas, y que se ha cebado espe-
cialmente con la principal area
productiva del continente euro-
peo, La Axarquia malaguena y la
Costa Tropical de Granada, donde
se produce nada menos que el 75%
de todo el aguacate que sale de la
peninsula ibérica, sin contar, eso
si, con las nuevas plantaciones en
el sur de Portugal. De esta forma,
el balance de la campana 2024/25,

que ya se anticipaba mejor que
las de los ultimos ejercicios a co-
mienzos de este ano, ha cumplido
con las expectativas anunciadas
desde la Asociacion Espanola de
Tropicales (AET), que estimo el
incremento en la produccion al
cierre de una campana que con-
cluy6 hace dos semanas en una
cifra superior al 20% respecto a
la temporada previa.
Finalmente, la cosecha de
aguacate espanol ha estado por
encima de las 75.000 toneladas,
unos numeros en los que ha
tenido mucho que ver el gran
aporte hidrico que han recibido
las fincas de Andalucia Oriental
en el Ultimo tramo de invierno y
en una primavera especialmente
benévola con el campo tropical
andaluz. Asi lo evidencia el esta-
do del embalse de La Vinuela, en
la Axarquia, que se ha convertido
en uno de los principales ‘obser-
vatorios’ de la situacion climatica
en esta parte de la region y que
ha logrado, por primera vez en

anos, superar el nivel del 50%
en la cifra de agua embalsada.
El porcentaje es mas que signi-
ficativo, ya que abre la puerta a
la mejora en las dotaciones para
los regantes de una zona que ha
vivido momentos criticos y que
sigue pendiendo de un hilo.

INTERPROFESIONAL

En linea con los principales ob-
servatorios de consumo interna-
cionales, que apuntan a un creci-
miento sostenido en la demanda
de aguacate, el maximo respon-
sable de la AET volvi6é a poner
en valor los avances que se estan
produciendo en el desarrollo de
la Organizacion Interprofesional
del Aguacate y del Mango espa-
nol, que va a contribuir a la pro-
mocion, divulgacion de bondades
y defensa de estos dos productos
que son una sena de identidad del
campo espanol, especialmente en
lasregiones de Andalucia, Levan-
te y Comunidad Valenciana e Is-
las Canarias.
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El equipo de Valencia Fruits y los propietarios con el galardon de 8 Mediterraneo. / FOTOS: VALENCIA FRUITS Y LA 8 MEDITERRANEO TV

Y aqui seguimos

sta semana Valencia

Fruits cumplira 63 afios

desde aquel primer nu-

mero publicado el 15 de
junio de 1962. Un peridédico dedi-
cado al sector hortofruticola que
llegue hasta aqui s6lo se puede
explicar por la fidelidad de sus
lectores, el compromiso de las
empresas que lo apoyan y los
profesionales que, a lo largo de
esta yalarga historia, han hecho
posible la informacién indepen-
diente, rigurosa y de calidad ca-
racteristica del periodismo de
Valencia Fruits.

Un medio que ha sido (y es)
escuela de periodistas y tam-
bién donde siguen firmando
cada semana profesionales de
larga trayectoria junto con nue-
vos periodistas que aportan una
vision nueva. Una combinacion
que justo en estos dias se ha vis-
to recompensada con el premio
Difusion, Comunicacion y Pro-
mocion del Sector Agrario otor-
gado por La 8 Mediterraneo TV
dentro del marco de los I premios
Excelencia Agroalimentaria.

Para el equipo de Valencia
Fruits y para los hijos del fun-
dador, José Ferrer Camarena,
y actuales propietarios (Rocio
Ferrer y Agustin Ferrer) es una
enorme satisfaccion recibir este
galardon de manos de colegas de
profesion, en este caso del ambi-
to televisivo.

Todos los reconocimientos
son bienvenidos y este lo agra-
decemos especialmente porque
llega en un momento en el que
estamos viendo como la prensa
en papel reivindica su espacio y
surazon de ser cuando hace afnos
que se dio por (erroneamente)
sentenciada y por la dinamica
del propio sector hortofruticola.

Un sector resiliente y com-
prometido como pocos que va
sorteando las crisis sucesivas
demostrando una capacidad de
adaptacion tinica. Cuando pare-
ce que todo falla, toda la cadena,
desde el campo hasta el lineal,
siempre esta ahi para abastecer
a la poblaciéon, aunque tenga
que superar problemas climato-
l6gicos, laborales, geopoliticos o
sanitarios.

Siguiendo la estela del sector,
Valencia Fruits supero6 desde los

Para el equipo de
Valencia Fruits y para
los hijos del fundador,
José Ferrer Camarena,
y actuales propietarios
(Rocio Ferrer y Agustin
Ferrer) es una enorme
satisfaccion recibir este
galardén

cambios de regimenes politicos
(seguimos abanderando nuestra
independencia) hasta la crisis
del papel en la que muchos me-
dios sucumbieron, ademas de los
vaivenes que todos hemos vivido
en estos ultimos lustros.

No queremos dar nombres
porque no queremos olvidar a
nadie, pero todos los que han
pasado por nuestra redaccion
han hecho posible que haya-
mos llegado hasta aqui. Y no
s6lo periodistas. Comerciales,
personal de administraciéon y
servicios, accionistas, provee-
dores, anunciantes... Cada uno
ha desempefiado un papel Gni-
co e imprescindible para que 63
anos después podamos seguir
informandoles y que, ademas,
nos premien por ello. Por hacer
nuestro trabajo.

Sin duda, vendran tiempos
complicados. Porque la expe-
riencia nos demuestra que nun-
ca hay tiempos sencillos. Pero
nuestra vocacion es estar aqui
para contarlo. Y para ello nece-
sitamos que ustedes, lectores,
nos sigan dando su confianza
semana a semana en nuestro
periédico y dia a dia en nuestra
web y redes sociales. Porque es-
tar aqui desde 1962 no implica
estar anclados en el pasado sino
saber adaptarse a lo que trae
cada tiempo.

También queremos agrade-
cer especialmente a esas empre-
sas e instituciones que siguen
apostando por dar a conocer
su trabajo, sus novedades, sus
logros y sus innovaciones en
nuestras paginas. Gracias a ellos
podemos seguir garantizando
nuestra independencia y seguir
aqui para hacer lo que mas nos

gusta: informarles puntualmente
de todo lo que ocurre en el sector
hortofruticola y llevar nuestro
nombre por el mundo.

Asi que si, estamos muy agra-
decidos por este premio de La 8
Mediterraneo, porque haya lle-
gado en este momento y porque
es un honor haber recibido el
primer galardon de unos pre-
mios que esperamos que tengan
una gran trayectoria. Tal y como
merece un sector que nos lo ha
dado todo. Y aqui seguimos, 63
anos después, gracias a todos
ustedes.

Raquel Fuertes recibié el premio de manos de Cristobal Aguado, presidente de AVA

Las empresas premiadas (Comité de Agricultura Ecoldgica de la Comunidad Valenciana (CAECV), Bodegas Hispano Suizas,
Casa Planes, Ecoaromuz, Valencia Fruits, Vicky Foods, Hexagon Agro, Aceites Albert y Cowvet de Rosalia Uria) con el con-

seller de Agricultura.

El equipo de Valencia Fruits: Julia Luz, Alba Campos, Neri Torres, Oscar Orzanco, Nerea Rodriguez, Ana Melia y Raquel Fuertes.
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Las importaciones hortofrut!'colas
gle Marruecos son Ias~que mas se
incrementan en Espana

Fepex alerta de este aumento, mientras confirma también la subida de las
exportaciones agroalimentarias europeas en un tres por ciento en febrero

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Laimportacion total espafiola de
frutas y hortalizas frescas en el
primer trimestre crecié un 8%
en volumen y un 15% en valor
totalizando 1,1 millones de tone-
ladas y 1.442 millones de euros
respectivamente.

El crecimiento de las compras
de frutas y hortalizas a Marrue-
cos es continuo. En los ultimos
cinco anos del periodo analiza-
do, la importacion ha pasado
de 156.229 toneladas, de enero a
marzo de 2021, a 188.076 tonela-
das en enero-marzo de 2025, lo
que supone un incremento del
20% y en valor ha pasado de 311
a 481 millones de euros, un 54%
mas, segin datos de Aduanas
procesados por Fepex.

El primer producto importado
por Espana de Marruecos es el
tomate, que ademas es la hortali-
za que mas ha crecido en el perio-
do analizado, pasando de 24.118
toneladas en el primer trimestre
de 2024 a 32.313 toneladas en el
primer trimestre de este ano, un
34% mas y en valor ha pasado
de 33,4 millones de euros a 52,5
millones de euros, un 57% mas.

Le sigue el pimiento, con
32.046 toneladas, un 2% menos y
42,6 millones de euros un 4% mas.
En hortalizas destaca también la
judia verde, con 19.601 toneladas
y 42 millones de euros, aunque en

El primer producto importado por Espaiia de Marruecos es el tomate, que ademas
es la hortaliza que mas ha crecido en el periodo analizado, pasando de 24.118 t en el
primer trimestre de 2024 a 32.313 t en el primer trimestre de este afio. / ARCHIVO

este caso se redujo tanto el volu-
men (-17%) como el valor (-12%).

Para Fepex, la disparidad
existente entre las normas fito-
sanitarias, laborales, sociales...
exigidas en la UE, que no son
requeridas en los paises terce-
ros de origen de las importa-
ciones comunitarias hace que
los productores de los Estados
miembro sean cada vez menos
competitivos.

Ademas, en el caso en con-
creto del tomate procedente de
Marruecos ha, provocado un
desplazamiento del tomate espa-

nol. Y ello se ha debido también
a que los precios de entrada, es-
tablecidos en el Acuerdo de Aso-
ciacion de la UE con Marruecos,
no han cumplido con su funcién
de proteger el mercado comuni-
tario y se han quedado obsoletos,
impulsando la importacion. Por
ello, para Fepex es imprescindi-
ble su reforma, con el objetivo
de asegurar la viabilidad de este
cultivo de gran importancia so-
cial y econémica en las regiones
que lo producen y para asegu-
rar, en definitiva, la soberania
alimentaria.

EXPORTACIONES
Las exportaciones agroalimen-
tarias de la Unién Europea (UE)
al resto del mundo alcanzaron
los 19.600 millones de euros en
febrero de 2025, un incremento
del 3% respecto al mes anterior
y del 1,4% en comparacion con
febrero de 2024, segtn datos pu-
blicados por la Comisién Euro-
pea (CE).

El Reino Unido permanecio
como el primer destino de las
exportaciones de la UE, con un
incremento de 322 millones de
euros en enero y febrero de 2025
respecto al mismo periodo de
2024 debido, segtn afirmoé la CE,
a los aumentos en una variedad
de productos, incluidos los pro-
ductos de cacao y café, entre
otros productos.

Tras el Reino Unido, el se-
gundo destino principal de las
exportaciones agroalimentarias
fue Estados Unidos, con un incre-
mento de 413 millones de euros
en los dos primeros meses del
ano en comparacion con 2024
por un aumento del valor de las
exportaciones de productos del
cacao y productos vitivinicolas.

Las exportaciones en la cate-
goria de café, té, cacao y especias
registraron el mayor aumento en
valor, de 758 millones de euros,
en enero y febrero de 2025 en
comparacién con 2024.

Las exportaciones de pro-
ductos de confiteria y chocola-
te también aumentaron en 329
millones de euros, mientras que
las exportaciones de productos
lacteos aumentaron en 158 mi-
llones de euros. Por el contrario,
disminuyeron las exportaciones
de cereales dela UE, en 767 millo-
nes de euros, las de preparados
de frutas, frutos de cascara y hor-
talizas en 139 millones de euros 'y
las de aceitunas y aceite de oliva,
en 133 millones.

En cuanto a las importaciones
a la UE desde otros paises del
mundo, Bruselas aseguro que el
valor de las importaciones agro-
alimentarias de la UE alcanz6 los
15.200 millones de euros en febre-
ro de 2025, un 5% inferior ala del
mes anterior y un 15% superior a
la de febrero de 2024. Detall6 que
durante los dos primeros meses
del afio aumentaron en 4.600 mi-
llones de euros en términos inte-
ranuales, debido principalmente
alos “elevados precios de una se-
rie de importaciones de la UE”,
en particular de los productos del
cacao y el café.

Las importaciones que re-
gistraron un mayor incremento
fueron las de Costa de Marfil, que
aumentaron en 733 millones de
euros respecto en los dos pri-
meros meses de 2025 respecto al
mismo periodo del afio anterior
debido principalmente, segin la
CE, a los “elevados” precios del
cacao. También aumentaron las
importaciones de China, en 447
millones de euros, las de Canada,
en 344 millones, las de Australia,
en 330 millones y las procedentes
de Estados Unidos, en 329 millo-
nes de euros. Por el contrario,
disminuyeron las importaciones
de Ucrania, debido sobre todo a
ladisminucion de las importacio-
nes de cereales y oleaginosas, y
las de Rusia, por una “fuerte re-
duccion” de las importaciones de
semillas oleaginosas y cereales.

Reino Unido aplaza los
controles fitosanitarios a la
importacion hortofruticola

La entrada en vigor de la medida se retrasa hasta enero de 2027

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El gobierno britanico anunci6 la
semana pasada que la entrada en
vigor del certificado fitosanitario
para la importacion de la mayo-
ria de las frutas y hortalizas, que
era uno de los requisitos impues-
tos por Reino Unido a la importa-
cion comunitaria trasla salida de
la UE y que estaba previsto que
entrara en vigor el préximo 1 de
julio, se retrasa de nuevo, hasta
enero de 2027. Fepex valora esta
medida porque evitara una ma-
yor carga burocratica para el
sector exportador.

El retraso de la entrada en
vigor de nuevos controles sani-
tarios y fitosanitarios a la im-
portacion de frutas y hortalizas
hasta enero de 2027 tiene como

objetivo que, en este plazo, la
UE y Reino Unido concluyan un
acuerdo, anunciado por ambas
partes el pasado 19 de mayo, que
permitiria que definitivamente el
comercio entre ambos lados no
requiriera de controles adicio-
nales sanitarios y fitosanitarios.

Tras el Brexit, Reino Unido
establecio requisitos adicionales
para controlar laimportacion de
frutas y hortalizas y otros pro-
ductos frescos de la UE, que han
ido entrando en vigor por fases.
La obligatoriedad de que las ex-
portaciones de frutas y hortalizas
vayan acompanadas de un certi-
ficado fitosanitario, que conlleva-
ba también, que una parte de la
mercancia pudiera ser sometida
a controles fisicos y de identidad

en los puestos fronterizos, se ha
ido retrasando en varias ocasio-
nes,debido a la complejidad que
supondria su implementacion
y el alto coste derivado de estos
controles tanto para empresas,
como para la administracion y
para los consumidores.

No obstante, los requisitos
que Reino Unido exigi6 a su sa-
lida de la UE, y que ya se han in-
troducido hasta ahora, se man-
tienen vigentes. En este sentido,
para el grueso de las frutas y
hortalizas frescas se tiene que se-
guir presentando la declaracion
aduanera (DUA) vy el certificado
de conformidad con las normas
de comercializacion, requisitos
ambos que son obligatorios desde
enero de 2021.

Fepex se congratula por este anuncio ya que el aplazamiento de los controles fitosa-
nitarios evitara una mayor carga burocratica para el sector exportador. / ARCHIVO

Por otro lado, hay vegeta-
les considerados de alto riesgo
como la patata (tanto de la siem-
bra como la de consumo) y las
plantas, que ya tienen requisitos
en vigor mas exigentes, y estos
productos si tienen que ir acom-
panados de certificados fitosa-
nitarios y también son objetivo
de controles fisicos en puntos de
destino autorizados.

Fepex se congratula del
anuncio del gobierno britanico
ya que evitara que se incremen-
te la carga administrativa que
soportan las exportaciones a
Reino Unido, que ya se han ido
aumentado desde que este pais

sali6 de forma definitiva de la
Union Europea.

Reino Unido es el tercer des-
tino de la exportacién espafiola
de frutas y hortalizas frescas,
donde se enviaron 1.318.301 to-
neladas en 2024 por un valor de
2.186 millones de euros, el mismo
volumen y valor que en 2023. Este
ano, y con datos del primer tri-
mestre, la exportacion espanola
de frutas y hortalizas frescas a
Reino Unido se elevé a 408.662
toneladas, un 2% mas que en el
mismo periodo de 2024 y 768 mi-
llones de euros, un 5% mas, se-
gun datos del Departamento de
Aduanas procesados por Fepex.
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Agua para todos en la UE

Por GONZALO GAYO

esde Bruselas hay destellos para

la esperanza. L.a semana pasada

anunciaban que el agua entra

en la agenda de la Comision
Europea con la ‘Estrategia de resilien-
cia hidrica’. La presidenta Ursula von der
Leyen senalaba que “El agua es vida. La
resiliencia hidrica es clave para nuestros
ciudadanos, agricultores, medio ambien-
te y empresas”. En su intervencion reco-
ge el guante del sufrimiento de afios de
sequias y tragedias como la DANA: “Eu-
ropa se ha visto afectada por fenémenos
meteorologicos extremos, como inunda-
ciones catastroficas, sequias prolongadas
e incendios forestales. Con el aumento de
los efectos del cambio climatico, esta si-
tuacion no hara sino empeorar. Ningin
pais o region se libra. Es algo que afecta
por igual a ciudadanos, agricultores, el
medio ambiente y las empresas, con re-
percusiones en la salud, la interrupciéon
del suministro de energia, alimentos y
agua potable y crecientes pérdidas eco-
nomicas en toda la UE. Cinco de los diez
principales riesgos a nivel mundial para
las empresas estan relacionados con el
agua”.

El objetivo del plan europeo es restau-
rar y proteger el ciclo del agua, garanti-
zar agua limpia y asequible para todos y
crear una economia del agua sostenible,
resiliente, inteligente y competitiva en
Europa. Y en esas estamos, desde hace
siglos en la huerta valenciana, pero aho-
ra con la bendicion de una Europa que
entiende lo mucho que hay en juego.

Los agricultores valencianos llevan
décadas sufriendo sequias, cada ano
mas intensas, con enormes pérdidas co-
secha tras cosecha. El aprovechamien-
to de cada gota de agua forma parte de
una cultura milenaria como atestigua
instituciones como el Tribunal de las
Aguas que llevan siglos impartiendo
justicia entre los regantes. Su ejemplo
ha merecido el reconocimiento mundial
como Patrimonio de la Humanidad por
la Unesco desde 2009. Apenas una década
después, la huerta de Valencia también
recibia de manos de la FAO otro recono-
cimiento mundial al declarar el “Regadio
histérico de I’'Horta de Valencia” Siste-
ma Importante del Patrimonio Agricola
Mundial (SIPAM). La sabiduria milena-
ria de nuestros agricultores es ejemplo
para el mundo al tejer un vinculo entre
lo rural y urbano, asi como con un siste-
ma productivo en el que se integran las
culturas agricolas e hidraulica, que han
ido conformando un paisaje tinico, con la
huerta de Valencia y la Albufera que hoy
piden ayuda a Europa.

Una larga historia de esfuerzos para
ofrecer los mejores productos de una
huerta mediterranea que hoy sufre la

Riego en la huerta de Valencia. / GONZALO GAYO

escasez de agua y severas sequias persis-
tentes, especialmente en el sur de Alican-
te. Pese a los reconocimientos, seguimos
esperando respuestas para hacer frente a
la escasez de agua y sequias que castigan
aesta tierra y sus gentes, desde la deroga-
cion del PHN hasta los recientes recortes
de trasvases cuando mas hace falta hace
el apoyo y solidaridad de todos.

El agua sigue siendo la gran asigna-
tura pendiente en Espana. Incapaces de
articular repuestas solidarias e inver-
siones necesarias en la cuenca medite-
rranea. Podemos construir la mayor red
de Alta Velocidad de Europa pero somos
incapaces de llevar el agua excedentaria
a los campos y la Espana vaciada que se
mueren de sed. En un solo afo, en 2023,
las pérdidas por la sequia superaron los
5.000 millones de euros asi como 1.400
millones en perdidas por la DANA en la
agricultura valenciana el pasado 29-O.
Mientras, desde Alicante aun esperan
ayudas para reponer miles de almen-
dros que murieron de sed en la anterior
sequia y sin saber si podran regar tras
los recortes anunciados pese a la que se
avecina este verano.

Necesitamos agua para vivir y es posi-
ble un justo reparto entre todas las cuen-
cas hidrograficas. Los medios existen
pero la voluntad no alcanza ni siquiera
a plantearse soluciones como en la re-
ciente cumbre fracasada de presidentas
y presidentes en una Espana incapaz de
arrimar el hombro para vertebrar e co-
nectar todas las cuencas hidrograficas.

Es importante tomar conciencia del
problema y reconocer que la Comuni-
dad Valenciana lleva siglos luchando en
el aprovechamiento de cada gota en el
riego para ofrecer los mejores productos
mediterraneos. Al menos Europa parece

que responde y ya veremos hasta donde
para dar las respuestas que necesitan ur-
gentemente los agricultores frente a los
negacionistas de la solidaridad e infraes-
tructuras para vertebrar la distribucion
de un agua que es de todos y para todos.

Resulta paradéjico que Espana hoy
lidera la financiacion y construccion de
proyectos hidricos en Marruecos con
mas de 240 millones de inversion mien-
tras también la UE respalda mas de 40
proyectos de agua potable y saneamien-
to en Egipto, con una inversion total de
5.000 millones de dolares para convertir
areas desérticas en tierras cultivables
y aumentar la seguridad alimentaria
del pais en competencia con nuestros
agricultores. Nadie se opone a que ayu-
demos en lo que haga falta a quien lo
necesite, pero entenderan que nuestros
agricultores también tienen derecho a
las infraestructuras que permitan aten-
der las necesidades de agua en el campo
asi como la construccion de embalses e
infraestructuras necesarias para hacer
frente a la proxima DANA.

Dedicamos recursos publicos para
abastecer de agua en otros paises mien-
tras aqui se enfrentan territorios en vez
de articular soluciones que nos unan
compartiendo un bien publico que contri-
buya al progreso de todos y de las futuras
generaciones.

Tenemos el talento en las universida-
des y la capacidad de realizar las obras
necesarias con las mejores empresas de
obra civil de Europa en Espana para de-
sarrollar una red que permita optimizar
los recursos hidricos en sequias y hacer
frente a gotas frias. Nuestros agricultores
lo necesitan hoy mas que nunca y se me-
recen todo el esfuerzo y respeto, incluido
un Pacto del Agua, entre todos.
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‘Buenas Hasta el Hueso’
destaca el sabor y el
caracter saludable de
las frutas de hueso

El objetivo es promover su consumo entre la poblacion de
todas las edades proponiendo contenidos audiovisuales y
graficos muy atractivos y modernos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Tan sabrosas como saludables.
Ese es el mensaje central un
ano mas de la campafa “Buenas
Hasta el Hueso” (www.buenas-
hastaelhueso.es), que por tercer
ano inunda ya las redes sociales
con sus melocotones, nectarinas,
albaricoques, paraguayos, cirue-
las y cerezas.

Instagram, Facebook, X, Tik
Tok y YouTube es el espacio de
difusion de esta iniciativa en la
participan las federaciones de las
cooperativas agroalimentarias
de Andalucia, Aragén, Comuni-
dad Valenciana, Extremadura y
Regi6n de Murcia, con el respal-
do de Cooperativas Agro-Alimen-
tarias de Espana.

“Un ano mas nuestro objetivo
es poner en valor estas frutas y
promover su consumo entre la
poblacién de todas las edades.
Por eso, las redes sociales son el
espacio perfecto para lograrlo,
porque practicamente todo el
mundo esta en ellas”, sefialan
desde la campana.

Para ello, en esta edicion se
estan proponiendo contenidos
audiovisuales y graficos muy
atractivos y modernos, llama-
tivos y divertidos, como videos

La iniciativa ha demostrado su efectividad con el aumento del consumo. / ARCHIVO

centrados en los sentidos, tasting
y degustacion, recetas, trucos y
consejos, retos y dinamicas o
pildoras informativas. “Ademas,
contamos con interesantes sor-
teos para todos los publicos y el

apoyo de conocidos influencers”,
informan desde Buenas Hasta el
Hueso.

Una iniciativa que en sus dos
ediciones pasadas ha alcanzado
11 millones de reproducciones

En sus dos ediciones anteriores, la campaiia ha registrado mas de 11 millones de
reproducciones de sus videos, y cerca de 13 millones de impresiones en todas sus
redes sociales, donde suma cerca de 10.000 seguidores. / BHH

El consumo en Espaia de fruta de hueso aumenté en
2024 en un 18% con respecto a 2023, segun datos del
MAPA, con un aumento del 6% en los ultimos 5 afnos

de sus videos, y cerca de 13 mi-
llones de impresiones en todas
sus redes sociales, donde suma
cerca de 10.000 seguidores. Ha
contado, por ejemplo, con con-
tenidos elaborados por profe-
sionales tan reconocidos como
los chefs Maria Gomez, con una
Estrella Michelin y dos Soles
Repsol, o Mateo Sierra, partici-
pante del programa televisivo
“Masterchef”.

Ademas, tal y como destacan
los promotores de la iniciativa,
“en nuestros contenidos, que
son mezcla de informacion y
entretenimiento, no dejamos de
lado el papel de las cooperativas
agroalimentarias. Ellas siempre
apuestan por trabajar un produc-
to natural sostenible, cercano y
de calidad, que apoya la econo-
mia del mundo rural”.

AUMENTO DEL CONSUMO

La parte central de esta cam-
pana online se desarrolla de
abril a septiembre, fechas de
produccion en Espana de unas
frutas de hueso de las que en
la campana 2024 se recogieron
1,79 millones de toneladas, cer-
ca de un 2 por ciento mas res-
pecto a 2023.

Ademas, el consumo en Es-
pana de fruta de hueso aumenté
en 2024 en un 18 por ciento con
respecto a 2023, segiin datos del
Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacion (MAPA), con un
aumento del 6 por ciento en los
ultimos 5 anos.

“Estos datos demuestran”, a
juicio de los promotores de Bue-
nas Hasta el Hueso, “que este tipo
de campanas no solo son necesa-
rias, sino que son efectivas”.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El consumo de fruta fresca en
los ultimos diez afios ha caido
alrededor de un 30%, pasando
de los 90,2 kilos per capita en
2016 a los 64,4 kilos por perso-
na del 2025, mientras que los
platos preparados ganan te-
rreno en una alimentacion en
el hogar que mantiene habitos
como la ingesta de arroz, pasta
y legumbres.

La llegada del teletrabajo, el
auge de nuevas dietas y la evo-
lucion de los precios en los ali-
mentos, con un encarecimiento
de los mismos del 2,9% en el ul-
timo afio movil (hasta marzo de
2025) ha provocado un reajuste
en la cesta de la compra de los
espanoles.

Pero, ante estos cambios,
;cuales son los alimentos que se
han visto beneficiados?, ¢y los
que menos?, ;hay productos que
mantienen su consumo sin varia-
ciones respecto a hace diez afios?

Las frutas frescas lideran la
lista de articulos que han regis-
trado una variacion mas abrupta
en estos ultimos diez anos, con
un descenso de su consumo de
un total de 25,8 kilos per capita,
desde los 90,2 Kkilos, segtin los ul-
timos datos.

Las cifras, extraidas del Panel
del Consumo Alimentario en Es-
pana elaborado por el Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA), muestran tam-
bién un descenso en el consumo

El consumo de fruta
fresca ha caido un 30%
en los ultimos 10 aiios

Los platos preparados ganan terreno en una alimentacion
en el hogar que mantiene habitos como la ingesta de arroz,
pasta y legumbres, segun el Panel de Consumo del MAPA

en el hogar de pescado, que pasa
de los 14,4 kilos por persona en
2016 a los 9,22 en este tltimo ano
movil.

Asimismo, los espafnoles han
disminuido su consumo de leche
liquida en 10,9 litros durante el
periodo analizado, mientras que
laingesta de otras leches se man-
tiene estable, y cae de igual forma
en 7,11 Kkilos el consumo de pan
por cliente.

Los zumos también se han
sumado a la lista de productos
que han registrado una caida
en su consumo en esta década,
pasando de los 10,1 litros per
capita a los 5,57 litros, esto es,
casi a la mitad, en el periodo
analizado.

Mientras que la fruta, el pan,
la leche liquida, los zumos y el
pescado ven disminuir su consu-

Las frutas frescas lideran la lista de articulos que han registrado una variacion de
consumo mas abrupta en estos tltimos diez afios. / ARCHIVO

mo, otros productos han aumen-
tados su presencia en la dieta de
los hogares espanoles en esta
ultima década.

Por un lado, se encuentran los
platos preparados, que han ano-
tado un alza de unos cinco Kkilos
durante este periodo: de los 12,9

La llegada del
teletrabajo, el auge

de nuevas dietas y la
evolucion de los precios
en los alimentos han
provocado un reajuste
en la cesta de la compra
de los espaiioles

kilos per capita en 2016 alos 17,47
kilos per capita en el ultimo afno
movil.

Por otro, se encuentran los
frutos secos y el agua envasada,
con un aumento de su consumo
de 5,3 kilos per capita en el caso
de estos ultimos, mientras que
los frutos secos pasan de los 2,9
kilos alos 3,58 kilos en el periodo
analizado.

Aunque mas alla de las fluc-
tuaciones, también hay produc-
tos que apenas han registrado
variaciones en su consumo en los
hogares espainoles y que mantie-
nen unas cifras similares alas de
hace diez anos.

Se trata de articulos como el
café y las infusiones, el arroz,
la pasta y las legumbres, que
esta década apenas han anota-
do incrementos o descensos de
un par de décimas e incluso en
algunos curiosos casos mantie-
nen la misma cantidad, como el
arroz.
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Frutas tropicales y exoticas recorren
un camino de oportunidades y retos

Una jornada organizada por Fundacion Grupo Cajamar y Asoproa analiza las posibilidades del sector

Algunos de los participantes en la jornada que se celebro en el Centro de Experiencias de Cajamar en la localidad de Paiporta (Valencia). / OSCAR ORZANCO

» OSCAR ORZANCO. PAIPORTA.
La frutas tropicales y exoticas
van ganando terreno en los
mercados europeos y se estan
convirtiendo en productos de
consumo habitual. La demanda
de este tipo de frutas sigue cre-
ciendoy, en este sentido, se estan
generando grandes expectativas
comerciales, que sustentan el in-
terés de los productores espano-
les por implantar estos cultivos.
No obstante, este camino no esta
exento de obstaculos y de dificul-
tades que se deben resolver.
Para analizar los retos y la
situacion actual del sector, la
Fundacién Grupo Cajamar y
Asoproa organizaron la semana
pasada una jornada bajo el titu-
lo ‘Frutas tropicales y exéticas:
digitalizacion y sostenibilidad
para un sector en expansion’ en
el Centro de Experiencias de esta
entidad en Paiporta (Valencia).
Espana ya es —gracias al agua-
cate, el mango, la chirimoya y el
nispero — el primer pais produc-
tor y tercer suministrador de fru-
ta tropical de la UE pero podria
mejorar su posicion siimplemen-
tase su oferta con otras frutas
como la pitahaya, la papaya, el
maracuya, el litchi o el kumquat.
Las frutas tropicales y exoti-
cas abren grandes oportunida-
des pero varios ponentes de la
jornada reclamaron prudencia
a la hora de implantar este tipo
de cultivos en Espana, y ‘enfria-
ron’ las enormes expectativas de
crecimiento, ya que su expansion

Espaina es —gracias a los cultivos de aguacate, mango,
chirimoya y nispero — el primer pais productor y
tercer suministrador de frutas tropicales del mercado
de la Union Europea (tras Paises Bajos y Pert)

por la geografia espafola tam-
bién esta jalonada de fracasos.
La superficie de cultivo sigue
creciendo en zonas tradicional-
mente productoras, como la cos-
ta tropical de Malaga y Grana-
da, y en areas emergentes como
Huelva, Cadiz, Murcia, la Co-
munidad Valenciana, e incluso
en el litoral cantabrico, el sur de
Cataluna o Portugal. Sin embar-
20, los resultados no estan siendo
en todos los casos los esperados.
En Huelva hay muchas zonas en
las que se plant6 aguacate y las
plantaciones ya se han arranca-
do. Y en Portugal tampoco salen
los nimeros. En la Comunidad
Valenciana, la variedad Hass no
esta funcionando bien, salvo en
zonas de Alicante como Callosa o
Pego. Y en determinados puntos
de la geografia valenciana tam-
bién se plant6 papaya y pitaha-
ya, y estos cultivos no ofrecieron
buenos resultados.

OPORTUNIDADES
En Espafia, segin los datos pro-
cedentes de la encuesta de super-
ficies y rendimientos, publicados
por el Ministerio de Agricultu-
ra, hay aproximadamente unas
36.176 hectareas de frutos subtro-

picales. Y la produccion del ejer-
cicio 2024 ascendi6 a aproxima-
damente unas 250.000 toneladas.
No obstante, este volumen global
de cosecha se encuentra por de-
bajo del potencial real de estos
cultivos, ya que se arrastran dos
anos en los que la sequia ha afec-
tado muchisimo a los rendimien-
tos, principalmente en aguacate,
que es uno de los principales pro-
ductos que se cultivan en Espa-
na. En una situacion estandar la
produccion superaria las 300.000
toneladas.

La superficie de cultivo y la
produccion sigue creciendo y
la revolucion en el consumo de
frutas tropicales es evidente.
Durante la jornada, Ana Cabre-
ra, miembro del equipo de for-
macion en Plataforma Tierra de
Cajamar, analizo en una ponen-
cia la oferta y demanda de frutos
exoOticos y tropicales.

Ana Cabrera senal6 que entre
2014 y 2024, las exportaciones
espafiolas han crecido un 75%
en volumen y un 174% en valor.
Pero la tendencia definida por las
importaciones europeas aun ha
sido mas espectacular. En esos
diez anos se ha duplicado el to-
nelaje (+107%) y se ha triplicado

el valor comercializado (+240%).
Gracias a la eclosion de culti-
vos como el aguacate —hoy con
24.221 hectareas— y, en menor
medida, al mango (6.044 ha), a
la chirimoya (2.547) y al nispero
(1.959), Espana es el primer pro-
ductor y el tercer suministrador
de frutas tropicales dela UE (tras
Paises Bajos y Peru).

La representante de Cajamar
analizo las principales zonas de
produccion espanolas. En agua-
cate, Andalucia es protagonista
—con Malaga ala cabeza (65% de
area plantada) y Granada como
segunda— pero con Valencia
como alternativa (16,5%). Esas
dos provincias andaluzas tam-
bién encabezan la produccion de
mango y otra vez Granada aca-
para casi la totalidad de fincas
de chirimoya; el cuarto tropical
representativo es el nispero, que
es cosa valenciana (alicantina,
mas bien, en un 67%).

Durante la jornada se expuso
que Espafia, lider en produccion
en la UE, necesita para alcanzar
elliderazgo como primer provee-
dor continental ampliar la oferta,
tanto de cultivos asentados como
el aguacate o el mango, como de
una nueva generacion de frutas
exoticas entre las que se encuen-
tran la pitahaya, la papaya, el ma-
racuya, el litchi, el kumquat o el
caviar citrico.

Actualmente, frente a la ofer-
ta creciente y mas consolidada,
existe un grupo de frutas exoti-
cas que “ya despiertan interés en

el consumidor”, seguin destaco
Virginia Pinillos, profesora de
Produccion Vegetal y Fruticultu-
ra de la Universidad de Almeria,
en su conferencia ‘Potencial de
las nuevas especies tropicales y
exoéticas enla Comunidad Valen-
ciana’. Son cultivos con especial
interés en las zonas mas templa-
das de Andalucia y Comunidad
Valenciana. Esta seria la prin-
cipal conclusion del proyecto
GoExotika desarrollado entre
2023 y 2025.

RETOS
Con algunos matices segtn cul-
tivo, y mas alla del criterio gene-
ral de evitar zonas con riesgo de
helada o de temperaturas extre-
mas, los principales retos corro-
borados a lo largo de la jornada
fueron la falta de variedades que
se adapten a las condiciones eda-
foclimaticas mediterraneas o al
cambio climatico; la necesidad
de mejorar el comportamiento
en postcosecha y/o adecuar el
transporte para abordar su in-
ternacionalizacion; la recomen-
dacion de invertir en cubiertas,
tipo ‘malla en sombra’, plasticos
o invernaderos (para maracuya,
papaya y pitahaya, no tanto en el
caso del litchi y longan), asi como
de la necesidad de consolidar ca-
nales de comercializacion especi-
ficos y de apostar por promocio-
nar las propiedades nutritivas de
estas frutas.

Sobre estos aspectos se pro-
fundizé en la mesa redonda que
cerro el encuentro y que mode-
16 el director del Centro de Ex-
periencias de Cajamar, Carlos
Baixauli. Celestino Recatala,
presidente de Asoproa, recor-
do las razones que en su origen
motivaron el nacimiento de esta
asociacion. “Asoproa naci6 con
el espiritu de ayudar al produc-
tor, en unos momentos en los que
la produccion de aguacate se es-
taba extendiendo en la Comuni-
dad Valencianay los agricultores
desconociamos muchos aspectos
de este cultivo. Nadie sabia donde
comprar las plantas, qué portain-
jertos usar, donde se podia plan-
tar, cuales eran las necesidades
de agua. Hoy en la Comunidad
Valenciana se cultivan casi 4.000
hectareas y cada ano se plantan
250 nuevas hectareas. El cultivo
sigue creciendo y actualmente
muchos productores no tienen
plantas para esta temporada.
Sabiamos que consolidar el agua-
cate enla Comunidad Valenciana
noiba a ser facil, y como estamos
peleando por obtener rentabili-
dad para los productores, crea-
mos la marca ‘Aguacates CV’, y
en alguna gran superficie ya hay
en sus lineales fruta con este se-
110”, explicé Celestino Recatala.

Para el presidente de Asoproa,
“las frutas tropicales y exoticas
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Mesa redonda sobre las perspectivas de futuro para el cultivo del aguacate y otros subtropicales. / 0SCAR ORZANCO

tienen futuro, pero hay que ac-
tuar con prudencia. Los agricul-
tores, antes de realizar una inver-
sion de este tipo, deberiamos de
contrastar con informacién pro-
cedente de centros de investiga-
cion donde el cultivo va a ir bien
o0 mal para evitar sorpresas. Las
frutas tropicales y exoticas sue-
nan estupendamente bien, pero
cultivarlas en algunas zonas es
complicado, y llegar al mercado,
encontrar tu hueco, tampoco re-
sulta facil. Por lo tanto, hay que
ser razonables y tratar de reca-
bar toda la informacion posible
antes de invertir”.

Por su parte, Manuel Alme-
nar, responsable de Cultivo de
Frutales de Anecoop, explicé que
en el grupo cooperativo “los cul-
tivos ex6ticos se engloban bajo la
marca ‘Bouquet Exétic’, y comer-
cializamos aproximadamente de
media unas 2.000 toneladas de
aguacate, unas 2.000 de papaya,
500.000 Kkilos de mango, 150 tone-
ladas de pitahaya e higos”.

En relacion a la produccion
de aguacate en la Comunidad
Valenciana, Manuel Almenar
senalo que “se trata de un cultivo
muy joven que se ha expandido
gracias ala variedad Lamb Hass,
que esla que se ha adaptado alas
condiciones de determinadas zo-
nas, porque Hass esta ofreciendo
buenos resultados unicamente
en zonas muy concretas y mas
Optimas para el desarrollo de este
cultivo como Callosa o Pego (Ali-
cante). Pero fuera de estas zonas,
los resultados de Hass son muy
variables cada ano”.

“Para impulsar este segmento
necesitamos mas investigacion,
para ver si se adapta alguna
variedad mas. Esta claro que si
el Lamb Hass se produce aqui,
genéticamente es posible culti-
var aguacate en la Comunidad
Valenciana. Lo que necesitamos
es una variedad que cubra las fe-
chas del Hass, y que ofrezca ga-
rantias. Lo que ocurre es que las
investigaciones se concentran en
una zona muy concreta, princi-
palmente en Malaga y Granada.
Por ello, va a ser mas complica-
do encontrar una variedad que
se adapte a nuestras zonas de
produccion.”, explico el repre-
sentante de Anecoop.

Por su parte, Paula Ruiz, di-
rectora de I+D+iy Sostenibilidad
en Trops, confirmo la buena sa-
lud del aguacate. “Quiza estamos
cerca de tocar techo en produc-
cion pero el consumo sigue cre-
ciendo, estamos en 2 kilos per

Uno de los principales retos del sector de las frutas
tropicales y exdticas es la falta de variedades

que se adapten a las condiciones edafoclimaticas
mediterraneas o al cambio climatico

capita en la UE cuando en EEUU
son 5y hay paises como Italia con
gran potencial que aun siguen
a nivel bajo (0,81 kg/persona/
ano)”, senalo la representante
de la entidad.

INVESTIGACIONES
La jornada también abordé las
ventajas competitivas que el
sector tiene a su alcance. Juan
José Hueso, investigador en la
Estacion Experimental Cajamar,
considero6 las posibilidades para
la gestion integrada y lucha bio-
logica contra plagas en entornos
controlados (de humedad y tem-
peratura) en papayas, pitahaya
o0 maracuya. Proyectos como el
citado GoExotika, EuroPapaya,
PitaMed o GoCarismed han ser-
vido para confirmar mejoras en
sistemas de produccion, riego,
fertilizacién, momento 6ptimo
de la recoleccion o manejo de
postcosecha.

En esta misma linea, Miguel
Calvo, técnico de Agrobio, ilustro
sobre los avances en materia de
lucha biolégica en mango contra
trips, chinches o coccinélidos al
aire libre a partir de ‘setos peri-
metrales’ e ‘islas de biodiversi-
dad’ que actiian “como barreray
fuente de alimentacion y presas/
huéspedes alternativos de la fau-
na auxiliar silvestre y de la que
se pueda liberar”; asi como en pi-
taya, papaya y maracuya contra
pulgon, trips y arana roja a partir
de la suelta de ciertos agentes de
control.

También se abordaron las
soluciones para dos serios pro-
blemas de sanidad vegetal en
aguacate. César Monzo, de la
Unidad de Entomologia del Cen-
tro Proteccion Vegetal del IVIA,
describié los dafnos causados
por el Scirtothrips spp, un trips
foraneo muy polifago, cuyas po-
blaciones conviene monitorizary
con un ciclo biolégico a conside-
rar a la hora de tratar y de apli-
car métodos de lucha biologica o
fitosanitarios.

Lucia Guirado, del departa-
mento de Patologia Vegetal de la
Universidad de Malaga, por su
parte, se centré en como comba-
tir la llamada ‘Muerte regresiva
del aguacate’, una enfermedad

causada por varios hongos de
la familia Botryosphaeriaceae
cuya lucha requiere de un anali-
sis previo de laboratorio y de la
planta para identificar los mejo-
res sistemas de control mediante
fungicidas, bioestimulantes y/o
mircroorganismos.

Junto al marchamo de mayor
sostenibilidad, la digitalizacién
podria ser otro punto fuerte.
Maria Dolores Fernandez, de
la Estacion Las Palmerillas de
Cajamar present6 el proyecto
Golrrigate, una herramienta de
recomendacion de riego para
aguacate basada en el balance
de agua en suelo y el calculo de
la evapotranspiracion del cultivo.
A partir de datos de las estacio-
nes climaticas de cada zona y de
sensores en explotaciones, este
software definira estrategias
de riego deficitario controlado
cuando —por ejemplo— hay
restricciones y lo hara incorpo-
rando al modelo la alternancia
productiva propia de este cultivo.

En esta linea, Antonio Loépez,
de WidHoc Smart Agrosolutions,
ahondo6 en los sistemas de agri-
cultura de precision que ofrece
esta compania para monitorizar
a partir de sondas la evolucion
del clima, de la planta y del suelo
y ganar en eficiencia en el riego
e incluso en el control de los po-
sibles lixiviados.

Por su parte, Paula Ruiz, re-
presentante de Trops, detalld
como el modelo de transferencia
de tecnologia a los socios de esta
OP puede contribuir a “hacer
frente al cambio climatico, a la
escasez hidrica y a los problemas
de relevo generacional y falta de
mano de obra”. Ruiz explico las
caracteristicas del “ecosistema”
que permite alojar en la nube los
datos de sensores localizados en
las explotaciones, la aplicacion
de procesos de automatizacion
de ciertas labores, de vision arti-
ficial en el campo para detectar
plagas, contar flores o frutas o
para la monitorizacion de su es-
tado fenologico asi como el uso
de la inteligencia artificial para
—a partir de toda esta informa-
cién— optimizar riegos, mejorar
aforos o hacer recomendaciones
personalizadas.

Las lluvias dafan la
cosecha de cereza de la
Comunidad Valenciana

La Unio estima unas pérdidas que
ascienden a mas de 3 millones de euros

Las lluvias han provocado daiios en el cultivo de la cereza./ LA UNIO

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Los productores de cereza de la
Comunidad Valenciana tenian
depositadas bastantes expec-
tativas para esta campana que
preveian excelente, tras varias
consecutivas sin apenas fruta
por la sequia o lluvias en mo-
mentos inadecuados. Sin em-
bargo, las ligeras lluvias del
inicio de la temporada de reco-
leccion, y sobre todo las mas in-
tensas de las ultimas semanas
acompanadas de pedrisco en
algunas zonas, han mermado
laproduccién y dejan unas pér-
didas de mas de 3 millones de
euros, segin la estimacion pro-
visional de La Unié Llauradora.

Segun la organizacion agra-
ria, s6lo en la provincia de Ali-
cante se cifran en 400 toneladas
menos de cosecha sobre las pre-
visiones iniciales por el efecto
de las lluvias y en la de Caste-
116n menos de la mitad de una
campana mas o menos normal.
“Las elevadas temperaturas de
los pasados dias no ayudan y
han adelantado la produccion,
por lo que se va a registrar
una acumulacion de fruta en
los mercados justo cuando los
precios estaban mas altos. Hay
que indicar que la cereza es un
fruto sensible y delicado, funda-
mentalmente con la lluvia que
la agrieta y la hace inservible
para comercializar”, indican.

La Unio critica que “es muy
importante disponer de herra-
mientas adecuadas para ha-
cer frente a estas situaciones
y también apoyo econémico
de las Administraciones. La
Generalitat ni siquiera ha re-
suelto todavia las ayudas por
la sequia del pasado ano. Por
otra parte, el seguro actual de
la cereza se ha convertido en
un grave problema mas que en
una solucion para el sector, ya
que los agricultores no lo ven
util ni les protege conveniente-
mente ante sumayor problema
meteorologico como es el delas
lluvias persistentes y la falta de
cuajado”.

Ante esta situacion, La
Unio, en defensa de los inte-
reses de los productores de
cereza, va a solicitar que la
cobertura del seguro para
1luvias sea por parcela y no
por explotaciéon. Otra modifi-
cacion que propone es que la
falta de cosecha o mal cuajado,
que se cubre dentro de “Resto
de adversidades Climaticas”,
sea por variedad, que se man-
tenga por explotacion pero que
se perite por variedad.

Hay que senalar que para los
campos de cerezos, con muchas
parcelas por explotacion, situa-

das en localidades diferentes,
con diferentes altitudes, orien-
taciones y variedades (unas
maduran antes que otras), el
actual seguro por explotacion
baja mucho la media de dano y
no resulta interesante contra-
tarlo para este riesgo, lo que
se une al encarecimiento de su
precio por la alta siniestrali-
dad, explica la organizacion de
productores.

Tan importantes son estas
medidas que propone la organi-
zacion, que los agricultores de
la Comunidad Valenciana han
dejado de contratar el seguro y
los ultimos datos de 2024 indi-
can que solo 118 explotaciones
aseguraron su cosecha, un 22%
menos que en 2023; por un vo-
lumen de 4,1 millones de kilos
asegurados, un 23% inferior al
ano 2023.

“Sino se asegura y se aban-
donan explotaciones de cere-
70s, la viabilidad del cultivo esta
en peligro. En solo siete anos,
los que van de 2017 a 2023, la
superficie cultivada de cereza
en la Comunidad Valenciana
se ha reducido un 14% (403 ha),
tras pasar de 2.889 a 2.486 hec-
tareas”, senala La Unio.

Enric Simé, productor de
cerezas de La Unio, explica
que “en un comienzo, la cam-
pafa se preveia muy positiva,
a diferencia de estos ultimos
anos. Las lluvias continuadas
han retrasado la floracion, que
normalmente tiene lugar la
segunda quincena de marzo y
este ano se haretrasado a la se-
gunda quincena de abril, apro-
ximadamente. Ya partiamos de
una floracion muy tardia pero,
una vez arranco, hubo pedrisco
y eso estroped gran parte de la
producciéon, y muchas cerezas
no han llegado a cuajar”.

La subida de precio que al-
canza la cereza en esta cam-
pana tampoco compensa a la
mayor parte de los producto-
res, porque hay menos fruta
para obtener esa rentabilidad
deseada. En el lado positivo, y
de cara al futuro, se encuentra
el reciente acuerdo entre China
y Espana parala exportacion de
cerezas por primera vez en la
historia al mercado chino. “Si
Espana logra convertirse en
un proveedor fiable, con fruta
diferenciada y bien gestionada,
los mercados chinos pueden
ser una via estable y de gran
valor para nuestras cerezas
en los proximos anos, siempre
y cuando resolvamos algunos
problemas internos como el del
seguro que eviten mas abando-
nos de explotaciones”, afirma
La Unio.
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JULIO MARIN / Director General de Decco Ibérica

“Afronto esta etapa con total
compromiso para seguir aportando
valor a nuestros clientes”

Julio Marin explica que la atencion cercana y personalizada al cliente ha sido siempre la sefia de identidad de Decco Ibérica. / DECCO IBERICA

D RAQUEL FUERTES. REDACCION.

Julio Marin es, desde hace unas semanas, el nuevo director General de Decco Ibérica. Con una larga trayectoria
en el sector, Marin analiza en esta entrevista los desafios a los que se enfrenta la compainia postcosecha en este
momento, poniendo el foco siempre en el cliente, como es tradicional en Decco, y también subraya del reto personal
que implica esta posicion en una empresa que apuesta por el futuro y la innovacion, al frente de “grupo humano
apasionado por la postcosecha, integro, de alto rendimiento, cohesionado, comprometido y altamente profesional”.

Valencia Fruits. Atesora una
larga carrera en el sector postcose-
cha, ;qué ha supuesto para usted
el nombramiento como director
General de Decco? ;Como afironta
este nuevo reto?

Julio Marin. Este nombra-
miento es, ante todo, un gran
honor y una responsabilidad que
asumo con mucha ilusion. Tengo
el liston muy alto por todos mis
predecesores y por abanderar
una compania de lider del sec-
tor con presencia en nuestro pais
desde 1967 y fundada en Califor-
na (EEUU) en 1934. Decco se ha
consolidado como un referente
global en postcosecha, ofreciendo
soluciones en mas de 40 paises y
con 7 plantas de fabricacion en
el mundo.

Afronto esta etapa con un
compromiso total para seguir
aportando valor a nuestros
clientes y fortalecer el posiciona-
miento de Decco en un mercado
cada vez mas exigente. Lo cierto
es que juego con ventaja ya que
el equipo Decco es un grupo hu-
mano apasionado por la postco-
secha, integro, de alto rendimien-
to, cohesionado, comprometido y
altamente profesional.

VF. ;Qué prioridades mar-
caran esta nueva etapa bajo su
direccion en Decco? ;Como se ali-
nean esas prioridades con la evo-
lucion del mercado postcosecha?

“Nuestro objetivo es crear sinergias que nos
permitan anticipar las necesidades del mercado
y responder con agilidad y eficacia”

“Queremos que nuestros clientes valoren no sélo lo
que hacemos, sino como lo hacemos”

JM. Nos encontramos en un
contexto cada vez mas complejo
con multitud de desafios, como el
abandono del sector primario, las
plagas domésticas e importadas
de paises terceros (con su falta de
herramientas parareducirlas), la
falta de personal, la reduccion en
el consumo de frutas y hortalizas
entre las nuevas generaciones, la
reduccion en el nimero de ma-
terias activas o las exigencias
internas de alguna cadena de
supermercados en reducir los
LMR oficiales.

Por ello, la sostenibilidad, la
innovacion tecnolégica (como
la digitalizacion) y el servicio
de alta calidad y eficaz a nues-
tros clientes son los tres pilares
fundamentales. El mercado
postcosecha esta evolucionan-
do, v en Decco queremos con-
tribuir activamente en esta
transformacion.

VF. Usted era director comer-
cial hasta la fecha, ;quién asume
ahora eserol?

JM. El nuevo director Comer-
cial, Paco Sala, es una persona de
la casa, experto en postcosecha,
con amplia experiencia del sec-
tor y un conocimiento profundo
del mercado. Esta continuidad
garantiza una transicion fluida
y mantiene el foco en la atencion
cercana y personalizada al clien-
te, que ha sido siempre nuestra
sena de identidad.

VF. Con los nuevos nombra-
mientos, ¢;se prevé una evolucion
en la cartera de productos o servi-
cios oftrecidos por Decco?

JM. Independientemente de
los nombramientos, la empresa
tiene una estrategia clara de re-
gistro y lanzamiento de nuevas
soluciones que aporten valor
anadido al sector agroalimen-
tario. Un buen ejemplo es el re-

ciente lanzamiento de DECCO
7Z0x una nueva herramienta
para reducir las resistencias,
con un LMR de 15 ppm con efi-
cacia probada. A lolargo del ano
lanzaremos otras novedades que
compartiremos con el sector.

Actualmente estamos re-
forzando el equipo humano en
diferentes departamentos con
el objetivo de mejorar nuestra
propuesta de valor ya que enten-
demos que cada cliente necesita
soluciones especificas.

VEF. ;Qué retos consideran cla-
ve en el sector postcosecha en los
proximos arios? ;Como se estd pre-
parando Decco para afrontarlos
tanto desde la direccion general
como desde la comercial?

JM. Hay muchos retos clave:
promocion consumo de frutas y
hortalizas, limitaciones en el uso
de materias activas, politicas res-
petuosas con el medioambiente y,
en definitiva, el reto de reducir
el desperdicio alimentario. Des-
de Decco estamos invirtiendo
en I+D para ofrecer soluciones
eficaces y sostenibles, y desde el
area técnico-comercial nos es-
tamos enfocando en una comu-
nicacion mas técnica y cercana,
que permita al cliente entender
el valor anadido de nuestras
propuestas.

VEF. Decco tiene una larga his-
toria en innovacion postcosecha,

¢hacia donde se dirige el sector
teniendo en cuenta las nuevas ne-
cesidades y las exigencias norma-
tivas? ;jEn qué linea va a trabajar
Decco Ibérica en ese sentido?

JM. El futuro del sector pasa
por la innovacion y la aplicacion
de tecnologias sostenibles y efi-
caces. Nuestro foco esta en la
sostenibilidad, la digitalizacion
e implementar mejoras en el ser-
vicio de alta calidad a nuestros
clientes. Queremos seguir siendo
el socio preferencial de nuestros
clientes.

VF. ;Qué papel jugard el tra-
bajo colaborativo entre la nueva
direccion general y comercial para
que Decco siga siendo el socio de
confianza en postcosecha?

JM. La colaboracion sera
total ya que todos somos jugado-
res de equipo. Nuestro objetivo
es crear sinergias que nos per-
mitan anticipar las necesidades
del mercado y responder con agi-
lidad y eficacia. Esa coordinacion
sera clave para mantener la con-
fianza que los clientes depositan
en nosotros.

VF. ;Qué cambios y novedades
van a percibir el mercado y los co-
laboradores en esta nueva etapa
de Decco?

JM. En Decco estamos re-
forzando y potenciando nuestro
equipo humano con el objetivo
de aumentar nuestra presencia
en el territorio que abarcamos
—Espaia, Portugal y el norte
de Africa—. Al mismo tiempo,
estamos mejorando la experien-
cia del cliente mediante nuevas
herramientas digitales, que nos
permiten ser mas agiles, cerca-
nos y eficaces. Queremos estar
cerca del mercado, no sélo geo-
graficamente, sino también en
la forma en que escuchamos,
entendemos y respondemos a
sus necesidades.

VF. ;jQué objetivo se marca en
esta nueva etapa profesional en
Decco?

JM. Consolidar a Decco como
la empresa de referencia en solu-
ciones postcosecha sostenibles,
innovadoras y eficientes. Quiero
que nuestra marca sea sinonimo
de seguridad, confianza, innova-
ci6én y compromiso con el futuro
del sector.

VF. ;Donde le gustaria ver
posicionada a Decco dentro de 5
anos?

JM. En cinco anos, me gusta-
ria que Decco sea reconocida por
nuestros clientes como un aliado
estratégico en la transicion hacia
una postcosecha mas sostenible,
segura y eficiente. Aspiramos a
consolidar nuestra presencia en
los mercados y cultivos clave,
ofreciendo soluciones innovado-
ras y adaptadas a sus necesida-
des reales. Queremos que nues-
tros clientes valoren no s6lo lo
que hacemos, sino c6mo lo hace-
mos: con integridad, humildad,
cercania, responsabilidad y un
firme compromiso con el futuro
del sector agroalimentario.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



10 de junio de 2025

Valencia Fruits /9

Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercabarna

Otras Variedades

Iceberg

Alcachofa.... 1,10 Manzana Fuji Otras Variedades

Informacion de los precios dominantes de Cebolla Seca.... ..0,75 Golden.........
frutas y hortalizas, del 5 de junio de 2025, Granny Smith
facilitada por el Mercado Central de frutas Otras Variedades
y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Ul- Pink Lady Manzanas O.V. .....c.ccoouvvernnnnes
timos precios recibidos. Royal Gala PEPINO ADICOZ....vvvverrasrrrrersssrrsesssseees 3,69 Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,44
FRUTAS Euros/kg 2, Starking o Similares... .0,97 Corto o Tipo Espafiol... 0,66 Royal Gala / Cardinale
Albaricoque Lombarda... ..0,50 Maracuya......... .4,87 Otras Variedades.... 0,21 Starking / Red Chief / Galaxia...
Aguacate ...... China. ..0,90 Melocotdn Otras Variedades. ..2,51 Perejl . 0,80 Fuji / Braeburn / Pink Kiss..
Almendra Coliflor Melén Galia Pimiento Amarrillo Tipo California......... 1,50 GranNY SMIth ..veeeeessreecesssereeeeennns

, , Piel de Sapo i Otras Variedades.... i Pink Lady
Avellana .6,50 Lechuga Iceberg.. ..0,35 Naranja Lane Late. ..0,50 Rojo California.... 1,21 Melocotén Baby Gool ..
Kaki....... .2,20 Larga.. ..0,80 Navel Late.... ..0,50 Rojo Lamuyo.. 1,10 Meldn / Galia / Coca
Carambolas... .4,00 Otras.. ..0,90 Valencia Late..... 0,62 Rojo Najerano 2,50 Naranja Navel ........ccoooerreeeeens
Castafias Endivia Verde Italiano Navel Late / Nanelate / Lanelate...... 1,17

Escarola Verde Padron Valencia Late / Miaknight ................ 1,18

Espérragos Blancos Rébano y Rabanila SalUSHIANG .vvooveieiei e 0,95
Verdes Papaya Papayon Remolacha ComUn 0 ROJa .....vvevvrunnn 0,75 Nectarina

Espinaca. 1,00 Otras Variedades....... ..5,75 Resto de Hortalizas .... 0,80 Nispero / Nipola...

Haba.. . 1,20 Paraguayo Otras Variedades.. .01 Seta Champifion..... 2,70 Nuez...........

Hinojo Partchita o Fruta de la Pasion 5,17 Otras Variedades 3,75 Paraguayo

Pera Conferencia / Decana....

Perejil Pera Conferencia
Judia Bobi Pifia Golden Sweet 1, Tomate Asurcado Verde Raf ................. 1,09 Blanquilla 0 Aqua
Ercolini / Morettini..... ..2,00 CRBITY oo ssssseesanas 5,86 Ercolini / Etrusca...
Pitahaya Otras Variedades..... e 1,11 Liso Rojo Daniela / Long Life /
Platano Americano Otras Variedades ... 1,10 Royesta

De Canarias 1 .....oceveeeveeeeesieeisnnns 1,40 Liso Rojo Pera
De Canarias EXtra ............. 2,60 Lis0 R0JO RAMA ...evvvveeriecricnisiens 0,70
Liso Verde Rambo ......c.covvvveveennnee. 1,34
Otras Variedades............coc..overrvnns Otros Frutos SECOS..........rvvvrrrrrrrerinnn.

Otras Variedades....... ..0,70 Yuca o Tapioca 0 Mandioca .... HORTALIZAS
Mandarina Clementina... Sandia Otras Variedades ... . 1,55 Zanahoria o Carlota Nantesa..
Satsuma............. Sin Semilla ... 1,15 Otras Variedades............cooevevveerennens 0,80
Tamarindo PATATAS Euros/kg
5 Uva Blanca Otras Variedades 4, Blanca Agata Granel...................cooo. 0,93
Maracuya .. .6,00 Puerro.... Negra Otras Variedades ..2,00 Blanca Agria Granel ... 0,71 Berenjena....
Melon Galia .. 1,50 Rabano .. Red Glboe.... 3,20 Blanca Monalisa Granel...... 0,90 Broculi / Brecol.
Amarillo.... Sin Semilla Blanca. 4,52 Blanca Otras Vriedades Granel 0,95 Calabacin............
Sin Semilla Negra 3,47 Blanca Spunta Confecc ... 1,30 Calabaza / Marrueco
HORTALIZAS Euros/kg Blanca Spunta Granel ... 1,00 Cebolla/ Chalota
Acelga Holas Lisas Verde.........c.coccoenes 0,80 Otras Variedades Confecc ........ocouven.... 0,90 Cebolleta
Hojas Rizadas Lyon Roja Otras Variedades Granel............... 1,00 Champifidn
OTROS PRODUCTOS Euros/kg Otras Variedades... Roja Red Pontiac Granel ...........cccoeeeee. 2,20 Col Repollo.......
Seta GIrgola .oovvveeeenereeerns Ajo Blanco........ . Coliflor / Romanescu
Rovellén-Niscalo . Morado.... Mercabllbao Esparrago Verde...
Champifidn Otras Variedades Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Espinaca
Otras Setas Tierno o Ajete semana del 3 al 6 de junio de 2025, comer- Guisante
Maiz................ Alcachofa Blanca de Tudela... cializados en el Mercado Central de Abas- Haba Verde .

Pera Blanquilla .. 1, Cafia de Azlcar... Otras Variedades... 21,32 tecimiento de Bilbao. Informacion facilitada Judia Fina....
Verano....... 1,20 Menestra......... Apio Otras Variedades... por MERCASA. Perona / Elda / Sabinal / Emerite...... 2,36
Otros Varios FRUTAS Euros/kg Boby / Kora / Striki ..cceevvensriiinnens 2,90
. Apionabo Albaricoques 2,40-2,50 Lechuga O.V......
Mercallcante Berenjena Otras Variedades COIBZAS oot 4,00 Cogollo
Informacion de precios frecuentes de frutas, Boniato o Batata Fresones 2,75-3,00 Iceberg.....
hortalizas y patatas, referidos a la semana Broculi o Brocoli o Brécol .. ..1,00 Melocotones ROJOS. ....cveeurrerrrererneees 2,25
del 12 al 18 de mayo de 2025, ofertados en Calabacin Blanco........... ..0,50 Meldn Piel de Sapo 1,25-1,35
el Mercado Central de Abastecimiento de Otras Variedades... ..0,85 Nectarinas.......... 2,25-2,10
Alicante. Ultimos precios recibidos. Nisperos

FRUTAS Euros/kg

Pera Sanjuanera

Aguacate Hass

Sandias 1,20-1,25

Rabano / Rabanilla...

(61 J 1,20

1, Otras Variedades..... . HORTALIZAS Euros/kg Remolacha.. 2,15

Melocotén Amarillo .3,25 Albaricoque Galta Roja Cebolla Blanca Dulce Fuentes de Ebro. 1,40 Lechugas 0,63-058 | Seta...

Rojo Pulpa Blanca Otras Variedades Grano de Oro o Valenciana.............. 0,69 Berenjenas .........cooevvnseeceienniconnns 0,70-0,75

Rojo Pulpa Amarilla Cereza Burlat Calabadings........cvssrrveeresssrreeeenns 0,65-075
Ciruela Otras Variedades Cebollas Grano de Oro.......c.ccevvevvenneee. 0,88 Daniela....
Uva Blanca Stark Hardy Giant........ccccvsrerecerne. Recas y Similares Judias Verde Perona... Zanahoria

Negra.... Chirimoya Otras Variedades . ..3,80 Ceboleta o Tierna... Patatas Calidad...... Hierbabuena....
Rambutan. Ciruela Otras Variedades .. .3,87 Chirivia......... Primor........ PATATAS Euros/kg
Sandia con semilla. Coco en Seco ....eennn. Col de Hojas Lisas.......... Pimientos Verdes Nueva 0 TeMPrana.........ooceeeereeessseees 0,79

Sin semilla Datil Medjoul Lombarda o Repollo Rojo Tomate Maduro .
Naranja Deglet Nour , Repollo de Hojas Rizadas VEIAE oo 1,40 Mercamadrld
Chirimoya.. Otras Variedades. .6,34 Coliflor , Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
Otras Frutas............ 9,33 Endivia..... MercacordOba semana del 3 al 6 de junio de 2025, comer-
HORTALIZAS Euros/kg Freson Candonga.... ..2,50 Escarola Lisa..... Precios medios de frutas y hortalizas, corres- cializados en el Mercado Central de Abaste-
Berenjena Larga........o..cooerveinsriennnniens 0,90 Otras Variedades Otras Variedades pondientes al mercado de la semana del 26 cimiento de Madrid. Informacion facilitada

Granada Otras Variedades ................... 4,43 Esparrago Otras Variedades de mayo al 1 de junio de 2025. Informacion por MERCASA.
Ajo Seco Guayaba Otras Variedades................... 3,80 Espinaca facilitada por Mercacérdoba. FRUTAS Euros/kg
Tierno Higo Seco Guisante FRUTAS Euros/kg Albaricoques.....
Apio...... Kiwi Kiwigold....... 2,75 Haba Verde o Habichuela.. Aguacates Cerezas...
Acelgas . Otras Variedades. .2,75 HINOJO ..vovvveeevsrrreeerenns Albaricoque.... Fresones..
Batata... Pulpa Verde Jengibre........ Almendra....... Melocotones Rojos...
Lima Mejicana Judia Verde Elda Meldn Piel de Sapo
Otras Variedades Verde Fina Nectarinas...
Brécol.... Limén fino o Primafiori 0,60 Otras Variedades... Nisperos......
Calcots....... .0, Verna ....cveeceveeeennne ..0,60 Verde Perona ......cccceevcvvcvcvnen 3,00 | Détil ... : Pera Sanjuanera...
Calabaza... .0,85 Mandarina Otras Variedades ...2,04 Lechuga Cogollo... Fresa / Freson. 2,55 Sandias
Calabacin Mango Tommy AtKINS ........cvveeererenees 2,50 Hoja de Roble Granada HORTALIZAS Euros/kg
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Informe Semanal de Mercados de Citricos

Escarola Rizada o Frisée........c.coueeen.... 1,12 Papaya Solo y Sunrise i KUMALO .o 2,75
Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. In- Esparrago Verde o Triguero... 2,40 Papayon.........ccoee. ..2,00 Otras Variedades 1,25
formacion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura, Espinacas.... 0,18 Otras Variedades... 2,20 Zanahoria en Rama 1,20
Ganaderia y Pesca, durante el periodo comprendido del 26 de mayo al 1 de junio de 2025. Guindilla Verde 3,50 Paraguayo UFO 4. Nantesa........ 0,90
Precios origen. Semana 22/2025. Roja Platereta Jengibre

Haba Verde o Habichuela........c.ccoeeueee. 1,75 Pera Ercolini / Morettini Rame 0 Yame ....oooecvessssscsnsssssoeen 1,70
PRECIOS DE CiTRICOS EN ORIGEN HINOJO oot 2,45 Agua o Blanquilla Ocra 0 QUIMbOMDBO ... 3,80
La campafa de compras en campo de citricos se puede dar por finalizada en las tres pro- Judia Verde Boby.........coouurrreeernnrrrernens 2,97 Limonera Tamarillo Otras Variedades.................... 4,50
vincias. Esta semana se han realizado las Ultimas transacciones significativas del grupo Verde Otras Variedades 2,73 Conferencia... .2,20 Yuca 0 Mandioca o Tapioca 3,00

Valencias (Valencia late y Valencia Midknight) en la Vega Baja. Respecto a las cotizaciones
medias, éstas se han incrementado ligeramente al ser las dltimas disponibles. Los precios
de las naranjas blancas Valencia Late contintian situdndose muy por encima de la campafa
anterior. En lo referente a la campafa del limén Verna, ya se ha vendido més del 90%

Verde Elda........... 5,90 Pina Africana. Hortalizas IV Gama.......... 3,80
Lechuga Otras Variedades 0,30 Golden Sweet............ PATATAS Euros/kg
ROMANG ... 0,47 Platano de Canarias Extra Blanca Liseta Granel............cccocovvivennne. 0,65
De Canarias 1 Blanca Liseta Confecc ......ooevevevvvrnnnas 0,60

de la produccion y siguen realizandose transacciones con cotizaciones que siguen siendo [ oTe De Canarias 2............ Blanca Spunta Confecc... 0,75
practicamente estables Pepino Largo o Tipo Holandés.. 1,15 Americano o Banana Blanca Agria Granel .... 0,60
PEIEJIl.ovorvveersereees e 0,15 Macho ..o Blanca Agria Confecc.......... 0,70
PRECIOS DE CiTRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN Pimiento Amarillo, tipo California......... 2,55 Pomelo Rojo Roja Otras Variedades Granel............... 0,90
Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categoria | segtn lo Rojo Lamuyo 2,66 Rambutan Lonja de Mercamurcia. Informacion de los
establecido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Union Europea. Verde Italiano 2,45 Sandia Con Semilla precios de las almendras, del 29 de mayo
Verde Padrén Sin Semilla de 2025. Cotizacion para las pequefias
Otras Variedades. 1,82 Otras Variedades... ..0,85 partidas de grano de almendra en céscara
Puerro ... 1,15 Uva Sin Semilla Negra... .3,75 (en torno a 10 Tm), situado sobre el al-
Lechugas Otras Variedades Rébano y Rabanilla........ccccccccveriiinanies 0,65 Sin Semilla Blanca..... .4,50 macén del partidor, facilitados por la Lonja
Berenjenas Ciruela Otras Familia Black Remolacha ComUn 0 ROja .....uvvveervnnee. 1,30 Tamarindo Nacional de Almendra de Mercamurcia.
Calabacines........cocvenericinasiieinssiissiens 6,00 Coco Otras Variedades Seta Champifion HORTALIZAS Euros/kg ALMENDRAS Euros/Kg
Cebollas Grano de Oro. .0,84 Datil Deglet Nou..... Girgola o Chopo . Acelga de Hojas Lisas Verde................. 0,65 Marcona
Judias Verde Perona. ..2,40 Fresa v Tomate Cherry.............. Ajo Blanco.... ..5,00 Largueta.
Patatas Calidad.... ..0,56 Freson Otras Variedades. Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,12 Tierno o Ajete ..3,50 Comuna.....
Guayaba Otras Variedades Otras Variedades..........cocouveveernnne. 0,75 Morado
Higo Chumbo Tip0 CaNAMO wvvvvvvvrrvverssserreesssnnnees 0,85 Otras Variedades
Kaki Otras Variedades Zanahoria o Carlota Nantesa............... 2,86 Alcachofa Blanca de Tudela....
Kiwi Kiwigold..... Jengibre Violeta
. Pulpa Verde... 4, Name o Yame.......... 4,55 Otras Variedades... ..0,60 Comuna Ecoldgica .......crveenrreernniennns 5,89
Mercasevilla Limén Fino o Primafiori... 1,20 Yuca 0 Mandioca o Tapioca . 2,20 Apio Verde......... .
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Otras Variedades.... .1,20 Hortalizas IV Gama....... 5,50 Amarillento... Lonja de Albacete
semana del 3 al 6 de junio de 2025, comer- Resto Hortalizas Berenjena Morada Informacion de los precios indicativos de
cializados en el Mercado Central de Abas- PATATAS (Granel) Euros/kg Otras Variedades los cereales en origen, del dia 5 de junio de
tecimiento de Sevilla. Informacion facilitada Blanca, Otras Variedades...........ouuuueee 0,85 Boniato 0 Batata........... 2025. Informacién de EFEAGRO.

por MERCASA. Manga Kent....... Otras Variedades..... 1,15 Brocolo o Broculi o Brecol. CEREALES Euros/Tm
FRUTAS Euros/kg Mango Tommy Atkins Roja Otras Variedades .. 0,85 Calabacin Verde............. .0,70 ALFALFA
AlbariCoQUES .......oorrverrrieesneieees 2,38-2,26 Blanca SpUNta......ccveeeieevenriisenriienes 0,85 Blanco Alfalfa
Cerezas 4,96-4,20 . Calabaza de Verano Rama campo 1°......occvssnrrveeernnnes 180,00
FreSONES ..o 2,02-1,84 Granny Smith MercamurC|a De Invierno Rama campo 27 ......cccnmrennrinnreisnnenns SIC
Melocotones Rojos Royal Gala Informacion de precios orientativos de ma- Otras Variedades ..........courrreeeinnnees 0,45 AVENA
Meldn Piel de Sapo.. 1,33-1,34 Starking o Similares. .1,85 yorista a detallista, puestos en mercado y Cebolla Grano de Oro o Valenciana...... 1,00 Avena
Nectarins............ 1,95-2,12 Granny Smith...... 1,83 con envasado estandar de frutas y hortali- Bab0Sa.....vveeerrrrreersnnnees
Nisperos....... 2,85-3,00 Melocoton Merryl y Elegant Lady......... 3,45 zas, , referidos a la semana del 2 de junio de Morada....
Pera Sanjuanera Baby GOld........rrrrecsssrieessnerreennns 2025, ofertados en Mercamurcia. Recas y Similares Forraje Avena
SANAIAS ..o 1,04-1,02 Melén Piel de Sapo FRUTAS Euros/kg Blanca Dulce de Ebro , CEBADA NACIONAL
HORTALIZAS Euros/kg Amarillo ... Aguacate Fuerte Francesa o Echalote .. . 1,50 Cebada
Lechugas. ..0,64-0,60 Otras Variedades Hass.... 2,80 Otras Variedades... 1,10 Pienso —62 kg/hl
Berenjenas... ..0,85-0,82 [CE {1 P Otras Variedades...... 2,60 Tierna....... .0,75 Pienso +62 kg/hl
Calabadines.........cccovcevveercsrninns 0,62-0,64 Naranja Valencia Late Albaricoque Otras Variedades.............. 3,00 Chirivia CENTENO
Cebollas Grano de Oro................ 0,93-0,91 Otras Variedades Col Repollo de Hojas Rizadas............... 1,00 CENEENO wovvvvvsrreersssrreesssssssesssssssseees SIC
Judias Verde Perona.........cccc.coeeieennnns 3,80 Galta Roja Lombarda o Repollo ROjo .........c...... 0,80 GIRASOL
Patatas Calidad Cereza Otras Variedades ..........cccouurreees 2,50 Coliflor Pipa
Primor .............. Burlat ..o, Endivia . Alto Oléico

Escarola Rizada o Frisée

Pimientos Verdes.. Nectarina Carne Blanca . Ciruela Red Beaty Pipa de Girasol...
Tomate Maduro... Nispero Algerie o Argelino.. 2,95 Malleras.......... [ MAIZ NACIONAL
Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 2,65 Coco en Seco Esparrago Verde o Triguero Maiz sobre

. Papayén (2-3 kg/ud) , Datil Deglet Nour Espinaca SECATETO vt SIC
Mercavalencia Paraguayo Otras Variedades 4,20 Medjooul ............ Guindilla Verde.. PAJA
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Pera Conferencia 2,15 Otras Variedades. 3,70 Roja ..... 4, Paja Empacada
semana del 3 al 6 de junio de 2025, comer- | Limonera............ Fisalis Tomatillo... 4,65 Judia Verde Fina .4,50 TRIGO NACIONAL
cializados en el Mercado Central de Abaste- Golden Berry Verde Boby Trigo
cimiento de Valencia. Informacion facilitada Amarillo ENano ......cerrrrssnneens 4,75 Verde Perona DUTO Proté=13%....cccoeevverrrvrrrreeernnnns SIC
por MERCASA. Freson Otras Variedades....................... 3,00 Verde Otras Variedades DUro Proté=12%......ccccoceevrerrerrenrnns SIC
FRUTAS Euros/kg Granada Otras Variedades .............e..... 4,00 Laurel Extensible Chamorro............ceerreeeeres SIC
Albaricoques 2,75-3,00 Extra....ccoe... .2,39 Guayaba 0 Cas............. 4,00 Lechuga Batavia .0, Forrajero........couueeen. .SIC
Cerezas... Pomelo Rojo.. 1,75 Otras Variedades. 3,50 Romana... ..0,65 Gran Fuerza w 300. .SIC
Fresones....... Sandia Sin Semilla.. 1,29 Breva Colar ......... Iceberg. Media Fuerza w —300. .SIC
Melocotones Rojos Con Semilla Kiwi Pulpa Verde Cogollo..... Panificable ........ovrreveersssrrreerssnrereenes SIC
Meldn Piel de Sapo Uva Red Globe , Otras Dulce X Hoja de Roble , THHCAIES 1o S/IC
Nectarinas............ Blanca Otras Variedades 414 Otras Variedades. 3,25 Lollo Rosso........ ..1,40 LEGUMINOSAS
Nisperos....... Negra Otras Variedades . Lima Mejicana. 3,00 Otras Variedades... ..0,30 Veza Grano.....
Pera Sanjuanera... Limén Verna............ 0,75 Yero Grano
SANAIAS ..o 1,20-1,25 Mandarina Otras Variedades................ 2,75 .
HORTALIZAS Euros/kg HORTALIZAS Euros/kg Mango Haden Pepino Corto o Tipo Espafiol............... 0,70 Lonja de Barcelona
Lechugas. ..o, 0,70-0,80 Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 2,75 Tommy Atkins PEIEJil covvoiersii s 1,00 Precios de los cereales, frutos secos y las
Berenjenas Ajo Blanco Otras Variedades Pimiento Verde ltaliano legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia

Calabacines..............

Tierno o Ajete.............

Manzana Golden....

Rojo Lamuyo......c......

0,80

3 de junio 2025. Informacion facilitada por

Cebollas Grano de Oro. Alcachofa Blanca de Tudela 1,85 Starking o Similares.. 1,50 Amarillo Tipo California. EFEAGRO.
Judias Verde Perona. ..3,00-2,00 Apio Verde REINELA. ... , Verde Cristal ............. CEREALES Euros/Tm
Patatas Calidad Apionabo Granny Smith Rojo California ALFALFA

Berenjena Morada Royal Gala Verde Padron Harina de Alfalfa ..o 155,00
Pimientos Verdes.. Beros......ccoouu.. i Noras Secas .. CEBADA
Tomate Maduro ... Boniato o Batata.... Puerro.......... Importacion.... 203,00

Brdculi, Brecol o Brocoli . Rébano y Rabanilla....... Nacional PE. (62-64).........coovvvveernnne. 220,00
Calabacin Blanco Remolacha Comin o Roja CENTENO
Mercalaspalmas Seta Champifion [ L T — 5IC
Precios frecuentes de frutas, hortalizas y Girgola 0 Chopo COLZA
patatas, del 2 al 6 de junio de 2025, en el DE INVIEIMO vvvvvvvarveersssrseeessserssenens 1,09 SHi-TAKE. vvvvveveerserrres e IMportacion 34/36% ........rreeeernnne: 268,00
Mercado Central de Abastecimiento de Las Cebolla Grano Oro o Valenciana. 1,37 [T = RO 1,50 Tomate Liso Rojo Daniela / Long Life / GARROFA
Palmas. Morada ....cveeersserreerennnns 1,63 Futuro. .1,00 ROYESEA .vrvveersssrrressssserneessessessenas 0,85 Harina .ooovvveecssseeee
FRUTAS Euros/kg Recas o Similares ... 1,30 Naranja Navel. 0,90 Liso Rojo Rama. Troceada

Tierna Valencia Late REMOLACHA
Col China o Pekinensis............cccveennne. 0,85 Navel Late | , Pulpa de Remolacha..........cc.coevveenne. 225,00
Lombarda o Repollo Rojo .. .0,98 Otras Variedades...... 1,25 Liso Verde Rambo...... . 1,20 GIRASOL
Albaricoque Otras Variedades ... Repollo Hojas Rizadas .0,48 Nectarina Otras Variedades.. 1,70 Liso Rojo Tipo Canario... ..0,80 Importacion
MONIQUI .o Coliflor Nispero Otras Variedades. 3,50 Liso Verde Mazarrén . 1,20 34%0. e 255,00
Cereza Picota Endivia Nuez Nacional.........cceevveereereeenen. 4,50 Asurcado Verde Raf Semillas de Girasol.........ccoeevervevnnnne 450,00

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 22, del 26 de mayo al 1 de junio de 2025, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Rayada 0,60-0,69 Alicante Verde Boby 2,09-2,34 Alicante Daniela 0,69-1,00 Alicante
(Kg/arbol, cotizacion mas frecuente) Rayada 1,02 Castellon Veerde Perona 3,40 Castellon Daniela 0,60-0,65 Castellon
NARANJAS BLANCAS Boniato Rojo 0,69-0,86 Alicante Lechuga Pera 0,65-0,70 Castellon
Valencia Late 0,40,-0,45 Alicante Blanco 0,81-0,95 Alicante Romana 0,30-0,35 Castellon Pera 0,80-1,06 Valencia
Valencia Midknight 0,45-0,60 Alicante Calabacin 0,25-0,52 Alicante Trocadero 0,40-0,70 Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
LIMON Calabacin 0,50-0,60 Castellén Maravilla 0,32-0,55 Castellén (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Limon Verna 0,55-0,65 Alicante Calabacin 0,40-0,70 Valencia Patata cion mas frecuente)
FRUTAS Euros/Kg Zona Blanco 0,55-0,85 Castellon Blanca 0,36-0,60 Alicante ALMENDRAS
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Calabaza Blanca 0,20-0,64 Castellon Comuna 4,76-4,86 Alicante
Albaricoque Temprano 0,70-1,80 Valencia Tipo Cacahuete 0,36-0,60 Alicante Blanca 0,19-0,35 Valencia Comuna 5,05-5,40 Castellon
Cereza Burlat 2,42 Alicante Cebolla Roja 0,20-0,30 Castellon Largueta 5,01-5,11 Alicante
Ciruela Tipo Black 1,60-2,00 Alicante Tierna 0,64-0,76 Castellon Pepino Blanco 0,36-0,69 Alicante Marcona 561-5,71 Alicante
Melocotdn Temprano 1,10-1,20 Valencia Spring 0,70 Castellon Blanco 0,42-0,85 Castellén Marcona 5,75-6,40 Castellon
Extratemprano 0,60-1,10 Valencia Spring 0,35-0,56 Valencia Pimiento Plantea 4,76-4,86 Alicante
Paraguayo 0,55-2,15 Valencia Babosa 0,43-0,69 Valencia California Amarillo 0,40-1,21 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Nectarina amarilla 0,70-1,70 Valencia Col California Rojo 0,40-0,75 Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente)
Blanca 0,70-0,75 Valencia Lombarda 0,25-0,34 Castellon California Verde 0,40-0,65 Alicante ACEITE
Nispero Algar 1,77 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,17-0,37 Alicante Lamuyo Rojo 0,50-1,63 Alicante Oliva Lampante >2° 2,50-2,80 Castellon
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Repollo Hoja Lisa 0,39-0,44 Valencia Lamuyo Verde 0,50-1,45 Alicante Oliva Virgen 0,8>-2° 3,00-3,10 Castellon
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Repollo Hoja Rizada 0,35-0,50 Castellon Dulce Italia 0,62-1,03 Alicante Oliva Virgen Extra 3,50-3,80 Castellon
Apio Coliflor Tomate Garrafa
Verde 0,46-0,61 Alicante Blanca 0,28-0,52 Alicante Acostillado 1,03-1,31 Alicante Entera 0,38-0,50 Castellon
Alcachofa Blanca 0,65-0,70 Castellon Valenciano 1,50-2,12 Castellon MIEL
Consumo Fresco 0,55-0,85 Castellon Judia Valenciano 1,06-2,00 Valencia Miel de Azahar 3,80-4,20 Castellon
Industria Corazones 0,40-0,50 Castellon Blanca 4,25-5,10 Castellon Redondo Liso 1,36-1,44 Castellon Miel de Milflores 3,00-3,20 Castellon
Berenjena Roja 2,97-3,40 Castellon Redondo Liso 0,88-1,32 Valencia Miel de Romero 4,00-4,50 Castellon
Importacion 28/3 .......c.courvieniiennnn. 207,00 Barberina de calidad 1° y 2* en base a Paquete Deshidratado............ccooevveene. SIC Castilla ... 44,00 NaGoNal. ... S/I0
MAIZ operaciones puntuales. Repeticion de las Paja 1% Cebada .vvvevvvrrverssrrrrerrssneenenns SIC AVELLANA Euros/Libra IMPOMACION. .vvvvvrrversserreeressrreeeees S/0
DDGs de cotizaciones de industria del Grupo Blan- Veza San GIOVANNI ... 1,90 Guisantes
Maiz IMmportacion.........oveveeeeennnee. 275,00 ca y Salustiana. La parte superior de las Forraje de 12.....mecerinnrrrecrssssrseeesanns SIC Negreta DOP ... 2,65 Nacional.......
Importacion............ horquillas se corresponden con calibres Forraje ....90,00 Negreta +12mm... 2,63 Importacion
Importacién CE altos y extras. La lonja agradece a todos PATATAS Euros/Tm Corriente +12MM v 2,25 Girasol
MIJO los miembros su dedicacién y esfuerzo Tonda +12Muececiiceeeveeiereereean, 2,18 Alto oleico +80%
IMPOTACION. ... 350,00 durante toda la campafia. Negreta -12mm.... Convencional ...
SOJA Ultima sesién de esta campafia. Corriente -12mm... Colza.......... s 450,00
Harina Precios de la Mesa de Cereales de la Lon- Red Pontiac.. e Tonda -12mMM ..o NOTA: Toda la informacion de precios y
Soja Import. 47%......cuvcvueviirnannes 320,00 ja de Contratacion de productos agrarios, Red Scarlett . . cotizaciones de esta Lonja es propiedad
Harina del 13 de mayo de 2025. Precios orienta- [ T — LOrIja de SEgOVla de la misma.
Soja Nacional 47% .......cccvvueeneees 320,00 tivos origen Cordoba, agricultor. Precios semanales de cereales, fijados en Préxima sesion el 10 de junio de 2025.
Aceite Crudo de S0ja ..urreerinnrnnes 1.156,00 CEREALES Euros/Tm la Lonja de Segovia del dia 5 de junio de .
Salvados de S0ja ..., SIC TRIGO DURO 2024. Informacién facilitada por EFEA- Lonja de TOIEdO
SORGO GRO. Informacion de la Mesa de Cereales re-
IMPOMACION. ..o SIC Frutos Secos Euros/Kg ferida al dia 5 de junio de 2024. Precios
TRIGO NACIONAL ALFAFA orientativos en origen agricultor sobre
Salvado de Trigos FiNos ............coeeeees 180,00 Alfafa camion. Condiciones de calidad OCM.
FOMAJI0 . vvvvvrreesisssrreesssssrrees 232,00 Grupo 4.B .. .SIC Planchada.... EMPacada.......oooorrreecnssssreeeesnnnes 145,00 Cereales-FEGA (Campafia 2024-2025).
Panificable, GrUPO 4. Covr i SIC Plancheta......... AVENA CEREALES Euros/Tm
TRIGO BLANDO GIRASOL AVENA. . 164,00 MAIZ
(11 =T IR CEBADA NACIONAL Maiz Secadero .........covveeevreeenen. 237,00
FRUTOS SECOS Euros/Tm Girasol Alto Cebada ... 182,00 CEBADA
ALMENDRAS (0111 T S/0 CENTENO Pienso +62 kg/Hl.....oovvvoeriinaniinnnn. 194,00
ComUn 14 MM..vvevrrrrreeeesnerreenns 8.400,00 En la sesion de la lonja celebrada hoy ha Centeno Pienso =62 KG/H! ..oovveeerinnrrreeranes 187,00
Largueta 12/13 mm... comenzado a cotizar la alfalfa categoria COLZA s AVENA
Largueta 13/14 mm... 12 a 150 euros tonelada, si bien por de- Colza. e
Marcona 14/16 mm... bajo de esta categoria hay un sinfin de GIRASOL
Marcona 16 M. ......ceveeerrereeens precios debido a que al ser el primer corte GIFASOl..vvvvvsserreessssesssesssssnsesssssenssenes SIC TRIGO
AVELLANA y sumado a las abundantes lluvias, hay PAJA DUFO Pr>12. i SIC
Negreta un incremento de la presencia de hierba; Paja Pienso
en grano 11.000,00 se espera en secano un segundo corte Empacada +72 KgHl........ 217,00
PINON de mucha mejor calidad. En la presente TRIGO Fuerza +300W +14 Prevccrceecsssreeeeens
Castilla......eeeeiei 44.000,00 campafa hay en Leon 4.700 hectareas Trigo Fuerza -300 +12,5 pr
(L1 O 43.500,00 de alfalfa de secano y 6.300 hectdreas de o 195,00 Panificable Pr>11, W<200............... 228,00
LEGUMBRES Euros/Tm regadio, con una produccion estimada de . . Chamorm0.....cceeieeeerieeec s SIC
GUISANTE 4.000 kg/ha en secano y 12.600 kgrha Lonja de Sevilla Triticale
FOMAJEIO ovvveieeeiciiseric i SIC en regadio. Respecto al cereal continua Informacion de los precios agrarios de la Centeno..
Forrajero Proxima sesion 10 de junio de 2025. la estabilidad con una leve bajada de un Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el Guisante .
IMPOMACION. .. SIC Precios de la Mesa de Almendras de euro en tonelada tanto para el trigo como dia 3 de junio de 2025. Origen almacén
ACEITE la Lonja de Contratacion de productos para el maiz, si bien la semana empezd agricultor con capacidad de carga rapida, Garbanzo
Palmiste agrarios, del 3 de JUNIO de 2025. Precios con una inquietud por la reactivacion de buen acceso y bascula. sin limpiar ....
IMPOMACION. ..o 202,00 orientativos origen Cordoba, agricultor. la guerra ruso-ucraniana con el transcurso CEREALES Euros/Tm Veza....o.
Crudo ALMENDRAS Euros/Tm de la misma, los mercados se han vuelto TRIGO BLANDO PANIFICABLE Alfafa 12...........
de PalMa....ccerrcerssercecses 1.031,00 Floracién Tardia Monovarietal ................ SIC a tranquilizar estando ya mas pendientes Paja 1° + p grande.......cccrvsserreernnnnes
o)1 PN 5,50 del inicio de la nueva cosecha que mar- Avena en Rama

Lonja de Cordoba

Precios de la Mesa de Citricos, del 20 de

Belona....

cara precios futuros. Se puede consultar
mas informacién en la pagina web de la

Veza Henificada .........coocoveeerrviennnnn, 115,00

Nota: Primeras siegas de cebada. Mini-

mayo de 2025. Precios orientativos ori- Antofieta lonja www.lonjadeleon.es.. mas bajadas en cereales. Se mantienen
gen Cérdoba, agricultor. Constanti .... .SIC . Pienso los forrajes. Los primeros cortes estan
CiTRICOS Euros/Tm Comuna Tradicional. 5,30 Lon]a de Reus Importacion siendo de buena calidad.
Naranja Salustiana Calidad 1................. SI0 Ecolégica Precios semanales de frutos secos, fijados TRIGO DURO Préxima cotizacion 17 de junio de 2025.
Naranja Navel Powell, Barfield Proxima sesion el 17 de junio de 2025. hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del ..
y Chisslet Calidad T...........oooccccooooes S/0 . j dia 2 de junio de 2025. Informacién faci- La RlOJa
Naranja Valencia Delta Calidad 1........... S/I0 Lonja de Ledn litada por EFEAGRO. Observatorio de precios agrarios, del 19de
Naranja Valencia Midknight y Informacion de precios agrarios orienta- Frutos Secos Euros/Kg al 25 de mayo de 2025, facilitados por
Barberina calidad 1................. 0,44-0,50 tivos, en almacén, del dia 4 de junio de ALMENDRA Triticale Gobierno de La Rioja (Consejeria de Agri-
Naranja Valencia Midknight y 2025, fijado en la Lonja Agropecuaria de GUAMA v 5,30 Nacional........eerveemeeeinnicienniennas 198,00 cultura, Ganaderia y Desarrollo Rural).
Barberina calidad 2................. 0,36-0,43 Leon. Comuna IMPOMACION. .vvvvvrrveersrrrreresssrrseenes S/I0 CEREALES Euro / Kilo
Naranja Industria Grupo Navel............... SI0 CEREALES Euros/Tm EColOgica ..o, 5,45 Avena Trigo Media FUEIZa.......ooovvsrrivanienes 21,03
Industria Grupo Blanca............ 0,29-0,31 Trigo Pelona Importacion Trigo Pienso
Nota: Los precios son orientativos, en drbol, Pienso Belona..... Nacional Cebada Malta.. 19,50
origen Cérdoba. Sin IVA incluido. Para la Cebada... Constanti. Cebada, Cebada Pienso. 18,30
naranja de industria los precios son sobre Triticale ..o 184,00 | Vairo........ Igualy mas de 64 .....ccooovrenrrenne. 190,00 | MalZuoooiioeiiesiieis s
camion. Menos de B64........cmerrerennnns 185,00
Ultima sesion de esta campafia. Mercado Importacion Origen Puerto................. S/I0 Con la nueva cosecha de los cereales
con muy poca actividad y operaciones. 211,00 Largueta.. Maiz de invieno llamando a las puertas de

Se deja de cotizar la Valencia Delta ca-
lidad 12 y repeticion de las cotizaciones

de las variedades Valencia Midknight y

FORRAJES Euros/Tm Marcona.......ccoceeeee Importacion origen Puerto ..
Alfafa PINON NAGONE]cv v s
Paquete RAMA .....ooovvveerrieessiiisiinens SIC Alameda......coceveeeeeeeeeeeeen 44,00 Habas

los graneros finaliza la campafia de co-
mercializacion 2024-2025, en la que
los precios han mantenido la tendencia
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MERCADOS NACIONALES

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 26 de mayo al 1 de junio de 2025.

CEREALES

M De invierno: En Cordoba, el estado fenoldgico dominante de los cereales de invier-
no se encuentra entre grano pastoso y grano maduro. Ha comenzado la recoleccion en las
zonas mas adelantadas de la provincia, limitrofes con la provincia de Sevilla. La campaiia
ha estado marcada por las abundantes precipitaciones de marzo y abril, lo que permitié un
buen desarrollo de la planta, pero también, problemas con algunas enfermedades y malas
hierbas, asi como dificultades para aplicar abonados de cobertera, por lo que se estiman
rendimientos algo inferiores a lo que se podria esperar por la pluviometria acontecida,
aunque buenos y similares al afio pasado. En Granada, los trigos blandos se encuentran
en fase de grano lechoso, los més adelantados se encuentran en fase de grano pastoso. Los
rendimientos estimados oscilan entre los 2.500-3.000 kg/ha. Las cebadas cerveceras se
encuentran en fase de grano maduro con rendimientos de unos 2.500 kg/ha. En cuanto a
la avena se estiman rendimientos entre 1.000-1.500 kg/ha, el tipo Prevision es de los més
empleados. En Huelva, en parcelas del Condado Litoral y Condado Campifia comienza
ya la campafia de recoleccion del cereal de invierno en las parcelas de siembra mas
temprana. Es alin pronto para dar datos medios de rendimiento y pardmetros de calidad
(no olvidemos que mucha espiga no ha granado bien y el cultivo se ha visto afectado por el
exceso de humedad en su desarrollo). La mayoria de parcelas se encuentran en fase de ma-
duracion de granos. Las cebadas estan evolucionando de la fase de grano lechoso a la de
grano duro. En Jaén, los trigos duros en la comarca de la Campiiia Norte y Campifia
Sur se encuentran en fase de grano pastoso, y las parcelas mas tardias en grano lechoso.
Se encuentra amarillo, con parcelas completas al final del ciclo. No se han tratado las
enfermedades flngicas. Las cebadas han tenido un desarrollo normal, con rendimientos
aforados de unos 2.500-3.000 kg/ha. En Mélaga, en la comarca Centro, los cereales se
encuentran en maduracion de granos, se espera comenzar en la zona a final de junio. En las
parcelas de trigos duros se esperan unos 3.000 kg/ha de rendimientos segun aforos, una
de las variedades mas empleadas es Avispa. Las cebadas cerveceras se encuentran en
fase de maduracion de granos. La nascencia no fue buena aunque mejoré con el ahijado y
gracias a las precipitaciones. En Sevilla, en las comarcas Aljarafe-Marismas aumenta el
niimero de parcelas recolectadas. En zonas de la Sierra Norte como Gerena y Guillena
la recoleccién ha comenzado. En la comarca de La Vega se observan parcelas recolecta-
das con rendimientos medios. En parcelas de cebadas de la zona La Vega, se observan
problemas en los granos por hongos.

LEGUMINOSAS

En las plantaciones de garbanzos més adelantadas se observan las vainas formadas y
comenzando la maduracién, mientras que en las zonas mas atrasadas se encuentran en
floracion e incluso en crecimiento vegetativo. Se observan amarilleamiento de plantas y
problemas de rabia en muchas zonas. Ha comenzado la recoleccién de habas y gui-
santes, en algunas zonas se obtienen rendimientos medios a pesar de las abundantes
precipitaciones, debido a la dificultad para controlar las malas hierbas en estos cultivos.

CULTIVOS FORRAJEROS

En Cdrdoba, contintan los trabajos de empacado del heno de las mezclas de cereales
forrajeros y su posterior almacenamiento en las explotaciones. En Sevilla, la alfalfa se
encuentra en crecimiento vegetativo y con fincas ya empacadas.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO

En Cadiz, en la comarca Costa Noroeste, zona Chipiona y Sanlicar de Barrameda,
se observan parcelas que han tenido episodios graves de mildiu debido a las intensas Ilu-
vias de marzo. Se le han dado dos aplicaciones por semana, siempre que se pudiera entrar.
Esta circunstancia ha afectado los rendimientos tal y como se esta viendo en plena reco-
leccion. La campafa de la patata temprana se desarrolla en Sevilla con rendimientos
medios y buen ritmo de comercializacion. En las comarcas Aljarafe, La Vega y Campifia
se observan parcelas ya recolectadas, casi todas manualmente. Hay parcelas con defoliante
aplicado y otras en crecimiento de brotes laterales.

CULTIVOS INDUSTRIALES

El cultivo del girasol presenta una fenologia muy dispar, los mas tempranos se encuentran
en plena floracion y los més tardios estan comenzando el desarrollo de hojitas. La subida
de temperaturas unido a la humedad en capas profundas impulsa el crecimiento de esta
planta. El estado fenoldgico de los girasoles avanza con rapidez. Hay parcelas en las que
todavia se pueden regabinar y se eliminan abundantes malas hierbas tras una primavera
lluviosa. En el cultivo del algodén, en Cadiz, hay zonas con buena nascencia, encontran-
dose con una altura entre 8-15 cm con varias hojitas desplegadas. En zonas de siembras
més tardias, por inclemencias del tiempo, se encuentran comenzando el desarrollo con
2-4 entrenudos. Se estan regando por aspersion y aplicando abonados de cobertera. En
Cordoba, el estado fenologico predominante es el V (Desarrollo vegetativo), algo atrasado
debido a que las siembras se hicieron tarde por las precipitaciones. La nascencia fue buena
y apenas si hay mermas o marras. Las plantas presentan una altura de 10-15 cm. Se han
aplicado herbicidas y regabinas para limpiar la abundancia de malas hierbas. En Jaén sigue
el desarrollo vegetativo de las plantulas de algodén con una altura de 5-10 cm de altura.

CULTIVOS HORTICOLAS AL AIRE LIBRE

En Almeria, la campafa de lechuga, brocoli y coliflor se da practicamente por finali-
zada en la comarca del Bajo Almanzora. ContinUa la recoleccion de calabacin, aunque
debido a sus precios bajos, en muchas plantaciones el cultivo se esta arrancado y dando
por finalizado. En C4diz, los nabos blancos en la zona de la Algaida han tenido un mal
afio por problemas con la alternaria. Ha habido mucha humedad debido a las constantes
precipitaciones. Las zanahorias manojos estan finalizando su campafia, también con un
mal afio. En Cérdoba, las parcelas de melén en acolchado de la comarca de La Campi-
Aa Baja, se encuentran entre fase de crecimiento vegetativo de brotes y floracion, todavia
sin cubrir enla totalidad de las calles, algo retrasados respecto a otras campafias por la me-
teorologia. En Jaén, las cebollas tempranas comienzan la campafia a mediados de mes.
Han tenido un afio complicado con aplicaciones para mildiu cada tres dias. Las mermas
han oscilado entre 35-45%, seguin zonas, quedando unas 160.000 plantas por hectarea,
que estan dando un rendimiento 25-30 t/ha. En la comarca de La Vega (Sevilla), zona
Los Palacios, se observan parcelas en arquillos con sandias en produccion. Predominan
las negras sin pepitas de unos siete kilos de peso.

CULTIVOS HORTICOLAS PROTEGIDOS

En Almeria, en los invernaderos de sandia se sequira recolectando previsiblemente dos o
tres semanas mas. El precio ha bajado, pero se mantiene dentro de margenes aceptables
para el agricultor. En las plantaciones mas tardias el fruto sigue madurando. No se obser-
van graves problemas fitosanitarios. En los invernaderos de melén, se estan realizando los
Gltimos cortes de las variedades mas tardias de Amarillo y Categoria. Las plantaciones
mas tempranas y medias de todos los tipos ya se han arrancado. Los semilleros estan
entrando en la época de mas actividad de toda la campafia realizando siembras, desa-
rrollo de plantulas y salida de partidas hacia los invernaderos. En la zona de La Algaida
(Cadiz) se observan invernaderos de melén Galia con la recoleccion al 60%. El peso
medio se encuentra entre 1,2-1,4 kg/pieza. Hay invernaderos que se encuentran en fase
de desarrollo ya que se acaban de plantar las mas tardias. Los melones tipo Galia de
Sanlucar se encuentran con buenas cotizaciones. Siguen saliendo pimientos Italianos
en la comarca Costa Noroeste, con otros en fase de engorde de fruto y los mas tardios
en floracion-cuaje. Se observan tanto el tipo verde como rojo. Los tomates Pera se en-
cuentran en fase de crecimiento de brotes, floracion y cuaje. En la zona de La Algaida
(Cadiz) se observan invernaderos de melén Galia con la recoleccion al 60%. El peso
medio se encuentra entre 1,2-1,4 kg/pieza. Hay invernaderos que se encuentran en fase

de desarrollo ya que se acaban de plantar las mas tardias. Los melones tipo Galia de
Sanlticar se encuentran con buenas cotizaciones. Siguen saliendo pimientos Italianos
en la comarca Costa Noroeste, con otros en fase de engorde de fruto y los més tardios
en floracion-cuaje. Se observan tanto el tipo verde como rojo. Los tomates Pera se
encuentran en fase de crecimiento de brotes, floracion y cuaje. En Granada, se estan
preparando invernaderos para la nueva campafia, se limpian de restos de cultivo, sistemas
de riego y se solarizan. Los tomates de la zona de Vélez de Benaudalla plantados en
abril con densidad de dos plantas /m2 se encuentran en fase de crecimiento vegetativo.
Se estdn entutorando y regando dos veces al dia con 15 minutos de agua. La campafia
de Cherrys estd finalizando en la zona. La mayoria de invernaderos se han blanqueado
para mitigar el calor. Invernaderos en la zona de Carchuna con pimientos Lamuyos
verdes se encuentran comenzando la recoleccién. En Huelva, la campafia de la fresa
para fresco finaliza pero continda la de Industria. Campafa retrasada a nivel general. En
las plantaciones de frambuesas, finaliza la recogida de las variedades Imara y Kweli.
Los rendimientos han sido bajos y las cotizaciones mejor que en otros afios. En Mélaga,
en la comarca de Vélez-Malaga se observan invernaderos de tomates tipo Daniela
y Pera comenzando la campafa. Plagas como tuta y arafia roja son de los principales
inconvenientes de este cultivo. La campafa de las berenjenas estd comenzando en la
zona de la costa con variedades como Cristal. Se observan invernaderos con pimientos
Italianos finalizando campaa y otros iniciandola. La aparicion del Trips parvispinum pre-
senta un grave problema ya que las materias activas eficaces estan prohibidas en Espafa.
La mayoria de invernaderos emplean lucha integrada contra las plagas.

FRUTALES DE HUESO

En Huelva, la recoleccion de la fruta de hueso en la Comarca Costa va con cierto retraso.
Variedades de nectarina de carne amarilla como la Primabel y Primaluz salen de
las fincas a buen ritmo . Los calibres son medios, predominando el B-C. Los melocotones
de carne amarilla siguen en recoleccion con variedades como la Playgold avanzadas y
la Primagold, comenzando la recoleccion. Se estan comenzando a recolectar variedades
tempranas de ciruela como la Red Beauty. En Jaén, los cerezos se encuentran en fase
de maduracion en las zonas més adelantadas, en las zonas mas tardias, la fase de engorde.
En general se ve el fruto con color, encontrandose los mas tardios an verdes. Variedades
adelantadas son la Burlat y Starking , le siguen intermedias como Garrafal y las mas
tardias, Lampe. Se ha procedido al desbrozado de los ruedos. En Sevilla, en la zona de
Guillena y la comarca de La Vega se recolectan nectarinas y melocotones tempra-
nos obteniéndose unos 25 tm/ha. En estos momentos se recogen melocotones del tipo
Early Royal. Los calibres que predominan son By C.

FRUTOS SECOS

descendente de la anterior, acumulando
entre ambas una rebaja con respecto a la
de 2022-2023, de precios méaximos his-
téricos, del 30%. Dos campafias bajistas
que han coincidido con dos afios de ren-
dimientos también bajos causados por la
sequia, lo que ha alejado un poco més el
umbral de rentabilidad de estos cultivos.
En 2025 nuestros agricultores esperan
una cosecha excelente en cantidad y ca-
lidad del grano, que deberé afrontar un
mercado, que Se mantiene con precios
bajos y del que se esperan actualmente,
pocas variaciones

FORRAJERAS Euros/Kg
Heno de Alfafa ..., 15,00
Kz S 10,00
CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg
Champifién

Granel pie cortado ..2,95

3,60
.. 1,06

Bandeja pie cortado
Industria 1 Raiz

Industria 2 Pie cortado.........ocevun... 1,03
Seta

Ostra Granel........ccoeeeeeveveeeeresrenennns 3,50

Ostra Bandeja

Shii-Take granel.... ...5,00
Durante la semana previa a las fiestas
de San Bernabé, el sector del champi-
fdn y setas ha encontrado esta semana
un equilibrio entre la oferta y demanda,
lo que lleva a la repeticion en todas las
cotizaciones

HORTALIZAS Euros/Kg
Acelga Amarilla........coooeriviinniiiniins SIC

VITE covvvvveeessssseccesssc s 0,75
BOITaJa coveoverrer i 0,75
Lechuga

Rizada...

En Almeria, los almendros tienen un excelente desarrollo vegetativo, superior a afios an-
teriores debido a las precipitaciones registradas. Las lluvias han sido muy beneficiosas para
la adecuada evolucion de la cosecha y sobre todo para las parcelas de secano. Los frutos
han alcanzado en las variedades més tempranas el tamafio definitivo, produciéndose la lig-
nificacion del endocarpio (hueso) y la formacion de los cotiledones, adquiriendo la corteza
su tonalidad grisacea caracteristica. En las plantaciones con variedades tardias contintia
el crecimiento de los frutos. En Granada, los almendros en las comarcas de Alhama y
Valle de Lecrin, se encuentran en fase de engorde de fruto. Se estan dando aplicaciones
de Difenoconazol contra enfermedades como cribado y monilia. Para combatir los pulgones
estan finalizando aplicaciones con materias activas Cipermetrina y Lamba Cihalotrin en
dosis de 1cc/litro y 0,5 cc/litro respectivamente. En Huelva, los almendros de la Costa,
Condado Campifia y el Condado Litoral, se encuentran en fase de engorde de fruto y
con bastante desarrollo. Se observa unos érboles sanos y cargados de frutos.

FRUTOS SUBTROPICALES

En Cadiz, en la comarca Campo de Gibraltar, los aguacates presentan los frutos
cuajados comenzando el engorde de frutos. En zonas de La Janda, en una superficie
importante, se encuentran en fase de floracion-cuaje. Se eliminan malas hierbas y restos de
poda. En Granada, se estan aplicando al cultivo del aguacate diferentes abonados con
compuestos de nitrégeno, fésforo, extractos hiimicos, acidos fllvicos y materia organica,
ademés de estimulantes y macronutrientes, en ambos casos con dosis de 1501/mes/ha. Se
estan regando del orden de una hora al dia. Se encuentran en fase de engorde muchas
explotaciones de mangos, los que estan en invernaderos se encuentran mas adelantados,
con tamafio final de cosecha. En Malaga, el estado fenoldgico de las plantaciones de
aguacates oscila entre F (Floracion) y G (Cuaje). En las plantaciones de la provincia se ob-
servan ataques de hongo aéreo. La Unica solucion posible para su lucha consiste en cortar
larama y aplicar pintura cicatrizante. Se estan regando una hora al dia. Hay frutos cuajados
comenzando la fase de engorde. En Sevilla, los kakis mas tempranos se encuentran con
una fenologfa de crecimiento del fruto. Los mas tardios en caida de pétalos. La floracion y
el cuaje han tenido problemas y no se observa demasiada carga en los arboles.

CITRICOS

En Almeria, la recoleccion estd practicamente acabada, quedan por cosecharse unas
pocas plantaciones de variedades tardias de naranja. Continta la recoleccién del li-
mon Verna. En Cordoba, el estado fenoldgico predominante de las variedades tardias
pendientes de recolectar, la mayoria Valencia Late, es M (Maduracion)/(Recoleccion).
Respecto a la nueva campafia 2025-2026, que dio comienzo el 1 de abril de 2025, se
observa como estado dominante el 11/12 (Cuajado del fruto)/(Cierra del céliz). La campafia
de recoleccidn de las variedades tardias estd muy adelantada, acabando antes de lo que
suele ser habitual. Contintian las labores de poda y picado de restos en plantaciones ya
recolectadas. En Huelva, los més adelantados se encuentran en fase de J (Frutos en De-
sarrollo). Los citricos mas retrasados en fase | (Caida fisioldgica de frutos). En Malaga,
la campania del limén Verna esta teniendo poca produccion, se estima un cuarto de la
cosecha. Hay problemas de riego por averias en las instalaciones del pantano del Chorro y
solo estan pudiendo regar los que tienen pozos particulares o manantiales. Las naranjas
se encuentran en fase de J (Engorde de fruto) asi como las mandarinas comenzando el
crecimiento. Han tenido caida fisiolégica de frutos.

VINEDO
En Cordoba, el estado fenoldgico dominante es el J (Cuajado). Se realizan labores de
control de cubiertas vegetales y malas hierbas. Ha habido problemas de mildiu y oidio.

OLIVAR

En Almeria, contintan los riegos en explotaciones con instalaciones por goteo. Las pre-
cipitaciones caidas en fechas pasadas, han sido muy beneficiosas para las plantaciones
de olivar en general y mas concretamente para el olivar de secano. En Cordoba, el
estado fenoldgico predominante se encuentra entre D3 (Corola cambio de color) y G2
(Fruto cuajado) observandose frutos del tamafio de un guisante como mas adelantado.
La arboleda presenta un crecimiento vegetativo muy favorable con brotaciones abundan-
tes y desarrolladas. En la comarca de La Vega y Alhama (Granada) se encuentran en
fase de floracion-cuaje con algun fruto ya cuajado. Predominan variedades como Picual
y Hojiblanca. El cultivo lleva un retraso de una semana por las lluvias. Las Ultimas, han
provocado un aumento de tratamientos fungicidas con productos de cobre. En Huelva,
en zonas como Arjona-Porcuna-Lopera-Arjonilla, los olivos se encuentran en fase de
caida de pétalos y con frutos cuajados. Llevan algo de retraso respecto a otras campafas.
Los olivos se han desbrozado, sobre todo el ruedo. En la comarca de La Loma se en-
cuentran en fase de cuaje con frutos cuajados, y caida de pétalos en zonas mas tardias. Las
parcelas estan limpias, se aplico herbicida, a comienzos de mayo, con las materias activas
glifosato mas MCPA.

Coliflor ...
Brocull....
ROMANESCU ...vvesreeriseriseresiseese SIC
Alcachofa
Industria....
Esparrago
Fresco IGP Navarra
Industria
Alubia
Verde Fresco
Haba Calzdn
Grano....
Calabacin...
Tomate T
Pepin0 COMO ..vurerreieriiseriseresereniens
Con la llegada de los cultivos de verano,
los almacenistas afrontan una semana
con menos volumen en los productos
que recepcionan, mientras va creciendo
el abanico de hortalizas a comercializar.
Se puede apreciar una subida en las co-
tizaciones de los productos como coliflor,
borrajay acelga ante la falta de género en
campo y, por tanto, en el mercado.

FRUTAS Euros/Kg
GRUPO PERA

Limonera 60+ .......cocevnrieresienierinnnns SIC
Ercolini 50+ ....ooovvvveericecsiisessisesisionns SIC
Blanquilla

Conferencia 65-70 mm...
INAUSHIA cevveererrrsrccessse s
GRUPO MANZANA
INAUSHIA cevveererrrsrccessse s
Golden 70+..
Fuji 70+.... .
Esta semana se da por finalizada la campa-
fa de comercializacion de la fruta de pepita,
dejando paso en los meses de verano a la
de hueso. En campo, las intensas lluvias du-
rante los primeros dias de la semana han
paralizado por completo la recoleccion de
cereza, pero con la intencién de retomar la
cosecha durante el fin de semana, aprove-
chando la buena prevision de sol y tempe-
raturas alta.

0,75

FRUTOS SECOS Euros/Kg
ALMENDRAS

.. 1,02
Larqueta.... ..1,30
MAICONA ..o 1,36
Floracion tardia. .. 1,62
Ecoldgica 1,35
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El Sistema Citrocide® de Citrosol
llega a Francia para mejorar
la vida util del ajo pelado

Royal Saveurs SAS, en Marignac, ha implementado la
tecnologia CITROCIDE® para lavar de forma higiénica sus
dientes de ajo pelado

» VALENCIA FRUITS. REDACCION

La firma valenciana Citrosol, en
colaboracién con INDUSTRA-
DE, ha instalado su innovador
Sistema Citrocide® para el lava-
do higiénico de dientes de ajo
pelado en la empresa francesa
Royal Saveurs SAS, situada en
Marignac. Con esta nueva im-
plementacion, Citrosol extiende
su tecnologia lider en soluciones
postcosecha para frutas y horta-
lizas minimamente procesadas a
nuevas zonas productoras de ajo
en Europa.

LAVADO HIGIENICO
Latecnologia Citrocide® garanti-
za el lavado higiénico de los dien-
tes de ajo después de su pelado,
con una reduccién drastica de la
carga microbiologica que el pro-
ducto trae en su superficie y alar-
gando su vida 1util incluso mas
de 20 dias. El Sistema Citrocide®
supone una solucion integral, ba-
sada en el lavado higiénico que
garantiza la estabilidad micro-
biologica del producto durante
todo su ciclo de vida.

Ademas, el producto desin-
fectante utilizado por Citrosol en
este sistema no deja ningtn tipo
de residuo peligroso en el pro-
ducto final y cuenta con certifi-
cacion parasu uso en agricultura
ecologica tanto bajo la normativa
europea como estadounidense.

Los principales procesadores
y exportadores de dientes de ajo
pelado de Espana llevan mas de 5
anos lavando de forma higiénica
sus dientes de ajo con el Sistema
Citrocide® de Citrosol, y sus re-
sultados avalan el potencial de
esta tecnologia, logrando una
reduccion significativa en la apa-
ricion de mohos en los envases
(Figura 1), uno de los principales
retos asociados a la comercializa-
cién del ajo pelado. La implanta-
cion del Sistema Citrocide® en la

Citrosol extiende su tecnologia a nuevas zonas productoras de ajo. / CITROSOL

Figura 1. Porcentaje de dientes de ajo pelado con presencia de moho en superficie al
cabo de 24 dias a temperatura ambiente, para dientes de ajo lavados con 100 ppm
de cloro (CI) o con el Sistema Citrocide®. / CITROSOL

linea de Royal Saveurs supone un
paso mas en la expansion inter-
nacional de Citrosol en el ambito
del IV Gama.

RESPUESTA A LA INDUSTRIA
La creciente demanda de alimen-
tos de calidad, practicos y listos
para su consumo ha impulsado
el auge de las frutas y hortalizas
minimamente procesadas. Pro-
ductos como el ajo pelado se han
convertido en soluciones ideales
tanto para el canal Horeca como
para el consumidor final, al redu-
cir tiempos de preparacion, mini-
mizar desperdicios y facilitaruna

produccion mas eficiente. Sin
embargo, el pelado acelera el de-
terioro del producto y acorta su
vida comercial, siendo necesaria
la aplicacién de tecnologias post-
cosecha eficaces que protejan sus
propiedades y calidad.

El Sistema Citrocide® de Ci-
trosol marca un hito en el cami-
no hacia una alimentacién mas
segura, saludable y sostenible.
Gracias a su desarrollo tecnolo-
gico, cada vez mas consumidores
y empresas en Europa pueden
beneficiarse de las ventajas de un
ajo pelado mas duradero, seguro
y libre de mohos.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION

La cooperativa agricola ‘Cris-
to del Milagro’ de La Llosa de
Ranes ha formalizado su in-
tegracion en Univall Coop. V.,
cooperativa de segundo grado
que, tras la firma del acuerdo
celebrada la primera semana
de junio, incrementa su capaci-
dad productiva en 4.000 tonela-
das, de las que 3.500 se refieren
a citricos y 500 a fruta de hueso
y kaki, seglin informan fuentes
de Univall.

Cabe recordar que Univa-
11 nace a finales de 2023 de la
union de dos cooperativas va-
lencianas con una amplia tradi-
cion en el sector: la vitivinicola
de La Pobla del Duc y la coope-
rativa del Camp de Llutxent/
Otos, ambas socias de Anecoop,
que contribuy6 a impulsar su
proyecto de integracion y les
prest6 asesoramiento a lo lar-
go de todo el proceso. La nueva
entidad se incorporo6 a Anecoop
como socia de pleno derecho en
junio de 2024.

Con la firma de esta nueva
incorporacion, el objetivo de
Univall sigue siendo el mis-
mo desde su creacion, segun
comentan sus responsables:
“seguir creciendo de manera
eficiente a través de la con-
centracion de volumen de pro-
ducto, una gama diversificada
y un uso mas eficiente de los
almacenes, con la consiguien-
te reduccioén de costes”. Ade-
mas, amplia su presencia en
otra zona productiva como es

Juan Canet, presidente de Univall y Ricardo Cortell, de La Llosa de Ranes. / GA

La Gooperativa Agricola
de la Llosa de Ranes se
integra en Univall Goop. V.

Se incrementa asi la capacidad
productiva en citricos, fruta de hueso
y kaki de Univall, socia de Anecoop

la comarca de la Costera, una
diversificacién en cuanto a la
localizacion que contribuye a
minimizar el impacto de la si-
tuacion climatica cambiante y
los efectos meteorolégicos en
los cultivos.

El presidente de Univall,
Juan Canet, ha mostrado su
satisfaccion tras la rubrica de
este acuerdo y ha manifestado
que “con esta nueva incorpo-
racion fortalecemos nuestra
cooperativa de segundo gra-
do, sumamos competitividad
a nuestro modelo de negocio y
aumentamos nuestro impacto
positivo en la actividad econo-
mica de la zona”.

Por su parte, Ricardo Corte-
11, presidente de la cooperativa
de La Llosa de Ranes, ha subra-
yado que “tras el buen funcio-
namiento del contrato de cola-
boracién suscrito con Univall
la campana anterior, damos un
paso mas para seguir crecien-
do e incrementar la rentabili-
dad de nuestros agricultores y
el desarrollo socioeconémico
de nuestro entorno”.

El presidente de Anecoop,
Alejandro Monzo6n, ha sena-
lado por su parte que “hoy
celebramos esta unién que su-
pone un nuevo impulso al coo-
perativismo valenciano. Desde
Anecoop animamos a nuestros
socios a que apuesten por la
integracion y la intercoopera-
cioén como claves fundamenta-
les para hacer frente a los desa-
fios globales de la economia”.

La Asociacion Nacional de Fabricantes
de Zumos y Gazpachos presenta su
nuevo Programa de Promocion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION
La Asociacion Nacional de Fabri-
cantes de Zumos y Gazpachos de
Espaina ha celebrado en Madrid
la presentacion oficial de su Pro-
grama de Promocion Europeo
2025-2027, una iniciativa cofinan-
ciada por la Union Europea tras
un proceso altamente competiti-
vo que se desarrollara en Espa-
na y Portugal, con el objetivo de
acercar el zumo de frutas y ga-
zpacho al consumidor, destacan-
do su calidad, diversidad y sabor.
El evento, que ha contado con
la asistencia de medios de comu-
nicacion, autoridades publicasy
representantes del sector agro-
alimentario, marca el inicio de
una campana con tres anos de
duracion y presencia multicanal
en ambos paises.

Bajo el claim “Listo para
tomar, listo para disfrutar”, la
propuesta creativa articula su
mensaje en torno a una dualidad
que refleja el equilibrio entre el
ritmo de la vida cotidiana y el
placer de consumir el zumo de
frutas y gazpacho.

Esta idea conecta la funcio-
nalidad del convenience con lo
sensorial y refuerza, al mismo
tiempo, el compromiso con un
modelo agroalimentario, equili-
brado y sostenible del campo ala
mesa, poniendo en valor la cali-
dad, sabor, diversidad, tradicion
y el trabajo del sector primario
europeo.

La campana ha sido presen-
tada por Dina. Purificacién Gon-
zalez Camacho, Subdirectora
General de Promocion de los Ali-

mentos de Espana (Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion); D. José Hernandez Perona,
Presidente de la Asociaciéon Na-
cional de Fabricantes de Zumos
y Gazpachos; y D. Javier Valle,
Secretario General de la misma.

Durante la rueda de prensa
se ha dado a conocer también la
creatividad de la campana, que
representa esta dualidad visual
mediante el contraste entre dos
mundos: la practicidad junto a
lo vibrante, dinamico y enérgico.

Una identidad visual que
conecta principalmente con
un publico joven adulto e inde-
pendiente, que es mas practico
y sostenible a la hora de elegir
su alimentacion, trasladando la
idea de que disfrutar de las fru-
tas y hortalizas europeas en cual-

El ohjetivo es acercar el zumo de frutas y gazpacho al consumidor. / ANFZG

quiera de sus variedades, sabor,
textura y formatos tiene un papel
fundamental en los consumido-
res europeos.

En un contexto de consumo
deficitario, “la riqueza, frescu-
ra y calidad de nuestras frutas
y hortalizas nos sitian en una
posicion privilegiada para la
elaboracion de zumos y gazpa-
chos a partir de frutas y horta-
lizas frescas. Por eso, nuestra
industria es capaz de ofrecer
productos de la mas alta cali-
dad gracias a la combinaciéon
de materias primas excepcio-
nales y de tecnologias avanza-
das en todo el proceso: desde

el aprovisionamiento hasta la
produccién y comercializacion”,
senala José Hernandez Perona,
presidente de la Asociacién Na-
cional de Fabricantes de Zumos
y Gazpachos.

Elplan de actuaciéon contem-
pla publicidad exterior y digital,
presencia en redes sociales, ma-
teriales informativos, colabora-
ciones con prescriptores y en-
cuentros sectoriales con medios
de comunicacion, distribucion
y canal Horeca. Este programa
esta cofinanciado por la Union
Europea, en el marco del Regla-
mento (UE) n°® 1144/2014 y sus
reglamentos de ejecucion.
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Viveros Hernandorena
impulsa un proyecto para
profesionalizar el algarrobo

El proyecto Carob Tree combina innovacion en vivero y modernizacion
agronomica para liderar este cultivo en pleno proceso de cambio

» VALENCIA FRUITS. REDACCION

Viveros Hernandorena impulsa
con fuerza su estrategia de in-
novacion en el sector viverista a
través del Proyecto Carob Tree,
una ambiciosa iniciativa que bus-
ca profesionalizar el cultivo del
algarrobo en Espafa y convertir
al pais en el principal referente
europeo en superficie, calidad
y conocimiento técnico de este
cultivo emergente. “Creemos
firmemente en el potencial del
algarrobo como una alternativa
rentable, sostenible y adaptada al
cambio climatico, especialmente
en zonas calidas como la Comu-
nidad Valenciana, Baleares o sur
de la peninsula. Pero para que el
cultivo sea profesional, debe co-
menzar por una planta de calidad
y un sistema agronémico bien
disenado”, explica Rosa Her-
nandorena, directora comercial
de Viveros Hernandorena.

INNOVACION
Elproyecto Carob Tree se estruc-
tura en dos lineas principales
de trabajo: por un lado, la me-

Este aiio Viveros Hernandorena ha injertado mas de 100.000 plantas de algarrobo./VH

jora del sistema de produccion
de planta en vivero: “Llevamos
desde 2011 trabajando en I+D
para optimizar el injerto, mejo-
rar el enraizamiento y reducir
costes de produccion sin perder
calidad. Nuestro objetivo es po-
der ofrecer plantas de algarrobo
a gran escala, en maceta y con
garantia profesional”, senala
Hernandorena. Y, por otro lado,

la modernizacion del cultivo con
el objetivo de intensificar el mar-
co de plantacién para aumentar
la productividad y adelantar la
entrada en produccion. Asi, y
desde su campo experimental,
y en colaboracion con la Asocia-
cion Empresas Innovadoras de
la Garrofa (EiG), la Universidad
de las Islas Baleares, 1a Univer-
sidad de Bari (Puglia, Italia), y

otros centros de investigacion
como el IVIA, la empresa ensa-
ya nuevas variedades, marcos
de plantacion, técnicas de poda,
fertirriego y sistemas de recolec-
cién. “Queremos demostrar con
datos reales como intensificar el
cultivo sin perder sostenibilidad,
y que cada agricultor pueda ele-
girla formula que mejor se adap-
ta a su explotacion”, apunta. Las
visitas al campo experimental se
realizan cada 15-20 dias, siendo
la préxima jornada técnica el 12
de junio. “Estamos sorprendi-
dos por el nivel de interés. Cada
dia mas agricultores y técnicos
se acercan para ver los resul-
tados, intercambiar experien-
cias y formarse. Esa es la clave:
crear una comunidad técnica en
torno al algarrobo profesional”,
afirma.

Este ano, Viveros Hernan-
dorena ha injertado ya mas de
100.000 plantas de algarrobo, ac-
tualmente en fase de brotacion
en invernadero. La prevision es
que estén listas para salir al mer-
cado a partir de septiembre.

RESULTADOS DE CAMPANA
Mas alla del algarrobo, la em-
presa ha cerrado una excelente
campana de invierno y primave-
ra, con récord de exportacion y
venta nacional en caqui, y buen
comportamiento del granado y
frutales de hueso. “El almendro
ha tenido un ritmo mas mode-
rado de venta de planta, pero
confiamos en una recuperacion
del interés gracias a la subida
de precios de la almendra y a la
mejora hidrica reciente”, explica
Rosa Hernandorena.

En frutales de hueso, la fir-
ma ha desarrollado una intensa
campana de micro injerto con
patrones hibridos certificados,
alcanzando las 150.000 plantas
esta primavera, que ya se en-
cuentran en su vivero de campo.
“Estamos ampliando nuestra
oferta de subespecies como pla-
terinas, paraguayos, ciruelos o
melocotones. El objetivo es cu-
brir toda la demanda profesional
con variedades de los principa-
les obtentores, tanto nacionales
como internacionales”, anade.

TECNOLOGIA
Uno de los hitos técnicos mas
destacados ha sido la incorpora-
cion de camaras de conservacion
con ozono, que han permitido
extender las entregas de plan-
ta a raiz desnuda hasta finales
de mayo sin incidencias. “Esto
ha sido una revolucion para el
sector. Nos permite mayor fle-
xibilidad comercial y una mejor
gestion del stock. El agricultor
también se beneficia, porque
puede recibir la planta en mejo-
res fechas, sin presiones”, afirma
Hernandorena.

Essen’ciel: cambian
las reglas del juego

Figura 1. Eficacia de Essen’ciel a una concentracion de 0,5% y 0,25% (en mezcla con Sulfoxaflor), aplicado a un volumen de caldo
de 1.500 I/ha, frente a mosca blanca 1y 5 dias después de la aplicacién. / BASF

Figura 2. Efecto de Essen’ciel frente a cotonet de sudafrica a diferentes dosificaciones (volumen de caldo de 1.500 I/ha) respecto
a un aceite parafinico desde el dia de aplicacién (D0). / BASF

D BASF.

El uso de aceites es conocido en
agricultura, principalmente rela-
cionados con la produccioén eco-
logica. Su uso, particularmente

como insecticida, es una practica
cada vez mas popular debidoala
necesidad de métodos de control
de plagas que sean sostenibles
y menos perjudiciales para el

medioambiente y la salud hu-
mana. Sin embargo, este incre-
mento de uso s6lo ha sido posible
mediante la evolucion de las for-
mulaciones para maximizar sus

Essen’ciel muestra
una alta versatilidad,
pudiendo aplicarse
en solitario de forma
intercalada con
insecticidas quimicos
convencionales

virtudes y hacer frente a algunas
de sus desventajas. En el pasado,
los aceites se han caracterizado
por su accion mecanica (asfixia
por cubrimiento) y/o repelente
frente a insectos, requerimientos
de altas dosificaciones, riesgos de
fitotoxicidad y eficacias limita-
das. En la actualidad, y gracias
al desarrollo cientifico-técnico,
existen opciones que cambian
las reglas del juego en el uso y
expectativas de esta tipologia de
productos.

Essen’ciel es un aceite esen-
cial de origen natural, suponien-
do esta la primera diferencia res-
pecto a los aceites tradicionales
(frecuentemente, denominados
parafinicos o de verano). Proce-
dente de la naranja, se trata de
una microemulsion que consigue
una alta eficacia desde dosis has-
ta 10 veces inferiores a la de un
aceite convencional. De esta ma-
nera, los riesgos de fitotoxicidad
son reducidos y la miscibilidad
con la mayor parte de los fitosa-
nitarios del mercado es facilitada
respecto a otros aceites, incluidos
los esenciales. Essen’ciel tiene ac-
cion frente a diferentes plagas y
enfermedades, con un amplisimo
rango de cultivos. Ademas de la
obturacion de traqueolas en in-
sectos (como aceites parafinicos),
Essen’ciel deseca el exoesquelto
de insectos y la capa de fosfoli-
pidos de los hongos, causando la
pérdida de agua del organismo.

Sin embargo, se ha observado su
selectividad en la fauna auxiliar,
posibilitando su desarrollo. Por
ejemplo, hay nulo o bajo efecto
sobre especies parasitoides y
predadoras de interés en citricos,
como A. pseudococci, E. formosa
o P. persimilis (entre otros), que
permiten la gestion integrada de
plagas. En términos de plagas,
afecta ala capa de fosfolipidos de
los hongos y evita su viabilidad
en todas las superficies en las
que hubo contacto, alterando el
ciclo de vida de patégenos como
oidio y mildiu. Continuando con
el caso particular de los citricos,
su eficacia esta contrastada so-
bre arana, cochinillas, piojo rojo,
minadores trips y mosca blanca
(ejemplos en Figuras 1y 2 de dos
plagas diferenciadas). Desde con-
centraciones inferiores a 0,4% se
consiguen altas eficacias frente
a mosca blanca y arana roja, no
siendo necesario subir del 0,6%
en el resto de plagas. Ante es-
cenarios de altas temperaturas
(>25°C) y altos volumenes de cal-
do, debe considerarse no subir la
dosificacion de 8 1/ha. Un arduo
trabajo técnico ha derivado en
conseguir los mas altos estan-
dares de eficacia sin riesgos de
fitotoxicidad.

Essen’ciel muestra una alta
versatilidad, pudiendo aplicarse
en solitario de forma interca-
lada con insecticidas quimicos
convencionales para reducir la
residualidad y el riesgo de apari-
cion de resistencias. Desde dosi-
ficaciones inferiores, mejora las
propiedades de los caldos para
conseguir una mayor cobertura
del tratamiento e incrementa la
eficacia de otros insecticidas. De
este modo, es una opcion moder-
na, comoda y segura para la ges-
tion de plagas y enfermedades
sin riesgos para aplicadores ni
consumidores.
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FRANCESC BARBERO / Presidente del Consell Comarcal de la Ribera d’Ebre

“Trabajamos para reforzar el papel del
Gonsell como herramienta util para los
ayuntamientos y la ciudadania”

Con estas palabras Francesc
Barbero, presidente del Consell
Comarcal de la Ribera d’Ebre y
alcalde de Flix, ilustra el papel de
una de las principales funciones
de esta entidad. La resiliencia y
la capacidad de adaptacion del
sector agricola, el destino de los
Fondos de Transicion Nuclear,
y las acciones de Ribera d’Ebre
Viva son otros temas que comen-
ta Barbero en la entrevista.

Valencia Fruits. Desde julio
de 2023 esta al frente del Consell
Comarcal. ;Cudles son los princi-
pales objetivos que se ha marcado
para esta legislatura?

Francesc Barbero. Desde
que asumi la presidencia, uno de
los principales objetivos ha sido
seguir construyendo una comar-
ca cohesionada, que afronte con
garantias los retos de futuro.

Apostamos por la diversifi-
cacion economica, el equilibrio
territorial, la sostenibilidad
medioambiental y el fortaleci-
miento del tejido social. En ese
sentido, trabajamos para re-
forzar el papel del Consell
como herramienta util para los
ayuntamientos y la ciudadania,
priorizando el desarrollo, la in-
novacion y la lucha contra el
despoblamiento.

VF. ;Qué perspectivas presenta
la campana actual de fruta dulce
en la comarca?

FB. Las perspectivas de esta
campana son positivas. Pese a las
incertidumbres climatolégicas de
los tltimos anos, en esta ocasion la
floracion y la maduracion se han
desarrollado con relativa norma-
lidad. La fruta presenta buena ca-
lidad y, afortunadamente, la pro-
duccion se ha mantenido dentro
de los parametros esperados. Es
una buena noticia para el sector
agricola de la Ribera d’Ebre, que
contintia demostrando su resilien-
cia y capacidad de adaptacion.

VEF. ;Como valora la camparia
anterior?

FB. La campana pasada, aun-
que marcada por episodios de
calor extremo y la persistente

Francesc Barbero, presidente del Consell Comarcal de la Ribera d’Ebre. / CCRE

sequia, se pudo cerrar con resul-
tados razonablemente buenos,
sobre todo si tenemos en cuenta
el contexto general del pais.

La profesionalidad del sector
permiti6 afrontar la situacion
con eficacia. Esta experiencia
nos reafirma en la importancia
de seguir trabajando por una
agricultura mas preparada ante
el cambio climatico.

VF. En cuanto a la diversifica-
cion de cultivos, se habla del culti-
vo de kiwi como una alternativa
emergente. ;Qué balance hace del
proyecto piloto en marcha?

FB. Estamos en una fase muy
interesante del proyecto piloto
del cultivo de Kiwi.

Se trata de una iniciativa que
estamos impulsando con pruden-
cia pero con ambicion, buscando
modelos de produccioén viables en
nuestra comarca. Las primeras
pruebas son prometedoras y nos
estan permitiendo obtener infor-
macion valiosa para evaluar su
adaptacion a nuestras condicio-
nes. Este tipo de proyectos refle-
jan nuestra voluntad de innovar
y buscar oportunidades sosteni-
bles para el sector primario.

VF. ;Qué caracteristicas agro-
climaticas diferencian a la Ribera

Oficina y almacén: Gtra. C12 km 61-62, Mora la Nova (Tarragona)
Domicilio fiscal: G/ del sol 8, Tivissa (Tarragona) ESPANA
JOAN PERELLO CASADO
Tel. 629 20 10 78 - fruitesperelloinfo@gmail.com

d’Ebrede otras zonas productoras
de fruta dulce?

FB. La Ribera d’Ebre goza de
un clima mediterraneo interior,
con inviernos frios que favorecen
el reposo vegetativo y veranos ca-
lidos que permiten una madura-
cién 6ptima de la fruta. Ademas,
el relieve y la diversidad de mi-
croclimas dan lugar a una fruta
de gran calidad y sabor diferen-
ciado. Todo esto, unido al saber
hacer de nuestros agricultores,
convierte a nuestra comarca en

una zona estratégica para el cul-
tivo de fruta dulce.

VF. Los Fondos de Transi-
cion Nuclear se presentan como
una herramienta clave para el
futuro de la Ribera d’Ebre. ;Qué
impacto prevén que tendran en la
comarca?

FB. Los Fondos de Transicion
Nuclear representan una oportu-
nidad Ginica para planificar el fu-
turo de la Ribera d’Ebre con una
vision a largo plazo. Desde el Con-
sell Comarcal trabajamos para
que estos recursos se traduzcan
en proyectos transformadores,
que diversifiquen la economia,
generen empleo de calidad y per-
mitan avanzar hacia un modelo
mas sostenible y resiliente.

Nuestra prevision es que, si se
gestionan con criterio territorial
y vision estratégica, tendran un
impacto muy positivo. Podran
reforzar sectores clave como la
agricultura, mediante la mo-
dernizacion de infraestructuras
y la incorporacion de nuevas
tecnologias, asi como impulsar
nuevas actividades vinculadas
a la energia renovable, la digita-
lizacion o la economia verde. Es
fundamental que estos fondos
respondan a las verdaderas ne-
cesidades del territorio y cuenten
con la participacion activa de los
agentes locales.

Estamos ante una oportu-
nidad para asegurar un futuro
prospero y justo para las gene-
raciones presentes y futuras.

VF. Ribera d’Ebre Viva es un
proyecto transversal para dina-
mizar la comarca. ;Tiene impli-
caciones concretas en el ambito de
la fruta dulce?

FB. Si, absolutamente. Ribe-
ra d’Ebre Viva nace con la voca-
cion de articular el desarrollo
socio-economico del territorio,
y dentro de ese marco, la fruta
dulce ocupa un lugar destacado.
Se han desarrollado acciones de
promocion del producto local,
formacion especializada para
jovenes agricultores, y lineas de
trabajo vinculadas al turismo
agroalimentario. También esta-
mos trabajando para reforzar la
conexion entre el sector agrario
y otras actividades emergentes,
como la digitalizacion o la econo-
mia circular.

VF. Por ultimo, tras las lluvias
de los ultimos meses, las reservas
de agua parecen haber mejorado.
¢Como ha afectado la sequia a
la comarca y qué medidas estan
tomando para afrontar futuras
situaciones similares?

FB. La sequia ha sido, sin
duda, uno de los grandes retos re-
cientes para nuestra agricultura.
Aunque las ultimas Illuvias han
traido un respiro, no podemos
bajarla guardia. Desde el Consell
trabajamos en la concienciacion
sobre el uso eficiente del agua,
la modernizacion de regadios y
la colaboracién con las comu-
nidades de regantes y adminis-
traciones competentes. Estamos
decididos a avanzar hacia una
gestion hidrica mas sostenible y
resiliente, que garantice la acti-
vidad agraria sin comprometer
los recursos del futuro.
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RIBERA D'EBRE

JOAN PERELLO / Responsable de Fruites Perell6

“Estamos plantando variedades
innovadoras que esperemos
nos den buenos resultados”

Joan Perello, responsable de Fruites Perello, habla sobre diversos temas, en
clave particular, como las diferentes acciones de sostenibilidad y, en clave
general, como las incidencias climatologicas en el desarrollo de camparna
de fruta de hueso de Ribera d’Ebre.

Valencia Fruits. Bajo la optica
de Fruites Perello, jcomo estd fun-
cionando el inicio de camparia de
fruta de hueso de Ribera d’Ebre?

Joan Perell6. De momento
esta siendo un inicio campana
complicado ya que la climatolo-
giano hasido lamejor aliada con
diferentes episodios de lluvias
en época de floraciéon que han
causado un mal cuajado y con
diferentes tormentas con gra-
nizo que han afectado algunas
plantaciones de la Ribera d’Ebre.

A nivel de precios, en cambio,
parece que se esté cotizando bien
ya que el problema del cuajado
es a nivel nacional de todas las
zonas productoras.

VF. Seguimos a pie de cam-
po, sen qué variedades focalizan
su produccion y qué calendario
abastan?

JP. Estamos plantado varie-
dades innovadoras que espere-
mos nos den buenos resultados.
Todo apunta a que si. Hablamos
de unas variedades con unas de-
terminadas caracteristicas que
se adaptan perfectamente a las
exigencias del mercado.

En cuanto a calendario, inten-
tamos que las variedades cubran
desde mediados de mayo hasta fi-
nales de agosto para poder tener
una campana seguida y larga.

VF. Parece que se ha pasado de
sequia a disponer de suficientes
reservas de aguas, ;qué medidas
toma al respecto?

JP. Nosotros aunque la se-
quia ya esté mas controlada por
los episodios de 1lluvias desde
el pasado marzo que han incre-
mentado las reservas de agua, en
Fruites Perell6 continuamos con
nuestros recursos para ahorrar
el maximo en agua.

Hablamos de nuestra linea de
trabajo de desarrollar acciones
en términos de sostenibilidad

Joan Perellé a pie de campo de unas de sus plantaciones en Ribera d’Ebre. / 00

como, por ejemplo, minimizar la
huella de carbono; trituradoras
con evacuacion de rama del tri-
turado en medio de los arboles
para obtener materia organica
vegetal al suelo y reducir los
tratamientos con herbicidas,
abono organico; o lamencionada
apie de campo para minimizar el
consumo de agua por medio de
bacteria beneficiosas para las
plantas y con el aporte del mul-
ching en la interfila para evitar
la evaporacion por el sol.

VF. ;A qué mercados destina
su fruta? ;Local, exportador?
(Qué paises?

JP. Tenemos clientes en el
mercado nacional y exportador.
Nosotros exportamos principal-
mente a Italia e Inglaterra.

VE. Objetivos para el presente
curso...

JP. En la linea de los ultimos
anos. Nuestros objetivos se cen-
tran en continuar luchando para
obtener una fruta buena de co-
mer, es decir, que no s6lo sea bo-

nita por fuera; cualidad que hoy
en dia es dificil de encontrar y
que nuestros clientes sigan apos-
tando por nosotros.

VF. Bajo su experiencia, jin-
gredientes de una campana de
éxito?

JP. No sé exactamente la
formula magica, aunque si di-
ria que el tiempo es muy impor-
tante para la agricultura. Es el
ingrediente principal que influ-
ye en casi todo: en la cantidad
de fruta, tanto a nivel nacional
como internacional; en sus ca-
racteristicas, calibre, sabor; en
su consumo en destino, a mas
calor mas consumo... Y todo ello
en su conjunto mueve los pre-
cios del mercado.

También es muy importante
escoger unas buenas variedades
que se adapten bien a las condi-
ciones agroclimaticas de cada
zona productora, den buen ca-
libre y sean buenas para comer,
adaptandose a la demanda del
cliente.
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Alex Paula en la pasada edicion Fruit Attraction. / OSCAR ORTEGA

ALEX PAULA / Coordinador comercial de
Grup Fruiter de Benissanet

“Estamos abriendo nuevas
vias de trabajo con nuevos
clientes y productos”

Después de sus primeros meses en el cargo, Alex
Paula, coordinador comercial de Grup Fruiter
de Benissanet, comenta sus impresiones. En la
entrevista Paula también analiza, entre otros
temas, las incidencias de campana de fruta de
hueso de la zona productora de Ribera d’Ebre,
la tendencia varietal y su participacion en

Fruit Attraction.

Valencia Fruits. Algo mads de
medio afio en el cargo. ;Una va-
loracion de la parte comercial de
Grup Fruiter de Benissanet?

Alex Paula. Desde el pun-
to de vista comercial estamos
abriendo nuevas vias de tra-
bajo con nuevos clientes asi
como nuevos productos. Y
siempre centrados en mejorar
la calidad.

VF. ;Qué le ha sorprendido
mds positivamente?

AP. En especial, 1a confianza
que tienen depositada en noso-
tros los clientes habituales.

VF. En fruta de hueso, ;con
qué produccion cuenta este
ano?

AP. Contamos con alrededor
del mismo volumen de produc-
cion que la campana anterior
aunque si es cierto que el cua-
jado ha sido menor y las abun-
dantes lluvias de invierno han
afectado positivamente al cam-
po de una forma que el riego no
puede suplir, y tanto el calibre
como la calidad van a ser mejo-
res y compensaran la pérdida
de nimero de frutos.

VF. Hablando de lluvias,
scomo han afectado las diferen-
tes inclemencias meteorologicas?

AP. Nos afect6 el granizo en
una zona muy pequena donde
fue catastrofico para algunos
productores, pero a nivel de
cooperativa la bajada de pro-
duccion no ha sido relevante.
Elresto de meteorologia ha sido
positiva en general.

VF. Siguiendo a pie de cam-
po, scual es la tendencia varietal?

AP. La tendencia es sumi-
nistrar a nuestros clientes du-
rante el mayor tiempo posible
de campana, de una forma re-
gular y con variedades de buen
sabor y color, pero con un largo
periodo de consumo después de
la recoleccion.

VF. (A qué mercados desti-
na la oferta de fruta de hueso de
Grup Fruiter de Benissanet?

AP. Repartimos el destino
de nuestra produccion de fruta
de hueso tanto a mercado na-
cional como a diferentes paises
de Europa.

VF. ;Distintos mercados, dis-
tintas demandas?

AP. Aunque en términos
generales la demanda es pare-
cida, en algunos paises prefie-
ren calibres grandes y en otros,
pequenos. Ahi interviene tanto
la cultura de consumo de cada
pais como el manejo comer-
cial que se hace de la fruta en
destino.

VF. ;Qué objetivos se plan-
tean para este ejercicio?

AP. Nuestro objetivo es me-
jorar los procesos de produc-
cién en campo y en el manejo en
nuestra central fruticola para
ser mas eficientes y servir al
cliente un producto de mejor
calidad, recogido mas en su
punto 6ptimo, mas fresco, con
mejor sabor y con mayor vida
util.

VE. Un ario mas, jacudiran a
Fruit Attraction? ;Por qué?

AP. Si. Parece una inversion
considerable para una empresa
pequena como la nuestra aun-
que siempre obtenemos nuevos
contactos y si al final estable-
cemos buenos vinculos comer-
ciales con alguno de ellos, ya
merece la pena.
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ANDREU Y ENRIC MINISTRAL / Gerentes de Fruites Gozalbo
LI DOMENECH / Directora comercial de Fruites Gozalbo

RIBERA D'EBRE

“Ribera d’Ebre sigue siendo una
zona perfecta para el cultivo
especializado de fruta de hueso”

Las afectaciones de efectos climaticos en la produccion y comercializacion en la camparna de fruta
de hueso de Ribera d’Ebre, el desarrollo de marcas propias y objetivos de esta empresa familiar son

algunos de los temas que tratan Andreu y Enric Ministral y Li Domenech, gerentes y directora comer-
cial de Fruites Gozalbo, en esta entrevista.

Valencia Fruits. Cerezas, al-
baricoques, melocotones, para-
guayos... ;qué esperan de esta
campana de su produccion en
Ribera d’Ebre?

Andreu Ministral. Este ano
nos encontramos ante una cam-
pana especial puesto que la pro-
duccion es buena y los mercados
encuentran a faltar producto de
paises como Grecia y Turquia
por culpa de los diferentes epi-
sodios de heladas y granizos.

VF. Siguiendo con la pro-
duccion y al hilo de los efectos
climaticos, jcomo ha afectado a
sus plantaciones los diferentes
episodios de lluvia y granizo?

AM. Como comentabamos en
la pregunta anterior, el granizo
nos ha respetado aunque si ha
habido muchas fincas afectadas;
circunstancia que es un proble-
ma tanto por el producto como
por las propias fincas.

VF. Ustedes cuentan con pa-
radas en Mercagirona. En su
abanico de oferta, ;qué supone
disponer de produccion propia
de fruta?

Li Domeénech. Intentamos
cada ano poder introducir
mas productos propios, ya sea
producidos por nosotros como
conjuntamente con nuestros
proveedores.

El hecho de disponer de mar-
cas propias da mucha seguridad
a nuestro cliente que, a la vez,
nos obliga a tener todo el ciclo
cerrado desde el campo hasta
nuestro cliente. Hablamos de
Sucgo, L’Horta de Gozalbo...

VEF. Y en el caso concreto de
la fruta procedente de Ribera
d’Ebre, ;su cliente valora esa
procedencia?

LD. Hace 30 anos los pro-
ductos de la Ribera d’Ebre eran
productos precoces; en cambio,
hoy en dia se ha variado la pre-
cocidad por la especialidad. Es
decir, determinados productos
tienden a ir desapareciendo vy,
por el contrario, otros cogen

Andreu Mistral, gerente de Frutas Gozalbo. / OSCAR ORTEGA

Li Doménech, directora comercial de Frutas Gozalbo. / OSCAR ORTEGA

Enric Mistral, gerente de Frutas Gozalho./ OSCAR ORTEGA

“Con el paso de los
anos, la logistica

ha experimentado un
gran cambio”

"Mantenemos el
compromiso de crecer
en distribucion,
manteniendo el objetivo
de mimar el Km 0"

mucha fuerza puesto que la co-
marca de Ribera d’Ebre sigue
siendo una zona perfecta para
el cultivo especializado de fruta
de hueso.

VF. Seguimos en el plano
comercial. No sélo cuentan con
marcas propias, Sino que incre-
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"El hecho de disponer
de marcas propias da
mucha seguridad a
nuestro cliente”

mentan la oferta bajo su comer-
cializacion. El afio pasado incor-
poraron variedades de tomate de
ensalada. Una valoracion..

Enric Ministral. Podriamos
decir que hoy dia la funcion de
comercializacion en base a ser
mayoristas es mas ser un refe-
rente en distribucion, regulari-
dad y manteniendo siempre el
nivel maximo de calidad.

VF. También disponen de cen-
tros logisticos en Girona y Mer-
cabarna. Para Fruites Gozalbo,
Jqué supone contar con estas
infraestructuras?

EM. Con el paso de los ainos
y la evolucion del negocio, 1a lo-
gistica también ha experimenta-
do un gran cambio.

Antiguamente un camion te-
nia dos o tres descargas y hoy
dia las descargas se han dupli-
cado, resultando mas incomodo
y lento en la recepcion. Por ello,
disponemos de centro logistico
en Mercabarna y Perpignan
que nos permiten dar un ser-
vicio ideal a nuestros clientes y
proveedores con descarga y sin
romper la cadena del frio del
producto.

Con la suma de nuestra in-
fraestructura con centros de
produccion y logistica repar-
tidos por Mercagirona, Merca-
barna, Miravet, Perpignan...
potenciamos nuestra definiciéon
de empresa de servicio.

VF. ;Qué objetivos se plantea
para este ejercicio?

AM. Seguimos manteniendo
el objetivo de crecer en la distri-
bucion, manteniendo el objetivo
de mimar el Km 0, puesto que
nuestro cliente asilo demanda. Y
siempre con la maxima exigencia
de calidad y precio estable.

Si bien es normal que disfru-
temos de poder tener frutas du-
rante todo el afno cabe recordar
que nada es mejor que una bue-
na fruta tomada recién cortada
y en su punto perfecto de madu-
racion, ejemplo de una optima
fruta de Km 0.

VE. Y para acabar, ;como pre-
sentaria Fruites Gozalbo a un
operador?

LD. Hoy dia hay suficiente
informacion en las redes socia-
les de todas las empresas y casi,
podemos decir, que no falta la
presentacion.

En pocas palabras podemos
definirnos como una empresa
familiar con un gran equipo de
trabajadores que pensamos que
somos una muy buena solu-
cion para cualquier proveedor/
distribuidor.

PAMPOLS

900 401 777

www.pampols.es

~ S
DREY BRE

Storage and I I S :
Packaging Materials Dictribation (]

T Logistics
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RIBERA D'EBRE

JACOB MARSAL / Director de investigacion de Viveros Ebro

“Estamos a punto de sacar al
mercado Nipama, una nueva
variedad de cereza precoz”’

Jacob Marsal, director de investigacion de Viveros Ebro, reflexiona en esta entrevista sobre el inicio
de campana de cereza de Ribera d’Ebre y aborda diferentes aspectos de su faceta viverista como su
campo de experimentacion propio y el asesoramiento constante a los clientes.

Valencia Fruits. Como produc-
tor de cereza, ;una prevision de
campana en la zona de Ribera
d’Ebre?

Jacob Marsal. De momen-
to parece que se mantienen los
buenos precios. Supongo que las
grandes heladas primaverales en
Turquia y diversas inclemencias
climaticas negativas en diferen-
tes zonas productoras han mer-
mado la cantidad de fruta en el
mercado y, en consecuencia, los
precios son 6ptimos. Esperemos
que esta dinamica positiva tam-
bién se mantenga durante el res-
to del transcurso de la campana.

VF. ;Qué ofrece la cereza de Ri-
bera d’Ebre frente a otras zonas
productoras?

JM. Aqui, en la zona produc-
tora de Ribera d’Ebre, siempre
disfrutamos de un clima excelen-
te para las variedades precoces,
con un reposo hibernal suficien-
te para la mayoria de variedades
de cereza que permite que la
planta inicie su brotacion sin
sufrir estrés.

VEF. Pasemos a su otra linea de
negocio. viveristas. Y ampliamos
a otras frutas. ;Qué demandan
sus clientes?

JM. Dentro de la categoria
de fruta de hueso notamos un
aumento en las plantaciones de
cerezo. Cabe decir que muchas
no son nuevas plantaciones sino
renovaciones de antiguas. En-
tonces en estas replantaciones
es imperativo utilizar un patréon
mas resistente como, por ejem-
plo, Mariana.

Melocoto6n, nectarina y para-
guayo siguen siendo los princi-
pales cultivos de fruta de hueso.

VF. ;Por qué trabajan con dife-
rentes programas?. En su conjun-
to, ;qué ofrecen?

JM. Es importante disponer
de buenas variedades y, para ello,
en el caso de las variedades pro-
tegidas debemos disponer de las
licencias de experimentacion y
multiplicacion de cada obtentor
para poder suministrar plantas
al cliente. En Viveros Ebro tra-

Jacob Marsal, director de investigacion de Viveros Ebro, a pie de campo. / ARCHIVO

"“En Ribera d'Ebre siempre disfrutamos de un clima
excelente para las variedades precoces”

“No perdemos la esencia de empresa familiar después

de mas de 50 afos”

bajamos con diversos obtentores
como, por ejemplo, IPS, Summer-
land y SMS. Con estos programas
podemos ofrecer diferentes va-

riedades nuevas de cereza don-
de se tienen en cuenta una serie
de parametros que siempre de-
manda el cliente como dureza,

azucar, productividad y calibre.
En el terreno de los portainjer-
tos, la finalidad es mejorar el
portainjerto para que cada agri-
cultor pueda contar con plantas
mas resistentes y adaptadas alas
condiciones de cada campo de ex-
plotacion y, de esta manera, con-
seguir un rendimiento 6ptimo de
la planta.

VF. Bajo su experiencia y co-
nocimiento como viverista, ;hacia
donde se decanta las plantaciones
de fruta?

JM. Estamos a punto de sacar
al mercado Nipama, una nueva
variedad de cereza precoz Cali-
forniana que se caracteriza por
su gran calibre, coloracion 100%,
muy dura y adaptacion a zonas
sin reposo hibernal.En Espana
aun no hemos visto su fruta
aunque en Chile y en California
hace anos donde se observa un
comportamiento espectacular
con gran productividad. De he-
cho, en la proxima campana es-
peramos ya ver esta fruta en la
peninsula.En términos genera-
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“Desde siempre

la cereza de la

Ribera d’Ebre, se ha
caracterizado por su
precocidad y calidad”

les la idea es encontrar aquellas
variedades que mejoren las pro-
piedades organolépticas actua-
les y que mejor se adapten a las
necesidades de cada productor
y, obviamente, aceptadas por el
mercado. Para ello es fundamen-
tal probar y contrastar esas nue-
vas variedades.

En esta linea de trabajo, en Vi-
veros Ebro disponemos de campo
de experimentacion propio, para
nosotros “la colecciéon”, que nos
permite probar y testar el buen
funcionamiento de las nuevas ge-
néticas y contrastar los aspectos
de cada una de variedades con las
ya existentes.

VF. ;Qué objetivos se plantea
para esta campana?

JM. Seguimos la misma idea
durante los tltimos anos, que no
es otra que mejorar.

No perdemos la esencia de
empresa familiar después de
una trayectoria de mas de 50
anos. Contamos con un equipo
de excelentes profesionales con
un gran bagaje de conocimiento
e investigacion que transmiti-
mos a nuestros clientes. En este
sentido, el asesoramiento cobra
un gran valor anadido porque
orientamos desde antes de la
plantacion y durante toda la
vida de esa plantacion: eleccion
de portainjerto, variedad que me-
jor se adapte, poda, formacion...
En definitiva, asesoramos a cada
cliente segtun sus necesidades
especificas.

Una imagen de la nueva variedad de cereza Nipama. / ARCHIVO
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RIBERA D'EBRE

“Ribera en Flor” es una iniciativa que permite a los visitantes y a la poblacion de la comarca disfrutar de la floracion de los arboles frutales. / OSCAR ORTEGA

Nueva gdiciéq dg
campana turistic
“Ribera en Flor”

Esta iniciativa tiene como objetivo dar a conocer el
patrimonio paisajistico, gastronomico, historico y cultural a
través de visitar campos en floracion de los arboles frutales

La iniciativa “Ribera en Flor”
permite a los visitantes y a la po-
blacion de la comarca descubrir
el paisaje, con la floracién de los
arboles frutales como principal
protagonista, la gastronomiay el
patrimonio cultural e histérico
que ofrece la comarca de Ribera
d’Ebre.

Enla edicion de este ano 2025,
que empezo6 su andadura el pa-
sado mes de febrero, se organi-
zaron 21 experiencias turisticas
guiadas, 3 mas que la pasada edi-
cion, repartidas por 13 pueblos de
la comarca de la Ribera d’Ebre,
uno mas: Vinebre, Asco, Benissa-
net, Flix, Garcia, Ginestar, Palma
d’Ebre, Tivissa, Serra d’Almos,
Miravet, Moérala Nova, Riba-roja
d’Ebre y Mora d’Ebre.

Durante los primeros meses
de la primavera, la Ribera d’Ebre
se transforma en un auténtico
mar de colores gracias a la flora-
cion. Esta comarca es la primera
gran zona de Cataluna con culti-
vos de fruta dulce que saca flor,
convirtiendo su paisaje en una
experiencia visual y sensorial
Unica. Las fechas primaverales
de “Ribera en Flor” son ideales
para gozar del espectaculo cro-
matico que presentan los campos
de la comarca. Es una actividad
para todos los gustos, muy diver-
say apta para todos los publicos.

La mayoria de propuestas es-
tan vinculadas al producto local
0 elementos patrimoniales con
actividades muy diversas, desde
propuestas que combinan catas
de productos o degustaciones en
restaurantes, a algunas opciones
diferentes como un taller litera-
rio, un taller de flores o paseos en
carro, en bicicleta o a pie.

ESPECTACULO CROMATICO
Durante la presentacion, que
tuvo lugar el pasado febrero en
un campo de melocotoneros flo-
ridos de Benissanet, la vicepre-
sidenta del Consell Comarcal y
alcaldesa de Benissanet, Nuria
Morera, la consejera de Turis-
mo, Comercio y Producto Local,
Vanessa Serrano, y la técnica
comarcal de Turismo, Monica
Sabaté, junto con representan-
tes de ayuntamientos, empresas
y entidades organizadoras, invi-
taron a todo el mundo a visitar
la Ribera d’Ebre para disfrutar
del espectaculo cromatico de los
campos.

Nuria Morera destacdé que
“hace anos que promocionamos
nuestro paisaje y el sector agro-
alimentario para dar a conocer
la Ribera en Flor. Animamos a
todo el mundo a visitar la co-
marca durante las préximas
tres semanas para disfrutar de
este espectaculo natural y ayu-

darnos a situar la Ribera d’Ebre
al mapa de Cataluna, del Estado
y mas alla”. Ademas, aproveché
para recordar la importancia de
respetar los campos, los regadios
y de no arrancar flores ni ramas
de los arboles.

ESCAPARATE
Por su parte, la consejera Va-
nessa Serrano remarco que
esta campana marca el inicio

de la temporada turistica en
la comarca. “La Ribera d’Ebre
se viste de gala con las flores
rosas y blancas de los arboles
frutales, convirtiéndose en un
escaparate que invita turistas
y visitantes de todas partes a
descubrir nuestro territorio”,
indico6 la consejera.

Serrano explico que las expe-
riencias han sido organizadas
tanto por agentes publicos como

privados e incluyen actividades
variadas para todos los publicos,
vinculando la floracién con los
productos locales, la cultura, el
deporte y el patrimonio histori-
co, entre otros.

Finalmente, la técnica del
Consejo Comarcal, Monica Sa-
baté, detall6 que las 21 experien-
cias se dividen en 17 propuestas,
puesto que algunas actividades
se llevan a cabo dentro de un
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Con “Ribera en Flor” se
goza del espectaculo
cromatico de los
campos de la comarca

El Consejo Comarcal
prevé superar los mas
de 1.200 participantes
del aio pasado

mismo espacio. “Estas propues-
tas se desarrollaran en los 13
municipios de la comarca y han
sido organizadas por entidades,
ayuntamientos y empresas vin-
culadas a los sectores turistico
y agroalimentario, ofreciendo
a los visitantes una oportuni-
dad tnica para descubrir tanto
el entorno como los productos
locales”, explico. E1 Consejo Co-
marcal espera igualar o superar
los mas de 1.200 participantes
del afio pasado. Las actividades,
aptas para todos los publicos, in-
cluyen desde rutas guiadas hasta
degustaciones y talleres.
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El sector del limén y pomelo esta bien estructurado alrededor de su interprofesional Ailimpo, desarrollando con normalidad las funciones de una interprofesional. / AILIMPO

Hectéreas de citricos en Espafia

Por que los

Produccion Importacion Exportacion % Imp/Prod. % Exp/Prod.
Naranjas 153.631 145.306 140.786 143.999 -6,27%
— Mandarinas 120.256 111.467 104.496 97.525 -18,90%
Imones son Limones 40.801 38.363 48.196 52.119 27,74%
Pomelos 1.851 1.976 2.628 3.244 75,26%
TOTAL 110.543 220.361 141.793 199,34% 128,27%

0S citricos

” 1995-1999 2000-2004 2005-2009 2010-2014 2015-2019 2020-2024
mas re nta es Naranjas 1.332.166 1.472.947  1.350.597 1.626.178 1.676.474 1.441.762
Mandarinas 1.234.270 1.368.382  1.564.027 1.603.941  1.439.205 1.221.746

Pomelos 22.454 30.103 36.956 51.437 60.252 68.262

D PACO BORRAS (*) nemos el resultado que se ve en Limones 437.322 529.394 429.745 526.999 643.097 678.397
Hacer esta afirmacion puede pa- la grafica 1. Total Export Citricos 3.026.212 3.400.827 3.381.324 3.808.555 3.819.028 3.410.167

recer ciertamente algo temera-
rio, por lo que intentaré aportar

algunos datos quelo justifiquen. . : 1995-1999 2000-2004 2005-2009 2010-2014 2015-2019  2020-2024
En primer lugar, quiero especifi- cios de los limones se mantienen - . . S . . :
car que esta afirmacion la debo  pegados a las de las naranjas y Naranjas 44,02% 4331%  39,94% 42,70%  43,90% 42,28%
acotar en el tiempo al actual si- claramente por debajo de las Mandarinas 40,79% 40,24% 46,25% 42,11% 37,69% 35,83%
glo XXI. mandarinas. _ Pomelos 0,74% 0,89% 1,09% 1,35% 1,58% 2,00%
Partiendo de la base que los —Entre 2008 y 2013. Empiezan Limones 14,45% 15.57% 12.71% 13,84% 16,84% 19,89%

citricultores se mueven también
por los resultados, hay un dato
que nos puede indicar si esta afir-
macién va bien encaminada, y es
observar la evolucion de las hec-
tareas de citricos en los ultimos
anos (ver tabla 1).

Teniendo en cuenta que el
principal mercado de nuestros
citricos es la exportacion y que
las ventas del mercado interior
en fresco van totalmente en con-

En la grafica observamos que
hay claramente tres periodos:
— Desde 1995 a 2007. Los pre-

a alejarse de las naranjas cla-
ramente por encima y superan
algunos anos a las mandarinas.

— A partir de 2014, donde casi
todos los anos superan netamen-
te a los dos citricos dulces.

Alo largo de los
ultimos afos, el precio

Tabla 1. Fuente: Anuarios Ministerio de Agricultura.

Exportacion de citricos en volumen de toneladas

Peso de las diferentes familias sobre el total

Agrupacion por tipologia

1995-1999 2000-2004 2005-2009 2010-2014 2015-2019 2020-2024

Citricos Dulces

84,81%

83,55% 86,20%

84,81%

81,58%

78,10%

Otros Citricos

15,19%

16,45% 13,80%

15,19%

18,42%

21,90%

Tabla 2. Fuente: Datacomex.

Hectareas de citricos en Espafia

iQ 1995-1999 2000-2004 2005-2009 2010-2014 2015-2019 2020-2024
sonancia con estas, es interesan- de exportacion del —
te observar cual ha sido la evo- limén ha seguido una Citricos Dulces 153.631 145.306 140.786 143.999 6,27% 6,27%
lucién de las cuatro familias de Otros Citricos 120.256 111.467 104.496 97.525 -18,90% -18,90%

citricos a lo largo de las ultimas
décadas, tanto en términos de

tendencia ascendente,
aunque con picos de

Tabla 3. Fuente: Datacomex.

toneladas como de valor econo- subidas y bajadas
mico en euros (ver tabla 2).
Y aunque indudablemente a 1,600
nivel de consumo es mucho mas En este punto es interesante
elevado el de los citricos dulces resaltar que en los precios de 1.400
que los otros citricos, sin em- las mandarinas han jugado un /\
bargo, vemos que en los ultimos papel decisivo en la media de
quince anos se ha producido un sus exportaciones la apariciéon 1,200 / @
cambioimportante yaqueentér- en los ultimos anos de las man-
minos de toneladas los limones darinas club Nadorcott, Tan- 1,000 /—/J
en particular han pasado de re- go y Orri. Y esto es relevante
presentar el 12,71% a principios porque a la hora de analizar la
del actual siglo y en estos mo- rentabilidad para el citricultor 0,800 ~ ‘/\/
mentos representan el 19,89% debemos tener en cuenta que en W
en el ultimo quinquenio. estas variedades al trasladar el 0,600 ,/ ~
Si observamos este mismo resultado dela comercializacion
cuadro, pero en términos econdé-  al neto por hectarea que recibe 0.400 /\/\/
micos, las cifras son las que se el productor estas variedades !
aprecian en la tabla 3. tienen royalties, tanto iniciales,
Hasta los primeros afios de que hay que amortizar, como 0,200
este siglo, el peso econémico de anuales, mientras que la in-
las exportaciones de los citricos mensa mayoria de los limones 0,000
dulces era superior al 85% y en  no tiene este gasto. ! N O~ 00 O O — N S Lh O~ 00 O O — N < L O~ 00 O O — N on <
estos momentos es del 75%. Ademas, debemos también o S e e e R I I R R R=R R RoRops
Si observamos ahora la evo-  valorar que los gastos de cultivo,
lucion de los precios anuales de  recoleccion y manipulacion de —Nara njas - landarinas Limones
los tres primeros grupos con una

vision de los ultimos 30 anos te-

(Pasa a la pagina 4)

Grafica 1. Precios anuales de exportacion de naranjas, mandarinas y limones. / FUENTE: DATACOMEX
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“Por qué...”

(Viene de la pagina 2)

las mandarinas son claramente
superiores a los de los limones,
por lo que podemos afirmar con
bastante certeza que en los ren-
dimientos medios por hectarea
de los ultimos anos los limones
salen ganando.

POR QUE SE DA ESTA

SITUACION
Aunque estudios con mas pro-
fundidad que un articulo de
divulgacion como este pueden
poner sobre la mesa mas cues-
tiones, desde mi punto de vista
hay razones claves que expli-
can esta situacién del limén en
Espana.

Asi, el consumo de citricos en
Espana, segtin el panel de consu-
mo en los hogares del Ministerio
de Agricultura es el que se apre-
cia en la tabla 4.

Como vemos, la bajada de
consumo de frutas frescas es
grande, pero lo es mucho mas
la bajada en naranjas. Las man-
darinas se mantienen con una
cierta tendencia a la baja. Y
aunque los limones han bajado
en los ultimos anos, el consumo
de limones fuera del hogar es el
mas alto por su peso en Horeca
y en la restauracion en general.
Segtuin las estimaciones globales
en Espana el consumo de limo-
nes se mantiene en 175.000 to-
neladas los ultimos anos, lo que
implica un consumo per capita
en Espana por encima de los 3
kilos al sumar a los hogares el
canal Horeca.

Pero, si analizamos lo que ha
pasado con los citricos en Euro-
pay a nivel mundial, vemos que
las exportaciones de limones
han subido en los ultimos anos,
mientras que en naranjas ha
bajado, tanto en Europa como a
nivel mundial, mientras que las
mandarinas crecen ligeramen-
te en Europa y en el mundo. La
imagen (grafica 2) de la evolucion

El consumo de limones fuera del hogar es el mas alto por su peso en Horeca y en la restauracion en general. / ARCHIVO

En Espana el consumo
de limones se mantiene
en 175.000 toneladas
los ultimos afios, lo que
implica un consumo per
capita en Espaia por
encima de los 3 kilos al
sumar a los hogares el
canal Horeca

sional Ailimpo, desarrollando
con normalidad las funciones
de una interprofesional, pro-
mocioén, seguimiento de la pro-
duccion espanola, informacion
mensual de la comercializacion
propia y de otros paises, nego-
ciando calendarios con el he-
misferio sur y un largo etcétera
de actividades de vertebracion
del sector.

En definitiva, aunque a nivel
mundial el limén ha vivido unos
anos con el viento de cola, los

60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%

10,00%

Naranjas

0,00%
-10,00%

-20,00%

Limones
y limas

Mandarinas

Total
Citricos

Pomelos

Grafica 2. Evolucion de las exportaciones mundiales de citricos en la década 2024-2023. / FUENTE: FAOSTAT

Consumo de citricos en Espaina

porcentual de las exportaciones citricultores espafioles de limén 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
en el comercio mundial de citri- ademas han mantenido una bue- Frutas frescas 99,18 99,54 9245 90,78 90,91 99,74 91,80 80,67 78,51 79,38
cos nos lo muestra. ) ha lnterprofe_smnal activa cum- Naranjas 20,52 19,59 17,82 17,09 16,26 17,35 15,10 13,65 11,56 10,62
Y no hay que olvidar que el pliendo, sencillamente, las fun- Mandarinas 6.43 626 562 5 69 5 83 638 587 577 5 06 582

sector otros citricos, limones y  ciones paralo que se creo. - z Z L L z Z L L z 2
Limones 2,45 2,42 2,54 2,38 2,29 2,74 2,31 2,08 1,81 1,87

pomelos, esta bien estructura-
do alrededor de su interprofe-

(*) Consultor hortofruticola

Tabla 4. Fuente: Ministerio de Agricultura. Panel de consumo en los hogares

Luz verde a la nueva extension de
norma para el limon y el pomelo

Ailimpo desarrollara acciones de comunicacion y
promocion dirigidas a la defensa fitosanitaria,
Iucha de plagas y mejora de la cadena de valor

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El pleno del Consejo General
de la OIA (Organizaciones In-
terprofesionales Agroalimenta-
rias), 6rgano colegiado adscrito
al Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion, informéo
favorablemente el pasado 29 de
mayo sobre la solicitud de exten-
sién de norma presentada porla
Asociacion Interprofesional de
Limoén y Pomelo (Ailimpo).
Con esta extension, Ailimpo
tiene previsto desarrollar, du-
rante el periodo comprendido
entre el 16 de junio de 2025y el 15
de junio de 2030, diversas activi-
dades dirigidas a la promocion
e informacion de este sector. La
distribucion de los recursos eco-
noémicos sera de entre un 50 por

La distribucion de los recursos sera de entre un 50 y un
70% para la defensa fitosanitaria y control de plagas;
entre un 10 por ciento y un 30% para acciones de
comunicacién y promocion sectorial; y entre un 5%y
un 20% para proyectos de I+D

ciento y un 70 por ciento para
la defensa fitosanitaria y con-
trol de plagas; entre un 10 por
ciento y un 30% para acciones
de comunicacion y promocién
sectorial; y entre un 5% y un
20% para proyectos de investi-
gacion, desarrollo e innovacion
y optimizar la cadena de valor.

El pleno de la OIA, presidi-
do por la secretaria general de

Recursos Agrarios y Seguridad
Alimentaria, Ana Rodriguez,
esta compuesto por represen-
tantes de la Administracion
General del Estado, asi comolas
comunidades auténomas, las
organizaciones profesionales
agrarias, cooperativas agrariasy
pesqueras y las representativas
de la industria, el comercio agro-
alimentario y los consumidores.

El periodo de actividades sera del 16 de junio de 2025 al 15 de junio de 2030./ ARCHIVO
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Las AGEFIs, agrupaciones
para la gestion fitosanitaria
sostenible en limon y pomelo

D AILIMPO.

El proyecto estrella de Ailimpo
para los proximos anos ya tiene
nombre, se trata de las AGEFIs
(Agrupacion para la Gestion Fito-
sanitaria Sostenible en el Limén)
que tienen como objetivo fomen-
tar, entre los productores, mejores
practicas agricolas, con énfasis en
el control fitosanitario eficiente y
responsable. Asi, se trata de ayu-
dar a los agricultores para que
realicen una gestién mas efectiva
de las diferentes herramientas
para el control fitosanitario, pro-
moviendo la sostenibilidad am-
biental y el cumplimiento de la
normativa legal vigente. A través
de la AGEFTIS, se realiza el moni-
toreo continuo de plagas y enfer-
medades en una serie de fincas de
limonero y pomelo para la detec-
cién temprana de plagas y enfer-
medades y asi reducir los danos
de los cultivos, hacer un uso mas
eficiente de los productos fitosani-
tarios y, en definitiva, mejorar la
rentabilidad de las explotaciones.

Visionary Engineering

El futuro del analisis
de calidad de la fruta

Nuestros sistemas de calidad con
IA mejoran la precision y agiliza
los ajustes en la deteccidon de
defectos en frutas.

/D Optimizacion inteligente

s o .
4@ Maximo rendimiento

P\ . ,
Precision en la deteccion
(0, Precision en la deteccio

Autonomia y rapidez
en el ajuste

maf-roda.com m u

Esta iniciativa abarca zonas
productoras clave de producciéon
de limon en la Region de Murcia,
ofreciendo un enfoque adaptado
a diversas condiciones agrocli-
maticas. El proyecto lo ejecuta
y coordina Ailimpo y ha estado
financiado por la Consejeria de
Agua, Agricultura, Ganaderia
y Pesca de la Regi6n de Murcia
en la campana 2024/25 a modo
de proyecto piloto. A partir de
la campana 2025/26 el proyecto
se escalara y contara con mas
de 100 estaciones de monitoreo
financiadas a través de la nueva
Extension de Norma de Ailimpo,
lo que permitira un contacto di-
recto con los productores.

El proyecto piloto AGEFIs es
pionero en Espana, y pretende
ser un modelo transformador de
la forma de producir citricos, en
particular del cultivo del limén y
pomelo, mediante la implemen-
tacion de practicas agricolas sos-
tenibles. Su objetivo primordial
es facilitar la gestion eficiente
de los recursos fitosanitarios, lo
que se traduce en una reduccion
significativa del uso de productos
quimicos y en una mejora en la
calidad ambiental.

Una de las principales carac-
teristicas de la AGEFIs es la red
de estaciones de monitoreo que
permite la deteccion temprana
de plagas y enfermedades en los
cultivos. De esta forma, los pro-
ductores reciben datos precisos
y actualizados sobre el estado
de sus cultivos, lo que facilita la
toma de decisiones informadas
sobre los momentos en los que
realizar los tratamientos, optimi-
zando el uso de fitosanitarios y
reduciendo gastos innecesarios.

La informacién obtenida del
seguimiento, que se difunde a
través de boletines semanales
que publicamos en Ailimpo, es de
utilidad no s6lo para los produc-
tores de las fincas colaborado-
ras, sino también para todos los
agricultores cuyas fincas se en-
cuentren en las inmediaciones de
dichas estaciones de monitoreo.

Asi, se lleva a cabo un segui-
miento de todas las plagas comu-
nes, entre las que se encuentran
el piojo blanco (Aspidiotus nerii),
el piojo rojo de California (Aoni-
diella aurantii), la mosca de la

El modelo de las

AGEFIs representa un
avance en la forma

en que se gestionan

las plantaciones de
limoneros, dirigiendo

al sector hacia una
agricultura mas
profesional, responsable
y sostenible

fruta (Ceratitis capitata), el coto-
net (Planococcus citri), Polilla del
limonero (Prays citri), las diferen-
tes especies de acaros, los trips
(especialmente Scirtothrips), etc.

En cuanto alas enfermedades
fungicas, se presta especial aten-
cion a la Phytophthora spp., tan-
to por los problemas de aguado
como de podredumbre del cuello,
y al mal seco de los citricos, dos
problemas comunes que afectan
la salud de los arboles de limon.

Por otro lado, para evitar la
introduccion de nuevas plagas
y enfermedades a las zonas ci-
tricolas, también se realiza un
seguimiento de las plagas cua-
rentenarias como el caso de los
vectores de HLB o Thaumatoti-
bia leucotreta, asi como el control
visual de la posible aparicion de
determinadas enfermedades que
en la actualidad no existen en la
citricultura espanola. Una detec-
cién temprana de nuevas plagas
y enfermedades es crucial para
delimitar las zonas a las que pu-
dieran afectar para evitar su ex-
pansion y llevar a cabo medidas
de erradicacion.

Ademas del seguimiento de
plagas y enfermedades, a través
de la AGEFTs se estan realizan-
do una serie de ensayos con di-
ferentes empresas del sector con
el objetivo de encontrar solucio-
nes, principalmente de control
biolégico, para el control de los
Scirtothrips spp.

Como conclusion, el modelo
de las AGEFIs representa un
avance en la forma en que se ges-
tionan las plantaciones de limo-
neros, dirigiendo nuestro sector
hacia una agricultura mas profe-
sional, responsable y sostenible.

En la imagen, Paco Garcia Diaz, técnico de la AGEFls. / AILIMPO
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Evolucion de la superficie de limén en Espana (ha)

CAMPANAS Fino Verna TOTAL LIMON
2014 24.054 13.444 37.498
2015 24.736 13.627 38.363
2016 25.455 15.644 41.099
2017 26.343 16.164 42.507
2018 28.487 17.345 45.832
2019 29.437 17.247 46.684
2020 29.993 18.203 48.196
2021 30.546 19.866 50.412
2022 32.272 19.847 52.119
2023 31.945 19.392 51.337
2024 31.635 18.924 50.559

Fuente: MAPA

La superficie de limonero se
reduce tras 8 anos de crecimiento

La superficie cultivada ha registrado una caida de 1.560 hectareas en los dos ultimos anos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Por primera vez tras ocho anos
consecutivos de crecimiento,
el sector limonero ha roto la
tendencia de expansién que
imperaba en este segmento hor-
tofruticola, y la superficie culti-
vada ha descendido ligeramente
tanto en 2023 y como en 2024.
En este sentido, los datos defi-
nitivos del Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion
correspondientes al ejercicio
2024 reflejan una bajada de la
superficie dedicada al limonero
de 1.560 hectareas con respecto
a 2022, ano en el que se alcanzo
un maximo de 52.119 hectareas
en produccion en el conjunto del
territorio espanol.

Segtn la cifra oficial de super-
ficie total de limonero en Espana
publicada por el Ministerio de
Agricultura, durante el ejercicio
2024 el sector estaba cultivando
un total de 50.559 hectareas, 1o
que refleja un descenso del 3%
(1.560 hectareas) que se ha pro-
ducido entre 2022 y 2024.

En un analisis mas detallado,
analizando las cifras por varie-
dades, los datos reflejan un des-
censo de la superficie entre 2022
v 2024 de 637 hectareas de limén
Fino (-2%) y de 923 en el caso del
limo6n Verna (-4,6%).

CAMBIO DE TENDENCIA
Estas cifras reflejan un cambio
de tendencia significativo en los
datos de superficie de este culti-
vo en Espafa ya que durante los
ocho anos anteriores (entre 2014
y 2022), se produjo un incremento
de 14.621 hectareas (+39%). Unas
cifras que ilustran el ‘boom’ que
experimento el sector del limon
espanol hasta el ano pasado, aus-
piciado fundamentalmente porla
rentabilidad que estaba propor-
cionando este cultivo.

“Aunque porcentualmente
el descenso de superficie no
es aun muy elevado, las cifras
del Ministerio de Agricultura
muestran como la crisis de pro-
duccion que padecio el sector de
limén en la campana pasada, en
la que se super6 un volumen de
cosecha de 1.560.000 toneladas,
ha supuesto una reaccion de los
productores, lo que podria ser
un indicador de un cambio de ci-
clo”, indica la Asociacion Inter-
profesional de Limén y Pomelo
(Ailimpo) en un analisis de las
cifras del MAPA.
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Tras la crisis que
padecio el sector en

la campaiia pasada,

en la que se superé un
volumen de cosecha de
1.560.000 toneladas, el
descenso de superficie
podria ser un indicador
de un cambio de ciclo

Durante la pasada tempora-
da, el elevado volumen de oferta
supero6 con creces la capacidad
de la demanda para absorber el
exceso de produccion que carac-
terizo este ejercicio. La gestion
de la campana fue muy compli-
cada y unas 400.000 toneladas de
limé6n se quedaron en el arbol
sin salida comercial. Ante este
escenario, se comenzo a hablar
abiertamente de la ‘crisis del li-
mon’, y esto ha podido influir en
la caida de superficie cultivada.

Segun habian venido sena-
lando durante los ultimos ejer-
cicios desde Ailimpo, el mercado
actual, sumando la comerciali-
zacion de producto en fresco e
industria, no puede absorber
con rentabilidad una cantidad
superior a 1,1 millones de to-
neladas. Y para la interprofe-
sional la situacion que se vivio
durante la pasada campana res-
pondia fundamentalmente a un
desequilibrio estructural provo-
cado por el elevado aumento de
la superficie plantada de limén.
Un desequilibrio que puede ir
corrigiéndose con este cambio
de tendencia. No obstante, habra
que constatar sila reduccion de
hectareas cultivadas correspon-
de a una situaciéon puntual de los
dos ultimos anos o se confirma
como un cambio estructural en
las proximas campanas acu-
mulando nuevos descensos de
superficies.

Desde la Asociacion Inter-
profesional de Limoén y Pomelo
(Ailimpo) recalcan que segui-
ran analizando todos los datos
relativos a superficie de cultivo
y produccion de plantones “con
el objetivo de que el conjunto del
sector de limon (productores,
cooperativas, exportadores e in-
dustrias) disponga de una infor-
macion veraz y contrastada so-
bre la situacion de este cultivo”.
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El campo andaluz demanda
soluciones para el futuro del limon

Tras una campana 23/24 “desastrosa”, la produccion se ha
regulado y los precios se han mantenido estables

D JULIA LUZ. REDACCION.
Andalucia es, sin lugar a dudas,
una potencia agricola en Espa-
na. Desde los invernaderos de
Almeria hasta las miles y miles
de hectareas de frutos rojos en
Huelva, esta comunidad autono-
ma del sur peninsular lidera la
produccion de un amplio abanico
de cultivos. Entre ellos, los citri-
cos ocupan un lugar destacado.

Actualmente, el limon es el
cuarto frutal mas producido en
Andalucia y el tercero dentro del
grupo de los citricos, s6lo por de-
tras de la naranja y la mandari-
na. La superficie dedicada a este
cultivo alcanza las 6.946 hecta-
reas, distribuidas principalmen-
te entre Malaga, que concentra el
63% del total con 4.477 hectareas,
y Almeria, que aporta el 30% con
2.121 hectareas. El resto se repar-
te entre provincias como Huelva
(115 ha), Granada (89 ha), Sevilla
(121 ha), Cérdoba (7 ha) y Cadiz
(16 ha).

Segtin Juan Bedolla, produc-
tor de lim6n en Malaga y res-
ponsable del cultivo del limoén en
COAG Andalucia, la producciéon
media anual se sitia en torno a
las 88.906 toneladas, con un valor
estimado de 71 millones de euros.
Esta cifra representa aproxima-
damente el 7% del valor total de
la produccion citricola andalu-
za. En cuanto a la distribucion
varietal, el cultivo se reparte de
forma equilibrada entre las dos
principales variedades: limon
Fino y Verna, que representan
cada una el 50% de la produccion.

El responsable de COAG ha
senalado que la situacion del cul-
tivo de limo6n en Andalucia “cada
dia es mas complicada”, debido a
una combinacion de factores que
dificultan seriamente la labor
de los productores. Entre ellos,
destacan el incremento de los
costes de produccion, la escasez
de infraestructuras hidricas, la
competencia desleal de paises
terceros y la creciente amenaza
de enfermedades foraneas.

Un ejemplo claro de estas difi-
cultades fue la campana anterior,
calificada como “desastrosa”,
caracterizada por precios muy
por debajo de los costes de pro-
duccién, una prolongada sequia
y una sobreproduccion que con-
tribuyo atin mas a la caida de los
precios.

En cuanto a la campana ac-
tual, Belloda indica que, aunque
los precios estan siendo mas
favorables, los cultivos se han
visto afectados por dos fuertes
DANAS, una en el mes de octubre
de 2024 y otra en marzo de 2025.
La comarca del Guadalhorce,
en Malaga, ha sido la zona mas
afectada por estas inclemencias
climaticas.

Si hablamos con Belloda sobre
los desafios y retos del liméon en
Andalucia, la rentabilidad esta
en el quid de la cuestion. “Debe-
mos seguir luchando por unos
precios justos para los producto-
res, la mejora de las infraestruc-
turas hidricas —fundamentales
en un contexto de sequia pro-
longada—, y el fortalecimiento
de los medios para combatir
eficazmente las nuevas plagas y
enfermedades que afectan a las
plantaciones”, afirma.

Desde COAG, la organizacion
agraria aboga firmemente por un
modelo de agricultura familiar,
al considerarlo no s6lo mas sos-
tenible, sino también clave para
fijar poblacion en las zonas rura-
les. En este sentido, denuncian la
falta de equidad en las exigencias

entre los productores europeos y
los de paises extracomunitarios,
lo que genera una competencia
desleal que agrava atin mas la si-
tuacion del campo andaluz. Las
principales demandas de COAG
giran en torno a cuatro ejes: pre-
cios justos que cubran los costes

La superficie dedicada a este cultivo alcanza las 6.946 hectareas. / ARCHIVO

de produccion, infraestructuras
hidricas adecuadas que garanti-
cen el riego en tiempos de esca-
sez, herramientas eficaces para

hacer frente a plagas y enferme-
dades, y una defensa firme de la
agricultura familiar como mode-
lo productivo.

GESTION
POSTCOSECHA

LIMON

TU ESPECIALISTA
POSTCOSECHA ENFOCADO EN

MAXIMIZAR TUS RESULTADOS

REDUCE TUS MERMAS POR GEOTRICHUM
Y RESTO DE HONGOS

MEJORA TU GESTION DE LMRs Y ACCEDE
A RETAILERS MAS RESTRICTIVOS

UTILIZA MENOS MATERIAS ACTIVAS Y
EVITA VERTIDOS

EXTIENDE LA VIDA UTIL DE TUS LIMONES
Y LUCHA CONTRA LAS RESISTENCIAS A
LOS AGENTES EXTERNOS

www.sahnifruit.com
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JOSE VICENTE ANDREU / Presidente de Asaja Alicante

“La bajada de la produccion
y los precios estables definen
la campana del limon 24/25”

Con una produccion inferior a la prevista y unos precios que han sorprendido por su estabilidad, el
limon vive una campana que nada tiene que ver con la anterior. La menor oferta no solo se ha dado en
Esparia, sino también en paises competidores como Turquia o Argentina, lo que ha favorecido el valor
del producto nacional en los mercados. José Vicente Andreu, presidente de Asaja Alicante, analiza
las claves de la campana vy lanza un mensaje claro: el agua, los seguros agrarios y las herramientas
fitosanitarias siguen siendo las grandes asignaturas pendientes para garantizar el futuro del cultivo.

D JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Hace un ario,
los productores de limon atrave-
saban una de las camparnias mads
dificiles que se recuerdan. ;Cudl
fue finalmente el balance de la
temporada 2023-2024?

José Vicente Andreu. Ca-
tastrofica. No hay otra palabra.
Se quedaron en el campo sin re-
coger unas 300.000 toneladas de
producto, una cifra enorme. Y lo
que si se llegb a vender, se hizo a
precios muy por debajo del coste
de produccion.

Silos precios hubieran permi-
tido, al menos, cubrir costes o ge-
nerar un pequeino margen, quiza
se habria podido compensar el
exceso de oferta. Pero no fue asi,
se vendio a precios irrisorios.

Ademas, se sumo otro pro-
blema importante, las plagas.
La campana 2023-2024, especial-
mente en el caso del limén Verna
—el que se recogio justo hace un
ano— fue durisima. Las plagas,
en particular la arana, causaron
grandes estragos y parte de la
cosecha ni siquiera se pudo re-
colectar, y lo que si se recolect6
lleg6 con muchos danos.

VF. ;Y qué podemos decir de la
actual, la del 2024-2025?

JVA. El Ministerio de Agri-
cultura acaba de publicar que
ha habido una reduccion impor-
tante en la superficie cultivada,
con unas 1.540 hectareas menos.
Esto refleja claramente que las
cosas no van bien en el sector del
limén. No es s6lo este ano, sino
que llevamos al menos dos cam-
panas perdiendo rentabilidad.
Ese techo de las 53.000 hectareas
cultivadas que se habia alcanza-
do comienza a retroceder.

En cuanto a la campana 2024-
2025, esta se caracteriza princi-
palmente por dos aspectos: una
bajada en la produccion y cierta
estabilidad en los precios.

El aforo inicial para el limén
Fino, segliin datos de la inter-
profesional, era de unas 900.000
toneladas, pero finalmente la
campana se ha cerrado con unas
740.000. Esto se debe en parte a
que se fue demasiado positivo en
la estimacion de la produccion y
también a las heladas de enero de
2025, que hicieron mucho dano.
De hecho, aproximadamente el
30% de lo que quedaba por re-
colectar se perdié por completo.
En total, hablamos de una reduc-
cién de entre 150.000 y 160.000 to-
neladas respecto a la prevision
inicial. Comparando la cosecha
de este ano con la media de los
ultimos cinco, la produccion ha
sido algo inferior.

Si hablamos del precio del
limon Fino, la campana ha sido
bastante estable. Cuando hay
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El agua, la falta de herramientas para hacer frente a las plagas y el seguro agrario preocupan a José Vicente Andreu. / ASAJA

menos produccion, suele man-
tenerse una linea de precios sin
grandes picos ni caidas. En este
caso, se ha movido en torno a
los 40 céntimos, lo que se puede
considerar una campana positiva
anivel de precios, aunque clara-
mente escasa en volumen.
Ademas, una nueva plaga
llegada desde Sudafrica vino de

forma sorpresiva y causo danos
importantes en algunas zonas de
produccion. Esta plaga afecta la
piel del limo6n y cualquier fruto
danado se destina a la industria
del zumo, lo que implica que el
agricultor no recibe nada por ese
producto. De hecho, entre la re-
coleccion y el transporte, incluso
pierde dinero.

VF. El ario pasado las impor-
taciones no fueron una causa
especialmente preocupante. Este
ano, jcomo estdn evolucionando?

JVA. El aio pasado tuvimos
una sobreproduccioén a nivel na-
cional, pero también hubo cose-
chas muy abundantes en otros
paises como Turquia. Egipto,
aunque no es un pais que maneje

El limon ecoldgico busca su lugar

Después de anos de crecimiento constante,
el cultivo de limo6n ecologico atraviesa un
periodo de reajuste. Si bien es imposible achacar
esta situacion a un tnico factor, son muchos los
motivos que en un escenario que pone en jaque
la rentabilidad del modelo: plagas, altos costes
de produccion y una caida significativa del con-
sumo en mercados clave.

“Esta muy expuesto a las nuevas plagas”, se-
nala José Vicente Andreu, presidente de Asaja
Alicante. La falta de herramientas fitosanita-
rias eficaces en este tipo de produccion deja al
limén ecolégico practicamente indefenso ante
las enfermedades. “Practicamente se hace lucha
biolégica o se hace algtin pequefio tratamiento
con aceite de parafina”, explica. Entre las nue-
vas amenazas que han llegado, menciona el cito-
tripsus aurantii, triodus africana ola pulvinaria.
Ademas, recuerda que “el ano pasado tuvimos
el problema con la arana, y tampoco tenemos
mucha herramienta para combatirla”.

A esta vulnerabilidad se suman unos costes
de produccién mas altos. “No se echan herbici-
das, los abonos organicos son mucho mas caros
que los quimicos”, comenta. Eso, en momentos
de crisis, agrava atiin mas la situacion del agri-
cultor ecologico. “Cuando viene la crisis, viene
gorda y viene para todo, y si asi te cuesta pro-
ducirlo mas caro y se hunde el mercado, pues
tienes muchas mas pérdidas”.

De hecho, haber encadenado ya varias cam-
panas con escasa rentabilidad ha provocado

ya un retroceso. “Ha habido un descenso en el
numero de hectareas certificadas, porque ha ha-
bido gente que ha abandonado al no poder so-
portar esa situacion de casi quiebra econémica”.

Otro factor determinante ha sido el frenazo
en el consumo, especialmente en Alemania,
principal destino del limo6n ecolégico espafiol.
“E180% del limén ecologico espafiol se consume
alli”, apunta Andreu. Pero el contexto economi-
co aleman, afectado por la crisis energética y las
consecuencias de la guerra en Europa del Este,
ha impactado directamente en la demanda.

Todo ello sitia al sector en un proceso de
reestructuracion, de buscar su equilibrio entre
la oferta y la demanda. “Probablemente en la
campana 2024-2025 vamos a ver c6mo cae un
poco la produccion”, anticipa. “Estamos en un
periodo de desestabilizacion, pero yo creo que a
lolargo de 2026 la relacion produccion-demanda
se volvera a equilibrar y volveran a estabilizarse
los precios”.

En cuanto al futuro del cultivo ecologico, An-
dreu es claro: “Indudablemente, cuando hay una
buena situacion econémica, las condiciones son
mas favorables al crecimiento de la agricultu-
ra ecologica”. Y aunque el crecimiento de dos
digitos que ha experimentado el sector en los
ultimos afios no le parece sostenible, reconoce
que la Comunidad Valenciana ha estado a la ca-
beza. “En 2022 ya teniamos el 30% de produccién
ecologica, cuando la UE lo marca como objetivo
para 2030. Ibamos muy por delante”. B

“Pasamos de un
exceso de limoén en los
primeros seis meses
de 2024 a un déficit
a partir de agosto.
Asi empezamos esta
campana, con menos
oferta en el mercado,
lo que ha hecho que
los precios se hayan
mantenido estables”

mucho volumen, si experimento
un crecimiento porcentual im-
portante en sus exportaciones.

Simiramos al verano de 2024,
lasimportaciones desde Argenti-
nay Sudafrica cayeron de forma
notable. En el caso argentino,
estan atravesando un proceso de
reconversion muy fuerte. Tenian
una superficie cultivada similar
alanuestra, en torno alas 50.000
hectareas, pero han desaparecido
unas 20.000 debido al arranque
de campos para plantar cana
de azucar y soja, ademas del
abandono de parcelas por falta
de rentabilidad. Eso supone una
reduccion del 40% de la superfi-
cie, lo que reduce también y de
forma drastica su volumen para
exportacion.

En Sudafrica no ha habido
una reduccion de superficie, que
se mantiene en unas 16.000 hec-
tareas, mas o menos, pero si ha
disminuido un poco su capacidad
productiva. Esto ha hecho que
haya menos presion de limoén su-
dafricano en el mercado europeo.

En conjunto, podemos decir
que pasamos de un exceso de
limon en los primeros seis me-
ses de 2024 a un déficit a partir
de agosto. Asi empezamos esta
campana con una disponibili-
dad mucho menor de limén en
el mercado, lo que ha hecho que
los precios se hayan mantenido
estables.

Ademas, Turquia también
redujo ligeramente sus expor-
taciones en la segunda mitad de
2024, ya dentro de la campana
2024-2025. Y en 2025, las heladas
les afectaron gravemente, lo que
oblig6 al pais turco a retirarse
antes de tiempo del mercado por
falta de producto.

VEF. En el contexto de una me-
nor oferta mundial, jla escasez de
producto en el hemisferio sur ha
tenido un impacto positivo en los
precios alcanzados por el limon
Verna espariol?

JVA. Si, sin duda. La menor
disponibilidad de limé6n a nivel
global ha influido directamente
en el desarrollo de la campana
del Verna. En Espafia, ademas,
la produccién también ha sido
inferior a lo previsto. Aunque la
interprofesional estimé una co-
secha por encima de las 300.000
toneladas, finalmente no se al-
canzara esa cifra. Las heladas
han danado muchas explotacio-
nes en zonas del sur de Alicante y
Murcia, y probablemente termi-
nemos con una cosecha de unas
260.000 toneladas.

En cuanto a los precios, han
sido muy buenos, igual que con
el limo6n Fino. Se han mantenido
estables, en torno a los 60 cénti-
mos por Kilo para el agricultor.
Una cotizacion que no veiamos
desde hace anos y que se expli-
ca, en buena parte, por esa esca-
sez de oferta en los principales
paises exportadores del hemis-
ferio sur.

VE. ;Como se ha movido esta
temporada la demanda?
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“A pesar de todos los avances del sector

—Ila profesionalizacion, el esfuerzo conjunto desde la
interprofesional, la investigacion, la promocion—,

si no se refuerza la estrategia fitosanitaria, las plagas
seguiran mermando nuestra rentabilidad”

JVA. Este anio hemos tenido
via libre en el mercado europeo
debido a la menor presion de
limo6n de paises terceros. Hay
que destacar que el consumo de
limén no ha dejado de crecer en
los ultimos afios. A diferencia de
lo que ocurre con otros citricos
como lanaranja olamandarina,
donde si se observa cierto estan-
camiento o incluso retroceso, el
limén mantiene una tendencia
de crecimiento estable, en torno
al 2% anual.

Este ano, ademas, el creci-
miento sera algo mayor para el
limén espafiol, precisamente por
lo que estamos hablando, porque
hay menos producto importado
en los mercados. Eso se traduce
en una mayor presencia del pro-
ducto nacional en los lineales y
en una mayor preferencia por
parte del consumidor.

También hay que tener en
cuenta que el limén no compite
directamente con otras frutas
como por ejemplo el melocotén
olasandia. Su consumo esta mas
ligado a su uso como ingrediente
en la cocina, enla hosteleria o en
el dia a dia, y tiene un patrén de
consumo diferente. De hecho, en
verano el consumo suele aumen-
tar, porque se encuentra muy
asociado a momentos de ocio,
celebraciones y, en general, a
experiencias agradables.

VF. ;Cuales son actualmente
las principales demandas de la
organizacion Asaja Alicante re-
ferentes al cultivo de limon?

JVA. Sin duda, lo que mas nos
preocupa es el agua. Y no es que
nos quite el sueno, es que es mas
bien una pesadilla. Una pelicula
de terror. La situacion es critica,
especialmente por la amenaza de
recortes en el trasvase Tajo-Se-
gura, que es fundamental para
el cultivo del limon. Se habla de
reducciones del 40 0 50% sin que
exista una alternativa real. Las
desaladoras, que podrian ser
parte de la solucion, no estan
desarrolladas como deberian.
Las inversiones necesarias por
parte del Gobierno no llegan, y
si esto sigue asi, en 2027 o 2028
podriamos estar ante un escena-
rio muy complicado.

La segunda gran preocupa-
cién es el tema fitosanitario. Las
plagas no dejan de aparecer, nos
estan “machacando” y muchas
veces no tenemos herramientas
para combatirlas de una forma
efectiva. A pesar de todos los
avances del sector —la profe-
sionalizacion, la digitalizacion,
el esfuerzo conjunto desde la
interprofesional, la investiga-
cion, la promociéon—, si no se
refuerza la estrategia fitosani-
taria, las plagas seguiran siendo
un lastre que merman cada vez
mas la rentabilidad. Hoy en dia
tenemos hasta un 30% de destrio
en las cosechas por plagas y da-
nos relacionados con las nuevas
condiciones climaticas.

Y en tercer lugar, el seguro
agrario. Agroseguro se ha olvi-
dado del limén. Antes teniamos
cobertura por danos causados
por viento o por frio. Ahora,
cuando hay una helada y el limén
se dana por dentro —aunque por
fuera no se vea— ese producto
yano sirve, pero la cobertura ha
desaparecido. Antes, si se detec-
taba al menos un 30% de dafios,

se podia destruir la cosecha y se
indemnizaba. Esa garantia yano
existe, y eso es muy perjudicial
para el sector.

Todo esto pone en riesgo la
viabilidad de un cultivo que es
estratégico para Alicante, tanto
en términos econémicos como
de empleo y vertebracion del
territorio.
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Exirel®, una solucion versatil
para el control de plagas en
citricos, olivo y vina

Exirel® es una solucion autorizada en citricos para el control de trips, mosca
blanca, pulgon, minadores y lepidopteros, como es el caso de Prays citri en limon

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
FMC Agricultural Solutions es
una empresa de productos en-
focada en la innovacién para
producir mejor y de forma sos-
tenible. En un momento en el
que existe un reto evidente en
el sector agrario, por la falta de
soluciones para tratamientos in-
secticidas, el registro de nuevas
soluciones a base de Cyazypyr®
es una noticia positiva. En anos
anteriores ya se han puestoen el
mercado formulaciones a base de
Cyazypyr®, como Exirel® Cebo
(ES-01432) para el control de mos-
cadel olivo y Ceratitis capitata en
citricos con aplicaciones a banda
o parcheo; Verimark® (ES-01548)
para aplicaciones al riego por go-
teo en las primeras fases de los
cultivos horticolas, o Benevia®
(ES-01631), con una formulacion
OD en base aceite, buscando op-
timizar las aplicaciones foliares.

En 2025, FMC ha recibido el
registro de Exirel® (ES-01852)
para aplicaciones foliares en ci-
tricos, olivo y vifa, lo que com-
pleta la estrategia de accién que
ofrece Exirel® Cebo, y es una bue-
na noticia para los citricultores,
olivareros y viticultores que de-
mandan nuevas soluciones, efi-
caces y sostenibles.

LA POTENCIA DE LA

NUEVA MOLECULA
Cyazypyr®, molécula insecticida
perteneciente a la familia quimi-
ca de las diamidas antranilicas
(IRAC 28), actua principalmente

Exirel® es una solucion de amplio espectro para el control de insectos respetuosa con la fauna auxiliar. / ARCHIVO

por ingestion. Afecta directa-
mente ala contraccién muscular
delosinsectos. Al interrumpir su
capacidad de alimentarse, causa
paralisis, letargo y, finalmente,
la muerte. Cuenta con un am-
plio espectro con control frente
a trips, mosca blanca, minado-
res, pulgones, oruga, dipteros,
asi como psilidos.

Se caracteriza por su accion
en diferentes fases del ciclo de
vida, dependiendo de la plaga,
abarcando desde huevos (efecto

ovo-larvicida), larvas o ninfas
hasta adultos. Esta versatilidad
le permite controlar de manera
eficaz todas las etapas del insec-
to, lo que asegura un impacto a
largo plazo en la reduccion de
infestaciones. Esto unido a su
control cruzado, que lo convierte
en una opcion eficiente frente a
multiples especies de plagas, per-
mite una intervencién temprana,
evitando que las infestaciones
aumenten y protegiendo los cul-
tivos en sus fases mas criticas.

Cyazypyr® cuenta con bue-
nos resultados para el control de
trips, tanto para Frankliniella
occidentalis, como para las nue-
vas especies de trips cada vez mas
frecuente y muy problematicas,
como Thrips parvispinus, Scirto-
thrips dorsalis y Scirtothrips au-
rantii. Estas especies estan dando
muchos problemas en diversos
cultivos como citricos o fresa.

Y esimportante usar todas las
herramientas disponibles como
son los métodos biolégicos, fau-

na auxiliar, métodos culturales,
empleo de feromonas, ademas de
uso de insecticidas, ya sean de
origen quimico o biolégico. Asi
como utilizarlos de manera ade-
cuada, buscando el momento 6p-
timo para el control de la plaga.

Ademas, Cyazypyr®,al te-
ner efecto frente a vectores, es
una herramienta fundamental
para la disminucion o retraso
significativo de la transmision
de algunos virus y bacterias
fitopatogenas.

Otro aspecto fundamental
del activo es su compatibilidad
con los principales insectos au-
xiliares e impacto minimo en
las abejas, por su baja toxicidad
para la mayoria de los depreda-
dores y organismo beneficiosos.
Este equilibrio ayuda a redu-
cir el nimero de aplicaciones
insecticidas.

Su modo unico de accion en
los insectos chupadores hace
que Cyazypyr® sea igualmen-
te eficaz contra poblaciones de
plagas susceptibles y cepas re-
sistentes. De cara a un manejo
integrado y sostenible de la pla-
ga, para evitar resistencias, se
deben incorporar practicas de
control cultural o biolégicas y
alternancia con insecticidas de
otro modo de accién y que sean
eficaces contrala plaga objeto de
control. Se recomienda no reali-
zar tratamientos contra la misma
plaga durante dos generaciones
consecutivas con insecticidas del
mismo modo de accion.

La rapida penetracion en los
tejidos de la planta y un movi-
miento interno 6ptimo permite
un control duradero y prolonga-
do de las principales plagas obje-
tivo. “Estamos ante una solucién
recomendada antes de que se es-
tablezcan las plagas, permitien-
do un amplio control de espectro
cruzado, que unido a su buen
perfil respetuoso con artrépodos
beneficiosos, permite minimizar
el establecimiento de las plagas
proporcionando una protecciéon
extendida de los cultivos desde
el principio”, senalan desde FMC
Agricultural Solutions.

Las formulaciones de
Cyazypyr® se posicionan como
una herramienta avanzada y
confiable en el control de pla-
gas. Con ventajas como su resis-
tencia al lavado, seguridad para
el medioambiente y eficacia en
todas las etapas de la plaga, es
una eleccion que asegura una
produccion agricola de calidad,
llevando tu produccién mucho
mas lejos.

Sobre el uso de Exirel®, esta
registrado para citricos, olivar y
vina. En citricos esta autorizado
para control de trips, mosca blan-
ca, pulgén, minadores y lepidop-
teros, como es el caso de Prays
citri en limonero. Ademas hay
una ampliacion en marcha para
control de Ceratitis. E1 amplio es-
pectro que proporciona, lo hace
una herramienta versatil para
ayudar en el manejo y control de
plagas cada vez mas complicado
por la falta de soluciones.

En resumen, y segiin aputan
desde FMC Agricultural Solu-
tions, la introduccion de nuevas
soluciones como Verimark®, Be-
nevia®, Exirel®y Exirel® Cebo con
el amplio espectro y buen perfil
con fauna auxiliar, en un mo-
mento con tantos problemas de
control de plagas unido a los pro-
blemas de resistencias, es crucial
para un cultivo sostenible y ren-
table, pero es fundamental hacer
un buen uso, incluyendo diferen-
tes herramientas en el control de
plagas, para alargar la vida 1util
de las soluciones efectivas.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



SUPLEMENTO | o=

Valencia Fruits / 13

10 de junio de 2025 490
] PATROCINADO POR 333%&‘

BENJAMIN FAULi / Responsable de frutas y hortalizas de Asaja Malaga

“Esta campaiia se han cubierto
los costes y se ha obtenido cierta
rentabilidad con precios estables”

En Andalucia, la provincia de Malaga lidera la produccion de limon con una superficie de cultivo en
torno a las 7.044 hectareas. Desde Asaja Malaga, Benjamin Fauli analiza en la siguiente entrevista
la evolucion de la campana 2024-2025, que encara su recta final confirmando que ha sido mediana-
mente rentable para el agricultor. Y de cara al futuro, Fauli apunta que la viabilidad del limon en
Malaga pasa por: “agua suficiente, calidad e infraestructuras apropiadas; y una ley de la cadena
alimentaria que ayude a percibir precios estables y justos”.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Estamos ya
en la recta final de la campana
2024-2025 del limon en Malaga.
JQue balance general hacen desde
Asaja Madlaga, tanto en el plano
productivo como comercial?

Benjamin Fauli. Esta cam-
pafia del limén Fino ha sido mu-
cho mejor en precios que el ano
pasado, y la del Verna también
ha sido satisfactoria, la cosecha
no es tan alta como la de la cam-
pana pasada y los competidores
de terceros paises no han sido tan
agresivos.

VF. En noviembre hablabamos
de una situacion critica en ciertas
zonas citricolas del Guadalhorce
por las lluvias torrenciales. ; Como
ha evolucionado desde entonces la
campana del limon en esas areas
afectadas? ;Qué impacto final
han tenido las inundaciones y la
DANA sobre el rendimiento y la
calidad de la cosecha?

BF. Se han producido proble-
mas para entrar a recolectar en
los campos anegados por tantos
dias de Iluvia, sobre todo en la
segunda parte de la campana de
Fino, pero por otra parte la cali-
dad ha sido muy buena gracias
a los aportes de agua tan nece- Benjamin Fauli destaca que la citricultura malagueiia “necesita unas infraestructuras coherentes con el siglo XXI”. / AM
sarios después de una sequia
tan dramatica. La evolucion ha I de que se ha abierto el riego y to-
sido buena excepto en las parce- davia hay canalizaciones que no

las arrastradas e inundadas por Las lluvias han Ilegado en el ultimo momento, pero estan operativas puesto que aun
las avenidas que provocaron las han posibilitado que “se salvara” la campaiia. Ahora se encuentran en fase de limpie-
DAgP‘?Sﬁ . bien, sin las mejoras necesarias es inevitable que za de los aterramientos provo-

. Hablando precisamente L ] e ot cados por la inundaciones. Hay
del agua, otro de los grandes re-  Volvamos a vivir situaciones dificiles medidas urgentes que siguen
tos, ;como ha influido la gestion sin actualizarse, y reclamamos
del recurso hidrico en el desq- TEEE——— gy ejecucion lo antes posible:
rrollo de esta campana? ;Se han "La disminucion en la produccién no se debe a una correccion de vertidos salinos al

traducido las lluvias del otofio en vr e ege us . . . . embalse del Guadalhorce; me-
una mejora real para los regadios reduccion significativa en la superficie cultivada, sino a jora y modernizacion de la red
Citg%)lgs? 0. deb . factores climaticos y econémicos que han afectado al gelfliegos antt)ig_uqs dtel 51? Guai
. Por supuesto, debemos te- A . " alhorce; cubrimiento del cana
ner en cuenta que no podiamos rendimiento de los cultivos principal de riegos, construccion
regar, no teniamos dotacion dis-
ponible lo cual invalidaba cual-
quier posibilidad de gestion y
planificacion. Las lluvias han lle-
gado en el ultimo momento, pero
han posibilitado que “se salvara”
la campana. Ahora bien, sin las
mejoras necesarias es inevitable
que volvamos a vivir situaciones
dificiles.
VF. De hecho, en su dia habla-
ba de una red de infraestructuras
hidricas obsoleta y de la necesidad
urgente de modernizacion. ;Se ha
producido algtin avance desde en-
tonces? ;Qué medidas concretas
reclaman desde Asaja Malaga a
la Administracion para mejorar
esta situacion?
BF. Estamos en la fase de
alegaciones al Plan hidrolégico
de las Cuencas Mediterraneas y
estamos trabajando en ellas. Se
siguen implantando los contado-
res volumétricos tan necesarios
parala buena gestion del recurso
hidrico y se da la circunstancia Las campafas de limén Fino y Verna han sido satisfactorias, segin Asaja Malaga. / ARCHIVO

"Esta campana del
limon Fino ha sido
mucho mejor en precios
que el afno pasado, y la
del Verna también ha
sido satisfactoria”

de la presa de Cerro Blanco y re-
vision de los planteamientos de
extracciones para el regadio del
Valle del Guadalhorce con cifras
clarasrespecto a cuanta agua re-
generada se va a disponer para
regadio, entre otras.

VEF. Desde el punto de vista co-
mercial, ;como han evolucionado
los precios del limoén a lo largo
de la campania? ;Se han podido
compensar los mayores costes de
produccion o vuelve a ser una
campana con rentabilidad escasa
o nula para el productor?

BF. Esta campana se han cu-
bierto los costos y se ha obtenido
cierta rentabilidad con precios
estables en la primera parte de la
campana; hubo un ligero descen-
S0 a primeros de 2025 y a partir
de marzo repuntaron los precios
alrededor de 0,40 €/kg

VF. ;Qué andlisis hacen de la
evolucion de la superficie de limon
en la provincia?

BF. En cuanto a la superficie
dedicada al cultivo de limones,
segun el aforo de la Junta de An-
dalucia para la campana 2024-
2025, la superficie destinada a
limoneros en la region se man-
tiene en torno a las 7.044 hecta-
reas, similar a la superficie de
anos anteriores. La disminucion
en la produccion no se debe a una
reduccion significativa en la su-
perficie cultivada, sino a factores
climaticos y econémicos que han
afectado al rendimiento de los
cultivos.

VF. ;Cudles son los retos es-
tructurales del sector citricola en
Malaga, vy en concreto del limon?
¢Y cudles diria que son sus prin-
cipales potencialidades de cara al
Sfuturo?

BF. Tal como venimos denun-
ciando ano tras ano y ya hemos
apuntado, necesitamos unas in-
fraestructuras coherentes con
el siglo XXI y que se acometan
los desafios estructurales para
conseguir tener una comarca
puntera agricolamente, que por
clima y fisiologia lo cumple pero
que no puede avanzar sin siste-
mas de riego modernos. Y por su-
puesto, los problemas inherentes
a toda la citricultura espanola:
los acuerdos comerciales, la falta
de rentabilidad por bajos precios,
la falta de productos fitosanita-
rios y el incremento de los costos.

VF. ;Qué tipo de acomparnia-
miento o herramientas ofrece
Asaja Malaga a los citricultores
para encarar una situacion tan
compleja como la actual? ;Qué
recomendaciones lanzan de cara
a la proxima campana?

BF. Estamos recomendandoy
acompanando a los agricultores
que se unan en organizaciones
de regantes para poder acceder
a mejoras de modernizacion y
constituir una sola voz ante la ad-
ministracién a efectos de que ha-
gan caso de nuestras demandas.

VE. Para terminar, si tuviera
que resumir en una frase lo que
necesita con urgencia el limon
malaguerio para seguir siendo un
cultivo viable, ;cudl seria?

BF. Una frase larga: Agua
suficiente y de calidad e infraes-
tructuras apropiadas; y una ley
de la cadena alimentaria que
ayude a percibir precios estables
y justos.
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Efectos de PlantSeal® en citricos

D CITROSOL. (*)

La calidad postcosecha de los
citricos puede deteriorarse por
dos tipos principales de factores:
enfermedades fingicas y desor-
denes fisiologicos, siendo estos
ultimos responsables de diversos
defectos de piel. Los recubrimien-
tos postcosecha, histéricamente
conocidos como ceras, se utili-
zan para reducir la pérdida de
peso de los frutos y mejorar su
aspecto, aunque su impacto so-
bre el control de enfermedades
es limitado. Y en este contexto,
surge PlantSeal®, un recubri-
miento vegetal formulado a base
de cera de carnauba (Copernicia
prunifera), con certificaciones
ecologica y vegana, desarrolla-
do por Citrosol para mejorar la
conservacion de citricos frescos.
La firma Citrosol ha realizado un
estudio para comprobar los efec-
tos de PlantSeal®.

OBJETIVOS
Este estudio evalua los efectos del
recubrimiento PlantSeal® en:

« Lapérdida de peso durante el
almacenamiento.

« La firmeza y deformacion de
los frutos.

« La reduccion de danos fisio-
logicos como el dafio por frio
(DF).

«La conservacion del sa-
bor tras almacenamientos
prolongados.

Se utilizaron datos propios y
de investigaciones independien-
tes, principalmente del grupo de
Lorenzo Zacarias (2023, 2024).

PlantSeal® es un recubrimiento vegetal formulado a
base de cera de carnauba (Copernicia prunifera), con
certificaciones ecoldgica y vegana, desarrollado para
mejorar la conservacion de citricos frescos

{D Bioiberica

“LISTO PARA USAR”

REGISTRO
FITOSANITARIO

N°: 24.937

INSUMOS

La soluc_ién mas eficaz
y ecologica al problema
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un el Reglamento CE n° 834/2007 y
ERT S.A. F - 32600.
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Control EC(
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El recubrimiento vegetal PlantSeal® presenta una alta eficacia para preservar la calidad postcosecha de los citricos. / ARCHIVO

MATERIALES Y METODOS
Serealizaron ensayos con naran-
jas Valencia y Lanelate proceden-
tes dela comarca de La Safor. Los
tratamientos incluyeron:

» Recubrimiento con cera con-
vencional (polietileno oxida-
do y goma laca).

« Recubrimiento con PlantSeal®.

« Control sin recubrimiento.

Los frutos fueron desinfecta-

dos, encerados y almacenados a
temperaturas controladas (5°C y
2°C). Se evaluo:

« Pérdida de peso periodica.

* Deformacion permanente
mediante texturémetro.

«Dano por frio mediante
clasificacion en escalas de
severidad.

- Contenido en etanol como
indicador de fermentacion y
malos sabores.

RESULTADOS Y DISCUSION
=» 1. Control de la pérdida de peso

» PlantSeal® logré reducir la
pérdida de peso en almacena-
miento refrigerado hasta un
40,3%, mientras que la cera
convencional apenas alcanzo6
el 22,9%.

« En simulaciones de vida co-
mercial (cambio a 20°C tras
frio), PlantSeal® mantuvo
reducciones de pérdida de
peso del 50%, reduciendo sig-
nificativamente el deterioro y
las mermas comerciales.

« Una simulacion de envio de
naranjas Lanelate mostro que
el uso de PlantSeal® permiti-
ria entregar hasta 450 kg mas
de fruta comercializable por
contenedor en comparacion
con la cera convencional.
Esto se traduce en ventajas

econdémicas tanto para operado-
res como para supermercados, al
reducir el desperdicio postcose-
chay mejorar la apariencia de los
frutos en los lineales.

=» 2. Reduccion del dano por frio
(DF)

E1DF es una de las principales
causas de rechazo comercial en
citricos. PlantSeal® mostro:

* Reduccion del 85% en DF en
pomelos después de conser-

vacion en frio (Torregrosa y

Orihuel-Iranzo, 2021).

« Reduccion del 66-75% en hi-
bridos como Ortanique, y
eficacia similar en Tango,
Fortuna y Garbi.

- Eficacia comparable al fun-
gicida Tiabendazol (TBZ),
comunmente usado para re-
ducir DF, lo cual permitiria
disminuir el uso de materias
activas quimicas.

Estudios recientes indicaron
que PlantSeal® modula la expre-
sién génica de enzimas relacio-
nadas con la sintesis de etileno
(ACC sintasas y ACC oxidasa), lo
cual podria estar vinculado con
su efecto protector frente al DF y
la senescencia.
=» 3. Mantenimiento delafirmeza

« La deformacion de los frutos
tras almacenamiento fue sig-
nificativamente menor con
PlantSeal® que con la cera
convencional.

« En condiciones de transporte
y vida comercial simulada, la
deformacion paso del 3,1% al
4,4% con cera convencional,
mientras que con PlantSeal®
so6lo aumento al 3,6%.

« Estamenor pérdida de firme-
za previene el “aplanamien-
to” de los frutos, evitando re-
chazos comerciales y quejas
de importadores por frutos
blandos o “golpeados”.

=» 4. Conservacion del sabor

« El recubrimiento PlantSeal®
no favorece la fermenta-
ci6on anaerobia, responsa-
ble de acumulacion de eta-
nol y aparicion de sabores
desagradables.

» Después de 12 semanas de al-
macenamiento a 2°C, seguido
de 4 dias a 20°C, el contenido
en etanol en naranjas Lanela-
te tratadas con PlantSeal® fue
incluso menor que en frutos
lavados sin encerar.

« Los valores se mantuvieron
por debajo del umbral de
percepcion de sabor a etanol
(2 mg/ml), garantizando la
calidad organoléptica.

CONCLUSIONES
PlantSeal® presenta una alta efi-
cacia para preservar la calidad
postcosecha de los citricos, des-
tacando por:

» Control superior de la pérdi-
da de peso (hasta un 53% en
ensayos propios).

* Reduccion significativa de
danos por frio y fisiopatias
como el SERB o el manchado
del mamel6n en limones.

» Mejor conservacion de firme-
za, lo que reduce las reclama-
ciones por frutos blandos.

» Mantenimiento del sabor, sin
acumulaciones indeseables
de etanol.

» Reduccion en el uso de fun-
gicidas como TBZ, contribu-
yendo a una postcosecha mas
sostenible.

En definitiva, PlantSeal® re-
presenta una herramienta tec-
nologica eficaz y respetuosa con
el medioambiente, orientada a
mejorar la calidad postcosecha
y a fortalecer la sostenibilidad
econdémica de la cadena de su-
ministro citricola. Dado que sus
beneficios provienen de la funcio-
nalidad del recubrimiento, los re-
sultados obtenidos son extrapo-
lables a todos los frutos citricos.

(*) Informacion elaborada
por Citrosol a partir de un
estudio del Dr. Benito Orihuel
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Argentina: entre la resiliencia y el
retroceso en el cultivo del limon

Federcitrus descarta una pérdida de eficiencia del limon argentino gracias a que
las nuevas hectareas, mas tecnificadas, “permiten una mayor productividad”

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Argentina, uno de los pilares
mundiales del sector limonero,
ha encadenado en los ultimos
anos campanas complejas que
estan mermando su potencial
productivo y comercial. A prin-
cipios de abril, el pais dio el pis-
toletazo de salida a una nueva
campana citricola con una caida
significativa en los volimenes
de produccion, especialmente
en limén.

La Federacion Argentina del
Citrus (Federcitrus) confirmo
una merma del 20% en la produc-
cion neta de limoén, debido a fac-
tores climaticos y estructurales
que impactan al corazon citricola
del pais.

Segun José Carbonell, presi-
dente de Federcitrus, esta caida
se ha debido principalmente a
las fuertes heladas registradas
en julio de 2024, que afectaron
amplias zonas productivas, y a
lareduccion de la superficie cul-
tivada, tras la salida de varias
miles de hectareas del circuito
productivo de limon. “Este ano
el sector presenta una baja por-
que tuvimos heladas muy fuertes
y empieza a notarse la salida de
muchos campos de produccion”,
expreso el dirigente.

No obstante, Carbonell remar-
c6 que la merma de superficie no
implica necesariamente una pér-
dida de eficiencia productiva de
los citricos. Por el contrario, las
nuevas hectareas incorporadas
a la produccion son mas tecni-
ficadas y permiten una mayor
productividad por unidad de su-
perficie. Aun asi, el volumen total
disponible para el mercado sera
menor, con lo cual se espera una
oferta mas ajustada tanto para
el consumo interno como para
la exportacion.

La campana 2024/2025 tam-
bién cerré con una produccion a
la baja, un 20% menos, situando
la cosecha de limon fresco argen-
tino en 1,38 millones de tonela-
das, por efectos de condiciones
climaticas adversas durante la
floracion y un contexto economi-
co que llevo a muchos producto-
res a abandonar el cultivo. A esta
coyuntura se sumé una presion
creciente en los mercados in-
ternacionales, en especial en la
Uni6n Europea, donde Sudafrica
gana terreno gracias a una logis-
tica mas flexible y margenes de
residuos mas permisivos.

Las provincias de Tucuman,
Salta y Jujuy siguen liderando la
produccion nacional. Sin embar-
20, la contraccion del area culti-
vada, la caida de los rendimientos
y el traslado progresivo hacia cul-
tivos mas rentables, como la cafia
de azucar, estan reconfigurando
el mapa citricola argentino.

En la campana 2024/25, el
USDA estim6 una superficie
plantada de 41.000 hectareas, ci-
fra en descenso frente a aios an-
teriores. El ajuste ha sido tanto
cuantitativo como cualitativo ya
que muchos productores optaron
por reducir la densidad de arbo-
les por hectarea como respuesta
estratégica a la sobreoferta inter-
nacional y los precios bajos soste-
nidos de los ultimos cinco anos.

El cambio climatico, con fenémenos extremos e imprevisibles, se perfila como un reto estructural para el sector. / FEDERCITRUS

El cultivo de limon en Argentina
ya no ofrece el rendimiento eco-
nomico de antano, y el coste cre-
ciente de los insumos y la mano
de obra ha acelerado este proceso
de transformacion.

En paralelo, se observa una
reconversion productiva en
marcha: algunas explotaciones
se estan destinando a otros cul-
tivos como granos, aguacates o
cana de azucar. Esta diversifica-
cion no es sé6lo econdémica, sino
también una forma de mitigarlos
riesgos climaticos y de mercado
que afectan al cultivo del limon.

TENDENCIA DESCENDENTE
Los datos del USDA revelan una
secuencia descendente en la pro-
duccion desde el ciclo 2022/23,
cuando se estimaron 1,70 millo-

nes de toneladas. Ya entonces, el
tamano del fruto fue menor de lo
previsto. En 2023/24, el impacto
de heladas persistentes debili-
t6 las plantas y limit6 el rendi-
miento, reduciendo la cosecha
a 1,45 millones de toneladas. Y
en la campana, 2024/25, las 1lu-
vias tempranas y persistentes
durante la floracién volvieron a
comprometer el cuajado del fru-
to, con un resultado productivo
aun mas bajo.

El cambio climatico, con un
patron creciente de fenémenos
extremos e imprevisibles, se
perfila como un reto estructural
para el sector. No se trata de una
mala campana puntual, sino de
una concatenacion de eventos
que pone a prueba la resiliencia
del sistema productivo.

La contraccién del area cultivada, la caida de los rendimientos y el traslado hacia
cultives mas rentables, reconfiguran el mapa citricola argentino. / SAN MIGUEL

LIMON PARA INDUSTRIA

Argentina se ha posicionado
historicamente como lider mun-
dial en limén para industria.
En torno al 70-75% de la pro-
duccion se destina al procesado
para la obtencion de aceite esen-
cial, pulpa congelada y cascara
deshidratada.
En la pasada campana, el volu-
men destinado a la industria cay6
a 1,09 millones de toneladas, en
linea con la menor disponibili-
dad general, (ya en la campana
2023/24, el volumen procesado se
habia ajustado a 1,13 millones de
toneladas).

El descenso en los calibres, el
menor rendimiento industrial
por Kilo de fruta y el aumento de
los costes energéticos han com-
plicado la rentabilidad de este
segmento.

No obstante, la industria del
lim6n sigue siendo el motor ex-
portador del sector, y muchos
operadores centran su estrategia
en diversificar destinos fuera del
mercado fresco europeo, donde
la competencia y los requisitos
fitosanitarios son cada vez mas
exigentes.

CONSUMO INTERNO

En contraposicion al retroceso
exportador, el mercado interno
se mantuvo estable. En la tempo-
rada 2024/25, el consumo domés-
tico alcanzo las 135.000 toneladas,
muy similar a los registros de la
campana anterior. E1limon sigue
siendo un alimento presente en
los hogares argentinos, espe-
cialmente por su valor percibido
como producto saludable, rico
en vitamina C y con multiples
usos culinarios, medicinales y
domeésticos.

COMERCIO EXTERIOR

Las exportaciones de limoén
fresco cayeron a 155.000 tonela-
das, con Estados Unidos como
principal destino, seguido de la
Union Europea. Aunque el ac-
ceso al mercado norteamerica-
no se recupero6 en 2016/17 tras
anos de bloqueo, y experimen-
t6 un fuerte crecimiento hasta
alcanzar las 75.000 toneladas
en 2023/24, la competencia se
intensifica.

Sudafrica, el gran rival en el
mercado europeo, ha capitaliza-
do su logistica mas eficiente y
regulaciones mas permisivas en
residuos de pesticidas, —algo que
prolonga la vida util del fruto y
mejora su presentacion—. Esto
ha desplazado parte de la cuota
argentina, a pesar del cumpli-
miento sanitario casi perfecto
por parte de los operadores
nacionales.

En 2023, el 37% de las expor-
taciones totales se destinaron a
la UE, el 34% a EEUU y el 16%
a Rusia. También se abrieron
oportunidades en mercados me-
nos tradicionales como Polonia
o Ucrania.

El cierre del mercado euro-
peo en 2020 por presencia de
Black Spot supuso un fuerte
revés para el sector. La reaper-
tura en mayo de 2021, tras la
aplicacién de estrictos protoco-
los sanitarios, marcé un punto
de inflexion para el sector ex-
portador. En 2023, SENASA en-
dureci6 aun mas los requisitos
para la exportaciéon a la UE,
con tratamientos preventivos
obligatorios y penalizaciones
por incumplimiento que inclu-
yen la exclusion de toda una
campana.

Un hito relevante fue la apro-
bacion por parte de la UE del tra-
tamiento con bicarbonato sédico
para todos los citricos organicos
argentinos en junio de 2023. Has-
ta entonces, solo se permitia para
liméon. Esta medida abrié una
nueva ventana para el desarro-
1lo del segmento organico, que
en 2023 contaba con 3.342 hecta-
reas certificadas, con potencial
de expansion ante la creciente
demanda europea.

Por otra parte, la firma del
acuerdo comercial Merco-
sur-Unién Europea en noviem-
bre de 2024 se percibe como una
oportunidad para el sector ci-
tricola argentino, al facilitar el
acceso a uno de los principales
mercados del mundo. La elimi-
nacion de aranceles y la simpli-
ficacion de las cuotas podrian
aumentar la competitividad de
las exportaciones, especialmen-
te en el segmento organico y de
valor anadido.

Sin embargo, el acuerdo tam-
bién podria favorecer la entrada
de competidores como Sudafrica
0 Marruecos, lo que presionaria
aun mas los precios. El éxito de-
pendera de la capacidad del sec-
tor argentino para sostener sus
estandares de calidad, garantizar
trazabilidad y adaptarse a las exi-
gencias regulatorias del bloque
europeo.

FUTURO

El sector tiene claro la impor-
tancia de explorar nuevos mer-
cados y alternativas de productos
para mejorar la rentabilidad del
sector. Aunque la situacién ac-
tual presenta desafios, el valor
anadido y la diversificacion de
productos podrian representar
una oportunidad de crecimiento
para la citricultura argentina,
siempre que logre mantener su
competitividad en un contexto
global mas exigente.
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Claves de
la campana
mundial de
limon 24/25

La campana actual se presenta con
menos produccion, precios al alza 'y
riesgos de sobreoferta a futuro

D PABLO IZU. PLATAFORMATIERRA.

La campana mundial de limén
2024/25 se caracteriza por una
reduccion del 6% en la produc-
cion global, estimada en 10,2 mi-
llones de toneladas. Esta caida
ha sido liderada por Turquia,
la Unién Europea y Argentina,
cuya merma en la oferta no ha
podido ser completamente com-
pensada por los incrementos
registrados en México, Estados
Unidos, Sudafrica e Israel. En
este nuevo escenario, México se
consolida como el principal pro-
ductor mundial, con un 34% de
participacion.

En Europa, Espana es la prin-
cipal responsable del descenso de
produccién, con una reduccion
del 21% hasta 1.260.000 toneladas,
lo que explica el 77% de la caida
comunitaria. A pesar de esta con-
traccion, la produccion espanola
se mantiene por encima del pro-
medio de la ultima década, refle-
jando una base productiva que
no ha dejado de crecer.

La campana ha estado mar-
cada por una recuperacion sig-
nificativa de los precios en ori-
gen, con un incremento del 46%
respecto a 2023/24, alcanzando
niveles superiores al promedio
quinquenal. Esta revalorizacion
harepercutido positivamente en
el comercio exterior: las expor-
taciones espanolas crecieron
un 1,2% en volumen y un 9%
en valor, gracias a un aumento
del 8,3% en el precio medio de
exportacion.

A nivel comunitario, el mer-
cado de limén creci6 un 3,6% en
volumen comercializado entre
octubre y enero. Espana man-
tiene el liderazgo con una cuota
del 70,6%, aunque ligeramente
reducida. La competencia de
terceros paises, como Sudafrica
y Turquia, muestra incrementos
relevantes, pero ain en volime-
nes modestos.

El consumo europeo presenta
una leve caida del 4%, atribuida
al encarecimiento del producto.
En Espana, aunque no se dis-
pone de datos desde el pasado
mes de noviembre, el consumo
domeéstico habria descendido
hasta abril de 2024 y registraria
una recuperacion parcial desde
mayo, influida por factores esta-
cionales y el repunte del canal
Horeca.

Finalmente, destaca el creci-
miento estructural del potencial
productivo espanol, con 54.000
hectareas cultivadas y mas de
800.000 limoneros comercializa-
dos en viveros durante 2022/23.
Esta expansion podria generar
escenarios de sobreoferta si las

condiciones climaticas se norma-
lizan, lo que plantea un riesgo la-
tente para la rentabilidad futura
del sector.

MENOS OFERTA GLOBAL
De acuerdo con las ultimas pre-
visiones del Departamento de
Agricultura de los Estados Uni-
dos (USDA), 1a producciéon mun-
dial de limé6n para la campana
2024/25 se estimara en aproxi-
madamente 10,2 millones de to-
neladas, lo que representa una
disminucién del 6% en compa-
racion con la campana anterior.
Estareduccion se debe principal-
mente a la caida de produccion
en varios de los principales pai-
ses exportadores.

Turquia lidera este descenso
con una disminucion del 31,2%,
alcanzando los 1,6 millones de
toneladas, seguida por la Unién
Europea, que experimenta una
disminucién del 14,4% (1,52 mi-
llones de toneladas). Argentina
también ve una reduccion de su
produccion, con una caida del
4,8%, situandose en 1,38 millones
de toneladas. La disminucién en
estas regiones ha superado los
incrementos registrados en Mé-
xico y Estados Unidos, que se
consolidan como los principales
impulsores del crecimiento en
esta campana. Ambos paises au-
mentan su produccion en un 8%,
alcanzando los 3,5 millones de to-
neladas en el caso de Méxicoy 1
millon de toneladas en el de Es-
tados Unidos. Ademas, destacan
los crecimientos de Sudafrica e
Israel, con un aumento del 6,9%
en ambos casos.

Cabe sefnalar que, si bien
paises como China e India se
encuentran entre los mayores
productores mundiales de li-
mon, no se incluyen en estas ci-
fras ofrecidas por el USDA por su
escasa incidencia en el comercio
internacional.

Partiendo de este criterio y
del contexto que plantea, Méxi-
co refuerza su liderazgo como
el principal productor mundial,
con una participacion del 34% en
la produccion global. Le siguen
Turquia con el 16%, a pesar de su
significativo retroceso; la Unién
Europea con el 15%, y Argentina,
que mantiene una cuota del 14%.
Por su parte, Estados Unidos ha
alcanzado el 10%, consolidando-
se como un actor cada vez mas
relevante en el mercado global,
seguido por Sudafrica, con una
cuota del 8%. El resto del merca-
do esta conformado por paises
de mucho menor volumen, como
Israel, Chile, Jap6n o Arabia Sau-
dita, entre otros.
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Evolucion de la produccién espaiiola de limén En miles de toneladas
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Evolucion de las exportaciones espafiolas de limén en 2024/25

Miles de toneladas Millones de €
2023/24 2024/25 Variacion 2023/24 2024/25 Variacion
Sept 26 32 27% 41 56 35%
Oct 51 53 4% 70 79 14%
Nov 57 55 -3% 70 71 2%
Dic 75 70 —6% 85 85 1%
Ene 60 62 4% 68 74 9%
Feb 58 57 2% 62 66 7%
TOTAL 326 330 1% 396 432 9%

Datos acumulados (septiembre-febrero) y variacion interanual. Fuente: Plataforma Tierra, Datacomex.

En esta nueva campana, las
cuotas de produccion reflejan la
creciente relevancia de América
del Norte en el suministro mun-
dial de limon, frente a la contrac-
cion observada en los paises del
arco mediterraneo.

ESPANA, RESPONSABLE DEL

DESCENSO EN EUROPA
Se estima que la produccion
de limon en Espafa para la
campana 2024/25 alcanzara
las 1.260.000 toneladas, lo que
supone una reduccion del 21%
respecto a la campana anterior,
cuando se alcanzaron 1.595.000
toneladas.

Esta caida se enmarca en
una correccion tras ese fuerte
repunte de la campana previa,
y refleja la alta variabilidad de la
produccioén espanola en los anos
mas recientes.

Espana, como principal pro-
ductor de limén en la Unién
Europea, desempeina un papel
determinante en la evolucion
de la oferta comunitaria.

La prevision para 2024/25 tie-
ne implicaciones significativas
a nivel europeo, ya que la caida
en Espana explica aproximada-
mente el 77% de la contraccion
de la oferta comunitaria.

En los ultimos diez anos, la
produccion espanola de limon
ha mostrado una evolucién irre-
gular, alternando campanas de
fuerte incremento con otras de
retroceso. A pesar de ello, con
una ultima estimacién superior
al promedio de la Gltima década,
la produccion espanola se man-
tiene robusta y continia siendo
clave en el abastecimiento de li-
mon tanto a nivel europeo como
internacional.

RECUPERACION DE PRECIOS
La campana 2024/25 ha experi-
mentado una notable mejora en
las cotizaciones del limén en ori-
gen, especialmente en compara-
cion con el comportamiento ob-
servado en la campana 2023/24,
cuando los precios alcanzaron
valores historicamente bajos.
Esta recuperacion por tanto ha
generado un clima de optimismo
en el sector, tras un ejercicio an-
terior marcado por la presion de
la oferta.

Aunque el inicio de la campa-
na fue prudente, con precios en
septiembre ligeramente inferio-
res a los del ano previo, a par-
tir de octubre las cotizaciones
adoptaron una trayectoria mas
s6lida, manteniéndose de ma-

nera constante por encima del
promedio de las ultimas cinco
campanas e incluso alcanzan-
do los niveles mas altos de este
periodo.

Segun los datos oficiales, en-
tre febrero y marzo de 2025, los
precios se situaron en un rango
de 34 a 41 €/100 kg, en contraste
con los valores de apenas 13 a 17
€/100 kg registrados en el mismo
periodo del afio anterior. En tér-
minos generales, el precio medio
de la campana hasta finales de
marzo se encuentra alrededor de
los 40€/100 kg, 1o que representa
un incremento del 46% respecto
a la campana 2023/24 y un nivel
ligeramente superior al prome-
dio quinquenal.

MAS EXPORTACION PESE

A LA MENOR OFERTA
Durante el primer semestre de la
campana 2024/25 (septiembre-fe-
brero), las exportaciones espano-
las de limén alcanzaron un total
de 330.000 toneladas, lo que re-
presenta un incremento del 1,2%
respecto al mismo periodo de la
campana anterior. Este creci-
miento moderado contrasta con
lareduccion observada en la pro-
duccion nacional, contribuyendo
asi a la estabilizacion del merca-
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Fuente: Plataforma Tierra, Datacomex.

do. Un aspecto destacado de esta
campana ha sido el adelanto en
los envios, especialmente en los
meses de septiembre (+27%) y
octubre (+4%).

En valor, las exportaciones
alcanzaron los 432 millones de
euros en el periodo analizado, lo
que supone un aumento del 9%
en comparacion con el mismo
intervalo de 2023/24, registrando
incrementos positivos en todos
los meses evaluados.

Asi, aunque el volumen ex-
portado entre septiembre y fe-
brero apenas mostr6 variacio-
nes, el valor generado por estas
exportaciones experiment6 un
crecimiento notable. Esto pone
de manifiesto una mejora signi-
ficativa en el precio medio de ex-
portacién. Al analizar este dato,
se observa que el precio medio
por tonelada exportada paso de
aproximadamente 1,21 €/kgenla
campana 2023/24a1,31€/kgenla
campana 2024/25, 1o que supone
un incremento del 8,3%.

EVOLUCION DESIGUAL

POR DESTINOS
En cuanto a los paises comprado-
res, Alemania se mantiene como
el principal mercado de destino,
con 116.000 toneladas exporta-
das y un valor de 171 millones
de euros, lo que supone incre-
mentos interanuales del 11% en
volumen y del 21% en valor. Este
crecimiento del valor por encima
del volumen refleja un so6lido po-
sicionamiento del limén espanol
en el mercado aleman.

Francia ocupa el segundo lu-
gar, con un volumen de importa-
cion estable de 58.000 toneladas,
pero con un aumento del 9% en el
valor de sus compras, que alcan-
zaron los 78 millones de euros.
Este comportamiento sugiere
una mejora en el precio medio
del producto exportado.

En contraste, el Reino Uni-
do ha reducido ligeramente su
volumen de importaciéon (-1%),
situandose en 39.000 toneladas,
mientras que el valor ha descen-
dido un 8%, hasta los 40 millones
de euros. Tendencias similares se
observan en Polonia e Italia, con
caidas pronunciadas del 21% en
volumen y descensos de dos digi-
tos en el valor exportado (-11% y
—-12%, respectivamente).

Por otro lado, se detectan
senales positivas en mercados
europeos menos tradicionales
para este producto. Paises como
la Republica Checa, Austria, Bél-
gica y Suiza han experimentado
crecimientos tanto en volumen
como en valor, con incrementos
de hasta un 18% en el valor ex-
portado. Estos datos evidencian
una creciente diversificacion
geografica en la demanda y un

En esta nueva campaiia, las cuotas de produccion
reflejan la creciente relevancia de América del Norte en
el suministro mundial de limén, frente a la contraccion
observada en los paises del arco mediterraneo

El potencial productivo espaiiol alcanza ya
aproximadamente 54.000 hectareas, es decir, unas
1.000 hectareas mas que en la campaiia anterior, que

fue un ejercicio récord

renovado interés por el limoén
espanol en Europa Central.

En conjunto, los resultados
de la campana 2024/25 muestran
una evolucion favorable para las
exportaciones espanolas de li-
mon, aunque persisten desafios
en mercados consolidados como
el Reino Unido, Italia o Polonia.

CRECIMIENTO MODERADO

DEL MERCADO EUROPEO
Durante el periodo comprendi-
do entre octubre y enero de la
campana 2024/25, el mercado
de la Unién Europea (UE-27)
registré un incremento del 3,6%
en el volumen total de limoén
comercializado.

En dicho periodo, Espana ex-
port6 381.706 toneladas de limon,
lo que representa un aumento del
2,9% respecto al mismo intervalo
del ano anterior. No obstante, su
cuota de mercado se redujo lige-
ramente hasta el 70,6%, reflejo de
una competencia persistente por
parte de otros paises exportado-
res. Aun asi, Espana mantiene
una posicion claramente domi-
nante, y la evolucion del mercado
continta estando fuertemente in-
fluenciada por la oferta nacional.

Italia, por su parte, se conso-
lida como el otro gran productor
europeo, aunque a una notable
distancia de Espana en términos
de volumen. Durante el periodo
contemplado, sus exportaciones
al mercado comunitario aumen-
taron en torno al 20%, lo que
refleja una tendencia al alza, si
bien su impacto en el conjunto
del mercado sigue siendo limi-
tado frente al liderazgo espafol.

En cuanto a la presencia de
paises terceros, ésta ha aumen-
tado, aunque sigue siendo limi-
tada. Destacan los incrementos
de Turquia (+5,8%) y Sudafrica
(+29,4%) en sus exportaciones a
la UE. En contraste, Argentina
redujo drasticamente sus envios
(-65,4%). A pesar del crecimiento
de estos competidores, los volu-
menes procedentes de estos pai-
ses siguen siendo considerable-
mente inferiores a los de origen
espanol durante este tramo de la
campana.

PERSPECTIVAS DEL CONSUMO

EUROPEO Y ESPANOL
Al analizar el mercado del limoén,
es importante considerar que se
trata de un producto con una de-
manda relativamente inelastica.
Esto significa que, a corto plazo,
el consumo no responde de forma
significativa a las variaciones de
precio. En otras palabras, tanto
si los precios suben como si ba-
jan, los volimenes demandados
tienden a mantenerse estables,
ya que el limén es un producto
con un consumo habitual y dificil
de sustituir en ciertos usos culi-
narios y domésticos.

En este contexto, y segtin las
previsiones publicadas por el
USDA, el consumo de limén en
Europa para la campana 2024/25
se estima en 1.625.000 toneladas,
lo que supone una leve disminu-
cién del 4% respecto al 1.696.000
toneladas registradas en la cam-
pana anterior (2023/24). Esta
moderacion en la demanda esta
vinculada, en parte, al incre-
mento de precios provocado por
una menor cosecha, lo que ha
limitado ligeramente el acceso
al producto, especialmente en
los mercados mas sensibles al
precio.

En el caso de Espana, el con-
sumo de limones frescos en los
hogares mantuvo una tendencia
descendente sostenida desde co-
mienzos de 2023 hasta la prima-
vera de 2024. La media mensual
movil (calculada a partir de los
consumos de los doce meses an-
teriores) paso de 7.880 toneladas
en enero de 2023 a un minimo de
7.059 toneladas en abril de 2024,
reflejando una contraccién acu-
mulada de casi un 10% en ese
periodo.

A partir de mayo de 2024, sin
embargo, se observa un cambio
de direccion en la serie, con una
recuperacion progresiva que si-
taa el promedio en 7.325 tonela-
das en noviembre. Este repunte
responde directamente a una
mejora en los datos mensuales
de consumo registrados entre
mayo y octubre, que en todos los
casos superaron los valores co-
rrespondientes del afo anterior.

Principales proveedores extracomunitarios y

exportaciones espaiolas de limon al mercado europeo

23/24 24/25 Variacion  Cuota 24/25
Argentina 13 5 —65,4% 1%
Egipto 9 12 34,6% 2%
Sudafrica 27 35 29,4% 6%
Turquia 102 108 5,8% 20%
Espafa 371 382 2,9% 71%
TOTAL 522 541 3,6% 100%

Datos acumulados (septiembre-marzo), variacion interanual y cuota de mer-
cado. En miles de toneladas. Fuente: Monthly imports of citrus fruit to the EU
y Citrus trade (European Commission) y Ailimpo Campo (nim. 46)

La entrada de estos meses mas
dinamicos en el calculo anual
permitio revertir parcialmente
la tendencia previa.

Este comportamiento sugie-
re una cierta reactivacion de la
demanda doméstica durante el
segundo y tercer trimestre del
ano, posiblemente influida por
factores estacionales o por un
mayor dinamismo del canal
Horeca. No obstante, el retro-
ceso interanual observado en
noviembre no nos permite ha-
blar de que la recuperacion esté
afianzada.

Sera clave seguir de cerca
los datos del cierre de afio y del
primer trimestre de 2025 para
evaluar si este repunte se conso-
lida como un cambio de ciclo o si
responde Unicamente a una fase
puntual de mejora.

CONCLUSIONES

La campana de limo6n 2024/25 ha
estado marcada por una signifi-
cativa recuperacion de precios
en origen respecto al ejercicio
anterior, situandose un 46% por
encima del valor medio de la
campana 2023/24 y consolidan-
dose también por encima del
promedio de las ultimas cinco
campanas. Esta mejora se produ-
ce en un contexto de menor pro-
duccion global, estimada en 10,2
millones de toneladas (-6%), con
descensos relevantes en Turquia,
la Uni6én Europea y Argentina,
que no han podido ser compensa-
dos del todo por los incrementos
registrados en México, Estados
Unidos, Sudafrica e Israel.

En el ambito comunitario, la
oferta ha disminuido un 14,4%,
debido en gran medida ala caida
de la produccion espanola. Pese
a esto, la campana sigue situan-
dose por encima de la media dela
ultima década, lo que evidencia
la capacidad productiva estruc-
tural del sector. En paralelo, las
exportaciones espanolas han
mostrado una ligera mejora en
volumen y un aumento notable
en valor, impulsadas por unare-
valorizacion del precio medio de
exportacion.

Elmercado comunitario man-
tiene un crecimiento moderado,
con Espana como lider indiscuti-
ble a pesar de una ligera reduc-
cién en su cuota de mercado. En
cuanto al consumo, se detecta
una leve contraccion a nivel eu-
ropeo, aunque con senales de re-
cuperacion parcial del consumo
domeéstico en Espafia a partir de
mayo de 2024.

Por ultimo, es importante
manifestar algunas considera-
ciones sobre la evolucion del
potencial productivo, ya que la
caida de la produccion en esta
campana no puede atribuirse a
una reduccion de superficie, sino
mas bien a condiciones climato-
logicas adversas —especialmente
la sequia—, que afectaron al de-
sarrollo del fruto, resultando en
calibres menores.

A pesar de ello, el potencial
productivo espafol alcanza ya
aproximadamente 54.000 hec-
tareas, es decir, unas 1.000 hec-
tareas mas que en la campana
anterior, que fue un ejercicio
récord. Esta expansion se ve re-
flejada también en los datos de
los viveros, donde en la campana
2022/23 se comercializaron mas
de 800.000 limoneros, de los cua-
les mas de 500.000 se destinaron
a nuevas plantaciones.

Este crecimiento estructural
plantea ciertos interrogantes a
futuro. La entrada en producciéon
denuevas plantaciones y lamadu-
rez creciente del arbolado (entre
uno y dos anos mas que hace dos
campanas) podrian provocar, en
caso de condiciones climaticas y
hidricas normales, un nuevo esce-
nario de exceso de oferta en el cor-
to o medio plazo. Esta posibilidad,
aunque aun incierta, representa
un factor a vigilar estrechamen-
te por su potencial impacto en
el equilibrio del mercado y en la
rentabilidad del sector.

“Limoén 24/25: balance y
perspectivas” por Pablo Izu en
Plataforma Tierra bajo la li-
cencia CC BY 4.0. https.//www.
plataformatierra.es/mercados/
limon-24-25-balance-perspectivas
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Turquia, campaina marcada por
el clima, una calidad irregular y
la prohibicion de exportar limon

Cae la produccion citricola y se registran problemas de calidad, costes y logistica

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

La campana 2024/2025 no ha sido
facil paralos citricultores turcos.
A las inclemencias meteorologi-
cas, con olas de calor, sequia y
heladas en la zona mediterranea,
se ha sumado una controvertida
intervencion del Gobierno en el
mercado del limén, que dejé al
sector desconcertado y visible-
mente molesto.

El 8 de abril, el Ministerio de
Comercio turco (MoT), en coor-
dinacion con el de Agricultura
y Silvicultura (MinAF), impuso
un veto temporal a las exporta-
ciones de limén. Justificaron la
medida por un supuesto riesgo
de desabastecimiento derivado
de las heladas, y aseguraron que
buscaban “proteger el suminis-
tro alimentario y la seguridad,
facilitar el acceso publico a ali-
mentos a precios razonables y
evitar subidas especulativas en
el mercado”.

Pero la medida generé un
fuerte rechazo entre producto-
res y exportadores, que asegu-
raron no haber sido consulta-
dos previamente y advirtieron
del riesgo de perder mercados
estratégicos. “Las existencias
almacenadas son mas que sufi-
cientes para cubrir la demanda
interna”, recordaron las aso-

ciaciones sectoriales. También
alertaron del peligro de que los
precios en origen se desplomasen
y de que se perdiera competitivi-
dad internacional.

Apenas dos dias después, el
10 de abril, el Gobierno reculo
y levanté la restriccion, aunque
advirtio que vigilaria de cercalos
precios en el mercado interno.

Segun una de las principales
companias de exportacion del
pais —Eren—, esta forma de
actuar refleja un problema mas
amplio: la falta de previsibilidad
y de dialogo en la politica comer-
cial del Ejecutivo. “Las interven-
ciones deben aplicarse de forma
gradual, no repentina, y siempre
tras consultar al sector”, subra-
yaron desde la compania.

En la recta final de la campa-
na 2024-2025, Turquia cierra su
temporada con una caida esti-
mada del 36% en su produccion
total de citricos —alrededor de
5 millones de toneladas — y un
descenso del 31% en la cosecha
de limones, hasta 1,6 millones de
toneladas.

CALIDAD, COSTES Y LOGISTICA
Mas alla del episodio del limoén,
la campana ha sido muy compli-
cada para todo el sector citricola
turco. En la franja mediterra-

A pesar de todo, Turquia ha logrado esta temporada mantener su presencia en
los principales destinos internacionales. / MINAF

nea —de donde procede la ma-
yor parte de la produccion— las
temperaturas extremas del vera-
no y un invierno con clima casi
primaveral danaron gravemente
los cultivos. Aunque el volumen
global se ha acercado a las pre-
visiones iniciales, la calidad del
fruto ha sufrido importantes
desviaciones, con un incremen-
to notable de calibres estandary
de segunda.

A esto también hay que sumar
la fuerte presion de los costes,
tanto en inputs agricolas como
en transporte, en un contexto
de inflacion interna y tipos de
cambio inestables. Ademas, los
retrasos logisticos provocados

por la crisis en el Canal de Suez,
debida a la inestabilidad geopo-
litica internacional, afectaron
especialmente a los envios hacia
Asia, poniendo en riesgo la fres-
cura del producto y elevando atin
mas los costes de transporte.

MERCADO INTERNACIONAL
En términos comerciales, Tur-
quia ha logrado esta temporada
mantener su presencia en los
principales destinos interna-
cionales, aunque con matices
regionales.

En Rusia, su principal merca-
do, las ventas se han mantenido
relativamente estables, aunque el
debilitamiento del rublo redujo

ligeramente la demanda. En Eu-
ropa, el comportamiento ha sido
desigual. Mientras Polonia ha
mostrado una tendencia positiva
—con un crecimiento acumulado
del 50% en las importaciones des-
de Turquia en los ultimos cinco
anos—, algunos paises de Europa
del Este han ralentizado compras
por motivos econémicos y logis-
ticos. En Europa occidental, la
demanda se ha mantenido firme,
sobre todo para las mandarinas.

Los mercados de Oriente Me-
dio también han ofrecido estabi-
lidad, con compras regulares por
parte de Arabia Saudiy Emiratos
Arabes Unidos, pese a la tension
politica en la region.

En Asia, la demanda ha segui-
do creciendo, aunque el colapso
logistico del Canal de Suez ha
dificultado las entregas. Pese a
todo, Asia sigue siendo un mer-
cado con mucho potencial para
los citricos turcos.

FUTURO
De cara a futuras campanas, el
sector citricola turco confia en
una estabilizacion del clima y en
una mayor previsibilidad institu-
cional. Con condiciones meteo-
rologicas normalizadas, evitando
episodios extremos, Turquia es-
peramejores rendimientos y una
fruta de mayor calidad.

También mira con atencion la
evolucioén del comercio interna-
cional, especialmente la compe-
tencia con Egipto y Marruecos,
que siguen ganando terreno en
mercados como Europa y Rusia.

En cuanto a la regulacion na-
cional, el sector insiste en que el
Gobierno debe actuar con ma-
yor prevision. Las asociaciones
reclaman un modelo mas parti-
cipativo, basado en datos objeti-
vos y consultas previas con los
operadores.

Sudafrica prevé un retroceso
del 5% en sus exportaciones

El pais mantiene una oferta citrica global equilibrada pese
al descenso del limon, y advierte sobre los retos logisticos y
comerciales que amenazan su competitividad internacional

» NR. REDACCION.

El pasado mes de marzo, Sudafri-
ca en sus previsiones citricolas
para 2025 califico la produccion
como estable, con un crecimiento
moderado. Segtin el comunicado
publicado por la Citrus Growers’
Association of Southern Africa
(CGA), las estimaciones apun-
tan a volimenes muy similares
a la media quinquenal, lo que
garantiza una oferta suficiente
para sus mercados globales. Sin
embargo, no todas las categorias
siguen el mismo patron: el limén
sera la tnica variedad mayorita-
ria que reduzca su volumen res-
pecto al anio anterior.

En concreto, Sudafrica prevé
exportar 32,9 millones de cajas
de 15 kg de limén, lo que supone
una caida del 5% en comparacion
con 2024. El descenso afecta are-
giones clave como Sundays River
Valley, Senwes (Marble Hall y
Groblersdal), Boland y Patensie,
aunque Hoedspruit compensara
parcialmente con un repunte en
su produccion.

Pese a la contraccion gene-
ral, los primeros limones suda-
fricanos llegaron a mediados de
marzo a destinos como Oriente
Medio, Rusia y Canada.

“El equilibrio entre oferta y
demanda nos permitira servir
adecuadamente a nuestros clien-
tes, sin riesgo de saturacion en
los mercados”, senal6 Gerrit van
der Merwe, presidente de la CGA.
A juicio de la asociacion, la cali-
dad de la fruta es excelente este
ano, lo que contribuye a reforzar
el posicionamiento de los citricos
sudafricanos.

DIVERSIFICACION VARIETAL
Aunque el limén sera la nota ne-
gativa en términos de volumen,
otras variedades citricas mues-
tran signos de recuperacion o
crecimiento. Las naranjas Na-
vel, tras un ejercicio complicado
marcado por lasinundaciones en
el Cabo Occidental y las heladas
en Limpopo, repuntaran un 5%,
con 26,1 millones de cajas pre-
vistas. Por primera vez, el grupo
de trabajo correspondiente ha
dividido las estimaciones entre
Navels tempranas/medias (11,34
millones) y Navels tardias (14,75
millones), una medida destina-
da a mejorar el seguimiento de
la campana.

Mas destacable es el casode la
naranja Valencia, cuya produc-
cion llevaba cuatro anos en ligero

retroceso. En 2025 se prevé una
recuperacion del 6% hasta alcan-
zar los 52 millones de cajas.

Elpomelo también crecera un
6%, hasta 13,5 millones de cajas
de 17 kg. Su pico de exportacion
se ha situado entre mediados de
abril y mediados de mayo, y este
ano ha contado con una campana
especifica en Europa dirigida a
incrementar su consumo entre
los jovenes.

En cuanto a las mandarinas
tempranas, las variedades Satsu-
ma y Nova presentan estabilidad
o ligeras variaciones. Se espera
que Satsuma mantenga los 1,8
millones de cajas alcanzados
en 2024, mientras que Nova se
contraera un 2% (4,5 millones).
La clementina, por el contrario,
experimentara un crecimiento
del 10%, con 5,4 millones de ca-
jas previstas. Las estimaciones
para las mandarinas tardias no
se conoceran hasta bien entrado
el mes de junio.

LIMON
La bajada en los volumenes de
limon debe interpretarse dentro
de una dinamica internacional
compleja. En los ultimos afios,
Sudafrica se ha consolidado

El limén es el unico que reduce su volumen respecto al aiio anterior. / CGA

como uno de los grandes pro-
veedores mundiales de limén
fresco, especialmente durante el
contraestacion. La contraccion
de este ano, aunque moderada,
puede tener implicaciones re-
levantes en términos de posi-
cionamiento comercial, sobre
todo ante un contexto de fuerte
competencia con otros paises del
hemisferio sur como Argentina o
México, y una creciente presion
regulatoria desde mercados clave
como la Unién Europea.

Los desafios logisticos in-
ternos también pesan sobre el
desarrollo del sector. Segiin un
estudio del Bureau for Food and
Agricultural Policy (BFAP), las
ineficiencias en los puertos y la
red ferroviaria le cuestan alain-
dustria citrica sudafricana 5.270
millones de rands al ano (mas de
259 millones de euros). Aunque se
han producido avances —como
la adquisicion de nuevos equipos
por parte de Transnet—, la CGA
insiste en que so6lo una reestruc-
turacion profunda liderada por el
sector publico podra garantizar
la eficiencia a largo plazo.

Mitchell Brooke, responsable
de desarrollo logistico enla CGA,
apunta: “La colaboracion con el
sector publico es esencial para
transformar nuestros sistemas
logisticos. El crecimiento soste-
nible de nuestras exportaciones
depende directamente de esta
transformacion”.

OBJETIVO 2032
El sector citrico sudafricano
mantiene la ambicion de alcan-
zar los 260 millones de cajas
exportadas para 2032, 1o que im-
plicaria crear 100.000 nuevos em-
pleos. Sin embargo, este objetivo
solo sera viable si se superan los
cuellos de botella logisticos y se
resuelven las disputas comercia-
les abiertas.

La bajada del limoén en 2025,
aunque coyuntural, no deja de
ser un sintoma de las tensiones
estructurales que vive el sector.
La capacidad de adaptacion de
Sudafrica y su apuesta por la
calidad, la diversificacion y la
defensa activa de sus intereses
en los mercados internacionales
marcaran los proximos anos.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



10 de junio de 2025

PATROCINADO POR

SUPLEMENTO

Valencia Fruits / 19

Koppert alerta del aumento del
cotonet debido al clima hiimedo

Con la llegada del calor y la humedad, Koppert advierte que el cotonet va a ser
una de las plagas protagonistas en el cultivo del limon en los proximos meses

D KOPPERT.
El cotonet (Planococcus citri),
también conocido como cochini-
lla harinosa, va a ser la plaga pro-
tagonista en los cultivos de limén
durante los proximos meses. El
clima humedo esta favoreciendo
la presencia de esta plaga, que
encuentra ahora las condiciones
idoneas para reproducirse en los
cultivos de citricos en general y
de lim6n en particular. Aunque
puede haber diferencias locales
en determinadas zonas, desde el
departamento técnico de Koppert
advierten de que sera un ano, en
lineas generales, marcado por
la intensidad en la presencia del
cotonet. Por este motivo, se hace
necesario comenzar ahora con
las sueltas de los enemigos natu-
rales del cotonet con fines cura-
tivos para controlar eficazmente
la plaga y continuar las sueltas
hasta finales del mes de agosto,
aunque lo ideal seria haber co-
menzado en el mes de abril con
las sueltas preventivas, mucho
antes de que la plaga sea visible.
Koppert basa el control biol6-
gico del cotonet en la utilizacion
de la avispa parasita Anagyrus
vladimiri, que se comercializa
con la marca Citripar. Las hem-
bras adultas de estas avispas
parasitan las cochinillas, prin-
cipalmente el segundo y tercer
estadio larval de las cochinillas
harinosas. Posteriormente, las
pupas se desarrollan en la piel
momificada del huésped y se
parecen a larvas de cochinilla
hinchadas. Después de que las
avispas parasitas hayan emergi-
do, las pupas vacias presentan un
orificio de salida irregular en el
extremo posterior de la momia.
Citripar tiene una trayectoria
comercial muy solida y acaba
de actualizarse su envase para
mejorar tanto la sostenibilidad
como la experiencia de usuario.
En concreto, el envase redisena-
do incluye una tapa perforada
con un adhesivo que simplifica
el proceso de aplicacion. El me-

Koppert basa el control bioldgico del cotonet en la avispa Anagyrus viadimiri, que se comercializa con la marca Citripar. / KOPPERT

En breve, y para la araiia roja, Koppert aconsejara a los productores la colocacion de los sobres de Spical Ulti-Mite. / KOPPERT

canismo de suspension se man-
tiene sin cambios, lo que permite
colocar facilmente el producto en
las ramas, protegido frente a las
hormigas. Ademas, el nuevo en-

vase de Citripar esta fabricado
principalmente con materiales
reciclables.

Koppert también recomien-
da iniciar ahora las sueltas de

Aphytis (avispa parasita Aphytis
melinus) para el control biolégico
de piojo rojo y piojo blanco (dias-
pinos). La hembra adulta de A.
melinus busca activamente a

su presa y una vez localizada,
parasita la plaga introduciendo
un huevo dentro de la misma. El
huevo depositado en el interior
de la plaga eclosiona y lalarva se
alimenta de los tejidos de la pla-
ga, consumiéndola y causando su
muerte. Tras completar su desa-
rrollo, lalarva emerge como una
nueva avispa parasitoide adulta.

ARANA ROJA
Al igual que el clima humedo
favorece la presencia del coto-
net, también ayuda a reducir la
intensidad de la plaga de arana
roja (Tetranychus urticae), que
ya comienza a verse en los cul-
tivos de limon debido a la llega-
da del calor. En breve, Koppert
comenzara a aconsejar a los
productores la colocacion de los
sobres de Spical Ulti-Mite, que
contienen el acaro depredador
Neoseiulus californicus, muy efi-
caz a la hora de localizar la pla-
gay depredarla con rapidez. Los
sobres Ulti-Mite para la libera-
cion progresiva de acaros depre-
dadores en el cultivo ofrecen la
ventaja de que son resistentes a
la intemperie y al agua. Tienen
un diseno tnico para resistir ni-
veles bajos de humedad, por lo
que son ideales para utilizar en
entornos en los que los sobres
de papel tradicionales tienden a
secarse y a rendir menos. Estos
sobres de cria funcionan como
un motor continuo, permitiendo
que los acaros depredadores se
reproduzcan dentro del sobre y
emerjan gradualmente durante
un periodo de 4 a 6 semanas. El
material especial de Ulti-Mite
retiene la humedad esencial en
su interior, garantizando que
los acaros puedan completar
sus ciclos reproductivos sin
interrupcion.

Por ultimo, el departamento
técnico de Koppert recomienda
especial atencién con la llegada
de la brotacion, a finales de ve-
rano, frente a las plagas de trips,
como Scirtothrips. Se aconseja
proteger al cultivo con sueltas
del acaro depredador Amblyseius
swirskii, que tiene capacidad na-
tural para depredar esta plaga.
Como siempre, las dosis de suelta
y el momento para realizarla son
factores clave que pueden mar-
car la diferencia entre el fracaso
y el éxito en el control biologico.
Koppert recomienda siempre
tomar estas decisiones con el
apoyo de asesoramiento técnico
cualificado.
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