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La fresa onubense ha tenido una demanda muy lineal durante toda la campaiia, con una muy buena valoracion en los mercados. / FRESHUELVA

Aumenta la exportacion de berries
pese a la caida de la produccion

La campana 2024/2025 de frutos rojos de Huelva concluye con una cosecha a
la baja y con el arandano liderando el incremento del valor exportado

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociacion de Productores
y Exportadores de la Fresa de
Huelva, Freshuelva, ha hecho
balance de la campana 2024/2025
con una produccion total de
210.345 toneladas de fresas, lo
que supone una bajada del 5%
respecto a la campana anterior.
Este descenso ha estado condi-
cionado por factores climaticos
y productivos que han marcado
una campana irregular, aunque
con un comportamiento positivo
en los mercados de exportacion.
En este sentido, el exceso de 1lu-
via causo danos especialmente a
las variedades mas tempranas,
ya que coincidi6 con su fase de
maduracion. Por otra parte, la
fresa ha tenido una demanda
muy lineal durante toda la cam-
pana y con una muy buena valo-
racion en los mercados, gracias
también a la diversificacion va-
rietal. Ademas, los precios se han
mantenido muy similares alos de
la anterior campana.

En el caso de la frambuesa,
la produccion se ha reducido un
6,5%, hasta las 37.660 toneladas,
mientras que la mora ha descen-

El descenso ha estado condicionado por factores
climaticos y productivos que han marcado una campana
irregular en los diferentes cultivos, pero con un
comportamiento positivo en los mercados de exportacion

Alemania y Reino Unido contintian siendo los principales
destinos de los frutos rojos onubenses en todas las
categorias, seguidos de Francia en tercera posicion

dido un 11%, con un total de 1.890
toneladas. Por el contrario, el
arandano ha experimentado un
incremento del 8%, alcanzando
las 63.150 toneladas. Este aumen-
to se debe, en parte, a la entrada
en produccion de nuevas planta-
ciones y al alargamiento del ca-
lendario de recoleccion gracias a
variedades tempranas y tardias.

En términos de exportacion,
el sector ha logrado incrementar
el valor global de las ventas al ex-
terior, destacando el comporta-
miento del arandano, que lidera
el crecimiento con un aumento
del 24%, hasta alcanzar los 350,8

millones de euros. También des-
taca el repunte de la fresa, que
mejora un 9,5% respecto al ejerci-
cio anterior, con un valor expor-
tado de 699,3 millones de euros.

En cuanto a la frambuesa,
las exportaciones se mantienen
practicamente estables, con una
ligera bajada del 0,5% y un valor
total de 229,6 millones de euros.
Por su parte, la mora revierte la
tendencia del pasado ano y cre-
ce un 10,5%, alcanzando los 18,3
millones de euros en ventas al
exterior.

Por paises, Alemania y Rei-
no Unido contintan siendo los

principales destinos de los frutos
rojos onubenses en todas las ca-
tegorias. En el caso concreto del
arandano, Paises Bajos se con-
solida como tercer mercado mas
relevante, mientras que para la
fresa y la frambuesa se mantiene
Francia en esa tercera posicion.

Freshuelva valora que, a pe-
sar de los descensos generaliza-
dos en la produccioén de algunos
cultivos, la campana ha demos-
trado la fortaleza comercial y
la capacidad de adaptacion del
sector, que continua apostando
por la innovacion varietal, la
diversificacion de mercados y el
cumplimiento de los mas altos es-
tandares de calidad y seguridad
alimentaria.

La asociacién insiste en la
necesidad de que las adminis-
traciones nacionales y europeas
adopten medidas que garanticen
una competencia justa frente a
las importaciones de paises ter-
ceros, reforzando los mecanis-
mos de reciprocidad —como las
clausulas espejo— para que las
exigencias sociales, laborales y
medioambientales sean comunes
en todo el mercado europeo.
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Prudencia ante el ‘chantaje’ de Trump

Por GONZALO GAYO

a UE quiere agotar todas las vias

de dialogo para alcanzar acuer-

dos que eviten una guerra de

aranceles a ambas orillas del At-
lantico. Desde las cancillerias europeas
se redobla el apoyo al equipo negociador
tras el ultimo ‘chantaje’ del inquilino
de la Casa Blanca, Donald Trump, al
anunciar que los bienes importados de
la Union Europea se enfrentaran a una
tasa arancelaria del 30% a partir del 1 de
agosto. “Cobraremos a la Union Euro-
pea un arancel de sélo el 30% sobre los
productos de la UE enviados a Estados
Unidos, independiente de todos los aran-
celes sectoriales”, seglin la carta remitida
por Trump ala presidenta de la Comision
Europea, Ursula von der Leyen. El pre-
sidente norteamericano anade que dara
marcha atras en su decision “si la Union
Europea o sus empresas deciden fabricar
productos en Estados Unidos”. De hecho,
“haremos todo lo posible para obtener las
aprobaciones de forma rapida, profesio-
nal y rutinaria; es decir, en cuestion de
semanas”, anade la misiva.

Trump justifica estas medidas princi-
palmente por el excedente comercial de
la UE con Estados Unidos, que alcanz6 los
50.000 millones de euros en 2024, si bien el
desequilibrio comercial es cuestionable
si incluimos las empresas de servicios
y tecnologicas norteamericanas. Pocos
dudan que las previsibles pérdidas de
las grandes empresas norteamericanas
se multiplicaran en Wall Street mucho
mas delo que Trump pretende lograr con
los ‘chantajes de aranceles’, y sino que le
pregunten a Elon Musk.

Desde los cuarteles de verano de la
UE, la presidenta Ursula Von der Le-
yen, trata de evitar el choque de trenes
en la mayor area de comercio mundial,
entre EEUU y la UE. Es por ello que la
UE impone la via de la prudencia tras
anunciar que prorrogara la suspension
de los aranceles de represalia contra Es-
tados Unidos. Con ello trata de facilitar la
busqueda de un acuerdo, seglin anuncio
la presidenta de la Comision Europea,
Ursula von der Leyen. No obstante, las
grandes empresas norteamericanas de-
berian hacer recapacitar a su presidente
ante el riesgo que supone para las coti-
zaciones de sus empresas y el desplome
en los mercados financieros si declaran
una guerra comercial con Europa y otros
paises como México, siendo ambos sus
mejores clientes.

Por su parte, la jefa de la diplomacia
europea, Kaja Kallas, manifest6 que la
UE tiene “las herramientas” para de-
fenderse frente a los nuevos aranceles
anunciados y apunto en particular a los
servicios que Estados Unidos exporta.
Anade que “la UE siempre ha buscado
una solucion negociada. Pero si es ne-

cesario, también tiene las herramientas
para defender sus intereses”, declaré en
una entrevista a un diario francés. De
hecho, un arancel del 30% sobre las ex-
portaciones de la UE perjudicaria tanto
aempresas y consumidores a ambas ori-
1las del Atlantico, asi como las relaciones
diplomaticas entre EEUU y la UE.

Mientras tanto, los ultimos datos
del sector agroalimentario europeo
dan muestras de fortaleza en la misma
linea de los ultimos anos. La bonanza
del comercio agroalimentario de la UE
esta fuera de toda duda con un primer
trimestre de 2025 en el que las exportacio-
nes crecieron un 3% con respecto a 2024
y alcanzaron los 59.700 millones de euros.
La balanza comercial agroalimentaria de
la UE se mantuvo mayoritariamente po-
sitiva, alcanzando los 11.600 millones de
euros de superavit entre enero a marzo
de 2025.

Ante este panorama es hora que des-
de el ‘despacho oval’ de nuestros hogares
tomemos decisiones en apoyo a nuestros
agricultores y productos de proximidad
y calidad garantizada. Es importante, en
los tiempos que corren, que los consu-
midores salgamos en defensa de nuestra
agricultura con los productos de proxi-
midad, apostando por la frescura de los
productos, recolectados en su punto opti-
mo de madurez y que conservan la mejor
propiedad alimenticia.

Es por ello necesario dar un paso al
frente, hoy mas que nunca, para apoyar
a nuestros agricultores y una industria
agroalimentaria que genera empleo y
riqueza siendo un claro motor de creci-
miento en la economia espafiola y euro-
pea. La mejor respuesta a los ‘chantajes
de aranceles’ es la firme determinacion
de los ciudadanos por el desarrollo sos-
tenible, cuidado del medioambiente, co-
mercio justo, proteccion de la biodiversi-
dad y un compromiso firme y constante
con nuestros agricultores y la economia
local y europea. Ademas, con ello con-
tribuimos también a un menor uso de
conservantes y embalajes, incremento
de consumo de productos de temporada
y la eliminacion de intermediarios con la
contaminacion del transportes a miles de
kilémetros de distancia. Con ello también
ayudamos a los jovenes agricultores para
que den el paso necesario y urgente en el
relevo generacional en el campo. Espe-
remos que se imponga el sentido comun
en unas negociaciones en el que no soélo
esta en juego unos aranceles, también la
confianza con EEUU, hasta ahora socios
y amigos leales.

Desde la Administracion valenciana,
por otra parte, llegan buenas noticias
en las ayudas anunciadas para el rele-
vo generacional, desde la conselleria de
Agricultura con 29 millones de euros

para que los jovenes y nuevas incorpo-
raciones al sector agrario con incentivos
de hasta 80.000 euros para jovenes y de
hasta 70.000 euros para aquellos entre 41
y 56 anos.

El conseller, Miguel Barrachina, se-
nala que el relevo generacional es “una
estrategia clave para garantizar un sec-
tor mas fuerte y competitivo”. Afiade que
estas medidas suponen un impulso deci-
sivo para la renovacion generacional en
el campo, “una necesidad urgente ante el
envejecimiento de la poblacion agraria y
el reto demografico que afrontan muchas
zonas rurales”. Estas medidas se adelan-
tan alas que en septiembre anunciara la
UE para apoyar el relevo generacional en
el campo europeo.

Mientras tanto, los agricultores eu-
ropeos calientan motores y ponen fecha
para 16 de julio en la manifestacion que se
celebrara en Bruselas para defender una
PAC fuerte, comun y bien financiada, en
un momento clave para el futuro. La ac-
cion coincide con la presentacion oficial
del nuevo Marco Financiero Plurianual
(MFP), que marcara el presupuesto y las
prioridades de la Union Europea paralos
proximos anos. Ante el riesgo de que la
PAC quede disuelta dentro de un fondo
Unico sin garantias especificas para el
sector agrario, Asaja anuncia que “es-
tara donde tiene que estar: en la calle,
en Bruselas, alzando la voz del campo”.
De hecho, la Comision Europea ultima
su propuesta sobre el proximo MFP con
un proximo presupuesto de la UE que
combine flexibilidad para responder a
una crisis con previsibilidad y garanti-
zar asi una estabilidad. Sefialan las mis-
mas fuentes que se mantendra “fuertes
y separadas las politicas de agriculturay
cohesion, asi como un Fondo Social Euro-
peo independiente”. Ya veremos, nadie se
fia. Mientras se calientan motores hacia
un previsible otono de movilizaciones.

También, la semana pasada conocia-
mos la triste noticia del fallecimiento de
un joven agricultor mano, David Lafoz,
que recordamos en Valencia ayudando
con su tractor en la Dana y cuyo ejemplo
de lucha por el campo traspaso fronteras.
Hasta el comisario europeo de Agricul-
tura, Christophe Hansen manifestaba el
dolor por la triste noticia “Me entristece
mucho lanoticia del fallecimiento del jo-
ven agricultor David Lafoz. Apasionado
de su trabajo, firme defensor del campo y
solidario”. Un sentido pésame a la familia
desde el agradecimiento por su solidari-
dad y generosidad con los valencianos.

Y aqui seguimos, sin obras, ni justicia
para miles de ciudadanos que lo perdie-
ron todo mientras los responsables si-
guen sin hacer nada para evitar que se
repita otra tragedia, con olas de calor no
cesan y el riesgo de Danas que crece.
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El sector agroalimentario
alcanza un saldo comercial
de 19.232 millones en 2024

Se ha alcanzado un saldo comercial récord, un 21,2% mayor que en 2023, 1o que
consolida al sector con el mayor superavit comercial de 1a economia espanola

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion ha publica-
do el Informe Anual de Comercio
Exterior 2024, que confirma el pa-
pel clave del sector agroalimen-
tario y pesquero en la economia
espanola, al consolidarse como el
sector con mayor saldo positivo
de comercio exterior, con un ré-
cord de 19.232 millones de euros
en 2024, un 21,2% mas que el afio
anterior.

En un contexto de tensiones
geopoliticas (como la continui-
dad de la guerra en Ucrania, el
conflicto en Oriente Medio y la
amenaza de nuevos aranceles
por parte de Estados Unidos),
el sector agroalimentario y
pesquero registré un compor-
tamiento diferenciado respec-
to al conjunto de la economia
espanola.

En 2024, las exportaciones del
sector aumentaron un 5,8% en
comparacion con 2023, hasta al-
canzar los 75.090 millones de eu-
ros, mientras que las importacio-
nes crecieron un 1,4%, hasta los
55.859 millones de euros. Estos
datos contrastan con la evolucion
general de la economia espanola,

En 2024, las exportaciones aumentaron un 5,8% en comparacion con 2023, hasta alcanzar los 75.090 millones de euros. / ARCHIVO

El 66,3% de las exportaciones agroalimentarias y
pesqueras se dirigieron a la Unién Europea, con un
incremento del 4,1% respecto al afio anterior

que registr6 un crecimiento del
0,1% en las exportaciones y del
0,2% en las importaciones duran-
te el mismo periodo.

Esto ha permitido alcanzar un
saldo comercial récord de 19.232

El sector aport6 en
2024 el 19,5% del total
de las exportaciones
espaiolas

millones de euros, un 21,2% mas
que en 2023, lo que consolida
al sector con el mayor supera-
vit comercial de la economia
espanola.

El sector agroalimentario
y pesquero aporté en 2024 el
19,5% del total de las expor-
taciones espanolas, frente al
13,2% que representaron las
importaciones, lo que refleja
su capacidad de generar rique-
za y estabilidad en el comercio
exterior nacional.

En cuanto a los principales
subsectores exportadores en
2024, destacan: las frutas, con
10.859 millones de euros; las
carnes, con 10.308 millones de
euros; las hortalizas, con 9.193
millones de euros; ademas, des-
tacan los aceites y grasas, con un
crecimiento del 26,1% respecto a
2023y un valor exportado de 8.689
millones de euros, y los cereales,
que incrementaron sus exporta-
ciones un 12,2%, hasta 495 millo-
nes de euros.

E166,3% de las exportaciones
agroalimentarias y pesqueras
se dirigieron a la Unién Euro-
pea, con un incremento del 4,1%
respecto al ano anterior, lo que
confirma la relevancia del mer-
cado comunitario para el sector.

Los datos han sido extraidos
del Informe Anual de Comer-
cio Exterior 2024 que ofrece un
analisis detallado de los princi-
pales indicadores del comercio
exterior agroalimentario y pes-
quero, con datos actualizados
del Departamento de Aduanas e
Impuestos Especiales de la Agen-
cia Tributaria.

Fruit Logistica presenta
en Madrid sus novedades

La feria reune a la prensa especializada para dar a conocer
las claves de su proxima edicion en febrero de 2026

D RAQUEL FUERTES. MADRID.
Fruit Logistica, la feria berlinesa
del sector hortofruticola, ha pre-
sentado en Madrid sus principa-
lesnovedades de cara ala edicion
de 2026, que se celebrara entre el
4y el 6 de febrero. El encuentro,
celebrado ante mas de una dece-
na de medios especializados, ha
contado con la participacion de
Alexander Stein, director de la
feria, quien lleg6 a Madrid para
hablar con los medios sobre la
evolucion del evento y las claves
estratégicas de su proxima edi-
cion. Espana es el primer pais
que acoge una cita similar para
dar a conocer estas novedades,
como recalco Stein, nombrado
poco antes de la edicion 2025, en
su intervencién ante la prensa.
También estuvo presente Sil-
via de Juanes, directora de comu-
nicacion de Fruit Logistica para

Espafa y Latinoamérica, quien
destaco ante el papel estratégico
de la feria para las empresas na-
cionales en un contexto de cre-
ciente internacionalizacion.

NUEVO FORMATOS
Fruit Logistica 2026 presenta
“una programacion mas amplia
y nuevas oportunidades de expo-
sicién, disenadas para aumentar
la visibilidad de los expositores
y fomentar una mayor interac-
cién por parte de los visitantes
profesionales”, segiin han desta-
cado en la reunion de Madrid. A
los espacios conocidos como el
Fresh Produce Forum, Farming
Forward Stage, Future Lab, Lo-
gistics Hub y el Podcast Studio,
se suma el Insight Stage, un es-
cenario dedicado a start-ups con
ideas de negocio innovadoras, asi
como a la promocion de exposi-

tores interesados en participar.
Ademas, se introduciran por pri-
mera vez zonas de exhibicién es-
pecializadas dentro de las areas
de Fresh Produce y Machinery &
Technology, donde las empresas
expositoras podran mostrar sus
productos y servicios mas inno-
vadores de forma destacada ante
compradores de todo el mundo.
Estas nuevas zonas —indepen-
dientes del Fruit Logistica Inno-
vation Award (FLIA)— “refuer-
zan el compromiso del evento
con la visibilidad comercial y la
innovacion aplicada”, ha afirma-
do De Juanes.

Como novedad exclusiva, se
lanzan también los Expo Tours,
recorridos guiados por los prin-
cipales mercados mayoristas y
minoristas de Berlin, que permi-
tiran a los participantes obtener
una vision directa de las tenden-

Alex Stein y Silvia de Juanes en la presentacion de Fruit Logistica 2026 en Madrid./ RF

cias de consumo y comerciali-
zacion en el corazoén del retail
europeo.

LAS CIFRAS DE ESPANA
En la edicion anterior, Fruit Lo-
gistica reunié a mas de 91.000
asistentes procedentes de todo el
mundo, incluyendo 2.600 exposi-
tores y mas de 67.000 visitantes
profesionales. Espana volvi6 a
destacar como uno de los paises
con mayor representacion en la
feria, de hecho, ocupa la tercera
posicion en cuanto a expositores

(unos 260 en la pasada edicién) y
la cuarta en cuanto a visitantes.
“Espana es un mercado clave
para Fruit Logistica, y cada ano
vemos crecer el talento, la inno-
vacion y la presencia de sus em-
presas en Berlin”, ha comentado
Alexander Stein. “Invitamos a
las companias agroalimentarias
a formar parte de esta proxima
edicion, que ofrecera no soélo
oportunidades de visibilidad y
expansion de negocio, sino una
experiencia completa de apren-
dizaje y crecimiento.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



4 / Valencia Fruits

AGROCOMERCIO

15 de julio de 2025

El valor anadido del sector
agroalimentario espanol
aumenta un 3,9% en 2024

Cajamar presenta el informe del ‘Observatorio sobre el sector agroalimentario
espanol en el contexto europeo’ correspondiente al pasado ejercicio

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Cajamar presento el pasado 8 de
julio el Informe 2024 del ‘Obser-
vatorio sobre el sector agroali-
mentario espanol en el contexto
europeo’ en un acto en el que
participaron el presidente de
Cajamar, Eduardo Baamonde;
la secretaria general de Recursos
Agrarios y Seguridad Alimenta-
ria del Ministerio de Agricultura,
Ana Rodriguez; el director adjun-
to de Investigacion del Instituto
Valenciano de Investigaciones
Economicas (Ivie) y coordinador
del informe, Joaquin Maudos, y
el director de Estudios y Publi-
caciones de la Fundacion Grupo
Cajamar, Ignacio Atance.

El presidente de Cajamar,
Eduardo Baamonde, senal6 que
“el informe 2024 certifica un ano
mas el pesoy caracter estratégico
que el sector tiene para nuestra
economia, apoyado en su com-
petitividad y con ello en el creci-
miento de las exportaciones y su
saldo exterior positivo. En un ano
de crecimiento macroeconémico
el sector ha sido capaz de crecer
por encima del conjunto de la
economia, apoyandose en gran
medida en la demanda exterior”.

Baamonde continu6 expli-
cando que, “por la relevancia
que la competitividad tiene en el
futuro del sector, el Observatorio
ha profundizado en su analisis
comparativo con la UE. Con res-
pecto a nuestro entorno econé-
mico mas cercano, esta se apoya
mas en los costes laborales que
en la propia productividad”. Por
ultimo, indic6 que “el informe
identifica un déficit agregado en
materia de inversién en I+D, que
seguramente oculte diferencias
sectoriales y empresariales, as-
pecto en el que pretendemos pro-
fundizar en ediciones futuras”.

La secretaria general de Re-
cursos Agrarios y Seguridad
Alimentaria del Ministerio de
Agricultura, Ana Rodriguez, in-
dico que “los datos recopilados
y las conclusiones del informe
reflejan la competitividad del
sector agroalimentario espanol”.
Y anadié que “refleja el esfuerzo
tanto del sector como del Minis-
terio y pone en el centro de la
opinién publica la importancia
que tiene para el conjunto de la
economia, de la sociedad y del
medioambiente de Espana”.

Por su parte el director de Es-
tudios y Publicaciones de la Fun-
dacién Grupo Cajamar, Ignacio
Atance, afirmé que “el Observa-
torio del sector agroalimentario
espafol en el contexto europeo
llega con el Informe 2024 a su oc-
tava edicion, constituyendo una
herramienta referente de anali-
sis para el sector agroalimentario
que Cajamar pone a disposicion
de todos los interesados. En 2024
el sector ha tenido un comporta-
miento especialmente dinamico
en Espafa frente a la contraccion
experimentada en la UE-27. Elin-
forme lo analiza a través de un

Participantes en la presentacion del informe dedicado al sector agroalimentario espaiiol. / CAJAMAR

Las exportaciones del sector agroalimentario alcanzan
los 76.356 millones de euros, un nuevo maximo
histérico, tras crecer un 5,9% respecto a 2023

conjunto de indicadores y ana-
lisis de coyuntura y tendencia
del comportamiento econéomico
del sector. Como cada ano, este
informe se completara en los
proximos meses con su analisis
regional, con informacién por
comunidades autébnomas”.

Durante la presentacion de
las principales conclusiones del
estudio elaborado por el Ivie,
Joaquin Maudos destaco el cre-
cimiento en un 3,9% del valor
anadido bruto (VAB) que aporta
el sector agroalimentario a la
economia espanola, hasta alcan-
zar los 125.160 millones de euros
en 2024. Este fuerte incremento,
7 décimas por encima del total
de la economia, contrasta con la
caida del -2,9% que ha sufrido el
sector en el conjunto de la UE-27.
Asi, Espana se mantiene como
la cuarta economia en tamano
del sector agroalimentario de la
UE-27y genera el 12,3% del VAB
comunitario del sector.

El resultado tan favorable en
2024 se explica, en gran medida,
por el 8,3% de crecimiento del
VAB del sector primario, que
compensa el aumento mas limi-
tado del valor de la industria de
la transformacion de alimentos
y bebidas (2,7%) y de la comer-
cializacion de productos agroa-
limentarios (0,1%). En conjunto,
los tres subsectores que forman
el agroalimentario espafol apor-
tan el 8,6% del PIB de la econo-
mia espanola en 2024 y el 11,5%
del empleo. En concreto, gene-
ran un total de 2.510.035 empleos
en 2024, un 1,4% mas que el ano
anterior. Casi la mitad de estos
puestos de trabajo se concentra
en la comercializacion, mientras
que el 30,5% se dedica al sector
primario (agricultura, ganaderia
y pesca) y el 19,8% trabaja en la
industria de la alimentacion, be-
bidas y tabaco.

Los trabajadores y las traba-
jadoras que desarrollan su acti-
vidad en el sector agroalimenta-
rio suponen el 11,5% del total del
empleo de la economia espafola
en 2024. El peso destacado del
sector en el empleo no esconde
algunas debilidades que mues-
tra el informe como la menor
presencia de las mujeres (s6lo
representan el 31,3% del empleo
del sector primario y la industria
de la transformacion de alimen-
tos y bebidas en conjunto, frente
al 46,4% que suponen en el total
de la economia) y el reto del re-
levo generacional (el 37,6% de
las personas que se dedican a
la actividad agroalimentaria,
sin considerar el comercio, en
Espana tiene 50 afios 0 mas, un
porcentaje que se agudiza en la
UE-27 al alcanzar el 40,5%).

VOCACION EXPORTADORA
Un rasgo distintivo del sector
agroalimentario esparfiol es la
importancia que tiene como pilar
de las exportaciones nacionales.
El sector agroalimentario regis-
tré un nuevo maximo histérico
al incrementar sus ventas al ex-
terior un 5,9% en 2024, hasta los
76.356 millones de euros. Un cre-
cimiento que, a diferencia del ano
anterior, se basa mucho mas en
el aumento del volumen de pro-
ductos exportados (4,4%) que en
la subida de los precios.

Con estas cifras globales, el
sector agroalimentario aporta el
19,5% del total de exportaciones
de bienes de Espana, un punto
mas que en 2023 y el peso mas
alto entre las economias expor-
tadoras europeas. Espana se con-
solida también como la cuarta
economia exportadora del sector
de la UE-27 y logra un superavit
de 18.776 millones de euros en
2024, que supone un 19,9 % mas
que el ano anterior. Se trata del

segundo superavit mas alto de la
UE-27, solo por detras de Paises
Bajos y dejando a Polonia en ter-
cera posicion.

El principal mercado de los
productos agroalimentarios es-
pafoles continta siendo la UE-
27, que concentra el 67% de las
exportaciones. Francia (15,2%),
Alemania (11,3%), Italia (10,5%)
y Portugal (10,4%) absorben casi
la mitad de esas ventas. De los
mercados extracomunitarios,
destaca Reino Unido, con una
cuota del 6,7%. Fuera de Europa,
Estados Unidos afianza cada vez
mas su posicion como el segundo
mayor destino extra-UE, debido
a la ininterrumpida pérdida de
cuota de mercado de China.

Las frutas y frutos comesti-
bles son el principal producto
agroalimentario de exportacion
y suponen el 14,7% del total ex-
portado en 2024. Por su parte, el
pescado, crustaceos y moluscos
se mantienen como el principal
producto de importacion de Es-
pana, con una cuota del 12,8% del
total de compras en el exterior.

MAS PRODUCTIVOS

Y COMPETITIVOS
En el ejercicio 2024, el sector
agroalimentario espanol ha sido
un 14,4% mas productivo que el
de la UE-27 y esta cifra aumen-
ta hasta el 41,9% si se excluye el
comercio. Esta elevada produc-
tividad se traduce en una mayor
competitividad, ya que el coste
laboral por unidad de VAB del
sector en su conjunto es un 19%
mas reducido que el de sus com-
petidores europeos.

De los tres subsectores agro-
alimentarios, el primario con-
tinda destacando en competiti-
vidad respecto a la UE-27, con
unos costes laborales por unidad
de VAB un 56% inferiores. Tam-
bién la industria es un 19% mas
competitiva que la europea. Sin
embargo, la comercializacién se
muestra un 24% menos compe-
titiva. La mayor competitividad
del sector se mantiene cuando la
comparativa es con los sectores
de 1la UE-14, con un coste labo-

ral por unidad de VAB un 18%
menor. En el ranking de los pai-
ses tanto de la UE-27 como de la
UE-14, el sector agroalimentario
espariol es el cuarto mas competi-
tivo, liderando la clasificacion en
el caso concreto del sector prima-
rio. También en la industria de
los alimentos y bebidas, Espana
ocupa posiciones avanzadas, con
el quinto coste laboral por uni-
dad de VAB mas reducido.

INVERSION EN 1+D
La inversion empresarial en I+D
es uno de los factores que puede
incidir en una mejora de la pro-
ductividad y competitividad. En
2024, después de dos afios conse-
cutivos de caidas, esta inversion
crecio un 5,8%. Pese a este cre-
cimiento, su peso en el total de
la inversion empresarial en I+D
efectuada en Espana sigue siendo
baja, solo un 3%, 0,2 puntos por-
centuales menos que en 2023.

El esfuerzo inversor (porcen-
taje de la inversion en el PIB) del
sector agroalimentario espanol
se mantiene por debajo del de
la UE-27 y se situa en el 0,55%,
frente al 0,8% de media en la UE-
27. Sin embargo, nuestro pais
lidera la ejecucion de proyectos
dentro del foro EU-CAP Network
en 2024, con un total de 244 pro-
yectos de los 973 desarrollados en
la UE-27. Ademas, Espana sigue
siendo el séptimo pais de la UE-27
con mayor inversion en startups
de FoodTech, con un aumento del
13% en 2024.

LA CESTA DE LA COMPRA
Alolargo de 2024 se ha ido conte-
niendo el ritmo de crecimiento de
los precios de los alimentos y las
bebidas, dejando atras las eleva-
das tasas de inflacién de los dos
anos anteriores. Asi, la tasa de in-
flacion anual cerré en el 1,8% en
diciembre de 2024, frente al 7,3%
de 2023y el 15,7% de 2022. Tenien-
do en cuenta tanto los precios
como la capacidad adquisitiva de
la poblacioén, casi la totalidad de
los bienes que conforman la cesta
de la compra de los hogares son
mas baratos en Espana que en el
conjunto de la UE-27, a excepcion
delas bebidas no alcohdélicas, que
son un 1,6% mas caras.

Por su parte, los hogares es-
panoles destinaron el 19,6% de
su cesta de la compra a la adqui-
sicién de alimentos y bebidas en
2024, 1,2 puntos porcentuales mas
que en el conjunto de la UE-27.
En cuanto al gasto per capita en
alimentos y bebidas en Espana,
alcanzo los 2.510 euros en 2023,
un 13% menos que en la UE-27.

Para Joaquin Maudos, direc-
tor del informe, “los datos del
estudio confirman un ano mas
la buena salud del sector agroa-
limentario espafnol en el contexto
dela UE, asi como la importancia
que tiene en la creacion de rique-
za (VAB y empleo) en Espana. Su
elevada competitividad implica
que es capaz de generar valor con
menos costes que sus competido-
res europeos, siendo de destacar
sobre todo el sector primario, que
es el mas competitivo de la UE-
27. Gracias a esa elevada compe-
titividad, es capaz ano tras ano
de aumentar sus exportaciones.
Entre los retos a los que se en-
frenta el sector, destacan los es-
tructurales (reducido tamano de
las empresas o el envejecimiento
de lamano de obra), econémicos
(mejora de la rentabilidad, re-
tencion y atraccion de mano de
obra), medioambientales (soste-
nibilidad) y sociales (nuevas de-
mandas mas sofisticadas de unos
consumidores mas preocupados
por el medioambiente)”.
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La falta de relevo generacional:
el gran handicap del campo

La juventud del campo valenciano solicita apoyo real, formacion practica y asegurar una rentabilidad

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
El cambio climatico, la meteoro-
logia adversa, la inflacion y los
altos costes de produccion son
algunos de los muchos retos a los
que se enfrenta el campo, pero la
gran problematica siempre es la
misma: la falta de relevo genera-
cional. La edad media de los tra-
bajadores del campo en Espana
se sitiia alrededor de los 62 anos,
siendo mas de la mitad mayores
de 65 anos y s6lo una pequena pro-
porcion tiene menos de 35 ainos. Y
la pregunta que se hace el sector
ante esta situacién es “;quién ven-
dra después cuando yo no esté?”.
Las labores del campo son
consideradas por los jovenes
como un trabajo duro, con malas
condiciones laborales y mal pa-
gado. La baja rentabilidad hace
mella en la percepcion que tiene
este segmento de la poblacion y
ello, sumado a la falta de progra-
mas educativos que fomenten el
interés por el sector agrario
crean esta baja predisposicion.
El problema no esta con el
sector agroalimentario en si,
pues cada ano miles de jovenes
obtienen titulos universitarios
relacionados con este ambito
econ6mico: Ingenieria Agroali-
mentaria, Ingenieria Agraria,
Ingenieria Agrénoma, Ciencia y
Tecnologia de los Alimentos... El
interés por el sector no se ha per-
dido. Sin embargo, el problema
radica en el oficio de agricultory
la falta de rentabilidad asociada
al mismo.

ENCUESTA
Para buscar una solucién, la
Unié Llauradora i Ramadera
ha realizado una encuesta entre
agricultores y ganaderos jovenes
de la Comunitat Valenciana con
el objetivo de conocer de primera
mano sus inquietudes, priorida-
des y propuestas. De ella se des-
prenden como ejes principales
una necesidad de mas apoyo real,
una formacion practica y asegu-
rar una mayor rentabilidad para
la viabilidad del futuro del campo
valenciano.

Los resultados, obtenidos
entre el 15 de mayo y el 30 de ju-
nio, dibujan un colectivo activo,
consciente de sus retos y con una
clara voluntad de transformar el
modelo agrario actual. El perfil
mayoritario de las personas en-
cuestadas corresponde a jovenes
de entre 30 y 40 anos (57,1%), lo
que evidencia una incorporacion
tardia al sector. Los menores de
30 apenas alcanzan el 9,5%, lo
que constituye una llamada de
atencion urgente sobre la falta
de relevo generacional. Pese a
ello, mas del 60% de las perso-
nas encuestadas acumula mas de
seis afos de experiencia agraria,
una senal de consolidacién que
convive con un 23,8% de nuevas
incorporaciones que requieren
un acompanamiento firme en
los primeros afios.

Los cultivos mas representa-
dos son citricos (33,3%), hortali-
zas (23,8%) y frutos secos (9,5%),
junto a otras producciones como
caqui, olivar o arroz, lo que exige
enfoques diferenciados y especi-

Los resultados de la encuesta dibujan un colectivo consciente de sus retos y con voluntad de transformar el modelo agrario. / UNIO

ficos para cada realidad produc-
tiva. Las prioridades formativas
estan claras. Se solicita forma-
cion practica y adaptada, con
especial interés por los talleres
en fincas innovadoras (61,9%),
cursos online (57,1%) y sesiones
presenciales (42,9%).

En cuanto a los contenidos,
destacan las ayudas PAC y la bu-
rocracia (71,4%), la agricultura
ecologica (47,6%), el cuaderno
digital, la comercializacion y la
gestion fiscal-laboral. La baja
rentabilidad (66,7%), el alto coste
de produccion (61,9%) y los pre-
cios bajos en origen (47,6%) son
los grandes obstaculos senalados
por la juventud agraria. A esto
se suman la amenaza del cambio
climatico, el exceso de tramites
administrativos y la competencia
desleal de terceros paises.

PROPUESTAS
Las personas jovenes reclaman
a La Uni6 un papel proactivo:
asesoramiento técnico continuo,
formacion especifica en agri-
cultura ecologica y resiliencia
climatica, encuentros juveniles,
mayor visibilidad del colectivo,
y un apoyo administrativo para
acceder a ayudas. Hacia las ad-
ministraciones, las demandas
se centran en medidas estruc-

turales. Rentas agrarias, ayudas
iniciales, precios justos, visibili-
dad institucional, mas formacion
técnica, y creacion de bancos de
tierras y maquinaria, junto con
una reduccién drastica de la bu-
rocracia y proteccion del suelo
agrario frente a macroproyectos,
son algunas de las demandas.

La encuesta revela un alto
grado de predisposicion a partici-
par activamente en un grupo jo-
ven dentro de la organizacion. En
este sentido, el 38,1% ya muestra
interés, un 28,6% lo consideraria
si se facilita la participacion, y
un 14,3% ya esta implicado. La
creacion de espacios agiles y
con impacto real es clave para
consolidar esta participacion.
Ademas de sus peticiones princi-
pales, muchas personas jovenes
han manifestado también preo-
cupaciones relacionadas con la
defensa del territorio, la necesi-
dad de financiacion accesible, la
recuperacion de conocimientos
tradicionales y una critica al mo-
delo comercial actual.

En palabras del secretario
general de La Unio, Carles Pe-
ris, “esta encuesta nos reafirma
que hay una juventud agraria
preparada y con vision transfor-
madora. No podemos fallarles. El
relevo generacional no s6lo pasa

El conseller de Agricultura, Miguel Barrachina, en su visita a Meliana. / GVA

por facilitar la incorporacion,
sino por garantizar la perma-
nencia digna y viable de quienes
apuestan por vivir del campo”.

AYUDAS EN LA COMUNITAT
El conseller de agricultura de la
Comunitat Valenciana, Miguel
Barrachina, anuncio en su visi-
ta a Meliana el pasado 9 de julio
unas ayudas con una inversion
de 29 millones de euros para fo-
mentar el relevo generacional,
“como una medida histérica”, y
subrayo que contemplan incen-
tivos de hasta 80.000 euros para
jovenes de entre 18 y 40 anos que
seinician en la actividad agraria,
y de hasta 70.000 per a persones
de entre 41 y 56 afios que decidan
iniciarse en el sector.

Ademas, destaco que la ayu-
da a jovenes, que parte de 30.000
euros, “contara con incrementos
como por ejemplo otros 10.000
euros por pertenecer a zona pro-
tegida de la huerta, porque este
consell quiere premiar la incor-
poracion de la gente al campo.
Rechazamos la imposiciéon y el
dogmatismo, que tenemos que
luchar contra el abandono”.

Miguel Barrachina subrayo
que estas medidas suponen un
impulso decisivo para la renova-
cion generacional en el campo,
“una necesidad urgente ante el
envejecimiento de la poblacion
agrariay el reto demografico que
afrontan muchas zonas rurales”.

Asimismo, el conseller remar-
c6 que estas ayudas “forman par-
te de la estrategia del ejecutivo
autonomico para revitalizar el
sector primario, fomentar el em-
prendimiento rural y garantizar
el relevo generacional como ga-
rantia de futuro para la agricul-
tura y la ganaderia valencianas”.

Por ultimo, Barrachina recor-
do la reduccion del 60 por ciento
en el impuesto de transmisiones
patrimoniales aplicado a las par-
celas agricolas, que pasa del 10
por ciento al 4 por ciento. “Esta
medida, segiin explicé, contri-
buira a facilitar el relevo gene-

racional, abaratar los costes del
sector y mejorar las estructuras
agrarias”.

“Gracias a esta rebaja fiscal
yala eliminacion del impuesto de
sucesiones y donaciones, un an-
ciano podra traspasar sus tierras
a su nieto sin que ello suponga
una carga economica, lo que re-
fuerza la continuidad del campo
valenciano”, concluyo.

¢SON SUFICIENTES?

Respecto a estas nuevas ayudas,
Asaja Alicante celebra algunos
cambios positivos, como la in-
troduccion de la categoria de
“Nuevos agricultores”, lo que
permitira incorporar a personas
que deciden reorientar su vida
profesional hacia la agricultura;
o la inclusion de que pequenas
explotaciones preexistentes, fa-
voreciendo la conservacion de
modelos familiares y locales.
Sin embargo, pese a estas mejo-
ras, “la convocatoria dista mucho
de cubrir las necesidades reales
dela actividad agraria”, afirman
desde la organizacion.

Asaja Alicante critica los ba-
jos importes de la base minima,
que siguen estando muy lejos de
la realidad que enfrentan agri-
cultores y ganaderos para co-
menzar de cero en una explota-
cién. “La creciente tecnificacion
del sector y los altos costes de
las infraestructuras y productos
requieren hacer inversiones mu-
cho mayores hoy en dia”, afirma
el presidente de Asaja Alicante,
José Vicente Andreu.

Asimismo, el retraso de cua-
tro anos en la publicacion de esta
ayuda ha supuesto un bloqueo
muy danino para el relevo gene-
racional, impidiendo el acceso
de nuevos emprendedores y res-
tando competitividad, afirman
desde Asaja Alicante. Una de
las principales reivindicaciones
es que la Conselleria se compro-
meta a fijar un calendario, de
manera que la convocatoria ten-
ga un plazo establecido anual y
una periodicidad determinada.
“El hecho de no saber cuando
se van a publicar genera una
incertidumbre que desanima
a muchos jovenes que pueden
acabar desistiendo del acceso a
la actividad”, afirman desde la
organizacion. Otro de los puntos
controvertidos es el “requisito
de los 24 meses” que deja fuera
a quienes se establecieron tras
la convocatoria de 2021 y antes
de junio de 2023. Este criterio
penaliza a quienes ya han he-
cho el esfuerzo de emprender en
el campo, y crea un precedente
que deteriora la confianza en las
administraciones para apoyar a
futuros proyectos agrarios.

Parece ser que hasta el mo-
mento, y mientras la coyuntura
econOmica no mejore notable-
mente, el sector agrario, al me-
nos el directamente relacionado
con el campo, tiene un dificil
traspaso generacional. Puede
que la solucion radique en las
aulas entre los mas jovenes, pues
muchos no son conscientes del
importante peso que tiene este
sector en la sociedad.
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Agro

ragon pide la declaracion

e zona cat_astr()fica tras los
anos ocasionados por la Dana

En la Comunitat, La Unio confirma que el pedrisco del sabado afecto a unas 8.000
hectareas de cultivo y causo unas pérdidas superiores a los 29 millones de euros

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
LaDana del viernes y sabado pa-
sados ha dejado a su pasado por
Aragén, con lluvias de hasta 144
litros por metro cuadrado mas
granizo y viento, un reguero de
incidencias con inundaciones,
cortes de carreteras y dafnos en
infraestructuras, viviendas, ca-
minos y campos de cultivos.

Las principales incidencias
se han registrado en las comar-
cas de la Ribera Alta del Ebro,
Tarazona-El Moncayo, El Bajo
Aragon, El Matarrana o Valde-
jalén. Se activo la alerta roja lo
que permiti6 la intervenciéon en
algunas zonas de la Unidad Mili-
tar de Emergencias (UME) .

El Gobierno de Aragén ha
anunciado que solicitara la
declaracion de zona catastro-
fica sobre todo para proteger
a los agricultores de los danos
ocasionados.

Una de las zonas mas castiga-
daporlalluviay el granizo fue la
comarca de Tarazonay el Monca-
yo con campos de cereales (trigo
y maiz) destrozados y danos en
almendros, olivares, hortalizas y
sandias, con unas pérdidas de en-
tre seis y siete millones de euros,
seglin las primeras estimaciones.

Se esperaba una buena cose-
cha tras dos campanas de sequia
y apenas habian recolectado la
mitad de los cereales.

El consejero de Interior del
Gobierno de aragén, Roberto
Bermudez de Castro, explicaba
que el alcalde de Tarazona habia
indicado que “hay danos agrico-
las, en cosechas, en cultivos; hay
campos de cultivo destrozados.
Los agricultores iran ensegui-
da a dar parte y los seguros pa-

El barranco se deshordé en el Moli de PHereu (Teruel). / CM - DIARIO DE TERUEL

saran en pocos dias a tasar las
pérdidas”.

Anadi6 que, por eso, y para
todas las zonas afectadas “sobre
todo por el tema agrario y para
proteger a los agricultores, va-
mos a pedir al Gobierno central
que declare la zona catastrofica.
Esta misma semana celebrare-
mos un Consejo de Gobierno
para formalizar la peticion”.

Otro ejemplo, el concejal de
Agricultura de La Almunia de
Dona Godina (Zaragoza), Alejan-
dro Aisa, calculaba una afecciéon
del 30% en el término municipal
con zonas de frutales “completa-
mente arrasadas” hasta un 90%.

Las pérdidas ocasionadas por
la Dana se suman a las produci-
das por el pedrisco en los seis

primeros meses de este ano en
Arago6n con un total de 153.000
hectareas afectadas, segtin datos
de Agroseguros.

COMUNITAT VALENCIANA
En la Comunitat Valenciana, la
Dana en forma de fuertes tor-
mentas acompanadas de granizo
y viento del pasado fin de sema-
na afect6 a unas 8.000 hectareas
de cultivo en las provincias de
Castellon y Valencia, con danos
muy importantes sobre todo en
la Plana Baixa, y unas pérdidas
iniciales estimadas ya en mas de
29 millones de euros que podrian
ser superiores en funcion de la
evolucion de los cultivos, segtin
han senalado desde La Uni6. La
comarca mas afectada por los

efectos de la Dana en el campo
ha sido sin duda la de la Plana
Baixa, aunque también se obser-
van danos en el Alto Palancia y
Alto Mijares por lo que se refiere
a Castellon y ya en la de Valencia
en el Camp de Morvedre.

La produccion agricola mas
afectada han sido los citricos con
cerca de 5.000 hectareas, cultivo
predominante en la comarca de
la Plana Baixa, y unas pérdidas
de mas de 22 millones de euros,
aunque también se observan da-
nos en otros cultivos como hor-
talizas, melones, sandias, agua-
cate, olivar y almendro. Hay que
senalar que, dada la virulencia
del pedrisco, se espera segtin La
Unio, la cosecha mas baja de la
historia de la Clemenules para
la préxima campana en la pro-
vincia de Castellon. Al impacto
del pedrisco en la fruta hay que
sumar la gran defoliacion de los
arboles, lo que provocara sin
duda una merma relevante en la
proéxima produccion.

La Uni6 pedira entre cosas a
la Conselleria de Agricultura y
al Ministerio de Agricultura que
trasladen al Gobierno la necesi-
dad de declarar zona afectada
gravemente por una emergencia
de proteccion civil laslocalidades
mas afectadas de la Plana Baixa.

La organizacion agraria sena-
la que esta adversidad climatolo6-
gica esta cubierta por el actual
sistema de seguros agrarios y so-
licitara a Agroseguro que agilice
las peritaciones de las parcelas
afectadas lo maximo posible para
que los agricultores cobren las
indemnizaciones. No obstante,
la organizacion pedira ayudas
destinadas a las personas titula-
res de las explotaciones agricolas

y ganaderas que hayan sufrido
pérdidas superiores al 30% de su
produccion con poliza en vigor y
para los cultivos afectados donde
no tiene implantacién el seguro
agrario debido a que sus cobertu-
ras no se adaptan adecuadamen-
te a las necesidades especificas
del sector agropecuario, como
es el caso de hortalizas, olivar y
almendro.

Por otra parte, propondra al
Ministerio de Agricultura que no
se apliquen las franquicias en los
seguros agrarios por los danos
extraordinarios causados por
temporales y otras situaciones
catastroficas en zonas afectadas
gravemente por una emergencia
de proteccion civil

La organizacion también so-
licitara para las personas afec-
tadas la concesiéon de ayudas
directas y para ello propone que
la Generalitat, a través de la Con-
selleria de Agricultura, apruebe
bases reguladoras que permitan
establecer de forma inmediata
ayudas con fondos propios desti-
nadas a los titulares de explota-
ciones agricolas y ganaderas que
se hayan visto afectados.

También pedira la condo-
nacion del IBI de las parcelas
cultivadas y construcciones
presentes en ellas compensando
a los ayuntamientos por la pér-
dida de ingresos a través de los
Presupuestos Generales del Es-
tado, la bonificacion al 50% de las
cuotas de la Seguridad Social y el
aplazamiento del otro 50% por 12
meses para auténomos agrarios
del Sistema Especial afectados
por siniestros con danos supe-
riores al 30%, asi como reducir
el indice de rendimiento neto en
el IRPF para producciones con
danos superiores al 30%, e incre-
mentar al 20% los gastos de dificil
justificacion para agricultores en
los regimenes de estimacion ob-
jetiva y directa.

Otras de las medidas que va
a reclamar La Unio son el esta-
blecimiento de lineas de crédito
preferenciales a cinco afios, con
un ano de carencia y bonifica-
cion total de los intereses, para
explotaciones agrarias afectadas
por siniestros con dafios superio-
res al 30%;y el reparto gratuitoy
urgente de productos fungicidas
y cicatrizantes para evitar la apa-
ricién de hongos en los campos
afectados.

Grece un 8% la produccion
de melon en Murcia y espera
alcanzar 160.000 toneladas

La Region cultiva mas de 25% de la produccion nacional de
melon y las exportaciones alcanzaron los 149 millones en 2024

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La produccion de melon en la
Regién de Murcia crece un 8%
y se espera alcanzar las 160.000
toneladas en la actual campa-
na que se encuentra en su pico
de produccion. En la Region de
Murcia se cultivan 4.445 hec-

tareas de melon, un 25,5 por
ciento del total nacional. En
2024 el valor de las exportacio-
nes de melon superaron los 149
millones de euros, representan-
do mas del 46 por ciento de la
exportacion nacional de este
fruto.

Estos son los datos que des-
taco la consejera de Agua, Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca,
Sara Rubira, durante la visita
a las instalaciones de la Coope-
rativa Gregal, donde se trabaja
estos dias en el procesado de
esta fruta.

La Region esta ahora en su
pico de produccion con fruta de
una buena calidad, pese al retra-
so de algunas plantaciones por
las1luvias torrenciales de marzo.
“Las1luvias torrenciales del mes
de marzo generaron un retraso
en la plantacién de la campana
de meldn, pero afortunadamente
tanto la calidad de las produccio-
nes como el comportamiento en
los mercados esta acompanando
esta campana con buenos datos
hasta el momento”, afirmo6 la
consejera.“Una de las cosas que
estamos detectando es un cambio
en las variedades cultivadas. Si
hace unos anos la mayoritaria
en los campos de la Region erala
Piel de Sapo, esta esta perdiendo
terreno frente a otras variedades
como el Galia o el Cantaloup,
que este ano ha superaron las

865 hectareas, creciendo un 15
por ciento”, anadié Rubira. La
consejera también destaco que
en 2025 se ha incrementado la
superficie dedicada a este culti-
vo “mas de un 6,6 por ciento por
ciento, llegando a las 4.445 hec-
tareas”. Rubira recordo, ademas,
que “gran parte de estos cultivos
se producen gracias al agua que
llega desde la cabecera del Tajo”.
“El Trasvase Tajo-Segura es
una infraestructura que ha per-
mitido el desarrollo social y eco-
nomico de la Region de Murcia.
Una infraestructura que hoy esta
amenazada por la imposicion
ideolégica del Gobierno de Pedro
Sanchez que pretende recortar el
50 por ciento los envios, conde-
nando el modelo de agricultura
tecnificada implantado en la Re-
gion”, afirmo la consejera.
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Gajamar pone el foco en la
agricultura regenerativa

Mas de 200 profesionales conocen los proyectos e investigaciones realizados en el
Centro de Experiencias de Cajamar en su jornada de puertas abiertas en Paiporta

» OSCAR ORZANCO. VALENCIA.

El Centro de Experiencias Caja-
mar celebré la semana pasada
su jornada de puertas abiertas
2025. Durante el evento se pre-
sentaron los proyectos e inves-
tigaciones que se estan llevando
a cabo en sus instalaciones ante
mas de 200 personas entre agri-
cultores, técnicos y empresarios
del sector agroalimentario de la
Comunidad Valenciana. Este aio
se dio un protagonismo especial
alaagricultura regenerativa, un
enfoque innovador que busca no
s6lo mantener, sino mejorar la
salud del suelo y la biodiversidad.

En la presentacion de las
principales lineas de investiga-
cién que se estan desarrollando,
realizada con un recorrido por
las instalaciones ubicadas en
Paiporta, intervinieron el direc-
tor de Sostenibilidad y Desarro-
1lo Agroalimentario del Grupo
Cooperativo Cajamar, Roberto
Garcia Torrente; el director de
Innovacion y Desarrollo Agro-
alimentario y director de Fun-
dacion Grupo Cajamar, Manuel
Lainez, y el director del Centro
de Experiencias, Carlos Baixauli.

Durante la presentacion de los
ultimos proyectos e investigacio-
nes llevadas a cabo en el Centro
de Experiencias de Paiporta,
Roberto Garcia Torrente desta-
c6 que “durante muchos anos
hemos venido incorporando téc-
nicas y tecnologias que facilitan
la transicion de la produccion
agraria hacia un sistema mas
respetuoso con el medioambien-
te. Este ano hemos decidido agru-
par todas esas tecnologias para
que el manejo de los cultivos sea
lo mas sostenible posible, ala vez
que rentable para los agriculto-
res. Creemos que de esta forma
podemos mantener elevados
rendimientos, reducir los gas-
tos de cultivo y dar respuesta
a la demanda del consumidor.
Todo esto encaja en el concepto
de agricultura regenerativa que
estamos potenciando entre nues-
tros colaboradores”.

Los asistentes tuvieron acceso
ala exposicion de 300 variedades
de frutas y hortalizas y a sus res-
pectivas fichas técnicas, en las
que consta toda la informacién
y caracteristicas relacionadas
con cada producto y su cultivo
y resultados. Sobre ello, Carlos
Baixauli explico las investigacio-
nes que se estan realizando en
tomates, pimientos, berenjenas,
melones, sandias, calabaza y ca-
labacines para obtener produc-
tos de alta calidad y atractivos
para el consumidor. Asimismo,
dio a conocer los resultados de
las investigaciones realizadas
en agricultura regenerativa,
y los trabajos realizados como
pruebas piloto de las startups
del programa de apoyo al em-
prendimiento ‘Cajamar Innova’,
la aceleradora de empresas de
base tecnologica de la entidad,
con las que se realiza una labor
de acompanamiento integral y
personalizado para el desarrollo
y validacion de sus propuestas en
innovaciones tecnolégicas.

Durante la jornada se expusieron mas de 300 variedades de frutas y hortalizas. / 0SCAR ORZANCO

En la jornada se expusieron diversas estrategias que
promueven potenciar los ecosistemas agricolas con
practicas como la reduccion o eliminacion del laboreo,
el uso de materia organica, el mantenimiento de
coberturas vegetales, la implantacién y manejo de
infraestructuras verdes o la diversificacion de cultivos

En la jornada se puso en va-
lor la agricultura regenerativa
y se expusieron diversas estra-
tegias que promueven potenciar
los ecosistemas agricolas con
practicas como la reducciéon o
eliminacion del laboreo, el uso
de materia organica, el mante-
nimiento de coberturas vege-
tales, la implantacion y manejo
de infraestructuras verdes, la
diversificacion de cultivos o la
integracion de la ganaderia. E1
objetivo final es doble. Por una
parte, mejorar la microbiota o la
salud de los suelos, y, por otra, la
salud de las plantas con el con-
trol biologico por conservacion.

CONTROL BIOLOGICO
En esta linea, se mostraron los
resultados de la aplicaciéon de
técnicas especificas de control
biolégico en cultivos de sandia
y calabaza con plantas banker o
setos de gramineas. Este proyec-
to se desarrolla en colaboracion

con Agrobio. “Lo que hacemos
es comprarle a Agrobio pulgo-
nes especificos de las gramineas
que nunca nos van a perjudicar a
los cultivos. Sobre esos pulgones,
luego hacemos sueltas de parasi-
tos y depredadores que nos van a
ayudar a realizar el control bio-
légico, en este caso por inocula-
cion”, explico Carlos Baixauli.
“Eso ocurre también en los
setos. Tenemos, por ejemplo,
setos de adelfas, que tienen un
pulgén especifico denominado
Aphis nerii, que nunca va a saltar
a nuestros cultivos. Pero con su
presencia van a llegar mariqui-
tas, crisopas y parasitos que luego
saltaran a nuestros cultivos y nos
ayudaran en el control de plagasy
enfermedades. Ese es el concepto
de control biologico por conserva-
cién”, detallo el director del Cen-
tro de Experiencias de Paiporta.
Ademas, existe un criterio
muy claro sobre qué tipo de
especies hay que utilizar en los

banker o setos. Esencialmente
hay que buscar formulas que
permitan tener siempre flores
para garantizar la presencia
de los enemigos naturales. La
estrategia basica de los setos es
plantarlos para que sirvan de re-
fugio y de alimento alternativo
para los insectos que introdu-
cimos para realizar el control
biolégico.

FERTILIZACION
En relacion con la agricultura
regenerativa, Cajamar tiene en
marcha un proyecto sobre pi-
miento italiano en el que partici-
pan dos empresas como Widhoc,
que esta realizando trabajos de
sensorizacion, aprovechando el
ensayo que se esta desarrollando
con Fertinagro.

Desde 2022 Fertinagro ha ido
enlazando ensayos sobre cultivos
horticolas de doble ciclo como le-
chuga, sandia, brocoli, cebolla y
alcachofa, realizados en el centro
de Paiporta. La firma esta traba-
jando ahora en pimientoitaliano,
desarrollando un ensayo de ferti-
lizacién nitrogenada.

“Estamos evaluando la efi-
cacia agronémica de un nuevo
biofertilizante hidrosoluble que
incorpora bioestimulantes y mi-
cronutrientes complejados para
nutricion nitrogenada, frente al
nitrato aménico de todala vida.

Gultivo de higueras en superintensivo

ajamar sigue desarrollando su proyecto
del cultivo de higueras en superintensivo
bajo malla. De momento, estan funcionando
bien la variedad Brown Turkey, que se consu-
me mucho en Turquia, y en Europa también
la admiten a nivel de exportacion, y Dalmatie,

una variedad verde.

“Con la variedad Brown Turkey llegamos a
producciones de 80.000 kilos por hectarea, en
periodos que van de julio a diciembre. Con las

brevas empezamos en mayo y luego engancha-
mos con la produccién de higos, con lo cual es-
tamos durante 7 meses de manera continuada
recolectando producto en cultivo bajo malla.
En plastico no se estan logrando buenos ren-
dimientos. El principal inconveniente de este

proyecto es que las variedades de higos mas

aceptadas en el mercado nacional funcionan
mal con este sistema”, explico el director del
Centro de Experiencias, Carlos Baixauli. B

El objetivo es conseguir al me-
nos lamisma eficacia agronomi-
cay lamisma produccion. Y los
resultados, hasta el momento,
estan siendo bastante buenos.
Con nuestro biofertilizante con
bioestimulantes estamos obte-
niendo el mismo rendimiento
y en algunos casos mejor cali-
dad”, explic6 Marcos Caballero,
miembro del departamento de
I+D de Fertinagro.

KAKI Y GRANADO
Enlos cultivos de kaki y granado,
Cajamar esta trabajando prin-
cipalmente con estrategias de
riego. En el caso del kaki, segin
los ensayos realizados, aplicando
un riego deficitario sostenido la
produccion empeora. El cultivo
no resiste que se le apure tanto la
restriccion de agua. Sin embargo,
con el riego deficitario controla-
do se logra una buena cosecha
y mayores calibres de fruta. De
esta manera, con un ahorro de
un 10% en el uso del agua, la
produccion mejora y se reduce la
huella hidrica. En cuanto al de-
sarrollo varietal del kaki, se esta
trabajando con portainjertos con
el objetivo de obtener alguna va-
riedad que no sea astringente y
se convierta en una alternativa
al Rojo Brillante.

En el caso de la Granada, el
riego deficitario sostenido hace
que aparezca una alteracion que
es el agrietado. Aunque se trate
de un cultivo resistente a la se-
quia y a la salinidad, cuando lo
regamos adecuadamente se con-
siguen buenos rendimientos y los
beneficios del riego deficitario
controlado no estan tan claros
como en el caso del kaki.

ESTRATEGIAS
El director de Innovacion y De-
sarrollo Agroalimentario de
Grupo Cajamar moder6é una
mesa redonda donde se profun-
diz6 sobre las estrategias para
promover la agricultura rege-
nerativa, en la que participaron
Santiago Cerda, responsable de
Agricultura Regenerativa en Ba-
yer Crop Science Iberia; Laurie
Cheoux, Manager Sostenibilidad
de Bimbo QSR; Antoni Bandrés,
presidente de la Asociacion Es-
pafiola de Fabricantes de Yogur
y Postres Lacteos Frescos y di-
rector de Gestion de Leche de
Danone Espana, y Miguel Angel
Gomez, socio fundador de Alve-
1al, director técnico de Agricul-
tura Regenerativa y presidente
de Almendrehesa SL.

En su intervencion, Manuel
Lainez subray6 el esfuerzo que
el sector esta realizando para
implantar un nuevo modelo de
manejo de los cultivos basado
en mejorar la salud del suelo y
su biodiversidad, asi como una
estrategia para conseguir una
mayor resiliencia al cambio cli-
matico, secuestrando carbono
en los suelos y revitalizando los
ecosistemas agricolas. “No exis-
te una definicién consensuada
—apunté6— pero su base se fun-
damenta en el incremento de la
materia organica del suelo y la
reduccion de las intervenciones
en el mismo”. En este sentido,
subray6 el importante papel de
las organizaciones que han de-
cidido impulsar la agricultura
regenerativa en sus procesos
productivos o en sus cadenas de
suministro. “Detras hay com-
promisos ambientales, pero, a la
vez, una apuesta por la producti-
vidad a largo plazo. El triangulo
de la sostenibilidad, econoémica,
social y ambiental esta presente
en sus decisiones”, indico Ma-
nuel Lainez.
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El ai‘i_o de los
pedriscos

Las granizadas se han intensificado
en 2025 provocando danos en 615.470
hectareas en los 6 primeros meses

» OSCAR ORZANCO. VALENCIA.

El ejercicio 2025 se esta carac-
terizando por su intensa activi-
dad tormentosa, de inicio muy
temprano y asociada, en la gran
mayoria de los casos, a precipita-
ciones en forma de pedrisco que
estan causando graves danos en
el campo. Desde el pasado 7 de
abril hasta el 30 de junio, todos
los dias se han producido tor-
mentas de pedrisco de mayor o
menor intensidad en algtin punto
de nuestra geografia. “Estamos
ante el ano de los pedriscos”, con-
firmo6 Sergio de Andrés Osorio,
director general de Agroseguro,
tras asistir a una reunion de tra-
bajo celebrada la semana pasada
en Alfafar (Valencia).

Las reiteradas tormentas con
granizo ocurridas durante el mes
de junio han provocado danos
en 415.350 hectareas de cultivos
asegurados. Esta cifra convier-
te a junio de 2025 en el mes con
la mayor superficie asegurada
afectada por este fenémeno de los
ultimos 10 anos. Y en lo que va
de ano, hasta el 30 de junio, Agro-
seguro harecibido declaraciones
de siniestro correspondientes a
615.470 hectareas, lo que ya sitia
a este ejercicio muy cerca del
récord alcanzado en 2018, con
672.360 hectareas aseguradas
danadas por pedrisco. Todo esto
cuando todavia tienen que trans-
currir meses como julio, agosto
o septiembre, tradicionalmente
propensos aregistrar este tipo de
fenémenos tormentosos.

JORNADA DE ANALISIS
En este contexto, Agroseguro
celebro la semana pasada en Al-
fafar una jornada a la que asistie-
ron los principales mediadores y
entidades aseguradoras que co-
mercializan los seguros agrarios.
Los profesionales que participa-
ron en el encuentro gestionan
aproximadamente entre el 75 y
el 80% de la contratacion de p6-
lizas agrarias, y en la reunion se
analiz6 la situacién actual del
seguro agrario.

Tras la reunion, y en refe-
rencia a la Comunidad Valen-

ciana, Sergio de Andrés Osorio,
director general de Agroseguro,
indic6é que “venimos de anos
bastante revueltos en la Comu-
nidad Valenciana. Por desgracia,
todos recordamos la Dana que el
ano pasado afecté gravemente al
campo y provoco importantes da-
nos materiales en infraestructu-
ras, viviendas, locales, vehiculos
0 garajes. Aunque, sin duda, lo
mas doloroso e irreparable es la
pérdida de vidas humanas”.

En cuanto al desarrollo del
ejercicio 2025, “lo mas destacable
es que estamos ante el afio de los
pedriscos a nivel nacional, en
toda la geografia espanola. Las
granizadas, como consecuencia
del cambio climatico, o de la
nueva realidad climatica, como
lo queramos denominar, cada vez
son mas intensas y llegan mas
pronto. Antes teniamos pedris-
cos principalmente en la época
estival, en los meses de verano,
y ahora los sufrimos practica-
mente desde principio del ano”,
sefial6 Sergio de Andrés Osorio.

Durante la jornada se ana-
liz6 esta realidad y el director
general de Agroseguro afirmo
que “los seguros agrarios tam-
bién tienen que adaptarse a esta
nueva situacion climatica. En
la reunion hemos reflexionado
y discutido entre todos posibles
mejoras con el inico objetivo de
proteger a nuestros agricultores
y ganaderos”.

“Esperemos que los siniestros
por pedriscos remitan. Aunque
por nuestra experiencia de mas
de 45 anos gestionando los segu-
ros agrarios desde Agroseguro,
prevemos que va a seguir siendo
un afno de granizadas. Hay mu-
cha humedad en el ambiente, al-
tas temperaturas, y uniendo to-
dos estos factores la experiencia
nos dice que se van a seguir pro-
duciendo episodios de pedriscos,
y los agricultores y los ganaderos
los van a sufrir”, indic6 Sergio de
Andrés Osorio.

Enla Comunidad Valenciana,
en estos primeros 6 primeros
meses del ano, y segtin los datos
aportados por el director general

Manuel Gonzalez, director Territorial de Agroseguro en Levante, y Sergio de Andrés Osorio, director general de Agroseguro, tras
la reunion celebrada en Alfafar (Valencia). / OSCAR ORZANCO

Desde el pasado 7 de abril hasta el 30 de junio, todos
los dias se han producido tormentas de pedrisco en
algun punto de nuestra geografia

Agroseguro ha recibido declaraciones de siniestro
correspondientes a 615.470 has, lo que ya sitia a este
ejercicio muy cerca del récord alcanzado en 2018

de Agroseguro, hay aproximada-
mente unas 41.000 hectareas afec-
tadas por el pedrisco, una parte
importante en citricos, que es
el principal cultivo en esta zona
productora.

Ante estas cifras, y como los
pedriscos se producen con mayor
antelacion, durante la jornada
se analizaron posibles mejoras
en los seguros para adaptarlos
a esta nueva realidad. “Nuestra
idea es que las polizas se contra-
ten previamente a esos pedriscos,
y que se puedan modificar poste-
riormente. Estamos estudiando
los ajustes mas precisos de perio-
dos de contratacion, de momen-
tos de modificacion de las poli-
zas, y de ese solapamiento con
los posibles siniestros. También
estamos analizando si se puede
mejorar algun tipo de cobertura
ante fendbmenos como la sequia o
la helada, que son los principales
riesgos que estan cubiertos den-
tro del sistema”, expuso Sergio de
Andrés Osorio.

“Desde Agroseguro, todas las
acciones que ponemos en mar-
cha tienen el objetivo de proteger

Desde Agroseguro son conscientes de la necesidad de adaptar los seguros agrarios a la nueva situacion climatica. / 00

al sector agrario y ganadero con
esta potente herramienta que te-
nemos en Espana. El sistema de
seguros agrarios espanol es refe-
rencia a nivel internacional por
todos los cultivos que se asegu-
ran, por todos los riesgos que se
cubren. Y el pedrisco es el riesgo
mas cubierto en todas las lineas
de seguro. Seguimos trabajando
dia a dia para mantener esta he-
rramienta y proteger a los agri-
cultores y ganaderos”, concluyo
el director general de la entidad.

Manuel Gonzalez, director Te-
rritorial de Agroseguro enlazona
de Levante, se pronuncio en la
misma linea y explico que “todos
recordamos la tragica Dana del
29 de octubre, un evento muy ex-
tremo en el que hubo pérdidas de
todo tipo, humanas, materiales y
en el campo. Indudablemente fue
un evento muy relevante, pero
el balance que hacemos de estos
primeros 6 meses de 2025 refleja
también la intensidad y el gran
numero de episodios de pedris-
cos que se han producido en la
Comunidad Valenciana. En condi-
ciones normales, en 2018, que fue
un ejercicio de muchos pedriscos,
a30de junio llevabamos cinco gra-
nizadas y este afo ya llevamos 11”.

“Se han producido muchos
episodios de pedrisco, y muy
tempranos, pero generalmente
julio, agosto, septiembre son los
meses habituales de granizadas.
Y estan por venir. Por ello, casi
con total seguridad, se confir-
mara que 2025 es el ano de mas
pedriscos de la historia en la
Comunidad Valenciana y en el
resto de Espana. Las pérdidas
van a ser importantes. Hasta el
momento, estamos hablando ya
de mas de 35 millones de euros
en indemnizaciones en la Co-
munidad Valenciana”, continu6
Manuel Gonzalez.

“No nos hemos llegado a re-
cuperar de los dafios de la DANA
y estamos sufriendo otros even-
tos intensos y extremos como el
pedrisco. Esto ha venido para

quedarse, y ya no sabemos qué
va a pasar manana. Lo que si
esta claro es que son fen6menos
climatolégicos extremos, y en
estas situaciones el instrumento
de proteccién del agricultor es el
seguro. El pedrisco es un riesgo
que cubren todos los seguros,
todas las modalidades, y el agri-
cultor tiene una herramienta
muy importante para poder te-
ner garantizada su produccion.
Lo que esta claro es que cada
vez los episodios de granizo lle-
gan antes, por tanto, yo creo que
el agricultor tiene que concien-
ciarse para poder utilizar esa
herramienta. Y yo ahora mismo
les diria a los productores, y so-
bre todo de citricos, que el perio-
do de contratacion esta abierto
hasta septiembre. Aquellos
agricultores indecisos que han
visto el pedrisco pasar muy de
cerca, todavia pueden contratar
el seguro”, concluyo el director
Territorial de Agroseguro en la
zona de Levante.

BALANCE DE DANOS
Seguin informa Agroseguro, por
cultivos, los herbaceos exten-
sivos estan siendo, con mucha
diferencia, los mas perjudica-
dos por el pedrisco, con 510.660
hectareas reclamadas a lo largo
de todo el ejercicio y casi 364.000
hectareas durante el mes de ju-
nio. A continuacion, el vinedo re-
gistra dafios en 68.600 hectareas
aseguradas (mas de la mitad, en
el mes de junio). Por su parte, las
producciones frutales presentan
dafos en mas de 31.000 hectareas
aseguradas, aunque, en este caso,
la mayor parte de la superficie se
vio afectada por las tormentas
ocurridas en los meses de mayo
y abril. El conjunto de las hor-
talizas también registra danos
relevantes, con mas de 27.600
hectareas reclamadas por los si-
niestros registrados en los meses
de junio y mayo.

Por ambito, las comunida-
des autonomas que acumulan
la mayor parte de la superficie
afectada por los reiterados pe-
driscos son Castilla y Le6n, con
casi 174.000 hectareas reclama-
das; Castilla-La Mancha, con
mas de 172.000 hectareas, y Ara-
gon, con partes de siniestro co-
rrespondientes a mas de 153.000
hectareas aseguradas. Ademas,
también han registrado pérdidas
otras regiones, como Andalucia,
Cataluna, La Rioja, 1a Region de
Murcia, Comunidad Valenciana
o Navarra.
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Uvasdoce 2025:
Sabor e Innovacion

Uvasdoce inicia la campana el 10 de julio, con una propuesta
renovada, llena de sabor, innovacion y grandes expectativas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana nacional arranca
con variedades tempranas de
uva, entre las que destacan sa-
bores como la refrescante Mo-
jito Fresh, o la Candy Snaps,
dentro de su linea “Las Chuches
de Uvasdoce”, que siguen con-
quistando por su caracter in-
novador y perfil de sabor tinico.
Estas variedades buscan no solo
sorprender al consumidor, sino
también ofrecer una experiencia
diferenciadora en el mercado.

Este ano supone un importan-
te salto en volumen, con el obje-
tivo de superar los 8 millones de
kilos, lo que representa un cre-
cimiento ambicioso y sostenido.
Para acompanar este desarrollo,
la empresa ha tenido una amplia-
cion significativa de sus instala-
ciones, incorporando dos nuevas
lineas de produccion altamente
automatizadas que permitiran
mejorar la eficiencia, responder
con agilidad ala demanda y man-
tener los estandares de calidad
que caracterizan a la marca.

El equipo técnico destaca la
excelente calidad de las prime-
ras variedades recolectadas, asi
como del resto de variedades
tempranas, a pesar de un ano
complicado en términos de cli-
matologia. Gracias a una gestion
agronomica precisa, basada en el
control de la carga por cepa y un
exhaustivo trabajo de seleccion
y recorte de racimos, se han ob-
tenido frutos homogéneos, con

Destaca la excelente calidad de las primeras variedades recolectadas. / UVASDOCE

un gran equilibrio entre dulzor,
textura y presentacion.
Uvasdoce encara esta nueva
etapa de crecimiento y trans-
formacion con entusiasmo, pa-
sién e ilusion, apostando por la
automatizacion de procesos, la
incorporacion de nuevas varie-
dades y el compromiso firme con
la innovacién continua. La cam-
pana 2025 no sélo representa un
reto en términos de produccién y
organizacion, sino también una
oportunidad para seguir trans-
formando el sector con propues-

tas frescas, atractivas y llenas de
sabor.

Para este arranque de cam-
pana, Uvasdoce esta preparando
un evento especial en sus insta-
laciones, donde se compartira en
primicia todo el trabajo realizado
y las novedades de la tempora-
da. Un espacio de encuentro con
clientes, colaboradores y me-
dios del sector, concebido para
disfrutar de una experiencia in-
olvidable que refleje la esencia,
pasion y evolucion constante de
la marca.

Gaprichos del Paladar
lanza sus nuevos
crujientes de alcachofa

La empresa murciana presenta una
propuesta innovadora, versatil y
100% natural para todos los publicos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Caprichos del Paladar presen-
ta su ultimo lanzamiento: los
crujientes de alcachofa, un
producto que reinterpreta esta
hortaliza tradicional desde una
perspectiva actual, disenado
tanto para cocinas profesiona-
les como para consumidores
mas jovenes.

El nuevo formato destaca
por su elaboracion 100% na-
tural, sin aditivos, harinas ni
almidones, lo que lo convierte
en una opcién saludable y lim-
pia, alineada con las tendencias
actuales de alimentacion cons-
ciente. Su base es la alcachofa
confitada, trabajada cuidadosa-
mente para conseguir una tex-
tura crujiente, sabrosa y lista
para cocinar directamente, sin
necesidad de descongelar.

Ademas, su versatilidad es
perfecta para todo tipo de res-
tauracion, desde propuestas de
alta cocina hasta menus saluda-
bles, tapas informales o incluso
platos pensados para el publico
infantil.

“Queriamos ofrecer una
forma distinta y divertida de
consumir alcachofa, que sa-
liera del plato principal y se
pudiera disfrutar en cualquier
contexto. Hemos logrado un
producto 100% natural, sin ha-
rinas ni anadidos, muy sabro-
so, saludable y crujiente, que
funciona genial en todo tipo de

cartas”, explica Francisco Bel-

monte, gerente de Caprichos
del Paladar.

La idea, segun Belmonte,
surgio dela voluntad de acercar
la alcachofa a nuevos publicos,
especialmente al mas joven,
que busca productos diferentes,
sabrosos y faciles de integrar
en su dia a dia sin renunciar al
cuidado de su alimentacion.

“No hay nada igual en el
mercado. En muchos produc-
tos parecidos encontramos ha-
rinas, bechamel o almidones
para dar volumen o textura.
Nosotros trabajamos so6lo con
alcachofa, y eso se nota desde
el primer bocado”, anade.

Con este lanzamiento, la
compania reafirma su compro-
miso con la innovacién en pro-
ductos vegetales de alta calidad
y con el objetivo de promover
el consumo de la alcachofa en
nuevas formas y momentos.

Hinojosa factura 795
millones y consolida
su internacionalizacion

El grupo presenta su Informe de Sostenibilidad 2024, que
marca el inicio del Plan Estratégico Momentum y recoge

sus principales avances en materia ESG.

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Hinojosa Packaging Group con-
cluyo6 el 2024 con una facturacion
de 795 millones de euros, lo que
supone un crecimiento del 7,6%
respecto al ano anterior. La com-
pania continu6 invirtiendo en
un modelo de crecimiento que
combina la consolidacion en
el mercado espanol y la expan-
sién internacional. Con un total
de 25 plantas y de cerca de 3000
trabajadores, Hinojosa consoli-
da su internacionalizacion: sus
centros en Francia, Portugal e
Italia representan el 25% de la
facturacion total del grupo.

Este crecimiento se apoya en
una ambiciosa estrategia indus-
trial, reflejada en una inversiéon
en mejoras productivas, innova-
cién y sostenibilidad que alcanzo6
los 87 millones de euros en 2024,
impulsando la capacidad y efi-
ciencia operativa de la compania.

Esta inversion incluye actuacio-
nes clave orientadas a mejorar
directamente la experiencia del
cliente, como la instalacion de
una nueva impresora offset de
ultima generacion en la planta
de Valladolid, que refuerza la
calidad y fiabilidad del servicio.
Otros proyectos destacados han
sido la ampliacion de la planta
de Xativa con la onduladora mas
avanzada del mercado a nivel
mundial o el nuevo centro logisti-
co de Vigo, que permiten aumen-
tar la capacidad de produccion y
reducir significativamente los
plazos de entrega, ofreciendo asi
un servicio mas agil y eficiente.

INFORME DE

SOSTENIBILIDAD 2024
Hinojosa también ha presenta-
do su Informe de Sostenibilidad
2024, que marca el inicio del nue-
vo Plan Estratégico Momentum

y recoge sus principales avances
ESG como el alcance del 61% de
energia renovable o la valoriza-
cion del 94% de sus residuos.

En 2024, 1a iniciativa Science
Based Targets (SBTi) validoé los
objetivos de Hinojosa de reducir
el 60% de las emisiones de al-
cance 1y 2,y del 42% en las de
alcance 3 para 2030, ademas de
lograr que el 100% de la energia
eléctrica consumida provenga de
fuentes renovables. La companiia
también mantiene su ambicion
de alcanzar el estandar Net-Ze-
ro en 2050, 1o que implica reducir
un 90% las emisiones de los tres
alcances.

TALENTO E INNOVACION
El desarrollo de las personas ha
sido otro eje clave del ano. Entre
las iniciativas centradas en la
captacion y desarrollo del talento
joven destaca la Catedra Hinojo-

Hinojosa Packaging Group suma 25 plantas de produccion y 3000 empleados re-
partidos entre Espaiia, Francia, Portugal e Italia. / HINOJOSA

sa, con la Universitat Politécni-
ca de Valéncia, y 1a IT edicion del
Programa Graduates, un puente
entre la universidad y el lideraz-
go profesional.

AL SERVICIO DEL CLIENTE
En 2024, Hinojosa ha lanzado
nuevas soluciones sostenibles
como un embalaje fabricado con
cartén 100% reciclado y recicla-
ble para pedidos refrigerados,
desarrollado junto a DIA, o un
nuevo sistema de embalaje 100%
de carton para el transporte de
botellas junto a KHS Group.

Sus esfuerzos por ofrecer una
amplia gama de productos adap-
tados a las necesidades de sus

clientes han sido reconocidos
con galardones como el presti-
gioso ‘Carton of the Year’ en los
European Carton Excellence
Awards por un disefio exclusivo
para una coleccion de perfumes.
También destaca la obtencioén,
por tercer afo consecutivo, de
la medalla de oro de EcoVadis,
con una puntuacion récord de 78
sobre 100, situandose en el per-
centil 97 de las empresas mejor
valoradas.

Todos los hitos del tltimo aino
estan recogidos en el Informe de
Sostenibilidad 2024, disponible
en la web corporativa de Hinojo-
sa: https://hinojosagroup.com/
informes-de-sostenibilidad/.
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La presencia de biodiversidad en
invernaderos reduce mas de un
90% las poblaciones de plagas

Expertos aconsejan el uso de plantas refugio y setos
vegetales durante todo el ano para contribuir a la
proteccion natural de los cultivos

Imagen de la mesa redonda celebrada en las jornadas organizadas por Koppert en el centro IFAPA La Mojonera. / KOPPERT

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La presencia de biodiversidad
en el interior y exterior de los
invernaderos proporciona un
beneficio directo en la protec-
cion de los cultivos y reduce
hasta un 57% la presencia de
plagas de forma completamen-
te natural, segiin un estudio
realizado por el centro IFAPA
de La Mojonera.

“El uso de diferentes espe-
cies vegetales autoctonas y
arbustivas, que no transmiten
virosis, proporciona refugio
natural a multitud de especies
de diferentes enemigos natu-
rales de las plagas, por lo que
las plantas refugio y los setos
vegetales constituyen el eje
central de una estrategia de
control biologico conservativo
alargo plazo que ejerce su fun-
cion beneficiosa durante todo
el ano”, ha explicado Estefania
Rodriguez, investigadora del
centro IFAPA de La Mojonera,
durante su intervencién en la
jornada técnica organizada por
Koppert para difundir consejos
dirigidos a aprovechar al maxi-
mo los beneficios de la biodi-
versidad como una parte mas
de las estrategias de control
biolbégico de plagas.

La importancia de utilizar
todos los recursos naturales
disponibles contra las plagas
“es algo necesario e imprescin-
dible, si tenemos en cuenta que
en los ultimos cinco anos las
plagas invasoras han causado
dafios superiores a los 200 mi-
llones de euros en cultivos de
toda Espana”, segun la inves-
tigadora de IFAPA, la institu-
cion publica andaluza dedicada
a la investigacién agraria que
lidera desde hace mas de diez
anos el conocimiento técnico
sobre el uso de plantas refugio
y setos en los invernaderos de
Almeria.

“El dato mas positivo es
que la presencia creciente de

“El uso de diferentes especies vegetales autoctonas
y arbustivas, que no transmiten virosis, proporciona
refugio natural a multitud de especies de diferentes
enemigos naturales de las plagas, son plantas refugio
que constituyen el eje central de una estrategia de
control biolégico conservativo a largo plazo”

"Es muy importante mantener niveles altos de
humedad en el invernadero y no arrancar las plantas
refugio para desinfectar la finca, ya que la presencia
de biodiversidad es perfectamente compatible con la

solarizacion”

biodiversidad, segiin hemos
constatado en el campo, esta
incrementando la presencia
de enemigos naturales que
aparecen en el cultivo de forma
espontanea y que contribuyen
activamente al control de pla-
gas”, ha confirmado Estefania
Rodriguez.

PLANTAS ATRAYENTES

En la jornada celebrada el jue-
ves 10 de julio en el Teatro Mu-
nicipal de El Ejido, el director
técnico de Koppert en Almeria
explico que las plantas refugio
proporcionan polen y néctar,
es decir, garantizan el agua, los
azucares y las proteinas que
los enemigos naturales necesi-
tan para sobrevivir en ausencia
de plaga. “Es muy importante
mantener niveles altos de hu-
medad en el invernadero y no
arrancar las plantas refugio
para desinfectar lafinca, ya que
la presencia de biodiversidad es
perfectamente compatible con
la solarizacién”, segin Julian
Giner.

Entre las plantas refugio mas
utilizadas en los invernaderos,
destaca la Lobularia maritima,
que atrae el trips, pero también

atrae avispas parasitas y depre-
dadores generalistas. Los tage-
tes repelen nematodos y plagas
como lamosca blanca, mientras
que la Celosia plumosa es atra-
yente de Orius. Por su parte,
el hinojo ayuda a controlar el
micropulgén, ademas de ser un
reservorio natural de sirfidos y
crisopa.

El concejal de Agricultura
de E1Ejido, recordé que actual-
mente la ordenanza municipal
de invernaderos obliga a que
el 1% de la superficie libre de
ocupacion de la finca se dedi-
que a la colocacion de infraes-
tructuras verdes con plantas
autoctonas.

“La normativa contempla
que deben ser plantas proce-
dentes de viveros, que no sean
especies reservorios de virosis
y que tengan floracién duran-
te todo el ano”, segiin Manuel
Martinez, quien anuncié que el
area de Agricultura del ayun-
tamiento ejidense trabaja ya
en actualizar esta normativa
con el objetivo de incremen-
tar la colocacion de setos en
el 100% de las explotaciones
bajo plastico censadas en el
municipio.

Oficina agro de Santander. / BANCO SANTANDER

Santander incrementa en
un 20% la financiacion al
sector agroalimentario

La entidad financiera apoya al sector
agroalimentario espanol con 2.975
millones en la primera mitad de 2025

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Santander ha financiado al sec-
tor agroalimentario espanol
con 2.975 millones de euros en el
primer semestre de 2025, un 20%
mas que en el mismo periodo del
ano anterior.

Las empresas del sector, tanto
las pymes como las grandes em-
presas, han apostado por reforzar
su inversion en I+D+i con nueva
magquinaria que incluye GPS y
Sensores en campo para conocer
el estado de humedad del suelo
o las necesidades hidricas, entre
otras tecnologias. Asimismo,
“parte de esta financiacién ha
ido destinada a la investigacion

en nuevas variedades genéticas
que se adaptan al cambio climati-
co con el fin de hacer las explota-
ciones mas eficientes, rentables y
competitivas”, afirman desde la
entidad. De la misma forma, los
préstamos para la adquisicion
de fincas y su posterior trans-
formacion en cultivos de alto
valor, como el olivar, almendro,
pistacho o aguacate, junto con
las lineas de financiacion a cor-
to plazo, los créditos campana o
la financiacion de insumos, han
sido los productos mas demanda-
dos por los mas de 425.000 clien-
tes con los que el banco cuenta
en este sector en Espana.

Merc_alic_:gnte avanza en su
ampliacion hacia el este

La sociedad incorpora nuevos terrenos
“para captar nuevas empresas, fomentar
la inversion y la competitividad”

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El consejo de administracion de
Mercalicante, presidido por el al-
calde Luis Barcala, ha informa-
do a sus miembros del proceso
de ampliacion del cluster agro-
alimentario al trasladarles la
decision del equipo de Gobierno
del Ayuntamiento del pasado dia
1 de desestimar las alegaciones
presentadas y validar la expro-
piacién para ejecutar la expro-
piacién de los terrenos colindan-
tes al recinto con la liberacion
y adquisicion de 19.500 metros
cuadrados por 3,2 millones de
euros. Se trata de una operacion
es clave para materializar la am-
pliacion de Mercalicante al Este
de las actuales instalaciones de
la carretera de Madrid, que sera
financiada por los dos socios de
la unidad agroalimentaria, el
Ayuntamiento de Alicante y la
empresa publica estatal Mercasa.
Con esta ampliacién, Merca-
licante busca consolidar su pa-
pel como infraestructura clave
para el sector agroalimentario
de la provincia, dando respues-
ta a la creciente demanda de
espacio por parte de operadores
actuales y futuros. “La incorpo-
racion de nuevos terrenos per-
mitira acoger mas actividad em-
presarial, fomentar la inversion
y contribuir al desarrollo de un
modelo econémico mas com-

petitivo, eficiente y respetuoso
con el entorno”, ha destacado
Barcala.

Por su parte, la directora ge-
neral de Mercalicante, Dolores
Mejia, ha explicado que la fase
I de la ampliacién “se ha con-
cebido para responder a la alta
ocupacion actual del recinto, que
alcanza el 90%, y dar respuesta
tanto a operadores que necesitan
mas espacio como a nuevas em-
presas que desean instalarse en
el cluster. Esta nueva superficie
sera clave para fortalecer la com-
petitividad de nuestro ecosiste-
ma empresarial, generando mas
valor para la provincia y conso-
lidando nuestro liderazgo en el
sector”.

CEV

Durante la celebracion del con-
sejo también se ha aprobado so-
licitar el ingreso de Mercalican-
te como empresa asociada en la
Confederacion Empresarial de la
Comunidad Valenciana (CEV).
Con esta iniciativa, el cluster
agroalimentario busca refor-
zar su vinculacion con el tejido
empresarial de la Comunitat y
participar activamente en los fo-
ros de dialogo y representacion
econdmica, fortaleciendo asi su
compromiso con el desarrollo del
sector y con el impulso de nuevas
oportunidades

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



15 de julio de 2025

Valencia Fruits / 11

ASTINITEES
DIOCSTTTUIANIES

Futuro de los bioestimulantes
microbianos en Europa

n Europa se ha definido,

armonizado y regulado

el concepto “bioestimu-

lante” con la entrada en
aplicacion del Reglamento EU
2019/1009 en 2022, que convive
con las legislaciones nacionales
de los 27 estados miembros de
la UE con el objetivo de aportar
seguridad, calidad y eficacia
estableciendo unos requisitos
comunes que permitan la libre
circulacion de los fertilizantes
en Europa.

Los bioestimulantes se defi-
nen como “producto fertilizan-
te UE cuya funcion es estimular
los procesos de nutricion de las
plantas independientemente
del contenido de nutrientes del
producto, con el inico objetivo
de mejorar una o varias de las
siguientes caracteristicas de
la planta o de la rizosfera de la
planta la eficiencia en el uso de
los nutrientes; la tolerancia al
estrés abiotico, las caracteristi-
cas de calidad, la disponibilidad
de nutrientes confinados en el
suelo o la rizosfera”. Es decir,
son productos que se definen
por su efecto (o claim), no por
su composicion. Una misma
sustancia puede formar parte de
distintos productos con efectos
diferentes.

Este reglamento aporta por
primera vez una definicion a
los productos bioestimulantes
y exige que los efectos que se
declaran en la etiqueta del pro-
ducto estén demostrados con
ensayos y analiticas para cada
uno de los cultivos que se indi-
quen, de acuerdo con unos es-
tandares elaborados en el Comi-
té Europeo de Estandarizacion.
Ademas, los productos deben
estar formulados tnicamente
por los componentes recogi-
dos en las distintas Categorias
de Materiales Componentes
(CMC’s) descritas en el Anexo
II. De forma complementaria,
los productos bioestimulantes
deben cumplir unos requisitos
de etiquetado, y con unos limi-
tes establecidos de contaminan-
tes, asi como haber pasado por
una evaluacion de conformidad
realizada por un Organismo No-
tificado Acreditado.

Sin embargo, esta normaliza-
cién, aunque positiva, no ha per-
mitido aun que los bioestimulan-
tes microbianos exploten todo su
potencial debido principalmente
a que la regulacion sé6lo permi-
te el uso de cuatro géneros de
microorganismos: Azotobacter,
Hongos micorrizicos, Rhizobium
y Azospirillum. Esta situacion
excluye la puesta en el mercado
de multitud de cepas autorizadas
en otros paises europeos por las

Los bioestimulantes mejoran la productividad de los cultivos ya que favorecen procesos clave del desarrollo de la planta. / AEFA

El uso de bioestimulantes microbianos esta
tomando un gran protagonismo dentro del
contexto actual de cambio climatico y la necesidad
de una agricultura mas sostenible

Desde AEFA tienen claro que ampliar el listado de microorganismos autorizados
no soélo es una necesidad técnica, “sino una oportunidad estratégica”. / AEFA

normativas nacionales, con uti-
lizacion extendida, cuya efica-
cia esta probada con exigentes
ensayos agronomicos que ava-
lan su eficacia y su seguridad
para la salud humana, animal y
medioambiental.

Eluso de bioestimulantes mi-
crobianos esta tomando un gran
protagonismo dentro del contex-
to actual de cambio climatico y
lanecesidad de una agricultura
mas sostenible. Estos productos
mejoran la productividad de los
cultivos ya que favorecen pro-
cesos clave del desarrollo de la
planta como son la asimilacion
de nutrientes, la formacion de
estructuras radiculares mas efi-

cientes o la resistencia al estrés
abiotico generado por situacio-
nes adversas ambientales como
pueden ser la sequia, muy altas
(o muy bajas) temperaturas, la
salinidad o suelos con pH ex-
tremos. Su aplicacion, ademas,
permite una mejor asimilaciéon
de nutrientes y movilizacion de
nutrientes inmovilizados en la
rizosfera, lo que facilita optimi-
zar y reducir en muchos casos
el uso de fertilizantes quimicos,
y a la vez mejora las caracte-
risticas de calidad de los culti-
vos (tamano, color, momento
de maduracion, porcentaje de
azlcares...) lo que incrementa
el valor anadido de la cosecha.

En definitiva, los bioestimulan-
tes microbianos no son una so-
lucion puntual, sino una herra-
mienta clave para avanzar hacia
una agricultura mas resiliente,
eficiente y respetuosa con el
medio ambiente. De los datos de
mercado internos recogidos en
AEFA sobre ventas nacionales
de bioestimulantes, los micro-
bianos representaron en 2024 un
20% en volumen de facturacion,
sin embargo, se espera que este
porcentaje se incremente en
los proximos anos, pues es el
grupo con mayor potencial de
crecimiento.

Para que estos productos lo-
gren desarrollarse plenamente,
es imprescindible que el sector
cuente con una regulacion mas
agil, alineada con los avances en
biotecnologia y sustentada en
criterios cientificos.

PROXIMOS DESARROLLO

PARA BIOESTIMULANTES

MICROBIANOS
Consciente de la necesidad del
sector de ampliar el catalogo de
microorganismos autorizados
para la formulacién de bioesti-
mulantes, la Comision Europea
ha encargado al Austrian Ins-
titute of Technology (AIT), un
informe que proponga una me-
todologia técnica y bien definida
que permita incluir nuevas cepas
de microorganismos dentro de la
categoria CMC 7 del Reglamento
(UE) 2019/1009.

Este estudio se basa en tres
pilares fundamentales: evaluar
el potencial de mercado de la
cepa candidata; analizar la se-
guridad de dicha cepa valorando

Por CAMINO GARCIiA
MARTINEZ DE MORENTIN. (*)

los posibles riesgos para la salud
humana, animal y medioambien-
tal desde un enfoque tanto bi-
bliografico como experimental,
incluyendo analisis genoémicos
que descarten patogenicidad o
resistencia a antibi6ticos y por
ultimo, analizar también de
forma empirica y bibliografica
la eficiencia agronémica como
bioestimulante.

Esta metodologia que se esta
desarrollando permitira facili-
tar incorporacion de nuevos mi-
croorganismos al listado, con la
intencion de hacer mas eficiente
el proceso tanto para las empre-
sas solicitantes como para los
organismos evaluadores, y sin
perder de vista la necesidad de
mantener la transparencia, el
rigor cientifico y la coherencia
normativa.

En paralelo, la nueva Comi-
sion Europea tiene previsto pro-
poner un paquete de medidas
de simplificacion para el cuarto
trimestre de 2025 que afectan a
la legislacion de fertilizantes, en
la que parece que se incluyen
novedades para la incorporacion
de microorganismos en la CMC
7. En el marco de esta actividad
la Comision Europea realiz6 en
mayo una consulta al sector (de-
nominada ‘Realty Check’) para
identificar las exigencias legisla-
tivas que podrian simplificarse
sin comprometer la seguridad ni
los objetivos ambientales del Re-
glamento, senalando de partida
como uno de los aspectos criticos
la evaluacion de nuevos microor-
ganismos para la CMC 7.

Desde AEFA tenemos claro
que ampliar el listado de mi-
croorganismos autorizados no
sb6lo es una necesidad técnica,
sino una oportunidad estraté-
gica para ofrecer al agricultor
europeo herramientas mas sos-
tenibles, eficaces y competitivas
para garantizar la sostenibilidad
alimentaria en un contexto cada
vez mas exigente en términos
ambientales y productivos, y
para ello es clave implementar
una metodologia adecuada ba-
sada en el rigor cientifico, la se-
guridad y la innovacién. Resulta
igualmente esencial respaldar a
una industria nacional que esta
demostrando una elevada capa-
cidad de innovaci6n, su compro-
miso con la calidad y su apoyo
maximo al agricultor, al mismo
tiempo que mantiene su alinea-
cion con los objetivos europeos
en materia de sostenibilidad.
Apostar por este sector es apos-
tar por una agricultura mas re-
siliente, moderna y responsable.

(*) Directora general
de AEFA
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Impacto del Real Decreto
9006/2013 en los bioestimulantes

AEFA analiza los nuevos criterios de esta norma y sus efectos en la industria

D AEFA. (*)

El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion publica-
ba a finales del 2024 una nota
informativa con los criterios
que se tendran en cuenta para
verificar que los productos ferti-
lizantes a base de microorganis-
mos (grupo 4.4 del RD 506/2013)
en condiciones normales de
uso, no produzca efectos per-
judiciales para la salud y el
medioambiente.

Este documento establece, por
tanto, nuevas condiciones nece-
sarias para la comercializacion
de fertilizantes que contienen
microorganismos, un aspecto
clave para la industria de bioes-
timulantes y, con ello, nuevos
retos a los que debe enfrentarse
el sector de empresas fabricantes
con comercializacién en el Esta-
do espanol.

La entrada en vigor del Real
Decreto 999/2017 permitio el uso
de microorganismos en la elabo-
racion de fertilizantes, siempre
que cumplieran con los requisi-
tos establecidos en la normativa.
Esto ha abierto nuevas oportuni-
dades para el desarrollo de pro-
ductos bioestimulantes innova-
dores que mejoren la eficiencia
de los cultivos y la salud del
suelo.

Uno de los puntos fundamen-
tales del Articulo 4.2.c del Real
Decreto 506/2013, establece la
necesidad de garantizar que los
fertilizantes no produzcan efec-
tos perjudiciales para la salud
humana ni para el medioam-
biente. Para ello, se exige la
identificacion y caracterizacion
genética completa de los mi-
croorganismos utilizados, un
proceso que debe ser realizado
por organismos independientes,

AEFA insiste en requerimientos equilibrados y razonables que faciliten la puesta en el mercado de los productos. / ARCHIVO

como centros de investigacion o
universidades.

En la misma linea, la nota in-
formativa publicada por el MAPA
aprincipios de 2024 establece los
criterios minimos aplicables a los
productos basados en microorga-
nismos, sin perjuicio de que las
autoridades competentes puedan
solicitar los ensayos y estudios
que estimen necesarios para eva-
luar sus caracteristicas y seguri-
dad, conforme a lo establecido en
el articulo 4.2.c del Real Decreto
506/2013, de 28 de junio.

En ella se exige la caracteri-
zacion genética de las cepas uti-
lizadas, demostrando la ausencia
de genes de patogenicidad o vi-
rulencia mediante secuenciacion
genomica.

Enlos casos en que exista his-
torial de cepas patogenas dentro

del mismo género, la nota indica
que se deberan realizar ensayos
adicionales para confirmar su
seguridad. Ademas, cuando los
microorganismos pertenezcan
a especies ya aprobadas como
sustancias activas en el ambito
fitosanitario, sera necesario de-
mostrar que se trata de cepas
distintas y que cumplen una
funcion bioestimulante sin efec-
tos fitosanitarios.

Otro aspecto clave es la pre-
vencion de la transferencia ho-
rizontal de material genético en
bacterias, evitando la codifica-
cion de resistencia a antimicro-
bianos relevantes.

Para ello, se establece 1a obli-
gatoriedad de verificar la sus-
ceptibilidad a diferentes agentes
antimicrobianos en microor-
ganismos con antecedentes de

patogenicidad. Asimismo, en
el caso de microorganismos no
presentes en suelos espainoles,
deben realizarse estudios espe-
cificos para evaluar su impacto
en la biodiversidad local.

Desde AEFA, se considera
fundamental que los produc-
tos fertilizantes, incluidos los
productos especiales a base de
microorganismos, cumplan con
todas las garantias de seguridad
parala salud de las personas, los
animales y el medioambiente.

Es una responsabilidad y
compromiso que desde nuestros
Asociados se tiene muy en cuen-
ta y comprenden perfectamente
la preocupacion pueda generar al
ministerio y alos consumidores.
Sin embargo, bajo este marco de
seguridad, AEFA también subra-
ya la importancia de agilizar los

procedimientos de evaluacién y
registro para facilitar la innova-
cion y la competitividad nacional,
asicomo el acceso de los agricul-
tores a nuevas tecnologias.

En la Asociacion se reconoce
que el marco legislativo espanol
para los productos a base de
microorganismos es favorable
y mas adaptado a la innovacién
que el Reglamento Europeo y que
otras normativas nacionales de
paises miembros. No obstante,
AEFA insiste en la necesidad de
unos requerimientos equilibra-
dos y razonables que faciliten
la puesta en el mercado de los
productos.

Los nuevos requisitos publica-
dos necesitan unas guias claras
e instrucciones concretas sobre
las metodologias y ensayos soli-
citados, con el fin de no generar
una situacion de bloqueo en el
registro de nuevos productos y
no poner trabas a la competitivi-
dad de un sector que se enfrenta
constantemente a la problemati-
ca derivada del acelerado ritmo
de la innovacién frente a los pla-
zos legislativos.

La seguridad y eficacia de los
bioestimulantes dependen en
gran medida de la calidad de los
microorganismos utilizados. Por
ello, AEFA seguira trabajando
para garantizar que los criterios
de evaluacion sean rigurosos
pero accesibles, permitiendo el
desarrollo de productos inno-
vadores sin trabas burocraticas
innecesarias.

Con esta nota, el Ministerio
de Agricultura refuerza el mar-
co regulador de los fertilizantes
a base de microorganismos, un
sector en crecimiento que pro-
mete transformar la agricultu-
ra moderna. En este escenario,
AEFA continuara participando
activamente en el dialogo con las
autoridades para asegurar que
la industria de bioestimulantes
tenga un papel destacado en el fu-
turo del sector agroalimentario.

(*) Articulo original

publicado en la web de AEFA:
https://aefa-agronutrientes.org/
real-decreto-506-2013-y-su-impac-
to-en-los-bioestimulantes.

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Grupo Atlantica, The Natural
Company, empresa espainola
con mas de cuatro décadas de tra-
yectoria en soluciones naturales
parala agricultura y que cuenta
con una plantilla de mas de 200
profesionales especializados, da
un paso natural, abre una nueva
etapa con el relevo generacional
en su Direccion Ejecutiva.

A partir de ahora, la gestion
del grupo radicado en Villena
pasa a manos de Javier Salguero
y Marcelo Montilla, miembros de
la segunda generacion familiar
y figuras clave en la estructura
interna de la compania que arti-
cula su actividad a través de cua-
tro companias complementarias
—Atlantica Agricola, Fertival,
Agroresource y BioAtlantica—
que operan de manera integra-
da para ofrecer soluciones en
bionutricién, bioestimulacién y
biocontrol.

Con este paso, Marta Gu-
tiérrez culmina su etapa como
CEOQ, tras haber liderado un ciclo
clave de replanteamiento y pla-
nificacién estratégica, asi como
de transformacion operativa y
organizativa.

La compafiia contempla, sin
decision formal en este momen-
to, posibles refuerzos futuros en
la estructura de gestion, como la

Relevo generacional y nueva
etapa en Grupo Atlantica

Marcelo Montilla y Javier Salguero, segunda generacion
familiar, asumen el liderazgo Ejecutivo del grupo

incorporaciéon de una direccion
general que acompane el desa-
rrollo del plan estratégico.

Lahoja de ruta para los proxi-
mos anos se articula en torno al
Plan Estratégico AgroSphere
2030, “un plan de crecimiento
sostenido por el Valor Humano,
¥y que tiene como objetivo dupli-
car el volumen de negocio en
los proximos cinco anos”, segin
detallan desde el grupo, donde
destacan que “AgroSphere 2030
marca el horizonte estratégico de
la compafia para 2025-2030, con
una ambicion clara de growth,
basado en la expansion organica,
agricultura data-driven e innova-
cién en los modelos de servicio al
agricultor”.

El plan se desarrolla sin de-
pendencia de capital externo y
preservando los valores funda-
cionales, segliin informan desde
el Grupo.

Javier Salguero y Marcelo Montilla. / GRUPO ATLANTICA

La nueva etapa supone
una evolucién natural
del proyecto en la que
se mantendra la esencia
que siempre ha definido
a la compaiia

“Esta etapa supone una evolu-
cion natural del proyecto. Esta-
mos preparados para liderar con
compromiso, dar continuidad al
legado empresarial de nuestras
familias y avanzar con vision
a largo plazo, manteniendo la
esencia que siempre ha definido
a Grupo Atlantica, con las perso-
nas como pilar fundamental”, ha
senalado Marcelo Montilla.

Por su parte, Javier Salguero
anade: “Nuestro enfoque esta en
consolidar un modelo que nos
permita seguir creciendo con
solidez y seguir generando valor
para quienes confian en nosotros
en mas de 70 paises”.

Grupo Atlantica, que haregis-
trado un crecimiento consolida-
do a doble digito tanto en ventas
como en EBITDA durante los ul-
timos tres ejercicios, continuara
informando de los préximos pa-
sos de esta nueva etapa a través
de sus canales oficiales.
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El proyecto BI02 esta financiado dentro del programa Horizonte Europa. / AVA-ASAJA

El proyecto BI02
apuesta por una
agricultura ecologica
alin mas sostenible

AVA impulsa asi la investigacion de
fertilizantes y fitosanitarios sostenibles
para la agricultura ecologica

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La iniciativa europea, que se
present6 recientemente en Bo-
lonia, busca obtener productos
naturales para proteger los cul-
tivos a partir de restos vegetales
y animales. Hacer la agricultura
ecolbégica atin mas sostenible, a
través de restos animales y ve-
getales es el objetivo que busca
el proyecto europeo BIO2, finan-
ciado dentro del programa Hori-
zonte Europa.

Asi, esta ambiciosa iniciativa
de investigacion e innovacion,
en la que participa la Asocia-
cién Valenciana de Agricultores
(AVA-Asaja), pretende transfor-
mar la agricultura ecolégica me-
diante el desarrollo de insumos
sostenibles.

El proyecto, que celebré su
reunion de lanzamiento recien-
temente en Bolonia, retine a 20
entidades de 8 paises europeos,
entre centros de investigacion,
universidades, empresas y aso-
ciaciones agrarias.

LINEAS DE INVESTIGACION
BIO2 tiene como objetivo conse-
guir tratamientos mas naturales,
ecolbgicos y sostenibles para el
sector agricola, segun explican
sus responsables. Para ello, el
proyecto pondra en marcha
varias lineas de investigacion
destinadas a crear fertilizantes
a partir de algas y restos de pes-
cado, desarrollar productos na-
turales que ayuden a proteger
los cultivos frente a plagas y en-
fermedades, y aprovechar micro-
algas y extractos vegetales para
cuidar la salud de las plantas y
el ganado.

Uno de los pilares fundamen-
tales de BIO2 es la construccion
de redes de agricultores ecolo-
gicos especializados en cultivos
estratégicos, como son la fresa,
la patata, el trigo y la uva. Estas
redes facilitaran que los agricul-
tores accedan a los avances del
proyecto y se beneficien directa-
mente de las nuevas tecnologias
y productos desarrollados.

VINEDOS ECOLOGICOS
Las validaciones de los fertilizan-
tes y productos de proteccion de
cultivos desarrollados en BIO2 se
realizaran ademas en diferentes
paises europeos, adaptandose
a las particularidades de cada
region y cultivo. Estas pruebas
en campo permitiran evaluar

la eficacia agronoémica, la segu-
ridad y el impacto ambiental de
las nuevas soluciones en condi-
ciones reales de cultivo. En Es-
pana, AVA-Asaja liderara, junto
con socios italianos, la validacion
especifica en vinedos ecologi-
cos, trabajando directamente
con agricultores para asegurar
que los productos sean efectivos,
practicos y respondan a las nece-
sidades reales del sector vitivini-
cola nacional.

“Participar en BIO2 nos va
a permitir situar al sector agri-
cola valenciano y europeo a la
vanguardia de la innovacion
ecologica, facilitando el acceso
a herramientas mas sostenibles
y competitivas”, destacan des-
de el departamento técnico de
AVA-Asaja. “La creaciéon de redes
especializadas y la validacion en
campo garantizaran que los re-
sultados del proyecto sean tutiles
y transferibles al sector”.

Neoforce Fruit AntiOx:
la eficiencia en la
aplicacion del calcio

D FERTIBERIA TECH.

Es bien conocida la importan-
cia de obtener unos citricos,
con una piel de calidad, capaz
de soportar las distintas inci-
dencias climatolégicas y, en
muchos casos, problemas de-
rivados de la propia genética
varietal. Esta caracteristica de
resistencia, asi como la preven-
cion de las fisiopaticas ligadas
a la conservacion y calidad de
la corteza, estan estrechamente
relacionadas con la concentra-
cién de calcio en el fruto.

Por otro lado, en el manejo
citricola, al igual que en otros
cultivos, nos enfrentamos a
una baja eficiencia en la absor-
cion de este macronutriente,
tanto por via radicular como
estomatica.

Por ello, es fundamental
disponer de herramientas efi-
caces para afrontar el reto de
obtener frutas con mayor vida
postcosecha, mas resistentes a
enfermedades y, sobre todo, de
una calidad excelente, tal como
exigen los mercados actuales.

En Fertiberia TECH, hemos
desarrollado Neoforce® Fruit
AntiOx, la combinacion perfec-
ta entre nuestra exclusiva tec-
nologia AntiOx y calcio.

Neoforce® AntiOX ha sido
certificada por organismos
notificados en el ambito del Re-
glamento (UE) 2019/1009 como
bioestimulante de plantas no
microbiano. Este avance cien-
tifico es el resultado de un ri-
guroso proceso de desarrollo,
que incluy6 la creacion de mas
de 400 prototipos evaluados en
términos de compatibilidad,
estabilidad fisicoquimica, con-

Neoforce® AntiOX ha sido certificada por organismos notificados en el ambito del
Reglamento (UE) 2019/1009 como bioestimulante de plantas no microbiano. / FT

servacion y, sobre todo, eficacia
agronodmica. Gracias a la tecno-
logia AntiOx, maximizamos el
potencial vegetativo de la plan-
ta, especialmente en lo que res-
pecta al crecimiento activo y la
traslocacion de nutrientes, via
clave para la correcta llegada
del calcio tanto a los 6rganos
de reserva como a las zonas de
nuevo crecimiento.

Y, por supuesto, no perdamos
de vista la parte del calcio. Fer-
tiberia TECH es un referente
en la investigacion y desarrollo
de productos basados en este
macronutriente. De hecho, mu-
chas explotaciones citricolas ya
emplean herramientas con alta
eficiencia en la translocacion
del calcio. Un claro ejemplo de
ello es nuestra gama NUTRI-
FLUID IMPULSE, con tecno-
logia eON, cuyas referencias

CELL y CELL+ representan
una auténtica revolucion en el
mercado para lograr una nutri-
cién y bioestimulacién conjunta
en las fases mas criticas de los
citricos a nivel radicular.

Todo esto, vaacompanado de
un experimentado equipo técni-
co-comercial, que garantiza un
manejo correcto y adecuado
para las necesidades del agri-
cultor. Fertiberia TECH pone
al servicio del sector citricola
los productos mas innovadores
y eficaces.

En conclusion, el uso de Neo-
force® Fruit AntiOx, tanto en el
momento de divisién celular
como en los tratamientos des-
tinados a conservacion de piel,
constituye la mejor opcion del
mercado para conseguir citricos
de alta calidad y con una mayor
durabilidad en los lineales.
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Informacion elaborada
por Oscar Ortega

JORDI ESCRIVA / Presidente de 1la Asociacion de mayoristas del Mercat del Camp

“Somos el segundo mercado de
Gataluia en volumen de ventas”

Jordi Escriva, presidente de la Asociacion de mayoristas del Mercat del Camp de Tarragona y gerente de Fruits Cambrils,
repasa algunos temas sobre este mercado como la inversion en mantenimiento de las instalaciones con la recaudacion del
pago de entrada al recinto y las negociaciones por el alargamiento de las concesiones de las paradas.

Valencia Fruits. Con la puesta
en marcha de la puerta de entra-
da de pago al recinto. ;jDonde se
invierte esta recaudacion? ;Pro-
yectos futuros?

Jordi Escriva. Este es el ter-
cer ano que se paga para acceder
al recinto del Mercat del Camp.
Toda la recaudacion se destina
de forma integra al manteni-
miento de las instalaciones del
mercado aunque no se genera
todo el dinero necesario. Por
ello, estamos en conversaciones
con el Ayuntamiento de Reus
para que los mayoristas ponga-
mos la cantidad necesaria para
que se puedan ejecutar todas
las obras previstas, a cambio de
una ampliacion de la concesion
de nuestras paradas, que en la
actualidad es de 50 anos.

El mercado hace 40 anos que
funcionay, por lo tanto, en teoria
s6lo nos quedan 10 anos.

Jordi Escriva apunta que en principio,
“las expectativas de venta para el pe-
riodo estival son buenas”. / 00

VEF. ;Como presenta el Mercat
del Camp a un operador que no
desconozca?

JE. El Mercat del Camp es el
segundo mercado de Cataluna

"“En principio las expectativas de venta para
el periodo estival en este mercado son buenas”

en volumen de ventas después
de Mercabarna. Esta situado en
una posicion geografica y logis-
tica muy buena al lado del aero-
puerto de Reus y del puerto de
Tarragona.

En la actualidad operamos 14
empresas en las 44 paradas del
mercado donde el cliente puede
encontrar todo tipo de produc-
tos y calidades de frutas y hor-
talizas que pueden satisfacer sus
expectativas.

VF. ;Cual es la clave del éxi-
to para que todas las paradas
de este mercado mayorista estén
abiertas?

JE. Desde el principio todas
las paradas han estado en fun-

cionamiento. Aquellas paradas
que han cerrado durante estos
anos, en la mayoria de los casos,
han sido absorbidas por otras
empresas que ya operamos en
el mercado y, asi, hemos podido
evitar la entrada de empresas de
fuera.

Este mercado es pequefio y su
zona de influencia también. No
interesa que entren empresas de
otros mercados ya que el margen
de venta es limitado a diferencia
de, por ejemplo, Mercabarna.

VEF. En clave comercial y con
las primeras oleadas de calor,
gel color repercute en las ventas?
¢Expectativas para los meses de
verano?

“Desde el principio
todas las paradas
del Mercat del
Camp han estado en
funcionamiento”

JE. Este mes de junio con res-
pecto al calor ha sido, segiin datos
oficiales, de récord en cuanto a
temperaturas. Esta circunstan-
ciaincide l6gicamente en nuestro
funcionamiento. Con el calor los
productos se estropean mas rapi-
do, alos agricultores también les
afecta en el rendimiento de sus
producciones; los cliente tienen
mas mermas... Si la dinamica
continua asi los préximos afos
habra que plantearse qué medi-
das tomar para que este asunto
de temperaturas afecte lo minimo
posible en nuestro dia a dia.

En principio las expectativas
de venta para el periodo estival
son buenas. Se presenta una bue-
na campafa en cuanto a ocupa-
cién turistica (campings, hoteles,
apartamentos...) que esperamos
se traduzca en meses de buenas
ventas como ya sucedi6 el afio
pasado.

VF. Y luego, ;para los tltimos
meses del anio?

JE. El resto del ano logica-
mente bajan las ventas aunque
se va haciendo. Todo depende
de como fluctten los precios, si
hay abundancia o escasez de pro-
ductos... En definitiva, cada ano
tiene su historia.

VF. ;Hay diferencias entre las
demandas del cliente en la tempo-
rada de verano y de invierno?

JE. Légicamente en verano
hay mayor variedad y oferta de
productos, sobre todo de fruta. A
diferencia con inverno en que la
gama de variedad de productos
es menor aunque hoy en dia se
puede importar de otras zonas
del mundo aunque nunca tienen
la calidad ni la frescura de los
productos de aqui.

VEF. Y desde el punto de vista
de Fruites Cambrils, ;qué apunta?

JE. En nuestra empresa se-
guimos la misma linea de siem-
pre. Aquella de intentar traer la
mayor cantidad de productosy a
un precio y calidad que sea lo que
busque el cliente.

Como novedad, apuntar que
hemos ampliado la flota de ca-
miones de reparto para satisfa-
cer las necesidades de nuestros
clientes y también hemos am-
pliamos la plantilla. Ahora, a ver
como va el ano.
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El objetivo de Serhs Fruits en 2025 es afianzar las ventas de los afios anteriores,
“esperando incrementarla ligeramente”, segiin Pamies. / OSCAR ORTEGA

ALBERT PAMIES / Jefe de almacén

de Serhs Fruits

“Las perspectivas
son buenas porque
Mercat del Gamp
funciona con fuerza”

Con estas palabras Albert Pa-
mies, jefe de almacén de Serhs
Fruits, comenta el dinamismo del
Mercat del Camp de Tarragona.
Pamies, con unos cuantos anos
de experiencia en este mercado,
también habla de algunos per-
files de clientes a pie de pasillo,
en clave general, y objetivos de
la empresa, en clave particular.

Valencia Fruits. Con las
sucesivas remodelaciones que
se estan ejecutando en mercado,
Jcomo atisba el futuro del Mercat
del Camp?

Albert Pamies. En principio
las perspectivas son buenas por-
que el Mercado del Camp funcio-
na con fuerza debido al cliente de
pasillo, que va aguantando, y la
hosteleria, porque el radio de in-
fluencia de este mercado abarca
la zona turistica de la Costa Do-
rada, que va fuerte; en especial
los meses estivales.

VEF. Pasemos al presente. Des-
de su punto de vista, un analisis
de las ventas de los primeros seis
meses del arno...

AP. Desde el punto de vista
Serhs Fruits, estos primeros me-
ses de ano han sido buenos. Por
ejemplo, durante los primeros
meses del ano hemos disfrutado
de una buena temporada de ven-
ta de calgots que nos ha ayudado
arealizar una buena facturacion.

VF. Y ahora una prevision
para estos meses de veranoy final
de ario...

AP. A dia de hoy podemos de-
cir que la prevision es optimista.
Para nosotros, que estamos en-
focado a hosteleria y restaura-
cién, parece que sera una buena
temporada.

VF. En la actualidad, ;qué per-
files de compradores acuden a pie
de pasillo del Mercat del Camp?

AP. El cliente de pasillo que
acuden al Mercat Central son en
su mayoria comerciantes emi-
grantes —pakistanies, marro-
quies...— que regentan fruterias
u otros formatos comerciales que
venden fruta y hortalizas y cada
vez menos clientes nacionales,
los fruteros tradicionales.

VF. ;Defina la oferta de Ser-
hs Fruits? ;Algunos productos
destacados?

AP. En pocas palabras, nues-
tra oferta es principalmente pro-
ducto para hosteleria en cuarta
y quinta gama sin olvidar, como
comentaba en la respuesta ante-
rior, al frutero tradicional.

VF. Desde el punto de vista
de Serhs Fruits, ;qué objetivos y

novedades se plantean para este
ejercicio?

AP. Nuestro objetivo pasa
para este afio por afianzar las
ventas de los anos anteriores,
esperando incrementarla un li-
gero porcentaje.

LLUIS CIVIT / Responsable de Fruites Civit

“Somos_una empresa tamili_ar
con casi 100 anos de historia”

Fruites Civit es un ejemplo de
empresa familiar que ha sabido
alolargo de los anos adaptarse a
los cambios y evolucionar. Lluis
Civit, suresponsable y miembro
de la cuarta generacion fami-
liar, comenta algunas de las
claves de su trayectoria.

Valencia Fruits. En un sec-
tor tan competitivo, ;como expli-
ca la existencia de Fruites Civit
después de cuatro generaciones?

Lluis Civit. No hay ningin
secreto. Es levantarse de la
cama cada dia como si fuera el
primero con constancia, esfuer-
zo y sacrificio. Trabajar, decir
siempre la verdad, establecer
relacion de confianza con el
cliente, y realizar bien las cosas.

Fruites Civit somos una em-
presa familiar que contamos
con casi 100 anos de historia
que en la actualidad ya incor-
pora miembros de la cuarta
generacion, entre ellos yo. Es
obvio que durante todos estos
anos hemos sabido adaptarnos
a los cambios de sector porque
sino no existiriamos.

VF. En un mercado ubicado
en la Costa Dorada. ;Nota un
incremento de ventas derivado
de la afluencia turistica?

LIC. El turismo que acude a
la Costa Dorada, que esta bajo
el area de influencia del Mercat
del Camp, se traduce en un pun-
to de inflexion positivo para las
ventas del conjunto de mayoris-
tas del mercado. A mayor niime-
ro de turista, mayor volumen de
fruta y hortalizas que, de alguna
manera, se deberia reflejar en
nuestras ventas.

VF. Desde la optica de Fruites
Civit, ;qué productos son mas de-
mandados en verano?

LIC. Hablamos sobretodo de
fruta de corte como, por ejem-
plo, mel6én, sandia, pifia... Tam-
bién la fruta de hueso de Lleida
donde destacan melocot6n, nec-
tarina, paraguayo.

Nuestra oferta contempla
marcas de referencia como ele-
mento diferenciador de otros
operadores.

VEF. Para este 2025, objetivos
de Fruites Civit.

LIC. Nos marcamos un obje-
tivo cada dia que no es otro que
cuidar aquello que tenemos, que
no es poco. Mejorar cada dia,
atraer nuevos clientes y provee-
dores, consolidar la empresa,
ofrecer la mejor relacion posible
de calidad y precio a cada clien-
te seglin sus necesidades... Con
todo ello transmitir la imagen
de una empresa activa.

VF. ;Cudles son las tres virtu-
des del Mercat del Camp?

LI1C. Ubicacién, agilidad y al
mismo tiempo lejania y proxi-
midad de Barcelona.

El Mercat del Camp cuenta
con una privilegiada ubicacion
en el corazon de la Costa Dorada
y conectado con la autopista del
Mediterraneo.

La profesionalidad, el conoci-
miento y el buen hacer del con-
junto de empresas mayoristas
de este mercado desemboca en
agilidad de oferta y servicio.

El Mercat del Camp disfru-
ta de un excepcional enclave
a unos 100 km de la ciudad de
Barcelona.

Asociacion de
Mayoristas
yorist
Frutasy
Verduras

NOMBRE TELEFONO FAX E-MAIL PUESTO
HNOS. FERNANDEZ LOPEZ, S.A. 977 54 83 60 977 54 57 28 jsanchez@grupofernandez.es 1-2-3-23-24
FRUITES CAMBRILS, S.A. 97754 81 08 97754 81 42 info@fruitescambrils.cat 4-5-25
HNOS. L. SANCHEZ VILASECA, S.L. 9775463 21/81 07 977548107  mariana@lopezsanchezvilaseca.com 6-7-8-21-22

37-38-43-44
RECIO FRUITS, S.L. 977 54 52 65 977545478 reciofruits@yahoo.es 10-11-31-32-33
AGRICOLA CHAVALERA, S.L. 667 73 18 83 agricolachavalera@gmail.com 12
FRUTAS VERDES TORREFORTA, S.L. 977 54 50 97 977 54 50 97 fujifrutas@outlook.es 13
ESPES FRUITS, S.L. 629213271 info.espesfruits@gmail.com 14-15
GHALMI FRUITS, S.L. 63557 56 76 ghalmifruits@gmail.com 16
FRUITES CABRE, S.A. 97754 8533/89 42 9775472 93 fruitescabre@fruitescabre.es 17-39-40-41-42
FRUITES MARTORELL 630 91 68 30 9775526 16 fruitesmartorell@gmail.com 18
AURELIAN DIMITRU 667 825 066 distribucionjuly@yahoo.es 19
J.SALVADO, S.A. 977 54 87 21 97754 87 21 j-salvado.reus@gmail.com 20
FRUITES CIVIT, S.L. 977 54 89 41 977543272 administracion@fruitescivit.cat 26-27-28-29-30
SERHS FRUITS 977 54 81 60 97754 59 89 sfruits.reus@grupserhs.com 34-35-36

Carretera Ganonja, n® 1 e 45204 REUS (TARRAGONA)

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



16 / Valencia Fruits

15 de julio de 2025

Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Verde Elda

Cerezas

Escarola

Cebolla / Chalota...

Verde Fina Cocos. | Esparragos Blancos... ..8,00 Cebolleta....
Informacion de precios frecuentes de frutas, Verde Perona Membrillo 1,50 Verdes...... .2,10 Champifién
hortalizas y patatas, referidos a la semana Lechuga Cogollo Datiles Col Repollo
del 23 al 29 de junio de 2025, ofertados en Hoja de Roble Coliflor / ROMANESCU...vccvvusrreersassrrrerss 1.1
el Mercado Central de Abastecimiento de Iceberg Esparrago Verde.......cooovvneiinsniiinnnnens 6,60
Alicante. Ultimos precios recibidos. Romana Perejil Espinaca
FRUTAS Euros/kg Lollo Rosso Frambuesa...... 15,00 Judia Bobi Judia Fina 2,95
AQUACALE HaSS ...vvvveerrrerrecr e 4,50 Maiz o Millo.. Grosellas. 22,00 Perona.. Perona / Elda / Sabinal / Emerite...... 2,59

Otras Variedades...... ...0,60 Nabo............. KIWIS «.veoeeeeeeeereeseeeeeeesesrenenenn 2,90 | Fina...... Lechuga O.V...........
Albaricoque Otras Variedades .............. 2,50 Pepino Apicoz.... Cogollo
Breva Colar , Corto o Tipo Espafiol Iceberg
Cereza Burlat ....... ..3,40 Otras Variedades.... Limon Zanahoria. .
Otras Variedades.. ...5,28 Perejil ........... Fresa Patata Blanca ..0,65
Stark Hardy Giant..... ..2,25 Pimiento Rojo California
Ciruela Otras Familias Black.................. 1,50 Otras Variedades
Santa Rosa Rojo Lamuyo

Coco en Seco

Rojo Najerano

Datil Medjoul

Verde Italiano

Kiwi Kiwigold...

Verde Padron

Pulpa Verde.. 1,30 Puerro............ Puerro ..
Otras Variedades.. 2,70 Remolacha Comuin o Roja . Mel6n Galia 1,40 Rabano.....

Lima Mejicana Resto de Hortalizas Amarillo

LiMON VEMA ... 1,10 Seta Champifidn

Mango Otras Variedades... . 1,85 Tomate Cherry...

Tommy Atkins .. .2,50 Liso Rojo Rama......

Manzana Golden . 1,20 Asurcado Verde Raf. PATATAS Euros/kg
Pink Lady Liso Rojo Daniela / Long Life / OTROS PRODUCTOS Euros/kg Nueva 0 Temprana..........oeeeeseeenneees 0,76
Otras Variedades Royesta Seta Girgola AREJA cvvvvrvrrreeesssreess s sssssessaans 0,50

Liso Rojo Pera Nispero Rovellén-Niscalo .
Otras Variedades Nueces.... Mercamadrid

Melocoton Calanda . 3,34 Yuca Mandioca o Tapioca... 1,50 Olivas. 1,80 Otras Setas 11,00 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la

Meldn Piel de Sapo .. ..2,23 Zanahoria Otras Variedades .0,80 Papayas... 3,00 Maiz......... ..0,50 semana del 8 al 11 de julio de 2025, comer-

Naranja Navel Late ...... ..0,97 Nantesa Pera Blanquilla Cafia de Azlcar. 1,75 cializados en el Mercado Central de Abaste-

Nispero Algerie 0 Argelino..........ccoovvveee 3,00 PATATAS Menestra cimiento de Madrid. Informacion facilitada

Blanca Agata Granel Otr0S Varios. ...c.rveesevessieessnsieesseeeens 1,50 por MERCASA.
Blanca Agria Granel , FRUTAS Euros/kg

Paraguayo UFO 4. Blanca Otras Variedades Granel.. Pifa.... MercacordOba Albaricoques .. 3,16

Pera Conferendia......

Blanca Spunta Confecc.......

Ercolini / Morettini....

Blanca Spunta Granel

Platanos Canario

Precios medios de frutas y hortalizas, corres-
pondientes al mercado de la semana del 30

Cerezas
Ciruelas

Otras Variedades Otras Variedades Granel Importacién de junio al 6 de julio de 2025. Informacion LIMONEBS «.vvevvrereerssesrsessssserssssseees 1,26
Pifa Golden Sweet Roja Red Pontiac Granel Manzana Bicolor facilitada por Mercacérdoba. Melocotones ROJOS........ceeureermreresneees 2,50
Otras Variedades . Amarilla FRUTAS Euros/kg Meldn Piel de Sap0.....veeerrrrreersisseees 1,53
Platano Americano o Banana 1,10 Mercabllbao Verde .. Aguacates Nectarinas..........
Canarias 12 ....oovveeern. .. 1,45 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Roja..... . Albaricoque.. .2,23 Pera Ercolini ...
Canarias Extra.. ..2,60 semana del 8 al 11 de julio de 2025, comer- 1,35 Cereza / Picota.. 3,02 Sandias
cializados en el Mercado Central de Abas- Melocotén Amarillo HORTALIZAS
tecimiento de Bilbao. Informacion facilitada Rojo Pulpa Blanca...........couvvvennnneens 2,00 Lechugas

por MERCASA. Rojo Pulpa Amarilla.. 1,80 Fresa / Freson Berenjenas. 0,97
Sandia Otras Variedades ... 1, FRUTAS Euros/kg Ciruela .... 2,05 Granada... 3,75 Calabacines............ 0,57
Uva Blanca Otras Variedades 4,00 Albaricoques Uva BIaNEa ..o 4,200 | Breva........ .4,50 Cebollas Grano de Oro 0,84

Red Globe ROja......cverieeisriiiiens 3,20

Cerezas Judias Verde Perona .........occeeeevevveenenne. 2,88
HORTALIZAS Euros/kg Ciruelas Patatas Calidad
Acelga Holas Lisas Verde.........c.cc..coouees 0,80 Limones
Hojas Rizadas Lyon Melocotones ROJOS. ....veeeesusrerersmnreees 1,50 Pepinos
Ajo Morado............. Melén Piel de Sapo 1,40-1,50 Naranja....... Manzanas O.V. ....c..oceeveeeennne. 2,19 Pimientos Verdes
Otras Variedades.. Nectarinas......... Chirimoya Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,59 Tomate Maduro.
Tirno o Ajete............. Nisperos.... Otras Frutas Royal Gala/ Cardinale............ 21,82
Alcachofa Blanca de Tudela.................. 1,29 Pera Ercolini HORTALIZAS Euros/kg Starking / Red Chief / Galaxia.......... 1,85 .
Apio Verde X SANAIAS ..o 0,85-0,75 Berenjena Larga Fuji / Braeburn / Pink Kiss................. 2,28 MercamurCIa
Otras Variedades.. . 1,50 HORTALIZAS Euros/kg Redonda..... 1,30 Granny Smith............. 1,98 Informacion de precios orientativos de ma-
Apionabo................ ..0,90 LeChUGES ... 0,83 Ajo Seco.. 4,20 Pink Lady .......... .2,27 yorista a detallista, puestos en mercado y
Berenjena Otras Variedades .. ...1,05 Berenjenas 1,00-1,10 Tierno.. 1,10 Melocotdn Baby Gool ... .2,15 con envasado estandar de frutas y hortali-
Boniato 0 Batata........ceeveeeeereeerreiennns 1,25 Calabadines.........ccooeveeveereerenn. 0,60-0,50 Melén / Galia / Coca zas, , referidos a la semana del 7 de julio de
Broculi 0 Brocoli 0 Brécol ......ovvevvinnrrees 2,00 Cebollas Grano de Oro.........cccceemrreees 0,85 Naranja Navel .........coooerreeernsserreernnnens 2025, ofertados en Mercamurcia.
Calabacin BIanco ........ccoeveevveeriennnn 0,60 Judias Verde Perona........ccceu... 2,75-2,70 Valencia Late / Miaknight ................ 1,24 FRUTAS Euros/kg
Patatas Calidad Borraja..... Nectarina
Primor....... Broculi Nuez..... 4, 5
Pepinos ..... 1,50-1,45 Brécol. Papaya . ..5,00 Otras Variedades. 2,40
Pimientos Verdes 2,20-2,10 Calcots... Paraguayo.... 2,09 Albaricoque Otras Variedades . 1,50
Tomate Maduro ........ccceceveeeeeeeeens 1,40-1,45 Calabaza Pera Conferencia / Decana Cereza PiCOta .ourrvvvveevereenerssssssieeenns 2,50
Cebolla Cebolleta o Tierna................... 1,30 Verde .o 2,00-1,50 Calabacin Blanquilla 0 Agua Otras Variedades..........cccevevvrnrnne. 3,25
Blanca Dulces Fuentes del Ebro Cardo...... Ercolini / Etrusca.... Ciruela Golden Japan y Songold .
Morada............ A, Mercabarna Alcachofa ....ceeeeeceeceeescesiieinnn 2,200 | Pifia...... Red Beaty...
Recas o Similares . .0,75 Informacion de los precios dominantes de Cebolla Seca.... Angeleno...

Chirivia

frutas y hortalizas, del 10 de julio de 2025,

Coco en Seco

Col de Hojas LiSas ........ccurrreersmsmrrreeens 0,50 facilitada por el Mercado Central de frutas Datil Deglet Nour ...
Lombarda o Repollo ROJO ..........c..... 1,00 y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Ul- Medjooul
Repollo de Hojas Rizadas................. 0,50 timos precios recibidos. Otros FrUtoS SECOS....vveerrusrrresrmnneeee 11,255 Otras Variedades .........c.ccecrsrreeeeennns
Coliflor ... FRUTAS Euros/kg Bruselas....... 2,80 HORTALIZAS Euros/kg Fisalis Otras Variedades...
Endivia AlDANICOQUE. .vevverreerrserrrerssserseesssanes 2,00 Lombarda... 0,50 Freson Otras Variedades..
Escarola Lisa......... Aguacate .. China.. 0,90 Breva Colar ............
Otras Variedades Almendra Coliflor Higo Chumbo
Esparrago Otras Variedades ................. 2,81 , Kiwi Pulpa Verde.....
ESiNaca........rrevereennns Lechuga Iceberg.. 0,35 Otras Dulce.....
GUISANTE .o 3,00 | Kaki..... .2, Larga... 0,70 Broculi / Brecol .. Otras Variedades
Jengibre Carambolas... .4,00 Otras... 0,90 Calabadin.............. Lima Mejicana....

Judia Otras Variedades

Castafas

Endivia

(alabaza / Marrueco

Limon Verna
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MERCADOS NACIONALES

Informe Semanal de Mercados de Citricos

Rodrejo

Rojo California

(alabacines

Mandarina Otras Variedades..

Verde Padron ..

Cebollas Grano de Oro..

Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. In-

Mango Haden... Noras Secas Judias Verde Perona... ..3,00 formacion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura,
Tommy Atkins .... PUEITO ...ooorvveernnne Patatas Calidad..... ..0,50 Ganaderia y Pesca, durante el periodo comprendido del 30 de junio al 6 de julio de 2025.
Otras Variedades Rébano y Rabanilla Primor Precios origen. Semana 27/2025.

Manzana Golden Remolacha ComUn 0 ROja ......uvveeevnnee. 0,80 PEPINOS w.vvvveeerssrrressssssrsssssneeees 1,10-1,00
Starking o Similares. Seta Champifion ..........ccoovcvnnrivnnneeens 2,40 Pimientos Verdes..........cceeeveeesreinnes 0,90 PRECIOS DE CiTRICOS EN ORIGEN
Reineta Girgola 0 Chopo Tomate Maduro ......ccc.ereeeesssereeesenns 0,50 Prosigue la campafia de Limon fino redrojo con estabilidad en los precios. Se ha comerciali-
Granny Smith Shii-Take VErde oo 1,30-1,20 zado en torno al 15% de la produccion y se ha cortado un 3% aproximadamente.

..... Tomate Liso Rojo Daniela / Long Life / .
Lonja de Albacete PRECIOS DE CITRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN

Informacion de los precios indicativos de
los cereales en origen, del dia 10 de julio de

Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categoria | segun lo
establecido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Union Europea.

Cherry v, 2025. Informacion de EFEAGRO.
Liso Verde Rambo... 1,10 CEREALES Euros/Tm
Liso Rojo Tipo Canario.. ... 1,00 ALFALFA
Liso Verde Mazarron ..........cveeeenne.. 0,95 Alfalfa ALMENDRAS (€67 253,00
Asurcado Verde Raf. Rama campo 1° ComUn 14 MM..ccorvrrrveerssrrreerenns 8.400,00 Proxima sesién 15 de julio de 2025.
Rama campo 2° Largueta 12/13 MM ..ocvvinnriienes 7.050,00 Precios de la Mesa de Almendras de la
Naranja Navel AVENA Largueta 13/14 MM ..o 8.050,00 Lonja de Contratacion de productos agra-
Valencia Late. 1,00 Zanahoria en Rama. 1,40 Avena Marcona 14/16 mm 13.000,00 rios, del 1 de julio de 2025. Precios orien-
Navel Late..... .1,50 Nantesa........... Blanca Marcona 16 mm.... 13.070,00 tativos origen Cordoba, agricultor.
Otras Variedades........ 11,30 Jengibre....... Rubia....... AVELLANA ALMENDRAS Euros/Tm
Nectarina Otras Variedades Name o Yame Forraje Avena.... Negreta
Nuez Nacional 4, Ocra 0 QUIMbOMDBG ..o 3,80 CEBADA NACIONAL €N GFAN0 covvvvereeriessereseees 11.000,00
Papaya Solo y Sunrise. .2,60 Tamarillo Otras Variedades... Cebada PINON
Papayon........ .2,20 Yuca 0 Mandioca o Tapioca . Pienso —62 kg/hl... Castilla... ....44.000,00
Otras Variedades .2,20 Hortalizas IV Gama .......cccceerrrreeesnnnnes Pienso +62 kg/hl Cataluia 43.500,00 Antofieta.
Paraguayo UFO 4 PATATAS CENTENO LEGUMBRES Euros/Tm Constanti ....
Platereta Blanca Liseta Granel (Lo N 180,00 GUISANTE Comuna Tradicional
Pera Ercolini / Morettini Blanca Liseta Confecc GIRASOL FOMAJEIO .vvvriereii e SIC Ecoldgica
Conferencia Blanca Spunta Confecc.... Pipa Forrajero Préxima sesion el 29 de julio de 2025.
Pina Africana..... Blanca Agria Granel .... Alto Oléico IMPOMACION. ... SIC . ,
Golden Sweet Blanca Agria Confecc.. Pipa de Girasol.. ACEITE L0nja de Ledn
Platano de Canarias Extra.. .2,55 Roja Otras Variedades Granel............... 0,55 MAIZ NACIONAL Palmiste Informacién de precios agrarios orienta-
De Canarias 1 Lonja de Mercamurcia. Informacion de los Maiz sobre IMPOMACION. .vvvvvorveersrrrneressrnseenes SIC tivos, en almacén, del dia 9 de julio de
De Canarias 2 , precios de las almendras, del 3 de julio de SECAEI0 .ovvv s 218,00 Crudo 2025, fijado en la Lonja Agropecuaria de
Americano o Banana. .1,20 2025. Cotizacion para las pequefias parti- PAJA de Palma......coovvveersnrrreerisnnreeens 1.007,00 Ledn.
Macho ...... .1,80 das de grano de almendra en cascara (en Paja Empacada . , CEREALES Euros/Tm
Pomelo Rojo.. torno a 10 Tm), situado sobre el almacén TRIGO NACIONAL LOrIja de Cordoba Trigo
Rambutan del partidor, facilitados por la Lonja Nacio- Trigo Precios de la Mesa de Citricos, del 20 de PIBNSO .ovvvrieiricseeii e SIC

Sandia Con Semilla nal de Almendra de Mercamurcia. Duro Proté=13% mayo de 2025. Precios orientativos ori-
Sin Semilla ALMENDRAS Euros/Kg Duro Proté=12% gen Cérdoba, agricultor.
Otras Variedades Marcona Extensible Chamorro CiTRICOS Euros/Tm
Uva Sin Semilla Negra 3,75 Largueta. FOMaJero......ccouvrvennnes , Naranja Salustiana Calidad 1................. S/I0
Sin Semilla Blanca.. .3,00 Comuna. Gran Fuerza w 300... e Naranja Navel Powell, Barfield
Tamarindo .....3,00 Ferragnes Media Fuerza w —300... ..SIC y Chisslet Calidad 1......ccooocovsriinnnen. S/I0 FORRAIJES Euros/Tm
HORTALIZAS Euros/kg Panificable Naranja Valencia Delta Calidad 1........... S/I0 Alfafa
Acelga de Hojas Lisas Verde ...0,85 THHCAIES cvvveeieeieee s Naranja Valencia Midknight y Paquete Rama
Ajo Blanco LEGUMINOSAS Barberina calidad 1........co.c..... 0,44-0,50 Paquete Deshidratado..
Tierno o Ajete Veza Grano .. Naranja Valencia Midknight y Paja 12 Cebada ....c.cooovvrenes
Morado............ . Yero Grano Barberina calidad 2................ 0,36-0,43 Veza
Otras Variedades MercaseVl"a . Naranja Industria Grupo Navel............... S/I0 Forraje de 1% 120,00
Apio Verde Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Lcnja de Barcelona Industria Grupo Blanca........... 0,29-0,31 [ReILC T 80,00
Amarillento semana del 8 al 11 de julio de 2025, comer- Precios de los cereales, frutos secos y las Nota: Los precios son orientativos, en arbol, GIRASOL Euros/Tm
Berenjena Morada cializados en el Mercado Central de Abas- legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia origen Cérdoba. Sin IVA incluido. Para la Colza Sostenible..........cmrrrrerrinnrrees 402,00
Otras Variedades .0,95 tecimiento de Sevilla. Informacion facilitada 8 de julio 2025. Informacion facilitada por naranja de industria los precios son sobre PATATAS Euros/Tm
Boniato o Batata.... .2,25 por MERCASA. EFEAGRO. camion.
Brocolo o Broculi o Brecol .. .2,00 FRUTAS Euros/kg CEREALES Euros/Tm Ultima sesion de esta campafia. Mercado
AlDANCOGUES cvvvvvvarrersrserreeeesans 2,26-2,06 ALFALFA con muy poca actividad y operaciones.
.0, Cerezas Harina de Alfalfa .......cccoccoevevveennnee. 150,00 Se deja de cotizar la Valencia Delta ca-
Calabaza de Verano .. .0,60 CIFUEIAS covvvvvverreersssrrressssseessssssesnees 1,80 CEBADA lidad 1y repeticion de las cotizaciones
De Invieno ... 1,50 Limones ...... .. 1,35-1,47 Importacion...... 198,00 de las variedades Valencia Midknight y
Otras Variedades................. .0,50 Melocotones Rojos.. .. 1,96-1,92 Nacional PE. (62-64) Barberina de calidad 17 y 2% en base a
Meldn Piel de Sapo......cveeeeienne. 1,32-1,36 CENTENO operaciones puntuales. Repeticion de las
Nectarinas 1,77-1,85 CONEENO covvvvvrrrersersserssessseesssenssenes SIC cotizaciones de industria del Grupo Blan-
Pera Ercolini .......cooevveeneieeeneiinnas 3,95-2,17 COLZA ca y Salustiana. La parte superior de las
Recas y Similares SANMIAS ovvvvovreer s 0,78-0,60 IMpOrtacion 34/36% .........ouereeeernne: 245,00 horquillas se corresponden con calibres
Blanca Dulce de Ebro. .1,50 HORTALIZAS Euros/kg GARROFA altos y extras. La lonja agradece a todos
Francesa o Echalote ... .1,50 LECHUGAS vvveeevrsrrreesssssrrsesssseees 0,62-0,61 Harina.............. los miembros su dedicacion y esfuerzo Palmefia Redonda
Otras Variedades.... 1,10 Berenjenas .. ...0,92-0,99 Troceada durante toda la campafia. Planchada
Tierna Calabacines REMOLACHA Ultima sesidn de esta camparia. Plancheta
Chirivia 1, Cebollas Grano de Oro Pulpa de Remolacha.........ccocoeurveene. 230,00 Precios de la Mesa de Cereales de la Lon- GIRASOL Euros/Tm
Col Repollo de Hojas Rizadas. .0,90 Judias Verde Perona ..............ccsmeereeeeens 3,80 GIRASOL ja de Contratacion de productos agrarios, GIFASOl..vvvevvvrreesssssessesssssssseesssssssseens S/I0
Lombarda o Repollo Rojo .. .0,80 Patatas Calidad... ..0,95-0,93 Importacion del 8 de julio de 2025. Precios orientati- Girasol Alto
Coliflor .1,80 PHIMON wovvvoeveersseeressssssseessssssseessans SIC vos origen Cordoba, agricultor. OlRICO. . rvveerrerreerssseeressssessesssnes S/I0

PEPIN0S ... 1,27-1,58 CEREALES Euros/Tm
Pimientos Verdes 1,58-1,65 Importacion 28/3 ........ccvumreenriennns 195,00 TRIGO DURO
....... 1,36-1,59 MA(Z 260,00
Espérrago Verde o Triguero, 1,36-1,62 DDGs de 251,00
Espinaca....ccccueeeen. . Maiz Importacion .243,00
Guindilla Verde.. Mercavalencia Importacion...... Grupo 4.A.
ROJ@ v Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Importacion CE Grupo 4.B.
Judia Verde Fina semana del 8 al 11 de julio de 2025, comer- MIJO Grupo 4.C
Verde Boby , cializados en el Mercado Central de Abaste- IMPOMACION. ...cveveeeeece e 350,00 TRIGO BLANDO
Veerde Perona .3,00 cimiento de Valencia. Informacion facilitada SOJA
Laurel............ 1,00 por MERCASA. Harina .SIC
Lechuga Batavia .0,55 FRUTAS Euros/kg Soja IMport. 47%.....cccverevvenienens 289,00 .200,00
Romana Albaricoques ........ccooevvrnrieinnnnees 3,00-2,75 Harina 198,00
Cerezas 5,00-4,50 Soja Nacional 47% GIUPO 5.t 198,00
Ciruelas Aceite Crudo de Soja OTROS PRODUCTOS
Hoja de Roble..... Limones Salvados de SOja ......rreerrrrreriinnenes 190,00 Tricale 193,00
Lollo Rosso......... Melocotones ROJOS......vveverreesneresnnnes 1,50 SORGO Cebada .. .180,00
Otras Variedades Meldn Piel de Sapo. 1,50-1,25 Importacion
NabO ..o, Nectarinas........... 2,00-1,50 TRIGO NACIONAL
Pepino Corto o Tipo Espafiol Nisperos Salvado de Trigos FiNOS .......vcceerreeee 165,00
Perejil , Pera Ercolini FOMQJEI0..cvvvoeveeeii e 223,00
Pimiento Verde ltaliano... 1,10 Sandias Panificable, Guisantes
Rojo Lamuyo...... .1,60 HORTALIZAS Euros/kg min. 11 Girasol Alto
Amarillo Tipo California.. Lechugas Triticales Oleico

Verde Cristal

Berenjenas ......coocceeeeseressisnnenns 0,70-0,60

FRUTOS SECOS Euros/Tm

Girasol

Subida de 3 céntimos en el litro de leche
de vaca para los contratos ya firmados de
julio, agosto y septiembre en la provincia
de Ledn. Las ganaderias han ido men-
guando y cada afio se pierden explotacio-
nes y no hay visos de que se revierta esta
tendencia. Quedaban a finales de 2024,
174 ganaderos de leche de vaca con
una produccion de 229 millones de litros
anuales, es decir una media de 1.300.000
litros. Normalmente la caida de ganade-
rias se mitigaba con el aumento de pro-
duccion en las que quedaban, pero en
este momento la falta de mano de obra
est4 impidiendo contrarrestar este hecho.
Por lo tanto, ante este problema las gana-
derias intentan modernizarse lo méaximo
posible, al precio que sea para depender
menos de una mano de obra que no se
encuentra y que en algunos casos esta
obligando a rebajar la cabafia ganadera.
En el cereal, bajada de 1€/t en la cebada
por la presion de la cosecha y subida de
1€/t en el maiz. ContinGia la tendencia
alcista en lechazos y cabritos con una de-
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 27, del 30 de junio al 6 de julio de 2025, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Boniato Maravilla 0,30-0,55 Castellon Daniela 0,86-1,11 Alicante
(Kg/arbol, cotizacion mas frecuente) Blanco 0,43-0,70 Alicante Patata Daniela 0,70-0,75 Castellon
LIMON Calabacin 0,26-0,60 Alicante Blanca 0,33-0,60 Alicante Pera 0,64-1,72 Alicante
Limén Fino Redrojo 0,35-0,40 Alicante Calabacin 0,50-0,65 Castellon Blanca 0,24-0,70 Castellon Pera 0,80-1,30 Castellon
FRUTAS Euros/Kg Zona Calabacin 0,40-0,53 Valencia Blanca 0,18-0,22 Valencia Pera 0,62-1,20 Valencia
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Blanco 0,50-0,53 Castellon Roja 0,22-0,35 Castellén Cherry 2,55 Castellén
Higo Calabaza Pepino Raff 0,85 Castellon
Breva 2,89 Alicante Tipo Cacahuete 0,43-0,61 Alicante Blanco 0,60-1,29 Alicante Zanahoria 0,30 Alicante
Melén Cebolla Blanco 1,00-1,50 Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Amarillo 0,35-0,40 Alicante Tierna 0,70-0,80 Castellon Pimiento (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Piel de Sapo 0,58-1,03 Alicante Spring 0,60-0,70 Castellon California Amarillo 0,30-0,61 Alicante cién més frecuente)
Sandia Spring 0,26-0,53 Valencia California Rojo 0,30-0,52 Alicante ALMENDRAS
Con Pepitas 0,13-0,45 Alicante Babosa 0,52-0,69 Valencia California Verde 0,30-0,75 Alicante Comuna 4,76-4,86 Alicante
Con Pepitas 0,25-0,35 Castellon Col Lamuyo Rojo 0,30-1,29 Alicante Comuna 4,90-5,30 Castellon
Con Pepitas 0,44-0,57 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,32-0,37 Alicante Lamuyo Rojo 0,85-1,35 Castellén Largueta 5,01-5,11 Alicante
Sin Pepitas 0,55-0,86 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,39-0,59 Valencia Lamuyo Rojo 1,23-132 Valencia Marcona 561-571 Alicante
Sin Pepitas 0,28-0,65 Castellon Repollo Hoja Rizada 0,28 Alicante Lamuyo Verde 0,30-1,25 Alicante Marcona 5,90-6,20 Castellon
Sin Pepitas 0,57-0,70 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,30-0,60 Castellon Lamuyo Verde 0,88-1,14 Valencia Plantea 4,76-4,86 Alicante
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Coliflor Dulce Italia 1,03-1,29 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Blanca 0,60-0,70 Castellon Dulce Italia 1,10-1,50 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente)
Apio Judia Dulce ltalia 0,88-1,32 Valencia ACEITE
Verde 0,46 Alicante Blanca 4,70-5,10 Castellon Tomate Oliva Lampante >2° 2,70-2,90 Castellon
Berenjena Roja 3,40-4,70 Castellon Acostillado 1,42-2,15 Alicante Oliva Virgen 0,8>-2° 3,00-3,15 Castellon
Negra 0,85 Castellén Verde Boby 3,26 Alicante Valenciano 1,10-2,12 Castellon Oliva Virgen Extra 3,35-3,95 Castellén
Negra 0,62-0,70  Vafiemcoa Verde Perona 3,40-5,00 Castellon Valenciano 1,23-2,00 Valencia MIEL
Rayada 0,89 Alicante Lechuga Redondo Liso 0,66-1,51 Alicante De Azahar 4,40 Castellon
Rayada 0,85-1,20 Castellon Romana 0,25-0,35 Castellon Redondo Liso 0,85-1,00 Castellon De Milflores 3,00-3,30 Castellon
Rayada 0,62-0,88 Valencia Trocadero 0,40-0,70 Castellon Redondo Liso 1,10-1,50 Valencia De Romero 4,50-5,00 Castellon
manda muy superior a la oferta habitual reajustes. Rendimientos medios y altos, Alto oleico +80%.... la que los costes de produccién han sido GRUPO PERA
en esta época del afio. Se puede consultar en funcién de la comarca. Convencional....... .SI0 superiores a los de afios pasados, debido Limonera 60+

mas informacion en nuestra pagina web Préxima cotizacion 17 de julio de 2025. a una mayor necesidad de fitosanitarios y Ercolini 50+ ...
www.lonjadeleon.es. . . a los elevados precios de los abonos. Blanquilla DOP
. Lonja de SEgOVla cotizaciones de esta Lonja es propiedad FORRAJERAS Euros/Kg Conferencia
Lonja de Reus Precios semanales de cereales, fijados en de la misma. Heno de Alfafa DOP 75+
Precios semanales de frutos secos, fijados la Lonja de Segovia del dia 10 de julio de Proxima sesion el 15 de julio de 2025. 70-75 mm..
hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del 2024. Informacién facilitada por EFEA- . CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg 65-70 mm..
dia 23 de junio de 2025. Informacién fa- GRO. Lonja de Salamanca Champifion Industria
cilitada por EFEAGRO. Frutos Secos Euros/Kg Cotizaciones de las Mesas de Cereales Granel pie cortado ... 2,95 GRUPO MANZANA
Frutos Secos Euros/Kg ALFAFA y Ganada de la Lonja Agropecuaria de Bandeja pie cortado Industria
ALMENDRA Alfafa Salamanca del dia 7 de julio de 202d. Industria 1 Raiz Golden 70+
GUAIM oo 5,30 EMPacada.....coooveeeeeinsssereesinsnnns 145,00 Informacion facilitada por la Diputacion Industria 2 Pie cortado...........c..cecren. 1,03 FUJI 704 covvvevsereeensssrssessssssseensssesssenes
Comuna Ecoldgica.. ..5,45 AVENA de Salamanca. Seta GRUPO MELOTOCON
Pelona .....vveene. 3,95 CEREALES Euros/Tm OStra GFANEL....vveeevsereeerssnrerersssnens 3,50 Albaricogue +40mM.......ccvecemrrreeeennns 1,45
Belona.... 5,35 CEBADA NACIONAL Trigo Blando Ostra Bandeja... 4,25 GRUPO CEREZA
CONSEANtT .o 5,30 (] o 177,00 Cebada P.E. (+64) Shii-Take grane Cereza +30MM......vveeenrrreersssneerenns 3,40
Va0t 5,20 CENTENO Las elevadas temperaturas han afectado Cereza 28-30 MM..eevreeeereeeeeeersienn 2,56
Lauranne Centeno Centeno.. negativamente al control en el ambiente Cereza 26-28 MM.....vveerrrrreerssneerenns 1,50

Comun... COLZA .. Tricale...... de las salas para consequir una adecua- La falta de calibre en las variedades tardias,
Largueta. . Maiz, (14° da fructificacion, principalmente en las consecuencia de las elevadas temperaturas
MarCONA eceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 5,80 GIRASOL LEGUMINOSAS Euros/Tm explotaciones del cultivo de setas, cuyas de la semana anterior, esta dificultando la
PINON GIFASOl...vverrssereeerssrssesssssssessssenseees SIC GUISANTES ..vvvoorvveessserreessssrrsesssnees 210,00 instalaciones estan menos tecnificadas comercializacion de la cereza. La poca exis-
AlAaMeda.....oooviiien PAJA Garbanzo Pedrosillano.........cccocccceneveena. SIC que las de produccion de champifion para tente con calibre superior a 30 mm permite
Castilla oo s Paja Lenteja mercado en fresco. incrementar su cotizacion, ya que el con-
AVELLANA Empacada. ... 31,00 AMMUNR. e SIC HORTALIZAS Euros/Kg sumidor busca estos tamafios mayores. La
San Giovanni TRIGO OLEAGINOSAS Euros/Tm Acelga Amarilla recoleccion continuara hasta mediados del
Negreta DOP . Trigo Girasol (9-2-44) ..o SIC Verde mes de julio, con una prevision de pérdida
Negreta +12mm....crrenrenneennenns 2,63 ool N 195,00 Girasol Borraja de produccion importante

Corriente +12MM....covvirninieniennes 2,25 . . Lechuga FRUTOS SECOS Euros/Kg
Tonda +12m..... Lonja de Sevilla 405,00 Rizada ALMENDRAS

Negreta -12mm...... Informacién de los precios agrarios de la FORRAJES Euros/Tm Cogollos... Comun... 1,02

Corriente -12mm ..
Tonda -12mmM ..o 1,84

Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el
dia 8 de julio de 2025. Origen almacén

Forraje Extra

Largueta.

Forraje de Primera

Marcona

. agricultor con capacidad de carga rapida, Alfafa Repollo Floracion tardia
Lonja de TOI@dO buen acceso y bascula. EMpacada......oo.cooevnnniieissniins 179,00 Coles de Bruselas Ecoldgica
Informacion de la Mesa de Cereales re- CEREALES Euros/Tm Veza (Henificada)...........cocoeevvviennnns 115,00 Coliflor . .
ferida al dia 3 de julio de 2024. Precios TRIGO BLANDO PANIFICABLE Paja Paquete Broculi...... Lonja de Valencia
orientativos en origen agricultor sobre Pequefio Romanescu.. Informacion de la Mesa de precios de Citri-
camién. Condiciones de calidad OCM. Paja Paquete Alcachofa. cos del Consulado de la Lonja de Valencia,
Cereales-FEGA (Campafia 2024-2025). [T 35,00 Industria... de la sesion del dia 9 de junio de 2025.
CEREALES Euros/Tm . . Cebolleta. e 0,80 Campafia 2024-2025.
MAIZ La Rioja Espartago GRUPO NARANJAS Euros/Kg
Maiz Secadero Pienso Observatorio de precios agrarios, del 30 Fresco IGP Navarra.... .. SIC SUBGRUPO NAVEL
CEBADA IMPOMACION. .vvooerreersrrrreerssrrneeesens S/I0 de junio al 6 de julio de 2025, facilitados Industria SIC Sin existencias
Pienso +62 kg/Hl......oovvovirveiinriinnnn. 185,00 TRIGO DURO por Gobierno de La Rioja (Consejeria de Alubia Sin existencias
Pienso =62 KG/HI ..oouvveeeriissereeernes 179,00 Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural). Verde Fresco Sin existencias
AVENA CEREALES Euro / Kilo Pocha Invernadero Navel Powell,
Trigo Media Fuerza Haba Calzdn Barnfield y Chislett............ Sin existencias
Trigo Pienso......... .. SIC GRUPO SANGRE
TRIGO Triticale Cebada Malta. Guisante verde ind. (€/) 1.T. 110......367,00 Sanguelini Sin operaciones
DUIO Pr> 12, SIC Nacional Cebada Pienso Guisante verde ind. (€/t) I.T. 130..330,00 GRUPO BLANCAS
Pienso Importacion... Calabadin....reeeesssereeer s 0,40 SalUSHAN ..vvvereeerrrrreeersanaes Sin existencias
F72 KGHL s 213,00 Avena Barberina y Mid-night............ Sin existencias
Fuerza +300w +14 pr. Importacion... La cosecha avanza ya de forma genera- Tomate 2.. Valendia Late.....oovrreeersnnneees Sin existencias
Fuerza -300 +12,5pr.. Nacional lizada en Rioja Alta, mientras finaliza en Tomata. GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
Panificable Pr>11, W<200... Cebada, Rioja Media y Baja, dejando sensaciones Pera...... GRUPO SATSUMAS
ChamOITO.....cveevrceerece e Igualy mas de 64 .....cccooovvinnnniene. 192,00 muy positivas en todas las comarcas y en Pepino Corto Sin existencias
Triticale Menos de 64........cvveemsnrrreeeinnnnns 187,00 todos los cultivos, con la excepcion de las Pimiento Verde Tipo CRISTAL ........coooeees 1,70 Sin existencias
Importacion Origen Puerto................. S/I0 zonas afectadas por las tormentas y con Verde Italiano Sin existencias
Maiz la duda de la calidad de las cebadas, en En la primera semana del mes de julio se GRUPO CLEMENTINAS
Importacion origen Puerto........... 224,00 especial las de primavera, que sufrieron la aprecia una disminucién generalizada de Clemenrubi, Orogrés
Nacional interrupcion brusca de su fase de madu- toda la produccién de hortalizas, salvo Y Basol ... Sin existencias
Habas racion debido a las elevadas temperaturas en el caso del tomate, cultivo que tolera Orunules ... ..Sin existencias
ool N 305,00 de junio. Jornadas, por tanto, de mucho mejor las elevadas temperaturas de estos Marisol Sin existencias
IMPOMACION. ... SI0 ajetreo en los almacenes para recibir un dias pasados. La falta de género permite ATUfating. oo, Sin existencias
Paja 1° + p grande.......cccommrrrreeiinsnnes 50,00 Guisantes grano que cotiza en las lonjas por debajo mantener los precios una semana mas o Clemenules y
Avena en Rama ... .100,00 Nacional.... del nivel que tenia el afio pasado en estas incluso elevarlos, como es el caso de la Orogrande.. ..Sin existencias
Veza Henificada Importacion... fechas. Una circunstancia que pone en lechuga, en més de 1 €/docena. Hernandina Sin existencias
Nota: Precios mantenidos, con minimos Girasol duda su rentabilidad en una campafa en FRUTAS Euros/Kg GRUPO HIBRIDOS
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Clemenvilla .......c.oocvveerrinnc. Sin existencias
...Sin existencias

Ortanique
Orri....
Nota: Con este boletin se da por finalizada
la campana 2024-2025. El préximo Boletin
de Precios se publicard coincidiendo con
el inicio de las primeras operaciones de
compra-venta en campo de la campafia
2025/2026.
Informacion de los precios agrarios de la se-
sion celebrada en el Consulado de la Lonja
de Valencia, del 10 de julio de 2024.
ARROCES Euros/Tm
CASCARA
Gleva,

disponible Valendia ...........cooevereerree. SIC
J. Sendra,

disp. Valendia .....veeeereeeeissserreens SIC
Monsianell,

disp. Valendia .....veeeereeceissssrreenes SIC
Fonsa,

disp. Valendia .....eeeeeeeeceisssereeens SIC
Guadiamar,

disp. Valencia
Gladio y Tahibonnet,

disp. Valencia
Sirio, disp. Valencia .
PUNEAL oo
Bomba,

disp. Valendia .....veeeereeceissssrreenes SIC
Precios seguin rendimientos, a granel
BLANCO

Vaporizado,

disp.Valendia ............ 1.050,00-1.100,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra,

disp.Valendia ........... 1.200,00-1.260,00
Guadiamar Extra,

disp.Valendia ............ 1.300,00-1.370,00
Largo Indica,

disp.Valendia ............ 1.100,00-1.200,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro,

disponible Valendia ......... 200,00-210,00
Medianos Corrientes,

disponible Valendia ......... 400,00-420,00
Medianos Gruesos,

disponible Valendia ......... 500,00-520,00
CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm
Maiz Importacion,

disp. Puerto Valencia............cco..... 236,00
Maiz Nacional,

destino Valendia..........c.cceeeeriveeniinncs SI0
Cebada

Nacional, dest. Val........cc.cocvvuenee 202,00

IMPOMACION. ..o S/I0
Avena Rubia,

dest. Navara......cooc.oeeevereneriiennns 186,00

Blanca, dest. Valendia........c..coceeuenee S/I0

Guisantes Importacion,

dest. Valencia ..SIC
Veza Importacion .... ..SIC
Semilla Algodan,

destino Valendia...............440,00-445,00

Trigo Pienso Nacional,

....5/0
....5/0
....5/0
....5/0

Trigo importacion....
Precios por tonelada a granel.

TURTOS Y HARINAS Euros/Tm
Soja 47% baja proteina,

disponible Valencia ...........cccooeeee. 289,00
Cascarilla de Soja,

disponible Tarragona............cooee.e. 287,00
Cascarilla de Avena,

disponible Valencia ........ccooocvonnrivennne. SI0
Alfalfa deshidratada, D. Pellets,

14%-15% prot.,

Aragon/Lerda ..v...uerveeresserreeeenns 100,00

14%-15% Balas.,

Aragon/Lérda ........ovveerr.. 160,00-165,00

Harina de Girasol Integral (28%),

disponible Tarragona....... 180,00-245,00

disponible Andalucia....... 176,00-178,00
Harina de Girasol

Alta Proteina (34-36%),

disponible Tarragona....... 253,00-255,00
Palmiste,

disp. Valencia .. .
Harina de Colza, dest. Valendia......... 250,00
Gluten Feed,

disp. Valendia ......c.ccoourvineniiinnnnes 197,00
Bagazo de Maiz,
disp. Valendia ......c.ccooevrinnnriinnnies 235,00

Precios estipulados por tonelada a granel s/
rendimientos

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 30 de junio al 6 de julio de 2025.

CEREALES

M De invierno: En la provincia de Almeria, se continda la recoleccion de cereal. En la
comarca del Alto Almanzora se aprecia algo de retraso respecto a las campafas ante-
riores. En Cadiz, en las comarcas Campifa de Cadiz y La Janda se han recolectado
puntualmente trigos que han sobrepasado los 4.500 kg/ha, obteniéndose como media
unos 2.800 Kg/ha en la mayoria de parcelas. El peso especifico de los trigos oscila entre
80-82 y estd bajo en proteina, en torno a 11%. Las impurezas estan siendo del 2-3%. En
las parcelas de cebadas cerveceras se obtienen rendimientos de unos 2.000-2.500 kg/
ha en zonas de Campifia, La Janda y Costa Noroeste. En Cordoba, los cereales de
invierno han terminado de cosecharse, los trigos duros con calidad medio-baja, ya que
apenas hay tipo 1, casi todo se ha clasificado como 2 y 3, con valores medios de vitrosidad
75-80%, proteina 10-11% y peso especifico 80%. Contindan las labores de recogida de
paja y empacado. En Huelva, se han recogido la mayoria de parcelas de la provincia,
quedando algunas de escasos rendimientos. Se empacan y retiran pacas de las fincas. Los
trigos duros en la comarca Condado Campifia estan dando rendimientos de 2.500-
3.000 kg/ha. La vitrosidad estd siendo dptima, con peso especifico cercano a 80y proteina
en el entorno de 13%. En Jaén, la recoleccion estd muy avanzada. En la Campifia Norte
y La Loma los trigos duros han tenido producciones por debajo de los 3.000 kg/ha en
parcelas con problemas de hongos que no se han tratado. En los que se emplearon fungi-
cidas a tiempo se han llegado a los 5.000 kg/ha. En Malaga, en la zona més oriental de la
provincia, la siega ha comenzado a primeros de julio. Los trigos blandos estan teniendo
buenos rendimientos, los de las cebadas son algo inferiores. Los duros son los que menos
kilos estan dando, no obstante oscilan entre 2.500-3.250 kg/ha. En Sevilla, se puede dar
practicamente por finalizada la campafia de recoleccion de los cereales de invierno
en la provincia, aunque en algunas parcelas todavia se estan empacando los restos de
paja. Hay disparidad en las producciones, la abundante pluviometria de la primavera ha
asegurado los rendimientos en muchas zonas, pero también ha provocado problemas de
enfermedades. Se reportan rendimientos en torno a los 2.500 kg/ha de trigo duro en
la Campifia. @ De primavera: En el cultivo del arroz en Sevilla, la campafa se ha
sembrado en torno al 90% de la superficie total de arroz en la provincia, con unas 34.000
has. Se puede observar desde plantulas de 4-5 hojas hasta el inicio del ahijado aplicando
la seca para favorecer el enraizamiento. De momento, los niveles de sal del agua de riego
se mantienen aceptables para el normal desarrollo del cultivo. En las parcelas de arroz
de Cadiz, el estado fenoldgico mas avanzado del cultivo es el 04 (Principio de ahijado).
El arroz se encuentra bien nacido en un 75% de las parcelas, aunque algo mas retrasado
en otras que han terminado a mediados de junio las siembras. La variedad Puntal es la
mayoritaria en un 95% con un 5% de grano redondo. Se ha aplicado abonado de fondo
Blendit 35-15-0 en dosis de unos 400 kg/ha. Se estan aplicando herbicidas.

LEGUMINOSAS

En las principales zonas productoras, los garbanzos se encuentran en fase de engorde
del fruto y maduracion, empezando a secarse las matas en las parcelas mas adelantadas.
En Condado y Campifa de Huelva las maquinas cosechadoras comenzaran a entrar
en breve.

CULTIVOS FORRAJEROS

En Granada, en las zonas de costa se observan parcelas de alfalfa, con una altura de
20-30 cm. en floracion, preparadas para segar. El cultivo se encuentra con buen estado
fitosanitario y no ha sufrido falta de agua.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO

En Sevilla, se encuentra finalizada la campafia de la patata temprana y de media esta-
cion con incremento de la superficie de hasta cerca de las 5.000 has, pero con rendimien-
tos medios bajos y merma de la calidad en muchas parcelas, debido al exceso de humedad
por las lluvias.

CULTIVOS INDUSTRIALES

En el cultivo del algoddn segtn las distintas zonas y las fechas de siembra, se observan
desde parcelas en desarrollo vegetativo en las méas tardias, muchas otras en botones, y las
més adelantadas, en floracién. Se realizan labores de abonados, riegos, escardas y regabi-
nas. En el cultivo del girasol, aunque todavia hay parcelas en floracion, ya se pueden ver
en las parcelas mas adelantadas, cambio de color e inicio de la maduracion. El tomate
de industria lleva un cierto retraso este afio, la superficie en Sevilla se ha incrementado
hasta las 4.350 has y en las parcelas, las plantas pueden verse con buen desarrollo, en
fructificacion y engorde en la mayoria de los casos, y comenzando el envero, en las mas
adelantadas. En el cultivo de la remolacha azucarera, se observa en la provincia de Se-
villa, el estado de raiz tamafio cosecha y recoleccién, con rendimientos en torno a 50-60
t/ha en secano y 70-100 t/ha en regadio. En el cultivo del cilantro se inicia la recoleccion
en la Campiiia de Sevilla.

CULTIVOS HORTICOLAS AL AIRE LIBRE

En Almeria, las plantaciones de sandia se estan haciendo de forma muy escalonada a
lo largo del tiempo, de tal manera que hay plantaciones en recoleccion y otras parcelas
recién plantadas. En las plantaciones mas tempranas ya ha finalizado la recoleccién. Las
plantaciones que fueron realizadas mas tarde, se encuentran en la fase de engorde de los
frutos y maduracion. También se observan parcelas recién plantadas o que se van a plantar
en los préximos dias. En las plantaciones de esparrago verde, se siguen aplicando los
programas de abonado, continuando con normalidad la fase de desarrollo vegetativo. En
Cadiz, en la comarca Costa Noroeste, se observan la mayoria de parcelas de puerros
finalizadas, con producciones de 50 t/ha de media, con mermas por las condiciones climati-
cas de lluvias durante los meses pasados. Inundaciones, encharcamientos, asfixia radicular
han acabado con muchos horticolas en la zona. En Granada, en la zona de Zafarraya,
las lechugas Iceberg se encuentran en plena produccién; los rendimientos estén siendo
altos. De igual forma, se siguen plantando variedades de ciclos medios. Concretamente, en
la comarca de Alhama, las judias verdes se encuentran en crecimiento vegetativo. Hay
parcelas ya plantadas que tienen una altura de 20 cm ya entutoradas, otras plantaciones
presentan un menor desarrollo. Las coliflores y coles se encuentran en recoleccion. Hay
otras de ciclos medios que se estan plantando en estos momentos. En Malaga, en la
comarca de Vélez-Malaga, hay invernaderos con tomates Daniela con cotizaciones al
alza. Los tipos Pera también escasean y han subido los precios en los tltimos dias. En la
zona de costa, Torrox-Vélez Mélaga, se recogen en los invernaderos pimientos del
tipo Palermo asi como Lamuyos rojos principalmente, aunque hay algtn Lamuyo ver-
de. La produccion del pimiento de Malaga esté siendo buena. Los Lamuyos estan dan-
do buenas cotizaciones y los Palermo tienen buen precio en estas semanas de comienzos
del verano. En la zona oriental de la costa malaguefia hay parcelas con judias verdes en
sistema de cafias, en produccién del tipo plana, con Sabinal como una de las principales.
Los rendimientos estan siendo optimos y las cotizaciones bajas. La competencia de terceros
paises esta perjudicando este cultivo que requiere de mucha mano de obra. La produccion
de pepino no estd siendo elevada en estas semanas y se mantienen las cotizaciones. Los
pepinos blancos se recogen en la zona de Nerja-Almayate-Torrox-Vélez Mélaga con
rendimientos medios. En Sevilla, en los plantaciones de sandias y melones tempranos,
se observa la maduracion de frutos e inicio de la cosecha, con cierto retraso. Se ha pro-
ducido un incremento de la superficie sembrada de sandia en la provincia durante esta
campafia de hasta las 1.300 ha.

CULTIVOS HORTICOLAS PROTEGIDOS
En Almeria, contintia aumentando el ndmero de invernaderos con nuevas plantaciones
de pimiento. También pueden verse en la comarca del Poniente plantaciones recientes

de berenjena y pepino. Las cubiertas del invernadero estén blanqueadas para evitar
exceso de calor en las plantas jovenes. De igual forma, en las pocas plantaciones que adn
se siguen recolectando tomates y berenjenas, las cubiertas se blanquean para bajar la
temperatura en el interior del invernadero. Esta semana ha continuado la recoleccién de
sandia cultivada en invernaderos de la comarca del Levante. No proceden de rebrote,
sino de plantaciones muy tardias en las que se observa, en los Ultimos cortes, una merma
en cuanto a rendimiento y calidad. También se observa una deficiente polinizacion por
abejas. Contintian existiendo muchos invernaderos en los que no hay cultivos en su interior.
En estos se suelen realizar labores de limpieza y desinfeccion para adecuar el suelo y la
estructura de cara a realizar nuevas plantaciones. En algunos casos se procede a realizar
mejoras estructurales aprovechando la ausencia de cultivo. En los semilleros contintia una
gran actividad en relacion sobre todo a las plantaciones més tempranas de pimiento. En
la comarca del Levante ya esta encargado casi el 100% del tomate injertado. En Gra-
nada, con la campafia précticamente finalizada en la costa, se estan solarizando las tierras.
En otras parcelas se estercola a razon de 10 t/ha. Los techos estan blanqueados para dismi-
nuir la temperatura dentro del invernadero. Esta finalizando la campafia de los pimientos
en la comarca de La Costa con rendimientos medios de 8 kg/m2. Los rendimientos estan
siendo buenos sobre todo en Lamuyo rojo, ya que el Lamuyo verde, es menos produc-
tivo. En Huelva, en las plantaciones de frambuesas, se observa un importante desarrollo
de las plantas en las Ultimas semanas. Hay parcelas en fase de floracion/cuaje. La malla
negra protege algo del calor pero no es suficiente y las temperaturas son excesivas. Varie-
dades de temporada en buen estado de desarrollo (especialmente la Noelia).

FRUTALES DE HUESO

En Jaén, la campana del ajo en zonas como Mengibar ha finalizado hace varias se-
manas. Los rendimientos han estado bajos, sobre 7.000 kg/ha, debido a las condiciones
climaticas de la primavera, con lluvias constantes y mucha humedad en el terreno. Se rea-
lizaron entre 5-6 aplicaciones desde febrero hasta abril, alternando productos fungicidas,
entre ellos cobre y Tebuconazol.

FRUTOS SECOS

En Cordoba, el estado fenologico predominante de los almendros es el J (Fruto desarro-
llado). La cosecha es corta, pero se observa buen tamafio del fruto, iniciando el cambio de
color de verde a marrdn. Se ha endurecido la semilla y el endocarpio en las més adelan-
tadas, y en las mas tardias, la almendra aun se encuentra en fase pastosa. En Granada,
los almendros en la comarca de Baza y Guadix se encuentran con los frutos en fase
de engorde. La Guara, una de las variedades mas empleadas, se espera que comience su
recoleccion a primeros de septiembre. Las plantaciones con las lluvias de marzo se han
recuperado, con brotes de més de un metro que permiten la renovacién de ramas. Se
esperan ataques de Tigre en las préximas semanas aunque el afio esta siendo bueno en
este aspecto.

SUBTROPICALES

En Granada, en zonas como Almuiiécar y Rio Verde se observan mangos en fase
de engorde de fruta. Los arboles presentan una carga media, la floracion fue buena sélo
enturbiada por problemas con el cenizo y la cochinilla. En fincas con riegos a pie se esta
regando cada 25 dias. En Mélaga, en la comarca de Vélez-Mélaga, los aguacates se
encuentran en fase de engorde de fruto. La variedad Fuerte es la mas adelantada. Los
del tipo Hass se encuentran con menor tamafio. Del hongo aéreo hasta ahora no esta
habiendo problemas. Se riegan una hora al dia con aportes de abonados ricos en potasio.
Las explotaciones con cubierta vegetal preservan la humedad, evitan la evapotranspiracion
y ahorran agua.

VID

En Céddiz, los racimos estan formados. Presentan un tamafio desigual, algunos bien forma-
dos con un ntmero alto de granos y otros que se han quedado més escudlidos. Las parcelas
estan labradas, sin hierba. La mayoria de las fincas estan en espaldera, con més facilidad
para la recoleccion mecanizada. En Cordoba, el estado fenolégico oscila entre K (Grano
tamafio guisante) y L (Cerramiento del racimo). Las mermas por mildiu van a ser cuantio-
sas, entre el 40-60% de la produccién seglin zonas. La campafa viene muy adelantada
varias semanas. Se realizan labores de control de las cubiertas.

OLIVAR

En Almeria, con el incremento de las temperaturas maximas y minimas, se observa en las
plantaciones de secano, la ralentizacion del crecimiento, lo que se traduce en frutos de me-
nor calibre. En las parcelas de regadio se estan aumentando los aportes de agua de riego
y se aplican fertilizantes, apreciandose ya los frutos con un buen tamafio. En Cérdoba, el
estado fenologico predominante es el H (Endurecimiento del hueso), con un tamafo de
aceituna de 8-15mm. Se han realizado tratamientos de control del prays y se dan pases
con rastrén en parcelas con cubiertas. En Jaén, en comarcas como EIl Condado, Sierra
Morena, Campiiia Norte y La Loma, la situacion del olivar es diversa. Hay parcelas con
frutos en fase de endurecimiento de hueso y otras se han quedado mas retrasadas. En ge-
neral se encuentran con un tamafio similar a un garbanzo. Se ha curado contra el prays en
algunas parcelas, pero el calor ha limitado los tratamientos. Hay zonas en las que se deja
cubierta vegetal y otras en las que se elimina la hierba con desbrozadoras. En zonas de
Cazorla y Sierra Sur, se han deshrozado parcelas entre mayo y junio, encontrandose la
aceituna en fase de endurecimiento del hueso. Se dio una aplicacion a mediados del mes
pasado contra el prays con Acetamiprid, 250 gramos /cuba de 1000 litros, y potasa, con
12.5.40 de riqueza en dosis de 5 kg/cuba de 1.000 litros para 2,5 hectdreas. En Malaga,
el estado fenoldgico de los olivos oscila entre endurecimiento del hueso los més adelan-
tados y aceituna en fase de crecimiento, como un guisante en zonas de las comarcas de
Ronda y la Axarquia. En estas zonas se mantienen la cubierta, el terreno estd quebrado y
se practica el no laboreo. En Sevilla, el estado fenoldgico dominante en el olivar es el de
endurecimiento del hueso, con algo todavia de fruto cuajado en las comarcas mas tardias
de las sierras. En cuanto al volumen de cosecha, el cuaje no ha sido todo lo bueno que se
esperaba. Por otra parte, las elevadas temperaturas que hemos sufrido durante todo el mes
de junio han provocado la caida de mucha aceituna y pueden afectar negativamente al
desarrollo del fruto restante y a su contenido graso.
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Estabilidad en la superficie y
aumento de la produccion de
melon y sandia en Espana

El incremento de la produccion y la reduccion de precios aumentan el consumo

» ALBA CAMPOS. REDACCION.

Llega el buen tiempo y la noticia
siempre es la misma: “aumenta
el consumo de melén y sandia”.
Sin embargo, y aunque esto
es asi cada verano, lo cierto es
que es una tendencia en los ul-
timos anos, y no s6lo en estos
meses de calor. La produccion
nacional de estas frutas sigue
incrementandose ligeramente,
lo que provoca una caida de los
precios y, como consiguiente, un
aumento del consumo entre la
poblacién. Asi lo confirman los
datos del ‘Resumen Campana
2024 y Avances Campana 2025 de
Mel6n y Sandia’ publicado por el
Ministerio de Agricultura Pesca
y Alimentacion.

SUPERFICIE Y PRODUCCION
En la campana 2025 se observa
una estabilidad en la superficie
sembrada de mel6n y sandia
respecto a 2024, aunque con un
ligero descenso.

En cuanto a mel6n a nivel na-
cional, la prevision de superficie
de 2025 es ligeramente inferior
al afio anterior: 16.573 hectareas
(300 ha menos que en 2024), sien-
do Castilla-La Mancha la mayor
productora (5.685 ha), seguida
de la Regiéon de Murcia (4.150
ha), Andalucia (3.767 ha), C. Va-
lenciana (1.273 ha) y el resto de
comunidades (1.698 ha).

Respecto a sandia, el avance
para 2025 es de 21.670 hectareas a
nivel nacional (168 ha menos que
en 2024), siendo Andalucia la ma-
yor productora (13.123 ha), segui-
da de Castilla La-Mancha (3.438

La campaiia 2025 esta marcada por una estabilidad en superficie de melon y sandia, aunque con un ligero descenso. / 00

ESPANA

Avance 2025 de la superficie de meldn y sandia (hectareas)

CCAA MELON (ha) SANDIA (ha)
Andalucia 3.767 13.123
R. de Murcia 4.150 2.660
C. La-Mancha 5.685 3.438
C. Valenciana 1.273 1.362
Resto CCAA 1.698 1.087
TOTAL ESPANA 16.573 21.670

Fuente: MAPA

|
En cuanto a produccion,
para este 2025 en
Espafia, se espera que
el melén alcance unas
580.000 toneladas
(12,5% mas que en
la campana anterior),
mientras que en la
sandia se prevé algo mas
de 1.250.000 toneladas
(8,6% mas respecto al
ano anterior)

ha), Region de Murcia (2.660 ha),
Comunitat Valenciana (1.362 ha)
y el resto de comunidades (1.087
ha).

En cuanto a las previsiones
de produccién para este 2025,
se espera que el melon alcance
unas 580.000 toneladas (+12,5%),
mientras que en la sandia se
prevé algo mas de 1.250.000 to-
neladas, (un 8,6% superior a la
campana anterior), seguin los
datos del MAPA. El afio pasado,
se experiment6 un aumento de la
produccion respecto a 2023 tan-
to en melon (+14,5%), como en
sandia (+2,5%), pero hubo una
reduccion a la media en ambos
cultivos (en mel6n un-0,3%, y en
sandia un -2,6%).

PRECIOS

Los precios medios de campana
de 2024 estuvieron por debajo de
los del 2023, un afio marcado por
importantes incrementos en los
precios a mitad de la campana
ante la falta de oferta, pero por
encima de la media de los cinco
anos anteriores.

COMERCIO EXTERIOR
Respecto al comercio exterior,
en Espana la balanza fue posi-
tiva en 2024 con 740 millones de
euros (+13,2% respecto a 2023 y
+16,1% respecto a la media). En
comparacion con el ano 2023,
en 2024 en valor se recuperan
las exportaciones un 7,2% y de-
caen las importaciones un 16%.
Alemania, Francia, Paises Bajos
y Portugal son algunos de los
principales destinos de la expor-
tacion de melén y sandia proce-
dente de Espana.

CONSUMO

En cuanto a melon, el consumo
en los hogares se recupera tras
tres anos en retroceso, con un au-
mento del 11,1% en 2024 respecto
al 2023. En sandia, por otro lado,
el consumo se incrementa por se-
gundo ano consecutivo tras tocar
minimos en 2022, (en parte por la
importante subida del coste), el
cual va retrocediendo paulati-
namente. E1 aumento respecto
al 2023 fue del 1,4%. Una tenden-
cia que se espera que continte en
esta campana 2025.

Murcia, lider en la
exportacion de melon

La Region se consolida como referencia estratégica con una
representacion del 47% de las exportaciones nacionales

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
LaRegion de Murcia reafirmoé en
2024 su liderazgo en el sector del
melon, posicionandose como la
comunidad auténoma que mas
exporta este cultivo en Espana.
Con 163.123 toneladas exporta-
das, que representan el 46,93%
del total nacional, su valor as-
ciende a 149 millones de euros.
En cuanto a la sandia, Murcia se
sitia en segundo lugar, sélo por
detras de Andalucia, con 176.459
toneladas exportadas y un valor
de 110 millones de euros.

En superficie de cultivo, Mur-
cia dedico 4.244 hectareas al me-
16n (el 25,48% del total nacional)
y 2.957 hectareas a la sandia (el
13,5% del total). La produccién
regional alcanzé las 150.566 tone-
ladas de mel6n y 155.171 tonela-
das de sandia, lo que sitiia ala Re-

gion en tercer lugar en volumen
de produccion, sélo superada por
Andaluciay Castilla-La Mancha.
A nivel internacional, Espana
es el segundo mayor exportador
mundial de melén, con 342.440
toneladas en 2024, lo que repre-
senta el 16,7% del mercado glo-
bal. Alemania, Francia, Reino
Unido, Paises Bajos y Portugal
concentran la mayor parte de
las exportaciones espanolas,
con mas de 280 millones de Kkilos
enviados a estos cinco destinos.
Estos datos reflejan no sélo
la capacidad productiva de Mur-
cia, sino también su papel como
plataforma de innovacion y adap-
tacion del cultivo a las nuevas
exigencias del mercado. En este
sentido, eventos como los Melon
& Watermelon Innovation Days,
organizados en julio por casas

de semillas internacionales con
base en la Region, sirven como
escaparate de la punta de lanza
en investigacion genética aplica-
da al mel6n y la sandia.

Parala Asociacion de Produc-
tores y Exportadores de Frutas y
Hortalizas de la Regi6n de Mur-
cia (Proexport), la colaboracion
entre productores y casas de
semillas permite avanzar hacia
variedades mas resistentes, con
mejores propiedades organo-
lépticas y adaptadas al estrés
climatico, reduciendo ademas la
dependencia de fitosanitarios.
Tal y como explico su presidente,
Fernando Gomez, “esta circuns-
tancia especial permite que los
visitantes profesionales, en su
mayoria técnicos de calidad de
supermercados y de la industria
del procesado de frutas, impor-

La Region de Murcia destaca por ser una plataforma de innovacién y adaptacion del
cultivo a las nuevas exigencias del mercado en melén y sandia. / PROEXPORT

tadores, agrénomos y genetistas,
puedan completar su jornada en
fincas de experimentacion de
nuevas variedades con visitas
guiadas a centros de manipulado
y envasado o a fincas en las que
esas variedades se encuentran
ya en proceso de maduracion
y de recoleccion”, porque, a su
juicio, “agricultores y empresas
agrarias buscamos tanto en me-

16n como en sandia desarrollos
varietales que aporten sabo-
res, colores, formas y texturas
atractivas para el consumidor,
claro, pero que a la vez sean
productivas para el productor,
desarrollen resistencias a pla-
gas y enfermedades para redu-
cir tratamientos fitosanitarios
o se adapten mejor al estrés
climatico”.
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» OSCAR ORZANCO. MURCIA.
Semillas Fit6 celebro en Murcia
una nueva edicion de su Wa-
ter&Melon Show, un evento que
reunio a mas de un centenar de
profesionales del sector hortofru-
ticola, con representacion des-
tacada de Portugal, La Mancha,
Cataluna e incluso Marruecos
y Turquia. Bajo el lema ‘Fit6 al
mundo’, la compania mostro el
caracter internacional y trans-
versal de su oferta, con una pro-
puesta que combina innovacion
varietal, estrategia de marca y
experiencia en el punto de venta.
Enlasjornadas, los asistentes
pudieron conocer las variedades
en melon y sandia desarrolladas
por la casa. Variedades adapta-
das a cada zona productora, in-
cluyendo materiales especificos
para climas y suelos de la penin-
sula ibérica, Marruecos, Turquia
e Italia. “Estas jornadas son muy
importantes para exponer todo
nuestro catalogo. Lo que nos
hace ser lideres es la calidad in-
terna de nuestros frutos, su resis-
tencia y su capacidad de produc-
cion”, explico José Javier Ortega,
técnico comercial de Fité.

LITTLE PLANET Y WAIKIKI
Uno de los atractivos del even-
to fue el espacio dedicado a las
marcas insignia de la compania:
Little Planet y Waikiki. La prime-
ra, Little Planet, representa una
nueva forma de entender la cate-
goria; con un melon super dulce,
aromatico y con una carne verde
diferencial pensada paralos mas
pequenos de la familia.

“Consideramos que esta tipo-
logia tiene mucho futuro porque
cumple con los estandares de
las tendencias actuales. Se trata
de un melo6n de entre uno o dos
kilos, muy atractivo para el con-
sumidor. Tiene una postcosecha
fantastica y ahora mismo es la
tipologia del mercado que mas
grados Brix esta ofreciendo, pu-
diendo llegar a 20 grados Brix”,
explicé José Antonio Zafra, Key
Account de mel6n y sandia para
Espana y Portugal de Fito.

Por su parte, Waikiki ha re-
afirmado su crecimiento como

Equipo de Semillas Fitd que participé en la nueva edicion de su Water&Melon Show. / SEMILLAS FITO

Semillas Fitéo muestra el
caracter internacional
transversal de su oferta

La propuesta de la compania combina innovacion varietal,
estrategia de marca y experiencia en el punto de venta

marca exotica y diferencial en el
mercado ibérico, con una estra-
tegia basada en la colaboracion
con productores, la planificacion
a lo largo del ano y una fuerte
identidad en el punto de venta.
Con presencia destacada en Por-
tugal, donde ha logrado una sa-
tisfaccion de mas de 8,5 sobre 10,
Waikiki inicia ahora su camino
hacia el reconocimiento también
en Espana y resto de Europa.
“Lo que hace diferente a Wai-
kiki es que como producto es un
meloén, pero como concepto es
una fruta exética. Nuestro reto
es que esta variedad esté pre-
sente los 12 meses del ano en el
lineal, porque estratégicamente
reforzaria el concepto de fruta
exo6tica, pero también seguir tra-
bajando a nivel genético para po-
der enfrenarnos a enfermedades
y plagas, y conseguir un calibre
mas pequeio para aquellos pai-

ses que los demandan”, comento
José Cardenas, Brand Manager
de Waikiki y Little Planet.

“Se trata de un melén blanco
en su exterior, de tipologia por-
tuguesa, pero con la carne muy
naranja. El crecimiento de venta
de semilla y de producto en los
ultimos anos esta siendo expo-
nencial, tanto en Portugal como
en todo el Levante, y para expor-
tacion. Actualmente, estamos
completando la gama varietal de
la marca y contamos ya con dos
variedades de distintos tamanos
para diferentes zonas producto-
ras y fechas”, especifico Zafra.

Y es que la union de Fit6 con
los productores de Waikiki, Jim-
bo Fresh en Espana y Planicie
Verde en Portugal, lo convierte en
un producto de éxito. “Llevamos
trabajando 10 afos con esta varie-
dad, desde que era practicamente
un bebé. Tenemos el producto, te-

nemos el sabor, y estamos traba-
jando codo con codo para conse-
guir las variedades que permitan
que el producto siga triunfando”,
aseguro6 Monica Gonzalez, direc-
tora técnica de Jimbo Fresh. Por
su parte, Luis Correia, director
general de Planicie Verde, inci-
di6 en que “esta siendo una ex-
periencia increible, porque no ha
sido s6lo hacer melon, sino crear
una marca. Hoy, Waikiki es lider
y cada vez es mas fuerte, mas
grande y mas consistente”.

AMPLIA OFERTA EN MELON
Aunque el mel6on ha ido perdien-
do terreno respecto a la sandia,
en Semillas Fit6 siguen apostan-
do por este segmento. En melon
Piel de Sapo, cuentan con Arroyo,
Montiel y, 1a novedad de este ano,
Lindero. “El mercado de Piel de
Sapo en Espana es muy exigente
y nuestros melones destacan por

su calidad gustativa. Lindero es
lanovedad de esta campana, y en
su primer ano comercial hemos
agotado las semillas. De las tres
variedades de la tipologia, Linde-
ro es el que tiene la carne mas fir-
me”, explicé José Antonio Zafra.

En melon blanco, la compania
mostro Pias, Brinches y Ervidel.
Se corresponden con la tipologia
tipica del mercado portugués, ya
un 99% de la produccion se co-
mercializa en este pais. “Las dos
variedades nuevas, Brinches y
Ervidel, tienen la carne un poco
mas firme que Pias. Por tamanos,
y dependiendo de la fecha de tras-
plante, Brinches puede oscilar
entre los 3 y 5 Kkilos, mientras que
Ervidel puede estar cerca delos 3
kilos”, especifico el Key Account
de melon y sandia para Espanay
Portugal de Semillas Fit6.

Entre las novedades, la com-
paiia present6 también una va-
riedad precomercial de melon
Amarillo, en fase de desarrollo,
denominada AMA 210878. Y en
Galia, la variedad que estan co-
mercializando en Murcia es Bris-
tol, para continuar con la misma
linea de Almeria, una zona en la
que la firma tiene gran penetra-
cién con Grazalema y Mojacar.

Semillas Fit6 también mos-
tré6 novedades en Cantaloup y
este ano han presentado un nue-
vo melon, que sera comercial el
ano que viene, denominado CLV
213028. “Las opiniones que esta-
mos recibiendo son muy positi-
vas. Se trata de un fruto muy lim-
pio, redondo, homogéneo, con un
color muy atractivo. Este melon
esta enfocado para el cultivo en
Murcia, para trasplantes de abril
y primeros de mayo, aunque
también lo hemos probado en la
Mancha en trasplantes de mayo”,
detall6 José Antonio Zafra.

SANDIAS
Semillas Fit6 esta apostando en
los tltimos anos por el desarrollo
del segmento de las sandias. “Le
estamos dedicando estos ultimos
anos mucho esfuerzo, y tenemos
ya casi completa la gama de san-
dias polinizadoras con microse-
milla. En tipo Tiger, disponemos
de tres variedades, cada una de
un tamano. Raquel la de menor
calibre, Leiva un mayor tamarno
y Pilar con un calibre intermedio.
Y luego tenemos una tipo Crim-
son, la SAM 210136, que sera co-
mercial el ano que viene. Con esta
gama de polinizadores cubrimos
practicamente todos los ciclos y
nichos de mercado”, indic6 Zafra.
En sandias triploides, en
blanca rayada tipo Tiger, el afio
pasado lanzaron Taylor en fase
de prueba y este ano ya es comer-
cial. Se trata de una sandia raya-
da redonda sin semillas, de entre
6y 8 Kilos, de calibre homogéneo
en forma y tamafo. Su carne es
de color rojo intenso, de textura
crujiente, jugosa y muy azuca-
rada, que ofrece un gran sabor
y una excelente postcosecha que
soporta bien el transporte debi-
do a su corteza. Se adapta bien
a todas las zonas productoras y
se esta comercializando en Alme-
ria, Murcia, Sevilla y la Mancha.
Y en sandia negra triploide
sin semillas cuentan para Espa-
na con la variedad Rhiana.
“Seguimos buscando nuevas
variedades de sandia sin semilla
para completar gama y formatos.
La sandia es un cultivo que en el
mundo se consume cada vez mas
y nuestra inversion en investiga-
cion sigue la misma tendencia
alcista. Estamos desarrollando
variedades en los principales
mercados a nivel mundial”, con-
cluy6 José Antonio Zafra.
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Lograr la satisfaccion del

consumidor focaliza la

innovacion de BASF | Nunhems

Las nuevas propuestas en melon y sandia de la compania combinan
productividad y calidad para lograr la rentabilidad de toda la cadena

Parte del equipo de la compaiiia que atendio a los profesionales del sector en la Finca Lo Ruiz en La Palma. / BASF

» OSCAR ORZANCO. MURCIA.
BASF | Nunhems celebro del 30
de junio al 4 de julio una nue-
va edicion de su Melon & Wa-
termelon Business Event for
Experts en la Finca Lo Ruiz en
La Palma (Cartagena, Murcia).
Y un ano mas, bajo el eslogan
‘What’s Next?’, el evento volvio
a reunir a responsables de to-
dos los eslabones de la cadena
de valor con un unico objetivo:
lograr juntos la satisfaccion del
consumidor. “Es el fin que toda
la cadena de valor debe conse-
guir”, afirmo Juan Pedro Pérez,
Regional Crop Lead de melon y
sandia de BASF.
Elrepresentante de la compa-
nia también resaltoé que la sefna
de identidad en melon y sandia
de BASF | Nunhems “es el sabor,
y tenemos claro que no lo pode-
mos sacrificar nunca. Si tenemos

una variedad que produce un
20% mas, pero eso conlleva sacri-
ficar el sabor hasta un nivel en
el que es muy facilmente detec-
table por el cliente, esa tipologia
se rechaza”.

“Nuestros clientes son los que
nos compran la semilla, pero lo
que tenemos que lograr a través
de ellos es la satisfaccion del con-
sumidor. Y para conseguirlo, no-
sotros consideramos que existen
cuatro caminos diferentes”, ex-
plico Juan Pedro Pérez. En esta
linea, para alcanzar sus objeti-
vos, la casa de semillas sustenta
sus nuevos desarrollos en cuatro
pilares clave: productividad y
calidad, confianza, versatilidad
e innovacion.

PRODUCTIVIDAD Y CALIDAD
“KEstamos centrados en varie-
dades que optimicen la produc-

BASF | Nunhems volvié a reunir a responsables de
todos los eslabones de la cadena de valor con un unico
objetivo: lograr juntos la satisfaccion del consumidor

cion, garantizando asi la ren-
tabilidad de todos los actores
de la cadena. Ademas, ahora
estamos muy enfocados en de-
sarrollar plantas que cada vez
se comporten mejor frente a lo
que denominamos AST (Abio-
tic Stress Tolerance), como
son las altas temperaturas, la
sequia, los suelos fatigados, y
otros muchos factores. El obje-
tivo es lograr una combinacion
perfecta de sabor, resistencia y
productividad”, senal6 Pérez.
Para ello, apuestan por materia-
les con una elevada rusticidad,
resistencias a plagas y enferme-

dades, con el objetivo de reducir
el destrio al minimo.

De este modo, en Piel de Sapo,
contintan nutriendo su linea de
‘superplanta’y, a Izalco F1*, para
trasplantes de abril en la Region
de Murcia y principios de mayo
en Castilla-La Mancha, suman
NUN 68162 F1*, para plantacio-
nes del 10 de mayo a final de ciclo
en La Mancha.

“Son dos variedades con una
planta de fuerte sistema radicu-
lar, vigorosa, que cubre bien la
corona central, donde cuajan
los frutos, lo que nos permite
reducir el destrio”, explicé José

Para ‘conquistar’ a los
consumidores hay que
ganarse su confianza
y, cuando de melény
sandia se trata, esta
pasa por ofrecer una
calidad de producto
constante y uniforme

Ramon Naranjo, Sales Specia-
list de BASF, quien apunto, ade-
mas, a su elevada produccion y
“excelente sabor”. A todo ello
suman resistencias a oidio (3.5)
y a pulgon.

“Izalco F1* vive su primer
ano comercial y se ha converti-
do en una realidad que esta ex-
cediendo nuestras expectativas.
El comportamiento y los resul-
tados que estamos obteniendo
en el campo y los feedback de los
clientes y de los supermercados
son, a dia de hoy, muy satisfacto-
rios. Y los productores, al tener
esta ‘superplanta’, también estan
mas tranquilos desde el punto de
vista agronémico. Es una varie-
dad que garantiza resistencia,
produccion y sabor”, indicé José
Ramoén Naranjo.

Sobre la nueva variedad
denominada NUN 68162 F1%,
Naranjo detall6 que “genética-
mente es similar a Izalco F1*.
Es decir, tenemos la misma ca-
lidad, el mismo sabor, la misma
potencia de planta, pero con un
calibre mas pequeno para com-
pletar el programa sobre todo
en Murcia y en la Mancha. Asi,
con dos variedades tendriamos
disponible el producto desde el
10 de junio hasta el 20 de sep-
tiembre. Es decir, practicamen-
te toda la campana de produc-
cion de Murcia y la Mancha”.

Sobre como esta influyendo
la climatologia en la produccion
de mel6n y sandia, el represen-
tante de la firma puntualizo6 que
“como empresa de desarrollo e
investigacion de nuevas varie-
dades, somos conscientes de
que estamos en una situacién
de desafio agronomico, en la
que la presion de las condicio-
nes climaticas hace que sea
mas dificil cultivar y conseguir
producciones que sean renta-
bles para el agricultor. En este
sentido, dentro de nuestros ob-

(Pasa a la pagina 8)
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Los asistentes pudieron conocer en la finca de ensayos las variedades de melon y sandia desarrolladas por la firma. / BASF

“Lograr la...”

(Viene de la pagina 6)

jetivos de genética y de desa-
rrollo, somos conscientes que
debemos investigar en lineas
que sean sobre todo de una pro-
duccion garantista, sostenible
y estable”.

En Cantaloup, las novedades
de BASF | Nunhems son Thebes
F1* y Delphes F1*, el primero
para trasplantes de Almeria y
el segundo, de Murcia, ambos
también con una “planta muy
poderosa, resistencias y produc-
cién”, detallé Enrique Ballester,
Account Manager de BASEF,
quien senial6 que, en Charen-
tais, esta es también la linea a
seguir y Aragorn F1* es su ulti-
ma propuesta.

“Aragorn F1* se ha posicio-
nado como la variedad lider en
el segmento temprano, gracias
a su sabor”, coment6 Ballester,
quien avanz6 que contintan
trabajando para complementar
su gama con nuevas variedades
que cumplan con las maximas
de calidad y produccion.

En sandia, esta ‘ruta’ al éxi-
to es la que siguen variedades
ya consolidadas como Style F1,
Bazman F1, Bengala F1, a las
que este ano se suma JB408°,
una rayada que viene a com-
plementar su portfolio para
ciclo temprano y al aire libre.
El liderazgo de Style F1 en
negra sin semillas se va a ver
reforzado con Belamodel F1*,
una variedad de calibre medio
especialmente disenada para el
mercado de exportacion.

CONFIANZA
Para ‘conquistar’ al consumi-
dor hay que ganarse su con-
fianza y, cuando de mel6n y
sandia se trata, esta pasa por
ofrecer una calidad constante
y uniforme. Proyectos como
Galkia®, Fashion®, Perla Nera®,
Sunup®, Tiare o ‘Premium Uni-
verse’ reflejan “nuestra capa-
cidad para construir alianzas
estratégicas con nuestros
clientes, alineando visiones y
esfuerzos para garantizar al
consumidor una experiencia
de calidad todo el ano”, apunt6
Juan Pedro Pérez. Todos estos
proyectos se rigen por elevados
estandares de calidad y la fir-
ma BASF | Nunhems contintia
nutriéndolos con nuevas varie-
dades todos los afnos.

Esta estrecha colaboracion
de BASF | Nunhems con sus
distintos socios les ha permi-
tido posicionar soluciones que
responden a las necesidades
del mercado y aportan valor
en cada eslabon de la cadena.
Y en ello siguen trabajando,

En meldn, lIzalco F1* y NUN 68162 F1*, en Piel de
Sapo, los Cantaloup Thebes F1* y Delphes F1* y el
Charentais Aragorn F1* son las nuevas propuestas
presentadas este afio por BASF | Nunhems

En sandia, la compaiia completa su gama en
temprano y aire libre con una nueva rayada, que se
suma a un completo portfolio de variedades con
‘Dual Purpose’ o sandias personales

nutriendo de nuevas varieda-
des sus distintos conceptos y
proyectos.

Un ejemplo es el grupo Gal-
kia®. Un proyecto de asociacion
con tres empresas, Fruca, Gre-
gal y JimboFresh, “en el cual
hemos conseguido recuperar
el sabor tradicional del Galia,
mantener un estandar de vida
postcosecha 6ptimo, y en el que
se halogrado impulsar el consu-
mo de esta tipologia, que habia
ido cayendo en picado en los
ultimos anos como consecuen-
cia de la implantacion del larga
vida, un melén que no ofrecia
sabor ni aroma”, explicé Juan
Pedro Pérez.

Otro caso es ‘Premium Uni-
verse’, concepto que atina su
gama de variedades polini-
zadoras mini de exportacion
de alta calidad gustativa. “En
esta iniciativa hemos desarro-
1lado una linea para cubrir las
necesidades de produccion y
diferentes fechas de cultivo. Al
final, el consumidor recibe un
producto, independientemen-
te de las diferentes variedades
que se incluyan en el proyecto, y
no detectan diferencias porque
ofrecen una calidad similar,
constante y uniforme. Esta es
la filosofia de los proyectos que
conforman este pilar”, indico el
Regional Crop Lead de melon y
sandia de BASF.

VERSATILIDAD
Hace anos que la casa de se-
millas lanzo6 su concepto ‘Dual
Purpose’ en el segmento de
sandia, que engloba varieda-
des adaptadas a distintos usos,
como pueden ser el fresco o el
minimamente procesado. En
este tiempo, han posicionado
en el mercado materiales como
Harmonium F1, Bazman F1 vy,
mas recientemente, Amazo F1*
y Zenium F1*,

“Hoy seguimos impulsado el
concepto con nuevas variedades
que combinan un tamano ade-
cuado con una excelente cali-
dad interna”, explic6 durante
el evento Pere Montén, Senior
Account Manager de BASF.

En melén, introducen un
nuevo enfoque en el mercado,
‘Dual Market’, de modo que una
Unica variedad pueda dirigirse
tanto al mercado nacional como
al de exportacién, e incluso ofre-
cer soluciones para campanas
de contraestacion.

“Estas variedades —anadio
Juan Pedro Pérez— destacan
por suamplio rango de calibres,
segln el sistema de cultivo que
se siga, y su excelente compor-
tamiento postcosecha”. Entre
ellas se encuentran, por ejem-
plo, los Piel de Sapo Kumara F1
y Guamare F1*.

INNOVACION
La innovacién, mas que una
tendencia, ya es casi una obli-
gacion. El consumidor busca
productos rompedores, que le
sorprendan y, a partir de ahi,
las categorias de melén y sandia
seguiran creciendo y ganando
nuevos adeptos.

En BASF | Nunhems res-
ponden a este reto con propues-
tas como su sandia personal
Takemi F1* para cultivo al aire
libre, que este ano se comple-
menta con MINI302° para in-
vernadero, que complementa a
Takemi F1* en ciclo temprano,
o su Extra Long Shipper (ELS)
Beladona F1*. Y en mel6n, con
conceptos disruptivos como
Dino Crispy o un nuevo Piel
de Sapo de carne naranja de
apenas 1,5 kilos.

“Este enfoque integral nos
permite seguir siendo lideres
con soluciones de alto valor
anadido, adaptadas a las nue-
vas dinamicas de consumo y
a las exigencias del mercado”,
concluyé Juan Pedro Pérez,
Regional Crop Lead de melon y
sandia de BASF.

* APC concedido y en proce-
so de solicitud para la inclusion
en el EC Common Catalogue of
Vegetable Varieties.

° La variedad es so6lo para
prueba y s6lo para inspecciéon
visual. El material de la varie-
dad no esta disponible para ter-
ceros sin acuerdo.

Syngenta exhibe su
innovacion varietal
en la Region de Murcia

La compania ofrece un enfoque
integral con variedades que combinan
resistencias a plagas y enfermedades,
calidad y una larga vida util

La firma mostro a los visitantes toda su gama de melones y sandias. / SYNGENTA

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Syngenta Semillas Horticolas
Espana celebr6 del 1 al 3 julio
sus dias de demostracion “All
You Need”, en su estacion de In-
vestigacion y Desarrollo que la
que la empresa tiene localizada
en La Puebla (Regi6n de Mur-
cia). Un evento de caracter in-
ternacional donde los visitantes
que asistieron pudieron conocer
lainnovacion de la compania en
toda su gama de melones y san-
dias. Esta incluye las principa-
les variedades lideres en el mer-
cado mundial ademas de otras
interesantes innovaciones en su
porfolio varietal.

El evento de tres dias reunio
a los principales protagonis-
tas de toda la cadena de valor,
desde los productores hasta los
minoristas, que tienen como
objetivo convertirse en una pla-
taforma para la colaboracion
industrial y el intercambio de
innovaciones.

“Este evento representa
nuestro compromiso de ofre-
cer soluciones innovadoras que
satisfagan las cambiantes de-
mandas del mercado. Nuestra
amplia gama de melones Piel de
Sapo y sandias sin semillas son
una muestra de la investigacion
puntera que se realiza en esta es-
tacion de La Puebla, en particu-
lar en variedades que destacan
por su nivel de resistencias alas
enfermedades y por su calidad
excepcional”, afirmo Victor Gar-
cia, especialista en Productos de
Cucurbitaceas para el suroeste
de Europa.

Los asistentes que acudieron
al evento pudieron conocer las
diferentes variedades de melon
Piel de Sapo lideres en el mer-
cado nacional e internacional
de Syngenta, optimizadas para
condiciones de campo abierto
en ciclos temprano y medio,
destacando las nuevas resis-
tencias al virus de Nueva Delhi
incorporadas. Despertaron in-
terés también las innovaciones
que presenté en las jornadas la
empresa en tipologia Orange

En cuanto a sandia lo
mas destacado vino

de la mano de las
variedades sin semillas
y en particular del
programa ‘Crisp Fresh’,
la gama de ultrafirmes
de Syngenta en
formatos de IV gama

Las variedades de
melén Piel de Sapo
lideres en el mercado
nacional e internacional
de Syngenta estan
optimizadas para
campo abierto en ciclos
temprano y medio, y
cuentan con resistencias
al virus de Nueva Delhi

Fresh (Charentais, Cantaloup e
Italoamericano).

En cuanto al segmento de la
sandia, lo mas destacado vino
de la mano de las variedades
sin semillas y en particular del
programa ‘Crisp Fresh’, la gama
de ultrafirmes de la firma Syn-
genta que responde a las tenden-
cias de consumo en formatos de
IV gama.

En ambos cultivos se presen-
taron ademas distintas varieda-
des de doble aptitud, aptas tanto
para el mercado en fresco como
para el procesado.

El evento quiso reafirmar el
enfoque integral de la compa-
nia Syngenta para el cultivo de
melones y sandias, con mejoras
que combinan el paquete mas
completo de resistencias a las
enfermedades acompanados de
una calidad de fruta superior y
una larga vida util.
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Ricardo Agudo apunta que el melén se ha convertido en un producto muy importante los doce meses del afio, mientras que la sandia es el producto estrella en verano./ NR

RICARDO AGUDO GAITAN / Jefe de almacén de E1 Melonero

“Guidando la calidad, el servicio
y la competitividad, seguiremos
avanzando comercialmente”

“Nuestra gran ilusion es seguir creciendo cada ano”, afirma Ricardo Agudo, de El Melonero, tras
una primavera que ha dejado buenos resultados en Almeria y Murcia. Con excelentes expectativas
para la camparna manchega, la empresa confia en prolongar en 2025 su buen desarrollo comercial.
Calidad, servicio y competitividad son los pilares que sustentan este crecimiento en ventas.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. En mayo ha-
blabamos del arranque en zonas
tempranas. Ahora, a pocos dias
de comenzar la zona de La Man-
cha, jcomo esta respondiendo el
producto nacional en calidad y
volumen?

Ricardo Agudo. Si hablamos
de volumen, en la campana mur-
ciana no hemos tenido muchos
kilos de melén, por lo que este
periodo ha estado muy regula-
do con unos precios muy altos.
Ahora empezamos La Mancha.
A ciencia cierta, nunca podemos
saber qué volimenes vamos
a tener, pero es cierto que las
plantaciones van con un buen
desarrollo y creemos que ten-
dremos producto sin problemas.
En cuanto a calidad, podemos
decir que tanto en Murcia como
en los comienzos de La Mancha,
ha sido excepcional, factor que
nos ha ayudado a vender el me-
16n con masfacilidad, afianzando
la confianza de nuestros clientes.

VEF. ;Han cumplido las expec-
tativas que tenian con las produc-
ciones de Almeria, Murcia?

RA. Tal como he comentado
con anterioridad, gracias a los
parametros de calidad del pro-
ducto, nuestra empresa ha cum-
plido las expectativas e incluso
las hemos superado, tanto en
melon, como en sandia.

El meldn en Murcia no ha sido muy productivo, pero en La Mancha las plantaciones se han desarrollado positivamente. / NR

VF. ;Cuadles son las perspecti-
vas de cosecha en La Mancha des-
pués de las lluvias primaverales?

RA. La campana de La Man-
cha se presenta muy a favor. Los
cultivos se han criado muy bien
y si no hay ningun contratiem-
po de meteorologia, seguramente
tendremos suficiente producto
asociado a una excelente calidad.

VF. jEn qué punto se encuen-
tra el proyecto de ampliacion de
instalaciones que comentaron en

“La campaiia de La Mancha se presenta muy a favor.
Los cultivos se han criado muy bien y si no hay ningin
contratiempo de meteorologia, tendremos suficiente
producto de excelente calidad”

primavera? ;Qué mejoras concre-
tas va a permitir esa inversion en
téerminos de eficienciay volumen?

RA. En este momento esta-
mos centrados en la presente

campana. La idea es cambiar-
nos de cara al afio que viene.
Creemos que esta inversién nos
va a ayudar a seguir creciendo,
alcanzando un mayor nimero

"“Se esta detectando
un incremento del
consumo de melon Piel
de Sapo en los paises
del sur de Europa”

]
"“El principal objetivo
de nuestra empresa
es, fundamentalmente,
mantener lo que
tenemos hasta el
momento”

de puntos de venta y mejorando
la prestacion de servicios para
nuestra cartera de clientes.

VF. ;Como estan adaptandose
al alza de costes sin trasladar todo
el impacto al consumidor?

RA. Este tema es bastante
interesante, puesto que el incre-
mento de costes de produccion
es mas que evidente. En SAT
Hnos. Agudo hemos trabajado
desde el primer dia en regular
estos gastos para adaptarnos a
los nuevos tiempos que corren.
Alfinal tienes que hilar muy fino
para ajustar los gastos con el fin
de noincrementar el precio final
del producto en exceso y asi lle-
gar a ser competitivos.

VEF. ;Como esta cambiando el
comportamiento del consumidor
en torno al melon y la sandia?

RA. Elmelon se ha convertido
en un producto muy importante
durante los doce meses del ano.
Contamos con una buena cali-
dad todo el afio y esto nos esta
haciendo crecer muy deprisa en
los meses de contra estacion. Sin
embargo, la sandia se consume
muchisimo en los meses de vera-
no, siendo el producto mas con-
sumido en pleno periodo estival.

VE. Aunque la exportacion re-
presenta solo un 20%, ;hay mer-
cados en los que ven potencial de
crecimiento en el corto plazo?

RA. Si, se esta detectando un
incremento del consumo de me-
16n Piel de Sapo en los paises de
sur de Europa. Este es un ambito
en el que queda mucho camino
por recorrer, pero es verdad que,
poco a poco, el melén cada vez
llega a mas rincones europeos.

VF. ;Qué estrategia estan si-
guiendo para afianzar su presen-
cia mds alla de Espafia?

RA. Nos centramos en la ca-
lidad, elemento imprescindible
para nosotros. Asimismo, nos
afianzamos estando presentes
en ferias del sector hortofruti-
cola, estrategia vital para dar a
conocer nuestros productos en
diversos puntos del mercado.

VF. ;Qué metas se han mar-
cado para esta campana a nivel
comercial?

RA. El principal objetivo de
nuestra empresa es, fundamen-
talmente, mantener lo que tene-
mos hasta el momento. Si segui-
mos la linea de trabajo, cuidando
siempre la calidad, el servicio y
la competitividad, estoy seguro
de que seguiremos avanzando
comercialmente.

VF. ;Qué vision tienen para El
Melonero a medio plazo? ;Doénde
quieren estar en tres o cinco anios?

RA. Nuestra gran ilusion es
seguir creciendo cada ano. Nos
gustaria llegar con nuestra mar-
ca “El Melonero de Villaconejos”
al mayor nimero de puntos co-
merciales posibles del mundo y,
asimismo, que nuestra marca sea
reconocida en el sector durante
muchos anos como una apuesta
de calidad.
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JOSE MARIA GARCIA / Presidente de la Cooperativa Los Llanos

“Afrontamos la campaiia
con ilusion tras un buen
trabajo en el campo”

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
José Maria Garcia, presidente
de la Cooperativa Los Llanos en
Llanos del Caudillo, repasa las
expectativas para la temporada
de melén y sandia, que continta
la tendencia creciente de la san-
dia en la zona.

Valencia Fruits. ;Con qué
expectativas afrontan la tempo-
rada los socios de la cooperativa?

José Maria Garcia. Conilu-
sién y con el trabajo bien hecho.
Las distintas fechas de siembra
se han respetado y, por ahora, el
estado del campo es bueno. Ha-
bra que ver como se desarrolla
la campana, pero de momento
las sensaciones son positivas.

VF. ;Qué previsiones de cose-
cha manejan?

JMG. Sila campana transcu-
rre con normalidad, esperamos
obtener un volumen similar al
del afio pasado, en torno a los 6-7
millones de kilos.

VF. En Llanos del Caudillo,
¢la sandia también ha supe-
rado al melon en superficie y
produccion?

JMBG. Si, de forma clara. La
sandia ha ido ganando terreno
al meldn, siguiendo la misma

tendencia que se observa en toda
La Mancha. En nuestra zona, la
recoleccion de sandia suele ini-
ciarse unos 10 o 15 dias antes
que la del melon, que comenza-
ra, como es habitual, hacia el 25
de julio.

VEF. ;Como ha ido el desarro-
llo del cultivo? ;Se espera buena
calidad?

JMG. En lineas generales,
el cultivo ha evolucionado bien.
No se han registrado plagas de
relevancia y, aunque las lluvias
de primavera provocaron cier-
to retraso, el calor posterior
ha compensado ese desfase. Se
ha comentado algiin problema
puntual de cuajado debido al
frio, pero en conjunto no hay
grandes incidencias. A falta de
iniciar la recoleccién, la previ-
sién de calidad es buena.

VF. ;Qué se espera del merca-
do este ario?

JMG. Las perspectivas son
positivas. Con la llegada del ca-
lor, el consumo de fruta de vera-
no se activa y, en ese contexto,
La Mancha sigue teniendo un
papel clave como principal zona
de abastecimiento de melon y
sandia en los lineales durante

los meses de verano. Como cada
campana, confiamos en que la
demanda acompane.

VE. ;Como han afrontado los
socios el aumento de costes de
produccion?

JMG. Con esfuerzo y compro-
miso. A pesar del encarecimien-
to de insumos, los agricultores
siguen aplicando los tratamien-
tos necesarios, porque sin ellos
no es posible garantizar la pro-
duccion. Hace anos, el cultivo
requeria menos intervencion,
pero hoy es impensable prescin-
dir de ciertas aplicaciones. Se
intenta mantener el buen hacer
de siempre, aunque los costes se
han disparado.

VF. ;Cudl es la situacion ac-
tual de la cooperativa?

JMG. Actualmente, la coo-
perativa esta formada por unos
90 socios. Aunque no se incorpo-
ran muchos nuevos, si se apre-
cia algo de relevo generacional,
pese a que el campo despierta
poco interés entre los mas jove-
nes. Llanos del Caudillo siempre
ha sido un pueblo muy ligado al
melén —hoy, cada vez mas a la
sandia—, aunque en los ultimos
anos muchas parcelas se estan

La produccion, cifrada en 6-7 millones de kilos, se mantiene estable. / ARCHIVO

destinando a viniedo. Antes no
habia practicamente cepas, y
ahora casi todos los agricultores
cultivan. La vina requiere menos
mano de obra, un factor cada vez
mas determinante por su escasez
y elevado coste.

VF. Aun asi, jse mantiene la
importancia del melony la sandia
en la zona?

JMG. Si, todavia se mantie-
nen partidas importantes de am-
bas frutas. Sin embargo, es cier-
to que el melén esta perdiendo
fuerza, especialmente entre los
agricultores mas jovenes.

VF. (A qué cree que se debe ese
cambio?

JMG. Gran parte de la res-
ponsabilidad la tienen los su-
permercados. La sandia suele
presentarse de forma atractiva
al consumidor, mientras que el
melon muchas veces se ofrece
a precios muy bajos. Ademas,
el melon verde tradicional ha
pasado por anos dificiles, con la
introduccion de variedades mas
productivas pero menos sabro-
sas. Ahora, aunque vuelven a
existir melones de buena calidad,
no se les esta dando la publicidad
adecuada.

VF. ;Como contribuye la coo-
perativa a mejorar la vida del
agricultor y el desarrollo rural?

JMG. La cooperativa ofrece
numerosas facilidades tanto a
socios como a agricultores ex-
ternos. Por ejemplo, permite
sacar la produccion y efectuar
el pago una vez cobrada la co-
secha, sin exigir adelantos y
con intereses minimos o nulos
durante los primeros meses.
Esta flexibilidad es una ayuda
importante. En cierto modo, la
cooperativa funciona como un
banco para el pueblo.

VE. ;Como se comercializa la
produccion?

JMG. Una parte significati-
va de la produccion se destina
a Frucasa, una empresa que
cultiva unas 50-55 hectareas en
nuestra zona y que comerciali-
za toda su fruta en el extranjero.
Ellos establecen los estandares
de calidad que deben cumplir, y
entregamos la fruta ya cargada
seglin sus especificaciones. El
resto de la produccién lo comer-
cializa la cooperativa, principal-
mente en el mercado nacional,
con algunos envios limitados a
Bélgica y Holanda.

BOLLO

Quédate

con lo bueno

<f oor Consumigoreg

2025

Siguenos en @bollofruits
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FRANCISCO JAVIER NUNEZ / Director gerente de Nunez Garcia Filoso

““Gon las nuevas instalaciones
tendremos un mayor margen
de crecimiento en exportacion”

Francisco Javier Nuniez lidera con paso firme la nueva etapa de director gerente de Nurniez Garcia
Filoso que ha logrado consolidar su cartera de clientes y aumentar progresivamente el volumen de
comercializacion, que ronda los 9 millones de Kilos por campania. Con la reciente ampliacion de sus
instalaciones, especialmente enfocadas en la sandia, la empresa espera expandir su oferta, con el
objetivo de alcanzar los 10 millones de kilos este ario y seguir creciendo a medio plazo.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Tras la disolu-
cion de la sociedad y asumir usted
en solitario la direccion, ;qué ba-
lance hace de estos ultimos anos
al frente del proyecto? ;En qué
punto se encuentran actualmente
en cuanto a volumen de cosecha y
comercializacion?

Francisco Javier Nunez. El
balance es positivo. Desde que
asumi la direccién y gerencia de
la empresa, las ventas han ido
creciendo. No al ritmo que me
hubiera gustado al principio,
pero avanzamos bien y con una
cartera de clientes sélida. Entre
melon y sandia, Nunez Garcia
Filoso mueve en torno a los 9
millones de Kkilos por campana.

VEF. ;Como avanzan las obras
de la nueva nave? ;Qué cambios
operativos permitird esta amplia-
cion en el manejo de la sandia?

FJN. La nave ya esta practi-
camente terminada, sélo quedan
los ultimos remates. La idea es
empezar a trabajar la sandia
alli esta misma campana, que es
precisamente para lo que se ha
construido.

Gracias a esta ampliacion,
podremos equilibrar el volumen
de meldn y sandia, con el objeti-
vo de alcanzar un 50% para cada
producto.

VF. ;Qué papel jugarad esta
nueva infraestructura en los pla-
nes de crecimiento del grupo?

FJN. Actualmente estamos en
un reparto del 60% melon y 40%
sandia, y con esta nueva nave
podremos equilibrar al 50%. Eso
nos permitira crecer. Este ano
me conformo con alcanzar los
10 millones de kilos, pero a me-
dio plazo el objetivo es seguir
incrementando el volumen de
comercializacién.

VE. A medio plazo, jes posible
que la empresa sea mds ‘sandiera’
que melonera?

FJN. Esa es la dinamica que
estamos siguiendo: cada vez mo-
vemos mas sandia que melon.
Ahora bien, hay un matiz impor-

Entre melén y sandia, Niiiez Garcia Filoso mueve en torno a los nueve millones de kilos por campaiia. / NGF

tante. A partir del 15 o 20 de sep-
tiembre, la demanda de sandia
empieza a bajar, mientras que
el melon se sigue consumiendo
practicamente hasta mediados o
finales de octubre.

Asi que, aunque durante el
grueso de la campana pueda ha-
ber mas volumen de sandia, el
melon compensa al final. Por eso
creo que, en conjunto, el reparto
seguira siendo mas o menos al
50 %, aunque la tendencia apun-
ta a que la sandia ira ganando
protagonismo.

VF. ;Actualmente es posible
llegar con melon hasta finales de
octubre?

FJN. En octubre el consumo
baja bastante, pero también es
dificil encontrar melén en el
campo. En nuestro caso, si el
tiempo acompana, tenemos ase-

gurado producto hasta el 120 15
de octubre.

Antes llegabamos sin proble-
ma hasta la festividad de Todos
los Santos, el 1 de noviembre. Sin
embargo, en los ultimos cinco o
seis anos se ha hecho complicado
cubrir esas dos ultimas semanas
de octubre. Puede que sea por el
cambio climatico o por otros fac-
tores, pero lo cierto es que cuesta
sacar adelante esas plantaciones
tan tardias.

VF. ;Qué representa la calaba-
za en su estrategia? ;Se consoli-
da como un cultivo estructural de
otorio/invierno o todavia es algo
experimental?

FJN. Si somos realistas, la
calabaza tiene una presencia
muy limitada en nuestra estra-
tegia. Hace algunos anos hici-
mos una prueba, pensando que

podria ser un cultivo comple-
mentario con buenas expectati-
vas comerciales. Sin embargo,
la experiencia no cumplié con lo
esperado y, por ahora, el proyec-
to esta aparcado. Actualmente,
trabajamos algo muy puntual
para algun cliente que lo solici-
ta, mas como un favor personal
que como una linea de produc-
cion regular.

VEFE. Volviendo a la campana
de melon y sandia, jcomo estd
condicionando el clima esta cam-
pana en la zona de La Mancha?
¢Cuando tienen previsto comen-
zar a cortar?

FJN. El ano pasado la cam-
pana arrancé con unos dias de
adelanto respecto a las fechas
tradicionales en La Mancha,
que suelen estar alrededor de la
festividad de Santiago, el 25 de

julio. Por ejemplo, la recoleccion
de sandia empez0 10 dias antes y
la de mel6n una semana antes.
En esta campana, sin embargo,
volveremos a las fechas tradi-
cionales, mas o menos en torno
al dia de Santiago. De hecho, al-
gunos agricultores mios comen-
zaran incluso en agosto, ya que
hicieron los ultimos trasplantes
en mayo, mientras que otros los
realizaron antes, en abril.

VF. ;Qué perspectivas tienen
este ano en el mercado nacional?
¢Se percibe mas competencia o
sigue siendo un mercado estable?

FJN. En mi opini6n, el mer-
cado nacional contintia siendo
bastante estable. Aqui en Espana
nos conocemos bien todos: pro-
ductores, comercializadores y
clientes finales. Por eso creo que
la situacién se mantendra mas o
menos igual, con los mismos ac-
tores y relaciones que venimos
viendo.

VF. Francia, Reino Unido,
Paises Bajos... jcomo estan res-
pondiendo estos destinos? ;Qué
margen de crecimiento ve en ellos?

FJN. Recibo llamadas de futu-
ros clientes interesados, porque
saben que ahora hay demanda
de género y puede que incorpo-
remos algo nuevo. En cuanto a
Europa, he establecido algunos
contactos nuevos con los que
podemos avanzar, especialmen-
te en sandia. Tras la escasez de
producto que hubo en momen-
tos puntuales el afnio pasado, los
operadores extranjeros quieren
asegurarse de no quedarse sin
género este ano y por eso buscan
ampliar su cartera de producto-
res y proveedores.

Lo que esta claro es que, con
las nuevas instalaciones para
sandia que hemos construido,
tendremos un mayor margen de
crecimiento en exportacion. De
hecho, ahora mismo contamos
con un buen cliente en Reino Uni-
do que esta esperando la puesta
en marcha de estas instalaciones
para ampliar sus compras, dada
la gran demanda que tienen alli
de sandias de La Mancha.

VE. Y, jcomo avanza el posible
desembarco en Italia que comen-
tamos el ario pasado?

FJN. Al final no llegamos a
materializar nada, pero man-
tengo el contacto. Ademas, des-
de Italia me ha llamado otra em-
presa interesada tras ver nuestro
género en revistas especializadas
como Valencia Fruits, que tienen
un alcance europeo y ayudan
mucho a darnos a conocer.

VF. ;Diria que el sector del me-
lon y la sandia en La Mancha se
esta profesionalizando? ;Qué pa-
sos ve mdas evidentes? En su caso
concreto, ;como han optimizado
la logistica y manejo del melon
en campo?

FJN. Creo que si, el sector
esta avanzando en profesiona-
lizacion. Por ejemplo, la reco-
leccion se esta mecanizando
mucho, lo que reduce golpes y
danos en la fruta. Hoy en dia, los
agricultores quieren entregar
un producto de calidad y evitar
problemas durante la logistica,
por eso se esta trabajando mas
en este sentido.

Sin embargo, echo en falta un
impulso mayor enla IGP, que ac-
tualmente esta un poco abando-
nada. Seria un gran reclamo para
el sector, pero de momento sigue
siendo un aspecto pendiente.

VF. Para acabar, ;hay buenas
sensaciones de cara a este ano?

FJN. Si, sin duda. Yo preveo
un crecimiento de nuestra em-
presay, en general, confio en que
el sector también experimentara
una evolucion positiva.
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Sandias y melones
mas resistentes
a enfermedades

b CITA.

Los cultivos de melén y sandia
son de gran importancia econo-
mica en Espana, siendo las enfer-
medades uno de los principales
factores limitantes en su produc-
cion, al ocasionar la disminucién
de los rendimientos y conllevar
un uso intensivo de fitoquimicos.

La mayor severidad y disper-
sion de estas enfermedades, asi
como el aumento de la tempe-
ratura y la sequia como conse-
cuencia del calentamiento global,
suponen graves amenazas para
estos cultivos. El equipo investi-
gador del proyecto WAMEDISS
del Centro de Investigacion y
Tecnologia Agroalimentaria de
Aragén (CITA), formado por in-
vestigadores de tres instituciones
(CITA, Unizar, UVa), complemen-
taran su experiencia en diferen-
tes aspectos de la investigacion
(recursos genéticos, mejora para
enfermedades fungicas y virales,
uso de herramientas genéticas,
patologia y formulaciones anti-
microbianas a partir de extractos
vegetales) para un abordaje mul-
tidisciplinar de soluciones contra
enfermedades fiingicas, como la
fusariosis y 1a pudricion carbono-
sa en melon y sandia en el actual
contexto de cambio climatico.

Las tres instituciones han
colaborado anteriormente entre
ellas en proyectos de investiga-
cion basados en la mejora para
la resistencia a enfermedades
en meloén o en el desarrollo de
formulaciones bioactivas para
el control de hongos de suelo en
el cultivo de las cucurbitaceas.
Sin embargo, es en este proyec-
toen el que las tres instituciones
se unen formalmente para tra-
bajar conjuntamente hacia este
objetivo.

En proyectos precedentes, se
ha actualizado la situacion epi-
demiologica de los cultivos de
cucurbitaceas en Espafia, se han
caracterizado los microbiomas
de rizosferas de cucurbitaceas
en cuatro agro-escenarios, se han
evaluado hongos y bacterias en-
dofitos como agentes de biocon-

trol frente a enfermedades fiingi-
cas de suelo, se han identificado
nuevas fuentes de resistencia y
regiones genoémicas responsa-
bles de la resistencia a los virus
WMV y CYSDV, y hongos, tanto
de suelo (F. oxysporum, Neocos-
mospora falciformis) como aéreos
(Podosphaera xanthii), y se han
comenzado programas de intro-
gresion con estas resistencias.
Ademas, se han seleccionado
genotipos de melén con carac-
teristicas de tolerancia al estrés
hidrico. Los objetivos del nuevo
proyecto son cuatro: el primero
pretende mantener actualizada
la informacion de la epidemiolo-
gia de hongos y virus en el culti-
vo de mel6n y sandia, estudiar el
efecto de diferentes condiciones
ambientales (como la T", pH o
salinidad) en el crecimiento de
las especies patogénicas Macro-
phomina phaseolina y N. falci-
formis procedentes de campos
sintomaticos de melon y sandia
y avanzar en el control integrado
delos principales hongos de suelo
en cucurbitaceas mediante el uso
de formulaciones basadas en ex-
tractos naturales. El segundo se
centrara en la identificacion de
nuevas fuentes de resistencia a
N. keratoplastica y Plectosphaere-
lla cucumerinay caracterizacion
de recursos genéticos. El tercer
objetivo avanzara en los estudios
genéticos comenzados en el pro-
yecto anterior, para identificar
regiones asociadas a la resisten-
cia a la raza 2 de Fon derivada
de una entrada espafiola de C.
lanatus.

El cuarto consistira en me-
jorar la tolerancia al déficit hi-
drico en melén y sandia a partir
de recursos identificados en el
proyecto en curso, a partir de la
evaluacion de variables instan-
taneas de intercambio gaseoso.

El trabajo en su conjunto se
realizara en colaboracion con el
equipo de investigacion dela UPV
(SP1)y con otros grupos naciona-
les IBMCP-CSIC, CEBAS-CSIC)
e internacionales (UFERSA-Bra-
sil, CRRHAB-TUnez).

Bollo abre melon este
verano, pero también
abre sandia

En el marco de su campana ‘Quédate con lo bueno”,
la marca invita a “mojarse” y decidirse entre uno de los
dos grandes postres veraniegos por excelencia

D BOLLO NATURAL FRUIT.
;Cuantas veces te has queda-
do un rato en la fruteria o en
el supermercado pensando si
coger melon y sandia? Con este
insight tan estival, Bollo invita
aconsumidores y colaboradores
a enfrentarse a este clasico dile-
ma veraniego y tomar partido
por el mel6n o por la sandia.

De igual forma que pasa
con la tortilla de patatas con
cebolla o sin cebolla, los chu-
rros o las porras, la carne o el
pescado, el salmorejo o el ga-
zpacho, la compania arranca
asi de forma oficial su cam-
pana de verano. Una accion
que se desarrolla en el marco
de “Quédate con lo bueno”, la
campana que inauguro el pasa-
do verano y con la que pretende
elevar la experiencia de comer
fruta, convirtiéndola en un ri-
tual de placer y sabor en el dia
a dia, muy vinculada, ademas,
con el mundo gastronémico y
la adopcion de habitos de ali-
mentacion saludables.

Ahora, dando un paso mas,
Bollo invita a quedarse con lo
bueno del melon o delasandiay,
para ello, “pone sobre la mesa”
los atributos de calidad y sabor
de dos frutas clave en su portfo-
lio, con las que contintia conso-
lidando su posicion de liderazgo
en el sector.

En el caso del melon, la com-
pania ha conseguido este afio el
sello Sabor del Afio por su me-
16n Piel de Sapo por noveno ano
consecutivo, convirtiéndose en
una de las empresas que mas
veces se ha hecho con este ga-
lardon. Por su parte, su melén
Sweetheart también ha recibido
por tercera vez este prestigio-
so sello dentro de la industria
alimentaria.

MELON VS SANDIA
Este dilema girara en torno a un
reto que se desarrollara en Ins-
tagramy, a través del cual, dife-
rentes creadores de contenido,
fundamentalmente vinculados
al universo gastro y de estilo de
vida, desplegaran recetas, con-
sejos, informacion nutricional,
propiedades organolépticas, etc.
de ambas frutas. Asi, se creara

el #TeamMelon y el #TeamSan-
dia, a partir de los cuales se invi-
tara alos seguidores de lamarca
aposicionarse en un equipo o en
el otro.

Esta campana se comple-
mentara con presencia en otras
redes sociales, plataformas de
streaming, colaboraciones con
medios de comunicacion y ac-
ciones en fruterias.
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AGUSTIN BORJA / Agroborja S.L.

“El objetivo cada afio es vender
nuestra produccion y sacar el
maximo rendimiento posible”

Agroborja, referente en produccion y comercializacion de sandia y melon en La Mancha, afronta
la campania 2025 con novedades y retos claros. Con una superficie de cultivo estable en melon y un
ligero aumento en sandia, la empresa familiar mantiene su apuesta por la calidad y la innovacion,
explorando formatos como la sandia mini y variedades de melon amarillo para conquistar merca-
dos europeos en crecimiento como Polonia. Agustin Borja, joven agricultor y empresario, nos explica
como la comparniia gestiona los desafios del agua, la extension de la campana y la expansion de su
estrategia exportadora y la consolidacion de un modelo familiar en constante evolucion.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué super-
ficie han destinado este ano al
cultivo de sandia y melon? ;Se
mantiene estable respecto al arnio
pasado?

Agustin Borja. En melon se-
guimos igual y hemos aumenta-
do algo en sandia. Actualmente
rondamos una produccion pro-
pia de unas 225 hectareas, y con
agricultores asociados sumamos
unas 60 hectareas mas.

Cada ano se vende mas san-
dia y menos mel6n. Es una rea-
lidad. La sandia tiene un gran
potencial fuera de Espana, mu-
cho mayor que el del melén, y
los datos lo confirman: las ven-
tas en el exterior no han dejado
de crecer.

Como novedad, hemos esta-
do haciendo pruebas con otros
tipos de sandia y este ano tam-
bién vamos a ofrecer sandia
mini. Son piezas de entre 1,5y
2 Kilos, calibres pensados para
los mercados que apuestan por
formatos mas pequenios.

Pensando también en las
ventas fuera de Espana, hemos
retirado algunas hectareas de
cultivo de melon Piel de Sapo
para destinarlas al melén amari-
1lo. Llevamos ya bastantes anos
trabajando con compradores
extranjeros, que tienen otras
preferencias, especialmente en
melon. Este afio nos hemos de-
cidido a hacer una prueba con
el melon amarillo, una varie-
dad muy demandada fuera de
Espana.

VF. (A qué paises estan des-
tinadas todas estas novedades?

AB. Alos mismos conlos que
ya venimos trabajando: Reino
Unido, Francia, Alemania, Ho-
landa... Y en los ultimos afos,
Polonia esta ganando peso de
forma considerable. Es un mer-
cado que esta creciendo mucho.

VEF. Con lo que se ha cultiva-
do, jqué previsiones de cosecha
manejan para esta campana en
volumen?

AB. En los ultimos anos, la
produccién de Agroborja ha
rondado los 20 millones de Kilos,
y este aino esperamos superar
ese umbral.

VF. ;Cuando tienen previs-
to empezar la recoleccion en La
Mancha? ;Se adelanta o retrasa
respecto a la campania anterior?

AB. En sandia, respecto al
ano pasado, vamos a empezar
unos dias antes. Tenemos al-
gunas plantaciones preparadas
expresamente para arrancar en
cuanto La Mancha lo permita, y
este ano las condiciones se han
dado para que el producto llegue
bastante temprano. De hecho, el

Agustin Borja afirma que cada afio se vende mas sandia y menos meldn. / NR

"“El aino pasado hicimos una inversion importante
comprando dos fincas nuevas para asegurarnos
los derechos de riego necesarios y garantizar la

produccion a largo plazo”

proximo lunes, 7 de julio, quere-
mos comenzar a cortar las pri-
meras sandias de La Mancha.

En cuanto al melon, la reco-
leccién comenzara, como muy
pronto, entre el 15 y el 20 de julio.
Si lo comparamos con la fecha
tradicional —que suele rondar
Santiago, el 25 de julio—, esta
campana viene ligeramente
adelantada.

VEF. ;Y hasta cuando se alar-
gard la campana? ;Serd posible
extender la temporada mas alla
de septiembre?

AB. En los ultimos afnos, al
terminar septiembre, suelen
aparecer problemas, especial-
mente por pudriciones deriva-
das de las lluvias otonales. Aun-
que en nuestra zona no llueve
mucho, con que caiga algo ya
pueden surgir complicaciones.
Ademas, 1a demanda en Europa
baja bastante en esas fechas,
aunque hay clientes que inten-
tan alargar la campana todo lo
posible.

En Agroborja estamos obliga-
dos a empezar lo antes posible y
también a estirar algunas plan-
taciones hasta el final. Por ejem-
plo, el ano pasado sembramos
sandias para recolectar a partir
del 25 de septiembre y llegamos
con producto de calidad hasta el
10 0 12 de octubre.

En esa parte final, la variedad
que mejor responde es la sandia
negra, que nos ofrece mas ga-
rantias en cuanto a calidad.

Este ano el planteamiento
sera el mismo: las ultimas plan-
taciones las realizaremos el 15
de julio, para tener asegurado
producto a finales de septiembre
y principios de octubre.

VF. Este ario, ;han seguido
desarrollando el proyecto de
producir en zonas como Sevilla
o Cordoba para anticipar la
campana? ;Qué balance hacen
de esta experiencia? ;Se consoli-
da como parte de la estrategia de
Agroborja?

AB. Nosotros, como produc-
tores de La Mancha, mantene-
mos la produccion en nuestra
zona como proyecto principal.
(Qué nos motivo a explorar
otras zonas?

Principalmente, la demanda
de clientes extranjeros que no
tienen donde cargar sandia en
junio, justo cuando el consumo
en Europa comienza a activar-
se, y que buscan los mismos
niveles de calidad que ofrece
nuestra marca con nuestras
producciones.

Por eso estamos trabajando
con dos productores en Sevilla
y Coérdoba, que hacen un buen
trabajo y se ajustan bastante a

nuestra forma de cultivar, aun-
que no de manera idénticani al-
canzando completamente los es-
tandares de calidad de nuestras
producciones. La idea es seguir
colaborando con ellos, pero por
ahora no esta previsto aumentar
esos volumenes.

VF. ;Como estan afectando
este ano las restricciones de agua
en el Acuifero 23? ;Han tenido que
hacer ajustes importantes?

AB. Lasrestricciones son im-
portantes, y el agua esta direc-
tamente ligada a la produccion.
Puedes reducir el agua por hec-
tarea, pero eso siempre afecta
negativamente a la produccion.
Por eso hay que ajustarse estric-
tamente: una cantidad determi-
nada de metros cubicos para un
numero concreto de areas. En
estos anos, esta situaciéon nos
ha perjudicado.

Precisamente por eso, el ano
pasado hicimos una inversion
importante: compramos dos
fincas para asegurarnos los
derechos de riego necesarios y
garantizar la produccion a largo
plazo.

Esta inversion se pudo rea-
lizar porque econémicamente
era viable, pero también por la
necesidad de asegurar la pro-
duccién en los proximos anos.
En conjunto, las fincas suman
unas 300 hectareas, una compra
significativa para nosotros.

Al final, cuando compras
tierras, lo que realmente estas
adquiriendo son los derechos
de agua.

VF. ;Qué desafios ven los
productores que quieren dar el
paso hacia la comercializacion
directa?

AB. Partiendo de la base de
que nada es facil, es un proceso
bastante complejo. Uno de los
principales obstaculos al prin-
cipio fue el volumen. Si como
productor no tienes una can-
tidad considerable, no puedes
garantizarle a un comprador la
estabilidad que necesita: pro-
ducto regular, con la calidad y
calibres adecuados. Contar con
un volumen importante te per-
mite trabajar con clientes que
demandan camiones completos.

Otro aspecto clave son las
certificaciones. En nuestro caso,
disponer de Global GAP y el cer-
tificado IFS en los almacenes
ha sido fundamental para ac-
ceder a ciertos supermercados
europeos.

VF. ;Qué peso estiman este
afno para la exportacion frente
al mercado nacional? ;Se man-
tienen en torno al 40/60? ;Hay
alguna novedad destacable en
clientes o mercados?

AB. Los porcentajes se man-
tienen en torno a un 60% para el
mercado nacional y un 40% para
la exportacion. Como novedad,
tal y como comentamos al inicio
de la entrevista, contamos con
plantaciones especificas de san-
dias mini y mel6n amarillo desti-
nadas a clientes de exportacion.
Este afio haremos una prueba
con una prevision de cosecha
conjunta de un millén de kilos
entre ambos productos, pero la
idea es seguir desarrollando es-
tos cultivos y alcanzar un volu-
men importante.

Los destinos son los mismos
con los que venimos trabajando
en los ultimos anos. La sandia
mini ira principalmente a Ale-
mania, mientras que el melon
amarillo se destinara a Francia,
Alemania y Polonia.

VEF. ;Como esta la demanda y
qué expectativas tienen de precios?

AB. Las ultimas semanas
han sido muy cambiantes. A
mediados de junio, en Europa la
demanda de sandias era tan alta
que se disputaban cada caja; sin
embargo, dos semanas después
la situacion esta muy tranquila,
probablemente por los altos pre-
cios que se pagaron anterior-
mente o porque no lleg6 la sandia
que se esperaba. Lo cierto es que
julio ha empezado con la expor-
tacion bastante calmada.

Lo fundamental es que se en-
vien buenas sandias a todos los
mercados y que los consumido-
res se mantengan enganchados.

En cuanto al precio, 1o mar-
cara la demanda que haya en
Europa durante todo el verano.
Si hace calor y el consumo es
alto, sera una buena campana.
La temporada en La Mancha es
muy larga, y en los tres meses
que tenemos por delante puede
pasar de todo.

VF. ;Cual es el gran objetivo
de Agroborja en 2025? ;Tienen en
mente alguna inversion relevante
para los proximos meses?

AB. Nuestro objetivo es man-
tener la calidad del producto que
siempre ofrecemos, estar pre-
sentes en el mercado y hacer las
cosas lo mejor posible para que
nuestros clientes sigan confian-
do en nosotros. En resumen, ven-
der nuestra produccion y sacar
el maximo rendimiento posible.

En cuanto a inversiones, siem-
pre decimos que estamos en un
proceso continuo. Este ano, ade-
mas de la importante inversion
realizada en la compra de mas
tierras de cultivo, hemos instala-
do en el almacén una camara fri-
gorifica de 200 metros cuadrados
pararefrigerar el producto antes
de su expedicion. Esto garantiza
que la mercancia llegue en las
mejores condiciones cuando sale
hacia el exterior.

VF. ;Qué representa para
usted, como joven agricultor y
empresario, llevar adelante este
modelo familiar de produccion y
comercializacion?

AB. Desde muy pequenos,
tanto yo como mis primos he-
mos estado ligados al negocio
que iniciaron mi padre y mi
tio. No es un camino facil, pero
resulta muy satisfactorio ver
como aquello que empezod poco
apoco ha ido creciendo hasta al-
canzar un volumen importante.
Estamos haciendo las cosas bien,
nuestro trabajo se reconoce y las
cosas nos estan saliendo bien. Y,
por supuesto, la union hace la
fuerza. Cada uno tiene su area
de responsabilidad, pero todas
las decisiones se toman por con-
senso. No tendriamos el volumen
que manejamos si no estuviéra-
mos todos juntos.
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JUAN PEDRO MADRIGAL / Responsable de campo de Agricola JJF

“La campaiia se
presenta con buenas
expectativas a pesar de
las dificultades iniciales”

Agricola JJF afronta la campania de melon y sandia 2025 con el objetivo de
mantener su volumen de produccion y seguir garantizando la calidad que
ledistingue. La firma manchega ha sembrado esta campana 128 hectareas
con un reparto equilibrado entre sandia, melon y calabaza. Las restriccio-
nesdeaguay la dificultad para acceder a mano de obra siguen siendo retos
estructurales, a los que este anio se suman las inestabilidades meteorologi-
cas. Juan Pedro Madrigal, responsable de campo de la empresa de Llanos
del Caudillo, repasa con Valencia Fruits las claves de la temporada y los
desafios que enfrentan hasta el final de camparna.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como valoran
el arranque de campana 2025?
JQué superficie han cultivado este
ano y como se reparte entre me-
lon, sandia y otras especies como
la calabaza?

Juan Pedro Madrigal. Con-
fiamos en que esta campana ten-
ga un buen arranque, aunque el
inicio se ha visto condicionado
por las lluvias registradas en la
zona de Almeria. Estas precipi-
taciones han provocado retrasos
en las plantaciones del sur, lo que
podriallegar a solapar el final de
su campana con el inicio de la
nuestra en Castilla-LLa Mancha.

En cuanto a superficie, este
ano cultivamos un total de 128
hectareas, repartidas en un 42%
de melon, un 45% de sandia y el
13% restante de calabaza.

VF. ;Qué fechas manejan aho-
ra para el inicio de la recoleccion
de melon y sandia?

JPM. Prevemos comenzar la
recoleccion en torno a la sema-

Este aiio Agricola JJF ha cultivado un total de 128 hectareas, repartidas en un 42%
de melon, un 45% de sandia y el 13% restante de calabaza. / AGRICOLA JJF

.
“Cada vez resulta mas complicado encontrar
trabajadores que quieran y puedan asumir las
exigencias de la campaina”

Juan Pedro Madrigal explica que la disponibilidad de tierra esta muy limitada
y la situacion se agrava por las restricciones en el uso del agua de riego. / NR

Las condiciones climatologi-
cas inestables generan incerti-
dumbre y, desde luego, elevan el
riesgo de aparicion de plagas 'y
enfermedades, algo que nos pre-
ocupa y vigilamos de cerca.

VF. ;Han tenido dificultades
para encontrar mano de obra esta
campana, especialmente para la
recoleccion?

JPM. Sin duda, el acceso a
personal cualificado y compro-
metido sigue siendo uno de los
principales problemas del sec-
tor. Cada vez resulta mas com-
plicado encontrar trabajadores
que quieran y puedan asumir las
exigencias de la campana, sobre
todo en momentos clave como la
recoleccion.

VF. En cuanto a las previsio-
nes de produccion, ;mantienen las
cifras en torno a los 4,5 millones
de kilos de sandia y 2,5 millones
de melon?

JPM. Si, esas son las cifras
que manejamos y en las que
estamos trabajando para esta
campana, siempre que el clima
y las condiciones de cultivo nos
acompanen.

VF. ;Qué variedades estan cul-
tivando este ario? ;Han introdu-
cido alguna nueva o descartado
alguna por motivos sanitarios?

JPM. En el caso de la sandia,
seguimos apostando por nues-

tras variedades habituales: Style,
Bazman y Premium, aunque este
ano hemos incorporado también
algo de Saniara. Para el melon,
nos estamos centrando especial-
mente en Corrales, una variedad
resistente que nos da buenos re-
sultados. También trabajamos
con otras como Arroyo, Gran
Bernabéu o Milagros. En cuan-
to a la calabaza, mantenemos
las variedades que ya venimos
usando desde hace anos: Pluto
y Estrella.

VEF. ;Como evoluciona la pre-
sencia de JJF Agricola en el mer-
cado nacional y en exportacion?

JPM. Aproximadamente el
65% de nuestra produccion se
comercializa dentro del merca-
do nacional. El 35% restante se
destina a exportacion, lo que nos
permite diversificar destinos y
clientes, y ganar estabilidad
como empresa.

VF. ;Cual es el principal reto
que tienen por delante de aqui a
final de camparfia?

JPM. Nuestro mayor reto es
poder cerrar una buena campa-
na, libre de contratiempos me-
teorologicos que afecten a las
plantaciones. Queremos seguir
ofreciendo, un ano mas, la cali-
dad que nos caracteriza y que
nuestros clientes esperan de
nosotros.

na 29, es decir, a partir del 14 de
julio, si todo sigue su curso sin
sobresaltos climatologicos.

VF. ;Sigue siendo un problema
encontrar tierra disponible en su
zona de produccion?

JPM. Si, continta siendo un
handicap importante. La dispo-
nibilidad de tierra esta muy li-
mitada y la situacion se agrava
por las restricciones en el uso del
agua deriego, lo que acaba enca-
reciendo notablemente el precio
del suelo agricola.

VF. ;Como esta la situacion
en cuanto a dotaciones de riego?
¢Han podido mantener la super-
ficie prevista?

JPM. En nuestra zona ac-
tualmente contamos con una
dotacion de 1.700 metros cubi-
cos por hectarea. Por ahora,
esa disponibilidad nos permite
mantener las hectareas planifi-
cadas para esta campana, pero
nos impide ampliar superficie,
lo que limita nuestra capacidad
de crecimiento.

VF. ;Estan afectando las tor-
mentas o los cambios bruscos de
temperatura en esta campana?
¢Temen un repunte de plagas o
enfermedades?

JPM. Por suerte, hasta el
momento nuestras fincas no se
han visto afectadas directamente
por ninguna tormenta, aunque
sabemos que en otras zonas
del entorno si estan teniendo
consecuencias.
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Una campana muy p

ara Vicente Peris

La compania cuenta con un volumen de produccion ligeramente superior al
del ejercicio anterior, y un producto de excelente calidad y calibre

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La campana de melon y sandia
nacional de 2025 esta resultando
muy positiva para Vicente Pe-
ris. A pesar de la inestabilidad
climatologica vivida en algunas
zonas de produccion, con episo-
dios puntuales de lluvias inten-
sas y pedrisco, las parcelas de la
compania no se han visto espe-
cialmente afectadas. “El mes de
junio ha sido un poco inestable
en cuanto a disponibilidad de
producto, pero esta situacion ya
se esta regulando en julio y per-
mitiéndonos mantener un flujo
derecoleccion constante y servir
con normalidad a nuestros clien-
tes”, senala Alberto Montana, di-
rector general de Vicente Peris.
Este afio cuentan con un volu-
men de produccion ligeramente
superior al del ejercicio anterior,
y con un producto que destaca
por su excelente calidad y cali-
bre, algo que les permite reforzar
sus marcas mas exigentes: Vicen-
tin, 18 Quilates y Peris Gold. “La
demanda esta respondiendo muy
bien, especialmente en estas re-
ferencias premium, que seleccio-
namos con un proceso riguroso
que empieza en el campo y cul-
mina en nuestras instalaciones
con la intervencion de personal
experto”, resalta Alberto Monta-
na. Los primeros melones gour-

ositiva

Alberto Montaiia afirma que la demanda esta respondiendo muy bien, especialmente en las referencias premium. / ARCHIVO

Tras un mes de junio un poco inestable en cuanto a
disponibilidad de producto, en julio la situacion se ha
ido regulando y el flujo de recoleccién actualmente es
constante. La compaiia Vicente Peris esta sirviendo
con normalidad a sus clientes

met de la temporada proceden
del Campo de Cartagena, donde
trabajan en fincas con suelo fran-
co-arenoso y bien aireado de alto
valor agronémico. En breve, se
incorporaran también los melo-
nes procedentes de Castilla-La
Mancha, lo que les permitira

En sandia, la propuesta
de Peris se concentra
en las variedades sin
semillas de alta calidad

alargar la campana con un pro-
ducto igualmente selecto y con
continuidad en sabor, textura y
frescura.

En el caso de la sandia, en Vi-
cente Peris mantienen también
un alto estandar de calidad, con
un enfoque muy centrado en la
sandia sin semillas.

En cuanto a la demanda, el
director general de Vicente Pe-
ris afirma que “esta siendo muy
positiva, tanto en I como en IV
gama, donde la marca Frutifresh
continta creciendo, especial-
mente en los meses de verano,
ya que el producto troceado listo
para consumir resulta muy co-
modo y facilita el consumo. Lo
estamos notando especialmente
en el melon y sandia con un cre-
cimiento exponencial”.

Como en campanas anterio-

res, la firma sigue trabajando
en el campo con criterios de
sostenibilidad, tanto en el uso
racional de recursos como en la
aplicacion de técnicas agricolas
responsables. Parte de su pro-
duccién esta certificada bajo el
estandar GlobalG.A.P. y con la
certificacion GRASP, que ava-
lan tanto sus buenas practicas
agricolas como el compromiso
con las personas que trabajan
con esta compania.
“En definitiva, esta se perfila
como una buena campana para
Vicente Peris, tanto por volumen
como por calidad, algo que se re-
fleja ya en el mercado con una
acogida muy positiva por parte
de nuestros clientes”, concluye
Alberto Montana.

AGF y BASF | Nunhems crean el
Club de Productores de Fashion®

Grupo Fashion y su ‘partner’ tecnologico ponen en valor al
productor como eslabon clave en la creacion de la marca

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Primero fue la variedad, luego
AGFy, posteriormente, la marca.
Ahora AGF y BASF | Nunhems
quieren reconocer el papel cru-
cial del productor en el impulso
de Sandia Fashion®, marca con
mas de 20 anos en el mercado
que, en este tiempo, ha logrado
consolidarse en la mente del con-
sumidor e impulsar el consumo
de la categoria.

Para ello, acaban de crear el
Club de Productores de Fashion®,
una comunidad exclusiva para
esos agricultores que “apuestan
por la excelencia, la innovacion
y el sabor auténtico”, afirma
Crisanto Ampuero, Consumer
& Customer Manager de BASF.

Para Ampuero, “el productor
es uno de los pilares clave en el
éxito de la marca” y, como tal,
“queremos poner en valor su
trabajo, de hecho, Fashion® es
un proyecto de produccion”.

Este “paso natural” para San-
dia Fashion®, como lo califica,
por su parte, Joaquin Hidalgo, di-
rector general del Grupo AGF, se
llevara a cabo en distintas fases.
De este modo, en primer lugar, el
objetivo de AGF y BASF | Nun-
hems es ‘inscribir’ en este club a
los productores que forman par-

te de las empresas propietarias
de Fashion® producida en inver-
nadero. Posteriormente, llegara
el turno de quienes lo hacen al
aire libre.

Con su adhesion a este club,
los productores de Fashion® po-
dran conectar con otros agricul-
tores, compartir informacioén e
ideas, acceder a recomendacio-
nes de manejo o soporte técnico
personalizado y, ademas, parti-
cipar en eventos exclusivos en
los que aprender, compartir y
disfrutar, haciendo asi crecer su
negocio.

Pero, sobre todo, estaran for-
mando parte de un “ecosistema
de valor en torno ala marca Fas-
hion® y la experiencia en el de-
sarrollo de variedades de BASF
| Nunhems”, insiste Hidalgo,
quien apunta al papel clave de
esta firma como ‘partner’ tecno-
16gico de un proyecto que comen-
70 a germinar en el ano 2000.

“Queremos abrir un canal
cualificado y directo con el pro-
ductor, ademas de premiar a
quienes estan con nosotros desde
el principio o llevan ya muchos
anos, queremos que tengan una
guia y un referente para seguir
construyendo la marca Fas-
hion®”, apunta Hidalgo.

El objetivo es transmitir que, si
produces Fashion®, ya no sé6lo
cultivas una sandia, sino que
formas parte de algo mas grande.

PRESENTACION
En el marco de este proyecto,
la Asociacion Grupo Fashion
(AGF) y BASF | Nunhems pre-
sentaron el 19 de junio el recién
constituido Club de Producto-
res de Fashion®, en un evento
que reunio a los integrantes del
Grupo AGF, asi como sus agri-
cultores en el Club de Golf Pla-
ya Serena. Con esta iniciativa,
han querido reconocer el papel
protagonista de los productores
en el lanzamiento de la marca
Sandia Fashion® hace mas de
20 afios, asi como su impulso al
consumo de esta fruta.

“Fashion® supuso la union
de empresas competidoras para
desarrollar un proyecto comun”,
afirmo durante la puesta de lar-
go del club Joaquin Hidalgo, di-
rector general del Grupo AGF,
quien insistio en que “esta vision
compartida ha convertido a Fas-
hion® en un referente en sabor y
calidad”.

En todo este proceso, los agri-
cultores han jugado un papel cla-
ve, hasta el punto de convertirse
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en “el ‘as en la manga’ y la for-
taleza de AGPF, de ahi la consti-
tucion del club”, apunté Hidalgo.
“Hemos creado un canal de
comunicacion directo con los
productores, que podran benefi-
ciarse de las ventajas de formar
parte del universo de Sandia Fas-
hion®”, anadio.

Sandia Fashion® se constitu-
y0 sobre la base de cuatro pilares
fundamentales, recordo, por su
parte, Crisanto Ampuero, Con-
sumer & Customer Manager de
BASF. “La produccioén, la gené-
tica de la semilla, los gestores
comerciales y de marketing y
los consumidores”, detallo y puso
en valor el papel de los producto-
res: “Ignorarlos, como han hecho
otros proyectos, para mirar sélo
al consumidor es un error”. Y es
que los productores fueron los
primeros en comprometerse con
Sandia Fashion®.

“Cuando otros cortaban en
verde para alcanzar buenos pre-
cios, el Grupo AGF puso en mar-
cha unos controles de calidad

muy serios y estrictos”, record6
y justo ahi, en el escrupuloso
cumplimento de los controles de
calidad, radica el éxito de este
proyecto. “Logramos elevar el
consumo de sandia de 7 a 9 kilos
per capita”, afirmo.

UN EXITO COMPARTIDO
En apenas dos anos, Sandia Fas-
hion® cumplira 25 anos, tiempo
en el que “todos los operadores
del grupo hemos visto crecer
nuestras ventas”, apunto José
Navarro, presidente del Grupo
AGF, quien fue, incluso, mas alla:
“Sin Fashion®, la sandia habria
desaparecido”.

Hoy el proyecto sigue suman-
do éxitos y lo hace mirando, una
vez mas, al futuro. En este sen-
tido, Crisanto Ampuero avanzoé
que “estamos preparandonos
para crecer con nuevos tipos y
formatos de sandia”, como minis
ominimamente procesadas. Y en
estanueva etapa, los productores
volveran a estar en el centro del
proyecto.
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