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La cosecha de citricos espafola prevista para
esta campana sera la mas baja en 16 afos
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El Ministerio de Agricultura estima una produccién de 5,44 millones de toneladas de citricos para la campaiia 2025/2026. / ARCHIVO

Aforo citricos
2025/2026

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sector citricola espafiol afronta
la cosecha de citricos mas baja de
los ultimos 16 anos. El volumen
de produccion sera un 10,7% in-
ferior al registrado durante la pa-
sada temporada y un 14,2% mas
bajo que la media de las ultimas
cinco campanas. El Ministerio de
Agricultura prevé un aforo global
inicial de agrios de 5,44 millones
de toneladas para el ejercicio
2025/2026. Segun este aforo, la co-
secha disminuira 655.000 tonela-
das respecto ala obtenida durante
la temporada pasada.

Segun las primeras estimacio-
nes, en naranjas, mandarinas y li-
mones se producirian bajadas sig-
nificativas mientras que en el caso
del pomelo se alcanzaria una cifra
récord. En concreto, de naranjas
se produciria un total de 2,72 millo-
nes de toneladas, un 11,6% menos

(-356.300 t) que la pasada cam-
pana, y un 14,4% (-459.900 t) por
debajo de la media. La produccion
de mandarinas se elevaria a 1,73
millones de toneladas. Una can-
tidad un 8,2% inferior (-154.100 t)
respecto a la pasada temporada y
un 14,1% por debajo de la media
(-283.700 t).

La produccion de limones re-
trocederia hasta las 866.654 tone-
ladas. Esta cantidad supondria
un 14,7% menos (-149.400 t) que la
registrada en la ultima tempora-
da y un 17,3% inferior a la media
(~180.800 t). E1 77,3% seran de va-
riedad Fino y el 22,1% de Verna.

En pomelo, con una prevision
de cosecha para esta temporada de
107.902 toneladas, se superaria la
obtenida durante la pasada cam-
pana en un 8% (+8.000 t).
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Por GONZALO GAYO

os dan de comer cada dia pero
sus rentas son inferiores en
un 40% a la media salarial eu-
ropea. Arriesgaron sus vidas
en la pandemia para que no nos faltara
nada cuando mas los necesitamos. Con
su esfuerzo han puesto alas a la podero-
sa industria agroalimentaria europea,
generadora de empleo y riqueza cuando
apenas reciben nada a cambio. La cali-
dad de los productos del campo es el pilar
de una gastronomia que luce cientos de
reconocimientos y estrellas Michelin en
un sector turistico que les debe la vida
pese a que apenas se reconoce su labor,
entrega y sabiduria milenaria. Cuando
llega la edad de su jubilacion apenas
alcanza pensiones de miseria, mientras
Bruselas anuncia ahorarecortes y que no
recibiran ayuda alguna a las pensiones
minimas pese a los servicios prestados
para que en la UE no falten alimentos.

Han soportado lo que no esta escrito en
las politicas monetarias del BCE, siendo
victimas de importaciones masivas para
hundir los precios de sus cosechas y asi
controlar una inflacion alimentada por la
especulacion de la vivienda y la energia.
Han sido victimas con nocturnidad y ale-
vosia de acuerdos parala importacion de
productos agricolas para abrir puertas al
sector del automovil e industria europea.
Han tenido que aguantar las lecciones
de ecologistas de salon e imposiciones
fitosanitarias a sus productos mientras
se abria las puertas traseras a miles de
productos de paises terceros, sin control
y ni cumplimiento de normativa alguna,
importando plagas, miseria y mas pérdi-
das. Las grandes empresas comerciales
de distribucion han abusado de su poder
llenandose los bolsillos con el esfuerzo
ajeno de unos agricultores que sufren el
oligopolio de una cadena alimenticia que
estrangula y asfixia a nuestros agriculto-
res sin que nadie haga nada.

Hoy, la renta de un agricultor no al-
canza el 60% de la media salarial, un 40%
por debajo pese a pagar sus impuestos,
generar riqueza en todos los sectores y
garantizar a mas de 450 millones de eu-
ropeos una alimentacion saludables y
de extrema calidad que nos permite al-
canzar las mayores tasas de esperanza
de vida en el mundo. Es el resultado de
60 anos de una PAC erratica que ahora
anuncia recortes cuando el sector tiene
la soga al cuello. La Comision Europea
anuncia esta semana un recorte de casi
100.000 millones de euros en la nueva
PAC, casi un 25% respecto a la anterior
y pese a que la agricultura europea se en-
cuentra en una encrucijada sin preceden-
tes por la pobreza en sus rentas, la falta
de relevo generacional, la inexistencia
de planes contra la sequia y adecuacion

en infraestructuras ante catastrofes cli-
maticas asi como una cadena alimenticia
injusta con quien mas aporta.

Recordaran las manifestaciones de los
agricultores exigiendo justicia a su es-
fuerzo y reconocimiento a su labor pero
la palabra dada por la presidenta europea
Ursula Von der Leyen se 1a llevo el vien-
to para financiar guerras y un sector del
automovil aleman en horas bajas.

El Parlamento Europeo ha salido en
defensa de nuestros agricultores. Tam-
bién desde las organizaciones agrarias,
comunidades auténomas y gobierno
central plantan cara a unos recortes
inasumibles cuando la agricultura ne-
cesita hoy mas que nunca un rescate
que garantice el futuro de una alimen-
tacion de calidad y garantizada con
unos agricultores con rentas dignas y
pensiones justas.

La agricultura necesita un plan Mar-
shall para hacer frente a la sequia que
sufre el Mediterraneo y las ruinas que
provocan catastrofes como las danas.
Urge un plan de relevo generacional que
garantice el futuro con la incorporacion
de la innovacion, modernizacion de re-
gadios y trasvases de cuencas exceden-
tarias a deficitarias. Necesitamos que el
corredor del mediterraneo finalice unas
obras que llevan 30 anos de demora para
que las frutas y hortalizas del mediterra-
neo espanol lleguen a los principales ca-
pitales europeos, del arbol a la mesa en
horas.

Esta semana, la Comision Europea
presenta en Bruselas los pilares de una
PAC para 2027-34 con profundos recortes
que sOlo traeran miseria. En 60 afios de
la PAC no hemos conseguido que larenta
de nuestros agricultores se equipare con
la media europea estando un 40% por de-
bajo y encima con mas recortes para el
horizonte. Lo que plantea Bruselas es el
suicidio de una agricultura que necesi-
ta ser rescatada, como en su dia se hizo
con el sistema financiero o el automoévil
y para ello hay que incrementar el pre-
supuesto y que las ayudas lleguen a los
que verdaderamente trabajan la tierra
con su esfuerzo.

El abandono de terrenos cultivables
es alarmante. La escasez de jovenes dis-
puestos a liderar un nuevo tiempo no
alcanza a garantizar un futuro que pa-
garemos caro. Los inmenso danos oca-
sionados por catastrofes como la DANA
apenas cuenta con unas limosnas de
fondos europeos mientras se apena a la
resiliencia e hipocresia de burdcratas eu-
ropeos dispuestos a consumar el mayor
error de nuestra reciente historia,

Hoy la asignacion mensual de un eu-
rodiputado/a es de 10.927,44 euros brutos,
sin contar los 4.500 euros de dietas. Lo

que cobra un eurodiputado en un mes
equivale a los ingresos de un agricultor
al ano por 54.637 Kkilos de sandias en dos
hectareas sin contar los casi 15.000 de
gastos, entrando en pérdidas. Mientras
un eurodiputado se jubila a los 63 anos
no hay agricultor que con esa edad tenga
para vivir cuyo ingresos oscilaran entre
los 725 euros a 900 euros segun los anos
cotizados, frente a los mas de 5.000 euros
de medias al mes a cargo del Parlamento
Europeo por eurodiputado. No es viable,
ni justo y atenta contrala dignidad tantos
privilegios para quienes deben represen-
tar y luchar por la dignidad y justicia del
campo.

De momento, Bruselas anuncia que el
gasto agricola europeo previsto sufrira
recortes en comparacion con el actual
periodo de programacion segun la nueva
propuesta de presupuesto a largo plazo
de la UE que los agricultores seguiran
recibiendo la misma cantidad “en sus
bolsillos”, si bien la estrategia apunta al
creciente abandono de los agricultores.
De hecho, la Comunitat Valenciana si-
gue batiendo récord historico de tierras
agrarias dejadas de cultivar, basicamen-
te a causa de la falta de rentabilidad, al
alcanzar en 2024 las 176.446 hectareas,
segun revela un estudio de la Asociacion
Valenciana de Agricultores (AVA-Asaja)
elaborado a partir de la encuesta Esyrce
del Ministerio de Agricultura. La super-
ficie abandonada aument6 este afio en
2.770 hectareas, lo que representa un in-
cremento interanual del 1,59%, y deja
una de cada cinco parcelas de cultivo
baldia.

Los recortes a la agricultura europea
se producen cuando la Comision Euro-
pea anuncia un presupuesto récord de 2
billones de euros, el mayor de su historia,
con cambios y reducciones significativos
en la financiacion agricola de la UE res-
pecto al actual periodo 2021-2027 con casi
100.000 millones menos. Desde Bruselas
se trata de maquillar estas cifras pero la
realidad es que se va a consumar la ma-
yor traicion al campo cuando mas ayudas
necesitan.

El 10 de septiembre de 2025, el Parla-
mento Europeo adopto su posicion sobre
el futuro de la politica agricola de 1a UE.
Los eurodiputados se oponen a la pro-
puesta de integrar la financiacién agri-
cola con otras areas politicas y reclaman,
en su lugar, un presupuesto agricola in-
dependiente y reforzado. También exigen
que las ayudas directas a la renta estén
garantizadas para todos los agricultores
activos y profesionales, y que se reduzca
la carga administrativa. Esperemos que
se imponga la sensatez y la justicia hacia
nuestros agricultores antes de que sea de-
masiado tarde.

LA PLANTA BAJA

LUISFU
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La cpsechg de ql’tricos espaﬁola
sera la mas baja en 16 anos

Con 5,44 millones de toneladas, supone una disminucion de un 10,7% respecto a la pasada temporada

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sector citricola espafiol se en-
frenta al reto de gestionar la co-
secha de citricos mas baja de los
ultimos 16 anos. El volumen de
produccion sera un 10,7% inferior
al registrado durante la pasada
temporada y un 14,2% mas bajo
que lamedia de las ultimas cinco
campanas. Desde el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion se prevé un aforo inicial de
agrios de 5,44 millones de tone-
ladas para el ejercicio 2025/2026.
Segun el aforo, elaborado a partir
de los datos proporcionados por
las comunidades auténomas pro-
ductoras, la cosecha disminuira
655.000 toneladas respecto a la
obtenida durante campana pasa-
da. Eldescenso se debe principal-
mente a las excesivas lluvias en
primavera, las altas temperatu-
ras en periodos criticos del desa-
rrollo de los frutos y los episodios
de pedrisco en diversas zonas de
cultivo a lo largo del territorio
espanol.

Segtin las primeras estimacio-
nes, en naranjas, mandarinas y
limones se producirian bajadas
significativas mientras que en
el caso del pomelo se alcanzaria
una cifra récord. En concreto,
de naranjas se producirian 2,72
millones de toneladas, un 11,6%
menos (-356.300 toneladas) que
la pasada campana, y un 14,4%
(-459.900 toneladas) por debajo
delamedia. Representan el 50,1%
del volumen total y el 71% de las
naranjas corresponden a varie-
dades del grupo navel.

La producciéon de mandari-
nas se elevaria a 1,73 millones
de toneladas. Una cantidad un
8,2% inferior (-154.100 tonela-
das) respecto a la pasada tem-
porada y un 14,1% por debajo
de la media (-283.700 toneladas).
Este tipo de citricos suponen el
31,9% del total. Las satsumas
representarian el 5,4% de este
grupo; las clementinas el 52,2%
y el resto de las mandarinas e
hibridos, el 42,3%.

La produccion de limones
retrocederia hasta las 866.654
toneladas. Esta cantidad supon-
dria un 14,7% menos (-149.400
toneladas) que la registrada en
laultima temporada y un 17,3%
inferior a la media (-180.800 to-
neladas). El1 77,3% seran de va-
riedad Fino y el 22,1% de Verna.

En el caso del pomelo, con
una prevision de cosecha para
esta temporada de 107.902 tone-
ladas, superaria a la obtenida
durante la pasada campana de
2024/2025 (que ya fue récord)
en un 8% (+8.000 toneladas).
Se situaria de esta manera
por encima de la media en un
26,4% (+22.570 toneladas), con
lo que se prevé de nuevo un

CITRICOS. Previsian de produccion espaiiola por tipos para la campaiia 25/26 (t)

P Produccion Prevision Diferencia

TIPO DE CITRICO Subgrupo 9094/9095 2025/9026
Navel 2.172.754 1.934.032 -11%
Blancas 841.214 140.641 -12%

NARANJA DULGE Sanguinas 44.651 46.937 5,1%
Otras (incluye amargo) 2.578 2.013 =
TOTAL NARANA DULCE 3.080.017 2.723.683 -11,6%
Satsumas 115.266 94.093 —18,4%
Clementinas 950.997 905.508 —4,8%

MANDARINAS Mandarinos e hibridos 819.624 133.928 —-10,5%

TOTAL MANDARINAS
Verna
Fino
Otros
TOTAL LIMON
TOTAL POMELD

1.887.617
262.432
737.698
6.363
1.016.017
99.886
12.932
6.096.469

1.733.529
191.761
669.601
5.292
866.654
107.902
10.154
5.441.921

-8,16%
-26,9%

-9,2%
-16,8%
-14,7%

8,03%
-21,56%
-10,1%
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Elaboracion SGFHV a partir de datos suministrados por las CCAA, Superficies y Producciones Anuales de Cultives, y Anuario. / MAPA

ejercicio récord, por tercer ano
consecutivo.

Los datos del aforo citricola
para esta proxima campana
fueron presentados la semana
pasada por la secretaria ge-
neral de Recursos Agrarios y
Seguridad Alimentaria, Ana
Rodriguez, durante la reunion
de la mesa sectorial, que cont6
con participacion de los princi-
pales representantes del sector
citricola del pais. Segtin sefiala
el Ministerio de Agricultura,
“con la presentacion de esta es-
timacion, el MAPA refuerza su
compromiso con la transparen-
cia y facilita al sector mejores
herramientas para la toma de
decisiones, en linea con el plan
de mejora de la citricultura
aprobado en 2019”.

El Ministerio de Agricultura ha anunciado una
produccion de 5,44 millones de toneladas de citricos
para la campaiia 2025/2026

Segun las primeras estimaciones, en naranjas,
mandarinas y limones se producirian bajadas
significativas de cosecha mientras que en el caso del
pomelo se alcanzaria una cifra récord

El descenso se debe principalmente a las excesivas
lluvias en primavera, las altas temperaturas en
periodos criticos del desarrollo de los frutos y los
episodios de pedrisco en diversas zonas de cultivo

[ ESPANA, PRIMER
PRODUCTOR DE LA UEY
SEXTO DEL MUNDO

En el transcurso de la reunion

también se analizaron las pers-

pectivas parala campana 2025/26,

y se realiz6 un analisis del comer-

cio exterior de citricos de nuestro

pais. Espafa continta siendo el
primer productor de citricos de
la Union Europea y el sexto del

mundo. Entre 2019/20 y 2023/24

export6 una media de 3,5 millo-

nes de toneladas por campana,
con un valor medio anual cerca-
no a 3.600 millones de euros.
Espana lidera ademas la co-
mercializacion mundial de citri-
cos frescos, con cerca del 25% de
las exportaciones globales. Mas
de la mitad de la produccién na-
cional (55%) se destina a merca-
dos exteriores, proporcion que

supera el 60% en mandarinas y

limones, y se acerca al 85% en el

caso del pomelo.

[ ESTADO SANITARIO Y

FUTURO DEL SECTOR
La mesa sectorial traté otros
asuntos como la situacion sanita-
ria, aspectos de la cadena alimen-
taria y contratos, asi como las
ayudas publicas de las que son
beneficiarios y las perspectivas
de la citricultura en la préxima
Politica Agraria Comun (PAC).

Uno de los asuntos que mas
preocupan al sector es el riesgo
y la tasa de introduccion de pla-
gas y patogenos exoticos en la ci-
tricultura europea, que aumenta
sin cesar debido a la globaliza-
cién en el comercio, la apertura
total del mercado y el creciente
impacto del cambio climatico en
la sanidad vegetal.

En la mesa se trataron las
principales plagas y enferme-
dades que representan mas
dificultad para su control y se
analizaron, en este sentido, las
autorizaciones excepcionales de
materias activas que han podido
emplearse en citricultura en la
campana anterior y en la actual.

Ademas, el Ministerio de
Agricultura presento6 los prin-
cipales aspectos de la propuesta
de reforma de la PAC en relacion
con el sector, en la que se conser-
va la base legislativa que ha veni-
do aplicandose hasta ahora.

Las intervenciones sectoriales
en los sectores con Organizacio-
nes de Productores (OPs) reco-
nocidas, como el citricola, seran
obligatorias en el nuevo marco de
la PAC. La Intervencion Sectorial
de Frutas y Hortalizas (ISFH) se
integrara en el Plan Nacional
y Regional de Asociacién, lo
que permitira seguir apoyando
al sector mediante programas
operativos para la producciéon
comercializada a través de OPs.
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La cosecha de citricos cae un
8% en la Gomunitat Valenciana

Se espera una cosecha de 2.509.950 toneladas, un 23,2% por debajo de la media de los ultimos diez anos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Las primeras estimaciones
realizadas de la Conselleria de
Agricultura, Agua, Ganaderia
y Pesca de 1a Generalitat para la
campana 2025/2026 reflejan unas
previsiones de cosecha de citri-
cos en la Comunitat Valenciana
de 2.509.950 toneladas.

El aforo refleja que durante
esta temporada se produciran
cerca de 217.126 toneladas me-
nos que en el ejercicio precedente
(-8,0%), 376.043 toneladas menos
que hace dos campanas (-13,0%),
y seraun 17,9% inferior (-547.893
toneladas) que el promedio de las
ultimas cinco campanas y un
23,2% inferior (-759.351 t) que el
promedio de las ultimas diez.

Segun sefiala el informe de
la Conselleria, la cosecha de ci-
tricos 2025/2026 ha resultado de
nuevo afectada por la meteorolo-
gla de modo que las elevadas tem-
peraturas, las abundantes lluvias
en marzoy los diversos episodios
de granizo a lo largo del ano, so-
bre todo mayo, julio y agosto, han
reducido una campana mas las
previsiones de produccion.

I ANALISIS VARIETAL

Las primeras estimaciones indi-
can que la produccion de naranja
dulce se situara en 1.226.399 to-
neladas (-4,4% que la campana
pasada, -5,1% que la de hace
dos, -15,2% que la media de las
cinco precedentes y -21,8% que
la media de las diez previas).
La cosecha de mandarinas as-
cendera a unas 1.047.086 tone-
ladas (-9,3% respecto a la cam-
pana 2024/2025, -14,3% que en
la 2023/2024 v -19,8% y —25,2%
que la media de las cinco y diez
previas, respectivamente). La
produccién de limones se sitia
en 209.051 toneladas (-21,8% que
en la campana previa,—40,6% que
la de hace dos, y 27% y -25,2%
que la media de las cinco y diez
anteriores, respectivamente), y la
de pomelos en unas 25.954 tone-
ladas (+25,4% que en la campana
previa, +43,1% que hace dos, un
44,1% superior a la media de las
cinco previas y un 31,1% mayor
que las diez anteriores).

El informe de la Conselleria
de Agricultura de la Generalitat
refleja que la caida de produccion
de citricos en la Comunitat Valen-
ciana se debe mayoritariamente
a la reduccion de la cosecha de
mandarinas. Se esperan 107.252
toneladas menos que en la cam-
pana 2024/2025 y 258.543 t menos
que lamedia de las cinco previas.

El descenso se da, en mayor
medida, en el subgrupo manda-
rinas e hibridos, principalmente
en la Clemenvilla (-39.990 t) y
en el subgrupo de las satsumas
(-20.180 t). También se reducen
las clementinas, siendo la dis-
minucion en términos absolutos
mayor en las de media temporada
(-14.333 t). En concreto, se estima
que en la variedad Clemenules
habra unas 8.468 toneladas me-
nos que en la temporada previa.

En el subgrupo de satsumas,
donde la campana pasada se re-
cupero la cosecha, vuelve a pro-
ducirse una reduccién causada

fundamentalmente por las meno-
res previsiones en la provincia de
Valencia, aunque sucede en to-
das las provincias. En concreto,
el menor volumen esperado de
satsuma Owari (-13.735 t en re-
lacion con la campana pasada) es
el causante de la merma, estan-
do por debajo de la produccion
media de hace dos campanas y
de la media de las ultimas cinco
(-30,3%). En cuanto al subgrupo
de las clementinas, que repre-
senta el 60,4% de la produccion
de mandarinas, las previsiones
apuntan a una reduccion del
3% al esperarse cerca de 19.472
toneladas menos. La causa de la
bajada se encuentra en los meno-
res volimenes de las variedades
de media estacion y, sobre todo,
por el descenso de la cosecha de
la Clemenules, variedad reina,

aunque también se reduce la
produccion del resto de las va-
riedades de este subgrupo.

En cuanto a la cosecha de va-
riedades de clementinas tempra-
nas, se espera un volumen simi-
lar al registrado en la campana
previa, ya que el descenso en to-
nelaje de la provincia de Alicante
se compensa con la mayor pro-
duccion esperada en Castellon.
La variedad Marisol, dela que se
esperan unas 6.390 toneladas me-
nos en el conjunto del territorio,
es la que mas se reduce situan-
dose en valores similares a los
registrados hace dos campanas.
En cuanto al subgrupo mandari-
nas e hibridos, se estima que esta
campana se reducira la cosecha
en un 17,1% respecto a la tempo-
rada previa, debido a los menores
rendimientos.

Ennaranjas, para el grupo de
las naranjas dulces, la cantidad
prevista es ligeramente inferior
ala delaultima campana (-4,4%
y -56.823 t) e incluso a la de la
media de las cinco campanas pre-
vias (-15,2% con 220.345t menos).

En principio, y dentro del sub-
grupo navel que supone el 80%
de la produccién de naranjas,
se espera un menor tonelaje en
el subgrupo de las navel tardias
(-51.777 t y -30,3%), debido al
notorio descenso de cosecha de
Lane Late, principalmente en Va-
lencia, aunque se reduce en las
tres provincias (-39.727 t). Las
navel de media estacion también
reducen su cosecha al esperarse
unas 18.227 t menos que la cam-
pana pasada y, aunque se espera
que habra mayor produccion de
Navelina/Newhall en la provin-

cia de Valencia (+8.565 t), el incre-
mento no compensa el descenso
del resto de variedades de media
temporada y tardias.

En cuanto a las naranjas blan-
cas, hay que senalar que la ma-
yor produccion esperada de va-
riedades tardias (Valencia Late)
con 23.907 toneladas mas que la
campana pasada, compensa la
reduccion prevista en Salustia-
na (-11.137t).

Por ultimo, se prevé que la
cosecha de sanguinas se reduz-
ca un 4,9% (652 t), debido a los
menores rendimientos esperados
para esta campana en Castellon
y Alicante.

Por otra parte, el aforo para
el limo6n indica una caida de la
produccion de este cultivo del
21,8% en términos relativos en
relacion con la campana previa

VARIEDADES

Iwasaki / Hasimoto / Clauselina / Otras
Okitsu
Satsuma / Owari
SUBGRUPO SATSUMAS
Marisol
Oronules
Clemenrubi
Arrufatina
Otras tempranas
GLEMENTINAS TEMPRANAS
Clemenules
Orogrande
Otras media temporada
GLEMENTINAS MEDIA TEMPORADA
Hernandina
Otras clement tardias
CLEMENTINAS TARDIAS
SUBGRUPO CLEMENTINAS
Clemenvilla
Ortanike
Nadorcott
Tango
Otros hibridos y mandarinas
SUBGRUPO MANDARINOS E HiBRIDOS
TOTAL MANDARINAS
Navel / Newhall
Washington Navel / Thomson
Navelate
Lane Late
Navel Powel / Chislett / Barnfield
SUBGRUPO NAVEL
Salustiana
Valencia Late
SUBGRUPO BLANCAS
Sanguinas
SUBGRUPO SANGUINAS
TOTAL NARANJA DULGE
Limén Verna
Limén Fino
TOTAL LIMONES
TOTAL POMELOS
TOTAL OTROS CIiTRICOS

TOTAL NARANJO AMARGO
TOTAL CITRICOS

COMUNITAT VALENGIANA.

Aforo citricos 25/26 (i)

2024/2025 | 2025/2026 (%)
8.708 6.689 -23,2%
45.676 41.245 -9,7%
51.403 31.668 —26,7%
105.787 85.602 -19,1%
40.135 33.746 —15,9%
61.237 62.584 2,2%
13.575 16.135 18,9%
24.277 21.814 14,6%
24.663 23.511 —4,7%
163.887 163.789 -0,1%
385.256 376.788 -2,2%
55.735 50.384 -9,6%
2.926 2.412 —17,6%
443,917 429.584 -3,2%
22.633 19.166 —15,3%
21.922 20.347 —7,2%
44,555 39.513 -11,3%
652.359 632.881 -3,0%
91.490 51.500 —43,7%
44,964 31.001 —17,5%
100.435 93.921 —6,5%
81.058 81.531 0,6%
78.245 64.554  —17,5%
396.192 328.598 -17,1%
1.154.338  1.047.086 -9,3%
446.610 441.612 0,2%
94.078 15.851 —19,4%
17.840 16.045 -10,1%
392.725 352998 -10,1%
99.369 89.114 -10,3%
1.050.622 981.680 —6,6%
44,711 33.514 —24,9%
174.593 198.500 13,7%
219.304 232.014 5,8%
13.296 12.644 —4,9%
13.296 12.644 —4,9%
1.283.222 1.226.399 -4,4%
104.173 68.661 —34,1%
163.143 140.390 —13,9%

267.516
20.699
1.430

n
2.121.076

209.051
25.954
1.404

55
2.509.950

-21,8%
25,4%
-1,8%

-22,5%
-8,0%

VARIEDADES

Iwasaki / Hasimoto / Clauselina / Otras

Okitsu

Satsuma / Owari
SUBGRUPO SATSUMAS

Marisol

Oronules

CGlemenrubi

Arrufatina

Otras tempranas
CLEMENTINAS TEMPRANAS

CGlemenules

Orogrande

Otras media temporada
CLEMENTINAS MEDIA TEMPORADA

Hernandina

Otras clement tardias
CLEMENTINAS TARDIAS
SUBGRUPO CLEMENTINAS

Clemenvilla

Ortanike

Nadorcott

Tango

Otros hibridos y mandarinas
SUBGRUPO MANDARINOS E HiBRIDOS
TOTAL MANDARINAS

Navel / Newhall

Washington Navel / Thomson

Navelate

Lane Late

Navel Powel / Chislett / Barnfield
SUBGRUPO NAVEL

Salustiana

Valencia Late
SUBGRUPO BLANCAS

Sanguinas
SUBGRUPO SANGUINAS
TOTAL NARANJA DULGE

Limén Verna

Limén Fino
TOTAL LIMONES
TOTAL POMELOS
TOTAL OTROS CITRICOS

TOTAL NARANJO AMARGO
TOTAL CITRICOS

Fuente: Conselleria de Agricultura de la Generalitat Valenciana

ALIGANTE. Aforo citricos 25/26 (t)

2024/2025 | 2025/2026 | (%)
1.789 192 -557%
2.405 2.233 —7,1%
1.315 908 -31,0%
5.509 398 -286%
9.360 3381 —42,5%

16.537 B2 -20,1%
1.587 1.917 20,8%
493 910 3,5%
345 481 39,4%
28.322 21505  -24,1%
8.348 1.886 —5,5%
6.641 6.166 —7,2%
812 967  —30,2%
15.801 14.619 —7,5%
1.311 1.328 1,3%
365 24 -194%
1.676 1.622 —-3,2%
45.799 3145  -17,6%
21.574 1929 -447%
7.193 4.069 —43,4%
33.912 32.185 -5,1%
6.456 1.298 13,0%
20.934 20.950 0,1%
90.069 16432 -151%
141.377 18.111  -16,5%
42.862 40.066 —6,5%
6.818 4894  -282%
5.097 4.969 -2,5%
43.700 41.608 —4,8%
24.051 23.661 -1,6%
122.528 115.197 —6%
4.665 2912 -363%
27.638 28.596 3,5%
32303 31.568  -23%
4.294 2780 -353%
4.294 27180 -353%
159.125 149.546 -6%
103.586 68.210  —34,1%
159.957 181.548  —14,0%

263.543 205.813
8.674 12.126
814 805

9 9

573.542 486.409

-21,9%
39,8%
-1,1%
-5,6%

-15,2%
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al esperarse unas 58.265 tonela-
das menosy del 40,6% (-142.292 t)
con relacion a los registros obte-
nidos hace dos temporadas, que
fue la mas alta de produccion de
los ultimos 20 afios.

En general, se ha observado un
menor rendimiento, tanto en Fino
como en Verna. Sibien, en este tl-
timo ha sido mas acusado debido
alas lluvias caidas durante la flo-
racion y el cuajado. Las heladas
invernales también le afectaron.

En concreto se prevé una caida
de produccién en relacién con la
campana pasada del 34,1% (-35.512
t) para el lim6n Verna y del 13,9%
(-22.753 t) para limon Fino.

Por 1ltimo, la cosecha de po-
melo se estima se sittie en 25.954
toneladas siendo superior a las
dos ultimas campanas (+25,4%
respecto a la pasada y +43,1%
en relacion con hace dos) y con
aumentos de produccion en las
tres provincias. Los volimenes
estimados también superaran
en global la media de las ultimas
cinco cosechas (+44,1% con 7.940
y mas) y a la de las ultimas diez
(+31,1% con +19.790 t).

W ANALISIS PROVINCIAL

El informe de la Conselleria de
Agricultura senala que la reduc-
cién prevista esta campana para
el conjunto de la Comunitat Va-

ol

Segiin la Conselleria, la cosecha de citricos 20

lenciana se debe a la menor cose-
cha esperada en las tres provin-
ciasenrelacion con la temporada
2024/2025.

En Valencia se estima una
produccion inferior a la de las
campanas previas (—4,7% en re-
lacion con la 2024/2025 y -17,5%
respecto a la media de las cinco
previas) debido fundamental-
mente a las menores produccio-
nes esperadas de mandarinas
hibridas (-16,5% y -36.102 t) y na-
ranjas del subgrupo navel (-4,9%
y —40.052 t).

=

Las previsiones de cosecha
apuntan a que las naranjas al-
canzaran las 956.000 toneladas,
y la produccion de mandarinas
ascendera a 508.363 toneladas.

En relacion con la cosecha
de mandarinas, el informe se-
nala que se espera una menor
produccién en todos los hibri-
dos, siendo mas notorio la que
se producira en Clemenvilla
(-37,4% y -17.294 t). En las va-
riedades del subgrupo satsumas
también se prevé un menor to-
nelaje al esperarse 18.521 tone-

25/2026 ha resultado de nuevo afectada por la meteorologia. / ARCHIVO

ladas menos en relacion con la
campana 2024/2025. Por su par-
te, se estima que el volumen de
clementinas sera mayor (+3,0%
y +7.236 t) al recuperarse la
produccion de Clemenules, si
bien auin esta por debajo de los
valores de campanas previas
(-28,9% y —48.178 t con respecto
a la media de las ultimas cinco
campanas).

En cuantoalasnaranjaslare-
cuperacion de produccion de Va-
lencia Late (+20.038 t y +17,2%)
no logra compensar la reduccion

VARIEDADES

Iwasaki / Hasimoto / Clauselina / Otras

Okitsu

Satsuma / Owari
SUBGRUPO SATSUMAS

Marisol

Oronules

Glemenrubi

Arrufatina

Otras tempranas
CLEMENTINAS TEMPRANAS

Glemenules

Orogrande

Otras media temporada
CLEMENTINAS MEDIA TEMPORADA

Hernandina

Otras clement tardias
CLEMENTINAS TARDIAS
SUBGRUPO CLEMENTINAS

Clemenvilla

Ortanike

Nadorcott

Tango

Otros hibridos y mandarinas
SUBGRUPO MANDARINOS E HiBRIDOS
TOTAL MANDARINAS

Navel / Newhall

Washington Navel / Thomson

Navelate

Lane Late

Navel Powel / Chislett / Barnfield
SUBGRUPO NAVEL

Salustiana

Valencia Late
SUBGRUPO BLANCAS

Sanguinas
SUBGRUPO SANGUINAS
TOTAL NARANJA DULGE

Limoén Verna

Limon Fino
TOTAL LIMONES
TOTAL POMELOS
TOTAL OTROS CITRICOS

TOTAL NARANJO AMARGO
TOTAL CITRICOS

341 318 —6,8%

160 153 —4,2%
1.152 1.093 -5,1%
1.653 1.564 -5,4%
7.033 1.602 8,1%
14.987 18.484 23,3%
3.595 3.900 8,5%
8.312 8.783 5,7%
8.553 10.259 19,9%
42.480 49.029 15,4%
273.399 250.609 -8,3%
18.961 18.478 -2,5%
1.714 1.508 -12,0%
294.074 210.59% -8,0%
11.965 11.001 -8,1%
19.932 19.170 -3,8%
31.897 30.1712 -5,4%
368.451 349.796 =5,1%
23.635 10.584 -55,2%
13.894 12.330 -11.3%
11.840 11.950 0,9%
15.268 16.915 10,8%
22.470 17.414 -22,2%
87.107 69.252 -20,5%

457.211

17.839 13.132 -26,4%
10.640 9.592 -9,8%
7.046 4.858 -31,1%
56.134 46.563 -17,1%
15.013 10.968 -26,9%
106.672 85.113 -20,2%
2.540 1.798 -29,2%
30.692 33.603 9,5%
33.232 35.401 6,5%
417 339 —18,6%
417 339 —18,6%

140.321
147
638
185
396
275

9

598.997

CASTELLON. Aforo citricos 25/26 (t)

Produccion | Prevision | Diferencia
2024/2025 | 2025/2026 (%)

420.612

120.853
98
422
520
408
269

9
542.6M

-8,0%

-15,9%
-33,4%
-33,8%
-33,8%
3,0%
-2,1%
-5,6%
-9,4%

VARIEDADES

Iwasaki / Hasimoto / Clauselina / Otras

Okitsu

Satsuma / Owari
SUBGRUPO SATSUMAS

Marisol

Oronules

Clemenrubi

Arrufatina

Otras tempranas
GLEMENTINAS TEMPRANAS

Clemenules

Orogrande

Otras media temporada
GLEMENTINAS MEDIA TEMPORADA

Hernandina

Otras clement tardias
CLEMENTINAS TARDIAS
SUBGRUPO CLEMENTINAS

Clemenvilla

Ortanike

Nadorcott

Tango

Otros hibridos y mandarinas
SUBGRUPO MANDARINOS E HiBRIDOS
TOTAL MANDARINAS

Navel / Newhall

Washington Navel / Thomson

Navelate

Lane Late

Navel Powel / Chislett / Barnfield
SUBGRUPO NAVEL

Salustiana

Valencia Late
SUBGRUPO BLANCAS

Sanguinas
SUBGRUPO SANGUINAS
TOTAL NARANJA DULGE

Limén Verna

Limén Fino
TOTAL LIMONES
TOTAL POMELOS
TOTAL OTROS CIiTRICOS

TOTAL NARANJO AMARGO
TOTAL GITRICOS

Fuente: Conselleria de Agricultura de la Generalitat Valenciana

2.988
11.629
ELY

53
1.554.537

VALENGIA. Aforo citricos 25/26 (t)

2024/2025 | 2025/2026 | (%)
6.578 8519  —152%
43.111 38.858 —-9,9%
48.936 30.666  —27,1%
98.625 80.104 -188%
23.742 20763  -12,5%
29.713 30.884 3,9%
8.393 10.318 22,9%
15.472 18.520 19,7%
15.765 12m  -19,0%
93.085 93.256 0,2%
103.509 118.293 14,3%
30.133 %141 -14,6%
400 B -159%
134.042 144.310 7,7%
9.357 6.837  -26,9%
1.625 883  -457%
10.982 1120 -29,7%
238.109 245.345 3%
46.281 28981 -37,4%
23.877 2069 -133%
54.683 49.786 -9,0%
59.334 51.318 —-3,4%
34.841 26.130 —25%
219.016 182914  —-16,5%
555.750  508.363 -8,5%
385.909 394.474 2,2%
76.620 61.366  —19,9%
5.697 6.218 9,2%
292.891 264.828 —9,6%
60.305 94.485 —9,7%
821.422 181.370 —4,9%
37.506 28.804 -232%
116.263 136.301 17,2%
153.769 165.105 1,4%
8.585 9.524 10,9%
8.585 9.524 10,9%
983.776  956.000 -2,8%
440 293 -334%
2.548 2.425 —4,8%

2.718
15.420
330

38
1.480.870

-9,0%
15,4%
-3,2%
-28,3%
-4,1%

del grupo navel, del que se espe-
ran unas 40.052 t menos (-4,9%) .
El descenso en este subgrupo se
da en navels tardias y de media
temporada ya que las tempra-
nas recuperan los volumenes
de las dos campanas anteriores,
aunque se sitian por debajo
de la media de cinco campanas
previas.

En Alicante, de acuerdo con
las estimaciones realizadas en
campo, la cosecha citricola para
la presente campana 2025/2026
se reducira un 15,2% al situarse
en 486.409 toneladas, unas 87.133
t menos que en la temporada
2024/2025 y 139.260 t menos que
la media de las dltimas cinco
campanas previas (-22,3%).

Por grupos, disminuira la
produccion de casi todos ellos
(excepto pomelo), destacando
lareduccién de cosecha de limo-
nes (-21,9%, con 57.730 toneladas
menos), debido principalmente
ala disminucion de las varieda-
des del grupo Verna (-34,1%),
con cerca de 35.316 t menos que
la campafa precedente. Por su
parte, la caida de produccion del
limén Fino se cifra en 22.414 t
(-14%).

La produccién de los peque-
nos frutos se estima un 16,5%
inferior (-23.266 t) a la de la cam-
pana previa y la del grupo de na-
ranjas sera un 6% menor (-9.579
t). Las estimaciones apuntan una
mayor cosecha de pomelos al pre-
verse una produccion de 3.452 to-
neladas mas (+39,8%).

Dentro de las mandarinas hay
que sefialar que la menor cose-
cha se debe a la reduccion de la
produccion de Clemenvillas y, en
menor medida, a la de Marisol,
Oronules y subgrupo satsumas.
En cuanto a las naranjas, dismi-
nuye principalmente la cosecha
del grupo navel, principalmente
las tempranas y de media esta-
cion, aunque la produccion de
Salustiana y Sanguina también
se reduce (-36,3% y -35,3%,
respectivamente).

En Castellon se prevé una
cosecha citricola de 542.671 to-
neladas, es decir, un 9,4% infe-
rior a la de la campana pasada
(-56.326 t) y un 14,7% (-93.859 t)
inferior a la de la media de las
cinco previas, debido fundamen-
talmente a la menor producciéon
de mandarinas. Con relacion ala
campana 2024/2025 la cosecha de
mandarinas sera un 8% inferior
(-36.599 t), la de naranjas caera
un 13,9% (-19.468 t), 1a de limo-
nes se reducira en 265 toneladas
y la de pomelos se incrementara
ligeramente.

Dentro de las mandarinas, los
mayores descensos se producen
en las clementinas de media tem-
porada que reducen su cosecha
un 8% (-23.479 t), siendo resena-
blela dela variedad Clemenules,
y la de las variedades hibridas
(-20,5% y -17.855t). En el subgru-
po satsumas también se espera
menor cosecha, aunque en térmi-
nos absolutos la merma es peque-
na. Por su parte, las clementinas
tempranas incrementaran su
produccion en 6.549 t (+15,4%)
favorecido por el aumento de la
Oronules.

Dentro de las naranjas es no-
toria la bajada que se espera en
el subgrupo navel y, sobre todo,
de las variedades tardias, donde
en conjunto se preveé se produz-
can unas 15.805 toneladas menos
que en la campana pasada. Den-
tro del subgrupo de las naranjas
blancas, el incremento en pro-
duccion de Valencia Late (+9,5%
y +2.911 t) compensa el descenso
de la produccién de Salustiana
(-29,2% y -742 t).
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INDICE DE MADUREZ CALIBRE (mm) ZUMO (%)

Gitricos: Analisis de campo

SEPTIEMBRE. 3 SEMANA

2% semana 3? semana

CAMPANA 2025/2026

2% semana 3? semana

SEPTIEMBRE. 3° SEMANA

2% semana 3? semana

2025 2025 DIF. Parcelas 2025 2025 DIF. Parcelas 2025 2025 DIF. Parcelas
GANDIA 20 GANDIA 20 GANDIA 20
Clausellinas 4,49 5,27 0,78 2 Clausellinas 64,00 67,00 3,00 2 Clausellinas 46,00 4450 -1,50 2
Satsumas 2,86 3,46 0,60 3 Satsumas 60,00 60,67 0,67 3 Satsumas 42,00 44,33 2,33 3
Marisol 6,37 6,62 0,25 4 Marisol 62,25 63,25 1,00 4 Marisol 47,25 52,50 5,25 4
Navelinas 4,64 4,69 0,05 5 Navelinas 73,40 74,25 0,85 5 Navelinas 33,20 33,00 -0,20 5
Clemenrubi 3,33 4,29 0,96 1 Clemenrubi 51,00 54,00 3,00 1 Clemenrubi 46,00 43,00 -3,00 1
M-7 5,73 5,88 0,15 1 M-7 70,00 72,50 2,50 1 M-7 29,00 38,00 9,00 1
Fukumoto 3,69 5,63 1,94 1 Fukumoto 70,00 72,00 2,00 1 Fukumoto 22,00 27,00 5,00 1
Loretina 3,26 4,04 0,78 1 Loretina 66,00 64,00 -2,00 1 Loretina 40,00 38,00 -2,00 1
ClemenLuz 4,89 6,05 1,16 1 ClemenLuz 52,00 58,00 6,00 1 ClemenLuz 37,00 42,00 5,00 1
Iwasaki 8,66 6,25 2,41 1 Iwasaki 58,00 62,00 4,00 1 Iwasaki 39,00 44,00 5,00 1
VALENCIA NORTE 1 VALENCIA NORTE 1 VALENCIA NORTE 1
Orogrande 5,30 5,50 0,20 2 Orogrande 47,30 49,40 2,10 2 Orogrande 46,00 4575 0,25 2
Oronul 5,50 7,30 1,80 1 Oronul 47,20 54,70 7,50 1 Oronul 53,70 39,50 -14,20 1
Marisol 6,50 7,10 0,60 1 Marisol 54,40 5220 2,20 1 Marisol 53,20 49,80 3,40 1
Arrufatina 7,80 8,20 0,40 1 Arrufatina 53,20 55,40 2,20 1 Arrufatina 39,05 54,40 15,35 1
Clemenrubi 6,72 7,40 0,68 2 Clemenrubi 52,95 54,40 1,45 2 Clemenrubi 41,00 48,95 7,95 2
Clem.Nules 5,61 6,63 1,02 3 Clem.Nules 50,04 52,63 2,59 3 Clem.Nules 39,00 52,00 13,00 3
Navelina 3,60 4,87 1,27 1 Navelina 64,60 61,00 -3,60 1 Navelina 24,51 3930 14,79 1
VALENCIA SUR 39 VALENCIA SUR 49 VALENCIA SUR 49
Marisol 5,82 6,52 0,70 5 Marisol 54,18 55,14 0,96 5 Marisol 48,24 53,98 5,74 5
Okitsu 5,42 6,82 1,40 4 Okitsu 58,46 59,66 1,20 5 Okitsu 52,75 55,84 3,09 5
Orogrande 513 5,97 0,84 7 Orogrande 49,77 51,43 1,66 7 Orogrande 44,83 46,37 1,54 7
Clem.Nules 4,33 5,70 1,37 3 Clem.Nules 49,03 50,40 1,37 4 Clem.Nules 44,26 45,08 0,82 4
Navelinas 4,40 513 0,73 5 Navelinas 67,72 70,20 2,48 6 Navelinas 33,84 37,78 3,94 6
Clemensoon 6,50 7,70 1,20 2 Clemensoon 52,03 52,40 0,37 3 Clemensoon 44,74 53,70 8,96 3
Arrufatina 6,76 8,40 1,64 4 Arrufatina 54,74 55,02 0,28 5 Arrufatina 46,79 48,82 2,03 5
Oronules 4,64 5,48 0,84 5 Oronules 58,68 50,02 -8,66 5 Oronules 49,78 49,12 0,66 5
Iwasaki 6,77 10,05 3,28 4 Iwasaki 57,70 85,40 27,70 4 Iwasaki 49,51 53,85 4,34 4
Owari 3,65 4,34 0,69 0 Owari 55,92 57,18 1,26 5 Owari 49,52 49,65 0,13 5
CASTELLON 12 CASTELLON 12 CASTELLON 12
Marisol 5,75 6,30 0,55 1 Marisol 54,45 56,45 2,00 1 Marisol 46,83 51,45 4,62 1
Clem.Nules 4,10 5,40 1,30 1 Clem.Nules 48,90 48,48 -0,42 1 Clem.Nules 37,55 41,16 3,61 1
Oronul 515 6,40 1,25 2 Oronul 50,23 52,78 2,55 2 Oronul 42,20 50,09 7,88 2
Arrufatina 6,12 6,90 0,78 1 Arrufatina 51,80 50,63 1,17 1 Arrufatina 44,51 42,95 7,88 1
Orogrande 5,40 6,60 1,20 1 Orogrande 49,50 53,00 3,50 1 Orogrande 46,05 38,80 -7,25 1
Okitsu 5,00 6,20 1,20 1 Okitsu 56,00 58,30 2,30 1 Okitsu 45,18 49,40 4,22 1
Clemensoon 6,90 7,80 0,90 1 Clemensoon 51,50 49,10 -2,40 1 Clemensoon 37,79 45,30 7,51 1
Clemenpons 5,20 6,40 1,20 1 Clemenpons 52,40 54,20 1,80 1 Clemenpons 44,90 47,80 2,90 1
Navelina 4,50 5,60 1,10 1 Navelina 69,50 69,10 -0,40 1 Navelina 17,18 43,25 26,07 1
Clemenrubi 6,74 7,25 0,51 2 Clemenrubi 53,95 54,80 0,85 2 Clemenrubi 39,45 52,50 13,05 2
ALICANTE 7 ALICANTE 7 ALICANTE 7
Okitsu 5,52 9,30 3,78 2 Okitsu 56,50 57,00 0,50 2 Okitsu 41,46 40,55 0,91 2
Orogrande 4,03 527 1,24 3 Orogrande 45,50 47,00 1,50 3 Orogrande 37,80 40,90 3,10 3
Clemenrubi 7,90 13,00 5,10 1 Clemenrubi 55,00 55,00 0,00 1 Clemenrubi 47,30 47,80 0,50 1
Orogros 7,80 10,70 2,90 1 Orogros 47,00 48,00 1,00 1 Orogros 49,00 4560 3,40 1
HUELVA 7 HUELVA 7 HUELVA 7
Oronules 4,93 5,92 0,99 3 Oronules 49,30 52,27 2,97 3 Oronules 44,46 47,20 2,74 3
Clemensoon 7,50 8,66 1,16 1 Clemensoon 47,90 50,10 2,20 1 Clemensoon 45,54 4349 2,95 1
Clemenrubi 9,46 836 -1,10 1 Clemenrubi 55,10 62,90 7,80 1 Clemenrubi 47,79 48,07 0,28 1
Orogros 9,91 965 0,26 1 Orogros 55,10 56,60 1,50 1 Orogros 33,06 37,10 4,04 1
Primosole 2,72 2,93 0,21 1 Primosole 57,00 58,70 1,70 1 Primosole 34,99 38,24 3,25 1

Total parcelas:

O
(-]

Total parcelas:

106

Total parcelas:

106

FUENTE: Direccion Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia)

FUENTE: Direccién Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia)

FUENTE: Direccion Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia)
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Andalucia registra
una disminucion
en la cosecha de
citricos del 13,5%

La Junta estima que superara una cosecha de dos millones
de toneladas y producira el 50% de la naranja de Espana

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El aforo elaborado por la Con-
sejeria de Agricultura, Pesca,
Agua y Desarrollo Rural estima
que Andalucia superara los dos
millones de toneladas de citricos
en el ejercicio 2025-2026, concen-
trando el 37,4% de la produccion
total prevista en Espana (5,44 mi-
llones de toneladas). Por provin-
cias, las estimaciones apuntan
que en Almeria se recogeran cer-
ca de 227.000 toneladas de agrios
en esta campana; en Cadiz, al-
rededor de 59.650 t; en Cordoba,
unas 253.200 t; y en Granada, casi
6.000 t. Por su parte, la prevision
para 2025-2026 en Huelva repor-
ta cerca de 556.900 toneladas; en
Malaga, alrededor de 103.650 t; y
en Sevilla, casi 830.000 t.

El volumen total de citricos
que se espera recolectar en An-
dalucia en 2025-2026 supone una
disminucion del 13,5% respecto
a la campana anterior. Como ex-
plico la semana pasada el secre-
tario general de Agricultura, Ga-
naderia y Alimentacién, Manuel
GoOmez, encargado de presentar
el aforo de citricos al sector an-
daluz, “esto es consecuencia de
las abundantes precipitaciones
del mes de marzo y de las tem-
peraturas del verano por encima
de la media, que han provocado,
por un lado, que la floracién y el
cuajado no hayan alcanzado los
valores previstos inicialmente;
y por otro lado, que en verano
se hayan caido mas frutos de lo
habitual en las principales zonas
productoras”.

En cuanto al desglose de las
diferentes especies de citricos
que se cultivan en la comuni-
dad, el aforo refleja que las na-

El volumen total de citricos que se espera recolectar
en Andalucia en 2025-2026 supone una disminucion
del 13,5% respecto a la campaiia anterior

ranjas dulces acapararan en la
campana 2025-2026 el 67% de la
produccion andaluza (mas de
1,3 millones de toneladas). Esta
prevision supone que Andalu-
cia concentrara el 50% del total
nacional de las naranjas de esta
temporada.

Por su parte, el aforo de la
Consejeria de Agricultura apun-
ta que las mandarinas andaluzas
supondran el 26% del total de la
produccioén de citricos de Anda-
lucia (mas de 528.000 toneladas);
y que los limones rozaran las
96.800 toneladas (5% del total
andaluz). A nivel nacional, se
estima que las mandarinas an-
daluzas concentraran el 30,5% y
los limones supondran el 11,2%
de la produccion de Espana en
2025-2026.

Ademas de estas frutas, el
aforo contempla también datos
relativos a la produccioén de po-
melo en 2025-2026, algo mas de
41.560 toneladas, y de otros ci-
tricos minoritarios, alrededor
de 8.000 t.

El acto de presentacion del
aforo citricola se celebro en Se-
villa y cont6 con la presencia de
miembros de Asaja, COAG, UPA,
Cooperativas Agro-alimentarias,
Asociafruit, Palmanaranja y la
Asociacion de Citricultores de la
Provincia de Huelva. Por parte
de la Junta asistieron otros re-
presentantes de la Consejeria
entre los que se encontraba la

presidenta del Instituto Anda-
luz de Investigacion y Formacion
Agraria, Pesquera, Alimentaria
y de la Produccion Ecolégica
(Ifapa), Marta Bosquet.

[/ PROCESO DE RECOGIDA DE

DATOS
En su intervencion, Manuel
Gomez explico que “el aforo de
citricos del Gobierno andaluz
se elabora a partir de la visita y
analisis de mas de 1.400 parce-
las que retinen una superficie
de 4.130 hectareas. Los técnicos
encargados de hacer estas previ-
siones toman también en consi-
deracion las declaraciones de la
Politica Agricola Comun (PAC)
para establecer la extensiéon que
corresponde a cada una de las
variedades”.

El secretario general de Agri-
cultura, Ganaderia y Alimen-
taciéon agradecio la labor que
llevan a cabo estos trabajadores
del Gobierno andaluz y la colabo-
racion que ofrecen el sector. “La
Consejeria de Agricultura, Pesca,
Agua y Desarrollo Rural cuenta
con la inestimable colaboracion
de organizaciones y entidades
entre las que se encuentran, por
ejemplo, las Organizaciones de
Productores de Frutas y Horta-
lizas (OPFH)”, remarco.

Gracias a esta colaboracion,
el aforo de citricos 2025-2026 re-
coge también datos relativos a
la superficie cultivada para la

ANDALUGIA. Aforo citricos 25/26 (i)
Produccion Prevision Diferencia
Grupo satsumas 6.939 5.760 —17%
Grupo clementinas 176.148 166.700 -5,4%
Otras mandarinas 377.445 355.577 -5,8%
TOTAL MANDARINAS 560.531 528.037 -5,8%
Grupo navel 1.018.171 846.497 —-16,9%
Grupo blancas 250.607 204.672 —18,3%
Grupo sanguinas 30.555 33.295 9%
Grupo tardias 346.629 277.404 —-20%
Naranja amarga 6.491 2.407 —62,9%

TOTAL NARANJA DULGE
TOTAL LIMONES
TOTAL POMELOS

Otros Citricos
TOTAL CfTRICOS

1.645.962
99.182
31,006

2.353.381

1.363.968
96.773
41,562

9.631

2,036.278

4.216

POR PROVINGIAS. Aforo citricos 25/26 (t)
Produccion Prevision Diferencia
ALMERIA
Naranja dulce 110.981 113.958 2,7%
Mandarina 53.551 51.311 —4,2%
Limén 57.506 53.755 —6,5%
Pomelo 2327 6.318 171,5%
TOTAL GITRICOS
GADIZ
Naranja dulce 47.476 44.478 —6,3%
Mandarina 10.978 10.136 ~7,7%
Limén 401 498 24,2%
Pomelo 4.993 4.533 -9,2%
TOTAL CITRICOS
GORDOBA
Naranja dulce 329.771 240.535 -27,1%
Mandarina 6.157 5.755 —6,5%
Limén 249 191 -23,3%
Pomelo 8.237 6.693 —-18,7%
TOTAL GITRICOS
GRANADA
Naranja dulce 9.175 5.191 —43,4%
Mandarina 580 51 —-10,2%
Limén 276 179 —-35,1%
Pomelo 39 -54,1%
TOTAL CITRICOS 10.180 5.994 -41,1%
HUELVA
Naranja dulce 203.345 206.706 1,7%
Mandarina 356.072 344.187 -3,3%
Limén 2.596 2.566 —1,2%
Pomelo 1.082 2.207 104%
TOTAL CITRICOS
MALAGA
Naranja Dulce 45.362 51.033 12,5%
Mandarina 11.237 12.783 13,8%
Limén 33.661 34.426 2.3%
Pomelo 1.746 1.920 10%
TOTAL CITRICOS
SEVILLA
Naranja Dulce 899.852 699.967 -22,%
Mandarina 121.956 103.344 -15,3%
Limén 4.493 5.158 14,8%
Pomelo 18.535 19.852 7,1%

TOTAL CfTRICOS

campana, que ronda las 89.000
hectareas. Destaca especialmen-
te el naranjo dulce, que concen-
tra algo mas de 59.600 ha. A este
cultivo le sigue el mandarino, con
unas 20.700 ha; el limon (alrede-
dor de 7.000 ha) y otros citricos
entre los que se incluyen el po-
melo (mas de 1.650 ha).

Durante su intervencion, Ma-
nuel Gomez explicé que, “por
parte del Gobierno regional,
el proceso de recogida de datos
para la realizacién del aforo de
citricos moviliza a efectivos de

1.049.429

829.949 -20,9 %

las Oficinas Comarcales Agra-
rias (OCA) y de las Delegaciones
Territoriales a los que, posterior-
mente, se suman los técnicos de
los servicios centrales para uni-
ficar la informacion y elaborar
las previsiones”.

Asimismo, recordé que las
estimaciones realizadas a prin-
cipio de campana “podrian verse
alteradas por factores que actual-
mente no se conocen como es el
caso del clima, de gran inciden-
cia aun en la evolucion de las
variedades mas tardias”.
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Podemos dar buenas noticias

e un tiempo a esta parte
nuestro sector y la so-
ciedad en general estan
instalados en un esce-
nario donde las malas noticias,
la tension y la crispacion suelen
ser los elementos dominantes.
Parece como si dar una buena
noticia fuera inadecuado o politi-
camente incorrecto, aunque estas
existan, y sin que por ello se ten-
ga que ocultar la realidad de las
cosas. Desarrollar una actividad
en el mundo rural y, de modo mas
concreto, producir y comerciali-
zar alimentos no esta exento de
dificultades, tensiones y estrés, lo
que no debe de impedir que si hay
un suceso que nos genere alegria
se pueda exponer sin necesidad
de ser criticado, recordando los
problemas propios de nuestra
actividad. A fin de cuentas, es
sabido que una mentalidad opti-
mista libera tensiones y funciona
como un reductor del estrés de
modo natural, 1o que beneficia el
estado de salud en general.
Recientemente, y a modo de
pistoletazo de salida de la cam-
pafa citricola espanola, las dis-
tintas Administraciones han
ido informado de la prevision de
cosecha de citricos para la cam-
pana 2025-2026. Fue el Ministe-
rio de Agricultura el primero en
aparecer en escena, anunciando
un aforo de algo menos de cinco
millones y medio de toneladas,
lo que supone una reduccion del
10,7% sobre el balance provisio-
nal de la campana recientemente
finalizada, y que se sitiia en poco
menos de 6,1 millones de tonela-
das. Sera la campana mas corta
de los ultimos 16 anos. Sobre gru-
pos varietales, el mayor descenso
se fija en el limon, con un 14,7%,
destacando el Verna donde la
reduccion es del 29,9%. Las na-
ranjas minoran su expectativa de
produccioén en un 11,6%. Por lo
que respecta a los pequenos ci-
tricos, el descenso es del 8,16%,
siendo el dato mas significativo el
descenso de las satsumas. Como
toda regla tiene su excepcion, la
prevision de cosecha de pomelo
se espera que aumente un 8%.
Por comunidades auténomas,
lidera el volumen productivo la
Comunitat Valenciana, con el
46% del total nacional, pese a pre-
sentar un descenso en su produc-
cién del 8%, y donde su producto
mas caracteristico, las mandari-
nas, minoran un 9,3%. El mayor
descenso en la prevision de co-
secha se da en Andalucia, con
un 13,5%, y donde su principal
cultivo, las naranjas, minoran un
17,3%. A continuacion, la Region
de Murcia, donde las estimacio-
nes apuntan a un descenso de
un 10,8%, siendo su producto
mas emblematico, el imén, don-
de la variacion es mas acusada
con un 13,1% menos. Mas alla de
los datos de este ejercicio, es de
significar la tendencia negativa
en el volumen de producciéon
citricola espafiol en las ultimas
campanas. Las causas hay que
buscarlas principalmente en el
clima. Lluvias importantes en
el mes de marzo y temperaturas
demasiado altas a continuacion,
aderezadas con algiin granizo en
este verano. Segun la AEMET, la
Agencia Estatal de Meteorologia,
el verano de 2025 se ha conver-

“El Ministerio de Agricultura ha anunciado un aforo de
algo menos de cinco millones y medio de toneladas, lo
que supone una reduccion del 10,7% sobre el balance
provisional de la campaiia recientemente finalizada, y
que se sittia en poco menos de 6,1 millones de toneladas.
Sera la campaiia mas corta de los ultimos 16 afios”

“Lejos quedan los datos de la campaiia 2021-2022,
donde se superaron los siete millones de toneladas
de produccion. Ello conllevé un desarrollo comercial
desastroso a la vista de cotizaciones y dinamica de
mercado, quedandose incluso fruta en el arbol que no

fue recolectada”

“Desde entonces, como cifra maxima se ha llegado a
los seis millones de toneladas, siendo la campaia que
vamos a empezar la de menor cosecha del ciclo. Esto
ha permitido una dinamica comercial aceptable o,
cuanto menos, ausente de sobresaltos”

tido en el mas calido de la serie
historica iniciada en 1961. No
obstante, el abandono y la au-
sencia de relevo generacional
tienen también su influencia, a
la espera delo que pueda ocurrir
con las nuevas plantaciones, que
también las hay.

En el pasado mas reciente, pa-
rece que quedan lejos los datos
de la campana 2021-2022, donde
se superaron los siete millones
de toneladas de produccion. Ello
conllevo un desarrollo comercial
desastroso a la vista de cotizacio-
nes y dinamica de mercado, que-
dandose incluso fruta en el arbol
que no fue recolectada. Desde
entonces, como cifra maxima
se ha llegado a los seis millones
de toneladas, siendo la campana
que vamos a empezar la de me-
nor cosecha del ciclo. Esto ha
permitido una dinamica comer-
cial aceptable o, cuanto menos,
ausente de sobresaltos. Es en
este mismo escenario donde se
mueven las perspectivas sobre
lo que se espera en relacién al
desarrollo de esta campana, que

bien podemos decir que a priori
son alentadoras. Vemos como el
mercado esta animado lo que, no
cabe duda, es una buena noticia
para los agricultores y para los
comercializadores.

Por lo que respecta a nues-
tros competidores parece que
las noticias que llegan estan en
la linea de propiciar una buena
campana citricola para Espana.
Sin desear el mal para nadie,
Turquia ha padecido episodios
de bajas temperaturas en abril y
Marruecos trae cosecha también
corta debido a la sequia, con un
coste alto del agua en el caso de
las desaladoras. Egipto puede ser
en principio una amenaza, te-
niendo en cuenta su creciente po-
tencial productivo y el bajo pre-
cio que nos tiene acostumbrado
en sus envios a Europa a partir
del mes de abril. No obstante, el
pais norteafricano va a poner en
marcha en este ano dos nuevas
fabricas de concentrado de zumo
de naranja, lo que puede aliviar
el volumen de oferta en fresco
que puede tener como destino

-
'h-

el viejo continente. Este hecho,
sumado a la posibilidad de que
se den mejores condiciones que
permitan rebajar las tensiones
habidas en el Mar Rojo, facilita-
rala remision de un mayor volu-
men de fruta hacia mercados tra-
dicionales en el Este geografico.
Como consecuencia, esto puede
minorar la presion egipcia en el
mercado fresco europeo. El resto
de producciones mediterraneas,
caso de Grecia, por ausencia de
lluvias, e Italia, se alinean en la
tesis de que esta puede sernos
una buena campana.

El otro colectivo de competi-
dores son los principales paises
productores del hemisferio sur,
siendo los mas significativos Sud-
africa y Brasil. Por lo que respec-
ta del primero, ya ha anunciado
la finalizacion de sus envios de
naranja, aunque ya sabemos que
esta noticia siempre hay que ma-
tizarla. Pese a ello, sera impor-
tante ver como se da esta tran-
sicién de la fruta de Sudafrica a
la nuestra ya que, si bien parece
que en el caso de las naranjas
puede ser adecuada, no hay que
ser tan optimista en el caso de los
pequeios citricos. No obstante,
hasta que dentro de un mes poda-
mos alcanzar nuestra velocidad
de crucero vamos a ver qué ocu-
rre. Sudafrica también es de esos
paises con una politica expansi-
va en nuevas plantaciones y que
debe estar atento los giros que
dan los politicos en relaciéon con
la cuestion de los aranceles. Asi,
mientras el presidente Trump ha
tenido a bien gravar a este pais
con un arancel del 30% para sus
citricos, Europa se los elimina,
haciendo mas atractiva el merca-
do comunitario como destino. Y
es que mientras Sudafrica remi-
ti6 a Europa una cantidad soste-
nida, pero creciente de naranjas,
en los ultimos diez anos ha tripli-
cado estas cantidades. Por cierto,
que habria que ir reaccionando
desde Bruselas a la cantidad de
fruta interceptada proveniente
de este pais por los distintos ser-
vicios de control europeos.

Brasil es sin duda el referente
atener en cuenta en la otra parte
del Atlantico, no por sus exporta-
ciones en fresco de fruta fresca,

Por CIRILO ARNANDIS (*)

sino por que lidera el ambito de
la exportacion mundial de zumo
de naranja. Durante la ultima
campana este mercado interna-
cional se ha caracterizado por
una escasez de oferta, inferior
a la demanda, lo cual ha tenido
también su repercusion en las
cotizaciones del mercado fresco.
Pero pese a que las plantaciones
de este pais sufren de modo en-
démico la enfermedad conocida
como HLB, la cual no tiene cura
y cuya Unica posibilidad de lu-
cha es tratar y tratar contra el
insecto vector que la transmite,
éstanohasidola cusaultima del
descenso de produccion sinomas
bien cuestiones de indole clima-
tica. Estarecuperacion brasilefia
del potencial productivo previsto
para su proxima campana, aun-
que coincidira con las ventajas
derivadas del Acuerdo entre UE
y Mercosur, sera transformada
de modo paulatino, con lo que la
superacion del actual equilibrio
del mercado debe ser sostenida
en el tiempo.

Y hablando de Mercosur con-
viene recordar las matizaciones
mutuas respecto de lo firmado
realizadas a ambas partes del
Atlantico. Mientras que desde
Bruselas se habla de cautelas
en forma de clausulas de salva-
guardia, en el caso que las expor-
taciones de Mercosur a Europa
crezcan de forma significativa,
la otra parte firmante manifies-
ta que en relacion con este tema
“deben de atenerse a lo pacta-
do” y a las normas de la Orga-
nizacion Mundial del Comercio.
Mucho me temo que puedan te-
ner mas razon nuestros colegas
sudamericanos si nos atenemos
a las ultimas manifestaciones
realizadas por la presidenta de la
Comisién Europea en el ultimo
discurso del estado de la Union
ante el Parlamento Europeo. Asi,
en un ejemplo insuperable de co-
herencia, a la vez que reconoce el
papel crucial de los agricultores,
los cuales “se enfrentan a vientos
adversos: desde los elevados cos-
tes de los insumos, hasta la buro-
cracia y la competencia desleal”,
vemos como se firma un acuerdo
con Mercosur con graves riesgos
para nuestros citricos, se firma
otro acuerdo arancelario con
Estados Unidos donde Europa
ha claudicado, y se presenta una
PAC con menos recursos econo-
micos, digan lo que digan Ursu-
la von der Leyen y Christophe
Hansen.

Visto como nos las juegan
quienes tienen que defender
nuestros intereses en Bruselas, el
mayor elemento de defensa que
tenemos es la unidad de accion
del sector. Y esta es la sensacion
que se dio en la tltima reunion de
la semana pasada en el Ministe-
rio de Agricultura. Una imagen
de coherencia, tan demanda, y
que debe de tener su reflejo en
la aprobacion de la extension de
norma presentada por Interci-
trus. Acabamos con una buena
noticia, y es que el sector esta
haciendo los deberes, por lo que
seria una pena que topara con la
burocracia.

(*) Presidente Frutasy
Hortalizas Cooperatives
Agro-alimentaries

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



23 de septiembre de 2025

Valencia Fruits /9

Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Informacion de precios frecuentes de
frutas, hortalizas y patatas, referidos a
la semana del 8 al 14 de septiembre de
2025, ofertados en el Mercado Central de
Abastecimiento de Alicante.

PEPINOS. ...t 1,40

Pimientos Verdes 1,00-1,20

Brécol

Nectarina....

Pimientos Verdes.... 1,50-1,540 Tomate Maduro... .0,70-0,50 Calcots.... 0,16 Nuez ...

Tomate Maduro ..........coevvvrenneernrennes 0,85 Tomate Verde... . 1,20-1,00 Calabaza 0,60 Papaya....

Tomate Verde......coovveveeeeveereeennns 2,00 Zanahorias. ......ccveeveeeeen 0,70-0,60 Paraguayo...

2anahorias........cevvevveveresiisreninnns 0,65 Pera Conferencia / Decana....
. Mercabarna Blanquilla 0 Aqua

Mercamadrid Informacién de los precios dominantes de Ercolini / Etrusca

FRUTAS Euros/kg Precios de frutas y hortalizas, referidos frutas y hortalizas, del 18 de septiembre de Figueras . 0,75 Limonera......
AQUACALe Hass.....cvcrrrrrrrrrrrressrinnens 1,85 a la semana del 16 al 19 de septiembre 2025, facilitada por el Mercado Central de Tiena.....

Coco en Seco.... .1,05 de 2025, comercializados en el Mercado frutas y hortalizas de Barcelona, Mercabar- Pepino....

Datil Medjoul....veurerersresriarirsiraes 8,00 Central de Abastecimiento de Madrid. In- na. Ultimos precios recibidos. Col Repollo

Kiwi Pulpa Verde.......ccoocovvnnininnins 4,10 formacion facilitada por MERCASA. FRUTAS Euros/kg Bruselas )

Lima Mejicana....... 2,10 FRUTAS Euros/kg Albaricoque Lombarda .. 0,50 Sandia.........
Limdn Fino o Primafiori .1,00 Ciruelas . Aguacate . China. 0,90 [\ J—
Manzana Golden..... 1,10 Higos..... Almendra. Coliflor .. 0,85 Otros Frutos Secos

Pink 1ady ..o 2,00 LIMONES ..ttt 1,81 Pomelo HORTALIZAS
Royal Gala ..., 1,20 Manzana Golden ..........coruvnrinnnns 1,73 Acelga
Naranja Otras Variedades.................. 1,40 ROJA. e 2,30 Ajo Seco
Valencia Late ....veveevicneininnniins 1,05 Melocotones DUros...........c.cerevneeens 1,60
Papaya 0 Papayon........cccocoveienninnns 2,40 Melén Piel de Sapo.... ..0,54 Castafias... , Batata / Boniato...
Pifia Golden SWeet ..........cooviurrnrirnns 1,40 Pera Blanquilla....... .. 1,82 Cerezas.... Escarola.. 0,90 Berenjena....
Sandias.............. 0,42 Esparragos Blancos Bréculi / Brecol.
Uva MOSCatel...cvvvievcriricenriienns 2,58 Calabacin

HORTALIZAS

(Calabaza / Marrueco

KT TV

Cebolla / Chalota.....

Uva Blanca Otras Variedades............. 3,25 Berenjenas. Cebolleta.
HORTALIZAS Euros/kg Cebolla..rrrrrinnn, Champifidn.
Acelga Hojas Lisas ......cccvrvriniinnnnas 0,80 Judias Verdes Perona .........cccevvuee. 5,00
Hojas Rizadas Lyon ........ccccccerens 0,90 Patatas Calidad.........ccormrernriinrinnnnns 0,35
Ajo Tierno 0 AJete .. 3,50 PEPINOS. ... 1,57
Apio Verde Pimientos Verdes...........couwrenrrrniens 1,36 Espérrago Verde
Apionabo...... .0,90 Tomate Maduro. X Espinaca......
Broculi o Brocoli o Brecol . .3,00 Tomate Verde..... Zanahoria... 0,90 Judia Fina
Calabaza De Verano..... .0,60 ZaNAN0NIAS..c...cvveeeeeeeeeeeeeeeeeeer e 0,71 Patata Blanca. 0,80 Perona / Elda / Sabinal / Emerite....... 3,03
Otras Variedades............coowrrrennen. 0,80 . Boby / Kora / Striki v.ccoouueeveeersseeeeenns 3,10
(@I 1e [ TR 1,20 MercaSEV"Ia , ] Lechuga O.V. ..
Cebolla Tierna... .0,90 Precios de frutas y hortalizas, referidos Mandarina Clementina. 21,70 Pimiento Lamuyo.... 1,80 Cogollo...

Chirivia......... 1,20 a la semana del 16 al 19 de septiembre Satsuma... ..1,00 Verde. .SIC Iceberg
Col de Hojas Lisas.... .0,60 de 2025, comercializados en el Mercado Otras.... . 1,50 Rojo.... 1,70 Maiz........

Lombarda o Repollo Rojo.............. 0,60 Central de Abastecimiento de Sevilla. In- Mangos Pepino

Repollo de Hojas Rizadas.............. 2,00 formacion facilitada por MERCASA. Maracuya Perejil
COlITION tvoeereeee e 2,00 FRUTAS Euros/kg Meldn Galia Pimiento Verde
ENGIVIAL oo 1,50 CIrUBIAS vvooverere e 2,25-1,68 Amarillo Rojo Asar
Escarola Rizada o Frisée........ccccu...... 1,20 Higos..... 3,36-4,50 PUerro ........... 1,
ESPINACA vvovvvvveseesrisnesne s 1,00 Limones.. .. 1,76-2,06 Rébano / Rabanilla... ..2,50
Jengibre........ 2,10 Manzana Golden... . 1,77-1,98 Remolacha....... 2,20
Lechuga Cogollo.......vvernrernrernrirnirans 0,80 21O 1,68-1,66

Hoja de Roble .....ccccovvviiiiniininnn 0,80 Melocotones Duros.................. 1,92-2,00 , OTROS PRODUCTOS Euros/kg

Iceberg ..... .0,90 Meldn Piel de Sapo.... 0,48-0,40 Amarilla... . 1,50 Seta Girgola

Romana.... .1,50 Pera Blanquilla... 1,70-1,73 Nispero .... ..2,80 Rovellon-Niscalo X
Maiz o Millo . .1,00 Sandias.............. ..0,37-0,39 Nueces..... ..8,00 Champifin.... 2,50 Zanahoria....

Uva Moscatel..........ccovvvveeennn. 2,29-2,28 Olivas Otras Setas Hierbabuena ....

PEIEJil oo 0,80 HORTALIZAS Euros/kg Papayas PATATAS Euros/kg
Pepino Corto o tipo Espafiol.............. 0,67 LechUga. ... v 0,71 Pera Blanquilla Nueva 0 TeMPrana........ooeeeeeseeeneeees 0,73
Perejil Berenjenas. ... 1,26-1,78 Verano Menestra ARGJA oo 0,49
Puerro........... .4,00 Cebolla...cccvevnnnn 0,86-0,81 Invierno.... . 1,40 Otros Varios
Remolacha Comuin 0 Roja................. 1,10 Judias Verdes Perona . 4,20 Temprana. i Mercalaspalmas
Resto de Hortalizas......cocoevvevvveinnns 0,80 Patatas Calidad...... ...0,85 Pifa.......... MercacordOba Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa-
Tomate Liso Rojo Rama .......cccovvevnens 1,60 PEPINOS. covvvrvvreerererrssesssrsneens 1,22-1,10 Pitahaya Precios medios de frutas y hortalizas, corres- tatas, del 15 al 19 de septiembre de 2024,
Yuca 0 Mandioca o Tapioca............... 1,50 Pimientos Verdes...........ccoo..... 0,98-0,82 Platanos Canario pondientes al mercado de la semana del 8 en el Mercado Central de Abastecimiento
Zanahoria Nantesa . Tomate Maduro. 1,18-1,14 Importacion.. . al 14 de septiembre de 2025. Informacion de Las Palmas.

Otras Variedades.........c.cccecvveene. 0,80 Tomate Verde. ..1,30-1,26 Manzana Bicolor ... ..1,00 facilitada por Mercacérdoba. FRUTAS Euros/kg
PATATAS Euros/kg Zanahorias. .....ocerveereneenrennnes 0,80-0,86 Amarilla... . 1,40 FRUTAS Euros/kg
Blanca Spunta (Granel) .......cccccceeenee. 1,00 . AQUACAEES ..o 3,34
Roja Otras Variedades (Granel).......... 1,50 Mercavalencia Cereza / Picota

. Precios de frutas y hortalizas, referidos

Mercabilbao a la semana del 16 al 19 de septiembre

Precios de frutas y hortalizas, referidos
a la semana del 16 al 19 de septiembre
de 2025, comercializados en el Mercado
Central de Abastecimiento de Bilbao. In-
formacion facilitada por MERCASA.

FRUTAS Euros/kg

de 2025, comercializados en el Mercado Rojo Pulpa Blanca..... 1,20 Datil ....... 8,99 Chirimoya Otras Variedades .. 4,15
Central de Abastecimiento de Valencia. Rojo Pulpa Amarilla... .1,80 Fresa / Freson. 6,75 Ciruela Golden Japan y Songold........... 1,95
Informacion facilitada por MERCASA. Ciruela ............. ..2,00 Granada......... Otras Familia Black............ 1,76
FRUTAS Euros/kg Higo Fresco Santa Rosa

Ciruelas ..ovveveeeceeeeen 1,50-1,250 , Kiwi / Zespri Coco Otras Variedades

HIZOS . vveoereersrssessneseesnesssessssseens 4,00 Rambutan.... 11,50 i Datil Deglet Nou...........

Ciruelas..... Limones............. 1,90-1,40 Sandia con semilla ..0,40 Freson Otras Variedades... .9,

........ Manzana Golden... 1,50-1,00 Sin semilla.... ..0,60 Mandarina Clementina / Fortuna / Granada Otras Variedades ..3,75
ROJA. i 1,20 Naranja NAAOICOtt ..o 2,05 Guayaba Otras Variedades................... 3,85
Melocotones DUTOS........cwereerernneens 1,60 Chirimoya Higo Chumbo

Melocotones Duros.................. 1,80-1,90 Meldn Piel de Sapo.......cccoceue.. 0,30-1,10 Otras Frutas .....0,90 Manzanas O.V............ Verdal

Meldn Piel de Sapo......c.ccovvenes 0,70-0,80 Pera Blanquilla........c.cocvrvrennene 1,50-1,25 HORTALIZAS Euros/kg Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,58 Kaki Otras Variedades

Pera Blanquilla........cccoovrnriniiiniinninn 1,50 Sandias.............. , Berenjena Larga ...2,00 Royal Gala / Cardinale......... 1,42 Kiwi Kiwigold.......

Sandias......... 0,50-0,45 Uva Moscatel. - Redonda...... ..0,80 Fuji / Braeburn / Pink Kiss. 2,17 Pulpa Verde.. .

Uva Moscatel.... 1,90-1,80 HORTALIZAS Euros/kg Ajo Seco... Granny Smith.............. 1,96 Limén Fino o Primafiori ..2,45

HORTALIZAS Euros/kg KT TV 1,00 Melocotdn Baby GOOI .....cc.vuurvveernnnees 1,85 Otras Variedades

LeChUga. .o 0,66 Berenjenas. ........coovveeeeisienninns 1,60-1,70 Meldn / Galia / CoCa..vueverererrerniens 0,39 5

Berenjenas 2,10-2,50 [ To) R 0,55 Membrillo........... 1,30 Mandarina Clemenlate .2,89

Cebolla. e, 0,78-0,75 Judias Verdes Perona . ..4,50-4,00 Batata.. Naranja Navel........ 1,46 Ortanique..... ..2,65

Judias Verdes Perona ... 4,00-4,60 Patatas Calidad.........ccornrvrnriinrirnnnnns 0,50 Borraja. Valencia Late / Miaknight ....... 1,28 Clemenvilla o Nova.. ..2,65

Patatas Calidad........cccccovveenne. 0,40-0,38 PEPIN0S....oieiiii e 1,40-1,00 Broculi Navel Late / Nanelate / Lanelate...... 1,40 Manga Kent

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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Informe Semanal de Mercados de Citricos

Otras Variedades...........ocouveveernnne. 1,30 Otras Variedades , Semillas de Girasol.........ccveeverveennnne 502,00
Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. Nectarina Otras Variedades.. 1,25 Zanahoria en Rama... 1,30 IMPOrtacion 28/3 .......cvvceerssrrreerennnes 173,00
Informacion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultu- Nuez Nacional..... 4,25 Nantesa ..0,90 MAIZ
ra, Ganaderia y Pesca, durante el periodo comprendido del 1 al 7 de septiembre de 2025. Papaya Solo y Sunrise... 2,50 Jengibre ....... ..3,50 DDGs de
Precios origen. Semana 36/2025. PaPAYON ... 2,20 Name o Yame Maiz Importadion............eweeeeenns 241,00
Otras Variedades ..........ccvmrrreeernes 2,00 Ocra 0 Quimbombd Importacion
PRECIOS DE CIiTRICOS EN ORIGEN Paraguayo Otras Variedades................ 1,50 Tamarillo Otras Variedades Importacion CE
Una semana mas, sigue el interés por las compras de citricos en general. En el caso de las Pera Ercolini / MOrettini.........vveeeeesnnee. 1,40 Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca ........ereeee. 2,80 MIO
mandarinas, es mas acusado este interés. Asi, se han realizado transacciones de satsumas CONferendia........eveveeeverreveersresreens 1,35 Hortalizas IV Gama .......c.ccvvevveeennens 4,00 IMPOIACION. ....veorvec e 365,00
(Okitsu, Iwasaki y Owari), de clementinas (Marisol, Arrufatina, Clemenules, Clemenrubi, Limonera..... ...1,30 PATATAS Euros/kg SOJA
Esbal, y Oronules), de naranjas (Navelina) y de limén redrojo (Fino y Verna). En el caso con- Agua o Blanquilla L, Blanca Liseta Granel Harina
creto de la variedad clemenules, ésta presenta una horquilla de cotizacion mas amplia de lo Pifia Africana Blanca Liseta Confecc S0ja IMPOTt. 47%.cccoveerreeersssenees 308,00
habitual debido los efectos del pedrisco del pasado mes de julio en las zonas productoras Golden Sweet Blanca Spunta Confecc Harina
de Castellon. El resto de las clementinas presentan ligeras oscilaciones de precio en funcion Pitaya Amarilla.............. Blanca Agria Granel....... Soja Nacional 47% ......ceeeeerssseeees 308,00

de la calidad de las partidas compradas a lo largo de la semana. La campafia del limon
Fino redrojo esta practicamente finalizada con aproximadamente un 95% de la produccion
vendida en campo. Por lo que respecta al limén Verna redrojo, esté vendida el 80% de la
produccion. Los precios se han mantenido estables para ambos productos. En general, las
cotizaciones medias de los citricos de esta semana han sido superiores a las observadas
para la misma semana de la campafia precedente (2024/2025) y similares o superiores a

la campafia 2023/2024.

Platano de Canarias Extra Blanca Agria Confecc........ .0, Aceite Crudo de Soja .. ..1.070,00
De Canarias 1 Roja Otras Variedades Granel. ..0,60 Salvados de SOja .....weeereerreernnnees 200,00
De Canarias 2 Roja Otras Variedades Confecc ............ 0,65 SORGO
Americano 0 Banana ... 0,95 Lonja de Mercamurcia. Informacion de IMPOItACION. .covveoevrrres e 212,00
MaCNO e 1,75 los precios de las almendras, del 11 de TRIGO NACIONAL

Pomelo Rojo septiembre de 2025. Cotizacion para las Salvado de Trigos FiN0S .......ccccrerees 182,00

Rambutan....... , pequefias partidas de grano de almendra FOM@JEr0..covevrveereii i 222,00

Sandia Sin Semilla... 0,40 en céscara (en torno a 10 Tm), situado Panificable,

PRECIOS DE CiTRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN Uva Sin Semilla Negra.. 1,50 sobre el almacén del partidor, facilitados

Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categorias segtn lo Sin Semilla BlaNCa.....vveeevvsrrrecernnes 1,60 por la Lonja Nacional de Almendra de

establecido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Union Europea. Red Globe Mercamurcia. FRUTOS SECOS Euros/Tm

Tamarindo....... ALMENDRAS Euros/Kg ALMENDRAS
Resto de frutas Marcona .. Comdn 14 mm... ..7.200,00
Mango Tommy AtKINS .......errreerssnrees 2,95 PEIEJil rrveerrssserveessssrsesssserrses s 0,15 HORTALIZAS Euros/kg Largueta... Largueta 12/13 mm ..6.600,00
Manzanas FUji.........ccoovvonrieinnriennnniens 3,25 Pimiento Amarillo, tipo Califonia......... 2,55 Acelga de Hojas Lisas Verde................. 0,80 Comuna Largueta 13/14 MM ..o, 6.800,00
Rojo Lamuyo Ajo Blanco Ferragnes Marcona 14/16 mMM......ccccevrneen. 10.000,00
Royal Gala Verde Italiano Tierno o Ajete Garrigues Marcona 16 mMM. .....ccoovverenrieonnn. 10.200,00
Granny Smith Verde Padrén Morado AVELLANA
Reineta............. Otras Variedades .1,58 Otras Variedades...... 3,50 Ramillete...... .5,27 Negreta
Starking o Similares... Puerro............ 2,39 Alcachofa Blanca de Tudela.. 4,00 Comuna Ecoldgica .5,84 en grano 13.500,00

Melocoton Merry y Elegant Lady.......... Rabano y Rabanilla........ .0,65 ApioVerde ..., . PINON
Otras Variedades............c..ceveerseeen Remolacha Com(in o Roja Amarillento Lonja de Albacete (1 T 54.000,00

Meldn Piel de Sapo Seta Champifion , Berenjena Morada , Informacion de los precios indicativos de los Catalufia oo 53.500,00
Otras Variedades.. . Girgola 0 Chopo 2,20 Otras Variedades. 2,50 cereales en origen, del dia 18 de septiembre LEGUMBRES Euros/Tm

Naranja Valencia Late 21,70 Tomate Chemy. ..o 1,75 Boniato o Batata.......... 1,50 de 2025. Informacion de EFEAGRO. GUISANTE
Lane Late.......... . 1,95 Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 2,29 Brocolo o Broculi o Brecol 1,80 CEREALES Euros/Tm FOIAJEIO vvvvvvvarrreesisrrsessssssseesssssnseenes SIC

Liso Rojo Canario..........c.cousrveennneens 1,75 Calabacin Verde ..........ccovveveceesennnnne 1,30 ALFALFA Forrajero

Otras Variedades .........ccccmrrreerrnnne: 0,75 Alfalfa IMPOMACION. vvevvvorrreerserreeresssreseeees SIC
Rama campo 1% 180,00 ACEITE
Rama campo 2°......couvmreeernnnnnnns 125,00 Palmiste

Nectarina Carne Blanca..... 2,52 . AVENA IMPOrtaCiON....cvvvereeerseerereeeninas 184,00

Papaya Grupo Solo y Sunrise. .2,43 Yuca 0 Mandioca o Tap nciana Avena Crudo
Papayon (2-3 kg/ud)......... ..243 Hortalizas IV Gama........ de Palma....cci i 1.083,00

Paraguayo Otras Variedades................. 2,55 Resto Hortalizas .

Pera Conferencia PATATAS (Granel) Recas y Similares.........o..coourivinnnneens 1,50 Forraje AVENa .....ocovveeieeeneiieeicieneicnnas SIC Lonja de Reus
Limonera.......... . Blanca, Otras Variedades Blanca Dulce de Ebro... 1,50 CEBADA NACIONAL Precios semanales de frutos secos, fijados
Ercolini / Morettini 1,95 Otras Variedades .... Francesa o Echalote.. 1,50 Cebada hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del
Otras Variedades.. ..2,85 Roja Otras Variedades Otras Variedades. 1,10 Pienso —62 kg/hl dia 15 de septiembre de 2025. Informa-

Blanca Spunta Tierna Pienso +62 kg/hl cion facilitada por EFEAGRO.
. [ O 1,60 CENTENO Frutos Secos Euros/Kg
Mercamurcia Col Repollo de Hojas Rizadas............... 2,00 (€ Lo T —— 180,00 ALMENDRA
Informacion de precios orientativos de Lombarda o Repollo ROJO .....uvvveeree. 1,20 GIRASOL [N 5,00
Pomelo Rojo..... ..2,45 mayorista a detallista, puestos en mercado Coliflor v, 1,40 Pipa Comuna
Sandia Sin Semilla . 1,08 y con envasado estandar de frutas y hor- Endivia 2,40 Alto OlEICO .vvvevrrrrrerernnee Ecoldgica
Con Semilla...... talizas, , referidos a la semana del 15 de Escarola Rizada o Frisée... 1,50 Pipa de Girasol Pelona.......
Uva Red Globe septiembre de 2025, ofertados en Merca- [ O 1,50 MAIZ NACIONAL
Blanca Otras Variedades ............... 2,55 murcia. Espérrago Verde o Triguero................... 3,20 Maiz sobre
Negra Otras Variedades .2,35 FRUTAS Euros/kg ESpINACA....vvveeeverreeerens SECAAEIO covvvvvreerrsrrreersrnrnenes 222,00
Italia o Ideal..... Guindilla Verde PAJA
Resto de frutas Ao Paja EMPacada .......ooovvveeessrrsversssernsenns SIC
HORTALIZAS Euros/kg Judia Verde Fina TRIGO NACIONAL
Acelga de Hojas Rizadas Lyon............. 2,75 Chirimoya Otras Variedades ................. 2,50 Verde Boby Trigo
AJO BIANCO. ... 4,15 Ciruela Golden Japan y Songold........... 1,50 Verde Perona Duro Proté=13% PINON
Tierno o Ajete Otras Familia Black Laurel Duro Proté=12% AlaMeda....ovoeeees s 44,00
Morado......ccoeveeeee. 1,15 Coco en Seco......... Lechuga Romana 0,60 Extensible Chamorro. .225,00 Castilla ... 44,00
Alcachofa Blanca de Tudela... . 1,85 Datil Deglet Nour ... Iceberg........ 0,60 FOMTAJero. ... .194,00 AVELLANA Euros/Libra
Apio Verde .........ccoooo.e.. Medjooul ........... Cogollo....... 1,15 Gran Fuerzaw 300... .240,00 San GIOVANNI ... 2,55
Apionabo Otras Variedades Hoja de Roble Media Fuerza w =300 Negreta DOP ......c.ovvevvrnreneesrernnenns 3,18
Berenjena Morada Fisalis Otras Variedades , Lollo Rosso , Panificable Negreta +12mMM.....ccceiniiiniienns 3,15
BEITOS....cvveeeerrnnanes Freson Otras Variedades. .8,50 Otras Variedades. 0,40 Triticales Corriente +12mm. ...2,86
Boniato o Batata...... Granada Mollar. .2,50 1,00 LEGUMINOSAS Tonda +12m.. ...2,85
Brdculi, Brecol o Brocoli Higo Verdal ... Pepino Corto o Tipo Espafiol 1,30 Veza Grano Negreta -12mm. ....2,55
Calabacin Blanco .........ccveevreeeerrevennnns 2,33 Chumbo PEIEJil ovvvoiveiei s 1,50 Yero Grano Corriente =12MM ... 2,55
Otras Variedades Pimiento Verde Italiano............cc.......... 1,30 . Tonda = 12MM...ccvevreiciereeeie. 2,55
Kiwi Pulpa Verde ROJO LAMUYO ... 2,00 Lonja de Barcelona . ,
De VIO w..voveevercveesscvenseree Otras Dulce Amarillo Tipo California..........c....... 1,40 Precios de los cereales, frutos secos y las L0nja de Cordoba
Cebolla Grano Oro o Valenciana... Otras Variedades Verde Cristal ............ legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia Precios de la Mesa de Cereales de la Lon-
Morada.....veeerrssrrees Lima Mejicana... Rojo California 16 de septiembre 2025. Informacion facili- ja de Contratacion de productos agrarios,
Tierna Otras Variedades Verde Padron .. tada por EFEAGRO. del 16 de septiembre de 2025. Precios
Recas o Similares Limén Verna Noras Secas CEREALES Euros/Tm orientativos origen Cérdoba, agricultor.
Col China 0 Pekinensis...........ccccvevennae 0,85 Fino o Primafiori........ccccevevereeennne. 1,50 , ALFALFA CEREALES Euros/Tm
Lombarda o Repollo Rojo . . 1,16 Mandarina Otras Variedades.. .2,50 Rébano y Rabanilla...... 1,50 Harina de Alfalfa ......ooovvvceisssrreecennnns 148,00 TRIGO DURO
Repollo Hojas Rizadas... .0,87 Mango Haden... Remolacha Comin o Roja ... CEBADA Grupo 1.. 251,00
Bruselas ............... . 1,65 Tommy Atkins .... Importacion Grupo 2.. 241,00

Coliflor

Otras Variedades

Nacional P.E. (62-64)

Escarola Rizada 0 Frisée ........cccrimmnrrees 1,42 Manzana Golden SHi-TaKE. vvvvvvrreeeesssreres e 5,00 CENTENO Grupo 4.A
ESPINACAS .vooorvvverci i 0,18 Starking o Similares. Tomate Liso Rojo Daniela / Long Life / CONENO ..o SIC Grupo 4.B
Guindilla Verde Granny Smith Royesta COLZA Grupo 4.C
(o) .2, Royal Gala. Liso Rojo Rama... Importacion 34/36% .........couvveenerieena. SIC TRIGO BLANDO
Haba Verde o Habichuela.. 1,75 i Liso Rojo Pera...... GARROFA
HINOJO ..o Chery .. Harina
Judia Verde Boby Liso Verde Rambo..... Troceada
Verde Otras Variedades...........o....... 5,99 Liso Rojo Tipo Canario...........cccee..e.. 0,90 REMOLACHA
Lechuga Otras Variedades. ..0,30 Meldn Piel de Sapo Asurcado Verde Raf.. 3,00 Pulpa de Remolacha .........ccoovvveeernne. 235,00 Grupo 5
Romana... ...0,55 Naranja Navel... Granada Zafarraya... 1,10 GIRASOL OTROS PRODUCTOS
Maiz 0 Millo.......cveeeeeen. ...0,96 Valencia Late. Liso Verde Mazarrén 1,20 Importacion Tricale
Pepino Largo o Tipo Holandés.............. 2,15 Navel Late KUMaL0 ..o 2,50 34%..ccoiiii s 245,00 Cebada
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 37, del 8 al 14 de junio de 2025, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona NAVEL Rayada 0,60-0,85 Castellon Dulce Italia 0,60-0,86 Alicante
(Kg/arbol, cotizacion mas frecuente) Navelina 0,31-0.35 Alicante Rayada 0,62-0,70 Valencia Dulce Italia 0,64-0,80 Castellon
SATSUMAS Navelina 0,26-0,38 Castellon Boniato Dulce Italia 0,35-0,53 Valencia
Clausellina / Okitsu 0,33-0,35 Alicante Navelina 0,19-0,38 Valencia Blanco 1,17 Alicante Tomate
Clausellina / Okitsu 0,24-0,40 Valencia Navelina 0,25-0,35 L. Valencia Rojo 0,78 Alicante Acostillado 1,06-2,37 Alicante
Clausellina / Okitsu 0,25-0,40 L.Valencia LIMON Calabacin Blanco 1,06-1,44 Castellon Redondo Liso 0,85-1,06 Castellon
Iwasaki 0,28-0,34 Valencia Limén Verna Redrojo 0,40-0,55 Alicante Calabaza Pera 0,70-0,85 Castellon
Owari 0,28-0,33 Castellon FRUTAS Euros/Kg Zona Redonda 0,85-1,27 Castellon Daniela 0,52-0,75 Alicante
Owvari 0,29 Castellén (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Tipo Cacahuete 0,34-0,77 Alicante Zanahoria 0,27 Alicante
Owari 0,25-0,30 L. Valencia Kaki Tipo Cacahuete 0,85 Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
CLEMENTINAS Rojo Brillante 0,50-0,70 Valencia Cebolla (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Arrufatina 0,50-0,55 Castellon Manzana Gala 1,15 Alicante Babosa 0,43-0,52 Alicante cion mas frecuente)
Arrufatina 0,38-0,55 Valencia Meldn Col Repollo Hoja Lisa 0,40 Alicante ALMENDRAS
Arufatina 0,40-0,56 L.Valendia Piel de Sapo 0,25-0,52 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,60-0,70 Castellon Comuna 4,94-5,24 Alicante
Clemenrubi 0,68-0,80 Castellon Piel de Sapo 0,34-1,27 Castellon Coliflor Blanca 1,27-1,57 Castellén Comuna 4,75-5,05 Castellon
Clemenrubi 0,42-0,76 Valencia Sandia Judia Largueta 4,96-5,56 Alicante
Clemenrubi 0,45-0,70 L. Valencia Sin Pepitas 0,25-0,30 Castellon Roja 5,10 Castellon Marcona 5,86-6,46 Alicante
Clemenules 0,47-0,55 Alicante Uva de Mesa Verde Perona 3,82 Castellon Marcona 6,00-6,10 Castellon
Clemenules 0,45-0,75 Castellon Moscatel Romano 0,70-1,00 Alicante Lechuga Plantea 4,94-5,24 Alicante
Clemenules 0,38-0,70 Valencia D. Maria 0,70-0,75 Alicante Romana 0,35-0,45 Castellon INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Clemenules 0,60-0,65  L.Valencia Red Globe 0,65 Alicante Patata (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente)
Esbal 0,65-0,70 Castellon HORTALIZAS Euros/Kg Zona Blanca 0,43-0,60 Alicante ACEITE
Marisol 0,47-0,55 Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) Blanca 0,30 Castellon Oliva Lampante >2° 3,00-3,50 Castellon
Marisol 0,40-0,45 Castellon Apio Verde 0,55 Alicante Roja 0,34 Castellon Oliva Virgen 0,8>-2° 3,50-3,60 Castellon
Marisol 0,28-0,50 Valencia Puerro 0,70 Alicante Pepino Oliva Virgen Extra 4,45-4,60 Castellon
Marisol 0,60-0,80 L. Valencia Berenjena Blanco 0,86-1,72 Alicante MIEL
Oronules 0,65-0,75 Castellon Negra 0,70-0,75 Castellon Blanco 1,36-1,70 Castellon De Azahar 4,00-4,60 Castellon
Oronules 0,47-0,80 Valencia Negra 0,53-0,70 Valencia Pimiento De Milflores 3,00-3,15 Castellon
Oronules 0,60-0,80 L. Valencia Rayada 0,60-0,86 Alicante Lamuyo Verde 0,85 Castellén De Romero 4,50-5,00 Castellon
grano es ya la idénea para su cosecha.. F72KGMHl s 211,00 Pimiento Verde Tipo Cristal....

Guisantes
Girasol ..........

.480,00

En Ledn en la presente campafia hay
sembradas 7.923 hectéreas de girasol de
secano y 4.935 hectareas de regadio; en
cuanto a los rendimientos se esperan que
sean muy decepcionantes en secano, en

Lonja de Sevilla

Informacién de los precios agrarios de la
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el
dia 16 de septiembre de 2025. Origen al-
macén agricultor con capacidad de carga

Fuerza +300w +14 pr .SIC Verde Italiano
Fuerza -300 +12,5pr..... .SIC Najerano
Panificable Pr>11, W<200.............. 223,00 FRUTAS
Chamorro GRUPO PERA
Triticale... Ercolini 50+

Alto Oleico ..5/0 el entorno de los 850 kg/ha y en el rega- rapida, buen acceso y bascula. Centeno. Moretini 60+ ... ..0,90

dio normales, puesto que la campafia de CEREALES Euros/Tm Guisante Limonera 60+.. ...0,90

Préxima sesion 30 de septiembre de 2025. riego ha transcurrido sin incidencias. TRIGO BLANDO PANIFICABLE Conferencia DOP.........ccoveennne. 0,70-0,90

Precios de la Mesa de Almendras de . Pera industria Williams......................... 0,25
la Lonja de Contratacion de productos Lonja de Salamanca GRUPO MELOTOCON

agrarios, del 16 de septiembre de 2025. Cotizaciones de las Mesas de Cereales y 405,00 Melocotén Amarillo +70mm................ 1,05

Precios orientativos origen Cérdoba, agri- Ganada de la Lonja Agropecuaria de Sa- Grupo 4. ...5/0 Alfafa 1°............ .200,00 Melocoton industria.............. .0,35
cultor. lamanca del dia 8 de septiembre de 2025. Grupo 5.... .50 Paja 1° + p grande. .38,00 Nectarina Amarilla +65mm .. 1,10
ALMENDRAS Euros/Tm Informacién facilitada por la Diputacion Pienso Avena en Rama...... GRUPO CIRUELA
de Salamanca. (Ultimos precios recibidos). IMPOMACION. oo 212,00 Veza Henificada Reina Claudia <38mMMm........ccccvceinisnrnns 1,50
CEREALES Euros/Tm TRIGO DURO Nota: Baja actividad comercial. Estabili- Reina Claudia >38mm........cccevvvene. 2,005
Trigo Blando 203,00 246,00 dad en cereal y forrajes. GRUPO MANZANA
Cebada P.E. (+64)... ....182,00 ..236,00 Proxima cotizacion 25 de septiembre de Royal Gala 60+....
Avena..... .236,00 2025. Manzana Industria
Centeno 222,00 .. FRUTOS SECOS Euros/Kg
Constanti Tricale Titicale La Rioja ALMENDRAS
Comuna Tradicional Maiz, (14°) X NaCioNal......o.eeeeeeeeeeeeeereeis 204,00 Observatorio de precios agrarios, del 8 COMUN ot 0,96
ECOlOGICA. vvvrrrreerirrrreessssrrrer s 6,20 LEGUMINOSAS Euros/Tm IMPOMACION. .evvvrrreerserreerenes 204,00 al 14 de septiembre de 2025, facilitados Largueta
Se comienza a cotizar la cosecha de 2025. Guisantes Avena por Gobierno de La Rioja (Consejeria de Marcona...... . 1,30
Proxima sesion el 23 de septiembre de Garbanzo Pedrosillano Importacién 168,00 Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural). Floracién tardia 21,53
2025. Lenteja Nacional 195,00 CEREALES Euro / Kilo Ecoldgica
. , AIMUAG. oo 1.650,00 Cebada, Trigo Media FUIZa........rvveerrsrrreerssanes SIC . .
Lonja de Ledn OLEAGINOSAS Euros/Tm Iqual y mas de 64 192,00 Trigo Pienso ] Lonja de Valencia
Informacion de precios agrarios orientati- Girasol (9-2-44) .....ovvvvveersrerreerssssrnnenns SIC Menos de 64................. ..187,00 Cebada Malta.... .SIC Informacion de la Mesa de precios de Citri-
vos, en almacén, del dia 17 de septiembre Girasol Importacion Origen Puerto................. S/I0 Cebada Pienso... cos del Consulado de la Lonja de Valencia,
de 2025, fijado en la Lonja Agropecuaria Maiz | Maiz.. de la sesion del dia 15 de septiembre de
de Leon. Importacion origen Puerto............ 223,00 2025. Campafia 2025-2026.
CEREALES Euros/Tm FORRAJES Euros/Tm NACONAL. ... vveevrrrreessserrees s 230,00 AVENA.. i 15,90 GRUPO NARANJAS Euros/Kg
Trigo ROl i OO SIC Habas FORRAJERAS Euros/Kg SUBGRUPO NAVEL
Pienso Forraje de Primera...........ccooumrreeerssseeneens SIC Nacional 305,00 Heno de Alfafa
Cebada..... Alfafa Importacion i
Triticale.. Empacada......cccoovrereerns Guisantes PATATAS Euros/Kg Navel Lane Late v.....reeerrssrrseessssrneeeens S/I0
Centeno Veza (Henificada) Nacional Consumo fresco libre ........coveeveennnee. 23,00 Navel Powell,
Paja Paquete Importacién Industria Frito Sin Conservacion.......... 25,70 Barnfield y Chislett........oovvveeeerrrreeerns S/I0
PEQUERA0. .covveee e SIC Girasol Congelado Rojas.........erverurrrernies 18,00 GRUPO SANGRE
FORRAIJES (03/09) Euros/Tm Paja Paquete Alto oleico +80% Congelado Blancas ..........cccouvvveeeens 18,00 SANGUENINI .vvvrrverrserreersserseeserreeeens S/I0
Alfafa Grande Convencional CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg GRUPO BLANCAS
Paquete RAMa .....vveerrrrrecernnnnnes 165,00 . . Champifién Salustiana
Paquete Deshidratado................. 210,00 Lonja de SQgOVla NOTA: Toda la informacion de precios y Granel pie cortado ......cc.ueerrrveeenn: 2,95 Barberina y Mid-night
Paja 12 Cebada ..vvevvvrreerrisnnrrrcrisssenes 29,00 Precios semanales de cereales, fijados en cotizaciones de esta Lonja es propiedad Bandeja pie cortado.........vveerrrrreens 3,60 Valendia Late.......recerssereeesssserseessnanes
Veza la Lonja de Segovia del dia 18 de sep- de la misma. Industria 1 RaIZ......cvveenereeinriianniinnas SIC GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
Forraje de 1° tiembre de 2024. Informacién facilitada Proxima sesion el 23 de septiembre de Industria 2 Pie cortado..........ouvrereerns SIC GRUPO SATSUMAS
Forraje por EFEAGRO. 2025. Seta Iwasaki
ALUBIAS Frutos Secos Euros/Kg . Ostra Granel........... Okitsu
Canela ... 1,40 ALFAFA Lonja de TOIEdO Ostra Bandeja Owari
Alfafa Informacion de la Mesa de Cereales re- Shii-Take granel GRUPO CLEMENTINAS
Empacada. ..o 145,00 ferida al dia 11 de septiembre de 2024. HORTALIZAS Clemenrubi,
AVENA Precios orientativos en origen agricultor Acelga Verde Orogros

..S/IC

. sobre camion. Condiciones de calidad Borraja........ Orunules .
1,10 CEBADA NACIONAL OCM. Cereales-FEGA (Campafia 2024- Lechuga Rizada.. Marisal....
....1,50 Cebada ..o 177,00 2025). Repollo Hoja Rizada... Arrufatina
1,40 CENTENO CEREALES Euros/Tm Coliflor .. Clemenules y
... 1,45 CONENO oo 161,00 MAIZ Broculi.... 0rogrande.........cooeeveemeeeenercsensiennns 0,52
Pinta IGP 1,20 COLZA... Maiz SeCcadero ........vrrreerrnssrrreeesnnns 239,00 Cebolleta Hernanding .........ccennereeerns Sin Operaciones
Rifion de Leon IGP ..., 1,55 CEBADA Alubia Verde Fresco i GRUPO HIBRIDOS
GIRASOL Euros/Tm GIRASOL Pienso +62 kg/Hl Pocha Invernadero. .SIC ClemenVilla ...vcccreeeeesssrereessseeeeenns 0,57
GIFASOL...vvveerii s 425,00 GIFASOL...rveseiee e SIC Pienso —62 kg/Hl Verde Industria.......cccocccevnniciinen 3,15 | TANQO.evvece .. Sin Operaciones
Girasol Alto Oléico PAJA AVENA Calabacin Sin Operaciones
En la sesion de la lonja de Ledn celebra- Paja Tomate 1? Sin Operaciones
da hoy ha comenzado a cotizar el girasol EMPacada......ooerveecssssreeeessnnneenns 29,00 Pienso Tomate 2°.. Sin Operaciones
puesto que la estabilidad climética y las TRIGO TRIGO Tomata... Nota: Tranquilidad es las compras. El proxi-
altas temperaturas registradas en verano Trigo DUIO Pr>12.cecvcvssseeeessssssssessssesnsenes SIC Tomate Pera... mo boletin de precios de citricos se publica-
han adelantado el ciclo, y la humedad del Nacional.......coovvcinrrieisseiisiii 192,00 Pienso Pepino Corto ra el lunes 22 de septiembre de 2025.
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CATsystem®

El primer sistema de Control
Automatico de los Tratamientos
postcosecha.

CATsystem®, cuyo desarrollo se inicié en 2017, es el primer sistema de Control Automatico de los Tratamientos
fungicidas del mundo. Permite mantener constante la concentracion de fungicidas, desinfectantes y aditivos alimentarios
en los caldos de tratamientos postcosecha, dentro de un rango de valores definido.

Durante la postcosecha, una concentracion insuficiente de fungicida puede provocar la aparicion de pudricion, mientras
que un exceso puede hacer superar los Limites Maximos de Residuos legalmente establecidos o los niveles aun mas
exigentes impuestos por los distribuidores.

Gracias a CATsystem®, se pueden mantener constantes las concentraciones fungicidas, realizando analisis y correcciones
del caldo de tratamiento en tiempo real.

No existe ningun sistema similar en el mercado. CATsystem® es, por tanto, una innovacién disruptiva en
la aplicacion de tratamientos postcosecha.
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FRUIT ATTRACTION

MARIA JOSE SANCHEZ / Directora de Fruit Attraction

“Fruit Attraction no
deja de batir récords”

Maria Jose Sanchez, directora de Fruit Attraction, afronta su cuarta edi-
cion al frente de la gran cita hortofruticola internacional que este afno se
celebra en Madrid en unas fechas mas tempranas que nunca. La feria se
consolida como referente mundial, con mas superficie, mas expositores y
una clara apuesta por la innovacion, la sostenibilidad y la apertura a nue-
vos mercados. Unas cifras de récord que producen veértigo y que plantean
nuevos desafios organizativos ano tras ano.

D RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. Esta a punto de
vivir su cuarta edicion al frente
de Fruit Attraction. ;Como valora
este recorrido?

Maria José Sanchez. Han
sido cuatro afios muy intensos.
La primera ediciéon fue para
aprender, observar y empaparme
de todo lo que significa esta feria.
Eraimprescindible conocer bien
como funcionaban los distintos
sectores, los expositores, los vi-
sitantes y la logistica. Luego vi-
nieron las siguientes ediciones. Y
cada ano incorporamos noveda-
des que siempre han funcionado
muy bien. Es muy gratificante
comprobar como, ano tras ano,
parece que alcanzamos el limi-
te... y, sin embargo, cada ano lo
superamos y todo lo que incorpo-
ramos nuevo, funciona. Ano tras
ano vemos que Fruit Attraction
no deja de batir récords.

VF. ;Qué novedades destacan
en esta edicion?

MJS. Este ano tenemos varias
novedades que creemos aportan
mucho valor al visitante y al ex-
positor. Por ejemplo, hemos lan-
zado la Ruta del Organico, den-
tro del Organic Hub. Decidimos
no tener un sector especifico de
producto ecolégico, porque hay
muchas empresas que no son ex-
clusivamente bio, pero si cuentan
con productos ecologicos en su
catalogo. La ruta permite que
todas estas companias estén
claramente identificadas, con
senalizacion en su stand y un
distintivo en el suelo que guia a
los visitantes. Ya se han apunta-
do unas 70 empresas y la acogida
ha sido inmediata.

Otra innovacion que conso-
lidamos son los Premios a los
Mejores Stands, que iniciamos
el ano pasado sin que los expo-
sitores tuvieran que apuntarse.
Vimos que la feria es tan grande
y con tantos stands de calidad
que decidimos premiarlos, pero
este afio hemos pedido que sean
las empresas las que se apunten.
Tenemos unas 70 candidaturas
en diferentes categorias: mejor
stand, mas innovador, mas sos-
tenible, el aclamado por el publi-
co... Esperamos que los visitan-
tes participen activamente.

VF. ;También hay cambios
importantes en la organizacion
de los pabellones?

MJS. Si, hemos introducido
una nueva sectorizaciéon geogra-
fica que facilita mucho la visita.
Laferia tiene una dimension tan
enorme que es fundamental dar
informacion clara al visitante.
Los pabellones 3 a 9 estaran de-
dicados a Espana; el pabellon 5
acoge el Innovation Hub, con
startups y nuevas tecnologias
aplicadas al sector hortofrutico-
la. Europa se concentra en los pa-

“Es muy gratificante comprobar cémo, aiio tras
afo, parece que alcanzamos el limite y cada afio lo
superamos y lo nuevo que se incorpora, funciona”

"“Seguimos trabajando para que expositores

y visitantes encuentren en Fruit Attraction la
herramienta fundamental para generar contactos,
conocer tendencias y cerrar negocios”

bellones 4, 6 y 8, mientras que el
gran espacio internacional retine
a multinacionales que operan a
nivel global, sin agrupaciones
por pais.

Este ano hemos anadido los
pabellones 12 y 14: Américaen el
12, y Africa y Asia en el 14. Son
sectores con gran atractivo para
los visitantes, pues representan
mercados estrella y muestran
tendencias de productos y es-
trategias comerciales de todo el
mundo. Con esto, alcanzamos
78.000 m’ de superficie expositi-
va, incluyendo la ampliacion de
pabellones que reemplazan a los
antiguos 1y 2.

VF. ;Cuantos expositores par-
ticiparan en total?

MJS. Estamos en torno a
2.350 expositores, aunque todavia
recibimos inscripciones de ulti-
ma hora. Esta cifra confirma la
tendencia de crecimiento impa-
rable de la feria. Es impresionan-
te ver como cada afio se superan
los récords anteriores.

VF. Este crecimiento también
genera retos logisticos...

MJS. Efectivamente. Para
mejorar los accesos al recinto
una vez expositores y visitantes
han llegado a Ifema también se
ha habilitado la entrada Sures-
te, a la derecha de la entrada
Sur. Creemos que asi va a agili-

11

zarse la entrada en los momen-
tos de mayor afluencia.

Ademas, este afio tenemos
dificultades adicionales por las
obras de la Férmula 1, que re-
ducen plazas de aparcamiento
y complican los accesos. Por eso
recomendamos encarecidamente
atodos los visitantes que utilicen
transporte publico, especialmen-
te metro y cercanias, donde he-
mos previsto lanzaderas desde
la estacién Valdebebas donde se
puede llegar desde el aeropuer-
to y Chamartin. Son soluciones
temporales, porque para el ano
que viene se renovaran todos
los accesos y servicios, mejoran-
do atin mas la experiencia de los
visitantes.

VF. La fecha de esta edicion
tan temprana en el calendario
también ha sido objeto de debate.

MJS. Si, ha sido una decision
coyuntural. Queriamos evitar
coincidencias con el 9 d’Octubre
en Valencia, que afecta a muchos
clientes con los que el ano pasa-
do adquirimos ese compromiso,
y también con la feria Anuga en
Alemania, la mas importante del
mundo en alimentacion. Este afio
se ha ajustado por estas razones,
pero ha sido algo totalmente
coyuntural y el préoximo ano
volveremos a nuestras fechas
habituales.

23 de septiembre de 2025

La meta principal de la directora de la feria y de su equipo es que “los expositores y
visitantes sientan que su inversion de tiempo y recursos ha valido la pena”. / IFEMA

Esta edicion, en cifras

« Fechas: 30 de septiembre al 2 de octubre en IFEMA Madrid.
- Superficie expositiva: 78.000 m’.

- Expositores: 2.350.

» Producto estrella: tomate.

- Novedades: Ruta del Organico, sectorizacion geografica,
expansion internacional, premios a los Mejores stands.

- Internacionalizacion: nuevos espacios para América,
Asia y Africa. Profesionales de mas de150 paises.

» Accesos: recomendaciones de transporte publico por obras
de la Formula 1; lanzaderas desde la estacion de cercanias
Valdebebas. Nuevo acceso al recinto por la puerta Sureste.

» Actividades paralelas: networking, gastronomia y af-
terworks con musica en vivo. B

VF. ;Qué objetivos se marca
Fruit Attraction en esta edicion?

MJS. Mantener lo que ya
hemos alcanzado: ser la feria
de referencia para el comercio
internacional de frutas y hor-
talizas. Queremos que Madrid
siga siendo, durante tres dias, el
centro mundial del negocio hor-
tofruticola. Seguimos trabajando
para que expositores y visitantes
encuentren en Fruit Attraction
la herramienta fundamental
para generar contactos, conocer
tendencias y cerrar negocios.

Maria José Sanchez confirma que el aiio que viene la feria vuelve a sus fechas habituales. / IFEMA

VF. ;Qué mercados internacio-
nales son ahora prioritarios?

MJS. América y Asia siguen
siendo objetivos clave, junto con
Africa, que este afio tiene una
presencia creciente. Latinoa-
mérica ya esta muy consolida-
da, pero cada ano intentamos
atraer mas paises de América
del Norte. La feria no sélo sirve
para consolidar relaciones, sino
también para abrirse a mercados
emergentes.

VF. ;Qué diria a una empresa
que se esté planteando participar
en futuras ediciones y que dude
por su tamario?

MJS. Que Fruit Attraction
es una oportunidad Ginica. Es un
privilegio tener en Espana una
feria de estas caracteristicas.
Para una empresa pequena, su-
pone darse a conocer y estable-
cer contactos internacionales.
No hay herramienta mejor. Y,
ademas, una compania espaniola
tiene la ventaja de poder asistir a
esta feria en su propio pais, evi-
tando costes adicionales de tras-
lados y logistica internacional.

VF. ;Con qué titular le gusta-
ria cerrar esta edicion?

MJS. Me encantaria poder
decir: “La feria ha sido un éxito
total para las empresas parti-
cipantes”. Esa es nuestra meta
principal: que los expositores y
visitantes sientan que su inver-
sion de tiempo y recursos ha va-
lido la pena.
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Durante la feria se ofreceran degustaciones de distintas ti

FRUIT ATTRACTION

pologias de tomate (larga vida, pera, negro, rosa, asurcados, ensalada, ...) en el

El tomate espanol,

estrella de la feria

En esta 172 edicion de Fruit Attraction se destacara el papel del tomate como

protagonista de las despensas de todo el mundo gracias a su sabor y gran variedad

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El tomate sera el ‘Producto Es-
trella’ de la 17% edicion de Fruit
Attraction. Este producto el
protagonista indiscutible de las
ensaladas, un ingrediente im-
prescindible en las despensas de
todo el mundo, que destaca por
su sabory gran variedad. Un pro-
ducto fresco, natural, sostenible
y saludable que se ha convertido
en embajador de Espana desde
que nuestros marinos lo traje-
ran de sus primeros viajes a Las
Indias. Porque durante siglos,
generaciones y generaciones de
agricultores han convertido el
tomate en el rey de la cocina con
mayusculas.

La eleccion del tomate como
producto estrella, segiin comen-
tan desde la organizacion del
evento, “tiene como objetivo po-
ner en valor el gran trabajo del
sector productor y comercializa-
dor esparfiol. Coincide, ademas,
con un momento clave, dada la
coyuntura geopolitica actual y la
competencia cada vez mayor de
paises terceros en el ambito de la
Uni6én Europea”.

¥ PROGRAMA

Fruit Attraction 2025 ha dise-
nado un amplio programa de
actividades para destacar el
tomate desde la innovacion, el
conocimiento y la promocion.
Entre estas, destaca la instala-
cion de un huerto invernadero
con diferentes tipologias comer-
ciales de tomate (rama, ensala-
da, asurcado, rosa, pera, negro o
cherry), que estara ubicado en la
Plaza #alimentosdespana.

Del mismo modo, se ha pre-
visto un encuentro entre los
principales paises productores
de tomate de la Unién Europea,
que presentaran un manifiesto
conjunto en defensa de las pro-
ducciones agricolas con origen
en los paises miembros, frente a
la fuerte y desigual competencia
con paises terceros.

El Foro Tomato Attraction
contara con la participacién de

| Buyer Lounge y en diferentes puntos de los pabellones 7y 9./ OSCAR ORZANCO

P =i o

El tomate es un producto fresco, natural, sostenible y saludable que se ha convertido en embajador de Espaiia./ OSCAR ORZANCO

la Direccion General de Agri-
cultura y Desarrollo Rural de la
Comision Europea, que dara a
conocer una interesante herra-
mienta para el sector productor

y comercializador, el dashboard
de tomate. Incluye datos mensua-
les sobre precios y comercio, asi
como voliumenes de produccion
anuales. Este sistema permite a

los agricultores seguir el cultivo
de tomates, crear mapas de pres-
cripcion y monitorear la salud
del cultivo mediante imagenes
satelitales y registros de opera-

Datos del tomate en Espaiia

1tomate es la hortaliza mas consumida en el

mundo. En Espaia, representa el 24,23% del
consumo de hortalizas frescas en los hogares,
con un promedio de 12 kg por persona y ano en
el ambito domeéstico, y 2 kg fuera de casa. S6lo
en 2024, el consumo crecio un 6,25% respecto al
afno anterior, impulsado por la diversificacion
varietal y la apuesta de los consumidores por
dietas mas saludables.

El cultivo de tomate esta presente en todo el
territorio nacional, siendo Andalucia, Murcia,
Valencia y Canarias las principales comunida-
des productoras, totalizando 20.800 hectareas
cultivadas de tomate para consumo en fresco y
1.649.000 toneladas (2024). El sector espanol de

tomate se caracteriza por su orientacién expor-
tadora con 675.000 toneladas, por un valor de
1.100 millones de euros, siendo sus principales
mercados Alemania, Francia, Reino Unido o
Paises Bajos.

El tomate es un ingrediente esencial en la
Dieta Mediterranea. Tiene un alto contenido
en licopeno, antioxidantes, vitaminas Ay C,
fibra y agua y es bajo en calorias. Su perfil
nutricional lo convierte en una opcion inte-
resante dentro de una alimentacion variada y
equilibrada, en linea con las recomendaciones
de la Organizacion Mundial de la Salud, que
recomienda consumir 430 gramos al dia, como
minimo. M

23 de septiembre de 2025

La eleccion del tomate
como producto

estrella tiene como
objetivo poner en

valor el gran trabajo
del sector productor y
comercializador espaiol

ciones de cultivo. Este espacio
de conocimiento, analisis y de-
bate contara ademas con dos
mesas redondas, que arrojaran
luz acerca de las ‘Implicaciones
Geopoliticas del Comercio del
Tomate’ y sobre ‘Tendencias,
Actores Clave y Dinamicas de
Mercado’. Asimismo, la Asocia-
cion de Obtentores de Semillas
de Espana (Anove) ofrecera
una charla sobre las ‘Aporta-
ciones de la Mejora Varietal en
Tomate’.

[ RECONOCIMIENTOS

El dia 1 de octubre se entrega-
ran los Premios Tomate 2025, en
el stand institucional de la Junta
de Andalucia, que reconoceran a
figuras clave en el desarrollo de
laproduccion de tomate en Espa-
na, con una dilatada trayectoria,
asi como a empresas, entidades
y medios de comunicacion, que
con su trabajo contribuyen a
dar valor a este producto. Los
‘FoTomate Call’, instalados en
los pabellones 7 y 9, pondran la
nota divertida y permitiran la
interaccion a través de las redes
sociales.

Durante la feria se ofrece-
ran degustaciones de distintas
tipologias de tomate (larga vida,
pera, negro, rosa, asurcados, en-
salada, ...), en el Buyer Lounge
y en diferentes puntos de los
pabellones 7 y 9. En la misma
linea, Factoria Chef acogera
showcookings de la mano de
distintos chefs. Igualmente,
la Asociacion de Productores
Exportadores de Frutas y Hor-
talizas de la Region de Murcia
celebrara una fiesta dedicada a
los tomates espanoles.

Esta iniciativa es posible
gracias a la coordinacion de la
Asociacion de Organizaciones
de Productores de Frutas y Hor-
talizas de Almeria (Coexphal),
en colaboracion con el Comité
Sectorial de Tomate de Fepex
Yy una quincena de empresas y
entidades: Gusto del Sur - Con-
sejeria de Agricultura de la
Junta de Andalucia, Proexport,
Cajamar, CASI, Grupo Paloma,
Vicasol, La Palma, Biosabor, Loo-
jie, BASF Nunhems, Rijk Zwaan,
HM Clause, Fit6, Enza Zaden y
Yuksel Seeds.
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Hoy Fruit Attraction es ya una
de las ferias de referencia a ni-
vel mundial, a pesar de que su
primer ano fue un no tan lejano
2009. Su éxito se mide con datos
que pueden examinarse en el
Grafico 1.

El primer afio hubo 353 expo-
sitores de los cuales 330 eran es-
panoles y s6lo 23 internacionales.
Este ano los espafoles superan
ligeramente los 900 y los inter-
nacionales son mas de 1.400. Ha-
ber pasado de 8.480 participan-
tes de la primera edicion a los
117.370 del afio pasado, permite
imaginar a la organizacion que,
teniendo en cuenta que el incre-
mento de expositores ha pasado
de 2.201 en 2024 a los 2.350 de la
actual edicién, se pueda superar
este afno la cifra de mas de 120.000
participantes.

Muchas son las razones
que explican este éxito e inten-
taremos enumerar algunas,
conscientes de que la historia
de Fruit Attraction merece un
estudio mucho mas profundo
que el que se puede aportar en
este modesto articulo de prensa.
Enumeramos:

— En Madrid no es relevante
la produccion de frutas y hor-

FRUIT ATTRACTION

El porque del éxito
de Fruit Attraction

Evolucion historica de expositores y participantes en Fruit Attraction
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I Expositores
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Grafico 1./ IFEMA

talizas. Madrid es un punto de
reunioén neutro para las comu-
nidades auténomas en las que
la produccion de frutas y horta-
lizas es importante para el com-
puto global de Espana. Las zonas
clave en estas producciones han

intentado todas tener ferias que
representaran la produccion y
exportacion de F&H, en Valen-
cia, Murcia, Almeria, Huelva,
Extremadura o las comunidades
autéonomas del Valle del Ebro,
pero ninguna de ellas consigui6

consolidarse mas alla de su am-
bito local.

— Madrid esta bien comu-
nicada con todas las zonas de
produccion, excepto Almeria y
Extremadura, por la actual red
de trenes de alta velocidad, lo que

23 de septiembre de 2025

El primer afio hubo
353 expositores de
los cuales 330 eran
espafoles y sélo 23
internacionales. Este
ano los espanoles
superan los 900 y
los internacionales
son mas de 1.400

en algunos casos permite incluso
realizar la visita en el dia.

— A nivel internacional,
destacan las conexiones aéreas
de Madrid. Barajas es la puer-
ta de entrada a Europa de toda
Latinoameérica y esta a su vez es
la regi6én mas importante para
toda Europa para toda la gama
de productos de ultramar. Ade-
mas de tener buenas conexiones
con toda Europa y todo el Medite-
rraneo con vuelos directos, muy
desarrollados por el incremento
turistico espanol.

— La fecha elegida es buena.
De la misma forma que se habla
de la vuelta al cole, en el mundo
delasfrutas y hortalizas en el he-
misferio norte, los profesionales
y las empresas consideran que
finales de septiembre o princi-
pios de octubre es el inicio de la
nueva temporada. Y, en el caso
particular de Espafia, los clientes
que nos compran, antes de la fe-
ria tenian que hacer un pequeno
periplo por las diferentes zonas
productoras espanolas, ahora en
una semana se encuentran con
todos sus socios productores.

(Pasa a la pagina 8)
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Con MSC puedes llegar a cualquier mercado del mundo. Gracias a décadas de

experiencia, podemos cuidar de tu mercancia 24/7, ya sea en puertos, mares,
camiones o trenes. Puedes confiar en nuestros equipos locales para satisfacer
los requisitos especiales de tu cadena de suministro.

Visitanos en Fruit Attraction | 30 Septiembre - 02 Octubre | Stand 4C17 | Pabellon 4

MOVING THE WORLD, TOGETHER.
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PON EL TIEMPO
Confia en un DE T" I-Ano

"EJOR COLOR Toda tu temporada puede depender
del momento, el color y el calibre de

la fruta.
V' 4
conrl A E" Obtén un mayor control sobre la caida, mantén
una fruta mas firme y potencia un mejor
™ desarrollo del color, mientras ofreces a tu equipo
H ARVIST A un periodo de recoleccidon mas amplia para
optimizar el uso de la mano de obra disponible.

- Mejora la calidad con mejor colory una
fruta, mas firme

- Aumenta al maximo el potencial de
ingresos

- Controla el desarrollo de la manzana para
programar la cosecha

Un productor te lo cuenta:

"Harvista es una gran herramienta que nos ayuda no
solo a mantener la fruta en el arbol con buena
calidad, sino también durante un periodo de

tiempo que nos permite recorrer el campo durante la
cosecha en el momento adecuado para recoger la
fruta con calidad optima.”

— Jeff Cleveringa, Productor

Resultados comprobados:

FIRMEZA EN EL ARBOL (Ib)

23.0 La fruta tratada con Harvista
520 mostro una firmeza media
. ' de 1,3 lb mas en el dia 35
Q0
p = 210
iCONTACTANOS HOY! ©
v 200
Hugo Rodriguez Raquel Ledesma &
Tel: 608 092 423 Tel: 63823 52 89 E 190
hrodriguez@agrofresh.com redesmal@agrofresh.com '
18.0
17.6
grofres o —
0 7 14 21 28 35
AgroFresh.com/Harvista Dias después de la aplicacion
El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion ha concedido autorizacion excepcional para . .
a comercializacion y el uso de Harvista™, solucion a base de 1-metilciclopropeno (1-MCP) -
l 1715 g/L [lSC], parayapllicacidén'_;irecotsecha <:lomo regbuladgr dle cretclimilen':t)o sn marizglrlwopy - CO NTRO L HarVISta
peral. La autorizacion estara vigente entre el 1 de julio y el 27 de octubre de 2025,
exclusivamente en la Comunidades Autonomas de Catalufia, Aragén y Castilla y Ledn. Los resultados individuales pueden variar.

™ Marca comercial de AgroFresh Inc. (“AgroFresh”) o de una empresa afiliada de AgroFresh.

©2025 AgroFresh Solutions, Inc. Todos los derechos reservados. Fuente: Datos internos de AgroFresh para Honeycrisp
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“El porqué...”

(Viene de la pagina 6)

— Espana en conjunto es el
lider absoluto de lo que consu-
men los europeos. Basta resaltar
que en estos momentos Espana
exporta a Europa 13 millones de
toneladas de frutas y hortalizas,
lo que supone mas volumen que
el que envian Italia, Francia,
Alemania, Bélgica y Paises Bajos
juntos, de su propia produccion.
Son muchos los productos en los
que, dentro de nuestra campana
natural de octubre a junio, la
cuota de mercado de Espana en
Europa es del 50 al 70%. Citricos,
pimientos, lechugas, tomates, be-
renjenas, calabacines, pepinos,
lechugas, broécoli, sandias, me-
lones, fresas, frambuesas, frutas
de hueso y algunos mas. Lo que
conduce a que para todas las ca-
denas de distribucion europeas
el suministro espainol es impres-
cindible y Fruit Attraction se
ha convertido en una feria clave
para ellos.

— Espana es hoy una poten-
cia importadora. En 2009 Espa-
naimportaba 3.245.441 toneladas
por un valor de 2.163 millones de
euros y el ano pasado importé
5.431.906 toneladas por valor de
6.870 millones de euros, lo que
implica ocupar yala cuarta posi-
cién entre los paises de 1a Union
Europea en importaciones de-
tras de Paises Bajos, Alemania
y Francia. Los paises que nos
venden no pueden fallar a la cita
madrilena.

— Ifema, el marco de la feria.
Bien conectada con el metro
madrilenio a la ciudad, al aero-
puerto, a Chamartin y Atocha,

FRUIT ATTRACTION

23 de septiembre de 2025

al llegar al recinto es una de las
ferias del mundo mas comodas
de visitar paseando, gracias a
la Gran Via, como vemos en el
plano.

— El programa de visitan-
tes. Ya en 2009 arrancé con 255
invitados de 31 paises con una
colaboracion estrecha entre los
expositores y la direccion desde
el primer dia y asi ha continuado
manteniéndose hasta hoy con ci-
fras cercanas a los 650 invitados
de mas de 60 paises.

— Y, evidentemente, el tan-
dem de Ifema y Fepex. Hoy to-
dos reconocen la ganancia mu-
tua, pero en el primer momento
fue una apuesta incierta. Jorge
Brotons, presidente de Fepex
durante el periodo que se ges-
t6 Fruit Attraction, y la figura
de José Maria Pozancos han
sido decisivas para implicar a
Ifema y al sector en elevar esta
feria al maximo nivel mundial
dentro del sector de las frutas y
hortalizas.

Desde mediados de la altima
década del pasado siglo y hasta
2019, pertenecia al Consejo de
Fruit Logistica en Berlin en re-
presentacién de Anecoop y como
Unico miembro no aleman de di-
cho Consejo.

Cuando se inicio6 Fruit Attrac-
tion empezaron a preguntarme
sobre la posibilidad que Madrid
llegara a quitar protagonismo
a la feria alemana. Mis razona-
mientos en aquel momento era
que Madrid se podia convertir
por su fecha de inicio de cam-
pana en un punto de encuentro
con los clientes europeos que nos
compraban y quizas una cierta
representacion de algunos paises
del Mediterraneo, pero no creia

fruit
attraction

LEYEMDA

Plano de la 172 edicion de Fruit Attraction, que presenta novedades en cuanto a la distribucién de pabellones. / IFEMA

Las figuras de Jorge Brotons y José Maria Pozancos
han sido decisivas para implicar a Ifema y al sector en
elevar esta feria al maximo nivel mundial

Fruit Logistica, Fruit Attraction y Macfrut, cada una con
sus caracteristicas, seguiran adelante y evolucionando
con el mundo y sus movimientos comerciales

que afectara demasiado al lide-
razgo ferial de Fruit Logistica.
Estaba equivocado.

En particular con el tema de
la base internacional como lo de-
muestran los mas de 1.400 exposi-
tores internacionales de la actual
edicion. En estos momentos, una
parte de la presencia expositiva
en Berlin de Espana y de algunos
otros paises del Mediterraneo se
ha trasladado a Madrid. Fruit
Logistica mantiene una buena

posicion relacionada con el in-
cremento mundial del comercio
y la incorporacion de nuevos
paises de Asia, pero ahora com-
parte el liderazgo ferial con
Fruit Attraction en Madrid, a
pesar de ser la feria mas joven
en Europa.

La feria mas antigua de fru-
tas y hortalizas de Europa es la
Macfrutitaliana que, gracias a su
traslado de sede, ha renacido de
Sus cenizas en gran parte por la

energia de su presidente, Renzo
Piracini, pero sigue siendo la her-
mana pequena de las tres ferias
europeas. Es muy probable que
aun tenga mas recorrido basado
en su apuesta por paises en desa-
rrollo y los aspectos tecnologicos
e innovadores que tiene el sector
productivo.

Las tres ferias, con su re-
parto en el calendario anual,
seguiran adelante, cada una
con sus caracteristicas y evo-
lucionando con el mundo y sus
movimientos comerciales. Fruit
Logistica tuvo una buena idea
cuando inicio hace ya muchos
anos su andadura en Asia y hoy
en dia es una feria consolidada.
Fruit Attraction lo ha iniciado
con acierto en Sao Paulo y tiene
buena pinta. El tiempo nos ira
mostrando los caminos de cada
una de ellas.

(*) Consultor
hortofruticola internacional

Sabemos que cuidar
cada pieza no solo
va de nombre.

Va de trayectoria
y vocacion.

DisplaFruit
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FRUIT ATTRACTION

Grape Attraction VIII: Ia uva de
rotagonista

mesa sin semilla, p

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Entre los congresos monografi-
cos, foros, seminarios y jornadas
técnicas organizados por asocia-
ciones, medios y los propios ex-
positores participantes durante
toda la feria, encontramos Grape
Attraction. Asi, el 30 de septiem-
bre, primer dia de feria, y en
formato hibrido se celebrara el
Wordl of Seedless - VIII Congre-
so Internacional de Uva de Mesa,
tras el éxito del VII Congreso In-
ternacional de uva de mesa sin
semilla celebrado en 2023.

Grape Attraction es el con-
greso internacional de uva de
mesa sin semilla, organizado por
Apoexpay Fruit Attraction, en el
que se reuniran los protagonistas
mas importantes del mundo dela
uva (productores, importadores,
exportadores, obtentores, distri-
buidores, proveedores y expertos
delaindustria) para hablar sobre
como incrementar el consumo de
uva sin semilla.

Como senalan desde Apoexpa,
“para esta nueva edicion, volve-
remos a reunir a profesionales
del sector de la uva de mesa, que
expondran su vision sobre uvas
de mesa, su historia, actualidad
y posible futuro”.

En esta ocasion se presenta-
ra el proyecto “Uvas Saludables
de Murcia”. El encuentro, que
tendra lugar en el Fruit Forum

1

Grape Attraction es el congreso internacional de uva de mesa sin semilla, organizado por Apoexpa y Fruit Attraction. / MOYCA

El 30 de septiembre,

en formato hibrido,

se celebrara el Wordl of
Seedless - VIl Congreso
Internacional de Uva
de Mesa

ubicado en el nicleo entre los
pabellones 1y 3, entre las 10:30
y las 13:00 horas de mediodia ex-
plicara este ambicioso proyecto.
Segtlin detallan desde la organi-
zacion, el objetivo principal de
este proyecto es “garantizar un
suministro de uva de mesa cul-
tivada en la Region de Murcia
que sea percibido por los con-

sumidores como un alimento
saludable”.

Para alcanzar este objetivo el
proyecto se basa en garantizar
unas técnicas de manejo del cul-
tivo basado en c6digos de Buenas
Practicas Agricolas y el Manejo
Integrado del Cultivo.

También resulta esencial
limitar el uso de productos

23 de septiembre de 2025

El programa de la
jornada cuenta con
expertos internacionales
procedentes de varios
continentes

quimicos para el control de
plagas y enfermedades a aque-
1los que hayan superado un
riguroso analisis de riesgos
basado en aspectos toxicolo-
gicos, medioambientales y los
criterios establecidos en los
informes publicados de ONG’s
como Greenpeace y PAN (Pesti-
cide Action Network).

El programa de la jornada
cuenta con expertos internacio-
nales procedentes de varios con-
tinentes. La inscripcién se abre a
las 09.30 horas del mismo martes
30 de septiembre.

PROGRAMA

Bienvenida de Joaquin Gomez,

presidente de Apoexpa.

Mesaredonda - Intervenciones:

« Oscar Salgado, Proteku (Chile).

«Arno Liemann, EDEKA
(Alemania).

- Jose Claure, Global Grape Ex-
pert (Alemania).

«Michalis Pachos, Producer
(Grecia).

 Shachar Karniel, Grapa (Israel).

«Carlos Bon, Grupo Alta
(México).

» Andre Fattore, Pedregal (Pert).

- Domingos Bastos, Jeronimo
Martins (Portugal).

- Piet Karsten, Karsten group
(UK).

«Jeronimo Garcia, MOYCA
(Espana).

FEDEMCO®
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Diversidad, calidad y
compromiso, senas de
identidad de Anecoop

Esta edicion de 2025 sera una cita especial para el grupo
cooperativo, que pondra en valor su compromiso con
agricultores y clientes durante la feria

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La cita del Grupo Anecoop con
Fruit Attraction tiene este ano
un sabor muy especial. La coo-
perativa agroalimentaria cum-
ple 50 anos, y este encuentro
sectorial en Ifema es el marco
perfecto para dar el pistoletazo
de salida a un aniversario tan sig-
nificativo. Consolidado como una
plataforma esencial de negocio,
conocimiento y proyeccion inter-
nacional para toda la industria
hortofruticola, el certamen cele-
bra en 2025 la que sera la mayor
edicion de su historia.

Toda la cadena de valor de las
frutas y hortalizas frescas se da
cita en este encuentro sectorial
que cuenta, segun las previsio-
nes, con mas de 2.500 empresas
expositoras, 75.000 metros cua-
drados de oferta comercial y la
asistencia de mas de 120.000 pro-
fesionales de 150 paises.

Durante tres dias de intensa
actividad promocional, el Grupo
Anecoop desplegara la diversi-

dad y calidad de su oferta, inte-
grada por mas de 90 productos
en cartera. Su extensa gama de
frutas y hortalizas, producidas
100% en Espafia por los mas de
20.000 agricultores a los que re-
presenta, estara presente en su
stand de dos islas, completamen-
te tematizado con motivo de su 50
cumpleanos.

Al tratarse de un evento que
marca el inicio del otofio, las fru-
tas y hortalizas propias de esta
estacion cobran protagonismo,
especialmente su oferta citricola
y de kakis, ambos productos de
gran importancia para el Grupo
que se ha consolidado como uno
de los principales exportadores
de citricos del mundo y primer
operador de kakis a nivel eu-
ropeo. Completan la oferta las
hortalizas que inician en estas
fechas su recoleccién, ademas
de su linea de frutas exéticas.

Un escaparate en el que estan
representadas todas las filiales
internacionales y las delegacio-

nes de Anecoop en Espana y que
contara con un espacio diferen-
ciado para el producto bio, que
comercializa junto con la em-
presa del Grupo especializada
en frutas y hortalizas ecologicas,
Solagora.

En el apartado de V Gama, su
empresa Janus promocionara
entre el publico profesional la
gama (Ysi de Bouquet? de unta-
bles vegetales con base de agua-
cate, en la que presenta nuevos
formatos adaptados al estilo de
€ONnsumo europeo.

Con la defensa de la produc-
cién nacional y la excelencia en
el servicio al cliente como senas
de identidad, Anecoop participa
en esta edicion de récord cele-
brando 50 anos al servicio del
sector, desde su firme compromi-
S0 con sus agricultores y con la
sostenibilidad econémica, social
y medioambiental para avanzar
hacia un futuro mejor.

Grupo Anecoop estara en el
pabell6n 5, stands 5D02/5D04.

iCuidamos
ales UICS tr OSO‘\ 4

;SIEMPRE ALERTA, :
PROTEGIENDO LO LEGITIMO!

CLUB DE VARIEDADES VEGETALES PROTEGIDAS

23 de septiembre de 2025

La extensa gama de frutas y hortalizas estara presente en su stand de dos islas,
completamente tematizado con motivo de su 50 cumpleaiios. / NEREA RODRIGUEZ
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La IGP Gitricos Valencianos
gana presencia en las
cadenas de distribucion

La ampliacion de su calendario de variedades sera una de
las novedades que dara a conocer en Fruit Attraction 2025

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Cada vez son mas las cadenas
espanolas que apuestan por el
sello de calidad IGP Citricos Va-
lencianos y, en particular, por
la marca ‘Naranja Valenciana’,
simbolo del origen, la tradicion
y la excelencia en el cultivo. La
campana de comercializacion
24-25 de citricos con el sello de la
Indicacion Geografica Protegida
(IGP) Citricos Valencianos cierra
con resultados muy positivos, y
el comienzo de la nueva se prevé
positiva.

Entre los logros mas desta-
cados desde el punto de la co-
mercializacion, hay que senalar
que las tiendas Spar-Girona han
incorporado por primera vez en
sus lineales el formato premium
girsac de 2 kg con banda ancha,
presentado bajo la marca Naran-
ja Valenciana. Y, El Corte Inglés,
anivel nacional, ha reforzado su
compromiso con la calidad ofre-
ciendo naranjas IGP en formato
girsac de 2 kg, combinando la
marca del proveedor (AM Fresh)
con laidentidad visual de Naran-
ja Valenciana.

Desde la IGP Citricos
Valencianos se valora de
forma positiva el inicio
de la campana 25-26

CALENDARIO COMPLETO
En el plano regulador, a finales
de enero se amplio el Pliego de
Condiciones de la IGP Citricos
Valencianos, incluyendo cuatro
nuevas variedades de clemen-
tinas (Clemensoon, Orogros,
Sando y Neufina) y seis de man-
darinas (Murina, Mandanova,
Nadorcott, Leanri, Valley-Gold y
Orri). Esta extension ha permi-
tido cubrir todo el calendario de
comercializacion, desde septiem-
bre hasta mayo, ofreciendo a las
cadenas una planificacién mas
completa, estable y continua.

“Esto permite ofrecer produc-
to con nuestro sello durante los
10 meses de la campana. El con-
sumidor actual ya no busca solo
precio, sino un valor anadido:
calidad, transparencia en el ori-

gen, buenas practicas agricolasy
producto local. Conceptos como
kilémetro cero, o cultivado de
forma tradicional ganan relevan-
cia en una sociedad que valorala
trazabilidad y las historias que
hay detras de los alimentos que
consume. Es nuestro elemento
diferenciador” asegura José En-
rique Sanz, director general de
IGP Citricos Valencianos.

PROMOCION
A pesar de todos estos avances
durante la pasada campana, de
cara a la temporada que arranca
estos dias es necesario el impulso
de la promocion para acercar ese
posicionamiento al consumidor.
Por eso, Sanz apunta que desde
“la IGP esperamos y deseamos
quela administracion valenciana
lance proximamente una ambi-
ciosa campana promocional. Esta
accion permitira acercar la mar-
ca al consumidor final y facilitar
sureconocimiento en los lineales.
Sise logra llegar a una parte sig-
nificativa de los consumidores
con el respaldo institucional, y
mas adelante con la implicacion

b

e

23 de septiembre de 2025

José Enrique Sanz recuerda la necesidad de impulsar la promocion / 0. ORZANCO

del propio sector citricola valen-
ciano, se podria construir una
marca de verdadero prestigio, ca-
paz de representar en el mercado
todo aquello que los consumido-
res ya asocian, en suimaginario,
alasnaranjas valencianas. Ese es
el granreto al que se enfrenta hoy
el consejo regulador, y, de forma
indirecta, todo el sector”.

PREVISIONES DE CAMPANA
DesdelaIGP Citricos Valencianos
se valora de forma positiva el ini-
cio de la campana 2025-2026, que
se desarrolla en los tltimos meses
del ano. Para José Enrique Sanz,
“las variedades correspondien-
tes a este periodo registran muy
buenas cotizaciones en el campo,
impulsadas por la reduccion de
produccion derivada de las altas
temperaturas y los danos ocasio-
nados por viento y pedrisco en
distintas zonas de la Comunidad
Valenciana durante mayo y julio.
Aunque todavia es pronto para
valorar la segunda parte de la

campana, -la mas significativa
en volumen- las previsiones apun-
tan a que podria seguir la misma
tendencia al alza, siempre supe-
ditada a la entrada de citricos de
Egipto en el mercado europeo”

FRUIT ATTRACTION

Un ano mas, el sello de calidad
estara presente en la cita inter-
nacional del sector hortofru-
ticola, Fruit Attraction en el
pabellon 3, stand 3C20-50. IGP
Citricos Valencianos acudira a
la feria de Madrid para ofrecer
las nuevas variedades que esta-
ran presentes en el mercado con
el sello de calidad. “Sin duda, es
un reto y una apuesta decidida
en la IGP Citricos Valencianos
para continuar consolidando su
papel como garante de autenti-
cidad y excelencia, reforzando
la confianza del consumidor y
abriendo nuevas oportunidades
para el sector agroalimentario
valenciano”, recuerda el director
general de la IGP.
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La DOP Kaki Ribera del Xuquer
refuerza la marca Persimon®

El objetivo es consolidar la imagen de marca y ganar visibilidad entre profesionales y consumidores

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.

El Consejo Regulador de la DOP
Kaki Ribera del Xuquer acude
a la presente edicion de Fruit
Attraction con el objetivo de
reforzar la nueva imagen de la
marca Persimon®, que ya fue
presentada en la pasada edicion
del certamen.

“En 2025 vamos a seguir re-
forzando la campana para in-
troducir la nueva imagen y que
cale entre los profesionales del
sector que acuden a la feria. De
hecho, el stand es tematico y esta
dedicado alanueva imagen de la
marca Persimon®, y todas las ac-
ciones promocionales que reali-
zamos en el mercado interior, a
través de mercados mayoristas,
se dirigen a hacerla mas visible.
Este ano, de nuevo asistiremos a
la feria con stand propio con el
objetivo de potenciar la marca”,
senala Rafael Perucho, director
del Consejo Regulador de la DOP
Kaki Ribera del Xuquer.

Persimon® nacié como mar-
ca en el ano 1998 y, gracias a la
apuesta constante de sus produc-
tores por la calidad, servicio y
promocioén, hoy es muy reconoci-
day apreciada por el consumidor

|
1

Presentacion de la marca Persimon® en la pasada edicion de Fruit Attraction. / 00

de todo el mundo. En esta nueva
campana de comunicacion, la
marca renueva su imagen para
incrementar su notoriedad, y
que el consumidor la reconozca
de manera inmediata en el punto
de venta, y de esta forma conti-
nuar generando valor anadido
en el punto de venta para el kaki
de laDOP.

La Denominacion de Origen
viene realizando una gran apues-
ta para convertir Persimon®en la
marca emblema de la Ribera del
Xuquer y en una de las grandes
marcas de fruta de Espana. Y,
ademas de las acciones para pro-
mocionar la marca Persimon?, el
Consejo Regulador esta desarro-
llando un programa europeo, con

una duracién de tres afios, para
promocionar la Denominacion
de Origen Protegida Kaki Ribera
del Xaquer y los sellos de calidad
europeos. Esta iniciativa cuenta
con una inversion de 2,1 millones
de euros.

Como en ediciones anteriores,
acuden con varias reuniones pla-
nificadas para trabajar las cam-
panas de promocion que llevan a
cabo, ya que el Consejo Regula-
dor se ha caracterizado siempre
por su esfuerzo en la realizacion
de actividades promocionales
para poner en valor y dar a co-
nocer el kaki de la Denominacion
de Origen.

[ BUENAS PERSPECTIVAS
En esta edicién de Fruit Attrac-
tion, tras tres campanas bastante
complicadas por la falta de pro-
duccion, la Denominacion de
Origen Kaki Ribera del Xuquer
acude a Ifema con bastante op-
timismo, previendo desarrollar
una campana relativamente nor-
mal, y con la capacidad suficiente
de poder satisfacer la demanda
de todos sus clientes.

“Hasta el momento, la campa-
Nna esta evolucionando de forma

normal, que ya es un aspecto
positivo recordando las dificul-
tades sufridas en ejercicios an-
teriores. Esta temporada hay
cosecha porque no se han produ-
cido incidencias resefiables en el
campo. El afio pasado, la DANA
del 29 de octubre se ensafno con
el cultivo del kaki de la comarca
de la Ribera Alta de Valencia y
cambi6 el rumbo del ejercicio en
unas horas. Esperemos que no
ocurranada parecido y podamos
desarrollar una campana sin
complicaciones”, explica Rafael
Perucho.

La temporada valenciana
de kaki arrancara a finales de
septiembre, pero con suminis-
tros pequetios de fruta, y ya en
la segunda quincena de octubre
comenzaran a llegar al merca-
do volimenes importantes de
fruta.

Sobre los volimenes que es-
pera certificar la Denominacion
de Origen, Rafael Perucho indica
que ahora mismo es dificil aven-
turar una cifra, “pero atendien-
do a los datos historicos, en una
campana normal podemos cer-
tificar alrededor de 50 millones
de kilos”.
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Leanri es una delicia para las abejas y
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natural.

Leanri is a delight for bees, and for true gourmets

of all things natural.
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Espana exhibe su potencial
hortofruticola en Madrid

La oferta espanola se acerca al 40% del total de empresas expositoras

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.

Si en 2009 las empresas que se
aventuraron a exponer en la
recién nacida Fruit Attraction
eran mayoritariamente espano-
las (mas del 90%), la internacio-
nalizacion del evento ha favore-
cido que el resto del mundo haya
inclinado la balanza a su favor y
rebase en la actualidad el 60% de
los expositores. Una cifra que se
entiende ain mejor si no olvida-
mos que se esperan decenas de
miles de participantes de mas de
150 paises.

Pero Fruit Attraction no deja
de ser un escaparate de la oferta
hortofruticola espanola, desde
la produccion hasta el lineal,
pasando por toda la industria
auxiliar y de servicios. Una ven-
tana abierta al mundo para las
empresas espanolas de todas las
comunidades auténomas.

Delas casi 900 empresas espa-
nolas (datos aun provisionales,
se esperan unos 2.350 exposito-
res) que participaran como ex-
positoras en esta edicion y que
estaran ubicadas, mayoritaria-
mente, en los pabellones impares
de Ifema (algunas de gran tama-
10 0 con componentes muy mar-
cados de internacionalizaciéon
se ubicaran en pabellones pares

Fruit Attraction refleja el peso, arraigo e importancia que el sector hortofruticola espaiiol tiene en el mercado mundial. / 00

como el 10), destaca la partici-
pacion de algunas comunidades
auténomas.

Destaca la Comunitat Valen-
ciana, ya que practicamente 1 de
cada 5 expositores espafioles esta
radicado en esta comunidad. Tal
es el peso de la Comunitat que

I
De las 2.350 firmas
expositoras que se
esperan en esta 17°
edicion, casi 900 son
empresas espaiolas

uno de los motivos que ha pro-
piciado el adelanto de fechas de
este ano ha sido que la semana
habitual de celebracion de Fruit
Attraction coincide con el dia de
la autonomia, algo que ocurrio
enlaedicién 2024 y no se ha que-
rido volver a repetir.

23 de septiembre de 2025

Andalucia, principal regién
exportadora espanola, ocupa la
segunda posicion en nimero de
expositores, también bordeando
el 20% del total de espanoles.

La Region de Murcia, a pesar
de ser una comunidad uniprovin-
cial, supera el centenar de expo-
sitores y supone mas del 12% de
la oferta espanola. Una muestra
mas de la importancia producto-
ra, comercializadora y exporta-
dora de una autonomia en la que
el sector es una base fundamental
de su economia y sociedad.

La Comunidad de Madrid,
anfitriona del encuentro, a pesar
de no ser una potencia agricola
en el aspecto de la produccion,
cuenta con un enorme potencial
en la comercializacion y servi-
cios, sin olvidar la faceta insti-
tucional. Por este motivo, supera
el 10% de las empresas presentes
en la exposicion.

Otra de las comunidades pro-
ductoras por excelencia, también
en el arco mediterraneo como
Valencia, Andalucia y Murcia,
es Cataluna. Las empresas cata-
lanas alcanzan el 10% del total de
empresas espafolas que partici-
pan en esta edicion, que espera
batir todos los récords y en la
que, como deciamos al principio,
no falta la propuesta de ninguna
de las comunidades auténomas
espanolas. Aragon, Extremadu-
ra, Castilla-La Mancha, Castilla
y Leon, La Rioja, Navarra, Cana-
rias, Galicia, Asturias, Baleares,
Cantabria y Euskadi también es-
taran presentes en esta edicion.

Un reflejo del peso, el arraigo
y la importancia que el sector
hortofruticola espaiol tiene en
el mercado mundial y en la so-
ciedad espanola.
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AEKAKI consolida su campana

de comunicacion ‘Se llama kaki’

La Asociacion Espanola del Kaki sigue apostando por la promocion nacional
para dar a conocer las numerosas posibilidades que ofrece esta fruta

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

La Asociacion Espafiola del Kaki
(AEKAKI) va a aprovechar su
presencia en Fruit Attraction
para consolidar su campana de
comunicacion lanzada el aio pa-
sado bajo el eslogan ‘En cualquie-
ra de sus variedades o formas de
consumo... Se llama Kaki’. El
objetivo de esta iniciativa es in-
formar de las cualidades, benefi-
cios y curiosidades de esta fruta
para ponerla en valor y darle un
posicionamiento integrador a la
categoria, mas alla de la forma de
consumo, denominacion o marca
comercial bajo la que se presente
al publico.

Para trabajar con este pro-
posito, Fruit Attraction es el
escenario idoneo. Es la cita
mas importante para esta fru-
ta de otofio, en la que la comu-
nicacion se convierte en una
herramienta al servicio de la
comercializacion. De hecho,
los datos del Panel Alimentario
del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion marcan
para esta fruta un crecimiento
positivo en su consumo en los
hogares espanoles en el ultimo
ano, dejando el mercado con una
buena posicion de partida para
la comercializacion.

La campaiia ‘Se llama Kaki’ seguira dando

el "
a conocer este afio las propiedades de

esta fruta entre los profesionales y consumidores. / OSCAR ORZANCO

Esta campana, que se inicio
primero con un plan dirigido
al publico profesional, este ano
tendra también visibilidad en-
tre los consumidores. Para ello,
el desarrollo de la hoja de ruta,
que arranca en Fruit Attrac-
tion, incluye desde presencia
en medios sectoriales y acciones
informativas a jefes de compra
de la distribucion y mayoristas,
hasta iniciativas de difusion en
medios generalistas, lifestyle
que llegaran a mas de un millon
de contactos. A ello se suman
actividades de alto valor en los

puntos de venta, especialmente
en mercados municipales, que
proporcionaran dinamismo
parallegar a los consumidores.
La campana se desarrollara
entre octubre y diciembre, en
pleno momento de recoleccion
anivel nacional y comercializa-
cion del kaki.

Ademas, la Asociacion Espa-
nola del Kaki participa en una
iniciativa europea de informa-
cion y promocion de las frutas
en la Union Europea, concreta-
mente en Espana y Alemania.
Se trata del programa EU Fruit

Los datos del

Panel Alimentario

del Ministerio de
Agricultura, Pesca y
Alimentacion marcan
para el kaki un
crecimiento positivo
en su consumo en los
hogares espafioles

Basket, que se desarrolla bajo el
mensaje “Fruit your day”, en el
que se comunican las bondades
del kaki junto con el kiwi, el me-
locotén y la nectarina.

La iniciativa de AEKAKI (Va-
lencia) y ASEPOP Velventou
(Grecia) busca aumentar las
ventas y exportaciones de estas
frutas a través de este proyecto
que ya arrancoé el ano pasado.

Esta campana tiene tres afios
de duracion, de mayo de 2024
a abril de 2027, y esta cofinan-
ciada por la Comisién Europea
en virtud del Reglamento (UE)
1144/2024, por el que se apoyan
acciones de informacion y de pro-
mocién de los productos agrico-
las en el mercado interior.

23 de septiembre de 2025

EuFruitbasket se ha disenado
en torno a tres estrategias basi-
cas de comunicacion dirigidas a
consumidores, lideres de opinion
y compradores del mercado tra-
dicional. A través de diversas
actividades, que incluyen la par-
ticipacion en Fruit Attraction y
Fruit Logistica, la publicaciéon
de publirreportajes en revistas,
la interaccion en redes sociales
y jornadas de degustacion, la
campana pretende alcanzar dos
objetivos clave.

Por una parte, se pretende
educar alos consumidores al pro-
porcionar nuevos conocimientos
sobre los beneficios parala salud
de consumir al menos cinco ra-
ciones diarias de una variedad
de frutas y verduras. En este
sentido, la campana pretende
fomentar habitos alimentarios
mas saludables en toda Europa.
Ademas, se busca aumentar las
ventas y el valor de las expor-
taciones. La campana no sélo
se centra en la educacion, sino
también en impulsar las ventas
y el valor de las exportaciones
en Espana y Alemania de las
organizaciones participantes.
Al hacer hincapié en la calidad
superior, el sabor y los beneficios
nutricionales de las nectarinas,
melocotones, kiwis y kakis eu-
ropeos, EuFruitbasket pretende
diferenciar estos productos de
otros del mercado.

Para cumplir los objetivos
marcados, AEKAKI participara
en Fruit Attraction 2025 con un
stand propio, para dar una ma-
yor visibilidad a una fruta con
gran potencial como es el kaki.
Elproyecto EU Fruit Basket tam-
bién tendra su espacio expositivo
junto al stand de AEKAKI.
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DiqueSi: innovacion y
sostenibilidad para
liderar la IV y V gama

La compania demostrara en Fruit Attraction 2025 que
la ‘street food’ no esta renida con lo fresco y saludable

» VALENCIA FRUITS. REDACCION

La categoria de IV y V gama se
ha consolidado en Espafia como
uno de los segmentos con ma-
yor dinamismo en el lineal de
la gran distribucion. Productos
listos para consumir, que com-
binan frescura, sabor y prac-
ticidad, han transformado los
habitos de compra de millones
de consumidores.

En este escenario, la mar-
ca DiqueSi se ha posicionado
como uno de los principales
referentes gracias a una es-
trategia que atina innovacion
constante, sostenibilidad en
procesos y una colaboracion
estrecha con la distribucion
y este afio acude a la cita con
Fruit Attraction 2025 (pabellon
9, stand 9C03) para presentar
tanto sus novedades como los
productos que han hecho de la
marca un referente del sector
de la IV y V gama apreciado,
por un lado, por los consumi-
dores y, por otro lado, por la
distribucion.

[ NOVEDADES DE PRODUCTO
En un afo tan decisivo, DiqueSi
ha presentado un conjunto de in-
novaciones que, aportando sabor
y originalidad, refuerzan su lide-
razgo en el lineal. La ensaladilla
de pulpo, elaborada con patata,
huevo cocido, cebolla y pimiento
rojo, y ligada con una suave ma-
yonesa de pimenton, ha sido uno
de los lanzamientos mas destaca-
dos del verano.

También se ha renovado la
gama de salsas frescas —carbo-
nara, setas, pesto y 4 quesos—
con versiones mas sabrosas y
naturales, reduciendo aditivos.
En paralelo, la marca ha aposta-
do por las ensaladas ‘street food’,
con propuestas como pan bao,
pastrami y pesto, que acercan al
consumidor espafiol las ultimas
tendencias internacionales en
restauracion urbana.

La gran novedad ha sido el kit
de ensalada, un formato pionero
en Espana que retine vegetales
frescos, toppings y salsa en un
mismo envase, disponible en

tres sabores de gran aceptacion:
césar, ranch y, miel y mostaza.
Un concepto disenado para res-
ponder a las necesidades de un
consumidor moderno que busca
practicidad sin renunciar al sa-
bor ni a la innovacioén.

Con este conjunto de lanza-
mientos, junto al rediseno inte-
gral que vera la luz en los proxi-
mos meses, DiqueSi refuerza su
compromiso con una alimenta-
cién que une frescura, conve-
niencia y disfrute, y confirma
su papel como referente de la IV
y V gama en el mercado espafnol.

1 INNOVACION COMO EJE
PRINCIPAL

La estrategia de DiqueSi pivota
sobre tres grandes pilares: la
innovacion, el sabor y el placer
asociado a la alimentacion salu-
dable y practica. La compania
entiende la innovacion en un
sentido amplio: no sélo como la
capacidad de lanzar nuevos pro-
ductos al mercado, sino también
como la mejora continua en los
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DiqueSi ha presentado un conjunto de innovaciories que, aportando sabor y origina-
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procesos de produccion, envasa-
do y distribucion, con el objetivo
de ganar en eficiencia y ofrecer
siempre un valor anadido al
consumidor.

En paralelo, la sostenibilidad
se ha convertido en un eje fun-
damental. Como parte del grupo
La Linea Verde, DiqueSi ha im-
plantado medidas pioneras en
la gestion de recursos: la insta-
lacion de paneles solares para
avanzar en eficiencia energéti-
ca y un sistema de biofiltracion
que permite reutilizar el 100%
del agua empleada en el lava-
do de ensaladas, destinandola
posteriormente al riego de los
campos. A estas iniciativas se
suma una inversion constante
en investigacion y desarrollo,
orientada a la creacién de solu-
ciones vegetales que se antici-

pen alas tendencias de consumo
y refuercen la apuesta por la ali-
mentacion saludable.

De cara a 2025, 1a compaiia ha
definido tres areas de inversion
prioritarias: la seguridad ali-
mentaria, con la incorporacion
de nuevos sistemas en las lineas
de produccioén; la capacidad pro-
ductiva, mediante ajustes que
garanticen mayor fiabilidad y
volumen; y la automatizacion,
con proyectos destinados a di-
gitalizar procesos completos y
avanzar en eficiencia.

Una estrategia y una filosofia
que los visitantes que pasen por
Fruit Attraction podran conocer
de primera mano. Una oportuni-
dad para probar sus productos y
comprobar como la ‘street food’
no esta renida con lo fresco y
saludable.

La mandarina con tallo y hoja que
llega en el momento perfecto. Con
forma achatada, color naranja
intenso y casi sin semillas... lista
para darte el gustazo, lista para tu

momento de placer.
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COMPANIA DE VARIEDADES VEGETALES PROTEGIDAS A.1.E.
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0Ps italianas en
Fruit Attraction

El objetivo es reforzar la competitividad
y poner en valor el ‘Made in Italy’ en el
panorama internacional

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Italia Ortofrutta-Unione Nazio-
nale volvera a ser protagonista en
Fruit Attraction 2025, consolidan-
do su papel como coordinadora y
promotora de las Organizaciones
de Productores (OP). Este ano
seran doce las OPs que partici-
paran en la feria de Madrid bajo
el paraguas de la Unione, en un
espacio expositivo comun, en el
pabellon 4, que dara visibilidad al
trabajo colectivo y a la fortaleza
del sistema hortofruticola italia-
no en el panorama internacional.
El director de Italia Ortofru-
tta, Vincenzo Falconi, subraya
que “la participacion en Fruit
Attraction representa un mo-
mento estratégico para nuestras
OP. Italia Ortofrutta confirma su
papel como punto de referencia
en la coordinacion y promocion
colectiva, fortaleciendo al con-
junto del sector”. Por su parte,
el presidente Andrea Badursi
destaca que “la presencia con-
junta de las OP demuestra que
la colaboracion siempre lleva a

resultados concretos. La isla ex-
positiva de la Unione es la prueba
de que la union hace la fuerza”.

La participacion se realiza,
como cada ano, en colaboracion
con el Instituto del Comercio Ex-
terior (ICE), cuyo apoyo resulta
fundamental para reforzar la
presencia coordinada del siste-
ma hortofruticola italiano en los
mercados internacionales. Con
esta iniciativa, Italia Ortofrutta
renueva su compromiso con la
promocion de la excelencia pro-
ductiva y la competitividad del
‘Made in Italy’.

EXPORTACIONES AL ALZA
Las exportaciones italianas de
frutas y hortalizas frescas cre-
cen en los primeros seis meses
de 2025, a pesar del escenario in-
ternacional y de algunas crisis
productivas. Asilo confirman los
datos elaborados por Fruitimpre-
se a partir de ISTAT.

En el primer semestre de 2025,
las exportaciones italianas de fru-
tas y hortalizas frescas crecieron

i L =714
L] i '

Las exportaciones
italianas crecen un 7,7%
en el primer semestre
del ejericio 2025

un7,7% en volumen y un 14,1% en
valor respecto al mismo periodo
de 2024. El saldo de la balanza co-
mercial también mejoro un 87,4%,
hasta los 59,1 millones de euros.
Lafruta fresca lidera este cre-
cimiento, con un 22% en volumen
y del 26,5% en valor. Destacan es-
pecialmente las manzanas, con
mas de 586.000 toneladas exporta-
das (+24,7%) por un valor de 676
millones de euros (+22,3%). El
kiwi sigue consolidandose como
embajador del ‘Made in Italy’,
con un aumento del 18,2% en vo-
lumen y del 31,5% en valor, im-
pulsado por las variedades ama-
rillas y rojas, muy apreciadas en
los mercados internacionales.
También las fresas registra-
ron una campana positiva, con

Italia es uno de los paises extranjeros con mayor participacion en la feria. / 00

un incremento del 24,8% en
volumen y del 21,7% en valor,
acercandose a los 50 millones
de euros exportados. En el caso
de los citricos, las exportaciones
crecieron un 6,9% en volumen y
un 16,4% en valor, con resultados
especialmente notables en limo-
nes (+49% en valor).

Otros productos como los
frutos secos también evolucio-
naron al alza (+23,9% en valor),
aunque las previsiones para 2026
son mas contenidas debido a la
crisis productiva de avellanas y
almendras. En cambio, la fruta
tropical sufrié un retroceso del
26,9% en volumen, reflejo de la
congestion de los puertos ita-
lianos y de la presion logistica
internacional.

En cuanto a las importacio-
nes, los volimenes se mantuvie-
ron estables (+0,3%), pero el va-
lor aumento un 13,3%, impulsado
por los citricos y, sobre todo, por
la fruta seca (+44,5%). Entre los
productos mas importados desta-
can las bananas y los aguacates,
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estos tltimos con un crecimiento
del 22,7% en valor, consolidando-
se como uno de los tropicales mas
demandados.

FUTURO INCIERTO
El presidente de Fruitimprese,
Marco Salvi, advierte que aun-
que los resultados exportadores
son positivos, existen riesgos:
“La propuesta de acuerdo co-
mercial entre EEUU y la UE,
que permitiria la entrada de
fruta estadounidense a arancel
cero, pone en riesgo nuestra
competitividad. Mientras, nues-
tros kiwis seguiran pagando un
15% de arancel en EEUU”. Segin
Freshfel, este pacto podria supo-
ner una pérdida de hasta 12.000
millones de euros en ingresos
aduaneros, ademas de generar
competencia desleal con paises
que no cumplen las mismas exi-
gencias de sostenibilidad que la
produccién europea.

A ello se suma lareduccion de
rendimientos en la fruta de ve-
rano, afectada por los cambios
climaticos y las plagas, frente a
la falta de herramientas de de-
fensa disponibles para los agri-
cultores. En este sentido, Salvi
confia en que la inminente refor-
ma europea sobre fitosanitarios
simplifique los procedimientos y
armonice las autorizaciones ex-
cepcionales entre paises medite-
rraneos, tal y como reclaman las
asociaciones de Italia, Espana,
Francia y Portugal. “La verdad
es que la fruta y la verdura de cali-
dad cada vez son menos, la oferta
cae y los precios suben. Si no se
cambia de rumbo, la fruta se con-
vertira en un Iujo, cuando deberia
estar siempre al alcance de todos
los consumidores”, concluye Salvi.
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Dormiras
tranquilamente

En Mercabarna hay 200 empresas mayoristas dedicadas al sector
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con soluciones logisticas agiles, adaptables a cualquier necesidad.
Asi, pase lo que pase en todo el mundo, nada te quitara el suefo.
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Gitrosol se renueva y estrena
ubicacion en el pabelion 10

La compania presentara sus soluciones CATsystem®, Sistemas Citrocide® y
GREENFOG-AS en el stand F22, con un equipo internacional reforzado

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Citrosol da un paso adelante en
esta edicion de Fruit Attraction
y estrena ubicacion en el pabe-
116n 10, stand F22, con un espacio
de 64 m? preparado para recibir
a clientes y visitantes de todo el
mundo. A lolargo de los tres dias
de feria, un equipo de 26 profe-
sionales, incluidos representan-
tes de sus filiales en Sudafrica,
Pert y Uruguay, estara presente
para atender tanto al mercado
nacional como al internacional,
reforzando asi la vocacion global
de la compania.

Este ano, Citrosol pone el
foco en el CATsystem®, una in-
novacion pionera en el control
del podrido en citricos. Esta tec-
nologia destaca por su capacidad
de medir y ajustar en tiempo real
las concentraciones de materias
activas en los caldos de trata-
miento, garantizando asi proce-
s0s mas homogéneos, precisos y
altamente eficientes. “CATSys-
tem® es una tecnologia inica en
el mundo que permite un control
automatico y preciso de los tra-
tamientos postcosecha. Su capa-
cidad para corregir variaciones
en tiempo real se traduce en una
notable reduccion de mermas y

A lo largo de los tres dias, un equipo de 26 profesionales atendera tanto al mercado nacional como al internacional. / CITROSOL

reclamaciones, generando un
ahorro econémico directo para
nuestros clientes”, destaca Jorge
Bret6, CEO de Citrosol.

Durante la feria, el equipo téc-
nico de Citrosol estara disponible
para explicar y mostrar en direc-
to el funcionamiento del CATsys-
tem®, ofreciendo a los visitantes

la oportunidad de comprobar de
primera mano céomo esta tecno-
logia esta transformando los tra-
tamientos postcosecha.
También se dara a conocer
el sistema Citrocide® Fresh-Cut,
una solucién que utiliza el desin-
fectante Citrocide® para ofrecer
un lavado seguro y sostenible de

frutas y hortalizas minimamen-
te procesadas. Gracias a su mo-
nitorizacion continua y control
automatico, el sistema mantiene
las concentraciones dentro de
los rangos adecuados, evitando
la contaminacién cruzada y ase-
gurando la trazabilidad de todo el
proceso. Este innovador sistema
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Este afo, Citrosol
pone el foco en el
CATsystem®, una
innovacion pionera en
el control del podrido
en citricos

cuenta, ademas, con certificacion
organica y cumple con las reco-
mendaciones de la EFSA (Au-
toridad Europea de Seguridad
Alimentaria), que destacan la
importancia de un control rigu-
roso del desinfectante en el agua
de lavado postcosecha.

Citrosol mostrara el potencial
de otras innovaciones, entre
ellas GREENFOG-AS, un trata-
miento fumigeno “cero residuos”
que actua directamente sobre la
superficie de los citricos tras la
recoleccién. Su acciéon elimina
las esporas flingicas y contribuye
areducir las reclamaciones, todo
ello mediante una tecnologia de
quimica verde que no consume
agua ni genera residuos.

Con estas soluciones, Citrosol
reafirma su liderazgo en innova-
cion, sostenibilidad y seguridad
alimentaria, aportando valor no
solo al sector citricola mundial,
sino también a cultivos en plena
expansion como los frutos tropi-
cales o la fruta de hueso. “Todos
los mercados son importantes,
y en Citrosol nos esforzamos
diariamente por mantenerlos y
continuar creciendo en aquellos
con mayor potencial de produc-
cion hortofruticola, donde nues-
tras tecnologias pueden marcar
la diferencia”, sefialan desde la
compania.
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Hispatec lleva a la feria
un planificador de pedidos
con inteligencia artificial

La compania liderara la zona Innova&Tech de Fruit Attraction un ano mas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION
Lainteligencia artificial aplicada
a la agricultura sera uno de los
pilares de la propuesta de Hispa-
tec Agrointeligencia en la proxi-
ma edicién de Fruit Attraction.
Desde el pasado 20 de mayo, la
compania global nacida en Al-
meria, se encuentra presentando
sus herramientas de IA para la
agricultura a todos sus clientes
en Espana y Latinoamérica.

Si el pasado 1 de julio supuso
el lanzamiento de Margaret Pro-
fessional Assistant, el certamen
que se celebra en Ifema (Madrid)
sera el momento en el que His-
patec dara inicio a la comercia-
lizacion de Margaret Planner, la
herramienta de planificacion de
pedidos de produccién de confec-
cién o empaque.

LA IA EN LA AGRICULTURA
Margaret Planner responde a
las necesidades de las personas
responsables de la producciéon
en empresas y cooperativas, cuyo
éxito depende de una adecuada
planificacién productiva que
cumpla con las expectativas de
todos sus clientes, al tiempo que
asegure la configuracion mas efi-
ciente de personal, materiales y
materia prima para optimizar los
costes de cada pedido de confec-
cién o empaque.

“Llevamos casi cuatro déca-
das trabajando con empresas y
cooperativas de todo el mundo
que producen y comercializan

Margaret Planner responde a las necesidades de los responsables de la produccion en empresas y cooperativas. / HISPATEC

“Con nuestro software las empresas gestionan la
produccion de mas de nueve millones de toneladas de
producto al afio y colaboramos codo con codo con ellas
para facilitarles su trabajo tanto como sea posible”

las frutas y hortalizas que lle-
nan los lineales de la distribu-
cién mas exigente. Con nuestro

software gestionan la produc-
cion de mas de nueve millones
de toneladas de producto al ano

y colaboramos codo con codo con
ellas para facilitarles su trabajo
tanto como sea posible”, afirmo
Gonzalo Martin, chief strategy
& product officer de Hispatec.
“Fruto de todo ese conocimiento
hemos desarrollado Margaret
Planner, la herramienta inteli-
gente para planificar la produc-
cion de cada dia en los almacenes
y para ajustarla a la demanda

THE BEST POLISH
PRODUCT FORYOU

More than you expect for fruit and vegetables from Poland

GROWING
THE FINEST
FRUIT
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constantemente cambiante de
sus clientes”, complemento.

Margaret Planner es un siste-
ma avanzado que permite no sélo
conocer el estado de cada pedi-
do, sino planificar la fabricacion
de todas las lineas de la planta
siguiendo multiples criterios y
pesos decididos por cada depar-
tamento de produccion.

La principal ventaja de Mar-
garet Planner es que puede crear
recomendaciones paralos Direc-
tores de Producciéon basadas en
diversos modelos matematicos,
destacando los de inteligencia
artificial. A partir de esa pro-
puesta que optimiza la fabrica-
cién y cumple todos los criterios
establecidos, la persona respon-
sable puede modificar su plan-
teamiento de manera manual, si
asilo desea.

Hispatec lanz6 Margaret
como plataforma de inteligencia
artificial para la agricultura en
2021, este ano ha comenzado a co-
mercializar Margaret Professio-
nal Assistant y ahora presentan
al mercado Margaret Planner. De
este modo, los mas de 650 clien-
tes estan siendo de testigos de
la evolucién en pocos meses de
los asistentes que proporcionan
informacion a los agentes que
realizan funciones de alto valor.

“Es importante recalcar que
todos los productos de Hispatec
que incorporan diferentes tipos
de IA, como Margaret Planner,
estan disenados y entrenados
para los casos de uso, los pro-
cesos y las decisiones de la in-
dustria hortofruticola. Con ello
evitamos las llamadas ‘alucina-
ciones’ propias de sistemas de
inteligencia artificial Generativa
genéricos”, declar6 Martin.

ESCAPARATE DE LA IA
Hispatec Agrointeligencia es-
tara presentando y haciendo
demostraciones de Margaret
Planner y el resto de asistentes
y agentes de inteligencia artifi-
cial en su stand. Las empresas
0 cooperativas que deseen co-
nocer estos sistemas sélo deben
visitar el stand 5C12 (pabelléon
5, Zona Innova & Tech) o agen-
dar una reunion en la web de la
compania: www.hispatec.com.

AGENDA DE HISPATEC
» Martes, 30 de septiembre:
17:30h. Entrega de los premios
“Mas Influyentes” dela Revista
Mercados. Sala en pabellon 10.
* Miércoles, 1 de octubre:
13:30h. Presentacion proyecto
Agrifood TEF. Stand de His-
patec (5C12).
16:00h. Presentacioén de la in-
tegracion Freson de Palos,
Hispatec y ResiYou de Bayer.
Stand de Hispatec (5C12).
17:00h. “Modelos Predictivos
para control de plagas en olivo
y Gemelos digitales en culti-
vos lefiosos” en colaboracion
con la Catedra ENIA de IA y
Agricultura de la Universidad
de Cordoba. Stand de Hispatec
(5C12).
» Jueves, 2 de octubre:
11:00h.“Modelos predictivos
para la gestion del olivar me-
diante imagenes satelitales”
en colaboracion con la Catedra
ENIA deIA y Agriculturadela
Universidad de Cérdoba. Stand
de Hispatec (5C12).
12:00h. “El Cuaderno Digital,
C3: la digitalizacion al ser-
vicio de las cooperativas”.
Hispatec y Cooperativas
Agro-alimentarias de Espa-
na impulsan la agricultura
digital con una herramienta
al servicio de sus socios y so-
cias. Stand de Hispatec (5C12).
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iPolonia no para de crecer!

Consorfrut Polska mantiene su posicion de lider en
importacion y distribucion de fruta y verdura en Polonia

» NR. REDACCION.

Polonia se ha consolidado en las
dos ultimas décadas como una de
las economias mas dinamicas de
Europa. Desde su entrada en la
Unioén Europea en 2004, el pais
ha experimentado un proceso
de modernizacion acelerada:
infraestructuras renovadas, un
mercado de consumo en expan-
sion y un creciente poder adqui-
sitivo que lo acaban de situar en-
tre los miembros del G-20. Este
entorno en constante transfor-
macion ha impulsado también
al sector hortofruticola, donde la
demanda de productos de calidad
es cada vez mayor.

En este escenario, Consorfrut
Polska mantiene una posicion
de referencia como principal im-
portador y distribuidor de fruta
y verdura en el pais. La empresa,
que trabaja con practicamente to-
daslas grandes cadenas de super-
mercados, ha sabido adaptarse a
unas exigencias crecientes: pro-
gramas de suministro cada vez
mas precisos, cumplimiento es-
tricto de protocolos de seguridad
alimentaria y estandares de cali-
dad que dejan poco espacio para
productos de segunda categoria.

“El consumidor polaco es hoy
mucho mas exigente y selectivo.
Busca calidad, valora la seguri-
dad alimentaria y esta dispuesto
a pagar mas por productos pre-
mium. Esto nos abre la puerta a
introducir nuevas marcas y va-
riedades con mayores garantias
de éxito”, explica Piotr Maik, su
director de Importacion.

Para responder a esta evolu-
cion del mercado, Consorfrut
Polska contintia reforzando su
infraestructura con un nuevo al-
macén en el mercado de Rybitwy
en Cracovia, que sera el noveno
de su red y permitira consolidar
su liderazgo en el sur del pais a
partir del invierno de 2025.

20 ANOS DE CRECIMIENTO
Fundada en 2004, Consorfrut
Polska celebro6 el pasado afio su
20° aniversario con una factura-
cion superior a los 220 millones
de euros anuales (180 millones
de kilos de fruta y verdura). En
2025, sus cifras siguen marcando
récords: hasta la fecha, la com-
pania ha incrementado un 17%
su facturacion respecto al mismo
periodo del ejercicio anterior.

Este crecimiento sostenido ha
sido posible gracias a una estra-
tegia solida con socios de Espana
y Argentina y alianzas con pro-
ductores de todo el mundo, asi
como a la ampliacién de su red
de almacenes, con dos centros
logisticos grandes y modernos
en Cracovia y Varsovia.

Otro de los pilares del negocio
es el comercio de bananas, con
46 camaras de maduracion que
garantizan el suministro directo
desde los paises productores. A
su vez, el departamento de expor-
tacion se ha convertido en una de
las areas de mayor proyeccion,
con un notable desarrollo de
las ventas de tomates, lechugas
y pimientos polacos a distintos
clientes en toda Europa.

Junto con el fuerte desarrollo
del pais, la empresa no ha parado
en adaptarse a crecientes exigen-
cias de sus clientes y sigue respon-
diendoles con éxito, lo que hace
sentirnos aun mas fuertes y con
grandes expectativas al futuro.

Gonsorfrut en cifras

» Lider en importacion y distribucion de fruta y ver-
dura en Polonia.

» Mas de 220 millones de euros de facturacion anual y
180 millones de kilos comercializados.

» 17% de crecimiento en 2025 frente a 2024.

» Nueve almacenes en Polonia, con centros modernos
en Cracovia y Varsovia.

» 46 camaras de maduracion de banana.

» Departamento de exportacion en fuerte expansion,
especialmente en hortalizas polacas.®

EXPERIENCE

More than you expect for citrus,

fruit and vegetables in Poland
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Visit US at

fruit
- attraction

2025
Hall 3, Stand B17
30 SEPT- 02 OCT

CONSORFRUT POLSKA
ul, Christo Botewa 4
A0-798 Krakdw, Polska
tel, 00 48 12 342 01 0D
bivro@consorfrut.pl

www.consorfrut.pl
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DIEGO MARTINEZ / Director general de Grupo Diego Martinez

“El proyecto Dime es
una nueva forma de
entender el negocio
hortofruticola”

Con esta declaracion, Diego Martinez, director general de Grupo Diego
Martinez, resalta el gran proyecto de esta compania, que representa un
salto cualitativo y estratégico para los proximos anos, junto con la puesta

en marcha de su nuevo almacén en Mercabarna.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. ;En qué consis-
te el proyecto Dime?

Diego Martinez. Hasta aho-
ra nuestro recorrido ha estado
vinculado a la comercializacion
tradicional en mercados, con
grandes resultados. Con el pro-
yecto Dime no hablamos sélo de
una marca, sino de una nueva
forma de entender el negocio
hortofruticola.

Los tiempos cambian, los
consumidores evolucionan y el
sector exige nuevas respuestas.
Grupo Diego Martinez conscien-
tes de ello, lanzamos este proyec-
to que representa un salto cua-
litativo y estratégico: crear una

gama de productos top, con valor
anadido, solvencia y consisten-
cia, alineados con las nuevas de-
mandas del retail moderno.
Una apuesta firme por un
modelo mas sé6lido que busca
situar a Diego Martinez en una
posicion de referencia en el mer-
cado europeo, adaptandose a las
tendencias de 2025 y anticipan-
do las del manana.
En pocas palabras, Dime es
ambicion, actualidad y futuro.
VF. Entonces es un proyecto
diferente a la trayectoria de Die-
go Martinez hasta la fecha...
DM. Si, asi es. Es otro tipo
de trabajo que no estabamos
realizando, un proyecto com-

pletamente diferente. Nuestra
misién es dar un paso mas alla
de la venta tradicional para
adentrarnos en un modelo de
trabajo que conecta directamen-
te con supermercados y cadenas
de distribucion, ofreciendo una
calidad mas exigente y constru-
yendo programas de colabora-
cion a largo plazo.

Este es sélo el inicio de un
camino que estamos desarro-
llando paso a paso, pero con
la certeza de que se convertira
en el gran proyecto de nuestra
compania.

VF. A las puertas de poner
en funcionamiento el nuevo
almaceén...

23 de septiembre de 2025

Diego Martinez califica Dime como “ambicion, actualidad y futuro”. / R FUERTES

DM. Si, asi es. Podemos
avanzar que después de Fruit
Attraction el nuevo almacén de
Mercabarna ya estara operati-
vo. Durante estos dias estamos
acabando de pulir detalles para
disponer de una instalacion que
responda a nuestras necesida-
des de logistica, almacenaje y
conservacion.

Son 6.000m? con 27 camaras
frigorificas con capacidad de 90
camiones y ubicado en la Zona
de Actividades Complementarias
(ZAC) de Mercabarna para poder
operar con mas productos.

Con este tercer almacén al-
canzamos los 12.000m? mas las
15 paradas del Mercado Central
de Frutas y Hortalizas de Merca-
barna que suman 1.800m?.

VF. ;Por qué esta inversion?

DM. Responde a nuestro cre-
cimiento continuado y sostenido
durante los ultimos afios conse-

cuencia de nuestra apuesta hace
35 anos por el comercio interna-
cional. Llevamos mas de una
década creciendo y creemos que
este nuevo almacén marcara un
punto de inflexion.

Por un lado, optimizamos
nuestra operativa logistica y
aumentamos su capacidad de
almacenamiento, y por otro, nos
permite ampliar y diversificar
nuestro portfolio con nuevas li-
neas de producto como exoéticos,
berries, verduras, y patatas y
cebollas.

Ejecutamos nuevas inversio-
nes y nuevas estrategias para
continuar creciendo y contar con
las instalaciones adecuadas para
dar un mejor servicio al cliente y
proveedor; siempre bajo nuestra
filosofia buscar y dar al cliente
el producto que necesita. De ahi
el nuevo almacén y también el
nuevo proyecto Dime.

PN
a clemenlola

Perfecta,

del arbol a

tu mesa.

Desde los mds pequetrios hasta los mds
exigentes, Clemenlola conquista por igual.
Dulce, facil de pelar y con extra de zumo
para disfrutar sin prisas, en casa o donde
sea. Lo mejor: llega antes que ninguna!
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Los Gallombares celebra
su 30 aniversario
en Fruit Attraction

La cooperativa granadina presentara en su stand nuevos
formatos de envases y mallas, y realizara un showcooking

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La cooperativa granadina Los
Gallombares cumple este ano
tres décadas de trayectoria en
el sector del esparrago verde,
y sigue siendo un referente en
volumen y calidad. De hecho, la
ultima campana alcanzo6 los 7,8
millones de kilos comercializa-
dos, y su facturacion ascendio a
los 36 millones de euros. Sus 2.300
hectareas de cultivo, en constan-
te crecimiento, y una plantilla
que supera los 1.000 trabajadores
en los meses mas intensos de la
campana, reflejan el peso de esta
entidad en el mercado.

Como cada ano, la empresa
participara en Fruit Attraction.
Pero este ano, como mencion
especial por su aniversario,
realizaran un showcooking el
martes 30 de septiembre a las
13:00 horas, donde mostraran
la versatilidad del esparrago y
lajudia verde en numerosas ela-
boraciones que podran visitar
los asistentes. Ademas, presen-
taran nuevos formatos, envases
de 750 gramos para el esparra-
go verde y mallas de 500 gramos
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Este aiio, Los Gallombares estaran en el pabellén 9, stand 9G15. / LOS GALLOMBARES

para la judia verde, junto con
un rediseno de sus gramajes
habituales.

Estos cambios responden a
su estrategia de sostenibilidad,
basada en la eliminacion del
plastico enlos envases y en la in-

version de energias renovables.
Los Gallombares avanza asi en
su objetivo de abastecer sus al-
macenes al 100% con energia so-
las, reforzando un compromiso
medioambiental que marca su
camino de futuro.

AL
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Tros presentara en la feria su surtido deproductos de IV gama. / TROPS

Trops pone en valor
su modelo sostenible
de produccion de
aguacate y mango

La cooperativa presentara su apuesta
por la innovacion tecnologica, la
calidad y la economia social

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La cooperativa Trops, referente
internacional en la produccion
y comercializacion de aguacate
y mango, participara en Fruit
Attraction 2025 con una pro-
puesta centrada en la sosteni-
bilidad, la innovacién y la exce-
lencia en sus frutas tropicales.

Con mas de 4.000 agriculto-
res asociados, Trops promueve
un modelo de economia social
que garantiza una comercia-
lizacion justa y equitativa, re-
forzando asi el tejido rural y
fomentando una agricultura
competitiva y responsable.

La cooperativa controla to-
das las fases de la cadena de
valor: desde el cultivo y la re-
coleccion hasta la maduracion,

el envasado y la distribucion.
Este enfoque integral, apoyado
en tecnologias de vanguardia,
permite ofrecer al consumidor
aguacates y mangos de maxima
frescura, seguridad y sabor,
siempre “en su punto”.

Ademas, Trops presentara
en la feria su surtido de pro-
ductos de IV gama, disenados
para responder a la creciente
demanda de conveniencia sin
renunciar a la calidad.

Los profesionales del sector
podran visitar a Trops en el
pabellon 10, stand 10E02, donde
su equipo mostrara de primera
mano como la cooperativa an-
daluza se ha consolidado como
un lider mundial en frutas
tropicales.

AHORA

2 HALVETIC

La solucion herbici

mas completa e inn

www.qemeticc:-agro.es

JHALVETIC =

Y ademads
NO MANCHA
LA FRUTA

———
e

Agricultural Solutions

Agricultural Solutions

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



Calidad, Servicio Y 6'0”/90/40/7/(/25'0

www.lidervillaconejos.com




34 / Valencia Fruits

i

FRUIT ATTRACTION

El pabellén francés crece hasta los 2.768 m? y reiine a 140 expositores con una oferta centrada en calidad, sostenibilidad e innovacion. / NEREA RODRIGUEZ

Francia refuerza su presencia
estrategica en esta edicion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Francia vuelve a Fruit Attrac-
tion con una apuesta sélida que
consolida su papel como refe-
rente hortofruticola en Europa.
En esta edicion de 2025, el pais
vecino amplia su presencia con
2.768 m2 de superficie expositiva
en el pabell6on 6 de Ifema Madrid,
donde reunira a 140 expositores,
entre productores de frutas y
hortalizas y empresas de equi-
pamiento agricola.

El espacio francés sera, un ano
mas, un escaparate de calidad,
innovacién y compromiso soste-
nible, bajo los sellos nacionales
‘Taste France’ y ‘Choose France’,

con los que promueve su oferta
agroalimentaria en los princi-
pales mercados internacionales.

La destacada presencia de
Francia en Fruit Attraction 2025
es fruto de la colaboracién de
Business France con seis acto-
res estratégicos del territorio que
impulsan la proyeccion interna-
cional del sector hortofruticola
francés. Entre ellos se encuen-
tran la AANA (Agencia de la Ali-
mentacion de Nueva Aquitania),
AREA Normandie (Asociacion
Regional de Empresas Agro-
alimentarias de Normandia),
CRA PACA (Camara Regional
de Agricultura de Provenza-Al-

pes-Costa Azul), AD’OCC (Agen-
cia de Desarrollo Econémico de
Occitania), Saint-Charles Export
(plataforma logistica y comercial
de Perpignan) e Interfel, la in-
terprofesional que agrupa a los
principales agentes del sector de
frutas y hortalizas en el pais.

PRIMER PROVEEDOR

PARA ESPANA
Durante 2024, Francia se ha con-
solidado como el mayor provee-
dor europeo de frutas y hortali-
zas para Espana, con un volumen
cercano a 1,1 millones de tonela-
das importadas. En particular,
destaca el peso de las hortalizas,

impulsadas por la patata, y una
presencia constante en produc-
tos como lechugas, coles y judias.

Esta posicion responde a una
estrategia centrada en la calidad
y la trazabilidad, respaldada por
sellos de origen como IGP y AOP,
muy valorados en el mercado es-
panol, especialmente en los cana-
les premium.

VOCACION SOSTENIBLE
La sostenibilidad atraviesa toda
la cadena de valor del sector
hortofruticola francés. En Fruit
Attraction, los visitantes podran
conocer soluciones ecoinnova-
doras que van desde embalajes

23 de septiembre de 2025

reciclables o compostables hasta
maquinaria agricola desarrolla-
da para minimizar el impacto
ambiental.

El modelo francés promueve
una produccién mas resiliente
y comprometida con el entorno,
como demuestran las certifi-
caciones Alto Valor Medioam-
biental (HVE) y la adopcion
de practicas como el “cero re-
siduos” o el uso de materiales
biodegradables.

INNOVACION Y TECNOLOGIA
La agroindustria francesa pre-
senta continuamente nuevas so-
luciones adaptadas a los gustos
y a los nuevos habitos de consu-
mo. Esta oferta también estara
presente en el pabellén franceés:
snacks de frutas deshidratadas,
mezclas de frutas frescas listas
para llevar, o soluciones para el
canal Horeca que responden a
la demanda de alimentos salu-
dables y practicos.

DESCUBRIR, PROBAR Y

CONECTAR
El espacio francés en el pabellon
6 de Ifema Madrid ofrecera una
experiencia completa durante los
tres dias de feria. Ademas de la
zona expositiva, se organizaran
showcookings y degustaciones
con productos de temporada
para que visitantes y profesiona-
les conozcan de primera manola
diversidad de la oferta gala.

El martes 30 de septiembre
a las 18:00, Business France or-
ganiza un coctel de networking
(stand 6A05), al que estan invi-
tados mayoristas, distribuidores
y compradores interesados en
conectar directamente con pro-
ductores franceses.

Ex
REPUBLIQUE
FRANGCAISE

Liberté
Egalité
Fraternité

iVen a V|Sitar

Business
France

Pabelléon

productores de frutas y
hortalizas y empresas de
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Japi, el tomate que promete
hacer feliz al paladar

Los Hermanos Torres se unen a Sakata para presentar

la innovadora variedad oriental gourmet

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El mercado del tomate gourmet
recibe un nuevo protagonista
con Japi, la variedad lanzada
por Sakata Seed Ibérica, que se
presenta oficialmente en Fruit
Attraction con la colaboracion de
los renombrados Hermanos To-
rres. Este tomate destaca por su
pielfina, su pulpa jugosa y su ca-
racteristico “crunch”, ofreciendo
una experiencia sensorial que
combina textura y sabor umami
de manera tnica.

La intensidad de Japi se debe
a su “green heart”, un corazon

interior rico en acido glutamico
que potencia el sabor y transfor-
ma cada bocado en una explosion
de umami. Francisco Morales,
gerente de Sakata Seed Ibérica,
sefiala que se trata de un tomate
desarrollado para satisfacer la
principal demanda del consumi-
dor: sabor, combinando delica-
deza en la piel con jugosidad en
la pulpa y un equilibrio perfecto
entre firmeza, dulzor y acidez.
Japi no sélo sorprende por su
sabor, sino también por su es-
tructura interna, que combina
una fina pared exterior con un

Japi representa una nueva manera de entender la frescura y el sabor. / SAKATA

interior lleno de green gel, una
gelatina natural con alto conteni-
do en glutamato. Este equilibrio
de textura y sabor convierte
a Japi en el primer tomate de
origen oriental adaptado al pa-
ladar europeo, ofreciendo una
experiencia culinaria diferente
y sofisticada.

Con este lanzamiento, Sakata
busca revolucionar el segmento
del tomate gourmet, apostando
por conquistar tanto al consumi-
dor nacional como al internacio-
nal y consolidar a Japi como un
referente en calidad-precio den-
tro del sector hortofruticola. La
colaboracion con los Hermanos
Torres refuerza esta estrategia,
ya que los chefs actuaran como
embajadores del producto, de-
mostrando su versatilidad en la
cocina, desde recetas sencillas
hasta elaboraciones mas com-
plejas, posicionando a Japi como
un ingrediente protagonista en
distintos platos.

Mas que un tomate, Japi re-
presenta una nueva manera de
entender la frescura y el sabor
en la gastronomia, un producto
premium que, como su propio
nombre indica, sabe hacer feliz
a quien lo prueba gracias a su
equilibrio perfecto entre sabor,
textura y aroma.

23 de septiembre de 2025

Susi Bonet afirma que Cambayas ya tiene citas agendadas para la feria. / AC

“Es un evento en el que
las empresas del sector
tenemos que estar”

Asiresume Susi Bonet de Cambayas
la importancia de Fruit Attraction

D VALENCIA FRUITS. REDACCION
Fruit Attraction es el lugar
idoéneo para el intercambio de
impresiones y la creacion de
sinergias en el sector. Desde
Cambayas SCV lo tienen claro
y su directora comercial, Susi
Bonet, explica que hay buenas
expectativas para este ano y es
un evento “en el que las em-
presas del sector tenemos que
estar”.

Este ano la feria espera te-
ner muy buena afluencia de
visitantes y desde Cambayas
“esperamos poder dar a cono-
cer nuestros productos para
poder comercializarlos y tener
mejores resultados cada vez, asi
como poder consolidar relacio-
nes con nuestros clientes, y evi-
denciar que estamos presentes
en el mercado”, explica Bonet.
Ademas, anade que esperan
poder “intercambiar opinio-
nes y perspectivas con clientes

potenciales y profesionales del
sector”. Susi Bonet afirma que
estos tres dias sirven mucho
para las empresas en todos
los sentidos, sobre todo debido
a que es un espacio en el que
pueden hablar con aquellos
clientes con los que normal-
mente por distancia no suelen
ver presencialmente. “Lo mas
importante de esta feria es par-
ticipar en ella, que se vea que
apostamos por estar”, explica
Bonet. Por ello, Fruit Attraction
es “un gran punto de encuentro
con los clientes y proveedores
con los que poder mantener re-
uniones presenciales”.

Cambayas ya tiene muchas
citas concertadas del 30 de sep-
tiembre al 2 de octubre pero
también espera con los brazos
abiertos “a todos aquellos que
quieran pasarse por nuestro
stand situado en el pabellon 3
stand C18-29”.

Crujiente,
fresca
Jugosa
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Maf Roda refuerza su liderazgo
en tecnologia postcosecha con
IA y robética en Fruit Attraction

La compania presenta soluciones en automatizacion, inteligencia artificial y
eficiencia operativa para optimizar el procesamiento de frutas y hortalizas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Maf Roda, reconocido lider en
sistemas de control de calidad
para el sector agroalimentario,
participara un ano mas en la
feria Fruit Attraction, que se ce-
lebrara en Madrid del 30 de sep-
tiembre al 2 de octubre de 2025,
y en esta edicién presentara im-
portantes avances en automati-
zacion aplicada al procesamiento
postcosecha, con especial foco en
soluciones basadas en inteligen-
cia artificial, robotica inteligente
y eficiencia operativa. La com-
pania mostrara en su stand las
ultimas innovaciones en clasifi-
cacion de imagenes, capaces de
analizar la fruta en tiempo real y
determinar con mayor precision
su categoria de calidad, tecnolo-
glas que integradas en softwares
de nueva generacion permiten
una deteccion de defectos mas
rapida, precisa y adaptativa, con-
virtiéndose en una herramienta
clave para la toma de decisiones
operativas.

Durante el evento, los visitan-
tes podran conocer de cerca su
nueva Estacion de IA, donde se
exhibiran de forma interactiva
los softwares avanzados que ya
operan en sistemas como Global-
scan 7, Cherryscan y Berryscan,
cubriendo una amplia gama de
frutas como citricos, manzanas,
aguacates, cerezas, arandanos y
fruta de hueso, entre otras. Maf
Roda presentara nuevas lineas de

/ﬂlh

La compaiiia mostrara en su stand las iltimas innovaciones en clasificacion de imagenes. / MAF RODA

software especialmente disena-
das para responder a las exigen-
cias del mercado, con soluciones
basadas 100% en inteligencia ar-
tificial para citricos y aguacate
con capacidades avanzadas de
autoajuste y automatizacion, asi
como software dirigido a cerezas,
arandanos y fruta de hueso que
incorpora una interfaz redisena-
da para ofrecer una experiencia
de usuario mas agil e intuitiva,
junto con una mejora sustancial

Durante la feria, los visitantes podran conocer de cerca
su nueva Estacion de IA, donde se exhibiran de forma
interactiva los softwares mas avanzados

en la precision de analisis me-
diante IA.

Ademas, la compafia presen-
ta la linea de confeccién Line
Pack para fruta de hueso, un
sistema totalmente automatiza-

do de encajado con alveolos que
permite la orientacion y distri-
bucién continua de la fruta, ofre-
ciendo una solucién de encajado
robotizado de alta capacidad que
automatiza procesos clave, res-

23 de septiembre de 2025

Strauss, empresa
adquirida por el
Grupo Maf Roda y
especializada en el
procesamiento de
esparragos blancos,
violetas y verdes,
manzanas, puerros
y verduras similares,
contara con stand
propio e independiente

ponde eficazmente a la escasez
de mano de obra y contribuye a
lareduccion de costes en la linea
de produccion.

En esta edicion, Strauss, em-
presa adquirida recientemente
por el Grupo Maf Roda y espe-
cializada en el procesamiento
de esparragos blancos, violetas
y verdes, manzanas, puerros y
verduras similares, contara con
stand propio e independiente,
desde el cual presentara su in-
novadora tecnologia para clasi-
ficacion y procesado, incluyendo
la Serie G OptiSort, una maquina
especializada en la clasificacion
de esparragos equipada con un
sistema avanzado de limpieza
que optimiza el uso de recursos
y una potente camara optica para
la evaluacion automatizada dela
calidad, con un diseno modular
que ofrece gran versatilidad y
permite adaptar la solucién a
las necesidades de cada cliente.

Maf Roda invita a todos los
profesionales del sector agroa-
limentario a visitar su stand en
el pabellon 10, stand 10D21, para
conocer de primera mano las al-
timas innovaciones y descubrir
como estas soluciones pueden
optimizar el procesamiento de
frutas y hortalizas, y también
anima a los asistentes a visitar
el stand de Strauss, ubicado en
el pabellon 14, stand 14C15, con
tecnologias punteras para el pro-
cesamiento de esparragos.
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Azufre y cobre
biologicos para
proteger citricos

y viiiedo,

stand de Koppert

Koppert presenta nuevas soluciones
biologicas para el control de plagas y
enfermedades en Fruit Attraction

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Koppert refuerza su liderazgo
en el control de plagas agricolas
poniendo al alcance de los pro-
ductores dos soluciones biol6-
gicas que facilitan el control de
enfermedades en citricos y vife-
do, cumpliendo con los criterios
de sostenibilidad ambiental y
compatibles con la agricultura
ecologica y la lucha integrada.
Gracias a la innovacion propia
de Koppert, se ha conseguido

que ambos productos demues-
tren una elevada eficacia, con
la ventaja anadida de su origen
100% biolégico, que se traduce en
hacer mas sencilla la aplicacion
del producto y mejorar su accion
frente a las enfermedades, sin ge-
nerar resistencias.

Veni Biocuprum es un cobre
cuya formulacion es 100% natu-
ral que posee como caracteristica
diferencial su lenta liberacion, la
cual proporciona un suministro

23 de septiembre de 2025
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Koppert apuesta por productos de origen natural que refuerzan la sostenibilidad y eficacia en el campo. / KOPPERT

constante al cultivo y permite
asi al agricultor reducir la do-
sis total de cobre por hectarea.
En Espana existe actualmente
una limitacién anual a la dosis
maxima de cobre por hectarea,
fijada en 4 kilogramos al ano, por
lo que Veni Biocuprum ayuda al
productor a cumplir estas res-
tricciones, respetando el medio
ambiente al mismo tiempo que
el cultivo obtiene los importantes
beneficios del cobre.

Otra de las novedades que
aporta Veni Biocuprum es su
formulacion, ya que es un com-
plejo lignosulfonato que mejora
la absorcion y asimilacion en

Visionary Engineering

MaF ROD3S

El futuro del analisis
de calidad de la fruta

Nuestros sistemas de calidad con

IA mejoran la precision y agiliza
los ajustes en la deteccion de

defectos en frutas.
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planta. Asimismo, debido a su
caracter sistémico, circula por
todo el cultivo, prolongando su
efecto y proteccion y contribu-
yendo a mejorar la fotosintesis
de las plantas y previniendo la
oxidacién de la planta. Ademas,
Veni Biocuprum puede aplicarse
tanto por via foliar como por via
riego, permitiendo adaptarse a
las necesidades del cultivo, del
terreno y del agricultor.

PROTECCION CONTRA 0iDIO
Cerasulfur es un anti-oidio liqui-
do a base de azufre de origen bio-
logico con una concentracion de
700 g/litro. Gracias a su proceso
de obtencion de origen bacteria-
no, posee unas caracteristicas
Unicas. Compuesto mayorita-
riamente por particulas finas de
2-3 micras, CeraSulfur permite
una sublimacién 6ptima, con un
elevado poder de recubrimiento
de la hoja. Se trata de ventajas
innegables en la lucha contra el
oidio, ya que el uso de azufre por
hectarea se reduce y se optimiza.

Ademas, su estructura porosa
es naturalmente hidrofila. Gra-
cias a su textura liquida y a su
maxima solubilidad en agua, Ce-
raSulfur se disuelve mas rapida
y uniformemente que otros pro-
ductos a base de azufre. Es uno
de los azufres mas faciles de usar,
en términos de aplicacion, ya que
presenta una elevada estabilidad
de la mezcla en el envase y en la
cuba. No precipita, no bloquea
las boquillas y ademas ofrece
una elevada resistencia al lava-
do por Iluvias o riego. Cerasulfur
presenta una accién multi-sitio
que previene la aparicion de re-
sistencias al actuar en diferentes
niveles de la célula del patégeno.

SCIRTOTHRIPS EN

FRUTOS ROJOS
En el stand de Koppert en Fruit
Attraction, la compania también
ofrecera informacién sobre las
estrategias de control biolégico
de plagas en frutos rojos. En este
sentido, destaca el trabajo de Ko-
ppert para el control biolégico de
Scirtothrips dorsalis en cultivos
de arandano, mediante una es-
trategia basada en sueltas combi-
nadas de dos potentes enemigos
naturales que son depredadores
de esta especie polifaga de trips.

Koppert recomienda el uso de
dos acaros depredadores. Uno
de ellos es Amblyseius swirskii,
que Koppert comercializa con la
marca Swirski Ulti-Mite, en un
formato exclusivo de sobre que
tiene un aislamiento perfecto
ante condiciones adversas de
temperatura y humedad y que
esta fabricado con material bio-
degradable y compostable que
repele el agua. Este formato de
sobre ofrece en su interior las
condiciones 6ptimas para que
el acaro se reproduzca, de modo
que el sobre libera acaros de for-

ma progresiva durante al me-
nos ocho semanas. La accion de
Swirski UltiMite se complementa
con el acaro Neoseiulus cucume-
ris, que Koppert comercializa en
formato de sobre con la marca
Thripex Plus.

TRIPS EN INVERNADERO
Los trips siguen siendo uno de los
desafios mas importantes en los
cultivos de invernadero. Especies
emergentes como Thrips par-
vispinus'y Scirtothrips dorsalis,
junto con otras ya establecidas
como Frankliniella occidentalis o
Thrips tabaci, continiian causan-
do danos y propagando virus. A
medida que el control quimico se
vuelve menos viable, 1as solucio-
nes biolégicas, como los acaros
depredadores, estan cobrando
protagonismo y son cada vez mas
reclamadas por los productores.

El acaro depredador Ambly-
dromalus limonicus, comerciali-
zado por Koppert con el nombre
Limonica, se ha revelado como
un potente y versatil depreda-
dor de trips y mosca blanca. A
diferencia de muchos acaros
depredadores que se alimentan
principalmente de las primeras
etapas larvarias, A. limonicus es
capaz ademas de depredar lar-
vas de trips en su segundo esta-
dio (L.2), una etapa tipicamente
mas movil y dificil de controlar.
Ademas de los trips, A. limonicus
también se alimenta de huevos y
larvas de mosca blanca, lo que lo
convierte en una opcién versatil
en escenarios de plagas mixtas.
Ademas, A. limonicus presenta
una de las tasas de depredacion
mas altas entre los acaros fito-
seidos. Esto significa que no solo
se reproduce rapidamente, sino
que cada individuo consume
mas presas, lo que aumenta su
impacto global en la supresion
de plagas.

SUBTROPICALES

Koppert también destacara en
Fruit Attraction los excelen-
tes resultados obtenidos con
el control biolégico en cultivos
subtropicales, como mango y
aguacate. El control biologico de
la cochinilla blanca del mango,
mediante sueltas de RAyzobius
Iophantae (Rhyzobug), es ya un
éxito consolidado. Este escara-
bajo depredador se establece
facilmente en el campo tras la
suelta y es capaz de adaptarse a
condiciones climaticas diversas,
por lo que en poco tiempo se ha
convertido en una herramienta
clave. Para el control biolégico de
la arana cristalina del aguacate,
una plaga cuya expansion se ha
visto impulsada por la sequia y
el calor, Koppert ha desarrolla-
do una eficaz estrategia basada
en sueltas del acaro depredador
Neoseiulus californicus median-
te el formato en sobre Ulti-Mite
(Spical Ulti-Mite).
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GUILLERMO SOLER / Gerente de ORC

“En ORRi estamos priorizando
la conso_lldaclon de nuestra _
presencia en el mercado nacional”

La mandarina ORRI llega a esta edicion de Fruit Attraction buscando un diserio que “no solo refleje
la calidad y exclusividad de nuestra fruta, sino que también sea una experiencia para los sentidos,
un espacio para vivir la experiencia de la mandarina ORRi”. Acostumbrados a la espectacularidad
de su propuesta (que empieza en el sabor, como recuerda Guillermo Soler), desde ORRi nos cuentan
sus expectativas para esta camparna recordando que “durante la ultima campana, ORRi ha mante-
nido su liderazgo como la mandarina mejor cotizada del mercado”. Una excelente carta de presen-
tacion para consolidarse en el mercado espanol.

|
“ORRi ha mantenido
su liderazgo como
la mandarina mejor
cotizada del mercado”

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;ORRi va a
estar presente en esta edicion de
Fruit Attraction?

Guillermo Soler. Un ano
mas, la organizacion de producto-
res de mandarina ORRi (ORC) es-
tara presente en Fruit Attraction.
Es un evento clave para nosotros
y una oportunidad fantastica
para reunirnos con productores
asociados, centros de confeccion,
cadenas de suministro y otros
profesionales del sector, asi como
para seguir impulsando el cono-
cimiento de nuestra variedad en
el mercado global.

VF. ;/Va a volver a sorprender-
nos el stand?

GS. La mandarina ORRIi se
caracteriza por su espectacu-
laridad, principalmente en el
sabor. En este sentido, desde la
ORC trabajamos para reflejar esa
cualidad en todas las acciones
que realizamos. Nuestra meta es
que nuestro stand sea mas que
un simple punto de encuentro,
queremos que sea un espacio
para vivir la experiencia de la
mandarina ORRi.

Estamos trabajando en un di-
sefio que no solo refleje 1a calidad
y exclusividad de nuestra fruta,

sino que también sea una expe-
riencia para los sentidos. Como
en ocasiones anteriores, siempre
buscamos sorprender con algo
especial. Aunque los detalles son
un secreto, puedo asegurar que
nuestro objetivo es seguir inno-
vando y cautivar a los visitantes
con un diseno que refleje la dife-
renciacion y las caracteristicas
Unicas de la variedad ORRi.

VF. ;Qué objetivos se mar-
ca ORRI para esta edicion de la
feria?

GS. Nuestros objetivos princi-
pales en Fruit Attraction son, por
un lado, fortalecer la posicion de
ORRI en los mercados donde ya
es un referente e impulsar su pe-
netracion en nuevos territorios.
Todo ello, ensalzando los valores
de ORRI, que ya no es s6lo una
mandarina, sino una marca que
representa calidad constante, sa-
bor superior y compromiso con
sus agricultores.

g = o e ¢
Guillermo Soler confirma que la aceptacion de ORRi en el mercado es “excelente” ./ RF

“Nuestro objetivo es seguir innovando y cautivar a los
visitantes con un disefio que refleje la diferenciacion y
las caracteristicas unicas de la variedad ORRi"
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Ademas, queremos aumentar
el posicionamiento de la variedad
ORRIi como referente entre los
profesionales y el publico final,
reforzando su estatus actual de
mandarina de alta gama, prefe-
rida por su calidad y atributos.

Laferia tiene para nosotros la
finalidad de reafirmar la identi-
dad de ORRi como una auténti-
ca variedad premium protegida.
Buscamos destacar su propuesta
de valor unica, lo que la diferen-
cia del resto de mandarinas. Para
ello, el publico asistente podra
validar in situ sus extraordi-
narias cualidades sensoriales,
avaladas, cada ano, por jurados
internacionales. La feria es el es-
pacio perfecto para comunicar a
los profesionales el valor anadido
que posee lamandarina ORRIi, lo
que le permite mantener una co-
tizacion superior en un mercado
tan competitivo.

VF. ;Qué aceptacion estd te-
niendo en el mercado ORRi?

GS. La aceptacion de la man-
darina ORRi en el mercado es ex-
celente y sigue creciendo, tanto
a nivel nacional como interna-
cional. La demanda de nuestra
mandarina continta superando
a la oferta, lo que subraya su
gran popularidad. Los consumi-
dores valoran enormemente sus
caracteristicas: un sabor dulce y
distintivo, la ausencia de semillas
y la facilidad para pelarla. Ade-
mas, su larga vida til 1a convier-
te en una de las variedades mas
buscadas y rentables, tanto en el
arbol como en la postcosecha, lo
que asegura su frescura durante
mas tiempo en el punto de venta.

Durante la ultima campana,
ORRi ha mantenido su liderazgo
como la mandarina mejor coti-
zada del mercado, confirman-
do nuevamente su condicién
de variedad super premium.
La cotizacion en campo se ha
situado en niveles significativa-
mente superiores a los del resto
de mandarinas de segunda esta-
cioén, superando nuevamente los
registros historicos, con precios
medios paralos agricultores que
han llegado a ser alrededor de un
60% superiores a las siguientes
variedades mejor valoradas v,
en algunos casos, mas del triple
que otras mandarinas, segtn la
Lonja de Citricos.

VF. ;Tienen alguna prevision
de como viene la camparnia 25-26?

GS. Aun es pronto para dar
cifras definitivas, pero las prime-
ras previsiones para la préxima
campana 25-26 son muy positi-
vas. Si bien se prevé una ligera
reduccion de la produccion gene-
ralizada de todas las mandarinas,
incluida la ORRIi, las previsiones
son optimistas, siempre que los
fenémenos meteorologicos ad-
versos nos respeten. Los arboles
estan en optimas condiciones y
esperamos una cosecha de exce-
lente calidad y buen volumen.

VEF. ;Nos veremos también en
Fruit Logistica?

GS. Si bien Fruit Logistica es
una feria de gran relevancia inter-
nacional, por el momento, ORC no
participara en esta edicién. Nues-
tra estrategia de promocion de la
mandarina ORRIi sigue un proce-
so de expansion gradual y, en esta
fase, estamos priorizando la con-
solidacion de nuestra presencia
en el mercado nacional.

Tenemos previsto comenzar
la promocion activa en los princi-
pales mercados europeos, como
Francia e Italia en el futuro, pero
nuestra participacion en ferias in-
ternacionales se realizara de ma-
nera estratégica y en el momen-
to que consideremos oportuno
para el crecimiento de la marca.
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Persimon® lamarca
de Kakicon

Denominacion
de Origen Protegida
Ribera del Xtuquer

Apostar.por productos con
denominacion de origenes

un compromiso con nuestros
agricultores y la produccion nacional.



LANUEVA

MARCA
PERSIMON"

El Consejo Regulador de la Denominacién de
Origen Kaki Ribera del Xuquer ha renovado

la imagen de la marca Persimon®, para seguir
generando valor anadido para el kaki de la DOP.

Con esta nueva identidad, la marca busca:

1. Unificar la imagen de marca para una
comercializacion conjunta por parte de los
operadores de la DOP.

2. Controles de calidad de la DOP, asegurando
los estandares de calidad acordados y su
cumplimiento por los operadores implicados.

3. Integrar la comercializacién y promocion de
la marca.

4. Generar una marca con valor anadido y
reconocida, que otorgue mayor valor a toda la
cadena de produccidén y venta.

PERSI MON® Una marca con mayor personalidad, mas
divertida y Unica, acorde a los gustos del

consumidor. Con elementos graficos
actualizados para elevar la nueva marca.

Etiqueta




PORQUEAPOSTARPOR
LA MARCA PERSIMON®

La marca Persimon® es |la marca registrada por la

Denominacién de Origen Protegida Kaki Ribera del
Xuquer para la comercializacion del caqui de carne
firme y crujiente de la variedad local “Rojo Brillante”.

Esta variedad, obtiene su mejor calidad en la comarca
de la Ribera del Xdquer, motivo por el que, la
comision europea la reconocié como Denominacion
de Origen Protegida, convirtiéndose asi en la Gnica
denominacién de origen de esta fruta existente en
Europa y en el mundo.

UIENES SOMOS

La Denominacion de Origen Protegida Kaki Ribera del Xdquer esta
compuesta actualmente al 100% de cooperativas de la zona, en la
provincia de Valencia.

Mas de 6.800 productores, organizados a través de 11 cooperativas,
producen y comercializan el 54% del kaki espanol.

DOP Kaki Ribera del
Xaquer (Ha); 8.439

Resto de Espana
(Ha); 7.123

SOMOS EL 54 %

DE LA SUPERFICIE
DE CULTIVO DE KAKI
EN ESPANA Y
EL PRIMER GRUPO
EXPORTADOR MUNDIAL
DE KAKI, CON PRESENCIA
EN MAS DE 40 PAISES

Fuente: ESYRCE (MAPA) / DOP KAKI RIBERA DEL XUQUER

COOPERATIVAS ASOCIADAS
AL CONSE JOREGULADOR
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NETFLIX

+ 3,5 MM
IMPACTOS EN

RESPONSABLE DE
COMPRA DEL HOGAR

+ de 15.471. 404
IMPACTOS

- RESPONSABLE DE

COMPRA DEL HOGAR

&

"ﬂ 2 Youlube ¢ TikTok

Programa Europeo
Ademas de las acciones dirigidas a
promocionar la marca Persimon®, el Consejo

Regulador llevara a cabo los préximos tres
anos un Programa Europeo de promocion de la
Denominacion de Origen Protegida Kaki Ribera
del Xdaquer y los sellos de calidad europeos.

Inversi ’rme
Dorsboe
a nivel nacional
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CARINA MAZZUZ | Directora técnica de Biodiversity Grow

BIODIVERSITY
GROW.

“Oueremos convertir cada hectarea
en un aliado activo de Ia biodiversidad”

En plena transicion ecologica del campo europeo, el proyecto “Monitoreo de los aspectos clave de la sostenibilidad ecologica
-biodiversidad, agua, suelo y clima- y eficacia de los planes de accion en cultivos hortofruticolas de Esparnia’, impulsado
por ESS (GLOBALG.A.P), Global Nature Fund y Quality & Adviser (Biodiversity Grow), pone a prueba un modelo pionero
en sostenibilidad agricola en nuestro pais. Con 157 hectareas de cultivos como laboratorio vivo, la iniciativa busca demos-
trar que la biodiversidad puede convertirse en ventaja competitiva.

Hablamos con Carina Mazzuz, directora
técnica del proyecto en Espana, quien
explica como los estandares de sosteni-
bilidad pueden transformar la forma en
que cultivamos, exportamos y cuidamos
el planeta.

—¢Por qué se han unido estas 3
entidades para este Proyecto Piloto?

—Las tres entidades formamos parte
del grupo de trabajo Environmental Sus-
tainability Solution (ESS). Nuestra em-
presa Quality & Adviser,S.L: por medio
de su propio Standard BioDiversity Grow
aporta experiencia en métricas de soste-
nibilidad y en el planteamiento y ejecu-
cion de Planes de accion y medicion de su
impacto ya que llevamos trabajando mas
de 5 afios y tenemos mas de 3.000 ha den-
tro de nuestro Standard. Este piloto nos
ayudara a incorporar nuevos indicadores
de relevancia para Europa.

Para ESS el Piloto facilita su puesta a
punto como Standard de Soluciones de
Sostenibilidad y permite la transicién
gradual de los agricultores ya certifica-
dos algunos de ellos en otros esquemas
Add On como Spring o el Médulo de
BioDiversidad ademas de poder medir
asimismo la eficacia de los indicadores
planteados en su Norma.

Para Global Nature Fund, esta cola-
boracion permite enriquecer su Guia de
Biodiversidad Basis Set. Ademas, Biodi-
versity Grow esta siendo evaluado por la
fundacion alemana Food for Biodiversity
como estandar de Biodiversidad reco-
mendado a nivel europeo.

—¢(Como se articula el proyecto
piloto lanzado en 2025?

—Es un programa nacional que mide
el impacto ambiental en 157 hectareas
distribuidas en la Comunitat Valencia-
na, Andalucia, Aragén y Murcia. Las
empresas que participan son: AGROI-
RIS, ALBENFRUIT, EXPORTACIONES
ARANDA, FRUTAS BERI, FRUTAS
GRAGON, HORTICHUELAS, INDA-
SOL, SAT CITRICOS VALENCIANOS,
SAT LAS PRIMICIAS, SAT NUFRI, SAT
VERSOL. Analizamos mas de 30 indica-
dores en cultivos como tomate, brocoli,
citricos o frutas de hueso.

El proyecto combina visitas de campo,
analisis de laboratorio y un seguimiento
continuo durante tres afios. No habla-
mos de sostenibilidad en abstracto, sino
de métricas concretas: biodiversidad,
agua, indicadores biolégicos y materia
organica de suelo, fitosanitarios, huella
de carbono, especies protegidas, especies
invasoras. También se elaboraran guias
practicas, se compartiran conclusiones

T a b 4

Biodiversity Grow no es
sdlo una certificacion:
es una herramienta de
acompafamiento

Combina visitas de campo,
andlisis de laboratorio y
seguimiento durante tres afios

entre productores y se alineara todo con
los requisitos de ESS.

—¢Qué implicaciones tiene para
las empresas agricolas?

—Participar en el proyecto no sélo
ayuda a cumplir con el Pacto Verde
Europeo o la Ley de Restauracion de
la Naturaleza. También abre el acceso
a mercados donde se exigen certifica-
ciones avanzadas, como el ESS de GLO-
BALG.A.P. y BioDiversity Grow. Esta

El papel de la ciencia es fundamental en el proceso. / BIODIVERSITY GROW

Carina Mazzuz en una de las visitas de campo. / BIODIVERSITY GROW

o

sera clave para exportar a grandes ca-
denas europeas.

Ademas, los indicadores se relacionan
con los siete riesgos ambientales defini-
dos a nivel europeo por lo que para las
cadenas de distribucién es importante
trabajar en este sentido: escasez de agua,
contaminacion, cambios en el uso del
suelo, pérdida de especies, degradacion
del suelo, cambio climatico y toxicidad.

Nuestros partners del piloto contribu-
yen en la comunicacién y discusion de
resultados y en el apoyo a estas iniciati-
vas. Ellos son como retailer internacio-
nal ALDI SUD, y comercializadoras que
operan en Espafia y en Europa en general
Cinatur Group, Greenyard Fresh Spain e
Iberiana Frutch.

—¢(Qué resultados esperan a medio
y largo plazo?

—Ya estamos viendo mejoras en in-
fraestructuras ecolédgicas y en la pre-
sencia de fauna auxiliar. En fincas con
Biodiversity Grow hemos registrado:

(+55 % de insectos beneficiosos

(-70 % en uso de herbicidas

(-12 % en fertilizantes nitrogenados

Esperamos que los resultados del
piloto mejoren atin mas estas cifras. A
largo plazo, queremos generar un set de
indicadores validos para toda Europa y
demostrar que la biodiversidad es un mo-
tor de rentabilidad.

—:Qué papel juega la ciencia en
este proceso?

—Es fundamental. Colaboramos con
la Universitat Politécnica de Valéncia
y con expertos en biologia, edafologia,
quimica y agricultura sostenible. Todo
se valida cientificamente: desde el mues-
treo de fauna hasta la huella de carbono.
Incluso los planes de accion cuentan con
respaldo académico. Sin esta base, corre-

No hablamos de sostenibilidad
en abstracto, sino de métricas
concretas: biodiversidad,
agua, indicadores bioldgicos

y materia organica de suelo,
fitosanitarios, huella de
carbono, especies protegidas,
especies invasoras...

Todo se valida cientificamente:
desde el muestreo de fauna
hasta la huella de carbono

riamos el riesgo de caer en greenwas-
hing. Aqui hablamos de impacto real y
verificable.

—¢(Qué distingue a Biodiversity
Grow de otras certificaciones agrico-
las y que ventaja obtienen los agricul-
tores que participan en este Piloto?

—Biodiversity Grow no es s6lo una
certificacion: es una herramienta de
acompanamiento. No nos limitamos a
una auditoria, sino que ofrecemos diag-
nostico, seguimiento, asesoramiento y un
plan de accion especifico para cada finca.
Nuestro objetivo es guiar al agricultor en
su transicion hacia practicas sostenibles
con impacto real en sus recursos y pro-
ducciones mejorando el ecosistema a la
vez que se certifica de los esquemas que
le solicitan.

—¢Queé retos han encontrado en la
implementacion?

—El principal reto es la diversidad de
puntos de partida. Algunas fincas tie-
nen experiencia en sostenibilidad; otras
nunca han trabajado con indicadores
ambientales. Cada explotacion necesita
un plan a medida. También existe un reto
cultural: demostrar que invertir en bio-
diversidad puede mejorar la rentabilidad
requiere tiempo y evidencia.

—¢(Qué papel tienen las grandes
cadenas de distribucion?

—Un papel decisivo. Los grandes
retailers europeos exigen métricas
verificables a sus proveedores para
cumplir normativas como la CSDDD
o la CSRD. Quieren frutas y hortalizas
que, ademas de frescas, contribuyan a
restaurar ecosistemas. Con Biodiver-
sity Grow proporcionamos a los agri-
cultores esas métricas y los prepara-
mos para este nuevo marco normativo.

—¢(Qué mensaje daria a los agri-
cultores que atin no se han sumado?

—Que no se trata s6lo de cumplir nor-
mas o vender mas. Se trata de asegurar el
futuro de su propia tierra. Una fincarica
en biodiversidad es masresiliente al cam-
bio climatico, necesita menos insumos y
produce alimentos mas sostenibles. La
biodiversidad no es un lujo, es un activo
estratégico. Y el momento de actuar es
ahora.

D Mas informacion:
cmazzuz@qualityadviser.com
qualityadviser@qualityadviser.com
www.biodiversitygrow.com
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Gaixa Popular: un modelo de
banca cooperativa con impacto
social y arraigo territorial

“Con cada oficina, cada proyecto y cada colaboracion, la entidad reafirma
su proposito: ser la banca que cuida de las personas”

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Caixa Popular “se ha consolida-
do como una entidad financiera
diferente gracias a un modelo
de banca cooperativa que pone
a las personas y al territorio en
el centro de su actividad”, se-
gun afirman sus responsables.
Un modelo con el que Caixa Po-
pular llega un ano mas a Fruit
Attraction junto con las otras
entidades que conforman la ban-
ca cooperativa en Espana dentro
del Grupo Caja Rural (pabellén
9, stand 9B23).

COMPROMISO
Segtn la informacion propor-
cionada por la entidad, duran-
te 2024, Caixa Popular reforzo
su compromiso con la Comu-
nitat Valenciana destinando
3,7 millones de euros a mas de
2.000 iniciativas sociales. Este
esfuerzo, que representa un
incremento del 49% respecto al
ano anterior, refleja una volun-
tad clara de ser la entidad con
mayor implicacion e impacto
en el territorio. Desde el apoyo
a colectivos vulnerables hasta la
promocion de la cultura, el de-
porte y la sostenibilidad, Caixa
Popular demuestra que su mo-
delo va mas alla de la rentabili-
dad financiera.

Uno de los pilares de esta
banca diferencial es su vincula-
cién con el mundo cooperativo.
“Caixa Popular no sélo opera
como cooperativa de crédito,
sino que también colabora acti-

—

Caixa Popular vuelve a Fruit Attraction junto con las otras entidades dentro del stand de Grupo Caja Rural. / ARCHIVO

vamente con otras estructuras
cooperativas, fortaleciendo un
ecosistema que apuesta por la
economia social y el desarrollo
local”, aseguran.

En el ambito agroalimenta-
rio, Caixa Popular mantiene una
relacién estrecha con el sector
a través de AGRO Caixa Popu-
lar, un equipo especializado
que ofrece soluciones financie-
ras adaptadas a las necesidades
del campo valenciano. La enti-
dad trabaja codo con codo con
cooperativas, comunidades de
regantes y asociaciones agra-
rias, lo que le permite conocer
de primera mano sus demandas
y ofrecer respuestas eficaces.

Ademas, como se ha comen-
tado, Caixa Popular forma par-
te del Grupo Caja Rural, uno de

los principales grupos financie-
ros del pais, con una profunda
vinculacién histérica al mun-
do agricola, ganadero y rural.
Esta alianza permite a la entidad
ofrecer una amplia gama de pro-
ductos y servicios especializados
para el sector agroalimentario,
incluyendo soluciones asegura-
doras a través de Seguros RGA,
la compania del grupo que pro-
porciona coberturas adaptadas
a las necesidades del sector.
Caixa Popular también ofrece
una completa gama de productos
y servicios tanto para empresas
como para particulares, con
soluciones que abarcan desde
financiacion y ahorro hasta se-
guros, medios de pago y banca
digital. Todo ello se complemen-
ta con su modelo de atencién

Servicio 5 Estrellas, basado en
la cercania, la empatia y la fle-
xibilidad. Sus oficinas ofrecen
atencion personalizada en ho-
rario ininterrumpido de mana-
na y tarde, lo que permite a los
clientes realizar sus gestiones
sin restricciones y con el acom-
panamiento de profesionales que
conocen su realidad.

En definitiva, “Caixa Popular
representa una forma de hacer
banca que se aleja de los mode-
los convencionales. Su estrate-
gia se basa en el crecimiento
sostenible, el arraigo territorial
y laimplicacién social. Con cada
oficina, cada proyecto y cada co-
laboracion, la entidad reafirma
su proposito: ser la banca que
cuida de las personas”, como
describen desde la entidad.
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Entregando
frescura:
conozca a
MSGC en Fruit
Attraction

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
MSC estara presente para com-
partir su experiencia en la edi-
cién de este afio de Fruit Attrac-
tion. La compania lleva mas de
50 anos ayudando a producto-
res, exportadores e importado-
res a transportar sus productos
del campo a las mesas de todo
el mundo. Con una flota de 900
barcos y presencia en mas de 155
paises, MSC compartira su com-
promiso con la innovacion con la
ayuda de sus expertos, dedicados
a garantizar que cargas sensibles
como frutas y verduras lleguen
en perfectas condiciones en todo
momento.

EQUIPO DE EXPERTOS

SIEMPRE A SU DISPOSICION
El equipo experto en refrige-
racion de MSC esta listo para
ofrecer soluciones de transporte
puerta a puerta flexibles y renta-
bles, utilizando nuestras rapidas
y fiables conexiones maritimasy
terrestres en todo el mundo. Esto
ayuda a los productores a llevar
sus frutas y verduras a los mer-
cados internacionales.

Con el respaldo de una red glo-
bal de mas de 1.000 especialistas,
MSC ofrece un servicio al cliente
excepcional y un transporte im-
pecable de principio a fin para
sus productos refrigerados.

MSC IREEFER:

LA REVOLUCION DE LOS

DATOS EN TIEMPO REAL
Como parte del compromiso dela
compania con la cadena de sumi-
nistro de frio, MSC lanz6 recien-
temente MSC iReefer, el sistema
de monitoreo de contenedores
refrigerados mas avanzado. MSC
iReefer proporciona visibilidad
en tiempo real de la posicion, la
temperatura, la humedad y el
recorrido completo del envio, lo
que ayuda a prevenir pérdidas y
optimizar la eficiencia. Disena-
do para optimizar las operacio-
nes de la cadena de suministro,
MSC iReefer facilita una toma
de decisiones mas rapida e inte-
ligente, y esta disponible a través
de myMSC y API. Fruit Attrac-
tion es una oportunidad para in-
formarse sobre MSC iReefer con
el equipo de profesionales de la
naviera.

Los expertos de la compania
estaran en el stand 4C17 del pa-
bell6n 4 “para ayudar a las em-
presas del sector hortofruticola
a crear las soluciones logisticas
que mejor se adapten a su ne-
gocio, independientemente del
tipo de fruta que transporten o
de la complejidad de su cadena
de suministro”, segtin destacan
sus responsables.
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Ejido Garton muestra
su amplio catalogo de

FRUIT ATTRACTION

envases de carton

Desde la compania ejidense ofrecen diferentes soluciones adaptadas a

todas las necesidades y requerimientos de los clientes

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.
Ejido Cart6on es una empresa fa-
miliar, con 55 anos de historia,
gestionada actualmente por la
tercera generacion. La compa-
nia esta especializada en la fa-
bricacion de envases de carton
para el sector hortofruticola. “El
carton es una buena opcion para
empaquetar frutas y hortalizas
que ofrece una sostenibilidad
real, ya que es reciclable, biode-
gradable y compostable. Protege
el producto durante el trans-
curso de su vida util y responde
plenamente a los requisitos de la
economia circular”, seiiala Sera-
fin Mateo, director de Desarrollo
de Negocio de la empresa ubica-
da en El Ejido (Almeria).

“Es un material que facilita
una buena conservacion y res-
piracién del contenido. Permite
una personalizacién total me-
diante la impresion con cual-
quier tipo de resolucién, des-
de un acabado premium con
impresion offset hasta algo
mucho mas sencillo mediante
impresion flexo”, anade Serafin
Mateo.

En Ejido Cartén cuentan con
todo tipo de certificaciones, con
lo cual garantizan trazabilidad
y seguridad alimentaria. La
certificacion BRC avala que la
empresa cumple con estrictos
requisitos para asegurar que
los productos que desarrollan

La firma esta especializada en envases de cartén para el sector hortofruticola. / EC

y comercializan son seguros y
de alta calidad.
“Tradicionalmente el carton
se ha considerado una alternati-
va al plastico. Actualmente hay
una tendencia hacia la reduc-
cién del envase de plastico, y en
este escenario el carton se postu-
la como una alternativa natural.
En Ejido Cartén contamos con
una amplia gama de mas de 500
formatos. Cada uno de ellos se

puede personalizar en distintos
tipos de material y acabado. No-
sotros estamos especializados en
toda esa gama de prepacking
para unidad de venta y desarro-
llamos para el cliente lo que nos
pide para ajustarlo a sus necesi-
dades. No tenemos un catalogo
cerrado. Trabajamos con cada
cliente como si fuese un proyec-
to Unico. Bien sea para trabajar
con un formato que ya existe o

desarrollar una solucion espe-
cial que se ajuste a sus requisi-
tos”, explica Serafin Mateo.
Enrelacioén a su presencia en
Fruit Attraction, el director de
Desarrollo de Negocio de Ejido
Cartén sefiala que “un ano mas,
como hemos venido haciendo
cada ano sin falta desde la crea-
cion de la feria, asistiremos al
certamen en Madrid para cono-
cer tendencias y novedades”.
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Las nuevas
variedades
de Bejo,
referentes
en genética
e innovacion
en Madrid

La especialista

en semillas estara
en el pabellon 9,
stand 9C29

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

En esta edicion, Bejo avanza en
su compromiso con la innova-
cion genética y la sostenibilidad,
presentando variedades adapta-
das a las demandas actuales del
mercado y a las necesidades del
agricultor. Este afio, la compania
pone especial atencién en su sur-
tido de lechugas, destacando las
variedades Iceberg, Little Gem
y Romana Cologne, todas ellas
con avances significativos en re-
sistencia a Fusarium, una de las
principales preocupaciones de
los cultivos de lechuga.

La compaiiia este

ano pondra especial
atencion en su surtido
de lechugas

El segmento de cultivos de
fruto también contara con pro-
tagonismo, con novedades como
el pepino espanol Albox (Bejo
3719) y el pepino francés Pombal,
ademas de otras variedades con-
solidadas que contintian demos-
trando su rendimiento y calidad
en campo, como las zanahorias
Narita y Nagoya, la Col de Milan
Mariposa, las cebollas Red Clay
y Red Angel, y el apio Fandango.

Bejo no se limitara a mostrar
producto: en linea con su visién
de una agricultura mas eficien-
te y sostenible, la compania pre-
sentara herramientas disefiadas
para optimizar los recursos del
agricultor y mejorar la eficien-
cia en el campo. Entre ellas des-
tacan la formula potenciadora
B-Mox®, la semilla innovadora
NCCy el formato encrusted, solu-
ciones pensadas para potenciar
la productividad sin comprome-
ter la sostenibilidad.

Para descubrir todas estas
novedades, visita a Bejo en Fruit
Attraction 2025, del 30 de sep-
tiembre al 2 de octubre, en Ifema
(Madrid), pabellon 9, stand 9C29.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



THE LOQUAT COMPANY
VISITA NUESTRA NUEVA WEB

OO X

WWWw.nisperosruchey.com




52 / Valencia Fruits

FRUIT ATTRACTION

CARLOS CARRASCOSA / Gerente de Viveros Sevilla

“La feria supone una
oportunidad unica de dar
visibilidad a nuestro trabajo”

Con unas positivas expectativas para Fruit Attraction 2025, el gerente de Viveros Sevilla, Carlos Ca-
rrascosa, explica que la feria madrileria se ha consolidado como “un punto de encuentro clave para el
sector citricola y viverista’. Por ello, afirma que es una gran oportunidad donde mostrar la solidez e
innovacion que caracterizan a Viveros Sevilla, con la posibilidad del contacto directo con clientes y pro-
fesionales del sector “para conocer de prima mano sus inquietudes y compartir nuestra experiencia’.

» ALBA CAMPOS. REDACCION
Valencia Fruits. ;Cudles son
las expectativas que se tienen
desde Viveros Sevilla para Fruit
Attraction 2025?

Carlos Carrascosa. Nues-
tras expectativas son muy po-
sitivas. Fruit Attraction se ha
consolidado como un punto de
encuentro clave para el sector
citricola y viverista, y para no-
sotros supone una oportunidad
Unica de dar visibilidad a nuestro
trabajo, generar nuevas alianzas
y seguir afianzando la confianza
de nuestros clientes.

Esperamos un evento di-
namico, con gran afluencia de
profesionales nacionales e in-
ternacionales, donde podamos
mostrar la solidez y la innova-
cion que caracteriza a Viveros
Sevilla.

VEF. ;Queé beneficios adquiere
Viveros Sevilla de estar presente
en la feria? ;Por qué deciden apos-
tar por ella cada anio?

CC. El principal beneficio es
el contacto directo con el sector.
La feria nos permite dialogar
con productores, distribuido-
res y técnicos, conocer de pri-
mera mano sus inquietudes y
compartir nuestra experiencia.
Ademas, es un escaparate in-

ternacional en el que podemos
mostrar nuestra capacidad de
adaptacion y nuestro compro-
miso con la calidad. Apostamos
por Fruit Attraction porque
nos ofrece la mejor plataforma
para reforzar relaciones, abrir
nuevos mercados y posicionar
a Viveros Sevilla como referente
en citricos.

“La feria nos permite dialogar con productores,
distribuidores y técnicos, conocer de primera mano sus
inquietudes y compartir nuestra experiencia”

VF. ;Hay alguna novedad que
se vaya a presentar este ano en
Fruit Attraction?

CC. Como socios fundadores
de AVASA, sociedad que mantie-
ne, evalia, reproduce y comer-

Descubre como llevar tu negocio al siguiente nivel con las

soluciones mas avanze
agrodlimentaria. Innovacion, precis

cglcance de tu mano.

as para la

cHablamos?

www.visionagro.info - marketing@gregal.info
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“Nuestros objetivos

son claros: consolidar

la confianza de los
clientes actuales, abrir
nuevas oportunidades
de negocio en mercados
estratégicos y reforzar
la imagen de Viveros
Sevilla como vivero lider
en citricos de calidad”

cializa mas de 200 variedades
citricolas —incluyendo mas de
90 variedades exclusivas AVA-
SA-PRI®—, tenemos el placer de
presentar este afo tres destaca-
das novedades:
* Clemenriu: Variedad de cle-
mentina que destaca por pro-
ducir frutos de mayor calibre
que Oronules, con una notable
homogeneidad y un ligero ade-
lanto en la maduracion. Los
arboles presentan una eleva-
da productividad acompana-
da de un excelente desarrollo
vegetativo.

Clemenluz®: Variedad de cle-

mentina que se caracteriza por

su forma achatada en los polos

y ausencia de semillas cuando

no hay polinizacion cruzada. Su

piel lisa facilita enormemente
el pelado, mientras que su ex-
celente sabor se complementa

con un contenido de zumo y

solidos solubles equivalentes

a Clemenules, pero con acidez

ligeramente inferior. Una ven-

taja adicional es su excelente
respuesta al desverdizado,
adquiriendo un color naranja
intenso en menos tiempo que

Clemenules. Esta mutacién de

Clemenules, originada en Chi-

le, madura tres semanas antes

y presenta mejor calibre.

« Mandanova Seedless: Una
innovadora variedad de man-
darina sin semillas que ha
despertado gran interés en el
sector, siendo protagonista de
jornadas informativas especifi-
cas debido a sus prometedoras
caracteristicas tanto agronomi-
cas como comerciales.

Estas y otras muchas reflejan
nuestra apuesta por la innova-
cién y por responder a los retos
del sector, como la productividad,
la adaptacion al clima o la deman-
da de nuevas variedades por par-
te de los consumidores.

VF. ;Cudles son los objetivos
que se marca Viveros Sevilla a
nivel comercial para la feria?

CC. Nuestros objetivos son
claros: consolidar la confianza
de los clientes actuales, abrir
nuevas oportunidades de negocio
en mercados estratégicos y refor-
zar la imagen de Viveros Sevilla
como vivero lider en citricos de
calidad. También buscamos ge-
nerar un espacio de dialogo téc-
nico en el que podamos aportar
valor a productores y colabo-
radores, ofreciendo soluciones
adaptadas a sus necesidades.

VF. ;Qué les diria a los visitan-
tes para que acudiesen a su stand?

CC. Les diria que nos visiten
para descubrir la pasion con la
que trabajamos y el compromiso
que tenemos con la calidad y la
innovacion. En nuestro stand en-
contraran no sélo plantas, sino
también asesoramiento, con-
fianza y un equipo que apuesta
por el futuro del sector citricola.
Queremos que los visitantes se
sientan parte de nuestro proyec-
to y que vean en Viveros Sevilla
un aliado estratégico para sus
explotaciones.
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La gran caja del campo.
En el corazon de Fruit.

NOS
VEMOS
EN FRUIT

Como siempre. Donde siempre.

Somos la unica entidad financiera
que ha estado desde el primer dia.
Y siempre estaremos.

Junto a nuestro campo.

Junto a nuestra gente.
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Montosa llega a Madrid
en un momento de alta
emanda de tropicales

La compania malaguena confirma que la temporada
nacional de mango y aguacate sera de calidad y cantidad

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Montosa llega a Fruit Attrac-
tion en un momento en el que
hay contexto europeo de cre-
ciente demanda de fruta tropi-
cal. La compania ha arranca-
do la temporada de mango con
buenos volumenes y calidades.
Con una prevision igualmente
positiva para aguacate nacio-
nal, la empresa malaguena
afronta la nueva campana con
ambiciosos programas de ven-
ta ya concertados para diversos
operadores. De esta manera
prepara su presencia en Ma-
drid en el stand D16 del pabe-
116n 10 presentando su oferta
de mango, aguacate y, como no,
guacamole.

MAYOR VOLUMEN

DE MANGO
Tras una cosecha de 2024 mar-
cada por la escasez de fruta, la
presente temporada se perfila
de forma muy distinta para
Montosa.

“El ano pasado fue muy di-
ficil porque no habia fruta. Sin
embargo, esta temporada el vo-
lumen de mango es mucho ma-
yor. Ademas, es fruta de calidad
y de todos los calibres”, explico
Thierry Athimon, director co-
mercial de Montosa.

“Cuando hay fruta, todos se
apresuran a cortar, pero noso-
tros aseguramos fruta con co-
lor y trabajamos para reducir
las manchas de latex. Esto hace
que el mango de Montosa sea

Con la prudencia que requiere el aguacate, la firma malagueiia espera una buena
prevision de campaiia. En mango, con la temporada ya en marcha, en comparacion
al afio pasado, 2025 se presenta con volumen y calidad. / MONTOSA

Subling,

LW

muy apreciado por el clien-
te, que se diferencie.”, anadi6
Athimon, enfatizando asi la
apuesta de la compania por
la calidad en el manejo de la
fruta.

BUENAS PREVISIONES

PARA EL AGUACATE
Tras las lluvias del pasado in-
vierno, las perspectivas para el
aguacate nacional también son
positivas. “Las fuertes lluvias

FRUIT ATTRACTION

Montosa estara en el
stand D16 del pabellén
10 presentando su
oferta de mango,
aguacate y guacamole

"Estamos trabajando en
nuevas referencias para
conseguir una mayor

distribucion en Europa”

permitieron el acceso a grandes
cantidades de agua. Esto ha fa-
vorecido la produccion general
de aguacate tanto en cantidad
como en calibre. Aunque con el
aguacate siempre hay que ser
prudentes y esperar a la cosecha
para validar volumen, si que en
estos momentos tenemos una
buena prevision de campana
tanto en convencional como en
bio”, explic6 Athimon.

GUACAMOLE LiDER EN LA

GRAN DISTRIBUCION
La compania sigue creciendo
también con su guacamole fres-
co parala gran distribucion. “En
Espafia elaboramos desde hace
anos el guacamole para la prin-
cipal cadena de supermercados
y la colaboracion con ellos ha
sido esencial para popularizar
el consumo. Gracias a esto, hoy
podemos decir que en Espana el
guacamole no es ya una comida
étnica sino un alimento habi-
tual”, afirma Athimon.

Elaborado con aguacate 100%
fresco y procesado en sus pro-
pias instalaciones con puntera
tecnologia HPP, el guacamole de
Montosa destaca por sus cuali-
dades organolépticas y su textu-
ra. “Ofrecemos un producto de
gran calidad. Hemos invertido
en incrementar la capacidad de
produccion y la automatizacion.
Ahora que vamos holgados, es-
tamos trabajando en nuevas
referencias para conseguir una
mayor distribucion en Europa”.
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Huercasa
refuerza su linea
de legumbres
frescas con
nuevos formatos
y un packaging
innovador

La compaiiia, lider en vegetales de V
gama, destaca sus valores de calidad e
innovacion en Madrid. / HUERCASA

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Huercasa, empresa lider en Eu-
ropa en productos vegetales de
V gama, participa un ano mas
en Fruit Attraction, del 30 de
septiembre al 2 de octubre.

En esta edicion, la compa-
nia centrara su propuesta en
sus ‘legumbres frescas’, una
nueva categoria de producto
que se suma a sus clasicos,
como el maiz en mazorca y la
remolacha roja. Estos produc-
tos cocidos al vapor —alubias,
garbanzos y lentejas— no con-
tienen conservantes ni aditi-
vos y ofrecen proteina vegetal
100% natural, lista para abrir
y consumir.

Para la feria, Huercasa
ha ampliado su linea
con nuevos formatos

y envases compactos,
sostenibles y sin liquido,
optimizando la logistica

Para la feria, Huercasa ha
ampliado esta linea con nuevos
formatos, como el pack de dos
unidades de 150 gramos, que
se suma al de 350 gramos, to-
dos ellos en envases compactos,
sostenibles y sin liquido, opti-
mizando la logistica. Ademas,
se presentara un nuevo packa-
ging mas atractivo e innovador.
Las ‘legumbres frescas’ permi-
ten disfrutar de ensaladas, cre-
mas o hummus sin necesidad
de lavar ni escurrir el producto,
y también son ideales para todo
tipo de guisos tradicionales.

PERSONAS, PRODUCTO Y
TERRITORIO

Huercasa transmite a sus clien-
tes la esencia de sus valores
fundamentales a través de un
compromiso con las personas,
generando empleo de calidad
en zonas rurales con un eleva-
do porcentaje de mujeres en la
plantilla y ofreciendo produc-
tos saludables 100% vegetales,
con el producto, controlando
toda la cadena de valor para
garantizar la calidad, promo-
viendo la innovacién constan-
te y apostando por el cultivo
ecologico y la sostenibilidad,
y con el territorio, apoyando la
economia local y participando
activamente en iniciativas que
fortalezcan la vida y las opor-
tunidades en el mundo rural.
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from Lurope
| CHOOSE FRESH &FAIR!

El proyecto europeo I LOVE FRUIT & VEG tiene como objetivo promover la compra y el consumo de productos
hortofruticolas europeos, incluidas las producciones ecologicas y DOP/IGP.
Dirigida por cinco organizaciones, A.0.A., La Deliziosa, Terra Orti, Agritalia y Meridia, la campana, lanzada en 2022
y cofinanciada por la Union Europea. cuenta con el apoyo de mas de 900 productores y cultivadores de las zonas
del centro-sur de ltalia.

Visite al equipo situado en el stand 4EIl del pabellon 4 para ver y degustar los mejores productos europeos
frescos y de temporada. desde deliciosas y crujientes ensaladas, como lechuga verde, cebolleta y albahaca. hasta
suculentas frutas, como los higos chumbos del Etna, peras de Coscia, naranjas sanguinas y melocotones de
Leonforte y Bivona. entre otras. También habra showcooking de recetas a cargo de Patricia Fontes y
degustaciones en el stand, asi que no deje de pasarse y probar los deliciosos productos de ltalia.

The I LOVE FRUIT & VEG FROM EUROPE project aims to promote the purchase and consumption of European fruit and vegetable
products including organic and PDO/IGP productions.
Led by five organisations. A.0.A., La Deliziosa, Terra Orti. Agritalia and Meridia, the campaign. launched in 2022 and co-funded by the
European Union, is supported by more than 900 producers and growers from areas spanning Central Southern Italy.

Visit the team on Stand 4EIl in Pavilion 4 to see and sample the very best fresh and seasonal European produce. from delicious. crisp
salads like green lettuce. spring onions. and basil to succulent fruits including Etna Prickly Pears, Coscia Pears, Blood Oranges,
Leonforte and Bivona Peaches, to name but a few. There will also be recipe demonstrations led by Patricia Fontes and sampling on
stand, so be sure to stop by and taste the delicious produce from Italy.

fruit
attraction

Hall 4 - Stand 4E1l ENJOY
[T FROM

ALY}

LA E & “MeRIDIA, TetfaOrti

oowzaoeneome  AgritaliA  LADELIZIOSA

Co-funded by THE EUROPEAN UNION SUPPORTS EURO PE
i [Frpee Wit CAMPAIGNS THAT PROMOTE A WIDE —

VARIETY OF AGRICULTURAL PRODUCTS.

Views and opinions expressed are however those of the author(s) only
and do not necessarily reflect those of the European Union or the
European Research Executive Agency (REA). Neither the European Union Follow us on ﬁ °
www.ilovefruitandvegfromeurope.es nor the granting authority can be held responsible for them.
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GIVAG-19 abre una nueva era

para la citricultura mediterranea

Fruto de mas de una década de investigacion de Agromillora e IVIA, este portainjerto permite
plantaciones intensivas mas productivas, una mecanizacion eficiente y frutos de calidad uniforme

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La citricultura mediterranea
atraviesa un periodo de transi-
cion histérica marcado por di-
versos desafios que obligan a re-
plantear los modelos productivos
tradicionales. En este contexto,
Agromillora, en colaboracion
con el Instituto Valenciano de
Investigaciones Agrarias (IVIA),
ha presentado el CIVAC-19, un
nuevo portainjerto de citricos di-
seniado para afrontar los retos de
sostenibilidad, eficiencia y meca-
nizacion que el sector demanda.

CLARO EJEMPLO DE

INNOVACION VARIETAL
El CIVAC-19 es el resultado de
mas de una década de investiga-
cién entre el IVIA y Agromillora.
Se trata de un portainjerto hibri-
do de Citrus reshni (Cleopatra) y
Poncirus trifoliata, cuya natura-
leza semienanizante proporciona
un vigor medio, clave para man-
tener copas de volumen reducido
y especialmente relevante en las
plantaciones de alta densidad,
donde la densidad y la uniformi-
dad del arbol son esenciales.

Entre sus atributos agrono-
micos, destaca su elevado nivel
de eficiencia productiva, con
rendimientos acumulados supe-
riores a los otros portainjertos.
Ademas, garantiza un buen ta-
mano de fruto y una maduracion
temprana. CIVAC-19 se distingue
también por sus amplias toleran-
cias y resistencias, muestra alta
resistencia a la salinidad, buena
adaptacion a suelos calizos y a
condiciones de asfixia radicular,
resistencia moderada a Phytoph-

SUPER ALTA DENSIDAD (SHD) GON EL PATRON GIVAC-19

1,2-15m

3

e Distancias de plantacion
35-40x12-15m

e Densidad de plantacion
1.667 - 2.381 arboles/ha

e Volumen de copa
6.854 - 9.377 m’/ha

35-40m

Dimensiones, volumen de copa y distancias de plantacion. / AGROMILLORA

ALTA DENSIDAD (HD) GON EL PATRON GIVAG-19

. 25-30m

20m

e Distancias plantacién
45-50x2,0-30m

e Densidad de plantacién
666 - 1.111 arboles/ha

e Volumen de copa
11.110 - 12.000 m3/ha

4,5-50m

Dimensiones, volumen de copa y distancias de plantacion. / AGROMILLORA

thora y cierta tolerancia al virus
de la tristeza de los citricos.

Los ensayos realizados en
Andalucia han corroborado la
superioridad del CIVAC-19 en
variedades como Navelina, Va-
lencia Late, Clemenules y limén
Fino-49, tanto en términos de
produccion acumulada como de
calidad de la fruta.

UN PORTAINJERTO, VARIOS

MODELOS DE CULTIVO
El portainjerto CIVAC-19 intro-
duce en la citricultura medite-
rranea el sistema de plantacion
de alta densidad, con dos modelos
adaptables a las necesidades del
productor: super alta densidad
(SHD) y alta densidad (HD). El
primero, con copas reducidas y

marcos de plantacion mas estre-
chos, facilita la recoleccion mcon
recolectoras sabalgantes. para
fruta de industria o manual desde
el suelo para consumo fresco, pu-
diendo combinar ambos sistemas.
El segundo, de caracter intensivo
pero con marcos mas amplios que
el SHD y mas ajustados que los
tradicionales, ofrece igualmente

MADREI

l1A, S. L.
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AITONA (I sl Avda. 2 Jie 4

PUNTOS DE VENTA

I.I‘I.FWW.J'II::'[!FI.;‘-!TIC..‘!.!.".-

mayor eficiencia productiva y la
recoleccion puede realizarse sin
necesidad de escaleras.

“En ambos casos se trata de
una propuesta disruptiva que
permite producir mas con menos
recursos, en particular mano de
obra, fitosanitarios y agua de rie-
go, ofreciendo ademas el SHD la
doble aptitud: fruta de calidad
para consumo fresco median-
te recoleccién manual, y fruta
para industria con cosecha me-
canizada”, explica Ignasi Iglesias,
Director Técnico de Agromillora.

Iglesias subraya que el futuro
de la citricultura, como en otras
especies lenosas, pasa por redu-
cir la dependencia de mano de
obra y optimizar recursos como
agua, fertilizantes y fitosanita-
rios, con el fin de lograr mayor
eficiencia y sostenibilidad. Ac-
tualmente, la poda y la recolec-
cion suponen casi la mitad de
los costes de produccién, en un
contexto donde la mano de obra
es cada vez mas escasa, caray no
especializada. Los modelos in-
tensivos planteados ofrecen una
gran alternativa, ya que permi-
ten abaratar este coste: de 9 cén-
timos por Kkilo en arboles grandes
se pasa a 7 en tamano medio, 6
en alta densidad, 5 en super alta
densidad y tan solo 2 céntimos
cuando se emplean recolectoras
cabalgantes. Ademas, la poda
se mecaniza parcialmente y se
completa con una intervencion
manual desde el suelo, lo que re-
duce los costes en mas de un 30%,
facilita el trabajo y aporta mayor
sostenibilidad social al cultivo.

INTENSIFICACION, CAMINO
HACIA LA SOSTENIBILIDAD

Este concepto busca producir
antes, mas y mejor, optimizando
recursos y respetando el medio
ambiente. Los sistemas de alta
densidad ofrecen copas mas pe-
quenas y bidimensionales, que
reducen el consumo de agua
y fertilizantes, favorecen una
distribucién uniforme de la luz
y generan frutos de mayor cali-
dad. Este tipo de copas mejora
la aplicacion de fitosanitarios,
reduce la deriva y anticipa la en-
trada en produccion, con arboles
plenamente productivos a partir
del cuarto o quinto ano, adelan-
tando el retorno de la inversion.
Ademas, permiten diversificar el
destino de la fruta, combinando
mercado fresco e industria segun
la evolucion de los precios.

UN PASO ADELANTE

La citricultura espanola busca
reinventarse para mantener su
competitividad. Gran parte de la
superficie cultivada es reciente,
reflejando interés ten el creci-
miento del sector. En este con-
texto, CIVAC-19 se presenta como
clave para avanzar hacia planta-
ciones mas rentables, tecnificadas
y sostenibles. Segtin Iglesias, este
modelo intensivo marcara el futu-
ro del sector, siguiendo la senda
de otros cultivos mediterraneos,
y permitira que Espana continte
liderando la innovacién agrono-
mica en la region.
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HELDER NICO / Plastidom Domplex

“Las ferias son ins_ustituibles
para generar confianza y
consolidar relaciones”

Con 66 anos de trayectoria y una presencia consolidada en ferias internacionales, Plastidom man-
tiene su apuesta por Fruit Attraction desde la primera edicion. Helder Nico, en esta entrevista con
Valencia Fruits, destaca la importancia de estos encuentros como espacios unicos para reforzar
la confianza con los clientes, presentar novedades y consolidar relaciones comerciales a largo plazo.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Empecemos
hablando de la importancia
de las ferias profesionales en
2025. ;Es un modelo que sigue
siendo util para las empresas
expositoras?

Helder Nico. Las ferias
profesionales, con exposicion
de articulos fisicos y reuniones
presenciales, garantizan como
ningin otro medio el contacto
directo con el producto y el co-
nocimiento real de sus caracte-
risticas. Ademas, consolidan las
relaciones humanas y generan
la confianza necesaria para los
negocios.

VF. Desde su experiencia
como expositor, las ferias como
Fruit Attraction son herramien-
tas utiles para hacer negocio o
encarrilar nuevas relaciones
comerciales?

HN. Ademas de lo comenta-
do en la cuestion anterior, las
ferias permiten reencontrarnos
con antiguos clientes, presentar
novedades, identificar la nece-
sidad de nuevas soluciones y, al
mismo tiempo, buscar nuevos
contactos.

También facilitan un anali-
sis del ambiente real del sector
y transmiten el animo de sus
responsables.

FRUIT ATTRACTION

'11.1: apiEnl |
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Helder Nico afirma que las ferias consolidan las relaciones humanas y generan la
confianza necesaria para los negocios. / NEREA RODRIGUEZ

VF. ;Qué busca Plastidom
cuando apuesta por una fe-
ria profesional como Fruit
Attraction?

HN. Plastidom tiene una lar-
gatradicion de participacion en

ferias profesionales y, en el caso
de Fruit Attraction, estamos
presentes desde la primera edi-
cion. Este tipo de eventos con-
centran contactos, encuentros y
reuniones en su formato clasico

y, en un contexto mundial de
gran incertidumbre, la regula-
ridad y la constancia adquieren
un valor especial.

VEF. Precisamente, el contac-
to directo con los clientes es una
maxima en Plastidom. En este
sentido, ;qué papel juega Fruit
Attraction como punto de encuen-
tro para reforzar esa cercania?

HN. Todas las ferias son bue-
nos puntos de encuentro. En el
caso de Fruit Attraction, sabe-
mos que es la feria de referencia
del sector agricola. Muchos res-
ponsables nos transmiten que
consideran su participacion o
visita como una “cita obligada”
ano tras ano.

VF. La usabilidad y la dura-
bilidad de sus envases son dos de
sus grandes bazas. ;Como trasla-
dan esos valores a su propuesta
en la feria para que los clientes
lo comprueben de primera mano?

HN. Plastidom cumple 66
anos y ha participado en cen-
tenares de ferias. A lo largo de
este tiempo hemos consolidado
relaciones de décadas con nume-
rosos clientes. Nuestro compro-
miso diario es fabricar produc-
tos adaptados a las funciones en
las que van a ser ttiles, garanti-
zando la calidad y 1la durabilidad
que se espera de ellos.

Premio a la Excelencia en el servicio de Empresas de Trabajo Temporal (ETT)

GRUPO

BYWORK SOLUTIONS GROUP

www.planaett.com
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Uvasdocefresh
confirma una
campaiia sélida
y perspectivas
positivas de
cierre

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Uvasdocefresh afronta Fruit At-
traction en plena campana nacio-
nal, que avanza con voliumenes y
calidad estables, tal como estaba
previsto. “Estamos manteniendo
un ritmo muy positivo y espera-
mos un buen final de campana
espafiola”, destaca la direccion
de la compania.

La prevision anual se mantie-
ne en un crecimiento cercano al
10% en produccion, impulsada
por un sélido plan de ventas y
por la plantacion de variedades
en momentos estratégicos de
la campana. “Nuestro amplio
portfolio, adaptado a los gustos
del consumidor y con distintas
fechas de recoleccion, nos per-
mite reforzar la competitividad
y aprovechar la cercania logisti-
ca al mercado europeo”.

La firma alicantina,
con sus diferentes
propuestas, mantiene
su compromiso de
ofrecer uva de maxima
calidad los doce meses

Durante los seis primeros
meses del ano el consumo de uva
registro un notable crecimiento,
pero en los meses de verano la
actividad se ralentizo. Ahora,
con la vuelta a larutina, las ven-
tas comienzan a repuntar, por lo
que se espera un cierre de ano
en linea con los positivos datos
obtenidos al inicio de 2025.

Para respaldar la campana,
la empresa ha incorporado dos
nuevas lineas de produccion
automatizadas, que aseguran
eficiencia y calidad incluso en
un ano climatico complejo. La
innovacién continta siendo la
sefia de identidad de la firma ali-
cantina, con sabores diferencia-
dos como su linea ‘Las chuches
de uvasdoce’ la cual incluye sus
seis variedades ‘candie’ o Moji-
to Fresh, que atraen a nuevos
consumidores y ofrecen valor
anadido al retail.

“Nuestro compromiso se
mantiene firme, ofrecer uva de
maxima calidad los doce meses
del ano, reforzando la marca y
generando valor en toda la cade-
na. En Fruit Attraction presen-
taremos como la innovacién y la
solidez de esta campaina marcan
el futuro de la uva espanola”, re-
cuerdan desde la empresa.

Uvasdocefresh estara ubica-
da en el pabell6n 8, stand 8B03.
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D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Decco estara presente en Fruit
Attraction, uno de los encuen-
tros internacionales mas impor-
tantes del sector hortofruticola,
que se celebrara en Madrid del
30 de septiembre al 2 de octubre,
donde mostrara su portfolio
completo y presentara innova-
ciones destacadas como Decco
Zox y YTwine.

Con mas de 90 anos de expe-
riencia en el desarrollo de tra-
tamientos postcosecha, Decco
ofrece soluciones para proteger
frutas y verduras frente a pato-
genos y mantener su calidad
durante la conservacion y el
transporte, nuestro compromi-
so es garantizar que el produc-
to de nuestros clientes, al que
se dedica tanto esfuerzo para
producirlo, llegue al consumi-
dor en las mejores condiciones
posibles minimizando mermas
y maximizando su valor afirma
Julio Marin, director general de
Decco Ibérica.

Este ano Decco presentara
dos novedades: la primera es
Decco Zox, primer producto
con azoxystrobin registrado en
Europa para uso postcosecha en
citricos. Se trata de una solu-
cion fungicida que controla efi-
cazmente enfermedades como la
podredumbre azul y verde ayu-
dando a conservar el aspecto y
las caracteristicas organolépti-
cas de los frutos. Decco Zox abre
nuevas oportunidades para los
mercados exigentes en términos
deresiduos y seguridad alimen-
taria. “Decco Zox no es sélo un
hito técnico y regulatorio, es
una solucion desarrollada pen-
sando en las necesidades reales
de productores y exportadores”,
destaca Francisco Miguel Sala,
director comercial de Decco
Ibérica.

La segundanovedad es YTwi-
ne. Esta destinada al sector vi-
nicola. Basada en sulfitacién
con SO, ayuda a proteger el
vino frente a microorganismos
indeseados sin alterar sus pro-
piedades sensoriales, ademas,
su formulacién y modo de apli-
cacion facilitan la integracion
en procesos ya establecidos en
bodegas.

La participacion de Decco en
este certamen refleja su com-
promiso con la innovacion res-
ponsable y la sostenibilidad ade-
mas de presentar su portfolio y
novedades. El stand contara con
el equipo de la compania para
ofrecer informacion y asesoria
personalizada.

Con un mercado cada vez
mas exigente y regulaciones
mas estrictas, 1a eleccion de un
socio tecnolégico en postcose-
cha se vuelve fundamental. Por
ello, en la organizacion Decco
no sbélo aporta productos sino
también conocimiento técnico,
asesoria personalizada y sopor-
te continuo.
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JULIEN BATLLE / Presidente de Saint-Charles Export (SCE)

“En la edicion de 2025

alcanzaremos la mayor LA

superficie expositiva”

Con 99 empresas expositoras y una superficie récord de 656 m? Saint-Char-

les Export volvera a ser en 2025 uno de los grandes protagonistas de Fruit

Attraction. Su presidente, Julien Batlle, subraya que la cita madrilenia, en
la que participan de forma ininterrumpida desde la primera edicion, es un

punto estrategico en el calendario anual de la plataforma de Perpignan:

un punto de encuentro donde estrechar lazos historicos con los productores
esparnioles, abrir nuevas oportunidades de negocio y debatir los retos logis-
ticos y economicos que marcan la camparna hortofruticola.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Fruit Attrac-
tion celebrara en 2025 su 17° edi-
cion y SCE ha participado en
todas ellas. ;Como valora esta
continuidad y qué significa para
sus miembros haber estado pre-
sentes desde su primera edicion?
Julien Batlle. Saint-Char-
les Export se constituyo en el

ano 2007 con el objetivo prin-
cipal de dinamizar y promover
la notoriedad y la actividad de
sus empresas asociadas. Estas,
integradas por productores,
expedidores, importadores-ex-
portadores y operadores de
transporte-logistica de frutas y
hortalizas, optaron de manera
natural por trabajar su “visibi-

lidad” a través de la participa-
cion “colectiva” en los grandes
certamenes internacionales del
sector hortofruticola.

Si el primer ano en Fruit At-
traction fue un ensayo, con la
presencia de unas pocas empre-
sas, ya en 2010 la dinamica po-
sitiva de este salén no hizo sino
crecer y consolidar la moviliza-
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Julien Batlle destaca que Fruit Attraction se celebra en un punto clave del calendario

23 de septiembre de 2025

anual, coincidiendo con el inicio de campaiias tan relevantes como los citricos. / NR

cion de las empresas miembros
de Saint-Charles Export.

Esta feria, ubicada en Ma-
drid y que se ha “internacio-
nalizado” considerablemente
en los ultimos anos, se celebra
en el corazéon de Espafia, origen
“histérico” de gran parte de
las frutas y hortalizas comer-
cializadas desde Saint-Charles
International. Este es uno de
los factores clave que explica
la presencia sistematica de
Saint-Charles Export en Fruit
Attraction desde su creacion.

VF. En los ultimos arnios, los
salones internacionales se han
convertido en un pilar estratégi-
co para SCE. ;Qué lugar ocupa
Fruit Attraction en su calendario
anual de eventos?

JB. Laparticipacion en ferias
internacionales forma parte del
propio ADN de la estrategia del
grupo de pymes exportadoras
que conforman Saint-Charles
Export.

La fecha de celebraciéon de
Fruit Attraction, en el mes de
octubre, lo convierte en el primer
gran evento de la campana horto-
fruticola para nuestros operado-
res, dado que la campana abarca
del 1 de octubre del aio N al 30 de
septiembre del ano N+1.

A ello se suman otros salones
en los que participa Saint-Char-
les Export, como Fruit Logistica
de Berlin y Medfel de Perpignan,
también imprescindibles, que
tienen lugar en febrero y abril,
respectivamente, y que, junto a
Fruit Attraction, permiten cu-
brir todo el ano.

VF. El stand colectivo de
Saint-Charles Export es siempre
un punto de referencia para los
visitantes. ;Qué novedades o ac-
ciones especiales tienen previstas
para esta edicion?

JB. El espacio de exposicion
de Saint-Charles Export cuenta
con amplios stands “colectivos”
que suman un total de 326 m2. La
visibilidad y la imagen de estos
espacios, junto a los stands indi-
viduales gestionados igualmente
por SCE, ofrecen lugares de en-
cuentro perfectamente adapta-
dos para que nuestras empresas
reciban a clientes y proveedores
en un ambiente profesional y
cordial.

En 2025, las animaciones y
los servicios de catering ofreci-
dos por SCE seguiran la linea de
anos anteriores, especificamente
disenados para que las empresas
puedan trabajar en un entorno

|
La participacion en
ferias internacionales
forma parte del propio
ADN de la estrategia
del grupo de pymes
exportadoras de SCE

dinamico y, al mismo tiempo,
comodo y estimulante.

Sianadimos todos los espacios
gestionados por Saint-Charles
Export, tanto colectivos como
individuales, el pabell6n alcan-
zara este ano los 656 m?, la ma-
yor superficie reservada desde
nuestra primera participacion
en 2009, cuando nueve empresas
expusieron en apenas 56 m2. En
esta edicion estaran presentes 99
empresas.

VEFE. Fruit Attraction es tam-
bien un lugar de encuentro entre
productores espanoles y operado-
res franceses. ;Como evoluciona
esta relacion comercial bilateral
en el marco de la feria?

JB. Como ya he senalado,
Fruit Attraction es hoy en dia un
salon de referencia mundial en
el que confluyen operadores de
todo el planeta. Las relaciones co-
merciales entre las empresas de
Saint-Charles Export y los pro-
ductores-exportadores espano-
les son histéricas. Mantenerlas
—e incluso generar nuevas du-
rante el evento— es fundamental.

No hay que olvidar que, a
principios de los anos seten-
ta, los primeros flujos de fru-
ta (principalmente citricos)
comercializados por nuestras
empresas procedian casi en ex-
clusiva de la peninsula ibérica.
Con el paso de los anos, estos
vinculos bilaterales se han ido
consolidando.

Es evidente que los inter-
cambios entre los profesionales
espanoles y franceses (SCE) son
diarios, pero cabe destacar que
la oportunidad que ofrece Fruit
Attraction de reunirse cada oc-
tubre, justo al inicio de la cam-
pafia, en un espacio adecuado y
con un ambiente favorable, re-
fuerza aiin mas unas relaciones
comerciales cultivadas durante
décadas.

VF. La edicion de 2025 pro-
mete batir récords de participa-
cion. ;Qué expectativas concre-
tas tienen en cuanto a contactos
comerciales y oportunidades de
negocio?
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“Los operadores de SCE ofrecen cada vez una mayor
diversidad de origenes y productos, lo que se debe, en
primer lugar, a la pluralidad de tipologias de empresas
representadas en nuestro grupo”

JB. Todas las ediciones pa-
sadas de Fruit Attraction han
dado siempre resultados muy
positivos, tanto en contactos
como en oportunidades de
negocio. Los comentarios de
nuestros operadores suelen ser
unanimes al respecto. Si las pre-
visiones de participacion para
2025 son auin mas elevadas, solo
podemos esperar que ello tenga
un impacto positivo, casi auto-
matico, para todos los operado-
res de la cadena que asistan a
este evento.

VF. La plataforma de Per-
pignan refleja una diversidad
creciente de origenes y produc-
tos. ;Como se verd representada
esa pluralidad en su stand de
Madrid?

JB. Es cierto que los opera-
dores de Saint-Charles Export
ofrecen cada vez una mayor di-
versidad de origenes y productos,
lo que se debe, en primer lugar, a
lapluralidad de tipologias de em-
presas representadas en nuestro
grupo. Como ya se ha senalado,
la asociacion de productores-ex-
pedidores locales con importa-
dores-exportadores refleja cla-
ramente la amplia variedad de
productos y procedencias que
puede ofrecer SCE (de origen
francés, comunitario o de terce-
ros paises).

La capacidad logistica de los
operadores de Perpignan, cada
vez mas eficiente, impulsa una
dinamica de apertura hacia
nuevos origenes y nuevos pro-
ductos, siempre con el objetivo
de responder lo mejor posible a
la demanda de los consumidores
franceses y europeos.

En Madrid, esta capacidad se
materializara en el elevado nu-
mero de operadores presentes
en el espacio de Saint-Charles
Export, ubicado en el pabell6én 6.

Ademas, la diversidad de
origenes y productos también
se reflejara con la presencia en
nuestro stand de responsables
de la Compagnie Port-Vendraise
(CPV), nuevo concesionario del
puerto comercial de Port-Ven-
dres, situado a unos treinta ki-
lometros de la plataforma de
Saint-Charles, interesados en
desarrollar junto a los operado-
res de Perpignan nuevas lineas
maritimas.

VF. El contexto logistico y eco-
nomico sigue siendo un desafio
para el sector. ;Qué importancia
tiene Fruit Attraction para deba-
tir y encontrar soluciones conjun-
tas entre los miembros de SCE y
sus clientes internacionales?

JB. Los tultimos afos han
demostrado que determinadas
situaciones —fenémenos me-
teorologicos, protestas sociales,
diferencias en las politicas re-
gulatorias entre paises miem-
bros...— pueden tener impactos
muy significativos en el comer-
cio internacional de frutas y
hortalizas.

Si bien es cierto que los en-
cuentros que se celebran en la fe-
ria sirven ante todo para iniciar
nuevas relaciones comerciales
con clientes internacionales o
consolidar las ya existentes, no
deja de ser también un espacio
donde se abordan las cuestiones
economicas y logisticas que afec-
tan al sector.

La posibilidad de intercam-
bio, en un contexto profesional

y al mismo tiempo distendido,
permite a los miembros de
Saint Charles Export y a sus
interlocutores definir mejor
sus estrategias comerciales y
compartir soluciones técnicas
y logisticas capaces de garan-
tizar la continuidad y la cali-
dad de sus relaciones, tanto en
la campana inmediata como a
largo plazo.

FRUIT ATTRACTION

El espacio conjunto de Saint Charles Export estara ubicado en el centro del pabellon 6./ NEREA RODRIGUEZ

¢ PABENKO
STAND
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BIODiversITY
GROW.
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GCosafra presenta sus
avances en productividad,
sostenibilidad e innovacion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Cooperativa Agricola San
Francisco SCA - Cosafra, situa-
da en Huétor Tajar (Granada),
aprovechara el escaparate glo-
bal que ofrece Fruit Attraction
para mostrar sus mas recientes
avances y posicionarse como re-
ferencia en calidad, sostenibili-
dad y capacidad productiva.

La campana llega repleta de
novedades y la cooperativa mos-
trara los excelentes resultados
productivos y de calidad deriva-
dos de la ampliaciéon y optimi-
zacion de sus instalaciones, con
incorporacion de maquinaria
puntera para una gestion avanza-
da de residuos agricolas, impul-
sando la eficiencia y el cuidado
medioambiental. La instalacién
de placas solares simboliza el fir-
me compromiso de la cooperativa
con la autosuficiencia energética
y el respeto al entorno.

En el ambito de la I+D, Cosa-
fra da un paso al frente gracias a
su alianza con el Ifapa de Grana-
da, desarrollando un ambicioso
proyecto denominado “Pros-
peccion de inéculos de hongos
patogenos presentes en aguas
deriego en zonas productoras de
hortalizas al aire libre de Grana-
da. Estrategias de control”. Con
esta iniciativa, la cooperativa
apuesta por la innovacion agra-
ria para avanzar en su agricultu-
ra sostenible y de calidad.

La campaiia llega repleta d

[ EXCELENCIA Y
CRECIMIENTO
Formada por 500 agricultores y
200 trabajadores, esta cooperati-
va se distingue por un catalogo
de productos de maxima cali-
dad. En esta linea, el esparrago
verde cultivado en la Vega de
Huétor Tajar (Granada) aumen-
ta su produccion a un ritmo del
20% anual, la alcachofa y la pa-
tata mantienen su prestigio en
el mercado, y la sandia destaca
como gran protagonista ascen-
dente, multiplicando su produc-
tividad por diez hasta alcanzar
un millén de kilos en la presente
campana.

e

e novedades para la cooperativa granadina. / COSAFRA

La diversificacion, la apues-
ta por formatos adaptados y la
excelencia certificada consoli-
dan a la cooperativa granadi-
na como socio estratégico de
los mercados europeos mas
exigentes.

En la gran cita comercial
que supone Fruit Attraction
2025, Cosafra quiere compar-
tir con la comunidad profe-
sional europea sus lineas de
expansion internacional y las
iniciativas mas innovadoras
de la temporada, afirmando
su liderazgo en soluciones de
frescura, sabor y sostenibilidad
responsable.
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El stand de Primafrio se podra visitar este aiio en el pabellon 7 (7B21). / PRIMAFRIO

Primafrio mostrara
sus novedades en
servicios logisticos
y de transporte

La compania dara a conocer avances
que refuerzan su posicion como
operador logistico integral

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Primafrio, operador logistico
internacional especializado en
el transporte por carretera de
productos hortofruticolas a tem-
peratura controlada, reforzara es
su presencia en Fruit Attraction
la propuesta de valor de sus nue-
vos servicios logisticos que pre-
tenden dar respuesta a todas las
etapas y necesidades en la cade-
na de suministro actual, informa
el gabinete de comunicaciéon dela
compania.

El stand de Primafrio (7B21),
ubicado en el pabellon 7 se con-
vertira en punto de encuentro
para clientes, socios y partners
estratégicos, reafirmando la cer-
cania de la compania con los acto-
res clave del sector y su vocacion
de impulsar la competitividad de
la industria hortofruticola espa-
nola en los mercados europeos.

El segundo dia de la feria, el
1 de octubre, la piloto espanola
Ana Carrasco, embajadora de
Primafrio y primera mujer cam-
peona del mundo de motociclis-
mo de velocidad, visitara el stand
y acompanara a los representan-
tes de Grupo Primafrio en un es-
pacio que brinda la oportunidad
de mostrar los valores compar-
tidos con la compania, como el
esfuerzo, el trabajo en equipo,
y la excelencia, seglin anuncian
desde la companiia.

Asimismo, este evento con-
tara con la presencia del equi-
po directivo, encabezado por
José Esteban Conesa Alcaraz,
presidente de Grupo Primafrio,
y José Esteban Conesa Vivan-
cos, director general del Grupo,
acompanados de todo el equipo
comercial de la compania.

Con su presencia en Fruit
Attraction 2025, “Primafrio re-
afirma su compromiso con la
excelencia en el servicio, inno-
vacion, la sostenibilidad y la
cercania al sector, consolidando
su papel como socio estratégico
de referencia para agricultores,
cooperativas y comercializadores
en toda Europa”, afirman sus
responsables.

[ HOY

En linea con su compromiso con
la sostenibilidad y la excelencia
operativa, Grupo Primafrio ha

Grupo Primafrio ha
logrado la renovacion
de las certificaciones
IFS Logistics, Good
Distribution Practices
(GDP) e 1SO 50001, y la
verificacion de su huella
de carbono bajo el
estandar internacional
GHG Protocol

logrado este ano, entre otras, la
renovacion de las certificaciones
IFS Logistics, Good Distribution
Practices (GDP) e ISO 50001, y la
verificacion de su huella de car-
bono bajo el estandar interna-
cional GHG Protocol (alcances
1y 2). Este sistema de calidad
y mejora continua en busqueda
de la maxima eficiencia se apo-
ya en una flota joven, con una
edad media que se sitia en 1,6
anos, gracias a su estrategia de
renovacion y en una estrategia
multienergética que combina
alternativas como camiones con
motores EuroVI; biocombusti-
bles como HVO, intermodalidad
o electrificacion.

Todo ello integrado en una
red de infraestructura propia
que incluye una flota de mas de
3.000 vehiculos de ultima gene-
racion, mas de 10 centros logis-
ticos estratégicamente ubicados
en Europa, apoyados por la labor
de mas de 5.000 profesionales que
garantizan eficiencia, trazabili-
dad y sostenibilidad en 30 paises
de Europa.

Lainfraestructura tecnologi-
ca completa un modelo logistico
disenado para responder con
precision a las demandas de un
sector dinamico, contribuyendo
ademas alareduccion de la hue-
1la ambiental. Desde 2015, este
modelo ha permitido a Prima-
frio obtener prestigiosos reco-
nocimientos como la 3% Estrella
Lean & Green al reducir en mas
de un 35 % sus emisiones, o la
certificacion como Flota Eco-
l6gica, alineandose con los ob-
jetivos de descarbonizacion del
transporte.
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Fedemco impulsa
la digitalizacion de los
envases de madera

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Fedemco ha dado un paso es-
tratégico hacia el futuro con
el lanzamiento de un proyecto
sectorial de codigo QR aprobado
por unanimidad en su asamblea
general. Esta iniciativa busca
preparar al sector para los retos
normativos que se avecinan y, al
mismo tiempo, posicionar a los
fabricantes asociados como refe-
rentes en trazabilidad, sostenibi-
lidad e innovacion tecnologica.

El objetivo del proyecto es
avanzar en la digitalizacion del
sector de envases de madera, an-
ticipandose a los futuros requeri-
mientos del Pasaporte Digital de
Producto (DPP) contemplados en
el Reglamento Europeo de Ecodi-
seno (ESPR) y en el Reglamento
de Envases y Residuos de Enva-
ses (PPWR).

A través de una solucion
sectorial comun, las empresas
asociadas a Fedemco podran,
de manera voluntaria, identi-
ficar digitalmente sus envases
mediante codigos QR tunicos,
facilitar el acceso a informacion
técnica, trazabilidad, NIMF-15,
reciclabilidad, sostenibilidad,
seguridad alimentaria y certifi-
caciones como Grow®, Ecowoox®,
FSC, PEFC 0 BRC, incorporando
esta comunicacion como valor
anadido del producto alineando-
se con la economia circular y con
la transparencia de informacion
de los envases de madera.

Este nuevo sistema no sélo
responde a una exigencia nor-
mativa inminente, sino que
también aporta beneficios con-
cretos a las empresas del sec-
tor: una mayor transparencia y
valor anadido frente a clientes
y exportadores; la reduccion de
la carga documental gracias a
la digitalizacion de fichas téc-
nicas y certificados; refuerzo
de la imagen sectorial como
industria comprometida con
la sostenibilidad y la innova-
cion; acceso preferente a una
plataforma digital desarrollada
especificamente para el envase
de madera; y acompanamiento
técnico por parte de Fedemco,
con la posibilidad de acceder a
ayudas publicas para facilitar
la implantacion.

Durante el primer semestre
de 2025, el equipo técnico de Fe-
demco ha definido el alcance del
proyecto, constituido un equipo
multidisciplinar y seleccionado
alos socios tecnologicos encarga-
dos del desarrollo de la platafor-
ma. Actualmente se han puesto
en marcha los trabajos técnicos
con una prueba piloto para tes-
tear las funcionalidades de la
aplicacion.

La Federacion ha organiza-
do una jornada de presentacion
del proyecto en Fruit Attrac-
tion, distribuira asi mismo ma-
teriales formativos y pondra a
disposicién de los usuarios una
guia practica para el uso de la
aplicacion.

Con esta iniciativa, Fedemco
refuerza su compromiso con la
modernizacion del sector y dotaa
sus asociados de una herramien-
ta concreta para afrontar un

mercado cada vez mas exigente
en transparencia, trazabilidad y
sostenibilidad.

El codigo QR ya no es solo
una herramienta de acceso ra-

pido, se convierte en el puente
entre el envase de madera y un
futuro digital, competitivo y ali-
neado con las politicas europeas
de economia circular.

Valencia Fruits / 63

FEDEMCO’
| {

S

Fedemco avanza en la digitalizacion del sector de envases de madera, anticipandose
a los futuros requerimientos del Pasaporte Digital de Producto (DPP). / FEDEMCO
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Europlatano, tres decadas
de innovacion transformando
el sector del platano

La organizacion de productores de platanos de Canarias expande su modelo de
negocio sin intermediarios con una nueva nave de maduracion en Vizcaya

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La trayectoria del Grupo Euro-
platano es un ejemplo de como la
union, la innovacion y la vision
estratégica pueden transformar
una industria tradicional. Con
mas de 30 anos de trayectoria y
fincas en Tenerife, La Palma y
El Hierro, esta organizacion ha
logrado lo que parecia imposible:
abarcar de manera directa toda
la cadena de valor para que su
platano canario llegue directa-
mente desde el agricultor hasta
el consumidor final.

De 43 socios agricultores en
1992, Europlatano ha crecido
hasta aglutinar cerca de 700 so-
cios productores que generan 75
millones de kilos anuales de pla-
tanos. “Pero mas alla de los nu-
meros, lo verdaderamente revo-
lucionario es nuestro modelo de
integracion vertical, que abarca
cultivo, procesado, maduracion
y comercializacion bajo control
directo de los propios agriculto-
res”, indican desde la firma.

La apuesta mas ambiciosa
del grupo se ha materializado
este ano con la inauguracion de
la nueva nave de maduracion en
Orozco (Vizcaya). Esta instala-
cién, que complementa el centro
operativo de Alicante desde 2020,
representa mucho mas que una
simple ampliacion de infraes-
tructuras: duplica la capacidad
de maduracion peninsular y
consolida una estrategia de co-
bertura territorial integral, ya

El grupo oombma técnicas que caracterlzan el cultivo tradlclonal canario con Ios mas altos estandares de calidad. / EUROPLATANO

que es clave para el desarrollo
de nuevos proyectos de expor-
tacion a mercados europeos de
alto valor.

Segun senala Europlatano,
“con esta nueva nave, se conso-
lida como la tinica Organizacion
de Productores de Platano de

Canarias que controla toda la
cadena de produccién de mane-
ra independiente, garantizando
la calidad y trazabilidad de la
fruta, generando valor para el
producto, los agricultores y los
clientes, ademas de ser lo mas
eficiente posible en costes”.

TRADICION Y CALIDAD
E1 Grupo Europlatano ha sabido
conjugar lo mejor de dos mundos
aparentemente antagonicos. Por
un lado, mantiene las practicas
agricolas artesanales que ca-
racterizan el cultivo tradicional
canario, preservando técnicas
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transmitidas de generacion en
generacion, cultivo y procesado
completamente manual dadas
las caracteristicas del producto.
Y, por otro lado, implementa las
certificaciones de calidad y segu-
ridad alimentaria mas exigentes
del mercado, garantizando es-
tandares industriales en cada
fase del proceso productivo. Asi
cultivan el platano de la mejor
calidad, adaptado a las necesi-
dades de sus clientes, generan-
do beneficio para el agricultor
y promoviendo una agricultura
sostenible y justa.

Sus fincas y centros cuentan
con la certificacion Global GAP,
el estandar de calidad a nivel
mundial que garantiza las bue-
nas practicas agricolas de segu-
ridad alimentaria, trazabilidad,
sostenibilidad y respeto del me-
dio ambiente; con GRASP, el mo6-
dulo que legitima la responsabili-
dad social corporativa del Grupo
Europlatano, y con IFS Food, uno
delos mas altos estandares de ca-
lidad y seguridad alimentaria a
nivel mundial.

LA PALMA
El afio 2021 marco6 un antes y un
después para el sector del plata-
no en La Palma. La erupcion del
volcan Cumbre Vieja devasto la
isla y puso a prueba la capacidad
de adaptacion y resistencia de la
poblaciéon palmera. En lo que a
la agricultura se refiere, lo que
pudo haber sido el fin de muchas
explotaciones se convirtié en una
demostracion extraordinaria de
resiliencia de los productores.

Desde el primer dia de la
erupcion, el grupo desarrollo y
activo protocolos que incluian so-
luciones alternativas de acceso
cuando las carreteras quedaron
cortadas, sistemas de riego pro-
visional para sustituir las cana-
lizaciones sepultadas, medidas
de proteccioén para trabajadores
y cultivos, y adaptaciones logis-
ticas para mantener la cadena
de suministro. El resultado de
este esfuerzo colectivo ha sido
la progresiva recuperacion de la
capacidad productiva de la isla.
A principios de 2025, Europla-
tano logro un hito historico: la
primera recoleccion de platanos
cultivados directamente sobre
terrenos volcanicos, en fincas re-
construidas sobre las propias co-
ladas de lava. Un logro que sim-
boliza la capacidad de este grupo
de resiliencia y adaptaciéon.

APUESTA POR EL VALOR

E1 Grupo Europlatano afronta el
futuro con una hoja de ruta ba-
sada en tres ejes fundamentales:
excelencia en calidad, adapta-
cién a las necesidades del clien-
te y generacion de valor para el
agricultor. Esta triple perspecti-
va no es casualidad, sino la base
de un modelo que ha demostrado
su viabilidad durante mas de tres
décadas.

Latrayectoria de Europlatano
demuestra que es posible cons-
truir un modelo empresarial exi-
toso basado en la cooperacion y
lainnovacion. Su capacidad para
convertir adversidades en opor-
tunidades, desde los desafios me-
teorologicos hasta la catastrofe
volcanica, lo posiciona como re-
ferente del sector platanero. “Con
una red de distribucion consoli-
dada, capacidades de procesado
en constante expansion y un pro-
ducto diferenciado, Europlatano
no solo cultiva platanos: cultiva
el futuro de una agricultura mo-
derna, sostenible y rentable que
sirve de modelo para otros secto-
res agroalimentarios espanoles”,
concluyen en la compania.
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Caiiamas Hermanos refuerza su
apuesta sostenible y estratégica

La compania valenciana llega a la feria con un stand
renovado y una agenda centrada en la planificacion citricola

By

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Canamas Hermanos ultima su
participacion en la préxima edi-
cion de Fruit Attraction, conven-
cidos de que volvera a ser una de
las citas mas relevantes del ca-
lendario, tanto parala compahia
como para el conjunto del sector
hortofruticola.

En 2025, el Grupo estara nue-
vamente presente en el pabellon
3, en el stand 3C17, que este ano
se presenta con un disefio reno-
vado. El espacio refleja la firme
apuesta de Canamas Hermanos
por la sostenibilidad, priorizando
lafuncionalidad y la eficiencia en
cada detalle.

Los equipos de Canamas que
asisten a Fruit Attraction cuen-
tan con una agenda de citas bas-
tante ajustada, organizada con
antelacion para darle a clientes
y nuevos contactos el tiempo
adecuado para las necesidades
que haya que cubrir. Para que el
dia a dia en la feria se desarrolle
de la manera mas organizada po-
sible, “primero atendemos a los
visitantes ya citados, y vamos
tratando de atender a todos los
que se acercan sin cita previa”,
comenta Quico Peiro, director de
Operaciones.

El disefio renovado
del stand refleja la
firme apuesta de
Cafamas Hermanos
por la sostenibilidad,
priorizando la
funcionalidad y

la eficiencia en

cada detalle

Cada edicion de Fruit Attrac-
tion supone un desafio y, al mis-
mo tiempo, una valiosa ocasion
para establecer contactos inter-
nacionales. Aunque el evento tie-
ne un marcado caracter global,
en Canamas Hermanos optan
por mantener una estrategia
de negocio mas conservadora.
“Claro esta que siempre surgen
nuevos proyectos, pero también
es cierto que se afrontan con la
certidumbre de que no vamos a
descuidar nuestros clientes tra-
dicionales”, afirma Quico Peir6.

CAMPANA CITRICOLA

La feria coincide con el arran-
que de la campana citricola na-
cional, lo que convierte esta cita
en una ocasion estratégica para
que los equipos de la compania
planifiquen la temporada junto
aclientes y proveedores, ademas
de identificar nuevas oportuni-
dades y desafios del sector. Como
apunta el jefe de Operaciones de
la compania valenciana, “la cam-
pana 25-26 sera, sin duda, unreto,
pero seguro que sabremos traba-
jar mano a mano con el cliente y
proporcionarle la respuesta que
necesita para tener una buena
campana”.

En cuanto al enfoque de la
campana, desde Canamas apun-
tan que sus previsiones de cose-
cha se encuentran en linea con
las del ambito nacional. “Lo que
si que intentaremos es ser fieles a

nuestros valores de calidad, ser-
vicio y precio”, comenta Peiro.
Para Canamas Hermanos,
Fruit Attraction 2025 es mucho
mas que una feria: es el escena-
rio idoneo para reforzar las rela-
ciones con los clientes, generar
nuevas oportunidades y, al mis-

mo tiempo, preparar de manera
conjunta el arranque de una
campana citricola que se antici-
pa exigente. Un escenario en el
que la planificacion compartida
y el intercambio de perspectivas
resultan esenciales para afrontar
con éxito los retos del sector.

El equipo de Caiiamas presente en la feria esta convencido de que la edicion de 2025
volvera a ser una de las citas mas relevantes del calendario, tanto para la compaiiia
como para el conjunto del sector hortofruticola. / CANAMAS HERMANOS

ﬁLJV:'(\ﬁ\If&vUL_

DEALS DONE RIGHT.

ESPECIALISTAS EN EL ASESORAMIENTO
CORPORATIVO DEL SECTOR AGROALIMENTARIO

Conectamos el campo vy la industria con el capital

i,

S+MADREMIA

ha sido vendida a

winninggroup

IBERIAN
i PREMILIN
FRUITS

i,
—

Ll
—

1

Frutas:

=

[RioS]
T

o

+140

profesionales en l

1odo al mundo

&& ha fusionado con

HITEHOLE

Saguer |
bl 05

1) ‘ '.J[Jr_-irlis-_'_.l-ﬁ::u—:-e: .

SOLINA e

el
-
L1
Lulmex

COLUMNA
CAPITAL

14
oficinas en 3

continenles

ha adquirido una
partlelpa

-idn minaritaria de

Presencia Global, Experiencia Local
= —

WWW.LIVINGSTONEPARTNERS.ES

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



66 / Valencia Fruits

FRUIT ATTRACTION

La produccion europea
de fresas cae un 13%
en la ultima década

A pesar de ser un mercado de 2.700 millones de euros,
el sector afronta la caida de superficie y produccion

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

A pesar de representar un mer-
cado de alto valor de 2.700 mi-
llones de euros, la produccion
europea de fresas ha caido un
13% en la ultima década, con
una reduccion de la superficie
cultivada hasta las 74.000 hec-
tareas. Espana y los paises del
Benelux se mantienen como po-
los de produccién consolidados,
mientras que Grecia y Polonia

emergen como actores dinami-
cos. La produccion de la UE re-
presenta el 11% de la produccion
mundial.

Estas fueron algunas de las ci-
fras que ofrecio Philippe Binard,
delegado general de Freshfel
Europe en el 5° Congreso Inter-
nacional de la Fresa celebrado
en Amberes entre el 17 y 19 de
septiembre. Binard realizé un
analisis detallado del mercado

europeo y mundial de la fresa, su-
brayando tanto los puntos fuertes
como los retos del sector frente a
las incertidumbres econémicas,
climaticas y geopoliticas.

“La confianza en el sabor
y la calidad, asi como generar
confianza continua de los con-
sumidores durante todo el ano,
son esenciales para el crecimien-
to del mercado en un mundo
complejo. El sector europeo de
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El dinamismo del mercado de la fresa se refleja en un sélido comercio intraeuropeo
de 400.000 toneladas valorado en 1.300 millones de euros. / JULIA LUZ

la fresa esta demostrando resi-
liencia y una adaptacion proac-
tiva y permanente para cumplir
con los exigentes estandares
europeos de sostenibilidad, se-
guridad y normativa”, senalo
Philippe Binard.

Dentro de la cesta de frutos
rojos y frutas, las fresas ofrecen
no sélo un gran valor econémico,
sino también un importante va-
lor para la salud y el medio am-
biente. Segtn Binard, el sector
cuenta con soli-

de mayor crecimiento: actual-
mente suponen el 31% de las
transacciones y contribuyen al
desarrollo global de este seg-

mento en la oferta fruticola.
Mas alla de los parametros
economicos, Philippe Binard des-
taco los beneficios de la fresa para
la salud y el bienestar: desde la
salud cardiaca y digestiva hasta
la funcién cerebral y el sistema
inmunitario. “Los responsables
politicos y los consumidores de-
berian conside-

dos argumentos GGG oo ]asfrutasy
para lograr un El sector europeo hortalizas como
reconocimiento | la mejor medici-
mas claro y du- de la fresa esta na no solo para
radero por parte demostrando las personas,

de los consumi-
dores de su va-

resiliencia y una

sino también
para el planeta

lor social. adaptacion proactiva y la economia
rural”.

ELMERCADO Y Permanente La fresa si-

DE LA FRESA gue siendo un

La fresa se comercializa princi-
palmente de forma local: se esti-
ma que el 60% de la produccion
de 1,2 millones de toneladas per-
manece en los Estados miembros
donde se cultiva. Sin embargo,
el suministro esta garantizado
durante todo el ano, gracias a la
produccién invernal del sur de
Europa y a la de los paises del
norte en verano.

El dinamismo del mercado
de la fresa se refleja en un so6-
lido comercio intraeuropeo de
400.000 toneladas valorado en
1.300 millones de euros. Espa-
na lidera el mercado europeo,
acompanada por Paises Bajos y
Bélgica como productores tra-
dicionales clave, mientras que
Grecia y Polonia se consolidan
como mercados emergentes.
Hoy en dia, las importaciones
no superan las 20.000 toneladas
y se han reducido un 22 % en la
ultima década. Los principales
proveedores extracomunitarios
son Marruecos y Egipto.

Las fresas siguen dominan-
do la cesta europea de frutos
rojos, que en conjunto supera
las 800.000 toneladas de comer-
cio dentro de la Unién Europea.
Aun asi, las fresas representan
todavia el 48% del comercio in-
traeuropeo de berries, aunque
los arandanos son la categoria

simbolo de vitalidad y disfrute,
aunque su futuro depende de la
capacidad del sector para hacer
frente a las presiones climaticas,
gestionar de forma sostenible los
recursos y los insumos, mante-
ner la competitividad en un
contexto geopolitico inestable y
adaptarse a la evolucion de los
habitos de consumo.

Una mayor colaboracion en
toda la cadena de suministro y
una defensa mas fuerte en la UE
permitirian al sector aprovechar
plenamente tanto sus beneficios
para la salud como su bajo im-
pacto ambiental.

UN EVENTO DE REFERENCIA
Del 17 al 19 de septiembre, el Con-
greso Internacional de la Fresa
ha celebrado en Amberes su 5%
edicion bajo el lema “Conectar
los puntos en un mundo complejo
defresas”. El evento ha reunido a
300 delegados del sector produc-
tor, el comercio y la distribucion
de fresas de todo el mundo, asi
como a investigadores.

El programa ha abordado
temas como mejora genética y
fisiologia, manejo integrado de
plagas (IPM), agricultura verti-
cal, sostenibilidad, innovacién
varietal y tendencias vincula-
das al comercio y al desarrollo
empresarial.
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Orisha Agrifood amplia su
presencia en Fruit Attraction

El stand, ubicado en el pabellon 5 stand 5C4, refleja su
crecimiento y liderazgo en el sector agroalimentario

» VALENCIA FRUITS. REDACCION
Como parte de su estrategia de
crecimiento y consolidacién en
el sector agroalimentario, la
multinacional francesa Orisha
estara presente en Fruit Attrac-
tion 2025 con una presencia mas
destacada que nunca. Este ano,
Orisha Agrifood, su division es-
pecializada en soluciones tecno-
logicas para la industria agro-
alimentaria apostara por un
stand mas amplio y moderno,
reflejo de su firme compromiso
con la innovacion, la digitaliza-
cion y la cercania con clientes
y partners.

Durante los ultimos anos,
Orisha ha adquirido tres reco-
nocidas empresas tecnolégicas
del sector agroalimentario que
desarrollan soluciones ERP ba-
sadas en tecnologia Microsoft:
Gregal Soluciones Informati-
cas, Ayanet TIC y Tipsa. Estas
integraciones han permitido al
grupo alinear fuerzas, compar-
tir sinergias y consolidarse bajo
una identidad comun: Orisha
Agrifood, que hoy representa
un modelo de gestion global y
unificado para todos los actores
del sector hortofruticola.

Los visitantes que se
acerquen al stand de
Orisha Agrifood en
Fruit Attraction 2025
tendran la oportunidad
de conocer de primera
mano las dltimas
innovaciones en
inteligencia artificial
generativa aplicadas a
VisionAgro

Fruit Attraction se celebrara
en Madrid del 30 de septiembre
al 2 de octubre de 2025. El stand
de Orisha Agrifood se ubicara
en el pabellon 5, stand 5C4, den-
tro del area Smart Agro, que re-
une a las empresas tecnolégicas
del sector. Quienes busquen el
stand de Gregal deben saber que
estara presente bajo la nueva
imagen de Orisha Agrifood, sin
ellogotipo tradicional de Gregal
Soluciones Informaticas.

Los visitantes que se acer-
quen al stand de Orisha Agri-
food en Fruit Attraction 2025
tendran la oportunidad de
conocer de primera mano las
ultimas innovaciones en inteli-
gencia artificial generativa apli-
cadas a VisionAgro, orientadas
a mejorar significativamente
su usabilidad y funcionalidad
en entornos reales del sector
agroalimentario.

Como parte de su compromi-
so con la transformacion digital,
Orisha Agrifood también partici-
para activamente en el programa
de contenidos del evento. En este
marco, el proximo 1 de octubre
a las 12:30 h, Andrés Saenz,
strategic marketing & alliance
director, ofrecera una ponencia
en el espacio Fruit Next 5, cen-
trado en la innovacion del sector
hortofruticola. La intervencion

abordara el impacto de 1a IA Ge-
nerativa de VisionAgro como he-
rramienta clave para optimizar
procesos, mejorar la experien-
cia del cliente y generar nuevas
oportunidades en toda la cadena
de valor agroalimentaria.

Esta destacada
presencia forma parte
de su estrategia de
consolidacion

Como parte de su compromiso con la transformacion digital, Orisha Agrifood tam-
bién participara activamente en el programa de contenidos del evento. / ORISHA
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DAVID DEL CASTILLO / Director Regional de Ventas para el Sur de Europa

“TOMRA Food reafirma su

liderazgo apostando por la IA, el
servicio local y la sostenibilidad”

TOMRA Food mostrara sus innovaciones tecnologicas en Fruit Attraction. La comparniia presentara
soluciones integrales que abarcan desde la recepcion del producto hasta su envasado final, y exhi-
bira lineas especificas para frutas como citricos, manzanas, frutas de hueso, cerezas, arandanos,
tomates, kiwis o aguacates.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Con qué obje-
tivos participa TOMRA Food en
Fruit Attraction 2025?

David del Castillo. Fruit At-
traction es una cita imprescindi-
ble para TOMRA Food. Nuestro
principal objetivo es fortalecer
la conexion con el sector agroin-
dustrial y, especialmente, con
nuestros clientes de Espafa y
de todo el mundo. Este evento
nos permite compartir avances
tecnolégicos, intercambiar ten-
dencias de mercado y presentar
nuestros ultimos desarrollos.
Este afio, estamos especialmen-
te entusiasmados por mostrar
nuestras innovaciones tanto en
el segmento de fruta fresca como
en el de fruta procesada, en nues-
tro stand D25 del pabellon 10.

VF. ;Qué soluciones presenta-
ra TOMRA Food en esta edicion
de la feria?

DdC. En colaboracién con
nuestro socio estratégico ICOEL,
presentaremos soluciones com-
pletas diseniadas para cubrir to-
das las etapas del proceso: desde
la recepcion del producto hasta
su envasado final. Mostraremos
lineas especificas para frutas
como citricos, manzanas, frutas
de hueso, cerezas, arandanos, to-
mates, kiwis o aguacates, entre
otras.

El eje principal sera LU-
CAi™, nuestro avanzado sof-
tware de inteligencia artificial
(IA), que estamos integrando en
todos nuestros sistemas de ca-
librado. LUCAiI™ permite una
seleccion de fruta mucho mas
precisa, adaptada a las necesi-
dades especificas de cada mer-
cado, garantizando una calidad
premium.

En el ambito de frutas proce-
sadas, destacaremos la TOMRA
4C, nuestra nueva clasificadora
Optica de caida libre, equipada
con la mas avanzada tecnologia
de vision, disenada para maximi-
zar la eficiencia y la facilidad de
uso en procesos como el de fruta
IQF o deshidratada.

e & .

David del Castillo analiza las soluciones tecnolégicas que ofrece la compaiiia para el segmento de la fruta. / TOMRA FOOD

VF. ;Cudles son las principales
lineas de desarrollo en las que tra-
baja actualmente TOMRA Food?

DdC. Nuestra prioridad es
ofrecer a los clientes la mejor tec-
nologia para clasificar y calibrar
fruta de forma precisa segtin su
calidad de origen. Para ello, in-
vertimos constantemente en I+D,
con un enfoque muy claro en la
inteligencia artificial aplicada a
sistemas de vision.

Estos desarrollos ya estan
operativos en el mercado, demos-
trando grandes beneficios: desde
una mejora notable en la calidad
final del producto hasta ahorros
significativos en mano de obra y
una mayor facilidad de uso para
los operarios. Nuestra vision
es clara: ayudar a los clientes a
ser mas eficientes, sostenibles y
competitivos.

VF. ;Queé servicios y solucio-
nes ofrece TOMRA actualmente
al mercado espariol?

DdC. En Espana, TOMRA
ofrece soluciones integrales para
la agroindustria, tanto en el seg-

L\

TOMRA ofrece soluciones integrales para la agroindustria, tanto en el segmento de

producto fresco como en procesado. / TF

mento de producto fresco como
en procesado. Esto incluye lineas
completas de seleccién y cali-
brado, clasificadoras opticas en
diferentes formatos (caida libre,
cinta o aire), tecnologia de rayos
X, e incluso sistemas de pelado
a vapor para frutas y hortalizas.

Ademas, apostamos deci-
didamente por estar cerca de
nuestros clientes: contamos con
un centro de demostraciones en
Massanassa (Valencia), donde los
operadores pueden ver nuestras
tecnologias funcionando con pro-
ducto real.

23 de septiembre de 2025

Entendemos que el servicio
técnico es clave, y por ello hemos
implementado un s6lido equipo
multidisciplinar de soporte local.
Nuestro objetivo es claro: ofrecer
respuestas rapidas, efectivas y
cercanas a las necesidades espe-
cificas de cada cliente.

VF. ;Qué ventajas ofrecen las
soluciones tecnologicas de TOM-
RA Food frente a otras alternati-
vas del mercado?

DdC. Nuestra tecnologia
destaca por su capacidad de ins-
peccionar y clasificar la fruta
con maxima precision, gracias
a sistemas de visién avanzados
y una experiencia de mas de 50
anos en la industria. Contamos
con un amplio abanico de tecno-
logias (RGBI, SWIR, NIR, cama-
ras hiperespectrales, rayos X,
laser, etc.), que, combinadas con
lainteligencia artificial, nos per-
miten ofrecer resultados lideres
en rendimiento y eficiencia.

Gracias a esta innovacion
constante, nuestros clientes lo-
gran maximizar la calidad, re-
ducir el desperdicio alimentario
y optimizar sus recursos, hacien-
do sus procesos mas rentables y
sostenibles.

VF. ;En qué nuevos proyec-
tos esta trabajando actualmente
TOMRA Food?

DdAC. Uno de nuestros mayo-
res hitos ha sido la implementa-
cion de la inteligencia artificial
en nuestras maquinas, inician-
do con la clasificadora de aran-
danos KATO hace cinco anos, y
expandiéndolo posteriormente
a cerezas, manzanas y citricos.
Actualmente, esta tecnologia
esta presente en casi todas las
principales categorias de fruta,
y seguimos trabajando para lle-
varla a todos los segmentos del
mercado.

Estamos viviendo una eta-
pa de crecimiento sostenido en
Espana, donde hemos duplica-
do nuestra plantilla en solo dos
anos. Este esfuerzo responde a
nuestra vision de acompanar a
nuestros clientes locales con so-
luciones adaptadas y un servicio
de excelencia.

A medio y largo plazo, esta-
mos desarrollando nuevos pro-
ductos pensados especificamente
para el mercado espanol, uno de
los mas exigentes y avanzados
del mundo. Ademas, nuestro
compromiso con la sostenibili-
dad nos impulsa a crear solucio-
nes que reduzcan el desperdicio
de alimentos y contribuyan a
un sistema alimentario mas
responsable.

TOMRA Food reafirma su li-
derazgo tecnologico apostando
por la inteligencia artificial, el
servicio local, la sostenibilidad
y la proximidad al cliente, ele-
mentos clave para transformar
la agroindustria del presente y
del futuro.

UVASDOCE
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Sanifruit presenta

SaniGrape, la solucion
revolucionaria para la
postcosecha de la uva

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Sanifruit, lider en tratamientos
postcosecha naturales, presen-
tara en Fruit Attraction 2025 su
nueva soluciéon SaniGrape, un
tratamiento innovador Unico
en el mercado de la uva que se
aplica en precosecha y consigue
alargar la vida 1til postcosecha
tanto del raquis como de las
bayas, aumentando su calidad
comercial y optimizando los be-
neficios para las empresas ex-
portadoras. Tras mas de 37 anos
apostando por la innovacion
biotecnolégica, Sanifruit se ha
consolidado como referente en
tratamientos postcosecha sin re-
siduos, contribuyendo a que las
empresas de frutas y hortalizas
reduzcan mermas, disminuyan
reclamaciones de clientes en
destino y mejoren su cuenta de
resultados.

En palabras de su CEO, Javier
Biel, “llevamos mas de 37 anos al
lado de las empresas, escuchan-
dolas necesidades del mercado y
estudiando como podemos ayu-
darles con nuestros tratamientos
naturales, les ayudamos no sé6lo
a que sean mas sostenibles, sino
también mas rentables, porque
al final el empresario quiere
obtener beneficios por su la-
bor”. La compania mantiene su
compromiso con la innovacién a
través de su propio laboratorio,
desarrollando soluciones post-
cosecha para diversos cultivos,
que ya incluyen citricos, fruta de
hueso, sandia y melon, platano y
banana, fruta de pepita, aguaca-
te, pimiento, tomate, calabacin,
arandanos y uva, comerciali-
zando estas soluciones a nivel
mundial gracias a su know-how
propio.

La diversificacion de su port-
folio responde al asesoramiento
continuo que Sanifruit ofrece a
sus clientes mediante un pro-
grama integral que combina
productos, equipos de aplicaciéon
y seguimiento personalizado,
garantizando que la experien-
cia del cliente sea satisfactoria
y basada en la confianza con el
equipo técnico de la empresa. Los
tratamientos postcosecha de Sa-
nifruit permiten a las empresas
exportadoras reducir reclama-
ciones, acceder a mercados con
exigencias estrictas de residuos,
mejorar el aspecto visual de la
fruta y aumentar su vida util,
siempre respetando a las perso-
nas y el medio ambiente.

SaniGrape ha demostrado
resultados extraordinarios en
pruebas con clientes, mante-
niendo el porcentaje 6ptimo de
raquis comercial entre el nivel 1
y 2tras exportaciones de hasta 45
dias, lo que permite a las empre-
sas obtener mayores beneficios
gracias a la calidad optimizada
de raquis y bayas. En promedio,
las campanas realizadas en 2024
con tres variedades muestran un
aumento de la fruta comercial
del 14% y una reduccion equi-
valente en el desperdicio, refle-
jando la eficacia del tratamiento
desde la fase de precosecha hasta
la exportacion.

Sanifruit invita a todos los
profesionales del sector hortofru-
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ticola a visitar su stand en Fruit
Attraction, pabellon 5, stand C13,
para conocer de primera mano
esta novedad revolucionaria y
solicitar una cita a través del .

formulario de la compania. La empresa valenciana apuesta por innovacion natural para alargar la vida util y mejorar la calidad del raquis y las bayas. / VF
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www.plastidom.pt
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Pampols ofrece a sus clientes
soluciones de packaging a medida

Este 2025, la firma Pampols Packaging Integral conmemora su 40° aniversario

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Sistema de verificacion de eti-
quetaje, nuevas instalaciones,
mas certificaciones... son sélo
tres ejemplos de algunas de las
novedades que ha implantado
Pampols Packaging Integral en
este 2025, ano que celebra su 40
aniversario.

Durante estas cuatro décadas
esta compania ha trabajo con
un espiritu de continua mejora,
consiguiendo automatizar y tec-
nificar gran parte del proceso
de envasado alimentario, y ha
adquirido un profundo conoci-
miento de las necesidades de los
operadores hortofruticolas.

Un ejemplo de ello es el siste-
ma de verificacion de etiquetado,
recientemente instalado a varios
de sus clientes. Esta tecnologia
permite detectar en tiempo real
codigos de barras incorrectos y
otras incidencias en las etique-
tas, facilitando su correccion y
contribuyendo a optimizar la
trazabilidad y la seguridad en
la cadena de suministro. Otra
muestra es la mecanizacién de
sus soluciones de packaging:
este ano Pampols ha doblado las

Pampols ofrece diferentes soluciones de envases y embalajes. / PAMPOLS

lineas de fabricacion y montaje
de bandejas kraft y envases para
fruta en sus instalaciones de Vi-
lanova de la Barca, en Lleida.

NUEVAS INSTALACIONES
En materia de instalaciones, Pam-
pols ha iniciado la construccion
de su nueva nave de Picassent
(Valencia) de 3.600 m? con el ob-
jetivo de fortalecer su capacidad
operativa en la zona. Para Fran-
cesc Pampols, director general
de Pampols Packaging Integral,

“esta inversion responde al firme
compromiso por consolidar nues-
tra presencia territorial y ofrecer
un servicio mas agil y competitivo
a nuestros clientes de Levante”.

PROTECCION Y

CONSERVACION
Acabada la campana de prima-
vera y verano de este afio con un
“balance bastante positivo, gra-
cias a las buenas cotizaciones de
los precios paralos productores”,
Pampols repasa las tendencias

del envasado hortofruticola ha-
ciendo hincapié en que la clave
esta en escuchar al mercado y
adaptarse a sus necesidades. “En
cualquier producto a envasar
resulta fundamental adaptarse
a las demandas del cliente, y el
envase debe disenarse de mane-
ra que garantice la proteccion
y conservacion del alimento, al
tiempo que minimice el impac-
to ambiental”, explica. Y afiade:
“Hoy en dia los clientes se incli-
nan por soluciones que sean mas
sostenibles, asequibles y de alta
calidad, como pueden ser las ban-
dejas o cestas rPET o de kraft”.
En este sentido, la empresa se ha
fortalecido este ano mejorando
las soluciones de packaging de
carton y papel con nuevos for-
matos, aumentando considera-
blemente su volumen de ventas.

MAQUINARIA DE ENVASADO
Para el director de esta empresa
“la tecnologia es una herramien-
ta clave para ser mas eficiente y
anticiparte a posibles errores e
incidencias”. Bajo esta idea Pam-
pols aprovecha el potencial de la
tecnologia para optimizar costes
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y recursos en todo el proceso de
envasado y embalaje hortofrutico-
las. Ademas del mencionado siste-
ma de verificacion de etiquetas a
través de softwares y camaras de
foto punteras, clave en la industria
alimentaria, la firma también ins-
tala y hace el mantenimiento de
equipos de triaje, pesado, enma-
1lado o de cierre en las centrales
hortofruticolas para incrementar
la productividad en el proceso de
envasado. De cara a 2026, prevé
iniciar la comercializacion de
equipos de llenado y pesado au-
tomatico para la fruta de hueso.

CERTIFICACIONES
Uno de los factores identitarios
de Pampols es que cuenta con
un abanico de certificaciones:
BRC Storage & Distribuiton,
BRC Packaging Materials, ISO
9001 y 14001, IF'S Logistics y FSC
Cadena de Custodia. Para la fir-
ma de envases y embalajes, estas
certificaciones representan un
factor diferencial frente a sus
clientes y a la competencia. En
palabras de Francesc Pampols
“implica mucho esfuerzo con-
seguirlas y mantenerlas, pero es
un valor anadido que ofrecemos
a nuestros clientes y una garan-
tia hacia nuestro compromiso
por adaptarnos a las normativas
cada vez mas estrictas de la in-
dustria alimentaria”

En esta linea de trabajo, la
compania ha obtenido reciente-
mente la certificacion SMETA,
auditoria de referencia que eva-
lua las practicas laborales y de
seguridad de las empresas.

Mercabarna destaca su
oferta y potencial

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Mercabarna, el Gremio de Ma-
yoristas de Frutas y Hortali-
zas de Barcelona y Provincia
(AGEM) y el Puerto de Barcelo-
na comparten stand en Fruit At-
traction como ya es tradicional
en las ultimas ediciones para
reforzar su posicionamiento
global como hub alimentario
del Mediterraneo, aprovechan-
do el caracter internacional de
esta feria.

En esta edicion el stand es-
tara ubicado (pabellén 5, stand
5B08) dentro del espacio Cata-
luna, organizado por Prodeca,
la promotora de los alimentos
catalanes —empresa publica
adscrita al Departament d’Agri-
cultura, Ramaderia, Pesca i Ali-
mentaci6 de la Generalitat de
Catalunya—.

PUNTOS FUERTES

Gracias a su ubicacién estratégi-
ca, lared de conexiones logisticas
y la amplia oferta de productos,
las empresas de Mercabarna
comercializan anualmente 2,3
millones de toneladas de frutas
y hortalizas, segun los ultimos
datos facilitados por la direc-
cion de esta unidad alimentaria.
De hecho, uno de los objetivos de
Mercabarna en esta feria es pre-
sentar la gran y variada oferta
del mercado mayorista, la mayor
del sur de Europa, y los servicios
de valor afiadido al producto que
ofrecen las empresas ubicadas en
esta unidad alimentaria.

UBICACION ESTRATEGICA
Esa ubicacion estratégica viene
definida por su cercania al Puer-
to de Barcelona, el Aeropuerto

del Prat, la Terminal TIR de
mercancias, con conexion direc-
ta a la red de autopistas y auto-
vias nacional e internacional y a
s6lo 10 kilometros del centro de
Barcelona.

Hay que anadir que la unidad
alimentaria de Mercabarna se en-
cuentra situada geograficamente
entre las zonas productoras del
sur y la Europa consumidora y
cuenta con todo tipo de servicios
logisticos especializados.

MISION COMERCIAL
Laidea es que el stand se convier-
ta en el espacio fisico y punto de
encuentro de la misién comer-
cial que pondra en contacto a
compradores internacionales
con empresas del recinto duran-
te los tres dias de duracion de
Fruit Attraction y organizara

=

reuniones B2B. Se trata de una
iniciativa conjunta de Mercabar-
na y AGEM, con la colaboracion
de la Camara de Comercio de
Barcelona.

También asesoramiento para
potenciales compradores profe-
sionales para que encuentren las
empresas de este gran mercado
que mejor respondan a sus nece-
sidades comerciales y de trans-
porte y logistica.

200 COMPANIAS

Unas 200 companias forman el
tejido empresarial del sector de

Una imagen del Mercado Central de Frutas y Hortalizas de Mercabarna. / MB

frutas y hortalizas de Mercabar-
na entre las empresas del Mer-
cado Central y las de la Zona de
Actividades complementarias
(ZAC). De estas empresas, alrede-
dor de una treinta acuden a Fruit
Attraction con stand propio para
ofrecer sus productos y servicios.
De hecho, estas empresas son
una pequena muestra del uni-
verso del sector hortofruticola
de Mercabarna con empresas de-
dicadas a la comercializacion de
frutas y hortalizas, citricos, tu-
bérculos, productos de importa-
cién y tropicales, valor anadido...

NI
L

ABIERTO HASTA

EXPERTOS

L. (+34) 686 327 113

EN SOLICITUDES DE LAS

AYUDAS 30% A FONDO PERDIDO
EN LA COMUNIDAD VALENCIANA
PARA LA INDUSTRIA ALIMENTARIA
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Bollo y Bruiio

refuerzan su liderazgo
con su nueva linea de
fruta ‘ready to eat’

La compania incorpora fruta de IV
gama tras integrar a Cortijo Cuevas,
reforzando asi su liderazgo en el
mercado de frutas premium

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Bollo Natural Fruit, una de las
empresas lideres del sector hor-
tofruticola en Espana, aterriza
en Fruit Attraction con impor-
tantes novedades. Entre ellas
destaca la presentacién de su
nueva linea de cuarta gama bajo
sus dos ensenas de referencia en
el lineal: Bollo y Bruo.

La compania introduce asi el
concepto de fruta ‘ready to eat’
dentro de su propuesta de valor,
un movimiento estratégico con el
que busca afianzar su liderazgo
en el mercado de fruta premium
y ampliar su influencia en un
segmento que cada vez cuenta
con mas adeptos, tal como con-
firman los estudios de tendencias
y habitos de consumo.

Bollo Natural Fruit
incorporé en marzo a la
empresa Cortijo Cuevas

Esta innovacion llega tras la
integracion, el pasado marzo, de
Cortijo Cuevas, empresa grana-
dina con amplia experiencia en
fruta troceada y envasada lista
para consumir. Una operaciéon
que ha permitido a Bollo Natural
Fruit acelerar su entrada en esta
categoria de producto.

En Madrid, la compania pre-
sentara una oferta que se concre-
ta en diferentes formatos —mo-
nodosis, bandeja y mitades— y
un portfolio inicial de frutas
compuesto por melon, sandia,
calabaza, naranja y granada,
que seran comercializadas bajo
las marcas Bollo y Brufié. Para
Antonio Alarcén, CEO de Bollo
Natural Fruit, “nuestra entra-
da en el sector de IV gama nos
permite ofrecer al consumidor
un valor anadido claro, mejo-
rando la experiencia diaria del
consumo de fruta, facilitando su
incorporacion a la vida cotidia-
nade las personas y fomentando,
asi, habitos de alimentacion mas
saludables entre la poblacion”.

[ READY TO EAT

Elauge de los productos de cuar-
ta gama responde a una demanda
creciente de alimentos saluda-
bles, sostenibles y faciles de con-
sumir. La fruta fresca, cortada y
envasada gana terreno entre los
consumidores que buscan como-
didad sin renunciar a la frescura
y la calidad. Estos productos se
han consolidado como una op-
cion practica para incorporar
fruta en el dia a dia, aportando
sabor, comodidad y garantizan-
do tanto la seguridad alimenta-
ria como la sostenibilidad. De
este modo, Bollo Natural Fruit
se posiciona como un actor clave
en la categoria, con el objetivo de
promover un estilo de vida mas
saludable adaptado a las exigen-
cias actuales del consumidor.
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ADRIAN ESBRI PLASENCIA / Gerente de Grupo Plana

“En Grupo Plana somos un
referente en el sector del
trabajo temporal agricola”

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Grupo Plana es una empresa
de trabajo temporal fundada en
2015 especializada en el sector
agricola. Su objetivo es cubrir
la demanda de mano de obra
mediante un modelo basado en
la cercania, la confianza, la pro-
fesionalidad y en la innovaciéon
tecnolégica. Con operaciones
en Espana, Francia y Bélgica,
la empresa apuesta por la ex-
pansion internacional y la di-
versificacion de sus servicios,
manteniendo siempre su com-
promiso con la calidad y el trato
personalizado.

Valencia Fruits. ;Como ha
evolucionado en estos 10 arios
Grupo Plana?

Adrian Esbri Plasencia. La
empresa ha evolucionado pro-
gresivamente afianzandose cada
ano. Grupo Plana ha vivido un
proceso de cambio y adaptacion
a lo largo del tiempo, abarcan-
do desde la fase de idea y desa-
rrollo hasta llegar a la fase de
crecimiento, madurez y expan-
sion. En el inicio, Grupo Plana
contaba con dos delegaciones, y
actualmente trabaja en nueve a
nivel nacional: Lérida, Navarra,
Zaragoza, Tarragona, Caste-
116n, Valencia, Murcia, Sevilla y
Huelva. Por otro lado, también
tiene presencia en gran parte del
mercado francés, destacando la
campana de la vendimia donde
presta servicios en un volumen
importante.

VF. ;Qué tipo de servicios y
de mano obra es capaz de ofrecer
Grupo Plana?

AEP. Grupo Plana ha con-
seguido posicionarse como un
referente en el sector del trabajo
temporal, especialmente en el
sector agrario. El trabajo en este
sector no es lineal, por tanto, ayu-
damos a las explotaciones agrico-
las a adaptarse a las necesidades
cambiantes de las campanas de
siembra y recoleccion, propor-
cionando personal de forma ra-
pida y eficiente.

VF. El sector agrario viene
denunciando en los tltimos arios
la falta de mano de obra para cu-
brir las camparnias. ;Desde Gru-

Grupo Plana ayuda a las explotaciones agricolas a adaptarse a las necesidades cambiantes en la siembra y la recoleccion. / GP

po Plana también perciben esta
dificultad?

AEP. Es una realidad que en
los ultimos afios se ha detectado
mayor carencia en la mano de
obra, pero también cabe anadir
que esta cuestion no es preocu-
pante silas condiciones laborales
son 6ptimas para el trabajador.

Cada ano, Grupo Plana crece
a nivel de delegaciones y volu-
men. Esto propicia que las cam-
panas de trabajo sean cada vez
mas largas y estables. También
cabe destacar que para que un
trabajador esté satisfecho es im-
portante la implementacion de
buenas practicas de gestion de
personal, comunicacién transpa-
rente y apoyo. Por tanto, segin
nuestra experiencia, podemos
afirmar sin ninguna duda, que
un ambiente de trabajo seguro
atrae y fideliza al trabajador.

VF. ;Para qué camparnas ofre-
ce sus servicios Grupo Plana?

AEP. Grupo Plana destaca en
la campana citricola, es la tempo-
rada en la que mas tiempo tra-
bajamos abarcando diferentes
delegaciones.

Dicha campana empieza a mi-
tades de septiembre y acaba en
junio. La mano de obra que ofre-
cemos en estos meses esta distri-
buida en Comunidad Valenciana,
Andalucia, Murcia y Cataluna.
A partir de esta fecha, trabaja-

La segunda generaclon famlllar yase ha mcorporado a la empresa. / GRUPO PLANA

“Cada ano, Grupo Plana crece a nivel de delegaciones
y volumen. Esto propicia que las campaiias de trabajo
sean cada vez mas largas y estables”

mos en Francia con un volumen
importante y un visible posicio-
namiento. También en la zona
de Zaragoza, Navarra y Lérida,
abarcamos la campana de fruta
de hueso. No obstante, cada tipo
de produccion es diferente. La re-
coleccion de cereza dura 30 dias
y la de fresa 3 meses. Las horta-

lizas tienen una fecha de cadu-
cidad, en general, muy corta, y
hay que recolectarlas de forma
muy rapida. O en el caso de la
vendimia en Francia, la campa-
natiene una durabilidad de unos
20 dias.

VF. ;Qué valores guian la ac-
tividad de Grupo Plana?
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AEP. Los valores fundamen-
tales de Grupo Plana son la pro-
fesionalidad, la honestidad y la
implicacion diaria. La plantilla
que forma el grupo establece
un proceso estructurado donde
los lideres y equipos identifi-
can estos pilares para fomentar
una cultura soélida que mejora
la satisfaccion y retencion del
personal.

VF. ;Qué puede aportar la in-
novacion tecnologica a una em-
presa como Grupo Plana?

AEP. En los tultimos afios, he-
mos digitalizado muchas tareas
para facilitar y agilizar el trabajo
diario. Estamos en constante ex-
pansion y crecimiento e innovar
y mejorar es el camino para se-
guir creciendo.

Hoy en dia, con nuestro volu-
men de negocio, seria imposible
seguir gestionando las tareas
con los medios de hace 10 anos
atras. Seria inviable. La digitali-
zacion nos ha posibilitado crecer
y expandirnos.

VF. (A qué retos de futuro cree
que se van a enfrentar las empre-
sas dedicadas al sector del trabajo
temporal?

AEP. Uno de los mayores re-
tos es lainestabilidad laboral y la
incertidumbre de la duracion del
trabajo. Por tanto, si la mano de
obra es escasa, en el sector ten-
dran mayor cabida las empresas
que faciliten una mayor continui-
dad al trabajador.

VF. ;Tienen previsto desarro-
llar algun proyecto para conti-
nuar con el proceso de expansion?

AEP. En la delegacion de
Huelva empezamos a trabajar en
2024, estando hoy consolidada y
afianzada dicha delegacion. En
2025 hemos comenzado a traba-
jar en Bélgica. La experiencia ha
sido fructifera y en 2026 aumen-
taremos el volumen de negocio
en este pais, siempre desde el
control y la profesionalidad.

Por otra parte, quiero recalcar
que la ilusién con la que empe-
cé este proyecto en 2015 sigue
intacta. La segunda generacion
familiar, Carlos y Pablo Esbri, se
ha incorporado en estos ultimos
anos a la empresa y este hecho
me llena de orgullo y satisfacciéon
impulsandome a seguir crecien-
do dia a dia.

En mayo recibimos el Premio
Excelencia en Servicios de Tra-
bajo Temporal de la Comunidad
Valenciana, otorgado por el dia-
rio La Razon, este reconocimien-
to nos confirma que el camino
adoptado es el correcto y hay
que continuar con las mismas di-
rectrices aportando valor real al
campo. Esta distincién es un re-
flejo del compromiso, la cercania
y la confianza que mantenemos
con nuestros clientes, colabora-
dores y equipo humano, y nos
impulsa a seguir trabajando con
mas fuerza y responsabilidad.
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AGROMILLORA

It's in our nature

Seto peatonal
para Citricos

LA INNOVACION ESTA
EN, NUESTRA NATURALEZA

Ventajas del modelo:

» Patrones mas eficientes: CIVAC-19®

Mayor eficiencia en la recoleccion manual o mecanica

Reduce la dependencia de l1a mano de obra

Eficiencia en la poda y aplicacion de tratamientos

Aumenta la productividad

Minimizar los costos operativos
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» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

FMC va a presentar este ano en
Fruit Attraction soluciones para
diferentes cultivos, fruto de la
constante apuesta por la innova-
cién, continuando el refuerzo de
su lema de compania: ‘Mas que
proteccion’. Soluciones en base a
Cyazypyr® como es Exirel® para
citricos y olivar, soluciones bioes-
timulantes como es Acudo® para
cultivos horticolas, y Tripali®
como herbicida para cereal.

Exirel®, una nueva solucion
insecticida en base a Cyazypyr®,
la potente materia activa de tlti-
ma generacion desarrollada por
FMC, que se esta convirtiendo en
una herramienta fundamental
en la lucha contra varias plagas,
en cultivos claves para nuestros
agricultores como son los citri-
cos, el olivar o la vina. Exirel® es
muy eficaz para el control de una
gran variedad de plagas como
trips, mosca blanca, pulgén, dip-
teros, lepidopteros, cicadélidos
entre otros, en los cultivos de ci-
tricos, olivo y vid de vinificacion.
Es eficaz principalmente por in-
gestion y también por contacto,
presentando actividad ovicida,
ovi-larvicida, larvicida y adulti-
cida, dependiendo de la especie
de la plaga a controlar.

Accudo® es un bioestimulante
para cultivos horticolas que esta
formulado con Bacillus parali-
cheniformis cepa RTI 184, con
patente exclusiva FMC. Es uno
de los primeros bioestimulantes
desarrollados integramente por
la compania, desde el descubri-
miento de la cepa, pasando por
el desarrollo del producto, todo
el proceso de ensayos, y la pues-
ta en el mercado. Accudo® ofrece
una solucién innovadora, eficaz
y totalmente natural para luchar
contra el estrés abiético de las
plantas, y mejorar su potencial
desarrollo desde las raices, con-
siguiendo plantas mas fuertes,
sanas, con mayor produccion y
calidad.

Por otra parte, Tripali® es un
robusto y eficaz herbicida para el
control de malas hierbas en todos
los cereales que se ha consolida-
do como uno de los productos
de referencia para el control de
malas hierbas de hoja ancha en
postemergencia en el cultivo de
cereal. Su formulacion, basada
en tres materias activas, le permi-
te controlar mas de 60 especies de
malas hierbas, incluidas algunas
de las mas problematicas, como
lapa, magarza, cardo, lamium
y cruciferas. FMC Agricultural
Solutions mantiene su presencia
y ubicacion en Fruit Attraction
en el pabellon 7, stand 7D30, y
su stand volvera a ser un punto
de encuentro de profesionales y
clientes de la compania que ten-
dran acceso a todo el catalogo y
las soluciones que crecen cada
ano en el segmento de proteccion
vegetal, productos biol6gicos y de
aplicaciones digitales. Durante la
feria también se podran conocer
diferentes soluciones a base de
Cyayzpyr® como Verimark® o
Benevia®; soluciones insectici-

FMG po_tencia su apuesta
por la Innovacion en Iz_n
proteccion de los cultives

Cyazypyr, tripali y la gama de productos bioestimulantes
seran alguna de las soluciones destacadas en la feria

das a base de Rynaxypyr® como Seamac® OR; o herramientas di-
Altacor® 35WG y Coragen®20SC; gitales como la aplicacion Arc® : ;
los bioestimulantes Amalgerol®y farm intelligence. FMC mostrara su amplio catalogo de soluciones para diferentes cultivos. / FMC

-

SIENVENIDO
A CASA

Tenemos un nuevo espacio concebido
para generar mds valor.
Sigamos construyendo juntos el

futuro de la alimentacién.

| v fruit
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‘ 30 SEP ‘ Visitanos.
stand D03

MADRID. ESPARA

unicagroup.es
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JAVIER RILLO ESCORIHUELA / Director general de Benihort

“Benihort refuerza su papel
como proveedor de confianza
y calidad durante todo el ano”

Con apenas unos meses al frente de la direccion general de Benihort, Javier Rillo comparte en esta
entrevista su vision estrategica para la cooperativa y los retos que plantea un sector hortofruticola
en constante transformacion. Habla de continuidad e innovacion, de generar confianza dentro del
equipo y entre los socios, y de fortalecer todas las areas de la empresa para seguir siendo competiti-
vos. Ademas, analiza la importancia de eventos como Fruit Attraction y como Benihort puede apro-
vechar la reputacion del sector espaniol en Europa, enfrentando desafios como la competencia y las
importaciones, sin perder los valores que la han definido durante mas de tres decadas.

» JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Desde que
asumio el cargo de director ge-
neral en abril, ;como ha sido su
adaptacion a la posicion y cudles
han sido los principales retos a
los que se ha tenido que enfrentar
hasta ahora?

Javier Rillo. He tomado
como referencia la continuidad
en la gestion, tras los 35 anos
de liderazgo de Guillermo Edo
Barreda al frente de la empresa,
con quien he trabajado, codo con
codo, durante los ultimos 7 anos
en el equipo de direccién. El pro-
yecto Benihort es, por tanto, una
iniciativa s6lida y plenamente
consolidada.

Enlo querespecta al principal
reto que se me plantea como di-
rector general “novel”, es crear
confianza a nivel interno, tanto
en el consejo rector como en el
equipo directivo actual y en toda
la plantilla en general. Y por su-
puesto, afianzar y potenciar to-
das las areas con las que cuenta
nuestra cooperativa.

VF. (Cuales son sus expec-
tativas para Benihort bajo su
liderazgo?

JR. Mi propésito es que Be-
nihort continte siendo una
cooperativa hortofruticola de
referencia a nivel nacional. Para
lograrlo, resulta imprescindible
impulsar mejoras e innovacio-
nes que refuercen nuestra efi-
ciencia, tanto en los procesos de
produccion interna como en los
almacenes y en la gestion global
de la organizacion. Mi mayor
aspiracion es asegurar la conti-
nuidad de nuestra cooperativa,
preservando al mismo tiempo los
valores que la han definido desde
sus origenes.

VF. ;Qué lineas de trabajo o
proyectos considera prioritarios
durante su gestion?

5 - B i
Javier Rillo es director general de Benihort, la Gooperativa Agricola de Benicarlo, desde el pasado abril. / BENIHORT

“Mi mayor aspiracion es asegurar la continuidad de
nuestra cooperativa, preservando al mismo tiempo los
valores que la han definido desde sus origenes”

“En Fruit Attraction se exhibe un sector maduro
y profesionalizado, y se ha convertido ya en una
plataforma estratégica para interactuar con clientes,
proveedores y otros actores clave de la agricultura”

JR. Como cooperativa, nues-
tra labor se centra en las perso-
nasy en el valor que aportan, asi
como en la produccion y comer-
cializacién de frutas y hortalizas.

Por ello, nuestras lineas priori-
tarias de trabajo deben garanti-
zar ambas dimensiones. En este
sentido, nos proponemos ampliar
la base social de productores

| ¥V

asociados, facilitar la compra de
producto cuando sea necesario
e incorporar, dentro de nuestro
sistema de aprovisionamiento,
una linea de produccion propia.

VF. Como director general,
Jcomo afronta la participacion
de Benihort en Fruit Attraction
este ano?

JR. Con ganas eilusién. Fruit
Attraction es poder reencontrar-
nos con nuestros clientes, traba-
jar de cerca con todo el equipo
directivo y, sobre todo, una gran
oportunidad para destacar nues-
tra presencia en el mercado y
destacar la calidad de nuestros
productos.

VF. Usted conoce la feria desde
hace tiempo, jcomo ha notado que

23 de septiembre de 2025

ha ido creciendo o transforman-
dose a lo largo de los arios?

JR. Este evento se ha con-
vertido ya en una plataforma
estratégica para interactuar con
clientes, proveedores, opera-
dores europeos y otros actores
clave de la industria hortofruti-
cola, tanto a nivel nacional como
internacional. En Fruit Attrac-
tion se exhibe un sector maduro
y profesionalizado y es un punto
de encuentro fundamental.

VF. ;Cual considera que es el
objetivo principal de Benihort al
participar en Fruit Attraction?

JR. Dar visibilidad a nuestra
empresa, fortalecer nuestra rela-
ciones comerciales y, en definiti-
va, aprovechar la oportunidad de
negocio y de encuentro, resaltan-
do nuestras fortalezas y posicio-
nandonos como un referente en
el sector hortofruticola.

VEF. Mirando hacia el futuro,
Jcomo visualiza el papel de Beni-
hort en el mercado y en la feria
durante los proximos anos?

JR. Debemos dar continuidad
anuestra participacion y mante-
ner una presencia activa en este
escaparate de gran relevancia,
tal como senalabamos anterior-
mente. Nuestro papel en el mer-
cado ha de consolidarse como
el de un proveedor-productor
de confianza, capaz de ofrecer
calidad durante todo el afo en
toda nuestra gama de produc-
tos. Para lograrlo, resulta esen-
cial avanzar en la especializacion
de determinados cultivos, lo que,
ademas, nos permitira incremen-
tar nuestra eficiencia y optimizar
los costes.

VF. Desde su posicion, ;qué
retos y oportunidades ve para
Benihort y para el sector horto-
fruticola en un medio plazo?

JR. El sector hortofruticola
esta experimentando una serie
de cambios profundos, como la
adquisicion de empresas de re-
ferencia por parte de fondos de
inversion, procesos de fusion
e integracion, asi como diver-
sos acuerdos de colaboracion y
otras formulas de crecimiento.
Estas dinamicas estan dando
lugar a grupos mas solidos y es-
pecializados, con estructuras que
aprovechan mejor las economias
de escala, lo que incrementa la
competencia.

Sin embargo, el sector hor-
tofruticola en Espana se carac-
teriza por su madurez y por el
reconocimiento que recibe de
los clientes europeos gracias a
la calidad y seguridad alimen-
taria de sus productos. Este
prestigio abre oportunidades
de crecimiento para las ventas
de cooperativas como Benihort,
aun cuando debamos afrontar
desafios ya conocidos, como las
importaciones procedentes de
terceros paises y la competencia
desleal.

Al
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Viveros Hernandorena
impulsa la innovacion en
fruta de hueso y algarrobo

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Viveros Hernandorena partici-
para un ano mas en Fruit At-
traction con un mensaje claro:
consolidar su posicion como
vivero de referencia en fruta
de hueso y en algarrobo, dos
lineas estratégicas que definen
el presente y el futuro de la
compania.

“El algarrobo es nuestro pro-
ducto destacado en 2025. Lleva-
mos varios anos apostando por
€l y ahora queremos darle un
protagonismo especial en nues-
tro stand. Es un cultivo con pre-
sente y, sobre todo, con mucho
futuro”, senala Rosa Hernando-
rena Ribes, directora comercial
de la empresa.

Este vivero no sélo lidera la
innovacion y profesionaliza-
cion del algarrobo —un cultivo
sostenible, con excelente adap-
tacion a suelos pobres, bajas ne-
cesidades hidricas, resistente a
la Xylella y con una garrofa pro-
metedora para la industria ali-
mentaria—, sino que también
avanza en la internacionaliza-
cion de su proyecto Carob Tree.

Recientemente, la compania
firmé un acuerdo técnico-co-
mercial con la empresa italiana
Comercial Gallo, ubicada en el
sur de Italia, para replicar alli
el proyecto Carob Tree desa-
rrollado en Espana. “Con este
acuerdo damos un paso hacia
la internacionalizacién del
proyecto, en un territorio con
condiciones O6ptimas para el
cultivo del algarrobo, resistente
a la Xylella y adaptado a zonas
como Puglia y Sicilia”, explica
Hernandorena.

Para Aldo Gallo, director co-
mercial de Comercial Gallo, esta
alianza representa una gran
oportunidad: “El algarrobo es
un cultivo tradicional en nues-
tra zona, pero la profesionaliza-
cion alcanzada bajo el proyecto
Carob Tree lo convierte en una
excelente oportunidad para po-
ner en marcha explotaciones
agricolas innovadoras, con un
cultivo moderno, sostenible y
con gran futuro. Contaremos
con un area técnica-agronoma
para asumir este proyecto con
las maximas garantias”.

Este impulso al algarrobo
se apoya también en la transfe-
rencia de conocimiento y en el
liderazgo de Hernandorena en
la Asociacion Empresas Innova-
doras de la Garrofa (EiG), desde
donde promueven la innovacion
y el intercambio técnico entre
viveros, centros de investiga-
cion y productores.

ALTA DEMANDA

EN FRUTA DE HUESO
Paralelamente, la fruta de hue-
so sigue siendo un pilar funda-
mental para la compania. “Este
afno hemos vivido una demanda
muy alta de planta, especial-
mente de nectarina, paraguayo
y melocoton. Se trata de pro-
yectos liderados por empresas
profesionales, con estructuras
solidas y cadenas de valor bien
organizadas, que saben donde
y coOmo van a comercializar
su produccion”, apunta Rosa
Hernandorena.

Con mas de tres décadas de
experiencia en la produccion
de planta de fruta de hueso,
Viveros Hernandorena afronta
Fruit Attraction 2025 como una
oportunidad para reforzar rela-
ciones comerciales, estrechar

lazos con clientes nacionales
e internacionales y mostrar su
apuesta por cultivos sostenibles
y de futuro.

El publico podra visitar a
Viveros Hernandorena en el
pabellon 3, stand 3E09.
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Viveros Hernandorena afronta esta edicion de Fruit Attraction como una oportu-
nidad para mostrar su apuesta por cultivos sostenibles y de futuro. / VH

Software para
una agricultura
rentable

y sostenible

Bt hispatec

agrointeligencia

fruit
attracti

N

INTERNATIONAL TRADE SHOW FOR
THE FRUIT AND VEGETABLE INDUSTRY

iVisitanos!
Stand 5C12

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



76/ Valencia Fruits

JOSEP LLORENS / Gerente de Ilerfred

“Nuestro valor aiadido
radica en que ofrecemos

FRUIT ATTRACTION

soluciones a medida”

Con estas palabras Josep Llorens, gerente de Industrial Leridana del Frio SLU (Ilerfred), ilustra
el valor aniadido de esta compariia en el ambito de ingenieria, instalacion y servicio postventa. Las
novedades en Fruit Attraction, sus objetivos y sus actuaciones mas destacables del presente ejerci-
cio son otros temas que comenta Llorens en la entrevista.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. Un afio mdsen
Fruit Attraction. ;Qué representa
su participacion para el negocio
de Ilerfred?

Josep Llorens. ParaIlerfred,
Fruit Attraction es una oportu-
nidad unica para estrechar la
relacién personal con nuestros
clientes, dar a conocer nuestra
actividad al conjunto del sector
hortofruticola y presentar nues-
tras ultimas soluciones.

Durante los dias que dura el
evento nos permite contactar
con profesionales de todo el te-
rritorio nacional e internacio-
nal, lo que resulta clave para
nuestro negocio.

VF. ;Qué presentan en esta
edicion?

JLI. Mostramos todas nues-
tras aplicaciones para el sector
hortofruticola: preenfriamien-
to rapido por aire (fijo y movil),
preenfriamiento por agua fria
(hydrocooling), preenfriamien-
to por vacuum-cooling, camaras
de maduracion para todo tipo de
frutas, camaras de desastrin-
gencia y desverdizado, sistemas
de humidificacién, atmosfera
controlada, asi como sistemas
de control, recogida de datos y
gestion informatizada.

VF. (Alguna novedad?

JL1. Como novedades, pre-
sentamos programas especifi-
cos para aplicaciones concretas,
como procesos de maduracion,
optimizacion energética de ins-
talaciones y aprovechamiento
de energias alternativas. Ade-
mas, ponemos en valor nues-
tros servicios de mantenimiento

Josep Llorens explica que llerfred no sélo diseiia e instala, sino que “acompa-
fia a sus clientes durante toda la vida itil de las instalaciones”. / 0. ORZANCO

integral, un area que cada vez
gana mas importancia para ga-
rantizar eficiencia energética y
fiabilidad.

VF. ;Qué objetivos se
plantean?

JLI. Nuestro objetivo princi-
pal es consolidar la confianza de
nuestros clientes y abrir nuevas
oportunidades de colaboracion.
Queremos mostrar que Ilerfred
no solo disena e instala, sino que
acompana a sus clientes duran-
te toda la vida 1til de las insta-
laciones. También buscamos
transmitir nuestro compromiso

con la eficiencia energética y la
sostenibilidad, dos ejes que con-
sideramos imprescindibles para
el futuro del sector.

VF. Para un operador que vi-
site la feria, jcomo presentaria a
la empresa Ilerfired?

JLL. Ilerfred es una empresa
especialista en sistemas de pre-
enfriamiento, refrigeracion in-
dustrial y atmosfera controlada,
con casi 40 afios de experiencia.
Nuestro valor anadido radica
en que ofrecemos soluciones a
medida, integrando ingenieria,
instalacion y servicio postventa,

con el objetivo final de garanti-
zar la maxima satisfaccion del
cliente.

A un operador le diria: “Si
busca fiabilidad, innovacién y
un socio que entienda los retos
técnicos de la postcosecha, en
Ilerfred encontrara ese aliado”.

VF. Cambiando de registro
y durante este 2025, ;cudles han
sido las actuaciones mas desta-
cadas de Ilerfred?

JLI. En 2025 hemos conso-
lidado nuestra presencia en
proyectos a nivel nacional, eje-
cutando instalaciones de gran
envergadura en camaras de con-
servacion y centros de madura-
cién de referencia, siempre bajo
criterios de maxima eficiencia
energética.

Desde el punto de vista
técnico, hemos impulsado la
reconversion de instalaciones
frigorificas con gases fluorados
hacia alternativas mas sosteni-
bles, basadas en refrigerantes
naturales como amoniaco y
CO,, asi como en sistemas de re-
frigeracion indirecta con agua
glicolada. Ademas, hemos cul-
minado con éxito un proyecto
CDTI enfocado en el desarrollo
de un “nuevo sistema de frio
para la mejora de la conserva-
cion y vida util de la fruta”. En
el ambito corporativo, destaca
la finalizacion de nuestras nue-
vas oficinas, un hito estratégico
para la compania, junto con el
reconocimiento otorgado por
AEFYT, la Asociacion de Em-
presas del Frio y sus Tecnolo-
gias, con el premio a la Innova-
cion en el Sector del Frio.
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La superficie de cultivo de Princesa
Amandine® ha crecido en 2025. / PA

Princesa
Amandine®
apuesta un
aino mas
por Fruit
Attraction

La marca tiene
como objetivo la
consolidacion,
la excelencia

en calidad y el
impulso de la
produccion local

» VALENCIA FRUITS. REDACCION
Princesa Amandine® estara pre-
sente en la 172 ediciéon de Fruit
Attraction (30 de septiembre al 2
de octubre, Ifema Madrid), uno
de los principales puntos de en-
cuentro internacionales del sec-
tor hortofruticola, que reunira a
mas de 120.000 profesionales de
150 paises. La marca participara
con presencia en los stands de
sus cuatro socios estratégicos:
Ibérica de Patatas, Udapa, GV El
Zamorano y Campotec.

Desde su llegada al mercado
ibérico en 2020, 1a patata Prince-
sa Amandine® se ha posicionado
como referente de calidad, inno-
vacion y confianza para el consu-
midor. En este periodo, la marca
ha pasado de 1.500 toneladas co-
mercializadas en su primer ano
a 7.500 toneladas en 2024, con el
objetivo de mantener esta cifra
en 2025.

De forma paralela, la super-
ficie de cultivo también ha cre-
cido de manera sostenida, pa-
sando de 40 hectareas en 2020 a
150 hectareas en 2025, reflejo del
compromiso de la marca con la
produccion local y de proximidad
en Espana y Portugal.

Jean Michel Beranger, direc-
tor general de Princesa Aman-
dine® Ibérica, subraya: “Nues-
tro objetivo para la campana
2025-2026 es reforzar los avances
alcanzados, mantener la exce-
lencia en calidad y consolidar
relaciones comerciales estables y
duraderas. La continuidad en la
produccion y la distribucién son
pilares clave para seguir siendo
un referente en el mercado ibéri-
co de la patata premium”.

Princesa Amandine® acude a
Fruit Attraction 2025 con su tri-
ple oferta de formatos, pensada
para cubrir distintos momentos
de consumo: malla de 1,5 kg (ca-
libre 40-65 mm), formato tradi-
cional; especial microondas 400
g (calibre 35-45 mm), listo en 7
minutos, y V Gama, patata en-
vasada al vacio, precocinada al
vapor y aderezada con hierbas
provenzales, lista para calentar.
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Soluciones sostenibles
para frutos rojos y
packaging circular con ILIP

La empresa italiana presenta en Fruit Attraction 2025
sus innovaciones en envases de R-PET y Hortipack

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
ILIP sera protagonista de Fruit
Attraction 2025, que se celebra-
ra en Madrid del 30 de septiem-
bre al 2 de octubre en el stand
B21, pabell6n 9, mostrando las
ultimas innovaciones en pac-
kaging para frutas y verduras
frescas y consolidando su enfo-
que en sostenibilidad y econo-
mia circular.

En el centro de su presen-
cia en la feria estara la gama
AirWave de R-PET, especial-
mente disenada para frutas
delicadas como tomates che-
rry, uvas, fresas, frutos rojos
y cerezas. Este ano, la linea se
completa con nuevas alturas
que hacen mas versatiles los
formatos B40 (50, 60, 70 y 85
mm) y B46 (40 y 60 mm). Estas
cestas protectoras cuentan con
un fondo de geometria especial
que absorbe impactos durante
el transporte y la exposicion en
puntos de venta, sin necesidad
de insertos de microburbujas o
celulosa.

ILIP también presentara su
gama estandar para frutos ro-
jos, con cestas termosellables de
R-PET adecuadas para envasa-
do automatico, asi como opcio-
nes con tapa o tapa abatible.

Todas estas soluciones es-
tan disenadas para garantizar
maxima proteccion, prolongar
la vida util de la fruta y cumplir
con los estandares de los merca-
dos internacionales.

TRAY TO TRAY

El stand de ILIP contara con
una gran pantalla dedicada al
proceso T2T R-PET® (tray to
tray), que muestra como la em-
presa gestiona internamente
todo el ciclo de reciclaje y pro-
duccion de nuevos envases gra-
cias a su pertenencia al Grupo
ILPA. Este enfoque asegura ca-
lidad, trazabilidad y reduccion
del impacto ambiental, demos-
trando la apuesta de ILIP por la
circularidad en la industria del
packaging hortofruticola.

HORTIPACK
ILIP dedicara también un espa-
cio a HortiPack, su linea profe-
sional para horticultura que
incluye semilleros, bandejas
con alvéolos, macetas y mace-
teros de PS y R-PET reciclado.
Con hasta un 90% de conteni-
do reciclado y la posibilidad de
reciclarse al final de su vida
util, los productos Hortipack
equilibran rendimiento y sos-
tenibilidad, permitiendo a los
operadores reducir su impacto
ambiental sin comprometer la
funcionalidad y eficiencia de
Sus procesos.

“Participar en Fruit At-
traction es una oportunidad
estratégica para mostrar no
s6lo la innovaciéon de nuestras
soluciones hortofruticolas, sino
también nuestro compromiso
concreto con la circularidad”,
comenta Gianluca Tamagnini,
business unit manager fresh
produce packaging y horti-

pack. “Con la gama AirWave, los frutos mas delicados y ofre- :
abordamos las necesidades de cemos soluciones que combinan Para ILIP, participar en esta edicion de Fruit Attraction es una oportunidad
proteccién y conservacion de sostenibilidad y versatilidad”. estratégica para mostrar su compromiso con la circularidad. / RAQUEL FUERTES

Calidad garantizada desde las fincas
hasta el consumidor.
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La clementina precoz XL0
despierta el interes de los

operadores internacionales

La primera cosecha de esta mandarina extratemprana, mutacion espontanea de

Oronules, podra ser degustada en el stand (3CO4) de Bagu en Fruit Attraction

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Los mayores productores de
citricos, espanoles e italianos,
grandes exportadores, privados y
cooperativas, importadores euro-
peos y representantes de grandes
cadenas de la distribucion nacio-
nal y continental han confirma-
do su presencia en los field day
que Agricola Bagu ha organizado
para presentar sunueva clemen-
tina extraprecoz XLO.

Dadala expectacién creada, la
empresa de Burriana ha organi-
zado varias jornadas para visitar
la finca que explota en Huelva,
en Cartaya, donde mas avanza-
da esta la primera plantacion de
estanueva mutacién espontanea
de Oronules. Tras concertar al-
gunas visitas privadas puntuales,
sera entre el 23 y el 25 de septiem-
bre cuando operadores de todas
las zonas citricolas espanolas
podran comprobar el comporta-
miento en campo de esta nueva
variedad protegida. Y del 26 al 29
del mismo mes se han convocado
sesiones paralelas para otros dos
grupos: de un lado, los proceden-
tes de Italia y del otro, para citri-
cultores y comercializadores de
zonas productoras del hemisferio
sur, como Chile, Peru o Sudafri-
ca. Bagu ofrecera ademas una de-
gustacion de la primera cosecha
de XLO en su expositor de Fruit
Attraction (stand 3CO4).

“Su excepcional calidad orga-
noléptica —idéntica a la de Oro-
nules— y, sobre todo, su unifor-
midad, gran calibre, precocidad
y buenos rendimientos hacen
de esta variedad la candidata
perfecta para poder competir
en las mejores condiciones con
las mandarinas tardias que en
ese momento llegan de lugares
como Sudafrica. De ahi que haya
despertado tanto interés no sélo
en nuestro pais sino entre los
propios operadores del hemisfe-
rio sury deItalia, otra gran zona
clementinera europea”, explican
fuentes de la empresa.

[ PRECOCIDAD
Bautizada comercialmente como
XLO por su excepcional ‘talla’,

La cosecha de este afio
arrancara en breve
porque uno de los
principales atributos de
esta clementina es su
precocidad y recorrido

esto es, calibre, y por la inicial
del nombre de su variedad ‘ma-
dre’ (Oronules), antes de ser
definitivamente protegida fue
injertada en 2022 en la referida
finca de Cartaya para comenzar a
estudiar su evolucion. De su gran
productividad habla el hecho de
que en 2023 se recolectaron en
torno a 50.000 kilos y que en 2024
selograron tres veces mas, hasta
150.000 kg.

La cosecha de este ano arran-
cara en breve porque, ho en vano,
uno de los principales atributos
de esta revolucionaria clementi-
na es su precocidad y recorrido:
se recolecta entre mediados de
septiembre y finales de octu-

Como se puede comprobar, en la semana 37 (del 9 al 15 de septiembre de 2024), XLO ya habia alcanzado el calibre comercial

XLO tiene un atractivo color naranja-rojize. / BAGU

necesario. El crecimiento es uniforme, lo que permite anticipar su desarrollo y asegurar una fruta de calidad. / BAGU
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Grandes operadores
de citricos, espaiioles
e italianos, estan
comprobando

las virtudes de la
clementina XLO para
poder competir con
las mandarinas del
hemisferio sur

bre. A lo largo de estos anos se
ha podido contrastar, ademas y
a través de la aplicacion True-
Fruit Size (que permite hacer un
seguimiento y proyeccion de los
calibres de manera semanal, ver
grafico), el crecimiento uniforme
de la variedad. De hecho, segiin
las pruebas ya realizadas, hasta
el 86% de la piezas recolectadas
de XLO superaban los 57 mm
de diametro, alcanzando cifras
situadas entre 58 y 70 mm, sen-
siblemente superiores por tanto
a las de la propia Oronules pero
también mejores que las que re-
gistra las principales mandari-
nas tardias de ‘club’ procedentes
del hemisferio sur que en esas fe-
chas —septiembre y octubre— se
comercializan en la UE.

XLO, ademas y a diferencia
del resto de mutaciones de Oro-
nules hasta ahora conocidas, es
una clementina que crece en ar-
boles vigorosos pero sin espinas
en sus ramas que compliquen su
recoleccion. Este caracter, ade-
mas de posibilitar mayor carga
frutal, también proporciona
mas alternativas al agricultor a
la hora de plantarla, injertarla o
reinjertarla sobre patrones que
no tengan un crecimiento vege-
tativo tan fuerte. Pero si por algo
ha despertado tanto interés es
porque —de manera diferente
también al resto de clementinas
precoces conocidas— no es mul-
tiyema, lo que permite obtener
tan excepcional calibre sin com-
plicar su manejo ni incurrir en
mayores costes, como la realiza-
cién de aclareos previos durante
el verano. La variedad presenta,
por otro lado, un color naranja
rojizo muy atractivo, textura sua-
ve y un alto contenido en zumo
(mas del 50%).

Agricola Bagu ya ha alcanza-
do un acuerdo con la Agrupacion
de Viveristas de Agrios SA (AVA-
SA) para comercializar XLO en
sus nueve viveros asociados. En
junio de 2024 —tras concluir el
Instituto Valenciano de Inves-
tigaciones Agrarias (IVIA) los
trabajos técnicos descriptivos
necesarios para protegerla— se
entregaron las yemas para ser
multiplicadas, por lo que el ma-
terial vegetal disponible es ahora
aun escaso pero ya se ha empeza-
do a conceder licencias.

- Personalizables a todo color
- Tapa plastica (RPET/PLA Compastable)

- Formatas 4 plastico

- Cierres especiales

- Formatos termosellables
- Formatos 1.5 kgs

[specilisas en
Feologiea |

T:+34 950580723
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Tecnologia e innovacion:
el portfolio de AgroFresh
impulsa la postcosecha

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

En Fruit Attraction 2025, Agro-
Fresh, ubicada en el pabell6n 3
stand 3D26, presentara su com-
pleto portafolio de soluciones
para proteger la calidad de la
fruta y reducir el desperdicio
alimentario: SmartFresh™, Har-
vista™, FreshCloud™ Inspection
y Rubens. Ademas, la compania
hainscrito Rubens en los Innova-
tion Hub Awards, destacando su
apuesta por la innovacion digital
en la evaluacioén de calidad de la
fruta.

Durante la feria, AgroFresh
también participara en el progra-
ma de conferencias Fruit Next,
donde ofrecera dos sesiones:

» Martes, 30 de septiembre:
10:30h. “Disinfection at Every

Step: Supporting Fruit Sa-

fety”, a cargo de Angélique

Jaunay, EMEA R&D and Re-

gulatory Director.

15:30h. “From Data to Decisions:

Digital Tools Transforming

Postharvest Management”,

sobre el valor de la digitaliza-

cién en la postcosecha, a cargo
de Alejandro Garcia, EMEA

Digital Sales Lead.

“Nuestro compromiso es
proporcionar soluciones inno-
vadoras que ayuden a mejorar
la calidad de la fruta y la sos-
tenibilidad del sector hortofru-
ticola”, afirma Julian Herraiz,
General Manager de AgroFresh
Fruit Protection SA. “Con Smar-
tFresh™, Harvista™, FreshCloud™
y Rubens, acompanamos a pro-
ductores y exportadores a opti-
mizar sus operaciones, reducir
mermas y garantizar fruta de
maxima calidad para el consu-
midor final”.

AgroFresh reafirma asi su
compromiso con la sostenibili-
dad y la innovacién, apoyando
a los productores en los retos de
la cadena de suministro, desde
la cosecha hasta el consumidor
final.

PORTFOLIO
SmartFresh™, tratamiento basa-
do en 1-MCP y referente global
en la industria, ayuda a preser-
var la firmeza, el sabor y el co-
lor de las manzanas, reduciendo
pérdidas postcosecha y facilitan-
do la exportacion a mercados
lejanos.

Harvista™, recientemente au-
torizado de forma excepcional
en las Comunidades Autéonomas
de Catalufa, Aragén y Castilla
y Lebén, para manzano y peral
hasta el 27 de octubre, es una
solucion precosecha que permi-
te retrasar la maduracion en el
arbol, reducir la caida prematura
del fruto y facilitar una recolec-
cion mas escalonada y planifi-
cada. Con ello, los productores
pueden mantener la calidad de
la fruta en campo y mejorar su
conservacion postcosecha.

FreshCloud™ Inspection per-
mite recopilar y analizar datos
clave en toda la cadena de valor,
optimizando la gestion postco-
secha y facilitando la toma de
decisiones basadas en informa-
cién real.

Rubens, escaner espectral
portatil, que permite a los pro-

ductores recopilar de forma ra-
pida y sencilla indicadores de
calidad de la fruta, ayudandoles
apredecir el momento 6ptimo de
cosecha y evaluar la calidad sin
causar dano al fruto.

FRUIT ATTRACTION

AgroFresh reafirma su
compromiso con
la sostenibilidad

Esparragos con proposito

Sabor con historia

frujt
- affraction

ik P B! Wbk L SETITSR B M0 S AL
A (A e o T ] A vl s e e

30 SEPT =

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com

Valencia Fruits / 79



80 / Valencia Fruits

FRUIT ATTRACTION

World Fresh Forum: un networking
para aprovechar oportunidades
en México, Malasia y Ghina

El foro tiene programadas tres sesiones online los dias 22 de septiembre
(para México), 23 de septiembre (para Malasia) y 24 de septiembre (para China)

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El World Fresh Forum, previo a
la feria y organizado por ICEX
Espana Exportacion e Inversio-
nes, Ifema Madrid y Fepex, sirve
para presentar las oportunidades
de negocio y los retos comercia-
les que existen en los paises im-
portadores invitados en esta edi-
cién México y Malasia, a los que
se suma, ademas, China.

MEXICO
México es un pais netamente ex-
portador de frutas y hortalizas,
situandose entre los principales
exportadores a nivel mundial. En
2024, sus exportaciones hortofru-
ticolas superaron los US$20,252
millones, siendo el pais lider de
exportacion de frutas en Ameé-
rica Latina. México destaca por
su fuerte presencia en el merca-
do internacional con productos
como aguacates, fresas, limones,
mangos y uvas. Este liderazgo se
ve favorecido, por su proximidad
a Estados Unidos, su principal
destino comercial, con una fuerte
demanda, que acapara el 95% de
las exportaciones mexicanas de
frutas y hortalizas.

En cuanto alas importaciones
de productos vegetales, México
tuvo en 2024 como principales
suministradores a Estados Uni-
dos (US$12,395 millones), Bra-
sil (US$963 millones), Canada
(US$866 millones), Peru (US$352
millones) y China (US$337
millones).

A pesar de su vocacion expor-
tadora, el mercado hortofrutico-
la de México también presenta
ciertas oportunidades debido a
la creciente demanda interna
de frutas y hortalizas en el pais,
impulsada por factores como una
mayor conciencia sobre salud y
nutricién, y un aumento de los
ingresos disponibles en gran par-
te de la poblacion. Esta tenden-
cia puede favorecer la entrada de
nuevos productos, en especial de
aquellos que no compiten direc-
tamente con la produccién nacio-
nal y que pueden ofrecer un valor
diferencial.

Espafa es también un im-
portante exportador mundial
de frutas y hortalizas. Sin em-
bargo, México no es un mercado
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México es un pais netamente exportador de frutas y hortalizas, situandose entre los principales exportadores del mundo./ RF

XVIl o, |
“SAL Dig"™
L

* '""!mn!’||"|-*C"'-I7II1'\-'II£I-|II\'II.'||'.¢1 Fadr o 1

ik ; &
= [ALALLL

# Produists [atheitn: TONATE

AFUELES P AR TR Rl

Este evento sirve para presentar las oportunidades

de negocio y los retos comerciales que existen en los
paises importadores invitados en esta edicion México y
Malasia, a los que se suma, ademas, China

relevante para las exportaciones
espanolas de frutas y hortalizas
que en 2024 sélo representaron
un 0.07% de las exportaciones
de los capitulos 07 y 08 del Taric.
Estas exportaciones se concen-
tran en la partida 071090 Mezclas
de hortalizas, con una evoluciéon
positiva en los tltimos anos, y la
partida 080940 ciruelas. La rene-
gociacion en 2023 entre Espana y
Meéxico del Plan de Trabajo para
la exportacion de citricos abre
una nueva oportunidad para de-
terminados citricos en México.
Por otro lado, 1a moderniza-
cion del Acuerdo Global UE-Mé-
Xico, cuya ratificacién se espera
tenga lugar en los proximos me-
ses, puede contribuir positiva-
mente a la facilitacion del acceso
a ambos mercados, tanto desde

un punto de vista arancelario
como no arancelario. En defini-
tiva, México es un mercado atrac-
tivo, por su potencial crecimiento
en la demanda de frutas y horta-
lizas. Sin embargo, las oportuni-
dades deben ser analizadas muy
cuidadosamente, identificando
aquellos productos donde Es-
pana puede aportar una oferta
distintiva, que no compita con la
produccion nacional mexicana.

MALASIA
El mercado hortofruticola de
Malasia, segin informan desde
la organizacion de la feria, pre-
senta grandes oportunidades
dada la alta dependencia de las
importaciones en algunos pro-
ductos, especialmente las frutas
no tropicales, y las buenas pers-
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pectivas de crecimiento. Entre
frutas y verduras se importan 2,9
millones de toneladas anuales al
ano. Al mismo tiempo, se trata
de un mercado con mucha com-
petencia, con China como origen
mayoritario que ha ido ganando
cuota de mercado alolargo de los
ultimos anos.

El subsector de la fruta es el
que presenta mas opciones. En
2024 las importaciones de fruta
de Malasia ascendieron a 962 mi-
llones de euros. El crecimiento
anual desde 2020 ha sido del 8,1%.
Se espera que esta tendencia se
mantenga los proximos afnos gra-
cias al aumento de la demanda
por parte de la poblacion. En-
trando en el detalle, lo que mas
se importa son productos citricos
(22,4%), manzanas (15,8%) y, en
tercer lugar, uvas (12,5%). El cre-
cimiento experimentado en 2024
de las importaciones de estos
productos ha sido del 20%, -1%
y 8% respectivamente.

El subsector de las verduras,
aunque de mayor tamano en
cuanto aimportaciones, presenta

23 de septiembre de 2025

mayores retos para las empresas
espanolas. En 2024 se importaron
1.200 millones de euros de ver-
duras. La participaciéon de las
empresas espanolas es inferior
a la de las frutas, destacando las
trufas y las setas con una par-
ticipacion del 25% de nuestras
exportaciones a Malasia. De las
primeras, Espana es el segundo
socio comercial de Malasia por
detras de Italia.

CHINA

Aunque Chinano es pais invitado
en esta edicion, se ha consolida-
do en laultima década como uno
delos mercados mas dinamicos y
exigentes en el consumo de fru-
tas y hortalizas a nivel global.
Con una poblacién superior a
los 1.400 millones de habitantes
y un rapido proceso de urbani-
zacion, el pais ha experimentado
un notable cambio en los patro-
nes de consumo, impulsado por
una creciente clase media que
demanda productos frescos, salu-
dables y de alta calidad. En 2024,
las importaciones chinas de fru-
tas y frutos secos superaron los
18.500 millones de euros, con un
volumen superior a los 8 millo-
nes de toneladas, reflejando una
clara dependencia del suministro
internacional para satisfacer su
demanda interna.

En este contexto, Espana,
como lider europeo en expor-
taciones hortofruticolas, se
encuentra en una posicion pri-
vilegiada para aprovechar esta
tendencia, ofreciendo productos
con altos estandares de calidad,
seguridad alimentaria y una ex-
celente reputacion internacional.

En los ultimos afios se han
producido avances clave en la
apertura del mercado chino a
productos hortofruticolas espa-
noles, que representan una gran
oportunidad para nuestros pro-
ductores. Asi, en abril de 2025 se
firmo el protocolo fitosanitario
para la exportacion de cerezas
espanolas a China, tras varios
anos de negociaciones. La cere-
za es cada vez mas popular en
Chinay es considerada una fruta
premium. Igualmente, en marzo
de 2023, se aprobaron para Espa-
na los protocolos para el kaki,
una fruta con gran aceptacion
en China por su sabor y textura,
y la almendra, un producto con
fuerte crecimiento en el pais por
su vinculaciéon con el consumo
saludable y la cocina funcional.

Estos protocolos, como re-
cuerdan desde Fruit Attraction,
no solo facilitan el acceso legal al
mercado chino, sino que también
representan unreconocimiento a
la calidad y trazabilidad del sis-
tema agroalimentario espanol, y
un paso crucial para diversificar
destinos en un contexto global
marcado por la volatilidad geopo-
litica y comercial.

VARIEDADES DE AVASA:
ANDES - CHISLETT - CLEMENRIU
BARNFIELD - MANDANOVA - POWELL
OROGROS - MURINA
XLO - CLEMENOLE - SILKROAD

VIVEROS
VIVEROS ALCAPLANT, 5.L. - C/ Sunyer 87-89 / ALCANAR 43530 (TARRAGONA) / Téls. +34 654 757 100 - +34 679 362 269 / miguel@viverosalcaplant.com / www.viverosalcaplant.com

OTRAS VARIEDADES:
VALLEY GOLD - SANDO - LEANRI
NADORCOTT - US EARLY PRIDE
VARIEDADES BIOGOLD y CWP
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Timac Agro, comprometido
con la produccion
sostenible de alimentos

La empresa patrocinara el espacio
de debate de la feria, Fruit Forum,
y participara en varios de sus foros

» VALENCIA FRUITS. REDACCION
“Queremos que agricultores, in-
dustria y consumidores avance-
mos juntos hacia un sector agro-
alimentario mejor”. Esta es la
premisa con la que Timac Agro,
empresa lider de fertilizantes y
bioestimulantes, acudira a Fruit
Attraction 2025.

La cita se convierte en el esce-
nario perfecto para mostrar las
ultimas novedades de la cono-
cida compania. En esta edicion,
Timac Agro presentara sus com-
promisos con el sector, asi como
una reforzada oferta de produc-
tos innovadores, disenados para
sacar el maximo rendimiento
agricola limitando su impacto
en la biodiversidad.

Para ello, Timac Agro conta-
ra, un ano mas, con un espacio
propio en el pabellén 9, stand
9D28, donde se encontrara todo
su equipo experto de asesores
agronomos.

[ CARBON NEUTRAL

Con el objetivo de facilitar la
produccion de alimentos con
baja huella de carbono sin com-
prometer la productividad, nace
Carbon Neutral. La primera
gama verificada compuesta por
los fertilizantes mas emblemati-
cos de la compania, ahora dispo-
nibles también en versién neutra
en carbono.

Este nuevo lanzamiento, que
reduce el 100% las emisiones de-
rivadas de la fertilizacion, sera
uno de los protagonistas de la
oferta de Timac Agro.

Carbon Neutral

reduce el 100% las
emisiones derivadas de
la fertilizacion

¥ AGRICULTURA ECOLOGICA

El stand también acogera su
gama de soluciones 100% ecol6-
gicas bajo la marca Innovabio by
Timac Agro.

Asimismo, la empresa ya ha
puesto en marcha un ambicioso
proyecto basado en el uso de ma-
terias primas naturales y ecolo-
gicas con un proceso 100% local
que pretende reforzar su portfo-
lio de fertilizantes y bioestimu-
lantes. Un portfolio que cuenta,
ademas, con un valor sostenible
verificado por entidades certi-
ficadoras externas, tal y como
recoge la iniciativa Revalora de
Timac Agro.

I FRUIT FORUM

Con el objetivo de poner la ferti-
lizacion bajo el foco de los gran-
des temas que afectan al sector
agro, Timac Agro patrocinara el
espacio de debate Fruit Forum
by Timac Agro e intervendra en
varios de sus foros.

W PLAN ARMONY 2030

Enmarcado en su plan director
de sostenibilidad, la organizacion
presentara también sus compro-
misos concretos, reales y medi-
bles en torno a la sostenibilidad,

fedn

La feria se convierte en el escenario para presentar las iltimas novedades de Timac Agro. / TIMAC AGRO

o emgr%

"ANTICAIDA
Tus
beneficios
bien atados
al arbol

en el marco de Plan Armony
2030. Una nueva apuesta que
pone la innovacion al servicio
de la sostenibilidad: econémica,
social y medioambiental.

Una Gnica aplie
al inicio del camb - o
de color, asegura

el méaximo rendimiento
econdmico del tratamiento

0a-2023

Lse Los prodicios filesanitarios de manena segurg.
Loa srempre o sfquel v ko mformocitn sobre & producio anes de warke.
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Juan Motilla SL, Premio Impulso
a la Internacionalizacion

Motilla alcanza 105 millones de k de citricos comercializados por su estrategia de internacionalizacion

» VALENCIA FRUITS. REDACCION

Juan Motilla SL, empresa fami-
liar valenciana especialistas en
la produccioén, y exportacion de
citricos frescos, ha sido galardo-
nada con el Premio Impulso a la
Internacionalizacion, otorgado
por la Camara de Comercio de
Valencia. El reconocimiento se
entreg6 durante la Noche de la
Economia Valenciana, celebrada
en el Roig Arena. El acto que con-
t6 con la presencia de represen-
tantes empresariales y autorida-
des y que puso en valor el talento
y la proyeccion economica de la
region.“Este premio supone un
reconocimiento a la vision glo-
bal y al esfuerzo de todo nuestro
equipo por llevar la calidad de
nuestros citricos a nuevos merca-
dos. La internacionalizacién for-
ma parte de nuestro ADN, pero
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Integrantes de la empresa familiar Juan Motilla SL en el momento de recoger el

%nltt.

galardén en el Roig Arena. / RAQUEL FUERTES

siempre con una mirada hacia
la innovacion, la sostenibilidad
y la excelencia en el servicio”,

destaca Juan Motilla Ferrandis,
adjunto a Direccion General de
Juan Motilla SL.

Juan Motilla mantiene

una presencia constante
en ferias internacionales
del sector hortofruticola

Juan Motilla SL mantiene una
presencia constante en ferias in-
ternacionales del sector. Tras es-
tar presentes en la tltima ediciéon
de Asia Fruit Logistica a princi-
pios de septiembre, la proxima
cita ferial sera Fruit Attraction
2025, donde la empresa presenta-
ra sus ultimas propuestas en el
pabellén 3, stand 3E03.

PROGRESION EMPRESARIAL
En los ultimos ejercicios, Juan
Motilla SL ha experimentado
un crecimiento excepcional,

pasando de 63 millones de Kkilos
de citricos comercializados en la
campana 2022-2023 a 85 millones
en 2023-2024, hasta alcanzar los
105 millones de Kilos en la cam-
pana 2024-2025. Este crecimien-
to se ha logrado “gracias a una
estrategia de internacionaliza-
cion proactiva y diversificada”,
segln explican fuentes de la
compainia.

El crecimiento de Juan Moti-
1la SL reconocido con el premio
recibido este mes de septiembre
“no so6lo refuerza su presencia
internacional, sino que también
contribuye al desarrollo econ6-
mico y social de la Comunidad
Valenciana, generando empleo
estable y dinamizando la activi-
dad en el sector agroalimentario,
clave para la economiaregional”,
afirman los galardonados.

Sinclair presenta un nuevo portal
web de recursos educativos para

la industria de frescos

La compania lanza la primera plataforma de este tipo para
la industria mundial de productos frescos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION

El portal, que abarca temas
técnicos sobre envasado, com-
postaje y practicas sostenibles,
esta disenada para apoyar a las
partesinteresadas en el contexto
de las nuevas normativas sobre
envasado.

Como lider mundial en so-
luciones de etiquetado de pro-
ductos frescos, Sinclair lanza
la primera plataforma de este
tipo para la industria mundial
de productos frescos. El centro
de recursos estara disponible de
forma gratuita en el sitio web de
Sinclair.

Creado para ofrecer contenido
educativo que ayude a compren-
der las normativas, los productos
compostables, el compostaje, la
certificacion de productos y mu-
cho mas. El objetivo de este por-
tal es proporcionar a las partes
interesadas en el sector del enva-
sado, e incluso a los consumido-

res, los recursos necesarios para
tomar decisiones informadas.
Con el tiempo, se convertira en
un centro de recursos completo
y en constante expansion.

TEMAS TECNICOS
“Desde el lanzamiento el afio pa-
sado de nuestra etiqueta compos-
table certificada, Sinclair - T55,
hemos identificado una impor-
tante laguna en la informacion
clara y accesible sobre los resi-
duos de envases y los productos
compostables”, afirma Duncan
Jones, director senior de marke-
ting en Sinclair. Los productos
compostables, y los temas que
los rodean, pueden convertirse
rapidamente en algo muy técni-
co. A esta complejidad se suma
la falta de armonizacién global
en la normativa sobre envases
sostenibles, 1o que ha dado lu-
gar a una aplicacién escalonada
y retrasada en las diferentes re-

giones. “Vemos la necesidad ur-
gente de compartir con todas las
partes interesadas nuestra expe-
riencia y conocimientos sobre los
aspectos técnicos y los temas re-
lacionados con las etiquetas com-
postables para frutas, asi como
con los sistemas de etiquetado en
general”, anade.

El portal web ofrece articu-
los, guias y opiniones de los
principales expertos del sector.
Entre los temas iniciales se in-
cluyen “Por qué las etiquetas
compostables para frutas ofre-
cen una via inteligente hacia el
envasado sostenible de produc-
tos agricolas” y “Navegando
por el panorama normativo del
compostable”.

“Empezamos poco a poco,
pero nuestro objetivo es crear
un sitio web de conocimientos
solidos escuchando activamente
anuestros clientes y a las partes
interesadas del sector. A medida

que los envases siguen evolu-
cionando rapidamente, nuestro
objetivo es aportar claridad a
nuestro espacio compartiendo
conocimientos y recursos basa-
dos en datos y hechos que real-
mente aporten valor anadido.
Esto supone un paso emocionan-
te para que los conocimientos de
alta calidad del sector sean mas
accesibles para todos”, afirma
Jones.

PROMOVIENDO EL DIALOGO
Este lanzamiento se produce
en un momento muy oportuno,
justo antes de dos de los prin-
cipales eventos del sector del
ano: Fruit Attraction, del 30 de
septiembre al 2 de octubre en
Madrid (Espana), y The Global
Produce and Floral Show, del
16 al 18 de octubre en Anaheim
(EEUU). “Las asociaciones han

sido fundamentales para el éxito
de Sinclair durante los ultimos
43 anos. Nos comprometemos
a continuar manteniendo con-
versaciones significativas con
nuestros clientes y con el sec-
tor en general en eventos como
estos. El dialogo cara a cara es
esencial para generar confian-
za, y valoramos sinceramente
el intercambio de ideas”, explica
Jones. “El éxito mundial de nues-
tra etiqueta compostable T55 ha
sido un hito importante. Ahora,
nos centramos en mantener ese
impulso y ayudar a desmitificar
las complejidades y los requisi-
tos normativos que rodean a los
envases compostables”.

Sinclair estara presente en
Fruit Attraction, en el pabellon
10, stand 10B21, y en The Global
Produce and Floral Show, en el
stand 3931.

El fruto protegido
es el mas apetecible

Cobre organico de alta eficacia que promueve una
mayor resistencia de la planta contra las enfermedades.

Aperd
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El nacimiento de una nueva agricultura
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Mercama_drid reft_lerza
su papel internacional

La plataforma madrilena muestra en la feria su logistica,
diversidad empresarial y excelencia en producto fresco

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Mercamadrid, plataforma re-
ferente de distribucion de ali-
mentos frescos, intensifica su
presencia internacional con
una participacion destacada en
Fruit Attraction 2025, que se ce-
lebrara del 30 de septiembre al 2
de octubre en Ifema. La unidad
alimentaria se confirma como un
punto de referencia global para el
sector agroalimentario, gracias a
su capacidad logistica, su diversi-
dad empresarial y la alta calidad
de sus productos frescos.

Durante la feria, Mercama-
drid se convertira en un nucleo
de actividad internacional, re-
cibiendo delegaciones comer-
ciales de paises como Chile,
Costa Rica, Estados Unidos,
Colombia, Francia, Peru, Bra-
sil, India, Kenia, Italia, Panama,
Argentina, Emiratos Arabes
Unidos o México, que visitaran
la plataforma para conocer su
modelo de gestion y explorar
oportunidades de negocio. Esta
agenda refuerza la posicion de
Mercamadrid como actor clave
en la distribucién de alimentos
frescos y como referente dentro
del sector agroalimentario.

Cerca de treinta
compaiiias instaladas
en Mercamadrid
participaran en la feria

En esta edicion de Fruit At-
traction, donde México y Mala-
sia son los paises importadores
invitados, el stand de Mercama-
drid se presenta como un punto
de encuentro indispensable para
profesionales interesados en co-
nocer la oferta y funcionamiento
de una de las mayores platafor-
mas agroalimentarias de Euro-
pa. La unidad hortofruticola de
Mercamadrid, con 124.400m2, al-
berga 153 empresas mayoristas
que comercializaron mas de 2,1
millones de toneladas de frutasy
hortalizas en 2024, dentro de un
total de mas de 800 empresas y
9.000 profesionales distribuidos
en una superficie superior a 2
millones de m2.

Este ano, cerca de treinta
companias instaladas en Merca-
madrid participaran en la feria,
mostrando productos, servicios
e innovacion en una edicion que
se perfila como la mas grande
hasta la fecha: mas de 2.500 em-
presas expositoras y 120.000 pro-
fesionales de 150 paises estaran
presentes.

El stand de Mercamadrid
(5E00) ofrecera un espacio di-
namico pensado para el networ-
king, 1a promocion de productos
y el intercambio de conocimien-
to. Entre sus actividades se in-
cluyen showcookings con chefs
de prestigio, quienes prepararan
platos con productos frescos, des-
tacando la calidad y versatilidad
de la oferta de la plataforma.
También se realizaran encuen-
tros y sesiones de networking
para facilitar la conexion directa
entre empresas locales e interna-

cionales. La colaboracion entre
Mercamadrid y Fruit Attrac-
tion se ha consolidado como un
eje estratégico para impulsar

fruticola espanol y reforzar
su proyeccion internacional,
apoyando la innovacion, la sos-
tenibilidad y la internacionali-

la visibilidad del sector horto- zacion del sector.

La combinacion

Mycallp

CORTEVA obiologicals

agriscience

Visitenos en: corteva.es | @CortevaBiologicals

@ ™ M Son marcas comerciales o de servicio de Corteva Agriscience y de sus comparias filiales.
©2025 Corteva Agriscience™.

aumenta el rendimiento
de tus cultivos

iMi produccidén
va como un tiroy
mi bolsillo también!

y
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SIMON SCHUMACHER / Director general VSSE - Organizador de expoSE y expoDirekt

“La innovacion en cultivo protegido
y en mecanizacion marcara el
futuro de berries y esparragos”

El director general de VSSE y organizador de la feria expoSE y expoDirekt, Simon Schumacher,
analiza para Valencia Fruits la evolucion de la campana alemana de esparragos y berries en 2025,
marcada por una buena demanda y precios firmes. Ademas, destaca los principales retos que afron-
ta el sector —costes de produccion, mano de obra y cambio climatico— y adelanta las innovaciones y

tematicas que centraran la proxima edicion del tandem ferial de Karlsruhe.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como ha evo-
lucionado la camparna 2025 de es-
pdrragos y berries en Alemania
y cudles son las principales ten-
dencias que destacaria entre los
productores?

Simon Schumacher. La cam-
pana de esparrago en Alemania
de este ano se ha desarrollado sin
grandes complicaciones. El es-
parrago regional sigue teniendo
una gran demanda, y nos com-
place que tanto la distribucion
como los consumidores valoren
la calidad de esta hortaliza local.
Durante la mayor parte de la tem-
porada, la demanda y la oferta de
esparragos han estado equilibra-
das. Segun la Agrarmarkt Infor-
mations-Gesellschaft (AMI), los
precios mayoristas han sido en
general superiores a los del ano
pasado y también a la media de
2020 a 2024, debido a factores de
oferta y de costes.

En el caso delafresa, el clima
de esta campana ha favorecido
un consumo elevado y precios
en su mayoria estables. Gracias
a las temperaturas moderadas
y a la escasez de dias excesiva-
mente calurosos, las fresas han
podido desarrollar lentamente
su aroma, lo que se ha traduci-
do en un fruto especialmente sa-
broso. Segiin AMI, la demanda
de fresas alemanas se ha situa-
do ligeramente por encima de la
media en 2025. Desde principios
de ano hasta finales de julio, el
alcance entre compradores ha
sido algo superior al promedio
del periodo 2020-2024. Esto tam-
bién se refleja en los volume-
nes adquiridos: de acuerdo con
datos de AMI y YouGov, hasta
finales de julio de 2025 los ho-
gares privados han comprado
un 8% mas de fresas alemanas
en comparacion con la media a
largo plazo de 2020-2024. No ha
sido hasta el final de la campana
cuando la lluvia se ha converti-
do en un reto para una produc-
cion 6ptima.

VF. La agricultura europea
afronta cada vez mas retos como
fenomenos climaticos extremos,
altos costes de produccion y es-
casez de mano de obra. ;Como
afectan estos factores a los pro-
ductores de espdrragos y berries
en Alemania?

SS. En Alemania también
los productores de esparragos
y berries se enfrentan a las difi-
cultades de soportar altos costes
de produccién y de encontrar tra-
bajadores de recoleccion motiva-
dos, asi como personal suficiente
parala venta directa. En 2026, el
salario minimo en Alemania su-
bira mas de un 8%, hastalos 13,90
euros brutos por hora, lo que su-
pondra una fuerte carga para los
productores, especialmente en
un sector tan intensivo en mano
de obra. Tampoco nos libramos
de las condiciones climaticas
extremas en Alemania, aunque
afortunadamente este ano se han
producido de forma localizada.

VF. Hablando ahora de expo-
SE y expoDirekt, uno de los ejes
principales de la feria es la inno-
vacion. jQué tipo de soluciones
o tecnologias despiertan mayor
interés este ario entre expositores
y visitantes?

SS. El cultivo ‘protegido’ con-
tintia ganando peso en la produc-
cion de berries. En los ultimos
anos, las lluvias torrenciales y
las inundaciones han provocado
importantes pérdidas de cosecha,
lo que ha llevado a los producto-
res a trasladar progresivamente
la produccion a sistemas prote-
gidos para evitar estos riesgos.
Debido a los elevados costes de
produccion, se cultiva inicamen-
te el nimero de plantas que el
mercado puede absorber. Nadie
puede permitirse ya pérdidas sig-
nificativas de cosecha ni de cali-
dad. Por ello, expoSE pone el foco
en innovaciones en este ambito:
nuevas cubiertas plasticas para
tuneles, estructuras, sustratos,
herramientas para optimizar el
cultivo e innovaciones en inver-

mas el cultivo de fruta de hueso en el tandem ferial. / JURGEN ROSNER

nadero. También se presentan
maquinas y soluciones destina-
das areducir los costes de cultivo
y recoleccion en campo abierto.

En el caso del esparrago, los
costes de recoleccion y comercia-
lizacién son un tema central. La
robotica, las ayudas a la cosecha,
las plantas de esparrago vigoro-
sas y sanas, el cuidado 6ptimo de
la planta y la proteccion fitosani-
taria son aspectos muy deman-
dados. Ademas, habra productos
innovadores para el cultivo de
esparrago verde, cuya demanda
crece entre los consumidores. En
la venta directa, siguen marcando
tendencia las maquinas expende-
doras y los sistemas innovadores
de caja y pago, ante la falta de per-
sonal en este ambito.

VF. El certamen incluye en-
cuentros especializados (Dia del
Esparrago, Foro de Berries, Foro
de Fruta de Hueso, etc.). ;Qué pa-
pel desempenan estas jornadas
en el desarrollo del sector y qué
novedades destacaria en la edi-
cion 2025?

SS. Nuestro programa de
conferencias, de acceso gratuito
para los visitantes con entrada
a la feria, esta dedicado a temas
innovadores y de actualidad en
la produccion de esparragos y
berries, asi como en el cultivo
de fruta de hueso. El objetivo es

ofrecer a los productores acceso
a conocimiento especializado
y reforzar el intercambio pro-
fesional dentro del sector. No
s6lo somos organizadores de la
feria, también somos una aso-
ciacion sectorial, y entendemos
como nuestra responsabilidad
garantizar esa transferencia de
conocimiento.

En 2025, el Foro de Tecnologia
de Berries se centrara en cues-
tiones como la transicion del
cultivo al aire libre al cultivo en
estructuras, el control 6ptimo de
laluz y el calor en invernaderos y
tuneles, el suministro energético
sostenible para invernaderos y el
aumento simultaneo del rendi-
miento. El Foro de Fruta de Hue-
so tratara el sistema Drapaux, las
tecnologias de proteccion contra
heladas y la comparacion de sis-
temas de cultivo de cereza. El1 Dia
del Esparrago pondra el acento
en temas de cultivo actuales
como ensayos varietales de Ale-
mania e Italia, distintos métodos
de analisis de suelos y ensayos
de cubiertas verdes en Alsacia
y el norte de Italia. También se
presentara la experiencia de una
finca de Escandinavia.

VF. Cada ario la participacion
extranjera sigue creciendo, tanto
en expositores como en visitan-
tes. jQué importancia tiene esta

23 de septiembre de 2025

dimension internacional y qué
papel desempenia Espania en esta
red de intercambio?

SS. La dimensi6n internacio-
nal es muy importante en ex-
PoSE, porque cada pais afronta
problemas similares, pero cuenta
con soluciones diferentes. Este
intercambio resulta beneficioso
para todos. Espana es un pais
muy interesante, con gran expe-
riencia en el cultivo de berries y
que ademas debe enfrentarse a
fenomenos extremos como la se-
quia y el calor. Los productores
de otros paises pueden inspirarse
en las soluciones desarrolladas
alli.

VF. ;Como ve la evolucion
del sector en los proximos anos?
¢JQué prioridades deberian esta-
blecerse para que los productores
sigan siendo competitivos y pue-
dan responder a la demanda del
consumidor?

SS. En los préoximos afos, el
cambio climatico y las condicio-
nes meteorologicas extremas, el
incremento de los costes de pro-
duccion y la escasez de mano de
obra seguiran siendo factores de-
terminantes. El objetivo debe ser
reducir costes y riesgos en la pro-
duccion a través de una mayor
automatizacion, mecanizacion y
uso de tecnologias digitales, man-
teniendo una calidad constante
y reforzando la competitividad.
También es fundamental hacer
atractivo el relevo generacional
en las explotaciones.

VEF. ;Qué factores han conver-
tido a esta feria en una cita im-
prescindible para los sectores del
espdrrago, los berries y la venta
directa?

SS. Este tandem ferial sur-
gi6 desde el propio sector. Todo
comenzo con el objetivo comun
de encontrar suficientes traba-
jadores de campana y de inter-
cambiar experiencias sobre
innovaciones. Con el tiempo, a
medida que las empresas se han
ido especializando y que las in-
novaciones han ganado comple-
jidad y diversidad, este punto de
encuentro sectorial ha seguido
creciendo.

VF. ;Cual es el principal obje-
tivo que se han marcado para la
edicion 2025?

SS. Queremos integrar atun
mas el cultivo de fruta de hueso
en el tandem ferial, ya que mu-
chas explotaciones dedicadas a
la venta directa también estan
comenzando a producir cerezas
y ciruelas para diversificar su
oferta en las tiendas de campo.

Como en anos anteriores,
para nosotros es fundamental
ofrecer a los productores una
plataforma innovadora para el
cultivo de esparragos, berries
y fruta de hueso, que abarque
desde la preparacion del suelo y
todo el proceso productivo hasta
la comercializacion.
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Especialistas en enfriamiento y conservacion
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El Grupo GreenLand impulsa la
Agricultura Regenerativa 560 en
su ecosistema agroindustrial

Esta vision integra ciencia, innovacion y saberes locales
para restaurar suelos, proteger la biodiversidad y
empoderar comunidades en tierras colombianas

D GREENLAND.

En Colombia, el Grupo Green-
Land ha consolidado, desde
hace mas de 45 anos, un ecosis-
tema empresarial que integra
sostenibilidad e innovacién en
produccion agricola, servicios
e industria, generando valor so-
cial, economico y ambiental.

En produccion agricola cul-
tivan banano, aguacate Hass
(Wakate) y limon Tahiti (Green-
Lime), productos que se exportan
a paises de Europa, Asia y Esta-
dos Unidos. En la linea indus-
trial, fabrican insumos plasticos
a través de Agriplast. Con BioO-
rigen, alineados con la agricul-
tura regenerativa, desarrollan
bioinsumos a partir de microor-
ganismos benéficos, y con sus
laboratorios realizan analisis
especializados como estudios de
suelo, foliares, fitosanitarios y de
sanidad de raices.

En servicios, CFS Logistics
gestiona operaciones portuarias
en Urab4, facilitando la importa-
cién y exportacion de productos,
con la entrada de Puerto Antio-
quia, en Colombia, contemplan
el desarrollo de un nuevo nego-

cio de transformacion logistica.
En Control B, aportan sanidad
vegetal a los cultivos a través de
aspersion aérea.

SOSTENIBILIDAD

El modelo de produccion de
GreenLand se enfoca en pro-
ductividad, cuidado ambiental
y bienestar social en toda su ca-
dena de produccién, garantizan-
do la trazabilidad de cada fruta
exportada. Todo ello responde
a una estrategia transversal de
sostenibilidad, que orienta sus
operaciones hacia el equilibrio
entre competitividad, comuni-
dades y entorno natural.

Su modelo de ‘Agricultura
Regenerativa 360’ ocupa un lugar
central en la estrategia de soste-
nibilidad corporativa. Esta vi-
sio6n integra ciencia, innovacion
y saberes locales para restaurar
suelos, proteger la biodiversidad
y empoderar comunidades, a tra-
vés de siete componentes:

Restauracion del suelo y re-
duccién de quimicos: reemplazan
el uso intensivo de quimicos por
coberturas vivas y control me-
canico de malezas, logrando que

el 67% de sus fincas de banano
integren estas practicas, lo que
mejora la estructura y microbio-
ta del suelo y aumenta la produc-
ci6én sostenible.

Ciencia aplicada y tecnologia
para el agro: a través de BioOri-
gen, reducen pérdidas por plagas
al tiempo que regeneran el suelo
naturalmente, alcanzando una
produccion significativa de mas
de 37.000 litros de bacterias bené-
ficas y 142 toneladas de hongos
benéficos en 2024.

Estrategia de biodiversidad:
tienen en conservacion mas de
1.600 hectareas de bosque y han
sembrado 41.000 arboles nativos,
creando corredores biologicos
y programas educativos como
guardianes ecolégicos para ni-
nos, promoviendo la resiliencia
de ecosistemas y el compromiso
comunitario.

Accion climatica: desde 2022
el grupo GreenLand es carbono
neutro, en su ultima medicion
lograron la captura de 33.000 to-
neladas de CO, anuales en bos-
ques y cultivos de aguacate, su
objetivo es ser carbono positivo
para 2030.

Grupo Greenland destaca su compromiso con la sostenibilidad y la exportaciéon de
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frutas con un impacto real en lo econdmico, social y ambiental. / GREENLAND

El modelo de produccion de GreenLand se enfoca en
productividad, cuidado ambiental y bienestar social
en toda su cadena de produccion, garantizando la
trazabilidad de cada fruta exportada

Economia circular y reduc-
cion de residuos: con Agriplast
optimizan la gestion de residuos
y la economia circular, aumen-
tando el reciclaje de sus resi-
duos en un 11,3% frente a 2023.
Ademas, el 30% de la inversion
social que realiza su Fundacion
GreenLand, es gracias al aprove-
chamiento de algunos residuos
de las empresas del grupo.

Uso eficiente del agua: han
reducido el consumo de agua en
un 42% mediante sistemas de re-
circulacion y captacion de agua
1luvia, con una huella hidrica de
banano significativamente me-
nor que el promedio mundial.

Regeneracion cultural: han
vinculado a mas de 400 mujeres

al proceso productivo de banano,
buscando alcanzar un 20% de
participacion femenina en 2030.
En BioOrigen, 1a operacion es li-
derada 100% por mujeres cienti-
ficas. A través de nuestro progra-
ma de empleabilidad juvenil, 908
jovenes entre 18 y 28 anos fueron
vinculados a la operacion en 2024.

Este modelo, con resultados
comprobables, capacidad de
escalamiento y metas claras al
2030, posicionan al Grupo Green-
Land como un referente para la
agroindustria colombiana y la-
tinoamericana, lo cual refleja su
compromiso con la sostenibili-
dad y la exportacion de frutas
con un impacto real en lo econé-
mico, social y ambiental.

KATO 260

lleva la seleccién y optimizacion de ardndanos
al siguiente nivel. Y se puede complementar
con la inteligencia artificial LUCAI™ para una
clasificacion y una seleccion aun més refinadas.

fruit
attra

Disponible con LUCAl .

CURO

La gama CURO es la innovadora y lider solucion
de llenado de TOMRA Food, capaz de llenar

de forma constante tarrinas, clamshells o cajas
con pesos objetivo. Contamos con disefios
especificos para distintos tipos de alimentos.

N Mas informacion en

20 de septiembre - 2 de octubre
Madrid, Espaiia

NEON

Disfruta de los beneficios de la tecnologia

inteligente de preclasificacion con el TOMRA

Neon. Resistente, facil de limpiar y compacto

para integrarse perfectamente en tus lineas de
procesamiento de ardndanos. Olvidate de la
clasificacién manual y deja que el TOMRA Neon

lo haga por ti.

Encuéntranos en el
stand 10D25 para conocer

lo dltimo en tecnologia de
clasificacion de ardndanos de
TOMRA.
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Arrigoni pretende garantizar la calidad de las cosechas y las inversiones de los productores. / ARRIGONI

Kiwi y cerezo: las soluciones
de Arrigoni contra el cracking
y las adversidades climaticas

Arrigoni presenta las propuestas mas avanzadas para
proteger el kiwi y el cerezo en Fruit Attraction

» VALENCIA FRUITS. REDACCION
Arrigoni, actor global en el di-
seno y la produccion de tejidos
técnicos para la agricultura,
vuelve a Fruit Attraction (pa-
bellon 8, stand D26). Los téc-
nicos y expertos de Arrigoni
estaran a disposicion de los
operadores en la feria.

Para la ocasion, el grupo de
la provincia de Como (Italia)
presentara sus soluciones mas
innovadoras para una agricul-
tura moderna y sostenible, con-
firmando su papel como socio
fiable para el agricovering, en
particular en la produccion de
kiwis y cerezas.

Elfenémeno del cracking (el
agrietamiento de los frutos debi-
doalaslluvias en lafasefinal de
maduracion) representa uno de
los retos mas importantes para
estos cultivos, especialmente
sensibles a los fenémenos cli-
maticos. Se trata de un fenéme-
no que, ademas de perjudicar
el aspecto comercial de las pro-
ducciones, genera pérdidas sig-
nificativas para los productores
afectados.

Entre las respuestas mas
avanzadas desarrolladas por
Arrigoni para reducir los da-
nos causados por las adversi-
dades climaticas y los insectos
nocivos, las cubiertas plasticas
contra la lluvia, disponibles
tanto en film como en mallas,
han demostrado ser las mas
fiables para proteger los frutos
del impacto directo del agua.
Ademas de prevenir el crac-
king, estos sistemas favorecen

la creacion de un microclima
ideal para la maduracion. En
los ultimos anos, ademas, ha
quedado claro que las varie-
dades mas apreciadas de kiwi
requieren sistemas de protec-
cion especificos para garanti-
zar unas inversiones seguras y
unas producciones de calidad.
En el caso del kiwi amarillo, en
particular, se plantea el proble-
ma de la exposicion al sol y al
granizo, mientras que el kiwi
rojo es especialmente sensible
al sol y a la lluvia.

Para la produccion de kiwis
y cerezas, Arrigoni presenta-
ra en Fruit Attraction el nue-
vo film protector V Agro Air
Cool®, una auténtica revolu-
cion para la gestion térmica en
invernaderos, y la malla Pro-
tecta Ultra®, una pantalla mul-
tifuncional capaz de ofrecer
diversas funciones, entre ellas
un control muy elevado de las
precipitaciones (hasta el 95%),
gracias a su denso tejido y a la
incorporacion de un aditivo es-
pecial deslizante que facilita el
drenaje del agua de la superfi-
cie del tejido. Ademas, el mode-
rado factor para proporcionar
sombra y el efecto difusor de
la luz que proporciona el teji-
do monofilamento garantizan
una iluminacién no agresiva
que protege los cultivos de las
quemaduras y repercute posi-
tivamente en la fase de madu-
racion, la homogeneidad del
color y el sabor de los frutos.
La gama propuesta también in-
cluye combinaciones de varios

materiales adecuados para pro-
porcionar proteccion, no sélo
contra la lluvia, sino también
contra insectos nocivos como
la Drosophila Suzuki.

Ademas de los anteriores, el
Grupo también ofrece Dili Ul-
tra® que, al igual que Protecta
Ultra®, esta fabricado con pig-
mentos especiales y materias
primas de la mas alta calidad.
Se trata de una solucion innova-
dora disenada especificamente
para cultivos especialmente sen-
sibles ala humedad y alas bacte-
rias, como el kiwi rojo. Gracias
a su multifuncionalidad, este
sistema de cobertura no solo se
limita a controlar la lluvia has-
ta en un 100%, sino que ofrece
una protecciéon completa contra
el granizo, los insectos y otros
agentes atmosféricos daninos.
Dili Ultra® es una cobertura
tecnologicamente avanzada que
garantiza unalarga duracién en
el campo y un alto rendimiento,
incluso en condiciones climati-
cas dificiles. Ademas de prote-
ger fisicamente los cultivos, es
capaz de modular la luz creando
una sombra moderada que fa-
vorece una maduracion precoz,
mejorando significativamente el
color, la textura y el sabor de los
frutos.

Esta sinergia entre la protec-
cion climatica y la optimizacion
de la luz hace que esta cubier-
ta sea una eleccion estratégica
para los agricultores que bus-
can maximizar la calidad, el
rendimiento y la sostenibilidad
de sus cultivos.
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Fyffes garantiza el
suministro de fruta
ante los retos globales

El ohjetivo en la feria es forjar alianzas plurianuales con la distribucion. / FYFFES

D VALENCIA FRUITS. REDACCION

De cara a Fruit Attraction, Fyffes
ha confirmado que trabaja cons-
tantemente, en sus propias fincas
y junto a sus socios proveedores,
para asegurar el abastecimiento
de bananas de primera calidad y
garantizar un suministro cons-
tante a pesar de los desafios que
enfrenta toda la industria.

Enlos ultimos meses, el sector
bananero ha sufrido una fuerte
presién debido al cambio clima-
tico global, las tensiones geopo-
liticas y las huelgas en Panama.
Sin embargo, Fyffes se ha man-
tenido a la vanguardia gracias a
su experiencia agricola, su red
de productores de confianza y
sus operaciones logisticas resi-
lientes, asegurando entregas sin
interrupciones.

Sheila Morrison, directora
Ejecutiva de Abastecimiento
Global de Fyffes, afirma que
“gracias a la diversidad geografi-
ca de nuestras operaciones agri-
colas y de aprovisionamiento, y
a nuestra estrecha colaboracion
con socios productores, Fyffes
garantiza fruta de primera cali-
dad también a largo plazo”.

Por su parte, Frank Burkhar-
dt, director Comercial de Fyffes,
anade que “ademas de contar con
esta relacion inigualable con los
productores, también estamos
comprometidos con la transpa-
rencia total, la diligencia en de-
rechos humanos, la sostenibili-
dad y la inversion comunitaria.
Nuestra sélida red logistica ga-
rantiza que nuestra fruta llegue
en el momento y lugar exactos”.
Y continta afirmando que “en
Fruit Attraction buscamos for-
jar alianzas plurianuales con las
cadenas de supermercados para
que, juntos, logremos beneficios
alolargo de toda la cadena de su-
ministro: para los trabajadores,
las comunidades, los consumido-
resy el planeta”.

Entre los factores que afec-
tan negativamente al suminis-
tro de bananas esta temporada

figuran fené6menos climaticos
significativos en América Lati-
na que provocan un descenso de
la productividad, el aumento de
la demanda de fruta tropical en
Asia debido al descenso de la pro-
duccion regional, huelgas en Pa-
nama, restricciones comerciales
en Argelia, asi como conflictos
regionales y mayores controles
de seguridad en América Latina.

En Fruit Attraction 2025, Fy-
ffes compartira su ambiciosa vi-
sion de la categoria bajo el lema
“Let the Good Grow”, junto con
sus estrategias de marca y las ul-
timas innovaciones, entre ellas:

« Los nuevos soportes de co-
municacion con el consumidor
de Trudi’s.

- Una nueva campana publi-
citaria parala primera marca de
fruta de la historia, Fyffes Blue
Label.

« Las Pifias Premium Fyffes
Special Reserve: recientemente
introducidas por Rewe en Ale-
mania y Carrefour en Espana,
cultivadas por expertos y cose-
chadas en su punto 6ptimo, con
un tono dorado mas intenso, un
sabor mas dulce y una textura
mas jugosa.

Otros desarrollos destacados
incluyen:

« Sesiones informativas con
clientes sobre innovaciones en
envases sostenibles.

» Una asociacion con Maersk
para establecer nuevas rutas ma-
ritimas disenadas para mitigar el
impacto climatico y optimizar las
entregas puntuales.

» El lanzamiento del ultimo
Informe de Sostenibilidad de
Fyffes, que demuestra que la
empresa ha alcanzado y supe-
rado numerosos objetivos de
sostenibilidad.

Con mas de 130 anos de expe-
riencia, Fyffes mantiene su com-
promiso con la excelencia opera-
tiva, el liderazgo en su categoria
yla oferta de productos de lamas
alta calidad a consumidores de
todo el mundo.
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Las decisiones de compra atraviesan una transformacién profunda. / ARCHIVO

La |A influye en la
decision de compra

del 27% de los
consumidores

Un 67% de los consumidores ya utiliza
de forma habitual ChatGPT

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Impulsadas por la irrupcion de
la inteligencia artificial (IA) y la
rapida adopcion de nuevas tecno-
logias, las decisiones de compra
de los consumidores estan atra-
vesando una transformacion
profunda. Ya no se trata tinica-
mente de digitalizar canales, sino
de reconfigurar la forma en que
las personas se informan, compa-
ran, planifican y toman decisio-
nes de consumo. Herramientas
como ChatGPT estan cambiando
el rol del consumidor, que ahora
no sélo busca eficiencia o ahorro,
sino también orientacion, vali-
dacion y acompanamiento en su
proceso de compra. Esta nueva
realidad queda reflejada en el Ba-
rometro de tendencias AECOC
Shopperview, que analiza con
detalle como la inteligencia arti-
ficial se esta consolidando como
un actor clave en la evolucion del
comportamiento del shopper.

Aunque s6lo uno de cada diez
consumidores afirma utilizar
herramientas de inteligencia ar-
tificial a diario, la gran mayoria
ya ha interactuado con ellas al
menos ocasionalmente. La con-
fianza en estas tecnologias no
deja de crecery, el 23% de los en-
cuestados ha declarado sentirse
emocionado con el avance de la
IA, frente a un 36% que expresa
sentirse preocupado o un 41%
que se siente emocionado y pre-
ocupado por igual. A pesar del
entusiasmo, también persisten
inquietudes relevantes, como el
posible papel de la inteligencia
artificial en la propagacion de
noticias falsas (66%), los riesgos
para la privacidad (57%), el im-
pacto en la educacion de los jove-
nes (55%) o laamenaza al empleo
(34%). Sin embargo, la adopciéon
de herramientas como ChatGPT
ha crecido de forma exponencial
y un 67% de los consumidores ya
lo utiliza, mientras que el porcen-
taje de quienes no saben qué es se
ha reducido del 15% al 8% en tan
solo un ano.

En este sentido los consumi-
dores emplean ChatGPT para
resolver dudas (45%), aprender
sobre nuevos temas (34%) y como
asistente de escritura (31%). Ade-
mas, empieza a ocupar un papel
destacado como asesor virtual
antes de realizar compras: un
27% lo consulta para obtener
recomendaciones de productos,
marcas o servicios, un 24% lo
utiliza para pedir consejo en si-

tuaciones personales y un 16%
lo considera una herramienta de
acompanamiento para conversar
y pasar el rato. Este uso mas inti-
mo y cotidiano de la inteligencia
artificial refuerza su papel como
nuevo canal de interaccion, que
se suma al ecosistema de infor-
macion del consumidor actual.

Finalmente, pese al protago-
nismo creciente de la tecnologia,
el informe sefiala un dato revela-
dor: un 64% de la poblacién sigue
convencido de que la inteligencia
artificial nunca podra sustituir la
creatividad humana. Este hallaz-
go pone de relieve que, aunque la
IA ofrece eficiencia y apoyo, los
consumidores siguen valorando
profundamente la autenticidad,
la emocion y la capacidad de las
marcas para generar vinculos
humanos y reales. En un entorno
donde lo tecnologico y lo emocio-
nal convergen, construir propues-
tas que integren ambas dimensio-
nes sera clave para el éxito.
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La produccion mundial
de frutas y hortalizas
crece ligeramente

Espana ocupa la undécima posicion en el ranking mundial

de paises con produccion hortofruticola

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La produccion mundial de fru-
tas y hortalizas se situ6 en 1.966
millones de toneladas, segtin los
ultimos datos actualizados por
el servicio de estadisticas de la
FAO, FAOSTAT, correspondien-
te al ejercicio 2023, 1o que supo-
ne un ligero crecimiento del
1,5% respecto al ano anterior.
China, India y Estados Unidos
se mantienen como primeros
productores y Espana ocupa la
posicion nimero 11 en el ran-
king mundial con 29,1 millones
de toneladas.

China se mantiene en 2023
como primer productor mun-
dial, con 769 millones de tone-
ladas, representando el 40%
del total y mostrando un ligero
retroceso respecto a 2022, cuan-
do se produccion fue de 789 mi-
llones de toneladas. India es el
segundo pais en el ranking de
produccion, con 213 millones de
toneladas, representando el 11%
del total producido en el mun-
do y descendiendo también res-
pecto al ejercicio 2022, afio en el
que produjeron 245 millones de
toneladas. La tercera posicion
la ocupa Estados Unidos con 65
millones de toneladas, represen-
tando el 3% del total, la misma
cifra que en 2022.

Elcuarto lugar en el ranking
de principales paises producto-
res lo ocupa Turquia, con 53,4
millones de toneladas, frente
a los 55,6 de 2022, 1o que ha su-
puesto un descenso del 4%. El
quinto lugar lo ocupa Brasil,

La producclon mundial de frutas y hortalizas ha crecido un 1,5% y se ha situado
en un volumen de 1.966 millones de toneladas. / OSCAR ORZANCO

Segun los datos de FAOSTAT, China, India y Estados
Unidos se mantienen como primeros productores
mundiales en el segmento de frutas y hortalizas

con 46,3 millones de toneladas,
que aumento su produccién res-
pecto a 2022 en un 3,5%.

Les sigue México con 37,4
millones de toneladas; Rusia
con 34,9; Egipto con 33,9: Indo-
nesia, con 33,8; Ucrania, con 29,2

y Espana, con 29,1 millones de
toneladas (en los que se incluye
a parte de frutas y hortalizas
frescas, uva para vinificacion
y tomate de transformacion),
segun datos de FAOSTAT, pro-
cesados por Fepex.

3rd Berry Technology Forum
2nd Stone Fruit Forum
36th Asparagus Day

with specialist lectures
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DECCO Zox, tu nueva solucion
oara el control del podrido.

- complemento perfecto
OAra prevenir y romper
as resistencias.
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PRIMER Y UNICO FORMULADO
DEAZOXYSTROBIN
REGISTRADO EN EUROPA

PARA LA POSTCOSECHA
DE CITRICOS

Descubrelo en deccopostharvest.com/es





