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Productores y comercializadores seiialan que la oferta ha superado con creces a la demanda, lo que ha hundido los precios pese a la buena calidad de la fruta. / ARCHIVO

Mala temporada de melon y
sandia en Gastilla-La Mancha

Los precios en origen se han situado por debajo de los costes de produccion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El balance de la campaina de me-
16n y sandia en la comunidad de
Castilla-LLa Mancha no ha sido po-
sitivo. El desarrollo del ejercicio
2025 se ha saldado con pérdidas
superiores a los 100 millones de
euros, segun el balance realizado
porla Lonja Agropecuaria Horto-
fruticola y Carnica de la region,
traslaultima sesion de la Mesa de
Precios celebrada en la localidad
de Manzanares (Ciudad Real).
De esta forma, los agricultores
cierran un ejercicio marcado por
unos precios en origen que se han
situado en valores muy por deba-
jo de los costes de produccion.
Ademas, se ha saldado con miles
de toneladas de fruta sin recoger
y la amenaza directa a la viabili-
dad de explotaciones familiares,
tal y como ha senalado la Lonja
Agropecuaria Hortofruticola y
Carnica en un comunicado.
Actualmente, el coste de pro-
duccion de un kilo de sandia se

El balance del desarrollo de la campaia
castellanomanchega deja mas de 100 millones de
euros de pérdidas en el ejercicio 2025

sitia en torno a 0,34 euros y el del
melon en 0,40 euros, mientras que
las cotizaciones de mercado han
quedado muy por debajo de estas
cifras, obligando a los producto-
res a trabajar a pérdidas.

A esta situacion se suma que
en torno al 35% de la sandia y al
25% del melon podrian haberse
quedado en los campos caste-
llanomanchegos sin recolectar,
lo que refleja la falta de salida
comercial para gran parte de la
produccion.

El caso de la sandia resulta
especialmente grave, con unas
3.400 hectareas cultivadas esta
temporada y un coste medio de
unos 17.000 euros por hectarea,
las pérdidas totales de este cul-

tivo superan por si solas los 100
millones de euros. Pese al ligero
aumento de superficie —unas 400
hectareas mas que en 2023—, este
incremento no se ha traducido
en rentabilidad, segiin destaca la
Lonja Agropecuaria Hortofruti-
cola y Carnica.

En los inicios de la tempora-
da se confirmé que la superficie
sembrada de melon y sandia en
la comunidad de Castilla-La Man-
cha ha ido recuperandose desde
el ejercicio 2022, ano de menor
extension sembrada, con 7.990
hectareas, hasta las 9.058 cultiva-
das durante 2024 (5.651 hectareas
de melén y 3.407 de sandia), segiin
la declaracion de ayuda de Pago
Unico. Una superficie que se ha

mantenido oincrementado ligera-
mente, en el caso de la sandia en
un 8%, en el ejercicio 2025. En este
contexto, la campana arrancé con
estabilidad del potencial producti-
vo y una fruta que presentaba una
excelente calidad.

No obstante, los resultados ob-
tenidos no han sido los esperados
en el arranque de la temporada.
Tanto los productores como los
comercializadores coinciden
en senalar que la oferta de este
ano ha superado con creces a la
demanda, lo que ha hundido los
precios pese a la buena calidad
que presentaban los frutos.

Ademas, entre los factores
que han agravado la situacion
este ano, la Lonja Agropecuaria
Hortofruticola y Carnica de Cas-
tilla-La Mancha apunta al solapa-
miento de la campana con otras
zonas productoras como Anda-
lucia y la Region de Murcia, la
inestabilidad climatologica y las
dificultades en la exportacion.

Esta semana

El sector del ajo advierte
sobre una fuerte crisis en
Espaiia y la Union Europea
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Alerta roja

Por GONZALO GAYO

a Agencia Esta-

tal de Meteoro-

logia (Aemet)

alerta de la
llegada de lluvias muy
fuertes y persistentes en
la Comunidad Valencia-
na, con especial inciden-
ciaenla provincia de Va-
lencia. Entre el lunes y la
primera mitad del mar-
tes podrian acumularse
entre 200 y 250 litros por
metro cuadrado, con epi-
sodios de intensidad to-
rrencial. Aemet advierte
de que las condiciones
de bajas presiones y hu-
medad subtropical en el
Mediterraneo podrian
intensificar las lluvias,
generando tormentas
localmente muy fuer-
tes y persistentes. Estas
precipitaciones podrian causar inunda-
ciones subitas en zonas bajas, cauces y
ramblas, por lo que el riesgo potencial se
considera elevado. “Puede haber inunda-
ciones y crecidas repentinas en cauces,
siga las recomendaciones de Proteccion
Civil”, advierten. Los dias mas adversos
seran el lunes y el martes con chubascos
fuertes y persistentes en los tercios este
y sur de la peninsula.

Por su parte, la delegada del Gobierno
en la Comunidad Valenciana, Pilar Ber-
nabé, senala que “todos los organismos
del Estado siguen de cerca la evolucion
del episodio de lluvias en Castellon y Va-
lencia”, y ha transmitido a la Generalitat
“la disposicion total del Gobierno de Es-
pafia en todos los ambitos”.

Desde el Centro de Coordinacion de
Emergencias se solicita a 1a poblacion ex-
tremar las precauciones ante la prevision
de fuertes precipitaciones. El conseller
de Emergencias e Interior, Juan Carlos
Valderrama, sefiala que en la reunion
de coordinacion, “se han identificado las
zonas mas sensibles segtin las confedera-
ciones hidrograficas y donde se tiene que
prestar una especial atencion para poder
establecer dispositivos de coordinacion
entre las distintas administraciones y
para prevenir cualquier emergencia
que se pudiera producir”. En este senti-
do, “son importantes los rios y barrancos
del litoral de la provincia de Castellon y
del litoral de la provincia de Valencia”,
ha puntualizado Valderrama.

Se aconseja a la poblacion evitar des-
plazamientos. En este punto, ha anadido
que “si es necesario realizar un despla-
zamiento, es fundamental que se haga
con la maxima precaucion, las maximas
medidas de seguridad y que siempre se

Victimas de la DANA del pasado 29 de octubre de 2024. / GONZALO GAYO

informen sobre la situacion meteorolo-
gica en todo el territorio donde tiene que
producirse el desplazamiento”. E1 CCE
ha enviado un aviso de alerta a los mo-
viles de las zonas del litoral norte de la
provincia de Castellon y a todo el litoral
de la provincia de Valencia para advertir
de la activacion de la alerta roja”.

La semana pasada el pleno del Sena-
do aprob6 una mocion presentada para
exigir al Ejecutivo central que acelere
de manera urgente las obras hidrauli-
cas previstas en los Planes de Gestion
de Riesgo de Inundacion de las cuencas
mediterraneas. El objetivo es reforzar la
proteccion frente a episodios de lluvias
torrenciales y evitar que nuevas riadas
dejen tras de si danos catastroficos. El
texto, defendido en la Camara Alta por
el senador Gerardo Camps, conto con
el respaldo de PP, VOX y UPN, mientras
que PSOE, Sumar, Compromis y ERC lo
rechazaron, y Junts, PNV y dos forma-
ciones canarias optaron por abstenerse.
Entre otras cuestiones, el documento re-
clama levantar presas, encauzar ramblas
y ejecutar correcciones hidrologicas de
laminacion.

Lalentitud de las obras que deben pro-
teger a los ciudadanos de las proximas
DANASs coincide también con los gravi-
simos problemas que tienen los ayunta-
mientos para poder ejecutar las obras por
falta de capacidad técnica y humana en
la gestion de fondos asignados.

La alerta roja ha devuelto la angus-
tia a las poblaciones afectadas por la
DANA a punto de cumplir un afo de la
mayor tragedia del siglo XXI en Valencia
y Europa. Seguimos sin estar prepara-
dos ante la falta de concrecion de obras
vitales que eviten otra tragedia. No hay

presas proyectadas, ni desvios de cauces,
ni adecuacion de alcantarillados, nila in-
terconexion de canales que amortigiien
el impacto de un tsunami como el sufrido
hace casi un ano. Algo hemos aprendido,
y es la unidad de todos los ciudadanos y
administraciones para afrontar esta aler-
ta. Sin embargo, falta ponerse manos a
la obra en las infraestructuras que no se
hicieron en su dia y que hubieran evitado
la tragedia del 29 de octubre pasado y las
que vendran.

A la alerta roja generada por las
fuertes lluvias se suma también el posi-
ble adelanto electoral cuando finaliza el
plazo para la presentacion de los Presu-
puestos Generales del Estado tras mas de
dos anos sin presupuestos con los que po-
der atender, entre otras, las inversiones
arealizar en infraestructuras que eviten
la tragedia humana y economica sufrida
en Valencia con la DANA. Seguimos a la
espera de un plan e inversiones urgen-
tes a realizar como en su dia se hizo con
el Plan Sur en el nuevo cauce del Turia
y evito que Valencia fuese arrasada el
pasado 29 del mes de octubre. Seguimos
a la espera de que las administraciones
acuerden proyectos dotados de presu-
puestos y aceleren unas obras urgentes
por el bien de todos.

También en el panorama internacio-
nal crecen las tensiones y otras alertas
rojas belicistas preocupantes por lo que
es necesario, hoy mas que nunca, dedi-
car todos los esfuerzos entre las partes
para alcanzar acuerdos de paz en un
mundo que necesita dialogar con hu-
mildad para avanzar en el progreso y
la convivencia de los pueblos desde el
respeto y la libertad sin mas sacrificios
de vidas humanas.
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La 482 Asamblea de

Goexphal aborda el impacto
de la geopolitica en el futuro
del mercado hortofruticola

El encuentro en Aguadulce repaso los datos de la campana
2024-2025, analizo los retos del sector y rindio homenaje a

figuras clave de la horticultura espanola

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociacion de Organizaciones
de Productores de Frutas y Hor-
talizas de Almeria (Coexphal)
celebro este 26 de septiembre su
48* Asamblea General Ordinaria
en el Palacio de Congresos y Ex-
posiciones de Aguadulce, en Ro-
quetas de Mar. La cita combiné el
analisis econémico, la reflexion
global sobre los mercados y el
reconocimiento a profesionales
y entidades que han marcado
la trayectoria de la horticultura
almeriense.

El presidente de Coexphal,
Juan Antonio Gonzalez, abri6
la jornada reafirmando el com-
promiso de la asociacién con la
innovacion, la unidad y la defen-
sa ante Bruselas para garanti-
zar la rentabilidad y el futuro
del campo almeriense. En el
repaso a la campana 2024/2025,
presentado por el gerente de la
organizacion, Luis Miguel Fer-
nandez, y el secretario provin-
cial de Agricultura de la Junta
de Andalucia, José Antonio
Aliaga, se destacaron cifras po-

sitivas pese a los efectos de las
DANAS. La produccion total
alcanzo6 4.031.049 toneladas, con
un valor de comercializacion de
4.510 millones de euros, lo que
supone un incremento del 13,4%
respecto al ejercicio anterior.
Las exportaciones superaron
los 2,29 millones de toneladas y
generaron 3.464 millones de eu-
ros, con el pimiento como prin-
cipal producto de exportacion y
un crecimiento del 15,7%.

De cara a la nueva campana,
el sector se enfrenta a desafios
relevantes como la disponi-
bilidad de agua en Nijar, los
problemas fitosanitarios y las
condiciones meteorologicas,
que afectan tanto a cultivos de
invernadero como de campo
abierto. En el plano comer-
cial, preocupan el impacto del
acuerdo Marruecos-UE, el in-
cremento de la produccion in-
tracomunitaria y la presion de
las importaciones de terceros
paises. Para hacer frente a este
escenario, Coexphal apuesta por
reforzar el valor afiadido de los

productos, potenciar el uso de
tecnologias avanzadas, fomen-
tar el consumo interno y abrir
nuevos mercados, especialmen-
te en Estados Unidos y Canada.
“La campana se afronta con
optimismo, centrada en inno-
vacion, coordinacion sectorial
y consolidacion del valor anadi-
do para reforzar la competitivi-
dad nacional e internacional”,
subray6 Fernandez.

MERCADOS Y GEOPOLITICA
El eje tematico de esta edicion fue
la geopolitica y su influencia en
los mercados y tendencias globa-
les. Elinvestigador del Real Insti-
tuto Elcano, Miguel Otero, senal6
que la globalizacion se encuentra
en una fase de fragmentacion
marcada por el proteccionismo
y el neomercantilismo, donde la
diversificacion y la reduccion
de riesgos ganan protagonismo
frente a la eficacia de antafno. Por
su parte, el consejero de Fepex,
José Maria Pozancos, incidié en
la relevancia de la geopolitica en
los intercambios comerciales,

Numerosa participacion en la 482 Asamblea General de Coexphal. / COEXPHAL

subrayando la vulnerabilidad
de la Union Europea frente a po-
tencias globales y regionales, y
mencionando como ejemplo los
recientes acuerdos con Mercosur
y Marruecos.

El propio Pozancos fue home-
najeado por los socios de Coex-
phal tras su intervencion. Tras
33 anos al frente de Fepex, don-
de defendi6 con firmeza los in-
tereses del sector hortofrutico-
la y del campo almeriense ante
las instituciones nacionales y
europeas, recibié un reconoci-
miento especial. Aunque deja
la direccién, continuara como
consejero de la federacion, ga-
rantizando que su experiencia
siga contribuyendo al fortaleci-
miento del sector.

PREMIOS ASISA
La Asamblea incluyé también
la primera entrega del premio
ASISA, que distingui6 a CA-
BASC por su labor pionera en la
implantacion de un sistema de
retribucion flexible que permi-
te el acceso al seguro médico a

empleados y socios. Ademas, se
celebro6 la quinta edicion de los
Premios AenVerde, “Al Corazén
de la Agricultura”, organizados
por la Revista del Agricultor, que
reconocieron a Jairo Fernandez
Quindos en la categoria de Téc-
nico de Campo, a Juan Bartolo-
mé Escobar en Sostenibilidad, a
Alvaro Godoy en Innovacién y a
Jan van der Blom en Trayectoria
Profesional, destacando asi per-
files que contribuyen al avance
y prestigio de la horticultura
almeriense.

La jornada cont6 con la pre-
sencia de autoridades, agriculto-
res, empresarios y representan-
tes de organizaciones agrarias,
asi como con el patrocinio de
empresas vinculadas al sector.
El encuentro concluyé con un
almuerzo de convivencia en el
que, una vez mas, las frutas y
hortalizas producidas en Al-
meria fueron las protagonistas,
recordando el papel esencial de
la provincia como proveedor de
alimentos para mas de 500 mi-
llones de europeos.

El sector del ajo advierte de una crisis
sin precedentes en Espana y la UE

ANPCA reclama medidas para frenar la pérdida de competitividad frente a las
importaciones y garantizar el futuro de un cultivo estratégico para el mundo rural

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociacion Nacional de Pro-
ductores y Comercializadores
de Ajos de Espana (ANPCA),
con sede en Las Pedroneras, ha
manifestado su “profunda pre-
ocupacion” por la compleja co-
yuntura que atraviesa el sector,
marcada por “una serie de he-
chos sin precedentes que ponen
en entredicho la viabilidad de las
explotaciones de ajo en nuestro
pais y en el conjunto de la Unién
Europea”.

Uno delos factores mas graves
es el agotamiento de los contin-
gentes arancelarios de impor-
tacion de terceros paises, una
situacion inédita que esta facili-
tando la entrada masiva de pro-
ducto extranjero en los mercados
europeos. Segun ANPCA, estas
importaciones llegan sin estar
sometidas a las mismas exigen-
cias fitosanitarias que soportan
los agricultores comunitarios,

generando una clara desventaja
competitiva.

A esta presion se suma un
incremento “desorbitado” de los
costes de produccion, derivado de
los bajos rendimientos obtenidos
por la falta de materias activas
para combatir plagas y enferme-
dades. La ausencia de soluciones
eficaces, advierte la asociacion,
erosiona la competitividad del
ajo europeo frente a sus compe-
tidores internacionales.

IMPACTO SOCIAL
ANPCA recuerda que el ajo no
solo es un cultivo estratégico en
términos econémicos, sino tam-
bién sociales. Con una fuerte
implantacion en el medio rural,
contribuye a fijar poblacién, ge-
nerar empleo y dinamizar la in-
dustria local. “La actual deriva
amenaza con condenar al culti-
vo del ajo a la desaparicion, con
todo lo que ello implica para el

El ajo es un cultivo estratégico en términos econémicos y sociales. / ARCHIVO

medio rural”, senala el secretario
de la organizacion, José Carlos
Arroyo.

EL ARANCEL EUROPEO
Otro de los elementos que pre-
ocupan al sector es la falta de
actualizacion del arancel disua-
sorio de 1.200 €/tonelada estable-
cido por la UE en 2001. S6lo en

Espana, la inflacion acumulada
entre 2001 y 2025 alcanza un 77%,
lo que ha reducido drasticamen-
te la eficacia protectora de esta
herramienta.

“Si se actualizara a la reali-
dad actual, el arancel deberia
situarse en 2.130 €/tonelada, lo
que devolveria al sector la mis-
ma proteccion de la que disponia

en el momento de su implanta-
cion”, explica el vicepresidente
de ANPCA, Antonio Escudero.

SUPERVIVENCIA DEL AJO
ANPCA exige a las administra-
ciones competentes un giro pro-
fundo en las politicas agricolas
y comerciales europeas, articu-
lado en tres ejes principales: la
actualizacion del arancel disua-
sorio para ajustarlo ala inflacion
acumulada y devolverle su capa-
cidad protectora; la reforma en
la autorizacion y registro de ma-
terias activas, mediante un sis-
tema Unico de Limites Maximos
de Residuos (LMR) definidos a
nivel europeo y no por cada pais,
lo que agilizaria el acceso a nue-
vas herramientas y abarataria
costes; y el refuerzo de la super-
visiéon aduanera, garantizando
que las importaciones cumplan
los mismos estandares fitosani-
tarios exigidos a la produccion
comunitaria.

“Nos encontramos en un
momento decisivo. Sin medidas
inmediatas y contundentes, el
ajo espanol y europeo quedara
relegado en todos los mercados,
con consecuencias irreversibles
para miles de familias y para
la economia rural”, concluye el
presidente de ANPCA, Juan Sal-
vador Peregrin.
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GOIAL celebra los premios FPIA 2025

El proyecto RECREATE de Grupo Calagua es reconocido con el premio Innovacion, el Juzgado
Privativo de Aguas de Orihuela recibe el premio Iniciativa y Desarrollo y el doctor ingeniero
agronomo, José Miguel Ferrer, recibe el premio Excelencia Profesional

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Colegio de Ingenieros Agro-
nomos de Levante ha hecho
publicos los premios que su
fundacion, FPIA, concede con
caracter anual. Los premios de
la Fundacion para la Promocion
de la Ingenieria Agronomica se
entregaran el 25 de septiembre
en el transcurso de una jornada
que se ha convertido en una cita
de referencia, a la que acuden
representantes de diferentes en-
tidades e instituciones de ambito
local, autonémico y nacional de
los sectores agroalimentario, am-
biental y biotecnologico.

PREMIO INNOVACION
El proyecto RECREATE, desa-
rrollado por el Grupo Mixto de
Investigacion CALAGUA (UV y
UPV), ha sido reconocido en los
Premios FPIA del COIAL en la
categoria de Innovacion. Su ob-
jetivo era cambiar la forma de
entender el tratamiento de las
aguas residuales: dejar de gestio-
narlas como un residuo a verlas
como una fuente infinita de nue-
VOS recursos que se pueden ges-
tionar de forma independiente. Y
el resultado ha sido espectacular:
ha puesto encima de la mesa una
tecnologia disruptiva que aspira
acambiar la manera de gestionar
las aguas residuales.

RECREATE es un sistema que
permite recuperar energia y se-
parar los nutrientes de las aguas
depuradas para poder aprove-
charlos de manera separada,
lo que permite aplicarlos en los
sistemas agrarios y ambientales
en el momento y en las dosis 6p-
timas. ;Como lo hace? El1 Grupo
Calagua ha conseguido conver-
tir las depuradoras en instala-
ciones capaces de recuperar de

Imagen de los premiados en la edicion de 2025. / COIAL

las aguas residuales nutrientes
(fertilizantes) fundamentales
como fosforo y nitrégeno, gene-
rando energia en el proceso por
lametanizacién de la materia or-
ganica y obteniendo un biosélido
mediante un proceso de carboni-
zacion hidrotermal. El resultado
de la ecuacion es sencillo: donde
actualmente, en el mejor de los
casos, se obtiene agua libre de
patogenos pero con contenidos
variables de nutrientes (que se
debe de gestionar adecuadamen-
te para no generar fisiopatias ni
problemas ambientales), se pasa
a conseguir cuatro productos de
valor, que son agua para riego,
nutrientes (entre ellos nitrogeno
y fosforo, este Gltimo no renova-
ble), energia y un biosolido sani-
tariamente seguro, una auténtica
“biofactoria” de generacion de
recursos para la agricultura y
de lucha contra las emisiones de
efecto invernadero.

Para Ramon Barat, doctor in-
geniero agronomo, catedratico
de la UPV y miembro del Grupo
Calagua desde hace 25 anos, “este
premio es un reconocimiento a

una trayectoria que comenzo
hace 35 anos impulsada por los
catedraticos Aurora Seco Torre-
cillas y José Ferrer Polo, tiempo
durante el cual hemos ensayado
muchas tecnologias de trata-
miento de aguas. RECREATE es
un gran paso adelante que encie-
rra un cambio de paradigma en
el tratamiento de aguas residua-
les”. Seguin este ingeniero agro-
nomo, “es un nuevo concepto de
depuradora que funciona muy
bien a nivel técnico y ambiental.
Desde el grupo Calagua vamos a
seguir trabajando en la direccion
que ha marcado este proyecto
para conseguir que este sistema
se pueda utilizar a gran escala lo
antes posible”, concluye.

PREMIO INICIATIVA Y

DESARROLLO
ElJuzgado Privativo de Aguas de
Orihuela y Pueblos de su Marco
esuna de las instituciones de ges-
ti6n del agua mas antiguas de Eu-
ropa. Fundado en 1275 bajo pri-
vilegio de Alfonso X el Sabio, en
2025 celebra su 750 aniversario.
Desde sus origenes, ha manteni-

do un sistema de autogobierno
hidraulico que garantiza un re-
parto justo de un recurso escaso
y vital para la agricultura y la
sociedad.

El Juzgado administra 6.800
hectareas de regadio en once
municipios de la Vega Baja, be-
neficiando a unos 12.000 regan-
tes. Gracias a la tecnologia y el
conocimiento pueden impulsar
el desarrollo del territorio y ha-
cer compatible una gestion que
maximiza los recursos naturales
y respeta la calidad ambiental.
Su gestion asegura una produc-
cion agricola estable y diversa
y posibilita la sostenibilidad un
biosistema singular que mantie-
ne viva la huerta tradicional.

El Juzgado ha impulsado en
las ultimas décadas proyectos de
modernizacion tecnolégica que
refuerza su resiliencia frente
a la sequia y demuestra que la
capacidad de la sociedad para
resolver sus problemas, innovar
y actualizarse.

José Bernabé, juez de Aguas
de Orihuela, agradece que este
premio llegue “el afno en que
celebramos el 750 aniversario”.
Para €1, el secreto de la longe-
vidad de esta institucion “es el
compromiso de todos los regan-
tes y la capacidad de adaptarse a
los tiempos™.

PREMIO EXCELENCIA

PROFESIONAL
El Premio Excelencia Profesional
de la XI edicion de los Premios
FPIA ha recaido en José Miguel
Ferrer Arranz, doctor ingeniero
agronomo con una trayectoria de
mas de cuatro décadas dedicada
al servicio publico, la docencia
universitaria, la investigacion y
la divulgacién. En buena medida,

es el padre de la implantacion de
PAC enla Comunitat Valenciana
y el que sento los cimientos y or-
deno las politicas publicas para
el paradigmatico desarrollo de
nuestra industria alimentaria.
Desde la GVA como director
general de Produccion Agraria
y de Ganaderia (cargo que ha
ostentado en dos ocasiones a lo
largo de su vida profesional), ha
liderado la modernizacion del
sector agroalimentario en las
ultimas décadas: haimpulsado a
las organizaciones de producto-
res de frutas y hortalizas, ha tra-
bajado para adaptar los cultivos
mediterraneos a las exigencias
de la PAC, ha catalizado la exten-
sion a toda la industria alimen-
taria de sistemas de trazabilidad
y seguridad alimentaria y ha
disenado politicas de sostenibi-
lidad en biosistemas agricolas y
ganaderos. Paralelamente, ha de-
sarrollado una intensa labor aca-
démica en la UPV y en diferentes
escuelas de negocios, formando
a generaciones de profesionales
y dirigiendo tesis doctorales. Su
produccion cientifica incluye li-
bros, articulos y conferencias so-
bre mercados agroalimentarios,
PAC y sostenibilidad.
Latrayectoria, el conocimien-
to y el talante de José Miguel
Ferrer le han convertido en un
referente profesional para sus
companeros y para todo el sec-
tor. Ha calificado de “sorpresa”
la concesién de este reconoci-
miento. “Estoy muy orgulloso
de recibir este premio, que valo-
ro mucho puesto que lo entregan
mis companeros, a quienes lo
hago extensivo: creo que mi mé-
rito es haber sido capaz de crear
equipos solventes, y ya sabemos
que la unién hace la fuerza”.

AGRODISTRIBUCION

Felipe Medina renueva su
mandato como consejero

en el Gomité Economico y

Social Europeo

El secretario general técnico de
Asedas ha analizado las causas y
consecuencias de la inflacion y el papel
de los supermercados

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Comité Econdémico y Social
Europeo ha renovado a Felipe
Medina, secretario general téc-
nico de Asedas (Asociacion Es-
panola de Distribuidores, Auto-
servicios y Supermercados), en
su cargo como consejero. Medina
inicia, asi, su segundo mandato,
que se prolongara hasta el ano
2030, como miembro del grupo
de empresarios de este 6rgano
consultivo.

Felipe Medina forma parte del
grupo de 21 consejeros espano-
les que representan a la sociedad
civil, concretamente empresas,
sindicatos y organizaciones so-

ciales, a propuesta de CEOE,
Confederacion Espainola de Or-
ganizaciones Empresariales, de
la que Asedas forma parte.
Durante el mandato que aho-
ra termina, Medina ha partici-
pado en la redaccion de varios
dictamenes con propuestas des-
tinadas a poner de relevancia la
importancia del modelo euro-
peo, y espanol, de distribucion
alimentaria como sector estra-
tégico para el bienestar de los
europeos y en la colaboracion y
escucha tanto de los producto-
res como del consumidor. Entre
ellos, destacan el dictamen de
julio de 2023 sobre “Seguimien-

Felipe Medina. / ASEDAS

to de la inflacion, de las medidas
energéticas y de la resiliencia
energética en sectores esencia-
les de la economia” en el que fue
ponente principal. En el mismo,
se narra como los sectores esen-
ciales europeos —entre ellos,
los supermercados— “han ga-
rantizado a los consumidores el
acceso permanente a productos
basicos y de primera necesidad
en cada rincoén de la UE”.

Otro dictamen relevante data
de junio de 2022 y habla sobre “El
nuevo marco de movilidad de la
UE”. En el mismo se dice: “unade
las principales caracteristicas de
los supermercados de proximi-
dad es que, dada su situacion en

el centro de los ntcleos urbanos,
no necesitan de desarrollos urba-
nisticos adicionales y permiten
que casi el 90 por ciento de sus
clientes pueda hacer una compra
completa de alimentacion a pie”.

De cara al periodo que co-
mienza, los esfuerzos del gru-
po de empresarios del CESE se
van a centrar en la defensa de la
competitividad de las empresas
europeas como la mejor manera
para garantizar la sostenibilidad
econdémica, social —destacando
el servicio al consumidor y el
empleo— y medioambiental.
Eliminar burocracia, mejorar
la calidad legislativa y fomentar
el didlogo social e institucional
son los tres grandes objetivos que
podran asegurar la resiliencia e
independencia estratégica de la
Union Europea.

Como acciones inmediatas,
Medina participara en la re-
daccion de un dictamen sobre
la politica de cohesién europea
mas alla de 2027 y sera ponente
principal de otros dos dictame-
nes dedicados alarevision de la
regulacion del mercado tnico y
al de las politicas ambientales,
que tendran un importante foco
en la alimentacion en conceptos
como la transparencia en ma-
teria de nutricion, las nuevas
obligaciones de tipo medioam-
biental o la mejora de la cadena
de suministro en situaciones

de emergencia.“Estoy muy
agradecido de representar a las
empresas espanolas en el CESE
y de dar continuidad al trabajo
realizado en los ultimos cinco
anos en los que sea ha creado un
dialogo constructivo tanto entre
el resto de consejeros de nuestro
pais, como de los otros paises de
la Uni6én Europea”, dijo Felipe
Medina, secretario general téc-
nico de Asedas y consejero del
CESE. “El Comité Econémico y
Social Europeo es un ejemplo de
colaboracion entre la sociedad
civil, las instituciones europeas
y los paises de la Union, que
trata temas que afectan muy
directamente a los ciudadanos
desde el conocimiento cercano
de los problemas que les atanen.
Su funcion es muy importante
en un momento especialmente
delicado como el que estamos
viviendo”.

El Comité Econdémico y
Social Europeo es un organo
consultivo de la Unién Euro-
pea creado en 1957 con el fin de
representar los intereses de los
distintos grupos econémicos y
sociales de la UE desde la di-
versidad. Sus representantes
son elegidos cada cinco anos y
su funcién es emitir dictamenes
sobre variadas cuestiones de in-
terés para que sean tenidos en
cuenta por la Comision Europea
en su labor legislativa.
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El exceso de produccion hunde
los precios de Ia patata

La sobreoferta mundial, con récords en Francia, India y China, arrastra los precios a niveles muy bajos

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Lonja de Leon ha comenzado
a cotizar en la semana 39 la pata-
ta con precios que no alcanzan a
cubrir los costes de produccion,
en un contexto que el propio
sector califica como una “inun-
dacion mundial de patata”. La
situacién responde a un fuerte
desequilibrio entre la oferta y
la demanda, con un volumen de
producciéon muy por encima del
consumo, lo que esta provocando
una drastica caida de las cotiza-
ciones y grandes pérdidas para
los agricultores.

En Europa, la superficie cul-
tivada creci6 este afio un 5,5%
hasta 1,47 millones de hectareas,
la cifra mas elevada en ainos.
Alemania, Francia, Bélgica y
Paises Bajos han obtenido co-
sechas que superan con creces
la capacidad de la industria
transformadora, lo que ha ge-
nerado grandes excedentes en
el mercado libre. La presion se
intensifica con la entrada de
China e India, que han alcan-
zado producciones récord que
desbordan la capacidad de al-
macenamiento local y empujan
los precios a la baja. A este pa-
norama se suman Egipto y Tur-
quia, que refuerzan su posicion
como exportadores mundiales,
incrementando todavia mas el
exceso de oferta.

El caso de Francia es espe-
cialmente significativo, pues
este ano cuentan con una co-
secha récord de 8,3 millones de

En Europa, la superficie cultivada creci6 este afio un 5,5% hasta 1,47 millones de hectareas, la cifra mas elevada en afios. / ARCHIVO

La Lonja de Le6n ha comenzado a cotizar en la semana
39 la patata con precios que no alcanzan a cubrir los

costes de produccion

toneladas, un 13% mas que el
afno pasado. El pais dispone de
un 20% de su producciéon —al-
rededor de 1,66 millones de to-
neladas— sin contrato, volumen
equivalente casi a toda la pro-
duccion anual de Espana. Esa

patata libre se esta comerciali-
zando a precios “irrisorios”, en
ocasiones cercanos a cero euros
por Kkilo.

En Leon, la superficie sem-
brada de patata alcanza las
1.334 hectareas, un 13% mas que

La situacion responde a un fuerte desequilibrio entre
la oferta y la demanda, con un volumen de produccion
muy por encima del consumo

en 2024, con una produccion
estimada de 56.000 toneladas,
de las cuales el 80% se encuen-
tran bajo contrato. Sin embar-
g0, los agricultores que operan
en el mercado libre afrontan
un escenario muy complicado.

La moral en el campo esta en
minimos. “Los distribuidores
deben adaptarse a los precios
de mercado, pero también nece-
sitan agricultores que se ganen
bien la vida”, subrayan desde el
sector.

Efectos en el campo de la DANA del 29 de octubre de 2024./ OSCAR ORZANCO

ULTIMA HORA

Preocupacion ante
la nueva alerta roja
por lluvias

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Si hace once meses una DANA
afect6 a decenas de municipios
del Mediterraneo espanol, sobre
todo de la provincia de Valencia,
dejando tras de si una devasta-
cion sin precedentes cercanos y
con 229 fallecidos, entre el domin-
20 28 y el lunes 29 de septiembre
una nueva alerta roja hacia cun-
dir la alarma en Cataluna y la
Comunitat Valenciana.

Las alertas sonaron en los
moviles de las zonas con alerta
roja 12 horas antes de que se
concretase la alerta y se espe-

ra que las precauciones toma-
das en esta ocasiéon reduzcan
al maximo los posibles danos
personales.

En el momento de cierre de
esta edicion se han registrado
algunas tormentas, granizadas
e inundaciones en el sur de Ta-
rragona, norte de Castellon y
algunos municipios de Valencia,
como Aldaia, que ya sufrieron los
efectos de la DANA de 2024. No
hay que lamentar victimas per-
sonales y hay una situacion de
expectativa frente a lo que pue-
da ocurrir con las nuevas lluvias,

también en el campo, donde las
campanas de citricos y kaki es-
tan a punto de empezar. En las
proximas horas se conoceran los
efectos de esta primera DANA
del otono en los cultivos de las
zonas en alerta.

Por el momento, se han ce-
rrado las aulas en mas de 30
municipios, los supermercados
y centrales logisticas de Consum
permaneceran cerrados durante
el lunes 29y algunos servicios de
transporte funcionan con servi-
cios mas reducidos que en un
lunes normal.
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El futuro del campo valenciano:
cooperativas o abandono

ANGEL TORRES PI (*)

uien recorra hoy cual-

quier rincén agricola

de la Comunidad Va-

lenciana vera el mismo
paisajercampos de naranjos y
frutales, muchos de ellos cuida-
dos con esmero, otros dejados
a su suerte, y todos ellos frag-
mentados en pequenas parcelas.
Ese minifundismo, que en su
dia permitié a muchas familias
vivir dignamente de la tierra, se
ha convertido ahora en uno de
los principales obstaculos para
que el sector pueda ser rentable
y competitivo.

Cada propietario gestiona su
finca como puede, con criterios
distintos y, muchas veces, sin la
coordinacion necesaria para algo
tan basico como el control de pla-
gas. Es un sinsentido: mientras
uno trata, el vecino no lo hace, y
el esfuerzo se pierde. Y asi, cam-
pana tras campana, el agricultor
invierte mas de lo que obtiene, y
la frustracion crece.

Las cooperativas han demos-
trado que son el mejor instru-
mento que tenemos para ordenar
el campo y dar salida a nuestra
produccion. Pero no basta con
que recojan la fruta y la comer-
cialicen: el futuro pasa porque
tengan capacidad de gestionar
directamente los cultivos de sus
socios. Que el agricultor ceda la
parcela a la cooperativa no sig-

nifica perderla, significa ponerla
en manos de profesionales que
van a trabajarla con una vision
global, planificando, diversifi-
cando y buscando rentabilidad.
Ahora bien, algunas coopera-
tivas también deben cambiar de
mentalidad. No es suficiente con
subsistir ano tras afio a costa de
sufragar gastos basicos, dejan-
do cada vez menos margen de
beneficios para los agricultores.
Muchos propietarios ven como
bajan las liquidaciones campana
tras campana, sin que se traduzca
en inversiones, en modernizacion
0 en un cambio real en la forma
de trabajar. Este inmovilismo no
solo desincentiva la confianza en
el modelo cooperativo, sino que
erosiona su legitimidad como mo-
tor de transformacion. Silas coo-
perativas quieren ser el pilar del
nuevo campo valenciano, deben
aspirar no sélo a sobrevivir, sino
a liderar con vision, eficiencia y
compromiso real con sus socios.
Y este cambio de mentalidad
no puede hacerse sin el respal-
do decidido de las instituciones.
Aunque programas como las
ATRIA (Agrupaciones para Tra-
tamientos Integrados en Agricul-
tura) estan comenzando a coordi-
nar la lucha contra plagas, estos
esfuerzos son insuficientes. Para
que la agricultura valenciana
realmente tenga futuro, es nece-

sario que las administraciones
den un paso mas alla. Las poli-
ticas que favorezcan la gestion
cooperativa y una estrategia a
largo plazo son indispensables
para que la agricultura, pueda
crecer y adaptarse a los nuevos
desafios del sector.

Y aqui entra en juego otro fac-
tor clave: el agricultor. Sin agri-
cultores no hay agricultura. Pero
ese agricultor del futuro no pue-
de seguir siendo un auténomo
atado a una parcela minuscula y
aun mercado injusto. Lo que ne-
cesitamos es que forme parte de
la cooperativa como trabajador
cualificado, con derechos, con
estabilidad, con un sueldo digno.
El campo no puede ser sinénimo
de precariedad, sino de orgulloy
calidad de vida.

Ademas, la cooperativa nece-
sitara mano de obra para todas
las labores agricolas: desde pre-
parar la tierra y plantar, hasta
cuidar y recolectar. Y seran pre-
cisamente los agricultores quie-
nes desempenen ese papel. La di-
ferencia es que ya no trabajaran
de manera aislada y precaria,
sino dentro de una organizacion
solida que les dara continuidad y
seguridad laboral.

La ventaja de este modelo es
clara: la cooperativa gana mus-
culo, el agricultor gana segu-
ridad y el pueblo gana empleo.

Angel Torres aboga por una agricultura cooperativa, moderna y sostenible. / ATP

Ademas, con una planificacion
global se puede diversificar, in-
troducir variedades nuevas y
escalonar las cosechas, lo que
garantiza trabajo durante todo
el ano. Eso significa menos tem-
poralidad, mas continuidad y un
relevo generacional real, porque
los jovenes s6lo se quedaran si
ven futuro.

Por supuesto, este cambio no
es sencillo. Haran falta directo-
res de produccion e ingenieros
técnicos que tracen la hoja de
ruta. Hara falta valentia para

ceder parcelas y confianza en el
trabajo colectivo. Perolo que esta
en juego es demasiado importan-
te como para seguir mirando ha-
cia otro lado.

O damos el paso hacia una
agricultura cooperativa, moder-
na y sostenible, o la Comunidad
Valenciana corre el riesgo de
ver cOmo sus campos se vacian
y sus pueblos pierden lo que les
da vida. Y entonces si que no ha-
bra vuelta atras.

(*) Técnico Agricola

Gritica a la actual
situacion de la
agricultura valenciana (I)

NANDO DURA (*)

‘ ‘ i no quieres estu-
diar, terminaras
trabajando en el
campo”.

Seguramente, esta debe ser
la frase mas escuchada por los
adolescentes de los anos 80, 90
y 2000. De hecho, yo fui uno de
esos muchos que la escucho de
sus padres. Pero, (qué impli-
ca realmente esta frase, que a
simple vista parece inofensiva?
La defenestracion de nuestros
padres hacia todo lo que, hace
no tanto tiempo, enriquecia al
Pais Valencia, especialmente
en las zonas de regadio. Trein-
ta anos de menosprecio hacia
nuestro sector primario, que es
el sustento de nuestra comuni-
dad, han traido consecuencias
devastadoras, como el hecho de
que la edad media de nuestros
agricultores y ganaderos sea de
64,4 anos. ;Cual es el resultado
de esta situacion? ;Qué futuro le
espera ala agricultura valencia-
na? Lejos de buscar respuestas
superficiales, es fundamental re-
correr el camino que hallevado a

la agricultura a su estado actual
y comprender los factores que
nos han conducido a esta crisis
sin precedentes.

No se trata sélo de la pro-
blematica social derivada de
la falta de relevo generacional,
esta situaciéon también conlleva
riesgos medioambientales. Los
datos del ultimo ano indican
que hay 6.437 hectareas abando-
nadas sélo en el Pais Valencia.
Esto significa que una de cada
tres hectareas abandonadas a
nivel estatal se encuentra aqui,
en nuestra region. Ademas, en
los ultimos anos, hemos perdido
casilamitad de las explotaciones
agrarias y la superficie dedicada
a la agricultura se ha reducido
enun 11%.

Comenzar en el campo no es
facil: se requieren recursos, tie-
rra, maquinaria... una inversion
considerable, economicamente
hablando, que no todos estan
dispuestos o en condiciones de
realizar. La mayoria de los agri-
cultores y ganaderos continian
con la explotacion familiar, he-

Nando Dura destaca la profesionalizacién del sector agrario./ ND

redando tanto la tierra como los
recursos necesarios. No obstan-
te, lo que mas desalienta a los j6-
venes que desean incorporarse
al sector agricola desde cero —o
no— es la inestabilidad econo-
mica que conlleva ser agricul-
tor o ganadero. La fluctuacion

de precios en la mayoria de los
cultivos es bastante pronuncia-
da, y resulta comprensible que,
ante la seguridad de un salario
mensual en otros sectores, sea
complicado que alguien quiera
asumir el riesgo de invertir su
dinero en el campo. Entre es-

tos riesgos se incluyen el con-
texto del mercado global en el
que operamos, las constantes
inclemencias meteorologicas
y las plagas, que son cada vez
mas comunes debido al cambio
climatico, ademas de la escasez
de recursos para enfrentarlas.
Estos dos aspectos —el despre-
cio hacia la profesiéon agricola
y su creciente falta de rentabi-
lidad— son fundamentales para
comprender el escaso relevo ge-
neracional que enfrenta la agri-
cultura en la actualidad.

Sin embargo, los nuevos agri-
cultores que se estan incorporan-
do o, mejor dicho, los mas jovenes
que ya llevan algunos anos en el
mundo agrario, suelen tener una
formacién muy alta debido a las
nuevas normativas y a la alta
tecnificacion del sector. La pro-
fesionalizacion del mismo es, de
hecho, fundamental. La imagen
de “paleto de campo” que todavia
persiste en parte de la sociedad,
fruto de la desvalorizacion que
nosotros mismos fomentamos
en su momento, dista mucho
de la realidad actual. Los agri-
cultores y ganaderos de hoy se
encuentran en constante forma-
cion sobre nuevas normativas,
técnicas de cultivo y variedades.
Aun asi, a pesar de estar mejor
preparados, estos profesionales
enfrentan una serie de proble-
mas tanto estructurales como
coyunturales que marcan el dia
a dia de la agricultura.

(*) Agricultor
Continuara...
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Gitricos: Analisis de campo

CAMPANA 2025/2026

SEPTIEMBRE. 4° SEMANA

3%semana 4° semana

3%semana 4® semana

SEPTIEMBRE. 4° SEMANA

3% semana 4® semana

2025 2025 DIF. Parcelas 2025 2025 DIF. Parcelas 2025 2025 DIF. Parcelas
GANDIA 20 GANDIA 20 GANDIA 20
Clausellinas 527 6,21 0,94 2 Clausellinas 67,00 65,50 -1,50 2 Clausellinas 44,50 50,50 6,00 2
Satsumas 3,46 4,39 0,93 3 Satsumas 60,67 61,33 0,67 3 Satsumas 44,33 49,67 533 3
Marisol 6,62 8,30 1,68 4 Marisol 63,25 61,00 -2,25 4 Marisol 52,50 51,50 -1,00 4
Navelinas 4,69 5,51 0,82 5 Navelinas 74,25 75,25 1,00 5 Navelinas 33,00 39,00 6,00 5
Clemenrubi 4,29 4,77 0,48 1 Clemenrubi 54,00 54,00 0,00 1 Clemenrubi 43,00 51,00 8,00 1
M-7 5,88 6,49 0,61 1 M-7 72,50 75,50 3,00 1 M-7 38,00 39,50 1,50 1
Fukumoto 5,63 540 0,23 1 Fukumoto 72,00 76,00 4,00 1 Fukumoto 27,00 32,00 5,00 1
Loretina 4,04 6,07 2,03 1 Loretina 64,00 68,00 4,00 1 Loretina 38,00 43,00 5,00 1
ClemenLuz 6,05 6,10 0,05 1 ClemenLuz 58,00 56,00 -2,00 1 ClemenLuz 42,00 40,00 -2,00 1
Iwasaki 6,25 7,46 1,21 1 Iwasaki 62,00 56,00 6,00 1 Iwasaki 44,00 40,00 4,00 1
VALENCIA NORTE 1 VALENCIA NORTE 1 VALENCIA NORTE 1
Orogrande 5,50 8,35 2,85 2 Orogrande 49,40 56,50 7,10 2 Orogrande 45,75 45,75 5.73 2
Oronul 7,30 7,90 0,60 1 Oronul 54,70 53,30 -1,40 1 Oronul 39,50 39,50 6,31 1
Marisol 7,10 7,50 0,40 1 Marisol 52,20 54,30 2,10 1 Marisol 49,80 49,80 7,11 1
Arrufatina 8,20 11,30 3,10 1 Arrufatina 55,40 58,30 2,90 1 Arrufatina 54,40 54,40 -14,31 1
Clemenrubi 7,40 8,50 1,10 2 Clemenrubi 54,40 52,40 -2,00 2 Clemenrubi 48,95 48,95 2,79 2
Clem.Nules 6,63 7,73 1,10 3 Clem.Nules 52,63 56,43 3,80 3 Clem.Nules 52,00 52,00 4,85 3
Navelina 4,87 7,50 2,63 1 Navelina 61,00 63,60 2,60 1 Navelina 39,30 51,48 6,84 1
VALENCIA SUR 44 VALENCIA SUR 49 VALENCIA SUR 49
Marisol 6,52 6,86 0,34 5 Marisol 55,14 57,12 1,98 5 Marisol 53,98 5020 -3,78 5
Okitsu 6,82 7,38 0,56 4 Okitsu 59,66 62,52 2,86 5 Okitsu 55,84 5469 -1,15 5
Orogrande 5,97 6,81 0,84 7 Orogrande 51,43 52,37 0,94 7 Orogrande 46,37 46,09 0,28 7
Clem.Nules 5,70 6,45 0,75 3 Clem.Nules 50,40 51,55 1,15 4 Clem.Nules 45,08 45,72 0,64 4
Navelinas 513 5,30 0,17 5 Navelinas 70,20 71,68 1,48 6 Navelinas 37,78 38,38 0,60 6
Clemensoon 7,70 9,00 1,30 2 Clemensoon 52,40 55,40 3,00 3 Clemensoon 53,70 49,82 3,88 3
Arrufatina 8,40 9,36 0,96 4 Arrufatina 55,02 58,20 3,18 5 Arrufatina 48,82 48,99 0,17 5
Oronules 5,48 6,92 1,44 5 Oronules 50,02 53,80 3,78 5 Oronules 49,12 50,75 1,63 5
Iwasaki 10,05 Recolectada - 4 Iwasaki 85,40 Recolectada - 4 Iwasaki 53,85 Recolectada 4
Owari 434 430 -0,04 0 Owari 57,18 58,60 1,42 5 Owari 49,65 52,11 2,46 5
CASTELLON 8 CASTELLON 12 CASTELLON 12
Marisol 6,30 7,45 1,15 1 Marisol 56,45 59,30 2,85 1 Marisol 51,45 49,29 2,17 1
Clem.Nules 5,40 6,14 0,74 1 Clem.Nules 48,48 50,38 1,90 1 Clem.Nules 41,16 46,90 5,74 1
Oronul 6,40 7,75 1,35 2 Oronul 52,78 54,85 2,08 2 Oronul 50,09 54,06 3,98 2
Arrufatina 6,90 9,78 2,88 1 Arrufatina 50,63 55,83 5,20 1 Arrufatina 42,95 49,62 3,98 1
Orogrande 6,60 7,90 1,30 1 Orogrande 53,00 56,80 3,80 1 Orogrande 38,80 41,86 3,06 1
Okitsu 6,20 7,00 0,80 1 Okitsu 58,30 61,00 2,70 1 Okitsu 49,40 55,00 5,60 1
Clemensoon 7,80 9,10 1,30 1 Clemensoon 49,10 52,90 3,80 1 Clemensoon 45,30 43,02 2,28 1
Clemenpons 6,40 7,30 0,90 1 Clemenpons 54,20 54,40 0,20 1 Clemenpons 47,80 52,90 5,10 1
Navelina 5,60 6,20 0,60 1 Navelina 69,10 71,80 2,70 1 Navelina 43,25 41,63 -1,62 1
Clemenrubi 7,25 8,30 1,05 2 Clemenrubi 54,80 57,45 2,65 2 Clemenrubi 52,50 51,17 -1,34 2
ALICANTE 7 ALICANTE 7 ALICANTE 7
Okitsu 9,30 710 -2,20 2 Okitsu 57,00 59,30 2,30 2 Okitsu 40,55 43,50 2,95 2
Orogrande 527 490 037 3 Orogrande 47,00 48,00 1,00 3 Orogrande 40,90 41,30 0,40 3
Clemenrubi 13,00 1020 -2,80 1 Clemenrubi 55,00 57,00 2,00 1 Clemenrubi 47,80 4030 -7,50 2
Orogros 10,70 820 -2,50 1 Orogros 48,00 49,00 1,00 1 Orogros 45,60 46,30 0,70
HUELVA 7 HUELVA 7 HUELVA 7
Oronules 5,92 7,21 1,29 3 Oronules 52,27 53,70 1,43 3 Oronules 47,20 48,86 1,66 3
Clemensoon 8,66 8,37 0,29 1 Clemensoon 50,10 49,30 -0,80 1 Clemensoon 48,49 49,81 1,32 1
Clemenrubi 8,36 10,31 1,95 1 Clemenrubi 62,90 68,10 520 1 Clemenrubi 48,07 4410 -3,97 1
Orogros 9,65 10,56 0,91 1 Orogros 56,60 58,00 1,40 1 Orogros 37,10 3294 4,16 1
Primosole 2,93 3,45 0,52 1 Primosole 58,70 61,00 2,30 1 Primosole 38,24 43,74 5,50 1
Total parcelas: 97 Total parcelas: 106 Total parcelas: 106

FUENTE: Direccion Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia)

FUENTE: Direccién Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia)

FUENTE: Direccion Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia)
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Agro

Seccion patrocinada por:

CAECV

Comité dAgricultura Ecologica
Comunitat Valenciana

GENERALITAT £k
VALENCIANA T

Conselleria de Agricultura,

’ Cofinanciado por
Agua, Ganaderia y Pesca

la Unién Europea

GAEGV: primera guia interactiva
de exportacion de certificacion

de productos ecologicos

La guia preparada por el CAECV ofrece un analisis estructurado de los
principales mercados para la exportacion de productos ecologicos desde la UE

De izd a dcha: el representante de AVA-Asaja; Angel Mahuenda, director general de la PAC; M2 Angeles Ramén-Llin, directora general de Produccion Agricola y Ganadera; Emilio
Raga, responsable de Agrobank CV; Regina Monsalve, secretaria general de CAECV; Vicente Tejedo, secretario autonémico de Agricultura, Ganaderia y Pesca; Vicent Faro,
presidente de GAEGV; Salvador Pons, miembro de la junta de CAECV; Maria Hernandez, responsable de RRHH y Rosa Garcia, responsable de certificacion de GAEGV. / CAECV

D RAQUEL FUERTES. VALENCIA.
Coincidiendo con el Dia de la
Agricultura Ecolégica de la
Union Europea, el Comité de
Agricultura Ecologica de la Co-
munitat Valenciana (CAECV)
presento en la sede central de
Caixabank la primera guia de
exportacion interactiva de certi-
ficacion de productos ecolégicos
editada en Espana. La “Guia de
exportacion de productos ecolo6-
gicos”, que cuenta con el apoyo
de la Conselleria de Agricultura,
Agua, Ganaderia y Pesca, pre-
tende “proporcionar una vision
integral y practica que apoye
a los operadores en su proceso
de internacionalizacion, favore-
ciendo una insercién mas solida
y competitiva en los mercados
mundiales de productos ecol6-
gicos”, segun destacan desde el
CAECV.

La guiarecoge la informacion
de interés para exportar a Ara-
bia Saudi, Argentina, Australia,
Canada, Chile, China, Emiratos
Arabes Unidos, Estados Unidos,
India, Japon, Reino Unido, Re-
publica de Corea y Suiza y se es-
tructura en diferentes apartados
que se mantendran actualizados
con los correspondientes enlaces
en la version online. Se recoge
tanto la regulacion y normativa
de exportacién por pais como el
estudio de mercados potenciales
en China, EAU, India, Japon y Re-
publica de Corea. El estudio de
los mercados potenciales incluye
un analisis del entorno, analisis
por sectores y las ferias relevan-
tes para el sector.

Este documento interactivo,
“que se ira actualizando con-
forme cambien las normativas,
ofrece un analisis estructura-

do de los principales mercados
internacionales para la expor-
tacion de productos ecoloégicos
desde la UE.

Asimismo, se incluye un
apartado con un estudio es-
pecifico de mercados con alto
potencial para exportar aceite,
almendra y vino ecologicos,
basados en informes elabora-
dos por el ICEX”, ha explicado
Regina Monsalve, secretaria
general del CAECV. Se pone a
disposicién del sector una he-
rramienta clara, practica y util,
para reducir los riesgos e impul-
sar y reforzar la competitividad
de los productos ecolégicos en
mercados internacionales.

La guia esta disponible en la
pagina web del CAECV.

EL CAECV HOY
Elpresidente del CAECV, Vicent
Faro, explico que el CAECV cer-
tifica toda la cadena alimenta-
ria, “tenemos muchas hectareas
certificadas, pero también tene-
mos que poner en valor a todo
lo que viene después, nuestras
empresas. Los empresarios que

trabajan transformando, almace-
nando y comercializando la agri-
cultura ecologica, también estan
certificados. E1 CAECV busca
tener la garantia y seguridad de
que lo que certifica ha pasado por
lanormativa europea”, intentaba
asi trasladar que no sélo se certi-
fica el sector primario (o “prime-
ro”’) sino también todo el proceso
de los productos desde la semilla
hasta la mesa, con los diferentes
tipos de empresas y procedimien-
tos necesarios.

Esta entidad privada sin
animo de lucro certifica actual-
mente amas de 4.600 operadores,
moviliza mas de 820 millones de
euros y cuenta con un presupues-
to anual superior alos 4 millones
de euros. Destaca su capacidad
de generar empleo puesto que
tiene mas de 60 trabajadores, el
95% de los cuales son ingenieros.
Faro anadi6 que “la Comunitat
Valenciana esta en un 20,1% de
la superficie cultivada ttil dedi-
cada a la agricultura ecologica.
Son 135.000 hectareas, el 4,25%
de la superficie nacional, por lo
que estamos haciendo muy bien

los deberes que nos ha puesto
Europa, cuyo objetivo es el 25%
en 2030”.

Ademas de la importancia de
estas cifras, en las que también la
Comunitat destaca por el porcen-
taje de facturacion que supone en
el total de la agricultura ecologi-
ca espanola (el 10% de la factura-
cion nacional), el presidente hizo
hincapié en aspectos tan impor-
tantes como que “la agricultura
ecologica aporta valor social al
ocupar mayoritariamente las zo-
nas despobladas de la Comunitat
Valenciana, aporta valor econo-
mico, con un mayor porcentaje
de mujeres en el sector ecologi-
co, y, valor medioambiental, ya
que toda parcela cultivada evita
incendios y hay que considerarla
como herramienta de recupera-
cién del territorio frente a super-
ficies afectadas por los desastres
naturales”.

UNA JORNADA COMPLETA
El acto también sirvioé para ce-
lebrar el Dia de la Agricultura
Ecolégica de la UE y, Rosa Gar-
cia, responsable del area de certi-

ficacion en CAECV, resalto que el
sector de la agricultura ecologica
necesita las herramientas ade-
cuadas para crecer. Es, por tanto,
necesario impulsar el consumo,
aumentar la produccion, y seguir
mejorando la sostenibilidad del
sector, para velar por un creci-
miento equilibrado.

“Como sabéis, la produccion
ecologica presenta varias ven-
tajas importantes. Por ejemplo,
los campos ecolégicos tienen
alrededor de un 30% mas de bio-
diversidad, los animales criados
de manera ecolégica disfrutan
de un mayor grado de bienestar
y reciben menos antibiéticos, los
agricultores ecologicos suelen
mejorar sus ingresos y son mas
resilientes, y los consumidores
saben exactamente lo que com-
pran gracias al logotipo ecologico
de la UE”, senalo.

Con la celebracion de la pro-
duccion ecologica cada 23 de
septiembre se pone de relieve la
excelencia de este sector diverso
y diversificado, innovador, trans-
parente y que sigue creciendo en
toda Europa y en todo el mundo.

Durante la jornada también
se celebr6 una mesa redonda,
moderada por Rosa Vazquez, di-
rectora técnica de PROAVA, en
la que participaron Elena Pico,
secretaria del Colegio Oficial de
Agronomos de Levante; Maria
Sanjuan, técnico de la UNAE;
Julian Tio Barraca, director de
Avacu; Amparo Mocholi, aboga-
da de Tyrius; Lucia Peris, jefa de
prensa de la Union de Consumi-
dores; Miguel March, delegado
en Valencia de Hosbec; y Manuel
Espinar, presidente de la Confe-
deracion Empresarial de Hoste-
leria y Turismo de la Comunidad
Valenciana. En la mesa se hablo
de lo que significa la eurohoja,
“Calidad y garantia. Las asocia-
ciones tenemos un reto impor-
tante que es trasladar todo lo
que hay detras de ese sello” y de
la percepcion que se tiene de que
los productos ecologicos son mas
caros. Por su parte, Hosbec, puso
de relieve la importancia que lo
ecolbgico tiene para el sector
hotelero y turistico con una de-
manda por parte de los turistas
europeos, ya que reconocen ese
sello de calidad.

RESPALDO INSTITUCIONAL
El secretario autonomico de
Agricultura, Ganaderia y Pesca,
Vicente Tejedo, fue el encargado
de inaugurar la jornada senalan-
do que “es fundamental invertir
en investigacion ya que la estan
requiriendo muchos operadores.
Y esta guia que presentais sera
muy util y espero que ilusione a
los agricultores”.

Por su parte, M? Angeles Ra-
mon-Llin, coment6 que se debe
“reconocer la gran importancia
que tiene esta guia practica para
que nuestras empresas tengan la
capacidad de abrir nuevos mer-
cados y competir en igualdad de
condiciones. La internacionaliza-
cion es la oportunidad para que
nuestros productos ecologicos
lleguen a los consumidores que
los buscan. Nos sentimos muy
orgullosos del sector de la agri-
cultura ecologica de la Comuni-
tat Valenciana”, afirmo.
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SAMUEL SANCHO / Presidente del Consejo Regulador de 1a DOP Melocoton de Calanda

viIE10GUTON
1ELALANDA

—

“Esperamos certificar entre
4 y 5 millones de kilos, si |a
meteorologia nos respeta”

El melocoton de Calanda encara la campania de 2025 con buenas perspectivas y el objetivo de certi-
ficar entre cuatro y cinco millones de Kilos, siempre que el clima acomparie. Samuel Sancho repasa
con satisfaccion una campana 2024 historica, marcada por la celebracion del 25 aniversario de la
denominacion, y subraya la importancia de seguir avanzando en promocion, exportacion y lucha

contra el fraude, ambitos en los que la DOP esta logrando pasos decisivos.

Valencia Fruits. ;Qué balance
hace de la campana de 2024, un
ano especial al celebrarse el 25
aniversario de la creacion de la
denominacion de origen?

Samuel Sancho. Fue una
campana excelente, la segunda
mejor cosecha desde que existe
la denominacién con unos cinco
millones de Kilos certificados. E1
récord esta en los 5,5 millones de
kilos de 2009. El ano del 25 ani-
versario se porto, fue muy bueno.

VF. ;Como recuerda las
celebraciones?

SS. Los actos del 25 aniversa-
rio constituyeron un verdadero
éxito. Se reconoci6 la labor de los
pioneros, de la gente que puso en
marcha el proyecto de la denomi-
nacion y de quienes han estado
esos anos al frente del consejo re-
gulador. En estos 25 afios hemos
trabajado mucho hasta conse-
guir el prestigio, aceptacion, res-
peto y reconocimiento que tiene
el melocoton de Calanda a nivel
nacional e internacional. Segui-
mos en esa linea para avanzar y
conseguir nuevos logros.

VEF. Hablemos de las previsio-
nes para la presente camparnia.

SS. Silameteorologia nos res-
peta, estimamos que podremos
llegar a certificar entre cuatro
y cinco millones de Kkilos. Para
mi, pasar de los 4 millones de ki-
los se puede considerar ya una
campana buena y 6ptima. No ha
habido problemas de riego como
hubo el afio pasado en algunas
zonas que esta campana se han
solucionado. Con un poco de re-
traso, la recoleccion comenzo el
20 de agosto con las variedades
mas tempranas de una calidad
optima, y se prolongara hasta
finales de octubre o la primera
semana de noviembre en el caso
de las variedades mas tardias.

VF. ;Han tenido algtn proble-
ma con la mano de obra?

SS. No ha habido problemasy
las empresas y los fruticultores
han podido cubrir sus necesida-
des de mano de obra. En la parte
de Lérida se han registrado hela-
das y ante la falta de cosecha los
temporeros excedentes se han
trasladado a la zona del Bajo
Aragon. En total se van a nece-
sitar entre 2.500 y 3.000 recolec-
tores durante toda la campana.
Debido al calor se hace jornada
intensiva lo que ha animado a

Samuel Sancho confirma que las empresas y los fruticultores han podido cubrir sus necesidades de mano de obra. / RF

Valencia Fruits / 9

“Una sentencia pionera
nos ha dado la razén en
la lucha contra el fraude
y ha condenado a los
infractores a una pena
de carcel y a indemnizar
a la denominacion”

muchos jovenes, estudiantes, a
acudir al campo a ganarse unos
jornales para sus estudios o para
sus gastos en invierno.

VEF. Esta camparia han en-
trado en produccion dos nuevas
variedades.

SS. Llevamos muchos anos
trabajando con el CITA en nue-
vas variedades. Este afnio se han
incorporado dos autoéctonas
que ya estaban en el territorio.
Habia demanda por parte de las
empresas y de los agricultores y
laDOP las aceptd y, en un proce-
so largo y complejo, han entrado
en produccién con buena acogida
y buenos resultados. De cara al
futuro hay otras dos variedades
que también pueden entrar en
funcionamiento. Se trata de que
no haya huecos entre variedades
en laproduccion y asi adelantary
alargar el calendario de cosecha.

VF. ;Como llevan el tema de
las exportaciones?

SS. Es una cuestion individual
de cada empresa, que se mueven
en funcion de la demanda. Des-
de la denominacion asistimos a
eventos y ferias para promover
y difundir el melocotéon de Ca-
landa. En mi opinién habria que
insistir mas en la exportacion y
aumentar el porcentaje actual.

(Pasa a la pagina 10)

-

DOP
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MELOCOTON DE CALANDA

La promocion es clave para abrir mercado fuera de Espaiia. / ARCHIVO

“Esperamos...”

(Viene de la pagina 9)

Hay que realizar campanas de
promocioén para ganar merca-
dos fuera de Espana, sobre todo
en paises de Europa.

VF. jPuede influir la auto-
rizacion para exportar fruta,
como las cerezas, a China?

SS. Puede ser una buena
oportunidad si somos capaces
de explorar esa linea de expor-
tacion y ver si es viable. EI me-
locotén es una fruta perecedera
y hay que analizar las condicio-
nes de viaje, manejo, todo esto
hay que explorarlo y valorarlo.
Desde la DOP ya lo intentamos
con envios de algunas partidas
a Hong-Kong.

"Queremos visitar
ferias de Asia de cara
a estudiar nuevas vias
para exportar a esos
paises, incluido China”

VF. ;Qué podemos avanzar
de la promocion?

SS. Seguimos con la presen-
cia en las grandes ferias como
son las de Madrid y Berlin. Hay
que adaptarse alarealidad. Voy
aproponer visitar ferias de Asia
de cara a explorar nuevas vias
de exportacion a los mercados
de esos paises, incluido China.

VF. ;:Ha habido movimiento
en cuanto a el niimero de hecta-
reasy empresas pertenecientes a
la DOP?

SS. Las hectareas se mantie-
nen o han aumentado un poco
debido a las nuevas variedades
que han permitido que la pro-
duccioén se haya repartido. En
funcién de las circunstancias,
suele haber entre 13 y 15 em-

presas y cooperativas inscritas
que operan al amparo de la
denominacion.

VF. ;(Tienen buenas noticias
en su lucha contra el intrusismo
y el fraude?

SS. Un juzgado de Zarago-
za, en sentencia firme, ha con-
denado a dos infractores a seis
meses de carcel, a correr con las
costas del juicio y a indemnizar
ala denominacion con una cuo-
ta. La cantidad es lo de menos,
lo importante es que se trata de
una sentencia pionera que nos
dalarazén y reconoce que ho se
puede vender melocoton como si
fuera de DOP Calanda sin serlo.

Los infractores, reincidentes
pues ya habian sido sanciona-
dos por el Gobierno de Aragoén,
vendian melocotones como si
fueran de la DOP Melocoton
de Calanda en pueblos, merca-
dillos y ferias. Queremos que se
sepa que vamos a seguir persi-
guiendo el fraude ahora con el
aval de una sentencia pionera.

VF. Ha sido reelegido, por
unanimidad, presidente del con-
sejo regulador para un nuevo
mandato de cuatro anos. Lleva-
ba 16 por lo que al final sumard
20 arios en el cargo.

SS. Creo que es excesivo,
en los cargos hay que estar un
tiempo prudencial, ocho anos
seria lo ideal y luego dar paso
a otros para que haya relevo
generacional.

VEF. Sin embargo, no se pre-
sentaron mds candidaturas.

SS. Se trata de un cargo no
retributivo, que requiere dedi-
cacion constante y diaria. Por
otra parte, es un cargo comple-
jo, representativo a nivel regio-
nal y nacional, que a mi me ha
permitido viajar y conocer gen-
te. Sigo con nuevas ideas y pro-
yectos para la denominacion
y en estos anos voy a tratar de
buscar un sucesor para que se
produzca el relevo generacional
al frente del consejo.

30 de septiembre de 2025

Nuevas variedades para cubrir
huecos en el calendario de
cosecha y adelantar la campaina

El melocoton es el principal motor economico del Bajo
Aragon, cuya DOP se extiende por 45 pueblos de Teruel
y Zaragoza en cuyas tareas de aclareo, embolsado y

recoleccion trabajan unas 3.000 personas

LaDenominacion de origen Pro-
tegida Melocoton de Calanda,
que se extiende por 45 municipios
del Bajo Aragon, entre las pro-
vincias de Teruel y Zaragoza, se
encuentra en plena campana de
recoleccion. Con algo de retraso,
comenzo6 a mediados de agosto,
en el caso de las variedades tem-
pranas, y se prolongara hasta la
primera semana de noviembre.

Calificada como una campa-
na 6ptima, buena tirando a muy
buena, el consejo regulador con-
fia en poder certificar casi cinco
millones de Kilos si la meteorolo-
gia acompana hasta el final.

Se trata de melocotones que
pasan los controles y requisitos
que marca el Consejo Regulador.
No obstante, en toda la zona del
Bajo Aragon, en la denominacion
Melocotén de Calanda, la produc-
cién es mucho mayor y puede lle-
gar a los 30 millones de kilos.

Estamos ante un cultivo del
que viven muchas familias y se ex-
tiende por una superficie de mas
de 4.600 kilometros cuadrados.

La DOP se creo6 por los pro-
ductores de la zona para prote-
ger unas pioneras técnicas de
cultivo que dan como resultado
un producto de mayor calibre y
mejor calidad.

Gracias a su tamano, color, al
sello del consejo regulador, y a
que cada pieza lleva una etique-
ta negra numerada, es facil dis-
tinguir y reconocer al auténtico
Melocotén de Calanda.

La época de comercializacion
con el marchamo de la DOP va
desde mediados de agosto hasta
finales del mes de octubre o pri-
meros de noviembre.

Para asegurar sus cualidades,
los melocotones son meticulo-
samente tratados en el campo
mediante la técnica del aclareo,
consistente en eliminar una par-
te significativa de los frutos de
cada arbol. Este proceso se lleva
a cabo hasta el mes de julio y per-
mite obtener una uniformidad en
los calibres grandes.

Con esta practica se elimina el
70% de los frutos que existen en
el arbol para que cada unidad se
desarrolle a una distancia de 20
centimetros. Se consigue asi un

Cada campaiia se embolsan a mano unos 250 millones de melocotones. / JO

fruto mas carnoso y de mayor
volumen, con un diametro de 73
milimetros como minimo.

En los meses de junio y julio
se lleva a cabo el embolsado, que
serealiza de forma manual cuan-
do el fruto esta en el arbol. Cada
melocoton es protegido con una
bolsa de papel parafinado, tras-
licido y transpirable. Se estima
que cada campana se embolsan
casi 250 millones de melocotones.

Estas tareas, mas la recolec-
cion, que también se realiza de
forma manual, y las labores en
almacenes y cooperativas, hacen
que durante los meses de mayo
a noviembre, en el conjunto de
las explotaciones fruticolas del
Bajo Arag6n, se empleen hasta
casi 3.000 personas.

La produccion de melocotéon
de Calanda tiene como destino
principal el mercado nacional.
Las principales plazas son, ade-
mas de Aragén, Madrid, Cata-
luna, Pais Vasco, Cantabria y
la Comunidad Valenciana. No
obstante, la DOP tiene vocaciéon
exportadora y mantiene su pre-
sencia internacional principal-
mente en paises de Europa.

En una campana normal, se
exporta alrededor del 25% de la
produccion, que viaja esencial-
mente a la UE, con Alemania a
la cabeza, pero también a Fran-
cia, Italia, Reino Unido o Suiza,
entre otros paises. E1 Consejo
Regulador considera que lo

ideal seria elevar ese porcenta-
je hasta el 40%, algo que no re-
sulta facil. Para ello, se trabaja
con dos marcas, Melocoton DOP
Export y Autum Peach, que per-
miten a los productores salir del
pais con unos mismos precios y
condiciones. La primera empre-
sa exporta fruta certificada y la
segunda se dedica a sacar melo-
coton de variedades tempranas
sin certificar.

La DOP Melocotén de Calan-
da cuenta con 15 empresas y coo-
perativas inscritas. Un ejemplo lo
tenemos en Rosan SC, creada en
1996, ubicada en la localidad tu-
rolense de Mazaleo6n, dedicada a
laproduccion y comercializacion
de fruta como cereza, paraguayo,
melocoton y nectarina.

El Melocot6on de Calanda es el
unico con Denominacion de Ori-
gen Protegida de Espafa. Naci6
en 1999 por lo que el ano pasa-
do cumplioé sus bodas de plata,
25 anos de funcionamiento del
Consejo Regulador que ha con-
tado basicamente con dos pre-
sidentes, Javier Tello y Samuel
Sancho, el actual que reciente-
mente ha revalidado el cargo
por otros cuatro anos. En este
tiempo, el Consejo ha situado
al melocotén de Calanda en una
posicion privilegiada, conside-
rado como uno de los buques
insignia de la agroindustria de
Aragén y el motor econémico
para la comarca del Bajo Ara-
gon, reconocido y apreciado en
toda Espana y el mundo entero.

NUEVAS VARIEDADES

El Centro de Investigacion y
Tecnologia Agroalimentaria de
Aragon (CITA) inici6 en 2008 el
Programa de Mejora Genética
del Melocoton de Calanda. El
objetivo es obtener nuevas varie-
dades de melocotén amarillo tar-
dio de pulpa firme, con mejoras
en caracteristicas agronomicas
y de calidad, que puedan ser co-
mercializadas bajo dicha marca
y que cubran los huecos en el
calendario de maduracion para
tener una produccion constante
durante la campana de comercia-
lizacion, siempre manteniendo la
calidad 6ptima que caracteriza a
este producto.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



30 de septiembre de 2025

La DOP, con el CITA, preten-
de con dicho programa introdu-
cir nuevas variedades que ade-
lanten y alarguen la campana y
resistan mejor a las inclemen-
cias meteorologicas.

Las dos que ya entraron en
produccion la anterior campa-
na estan dando unos resultados
excelentes.

Se buscan aquellas varieda-
des que mejor se adaptan al te-
rreno y que, por tanto, soportan
mejor los efectos adversos del
cambio climatico.

Esta campana se han introdu-
cido en la DOP dos nuevas va-
riedades, la Calprebor y la 834,
llamada asi esta ultima porque
se produce en el mes de octubre
en la semana 34 del ano. Estas
variedades tienen el objetivo de
ofrecer una cosecha mas cons-
tante y prolongar la temporada
de disfrute de este melocoton
con sello de calidad.

Son variedades autoctonas de
lazona de Calanda, lo que signi-
fica que son propias de laregion
y se estan cultivando siguiendo
las practicas tradicionales.

Su fin es alargar la disponi-
bilidad del melocot6n de Calan-
da, permitiendo que la cosecha
se extienda y que la produccion
sea constante durante un perio-
do mas amplio.

La introduccion de estas va-
riedades permite recolectar me-
locotones a mediados de agosto,
adelantando asi la cosecha. Su
integracion busca enriquecer
la oferta de melocotones con la
marca de calidad de Calanda.

Asimismo, en el campo de ex-
perimentacion de Puigmoreno,
donde la Denominacién trabaja
conjuntamente con el CITA y en
el que hay unos 80 clones, estu-
dian distintas variedades para
conseguir no so6lo alargar la
campana de agosto a noviembre
sino que durante la mismano se
produzcan picos de produccion.

Hay dos que si en tres anos si-
guen dando los parametros que
cumplen los de la DOP pasarian
a formar parte de ella.

LOS PRECIOS
La Union de Agricultores y
Ganaderos de Aragon (UAGA)
denuncié a comienzo de la cam-
pana la venta de melocoton
amarillo por debajo del coste de
produccion.

Cree que esta baja cotizacion
puede deberse a las practicas
comerciales de las grandes ca-
denas de supermercados que en
verano utilizan la fruta como
producto reclamo.

Se trata de un problema del
que ya se alert6 el ano pasado
por estas mismas fechas, y que
supone un incumplimiento de la
Ley de la Cadena Alimentaria y
venta a pérdidas.

Segiin UAGA, “es un patréon
que se repite y que sigue sin
corregirse a pesar de la exis-
tencia de una normativa que
lo prohibe. Es imprescindible
que la Agencia de Informacion
y Control Alimentarios, AICA,
aplique sanciones mas elevadas
frente a estas practicas des-
honestas. Solo asi se podran
erradicar”.

No obstante, la citada orga-
nizacion agraria espera que el
melocoton de la DOP Calanda
sirva como empuje para las ci-
fras de venta de esta campana.
Asi 1o creen también desde el
Bajo Arag6n donde reconocen
que el ano pasado la denomi-
nacién ya sirvioé para elevar el
precio. Ahora esperan que tire
del carro, levante el consumo y
los precios.

MELOCOTON DE CALANDA

ANTONIO CERDAN / Gerente de La Calandina

“La cooperativa da trabajo y es
un motor de empleo y de vida para
los jovenes de Galanda”

La Calandina es una sociedad cooperativa con mas de 50 arios de historia. Es un referente en el
mundo agrario de la localidad turolense de Calanda donde tiene su sede, instalaciones y tierras
en las que cultivan melocoton, oliva y almendra. El gerente de la Calandina, Antonio Cerdan, se-
niala que la cooperativa “da trabajo y es un medio de vida para muchos jovenes de la localidad”.

Valencia Fruits. ;Cudntos so-
cios integran el potencial huma-
no de la Calandina?

Antonio Cerdan. La coope-
rativa esta integrada por unos
130 socios agricultores de Calan-
da, entre 50 y 60 familias. Par-
ticipan los jovenes y hay relevo
generacional pues muchos hijos
cuando sus padres superan los
60 afios contintian como socios.

VF. (A qué cultivos dedican
los cientos de hectareas de los
socios?

AC. Al melocotén amarillo
embolsado, parte del cual per-
tenece a la Denominacion de
Origen Melocoton de Calanda;
aceituna negra de mesay aceite
virgen extra con denominacion
Bajo Aragon; hacemos también
aceituna y aceite ecologico, al-
mendra y algo de cereal. Como
novedad en nuestras actividades
hacemos melocoton en almibar.

VF. ;Qué cosecha de meloco-
ton esperan esta campana?

AC. Mas de 6,5 millones de
kilos, de los que casi la mitad
pertenecen a la DOP Melocoton
de Calanda. Esperamos certifi-
car unos 700.000 kilos con el sello
del Consejo Regulador.

VF. ;Qué mano de obra
emplean?

AC. Unos 110 operarios en la-
bores de almacén y 180 tempore-
ros en el campo principalmente
en el periodo del embolsando

Antonio Gerdan seiiala como uno de los objetivos de La Calandina en 2025, “cer-
tificar 700.000 kilos con el sello de la DOP Melocotdn de Calanda. / LA CALANDINA

manual, que es cuando mas
mano de obra se necesita.

En verano, la mayoria de los
que trabajan en el almacén son
estudiantes, que cuando van a
empezar sus estudios a princi-
pios de septiembre son sustitui-
dos por los que van acabando el
embolsado. Los otros se quedan
para la recoleccion.

VF. ;Cual es el destino de su
produccion?

AC. Principalmente, el melo-
coton va destinado a grandes su-
perficies y mercados de abastos de
practicamente toda Espafa. Ex-
portamos el 2% a paises europeos
como Alemania, Portugal, Italia o
Francia. Hemos realizado algunos
envios a Singapur y Hong Kong.

VF. ;Han tenido algtin proble-
ma en esta campana?

AC. La lluvia. Cada vez que
1lueve el 30% del melocotén se
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“La cooperativa esta
integrada por unos 130
socios agricultores de
Calanda, entre 50 y 60
familias”

estropea y hay que destinarlo
al zumo igual pasa con el frio,
que desfigura el melocoton y el
consumidor lo quiere perfecto
impoluto.

VF. ;Qué supone estar den-
tro de la DOP Melocoton de
Calanda?

AC. Es un sello de calidad,
una marca de prestigio, una
garantia para el consumidor a
la par que una exigencia para
pasar los estrictos controles
del Consejo Regulador sobre
el calibre, color, firmeza, azu-
cares, aroma y maduracion. Y,
por ejemplo, las empresas que
estamos en la DOP podemos
hacer campanas de promocion
conjuntas que por separado no
podriamos hacer.

VF. ;Qué representa la coope-
rativa para el pueblo de Calanda?

AC. E170% de la poblacién de
Calanda se dedica ala agricultu-
ra. La Calandina da trabajo, es
un motor econémico para la po-
blacién y un medio de vida para
los jovenes y el medio rural.
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

. Cerezas Endivia Manzanas O.V. ......cccereeeerssesseessnnnens 2,06 Higo Chumbo
Mercallcante Cocos.... 1,00 Escarola............... Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,84 Verdal ............ 3
Informacion de precios frecuentes de Membrillo.. .1,50 Esparragos Blancos. Royal Gala/ Cardinale........ 1,56 Kaki Otras Variedades . 4,45
frutas, hortalizas y patatas, referidos a la Datiles Verdes Fuji / Braeburn / Pink Kiss................. 2,19 Kiwi Kiwigold ..o, 5,45
semana del 15 al 21 de septiembre de Granny Smith Pulpa Verde.........cccimmrrreernsssrreeernnns 4,20
2025, ofertados en el Mercado Central de Pink Lady Limén Fino o Primafiori.........ccevevenee. 2,45
Abastecimiento de Alicante. Reineta / Canada Gris Otras Variedades............ccoecvvrrrrinne. 2,20
FRUTAS Euros/kg Melocotén Baby Gool ... .2, V1T D— 2,20
Aguacate Otras Variedades............... 2,58 Meldn / Galia / Coca..... ..0,46 Mandarina Clemenlate ... 2,36
Ciruela Golden Japan y Songold........ 1,34 Membrillo..... 1,35 Clemenvilla o Nova. 2,65
Otras Variedades............coowrvrennens 0,43 Manga Kent......cveeeeesereeerssssrrsesssnenes 4,77
COCO €N SECO....ovvereirieseree e 0,47 Naranja Navel .........cooerinneriinnnicinnnnees 1,48 Mango Tommy AtKINS .......cvererrvernennees 2,95
Datil Deglet Nour 3,28 Valencia Late / Miaknight Manzanas Fuji.... 3,25
Lima Mejicana......... 1,33 Navel Late / Nanelate / Lanelate...... 1,44 Golden.......
Limén Fino o Primafiori... 1,13 Nectarina 1,53 Royal Gala..
Mango Otras Variedades................... 1,69 Papaya 3,70 Granny Smith
Manzana Golden .........ccoevvenrrennenn. 1,16 Paraguayo 1,62 REINELA. ..vvveereerreersssrreessssrneeeennns
Granny SMith ..o, 1,74 Pera Conferencia / Decana 1,87 Melocoton Merry y Elegant Lady.......... 1,97
Royal Gala ..., 1,17 Blanquilla 0 Agua Baby GOld........rreeerissrrrcerssssrrreeranns 2,35
Maracuya............ ..8,58 Ercolini / Etrusca.... 1,73 Meldn Piel de Sapo 1,23
Meldn Piel de Sapo. .0,38 Limonera....... 1,58 Otras Variedades 1,35
Naranja Valencia Late ..... 1,05
Nectarina Otras Variedades............... 1,22
Papaya Otras Variedades................... 2,40 Naranja Valencia Late........ccccovsnrvrnnnnees 1,70
Paraguayo Otras Variedades ..0,40 Tomate Maduro .. 1,40 Sandia.. Lane Late....... 2,02
UFO 4 oo 1,36 Verde .. 1,10 UVa e, Navel ..... 1,70
Parchita o Fruta de la Pasion... 26,00 | Nashi...iiiiiiinnnnn 2,00 | Chirivia....... Otros Frutos Secos Navelina......... 1,70
Pera Conferencia.......ccooeeeveeeeveennan. 1,26 HORTALIZAS Euros/kg Otras Variedades..........cccevvrvenrenne. 1,70
Ercolini / Morettini ........occooveerrenns 1,02 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Acelga NaVel Late..veerveerreersssrreessssssrreeesanns 1,70
Otras Variedades.........cccoevveennn. 1,64 Nispero Seta GIrgola v 4,00 Ajo Seco Nectarina Carne Blanca ..........ccoeven. 2,21
Pitaya ROJA cvvvvereesrersrernessrrssnessneans 5,00 Nueces Rovellon-Niscalo Alcachofa Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 2,10
Amarilla...... 3,25 Olivas.... .1,80 Champifidn..... APIO ... 1, Papayon (2-3 kg/ud)........... 2,05
Platano Macho ... 22,77 Papayas. .3,00 Otras Setas.. Batata / Boniato L1.21 Paraguayo Otras Variedades.... 2,42
Sandia Sin Semilla... ..0,36 Pera Blanquilla .......ccooovccvnricinnniin. 1,200 | MaiZecveee, Berenjena.......... Pera Conferendia.... 1,90
Tamarindo .......ccceeveveveiisreniseinne. 2,94 Broculi / Brecol Limonera
Uva Blanca Otras Variedades............. 1,40 Calabacin , Ercolini / Morettini.........ccoovvveeeenee. 1,91
Red Globe.......cccovverriiirierciiiann 1,00 Calabaza / Marrueco. 1,03 Pifia Golden Sweet...... 6,95
HORTALIZAS Euros/kg . Cebolla/ Chalota.. ..0,92 Platanos Canarias Primera... 1,37
Acelga Hojas Lisas ...........ooooovevveere. 0,80 Mercabilbao Canarias Sequnda....... 1,00
Hojas Rizadas Lyon ... 0,60 Precios de frutas y hortalizas, referidos A= T 1,55
Ajo Tierno 0 AJEte v.vuvvererresresreenens 3,50 Importacion a la semana del 23 al 26 de septiembre
ApI0 Verde ..., 0,90 Manzana Bicolor de 2025, comercializados en el Mercado

Boniato 0 Batata.......cocceurvevirieniinnns

Amarilla

Broculi o Brdcoli o Brecol

Verde ...

Central de Abastecimiento de Bilbao. In-
formacion facilitada por MERCASA.

Lombarda

Coliflor / Romanescu.

Con Semilla....

Calabaza De Verano........ .080 |  Roa.. FRUTAS Euros/kg Esparrago Verde.... Uva Red Globe... 2,20
Cardo .o 21,20 | Otras....... CIrUIAS e 1,80 Espinaca....... Blanca Otras Variedades . 2,27
Cebolla Blanca Dulce Fuentes Ebro...1,36 HIZOS o vvvoererrsrsssnesneseesne s 4,00 Judia Fina Negra Otras Variedades .............cc.... 2,44
Grano de Oro o Valenciana ........... 0,77 Rojo Pulpa Blanca , LIMONES ..t 1,70 Perona/ Elda / Sabinal / Emerite....... 2,18 ReSto de frutas.......veeeveeeereeeereerrereens 1,30
Morada....o.ovrenrenrernnenns ..0,89 Rojo Pulpa Amarilla .1,80 Manzana Golden... . 1,05 Boby / Kora / Striki HORTALIZAS Euros/kg
Tierna . 4,00 Ciruela ...... 1,00 Melocotones DUr0S...........ceeceeeeeeenee., 2,40 Lechuga O.V. ..0,68 Acelga de Hojas Rizadas Lyon. 2,75
Chirivia ...oovoeeeee. .1,20 Meldn Piel de Sapo.... ..0,70-0,80 Cogollo Ajo Blanco
Col de Hojas Lisas........cccceurienririinnn. 0,50 Pera Blanquilla.........ccccovinrniiininninas 1,50
Lombarda o Repollo Rojo.............. 0,70 RAMDULAN ..o 11,50 SANAIAS v 0,50-0,45
Repollo de Hojas Rizadas............... 0,70 Sandia Uva Moscatel.........coveveveeennnn. 1,90-1,80 Alcachofa Blanca de Tudela.................. 1,85
[ R 2,00 con semilla.... HORTALIZAS Euros/kg Perejil Apio Verde
Escarola Lisa... 2,00 Sin semilla. LeChUga. ..o 0,66 Pimiento Verde.. Apionabo.......
Espinaca..... 1,20 Naranja..... Berenjenas.. ..1,50 Rojo Asar . Berenjena Morada .
Jengibre.......... 2,10 Chirimoya.. Cebolla....cccvevnnnn ..0,70 Puerro.....o........ Berros.......oouuea.
Lechuga Cogollo.......rerrrrreenrrerrenns 1,80 Otras Frutas Judias Verdes Perona ........cooccovrenees 3,00 Rébano / Rabanilla Boniato o Batata....
Hoja de Roble .....c.ovuvriniiiicciianns 2,00 HORTALIZAS Patatas Calidad...........cocveveeeereeenne, 0,38 Remolacha... Broculi, Brecol 0 Brocoli ... 3,95
Iceberg ....... .1,60 Berenjena Larga PepINOS......vvvve .. 1,50 Calabacin Blanco ... 2,33
Romana.. ..0,85 Redonda.... .0, Pimientos Verdes.... 1,60 Verde........... 1,25
Nabo...... ..0,80 Ajo Seco.... .3,60 Tomate Maduro. ...0,85 Calabaza De Verano 0,89
PErE]il oo 0,80 Tierno Tomate Verde......ocovveveeveeereeenne 2,00 Daniela De INVIEMNO v 0,95
PUBITO. ..o 3,50 2anahorias........cc.ceeveveveceniisreninnns 0,65 Zanahoria Cebolla Grano Oro o Valenciana.......... 1,08
Resto de Hortalizas......cccccovvvevveenee. 0,80 , Hierbabuena MOTada oo 1,15
Yuca o Mandioca o Tapioca............... 2,44 Mercacordoba PATATAS Euros/kg L T 0,95
Zanahoria Nantesa ......... ..0,70 Borraja .. Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Recas o Similares 1,30

Otras Variedades..... ...0,80 Broculi... pondientes al mercado de la semana del 15
PATATAS Euros/kg Brécol.... al 21 de septiembre de 2025. Informacion
Blanca Spunta (Granel) ........coocevveee. 1,00 facilitada por Mercacérdoba.

Roja Otras Variedades (Granel).......... 1,50 FRUTAS Euros/kg
Aguacates

Mercabarna

Informacion de los precios dominantes de
frutas y hortalizas, del 25 de septiembre de
2025, facilitada por el Mercado Central de
frutas y hortalizas de Barcelona, Mercabar-

Col China o Pekinensis

Mercalaspalmas

Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa-
tatas, del 22 al 26 de septiembre de 2024,

Lombarda o Repollo Rojo ... 1,15
Repollo Hojas Rizadas..............ccccuee. 0,62
Bruselas

Coliflor ...

Almendra en el Mercado Central de Abastecimiento Endivia ...ovuevenne ,
Castafa... de Las Palmas. Escarola Rizada o Frisée.. 1,70
FRUTAS Euros/kg Esparrago Verde o Triguero................... 2,40
Espinacas

Guindilla Verde

na. Ultimos precios recibidos. Pepino Fresa / Freson

FRUTAS Euros/kg Col Repollo Granada...... Chirimoya Otras Variedades ... 4,15
Albaricoque Bruselas .... Higo Fresco . Ciruela Golden Japan y Songold 193
Aguacate Lombarda . Kaki / Pérsimon... 2,67 Otras Familia Black............. 1,75
Almendra

Mandarina Clementina / Fortuna /

Freson Otras Variedades....

Pepino Largo o Tipo Holandés.

Carambolas..

Nadorcott

Granada Otras Variedades

Corto o Tipo Espaial.......

Castafias

Guayaba Otras Variedades

PETE]il oo 0,15
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MERCADOS NACIONALES

Informe Semanal de Mercados de Citricos

Pimiento Amarillo, tipo California......... 2,55

Naranja Navel

Asurcado Verde Raf

Rojo Lamuyo

Valendia Late...

Granada Zafarraya.....

Navel Late....... ....1,50

Verde Italiano Liso Verde Mazarron . 1,10
Verde Padron Otras Variedades..... ...1,30 Kumato.................
Otras Variedades Nectarina Otras Variedades................ 1,50 Otras Variedades

Puerro Nuez Nacional Zanahoria en Rama

Rébano y Rabanilla....

Papaya Solo y Sunrise

Nantesa

Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. In-
formacion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura,
Ganaderia y Pesca, durante el periodo comprendido del 15 al 21 de septiembre de 2025.

Precios origen. Semana 38/2025.

PRECIOS DE CITRICOS EN ORIGEN

Remolacha Comtin o Roja

Papayon

Jengibre

Seta Champifidn............

QOtras Variedades.....

Name o Yame ..

Girgola 0 Chopo

Paraguayo Otras Variedades.

Ocra o Quimbombo ..

Tomate Cherry.

Pera Ercolini / Morettini....

Tamarillo Otras Variedades

Conferencia

Yuca o Mandioca o Tapioca

Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 2,02

Liso Rojo Canario 1,75 Limonera Hortalizas IV Gama .......c.ccvveveveeinneas 4,00
Otras Variedades............ Agua o Blanquilla ..2,00 PATATAS Euros/kg
Pifia Africana....... 1,30 Blanca Liseta Granel......
Golden Sweet . .. 1,60 Blanca Liseta Confecc ...

Pitaya Amarilla

Blanca Spunta Confecc

Yuca 0 Mandioca o Tapioca Platano de Canarias EXtra............cou. 1,25 Blanca Agria Granel

Hortalizas IV Gama De Canarias 1....coevceeerveeeseen, 1,15 Blanca Agria Confecc
ReStO HOMalIZas ..veevvuvrveeeeserrrersnssneees De Canarias 2 ......cccceeeeessserseenens 1,10 Roja Otras Variedades Granel............... 0,70
PATATAS (Granel) Americano o Banana.... 1,00 Roja Otras Variedades Confecc ............ 0,60

Blanca, Otras Variedades

QOtras Variedades.............
Roja Otras Variedades
Blanca Spunta........cooeevvensrieeisssieessneiens 1,35
. Sandia Sin Semilla... ..0,60
Mercamadrld Uva Sin Semilla Negra. 21,50

Precios de frutas y hortalizas, referidos
a la semana del 23 al 26 de septiembre
de 2025, comercializados en el Mercado
Central de Abastecimiento de Madrid. In-
formacion facilitada por MERCASA.

FRUTAS Euros/kg

Sin Semilla Blanca...
Red Globe

Lonja de Mercamurcia. Informacion de
los precios de las almendras, del 18 de
septiembre de 2025. Cotizacion para las
pequefias partidas de grano de almendra
en cascara (en torno a 10 Tm), situado
sobre el almacén del partidor, facilitados
por la Lonja Nacional de Almendra de
Mercamurcia.

Se han realizado transacciones de satsumas (Okitsu, lwasaki y Owari), de clementinas (Ma-
risol, Arrufatina, Clemenules, Clemenrubi, y Oronules), de naranjas (Navelina) y de limén
redrojo (Verna). En la Vega Baja se ha vendido el 5% de la Clemenrubi, aunque con algunos
problemas para encontrar producciones con calibre grandes. Respecto a la Marina Alta, la
Okitsu, la Marisol y la Navelina estan practicamente vendidas. También esta vendida casi
toda la Clemenules en esta comarca. Se han iniciado la recoleccion de la lwasaki en la Plana
Baixa y en breve empezaran los cortes de Marisol, Clemenrubi y Oronules. En la provincia
de Valencia, se estéan realizando las Ultimas compras de Okitsu e lwasaki, mientras que se
ha iniciado el corte de Clemenrubiy Marisol. Por lo que respecta al limén, contintia la cam-
pafia del limén verna redrojo con un 90% de la produccién ya vendida. Los precios siguen
estables una semana mas. En paralelo, se estd iniciando la campafia del limén fino a 1 corte
y a todo limdn, aunque alin no se dispone alin de cotizaciones representativas. En general,
las cotizaciones medias de los citricos de esta semana han sido superiores a las observadas
para la misma semana de la campafa precedente (2024/2025) y similares o superiores a

la campafia 2023/2024.

PRECIOS DE CITRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN

os precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categorias segun lo
establecido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Unién Europea.

Tamarindo ALMENDRAS Euros/Kg Pulpa de Remolacha .........coovvvveeennne. 236,00
Resto de frutas MaICONA e 6,00 GIRASOL

HORTALIZAS Largueta Importacion

Acelga de Hojas Lisas Verde................. 0,80 Comuna...

Ciruelas Ajo BIanCo.........coumreees Ferragnes . Semillas de Girasol.
Higos........ Tierno o Ajete... Garrigues . Importacion 28/3
Limones [ Rl MAIZ
Manzana Golden ........cccccvvvvevvennnne. 1,67 Otras Variedades..........c.couverreennne. 3,25 DDGs de
ROJA vvearrerrsrrssresssessneene s 1,91 Alcachofa Blanca de Tudela.. 4,75 Maiz Importacion... 240,00
Melocotones Duros... 1,59 Apio Verde....... . Importacion.... .216,00
Melon Piel de Sapo... 0,50 Amarillento..... Lcnja de Albacete Importacién CE Proxima sesidn 30 de septiembre de 2025.
Pera Blanquilla........cccoovrneiinieiinninns 1,88 Berenjena Morada Informacion de los precios indicativos de los Mo Precios de la Mesa de Almendras de
SANAIAS. ..o 0,38 Otras Variedades cereales en origen, del dia 25 de septiembre IMPOMACION. . ..orvveererrrersssrreeeesanes 365,00 la Lonja de Contratacion de productos
Uva MoSCatel......covvveeeeeseeererne, 2,50 Boniato o Batata de 2025. Informacion de EFEAGRO. SOJA agrarios, del 23 de septiembre de 2025.
HORTALIZAS Euros/kg Brocolo o Broculi 0 Brecol............cuuee.. 1,40 CEREALES Euros/Tm Harina Precios orientativos origen Cordoba, agri-
LeChUQa. oo 0,77 Calabacin Verde........... ....1,00 ALFALFA Soja IMmport. 47%..ccceeevenerersriins 298,00 cultor.
Berenjenas.... .2,07 Blanco..... ... 1,10 Alfalfa Harina ALMENDRAS Euros/Tm
Cebolla............... .0,74 Calabaza de Verano ...1,20 Rama campo 1° Soja Nacional 47% .....c.coeveeens 298,00 Floracion Tardia Monovarietal................ SIC
Judias Verdes Perona .........cocoveennens 4,63 0,90 Rama campo 2° Aceite Crudo de S0ja ....uurvveerinnnes 1.006,00 SO rvvvvvvserrressssrrreesssssesssssessenes 5,50
Patatas Calidad........cccocvvvveeerieine. 0,35 (G 16 o J RN 1,25 AVENA Salvados de S0ja ......veenrienriiiinns 203,00
Pepinos............. 1,82 Cebolla Grano de Oro o Valenciana.....0,80 Avena SORGO
Pimientos Verdes... 1,37 Babosa.... Blanca.. ..SIC Importacion
Tomate Maduro ..SIC Morada........... Rubia........ e TRIGO NACIONAL Antofieta.
Tomate Verde.......ocoveininniisicninnne. 1,27 Recas y Similares Forraje Avena... SIC Salvado de Trigos Finos .............cceee.s 187,00 Constanti ....
Zanahorias. .....cveeeerrenreisneissesrenes 0,70 Blanca Dulce de Ebro........cccoovvvveeren. 1,60 CEBADA NACIONAL FOMAJEIO . ovvvvvrsrreersssrrressssessesssanes 222,00 Comuna Tradicional
. Francesa o Echalote .........occeuveveeee. 1,65 Cebada Panificable, Ecoldgica
Mercamurcia Otras Variedades Pienso —62 kg/hl SIC Se comienza a cotizar la cosecha de 2025.
Informacion de precios orientativos de TIema..ooc .0, Pienso +62 kg/hl SIC Préxima sesion el 30 de septiembre de
mayorista a detallista, puestos en mercado Chirivia.... .. 1,60 CENTENO FRUTOS SECOS Euros/Tm 2025.
y con envasado estandar de frutas y hor- Col Repollo de Hojas Rizadas... ..1,00 CONENO v SIC ALMENDRAS .
talizas, , referidos a la semana del 22 de Lombarda o Repollo ROJO ............... 0,90 GIRASOL L — 7.300,00 LOnja de Reus
septiembre de 2025, ofertados en Merca- Pipa Largueta 12/13 MM ..o, 6.700,00 Precios semanales de frutos secos, fijados
murcia. Alto Oléico SIC Largueta 13/14 MM .o, 6.900,00 hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del
FRUTAS Euros/kg Pipa de Girasol SIC Marcona 14/16 mm ....10.100,00 dia 22 de septiembre de 2025. Informa-
MAIZ NACIONAL Marcona 16 mm 10.300,00 cion facilitada por EFEAGRO.
Espérrago Verde o Triguero................... 3,40 Maiz sobre AVELLANA Frutos Secos Euros/Kg
Espinaca SECAUEIO 1vvvvvvrveerrserreers s SIC Negreta ALMENDRA
Castaia 2, Guindilla Verde PAJA €N GFAN0 coveveeveereissereseees 14.500,00 GUATA oo 5,02
Chirimoya Otras Variedades ................. 2,50 Roja Paja EMPacada .......ooovvveerrsssrrverssnrnrenns SIC PINON Comuna
Ciruela Golden Japan y Songold .1,50 Judia Verde Fina.. TRIGO NACIONAL Castilla 53.500,00 Ecolégica
Otras Familia Black............. .1,60 Verde Boby ..... Trigo Cataluia ....53.000,00 Pelona........
Cocoen Seco......... Verde Perona .. Duro Proté=13% LEGUMBRES Euros/Tm Belona....
Datil Deglet Nour Duro Proté=12% GUISANTE Constanti
Medjooul .8, Lechuga Romana Extensible Chamorro FOMAJEIO .vvvrivreii s SIC
Otras Variedades.... .4,00 Iceberg........ FOMAJr0...vvvevevrrreers Forrajero
Fisalis Otras Variedades.. .6,00 Cogollo....... Gran Fuerza w 300... .. SIC Importacién
Freson Otras Variedades. .8,50 Hoja de Roble. Media Fuerza w—300... e ACEITE Largueta.
Granada Mollar Lollo Rosso Panificable Palmiste Marcona
Guayaba o Cas THECAIES v.vvvorreer e sssrreerssnnnnenes IMPOACION. cvvvvvvorreerserreseesanes 182,00 PINON
Higo Verdal LEGUMINOSAS Crudo AlAMEda ...
Chumbo Pepino Corto 0 Tipo Espafiol ................ 1,50 Veza Grano de Palma.....coovvveersnrreerisnereeens 1.062,00 Castilla oo
Otras Variedades .3,25 PErEjil ..o ....1,50 Yero Grano . , AVELLANA
Kiwi Pulpa Verde..... Pimiento Verde Italiano 1,60 . LOrIja de Cordoba San Giovanni
Otras Dulce......... Rojo Lamuyo................ ...2,00 Lonja de BarCEIOna Precios de la Mesa de Cereales de la Lon- Negreta DOP
Otras Variedades Amarillo Tipo California...........coueveee. 1,40 Precios de los cereales, frutos secos y las ja de Contratacion de productos agrarios, Negreta +12mm

Lima Mejicana

Verde Cristal

Otras Variedades

Rojo California

legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia
23 de septiembre 2025. Informacion facili-

del 16 de septiembre de 2025. Precios
orientativos origen Cérdoba, agricultor.

Corriente +12mm
Tonda +12m.......

Limén Verna...... Verde Padron .. tada por EFEAGRO. CEREALES Euros/Tm Negreta -12mm......
Fino o Primafiori Noras Secas .... CEREALES Euros/Tm TRIGO DURO Corriente -12mm
Mandarina Otras Variedades Puerro ALFALFA GIUPO T 251,00 Tonda -12mm
Mango Haden Rébano y Rabanilla..........cccoourrreeeerrnnne. 1,25 Harina de Alfalfa ......ooovvvceisssnreeeennnne 148,00 .
Tommy Atkins .... Remolacha ComUn 0 Roja ......cvvvvevneee. 0,80 CEBADA Lonja de Salamanca
Otras Variedades Seta Champifion Importacion Grupo 4.A Cotizaciones de las Mesas de Cereales
Manzana Golden........ Girgola o Chopo. ..4,50 Nacional PE. (62-64) Grupo 4.B. y Ganada de la Lonja Agropecuaria de

Starking o Similares Shii-Take.......... ....5,00 CENTENO Grupo 4.C. Salamanca del dia 22 de septiembre de
..... Tomate Liso Rojo Daniela / Long Life / CONENO ..o reiseriesneissnnensens O C TRIGO BLANDO 2025. Informacién facilitada por la Di-
ROYESEA .oorveerrrrressssssneessssenneenens 1,00 COLZA putacion de Salamanca. (Ultimos precios
Liso Rojo Rama Importacion 34/36% .......c.coovveenerieenne SIC recibidos).
Liso Rojo Pera...... 1,00 GARROFA CEREALES Euros/Tm
Melocotdn Baby Gold 1, Chery .o ....2,60 Harina...... Trigo
Otras Variedades.... .1,20 Liso Verde Rambo ... ....1,00 Troceada Blando
Melén Piel de Sapo Liso Rojo Tipo Canario...........cccoe.ee.. 0,85 REMOLACHA OTROS PRODUCTOS Cebada P.E. (+64)
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14 / Valencia Fruits AGROCOTIZACIONES 30 de septiembre de 2025
MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 38, del 15 al 21 de septiembre de 2025, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona NAVEL Blanco 1,36-1,24 Alicante Pimiento
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Navelina 0,31-0,35 Alicante Rojo 0,69-1,20 Alicante Lamuyo Verde 0,85 Alicante
SATSUMAS Navelina 0,19-0,35 Valencia Calabacin Blanco 1,36-1,70 Castellon Dulce ltalia 0,52-0,60 Alicante
Clausellina / Okitsu 0,33-0,35 Alicante Navelina 0,25-0,35 L. Valencia (Calabaza Dulce Italia 0,51-0,80 Castellon
Clausellina / Okitsu 0,25-0,32 Valencia LIMON Redonda 0,85-1,27 Castellon Tomate Acostillado 1,14-2,02 Alicante
Clausellina / Okitsu 0,25-0,33  L.Valencia Limdn Fino Redrojo 0,40-0,55 Alicante Tipo Cacahuete 0,34-0,52 Alicante Redondo Liso 0,85-1,02 Castellon
lwasaki 0,33-0,36 Castellon Limon Verna Redrojo 0,40-0,55 Alicante Tipo Cacahuete 0,85 Castelldn Pera 0,60 Castellon
Iwasaki 0,28-0,34 Valencia FRUTAS Euros/Kg Zona Cebolla Daniela 0,56-0,65 Alicante
Owari 0,28-0,33 Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Babosa 0,43-0,52 Alicante Zanahoria 0,27 Alicante
Owari 0,29 Castellon Kaki Col FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Owari 0,25-0,30 L. Valencia Rojo Brillante 0,50-0,70 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,40 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
CLEMENTINAS Sandia Repollo Hoja Rizada 0,50-0,60 Castellon cion mas frecuente)
Arrufatina 0,50-0,55 Castellon Sin Pepitas 0,22-0,34 Castellon Coliflor Blanca 0,85 Castellon ALMENDRAS
Arrufatina 0,38-0,55 Valencia Uva de Mesa Judia Comuna 4,99-5,29 Alicante
Arrufatina 0,40-0,55  L.Valencia Moscatel Romano 0,70-1,00 Alicante Roja 3,40 Castellon Comuna 4,75-5,15 Castellon
Clemenrubi 0,68-0,80 Castellon D. Maria 0,65-0,70 Alicante Verde Perona 2,55-2,97 Castelldn Largueta 4,96-5,56 Alicante
Clemenrubi 0,44-0,76 Valencia Red Globe 0,60 Alicante Blanca 5,10-5,95 Castellon Marcona 5,86-6,46 Alicante
Clemenrubi 0,45-0,80 L. Valencia HORTALIZAS Euros/Kg Zona Lechuga Marcona 6,00-6,10 Castellon
Clemenules 0,47-0,55 Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacion mas frecuente) Romana 0,35-0,40 Castellon Plantea 4,99-5,29 Alicante
Clemenules 0,43-0,75 Castellén Apio Romana 0,26-0,31 Valencia INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Clemenules 0,38-0,60 Valencia Verde 0,55 Alicante Trocadero 0,28-0,70 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente)
Clemenules 0,40-0,60 L. Valencia Puerro 0,70 Alicante Maravilla 0,23-0,55 Castellon ACEITE
Marisol 0,47-0,55 Alicante Berenjena Patata Oliva Lampante >2° 3,10-3,80 Castellon
Marisol 0,40-0,45 Castellon Negra 0,64 Castellon Blanca 0,43-0,60 Alicante Oliva Virgen 0,8°-2° 4,00-4,20 Castellén
Marisol 0,28-0,50 Valencia Negra 0,62-0,88 Valencia Blanca 0,34 Castellon Oliva Virgen Extra 5,20-5,50 Castellon
Marisol 0,35-045  L\Valencia Rayada 0,52-0,89 Alicante Roja 0,38 Castellén MIEL
Oronules 0,65-0,75 Castellon Rayada 0,85-1,02 Castellon Pepino De Azahar 4,00-4,60 Castellon
Oronules 0,47-0,80 Valencia Rayada 0,62-0,70 Valencia Blanco 0,77-1,12 Alicante De Milflores 3,00-3,15 Castellén
QOronules 0,55-0,70 L. Valencia Boniato Blanco 1,06-1,10 Castellon De Romero 4,50-5,00 Castellon
COZA1 v SI0 preparatorias para las siembras, dificultan- Limonera 60+

Centeno.. Lonja de SEgOVla NOTA: Toda la informacién de precios y do, o haciéndolas imposibles en su caso Conferencia DOP 0,70-0,90
Tricale...... Precios semanales de cereales, fijados en cotizaciones de esta Lonja es propiedad més extremo, el de la colza. Una mala noti- Pera industria Williams .........c..coc.cooeevee. 0,25
Maiz, (14°) la Lonja de Segovia del dia 25 de sep- de la misma. cia para los agricultores riojanos, que debido GRUPO MELOTOCON
LEGUMINOSAS Euros/Tm tiembre de 2024. Informacién facilitada Préxima sesion el 30 de septiembre de a la excelente campana de 2025 confiaban Melocoton Amarillo +70mm................ 1,05
GUISANEES ..voovrreersrrresssssnnesssssnsessens SIC por EFEAGRO. 2025. en ampliar su superficie de cultivo. Melocotdn industria
Garbanzo Frutos Secos Euros/Kg . FORRAJERAS Euros/Kg Nectarina Amarilla +65mm ................. 1,10
Pedrosillang ... 650,00 ALFAFA Lonja de Toledo Heno de Alfafa GRUPO CIRUELA
Lenteja Alfafa Informacion de la Mesa de Cereales re- Reina Claudia <38mm.......ccceevvevnnnne 1,50
AMUAB. e rreeeesereeeees 1.650,00 EMPacada.....ccooovereecrinsssrreesnnsnnns 145,00 ferida al dia 25 de septiembre de 2024. PATATAS Reina Claudia >38mMm........cccccccrne. 2,005
OLEAGINOSAS Euros/Tm AVENA Precios orientativos en origen agricultor Consumo fresco libre ..o 23,00 GRUPO MANZANA
Girasol (9-2-44) ....cvveevervrrierisssennens 440,00 T 136,00 sobre camion. Condiciones de calidad Industria Frito Sin Conservacion.......... 25,70 Royal Gala 60+ ....ccveurrreerrserrrerssseees 0,80
Girasol CEBADA NACIONAL OCM. Cereales-FEGA (Campaiia 2024- Congelado Rojas........... ....18,00 Manzana INdUSria.........cooovvererreeinnnnees 0,13
Cebada 2025). Congelado Blancas.... ....18,00 Estabilidad en todos los precios en el sec-
CENTENO CEREALES Euros/Tm Las buenas condiciones climaticas han per- tor de la fruta mientras los lineales de los
FORRAJES MAIZ mitido que se inicie durante esta semana el comercios van llenandose de diferentes va-
Forraje Extra Maiz Secadero .........coovrvveenrierinniennns 238,00 arranque y almacenamiento de patatas, en riedades de peras y manzanas a la vez que
Forraje de Primera CEBADA las condiciones adecuadas de temperatura se reduce el espacio dedicado a la fruta de
Alfafa GIRASOL Pienso +62 kg/Hl..... y humedad hasta el momento de su comer- hueso, cuyas existencias van llegando a su
Empacada GIFASOl...vverrsrreeerssrssesssssssessssenseees SIC Pienso —62 kg/H dializacion durante los préximos meses. fin, como es el caso del paraguayo.
Vleza (Henificada) PAJA AVENA CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg FRUTOS SECOS Euros/Kg
Paja Paquete Paja Champifdn ALMENDRAS
PEUERAD....cvvverrirri e S/IC Empacada. ... 29,00 Granel pie cortado .......coovevensniienns 2,95 COMUN ot 0,99
Paja Paquete TRIGO TRIGO Bandeja pie cortado Largueta
GIANAC.coeoeeeeeee e 35,00 Trigo DUIO Pr>12 e SIC Industria 1 Raiz......... Marcona ........ 1,30
. , Nacional Pienso Industria 2 Pie cortado.. ..SIC Floracién tardia... 1,59
Lonja de Ledn . . Y 211,00 Seta Ecolégica
Informacién de precios agrarios orientati- Lonja de Sevilla Fuerza +300W +14 Pl ccvveccversereereee SIC 05tra GFANEl......ooocversceeerserensene . .
vos, en almacén, del dia 24 de septiembre Informacién de los precios agrarios de la Fuerza -300 +12,5 Pl e SIC Ostra Bandeja Lonja de ValenCIa
de 2025, fijado en la Lonja Agropecuaria Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el Panificable Pr>11, W<200 .. 223,00 Shii-Take granel Informacion de la Mesa de precios de Citri-
de Leon. dia 23 de septiembre de 2025. Origen al- Chamorro .SIC A la espera de conocer los nuevos precios cos del Consulado de la Lonja de Valencia,
CEREALES Euros/Tm macén agricultor con capacidad de carga Triticale.... 197,00 pactados con el sector industria para el de la sesion del dia 22 de septiembre de
Trigo répida, buen acceso y bascula. champifién en la nueva campana 2025- 2025. Campafia 2025-2026.
Pienso CEREALES Euros/Tm 2026, los precios en fresco se mantienen sin GRUPO NARANJAS Euros/Kg
TRIGO BLANDO PANIFICABLE cambios tanto para champifién como para SUBGRUPO NAVEL

setas, en todos los formatos.

Centeno..

HORTALIZAS Euros/Kg

Avena..

Acelga Verde

Navel Lane Late .

Alfafa 12.............. Borraja......... Navel Powell,
FORRAIJES (03/09) Euros/Tm Paja 1° + p grande Lechuga Rizada Barnfield y Chislett........ovrveeerrserreeeres S/I0
Alfafa Avena en Rama Repollo Hoja Rizada GRUPO SANGRE
Paquete RAMa ......vceervurrreersnnnees IMPOMACION. .vvvvrereerssrrreeesnees 212,00 Vleza Henificada 116,00 Coliflor ........ SANGUENINI .o serrseeserreeeens S/I0
Paquete Deshidratado... TRIGO DURO Nota: Repiten cereales. Pocas ventas. Broculi.. GRUPO BLANCAS
Paja 12 Cebada ..vvevvvrererrisssrrrcesasnnes 246,00 Sube la demanda de forrajes con ventas Cebolleta...... SAIUSHANG ..vvorrveersrrrreersserreersnenseees 0,29
Veza 236,00 a regiones limitrifes. Préxima cotizacion 9 Alubia Verde Fresco Barberina y Mid-night .........cccoovvineniienne. S/I0
Forraje de 1° 225,00 de octubre de 2025. Pocha Invernadero Valendia Late. ... .ereeerrsnrrresssssrssesssanes S/I0
Forraje 222,00 . . Verde Industria GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
ALUBIAS Euros/Tm Triticale La Rioja Calabacin GRUPO SATSUMAS
CaANEIA e 1,40 Nacional 204,00 Observatorio de precios agrarios, del 15 Tomate 12 lwasaki
NEGIA . vvevrrsrrresssssrrsssssssssesssssessens SIC .204,00 al 21 de septiembre de 2025, facilitados Tomate 2° Okitsu ... 0,29
Palmefia Redonda .SIC por Gobierno de La Rioja (Consejeria de Tomata..... i
Planchada IMPOMACION. .vvvvrereerssrrreeesnees 168,00 Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural). Tomate Pera GRUPO CLEMENTINAS
Plancheta NaGioNal......c.eveveeeeeeeeeeeeeens 195,00 CEREALES Euro / Kilo Pepino Corto X Clemenrubi,
Pinta....... 1,10 Cebada, Trigo Media Fuerza Pimiento Verde Tipo Cristal . 1,50 Orogros
Rifion de Leon.. 1,50 Igual y mas de 64 . .200,00 Trigo Pienso..... Verde Italiano ..0,85 Orunules ....
Redonda...... Menos de 64...........co. .195,00 Cebada Malta. Najerano Marisal......
Canela IGP Importacion Origen Puerto................. S/I0 Cebada Pienso Ante la falta de consumo, los precios se Arrufatina
Pinta IGP Maiz mantienen estables en aquellos produc- Clemenules y
Rifion de Ledn IGP Importacion origen Puerto.......... 220,00 tos donde la falta de género permite una 0rogrande.........cooeeveeenrieennsiesnseennas 0,50
GIRASOL ool N 230,00 comercializacion y venta sin dificultades, Hernanding ......cc.ecensnrerenns Sin Operaciones
Girasol Habas Avanza septiembre con precios estables, mientras que en el resto de cultivos, las GRUPO HIBRIDOS
Girasol Alto Oléico 520,00 Nacional.... propiciados por una mayor actividad en la cotizaciones disminuyen. En campo, se in- ClemenVilla ...vcceeeeeeessserreerssneerenns 0,57

Euros/Tm

PATATAS Importacion...
AQHA oo 160,00 Guisantes
Nacional

Importacion...

Red Pontiac.. X Girasol
Red Scarlet... .140,00 Alto oleico +80%
Convencional

demanda, que se advierte de forma mas
nitida en el trigo, y también por las reticen-
cias vendedoras en la oferta, que se opone
alos descensos en la cebada. Todo bajo una
coyuntura que sigue bajo el dominio de una
actividad comercial bajo minimos. En cam-
po, la ausencia de lluvias impide las labores

crementa la recogida de coliflores y apios,
mientras las producciones de alubia verde
y pocha van llegando a su fin

... Sin Operaciones
Sin Operaciones
Sin Operaciones

FRUTAS Euros/Kg Sin Operaciones
GRUPO PERA Nota: Se ralentizan las compras. El proximo
Ercolini 50+ boletin de precios de citricos se publicard el
Moretini 60+ lunes 29 de septiembre de 2025.
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La mandarina ORRi renueva
su imagen promocional

Se apuesta por una composicion cromatica acompanada de
elementos graficos que evocan el sabor de ORRi

La nueva imagen de ORRi apuesta por una gama cromatica de colores muy vives. / ORC

D VALENCIA FRUITS. REDACCION

La Asociacion de Productores de
la Variedad Orri (Orri Running
Committee, ORC) renueva su
imagen promocional con la que
busca resaltar la singularidad de
lamandarina ORRIi, “reforzando
su diferenciacion y el extraor-
dinario sabor de la mandarina
estrella, valores diferenciales de
esta variedad”, segin afirman
desde la asociacion.

La nueva imagen, que se es-
trenara oficialmente en Fruit At-
traction 2025 (pabell6n 3, stand
3A01), “apuesta por una compo-
sicion cromatica innovadora y vi-
brante que se aleja de la estética
tradicional de los citricos. Esta
composicion, junto a sus nuevos
elementos graficos, busca evo-
car el sabor inconfundible y la
experiencia sensorial inica que
definen su identidad de marca”,
relatan desde la firma.

Como explica Guillermo So-
ler, gerente de ORRIi, “con esta
estrategia creativa fortalecemos

su valor diferencial y seguimos
construyendo una historia de
éxito que, campana tras cam-
pana, consolida a la mandarina
ORRi como la eleccién preferida
de los consumidores mas exi-
gentes” y anade que “nuestro
objetivo es seguir innovando
y cautivar con un diseno que
refleje la diferenciacion y las
caracteristicas tnicas de la va-
riedad”, senala.

OBJETIVOS DEL REDISENO
El rediseno de la imagen se en-
marca en las acciones de promo-
cién que Orri Running Commit-
tee esta llevando a cabo para dar
aconocer esta mandarina al mer-
cado nacional e internacional.

Ademas, la campana inclui-
ra multiples iniciativas en mer-
cados mayoristas, cadenas de
distribucién y puntos de venta
especializados, con el objetivo de
seguir impulsando la demanda
y apoyar a los profesionales del
retail.

“Queremos aumentar el po-
sicionamiento de la variedad
ORRIi como referente entre los
profesionales y el publico final,
reforzando su estatus actual de
mandarina de alta gama, prefe-
rida por su calidad y atributos”,
concluye el gerente de ORRi.

Con esta nueva etapa, ORRi
afianza su condicion de manda-
rina premium, consolidandose
como la eleccion preferida entre
profesionales del sector y consu-
midores que buscan productos
con origen garantizado, excelen-
cia y diferenciacion.

DIFUSION Y PROMOCION
“Nuestros objetivos en Fruit At-
traction son claros. Pretendemos
reforzar la posicién de ORRi en
los mercados donde ya es un re-
ferente, impulsar su entrada en
nuevos territorios y transmitir
los valores que nos definen: cali-
dad constante, sabor superior y
compromiso con nuestros agri-
cultores”, concluye Soler.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Decco, especialista global en
alargar la vida util de frutas
y hortalizas, refuerza su com-
promiso con la reduccion del
desperdicio alimentario y la
mejora de la seguridad alimen-
taria. Con el objetivo de aportar
mas frescura y sostenibilidad
a las generaciones presentes y
futuras, la compania continia
expandiendo sus operaciones a
nivel mundial.

Decco cuenta actualmente
con ocho plantas de produc-
cion en todo el mundo, estra-
tégicamente ubicadas para
garantizar la proximidad tanto
a proveedores como a clientes,
en linea con su compromiso
con una cadena de suministro
sostenible. Ahora, y como parte
de su plan de crecimiento y ex-
pansién, la compafiia anuncia
la apertura de una nueva planta
en Beniparrell (Valencia, Es-
pana), cuya puesta en marcha
esta prevista para octubre de
2025. Con esta incorporacion,
el niumero total de plantas de
produccion de Decco a nivel
global ascendera a nueve.

La apertura de esta segunda planta esta prevista para octubre de 2025./ DECCO

Decco amplia su presencia
global con una nueva
planta en Valencia

La apertura de una segunda planta
en Valencia garantiza una mayor
flexibilidad operativa

“Esta expansion refleja
nuestra continua inversion en
innovacion y resiliencia”, ha
comentado Manish Sirohi, CEO
de Decco Worldwide. “La nueva
planta de Valencia es un paso
clave para responder a la cre-
ciente demanda de soluciones
innovadoras en postcosecha,
al tiempo que permite garan-
tizar una cadena de suminis-
tro s6lida y sostenible”, ha
destacado.

Asi, con dos plantas operati-
vas en Valencia, Decco refuerza
la solidez de su cadena de sumi-
nistro al generar una mayor fle-
xibilidad operativa, reducir los
tiempos de entrega, mejorar la
puntualidad del servicio y au-
mentar su capacidad para ges-
tionar interrupciones o picos de
demanda. “Nuestra expansion
en Valencia no solo fortalece la
cadena de suministro, sino que
también asegura que estemos
en una posicion 6ptima para
adaptarnos con rapidez a las
necesidades de nuestros clien-
tes”, ha anadido Enrique Go-
mez, director de Supply Chain,
Decco Worldwide.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Unica Group ha cerrado la cam-
pana 2024/25 batiendo de nuevo
su propio récord, con un volu-
men de negocio consolidado de
806 millones de euros. Esta cifra
incluye los servicios que prestan
sus cooperativas asociadas, como
suministros o carburantes.

En lo relativo a su actividad
principal, la comercializacion
de frutas y hortalizas, las ventas
han ascendido a 740 millones de
euros, lo que supone un creci-
miento del 19% respecto al ejer-
cicio anterior. De ese porcentaje,
casi un 50% viene dado por el
crecimiento de las cooperativas
ya existentes. Esta evolucion
positiva responde a que, tras los
buenos resultados sostenidos, el
modelo de crecimiento atrae a
nuevos agricultores socios a las
cooperativas que ya venian ope-
rando en Unica. A este crecimien-
to organico se suman las nuevas
incorporaciones, como Surinver,
o Seguray Garcia, que se uni6 en
la pasada campana.

NOVEDADES EN FERIA
Sin duda, el gran lanzamiento en
esta edicion de Fruit Attraction
sera el Unica Agribusiness Cen-
tre, un hub de transformacion
tecnologica, cientifica y comer-
cial en el sur de Europa. La feria
servira como escaparate para

Unica bate su propio récord
superando los 800 millones de
euros en volumen de negocio

En la comercializacion las ventas han ascendido a 740 millones de euros, un 19% mas respecto al ejercicio anterior. / UG

mostrar las flamantes instala-
ciones, motor de transferencia
de informacién, disenadas para
ser un centro de creacion de va-
lor para las frutas y hortalizas
producidas por las cooperativas
socias de Unica. Su enfoque se
basa en una relacion interactiva

con el mercado, dotando al centro
de la capacidad para adaptarse a
las tendencias emergentes y an-
ticiparse a las demandas de los
consumidores, trabajando codo
con codo con la distribucion.
Este ano, Unica asiste por
primera vez a Fruit Attraction

con el aguacate incorporado a
su catalogo. Como parte de su es-
trategia de expansion y diversi-
ficacién, Unica ha dado un paso
decisivo en el mercado del agua-
cate ecologico con la llegada de
la Cooperativa del Campo Gua-
diaro y San Martin del Tesorillo

(Tesoricoop), ambas ubicadas
en la Sierra de los Alcornocales
(Cadiz). Estas entidades, espe-
cializadas en la produccion de
aguacates y citricos ecologicos,
aportaran a Unica un volumen
conjunto de 15 millones de kilos
anuales, de los cuales 5 millones
corresponden exclusivamente al
aguacate.

Con el propoésito de fomentar
la alimentacion saludable, Unica
group apuesta por convertirse en
un actor relevante en el merca-
do de IV y V gama, acercando
el consumo de verduras a las
nuevas generaciones a través de
soluciones practicas y rapidas.
Dentro de las novedades que
lleva a la feria, destaca la linea
The Chef in You, con propues-
tas innovadoras como los pac-
ks de boniato cortado, lavado y
ondulado, listos para cocinar en
air fryer, que combinan textura
crujiente y sabor natural. Esta
gama esta pensada tanto para
el consumidor final como para
el canal Horeca, ya que permi-
te multiples cortes y formatos
adaptados a las necesidades de
la hosteleria, restauracion y ca-
tering. Cada producto se prepara
cuidadosamente para garantizar
frescura, calidad y un ahorro de
tiempo en la cocina, mantenien-
do intactos el sabor y los valores
nutricionales.
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Sistema Citrocide®
Fresh-Fruit

Sistema integral para la desinfeccion eficaz y el control del
podrido, especialmente disenado para los procesos de lavado
postcosecha de frutas y verduras

El Sistema Citrocide® Fresh-Fruit es un avanzado sistema para el lavado higiénico de frutas y verduras frescas, que
garantiza la seguridad alimentaria del producto final y extiende su vida util reduciendo la incidencia de podridos. El
Sistema reduce de forma significative la carga microbioldgica que el producto trae en su superficie a la vez que
mantiene el agua de lavado en condiciones de higiene, minimizando asi el riesgo de contaminacion cruzada durante
los procesos de lavado postcosecha e incrementando la seguridad alimentaria.

Los casos de éxito en diferentes frutas y hortalizas avalan su eficacia. Actualmente el Sistema se usa para el lavado
higiénico de tomates, pimientos, aguacates, manzanas, peras o melones, entre otros.
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PASCUAL PRATS / Presidente de la Asociacion Espanola del Kaki (AEKAKI)

“Gontamos con un volumen de
produccion normal, con fruta
de calidad y buen calibre”

En la Asociacion Espariola del Kaki afrontan la nueva camparnia con un optimismo moderado. De
momento, la climatologia se ha comportado de forma benevola con este cultivo, no ha provocado
darnos significativos, y se mantiene intacto un potencial maximo de produccion de 350.000 toneladas.
Pascual Prats, presidente de AEKAKI, analiza las perspectivas para esta temporada y los principa-

les problemas que afectan al sector, como el fuerte incremento de costes.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como se pre-
senta la campania 2025?

Pascual Prats. En estos mo-
mentos, v segtn lo que se ve en
los campos, tenemos una pro-
duccion normal, porque no se
han producido episodios clima-
tologicos, fundamentalmente
pedriscos, que provoquen danos
importantes. A fecha de hoy, el
potencial maximo de produccion,
aproximadamente 350.000 tonela-
das, esta intacto. Ese es el maxi-
mo nivel de cosecha que podemos
alcanzar. Ahora todo dependera
de las condiciones meteorologi-
cas y de los efectos de las plagas
en los proximos meses, que son
los factores que pueden mer-
mar la cantidad de produccion
disponible.

VEF. ;Como estan afectando
esta campana las plagas a las
plantaciones de kaki?

PP. El frio provoca que la
actividad de muchas plagas se
acorte pero, como cada vez hace
mas calor y se extiende durante
mas meses del ano, también se
incrementa el ciclo de vida de
las plagas que afectan a frutales
como el kaki. Los insectos, aca-
ros, hongos, bacterias y virus
incrementan sus poblaciones

ante las benignas temperatu-
ras y aumentan su capacidad
de dano.

No obstante, de momento, pa-
rece que este ano el cotonet no ha
afectado demasiado a las planta-
ciones, pero los danos reales se
comprobaran cuando se comien-
za a recolectar. Habra que espe-
rar para ver cuanto producto no
se podra comercializar por los
efectos de las plagas, porque las
temperaturas cada vez son mas
altas y las condiciones para su
desarrollo son perfectas. Tanto
la climatologia como las plagas
pueden ir mermando ese po-
tencial maximo de produccion.
(Cuanto? En estos momentos no
lo sabemos.

VF. ;Qué implica para el sec-
tor del kaki hacer frente a estas
plagas?

PP. Hacer frente a estas pla-
gas se traduce en un importan-
te incremento de los costes de
produccion. La cantidad de tra-
tamientos que hace falta aplicar
actualmente para conseguir un
kaki de calidad se ha incremen-
tado de forma notable en los ul-
timos anos. En estos momentos
de la campana, la mayoria de
los agricultores ya ha realizado
entre 6 y 7 tratamientos. Hace

Pascual Prats analiza las perspectivas para la presente campaiia de kaki. / 00

“A fecha de hoy, el potencial maximo de produccion,
aproximadamente 350.000 toneladas, esta intacto. Ese
es el maximo nivel de cosecha que podemos alcanzar”

“Considero que el
sector del kaki esta en
un momento 6ptimo. El
volumen de produccion
se ha ido regulando

y adaptando a la
demanda que puede
absorber el mercado. En
estos momentos, existe
un equilibrio entre la
oferta y la demanda”

20 anos, con un tratamiento era
suficiente para sacar la cosecha
adelante sin problemas. Ahora,
en plantaciones destinadas a re-
colecciones tardias puedes llegar
aaplicar entre 12y 13 tratamien-
tos. Esto supone un sobrecoste
muy alto.

Ademas, nos faltan herra-
mientas para luchar contra las
plagas. Poco a poco nos van limi-
tando los productos para hacer-
les frente y las soluciones dispo-
nibles van subiendo de precio.
Como ejemplo, el afio que viene
no podremos utilizar el Movento
Gold. No sé si se aprobara algu-
na autorizacion excepcional,
pero si hasta ahora teniamos
dificultades para controlar las
plagas, el ano que viene la situa-
cion sera peor, y seguramente
mas costosa para el bolsillo del
productor.

El coste de produccion se
sitia actualmente entre 40-45
céntimos por kilo. Se trata de
una fruta que por sus caracte-
risticas es muy costosa de pro-
ducir, de manipular y envasar,
y los gastos siguen creciendo
todos los anos.

VF. En el tema de las plagas,
Jqué resultados se estan obte-
niendo con la estrategia de lucha
biologica?

PP. Se van produciendo
avances pero la implantacion
resulta complicada. En un culti-
vo como el kaki sufrimos dafios
por trips, mosca blanca, cotonet
y ceratitis capitata. Son cuatro
plagas, y muchos tratamientos
convencionales reducen mucho
la poblacion de la fauna auxi-
liar necesaria en la lucha bio-
logica. Estamos utilizando una
estrategia mixta, asesorados
por técnicos que determinan
los tratamientos adecuados en
cada momento. Pero la lucha
biolégica es un sistema com-
plejo de implantar cuando hay
que combinarla con tratamien-
tos convencionales.

VF. ;Qué consecuencias estd
tenido este incremento de costes
tan importante?

PP. Hay un dato que es rele-
vante. La superficie cultivada en
Espana se ha reducido un 30% en
los seis ultimos anos. Se ha pa-
sado de 18.500 hectareas a 14.000,
y pienso que todavia disminuira
un poco mas en las proximas
campanas.

También es cierto que hay
plantaciones nuevas, sobre todo
de empresas privadas, que nece-
sitan tener una parte de produc-
cion propia para comercializar
y no depender tanto de terceros.
Pero aun asi, considero que la su-
perficie cultivada bajara todavia
un poco mas, un descenso que po-
dria ser incluso del 5%, porque
hay campos abandonados que to-
davia no estan contabilizados en
esta reduccion y hay agricultores
mayores que van abandonando
la actividad.

(Pasa a la pagina 4)
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(Viene de la pagina 2)

Este descenso de superficie
se ha producido porque el kaki
se ha convertido en un cultivo
complicado y muy profesional, y
bajo mi punto de vista, el princi-
pal problema que esta incidiendo
en esta reduccion son las plagas,
el sobrecoste que conllevan y la
dificultad para controlarlas.
Hoy en dia necesitas técnicos
que te asesoren semanalmente
sobre cuales son los momentos
optimos para realizar los trata-
mientos contra plagas como la
mosca blanca, el trips Scirtotr-
hrips aurantii o el cotonet. Y en
segundo lugar, también se estan
produciendo casos de abandono
de actividad por falta de relevo
generacional.

VF. Ante estas dificultades,
Jen qué momento se encuentra el
sector del kaki?

PP. A pesar del contexto que
he planteado, considero que es-
tamos en un momento 6ptimo.
Elvolumen de produccion se ha
ido regulando y adaptando a la
demanda que puede absorber el
mercado. En estos momentos,
existe un equilibrio en la oferta
y la demanda. Incluso, cuando
hay fenomenos meteorologicos
adversos, como la DANA, pe-
driscos o vientos, falta produc-
to. De momento, esta campana
no ha pasado nada, pero en los
dos ejercicios anteriores ha es-
caseado la fruta para comercia-
lizar. Y este anio no va a sobrar
porque hay una produccién
normal.

VEF. Y en cuanto a la calidad
de la fruta, ;como llega este ano
el kaki?

PP. Tuvimos una primavera
lluviosa y los arboles brotaron
muy bien. Porlo tanto, contamos
con un volumen de produccion
normal, con fruta de calidad y
buen calibre. Y silloviese ahora,
el tamano de los kakis mejoraria
todavia mas.

No obstante, y a falta de con-
firmar las afecciones que tene-
mos por cotonet, las perspectivas

DECCO

30 de septiembre de 2025

La superficie cultivada de kaki en Espaiia se ha ido regulando y actualmente hay 14.000 hectareas plantadas. / AEKAKI

“La superficie cultivada en Espaiia se ha reducido un
30% en los seis ultimos afios. Se ha pasado de 18.500
hectareas a 14.000, y pienso que todavia disminuira un
poco mas en las proximas campaias”

“Este descenso de superficie se ha producido porque el
kaki se ha convertido en un cultivo complicado y muy
profesional, y el principal problema que esta incidiendo
en esta reduccion son las plagas, el sobrecoste que
conllevan y la dificultad para controlarlas”

iniciales son buenas, teniendo en
cuenta que venimos de dos tem-
poradas en las que ha faltado
bastante producto.

VEF. Y en el apartado comer-
cial, ;como se esta desarrollando
la temporada?

PP. Se empez6 a comprar
muy pronto, en el mes de mayo,
con cotizaciones en arbol de 50-
55 céntimos por kilo y ahora nos
movemos en un abanico de entre
50y 70 céntimos. Son buenos pre-

cios. Aunque tenemos sobrecos-
tes en la produccion y también
en los almacenes, es cierto que
los valores a los que se ha vendi-
do en el campo estan muy bien.

Las cotizaciones iniciales son
optimas para los productores,
pero luego, cuando arranque la
campana, veremos si los merca-
dos aceptan estos precios y el co-
mercializador puede defenderlos
ante los compradores, para que
todos los eslabones de la cadena

salgan beneficiados, empezando
por la produccion. Estos precios
altos que se han pagado en el
campo, hay que intentar defen-
derlos en el mercado.

En este sentido, un factor que
nos puede beneficiar este ano es
que los precios de lanaranjay la
mandarina son elevados debido
a que la campana prevista regis-
tra una cosecha corta. Esto nos
puede favorecer porque la com-
petencia y presion que ejercen
estos productos en los mercados
también se aligerara.

Otro aspecto positivo para no-
sotros es la reduccion de produc-
cién en Italia, Grecia, Turquia o
Azerbaiyan debido a los episo-
dios de heladas que sufrieron en
marzo. Esto reducira la compe-
tencia en el mercado europeo.
Por ejemplo, en Turquia, el kaki
se esta pagando actualmente en
campo a 1,10 euros por Kilo, y con
esas cotizaciones dificilmente
pueden vender en Europa a pre-
cios competitivos.

VF. ;Ha tenido la DANA del
ano pasado algun efecto sobre la
presente campana?
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"De momento,

parece que este ano

el cotonet no ha
afectado demasiado a
las plantaciones, pero
los daiios reales se
comprobaran cuando se
comienza a recolectar”

PP. La verdad es que ninguno.
Los danos han sido insignifican-
tes. En algunas zonas los arboles
sufrieron por los vientos y las
1luvias, pero este aio han floreci-
do bien y presentan una cosecha
normal. Hay casos aislados de
campos que fueron arrasados por
el agua, pero en conjunto no se
sufrieron pérdidas significativas.

VF. ;Cuando arrancarad la
campana?

PP. La campafia arrancé con
el kaki Maxim, y ahora se co-
mienza a recolectar ya el Rojo
Brillante en buenas condiciones,
con su color naranja y buena ca-
lidad. Desde AEKAKI siempre
recomendamos recoger la fruta
en su punto 6ptimo, aunque haya
que esperar unos dias mas, por-
que eso nos beneficia a todos. Lo
contrario es estropear la tempo-
rada desde sus inicios, poniendo
en el mercado fruta verde, que no
tienela calidad exigible, y defrau-
da al consumidor.

VF. El sector agrario viene
denunciando la falta de mano de
obra para trabajar en el campo.
;Como se vive este problema en el
sector del kaki?

PP. Nos vamos defendiendo,
pero cada vez es mas complicado.
Todas las empresas tenemos una
parte de plantilla fija, y luego
subcontratamos con ETTSs, por-
que mantener plantillas grandes
para campanas tan cortas es im-
posible. Esta temporada vamos a
tener menos problemas porque
la temporada citricola viene cor-
ta de produccion y necesitaran
menos mano de obra.

VF. En cuanto a mercados
de comercializacion, jseguirdan
explorando nuevos destinos o in-
crementando los envios a un pais
como China?

PP. Son destinos en los que
hay que tener precauciéon por-
que estan muy lejos, la fruta tie-
ne que llegar bien, y no es facil.
A China seguro que se enviaran
contenedores, pero es un mer-
cado de mucho riesgo. Exigen
una calidad extra y el tiempo de
transito de la fruta en barco se ha
incrementado notablemente. Si
todo va bien el viaje dura unos 42
dias y suele haber retrasos.

Lo cierto es que tenemos
un mercado estable como el
europeo, y con un volumen de
produccion como el actual, hay
menos necesidad de arriesgar.
Estos destinos han venido bien
cuando Europa se ha colapsado
ante el elevado volumen de oferta
y habia que sacar la produccioén.
Pero con el volumen de cosecha
de los ultimos anos, no hay una
necesidad imperiosa de arries-
gar. No obstante, es bueno man-
tener estos mercados abiertos.

China tiene mucho interés en
el kaki espanol, pero exigen mu-
cha calidad, cumplir unos pro-
tocolos muy estrictos y resulta
complicado enviar fruta.

Por las noticias que nos
transmiten algunos asociados,
este ano pueden crecer mas los
envios a Canada y Brasil. El tran-
sito de la fruta hacia estos paises
sereduce a unos 18 dias y existen
menos riesgos.
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Harvista:

Confiaen un

MEJOR COLOR

CONFIA EN
HARVISTA™

iCONTACTANOS HOY!

Hugo Rodriguez Raquel Ledesma

Tel: 608 092 423 Tel: 63823 52 89
hrodriguez@agrofresh.com redesmal@agrofresh.com

AgroFresh

AgroFresh.com/Harvista

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion ha concedido autorizacion excepcional para
la comercializacion y el uso de Harvista™, solucion a base de 1-metilciclopropeno (1-MCP)
17,15 g/L [SC], para aplicacion precosecha como regulador de crecimiento en manzano y
peral. La autorizacion estara vigente entre el 1 de julio y el 27 de octubre de 2025,
exclusivamente en la Comunidades Autonomas de Catalufia, Aragén y Castilla y Ledn.

™ Marca comercial de AgroFresh Inc. (“AgroFresh”) o de una empresa afiliada de AgroFresh.

©2025 AgroFresh Solutions, Inc. Todos los derechos reservados.

PON EL TIEMPO
DE TU LADO

Toda tu temporada puede depender
del momento, el color y el calibre de
la fruta.

Obtén un mayor control sobre la caida, mantén
una fruta mas firme y potencia un mejor
desarrollo del color, mientras ofreces a tu equipo
un periodo de recoleccidon mas amplia para
optimizar el uso de la mano de obra disponible.

» Mejora la calidad con mejor colory una
fruta, mas firme

- Aumenta al maximo el potencial de
ingresos

- Controla el desarrollo de la manzana para
programar la cosecha

Un productor te lo cuenta:

"Harvista es una gran herramienta que nos ayuda no
solo a mantener la fruta en el arbol con buena
calidad, sino también durante un periodo de

tiempo que nos permite recorrer el campo durante la
cosecha en el momento adecuado para recoger la
fruta con calidad optima.”

— Jeff Cleveringa, Productor

Resultados comprobados:

FIRMEZA EN EL ARBOL (Ib)

23.0 La fruta tratada con Harvista
520 mostro una firmeza media
. ' de 1,3 lb mas en el dia 35
é 21.0
©
O 200
e .
| -
i 19.0
18.0
17.6
170 I | I I | I

o 7 14 21 28 35
Dias después de la aplicaciéon

Bm CONTROL m Harvista’

Los resultados individuales pueden variar.

Fuente: Datos internos de AgroFresh para Honeycrisp
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CIRILO ARNANDIS / Presidente de 1la DOP Kaki de la Ribera del Xuquer

“Esta t_emporada,_ desgu,é_s
de varias campanas dificiles,
esperamos un ano normal”

Tras varias campanas complicadas, en la DOP Kaki de la Ribera del Xuquer se respira, por el mo-
mento, cierta ‘tranquilidad’. Los volumenes de produccion previstos se encuadran dentro de la nor-
malidad, y este ario la incidencia de la climatologia y de las plagas esta siendo menor que en tem-
poradas precedentes. En este contexto inicial, el presidente de la DOP, Cirilo Arnandis, desea que la

campana discurra con normalidad, que les permita atender las necesidades de la demanda y que

sea también una temporada rentable para los agricultores, que han atravesado arios muy dificiles.

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.

El sector del kaki se enfrenta a
una nueva campana en la que,
hasta el momento, todo ha trans-
currido dentro de un marco de
normalidad, un aspecto positivo
recordando las dificultades sufri-
das en ejercicios anteriores. Esta
temporada hay cosecha, porque
no se han producido incidencias
resenables en el campo, y el deseo
es poder desarrollar un ejercicio
sin complicaciones. El presidente
de Ia DOP Kaki de la Ribera del
Xuquer, Cirilo Arnandis, analiza
en esta entrevista las perspecti-
vas para la temporada, las difi-
cultades que atraviesa el sectory
las campanas de promocion que
tienen previsto desarrollar desde
la Denominacién de Origen.

Valencia Fruits. ;Qué previ-
siones de cosecha manejan para
la presente campana? ;Qué vo-
lumen espera poder certificar la
Denominacion de Origen durante
este ejercicio?

Cirilo Arnandis. Esta tem-
porada, después de varias cam-
pafnas complicadas y con produc-
ciones bastante mas bajas de lo
habitual, parece que la prevision
apunta a un ano ‘normal’, con
una estimacion de cosecha que
rondara las 170.000 toneladas, de
las que entre 30.000 y 40.000 t se-
ran producto certificado.

VE. ;Como se ha comportado
hasta el momento la climatologia
con el cultivo del kaki?

CA. La climatologia nos ha
respetado este ano, ya que ha
sido uno de los factores clave
durante las ultimas campanas,
junto con las plagas, que moti-
varon los descensos de produc-
cién que sufrimos en los Gltimos
ejercicios. Afortunadamente,
esta temporada ha sido favorable
hasta el momento y esperemos
que siga siendo asi hasta el final
de la campana.

Cirilo Arnandis desea que la campaiia, tras varios afios dificiles, se desarrolle con normalidad. / 0SCAR ORZANCO

VF. El ario pasado, la DANA
del 29 de octubre se llevo por de-
lante parte de la cosecha que que-
daba por recolectar. ;Ha tenido la
gota fria alguna repercusion en la
presente campana?

CA. La DANA provoc6 danos
en muchas infraestructuras y
explotaciones en las zonas afec-
tadas, lo que ha complicado el
cultivo, hasta el punto de que
hubo campos que practicamente
quedaron arrasados y que 16gi-
camente se tienen que replantar.
Ademas, la recuperacion de de-
terminadas infraestructuras ha
llevado tiempo, y eso también ha

“La prevision apunta a un aio ‘normal’, con una
estimacion de cosecha que rondara las 170.000
toneladas, de las que entre 30.000 y 40.000 t seran

producto certificado”

afectado a la gestion de algunas
explotaciones. Logicamente, es-
tos agricultores son los principa-
les afectados de esta campana, ya
que la temporada, como comen-
taba anteriormente, se enmarca
dentro de lanormalidad en cuan-
to alos volimenes de produccion
previstos.

VF. ;Qué calidad presenta la
fruta actualmente?

CA. El kaki es una de las
frutas mas estables que puedes
encontrar en el mercado, lo que
significa que siempre mantiene
una calidad inmejorable mas alla
del tamafio o de aquellos defectos
externos que pueda presentar la

“La marca Persimon®
aspira a ser un referente
que garantice la calidad
y el sabor del producto
de cara al consumidor”

piel. Sabes que cuando encuen-
tras un kaki de la Denominacion
de Origen, siempre presenta una
calidad excelente.

VEF. ;Como estan afectando
esta temporada las plagas al cul-
tivo del kaki?

CA. Afortunadamente, este
ano la evolucion de las plagas, y
la afectacion sobre el cultivo del
kaki, ha sido menor en compa-
racion con campanas pasadas vy,
en este sentido, nos estan dando
también un pequeio respiro. No
obstante, se sigue trabajando y
realizando un enorme esfuerzo
para su control, ya que desgra-
ciadamente todavia no conta-
mos con herramientas que nos
garanticen un control efectivo de
las plagas.

VF. (El incremento de la inci-
dencia de las plagas esta influ-
yendo de manera decisiva en el
incremento de los costes y en las
dificultades para desarrollar este
cultivo?

CA. Sinlugar a duda. Durante
los ultimos afios, la aparicion de
plagas que no eran un problema
hasta el momento se ha con-
vertido en un problema critico,
comprometiendo como hemos
comentado antes las ultimas
campanas. Esto nos ha obliga-
do a hacer un esfuerzo enorme
para controlar dichas plagas,
mas teniendo en cuenta la falta
de herramientas para su control.

Loégicamente este esfuerzo
supone un clarisimo incremen-
to de los costes que no siempre
se trasladan al productor. Esto
ha hecho que, durante los ul-
timos anos, ante la falta de he-
rramientas para el control de
plagas, junto con el sobrecoste
que esto supone, y las pérdidas
de cosecha, muchos productores
se hallan replanteado seguir con
el cultivo del kaki.

VF. ;Con qué herramientas
cuentan actualmente los produc-
tores para hacer frente a estas
plagas? ;Qué resultados se estan
obteniendo con la aplicacion de la
lucha biologica?

CA. Este ano la climatologia
ha ayudado y hay una mejoria
en cuanto a la situacion de las
plagas, pero seguimos contando
con herramientas insuficientes.
Se esta avanzando con sistemas
alternativos al control quimico
como es el trampeo masivo, suel-
ta de parasitos y depredadores,
confusion sexual, pero para tener

(Pasa a la pagina 8)

<Visionary Engineering>

El futuro del analisis de calidad

de la fruta con IA
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(Viene de la pagina 6)

efecto con estas soluciones nece-
sitamos bajar la poblacién de pla-
ga para que estos métodos sean
eficaces, por lo que es imprescin-
dible contar con materias activas
para ayudar a alcanzar un mejor
control.

VEF. Anteestas dificultades, jen
qué momento se encuentra actual-
mente el sector del kaki? ;Como
esta evolucionando la superficie
de cultivo?

CA. Si se consultan los datos
del Ministerio se puede observar
como la evolucion de la super-
ficie cultivada en Espafa esta
descendiendo en el transcurso
de los ultimos afios. Mas concre-
tamente, a nivel de la Denomina-
cion de Origen, donde tenemos
datos muy precisos, se puede
ver que efectivamente en los ul-
timos afos la superficie inscrita
ha bajado, especialmente entre
los agricultores inscritos a titu-
lo individual, es decir, aquellos
agricultores que no estan agru-
pados en cooperativas, donde si
bien también se ha producido
un cierto descenso, es bastante
menor. Esto significa que las coo-
perativas estan siendo un sopor-
te vital para los agricultores a la
hora de mantener la rentabilidad
de las plantaciones.

VF. El afio pasado lanzaron
la nueva imagen de Persimon®,
la marca registrada de la Deno-
minacion de Origen. ;Qué obje-
tivos buscan potenciando esta
marca?

CA. Obviamente el objetivo
es que el consumidor reconoz-
ca facilmente la marca, y sobre
todo que sea un sello que ga-
rantice la calidad del producto
que van a comprar, ya que es
se trata de un kaki con Deno-
minacion de Origen, con todo
lo que ello comporta en cuanto
a controles, calidad y compro-
miso social de sus productores.
La marca aspira a ser un refe-
rente que garantice la calidad y
el sabor del producto de cara al
consumidor.

VF. (En qué lineas esta tra-
bajando e incidiendo el sector del
kaki, y particularmente la Deno-
minacion de Origen, para seguir
creciendo con rentabilidad para
todos los eslabones?

CA. Lafuncion de la Denomi-
nacion de Origen es la certifica-
cion y la promocion, y desde su
creacion seguimos volcados en
crecer en este sentido. El siste-
ma de certificacion sigue reali-
zando ano tras ano su funcion,
estando acreditado por ENAC, y
a nivel promocional, la renova-
cion y unificacion de la marca
Persimon® persigue posicionar
a la marca como un referente en
el sector, con acciones especifi-

La Denominacién de Origen sigue dando a conocer la excelencia de esta fruta entre los profesionales y consumidores. / DENOMINACION DE ORIGEN KAKI RIBERA DEL XUQUER

cas de apoyo a nuestros clientes,
ademas de seguir apostando cla-
ramente por la promocion.

Este ano 2025 estamos lle-
vando a cabo tres programas
europeos, ademas de realizar un
enorme esfuerzo en la promocion
a nivel nacional, con un récord
de inversion en acciones promo-
cionales. Estamos mas compro-
metidos que nunca en seguir ha-
ciendo crecer el conocimiento y
el consumo de una fruta a la que
todavia le queda mucho recorri-
do a nivel de consumidor.

VF. La Denominacion de Ori-
gen Kaki Ribera del Xtiquer sigue
centrada en el desarrollo de gran-
des camparnias de promocion. ;Qué
programa e iniciativas han dise-
fiado y se desarrollaran durante
esta temporada?

“La climatologia nos ha respetado este aio, ya que
ha sido uno de los factores clave durante las ultimas
campaiias, junto con las plagas, que motivaron

los descensos de produccion que sufrimos en los

ultimos ejercicios”

“Afortunadamente, este afio la evolucion de las plagas,
y la afectacion sobre el cultivo del kaki, ha sido menor
en comparacion con campanas pasadas y, en este

sentido, nos estan dando también un pequefo respiro”

CA. Como senalaba antes,
durante el ejercicio 2025 vamos
a invertir mas de dos millones
de euros en campanas de pro-

mocion, con programas europeos
en Espana, Francia, Canada o
Brasil, ademas de campanas de
promocioén de marca en Espanay

Presentacion de la nueva imagen de Persimon® en la pasada edicion de Fruit Attraction./ OSCAR ORZANCO

acciones puntuales en otros pai-
ses. Es sin duda la mayor inver-
sion realizada hasta el momento
por las cooperativas asociadas al
consejo regulador, un programa
muy amplio de acciones con el
que queremos dar un paso mas
en la promocion del producto.

VF. Con el volumen de fruta
previsto para esta temporada,
¢se plantean explorar y dar a co-
nocer el kaki en mercados fuera
de la UE?

CA. Esto es algo que venimos
haciendo desde la creacion de la
Denominacion de Origen Prote-
gida y que, salvo en campanas
en las que ha sido imposible co-
mercializar producto como con-
secuencia de las bajas produc-
ciones, siempre hemos tratado
de llegar a todos los mercados
potenciales. La prueba es que
hemos hecho y seguimos hacién-
dolo, campanas en paises fuera
de la Unién Europa, como es el
caso actual de Canada o Brasil,
pero también de campanas rea-
lizadas en Estados Unidos, Emi-
ratos Arabes, Arabia Saudita o
Rusia, por citar algunos.

VF. Para finalizar, como
presidente de la Denominacion
de Origen, jqué espera de esta
campana?

CA. Como siempre, lo que mas
nos gustaria es que la campana
discurriera con tranquilidad,
que nos permita recuperar esa
normalidad con la distribucion
y con los consumidores, de for-
ma que podamos atender todas
las necesidades de la demanda,
y, sobre todo, que sea una tem-
porada rentable para nuestros
agricultores, que después de
unos anos muy complicados se
merecen que su trabajo y esfuer-
70 Se vean recompensados.
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PEDRO SANCHEZ DOMENECH / Director general de CANSO

“GANSO estara presente
en toda la campana con

|a maxima disponibilidad y
exigencias de calidad”

La fruta en arbol presenta este ario una calidad excepcional y CANSO quiere aprovecharlo para
reforzar su posicion en el mercado. Tal como avanza el director general de la Cooperativa Agricola
Nuestra Seriora del Oreto, Pedro Sanchez Doménech, la prevision es alcanzar las 40.000 toneladas
dentro de una oferta global de 80.000 toneladas de frutas y hortalizas, con el compromiso de estar pre-
sente durante toda la camparnia y mantener unos estandares de calidad que considera irrenunciables.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Camparia 2025.
¢JComo afronta CANSO el inicio de
la nueva campana? ;Qué previsio-
nes manejan en volumen de cose-
cha, superficiey calidad del fruto?

Pedro Sanchez Doménech.
Después de un ano donde la
DANA condicion6 la pasada
campana, nuestro objetivo para
la presente es recuperar los vo-
limenes de produccion y comer-
cializacién de nuestra empresa.
Con respecto al kaki nuestra
produccion se situa alrededor de
las 40.000 t de kaki de las cerca
de 80.000 t totales con citricos,
fruta de hueso, sandia y brocoli.
En cuanto a superficie plantada
en kaki es estable, si bien a nivel
global, la tendencia es positiva
debido al incremento del grupo
citrico y hortalizas. En lo que
respecta a la calidad, de mo-
mento la situacion es mejor que
los ultimos anos debido princi-
palmente a la menor afeccion
climatologica.

VF. Precisamente, este ario las
condiciones meteorologicas han
sido, en general, favorables para
el kaki, con abundantes lluvias en
primavera y ausencia de grandes
adversidades. ;Qué balance hace
del estado actual de los frutos en
arbol en cuanto a calibres y nivel
de azucar?

PSD. Aunque tuvimos lluvia
en primavera que revitalizé los
arboles, en el pleno centro del
verano tuvimos altisimas tempe-
raturas y falta de lluvias puntua-
les, que ayudan al desarrollo del
cultivo. La fruta en arbol hasta
el momento tiene una calidad
excepcional debido a la ausen-
cia de afecciones climatologicas
como es el pedrisco. Respecto a
la madurez del fruto, como vie-
ne siendo habitual, se inicia en
nuestra zona en la semana 39,
pero eso si, con un color 6ptimo
y unas exigencias de color y sa-
bor como un producto como el
nuestro requiere.

VEF. Desde mayo, las compras
en campo estan siendo fluidas
con precios medios al ario pasado.
JQué evolucion esperan en precios
y rentabilidad para sus socios?

PSD. Nosotros trabajamos
diariamente para maximizar el
rendimiento de nuestros socios,
aportamos mucho mas a la ca-
dena que una compra en campo,
somos el productor y estamos
presentes en toda la cadena. Ob-
viamente el incremento de los
precios beneficia a todos, ya que

Pedro Sanchez explica que el objetivo es recuperar los volimenes de produccion y comercializacion de la empresa. / 00

los operadores intentan asegu-
rarse la produccién, porque no
la tienen asegurada y dependen
del mercado. Asiy todo, las com-
pras que se escuchan mayorita-
riamente son parceles de unas
condiciones muy buenas que se
recolectan a inicios de campana
cuando el mercado todavia no
esta suministrado y hay cierta
tension en las compras.

VF. La recoleccion suele arran-
car en septiembre. ;Cuando prevé
CANSO comenzar con las prime-
ras partidas de Rojo Brillante y
hasta qué fechas confia poder pro-
longar la campana si la climato-
logia lo permite?

PSD. Este ano se ha conse-
guido arrancar la campana la
semana 37 con otras variedades
propias de canso como es el kaki
Oreto®, certificado como sabor
del afio 2025, y a partir de la se-
mana 39 con kaki rojo brillante
Persimon®. Confiamos si la cli-
matologia lo permite y siempre
manteniendo nuestros estanda-
res de calidad llegar hasta final
de enero, principio de febrero.

VF. Uno de los grandes retos
del cultivo sigue siendo la lucha
contra plagas y enfermedades, con
cada vez menos materias activas
disponibles. ;Como esta gestio-
nando CANSO este problema y
qué incidencia esperan este anio?

PSD. Realmente las plagas
son el tnico inconveniente que

“La fruta en arbol hasta el momento tiene
una calidad excepcional debido a la ausencia de
afecciones climatoldgicas como es el pedrisco”

“Actualmente, s6lo hay cabida en el mercado para
productores y comercializadores profesionalizados, y
asi se esta demostrando”

La produccion de CANSO se situa alrededor de las 40.000 toneladas de kaki. / CANSO

puede desestabilizar el cultivo
el kaki, por lo que gran parte de
nuestros recursos van destinados
a buscar esas soluciones. He-
mos incrementado los recursos
en la parte de produccion para
asesorar y dirigir a nuestros
productores para que con las
herramientas que disponemos
podamos minimizar la afeccion.
De momento, la situacion actual
es mejor, pero eso si, incremen-
tando los costes de produccion
exponencialmente.

VF. En los ultimos afios la
superficie de kaki ha descendido
de forma notable en la Comuni-
tat Valenciana y el cultivo parece
quedar en manos de especialis-
tas. ;El kaki es ya un producto de
“profesionales” en el campo y en
el mercado?

PSD. Asilo apuntabamos hace
algunos anos, s6lo hay cabida en
el mercado para productores y
comercializadores profesionali-
zados, y asi se esta demostrando.
La produccion esta desapare-
ciendo en zonas donde el cultivo
no esta adaptado y en manos de
agricultores poco profesionali-
zados que intentan entrar en el
mercado sin lineas comerciales
definidas y de garantia.

VF. Mas alla de la produccion,
Jcomo se plantea CANSO la par-
te comercial? ;Qué previsiones
tienen para el mercado europeo y
bajo queé sellos o marcas esperan
incrementar su presencia?

PSD. Nuestra estructura
comercial esta muy vertebra-
da y alineada desde el Grupo
Persimon de Anecoop, donde
definimos conjuntamente las
estrategias comerciales de nues-
tra comercializacion. Operamos
con las marcas propias de la
cooperativa como son Canso®,
Alcudiana®, Aire®, las del grupo
Anecoop (Bouquet®, Nadal®) y la
marca comercial de la DOP Kaki
Ribera del Xuquer (Persimon®).
Nuestra estrategia tiene como
objetivo seguir trabajando la pro-
mocion para servir un producto
de la maxima calidad a todos
nuestros clientes.

VEF. En su opinion, ;qué posi-
cion ocupa hoy el kaki Rojo Bri-
llante en los lineales europeos
respecto a otros productos de tem-
porada con los que coincide?

PSD. Bajo mi punto de vista,
el consumidor esta esperando la
fruta estrella del otono. Una vez
finalizada la fruta de verano el
consumidor espera un producto
de maxima calidad garantizada
para ser un complemento al ci-
trico y conseguir variabilidad en
la cesta de la compra.

VEFE. Como cooperativa de refe-
rencia en el sector, ;qué mensaje
trasladaria al conjunto de produc-
tores v al mercado de cara a esta
campana?

PSD. El mercado del kaki esta
cada vez mas maduro, aunque to-
daviale queda mucho recorridoy
posibilidades de crecimiento. Es
una fruta que quien la prueba
repite.

VF. Finalmente, j;qué retos y
oportunidades visualiza CANSO
para el kakia medio plazo? ;Don-
de estaran las claves para mante-
ner la competitividad del cultivo
en la Comunitat Valenciana?

PSD. La clave principal es
amortiguar la presion de las
plagas para seguir dando un
producto de maxima calidad al
consumidor, con ello la rentabi-
lidad del producto va aumentar
debido al mayor rendimiento de
las explotaciones. Respecto a las
oportunidades, CANSO estara
presente en toda la campana con
la maxima disponibilidad y exi-
gencias de calidad.
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Desafios en la conservacion del Kaki

La industria del kaki en Espana ha vivido una evo-
lucién marcada por distintas etapas. La primera,
desde los anos 2000 hasta el veto ruso en 2014, estuvo
impulsada por un fuerte crecimiento de la produc-
cion y unos retornos econémicos que consolidaron
el desarrollo del cultivo.

A partir de 2014 comenz6 una etapa mas com-
pleja. La rentabilidad se redujo debido al desajuste
entre oferta y demanda, una situacion que, en las
ultimas campanas, especialmente en 2022 y 2023, se
ha ido corrigiendo. Las causas han estado directa-
mente relacionadas con la climatologia: exceso de
radiacion solar, lluvias previas a la cosecha que in-
crementaron la pudricién, y varias granizadas que
redujeron de manera significativa la produccion.

A todo ello se sumo6 la DANA de la campana
pasada, que redujo significativamente la cantidad
de kaki comercializable y también el volumen de
fruta en camaras, acentuando atin mas la caida de
disponibilidad.

De cara al futuro, uno de los retos mas importan-
tes es gestionar adecuadamente la entrada del kaki
al mercado, especialmente porque mas del 95% de
la produccion corresponde a la variedad Persimon.
Evitar una concentracion de la oferta en un periodo
reducido es clave para no presionar los precios a
la baja.

En este contexto, 1a postcosecha adquiere un pa-
pel decisivo. Solo a través de un manejo cuidadoso
y de un servicio personalizado es posible garantizar
que el consumidor reciba un kaki en su punto 6pti-
mo de calidad. Un fruto que, por su sabor y textura,
genere una experiencia positiva y repetida de consu-
mo, asegurando asi la fidelizacion y el crecimiento
sostenido del mercado.

DESAFiOS DEL CULTIVO
DEL KAKI
El cultivo del kaki se enfrenta a 3 desafios principales
durante la postcosecha:
- El primero es la presencia de negrilla a su entrada
al almacén.
 La Alternaria sp que coloniza los frutos y provoca
podrido y pérdida de alimentos durante el periodo
de conservacion
« La senescencia del fruto, manifestandose en un
ablandamiento del fruto, dafios por frio y en la
pérdida generalizada de calidad, tanto organo-
léptica como de firmeza.

NEGRILLA DEL KAKI

Hay una clara simbiosis positiva entre las cochinillas
algodonosas, comtinmente conocidas como cotonets y
la proliferacion de los hongos saprofitos que generan
lanegrilla. De acuerdo con el manual de la Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimentacion sobre Gestion
integrada de plagas y Enfermedades del caqui, la se-
crecion por parte de las cochinillas algodonosas de
una melaza con gran cantidad de azticares es idonea
para el desarrollo de estos hongos y que su prolifera-
cion cree este manto negruzco que se adhiere a los
frutos.

JAUME SANTONJA (*)

KAKI “ROJO BRILLANTE”
(% de podrido por Alternaria sp.)
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KAKI “SHARONI”
(% de podrido por Alternaria sp.)
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Control Deccopyr Pot

En principio, la negrilla no afecta a la calidad
organoléptica del fruto, salvo en caso de desarro-
llarse bajo el sépalo que hara que el fruto madure
mas rapidamente. Sin embargo, los frutos afectos
de estos hongos, si que veran reducido su valor
comercial.

En DECCO hemos desarrollado un protocolo de
actuacion para la correcta limpieza y sanitizacion
de los kakis gracias a la instalacion de lavadora para
kaki sobre la linea de confeccion, en combinacion
con diferentes formulaciones propias. Cuyo come-
tido es poder comercializar frutos sanos, seguros y
dentro de lo posible potenciar su valor comercial
al limitar la presencia de negrilla en la superficie
del fruto.

DECCO PYR POT, LA UNICA
SOLUCION CON REGISTRO
POSTCOSECHA PARA
ALTERNARIA DEL KAKI

La Alternaria alternata es la patologia postcose-
cha que mas afecta la vida postcosecha del caqui, se
reporté y estudio esta patologia por primera vez en
Israel en 1981 (Prusky et al., 1981a). Se trata de un
hongo que se encuentra presente en el campo y que
se desarrolla durante la postcosecha, infectando el
fruto cuando este maduro y cuyas defensas natura-
les de la piel son menores.

La Alternaria alternata es un hongo polifago que
se visibiliza por unas caracteristicas manchas ne-
gras, que suelen empezar en las hojas y en el fruto
pero que puede afectar a toda la planta. Las esporas
de este hongo se desarrollan en materia organica
muerta (hojas, brotes, frutos...) y se diseminan e
instalan en toda la parcela por la accion del viento,
la lluvia...

Los factores que inducen al crecimiento de este
hongo son el calor y la humedad constante, por lo
que la post-recoleccion es un punto de la cadena
de suministro critico, pues es cuando se dan estas
condiciones.

En DECCO hemos disenado el DECCO Pyr pot
que se utiliza en las camaras de kakis para dismi-

nuir la proliferacion de hongos como la Alternaria
alternata. Consiguiendo asi aumentar la cantidad
disponible de fruta para su comercializacion.

FRUITSMART, TU ALIADO

CONTRA LA SENESCENCIA

DEL KAKI
La senescencia es el envejecimiento natural que
afecta a todos los organismos vivos, con el uso de
FruitSmart, lo que conseguimos es mantener la
frescura y la calidad del kaki durante mas tiempo.
Los efectos de la senescencia se manifiestan visual-
mente con la pérdida del aspecto fresco y turgente
del fruto, con el arrugamiento de la piel, 1a pérdida
de firmeza, la aparicion de manchas por frio (bien
debido a un manejo no adecuado, o acentuadas por
la senescencia) y finalmente afectando poco a poco
a su calidad organoléptica.

FruitSmart, producto basado en 1-metilciclopro-
peno 3.3% y con numero de registro ES-01708, per-
mite con un uso adecuado, potenciar la vida util del
kaki en su punto 6ptimo de frescura.

Bien sea tu objetivo la exportacion o la con-
servacion para conseguir escalonar la oferta du-
rante la campana del kaki, es preciso apoyarse
en la ciencia de la postcosecha para hacer viable
tus objetivos, potenciando la rentabilidad de tus
operaciones agricolas y poniendo en manos del
consumidor un producto atractivo y seguro para
su consumo.

En DECCO somos expertos en postcosecha, im-
pactamos tu negocio positivamente haciendo que
después del periodo de postcosecha haya mas y me-
jor fruta disponible para el mundo. Si tienes dudas
de como afrontar la frigo-conservacion de tus kakis
no dudes en contactarnos.

* Portfolio manager

pecco ww DECCO
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ANGEL CEBRIA / Product manager de kaki del Grupo Anecoop

“La campajia qe kalgi se
p_rolongara mas alla de enero
si la climatologia lo permite”

Tras una campana 2024 condicionada por la DANA, pero con una rentabilidad adecuada para la
mayoria de sus agricultores, Anecoop encara la nueva temporada de kaki con optimismo. El gru-
po preve superar las 120.000 toneladas comercializadas y destaca la excelente calidad del fruto en
campo. Angel Cebrid, product manager de kaki del Grupo Anecoop, subraya que la clave estard en
la planificacion conjunta con las cooperativas, el control integrado de plagas y una campana de
promocion de ambito nacional e internacional.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Después de una
temporada 2024 marcada por una
produccion ajustada, pero con
buena aceptacion en los mercados,
Jque balance hace Anecoop de la
campana?

Angel Cebria. A pesar delas
dificultades excepcionales provo-
cadas por la DANA, que afecta-
ron de forma significativa a las
zonas de cultivo del kaki Rojo
Brillante, en términos globales se
halogrado alcanzar una rentabi-
lidad adecuada para la mayoria
de nuestros agricultores.

VF. ;Cuales son las cifras de
produccion y comercializacion
que prevé el Grupo Anecoop para
el kaki en esta campana 2025?
JEsperan superar los niveles de
la pasada temporada?

AC. Este ejercicio esperamos
superar las 120.000 toneladas co-
mercializadas, un volumen que
se sitiia por encima de las previ-
siones para la campana pasada
antes de la llegada de 1a DANA.

VF. ;Como se encuentra el
kaki en campo en estos momen-
tos? ;Qué previsiones manejan en
cuanto a calibre, nivel de aziicar
y sabor de la fruta?

AC. Este afio las plantaciones
de kaki tienen un desarrollo ve-
getativo muy bueno y en cuanto
al tamano, se espera un inicio de
campana con calibres medianos,
quiza algo mas pequenos que en
campanas anteriores, pero que
se iran equilibrando conforme
avancen las semanas.

Tanto los niveles de azucar
como el sabor apuntan a una
campana de excelente calidad.
De hecho, las primeras cargas
de kaki han recibido valoracio-
nes muy positivas por parte de
nuestros clientes.

VF. El control de plagas como
el cotonet o el Scirtothrips auran-
tii sigue siendo un desafio im-
portante. ;Qué incidencia estdan
observando este ario en sus zonas
de produccion y qué estrategias
estan aplicando para minimizar
riesgos?

AC. Por el momento, la inci-
dencia de las plagas en el cultivo
de kaki se mantiene en niveles
poco significativos. El departa-
mento de Produccién e Innova-
cion de Anecoop, en colaboracion
con el IVIA y con Koppert, esta
desarrollando nuevas estrategias
para la lucha integrada contra
plagas que afectan al cultivo del
kaki. Estas nuevas técnicas son
muy esperanzadoras porque pa-
recen contener el desarrollo de
las diferentes especies de mosca
blanca y también se espera que re-
sulten efectivas contra el cotonet.

VF. ;Cuando esperan comen-
zar las primeras recolecciones

Angel Cebria dice que aiin puede incrementarse el consumo de Rojo Brillante. / GA

“La baja de plantaciones debido al agotamiento de los
arboles esta siendo compensada con la incorporacion

de nuevas plantaciones”

“Actualmente, la posibilidad de repetir la experiencia
de exportacion a China se ve especialmente

comprometida”

de kaki en Anecoop y hasta qué
momento tienen previsto alargar
la camparna, si la climatologia lo
permite?

AC. Durante la semana 38 se
inici6 la recoleccion del primer
kaki Rojo Brillante en nuestras
cooperativas socias especializa-
das en esta fruta. No obstante,
sera alo largo de las semanas 39
y 40 cuando incrementaremos
significativamente nuestra capa-
cidad de servicio para atender a
nuestros clientes.

Si las condiciones climatol6-
gicas lo permiten, y en base a las
previsiones productivas actuales,
estimamos que podremos prolon-
gar la campana mas alla de la se-
gunda semana de enero.

VF. La tendencia en la superfi-
cie de cultivo del kaki es a la baja
Yy parece que se estd quedando en
manos de productores especialis-
tas. ;Comparte esta vision? ;Como
afecta a la estrategia de Anecoop?

AC. Aunque en los ultimos
anos la superficie dedicada al
cultivo de kaki ha experimenta-
do una reduccién generalizada,
esta tendencia no se refleja en
nuestras cooperativas, donde la
baja de plantaciones debido al
agotamiento de los arboles esta

siendo compensada con la incor-
poracion de nuevas plantaciones,
con las que vamos a mantener o
aumentar el volumen en nues-
tras cooperativas.

VEF. Uno de los puntos fuertes
de Anecoop es la planificacion
conjunta con sus cooperativas.
¢Como han organizado la cam-
pana 2025 para garantizar un
suministro estable a los mer-
cados y dar valor a los socios
productores?

30 de septiembre de 2025

“Anecoop prevé superar
las 120.000 toneladas
de kaki en 2025"

AC. El cuerpo técnico de Ane-
coop y de las cooperativas, junto
a los responsables de producto,
establece un calendario de reco-
leccion objetivo segin el volu-
men previsto para la campana.

Este calendario nos permite
regular la cantidad de kaki a
recolectar, comercializar y con-
servar en cada momento, con el
objetivo de cubrir los programas
establecidos con los clientes has-
ta el final de la temporada. A me-
nudo, el mayor o menor éxito de
la campania depende en parte de
lo que logremos acercar la reali-
dad al plan de campana plantea-
do por el equipo técnico.

VF. Ademas de los destinos
europeos tradicionales, Anecoop
lleva arios abriendo nuevos mer-
cados, incluso de ultramar. ;Qué
peso tendra la exportacion fuera
de Europa en esta camparia? ;Re-
petiran la experiencia con China?

AC. A lo largo de los anos,
Anecoop ha ido expandiendo su
presencia en nuevos paises de
ultramar. Si bien en términos
generales la experiencia ha sido
positiva, estos destinos nunca
han llegado a representar mas
del 2% del volumen total de kaki
que comercializamos.

En los ultimos ejercicios, la
aparicion de plagas y las adver-
sidades climatologicas han difi-
cultado el desarrollo de este tipo
de operaciones.

Actualmente, la posibilidad de
repetir la experiencia de exporta-
cion a China se ve especialmente
comprometida. Las dificultades
de las navieras para operar a tra-
vés del Canal de Suez complican
considerablemente las operacio-
nes comerciales de productos pe-

recederos por via maritima hacia
estos destinos, ya que el transito
alternativo por el Cabo de Buena
Esperanza resulta excesivamen-
te largo.

VF. El kaki se ha consolida-
do como fruta de otorio en el li-
neal. ;Qué tendencias observan
en el consumo en sus principa-
les mercados y qué papel jue-
ga la marca Persimon® en ese
posicionamiento?

AC. Aunque es cierto que el
kaki se ha consolidado como
una fruta de consumo habitual
en otono, somos conscientes de
que aun existe margen para in-
crementar su tasa de consumo,
ya que persisten nichos de mer-
cado en los que esta fruta sigue
siendo poco conocida.

Desde la DOP Kaki Ribera
del Xtuquer y Anecoop, se estan
desarrollando diversas acciones
orientadas a aumentar la pene-
tracion de la marca Persimon®
con el objetivo de seguir aportan-
do valor a este producto. Si bien
el impacto de estas iniciativas
todavia no es muy significativo,
confiamos en que esta situacion
evolucione favorablemente a cor-
to y medio plazo.

VF. ;Qué acciones de marke-
ting y promocion han preparado
para esta campana 2025 con el
kaki como protagonista? ;Se plan-
tean reforzar la colaboracion con
la DO Kaki Ribera del Xuquer?

AC. El kaki es una fruta es-
tratégica para Anecoop, motivo
por el cual estamos impulsando
una campana de promocion bajo
nuestra marca Bouquet, orienta-
da tanto al canal de distribucion
como al consumidor final.

Nuestro objetivo es reforzar
y consolidar la comunicacion
en torno a esta fruta de otono,
destacando, por un lado, sus
cualidades y beneficios y, por
otro, el impacto que su cultivo
tiene en el entorno rural y en la
actividad econémica de las zonas
productoras.

Paraello, desarrollaremos di-
versas acciones en varios paises,
adaptando los mensajes promo-
cionales de nuestro kaki Bouquet
a las particularidades de cada
mercado. Una de las acciones
que llevamos anos trabajando, y
que repetiremos esta campana,
es una importante colaboracion
con dos distribuidores alemanes
para participar en el programa
cofinanciado por la Unién Euro-
pea de reparto de frutas y horta-
lizas en los colegios. El objetivo
es que los ninos conozcan y se
familiaricen con esta fruta desde
pequenos. Ademas, continuare-
mos colaborando estrechamen-
te con la Denominacion de Ori-
gen Kaki Ribera del Xuquer en
iniciativas conjuntas, sumando
esfuerzos para potenciar el posi-
cionamiento y el reconocimiento
del kaki en el ambito nacional e
internacional.

El kaki es una fruta estratégica para Anecoop, que comercializa y promociona bajo su marca Bouquet. / RAQUEL FUERTES
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XIMO MADRAMANY / Responsable del sector del kaki de La Uni6 Llauradora

“La prevision indica una
alta calidad del producto”

Con una prevision que roza las 300.000 toneladas y una calidad que promete ser alta, el kaki arran-
ca campana con expectativas favorables, aunque con los mismos desafios de siempre: plagas como
el cotonet y la mosca blanca, costes de produccion disparados y un clima cada vez mas extremo.
Los agricultores reclaman precios justos, autorizaciones excepcionales de fitosanitarios que ga-
ranticen la viabilidad del cultivo, y un sistema de seguros que cubra también episodios como el
estres hidrico. La Unio advierte que el futuro del kaki pasa por diversificar mercados, fomentar
el consumo, impulsar la investigacion en nuevas variedades y lograr un respaldo decidido de las
administraciones. Porque el cultivo tiene presente, pero solo con mas apoyo podra tener futuro.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué se espera
de esta campana de kaki desde el
campo valenciano?

Ximo Madramany. Se tra-
ta de una campana en la que
esperamos superar ligeramen-
te las 300.000 toneladas, lo que
permitira abastecer de manera
adecuada a los principales mer-
cados. Confiamos en que el clima
acompane y que no se dispare
la presién de plagas debido a la
prolongacion de las altas tem-
peraturas. En cualquier caso, la
prevision indica una alta calidad
del producto.

VEF. ;Con qué precio se sen-
tirian comodos los agricultores
valencianos?

XM. El coste de explotacion es
muy elevado. El manejo agroné-
mico resulta cada vez mas com-
plejo por la afeccion de plagas y
la escasa disponibilidad de ma-
terias activas autorizadas. Esto
nos obliga a realizar una inver-
sion considerable en la suelta
de fauna util dentro de la lucha
biologica, que todavia no es su-
ficientemente eficaz, y a combi-
narla con fitosanitarios que cada
vez resultan mas caros. Con esta

Madramany explica que el futuro del kaki depende del control de las plagas. / LA UNIO

situacioén, los agricultores solo
nos sentiriamos cémodos con
un precio no inferior a 0,60 €/kg.
VF. En comparacion con la
campana anterior, jse esperan
mejores o peores resultados?
XM. Esperamos mejores re-
sultados tanto en calidad como
en volumen, aunque todavia es-
tamos por debajo de lo que seria
una campana normal.

VF. ;A qué problemas han te-
nido que enfrentarse los agricul-
tores durante este ario? ;Clima?
JPlagas?

XM. Las plagas han sido el
principal quebradero de cabeza:
cotonet, mosca blanca y trips.
A ello se suman las temperatu-
ras altas en verano y de forma
prolongada, que han provocado
estrés hidrico en el kaki. Este

tipo de adversidad, ademas, no
esta actualmente cubierta en
el sistema de seguros agrarios,
y desde La Uni6 vamos a exigir
que se contemple.

VF. ;Qué plaga es la que mas
preocupa en la actualidad?

XM. El cotonet y la mosca
blanca. Pasan los anos sin que
tengamos materias activas efi-
caces autorizadas, mientras que
otros paises competidores en los
mercados europeos si disponen
de ellas.

La Unién Europea deberia
exigir reciprocidad en el uso de
productos fitosanitarios.

VF. ;Cudl es la via para solu-
cionar la cuestion de las plagas
desde el punto de vista de La Unio?

XM. Se necesita autorizar
nuevas materias activas real-
mente eficaces, al tiempo que se
fomenta la lucha biolégica. No
podemos apostar todo a esta ul-
tima, pero tampoco prescindir de
ella: hay que avanzar en un mo-
delo combinado que permita ga-
rantizar la viabilidad del cultivo.

VF. ;Ha tocado techo el kakien
cuanto a su expansion por la Co-
munitat o hay espacio para una
produccion mayor?

XM. El futuro del kaki de-
pende directamente de que lo-
gremos controlar las plagas y
garantizar la rentabilidad de las
explotaciones. Si esto se consi-
gue, todavia hay recorrido para
mantener e incluso ampliar su
presencia.

VF. (Es el kaki una fruta
con futuro para los agricultores
valencianos?

XM. Sin duda. El kaki es ya
una fruta de presente, muy apre-
ciada en los mercados interna-
cionales, pero también puede ser
de futuro si logramos reducir
las pérdidas por destrio, diver-
sificar mercados y fomentar un
mayor consumo. Esto permiti-
ria que el productor obtuviera
mayores ingresos y el cultivo
siguiera consolidandose.

VF. ;Qué podria hacerse des-
de las administraciones para
mejorar ese futuro?

XM. Es imprescindible que
las administraciones faciliten
a cultivos minoritarios —como
el kaki— autorizaciones excep-
cionales de materias activas que
ayuden a gestionar las plagas y
a reducir los destrios.

También es fundamental
que el kaki no quede fuera de
las futuras ayudas de la PAC
y se incluya en ellas, dado que
hablamos de un cultivo estraté-
gico para miles de agricultores
valencianos.

Ademas, hace falta mayor
inversion en investigacion de
nuevas variedades que permitan
alargar el calendario de recolec-
cién y suministro al mercado, asi
como mas apoyo real a la lucha
biolégica y un control estricto de
las importaciones para evitar la
entrada de nuevas plagas.

VF. ;Y qué pueden hacer los
productores?

XM. Continuar trabajando
con las herramientas que tene-
mos a nuestro alcance, seguir
demandando a las administra-
ciones un mayor compromiso
con el sector y apostar por la in-
novacion y la profesionalizacion
para mantener la rentabilidad
de nuestras explotaciones.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

En 2023, el tamanio del mercado
mundial del kaki se estim6 en
1,53 miles de millones de dolares
mientras que en 2024, el valor se
cifré en 1,59 miles de millones de
dolares, y las previsiones apun-
tan que el kaki alcanzara un va-
lor de mercado de 2,5 miles de mi-
llones de doélares en 2035, segiin
el informe ‘Persimmon Market
2024-2035’ elaborado por Market
Research Future.

De acuerdo a este informe de
la empresa lider en estudios de
mercado internacional, el uni-
verso del kaki es mucho mas
amplio y diverso de lo que a sim-
ple vista pudiera parecer. Bajo
un mismo nombre conviven va-
riedades, formatos y canales de
comercializacion que, en su con-
junto, configuran un mercado
global en plena evolucion.

En la actualidad, hay una se-
rie de factores importantes que
influyen en el mercado mundial
del kaki. La demanda de los con-
sumidores ha aumentado como
resultado del creciente conoci-
miento de las ventajas para la sa-
lud de los kakis, incluido su alto
contenido en vitaminas y antioxi-
dantes. Elkaki se han convertido
en un alimento basico en muchas
dietas, ya que la atencion de las
personas se centra cada vez mas
en los alimentos naturales y la
alimentacién saludable, especial-
mente entre la poblacion china,

Perspectivas sobre el
mercado mundial del kaki

De China a Europa y América, el kaki avanza con un
crecimiento sostenido hasta 2035, con Asia a la cabeza y
nuevas oportunidades en los mercados occidentales

pais que lidera su produccion y
consumo.

La segmentaciéon por tipos
de producto ha jugado un pa-
pel importante en su desarrollo
productivo y comercial. Esta seg-
mentacion refleja el abanico de
sabores, texturas y origenes que
se disputan la atencién del con-
sumidor. El Fuyu, de pulpa firme
y sabor suave, se ha consolidado
como la puerta de entrada al
kaki en muchos mercados oc-
cidentales. El Danja, con fuerte
implantacion en Asia, aporta la
nota exotica que conecta con la
tradicion oriental del consumo
de este fruto. En Europa, el Rojo
Brillante se ha erigido en refe-
rente gracias a su cultivo en la
Comunitat Valenciana y su par-
ticular sistema de desastringen-
cia. Junto a ellos, se mantienen
variedades tradicionales bajo la
simple denominacion de kaki,
mientras que el Chocolate —os-

curo, dulce y casi desconocido
fuera de circulos locales— re-
presenta un nicho atractivo
para la diferenciacion.

El tipo de envase, segun re-
coge el informe ‘Persimmon
Market 2024-2035’, también ha
ayudado al desarrollo mun-
dial del kaki, al pasar de ser un
simple accesorio a convertirse
en un factor estratégico. Las
cajas contintan dominando la
exportacion, mientras que las
bolsas responden al consumo
rapido y a granel en el ambito
doméstico. Los envases a gra-
nel mantienen su peso en los
mercados mayoristas y en el
canal Horeca, en tanto que los
envases tipo clamshell —de pre-
sentacion cuidada y proteccion
individual— encajan con las
tendencias de conveniencia y
seguridad alimentaria.

En cuanto alos usos finales, el
consumo en fresco sigue siendo

la principal palanca del mercado,
pero los productos procesados
(zumos, mermeladas, postres)
empiezan a abrir nuevas opor-
tunidades de valor anadido. El
canal de restauracion incorpora
el kaki en propuestas innovado-
ras, desde ensaladas hasta repos-
teria, lo que contribuye a elevar
su perfil gastronémico.

PREVISIONES POR REGIONES
El mercado mundial del kaki
se prepara para un crecimiento
constante, con diversas regiones
contribuyendo a su dinamica. En
2024, el segmento de América del
Norte se valoré en 400 millones
de doblares y se espera que alcan-
ce los 650 millones de délares en
2035, 1o que demuestra un inte-
rés significativo en el consumo
de kakis.

Europa le sigui6 con una valo-
racion de 300 millones de dolares
en 2024, que se prevé que aumen-

te hasta los 500 millones de dola-
res, 1o que refleja una tendencia
creciente en las preferencias de
los consumidores preocupados
por la salud.

La region APAC —area que
incluye paises de Asia Oriental,
Sudeste Asiatico y Oceania, y se
extiende por el Océano Pacifico—
destaca como la mas importan-
te, con un valor de 550 millones
de dolares en 2024 y una previ-
sion de crecimiento hasta los
900 millones de doélares, lo que
representa una participacion
mayoritaria en el mercado gra-
cias a sus diversas practicas
agricolas y a la alta demanda
de fruta fresca.

El valor de mercado de Suda-
meérica comenzo en 150 millones
de do6lares y se espera que alcan-
ce los 250 millones de délares, 1o
que indica oportunidades emer-
gentes de crecimiento.

Por su parte, el segmento de
Oriente Medio y Africa (MEA)
comenz6 con 190 millones de
dolares y se prevé que alcance
los 300 millones, lo que pone de
relieve un interés significativo,
aunque en desarrollo, por frutas
exoéticas como los kakis.

El futuro del mercado del
kaki, en definitiva, se teje con
multiples hilos: variedades, en-
vases y geografias que, juntos,
muestran a esta fruta como un
actor cada vez mas sofisticado en
la escena hortofruticola global.
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BERNARDO FERRER / Vicepresidente y responsable de La Ribera Alta de AVA-Asaja

“Ya es hora de dejar a un lado los
egoismos y poner en marcha una
interprofesional seria y rigurosa”

En una campana en la que todavia resuenan los darnos de la DANA del pasado octubre, el kaki
afronta el inicio con cierto optimismo. Plagas mas contenidas, episodios climaticos adversos mas
puntuales y unos precios en origen que, de momento, acompanan. Sin embargo, las reivindicaciones
de AVA-Asaja siguen intactas: mas materias activas para combatir las plagas, mas implicacion de
las administraciones, un mayor esfuerzo de promocion y, sobre todo, la creacion de una interprofe-

sional que ponga orden en el sector y le dé la fuerza necesaria para ganar estabilidad y futuro.

D JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. jQué previsio-
nes generales de cosecha manejan
para el este ejercicio? ;Se espera
un fruto de buen calibrey calidad?

Bernardo Ferrer. El sector
prevé una produccion que pue-
de superar las 300.000 toneladas,
lo que supone una recuperacion
respecto a la campana pasada
que fue mas corta. La principal
causa es, en lineas generales, la
menor afeccion que han tenido
las plagas y enfermedades este
afio sobre el cultivo. Aun asi, en
algunos campos el cotonet no ha
podido mantenerse a raya, y la
mosca blanca, la mancha foliar y
la ultima plaga en llegar, el trips
de Sudafrica, también suponen
un riesgo para la cosecha.

Por otra parte, este ano la
Comunitat ha acumulado una
barbaridad de tormentas de pe-
drisco. Contabilizamos al menos
diez temporales donde la piedra
ha golpeado duramente al kaki,
con danos de hasta el 100% de los
frutos en zonas localizadas de co-
marcas como la Vall d’Albaida, la
Costera o 1a Plana Baixa. Espera-
mos que los campos que se han
salvado del granizo y los ataques
mas virulentos de las plagas, al-
cancen una calidad excelente.

VF. ;Qué perspectivas tienen
en cuanto a los precios? ;Cubriran
este ario los costes de produccion?

BF. Ademas de disponer de
suficientes materias activas fi-
tosanitarias para combatir las
plagas y enfermedades, el otro
reto capital del kaki es obtener
unos precios en origen que sean
capaces de cubrir la escalada de
los costes de produccion. Las
cotizaciones en origen, que se
sitian entre 0,50 y 0,65 €/kg, no
pueden bajar de ahi si aspiramos
acubrirlos costes de produccion.

Hay que tener en cuenta que
os agricultores cada vez se ven
obligados a gastar mas dinero
para conseguir que la fruta lle-
gue a su 6ptimo estado de madu-
racion con las mejores condicio-
nes. Después de una primavera
lluviosa, los meses de verano han
caracterizado por una falta de
precipitaciones y unas elevadas
temperaturas, lo que obligd a rea-
lizar mas riegos, con los sobre-
costes en agua y energia eléctrica
que ello supuso. Y en cuanto ala
lucha contra plagas y enfermeda-
des, los productores también han
asumido sobrecostes porque son
necesarios un creciente numero
de tratamientos.

VF. ;Como ha afectado la
DANA a las explotaciones? ;Se
ha recuperado ya el sector?

BF. El kaki fue uno de los
cultivos mas damnificados por
la DANA. La sucesion de pedris-

Segiin Bernardo Ferrer, el precio en origen se esta situando entre 0,50 y 0,65 €/kg, adecuados para cubrir costes. / AVA ASAJA

co, viento huracanado y lluvias
torrenciales, ademas de la riada
desde el interior de la provincia
ala costa, acab6 con mas del 60%
de la produccion que quedaba
pendiente de recolectarse, ya que
el temporal irrumpié en medio
de la campana. Pero los danos
fueron también a largo plazo,
ya que muchas parcelas fueron
arrasadas e incluso desaparecie-
ron junto a cauces desbordados.

Cuando se va a cumplir un
ano de la DANA, muchos cam-
pos contintan sin ser reparados
por TRAGSA y, en caso de haber
sido demarcados por el Ministe-
rio para la Transicion Ecologica
como Dominio Publico Hidrauli-
co (DPH), sus propietarios tam-
poco han recibido una indem-
nizacion justa por la pérdida de
este patrimonio.

Las plagas y los episodios de climatologia adversa siguen siendo las principales preocupaciones del sector del kaki. / JULIA LUZ

“AVA-Asaja sigue reclamando la autorizacion de mas
materias activas quimicas y biolégicas que tengan una
eficacia contrastada y sean econémicamente viables”

“Hay muchos agricultores que han arrancado sus arboles,
porque no quieren a perder mas dinero, pero también
hay profesionales que estan plantando mas campos,
porque ven en el kaki una oportunidad de futuro”

“Teniendo la Comunidad Valenciana el 90% de la
produccion y la comercializacion del kaki espafiol
y europeo, es una lastima que haya una falta de
organizacion del sector”

"Si Madrid y Bruselas
no cambian su politica
de autorizacion y
registro de soluciones,
el futuro del kaki y de la
agricultura pinta negro”

VF. ;Ha habido otros episodios
climdticos que hayan condiciona-
do la camparia 20257

BF. Alolargo dela primavera
y el verano, zonas productoras de
kaki han sufrido danos de diver-
sa consideracion a causa del pe-
drisco. Las principales tormen-
tas tuvieron lugar los dias 22 de
abril, 3 de mayo, 8 de mayo, 4 de
julio y 21 de septiembre, pero ha
habido muchas mas de caracter
local que se cebaron con el kaki,
una fruta que, por su piel mas
sensible, resulta especialmente
vulnerable ante este tipo de ad-
versidades climaticas. Ademas,
la falta de lluvias y las altas tem-
peraturas tampoco han sido de
gran ayuda para el cultivo.

VF. El kaki es un cultivo espe-
cialmente sensible a las plagas,
que en los ultimos arios han su-
puesto un gran quebradero de ca-
beza para los agricultores. ;Como
estd siendo la situacion en esta
campana?

BF. La escasez de soluciones
eficaces contra las plagas y enfer-
medades sigue siendo un dolor de
cabeza paralos agricultores. Este
ano hemos vuelto a estar muy
atentos a la evolucion de cual-
quier amenaza, pero es evidente
que las estrategias de prevencion
y control autorizadas no son sufi-
cientes. Si bien hemos podido mi-
nimizar, en general, los ataques
de mosca blanca, trips, cotonet y
mancha foliar, al menos de una
manera menos devastadora que
en anos anteriores, AVA-Asaja si-
gue reclamando la autorizacion
de mas materias activas fitosa-
nitarias y biologicas que tengan
una eficacia contrastada y sean
economicamente viables. Porque
si no garantizamos una minima
produccion, todo lo demas pierde
sentido.

VF. ;Como valoran la implica-
cion de las administraciones en el
control de plagas este ano?

BF. La Conselleria de Agri-
cultura, con el IVIA y el Servicio
de Sanidad Vegetal en contacto
permanente con los agricultores,
es consciente del problema que
genera la falta de soluciones efi-
caces contra las plagas y,ademas
de aportar mas presupuesto, nos
consta que ha estado trasladan-
do las reivindicaciones del sec-
tor al Gobierno. Pero en Madrid
chocamos con un Ministerio de
Agricultura que no levanta su-
ficientemente la voz ante Bru-
selas y con un Ministerio para
la Transicién Ecoldgica que ni
siquiera autoriza soluciones de
control biologico, como la cria y
liberacion masiva del Anagyrus
fusciventris, el parasitoide mas
eficaz contra el cotonet Pseu-
dococcus longispinus, porque lo
cataloga como especie exotica a
pesar de que sus poblaciones son
abundantes en el Mediterraneo.
Si Madrid y Bruselas no cambian
su politica de autorizacion y re-
gistro de soluciones, el futuro
del kaki y de la agricultura pin-
ta negro.

VEFE. En cuanto a la comercia-
lizacion, ;se busca abrir nuevos
destinos internacionales mds alla
de la UE?

BF. Siempre hemos estado
a favor de abrir nuevos mer-
cados exteriores, tanto en la
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“La superficie cultivada ha sido un indicador infalible,
inequivoco, de la crisis de rentabilidad que ha venido
sufriendo el kaki durante los ultimos afos”

"“El sector ha de mantenerse unido, gestionar de
manera inteligente y remar en la misma direccion,
porque todos vamos en el mismo barco y de todos
depende que el kaki tenga el futuro que se merece”

Unién Europea como en paises
terceros donde han mostrado
interés por consumir nuestros
kakis. Hay pequenos avances,
poco a poco, pero también im-
portantes retrocesos que nos
han penalizado, como el veto
ruso que ya ha cumplido mas
de diez afos, la pérdida tam-
bién de Bielorrusia y Ucrania,
ahora los aranceles de Estados
Unidos... Estamos hartos de
que, ante cualquier problema
geopolitico, la UE sacrifique al
sector agrario.

VF. ;Qué papel juega la pro-
mocion del consumo en el mante-
nimiento de precios y en la aper-
tura de mercados?

BF. La DOP Kaki Ribera del
Xuquer ha hecho un gran traba-
jo de promocion para empezar a
dar a conocer esta fruta extraor-
dinaria a los consumidores. Pero
es evidente que todavia queda
mucho margen de mejora, ya
que el kaki es todavia un desco-
nocido para buena parte de la
ciudadania.

Teniendo la Comunidad Va-
lenciana el 90% de la produc-
ci6n y la comercializacion del
kaki espafol y europeo, es una
lastima que haya una falta de
organizacion del sector. Ya es
hora de dejar los egoismos a
un lado y poner en marcha una
interprofesional seria y riguro-
sa que, como ocurre en otros
cultivos, permita alcanzar con-
sensos beneficiosos para todos
los agentes que intervienen en
la cadena de valor, como una
coordinacion mas inteligente
de las temporadas y el impulso
de campainas de promocion a
niveles mas ambiciosos.

VF. Tras anios en los que el
cultivo del kaki se ha ido pro-
fesionalizando, pero también se
ha vuelto mas complicado por
la presion de las plagas y otros
factores, jen qué momento se en-
cuentra actualmente el sector?
¢Sigue disminuyendo la super-
ficie de cultivo?

BF. La superficie cultivada
ha sido un indicador infalible,
inequivoco, de la crisis de renta-
bilidad que ha venido sufriendo
el kaki durante los tltimos afnos,
especialmente desde el veto ruso
y la supresiéon de materias acti-
vas fitosanitarias.

Segun la encuesta Esyrce del
Ministerio de Agricultura, la Co-
munidad Valenciana tiene 14.200
hectareas de kaki, tras retroce-
der unas 2.000 hectareas en los
anos precedentes. Hay muchos
agricultores que han arranca-
do sus arboles, porque no estan
dispuestos a perder mas dinero,
pero también hay profesionales
que estan plantando mas cam-
pos, porque ven en el kaki una
oportunidad de futuro, un cultivo
que, con buen manejo y precios
estables, puede resultar rentable
a largo plazo.

VF. Para finalizar, ;qué espe-
ran de esta campana?

BF. En el sector hemos
aprendido a mantener la cau-
tela hasta el ultimo momento,
porque sabemos que puede

haber de manera inesperada
nuevos ataques de plagas o mas
adversidades climaticas que
arruinen el trabajo de todo el

afio, pero esperamos que, por
un lado, los productores obten-
gan una cosecha adecuada vy,
por otro, que puedan conseguir
una rentabilidad digna, ya que
los precios en origen han esta-
do teniendo un comportamiento
razonable, a la vista de los altos
costes de produccion.

Para concluir, me gustaria
hacer un llamamiento, porque
creo que el sector ha de man-
tenerse unido, gestionar de
manera inteligente y remar
en la misma direccién, porque
todos vamos en el mismo barco
y de todos depende que el kaki
tenga el futuro brillante que se
merece.
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Aumentar el consumo y promocionar el kaki es otra asignatura pendiente. / AVA
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El kaki Oreto® inicia su
andadura comercial con el
sello “Sabor del Aiio 2025”

Esta nueva variedad, desarrollada por CANSO y el IVIA,
amplia el calendario de comercializacion del kaki

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Cooperativa Agricola Nuestra
Senora del Oreto (CANSO), de
L’Alcudia, hainiciado la primera
campana de comercializacion del
kaki Oreto®, una nueva variedad
desarrollada en el marco del con-
venio de mejora varietal firmado
con el Instituto Valenciano de
Investigaciones Agrarias (IVIA)
hace ya dos décadas.

El proyecto nace de la apues-
ta de la cooperativa por diversi-
ficar y ampliar el calendario de
comercializacion del kaki, con
el objetivo de dar respuesta a las
demandas de clientes y consumi-
dores. En este sentido, Oreto® se
presenta como una variedad que
permite abastecer los mercados
durante el mes de septiembre,
adelantando la oferta y prolon-
gando la presencia del kaki en
los lineales.

El proyecto nace con
el objetivo de dar
respuesta a clientes y
consumidores

Actualmente, la cooperativa
cuenta con unas 550 hanega-
das cultivadas de kaki Oreto®
con una produccion estimada
de 300.000 Kkilos en esta primera
campana. Estos volumenes se
destinaran al mercado nacional
y a la exportacion, con la previ-
sién de un crecimiento de la su-
perficie plantada en los proximos
anos, lo que permitira consolidar
la oferta y garantizar la disponi-
bilidad de fruta a medio y largo
plazo. Para Cirilo Arnandis,
presidente de CANSO, se trata
de “un kaki diferente, de alta ca-
lidad”, que llega al mercado con
el aval de la innovacion varietal
y con la garantia de satisfacer
a un consumidor cada vez mas
exigente.

CON VALOR ANADIDO

El kaki Oreto® se distingue por
su textura crujiente, sabor excep-
cional y atractivo color, atributos
que han sido reconocidos con el
sello “Sabor del Ano 2025”. Este
galardon fue concedido tras un
panel de 80 consumidores que,
mediante cata a ciegas, valora-
ron parametros como sabor, as-
pecto, olor y textura, confirman-
do la excelente acogida del fruto
entre el publico.

El estreno comercial de Oreto®
con el sello “Sabor del Afio 2025”
refuerza su posicionamiento des-
de el primer momento, aportan-
do confianza al canal y valor al
consumidor.

Para Arnandis, “es muy im-
portante que el producto llegue
al mercado con este reconoci-
miento, ya que es un indicativo
del éxito que puede tener entre
los consumidores una vez inicia-
da esta primera campana”.

Arnandis subraya que la es-
trategia de CANSO se enmarca
en una filosofia de constante
innovacion: “En sus 115 anos de
historia, la cooperativa siempre

ha buscado ser un referente. Lo
hicimos en el ambito comercial,
exportando citricos y cebollas
a EEUU en la década de 1930; y

lo seguimos haciendo hoy, apos-
tando por nuevas variedades
que amplian nuestro catalogo y
calendario de produccién”.

Valencia Fruits / 19

El estreno comercial de Oreto® con el sello “Sabor del Afio 2025” refuerza su po-
sicionamiento desde el primer momento, aportando confianza y valor. / CANSO
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MIQUEL SERRANO / Crop and Portfolio Team Manager en Certis Belchim

“El cultivo del kaki necesita
estrategias de produccion y

sanidad que incorporen nuevos

paradigmas insecticidas”

El cultivo del kaki afronta una creciente presion de plagas y enfermedades, en un contexto de reduc-
cion progresiva de materias activas autorizadas. Desde Certis Belchim, Miquel Serrano analiza los
principales desafios fitosanitarios y aboga por estrategias de manejo integradas y sostenibles. En
este enfoque cobran protagonismo las soluciones Biorracionales, como Mycotrol® OD y Sonar®,
que la compania ha incorporado a su catalogo para responder a las nuevas exigencias del cultivo.

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Valencia Fruits. En los tiltimos
anos, los productores de kaki han
manifestado la escasez de mate-
rias activas autorizadas para el
cultivo. jQué retos esta suponien-
do esta situacion en el manejo
fitosanitario?

Miquel Serrano. El cultivo
del kaki en Espana ha tenido
un desarrollo muy interesante
desde el punto de vista agrico-
la. Ha sido tradicionalmente un
cultivo menor en nuestro pais,
en forma de pequenas parcelas
tradicionales o arboles aislados.
En las ultimas décadas, gracias
al éxito comercial de una varie-
dad autéctona valenciana, Rojo
Brillante, y una nueva técnica
de desastringencia y madura-
cion de mediados de los afios 90,
ha tenido un incremento en su-
perficie importante en nuestro
pais. En los anos 70 se seleccio-
nay se pone nombre a la muta-
cion espontanea Rojo Brillante,
que supone un pequeno punto
de inflexion en la superficie de
cultivo. Pero no es realmente
hasta 1997 que el IVIA adopta y
pone a punto una nueva tecno-
logia postcosecha de desastrin-
gencia que permite mantener la
firmeza del fruto. Llega en ese
momento el Rojo Brillante-Per-
simon, por todos conocidos y
que terminé de desplazar co-
mercialmente a las variedades
de carne blanda.

El cultivo del kaki ha sido
pues un cultivo menor, pero a
partir de mediados de los anos
90 tuvo una importante exten-
sion, principalmente en el area
de Valencia. Este hecho hizo que
inicialmente la presion de plagas
fuera minima, contabilizando
quizas la Ceratitis capitata, de
general presencia en todas las
zonas citricolas, y esporadica-
mente algiin cotonet. En la ac-
tualidad, dada la expansién e
intensificacion del cultivo, la
introduccion de plagas desde
otros cultivos o introduccion de
plagas o enfermedades invasivas
esunarealidad. En la actualidad
contamos con varias especies de
moscas blancas, cotonet, enfer-
medades importadas como la
mancha foliar, Plurivorosphaere-
lla nawae o el nuevo Scirtothrips
aurantii, que hacen que la sani-
dad del cultivo dependa de las
intervenciones fitosanitarias y
culturales. Este hecho coincide
con la desaparicion continua y
periddica de materias activas
generalistas que dificultan aun
mas su control. Asimismo, la
aparicion de resistencias, dado

Miquel Serrano analiza las ventajas de las soluciones Biorracionales, como Mycotrol® 0D y Sonar®. / CERTIS BELCHIM

el escaso nimero de materias
activas, es una realidad en si-
tuaciones como el manejo de
Plurivorosphaerella nawae, de
resistencias constatadas a es-
trobilurinas (azoxistrobin y pira-
clostrobin) donde se recomienda
su no utilizacién o como minimo
un uso muy restringido.

VEF. ;Como ha impactado la
retirada de sustancias activas
tradicionales en el control de pla-
gas clave como el cotonet, la mosca
blanca o los trips en kaki?

MS. La desapariciéon de ma-
terias activas en las ultimas
décadas ha sido una constante,
principalmente de aquellas ma-
terias con un uso de tipo mas ge-
neralista. Desde la entrada del
registro tinico europeo, a inicios
de los anos 2000, se estima una
disminucion alrededor del 75%
de substancias activas de uso
fitosanitario. Esta desaparicion
de herramientas fitosanitarias
tiene principal incidencia en
aquellos cultivos menores don-
de, debido a la menor superficie

“La retirada de materias activas esta dejando al
kaki sin herramientas frente a plagas cada vez mas
agresivas”

“Productos como Mycotrol® OD y Sonar® encajan en

una nueva forma de entender la proteccion del cultivo:

eficaz, flexible y con menor impacto”

europea y por ende rentabili-
dad econdmica, el conjunto de
herramientas de control fito-
sanitario es de por si ya muy
limitado.

VF. En este contexto de limi-
taciones, jqué papel juegan las
soluciones Biorracionales como
Sonar®y Mycotrol® OD?

MS. La apariciéon de nuevas
plagas, junto con la retirada de
fitosanitarios convencionales —
eficaces, pero también de mayor
impacto ambiental—, exige una
revision profunda de las estrate-
gias de control. Es imprescindi-
ble abordar la sanidad vegetal
desde un enfoque integral, com-
binando métodos tradicionales
con soluciones innovadoras,
siempre dentro del marco regu-
latorio vigente.

En este contexto, resulta
prioritario considerar el uso
de productos registrados con
perfiles toxicolégicos mas fa-
vorables o exentos de limites
maximos de residuos (LMR) y
plazos de seguridad (PS), como
los fitosanitarios Biorraciona-
les, que ofrecen una alternativa
eficaz y sostenible para el ma-
nejo de plagas. Certis Belchim
cuenta en su catalogo con dos
insecticidas Biorracionales en
esta linea: Mycotrol® OD y So-
nar®. Ambos respetuosos con el
medio, seguros para el aplica-
dor y el consumidor, exentos de
LMR y de plazos de seguridad, y
con 4y 5 aplicaciones autoriza-
das permitidas respectivamen-
te. Estas caracteristicas dotan a
estos productos de una gran fa-
cilidad de uso y una flexibilidad
enorme para incorporar en las
estrategias de control actuales.

VF. ;Cudles son las principales
plagas que se estan observando en
los kakis esta campana, y en qué
momento se vuelven criticas para
el cultivo?

MS. El ano pasado se detecto
por primera vez en la Comuni-
dad Valenciana el Scirtothrips
aurantii, plaga de cuarentena
extremadamente polifaga y
que afect6 entre otros cultivos,
al kaki. El desconocimiento de
la biologia y del manejo de la
plaga hizo que los danos debidos
tanto a la plaga como al uso de
materias no autorizadas para su
control fueran muy importan-
tes, estimandose en millones de
euros. El clima de este afiono ha
evitado la aparicion de esta mis-
ma plaga, si bien mas localizada
en determinadas zonas. A nivel
general, continta siendo de
gran importancia la prevencion
de Plurivorosphaerella nawae
asumiendo las resistencias ya
comentadas a estrobilurinas y,
entrando ya en los meses mas
calurosos de verano, la apari-
cion tanto de cotonet como de
mosca blanca, tanto Paraleyro-
des como Dialeurodes, que debi-
do a sus dinamicas poblaciones
son de especial dificultad de
control. Esta realidad del cul-
tivo hace que sea necesario es-
tablecer estrategias de control
globales, incorporando nuevos
insecticidas que pueden ayudar
ala sostenibilidad y eficacias en
el control de plagas y enferme-
dades en kaki.

VF. Mycotrol® OD ha sido
registrado para kaki como uso
menor. ;Qué ventajas ofrece este
insecticida frente a las soluciones
convencionales?

MS. Mycotrol® OD es un in-
secticida-acaricida autorizado
(n.° de registro 22648), formula-
do a partir de esporas del hon-
go entomopatégeno Beauveria

(Pasa a la pagina 22)

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com






22 / Valencia Fruits

PATROCINADO POR

SUPLEMENTO
30 de septiembre de 2025

“El cultivo...”

(Viene de la pagina 20)

bassiana cepa GHA. Su eficacia
esta demostrada frente a multi-
ples plagas en distintos esta-
dios de desarrollo, y cuenta con
registro en mas de 60 cultivos,
incluidos citricos, frutales de
hueso, frutos secos y especies
subtropicales.

Gracias a su formulacion
con tecnologia STC (sistema de
transporte coloidal), las esporas
mantienen su viabilidad incluso
en condiciones ambientales ad-
versas. Una vez en contacto con
el insecto o acaro, germinan ra-
pidamente, desarrollando un mi-
celio que se adhiere a la cuticula
del hospedador y penetra en su
interior, provocando su muerte
en pocos dias.

Para garantizar su eficacia, es
fundamental aplicar Mycotrol®
OD directamente sobre la plaga,
actuando como un producto de
contacto. Aunque la germina-
cion comienza en pocas horas,
los efectos visibles suelen obser-
varse a partir de las 48 horas tras
la aplicacién.

Mycotrol® OD presenta una
eficacia generalista y segura que
permite su uso reiterado y que,
por su manera de actuar frente
alasplagas, el grupo IRAC UNM
(disruptores mecanicos no espe-
cificos), 1o convierte en una he-
rramienta antiresistencias ideal
para su incorporacion en cual-
quier estrategia de control.

" Scirtothrips aurantii
ha llegado para
quedarse, y su manejo
exige estrategias bien
definidas”

VEF. ;Qué eficacia se ha obser-
vado con Mycotrol® OD frente a
Scirtothrips spp, una de las espe-
cies mas dificiles de controlar en
kaki?

MS. Debido a la naturaleza
del producto es necesario pul-
verizar sobre el insecto Myco-
trol® OD, manejandolo como un
producto de contacto clasico, y
su eficacia, a pesar de germinar
a las pocas horas, se constata
en un par de dias. Las esporas
de Mycotrol® OD germinan en
contacto con la superficie del
insecto a las horas y empiezan
a penetrar en el mismo por las
partes mas blandas o por las
uniones de los tegumentos. Una
vez dentro el micelio empieza a
desarrollarse generando toxinas
que acabaran matandolo. Esta es
la fase parasitica del hongo que
ocurre en pocos dias.

La siguiente fase saprofitica
se da cuando las condiciones
de temperatura y humedad son
adecuadas para la esporulacion
del hongo en la parte externa
del micelio, pudiéndose obser-
var una pelusilla blanca sobre
el mismo.

La eficacia de Mycotrol® OD,
asi como su perfil que permite
4 aplicaciones por campana, le
convierten en una herramienta
muy valida para incorporar en
las estrategias de control asu-
miendo un control generalista
de multiples plagas del cultivo
y de Scirtothrips aurantii en
particular.

VEF. En cuanto a Sonar®, ;qué
tipo de control ofrece y qué venta-
Jjas aporta su modo de accion?

MS. Sonar® es un insecticida
de amplio espectro con efecto

de choque inmediato gracias a
su accion mecanica. Esta au-
torizado en numerosos culti-
vos agricolas y ha demostrado
eficacia frente a plagas como
acaros, moscas, cochinillas o
psilas.

Su modo de accion es doble:
por un lado, bloquea los espira-
culos respiratorios del insecto,
provocando su asfixia; por otro,
inmoviliza al insecto al adhe-
rirlo a la superficie vegetal, 1o
que impide su alimentacion y
conduce a su muerte por inani-
cion. Segun la clasificacion del
IRAC, se encuadra en el grupo
UNM (disruptores mecanicos
no especificos), 1o que implica
que su eficacia depende de una
aplicacion precisa y de contacto
directo.

Ademas, Sonar® es compati-
ble con la fauna auxiliar, como
confirman diversos estudios de
selectividad, lo que lo convierte
en una herramienta adecuada
para programas de produccion
integrada, agricultura ecologica
y sistemas biodinamicos.

VEF. ;Como se integran estos
dos productos en programas
de manejo integrado de plagas
(IPM)? ;Son compatibles entre si
o con otras herramientas?

MS. Mycotrol® OD y Sonar®
son dos herramientas fitosa-
nitarias insecticidas de carac-
teristicas similares en cuanto
a eficacia transversal frente a
muchas plagas, minimo impac-
to, autorizados en agricultura
ecologica, con registro fitosani-
tario que garantiza la seguridad
y eficacia del formulado y con 4
y 5 aplicaciones por ano. Estas
caracteristicas, junto a su efica-
cia hace que sean herramientas
muy adecuadas y flexibles para
incorporar en las actuales es-
trategias de control de las pla-
gas mas tradicionales o de las
nuevas invasivas asegurando
un control sostenible y 6ptimo
de las plagas.

El perfil de estos insectici-
das hace que sea totalmente
compatibles con el resto de las
herramientas de control y alta-
mente aconsejable para conse-
guir establecer una estrategia
de control eficaz y sostenible
en el tiempo.

VF. ;Qué mensaje transmi-
tirias a los productores de kaki
que buscan mantener la sanidad
del cultivo sin renunciar a la sos-
tenibilidad y a los requisitos del
mercado europeo?

MS. La agricultura espanola
se encuentra en un punto de in-
flexion debido tanto a aspectos
técnicos de manejo, como a as-
pectos econdémicos y de comer-
cializacion de la produccion. A
la dificultad en la produccion
se le anade el panorama cada
vez mas exiguo de herramien-
tas fitosanitarias junto con la
aparicion de nuevas plagas o
bien secundarias como fue las
“nuevas” moscas blancas o de
tipo invasivo como Scirtothrip.
Lainnovacion en el cultivo me-
diante la incorporacién de nue-
vos insecticidas Biorracionales,
compatibles con los ya clasicos,
pueden ayudar a la sostenibili-
dad de las estrategias de con-
trol de plagas y enfermedades.
Los nuevos desafios que tene-
mos por delante en el cultivo
del kaki, solamente se podran
enfrentar con estrategias de
produccion y de sanidad que
tengan en cuenta tanto herra-
mientas convencionales, como
medidas culturales, e incorpo-
racion de nuevos paradigmas
insecticidas, como Mycotrol®
OD y Sonar®.

Seglin Serrano, la eficacia de Mycotrol® 0D la convierten en “una herramienta muy valida en las estrategias de control asumien-
do un control generalista de miiltiples plagas del cultivo y de Scirtothrips aurantii en particular”. / CERTIS BELCHIM
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Grafico 1. Eficacia de Mycotrol® 0D en el control de Scirtothrips spp. tras aplicacion directa del producto (DAYE, Desarrollo Agricola)
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Grafico 2. Eficacia de control de Pulvinaria poligonata en limén Fino 95
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ioProteccion

Vegetal regresa para

abordar los retos del kak

La ETSIAMN-UPYV alberga el 23 de octubre el foro promovido por el COITAVC

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Horizonte Kaki: Nuevas respues-
tas para los nuevos retos es el
titulo de la proxima edicion del
Foro de BioProtecciéon Vegetal,
una iniciativa promovida por
el Colegio Oficial de Ingenie-
ros Técnicos Agricolas y Gra-
duados de Valencia y Castellon
(COITAVC), en colaboracion con
Phytoma, editorial especializada
en sanidad vegetal. El foro, que
se celebrara el 23 de octubre en
el Salén de Actos de la Escuela
Técnica Superior de Ingenieria
Agronomica y del Medio Natu-
ral de la Universitat Politecnica
de Valéncia (ETSIAMN-UPV),
se centra en uno de los cultivos
que en los Ultimos ainos mas esta
sufriendo la fuerte presion de
plagas y enfermedades.

Siinicialmente, el kaki era un
cultivo con escasos retos fitosa-
nitarios, la irrupcion de plagas
y enfermedades clave hace mas
de una década ha condicionado
seriamente sus expectativas de
crecimiento. La mancha foliar, las
cochinillas algodonosas, 1as mos-
cas blancas y, mas recientemente,
los trips, representan los princi-
pales retos para su produccion.
“En el actual contexto sociopoli-
tico, marcado por la creciente res-
triccion de herramientas para su
gestion, investigadores, técnicos y
productores estan realizando un
esfuerzo considerable para desa-
rrollar soluciones sostenibles des-
de los puntos de vista econémico,
social y medioambiental”, expli-
can los directores cientifico-téc-
nicos del V Foro de Bioproteccion
Vegetal, César Monz6 y Francisco
Beitia, del Centro de Proteccion
Vegetal y Biotecnologia del Insti-
tuto Valenciano de Investigacio-
nes Agrarias (IVIA).

La irrupcion de plagas y enfermedades ha condicionado el desarrollo del cultivo del kaki. / ARCHIVO

Horizonte Kakinace con el es-
piritu de abordar, desde una vi-
sion holistica y de la mano de los
principales expertos, la situacion
actual del cultivo, sus perspecti-
vas de futuro y las lineas de tra-
bajo que se estan desarrollando
para superar los retos presentes
y venideros.

El programa contara con la
participacion de los directores
cientificos de esta edicion, que
hablaran de la gestién de coto-
nets y moscas blancas mediante
estrategias de control biolégico.
Respecto a Pseudococcus longis-
pinus, principal plaga del kakien
Espana, Vicente Navarro Llopis,
investigador del Centro de Eco-
logia Quimica Agricola (CEQA)
de la Universitat Politécnica de
Valéncia, presentara los resulta-
dos de una estrategia de control

Horizonte Kaki abordara la situacion actual del cultivo,
sus perspectivas de futuro y las lineas de trabajo que

se estan desarrollando

basada en sistemas de captura
masiva y de confusion sexual
mediante la utilizacion de la fe-
romona sexual de esta cochinilla.

José Catalan, técnico de Inves-
tigacion y Desarrollo del IVIA,
explicara el impacto de Scirto-
thrips aurantii en este cultivo.
Esta nueva especie invasora ha
colonizado casi todo el territorio
valenciano, donde afecta tam-
bién a citricos, granado, uva de
mesa y aguacate.

La retirada hace cuatro afios
del mancozeb, el fungicida mas
utilizado contra la mancha foliar,

y la aparicién de resistencias al
grupo de fungicidas Qol (estro-
bilurinas) ha dejado a los agri-
cultores con pocas alternativas
para combatir el hongo Plurivo-
rosphaerella nawae.

Antonio Vicent, coordinador
del Centro de Proteccion Vegetal
y Biotecnologia del IVIA, aborda-
ra los nuevos retos en la gestion
de enfermedades del kaki. Por su
parte, Alberto San Bautista, pro-
fesor de la Escuela Técnica Su-
perior de Ingenieria Agronoémi-
cay del Medio Natural, hablara
sobre la teledeteccion de plagas

y enfermedades mediante el uso
de satélites para la prevencion y
toma de decisiones a una escala
regional.

Los desafios del kaki van
mas alla de su sanidad vegetal:
el acceso limitado a los recursos
hidricos de calidad, los efectos
del cambio climatico, los nuevos
enfoques en la nutricion del cul-
tivo o las limitaciones derivadas
de la producciéon monovarietal a
gran escala exigen nuevas res-
puestas. Para ello, en Horizonte
Kaki: Nuevas respuestas para
los nuevos retos también in-
tervendran Andrés Marzal, del
Centro para el Desarrollo de la
Agricultura Sostenible del IVIA;
José Blasco-Ivars, del Centro de
Agroingenieria del IVIA; y Angel
del Pino, director de Produccion
e Innovacion de Anecoop.

El programa se completa con
las presentaciones de Rafael Pe-
rucho, gerente de la DOP Kaki Ri-
bera del Xuquer, y Pascual Prats,
presidente de la Asociacion Espa-
nola del Kaki (AEKAKI), quienes
expondran los desafios para el
presente y el futuro de este culti-
VO que supone un caso paradig-
matico de agroindustrializacion
en Espana y ha transformado el
paisaje y la economia de las prin-
cipales zonas productoras.

FORO ESPECIALIZADO
El Foro de BioProteccion Vegetal
naci6 en 2019 para convertirse en
el primer foro especializado en
control biol6égico a nivel nacio-
nal. Se enmarca dentro de los ob-
jetivos estratégicos del COITAVC
dereforzar su actividad en el area
formativa para mantener alos in-
genieros técnicos agricolas al dia
en distintos ambitos que estan de
plena actualidad: cambio climati-
co, gestion de recursos naturales,
energias renovables, nuevas tec-
nologias, digitalizacién, sanidad
vegetal y conservacion de 1a bio-
diversidad, entre otras, con el fin
de garantizar una produccion de
alimentos de calidad, social, eco-
nomica y medioambientalmente
sostenible.

En las cuatro ediciones ante-
riores, dedicadas a cultivos medi-
terraneos y areas verdes, se con-
solid6 como una cita obligatoria
para todos aquellos profesiona-
les dedicados a la sanidad de las
plantas interesados en ampliar
sus conocimientos sobre el ma-
nejo de plagas y enfermedades
con herramientas biolégicas.

Los socios de AEKAKI

toman 9I pulso de la
campana en su asamblea

» OSCAR ORZANCO. ALGINET.

Los socios de la Asociacion Es-
panola del Kaki (AEKAKTI) toma-
ron el pulso de la campana que
acaba de arrancar en su asam-
blea celebrada el pasado 18 de
septiembre en la localidad de
Alginet (Valencia). La reunion
sirvi6 para poner en comun las
perspectivas de los asociados
para la presente temporada. Un
ejercicio que se enmarca dentro
de lanormalidad tras unos afios
complicados en los que sufrie-
ron mermas en sus cosechas.
Este ano, hasta el momento, la
climatologia ha sido benévola
con el cultivo y la incidencia de

las plagas ha sido menor en rela-
cion a anos precedentes. Por ello,
se mantiene intacto un potencial
maximo de produccioén de 350.000
toneladas.

Durante la celebracién de la
asamblea también se dieron a co-
nocer las principales novedades
y las acciones previstas para este
ejercicio en el marco de la cam-
pana de comunicacion lanzada el
ano pasado por AEKAKI bajo el
eslogan ‘En cualquiera de sus va-
riedades o formas de consumo...
Se llama Kaki’.

Esta campana, que se inicio
primero con un plan dirigido al
publico profesional, este afio ten-

dra también visibilidad entre los
consumidores. Para ello, se ha
desarrollado una hoja de ruta,
que arranca en Fruit Attrac-
tion, e incluye desde presencia
en medios sectoriales y acciones
informativas a jefes de compra
de la distribucion y mayoristas,
hasta iniciativas de difusion en
medios generalistas, lifestyle que
llegaran a mas de un millén de
contactos. A ello se suman activi-
dades de alto valor en los puntos
de venta, especialmente en mer-
cados municipales, que propor-
cionaran dinamismo para llegar
alos consumidores. La campana
se desarrollara entre octubre y

Lluis Pérez y Pascual Prats durante la Asamblea General. / OSCAR ORZANCO

diciembre, en pleno momento
de recoleccion a nivel nacional y
comercializacion del kaki.

Lajornada también conté con
la participacion de AgroFresh,
que mostr6 a los asociados el
amplio abanico de soluciones
que ofrece la compania para el
sector del kaki.

Cerro el encuentro, José Ma-
nuel Enriquez Jurado, gerente
de Negocio Agroalimentario del
Grupo Cajamar en Valencia, que
destaco los proyectos de investi-
gacion que se estan realizando
sobre el kaki en el Centro de Ex-
periencias de Cajamar, ubicado
en Paiporta (Valencia).
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TOMATES. Exportaciones e importaciones en Espaiia 2015 a 2024 (t)
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Grafico 1./ FUENTE. DATACOMEX. MINISTERIO DE ECONOMIA DE ESPANA.

TOMATES. Precios Intrastat de exportacion e importacion en Espaiia 2015 a 2024 (€/k)
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TOMATES. Exportaciones e importaciones en Espaiia 2024 (t)

120.000

100.000

60.000

40.000

20.000

EXPORTACIONES

674.427 t
IMPORTACIONES
209.724 t
Enero  Febrero  Marzo Abril Mayo Junio Julio  Agosto  Septiembre Octubre  Noviembre Diciembre

mmmmmm £XPORTACIONES s |MPORTACIONES

Grafico 3./ FUENTE. DATACOMEX. MINISTERIO DE ECONOMIA DE ESPANA.

30 de septiembre de 2025

El tomate

en Espana:

un vistazo
sobre Ia
ultima década

La produccion se mantiene estable
tras una profunda transformacion
impulsada por la innovacion varietal

» PACO BORRAS (*)

A lo largo de los ultimos afios
la superficie de hectareas plan-
tadas con tomate en Espana ha
tenido s6lo ligeras variaciones.
El total se ha mantenido entre
43 y 47.000 hectareas, lo cual ha
supuesto una produccion total
que ha oscilado entre los 4 y los
5 millones de toneladas.

De estas producciones, dos
tercios son plantaciones directas
para la industria, y son cultivos
ubicados en Navarra, Extrema-
duray Sevilla. Elresto, 1,5 millo-
nes de toneladas, estan cultivadas
600.000 a campo abierto y 900.000
en invernaderos, de los cuales
el 65% estan entre Almeria y la

Costa Tropical de Granada. El
resto se hallan mayoritariamen-
te en Murcia y Canarias, aunque
también hay pequenos ntcleos
de produccién en invernaderos
en, Euskadi, Navarra, Cataluna
y la Comunitat Valenciana.

Actualmente el consumo de
tomates en Espana es de unos
12 kg per capita en los hogares
y entre 1y 2 en la hosteleria y
alimentacion fuera del hogar.
Estas cifras muestran un ligero
retroceso de aproximadamente
1 kg per capita, por lo que pode-
mos afirmar que el tomate es una
de las hortalizas que mantiene
relativamente bien el nivel de
consumo.

TOMATES. Destino de las exportaciones espaiiolas (t)
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Alemania 185.672 187.181
Francia 112.577  98.756
CIEECETE 70,837 71,916
Reino Unido 98.283  70.691
Polonia 63.080 48.952
Italia 34.225 30.506
Portugal 21.874  18.825
(CE AT 145.469  131.731
Cabo Verde 110 77
EAU 53 67
Marruecos 0 0

Israel - -
Resto Mundo 131

TOTAL

732572 658835 634.160 571.666 674.425

174329 174.336 216.178  28,66%
83374 70.125 85.909 13,78%
77.456  72.497 63.014 10,87%
60.940 58.604 60.781 10,68%
48377 35.889 50.445  7,54%
36.169  23.302  39.292  5,00%
21612 26.665 32.035 3,70%

131.662 109.921 126326  19,72%

157 217 255 0,02%
29 34 60 0,01%
0 10 43 0%

- - 56 0%
55 67 32 0,02%
100%

Tabla 1./ FUENTE. DATACOMEX. MINISTERIO DE ECONOMIA DE ESPANA.

TOMATES. Origen de las importaciones espaiiolas (t)
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Portugal 34,180 58.463 48.432 132.360 95977 37,73%
LICESLEIIERS 31,355 20507 24.869 28303 29.956  13,79%
Bélgica 14.623 10.586 11.932 10.650 9.716 5,87%
Francia 4.102 7.138 4.714 4.081 3.366 2.39%
Polonia 1.420 1.108 3.513 2.360 1.392 1,00%
Resto Europa 1.262 727 1.906 1.657 1.610 0,73%
EUROPA 86.943 98.529 95.367 179.412 142.016 61,52%
Marruecos 78.046 80.758 89.409 57.958 66.624 38,08%
Senegal 355 389 625 756 510 0,27%
Egipto - - 73 315 335 0,07%
Tinez - - - " 220 0,02%
Resto Mundo 236 1 61 14 19  0,03%
ULTRAMAR 78.638 81.148 90.168 59.054 67.708 38,08%

TOTAL 165.581 179.678

185.535 238.466 209.724

100%

Tabla 2./ FUENTE. DATACOMEX. MINISTERIO DE ECONOMIA DE ESPANA.
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EXPORTACION E

IMPORTACION DE TOMATES

2015-2024
Si observamos la evolucion du-
rante estos anos de las expor-
taciones e importaciones de to-
mates en Espaia, la imagen que
obtenemos es el grafico 1, donde
vemos que hay un descenso cla-
ro de las exportaciones, aunque
se aprecia que en el 2024 hay una
recuperacion conlo que se apro-
xima a las cifras del 2021, des-
pués de haber bajado en el 22 y
el 23. Por otro lado, observamos
como las cifras de importacion
se mantienen practicamente
estables.

Siahora observamos en el gra-
fico 2 los precios anuales medios
intrastat, tanto en exportacion
como en importacion, vemos
las dos curvas y que sus lineas
de tendencia son casi paralelas,
pero siempre el precio de las ex-
portaciones muy por delante de
las importaciones. De hecho, la
media de margen esta en 0,55 €/
kg mas para las exportaciones
que paralasimportaciones. Esto
puede explicarse en parte porque
las exportaciones siempre se rea-
lizan con formatos confecciona-
dos, listos para la venta, mientras
que, las importaciones, especial-
mente las que llegan de Marrue-
cos y de Portugal que suponen
un 78% del total, suelen llegar
a Espana a granel y en muchos
casos en cajas grandes para su
reempaquetado.

Marruecos es un
complemento durante la
campaiia y Europa cubre
huecos en el verano

En latabla 1, por su parte, ob-
servamos el destino de las expor-
taciones espanolas.

E199,94% de las exportacio-
nes espanolas de tomate van a
Europa y los 5 primeros paises
acumulan el 72%. Es remarcable
el caso de Italia, que importo el
ano pasado casi 40.000 toneladas,
ocupando la 62 posicion.

Siahora observamos el origen
de las importaciones espanolas
en la tabla 2 se aprecia que en el
promedio de los ultimos 5 afios,
Portugal y Marruecos acumulan
entre los dos el 76% de todas las
importaciones espainolas. Y entre
Paises Bajos y Bélgica suman el
19%.

Si analizamos los periodos en
los que se realizan las exportacio-
nesy las importaciones realizan-
do la grafica de estas por meses
del ano 2024, 1a imagen es la que
se aprecia en el Grafico 3.

Observamos que ambas acti-
vidades, exportacion e importa-
cion, estan activas los doce me-
ses del ano. Que los meses que
menos se exporta son de junio a
octubre, pero que incluso en esos
meses se estan exportando 20.000
toneladas cada mes. Y que las
importaciones tocan fondo con
6.000 toneladas en marzo y abril,
alcanzando su maximo en agos-
to, septiembre y octubre.

Por otro lado, de las importa-
ciones que llegan desde Marrue-
cos, el 94% se realizan de octubre
a abril, que coincide plenamente
con el momento algido de la cam-
pana de producciéon espaiola.
Mientras que las importaciones
que llegan de Portugal y del resto
de Europa realizan el 83% desde
mayo a octubre por lo tanto ma-
yoritariamente en momentos
bajos de la produccioén espanola.

Podemos deducir que Marrue-
cos es mas un complemento du-

El tomate es una de las hortalizas que mantiene relativamente bien el nivel de consumo. / ARCHIVO

rante la campana y Europa cubre
huecos en el verano.

En definitiva, podemos hablar
de una estabilidad en la produc-
cion de tomate de mesa en Es-
pana, que ha realizado un gran
cambio en los ultimos afios gra-
cias a la innovacion varietal que
le esta permitiendo competir con
todo lo que supone Marruecos
gracias a sus ventajas en costos.
Elincremento del cultivo organi-
coylaagricultura sostenible esta
ayudando a mantener la posicion
del tomate espanol en las mesas
europeas.

(*) Consultor
hortofruticola internacional

30 SEP Visitanos.
20CT Pabellén 9,
2025 stand D03

unicagroup.es
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Alemania ha sido clave en el despegue de las exportaciones de pimiento murciano, con mas de 50.000 t en 2024./ 0. ORZANCO

El pimiento murciano
gana fuerza en el
mercado exterior

En 2024 las exportaciones crecieron un 25% y superaron
las 135.000 toneladas, mientras que esta campana registra
dificultades por la concentracion de oferta neerlandesa

D JL. REDACCION.

Segun los datos presentados
en la Asamblea General 2025
de Proexport, el sector del pi-
miento de la Region de Murcia
ha logrado revertir la tenden-
cia de estancamiento que venia
arrastrando en campanas ante-
riores. Tras varios anos de creci-
miento plano, las exportaciones
murcianas de esta hortaliza ce-
rraron 2024 con un incremento
del 25% en las expediciones, un
resultado que se explica por el
cambio estratégico impulsado
por las empresas asociadas a la
organizacion.

Las companias han apostado
por alargar su ciclo comercial,
apoyandose en la oferta de la
vecina provincia de Almeria
para reforzar su suministro en
los meses de invierno. “Los pri-
meros meses en pimiento son
claves para responder a los gas-
tos y la campana de primavera
juega con un nicho de tiempo
donde se generan muchos in-
gresos. El final de Almeria y
la nula presencia de Holanda
hasta mediados de primavera,
es un atractivo para muchas
empresas para generar rapidos
ingresos”, explica Eva Pérez,
presidenta de la sectorial de pi-
miento de Proexport.

En la practica, esto se ha
traducido en un mayor pro-
tagonismo de la actividad de
“trading”, con operaciones ba-
sadas en integrar producto de
otras zonas productoras. Asi, las
empresas de Murcia han conse-
guido mantener presencia en el
mercado durante mas meses
y aumentar el volumen de sus
exportaciones.

MAS DE 135.000

TONELADAS
Ese nuevo enfoque ha permi-
tido que las exportaciones de
pimiento murciano en 2024
alcanzaron por primera vez
mas de 135.000 toneladas. El
protagonismo de la campana
de primavera ha tenido un
peso destacado, con resul-
tados que desde Proexport

Murcia ha apostado por alargar el ciclo comercial
del pimiento, apoyandose en la oferta de la vecina
Almeria para reforzar su suministro en invierno

califican como “agradables”
tanto en produccion como en
rentabilidad.

El mercado aleman se erige
como el gran motor de esta di-
namica, ya que representa nada
menos que el 39% de las expor-
taciones murcianas de pimien-
to, convirtiéndose en el caso
mas extremo de concentracién
de un destino en la industria
hortofruticola regional —so6lo
comparable al papel del brocoli
en el mercado britanico—. Las
cadenas de distribucion alema-
nas han otorgado a la oferta
murciana un papel estratégico,
utilizandola como complemen-
to de choque frente a la oferta
neerlandesa. En este sentido,
Pérez destaca que “Murcia dis-
pone hoy de mas calidad en pi-
miento que la oferta de Paises
Bajos, porque su pimiento ha
perdido intensidad y brillo en el
color. Las condiciones climato-
l6gicas benefician al colory ala
calidad del pimiento de Murcia
frente a los neerlandeses”.

Pero también advierte que
“lo que no ha perdido Holanda
es volumen y dispone de unos
rendimientos especialmente
altos”, es por ello que esta cam-
pana de 2025 no haya sido tan
“agradable” como la pasada.
Las condiciones climaticas en
Paises Bajos han provocado
una concentraciéon de su pro-
duccién en mayo, lo que ha ge-
nerado una fuerte presion en los
precios, con cotizaciones bajas
y un mercado mas complicado
para el producto murciano.

EL TIRON DE LOS
MERCADOS EUROPEOS
Tal y como menciona Proexport
alolargo de su informe, Alema-
nia ha sido determinante en el
despegue de las exportaciones
de pimiento murciano en 2024,

superando por primera vez el
umbral de las 50.000 toneladas.
La cifra se situ6 en torno a 54.000
toneladas, un volumen gestiona-
do principalmente por las em-
presas asociadas a Proexport.

Sin embargo, el crecimiento
no se limité al mercado germa-
no. De hecho, 1a Region de Mur-
cia se ha consolidado como pri-
mer proveedor internacional de
pimiento en once destinos. En-
tre ellos destacan mercados de
gran volumen como Alemania,
Francia, Italia, Paises Bajos y
Polonia y, mas alla de estos des-
tinos principales, también so-
bresale el liderazgo del pimiento
espanol en Suiza y Dinamarca,
asicomo su papel de alternativa
al producto neerlandés en Fin-
landia, Noruega y Suecia.

En cuanto a las exportacio-
nes a algunos de estos paises, en
2024 Dinamarca incremento sus
importaciones un 50%, Fran-
cia lo hizo en mas de un 31%,
mientras que Portugal y Aus-
tria sumaron un 20% adicional.
“Alemania y Francia aparecen
como los dos grandes clientes de
Murcia, porque las cadenas de
los dos mercados apuestan por
la calidad y el brillo de nuestros
pimientos”, explica la presiden-
ta de la sectorial de pimiento de
Proexport, quien también afir-
ma que “no llegamos a los des-
tinos de precio ni a destinos con
complicaciones logisticas como
los noérdicos, ya que los opera-
dores neerlandeses cubren sus
expectativas”.

Con todo, pese a que la cam-
pana 2025 parece que no supe-
rara los datos de su predeceso-
ra, el futuro se presenta firme
para el pimiento murciano y no
pierde espacio en los mercados
internacionales con el Califor-
nia ni en los nacionales con el
Lamuyo.

- PIMIENTO

30 de septiembre de 2025

Francia supera

a Alemania como
principal destino del
tomate murciano

Las exportaciones de tomate origen
Murcia se incrementaron un 14%
durante 2024, alcanzando mas de 64.000 t

D JL. REDACCION.

El sector del tomate en Murcia
atraviesa un periodo de transfor-
macion impulsado tanto a nivel
comercial como productivo. El
primero, debido a la irrupcion y
a la actividad de los consorcios
de exportacion, mientras que el
segundo tiene su origen en que
los proyectos actuales relativos
al tomate estan gestionados por
empresas solventes, con perfil
“high tech” o semi “high tech”.
Esta evolucion permite trabajar
con referencias de valor anadi-
do, facilitando la penetraciéon
en mercados nicho o cadenas de
referencia mediante programas
cerrados, y asegura la continui-
dad y calidad de la oferta.

Segln los datos presentados
en la Asamblea General 2025 de
Proexport, gracias a este impulso
empresarial y ala integracion de
algunas sociedades murcianas,
las exportaciones de tomate ori-
gen Murcia se incrementaron un
14% durante 2024, alcanzando
mas de 64.000 toneladas. Esta ci-
fra representa aproximadamente
el 10% del total de exportaciones
espanolas de tomate y se con-
centra especialmente en tomate
rama y variedades especiales
cherry, productos de especial
valor anadido.

En referencia a las varieda-
des mas cultivadas en la Region,
Juan Hernandez, presidente de
la sectorial de tomate de Proex-
port, Murcia ahora busca “va-

Durante 2024,

Murcia introdujo 1.260
toneladas de tomate
en Serbia, gestionadas
por consorcios de
exportacion y empresas
especializadas en estos
destinos

riedades nuevas tolerantes o re-
sistentes al virus rugoso. Puede
ser una opcion trabajar tomates
Rosas o Corazon de Buey, ya que
no existe una gran produccion de
estas variedades entre nuestras
empresas”. Por el contrario, si
que afirma que “hay varias em-
presas de Proexport que hacen la
linea de pera. De hecho, tres de
las primeras empresas de Murcia
trabajan con el segmento pera,
ya que es una referencia que se
encuentra muy estable en los li-
neales de las cadenas”.

En términos de mercados,
Francia se ha consolidado como
el principal destino, tras varios
anos de evolucion, mientras que
el tomate murciano también ha
ganado presencia en los desti-
nos del Este de Europa, apoyado
por empresas especializadas en
estas rutas y los consorcios de
exportacion. Esta combinacion
de estrategias ha permitido que
Murcia refuerce su posicién en

La Region concentra las exportaciones espafiolas de tomate cherry. / 0. ORZANCO

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



30 de septiembre de 2025

TOMATE - PIMIENTO Valencia Fruits / 5

Francia se ha consolidado como el principal destino
del tomate murciano, tras varios afios de evolucion,
mientras que esta hortaliza también ha ganado
presencia en los destinos del este de Europa, apoyado
por empresas especializadas y los consorcios

el mercado internacional, con-
solidando la oferta espanola de
tomate.

[ FRANCIA

Elincremento de las exportacio-
nes murcianas de tomate duran-
te 2024 tiene un elemento clave: el
desarrollo del mercado francés,
impulsado por la actividad de
los consorcios de exportacion.
La buena relacion de algunos
consorcios con la distribucion
francesa de segundo alcance ha
facilitado la presencia del tomate
murciano durante los meses de
invierno, desplazando incluso
la oferta marroqui de tomate
grueso.

Como resultado, Francia se
ha consolidado como el princi-
pal destino del tomate murciano,
tras varios anos de evolucion.
Esta posicion se alcanza a pesar
de que Alemania —el destino
de referencia historico— incre-
mento sus expediciones un 17%
respecto a 2023, evidenciando la
s6lida expansion del producto
murciano en varios mercados
europeos.

" MERCADOS ESTRATEGICOS
Al igual que la Region de Mur-
cia, Espana volvié a elevar sus
exportaciones de tomate la pa-
sada campana, impulsado espe-
cialmente por los mercados de
dimension mas familiar. El pais
lidera las importaciones de toma-
te en siete destinos, destacando
Noruega y Suiza por su preferen-
cia por el valor ahadido, y Holan-
da, Portugal, Hungria, Reptblica
Checa y Eslovaquia por su com-
binacion de precio y servicio.
Este crecimiento se debe en gran
medida a los consorcios de expor-
tacion, que cuentan con relacio-
nes comerciales sélidas en estos
mercados. Una situacion similar
se da en Serbia, donde durante
2024, Murcia introdujo 1.260 to-
neladas de tomate, gestionadas
por consorcios de exportacion y
empresas especializadas en estos
destinos.

En cuanto a Paises Bajos,
Murcia mantiene su presencia,
aunque no en el segmento de
reexpedicién. Los tomates rama
murcianos acceden directamen-
te a las cadenas neerlandesas,
compitiendo de ti a ti con la pro-
duccion local bajo luz artificial.
Actualmente, Murcia representa
mas del 9% de las partidas de to-
mate espanol distribuidas entre
operadores y cadenas neerlan-
desas, consolidando su posicio-
namiento en un mercado muy
competitivo.

I MERCADOS ESTRATEGICOS

Que el tomate marroqui ha
irrumpido en los principales
mercados de destino no es nin-
glin secreto, y tampoco lo es que
ha desplazado y presionado a la
baja los precios de producciones
como la espanola. Ademas, en
muchos casos se exportan varie-
dades cuya referencia es Espana,
replicando la oferta espanola y
aumentando la competencia di-
recta en los mercados internacio-
nales. Y un ejemplo es el giro del
cherry Marruecos a Reino Unido,
pero para Hernandez “el giro de
Marruecos a Reino Unido es con
todas las lineas de tomate, no

so6lo cherry. Preocupa al sector
productor de tomate de todos los
paises europeos, como Francia,
Italia y Portugal, ademas de Es-
pana. Pero lo que nos preocupa
es que se cumpla la sentencia
del Tribunal de Justicia euro-
peo para que los productos del
Saharano entren en el acuerdo.”

Los tomates murcianos acceden directos a las cadenas neerlandesas, compitiendo con la produccion local bajo luz artificial. / 00

.
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JOSE CARLOS ROLDAN / Product Promoter Tomato en Sakata

“Japi es el nuevo tomate
gourmet de Sakata de sabor
intenso y equilibrado”

Sakata presenta Japi, la nueva variedad de tomate de tipologia oriental de la compariia. José Car-
los Roldan explica como se integra en su catalogo junto a otras referencias de tomate, tomate rama
y cherry. La firma apuesta por devolver el sabor a un consumidor que cada vez demanda mas un
tomate sabroso con una experiencia de consumo optima. Y, por supuesto, controlando al mismo
tiempo un manejo agronomico idoneo y la resistencia a plagas.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION
Valencia Fruits. ;jQué aporta
Japi al catalogo de tomate de
Sakata?

José Carlos Roldan. En
nuestro catalogo de tomate con-
tamos con varias tipologias como
son tomate rama y tomate cherry
de distintos colores (rojo, naran-
jay chocolate). Pero Japi es algo
diferente. Es una nueva variedad
gourmet de Sakata, de tipologia
oriental, sabor intenso y equili-
brado. Combinamos tradicion
y conocimientos técnicos para
crear un tomate gourmet que
realmente sabe a tomate.

VF. ;Qué caracteriza al tomate
Japi?

JCR. Japi destaca por cuatro
caracteristicas: equilibrio entre
dulzor y acidez, textura crujien-
te, alto contenido en acido gluta-
mico que potencia el sabor uma-
mi y piel fina con pulpa jugosa.
Es decir, no solo es el sabor, sino
también la firmeza y la textura.
Todo ello hace que sea una expe-
riencia de consumo mucho mas
satisfactoria.

VF. ;A qué retos se enfrenta
actualmente el tomate?

Roldan destaca que Japi destaca por su sabor, firmeza y textura. / SAKATA

JCR. Por un lado, el tema de
las plagas y, por otro, el sabor.
Durante muchos anos el mer-
cado se enfocé en tomates con
buen aspecto, larga vida y buena
postcosecha, descuidando quizas
el sabor. Y el consumidor ya no
quiere eso.

VF. ;Qué requerimientos agro-
nomicos tiene Japi?

JCR. Es un tomate que ne-
cesita un manejo diferente. Re-
quiere alta salinidad y se cultiva
principalmente en hidroponia, lo
que permite controlar al maximo
la fertilizacion y la dotacion de
agua. Esto nos permite lograr el
sabor y la textura que buscamos.

VF. ;Y en cuanto a resistencia
a plagas y virus?

JCR. Uno de los grandes retos
es el virus del rugoso, sin olvidar
otros como PepMYV o ToCV. Japi
es resistente al TYLCTV (virus
dela cuchara). Estamos realizan-
do ensayos de inoculacion para
evaluar su resistencia al virus
del rugoso en distintos paises.
Una vez concluidos, declarare-
mos oficialmente su resistencia.

VF. ;Japi ya esta disponible
para los productores?

JCR. Si, desde este ano. Que-
remos que el tomate esté disponi-
ble en los lineales durante todo el
ano, utilizando distintas zonas de
produccion como Almeria, Por-
tugal y el norte de Espana, para
cerrar los ciclos.

VF. ;Cuando se prevé su
comercializacion?

JCR. Ya se han realizado
pequenos suministros a super-
mercados de prueba y, a partir
de diciembre, se espera una dis-
ponibilidad mas amplia.

VF. ;Qué calibre tienen las pie-
zas de Japi?

JCR. El calibre objetivo esta
entre My MM, aproximadamen-
te 80 a 100 g. Es ideal para comer
solo para poder saborear todos

sus matices. Porque Japi desta-
ca por su dulzor, acidez y matices
complejos que lo diferencian de
otros tomates.

VEF. ;Como complementa Japi
al resto del catdlogo de Sakata?

JCR. Ademas de Japi, conta-
mos con:

- Saiko Star: es un cherry pera
con buen equilibrio de dulzor
y acidez, que también se va a
presentar en estos dias.

» Chocostar: cherry pera cho-
colate con resistencia inter-
media al rugoso.

«Lemon Star: cherry pera
amarillo, también orientado
a sabor.

- Aguilar: tomate rama de ca-
libre G estable (que es lo que
demanda el mercado), alta
produccion y resistencia in-
termedia al rugoso.

En cuanto a portainjertos,
ofrecemos dos opciones con re-
sistencia intermedia al rugoso y
a Fusarium raza 3.

VF. ;Qué busca el consumidor
actualmente?

JCR. Nuestro objetivo princi-
pal es saber qué demanda el mer-
cado (distribucion y consumidor)
y responder a sus demandas. El
consumidor demanda sabor en
todas las tipologias: tomate suel-
to, rama o cherry. Hasta ahora,
se priorizaba la vida tutil del pro-
ducto, pero a veces en detrimento
del sabor.

Nuestra linea busca devol-
ver el gusto auténtico al tomate,
sin comprometer demasiado la
vida comercial: aguanta perfec-
tamente entre 10 y 15 dias en
supermercado.

VF. ;Como esta siendo la aco-
gida de Japi?

JCR. Muy positiva. Se produ-
ce en distintas areas para abaste-
cer supermercados, destacando
por buen sabor y diferenciacion
frente a otros tomates.

Nuestro objetivo es consolidar
un tomate gourmet con buena
relacion calidad-precio que el
consumidor reconozca y disfru-
te. Es un tomate que marca la
diferencia.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociacion de Producto-
res-Exportadores de Frutas y
Hortalizas de la Region de Mur-
cia (Proexport) anuncia su des-
tacada participacion en Fruit
Attraction 2025, la feria inter-
nacional de referencia para el
sector hortofruticola, que ten-
dra lugar en Ifema Madrid del
30/sept al 2/oct.

Un afio mas, Proexport acude
acompanada de sus empresas
asociadas, en un espacio expo-
sitivo de mas de 2.000 m?, para
mostrar al mundo la excelencia,
innovacién y compromiso con la
sostenibilidad que caracterizan
a las frutas y hortalizas de la
Region de Murcia y del sureste
Espanol. Como senala Mariano
Zapata, presidente de Proexport,
“Fruit Attraction supone una
oportunidad tUnica de mostrar
al mundo el talento de nuestros
productores, que acuden a este
evento con el objetivo de con-
solidar espacios de confianza
comercial, impulsar el networ-
king empresarial y abrir nuevas
oportunidades de negocio con
distribuidores, importadores,
mayoristas, industria procesa-
dora, cadenas de restauracion,
proveedores y compradores
internacionales”.

EL TOMATE, PROTAGONISTA
En esta edicion, el tomate espa-
nol se erige como producto es-
trella de Fruit Attraction 2025

Proexport lleva el tomate
murciano a Fruit Attraction
2025 como gran embajador

El espacio de la Region de Murcia, ubicado en el hall 7,
sera un ano mas el lugar en el que se encuentren ubicadas
la mayor parte de las empresas asociadas a Proexport

(https://tomateproductoestre-
1la.es/). Proexport participara
activamente en las iniciativas de
promocion organizadas en tor-
no a este cultivo emblematico,
con sus asociados Grupo Hor-
tofruticola Paloma, OP Looi-
je, Grupo Perichan y Bonnysa
Agroalimentaria realizando de-
gustaciones de creaciones gas-
tronémicas con tomates mur-
cianos en el stand de la Regiéon
de Murcia (hall 7). Seran el dia
1 de octubre alas 11 h. yel 2 de
octubre a las 10:30 h.

El programa de actividades
tendra su momento culminante
el miércoles por la tarde con la
entrega de los Premios Tomate
2025, en el stand de la Junta de
Andalucia, que reconoceran a
figuras clave en el desarrollo
de la produccién de tomate en

Espana, y a continuacion con
la gran fiesta del tomate que se
celebrara en el stand de Proex-
port (hall 7, stand 7D09). Sera un
encuentro abierto a todo el sector
tomatero nacional e internacio-
nal, concebido como punto de
encuentro desenfadado y diver-
tido para profesionales, medios
especializados y amantes de este
producto.

EJES DE CONFIANZA

INTERNACIONAL
Los asociados de Proexport han
programado ya mas de 300 reu-
niones comerciales y encuentros
de negocios durante los 3 dias de
feria. Y es que la Region de Mur-
cia mantiene el liderazgo nacio-
nal en la produccion de lechugas,
escarolas y ensaladas, brocoli,
apio, alcachofa, melon, limén y

uva de mesa y ocupa el segun-
do puesto en tomate, pimiento,
sandia, calabacin y melocoton.
La presencia de las empresas de
Proexport en Fruit Attraction
2025 refleja su vocacion inter-
nacional, cuyas producciones
abastecen mercados en mas de
50 paises.

En un contexto de creciente
competitividad global, los aso-
ciados de Proexport subrayan
su compromiso con la innova-
cion varietal, la eficiencia en el
uso del agua, la calidad certi-
ficada y el servicio a la distri-
bucion como ejes de confianza
para sus clientes en Europa y
resto del mundo.

HALLS 7,3,9Y 10
El espacio de la Region de Mur-
cia, ubicado en el hall 7, sera un

ano mas el lugar en el que se
encuentren ubicadas la mayor
parte de las empresas asociadas
a Proexport, incluida la asocia-
cion que atendera sus visitas en
el stand 7D09. Relevantes empre-
sas asociadas que tienen su sede
en las provincias de Alicante y
Almeria se ubicaran en los pa-
bellones 3, 9y 10.

El espacio de Proexport en la
Regién de Murcia (hall 7) aco-
gera a los siguientes asociados:
Behr Iberia, Agricola Santa Eu-
lalia, Agricultores del Sureste,
Agrodolores, Agromark, Agro-
mediterranea Hortofrutico-
la, Agromontes Fresh Group,
Campo de Lorca, Campolor,
Deilor, Difrusa Export, Fruca
Marketing, Fruveg, Grupo Hor-
tofruticola Paloma, G’s Espana,
Hortiberia, Hortofortini Espana,
Kernel Export, Kettle Produce
Espana, OP Looije, Mercagrisa,
Grupo Hortofruticola Murciana
de Vegetales, Pozosur, Procomel,
Verdimed, Sol y Tierra Campo
de Cartagena, Producciones
Agricolas Sabas, Subasur y
Explotaciones Agrarias Puerto
Export.

Asimismo, en otros espacios
de la feria se podra visitar a
Primaflor SAT, Peregrin SAT,
Agrupapulpi, Bonnysa SAT,
Agridemur Marketing, Surinver
E1 Grupo, Florette Murcia, Na-
tveg Marketing, Sociedad Coope-
rativa Cota 120, Cuadraspania y
Agricola Marvic.
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Almeria arranca la
campana de pimiento con
una alta incidencia de
Parvispinus y arana roja

COAG Almeria reclama medidas urgentes y la constitucion
de un grupo de expertos para frenar las plagas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Coordinadora de Organizacio-
nes de Agricultores y Ganaderos
(COAG) de Almeria confirma el
peor de los prondsticos para el
inicio de la campana horticola: la
presencia de plagas y virosis esta
afectando gravemente al cultivo
del pimiento. De hecho, ya se han
registrado decenas de hectareas
afectadas por el Trips Parvispi-
nus, muchas de ellas arrancadas,
y lamayoria de las explotaciones
de la provincia estan también
bajo la amenaza de focos de esta
plaga y de arana roja.

Los agricultores se ven obli-
gados a luchar con las limitadas
herramientas biologicas dispo-
nibles, que hasta ahora han de-
mostrado ser poco eficaces para
evitar que los focos de plagas
destruyan por completo sus cul-
tivos. “Es una batalla silenciosa
y diaria, pero constante. Cada
manana llego a la finca, recorro
el perimetro para asegurarme
de que todo esté en orden, luego
inspecciono el cultivo y me con-
centro en controlar los focos. Es
frustrante y agotador no contar
con una herramienta que ofrezca
un minimo de seguridad frente

al trips”, explica un agricultor
que, hasta ahora, ha logrado
mantener la plaga bajo control
gracias a esfuerzo, desvelo y un
trabajo que podria considerarse
casi artesanal.

La situacion afecta especial-
mente a los cultivos del Ponien-
te de Almeria. La virulencia del
Parvispinus esnotable en la zona
de Tierras de Almeria, conside-
rada la zona cero de los ataques
de trips esta campana. Por su
parte, los focos de arana roja se
concentran en areas de Dalias,
Berja y en puntos concretos de E1
Ejido y Santa Maria de la Cabeza.

TRIPS PARVISPINUS
La situacion es especialmente
preocupante porque la inciden-
cia del Trips Parvispinus ha au-
mentado respecto a campanas
anteriores. Ademas, tal y como
afirman desde COAG, “su com-
portamiento es altamente flexi-
ble a todo tipo de condiciones,
siendo su control, a dia de hoy,
practicamente imposible por
parte del agricultor”. De hecho,
enla actualidad, el Trips Parvis-
pinus no tiene productos fitosa-
nitarios ni soluciones biolégicas

que hayan demostrado eficacia.
Los danos provocados por el
Trips Parvispinus son visibles
en la deformacion de los brotes,
la decoloracion de las hojas, el
dano en las flores y la marca en
los frutos, lo que reduce el valor
comercial de la produccion.

ARANA ROJA

En el caso de la arana roja, es
en los cultivos mas tempranos
—sembrados entre junio y ju-
lio— donde se estan presentado
mayores danos, especialmente
en plantas de 1,30 a 1,50 metros
de altura, en un momento critico
de desarrollo. La plaga ya afecta
a un alto porcentaje de agricul-
tores, con pérdidas de hasta el
50% de la produccion en algunos
casos. “A diario dedico entre 4 y
5 horas a identificar y tratar los
focos de la plaga, empleando lu-
cha biolégica, pero la arana roja
avanza rapidamente, va por de-
lante del tratamiento biolégico
aplicado. Nos hemos quedado
sin soluciones. Actualmente, las
herramientas disponibles no son
suficientes para frenar su expan-
sién”, explica uno de los agricul-
tores consultado por COAG.

- PIMIENTO
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EN BUSCA DE SOLUCIONES
Para buscar una solucion a la
grave situaciéon que atraviesa la
agricultura almeriense, COAG
Almeria ha participado en la
primera reunién del Grupo de
Trabajo del Plan Estratégico de
Frutas y Hortalizas, convocada
por la Delegaciéon Territorial
de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural. Este grupo se
ha creado especificamente para
abordar el control de las plagas
que en las tltimas semanas estan
afectando de forma significativa
el campo almeriense.

Desde la organizacion se ha
hecho hincapié en la urgencia
de encontrar soluciones y mi-
tigar los danos durante esta
campana. Una de las reivindica-
ciones clave ha sido la autoriza-
cion excepcional de productos

fitosanitarios, con el objetivo
de frenar el avance de ambas
plagas de manera inmediata.
“Es esencial que se determinen
los productos fitosanitarios que
ya se utilizan en otros cultivos
y que puedan ser autorizados,
de manera excepcional, para
el cultivo del pimiento. Esto es
primordial, como uno de los
objetivos principales del gru-
po de expertos, siendo una de
las medidas mas importantes
para afrontar esta campana”,
ha senialado Andrés Gongora,
secretario provincial de COAG
Almeria. En la misma linea, la
organizacion agraria ha solici-
tado optimizar las herramientas
biolégicas disponibles, teniendo
en cuenta el sobrecoste que la
situacion esta suponiendo para
los agricultores.

La UPV crea la primera coleccion
en el mundo de pimientos MAGIGC

La coleccion ayudara a obtener variedades mas sabrosas, nutritivas y resistentes

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Un equipo del Instituto Uni-
versitario de Conservacion y
Mejora de la Agrodiversidad
Valenciana (COMAV) de la Uni-
versitat Politécnica de Valéncia
(UPV) ha desarrollado la prime-
ra coleccion en el mundo de pi-
miento MAGIC. Esta coleccion,
que han creado a partir del cru-
ce de ocho variedades, ayudara
a generar nuevas lineas de pi-
mientos con una gran cantidad
de caracteristicas, lo que per-
mitira obtener pimientos mas
sabrosos y resistentes a plagas
y otras situaciones de estrés,
como altas temperaturas, se-
quia, bajos insumos, etc.

La obtencion de esta coleccion
pionera a nivel mundial es el fru-
to de diez afios de trabajo de los
investigadores e investigadoras
del equipo de Mejora de Capsi-
cum del COMAV y sus resultados
han sido publicados en la revista
Horticulture Research.

MAGIC es un acrénimo de
Multiparent Advanced Genera-
tion InterCross —poblaciones
multiparentales de generacion
avanzada—. El equipo del CO-
MAV de la UPV ha obtenido esta

Imagen del equipo del COMAV de la Universitat Politécnica de Valéncia. / UPV

primera poblacién de pimientos
MAGIC a partir de seis varieda-
des de pimiento comun Capsicum
annuum —entre ellos se encuen-
tran, por ejemplo, el pimiento de
piquillo, noras y serranos— y
dos de Capsicum chinense —tipo
habanero—.

El objetivo del equipo de in-
vestigadores espanoles era que
la coleccion MAGIC abarcara
la maxima diversidad posible,
tanto en caracteristicas de in-
terés agronomico, como en su
fondo genético. Y tras diez anos
de investigacion en invernadero

y laboratorio, han obtenido mas
de 350 lineas que combinan de
muy distintas formas genes y
atributos de las ocho variedades
fundadoras.

“Hemos reunido materiales
muy distintos y valiosos, algunos
tradicionales, otros silvestres,
que nos dan un abanico mucho
mas amplio para trabajar en la
mejora del pimiento. De esta for-
ma, abrimos la puerta a explorar
combinaciones que no existian
hasta ahora”, destaca Neus Or-
tega Albero, investigadora del
COMAV-UPV.

OCHO PADRES ORIGINALES

Y UNA MEZCLA UNICA
Las lineas de la coleccion MAGIC
de la Universitat Politécnica de
Valéncia tienen una gran varia-
bilidad en parametros como el co-
lor del fruto maduro, laformaola
presencia de pigmentos naturales
como las antocianinas. “Algunas
combinaciones de estas lineas da-
rian lugar a pimientos mas resis-
tentes y duraderos, con un mejor
comportamiento postcosecha, o
con colores y formas menos ha-
bituales en los mercados actua-
les”, apunta Adrian Rodriguez
Burruezo, director del Instituto
COMAV dela UPV.

Ademas, al tener parte del
material genético procedente de
Capsicum chinense, estas lineas
permiten introducir aromas mas
intensos y rasgos de interés como
mayor numero de flores o resis-
tencia a plagas.

“El resultado son plantas muy
distintas entre si. Cada una lle-
va una mezcla tinica de los ocho
padres originales, lo que amplia
muchisimo las posibilidades de
seleccion para la generacion de
nuevas variedades de pimientos”,
explica la profesora Ana Fita.

MEJORA GENETICA

La coleccion MAGIC desarrolla-
da en los laboratorios de la UPV
no esta pensada como producto
comercial de uso directo a corto
plazo, sino como una herramien-
ta para la mejora genética. “Nos
permite estudiar con mas detalle
las regiones genomicas y genes
relacionados, por ejemplo, con
calidad del fruto o la tolerancia
a estreses, resistencia a plagas 'y
enfermedades, contenido en an-
tioxidantes y otros nutrientes,
desarrollo de laraiz y su interac-
cion con el suelo. Y a partir de
ahi, estudiar con precision qué
genes estan relacionados con
caracteristicas como el color, la
firmeza del fruto o la resistencia
aenfermedades, y facilitar asi su
incorporacion a futuras varieda-
des. No obstante, a medio-largo
plazo, algunas de las estirpes
también pueden convertirse en
nuevas variedades comerciales
o, alternativamente, material de
mejora para empresas de semi-
llas”, concluye Adrian Rodriguez
Burruezo.
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Semillas Fito desarrolla variedades
de pimiento adaptadas al agricultor

El trabajo codo con codo con los productores locales, l1a innovacion aplicada a resistencias y
eficiencia, y un firme compromiso con la sostenibilidad marcan el camino de la empresa

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Semillas Fit6 se consolida como
un referente en el cultivo de pi-
miento en la peninsula ibérica
gracias a un modelo de desa-
rrollo varietal profundamente
arraigado en el conocimiento
del territorio. El trabajo codo
con codo con los productores
locales, la innovacion aplicada
a resistencias y eficiencia, y un
firme compromiso con la soste-
nibilidad marcan el camino de
una empresa que lidera el sec-
tor desde la cercania y la mejora
continua.

“Lo que nos consolida como
lideres es el desarrollo de va-
riedades adaptadas a cada zona
de referencia y siempre de la
mano de los productores, con
un seguimiento cercano que
une conocimiento agronémico y
comprension real de los desafios
del terreno”, explica Maria José
Berruezo, Crop Specialist de pi-
miento en Semillas Fito.

El catalogo de pimiento de
Fit6 no es fruto del azar. En su
estacion de mejora del Campo
de Cartagena, una de las zonas
mas representativas del cultivo,
se trabaja desde hace anos para
obtener hibridos mas eficientes,
resistentes y productivos, espe-
cialmente en un contexto de cam-
bio climatico y presion creciente
de plagas y enfermedades.

“Estamos comprometidos con
variedades cada vez mas sosteni-
bles, que ayuden a reducir la hue-
1la hidrica y de carbono. Aposta-
mos por sistemas radiculares
mas fuertes, mejores resistencias
—como a oidio, nematodos o spo-
tted— y una sanidad de semilla
impecable”, detalla Berruezo.

Este enfoque se traduce en
un catalogo que se adapta tanto
a condiciones de estrés hidrico
como a suelos fatigados, con
lanzamientos recientes como
Nelto (California rojo) y Ardil
(California amarillo), que ya es-
tan ofreciendo a los agricultores
soluciones reales frente a proble-
maticas complejas.

“Nelto introdujo en nuestro
portafolio la resistencia a oidio
y nematodos que tanto demanda-
ban los productores del Campo
de Cartagena. Con Ardil, lanzado
este afno, completamos nuestro
tricolor anadiendo un amarillo
con tolerancia a oidio, L4 y Spot-
ted”, apunta la especialista.

CLIMATOLOGIA Y

POSTCOSECHA
En Almeria, las variedades como
Mikonos, Madagascar o Martini-
ca han demostrado su capacidad
para mantener altos estandares
productivos en condiciones cada
vez mas extremas, con veranos
mas largos y otofios mas calidos.
Pero el trabajo de Fit6 va mas
alla del campo: la calidad post-
cosecha es también un pilar del
desarrollo varietal.

“Desarrollamos pimientos
con paredes mas gruesas, ma-
yor homogeneidad y facilidad
de recoleccion. Esto permite al
productor obtener mas fruto de
primera y evitar mermas, pero

Semillas Fito se consolida como un referente en el cultivo de pimiento en la peninsula ibérica. / SEMILLAS FITO

también a la comercializadora
disponer de un producto homo-
géneo en color, brillo y tamano
que conserva mejor sus cuali-
dades y su vida util”, subraya
Berruezo. Estas caracteristicas,
ademas, son claves para respon-
der a las exigencias logisticas
y comerciales de una cadena
agroalimentaria cada vez mas
exigente.

LA CLAVE DEL EXITO
Uno de los ejes diferenciales del
trabajo de Fit6 es su relacion
constante con agricultores loca-
les, tanto en fases de investiga-
cién como en lamultiplicacién de
variedades. “Sélo asi consegui-
mos hibridos verdaderamente
adaptados, resistentes y produc-
tivos”, afirma Berruezo.

Esa implicacién directa per-
mite a la firma semillera no sélo
anticiparse a las necesidades del
campo, sino canalizar su inver-
sién en I+D+i de forma eficien-
te. Esta cercania también ha sido
fundamental para responder a
desafios estructurales como el
avance de la mecanizacion del
cultivo o la optimizacion de la
cosecha manual.

Elhorizonte para el cultivo de
pimiento en Iberia no esta exento
de retos. Desde la escasez y ca-
lidad del agua hasta el aumento
poblacional global y 1a reduccion
de herramientas fitosanitarias
disponibles, la presion sobre el
sistema agricola es cada vez ma-
yor. “Nuestro objetivo es claro:
invertir en mejora vegetal de
calidad para ofrecer soluciones
sostenibles, adaptadas y renta-
bles. Mantener el compromiso

medioambiental sin renunciar
al rendimiento es nuestra maxi-
ma”, concluye Berruezo.

Con una apuesta decidida por
lainnovacion 1til, cercana y cen-
trada en el agricultor, Semillas
Fit6 se reafirma como uno de
los grandes actores del sector
horticola, y especialmente del
segmento del pimiento, donde
su catalogo no deja de crecer en
calidad y relevancia.

PIMIENTO PARA INDUSTRIA
En su constante apuesta por la
mejora varietal y 1a busqueda de
soluciones adaptadas a las nece-
sidades reales del campo, Semi-
llas Fit6 ha lanzado Harbest, un
nuevo sello distintivo que agrupa
aquellas variedades de pimiento
para industria que destacan por
su facilidad de recoleccion.

Harbest — The best way for
harvesting nace con un objetivo

Semillas Fito desarrolla variedades adaptadas a cada zona de referencia. / SF

Su gama varietal ofrece
respuestas a retos
como la sostenibilidad,
la sanidad vegetal,

la productividad y la
calidad postcosecha

claro: facilitar al agricultor el
trabajo de recoleccién sin renun-
ciar ala calidad ni al rendimiento
del cultivo. En un contexto en el
que la escasez de mano de obra
y el aumento de costes afectan
directamente a la rentabilidad
de las explotaciones, disponer
de variedades que agilicen esta
fase del ciclo productivo supone
una ventaja competitiva clave.

En los mercados de Espana,
donde el cultivo de pimiento
para industria tiene un peso
importante en zonas como Ex-
tremadura, Castilla-La mancha,
Andalucia y Navarra, Harbest
llega para responder a una de-
manda creciente del sector: va-
riedades adaptadas a recoleccion
mecanica o manual mas eficien-
te, que ademas mantengan los
estandares de calidad exigidos
por laindustria transformadora.

“Con Harbest queremos vi-
sibilizar el trabajo que venimos
realizando desde hace anos para
desarrollar variedades con un
comportamiento agronémico
excelente, pero que también fa-
ciliten tareas clave como la co-
secha”, explica Pedro Bautista,
responsable del proyecto. “No se
trata s6lo de producir mas, sino
de hacerlo de forma mas rentable
y sostenible para el agricultor”,
senala.

Actualmente, el sello se apli-
caavariedades de pimiento para
industria, seleccionadas especifi-
camente por presentar caracte-
risticas como, frutos que se des-
prenden con facilidad y de forma
uniforme, plantas compactas de
buena cobertura foliar y concen-
tracion de frutos, altos porcen-
tajes de frutos del mismo color
(verde, rojo y amarillo), adaptabi-
lidad a la recoleccion mecanica,
sin mermas de calidad.

Estas cualidades no s6lo me-
joran la eficiencia de la recolec-
cion, sino que también contri-
buyen a una mejor planificacion
del trabajo en campo y ahorro
en costes de mano de obra, dos
aspectos decisivos para el éxito
de las campanias agricolas.

El lanzamiento de Harbest se
enmarca dentro del firme com-
promiso de Semillas Fité con
la innovacion, el trabajo con el
agricultor y el desarrollo de so-
luciones reales para un sector
cada vez mas exigente. “No in-
novamos por innovar, sino para
hacer el dia a dia del agricultor
mas facil y su producciéon mas
rentable”, apunta Bautista.

Este sello se suma asi a otras
iniciativas de la compania orien-
tadas a aportar valor a toda la
cadena agroalimentaria, desde
el productor hasta el consumi-
dor final.
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