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Algunas organizaciones lamentan que el kaki no tenga una industria que aproveche la fruta que no va a fresco y que permita una minima compensacion al agricultor. / 00

El destrio del kaki,
en el punto de mira

A pesar de las buenas previsiones iniciales, la produccion de kaki sera menor de
la esperada, mientras el sector apunta causas distintas para explicar el destrio

D JULIA LUZ. REDACCION.
La campana del kaki avanza este
afo con un ritmo intenso de re-
coleccion, pero el desarrollo de la
temporada esta dejando ver una
realidad muy distinta a la que
se esperaba durante los meses
previos. Lo que inicialmente se
presentaba como una campana
“normal”, con buena calidad y
volumen, ha ido cambiando a me-
dida que avanzaban las semanas.
Segtin confirman desde el sector,
laproduccion final se quedara por
debajo de lo previsto, aproxima-
damente un 20% menos.
Bernardo Ferrer, vicepresi-
dente segundo de AVA-Asaja, ad-
vierte que “no estamos llegando a
los kilos que en un principio pen-
sabamos” y relaciona esta caida
con las consecuencias dela DANA

del ano pasado. “Los arboles han
acusado ese deterioro y este afo
lo han exteriorizado”, explica.
Algo que, amedida que avanza la
recoleccion, se hace mas evidente.

Pero otro de los factores que
esta marcando la campana es el
volumen de fruta que no llega al
proceso de comercializacion. Des-
de AVA-Asaja sostienen que una
parte importante del destrio que
serealiza directamente en el cam-
po responde a motivos puramente
estéticos. Ferrer advierte de que,
en algunos casos, estas pérdidas
pueden alcanzar “un 25, un 30 e
incluso un 40%”, un porcentaje
que considera excesivo si los de-
fectos no afectan a la calidad in-
terna del producto.

Por su parte, desde La Unio
Llauradora ofrecen una lectura

diferente del origen de estas pér-
didas. Su responsable de kaki,
Ximo Madramany, senala que
el destrio natural causado por
factores como el viento o el sol
es habitual “desde que en esta
zona empezamos con el cultivo
del kaki” y que suele situarse
“en un 5, un 6 o un 7%”. Segun
explica, lo que esta elevando las
pérdidas este afio no son criterios
estéticos, sino la presioén crecien-
te del cotonet y la mosca blanca.
Madramany afirma que, en esta
fase de campana, ambas plagas
han experimentado un repunte
que afecta a zonas muy extensas
¥y que, en esos casos, el porcentaje
de fruta que queda sin recoger “si
alcanza el 30%”.

Mas alla del origen de la mer-
ma, desde AVA-Asaja insisten en

la necesidad de avanzar hacia
un marco comun de calidad que
permita al sector trabajar con
criterios claros. Ferrer recuerda
que no existe un protocolo gene-
ral que defina aspectos como el
calibre, el color o los parametros
internos del fruto, y reivindica la
creacion de una interprofesional
que reuna a agricultores, opera-
dores y distribucion. “Que haya
un contrato homologado y para-
metros definidos”, sefiala, conven-
cido de que la falta de regulacién
y la ausencia de una industria
capaz de absorber la fruta de des-
trio sitian tanto al cultivo como
al agricultor en una posicion com-
plicada y poco rentable.
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El campo calienta motores

Por GONZALO GAYO

os agricultores preparan las mo-

vilizaciones del 18 de diciembre

en Bruselas y Valencia para exi-

gir una PAC con un presupuesto
justo sin recortes, objetivos claros y au-
tonomia real. Los recortes a la agricul-
tura de hasta el 30% en los presupuesta-
rios para 2028-2034 son inasumibles. La
Comision Europea presento6 en julio de
2025 su propuesta para el proximo Marco
Financiero Plurianual (MFP) 2028-2034,
generando un fuerte rechazo por parte de
las organizaciones agrarias y algunos Es-
tados miembros, incluyendo a Espana. La
protesta reclama “una PAC sélida, comun
y bien financiada para después de 2027”.

La agricultura europea necesita hoy
mas que nunca el apoyo de Europa. Las
organizaciones agrarias exigen al Go-
bierno de Espafia que vote en contra de
la propuesta del MFP durante el Consejo
Europeo del 18 de diciembre, defendien-
do con determinacion los intereses de
la agricultura y la ganaderia espanolas.
Senalan que el modelo presupuestario
de Bruselas pone en riesgo la sostenibi-
lidad y autonomia del sector. Desde Asaja
afnaden que la revision presentada por la
presidenta de la Comision Europea, Ur-
sula von der Leyen, del Marco Financiero
Plurianual (MFP) 2028-2034 constituye un
ejercicio de maquillaje politico y un in-
tento de engano tanto al Parlamento Eu-
ropeo como al conjunto del sector agrario
europeo con recortes historicos.

Las organizaciones agrarias advierten
que esta propuesta perjudica gravemente
a la agricultura y ganaderia espanolas,
limitando la capacidad de inversion en
desarrollo rural, reduciendo los pagos
directos y centralizando la toma de de-
cisiones en los Estados miembros. Espe-
remos que en los proximos dias la Comi-
sion Europea sea capaz de reaccionar y
negociar un acuerdo que evite el inicio
de un conflicto en el campo con graves
consecuencias.

La movilizacion en Bruselas de 1a se-
mana proxima tendra también su réplica
en las principales capitales europeas. En
Valencia se ha convocado una tractora-
da en protesta contra la Comision Euro-
pea, Gobierno de Espana y Generalitat
por ahogar al campo valenciano con sus
malas politicas agrarias, segiin senala La
Uni6 Llauradora i Ramadera.

La Uni6 ha convocado la manifesta-
cion-tractorada para el mismo 18 de di-
ciembre en Valencia con inicio a las 11
horas en el Palau de la Generalitat Valen-
ciana y finalizacion ante la Delegacion
del Gobierno. El lema de la protesta es
“Comision Europea, Gobierno de Espana
y Generalitat ahogan al campo valencia-
no”, y con ella la organizacion pretende
denunciar la inaccion conjunta de las

Tractorada en Valencia para el 18 de diciembre. / G. GONZALO

tres administraciones sin excepcion,
por accion u omision, al no adoptar las
medidas necesarias para garantizar la
viabilidad del sector agrario valenciano.

Asimismo las organizaciones agra-
rias reivindican un marco Financiero
Plurianual y una PAC 2028-2034 justa y
adecuada a la realidad productiva. Tam-
bién propugna la retirada de cargas ad-
ministrativas y obligaciones digitales que
dificultan el trabajo diario como es por
ejemplo el Registro Digital de Tratamien-
tos Fitosanitarios.

Otra de las propuestas pasa por fre-
nar el impacto de las importaciones de
terceros paises sobre los precios, la ren-
ta agraria y las plagas y enfermedades
vegetales. También exigen la reversion
de los recientes recortes presupuestarios
de fondos agrarios de la Generalitat (mas
de 54 millones de euros en el tltimo mes)
que afectan a explotaciones, zonas vulne-
rables y sectores en crisis.

Carles Peris, secretario general de
La Unio, considera que todas estas pro-
blematicas y otras mas provocan una
“caida de rentas, el desplazamiento del
producto local frente al importado, una
mayor dependencia exterior, la pérdida
de empleo en la actividad agraria y un
riesgo creciente de abandono”.

Peris indica que ante esta situacion
“se configura una situacion de vulnera-
bilidad estructural en el campo valen-
ciano por las malas politicas agrarias de
las tres administraciones que motiva la
convocatoria de una movilizacion gene-
ral del sector por parte de nuestra orga-
nizacion agraria”.

Desde la Asociacion Valenciana de
Agricultores (AVA-Asaja) reiteran que
la maxima prioridad es la defensa de los
intereses de los agricultores y ganaderos
de la Comunitat Valenciana, asi como la
interlocucion con las administraciones
para trasladar las demandas del sec-
tor. Durante los ultimos cuatro anos,
AVA-Asaja ha convocado, bien de manera
particular, bien de manera conjunta con
el resto de organizaciones profesionales
agrarias y cooperativas, mas de 20 actos
de protestas.

Mientras los agricultores salen a las
calles para protestar por los recortes pre-
supuestarios al campo, los consumidores
tenemos la ocasion de mostrar nuestra
solidaridad en estas sefialadas fechas,
comprando productos de la tierra. La
Comunitat Valenciana ofrece una rica
seleccion de productos alimenticios loca-
les, destacando los afamados turrones de
Jijona y Alicante, asi como una variedad
de dulces tradicionales, vinos y productos
gourmet. Para brindar y acompanar las
comidas, los vinos y cavas valencianos
son una excelente eleccion. También, los
licores tradicionales valencianos, como el
licor de café de Alcoy, la mistela o la caza-
1la, son populares paralas sobremesas sin
olvidar a la reina de nuestras mesas con
naranjas, mandarinas y frutas frescas.

El deseo de todos es que los agricul-
tores reciban un trato justo y el apoyo
necesario cuando mas lo necesitan. Aun
hay tiempo para un acuerdo si prevalece
la voluntad de la Comision Europea y el
Parlamento Europeo al servicio de los
ciudadanos y sus agricultores.
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Las empresas almerienses ya
exportan pimiento a Estados Unidos

La ventana comercial abarca desde el 1 de diciembre de 2025 hasta el 30 de abril de 2026 para tres
empresas de la provincia, que cumplen con los requisitos de las administraciones norteamericanas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Lasrelaciones comerciales entre
Espana y Estados Unidos se re-
toman con normalidad para los
productores de pimiento. En el
ejercicio 2023, la Asociacion de
Organizaciones de Productores
de Frutas y Hortalizas de Alme-
ria, Coexphal, en colaboracion
con Agrocolor y las administra-
ciones espanolas, consiguieron
salvar el cierre de este mercado
por el riesgo que suponia la Ce-
ratitis Capitata, la denominada
mosca mediterranea de la fruta.
Desde el 1 de diciembre se han
reanudado las exportaciones y
la ventana permanecera abierta
hasta el 30 de abril de 2026. Los
clientes de EEUU se decantan
por los pimientos almerienses
por su alta calidad, una seguri-
dad alimentaria garantizada y la
capacidad de suministro.
Durante esta temporada se-
ran tres las empresas con capa-
cidad exportadora al mercado
norteamericano. Se trata de
Agroiris, Zoi y Freshcover, que
han actualizado los requisitos
marcados por el Servicio de Ins-
peccion Sanitaria de Animales
y Plantas (APHIS) de Estados
Unidos. Las tres companias han
tenido que realizar una impor-
tante inversion para mantener

El aiio pasado las empresas almerienses lograron comercializar en EEUU una cifra superior a los 2 millones de kilos. / COEXPHAL

Los clientes del mercado de Estados Unidos se
decantan por los pimientos procedentes de la
provincia de Almeria por su alta calidad, una seguridad
alimentaria garantizada y la capacidad de suministro

esta interesante via de comer-
cializacién para sus productos,
garantizando pimientos limpios
de Ceratitis Capitata.

El ano pasado, a pesar del
cierre temporal de las expor-
taciones durante tres semanas

del mes de enero, las empresas
almerienses lograron comercia-
lizar en EEUU una cifra superior
a los dos millones de Kkilos de pi-
mientos, principalmente de la
variedad California.

Para Luis Miguel Fernandez,
gerente de Coexphal, esta “es
una linea de exportacion estra-
tégica. Estados Unidos ofrece
buenos precios para el sector,
pero sobre todo abre una via di-
ferente de comercializacion, mas
alla de Europa y ante la imposibi-
lidad de penetrar en Rusia, por el
cierre de este mercado en 2014”.

Fernandez ha explicado que
“las empresas que participaran
este ano cuentan con capacidad
para mantener el volumen de las
campanas pasadas e incluso in-
crementarlo”. Algunas comercia-
lizadoras han abandonado este
mercado ante la incertidumbre
porla deriva de las relaciones co-
merciales entre Estados Unidos y
Europa, junto con el incremen-
to de los requisitos en materia
de sanidad vegetal y seguridad
alimentaria, que requieren una
importante inversion para esta
campana. El transporte del pi-
miento almeriense a Estados
Unidos se realiza exclusivamen-
te via aérea, garantizando asi la
calidad y la frescura de los frutos.

La importacion hortofruticola
espaiiola se incrementa un 6%
en volumen y un 13% en valor

El crecimiento interanual de las importaciones espanolas de frutas y hortalizas
frescas hasta el pasado mes de septiembre se ha saldado con un volumen de 3,4
millones de toneladas, que han generado un valor de 4.110 millones de euros

» VF. REDACCION.
De los 3,4 millones de toneladas
importadas entre enero y sep-
tiembre de 2025, un total de 1,8
millones correspondieron a fru-
tas, lo que supuso una subida del
7,5% respecto al ano anterior.
Elvalor de las frutas importa-
das creci6 atin mas, un 17%, tota-
lizando 2.902 millones de euros,
segun datos del Departamento
de Aduanas e Impuestos Espe-
ciales, procesados por Fepex.
Elplatano continta siendo la
fruta mas comprada al exterior,
con un volumen de 314.853 to-
neladas (+3%) y 219 millones de
euros (+5%), pero es el aguacate
el producto que muestra creci-

El platano sigue siendo la fruta mas comprada al exterior. / ARCHIVO

El aguacate es el
producto que muestra
crecimientos mas
elevados, con un total
de 244.785 toneladas
y un incremento en
volumen del 22%

mientos mas elevados durante
el periodo analizado, con un 22%
mas en volumen, ascendiendo a
un total de 244.785 toneladas, que
generaron un valor de 496 millo-
nes de euros (+3%).

Otra fruta que registré un
fuerte crecimiento interanual
fue el kiwi, con 135.034 toneladas
(+10%) por un valor de 339,5 mi-
llones de euros (+18%), mientras
que bajo la naranja y la manza-
na. La naranja descendi6 tanto
en volumen (-35%) como en valor
(-9%), situandose en un volumen
de 117.839 toneladas y 99 millones
de euros. Por su parte, la manza-
na descendié un 2% en volumen,
totalizando 137.398 tonelada, y
subié un 6% en valor, sumando
154 millones de euros.

En cuanto al segmento de las
hortalizas, las compras al exte-
rior en los nueve primeros meses
del ano subieron un 5% en volu-
men y un 4% en valor respecto
al mismo periodo de 2024, totali-
zando 1,6 millones de toneladas
y 1.208 millones de euros.

La patata es la hortaliza mas
importada, con 931.987 toneladas
(+1%) y un valor de 364 millones
de euros (-13%), pero destaca el
crecimiento del tomate y la cebo-
1la. Las importaciones espanolas
de tomate aumentaron un 10%
en volumen y un 51% en valor,
ascendiendo a 163.516 toneladas
y 230 millones de euros respecti-
vamente; y las importaciones de
cebolla se incrementaron un 35%
en volumen y un 18% en valor,
totalizando 136.041 toneladas y 78
millones de euros.
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La Vega Baja arranca la temporada de
alcachofas con buenas perspectivas

La comarca, con un cultivo en expansion, consolida su liderazgo en produccion y exportacion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Vega Baja del Segura arranca
la temporada 2025/2026 de alca-
chofa con buenas perspectivas
en calidad, demanda y expansion
del cultivo. Esta campana se han
plantado unas 200 hectareas mas
que en la pasada, lo que supone
un aumento del 10%. En apenas
diez anos, se han incorporado un
millar de hectareas, pasando de
las 1.562 registradas en 2015 a las
2.500 actuales.

En este contexto, la semana
pasada se celebr6 en el muni-
cipio de Daya Nueva el acto del
primer corte simbélico que ha
servido para dar el pistoletazo de
salida de la temporada. Durante
el acto, Antonio Angel Hurtado,
presidente de lamarca de la alca-
chofa de la Vega Baja del Segura,
destaco esta tendencia ascenden-
te y senald que este crecimiento
“habla de un cultivo rentable,
de agricultores que creen en el
mismo y del trabajo colectivo que
hemos hecho para situar alajoya
de la huerta en el lugar que se
merece”.

Mas alla de las cifras, Anto-
nio Angel Hurtado quiso rei-
vindicar el trabajo en la huerta.
“Mientras muchas personas
disfrutan de sus vacaciones, en
la Vega Baja hay miles de agri-
cultores que cambian descanso
por responsabilidad. En pleno
verano ponen todo su talento
al servicio de la tierra para que
las plantas salgan adelante y hoy
podamos disfrutar de este man-
jar. Ese trabajo silencioso es el
que mantiene en pie un paisaje,
una economia y una forma de
entender la vida que nos define
como territorio”, indico en su
intervencion.

La temporada se inauguré con el tradicional primer corte simbélico en Daya Nueva, realizado por Antonio Galindo, que durante
una década presidio la Asociacion Alcachofa de Espaiia. / AAVB

ANTONIO GALINDO,

PADRINO DE HONOR
Antonio Galindo, que durante una
década ha presidido la Asociacion
Alcachofa de Espana, fue el encar-
gado de inaugurar la temporada
de alcachofas en la Vega Baja del
Segura, y Antonio Angel Hurtado
también tuvo palabras de recono-
cimiento a su labor y el carino e
interés que siempre ha mostrado
por la Vega Baja, una de las aso-
ciaciones que impulsé la creacion
de Alcachofa de Espana.

“Nos hace especial ilusion y
nos llena de orgullo que la pri-
mera alcachofa de la temporada
venga de sus manos porque poca
gente como €l sabe valorar todo
el trabajo que hay detras de cada

La comarca de la Vega Baja del Segura se consolida
como principal zona productora de la Comunitat
Valenciana; segunda de Espana, s6lo por detras de
Murcia, y son los principales exportadores del pais

una de las alcachofas y todo el
trabajo que hay por delante para
promocionarla y llegar a los con-
sumidores”, concluy6 Antonio
Angel Hurtado.

Por su parte, el hasta ahora
presidente de Alcachofa de Espa-
na, Antonio Galindo, agradeci6 a
la Asociacion de la Vega Baja su
trabajo y dedicacion para poner
ala alcachofa a los ojos de Euro-
pa, ahadiendo que “los agricul-

tores de la Vega Baja nos habéis
ensenado a cultivar a la Joya de
la Huerta, convirtiéndola en una
referencia de calidad a nivel na-
cional y europeo”.

Al acto del corte de la prime-
ra alcachofa de la temporada
también asistio el presidente de
la Diputacion de Alicante, Toni
Pérez, y la directora general del
Agua y Desarrollo Rural de la
Conselleria de Agricultura, Sa-

bina Goretti, junto a numerosos
representantes institucionales y
del tejido socioeconomico de la
comarca.

Elpresidente de la Diputacion
de Alicante, Toni Pérez, remar-
c6 que “estamos hablando de al-
cachofa, y por lo tanto estamos
hablando de algo que también
nos genera identidad como pro-
vincia”. Ademas, aprovecho el
evento para poner en valor el
trabajo diario de los agricultores
de la Vega Baja.

Por otro lado, la directora ge-
neral del Agua y Desarrollo Ru-
ral de la conselleria de Agricultu-
ra, Sabina Goretti, defendi6 que
“laalcachofa dela Vega Bajaesla
imagen de nuestra tierra, es pai-
saje, es cultura, es gastronomia.
Un producto que mezclariqueza,
identidad y salud”.

UN CULTIVO DE REFERENCIA
La comarca de la Vega Baja del
Segura se consolida como princi-
pal zona productora de la Comu-
nitat Valenciana; segunda de Es-
pafia, solo por detras de Murcia,
y son los principales exportado-
res del pais, con casi el 50% de las
alcachofas nacionales destinadas
al exterior.

Los principales destinos son
Francia, seguido de Italia, Reino
Unido y Europa Central, ademas
de la presencia mundial a través
de la industria conservera.

La campana genera en la Vega
Baja alrededor de 5.000 empleos
directos, a los que se suman 1.000
puestos en la industria conserve-
ra y entre 1.000 y 1.500 empleos
indirectos, lo que refuerza el
papel estratégico del cultivo en
el tejido socioeconémico del
territorio.

La trufa negra de Teruel
esta a punto de que Ia Union
Europea le conceda la IGP

Supondra un hito historico para uno de los productos mas

emblematicos de la provincia aragonesa

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La trufa negra de Teruel va a te-
ner antes de que finalice el afio
la Indicacién Geografica Prote-
gida (IGP), un sello de calidad
alimentaria antesala de la deno-
minacion de origen. Ya cuenta
con la aprobacion del Gobierno
de Aragon y del Ministerio de
Agricultura y se espera que en
los préximos dias sea ratifica-
da oficialmente por la Unién
Europea.

Asi lo anuncié el consejero
de Medio Ambiente y Turismo,
Manuel Blasco, durante la inau-
guracion de la XXIV Feria Inter-
nacional de la Trufa de Sarrién,
celebrada el pasado fin de sema-
na en dicha localidad turolense,
con la participacion de 45 exposi-
tores y unos 22.000 visitantes. La

cotizacién alcanzo6 una media de
1.200 euros el kilo en una cam-
pana que augura buena cosecha,
superior a la de los ultimos anos.

Blasco sefnal6 que la IGP “su-
pondra un hito histérico para
uno de los productos mas emble-
maticos del territorio, garantiza
que el consumidor, en Espana,
Europa o Estados Unidos, sepa
que la trufanegra de Teruel tiene
un marchamo, una garantia de
calidad que la dan el Gobierno de
Aragon, el Gobierno de Espanay
la Unién Europea”.

El consejero indico que con la
trufa la Comarca de Gudar-Ja-
valambre factura “en torno a 35
millones de euros y es muy im-
portante para fijar poblacion”.

Blasco destac6 la dinamiza-
cion econémica alrededor de la

trufa y recalc6 laimportancia de
que “siga creciendo y sobre todo
que se consiga la IGP antes de
que termine el ano. Es la previ-
sién que baraja el Gobierno, que
la Unién Europea la conceda en
las proximas semanas”.

La IGP reconocera formal-
mente un producto excepcional y
el esfuerzo de quieneslo cultivan,
recolectan y comercializan, otor-
gando una garantia adicional de
autenticidad y origen.

Segtin Blasco, la trufa negra
es “un recurso estratégico para
Aragoén”, que se ha consolidado
como el mayor productor mun-
dial de Tuber melanosporum.

Por eso, la IGP sera el espal-
darazo definitivo que necesita la
trufa y ayudara a mostrar que
la mayoria de la que se consume

La IGP sera una garantia de calidad para
la trufa de Teruel. / JAVIER ORTEGA

en el mundo sale de la provincia
de Teruel . Asilo manifesté la di-
rectora general de Innovacion y
Promocion Alimentaria, Amparo
Cuéllar, durante una visita a la
Feria de Sarrion.

Destaco el papel pionero del
territorio turolense “porque no
solo lidera la produccién mun-
dial de trufa negra, sino que
marca el camino en innovacion,
en manejo de plantaciones y en
calidad del producto”.

Cuéllar incidi6é en que la IGP
sera un “sello de calidad diferen-
ciada que ofrece al consumidor
una garantia de calidad”, de
que cumple “con un pliego de
condiciones” antes de llegar al
mercado. Asimismo, reconocio
que la trufa turolense se consu-
me en los mercados internacio-

nales como procedente de otros
paises, por lo que la Indicacién
Geografica Protegida “ayudaria
a ese reconocimiento”.

Anadi6 que “1a IGP es el paso
natural para consolidar todo el
trabajo que se hace aqui. Va a
situar a la trufa turolense en la
élite gastronémica global, con
una marca territorial fuerte y
reconocible”.

Elpresidente de la Diputacion
de Teruel, Joaquin Juste, mani-
festo que la trufa es uno de los
principales productos agroali-
mentarios de la provincia al ser
el que mas expansion esta tenien-
do y “con mas impacto economi-
co”. Explic6 que son ya 10.400
las hectareas preparadas para
la produccion de trufa en un to-
tal de 167 municipios turolenses,
lo que ayuda a “fijar poblacion,
actividad econémica y también
orgullo de provincia”.

Los productores de trufa ne-
gra de la provincia de Teruel
confian en que la campana de
recoleccion que acaba de empe-
zar sera la mejor desde 2022. Ese
ano, la cosecha alcanzo el récord
historico de 100 toneladas, pero
en las dos anualidades siguien-
tes, debido a la sequia y las altas
temperaturas, la cantidad fue en
acusado descenso hasta quedar
reducida en 2024 a apenas 50
toneladas.
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La campana del kaki se complica
por el repunte del destrio

La falta de normas claras en cuanto a la calidad y aspecto de la fruta y el aumento
de plagas provocan que una parte importante de la cosecha se quede en el campo

D JULIA LUZ. REDACCION.

La campana del kaki avanza ya
a pleno ritmo de recoleccién. Lo
que en un inicio se presentaba
como una campana “normal”,
con buena produccion y calidad,
empezo6 a complicarse cuando, a
medida que avanzaban las pri-
meras semanas de cosecha, se
constaté una merma cercana al
20% respecto a lo previsto, conse-
cuencia directa de las adversida-
des climaticas y de la presion de
plagas. Ahora, ademas, algunos
productores denuncian que una
parte importante de la fruta esta
siendo descartada por motivos
puramente estéticos, criterios
que —aseguran— no afectan a
la viabilidad ni al consumo del
producto.

Segln explica Bernardo Fe-
rrer, vicepresidente segundo de
AVA-Asaja, la campana “apa-
rentaba que iba a ser muy bue-
na” tanto en calidad como en
volumen, “pero es cierto que no
ha llegado a los kilos que en un
principio pensabamos”, matiza.
Ferrer senala que este descenso
puede estar relacionado con las
consecuencias de la DANA del
ano pasado. “Los arboles han
acusado ese deterioro y este ano
lo han exteriorizado. A simple
vista parecia que habia mucha
fruta, pero a la hora de recolec-
tar se pierde mas de lo previsto”,
senala. Una merma que también
constata Ximo Madramany, res-
ponsable de kaki de La Unié
Llauradora, quien afirma que

“de las previsiones iniciales de
cosecha, ya vemos que finalmen-
te no se cumpliran y habra que
rebajarlas”.

A este recorte de la cosecha
se suma ahora una disminucion
de la fruta comercializable por
el destrio que se realiza directa-
mente en el campo, donde mucha
mas fruta de la que pensamos
acaba en el suelo. Ferrer explica
que una parte importante de esas
pérdidas no se debe a plagas ni
a enfermedades —lo que seria
comprensible—, sino a criterios
estrictamente estéticos. “Esta-
mos hablando de un 25, un 30 e
incluso un 40% de merma en al-
gunos campos”, advierte.

Una vision con la que desde
La Uni6 discrepan abiertamen-
te. Su responsable explica que el
destrio “natural”, el provocado
por cuestiones como el “ramejat”
del viento, o el “planxat” del sol,
son factores habituales “desde
que en esta zona empezamos con
el cultivo del kaki y lo tenemos
asumido”, explica Madramany.
Y continta afirmando, el destrio
provocado por estos dafnos suele
situarse “enun 5, un6oun7%”,
sin representar un problema.

“El problema no hay que qui-
tarlo de donde realmente esta: en
las plagas”, subraya. Segin ex-
plica, la fruta que se queda en el
suelo y el destrio tan elevado que
se estan observando en algunos
campos es debido al “cotonet y
la mosca blanca”. Madramany
anade que en esta parte final de

Pese a las buenas perspectivas, se ha constatado una merma del 20%. / AVA-ASAJA

la campana se ha producido un
repunte de ambas plagas, que
se han extendido por zonas muy
grandes en la huerta, dejando sin
recoger una parte importante de
laproduccion, que en este caso si
alcanza el 30%, segun el respon-
sable de La Unio.

ESTETICA Y MERCADO
Pero, aunque no haya consenso
sobre el origen del destrio, lo que
esta claro es que la apariencia de
los alimentos influye inevitable-
mente en la decision de compra
del consumidor, y esta realidad
muchas veces juega en contra
del propio sector. El vicepresi-
dente segundo de AVA recuerda

que, desde que empez6 a comer-
cializarse el kaki, se impuso un
estandar estético imposible. “El
kaki lo empezamos a vender en
un formato que no existia, como
si fueran bolas de billar, grandes
y brillantes. Y eso no existe. La
morfologia del kaki presenta
unas marcas, unas rayas, y eso
eslonormal”, subraya el vicepre-
sidente segundo de AVA-Asaja.
Ademas, reivindica que “no hay
ninguin parametro de calidad le-
gal general”, 1o que en la practica
significa que cada cadena de su-
permercados traslada su propio
criterio al operador y, afirma,
“cuando ese criterio llega al cam-
po, pasa lo que pasa”.

Aunque no haya normas ge-
nerales para el kaki y cada ope-
rador imponga sus propios crite-
rios, Ferrer pone como ejemplo
las naranjas. “Cuando las reco-
gen en un campo, se llevan todas,
siempre que estén dentro del ca-
libre, color y acidez establecidos.
En el almacén se seleccionan, las
que no cumplen con cierto cali-
bre pasan a otra categoria, van a
bolsas, a mallas o a industria. Y
todo esto esta regulado por nor-
mas generales y oficiales”. En
cambio, en el caso del kaki no
existe esa regulacion, y no hay
ninguna industria que permita
al agricultor obtener un ingreso
por la fruta de destrio, lo que deja
a gran parte de la produccion
descartada sin valor economico.

Por ello, desde AVA-Asaja
piden la creacion de una inter-
profesional que aglutine a todo
el sector —distribucion, operado-
res, agricultores, cooperativas y
comercios— para establecer un
marco legal y un protocolo con
parametros de calidad claros.
“Que haya un contrato homolo-
gado que haga referencia a esto
y, por otra parte, que las insti-
tuciones publicas investiguen y
desarrollen mas soluciones en el
procesado de esta fruta, que hoy
no tiene salida”, explica Ferrer.

Denuncia que, ante cuestiones
puramente estéticas y la ausen-
cia de un protocolo que marque
aspectos como tamano, calibre,
color, grado de azucar, condi-
ciones organolépticas o incluso
caracteristicas fisicas de la piel,
cada operador pueda actuar con
“libre albedrio”. Para el vicepre-
sidente segundo de esta organi-
zacion agraria, “el resultado es
el abandono del cultivo, porque a
esto se suma el efecto de las pla-
gas y la subida de costes, es in-
sostenible para los agricultores”.
Ferrer resume la consecuencia
directa de esta situacion con dos
palabras: el “desperdicio alimen-
tario”, aquello que todos conoce-
mos y que se trata de evitar.

El Ifapa revela avances
en el control de plagas
enfermedades en frutos rojos

Los resultados se han presentado en una jornada técnica en
Huelva que ha reunido a mas de setenta profesionales

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Investigadores del Instituto
Andaluz de Investigacion y
Formacion Agraria, Pesquera,
Alimentaria y de la Produccion
Ecologica (Ifapa) han presentado
los resultados de sus estudios so-
bre el impacto de plagas y enfer-
medades en frutos rojos durante
laultima campana. El analisis se
ha centrado en la eficacia de téc-
nicas no quimicas para la desin-
festacion de suelos, el manejo de
nematodos y la resistencia de pa-
tégenos, entre otros aspectos re-
levantes para el sector productor.
Entre las aportaciones cienti-
ficas, Berta de los Santos expuso

un analisis sobre la eficacia de
técnicas no quimicas aplicadas
a la desinfestacion de suelos.
Por su parte, Laura Avivar abor-
do los efectos de la desinfeccion
de suelo en el cultivo de fresa,
prestando especial atencion a la
diversidad edafica y la incidencia
de plagas de artrépodos.

Segun los ensayos presenta-
dos por ambas investigadoras,
la calidad biolégica del suelo ba-
sada en artrépodos en cultivos
de fresa fue, en general, cuatro
veces menor que la observada en
suelos anexos sin actividad agri-
cola. Esta diferencia condicioné
que no se detectaran variaciones

significativas entre los distintos
tratamientos de desinfeccion y
los controles. Asimismo, los es-
tudios muestran que la inciden-
cia de plagas en fresa fue menor
en parcelas tratadas mediante
biosolarizacion.

Otro de los puntos de analisis
lleg6 de la mano de Miguel Tala-
vera, quien expuso el escenario
actual y los modelos epidemiol6-
gicos aplicados al manejo de ne-
matodos fitoparasitos en frutos
rojos. El especialista advirtié que
las medidas autorizadas actual-
mente son insuficientes para su
control, ya que existe riesgo de
aumento progresivo del inéculo

El Ifapa presentd en Huelva sus avances en el control de plagas en frutos rojos. / IFAPA

ciclo tras ciclo, pudiendo alcan-
zarse niveles de dificil manejo.
No obstante, también se presen-
taron estudios de biodiversidad
que muestran como algunos
tratamientos pueden favorecer
la supresividad natural del suelo
frente a determinados patégenos.

En materia de soluciones bio-
logicas, Maria Camacho analizé
el papel de bacterias beneficio-
sas en la nutricién y proteccion
del cultivo de fresa. A su vez, M?
del Carmen Montero profundizo
en el potencial del ADN y de los
genomas bacterianos para me-
jorar la proteccion de los frutos
rojos.

La jornada concluyé con la
intervencioén de Cristina Casti-
1llejo, quien presento los avances
en la evaluacion de la resistencia
a patogenos y otros caracteres
agronomicos mediante marca-
dores moleculares en varieda-
des de fresa. En este ambito, los
investigadores han desarrollado
y optimizado un conjunto de
pruebas genéticas capaces de
diagnosticar de forma sencilla
y a gran escala la resistencia o
susceptibilidad de las variedades
frente a cuatro de las principales
enfermedades del cultivo: Fusa-
rium, Phytophthora, Xanthomo-
nasy antracnosis.
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LIVINGSTONE

Eleuterio Abad, Ximo Villarroya y Diego Moreno nos explican en sus oficinas de Valencia a qué se dedica Livingstone. / FOTOS DE RAQUEL FUERTES

Livingstone: la importancia de la _
9spec|all_zac|on, experiencia y presencia
internacional en operaciones corporativas

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.

En un sector tan dinamico como
el hortofruticola, donde las ope-
raciones de compraventa de
empresas y las ampliaciones
de capital se han convertido en
una herramienta clave para la
concentracion y el crecimiento
en un momento en el que estos
movimientos empresariales
estan cambiando la estructura
de la propiedad de sectores tan
esenciales como el citricola,
contar con un asesoramiento
especializado pasa de ser una
ventaja obvia a practicamente
una necesidad para garantizar
que la operacion salga bien para
todos los participantes y desde
todas las perspectivas. Que no
son pocas.

Tres de los socios de Livingsto-
ne —Ximo Villarroya, Eleuterio
Abad y Diego Moreno— detallan
en esta entrevista los aspectos
clave de estas operaciones. Con
casi treinta anos de trayectoria,
Livingstone se ha consolidado
como una consultora referente
en procesos de fusiones y adqui-
siciones (M&A, siglas en inglés
de mergers and acquisitions) con
experiencia en la industria agro-
alimentaria, entre otros sectores.
Ademas de su enfoque especiali-
zado, el alcance internacional de
esta “boutique de M&A” permite
conectar empresas espanolas con
compradores de todo el mundo.

La esencia del trabajo de Livingstone
es aportar seguridad y garantizar que la operacion
se realiza en las mejores condiciones posibles

ASESORAMIENTO, NO

INTERMEDIACION FINANCIERA
Eleuterio Abad, Ximo Villarroya
y Diego Moreno nos explican en
sus oficinas de Valencia (cuen-
tan con mas de 125 profesionales
repartidos en 14 oficinas en 9
paises de 3 continentes y siguen
expandiéndose) a qué se dedican:
“Somos especialistas en aseso-
rar procesos de compraventa de
empresas o procesos de amplia-
ciones de capital en las que en-
tra un inversor financiero o un
grupo industrial... Operaciones
que, en definitiva, afectan a la es-
tructura de accionariado de las
empresas”, explica Villarroya.

Y es que, al margen del creci-
miento organico, una compania
puede decidir crecer via adquisi-
ciones. O una empresa que antes
trabajaba primando el volumen
ve que necesita diferenciarse de
alguna manera y busca un socio
financiero. O llega el momento
de la sucesién y ningin miem-
bro de la nueva generacion desea
ponerse al frente de la empresa
familiar... la casuistica es infi-
nita y aparece la necesidad del
asesoramiento para cerrar la

operacion de la mejor manera
posible. ;Cual es el papel de una
compania como Livingstone en
estos procesos?

Livingstone es un banco de
inversion independiente. Un
banco que, en contra de lo que
nos viene a la mente en un pen-
samiento instintivo, no maneja
dinero ni recibe poderes para
vender companias. Su papel es
bien distinto y consiste en “ase-
sorar, acompanar y guiar al em-
presario en un proceso complejo
que abarca aspectos juridicos,
fiscales, laborales, financieros y
emocionales”, como nos explica
Abad. Un proceso en el que, por
supuesto, “la decision final siem-
pre es del propietario”.

Aunque la mayor parte de sus
clientes, alrededor de un 75%,
son empresas que buscan un
inversor o un comprador —de
la compania o de parte del accio-
nariado— también hay ocasiones
en las que los fondos de inversion
(protagonistas de muchos de los
titulares de los ultimos anos en
el aspecto societario del sector
hortofruticola) recurren a los
servicios de su empresa para en-

contrar el tipo de compania (sec-
tor, tamano) que desean adquirir
0 para asesorarles a la hora de
vender empresas que ya estan en
su cartera. Como no podria ser
de otra manera, la empresa ase-
sora no puede trabajar con am-
bas partes en un mismo proceso.

Con un mercado en proceso
de cambio en el que las opera-
ciones societarias son cada vez
mas frecuentes nos surge la
duda de si se puede (o si se debe)
vender una empresa sin contar
con asesoramiento especializa-
do. Nos contesta Diego Moreno:
“Si. ;Pero se puede vender con
la tranquilidad de que todo esta
bien hecho y en condiciones de
mercado? La experiencia nos de-
muestra que esto s6lo ocurre si
cuentas con un asesor”, explica.
Tras una larga conversacion nos
queda claro que esa es la esencia
de su trabajo: aportar seguridad
y garantizar que la operacion se
realiza en las mejores condicio-
nes posibles.

Es esencial un conocimiento
profundo del mercado y de sus
operadores para poder ofrecer
servicios que garanticen cerrar
“buenas operaciones”, operacio-
nes que requieren, ademas, la
maxima confianza y confiden-
cialidad. Entre las operaciones
en las que Livingstone ha parti-
cipado en el sector agroalimenta-
rio, destacan entre las de mayor

interés para el publico de Valen-
cia Fruits el asesoramiento a V
Ros en su integracion en Iberian
Premium Fruits (junio de 2023), a
Frutas Tono en su proceso de fu-
sién con Guillem Export (ahora
Deterra) en julio de 2023 y, mas
recientemente, a Madremia con
la entrada del grupo checo Win-
ning Group.

EXPERIENCIA Y CARACTER

INTERNACIONAL
Los socios de Livingstone
cuentan con mas de 25 anos
de experiencia de media y han
participado en operaciones de
gran relevancia, tanto en Espa-
na como en otros paises. Como
destaca Ximo Villarroya, “el
caracter internacional nos per-
mite identificar compradores
mas alla de nuestras fronteras,
lo que amplia las oportunida-
des para las empresas horto-
fruticolas que buscan crecer o
diversificar”.

Un ejemplo ilustrativo es el
caso del grupo checo que men-
cionabamos anteriormente. La
compania, procedente del sec-
tor de la automocion, acab6 ad-
quiriendo la comercializadora
Madremia. “Eso demuestra que
encontramos compradores que
no son obvios y que aportamos
imaginacion en cada proceso”,
recalca Abad. Los socios desta-
can que vender una empresa no
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es “poner un cartel” y esperar
aver qué ocurre. Se trata de un
proceso multidimensional que
requiere coordinar bancos, au-
ditores, consultores y compra-
dores internacionales. Ademas,
es necesario estructurar el pre-
cio y garantizar que la opera-
cion se ajusta a las condiciones
del mercado. “Hay que encon-
trar el comprador para la em-
presa, hay que encontrarlo en
todo el mundo y hay que tener
los contactos para encontrar a
los interesados en esa empresa
en ese momento”, como explica
Eleuterio Abad. Precisamente
establecer el precio es uno de
los puntos mas complicados del
proceso. “La empresa vale lo que
alguien esta dispuesto a pagar
en un cheque”, apostilla Abad.
Esa vision realista es la que
aporta tranquilidad al empresa-
rio, que muchas veces descubre
que el valor de su compania no
coincide con lo que imaginaba,
sino con lo que el mercado esta
dispuesto a ofrecer. El papel del
asesor (volvemos a la confianza
basada en la experiencia y en la
implicacion del asesor) es esen-
cial para que la operacion llegue
a buen puerto con un importe
satisfactorio tras haber compro-
bado que el precio final es el de
mercado. Aunque una transac-
cién de estas caracteristicas va
mucho mas alla del dinero...

CONFIDENCIALIDAD Y

ACOMPANAMIENTO
Como ya hemos comentado, la
confidencialidad es otro de los
pilares de Livingstone. “Con-
trolamos que se maximice la
valoraciéon manteniendo la
discrecion. Aunque en otros
mercados es distinto, a los em-
presarios espainoles no les suele
gustar que se sepa publicamen-
te que su empresa esta en ven-
ta”, explica Diego Moreno. “En
Espana se mantiene el maximo
secreto hasta que la operacion
esta cerrada”, comenta Eleute-
rio Abad. A la transaccion eco-
nomica se suma la dimension

emocional. Algo que no es, en
absoluto, baladi. Después de
una vida dedicada a una empre-
sa (muchas con varias genera-
ciones detras) es facil entender
que el momento de pasar pagina
pueda resultar especialmente
delicado. Por eso insisten desde
Livingstone en que su papel con-
siste también en acompanar al
empresario en un proceso que
afecta a su vida personal y fami-
liar, incluso a como va a ser su
cotidianeidad una vez finalizado
el proceso. Algunos se quedan
vinculados a la empresa en su
dia a dia en los primeros anos
de transicion (suele ser 1o mas
habitual), pero desde una posi-
cion distinta.

Otros dejan atras lo que ha
sido una vida profesional con
maxima implicacion. Sea como
fuere, son procesos complejos
en los que ayuda saber que la
operacion se ha cerrado de la
mejor manera posible y que la
nueva etapa es una pagina en
blanco para la que se cuentan
con los recursos que ha genera-
do una buena negociacion.

DIFERENCIACION FRENTE A
OTRAS CONSULTORAS

Conrespecto a otras firmas que
trabajan en este tipo de transac-
ciones, Ximo Villarroya senala
que “nuestros competidores
hacen un trabajo muy bueno
en muchos aspectos, pero Li-
vingstone ofrece una implica-
cion total de sus socios en cada
operacion, es algo que nos ca-
racteriza. Estamos en cada re-
union, en cada llamada, en cada
Teams... El cliente siempre esta
en contacto directo con un socio,
en todos los procesos”, remarca.
Esa cercania y dedicaciéon abso-
luta es lo que les diferencia. De
la charla nos llevamos laidea de
que su especializacion en opera-
ciones societarias, también en
el sector hortofruticola, unida a
su caracter internacional y ala
implicacion personal de sus so-
cios, convierte a Livingstone en
un actor unico en el mercado.

Algunas de las operaciones realizadas por Livingstone.

“En el sector citricola no se ha agotado

el proceso de concentracion, de crecimiento
de las compaiiias. Todavia hay cosas que hacer
desde el punto de vista de M&A”

MIRANDO AL FUTURO
“En el sector citricola no se ha
agotado el proceso de concen-
tracion, de crecimiento de las
companias. Todavia hay cosas
que hacer desde el punto de
vista de M&A”, senala Ximo Vi-
llarroya. Existen oportunidades
y compradores inesperados y
tras esta charla nos quedamos
con la sensacion de que, como

en tantas facetas de la vida, con-
tar con un asesor especializado
puede marcar la diferencia.
“En Livingstone somos imagi-
nativos, encontramos solucio-
nes y aportamos tranquilidad.
Nuestro trabajo es dar valor y
acompanar al empresario en
uno de los momentos mas im-
portantes de su vida”, concluye
Abad. Otras operaciones pue-

Los socios de Livingstone cuentan con mas de 25 aiios de experiencia de media y han participado en operaciones de gran relevancia, tanto en Espaiia como en otros paises.

den estar fraguandose (el plazo
normal de las negociaciones
suele estar entre los seis meses
y el ano), pero la reserva que ca-
racteriza a estos profesionales
no nos permite marcharnos con
ninguna pista de cuales pueden
ser los proximos movimientos
en el sector. Ni siquiera a mi-
cro cerrado. Ahora s6lo queda
esperar cuales son los proximos
movimientos, como evoluciona
la estructura de propiedad del
sector y ver como influye este
proceso de cambio en la eficien-
cia y rentabilidad de un sector
en el que la calidad, la innova-
cion y la diferenciacion son las
mejores armas frente a un futu-
ro incierto.
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Seccion patrocinada por:

CAECV

Comité dAgricultura Ecologica
Comunitat Valenciana

GENERALITAT £k
VALENCIANA T

Conselleria de Agricultura,

’ Cofinanciado por
Agua, Ganaderia y Pesca

la Unién Europea

Suelos: Ia ultima frontera
de la sostenibilidad europea

D REGINA MONSALVE. (*)
El pasado 5 de diciembre tuve
la oportunidad de asistir en Ma-
drid, acompanada por Vicente
Faro, presidente del CAECV, a
la jornada organizada por el Mi-
nisterio de Agricultura con mo-
tivo del Dia Internacional de los
Suelos. El ministro Luis Planas
inauguro el acto con un mensaje
rotundo: la salud del suelo es ya
un pilar estratégico para la sos-
tenibilidad de Europa y para el
futuro de nuestra agricultura. Y
lo cierto es que, durante toda la
jornada, quedo6 patente que ha-
blamos de un recurso cuya im-
portancia hemos subestimado
durante demasiado tiempo.

Eleje del encuentro fue la pre-
sentacion y analisis de la nueva
Directiva Europea de Vigilancia
y Resiliencia del Suelo, aproba-
dael 12 de noviembre, la primera
normativa comunitaria que re-
conoce al suelo como un sistema
vivo, vulnerable y esencial para
la descarbonizacion del territo-
rio. La directiva fija un marco
comun, establece metodologias
armonizadas e impone una vigi-
lancia perioédica que culmina en
un objetivo ambicioso y necesa-
rio: lograr que todos los suelos
de la Union Europea sean salu-
dables en 2050.

En representacion de Inte-
reco, acudi a la jornada como
parte de la delegacion de los co-

Joaquin Rodriguez, vocal asesor de la SG de Planificacion de Politicas Agrarias; Andrés
Escudero, subdirector general de Analisis Coordinacion y Estadistica del MAPA; Regina
Monsalve, presidenta de Intereco; y Vicente Faro, presidente del CAECV. / CAECV

mités publicos de certificacion
ecologica de Espana. Nuestra
presencia fue especialmente
relevante porque la evidencia
cientifica presentada confirmo
lo que desde hace anos obser-
vamos sobre el terreno: la agri-
cultura ecolégica mejora la es-
tructura del suelo, incrementa
su materia organica, favorece la
biodiversidad edafica y aumen-
ta la capacidad de secuestro de
carbono.

Este reconocimiento sitia a
nuestro sector en el centro de la
estrategia europea de mitigacion
climatica.

Durante el encuentro man-
tuvimos un dialogo técnico muy
fructifero con los responsables
del departamento de suelos del
MAPA. Acordamos varias lineas
de cooperacion, entre ellas una
visita oficial al CAECV, donde
podran estudiar in situ la valiosa
informacion que gestionamos so-

"La verdadera
transformacion
ecoldgica no se hara en
el aire ni en los océanos:
se hara en el suelo”

bre los suelos agricolas ecologi-
cos de la Comunitat Valenciana.
Nuestra base de datos, rigurosa,
historica y homogénea, constitu-
ye un recurso singular en el am-
bito estatal, recordando nuestra
implicacion como certificacion
publica y por ende la puesta a
disposicion del Ministerio contri-
buira directamente a la construc-
cion del futuro marco nacional
de vigilancia del suelo, especial-
mente en el despliegue del mo-
delo LUCAS y sus descriptores.

El calendario presentado
por el MAPA impresioné por su
exigencia:

« Inventario de suelos poten-
cialmente contaminados an-
tes de 2029,

« Portal publico de datos en
20217.

» Primeras mediciones armo-
nizadas en 2030.

- Evaluaciones de salud del
suelo cada seis afios.
Estahoja de rutano sélo com-

promete a los Estados miembros;
también interpela a quienes tra-

bajamos en certificacién, inves-
tigacion agronémica y gestion
territorial. La magnitud del reto
exige cooperacion real, intercam-
bio de informacién y una vision
comun de largo plazo.

Los datos mostrados durante
la jornada dibujan una realidad
tan preocupante como trans-
formadora: el 44% de los suelos
agricolas europeos esta perdien-
do carbono, mientras que 50
millones de hectareas podrian
aumentar su capacidad de ab-
sorcion si adoptan practicas de
manejo sostenibles. Espana, por
su diversidad edafolégica y su
peso agricola, esta llamada a des-
empenar un papel clave en esta
transicion. Y organismos como
Intereco y el CAECV tendremos
una responsabilidad directa en
la generacion, analisis y transfe-
rencia de conocimiento.

Regresé de la jornada del 5 de
diciembre con una convicciéon
reforzada: la sostenibilidad no
empieza en los discursos, sino
en el suelo. En ese sistema vivo
que fija carbono, sostiene culti-
vos, depura el agua y condicio-
nalasalud humana y ambiental.
Europa ha decidido escuchar al
suelo, legislarlo y protegerlo.

Y nosotros —desde la certi-
ficacion ecologica, desde la coo-
peracion técnica con el MAPA y
desde el compromiso diario con
los operadores— estaremos ahi
para garantizar que esta transi-
cién se construya con rigor, cien-
cia y responsabilidad.

Porque la verdadera transfor-
macion ecolégicano se hara en el
aire ni en los océanos: se hara en
el suelo. Y este 5 de diciembre lo
dejé mas claro que nunca.

(*) Presidenta de Intereco y
secretaria de CAECV

Luis Planas: “El suelo
sano nos da de comer”

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Con motivo del Dia Mundial del
Suelo se celebro el 5 de diciembre
en Madrid la jornada “El suelo
como aliado de la agricultura
frente a la emergencia clima-
tica”. El Salon de Actos del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca
y Alimentacion acogié una jor-
nada organizada por Red PAC y
cofinanciada por la Unién Euro-
pea que inauguro el ministro de
Agricultura, Luis Planas.

En lajornada se presentaron
los primeros resultados de un
ambicioso estudio de monitori-
zacion del carbono organico del
suelo (COS) en parcelas en las
que se han aplicado practicas
de ecorregimenes y agroecolo-
gia como parte del Plan Estra-
tégico de la Politica Agraria
Comun (PEPAC) 2023-2027. E1
programa incluia conferencias
alrededor de unos temas de to-
tal actualidad y muy focalizadas
en la agricultura del carbono:
la importancia de los datos y la
monitorizacion, la agricultura
del carbono en la politica agra-

ria espanola y experiencias en
agricultura de carbono.

Luis Planas destaco como la
aplicacion de determinadas prac-
ticas agrarias a favor del clima y
el medioambiente hacen que la
agricultura y la ganaderia des-
empenen un papel decisivo para
“mejorar la salud del suelo, au-
mentar su fertilidad y reforzar su
capacidad de adaptacion frente
a los efectos del cambio climati-
co”. En este sentido, aseguro que
“el suelo sano nos da de comer”,
porque es la base para una ali-
mentacion segura, saludable y
nutritiva.

Este proyecto, impulsado por
el Ministerio de Agricultura, Pes-
cay Alimentacion, analiza 16.000
parcelas distribuidas por todo el
paisy prevé la recogida de 128.000
muestras cada dos anos. Se trata
del estudio de mayor envergadu-
rarealizado hastala fecha en Es-
pana y pionero en Europa.

El ministro explico que “los
resultados son muy positivos” y
confirman que “las practicas aso-
ciadas a los ecorregimenes y a la

agroecologia estan aumentandola
fijacion de carbono en los suelos
agricolas, lo que contribuye a la
mitigacion del cambio climaticoy
ofrece datos cientificos clave para
orientar las politicas agrarias de
los proximos anos”, segin Planas.
Luis Planas puso en valor el
proyecto como “un gran ejerci-
cio de coordinacion y sinergia”
entre el equipo de la Encuesta de
Superficies y Rendimientos de
Cultivos (Esyrce) del ministerio,
el Instituto Nacional de Investi-
gacion y Tecnologia Agraria y
Alimentaria del Consejo Supe-
rior de Investigaciones Cienti-
ficas (Inia-CSIC), los mas de 300
técnicos de campo y los propios
agricultores y ganaderos, a los
que ha agradecido especialmen-
te su participacion en el estudio.
“Sin su colaboracién y compro-
miso no seria posible un trabajo
de esta envergadura”, senalo.
Planas subrayo que el suelo es
“un recurso limitado que nos da
de comer” y que mas del 95 % de
los alimentos dependen directa-
mente de él, por lo que proteger

El 5 de diciembre se celebro el Dia Mundial del Suelo. / ARCHIVO

su estado es clave para la segu-
ridad alimentaria. En este senti-
do, alert6 de que la degradacion
afecta ya al 41 % de los suelos en
Espana y ha reivindicado la im-
portancia de impulsar practicas
sostenibles para revertir esta
tendencia.

ECORREGIMENES Y
AGRICULTURA DEL CARBONO
El ministro destacé que los eco-
rregimenes del Plan Estratégico
de la Politica Agraria Comun
(PEPAC) han logrado una im-
plantacion masiva. En 2023 los
adoptaron el 75% de los agricul-
tores, con mas de 19 millones de
hectareas dedicadas a practicas
de agricultura de carbono. En
2024, los datos se han mantenido
estables, con un 77% de solicitan-
tes y 22,2 millones de hectareas
declaradas. “Los ecorregimenes

han sido un éxito, porque mejo-
ran la salud del suelo y ayudan a
mitigarla emergencia climatica”,
afirmé el ministro, subrayando
el impacto de practicas como la
agricultura de conservacion, la
siembra directa, las cubiertas
vegetales y el pastoreo extensivo.

Planas sefalé que los bene-
ficios climaticos derivados del
aumento del carbono organico
no deben verse contrarrestados
por emisiones de 6xidos de nitro-
geno derivadas de practicas de
fertilizacion inadecuadas o en el
manejo de maquinaria. Por ello,
destaco la normativa sobre nutri-
cién sostenible, el impulso al cua-
derno digital de explotacion y el
avance en fertilizacién organica
y biofertilizantes, que permiten
gestionar “suelos vivos” con un
enfoque integral basado en cien-
cia y tecnologia.
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IdIIIECUS
El Marruecos
hortofruticola de los
ultimos anos y su
relacion con Espana

D PACO BORRAS (*)

En estos tiempos estamos viendo
en las noticias los movimientos
sociales que se han producido
en Marruecos, principalmente
liderados por la llamada gene-
racion Z.

Algo esta cambiando en el pais
vecino y en la parte que nos toca
a nosotros como profesionales
de las frutas y hortalizas inten-
taremos en este articulo reflejar
los cambios que en este sector se
han producido en los ultimos 20
anos, en produccion, exportacion
eimportacion. Sin olvidar que en
lo que va de siglo la poblacién ha
pasado de 28 a 38 millones, lo que
implica un crecimiento del 35%.
Con la particularidad de que ese
crecimiento, donde la genera-
cion Z es clave, esta intentando
quedarse a vivir y a trabajar Ma-
rruecos, renunciando en la medi-
da de lo posible a la emigracion
a Europa. Pero, ese crecimiento
de poblacion supone por un lado
un incremento de mano de obra
disponible y un crecimiento en el
consumo de frutas y hortalizas.

Veamos qué ha pasado en
estos ultimos anos, usando los
datos que nos proporciona la
FAO y en cuanto a la valoracion
econémica de sus exportaciones
la que nos proporciona ITC Tra-
de Map.

En los datos globales de Ma-
rruecos, el analisis de la tenden-
cia lo haremos hasta el afno 2023,
porque son los datos cerrados
que nos puede ofrecer FAOSTAT.
En relacion a la Uni6n Europea
podremos analizar hasta 2024
cerrado, y en el caso de Espa-
na lo podremos ver hasta sep-
tiembre de 2025, de la mano de
Datacomex.

I PRODUCCION FRUTAS

Por lo que respecta a la produc-
cion de frutas, el crecimiento
es constante en fruta de pepita,
especialmente en manzanas, en
frutas de hueso, bananos, be-
rries, higos, aguacate y datiles,
mientras que hay claramente
una estabilizacion en citricos,
donde ha habido una gran baja-
da en naranjas y una subida en
mandarinas, y en los melones y
en las uvas.

En cualquier caso, la tenden-
cia durante lo que llevamos de
siglo, como puede verse en la
Tabla 1, es que la producciéon ha
pasado de menos de 4 millones a
medias anuales superiores a los
5 millones de toneladas de fruta
y donde entre citricos, frutas de
pepita y melones supera el 66%
del total.

[ EXPORTACIONES FRUTAS
Podemos observar ahora (ver Ta-
bla 2) 1a evolucion de este mismo
periodo de las exportaciones de
frutas en total y la de las mas
importantes. En citricos, las na-
ranjas casi han desaparecido,
ya que en 2005 se exportaban
256.000 toneladas y en 2023 sélo
38.000, habiendo cubierto gran
parte de esa bajada las manda-
rinas, ya que limones y pomelos
no son relevantes en Marruecos.
En el grupo melones han sido las
sandias las protagonistas de este
crecimiento y una gran parte ha
destacado con variedades sin
semillas que, apoyandose en la
precocidad de la zona sur del
pais, han ocupado parte del gran
incremento de consumo que ha
tenido la sandia en los ultimos
anos, siendo Francia y Espana
sus principales destinos.

Las berries al principio eran
practicamente fresas, pero en
estos momentos arandanos y
frambuesas, a partes iguales,
suponen el 85% del total de las
berries. El aguacate es, sin lu-
gar a duda, una de las grandes
revoluciones en Marruecos, ya
que practicamente hace anos ni
existia el cultivo, y en estos mo-
mentos supera en volumen de
produccion a Espana y los datos
de exportacion de la tltima cam-
pana 2024/25 confirman que ha
superado las 100.000 toneladas,
siendo Espana, en primer lugar,
y Francia, en segundo, sus prin-
cipales destinos.

2 IMPORTACIONES FRUTAS
En términos globales, el creci-
miento de las importaciones de
frutas cercano al 300% (ver Tabla
3), nos habla de un ligero cambio
en un pais que hasta hace poco
solo consumia lo que producia en
frutas. Es curioso que el gran ca-
pitulo sean los datiles, en los que,
por otra parte, su produccion pro-
pia se ha doblado en los ultimos
anos, pero es evidente su impor-
tancia en la cultura domeéstica.
Las importaciones se realizan de
Egipto, Emiratos, Ttinez y Argelia
fundamentalmente. En bananas
también estamos ante un incre-
mento del consumo local ya que
la produccion propia también ha
crecido bastante. El incremento
relativo en mangos, pinas, kakis o
kiwis, productos que no producen,
nos habla de una demanda cre-
ciente de la poblacién, indepen-
dientemente de la calidad que se
importa, hacia nuevos productos.
Enel caso de los aguacates las
importaciones se realizan duran-
telos meses de abril a septiembre,

que es cuando el pais no produce,
y, por consiguiente, nos indica
que el aguacate se ha incorpora-
do a la dieta local los doce meses
del afio como en muchos paises.
Que dentro de las frutas de pe-
pita la manzana no haya crecido
se debe al gran crecimiento de la
produccion local, que ha pasado
de 300.000 toneladas a 860.000 en
este periodo. Sin embargo, 1a pro-
duccion de peras no ha crecido
casi, por lo que silo han hecho
de forma clara las importaciones.

M PRODUCCION HORTALIZAS

El crecimiento global en este
apartado es s6lo de un 17%, pero
solo se observa una bajada rele-
vante en cebollas y una estabili-
zacion en zanahorias, en el resto
de las hortalizas los crecimientos
son grandes y, en particular, en
algunos productos representati-
vos en exportacion. Ver Tabla 4.

[ EXPORTACIONES

HORTALIZAS
Los tomates representan casi
el 50% de las exportaciones ma-
rroquies (ver Tabla 5) y entre
pimientos y judias se alcanza el
22% del total. Pero, como se ob-
serva todas las partidas crecen
y en conjunto el crecimiento en
estos anos ha sido del 240%.

Sin embargo, las importacio-
nes de hortalizas de Marruecos
no son relevantes. El tinico pro-

(Pasa a la pagina siguiente)

FRUTAS. Produccion en Marruecos (i)
L L T e

2005-2023
Citricos 1.337.200 1.910.378 1.550.882 15,98%
Frutas de pepita 380.100 767.812 938.824 146,99%
Melones y sandias 1.050.965 1.360.718 912.761 —13,15%
Frutas de hueso 229.000 337.363 434.431 89,71%
Uvas 334.000 418.367 309.602 —7,30%
Bananas 190.000 334.942 309.192 62,73%
Berries 125.923 166.488 262.317 108,36%
Higos 82.600 150.111 119.167 44,27%
Aguacates 13.400 42.732 118.666 785,57%
Datiles 47.500 100.376 107.3176 126,05%

3858580 5667262  5.147.381

Tabla 1./ FUENTE. FAOSTAT

FRUTAS. Exportacion en Marruecos (t)

2005-2023
Citrlcos 559.200 558.685 468.549 —16,21%
Melon y sandia 39.097 110.802 304.192 678,04%
Berries 27.045 38.453 123.963 358,36%
Aguacates 68 7.533 47499  69.750,87%
Uvas 8.130 7.924 6.591 —18,94%
Frutas de hueso 3.688 8.122 4.355 18,08%
Déatlles 54 761 2.404 4351,94%
Frutas de pepita 229 1.945 499 118,11%
Kakis 89 225 -

693.679 817.001  1.050.500

Tabla 2./ FUENTE. FAOSTAT

FRUTAS. Importacion en Marruecos (t)

2005-2023
70.703 142.720 281.802 298,57%
4,928 15.669 21.954 467,25%
545 18.507 21.739 4989,68%
698 4377 14.223 1937,64%
4.502 6.749 13.606 202,21%
469 3.493 11.468 2345,20%
634 3.566 9.958 1470,67%
6.233 8.698 6.994 12,21%

- 658 6.133 -

817.001  1.050.500

Tabla 3. / FUENTE. FAOSTAT

FRUTAS Y HORTALIZAS. Valor de las exportaciones de Marruecos (en miles de €)

4.000.000

3.500.000

3.000.000

2.500.000

2.000.000

1.500.000

1.000.000

2005 2010

mmm Hortalizas

2015 2020 2021 2022 2023 2024

s Frutas mmmmmm frutas y hortalizas

Grafica 1./ FUENTE. ITC TRADEMAP
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Tomates 1.205.510
Cehollas 716.190
Judias 251.605
Zanahorias 373.125
Calabacines 149.535
Pimientos 190.480
Berenjenas 49.973
Coles 46.140
Guisantes 65.280
Pepinos 54.262

Brécoli 37.170

3.598.847

Tabla 4./ FUENTE. FAOSTAT

1.433.937
821.072
415913
264.272
207.179
224.648
38.001
65.328
140.319
114.628
70.373

4.379.584

1.444.679
621.310
406.744
404.646
331.638
226.068
109.319

91.120

89.544

84.308

64.385

HORTALIZAS. Produccion en Marruecos (t)

RN
2005-2023

19,84%
-13,25%
61,66%
8,45%
121,78%
18,68%
118,76%
97,49%
37,17%
55,37%
73,22%

Tomates 166.570
Pimientos 30.240
Judias verdes 68.527
Zanahorias 333
Calabacines 24.614
Coles 223
Pepinos 2.384
Cebollas 977
Berenjenas 194

Brécoli 163
596.402

Tabla 5. / FUENTE. FAOSTAT

372.112 698.746
58.777 174.126
119.568 124.580
3.814 90.938
45.175 46.954
2.017 42.408
3.678 23.451
5.786 13.585
134 9.794

115 4.606
13641  1349.110

HORTALIZAS. Exportacion en Marruecos ()

ERCEEEE)
2005-2023

295,48%
475,81%
81,80%
15,196,83%
90,76%
18,917,02%
883,92%
1290,47%
2886,42%
2725,86%

Francia

Espaiia

Reino Unido

Paises Bajos
Alemania

Estados Unidos de América
Ganada

Rusia, Federacion de
Resto Europa

Africa

Paises Arabes

Resto Asia

Tabla 6./ FUENTE. ITC TRADEMAP

1.011.982
711.334
566.736
526.475
256.504
127.339
114.918

56.243
219.530

73.931

54.317

25.656

FRUTAS Y HORTALIZAS. Principales destinos
de las exportaciones de Marruecos (Millones €)

Valor exportado e
en 2024

26,82%
18,85%
15,02%
13,95%
6,80%
3,38%
3,05%
1,49%
5,82%
1,96%
1,44%
0,68%

MARRUECOS

“El Marruecos...”

(Viene de la pagina anterior)

ducto que se puede destacar es el
ajo, que ha pasado en estos anos
de 6.000 a 15.000 toneladas.

[ VALOR Y DESTINO

Por lo que respecta al valor eco-
nomico de las exportaciones de
frutas y hortalizas, podemos ver
su evolucién en la Grafica 1.

Asi, vemos que el valor de las
exportaciones de Marruecos ha
crecido un 500% en estos anos,
pasando de 625 a 3.772 millones
de euros.

En cuanto a los principales
destinos de sus exportaciones
de frutas y hortalizas, teniendo
en cuenta el calor econémico de
las mismas, son los que aparecen
en la Tabla 6.

Francia y Espana suponen el
45%, mientras que entre el Reino
Unido y Paises Bajos ya suman
un 29%. Las exportaciones a Es-
tados Unidos y Canada son basi-
camente citricos. En conjunto,
el continente europeo recibe el
88,8%; Ameérica, el 6,4%; Africa,
el 2%; los paises arabes, el 1,4%;
y el resto de Asia, €l 0,7%.

M COMERCIO BILATERAL

Durante los ultimos 20 afios el co-
mercio con Marruecos ha crecido
mucho mas que en la mayoria de
los paises con los que Espafa tie-

ne actividad comercial en frutas
y hortalizas y, por supuesto, en el
conjunto. Este incremento de la
relacion comercial se da tanto en
importaciones como en exporta-
ciones. Vemos, en primer lugar, en
la Grafica 2,lasimportaciones que
realiza Espana desde Marruecos y
la evolucion durante estos tltimos
20 anos de las importaciones reali-
zadas por Espana en total, apare-
ciendo ambos datos en toneladas.

Mientras que durante los ulti-
mos 20 anos las importaciones de
hortalizas espafiolas se han man-
tenido estables, por la bajada de
las hortalizas secas (guisantes y
habas secas), las importaciones
que Espana ha realizado desde
Marruecos han subido un 220%.
En frutas, las importaciones
espanolas han subido un 102%,
mientras que las de Marruecos
lo han hecho un 383%.

En el ranking de los paises de
los que Espafia importa frutas y
hortalizas de su produccion, es
decir, no reexportaciones, Francia
es el primer origen con 1.266.000
toneladas en 2024 y mayoria de
patatas, y el segundo pais ya es
Marruecos con 476.000 toneladas.
El tercero es Costa Rica, con algo
mas de 400.000 toneladas funda-
mentalmente de bananas y pifias.

Si observamos la evolucion a
lo largo de estos 20 anos de los
productos que Espana importa
de Marruecos en hortalizas y
realizamos el cuadro por medias
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de cinco anos, el resultado es el
que aparece en la Tabla 7.

Vemos que hay una serie de
productos que no han tenido
un crecimiento relevante como
han sido las patatas, cebollas,
zanahorias o el maiz dulce. Por
el contrario, observamos que pi-
mientos y tomates han tenido un
crecimiento exponencial y judias
y calabacines se han estabilizado
en la ultima década.

Si observamos en la Tabla 8
las dos ultimas campanas de oc-
tubre a septiembre con detalle
vemos que el crecimiento de las
importaciones de hortalizas ha
sido del 33%, si bien concentrado
en pimientos, tomates, calabaci-
nes, pepinos, patatas y maiz dul-
ce y estabilizado en judias, y en
retroceso en cebollas, zanahorias
y otras hortalizas.

Siobservamos ahorala evolu-
cion en frutas en la Tabla 9, hace
20 anos las fresas, los melones y
los citricos eran los tres produc-
tos mas interesantes para Espa-
na procedentes de Marruecos,
y vemos como el orden ha cam-
biado, apareciendo en primeras
posiciones frambuesas y aranda-
nos, frutas que hace unos afios
ni existian. Si miramos el detalle
de las dos ultimas campanas de
octubre a septiembre, atiin se agu-
dizan mas estas tendencias.

En la Tabla 10 se observa un
retroceso en sandias, melones
y fresas. Pero también un creci-

FRUTAS Y HORTALIZAS. Importaciones desde Marruecos (t)
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FRUTAS Y HORTALIZAS. Exportaciones de Espaiia a Marruecos (t)
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miento que enlaza con la tenden-
cia que hemos visto en el cuadro
anterior en aguacates, aranda-
nos y frambuesas. Los citricos
podrian suponer un crecimiento
momentaneo, porque en la ulti-
ma década han presentado subi-
das y bajadas directamente rela-
cionadas con la cosecha espafola.

[ EXPORTACIONES

Las exportaciones espanolas de
frutas y hortalizas a Marruecos
en los ultimos 20 afios aparecen
en la Grafica 3.

Sobre el total de las expor-
taciones espanolas, Marruecos
representa so6lo el 0,9%, pero
es cierto que ha tenido un cre-
cimiento mucho mayor que la
media, ya que, mientras Espana
ha crecido en estos afios en las
exportaciones de frutas un 30%,
las de Marruecos lo han hecho
un 595% y en hortalizas Espana
ha crecido un 62%, mientras que
las dirigidas a Marruecos lo han
hecho un 339%.

Si observamos en la Tabla 11
qué productos se han enviado a
Marruecos estos anos, aprecia-
mos que en esta lista conviene
distinguir los que se producen en
Espana de los que son reexporta-
ciones. Bananas, pinas y mangos,
lo son. Curiosamente, los agua-
cates también porque Marruecos
compra a Espana aguacates sélo
de abril a agosto, o sea, fuera de
su propia temporada, que coinci-
de bastante con la espafiola. Una
gran parte de los kiwis también
lo son, porque importan con re-
gularidad los doce meses. Man-
zanasy peras, junto con cebollas,
fueron los productos puramente
espanoles que iniciaron estas
importaciones marroquies, pero
la incorporacion de los kakis ha
anadido color a la paleta impor-
tadora del pais vecino.

En manzanas y peras, Ma-
rruecos es el primer destino de
las exportaciones espanolas, y
en kakis Marruecos es el primer
destino fuera de Europa.

Veamos ahora en la Tabla 12
c6mo han sido las exportaciones
de las ultimas dos campanas de
octubre a septiembre.

Esta ultima campana se han
superado con creces las 100.000
toneladas y practicamente todos
los productos crecen, alcanzando
las frutas un +12% y las hortali-
zas un +6%.

En cualquier caso, es evidente
que el conjunto del comercio bila-
teral, exportacion e importacion,
entre Marruecos ha pasado en 20
anos de 105 millones de euros en
importacion y 13 millones en ex-
portacién a los 1.072 millones de

MARRUECOS

Valencia Fruits / 11

HORTALIZAS. Promedios quinquenales de las importaciones (t)
PRODUCTO | 2005-2009 | 2010-2014 | 2015-2019 | 2020-202¢ |
Pimientos 2.211 24.040 49.940 79.073
Tomates 23.983 20.385 48.892 74.559
Judias 58.102 64.590 82.523 74.336
Calabacines 5.764 5.851 13.146 12.200
Pepinos 1.032 2.164 5.776 9.644
Patatas 5.217 5.245 8.008 5.146
Maiz dulce 1.897 2.400 3.126 4.138
Cebollas 2.758 1.718 1.711 1.519
Zanahorias 158 208 358 1.297
Resto hortalizas 27.869 10.435 11.835 15.540

225.315
Tabla 7./ FUENTE. DATACOMEX

HORTALIZAS. Importacion de octubre a septiembre ()
PRODUCTO | 2025-2024 | 2024-2025 | Variacitn (t) | Variacién (%) |
Pimientos 77.451 104.291 26.840 34,65%
Tomates 57.958 90.686 32.728 56,47%
Judias 61.291 65.670 4.379 7,14%
Calabacines 10.800 13.31 2.571 23,81%
Pepinos 11.002 18.531 7.529 68,43%
Patatas 351 8.81 8.460 2410,26%
Maiz dulce 4.034 9.139 5.105 126,55%
Cebollas 1.575 951 —618 -39,24%
Zanahorias 3.761 296 —3.465 -92,13%
Resto hortalizas 17.034 14.545 —2.489 -14,61%

245.251
Tahla 8. / FUENTE. DATACOMEX

526.207

FRUTAS. Promedios quinquenales de las importaciones (t)
PRODUCTO | 2005-2009 | 2010-2014 | 2015-2019 | 2020-2024
Sandias 2.070 3.378 50.995 81.802
Frambuesas 85 1.412 16.155 36.073
Arandanos 25 1.935 10.631 29.235
Citricos 6.874 3.877 24.970 24.618
Aguacates 203 1.721 7.018 23.203
Fresas 18.656 20.680 25.629 22.340
Melones 7.627 6.709 6.297 10.186
Uvas 524 3.276 2.605 2.248
Melocotones 882 1.282 825 1.147
Resto 945 -70 3.270 1.064

31.691
Tabla 9./ FUENTE. DATACOMEX

251.916

FRUTAS. Importacion de octubre a septiembre (t)
PRODUCTO | 2023-2024 | 2024-2025 | Variacidn (t) | Variacién (%) |
Sandias 78.718 49.512 —-29.206 -37,10%
Frambuesas 22.726 49.255 26.529 116,73%
Aréndanos 29.102 45.546 16.444 56,50%
Gitricos 33.427 43.964 10.537 31,52%
Aguacates 15.727 31.429 15.702 99,84%
Fresas 15.234 14.114 —-520 -3,41%
Melones 15.717 11.728 -3.989 —25,38%
Uvas 1.529 2.800 1.271 83,13%
Melocotones 966 2.155 1.789 185,20%
Resto 1.137 1.569 432 37,99%

214.285
Tabla 10./ FUENTE. DATACOMEX

253.212

FRUTAS Y HORTALIZAS. Exportacion por quinquenios (t)
PRODUCTO | 2005-2009 | 2010-2014 | 2015-2019 | 2020-2024
Manzana y pera 6.406 17.814 38.319 41.371
Aguacates 5.375 7.441 7.334 9.016
Kiwis 969 2.380 5.249 8.588
Bananas 73 1.338 2.778 6.332
Kakis 143 397 2.512 5.406
Pifias 457 954 2.400 4.361
Mangos 427 487 1.520 3.249
Melocotones 196 368 705 487
Ciruelas 94 152 94 357
Resto frutas 1.980 2.536 4.243 4.812
TOTAL FRUTAS 16.118 33.868 65.154 83.979
Cebollas 4316 6.063 13.623 14.474
Resto hortalizas 1.239 1.235 6.004 5.058
TOTAL HORTALIZAS 5.555 7.298 19.627 19.532

TOTAL F&H 2875
Tabla 1./ FUENTE. DATACOMEX

41.166

FRUTAS Y HORTALIZAS. Importacion de octubre a septiembre (1)
PRODUCTO | 2023-2024 | 2024-2025 | Variacion (t) Variacidn (%)
Manzana y pera 33.805 36.525 2.720 8,05%
Bananas 12.032 13.403 1.371 11,39%
Aguacates 9.099 10.000 901 9,90%
Kakis 5.158 8.525 3.367 65,28%
Kiwis 6.930 1.863 933 13,46%
Piiias 5.564 6.055 491 8,82%
Mangos 2.424 2.115 351 14,48%
Melocotones 1.755 1.762 7 0,40%
Ciruelas 662 664 2 0,30%
Resto de frutas 3.594 3.357 =237 —6,59%
TOTAL FRUTAS 81.023 90.929 9.906 12,23%
Cehollas 13.486 14.396 910 6,75%
Pimientos 1.194 1.2681 87 7,29%
Lechugas 452 483 31 6,86%
Resto hortalizas 2.709 2811 108 3,99%
TOTAL HORTALIZAS 17.841 18.911 1.136 6,37%
TOTAL F&H 98.864 109.906 11.042 1,11%

Tabla 12. / FUENTE. DATACOMEX

importacion y 97 de exportacion
de este ultimo ano.

En practicamente todos los
casos este comercio bilateral
se ha realizado por empresas
espanolas, que han encontrado

alianzas en el pais vecino, de la
misma forma que las encontra-
ron en el pasado en los paises
donde Espana ha desarrollado
desde hace muchos afios su co-
mercio bilateral.

Pero, por otro lado, nos habla
también de la evolucion de una
sociedad que empieza a tener ca-
pacidad para importar productos
que no tienen como los aguacates
fuera de su temporada, los kiwis

olos kakis que no producen. Sera
inicialmente en calidades stan-
dard, pero ese es el primer paso.

(*) Consultor
hortofruticola internacional

Nuevos ac_:yerdos de
cooperacion con Marruecos

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El ministro de Agricultura, Pesca
y Alimentacion, Luis Planas, fir-
mo el 4 de diciembre dos Memo-
randos de Entendimiento (MOU)
con el ministro de Agricultura,
Pesca Maritima, Desarrollo Ru-
ral, Agua y Bosques de Marrue-
cos, Ahmed El Bouari, para refor-
zar la cooperacion entre los dos
paises. Los acuerdos, uno agrico-
la y otro pesquero, se centran en
lainnovacioén, la gestion del agua,
el apoyo al mediorural y lalucha
contra la pesca ilegal.

Lafirma se enmarca en la XIII
Reunioén de Alto Nivel entre Es-
pana y Marruecos celebrada en
Madrid. Segtin Planas, “con estos

ambos paises, claves para afron-
tar los retos del sector agricola y
pesquero”.

acuerdos, Espania y Marruecos ™ ACUERDO DE .
consolidan su relacién estra- COOPERACION AGRICOLAY
tégica para alcanzar objetivos AGROALIMENTARIA

comunes, afrontar los retos ac-
tuales del sector y garantizar la
sostenibilidad de las produccio-
nes”. Planas subrayo la “excelen-
te relacion estratégica” que une
a Espana y Marruecos, que “ha
permitido consolidar los lazos
de vecindad y cooperacion entre

Este acuerdo se centra en la coo-
peracion en los ambitos agricola
y agroalimentario, con el objeti-
vo de promover una agricultura
sostenible, innovadora y de alta
calidad, asi como fortalecer la
seguridad alimentaria y el desa-
rrollo rural.

Entre las areas de colabora-
cién destacan la agroecologia, la
modernizacion de explotaciones
agricolas y ganaderas, la mejo-
ra genética y de la alimentacion
del ganado, y la transformacion
y valorizacién de los productos
agricolas.

También se fomentara, se-
glin transmiti6 el ministerio en
un comunicado, la formacion y
transferencia de conocimientos,
la gestion eficiente del agua, el
impulso del emprendimiento
rural, especialmente de jovenes

y mujeres, y la coordinacion sa-
nitaria y fitosanitaria.

Laimplementacion del acuer-
do estara supervisada por un
comité institucional de segui-
miento, que podra crear comités
sectoriales seglin la relevancia de
los temas tratados.

También se firmé un me-
morando en materia de pesca
que establece un marco de co-
laboracion para el desarrollo
de la pesca maritima, la acui-
cultura y la lucha contra la
pesca ilegal, no declarada y no
reglamentada.

Espana mantiene memoran-
dos con Marruecos desde 1990
en agricultura y desde 2023 en
sanidad y fitosanidad, y colabo-
ra en la Red de Informacién de
Mercados Agrarios del Medite-
rraneo para fortalecer la seguri-
dad alimentaria y la cooperacion
técnica.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



12 / Valencia Fruits

9 de diciembre de 2025

Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

. Pomelo Rojo Chirimoya Otras Variedades ................. 3,80
Mercabarna Mercabilbao Amarilo... 1,55 Fina de Jete... 4,00
Informacion de los precios dominantes de Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Sandia Sin Semilla. . 1,55 Ciruela Otras Familia Black.. 1,50
frutas y hortalizas, del 4 de diciembre de semana del 2 al 5 de diciembre de 2025, Con Semilla COCO €N SO .o 0,80
2025, facilitada por el Mercado Central de comercializados en el Mercado Central de Uva Red Globe Datil Deglet Nour ...
frutas y hortalizas de Barcelona, Mercabar- Abastecimiento de Bilbao. Informacion fa- Blanca Otras Variedades .... Medjooul
na. cilitada por MERCASA. Negra Otras Variedades Otras Variedades
FRUTAS Euros/kg Bruselas .... 1,40 FRUTAS Euros/kg Kiwano.......ccoeeevrveen. 9,95 Fisalis Otras Variedades... 4,80
Albaricoque Lombarda . .0,50 ChifIMOYAS.....vvreerersresresresreesrerans 2,85 Resto de frutas.. 1,30 Freson Otras Variedades... 4,00
Aguacate China.... .0,90 Clementina. 1,50 HORTALIZAS Euros/kg Granada Mollar...... 1,50
Almendra Coliflor Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 2,75 Guayaba o Cas
Ajo Blanco.... i Otras Variedades..........occevervrneenne. 2,80
Morado.... 21,15 Higo Chumbo..... 3,50
..... .2, Naranaja Navelina. Tierno o Ajete............ 2,35 Kaki Sharoni........... .SIC
Carambolas.. ..4,00 Otras Pera Blanquilla....... Alcachofa Blanca de Tudela .1,85 Rojo Brillante o Persimén 1,50
Castafias Endivia PlAtaN0S ...vveeeeeeeeeeeeeeeeen 1,55-1,40 Apio Verde Otras Variedades..........ccoevevvrnnenne. 0,85
Cerezas... Escarola UVA Ital8 e 2,00 Apionabo Kiwi Pulpa Verde....
Esparragos Blancos HORTALIZAS Euros/kg Berenjena Morada Otras Dulce
Verdes Alcachofa ... 3,00-3,25 Berros. Otras Variedades
Espinaca.... Lechuga.. 0,45-0,41 Boniato o Batata....... .2,04 Lima Mejicana........

Cebolla.......ocirireriiieieeccieiens 0,60

Haba..... Broculi, Brecol o Brocoli ..3,95 Otras Variedades.
Hinojo ... Coliflor ... ...0,80 Calabacin Blanco........... 1,93 Limén Fino o Primafiori....... 0,70
Perejil o 1,16 Mandarina Otras Variedades............... 1,15
Judia Bobi , Judias Verdes Perona .........cccevevuee. 4,00 , Mango Haden i
Perona... .3,50 Lombarda............. De INVIEMO .vcovvunrrreeerens .0,68 Tommy Atkins 2,40
Fina... .4,00 Patatas Calidad.. Cebolla Grano Oro o Valenciana 0,77 Otras Variedades 2,15
Otras. .3,50 Comunes....... Morada.... 115 Manzana Golden ... 1,10
Pimientos Verdes...........cc.o..... 1,40-1,50 Tierna Starking o Similares.........ccccc.ccoeeveene. 1,35
Tomate Maduro .........cocvvernmeeinrinnes 1,00 Recas o Similares Granny Smith
Tomate Verde......ocovveveeveeereeenne 1,90 Col China o Pekinensis Royal Gala
Freson ZaNahOoNias. ..o...vvvreerrrsrsssressessressnenns SIC Lombarda o Repollo ROjO ......vvveeeee. 1,04 ji
Granada.. .. 1,50 Repollo Hojas Rizadas...
Mandarina Clementina . 1,80 Pimiento Mercalaspalmas Coliflor
Satsuma............... 1,50 Precios frecuentes de frutas, hortalizas y Escarola Rizada o Frisée.... Melocoton Baby Gold. .
patatas, del 1 al 5 de diciembre de 2024, Esparrago Verde o Triguero Meldn Piel de Sap0.....veeerrvrrreeriisneees 1,10

Guisante ...

en el Mercado Central de Abastecimiento
de Las Palmas.

Espinacas

Membrillo ComMUN.....oveeieeeiein 0,80

Guindilla Verde..

Naranja Navelina

Melén Galia. Puerro... .0,80 FRUTAS Euros/kg Roja . Valencia Late..
Amarillo........ Rébano...... Navel Late...... .
Piel de Sapo Remolacha Otras Variedades..........occevervvneenee. 0,60
Otros... Tomate Nuez Nacional........ccovvveeceeeeeennssrersenns 3,50
Papaya Otras Variedades.............ccooeuee. 1,80
........................................... Lechuga Otras Variedades Pera Ercolini / Morettini.............cccrsseeree 1,50
Nectarina Blanca.. 1,50 1, Cereza Otras Variedades .. 6,45 Romana.....c.cceeeevnnne Conferendia........ 2,00
Amarilla........ ..4,50 Otras Hortalizas.. .0,70 Coco Otras Variedades.. 0,95 Maiz o Millo. Limonera.... 1,50
Nispero ... OTROS PRODUCTOS Euros/kg Datil Deglet Nou........... 4,45 Nabo....coovvvennes . Agua o Blanquilla ... 2,00
Nueces.... Seta Freson Otras Variedades..............covne. 9,95 Pepino Largo o Tipo Holandés.............. 1,51 Pifia AfFICANAL . ...vveeerrerreersssrrsesssseees
......... 4,00 Granada Otras Variedades ................... 2,20 Corto o Tipo Espafiol Golden Sweet ...
Papayas... . Rovellon-Niscalo Guayaba Otras Variedades .. 3,78 Perejil Pitaya Amarilla........
Pera Blanquilla.. 1,40 Champifién .2,50 Higo Chumbo.......... 2,85 Pimiento Amarillo, tipo California... Platano de Canarias Extra...
Verano...... . 1,50 Otras Setas Kaki Otras Variedades .. 5,95 Rojo Lamuyo De Canarias 1....
Rojo Brillante .......cooveoerrveinniiiinnieens 4,45 Verde Italiano De Canarias 2....
Kiwi Kiwigold Verde Padrén Otras Variedades
Pulpa Verde Otras Variedades Americano 0 Banana..........cceee... 0,95
Pitahaya O1r0S Varios....c.eeeeerreesereesssressrissneenens 1,50 Limén Fino 0 Primafiofi.........coovveeeenee. 1,90 Puerro
Platanos Canario.. . Otras Variedades. .. 1,90 Rébano y Rabanilla....... Pomelo Rojo....... 1,50
Importacion...... Mercamadrid Verna ... 1,90 Remolacha Comiin o Roja Otras Variedades 0,80
Manzana Bicolor .. Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Mandarina Clemenlate G177 Seta Champifion............ Rambutan.......... 3,00
semana del 2 al 5 de diciembre de 2025, Clemenvilla 0 NOVa.....ccccorrreeerane. 1,80 Girgola o Chopo Sandia Sin Semilla.........coovrrreerrssnrrrenns 1,25
i comercializados en el Mercado Central de Clemenule , Tomate Uva Sin Semilla Negra..........ccooevvrnnnnee. 1,80
Roja 1,20 Abastecimiento de Madrid. Informacion Ortanique.... 1,75 CRBITY oo ssssneennens 3,59 Sin Semilla Blanca... 2,20
Otras 1,35 facilitada por MERCASA. Manga Kent........ 4,44 Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,99 Red Globe.. 1,70
Melocotén Amarillo.. FRUTAS Euros/kg Mango Tommy Atkins .. 3,85 Liso Rojo Canario 1,75 Italia.......
Rojo Pulpa Blanca.... ChirmOYas. ......oveveeesieireseieiieis 5,00 Manzanas FUji..........cooereenmriiinneiennnnes 2,10 Otras Variedades 0,75 Tamarindo
Rojo Pulpa Amarilla Clementina Zanahoria o Carlota Nantesa............... 2,94 HORTALIZAS Euros/kg
Ciruela Limones Royal Gala JENGIDIE oo 4,35 Acelga de Hojas Lisas Verde............... 0,75
Uva Blanca Mandarinas Granny Smith NEAME oo 4,55 Ajo Blanco
Negra.. Manzana Golden .. 1,75 Otras Variedades. 2,05 Yuca 0 Mandioca o Tapioca ... 2,20 Tierno o Ajete. 5,00
Rambutan Lo O 1,60 Reineta............ 2,45 Hortalizas IV Gama....... ..5,50 Morado...... 3,50
Sandia Con semilla... Naranaja Navelina Meldn Piel de Sapo. Resto Hortalizas Otras Variedades..... 3,00
Sin semilla Pera Blanquilla Otras Variedades PATATAS (Granel) Euros/kg Alcachofa Blanca de Tudela.................. 1,50
Naranja Platanos Naranja Valencia Late........ccocooerrrernnnnes 1,60 Blanca, Otras Variedades
Chirimoya Uva ltalia Lane Late......... 1,53 Otras Variedades............
Otras Frutas HORTALIZAS Euros/kg Navel .. 1,57 Roja Otras Variedades ... Amarillento..... 0,90
HORTALIZAS Euros/kg Navelina.......... 1,55 Blanca Spunta Berenjena Morada . 1,90
Berenjena Larga........ooocoverveinsniennnnnens 3,10 Otras Variedades . Otras Variedades.............couurvennrreenns 1,90
Navel Late Mercamurcia BONiato 0 Batata.........couvvmsvrsornen 0,75
Ajo Seco Informacion de precios orientativos de ma- Brocolo o Broculi 0 Brecol ...........cocce... 1,20
Tierno (o] R 1,00 Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 2,25 yorista a detallista, puestos en mercado y Calabacin Verde
Apio.... Judias Verdes Perona 2,81 Papayén (2-3 kg/ud).... 1,76 con envasado estandar de frutas y hortali- Blanco............ ,
Acelgas Lombarda............ .0,66 Pera Conferendia..... . 1,95 zas, referidos a la semana del 1 de diciem- Calabaza de Verano 0,80
Batata. Patatas Agua o Blanquilla 1,75 bre de 2025, ofertados en Mercamurcia. De Inviemno ........ 2,25
Borraja..... Calidad......ovvornrinisrisnissnens Ercolini / Morettini.... FRUTAS Euros/kg Otras Variedades .........c.vcecrreeeeennns 0,65
Comunes Otras Variedades [T o T 1,50

Brécol..

Pimientos Verdes...

Pina Golden Sweet.......

Cebolla Grano de Oro o Valenciana.

Calcots..... .0,14 Tomate Maduro ..SIC Platanos Canarias Primera.... 1,30 Otras Variedades... Babosa...
Calabaza. ..0,50 Tomate Verde.... 1,84 Canarias Segunda.... Castana.......reeersnssenes Morada......
Calabacin Zanahorias Cereza Otras Variedades Recas y Similares.........o..ccoeevennniennns 1,25
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Informe Semanal de Mercados de Citricos

Blanca Dulce de Ebro ...1,35 HASS oo 3,39

Francesa o Echalote ... 1,35 Otras Variedades 3,60 Nabo Similares.........coocvevcnerrinnrienn: 0,78 Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. In-

Otras Variedades .0,45 Ajo Morado ... 4,28 Naranja Lane Late 1,25 formacion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura,

Tiemna............ .1,00 oAV 5,90 Navel Late ... .. 1,05 Ganaderia y Pesca, durante el periodo comprendido del 24 al 30 de noviembre de 2025.
Chirivia Tiern0 0 AJete.. e 9,60 Navelina Precios origen. Semana 48/2025.
Col Repollo de Hojas Rizadas Alcachofa Blanca de Tudela............... 3,00

Lombarda o Repollo Rojo AlMendra.......ocveiniiieiisns 4,40 PRECIOS DE CITRICOS EN ORIGEN
Coliflor APIO VEIde ..o 1,27 Esta semana, la actividad de compraventa ha seguido centrada en las clementinas (Cleme-
Endivia .............. Apionabo........... 1,54 Neuz.....oe...... A4, nules), otras mandarinas (Clemenvilla), naranjas (Navelina), naranjas blancas (Salustiana),
Escarola Rizada o Frisée. Berenjena Morada . 2,48 Papaya O.V.. ..3,25 limon (Fino) y pomelo (Rojo). Una semana mas, el volumen de compras ha sido escaso.

[ 0.V i, 1,00 Patata Blanga Agria Granel. .0,78 En campo sigue recolectdndose de forma escalonada para ajustar la oferta al ritmo de
Espérrago Verde o Triguero, Boniato 0 Batata........overerrernrrrninns 1,00 Blanca Granel ConfecC......covvvnnn. 0,36 comercializacion. En cuanto a las cotizaciones medias, se han mantenido estables. Si bien,
Espinaca Broculi 0 Brécol. ..o 2,12 Calidad Monalisa..........cccoevnnence. 0,75 se han observado algunos descensos como la Clemenules de la Vega Baja, donde todavia
Guindilla Verde.. Cacahuete.......... 2,75 Nueva Confecc..... .0,72 queda por vender gran parte de la produccion, o en la Clemenvilla de Castellon debido a la

ROJ@ v Calabacin Blanco... 1,69 Roja Granel Confecc .0,73 presencia de Alternaria o afeccion por pedrisco en determinadas partidas. Por otra parte, ha
Haba Verde o Habichuela... Verde...ooonvn, 1,37 Pepino 0.V...oovovvernnnnn. .. 1,50 habido algtin repunte de precios como es el caso de la Clemenules de Castellén debido a
Judia Verde Fina Calabaza de Verano.........cccccoeverenne. 1,60 Pera Agua o Blanquilla..........ccccocce.e. 1,96 que se estan cerrando algunas operaciones pendientes con fruta de calidad y buen calibre.

Verde Boby Otras Variedades ............cocvrrnnens 0,80 Castillo 0 San Juan..........coeevvrennes 2,95 Por lo que respecta al limén fino, las compras siguen teniendo cierta ralentizacion, man-

Verde Perona Kaki O. V..o, 1,74 Conference ...cevevveeeeeeeeeeeennn 2,01 teniéndose los precios, aunque con tendencia a la baja ante el aumento de calibres fuera
Laurel R0jo 0 Persimon..........ccccoveernrennes 1,32 Decana del Comicio.......coewrrrenns 2,30 del rango més comercial. Hasta la fecha, se ha vendido aproximadamente un 22% de la
Lechuga Romana... Sharoni Ercolini / Moretini. 1,86 produccion.

Iceberg......

Limonera.......... ..2,20

Cogollo.....

0.V......

PRECIOS DE CIiTRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN

Hoja de Roble.....

(G 1 1 DS

Lollo Rosso

Cebolla Blanca Dulce ......cccvevvvevnnne 1,18

Otras Variedades

Francesa / Echalote

Pimiento Amarillo .........cccccoveviinnnes 1,73

Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categorias segun lo
establecido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Union Europea.

Nabo......coceun.... Grano de Oro. 0,68 OVeeoveen, ..3,80
Pepino Corto o Tipo Espafiol .. Morada...... 1,08 Rojo California. Soja Nacional 47% ......ceveeersssenees 338,00
Perejil TIEMA v 1,10 Rojo Lamuyo Aceite Crudo de SOja .....vevvrrveennes 1.210,00
Pimiento Verde Italiano Cereza 0.V, vovvvvenscrisessresssesninnens 12,00 Verde Cristal Salvados de SOja .....reeereerrrersnnnees 230,00
Rojo Lamuyo Chirimoya 0. V. ..o 3,56 SORGO
Amarillo Tipo California Ciruela Reina Claudia .......occovveerernns 3,50 IMPOMACION. . ..rvvverrrreessserseersserrsenes SIC OTROS PRODUCTOS
Verde Cristal .......... Angeleno Roja....... 1,80 TRIGO NACIONAL Tricale
Rojo California.... Golden Japan..... ...1,00 Platano.... . Salvado de Trigos Finos Cebada... 197,00
Verde Padron OV ..1,48 Americano o Banana .. ..0,91 FOMTQJEI0. ccvvvrve e AVENG. oo S/I0
Noras Secas SaNtA ROSA...cvvveieerericenriciiens 1,60 Pomelo Amarillo........oocirniivnnnienns 1,55 Panificable,
COCO OV, e 0,90 OV
Col China o Pekinensis... 1,60 Rojo.
De Bruselas.....c.cccvevevnee 3,90 Puerro.............. FRUTOS SECOS Euros/Tm
Lombarda o Repollo Rojo... 0,74 Rébano y Rabanilla.. ALMENDRAS | Girasal .......
Ropollo Hoja Rizada.........ccccenenee. 0,51 Rambutan Comun 14 MM 7.300,00
(]ORN 0,91 Remolacha Comin 0 Rojo........cceuv... 0,83 Largueta 12/13 MM ...vvvvecriisnnrreens 6.700,00 | COIZA. s
Tomate Liso Rojo Daniela / Long Life / Datil 0.V oo 8,26 Resto de hOrtalizas..........ccccoevvinenns 3,60 Largueta 13/14 MM ..o, 6.900,00 Alta degradacién de los trigos blandos, lo
Royesta ENAIVIA. i 132 Sandia con Semillas .........ccocvvvrnrennns 1,10 Marcona 14/16 mm... 10.100,00 que dificulta su comercializacion. Mercado
Liso Rojo Rama.. 1,00 Roja....... 2,50 Sin Semillas...... .1,00 Marcona 16 mm 10.300,00 muy pesado.
Escarola O. V. 1,65 Seta Champifion.. ..2,84 AVELLANA Préxima sesion 16 de diciembre de 2025.
................ Esparrago Blanco... .10,00 Hongo Boletus Edulis .. ....10,00 Negreta Precios de la Mesa de Almendras de la
L S 9,76 HONGO 0.V ..o 5,50 [0 o[=101c P 15.000,00 Lonja de Contratacion de productos agra-
Liso Rojo Tipo Canario THQUETO . 11,95 Niscalo 0 Rovellon ..........cveeeee. 20,00 PINON rios, del 3 de diciembre de 2025. Precios
Asurcado Verde Raf.... Espinaca.... ..0,94 SHitAKE. oovvovere e 7,35 Castilla 55.000,00 orientativos origen Cérdoba, agricultor.
Granada Zafarraya..... Fresa... 10,00 Tomate Cherry...... 2,52 Catalufia 54.500,00 ALMENDRAS Euros/Tm
Liso Verde Mazarron .. Freson.... ...7,80 Liso Rojo Daniela . 1,52 LEGUMBRES Euros/Tm Floracion Tardia Monovarietal ................ SIC
Kumato Frambuesa........oovveeveveeeereeeen, 16,60 ROJO PEra ... 0,99 GUISANTE L6 L1 5,50
Otras Variedades GraNAda ... 1,55 ROJO RAMA ... 1,36 FOIAJEIO ovvvvvvsrrreerssrrsessssssseessssenssenes SIC
Muchamiel GrOSella.....ovveeeeeeeeeeeeeeeeee 20,00 Liso Verde Rambo ........coveveveeenn. 1,44 Forrajero
Zanahoria en Rama GUAYADA ... 8,00 [0 IMPOACION. .vvvvvrveersrrrreresssrnseenes SIC
Nantesa........ Guisante............ ..6,25 Uva Blanca 0.V 1,82 ACEITE Antofieta.
Jengibre..... Tirabeque / Bisal 12,60 Italia o Ideal. Palmiste Constanti
Name o Yame ... Haba Verde / Habichuela 3,38 Negra O.V....... IMPOMACION. ..o 198,00 Comuna
Ocra 0 Quimbombd Higo ChumbO ..o 2,95 Red Globe Roja.... Crudo TradicioNal....eveeeeverreerrseeeecrseeeeenanes
Tamarillo Otras Variedades , BIOVA ..ot 10,80 Sin Semilla Blanca.........coccvveeenene. 3,44 de Palma......ccveeeeeesen, 1.059,00 5,20ECOl0GICA 1.vvvvrrrvrrrieiiriens 6,25
Yuca 0 Mandioca o Tapioca .2,50 Hinojo.... ..1,98 Sin Semilla Negra. . , Se comienza a cotizar la cosecha de 2025.
Hortalizas IV Gama................... ....4,00 Jengibre............. 2,90 Victoria Blanca. Lonja de cordOba La préxima sesion de la Mesa de Almen-
PATATAS Euros/kg Judia Verde Boby 2,25 Zanahoria 0. V........ Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja dras de la Lonja de Contratacion de pro-
Blanca Liseta Granel............ccoouvvennnenees 0,60 Verde Fina ....ooovveiiieinceieicins 5,20 . de Contratacion de productos agrarios, ductos agrarios de Cérdoba se celetrard el
Blanca Liseta Confecc L 3,34 Lcnja de Barcelona del 2 de diciembre de 2025. Precios 13 de enero de 2026.
Verde Perona ..o 2,50 Precios de los cereales, frutos secos y las orientativos origen Cordoba, agricultor. . ,
Blanca Spunta Confecc Kiwi KIWIGOId......vvvvvvevveeveneeeeenereeeeeee 5,07 legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia CITRICOS Euros/Tm L0nja de Ledn
Blanca Agria Granel ....... Pulpa Verda ... 4,02 2 de diciembre 2025. Informacion facilitada NARANJA Informacién de precios agrarios orienta-
Blanca Agria Confecc. Laurel............ 0,85 por EFEAGRO. Navelina Calidad 1..... 0,35-0,38 tivos, en almacén, del dia 3 de diciembre
Roja Otras Variedades Granel. Lechuga Batavia 1,08 CEREALES Euros/Tm Navelina Calidad 2. ...0,32-0,34 de 2025, fijado en la Lonja Agropecuaria
Roja Otras Variedades Confecc .. [oTe o] Lo P 1,23 ALFALFA Salustiana Calidad 1 de Ledn.
Lonja de Mercamurcia. Informacion de Hoja de Roble ..o, 1,05 Harina de Alfalfa .......cccoccoevvvvvnnnne. 157,00 Salustiana Calidad 2 ......ccoeeeevveveerreinnnns CEREALES Euros/Tm
los precios de las almendras, del 27 de Iceberg .......... 0,72 CEBADA Industria Grupo Navel Trigo
noviembre de 2025. Cotizacién para las Lollo Rosso ... 1,05 Importacion...... Industria Grupo Blanca Pienso.
pequefias partidas de grano de almendra OV 1,85 Nacional PE. (62-64) Mercado con actividad. Ligera subida de la Cebada...
en cascara (en torno a 10 Tm), situado ROMANG v 0,59 CENTENO navelina calidad 1y se comienza a cotizar Triticale
sobre el almacén del partidor, facilitados LMA 0. Vi 1,78 CONEENO covvvvvrrresssersserssersseesssenssenes SIC la calidad 2. La parte superior de las hor-
por la Lonja Nacional de Almendra de LimOn EUSKENa ... 1,50 COLZA quillas se corresponden con calibres altos
Mercamurcia. Fino 0 Primafiori .......ccovvrveisrinnes 1,28 Importacion 34/36% .......cccceeeeeennns 242,00 y extras. Se empieza a cotizar la naranja MaIZ.. e 215,00
ALMENDRAS Euros/Kg [0 VA 1,10 GARROFA para industria, aunque hay pocas opera- FORRAIJES Euros/Tm
Marcona .......oooeeeees Verna.. 21,25 Harina.............. ciones entre la industria y los agricultores. Alfafa
Largueta.... Mandarina Clemenule 1,10 Troceada En el caso de la industria, existen contra- Paquete Rama
0. Vet 1,40 REMOLACHA tos por encima de la horquilla para gran- Paquete Deshidratado
Ferragnes OKitsU / OWai .. 1,14 Pulpa de Remolacha........cccccoeurienne. 254,00 des volimenes y contratos plurianuales. Paja 12 Cebada ....ovveerrveiiriiisii
Garrigues .. Orunules........ 0,96 GIRASOL La préxima sesion se celebrara el martes Veza
Guara Mango....... ..4,28 Importacion 9 de diciembre. Forraje de 1°.
Ramillete....... Mangostan.... .10,00 Precios de la Mesa de Cereales de la Lon- Forraje
Comuna Ecolégica Manzana Fuji.........coccoeniniinniininninns 2,10 ja de Contratacion de productos agrarios, ALUBIAS
. GOIAEN. .o 1,81 IMPOrtacion 28/3 ......ovvveerrssereeeeennns 175,00 del 25 de noviembre de 2025. Precios
MercaseVl"a Granny Smith ..o, 1,73 MA[Z orientativos origen Cordoba, agricultor.
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la OV sesssssssneas 2,30 DDGs de CEREALES Euros/Tm
semana del 1 al 7 de diciembre de 2025, Pink Lady... 2,26 Maiz Importacion TRIGO DURO
comercializados en el Mercado Central de Reineta...... 2,20 Importacion......
Abastecimiento de Sevilla. Informacion fa- Starking ..oceevecenececesieian 1,79 Importacion CE
cilitada por Mercasevilla. Melocoton Merry Elegant Lady.......... 2,53 MIJO
FRUTAS Y HORTALIZAS Euros/kg Melon Amarillo .....vvevevceeeeee, 0,70 IMPOMACION....cveveeeci e 365,00
ACBItUNA v 1,90 Galia......... 1,80 SOJA Grupo4.B. Canela IGP..
Acelga Hoja Rizada... .0,81 0.V 1,80 Harina Grupo 4. C e Pinta IGP.....
Achicoria .............. .5,00 Piel de Sapo... 1,58 S0ja IMPOTt, 47%..c..vvveeerrerreenns 340,00 TRIGO BLANDO Rifion de Ledn IGP
Aguacate FUBME ..o, 2,04 Membrillo Coman........ccoeeveveeveeeenee. 1,60 Harina GIUPO T SIC GIRASOL Euros/Tm
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14 / Valencia Fruits

MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 48, del 24 al 30 de noviembre de 2025, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

AGROCOTIZACIONES

9 de diciembre de 2025

CiTRICOS Euros/Kg Zona Hass 1,61-2,15 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,22-0,47 Castellon Cherry 1,70 Castellon
(Kg/arbol, cotizacion mas frecuente) Kaki Rojo Brillante 0,41-0,70 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,39-0,59 Valencia Valenciano 2,12 Castellon
CLEMENTINAS Granada Mollar 0,62-0,67 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,26-0,50 Castellon Zanahoria 0,27 Alicante
Clemenules 0,35-0,40 Alicante HORTALIZAS Euros/Kg Zona China 0,40-0,45 Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Clemenules 0,38-0,55 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Col Brocoli 0,50-1,08 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Clemenules 0,36-0,48 Valencia Ajo Puerro 0,70 Alicante Brécoli Industria 0,20 Alicante cién més frecuente)

Clemenules 0,30-0,55  L.Valencia Tierno (garba) 2,64-3,08 Valencia Coliflor Blanca 0,29-0,57 Alicante ALMENDRAS

MANDARINAS E HIBRIDOS Alcachofa Blanca 0,47-0,65 Castellon Comuna 4,76-5,06 Alicante
Clemenvilla 0,55-0,63 Alicante Consumo Fresco 1,10-2,58 Alicante Blanca 0,54-0,87 Valencia Comuna 4,65-5,15 Castellén
Clemenvilla 0,40-0,50 Castellén Consumo Fresco 1,70-2,40 Castellon Escarola Hoja Rizada 0,39-0,42 Castellén Comuna 5,50 Valencia
Clemenvilla 0,55-0,70  L.Valencia Consumo Fresco 1,54-2,11 Valendia Hoja Rizada 0,35-0,56 Valencia Largueta 5,06-5,66 Alicante
NAVEL Apio Verde 0,43-0,55 Alicante Hoja Ancha Lisa 0,37-0,40 Castellon Marcona 5,66-6,26 Alicante
Navelina 0,30-0,35 Alicante Berenjena Rayada 0,53-1,20 Alicante Judia Verde Perona 3,40-5,10 Castellén Marcona 6,00-6,30 Castellon
Navelina 0,40-0,50 Valencia Boniato Blanco 0,86-0,95 Alicante Blanca 5,20-7,65 Castellon Marcona 6,60 Valencia
Navelina 0,25-0,30  L.Valencia Rojo 0,45-0,86 Alicante Lechuga Romana 0,25-0,39 Castellon Plantea 4,76-5,06 Alicante
BLANCAS Calabacin 0,53 Alicante Romana 0,22-0,36 Valencia INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Salustiana 0,31-0,35 Alicante Calabacin 0,55-0,70 Castellon Trocadero 0,40-1,20 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente)
Salustiana 0,250,332 L. Valencia Blanco 1,53-2,12 Castellon Maravilla 0,32-0,55 Castellén ACEITE

LIMON Calabaza Redonda 1,06 Castellon Pepino Blanco 0,95-1,20 Alicante Oliva Lampante >2° 3,20-3,80 Castellon
Limén Fino 0,45-0,60 Alicante Redonda 0,62-0,88 Valencia Blanco 1,19-1,27 Castellon Oliva Virgen 0,8°-2° 3,95-4,00 Castellon
POMELO Tipo Cacahuete 0,30-0,43 Alicante Tomate Oliva Virgen Extra 4,45-4,50 Castellon
Pomelo Rojo 0,25-0,30 Alicante Tipo Cacahuete 0,44-0,62 Castellon Acostillado 0,91-2,15 Alicante Garrofa Entera 0,30-0,38 Castellon
FRUTAS Euros/Kg Zona CebollaTierna 0,70-0,88 Valencia Redondo Liso 1,06 Castellon MIEL

(Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Col Lombarda 0,40-0,45 Castellon Daniela 0,86-1,03 Alicante De Milflores 3,25-3,40 Castellon
Aguacate Bacon 0,80-1,20 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,29-0,40 Alicante Raff 1,06-1,70  Castellén De Azahar 4,00-4,00 Castellon
GIFASOL..ceevees i SIC Lonja de Reus La proxima cotizacion serd el lunes 6 de Precios s/origen y calidad, envas. en 25
Girasol Alto OIEICO.....vccvrurrveerrrrrrereens SIC Precios semanales de frutos secos, fijados noviembre. Kgs.

PATATAS Euros/Tm hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del Informacion de los precios agrarios de la CEBOLLAS Euros/Tm

dia 1 de diciembre de 2025. Informacion (U o Lo 225,00 sesion celebrada en el Consulado de la Variedad Grano,
Jaerla... .100,00 facilitada por EFEAGRO. Triticale Lonja de Valencia, del 4 de diciembre de disponible origen
Kennebec .130,00 Frutos Secos Euros/Kg Nacional.........oouereees 2025. pocas operaciones
Red Pontiac.. .120,00 ALMENDRA Importacion ARROCES Euros/Tm calibres 1 al 6, en campo ........cccoeeeuee.
Red Scarlet LTV [ OO 5,00 Avena CASCARA 400,00-550,00
R (6] 1T PR 100,00 Comuna Ecoldgica.......oovrreiinienninnes 5,65 Importacion J. Sendra, Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-
En la sesion de la lonja de Ledn celebrada Pelona ... 3,75 Nacional disp. Valendia ........coovrvrernrennenn. 450,00 das se entienden sin nuestra garantia ni
hoy repeticion en los precios en todas las Comuna Tardia.. 4,90 Cebada, Monsianell, responsabilidad. Para cualquier aclaracion
categorias de cereales a excepcion de una Belona.......... .5,20 Igual y mas de 64 ......coovvverrrssrrrvennnnns S/I0 disp. Valendia ........coorvrenrennenn. 450,00 pueden dirigirse a la Sindicatura de este
leve bajada de un euro en tonelada de la CONSEANTT ... 5,00 MeN0S de B4........veeeeeereeeeeeereeresi S/I0 Guadiamar, Consulado de la Lonja.
cebada, lo que confirma la estabilidad en Importacién Origen Puerto........... 220,00 disp. ValeNndia ......oceereeereisnesnienniinns SIC ..
un mercado que a la vez se ha instalado Maiz Gladio, I.a RlOJa
en la apatia. Lo agricultores siguen retra- Importacion origen PUEro ................. S/I0 disp. ValeNndia ......occeveeereisniseinniinns SIC Observatorio de precios agrarios, del 24
sando ventas y los compradores tampoco Largueta... NaGoNal. ... 216,00 Provincia, al 30 de noviembre de 2025, facilitados
tienen prisa en cerrar operaciones puesto Marcona... Habas disp, Valencia por Gobierno de La Rioja (Consejeria de
que tanto a nivel nacional como mundial PINON Nacional PUNtAL. oo Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural).
las existencias son abundantes. La proxima AlaMeda ... Importacién Bomba, CEREALES Euro / Kilo
semana volverd a haber un nuevo infor- Castilla ..o Guisantes disp. Valencia ..o, 1.200,00 Trigo Media FUBIZa.......oovvveieriiiniiis SIC
me USDA que prevé rebajar la prevision AVELLANA Nacional Albufera, Trigo Pienso........
de produccion de maiz por hectarea en San Giovanni..... Importacion disp, Valencia Cebada Malta....
Estados Unidos, pues todos los analistas Negreta DOP..... Girasol Precios por tonelada, seguin rendimientos, Cebada Pienso...
la consideraban muy optimista, esto tam- Alto 01eico +80% ...vvvvvrvrrrierininieens SI0 a granel
poco tendria porque influir mucho en los Convencional BLANCO
precios puesto que los mercados siempre Vaporizado,

se anticipan a estas noticias. Se acerca la
finalizacion del afo fiscal y el agricultor
hace sus cuentas intentando no colocar los
ingresos de dos campafias en un solo ejer-
cicio, por ello ya veremos si se incrementan
los movimientos de ventas en los proximos

Negreta -12mm ..o 2,74
Corriente -12mm ..
Tonda -12mm...

NOTA: Toda la informacion de precios y
cotizaciones de esta Lonja es propiedad
de la misma.

disp. Valendia......... 1.050,00-1.100,00

PATATAS

Gleva, Senia, Fonsa Extra,

Consumo fresco libre ...,

disp. Valendia......... 1.200,00-1.260,00

Industria Frito Sin Conservacion ..

Lonja de Segovia

Precios semanales de cereales, fijados en

Préxima sesion el 16 de diciembre de 2025.

Guadiamar Extra,

Con Conservacion

Lonja de Valencia

disp. Valendia......... 1.300,00-1.370,00

Congelado ROJaS. .....uurreerssrrreeeens

Largo Indica,

Congelado Blancas..........cccccces

dias. Repeticion en el sector de la patata la Lonja de Segovia del dia 4 de diciem- Informacion de la Mesa de precios de Citri- disp. Valendia......... 1.100,00-1.200,00 REMOLACHA Euros/Kg
con unos precios que no cubren costes y bre de 2024. Informacion facilitada por cos del Consulado de la Lonja de Valencia, Precios por tonelada a granel. Remolacha tipo 16% sacarosa.......... 34,00
que en muchos casos la no contratada no EFEAGRO. de la sesion del dia 1 de diciembre de 2025. SUBPRODUCTOS CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg
hay donde colocarla, las ventas a dia de Frutos Secos Euros/Kg Campafia 2025-2026. Cilindro, Champifién Granel pie cortado............ 2,95
hoy estan paralizadas, y hay agricultores ALFAFA GRUPO NARANJAS Euros/Kg disponible Valencia ...... 200,00-210,00 Bandeja pie cortado..........vennrrrreens 3,60
que se plantean no retirar la cosecha de Alfafa SUBGRUPO NAVEL Medianos Corrientes, Industria 1 RAIZ.....ovveenereeinrieianniennas SIC
sus fincas. Se pueden consultar los precios EMPacada.....ccooovereecinsssereessnsnnes 160,00 disponible Valencia ...... 400,00-420,00 Industria 2 Pie cortado..........couureeeerns SIC
en la pagina web de la lonja www.lonja- AVENA NAVEL oo 0,31 Medianos Gruesos, Seta Ostra Granel... 5,50
deleon.es. Navel Lane Late .. Sin operaciones disponible Valencia ...... 500,00-520,00 Ostra Bandeja 6,25
. Navel Powell, GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm Shii-Take granel.......cccooccveeriinnniennns 5,00
Mercavalencia Barnfield y Chislett..........Sin operaciones Variedad Matalafera y similares (origen) HORTALIZAS Euros/Kg
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la CENTENO GRUPO SANGRE ENTERA Acelga Verde
semana del 2 al 5 de diciembre de 2025, Centeno SaNGUEiNi ....oeevveeeesrrrreernnns Sin operaciones Zona Valendia ..o, Borraja...........
comercializados en el Mercado Central de COLZA .. GRUPO BLANCAS Zona Alicante... Lechuga Rizada.. 5
Abastecimiento de Valencia. Informacion SAIUSHANG ..vvvorveeessrrrrereseerreesssennees 0,28 Zona Castellén. APIO v 0,28
facilitada por MERCASA. GIRASOL Barberina y Mid-night.......... Sin operaciones Zona Tarragona Repollo Hoja Rizada.........cccccoverrvernnniees 0,33
FRUTAS Euros/kg GIFASOl..uvverrsrreeerssrssesssssssessssenseens SIC Valencia Late......oouvrreeerinnnes Sin operaciones 20Na MUICIA oo 350,00 Coliflor
Chirlmoyas.........oceeviinrnnis 4,50-3,00 PAJA GRUPO MANDARINAS Euros/Kg Zona Ibiza.....cccooveveveeenn. 340,00-360,00 Broculi
Clementing .....eveeerecererenerseersneesneans 1,20 Paja GRUPQ SATSUMAS Zona Mallorea ....ocevvenne, 380,00-450,00 Romanescu
Limones.............. 1,00 Empacada. ... 30,00 lwasaki.... Sin existencias Precios por tonelada, a granel, segtn ren- Alcachofa Fresco.....
Manzana Golden.... .0,80 TRIGO Okitsu .Sin existencias dimientos FRUTAS
ROJA . vt 00 Trigo Owari Sin existencias Troceada Integral, GRUPO PERA
Naranaja Navelina......c..cooo.... 0,70-0,50 ool N 191,00 GRUPO CLEMENTINAS ISP, OMG. cvvvverrereresrerereanrserrsnesns SIC ErCOlNI 504 wvovuvveeersserreesssssersesssseees
Pera Blanquilla........ccocovrniiiiiniinninnns 1,20 . . Clemenrubi, Orogrés Troceada sin Harina Limonera 60+
Platanos .1,80-1,60 Lonja de Sevilla Sin existencias disponible Origen ...........ooooovvvvvvee. 5IC Blanquilla DOP...
Uva ltalia ..o, 2,20 Informacion de los precios agrarios de la Orunules . ...0,50-0,81 Troceado Fino, Conferencia DOP,
HORTALIZAS Euros/kg Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el Marisol... .Sin existencias diSP. OMGEN .o SIC Pera industria
Alcachofa ..o, 2,50 dia 2 de diciembre de 2025. Origen al- ATUTAtiNG. ..o 0,30-0,50 Garrofin, GRUPO MANZANA
LChUGA. v 1,00 macén agricultor con capacidad de carga Clemenules y disp. Origen .......covveeens Sin operaciones Royal Gala 60+
Cebolla...ciic 0,55 répida, buen acceso y bascula. 0rogrande........ooueeneneeeinsereessssiennnns 0,42 PATATAS Euros/Tm Fuji 70+
COMIflON 1o 0,80 CEREALES Euros/Tm Hernanding .......eveeernereeens Sin operaciones Agria, origen Espafia, Manzana INAUSEH@ ......veeerrvrrreersnneees 0,11
Escarola......cccoovueee. .1,20 TRIGO BLANDO PANIFICABLE SANAO. v Sin operaciones disp. Val .o 460,00 Finaliza noviembre y se confirma como un
Judias Verdes Perona .. 3,50-4,00 GRUPO HIBRIDOS Roja, origen Espafia, pésimo mes en lo que respecta a la comer-
Patatas Clemenvilla disp. Val. oo 600,00 cializacion. La falta de calibre en las peras y
Calidad ..o Nueva, org. Salamanca y Valladolid, la ausencia de consumo de la fruta de pe-
COMUNES ... Sin operaciones disp. Valendia ........cccovivrnninnn. 250,00 pita deja a los almacenes con las camaras
Pimientos Verdes. Sin operaciones Lavada, origen Francia, repletas de producto, los cuales tendran que
Tomate Maduro.. Pienso Sin operaciones disp. Valencia esperar a que pase diciembre para retomar
Tomate Verde...... IMPOMACION. .vvvvrrreerssrrreeesens 215,00 Sin operaciones Francesa Elodie o similares, la actividad, ya que se trata del peor mes
2anahorias.........cviveiineininsiseisiieniaas SIC TRIGO DURO Nota: Se animan ligeramente las compras. disp. Valendia ........cccovivrnninnn. 320,00 desde el punto de vista comercial.
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Eurosemillas, distinguida por su
liderazgo innovador en los Premios
del Sector Agroalimentario Espaiiol

El reconocimiento, otorgado por ‘elEconomista’ y Banco Santander, destaca la
trayectoria de la compania cordobesa en I+D agricola y su papel pionero en el
desarrollo y difusion de nuevas variedades vegetales

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Eurosemillas ha sido distinguida
con el galardon a la Innovacion
enlaIEdicién delos Premios del
Sector Agroalimentario Espanol,
una iniciativa promovida conjun-
tamente por el diario elEcono-
mista y el Banco Santander. La
entrega de los premios tuvo lugar
el pasado 27 de noviembre en un
multitudinario acto celebrado en
el Auditorio Luca de Tena, ubi-
cado en la sede madrilena de la
entidad financiera.

El reconocimiento fue entre-
gado por el CEO de Santander
Espana, Ignacio Julia, acompa-
nado por la directora general de
Industria, Innovacion y Cadena
Agroalimentaria de la Junta de
Andalucia, Cristina de Toro.
Ambos hicieron entrega del
premio a la CEO de Eurosemi-
1llas, Ana Cano. El jurado de este

La entrega de premios tuvo lugar en el Auditorio Luca de Tena./ EUROSEMILLAS

certamen nacional —concebido
para poner en valor el esfuer-
zo, la innovacion y la capacidad
de adaptacion de las empresas

agroalimentarias espafolas—
subrayo la extensa trayectoria
de Eurosemillas en el ambito de
laI+D agricola. La compania cor-

dobesa, fundada en 1996, ha evo-
lucionado desde sus inicios en la
produccion de semillas selectas,
algodon y oleaginosas hasta con-
vertirse en la empresa espafola
lider en facturacion por patentes
y obtenciones vegetales.

En su fallo, el jurado destaco
que “Eurosemillas siempre ha
sobresalido por la innovaciéon”,
recordando su caracter pionero
en la introduccion de girasoles
hibridos, judias sin hilos, el
deslintado quimico de semillas
de algodon y la puesta en mar-
cha de la primera industria de
congelados vegetales en Anda-
lucia. Asimismo, reconocio su
papel decisivo en la introduc-
cion en Espafa y en numerosos
paises de mas de 125 variedades
de frutales, entre ellas fresa,
frambuesa, aguacate, pistacho
y mandarina.

Durante su intervencion al re-
coger el galardon, Ana Cano afir-
mo que “este reconocimiento nos
honra y nos reafirma en nuestro
compromiso con la transforma-
cion del sector y la innovacion
en busca de nuevas novedades”.
Anadi6 ademas que “nuestro mo-
delo esta basado en la ciencia, la
transferencia de tecnologia y en
la colaboracion internacional.
Seguiremos trabajando para
contribuir al desarrollo del sec-
tor agro y hacer frente alos retos
de la agricultura global”.

Eurosemillas fue seleccionada
para la fase final de esta catego-
ria junto a otras dos companias
igualmente reconocidas por su
apuesta por la innovacién: To-
rrons Vicens y Queixeria Ba-
rral. En el resto de categorias,
los premiados fueron Vall Com-
panys (Gestion Empresarial),
Gullén (Internacionalizacion)
y Central Lechera Asturiana
(Sostenibilidad).

El jurado de estos primeros
premios estuvo integrado por
Lorena Ruiz Ponce, directora
de Negocio Agroalimentario
de Santander Espafna; Rafael
Daniel Pérez, director de elE-
conomistaAgro; Victor Yuste
Jordan, director general del
Foro Interalimentario; Laura
Sierra, profesora de la Univer-
sidad Pontificia Comillas INEA
e ICADE); y Maria Diaz, direc-
tora de comunicaciéon, marca
y relaciones institucionales de
ESADE.

Ambrosia“ continuia su
temporada con una cosecha
positiva y una comunicacion y
calidad excepcional

Ambrosia™ reafirma su “sabor de campeonato”

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Ambrosia™, una de las manzanas
club mas reconocidas por los
consumidores espafioles, conti-
nua su temporada con una co-
municacion especialmente am-
biciosa y una calidad de producto
excepcional, respaldada por una
cosecha muy positiva en las prin-
cipales zonas productoras.

COSECHA DE CALIDAD
En Italia, el balance de la cam-
pana es especialmente optimista.
Marco Rivoira, CEO de Rivoira,
destaca que “la cosecha es simi-
lar a la del ano pasado, con vo-
Iimenes estables, pero con una
calidad notablemente superior.
Tanto el color como el sabor son
excepcionales en comparacion
con la temporada anterior. Pre-
vemos una campana muy fuerte,
con disponibilidad en el mercado
hasta finales de junio.”

Kevin Trafoier, Variety Ma-
nager en VIP, Asociacién de pro-
ductores de frutas y verduras de
Val Venosta, explica que “tanto
la produccion IP como la ecol6-
gica han logrado una cosecha
récord este afio en Val Venosta.
Los volumenes bio se mantienen
estables, mientras que la produc-
cién IP seguira creciendo en los
proximos anos. La calidad ha
sido excelente, sobre todo en la
primera recoleccién. En la se-
gunda, el calido octubre redujo
ligeramente la coloracion, pero
el nivel global de calidad esta

Ambrosia™ avanza con
fuerza esta temporada

temporada es extraordinario.”
Con este escenario, Ambrosia™
avanza con una de sus campa-
nas mas solidas en términos de
disponibilidad, sabor y frescura.

CAMPANA
Bajo el claim “Ambrosia™, un
sabor de campeonato”, la marca
incorpora el deporte como eje
estratégico para ampliar au-

diencias y reforzar su cercania
con las familias. Esta linea se
materializ6 por primera vez en
octubre, cuando Ambrosia™ par-
ticip6 como patrocinador oficial
de la Copa Faulcombridge en
Valencia, una acciéon que marcé
elinicio de su vinculacién activa
con el ambito deportivo.

A esta presencia se suma una
estrategia nacional de gran al-
cance con visibilidad en metro,
autobuses, television y plata-
formas digitales, incluyendo
Amazon Prime Video. En redes
sociales, Ambrosia™ impulsa
contenidos de mayor impacto,
sorteos y dinamicas disenadas
para fortalecer el vinculo con los
consumidores. La marca mantie-
ne, ademas, un compromiso fir-
me con el canal mayorista, con
promociones especificas en los
principales mercados de Espana.

Asimismo, Ambrosia™ sigue
consolidandose en el mercado
gracias a una calidad excepcio-
nal y a una estrategia de comu-
nicacion sélida y coherente. Su
presencia en medios, su creciente
vinculacién al universo deporti-
vo y el trabajo continuado junto
al canal mayorista refuerzan su
cercania con el consumidor y su
liderazgo entre las manzanas
club en Espana. Una propuesta
que se mantiene fiel a su esen-
cia y contintia demostrando
por qué Ambrosia™ es, para
muchos, un auténtico “sabor de
campeonato”.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La gala anual del Club de Mar-
keting de Almeria, celebrada el
pasado 28 de noviembre, reunio
auna destacada representacion
del tejido empresarial de 1a pro-
vincia. En este marco, Grupo
Agroponiente y el podcast Spi-
cy4tuna fueron reconocidos con
el Premio a la Mejor Accion de
Comunicacion del Afo por el
documental ;De donde viene
tu comida?, desarrollado junto
con varias empresas del sector.

El trabajo audiovisual, dis-
ponible en YouTube con una
duracion de documental de va-
rias horas, recorre la cadena
de valor del modelo agricola
almeriense con un enfoque di-
vulgativo y orientado a poner
en valor a los profesionales que
hacen posible que los alimentos
lleguen desde la semilla hasta el
consumidor final.

El proyecto conto con la par-
ticipacion directa de Imanol
Almudi, CEO de Grupo Agro-
poniente, quien acompano a los
protagonistas del documental
a lo largo de todo el recorrido.
“Queriamos que se entendie-
ra la historia completa, desde
la semilla hasta el lineal del
supermercado. Y eso solo es
posible gracias al compromiso
de quienes forman parte de esa
cadena”, destaco Almudi.

Grupo Agroponiente agra-
dece también la colaboracion de
las empresas que abrieron sus
puertas durante la produccion:
Bioline Iberia, Rijk Zwaan,
Coexphal, Smurfit Westrock, El
Plantel y Kimitec. “Este premio

Grupo Agroponiente y
Spicydtuna, premiados
por la Mejor Accion de
Gomunicacion del Aiio

es un reconocimiento compar-
tido”, afiadi6 el CEO.

El galardon fue recogido por
Andrea Alonso, responsable de
Marketing y Sostenibilidad de
la compania, quien senalo6: “En
Almeria tenemos que creernos
mas lo que hacemos. Vendemos
salud al resto de Europa y te-
nemos la responsabilidad de
comunicarlo. Es reconfortante
que voces y medios naciona-
les se interesen por el modelo
Almeria y por lo que hacemos
desde aqui”.

Grupo Agroponiente felicita
también al resto de premiados
de esta edicion: Siente La Plaza,
Grupo Olivencia, CREAM Co-
ffee & Cocktail, Vera GRV con
Cura pamialmay Santiago Al-
fonso (Cosentino) como Mejor
Profesional de Marketing.

Este reconocimiento re-
fuerza una conviccién profun-
damente arraigada en Grupo
Agroponiente: el sector agro-
alimentario debe comunicar
con la misma excelencia con
la que produce. Mostrar con
honestidad el origen de los
alimentos, visibilizar a quie-
nes estan detras y explicar el
impacto positivo del modelo
agricola almeriense es una ta-
rea que requiere compromiso,
profesionalidad y rigor.

En Almeria existe talento
y creatividad para afrontar
ese reto. Por ello, desde Grupo
Agroponiente trabajamos para
que la comunicacion sea una
herramienta de transforma-
cion, orgullo colectivo y futuro
para todo el sector.
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Nuestra Citrosol
SunSeal® se hace
VEGANA

En 2017 lanzamos el recubrimiento para citricos SunSeal®, disefiado para la proteccion de los citricos en envios a larga distancia y en
almacenamientos frigorificos, y en la actualidad muy utilizado por operadores de los cinco continentes.

Ahora hemos desarrollado el recubrimiento SunSeal® Vegan, con certificacion V-LABEL, que mejora las prestaciones de SunSeal®, con
mayor control de la Pérdida de Peso, de deshidrataciones y envejecimiento, y de los manchados por Daiio por Frio. Con SunSeal® Vegan
incrementamos la vida comercial de los citricos, manteniendo el excelente brillo y las bajas temperaturas de secado de la SunSeal®.

Ademas, ofrecemos SunSeal® Vegan-D, formulada para citricos desverdizados, permitiendo un mejor desarrollo del color durante el
transporte frigorifico. Y para los operadores que requieren un brillo superior hemos desarrollado la SunSeal® Vegan-Extra.
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Grupo La Plana, empresa familiar con mas de medio siglo de historia en el sector del packaging de cartén, inicia una nueva etapa de crecimiento con su Plan Estratégico 2026-2028. / GRUPO LA PLANA

Grupo La Plana abre

una nueva etapa con su

Plan Estratégico 2026-2028:
crecimiento, innovacion y
compromiso con las personas

D GRUPO LA PLANA

Grupo La Plana, empresa familiar con
mas de medio siglo de historia en el sector
del packaging de carton, inicia una nueva
etapa de crecimiento con la presentacion
de su Plan Estratégico 2026-2028, un pro-
yecto que refuerza su compromiso con
lainnovacion, la sostenibilidad y las per-
sonas. Este nuevo plan no sélo define los
objetivos empresariales de los proximos
tres anos, sino que también actualiza la
vision, el proposito y los valores que guia-
ran la evolucion de la compafia hacia el
futuro.

El nuevo marco estratégico establece
un ambicioso objetivo de crecimiento: in-
crementar un 50% su volumen de negocio
en tres anos. Para alcanzarlo, Grupo La
Plana apuesta por la diversificacién y la
consolidacion de sus tres grandes areas
de actividad —carton ondulado, carton
compacto y PLV (publicidad en el punto
de venta)—, reforzando su liderazgo en
soluciones de packaging sostenibles y

personalizadas. Este crecimiento no res-
ponde solo a un plan econémico, sino a
una filosofia empresarial que ha sabido
adaptarse, generacion tras generacion,
a los desafios de un sector en constante
transformacion.

<&

ElPlan Estratégico 2026-2028 se estruc-
tura sobre cuatro grandes ejes que fun-
cionan como pilares de la nueva etapa:
potenciar la posicion competitiva de la
empresa, maximizar el valor del Grupo,
consolidar la rentabilidad e impulsar
una cultura basada en el talento y la
excelencia. Estas lineas de accion re-
sumen la ambicion de una compania
que busca equilibrar su expansion con
la sostenibilidad y el bienestar de su
entorno.

En el ambito geografico, el plan con-
templa un crecimiento sostenido en el

mercado nacional, con un refuerzo estra-
tégico de la presencia en la zona centro y
norte de Espania, y la consolidacion en el
Levante, donde la empresa mantiene una
trayectoria s6lida y un profundo vinculo
con el territorio. Este despliegue respon-
de a una visién clara: estar mas cerca de
los clientes, optimizar la logistica y am-
pliar la capacidad de respuesta ante las
necesidades de un mercado cada vez mas
exigente y orientado hacia la economia
circular.

<

Mas alla de los objetivos cuantitativos,
Grupo La Plana concibe su plan estraté-
gico como una oportunidad para refor-
zar su cultura interna y consolidar su
modelo de empresa familiar moderna,
sostenible y humana. La actualizacion
del propésito, la vision y los valores
corporativos busca inspirar a cada

miembro de la organizacion, generando
un sentimiento compartido de pertenen-
cia y direccion.

En ese espiritu, la compaiia ha puesto
en marcha un amplio plan de comunica-
cion interna y externa, disenado para
implicar a todos los grupos de interés —
empleados, clientes, proveedores y comu-
nidad local— en esta nueva hoja de ruta.
Laestrategia de comunicacion ha querido
ir mas alla del mensaje institucional: ha
buscado la participacion activa y la escu-
cha, fomentando un didlogo abierto entre
la direccion y las personas que forman
parte del proyecto.

Como muestra de esta filosofia, Grupo
La Plana celebro recientemente una jor-
nada de puertas abiertas para familias,
un evento simultaneo en las seis plan-
tas de produccion del Grupo que reunio
a mas de 700 empleados y familiares.
Durante la jornada, los asistentes pudie-
ron conocer de primera mano los princi-
pales ejes del plan estratégico, recorrer
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las instalaciones y compartir actividades
disenadas para todas las edades. La cita,
que combiné conocimiento, convivencia
y celebracion, se convirtié en un simbolo
de union y orgullo colectivo: una manera
de recordar que el verdadero motor del
crecimiento son las personas que lo hacen
posible.

UNA NUEVA

IMAGEN PARA

UNA NUEVA ETAPA
Esta nueva etapa llega acompanada de
una renovacion integral de la identidad
corporativa, un restyling que actualiza
el logotipo, la tipografia y la paleta cro-
matica de la marca. Mas que un simple
cambio visual, se trata de una declara-
cion de intenciones: reflejar la evolucion
y modernizacién del Grupo, manteniendo
la esencia que lo ha distinguido durante
mas de cinco décadas.

Elnuevo logotipo esta formado por las
letras G y P entrelazadas, evocando la
union, la fortaleza y la cooperacion que
caracterizan a la compania. La tipogra-
fia, sobria y contemporanea, transmite
confianza, claridad y cercania. Por su
parte, la ampliacién de la paleta de co-
lor y el uso de recursos graficos dina-
micos aportan versatilidad y frescura,
adaptandose a los nuevos formatos y len-
guajes digitales. En conjunto, la nueva
identidad visual busca hacer tangible lo
intangible: la esencia de un grupo em-
presarial que trabaja en sinergia, evolu-
ciona con el tiempo y mira al futuro con
determinacion.

Esta actualizacion de la marca simbo-
lizala mirada hacia adelante de Grupo La
Plana, una empresa que ha sabido crecer
sin perder su autenticidad. Mantiene la
solidez de su herencia familiar, pero se
proyecta como una organizacion moder-
na, innovadora y plenamente conectada
con los retos del presente: la sostenibili-
dad, la competitividad y la creacion de
valor compartido.

INNOVACION Y

COMPROMISO CON

EL ENTORNO
Lainnovacion, junto con la sostenibilidad,
continua siendo el eje vertebrador del
modelo empresarial de Grupo La Plana.
Su estrategia apuesta por tecnologias
limpias, materiales reciclables y proce-
sos eficientes que reduzcan el impacto
ambiental, reforzando su posiciéon como
referente en packaging responsable. Esta
vision se complementa con una gestion
que prioriza el desarrollo profesional, la
seguridad y el bienestar de sus equipos,
entendiendo que el progreso solo es posi-
ble cuando las personas crecen al mismo
ritmo que la empresa.

grupo

_laplana |

Con su Plan Estratégico 2026-2028, la compaiiia vuelve a demostrar que el cambio no es una meta, sino un camino constante. / GRUPO LA PLANA

El proyecto refuerza el compromiso de Grupo La Plana con la
innovacion, la sostenibilidad y las personas. No sélo define los objetivos
empresariales de los proximos tres afios, también actualiza la vision, el
propdsito y los valores que guiaran la evolucion de la compaiia

El objetivo es incrementar un 50% su volumen de negocio en tres
afos. Para alcanzarlo, la compaiia apuesta por la diversificacion y la
consolidacion de sus tres grandes areas de actividad (carton ondulado,
carton compacto y PLV)

El Plan Estratégico 20262028 se estructura sobre cuatro grandes ejes
que funcionan como pilares de la nueva etapa: potenciar la posicion
competitiva de la empresa, maximizar el valor del Grupo, consolidar la
rentabilidad e impulsar una cultura basada en el talento y la excelencia

Esta nueva etapa llega acompanada de una renovacion integral de la
identidad corporativa, un restyling que actualiza el logotipo, la tipografia
y la paleta cromatica de la marca

El nuevo plan también reafirma el
compromiso social del Grupo, promo-
viendo acciones que generen valor en las
comunidades donde opera y contribuyan
al desarrollo de un futuro mas sostenible
y equitativo. Esa vision integral —econo-
mica, ambiental y humana—esla que hoy
define la identidad de 1la compafia.

CRECIMIENTO
CON SENTIDO

A lo largo de mas de cincuenta anos,
Grupo La Plana ha pasado de ser una pe-
quena empresa familiar a consolidarse
como uno de los referentes nacionales en
soluciones de packaging sostenible. Cada
etapa de su historia ha estado marcada
por un mismo hilo conductor: la convic-
cion de que el crecimiento solo tiene sen-
tido cuando se construye desde la inno-
vacion, la responsabilidad y la cercania.

Con su Plan Estratégico 2026-2028,
la compania vuelve a demostrar que el
cambio no es una meta, sino un camino
constante. Una forma de avanzar fiel a su
propoésito: crecer, transformarse y seguir
contribuyendo a un mundo mejor.

Porque en Grupo La Plana, el futurono
se improvisa: se disefia, se comparte y se
construye juntos.

Esta actualizacion de la marca simboliza la mirada hacia adelante de Grupo La Plana, una empresa que ha sabido crecer sin perder su autenticidad. / GRUPO LA PLANA
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Unig cumple 10 anos impulsando
un modelo de envasado mas
responsable y eficiente

Joaquin Fernandez, director de desarrollo estratégico de Uniq, repasa algunos
compromisos de este sello de calidad para envases agricolas de carton ondulado

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

Este ano 2025, que esta a punto
de terminar, es especialmente
significativo, ya que se cumplen
10 anos de la creacion de Uniq
como sello de calidad para enva-
ses agricolas de cartén ondulado.
Una década marcada por el com-
promiso con la sostenibilidad, la
innovacion y la mejora constante
en la proteccion y presentacion
de frutas y hortalizas. De hecho,
la marca se ha convertido en re-
ferente en innovacion, sostenibi-
lidad y eficiencia en el envasado
de frutas y hortalizas.

FIABILIDAD
Hay que recordar que el sello
de calidad agricola Uniq es la
gran apuesta de la Asociacion
Espanola de Fabricantes de
Envases y Embalajes de Carton
Ondulado (AFCO) y que se rige
por un exclusivo y definido
Reglamento de calidad que reco-
ge todas las caracteristicas que
deben de cumplir los envases con
el mencionado sello, es decir, que
reune todas las garantias para
contener y transportar produc-
tos hortofruticolas frescos en
las mejores condiciones de pro-
teccion, higiene e imagen.

En este sentido, “si una caja
de carton lleva impreso el sello
Unigq, tiene fiabilidad asegurada
y su buen comportamiento esta
garantizado y avalado tanto en
origen como en destino. En otras
palabras, un sello de garantia
de fiabilidad, con soluciones a

Joaquin Fernandez, director de desarrollo estratégico de Uniq. / OSCAR ORTEGA

medida, eficientes y sostenibles,
que se adaptan a los exigentes
circuitos logisticos de las frutas
y hortalizas”, afirma Joaquin
Fernandez, su director de desa-
rrollo estratégico.

PRESENCIA ACTIVA
Una prueba de su posiciéon de
referencia es su participacion
y presencia activas en los prin-
cipales eventos y ferias del sec-
tor como la reciente edicion de
Fruit Attraction bajo el lema

‘Envase Natural’, destacando el
papel del cartén como la alter-
nativa sostenible para el enva-
sado agricola y donde mostro,
una vez mas, como sus envases
garantizan la maxima protec-
cion, seguridad e higiene de los
productos frescos, al tiempo que
refuerzan el valor de marca en
el punto de venta. “Esta edicion
ha sido especialmente significa-
tiva porque cumplimos 10 afios
impulsando un modelo de enva-
sado mas responsable, eficiente

y alineado con los objetivos de
sostenibilidad del sector”, expli-
ca Fernandez.

LIDERAR MODELO
Con el lema ‘Envase Natural’,
Uniq ha vuelto a poner en el cen-
tro de la conversacion la impor-
tancia de apostar por materiales
reciclables, biodegradables y
eficientes en toda la cadena lo-
gistica. Como apunta el direc-
tor de desarrollo estratégico de
Uniq definiendo que “el papel del
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"El carton es

capaz de liderar un
modelo basado en la
economia circular y
descarbonizacion”

carton ondulado como solucion
sostenible, segura y competitiva
para los envases agricolas” y
anade que “el cartén es un mate-
rial de envases imbatible en sos-
tenibilidad, capaz de liderar un
modelo basado en la economia
circular y descarbonizacion”.

CLASES Y MEDIDAS

Uniq se adapta a un mercado
dinamico que demanda nuevos
disenos de cajas, ofreciendo un
sistema que esta abierto a la in-
novacion y no acotado a un banco
de planos determinado, ademas
de su familia de envases con teja-
dillo o envases de columna.

Otra caracteristica muy rele-
vante es la clasificacion de cajas
en funcién de los dias que vayan
a transcurrir desde el envasa-
do del producto fresco hasta su
llegada a destino. Esta clasifica-
cion distingue la Clase E, Ly U
que equivalen a mas de 4 dias,
maximo 8 dias y mas de 8 dias
desde del envasado hasta la lle-
gada al destino, respectivamente.
Joaquin Fernandez analiza que
“la clasificacion por clases del en-
vase agricola Uniq es una herra-
mienta para saber en qué envase
invertir en funcion de tiempo que
tardarala fruta y hortaliza en lle-
gar a destino”.

La estandarizacion de las
medidas exteriores de los en-
vases es otra de las caracteris-
ticas esenciales de este envase
agricola.

El director de desarrollo es-
tratégico de Uniq también descri-
be que “ademas de proteccion, el
carton ofrece soluciones de enva-
sesy embalajes seguras y eficien-
tes por su versatilidad, ligereza y
resistencia. La eficiencia de estos
embalajes se complementa con
su facilidad para ser impresos,
lo que los transforma en tutiles
instrumentos de comunicacion,
promocion e imagen”.

BARQUETAS

A menudo, los productos se pre-
sentan preenvasados o empa-
quetados, por ejemplo mediante
el uso de distintos disenos de
barquetas, lo que contribuye a
proteger la fruta u hortaliza y
preservar su frescura y sus ca-
racteristicas. El envase de cartén
Uniq ofrece calidades especiales
adaptadas a las exigencias espe-
cificas de cada producto.

Las barquetas 100% carton,
un material reciclable, renovable
y biodegradable, son un formato
estandarizado de envases que se
suma a la familia de envases con
tejadillo o envases de columna.
El director de desarrollo estraté-
gico de Unigq ilustra que “con las
barquetas ofrecemos al mercado
la estandarizacion de un formato
de envases sostenible 100% car-
ton; material reciclable, renova-
ble y biodegradable”.

FUTURO
En clave de futuro, Fernandez
declara que “Uniq reafirma su
compromiso de seguir traba-
jando junto a sus asociados y
colaboradores para ofrecer so-
luciones que combinen innova-
cion, seguridad alimentaria y
sostenibilidad, manteniendo su
posicion como sello de referencia
en envases agricolas de cartéon
ondulado”.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



9 de diciembre de 2025

ENVASES Y EMBALAIJES

SERAFIN MATEO / Director del Area de Desarrollo de Negocio en Ejido Cartén S.L.

“El carton es una solucion a
gran parte de los retos que
enfrenta el sector agrario”

Las preferencias del consumidor final estan derivando hacia soluciones mas sostenibles en cuanto a
packaging. Eldirector del Area de Desarrollo de Negocio de Ejido Carton S.L., Serafin Mateo, explica
que “el carton es una alternativa conocida, fiable, con buena reputacion, de amplia disponibilidad y
versatil”. Hoy en dia, la tendencia hacia los envases de un solo uso no hace mas que aumentar y en
ese sentido, Mateo explica que “la necesidad del packaging sigue estando ahi, pero es algo dinamico
que debe ser optimizado vy actualizado constantemente, repensando materiales y diserios”.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cuadles diria
que son los puntos fuertes del car-
ton como envase hortofruticola?

Serafin Mateo. El mayor
punto fuerte es la sostenibilidad:
reciclabilidad, circularidad, com-
postabilidad... Ademas de que el
carton es un soporte paralaima-
gen de marca y mejora las condi-
ciones de transporte dela frutay,
por tanto, reduce mermas.

VF. ;En qué medida la empre-
sa Ejido Carton estd alineada con
la sostenibilidad y la economia
circular?

SM. El cart6n esta en nuestro
ADN. Nacimos siendo fabrican-
tes de cartén y realizamos todos
los procesos de fabricacion. Eso
nos permite abordar la sosteni-
bilidad desde el propio diseno de
los envases (aplicando criterios
de ecodiseno y eficiencia produc-
tiva), asi como en el modelo de
aprovisionamiento, donde selec-
cionamos proveedores auditados
y certificados en parametros de
sostenibilidad como, por ejem-
plo, FSC. Igualmente, hemos
realizado inversiones para la
reduccion de la huella de CO,,
como la generacion de electrici-
dad fotovoltaica para abastecer-

nos de mas del 30% de nuestras
necesidades.

Disponemos de maquinaria de
ultima generacion que maximiza
la eficiencia en los procesos y re-
cuperamos todo el desperdicio de
nuestro proceso productivo para
retornarlo al circuito de produc-
cion de papel.

VF. ;Como estan evolucionan-
do las demandas del consumidor
en cuanto a envases hortofrutico-
las? ;Como se adapta Ejido Car-
ton a estas nuevas tendencias?

SM. La tendencia que per-
cibimos como invariable es la
reduccion del uso del plastico.
Cada uno de sus usos esta siendo
repensado. El cartén es una mag-
nifica alternativa para ello. Las
preferencias del consumidor final
estan pivotando hacia soluciones
mas sostenibles. En Ejido Cartén
acompanamos a nuestros clientes
en este proceso, aportando nues-
tra experiencia y perspectiva en
el diseno de un packaging actual,
funcional y optimizado que aporte
una solucion valiosa a las necesi-
dades de envasado de su producto.

VF. ;Considera que el sector
hortofruticola esta cambiando su
percepcion sobre los envases de un
solo uso?

Serafin Mateo explica que el carton es un soporte para la imagen de marca y mejora
las condiciones de transporte de la fruta y, por tanto, reduce mermas. / EC

SM. Es una macrotendencia
a la que nuestro sector no puede
ser ajeno. La funcion del envase
ha de ser repensada y valorada
en términos de reducciéon del
desperdicio y seguridad alimen-

taria. La necesidad del packa-
ging sigue estando ahi, pero es
algo dinamico que debe ser opti-
mizado y actualizado constante-
mente, repensando materiales y
disenos. Ademas, existe un ho-
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rizonte normativo que recoge
una realidad a la que habra que
hacer frente.

VF. ;Qué les diria a las empre-
sas del sector para que apuesten
por el carton?

SM. El carton es una alterna-
tiva conocida, fiable, con buena
reputacion, de amplia disponi-
bilidad, versatil y que se presta
a ser una solucion estructural a
una gran parte de los retos que
enfrenta el sector, al menos en
los aspectos de sostenibilidad y
seguridad alimentaria.

VF. ;Tienen pensado presen-
tar alguna novedad en materia
de packaging? ;En qué estan tra-
bajando actualmente?

SM. De la mano de nuestros
clientes estamos constantemen-
te desarrollando nuevos enva-
ses y evolucionando formatos
actuales. Realizamos mejoras
funcionales y adaptaciones para
facilitar el mecanizado o simple-
mente redisenamos parametros
que puedan mejorar la venta al
consumidor final.

VF. ;Qué valor afiadido ofrece
Ejido Carton mds alla del propio
envase?

SM. Somos una empresa fa-
miliar de tercera generacion.
Tenemos gran experiencia en
el desarrollo de soluciones para
el sector hortofruticola. Dispo-
nemos de una gama de mas de
500 modelos y, lo que es mas
importante, de los medios y la
flexibilidad para desarrollar so-
luciones especificas para cada
necesidad.

VF. ;Qué retos considera que
debera afrontar el sector del
packaging hortofruticola en los
proximos arnos?

SM. Debemos ser capaces de
acompanar a nuestros clientes
en sus propios desafios; ello
nos llevara por la senda de la
creacion de un valor relevante.
De entre los retos, destacaria:
seguridad alimentaria, dispo-
nibilidad competitiva de solu-
ciones de envasado adecuadas
a los tiempos y la ayuda en la
mejora de la productividad de
sus operaciones.
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LUIS SERRANO / Sales, Marketing & Innovation Director, South West EMEA, de DS Smith

“El packaging desempeiia un papel
central en la cadena de valor de
cualquier sector productivo”

DS Smith, una empresa de International Paper, refuerza tras la integracion su compromiso para ofrecer soluciones de
packaging sostenible a nivel mundial. Luis Serrano explica en esta entrevista como esta union amplia capacidades, optimiza
la eficiencia logistica y responde a las exigencias del sector hortofruticola. La comparnia apuesta por envases reciclables,
innovadores y adaptados a tendencias como el e-commerce y la economia circular. Serrano subraya que sostenibilidad,
seguridad y trazabilidad son los pilares de su propuesta de valor para frutas y verduras.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. Han vivido un
reciente proceso de integracion
entre DS Smith e International
Paper, ;qué objetivos buscan
con esta nueva configuracion
empresarial?

Luis Serrano. International
Paper y DS Smith ya éramos dos
de los principales fabricantes de
embalajes a base de fibra, papel
y productos de celulosa, y la
union nos ha permitido crear
el nuevo lider en soluciones de
packaging sostenible tanto a
nivel mundial, como en Europa
y en Espana. En EMEA, ahora
somos ‘DS Smith, una empresa
de International Paper’, y esto
refuerza todavia mas nuestra
propuesta de valor: consolida
nuestra experiencia, suma ca-
pacidades, amplia nuestro foo-
tprint e incrementa la gama de
soluciones que podemos ofrecer
a los clientes. Combinando los
puntos fuertes y las capacidades
de ambas empresas, estamos
preparados para atender a nues-
tros clientes mejor que nunca.
Esta integracion también nos
permite fortalecer nuestra po-
sicién en sectores clave para
la economia espanola, como el
hortofruticola, donde la inno-
vacién en packaging sostenible
juega un papel decisivo.

VF. Dentro del sector hortofru-
ticola, jesta union va a suponer
un refuerzo en su posicionamien-
to? ;Qué implicaciones conlleva en
el catalogo de la firma enfocado a
frutas y hortalizas?

LS. El sector de frutas y ver-
duras ha sido siempre estratégi-
co paranosotros, y la integracion
reafirma nuestro compromiso
para desarrollar soluciones de
packaging sostenible que con-
tribuyan a impulsar la econo-
mia circular en el sector horto-
fruticola espanol, desde el campo
hasta la mesa. Lo empezamos a

Luis Serrano seiiala que, tras la combinacion entre DS Smith e International Paper, la compaiiia resultante esta bien posicionada y cuenta con las capacidades idéneas para
abordar los muchos retos que plantea el contexto actual de grandes cambios. / OSCAR ORZANCO

mostrar en Fruit Attraction,
donde presentamos una nueva
y ampliada gama de soluciones
de packaging que dan respues-
ta a las actuales demandas del
mercado y de los consumidores,
con innovaciones disefiadas para
facilitar la distribucion de frutas,
verduras y derivados, y para opti-
mizar y hacer mas sostenibles las
cadenas de suministro para los
sectores minorista, de comercio
electroénico, agricola e industrial.

Son soluciones que se alinean
también con la necesaria adap-
tacion a las nuevas exigencias
regulatorias a nivel europeo, y
que a la vez recogen las nuevas
tendencias de consumo que re-
quieren formatos de envase mas
pequenos o packaging especial-
mente disenado para el consumo
on the go.

VF. ;Cudl es el punto fuerte de
su propuesta de valor para el sec-
tor hortofruticola mundial?

LS. Hay varios puntos fuertes,
pero la sostenibilidad como valor
seria el mas destacable, ofrecien-
do envases primarios sosteni-
bles para los productos frescos.
Sabemos que cada vez mas con-
sumidores estan cambiando sus
habitos de compra de productos
frescos segtin el tipo de embalaje,
influenciados por su impacto en
el medio ambiente. Segtin estu-
dios de la Asociacién Espanola
de Fabricantes de Envases y

Embalajes de Cartén Ondulado
(AFCO), el 52,1% considera que
si una empresa reemplaza el
plastico por el carton esta pro-
tegiendo el medioambiente, y
que los consumidores pasan
hasta un 50% mas de tiempo
frente a los lineales de fruta si
se presentan en un embalaje de
carton ondulado.

En este sentido, nuestra gama
de packaging en cartén ondula-
do es la alternativa sostenible
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a los envases de plastico de un
s6lo uso para frutas y verduras.
Es el tipo de packaging que pro-
ductores y consumidores estan
demandando y el camino que
trazan las nuevas regulaciones
de envases a nivel europeo, pero
a la vez son soluciones que cu-
bren con las maximas garantias
las necesidades de los producto-
res en cuanto a seguridad, pro-
teccion durante el transporte,
eficiencia operativa y visibilidad
de marca.

VF. ;Qué innovaciones de
packaging han presentado
recientemente?

LS. Una de las novedades que
presentamos en la tltima edicién
de Fruit attraction, donde acudi-
mos por primera vez conjunta-
mente, fue la gama de barquetas
100% reciclables en cartén ondu-
lado, una solucion que combina
sostenibilidad y reduccion de
materiales, a la vez que permite
potenciar la imagen de marca
para que los productos de frutas
y verduras frescas destaquen en
el punto de venta.

“Desarrollamos
soluciones de
packaging sostenible
que contribuyan a
impulsar la economia
circular en el sector
hortofruticola espaiol”

Junto a ellos, presentamos
las posibilidades de nuestro sis-
tema integral de embalajes di-
senado para ofrecer la maxima
eficiencia logistica y proteccion
del producto, optimizando la
paletizacion y conservacion a lo
largo de la cadena de suministro,
y que incluye un innovador sis-
tema para convertir la bandeja
de transporte en un expositor en
cuestion de segundos.

Asimismo, mostramos so-
luciones que se adaptan a los
distintos canales de distribu-
cion: desde packaging para la
logistica de transporte y apilado
de productos frescos, a envases
para e-commerce, embalajes en-
volventes para bricks y botellas
(DS Smith Light Wrap), barque-
tas con tapa termosellada (DS
Smith Top Seal) o bandejas que
protegen los productos, a la vez
que facilitan su manipulacion y
exhibicién en el punto de venta.

Mas alla de los productos,
también hemos dado a conocer la
tecnologia de Impresion Digital
de DS Smith, que permite crear
un mayor impacto visual en el
packaging con impresiones de
alta calidad, y DS Smith Easy
Trace Laser Printing, una solu-
cion que mejora la trazabilidad
de los envases a todos los niveles,
pues permite reducir los costes
operativos asociados al etiqueta-
do entre un 60% y un 95%, ade-
mas de disminuir las emisiones
de CO: de forma significativa.

VEF. El embalaje es esencial en
la cadena logistica, jqué seguri-
dad ofrecen a los diferentes esla-
bones de esta cadena esencial con
sus productos?

LS. Nuestras soluciones en
cartén ondulado ofrecen una ex-
celente resistencia a los golpes e
impactos durante el almacenaje
y transporte, una caracteristica
crucial para evitar danos en pro-
ductos fragiles como frutas, ver-
duras y hortalizas, pero también
estan disefiadas para protegerlos
durante la distribucién y comer-
cializacion en cualquier ambito:
a nivel minorista, e-commerce,

ENVASES Y EMBALAIJES

DS Smith acompaiia a sus clientes y partners en el proceso de adaptacion a las nuevas normativas. / DS SMITH

industrial... Nuestros equipos
de I+D emplean tecnologia avan-
zada que evalua la resistencia de
cada diseno para asegurar que
cumplan con las exigencias lo-
gisticas y mantengan la calidad
del producto en cada etapa de la
cadena.

Ademas, contamos con una
red propia de centros de mon-
taje, tanto internos como exter-
nos, distribuidos por toda la zona
geografica de Espana, Portugal
y Marruecos. Esto aporta una
clara ventaja competitiva para
nuestros clientes: una mayor
proximidad geografica que cu-
bre, de forma técnica y logistica,
sus necesidades, y que les acom-
pana en cada paso de su circuito
de suministro.

VF. ;Cual es el papel de la sos-
tenibilidad en las soluciones de
DS Smith?

LS. En DS Smith contamos
con una estrategia de sostenibili-
dad Now and Next y el proposito
de ‘Redefinir el Packaging para
un Mundo Cambiante’. Nuestro
compromiso es liderar la transi-
cién de toda la industria hacia la
economia circular, a la vez que
ofrecemos soluciones circulares
sostenibles a nuestros clientes.
Como parte de este compromi-
S0, nos centramos en sustituir
los plasticos, reducir el CO: de
las cadenas de suministro, pro-
porcionar soluciones de recicla-
je, innovar e invertir de forma
significativa en I+D, incluyendo
el desarrollo de materiales y fi-
bras alternativos, reforzando asi
nuestra capacidad para ofrecer
envases mas ligeros, resistentes
y sostenibles

VF. ;Por qué la decision sobre
embalaje es tan importante a la
hora de contribuir a la economia
circular?

LS. Cuando hablamos de
economia circular, hablamos
de eliminar o minimizar todo
lo posible los residuos y la con-
taminaciéon que se genera du-
rante todo el ciclo de vida de
los productos. Y el packaging
desempena un papel central en
la cadena de valor de cualquier
sector productivo.

En DS Smith contamos con
una metodologia propia basada
en nuestras Métricas de Diseno
Circular, que tiene como obje-
tivo ayudar a nuestros clientes
en la toma de decisiones sobre
el packaging en base a ocho in-
dicadores relacionados con la
sostenibilidad. A partir de este
analisis, nuestro equipo formado

por mas de 700 disefiadores crea
soluciones de packaging soste-
nibles y totalmente adaptadas a
las necesidades de cada cliente.
Por ejemplo, apostamos por un
packaging 100% reciclable o reu-
tilizable y ayudamos a nuestros
clientes a eliminar plasticos de
sus envases, con lo que man-
tenemos los materiales en uso
durante mas tiempo. También
nos aseguramos de que no se
utilice mas material del nece-
sario, optimizando el packaging
para cada cadena de suministro,
con lo que reducimos el uso de
recursos naturales y la cantidad
de residuos que acaba en los ver-
tederos. Gracias a este enfoque,
estamos ayudando a nuestros
clientes a adoptar la circulari-
dad y alcanzar sus objetivos de
sostenibilidad mas ambiciosos.

“Nuestra gama

de packaging en cartén
ondulado responde

a las demandas

de productores y
consumidores”

VF. ;Qué otras tendencias en
el sector de la alimentacion re-
quieren una respuesta del sector
del packaging? ;Qué propuestas
ofrecen para esos casos?

LS. Una tendencia clave es el
auge del comercio electrénico de
productos frescos, que requiere
un enfoque especifico en el pac-
kaging que tenga en cuenta las
especificidades de este modelo a
nivel de transporte, distribucion
de ultima milla, proteccion frente
al riesgo de deterioro, conserva-
cion... En DS Smith hemos desa-
rrollado una gama especifica de
soluciones de packaging para dar
respuesta a los retos de la venta
y distribucion online.

Otra tendencia que detecta-
mos es la preferencia por envases
reciclables, a la vez que resisten-
tes y ligeros. Es tanto una de-
manda de consumidores y fabri-
cantes basada en la conciencia
ambiental, como una necesidad
del sector para adaptarse a las
exigencias de la nueva normati-
va europea de envases. Nuestra
gama de soluciones de packaging
para el sector hortofruticola res-
ponde a esa demanda de alterna-
tivas para sustituir el plastico en
el packaging con las maximas
prestaciones para el transporte,

proteccion y conservacion de los
alimentos.

A nivel de marketing, también
destacaria la apuesta por la per-
sonalizacion del packaging y por
potenciar su imagen en el punto
de venta. Aqui, la tecnologia de
vanguardia en Impresion Digital
de DS Smith nos permite crear
un mayor impacto visual en
nuestras soluciones, con impre-
siones de alta calidad que ayudan
aquelos productos destaquen en
los lineales y sean mas atractivos
para los consumidores.

VEF. Otro aspecto muy impor-
tante es la regulacion normativa
en materia de envases, ;cOmo pue-
de ayudar a los productores una
empresa como DS Smith ante la
inminente entrada en vigor del
Reglamento Europeo de Envases
y Residuos de Envases (PPWR) y
teniendo en cuenta los nuevos re-
quisitos del mercado?

LS. Es algo esencial. La Unién
Europea aprobo el nuevo regla-
mento a principios de 2025 y co-
menzara a aplicarse a mediados
de 2026. Aunque hay margen
para adaptarse, hay decisiones
clave que las empresas deben
tomar cuanto antes, pues las
nuevas exigencias tendran un
impacto directo en toda la cadena
de suministro.

En DS Smith estamos acom-
panando a nuestros clientes y
partners en el proceso de adap-
tacion a las nuevas normativas
con soluciones innovadoras,
circulares y alineadas con los
nuevos requisitos: reducir resi-
duos, reciclabilidad, porcentaje
de contenido reciclado, reutiliza-
cion y rellenado del packaging,
minimizacién del embalaje,
compostabilidad, etiquetado...
Todo ello trabajando mano a
mano y de forma personalizada
con nuestros clientes, y acompa-
nandolos a nivel técnico duran-
te todo el desarrollo y la puesta
en marcha de proyectos piloto o
prototipados.

En este sentido, contamos
con herramientas de ecodise-
no que, entre otros, permiten
minimizar el embalaje para
garantizar un maximo del 50%
de espacio vacio, y nuestras
Meétricas de Disenio Circular,
con las que disenar envases sos-
tenibles en toda su cadena de va-
lor. También disponemos de un
pionero Servicio de Evaluacion
de la Reciclabilidad, una divi-
sion especializada de DS Smith
que, mediante pruebas de labo-
ratorio, permite a los clientes
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conocer hasta qué punto se
podria reciclar el material de
su packaging en las fabricas de
papel estandar de toda Europa.

VF. ;Queé retos se marcan en
este contexto economico-legal
y con su nueva configuracion
empresarial?

LS. Trasla combinacion entre
DS Smith e International Paper,
estamos bien posicionados y
contamos con las capacidades
idéneas para abordar los muchos
retos que plantea el contexto ac-
tual de grandes cambios.

Por ejemplo, un reto clave de
todos los sectores productivos es
la minimizacion del packaging,
que desde DS Smith abordamos
mediante el diseno inteligente.
Estamos desarrollando envases
mas ligeros y apostando por di-
senos estructurales optimizados
y alineados con el Reglamento
Europeo de Envases y Residuos
de Envases (PPWR). Estas solu-
ciones redundan en costes mas
bajos, menor uso de materiales
y mejores ratios de emisiones de
COz en el transporte.

Otro reto es la integracion di-
gital y la trazabilidad inteligente.
Las soluciones de impresién di-
gital, codificaciones laser y tec-
nologias como DS Smith Easy
Trace Laser Printing ganaran
protagonismo para facilitar la
trazabilidad, el seguimiento en
tiempo real y la reduccion de los
costes de etiquetado.

La tecnologia de
Impresion Digital de
DS Smith permite crear
un mayor impacto
visual en el packaging
con impresiones

de alta calidad

La seguridad alimentaria,
dentro del proceso de sustitucion
de plasticos por envases fabrica-
dos en materiales reciclables, es
otro gran foco. En DS Smith lle-
vamos anos trabajando en ello,
con envases barrera fabricados
a base de fibra para sustituir el
plastico de un solo uso, que per-
miten preservar los alimentos
manteniendo su vida util.

Por supuesto, también esta
el reto de la reciclabilidad del
packaging, factor esencial tan-
to para los consumidores como
a nivel regulatorio europeo. DS
Smith tiene en su core lograr el
100% de reciclabilidad de sus en-
vases. Pero es que, ademas, con
laintegracion con International
Paper hemos reforzado el acceso
a fibras recicladas y fibras vir-
genes certificadas, mejorando
todavia mas la resistencia, la es-
tabilidad y la vida util de nues-
tros envases.

Y, ya anivel corporativo, nues-
tro propio reto como compania
es aprovechar nuestra enorme
capacidad combinada y trasla-
darla en beneficio de sectores es-
tratégicos como el hortofrutico-
la. Las plantas de DS Smith y de
International Paper en Espana
han conformado una nueva
subregion junto a Portugal y,
ahora también, con Marruecos,
lo que confiere un peso especifi-
co a este sector, nos permite op-
timizar nuestro footprint en los
tres paises y contar con nuevas
plantas con su capacidad produc-
tiva orientada al sector agricola
en la peninsula ibérica y en todo
el mundo, incluyendo centros de
montaje para cubrir las princi-
pales regiones productoras de
frutas y verduras.
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» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

La industria del envase y el em-
balaje entra en 2026 en un pun-
to de inflexion. Lo que durante
anos fueron promesas —soste-
nibilidad, circularidad, digitali-
zacion— se convierten ahora en
obligaciones regulatorias, expec-
tativas del mercado y decisiones
estratégicas que marcan la com-
petitividad de las empresas. El
debate ya no es si el sector debe
transformarse, sino como hacer-
lo sin perder eficiencia, seguri-
dad alimentaria ni rentabilidad.

El nuevo escenario combina
presiéon normativa, exigencia
del consumidor, innovacion ace-
lerada y una redefinicion de las
cadenas de suministro. Y esa con-
vergencia esta reescribiendo las
reglas del juego.

Una de ellas es que la sosteni-
bilidad deja de ser un argumento
comercial y se convierte en un re-
quisito estructural. Las normati-
vas internacionales avanzan hacia
la responsabilidad ampliada del
productor, mayores exigencias de
reciclabilidad y objetivos mas es-
trictos de reduccion de emisiones.

En paralelo, los consumido-
res demandan transparencia.
Quieren envases que reduzcan
residuos; materiales con traza-
bilidad clara y garantias de que

ENVASES Y EMBALAIJES

9 de diciembre de 2025

Envases y embalajes en 2026,
sostenibilidad real, automatizacion
y salto cualitativo en materiales

la sostenibilidad no compromete
la seguridad alimentaria.

ENVASES MONOMATERIALES
Una de las transformaciones mas
relevantes para 2026 es la adop-
cién masiva de envases monoma-
terial, sustituyendo estructuras
multicapa de dificil reciclaje.

Los films monomaterial mo-
dernos ofrecen ya propiedades
barrera comparables a las mul-
ticapa tradicionales: resistencia
mecanica mejorada, compatibi-
lidad con la mayoria de flujos de
reciclaje y eficiencia productiva.

El gran avance de los ultimos
dos afos ha sido su madurez téc-
nica: ya no se perciben como un
“sustituto sostenible”, sino como
una solucién viable para alimen-
tos secos, frescos e incluso conge-
lados. Lo que marca la diferencia
ahora esla capacidad de integrar-
los sin alterar las lineas producti-
vas ni comprometer la vida util.

ALIGERAMIENTO
El sector avanza hacia un uso
mas inteligente de los materiales,
reduciendo espesores y optimi-
zando formulaciones. La estra-
tegia de aligeramiento permite
reducir la huella de carbono,
disminuir costes de transporte,
mejorar la eficiencia en la cadena

logistica y reducir el consumo de
materias primas.

El desafio para 2026 no sera
aligerar “porque si”, sino aligerar
manteniendo rigidez, resistencia,
barrera y procesabilidad. Y ahi
entra en juego un salto cualitati-
vo en laingenieria de materiales.

ECONOMIA CIRCULAR

La economia circular deja de
ser un concepto ‘deseable’ para
convertirse en una hoja de ruta
técnica. El sector ya disena en-
vases asegurando reciclabilidad,
reutilizacién y compatibilidad
con sistemas de recuperacion
existentes.

Los tres pilares que marcaran
la hoja de ruta en 2026 en pro de
la economia circular seran:

- La integracion de material
reciclado postconsumo (PCR).
Elreto no sera sélo incorporarlo,
sino garantizar calidad, estabili-
dad y seguridad alimentaria.

« Disefio para el reciclaje. Es
decir, envases mas simples, me-
nos combinaciones de materia-
les, tintas y adhesivos compati-
bles con flujos de reciclaje.

» Y modelos de reutilizacion.
Cada vez mas marcas exploran
formatos recargables o reutili-
zables en categorias donde hasta
ahora parecian imposibles.

AUTOMATIZACION

La automatizacion vive un mo-
mento de expansion. Las lineas
de envasado incorporan sistemas
capaces de trabajar con mayor
precision, rapidez y adaptabili-
dad. Esto responde a tres nece-
sidades clave: la reduccion de
tiempos de produccion, la opti-
mizacion operativa, y flexibilidad
ante multiples formatos.

Esta automatizacion avanza-
dano s6lo mejora eficiencia, sino
que reduce errores, estabiliza
cargas y favorece la estandariza-
cion, algo esencial para cadenas
de suministro globalizadas.

DIGITALIZACION
Ladigitalizacion del envase avan-
za con rapidez y en 2026, dos am-
bitos destacaran especialmente:
las etiquetas inteligentes y senso-
resintegrados y la transparencia
hacia el consumidor.

Las etiquetas inteligentes y
los sensores integrados permiten
monitorizar la trazabilidad, la
temperatura, la frescura e inclu-
so la manipulacion del producto
durante su recorrido logistico.

Y ante el consumidor, el enva-
se se convierte en un canal infor-
mativo mediante codigos dinami-
cos, acceso a datos ampliados y
certificaciones verificables.

INNOVACION
La innovacion en materiales es
probablemente el motor mas po-
tente de cambio para 2026. Los
ultimos desarrollos permiten
aumentar la barrera al oxigeno
y la humedad; prolongar la vida
util del producto; mejorar la re-
sistencia mecanica y avanzar
hacia formulaciones reciclables
de alto rendimiento.

Por primera vez, sostenibili-
dad y prestaciones dejan de estar
renidas. El sector alimentario —
tradicionalmente conservador
en materia de envases— encuen-
tra ahora materiales capaces de
equilibrar seguridad, coste y
circularidad.

Todo apunta que 2026 sera un
ano decisivo. Las empresas que
retrasen decisiones estratégicas
pueden quedar fuera de la nor-
mativa, perder competitividad
0 no cumplir expectativas del
consumidor. Los principales
riesgos para quien no se adapte
se resumen en costes crecientes
de materias primas; sanciones
por incumplimiento normativo;
pérdida de clientes que priori-
zan sostenibilidad; dificultades
logisticas por envases poco
eficientes o desventaja tecno-
l6gica frente a competidores
automatizados.

Passion for packaging

ENVASES PARA PROTEGER FRUTAS DELICADAS
Cestas termosellables en PET reciclado, aptas para
contacto alimentario y 100% reciclables.

# Sostenibles y seguras

*
*
*
*

Exponemos en la feria

FRUIT
LOGISTICA

4[5]6 de febrero de 2026, Berlin

Diseno eficiente y resistente
Maxima visibilidad en el estante
Compatibles con cajas estandar europeas

Sin acolchado: diseno Airwave

www.ilip.it
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VOG Products presenta
un nuevo pouch reciclable
para el mercado de las
marcas blancas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
VOG Products, la empresa sur-
tirolesa de elaboracion de fruta,
presenta al mercado una nueva
solucion de envasado: un pouch
100% reciclable que auna soste-
nibilidad, funcionalidad y flexi-
bilidad para el segmento de las
marcas blancas.

VOG Products se ha consoli-
dado como un socio de referen-
cia en el sector de las marcas
blancas. Con esto nuevo pouch,
la empresa amplia su oferta
pensada para productores y
marcas alimentarios que bus-
can un socio fiable y productos
de alta calidad.

Elnuevo pouch destaca por su
versatilidad: la gama de produc-
tos va desde purés y batidos (en
formatos de 80 g, 90 g, 100 g, 110
g v 120 g) hasta bebidas, zumos
y néctares (en formatos de 200
ml, 250 ml, 300 ml y 330 ml). De
este modo VOG Products ofrece
un amplio abanico de soluciones
flexibles, listas para ser coloca-
dos directamente en las estante-
rias de las tiendas.

VOG Products amplia su
oferta para el mercado
de las marcas blancas,
en el que ya es conocida
por sus zumos y purés
envasados en vidrio

El nuevo pouch

se fabrica con un
solo material, PP5,
totalmente libre de
aluminio y es 100%
reciclable

Las recetas se pueden crear
con cualquier tipo de fruta, ya
sea con una sola variedad ya
sea con combinaciones especifi-
cas. También se ofrecen recetas
ecologicas bajo pedido, certifica-
das de acuerdo con estandares
como la certificacion organica
europea, Bioland, Naturland o
Demeter.

VOG Products amplia su ofer-
ta para el mercado de las marcas
blancas, en el que ya es conocida
Ppor sus zumos y purés envasados
en vidrio.

100% RECICLABLE
El nuevo pouch se fabrica con
un solo material, PP5, y se halla
disponible en versiones mate,
brillante o transparente. Total-
mente libre de aluminio, es 100%
reciclable, por lo que cumple con
los mas elevados estandares de
sostenibilidad del sector del
envasado.

El cierre del pouch se puede
personalizar segtn las necesi-
dades: se halla disponible en la
version estandar o antiasfixia y,
especificamente para bebidas, en
la version con cierre integrado,
donde el tapon permanece unido
al envase flexible.

VOG Products confirma asi
su capacidad de adaptacion a las
exigencias del mercado, aunan-
do sostenibilidad, funcionalidad

y un diseno personalizado, ofre-
ciendo soluciones a las necesida-
des del cliente en el sector de las
marcas blancas.

Valencia Fruits / 9

Con envases nuevos como este, VOG Products confirma su capacidad de adaptacion a
las exigencias del mercado, aunando sostenibilidad y funcionalidad. / VOG
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SILVIA ALBANESE / Especialista en Marketing de Sorma Group

“Sorma en un socio de referencia
para las empresas que buscan
fiabilidad y tecnologias de vanguardia”

Con mas de 50 anos de experiencia, Sorma
Group se ha consolidado como referente mun-
dial en maquinaria y envases hortofruticolas.
Su modelo verticalizado y su capacidad de inno-
vacion permiten ofrecer soluciones integrales,
desde la seleccion y el pesaje hasta el envasado.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Sorma Group
es un referente mundial en maqui-
nariay envases para el sector hor-
tofruticola. ;Qué factores dirian
que definen hoy el valor diferen-
cial del grupo en un mercado tan
competitivo?

Silvia Albanese. El grupo,
operativo desde 1973, es hoy el
Unico conjunto de empresas ca-
paz de ofrecer toda la linea ne-
cesaria para seleccionar, pesar
y envasar productos hortofru-
ticolas, con mas de 160 modelos
de maquinas y 60 patentes desa-
rrolladas internamente. A esta
capacidad innovadora se suma
un elemento distintivo: Sorma
puede considerarse, de hecho, el
Unico grupo en el mundo capaz
de llevar a cabo todo el ciclo pro-
ductivo dentro de sus casi 100.000
metros cuadrados de instalacio-
nes. El modelo empresarial esta
completamente verticalizado,
tanto en la produccién de mate-
riales técnicos para el envasado
como en la construccion de la
maquinaria.

Este control total de la cade-
na permite garantizar la calidad
en cada fase y ofrecer solucio-
nes integradas, coherentes y
eficientes, que se traducen en
un servicio altamente fiable y
en tecnologias de vanguardia

para todas las etapas del proce-
so postcosecha. La alta calidad,
la asistencia personalizada y la
constante busqueda de innova-
cién convierten a Sorma en un
socio de referencia para las em-
presas que buscan fiabilidad y
tecnologias de vanguardia para
todo el proceso postcosecha.

VEF. Los productores afrontan
costes crecientes, margenes mas
ajustados y una presion constan-
te para reducir plasticos. ;Como
se esta adaptando Sorma a esta
nueva realidad?

SA. Las empresas estan in-
virtiendo cada vez mas en au-
tomatizacion, y la evolucion del
mercado lo confirma: cuando la
mano de obra escasea o aumen-
ta de precio, crece la adopcion
de soluciones automatizadas.
Sorma responde disenando y
construyendo lineas completa-
mente automatizadas pensadas
para acompanar esta evolucion.
Un ejemplo es la P&P-800, que
acelera y automatiza el llenado
de alveolos, garantizando un flu-
jo constante gracias al reconoci-
miento inteligente del producto
y ala colocacion uniforme de los
frutos.

Otro ejemplo es la pesadora
combinada LCP-128A, que per-
mite reducir el sobrepeso hasta
30 gramos por envase y disminuir

Silvia Albanese destaca el comprimo de Sorma Group por ofrecer alternativas cada
vez mas eficientes y respetuosas con el medio ambiente. / SORMA GROUP

“Sorma controla toda la cadena de produccion,
garantizando a los clientes una alta calidad y tiempos
de entrega extremadamente rapidos”

los costes de mano de obra has-
ta un 60% gracias a la gestion
precisa de los pesos y al llenado
automatico de las bandejas. En
el ambito de la sostenibilidad, la
empresa propone varias lineas de
packaging alternativas a las re-
des estandar, como Sormapeel,
que utiliza hasta un 40% menos
de plastico, y Sormapaper, rea-
lizada en papel y celulosa con
certificacion FSC y totalmente
reciclable.

VF. Desde la posicion interna-
cional de Sorma, ;como perciben

la capacidad actual de inversion
de los productoresy comercializa-
dores espanioles?

SA. Espana es uno de los prin-
cipales mercados para Sorma
junto con Francia e Italia, espe-
cialmente en los sectores de citri-
cos, patatas y cebollas, y muestra
una fuerte predisposicion a adop-
tar tecnologias que aumenten la
eficiencia y la competitividad.
Los productores estan invirtien-
do en soluciones capaces de mejo-
rar la velocidad y la precision de
las lineas, como seleccionadoras

opticas basadas en IA y sistemas
robotizados, asi como en maqui-
nas que reducen la dependencia
de la mano de obra, una necesi-
dad especialmente sentida en las
regiones con una fuerte vocacion
hortofruticola.

VEF. Sorma presenta la nueva
CBR-170S, una maquina versatil
y totalmente automatizada. ;Qué
necesidad del mercado viene a
cubrir?

SA. La CBR-170S responde
a la necesidad de aumentar la
velocidad de envasado y la fiabi-
lidad del envase, especialmente
en las cadenas de alto volumen.
La maquina ha sido redisenada
incorporando un nuevo siste-
ma de centrado de las bandas,
ventosas y fuelles optimizados
y soldadores mas eficientes,
que garantizan una mayor re-
sistencia y calidad del envase.
Ademas, el uso de bobinas de
red extruida y/o tejida de alta
capacidad reduce las ralentiza-
ciones debidas a sustituciones
frecuentes, un aspecto especial-
mente relevante para quienes
trabajan en turnos prolongados
o gestionan grandes cantidades
de producto.

VF. La maquina permite di-
ferentes formatos (Multipack,
Sormapack y Sormapack
Economico). ;Qué ventajas apor-
ta esta flexibilidad y para qué
tipo de clientes es especialmente
interesante?

SA. La presencia de varios
formatos de envasado en una
misma maquina permite res-
ponder a las diversas demandas
de la distribucion. La CBR-170S,
gracias asu estructurayasusac-
cesorios, permite realizar packa-
ging con bandas laterales perso-
nalizables y distintas soluciones
en redes, adaptandose facilmente
a los programas de la gran dis-
tribucion. Esta versatilidad es
especialmente valiosa para los
envasadores que trabajan con
varios clientes o mercados, ya
que permite utilizar una tunica
linea para productos destinados
a posiciones y destinos diferen-
tes sin necesidad de incorporar
nuevas maquinas.

VEF. La CBR-170S trabaja con
redes extruidas o tejidas y con
multiples anchos de banda. ;Qué
criterio deberia seguir un produc-
tor a la hora de elegir el formato
mads adecuado?

SA. El tipo de red y la banda
lateral se eligen principalmente
en funcion de las caracteristicas
del producto y de las necesidades
del mercado de destino. La red
extruida, disponible también
en bobinas de alta capacidad de
hasta 3.500 metros, garantiza re-
sistencia y continuidad operativa
en las lineas de alta productivi-
dad. Las bandas laterales, que
pueden personalizarse grafica-
mente, constituyen en cambio
un elemento fundamental cuan-
do la gran distribucion exige
una identificacion inmediata del
producto en el lineal. Desde una
perspectiva de sostenibilidad,
muchos envasadores optan por
bandas de papel con certificacion
FSC, como las utilizadas en las
lineas Sormapeel y Sormapaper,
que permiten reducir de forma
significativa la parte plastica sin
comprometer la comunicacion al
consumidor.

VF. La nueva CBR-170S tam-
bién incorpora opciones de perso-
nalizacion. ;Hasta qué punto son
decisivas para los clientes?

SA. La personalizacion es
hoy un elemento central para
la gran distribucion y para los
envasadores que desean dife-
renciar su producto. La division
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"Espafia, uno de los principales mercados para
Sorma, muestra una fuerte predisposicion a adoptar
tecnologias que aumenten la eficiencia y

la competitividad”

Netpack de Sorma pone a dis-
posicion toda una estructura
dedicada al diseno y la produc-
cion de envases a medida, con
procesos internos que incluyen
extrusion, tejido, impresion,
laminacion y corte, lo que per-
mite tiempos de respuesta muy
rapidos incluso para pequenas
cantidades.

Gracias a un equipo grafico
interno altamente cualificado
y a tecnologias de impresion
avanzadas, Netpack puede rea-
lizar la pre impresion y producir
las planchas de cliché en plazos
muy breves, llegando incluso
a desarrollar nuevos disenos y
planchas en un solo dia labo-
rable. Esto es posible precisa-
mente porque Sorma controla
toda la cadena de produccion,
garantizando a los clientes una
alta calidad y tiempos de entre-
ga extremadamente rapidos. La
posibilidad de personalizar ban-
das, redes y materiales permite
a los clientes realzar al maximo
el producto, garantizando conti-
nuidad grafica y disponibilidad
inmediata de stock, aspectos
especialmente valorados por los
retailers.

VF. ;Cual es el retorno de in-
version habitual que ve Sorma
en esta mdquina en términos de
productividad, mano de obra y
calidad de presentacion?

SA. Los clientes que adoptan
la CBR-170S senialan principal-
mente la mejora de la continui-
dad productiva y una reduccion
significativa de las intervencio-
nes manuales, una ventaja es-
pecialmente importante en un
sector que se enfrenta a una cre-
ciente escasez de mano de obra.
Eluso de bobinas de red extruida
y tejida de alta capacidad reduce
considerablemente los tiempos
de parada, mientras que el con-
junto de las nuevas soluciones
técnicas permite obtener envases
mas resistentes y visualmente
mas cuidados, con menos retra-
bajos. La automatizaciéon de la
gestion de la red y del centrado
delas bandas contribuye ademas
aun menor uso de mano de obra,
mejorando la eficiencia general
de la linea.

VF. ;Hacia donde evolucio-
na, en su opinion, el envasado
hortofruticola en los proximos
anos?

SA. En los proximos anos, el
envasado se orientara hacia un
uso cada vez mas avanzado de la
vision artificial y de la inteligen-
cia artificial, ya empleadas hoy
para analizar y clasificar para-
metros como color y defectos,
tanto externos como internos,
asi como el grado Brix gracias
a soluciones como Hypervision,
PulpVision y BIOSCAN®. Al
mismo tiempo, seguira cre-
ciendo el interés por packaging
sostenibles realizados en papel,
celulosa o materiales biodegra-
dables, en respuesta a la sensi-
bilidad medioambiental de los
consumidores y alas normativas
emergentes.

VF. ;Qué papel jugaran la au-
tomatizacion, la digitalizacion y
los materiales sostenibles en las
proximas soluciones de Sorma?

SA. Estos tres aspectos re-
presentan las lineas principales
de la actividad de investigacion
y desarrollo de Sorma. Por un
lado, la empresa esta ampliando

las soluciones automatizadas
para reducir las fases menos
eficientes del proceso, como de-
muestra la tecnologia robética
P&P-800, capaz de reconocer el
tipo de fruto y orientarlo correc-
tamente gracias a camaras inte-
ligentes y a un software propio
basado en Linux e IA. Por otro
lado, continua la evolucion de
las seleccionadoras Opticas

La CBR-170S responde a la necesidad de aumentar la velocidad de envasado y la
fiabilidad del envase, especialmente en las cadenas de alto volumen. / SORMA GROUP
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basadas en deep learning, como
Hypervision e InstanDefect-Al,
disenadas para hacer cada vez
mas precisa la clasificaciéon de
los frutos.

Paralelamente, prosigue el
desarrollo de materiales soste-
nibles, entre ellos redes de ce-
lulosa compostable, papel con
certificacion FSC y envases mo-
nomaterial completamente re-
ciclables. Una evolucién adicio-
nal llegara con el lanzamiento
de una nueva solucién en 2026,
lo que confirma el compromiso
de la empresa por ofrecer alter-
nativas cada vez mas eficien-
tes y respetuosas con el medio
ambiente.
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HELDER NICO / Plastidom S.A.

Domplex: calidad y
utilidad dedicada a
la maxima eficiencia
del envase

Con mas de seis decadas de trayectoria, Plastidom S.A. se ha consolidado
como un referente en soluciones de envasado para el sector hortofruticola.
La empresa portuguesa, conocida por su marca Domplex, combina tradi-
cion e innovacion para ofrecer envases que no solo protegen los productos,
sino que tambien optimizan la eficiencia logistica, la sostenibilidad y la
rentabilidad a lo largo de toda la cadena de suministro.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. El sector horto-
fruticola se enfrenta a costes cre-
cientes, exigencias logisticas mas
complejas y mercados muy compe-
titivos. Desde su experiencia, ;qué
papel desemperian hoy los envases
en la eficiencia, la seguridad y la
rentabilidad de toda la cadena de
suministro?

Helder Nico. Para garanti-
zar la eficiencia, la seguridad y
la rentabilidad de la cadena de
suministro, es fundamental ser
muy rigurosos y selectivos a la
hora de elegir el envase mas ade-
cuado y también en su concepto
de utilizacion.

Desde la cosecha en campo,
pasando por el transporte hasta
la central, el almacenaje y la lo-
gistica hacia los puntos de ven-
ta, el amplio abanico de envases
Domplex ofrece soluciones opti-
mizadas que cumplen todos estos
criterios. Ademas, se ajustan a
la normativa vigente —cada vez
mas exigente en el sector alimen-
tario— vy, gracias a su funciona-
lidad, calidad y durabilidad, con-
tribuyen directamente a mejorar
la rentabilidad.

Algunas lineas de envases, por
su diseno, permiten reducir al
minimo el espacio necesario, ge-
nerando un ahorro significativo
tanto cuando estan vacios como
durante el transporte hacia el
punto de venta y en la logistica
inversa.

Con ese objetivo, disponemos
de envases con formatos optimi-
zados para que quepa el maximo
de frutos en el menor volumen
posible; cajas con apilamiento
y encaje reversible; contene-
dores y cajas plegables; y cajas
con asas moviles, que permiten
reducir espacio cuando estan
vacias.

VF. Cada categoria de produc-
to tiene necesidades muy concretas
en manipulacion, conservacion y
transporte. ;Cudles son las ca-
racteristicas diferenciales de los
envases de Plastidom para el sec-
tor hortofruticola y qué elementos
priorizan en su diseno?

HN. Ademas de las carac-
teristicas que mencionaba an-
tes, los envases Domplex estan
disefiados conceptualmente
para que el contacto con frutas
y hortalizas sea lo mas suave
posible. Incorporan un perfora-
do optimizado con ese objetivo
y, al mismo tiempo, permiten
una buena ventilaciéon o una
refrigeracion rapida cuando es

“Mantenemos una
busqueda permanente
de mejora en nuestros
procesos y aplicamos
criterios muy exigentes
en la seleccion de
materias primas”

necesaria, garantizando una
proteccion elevada hasta el pun-
to de venta.

También contamos con ca-
jas “cerradas” y con diferentes
configuraciones —como fondo
cerrado y paredes perforadas, o
al contrario— para adaptarnos
aaquellas situaciones en las que
estas variantes resultan mas
adecuadas.

VF. En los tiltimos afios, la de-
manda de soluciones mds ligeras,
resistentes y reciclables se ha ace-
lerado. ;Qué innovaciones o me-
Jjoras ha incorporado Plastidom
para responder a estas nuevas
exigencias del mercado?

HN. Desde hace muchos afios
desarrollamos lineas mas ligeras
y otras que incorporan materias
primas recicladas, en este caso
bajo la marca Reciplex, mante-
niendo siempre la posibilidad de
reutilizaciéon, un concepto que
hemos defendido y promovido
entre nuestros clientes desde el
inicio.

Nuestro objetivo es racio-
nalizar el envase para que sea
realmente eficiente en el uso al
que esta destinado, garantizando
ahorro econémico y sostenibili-
dad ambiental. Esto lo logramos
tanto a través del disefio como de

la eficiencia en el propio proceso
de produccion.

VEF. La automatizacion de los
almacenes y la estandarizacion
de formatos se han convertido
en factores clave para mejorar
productividad y reducir erro-
res. ;Como se adapta la gama
Domplex a estas lineas de trabajo
mds tecnificadas?

HN. La gama de envases
Plastidom —cajas contenedoras
que fabricamos desde los anos
70 y contenedores-palet desde
los anos 80— cuenta desde sus
inicios con dimensiones estan-
darizadas a nivel europeo. En
el caso de las cajas, trabajamos
desde los formatos 40x30 hasta
80x40, y en contenedores-palet,
desde 800x600 hasta 1200x1200.

Aun asi, estamos abiertos a
estudiar nuevos desarrollos, pre-
ferentemente con medidas nor-
malizadas, pero también, cuando
es necesario, a disenar otros for-
matos especificos que permitan
a nuestros clientes encontrar
o optimizar las soluciones que
necesitan.

VF. Plastidom trabaja con
clientes de diferentes paises y rea-
lidades productivas. ;Como valo-
ran el mercado espariol y qué peso
tiene para la comparniia dentro de
su actividad hortofruticola?

HN. El sector hortofruticola
es, en efecto, muy importan-
te para la economia tanto de
Portugal como de Espana, paises
en los que contamos con plantas
de produccion y donde se con-
centra una parte significativa de
nuestros principales clientes y
mercados.

El mercado espanol tiene un
peso destacado dentro de nuestra

9 de diciembre de 2025

Helder Nico seiiala que la reputacion consolidada de Plastidom implica un alto nivel
de responsabilidad frente a los miltiples desafios de los préximos aiios. / NR

“Nuestro objetivo es escuchar, entender las
necesidades reales y ofrecer las respuestas adecuadas
para garantizar la confianza y la satisfaccion de
nuestros clientes actuales y futuros”

"“El mercado espaiiol tiene un peso destacado dentro
de nuestra actividad y, junto con Portugal, representa
uno de nuestros focos prioritarios”

actividad y, junto con Portugal,
representa uno de nuestros fo-
cos prioritarios. No obstante,
también trabajamos con clientes
en numerosos paises europeos,
africanos y, algunos paises del
continente americano.

VF. Plastidom mantiene una
reputacion basada en la fiabili-
dad y la atencion personalizada.
¢Como se traduce ese compromiso
en el dia a dia con sus clientes del
sector hortofruticola?

HN. Mantenemos una bus-
queda permanente de mejora
en nuestros procesos y aplica-
mos criterios muy exigentes
en la seleccion de materias pri-
mas —tanto nobles como reci-
cladas— para la fabricacién de

“Envase del Futuro” es el proyecto de Plastidom para mejorar los envases del porfolio actual. / NEREA RODRIGUEZ

los productos Domplex. Desde
siempre hemos defendido el con-
cepto de “Domplex es calidad y
utilidad”.

Contamos con equipos hu-
manos disponibles para atender
a quien contacta con nosotros o
nos visita, ya sea en fabrica, en
ferias, a través de nuestros co-
merciales o por otros canales de
comunicacioén. Nuestro objetivo
es escuchar, entender las nece-
sidades reales y ofrecer las res-
puestas adecuadas para garanti-
zar la confianza y la satisfaccion
de nuestros clientes actuales y
futuros.

VEF. Con 66 arnios de trayectoria,
la empresa ha sabido conjugar
tradicion e innovacion. ;Cudles
seran las lineas de trabajo prio-
ritarias de Plastidom en los
proximos anos en lo que respecta
a envases, materiales y soluciones
para fruta y verdura?

HN. Nuestra trayectoria de 66
anos y la reputacion que hemos
consolidado implican un alto
nivel de responsabilidad fren-
te a los multiples desafios que
enfrentaremos en los proximos
anos.

Entre las lineas de trabajo
prioritarias se incluyen la parti-
cipacion en el proyecto “Envase
del Futuro”, mejoras en los enva-
ses del porfolio actual, analisis de
nuevos materiales, optimizacion
delos procesos de produccion, re-
duccion de nuestra huella ecol6-
gica y la sostenibilidad general
de los productos Domplex.
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AGB Ingeniers: consultora

ENVASES Y EMBALAIJES

especializada en ayudas INPYME para
el sector de envases y embalajes

Un aliado técnico para reducir riesgos y maximizar la viabilidad

D AGB INGENIERS.

El sector de envases y embala-
jes es uno de los ambitos indus-
triales estratégicos dentro de la
convocatoria INPYME 2025-2026
de la Generalitat Valenciana,
dirigida a financiar inversiones
productivas orientadas a la mo-
dernizacion, la ampliacion de
capacidad y la incorporacion de
tecnologias avanzadas.

Enla Gltima propuesta de con-
cesion, numerosas empresas del
sector han obtenido subvencio-
nes significativas —alcanzando
los 200.000 € por proyecto y por-
centajes del 30% sobre la inver-
sion aprobada—, lo que refleja
la importancia del sector en la
reindustrializacion valenciana.

En este contexto, AGB Inge-
niers Consulting SLP se ha con-
solidado como una consultora
técnica altamente especializada
en la preparacion integral de
expedientes INPYME para em-
presas industriales. Su enfoque
combina ingenieria, conocimien-
to normativo y precision docu-
mental, factores determinantes
para superar los criterios de ele-
gibilidad y obtener la maxima
puntuacion posible en concu-
rrencia competitiva.

EL VALOR QUE APORTA AGB
Los proyectos del sector envase
—carton, plastico, metal, made-
ra, manipulado e impresion—
suelen incluir inversiones que
encajan plenamente en las ac-
tuaciones subvencionables de
INPYME, tales como automati-
zacion y robotizacion de lineas;
maquinaria de transformacion,
corte y manipulado; sistemas de
impresion, etiquetado y codifica-
cion; compresores e instalacio-
nes industriales auxiliares; me-
joras energéticas e iluminacion
industrial; software de produc-
cién, trazabilidad y planificacion;
y equipos logisticos (paletizado,
flejado, filmado).

Para todo este proceso, AGB
Ingeniers aporta un acompana-
miento completo que incluye
un primer analisis técnico de
elegibilidad, verificacion CNAE
y adecuacion sectorial; el disefio
de la estrategia de puntuacion,
siempre optimizando los cri-
terios de valoracion de la con-
vocatoria; la redaccién técnica
MEMDPY, conforme al Anexo II
de INPYME; la gestion integral
de la solicitud telematica y segui-
miento del expediente; y, como
no, el asesoramiento en la fase
de justificacion, incluyendo coor-
dinacién con auditoria ROAC y
control documental.

RESULTADOS VISIBLES

EN EL SECTOR
El listado oficial de expedientes
aprobados muestra una partici-
pacion destacada del sector enva-
ses, con ayudas concedidas entre
30.000 € y 200.000 €, demostrando
la fuerte alineacion de estas in-
versiones con los objetivos del
programa INPYME.

UN SOCIO TECNICO PARA

UN SECTOR EN PLENA

MODERNIZACION
La transicién hacia envases mas
eficientes, sostenibles y tecno-
logicamente avanzados exige

inversiones relevantes. En este
escenario, acceder a una finan-
ciacién publica competitiva como
INPYME se convierte en un ele-
mento estratégico.

AGB Ingeniers se posiciona
como un aliado técnico especia-
lizado que reduce riesgos, ase-

gura el cumplimiento normati-
vo y maximiza la viabilidad de
cada expediente. Su metodolo-
gia combina ingenieria, planifi-
cacion y rigor documental para
garantizar una tramitacion
s6lida, completa y orientada al
éxito.
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AGB Ingeniers se ha consolidado como una consultora técnica altamente especializada
en la preparacion integral de expedientes INPYME para empresas industriales. / AGB
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ENVASES Y EMBALAIJES

PPWR: Ia nueva regulacion

europea que transformara
el sector de los envases

La regulacion se aplica a todos los envases introducidos en el mercado europeo,
incluidos los importados desde fuera de la Union Europea y cualquiera que sea
su material: plastico, vidrio, metal, carton o estructuras multicapa

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

El sector del envase en Europa
encara una de sus mayores
transformaciones en décadas.
El Reglamento de Envases y
Residuos de Envases —conocido
como PPWR por sus siglas en in-
glés (Packaging and Packaging
Waste Regulation)— redefine las
obligaciones para todos los ac-
tores de la cadena: fabricantes,
distribuidores, importadores, re-
cicladores y, en ultima instancia,
consumidores.

Adoptado de forma definitiva
el 19 de diciembre de 2024 y pu-
blicado en enero de 2025, el nue-
vo reglamento entrara en vigor
el 12 de agosto de 2026, con fases
de aplicacion progresivas hasta
2040. Su objetivo es claro, frenar
el crecimiento de los residuos de
envases, armonizar las normas en
todala UE y acelerar la transicion
hacia una economia circular real.

Los envases representan ya
el 36% de los residuos munici-
pales solidos en la UE, una cifra
que no ha dejado de aumentar.
La Comision Europea considera
imprescindible actuar por tres
motivos: por el volumen crecien-
te de residuos de envases; por la
necesidad de reglas unificadas
para evitar la fragmentacion del
mercado interior, y por la obliga-
cion de avanzar hacia modelos
mas circulares y sostenibles.

El PPWR sustituira a la di-
rectiva de 1994 y, al tratarse de
un reglamento, sera aplicable di-
rectamente en todos los Estados
miembros, sin transposicion
nacional.

ALCANCE TOTAL
La regulacion se aplica a todos
los envases introducidos en el
mercado europeo, incluidos los
importados desde fuera de 1a UE
y cualquiera sea su material:
plastico, vidrio, metal, cartén o
estructuras multicapa. S6lo se ha
fijado una excepcion significativa
y es que las obligaciones sobre
contenido reciclado afectan uni-
camente alos envases con mas de
un 5% de plastico.

El PPWR sustituira a la directiva de 1994 y sera aplicable directamente en todos los Estados miembres. / ARCHIVO

Ademas, cubre todos los tipos
de envase: los primarios (estan
en contacto directo con el pro-
ducto), los secundarios (agrupan
varios envases primarios para
su proteccion o venta conjunta)
y los terciarios o de transporte
(permiten mover y almacenar
grandes volimenes, como palés
o cajas logisticas).

Elimpacto sera transversal y
afectara tanto a las empresas eu-
ropeas como a las que exportan
hacia la UE.

OBLIGACIONES CLAVE
Para cumplir los objetivos de re-
duccion de impacto ambiental,
el reglamento introduce un pa-
quete de obligaciones estrictas y
acumulativas:

« Reciclabilidad obligatoria:
Todos los envases deberan alcan-
zar un minimo del 70% de recicla-
bilidad efectiva en 2030. Quedan
excluidos, entre otros, envases
para productos peligrosos, medi-
camentos, preparados infantiles

El Reglamento de Envases y Residuos de Envases
busca frenar el crecimiento de los residuos de envases,
armonizar las normas en toda la UE y acelerar la
transicion hacia una economia circular real

Las empresas que a partir de ahora compren envases
fuera de la UE deberan garantizar que los productos
importados cumplen integramente el PPWR, sin

excepciones por su origen

o fabricados con materiales como
madera ligera, corcho, ceramica
o textiles.

« Reduccion del peso y volu-
men: A partir del 1 de enero de
2030, el envase debera estar dise-
nado con el minimo de material
posible. Se prohibiran las dobles
paredes, dobles fondos y capas no
funcionales. Las marcas con for-
mas protegidas o los productos
con IGP quedan exentos.

« Incorporacion de plastico re-
ciclado (PCR): Obligatoria para
los envases que contengan mas
del 5% de plastico. Los porcenta-
jes varian segun la resina y si el
uso es sensible o no al contacto:
entre el 10% y el 35% de PCR en
2030, con metas mas exigentes en
2040. Quedan exentos los envases
compostables, los destinados a
preparados infantiles, medica-
mentos o productos peligrosos.

9 de diciembre de 2025

+ Objetivos de reutilizacién: E1
reglamento fija metas muy am-
biciosas para envases de trans-
porte: bidones, palets, recipientes
para graneles, etc. A partir de
2030, entre un 10% y un 100% de
estos envases deberan ser reuti-
lizables dentro de un sistema de
retorno. E1100% se exigira en el
transporte entre instalaciones de
una misma empresa.

- Etiquetado armonizado y
trazabilidad digital: A mas tar-
dar el 12 de agosto de 2028, todos
los envases deberan incorporar:
informacion clara sobre mate-
riales y porcentaje reciclado;
indicaciones de clasificaciéon y
compostabilidad y, en el caso de
los envases reutilizables, un sis-
tema de informacion (QR u otro
soporte digital) que explique
c6mo y dénde retornarlos.

El objetivo es aumentar el re-
ciclaje y facilitar al consumidor
las opciones de reutilizacion.

« Restriccion de sustancias po-
tencialmente nocivas: E1 PPWR
regulara sustancias como los
PFAS en envases de uso alimen-
tario. La lista podra ampliarse
conforme avance la investigacion
cientifica.

ANTICIPACION

Las empresas que compran en-
vases fuera de la UE deberan
garantizar que los productos
importados cumplen integra-
mente el PPWR, sin excepciones
por su origen. Esto implica: ve-
rificar la reciclabilidad; garanti-
zar los porcentajes minimos de
materia reciclada; asegurar el
cumplimiento de la reduccion;
aplicar el etiquetado obligatorio
y registrarse ante las autorida-
des competentes, asi como par-
ticipar en los sistemas REP. La
intencion es evitar competencia
desleal y la entrada de envases
no conformes.

E1PPWR supone un punto de
inflexion para el sector del enva-
se en Europa. Su alcance total,
sus obligaciones acumulativas y
su calendario progresivo marca-
ran un cambio estructural hacia
envases mas sostenibles, reutili-
zables y reciclables.

Muchas empresas ya estan
desarrollando soluciones adap-
tadas a las nuevas exigencias,
anticipandose a un escenario
donde la economia circular
dejara de ser un objetivo para
convertirse en una obligacion
regulatoria.

Aunque la entrada en vigor
formal sera en 2026, muchas de
las obligaciones tienen plazos
hasta 2030 o 2040. Las empre-
sas deberan redisenar envases,
invertir en nuevos materiales,
adaptar procesos y reorganizar
cadenas logisticas. Es por eso
que la recomendacion general
es clara: mejor no esperar y
anticiparse.
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ENVASES Y EMBALAIJES

Asi es el nuevo requisito
europeo que transformara
el etiquetado hortofruticola

El reglamento PPWR 2025/40 introduce la obligatoriedad de
que las etiquetas aplicadas directamente sobre las frutas y
hortalizas sean compostables a partir de 2028

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sector hortofruticola se en-
cuentra ante una transforma-
cién normativa sin precedentes.
La Uni6on Europea ha aprobado
el Reglamento de Envases y Resi-
duos de Envases (PPWR 2025/40),
un marco legal que modifica de
forma sustancial la gestion de
envases alimentarios. Una de las
medidas mas relevantes estable-
ce que, a partir del 12 de febrero
de 2028, todas las etiquetas ad-
hesivas colocadas directamente
sobre frutas y hortalizas se con-
sideraran envases y deberan ser
compostables en instalaciones
industriales. Este cambio implica
que las tradicionales etiquetas de
polietileno o polipropileno debe-
ran evolucionar hacia materiales
certificados capaces de biodegra-
darse sin dejar residuos plasticos
y sin comprometer la calidad del
compost.

¢POR QUE SE EXIGE LA
COMPOSTABILIDAD?
Las pequenas etiquetas que
acompanan habitualmente a pro-
ductos como manzanas, peras o

tomates rara vez son retiradas
antes del consumo y, al terminar
mezcladas con la fraccion orga-
nica, contaminan el compost y
complican la valorizacién de los
biorresiduos. La nueva normati-
va aborda directamente este pro-
blema porque evita la presencia
de microplasticos en el compost,
mejora la calidad del abono final
y refuerzala confianza del consu-
midor en la correcta gestion delos
residuos organicos. El objetivo es
cerrar el circulo de la economia
circular garantizando que inclu-
so los elementos mas pequenos
del envasado no comprometan el
proceso de compostaje industrial.

¢QUE SIGNIFICA “ETIQUETA

COMPOSTABLE"?
Tal y como explican desde AIM-
PLAS, para considerar com-
postable un material, este debe
cumplir con exigentes estanda-
res internacionales como EN
13432, ASTM D6400 o ISO 17088.
Dichas normas establecen que
la biodegradacion debe alcanzar
un minimo del 90% en un plazo
de seis meses, la desintegracion

del material debe reducirse a
fragmentos inferiores a 2 mm en
menos de 12 semanas y el produc-
to no debe generar toxicidad en
plantas. Ademas, se fijan niveles
estrictos de metales pesados para
garantizar su seguridad ambien-
tal. Estos requisitos se aplican
absolutamente a todos los com-
ponentes de la etiqueta, desde el
soporte y el adhesivo hasta las
tintas y recubrimientos, lo que
obliga a una revision completa
de la composicion y comporta-
miento de cada elemento.

UNA OPORTUNIDAD PARA

LAS EMPRESAS DEL SECTOR
Aunque la medida puede inter-
pretarse inicialmente como un
desafio técnico, econémico y
logistico, Aimplas destaca que
constituye también una oportu-
nidad de innovacion y diferen-
ciacion competitiva. Avanzarse
a la normativa permitira evitar
sanciones, posicionar productos
alineados con la economia circu-
lar y reforzar una imagen soste-
nible ante distribuidores y consu-
midores cada vez mas atentos al

Valencia Fruits / 15

El paso hacia etiquetas compostables puede convertirse en un elemento diferencia-
dor que ayudara a demostrar, por parte de la empresa, el compromiso real con la
sostenibilidad y con las exigencias del nuevo marco europeo. / ARCHIVO

impacto ambiental de los envases.
Ya existen fabricantes que han de-
sarrollado etiquetas certificadas
compostables, pero la industria
aun dispone de un amplio margen
de innovacion, especialmente en
adhesivos, durabilidad, com-
portamiento en cadena de frio
y compatibilidad con diferentes
tecnologias de impresion.

COMO PREPARARSE PARA 2028
Desde Aimplas recomiendan
que todas aquellas empresas que
trabajan con frutas y hortalizas
envasadas o etiquetadas deben
comenzar a revisar sus mate-
riales actuales y comprobar si
cumplen los requisitos de com-
postabilidad. Ademas, es funda-
mental contar con laboratorios

especializados y reconocidos por
organismos de certificacion para
realizar ensayos de biodegrada-
bilidad y compostabilidad, una
etapa clave antes de planificar
la transicion con proveedores.
Anticipar estos cambios evitara
cuellos de botella en la cadena
de suministro cuando la norma
entre en vigor y permitira a las
companias adaptarse de forma
ordenada y estratégica. Segin
el Instituto Tecnolégico del
Plastico, el paso hacia etiquetas
compostables trasciende la mera
obligacion legal y puede conver-
tirse en un elemento diferencia-
dor que ayudara a demostrar un
compromiso real con la sosteni-
bilidad y con las exigencias del
nuevo marco europeo.
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ENVASES Y EMBALAIJES

El mapa del envase en Espana:
_5 anos (_Ie operaciones para una
industria en transformacion

D DIEGO MORENO. (*)

El envase y embalaje esta vivien-
do un proceso de reconfiguracion,
motivado por distintos factores
como la presion regulatoria, la
necesidad de sostenibilidad y la
busqueda de escala industrial.

El dinamismo del sector hace
que sea una industria especial-
mente activa en transacciones
corporativas. Empresas espano-
las del sector son atractivas para
grupos nacionales e internacio-
nales, y también algunos grupos
espanoles aceleran su expansion
internacional mediante adquisi-
ciones de empresas.

Entre los motivos por los que
los grupos del sector realizan ad-
quisiciones destacamos:

« Penetrar en un mercado
geografico.

» Adquirir tecnologias com-
plementarias.

« Aumentar la capacidad pro-
ductiva y mejorar la eficiencia
operativa.

« Acceder a clientes de alto va-
lor afiadido o nichos especificos.

« Adquirir capacidades ten-
dentes a cumplir con nuevas
regulaciones medioambientales
y mejorar la sostenibilidad y
circularidad.

« Diversificar el portfolio de
productos.

Otro factor que impulsa los
movimientos corporativos es la
necesidad de atender la deman-
da de unos clientes cada vez de
mayor tamano y presencia inter-
nacional que buscan proveedores
de envases con varias plantas que
cubran distintos tipos de envase y
que ofrezcan el servicio en varios
paises.

El analisis de las transaccio-
nes realizadas en Espana y de
las operaciones de expansion
internacional ejecutadas por
companias espanolas durante los

ultimos cinco anos muestra una
conclusion: Espana se ha conver-
tido simultaneamente en destino
relevante del capital extranjeroy
en origen de grupos nacionales
con creciente presencia fuera de
nuestras fronteras.

Las empresas espanolas del
sector son atractivas para gru-
pos internacionales. Alrededor
del 65% de las adquisiciones de
empresas espanolas de packa-
ging en los ultimos cinco anos
han sido realizadas por compra-
dores extranjeros. Este hecho
confirma que el sector espanol
es interesante para multinacio-
nales que buscan reforzar capa-
cidad productiva, tecnologia y
proximidad, especialmente para
el potente mercado alimentario
de nuestro pais.

Algunas operaciones repre-
sentativas de esta tendencia
pueden ser la adquisicion de Fina
Flexible Packaging por el grupo
francés CPC Packaging (ahora
Atlantique Packaging), la com-
pra de Embalajes Echeberria y
Plasticos Flome por el grupo sue-
co Nefab, o las numerosas tran-
sacciones acaecidas en el sector
de etiquetas como la compra de
Etiart por la compania italiana

Tikedo, la de Graficas Ezquerro
por el grupo belga Asteria, o la
de Creaprint por el grupo ame-
ricano CCL. Todas ellas siguen
un mismo patroén: captar capaci-
dad industrial espanola y buscar
proximidad a los clientes para
integrar dicha capacidad en pla-
taformas globales.

Otro aspecto resefiable es que
Espana ya no es s6lo objetivo:
grupos nacionales adquieren
compaiias en nuestro pais y en
el exterior. Asi, el analisis de las
operaciones con comprador espa-
nol revela otra tendencia comple-
mentaria y estratégica y es que
las empresas espafolas también
adquieren companias dentro y
fuera de Espana.

En los ultimos cinco anos,
aproximadamente la mitad de
las adquisiciones ejecutadas por
grupos espanoles se han realiza-
do fuera del pais. Es decir, las em-
presas nacionales ya no sélo se
defienden ante la consolidacion,
sino que lideran su propio proce-
so de expansion internacional.

Ejemplos de compainiias espa-
nolas que han adquirido empre-
sas en nuestro pais son la com-
pra de Diflex por parte de Puntes
Packaging Partners en el sector

de servicios de preimpresion, la
de Envases Toledo por Hinojosa
Packaging en el sector de cajas
de cartén ondulado, o la de Ro-
tor Print por SPG en el sector de
envases flexibles.

Por otro lado, algunas opera-
ciones de grupos espanoles en el
extranjero han sido la compra de
la italiana MS Packaging por Hi-
nojosa, la compra de la también
italiana LIC Packaging por Saica,
olaadquisicién del grupo francés
QRT Graphique por Printeos.

Este movimiento confirma
que Espana esta generando pla-
taformas industriales de dimen-
sion internacional, también en
segmentos vinculados al envase
alimentario.

INVERSORES FINANCIEROS,

TAMBIEN EN EL SECTOR
El atractivo del sector de envases
se ve refrendado por la presencia
de inversores financieros respal-
dando el crecimiento de com-
panias de la industria. Algunos
ejemplos de inversores naciona-
les en el sector son la participa-
cién de Diana Capital en el Grupo
Lappi, en el sector de etiquetas 'y
envases flexibles, o la de Espiga
Capital en la empresa de enva-
ses flexibles Plastigaur. Por otro
lado, también es interesante la
presencia de inversores financie-
ros con sede en Portugal, como
HCapital o Atena Private Equity,
que participan en Puntes Packa-
ging Partners y Manufacturas
Polisac respectivamente.

Aunque cada operacion tiene
su sentido estratégico y se obser-
van transacciones en distintos
subsectores por multiples facto-
res, identificamos algunas carac-
teristicas interesantes en el seg-
mento de envases para el sector
alimentario, como son: empresas
familiares con ingresos entre 10
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y 50 millones de euros, con expo-
sicion a alimentacion, bebidas,
hortofruticola, congelados y
frescos, con capacidad de pro-
duccion flexible y de proximidad
y con lineas de productos como
envase flexible para snacks, con-
gelados, IV y V gama, estucheria
para alimentacién y gran consu-
mo, bandejas PET o carton para
fruta, embalaje industrial para
logistica alimentaria, o solucio-
nes rigidas para aceites, bebidas
y conservas.

LA REGULACION Y

LA SOSTENIBILIDAD:

OTRO MOTOR DE LA

CONSOLIDACION
Tanto el Reglamento Europeo
de Envases (PPWR) como la nor-
mativa espanola sobre residuos
y plasticos de un solo uso estan
acelerando lareconfiguracion del
mercado.

Las obligaciones en materia
de reciclabilidad en 2030, conte-
nido minimo de plastico recicla-
do, reduccion del sobreembalaje,
responsabilidad ampliada del
productor o trazabilidad y ecoe-
tiquetado, exigen inversiones sig-
nificativas en materiales, proce-
sos, certificaciones y tecnologia.

En este contexto, la conso-
lidaciéon se convierte en una
necesidad. Las empresas que
no pueden acometer solas estas
inversiones optan por vender, in-
tegrarse o unirse a plataformas
con mas musculo financiero y
tecnologico.

CONTINUARAN LOS

MOVIMIENTOS

CORPORATIVOS
En los ultimos cinco anos, el sec-
tor espanol del envase y embala-
je ha vivido una transformacion
profunda. La combinacion de
presiéon normativa, demanda de
clientes, subida de estandares
ESG, necesidad de inversion y
busqueda de eficiencia ha coloca-
do las operaciones corporativas
en un aspecto clave de la estra-
tegia sectorial. Y el sector de en-
vases en Espana seguira siendo
protagonista de transacciones,
tanto por el interés de inversores
internacionales como siendo ori-
gen de actores industriales con
presencia cada vez mas global.

(*) Socio de Livingstone

Fedemco im|_)ulsa en Merga\_raléncia
un modelo pionero de logistica
inversa para los envases de madera

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Mercavaléncia acogi6 la presen-
tacion de la campana “Ahora
toca Madera”, una iniciativa de
informacién y sensibilizacion
ambiental impulsada por Fedem-
coy dirigida a minoristas, profe-
sionales del sector agroalimen-
tario y mayoristas del mercado.
El objetivo central es fomentar la
correcta gestion de los envases
de madera mediante un sistema
de logistica inversa que permita
recuperar, clasificar y valorizar
este material de forma mas efi-
ciente y sostenible.

El acto cont6 con la partici-
pacion de representantes de ad-
ministraciones, organizaciones
empresariales y entidades del
sector ambiental, que coincidie-
ron en destacar la necesidad de
reforzar la circularidad en los
envases utilizados a diario en la
cadena agroalimentaria. Entre

ellos, José Mifiones, presidente
de Mercasa, subrayo que el sis-
tema alimentario sélo es fuerte
si todos sus eslabones lo son tam-
bién, y que campanas como esta
ayudan a consolidar esa fortaleza
mediante la sensibilizacién y la
colaboracién activa del sector.
Por su parte, Angel Hervella,
de Ecoembes, recordo los mas de
25 anos de trabajo conjunto con
Fedemco y puso en valor el com-
promiso compartido por llevar el
reciclaje a todos los entornos, in-
cluidos los mercados mayoristas.
Desde Fedemco, su director,
Emilio J. Pérez, remarcé que
el mayor valor de la campana
reside en la introduccion de un
modelo de logistica inversa es-
pecificamente adaptado a los
envases de madera. Gracias a €él,
estos residuos pueden recuperar-
se de forma selectiva y evitar su
deposito en contenedores muni-

cipales o su entrada en vertede-
ros. El sistema permite que la
madera se reutilice en cascada
0 se reincorpore como materia
prima, impulsando un ciclo de
aprovechamiento mas amplio y
sostenible.

La iniciativa se ha puesto en
marcha con una prueba piloto
en Mercavaléncia, donde se ha
implantado un procedimiento
que facilita que los minoristas
entreguen los envases de madera
directamente en el recinto. Para
ello se han habilitado jaulas de
Ecoembes en zonas estratégicas,
como los mercados de frutas y
hortalizas y la Tira de Contar.
El material recogido se entrega
posteriormente a un gestor auto-
rizado para su valorizacion, esta-
bleciendo un protocolo replicable
en otros mercados mayoristas y
pequenos comercios de la Comu-
nitat Valenciana.

Presentacion de la campaiia “Ahora toca Madera” en Mercavaléncia. / FEDEMCO

La campana persigue infor-
mar sobre la normativa vigente,
incentivar la participacion de
los minoristas y promover una
mayor conciencia sobre el ciclo
de vida del envase de madera.
“Ahora toca Madera” aspira a
marcar un punto de inflexion
en la gestion de un material his-
téricamente infrarepresentado
en los sistemas de reciclaje. El

proyecto se integra en el acuer-
do entre Mercasa y Ecoembes
para reforzar la circularidad
en la Red de Mercas. Los enva-
ses de madera, 100% reciclables,
pueden transformarse en nuevos
productos o destinarse a valori-
zacion energética, reduciendo
residuos y optimizando una ma-
teria prima natural clave en la
economia circular.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



‘ AgroBank

Lopez Miras

Tribuna Abierta del presidente de

la Region de Murcia

murclae

9 de diciembre de 2025 e Suplemento e Afio LXIII e Fundador: José Ferrer Camarena ® 5 euros ® www.valenciafruits.com

Imagen de la visita de la delegacion egipcia, formada por 25 personas, entre ellas 19 altos funcionarios egipcios y expertos del National Water Research Center (NWRG). / CARM

Egipto visita Murcia para conocer
su modelo de gestion hidrica

La experiencia acumulada en el Segura en eficiencia, regeneracion y uso del agua
lo convierte en un caso de estudio para regiones con recursos limitados

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

Una delegacion del Gobierno de
Egipto ha visitado la Regién de
Murcia para conocer de cerca el
trabajo del sector agricola en ma-
teria de innovacién y sostenibili-
dad. La iniciativa forma parte del
proyecto de cooperacion interna-
cional impulsado por la Agencia
Espanola de Cooperacion Inter-
nacional para el Desarrollo (AE-
CID) parala modernizacion de los
regadios en Egipto.

La visita, organizada por la
Oficina de Cooperacion Espa-
nola en El Cairo junto al Grupo
Tragsa y la Direcciéon General del
Agua, ha tenido como objetivo el
intercambio de conocimientos
sobre gestion eficiente del agua,

La Region de Murcia es
un referente mundial en
la gestion integrada del
agua y en la reutilizacion
de recursos hidricos para
la agricultura

reutilizacion de aguas regenera-
das y agricultura de precision. La
delegacion estaba formada por 25
personas, entre ellas 19 altos fun-
cionarios egipcios y expertos del
National Water Research Center
(NWRO).

Durante su estancia, los visi-
tantes asistieron a ponencias téc-

nicas sobre regadio en la Region
de Murcia y la implantacién de
nuevas tecnologias para mejorar
la eficiencia y sostenibilidad am-
biental, acompanados por el se-
cretario general de la Consejeria
de Agua, Agricultura, Ganaderia
y Pesca, Francisco José Gonzalez
Zapater, y por el director general
de Accion Exterior y Coopera-
cion, Juan José Almela.

Posteriormente, la delegacion
se traslado a la Estacion Depura-
dora de Aguas Residuales (EDAR)
de Alguazas, donde conocieron
los sistemas de reutilizacion de
aguas aplicados al regadio en la
region.

“La Region de Murcia se ha
consolidado como un referente

mundial en la gestién integrada
del agua y en la reutilizacion de
recursos hidricos para la agricul-
tura”, explicé Gonzalez Zapater,
subrayando que la visita reforzo
la cooperacion técnica y el inter-
cambio de experiencias.

Por su parte, Juan José Alme-
la sefial6 que estos programas
“contribuyen a materializar las
relaciones entre paises y proyec-
tan hacia un futuro de progreso,
fomentando el desarrollo sosteni-
ble y humano”.

Este encuentro se enmarca en
la estrategia del Gobierno regio-
nal para fortalecer la proyeccion
internacional de Murcia en in-
novacion agricola y gestion del
agua.

|

Esta semana

LaEntrevista

Sara Rubira

(consejera de Agricultura):
“Seguiremos luchando por
que la agricultura mas
tecnificada e innovadora del
mundo no deje de existir”

El Gobierno de Murcia
intensifica en Bruselas
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Juan Marin (Proexport):
“El arranque de la
campaiia de brocoli

y coliflor esta

siendo estable”

Nacho Doménech
(Proexport):

“Se estan produciendo
solapamientos tanto en
bracoli como en coliflor”

Gecilio Pelegrin
(Proexport): “La campaiia
de lechuga se presenta
con incertidumbre

por el clima”

Maria Dolores Molina
(Proexport):

“La sostenibilidad debe
ir de la mano de la
innovacion”

Santiago Martinez
(presidente de Fecoam):
“Las cooperativas
agrarias de la Region de
Murcia siguen ganando
peso cada aiio”

Tajo-Segura,
la eterna pugna
por el agua

DATAGRI 2025 consolida a
Espaiia como lider europeo
en agricultura digital
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“Agricultura, agua e
infraestructuras, nuestro
motor de progreso™

Por FERNANDO LOPEZ MIRAS (*)

a Region de Murcia que

conocemos debe mu-

cho de lo que es hoy a

nuestros agricultoresy
regantes, a la experiencia acu-
mulada sabiamente durante
generaciones, a ese legado de
valor incalculable que nos per-
mite desarrollar en nuestras
explotaciones una agricultura
de altisima calidad que goza de
gran demanda en los mercados
internacionales. Y en todo ello
tiene mucho que ver esa cua-
lidad trasmitida de generacion
en generacion y que marca to-
talmente la diferencia a nuestro
favor: la certeza de que nadie en
el mundo aprovecha mejor una
gota de agua que nuestra tierra.

Toda esa sabiduria y buen
hacer encontré su verdadera
piedra filosofal a partir de la
llegada en 1979 de los prime-
ros caudales del Trasvase Ta-
jo-Segura, que convirtieron en
verdad innegable lo que todos
sabiamos, que, con el suminis-
tro necesario de agua, nuestra
agricultura, y, por extension,
la de todo el Levante espafiol,
estaba llamadas a liderar la
produccién y comercializacion
de los mejores productos agro-
alimentarios de toda Europa.

Sin embargo, ese factor dife-
rencial que tanto ha contribui-
do alariquezay prosperidad no
s6lo de nuestro sector agricola,
sino del conjunto de Espana, se
encuentra hoy mas amenazado
que nunca debido al drastico
recorte al que el Gobierno de
Espana pretende someter al
Trasvase Tajo-Segura, y lo que
resulta aiin mas doloroso, sin
fundamentarse en datos cienti-
ficos y obedeciendo a criterios
politicos.

De esta forma, se pone en se-
rio riesgo no soélo la actividad
que se desarrolla en nuestras
explotaciones agrarias, sino
también al resto de sectores
asociados, como el del proce-
sado, el envasado y empaque-
tado, el del transporte o el de
laindustria agroalimentaria. Y
siendo bien conscientes de que
cualquier merma en este ambi-
to productivo tan importante,
tiene su reflejo en el conjunto
de la actividad productiva re-
gional. La nuestra no es una
economia de compartimentos
estancos, sino que el crecimien-
to y desarrollo de cada uno de
sus sectores estimula al del
resto.

Por eso, la defensa del Tras-
vase Tajo-Segura es una cues-
tion absolutamente vital para
que la Region de Murcia que
hoy somos, a la cabeza de la
creacion de empleo y del creci-
miento econémico en Espana
no se vea frenada y sufra un
dafno que pueda ser irreversi-
ble. Y con ella, las provincias

Fernando Lopez Miras afirma que el Corredor Mediterraneo sélo tiene sentido si se desarrolla integramente desde Algeciras
—pasando por Lorca, Murcia y Cartagena— hasta Francia. / CARM

La defensa del Trasvase Tajo-Segura es una cuestion
absolutamente vital para que la Region de Murcia, a
la cabeza de la creacion de empleo y del crecimiento
econdmico en Espaiia, no se vea frenada y sufra un
daino que pueda ser irreversible

De llevarse finalmente a efecto esas medidas
restrictivas en 2027, nuestra Region se vera abocada
a la merma de hasta 28.000 hectareas de regadio,
30.000 puestos de trabajo y 700 millones de euros en

pérdidas

Toda la riqueza generada por el sector agricola y el de
las tecnologias asociadas al mismo, requiere, ademas
de agua, el poder contar con las infraestructuras
necesarias que permitan los movimientos de
mercancias de la manera mas rapida y rentable. En
ese sentido, el Corredor Mediterraneo est4 llamado a
desempeiar un papel fundamental

vecinas de Alicante y Almeria
que también reciben agua del
Trasvase.

Creo firmemente en que los
gobiernos tienen como mision
primordial el mejorar la vida de
las personas y encontrar solu-
ciones para los problemas que
amenazan todo aquello que se
ha conseguido a base de tanto
trabajo y esfuerzo, en este caso
concreto por los agricultores
y regantes de la Regién de
Murcia.

A nadie escapa que sin agua
no hay produccién, no hay ca-
lidad, no hay futuro. Mucho
menos en una agricultura cada

vez mas innovadora y avanzada
técnicamente como la nuestra,
que, paradéjicamente, puede
verse frenada por la carencia
de algo tan sencillo como un re-
curso natural que lleva siendo
el mismo desde que el mundo
es mundo.

Pero la cosa no queda sim-
plemente ahi. En 2027, afronta-
mos dos amenazas gravisimas.
A la ya sabida reduccion de
envios del Trasvase, se suma
la limitacién del uso de aguas
subterraneas. Cuando la situa-
cion demanda acuerdos y con-
sensos 1o mas amplios posibles,
en los que primen la solidari-

dad, la igualdad y la sensatez
como principios sobre los que
articular un gran Pacto Na-
cional del Agua, hay quienes
se empenan en poner todos los
impedimentos para que esto no
pueda ser posible.

De llevarse finalmente a
efecto esas medidas restrictivas
en 2027, nuestra Region se vera
abocada a la merma de hasta
28.000 hectareas de regadio,
30.000 puestos de trabajo y 700
millones de euros en pérdidas
en una actividad que es de las
que mas contribuye al sector
exterior de nuestra economia
nacional.

De nada sirve nuestra acre-
ditada experiencia gestionan-
do el agua, depurando y reu-
tilizando hasta la ultima gota
como nadie lo hace en Europa,
mientras otros dilapidan in-
conscientemente un recurso
que es pura vida para esa Espa-
na seca que valora en su justa
medida lo vital que resulta con-
tar con la cantidad que cubra
sus necesidades.

S6lo hay que constatar las
cifras de exportaciones de este
ultimo ano para comprobar la
pujanza de nuestro sector hor-
tofruticola, que han crecido
en un 8,5% en su valor hasta
alcanzar los 2.668 millones de
euros de enero a agosto de 2025,
abriendo brecha en mercados
tan estratégicos como Estados
Unidos o Arabia Saudi.

Un crecimiento que va mas
alla del sector primario, ya que
la Region de Murcia también se
consolida como lider absoluto
a nivel nacional en la exporta-
cion de sistemas de riego para
la agricultura, con un creci-
miento del 12,85%, alcanzando

los 26,9 millones de euros en el
periodo acumulado hasta agos-
to de 2025. Un dato que confir-
ma la fortaleza del cluster de
Agrotecnologia regional, que
exporta casi el doble que la se-
gunda comunidad auténoma
del ranking, y el triple que la
tercera.

Toda esta riqueza generada
por el sector agricola y el de las
tecnologias asociadas al mis-
mo, requiere, ademas de agua,
de otro factor clave para gene-
rar riqueza: el poder contar con
las infraestructuras necesarias
que permitan los movimientos
de mercancias de la manera
mas rapida y rentable.

En ese sentido, el Corredor
Mediterraneo esta llamado a
desempenar un papel fundamen-
tal, una vez entre en servicio.

Una infraestructura ferro-
viaria esencial a nivel euro-
peo, que seguimos impulsando
y reivindicando desde el Go-
bierno regional porque la red
ferroviaria de alta velocidad y
ancho internacional, que trans-
formara el litoral mediterraneo
y lo conectara con el resto de
Europa sélo tiene sentido si se
desarrolla integramente desde
Algeciras —pasando por Lorca,
Murcia y Cartagena— hasta
Francia.

Unicamente asi garantiza-
remos realmente la eficiencia
en el transporte de mercan-
cias, mejoraremos la competi-
tividad de nuestras empresas y
vertebraremos mejor nuestro
territorio. Cada dia que la Re-
gion de Murcia pasa sin estar
conectada al Corredor supone
una pérdida de oportunidades
y, por ello, urge su finalizacion
en el menor tiempo posible.

Esta previsto que esta futura
conexion, altamente estratégi-
ca para la Regiéon de Murcia,
ademas de para el conjunto de
redes de transporte y comercia-
les del Levante espafiol, pueda
suponer la creacion de mas de
21.000 puestos de trabajo di-
rectos e indirectos, ademas de
atraer a numerosas empresas
dedicadas a la actividad ali-
mentaria, hortofruticola, de
transporte y logistica, tecnolo-
gica, y también textil.

Resulta innegable, pues, que
la prosperidad presente y futu-
ra de nuestra tierra pasa, ine-
vitablemente, por la conjuncién
mas perfecta posible entre unos
factores de tanto valor anadi-
do como los que representan
la agricultura, el agua y las
infraestructuras; tres motores
de progreso sobre los que cons-
truir una Region de Murcia con
mas y mejores oportunidades
para todos.

(*) Presidente de la
Region de Murcia
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SARA RUBIRA / Consejera de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca

“Seguiremos luchando por que
la agricultura mas tecnificada e
innovadora del mundo no deje de existir”

Aunque 2025 no ha estado exento de obstaculos y retos, la agricultura murciana esta a punto de cerrar un ano de récord en el valor de las
exportaciones. Sara Rubira desgrana en esta entrevista la evolucion de las diferentes campanas sin perder de vista los desafios estructurales.
Sobre el agua, la consejera afirma que “seguiremos luchando junto a los regantes por el futuro de todos” y, pensando en el dia de manana se
marca como meta” conseguir que cada vez mas jovenes de la Region vean en la agricultura y en la ganaderia una opcion de futuro”.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Murcia Fruits. Estamos a punto
de acabar 2025, ;qué destacaria de
lo ocurrido durante este ario?

Sara Rubira. Ha sido un afno
de mucho trabajo para que el sec-
tor hortofruticola regional siga
manteniendo su peso nacional e
internacional. Un ano que tam-
bién ha estado marcado por el
impacto delas condiciones clima-
ticas adversas y la volatilidad de
los mercados. Pero, sinos fijamos
en los datos de las exportaciones
delos 9 primeros meses, también
se puede convertir en un ano de
récord en el valor de las exporta-
ciones ya que tenemos productos
como la fruta de hueso o el limoén
que se han comportado muy bien
en los mercados.

MF. ;Qué se puede esperar que
ocurra con el trasvase en el corto
plazo tal y como estan sucedién-
dose los acontecimientos?

SR. Lo que esperamos desde
el Gobierno regional es que se
mantengan los envios de agua
como hasta el momento. Nada
de lo sucedido ha frenado el

debate técnico y es en ese punto
en el que tenemos que insistir.
Estamos hablando del futuro de
muchas familias. Esta en juego
el desarrollo social y economi-
co de la Regién de Murcia, de
Almeria y de Alicante. No va-
mos a dejar de dar la batalla y
seguiremos luchando por que
la agricultura mas tecnificada
e innovadora del mundo no deje
de existir. Seguiremos luchando
junto a los regantes por el futuro
de todos.

MF. El limén es un cultivo
asociado a la identidad murcia-
na, jen qué situacion se encuen-
tra el sector después de una cam-
pana con produccion mermada
y a la espera de otra campana
similar?

SR. La campana 23/24 fue cri-
tica por el exceso de produccion
que no se repitio en la campana
anterior 24/25, ni en la actual
25/26. La climatologia impone
su particular criterio porque
la superficie practicamente se
mantiene en las ultimas cam-
panas. Pero esta campana se ha

iniciado de manera fluida con
precios rentables para el agricul-
tor, considerando la merma del
rendimiento por hectarea, tam-
bién favorecidos por el descenso
de limoén turco en el mercado
europeo debido a las heladas de
inicio de afo en varias zonas de
produccion turcas.

MF. ;En qué lineas se ha de
mover el sector limonero para
garantizar su competitividad y
su posicion ejemplar?

SR. Sigue modernizandose,
buscando una mayor eficacia
para continuar siendo compe-
titivo, prueba de ellos es que
casi el 90% de los plantones que
anualmente venden los viveros
se ha destinado los 4 ultimos
afnos a reposicion, es decir a mo-
dernizacion de plantaciones ya
existentes, que se arrancan y se
plantan con marcos de planta-
ci6n mas densos para mejorar la
eficiencia en los tratamientos, el
riego y la recoleccién. Por otro
lado, el consumo de limén sigue
incrementandose en la UE, igual
que el de zumo y aceite esencial.

MF. La fruta de hueso parece
que ha tenido un respiro, ;se ha
dado al fin la conjuncion de can-
tidad, calidad, demanda y buen
precio en campo?

SR. El balance global de la
campana 2025 ha sido muy posi-
tivo para la fruta de hueso. Las
condiciones climaticas han sido
muy favorables a pesar de los
episodios de pedrisco del mes
de mayo y primeros de julio.
Las temperaturas superiores en
Europa han favorecido la deman-
da en consonancia con la buena
oferta lo que ha dado lugar a un
buen ritmo de comercializacion
y a buenas cifras de exportacion.

MF. Otro producto en plena
expansion por el incremento de
la demanda gracias a las nuevas
variedades es la uva, ;qué papel
considera que ha desempernia-
do la investigacion en este éxito
comercial?

SR. No tengo duda de que
ha sido clave. Los desarrollos
de nuevas variedades de uva de
mesa sin semilla estan determi-
nando el consumo de esta fruta.

Hace 20 anos en la Region se
apostoé por estas investigaciones
y se aposto por la colaboracion
publico-privada a través de ITUM
y ahora con el tiempo podemos
decir que se acert6. Hoy somos
mas competitivos en Europa y
podemos llegar mas lejos con
nuestra uva gracias a estos
desarrollos.

MF. Murcia acogerda en 2026
el Congreso Mundial de Uva de
Mesa, ;qué expectativas han pues-
to en este evento?

SR. Parala Region de Murcia
es un enorme orgullo que se vaya
a convertir en el epicentro mun-
dial de un cultivo tan relevante
como es la uva de mesa, de la
que somos los principales pro-
ductores de toda Europa. Este
Congreso Mundial nos dara
la oportunidad de recibir a los
principales productores e im-
portadores a nivel internacional
para mostrarles nuestro poten-
cial. Este Congreso permitira
a los profesionales del sector
mostrar los avances en conoci-
miento y desarrollo de nuevas
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variedades, en materia de inno-
vacion y sostenibilidad.

MF. Y en el caso del melon y
la sandia, se puede decir que se
ha cerrado una buena campana?

SR. En mel6én y sandia, la
campana puede calificarse en
general como razonablemente
buena, con volimenes algo mas
ajustados y, en muchas zonas,
precios en campo superiores a
campanas en las que ha habido
de exceso de oferta. La clima-
tologia calida ha favorecido el
consumo en Europa en determi-
nados momentos, pero también
ha generado riesgos de sobre
maduracion y problemas de cua-
je en algunas fases, por lo que el
resultado ha sido muy dispar se-
gln zonas, fechas de siembra y
estrategias comerciales.

MF. ;Qué cifras destacaria del
comercio hortofruticola en 2025?

SB. La Region de Murcia apor-
ta en torno a una quinta parte de
todas las exportaciones hortofru-
ticolas espanolas en volumen, si-
tuandose cerca del 20% del total
nacional. El valor de sus exporta-
ciones de frutas y hortalizas supe-
raron en 2024 los 3.500 millones de
euros con crecimientos interanua-
les en torno al 4 o 7%. Cifras que
este ano se podran superar si en
los ultimos meses se mantienen
los crecimientos que hemos tenido
alolargo de todo el ano

SR. ;Hay nuevos mercados a
la vista o cree que el sector va a
centrarse en consolidar las rela-
ciones existentes?

SR. El ntcleo del negocio se-
guira concentrado en la Union
Europea y Reino Unido, por cer-
cania, logistica y frescura del
producto. Aunque los produc-
tores de la Region siguen apos-
tando por otros destinos. Los
mercados asiaticos siempre son
una oportunidad y ya hay mu-
chos contactos sobre todo en lo
referentes a la uva de mesa o el
kaki que desde hace un ano esta
llegando a Hong Kong.

MF. ;Qué estan haciendo para
garantizar el relevo generacional?

SR. Este es el reto mas impor-
tante que tiene hoy el campo y

desde el Gobierno regional nos lo
estamos tomando muy en serio.
Pronto presentaremos nuestro
plan para el fomento del relevo
generacional en el que llevamos
meses trabajando en medidas con
las que poder hacerles el camino
mas facil. Ellos nos apuntaron
cuales eran los inconvenientes
que se encontraban y nosotros
estamos trabajando para poner
soluciones sobre la mesa.

MF. ;En qué lineas de investi-
gacion estd trabajando el IMIDA?

SR. Uno de los tres grandes
proyectos financiados con fon-
dos que lleva a cabo el IMIDA es
el de mejora genética que tiene la
categoria de proyecto estratégi-
co del Gobierno Regional y que
la Comision Europea esta muy
interesada en seguir su evolu-
cion. Con él se han conseguido
las nuevas variedades de fruta
de hueso y es donde por ejem-
plo ahora se va a implementar
la Inteligencia Artificial con la
que esperamos acortar los tiem-
pos de los desarrollos. Ademas,
seguimos trabajando en el desa-
rrollo de nuevas variedades de
uva de vinificacion donde ade-
mas el IMIDA es el primer cen-
tro de investigacion en Espana,
que obtiene nuevas variedades
registradas.

MF. Desde un punto de vista
mas personal, jqué reto se ha mar-
cado para el periodo que resta de
legislatura?

SR. Sin duda, conseguir
que cada vez mas jovenes de la
Regién vean en la agricultura y
en la ganaderia una opcion de
futuro. Como comentaba antes,
creo que es el reto mas importan-
te que tiene hoy el campo y me
gustaria haber generado un cam-
bio en la tendencia de los tltimos
anos. El campo necesita jovenes.
Elfuturo de muchas poblaciones
rurales depende de ello y vamos
a insistir mucho en ello. Lo ha-
remos nosotros como Gobierno
regional y espero que desde el
Estado y desde la Union Europea
mantengan esta apuesta de futu-
ro para que las nuevas generacio-

nes también sean rurales. Fotos: 0SCAR ORZANCO

TRASVASE: FRUTA DE HUESO:

“Lo que esperamos
desde el Gobierno
regional es que se
mantengan los envios
de agua como hasta el
momento. Nada de lo
sucedido ha frenado
el debate técnico y es
en ese punto en el que
tenemos que insistir.
Estamos hablando

del futuro de muchas
familias”

LIMON:

“Esta campaiia se ha iniciado de manera

fluida con precios rentables para el agricultor
(...). Casi el 90% de los plantones que
anualmente venden los viveros se ha destinado
los 4 ultimos afios a reposicion, es decir a
modernizacion de plantaciones (...). El consumo
de limén sigue incrementandose en la UE”

“El balance global de la campaiia 2025 ha
sido muy positivo para la fruta de hueso (...)
con buen ritmo de comercializacion y buenas
cifras de exportacion”

UVA DE MESA:

“Los desarrollos de nuevas variedades

de uva de mesa sin semilla estan
determinando el consumo de esta fruta (...).
Hoy somos mas competitivos en Europa y
podemos llegar mas lejos con nuestra uva
gracias a estos desarrollos (ITUM)".

GONGRESO MUNDIAL
DE UVA DE MESA:

“Este Congreso permitira a

los profesionales del sector mostrar

los avances en conocimiento y desarrollo
de nuevas variedades, en materia de
innovacion y sostenibilidad”

#LaEntrevistaEnTitulares

MELON-SANDIA:

“La campaiia puede calificarse en general
como razonablemente buena (...), el resultado
ha sido muy dispar segun zonas, fechas de
siembra y estrategias comerciales”

ANALISIS SECTOR HORTOFRUTIGOLA:

“La Region de Murcia aporta en torno a

una quinta parte de todas las exportaciones
hortofruticolas espafolas en volumen (...).
El nicleo del negocio seguira concentrado
en la Unién Europea y Reino Unido, por
cercania, logistica y frescura del producto
(...)- Los mercados asiaticos siempre son una
oportunidad”.

RELEVO GENERAGIONAL:

"“Este es el reto mas importante que tiene

hoy el campo y desde el Gobierno regional
nos lo estamos tomando muy en serio (...),
estamos trabajando para poner soluciones
sobre la mesa”
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El Gobierno de Murcia
intensifica en Bruselas
sus demandas para

el sector agrario

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

El Gobierno de la Region de
Murcia ha reforzado en las ul-
timas semanas su presencia en
Bruselas con dos visitas cen-
tradas en asuntos clave para
el sector agrario. Por un lado,
el presidente Fernando Lopez
Miras mantuvo el martes, 2 de
diciembre una reuniéon con la
comisaria de Medio Ambiente,
Resiliencia Hidrica y Economia
Circular Competitiva, Jessika
Roswall, con el objetivo de re-
clamar inversiones prioritarias
para los territorios mas afecta-
dos por la sequia y la desertifi-
cacion. Por otro, la consejera de
Agua, Agricultura, Ganaderia
y Pesca, Sara Rubira, particip6
hace unos dias en el European
Congress of Young Farmers para
reivindicar mas presupuesto eu-
ropeo destinado al relevo genera-
cional y para exigir medidas que
protejan a los productores regio-
nales frente a la competencia de
terceros paises.

Ambas visitas subrayan la
estrategia del Ejecutivo murcia-
no de trasladar directamente a
las instituciones europeas sus
principales reivindicaciones en
materia hidrica y agricola, en un
momento decisivo para la proxi-
ma planificacién comunitaria

MAS INVERSIONES EN

MATERIA HiDRICA
Durante su encuentro con la
comisaria Jessika Roswall, el
presidente Lopez Miras defen-
di6 que la Uni6én Europea debe
“priorizar inversiones para
aquellos territorios que sufri-
mos un mayor estrés hidrico”,
especialmente en regiones afec-
tadas por la desertificacion, la
sequia o los efectos del cambio
climatico. Senalé que estos te-
rritorios afrontan fenémenos
climatologicos extremos —como
inundaciones y lluvias torren-
ciales— que obligan a realizar
importantes inversiones en in-
fraestructuras de proteccion.

El jefe del Ejecutivo autono-
mico también reclamoé a la CE
que impulse una gestiéon verda-
deramente integrada del agua
entre los Estados miembros.
Record6 que no se pueden gestio-
nar cuencas “de espaldas unas a
otras” y defendio que en Espana
debe existir una gestiéon unitaria,
en la que la cuenca del Tajo y la
del Segura no se administren de
manera aislada.

Lopez Miras destaco que la
Regién de Murcia es “lider mun-
dial en gestion del agua”, y que
la comisaria conocia ya los avan-
ces regionales en reutilizacion,
depuracion y modernizacion de
infraestructuras. Roswall acep-
t6 la invitaciéon para visitar la
Region el proximo 8 de diciem-
bre con motivo del primer Foro
de Resiliencia Hidrica que se ce-
lebra en Bruselas, donde asistira
al stand regional.

De hecho, el presidente propu-
so que la Region de Murcia forme

parte de la reciente Estrategia
Europea de Resiliencia Hidrica,
aportando su experiencia como
territorio histéricamente so-
metido a un alto estrés hidri-
co. Asimismo, recordo que la
Comunidad ha invertido mas de
1.600 millones de euros en depu-
racion en los ultimos 30 afos,
alcanzando niveles del 98% de
aguas residuales tratadas y
reutilizadas.

En cuanto a reutilizacion,
Lopez Miras comparo los da-
tos: frente al 5% de media euro-
pea, el 10% de Espana o el 86%
de Israel, la Region de Murcia
reutiliza el 96% de sus aguas
urbanas. El regadio también re-
fleja ese liderazgo, con un 87,5%
tecnificado mediante riego loca-
lizado, muy por encima del 50%
nacional.

El presidente informé ademas
sobre nuevas lineas de innova-
cion, como el proyecto Regen-IA,
dotado con 7,3 millones de euros
y orientado a introducir inteli-
gencia artificial en las estaciones
depuradoras para avanzar aun
mas en eficiencia hidrica.

RELEVO GENERACIONAL
Por su parte, la consejera de
Agua, Agricultura, Ganaderia y
Pesca, Sara Rubira, asistio hace
unos dias al European Congress
of Young Farmers en Bruselas,
acompanada por una delegacion
de 11 jovenes agricultores de la
Region de Murcia.

“Si queremos que el campo
tenga futuro es necesario con-
tar con el presupuesto necesario
para poner en marcha politicas
que potencien el relevo genera-
cional. Desde el gobierno regio-
nal tenemos muy claro que es
necesario sumar a jovenes al
mundo rural y trabajamos para
conseguirlo”, afirmé Rubira.

Durante su estancia, la con-
sejera destacod que el congreso
permitioé conocer iniciativas y
proyectos de jovenes europeos
que contindan el trabajo de sus
padres o abuelos, apoyando el de-
sarrollo rural y contribuyendo a
luchar contrala despoblacion de
las zonas rurales.

Rubira recordé6 que el Ejecu-
tivo regional esta ultimando su
plan para el relevo generacional,
con el objetivo de ayudar a los jo-
venes agricultores y ganaderos
de la region. “Esperamos poder
presentarlo antes de que finalice
2025. Este plan incluira mejoras
especificas para jovenes, como ac-
ceso al crédito y financiacion du-
rante los primeros anos”, indico.

“Para el Gobierno regional,
respaldar a las nuevas genera-
ciones del campo es invertir en
el futuro de una region profunda-
mente ligada alaagriculturayla
ganaderia. Sabemos que el cam-
pono tiene futuro sin los jovenes,
debemos ayudarles y ponerles las
cosas faciles para que vean en la
agricultura y la ganaderia una
opcion de futuro”, concluyé la
consejera.

ACUERDO UE-MARRUECOS
Durante la visita, la consejera
también solicité a los europar-
lamentarios de la Comision de
Comercio Internacional del
Parlamento Europeo la retira-
da del acuerdo comercial de la
Unioén Europea con Marruecos
y la inclusion de medidas que
protejan a los agricultores y ga-
naderos de la Region de Murcia.

La consejera subrayé que el
Gobierno regional se ha opues-
to a este acuerdo al considerar
que incrementa la competencia
desleal frente a los productores
europeos, asimismo, defendi6
la necesidad de incluir clausu-
las espejo o de reciprocidad que
obliguen a que los productos de
terceros paises se produzcan

Arriba, Lopez Miras con Jessika Roswall, comisaria de Medio Ambiente de la UE; abajo,
la consejera junto a los jovenes agricultores que la acompaiiaron a Bruselas. / CARM

bajo las mismas limitaciones
que los agricultores espanoles
y europeos. Senalo que, en su
opinién, el acuerdo se ha ne-
gociado sin transparencia y
sin escuchar a los productores
afectados, lo que supone una
desproteccion para el sector
regional.

Rubira reclamé ademas un
refuerzo de los controles en
frontera para los productos de
terceros paises, con el objetivo
de garantizar condiciones justas
de competencia, e insistio en que
los acuerdos de la UE son nece-
sarios solo si no perjudican a los
productores locales.

A
i

APOEXPA

Asociacion de Productores y Exportadores de Fruta de
Hueso, Uva de Mesa y Otros Productos Agrarios

Cuidando el sector
fruticola desde 1985

www.11itgs.es

Organizadora de la Xl edicion del
Congreso Mundial de Uva de Mesa
(International Table Grapes Symposium)

Del 28 de septiembre al 2 de octubre de 2026

C/ San Martin de Porres, 3 — 1°. 30001 MURCIA
Tels. 968 20 49 49 - 968 20 48 72 - apoexpa@fepex.es

www.apoexpa.es
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La Feria Internacional Agricola
HortiFruit 2025 que apost6 por
una remodelacion total en su di-
sefio, supero los 10.000 asistentes
durante los tres dias de celebra-
cion. La cifra confirma la con-
solidacién del evento como una
cita importante para la cadena
hortofruticola en el sureste de
Espana. En total fueron mas de
200 empresas expositoras las que
participaron en la Feria, ocupan-
do unos 30.000 metros cuadrados,
cifras que marcan un nuevo ré-
cord para la organizacion y de-
muestra la creciente proyeccion
del certamen.

El éxito de esta edicién tam-
bién se ha sustentado en un pro-
grama que ha puesto el foco en
tecnologias emergentes como la
agrovoltaica, la automatizacion
de cultivos, la microbiologia apli-
cada, el riego de precisién y la in-
teligencia artificial. Las sesiones
técnicas, en las que han partici-
pado investigadores, empresas
tecnologicas y entidades profe-
sionales, han conseguido una
alta participacién de asistentes
interesados en conocer los avan-
ces que marcaran los proximos
anos en el sector. Ademas, uno
de los aspectos mas valorados
por los visitantes ha sido la po-
sibilidad de generar networking
de calidad, ya que la feria ha re-
unido a empresas, productores,
distribuidores y centros de inves-
tigacion con un perfil claramente
profesional.

Fotografias: OSCAR ORZANCO

HortiFruit cierra su primera
edicion con mas de 10.000
profesionales asistentes

Los responsables del certamen aseguran que la respuesta del sector confirma el papel de HortiFruit como espacio de refe-
rencia para conocer innovaciones, anticipar tendencias y generar oportunidades de negocio.

Como comentaban los or-
ganizadores, “HortiFruit 2025
ha sido disenada con una clara
orientacién profesional. Por ello,

los visitantes pueden acceder a
un amplio programa técnico mas
amplio, donde se abordan cues-
tiones clave como la automati-

zacion agricola, la agrovoltaica,
las nuevas tecnologias de riego,
lamicrobiologia aplicada, la inte-
ligencia artificial en agricultura,
la sostenibilidad productiva y la
adaptacion a los retos climaticos.
Las sesiones estan dirigidas por
expertos, centros de investiga-
cién, empresas lideres y entida-
des profesionales del sector”.

DiA DEL AGRICULTOR
La tercera jornada tuvo lugar
el Dia del Agricultor que fue un
evento que cont6 con la presencia
del presidente de la Comunidad
Autonoma de la Regién de Mur-
cia, Fernando Lopez Miras y la

consejera de Agua, Agricultura,
Ganaderia y Pesca, Sara Rubira
Martinez, a quienes acompana-
ron el alcalde de Torre Pacheco
y presidente de IFEPA, Pedro
Angel Roca. También estuvieron
presentes el secretario general
de la Consejeria de Agricultura,
Francisco Gonzalez Zapater, y el
director general de Produccion
Agricola, Juan Pedro Vera Marti-
nez, quienes se unieron pararen-
dir homenaje a los galardonados,
junto a otras autoridades tanto
regionales como locales.

La entrega de galardones co-
menzo6 con el Reconocimiento a
la Consejeria de Agua, Agricul-
tura, Ganaderia y Pesca, por su
apoyo al certamen, y continué
con los reconocimientos a Ma-
riano Zapata, CEO de Merca-
grisa y presidente de Proexport,
reconocido por su liderazgo y
compromiso con la innovaciéon
en el sector. Pablo Melgarejo Mo-
reno, catedratico de la Universi-
dad Miguel Hernandez (UMH),
también recibié un homenaje
destacado por sus aportaciones
académicas y su dedicacion a la
investigacion agricola; la Comu-
nidad de Regantes del Campo de
Cartagena, mencionada por su
gestion eficiente de los recursos
hidricos y su contribucion a la
sostenibilidad del sector, y An-
tonio Aguayo de Cieza, quien
fue nombrado ‘Agricultor del
Ano’, por su labor, ejemplo y
dedicacion excepcionales en el
cultivo de frutas de hueso, y su
compromiso con la innovacién
y la sostenibilidad.

Los responsables del certa-
men aseguran que la respuesta
del sector confirma el papel de
HortiFruit como espacio de refe-
rencia para conocer innovacio-
nes, anticipar tendencias y ge-
nerar oportunidades de negocio.
También adelantaron que la feria
seguira trabajando para ampliar
su dimensién internacional y
para ofrecer un programa aun
mas especializado en proximas
ediciones.

Lopez Miras subraya el liderazgo
enh exportacion agricola

Uno de cada tres euros que Espana vende al exterior en
maquinaria de riego y pulverizacion agricola sale de la Region

» MURCIA FRUITS. REDACCION.
El presidente del Gobierno re-
gional, Fernando Lopez Miras,
clausuro en Torre Pacheco la fe-
ria Hortifruit y subrayo6 que este
evento es una buena oportunidad
para reivindicar el trasvase Ta-
jo-Segura. Ademas, el presidente
puso en valor el liderazgo de la
Region de Murcia en la exporta-
cion de sistemas de riego para
agricultura y horticultura, tras
consolidarse como la comunidad
auténoma que mas exporto entre
enero y agosto de 2025.

En concreto, 1os 26,9 millones
de euros de ventas al exterior en

este ambito entre enero y agosto
de 2025 suponen un crecimien-
to del 12,85% y situan al sector
regional como “referente en ex-
portacién de tecnologia agrico-
lay el sistema de riego”, afirmé
Lopez Miras.

El jefe del Ejecutivo autoné-
mico destaco estos datos duran-
te su visita a la primera edicion
de HortiFruit. En el conjunto
nacional, Espana ha exporta-
do 94,2 millones de euros en
maquinaria de riego y pulve-
rizacion agricola entre enero y
agosto. De esa cifra, 26,9 millo-
nes proceden de empresas de la

Region de Murcia, lo que eleva
la cuota de mercado regional al
28,5%.

LIDERAZGO EN

EXPORTACIONES
La Regién de Murcia mantiene
su posicién como potencia agro-
alimentaria, con exportaciones
de frutas y hortalizas que crecie-
ron un 8,5% en valor, alcanzando
mas de 2.668 millones de euros.
Alemania, Francia y Reino Uni-
do siguen siendo los principales
mercados, mientras que Estados
Unidos ha aumentado sus com-
pras mas de un 180%.

Lépez Miras durante su visita en esta nueva iniciativa ferial murciana. / CARM

Lopez Miras destaco que este
liderazgo sera sostenible si se
continia impulsando la innova-
cién y tecnificacion del sector. A
la vez, hizo referencia a la impor-
tancia de los regadios tecnifica-
dos y del trasvase Tajo-Segura,
infraestructura vital para el sec-

tor agrario en la Region de Mur-
cia. Los agricultores de la Region
de Murcia, en palabras del presi-
dente, “hacen mas con menos, y
gestionan cada gota de agua de
forma eficiente, por lo que esa
agua del trasvase Tajo-Segura
tiene que llegar”, aseguro.
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JUAN MARIN / Presidente del sector de Brasicas de Proexport

“El arranque de la campaiia
de brocoli y coliflor esta
siendo estable”

Elpresidentedel sector de brasicas de Proexport, Juan Marin, explica queeste
ano “estamos ante una campana normal”, pero que, al tratarse de cultivos al
aire libre “cualquier cambio en el tiempo, sobre todo en enero o febrero, puede
alterar la planificacion”. Por otro lado, se aprecia cierto solapamiento con
otras producciones europeas y tambiéen preocupan las plagas, en especial la
mosca blanca, asi como la alta inflacion y los costes de produccion.

Juan Marin explica que el consumo de brasicas se ha consolidado tanto a nivel euro-
peo como nacional y la tendencia es a la alza. / PROEXPORT

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Murcia Fruits. ;Como se presen-
ta la camparnia de brocoli y coliflor
en la Region de Murcia?

Juan Marin. Bien, estamos
ante una campana normal, afor-
tunadamente. Siempre nos con-
dicionan los factores climaticos,
pero a estas alturas podemos de-
cir que el arranque esta siendo
estable.

En esta ocasion estamos vien-
do cierto solapamiento con las
producciones europeas, ya que
en Europa todavia no ha llega-
do del todo el frio. Pero cuando
llegue esperamos que todo se
normalice y podamos trabajar
conregularidad en todos los pro-
gramas. En noviembre siempre
suele estabilizarse la situacion.

Hay que recordar que habla-
mos de cultivos al aire libre, no
de agricultura protegida, por lo
que cualquier cambio en el tiem-
Po, sobre todo en enero o febrero,
puede alterar la planificacion. En
cualquier caso, tanto en brocoli
como en coliflor, la campana se
desarrolla con normalidad, a la
espera de que finalice la produc-
cion europea para poder expor-
tar al cien por cien.

MF. El clima siemprees una in-
certidumbre, pero, ;coOmo se prevé
que incidan las plagas este ano?

JM. Estamos teniendo bas-
tantes problemas con la mosca
blanca. Se han detectado focos
importantes, incluso en las pri-
meras recolecciones de Castilla-
La Mancha, donde se tuvo que
pedir una autorizacion excepcio-
nal para el uso de determinados
productos.

En este momento nos esta-
mos quedando sin herramien-
tas eficaces para combatirla.
Ya hemos mantenido varias

reuniones con el Ministerio,
con Fepex para reclamar mas
medios de control.

La falta de frio y las tempe-
raturas inusualmente altas han
favorecido la propagacion de la
mosca blanca. Esperamos que
con la llegada del invierno la
plaga se paralice, aunque sabe-
mos que, en primavera, cuando
regresan las altas temperatu-
ras, vuelve a reproducirse con
fuerza. Es una de las principales
preocupaciones del sector en este
momento.

MEF. ;Cual es la importancia de
las brasicas en el sector horticola
murciano?

JM. Tienen muchisima im-
portancia. Si hablaramos con los
responsables de Proexport, nos
dirian que, en volumen, el primer
grupo lo forman las lechugas y
ensaladas, pero en segundo lu-
gar estan las brasicas, (brocoli y
coliflor), que se han convertido
en los productos mas relevantes
después de la lechuga.

Hoy en dia, el brocoli y la co-
liflor han desplazado a cultivos
tradicionales como el tomate o el
melon. Ademas, su consumo se
ha consolidado tanto a nivel eu-
ropeo como nacional. En Espana,
el mercado interno se ha conver-
tido en un importante consumi-
dor de brasicas, especialmente de
brocoli, coliflor y coles.

Las campanas de promocion,
tanto nacionales como euro-
peas (actualmente hay una en
marcha en Espana, Francia y
Alemania), estan contribuyen-
do mucho a este crecimiento. En
los ultimos cuatro o cinco anos, el
consumo nacional ha aumentado
notablemente.

El broécoli, que se produce
principalmente en la Region de

Murcia y en provincias limitro-
fes como Castilla-La Mancha,
Albacete o la Vega Baja, y du-
rante el verano en zonas de
Andalucia como Granada, se ha
convertido en un producto esta-
ble y disponible practicamente
los 365 dias del ano.

La estabilidad del consumo
ha sido clave. En los ultimos
diez anos, el brécoli ha pasado
de ser un producto ocasional a
una de las cinco hortalizas im-
prescindibles en los lineales de
los supermercados. Antes, en
funcion del precio o la época,
podia desaparecer del punto de
venta.

En definitiva, el brocoli se ha
consolidado como un produc-
to con una demanda creciente,
precios estables y presencia
continua tanto en la produccion
como en el consumo.

MF. ;Como diria que estd afec-
tando la inflacion y los altos costes
a la campana?

JM. Llevamos ya cuatro anos
arrastrando el problema de los
altos costes. La energia, el agua,
la tierra, los fitosanitarios... todo
ha subido. La inflacion se ha esta-
bilizado en cierto modo, pero los
costes se han instalado en niveles
muy altos y resulta muy dificil
reducirlos.

Si no se implementan herra-
mientas que aumenten la pro-
ductividad por hectarea, sera
complicado abaratar los costes
y mantener precios razonables.

Este ano, por ejemplo, hemos
tenido que abandonar algunas
cosechas a finales de octubre
porque no alcanzaban la calidad
necesaria. Eso repercute directa-
mente en la productividad y, por
tanto, en los precios.

A esta situacion se suma
la falta de herramientas para
combatir plagas como la mos-
ca blanca. Las restricciones de
uso de productos fitosanitarios,
los limites maximos de residuos
cada vez mas bajos... hacen que
las cosechas queden desprotegi-
das ante cualquier eventualidad.
Donde antes habia mil toneladas,
ahora puede haber quinien-
tas, y eso termina afectando al
mercado.

Todo esto, unido a los cos-
tes laborales, del agua y de la
energia, nos preocupa mucho.
Necesitamos una agricultu-
ra sostenible, si, pero sosteni-
ble en los tres sentidos: social,
medioambiental y econémico. Si
una empresa no es rentable, no
puede sostenerse, y sin rentabi-
lidad no hay producto ni futuro
para el campo.

Lo importante es poder man-
tener una buena productividad y
precios justos para toda la cade-
na, de manera que productores,
distribuidores y consumidores
salgan beneficiados.

Domeénech explica que el cultivo de la coliflor avanza positivamente. / PROEXPORT

NACHO DOMENECH / Presidente adjunto
del sector de Brasicas de Proexport

“Se estan
produciendo
solapamientos
tanto en brocoli
como en coliflor”

La coliflor y el brocoli representan alrededor del
25%de toda la produccion horticola de la Region
de Murcia, vy el presidente adjunto del sector
de Brasicas de Proexport, Nacho Domeéenech,
explica que esta campana se preve estable, con
las mismas cantidades del ano pasado para
brocoliy un aumento del 15% en coliflor debido a
que “sigue creciendo la demanda nivel europeo,
especialmente en Holanda y los paises balticos”.
A pesar de que existe solapamiento con otras
producciones europeas, las expectativas son
positivas desde Proexport.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Murcia Fruits. ;Qué previsio-
nes manejan en Proexport para
la presente camparia de brocoli
y coliflor?

Nacho Doménech. Este
ano en brocoli mantenemos las
mismas cantidades que el ano
pasado. En cambio, en coliflor
hemos aumentado alrededor de
un 15%, porque, a diferencia del
brocoli, la demanda de coliflor
sigue creciendo a nivel europeo,
especialmente en Holanda y los
paises balticos.

También estamos observan-
do un incremento de la deman-
da en calibres mas grandes, es-
pecialmente el calibre 6, en el
mercado britanico. Inglaterra
produce coliflor durante todo
el invierno, pero se trata de
una flor mas pequena y de
menor calidad. Por ello, la co-
liflor espaiola esta destacando

“Tanto el brécoli
como la coliflor se
estan desplazando
hacia comunidades
limitrofes por
cuestiones de agua”

tanto por su calidad como por
el servicio.

A nivel europeo, el siste-
ma de subastas de la Bretana
francesa esta perdiendo prota-
gonismo, ya que los supermer-
cados buscan mas continuidad
y precios de referencia esta-
bles durante toda la campana.
Prefieren evitar los altibajos
caracteristicos de las subas-
tas, donde los precios pueden
variar mucho de una semana
a otra.
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"“Se nota el impacto
del cambio climatico.
Los inviernos son mas
suaves y esto hace
que el comienzo de la
campana se retrase”

MF. ;A qué retos cree que se
van a enfrentar en esta campana?

ND. La campana de coliflor
ha comenzado muy bien, con
muy buena calidad y buen apro-
vechamiento. En el caso del bro-
coli, como ocurre cada ano, los
meses de octubre y noviembre
presentan problemas derivados
de la humedad y las lluvias, lo
que provoca graves incidencias
de botrytis, podredumbre y
alternaria.

También se nota cada vez
mas el impacto del cambio cli-
matico. Los inviernos son mu-
chomas suaves, tanto en Espana
como en el resto de Europa.
Esto hace que el comienzo de la
campana se retrase, ya que los
paises europeos mantienen sus
propias producciones durante
mas tiempo. Antes, hacia fina-
les de octubre o primeros de no-
viembre, ya estabamos al 100%
de la campana. Ahora, apenas
alcanzamos el 50 o0 60% de lo
previsto.

MF. ;Se han producido sola-
pamientos de las cosechas mur-
cianas con las de otras zonas
europeas?

ND. Si, por supuesto. Se es-
tan produciendo solapamientos
tanto en brécoli como en coliflor.
Actualmente sigue habiendo
produccion local de broécoli en
Reino Unido y todavia quedan
restos de produccion en el cen-
tro de Europa (en paises como
Holanda, Alemania o Suiza), lo
que hace que no estemos al 100%
de la actividad esperada.

MF. ;Qué lugar ocupan los
cultivos del brocoli y la coliflor en
el conjunto de la oferta horticola
murciana?

ND. Son muy importantes.
Estariamos hablando de alrede-
dor del 25% de toda la produc-
cion horticola de la Region de
Murcia.

No obstante, tanto el brocoli
como la coliflor se estan despla-
zando hacia comunidades limi-
trofes, como Castilla-La Mancha
o Valencia, principalmente por
cuestiones de agua. Llevamos
dos o tres anos moviendo parte
de la produccion, sobre todo al
inicio de campana, hacia zonas
mas altas (lo que llamamos la
“zona alta”, a unos 600 metros
sobre el nivel del mar), princi-
palmente en Albacete y en areas
elevadas de Murcia.

MF. ;Como han ido evolucio-
nando estos cultivos en los tiltimos
anos?

ND. El cultivo de la coliflor
ha evolucionado muy positiva-
mente. Actualmente hay una
oferta muy amplia de varieda-
des por parte de las casas de se-
millas, que se adaptan muy bien
a los distintos ciclos de produc-
cion y a diferentes condiciones
climaticas.

El broécoli, en cambio, esta
mas limitado. Es un cultivo muy
sensible a la humedad y a las
lluvias, y la oferta de varieda-
des y semillas es mas reducida.
Ademas, sigue viéndose afecta-
do por problemas de botrytis y
alternaria. A dia de hoy, todavia
no se han conseguido variedades
realmente resistentes a la alter-
naria, lo que hace que el cultivo
sufra bastante.

CECILIO PELEGRIN / Presidente del sector de lechuga y achicorias de Proexport

“La campaiia de
lechuga se presenta con
incertidumbre por el clima”

El clima siempre puede dar un giro inesperado a las camparnias, por eso, el presidente del sector de
lechuga y achicoria de Proexport, Cecilio Pelegrin, habla de “incertidumbre” en esta temporada de
lechuga: “nunca sabemos con certeza qué puede ocurrir”. Sin embargo, todavia es pronto para hacer
pronosticos. Ha habido un adelanto en la produccion de lechuga y se ha empezado con volumenes
mas altos de lo habitual, lo que ha provocado una sobreoferta por solapamiento de producciones.
Aun asi, “la camparnia esta comenzando y aun queda mucho por delante”, afirma Pelegrin.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Murcia Fruits. ;Cudles son las
perspectivas para la campania de
lechuga?

Cecilio Pelegrin. Son de
incertidumbre. Sobre todo por
los factores climaticos, ya que
nunca sabemos con certeza qué
puede ocurrir. De hecho, este
inicio de campana esta siendo
algo complicado, porque esta-
mos teniendo temperaturas in-
usualmente altas.

Perono solo aqui, en el centro
ynorte de Europa también estan
disfrutando de un clima dema-
siado benigno para esta época
del afio. Eso ha hecho que sus
campanas locales se prolonguen
mas de lo previsto y, en conse-
cuencia, que el inicio de nuestra
temporada de exportacion se
haya retrasado.

En cualquier caso, el “parti-
do” acaba de empezar, y es un
partido largo, de unos seis me-
ses. Ahora mismo llevamos un
adelanto de entre 10 y 15 dias
respecto a un ano normal. Este
adelanto ha provocado que, en
lugar de arrancar como estaba
previsto (a finales de octubre o
primeros de noviembre), haya-
mos comenzado con volime-
nes mas altos de lo deseable
ya a mediados de octubre. Es
decir, ha habido una cierta so-
breoferta por solapamiento de
producciones.

Si respondiésemos a esta
pregunta el 30 de abril se podria
dar una respuesta mas exacta.
La campania esta comenzando y
aun queda mucho por delante.

MF. ;A qué retos cree que se
van a enfrentar en esta campana
de lechuga?

CP. Nos encontramos, des-
graciadamente, con reduccio-
nes sistematicas de las mate-
rias activas autorizadas para
aplicar en nuestras produccio-
nes. Muchas veces estas limita-
ciones no tienen en cuenta las
condiciones geograficas espe-
cificas en las que trabajamos,
y eso hace que la lucha contra
las plagas sea cada vez mas
dificil. Esto repercute directa-
mente en los rendimientos del
cultivo.

A ello se suma la politica la-
boral, con subidas continuas del
salario minimo y una creciente
carga burocratica. Todo esto
reduce el margen de maniobra
del productor espanol, que se ve
obligado a asumir nuevas obli-
gaciones (como los controles
digitales de jornada) sin que se
valore la estacionalidad del sec-
tor. La lechuga, al fin y al cabo,
no entiende de horarios ni de
fichajes.

Cecilio Pelegrin afirma que la lechuga sigue siendo el cultivo de invierno mas importante de la Region de Murcia y su entorno. / P

“La lechuga representa una parte esencial de
la oferta horticola, tanto en volumen como en
valor econdmico, y es la base de gran parte de las

exportaciones murcianas”

“Este inicio de campaia de lechuga en
la Region de Murcia esta siendo algo
complicado, porque hemos tenido
temperaturas inusualmente altas”

Y, si anadimos el problema
hidrico, la situacion se compli-
ca aun mas. La falta de agua si-
gue siendo uno de los mayores
condicionantes de la agricultura
murciana.

Por otro lado, los costes de
produccion contintan al alza.
Si se confirma una nueva subi-
da del SMI, los costes seguiran
aumentando y el producto final
sera cada vez mas caro. No solo
se encarece a la salida de nues-
tros almacenes, sino que toda la
cadena de valor sufre el mismo
efecto: transporte, distribucion
y venta al publico. Al final, el
precio en los lineales sube y
entramos en un circulo vicioso
dificil de romper.

MF. ;Como han evolucionado
en los ultimos afios los cultivos de
hortalizas de hoja en la Region
de Murcia?

CP. A pesar de las dificulta-
des, el sector sigue invirtiendo

y modernizandose. Las empre-
sas agricolas no hemos dejado
de apostar por la tecnologia y la
digitalizacion, y llevamos anos
utilizando herramientas de in-
teligencia artificial para tomar
decisiones productivas.

Gracias a ello, hoy somos
capaces de producir lo mismo
con menos agua y con un uso
mas eficiente de los recursos.
Sin embargo, las limitaciones
legales sobre fitosanitarios nos
afectan: cuando se retira una
materia activa, muchas veces no
se ofrece una alternativa viable.
Y eso frena también la inversion
de las empresas que fabrican es-
tos productos, porque no saben
si podran comercializarlos en el
futuro.

La evolucion, por tanto, ha
sido positiva en términos de
tecnificacion y eficiencia, pero
también mas compleja desde el
punto de vista regulatorio.

Hay que tener en cuenta que,
cuando hablamos de lechuga, no
nos referimos solo a la Region
de Murcia, sino también al sur
de Alicante, parte de Albacete y
el norte de Almeria. Todo este
eje forma una gran comarca
productiva que se ha profesio-
nalizado enormemente.

Hoy en dia, la produccion
esta mas controlada y planifi-
cada. En las empresas asociadas
a Proexport ya no se produce
“para ver como se vende”; se
cultiva lo que esta programa-
do y vendido con antelacion, a
través de acuerdos con clientes
y cadenas de distribucion. Esa
programacion anual ha reduci-
do la especulacion que existia
hace anos y ha dado mayor es-
tabilidad al sector.

Otra cosa distinta es el cli-
ma: si la media esperada es
de 23 grados y tenemos 27, la
planta no entiende de planifica-
cion. Pero esa es precisamente
la esencia de la agricultura:
convivir con la incertidumbre
y adaptarse.

MF. ;Queé lugar ocupa la le-
chuga en el conjunto de la oferta
horticola murciana?

CP. La lechuga sigue siendo
el cultivo de invierno mas im-
portante de la Regién de Murcia
y su entorno. Representa una
parte esencial de la oferta horti-
cola, tanto en volumen como en
valor economico, y es la base de
gran parte de las exportaciones
murcianas.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



12 / Murcia Fruits

9 de diciembre de 2025

MARIA DOLORES MOLINA / Responsable de Sostenibilidad Agraria de Proexport

“La sostenibilidad debe ir
de Ia mano de la innovacion”

La tecnologia e innovacion son clave cuando hablamos de sostenibilidad. Asi lo explica la responsa-
ble de sostenibilidad agraria de Proexport, Loli Molina, quien afirma que las empresas de Proexport
son conscientes de que el futuro del sector esta vinculado a metodos de cultivo sostenibles. Ademas,
Molina explica que dicha sostenibilidad ha de sustentarse en los tres pilares, pues “sin sostenibili-
dad economica es imposible mantener la social y la medioambiental”. Las empresas murcianas son
conscientes de ello y son pioneras “en la implantacion de sistemas de riego eficientes, en el control
biologico en sus producciones y en la implementacion de tecnologia innovadora”, explica Molina.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Murcia Fruits. jQué es para
Proexport la sostenibilidad?

Maria Dolores Molina. Es
un sistema agrario que imple-
menta medidas eficientes en tres
ambitos: social, medioambiental
y economico. Un sistema agrario
sostenible garantiza condicio-
nes justas para los trabajadores
(social), protege los recursos
naturales (medioambiental) y
mantiene la rentabilidad de sus
producciones a lo largo del tiem-
po (econoémico).

MF. La sostenibilidad ha de
entenderse en tres ambitos: el so-
cial, el medioambiental y el eco-
nomico, sin embargo, este ultimo
muchas veces es el gran olvidado,
Jeual es la importancia de cada
uno de estos pilares?

MDM. El pilar econémico
asegura la rentabilidad de las
producciones agrarias, a la vez
que se protege el medio ambien-
te. Es un pilar muy importante,
ya que sin sostenibilidad econ6-
mica es imposible mantener la
social y la medioambiental.

En cuanto al pilar medioam-
biental, en los ultimos anos ha
cobrado importancia en el sector
agrario murciano. Se han imple-
mentado medidas que buscan la
eficiencia en el uso de los recur-
S0s necesarios para producir (fi-
tosanitarios, fertilizantes, etc.) y
medidas para proteger y aumen-
tar la biodiversidad en las fincas
productoras.

Algunos ejemplos de ello se-
rian: la implementacioén de una
biored de monitorizaciéon y pre-
diccion de plagas para mejorar
el uso de los tratamientos fitosa-
nitarios; y la introduccion en el
plan de abonado y fertilizacion
nuevas técnicas que mejoran
la eficiencia mediante el uso de
bacterias nitrificantes, bioesti-
mulantes y microorganismos.

Sibien es cierto que, debido a
la ingente normativa en materia
de sostenibilidad, hay poco mar-
gen para llevar a cabo medidas
con caracter voluntario.

En el pilar social, por otro
lado, se busca el bienestar de
los trabajadores, algo muy im-
portante para las empresas de
Proexport. Para ello, se llevan a
cabo diversas medidas, como la
implantaciéon de sistemas digita-
lizados de organizacion y plani-
ficacion laboral que mejoran las
condiciones laborales de los tra-
bajadores; y los centros de mani-
pulado disponen cada vez mas de
robots en distintas operaciones,
lo que contribuye a mejorar las
condiciones laborales, ya que se
reducen los esfuerzos fisicos y se
crean puestos cualificados.

MF. ;Qué beneficios le aporta
al sector hortofruticola llevar a
cabo acciones sostenibles?

Loli Molina explica que uno de los ohjetivos de Proexport es la implementacion de practicas de cultivo sostenible. / PROEXPORT

“La sostenibilidad satisface la demanda de los
consumidores con productos de calidad producidos de
forma eficiente, optimiza el uso de recursos y mejora la
imagen de marca de las empresas”

MDM. La sostenibilidad
aporta un valor anadido a los
productos, satisfaciendo la de-
manda de los consumidores.
Ademas, la sostenibilidad debe
ir de 1a mano de la innovacion,
ya que, gracias a laimplantacion
de determinadas herramientas
y tecnologias, se mejora en las
tres vertientes de la sostenibili-
dad. La sostenibilidad satisface
la demanda de los consumido-

res con productos de calidad
producidos de forma eficiente,
optimiza el uso de recursos y
mejora la imagen de marca de
las empresas.

MF. ;Cree que el sector esta
concienciado o aun queda mucho
camino por recorrer en materia de
sostenibilidad?

MDM. Las empresas de
Proexport son conscientes de que
el futuro del sector esta vinculado

a métodos de cultivo sostenibles
que logren la mejor calidad y
contribuyan a obtener resulta-
dos tangibles en sostenibilidad
medioambiental y en competitivi-
dad delas frutas y hortalizas que
producen y comercializan. Con-
sidero que, durante los proximos
anos, las empresas que asuman
un papel de liderazgo en sosteni-
bilidad seran las que triunfaran
en el futuro. Estan trabajando
en todos los ambitos de la sos-
tenibilidad. Si bien es cierto que
siempre se puede mejorar, como
se mejoran los sistemas informa-
ticos dia a dia, lo importante es
comenzar y avanzar.

MF. La disponibilidad y ges-
tion del agua es un gran proble-

Loli Molina afirma que la sostenibilidad aporta un valor aiiadido a los productos. / PROEXPORT

ma en el sector murciano. jEn
qué lineas se esta trabajando al
respecto?

MDM. La disponibilidad y
gestion del agua no deberia ser
un problema en el sector mur-
ciano. Las aguas del Trasvase
Tajo-Segura, quiza la infraes-
tructura hidrica mas eficiente y
sostenible del pais, son la clave
para nuestro sistema de regadio.
Bajo el Trasvase se articula un
mix inteligente de aguas para re-
gadio de distintas procedencias
(cuenca, subterraneas, reutili-
zadas y desalinizadas), que dan
vida y sostenibilidad a la Huerta
de Europa. Agricultores y empre-
sas gestionan aqui un agua esca-
say muy cara, que devuelven ala
sociedad en forma de alimentos
saludables (a precios asequibles)
y de miles y miles de empleos dig-
nos. Muchos lo llaman “eficien-
cia hidrica”; yo prefiero hablar
de “sostenibilidad hidrica”.

A nivel productivo se trabaja
en distintas medidas para con-
tribuir a reducir el consumo de
agua. Algunos ejemplos intere-
santes serian: ampliando el uso
de sondas y sensores de hume-
dad para obtener datos con los
que minimizar las dosis de rie-
g0 y prevenir posibles pérdidas
de nitratos por lixiviacion a los
acuiferos; instalando cubiertas
flotantes en los embalses, que
impiden la evaporacion de hasta
un 20% del agua; mejorando su
conductividad; implantando en
cultivos hidroponicos de inver-
nadero sistemas de recirculacion
de la solucion nutritiva (agua de
riego y fertilizantes); incorporan-
do sistemas de captaciéon de agua
de lluvia y de rocio en inverna-
deros; trabajando estrechamente
con las casas de semillas para la
obtencion de variedades resisten-
tes a la sequia. Todos tratamos
de minimizar la huella hidrica
de los cultivos que producimos.
Cada gota cuenta.

MF. ;Qué papel juega la Re-
gion de Murcia en el panorama
nacional respecto a la agricultura
sostenible y la innovacion?

LM. Las empresas murcia-
nas juegan un papel fundamen-
tal como referente nacional en
agricultura sostenible e innova-
cion, siendo pioneras en la im-
plantacion de sistemas de riego
eficientes (riego por goteo), en
el control biologico en sus pro-
ducciones y en la implementa-
cion de tecnologia innovadora
que contribuye a realizar una
agricultura sostenible que res-
ponde a las demandas de los
consumidores.

MF. ;Qué objetivos se marca
Proexport de cara a los proximos
anos en materia de agricultura
sostenible?

MDM. Uno de los grandes
objetivos de Proexport es la im-
plantacion de practicas de cultivo
y técnicas de produccién inno-
vadoras y sostenibles. En Proex-
port hablamos de sostenibilidad
al mas alto nivel, y seguiremos
trabajando en los préximos afios
junto con nuestras empresas aso-
ciadas en acciones que contri-
buyan a mejorar la agricultura
murciana. En la hoja de ruta de
Proexport estan presentes todas
las medidas que favorezcan la
demanda de los consumidores,
priorizando aquellas que ayuden
a mejorar la eficiencia hidrica,
motivada por la incertidumbre
en su suministro, la eficiencia
en el uso de tratamientos contra
las plagas, motivada por la falta
de herramientas de control, y
todas las necesarias para una
adecuada rentabilidad de una
agricultura sostenible.
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SANTIAGO MARTINEZ / Presidente de Fecoam

“Las cooperativas agrarias
de la Region de Murcia siguen
ganando peso cada ano”

El presidente de Fecoam, Santiago Martinez, hace un balance positivo de 2025 para las cooperativas
murcianas, subrayando el crecimiento del modelo cooperativo, que ya concentra cerca del 67% de la
produccion regional. Martinez advierte, sin embargo, de los retos que persisten: la incertidumbre
hidrica, la necesidad de mejorar la planificacion de cultivos y la presion de los costes frente a la com-
petencia internacional. Frente a estos desafios, el dirigente insiste en la importancia de la unidad y
la organizacion del sector, destacando que donde hay cooperativa, se fija poblacion, y que solo con
valor aniadido, calidad y planificacion se puede garantizar la rentabilidad y el relevo generacional.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Murcia Fruits. Cerramos 2025.
¢JQué balance hace del afio para
las cooperativas agroalimenta-
rias murcianas y qué hechos lo
han marcado con mds fuerza?

Santiago Martinez. Las
cooperativas agrarias de la
Region de Murcia siguen ga-
nando peso cada ano, entre
otras cosas porque quedan ya
muy pocos agricultores fuera
del modelo cooperativo. Hoy re-
presentamos aproximadamente
el 66-67% de la produccion final,
una cifra impensable hace s6lo
dos décadas y que demuestra la
importancia del trabajo que se
esta haciendo.

En el ejercicio 2025, practica-
mente todas las campanas han
evolucionado de forma positiva.
Es cierto que hemos tenido inci-
dencias climatologicas en zonas
concretas —como algunas areas
de Jumilla— y también dificulta-
des en la cooperativa Yefruit, que
recientemente ha sido integrada
en Alimer. A este respecto, puedo
confirmar que esta incorpora-
cion ha sido positiva: la capaci-
dad operativa de una cooperativa
del tamano de Alimer —entre las
siete mayores de Espana— dista
mucho de la de una entidad que
rondaba los cinco o seis millones
de euros de facturacion.

En citricos estamos en una
campana muy buena. La fruta
de hueso ha sido una campana
normal, salvo para quienes su-
frieron episodios de granizo. En
conjunto, diria que ahora mismo
el modelo cooperativo esta casi
de moda.

MF. La incertidumbre hidri-
ca sigue condicionando al sector.
¢En qué punto estamos realmente
y quériesgos ve Fecoam ante el ho-
rizonte 2027 con menos recursos de
Trasvasey acuiferos?

SM. Es un tema crucial.
Estamos intentando, por todas
las vias posibles, que se conce-
da una prorroga al cierre de los
pozos previsto para 2027, ya sea
por motivos de explotacion, cali-
dad o cantidad. Y entiendo que
esa prorroga llegara, porque no
existe una alternativa real lista
para sustituir esos recursos.

Si me quitas un recurso que
1levo utilizando 30, 40 o 100 anos,
con el que se ha generado rique-
za y del que dependen miles de
puestos de trabajo, antes tendras
que ofrecerme una solucion. Y
esa solucion no esta, a la des-
alacion le faltan todavia seis o
siete afnos para poder cubrir ese
hueco. Por eso necesitamos una
prorroga para evitar que muchas
explotaciones tengan que cerrar

Santiago Martinez afirma que en Murcia el relevo generacional “no es tan problematico como en otras regiones”. / FECOAM

y que parte de la poblacion se vea
obligada a emigrar.

Respecto al Trasvase, la preo-
cupacion es también muy seria.
El recorte por los caudales eco-
l6gicos nos tiene especialmente
inquietos y, en este caso, si veo
peor solucion. No creo que, con
la situacion politica actual —go-
bierne quien gobierne— vaya a
producirse un cambio rapido en
los criterios de caudales ecol6-
gicos. Tendra que pasar tiempo
para que se perciba el dano que
pueden causar y, entonces, quiza
se rectifique. Pero a corto plazo
no espero modificaciones.

MF. El incremento de costes y
los seguros agrarios siguen sin re-
solverse. ;Qué medidas concretas
deben aprobarse ya en 2026 para
no poner en riesgo la rentabilidad
del agricultor?

SM. En materia de seguros
agrarios si hemos avanzado. En
Murcia hemos logrado mejoras
que llevabamos pidiendo cua-
tro o cinco anos, como separar
determinados riesgos para que
no vayan todos en el mismo pa-
quete. Asi, cada agricultor pue-
de contratar s6lo aquello que
realmente necesita. Un ejem-
plo claro es el mal cuaje en fru-
tales o el propio moédulo P. En
este ambito, el progreso ha sido
importante.

También hemos tenido un
impulso decisivo en las ayudas
regionales al seguro agrario.
En s6lo dos afios y medio hemos
pasado de 2 millones de euros
a 7,5 millones. Ese incremento
—gracias a la Consejeria y al
Gobierno Regional— abarata de

"“El verdadero problema frente a los paises terceros no
es Unicamente el coste salarial, sino el coste global de

produccion y, sobre todo, la capacidad de aportar valor
afadido en la comercializacion para diferenciarnos”

forma muy significativa el coste
de las polizas.

En cuanto a los costes de ex-
plotacion, la modernizacion es
clave. El verdadero problema
frente a los paises terceros no
es Unicamente el coste salarial,
sino el coste global de produc-
cion y, sobre todo, la capacidad
de aportar valor anadido en la co-
mercializacién para diferenciar-
nos. Si hablamos sélo de costes
laborales, la batalla esta perdi-
da: lo que aqui se paga por una
hora de trabajo, en el norte de
Africa equivale a ocho. Con esas
diferencias no se puede competir.
Por eso debemos centrarnos en
diferenciacion por calidad, valor
anadido y mecanizacién. En ese
terreno si podemos ganar.

MF. Fecoam insiste en que
“donde hay una cooperativa, se
fija poblacion”™. ;Ve avances rea-
les en politicas que refuercen ese
papel vertebrador del cooperati-
vismo murciano?

SM. Ahora mismo, no. Lo que
se esta haciendo es por iniciati-
va propia de las cooperativas y,
en muchos casos, casi por obli-
gacion. Hoy, un agricultor que
esté por libre y que no sea muy
grande tiene los dias contados. Y
muchos se estan dando cuenta: o
se integran en una cooperativa, o
les quedan “cuatro telediarios”.

Esa integracion es precisa-
mente lo que vertebra y fija po-
blacién alli donde se ubica una
cooperativa, que actia ademas
como referencia en precios y en
organizacion del sector. Una coo-
perativa hoy no tiene nada que
ver con lo que era hace 30 anos
—que, comparado con la historia
del ser humano, no es nada—,
pero el avance ha sido enorme.

MF. El proyecto de gestion co-
mun de tierras se planteé como
una via para atraer jovenes. ;Qué
avances ha habido y qué impacto
espera en el relevo generacional?

SM. En Murcia, el relevo
generacional no es tan proble-
matico como en otras regiones.
Las asambleas y reuniones de
las cooperativas muestran que
si hay jovenes implicados. Hay
que seguir trabajando, por su-
puesto, pero en general no sufri-
mos grandes dificultades, salvo
en zonas afectadas por la sequia
o el cambio climatico, como el
Noroeste o el Altiplano. En cul-
tivos como la vina, el olivo o los
frutos secos si se aprecia mas
complicacion, pero en el resto no.

En cuanto a la gestion comun
de tierras, el avance es muy len-
to. Aqui seguimos prefiriendo
tener cada uno nuestras propias
parcelas, y eso dificulta que este
modelo pueda despegar.

"A la desalacion le
faltan todavia seis o
siete afos para poder
cubrir el hueco de los
acuiferos”

MF. Murcia es una potencia
exportadora. ;Como han respon-
dido los mercados europeos en
2025 y queé lectura hace Fecoam
sobre la competencia y la evolu-
cion de los precios?

SM. Lo notamos, por ejem-
plo, en las ferias: antes éramos
nosotros quienes deciamos a los
clientes ‘te ofrezco...’, y ahora
son ellos quienes nos preguntan
‘sme vas a poder cumplir los con-
tratos?’. Esa preocupacion porla
seguridad de suministro nos be-
neficia, porque demuestra que
valoran la fiabilidad que ofrece
Murcia.

En los ultimos ocho o diez
anos ha cambiado mucho el pa-
norama. Los clientes buscan la
garantia que les da nuestra re-
gion; posiblemente no haya otra
zona en Espana —y ni siquiera
en Europa— capaz de suminis-
trar productos los 12 meses del
ano, ya sea a través de cooperati-
vas de primer o segundo grado.

Ese reconocimiento nos ha
dado una “solera” frente a los
clientes. Por eso debemos seguir
insistiendo en que esa seguridad
y consistencia no se debiliten,
para mantener nuestra linea de
cantidad y calidad.

MF. Fruta de hueso, melon,
sandia, uva de mesa, citricos,
hortalizas... ;Qué campanas
destacaria este ario por su com-
portamiento productivo y comer-
cial y cudles han generado mayor
preocupacion?

SM. En general, todos los
productos se han comportado
con normalidad; no hay nada
que realmente preocupe. La ex-
cepcion son los frutos secos, es-
pecialmente la almendra, debi-
do a la importacion de producto
americano.

En hortalizas si hay un tema
a vigilar por el cambio climati-
co y la planificacién de planta-
ciones. Se esta sembrando en
lugares donde, por cuestiones
climaticas, la cosecha coincide
en tiempo con otras zonas como
el Altiplano, el noroeste o la cos-
ta de Cartagena. Esto provoca
que la produccion se triplique
o incluso cuadruplique en mo-
mentos en los que el mercado
no puede absorberla, generan-
do desequilibrio de precios. Hay
que organizar mejor las planta-
ciones, evitando riesgos y coordi-
nando tiempos fuera de la costa.

MF. Como colofon de la entre-
vista, ;Qué mensaje final enviaria
al agricultor murciano al cerrar
el anio y qué prioridades marca
Fecoam para 2026?

SM. Las prioridades para 2026
pasan por seguir luchando en
Bruselas para que no se recorten
las ayudas de la PAC, que es un
tema que nos preocupa muchisi-
mo. Es especialmente relevante a
nivel nacional, y en Murcia afec-
ta de manera importante a zonas
como el Altiplano y el noroeste.

Como mensaje final para los
agricultores, diria que sigamos
trabajando todos juntos en coo-
perativas y empresas bien orga-
nizadas. Es fundamental reducir
al minimo la produccion sin con-
trol, porque esa situacion perju-
dica a quienes estamos organi-
zados: se venden productos sin
saber si se van a cobrar, ni como
ni cuando, y eso nos hace mucho
dano a todos.
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Foto de familia en el ‘Foro Horizonte 2027. Los retos del agua: la encrucijada del trasvase’, organizado por el Diario La Verdad y Scrats. / CARM

Tajo-Segura, la eterna
pugna por el agua

El sector alerta sobre la doble amenaza de reduccion del trasvase y cierre de
acuiferos en 2027 y su grave impacto en la economia y el empleo de la Region

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

El 27 de noviembre Murcia aco-
gi6 la jornada “Los retos del
agua, la encrucijada del trasva-
se”, organizada por el diario La
Verdad y el Sindicato Central de
Regantes del Acueducto Tajo-Se-
gura (Scrats), en la que se abor-
daron los desafios que plantea
la préoxima reduccion del caudal
trasvasado. La cita reuni6 a re-
presentantes del sector agricola,
autoridades regionales y exper-
tos en gestion del agua, con el
objetivo de analizar las conse-
cuencias de las nuevas reglas
de explotacion del acueducto,
previstas por el Ministerio para
la Transicion Ecologica y el Reto
Demografico, que recortarian en
un 50% el suministro de agua al
Levante a partir de 2027.

La inauguracion estuvo a
cargo del presidente de la Co-
munidad Auténoma de Murcia,
Fernando Lopez Miras, quien
advirtio sobre la gravedad de la
situacion y la necesidad de de-
fender el trasvase como recurso
estratégico. El presidente anun-
ci6 que su Gobierno va a reque-
rir formalmente informacion ala
Confederacion Hidrografica del
Tajo “tras las irregularidades
detectadas en su gestiéon”, como
paso previo a iniciar eventuales
acciones judiciales para escla-
recer si dichas anomalias estan
perjudicando a los usuarios del
Tajo-Segura. Lopez Miras su-
bray6 que “somos conscientes
de que la Confederacion del Tajo
ha presentado en su gestion irre-
gularidades que ya ha senalado
la Comunidad Valenciana y que
han avalado nuestros propios
Servicios Juridicos. Hasta el
momento se niegan a aportar in-
formacién, pero no nos vamos a
quedar de brazos cruzados, y va-
mos a requerirla formalmente”.

Durante su intervencion, el
presidente destaco que “el Go-
bierno regional va a seguir al
lado de los regantes, es decir, al
lado de la Region de Murcia. Va-
mos a seguir desplegando todas
las acciones juridicas y politicas
que estén en nuestra mano” y
remarco que “no hay ninguna
alternativa” viable que permita
sustituir el caudal del trasvase.
Recordé ademas que la desala-
cién “no es una alternativa tanto
por el coste como porque técnica-

mente es muy dificil que el agua
llegue a zonas de interior”, y
que el recorte previsto para 2027
coincide con el cierre de aproxi-
madamente la mitad del acceso a
aguas subterraneas.
Posteriormente, se celebro6 un
dialogo entre Cecilio Peregrin,
presidente de la Federacion Es-
panola de Asociaciones de Pro-
ductores Exportadores de Frutas
y Hortalizas (Fepex), y Lucas Ji-
ménez, presidente del Scrats, en
el que se pusieron sobre la mesa
los efectos directos de los recor-
tes. Peregrin subrayo que “para
mantener nuestra posicion es
necesario agua suficiente y a un

Expertos, autoridades y representantes del sector se
unieron para analizar las consecuencias de las nuevas
reglas de explotacion del acueducto y mostrar el
impacto real sobre la Regién de Murcia

precio razonable, ya que el agua
no es gratis para los regantes”.
Segun sus calculos, la reduc-
cion podria dejar sin riego hasta
27.000 hectareas y provocar la
pérdida de mas de 10.000 empleos
en Murcia, Alicante y Almeria.
La jornada continud6 con la
mesa redonda “La encrucijada
del Trasvase Tajo-Segura”, mo-

derada por el periodista Manuel
Buitrago. Entre los participantes
estuvieron Francisco Cabezas
Calvo-Rubio, director general del
Instituto Euromediterraneo del
Agua, quien analiz6 la situaciéon
del acueducto a medio y largo
plazo y las posibles modifica-
ciones de cara al préximo ciclo
de planificacion; Luis Garrote

Impacto econdmico y social

1 posible recorte del trasvase Tajo-Segura

y el cierre de las aguas subterraneas en la
Region de Murcia supondrian un golpe sin pre-
cedentes para la economia y el empleo regional.
Segtin un estudio reciente del Instituto Univer-
sitario del Agua y las Ciencias Ambientales de
la Universidad de Alicante, el coste econémico
de eliminar la superficie de regadio afectada por
las restricciones al uso de aguas subterraneas
alcanzaria los 680 millones de euros anuales, 1o
que representa el 82,4% del impacto total en la
Demarcacion Hidrografica del Segura. La mis-
ma investigacion senala que la pérdida de em-
pleo seria de 20.572 puestos de trabajo a tiempo
completo, el 81,2% del total de la cuenca, concen-
trando la mayor parte de la repercusion laboral
en la Regién de Murcia. Asimismo, el estudio
calcula que se eliminarian 28.702 hectareas de
regadio, equivalentes al 16,5% de la superficie
actualmente abastecida por aguas subterraneas
(Universidad de Alicante, 2024).

Por su parte, un informe elaborado por Pri-
ceWaterhouseCoopers (PwC) para Scrats refleja
que las actividades agricolas vinculadas al tras-
vase aportan 3.912 millones de euros a la eco-
nomia espanola, equivalentes al 0,25% del PIB
nacional en 2024, y mantienen 102.894 empleos
en Murcia, Alicante y Almeria, un incremento
del 5,8% respecto a 2019. El impacto econémico
se distribuye en tres grandes frentes: agricul-
tura (1.896 millones de euros y 70.878 empleos),
comercializacion (1.460 millones de euros y
23.931 empleos) y transformacion (556 millones
de euros y 8.085 empleos).

El estudio de PwC también resalta la relevan-
cia de las aguas subterraneas en la cuenca del
Segura: 323 millones de euros de produccion de
regadio se concentran en Murcia, contribuyen-
do 668 millones de euros al PIB y sosteniendo
31.428 empleos en 2024. La combinacion de la

reduccion de los caudales del trasvase y el cie-
rre de acuiferos supone, segiin el Gobierno re-
gional, “un golpe sin precedentes para el futuro
de la agricultura y la economia de la Region de
Murcia, poniendo en riesgo su desarrollo social
y territorial”.

Ademas, el trasvase Tajo-Segura no solo ga-
rantiza produccion y empleo, sino que también
aporta beneficios medioambientales: riega mas
de 132.000 hectareas de cultivos de alto valor —
citricos, frutales y hortalizas—, y contribuye al
cuidado del medio ambiente al eliminar mas de
1,2 millones de toneladas de CO, al ano y frenar
la desertificacion en el sudeste espafiol, segiin
el estudio. ®

Marco, catedratico de Ingenieria
Hidraulica de la Universidad Po-
litécnica de Madrid, que abordo
los caudales ecologicos y las con-
secuencias de su calculo; Andrés
Molina Giménez, catedratico de
Derecho Administrativo y direc-
tor del Instituto del Agua de la
Universidad de Alicante, quien
explico los aspectos legales na-
cionales y europeos relacionados
con la gestién del agua y la falta
de concertacion de los planes de
cuenca; y finalmente, Isabel Ca-
ro-Patén, letrada del Scrats, que
aporto la vision del sindicato so-
bre las sentencias del Tribunal
Supremo y las excepciones res-
pecto a los acuiferos en el nuevo
ciclo de planificacion.

La jornada dejo en evidencia
la magnitud de los desafios a los
que se enfrentara la Region de
Murcia con el recorte el trasva-
se Tajo-Segura. La conclusion
compartida por expertos y repre-
sentantes del sector presentes en
la jornada, es que el trasvase no
solo es una herramienta de riego,
sino un elemento indispensable
parala supervivencia econémica
y social de la Regién, afectando
directamente a la produccion de
frutas y hortalizas, uno de los
sectores mas dinamicos y gene-
radores de empleo del sureste
espanol.

MORATORIA DEL CIERRE
DE LOS ACUIFEROS

Unas semanas antes, el presiden-
te de la Comunidad Autéonoma
presidi6 la Asamblea Abierta
“Retos a corto plazo para la uti-
lizacion de las aguas subterra-
neas en la cuenca del Segura:
los usos del sector primario”,
organizada por el Sindicato Cen-
tral de Regantes del Acueducto
Tajo-Segura (Scrats). Durante el
encuentro, Lopez Miras inst6 al
Gobierno de Espana a solicitar a
la Unién Europea una moratoria
hasta 2033 del cierre de los acui-
feros sobreexplotados, prevista
inicialmente para 2027, ampa-
randose en la Directiva Marco
del Agua que permite prorrogas
cuando existen razones técnicas
y economicas.

El presidente regional defen-
di6 la necesidad de esta medida
como “lo justo”, subrayando que
el Gobierno regional llevara la
reivindicacion “a donde sea ne-
cesario” para garantizar la conti-
nuidad del regadio. Lopez Miras
explicé que el cierre de los pozos
traeria consigo pérdidas econo-
micas de 826 millones de euros
anuales y la destruccion de 25.000
puestos de trabajo en la Region
de Murcia, ademas de la pérdida
de 28.702 hectareas agrarias. En
este contexto, aseguro que “la
Regién de Murcia no puede sub-
sistir sin el 50 por ciento del agua
del trasvase y sin el 50 por cien-
to de sus aguas subterraneas” y
advirtié que “no hay nada que
pueda compensar esto”.

El jefe del Ejecutivo regional
también critico la falta de plani-
ficacion del Gobierno central y la
ausencia de un Plan Hidrologico
Nacional consensuado con todas
las comunidades, y pidi6 unidad
social y politica para afrontar la
doble amenaza que representa
2027: el recorte del trasvase Ta-
jo-Segura y la reduccion de las
extracciones de aguas subterra-
neas en zonas sobreexplotadas.
“Estamos en un momento critico
que no se cinie s6lo a la agricul-
tura, sino que va a condicionar
el futuro de la Regién de Murcia
y de todos los que vivimos en
ella. En la Region de Murcia,
cuando falta agua, sobra coraje”,
concluyo.
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DATAGRI 2025 consolida a Espaiia como
lider europeo en agricultura digital

La VIII edicion del encuentro reune en Murcia a cerca de 1.500 profesionales de 37 provincias y 22 paises

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

La octava edicion de Foro DA-
TAGRI, celebrada los dias 12 y
13 de noviembre en Murcia, ha
evidenciado el liderazgo de Es-
pana en materia de agricultura
y ganaderia 4.0, consolidandose
como el encuentro de referencia
paraimpulsar la transformacion
digital del sector agroalimenta-
rio desde una perspectiva que
sitia a los agricultores en el
centro de la innovacion. El even-
to ha vuelto a demostrar que la
digitalizacién no es solo una ten-
dencia tecnologica, sino un ins-
trumento clave para aumentarla
competitividad, la sostenibilidad
y la eficiencia en toda la cadena
agroalimentaria.

Segun el Informe de la Ca-
tedra Datagri sobre Adopcion
Tecnologica en el Sector Agro-
alimentario 2025 de la ETSIAM
de la Universidad de Cordoba,
presentado durante el encuentro,
Espana supera el 90% de adop-
cion tecnologica, entendida como
el uso estable de herramientas
digitales, frente al 78% de me-
dia en Europa y el 65% a nivel
global. Entre 2021 y 2025, el pais
ha registrado un avance de 50
puntos en adopcion tecnologica,
consolidandose como referente
no solo en formacion digital, sino
también en gobernanza del dato
y gestion eficiente de recursos.

El informe también destaca
que el 60% de la agroindustria
y el 40% de las explotaciones
en Europa aplican modelos pre-
dictivos basados en Inteligencia
Artificial, con Espana liderando
el uso de algoritmos para la op-
timizacion del rendimiento y la
gestion hidrica. En materia de
sostenibilidad, el 70% de las es-
trategias agricolas espafiolas ya
integran tecnologia destinada a
reducir emisiones, optimizar el
uso del agua y mejorar la traza-
bilidad de los productos, frente
al 65% de media europea. Esto
refuerza el posicionamiento de
Espana como referente en agri-
cultura digital sostenible.

EVENTO DE GRAN IMPACTO
La convocatoria murciana reu-
nio6 a cerca de 1.500 profesiona-
les procedentes de 37 provincias
espainolas y 22 paises, quienes
participaron en 52 ponencias,
mesas de debate y una completa
jornada de demostraciones en
campo. El alcance mediatico ha
sido igualmente significativo:
el evento lleg6 a 3,7 millones de
personas a través de medios de
comunicacion tradicionales y re-

Foto de familia de los diferentes representantes institucionales encabezados por el presidente Lopez Miras, que fue el encargado de inaugurar el foro./ FORO DATAGRI

gistré mas de 300 visualizaciones
via streaming. En redes sociales,
Foro DATAGRI 2025 gener6 mas
de 1.000 publicaciones durante
lasjornadas, alcanzando a 1,8 mi-
llones de usuarios, consolidando
asi surelevancia tanto presencial
como digital.

El foro ha logrado integrar a
agricultores, empresas y coope-
rativas, administraciones publi-
cas y centros de investigacion,
cerrando el ciclo de cooperacion
necesario para que el modelo
agrodigital prospere. La elec-
cién de Murcia como sede no fue
casual: con su agricultura alta-
mente productiva y la necesidad
de gestionar de manera eficiente
recursos criticos como el agua,
la Region se convierte en el en-
torno ideal para debatir sobre
precision, eficiencia y sostenibi-

lidad aplicadas a las tecnologias
digitales.

La vicepresidenta de la aso-
ciacion Datagri, Rosa Gallardo,
valor6 en declaraciones a Efea-
gro que en esta edicion “hemos
visto, mas que nunca, como la
transformacion digital es una
realidad palpable” en el sector
agroalimentario. Durante las
jornadas, se abordaron en pro-
fundidad datos, herramientas,
aplicaciones y propuestas em-
presariales “que convierten esos
datos en valor real para que el
sector pueda tomar las mejores
decisiones en su dia a dia”.

Gallardo también destacé la
importancia de las alianzas pu-
blico-privadas en desarrollo, con
el objetivo de que la agroalimen-
tacion avance simultaneamente
en sostenibilidad, competitividad

Alta afluencia en la jornada de campo celebrada en el marco de DATAGRI 2025. / FD

y rentabilidad. “Estas soluciones
permiten al agricultor ahorrar
costes, posicionarse mejor en el
mercado y adelantarse al con-
trol de plagas y enfermedades”,
subrayo.

Por su parte, la secretaria de
Estado de Digitalizacion e Inte-
ligencia Artificial, Maria Gon-
zalez, incidié en que los datos
son “ese abono” que necesita la
agricultura para ser mas eficaz,
eficiente y competitiva desde el
punto de vista econémico. Gon-
zalez destaco el compromiso del
Gobierno de trabajar de manera
conjunta con el sector para al-
canzar “grandes objetivos” en
soberania digital y transforma-
cion de sectores tradicionales,
como la agricultura.

En este contexto, recordé que
el plan de impulso de espacios
de datos, que movilizara un to-
tal de 500 millones de euros, “esta
vivo”, y que la convocatoria ac-
tual ya cuenta con 60 millones
de euros en ayudas disponibles.
La secretaria de Estado confié en
que el sector agricola desempeile
un papel clave en esta iniciativa,
reforzando la integracion de la
digitalizacion en toda la cadena
agroalimentaria.

TRES PRIORIDADES

ESTRATEGICAS
El Informe DATAGRI 2025 propo-
ne tres ejes estratégicos para los
proximos afos:

- Interoperabilidad, para co-
nectar sistemas y actores en toda
la cadena agroalimentaria, faci-
litando la colaboracién y el flujo
de informacion.

- Confianza, mediante gober-
nanza ética, seguridad y retor-
no justo del dato, garantizando
que agricultores y ganaderos
mantengan control sobre su
informacion.

- Inclusién, asegurando co-
nectividad universal y equidad
de género y territorial, para
que la digitalizacion no genere
desigualdades ni dependencia
tecnologica.

Estos pilares buscan garanti-
zar que la transformacion digi-
tal no derive en dependencia ni
en una “uberizacion” del sector,
preservando el control de los
productores sobre sus datos y
su negocio. Segun el informe, el
90% de los agricultores esta dis-
puesto a compartir informacion
agrondmica si existe retorno y
seguridad, demostrando que “la
clave del futuro no sera quién
posea mas datos, sino quién los
comparta mejor”.

VALLADOLID EN 2026
Tras el éxito dela edicion murcia-
na, Foro DATAGRI anuncia que
su novena edicion se celebrara
los dias 18 y 19 de noviembre de
2026 en Valladolid, consolidando
su papel como motor de un eco-
sistema digital agroalimentario
basado en la cooperacion, la sos-
tenibilidad y el desarrollo profe-
sional del sector. La cita promete
seguir impulsando la innovacion
tecnolégica, la formacion y la
colaboracion entre todos los ac-
tores de la cadena agroalimenta-
ria, reforzando asi el liderazgo de
Espana en agricultura digital a
nivel europeo y mundial.
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