Sahara

Europa aprueba etiquetar los productos

@ citrosol

stay fresh with
innovation

‘ AgroBank

Mas info. en Suplemento (15) y Actualidad (5, 18 y contraportada)

valencia e

saharauis como marroquies

2 de diciembre de 2025 ¢ NUmero 3.129 e Afio LXIII ® Fundador: José Ferrer Camarena ® 5 euros ® www.valenciafruits.com

SEMANARIO HORTOFRUTICOLA FUNDADO EN 1962

’.

D

- .
i

a

Las exportaciones siguen creciendo, especialmente hacia la Union Europea, aunque también se empieza a ganar presencia en paises terceros. / ARCHIVO

Las lluvias alivian la campana
de tropicales con mejor
produccion y mas exportaciones

La recuperacion hidrica impulsa la produccion de aguacate y mejora el
rendimiento de mango y chirimoya, mientras las exportaciones continuan al alza

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Lamejora en la disponibilidad de
agua gracias a las lluvias de los
ultimos meses ha dado un respiro
al sector espanol de frutas tropi-
cales, que avanza “bastante bien”
esta campana. Segun las previsio-
nes de la Asociacion Espanola de
Tropicales (AET), la produccién
de aguacate superara las 100.000
toneladas, en un contexto marca-
do por la recuperacion del riego
y el crecimiento del comercio
exterior.

El presidente de la AET, José
Maria Lopez, ha explicado a
Efeagro que la campana esta
mostrando un comportamiento
positivo “dentro de lo que se pue-
de”, después de varios anos en los
que la sequia golpe6 duramente a
los cultivos tropicales. Las cam-
panas anteriores, ha recordado,
“rozaron el desastre”, obligando
incluso a cortar arboles en al-
gunas explotaciones. Este ano,

la mejora del agua ha permitido
que los cultivos lleguen en buen
estado.

Ademas del fuerte incremen-
to en la produccién de aguacate,
el mango también ha tenido una
campana mejor que la anterior
gracias a unas condiciones clima-
ticas favorables, aunque marcada
por precios irregulares. La chiri-
moya mantiene sus volumenes
habituales, algo inferiores a los
de mango y aguacate, pero con
una calidad “muy buena”, segun
la organizacion.

No obstante, Lopez advierte de
que el sector sigue pendiente de
dos factores clave: la disponibili-
dad de agua y la mano de obra.
El presidente de la asociacion
asumio6 el cargo el pasado mes
de julio, en sustitucion de Alvaro
Palacios.

En relacion con los precios, la
AET reconoce que han sido irre-
gulares a lo largo de la campana.

Mientras agricultores y produc-
tores se han visto obligados a
ajustarse a subidas y bajadas de-
rivadas de la oferta y la demanda,
la distribucién ha mantenido pre-
cios “mas estables”. Los datos del
ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacion (MAPA) indican
que el precio del aguacate en
origen se situd entre 1,67 €/kg y
1,59 €/kg entre finales de octubre
y mediados de noviembre, cifras
inferiores a las del mismo periodo
del anio anterior, cuando oscilaron
entre 2,3 €/kg y 1,76 €/kg. Para
Loépez, estos margenes resultan
“ajustados” para el agricultor,
por lo que considera “fundamen-
tal” reforzar la planificacion y la
promocion conjunta del sector
con el fin de poner en valor el es-
fuerzo del campo y lograr precios
mas justos.

El comercio exterior conti-
nda mostrando una evolucion
favorable. Las exportaciones de

frutas tropicales espanolas “si-
guen creciendo”, especialmente
hacia la Unién Europea, aunque
el sector empieza también a ganar
presencia en paises terceros. Para
la AET, diversificar mercados es
“clave” para mejorar la rentabili-
dad y garantizar que los produc-
tos lleguen en las mejores condi-
ciones, algo que exige avanzar en
logistica y promocién.

Pese a las dificultades deriva-
das de los ultimos afios de sequia,
el cultivo de frutas tropicales
mantiene una tendencia estruc-
tural de crecimiento en Espana.
Los datos del MAPA reflejan que
el pais concentra el 2,2% de la
superficie mundial de aguacate
y el 85,2% de la superficie de la
Union Europea. Ademas, la pro-
duccién nacional de este cultivo
ha aumentado un 53% entre 2010
y 2022, consolidandose como uno
de los motores emergentes de la
agricultura espanola.
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El Gorredor del Mediterraneo llega a meta

Por GONZALO GAYO

as de 25 anos cumple un pro-

yecto que ha costado sudor y

lagrimas para ver en el hori-

zonte proximo la conclusion
de unas obras vitales para Espana, Euro-
pa y la cuenca mediterranea.

Abrochense los cinturones porque el
Corredor del Mediterraneo arrancara en
2027 y pondra alas a la economia espa-
nola. En estos momentos, el 83% de las
obras estan ejecutadas o en marcha y en
apenas dos afios viviremos una auténtica
revolucion en el transporte de pasajeros
y mercancias conectando la cuenca medi-
terranea con las principales capitales de
Europa. Para nuestra agricultura y sec-
tor agroalimentario supondra un antes
y un después. En apenas unas horas las
cosechas estaran en los principales mer-
cados con la maxima frescura y calidad
de los productos.

Hemos tardado mas de 25 afnos en
concluir unas obras que deberian haber
finalizado hace mas de una década. Los
sucesivos retrasos nos han hecho perder
oportunidades de empleo y riqueza. El
impulso significativo en la ejecucion de
obras desde 2018 ha permitido inversio-
nes récord, superando los 2.600 millo-
nes de euros en ejecucion. Hoy, desde el
ministerio de Transportes y Movilidad
Sostenible confirman que el Corredor
Mediterraneo estara en pleno funciona-
miento en el ano 2027.

El Corredor Mediterraneo beneficiara
enormemente a la agricultura espanola
especialmente a la de las regiones del
arco mediterraneo, desde Andalucia,
Murcia, Comunidad Valenciana y Ca-
taluna, que son grandes exportadoras
de frutas y verduras frescas al mercado
europeo. El transporte ferroviario de
grandes volimenes nos hara mas com-
petitivos en los mercados del centro y
norte de Europa. La rapidez y eficiencia
del tren garantizaran que frutas, horta-
lizas y otros productos frescos lleguen a
los mercados europeos en menos tiem-
po y en mejores condiciones de calidad.
También, aliviara el trafico de camiones
en las autopistas, mejorando la fluidez
logistica general.

Tras el largo maratén de una obras
eternas, la meta esta a la vista y espere-
mos que la agricultura y el sector citri-
cola sepa aprovechar esta gran oportu-
nidad. Para ello es necesario concretar
el desarrollo de plataformas logisticas
intermodales en la Comunidad Valen-
ciana, y teniendo como ejemplo a la Ciu-
dad Agroalimentaria y del Transporte
de Murcia, donde las empresas podran
cargar sus productos directamente en el
tren en sus propias instalaciones. Es por
ello importante que la Comunidad Va-
lenciana concrete infraestructuras que
beneficien la logistica del sector agroali-

La economia valenciana se prepara para la llegada del Corredor del Mediterraneo. / G. GONZALO

mentario y especialmente de la citricul-
tura y productos de la huerta valenciana.

Un buen ejemplo es la Ciudad Agro-
alimentaria y del Transporte de Murcia
(CAT) cuyo nodo logistico es tinico por su
alto nivel de intermodal, disenado espe-
cificamente para que el tejido producti-
vo agroalimentario. También lared de 24
mercados mayoristas agroalimentarios
espanoles, gestionados por Mercasa, se
esta adaptando al transporte ferroviario
para impulsar soluciones intermoda-
les mas sostenibles con el Corredor del
Mediterraneo.

También, el Corredor del Mediterra-
neo conectara con otras importantes
plataformas como la Logistica de Za-
ragoza (PLAZA) siendo una de la mas
importantes de Europa y que conecta
con diferentes corredores con un gran
volumen de carga, incluyendo productos
agroalimentarios, entre otras muchas co-
nexiones con el resto de centros logisticos
de Espana.

En apenas dos anos el corredor esta-
ra plenamente operativo desde Algeciras
hasta la frontera francesa para conectar
con toda Europa. Urgen pues superar las
importantes demoras en el tramo entre
Tarragona y Castellon, asi como el sote-
rramiento de vias en grandes ciudades
y conexiones de puertos y hubs. Como
senala el presidente de AVE, Vicente
Boluda, es urgente no acumular mas re-
trasos en una infraestructura que con-
sideran crucial para la competitividad
economica de Espana y la conectividad
con Europa. Los empresarios reivindican
la importancia estratégica del corredor
para todo el pais, y urgen un sprint final
en este maraton de un cuarto de siglo.

El compromiso adquirido por el mi-
nistro Oscar Puente ante los empresarios
en su visita a Valencia es que el corre-
dor esté en “pleno funcionamiento” en
2027, permitiendo la alta velocidad desde
Almeria hasta la frontera francesa sin

transbordos. Se estima que el Corredor
del Mediterraneo aportara 2,2 puntos al
PIB de Espana hasta 2030 con la puesta en
marcha de un corredor que llega a meta
cuando mas falta hace generar empleo y
riqueza para las futuras generaciones. Es
de justicia agradecer a empresarios como
Vicente Boluda y Juan Roig el teson en
tantos anos de lucha junto a otros muchos
que ya no estan como Arturo Virosque,
presidente de la Camara de Comercio,
que puso sobre la mesa el primer estu-
dio de un Corredor del Mediterraneo de
Algeciras hasta Kiev. Agradecer también
al ministerio de Transportes el esfuerzo
inversor realizado en los ultimos dos
anos, asi como a administraciones locales
por su reivindicacion durante décadas y
Generalitat en apoyo a infraestructuras
vitales en el desarrollo de la logistica
necesaria como vemos en Sagunto y en
puertos, esperemos también en otras zo-
nas de la Comunidad Valenciana para que
el corredor llegue a todos los sectores, es-
pecialmente a la agricultura valenciana.
Necesitamos conectar toda la economia
valenciana alas oportunidades que ofrece
esta infraestructura y el puerto de Valen-
cia. Poniendo en evidencia la urgencia en
inversiones en el aeropuerto de Valencia
dado su enorme potencial de futuro.
Hemos tardado 25 anos en cumplir
un sueno que beneficiara a todos, tras
incompresibles demoras, pero al final
con teson todo llega. Ojala también algin
dia seamos capaces de ponernos manos
a la obra para que el agua se distribuya
y reparta con justicia y evitar que se
repitan tragedias como la sufrida hace
un ano realizando las obras urgentes
y necesarias en infraestructuras. Sera
motivo de orgullo que algiin dia podamos
superar tanto sufrimiento desde la soli-
daridad para hacer frente a las sequias y
tragedias climaticas. Esperemos que ese
proximo maratén no dure otros 25 anos
por el bien de las futuras generaciones.
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El Parlamento Europeo permitira
que los productos del Sahara
se etiqueten como marroquies

La medida, que autorizara a Marruecos identificar como propias las producciones
saharauis, ha generado alarma entre las organizaciones agrarias por la competencia
desleal y la pérdida de transparencia en la trazabilidad de los productos

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Parlamento Europeo ha dado
luz verde a la propuesta de la
Comision Europea para modi-
ficar las normas de etiquetado
de origen de frutas y hortalizas
procedentes del Sahara Occiden-
tal, permitiendo que en su co-
mercializacién en la UE figuren
Unicamente las denominaciones
administrativas marroquies —El
Aaiun Sakia E1 Hamra y Dakhla
Oued Ed Dahab— sin ningu-
na mencion expresa al Sahara
Occidental.

La objeciéon presentada por
el grupo del centro-derecha
—el Partido Popular Europeo
(PPE)— para rechazar la norma
apenas obtuvo 359 votos, quedan-
dose a un solo voto de la mayoria
necesaria (360), mientras 188 eu-
rodiputados votaron a favor y 76
se abstuvieron.

De esta forma, el reglamen-
to sigue adelante, a pesar de las
advertencias de muchos par-
lamentarios de que la medida
contraviene la legislacion y la
jurisprudencia de la UE sobre
indicacion del origen de los pro-
ductos. De hecho, la jurispruden-
cia del Tribunal de Justicia de la
Union Europea (TJUE) —en su
sentencia de octubre 2024 sobre
el destino de los acuerdos comer-
ciales con Marruecos para el Sa-
hara Occidental— establecié que
frutas y hortalizas originarias de
ese territorio deben etiquetarse
con “Sahara Occidental” como
pais de procedencia, para no in-
ducir a error al consumidor.

UN HEMICICLO DIVIDIDO
“Laregulacién propuesta no ase-
gura que las frutas y hortalizas
originarias del Sahara Occiden-
tal sean claramente identifica-
bles con su verdadero pais de
procedencia, lo cual da lugar a
un etiquetado ambiguo”, ha se-
nalado una de las dos objeciones
presentadas al texto, laredactada
por el Partido Popular Europeo.
Los populares advierten también
de quela falta de “una referencia
territorial explicita, precisa y ve-
rificable” podria “facilitar practi-
cas comerciales injustas, socavar
la confianza de los consumidores
y debilitar la certidumbre legal”.

La otra objecion, planteada
por los Patriotas por Europa, ha
subrayado que la sentencia de
la justicia europea que anul6 el
sistema original y forz6 a Bru-
selas a plantear esta alternativa
ya “dejaba claro que el etique-
tado de los bienes recolectados
en el Sahara Occidental debe
indicar unicamente al Sahara

Occidental como el pais de ori-
gen de esos bienes”.

No obstante, estas objeciones
al reglamento —las presentadas
por los grupos europeos en los
que se integran el Partido Popu-
lar y Vox— dejaron al descubier-
to unafuerte fractura interna en
ambas familias politicas. Y, pese
a haber impulsado la propuesta
de veto, ni el Partido Popular Eu-
ropeo (PPE) ni los Patriotas por
Europa lograron cerrar filas.

El contraste llegd con los
grupos progresistas, donde se
produjo una mayoria clara a
favor de mantener el texto pro-
puesto por la Comisién Euro-
pea. El grupo socialdemocrata,
Los Verdes —con apoyo de ERC,
BNG, Comuns y Compromis—, la
Izquierda —que agrupa a Pode-
mos y Sumar— y buena parte de
los Conservadores y Reformistas
Europeos respaldaron la aproba-
cion del sistema de etiquetado
planteado. Dentro de esa mayoria
progresista destac6 la posicion
del PSOE, que se desmarcé de
la linea dominante de su grupo.
Los socialistas espanoles defen-
dieron que su postura se ajusta a
la adoptada por los Veintisiete en
el Consejo, que ya habian respal-
dado este sistema de etiquetado.

REACCIONES DEL SECTOR

La Federacion Espafiola de Aso-
ciaciones de Productores-Expor-
tadores de Frutas, Hortalizas,
Flores y Plantas Vivas (Fepex)
ha lamentado que el Parlamen-
to Europeo haya aprobado —por
un solo voto de diferencia— esta
normativa. Segun la federacion,
sera Marruecos quien emita los
certificados de conformidad con
las normas europeas sin supervi-
sion de la UE, lo que, a su juicio,
“supone una cesion de competen-
cias injustificada”.

La organizacion considera
que las consecuencias son “muy
graves”, al permitir un etiqueta-
do que “oculta el pais de origen”
y al modificar una norma comu-
nitaria obligatoria “en favor de
un pais tercero”, un precedente
que, han advertido, podria des-
encadenar demandas similares
de otros Estados.

En el plano productivo, Fe-
pex ha recordado que la com-
petencia de Marruecos ya esta
“perjudicando gravemente al
sector espanol”. Como ejemplo,
han senialado la evolucion del
tomate: en la ultima década, la
produccién espanola se ha re-
ducido un 31%, mientras que las
exportaciones a la UE han caido
un 25% —de 786.599 toneladas en

El reglamento fue aprobado por tan solo un voto de diferencia. / ARCHIVO

El sector agrario ha reaccionado calificando este
etiquetado como “tramposo”, un duro “golpe al
campo espaiol”, una “cesion de competencias
injustificada” a un pais tercero que tendra “graves
consecuencias para los productores espafioles”

El sector lleva tiempo denunciando que el tomate es ya uno de los productos mas

afectados por la competencia tanto marroqui como saharaui. / ARCHIVO

2014 a 591.098 en 2024, sin contar
Reino Unido—. En paralelo, las
importaciones comunitarias de
tomate marroqui han aumenta-
do un 42%.

La federacion ha advertido de
que esta presion competitiva se
intensificara, especialmente ante
la prevision de que la superficie
de invernaderos en el Sahara
Occidental crezca de las actuales
1.200 hectareas hasta 5.000. Estas
producciones recibirian el mis-
mo tratamiento que las marro-
quies y podrian beneficiarse de
ventajas arancelarias si prospera
la modificacion del Acuerdo de
Asociacién UE-Marruecos pro-
puesta en octubre.

Ante este escenario, Fepex ha
pedido que el Parlamento Euro-
peo rechace la revisién de dicho
Acuerdo de Asociacion y ha re-
clamado que se tengan en cuenta
“las implicaciones y graves con-
secuencias para los productores
espanoles”.

Desde Coexphal se alinean
con lo denunciado por Copa-Co-
geca, AREFLH y EUCOFEL, ya
que expone a los productores eu-
ropeos a una competencia desleal
por parte de los productos del Sa-
hara Occidental cultivados con
estandares sociales y medioam-
bientales inferiores. Luis Miguel
Fernandez, gerente de Coexphal,
ha afirmado que no se entiende

como los eurodiputados espano-
les que han votado en contra o
se han abstenido, avalen que se
apoye un etiquetado “tramposo”
para las hortalizas procedentes
del Sahara Occidental.

Ademas, muestran su des-
concierto en que “asuntos de
esta indole primen las siglas
politicas antes que defender un
sector como el agroalimentario
al que todos califican como estra-
tégico y vital para la soberania
alimentaria”, explican desde la
Asociacion. “Es en estos momen-
tos clave donde queremos ver a
nuestros politicos dando la talla
y defendiendo dicha soberania”,
sentencia Fernandez.

La Coordinadora de Organi-
zaciones de Agricultores y Ga-
naderos (COAG) denuncia que
con esta decision se consuma un
“golpe ala transparencia alimen-
taria”. Elresultado de la votacion
ha sido calificado como “una de
las decisiones mas preocupantes
que ha tomado el Parlamento Eu-
ropeo en materia de consumo ali-
mentario y agricultura”. Segun
COAG, el objetivo de esta medida
es “favorecer a grandes empresas
que operan en el territorio ocu-
pado y satisfacer las exigencias
de Marruecos”. Andrés Gongora,
miembro de la Comision Ejecuti-
va de COAG, ha indicado que la
propuesta legal “directamente,
engana a millones de consumi-
dores europeos”.

La organizacion considera
“inaceptable que se plieguen a
los intereses de Marruecos en
detrimento de los consumido-
res europeos y los agricultores
espafnoles”.

Por su parte, Asaja ha denun-
ciado esta situaciéon como un
duro “golpe al campo espanol”, al
considerar que la aprobacion del
nuevo sistema de etiquetado del
Sahara Occidental supone “una
grave amenaza para el sector
agricola espafiol y europeo”. Se-
glin la organizacion, esta medida
expone a los productores comu-
nitarios “a la entrada de produc-
tos importados sin las garantias
legales, sociales o medioambien-
tales que si cumplen los agricul-
tores europeos”.

La asociacién agraria ha ad-
vertido de que el cambio norma-
tivo favorecera importaciones
que generan “competencia des-
leal”, comprometiendo los estan-
dares del sector y debilitando la
posicion de los agricultores eu-
ropeos frente a competidores que
operan “con normas mas laxas”.

Asi, Asaja ha recordado que
fue el mismo Tribunal de Justi-
cia de la Uni6én Europea quien
establecio de forma clara que el
Sahara Occidental no forma par-
te de Marruecos y que cualquier
marco comercial debe respetar
estrictamente las sentencias vi-
gentes, por lo que rechaza que
se ponga en riesgo la seguridad
juridica del mercado tnico.

Ademas, la organizacion ha
criticado abiertamente la posi-
cion de los eurodiputados espa-
noles que no respaldaron la ob-
jecion al reglamento, sehalando
que “han votado en contra de la
agricultura espanola”, y les ha
insistido a “asumir su responsa-
bilidad” ante las consecuencias
que pueda tener la medida.
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Un estudio demuestra que la
ingesta de citricos tiene efectos
eneficiosos sobre el genoma

La investigacion revela que incrementar la ingesta de citricos tiene un efecto
sobre el genoma y puede ofrecer nuevas claves para intervenciones en salud

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El proyecto ‘Analisis nutrigeno-
mico de dietas suplementadas
con citricos’, un estudio pionero
impulsado por el Instituto de In-
vestigacion Sanitaria INCLIVA,
del Hospital Clinico Universita-
rio de Valéncia, y la Fundacion
Valenciana de Agricultura y Me-
dio Ambiente (FUVAMA) de la
Asociacion Valenciana de Agri-
cultores (AVA-Asaja), ha confir-
mado en una segunda etapa de
ejecucion, con la colaboracion
de la Universitat Politecnica de
Valéncia (UPV), que el consumo
de citricos tiene la capacidad de
modificar de manera notable la
expresion del genoma.

Las primeras conclusiones,
que se presentaron el pasado
27 de noviembre en la sede de
AVA-Asaja en Valencia, abren la
puerta a estudios de validacion
para definir beneficios especi-
ficos de estos alimentos en di-
ferentes areas biomédicas y de
la salud humana a partir de la
modulacion de genes y/o rutas
biologicas especificas.

El estudio ‘Analisis nutrige-
nomico de dietas suplementadas
con citricos’, planificado como
un proyecto prueba de concepto
en investigacién en el area de la
nutrigenomica, esta liderado por
el Grupo de Investigacion en Ge-
noémica Traslacional Humana de
INCLIVA, bajola direccién del in-
vestigador Arturo Lopez Castel.
Este proyecto en concreto es pio-
nero en tratar de obtener las pri-
meras respuestas sobre el origen
de las propiedades beneficiosas
de citricos, como la naranja y la
mandarina, a partir de su capa-
cidad para modular la expresion
del genoma.

En este punto se ha estado tra-
bajando en una segunda fase del
proyecto, que incluye el analisis
exhaustivo de la gran cantidad
de datos 6micos generados du-
rante la primera fase del mismo.

Se obtienen a través de tecnolo-
gias de vanguardia que permiten
analizar de forma integral estos
componentes para entender su
funcionamiento e interacciones.

CiTRICOS

FUVAMA ha proporcionado los
citricos necesarios, con varieda-
des de naranja y mandarina cul-
tivadas en nuestra region, para
el desarrollo de este proyecto
de investigacion, que ha sido fi-
nanciado por la Conselleria de
Agricultura.

RESULTADOS
En su conjunto, los resultados
obtenidos hasta ahora permi-
ten constatar por primera vez
que dietas suplementadas con
citricos (naranja o mandarina)
son capaces de modular signifi-
cativamente in vivo (en ratones)
la expresion génica en diferen-
tes 6rganos, siendo relevante
la identificacion de diferencias
concretas por citrico con efectos
concurriendo en 6rganos y ru-
tas moleculares especificas. Asi
lo explicaron durante la presen-
tacion realizada el investigador
Arturo Lopez Castel y su equipo.
Ademas de Arturo Lopez, inter-
vinieron en la presentacion de

Los investigadores ya estan trabajando en la redaccén de los resultados. / AVA

los resultados, Raquel Pérez y
Luis Orduna, del Grupo de In-
vestigacion en Genémica Tras-
lacional Humana de INCLIVA,
y Salvador Francisco Navarro
Aljibe, del Instituto Valenciano
de Investigacion en Inteligencia
Artificial de la UPV.

De manera preliminar, el
estudio, en el segundo analisis
incorporado en la nueva fase
de la investigacion, ha llegado a
varias conclusiones. Primero, y
tras constatar que el analisis de
diferentes aspectos funcionales
y bioquimicos en los ratones no
mostré cambios entre la presen-
cia o ausencia de la suplementa-
cién con citricos, si que se ha es-
tablecido de manera concluyente
la presencia de cambios en los
niveles de expresion de un gran
numero de sus genes (transcrip-
tomica) y en los niveles relativos
de proteinas (proteémica) en los
grupos de ratones donde hay
llegada importante del citrico a
diferentes tejidos (cerebro, higa-
do, musculo esquelético, rinon,
corazon y tejido adiposo).

Una de las hip6tesis plantea-
das inicialmente era que la na-
ranja y lamandarina provocarian
un efecto similar. Sin embargo, el
estudio ha revelado que la mag-

nitud de la respuesta tejido por
tejido de la dieta suplementada
con mandarina es considerable-
mente mayor que la obtenida con
naranja en casi todos los 6rganos
analizados. Para dar una prime-
ra respuesta a este interesante
resultado, se realizo el analisis
de los piensos suministrado a
los ratones y suplementados con
cada citrico durante esta segunda
fase del proyecto, observandose
una composicion de principios
activos presentes diferente. En
concreto, el pienso suplementa-
do con mandarina contenia una
cantidad superior en alcaloides y
flavonoides especificos, como la
sinefrina o la naringenina, repor-
tados en literatura por relevantes
efectos bioactivos.

Un segundo aspecto relevante,
identificado y precisado por los
investigadores durante el pro-
yecto, fue el alto nivel de com-
plejidad a la hora de interpretar
los resultados 6micos en un con-
texto de ‘normalidad’ funcional
observada tras la ingesta de las
diferentes dietas —sin y con su-
plementacion citrica—, aunque
la existencia de cambios en los
niveles de muchos genes y pro-
teinas si era evidente.

Por ello, la segunda fase del
proyecto se defini6é con el obje-
tivo de trabajar en profundidad
el analisis de los datos 6micos,
utilizando diversas herramien-
tas bioinformaticas. El equipo
participante desde el Instituto
Valenciano de Investigacion en
Inteligencia Artificial de la UPV
(VRAIN) y liderado por el cate-
dratico Oscar Pastor explico que
“los analisis bioinformaticos pro-
porcionan una base sélida para
identificar genes que responden
a intervenciones nutricionales,
mientras que las técnicas de ma-
chine learning amplian este enfo-
que al detectar patrones comple-
jos que los métodos tradicionales
no captan por si solos”. “La com-

binacion de ambos esta impul-
sando una seleccion génica mas
robusta, informativa y predictiva
para aplicaciones en nutrigeno-
mica de precision”, concluyeron.

Finalmente, un tercer gru-
po de resultados, expuestos por
la investigadora Raquel Pérez,
integrante del grupo de investi-
gacion de INCLIVA, incluye los
primeros ejemplos concretos de
resultados potencialmente rele-
vantes tras el analisis de los datos
obtenidos trasla dieta suplemen-
tada con mandarina en los dos
primeros 6rganos analizados:
corazon y cerebro.

A nivel de corazoén se han iden-
tificado correlaciones positivas
en cambios de expresion en genes
relacionados con un aumento de
la respiracion celular, de la fun-
cion mitocondrial, asi como con
su potencial respuesta al estrés
oxidativo y vascularizacion, su-
giriendo un potencial efecto po-
sitivo sobre el funcionamiento de
este 6rgano. Un segundo resulta-
do relevante también en corazon,
y apartir de laingesta de manda-
rina, es la reduccion significativa
de TGF-B, un biomarcador encon-
trado frecuentemente aumentado
en diferentes tipos de cancer.

Por otro lado, el analisis de
datos transcriptomicos y pro-
tedmicos realizados mediante
aproximaciones bioinformaticas
integrativas, muestra la capaci-
dad de mostrar rutas molecu-
lares relevantes que el analisis
transcriptémico tradicional por
si solo no es capaz de detectar.
Asi, se han identificado cambios
consistentes en la expresiéon
de genes relacionados con el
control del establecimiento del
ritmo circadiano en el cerebro.
Actualmente, entender como se
regulan los ritmos circadianos
de un organismo es esencial por
su influencia directa en la salud,
sabiendo que la vida moderna ha
provocado una desincronizacion
en este reloj biologico natural, 1o
que impacta negativamente en
nuestro bienestar. La relevancia
fisiolégica de dichos cambios
producidos en este caso por una
dieta rica en mandarina, atin no
esta clara, pero es una puerta
muy interesante donde extender
procesos de validacion derivados
de este proyecto.

Esimportante mencionar que
estos primeros resultados son
prometedores, pero deben inter-
pretarse con cautela ya que han
sido obtenidos a partir de una
poblacion de animales pequena,
y no deben extrapolarse sin vali-
daciones adicionales.

Aragon exporta trufa negra por
valor de mas de 34 millones

En Teruel, en los ultimos 8 anos, la superficie ha crecido un
45% y 7 de cada 10 pueblos de la provincia tienen plantaciones

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

Aragon es el mayor productor
mundial de trufa negra con
10.952 hectareas dedicadas a su
cultivo, especialmente en las pro-
vincias de Huesca y Teruel.

Pese a la variabilidad de las
campanas, la exportacion su-
pera los 34 millones de euros,
con Francia, Italia, Alemania y
Reino Unido como principales
mercados.

Estos datos confirman el
impacto econémico y social de
la truficultura como motor de
empleo, innovacion y fijacion

de poblacion en el medio rural
aragoneés.

El consejero de Agricultu-
ra, Ganaderia y Alimentacion
del Gobierno de Aragon, Javier
Rincén, y la directora general de
Innovacion y Promocion Agro-
alimentaria, Amparo Cuéllar,
visitaron la VI Feria de la Trufa
Negra de Graus, celebrada el pa-
sado fin de semana en la citada
localidad oscense.

Rincén senial6é que “la trufa
negra es un emblema de nues-
tro ‘Aragon, Sabor de Verdad’:
calidad, autenticidad y terri-

torio. Graus y su feria son un
escaparate extraordinario para
reconocer el trabajo de nuestros
productores y seguir abriendo
mercados”.

Anadi6 que su departamen-
to “apoya al sector con hechos:
mas promocion, mas innovacion
y mas colaboracion publico pri-
vada para que la truficultura
siga generando oportunidades
en nuestros pueblos”. A Graus
le sucede en el calendario tru-
fero la XXIV edicion de la Feria
Internacional de la Trufa de Sa-
rrion (Fitruf), que se celebrara

entre los dias 6 al 8 de diciembre
con la participacion de 45 expo-
sitores y un amplio programa de
actividades.

Entre las novedades figura
la apuesta por los productos sin
aromatizantes creando el Pro-
ducto Amigo de Fitruf, un ali-
mento que cada expositor debe-
ra escoger de entre su catalogo y
sera promocionado, de forma que
los usuarios tendran la garantia
de que esta elaborado iinicamen-
te con trufa natural.

Ademas de una nueva taberna
¥ un espacio para promocionar
productos, se contara por pri-
mera vez con un tren turistico
que unira el recinto ferial con el
centro de interpretacion Tuber
Universum.

El Panel de Cata de Trufa Ne-
gra, Gnico en el mundo dedicado
a este producto, se ocupara de se-
leccionar y supervisar todas las
piezas que se comercialicen du-
rante los tres dias de la muestra.

Asimismo, el Instituto de
Estudios Turolenses ha editado
la cartilla La Trufa Negra en
Teruel, que se presentara el sa-
bado en el marco de la Feria. Se
trata de una publicacion divulga-
tiva en la que se hace un repaso
por la historia de la truficultura
en Teruel, que es la historia de
la truficultura en el conjunto de
Espana.

En la publicacion se refleja
la hegemonia que tiene la pro-
vincia, tanto en lo que se refie-
re a hectareas plantadas como a
produccion. Ademas, recoge la
evolucion del sector, desde los
primeros anos de recoleccion
de trufa silvestre hasta hoy,
con mas de 10.000 hectareas de
cultivo .

En ocho anos la superficie ha
crecido en Teruel un 45% y siete
de cada 10 pueblos tienen planta-
ciones. Solo Sarrién cuenta con
2.212 hectareas, destacando los
regadios sociales.
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El sector agroalimentario valenciano
afianza su liderazgo exportador y
crece un 8,/% hasta septiembre

Las ventas exteriores alcanzan los 7.402 millones de euros y suponen ya el 26,6%
del total exportado por la Comunitat Valenciana, con las frutas, los productos
transformados y las hortalizas como principales motores

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sector agroalimentario de la
Comunitat Valenciana continta
reforzando su peso en la econo-
mia regional y en los mercados
internacionales. Entre enero y
septiembre de 2025, 1as exporta-
ciones agroalimentarias alcanza-
ron un valor de 7.402 millones de
euros, lo que representa el 26,6%
del total de ventas exteriores de
la autonomia.

El conseller de Agricultura,
Agua, Ganaderia y Pesca, Mi-
guel Barrachina, ha destacado
que las exportaciones del sector
“crecieron un 8,7% interanual,
muy por encima del incremento
del 0,3% registrado en el total de
exportaciones de la Comunitat”.
Segtn ha subrayado, “nuestros
productos agroalimentarios son
un referente internacional. Fru-
tas, hortalizas, productos trans-
formados, zumos y vino no solo
reflejan la riqueza de nuestro
campo, sino que también impul-
san la economia valenciana y
generan empleo de calidad. Los
datos de este ano son una mues-
tra del esfuerzo de agricultores,
cooperativas y empresas por lle-

Por categorias, las
frutas se mantienen
como el principal motor
exportador, con 2.845,7
millones de euros y un
peso del 38,4%

var la excelencia de la Comunitat
al mundo”.

Barrachina ha realizado es-
tas declaraciones durante su
visita, acompanado del director
general de la Industria y Cadena
Agroalimentaria, Ernesto Fer-
nandez, a la empresa Zumos
Valencianos del Mediterraneo
(Zuvamesa).

Por categorias, las frutas se
mantienen como el principal
motor exportador, con 2.845,7
millones de euros y un peso del
38,4%. Les siguen los productos
transformados (2.308,2 millones,
31,2%) y las hortalizas (850 millo-
nes, 11,5%). El vino valenciano
también consolida su presencia
exterior, con 194,1 millones ex-
portados y un incremento del

8,9% respecto al mismo periodo
del ano anterior.

En cuanto a los destinos,
Alemania continta como el
principal mercado, absorbien-
do el 19,1% de las exportaciones
agroalimentarias valencianas.
Le siguen Francia (16,8%), Italia
(8,3%), Reino Unido (7,6%) y Por-
tugal (5,8%).

A nivel estatal, la Comunitat
Valenciana mantiene la tercera
posicion en exportaciones agro-
alimentarias, con una cuota del
12,6%, situandose por detras de
Cataluna (22,3%) y Andalucia
(20,8%).

“Estos resultados nos ani-
man a seguir impulsando la
innovacion, la calidad y la in-
ternacionalizacion del sector
agroalimentario valenciano. La
Comunitat esta preparada para
afrontar nuevos retos y seguir
creciendo en los mercados in-
ternacionales”, ha concluido
Barrachina.

POR PROVINCIAS

Alicante registré exportaciones
por 1.801,6 millones de euros,
lo que supone un crecimiento
interanual del 13,2%. La provin-
cia alcanz6 un saldo comercial
positivo de 861,4 millones y una
cobertura del 191,6%.

Castell6n, por su parte, expor-
t6 productos agroalimentarios
por valor de 946,8 millones de eu-
ros, un 6,9% mas que el ano ante-
rior. Su saldo comercial se situé
en +561,4 millones y 1a cobertura
ascendio al 245,7%.

Valencia, la provincia con ma-
yor volumen de ventas exterio-
res, alcanzo los 4.653,6 millones
de euros, con un incremento del
7,5%. Su saldo comercial fue de
+955,5 millones, mientras que la
cobertura lleg6 al 125,8%.

citrosol

Ademas, PlantSeal Tropicals® cumple con uno de los

El recubrimiento vegetal Plantseal Tropicals®
incrementa la vida comercial de los aguacates

La aplicacion de recubrimientos comestibles en agua-
cate ha sido tradicionalmente controvertida debido a
los resultados inconsistentes descritos en la literatura.
Esta variabilidad se debe a 1a heterogeneidad de las for-
mulaciones y a la influencia de la emulsificacion sobre
la permeabilidad del film, 1o que hace que incluso recu-
brimientos de composicion similar actiien de forma dis-
tinta sobre los intercambios gaseosos y la fisiologia del
fruto. Por ello, referirse a “recubrimientos” de manera
general es impreciso, ya que su eficacia depende de pa-
rametros de formulacién y procesado. Desde hace casi
una década, el area de I+D+i de CITROSOL desarrolla
recubrimientos especificamente adaptados al aguacate,
con el objetivo de prolongar su vida comercial, reducir
su ablandamiento, minimizar los pardeamientos de pul-
pay controlar la pérdida de peso durante el transporte.

Fruto de este trabajo surgié PlantSeal Tropicals®,
un recubrimiento vegetal introducido en el mercado
hace algunos anos. Recientemente ha sido evaluado
por el Centro de Tecnologia Postcosecha (CTP) del IVIA
en aguacates cv. Lamb Hass, obteniéndose resultados
coincidentes con los obtenidos previamente por CITRO-
SOL tanto en ensayos de planta piloto como en envios
semi-comerciales realizados con distintos operadores
peruanos. En todos los casos, el comportamiento del
recubrimiento ha sido muy positivo.

Uno de los efectos mas destacables es su capacidad
para retener la firmeza del fruto durante el transpor-
te frigorifico prolongado. En la grafica se muestra la
evolucion de firmeza durante 33 dias a 5,5 °C. Mientras
los frutos control —solo lavados e higienizados— re-
dujeron su firmeza de 11 kg a 6 kg en ese periodo, los
frutos tratados con PlantSeal Tropicals® mantuvieron

practicamente los 11 kg iniciales. Este mantenimiento
delafirmeza se atribuye, segtin los resultados del IVIA,
a una menor produccion endégena de etileno en los
frutos recubiertos, 1o que ralentiza el avance de la ma-
duracion durante el almacenamiento frigorifico. Como
consecuencia directa, PlantSeal Tropicals® reduce de
maneranotable el porcentaje de fruta sobremadura, es
decir, aquella demasiado blanda para la venta, incre-
mentando el volumen de fruta comercializable.

124 b8 10 55 Kl el

requisitos funcionales mas importantes de cualquier re-
cubrimiento: disminuir la pérdida de peso. En ensayos
con cv. Hass y cv. Lamb Hass —tanto en planta piloto
como en envios semi-comerciales— el recubrimiento ha
logrado reducir la deshidratacion entre un 25 y un 37%,
dependiendo del calibre y la variedad. Este efecto puede
suponer un ahorro aproximado de 500 kg de fruta por
contenedor a la llegada (33 dias a 5-6 °C mas tres dias
de maduracion con etileno) y hasta 600 kg si se conside-
ran cuatro dias adicionales en lineal. Sumado al menor
porcentaje de fruta sobremadura y al control de pardea-
mientos, la reduccién global de mermas es atin mayor.
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Otro aspecto de gran relevancia es la reduccion
de los pardeamientos de pulpa que aparecen tras el
transporte prolongado y durante la vida comercial
posterior. La fotografia muestra imagenes representa-
tivas del ensayo del IVIA, donde se observa un control
significativo del oscurecimiento interno en los frutos
recubiertos frente al control. Este efecto tiene enorme
impacto en la reduccion de mermas, especialmente en
mercados lejanos donde la fruta debe soportar varios
dias adicionales en lineal tras completar el proceso de
maduracion comercial.

Finalmente, tanto en los estudios del IVIA como en
los ensayos propios, PlantSeal Tropicals® no alteré ni
la evolucion del color, ni el contenido en materia seca,
ni el comportamiento del fruto durante maduracion,
demostrando ser un recubrimiento eficaz, seguro y
compatible con la fisiologia natural del aguacate.

Dr. Benito Orihuel - Dr. Rafael Torregrosa
DEPARTAMENTO TECNICO DE CITROSOL

es una publicacion elaborada integramente por el Departamento Técnico de CITROSOL, con el objetivo de impulsar el conocimiento en POSTCOSECHA. En CITROSOL reali-
zamos una labor de investigacion constante con el mayor rigor cientifico, prueba de ello son estas publicaciones que, con la ayuda de Valencia Fruits, compartiremos con sus lectores.
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La produccion mundial de citricos
del hemisferio norte alcanzara
27,59 millones de toneladas

Espana mantiene su liderazgo en la produccion comunitaria, aunque con una
reduccion notable de su volumen global, segun las previsiones de la WCO

» NR. REDACCION.

La World Citrus Organisation
(WCO) presento el pasado 20 de
noviembre su prevision anual
de produccién citricola para
la campana 2025/26 en el he-
misferio norte. Se trata de un
informe preliminar elaborado
a partir de los datos remitidos
por las asociaciones sectoriales
de los principales paises pro-
ductores del arco mediterraneo
y de Estados Unidos. Aunque el
documento original es conciso,
las cifras dibujan una campana

Las cifras que presenta la World Citrus Organisation de
la cosecha mundial dibujan una campaiia marcada por
la moderacion y por la consolidacion de la tendencia
bajista observada en los ultimos afios, especialmente

en la cuenca mediterranea

marcada por la moderacion y por
la consolidacion de la tendencia
bajista observada en los ultimos
anos, especialmente en la cuenca
mediterranea.

Segtin la WCO, la produccion
mundial de citricos del hemisfe-
rio norte alcanzara 27,39 millo-
nes de toneladas, lo que supone
un descenso interanual del 1,51%

respecto a la campana 2024/25.
Sila comparacion se hace con la
media de las cuatro temporadas
anteriores, la caida se intensifica
hasta el 5,13%. En paralelo, tam-
bién se prevé un retroceso en las
exportaciones, que disminuirian
un 0,81% respecto a la campana
precedente y un 8,25% en rela-
cién con el promedio cuatrienal.
En esencia, el mercado afronta
un suministro mas ajustado,
pero no por ello exento de hete-
rogeneidad entre paises y catego-
rias de producto.

7 EN EUROPA

El analisis por paises dentro de
la Unién Europea confirma que
Espana seguira liderando la pro-
duccion comunitaria, aunque
con una reduccion notable de su
volumen global. La WCO estima
que la cosecha espafnola bajara
un 9,72% respecto al ano pasa-
do, situandose en 5,59 millones
de toneladas. Si el punto de refe-
rencia es la media de las cuatro
ultimas campanas, la contrac-
cion alcanza el 11,20%. Este
descenso refuerza una preocu-
pacién recurrente en el sector
espanol: la dificultad para esta-
bilizar la oferta frente a eventos
meteorolégicos extremos, alter-
nancias productivas mas mar-
cadas y presiones fitosanitarias
constantes.

Italia, segundo productor
comunitario, tampoco escapa
a esta dinamica. El pais prevé
cerrar la campana con un vo-
lumen cercano a los 3 millones
de toneladas, 1o que representa
una caida del 6,12% en com-
paracion con 2024/25. Grecia,
con 1,23 millones de toneladas,
muestra un ajuste mas suave:
un retroceso del 1,58%. En con-
traste, Portugal mantiene su
senda de crecimiento tras in-
corporarse al pronéstico el ano
pasado. Para 2025/26, el pais
luso espera un salto del 14,20%,
hasta las 380.000 toneladas, ci-
fra que revela el mayor peso de
su citricultura en el contexto
comunitario.

I EGIPTO Y TURQUIA

Fuera del ambito comunitario,
los paises mediterraneos mues-
tran comportamientos muy
dispares. Egipto contintia su
proceso de expansion y, segin
el pronéstico de la WCO, podria
convertirse en el mayor pro-
ductor del hemisferio norte con
4,95 millones de toneladas, un
incremento del 13,85% respecto
a la campana anterior. Turquia,
por el contrario, afronta un ano
complejo: sus previsiones apun-
tan a una bajada del 10,83% en
comparacion con 2024/25 y del
15,31% frente a la media de los
cuatro ejercicios precedentes,
hasta situarse en 4,42 millones
de toneladas. En el caso de Ma-
rruecos, la campana se movera

GITRICOS. Prevision de cosecha del hemisferio norte 2025/2026*
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i edia ultimos
PAIS 2025/2024 4 afios
Espaiia 7,260,707 6,673,763 7,663,657 6,407,801 7,136,307 7,099,197 5,828,448 6,044,973 6,186,825 5,585,212 —9.72% -11.20%
Italia 2,727,834 2,751,915 2,599,810 2,865,009 2,911,785 3,065,156 2,422,511 3,147,876 3,191,225 2,995,950 —6.12% +1.33%
Grecia 1,149,000 1,160,000 1,220,000 1,182,000 1,161,000 1,120,027 1,188,167 1,139,658 1,247,657 1,228,000 —1.58% +4.61%
Portugal 402,376 431,123 437,795 448,666 460,621 452,173 351,727 389,725 331,367 318,428 +14.20% —0.74%

TOTAL UNION EUROPEA

11,016,800 11,921,261

10,903,476

11,669,713 11,736,553

10,722,232 10,957,074

10,187,590

Turquia 4,253,120 4,858,000 4,905,000 4,409,185 4,376,987  5411,598 4,488,000 6,010,450 4,954,300 4,411,531 -10.83% -15.31%
Egipto 4,349,532 4,595,198 4,709,945 4,870,844 4,473,255 4,524,400 4,897,000 5,403,500 4,347,000 4,949,000 +13.85% +3.26%
Marruecos 1,892,038 1,822,379 2,097,244 1,422,490 2,053,065 2,601,500 1,743,000 1,908,200 2,108,400 2,091,200 —0.82% +0.04%
Israel 487,200 537,850 449,400 478,900 457,000 440,500 506,000 516,000 427,000 530,000 +24.12% +12.20%
Tiinez 453,820 346,000 440,900 366,418 440,700 349,900 290,000 365,000 383,850 312,334 -3.00% +7.24%
TOTAL NO-UE MEDITERRANEO | 11,435,710 12,159,427  12,602489 11,547,837 11,801,007 13,327,898 11,924,000 14,203,150 12,220,550 12,360,066 +1.14% -4.53%
TOTAL MEDITERRANED 20975621 25,116,221 24,523,751 22,451,514 23,470,720 25,064,451 21,714,853 24,925,382 23,177,624 22,541,656 -2.72% -4.94%

7,932,000
30,907,827

6,982,000
30,158,221

5,564,000
30,087,751

7,384,000
29,835,314

7,122,000 6,265,000 5,075,000 4,657,759 4,639,275 4,849,583 +4.53% —6.00%
50,592,720 31,329,451 26,769,853 29,583,141 27,816,899 27,397,239 -151% —5.13%

*Basado en datos de asociaciones del sector de Egipto, Grecia, Israel, Italia, Marruecos, Espafia, Tunez, Turquia, Portugal y Estados Unidos.

Estados Unidos
TOTAL HEMISFERIO NORTE

Fuente. World Citrus Organisation (WC0)
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Por categorias, se
confirma una campana
desigual: bajan las
naranjas, las mandarinas
suben, el limon cae, y el
pomelo apenas crece

en parametros muy similares a
los dela pasada, con 2,09 millones
de toneladas.

Entre los productores medi-
terraneos de menor dimension,
destaca Israel, que registra el ma-
yor crecimiento proporcional del
grupo: un 24,12%, alcanzando las
530.000 toneladas. Ttnez, en cam-
bio, encadena una correccion del
3%, ubicandose en torno a las
370.000 toneladas.

[ ESTADOS UNIDOS

En el caso de Estados Unidos, la
publicacién oficial del USDA se
ha visto retrasada por el cierre
de la administracion federal,
pero las primeras estimaciones
procedentes de California y Flo-
ridaindican un repunte del 4,53%
respecto a la campana anterior.
Con estos datos provisionales,
la produccion estadounidense
ascenderia a 4,85 millones de to-
neladas, aunque la WCO advierte
de que podrian producirse revi-
siones una vez se disponga del
informe completo.

¥ POR CATEGORIAS

El desglose por categorias confir-
ma que la campana sera desigual
segun el tipo de citrico. Las na-
ranjas, que representan el 51%
del total, sufriran un retroceso
del 2,16%, hasta 13,86 millones
de toneladas. Los citricos peque-
nos —mandarinas, satsumas y
clementinas— son el grupo que
mejor comportamiento muestra,
con un crecimiento del 5,91% y
un volumen conjunto de 8,51
millones de toneladas. En el
extremo opuesto, el limon regis-
tra uno de los mayores ajustes:
su produccién caera un 12,38%,
con 4,23 millones de toneladas
previstas. El pomelo, mas mino-
ritario, experimentara un ligero
avance del 1,17%, hasta rondar
las 790.000 toneladas.

La WCO cerrara el ciclo in-
formativo de la campana 2025 en
proximo mes de abril, cuando
publique el pronoéstico de produc-
cién y exportacion del hemisferio
sur para 2026.

PRODUCCION (t)
PAIS

Espafia

Italia

(HTHE

Portugal

TOTAL UNION EUROPEA

3,624,103
1,590,303
920,000
319,743

Turquia 1,950,000 2,048,000  2,005000 1,810,000 1438975 1,852,691 1,164,000 2,051,000 1,575,000 1,338,180  -15.00% -19.39%
Egipto 2,939,084 3,147,545 3,246,483 3,000,000 3,100,000 3,043,700 3,516,300 3,710,000 3,000,000 3,150,000 +5.00% -5.05%
Marruecos 832,244 817,836 951,921 647,927 934,900 1,227,600 783,200 878,700 904,500 900,000 -0.50% -5.11%
Israel 70,900 80,600 76,100 67,800 66,200 65,000 99,000 105,000 90,000 150,000 +66.67% +67.13%
Tiinez 362,500 213,500 285,200 235,798 292,500 222,000 185,400 226,000 232,400 225,428 -3.00% +4.15%

TOTAL NO-UE MEDITERRANED

3,487,152
1,582,513
916,000
344,136

POR PRODUGTO. Prevision de cosecha del hemisferio norte 2025/2026*

NARANJAS

3,908,749
1,592,401
960,000
346,510

3,267,932
1,650,207
920,000
355,284

3,373,981
1,772,769
887,000
363,918
5.397.668

3,623,041
1,770,909

2,859,004
1,328,182
855,243 880,000
378,452 278,706

D2 ) ll‘ .

2,810,970
1,835,965
872,404
329,006
Bad b,(

3,080,017
1,807,214
886,307
282,07

Variacion %

Media altimos
2025/2024 4 aiios

2,123,688 -11.57% —11.95%
1,800,000 -0.40% +6.79%
865,000 =2.40% -0.97%
+11.64% -0.67%

5 314,920
03,60

-3.29%

TOTAL MEDITERRANEO 12,637,262 2,56 8549 038,636 11,857,514 11,467,701 -6.02%
Estados Unidos 5,523,000 4,616,000  3,560,00 4,923,000 4,766,000 3,981,000 3,108,000 2,430,212 2,306,857 2,391,089 +3.65% —19.12% ‘
TOTAL HEMISFERIO NORTE 18,131,878 17,253,262 6,932,36 16,077,948 16,996,245 17,019,636 14,201,792 15249257 14,164,371 858,870 -2.16% -8.58%
1,151,897 1,053,123 1,271,076 1,208,159 1,375,515 1,215,945 1,027,826 1,246,507 1,111,467 1,027,000 —7.60% -10.73%
435,471 418,098 424,629 445,949 473,276 466,392 431,413 472,962 475,396 380,000 —20.07% ~17.67%
68,000 69,000 85,000 85,000 100,000 110,407 113,167 94,079 144,695 153,000 +5.74% +32.37%
15,382 16,445 23,187 25,197 27,189 30,618 36,213 28,784 24,918 27,698 +11.16% -8.08%
TOTAL UNION EUROPEA
Turquia 750,000 1,000,000 1,000,000 950,000 1,100,000 1,500,000 1,320,000 1,594,550 1,563,000 1,120,984  -28.28% —24.99%
Egipto 348,126 365,545 353,111 363,280 308,788 324,500 316,000 340,000 340,000 340,000 ° +2.99%
Marruecos 32,266 32,276 36,536 27,982 28,545 50,000 30,000 38,500 41,700 43,800 +5.04% +9.36%
Israel 65,500 66,500 67,200 72,600 68,100 70,000 62,500 62,000 58,000 70,000 +20.69% +10.89%
Tiinez 72,500 52,000 54,300 50,323 53,000 52,300 40,000 55,000 53,000 51,410 -3.00% +2.67%
TOTAL NO-UE MEDITERRANEO
TOTAL MEDITERRANEO
Estados Unidos 820,000 800,000 806,000 909,000 983,000 804,000 960,000 923,514 1,020,401 1,020,401 = +10.08%
TOTAL HEMISFERIO NORTE 3,759,142 3,872,981 4,121,039 4,131,491 4511413 4,624,161 4,337,119 4,855,896 483251 4,234,293 -12.38% -9.18%
2,404,345 2,060,303 2,398,621 1,849,551 2,289,977 2,166,836 1,852,676 1,885,259 1,887,617 1,133,529 -8.16% -11.01%
697,725 746,930 578,288 763,601 660,280 822,396 657,917 833,204 901,331 810,000 -10.13% +0.78%
161,000 175,000 175,000 177,000 174,000 154,377 195,000 173,175 216,655 210,000 -3.07% +13.64%
39,051 42,104 42,142 42,229 43,414 42,887 36,652 31,792 24,254 35,665  +47.05% +5.22%
TOTAL UNION EUROPEA
Turquia 1,300,000 1,550,000 1,650,000 1,400,000 1,600,000 1,810,000 1,860,000 2,133,900 1,651,300 1,168,542 +7.10% -5.11%
Egipto 1,020,322 1,040,108 1,068,351 1,465,564  1,025895 1,111,500 1,012,500 1,295,500 945,000 1,394,000 +47.51% +27.76%
Marruecos 1,025,148 969,547 1,105,642 743,691 1,086,700 1,320,500 927,000 988,000 1,157,000 1,142,000 -1.30% +4.00%
Israel 185,200 242,150 161,600 199,800 179,200 185,000 159,000 194,000 133,000 170,000 +27.82% +1.34%
Tiinez 0 66,000 84,700 66,827 79,600 62,100 52,600 70,400 85,750 83,178 -3.00% +22.84%
TOTAL NO-UE MEDITERRANEO
TOTAL MEDITERRANEO
Estados Unidos 861,000 933,000 729,000 1,004,000 856,000 1,083,000 668,000 1,006,408 1,033,283 1,163,216  +12.57% +22.74%
TOTAL HEMISFERIO NORTE 1,625,142 1,993,544 1,112,263 17,995,068 8,758,596 1,421,345 8,611,638 8,035,190 8,510,129
POMELOS
80,362 73,185 85,211 82,159 96,834 93,375 88,942 102,238 107,724 101,000 —6.24% +2.99%
4,335 4,374 4,492 5,252 5,460 5,459 5,000 5,745 7,284 590 -1831% +1.33%
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 - -
28,200 28,438 25,956 25,956 26,100 217 156 143 120 145  +20.83% -8.81%
TOTAL UNION EUROPEA 112,897 105,987 115,658 113,561 128,594 99,051 94,098 108,126 115,128 107,095 -6.98% +2.88%
Turquia 253,120 260,000 250,000 249,185 238,012 248,907 144,000 231,000 165,000 189,266  +14.70% ~4.04%
Egipto 42,000 42,000 42,000 42,000 38,572 44,700 52,200 58,000 62,000 65,000 +4.84% +19.87%
Marruecos 2,380 2,720 3,145 2,890 2,920 3,400 2,800 3,000 5,200 5,400 +3.85% +50.00%
Israel 165,600 148,600 144,500 138,700 143,500 120,500 185,500 155,000 146,000 140,000 -4.11% —7.74%
Tiinez 18,820 14,500 16,700 13,470 15,600 13,500 12,000 13,600 12,700 12,319 -3.00% ~4.87%

TOTAL NO-UE MEDITERRANEO
TOTAL MEDITERRANEO
Estados Unidos

TOTAL HEMISFERIO NORTE

481,920
594,817
728,000

1,322,811

467,820

513,817
633,000
1,206,817
Fuente. World Citrus Organisation (WC0)

456,345
572,003
469,000
1,041,003

446,245
559,612
548,000
1,107,612

436,804
566,998
517,000
1,083,998

431,007
530,068
397,000
927,068

396,500
490,598
339,000
620,598

460,600
568,726
297,625

390,900
508,028
278,733
866,350 04,761

+5.39%
+2.58%
-1.38%
+1.11%

-1.85%
-0.91%
—16.22% |
—£6.81%

41,974
519,069
214,811
793,946

*Basado en datos de asociaciones del sector de Egipto, Grecia, Israel, Italia, Marruecos, Espafia, Tinez, Turquia, Portugal y Estados Unidos.

La patqta preve una
campana de transicion

Asociafruit espera una campana similar a la anterior

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El sector de la patata de Aso-
ciafruit se reuni6 para evaluar
la campana 2025 y analizar las
perspectivas de la proxima tem-
porada. La jornada sirvié para
poner de relieve las principales
dificultades de la pasada campa-
na, muy marcada por la clima-
tologia de principios de prima-
vera, que provoco importantes
problemas fitosanitarios, prin-
cipalmente por el mildiu, cuya
presion sobre el cultivo continta
en aumento.

El sector destaca los proble-
mas fitosanitarios por el mildiu
y el exceso de patata francesa en

los mercados, mientras mantiene
expectativas de siembra para la
proxima campana se mantienen
similares a esta.

Precisamente uno de los fac-
tores que condicion6 la campana
fue la gran presencia de patata
francesa de conservacion en los
mercados espanoles, especial-
mente en los canales tradiciona-
les y los mercados centrales. Se-
gln el sector, esto se debié a que
la industria del norte de Europa
no absorbio los volimenes habi-
tuales de patata francesa, afecta-
da por la depreciacion del délar
frente al euro, lo que redujo su
competitividad en los mercados

internacionales, principal desti-
no de su patata frita congelada.

En cuanto a las perspectivas
de siembra para la proxima cam-
pana, Asociafruit apunta que,
de momento, se mantendran
niveles similares a los de 2025,
sin cambios significativos en la
superficie de produccion. Por
ello, se espera que la proxima
temporada sea una campana de
transicion, condicionada por los
estocajes de patata francesa que
aun permanecen en camaras de
almacenamiento.

Durante la reuniéon también
se abordaron otros asuntos rela-
cionados con la mejora del sec-

tor, como las conversaciones con
Agroseguro para optimizar los pe-
ritajes en la zona de produccion, y
lainiciativa de incluir la patata en
las ayudas para paliar los danos
por mildiu, previstas inicialmen-
te para el sector del vinedo. Y se
repasaron los proximos eventos

El sector destaca problemas por mildiu y exceso de patata francesa. / ARCHIVO

del sector, como el Congreso de la
Patata Nueva en Sevilla, las acti-
vidades vinculadas a la patata en
Fruit Attraction 2026 y 1a posible
coordinacién con Europatat para
su congreso de 2027, que de cele-
brarse en Sevilla contaria con la
colaboracion de Asociafruit.
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Agrobiotech Innovation Forum cierra su
primera edicion con ambicion de crecimiento

El balance de la primera edicion de la muestra leridana destaca la participacion de 2.000 profesionales
y reafirma que digitalizacion e innovacion ya son motores del sector

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Agrobiotech Innovation Forum,
celebrado del 27 al 29 de noviem-
bre, ha concluido su primera edi-
cién con un balance claramente
positivo y la voluntad explicita
de consolidarse como la feria de
referencia estatal e internacio-
nal en innovacién tecnologica
aplicada al sector agroalimenta-
rio, bioindustrial y ambiental. El
salén, concebido como un certa-
men integramente profesional,
ha reunido 174 expositores di-
rectos y mas de 200 indirectos,
integrando tanto a las empresas
de maquinaria y tractores habi-
tuales de la antigua Feria Agra-
ria Sant Miquel como a nuevas
firmas de innovacién, tecnologi-
cas, startups, centros de investi-
gacion y grupos punteros a nivel
europeo.

A lo largo de tres dias, el re-
cinto ha acogido mas de 50 activi-
dades —jornadas, conferencias,
presentaciones, demostracio-
nes, encuentros empresariales,
reuniones profesionales, con-
gresos, sesiones de networking
y showrooms tecnolégicos—.
Cerca de setenta startups han
presentado sus iniciativas, y
el programa ha incluido la en-
trega de los Premios TFM de la
Catedra Grupo Valls Companys
de Alimentacion Sostenible y del
Premio Ruralapps del Departa-
mento de Agricultura.

I DIGITALIZACION, TALENTO E
INNOVACION

La clausura del salén ha estado
presidida por la secretaria de Es-
tado de Agricultura y Alimenta-
cion, Begonia Garcia Bernal,
quien subray6 que “la agricultu-
ra digital ya forma parte del dia
a dia del campo espanol” y que
esta transformacion “no es una
promesa, sino una realidad cons-
truida entre administraciones,
sector y ciencia”. Recordoé que la
digitalizacion esta ya instalada
en explotaciones, cooperativas y
pequenas empresas, y que “mejo-

El salén, concebido como una cita integramente profesional, ha reunido 174 expositores directos y mas de 200 indirectos. / VE

ra procesos, evita errores, libera
tiempo y permite vivir mejor en
el medio rural”.

Garcia Bernal destaco que Ca-
talufia se ha convertido en uno
de los ecosistemas de innovacion
agroalimentaria mas relevantes
de Europa, gracias al trabajo de
instituciones como la Universidad
de Lleida, el Parc Agrobiotech y el
IRTA, al que calificé como “una
joya cientifica del pais”. También
recordo el aniversario de la DUN,
el sistema de declaracién agra-
ria catalan que, con el apoyo del
FEGA, se gestiona hoy mediante

herramientas interoperables, se-
guras y transparentes.

La secretaria de Estado re-
paso6 ademas las lineas de apoyo
del MAPA a la digitalizacion del
sector: mas de 200 iniciativas en
marcha, con una inversion pu-
blica superior a 50 millones de
euros; el impulso a mas de 100
empresas emergentes dentro
del ecosistema La Vega Innova;
la financiacién Agroinnpulso; y
el desarrollo del AgriFoodTEF,
nodo espanol de experimenta-
cion en IA y robética aplicadas
al sector. En este ultimo, Lleida

juega un papel estratégico para
validar tecnologias en porcino
y fruticultura, con la participa-
cion de la Universidad de Lleida,
Agrotecnio, el Centre d’Estudis
Porcins y el Parc Agrobiotech.
Asimismo, puso en valor el
efecto del Kit Digital, que en
Catalufha ha movilizado mas de
650 millones de euros y 160.000
ayudas, de las que casi 11.000 se
han concedido en la provincia de
Lleida (45 millones), un 15,33%
destinadas directamente a la in-
dustria agricola y ganadera.

[ LLEIDA, PREPARADA PARA
CRECER
El alcalde de Lleida, Felix Larro-
sa, destaco que el salon ha cum-
plido su objetivo de avanzar en
los tres ejes estratégicos plantea-
dos: talento, profesionalizacion
e internacionalizacion. Con mas
de 2.000 profesionales registrados
en las actividades técnicas, 14
paises representados y 20 delega-
ciones diplomaticas acreditadas
en Espana, Larrosa aseguro que
“trabajaremos para hacer una
edicion mejor y mayor” en 2026.
Larrosa remarco la presencia
de empresas con proyectos en el
radar de grandes fondos interna-
cionales de inversion y de cerca
de 70 firmas que han exhibido
novedades capaces de “dejar bo-
quiabiertos” a potenciales inver-
sores del sector agroalimentario.

AUTORIDADES
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Los tractores habituales de la antigua Feria Agraria Sant Miquel también tuvieron su

espacio protagonista en este nuevo proyecto ferial. / VICENT ESCRIG

Recordo6 también que el Bioeco-
nomy Innovation Day reuni6 a
150 asistentes.

De cara a proximas ediciones,
el alcalde de Lleida confirmé que
se mantendran las fechas de fina-
les de noviembre, se optimizara
la gestion de acreditaciones y se
incrementara el area expositiva
cubierta, tal como han solicitado
los expositores. También apunto
alanecesidad de atraer al saléon a
los agricultores de generaciones
que aun ven la innovacion como
algo distante.

En la misma linea, el conse-
ller de Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Alimentacion de la Gene-
ralitat, Oscar Ordeig, afirmo que
Cataluna esta “a la cabeza en el
sector agroalimentario” y que, si
quiere competir globalmente, ne-
cesita “una feria de referencia”.
Subrayo6 que el éxito del sector
pasa por “buscar ecosistemas
innovadores”, invertir y atraer
talento, y afirmé que “Lleida se
puede proyectar en el mundo a
través de este sector”.

Por su parte, Joan Talarn,
presidente de la Diputacion de
Lleida, destacé que “el hecho de
ser capaces de celebrar este sa-
16n ya ha sido un éxito” y que el
planteamiento del certamen “ha
llegado para quedarse”. Atribuyo
el liderazgo agroalimentario de
la provincia a la combinacion de
producto, conocimiento y oportu-
nidades del territorio, y llamoé a
reforzar la agenda de gobernanza
compartida entre instituciones.

El presidente de la Camara de
Comercio de Lleida, Jaume Salto,
sefnial6 que la profesionalizacion
del salon ha permitido atraer a
visitantes realmente interesados,
lo que ha favorecido las transac-
ciones comerciales. A su juicio,
el principal logro ha sido situar
el valor de la innovacion en el
sector primario.

ENTREGA DE PREMIOS
La clausuraincluyo6 la entrega de
los galardones de la 54* edicion
del Premio del Libro Agrario y
la 10% edicién del Premio del Ar-
ticulo Técnico Agrario.

El primero recay6 en Geo-
ciencias aplicadas a la gestion
forestal, editado por UCOPress
(Universidad de Cérdoba), una
obra coral que ofrece “una vision
inédita y holistica del sector fo-
restal en Espana”.

El Premio del Articulo Técni-
co Agrario fue para Sanidad ve-
getal y salud tiinica (One Health),
de Rafael Manuel Jiménez Diaz
y Ramon Albajes, publicado en
Phytoma Espana, por su aporta-
ci6én al entendimiento de los nue-
vos desafios de la salud vegetal a
escala global.

El articulo Biogas de puri-
nes: la importancia del vaciado
frecuente de los alojamientos,
de Xavier Flotats Ripoll (revista
Ganaderia), obtuvo una mencion
especial por su contribucién a
una produccion de biogas mas
eficiente, basada en el manejo
de instalaciones y animales.

FIRA DE LLEIDA / AGROBIOTECH
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n el marco de la feria Agrobiotech el Grupo
Maf Roda, a través de su filial Cedis Ma-
frut, e IRTA firmaron un convenio de colabora-
cion. Segun destacan los firmantes, se trata de
“una alianza que impulsara proyectos de I+D
para impulsar proyectos en visién artificial
y espectrometria aplicadas a la calidad de la
fruta”. En definitiva, un acuerdo estratégico
que servira para impulsar la innovacion tecno-
logica y la formacion en el sector postcosecha.
Este acuerdo ha formalizado después del
concurso publico mediante el cual IRTA reno-
vo su calibrador de ensayos, incorporando un
equipo del Grupo Maf Roda con los sistemas
mas avanzados de seleccion y analisis de fruta
disponibles en el sector:
» GlobalScan 7, para la deteccion de defec-
tos externos.
- IDD8, para la identificacion de defectos in-
ternos en fruta de pepita (manzana y pera).
« INSIGHT 2T, para la medicion del grado
brix por transmitancia, analizando el es-
pectro de luz que atraviesa la fruta.
Ademas, se mantiene el sistema INSIGHT
R, ya presente en IRTA, que permite el anali-
sis de grado brix por reflectancia.
Segun han senalado las mismas fuentes,
“la incorporacion de este calibrador ofrece

BELAFER
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Imagen de los representantes de Cedis Mafrut y el IRTA durante la firma del acuerdo de colaboracion. / MAF RODA

a IRTA la posibilidad de realizar sus analisis
con las tecnologias mas punteras del mercado
y, en el caso del sistema INSIGHT, comparar
los resultados obtenidos con los métodos ante-
riores, consolidando asi su liderazgo en inves-
tigacion aplicada al sector agroalimentario”.

El convenio “nace de las ganas comparti-
das de ambas organizaciones de ir mas alla y
desarrollar iniciativas que aporten un retorno
tangible al sector”, subrayan. Entre los nuevos
horizontes de colaboracion destacan:

« Investigacion en modelos de prediccion
de grados brix mediante inteligencia ar-
tificial (IA).

« Formacion certificada de pilotos de cali-
bradores de fruta, capaces de dominar es-
tas tecnologias de ultima generacion. Este
aspecto responde a una de las demandas
mas reiteradas y urgentes del sector, que
reclama profesionales cualificados para
afrontar los retos de la modernizacion y
la competitividad internacional.

Con esta alianza, Cedis Mafrut (Grupo Maf
Roda) e IRTA “refuerzan su compromiso con
lainnovacion, la transferencia tecnolégica y la
formacién especializada, contribuyendo al de-
sarrollo sostenible y a la excelencia en el sector
agroalimentario”, aseguraron los firmantes. B

CAIXA RURAL
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La GE analiza el impacto de
pesticidas prohibidos en UE
usados en importaciones

La Comision Europea evaluara los efectos economicos,
medioambientales y sociales para reforzar la coherencia de
los estandares comunitarios con los productos importados

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Comision Europea (CE) ha
puesto en marcha un analisis de
impacto para decidir si adopta
medidas frente a los pesticidas
prohibidos en la Unién Europea
(UE) que puedan llegar al terri-
torio comunitario a través de
productos importados.

El pasado febrero, el Ejecuti-
vo comunitario presenté su Vi-
sién sobre la Agricultura y los
Alimentos, un documento que
planteaba reflexiones sobre el
futuro del sector agroalimen-
tario en los Veintisiete. Entre
sus propuestas, se senalaba que
los pesticidas “mas peligrosos”
prohibidos en la UE por motivos
sanitarios y medioambientales
“no deberian poder regresar” al
bloque mediante importaciones.

“La Comision establecera
un principio de que los pestici-
das mas peligrosos prohibidos
en la UE por razones de salud
o medioambientales no pueden
regresar a la UE mediante pro-
ductos importados”, afirmaba
el texto. En linea con ello, la CE
anuncio que este 2025 pondria
en marcha una evaluacién des-
tinada a considerar los impactos
sobre la competitividad de los
productores europeos y las impli-
caciones internacionales, y que,
si fuera adecuado, propondria
modificaciones al marco legisla-
tivo aplicable.

El analisis de impacto preten-
de reforzar la alineacion de los
estandares de produccion de la
UE sobre pesticidas peligrosos
con los requisitos aplicables a

los productos importados. La
Comisién ha indicado que esta
“reciprocidad fortalecida” bus-
ca garantizar que los ambicio-
sos estandares comunitarios
no generen desventajas com-
petitivas para los agricultores
europeos, al tiempo que se res-
ponde a las expectativas de los
consumidores.

Segin Bruselas, el estudio
evaluara de manera particular
el potencial impacto en los flujos
comerciales de la UE, la compe-
titividad de los productores co-
munitarios y las posibles reper-
cusiones sobre los consumidores.
“El analisis es un paso importan-
te para entender el impacto eco-
nomico, medioambiental y social
que una mayor coherencia en los
requisitos podria tener cuando se

4 =

La Comisién ha indicado que esta “reciprocidad fortalecida” busca garantizar que
los ambiciosos estandares comunitarios no generen desventajas competitivas para
los agricultores europeos. / COMITE DE GESTION DE CITRICOS

trata de los pesticidas mas peli-
grosos prohibidos en la UE”, ha
destacado el Ejecutivo.

La CE subraya que, aunque
la legislacién actual ya protege
a los consumidores y garantiza
que todos los alimentos en el
mercado cumplen con elevados
estandares de seguridad, este
analisis busca avanzar hacia un
mayor alineamiento de los es-
tandares de produccioén para los
productos importados, asegu-
rando igualdad de condiciones
para los agricultores europeos

y manteniendo la proteccién del
consumidor.

El estudio estara liderado por
el Centro Comun de Investiga-
cion, se basara en datos empiri-
cos y permitira una evaluacion
exhaustiva de los posibles im-
pactos, incluyendo la participa-
cion de las partes interesadas.
Se prevé que la fase preliminar
del analisis concluya para el
verano de 2026, tras lo cual se
definiran los siguientes pasos,
incluyendo posibles medidas po-
liticas y propuestas legislativas.

Balanc_e positivo de las ipiciative_l§
I+D aplicadas a la agroalimentacion

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
El Centro de Investigacion y Tec-
nologia Agroalimentaria de Ara-
g6n (CITA) ha participado, junto
a otras seis comunidades aut6-
nomas, en la jornada nacional de
cierre del Plan Complementario
AGROALNEXT celebrada recien-
temente en Pamplona, donde se
presentaron los resultados de los
mas de 250 proyectos de I+D desa-
rrollados en los tltimos tres afos.
Esta iniciativa pionera en la
transformacion digital y soste-
nible del sector agroalimentario
ha contado con una inversion de
49 millones de euros, de los cua-
les 32 han sido aportados por el
ministerio de Ciencia y Universi-
dades y 17 por las siete comuni-
dades auténomas participantes.
Durante el evento, se destaco
el impacto cientifico y tecnologi-
co del plan, que ha involucrado a
mas de 1.000 investigadores de 30
centros, generado 25 patentes, 255
publicaciones cientificas, 110 acti-
vidades formativas, incluyendo 9
tesis doctorales y casi 100 trabajos
fin de grado y master y promovido
185 acciones de transferencia con
empresas y agentes del sector.
Pilar Errea, directora gerente
del CITA, destaco que “los proyec-
tos han compartido un objetivo
comun: avanzar hacia sistemas
agrarios mas sostenibles, resilien-
tes y alineados con los principios
delabioeconomia circular”. Ana-
di6 que “entre los principales
desafios se encontraban la eva-
luacion de la calidad del suelo y
la adopcion de practicas sosteni-

Investigadores del CITA presentaron sus proyectos. / GOBIERNO DE ARAGON

bles de manejo, la conservacion
de la biodiversidad funcional y
cultivada frente al abandono ru-
ral y la intensificacion agricola,
y el control de las resistencias
antimicrobianas”.

En Arago6n, el CITA ha lide-
rado proyectos centrados en for-
talecer sistemas agricolas soste-
nibles mediante el manejo de la
biodiversidad. El uso prudente
de antibioticos en ganaderia y
la prevencién de resistencias
antimicrobianas. Y en la ges-
tion sostenible del suelo agrario
mediante una guia basica para
el diagnéstico de la calidad del
suelo. Asimismo, ha evaluado
practicas como la siembra di-
recta y las cubiertas vegetales
sobre la salud del suelo en diver-
Sos agroecosistemas.

AGROALNEXT ha aborda-
do areas de actuacion como la
produccion primaria sostenible
consistente en el desarrollo de
variedades resilientes al cam-

bio climatico, bioestimulantes
naturales y practicas agricolas
sostenibles.

Alimentos sanos, seguros y
sostenibles: nuevos ingredientes
y productos con mejor perfil nu-
tricional, seguridad alimentaria
y vida util.

Digitalizacion del sector: he-
rramientas de inteligencia artifi-
cial, sensorizacion, teledeteccion
y plataformas digitales para la
toma de decisiones.

Economia circular: valori-
zacion de biomasa agroindus-
trial para obtener bioproduc-
tos, envases biodegradables y
biofertilizantes.

Infraestructuras cientifi-
co-técnicas: creacion de labora-
torios, plantas piloto y bancos de
material vegetal y animal.

O la elaboracion del mapa na-
cional de biomasa y el impulso a
la colaboracién publico-privada
mediante acuerdos de licencia y
proyectos demostrativos.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La Conselleria de Agricultu-
ra, Agua, Ganaderia y Pesca
ha publicado la resolucion de
concesion de las ayudas corres-
pondientes al ejercicio 2025 diri-
gidas a la replantacion de par-
celas fruticolas que hayan sido
destruidas como consecuencia
de la adopcion de medidas para
evitar de la propagacion de la
bacteria Xylella fastidiosa en la
Comunitat Valenciana.

En total, se destinan 62.630
euros a 20 agricultores cuyo
cultivo ha sido destruido, con
una intensidad de la ayuda que
alcanza el 100%, de modo que se
cubren la totalidad de los costes
de replantacion.

Esta medida refuerza el
compromiso de la Conselleria
con la recuperacion del sector
agrario y la proteccion de los
cultivos frente a enfermedades
emergentes, promoviendo al
mismo tiempo la sostenibilidad
y la productividad en el ambito
rural.

El objetivo de esta convoca-
toria es proporcionar apoyo a
los agricultores afectados por
la bacteria Xylella fastidiosa,
facilitando la cobertura de
los costes de replantacion con
vegetales no sensibles a este
patégeno. Con esta medida, se

Ayudas para replantar
parcelas danadas por
Xylella fastidiosa

La conselleria de Agricultura destina
62.630 € a 20 agricultores afectados

Las ayudas facilitan la cobertura de
los costes de replantacion con vegeta-
les no sensibles a este patageno. / GVA

pretende evitar el abandono
de tierras, lo que generaria un
impacto medioambiental ne-
gativo y agravaria el deterioro
socioeconémico en las zonas
afectadas.

Lasreplantaciones deben de
realizarse con vegetales especi-
ficos que no sean sensibles a la
bacteria Xylella fastidiosa y 1as
ayudas se ha centrado en las
zonas demarcadas como afec-
tadas en las que las medidas de
erradicacion y control ya hayan
sido aplicadas.
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Agrodistribucion

La distribucion de alimentacion
crece un 18% en la Gomunidad
Valenciana en la ultima decada

El ano 2024 registro un récord de aperturas, con 106 nuevas tiendas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La distribucion alimentaria de
la Comunitat Valenciana sigue
su tendencia al alza. ASUCOVA,
la asociacion de supermercados
de la Comunidad Valenciana, y
ASEDAS, la asociacion espanola
representativa de los supermer-
cados y mayoristas de alimenta-
cion, han presentado el Informe
de Distribucion Alimentaria en
la Comunidad Valenciana, ela-
borado por Retail Data, donde se
analiza la evolucion del sector de
los supermercados y autoservi-
cios en términos de crecimiento
de la red comercial, de la inver-
sion y de la expansion territorial,
entre otros.

SUPERFICIE COMERCIAL

En la ultima década, el retail
alimentario ha incrementado
su superficie comercial un 18%
y supera las 2.419 unidades en
2024. Ese ano registré un name-
ro récord de nuevas tiendas, con
106 establecimientos, mientras
que en 2025 se espera cerrar con
unas 85. En lo que llevamos de
2025, 1a superficie comercial roza
los 2 millones de metros cuadra-
dos de superficie comercial, con
una evolucion del 1,2%. Con es-
tos datos, los supermercados y
autoservicios demuestran su ca-
pacidad de dar respuesta al cre-
cimiento poblacional que, desde
el ano 2015, ha experimentado la
comunidad autonoma y que se
cifra en un 8,7% (un 1,8% desde
principios de 2025).

INVERSION
Toda esta actividad aporté en
2024 una inversion a la region de
unos 180 millones de euros y una
generacion de empleo de mas de
1.500 personas. En este sentido,
el 40,5% de la red comercial ha
sufrido algun tipo de proceso
de modernizacion en los ulti-
mos cinco anos, con 473 nuevas
tiendas y 507 inversiones entre
adquisiciones, adhesiones a fran-
quicias y reformas. Esto configu-
rauna red comercial modernay
actualizada a las necesidades del
consumidor.

El supermercado se presenta
como el formato preferido por
los valencianos con 1.290 tiendas,
aunque es significativo el incre-
mento de establecimientos mas
pequenos (tipo autoservicio),
que alcanzan el namero de 1.075
y que sirven fundamentalmente
a los pueblos y barrios. Destaca
también que el 51% de las tiendas
abiertas desde 2020 lo hicieron
bajo un contrato de franquicia
0 asociacion con una cooperati-
va y mas del 25% de las mismas
se produjeron en municipios de

El 51% de las nuevas tiendas de gran consumo corresponden a los formatos de franquicia y cooperativa. / ASEDAS

RETAIL GG ALIMENTARIO. Evolucion nimero de tiendas en Comunitat Valenciana
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En la dltima década,

el retail alimentario
ha incrementado

su superficie comercial
un 18% y supera

las 2.419 unidades

en 2024. Ese aiio
registr6 un nimero
récord de nuevas
tiendas (106)

menos de 10.000 habitantes. La
actividad que se registra en este
tipo de municipios es subrayable
porque alli se ubica el 21% de las
tiendas, donde reside el 16,5% de
lapoblacion. E117,3% de las aper-
turas desde 2020 corresponden a
este entorno de caracter rural.

Gracias a ello, la implantacién
en la Comunidad Valenciana es
de una tienda por cada 2.197 ha-
bitantes, lo que arroja una den-
sidad comercial de 356 metros
cuadrados por habitante, por
encima de la media nacional, que
se sitiia en 320 metros cuadrados
por habitante. Ademas, el 97,8%
de la poblacién de la Comunidad
Valenciana tiene, al menos, un
establecimiento donde hacer
una compra de alimentacion e
higiene completa en su propio
municipio, frente al 96,8% de la
media nacional.

De las 58 companias que ope-
ran en la Comunitat Valenciana,
29 tienen su sede en la propia
region y 21 son pymes con me-
nos de 10 establecimientos. Asi
mismo, las empresas vinculadas
a ASUCOVA y a ASEDAS alcan-
zan una representatividad del
83% de la superficie comercial
de productos de alimentacion y
gran consumo en la Comunidad
Valenciana y suman el 80 por
ciento de los establecimientos.

ALICANTE Y VALENCIA

La presentacion del informe ha
tenido lugar en la sede de Alican-
te de la CEV (Confederacion de
Empresarios de Valencia), con la
presencia de Marian Cano, conse-
llera de Innovacion, Industria, Co-
mercioy Turismo del Gobierno de
la Comunidad Valenciana; César
Quintanilla, presidente dela CEV
de Alicante; y Josep Antoni Duran
iLleida, presidente de ASEDAS.

La provincia de Alicante es
representativa del dinamismo
y servicio al consumidor del
sector de los supermercados y
autoservicios.

La presencia del retail de ali-
mentacion organizado alcanza
allilas 1.000 tiendas, suma 48 ope-
radores (17 con sede en la provin-
cia), una cobertura al 98% de su
poblacion (la mayor de la region)
y una densidad comercial de 391
metros cuadrados por habitante,
superando asi la media de la co-
munidad auténoma.

La provincia de Valencia, por
su parte, alcanza los 1.099 esta-
blecimientos, 326 metros cua-
drados por habitante y 97,9% de
cobertura; mientras que Caste-
116n cuenta con 320 tiendas, una
densidad comercial de 376 me-
tros cuadrados por habitante y
un 96% de cobertura.
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Las 20 principale

na delas cuestiones que
se esta denunciando
con mas impetu desde
el sector productor eu-
ropeo, en especial en el caso de
Espana, es la creciente y siste-
matica llegada de plagas de cua-
rentena procedentes de paises
terceros. El problema se agrava
cuando toda posibilidad de trata-
miento quimico, e incluso biol6-
gica, queda prohibida, bien sea
por las autoridades comunitarias
0, como es nuestro caso, por las
autoridades espanolas. Y es que
si no es Agricultura es Transi-
cién Ecoldgica quien sale a esce-
na. Por increible que parezca, es
tan real como la vida misma. Y
la consecuencia no es otra que la
incredulidad y desesperacion de
los productores, al ver como su-
fren en sus rentas las consecuen-
cias de un problema que no han
provocado y del que los culpables
poco quieren saber, mas alla de
legislar y sancionar sin asumir
responsabilidades.

La primera reflexion deberia
conducirnos a entender por qué
llegan tantas plagas nuevas pro-
cedentes de paises terceros, que
aqui no tenemos. Se supone que
existe, de una parte, una norma-
tiva elaborada por las institucio-
nes comunitarias, que deben de
aplicar los servicios de control en
frontera de cada Estado miembro
para detectar y evitarlallegada a
Europa de estas plagas. De otra,
se supone que estos mismos legis-
ladores tienen la posibilidad de
adoptar medidas si no ejemplari-
zantes, al menos disuasorias. De
esta forma, aquel origen del cual
se detecta un envio contaminado
deberia asumir una consecuen-
cia que hiciera que no le viniera
a cuenta tener una nueva detec-
cién. No en vano, estos paises ter-
ceros disponen de unalegislacion
que le permite tratar estas plagas
con productos fitosanitarios que
en Europa esta prohibidos.

Asi pues, la llegada de cada
vez mas plagas de cuarentena se
puede deber a la poca diligencia
de los productores en origen; a la
mala gestion de los servicios de
inspeccion, ya del pais de origen
o del de destino en la Union Euro-
pea; aunalegislacion inadecuada
que permite estos desmanes; a la
mala aplicacion de la normativa
existente; o finalmente, a la au-
sencia de voluntad politica en
Europa para tomarse este tema
en serio. Si cada uno de estos ele-
mentos tiene suficiente impor-
tancia para ser objeto de analisis,
la cosa se complica cuando en la
situacion actual se suman los
efectos de varios de ellos, e inclu-
so de todos juntos a la vez. Bien
es cierto que se han adoptado me-
didas puntuales, caso del cierre
de la llegada de citricos proce-
dentes de Argentina, o el hecho
del tratamiento en frio contra la
falsa polilla, pero esto ha sido a
fuerza de insistir e insistir. Se nos
dice que medidas de este tipo van
contra las normas del comercio
internacional y la Organizacion
Mundial del Comercio, la OMC,
pero lo cierto es que a los envios
de productos espanoles a paises
terceros se aplican protocolos
leoninos, que los legisladores
europeos tienen miedo a aplicar
en el viejo continente.

A la vista del nuevo informe, algunas de las plagas que hoy si que son consideradas prioritarias, han bajado en el ranking, lo cual

#
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no quiere decir que no sean peligrosas, si no que han llegado otras todavia mas peligrosas. / GETTY IMAGES

En la actualidad existe una relacion de 400 plagas
cuarentenarias, capaces de llegar, introducirse y
establecerse en la Union Europea

De ellas, con el fin de centrar los esfuerzos de
prevencion, se seleccionan 20 como “prioritarias”, al
considerarse que tienen, potencialmente, un mayor
impacto econémico, social y medioambiental si se
introducen y establecen en territorio comunitario

Ante la actualizacion este afio de la clasificacion de
las plagas cuarentenarias existe gran incertidumbre
por saber qué nimero de plagas prioritarias van a
aprobarse, cuantas seran de importancia agricola, y
qué plagas se incluiran en este listado

Contextualizado un tema so-
bre el que, no por conocido y su-
frido, no hay que dejar de insistir,
conviene exponer el proceso en
el que se encuentra en estos mo-
mentos uno de los instrumentos
normativos a disposicién de Bru-
selas, el listado de plagas priori-
tarias en la Unién Europea. Enla
actualidad existe unarelacion de
400 plagas cuarentenarias, capa-
ces de llegar, introducirse y es-
tablecerse en la Uni6n Europea.
De ellas, con el fin de centrar los
esfuerzos de prevencion, se selec-
cionan 20 como “prioritarias”, al
considerarse que tienen, poten-
cialmente, un mayor impacto
economico, social y medioam-
biental si se introducen y esta-
blecen en territorio comunitario.
Laimportancia de la calificacion
de una plaga como “prioritaria”
esta en la preferencia a la hora
de recibir financiacion de la UE,
tanto para su monitorizacion
como para su erradicacion en
caso de detectar un brote. Tam-
bién obliga a los Estados miem-
bros a tener aprobados planes
nacionales de contingencia, a

adoptar planes de accién en el su-
puesto de detectarse un brote, a
realizar ejercicios de simulacion
y a vigilar su territorio todos los
anos para verificar su ausencia
y llevar a cabo campanas de sen-
sibilizacion publica.

En una primera valoracién
tendriamos que preguntarnos
el porqué de catalogar so6lo 20
plagas como prioritarias. La
respuesta puede ser que no hay
mas que cumplan los requisitos
exigidos, o que, como quiera que
monitorizarlas y controlarlas
supone financiacion comunita-
ria, Bruselas no quiera soltar
la mosca, nunca mejor dicho,
y tener que aportar un mayor
presupuesto a esta causa. Hay
que llamar la atencioén sobre
dos cuestiones importantes. La
primera es que la climatologia
espainola, asi como nuestro am-
plio abanico de producciones,
favorecen un mayor y mejor
asentamiento de plagas foraneas
en comparacion con otros paises
comunitarios. La segunda es que,
si bien pueden existir distintas
formas de llegada de un insecto

o patogeno de paises terceros, 1o
cierto es que en lo referente a
nuestras producciones agricolas
el motivo radica en muchos ca-
sos en una inadecuada gestion de
los sistemas de control. Asi, silo
trasladamos alas personas, no se
entenderia que por mas que exis-
tieran enfermedades con efecto
potencialmente graves sobre la
salud humana, sé6lo se le diera
importancia con antelacion a un
numero cerrado y tasado de ellas.
Por otra parte, casi nunca se in-
vestiga si el sistema de control en
frontera comunitario falla, por lo
que se pudiera averiguar.

Sinos cenimos a la actualidad,
a fecha de hoy las plagas decla-
radas como prioritarias son 20, a
partir del Reglamento Delegado
(UE) 2019/1702, de la Comision,
de 1 de agosto de 2019, por el que
se completa el Reglamento (UE)
2016/2031, estableciendo una lis-
ta de plagas prioritarias. De esas
20, las hay forestales y agricolas,
entre las que destacan algunas
tan temidas para nuestros citri-
cos y frutales como es el caso del
el HLB (Candidatus Liberibacter
spp., agente causal del huanglon-
gbing o greening de los citricos);
moscas de la fruta no europeas
(Anastrepha ludens, Bactrocera
dorsalis o Bactrocera zonata);
la falsa polilla (Thaumatotibia
leucotreta), esa que para evitar
que acceda al mercado europea
se ha aprobado la obligatoriedad
del tratamiento en frio para de-
terminadas producciones y ori-
genes; la mancha negra de los
citricos (Phyllosticta citricarpa);
o coleOpteros barrenadores como
el Anoplophora chinensis. Todas
nos suenan, por mas profano que
se sea en el sector, por su poten-
cial efecto devastador en nues-
tros cultivos. A lamonitorizacion
y contencion o erradicacion en
caso de declararse un brote de
estas 20 plagas se destinan 8 mi-
llones de euros al ano, una cifra
irrisoria sila comparamos con el
impacto econémico potencial que
podrian tener en caso de estable-

Por CIRILO ARNANDIS (*)

cerse en territorio comunitario,
que se estima en 216.000 millones
de euros.

Para la seleccion de estas
veinte plagas prioritarias actua-
les, se tuvo en cuenta el estudio
de impacto realizado en 2019 por
la EFSA yel JRC de la Comision
Europea. La EFSA es la Autori-
dad Europea de Seguridad Ali-
mentaria, agencia de la Union
Europea creada en 2002 para
ofrecer asesoramiento cientifi-
co a los gestores de riesgos de
forma imparcial, asi como para
comunicar los riesgos asociados
a la cadena alimentaria. Por
otra parte, JRC son las siglas
de “Joint Research Centre”, que
en espanol significa Centro Co-
mun de Investigacion, y que es
el servicio de ciencia y conoci-
miento de la Comisiéon Europea
que proporciona asesoramiento
cientifico independiente y basa-
do en datos para apoyar las po-
liticas de la Unién Europea. Es
decir, que sus opiniones vienen
sustentadas de modo s6lido en
principios cientificos, pese a lo
cual, en su dia, fue necesario
insistir para que la Phyllosticta
citricarpa (mancha negra de los
citricos) entrara en este listado,
dado que en el primer borrador
pretendian dejarla fuera de la
lista. Una enfermedad que ha
demostrado estar adaptada y
tener un fuerte impacto en la
cuenca mediterranea después
de ver la evolucion del brote
de Tunez detectado en 2019. En
cualquier caso, visto lo visto, es
evidente que el namero de pla-
gas prioritarias esta limitado
a veinte, y no a aquellas cuyo
potencial de devastacion es
evidente. Algo incomprensible,
cuando en realidad deberiamos
aumentar no solo el nimero de
plagas prioritarias en funcion
de su impacto potencial, si no
también la dotacion de fondos
de crisis para aumentar la pre-
vencion, la deteccion temprana
y las medidas de erradicacion si
fuera necesario aplicarlas.

La preocupacion actual parte
del hecho de que el JRC ha publi-
cado este ano una actualizacion
de la clasificacion de las plagas
cuarentenarias de la Unién en
funcién de su impacto econémi-
co, social y medioambiental po-
tencial, con el fin de facilitar la
identificacion de las plagas prio-
ritarias. La intencion es que este
estudio actualizado sirva como
base para elaborar un nuevo lis-
tado de plagas prioritarias. Lo
cierto es que existe gran incer-
tidumbre por saber qué nime-
ro de plagas prioritarias van a
aprobarse, cuantas seran de im-
portancia agricola, y qué plagas
se incluiran en este listado. A la
vista del nuevo informe, algunas
de las plagas que hoy si que son
consideradas prioritarias, han
bajado en el ranking, lo cual no
quiere decir que no sean peli-
grosas, si no que han llegado
otras todavia mas peligrosas. A
la vista de esta deriva, creo que
ya es hora de que Bruselas, al
mas alto nivel, se tome este tema
en serio.

(*) Presidente Frutas y
Hortalizas Cooperatives
Agro-alimentaries
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Mercabilbao

Precios de frutas y hortalizas, referidos
a la semana del 25 al 28 de noviembre
de 2025, comercializados en el Mercado
Central de Abastecimiento de Bilbao. In-
formacion facilitada por MERCASA.

Platanos Canario

Importacion.....

Manzana Bicolor.

Mercalaspalmas

Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa-
tatas, del 24 al 28 de noviembre de 2024,
en el Mercado Central de Abastecimiento
de Las Palmas.

FRUTAS Euros/kg

Tomate Maduro

Tomate Verde..

Zanahorias

Cardo.....vvvvesee i 1,15
Cebolla Grano Oro o Valenciana.......... 0,75
Morada

Mercamurcia

Informacion de precios orientativos de ma-
yorista a detallista, puestos en mercado y

FRUTAS Euros/kg Melocoton Amarillo. ....6,45 Tiemna ... X con envasado estandar de frutas y hortali-
ChIfIMOYAS. ....vevreerersresresneraresserans 3,00 Rojo Pulpa Blanca.......ooccveccissnene 1,20 | Fuerte....... ..5,46 Recas o Similares 1,15 zas, referidos a la semana del 24 de noviem-
Clementina... 1,60-1,50 Rojo Pulpa Amarilla. Otras Variedades... ..3,45 Col China o Pekinensis.... 0,85 bre de 2025, ofertados en Mercamurdia.
Castafias Ciruela Cacahuete Lombarda o Repollo Rojo .......ccevvee. 0,95 FRUTAS Euros/kg
LIMONES ... 1,50 Uva Blanca Carambola .2, Repollo Hojas Rizadas...........cccoeveeee. 0,53

Manzana Golden.. 1,10 Negra Castana........ ..5,45 (] ] 2,71

ROja.cooveienne. ..SIC Rambutan , Cereza Picota... Endivia ..o 1,25 Otras Variedades..
Melocotones Amarillos. e Sandia Con semilla.. ..1,00 Ciruela Otras Familia Black Escarola Rizada 0 Frisée .........ccccrrisnrees 2,39 Castana.......ereeersnenes
Meldn Piel de Sapo.......ccovveereniiniinnes SIC Sin semilla Golden Japan y Songold ... Esparrago Cereza Otras Variedades
Naranaja Navelina .........ocoovenreenninnns 1,05 Naranja Reina Claudia Chirimoya Otras Variedades ................. 3,50
Pera Blanquilla........cccoovvniininiinninn 1,50 Chirimoya Santa Rosa Fina de Jete. ..o 3,00
Platanos Otras FIUAS..vvveeerssrrrersssserreesssseneees 0,90 Coco Otras Variedades Espinacas Ciruela Otras Familia Black....
Uva Italia.. 1,70-2,00 HORTALIZAS Euros/kg Datil Deglet Nou............ 4,45 Guindilla Verde... 3,50 Coco en Seco...............
MOSCALE] ..o SIC Berenjena Larga........eeeeersssrseeesnnnnes 1,70 Freson Otras Variedades Roja...... 2,50 Datil Deglet Nour.
HORTALIZAS Euros/kg Redonda...... 1,20 Granada Otras Variedades Haba Verde o Habichuela 6,95 Medjooul .........
P L o 3,00 Guayaba Otras Variedades.... HINOJO 11ovvvveeesssrrreessssesesessssenssssseees 2,45 Otras Variedades
Lechuga Higo Chumbo , Judia Verde Boby.......cooovvnsriiinnriiens 6,46 Fisalis Otras Variedades
Cebolla Kaki Otras Variedades ... .5,94 Verde Otras Variedades... 6,66 Freson Otras Variedades...

Coliflor

Acelgas ..

Kiwi Kiwigold...

Lechuga Otras Variedades....

Granada Mollar

Batata....

Pulpa Verde..

Romana.......cccc.

Guayaba o Cas.

Patatas Calidad........cccoovrrinininninnn 0,36 Borraja ... Limon Fino o Primafiori Higo Chumbo.

COMUNES .o SIC Broculi.... Otras Variedades Kaki Sharoni.........errvvecceeseeesnnesessssneees
Pimientos Verdes..........cccocvvininnins 1,30 Pepino Largo o Tipo Holandés.............. 1,59 Rojo Brillante o Persimdn................. 1,40
Tomate Maduro.........cocvevrnvrernrinnens 1,20 Calots PEIEJIl..voerveerssrrreesssereses e 0,15 Otras Variedades
Tomate Verde.... .1,80 Calabaza Clemenvilla o Nova... 1,80 Pimiento Amarillo, tipo California 2,55 Kiwi Pulpa Verde ..

Zanahorias.... e Calabacin Clemenule.... 21,75 ROjO LamUyO......vveerrvrreens 3,03 Otras Dulce .. .
Ortanique. Verde Italiano. 2,45 Otras Variedades.. 2,25

Mercabarna Manga Kent Verde Padrén Lima Mejicana

Informacion de los precios dominantes de Mango Tommy Atkins Otras Variedades.... , Otras Variedades )

frutas y hortalizas, del 27 de noviembre de Manzanas Fuji.. PUEITO ..o 2,11 Limon Fino o Primafiori.... ..0,60

2025, facilitada por el Mercado Central de Tierna. Golden..... Rébano y Rabanilla..... 0,65 Mandarina Otras Variedades. 1,15
frutas y hortalizas de Barcelona, Mercabar- Pepino.... Royal Gala Remolacha Comtin o Roja .. 1,30 Mango Haden.........coo......
na. Col Repollo Granny Smith Seta Champifion .........ccoovvcnnrrieinneieenns 2,45 Tommy Atkins
FRUTAS Euros/kg Bruselas Otras Variedades Girgola o Chopo..... Otras Variedades
AlDAICOGUE. ..veveves e 2,00 Reineta Tomate Cherry. Manzana Golden
Aguacate Starking 0 SiMilares..........oovereeeeissseees SIC Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 2,19
Almendra... .9,20 Coliflor ... 1,10 Melocotén Merry y Elegant Lady............S/C Liso Rojo Canario...
Pomelo...... .1,40 Berros. .. 1,50 Meldn Piel de Sapo........cee.... .2,45 Otras Variedades
Avellana .7,00 Lechuga Iceberg.. ..0,60 Amarillo........ ..SIC Zanahoria o Carlota Nantesa.. i

JENGIOME oo 4,35

[T 4,55

Castanas...

Endivia...

Yuca o Mandioca o Tapioca

Melocotdn Baby GOId .......vvveecvnrreeeens SIC

Cerezas.

Escarola............... ....0,90

Naranja Valencia Late

Hortalizas IV Gama

Meldn Piel de Sapo..

Esparragos Blancos.

Lane Late....

Resto Hortalizas

Membyillo Comdn....

Verdes PATATAS (Granel) Euros/kg Naranja Navelina
Blanca, Otras Variedades...........ccueurveens 1,50 Valencia Late
Otras Variedades .........ocoeveveveenecnrennenn 1,15 Navel Late
Hinojo .... Roja Otras Variedades ..........oocrveersseees 1,95 Otras Variedades
Higos Chumbos. Nectarina Carne Blanca Blanca Spunta Nuez Nacional..............
Frambuesa ... Carne Amarilla..... . Papaya Otras Variedades..
Grosellas ... NUEZ .o Mercamadrld Pera Ercolini / Morettini

Papaya Grupo Solo y Sunrise

Papayén (2-3 kg/ud)

Pera Conferendia.......

Precios de frutas y hortalizas, referidos
a la semana del 25 al 28 de noviembre
de 2025, comercializados en el Mercado

Conferencia
Limonera
Agua o Blanquilla

Limonera...... Central de Abastecimiento de Madrid. In- Pifa Africana....
Ercolini / Morettini. .2,45 formacion facilitada por MERCASA. Golden Sweet ..
Otras Variedades FRUTAS Euros/kg Pitaya Amarilla
Pifia Golden Sweet ChifiMOYAS. .. 4,57 Platano de Canarias Extra
Platanos Canarias Primera..... 1,30 Clementing ....vveeeeeeeeeeeeeeean 1,58 De Canarias 1
CaStaNAs ..vvvevereveieeiineieiseeesneieens 4,70 De Canarias 2
Limones..... 1,60 Otras Variedades......

Pomelo Rojo. . Mandarinas ... .SIC Americano o Banana...
Amarillo....... ..1,55 Manzana Golden.. 1,68
Sandia Sin Semilla ALC) 1,60 Pomelo Rojo
Con Semilla 1, Melocotones Amarillos..........cocvveeee... S/IC Otras Variedades
Piel de Sapo.. Uva Red Globe . .2,35 Melén Piel de Sapo... .SIC Rambutan............

Blanca Otras Variedades ...

Otros. ..2,45 Naranaja Navelina.... 1,15 Sandia Sin Semilla....
Moras.... Negra Otras Variedades .2,45 Pera Blanquilla...... 2,10 Uva Sin Semilla Negra..
Resto de frutas e 1,30 PIATANOS .o 1,72 Sin Semilla Blanca
HORTALIZAS Euros/kg (O L1 1,75 Red Globe....
Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 2,75 MOSCALE] ..o SIC
Nispero OTROS PRODUCTOS Euros/kg Ajo Blanco HORTALIZAS Euros/kg Tamarindo ...vveeveeereeerssssrreessssesseessaans
Nueces.. Seta Morado.... 1,15 AlCachofa oo, 4,45 HORTALIZAS
Olivas..... (1o o] P Tierno o Ajete .2,35 Lechuga. 0,77 Acelga de Hojas Lisas Verde................. 0,80
Papayas......... Rovellén-Niscalo . Alcachofa Blanca de Tudel . 1,85 Cebolla.. 0,60 Ajo Blanco......cocovovsrivs
Pera Blanquilla Champifidn Apio Verde [ 1 0,73
Verano Otras Setas Apionabo Judias Verdes Perona ..........cccoevevene. 3,10 X
Berenjena Morada Patatas Otras Variedades...... ..3,00
Berros........... Calidad.. 0,40 Alcachofa Blanca de Tudela... ..2,50

Boniato o Batata.......

Violeta

Broculi, Brecol o Brocoli

Pimientos Verdes.........cccovevvvvverennne. 1,40
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Informe Semanal de Mercados de Citricos

ENGVA. 130 | ROMbUN.o 825 | Lonja de Barcelona
Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. In- Roja.... ..2,50 Remolacha Comun o Rojo ..0,80 Precios de los cereales, frutos secos y las
formacion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura, Escarola O.V. ... . 1,65 Resto de hOrtalizas.. .3,82 legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia
Ganaderia y Pesca, durante el periodo comprendido del 17 al 23 de noviembre de 2025. Esparrago Blanco... .10,00 Sandia con Semillas . .1,10 25 de noviembre 2025. Informacion facilita-
Precios origen. Semana 47/2025. S G 8,64 Sin Semillas. .....vevvevveeeeeeee, 1,00 da por EFEAGRO.
THQUETO 1o 11,95 Seta Champifon ......ovvevnvrsscinnis 2,84 CEREALES Euros/Tm
PRECIOS DE CiTRICOS EN ORIGEN ESPINACa oo 1,00 Hongo Boletus Edulis................... 10,00 ALFALFA
Esta semana ha continuado la tonica de disminucion de la actividad de compra de las sema- R ORI 10,00 HONGO 0.V .o 5,50 Harina de Alfalfa ......coovvvciiossvriecnne. 155,00
nas anteriores por lo que se han observado pocas operaciones en campo. A pesar de ello, los Freson..... .8,10 Niscalo o Rovelldn ... ....20,00 CEBADA
precios se han mantenido sin grandes variaciones respecto a las semanas anteriores para Frambuesa... 17,00 SHitAKE. oovvvvere e 7,35 IMPOMACION. ... ssrrseersrereeees SIC
las naranjas, el limén fino, en para Clemenules de Alicante y Castellon. Si bien, el aumento Granada . .. 1,40 Tomate Cherry...... 2,54 Nacional PE. (62-64).........cccou....... 218,00
de la oferta de Clemenules en la provincia de Valencia ha ocasionado un descenso en su GrOSEIA svvvoecv e 20,00 Liso Rojo Daniela .........ccvvvverrennes 1,46 CENTENO
valor maximo y en consecuencia ha disminuido el precio medio. Por lo que respecta al limén GUAYADA .. 8,00 ROJO PEra ..., 1,11 CONENO ..ot SIC
fino, las compras siguen ralentizadas y los precios se mantienen, aunque con tendencia a Guisante............ ..5,97 Rojo Rama........... 1,36 COLZA
la baja ante el aumento de calibres fuera del rango més comercial. Hasta la fecha, se ha Tirabeque / Bisal ........ 12,60 Liso Verde Rambo 1,47 Importacion 34/36% ....coveereenneenns 240,00
vendido aproximadamente un 21% de la produccion. Haba Verde / Habichuela 2,97 OV s ..2,00 GARROFA
Higo ChumbO ....ovveciices SIC Uva Blanca OV .....ooovvveveeeeeeeen, 1,88 HaNG oo 275,00
PRECIOS DE CITRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN BreVA ovevririieenieniiseni s 10,20 Italia o Ideal......cccoomrvvvririnrininnns 2,64 TrOCRAMA w..vvvvvcevvsvierrrcsssniesnnnas 317,00
Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categorias segun lo HINOJO. .o 1,90 Negra 0.V ..o 2,00 REMOLACHA
establecido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Unién Europea. JENGIDIE .. Red Globe ROja.....ccrvrrririenries Pulpa de Remolacha .........cooovvveernnne. 254,00
Judia Verde Boby Sin Semilla Blanca GIRASOL
Verde Fina ..... Sin Semilla Negra. Importacion
Verde Helda... . Victoria Blanca..... .2, BA% .o 254,00
AMANIENO e serrvee s PATATAS Euros/kg Verde Perona .....cceeeeseenrennenns Zanahoria 0. Vi, N[ T o) FR—— 540,00
Berenjena Morada Blanca Liseta Granel Kiwi Kiwigold........coveiieinriiiiiieninas 515 . Importacion 28/3 ........c.ccoeervinerriennn. 173,00
Otras Variedades.. ..0,95 Blanca Liseta Confecc..... Pulpa Verda ..3,80 Mercavalencia MAIZ
Blanca Spunta Confecc .. Laurel...... ..0,85 Precios de frutas y hortalizas, referidos DDGs de
Blanca Agria Granel...... Lechuga Batavia ...1,08 a la semana del 25 al 28 de noviembre Maiz Importacion.............c..eeeeeene. 247,00
Blanca Agria Confecc Cogoll0. e 1,15 de 2025, comercializados en el Mercado IMPOIACION. ..o 216,00
Roja Otras Variedades Granel............... 0,70 Hoja de Roble .......ccovvivvrvirnrin, 1,05 Central de Abastecimiento de Valencia. IMPOrtacion CE .......rvvveerrssrrreeeenanes 224,00
Roja Otras Variedades Confecc............ 0,60 ICEDEIG v 0,66 Informacién facilitada por MERCASA. MIJO
Lonja de Mercamurcia. Informacion de LONO ROSSO ..vvvoveacesrrsreseesniaes 1,05 FRUTAS Euros/kg IMPOMACION. ... sssreeeesanes 365,00
los precios de las almendras, del 13 de OV .. 1,80 Chirimoyas.......ccorieerneiniinen. 3,50-4,50 SOJA
noviembre de 2025. Cotizacion para las Romana.. ..0,63 Clementina.. .0,90-1,20 Harina
pequefas partidas de grano de almendra Lima O.V........ ..1,80 CaStanas ... 4,00 Soja Import. 47%......cccvvveenivinans 345,00
en cascara (en torno a 10 Tm), situado LimOn EUSKEra ... 1,50 LIMONES .vvvvireericenririies 1,00-1,10 Harina
, sobre el almacén del partidor, facilitados Fino o Primafiori ........cccccoevvuene. 1,43 Mandarinas ............cceorevcvereecerernnnnn. SIC Soja Nacional 47% ........couvvees 347,00
Recas y Similares.. . 1,25 por la Lonja Nacional de Almendra de [0V 21,10 Manzana Golden. .0,75-0,80 Aceite Crudo de S0ja ....urvverissrrveerenanee SIC
Blanca Dulce de Ebro 135 Mercamurcia. Verna. ..o, 1,25 206 .0,90-1,00 Salvados de S0ja ... 228,00
Francesa o Echalote . ..1,35 ALMENDRAS Euros/Kg Mandarina Clemenule .. 1,04 Melocotones Amarillos...........occeveenne. SIC SORGO
Otras Variedades.........occouveeerrenenne. 0,45 MaAICONA oo 6,08 OV e 1,40 Meldn Piel de Sapo.......ccovvrienrininnne. S/IC IMPOIACION. ..o S/IC
Tierna OKItsU / QWA ..o 1,10 Naranaja Navelina ........cooovrenrernnenns 0,70 TRIGO NACIONAL
Chirivia . OrUNUIES ... 0,70 Pera Blanquilla.........cccovvninnce. 2,00-1,80 Salvado de Trigos Finos ............cccc.... 195,00
Col Repollo de Hojas Rizadas............... 2,00 Ferragnes MaNGO... .o 4,30 PIAtANOS .voovvvreerereerersreenenns 2,00-1,80 FOMAJEIO . ovvvvvverreersserseesssssneesesanes 228,00
Lombarda o Repollo Rojo . ..2,00 Garrigues .. .5,35 Mangostan. 10,00 Uva Italia..... .1,80-2,20 Panificable,
(6] 6] .. 1,20 Manzana Fuji. .1,86 MOSCALEl ..o SIC
Endivia.... ..2,40 Golden....... ..1,67 HORTALIZAS Euros/kg
Escarola Rizada 0 Frisée ........ccccrrmrrrees 1,00 Granny SMith ..o 1,75 Alcachofa ..o, 3,00-2,50 FRUTOS SECOS Euros/Tm
[ 1,20 . OV e 2,28 LechUga. ..o 1,00 ALMENDRAS
Espérrago Verde o Triguero 3,40 Mercasevilla Pink Lady .2,20 Cebolla.... .0,55 COMUN 14 MM..covvrroereceesres 7.300,00
Espinaca....... 21,20 Precios de frutas y hortalizas, referidos Reineta... 2,22 Coliflor v.vevrvvran. Largueta 12/13 mm.... ..6.700,00
Guindilla Verde. ..2,50 a la semana del 24 al 30 de noviembre Starking ..oeeceeene. .. 1,81 Judias Verdes Perona ... 4,00-3,50 Largueta 13/14 MM .o, 6.900,00
Roja de 2025, comercializados en el Mercado Melocotén Baby Gold .........ccceveecees 1,60 Marcona 14/16 MM.....ocovvveeernnne 10.100,00
Haba Verde o Habichuela...........ccoocvune. 3,00 Central de Abastecimiento de Sevilla. In- Calanda Amarillo ....c..ovvnervienienns 2,50 Marcona 16 MM, ......coovcveeeeeennnnns 10.300,00
Judia Verde FiNa........ccooovvosnrieinniiinnns 8,50 formacion facilitada por Mercasevilla. Merry Elegant Lady .......cccovrnnenne 1,60 Pimientos Verdes.........ccoooevneniienenns 1,50 AVELLANA
Verde Boby FRUTAS Y HORTALIZAS Euros/kg 0. Ve 2,50 Tomate Maduro .........ccocrerenrennrnnnes 0,60 Negreta
Verde Perona.... 2,80 ACEITUNA . 1,90 Melon Amarillo .. ..0,70 Tomate Verde... ..0,90 €N rAN0 covoveveeieiiesneees 15.000,00
Laurel....... ..0,90 Acelga Hoja Rizada... .0,81 Galia...... .1,80 Zanahorias... e PINON
Lechuga Romana. Achicoria .....c...... .5,00 O V... 1,80 . Castilla 55.000,00
Iceberg Aguacate FUerte .........ccooceeeereerrrsren. 2,00 Piel de SapO0......uuueessessessessesre: 1,98 Lonja de Albacete Catalufia 54.500,00
Cogollo HASS e 2,82 Membrillo Coman........ccoeveeeeeeeenee. 1,60 Informacion de los precios indicativos de los LEGUMBRES Euros/Tm
Hoja de Roble .. Otras Variedades... .3,60 MOFa .o 17,68 cereales en origen, del dia 27 de noviembre GUISANTE
Lollo Rosso....... Ajo Morado .. 4,28 Nabo Similares....... .0,79 de 2025. Informacion de EFEAGRO. Forrajero
OV .5,90 Naranja Lane Late.. .. 1,25 CEREALES Euros/Tm Forrajero
Tiern0 0 AJete..cvrcirinisieieieias 9,60 Navel Late .....coeevveeeeeeeeeeeeeee 1,05 ALFALFA IMPOMtACiON. .. SIC
Pepino Corto 0 Tipo Espafiol ............... 1,00 Alcachofa Blanca de Tudela............... 3,00 NaVeling ... 0,73 Alfalfa ACEITE
PETE]il oo 1,20 AIMendra......cooveeeeeeeeeeeeeeeeeen, 4,40 OV e 1,50 Rama campo 12 ..o 180,00 Palmiste
Pimiento Verde [talian0 .........ceceevisreees 1,70 APIO VErde ..o 1,29 SalUSHANG ... 1,00 Rama campo 2°.......couvmreecrnsnnnnns 125,00 IMPOACION. vvvvvvvrreersserreeeesanes 198,00
Rojo Lamuyo............ 2,40 Berenjena Morada ..........cocvvieiinninne 1,50 Valencia Late . ..1,00 AVENA Crudo
Amarillo Tipo California. 0. Ve e 1,00 Neuz....... ...4,60 Avena de Palma.....oooovvveernrrcessneneens 1.032,00
Verde Cristal ........ Boniato 0 Batata.......c.ccocveriiniinninnes 0,98 Papaya O.V ..o, ..3,25 . ,
Rojo California BroCUli 0 BI&COL........ovvvvrvevverierveriernes 1,92 Patata Blanga Agria Granel............... 0,77 L0nja de Cordoba
Verde Padron Cacahuete ... 2,75 Blanca Granel Confecc.................. 0,42 Forraje AVENa .....ccovveeieeenniieeeiineeconas SIC Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja
Noras Secas . Calabacin Blanco.. 1,25 Calidad Monalisa....... ..0,75 CEBADA NACIONAL de Contratacion de productos agrarios,
Puerro...... Verde.....coou..... .1,05 Nueva Confecc....... ..0,70 Cebada del 25 de noviembre de 2025. Precios
Rébano y Rabanilla...... Calabaza de Verano.. 1,07 Roja Granel Confecc .. ..0,73 Pienso =62 kg/hl orientativos origen Cérdoba, agricultor.
Remolacha Comin o Roja .....cccveevnncie. 0,75 Otras Variedades...........cccecvveenee. 0,94 PepiN0 0.V .o 1,51 Pienso +62 kg/hl CITRICOS Euros/Tm
Seta Champifion Kaki 0. V.o 2,00 Pera Agua o Blanquilla..........cccocuv.. 1,72 CENTENO NARANJA
Girgola o Chopo R0jo 0 Persimon..........ccccovverenninnns 1,22 Castillo o San Juan........ccccveeeen.e. 2,95 CONENO e 179,00 Navelina Calidad 1........cccoveunneee 0,32-0,36
SRii-TAKE ovvveveerrrrrrcceeeees 5,00 ShArONI ... 1,80 Conference ....vnererirecnenninsienns 1,68 GIRASOL Navelina Calidad 2........cceceimmerrrrrnnens S/I0
Tomate Liso Rojo Daniela / Long Life / Carambola.......ocoveeiiisiiiiis 8,00 Decana del Comicio... ..2,30 Pipa Salustiana Calidad 1... ..SIC
RO I Cardo oo 1,30 Ercolini / Moretini... 1,94 Alto OlEICO .vvvevrrrrreeernnee Salustiana Calidad 2.... )
Liso Rojo Rama CaStaN cveeeceieece s 4,68 Limonera............ ..2,26 Pipa de Girasol Industria Grupo Navel. ..SIC
Cebolla Blanca DUICe ........ovvrrerirnes 1.17 0. Vet 2,00 MAIZ NACIONAL Industria Grupo BIaNCa ............ccsereeeeres SIC
X Grano de Or0.......oeeeeveeeesseennnn, 0,67 PEIEJil . 0,60 Maiz sobre Mercado con mayor actividad. La recolec-
Liso Verde Rambo..... ..2,00 Morada......... Pfisalis.... 11,20 BT o T PO 220,00 cion de la navelina avanza a muy buen
Liso Rojo Tipo Canario... ..1,00 Tierna ... Pimiento Amarillo .. . 1,65 PAJA ritmo. Repeticion general de cotizaciones
Asurcado Verde Raf.. ...3,00 Cereza 0.V. .. [0V 2,72 Paja EMPacada .......ooovvveerrsssrseersssnrnsenns SIC para navelina, donde se han podido rea-
Granada Zafarraya ........cccooevcvenniennn. 1,30 Chirimoya 0. V. ..... Rojo California........coovevrciiinninne 1,65 TRIGO NACIONAL lizar operaciones puntuales por encima
Liso Verde Mazaron ...........ccoouwveeerns 1,50 Ciruela Reina Claudia .......occoovvenernes 3,50 ROJO LaMUYO ... 2,11 Trigo de la horquilla de fruta de mucha cali-
KUMELO oo 3,00 Angeleno ROJA ... 1,68 Verde Cristal ......ocvvenrrnerinninnis 1,85 Duro Proté=13% dad. La parte superior de las orquillas se
Otras Variedades Golden Japan........covvrennensiinnens 1,25 Verde Italiano ... 1,20 Duro Proté=12% corresponden con calibres altos y extras.
Muchamiel........... .2, OV et 1,40 Pifa...cccoeene. ..1,70 Extensible Chamorro. .225,00 Se empieza a activar el mercado para la
Zanahoria en Rama.. . 1,30 Santa ROSa. ... 1,60 Pitaya . ..6,94 Forrajero........ocnens .193,00 salustiana, que se espera cotizar la prosi-
Nantesa........... ..0,90 COCO OV, et 0,90 Platano......c.cccevveen.e. ..1,66 Gran Fuerzaw 300... ma semana. No se cotiza la naranja para
Jengibre Col China 0 Peinensis..........ccoccererees 1,58 Americano 0 Banana ... 0,91 Media Fuerza w =300 industria, ya que aun no se estan haciendo
Name o Yame , De Bruselas.....occvveveeveeveveereennns 3,90 Pomelo Amarillo.........ooocveeeereene. 1,55 Panificable contratos entre la industria y los agricul-
Ocra 0 Quimbomb? ..... ..3,80 Lombarda o Repollo Rojo. .0,75 oV... ...1,50 Triticales tores. La proxima sesion se celebrard el
Tamarillo Otras Variedades.... 4,60 Ropollo Hoja Rizada.. .0,58 Rojo 144 LEGUMINOSAS martes 2 de diciembre.
Yuca 0 Mandioca o Tapioca .. ...2,50 Coliflor .. .0,94 Puerro 21,10 Veza Grano Precios de la Mesa de Cereales de la Lon-
Hortalizas IV Gama ......c.oceeeuveeeerrevennnns 4,00 DALl O.V oo 8,80 Rébano y Rabanilla..........cccoovviernnes 1,02 Yero Grano ja de Contratacion de productos agrarios,
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 47, del 17 al 23 de noviembre de 2025, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Navelina 0,30-0,35 Alicante Negra SIC Castellon Blanco 1,20 Castellon
(Kg/arbol, cotizacion mas frecuente) Navelina 0,21-0,29 Valencia Negra SIC Valencia Pimiento
SATSUMAS Navelina 0,25-0,30 L. Valencia Boniato Blanco 0,69-0,96 Alicante Lamuyo Verde SIC Alicante
Clausellina / Okitsu SIC Valencia BLANCAS Rojo 0,74-1,03 Alicante Dulce Italia SIC Alicante
Clausellina / Okitsu SIC L. Valencia Salustiana 0,31-0,35 Alicante Calabacin 0,72 Alicante Dulce Italia SIC Castellon
Iwasaki SIC Castellén Salustiana SIC Castellon Calabacin 0,55-0,70 Castellon Tomate
Iwasaki SIC Valencia Salustiana 0,25-0,30 L. Valencia Blanco 1,53-2,12 Castellon Acostillado 0,80-1,72 Alicante
Owari SIC Alicante LIMON Calabaza Redonda 1,06 Castellon Redondo Liso 1,06 Castellon
Owari S/IC Valencia Limén Fino 0,50-0,60 Alicante Redonda 0,62-0,79 Valencia Pera S/IC Castellon
Owari SIC L. Valencia Limon Fino 1r Corte SIC Alicante Tipo Cacahuete 0,34-0,52 Alicante Daniela 0,34-0,69 Alicante
CLEMENTINAS POMELO Tipo Cacahuete 0,44-0,62 Castellon Raff 1,06-1,70 Castellon
Arrufatina SIC Castellon Pomelo Rojo 0,25-0,32 Alicante Cebolla Cherry 1,21-1,70 Castellon
Arrufatina SIC Valencia FRUTAS Euros/Kg Zona Tierna 0,62-0,88 Valencia Zanahoria 0,27 Alicante
Arufatina SIC L.Valendia (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Col FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Clemenrubi SIC Castellon Aguacate Lombarda 0,40-0,45 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Clemenrubi SIC Alicante Bacon 1,20 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,26-0,40 Alicante cién més frecuente)
Clemenrubi SIC L. Valencia Bacon 0,80-1,70 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,47-0,50 Castellon ALMENDRAS
Clemenules 0,40-0,45 Alicante Granada Valenciana 0,62-0,67 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,39-0,59 Valencia Comuna 4,72-5,02 Alicante
Clemenules 0,40-0,50 Castellon Uva de Mesa Repollo Hoja Rizada 0,35-0,50 Castellon Comuna 4,65-5,15 Castellon
Clemenules 0,36-0,46 Valendia D. Maria SIC Alicante Coliflor Blanca 0,34-0,64 Alicante Comuna 5,00 Valencia
Clemenules 0,40-0,50 L.Valendia Red Globe SIC Alicante Blanca 0,50-0,80 Castellon Largueta 5,02-5,62 Alicante
Marisol SIC Alicante HORTALIZAS Euros/Kg Zona Blanca 0,54-0,98 Valencia Marcona 5,62-6,22 Alicante
Marisol SIC Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) Escarola Hoja Rizada 0,39-0,42 Castellon Marcona 6,15-6,50 Castellon
Marisol SIC Valencia Ajo Puerro 0,70 Alicante Judia Roja 3,40 Castellon Marcona 6,20 Valencia
Marisol S/C L\Valencia Tierno (garba) 2,64-3,08 Valencia Verde Perona 2,97-3,40 Castellon Plantea 4,72-5,02 Alicante
Oronules SIC Alicante Alcachofa Blanca 5,20-6,80 Castellon INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Oronules SIC Castellon Consumo Fresco 1,70-2,46 Castellon Verde Boby 2,31-3,01 Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente)
QOronules S/IC Valencia Consumo Fresco 1,54-2,11 Valencia Lechuga Romana 0,22-0,26 Castellon ACEITE
Oronules SIC L.Valencia Apio Romana 0,22-0,31 Valencia Oliva Lampante >2° 3,20-3,80 Castellon
MANDARINAS E HIBRIDOS Verde 0,43-0,55 Alicante Trocadero 0,69-1,20 Castellon Oliva Virgen 0,8>-2° 3,95-4,00 Castellon
Clemenvilla 0,55-0,63 Alicante Berenjena Maravilla 0,55 Castellon Oliva Virgen Extra 4,40-4,60 Castellon
Clemenvilla 0,50-0,63 Castellon Rayada 0,43-0,77 Alicante Patata Blanca 0,34 Castellon Garrofa Entera 0,30-0,38 Castellon
Clemenvilla 0,55-0,65 L. Valencia Rayada SIC Castelldn Roja SIC Castellon MIEL
NAVEL Negra SIC Alicante Pepino Blanco 0,60-0,86 Alicante De Milflores 3,25-3,40 Castellon
del 25 de noviembre de 2025. Precios MaIZ.oveeeeeeecereeee e 215,00 X BelONa ... 4,90 cotizaciones de esta Lonja es propiedad
orientativos origen Cdrdoba, agricultor. FORRAJES Euros/Tm Cebada P.E. (+64) .196,00 Comuna Tardia.. 5,20 de la misma.
CEREALES Euros/Tm Alfafa Avena... 139,00 Constanti... 5,20 Proxima sesion el 2 de diciembre de 2025.
TRIGO DURO Paquete Rama ......cccovvvvrereinieenns 180,00 Centeno ..o 186,00 | Vairo..... 5,00 .
Paquete Deshidratado.................. 225,00 Tricale Lonja de TOIEdO
Paja 1° Cebada ..ovvvevvrrrecrssssrrreernanns 30,00 LA 217,00 COMUN e 4,90 Informacion de la Mesa de Cereales refe-
Veza LEGUMINOSAS Euros/Tm LargUeTa ...cvereeciieiececie e 5,30 rida al dia 20 de noviembre de 2024. Pre-
Grupo 4.A Forraje de 1° GUISANTES oo SIC Marcona....covevererisieesessnes 5,75 cios orientativos en origen agricultor so-
Grupo 4.B ... Forraje Garbanzo PINON bre camién. Condiciones de calidad OCM.
Grupo4.C... ALUBIAS Pedrosillano Alameda Cereales-FEGA (Campafia 2024-2025).
TRIGO BLANDO Canela.... Lenteja Castilla ... CEREALES Euros/Tm
AMMUAA. oo 1.650,00 AVELLANA Euros/Libra MAIZ

OLEAGINOSAS Euros/Tm SaN GIOVANNI ...vcveerieeecee e 2,74 Maiz Secadero .........oevveeevreeene. 233,00

Girasol (9-2-44) .....ovvvvverrssrrrrerrsssererenns SIC Negreta DOP ... 3,34 CEBADA

Girasol Negreta +12mm... 3,33 Pienso +62 kg/Hl.

Corriente +12mm.

Pienso —62 kg/HI

AVENA

FORRAJES Euros/Tm Negreta - 12mm ..o 2,74

FOIraje EXITa oovevcer e SIC Corriente =12MM ....ooveieiieeeieeceee 2,74
Pinta IGP Forraje de Primera..........ccoourveveerssrererns SIC Tonda -12mMM ..o 2,74 TRIGO
Rifion de Ledn IGP Alfafa . . DUIO Pr>12. i SIC
GIRASOL Empacada.... LOrIja de Sevilla Pienso
Girasol Vleza (Henificada) Informacion de los precios agrarios de la +72 Kg/Hl
Girasol Alto Oléico Paja Paquete Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el Fuerza +300w +14 pr
PATATAS Euros/Tm PEQUER0. ...ovvveie i SIC dia 18 de noviembre de 2025. Origen al- Fuerza -300 +12,5 Pr oo

120,00 Paja Paquete macén agricultor con capacidad de carga Panificable Pr>11, W<200...
....100,00 Grande rapida, buen acceso y bascula. Chamorro

Alta degradacion de los trigos blandos, lo
que dificulta su comercializacion. Mercado
muy pesado.

Proxima sesion 16 de diciembre de 2025.

Precios de la Mesa de Almendras de
la Lonja de Contratacion de productos
agrarios, del 11 de noviembre de 2025.
Precios orientativos origen Cérdoba, agri-
cultor.

ALMENDRAS

Floracion Tardia Monovarietal ...
Soleta....
Belona...

Euros/Tm

CONSEANT cvvvovevriereriiereeses s

Comuna
Tradicional........cco..oeervvreniieseriens 5,15

Ecoldgica 6,20

Se comienza a cotizar la cosecha de 2025.
La préxima sesion de la Mesa de Almen-
dras de la Lonja de Contratacion de pro-
ductos agrarios de Cordoba se celetrard el
2 de diciembre de 2025

Lonja de Ledn

Informacién de precios agrarios orientati-
vos, en almacén, del dia 26 de noviembre

Después de varias semanas de incerti-
dumbre en las cotizaciones del vacuno de
carne, el clima de preocupacion sanitaria
empieza a remitir puesto que se cumple ya
un mes sin casos de animales contagiados
de dermatosis nodular, la vacunacion esta
también muy avanzada, tanto en la zona
afectada de Catalufia como en la zona no
afectada de Catalufia y Aragon, se puede
por tanto afirmar que ha habido una bue-
na gestion administrativa de esta crisis. En
la sesion de la lonja celebra hoy en Ledn,
subida tanto en el ganado de vida como
en el de carne debido a la poca oferta y a
un incremento de la demanda que coincide
con la Navidad. En el sector de los cereales,
ligera bajada tanto para el trigo como para
la cebada, habra que estar pues atentos a
cémo evoluciona el mercado este Ultimo
mes del afio en el cual es previsible un au-
mento de la oferta. En el resto de los secto-
res se ha impuesto la estabilidad y por tan-
to han repetido todas las cotizaciones. Se
puede consultar el resto de las cotizaciones
en nuestra web www.lonjadeleon.es.

Lonja de Segovia
Precios semanales de cereales, fijados en
la Lonja de Segovia del dia 27 de noviem-

CEREALES Euros/Tm

Triticale....

TRIGO BLANDO PANIFICABLE

Centeno

bre de 2024. Informacion facilitada por Garbanzo

EFEAGRO. sin limpiar ....

Frutos Secos Euros/Kg Veza........

ALFAFA Pienso Alfafa 1°...........

Alfafa IMPOMACION. cvvvvvvvrreerserreeeesanes 218,00 Paja 1° + p grande
Empacada......o.cooveiinnniiisnniinnas 160,00 TRIGO DURO Avena en Rama

AVENA 246,00 Veza Henificada 116,00

.236,00 Nota: Subidas generalizadas para pien-
CEBADA NACIONAL .225,00 sos, destacando la de las cebadas. Los
Cebada ... 186,00 222,00 forrajes repiten. Préxima cotizacion 4 de
CENTENO Triticale diciembre de 2025.
CONENO e 167,00 NaACONAl...eeeeeeeeeeeeeee e 210,00 ..
IMPOATON e 2000 | LaRioja
Avena Observatorio de precios agrarios, del 17
GIRASOL IMPOMACION. .vvvvvorrreersrrrreeessrnreenes S/I0 al 23 de noviembre de 2025, facilitados
GIFASOL.. e SIC Nacional 190,00 por Gobierno de La Rioja (Consejeria de
PAJA Cebada, Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural).
Paja Igualy mas de 64 .....ccooovrenrrenne. 215,00 CEREALES Euro / Kilo
EMPacada.....ooereeccinsssrreeessnsnneenens 30,00 Menos de 64............... .210,00 Trigo Media Fuerza
TRIGO Importacion Origen Puerto........... 215,00 Trigo Pienso.
Trigo Maiz Cebada Malta...
NaCoNal......o.oveeeeeeeeeeereis 193,00 Importacion origen Puerto............ 230,00
. Nacional.........coccvveeereeeriiesirionn. 219,00
Lonja de Reus Habas
Precios semanales de frutos secos, fijados Nacional

de 2025, fijado en la Lonja Agropecuaria . hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del Importacién

de Leon. Lonja de Salamanca dia 24 de noviembre de 2025. Informa- Guisantes

CEREALES Euros/Tm Cotizaciones de las Mesas de Cereales cion facilitada por EFEAGRO. Nacional

Trigo y Ganada de la Lonja Agropecuaria de Frutos Secos Euros/Kg Importacion

Pienso Salamanca del dia 17 de noviembre de ALMENDRA Girasol

Cebada 2025. Informacion facilitada por la Dipu- [TV 5,00 Alto 0leico +80% ..v.urvveereesrrreerns 572,00

Triticale...... tacion de Salamanca. Comuna Convencional . 472,00

Centeno CEREALES Euros/Tm Ecoldgica [ S/I0
Trigo Pelona NOTA: Toda la informacion de precios y

La llegada de las lluvias durante la sema-
na pasada en cantidades relevantes, ha
entorpecido el desarrollo de la siembra de
los cereales de invierno, aunque en general
han sido muy bien recibidas debido a la
situacion de sequia, y a su influencia favo-
rable sobre las nascencias. Los agricultores
se enfrentan este afio a unas labores que
exigen controlar la elevada cantidad de paja
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2 de diciembre de 2025

MERCADOS NACIONALES

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 17 al 23 de noviembre de 2025.

CEREALES

FRUTOS SUBTROPICALES

M De invierno: En las principales zonas cerealistas, el Ultimo frente que atraveso nues-
tra comunidad dejo por lo general precipitaciones que han ralentizado las siembras e in-
cluso en los suelos mas pesados y zonas bajas han impedido la entrada de la maquinaria
de siembra. Por lo general se esta a la espera de que el terreno alcance las condiciones
necesarias de tempero para proceder a la sementera. En los préximos dias si no se produ-
cen nuevas precipitaciones se generalizard la labor de siembra. En las pocas parcelas que
se sembraron antes de las lluvias pueden verse los cereales de invierno en nascencia y
desplegando las primeras hojitas. M De primavera: La recoleccion del arroz se puede dar
practicamente por concluida. Se dan labores de fangueo para enterrar los restos vegetales
y se inundan las tablas.

TUBERCULOS

En Cadiz, en la comarca Costa Noroeste, zona de Conil se estd sacando boniato
rojo en una gran cantidad de parcelas. Los calibres estan siendo medios, sobre 400-500
gramos. Variedades como Beauregard son de las més utilizadas por los agricultores de la
zona. Las patatas tardias en la zona de Antequera (Malaga), se encuentran en fase
de engorde del tubérculo, de acuerdo a la fecha habitual, la campafia comenzard en un
mes y medio. Presentan buen desarrollo con una altura de 30-35 cm. Se ha aplicado en
cobertera abonado con nitrégeno en dos pases de 300 kg/ha. Se complementa ademas
con magnesio entre otros correctores. En Sevilla, desarrollo de brotes laterales en la pata-
ta de otofio que puede verse cerrando los lomos e iniciando la tuberizacion en las parcelas
més adelantadas.

LEGUMINOSAS

Al'igual que en los cereales, se estd a la espera de precipitaciones que permitan realizar
la siembra de leguminosas en las condiciones adecuadas. En Huelva, siguen las tierras
preparadas de cara a la préxima sementera de habas y guisantes que comenzara en
pocos dias. Los precios bajos de la campafia pasada condicionan la politica de siembras
de la presente. En Jaén, una vez se pueda entrar en las fincas, comenzarén las siembras
de vezas y mezclas forrajeras para heno. En fincas de algodon se desbrozan restos de
cosecha para proximas siembras de habas o guisantes.

CULTIVOS FORRAJEROS

En La Sierray Los Pedroches ya se han sembrado las primeras parcelas de cereales
forrajeros y aunque ya es el tiempo, no se generaliza esta labor ante las nulas previsiones
de lluvias en los proximos dias.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Se han paralizado los trabajos de desbrozar matas de algodén debido a la lluvia. En
zonas como Villamartin-Arcos de la Frontera-Bornos (Cadiz), los rendimientos han
sido altos, sobre 3.700-4.000 kg/ha, ciclos medios. Los precios estan siendo bajos aunque
pueden subir algo en futuras liquidaciones.

CULTIVOS HORTICOLAS AL AIRE LIBRE

En Almeria, en la Costa del Levante Bajo Almanzora, la recoleccion de la lechuga
contintia con normalidad, incorporandose la lechuga de hoja de roble y la col kale
cuyas plantaciones alcanzan aproximadamente 20 a 25 cm de altura, momento éptimo
para la cosecha de la misma. La recoleccién consiste en el corte de las hojas, dejando el
tronco que posteriormente vuelve a desarrollar hojas nuevas. Se ha iniciado la recoleccién
del colirrabano a buen ritmo a la vez que continda el desarrollo vegetativo y nuevas plan-
taciones en parcelas contiguas. Los cultivos de alcachofas y de habas verdes contintian
con la fase de crecimiento vegetativo, presentando un buen aspecto. En las plantaciones
mas tempranas de alcachofa se continda con la recoleccion. Se prevé la recoleccion en
breve de una variedad violeta. En Cérdoba, los ajos chinos se encuentran entre BBCH
1-9 (Plantacion) y BBCH 10-19 (Desarrollo de hojas) bien enraizados, aunque con enchar-
camientos en zonas bajas de algunas fincas. La colza se encuentra en fase de desarrollo
de las primeras hojitas para los mas adelantados y en nascencia la mayoria. Las lluvias ayu-
darén al desarrollo en las proximas semanas. En Sevilla, las siembras de coliflores se han
realizado con una plantacion escalonada, en las tempranas se observa el desarrollo foliar y
recoleccion. Se produce la germinacion y desarrollo de hojas en las zanahorias, cebollas
tempranas, remolacha de mesa y espinacas para industria. En las plantaciones de
puerros se observa el desarrollo de las hojas. Se produce el desarrollo de brotes laterales
en las plantaciones de alcachofas.

CULTIVOS HORTICOLAS PROTEGIDOS

En Almeria, en los invernaderos de pimientos contintan las recolecciones de todas las
variedades y las labores de mantenimiento de las matas, en funcion del precio cortan o
mantienen el pimiento en la planta. En los invernaderos de tomate, continta el de-
sarrollo de las matas, las plantaciones mas tempranas descuelgan los tallos, después de
haber recolectado los frutos de la parte inferior del tallo. Se realizan labores de destalle,
deshojado en la parte inferior de los tallos, entutorado y recolecciones. En los invernaderos
de berenjenas, las plantaciones estan vegetando con normalidad, floreciendo, cuajando
y engordando los frutos, se encuentran en el inicio de recoleccién y las més tempranas
en plena recoleccion. En los invernaderos de pepino las plantaciones van arrancando
los cultivos agotados que se sustituiran por otro cultivo de pepino u otra hortaliza, el
resto de invernaderos trasplantados mas recientemente tienen instaladas en su mayoria
doble cubierta y manta térmica para aumentar la temperatura y acelerar asi el desarrollo
vegetativo. En calabacin, algunas plantaciones se estan arrancando al haberse terminado
su ciclo productivo, otros se encuentran en recoleccion y otros se acaban de trasplantar,
cubriendo con manta térmica las lineas de plantacion para resquardarlas del frio y posibles
picaduras de mosca blanca. En Granada, los pimientos Lamuyos se encuentran en fase
de engorde, los Italianos estan comenzando la fase de cuaje-engorde. En los invernade-
ros de la costa se observan pepinos en recoleccion, hay poco calabacin. En Huelva, en
las parcelas de fresa predominan las parcelas en floracion con frutos en crecimiento en
las extratempranas y en crecimiento vegetativo para las tardias. Hasta el momento no se
estaban produciendo incidencias pero tras el paso de las borrascas de los ultimos dias,
se han inundado parcelas y se ha caido el plastico en las distintas zonas productoras.
Algunas de las variedades actuales més importantes son el A-18, Leticia, Red Saira,
Premium y Fandango. Las plantaciones de arandanos de las comarcas Condado
Litoral y La Costa se encuentran en fase de engorde de frutos estando otras fincas en
floracién y cuaje.

FRUTOS SECOS

En las plantaciones de almendro se produce el amarilleamiento y caida de las hojas.
Se realizan labores de poda. La campafia de la castaiia en la Sierra de Huelva fi-
nalizd con rendimientos inferiores a lo esperado. Se han producido ataques de Cy-
dia splendana que han provocado mucha castafia caida o destino a destrio. Cada
afio disminuye la superficie de castaia en la Sierra de Huelva debido al enveje-
cimiento y debilitamiento del cultivo que no es tratado ni mantenido adecuadamente.
Los nogales estan tirando la hoja, se espera que comience la poda y dure hasta ene-
ro. En Malaga, la campafia de las nueces ha sido mala; ha habido muchas nueces
vacias, sin fruto. No han engordado. Se han dado calibres de 30-31 poco comerciales.

FRUTALES DE HUESO

En Huelva, |a campafa de la granada se ha desarrollado con buenos rendimientos y
calibres mas pequefios que en otras campafias, en estos momentos iniciales de la misma.
La variedad principal es la Mollar de Elche y Wonderful, ademas de Acco y Smith.

En Cadiz, en las plantaciones de aguacates, la recoleccion de la variedad Bacon esta
finalizando en la comarca Campo de Gibraltar. Hay mas kilos que en 2024. Esta semana
comienza la variedad Hass. Hay mucha plantacién joven que esta entrando en produccion.
En Granada, en el Valle de Lecrin, los aguacates estan en fase de engorde. Los calibres
estan siendo bajos. En la costa comenzaran a recogerse Hass en una semana, llevan ade-
lanto. Los mercados estan paralizados, la campafia va lenta. En la comarca de La Costala
fruta del maracuya se encuentra cambiando de color. Los aforos realizados esperan unos
rendimientos de 3.000-4.000 kg/ha. En Malaga, la variedad de aguacate Bacon est4
finalizando, asi como la Fuerte y estd comenzando la variedad Hass. Los rendimientos
estan siendo mejores que el afio pasado y los calibres estan siendo medios.

CITRICOS

En Cordoba, esta semana se ha ralentizado la recoleccion de naranjas por las lluvias y el
estado del terreno. Se esté4 en plena recoleccion de naranja de la variedad Navelina
en la Campifia Baja con rendimientos inferiores a otras campafias. La fenologia de las
naranjas presentan un retraso de 10-15 dias, le falta color, en muchos casos en transicion
del verde amarillento al naranja. En Sevilla, la bajada de las temperaturas interrumpe
los ciclos reproductivos de la mayoria de las plagas y favorece el cambio de color de los
citricos. Se recogen entre otras mandarinas Satsumas y Clementinas y naranjas
Navelinas. En estas Ultimas, se reportan calibres de 4-5 y rendimientos de 20 a 25 t/ha.
La demanda interna de naranjas parece que se encuentra algo retenida por el momento.
Previsible mente, la llegada del frio deberia reactivar la demanda de los citricos. Las pre-
cipitaciones favorecen el engorde de las Salustianas y otras variedades medias y tardias.

VINEDO

En Cadiz, la fenologia en el vifiedo de vinificacion es la de caida de hoja aunque lleva
algo de retraso debido a las altas temperaturas del comienzo del otofio. Ha finalizado el
aserpiado en zonas como Sanlticar de Barrameda.

OLIVAR

En Cadiz, en la comarca Campifia de Cadiz, zona de Espera-Villamartin-Arcos la
campafia del molino ha comenzado. Se ha caido aceituna debido a los vientos. En Cérdo-
ba, la recoleccion de aceituna de almazara se ha paralizado durante los dias de lluvia,
reinicidndose poco a poco a partir del martes 18 conforme han ido remitiendo las lluvias y
el terreno lo ha permitido, sobre todo en las zonas de Sierra. Los rendimientos grasos son
medios, pero por encima del afio anterior cuando fueron especialmente bajos. Se realizan
podas y tratamientos preventivos de repilo en los olivares ya cosechados, que son los que
se han verdeado y los superintensivos recogidos antes de llover. En Granada, en las
comarcas del Valle de Lecrin y Alpujarras se observan olivos de la variedad Lechin,
centenarios, con marcos 10x10m y comenzando la recoleccién. Los primeros rendimientos
grasos estan siendo del 18-20%. En Jaén, en comarcas como Sierra Magina, la campa-
fia lleva un adelanto de una semana, comenz¢ el uno de noviembre. La variedad Picual
es la predominante. Los rendimientos grasos estan siendo bajos 18-19°C. La produccion
media se estima méas baja que en 2024. En las comarcas de El Condado y Sierra Mo-
rena la campafia comenz6 el dia 21, con rendimientos grasos del 18% y producciones
menores que la campafa pasada. En Malaga, una vez finalizada la campafa del verdeo,
hace un mes comenzo el molino. La aceituna se encuentra verde en un 20% y el resto
negra en la comarca Centro. Los rendimientos estan siendo del 23-24% a comienzos
de campafa que iran disminuyendo una vez que han tomado el agua de estas lluvias. En
Sevilla, tras las lluvias, el estado fenoldgico dominante en el olivar avanza hacia el envero
manchas rojas en todas las comarcas e incluso fruto maduro pulpa blanca en las zonas
mas adelantadas. Actualmente nos encontramos en plena campafa de recoleccién de la
aceituna para almazara. En las plantaciones de olivar superintensivo, se reportan pro-
ducciones por encima de 20.000 kg/ha con rendimientos grasos del 18-20%. Se realizan
podas y tratamientos a base de cobre en los olivares cosechados.

que quedd en los campos en la campafia
anterior, recurriendo al uso de los arados
rotativos, y a la aplicacion de urea para
prevenir posibles deficiencias de nitrogeno
en las primeras fases de desarrollo. Frente a
esta necesidad, la aplicacion de fertilizantes
exige un desembolso econémico mas alto
del que se tuvo que afrontar el afio pasado,
en el caso particular de la urea, un 40% més

FORRAJERAS Euros/Kg
Heno de Alfafa.......cvveeveecreeeen 18,00
(2 R 12,00
PATATAS Euros/Kg
Consumo fresco libre ..o 12,00
Industria Frito Sin Conservacion.......... 31,20
Con Consenvacion............oc.ervens 25,70
Congelado ROjas.........ervevrrecnies 18,00
Congelado Blancas ..........cccoevvveeeees 18,00

La falta de consumo provoca una nueva
bajada en el precio de patata para fresco
quedando los 100 kg en unos 12 euros, dos
menos que la semana pasada y alcanzando
un valor muy por debajo de los costes de
produccion medios. El mercado para indus-
tria se mantiene mas estable, cubriendo las

necesidades de fabrica
REMOLACHA Euros/Kg
Remolacha tipo 16% sacarosa........... 34,00

Al igual que en la campafia anterior, este
afo la azucarera va a pagar al agricultor por
tonelada de remolacha bruta, sin tener en
cuenta el grado de polarizacion que presen-
ta a la entrada en fabrica. El precio oscila
entre los 32-36 €/t, en funcion del productor
y de las caracteristicas del histérico de las

entregas pasadas.

CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg

Champiiidn Granel pie cortado............ 2,95
Bandeja pie cortado.... ...3,60

Industria 1 Raiz.... .SIC

Industria 2 Pie cortado....
Seta Ostra Granel

Ostra Bandeja...

Shii-Take granel.... ...5,00
Los cultivadores de champifion  siguen
luchando para controlar tanto la telara-
fia como la mole, cuya incidencia ha sido
importante  durante este mes pasado
consecuencia de las suaves temperaturas
que ha habido. A esto, hay que afadir un
nuevo problema; el incremento de precio
de la turba ante la dificultad que estan te-
niendo los productores para conseguir este
producto. Respecto a los precios, continda
la estabilidad en todos los formatos y tipos

de hongos.

HORTALIZAS Euros/Kg
Acelga VErde .....oovrvcceisssrrrieissssrseerinns 0,60
Borraja

Lechuga Rizada....

Repollo

Hoja Rizada.......ccooovveinriiiiiins 0,38
Coliflor
Cogollos....
BrOCUlI.vv.vvvecvveee s
Cebolleta
Alubia Verde Fresco..

Romanescu .. .
Alcachofa Fresco .....uuurrrvveeeeeennns

Con un consumo que sigue sin mostrar
signos de mejoria, los precios de practica-
mente todas las hortalizas que estan en
el mercado consiguen mantener el precio
estable o incluso anotar un ligero incre-
mento. Son el apio y el romanescu los
productos que pierden valor por sequnda
semana consecutiva.

FRUTAS Euros/Kg
GRUPO PERA

Ercolini 50+ 1,50
Moretini 60+ 0,90
Limonera 60+ ... ..0,90
Conferencia DOP. 0,70-0,90
Pera industria Williams.....

GRUPO MELOTOCON

Melocoton Amarillo +70mm..
Melocoton industria
Nectarina Amarilla +65mm .................

GRUPO CIRUELA

Reina Claudia <38mMmM.......cccovevvevnnnne 1,50
Reina Claudia >38mm............c.......... 2,005
GRUPO MANZANA

Royal Gala 60+ ....cceueerrcerrsserrrerissnenns 0,50
Manzana INduStria........c.eeeveveereerennens 0,11

El bajo niimero de operaciones comerciales
en el mercado nacional vaticina la llegada
de las fiestas navidefias, cuya presencia
cada afio aparece antes.
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Europlétal_lp contim’la reforzando
Su expansion pe_nmsular con
huevas instalaciones propias

Los agricultores canarios invierten en el futuro ampliando su poder estratégico

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El grupo Europlatano continia
su expansion en la Peninsula
con un nuevo paso estratégico:
la adquisicion total del comple-
jo logistico de Alicante, unas
instalaciones que hasta ahora
utilizaban parcialmente en régi-
men de alquiler desde 2020. Con
esta operacion, el conjunto del
inmueble pasa a ser propiedad
directa de los productores, conso-
lidando uno de los enclaves mas
importantes parala maduracion
y distribucion de sus platanos en
territorio peninsular.

El complejo esta ubicado en
una parcela de 22.000 metros
cuadrados y cuenta con una nave
principal de mas de 7.000 metros
cuadrados equipada con 46 cama-
ras de maduracion, una segunda
nave cercana a los 2.500 metros
dotada de seis camaras de man-
tenimiento y un inmueble conti-
guo que albergara las oficinas.
Esta compra fortalece el modelo

de negocio que Europlatano im-
pulsa desde hace anos, basado en
controlar de manera directa to-
das las fases del proceso: desde el
campo hasta el cliente final. Ade-
mas, esta adquisicion incremen-
ta directamente el patrimonio de
los socios y refuerza el valor de
la empresa de la que son duenos.

DOS PUNTOS CLAVE
Esta operacion se suma a la re-
ciente entrada en funcionamien-
to de la nueva planta de Orozco
(Vizcaya), una nave de nueva
construccion que ya duplico la
capacidad operativa del grupo.

Con las plantas de Alicante y
Orozco plenamente integradas,
los agricultores de Europlatano
son capaces de madurar la tota-
lidad de su produccion y tam-
bién de terceros; garantizando
ademas calidad, trazabilidad y
eficiencia en cada fase de la ca-
dena de produccion. Europlatano
cuenta ya con una capacidad de

Esta compra fortalece el modelo de negocio de Europlatano, basado en controlar de

manera directa todas las fases del proceso: desde el campo hasta el cliente. / EP

maduracioén cercana alos 100 mi-
llones de kilos.

La compra total de la nave de
Alicante era el siguiente paso en
la expansion del grupo. Teniendo
en cuenta que la organizacion de
productores de platano de Cana-
rias Europlatano ha sido la que

mas ha crecido en las islas en
los tultimos cinco afos, se hacia
necesaria esta segunda planta
completa en Peninsula que le
diera servicio directo de madura-
cion, comercializacion y logistico
para la produccioén de la empre-
sa. Gracias al buen hacer de los

agricultores, la organizacion en
las islas y al incremento de pro-
duccion que ello ha supuesto,
esta expansion en la Peninsula
se vuelve imprescindible para
seguir creciendo con un modelo
de negocio independiente.

Con esta ampliacion de la
capacidad de maduracién y los
dos enclaves logisticos del gru-
po, Europlatano cuenta con los
medios necesarios para darle
a sus clientes no sé6lo el mejor
producto, sino también el mejor
servicio. Europlatano es capaz
de ofrecer a clientes de toda la
Peninsula y varios mercados
europeos, el platano de la mejor
calidad adaptado a sus necesida-
des en cuanto a confeccién, pre-
sentacion y maduracion.

Este hito se convierte asi en
una pieza mas de un proyecto
empresarial que, a pesar de la
complejidad que atraviesa el sec-
tor, garantiza la independencia
econdémica y comercial, prioriza
la calidad certificada, la eficien-
cia en la distribucion y la crea-
cién de valor tanto paralos clien-
tes como para los agricultores. Se
engloba dentro de un objetivo cla-
ro de hacer que, basandonos en la
calidad y el servicio, consigamos
avanzar en recuperar la cuota
de mercado perdida a favor de la
banana. Europlatano mantiene
una hoja de ruta clara: asegurar
el futuro del platano canario con
una gestion profesional, respon-
sable y orientada a resultados
sostenidos.

Bollo actualiza su identidad para
extender su estrategia premium
del melon a todas sus frutas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Bollo, referente del sector agro-
alimentario espanol con mas
de 100 anos de trayectoria, ha
presentado su rebranding con
el objetivo de trasladar su exito-
sa estrategia premium, iniciada
con suiconico melon y sus citri-
cos, al conjunto de su portafolio
de frutas, asi como a nuevos en-
tornos como su nueva IV gama.

“Este rebranding refleja
nuestra evolucion como mar-
ca y nuestro firme propésito
de llevar lo mejor del campo
a la mesa, no s6lo con nuestro
melon, sino con cada fruta que
cultivamos y comercializamos”,
afirma Antonio Alarcéon, CEO
de Bollo Natural Fruit.

Esta evolucién en la narrati-
vay el posicionamiento respon-
de a su compromiso de ofrecer
una experiencia de maxima ca-
lidad en cada uno de sus produc-
tos, apoyandose en su trayecto-
ria consolidada en agricultura
bio-inclusiva, sostenibilidad y
excelencia operativa. También
nace de su voluntad de conectar
con audiencias mas digitales,
que consumen y viven la fruta
de una manera diferente.

Los ultimos estudios de noto-
riedad realizados sitiian a Bollo
como la fruta espafniola mas pre-
mium del mercado, reflejo de la
confianza del consumidor y del
reconocimiento del sector. Estos
estudios destacan su origen es-
panol y reconocen sus “meda-
1las” como sinénimo de sabor
excepcional.

REBRANDING

El rebranding de Bollo no es
s6lo una actualizaciéon visual,

Queédate
con lo bueno.

sino un paso mas dentro de su
movimiento Natural Change,
que promueve una agricultura
regenerativa, inclusiva y com-
prometida con el entorno. Un
movimiento que busca conectar
con un consumidor que hoy vive
la fruta de otra manera.

Esta evolucion de posiciona-
miento de marca, llevada a cabo
por la agencia Kids, destaca por
la presencia, en la mayoria de
sus formatos y usos, de las re-
conocidas medallas de oro de
su apreciado melon de etiqueta
negra, que han sido redisena-
das para la ocasiéon. La nueva
marca, ahora mas sofisticada
y premium, pensada para un
uso flexible y en movimiento,
simplifica la nomenclatura de
sus gamas, haciéndolas mucho
mas reconocibles y claras para
el consumidor.

Esta nueva narrativa e iden-
tidad, que conecta pasado y
futuro, se suma a la reciente
certificacion B Corp, que reco-
noce alas empresas con los mas

g LM " e
Bollo continiia su expansion con una propuesta premium que abarca melon, san-
dia, citricos, frutas tropicales y productos de IV gama./ BOLLO

altos estandares de desempeno
social, medioambiental y de
transparencia.

MIRANDO AL FUTURO

Bollo contintia su expansion con
una propuesta premium que
abarca melon, sandia, citricos,
frutas tropicales y productos de
IV gama, consolidando su lide-
razgo como marca espanola de
fruta de alta gama, respetuosa
con el planeta y centrada en las
personas.

MAS DE UN SIGLO

MIRANDO AL FUTURO
Con mas de 100 anos de histo-
ria, Bollo se reafirma como una
marca espanola premium y sos-
tenible, que combina tradicion,
innovacion y responsabilidad.

Su modelo de agricultura
bio-inclusiva y su certificacion
B Corprefuerzan el proposito de
sumovimiento Natural Change:
cultivar el futuro de la fruta re-
generando la tierra y cuidando
de las personas.

Bonnysa ha anunciado la culminacion de un proceso estratégico clave: la centraliza-
cion de sus operaciones en su almacén principal en Los Llanos. / BONNYSA

Bonnysa centraliza
modgrmza su
almaceén de Los Llanos

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Bonnysa Agroalimentaria, una
de las companias lideres del sec-
tor agroalimentario, ha anuncia-
do la culminacion de un proceso
estratégico clave: la centraliza-
cion de sus operaciones en su al-
macén principal en Los Llanos,
en la localidad de Mutxamel
(Alicante). Esta iniciativa busca
mejorar la eficiencia logistica y
situar la sostenibilidad, la cali-
dad y la frescura en el centro de
su modelo de negocio.

La unificacion de la gestion y
el flujo de producto en una tni-
cainstalacion permite a Bonnysa
ejercer un control mas riguroso
sobre toda la cadena de valor,
desde la recepcion del producto
fresco hasta su expedicion. Asi,
productos como tomate, uva,
granada, papaya y platano se
gestionaran de manera integral
en las mismas instalaciones, opti-
mizando procesos y costes.

“Esta centralizacion es un
salto cualitativo. Nos permite es-
tandarizar procesos, optimizar
costes, garantizar los mas altos
estandares de calidad y asegu-
rar la maxima frescura de nues-

La empresa optimiza su
logistica en Mutxamel,
unificando operaciones
y ampliando las
instalaciones

tros productos antes de llegar
al consumidor”, sefiala Jorge F.
Brotoéns, presidente de Bonnysa.

La iniciativa incluye, ade-
mas, una apuesta destacada por
el platano, con la ampliacion de
lasinstalaciones dedicadas a este
producto. Las nuevas areas de
maduracion contaran con tecno-
logia de ultima generacion, sus-
tituyendo progresivamente las
antiguas instalaciones y aumen-
tando la capacidad de almacena-
miento y procesamiento.

Con esta estrategia, Bonnysa
refuerza su posicion en el mer-
cado y prepara sus operaciones
para un crecimiento sostenible
y eficiente, manteniendo la cali-
dad y frescura como elementos
diferenciales en su oferta de
frutas.
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Stand de la compaiiia en el VIl Congreso Latinoamericano de la Palta de Perﬁi; CITROSOL

piegEn PSP
s piin! e -

Gitrosol comparte avances en
la conservacion de palta en el
VIl Gongreso Latinoamericano
de la Palta de Peru

La compania presento sus soluciones
para prolongar la vida util del aguacate

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Citrosol, empresa lider en el desa-
rrollo y comercializacion de tec-
nologias y soluciones postcosecha
para frutas y hortalizas, tuvo una
participacion destacada en el VII
Congreso Latinoamericano de
la Palta, realizado del 17 al 19 de
noviembre de 2025 en Lima, Per.
La compaiia participé con un
stand corporativo en el area co-
mercial del evento, donde presen-
t6 sus innovaciones para la con-
servacion de la palta (aguacate)
y atendi6 a productores, empaca-
dores, exportadores y técnicos de
toda América Latina y el mundo,
interesados en prolongar la vida
util del fruto desde el proceso de
postcosecha para poder llegar asi
a los mercados internacionales
con la mejor calidad posible.

PONENCIA ESPECIALIZADA
Durante el congreso, Citrosol
ofrecié una ponencia técnica
centrada en sus soluciones avan-
zadas para extender la vida co-
mercial de la palta, mejorar su se-
guridad alimentaria y reducir las
pérdidas durante el transporte.

La presentaciéon abordé as-
pectos clave como el control del
moho peduncular y la mejora de
la seguridad alimentaria median-
te la aplicacion de la tecnologia
Sistema Citrocide®, asi como la
aplicacion del innovador recubri-
miento Plantseal® Tropicals que
permite optimizar los arribos de
la palta de exportacion. Las so-
luciones ya se estan aplicando
industrialmente en Peru, Chile
y Colombia, paises con mucha
relevancia en este cultivo. E1Dr.
Martin Mottura compartio resul-
tados de experiencias realizadas
en clientes que tienen estas tec-
nologias instaladas.

CITROCIDE® AVO SYSTEM

El lavado higiénico de la palta
mediante el Sistema Citrocide®
AVO permite reducir la inciden-
cia del moho peduncular con
eficacias superiores al 90%, ade-
mas de incrementar la seguridad
alimentaria del fruto. Este siste-
ma se presenta como una alter-
nativa eficaz y ecologica frente
a la aplicacion de tratamientos
fungicidas. Lavando con el Siste-
ma Citrocide® AVO se alcanzan
eficacia en el control del moho
peduncular similares o incluso
superiores a las alcanzadas por
los fungicidas, pero sin dejar re-
siduos en la fruta. Citrocide® esta
certificado incluso como insumo
paralaagricultura ecolégica, por
lo que su uso no presenta restric-
ciones de ningun tipo.

PLANTSEAL® TROPICALS
El recubrimiento vegetal Plant-
Seal® Tropicals reduce la pérdi-
da de peso que se produce por
deshidratacion a lo largo de la
cadena de suministro de la pal-
ta, permitiendo ahorrar impor-
tantes cantidades de producto
en cada envio. Por otro lado, lo
realmente relevante es que este
recubrimiento minimiza los
sintomas de dano por frio que
pueda sufrir la fruta durante su
almacenamiento y transporte,
reduciendo hasta un 84% el par-
deamiento interno consecuencia
de este dano y disminuyendo
asi las reclamaciones por este
problema.

Las prestaciones de este re-
cubrimiento, certificado con el
sello vegano V-Label, no acaban
aqui. Recientes estudios realiza-
dos por el IVIA (Instituto Valen-
ciano de Investigacion Agraria)
han demostrado que la aplica-
cién de PlantSeal® Tropicals en
aguacate mejorala vida postco-
secha del fruto, alargando su
vida en anaquel sin interferir
en la maduracion. Los resul-
tados de estos estudios indican
que en los frutos recubiertos
con PlantSeal se observa menos
pardeamiento interno en la eta-
pa de anaquel, lo que contribuye
a mantener la calidad y puede
suponer un menor rechazo por
parte del consumidor final, fa-
voreciendo la venta y reducien-
do el desperdicio.

En la imagen se presentan
parte de los resultados obtenidos
por el IVIA (Instituto Valencia-
no de Investigaciéon Agraria) en
palta de la variedad Lamb Hass,
donde se puede observar como la
palta ala que se le aplico el recu-
brimiento PlantSeal® Tropicals
presenta una mayor vida en ana-
quel, con menor pardeamiento
interno respecto a la palta sin
recubrimiento, incluso después
de 9 dias a 20°C.

UN ESPACIO PARA LA

INNOVACION Y

LAS ALIANZAS TECNICAS
El VII Congreso Latinoameri-
cano de la Palta reuni6 a inves-
tigadores, productores, expor-
tadores y especialistas de todo
el mundo para intercambiar
conocimientos sobre manejo
de cultivo, tecnologia, sosteni-
bilidad y postcosecha. En este
contexto, CITROSOL reforzo su
compromiso con la innovacion
aplicada, la sostenibilidad y
el acompanamiento técnico a
la industria de la palta en la
region.

Garrefour firma un nuevo
acuerdo con Gaihamas Hermanos

El convenio contempla un crecimiento del 20% en las
compras de citricos a Canamas durante los proximos 3 anos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Carrefour ratifica su apoyo al
campo espanol tras firmar un
acuerdo con la firma valencia-
na Canamas Hermanos. Segin
la cadena de supermercados, “el
acuerdo consolida su liderazgo
en la creacion de compromisos
estables con proveedores del
campo espanol y confirma la
apuesta por el producto nacio-
nal, la agricultura sostenible
y la accesibilidad a productos
frescos de calidad”.

El acuerdo con Cafnamas
Hermanos, proveedor de Carre-
four desde hace 24 anos, contem-
pla un crecimiento del 20% en
las compras de naranjas, man-
darinas y pomelos durante los
proximos 3 anos, para Espana y
Francia. El convenio forma par-
te de la red de compromisos de
compra que Carrefour tiene con
sus proveedores, con el objetivo
de mantener relaciones estables
que garantizan productos de ca-
lidad a precios accesibles para
sus clientes y justos para los
productores.

So6lo en el ultimo ano, Carre-
four ha mantenido relaciones
comerciales con 7.900 empresas
espanolas, entre las que se inclu-
yen proveedores de productos y
servicios, por valor de 9.700 mi-
llones de euros. De ellas, mas de
2.000 son proveedores de produc-

tos frescos, cifra con la que con-
firma su liderazgo en compras a
proveedores del campo espanol.
Este compromiso se refleja
en su colaboracion con 170 De-
nominaciones de Origen Prote-
gidas (DOP) y 60 Indicaciones
Geograficas Protegidas (IGP).
Carrefour reconoce el papel
esencial que juegan los provee-
dores espanoles en la cadena
agroalimentaria para surtir
a sus mas de 1.500 tiendas de
productos de origen Espana y
siempre al mejor precio.

APOYO AL CAMPO ESPANOL
Las marcas Carrefour Circulo
de Calidad en Espana y Filiere
Qualité Carrefour se basan en
el concepto de agroecologia.

Carrefour mantiene compromisos con proveedores citricolas espaiioles. / CANAMAS

En el caso de frutas y verduras,
contempla varios ejes de sos-
tenibilidad en el manejo de los
suelos, el agua, los tratamientos
fitosanitarios en el cultivo y tra-
tamientos postcosecha.

Carrefour lidera este concep-
to desde hace mas de 30 afios y
enlaactualidad cuenta con mas
de 35 productos CDC / FQC en
citricos (naranjas, mandarinas
y limones), aguacate, mango,
uva, kaki, fresa, cereza, fruta de
hueso, kiwi, manzanas, peras,
patatas, zanahorias, cebollas,
ajos, champinones y puerros.
Distribuye mas de 20 millones
de Kkilos de estos articulos al
ano, que han supuesto un cre-
cimiento por encima del 30% en
los ultimos anos.

Kaki y kiwi: dos frutas europeas
para vivir la temporada en su
mejor momento

Dos sabores europeos para recuperar el habito de incluir
cinco raciones diarias de frutas y hortalizas en nuestra rutina
y disfrutar del invierno con frescura, color y vitaminas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Elinvierno tiene color propio, y
este ano llega con dos frutas que
reivindican el placer de comer
de temporada: kaki y kiwi. Ju-
20s0s, llenos de vitaminas y en
su punto 6ptimo de maduracion,
se convierten en la mejor invita-
cion para disfrutar de la fruta
fresca en los meses mas frios y
apoyar la produccion agricola
europea y local.

En un contexto en el que los
especialistas en nutricion insis-
ten en la importancia de consu-
mir al menos cinco raciones
diarias de frutas y hortalizas,
el kaki y el kiwi emergen como
dos aliados perfectos: accesi-
bles, versatiles, sabrosos y lle-
nos de beneficios para reforzar
la salud y el bienestar durante
el invierno.

Kaki y kiwi son dos frutas de
invierno que invitan a redescu-
brir el sabor auténtico de la tem-
porada con productos europeos
frescos y saludables.

KAKI'Y KIwI
El invierno es la estacion ideal
para redescubrir estas dos fru-
tas. El kaki, dulce y suave, es
fuente de vitamina A, mangane-

La campaiia prevé espacios de degus-
tacion en mercados municipales. / EFB

so y fibra, una opcién perfecta
parameriendas, postres o como
ingrediente en recetas sencillas.
El kiwi, fresco y equilibrado
en acidez, destaca por ser rico
en vitamina C, convirtiéndose
en un imprescindible para refor-
zar el sistema inmunitario.
Ambas frutas proceden de
cultivos europeos comprometi-
dos con la calidad, la sostenibi-
lidad y la frescura. Su disponi-
bilidad invernal nos recuerda
que cada estacion tiene su pro-
pio sabor y que elegir productos
europeos y de temporada es una

forma de cuidarnos mientras
apoyamos a los agricultores
locales.

ACTIVACIONES EN

MERCADOS
Para acercar estos sabores al pu-
blico, la campana europea EU-
FRUITBASKET, cofinanciada
por la Unién Europea, impulsa
del 24 de noviembre al 8 de di-
ciembre diversas actividades en
mercados municipales de Ma-
drid y Valencia. Habra espacios
de degustacién, informacion
nutricional y recomendaciones
practicas pensadas para inspi-
rar a consumidores de todas las
edades a incorporar mas fruta
fresca en su dia a dia.

Las activaciones tendran
lugar en nueve mercados mu-
nicipales de Madrid —Villaver-
de, Las Aguilas, Prosperidad,
Maravillas, La Paz, Chamartin,
Anton Martin, Diego de Leén y
Las Ventas— y en el Mercado
Central de Valencia. Miles de
ciudadanos podran disfrutar
de un recorrido invernal por
el sabor y la frescura del kaki
y el kiwi, descubriendo nuevas
formas de integrarlos en su ali-
mentacion diaria.
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Naranjasyfrutas.com lanza
Raices y Gosechas, un podcast
para dar voz al sector agricola

El nuevo espacio abordara mensualmente los retos de la
agricultura y estrena su primer episodio con una entrevista
a Juan Mecho, responsable de Tomega

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Naranjasyfrutas.com ha presen-
tado Raices y Cosechas, un nuevo
podcast orientado a visibilizar el
valor del sector agricola y refor-
zar la conexion entre agriculto-
res, comercios locales, proyectos
innovadores y la sociedad. El
formato nace con la finalidad de
concienciar sobre la importan-
cia de la produccién agraria y
ofrecer un espacio de reflexion y
conocimiento en torno alos desa-
fios actuales del campo.

El podcast contara con entre-
vistas a protagonistas destaca-
dos del sector, quienes aportaran
sus experiencias, aprendizajes y
vision sobre los retos de la agri-
cultura en el nuevo siglo, asi
como la necesidad de defender
el modelo agricola local y su
continuidad.

Raices y Cosechas tendra
una periodicidad mensual y se
publicara en Spotify y YouTu-
be. Ademas, los contenidos se
adaptaran para su difusion en

El podcast pretende
reforzar la conexion
entre agricultores,
comercios y sociedad

redes sociales como Facebook e
Instagram, donde se destacaran
los momentos mas relevantes de
cada episodio.

El primer capitulo del vi-
deopodcast esta protagonizado

por Juan Mecho, responsable de
Tomega y reciente ganador del
premio Mejor Comercio Valo-
rador por los Agricultores 2025.
Durante la entrevista, se repasa
la historia y evolucion de la em-
presa, el trabajo diario con los
agricultores y la importancia
del trato cercano, la confianza y
el soporte técnico.

Entre los temas abordados
también figuran los principales
desafios del sector, como el im-
pacto del clima, la presion sobre
los precios, la competencia y la
normativa vigente. El episodio

agen del podcast de Naranjasyfrutas.com, ‘Raices y Gosechas’. / NYF

incorpora ademas reflexiones
sobre digitalizacion, el futuro de
la agricultura valenciana, el pa-
pel del comercio local, el relevo
generacional y recomendaciones
para quienes inician su actividad
en el sector.

Con este lanzamiento, Na-
ranjasyfrutas.com refuerza su
compromiso con la divulgacion
y el reconocimiento del trabajo
agricola, ofreciendo un nuevo ca-
nal de comunicacion que conec-
ta tradicion, innovacion, el valor
real del campo y quienes hacen
posible su continuidad.

GCMR Group comercializara el
primer contenedor de Gereza
de la temporada en Europa

El primer contenedor maritimo de cereza de contraestacion
de la campana llegara el proximo 9 diciembre a Rotterdam
en vistas a su comercializacion, a partir de la semana 50

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El equipo de importacion de
CMR se desplazo recientemente
a Chile con el fin de visitar las
fincas de nuestro partner remi-
tente C&L, empresa familiar es-
pecializada en el cultivo de fruta
de hueso de calidad extra desde
hace mas de 50 aios.

Durante el viaje, se visita-
ron las zonas de cultivo, selec-
cionando las mejores piezas
para su cosecha durante la se-
mana 45, con el fin de formar
parte del envio y posterior
recepcion del primer contene-
dor maritimo de cereza de con-
traestacion de la campana en
Europa, que llegara el proximo
dia 9 diciembre a Rotterdam en
vistas a su comercializacion, a
partir de la semana 50, Gnica y
exclusivamente a través de la
red de ventas de CMR Group
en Europa.

Las primeras cerezas
de C&L sélo estaran
disponibles en la red
de CMR Group

La produccion de C&L se
realiza bajo una politica de
practicas sostenibles como la
utilizaciéon de energia limpia
reduciendo la huella de carbo-
no, la gestion de residuos, el
uso de riego tecnificado para
optimizacion recursos hidricos,
la sanitizacion del agua dismi-
nuyendo la carga microbiana, y
todo ello contando con certifica-
ciones de calidad internacional
como Walmart Global Security
Operations, Smeta y BRCGS, lo
que permite ofrecer una produc-
cién de calidad extra certificada
dotada de una detallada traza-
bilidad, desde el arbol hasta el
cliente.

S

Carles Marti de CMR Group y Andrés Lazo de G&L./ CMR GROUP

Asipues, y desdela semana 50,
CMR Group pondra a disposicion
de todos sus clientes la primera
cereza de la temporada llegada
a Europa, abriendo la campana
de cereza de contraestacién en el
continente, que se vera comple-

mentada en posteriores semanas
con otros origenes y productos
de la familia de fruta de hueso
hasta completar una extensa y
variada oferta de calidad extra.
Unicamente disponible en la
red comercial de CMR Group.

Las actividades son un recorrido de color, diversion, sabor y sensaciones. / GME

La Granada Mollar de Elche
entra en las aulas y llega a
mas de 800 escolares

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Denominacion de Origen Pro-
tegida (DOP) Granada Mollar de
Elche en colaboracién con la Con-
cejalia de Agricultura del Ayun-
tamiento de Elche, han puesto en
marcha una campana educativa
dirigida al alumnado de Educa-
cion Infantil con el fin de dar a
conocer el origen, los valores sa-
ludables y el arraigo territorial
de una de las frutas mas repre-
sentativas del Camp d’Elx.

En esta iniciativa, que es la
primera vez que se lleva a cabo,
participan 800 escolares de 2 a 5
anos de los colegios Virgen de la
Asuncion, Miguel de Cervantes,
Julio Maria Lopez Orozco, El1 Pal-
meral y Rodolfo Tomas Samper
(El Altet) ademas del alumnado
que ya tomo parte en la actividad
“Del bancal a I’aula” en el cole-
gio Joanot Martorell dela Vall de
Gallinera (Beniali).

Las actividades se van a de-
sarrollar hasta el préximo 1 de
diciembre y plantean un reco-
rrido de color, diversion, sabor
y sensaciones a través de cuatro
talleres participativos como el
cuentacuentos “La aventura de
la granada viajera”, la decora-
cion de una mascara con forma
de granada, pintar los granos y
una experiencia sensorial para
descubrir la fruta y la degusta-
cion de granada. Ademas, cada
nifo y nifia recibira una mochila
para pintar y llevar a casa como
recuerdo de la actividad.

Durante a la visita a los talle-
res realizados en el colegio Mi-
guel de Cervantes, el concejal de
Agricultura del Ayuntamiento

de Elche, José Antonio Roman,
ha destacado la importancia de
esta campana “para dar a cono-
cer alos mas pequenos las carac-
teristicas, el origen y el sabor de
uno de nuestros productos mas
importantes del Camp d’Elx”:

Por su parte, el presidente del
Consejo Regulador de la DOP
Granada Mollar de Elche, Fran-
cisco Oliva, ha valorado la puesta
en marcha de esta campana, que
se lleva a cabo por primera vez
en los colegios, “cuando un nifio
descubre de donde viene lo que
come, aprende a valorarlo y sem-
brar ese conocimiento en estos
alumnos es clave para el futuro
del territorio”.

DESCUBRIMIENTO SENSORIAL
La campana combina creati-
vidad, juego y descubrimiento
sensorial. Elrecorrido comienza
con el cuento de ‘La aventura de
la granada viajera’, una historia
que transmite de forma diverti-
da como crece la fruta, quién la
cuida y por qué es tan especial.

En el taller sensorial, el alum-
nado explorara esta fruta y la
descubrira a través del tacto, la
vista, el olfato y el gusto. Podran
manipular la granada, tocar sus
granos, descubrir su interior y
probar la fruta.

En el caso de las manuali-
dades, decoraran una granada
para tener su propia mascara y
también utilizaran la pintura de
dedo para incluir los granos de la
granada. Por ultimo, se llevaran
a casa una mochila que pueden
pintar en familia para trasladar
todo lo aprendido al hogar.
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Nuestra Citrosol
SunSeal® se hace
VEGANA

En 2017 lanzamos el recubrimiento para citricos SunSeal®, disefiado para la proteccion de los citricos en envios a larga distancia y en
almacenamientos frigorificos, y en la actualidad muy utilizado por operadores de los cinco continentes.

Ahora hemos desarrollado el recubrimiento SunSeal® Vegan, con certificacion V-LABEL, que mejora las prestaciones de SunSeal®, con
mayor control de la Pérdida de Peso, de deshidrataciones y envejecimiento, y de los manchados por Daiio por Frio. Con SunSeal® Vegan
incrementamos la vida comercial de los citricos, manteniendo el excelente brillo y las bajas temperaturas de secado de la SunSeal®.

Ademas, ofrecemos SunSeal® Vegan-D, formulada para citricos desverdizados, permitiendo un mejor desarrollo del color durante el
transporte frigorifico. Y para los operadores que requieren un brillo superior hemos desarrollado la SunSeal® Vegan-Extra.
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La sostenibilidad como desventaja
competitiva: el desafio del Platano de
GCanarias frente a la incoherencia

D ASPROCAN.

Con el reconocimiento que le
otorga el sello de Indicacién
Geografica Protegida (IGP), el
platano de Canarias es uno de
los cultivos europeos con ma-
yores exigencias en materia de
sostenibilidad ambiental, traza-
bilidad y seguridad alimentaria.
Sin embargo, paradodjicamente,
lo que se traduce en un compro-
miso con el medioambiente y la
salud, y supone un valor dife-
rencial de confianza y fidelidad
para el consumidor, se ha con-
vertido en un factor que lastra
la competitividad.

La sostenibilidad es hoy una
prioridad de las producciones
europeas. Sin embargo, cuando
se observan los efectos reales
de esta transicion verde de la
Union Europea, queda claro que
no todas las frutas que compiten
en los lineales lo hacen bajo las
mismas condiciones. El caso del
Platano de Canarias es uno de los
ejemplos mas evidentes de como
la normativa medioambiental
europea, concebida para prote-
ger al consumidor y al entorno,
penaliza a quienes sila cumplen
frente a producciones de terceros
paises que operan bajo estanda-
res mucho menos exigentes.

DESIGUALDAD NORMATIVA:
PRODUCIR VERDE CUESTA,
COMPETIR EN DESIGUALDAD
CUESTA AUN MAS
En Europa, la politica comunita-
ria impulsa de manera acelerada
la reduccion del uso de fitosani-
tarios autorizados. En el caso del
platano, esta disminucion progre-
siva ha dificultado el control de
plagas clave, provocando mayo-
res pérdidas de fruta y reducien-
dola eficacia de las herramientas
disponibles. La consecuencia di-

El platano en Canarias genera mas de 9.000 empleos directos y 5.000 indirectos. / ASPROCAN

Platano de Canarias es uno de los ejemplos mas
evidentes de como la normativa medioambiental
europea, concebida para proteger al consumidor y
al entorno, penaliza a quienes si la cumplen frente
a producciones de terceros paises que operan bajo
estandares mucho menos exigentes

recta es unincremento sustancial
de los costes y reduccion de la
rentabilidad: mas mano de obra
y mas intervenciones en campo,
que aun asi, no evitan mayores
mermas productivas.

Mientras tanto, las produccio-
nes en paises extracomunitarios
contintan utilizando materias
activas no permitidas en Europa
que, sin embargo, entran al mer-
cado comunitario y compiten en

los lineales sin informacion al-
guna a los consumidores sobre
las diferencias en obligaciones
medioambientales ni de seguri-
dad alimentaria.

Esta realidad afecta a la per-
cepcion del consumidor, que
pocas veces es consciente de que
la diferencia de precio responde
en gran parte a la aplicacion de
diferentes estandares de sosteni-
bilidad social y medio ambiental.

UN MODELO SOSTENIBLE

QUE NECESITA SER

DEFENDIDO POR TODOS

LOS ESLABONES
El platano es mucho mas que
un cultivo en Canarias. Genera
mas de 9.000 empleos directos
y 5.000 indirectos, muchos de
ellos en zonas rurales donde no
existen alternativas productivas
equivalentes. Ademas, el paisa-
je agricola asociado al cultivo
de plataneras forma parte de
la identidad del Archipiélago y
contribuye a la estabilidad am-
biental del territorio, captando
de la atmosfera hasta 76,26g de
CO. por cada Kkilo de platano
producido.

Este modelo encaja, punto por
punto, con los objetivos del Pacto
Verde Europeo: agricultura sos-
tenible, reduccion del impacto

El Platano de Canarias
es un ejemplo de
agricultura responsable,
de compromiso
ambiental y social

ambiental, proteccion del em-
pleo rural y produccién local de
alimentos. Sin embargo, su via-
bilidad a medio plazo depende de
que el marco comercial europeo
no contradiga su propia politica
ambiental y garantice una com-
petencia justa, que permita que
el consumidor pueda elegir de
forma informada.

HACIA UN MERCADO

REALMENTE SOSTENIBLE
La sostenibilidad no puede ser
un eslogan vacio: debe reflejar-
se en toda la cadena, desde el
origen hasta el punto de venta.
Ello implica controlar los limites
maximos de residuos aplicados a
productos importados, reforzar
los mecanismos de trazabili-
dad internacional y, sobre todo,
asegurar que ningun producto
pueda competir en Europa in-
cumpliendo los estandares que
si se exigen a los agricultores
europeos. Avanzar hacia una po-
litica comercial coherente con la
politica ambiental.

El Platano de Canarias es un
ejemplo de agricultura respon-
sable, de compromiso ambiental
y social. Protegerlo no es una
cuestion de preferencias comer-
ciales, sino de coherencia con los
valores que en principio todos
defendemos. Si la sostenibilidad
es el camino, debe ser respon-
sabilidad de todos los eslabones
defenderla.
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Soluciones
postcosecha

qgue ayudan @
reducir pérdidas,
oroteger la calidad
optimizar la
eficiencia.

En el camino hacia una agricultura mds
sostenible, la etapa postcosecha es clave.

Con mds de 90 afios de experiencia, nues-
tras soluciones permiten que cada fruta
llegue a su destino con la mdxima calidad.

Porque la sostenibilidad no termina en el
campo. Continda en cada paso hasta el
consumidor.

DECCO More. Beautiful. Fresh.

info@deccopostharvest.com
deccopostharvest.com/es
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ANTONIO ALARCON / CEO de Bollo Natural Fruit

“Si es posible producir de
manera amigable con el
entorno sin perder eficiencia”

Dentro del movimiento corporativo Natural Change promovido por Bollo Natural Fruit, hemos
querido comentar con Antonio Alarcon, algunos detalles de como estan trabajando la agricultu-
ra bioinclusiva, cual es su vision de la sostenibilidad y en qué se traduce a efectos de produccion.
Alarcon afirma que “ser lider implica obligaciones” entre las que se encuentra dar visibilidad a
practicas sostenibles. La experiencia y los resultados en mas de 2.000 hectareas hablan por si solos.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como de-
fine Bollo Natural Fruit la
sostenibilidad?

Antonio Alarcon. Para no-
sotros, la sostenibilidad no es
s6lo reducir impactos ambien-
tales, sino un concepto mas am-
plio en el que también buscamos
generar beneficio sin descuidar
a todos los que nos rodean: tra-
bajadores, proveedores, clien-
tes, accionistas y comunidades.
Nuestra forma de ver la empresa
no se trata inicamente de ganar,
sino de hacerlo con un proposito
social y ambiental. Por eso crea-
mos un departamento especifico
de sostenibilidad, liderado por
Teresa Gonzalez, y empezamos
a poner en marcha proyectos
concretos, como la reduccion de
lahuella de carbono hasta lograr
su neutralizacion sin recurrir a
créditos externos o la reduccion
de nuestra huella hidrica.

VF. ;Como se integra este
enfoque en la agricultura que
practican?

AA. Hemos desarrollado una
forma de agricultura bioinclusi-
va que busca respetar y regene-
rar la fauna y flora de nuestros
entornos agricolas para que el
lugar en el que trabajamos man-
tenga un equilibrio perfecto
con la naturaleza. Por ejemplo,
en la finca El Cerro, en Sevilla,
implementamos técnicas para
aumentar la biodiversidad sin
afectar la produccion. Introduci-
mos depredadores naturales de
plagas y creamos habitats para
especies auxiliares tan dispares
como pueden ser las mariquitas
o aves rapaces. Todo esto forma
parte de Natural Change, nues-
tro concepto de cambio natural,
que refleja la armonia entre
produccion y naturaleza y que
nos ha permitido observar un
incremento impresionante de
la biodiversidad tanto en fauna
como en flora.

VF. ;Cual fue el origen de
este movimiento dentro de la
compania?

AA. Compramos la empresa
Naturgreen que tenia un impor-
tante proyecto de agricultura
bioinclusiva y adquirimos con-
ciencia delo que estaban hacien-
do, sumandonos al reto. Desde el
inicio del proyecto pensamos que
trabajar en agricultura implica
proteger el ecosistema en el que
operamos y volver al equilibrio
delanaturaleza. Empezamos con
proyectos individuales como la
reduccion de la huella hidrica o
el impacto en la huella de carbo-
no y fuimos dando un paso mas:
aplicar estos principios en mas
fincas y procesos. Poco a poco es-
tamos adaptando todas nuestras
fincas a esa forma de trabajar.

“Ser lider implica
obligaciones: visibilizar
y liderar practicas
sostenibles, demostrar
que se puede producir
de manera eficiente sin
comprometer el entorno”

Este enfoque se traduce en Na-
tural Change: un cambio que in-
tegra proposito social, ambiental
y econoémico en todas las areas de
la empresa.

VF. ;Qué resultados estan ob-
servando en las fincas?

AA. Los resultados son muy
positivos. Hoy tenemos un total
de casi 2.000 hectareas bajo este
modelo, tanto en fincas propias
como en las de agricultores aso-
ciados. La biodiversidad ha au-
mentado, tanto en fauna como
en flora, y las producciones se
mantienen estables. Hemos
creado un ecosistema equilibra-
do, a coste cero en términos de
produccion, donde depredado-
res naturales controlan plagas
y serespeta la faunalocal. Es un
modelo sostenible que demues-
tra que es posible producir de
manera amigable con el entor-
no sin perder eficiencia porque
entendemos que los agricultores
no quieren ver mermadas las
producciones.

VF. ;Como impacta este cam-
bio en la cultura de la empresa y
en los trabajadores?
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Antonio Alarcon confirma que los resultados son muy positives. / 0. ORZANCO

“Natural Change, nuestro concepto de cambio natural,
que refleja la armonia entre produccion y naturaleza

y que nos ha permitido observar un incremento
impresionante de la biodiversidad tanto en fauna
como en flora”

= 4 B B 'R s Vo 4 ' 2
E. i f! : .‘# d i"- “ e
e

LA s e TR B Mo 5 Do 153 et Y

2 de diciembre de 2025

“Nuestro objetivo
final es conseguir
una agricultura
amigable con

la naturaleza en la
que la produccion
puede mantenerse,
o incluso mejorar,
empleando técnicas
sostenibles”

"La sostenibilidad no
es so6lo un objetivo
ambiental, sino una
filosofia que guia cada
decision”

AA. Es un cambio gradual,
pero profundo. No sé6lo trans-
formamos las fincas, también
modificamos nuestra forma de
trabajar. Queremos que todo el
equipo entienda que la sosteni-
bilidad no es s6lo un objetivo
ambiental, sino una filosofia
que guia cada decision: desde
la gobernanza ética hasta la re-
lacion con la comunidad y los
clientes. Trabajar en esta linea
genera una gran satisfaccion:
cuando paseas por la finca y ves
mariposas, nutrias, aguilas... es
un recordatorio tangible de que
estamos haciendo las cosas bien.

VF. ;Qué papel tienen las
grandes marcas en promover y
dar a conocer esta forma de en-
tender la sostenibilidad?

AA. Una marca reconoci-
da tiene responsabilidades. En
nuestro caso, Bollo Natural Fruit
es un estandarte de calidad y esa
calidad debe reflejarse en todas
las areas de la empresa, no sélo
en el producto. Ser lider implica
obligaciones: visibilizar y liderar
practicas sostenibles, demostrar
que se puede producir de mane-
ra eficiente sin comprometer el
entorno.

VE. ;Como definiria la soste-
nibilidad desde la perspectiva de
Bollo Natural Fruit?

AA. Es un equilibrio entre
rentabilidad y regeneracion. Ese
es nuestro objetivo final: conse-
guir una agricultura amigable
con la naturaleza en la que la
produccion puede mantenerse,
o incluso mejorar, empleando
técnicas sostenibles.

Bollo ha creado en El Cerro un ecosistema equilibrado, donde depredadores naturales controlan plagas y se respeta la fauna local sin que se resienta la produccion. / BNF
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ABELARDO HERNANDEZ / Director técnico de la Asociacion Proexport
y coordinador del proyecto Nitrosfera del Grupo NUVES

“Nitrosfera tiene el objetivo
e mejorar la sostenibilidad
de Ia nutricion vegetal”

La apuesta por la sostenibilidad es ya una prioridad para empresas y organizaciones del sector
agrario, pero, sobre todo, para los agricultores, que “son la clave de la sostenibilidad, son los que la
aplican, la justifican y la sufren”, explica el director tecnico de Proexport, Abelardo Hernandez. En
este sentido, el proyecto Nitrosfera, coordinado por Hernandez, tiene el objetivo de mejorar la soste-
nibilidad de la nutricion vegetal. Un proyecto que empezo hace tres anos y que ha conseguido desa-
rrollar una app “que ofrece apoyo a los responsables de la fertilizacion de los cultivos para aplicar el
equilibrio nutricional que mejor se adapta al suelo, a su contenido en materia organica y al cultivo”.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué acciones
lleva a cabo Proexport a favor de
la sostenibilidad?

Abelardo Hernandez.
Siempre trabajamos para me-
jorar la sostenibilidad del siste-
ma agricola que representamos:
mejorar procesos, aumentar
eficiencias, reducir el uso de
insumos, aumentar la produc-
tividad, estabilizar oferta y de-
manda, etc. Son trabajos que
hacemos de forma continuada,
sin olvidar que la sostenibilidad
tiene tres pilares sobre los que
se sustenta: la economica, la
social y la medioambiental, y
que sin la primera las otras dos
dejan de tener sentido.

Bajando al detalle, participa-
mos en proyectos dirigidos a me-
jorar la sostenibilidad en aspec-
tos concretos de la produccion,
envasado y comercializacion
de productos horticolas, como
son el uso de acolchados biode-
gradables (en concreto, como
conseguir una biodegradacion
mas rapida y completa usando
microorganismos); el desarrollo
de estrategias de fertilizacion
baja en nitrégeno; la mejora de
los envases y materiales de en-
vasado para reducir pérdidas de
alimentos; el escalado de prac-
ticas de economia circular que
permitan el aprovechamiento
de los residuos; o la utilizaciéon
de trampas automatizadas de
deteccion de plagas para un uso
mas eficiente de los productos
fitosanitarios.

VF. ;Qué retos ha encontrado
Proexport al implementar practi-
cas sostenibles en la agricultura?

AH. Durante los tltimos afios
ha habido un importante cambio
de paradigma. Ahora buena par-
te del esfuerzo se destina a cum-
plir con los requisitos normati-
vos en sostenibilidad, dejando
poco margen para desarrollar
estrategias propias. Esto es nor-
mal, considerando la amplitud
que ha alcanzado el concepto de
sostenibilidad, que ha pasado a
considerar, no sé6lo tareas indi-
viduales, sino el conjunto de la
actividad. Por ejemplo, la lucha
biologica ya no es una practica
voluntaria de sostenibilidad, sino
que es un requisito, enmarcado
dentro de la sostenibilidad sec-
torial del control de plagas. O la
monitorizacion de los sistemas
de riego, imprescindible para
ahorrar agua y participar de la
estrategia global de reduccion de
consumo.

VF. (En qué medida la soste-
nibilidad es una ventaja compe-
titiva en el sector hortofruticola?

AH. Cualquiera de las tres
patas que sujetan la mesa de la
sostenibilidad de una actividad
resulta imprescindible para que
esta se mantenga en equilibrio:
sin la pata de la sostenibilidad
econOmica, las otras dos dejan de
tener sentido y la mesa se vuel-
ca. La pata del medioambiente
esta firmemente arraigada en

Hernandez explica que las tres patas de la

sostenibilidad son esenciales. / PROEXPORT

el sector y apuntalada por un
buen numero de leyes y normas
de obligado cumplimiento. Y res-
pecto a la pata social, creo que
nuestro sector ha dado firmes
muestras del importante papel
que cumple en fijar poblacion y
mantener vivo el entorno rural,
zonas que de otra forma sufririan
una mayor despoblacion.

VF. ;Como se midey evaliia el
éxito de las iniciativas de sosteni-
bilidad dentro de la empresa?

AH. La agricultura, la pro-
duccion de alimentos, es una ac-
tividad econémica, y por tanto
no podemos poner en practica
iniciativas que reduzcan la com-
petitividad sin que el mercado
las valore. Si los consumidores
piden un tipo de producto, los
productores no podemos hacer
otro, por muy bueno que sea,
eso seria insostenible. Si se hace
agricultura ecolégica o tomates
tradicionales es porque el merca-
do los demanda. Si no, se debera
dejar de hacerlos.

VF. ;Qué papel juegan los
agricultores en la adopcion de
estas prdcticas sostenibles?

AH. Todo. Estamos hablan-
do de practicas que se aplican
en produccion, asi que su papel
es fundamental. Son la clave de
la sostenibilidad, son los que la
aplican, la justifican y la sufren.
Los productores arriesgan el
capital, la cosecha y su medio
de vida, que es el suelo y lo que
de él obtienen. No es razonable
pedir practicas o implantar pro-
cedimientos que no cuenten con
aval cientifico suficiente, ni que
hayan sido contrastados, o cuyo
beneficio no justifique el gasto.

VF. Hablenos un poco sobre el
proyecto Nitrosfera, jen qué con-
siste y qué beneficios aporta a la
agricultura?

AH. Nitrosfera es un proyecto
que pretende mejorar la sosteni-
bilidad de la nutricion vegetal.
Durante tres anos hemos reali-
zado ensayos, tanto en cultivos
comerciales como en parcelas ex-
perimentales, probando distintas
técnicas: desde tipos de materia
organica, pasando por microor-
ganismos beneficiosos y técnicas
de cultivo, siempre con el objeti-
vo de desarrollar estrategias de
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fertilizacion que, cumpliendo
con la normativa aplicable a zo-
nas vulnerables, nos permitieran
mantener la fertilidad del suelo
(comprometida por la restriccion
en el uso de materia organica)
y obtener cosechas de calidad.
Con los datos obtenidos hemos
desarrollado una app que ofrece
apoyo a los responsables de la
fertilizacion de los cultivos para
aplicar el equilibrio nutricional
que mejor se adapta al suelo, a su
contenido en materia organicay
al cultivo. La APP-Nitrosfera se
encuentra disponible para todos
en la web del proyecto: www.nu-
tricionvegetalsostenible.es

VF. /Qué se esta descubriendo
a partir de los ensayos? ;Se esta
consiguiendo cuantificar el im-
pacto de los microorganismos
en la fertilizacién de los cultivos?

AH. Pueden parecer obvie-
dades, pero es importante jus-
tificarlas de una forma cientifi-
ca: si reducimos los aportes de
materia organica en nuestras
condiciones agroclimaticas, la
actividad microbiana se reduce
y el suelo pierde capacidad de al-
macenar nutrientes y agua para
las plantas; que la ausencia de
cultivo afecta a la actividad de los
microorganismos; y que durante
el verano se alcanza el punto mas
bajo del nitrégeno en el suelo.
También que los bioestimulan-
tes funcionan mejor en suelos
con adecuado nivel de materia
organica y en cultivos bien nu-
tridos, aunque su aplicacion ha
sido positiva en todos los casos.

Respecto a cuantificar su efec-
to, no ha sido posible. Son seres
vivos y su actividad depende de
multitud de factores, entre ellos
la temperatura, que estan fuera
de nuestro control. Pero su efecto
siempre ha sido positivo, en ma-
yor o menor grado.

VE. ;Como cree que serd el
impacto de la tecnologia y la di-
gitalizacion en la sostenibilidad
agraria?

AH. En el sector agricola lle-
vamos anos incorporando tecno-
logia y digitalizando procesos.
Desde los sistemas de control
de riego, alimentados por datos
tomados digitalmente de sondas
instaladas en las parcelas, has-
ta la utilizacion de tecnologias
de sistemas de posicionamiento
geografico para todo tipo de labo-
res agricolas. Esta tendencia se-
guira, creo que especialmente en
automatizacién y robotizacion de
tareas, pero es importante hacer-
lo de forma 6ptima y empezando
por tecnologias que aporten ma-
yor valor. No me atrevo a prede-
cir el impacto que tendra en la
agricultura, ni en ninguna otra
actividad, la TA una vez que los
datos generados sean suficientes
y fiables. Las posibilidades son
enormes.

VF. ;Cuales son los objetivos
que se marca Proexport en ma-
teria de sostenibilidad de cara al
futuro?

AH. Nuestra prioridad es
actuar en aquellos aspectos que
puedan poner en riesgo la sos-
tenibilidad del sistema agricola
que representamos. Como pri-
mer eslaboén de la cadena de su-
ministro de alimentos, tenemos
responsabilidad en proporcionar
productos en cantidad y calidad
suficientes, adaptados a las de-
mandas de los consumidores.
Por lo tanto, son aspectos comola
incertidumbre en el suministro
de agua, la falta de herramientas
de control de plagas o el mante-
nimiento de la competitividad de
nuestras producciones los que
senalan nuestras prioridades de
actuacion.
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EUSEBIO LEON / Director técnico de Alcoaxarquia

“La agricultura debe caminar
hacia cultivos respetuosos
y de minimo impacto”

Alcoaxarquia decidio hace algo mas de un ano tomar parte en el proyecto CIMA, un proyecto de sos-
tenibilidad en el que se testean las fincas (han implicado todas las fincas de tropicales ecologicos de
la compania) para conseguir reducir al minimo la nutricion quimica y pensando en el microbioma.
Sobre el resultado, explica Eusebio Leon, “hemos desarrollado un potencial de suelo y una estrategia
nutricional mucho mas completa” consiguiendo “resultados muy satisfactorios” tanto en aguacate
como en mango. Y es que “todo redunda en la calidad del fruto”. Para Alcoaxarquia, la sostenibili-
dad no es pose: esta es su forma de trabajar.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. Alcoaxarquia
participa en un proyecto de sos-
tenibilidad denominado CIMA.
JQué es?

Eusebio Leoén. El proyecto
CIMA (Ciencia e Innovaciéon en
Medioambiente y Agricultura)
es una iniciativa de Alltech Crop
Science, una multinacional nor-
teamericana especializada en
microbiologia. Entramos en un
grupo de empresas muy selec-
cionadas de distintos ambitos
agricolas, desde aceite de oliva 'y
aceituna, hasta frutas, verduras,
citricos y, en nuestro caso, tropi-
cales, ademas de bodegas de uva
de vinificacion.

VF. (En qué se concreta la par-
ticipacion de Alcoaxarquia en el
proyecto CIMA?

EL. Trabajamos junto a Idea-
gro, el mayor laboratorio de
Espafna en microbiologia, mi-
crobiota y microbioma. Vamos
testeando las fincas para reducir
al minimo —en nuestro caso, a
cero— el uso de nutricion quimi-
ca, porque todo lo cultivamos en
ecologico. La base es aportar mi-
croorganismos vivos: bacterias,
hongos y levaduras que aumen-
tan la disponibilidad de nutrien-
tes bloqueados en el suelo.

Por ejemplo, utilizamos bac-
terias solubilizadoras de f6sfo-
ro, que ponen a disposicion de
la planta el fosforo presente en
el suelo. Nosotros no aportamos
nada de fésforo. En nuestra fin-
ca de Motril hemos pasado de te-
ner carencias en hoja a niveles
normales, con incrementos del
38% al 60% en algunos casos. Lo
mismo ocurre con el nitrégeno,
mediante bacterias fijadoras,
y con el potasio, con bacterias
solubilizadoras.

Ademas, mejoramos la acti-
vidad microbiana del suelo con
materia organica y otros pro-
ductos que activan de forma
natural el rizoma, donde vive
laraiz.

VEF. Una vez generada esa ac-
tividad biologica en el suelo, jqué
cuidados requiere?

EL. Hay que evitar cualquier
agresion a esos microorganismos
vivos. No podemos aplicar agua
con cloro ni fungicidas que des-
truyan la flora y fauna del sue-
lo. Es fundamental proteger ese
equilibrio.

VF. ;Como se realiza el
seguimiento?

EL. CIMA implica un control
constante. Enviamos muestras a
Ideagro, donde hacen test PCR de
toda la actividad del suelo, tanto
beneficiosa como patégena. Con

Segin Eusebio Ledn, CIMA es un proyecto innovador, pionero, muy profesional y certificado. / FOTOS: ALCOAXARQUIA

“Entramos en el proyecto CIMA hace un aio
y estamos muy satisfechos. Hemos desarrollado
un potencial de suelo y una estrategia nutricional

mucho mas completa”

esa analitica vamos ajustando la
estrategia nutricional. Es un pro-
yecto innovador, pionero, muy
profesional y certificado, basado

W g il (V%

en datos, analitica y correcciones
continuas.

VF. ;Y como se comparte la
informacion dentro del proyecto?

Los resultados del proyecto CIMA son “tangibles y muy satisfactorios” en las fincas de Alcoaxarquia.

EL. A través de reuniones y
eventos en los que intercambia-
mos conocimientos con las otras
empresas participantes, aunque
sean de sectores agricolas distin-
tos. Nos permite desarrollar toda
la esencia del proyecto.

VF. ;Qué resultados estan vien-
do? ;Es compatible la sostenibili-
dad con una buena produccion?

EL. Totalmente. Los resul-
tados son tangibles y muy vi-
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Eusebio Leon.

sibles, tanto cuantitativa como
cualitativamente. Por eso es tan
interesante.

VF. Empezaron en Motril,
pero ;ya estd implantado en toda
la compariia?

EL. Si. En el proyecto CIMA
entramos con todas nuestras
fincas de tropicales ecologicos:
Motril, Malaga y Cadiz. Traba-
jamos con este proyecto tanto en
aguacate como en mango.

VF. ;Cuanto tiempo llevan
y qué balance hacen del primer
ano?

EL. Entramos en el proyecto
hace un ano y estamos muy sa-
tisfechos. Hemos desarrollado
un potencial de suelo y una es-
trategia nutricional mucho mas
completa. Antes nos faltaba el
componente analitico de un la-
boratorio especializado como
Ideagro, y ahora contamos con
un seguimiento periodico con re-
sultados casi en tiempo real. Este
ano ya hemos cosechado mango
y estamos cosechando aguacate
con este sistema. Los resultados
son muy satisfactorios. En fin-
cas jovenes, donde las plantas
aun no producen, también se
esta viendo una respuesta muy
positiva alareduccion del aporte
quimico.

VF. ;Como reacciona el retail
y el consumidor ante productos
cultivados con este sistema?

EL. Nuestros clientes de Eco
y Bio valoran muchisimo que
el proveedor esté en continua
evolucion, buscando nuevas
técnicas regenerativas de sue-
lo. Esto refuerza que su linea de
productos no es ecolégica “tra-
dicional”, sino que se trabaja
tanto el fruto como su entorno
productivo. El suelo, la planta...
todo redunda en una mayor ca-
lidad del fruto.

Hasta ahora, incluso en agri-
cultura ecologica, no habia tanto
desarrollo en el interés por la ac-
tividad del suelo como ahora. Al-
coaxarquia es la inica empresa
en Espana que esta desarrollan-
do un proyecto asi en tropicales.

VF. ;Qué expectativas tienen a
medio plazo?

EL. Nosotros creemos en lo
que hacemos. No somos produc-
tores organicos por un interés co-
mercial, sino porque realmente
lo sentimos asi. Nuestro presi-
dente, José Antonio Alconchel,
defiende que la agricultura debe
caminar hacia cultivos respetuo-
sos y de minimo impacto. No es
una expectativa a corto o largo
plazo: es nuestro estilo de traba-
jo.No es una impostura, eslo que
SOmos.

VF. Para terminar, ;qué otros
aspectos del entorno quieren se-
guir estudiando?

EL. Ademas de la microbiolo-
gia del suelo, queremos desarro-
1llar un estudio de la fauna local:
aves, herbivoros... Las fincas son
muy bonitas y vale la pena pro-
fundizar en todo lo que forman
parte de ellas.
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Variedades vegetales:
una gestion vanguardista
de la agricultura moderna

D RAFAEL GRAU CORTS (*)
Las variedades vegetales son uno
de los grandes motores de la agri-
cultura moderna, pero también
una oportunidad estratégica
para modernizar la gestion del
sector. Cada nueva variedad en-
cierra innovacion, conocimiento
y tecnologia aplicados al campo,
y debe responder no sélo a las
demandas del productor, sino
también a las del distribuidor,
el retailer y el consumidor final.
Hoy los mercados exigen
mucho mas que un producto sa-
broso o atractivo: buscan larga
vida comercial, homogeneidad,
formatos comodos para el con-
sumo y mayor conservacion. Las
variedades se convierten asi en
una herramienta esencial para
alcanzar la competitividad y la
sostenibilidad, conectando cien-
cia, produccion y mercado.

UNA LEGISLACION CON

LAGUNAS PARA LOS

CULTIVOS PLURIANUALES
El derecho del obtentor, regulado
por el Reglamento (CE) 2100/94
y la Ley 3/2000 de 7 de enero,
concede a quien desarrolla una
variedad nueva el control ex-
clusivo sobre su multiplicacion
y comercializacion. Sin embar-
go, la legislacion esta disenada
principalmente para los cultivos
anuales, donde cada campana
requiere nuevo material vegetal
y el derecho puede ejercerse con
facilidad mediante licencias de
multiplicacion.

En cambio, los cultivos plu-
rianuales —como frutales— pre-
sentan un reto distinto: una sola
plantacion puede producir cose-
cha durante toda su vida ttil. El
obtentor sélo controla la primera
venta del material vegetal, y la
proteccion juridica se centra en

los componentes de la variedad
(plantas, esquejes, semillas), no
en el producto de la cosecha.

Esto deja un espacio vacio
que los actores del sector deben
llenar mediante estrategias de
explotacion econémica comple-
mentarias, capaces de capturar
parte del valor que se genera en
el mercado del fruto.

En algunos casos, estos mo-
delos llegan incluso a formulas
singulares, como contratos en los
que los productores arriendan
sus tierras al obtentor o al licen-
ciatario master, de modo que la
gestion de la plantaciéon queda en
manos del titular de la variedad,
evitando una licencia formal. Es-
tas estructuras, aunque eficaces
en el control, plantean interro-
gantes legales.

DE LA LICENCIA CLASICA A

LOS ACUERDOS INTEGRADOS
El sistema tradicional de licen-
cia de produccion sigue siendo la
base juridica de muchas explota-
ciones. En él, el vivero multiplica
el material vegetal y lo entrega al
productor bajo contrato, estable-
ciendo obligaciones de no multi-
plicacion, reconocimiento de la
variedad y verificacion mediante
inspeccion.

El productor mantiene plena
libertad sobre la gestiéon de la
cosecha.

Se trata de un modelo senci-
1llo y legalmente claro, aunque su
control termina con la entrega
del material vegetal.

En otros casos, el material ve-
getal se entrega dentro de contra-
tos de suministro o distribucion
integrados en planes estratégicos
de colaboracion.

El licenciatario master coor-
dina la plantacion, la calidad y
la comercializacion del fruto, es-

tableciendo royalties periodicos
0 proporcionales al valor de la
cosecha.

Este sistema puede ser mas
equitativo, al vincular la retri-
bucion al beneficio real, pero
también puede generar riesgos
de restriccion de la competencia
si el obtentor controla el destino
o la venta del producto final.

CONTROL, DEFENSA 'Y

PROMOCION
Una férmula que gana terreno en
el ambito de la gestion de varie-
dades protegidas son los clubs de
productores: asociaciones cerra-
das de agricultores autorizados a
cultivar una variedad bajo condi-
ciones especificas.

Estos clubs garantizan la pro-
duccion legal y controlada, forta-
leciendo tres pilares esenciales:

- Control: mediante trazabili-
dad y sistemas de identifica-
cion, desde el material vegetal
hasta la fruta final.

« Defensa: deteccion de infrac-
ciones y multiplicaciones
ilegales, con inspecciones
de campo y acciones legales
cuando sea necesario.

» Promocion: estrategias colecti-
vas de marketing y posiciona-
miento en el mercado, diferen-
ciando la fruta como producto
“premium” o exclusivo.

En este modelo, se separa
claramente la retribucion al
obtentor, que corresponde a la
transferencia tecnologica de
la mejora, de las cantidades de
mantenimiento del sistema, que
suelen ser proporcionales al ren-
dimiento del producto de la co-
secha. Esta distincion permite
minimizar riesgos legales y de
competencia, asegurando que el
club funcione dentro del marco
normativo vigente.
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Las variedades se convierten en una herramienta esencial para alcanzar la compe-
titividad y la sostenibilidad, conectando ciencia, produccién y mercado. / ARCHIVO

MARCAS Y MODELOS MIXTOS
Las marcas registradas se han
convertido en una herramienta
esencial para trasladar el valor
de la innovacién varietal al mer-
cado. Aunque una variedad no
puede registrarse como marca —
ni una marca adoptar el nombre
varietal—, ambas pueden coexis-
tir y reforzarse mutuamente.

Ejemplos como Pink Lady®
(manzana), Dori® (kiwi) o Per-
simon® (kaki) muestran como
la marca puede ser el motor que
transforma una variedad en un
producto con identidad propia.

Las marcas colectivas, como
Marlene®, Zespri® o Platano de
Canarias, van mas alla: agru-
pan diferentes variedades o zo-
nas productoras bajo un signo
distintivo comun, garantizando
calidad constante y suministro
durante todo el ano.

Su fuerza radica en la coope-
racion: la unién de productores,
comercializadores y obtentores
bajo un mismo proyecto de valor.

Por su parte, los modelos mix-
tos representan una estructura
hibrida entre el derecho del ob-
tentor y la marca comercial.

En ellos, la proteccion genéti-
ca se integra con la estrategia de
diferenciacion del producto final.

El éxito de estos modelos depen-
de de una correcta delimitacion
contractual que distinga entre
el control del material vegetal
(objeto del derecho de obtentor)
y las condiciones de uso de la
marca (objeto de la estrategia
comercial), evitando conflictos
o restricciones de mercado.

HACIA UNA GESTION DE

VANGUARDIA
Los sistemas de explotacion va-
rietal reflejan la evolucion de una
agricultura que ya no se basa
solo en la produccion, sino en la
gestion profesional, la identifica-
cion y el impulso.

Una gestion vanguardista no
puede limitarse a la proteccion
juridica: debe integrar la innova-
cién tecnologica, la colaboracion
entre eslabones y una vision de
mercado a largo plazo.

Porque, al final, una variedad
no es solo una planta, es una tec-
nologia viva que, si se gestiona
con inteligencia, puede generar
valor sostenible para toda la ca-
dena agroalimentaria.

(*) Abogado y socio del Bufete
Agrolegal. Especialista

en Propiedad Industrial y
Obtenciones Vegetales

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

Desde Frutinter tienen claro
que la sostenibilidad y la inno-
vacion son su estrategia empre-
sarial para garantizar un futuro
proéspero y saludable o, en otras
palabras, hacer mas sostenible
la relacion con el planeta.

En los ultimos anos esta em-
presa apuesta de forma contun-
dente por la sostenibilidad en
todas las fases del proceso pro-
ductivo, donde han incorporado
la mas moderna tecnologia y
cuentan con unos excelentes pro-
fesionales. Todo esto no hubiera
sido posible sin sus agricultores
y sin su gran equipo humano, el
motor de Frutinter.

De hecho, esta linea de trabajo
ha sido reconocida con diferentes
premios y galardones.

CATEDRA
Esta empresa, a través de la Ca-
tedra Frutinter con la Univer-
sidad Politécnica de Valencia,
optimiza el aporte de nutrientes
en los citricos y también el apor-
te hidrico, logrando ahorros en
ambos casos muy interesantes.
Fruto de estas investigaciones se
ha podido trasladar ala sociedad
las mejoras obtenidas en cuanto
la gestion del agua y del abona-
do para aprovechar al maximo
la eficacia en su uso, asi como
el poder cultivar citricos con

Sostenibilidad e innovacion
forman parte de la estrategia
empresarial de Frutinter

La empresa refuerza su apuesta por una produccion citrica
mas eficiente y respetuosa con el medioambiente

la garantia certificada de la no
contaminacion del subsuelo con
nitratos, con su proyecto Huella
de Nitrato.

A nivel de produccion en cam-
po, creen firmemente que la agri-
cultura 4.0 es la que va a llevar
a poder cultivar fruta con mayor
calidad, mejor condicion y mas
sostenible con el medioambiente.

Hace ya algunas campanas
que Frutinter comercializa una
parte de su cosecha bajo el sello
de Huella de Nitrato, puesto que
hay clientes que le dan preferen-
cia, ya que saben que esta tecno-
logia colabora a cuidar la salud
del planeta. Aunque desde esta
empresa reclaman que atn que-
damucho camino arecorrer para
poder generalizar el hecho de la
Huella de Nitrato, pero hay que
ponerse en marcha y no parar.

Frutinter comercializa una parte de su cosecha bajo el sello de Huella de Nitrato./ FTR

POSTHARVESTLIFE

Frutinter es participe del pro-
yecto de investigacion Posthar-

vestlife junto a tres prestigiosos
socios colaboradores, el Instituto
de Agroquimica y Tecnologia de

los Alimentos (IATA-CSIC), el
centro tecnologico AINIA, y la
pyme Darwin Bioprospecting.
Como empresa estan totalmente
comprometidos con los ultimos
avances en innovacién del sec-
tor y de ser agentes impulsores
de los mismos.

Las nuevas estrategias de
biocontrol contra los principales
hongos que afectan en la postco-
secha de los citricos tienen mu-
cho sentido para una empresa
como Frutinter tan enfocada
a la comercializacion de estos
productos.

El tratamiento tradicional
de control contra Penicillium
spp v Galactomyces citri-auran-
tii ha sido a base de fungicidas
sintéticos, pero desde Frutinter
creen firmemente que el futuro
debe entenderse teniendo muy
en cuenta nuevas estrategias
de tratamiento, como el biocon-
trol a base de microorganismos
beneficiosos.

En definitiva, cada dato obte-
nido es clave para avanzar en el
desarrollo de soluciones innova-
doras que mejoren la calidad y
sostenibilidad de la cadena agro-
alimentaria, con la finalidad de
disponer de un nuevo sistema de
control integrado que sustituya
a los actuales fungicidas quimi-
cos durante la postcosecha de
citricos.
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Bioestimulantes: h
clave para una agr

Por CAMINO GARCIA MARTINEZ DE MORETIN (*)

a agricultura medite-

rranea vive un momen-

to de enorme compleji-

dad. Cada campana se
enfrenta a condiciones climati-
cas mas extremas, unido a res-
tricciones hidricas crecientes,
suelos cada vez mas castiga-
dos y a un contexto econémico
y geopolitico incierto que ha
encarecido y limitado el acce-
so a materias primas esencia-
les. Para seguir produciendo
con estabilidad y mantener la
rentabilidad, el sector necesita
disponer de herramientas efi-
caces, seguras y adaptadas a
esta nueva realidad.

En este escenario, los bioes-
timulantes se han convertido
en una pieza fundamental en
el sector agricola. Segtn el Re-
glamento (UE) 2019/1009, son
productos que estimulan los
procesos naturales de la planta
para mejorar la eficiencia en
el uso de nutrientes, aumentar
la tolerancia al estrés abiotico,
mejorar la calidad del cultivo o
facilitar el acceso a nutrientes
inmovilizados en el suelo. Una
definicion técnica compleja
que en la practica se traduce en
algo mucho mas sencillo: ayu-
dar a la planta a rendir mejor,
incluso cuando las condiciones
no acompanan.

Las condiciones ambientales
extremas son uno de los factores
mas limitantes en la agricultura
mediterranea. Sequia prolonga-
da, olas de calor, heladas tardias,
salinidad o suelos degradados
ponen a prueba la capacidad de
los cultivos para desarrollarse
con normalidad, y es aqui don-
de los bioestimulantes entran
en juego: ayudan a que la planta
mantenga su actividad fisiologi-
caen situaciones adversas, redu-
cen el impacto del estrés abiotico
y facilitan una recuperacion mas
rapida.

En términos practicos, esto
significa que un cultivo mas re-
siliente mantiene mejor su flo-
racion, cuaja con mayor estabi-
lidad, conserva la estructura de
frutos, mejora la calidad de los
mismos e incluso evita pérdidas,
y todo ello marca la diferencia
para la viabilidad de la explota-
cion agricola.

SUELOS VIVOS: CULTIVOS

MAS PRODUCTIVOS CON

MENOS RECURSOS
La sostenibilidad ya no es s6lo
una cuestién medioambiental;
es una necesidad productiva.
En un contexto en el que el
agua disponible disminuye y
los fertilizantes minerales es-
tan sujetos a ciertas restriccio-
nes, producir mas con menos es
imprescindible.

Los bioestimulantes permi-
ten mejorar la eficiencia en la
absorcion de nutrientes, reducir
pérdidas por lixiviacién y opti-
mizar el uso del agua. Ademas,
favorecen la disponibilidad de
nutrientes inmovilizados presen-
tes en el suelo que la planta no
puede aprovechar por si misma.

AN

erramientas
icultura sostenible

Para seguir produciendo con estabilidad y mantener
la rentabilidad, el sector necesita disponer de
herramientas eficaces, seguras y adaptadas a esta

nueva realidad

Los bioestimulantes aportan una ventaja estratégica
ya que reducen la dependencia de insumos externos,
permiten mantener rendimientos estables con menores
aportes, y contribuyen a un uso mas racional de los

recursos limitados

Un bioestimulante funciona mejor cuando se utiliza
adecuadamente. Por eso es clave que el agricultor
conozca qué producto necesita en funcion de sus
necesidades, del objetivo que persiga, y cuando y

como debe aplicarlo

Todo ello contribuye a que cada
recurso sea utilizado de una for-
ma mas eficaz, algo especialmen-
te critico en las zonas de regadio
mediterraneas.

El suelo hace tiempo que no
se considera simplemente un so-
porte para la agricultura, ahora
tiene un papel estratégico y de-
terminante en la productividad.
Su degradacion, su pérdida de
estructura o la disminucién de
materia organica suponen una
amenaza directa para la sosteni-
bilidad agricola. Muchos bioesti-
mulantes acttian sobre la rizos-
fera, reactivando la microbiota,
mejorando la estructura del sue-
lo y aumentando su capacidad
de retencion hidrica. Un suelo
vivo no s6lo alimenta mejor al
cultivo; también lo protege, lo
equilibra y le permite expresar
todo su potencial productivo a
largo plazo.

INFLUENCIA DEL CONTEXTO
INTERNACIONAL

Los ultimos anos han demostra-
do hasta qué punto la agricultu-
ra depende de factores globales
que quedan fuera del control
del agricultor: conflictos inter-
nacionales, precios de la energia,
confinamientos, y tensiones en
el mercado mundial de materias
primas... Esta situacion ha afec-
tado especialmente al coste y dis-
ponibilidad de fertilizantes con-
vencionales. Todo esto presenta
una situacion privilegiada para
los bioestimulantes, que apor-
tan una ventaja estratégica ya
que reducen la dependencia de
insumos externos (en ocasiones
de paises con acceso complica-
do), permiten mantener rendi-
mientos estables con menores
aportes, y contribuyen a un uso
mas racional de los recursos
limitados.

La sostenibilidad, entendida
también en un contexto econo-
mico, debe aportar al agricultor
herramientas que reduzcan su
vulnerabilidad ante cambios ex-
ternos. La rentabilidad depende
cada vez mas de la capacidad del
cultivo para mantenerse produc-
tivo y estable ante condiciones
complicadas, y los bioestimu-
lantes son una herramienta que
ayuda a conseguirlo.

INNOVACION PRACTICA

APLICADA A LA AGRICULTURA
El sector de los bioestimulantes
es uno de los mas innovadores de
laagricultura europea. Espafa, y
especialmente las empresas aso-
ciadas de AEFA, son un referen-
te en investigacion, desarrollo y
exportacion de biosoluciones. La
inversion en innovacion permi-
te disenar productos especifica-
mente dirigidos a las condiciones
mediterraneas: cultivos intensi-
vos, falta de agua, suelos calizos,
temperaturas extremas y ciclos
productivos muy exigentes.

Una de las lineas de innova-
cion mas prometedoras es la li-
nea de bioestimulantes microbia-
nos, con capacidad para mejorar
la disponibilidad de nutrientes,
modular la microbiota del suelo
y aumentar la resiliencia del cul-
tivo, sin generar residuos, y bajo
los mas estrictos requerimientos
que aseguran la seguridad de los
productos para la salud humana,
animal y del medio ambiente. Los
microorganismos como bioesti-
mulantes son una herramienta
altamente tecnolégica con un
enorme potencial que sera clave
para los préximos anos.

CONFIANZA Y EVIDENCIA
CIENTIFICA: COMPRENDER
PARA DECIDIR
Un punto esencial, que es nece-
sario poner en valor, es que los

bioestimulantes que se comer-
cializan legalmente en Europa
han demostrado su eficacia me-
diante ensayos y analiticas exi-
gidos por el Reglamento (UE)
2019/1009. Esto significa que
detras de cada producto con
marcado CE hay estudios cien-
tificos, ensayos en campo, datos
concluyentes corroborados por
una validacién realizada por
un organismo independiente
acreditado. La industria nacio-
nal trabaja con un alto nivel de
exigencia, ensayos agronomicos
rigurosos y unos estandares de
seguridad muy estrictos. Todo
esto asegura al agricultor que
el producto que utiliza tiene
una base cientifica sélida y que
su resultado esta probado, apor-
tando un alto nivel de calidad y
confianza.

Un bioestimulante funciona
mejor cuando se utiliza adecua-
damente. Por eso es clave que el
agricultor conozca qué produc-
to necesita en funcién de sus
necesidades, del objetivo que
persiga, y cuando y como debe
aplicarlo. Desde AEFA conside-
ramos que es vital mejorar la
comunicacion, la formacion y
la transferencia de conocimien-
to, para que el agricultor pueda
integrar estas herramientas de
forma practica y eficiente. Cuan-
to mas entiende el agricultor el
bioestimulante, mas valor obtie-
ne del producto. Y esa es la base
de la sostenibilidad real.

Desde la asociaciéon quere-
mos ademas reiterar la nece-
sidad de que los bioestimulan-
tes se deben impulsar desde
la administraciéon nacional y
europea, con politicas que po-
tencien su uso, con ayudas que
faciliten su implementacion
en las practicas tradicionales
de los agricultores, y con un
marco legislativo adecuado a la
innovacioén que permita su acce-
so al mercado de manera agil y
eficiente. No es aceptable que la
regulacion sea el principal obs-
taculo de una industria lider a
nivel mundial.

La agricultura del futuro
necesita urgentemente he-
rramientas que aumenten la
resiliencia de los cultivos, op-
timicen y protejan los recur-
sos naturales y garanticen la
viabilidad econémica de las ex-
plotaciones. Los bioestimulan-
tes cumplen exactamente esas
funciones. Son soluciones cien-
tificas, practicas y orientadas a
los problemas reales del campo.
Ayudan a producir mas y mejor,
con menos recursos, y lo hacen
respetando el suelo, el agua y el
entorno, pilares fundamentales
de la sostenibilidad.

Desde AEFA trabajamos im-
pulsando la innovacioén, la cali-
dad y la divulgacion técnica para
que estas herramientas lleguen
a todo el sector y contribuyan a
una agricultura mas eficiente y
sostenible.

(*) Directora General
de AEFA
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» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
REPower Mercabarna-Energia,
es el proyecto que responde al
plan de descarbonizacion y me-
jora de la eficiencia energética
de Mercabarna a través del uso
de energia fotovoltaica. A este
proyecto, iniciado en 2022, se su-
maron las 600 empresas situadas
en el recinto alimenticio.

Mercabarna y el ayuntamien-
to de Barcelona, a través del
programa municipal MES Bar-
celona, promovieron REPower-
Mercabarna-Energia para redu-
cir el impacto medioambiental
de la actividad de las empresas
del gran mercado e impulsar la
competitividad de las 600 pymes
del recinto.

A finales de aio,
cuando el proyecto
esté terminado, se
dispondra de una
potencia de 18 MWp

Cubrira el 25% de
las necesidades
energéticas de este
gran mercado

Este proyecto tiene como ob-
jetivo situar placas fotovoltaicas
en todas las empresas ubicadas
en Mercabarna —600 empresas
mayoristas de alimentos frescos
y congelados— para crear un
sistema de autoconsumo en el
recinto alimentario, que cubrira
el 25% de las necesidades ener-
géticas de este gran mercado.

A finales de este 2025, cuan-
do el proyecto esté terminado,
se dispondra de una potencia
de 18 MWp producida por una
superficie total de 360.000 m2 de
placas fotovoltaicas, situadas
en las cubiertas de los edificios
del recinto alimenticio. Esto su-
pondra el ahorro de unas 6.000
toneladas anuales de CO; a la
atmosfera.

FASES

El proyecto tiene dos fases. La
primera contempla la instalacion
de placas fotovoltaicas en las cu-
biertas de todos los edificios pu-
blicos propiedad de Mercabar-
na: las siete naves del Mercado
Central de Frutas y Hortalizas,
el pabellén del Mercado Central
del Pescado, Mercabarna-flor, el
Biomarket, un parking en altura
y dos edificios que albergan em-
presas alimentarias. También la
comercializacion de la energia
en las empresas, produccion y
suministro.

De esta primera fase sélo falta
empezar a producir la energia fo-
tovoltaica e iniciar el suministro
a las empresas, lo que se hara
antes de finalizar el ano.

La segunda fase supone que
las 400 empresas restantes adhe-
ridas al proyecto instalen las pla-
cas fotovoltaicas en las cubiertas
de los edificios de su propiedad

Mercabarna avanza
en su proyecto
fotovoltaico

El objetivo es crear un sistema de
autoconsumo energeético

en Mercabarna. En estos momen-
tos el 70% de estas empresas ya
lo han hecho, y el resto tienen
tiempo de hasta 31 de diciembre
de 2025.

Una imagen de las placas fotovoltaicas instaladas en las cubiertas. / MERCABARNA
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JULIAN HERRAIZ / Director general de AgroFresh Fruit Protection

“Sin postcosecha no
hay sostenibilidad real”

Julian Herraiz empieza esta entrevista con una afirmacion que marcara toda la conversacion. “La
postcosecha es el eslabon silencioso, pero critico, de la cadena agroalimentaria”. Muchas veces se
obvia esta fase tan trascendental cuando se habla de produccion sostenible cuando lo cierto es que
“se perderia una parte importante del valor creado en campo y se desaprovecharian recursos natu-
rales y economicos”. Sobre como “hacer menos, pero mejor” en postcosecha desde la experiencia de
AgroFresh hablamos en una entrevista en la que Herraiz no olvida senialar que “La tecnologia sin

dialogo se queda corta’.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué papel des-
empena la postcosecha dentro de
la cadena agroalimentaria para
garantizar la sostenibilidad?

Julian Herraiz. La postcose-
cha es el eslabén silencioso, pero
critico, de la cadena agroalimen-
taria. Si producir bien en campo
es importante, hacerlo llegar en
buenas condiciones al consumi-
dor con el minimo desperdicio
es igual de significativo para la
sostenibilidad.

Una buena gestién postcose-
cha permite reducir mermas y
desperdicio alimentario, apro-
vechar mejor cada kilo produ-
cido, optimizar el uso de recur-
sos (agua, fertilizantes, energia,
tierra, mano de obra) y alargar
la vida comercial de la fruta y
la verdura. Eso se traduce en
una mejor planificaciéon de las
campanas, evitar sobreofertas
puntuales, reducir rechazos en
destino y optimizar la logistica,
incluida la huella de carbono aso-
ciada al transporte.

En resumen: sin postcosecha
no hay sostenibilidad real, por-
que se perderia una parte impor-
tante del valor creado en campo
y se desaprovecharian recursos
naturales y economicos.

VF. ;Qué ocurriria si no se
aplicasen productos y tecnologia
postcosecha en frutas y hortali-
zas? ;Como afectaria a la soste-
nibilidad el proceso?

JH. Sin tecnologia postcose-
cha, el sistema seria mucho mas
ineficiente. Habria mas pudricio-
nesy mermas en centrales horto-
fruticolas, durante el transporte
y en el punto de venta. Las ven-
tanas comerciales serian mucho
mas cortas, obligando a vender
rapido, muchas veces a menor
precio o asumiendo pérdidas.
También habria un mayor por-
centaje de fruta que no llega al
consumidor, o llega con una ca-
lidad inferior.

Desde el punto de vista de
sostenibilidad, esto se traduce
en que para entregar la misma
cantidad de fruta en buen estado
habria que producir mucho mas,
con mayor uso de agua, fertili-
zantes, fitosanitarios, energia y
superficie agricola. Es decir,
mayor presion ambiental para
lograr el mismo resultado.

La postcosecha bien aplica-
da permite hacer mas con me-
nos: menos desperdicio, mas
valor anadido, mejor aprove-
chamiento de recursos y me-
nor huella de carbono por Kilo
comercializado.

VF. ;Podria ponernos algtin
ejemplo de tecnologia de Agro-
Fresh que colabore en el éxito de
una gestion sostenible?

"No se trata solo de
alargar vida util, sino
de hacer mas eficiente
todo el sistema
agroalimentario”

JH. Un ejemplo muy claro es
la tecnologia SmartFresh™ de
AgroFresh. Es el tratamiento con
1-MCP mas reconocido en el mer-
cado global. Patentado por Agro-
Fresh, registrado y homologado,
lleva mas de 20 anos ayudando a
productores de todo el mundo
a conservar la calidad de sus
frutas, modulando la accion del
etileno y ayudando a mantener
la firmeza, el color y la calidad
interna de frutas como manzana,
pera, kKiwi o caqui durante mas
tiempo.

Y donde esta la sostenibi-
lidad? Por una parte, en que se
reduce de forma muy significa-
tiva el desperdicio a lo largo de
la cadena. Ademas, se aprovecha
mejor la capacidad de conserva-
cion de las camaras, optimizan-
do tiempos y energia. Al final se
ofrece al consumidor una fruta
de mayor calidad en mas momen-
tos de la campana, facilitando la
planificaciéon comercial.

Otro ejemplo son nuestras
soluciones de recubrimientos co-
mestibles a base de plantas como
VitaFresh™ Botanicals que son
sostenibles y se producen utili-
zando estandares certificados de
“sistema de gestion ambiental”
ISO 14001. Ayudan a reducir la
deshidratacion, las mermasy, en
algunos casos, permiten dismi-
nuir el uso de envases plasticos
o ciertos tratamientos, contri-

Las materia

S tivas y formulaciones de AgroFl;esh se S0

'b

il
L.

‘ll

Julian Herraiz: “La postcosecha bien aplicada permite hacer mas con menos”. / 00

“La clave es hacer menos, pero mejor. La quimica
en postcosecha hoy no se entiende como “mas
productos”, sino como soluciones cada vez mas
especificas, mas seguras y mejor controladas”

buyendo asi a una postcosecha
mas sostenible y alineada con
las demandas del mercado y de
la distribucién.

VF. ;Como se conjugan la qui-
mica y la sostenibilidad ambien-
tal teniendo en cuenta como se de-
sarrollan y qué materias activas

meten a exhaustivas eval

incluyen los productos que hoy en
dia comercializan empresas como
AgroFresh?

JH. La clave es hacer me-
nos, pero mejor. La quimica en
postcosecha hoy no se entiende
como “mas productos”, sino
como soluciones cada vez mas

uaciones regulatorias. / AGROFRESH
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"La sostenibilidad es
un filtro transversal en
toda nuestra I+D”

especificas, mas seguras y me-
jor controladas, acompanadas
de servicios técnicos y de ana-
lisis de datos.

En AgroFresh trabajamos
con materias activas y formula-
ciones que estan sometidas a una
exhaustiva evaluacion regulato-
ria en la UE y a nivel global. Se
aplican con protocolos muy ajus-
tados, con dosis optimizadas. Y
siempre buscan un equilibrio
entre eficacia, seguridad para el
usuario y el consumidor, y respe-
to ambiental.

Ademas, complementamos
la quimica con herramientas
digitales como FreshCloud™ fa-
cilitando la toma de decisiones y
mejorando la calidad, la renta-
bilidad y la sostenibilidad de los
productos en toda la cadena de
valor. La monitorizacion permite
aplicar s6lo lo necesario, cuando
es necesario. El futuro es la com-
binacion de quimica responsable,
biotecnologia, recubrimientos,
soluciones fisicas y analisis de
datos, para construir sistemas
postcosecha mas sostenibles y
basados en ciencia.

VF. jEn qué lineas de inves-
tigacion esta trabajando actual-
mente AgroFresh y como influye
la sostenibilidad en las mismas?

JH. La sostenibilidad es un fil-
tro transversal en toda nuestra
I+D. Algunas lineas prioritarias
son:

» Nuevas tecnologias para re-
ducir desperdicio alimentario en
diferentes especies y mercados.

* Desarrollo de recubrimien-
tos y formulaciones avanzadas
que ayuden a conservar mejor
la fruta, con menor impacto
ambiental.

« Integracion de plataformas
digitales y analisis de datos
(monitorizacion de atmoésferas,
calidad de fruta, trazabilidad de
lotes) para optimizar decisiones
en tiempo real.

« Investigacién en soluciones
que permitan adaptarse al cam-
bio climatico, por ejemplo, frente
a nuevas fisiopatias o condicio-
nes de cultivo y almacenamiento
mas extremas.

En todas estas lineas, la pre-
gunta que nos hacemos es: “;ayu-
da esta tecnologia a usar mejor
los recursos, a reducir mermas
y a aportar valor a toda la cade-
na?”. Si la respuesta no es clara,
no es una prioridad.

VE. Estamos en plena campa-
fia nacional de citricos, ;qué re-
quisitos les ponen los operadores
para cumplir con el desafio de la
sostenibilidad?

JH Los operadores de citricos
nos piden, cada vez mas eficacia
demostrada con el foco en la re-
duccién de mermas y reclama-
ciones. Tienen que ser soluciones
compatibles con los requisitos de
la distribucién europea y con las
listas de sustancias restringidas.
Ademas, requieren soporte téc-
nico y documental para respon-
der a auditorias de sostenibili-
dad, trazabilidad y seguridad
alimentaria.

Los operadores necesitan op-
ciones que faciliten optimizar
procesos: menos manipulacio-
nes, mejor planificacion de entra-
day salida de fruta, uso eficiente
de camaras y lineas. Y necesitan
alternativas tecnolégicas que
permitan diversificar mercados
(exportaciones lejanas, nuevas
ventanas comerciales) minimi-
zando el riesgo.
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“Nuestra mision en citricos es acompaiar con
tecnologias de conservacion, proporcionar apoyo para
el manejo del etileno, control de podredumbres y
soporte técnico que ayuden a cumplir estos requisitos
de forma rentable y sostenible”

Nuestra mision en citricos
es acompanar con tecnologias
de conservacion, proporcionar
apoyo para el manejo del etile-
no, control de podredumbres y
soporte técnico que ayuden a
cumplir estos requisitos de for-
ma rentable y sostenible.

VF. La comunicacion tam-
bién tiene su importancia en es-
tos procesos, ;como trabajan con
sus clientes para poder trabajar
alineados con sus objetivos?

JH. La tecnologia sin dialo-
go se queda corta. Por eso, en
AgroFresh trabajamos con una
relacién muy cercana con cen-
trales, operadores y producto-
res. Empezamos por escuchar
sus objetivos: reduccion de mer-
mas, acceso a nuevos mercados,
requisitos concretos de cadenas
de retail, certificaciones, etc.

Después disenamos juntos
protocolos adaptados a cada
realidad (variedad, zona, insta-
laciones, mercados de destino)
y acompanamos con formacion
continua a los equipos de alma-
cén, calidad y produccion. Fi-
nalmente, compartimos datos,
resultados de ensayos y expe-
riencias de otros mercados, siem-
pre desde un enfoque técnico y
transparente.

El objetivo es que nuestras
soluciones estén plenamente in-
tegradas en su estrategia de sos-
tenibilidad y no se vean como un
“parche”, sino como una palanca
de mejora.

VF. ;Cual es el camino que ha
de seguir la postcosecha para se-
guir siendo pilar fundamental de
la produccion sostenible?

JH. Entendemos que la post-
cosecha debe avanzar en tres di-
recciones principales:

1. Reducir aun mas el des-
perdicio en toda la cadena, con
tecnologias que sean efectivas,
medibles y adaptables a distintos
mercados.

2. Integrarse con los datos
y la digitalizacion, para tomar
decisiones basadas en informa-
cion real sobre calidad, atmos-
feras, temperaturas, tiempos y
destinos.

3. Diversificar herramientas:
combinar quimica responsa-
ble, soluciones fisicas, biologi-
cas, recubrimientos y servicios
técnicos.

También es clave que la post-
cosecha se comunique mejor:
explicar que cada punto de des-
perdicio evitado es un ahorro de
recursos y una mejora real de la
sostenibilidad. No se trata s6lo
de alargar vida 1til, sino de ha-
cer mas eficiente todo el sistema
agroalimentario.

VF. j/AgroFresh se identifica
con esa linea?

JH. Si, totalmente. Agro-
Fresh nacio6 precisamente con la
misién de ayudar a que la fruta
llegue al consumidor con la me-
jor calidad posible, reduciendo
el desperdicio alimentario. Esa
sigue siendo nuestra razon de
ser, ahora en un contexto donde
la sostenibilidad es una priori-
dad global.

Trabajamos para ofrecer a
la cadena hortofruticola solu-
ciones basadas en ciencia y en
datos, con un enfoque integral
que combina tecnologia postco-
secha, servicios técnicos y he-
rramientas digitales. Queremos

ser un aliado de largo plazo para
productores, centrales y opera-
dores que apuestan por una pro-
duccion mas eficiente, rentable y
sostenible, desde el campo hasta
la mesa.

La postcosecha es parte de la
solucién y en AgroFresh asumi-
mos esa responsabilidad como
eje central de nuestra estrategia.
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La comunicacion representa un papel importante en la relacion con el cliente. Herraiz apunta al respecto que “la tecnologia
sin dialogo se queda corta. Por eso trabajamos con una relacién muy cercana con centrales, operadores y productores”. / 00
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Cailamas Hermanos apuesta por una agricultura responsable basada en técnicas

¥ o

que respetan el medio ambiente y mejoran la eficiencia. / CANAMAS HERMANOS

VICENT ANTONI / Director de Operaciones de Canamas Hermanos

“La sostenibilidad no
es un coste, sino una
inversion estrategica”

Para Cariamas Hermanos, la sostenibilidad no es un anadido: es un modelo integral que atraviesa
toda la empresa. Desde la agricultura de precision hasta la transformacion digital en almacenes,
pasando por la eficiencia energética, la reduccion de residuos y la apuesta por el capital humano,

la comparnia trabaja para producir de manera mas responsable, eficiente y resiliente. Con Vicent

Antoni, director de Operaciones, descubrimos como la innovacion tecnologica vy la colaboracion con
agricultores y proveedores se convierten en motores de un modelo productivo que busca conciliar
respeto medioambiental, rentabilidad vy adaptacion a los retos del cambio climatico.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué significa
la sostenibilidad para Caniamads
Hermanos?

Vicent Antoni. Para noso-
tros, la sostenibilidad constitu-
ye un modelo operativo integral
que atraviesa toda la empresa.
La abordamos desde la eficiencia
productiva, la responsabilidad
medioambiental y el compromi-
so social.

Es cierto que, desde el campo,
a veces se vive la paradoja de que
la propia busqueda de la sosteni-
bilidad esta volviendo la produc-
cién cada vez mas insostenible.
Aun asi, en Canamas Herma-
nos tenemos claro que debemos
adaptarnos a lo que exigen la
sociedad y la legislacion. No hay
alternativa si queremos asegurar
el futuro del sector.

VF. ;Como se aplica esta es-
trategia de sostenibilidad en las
diferentes areas de actividad de
la empresa?

VA. En nuestro caso, la soste-
nibilidad empieza en el campo.
Apostamos por una agricultura
responsable basada en técnicas
que respetan el medio ambiente
y mejoran la eficiente, como el
riego automatizado y los sen-
sores de humedad de alta pre-
cision, disenados para afinar al
maximo la gestion hidrica en
explotaciones de gran escala.
También trabajamos para que
los tratamientos fitosanitarios
mantengan el equilibrio del eco-
sistema a través de las cubiertas
vegetales y el diseno de estra-
tegias de control integrado que
combinan la parte biologica y la
quimica desde una vision global.
Y, ademas, aplicamos técnicas de
manejo sostenible del suelo que
ayudan a preservar la fertilidad,

reducir la erosion y favorecer la
biodiversidad del suelo.

En nuestros almacenes se ha
invertido en fuentes de energia
renovable, especialmente pane-
les solares, para reducir la huella
de carbono del envasado. Ade-
mas, hemos implementado un
sistema innovador de limpieza
de cajas que nos esta permitien-
do alcanzar ahorros de agua muy
significativos.

Otro aspecto clave es la re-
duccion de residuos en toda la
cadena de valor, promoviendo
el reciclaje y la reutilizacion de
materiales, asi como el uso de
envases mas sostenibles.

Por ultimo, la sostenibilidad
para Cafiamas también tiene una
dimension social. Asi, fomenta-
mos el empleo local, las buenas
condiciones laborales y el apoyo
ainiciativas sociales y deportivas
(como el Torneo Internacional de
Futbol COTIF) en linea con los
ODS.

VF. ;Qué papel juega la inno-
vacion tecnologica en el impulso
de la sostenibilidad dentro de Ca-
riamds Hermanos?

VA. La innovacion tecnol6-
gica es uno de los pilares funda-
mentales de nuestro modelo de
sostenibilidad. Nos permite in-
tegrar eficiencia, trazabilidad y
respeto medioambiental en todos
los niveles de la cadena de valor.

Gracias a herramientas de
Agricultura 4.0, como los siste-
mas de control en tractores o los
sensores sonar, conseguimos op-
timizar el uso de recursos natu-
rales y disminuir nuestra huella
de carbono.

La innovacién también se
aplica en la postcosecha, me-
diante una clasificacion optica,
un control de calidad automati-

Vicent Antoni afirma que la empresa trabaja activamente en la transmision de sus
valores sostenibles a agricultores y proveedores. / CANAMAS HERMANOS

“Gracias a las herramientas de Agricultura 4.0 hemos
podido optimizar el uso de recursos naturales con
mucha mas precision durante nuestros procesos”

zado y un sistema de trazabilidad
digital completa. Este punto se
ha visto reforzado en 2025 con la
renovacion del almacén de Oliva
con la tecnologia mas avanzada,
lo que se traduce en una mejora
del rendimiento industrial, una
reduccion de mermas y una pro-
duccion mas limpia y eficiente.
Creo que es importante desta-
car que la innovacion funciona
gracias al capital humano. Un
equipo motivado y comprometi-
do es la fuerza impulsora detras

de todos estos cambios tecnolo-
gicos, por eso fomentamos el de-
sarrollo profesional y una comu-
nicacion abierta donde el equipo
se sienta escuchado y respetado.

VF. ;Como se traslada este
compromiso a los agricultores y
proveedores?

VA. En Cafiamas Hermanos,
la sostenibilidad no se limita a
sus propias operaciones, sino
que se concibe como una estra-
tegia transversal y compartida,
que abarca a toda la cadena de

"La innovacion
tecnoldgica es uno
de los pilares de
nuestro modelo de
sostenibilidad”

suministro. Por ello, l1a empresa
trabaja activamente en la trans-
mision de sus valores sostenibles
a agricultores y proveedores,
fomentando un modelo colabo-
rativo que combina competiti-
vidad, responsabilidad y mejora
continua.

Parar ello se establecen unos
requisitos agronémicos y am-
bientales que acaban devinien-
do en relaciones comerciales
estables con proveedores que
comparten los mismos valores
medioambientales y sociales.

VF. En un contexto de cambio
climadtico y costes al alza, ;qué
medidas estan adoptando para
garantizar una produccion mas
resiliente?

VA. En el escenario actual
—marcado por el cambio clima-
tico, la escasez de aguay el incre-
mento del coste energético y de
los insumos— hemos adoptado
un enfoque integral basado en la
resiliencia agronémica, tecnolo-
gica y economica. Y lo hacemos
acompanados por instituciones
como la Universidad Politécnica
de Valencia y centros de inves-
tigacion como el IVIA, con los
que mantenemos colaboracio-
nes constantes que facilitan una
transicion eficiente entre mode-
los productivos.

Enla practica, esto se traduce
en un sistema de gestién hidrica
avanzada, en la diversificacion
y adaptacion varietal al estrés
climatico y en la aplicacion de
una agricultura regenerativa
que dote a los cultivos de capa-
cidad para soportar condiciones
adversas.

Estas medidas nos permiten
construir un modelo productivo
mas resiliente, eficiente y soste-
nible, capaz de adaptarse a los
retos globales sin comprometer
la calidad ni la competitividad
en los mercados internacionales.

VF. ;Cree que sostenibilidad y
rentabilidad pueden ir de la mano
o0 siguen siendo conceptos dificiles
de conciliar?

VA. En empresas como Cana-
mas Hermanos, la sostenibilidad
yano se entiende como un coste,
sino como una inversién estra-
tégica que impulsa la eficiencia,
la resiliencia y la rentabilidad
a largo plazo. Lejos de ser in-
compatibles, ambos conceptos
se retroalimentan dentro de un
modelo de negocio responsable,
innovador y preparado para los
desafios del futuro.

VEF. ;Qué retos o asignaturas
pendientes tiene aun la empresa
en su estrategia de sostenibilidad?

VA. El principal reto es man-
tener y hacer crecer el equipo
de trabajo que esta liderando el
proceso de cambio y que consi-
deramos es nuestro mayor valor
productivo, priorizamos la crea-
cion de un ambiente positivo y
oportunidades de crecimiento
que estan contribuyendo a cap-
tar y retener el talento.

En cuanto a nuestro compro-
miso con la conservacion del en-
torno rural y la lucha contra el
cambio climatico, en Canamas
Hermanos tenemos pendiente
de ejecucion un ambicioso pro-
yecto de mejora de las condicio-
nes de las zonas forestales que
estan integradas en las fincas de
la empresa, y que abarcan una
superficie de 2.307,32 hectareas.
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La postcosecha como
pilar de Ia sostenibilidad

» JORGE BRETO. (*)

La sostenibilidad se ha con-
vertido en uno de los ejes que
articulan el futuro del sector
agroalimentario, pero después
de tantos afios observando de
cerca la cadena de suministro,
tengo cada vez mas claro que una
parte esencial de ese futurono se
juega unicamente en el campo.
Se decide justo después de la re-
coleccion, donde realmente se de-
termina cuanta fruta llegara al
consumidor y cuanta se perdera
por el camino. Y cuando uno ve
las cifras, entiende la magnitud
del desafio.

La FAO estima que el mun-
do pierde un tercio de todos los
alimentos producidos, y que en
frutas y hortalizas las pérdidas
alcanzan el 45%. Buena parte de
ese desperdicio ocurre precisa-
mente en la postcosecha. Seguin
un articulo reciente de POSTHA
basado en datos de GFK, so6lo en
citricos espanoles, si la fruta no
recibiera los tratamientos ade-
cuados, las pérdidas por pudri-
cion ascenderian a 214 millones
de euros, 228 millones si anadi-
mos la pérdida de peso y hasta
640 millones si consideramos la
desmejora del aspecto. Frente a
estas cifras, un adecuado manejo
postcosecha (como el que permi-
ten tecnologias de precision de
Citrosol) se convierte en una in-
version con un retorno extraor-

dinario: por cada euro invertido,
la postcosecha devuelve diez.

Este dato revela algo que
personalmente considero fun-
damental: 1a postcosecha es un
pilar de la sostenibilidad. Cada
kilo de fruta que se conserva
evita repetir todo el ciclo agri-
cola que habria hecho falta para
reemplazarlo. Ese ahorro invisi-
ble (agua, fertilizantes, energia,
horas de trabajo, transporte) es
quiza la contribucién mas pode-
rosa del sector postcosecha. Y esa
contribucion no seria posible sin
las innovaciones introducidas en
la ultima década.

Hoy la postcosecha funciona
con mucha mas precisién que
hace unos anos: contamos con
datos en tiempo real, automati-
zacion y sistemas de control que
ayudan a reducir errores. Un
buen ejemplo es el Sistema Ver-
tido Cero, que cambio la forma de
manejar los caldos de tratamien-
to. Antes era habitual renovar los
caldos de tratamiento después de
procesar unas pocas decenas de
toneladas; después de la introduc-
cién de esta tecnologia, ese mis-
mo caldo pudo empezar a mante-
nerse estable durante dias. S6lo
este avance permite ahorrar mas
de 13 millones de litros de agua al
anoy evitar la generacion equiva-
lente de aguas residuales.

El siguiente paso en esta evo-
lucion 16gica ha sido el desarrollo

del CATSystem®, una solucion en
la que Citrosol ha invertido mu-
chos recursos y que supone un
antes y un después en la gestion
de los tratamientos. Este sistema
lleva la reutilizacion del agua a
su maxima expresion y, ademas,
optimiza casi por completo el uso
de fungicidas: mantiene las con-
centraciones de materias activas
dentro del rango 6ptimo, midien-
do y corrigiendo en tiempo real,
y evitando asi la variabilidad
provocada por errores humanos,
absorciones o degradaciones del
caldo de tratamiento. El resul-
tado es un proceso mas estable,
preciso y optimizado, que se tra-
duce en un menor desperdicio.
Pero la sostenibilidad no se
limita al agua. Una de las cla-
ves para frenar el desperdicio
reside en la fisiologia de la fruta
tras la recoleccion. Aqui los re-
cubrimientos juegan un papel
decisivo. La pérdida de peso es
una merma comercial enorme:
fruta deshidratada, fruta que
pierde firmeza, fruta que se des-
carta. Soluciones como el recu-
brimiento vegetal PlantSeal®,
marcan una diferencia real. Es-
tudios recientes muestran que
reduce la pérdida de peso en un
50%, esto se traduce en que, en
un solo contenedor de naranjas,
pueden venderse hasta 450 kilos
mas de fruta. Para el sector, supo-
ne un ahorro enorme en mermas

ocultas y un uso mas eficiente de
losrecursos. Ademas, PlantSeal®
reduce hasta en un 85% los da-
nos por frio, uno de los grandes
enemigos de la calidad en largos
transitos. También disminuye el
ablandamiento, manteniendo la
firmeza durante la comercializa-
cién y reduciendo reclamaciones
y descartes. En una cadena de su-
ministro tan exigente como la ac-
tual, estos avances son esenciales.

Lasostenibilidad también pasa
por la seguridad alimentaria. En
ese ambito, los Sistemas Citroci-
de® han supuesto una auténtica
revolucion en el lavado higiénico
de frutas y hortalizas, tanto en
producto entero comoenIV gama,
donde las exigencias microbiol6-
gicas son especialmente altas. Es-
tos sistemas garantizan la higiene
continua del agua, reducen drasti-
camente el consumo y los vertidos
asociados y, ademas, contribuyen
de forma decisiva al control del
podrido y presencia de mohos en
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algunos cultivos como el pimiento,
tomate y aguacate. Es un ejemplo
claro de como sostenibilidad y
seguridad pueden avanzar jun-
tas, reforzandose mutuamente.
En realidad, todas estas inno-
vaciones responden a un mismo
principio que comparto plena-
mente: la sostenibilidad no se
alcanza solo con la reduccion del
uso de fitosanitarios, sino per-
diendo menos. Tampoco tiene
sentido reducir el uso de fitosani-
tarios considerados seguros para
el consumidor, si esto conlleva un
incremento de las pérdidas du-
rante la distribucion, o incluso
una menor produccion. CadaKkilo
de fruta salvado es un kilo que
no necesita volver a producirse;
cada litro de agua reutilizada es
un litro de agua residual que no
generamos; cada tonelada que
llega a destino sin mermas es una
tonelada de emisiones evitadas.

(*) CEO de Citrosol

o
a clemenlola

Perfecta,

del arbol a

tu mesa.

Desde los mds pequenios hasta los mds
exigentes, Clemenlola conquista por igual.
Dulce, facil de pelar y con extra de zumo
para disfrutar sin prisas, en casa o donde
sea. Lo mejor: jllega antes que ninguna!

bl cvve

COMPANIA DE VARIEDADES VEGETALES PROTEGIDAS A.LE.

<9

clubvvp.com

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



18 / Valencia Fruits

PRODUCCION SOSTENIBLE

2 de diciembre de 2025

La paradoja de la avispilla

190% de los kakis que
producimos en Espafia
crecen en la comarca de
LaRibera Alta en Valen-
cia. Somos la referencia en Euro-
pa. Sin embargo, la produccion
de kakis en esta comarca ha dis-
minuido los ultimos afios debido
a dos causas: la mayor incidencia
de fenémenos meteorologicos ad-
versos, como la sequia de 2023-24
o la DANA de octubre de 2024, y
la gran abundancia de plagas.
Durante mi ultima etapa
como investigador en el grupo
de entomologia del IVIA pudi-
mos identificar una pequena
avispilla, de menos de un mili-
metro, con potencial para regu-
lar las poblaciones de una de las
principales plagas que afecta al

kaki, el cotonet del kaki. En los
ultimos anos, hemos trabajado,
junto con el Servicio de Sanidad
Vegetal de la Generalitat Valen-
ciana, para criar y liberar esta
avispilla, como ya lo hemos he-
cho para controlar otras especies
de cotonets.
Desafortunadamente, nuestro
trabajo ha sido en vano porque
el Ministerio para la Transicion
Ecolégica y el Reto Demogra-
fico no ha autorizado la cria y
suelta de la avispilla. La razon:
esta avispilla, que lleva mas de
40 anos en la cuenca mediterra-
nea, se considera exética y, por lo
tanto, puede crear problemas al
medioambiente. Problemas que
no ha creado durante 40 anos.
Asique anuestros agricultores y

agriculturas sélo les queda tratar
repetidamente con insecticidas
para poder controlar al cotonet,
en lugar de liberar la avispilla.
Con la historia de esta pe-
quena avispilla quiero ilustrar
la importancia que tienen la in-
vestigacion y la politica para que
nuestros agricultores y agricul-
turas tengan soluciones practi-
cas y econémicas que son respe-
tuosas con el medioambiente.
Desde el IVIA vamos a con-
tinuar trabajando para buscar
soluciones a los problemas a los
que se enfrenta nuestra agricul-
tura, siempre pensando en lo
mejor para la agricultura y el
medioambiente. Vamos a traba-
jar para encontrar nuevos méto-
dos bioldgicos y biotecnologicos

que mejoren el control de plagas
y enfermedades, disminuyendo
asi el uso de plaguicidas. Vamos
a acompanar al sector agrario
valenciano en la busqueda de
cultivos alternativos, asi como de
nuevas variedades y patrones de
citricos, kaki y aguacate que se
adapten a las altas temperaturas
y bajas precipitaciones que esta-
mos sufriendo como consecuen-
cia del cambio climatico. Vamos a
potenciar el uso de sensores para
optimizar el uso del agua y ferti-
lizantes y el de drones y satélites
para la deteccion temprana de
diversas fitopatologias. Vamos
a trabajar para disminuir el des-
perdicio de alimentos mejorando
los métodos de postcosecha. Va-
mos a disenar y probar nuestra

Por ALEJANDRO TENA (*)

estructuras y dietas para mejo-
rar el bienestar y alimentacion
animal en nuestras explotacio-
nes ganaderas.

Para alcanzar estos objetivos,
tenemos la suerte de contar con la
ayuda del sector agrario valencia-
no y del resto de instituciones pu-
blicas que, como el IVIA, trabajan
para adaptar nuestra agricultura
a los nuevos retos. Todos estos
cambios permitiran diversificar
losingresos y fortalecer los ecosis-
temas valencianos. Sin embargo,
todos estos desarrollos sélo se po-
dran implementar si no encuen-
tran barreras regulatorias, con
escaso respaldo técnico, como le
haocurrido ala avispilla del kaki.

(*) Director del IVIA

Bioiberica re_afirma
SuU compromiso con la
innovacion sostenible

La firma celebrara su 50 aniversario presentando Terra-Sorb
radicular SymBiotic® en el Biostimulant World Congress

)\

(D Bioiberic?

»

Terra-Sorb radicular SymBiotic® es un bioestimulante que combina L-o-aminoa-
cidos con un microorganismo beneficioso para mejorar la productividad de los
cultivos y promover una agricultura sostenible. / BIOIBERICA

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Bioiberica conmemora su 50
aniversario reafirmando su
compromiso con la innovacion
sostenible en el ambito de las
ciencias de la vida. Este hito
marca cinco décadas de trabajo
pionero, promoviendo solucio-
nes alineadas con la sostenibili-
dad y la economia circular.
Como parte de esta celebra-
cion, la compania participara
activamente del 2 al 4 de diciem-
bre en el Biostimulant World
Congress en Barcelona, uno de
los eventos mas relevantes del

sector, donde presentara su ul-
timo avance en bioestimulacién
de cultivos: Terra-Sorb radicu-
lar SymBiotic®.

ECONOMIA CIRCULAR
En linea con su apuesta por la
innovacion, Bioiberica lanz6 en
2024 Terra-Sorb radicular Sym-
Biotic®, un nuevo bioestimulante
que marca un hito en la evolu-
cion de su porfolio. Esta solucion
combina biomoléculas de alto va-
lor biologico con un microorga-
nismo beneficioso del suelo me-
diante la innovadora tecnologia

Priming TechTM, potenciando
la asimilacién de nutrientes y
garantizando una agricultura
mas eficiente, productiva y res-
petuosa con el medioambiente.

Con este lanzamiento, Bioi-
berica amplia su propuesta de
valor y reafirma su modelo
productivo pionero basado en
la economia circular. Desde
hace cinco décadas, la compa-
nia transforma coproductos en
moléculas de alto valor para
la salud vegetal, demostrando
como la innovacién puede ir de
la mano de la sostenibilidad.

Seglin explican desde Bioi-
berica, “la economia circular
es nuestra forma de trabajar y
entender el futuro. Todo nues-
tro modelo productivo aprove-
cha al maximo cada recurso
natural para alargar su vida
util y reducir los residuos al
minimo. También hemos opti-
mizado procesos para utilizar
energia eléctrica 100% renova-
ble, reutilizar el 30% del agua en
las instalaciones industriales y
reducir el consumo de materias
primas auxiliares mediante sis-
temas de recuperacion”.

Este producto representa
una evolucion de Terra-Sorb®
radicular, el bioestimulante mas
emblematico y veterano de Bioi-
berica, pionero en la aplicacion
de bioestimulacion en sistemas
de fertirrigacion. Esta nueva
formulacion es la propuesta de
la compania a los desafios actua-
les de la agricultura global, que
demanda soluciones eficaces sin
comprometer la sostenibilidad.

A través de soluciones como
Terra-Sorb radicular SymBio-
tic®, Bioiberica consolida su po-
sicién como referente en bioes-
timulacion vegetal, ofreciendo
respuestas eficaces y sosteni-
bles a los desafios presentes y
futuros de la agricultura.

Trabajadores del Food!

Ty - AL e et L
back clasificando los productos. / MERCABARNA

.d

Foodback es el centro
de aprovechamiento
alimentario de Mercabarna

Se trata de un proyecto de bioeconomia
circular que forma parte del sistema de
gestion de residuos del mercado

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Foodback es el centro de aprove-
chamiento alimentario de Merca-
barna, una iniciativa pionera en
el mundo que pretende combatir
el desperdicio alimentario en el
gran mercado. Se trata de un
proyecto de bioeconomia circu-
lar que forma parte del sistema
de gestion de residuos de Merca-
barna, que tiene un gran impacto
social y colaborativo y promueve
ademas la insercion laboral.

Inaugurado en febrero de 2022,
el pasado 2024 se recuperaron 837
toneladas de frutas y hortalizas,
aportadas por 92 empresas ma-
yoristas de Mercabarna, que han
sido distribuidas entre 116.077
personas vulnerables, a través
de 305 asociaciones sociales de la
red del Banc dels Aliments.

Ademas, 8,5 toneladas de las
frutas y hortalizas recuperadas
se destinaron a la elaboracion de
14.196 unidades de cremas, mer-
meladas y zumos que han sido
repartidos también entre las ci-
tadas entidades sociales.

OBJETIVO
El objetivo de Foodback es com-
batir tres emergencias: la clima-
tica, la social y 1a economica. La
recuperacion de alimentos dismi-
nuye el impacto del sistema ali-
menticio en el medio ambiente.
De hecho, se calcula que este sec-
tor emite un tercio de los gases de

efecto invernadero, y el derroche
alimentario es el segundo factor
al que se pueden asociar estas
emisiones.

Los excedentes de frutas y
hortalizas de los mayoristas se
recogen en una nave de 900 me-
tros cuadrados que Mercabarna
construyo especificamente para
este tema. Alli, se eligen los ali-
mentos que pueden tener una
segunda vida y se separan de los
que van al punto verde para ma-
teria organica. Esta tarea la rea-
lizan personas en situacion de
vulnerabilidad que trabajan en
la Fundacion Formaci6 i Treball.
El Banc dels Aliments es quien
coordina la instalacién y orga-
niza la distribucion para que los
alimentos lleguen a las personas
que mas lo necesitan de Barcelo-
nay su area metropolitana.

Ademas de estas dos enti-
dades, el proyecto Foodback de
Mercabarna cuenta también con
la colaboracion de la Asociacion
de Empresas Mayoristas de Mer-
cabarna (Assocome); Caritas Dio-
cesana de Barcelona; Cruz Roja
de Cataluna; Alimenta, proyecto
impulsado por el Ayuntamiento
de Barcelona; la conselleria de
Accion Climatica, Alimentacion
y Accion Rural de la Generalitat
de Catalunya; la Fundacién “la
Caixa” y las 600 empresas de
Mercabarna que aportan los ali-
mentos excedentarios.
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Arranca GAPRIKAKI, un proyecto
para valorizar los destrios del kaki

El objetivo es emplear el kaki como materia prima para alimentar al ganado
caprino y obtener productos lacteos sostenibles de gran calidad funcional

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Elsector del kaki sigue buscando
alternativas para dar valor a la
fruta que por diversos factores
no tiene salida comercial en el
mercado en fresco, y mejorar
de esta forma la rentabilidad de
un cultivo en el que los costes
de produccion se van incremen-
tando en cada campana. Fruto
de esta inquietud, en octubre de
este ano se ha puesto en marcha
CAPRIKAKI, denominacién del
proyecto titulado ‘Valorizacion
del destrio de kaki (Diospyros
kaki) para alimentaciéon de
proximidad de caprino lechero
y la producciéon de lacteos de
cabra sostenibles en un entorno
de bioeconomia circular en la
Comunidad Valenciana’.

En el proyecto, de tres anos de
duracion, intervienen investiga-
dores de la Comunidad Valen-
ciana de la Universidad Miguel
Hernandez (UMH), la Universi-
dad Politécnica de Valencia, y la
Universidad Catélica San Vicen-
te Martir, junto a cientificos de la
Universidad Auténoma de Barce-
lona, Universidad Auténoma de
Yucatan (México) y Universita
degli Studi di Sassari (Italia).
Como entidades colaboraras
en el estudio participan la Aso-
ciacion Espanola del Kaki (AE-
KAKI), la DOP Kaki Ribera del
Xuquer y la cooperativa Alimer.

Como describen Gema Ro-
mero Moraleda y José Ramon
Diaz Sanchez, Catedraticos de la
Universidad Miguel Hernandez
y coordinadores del proyecto, el
objetivo es emplear el kaki como
materia prima para, mezclado
con otros subproductos, alimen-
tar al ganado caprino y obtener
productos lacteos de gran calidad
funcional.

“Silos resultados del proyecto
son positivos, obtendremos una
leche y derivados lacteos de gran
calidad producida con materia
prima de proximidad. Todos son
beneficios. El consumidor podra
contar con productos de compo-
sicién mas saludable. El agricul-
tor recibira un ingreso por una
fruta que antes no podia comer-
cializar y que incluso supone un
coste porque se convierte en un
residuo que hay que eliminar de
una forma sostenible, atendiendo
a la normativa vigente. Y el ga-
nadero de la Comunidad Valen-
ciana contara con una fuente de
alimentacion mas barata que la
convencional, y que contribuira
amejorar la salud y el bienestar
animal. Con este tipo de iniciati-
vas se fomenta la sostenibilidad
medioambiental y econémica
del sector agroalimentario y
se contribuye a promover una
bioeconomia circular basada en
productos mediterraneos valen-
cianos”, explica Gema Romero
Moraleda.

[ EL PROCESO

Para conseguir valorizar el des-
trio de una fruta como el kaki,
que acumula un 85% de agua de
media, el procedimiento adecua-
do de conservacion es el ensilado.
Este proceso baja el pH del pro-
ducto debido a la produccion de
acido lactico y otros acidos por

las bacterias. Este descenso del
PH es un paso clave en la con-
servacion, ya que inhibe el cre-
cimiento de microorganismos
perjudiciales, ayuda a estabilizar
el material, y posibilita conser-
var el producto durante un largo
periodo de tiempo. De esta forma
se consigue alargar la vida 1util
de un subproducto como el kaki
para destinarlo a la alimentacion
animal, en este caso el ganado
caprino.

Segun expone José Ramon
Diaz Sanchez, Catedratico de
la Universidad Miguel Hernan-
dez, el primer ano del proyecto
se dedicara a analizar la viabi-
lidad del proceso de ensilado,
para garantizar que el producto
obtenido conserva las mismas
propiedades desde el principio
hasta el final del ciclo. En una
segunda fase se realizaran prue-
bas en nuestras instalaciones con
un grupo reducido de animales
para determinar la cantidad
adecuada de este producto que
se puede aportar en la dieta de
los rumiantes sin que afecte a
sus condiciones de salud y a las
propiedades de la leche.

Posteriormente se realizara
una prueba a largo plazo, du-
rante una lactacion completa,
para comprobar a mayor escala
como afecta la incorporacion del

Destrio de kakis. / UNIVERSIDAD MIGUEL HERNANDEZ

Con este proyecto, el consumidor gana salud, el
agricultor obtiene ingresos por fruta antes residual y el
ganadero una alimentaciéon mas econémica que mejora
la salud y el bienestar animal global

“Este tipo de iniciativas fomentan la sostenibilidad
medioambiental y econémica del sector
agroalimentario y promueve una bioeconomia circular
basada en productos mediterraneos valencianos”

El proyecto CAPRIKAKI avanza y busca trasladar
conocimiento para que productores de kaki puedan
valorar instalar plantas piloto de ensilado y asi

valorizar su destrio frutal

nuevo producto a la dieta, tanto
por su efecto en los animales
como en la produccion de leche
y otros productos lacteos deriva-
dos. En esta parte del proyecto
participara la Universidad Poli-
técnica de Valencia, ya que ellos
también cuentan con una granja
con cabras.

Por ultimo, el escalado in-
dustrial se realizara en Alimer,
cooperativa ubicada en la locali-

dad murciana de Lorca, que ya
cuenta con una planta de ensila-
do industrial.

“En el caso de este proyecto
que acaba de arrancar, el proceso
ya se ha comenzado a desarrollar
en el laboratorio donde se estan
realizando pequenas pruebas de
ensilado, donde fundamental-
mente se analiza el porcentaje
adecuado de kaki, otros forra-
jes y subproductos, y algunos

Microsilos de otros subproductos agroalimentarios elaborados en la Universidad Miguel Hernandez. / UMH

inoculantes que empleamos en
este proceso. Una vez que to-
memos la decision de cual es la
mejor mezcla, pasaremos a una
segunda fase, la generacion, con
la maquinaria adecuada, de mi-
crosilos que pesan aproximada-
mente unos 500 kilos. Todavia no
hemos concluido cual es la mez-
cla adecuada, pero el objetivo es
emplear dentro de esas ‘latas de
conserva’ la mayor cantidad po-
sible de kaki”, indica José Ramoén
Diaz Sanchez

“La primera parte del estu-
dio —anade el coordinador del
proyecto— consiste en analizar
cual es el porcentaje de kaki
maximo que podemos emplear
en cada tonelada de ensilado y
estudiar cual es el procedimien-
to que debemos utilizar para que
el producto se conserve el mayor
tiempo posible. Nuestro objetivo
es poder contar con producto du-
rante todo el ano, es decir, que no
falte entre campanas”.

Por su parte, Gema Romero
Moraleda apunta que “el sentido
del proyecto es aumentar la vida
1util de un subproducto que si lo
dejas alaintemperie, sin meterlo
en una camara, se pudre deterio-
ra en tres o cuatro dias. Este tra-
tamiento puede permitir poder
utilizarlo, por 1o menos, durante
un ano, siendo apto durante este
periodo de tiempo para la ali-
mentacion de animales”.

De hecho, anade la coordi-
nadora del proyecto, “en otros
subproductos con los que hemos
trabajado, como por ejemplo la
alcachofa o el orujo de uva, los
silos aguantan mas de 24 meses
sin perder calidad. Esto nos per-
mite desestacionalizar la produc-
cion. La campana de kaki dura
apenas tres meses, y la vida util
de la fruta fuera de las camaras
es corta, pero con el proceso de
ensilado pretendemos garantizar
la disponibilidad de un producto
destinado a alimentacion animal,
en cuya elaboracién se emplea
esta fruta de otono, durante todo
el ano”.

El proyecto CAPRIKAKI ya
ha arrancado y esta en marcha
la pagina web https://caprikaki.
umbh.es, que se ira implementan-
do con mas informacion a me-
dida que avance el proyecto de
investigacion.

“Nuestro objetivo final es
transferir conocimiento al sec-
tor, y en este caso concreto que
los productores de kaki, en un
momento dado, puedan sope-
sar la posibilidad de poner en
marcha una planta piloto de
ensilado en sus instalaciones
para valorizar el destrio de esta
fruta”, concluye José Ramon
Diaz Sanchez.
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MARI CARMEN MORALES / Directora de Calidad y Sostenibilidad

del Grupo Anecoop

“Nuestros socios estan
haciendo mas por la
sostenibilidad de lo que
ellos mismos creian”

Dos arios después de su lanzamiento, el Observatorio de Sostenibilidad de
Anecoop empieza a dibujar un mapa real y comparable del impacto social,
economico y ambiental de sus cooperativas. Con 30 entidades ya incorpora-
das, la herramienta avanza hacia la automatizacion del dato y abre nue-
vas vias para mejorar la gestion en campo. Mari Carmen Morales, directo-
ra de Calidad y Sostenibilidad de Anecoop, explica en esta entrevista cOmo
este proyecto esta redefiniendo la forma de medir, coordinar y demostrar la
sostenibilidad dentro del grupo.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. El Observa-
torio de Sostenibilidad de Ane-
coop se presento en 2023y en 2024
completo su fase piloto. Dos afios
después, ;qué balance hacen del
proyecto y qué aprendizajes han
sido mas reveladores?

Mari Carmen Morales. El
balance es, sin duda, muy posi-
tivo. Hemos pasado de una fase
piloto con seis socios de Anecoop
involucrados a contar actual-
mente con 30. Puede parecer
que sigue siendo sélo la mitad —
Anecoop tiene 61 socios—, pero
enrealidad estan dentro los mas
estratégicos.

No ha sido sencillo implicar
a cooperativas y empresas tan
diversas. El principal reto fue
darnos cuenta de que el concepto
de sostenibilidad no estaba bien
entendido en toda su dimension.
Y ese ha sido uno de los trabajos
mas exigentes: realizar talleres
individualizados para cada socio
y conseguir su compromiso real.

En cuanto a los aprendizajes,
hemos identificado varios puntos
clave. El primero es que nuestros
socios —y diria que muchas em-
presas del sector— estan hacien-
do mas por la sostenibilidad de lo
que ellos mismos creian. ;El mo-
tivo? El desconocimiento inicial
de los tres pilares que la confor-
man: el ambiental, el social y el
econOomico. Entender que los tres
son igual de importantes ha sido
un descubrimiento compartido.

Otro hito ha sido conseguir
un marco comun de referencia.
Hemos establecido una metodo-
logia homogénea, valida para
todos, que desarrolla y explica
200 indicadores para medir de
manera completa esos tres pi-
lares. Contar con ese “lenguaje
comun” nos permite tener una
fotografia comparable entre to-
dos los socios de Anecoop.

También hemos comprobado
que la formacion es imprescin-
dible. Formacion en gobernanza,
en descarbonizacion, en como
poner en valor las certificaciones
que yatenemosy que aportanala
sostenibilidad... Durante el pro-
ceso hemos detectado una enor-
me necesidad de capacitacion.

Y, finalmente, la comunica-
cion. Comunicar bien hacia fue-
raes evidente, porque también es
una herramienta de marketing;
pero comunicar hacia dentro ha

sidoigual de importante: al equi-
po de Anecoop, al personal de las
cooperativas e incluso, poco a
poco, a los agricultores, que son
quienes mas estan sufriendo toda
esta transicion.

VF. En esta nueva etapa, el
Observatorio amplia su alcan-
ce a mds socios y trabaja en la
automatizacion de datos. ;Qué
avances concretos estan viendo
en la toma de decisiones o en la
eficiencia de las explotaciones?

MCM. La automatizacion
completa llegara en 2026. Ahora
mismo ya contamos con la plata-
forma de datos para introducir
informacion directamente y, a fi-
nal de este ano, la pondremos a
disposicion de los socios. A partir
de sulanzamiento, durante 2026,
trabajaremos ya en la automati-
zacion del dato.

En cuanto alos avances en la
toma de decisiones, el progreso
es todavia timido, pero empie-
zan a verse sefnales claras. Mas
alla de la sorpresa inicial al
identificar acciones sociales y
economicas que ya realizaba-
mos sin ser totalmente cons-
cientes —como quién dispone
de plan de igualdad, cuanto
empleo local generamos o qué
parte del beneficio empresarial
se revierte en el territorio—, la
plataforma nos permite poner
en valor toda esa informacion
que antes estaba dispersa o poco
visibilizada.

A nivel mas ligado al agricul-
tor, los datos empiezan a mostrar
diferencias entre cooperativas:
algunas estan avanzando mas
en mejoras de gestion del agua,
mientras que otras atn tienen re-
corrido. Esto esta generando una
especie de “sistema neuronal” en
el que unas entidades aprenden
de otras a partir de sus practicas.

Otro aspecto clave es que el
Observatorio esta permitiendo
detectar necesidades de proyec-
tos especificos. Un ejemplo es la
huella de carbono de producto,
un dato que no existe actualmen-
te. Para cubrir ese vacio hemos
puesto en marcha un proyecto
transversal para todos los pro-
ductores de kaki, en colaboracion
con la Universidad de Valencia y
el IRTIC (Instituto Universitario
de Investigacion en Robotica y
Tecnologias de la Informacion
y la Comunicacion). El objetivo
es desarrollar una metodologia
especifica para medir la huella
de carbono del kaki, un producto
estratégico para Anecoop, y que
servira como banco de pruebas.

Esa informacion aportara va-
lor tanto al agricultor como a la
media del propio producto. Es el
primer proyecto clave, pero no
sera el unico.

VF. Anecoop fue pionera en
sostenibilidad con naturane y
hoy trabaja con criterios ASG y
herramientas digitales. En un
contexto donde todos hablan de
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Morales insta a implicar al agricultor en los proyectos de sostenibilidad. / ANECOOP

“Los datos empiezan a mostrar diferencias entre
cooperativas: algunas estan avanzando mas en mejoras
de gestion del agua, mientras que otras aun tienen

recorrido”

"Para mantener un liderazgo real es clave entender
cudl es nuestra realidad y, sobre todo, la de nuestra
base social: qué necesidades tiene, qué problematicas
afronta y como puede mejorar sus sistemas

productivos”

sostenibilidad, jcomo se mantie-
ne el liderazgo y se evita caer en
el discurso estandar?

MCM. Para mantener un li-
derazgo real es clave entender
cual es nuestra realidad y, sobre
todo, la de nuestra base social: qué
necesidades tiene, qué problema-
ticas afronta y como puede mejo-
rar sus sistemas productivos. Y,
ademas, como podemos poner en
valor todas las dimensiones de su
trabajo—lasocial, la econémicay
la ambiental—, no sé6lo la dltima.

En ese sentido, el Observato-
rio de Sostenibilidad de Anecoop
es la evolucion natural de natu-
rane. Yo siempre digo que este
proyecto es un naturane 4.0.

Nuestras cooperativas llevan
décadas generando riqueza en
sus territorios; han sostenido

Anecoop, junto a la Universitat de Valéncia y el IRTIC, desarrolla una metodologia especifica para medir la huella de carbono
del kaki, un proyecto transversal para todos sus productores. / JULIA LUZ

el empleo, han permitido que
el agricultor se desarrolle... y
nunca hemos puesto todo eso
en valor. Ahora si lo estamos
haciendo, pero desde una 6ptica
objetiva, medible, contrastable
y transparente. Ese es precisa-
mente el valor anadido del Ob-
servatorio: disponer de indica-
dores y KPIs que nos permiten
demostrar con datos lo que antes
quedaba en intuiciones o relatos.

VEF. Gestionar una estrategia
comin de sostenibilidad entre en-
tidades tan diversas no debe ser
facil. ;Qué mecanismos de coor-
dinacion o gobernanza estan po-
niendo en marcha para mantener
esa coherencia de grupo?

MCM. Parami, lo fundamen-
tal ha sido definir los KPIs junto
con los propios socios. Contamos
con alrededor de 200 indicadores
—medioambientales, socioeco-
nomicos y de gobernanza— y el
hecho de que podamos medirnos
todos con los mismos criterios es
lo que garantiza esa coherencia.
Gracias a ello podemos ver donde
esta cada cooperativa de forma
individual y, a la vez, como se
comporta el grupo en su conjun-
to. A partir de ahi, se detectan
deficiencias, puntos de mejora y
se pueden activar planes comu-
nes basados en datos objetivos.
El Observatorio nos permitira
comprobar si avanzamos todos
en la misma linea.

Otro elemento clave es la go-
bernanza del dato: asegurar que
sea fiable y de calidad. En este
sentido, el Observatorio esta ali-
neado con la estrategia del dato
del Ministerio para la Transfor-
macion Digital y de la Funciéon
Publica como un espacio de da-
tos de confianza que cumple al
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100% con la normativa estatal y
europea en materias de calidad,
soberania del dato, seguridad e
interoperabilidad. Y para garan-
tizarlo contamos con un equipo
técnico cualificado dedicado al
seguimiento y la verificacion de
toda la informacion.

VF. Desde el punto de vista del
agricultor, ;la sostenibilidad si-
gue viendose como una obligacion
costosa o empieza a percibirse
como una inversion que mejora su
rentabilidad y posicionamiento?

MCM. La mayoria todavia lo
ve como una obligacion costosa.
Aun asi, empiezan a aparecer
brotes timidos de percepcion de
rentabilidad, pero siempre liga-
dos a proyectos muy concretos.

Un ejemplo claro es el proyec-
to que desarrollamos para crear
un banco de pruebas de sensores
destinados a optimizar el riego.
Probamos distintos modelos en
nuestros campos de experiencias
y seleccionamos uno por su rela-
cion calidad-precio y por el servi-
cio y asesoramiento que ofrecia
la empresa detras del producto.
Una vez identificado el mas ade-
cuado desde el punto de vista téc-
nico y profesional, regalamos va-
rias unidades a dos cooperativas
socias de Anecoop para que las
instalaran en los invernaderos de
algunos de sus agricultores.

Solo con el boca a boca del
ahorro en agua y fertilizante
—en torno al 30%—, al ano si-
guiente fueron 300 agricultores
los que solicitaron esos senso-
res. Y hoy ya hay mas de 3.000
instalados.

La lectura es clara: hay que
demostrar los beneficios. Mu-
chos proyectos vinculados a la
sostenibilidad terminan ofre-

PRODUCCION SOSTENIBLE

S B =

El objetivo del proyecto en colaboracion con el

IRTIC es desarrollar una metodologia especifica para medir la huella de

carbono del kaki, un producto estratégico para Anecoop, y que servira como banco de pruebas. / JULIA LUZ

ciendo eficiencia y eficacia, pero
es necesario evidenciarlo en la
practica. La clave esta en de-
tectar la necesidad y mostrar el
resultado.

VF. El sector agroalimenta-
rio estd bajo creciente presion
normativa y social para demos-
trar resultados medibles. ;Como
afronta Anecoop la necesidad de
cuantificar su impacto y comuni-
carlo con transparencia?

MCM. Las obligaciones hay
que cumplirlas, porque no pode-
mos hacer otra cosa. Puede que
algunas las cumplamos mejor y
otras peor, pero debemos avan-
zar paso a paso e ir mejorando
continuamente.

En nuestro caso, llevamos
publicando la memoria de RSC
del Grupo Anecoop desde 2009, y
desde hace cuatro afios también
publicamos la memoria EINF
(Estado de Informacion No Fi-
nanciera). De modo que cual-

“Continuaremos optimizando nuestras actuaciones
apoyandonos en los valores cooperativos. La clave es
seguir midiendo los tres pilares y observar hacia donde

nos conduce su interaccion”

“El Observatorio de Sostenibilidad de Anecoop esta
permitiendo detectar necesidades de proyectos

especificos”

quier persona puede consultar
qué hacemos y qué no hacemos.

Ademas, Anecoop ha sido
galardonada en 2024 con la me-
dalla de plata de EcoVadis, la
plataforma de evaluacion de
sostenibilidad empresarial que
analiza criterios medioambien-
tales, sociales y de gobernanza.
Esta medalla significa que es-
tamos dentro del 15% superior

de las mas de 150.000 empresas
evaluadas por EcoVadis. Algo
estaremos haciendo bien.
Nuestra intencién es seguir
trabajando en esta linea, muy
atentos a la legislacion y compro-
metidos con una comunicacién
transparente y basada en datos.
VF. Mirando al futuro, ;donde
situan ahora el equilibrio entre lo
ambiental, lo social y lo economi-
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co? ;Hacia qué modelo de sosteni-
bilidad se encamina Anecoop en
los proximos anos?

MCM. Hoy todavia no tene-
mos una solucion definitiva so-
bre cual debe ser el equilibrio
exacto entre los tres pilares. Ese
equilibrio lo iremos viendo con-
forme avance el movimiento que
esta generando el Observatorio.
Lo que si tenemos claro es que,
para Anecoop, lo mas importante
es asegurar la maxima rentabi-
lidad de nuestros agricultores,
y esa rentabilidad esta direc-
tamente ligada al concepto de
sostenibilidad.

Evidentemente, seguiremos
respetando y adaptandonos a los
cambios normativos y legislati-
vos, y continuaremos optimizan-
do nuestras actuaciones apoyan-
donos en los valores cooperativos.
La clave es seguir midiendo los
tres pilares y observar hacia don-
de nos conduce su interaccion. Al
final, es un circulo que se retro-
alimenta: si no hay una buena
gobernanza, la empresa no fun-
ciona; sila empresa no funciona,
no puede ser sostenible, aunque
sea excelente ambientalmente; y
si no somos rentables, nuestros
agricultores no podran seguir.
Del mismo modo, si no cuidamos
el medio ambiente, tampoco po-
dran continuar porque la tierra
se degradara.

Por ultimo, pero no por ello
menos importante, debemos
mantenernos como banco de
pruebas para nuestros agricul-
tores. Tenemos que seguir in-
virtiendo en ello: capacitarlos,
transferir conocimiento y de-
mostrarles, con resultados, como
pueden mejorar sus practicas
para obtener mayor rentabilidad.

LCOAXARQUIA

Productores 12 meses del aio,
expertos en aguacates y mangos
de sabor unico

www.alcoaxarquia.com
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Gorette: desde Michigan,

una revolucion sostenible .

para el cultivo de cerezo

D GIUSEPPE RUTIGLIANO (*)
El cultivo del cerezo siempre ha
despertado un notable interés
en el sector hortofruticola. Y,
actualmente, ha cosechado los
frutos de una combinaci6n de di-
versos factores, como el creciente
aprecio del producto por parte
del consumidor, la innovacién
varietal y la mejora del modelo
de cultivo. La innovacion varie-
tal, con la conquista de la auto-
fertilidad, la mejora de los per-
files organolépticos, la vida 1til,
el color, el calibre y la ampliacion
del calendario de maduracion
aportado por las nuevas varie-
dades, ha contribuido mucho al
crecimiento de este sector.
Hemos pasado de las antiguas
formas en vaso con grandes plan-
tas a nuevos modelos de alta den-
sidad (600-1.200 plantas/ha), para
llegar a densidades altisimas
(hasta 4.000 plantas/ha) con plan-
taciones peatonales que facilitan
la recoleccion, siempre manual
pero sin necesidad de escaleras,
todo al alcance del recolector. Sin
embargo, esta evolucion del sec-
tor no se ha completado de forma
definitiva como ha ocurrido en
otras especies, como el manzano
oelperal, lo que sin duda se debe
alafalta dereferencias en cuanto
a los patrones utilizados actual-
mente en el mundo del cerezo.

NUEVOS MODELOS PARA

UNOS CULTIVOS MODERNOS
La evolucion de las formas hacia
sistemas bidimensionales resulta
ser la eleccion obligada si el sec-
tor del cerezo quiere seguir cre-
ciendo en términos de rentabili-
dad y atraer nuevas inversiones y
recursos. Los modelos de cultivo
de alta densidad responden a la
necesidad de implementar solu-
ciones de cerezo de precision,
desde la introduccion de equi-
pos de gestion auténoma hasta
la simple racionalizacién de las
operaciones de poda, gestion del

Giuseppe Ruigliano. / AGROMILLORA

suelo y del follaje, que se simpli-
fican mucho con los modelos en
pared, elementos imprescindi-
bles para la sostenibilidad y el
crecimiento del sector.

Desde Michigan llega una po-
sible solucion: Corette, la serie de
patrones de cerezo que incluye
Clinton, Cass, Crawford, Lake,
Claire, cada uno con una vigoro-
sidad y caracteristicas distintas
que los distinguen, pensados
para satisfacer las necesidades
del cerezo moderno. La serie Co-
rette, por tanto, puede utilizar-
se en plantaciones en pared de
densidad media, alta y superalta,
capaces de adaptarse a todas las
formas de cultivo elegidas por el
agricultor.

En los ultimos afios se han
realizado numerosas pruebas
comerciales en distintas zonas
de Espana (Caceres, Mequinen-
za, Huesca) e Italia (Bari, Sam-
michele di Bari, Vignola) para
normalizar y validar el uso de
estos patrones. Los resultados
preliminares son muy intere-
santes, considerando las condi-
ciones climaticas extremas de los
ultimos afnos con veranos secos y
ausencia de precipitaciones. To-
dos los patrones han reaccionado
muy bien al estrés hidrico y alas
altas temperaturas, desafios que
el cultivo moderno de cerezos
debe afrontar si quiere avanzar.

CASS, CRAWFORD Y

LAKE FRENTE AL CAMBIO

CLIMATICO
Esto se debe a la genética: si se
compara la serie Corette con
otros materiales cominmente
utilizados para cultivos de alta
densidad, es facil notar que ante
el minimo estrés hidrico y al su-
perar los 32 grados, los apices
vegetativos de las plantas con
patrones no Corette tienden a
detenerse rapidamente y entrar
en estrés de forma significativa.
Esta era una de las grandes limi-
taciones que tenia el modelo en
pared en zonas tipicas del sur de
Espana o Italia, donde la ausen-
cia de patrones adecuados para
estos ambientes habia bloquea-
do, de hecho, la introduccion o el
paso amodelos bidimensionales.

Hoy esto es posible con la
serie Corette: patrones que so-
portan mejor estas condiciones
climaticas (estrés hidrico y tem-
peraturas elevadas) para poder
normalizar el modelo incluso
en latitudes inferiores. Es difi-
cil definir e identificar el patrén
perfecto, porque no existe, de
lo contrario serian inttiles los
esfuerzos del mundo cientifico
por encontrar nuevos. Pero si
existen patrones que se adaptan
mejor a las condiciones climati-
cas, necesidades nutricionales y
al modelo de cultivo que se desea
establecer.

Para quienes buscan precoci-
dad enla maduracion, la palabra
clave es Cass. Este presenta una
vigorosidad contenida, interme-
dia entre G-5 y G-6, excelente
para plantaciones en pared o
en maceta con vigor reducido,
con entrada en produccion muy
temprana y una maduracion
anticipada estimada entre 4-6
dias, diferenciandose claramen-
te de los demas patrones de la
misma serie. Este adelanto en
la maduracion de los frutos es
muy evidente con variedades

Los sistemas bidimensionales son la eleccién obli
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gada si el sector del cerezo quiere

mejorar su rentabilidad y atraer nuevas inversiones y recursos. / AGROMILLORA

tempranas como Nimba, Sweet
Aryanna, etc., acompanado de
un incremento significativo del
calibre de estos, llegando a un
aumento que puede alcanzar el
27% si se compara con patrones
como el Prunus Mahleb, referen-
cia en los ambientes de cultivo
del sur de Italia. En este punto
se pueden abrir reflexiones mu-
chomas importantes sobre como
satisfacer la demanda de una va-
riedad especifica proponiéndola
al mercado, pero produciéndola
con patrones distintos, amplian-
do el calendario de oferta y con-
quistando una mayor fidelidad
del cliente hacia esta.

Para quienes buscan vigor
intermedio y rusticidad, la solu-
cion es Crawford, que presenta
una vigorosidad similar a G-6,
muy rustico y adecuado para
condiciones de suelo no 6pti-
mas. Parece prometedor para
condiciones de replantacion y
ciclos de reimplantacion en la
misma parcela. Posible uso para
plantaciones en maceta o en eje,
entrada temprana en fructifica-
cion sin afectar la produccion ni

el tamano y peso de los frutos,
soportando muy bien también
variedades medio tardias y auto-
fértiles que tienden a sufrir por
exceso de produccion.

Una situacion intermedia esta
representada por Lake, que pre-
senta buena rusticidad, aunque
menor que Crawford, pero de-
terminando un ligero adelanto
en la maduracion de los frutos,
se configura como un buen pa-
tron intermedio que combina un
poco todas las necesidades del
fruticultor experto.

PERSPECTIVAS PROMETEDORAS

PARA LA SERIE CORETTE
Se trata aiin de primeras evalua-
ciones que requieren mas anos
de pruebas y experimentaciones
para confirmar estos datos, pero
haber distribuido las pruebas en
distintas zonas con diferentes
variedades nos permite ser opti-
mistas sobre esta serie de patro-
nes que sin duda impulsara este
mercado de gran intereés.

(*) Responsable del canal
Viveros Italia de Agromillora

Peris reduce casi 4 t de plastico al aiio
y apuesta por las etiquetas removibles

La compania implanta etiquetas removibles en toda su linea de IV gama

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Vicente Peris continta dando
pasos firmes en su estrategia
de sostenibilidad aplicada a los
envases de IV gama, que comer-
cializa bajo la marca Frutifresh.
Tras las mejoras iniciadas en
2024, 1a compania ha logrado re-
ducir casi 3.800 kilos de plastico
al ano, duplicando la cifra del ano
anterior, gracias a la sustitucion
de tarrinas por modelos mas li-
geros. Ademas, ha culminado la
implantacion de etiquetas remo-
vibles en el total de sus referen-
cias, facilitando el reciclaje por
parte del consumidor.

Este avance forma parte de
una estrategia sostenida en el
tiempo que la empresa desarro-
1la desde hace varios ejercicios,

con el objetivo de reducir progre-
sivamente la huella ambiental de
sus envases, reciclados y 100%
reciclables, sin comprometer
la calidad ni la seguridad del
producto.

La otra gran novedad de 2025
ha sido la implantacion de eti-
quetas removibles en las tarri-
nas de Frutifresh. Este cambio
permite separar facilmente el
papel del envase, lo que facilita
al consumidor la gestion de resi-
duos y aumenta la recuperacion
de materiales reciclables.

Las nuevas etiquetas estan
impresas con tintas al agua,
libres de disolventes y con me-
nor impacto ambiental. Peris
mantiene su apuesta por el uso
de etiquetas, en lugar de la se-

Las nuevas etiquetas de Peris tienen un menor impacto ambiental. / VICENTE PERIS

rigrafia sobre plastico, ya que
este sistema favorece el recicla-
do posterior y permite separar
facilmente los materiales. En
total, la compania utiliza cerca
de 4 millones de etiquetas al ano,
equivalentes a unos 1.600 kg de
papel que ahora son totalmente
reciclables.

Segin Alberto Montana,
director general de Vicente Pe-
ris: “La sostenibilidad es para
nosotros una linea de trabajo
constante, no una meta. Cada
ano analizamos dénde podemos
mejorar: en materiales, en dise-
Nno, en logistica o en procesos.
Este tipo de decisiones, aunque
puedan parecer pequenas, tienen
un gran impacto global cuando
se mantienen en el tiempo”.

Con estas acciones, Peris
avanza en su objetivo de alinear
sus envases con la filosofia de su
producto: fruta fresca, natural,
practica y respetuosa con el me-
dio ambiente.

La empresa continuara en
2026 con nuevas inversiones para
seguir reduciendo el peso de las
tarrinas y los films de envasado.
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D MERCEDES IBORRA (*)

El sector agroalimentario vive
uno de los momentos mas deter-
minantes de su historia reciente.
La variabilidad climatica, la pre-
sién sobre los costes, la compe-
tencia internacional, las nuevas
exigencias comerciales y la nece-
sidad de producir con mas rigor
han elevado el liston. Hoy, la pre-
gunta clave no es si producimos
bien, sino si estamos tomando de-
cisiones con el nivel de precision
que exige una empresa agricola
moderna.

En este contexto, la digitaliza-
cién no es una moda tecnologica.
Es una herramienta de gestion.
Una forma de dirigir. Una palan-
ca estratégica. Las empresas que
estan avanzando mas rapido no
la han adoptado por tendencia,
sino porque han entendido que
decidir con datos es decidir con
menos riesgo, mas claridad y
mas rendimiento.

UN MODELO DE DECISION MAS

SOLIDO
La agricultura profesional ya no
depende exclusivamente de la ob-
servacion intuitiva. La informa-
cién generada en campo permite
leer el cultivo con otro nivel de
profundidad: entender como se
comporta el suelo, como respon-
de cada variedad a los cambios
climaticos o donde una finca
concentra sus inconsistencias
productivas.

En cultivos estratégicos, esta
anticipacion es critica. En vifie-
do, identificar situaciones favora-
bles al mildiu antes del sintoma
visible permite actuar cuando
la ventana de intervencion es
realmente eficaz. En pistacho,
identificar riesgos climaticos o
fangicos es critico. En citricos,
registrar variaciones tempranas
en vigor o estrés es clave para
adelantarse al cotonet y reducir
danos. No es tecnologia por tec-
nologia, es gestion del riesgo.

NUTRICION: PRECISION QUE

SE TRADUCE EN MARGEN
La fertilizacién es una de las de-
cisiones con mas impacto directo

PRODUCCION SOSTENIBLE

Dirigir con datos: Ia nueva
ventaja competitiva para
una agricultura sostenible

en productividad y rentabilidad.
Integrar balances de nutrientes,
mineralizacion y objetivos pro-
ductivos en un motor de calculo
no solo optimiza insumos: mejo-
ralarespuesta del cultivo y redu-
ce variabilidad.

Las empresas que aplican
este enfoque ven resultados:
menos alternancia en almen-
dro, calibres mas estables en

citricos y una planificacion
nutricional mas coherente
con la fisiologia del cultivo. La
eficiencia no es gastar menos,
es invertir donde el cultivo de-
vuelve valor.

EL AGUA COMO RECURSO
ESTRATEGICO
Elriego yano puede gestionarse
desde larepeticion ola intuicion.

Las empresas que trabajan con
datos hidricos fiables han reduci-
do bloqueos en vinedo, mejorado
estabilidad del fruto en citricos
y, sobre todo, han ganado un ac-
tivo critico en el contexto actual:
prevision.

Gestionar el agua con infor-
macién es gestionar margen
de maniobra. Organizaciones
mas alineadas, decisiones mas
consistentes

La digitalizacion aporta efi-
ciencia interna. Equipos téc-
nicos, produccion, calidad y
comercial trabajan sobre una
misma base de datos. Esto redu-
ce dependencia de informacion
implicita, evita decisiones con-
tradictorias y da estructura a la
gestion.

Una empresa agricola con da-
tos integrados no solo produce
mejor, se organiza mejor.

ELEGIR BIEN LA PLATAFORMA:
UNA DECISION EMPRESARIAL
Digitalizar no es instalar una
herramienta. Es definir como
funcionara la empresa en los
proximos anos. Un sistema solido
debe cumplir tres premisas: Base
agronoémica real, no solo softwa-
re. Interoperabilidad, para evitar
islas de informacion. Capacidad
de integracion, desde sensores,
modelos climaticos y maquinaria

hasta cuadernos de campo.

A partir de ahi, la clave esta
en el equipo: las personas son
quienes convierten los datos
en decisiones. La adopcion, la
formacion y la cultura interna
son tan importantes como la
tecnologia. Digitalizar es tec-
nologia, pero también cultura
empresarial.
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TRAZABILIDAD QUE GENERA

VALOR, NO TRABAJO
Cuando la informacion esta in-
tegrada, la trazabilidad deja de
ser un esfuerzo administrativo y
se convierte en un activo comer-
cial. Poder explicar como se ha
producido un lote con claridad y
rigor abre puertas: certificacio-
nes, mercados exigentes, clientes
que necesitan confianza. La tra-
zabilidad ya no es un tramite: es
un argumento.

RESULTADOS: LO QUE YA

ESTAN CONSIGUIENDO LAS

EMPRESAS LIiDERES
Las organizaciones que han in-
corporado digitalizacion como
parte de sumodelo empresarial
estan logrando: Mayor estabi-
lidad entre campanas. Menos
intervenciones innecesarias.
Mejor uso de insumos clave. De-
cisiones con mas fundamento y
menos improvisacion. Equipos
mas alineados y procesos mas
eficientes.

La digitalizacién no promete
milagros. Lo que ofrece es algo
mas valioso: control.

LIDERAR REQUIERE CLARIDAD,

NO COMPLEJIDAD
El sector agroalimentario no ne-
cesita discursos grandilocuentes.
Necesita rigor, perspectiva y he-
rramientas que hagan el trabajo
diario mas predecible, mas segu-
ro y mas profesional.

La ventaja competitiva de los
proximos anos no estara en pro-
ducir mas, sino en decidir me-
jor. Ese fue también el impulso
con el que fundé VisualNACert
hace mas de una década: dotar
al sector de herramientas que
permitan dirigir con criterio,
anticipacion y rigor.

Hoy, mas que nunca, el lide-
razgo agricola pasa por convertir
la informacion en estrategia. Y
quienes den este paso estaran
situando a sus empresas en una
posicion de fuerza en un mercado
cada vez mas exigente.

(*) Cofundadora de
VisualNACert
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EXPERTO PROFESIONAL ==
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