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La UE da luz verde al acuerdo ™=

La balanza comercial de la Union Europea con Mercosur en frutas y hortalizas es deficitaria. / ARCHIVO

comercial con Mercosur

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Una mayoria de los paises de la
Union Europea dio luz verde el 9
de enero a la firma del acuerdo
comercial con Mercosur, un paso
clave hacia la finalizacién de un
pacto histérico que lleva 27 afios
negociandose y creara la mayor
zona de libre comercio del mundo
en pleno encierro proteccionista
de Estados Unidos.

Elvoto del pasado viernes per-
mitira que la presidenta de la Co-
misiéon Europea, Ursula von der
Leyen, y el presidente del Consejo
Europeo, Anténio Costa, viajen el
proximo 17 de enero a Asuncion
(Paraguay) para la firma con sus
homologos al frente de Argentina,
Brasil, Paraguay y Uruguay.

La rubrica estaba prevista
para finales del pasado mes de
diciembre, pero el repentino “no”
de Italia conform6 una minoria de
bloqueo junto a Francia y otros
paises, descarrilo los planes de
Costa y Von der Leyen para fir-
marlo antes del final de 2025 y
forzo a posponerlo unas semanas.

En el voto del pasado viernes,
y tras reforzar atin mas las salva-
guardas para proteger a los agri-

cultores europeos, Roma se paso
al voto a favor junto una veintena
de socios comunitarios, incluyen-
do a Alemania y Espana, tradicio-
nalmente los mayores valedores
del acuerdo.

El voto en contra de Francia,
Polonia, Hungria, Austria e Ir-
landa, junto a la abstencion de
Bélgica, no fue suficiente porque
los paises en el “si” retinen a un
68,7% de la poblacién europea (el
minimo requerido era un 65%).

Para acabar de convencer a
los paises reacios, los gobiernos
europeos respaldaron también es-
tablecer clausulas de salvaguarda
en favor de los agricultores euro-
peos que permitan a la UE reac-
cionar rapidamente ante pertur-
baciones del mercado causadas
por un aumento de las importa-
ciones agricolas procedentes del
bloque de Mercosur.

Se aplicaran, en el caso de los
productos sensibles, cuando haya
precios al menos un 5% inferiores
delos articulos importados frente
a los europeos comparables o bien
aumentos del 5% en los volume-
nes de importacion preferenciales
sobre una media de tres anos.

Esto se considerara, por regla
general, motivo suficiente para
iniciar una investigacion, que
podria llevar a una suspension
de las ventajas arancelarias para
los paises del Mercosur.

RATIFICACION COMPLICADA
De cara a la ratificacion definiti-
va, el acuerdo se considera “mix-
to” y se divide en dos partes, una
comercial y una politica (acuerdo
de asociacion), que siguen cami-
nos paralelos. Ambas tendran
que recibir el visto bueno del
Parlamento Europeo antes de su
conclusion formal y el acuerdo
de asociacion requiere, ademas,
el consentimiento de todos los
parlamentos nacionales de la UE.

La ratificacion en la Euroca-
mara se prevé compleja por la
gran division en el hemiciclo co-
munitario en un voto en el que la
nacionalidad de los eurodiputa-
dos pesara tanto o mas que las li-
neas ideologicas, con por ejemplo
la practica totalidad de los euro-
diputados franceses en contra sin
importar su color politico.

Ademas, grupos practicamente
integros han anunciado su inten-

cion de votar en contra: es el caso
delaultraderecha de los Patriotas

por Europa, que planea incluso |
una mocion de censura contrala |
presidenta de la CE, Von der Le- |
yen, por el acuerdo, pero también |
de los Verdes o de la Izquierda por |
las preocupaciones ambientales |
y la competencia desleal que, ar- |

guyen, generara el pacto. No obs-
tante, el tratado comercial puede
aprobarse y entrar en vigor antes
de que la parte politica cuente con
todos los beneplacitos.

En respuesta al voto del pasa-
do viernes, las organizaciones de
agricultores europeos han asegu-
rado que planean nuevas movili-
zaciones en protesta contra una
firma que, han dicho, llega “tras
meses de maniobras y presiones
sin precedentes que confirman la
complejidad y el caracter divisivo
de este asunto”.

Pese a esta oposicion, tanto
Von der Leyen como Anténio
Costa han celebrado en sendas
declaraciones el visto bueno a un
acuerdo en el que, segtun afirma-
ron, ambas partes “ganan”.
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Europa sacrifica a sus agricultores

Por GONZALO GAYO

na vez mas Europa sacrifica

a su agricultura, en esta oca-

sion para vender mas coches

en Mercosur. La industria eu-
ropea es la gran ganadora de un acuer-
do que supone una nueva traiciéon y la
gota que colma el vaso en la paciencia de
nuestros agricultores. Sin duda, el sec-
tor del automovil sera el gran triunfa-
dor de un acuerdo que evitara aranceles
del 35% para vender millones de coches
alos paises del Mercosur a cambio de la
ruina que se avecina en el campo. Las
primeras proyecciones apuntan que
las ventas de coches europeos en esos
cuatro paises sudamericanos pueden
triplicarse de aqui al afio 2040. Mien-
tras tanto los agricultores denuncian la
ruina que se avecina ante la avalancha
de productos mas baratos y sin control
fitosanitario.

El sacrificio de la agricultura europea
la pagaremos muy caro. A Bruselasnole
basta con estrangular financieramente la
agricultura tras los recortes anunciados
en lanueva PAC. Ahora se suman las im-
portaciones masivas desde el Cono Sur,
sin controles fitosanitarios ni respetan-
do nuestras propias cosechas, salvo a
Italia con sus fructiferas negociaciones
de ultima hora a diferencia de Espana.
La agricultura europea necesita urgen-
temente quien la defienda con un plan
de inversiones que garantice su futuro,
desde el respeto al esfuerzo de nuestros
agricultores y garantizando unas rentas
dignas.

Mientras tanto, las protestas se suce-
den en Francia y Espafa ante el anuncio
de la firma del acuerdo el proximo 17 de
enero en Asuncion (Paraguay). Los agri-
cultores y ganaderos espanoles retoman
los cortes de carreteras en Cataluna
y Castilla La Mancha. “No cesaran las
protestas hasta que Espana se retire del
acuerdo” sefialaban manifestantes tras
el corte de la AP7 este fin de semana. Di-
Versas organizaciones agrarias europeas
anuncian que intensificaran las protes-
tas ante una Comision Europea que hace
dejacion de sus funciones en la defensa
de un sector estratégico para Europa y
sus ciudadanos.

Desde la Asociacion Agraria Jovenes
Agricultores (Asaja) su presidente, Pedro
Barato, insiste en que la organizacion no
rechaza los acuerdos comerciales, pero si
aquellos que se firman sin igualdad de
condiciones. “Si en Europa se nos exige
cumplir normas muy estrictas en sani-
dad, sostenibilidad, bienestar animal o
uso de fitosanitarios, esas mismas exi-
gencias deben aplicarse a los productos
que llegan de fuera. Si no, estamos ante
una competencia claramente desleal”,
ha sefialado. “Se esta permitiendo que
productos con reglas distintas lleguen

El modelo agrario europeo basado en la calidad, seguridad alimentaria, sostenibilidad e igualdad de

condiciones esta seriamente amenazado. / ARCHIVO

al mismo consumidor, lo que perjudica
a agricultores y ganaderos europeos y
también a los consumidores”, ha anadi-
do Barato.

El modelo agrario europeo basado en
la calidad, seguridad alimentaria, soste-
nibilidad e igualdad de condiciones esta
seriamente amenazado tras los recortes
presupuestarios y competencia desleal
de paises del norte de Africa, al que se
suma Mercosur.

El Gobierno de Espana ve este acuerdo
como una auténtica “palanca economi-
ca” y geopolitica, aunque es consciente
de que exige hacer un acompanamiento
minucioso —con salvaguardias y recur-
sos publicos— para evitar impactos nega-
tivos en los sectores mas sensibles.

Por su parte, la primera ministra ita-
liana, Giorgia Meloni, confirma que Italia
da su visto bueno tras obtener mayores
garantias para el sector agricola italiano.
Destaca como determinante “el mecanis-
mo de salvaguardia para los productos
sensibles y el fondo de compensacion al
que se puede recurrir para reconducir
posibles desequilibrios™.

A medida que nos acercamos al 17 de
enero, las movilizaciones crecen y con-
tinuaran en grandes ciudades europeas
como Paris, Bruselas o Atenas, entre
otras, mientras se espera un compromi-
so firme de Europa con sus agricultores.

El acuerdo de Mercosur se produ-
ce tras 26 anos de negociaciones con el
trasfondo de la actual guerra de arance-
les declarada por EEUU y el desprecio

de su presidente, Donald Trump, hacia
Europa. El acuerdo de Mercosur debe
ser una oportunidad para todos, no solo
para la industria europea, estableciendo
salvaguardias que limiten el impacto en
las grandes cosechas como en citricos,
entre otros.

Los agricultores apuntan el riesgo
que supone la importacion de produc-
tos mas baratos que pueden tirar a la
baja sus precios. Denuncian que las nor-
mativas que los agricultores europeos
deben cumplir les suponen unos gastos
que no tienen que asumir en igual medi-
da los productores de Argentina, Brasil,
Uruguay o Paraguay. Portavoces de los
grandes sindicatos del sector ya advier-
ten de que el pacto les puede “llevar ala
ruina”. Es por ello necesario que el co-
misario europeo de Agricultura ejerza
sus funciones, escuche a los agriculto-
res y actuie, o simplemente que dimita.
La presidenta de la Comision Europea,
Ursula Von der Leyen, debe cumplir su
palabra dada en defensa de la agricul-
tura europea.

Europa afronta importantes retos que
hoy estan sobre la mesa y debemos ha-
cerlo construyendo mas Europa con una
constitucion europea, abriendo el dialogo
para construir la paz con sus vecinos, in-
cluida Rusia, y construyendo puentes con
el resto del mundo sin mas fronteras que
el respeto y la reciprocidad en beneficio
de sus gentes y de una agricultura que
lo ha dado todo por los ciudadanos euro-
peos a cambio de casi nada.

LA PLANTA BAJA LUISFU
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Los exportadores de frutas y
hortalizas no ven ventajas en
el acuerdo con Mercosur

Fepex considera que el pacto no presenta oportunidades para el sector
comunitario y mejora el acceso de las frutas y hortalizas de estos paises a la UE

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Federacion Espanola de Aso-
ciaciones de Productores Expor-
tadores de Frutas y Hortalizas
(Fepex) rechaza el acuerdo con
Mercosur ya que supone mas
concesiones para estos terceros
paises y no ofrece, a su juicio,
ninguna ventaja para las pro-
ducciones comunitarias. Segin
la federacion, el acuerdo alcan-
zado entre la Comisién Europea
y Mercosur mejora el acceso de
las frutas y hortalizas de estos
cuatro paises ala UE y supondra
practicamente el libre acceso de
las producciones de Argentina,
Brasil, Uruguay y Paraguay al
mercado comunitario.

Fepex explica que el contenido
es el mismo que lo aprobado en el
mes de diciembre de 2024 y 1a no-
vedad es la inclusion de clausu-
las de salvaguardia. El desarme
arancelario acordado para las
frutas y hortalizas importadas
por la UE y procedentes de Mer-
cosur preveé, segin ya informo la
federacion en diciembre de 2024,
la desaparicion de los derechos
arancelarios ad valorem, es decir,
los derechos que se imponen a las
importaciones sobre el valor de
lamercancia y esta desaparicion
se llevara a cabo dependiendo
de los productos, en tres fases, a
partir de la entrada en vigor del
acuerdo.

Para los productos con de-
rechos arancelarios ahora es-
tablecidos inferiores al 5% se
suprimiran cuando entre en vi-
gor el pacto; para los productos
con derechos arancelarios ahora

establecidos comprendidos ente
5,1% y 10%, se suprimiran en un
periodo transitorio de 4 afos, en
tramos iguales cada ano; y para
los productos con derechos aran-
celarios ahora establecidos supe-
riores al 10,1%, se suprimiran en
un periodo transitorio de 7 afios,
en tramos iguales cada ano. Con
este escenario, Fepex confirma
que la balanza comercial de la
UE con Mercosur en frutas y
hortalizas es deficitaria y no se
prevé un cambio de tendencia,
puesto que se presentan escasas
oportunidades para el sector co-
munitario en estos paises, que
también son fuertes productores
hortofruticolas.

Las manzanas y las peras son los productos hortofruticolas mas exportados por la UE al bloque de Mercosur. / ARCHIVO

En 2024, 1a UE exporto6 frutas
y hortalizas frescas a Mercosur
por valor de 255 millones de eu-
ros, mientras que laimportacion
ascendi6 a 984 millones, una ba-
lanza fuertemente deficitaria
para los productores comunita-
rios, que no se prevé corregir.

La exportacion comunitaria
de frutas y hortalizas de la UE
a Mercosur se situé en 2024 en
201.503 toneladas por un valor
de 255 millones de euros. Las
manzanas y peras fueron los
productos mas exportados de
esta categoria por la UE, con
111.209 toneladas y 134 millones
de euros, segiin datos de Eurostat
procesados por Fepex.

En cuanto ala importacion de
la UE, se situ6 en 759.843 tonela-
das y 984 millones de euros, sien-
do los productos incluidos en el
capitulo arancelario 0807 los mas
importados, que corresponden a
melones, sandias y papayas prin-
cipalmente, con 278.253 toneladas
por un valor global de 269 millo-
nes de euros.

Les siguen las importaciones
de datiles, higos y pinas (capitu-
lo arancelario 0804) con 195.113
toneladas y 308 millones de eu-
ros, y en tercer lugar figuran
las importaciones de citricos
(capitulo arancelario 0805), con
187.902 toneladas y un valor de
207 millones de euros.

Espahna también tiene una ba-
lanza deficitaria con los paises de
Mercosur. De enero a octubre de
2025, la exportacion espanola de
frutas y hortalizas a Mercosur
se situd en 31.545 toneladas, un
36% menos. Y la importacion
ascendio a 159.785 toneladas, un
10% mas. Considerando el Gltimo
ano completo, el ejercicio 2024, 1a
exportacion espafiola de frutasy
hortalizas frescas a Mercosur se
situd en 63.000 toneladas por un
valor de 80 millones de euros y
la importacion fue de 193.000 to-
neladas y 248 millones de euros,
un 9% mas.

Respecto al acceso de las pro-
ducciones comunitarias a los
paises de Mercosur, Fepex sefiala
que en la actualidad estos paises
requieren, en la mayoria de los
casos, lanegociacion de protoco-
los fitosanitarios por cada tipo de
fruta y hortaliza procedente de la
UE que se quiere exportar, lo que
dificulta mucho el acceso a estos
mercados. Esta situaciéon no cam-
bia con el acuerdo ratificado por
la UE, por lo que no se facilita la
entrada de productos comunita-
rios a los paises de Mercosur.

Enrelacion a las clausulas de
salvaguardia adoptadas y que
suponen el principal cambio del
acuerdo actual frente al que se
firmo en diciembre de 2024, Fe-
pex indica que habra que ver si
se aplican cuando surjan proble-
mas de exceso de exportaciones
de estos paises ala UE. En el caso
de otros acuerdos como el de la
UE con Marruecos, en momentos
de exceso de exportaciones a la
UE, no se han aplicado las clau-
sulas de salvaguardia previstas.

En el caso del acuerdo con
Mercosur, las clausulas de sal-
vaguardia se aplicaran, en el
caso de los productos sensibles,
cuando haya precios al menos
un 5% inferiores de los articulos
importados frente a los europeos
comparables o bien aumentos del
5% en los volumenes de impor-
tacion preferenciales sobre una
media de tres afos.

Esto se considerara, por regla
general, motivo suficiente para
iniciar una investigacion, que po-
dria llevar a una suspension de
las ventajas arancelarias para los
paises del Mercosur.

Espaiia tiene un déficit
comercial agroalimentario con
Mercosur de 3.655 millones

» VF. REDACCION.
Espana tiene un déficit comer-
cial agroalimentario y pesquero
con los paises del Mercosur por
valor de 3.655 millones de euros
anuales, con unas importaciones
nueve veces superiores a las ex-
portaciones, segiin los ultimos
datos del Ministerio de Agricul-
tura, correspondientes a 2024.
Las exportaciones agroali-
mentarias y pesqueras de Es-
pana a Mercosur (Argentina,
Brasil, Paraguay y Uruguay)
alcanzaron 463 millones de eu-

ros en 2024, mientras que las im-
portaciones se situaron en 4.118
millones anuales.

Mercosur es el destino del
0,6% de las exportaciones espa-
nolas agroalimentarias y pesque-
ras, mientras que las importacio-
nes del bloque latinoamericano
son el origen del 7,4% de las com-
pras espanolas de esos bienes.

Los productos espafioles mas
exportados a Mercosur son el
aceite de oliva (106 millones), el
vino y el mosto (33,6 millones)
y las frutas de hueso (31,8 mi-

llones); los mas importados son
las tortas y habas de soja (1.880
millones), el café (381 millones)
y los crustaceos (317,4 millones).

Por paises, Brasil vende a
Espana productos agroalimen-
tarios por valor de 2.651,83 mi-
llones de euros; Argentina por
1.339,97 millones, Uruguay por
86,61 millones y Paraguay por
39.56 millones.

En el caso de las exportacio-
nes, Brasil compra productos
espanoles por valor de 354,83
millones, seguido por Argentina

con 48,14 millones, Uruguay con
42,17 millones y Paraguay con
17,51 millones.

UNION EUROPEA
El comercio exterior agroali-
mentario y pesquero de la UE
con Mercosur supone el 0,5%
del total mundial de las expor-
taciones comunitarias y un 3,5%
de las importaciones. Espana es
el tercer mayor exportador de
los 27 a ese bloque y el segun-
do importador dentro del club
comunitario.

El comercio agroalimentario
entre la UE y Mercosur es defi-
citario para el club comunitario,
con un saldo negativo de 21.235
millones. Ese déficit se agrandoé
un 4,2% en el ejercicio 2024.

En 2024, 1as exportaciones co-
munitarias aumentaron un 4,2%
en valor respecto a 2023 (hasta
3.500 millones) y las importacio-
nes crecieron también un 4,2%

(hasta 24.734 millones), segin el
informe del MAPA.

Portugal es el primer socio
entre los paises de la UE en el
comercio agroalimentario con
el bloque de Mercosur (con una
cuota del 20,3%), siendo el segun-
do lugar para Italia (con una cuo-
ta del 14,2%), mientras que Espa-
na ocupa el tercer lugar con una
cuota del 13,2%. En importacion,
el primer puesto lo ocupa Paises
Bajos con una cuota del 22,6% y
Espana el segundo puesto con
una cuota de 16,2%.

Los alimentos mas vendidos
por la UE a Mercosur son, por
este orden: el aceite de oliva, el
vino y mosto, las legumbres y
hortalizas en conserva y conge-
ladas y las bebidas refrescantes.

En cuanto a las importacio-
nes, la UE compra principalmen-
te a Mercosur, por este orden:
tortas de soja, café, habas de soja,
zumos y carne de bovino.
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El acuerdo UE-Mercosur reaviva el pulso
entre las instituciones y los agricultores

Las protestas masivas de agricultores en Espana y varios paises de la UE evidencian el rechazo
frontal del sector agrario a un pacto comercial que Bruselas defiende como estratégico

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El 9 de diciembre ha quedado
marcado en el calendario euro-
peo como una jornada de pro-
funda fractura entre las institu-
ciones comunitarias y el sector
agrario. Ese dia, el Consejo de la
Union Europea dio luz verde por
mayoria cualificada a la firma
provisional del acuerdo de aso-
ciacion entre la UE y los paises
del Mercosur, una decision que
ha desencadenado movilizacio-
nes masivas de agricultores en
distintos puntos del continente
y ha evidenciado la profunda
division que ha generado un tra-
tado negociado durante mas de
dos décadas.

TRACTORADAS Y BLOQUEOS

EN ESPANA
La reaccion del campo espanol
fue inmediata y se tradujo en
protestas con tractoradas, cortes
de carreteras y concentraciones
frente a infraestructuras estra-
tégicas. En Cataluia, el conflicto
alcanzo una fase especialmente
critica. El colectivo Revolta Page-
sa mantuvo bloqueadas vias cla-
ve como la AP-7, 1a C-16, la fron-
tera del Coll d’Ares y el acceso
al Puerto de Tarragona, pese ala
apertura de una mesa de dialogo
con la Generalitat.

E1 Govern ofreci6 un paquete
de medidas que incluia la defen-
sa de las denominadas “clausu-
las espejo”, la convocatoria de
elecciones agrarias para el 27 de
febrero y una partida adicional
de 1,5 millones de euros para sa-
nidad animal. Sin embargo, los
portavoces del movimiento exi-
gieron compromisos politicos fir-
mes ratificados por el president
Salvador Illa y reclamaron inter-
locucion directa con el ministro
de Agricultura, Luis Planas.

En Cantabria, mas de 200
tractores tomaron el centro de
Santander bajo el lema “Por un
campo de futuro”, en una movi-
lizacion que las organizaciones
UGAM-COAG, Asaja, UPA y
Aigas calificaron de exitosa por
el respaldo social recibido. La
tractorada clamaba contra un
tratado que, en palabras de los
portavoces, prioriza la indus-
tria automotriz sobre la sobe-
rania alimentaria. “Nos estan
cambiando los alimentos por
coches”, lament6 Alberto Pérez
Quintial, secretario general de
UPA en Cantabria, cuestionando
la alineacion de Espana con Ale-
mania en defensa de un acuerdo
que otros socios europeos, como
Francia e Italia, rechazan.

También en Galicia se produ-
jeron bloqueos. En Ourense, los
tractoristas cortaron la autovia
A-52 y sblo accedieron a reabrir
un carril tras una negociacion
con la Guardia Civil, mantenien-
do la protesta contra un acuerdo
que consideran “una sentencia
de muerte” para el sector prima-
rio gallego.

Desde la Comunitat Valencia-
na, La Uni6 Llauradora se mos-
tré muy critica con el Gobierno
de Espana y lo tildo6 de hipocri-
ta al haber votado a favor de un
acuerdo que deja al campo en una

EL LOBO TRAE DOL
LA PAC NO ESCI'CHA

VON DER LEY;

situacion de clara vulnerabilidad.
Desde la organizacion insisten en
que, en este acuerdo politico, el
gobierno de Espana se deberia
posicionar, como ha hecho el
francés, para evitar importacio-
nes de productos que no cumplan
con la normativa europea.

“Una vez mas, el campo valen-
ciano vuelve a ser la moneda de
cambio de la politica comercial
de la UE. Se aprueba un acuerdo
que pone en riesgo miles de ex-
plotaciones sin asegurar condi-
ciones de competencia justa”, de-
nunciaron desde la organizacion.

Ademas, advirtieron que, aun-
que Bruselas ha aprobado meca-
nismos internos de salvaguarda,
los paises del Mercosur no han
confirmado publicamente que
acepten esas clausulas, ni como
se aplicarian en la practica. Para
La Unio, estas clausulas de salva-
guardia para productos en fresco
se ha comprobado ya que no son
muy eficientes porque cuando se
detecta un aumento de las impor-
taciones o una bajada de precios
superior al establecido, el dano
ya esta hecho.

Por su parte, el presidente
de AVA-Asaja, Cristobal Agua-
do, denunci6 que “la UE nos ha
vuelto a vender en tierra plana.
Este acuerdo comercial, como
tantos otros, utiliza la agricul-
tura como moneda de cambio.
Sin exigir reciprocidad a las im-
portaciones sudamericanas, fo-
menta mas competencia desleal
que expulsara a los agricultores
y ganaderos valencianos, ya que
sera la gota que colma el vaso.
Y cuando desaparezcan los pro-
ductores, la factura la pagaran
los consumidores, con una cesta
de la compra mas cara, de menor
calidad y mas contaminante”.

El presidente de Asaja Na-
cional, Pedro Barato, insistio en
que la organizacion no rechaza

\

Las movilizaciones no se han echo esperar una vez oficializado la firma del tratado con Mercosur. / UGAM COAG
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Las movilizaciones no se limitaron a Espaiia.
Agricultores de Italia, Polonia, Bélgica, Francia,
Alemania o Grecia salieron a la calle para mostrar

su oposicion al acuerdo

los acuerdos comerciales, pero
si aquellos que se firman sin
igualdad de condiciones. “Si en
Europa se nos exige cumplir
normas muy estrictas en sani-
dad, sostenibilidad, bienestar
animal o uso de fitosanitarios,
esas mismas exigencias deben
aplicarse a los productos que
llegan de fuera. Si no, estamos
ante una competencia clara-
mente desleal”, senalo.

Desde esta organizacion ad-
vierten de que el acuerdo per-
mite la entrada en el mercado
europeo de productos elabora-
dos con sustancias prohibidas
en la UE, como determinados fi-
tosanitarios o carne producida
con hormonas de crecimiento,
cuya trazabilidad y control no
estan plenamente garantiza-
dos, tal y como reconocen in-
cluso las propias autoridades
comunitarias.

EL RECHAZO SE EXTIENDE

POR TODA EUROPA
Las movilizaciones no se limi-
taron a Espana. Agricultores de
Italia, Polonia, Bélgica, Francia,
Alemania o Grecia salieron a la
calle para mostrar su oposicion
al acuerdo. En Milan, decenas
de tractores y pacas de paja blo-
quearon el entorno de la Esta-
cion Central y 1a sede del Conse-
jo Regional de Lombardia. Bajo
consignas como “Mercosur =
tumba del Made in Italy”,10s ma-
nifestantes denunciaron la falta
de reciprocidad en los controles
de calidad de las importaciones
sudamericanas y vertieron leche

desde camiones cisterna como
gesto simbodlico.

La tension fue atiin mayor en
Varsovia, donde cientos de trac-
tores intentaron acceder al cen-
tro de la capital tras conocerse el
resultado de la votacion en Bru-
selas. La prohibicion municipal
derivé en enfrentamientos con
la policia. A diferencia de Italia,
el Gobierno polaco mantuvo su
voto en contra del acuerdo, ali-
neandose con Francia, Hungria,
Austria e Irlanda. El presidente
Karol Nawrocki anunci6 inclu-
so un recurso ante el Tribunal
Constitucional para frenar su
aplicacion en Polonia.

Las principales organizacio-
nes agrarias europeas, agrupa-
das en Copa-Cogeca, lamentaron
la decisién del Consejo y advir-
tieron de nuevas movilizaciones.
Denunciaron que el acuerdo lle-
ga “tras meses de maniobras y
presiones sin precedentes” y que,
pese a los ajustes anunciados por
Bruselas, “sigue siendo funda-
mentalmente desequilibrado y
defectuoso”. También criticaron
que se vaya a aplicar de forma
provisional antes de que el Par-
lamento Europeo se pronuncie.

En la misma linea, Via Cam-
pesina condend una decision que,
asujuicio, “ignora alos campesi-
nosy dejadeladola democracia”.
Segtn esta organizacion, el pacto
“antepone los intereses de la in-
dustria agroalimentaria alos me-
dios de vida de los agricultores”
y fomentara una competencia
desleal al eliminar aranceles so-
bre mas del 90% de los productos.

ASi SE FIRMO EL ACUERDO
El acuerdo de asociacion entre
la Uni6n Europea y el Mercosur
—integrado por Brasil, Argenti-
na, Paraguay y Uruguay— fue
respaldado el 9 de diciembre por
el Consejo de la UE mediante un
procedimiento escrito que confir-
mo el apoyo de una mayoria cua-
lificada de Estados miembros,
que representan el 68,7% de la
poblacion europea, por encima
del umbral minimo del 65 %.
El pacto comercial provisional,
competencia exclusiva comuni-
taria, no requiere la ratificacion
de los parlamentos nacionales,
mientras que el acuerdo de aso-
ciacion si debera contar con el
respaldo de todos ellos.

La firma del acuerdo estaba
inicialmente prevista para fina-
les de diciembre, pero el repen-
tino cambio de postura de Ita-
lia, que junto a Francia y otros
paises conform6 una minoria
de bloqueo, oblig6 a posponer la
rubrica y frustro6 los planes de
Antonio Costa y Ursula von der
Leyen de cerrarlo antes de que
concluyera 2025. Tras el refuerzo
de las salvaguardas destinadas a
proteger al sector agrario euro-
peo, Roma acab6 sumandose al
bloque favorable en la votacion
del 9 de diciembre, junto a una
veintena de socios comunitarios,
entre ellos Alemania y Espana.
Elvoto en contra de Francia, Po-
lonia, Hungria, Austria e Irlanda,
asi como la abstencion de Bélgi-
ca, no fue suficiente para impedir
su aprobacion.

El texto prevé la creacion de
la mayor zona de libre comercio
del mundo tras mas de 25 anos
de negociaciones y contempla
la eliminacion progresiva de
aranceles sobre la mayoria de
los productos. Para recabar
apoyos entre los Estados mas
reticentes, Bruselas incorpo-
r6 clausulas de salvaguarda
reforzadas que permitiran a
la UE reaccionar con rapidez
ante perturbaciones del mer-
cado derivadas de un aumento
de las importaciones agricolas
procedentes del Mercosur. Es-
tas medidas podran activarse,
en el caso de productos sensi-
bles, cuando los precios de las
importaciones sean al menos
un 5% inferiores a los europeos
comparables o cuando se re-
gistren incrementos del 5% en
los volimenes de importacion
preferenciales sobre una media
de tres anos, lo que, por regla
general, daria pie a la apertura
de unainvestigacion y a la even-
tual suspension de las ventajas
arancelarias.

La presidenta de la Comisién
Europea, Ursula von der Leyen,
y el presidente del Consejo Eu-
ropeo, Antoéonio Costa, defen-
dieron el acuerdo como una
oportunidad estratégica parala
Union. Von der Leyen aseguro6
que “creara mas oportunida-
des de negocio e impulsara la
inversion europea”, mientras
que Costa sostuvo que es “bue-
no para Europa” y relevante
para su soberania y autonomia
estratégica.
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FERIAS EUROPEAS 2026

13 de enero de 2026

SIVAL

) Angers, Francia

) Fechas: 13/01/2026 - 15/01/2026

) sival-angers.com

Salon de equipos y técnicas viticolas,
horticolas, arboricolas y vegetales.

GRUNE WOCHE

) Berlin, Alemania

b Fechas: 16/01/2026 - 25/01/2026

) gruenewoche.de

Feria internacional de agricultura,
horticultura, ganaderia y gastronomia;
retne agricultores, productores,
distribuidores y profesionales.

IPM ESSEN

) Essen, Alemania

) Fechas: 27/01/2026 - 30/01/2026

) ipm-essen.de

Feria internacional de horticultura,
flores, plantas, viveros y jardineria;
uno de los salones mas importantes del
sector verde en Europa.

AGROEXPO

» Don Benito, Espana

) Fechas: 28/01/2026 - 31/01/2026

) feval.com/agroexpo

Feria internacional de agricultura,
ganaderia y agroindustria.

FEBRERO

ISM (SWEETS & SNACKS)

b Colonia, Alemania

) Fechas: 01/02/2026 - 04/02/2026

) ism-cologne.com

Feria mundial de confiteria y snacks;
relevante para ingredientes, marcas de
impulsos y packaging.

FRUIT LOGISTICA

) Berlin, Alemania

b Fechas: 04/02/2026 - 06/02/2026

) fruitlogistica.com

Principal feria global del sector de frutas
y hortalizas frescas; toda la cadena

de valor, con miles de expositores y
compradores internacionales.

FIMA AGRICOLA

) Zaragoza, Espana

) Fechas: 10/02/2026 - 14/02/2026

) feriazaragoza.es/fima-agricola

Gran feria de maquinaria agricola en
Espana: tractores, riego, equipamiento y
servicios agricolas.

BIOFACH

) Nuremberg, Alemania

) Fechas: 12/02/2026 - 15/02/2026

) biofach.de

La feria mas importante de productos
ecologicos a nivel mundial: alimentos
bio, ingredientes organicos, certificacion
y distribucién.

EXPOCIDA IBERIA

) Madrid, Espana

) Fechas: 26/02/2026 - 27/02/2026

) expocida.com

Congreso profesional y feria de control
de plagas y sanidad ambiental.

FOODEX JAPAN

) Tokio, Japon

) Fechas: 10/03/2026 - 13/03/2026

) foodex.jma.or.jp

Gran feria de productos alimentarios,
ingredientes y foodservice en Asia; evento
internacional.

I CALENDARIO DE FERIAS AGRICOLAS,

HORTOFRUTIGOLAS, AGROALIMENTARIAS

Y ECOLOGICAS

TARGIKIELCE

) Kielce, Polonia

b Fechas: 13/03/2026 - 15/03/2026

) targikielce.pl/en/

Feria de técnicas agricolas, maquinaria
y tecnologia para el campo; importante
en Europa Central.

ALIMENTARIA & HOSTELCO
Barcelona, Espana

b Fechas: 23/03/2026 - 26/03/2026

) alimentaria.com

Salén internacional de alimentacion,
bebidas y hosteleria;

incluye productos frescos,
agroalimentarios y tecnologia
alimentaria.

GREENTECH AMERICAS

b México

b Fechas: 24/03/2026 - 26/03/2026
b greentech.nl

Feria de tecnologia horticola:
invernaderos, automatizacion

y soluciones para produccion
hortofruticola.

FRUIT ATTRACTION SAO PAULO
b Sao Paulo, Brasil

b Fechas: 24/03/2026 - 26/03/2026

) ifema.es

Plataforma para el mercado
latinoamericano de frutas y verduras;
B2B, logistica y comercio.

HORTIFLORA

b Adis Abeba, Etiopia

b Fechas: 24/03/2026 - 26/03/2026

» hppexhibitions.com

Feria internacional de horticultura

y floricultura; frutas y verduras
también incluidas; plantas, exportacion
y comercio.

ABRIL

SALON GOURMETS

) Madrid, Espana

b Fechas: 13/04/2026 - 16/04/2026

b gourmets.net

Feria lider europea de alimentacion
gourmet: delicatessen, productos
de alta gama, horeca y distribucion.

MACFRUT

b Rimini, Italia

b Fechas: 21/04/2026 - 23/04/2026

) macfrut.com

Feria profesional para la cadena
hortofruticola: cultivo, postcosecha,
packaging, logistica y comercio de
frutas y verduras.

EXPO LEVANTE NIJAR

b Nijar, Espana

b Fechas: 22/04/2026 - 24/04/2026
b expolevantenijar.es

Feria de agricultura sostenible
y gestion del agua.

FRESKON

) Tesalbnica, Grecia

b Fechas: 23/04/2026 - 25/04/2026
b showsbee.com

Feria especializada en frutas y
verduras frescas, produccion,
comercializacion y exportacion.

MEDFEL

) Perpinan, Francia

b Fechas: 28/04/2026 - 29/04/2026
» medfel.com

Feria internacional

Euromed de negocios del

sector hortofruticola:

frutas, verduras y comercio
Mediterraneo.

INFORMACION ELABORADA POR EL EQUIPO DE VALENCIA FRUITS

MAYO

ORGANIC FOOD IBERIA

) Madrid, Espana

b Fechas: 27/05/2026 - 29/05/2026

b organicfoodiberia.com

Feria de productos ecologicos y
organicos para el mercado espanol e
internacional; alimentacion, bebidas y
distribucion bio.

BELAGRO / BELFARM

) Minsk, Bielorrusia

b Fechas: 02/06/2026 - 06/06/2026

) belagro.minskexpo.com/

Gran feria internacional de agricultura,
ganaderia, agroindustria y suministro
agricola. Excelente para equipamiento,
insumos y contactos en Europa del Este.

SEMANA VERDE DE GALICIA

) Silleda, Espana

b Fechas: 04/06/2026 - 07/06/2026

) semanaverde.com

Feria agricola nacional: maquinaria,
cultivo, ganaderia, agricultura y
recursos rurales.

GREENTECH AMSTERDAM

) Amsterdam, Paises Bajos

b Fechas: 09/06/2026 - 11/06/2026

b greentech.nl/amsterdam

Evento global de tecnologia horticola:
invernaderos, automatizacion, roboética
y soluciones de cultivo profesional.

SEPTIEMBRE

SANA

) Bolonia, Italia

b Fechas: 10/09/2026 - 13/09/2026

) sana.it

Feria internacional de productos
ecologicos y naturales; alimentacion,
cosmética y nutricion bio, con foco en
innovacion y sostenibilidad.

ASIA FRUIT LOGISTICA

) Hong Kong

b Fechas: 02/09/2026 - 04/09/2026

) asiafruitlogistica.com

Principal feria de fruta fresca en Asia;
expositores, foros y compradores de la
region Asia-Pacifico.

AGROSHOW

) Bednary/Polonia

b Fechas: 18/09/2026 - 20/09/2026

b agroshow.pl/agroshow/en/agro-
show-2026

Feria agricola generalista, con

maquinaria, servicios y novedades para

el sector agrario polaco y europeo.

OCTUBRE

IBERFLORA

) Valencia, Espana

b Fechas: 06/10/2026 - 08/10/2026

b iberflora.feriavalencia.com

Feria internacional de planta, flor,
paisajismo, tecnologia verde y brico-
jardin; horticultura, jardineria y viveros.

FRUIT ATTRACTION

) Madrid, Espana

b Fechas: 06/10/2026 - 08/10/2026

) ifema.es

Feria internacional de referencia en
fruta y verdura fresca; exportacion/
importacion, logistica, envases,
innovacion.

ECOFIRA

) Barcelona, Espana

) Fechas: 15/10/2026 - 17/10/2026

) ecofira.com

Feria de productos ecologicos,
agricultura sostenible y
bioalimentacion; incluye maquinaria,
viveros y productos organicos.

THE GLOBAL PRODUCE

& FLORAL SHOW

) Orlando, EEUU

) Fechas: 15/10/2026 - 17/10/2026

) freshproduce.com

Evento norteamericano para productos
frescos y florales; retail, logistica,
tecnologia de postcosecha y networking.

SIAL PARIS

) Paris, Francia

) Fechas: 17/10/2026 - 21/10/2026

) sialparis.com

Una de las ferias alimentarias mas
influyentes del mundo; alimentos
elaborados, ingredientes, tendencias y
compradores globales.

NOVIEMBRE

FI EUROPE

(FOOD INGREDIENTS EUROPE)

) Francfort, Alemania

b Fechas: 17/11/2026 - 19/11/2026

) figlobal.com

Evento lider para ingredientes,
soluciones para la industria alimentaria,
I+D y proveedores de materias primas.

FRUIT POLAND

) Nadarzyn/Varsovia, Polonia

) Fechas: 24/11/2026 - 26/11/2026

) fruitpolandexpo.com

Feria de fruticultura: tecnologia para
cultivo, viveros, proteccion de cultivos y
logistica; mercado centroeuropeo.

GROWTECH

) Antalya/Estabul, Turquia

) Fechas: 24/11/2026 - 27/11/2026

) growtech.com.tr

Feria internacional de tecnologias para
invernaderos.

INTERPOMA

) Bolzano, Italia

) Fechas: 25/11/2026 - 27/11/2026

) fierabolzano.it

Feria internacional de la manzana:
cultivo, almacenamiento,
comercializacion, postcosecha y
novedades varietales.

AGROBIOTECH

) Lleida, Espana

) Fechas: 26/11/26 - 28/11/26

) https://agrobiotechforum.com/
Innovacion, sostenibilidad y tecnologia
para el sector agro.
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Gifran en 2.000 hectareas
los dainos en cultivos de Almeria
por la borrasca Francis

A los danos en producciones almerienses al aire libre hay que sumar unas
40 hectareas de superficie de invernadero afectadas por el paso del temporal

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El consejero de Agricultura, Pes-
ca, Aguay Desarrollo Rural dela
Junta de Andalucia, Ramon Fer-
nandez-Pacheco, cifro el pasado
jueves en unas 2.000 hectareas la
superficie de cultivos al aire libre
afectada en la provincia de Al-
meria por el paso de la borrasca
Francis, con especial incidencia
enlacomarcadel Levante y enel
municipio de Pulpi.

Durante una visita a El Ejido
(Almeria), Fernandez-Pacheco
ofreci6 el primer balance de los
danos tras el despliegue de los
servicios técnicos de las ocho
delegaciones territoriales.

En el caso de Almeria, ademas
de las 2.000 hectareas de cultivos
extensivos, se han contabilizado
unas 40 hectareas de superficie
de invernadero danadas. No obs-
tante, el consejero destacé como
“muy buena noticia” que practi-
camente el 80% de los afectados
en esta provincia tienen contra-
tado el seguro agrario.

El titular de Agricultura de
Andalucia desgrané también
las incidencias registradas en el
resto de la comunidad, como en
la provincia de Malaga, donde
la zona mas castigada ha sido el
Valle del Guadalhorce, con dainos
significativos en caminos rura-
les y vias de comunicacion a las
explotaciones.

En cuanto a cultivos, en los
términos municipales de Alhau-
rin dela Torre, Alhaurin el Gran-

El consejero visita una explota

de y Coin se han visto afectadas
plantaciones de lechuga, acelga,
brocoli y coliflor.

Por su parte, en Cadiz, los
danos se concentran en el agua-
cate del Campo de Gibraltar y,
nuevamente, en el sector de la
flor cortada de Chipiona, cuyos
invernaderos han sufrido la vio-
lencia del granizo.

AYUDAS POR LA DANA

DE FINALES DE 2024
Fernandez-Pacheco visito6 la se-
mana pasada la explotacién de
José Toro, un agricultor de El
Ejido beneficiario de las ayudas
puestas en marcha por el ejecu-
tivo andaluz tras la DANA de fi-
nales de 2024. La Junta de Anda-
lucia ha abonado ya 37,6 millones
en ayudas para compensar los
danos ocasionados por este tem-
poral en el campo andaluz.

o2

cion afectada de El Ejido. / JUNTA DE ANDALUCIA

Durante la visita, realizada
junto al alcalde del municipio,
Francisco Géngora, el consejero
de Agricultura subrayo que “la
respuesta del Gobierno andaluz
ha sido rapida y eficaz”, y puso el
acento en que las ayudas impul-
sadas por la Junta “son una rea-
lidad, ya estan pagadas y estan
permitiendo a muchos agricul-
tores seguir adelante tras unos
meses muy dificiles”.

Estas ayudas se enmarcan en
la Medida 23 del Programa de
Desarrollo Rural de Andalucia
y estan dirigidas a titulares de
explotaciones agricolas y gana-
deras que han sufrido pérdidas
como consecuenciadela DANA y
de las borrascas posteriores que
han afectado ala comunidad. En
total, 2.043 agricultores y ganade-
ros andaluces se han beneficiado
de estas ayudas directas.

ALMERIA, LA MAS AFECTADA
Ramon Fernandez-Pacheco des-
taco especialmente el caso de la
provincia de Almeria, una de las
mas castigadas por estos episo-
dios meteorolégicos adversos. En
este territorio, 1.395 agricultores
han recibido ya 28,9 millones de
euros, lo que supone mas del 76%
del total de las ayudas concedidas
en Andalucia por la DANA.

Como ejemplo, cito la explota-
cién visitada, propiedad de José
Toro Ruiz, que cuenta con una
superficie total de 1,74 hectareas
y que vio dafiadas 0,97 hectareas
a causa del temporal. Este agri-
cultor ha recibido 23.372 euros
en ayudas directas, “un ejem-
plo claro de que las ayudas lle-
gan y cumplen su objetivo”, ha
sefnalado.

Asimismo, el consejero de
Agricultura recordo6 que estos
fenémenos meteorologicos ex-
tremos “por desgracia, cada
vez son mas frecuentes”, por lo
que reiteré el compromiso del
Gobierno de Juanma Moreno
de “estar siempre al lado del
campo andaluz cuando mas lo
necesita, con hechos y no sélo
con palabras”.

Por su parte, el alcalde de
El Ejido, Francisco G6éngora,
agradeci6 la concesion de 27,6
millones de euros en ayudas
por parte de la Consejeria de
Agricultura para paliar los
graves dafnos ocasionados por
la DANA en el municipio. “Es-

tas ayudas permitiran que 1.325
agricultores ejidenses puedan
recuperar parte de lo perdido,
tras unos danos que afectaron a
mas de 5.000 hectareas de inver-
naderos, con importantes pérdi-
das en cubiertas, estructuras y
produccion”.

En este sentido, Géngora su-
brayo el “compromiso firme” de
la Junta con El1 Ejido y con el sec-
tor agricola, “estratégicono sélo
parala provincia, sino para toda
Andalucia”.

Por su parte, el agricultor eji-
dense José Toro agradecio al Go-
bierno andaluz el apoyo recibido
con esta ayuda, que ha llegado
“como regalo de Reyes anticipa-
do”, y que “tan bien viene” para
cubrir los gastos extraordinarios
que tuvieron el afo pasado con
la pérdida de los cultivos y los
danos en la cubierta del inver-
nadero a causa del granizo.

AYUDAS EXTRAORDINARIAS

AL SECTOR AGRARIO
El ano 2025 ha sido “especial-
mente duro” para el campo an-
daluz, marcado por una suce-
sion de adversidades climaticas
y sanitarias, como la DANA y
las borrascas, la sequia y la len-
gua azul. Ante esta situacion, la
Consejeria de Agricultura, Pes-
ca, Agua y Desarrollo Rural ha
resuelto ayudas por un importe
total de 53,8 millones de euros
de fondos FEADER, destinadas
a agricultores y ganaderos an-
daluces afectados por estos feno-
menos adversos, beneficiando a
11.643 titulares de explotaciones
agrarias y ganaderas en toda la
comunidad auténoma.

En Almeria, estas ayudas in-
cluyen, ademas de las concedidas
por la DANA —con 1.395 agri-
cultores beneficiarios—, ayudas
especificas por sequia en la co-
marca del norte de la provincia,
que han supuesto 2,47 millones
de euros para 2.340 agricultores,
y los mas de siete millones de eu-
ros de fondos propios de la Junta
concedidos en 2024 para paliar
también los efectos de la falta de
precipitaciones.

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

Aragon ha perdido 385 agricul-
tores en 2025, un ano marcado
por las buenas producciones en
cereal y fruta, récord de indem-
nizaciones por siniestros, bajos
precios, costes elevados y una
continua sangria de profesiona-
les que abandonan el sector.

Este podria ser el resumen del
balance realizado el pasado jue-
ves por la Unién de Agricultores
y Ganaderos de Aragon (UAGA),
a cargo de su secretario general,
José Maria Alcubierre, junto a
Estrella Morata, Alberto Escura
y Oscar Moret, responsables de la
organizacion en Zaragoza, Teruel
y Huesca, respectivamente. Al-
curbierre senal6 que “el afio ha
sido bueno en produccioén, pero
muy malo en precios”. El cereal,
favorecido por la climatologia, ha
registrado una cosecha notable,
aunque bajas cotizaciones.

Las tormentas estivales, con
unas 218.000 hectareas afectadas,
han supuesto un nuevo récord de
indemnizaciones de Agroseguro,
que ascendieron a 93 millones.

Aragon ha perdido
385 agricultores en
el ejercicio 2025

El panorama varia en la cam-
pana de fruta, satisfactoria y mas
positiva en el ambito comercial,
si bien las ganancias varian por
comarca, tipo de fruta y grado
de profesionalizacion en la co-
mercializacion. En general la
evolucion ha sido buena, con la
excepcion de la nectarina. Tam-
bién preocupa la situacion del
melocotén amarillo por ser un
cultivo familiar y complejo, aun-
que se han producido repuntes
en la produccion del Melocoton
de Calanda.

El sector echa de menos el co-
nocimiento del funcionamiento
del mercado y el incumplimiento
de la Ley de la Cadena Alimen-

taria. “Hay falta de control de
stock, que deberia hacerse cada
semana o diez dias” con el fin de
evitar problemas de mala ges-
tion comercial y de fijacion de
precios. Preocupa la tendencia a
la baja de la superficie dedicada
a la fruticultura, un 16% menos
en 14 anos.

En frutos secos destaca el au-
mento continuo de la superficie
de almendro en regadio y el in-
cremento del cultivo de pistacho.

Descienden las hectareas del
olivar en secano, debido a la fal-
ta de rentabilidad, y aumenta
en regadio. Se recupera la pro-
duccion de aceite estimada en
11.658 toneladas, un aumento

del 58% respecto a las 7.200 t de
2024. Ademas de los problemas
de herbaceos y forrajes, Aragén
también pierde produccion de
arroz hasta convertirse en “un
cultivo testimonial”.

UNA PRODUCCION DE

6.033 MILLONES
Segiin UAGA, el campo aragonés
ha cerrado 2025 con una produc-
cion final agraria de 6.035 millo-
nes de euros, lo que supone un
leve descenso del 0,44% respecto
a 2024 (6.061 millones). Se con-
firma el peso creciente de la ga-
naderia, con 4.402 millones tras
aumentar un 2,6% y ya aporta el
73% del valor total.

La producciéon agricola bajo
un 8%, hasta 1.633 millones, inclu-
yendo las indemnizaciones por si-
niestros. La caida se debe en gran
parte al bajo precio de los cereales
y algunos cultivos forrajeros.

En opinion de Alcubierre, “la
gran pregunta es por qué, con
estas cifras, cada vez somos me-
nos”. En 2024 se perdieron 344 ac-
tivos, un desplome que entonces

se atribuyo a la sequia. Pero lejos
de corregirse, la tendencia se ha
agravado en 2025, con 385 profe-
sionales que han abandonado la
actividad, hasta dejar el censo
en apenas 17.008 agricultores
y ganaderos (12.823 hombres y
4.185 mujeres) en toda la comu-
nidad. En los ultimos siete anos,
los abandonos suman casi 1.900
activos. “Vamos hacia una agri-
cultura sin agricultores”.

Para UAGA, este es el verda-
dero drama del campo aragonés.
Ni siquiera el buen comporta-
miento del empleo agrario en
campanas puntuales, con una
media de casi 26.000 personas
contratadas en junio gracias al
comportamiento “satisfactorio”
del sector de la fruta, logra com-
pensar la pérdida estructural de
auténomos agrarios.

La organizacion vincula este
abandono progresivo a los bajos
precios agrarios y los elevados
costes de produccion que estan
propiciando una “agricultura de-
fensiva” enla que se invierte cada
vez menos en las explotaciones.
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Manzana, pera y uva: cambios
clave en la produccion y el
comercio mundial en 2025/26

El ultimo informe del USDA apunta al liderazgo exportador de China en uva de
mesa y a un descenso productivo global en manzana y pera de mesa

» NR. REDACCION.

El Departamento de Agricultu-
ra de los Estados Unidos (USDA)
presento en diciembre su segun-
do informe anual con las previ-
siones de cosecha mundial de
manzana, pera y uva de mesa,
asi como las cifras previstas
de exportacién, importacion y
consumo.

Entre los datos mas destaca-
dos del informe del USDA figu-
ran las exportaciones chinas de
uva de mesa, que crecerian un
16% en la campana 2025/26, has-
ta situarse en 770.000 toneladas.
De confirmarse esta prevision,
China igualaria por primera vez
a Perd como principal expor-
tador mundial de uva de mesa,
tras haber superado a Chile el
ano pasado.

La produccion china de uva
de mesa se estima en 15,0 mi-
llones de toneladas en 2025/26,
un 6% mas que en la campana
anterior. Aunque la superficie
se ha estabilizado en los tltimos
anos, las mejoras tecnologicas
han permitido un incremento
sostenido de los rendimien-
tos, gracias a los invernaderos
antilluvia y a variedades que
permiten alargar la campana.
El resultado ha sido un notable
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El informe del USDA dibuja un nuevo escenario para el mercado mundial de la manzana, la pera y la uva en 2025/2026. / ARCHIVO

crecimiento de las exportacio-
nes chinas de uva de mesa en los
ultimos cuatro afios, acompana-
do de una menor dependencia
de las importaciones.

Las importaciones, por su
parte, se estiman en 100.000 tone-
ladas en 2025/26, un 45% menos

que el volumen importado hace
cuatro anos.

El Sudeste Asiatico es su
principal mercado de exporta-
cion, siendo Vietnam, Tailandia
e Indonesia los destinos de cerca
del 60% de sus envios. En estos
mercados, China se enfrenta a

una competencia limitada gra-
cias a su ventaja geografica y
suele concentrar mas del 70% de
cuota de mercado.

En contraste, las exportacio-
nes de uva de mesa de Perti y Chi-
le se dirigen mayoritariamente a
Norteamérica y Europa, donde

UVAS DE MESA. China iguala a Peri
como principal exportador en 2025/2026 (t)

PERA. Grecimiento de las exportaciones en EEUU (t)
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compiten entre si y con Suda-
frica, con envios concentrados
entre diciembre y abril.

CAE LA MANZANA

La produccion mundial de man-
zana fresca se situara en 81,7
millones de toneladas en 2025/26,
un 5% menos, por las menores
cosechas en China y Turquia,
pese al aumento de produccion
en Estados Unidos.

De confirmarse, seria el nivel
mas bajo de los ultimos cinco
anos. La produccién china se
estima en 47,0 millones de tone-
ladas, 2,3 millones menos, debi-
do a la reduccion de superficie
y a condiciones meteorologicas
desfavorables en las dos princi-
pales regiones productoras. En
Turquia, la produccioén presen-
ta una bajada del 57%, hasta 2,0
millones de toneladas, a causa
de las fuertes heladas de prima-
vera. Por su parte, Estados Uni-
dos registrara un aumento de su
produccion de 256.000 toneladas,
hasta alcanzar los 5,0 millones,
gracias a una mayor cosecha en
el estado de Washington.

Las exportaciones mundia-
les descenderan ligeramente
en 2025/26, hasta 6,1 millones
de toneladas. Estados Unidos
aumentara sus envios en 51.000
toneladas, hasta 890.000, gracias
a la mayor producciéon en Was-
hington, principal estado expor-
tador. Por su parte, China y Chile
reduciran sus exportaciones en
unas 30.000 toneladas cada una,
debido alamenor produccion. En
Turquia, los dafios por heladas
provocaran una caida de 157.000
toneladas en las exportaciones,
hasta 65.000, lo que hara que el
pais pase del octavo al duodéci-
mo puesto entre los exportadores
mundiales en 2025/26.

El consumo mundial de man-
zana fresca también se movera a
la baja, con los mayores descen-
sos en China y Turquia, en linea
con sus menores producciones.

RETROCESO TAMBIEN EN PERA
La produccion mundial de pera
fresca se situara en 26,1 millones
de toneladas en 2025/26, un 2%
menos, por las menores cosechas
en China y Turquia, pese al au-
mento de produccién en Estados
Unidos.

La produccion china se situa-
ra en 20,5 millones de toneladas,
480.000 menos que en la campana
anterior, debido ala sequia en las
provincias de Shandong y Sha-
anxi, lo que marca la primera
caida productiva en siete anos.

En Turquia, la produccioén de
pera caera un 30%, hasta 461.000
toneladas, debido a los danos de
las heladas de la primavera de
2025, si bien se espera que la pera
resulte menos afectada que otros
frutales de hoja caduca.

En Estados Unidos, la pro-
duccién aumentara en 103.000
toneladas, hasta 565.000. Aunque
supone una recuperacion tras la
cosecha histéricamente baja de
2024/25, el volumen sigue en ni-
veles no vistos desde la década
de 1970.

El consumo mundial de pera
fresca tendera a la baja por las
menores cosechas en China y
Turquia. En Estados Unidos, el
consumo aumentara gracias a
una mayor produccién, mientras
que en Indonesia crecera un 20%,
impulsado por el incremento de
las importaciones.

Las exportaciones mundiales
de pera fresca creceran ligera-
mente en 2025/26, hasta 2,0 mi-
llones de toneladas, impulsadas
por el aumento de los envios
desde China, Estados Unidos y la
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Union Europea, que compensara
la caida de Turquia.

China incrementara sus ex-
portaciones en 46.000 toneladas,
hasta 700.000, y mantendra un
ritmo de envios sélido pese a la
menor produccion. En este con-
texto, las importaciones de In-
donesia y Rusia aumentaran un
20% y un 9%, respectivamente,
impulsadas por los envios chinos.
En Estados Unidos, las exporta-
ciones creceran en 28.000 tonela-
das, hasta 100.000, mientras que
las importaciones descenderan
en 12.000 toneladas, hasta 80.000,
ambas variaciones ligadas al au-
mento de la produccién interna.
Con ello, el pais volvera a ser
exportador neto, tras haber sido
importador neto por primera vez
el afio pasado.

China igualara, por
primera vez, a Perd
como principal
exportador mundial de
uva de mesa

BUENAS PERSPECTIVAS EN

UVA DE MESA
La produccién mundial de uva
de mesa fresca aumentara en
545.000 toneladas en 2025/26, has-
ta 30,0 millones, impulsada por el
crecimiento de la produccion en
China, India, la Unién Europea
y Peru, que compensara los des-
censos registrados en Turquia,
Estados Unidos y Chile.

La produccién china crecera en
800.000 toneladas, hasta 15,0 mi-
llones, encadenando su séptimo
ano consecutivo de aumento.
En Turquia, por el contrario, la
produccién caera en 455.000 to-
neladas, hasta 1,5 millones, como
consecuencia de los danos causa-
dos por las heladas primaverales.

En el ambito del comercio, las
exportaciones mundiales de uva
de mesa creceran ligeramente
en 2025/26, hasta 4,2 millones de
toneladas, impulsadas por mayo-
res envios de China y Pert, que
compensaran las reducciones de
Chile y México.

Las importaciones de Rusia,
Vietnam, Indonesia y Kazajistan
también aumentaran, apoyadas
en los envios chinos. En Estados
Unidos, las importaciones cre-
ceran ligeramente hasta 915.000
toneladas, superando el récord
alcanzado el aio anterior.

Por ultimo, el consumo mun-
dial de uva de mesa crecera lige-
ramente, impulsado por el mayor
consumo en China y la Unién
Europea, que compensara el
descenso registrado en Turquia.

CALENDARIO COMERCIAL

» Manzana: Estados Unidos y Mé-
Xico operan con una campana
de agosto a julio, mientras que
el resto de paises del hemisfe-
rionorte lo hace de julio a junio.
En el hemisferio sur se utiliza el
ano natural, indicado como el
segundo ano del periodo.

« Uva de mesa: Estados Unidos
y México siguen una campana
de mayo a abril. En el resto del
hemisferio norte, la campana es
de junio a mayo. Los principales
productores del hemisferio sur
(Argentina, Australia, Chile,
Perud y Sudafrica) utilizan el
periodo octubre-septiembre,
mientras que Brasil mantiene
el ano natural.

» Pera: En el hemisferio norte,
la campana se desarrolla de ju-
lio a junio, mientras que en el
hemisferio sur se utiliza el ano
natural.

Un nuevo curso en Agricultura

El ministro del MAPA, Luis Planas, abrio el curso politico con un Comité de
Direccion y una recepcion a la prensa especializada

Imagen de la reunion del Comité de Direccion presidida por Luis Planas, en las que se fijaron las lineas del “Plan de trabajo para 2026”./ MAPA

D RAQUEL FUERTES. MADRID.

Tras la reunion del Comité de
Direccién del 8 de enero en Ma-
drid, el ministro Luis Planas ha
desgranado una hoja de ruta
para 2026 que transita entre
la euforia macroeconomica y
la “economia de guerra” insti-
tucional frente a Bruselas y el
abandono del campo.

El ministro de Agricultu-
ra, Pesca y Alimentacion, Luis
Planas, presidi6 el pasado 8 de
enero el Comité de Direccion
del departamento para fijar las
lineas del “Plan de trabajo para
2026”, marcado por la Estrate-
gia Nacional de Alimentacion
(ENA), que recoge el desarro-
1lo de gran parte de la politica
ministerial agraria y pesquera
en un contexto caracterizado
por la situacion geopolitica, el
cambio climatico y la sanidad
agroalimentaria.

Segtin el comunicado emiti-
do por el Ministerio, la Politica
Agraria Comun y la Politica
Pesquera Comun “seran dos
protagonistas indiscutibles en
este ano. Espafna luchara por
mantener la esencia de estas po-
liticas como motor de construc-
cion comunitaria y elementos
claves para la modernizacion
sectorial.”

A nivel legislativo estan sobre
la mesa en 2026 desde este orga-
nismo senalan “dos importantes
proyectos: el de ley de control e
inspeccién pesquera —ya en
tramite parlamentario— y el
de ley de agricultura familiar y
profesional”.

En los préximos meses vera
la luz el Plan de medidas para
reforzar la gastronomia espa-
nola en el mundo y desde el
ministerio se hara un especial
seguimiento a la situacion de
los mercados internacionales
influidos por la politica de aran-
celes para minimizar el impacto
en las exportaciones —Espana
es una potencia agroalimentaria
exportadora, la cuarta mayor de
la Unién Europea y la séptima
del mundo—.

"“Plan de trabajo para 2026"

recoge el desarrollo

de la politica ministerial agraria y pesquera en un
contexto caracterizado por la situacion geopolitica,
el cambio climatico y la sanidad agroalimentaria

El relevo generacional es un problema de
rentabilidad, no sélo de edad. En opinién del ministro
Planas, se trata ahora mismo del mas importante de

los retos del campo espafiiol

Ademas, tras las enferme-
dades que se han propagado en
los ultimos meses entre la ga-
naderia espanola, se prestara
especial atencién a la evolucion
de las enfermedades animales
y se continuaran con las gestio-
nes para mantener la confianza
de los mercados que apuestan
por la calidad y fiabilidad de
los productos agroalimentarios
espanoles.

Desde el ministerio también
se hizo hincapié en que “el cam-
bio climatico es uno de los fac-
tores con mayor incidencia en
la produccion agroalimentaria
y pesquera. El ministerio conti-
nuara con las politicas para im-
pulsar los regadios sostenibles,
la preservacion de unos suelos
sanos y vivos, la proteccién de la
biodiversidad y la conservacion
del paisaje agrario, como unas
de las claves para garantizar el
relevo generacional y el futuro
del sector agrario en el mundo
rural”.

En el apartado de seguros
agrarios, “que en este 2026 con-
solidan el incremento del 10%
del presupuesto del pasado ano
hastalos 315 millones de euros”,
se asegura que “continuaran
como una herramienta funda-
mental para proteger la renta de
los agricultores y ganaderos. El
futuro reglamento de las nuevas
técnicas genomicas sera tam-
bién decisivo en este afio para
avanzar en el uso de soluciones
innovadoras y tecnolégicas que

mitigaran el impacto del cam-
bio climatico y favoreceran el
incremento de la rentabilidad
del sector agrario”.

CON LA PRENSA

ESPECIALIZADA
Tras el Comité de Direccion,
Luis Planas se present6 ante la
prensa especializada con una
cifra que resume una historia
de éxito: mas de 75.000 millones
de euros en valor de produccion.
Espana es la cuarta potencia
agraria de la Unioén Europea y
la séptima del mundo. Pero el
ministro no olvidé los proble-
mas que provienen del factor
humano y la tierra.

El relevo generacional es un
problema de rentabilidad, no
s6lo de edad, que el ministro
tach6 como el mas importante
de los retos del campo espanol.
Elrelevo generacional no se esta
produciendo porque el déficit de
viabilidad econémica desincen-
tiva la entrada de jovenes. Este
fenomeno esta derivando en una
falta de mano de obra estructu-
ral y en el abandono sistematico
de tierras.

La respuesta legislativa en
este periodo sera la Ley de Agri-
cultura Familiar y Profesional.
El Gobierno busca dotar de un
estatuto juridico y econémi-
co a la explotacion pequena y
mediana, asegurando que sea
“factible y eficaz”. Segun Pla-
nas, “el mundo es complejo,
pero tenemos que ser capaces de

mirar mas alla”. Ese “mas alla”
implica blindar la rentabilidad
para que la tierra siga siendo
un activo y no una carga que el
joven heredero prefiera liquidar
0 abandonar.

Sobra la PAC, Planas no
oculté su malestar con la di-
reccion tomada por Bruselas
tras el “gran dialogo europeo”
que siguio a las movilizaciones
de 2024. E1 ministro califico de
preocupante que las propuestas
financieras de julio se aparten
del caracter estratégico central
que se le prometio al sector en
febrero.

Espana lidera un bloque de
resistencia para evitar que la
PAC post-2027 se convierta en
una herramienta de recortes
encubiertos. “No se puede ti-
rar a la basura una politica que
fundamenta los Tratados de la
Unidn”, advirtio.

Elministro introdujo un con-
cepto que define el reto opera-
tivo del sector, la resolucion de
una ecuacion de cinco variables:
calidad, seguridad alimentaria,
salud, sabor y precio razonable.
El equilibrio es precario, espe-
cialmente cuando el cambio
climatico actia como multipli-
cador de riesgos.

También la sanidad animal
emerge como la gran preocupa-
ci6n tactica de 2026. E1 aumento
de temperaturas esta modifi-
cando el ecosistema de vectores
como mosquitos y garrapatas,
alargando su periodo de acti-
vidad y expandiendo enferme-
dades transfronterizas. Planas
subray6 que, en un mundo
globalizado, la bioseguridad
ya no es opcional: “Cuando
aterriza un avion, el riesgo de
contaminacién alimentaria es
una amenaza real y peligrosa”,
recordo, citando la trazabilidad
de la peste porcina como ejem-
plo de la fragilidad de nuestras
fronteras.

Por tultimo, destacoé el papel
estratégico de los fertilizantes y
laimportancia del control de la
produccion de los mismos.
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Precios de frutas y hortalizas, referidos a
la semana del 29 de diciembre de 2025
al 4 de enero de 2026, comercializados
en el Mercado Central de Abastecimien-
to de Alicante. Informacion facilitada por
Mercalicante.

Otras Variedades............cccccoeevne. 1,15 Mandarina Clementing ...........ccc........ 1,70 Pimiento Navel Late.........oeevvererrieseiieesionns 1,54
Recas y Similares... .0,60 Satsuma.. 1,50 Lamuyo Nectarina Carne Blanca...... 2,20
Cebolleta Tierna .3,50 Otras... 1,80 Verde... Papaya Grupo Solo y Sunrise... 2,25

Chirivia Mangos Papayon (2-3 kg/ud) .......cooevveennrennns 1,75
Col de Hojas Lisas.........ccowerrearernernns 0,50 Maracuya Paraguayo Otras Variedades................. 2,15
Lombarda y Repollo Rojo............... 0,60 Meldn Galia Pera CONfErenCia........evvveeseseevveeiissenns 1,95
Repollo de Hojas Rizadas............... 0,50 Amarillo Ercolini / MOFettini......o..cccssrreeeeennns 1,95
Coliflor vvueevveeirienns Piel de Sapo 1,50 Remolacha... ..0,90 Pifia Golden Sweet.......... 9,15

FRUTAS Euros/kg ENdivia....oovovisnrssrisissrnnnisninne 1,400 | OM10S........ Tomate Maduro . 1,50 Platanos Canarias Primera .. 117
Aguacate Hass........oooueriinienneinnens 2,17 Escarola Lisa..... Verde Canarias Segunda
Otras Variedades...........cccccvevnne. 1,78 Otras Variedades... Chirivia EXU@uivivrisvee e
Kaki Otras Variedades........................ 3,00 Esparrago Otras Variedades .............. 3,04 Otras Hortalizas...........oeeeveevvrevesrninnns 0,70 Pomelo Rojo
Rojo Brillante o Persimon ..2,00 ESpinaca......coccvveenn, .0,90 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Amarillo.....
Cereza Burlat...... 9,85 Guisante............... 1,75 Nispero ... : Seta Girgola....... ..4,00 Sandia Sin Semilla.. 2,45
Otras Variedades............. 10,65 Haba Verde o Habichuela. 2,92 Nueces 8,00 Rovellon-Niscalo ... 15,00 Con Semilla 1,89
Chirimoya Otras Variedades .............. 4,54 HINOJO.. s 1,43 Olivas Champifion Uva Blanca Otras Variedades ............... 3,35
COCO N SECO...uvuiiriiirereriirieieiene 1,05 Jengibre Papayas Otras Setas Negra Otras Variedades .................. 2,75
Détil Deglet NOUR ..o 2,82 Judia Verde Fina Pera Blanquilla ReSto de frutas.......veeeveeeereeeeeerrereens 1,30
Medjoul vvovreeerier e 8,30 Verde Perona Verano HORTALIZAS Euros/kg
Otras Variedades..... .6,37 Lechuga Cogollo... 1,70 Invierno... 1,50 Menestra...... ..0,95 Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 2,75
Freson Otras Variedades. ..7,00 Hoja de Roble .....cvvervevresriiries Temprana.... Otros Varios... 1,50 Ajo Blanco
Granada Mollar de Elche. ..2,50 Iceberg......... Pifa......... . Morado
Otras Variedades..............o.oooovvo. 1,99 Lollo Rosso Pitahaya Mercabilbao Tierno o Ajete
Guayaba Otras Variedades................. 1,88 Otras Variedades...........cccccvveenee. 0,95 Platanos Canario Precios de frutas y hortalizas, referidos a Alcachofa Blanca de Tudela.................. 1,85
Kiwi Kiwigold.......ccovcenv.. ..5,00 Romana........ Importacion..... la semana del 6 al 9 de enero de 2026, Apio Verde.............
Otras Variedades. 2,65 Maiz o Millo . Manzana Bicolor. 1,20 comercializados en el Mercado Central de Apionabo...
Pulpa Verde ... .2,20 Nabo ..o, . Amarila....... 1,20 Abastecimiento de Bilbao. Informacion fa- Amarillento....
Lima Mejicana ........ccocovrnnininninninnns 1,75 Pepino Cort o Tipo Espafiol ............... 0,56 cilitada por MERCASA. Berenjena Morada ........ccooeveineniicinnnnens 331
Limdn Fino o Primafiori........coo.veee. 0,73 Otras Variedades............coocrrrennens 1,90 FRUTAS Euros/kg
VEIMA et 0,53 Perejil ChirimOoyas......c.evveienrinisiiarieisiies 4,50 Boniato o Batata....
Mandarina Clemenule............cc......... 0,63 Pimiento Otras Variedades ................ 2,00 Clementina ... 1,60-2,00 Broculi, Brecol 0 Brocoli ..., 2,39
Clemenvilla o Nova. 1,16 Rojo California...... 1,57 Rojo Pulpa Blanca.... LIMONES ..ot 1,40 Calabacin Blanco ... 2,05

Verde Italiano ........cccccveveiericinns 1,66

Hernandina......... . Rojo Pulpa Amarilla.. Manzana Golden. 1,10 Verde.......... 1,95
Otras Variedades..... ..0,96 Verde Padron .5,70 Cirtela cooveeeeeeceeeeeeeeeecseeencneeene 1,200 | ROJAccveeciee, Calabaza De Verano 1,35
Mango Otras Variedades.......c........... 1,53 Puerro D INVIEMO wovvvevreversssrreessssssneeesaans 131
Manzana FUji......ccccoenniiininiinninnns 1,55 Remolacha Comiin 0 Roja.......c......... 1,15 Cebolla Grano Oro o Valenciana.......... 0,75
Golden........ 1,05 Resto de Hortalizas....... .0,80 Morada 1,10
Granny Smith...... 2,50 Seta Otras Variedades....... .3,95 Sandia Con semilla.. HORTALIZAS Euros/kg Tiemna ... 0,95
Otras Variedades. 2,50 Tomate Asurcado Verde Raf . 0,98 Sin semilla....... ... 2,00-2,50 Recas o Similares 1,15

Pink Lady ....oveeeiincieicsians 2,00

Chermy . 1,35

Naranja 0,50-0,54 Col China o Pekinensis............cccovveee. 0,85
Royal Gala ..., 1,40 Rojo Daniela / Long Life / Royesta. 1,10 Chirimoya Lombarda o Repollo Rojo ........veereee. 0,95
Melon AMarillo .....c.oveeeeveeeeeee, 2,50 Liso R0jo Pera ....ccocveienciiiciininns 1,25 Otras Frutas 0,80-0,85 Repollo Hojas Rizadas...........cccouveene. 0,50
Piel de SaPO0.....reresreerisrienniinns Liso ROJO RAMA ..evvvvveresreiarennes 1,20 HORTALIZAS Euros/kg ... 6,50-8,00 Coliflor
Membrillo Comdn... Otras Variedades...........cccccvveenee. 1,50 Berenjena Larga Patatas Calidad.........ccovvvreerreennee. 0,34 Endivia 5
Naranja Navelina.... Yuca o Mandioca 0 Tapioca............... 1,50 Redonda..... 2,70 Pimientos Verdes.. .2,25-2,50 Escarola Rizada o Frisée .. 2,67
Otras Variedades. Zanahoria o Carlota Nantesa Ajo Seco.. Tomate Maduro........ccoceerrrirniiens 1,20 Esparrago Verde o Triguero.. 2,40
NUBZ. oo Otras Variedades............coorrrnnen. 0,70 Tomate Verde ESPINACAS c.vvvvvavrrreerssserrsesssssersessseees
Papaya 0 Papayon........ccoovierinninnes 2,50 Estos precios siempre son precios repre- 2aNaN0TIaS......cvvieriieieien i S/IC Guindilla Verde
Otras Variedades..... ..2,80 sentativos de cada uno de los productos y Roja
Pera Agua o Blanquilla.... 1,90 marcan tendencias. Ahora bien, la gran di- Mercalaspalmas Guisante
Conferencia ............ .1,85 versidad de calidades, formatos de envase Precios frecuentes de frutas, hortalizas y Judia
Ercolini / Morettini ......cocoovecinnnnes 3,00 y presentaciones hace que cada transac- patatas, del 5 al 9 de enero de 2026, en el Verde Boby ... 5,67
Otras Variedades............coowrvrenrens 2,00 cion tenga un precio diferente atendiendo Mercado Central de Abastecimiento de Las Verde Otras Variedades............coooo... 6,62
Pifia Golden Sweet ........cccovvevveene. 1,40 a estas caracteristicas, siendo los precios Calcots..... Palmas. Elda. e 5,90
Otras Variedades............coowrvrennens 1,18 publicados indicadores del precio moda Calabaza FRUTAS Euros/kg LAUPEl . ooeveeereseensereses s 1,05
Pitahaya Otras Variedades... .4,90 en ese momento. Calabacin Aguacate Hass Lechuga Otras Variedades.... 0,30
j Cardo...... Fuerte... . Romana.............
Mercabarna Alcachofa.... Otras Variedades... ..3,45 Maiz o Millo...
Informacion de los precios dominantes de Cebolla Seca ] o1o P
frutas y hortalizas, del 11 de diciembre de Figueras Pepino Largo o Tipo Holandés.............. 1,58
2025, facilitada por el Mercado Central de Tierna.. Corto 0 Tipo Espaial....... 1,60
frutas y hortalizas de Barcelona, Mercabar- Pepino..... 1,70 Freson Otras Variedades.... ..9,95 PETE]il oo 0,15
na. Col Repollo . 1,00 Guayaba Otras Variedades ..3,85 Pimiento Amarillo, tipo California 2,55

Resto de Frutas......cccveveeveeeeveeenen, 1,50

FRUTAS Euros/kg Bruselas Higo Chumbo ROJO LAMUYO ... 3,16
UV AlRdO . 3,45 Albaricoque Kaki Otras Variedades Verde Italiano
Blanca Otras Variedades................ 1,40 Aguacate Kiwi Kiwigold Verde Padrén
Sin Semilla Blanca........o.covveereeens Almendra Pulpa Verde PUBITO 1.ovvveeesresesssssesssesssssssssssseees
HORTALIZAS Pomelo...... Limon Fino o Primafiori. Rébano y Rabanilla..... 0,65

Acelga Hojas Lisas Verde

Avellana....

Otras Variedades.......

Remolacha Comtin o Roja ..

Hojas Rizadas Lyon .....

Mandarina Clemenlate .

Seta

AJO BIANCO ... Clemenule ChamPIAON ..covevrceerssereeersssrreeessens 2,45
MOTad0..veeeveeeeeeeeeeeeee e 3,91 Ortanique , Girgola 0 ChOpO ... 2,20
Tierno 0 Ajete........c..... ..3,00 Cerezas..... . Manga Kent. .6,28 Tomate

Alcachofa Blanca de Tudela. 2,19 Cocos.... 1,00 Espérragos Blancos. 6,00 Manzanas Fuji... 3,15
Otras Variedades......... ..2,50 Membrillo.. .1,60 Verdes............. 4,00 Golden..... Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,64

ApI0 Verde ..., 0,80 Datiles Royal Gala Liso R0jo Canario........c..ceeeeevnrreenns 1,75
Otras Variedades............coowrvrennens 0,94 Granny Smith Otras Variedades .........o.ccecrsrreeeeennns 0,75

Berenjena Otras Variedades .............. 2,00 Otras Variedades Zanahoria o Carlota Nantesa............... 1,88

Boniato 0 Batata.......ccccovniniinniannnns 0,90 Perejil REINETA. ..o

Broculi o Brocoli o Brécol 1,80 Judia Bobi .. 2,25 Melocoton Merryl y Elegant Lady........2,20 | Name....oconnees ,

Calabacin Blanco............ 2,38 Perona. 2,25 Meldn Piel de Sapo........c..ue... Yuca o Mandioca o Tapioca.... 2,20
Verde...ooveeie 1,62 Otras Variedades... Hortalizas IV Gama......... 5,50

Calabaza de Verano.......ccocvevvinnnns 0,60 Amarillo Resto HOMalizas ...........ccceeveeennnerrrnenns 0,80
Otras Variedades..........cccoovrniinnne. 0,75 Naranja Valencia Late PATATAS (Granel) Euros/kg

Cardo v .1,20 Lane Late.......... Blanca, Otras Variedades..........ccccuvvenns 1,45

Cebolla Blanca Fuentes de Ebro........1,10 | Fresa..... Navel Otras Variedades.... 0,95
Grano de Oro o0 Valenciana............0,60 Freson ... Navelina... Roja Otras Variedades. 2,15
MOTada....eeveeeeeeeeeeeeeee e 0,50 Granada Otras Variedades Blanca Spunta......cc.coeeeeeneeicinnsicinnnens 2,55
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MERCADOS NACIONALES

Informe Semanal de Mercados de Citricos

Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. In-

Mercamadrid

Precios de frutas y hortalizas, referidos a

Roja Otras Variedades Confecc ............ 0,55

Lonja de Mercamurcia. Informacion de los

la semana del 6 al 9 de enero de 2026, HORTALIZAS Euros/kg precios de las almendras, del 1 de enero formacion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura,
comercializados en el Mercado Central de Acelga de Hojas Lisas Verde................. 0,85 de 2026. Cotizacion para las pequefias Ganaderia y Pesca, durante el periodo comprendido del 22 al 28 de diciembre de 2025.
Abastecimiento de Madrid. Informacion AJO BlaNCO.....oeeeiiie e 3,60 partidas de grano de almendra en céscara Precios origen. Semana 58/2025.
facilitada por MERCASA. (en torno a 10 Tm), situado sobre el al-
FRUTAS Euros/kg macén del partidor, facilitados por la Lonja PRECIOS DE CITRICOS EN ORIGEN
ChifiMOYAS. ....vvreeresresressersseesneans 5,00 Nacional de Almendra de Mercamurcia. Esa semana se realizaron operaciones de compraventa de clementinas (Clemenules, Her-
Clementina... .1,60 Alcachofa Blanca de Tudela.. ....2,00 ALMENDRAS Euros/Kg nandina y Sando), otras mandarinas (Clemenvilla, Nadorcott y Tango), naranjas (Navelina,
LIMONES .vvvvvvvveseesresrcsnessersssesnsans 1,70 Otras Variedades..... ....1,80 Marcona........... Navel Lane late y W. Navel), naranjas blancas (Salustiana), limén (Fino) y pomelo (Rojo).
Mandarinas ...... ..SIC Apio Verde........... Largueta...
Manzana Golden ........ccoccnurrinrienne. 1,60 Amarillento PRECIOS DE CITRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN

ROJA. et 1,50 Berenjena Morada , Ferragnes Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categorias segtn lo
Naranaja Navelina 1,50 Otras Variedades. ....3,00 Garrigues . establecido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Unién Europea.
Pera Blanguilla.. .2,00 Boniato o Batata......... ...1,30 Guara.......
PIALAN0S ..o 1,00 Brocolo o Broculi o Brecol ....2,00 Ramillete......
HORTALIZAS Euros/kg Calabacin Verde ..........cooveeveceevennnnne 2,00 Comuna Ecoldgica Cogollo. e 1,15 OV et 2,95
Alcachofa .o 3,50 . Hoja de Roble ......cvvvvvriricrsiisrianns 0,83 Uva Blanca O.V..............
[ T 0,75 Mercasevi I Ia ICEDEIG ovvvvvee e 0,91 Italia o Ideal
(] 0,51 Precios de frutas y hortalizas, referidos a LONO ROSSO ..ovvooeearersrrsreseesnneans 1,25 Negra 0.V
Coliflor .vveveenene .0,67 la semana del 5 al 11 de enero de 2026, 0.V, 1,85 Red Globe Roja...

Judias Verdes Perona .2,50 comercializados en el Mercado Central de Romana. 0,73 Sin Semilla Blanca...
Patatas Calidad..... .0,36 0,70 Abastecimiento de Sevilla. Informacion fa- Lima O.V....... 3,45 Sin Semilla Negra
COMUNES ..o SIC 0,35 cilitada por Mercasevilla. LimON EUSKETa vvvoveecrererescesrecnnenns 1,50 Victoria Blanca
Pimientos Verdes.........ccoovvevveennn. 2,40 0,85 FRUTAS Y HORTALIZAS Euros/kg Fino o Primafiori .......ccccoeeveiinne 1,00 Zanahoria 0. V..o 0,90
Tomate Maduro e ... 1,40 Acelga Hoja Rizada..........ccoovrrrrrnnes 0,94 [0V 1,10 .
Tomate Verde .1,80 Blanca Dulce de Ebro... .. 1,50 Achicoria ......... ..6,00 Verna...coevveenenne 1,30 MercavalenC|a
Zanahorias Francesa o Echalote .1,35 Aguacate Fuerte .. Mandarina Clemenule... 0,96 Precios de frutas y hortalizas, referidos a

. Otras Variedades 0.V, ettt 1,00 la semana del 6 al 9 de enero de 2026,
Mercamurcia Tierna Otras Variedades..............oooeeee. 4,00 [ 1,25 comercializados en el Mercado Central de
Informacion de precios orientativos de ma- Chirivia Ajo MOrado ....ceoveieneinieiinsiiens 4,26 OrUNUIBS .. 1,25 Abastecimiento de Valencia. Informacion
yorista a detallista, puestos en mercado y Col Repollo de Hojas Rizadas............... 1,00 [0V 5,90 MaNGO... e 3,42 facilitada por MERCASA.
con envasado estandar de frutas y hortali- Lombarda o Repollo Rojo ...0,70 Tierno o Ajete....... ..9,60 Mangostan 9,80 FRUTAS Euros/kg
zas, referidos a la semana del 7 de enero de De Bruselas........ooeeeeer.. Alcachofa Blanca de Tudela. 2,10 Manzana Fuiji ....1,30 ChifiMOoyas.......ovvererirersreessries 3,50-4,00
2026, ofertados en Mercamurcia. De Hojas Lisas..... Almendra........cc....... GOldEN ... 1,70 Clementing ... 1,00
FRUTAS Euros/kg Otras Variedades Apio Verde Granny SMith ..., 1,73 LiMONeS .....vvvvvesrearirens 1,40-1,25

2,80 Coliflor ApIONEAD0. ... 1,50 OVttt 2,20
Endivia... Berenjena Morada .. 2,75 Pink Lady ..

Otras Variedades Escarola Rizada o Frisée... OV oo, .1,00 Reineta..... Naranaja Navelina..
CastaNa........reeeeennns K ...1,20 Boniato o Batata.. ..1,08 Royal Gala Pera Blanquilla.... .. 1,20-1,65
Cereza Otras Variedades Espérrago Verde o Triguero................... 3,40 Broculi o Brécol Starking ..o 1,80 Platanos 2,80-1,10
Chirimoya Otras Variedades Espinaca Melocotén Merry Elegant Lady.......... 4,50 HORTALIZAS Euros/kg
Ciruela Otras Familia Black Guindilla Verde Melon Amarillo .....o.ovveeeveeeeeeeree, 0,70 Alcachofa ....oooveeeeeeeeee 1,80-2,00
Coco en Seco Gali@. e 1,65 Lechuga
Datil Deglet Nour ... GUISANTE <o 7, 1, O.V ettt 1,75 CebOlla....ceieeeeeieeeeeeeeeeee e 0,60

Medjooul ...... . Haba Verde o Habichuela. ..3,00 Calabaza de Verano. ..2,28 Piel de Sapo.. ....1,45 Coliflor ... ..0,90-0,60

Otras Variedades.... .3,20 Judia Verde Fina.......... ..6,00 Otras Variedades.. .0,76 Membrillo CoMUN.....ovovevveeeeieeiee. S/IC Judias Verdes Perona .. ..4,00-5,00
Fisalis Otras Variedades Verde Boby MOT e snssnenes 17,20 Patatas Calidad
Freson Otras Variedades Verde Perona i Rojo 0 Persimon..........ccccoeveiniinne. 1,44 Nabo Similares.........coeevveevveverennn, 1,08 Comunes
Granada Mollar...... Laurel.....oovvveeerenn. ..0,90 SharoNi ... 1,80 Naranja Lane Late. 1,25 Pimientos Verdes.

Grosella Blanca. Lechuga Romana.... Carambola... 11,00 Navel Late 0,95 Tomate Maduro..
Guayaba o Cas....... Iceberg Cardo...... Navelina ... 0,61 Tomate Verde......
Otras Variedades Cogollo Castaia O.V ettt 1,50 Zanahorias
Hoja de Roble Cebolla Blanca Dulce .........ocovvernrernns 1,20 SalUSHANA .. 0,75 .
Lollo Rosso Francesa / Echalote ........ccoevvveee.. 4,20 Valencia Late c...covvvevvveeieeree, 1,00 Lonja de BarCEIOna
Kaki Rojo Brillante o Persimon... Otras Variedades Grano de Oro NUBZ. .o Precios de los cereales, frutos secos y las

Otras Variedades............ Maiz o Millo........ Morada Papaya 0.V ..ccccoovieiininns legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia
Kiwi Pulpa Verde.... Nabo...... Tierna...... Patata Blanca Agria Granel ... 7 de enero 2026. Informacion facilitada por

Otras Dulce......... Pepino Corto o Tipo Espariol 0.V...... Blanca Granel Confecc.. EFEAGRO.

Otras Variedades PEIEJIl.vvvorveeersereeers e Cereza 0.V, ovvevviann 10,00 Calidad Monalisa...........coverrrenns CEREALES Euros/Tm
Lima Mejicana , Pimiento Verde Italiano.... Chirimoya 0. V. ..o, 4,18 Nueva ConfecC......ovveeeesennns 1,03 ALFALFA

Otras Variedades.... .2,50 Rojo Lamuyo.......cveeeerns Ciruela Reina Claudia .. ..3,30 Roja Granel Confecc . 0,72 Harina de Alfalfa ......oovvvecisssrreecrne. 162,00
Limén Fino o Primafiori.. .0,70 Amarillo Tipo California Angeleno Roja. .3,50 Pepino 0.V...cccoooeeee. 1,48 CEBADA
Mandarina Oronules... .0,95 Verde Cristal ........... Golden Japan... Pera Agua o Blanquilla.. 1,10 Importacién

Otras Variedades Rojo California Conference ....c.vvevevevevceerenenan, 1,91 Nacional PE. (62-64)

Mango Haden Verde Padrén Santa Rosa Decana del COMICIO ......vverveerrennns 2,30 CENTENO

Tommy Atkins .... Noras Secas Coc0 0.V e Ercolini / Moretini.......cccecvveennnne 1,25 CONENO ..o 196,00

Otras Variedades Puerro Col China 0 PeKinensis...........cooceeees 1,25 LIMONET. e 2,00 COLZA
Manzana Golden........ 1, Rébano y Rabanilla..... De Bruselas................. ..3,00 0.V.. 2,00 Importacion 34/36% ....coveeeieneienns 242,00

Starking o Similares 1,35 Remolacha Comin o Roja ... Lombarda o Repollo Rojo ..0,70 Perejil 0,60 GARROFA

..... Seta Champifion.......... Ropollo Hoja Rizada.... ..0,50 Pfisalis.............. 8,00 Harina
Girgola 0 Chopo (0] O 0,90 Pimiento AmMarillo ......cccovrvrrnrennenn. 1,85 Troceada
A, Shii-Take..voooerev e 4,65 Datil 0.V 0. Vet 4,53 REMOLACHA

Pink Lady ...... .1,90 Tomate Liso Rojo Daniela / Long Life / Endivia..... Rojo California.. Pulpa de Remolacha .........oovvvveervnane. 258,00

Verde Doncella... .2,00 Royesta....... ..0,95 Roja..... Rojo Lamuyo..... GIRASOL
Meldn Piel de Sapo .2,00 Liso Rojo Rama.... .. 1,90 Escarola 0. V. .. Verde Cristal ..... Importacién
Membyillo Comdn Esparrago Blanco Verde Italiano ......oovvrrnviscinnenns 2,16 34% oo 260,00

Naranja Navelina

S G,

Otras Variedades Triguero Pitaya .... Importacion 28/3
Nuez Nacional Liso Rojo Tipo Canario.........coeweenees 1,00 Espinaca PIAtANO0. ..o MAIZ
Papaya Otras Variedades.... .2,20 Asurcado Verde Raf...... Freson...... X Americano o Banana ...0,74 DDGs de
Paraguayo Otras Variedades... .2,00 Liso Verde Mazarrén Frambuesa... 16,00 Pomelo Amarillo............ ....1,45 Maiz Importacion...........oecveeeeennne. 245,00
Pera Ercolini / Morettini...... 21,50 Kumato .....coceeuveeenee Granada ......oovveeeeeeeeeeeeeea 2,10 OV 1,35 Importacion..........
Conferencia Otras Variedades Grosella ROJO. vevrerrernrssesses s 0,95 Importacion CE
Agua o Blanquilla Muchamiel Guayaba PUBITO. o 1,48 MIJO
Pifia Africana.......... Zanahoria en Rama. GUISANTE .o 6,68 Rébano y Rabanilla... 1,05 IMPOTACION. ... vveeevrerree e 330,00
Golden Sweet Nantesa.. Tirabeque / Bisal ...... ...12,60 Rambutan........cccoeveve. 8,25 SOJA
Pitaya Amarilla....... Jengibre ...... Haba Verde / Habichuela................... 3,76 Remolacha Comun o Rojo. 0,80 Harina
Platano de Canarias Extra Name o Yame Resto de Hortalizas..........c.ccccvunan.. 3,50 Soja IMmport. 47%.cccceeeeesereisrirnns 328,00
De Canarias 1 Ocra 0 QUIMbomBO ......cccvvvrviren, Sandia con Semillas ..........cccccennae. 1,25 Harina
De Canarias 2 Tamarillo Otras Variedades................... 4,60 Sin Semillas........c.cccoevevrevceerernnan. 1,00 Soja Nacional 47% ........ccouvveannes 328,00
Otras Variedades Yuca o Mandioca 0 Tapioca .......reees 2,40 Seta Champifon ......coveeveeeennieinrins 2,70 Aceite Crudo de Soja
Americano o Banana. .0,70 Hortalizas IV Gama .......ccocvveeeveveennne. 4,00 Judia Verde Boby . 3,38 Hongo Boletus Edulis 10,25 Salvados de Soja
Macho ....vvveeren. 1,40 PATATAS Euros/kg Verde Fina ... Hongo 0.V ...ccovvvane, ....5,00 SORGO
Pomelo Rojo...... 11,30 Blanca Liseta Granel Verde Helda. Shiitake..... 7,35 IMPOIACION. ..ovvvoev e 214,00
Otras Variedades Blanca Liseta Confecc Verde Perona Tamarindo .......ocvevevevererrsieninnn. 6,00 TRIGO NACIONAL
Rambutan , X Kiwi Kiwigold Tomate Chermy ..o, 3,75 Salvado de Trigos Finos
Sandia Otras Variedades .1,00 Blanca Spunta Confecc ..0,55 [OA VR Liso Rojo Daniela .. 1,65 Forrajero
Uva Sin Semilla Negra.... 1,80 Blanca Agria Granel .... ....0,60 Pulpa Verda . Rojo Pera.. 1,58 Panificable,
Negra Otras Variedades . Blanca Agria Confecc....... ....0,50 Laurel ..o, Rojo Rama........ 1,05
Sin Semilla Blanca Roja Otras Variedades Granel............... 0,60 Lechuga Batavia Liso Verde Rambo .....c.cevevevvvcerine 1,68
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 1, del 29 de diciembre de 2025 al 4 de enero de 2026, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

AGROCOTIZACIONES

13 de enero de 2026

CiTRICOS Euros/Kg Zona Salustiana 0,27 Castellon Blanco 1,70-2,13 Castellon Romana 0,22-0,31 Valencia
(Kg/arbol, cotizacion mas frecuente) Salustiana 0,25-0,28 L. Valencia Calabaza Maravilla 0,55 Castellon
CLEMENTINAS LIMON Redonda 1,06-1,19 Castellon Patata Blanca 0,69-0,95 Alicante
Hernandina 0,36-0,50 Castellon Limdn Fino 0,50-0,55 Alicante Redonda 0,79-0,88 Valencia Pepino Blanco 1,03-1,29 Alicante
Sando 0,50-0,65 Castellon POMELO Tipo Cacahuete 0,26-0,43 Alicante Tomate Acostillado 1,07-2,15 Alicante
Sando 0,40-055 L. Valencia Pomelo Rojo 0,25-0,30 Alicante Tipo Cacahuete 0,53-0,62 Castellén Redondo Liso 1,70 Castellén
MANDARINAS E HIBRIDOS FRUTAS Euros/Kg Zona Cebolla Daniela 0,86-1,29 Alicante
Clemenvilla 0,31-0,45 Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Tierna 0,70-0,88 Valencia Raff 1,70 Castellon
Clemenvilla 0,50-0,61 Castellon Aguacate Hass 1,64-1,80 Alicante Col Lombarda 0,40-0,45 Castellon Valenciano 2,13-2,34 Castellon
Clemenvilla 0,25-0,36 Valencia Hass 2,30-2,40 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,28-0,40 Alicante Zanahoria 0,27 Alicante
Clemenvilla 0,40-0,65  L.Valencia Hass 2,10-2,20 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,39-0,49 Valencia FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Nadorcott 0,75 Castellon Granada Mollar 0,69-0,74 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,35-0,53 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Nadorcott 0,63-0,88 Valencia Uva de Mesa Aledo 0,80-0,90 Alicante Brocoli 0,36-0,86 Alicante cion mas frecuente)

Tango 0,65-0,80 Castellon HORTALIZAS Euros/Kg Zona Bracoli Industria 0,20 Alicante ALMENDRAS

Tango 0,63-0,88 Valencia (Kg/entrada/almacén, cotizacion mas frecuente) China 0,60-0,65 Castello Comuna 4,81-5,11 Alicante
Tango 0,60-0,80 Alicante Ajo Puerro 0,70 Alicante Coliflor Comuna 4,65-5,25 Castellon
NAVEL Tierno (garba) 1,43-1,49 Alicante Blanca 0,26-0,57 Alicante Largueta 4,96-5,56 Alicante
Navel Lane Late 0,35-0,39 Alicante Tierno (garba) 2,20-2,64 Valencia Blanca 0,45-0,57 Castellon Marcona 5,56-6,16 Alicante
Navel Lane Late 0,40-0,42 Castellon Alcachofa Blanca 0,44-0,65 Valencia Marcona 6,00-6,30 Castellén
Navel Lane Late 0,24-0,36 Valencia Consumo Fresco 0,84-1,94 Alicante Escarola Plantea 4,81-511 Alicante
Navel Lane Late 0,25-0,36 L. Valencia Consumo Fresco 1,25-2,13 Castellon Hoja Rizada 0,57 Castellon INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Navelina 0,30-0,35 Alicante Consumo Fresco 1,23-1,94 Valencia Hoja Rizada 0,47-0,56 Valencia (Kg/entrada/almacén, cotizacion mas frecuente)

Navelina 0,26 Castellén Apio Verde 0,43-0,64 Alicante Haba ACEITE

Washington Navel 0,35-0,38 Castellon Berenjena Rayada 0,86-1,72 Alicante Muchamiel 2,53-3,66 Alicante Oliva Lampante >2° 3,25-3,50 Castellén
Washington Navel 0,19-0,36 alencia Boniato Rojo 0,42-0,86 Alicante Muchamiel 1,70-2,13 Castellén Oliva Virgen 0,8°-2° 3,80-3,90 Castellén
Washington Navel 0,25-0,34 L. Valencia Calabacin 0,63-0,83 Alicante Judia Verde Perona 2,55-5,10 Castellon Oliva Virgen Extra 4,30-4,40 Castellon
BLANCAS Calabacin 0,75-0,80 Castellon Lechuga Romana 0,30-0,35 Castellon Garrofa Entera 0,30-0,38 Castellon
FRUTOS SECOS Euros/Tm Red PONtiaC. ..o 120,00 Navel Powell, Medianos Corrientes,

ALMENDRAS Red Scarlet Bamnfield y Chislett.......... Sin operaciones disponible Valencia ...... 400,00-420,00
ComUn 14 MM 7.300,00 GRUPO SANGRE Medianos Gruesos,

Largueta 12/13 mm.

Largueta 13/14 mm.

Marcona 14/16 mm..... 10.100,00
Marcona 16 mm. ....ccveevveeeereene. 10.300,00
AVELLANA
Negreta
BN GrAN0 v 15.000,00
PINON Alta degradacién de los trigos blandos, lo
Castilla 55.000,00 que dificulta su comercializacion. Mercado
Cataluia 54.500,00 muy pesado.
LEGUMBRES Euros/Tm Préxima sesion 13 de enero de 2026.
GUISANTE Precios de la Mesa de Almendras de la
Forrajero Lonja de Contratacion de productos agra-
Forrajero rios, del 3 de diciembre de 2025. Precios
IMPOMACION. .vvvveereeersssrrreessssrneeeees SIC orientativos origen Crdoba, agricultor.
ACEITE ALMENDRAS Euros/Tm
Palmiste Floracion Tardia Monovarietal ................ SIC
Importacion Soleta....
Crudo Belona...
de Palma. ..o 1.025,00

Lonja de Cordoba
Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja
de Contratacion de productos agrarios,
del 8 de enero de 2026. Precios orientati-
vos origen Cérdoba, agricultor.
CITRICOS
NARANJA
Navelina Calidad 1
Navelina Calidad 2...

Euros/Tm

Constanti
Comuna Tradicional .
Ecolégica....... 6,25
Se comienza a cotizar la cosecha de 2025.
La proxima sesion de la Mesa de Almen-
dras de la Lonja de Contratacion de pro-
ductos agrarios de Cérdoba se celetrara el
13 de enero de 2026.

Pasada la alta demanda de lechazos en
estas épocas festivas, en la sesion de la
lonja de Ledn celebrada hoy han bajado
de precio, algo que es habitual en estas
fechas. Decir que la oferta sigue siendo
muy limitada puesto que hasta dentro de
M4s 0 menos un mes no empieza el grueso
de las parideras. Sin embargo, los corderos
han repetido cotizacion debido a la poca
oferta, los precios atractivos durante prac-
ticamente todo el afio en los lechazos han
desincentivado la ceba puesto que esto
conlleva un gasto en alimentacion y un
riesgo de pérdida de animales en el pro-
ceso. A esto se suma que el Ramadan este
afio comienza a mediados de febrero, épo-
ca en la que se incrementa la exportacion
de estos animales vivos con destino a Ma-
rruecos y Argelia. Continlia la estabilidad
en el sector cerealista, con un leve repunte
en la cotizacion del centeno, con un precio
todavia atractivo en relacion con el resto
de los cereales a excepcion de la avena
que no encuentra mercado para la abun-
dante oferta todavia existente. En el sector
de la leche de vaca se repite precio para los
contratos de los meses de diciembre, enero
y febrero. Repeticion en las cotizaciones
del resto de productos y en todas su cate-
gorias. Pueden consultar todos los precios

Sanguelini.... disponible Valencia ...... 500,00-520,00
GRUPO BLANCAS GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm
SAIUSHANG ©.1vevrvversrerreesserressserreees 0,26 Variedad Matalafera y similares (origen)
Barberina y Mid-night.......... Sin operaciones ENTERA
Valencia Late......oourreeeriasenns Sin operaciones Zona Valendia ..o 330,00-380,00
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg Z0na AlICANEE..cvoveieieiees SIC
GRUPO SATSUMAS Zona Castellon... ....330,00
Sin existencias Z0na Tarragona.....oecensenreerneeenns 330,00
Sin existencias Z0na MUICIa ..o 330,00
Sin existencias Zona Ibiza....cccveeeeein 330,00-360,00
GRUPO CLEMENTINAS Zona Mallorca ..o 360,00-430,00
Clemenrubi, Orogrés Precios por tonelada, a granel, sequn ren-
yBasol..... Sin existencias dimientos

Orunules .. ....Sin existencias Troceada Integral,

Marisol Sin existencias oL T SIC

Arrufating. .. Sin existencias Troceada sin Harina

Clemenules y disponible origen .......c..covvvreriinrires SIC

Orogrande ....Sin existencias Troceado Fino,

Hernandina... ..Sin operaciones diSP. OMGEN ..o SIC

Y116 (o O 0,47 Garrofin,

GRUPO HIBRIDOS disp. origen.......coecnern. Sin operaciones

Clemenvilla ... 0,52 PATATAS Euros/Tm
Agria, origen Espafia,

LOAN ot 0,75 disp. Val .o 460,00

Nardocott. ..Sin operaciones Roja, origen Espania,

OrtaNIQUE....coveeesiee e 0,25 disp. Val. oo 350,00
Nueva, org. Salamanca y Valladolid,

Nota: Las lluvias mantienen frenada la re- disp. Valendia .......ccccoveinninnn. 220,00

coleccion y se incremente el interés por las Lavada, origen Francia,

compras. La préxima publicacion del boletin disp. Valencia....

Salustiana Calidad 1 . , en nuestra web www.lonjadeleon.es. de cotizaciones serd el lunes 12 de enero de Francesa Elodie o similares,

Salustiana Calidad 2 ... Lonja de Ledn . . 2026, disp. Valencia oo 320,00

Lane Late Calidad 1.....c...ocveoe. 0,40-0,43 Informacién de precios agrarios orienta- Lonja de Seg()Vla Informacion de los precios agrarios de la Caesar, origen Francia,

Industria Grupo Navel..........cccoccccomnen. 0,25 tivos, en almacén, del dia 7 de enero de Precios semanales de cereales, fijados en sesion celebrada en el Consulado de la disp, Valencia, .......cccooveinninnn. 260,00

Industria Grupo BIanca ............uerereeeeees SIC 2026, fijado en la Lonja Agropecuaria de la Lonja de Segovia del dia 8 de enero de Lonja de Valencia, del 11 de diciembre de Precios s/origen y calidad, envas. en 25

Mercado reactivandose después de la Na- Ledn. 2026. Informacion facilitada por EFEA- 2025. kgs.

vidad y los dias de lluvia. Se deja de co- CEREALES Euros/Tm GRO. ARROCES Euros/Tm CEBOLLAS Euros/Tm

tizar la Navelina por falta de fruta, ligera Trigo Frutos Secos Euros/Kg CASCARA Variedad Grano,

bajada de la Salustiana calidad 1. Subida PIBNSO wovvverrreerssssrsssessssessessannens 192,00 ALFAFA J. Sendra, disponible origen

de las cotizaciones de la Lane Late cali- Alfafa disp. Valendia ........ccccovvrnninnne. 450,00 pocas operaciones

dad 1. La parte superior de las horquillas Triticale...... .182,00 EMPacada.....coooeereeerinsnrereeinnnnnns 165,00 Monsianell, calibres 1 al 6, en CaMPO ....vvvverrrnnns

se corresponde con calibres altos y extras. Centeno.... .168,00 AVENA disp. Valendia ........ccccovivinninnn. 450,00 400,00-550,00

Repeticion de las cotizaciones de la naran- Avena.... .138,00 O 140,00 Guadiamar, Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-

ja para industria. En el caso de la industria CEBADA NACIONAL disp. Valendia .......oooevernisiscinnanns SIC das se entienden sin nuestra garantia ni

existen contratos por encima de la horqui- FORRAJES Euros/Tm (1o 182,00 Gladio, responsabilidad. Para cualquier aclaracion

lla para grandes vollimenes y contratos Alfafa CENTENO disp. Valendia .......cooverniiiinnininns SIC pueden dirigirse a la Sindicatura de este

plurianuales de grandes vollimenes por Paquete Rama 185,00 Centeno Provincia, Consulado de la Lonja.

encima de la horquilla. La proxima sesion Paquete Deshidratado .225,00 COLZA e disp, Valendia ........ccccovrrnninnne. 310,00 ..

se celebraré el 13 de enero. Paja 1? Cebada.......... ..33,00 Colza.. .SIC Puntal La RlO]a

Precios de la Mesa de Cereales de la Lon- Veza GIRASOL Bomba, Observatorio de precios agrarios, del 29

ja de Contratacion de productos agrarios, Forraje de 12......mececrissrereerinnnnns 130,00 GIFASOl..vvvevrsssrreessssrsseessssrsssessssenseees SIC disp. Valendia .........cocervrennenn. 1.200,00 de diciembre de 2025 al 4 de enero de

del 16 de diciembre de 2025. Precios FOMAJE v 100,00 PAJA Albufera, 2026, facilitados por Gobierno de La Rioja

orientativos origen Cdrdoba, agricultor. ALUBIAS Euros/Tm Paja disp, Valendia ........coocovrerreennenn. 800,00 (Consejera de Agricultura, Ganaderia y

CEREALES Euros/Tm Canela... Empacada Precios por tonelada, segtn rendimientos, Desarrollo Rural).

TRIGO DURO Negra.....c TRIGO a granel CEREALES Euro / Kilo
............................................ Trigo BLANCO TrQO PIENSO....cveerrreseresereersseessneeeans

oo N 190,00 Vaporizado, Cebada Pienso

Grupo 4.A

GrUPO 4. B s SIC

Rifidn de Ledn

Lonja de Valencia

Informacion de la Mesa de precios de Citri-

disp. Valendia......... 1.050,00-1.100,00

Gleva, Senia, Fonsa Extra,

disp. Valendia......... 1.200,00-1.260,00

Grupo 4.C... .SIC Redonda....... cos del Consulado de la Lonja de Valencia, Guadiamar Extra,

TRIGO BLANDO GIRASOL Euros/Tm de la sesidn del dia 5 de enero de 2026. disp. Valendia......... 1.300,00-1.370,00
GIFASOl..uvverrsrreeerssrssesssssssessssenseens SIC Campafa 2025-2026. Largo Indica,
Girasol Alto Ol&IC0........oveeveeeeerersrersnaas SIC GRUPO NARANIJAS Euros/Kg disp. Valendia......... 1.100,00-1.200,00
PATATAS Euros/Tm SUBGRUPO NAVEL Precios por tonelada a granel.
Agria. Navelina.. .Sin existencias SUBPRODUCTOS
Jaera e IC | NAVEL e s Cilindro,

OTROS PRODUCTOS

Kennebec

disponible Valencia ...... 200,00-210,00

La escasa actividad comercial existente du-
rante esta primera semana del afio mantie-
ne las cotizaciones de cereales sin cambios.
Se trata de una campafa que se caracteriza
por la escasa variacion en los precios des-
de el comienzo de la campafa y que en el
ultimo mes del afio se ha mantenido sin
apenas modificaciones, a la espera de que
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comience el nuevo afio. En campo, las dlti-
mas lluvias permiten que los cereales de in-
vierno evolucionen favorablemente, aunque
su marcha avanza algo més retrasada de la
habitual ya que su siembra fue méas tardia.

FORRAJERAS Euros/Kg
Heno de Alfafa.. ...18,00

...12,00
PATATAS Euros/Kg

Consumo fresco libre ... 12,00

Industria Frito Sin Conservacion.........32,20
Con Conservacion.... ...25,70
Congelado Rojas ..18,00

Congelado Blancas ...........coureeerns 18,00
El precio de la patata para consumo en
fresco se mantiene fijo durante esta semana
festiva, donde el consumo de este produc-
to queda relegado a un segundo plano, y
las ventas quedan reducidas a cubrir los
pedidos acordados con la hosteleria y con
minoristas.
REMOLACHA Euros/Kg
Remolacha tipo 16% sacarosa.......... 34,00
En esta campania, la superficie sembrada de
remolacha ha alcanzado las 460 ha aproxi-
madamente. Las lluvias de los Gltimos dias
de la semana no permitieron avanzar en
la cosecha ralentizando esta operacion, de
modo que, tras algo més de un mes cose-
chando, la superficie arrancada alcanza el
50% del total, unas 230 ha.

CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg

Champifién Granel pie cortado............ 2,95
Bandeja pie cortado 3,60
Industria 1 Raiz

Industria 2 Pie cortado............cecunnn. 0,99
Seta Ostra Granel

Ostra Bandeja

Shii-Take granel........coocccoooervcineniionnn. 5,00
Semana de estabilidad en los precios de
setas y champifiones cultivados, resultado
de una produccion que, afectada por la
meteorologia y los dias festivos, desciende,
mientras que su demanda permanece sin
ofrecer variaciones resefiables.

HORTALIZAS Euros/Kg
Acelga Verde ... 0,60
Borraja

Lechuga Rizada
Cogollos.
Apio
Cardo..
Repollo
Hoja Rizada...

Romanescu ...
Alcachofa
Fresco
Zanahoria Industria ..10,40
En los primeros dias del afio las opera-
ciones comerciales se reducen a cubrir los
pedidos de los mercados y distribuidores,
dejando los precios una semana mas sin
cambios en la tablilla. La bajas tempera-
turas de estos dias frenan el desarrollo de
los cultivos, por lo que la oferta se reduce,
pero es suficiente para cubrir la demanda
existente.
FRUTAS
GRUPO PERA
Ercolini 50+
Limonera 60+ ...
Blanquilla DOP
Conferencia DOP...
Pera industria
GRUPO MANZANA
Royal Gala 60+
Fuji 70+
Manzana INAUSEia .......cc.ceeeemnrrrernnees 0,11
La primera semana del afio viene acompa-
flada de varios dias festivos, dejando las co-
tizaciones de la fruta de pepita invariables.
El consumo de estas frutas desciende por
estas fechas, dejando un mercado con es-
casas operaciones comerciales, a la espera
de que la vuelta a la normalidad reactive al
sector.
FRUTOS SECOS
ALMENDRAS
Comun...
Largueta.
Marcona ....
Floracion tardia
Ecoldgica.... 1,43
Las cotizaciones de las almendras se man-
tienen estables durante esta semana, en
un mercado donde la actividad opera bajo
minimos, ante una oferta que no tiene la
necesidad de vender y una demanda des-
aparecida.

Euros/Kg

Euros/Kg

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 15 de diciembre de 2025 al 4 de enero de 2026.

CEREALES

M De invierno: En Almeria, ¢l estado fenoldgico oscila entre BBCH 1-9 (Nascencia) y
BBCH 10-19 (Desarrollo de hojas). La avena se encuentra nacida, con una altura de unos
4-8 cm. Ha tenido buena nascencia, no se abona y se la comeré el ganado a diente. Las ve-
zas se encuentran en fase de desarrollo de hojitas. En Cordoba, las fincas mas avanzadas
se encuentran en fase de desarrollo de hojas y comenzando el ahijamiento. Las mas tardias
se encuentran en fase de nascencia. En los meses de diciembre-enero las lluvias han ra-
lentizado las siembras. En zonas como los Pedroches y la Sierra la cebada caballar
y el trigo blando estan nacidos y en fase de crecimiento vegetativo, paralizado por las
bajas temperaturas. En Granada, en las comarcas de Alhama, La Vega y Montefrio,
los cereales se han sembrado en el mes de diciembre y otros no se han podido sembrar
por las Iluvias. Ha hecho mucho frio, estd muy parado y se encuentran en fase de nacencia
o en desarrollo de hojas los més adelantados. La dosis de semillas en blandos y cebadas
ha sido de unos 200 kg/ha. En Huelva, se observan parcelas en fase de ahijado, las mas
tardias estan en fase de nascencia. La mayorfa se encuentran con las hojas en crecimiento.
Hay mucha humedad en el terreno que se ha ido tragando toda el agua caida. No se ha
podido entrar debido a los numerosos dias de lluvias. En Jaén, los cereales estan nacidos,
casi todo sembrado sélo alguna parcela que no se ha podido por las lluvias. Las parcelas
mas adelantadas se encuentran en fase de desarrollo de hojas. Se han aplicado abonados
de fondo con 18-46-0 con dosis de 150 kg/ha, un 50-60% de agricultores. Las cebadas
encuentran en fase de desarrollo de hojas, comenzando el ahijado. Debido a la bajada
de temperaturas se ha parado el crecimiento. En Malaga, en zonas como Ronda los
trigos estan nacidos con una altura de unos 4-8 cm. Queda por sembrar un 20% debido
a las Iluvias. Sélo un tercio suele abonar en fondo, se aplica algo de cobertera si el cultivo
va bien. En la comarca Norte esta nacido, aln hay parcelas por sembrar. En Sevilla,
el estado fenoldgico de los cereales de invierno es dispar por las siembras escalonadas
debido a la persistencia de las lluvias. La mayorfa de fincas ya estan sembradas. Las mas
adelantadas se encuentran en fase de ahijamiento y las mas tardias en nascencia. Ha sido
una sementera con problemas para entrar debido a las constantes lluvias de las Ultimas
semanas. Se suele emplear en la Campifia abonado de fondo tipo triple quince con dosis
de unos 200 kg/ha. Variedades de blando como Arthur Nick y de duro como Acora-
zado son de las mas empleadas. Las mezclas de forrajeras y cereales para aprovechar
a diente estan nacidas, en fase de ahijamiento las mas adelantadas. Presentan una altura
media de unos 5-10 cm.

LEGUMINOSAS

En Jaén, las habas se encuentran en fase de desarrollo de hojas. Los guisantes se en-
cuentran en fase de desarrollo de los primeros zarcillos. La dosis de siembra ha sido de
unos 170-180 kg/ha. Debido a las lluvias, las parcelas tienen una buena cantidad de malas
hierba. Las mezclas forrajeras se encuentran comenzando el ahijamiento. Las vezas estan
en fase de crecimiento vegetativo. En Malaga, la siembra de mezclas forrajeras ha
finalizado, con una fenologia predominante de desarrollo de hojas. La avena forrajera
esta nacida con 2-4 cm de altura. Llevan en esta zona abono de fondo y pase de rulo. En
Sevilla, las habas se encuentran en fase de crecimiento del tallo y desarrollo de hojas las
més tardfas.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO

En Cadiz, en la comarca Costa Noroeste, se sacan patatas tardias con rendimientos
medio-altos. Variedades como Arizona son de las més empleadas en la zona. La campafia
esta avanzada, comenzaron las primeras parcelas a principios de diciembre. En Sevilla, se
produce la maduracion en la patata extratemprana o verdete que ha tenido un ciclo
de cultivo bueno, pero empieza a mostrar dafios por exceso de humedad y comenzaré su
recoleccién cuando el tiempo lo permita.

CULTIVOS HORTICOLAS AL AIRE LIBRE

En Almeria, se estan arrancando parcelas de brécolis y plantando otras. La densidad
esta siendo de unas 44.000 plantas/ha. En las siembras tardias se aplica estiércol, 20 t/
ha. Las pellas estan pesando sobre 400 gramos. Se aportan abonados con nitrato aménico
y nitrato calcico. No se estan regando por las lluvias. En zonas como Pulpi hay parcelas
de lechugas en fase de crecimiento. Las granizadas han dafado plantas, se va a recoger
un 65%. Hay plantacion en las parcelas mas tardias y se recolectan las mas tempranas. En
Cadiz, se estan recogiendo parcelas de nabos martillo. Las mas retrasadas se encuen-
tran en fase de crecimiento vegetativo. Las zanahorias en la comarca Costa Noroeste
se encuentran en recoleccion, otras en fase de engorde la raiz y las mas retrasadas, en
desarrollo de hojitas. En Cordoba, en las plantaciones de ajos comienza a engrosarse la
base de la hoja. Estan caidas con una longitud de unos 10 cm. Ha llovido mucho y algunas
parcelas estan encharcadas. Puede haber problemas de enfermedades, no se esta pudien-
do entrar. Los ajos morados se encuentran en fase de desarrollo de hojas. Las cebollas
presentan un buen desarrollo y estd comenzando el engorde del bulbo. En Granada, en la
zona de costa, las parcelas mas adelantadas de col picuda se encuentran en recoleccion
y en crecimiento vegetativo las mas tardias. Dependiendo de las lluvias caidas se riegan
a pie o por aspersion. En la comarca de costa, hay parcelas de perejil en fase de creci-
miento vegetativo principalmente y recoleccion. Se suele tapar con manta térmica si bajan
las temperaturas. En Malaga, en la comarca Norte las parcelas de cebollas Babosa
se encuentran en fase de crecimiento vegetativo. Presentan una altura de 8-12 cm, la
hoja que se encuentra caida. Las tipo grano estan en fase de crecimiento vegetativo. En
Sevilla, desarrollo de la raiz en zanahorias y remolacha de mesa. Se esta cosechando
tomate en los invernaderos de Los Palacios, tanto de pera como bola y ensalada con
rendimientos medios.

CULTIVOS HORTICOLAS PROTEGIDOS

En Almeria, en las comarcas Campo de las Dalias y Campo de Nijar se recogen
pimientos California, Lamuyos e Italianos verdes y rojos. Los més precoces se
encuentran en recoleccion, el resto en fase de engorde. Se produce pepino Almeria,
Espaiiol, Francés y mini. Los mas tempranos estan finalizando y se recogen de 7-9 kg/
m2. Se produce tomate de pera, tomate rosa, tomate cherry, tomate Raf y to-
mate Daniela. Los rendimientos estan siendo medio-bajos. En Cadiz, en la zona de la
Algaida se observan invernaderos de calabacines, que se encuentran en fase de engorde
de frutos y floracion-cuaje. Se plantaron a mediados de octubre, con una densidad de 1,2
plantas /m2, la recoleccién comenzara en unos 15-20 dias. En Sanlticar de Barrameda
hay invernaderos de pimiento Italiano en recoleccion, los rendimientos estan siendo
bajos y las cotizaciones aceptables. En Granada, en zonas como Albuiiol los tomates
Cherrys se encuentran en produccion. En zonas como Carchuna, los tipo Raff estan
saliendo de las fincas asi como los “Gordos”. En Motril, el Cherry esta en produccion
con cotizaciones a la baja. La campafia del pimiento Italiano sigue en zonas como la
costa granadina. La superficie de este cultivo estd siendo estable. Los rendimientos estan
siendo medios. Se estan recogiendo pepino tipo holandés en zonas de la costa como
Motril y Carchuna. Han comenzado hace pocas semanas y se estan recogiendo ahora
mismo sobre 2-3 kg/planta. En Huelva, en las parcelas de fresa, la campafa en varieda-
des extratempranas comenzo en el mes de diciembre. Una de las variedades mas precoces
es la Felicity que en la segunda quincena de noviembre ya puede comenzar a dar frutos
para la venta. Dentro de las variedades nuevas comienzan a verse parcelas de Encore.
La variedad Fortuna sigue siendo de las méas empleadas junto a Marisma. Se le estan
aportando abonados con nitrato calcico y nitrato potésico entre otros. Los riegos suelen
ser de 3 a 4 por semana segun las lluvias caidas. En las plantaciones de frambuesas esta
finalizando la postura, llegan a 900-1000 gramos por planta. Ha sido un verano caluroso,
acortando los dias de recoleccién en este periodo. La campafia de invierno esta con el
fruto en fase de engorde—maduracion. Los riegos se han reducido bastante debido a la

humedad y bajas temperaturas. En las plantaciones de arandanos, se siguen recogiendo
las variedades mas tempranas. En variedades como Demba el marco es mas intensivo lle-
gando a 7.500-8.000 plantas /ha. Las mas antiguas como Star o Ventura se encuentran
en 4.000-5.000 plantas/ha.

FRUTOS SECOS

En Cérdoba, los almendros han perdido la hoja. Las podas comenzarén en breve. Se
encuentran en parada vegetativa. En Granada, en los almendros, la poda ha comenzado
en zonas de Valle de Lecrin y La Costa. En cuanto suba un poco la temperatura en estas
zonas el &rbol comenzard a moverse. La savia esta parada en estos momentos. En Jaén,
la caida de la hoja en los almendros finalizé y se encuentran en parada vegetativa. En el
mes de enero comenzaran los trabajos de poda. Se observan parcelas de pistachos tipo
Kerman y Sirora con la hoja caida. Marco 6x6m. Este afio la produccion ha sido de 5 kg/
pie en zonas de Sierra Sur, Campifa Sur y Magina.
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SUBTROPICALES

En la comarca Campo de Gibraltar (Cadiz) la campaia del aguacate Hass se en-
cuentra al 40%. Los rendimientos estan siendo de mas de 8 t/ha, con calibres en torno a
18-20. Ha habido inundaciones hace una semana, en la zona de San Martin del Teso-
rillo, debido a las fuertes lluvias. En Huelva, en el cultivo del aguacate se ha sequido
recolectando estas semanas frutos de la variedad Hass. Los rendimientos han mejorado
respecto a otros afios. En Mélaga, en la comarca de Vélez-Malaga sigue en recoleccion
el aguacate Hass, del Fuerte quedan algunas parcelas. Los rendimientos medios estan
oscilando en los 6.000-7.000 kg/ha. Quedan pocas parcelas de mango por recoger. La
media de rendimientos ha sido de 9.000 kg/ha, normalizando las producciones respecto
a afios anteriores.

CiTRICOS

En la comarca del Alto Andarax (Almeria), la campafia de naranjas Navelinas esta
comenzando con calibres 3-4-5-6. Las castellanas se destinan a industria y comenzaran en
breve. Los rendimientos se esperan por debajo del afio pasado en un 10-15%. El limén
Fino esta finalizando, el mercado esta lento a pesar de la escasa produccion este afio. Se
ve afectada por la entrada de terceros paises. En Cérdoba, la recoleccion ha continuado
de forma intermitente. Han finalizado las naranjas Navelinas, los rendimientos han sido
inferiores al afio pasado. Las Salustianas estan comenzando la recoleccion con rendi-
mientos bajos de 25-30 t/ha. Ha habido tratamientos fungicidas de cobre y Fosetil alumi-
nio. Los calibres medios han sido 3-4. En Granada, |la campafia de naranja en el Valle
de Lecrin comienza a finales de enero. El destino de la variedad Castellana es industria.
La produccion se ha aforado entre 15-18 t/ha. Ha habido problemas afios atras con la
sequia y ha habido que arrancar arboles. En Huelva, durante estas semanas se ha estado
recogiendo mandarinas Clemenvilles. Los rendimientos han bajado respecto al afio
pasado un 40-50%. Se recogen parcelas con 20-25 t/ha. Los costes de recoleccion estan
disparados, sobre 11-12 cm/kg; ademas de no encontrar cuadrillas para recoger la fruta. En
Sevilla, 1a recoleccion de los citricos se ralentiza por las lluvias. Se cortan mandarinas
Clementinas, naranjas Navelinas, Salustianas y otras Navel con buenas calidades
y buenos precios en origen.

VID

En Cadiz, con las hojas caidas, la vifia entra en una fase de reposo invernal. No se estan
realizando labores debido a las lluvias intensas y constantes de estas semanas. En Cor-
doba, la hoja ha caido por completo. La planta se encuentra en reposo vegetativo. En
Huelva, la fenologia es la de “Yema dormida”, la vifia se encuentra en reposo vegetativo.
En Jaén, ha habido lluvias en las zonas productoras. La fenologia es de yema dormida. La
vifia se encuentra en parada vegetativa. En el mes de enero comenzaran los trabajos de
poda. En la comarca Norte (Malaga), las vifias se encuentran en estado fenoldgico de
yema dormida. No se esta haciendo nada debido a las lluvias caidas. En Sevilla, la fenolo-
gia del cultivo de la vina para vino es de yema dormida. Ha comenzado la poda en zonas
como Lebrija, llevan cierto retraso por las lluvias.

OLIVAR

En Almeria, en zonas como Campo de Tabernas y Bajo Almanzora a la recoleccion
del molino le queda un mes. Los rendimientos grasos estan siendo del 25%, méas alto que
el afio pasado. La produccién por pie estd siendo de unos 30-50 kg/pie con marco de
10x10m. En Cérdoba, en las comarcas Campifia Alta y Penibética la recoleccion se
encuentra al 50%. Con las precipitaciones se ha ralentizado la recoleccion. Los rendimien-
tos grasos oscilan entre el 17-18%. En zonas como Pedroches, |a campaiia comenzo a
primeros de noviembre y se espera que finalice a mediados de enero o algunos dias mas. La
merma de kilos es muy significativa con respecto al afio pasado. Ha habido mucha caida al
suelo debido a las precipitaciones a los vientos. La aceituna esta negra. Los rendimientos
grasos se sittan sobre el 19%. En Granada, en las comarcas de Alhama-Valle de Le-
crinla campafia se encuentra al 30%, comenzando en el mes de diciembre. Predomina la
variedad Picual. En alguna zona ha habido heladas. En zonas como Venta de Huelma,
la campafa estd mas avanzada. Hay mejores datos de produccion que el afio pasado. En
parcelas ya recolectadas ha comenzado la poda en Alhama, La Vega y Montefrio. En
Jaén, en zonas como Torreperogil-Ubeda-Peal de Becerro-Santo Tomé la campafia
comenzo a finales de noviembre. El rendimiento de laboratorio es de 20,5%. Hay mucha
lluvia y se producen heladas. La produccién esta siendo inferior al afio pasado. No ha
habido problemas de mosca, ni aceituna en el suelo. En las parcelas ya recolectadas se apli-
cara tratamiento de cobre. En zonas como Quesada y Peal de Becerro los rendimientos
grasos estan siendo algo mejores que el afio pasado.
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Ignacio Montfort dirigira la
hueva etapa de DS Smith en
Espana, Portugal y Marruecos

La nueva subregion denominada South West EMEA englobara 5.000 empleados,
50 plantas de produccion y toda la operativa en Espana, Portugal y Marruecos

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
DS Smith, una empresa de Inter-
national Paper, ha nombrado a
Ignacio Montfort Guasch (Bar-
celona, 1965) como Managing
Director para Espana, Portugal y
Marruecos, tras la fusion de am-
bas compatiias que ha dado lugar
a un nuevo lider mundial en so-
luciones de packaging sostenible.
Montfort liderara las opera-
ciones de packaging en la nueva
subregion bautizada como Sou-
th West EMEA, donde el grupo
cuenta con cerca de 5.000 em-
pleados y 50 plantas de produc-
cién. Su mision sera consolidar
y seguir expandiendo la posicion
de liderazgo de la compainia,
potenciando las sinergias y las
oportunidades que ofrece la com-
binacion entre DS Smith e Inter-
national Paper en este triangulo
estratégico de paises.
ParaIgnacio Montfort “es una
satisfaccion y un reto apasionan-
te liderar esta nueva etapa de la
compania en Espana, Portugal
y Marruecos. En EMEA, ahora
somos ‘DS Smith, una empresa

Ignacio Montfort Guasch ha sido nombrado Managing Director para Espaiia, Portugal y Marruecos. / DS SMITH

de International Paper’, y esto
refuerza todavia mas nuestra
propuesta de valor: consolida

nuestra experiencia, suma ca-
pacidades, amplia la distribucion
geografica de nuestras plantas e

incrementa la gama de solucio-
nes que podemos ofrecer a los
clientes”.

“En un contexto marcado
por las nuevas tendencias de
consumo, la reconfiguracion
del comercio global y la nueva
normativa europea sobre enva-
ses, DS Smith juega un papel
decisivo para avanzar hacia la
economia circular. Estamos en
la mejor posicion para crecer
en sectores donde la innova-
cion en packaging sostenible es
clave: desde el gran consumo,
con categorias esenciales como
la alimentacién y otros bienes
de consumo masivo, hastala in-
dustria, abarcando areas como
la automocion, la farmacéutica
o la electronica, ademas del pu-
jante canal del e-commerce”, ha
indicado el directivo.

UNA DECADA CRECIENDO
EN IBERIA

Con una trayectoria de mas de
dos décadas como alto directivo
en los sectores del cartén ondu-
lado y el packaging, Montfort re-
une la capacidad, la experiencia
y la vision para liderar el nuevo
salto adelante de la compafiia. Se
incorporé a DS Smith en 2015,
cuando la empresa irrumpio en
el mercado ibérico, y ha estado
al frente de la actividad en Es-
pana y Portugal desde 2018. En
este tiempo, ha liderado su creci-
miento hasta convertirla en una
empresa lider en soluciones de
packaging sostenibles. Bajo su
direccion, DS Smith Iberia ha
reforzado su compromiso con
la economia circular, desarro-
llando soluciones de packaging
innovadoras y sostenibles para
los clientes y optimizando sus
operaciones para reducir la hue-
1la de carbono e incrementar la
eficiencia en toda la cadena de
suministro.

Rafols obtiene el sello
Sabor del Ao 2026 por sus
aguacates Paso Lagarto

El aguacate galardonado destaca por su sabor, textura y
calidad en una cata a ciegas realizada por consumidores

-

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sabor que conquista al consu-
midor tiene nombre propio. Paso
Lagarto, la marca de aguacates
de Fruits Rafols, ha sido recono-

Paso Lagarto ha sido reconocido con el iinico galardon basado exclusivamente en la valoracion de los consumidores. / FR

cida con el distintivo Sabor del
Ano 2026, el inico galardén del
sector alimentario basado ex-
clusivamente en la valoraciéon
objetiva de los consumidores

mediante catas a ciegas. Las
catas de productos se realizan
a través de un ‘blind test’, una
cata totalmente a ciegas, super-
visada por un laboratorio espe-

Fruits Rafols lanzo

la marca Paso Lagarto
en 2019 con la intencion
de ofrecer aguacates

de alta calidad y

gran sabor durante
todo el afo

cializado en analisis sensorial.
Asi, este proceso garantiza una
evaluacién imparcial, ya que
los productos son valorados sin
saber la marca y aquellos que
consiguen la puntuaciéon mas
alta en su categoria son los que
reciben el premio.

Paso Lagarto, el aguacate que
conquista paladares, ha supera-
do con éxito la prueba de acep-
tacion sensorial realizada por el
laboratorio independiente ALS
Fullsense.

Lo hizo tras el estudio lleva-
do a cabo en diciembre de 2025,
en el que se evaluo la respuesta
de 82 consumidores ante una
muestra de aguacate refrigera-
do, destacando atributos como
el sabor, la textura, el aspecto
y el olor.

PARTICIPANTES EN LA CATA
El panel estaba formado por
hombres y mujeres de entre 20 y
75 afnios, con un amplio abanico
de perfiles profesionales. Mas del
75% consume aguacate al menos
una vez por semana.

Algunos de los resultados
destacados son que la satisfac-
cion general fue de 8,94 sobre 10
y que el 88% delos consumidores
afirmaron que lo comprarian.
Asimismo, el sabor recibi6é una
puntuacion de 8,93. Los clien-

tes valoraron especialmente la
cremosa textura de Paso Lagar-
to, el punto de maduracién y el
sabor intenso y natural. La alta
puntuacion obtenida en los atri-
butos sensoriales y la elevada
intencion de compra posicionan
a Paso Lagarto como referente
dentro del sector hortofrutico-
la con un informe, que ademas,
destaca la cuidada presentacion
del producto y la ausencia de de-
fectos en el embalaje.

“Nos dejamos guiar por para-
metros muy definidos, revisamos
de forma rigurosa las fichas téc-
nicas y mantenemos un contacto
muy cercano con cada proveedor
para garantizar la calidad del
producto”, asegura Martha Ce-
sen, especialista en aguacates de
Fruits Rafols.

AGUACATES DE CALIDAD
Fruits Rafols lanz6 la marca Paso
Lagarto en 2019 con la intencion
de ofrecer aguacates de alta cali-
dad y gran sabor durante todo el
ano. Seleccionamos los mejores
aguacates nacionales, colabo-
rando estrechamente con pro-
ductores locales que cumplen
los estandares de calidad. Cuan-
do finaliza esta época, los agua-
cates se importan desde Peru y
Chile, origenes que nos permi-
ten mantener el mismo nivel de
excelencia.

El aguacate se ha consolida-
do como el auténtico ‘oro verde’,
pues es un producto cuya deman-
da crece afno tras ano gracias a
sus propiedades nutricionales y
asu versatilidad en la cocina con
una distribucion, ademas, cada
vez mas accesible.

Paso Lagarto se distribuye en
todo el territorionacional y ha co-
menzado a consolidarse también
en mercados internacionales.
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José Antonio Tierno,

reelegido presidente de
|a DOP GCereza del Jerte

La Denominacion de Origen Protegida Cereza del Jerte abordara en los proximos
cuatro anos los principales desafios del sector en un escenario complejo

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Consejo Regulador de la De-
nominacion de Origen Protegida
(DOP) Cereza del Jerte ha reele-
gido como presidente a José An-
tonio Tierno para los proximos
cuatro afios. La decisién busca
continuar con el trabajo desa-
rrollado desde 2023, para dar a
conocer las cualidades y singu-
laridades de las cerezas y picotas
del Valle del Jerte. También se
enfoca a abordar los principales
desafios del sector.

La designacion se propuso en
Pleno del Consejo Regulador ce-
lebrado el 7 de enero. El recién
reelegido presidente expresoé
que “es un orgullo poder seguir
trabajando por los agricultores
de las comarcas donde se cultiva
este fruto”. Asimismo, anadi6
que “mantener y promocionar
un patrimonio agricola como el
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Para Tierno, “es un orgullo seguir trabajando por los agricultores” . / CEREZA JERTE

de la region implica una gran
responsabilidad”.

Este nombramiento ha servi-
do también para hacer balance
de los hitos alcanzados en los
ultimos anos por el Consejo Re-
gulador. Para Tierno, el mayor
logro ha sido “la reciente modi-
ficacioén del pliego de condicio-
nes de la DOP y la consiguien-
te ampliaciéon de su catalogo
varietal”.

Desde 2025, la denominaciéon
de origen certifica tres nuevas
variedades de cereza, conoci-
das como Van, Lapins y Burlat,
tras lograr la modificaciéon de
su Pliego de Condiciones. Este
cambio se solicit6é con el objeti-
vo extender la presencia de la
DOP en el mercado. De hecho,
ha dado resultados durante la
ultima campafa, con mas pre-
sencia de cereza del Jerte DOP

La decision busca
continuar con el
trabajo desarrollado
desde 2023, para dar a
conocer las cualidades
y singularidades de las
cerezas y picotas del
Valle del Jerte

en puntos de venta. En este sen-
tido, el presidente explico que
uno de los objetivos principales
del nuevo mandato es “garanti-
zar la consolidacion de los cam-
bios adoptados para favorecer
el crecimiento de la produccion
y satisfacer las necesidades del
mercado, siempre que la clima-
tologia lo permita”.

Por otro lado, Tierno indic6
que el sector presenta en la ac-
tualidad un escenario “complejo
y con grandes retos a abordar”.
Destacan, entre otros, un alto
grado de competencia, unos ele-
vados costes de produccion y el
desafio de garantizar el relevo
generacional.

Frente a estas problematicas,
el presidente de la DOP Cereza
del Jerte apuesta por “salva-
guardar el modelo de agricultura
social y de montana de la zona,
dignificar la profesionalidad de
los agricultores, compensando
su aportacion al desarrollo y la
proteccion ambiental del territo-
rio, y defender la calidad de las
cerezas y picotas de esta region
del norte de Extremadura”.

Trops inaugura nuevas
instalaciones en Malaga

La entidad cooperativa abre un nuevo centro de recoleccion
y atencion al socio en El Secadero (Malaga)

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Trops inauguroé el 18 de diciem-
bre un nuevo centro de reco-
leccion y atencion a sus socios
en el Valle del Guadiaro, en la
localidad de El Secadero (Casa-
res). “Esta nueva sede supone
un paso mas en el proceso de ex-
pansion de la compania, que ya
cuenta con mas de ocho centros
operativos distribuidos entre la
Comunidad Valenciana y el Al-
garve portugués”, segin comen-
tan desde Trops.

Con una inversion superior a
los dos millones de euros y una
superficie de mas de 1.100 m2,
“las nuevas instalaciones estan
disenadas para optimizar la

logistica de entrega de fruta y
facilitar un punto de encuentro
directo entre los agricultores
de la zona y la cooperativa. De
este modo, se evita el desplaza-
miento hasta la sede central en
Vélez-Malaga, al tiempo que se
refuerza la cercania y atencion
personalizada a los mas de 3.500
agricultores asociados con los
que cuenta Trops en la actuali-
dad”, explican desde la entidad.
“Para nuestra cooperativa,
con mas de 45 anos de historia
y especializada en la produccion
y comercializacion de aguacate
y mango, estar cerca del agri-
cultor es clave para ofrecer un
servicio integral que abarque

desde el asesoramiento técnico
hasta la comercializacion justa
de sus productos. Y es que en
Trops acompanamos al produc-
tor durante todas las etapas del
cultivo, manejo y recoleccion,
con el respaldo de un cualifi-
cado equipo de profesionales
especializados”, comentan los
responsables.

Este nuevo centro en Casares
seintegra en un modelo coopera-
tivo pionero, liderando la produc-
cion de mango en Espafa (con
mas del 55 % del total nacional)
y el 45 % del aguacate cultivado
en la peninsula ibérica. “Gracias
a nuestra fuerte apuesta por la
innovacion, sostenibilidad y cali-

El equipo de Trops en la inauguracién de la nueva sede. / TROPS

dad, en Trops hemos conseguido
posicionarnos como un referen-
te anivel mundial, operando con
éxito en los mercados internacio-
nales”, afirman.

Para concluir, anaden que
“La apertura de nuestro centro
de El Secadero no s6lo impulsa
la economia agricola local, sino

que consolida a Trops como una
de las cooperativas mas dinami-
cas del sur de Europa, fiel a su
filosofia: poner en valor el tra-
bajo del agricultor, garantizan-
do una comercializacion justa a
sus asociados y a los consumi-
dores los mejores aguacates y
mangos”.
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Nuestra Citrosol
SunSeal® se hace
VEGANA

En 2017 lanzamos el recubrimiento para citricos SunSeal®, disefiado para la proteccion de los citricos en envios a larga distancia y en
almacenamientos frigorificos, y en la actualidad muy utilizado por operadores de los cinco continentes.

Ahora hemos desarrollado el recubrimiento SunSeal® Vegan, con certificacion V-LABEL, que mejora las prestaciones de SunSeal®, con
mayor control de la Pérdida de Peso, de deshidrataciones y envejecimiento, y de los manchados por Daiio por Frio. Con SunSeal® Vegan
incrementamos la vida comercial de los citricos, manteniendo el excelente brillo y las bajas temperaturas de secado de la SunSeal®.

Ademas, ofrecemos SunSeal® Vegan-D, formulada para citricos desverdizados, permitiendo un mejor desarrollo del color durante el
transporte frigorifico. Y para los operadores que requieren un brillo superior hemos desarrollado la SunSeal® Vegan-Extra.
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Mandarinas y naranjas:
una campana mas
compleja de lo previsto

Los distintos eslabones del sector senalan los factores que han condicionado
la primera parte de la campana de citricos dulces

» EQUIPO DE REDACCION.

Elinicio de la campana citricola
2025/2026 estuvo marcado por
un cierto consenso en el sector:
la reduccion de la produccion,
tanto en mandarinas como en
naranjas, hacia prever una tem-
porada relativamente llevadera
y gestionable desde el punto de
vista comercial. Sin embargo,
transcurridos los primeros me-
ses de campana, la realidad que
dibuja el mercado dista mucho
de aquellos pronoésticos inicia-
les y apunta a un ejercicio no-
tablemente mas complejo de lo
esperado. Una percepcion que
empieza a reflejarse también en
los datos, ya que los primeros
registros de exportacion con-
firman una caida del 25% en las
ventas exteriores durante los dos
primeros meses de la nueva tem-
porada citricola.

Con el objetivo de entender
qué ha ocurrido en esta primera
parte de la campana, Valencia
Fruits ha consultado a distin-
tos actores del sector —orga-
nizaciones interprofesionales,
cooperativas, comercializado-
res, distribucion y empresas
auxiliares— para contrastar vi-
siones y detectar los elementos
que se repiten en sus analisis.

Lejos de una explicacién tnica,
el seguimiento pone de relieve
una coincidencia clara en tor-
no a tres factores que han con-
dicionado el desarrollo de la
temporada.

Asi nos hemos encontrado
con la climatologia adversa, con
episodios de calor, lluvias persis-
tentes y dificultades en larecolec-
cion; el solapamiento comercial
con las producciones, sobre todo,
sudafricanas en el arranque de
campana y una falta de demanda
que no harespondido como se es-
peraba, incluso en momentos tra-
dicionalmente favorables para el
consumo. Estos son los factores
que aparecen de forma recurren-
te en los distintos testimonios
recogidos. Tres elementos que
ayudan a explicar por qué una
campana que se intuia asumible
ha acabado convirtiéndose en un
ejercicio especialmente exigente
para todos los eslabones de la ca-
dena citricola.

Asi, como explican desde
la Interprofesional Citricola
Espanola (Intercitrus), el desa-
rrollo de la primera parte de la
campana 2025/2026 de manda-
rinas y naranjas ha resultado
muy complicado. “En principio,
la temporada parecia que iba ser

mas facil de gestionar porque se
partia de un volumen de cose-
cha corto para comercializar.
Pero la realidad ha sido muy
distinta y nos ha superado. No
se han cumplido los pronosticos
y esta siendo un ejercicio muy
dificil para todo el sector, tanto
para los productores como para
los exportadores”, senala el pre-
sidente de la entidad, Celestino
Recatala.

“Nadie esperaba que esta tem-
porada se desarrollara de esta
manera. La climatologia no nos
ha acompanado en ningtiin mo-
mento. Hemos sufrido la fuerte
competencia de las importacio-
nes de mandarinas de Sudafrica,
que se han solapado con nues-
tras variedades extratempra-
nas, y la demanda de fruta no
ha cumplido, hasta el momento,
las expectativas. En el campo se
han pagado precios razonables,
pero defenderlos en el mercado,
con la fuerte presion de la com-
petencia externa, ha sido muy
dificil”, especifica el presidente
de Intercitrus.

Tras estas pinceladas sobre
lo que esta ocurriendo pasa-
mos a analizar esta compleja
campana desde sus diferentes
perspectivas.

M LA CLIMATOLOGIA,

UN CONDICIONANTE

TRANSVERSAL
La climatologia se ha convertido
en uno de los factores mas de-
terminantes y transversales de
la campana citricola 2025/2026,
con un impacto directo en la pro-
duccion, el ritmo de recoleccion,
la calidad de la fruta y el normal
abastecimiento de los mercados.
Las elevadas temperaturas re-
gistradas en determinados mo-
mentos del ciclo, los episodios
de pedrisco y, especialmente, las
Iluvias persistentes de los 1ulti-
mos meses han condicionado de
forma notable el desarrollo de la
primera parte de la campana, ge-
nerando dificultades comunes en
todos los eslabones de la cadena.

Desde Intercitrus, su presi-
dente, Celestino Recatala, cons-
tata que la sucesion de fenéme-
nos meteorolégicos adversos ha
marcado el ejercicio desde su
inicio. Las altas temperaturas
retrasaron la produccion, el pe-
drisco dano miles de hectareas
en distintas zonas citricolas y
las lluvias dificultaron la entra-
da en los campos en momentos
clave de la campana. A este es-
cenario se han sumado mermas
adicionales en variedades como

arranque de

la campaiia

Las exportaciones confirman el mal

Las exportaciones de los dos primeros me-
ses de la campana citricola valenciana son
un fiel reflejo del mal arranque de la presente
temporada. A pesar de partir con un volumen
de produccién corto, factores como la clima-
tologia, la fuerte competencia de las importa-
ciones de paises terceros o la baja demanda
en los mercados europeos, han configurado un
inicio de ejercicio muy complicado.

El ultimo informe sobre la situacion de
la campana, elaborado por la Conselleria de
Agricultura de la Generalitat Valenciana, a
partir de los ultimos datos obtenidos de la
base de datos Datacomex del Ministerio de
Economia, Comercio y Empresa, correspon-
dientes al 22 de diciembre de 2025, confirman
esta realidad. Las exportaciones en septiem-
bre y octubre han bajado tanto en volumen y
como valor respecto al ano pasado.

Segun refleja el informe, el valor de los
envios desde la Comunitat Valenciana de las
variedades citricolas en estos dos meses de
la campana 2025/2026 se situé en 188,2 millo-
nes de euros, siendo un 19,6% inferior al de la
campana precedente y un 2,9% menor que el
registrado en el ejercicio 2023/2024.

Los envios desde la Comunitat Valenciana
de mandarinas ascendieron a 71.843 tonela-
das por valor de 101,5 millones de euros, los
de naranjas a 27.509 toneladas y 34,1 millo-
nes de euros, los de limones a 25.626 tonela-
das que generaron 49,6 millones de euros vy,

se expidieron 2.144 toneladas de pomelos que
supusieron cerca de 3 millones de euros.

En resumen, en los dos primeros meses de
la campana 2025/2026 se exportaron alrede-
dor de 127.186 toneladas de citricos, una can-
tidad un 25,3% inferior al mismo periodo de la
campana 2024/2025 y un 8,3% superior al del
ejercicio 2023/2024.

La comparacion con la media de las ultimas
cinco campanas también refleja un descenso
significativo del 28,8%, unas 51.391 toneladas
menos, lo que confirma un inicio de ejercicio
por debajo del nivel habitual.

Respecto a los envios globales desde el con-
junto de Espana, y en sintonia con lo acon-
tecido en la Comunitat Valenciana, también
fueron inferiores a los de septiembre y octu-
bre de la campana previa al exportarse 62.473
toneladas menos (-23,8%) y a los de la media
de las ultimas cinco temporadas con 75.010
toneladas exportadas menos (-27,3%).

El analisis por variedades en la Comunitat
Valenciana revela que mandarinas y naranjas
registran un gran retroceso, y de manera espe-
cial destaca la caida en los envios de pequenos
citricos. En el caso de las mandarinas, las expor-
taciones descendieron hasta 71.843 toneladas
(-29%), con un valor de 101,4 millones de euros
(-25,5% respecto a la campana precedente).

Por su parte, las naranjas registraron
27.509 toneladas exportadas (-18%) entre sep-
tiembre y octubre, por un valor de 34 millones
de euros (-17,8%). &

la Clemenules, agravando una
situacion ya de por si compleja
y condicionando el normal desa-
rrollo del ejercicio.

Recatala explica que “la pro-
duccion se ha visto afectada por
diversos fenomenos meteorologi-
cos como las elevadas tempera-
turas, que retrasaron la produc-
cion; el pedrisco, que ha danado
miles de hectareas; o las lluvias.
Para rematar la primera parte
de la campana, con las ultimas
Clemenules también se han su-
frido mermas”.

Las cooperativas también
han sufrido de forma directa las
consecuencias de este escenario
climatico y esta misma lectu-
ra comparten desde Anecoop.
Nacho Juarez, responsable del
programa comercial de citricos
del grupo, senala que las lluvias
registradas desde mediados de
diciembre han tenido un impacto
directo sobre la recoleccion, re-
duciendo de forma significativa
los dias habiles en campo en ple-
na campana. Esta circunstancia,
unida a la coincidencia de varios
festivos en jornadas laborables
(“han faltado dias de recoleccion
en campo por los festivos y la llu-
via, que se ha mantenido desde
finales del periodo navidefo
hasta ya entrado Reyes”, destaca
Juarez), ha provocado retrasos
en la cosecha y ha generado ten-
siones logisticas, especialmente
en el segmento de mandarinas,
en un momento clave para aten-
der la demanda del mercado.

Esta situacion ha provocado
mermas relevantes, especial-
mente por problemas de calidad
y sanitarios en determinadas
variedades. Asi, la Clemenules
que permanecia en campo se ha
visto especialmente afectada, al
igual que la Clemenvilla, cuya
recolecciéon también se ha resen-
tido de forma notable por estas
circunstancias.

En el caso de las naranjas,
destacan desde Anecoop, la evo-
lucion de la campana ha sido mas
estable, con restricciones en la
recoleccion menos severas que
las registradas en el segmento
de mandarinas.

Siguiendo en el ambito coope-
rativo, el presidente de Frutas y
Hortalizas de Cooperatives Agro-
Alimentaries de la Comunitat
Valenciana, Cirilo Arnandis,
explica que “las semanas de
Navidad han sido complejas,
con frio tanto en Espana como
en los paises europeos, que ha
impulsado la demanda. Esto no
debe desviar la vista de un esce-
nario de paulatino descenso del
consumo de citricos en la UE, por
lo que esperamos la aprobacion
del Ministerio de la extension de
norma solicitada por Intercitrus
para, entre otras cuestiones, de-
sarrollar campanas de promo-
cién que puedan beneficiarse de
las ayudas comunitarias dispo-
nibles. Al margen de esta cues-
tion, las alteraciones logisticas
propias de estas fechas y las llu-
vias intensas y continuadas han
afectado a la disponibilidad de
oferta y dificultado el funciona-
miento comercial, que se ha ido
normalizando con la llegada del
Ano Nuevo”.

Desde Alzicoop explican que
las precipitaciones han reducido
la presion por recolectar, no por
falta de funcionamiento del mer-
cado, sino por la imposibilidad
de trabajar con normalidad en
el campo. A mediados de enero,
todavia permanecia en los arbo-
les una parte muy relevante de
la produccion de Navelina, una
circunstancia que ha genera-
do inquietud en el sector y ha
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debilitado la posicién del agri-
cultor, que busca recolectar y
vender la fruta en su mejor mo-
mento, pero se encuentra con li-
mitaciones ajenas a la evolucion
comercial.

Mas alla del volumen y del
ritmo de recoleccion, la climato-
logia ha tenido también un efec-
to directo sobre la calidad de la
fruta. El exceso de humedad ha
provocado problemas sanitarios,
como la aparicion de alternaria
en clementinas y clemenvillas,
depreciando su valor comercial.
En paralelo, la sequia acumulada
durante buena parte del afio ha
derivado en calibres mas peque-
Nnos y en un mayor volumen de
fruta de segunda, una circuns-
tancia senialada tanto por la dis-
tribucién como por las empresas
auxiliares del sector, con efectos
evidentes sobre la gestion del li-
neal y la rentabilidad.

Desde La Uni6, Carles Peris
relata que las lluvias también
causaron algunos danos a al-
gunas de las clementinas, “y la
campana, por asi decirlo, llego a
su fin abruptamente para ellas,
aunque todavia quedan unas po-
cas toneladas de clementinas por
cosechar”, comenta el secretario
general.

Debido a las lluvias, Peris re-
cuerda que no se pudo cosechar
durante unos dias, y con las va-
caciones de Navidad por medio,
“el mercado se ha quedado un
poco corto de fruta, por lo que
esperamos que ahora el inicio de
la segunda parte de la campana
transcurra con mas fluidez. El
mercado esta ajustado actual-
mente, hay mas demanda y, por
lo tanto, el ritmo de la cosecha
deberia aumentar. Los precios
estan estables”, explica.

Desde el ambito de la postco-
secha, Julio Marin, director ge-
neral de Decco Ibérica, advierte
de que el inicio del invierno esta
siendo especialmente lluvioso
en todas las zonas productoras
de citricos, lo que incrementa
los riesgos asociados a la con-
servacion de la fruta. En este
contexto, subraya la necesidad
de extremar las precauciones y
reforzar el seguimiento técnico a
lo largo de toda la cadena de co-
mercializacién, en un momento
en el que la climatologia anade
presion adicional a una cam-
pana ya marcada por multiples
dificultades.

Julio Marin apunta que “la
actual campana citricola se
esta consolidando como una
de las mas complejas de los ul-
timos anos. Las causas de esta
situacion las resumiria en tres
factores clave: la menor produc-
cién registrada en Espana en los
ultimos 15 anos, el retraso en el
inicio de la comercializacion de
fruta espanola en los mercados
europeos debido a la presencia de
elevados stocks de fruta sudafri-
cana y la preocupante caida del
consumo de citricos”, anadiendo
la baja produccién de esta cam-
pana a la ecuacién que intenta
explicar qué esta ocurriendo.

Y la climatologia también aca-
ba afectando al comportamiento
en los lineales, Antonio Mico, di-
rector de Compras de Productos
Ultra-Frescos en Kuups Design
International S.L. (Grupo
Nudisco) también apunta a que
la climatologia ha sido uno de
los factores determinantes de la
campana. Mic6 explica que 2025
ha sido un ano especialmente
seco, lo que ha tenido un impacto
directo en la calidad y el calibre
de la fruta. “Nos hemos encon-
trado con calibres mas pequenos
y con un volumen importante de

La prolongacion de la presencia de citricos
sudafricanos en los mercados europeos ha afectado de
forma directa a la salida comercial de las variedades
extratempranas y tempranas espaiiolas

fruta de segunda”, una situacion
que, segiin manifiesta, ha acaba-
do influyendo también en el com-
portamiento del consumidor.

Y es que el retail ha tenido
problemas para garantizar la
presencia del citrico espafol en
loslineales en los inicios de cam-
pana: “En algunos momentos
hemos tenido que hacer autén-
ticos malabares para garantizar
el stock de producto nacional”,
sefiala Mico, quien subraya que
desde el retail se ha hecho un
esfuerzo claro por priorizar el
origen nacional en los lineales
frente a otras alternativas como
Egipto o Sudafrica.

H EL SOLAPAMIENTO CON
SUDAFRICA Y TERCEROS
PAISES

Junto a la climatologia, el solapa-

miento con las producciones del

hemisferio sur —especialmente
de Sudafrica— se ha consolidado
como uno de los factores que mas
claramente han condicionado el
arranque de la campana citricola
espanola en este ejercicio. La pro-
longacion de la presencia de citri-
cos sudafricanos en los mercados
europeos ha afectado de forma
directa a la salida comercial de

las variedades extratempranas y

tempranas, retrasando el inicio

efectivo de la campana nacional

y generando una presion anadida

en un contexto ya complejo.

Desde Intercitrus, Celestino

Recatala constata que Sudafrica

incrementa afio tras afno sus

exportaciones de mandarinas a

la Union Europea, coincidiendo

cada vez mas con el inicio de la
llegada de las variedades espa-
nolas a los mercados: “Sudafrica
cada vez exporta mas mandari-
nas a la UE y coinciden con la
llegada de nuestras variedades
extratempranas y tempranas a
los mercados. Es un hecho que
laproduccion de este citrico se ha
incrementado de forma notable
en Sudafrica. En principio creia-
mos que las mandarinas suda-
fricanas que llegan a Europa no
podrian estar presentes en este
mercado mas alla del 15 de octu-
bre. Pero la practica nos ha mos-
trado que hemos tenido producto
en los lineales de la distribucion
hasta en noviembre. Por ello,
la campana espanola cada vez
empieza mas tarde y debemos

analizar con rigor nuestras po-
sibilidades en el arranque de la
temporada. Es una realidad que
estamos sufriendo y debemos
contemplar para jugar nuestras
cartas. No hay que tenerle mie-
do al futuro ni a la competencia,
pero se deben buscar soluciones
y establecer programas para po-
der hacer frente a todo lo que se
nos avecina”.

En la misma linea, Cirilo
Arnandis no duda en sefialar
que venimos de una primera
parte de campana “en la que el
dinamismo esperado en las ope-
raciones comerciales ante la baja
prevision de produccion se vio
frenado a partir de mitad del mes
de octubre. La presencia en los
mercados de elevados volimenes
de citricos procedentes de terce-
ros paises fue la causa principal
de la reduccién en el nimero de
operaciones registradas”.

Enreferencia a las exportacio-
nes, Cirilo Arnandis precisa que
“el volumen de citricos expor-
tados durante los dos primeros
meses de campana se redujo un
25,3% respecto a la temporada
anterior, mientras que el valor
de estos envios fue un 19,6% infe-
rior, cifras preocupantes que hay
que ver como han evolucionado
en los siguientes meses. Detras
de estos datos, vuelve a estar
entre otros factores la elevada
cantidad de citricos sudafricanos
disponible en los mercados, que
ya entran en el espacio comuni-
tario sin aranceles”.

Nacho Juarez, responsable
del programa comercial de ci-
tricos de Anecoop, coincide al
senalar que el arranque se ha
visto condicionado por la elevada
presencia en el mercado de fruta
de ultramar, especialmente man-
darinas, pero también naranjas,
una situacion que ha ralentizado
de forma significativa el inicio de
la campana espanola.

Y es que, efectivamente, el
impacto de este solapamiento
se ha dejado sentir con especial
intensidad en el segmento de
mandarinas. Desde Alzicoop ex-
plican que, durante los primeros
meses de campana, y hasta bien
entrado noviembre, el mercado
europeo ha estado saturado de ci-
tricos procedentes de Sudafrica.
En este escenario, mandari-
nas espanolas como satsumas

(OKkitsu) han tenido que compe-
tir directamente con clementinas
sudafricanas consideradas varie-
dades premium, como Tango o
Nadorcott, lo que ha dificultado
notablemente su posicionamien-
to comercial y ha limitado su sa-
lida en los mercados.

Este diagnéstico es com-
partido desde la IGP Citricos
Valencianos. Su gerente, José
Enrique Sanz, apunta que el ‘ta-
pon’ comercial generado por las
producciones sudafricanas no
solo ha afectado a las varieda-
des extratempranas, sino que ha
tenido repercusiones incluso en
variedades emblematicas como
la Clemenules durante los pri-
meros compases de la campana.

En el caso de las naranjas,
anade, la prolongacion de la pre-
sencia sudafricana en los linea-
les europeos hasta mediados de
noviembre ha tenido un efecto
directo sobre la Navelina, que ini-
ci6 la campana con una demanda
mas baja de lo esperado. “La pro-
duccién sudafricana también se
mantuvo en los lineales europeos
hasta mediados de noviembre,
con la correspondiente repercu-
sion sobre las Navelinas naciona-
les, que comenzaron la campana
con una demanda mas baja de lo
esperado”, apunta Sanz.

La distribucion también ha
acusado este solapamiento en
el arranque comercial. Desde
Ribercamp Coop V, su director de
Operaciones, Julian March, se-
nala que, una vez superado el pe-
riodo de coincidencia con la fruta
de importacion, se esperaba que
la campana espanola arrancara
con mayor dinamismo, algo que
finalmente no se ha producido
en los términos previstos. Una
situacion que, desde su punto de
vista, ha contribuido a alargar la
sensacion de arranque lento du-
rante buena parte de la primera
fase del ejercicio. En el caso de
las mandarinas, senala que du-
rante las primeras semanas ha-
bia una presencia significativa de
Nadorcott y Tango procedentes
de terceros paises, especialmente
de Sudafrica.

“Todos esperabamos que, una
vez pasado ese periodo, la campa-
na espanola arrancara con fuer-
za, pero la realidad es que no ha
sido asi”, afirma. Segiin March,
el mercado no ha terminado de
activarse hasta la campana de
San Nicolas, momento en el que
tradicionalmente el consumo
empieza a animarse.

El analisis de Alzicoop tam-
bién sittia como uno de los prin-
cipales condicionantes de la
campana el solapamiento con las

producciones sudafricanas. Una
circunstancia que, segtin advier-
ten, no es meramente coyuntu-
ral. Desde la cooperativa sena-
lan que esta situacién tendera a
repetirse en los préximos anos.
“Durante los primeros meses de
campana, y hasta bien entrado
noviembre, el mercado ha estado
1lleno de citricos procedentes de
Sudafrica, lo que ha dificultado
la salida de nuestras variedades
tempranas”, explican. En este
contexto, anaden, mandarinas
tipo satsuma (especialmente la
Okitsu) han tenido que compe-
tir directamente con clementinas
sudafricanas consideradas varie-
dades premium, como Tango o
Nadorcott, lo que ha complicado
su posicionamiento comercial
mientras el mercado permanecia
saturado de este tipo de producto.

Por su parte, desde el retail
se subraya el esfuerzo realizado
por priorizar el origen nacional
en los lineales, pese a la fuerte
presion de producto procedente
de terceros paises. Antonio Mico,
de Grupo Nudisco, explica que
garantizar la presencia de citri-
co espaiol en tienda ha exigido
ajustes constantes en un contex-
to de elevada competencia exte-
rior, con una oferta importada
que se ha mantenido mas tiempo
del habitual en el mercado.

A este escenario se ha su-
mado, ademas, la evolucion de
otros competidores relevantes,
como Marruecos o Egipto, cuya
presencia en el mercado europeo
continda creciendo y anade com-
plejidad a la gestién comercial de
la campana espanola. Un con-
texto internacional que, segin
coinciden los distintos actores
consultados, obliga al sector a
analizar con mayor profundidad
el arranque de campana y a bus-
car formulas que permitan de-
fender con mayor eficacia el pro-
ducto nacional en los mercados.

Il UNA DEMANDA QUE NO
TERMINA DE REACCIONAR

El tercer gran factor que se repi-
te en los analisis del sector es la
falta de respuesta de la deman-
da durante la primera parte de
la campana. A pesar de que la
produccion era mas bien corta
y de que, en términos generales,
se han dado condiciones clima-
ticas tradicionalmente favora-
bles para el consumo de citricos,
el mercado no ha reaccionado
como se esperaba, prolongando
una sensacion de debilidad co-
mercial que ha acompanado al
sector durante varios meses. Y

(Pasa a la pagina siguiente)
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es que el descenso del consumo
se esta convirtiendo en un factor
estructural que preocupa enor-
memente al sector.

Desde Ribercamp Coop V, su
director de Operaciones, Julian
March, apunta que la falta de
demanda ha sido una constante
incluso en periodos en los que
histéricamente el consumo sue-
le activarse. Segliin explica, ni
siquiera la llegada del frio —ha-
bitualmente uno de los motores
del consumo de citricos— ha
provocado el repunte esperado
esta campana. Una circunstan-
cia que refuerza la percepcion de
que existen factores mas estruc-
turales, ligados a los habitos de
consumo, que estan influyendo
en el comportamiento del mer-
cado mas alla de las variables
coyunturales.

Esta lectura es compartida
desde el ambito de la distri-
buciéon. Antonio Mico, direc-
tor de Compras de Productos
Ultra-Frescos en Kuups Design
International (Grupo Nudisco),
senala que el contexto de pre-
cios y la menor disponibilidad
de determinadas variedades han
propiciado un cambio claro en el
comportamiento del consumidor.
En este sentido, se ha observado
un mayor peso del producto a
granel, con compras mas ajus-
tadas, pieza a pieza o Kilo a Kilo,
frente a los formatos en bolsa de
3y5Kkilos, que han registrado un
descenso significativo en ventas.
Un cambio de habitos que ha
obligado a adaptar la gestion del
lineal en un entorno ya de por si
tensionado por la oferta y la com-
petencia exterior.

Desde la IGP Citricos
Valencianos, su gerente, José
Enrique Sanz, alerta ademas de
una tendencia de fondo que pre-
ocupa al conjunto del sector: la
bajada del consumo de citricos
en Europa durante los ultimos
anos. Una evolucion que, segin
apunta, responde tanto a facto-
res climaticos como a la creciente
competencia de otros productos
en el lineal, y que pone de mani-
fiesto lanecesidad de reforzarlas
estrategias de promocién para
recuperar parte del terreno per-
dido y volver a conectar con el
consumidor. “No podemos obviar
la bajada del consumo de citricos
en Europa en los tltimos anos, ya
sea por factores climaticos o por
la competencia de otros produc-
tos en el lineal. Hace falta que el
sector se una para promocionar
el consumo y recuperar parte del
terreno perdido”, asevera Sanz.

Las organizaciones agrarias
también subrayan las conse-
cuencias directas en el campo
de esta debilidad de l1a demanda.
Desde La Uni6 Llauradora, su
secretario general, Carles Peris,
explica que la falta de salida co-
mercial ha provocado que un vo-
lumen significativo de fruta no
se haya llegado a comercializar
en fresco, acabando destinada a
destrio o a la industria. Una cir-
cunstancia que, en un contexto
de precios industriales ajusta-
dos, ha reducido notablemente
los margenes para el productor
y ha impedido cumplir las ex-
pectativas iniciales con las que
se arranco la campana.

A pesar de las dificultades
descritas, la campana sigue en
marchay, segiin apunta Mico, en
este tramo de la temporada se ha
producido un repunte comercial
relevante que esta ofreciendo
mejores sensaciones en el lineal.

“En esta parte de la campana es-
tamos notando una evolucion
mucho mas positiva”, concluye.

Este escenario compartido re-
fuerzalaidea de que la evolucion
de la demanda se ha convertido
en uno de los grandes retos del
sector citricola, no s6lo en el cor-
to plazo, sino también con una
mirada mas estructural de futu-
ro. Hay que ver qué ocurre con
la extension de norma solicitada
por Intercitrus para desarrollar
campanas de promocion y que
el sector espera como revulsivo
para retomar la estrategia que
anos atras dio tan buenos resul-
tados en Europa.

Il UN APUNTE SOBRE

LOS PRECIOS
La primera parte de la campa-
na, que podriamos considerar
finalizada en diciembre, “ha
sido mediocre” segun expli-
ca el secretario general de la
Unio6 Llauradora, Carles Peris.
“Acabamos la primera parte sin
los resultados esperados, hemos
tenido entre un 15y un 18% de
fruta que no se ha comercializa-
do”, afirma Peris.

Estos citricos, no se han
comercializado “como conse-
cuencia de plagas y condiciones
meteorologicas adversas, como
granizo en algunas zonas citrico-
las”, afirma el secretario general.
El precio de la industria no ha
sido alto, por lo que, en el caso
de la fruta que se ha destinado
a este ambito, “practicamente
no queda nada en términos de
beneficios para el productor en
comparacion con los precios de
la fruta fresca, que es el mer-
cado predominante”, por ello,
seglin explica “tampoco se han
cumplido las expectativas en este
sentido”.

La campana se empezo6 con
precios altos porque las previ-
siones apuntaban a una cosecha
limitada, pero luego, “la llegada
de fruta sudafricana al merca-
do, con la prolongacién de su
campana, y con mas fruta en el
mercado en septiembre y octu-
bre que en anos anteriores, hizo
que nuestra campana se solapa-
ra con el mercado sudafricano”,
afirma Peris. “Esto provoco que
la cosecha fuera mas lenta de lo
habitual, y también retrasamos
la recoleccion de las variedades
tempranas”.

Carles Peris explica que todo
se ha ajustado, tanto el precio de
venta, como el precio en origen
para el productor, y con una pro-
duccion baja. En cuanto a la cla-
sificacion, “la campana ha sido
mediocre hasta ahora en lo que
respecta a los citricos pequenos.
Las navels han tenido un rendi-
miento un poco mejor y se han
vendido hasta ahora a un ritmo
decente. Digamos que ha sidouna
cosecha normal, sin demasiados
altibajos en los precios”, afirma
el secretario general. Aunque los
precios en destino no han sido al-
tos, tampoco han sido mas bajos
que los de la temporada pasada,
ylafruta destinada a la industria
de transformacion también ha
estado por debajo de los niveles
de la temporada pasada, “asi que
tampoco esta siendo una mala
campana”, afirma Peris.

En cuanto alas variedades, en
la segunda mitad de la campana,
las compras de citricos pequenos
y naranjas se mantienen esta-
bles, y los precios no son tan altos
como el afio pasado, son un poco
mas ajustados. Aunque “veremos
como evoluciona la situacion a
partir de ahora” anuncia Peris.

Segun afirma, la campa-
na deberia transcurrir con

normalidad, permitiendo a los
citricos valencianos entrar en
el mercado de forma ordenada
y a precios estables. “Esto seria
ideal para el productor y para
el sector, para evitar tener otra
parte de campana mediocre
como la primera, y poder recu-
perar un poco la parte positiva”,
concluye Peris.

El gerente de 1a IGP también
destaca que los precios de venta
han sido, en términos generales,
“aceptables”, y que la demanda
mejoro una vez finalizo el sola-
pamiento con las producciones
del hemisferio sur.

En este sentido, y ya mirando
en el punto de venta, Mic6 desta-
ca que el contexto de precios de la
campana ha provocado un cam-
bio en los habitos de compra. El
consumidor se ha decantado en
mayor medida por el producto a
granel, comprando pieza a pieza
o kilo a kilo, en detrimento de los
formatos en bolsa de 3 y 5 Kilos,
que han registrado un descenso
significativo en ventas.

M Y AHORA, ;QUE?

En cuanto a las expectativas
respecto alo que resta de tempo-
rada, “a pesar de este contexto
desafiante, el sector afronta la
segunda parte de la campana con
moderado optimismo. La llega-
da de temperaturas invernales
en Europa se espera que contri-
buya a reactivar la demanda y a
mejorar el comportamiento del
mercado”, senala Julio Marin
desde Decco.

Celestino Recatala comenta
que “los miembros de Intercitrus
consideramos que la temporada
puede dar un vuelco con las man-
darinas de segunda temporada y
las naranjas, pero todavia esta-
mos sufriendo las consecuencias
de los ultimos episodios climati-
cos, ya que ha estado lloviendo
hasta hace poco y ha sido compli-
cado atender la demanda porque
no se podia entrar a los campos a
recolectar”.

Cirilo Arnandis, por su parte,
indica que, “de cara a la segunda
mitad del ejercicio, se espera una
paulatina recuperacion del mer-
cado con el fin de la campana de
exportaciones de Sudafrica. Laen-
trada de producto procedente de
Egipto a partir de mitad de enero

deberia ser mas regulada y estar
enfocadamas a precio que a gran-
des volimenes, lo que deberia per-
mitir un desarrollo de campana
relativamente ordenado. Esto ge-
nera un moderado optimismo en
el sector, que debe verse refrenda-
do en las proximas semanas. Para
los operadores nacionales sera im-
portante escalar adecuadamente
la disponibilidad en el mercado de
producto, para no acabar pronto
la temporada y ceder espacio en
el mercado a citricos de terceros
paises que pueda consolidarse en
campanas futuras”.

Y es que el sector afronta un
cambio inmediato en su estruc-
tura varietal. Anecoop ha comen-
zado ya a trabajar con variedades
premium de mandarina, como
Nadorcott y Tango, mientras
que en el segmento de las navel
tempranas, con Navelina como
principal referencia, se prevé un
final de campana relativamente
temprano en comparacion con
los ultimos anos. En cuanto
a Salustiana, las previsiones
apuntan a una evolucion relati-
vamente estable, con volumenes
de venta moderados”, comenta
Nacho Juarez.

De cara a esta segunda parte
de la campana, desde Alzicoop
recuerdan que el comportamien-
to de una variedad condiciona
el desarrollo de la siguiente.
“Cuando una variedad no arras-
tra alasiguiente y se produce un
paron, la campana se reinicia y
se empieza de nuevo con las va-
riedades tardias”, explican. Por
ello, el sector permanece atento
a la evolucion del mes de enero
y al efecto que pueda tener el
volumen de Navelina pendiente
sobre el desarrollo del resto de
la campana.

Julian March, desde Riber-
camp, se muestra moderadamen-
te optimista. Considera que las
variedades tardias de citricos sue-
len tener una buena aceptacion,
especialmente en los mercados
europeos, lo que podria mejorar
el ritmo comercial en los proxi-
mos meses. “La segunda parte de
la campana puede ser mejor que
la primera”, apunta, apoyandose
en el comportamiento habitual de
estas variedades.

Ademas, el director de Ope-
raciones de Ribercamp introduce

un elemento adicional a tener en
cuenta en el escenario competi-
tivo. Marruecos, uno de los prin-
cipales competidores en citricos,
ha sufrido esta campana varias
olas de calor que han afectado de
forma significativa a la fruta, pro-
vocando una merma importan-
te de produccién. Un factor que,
seglin March, podria “influir en
el equilibrio del mercado en la
segunda mitad de la campana”.
De cara a la segunda parte
de la campana, Sanz se muestra
prudente pero moderadamente
optimista. “Esperamos que el
ritmo comercial sea mas fluido
y que la demanda mejore, tenien-
do en cuenta ademas la merma
existente en campo, que puede
condicionar la oferta”. No obs-
tante, subraya la importancia de
seguir con atencion la evolucion
de las exportaciones en Europa,
especialmente las cifras que
pueda marcar Egipto, asi como
la cotizacion de la naranja para
industria a nivel mundial.

B PROMOCION Y UNION DEL
SECTOR, CLAVES PARA
AFRONTAR EL FUTURO

A pesar de las dificultades des-

critas en la primera parte de la

campana, el sector afronta los
proximos meses con prudente
expectacion. Las variedades tar-
dias de mandarinas y naranjas
suelen mostrar una mejor acep-
tacion en los mercados europeos

y algunos operadores confian en

que el ritmo comercial pueda me-

jorar, siempre condicionado por

la evolucion de la climatologia y

por un contexto internacional

que continua siendo incierto.

Desde el ambito cooperativo,
comercial y de la distribucion se
apunta a que la segunda parte
de la campana puede ofrecer un
escenario algo mas favorable,
aunque sin perder de vista que
los factores que han marcado el
arranque del ejercicio —climato-
logia adversa, solapamiento con
producciones de terceros paises
y debilidad de la demanda— si-
guen presentes y condicionan
cualquier previsién a corto plazo.

Mas alla de esta vision coyun-
tural, las distintas voces consulta-
das coinciden en senalar un reto
de fondo que trasciende la actual
campana: la necesidad de refor-
zar de forma decidida la promo-
cion del consumo de citricos y de
avanzar hacia una mayor coordi-
nacion y organizacién entre todos
los eslabones de la cadena. Una
idea que se repite desde el campo
hastala distribucion y que apare-
ce como una asignatura pendien-
te para el conjunto del sector.

El seguimiento de esta pri-
mera parte de la campana deja
asi un mensaje compartido: los
factores que han condicionado el
ejercicio son conocidos y amplia-
mente diagnosticados. La capa-
cidad del sector para afrontarlos
de forma conjunta, reforzando la
promocién y avanzando en estra-
tegias comunes, se perfila como
un elemento determinante no
s6lo para encarar con mayor
solidez los préximos meses, sino
también para sentar las bases de
futuras campafias en un contexto
cada vez mas exigente.

La falta de organizacion del sector

esde el ministerio de Agricultura, mas alla de las cuestiones coyunturales que es-
tan marcando la campana 25-26, Luis Planas apunta que “el problema no es Egipto,
Marruecos o Sudafrica sino la falta de organizacion del sector”, algo que, en palabras del
ministro, esta lastrando también la puesta en marcha de las campanas de comunicaciéon
tan necesarias para incentivar el consumo. H
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Tabla 1./ FUENTE. Elaboracion SGFHV a partir de datos EUROSTAT, AGRIDATA.EC.EUROPA.EU y unidad G.2 de la DG AGRI a partir de Surveillance TAXUD.
Publicado en el Boletin n° 75: Seguimiento reforzado de las importaciones de citricos por la UE.

*Acumulado al mes de noviembre.

Naranjas, el
problema es
el consumo

El consultor hortofruticola, Paco
Borras, analiza en profundidad la
campana de naranja espanola

D PACO BORRAS (*)

Cuando analizamos el desarrollo
de cualquier campana hortofru-
ticola es normal que caigamos en
ciertos topicos para explicar los
problemas que se presentan. Que
la competencia de otros paises es
muy fuerte, que quedan restos de
las campanas de ultramar, que
no hace frio y no se consume,
etc., etc.

No es facil en esos momentos
aceptar causas propias como fal-
ta de calidad, excesiva prisa en la
recoleccion, falta de estructura
organizativa del sector, etc. En al-
gunos momentos existe una falta
de observar el bosque por encima
de los primeros arboles e inten-
tar analizar con mayor perspecti-
va el producto en cuestion.

Por ello es interesante obser-
var la historia de las importa-
ciones de naranjas de la Unién
Europea de paises terceros de
la ultima década que nos lo re-
fleja muy bien, el boletin N° 75
del MAPA de seguimiento de las
importaciones.

En la Tabla 1 vemos que han
crecido muy poco en la ultima
década y estan practicamente
estabilizadas.

Cuando hablamos en particu-
lar de naranjas, sacar a colacion
Sudafrica es, desde hace afnos,
un tépico muy recurrente, aun-
que al ser hemisferio sur sus na-
ranjas llegan en contraestacion

nuestra. De hecho, si observamos
los ritmos de entrada de las na-
ranjas en Europa en los meses
que coincidimos, en la Grafica 1
se puede observar como han sido
en las ultimas dos campanas las
curvas de Espana y Sudafrica.

Esta imagen es ciclica desde
hace muchos afios para estos seis
meses y la campana pasada el ini-
cio dela parte espanola de naran-
jasfue ordenada a pesar de que la
entrada de naranjas de Sudafrica
habia sido récord mensual.

Sin embargo, en esta tempora-
da el inicio de la campana de na-
ranjas espanolas fue maslentoy
se habl6 mucho de las existencias
de Sudafrica, que realmente esta-
ban y que provocé que algunas
cadenas tardaran alguna semana
mas en cambiar de origen, pero
los ritmos de entrada fueron los
que vemos en la Grafica 2.

Las curvas son muy simila-
res y, sin embargo, es un hecho
lo dificil que estuvo este ano el
inicio de la campana espanola de
naranjas.

Aunque a veces se nos olvida
el otro gran proveedor de naran-
jas de la Unién Europea, Egipto.
Y es interesante observar la evo-
lucion de nuestros dos grandes
competidores en la Gltima déca-
da, ya que de los paises terceros el
85% (ver Grafica 3) corresponden
Sudafrica y Egipto, aunquelas de
Egipto entran todas dentro de la

misma campana que Espana y
las de Sudafrica en contraesta-
cion, como ya hemos visto.
Sudafrica ha crecido muy
poco y alcanz6 su maximo en la
campana 2020/21 y no es facil que
lo pueda recuperar a corto plazo,
en parte porque esta reduciendo
las hectareas de naranjas a favor
de las mandarinas tardias. Este
efecto también se cita en el ar-
ticulo de la pagina 8 del dossier.
En el caso de Egipto, vemos
como en la campana 2024/25 se
rompio la tendencia de las ulti-
mas tres campanas y han entra-
do en la Unién Europea 146.000
toneladas menos que la campana
anterior, lo que supone un 30%
menos. En este caso se han dado
tres factores: la menor cosecha
de naranjas, el crecimiento de su
consumo interno porque Egipto
sigue incrementando su pobla-
cion en mas de un millon anual
y la apariciéon exponencial de

nuevos extractores para producir
zumo de naranja concentrado y
congelado, aprovechando la bur-
buja del precio de este producto
en el mercado de futuros debido
ala caida de produccion de hace
dos anos de Florida y Brasil.

Esta burbuja se ha roto al re-
cuperar Brasil una parte de su
produccion, que no es el caso de
Florida que sigue bajo minimos,
pero es pronto para saber si la
proliferacion de los extractores
en Egipto, que detraen una par-
te importante de las naranjas
para fresco se mantendra o si
fracasara parte de esta estrate-
gia y Egipto volvera a la senda
del crecimiento de sus exporta-
ciones totales de naranjas que
estan estabilizadas en la ultima
década.

[ CONSUMO EN LA UE
Es interesante observar cual ha
sido la evolucion total dentro de

Naranjas

Mandarinas
TOTAL FRUTAS FRESCAS

GITRICOS. Consumo en los hogares espaiioles

Tabla 2. / FUENTE. Panel MAPA de consumo en los hogares.

2024  Evolucion
—48,26%

—-9,47%

la Union Europea, por ello, en vez
de detenernos en analizar sé6lo la
situacion de Espana, Sudafrica
y Egipto, vamos a observar
(Grafica 4) el conjunto de pai-
ses que suministran a la Uniéon
Europea tanto con produccion
propia de la UE como con la im-
portacién de paises terceros a lo
largo de la ultima década.

De la Unién Europea las en-
tradas son mayoritariamente de
Espafia mas las de Grecia e Italia
basicamente.

Evidentemente el consumo
total en este caso no tiene en
cuenta el consumo de los paises
productores que son Espana,
Italia Grecia y Portugal. Pero si
que refleja el consumo de los pai-
ses no productores de la Union
Europea que representan unos
330 millones de habitantes y
que, como nos muestra la grafi-
ca, habajado un 10% en la Gltima
década.

Por otro lado, ya sabemos que
el consumo de naranjas en los
hogares en Espana (Tabla 2) de
la ultima década ha bajado una
verdadera barbaridad, sin que
hayamos hecho nada mas alla
de decirlo.

Por todo ello, en mi opinién
y si hablamos de naranjas, creo
que nuestro problema si mira-
mos fuera es que nuestros gran-
des competidores son, efectiva-
mente, Sudafrica y Egipto, pero
Egipto es mas sangrante porque
es competencia en nuestros mis-
mos meses. Frenar las entradas
de paises terceros es un tema
politico y hay que pelearlo en
Bruselas.

Que los europeos reconozcan
nuestras naranjas, las portu-
guesas, italianas y griegas como
producto europeo cultivado con
mayores medidas de seguridad
alimentaria y con menor huella
de carbono es una funcion de
los productores europeos, de las
autoridades sanitarias europeas
y, sobre todo, de la distribucion
europea que deberia identificar
claramente cuando el producto
es europeo y cuando no lo es en
sus marcas propias, algo que nor-
malmente no hacen.

Pero, nuestro problema en
naranjas es que el consumo
esta bajando, tanto aqui, en
Espana, como en nuestro mer-
cado histérico, y es evidente que
los productores de naranjas no
reaccionamos.

(*) Consultor hortofruticola
internacional
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Gréafica 1./ FUENTES. Boletin n° 75 Seguimiento importaciones MAPA y Datacomex.

Naranjas de Espaiia y Sudéfrica en 2020 (t)

Octubre

140.000

120.000

100.000

40.000

20.000

Junio Julio Agosto Septiembre Noviembre

s SUDAFRICA s ESPANA

Grafica 2./ FUENTES. Boletin n° 75 Seguimiento importaciones MAPA, Datacomex y Estimacion de las exportaciones espaiolas de noviembre
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Grafica 3./ FUENTE. Qlickfresh de Freshfel.

Produccion europea, importacion de terceros y consumo total (t)
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Grafica 4./ FUENTE. Qlickfresh de Freshfel.

Retrasos en la recoleccion

y las lluvias de diciembre
causan la pérdida de 75.000
toneladas de citricos

AVA-Asaja estima que el valor
economico de esta produccion
afectada asciende a 28 millones

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Una veziniciado el nuevo ano, el
balance que deja el tramo final
del 2025 de la campana citrico-
la en la Comunitat Valenciana
confirma un escenario negativo
para los productores, marcado
por los retrasos en la recolec-
cién y lasimportantes pérdidas
de fruta que ha quedado sin re-
coger en el campo.

El dltimo temporal del ano,
con precipitaciones de hasta 250
litros por metro cuadrado, em-
peoro los efectos negativos de
undiciembrelluvioso en la agri-
cultura valenciana. Segun las
estimaciones de la Asociacion
Valenciana de Agricultores
(AVA-Asaja), a causa del retra-
so en la recoleccion por parte de
algunos comercios y de los su-
cesivos temporales de lluvias,
los agricultores van a perder
mas de 75.000 toneladas de ci-
tricos por exceso de humedad,
principalmente en la variedad
Clemenules en la provincia de
Castellon.

El valor econémico de esta
produccién perdida asciende a
28 millones de euros, una cifra
que agrava la ya delicada situa-
cion de rentabilidad de los citri-
cultores valencianos y eleva de
forma significativa el desperdi-
cio alimentario en origen. La
organizacion agraria subraya
que, mas alla del impacto de las
lluvias, el principal detonante
de estas pérdidas ha sido el re-
traso en la entrada de cuadri-
llas por parte de determinados
operadores comerciales.

AVA-Asaja habia advertido
previamente de una cadena de
incumplimientos de contratos
de compraventa de citricos y
kakis, al no acudir algunos
comercios a recolectar la fru-
ta en las fechas pactadas o en
el momento 6ptimo de madu-
racion de cada variedad. Esta
falta de recolecciéon oportuna
ha provocado que una parte
importante de la cosecha se
haya visto afectada posterior-
mente por problemas de exceso
de humedad, como ‘pixat’ y po-
dredumbres, haciendo inviable
su comercializacion.

LAS LLUVIAS DE DICIEMBRE
Las persistentes precipitacio-
nes registradas durante el mes
de diciembre han terminado de
agravar una situacion ya com-
prometida. En relacién con el
ultimo temporal, AVA-Asaja ha
estimado unas pérdidas direc-
tas adicionales de tres millones
de euros —la misma cifra que
La Uni6 Llauradora—, lo que

eleva a 31 millones el compu-
to global de dafios durante ese
mes. Se constataron afecciones
localizadas en citricos, kakis y
hortalizas como consecuencia
del desbordamiento de cau-
ces, el arrastre de tierras y la
inundacion de infraestructuras
agrarias y parcelas de cultivo.
Mas concretamente, el radio de
accion es de unas 23.000 hecta-
reas de cultivo, principalmen-
te situadas en las comarcas de
la Ribera Alta, Ribera Baixa,
I’Horta Sud, la Safor, la Vall
d’Albaida y la Costera en la
provincia de Valencia y en la
Marina Alta de la provincia de
Alicante.

Por otra parte, para el resto
de las zonas, las lluvias han
sido muy beneficiosas porque
suponen un ahorro de los rie-
gos y larecarga de las reservas
hidricas, asi como un engorde
del calibre de los citricos y lim-
pian los arboles ante posibles
plagas o enfermedades. Es por
ello que, desde AVA, apuntan
que las variedades de citricos
correspondientes a la segun-
da mitad de la campana estan
mostrando, por el momento, un
comportamiento mas favorable.
No obstante, no se descarta po-
sibles afecciones futuras en
variedades de media estacion.

UN CONTEXTO

METEOROLOGICO MUY

ADVERSO
Desde La Uni6é Llauradora i
Ramadera coinciden en senalar
que el desarrollo de la campana
citricola se ha visto condiciona-
do por una sucesion de episo-
dios meteorologicos adversos
que han lastrado tanto la pro-
duccién como la rentabilidad de
las explotaciones. El sindicato
recuerda que, ademas de los
danos directos causados por
los temporales de 2025, el sec-
tor arrastra todavia los efectos
de la DANA de octubre de 2024,
que ha provocado una pérdida
de capacidad productiva que si-
gue sin recuperarse plenamen-
te en numerosas parcelas.

La organizacion agraria ad-
vierte de que la recuperacion
esta siendo muy desigual segiin
las zonas y que, en muchas ex-
plotaciones citricolas, la combi-
nacién de climatologia adversa,
retrasos en la recoleccion y fal-
ta de rentabilidad continta di-
ficultando la normalizacion de
la actividad, en un contexto en
el que las ayudas y las indemni-
zaciones no han sido suficientes
para compensar el alcance real
de los dafios.
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Mandarinas en la Union Europea:
choque de trenes Espaina-Sudafrica

Paco Borras analiza como el consumo de mandarinas se ha mantenido estable en septiembre y
octubre, pero como el origen se ha balanceado hacia el hemisferio sur
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Tabla 1./ FUENTE. Elaboracion SGFHV a partir de datos EUROSTAT, AGRIDATA.EC.EUROPA.EU y unidad G.2 de la DG AGRI a partir de Surveillance TAXUD.

Publicado en el Boletin n° 75: Seguimiento reforzado de las importaciones de citricos por la UE.

*Acumulado al mes de noviembre.

D PACO BORRAS (*)

En los ultimos anos estamos
asistiendo a un duelo en los li-
neales europeos entre el final de
la campana de mandarinas del
hemisferio sur y el inicio de la
nueva cosecha del hemisferio
norte, en los meses de septiem-
bre y octubre. Pero, traducido
a nombres concretos este duelo
tiene nombres propios, Espana
y Sudafrica.

Espana porque las cifras de
los ultimos afios nos dicen que
en estos dos meses representa
entre el 80 y el 90% de todas las
mandarinas que entran en la UE
en esos dos meses. Del resto, las
de origen comunitario son las
satsumas de Croacia y las pri-
meras clementinas de Portugal,
Italia y Grecia, y las de terceros
paises del hemisferio norte son
muy pequenas cantidades de
satsumas turcas y clementinas
marroquies.

Sudafrica porque en estos
momentos representa el 85% de
todas las mandarinas que llegan
en estos dos meses y es el pais
que mas ha crecido en los 1ulti-
mos anos ya que el resto de los
paises del hemisferio sur como
Perd o Chile no han crecido
practicamente.

Nos lo ha contado con detalle
el boletin nimero 75 de Segui-
miento reforzado de las impor-
taciones de citricos por la Uni6n
Europea del Ministerio de Agri-
cultura, publicado con fecha 15
de diciembre (ver tabla).

Basandonos en estas infor-
maciones y comparando estas
cifras con las mandarinas que
segln intrastat entran en la UE,
laimagen resultante es la que po-
demos ver como Grafica 1.

En esta ultima década las
mandarinas consumidas en Eu-
ropa han pasado de ser mayorita-
riamente europeas, y sobre todo
espanolas, a en estos momen-
tos ser mitad europeas y mitad
del hemisferio sur. Sobre todo,
sudafricanas.

Hay una primera parte del
analisis que no es bueno para
nadie y es que en estos diez anos
el consumo de mandarinas se ha
mantenido estable, alrededor de
las 230.000 toneladas para estos
dos meses y lo que ha habido
es simplemente es un cambio
del origen de esas mandarinas
en los lineales de las tiendas
europeas.

Las mandarinas europeas
de estos dos meses son tanto
en satsumas como en clemen-
tinas, variedades precoces con
varios dias de desverdizacion.
Las mandarinas procedentes
del hemisferio sur son basi-
camente Nadorcott y Tango o
variedades tardias con buen
comportamiento, tanto para
el transporte como en vida co-
mercial. Inicialmente llegan con
precios mas caros que la oferta
europea, pero es evidente que
las cadenas europeas de distri-
bucién estan alargando en estos
ultimos anos las semanas que
mantienen estas mandarinas a
la venta en sus lineales. A veces
compartiran en la oferta las de
origen europeo con las del he-
misferio sur dejando al consu-
midor elegir, o en otros casos, en
ensenas de menos referencias,
s6lo mantendran una mandari-
na en sus lineales.

Cuando se llega a estas situa-
ciones, la estrategia defensiva
de la producciéon de mandari-
nas europeas, para mantener
su mercado con produccion lo-
cal, pasa por poner marcha ac-
ciones politicas, por mejorar la
calidad de las variedades preco-
ces y por establecer estrategias
para mejorar el posicionamien-
to del producto local europeo
en la mente del consumidor y
de incrementar el consumo de
citricos dulces. Y para eso hace
falta un sector de citricos dulces
organizado y potente.

(*) Consultor
hortofruticola internacional

MANDARINAS EN LA UNION EUROPEA

Entradas en septiembre y octubre 2025 (t)
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Grafica 1./ FUENTES. Boletin n® 75 MAPA, Intrastat y Datacomex.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



