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Los daiios se concentran en cultivos del género de las brasicas y también en hortalizas de hoja verde como lechuga, apio, espinacas y col china, ademas de los citricos. / ARCHIVO

Mas de 2.000 hectareas
arrasadas por el pulgon

La expansion del pulgon preocupa en Andalucia, la Comunitat Valenciana y
Murcia, por ello el sector exige autorizar el spirotetramat para hacerle frente

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La plaga de pulgon ha hecho sal-
tar todas las alarmas en la horti-
cultura del sureste espanol. Segin
los datos recopilados por el sector
y la Consejeria de Agricultura de
la Junta de Andalucia, el insecto
ha destruido ya mas de 2.000 hec-
tareas de cultivos, especialmente
en la provincia de Almeria, prin-
cipal foco de la crisis. Ademas, la
expansién avanza con rapidez: las
estimaciones apuntan a pérdidas
adicionales de entre 200 y 250 hec-
tareas cada semana, superficies
que en muchos casos deben ser
arrancadas de forma preventiva
para crear cordones sanitarios y
evitar la propagacion de la plaga
a explotaciones vecinas.

El impacto sobre la produc-
cion es ya muy determinante. En
algunos cultivos horticolas al aire

libre, el pulgon esta afectando en-
tre el 60% y el 70% de la superficie
productiva, con especial inciden-
cia en brocoli y otras brasicas, asi
como en hortalizas de hoja como
lechuga, apio, espinaca o col chi-
na. También se han detectado
dafos en citricos. Ante esta evo-
lucion, el sector advierte de que,
si no se adoptan medidas urgen-
tes, la superficie afectada podria
superar las 10.000 hectareas en el
corto plazo, 1o que supondria un
golpe sin precedentes para uno de
las principales zonas hortofruti-
colas de Europa.

La gravedad del escenario ha
llevado al consejero de Agricul-
tura, Pesca, Agua y Desarrollo
Rural de la Junta de Andalucia,
Ramoén Fernandez-Pacheco, a
solicitar al ministro de Agricul-
tura, Luis Planas, la creacion

urgente de una mesa técnica de
sanidad vegetal en la que parti-
cipen las comunidades autéono-
mas afectadas para analizar las
herramientas disponibles frente
alaplaga.

A raiz de esta iniciativa, An-
dalucia, la Region de Murcia y
la Comunitat Valenciana han
conformado un frente comun
para reclamar al Gobierno cen-
tral medidas excepcionales que
permitan contener la expansion
del pulgén y evitar un colapso
productivo. Las tres regiones
concentran una parte esencial
de la produccion hortofruticola
espanola y europea, por lo que el
sector insiste en que la rapidez de
la respuesta administrativa sera
clave para proteger miles de hec-
tareas y garantizar la continuidad
de la campana agricola.

IMPACTO ECONOMICO
Elimpacto econémico, a marzo de
2026, de la actual crisis fitosani-
taria resulta preocupante para el
sector, con un coste estimado de
alrededor de 15.000 euros en gas-
tos operativos perdidos por cada
hectarea que debe ser arrancada,
en un contexto ademas marcado
por las pérdidas acumuladas que
todavia arrastran muchas ex-
plotaciones tras los efectos de la
DANA ‘Alice’, circunstancia que
ha situado a numerosas fincas al
borde de la quiebra técnica.

Ante este escenario, el sector
considera prioritaria la autori-
zacion excepcional del spirote-
tramat como principal demanda
técnica para frenar el avance de
la plaga.
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oin presupuestos no hay futuro

Por GONZALO GAYO

eguimos sin Presupuestos Gene-

rales del Estado por tercer ano

consecutivo cuando finaliza el

plazo, con retraso, que el propio
Gobierno se otorg6 hasta finales de mar-
7o. Tres anos a golpe de Real Decreto
ponen de manifiesto la incapacidad para
atender las necesidades presupuesta-
rias urgentes que afectan al campo y
obliga a reflexionar sobre la urgente
necesidad de convocar elecciones gene-
rales para que los ciudadanos decidan,
como en cualquier estado democratico
que se precie.

Para ocultar la gravedad del problema
no hay linea roja que desde La Moncloa
se traspase como el enfrentamiento con
EEUU por el uso de unas bases milita-
res compartidas. Las consecuencias las
conoceremos pronto, pero lo peor es la
desconfianza generada hacia Espana,
en un occidente perplejo por el afan de
protagonismo y defensa de regimenes
dictatoriales o terroristas.

Los agricultores no son ajenos a la fal-
ta de presupuestos durante los ultimos
tres anos, ni tampoco del distanciamiento
de Espana hacia sus socios europeos y
EEUU. Perdemos confianza y conviene
recordar que nadie defiende la guerra en
Europa ni puede ser bandera de quienes
tratan de ocultar incapacidad de gober-
nar sin las mayorias democraticas nece-
sarias y suficientes.

Sin presupuestos no se puede hacer
presas ni las obras hidraulicas que ga-
ranticen que otra DANA no acabara
arruinando a cientos de miles de valen-
cianos con pérdidas de vidas humanas.
Con la recientemente creada comision
mixta o sin ella, desde el comisionado
del Gobierno reiteraban la semana pa-
sada que no habra presas ni un Plan Sur
metropolitano que garantice la necesa-
ria tranquilidad a los ciudadanos para
que nunca mas se repita un 29-O con la
ejecucion de las obras hidraulicas que
dictan los expertos. Sin presupuestos
tampoco habra un Plan Hidrolégico Na-
cional que garantice el agua para todos
ni la modernizacién de infraestructu-
ras con un 60% de las presas pendien-
tes de restauracion por no hablar de
las urgentes mejoras en la distribucion
de los recursos hidricos cuando medio
mundo nos dan lecciones en proyectos
e inversiones ante un cambio climatico
que exige respuestas.

Ningun pais europeo participa en
la guerra en Iran. Salvo alguno que ha
mandado una fragata para ver si cuela
aquello de “contigo pero sin ti”. En Euro-
pano rechazan el uso de bases militares
compartidas salvo uno, Espafia que niega
cualquier colaboracion a EEUU ponien-
do en riesgo nuestra propia seguridad
futura.

Los alimentos se encarecen por los conflictos. / GONZALO GAYO

Sin presupuestos y con la descon-
fianza internacional generada, tenemos
todas las de perder mas pronto que tar-
de. De momento, pagaremos como todos
los costes de una guerra que dispara el
precio de fertilizantes y carburantes. Lo
sufriran los agricultores pero también
los consumidores de toda Europa, ha-
yan facilitado sus bases militares o no.
La campana orquestada para rearmar a
una izquierda ante una proxima convo-
catoria electoral también tendra su coste.
Esperemos que la sensatez se imponga,
se corrijan los errores y los ciudadanos
decidan.

Europa debe entender que hoy mas
que nunca la agricultura es un pilar vi-
tal en tiempos de cambio climatico y con-
flictos. Hoy mas que nunca Europa debe
garantizar a 450 millones de ciudadanos
europeos una alimentacion saludable
con garantias de suministro, generando
empleo y riqueza en nuestros pueblos y
naciones. No es posible afrontar el futuro
de Europa con recortes ala PAC en 100.000
millones de euros para los proximos anos
cuando mas necesita de los apoyos, espe-
cialmente en el Parlamento Europeo. No
es concebible arruinar nuestras cosechas
importando los mismos productos desde
otros continentes, e incluso desviando
contemplando hoy que la produccion ci-
tricola de Egipto con destino a Asia acabe
en Europa en plena campana espanola.

Los agricultores necesitan que Eu-
ropa les defienda en el mundo y que
su gobierno central y autonomico sean
capaces de afrontar los problemas que
acechan para su supervivencia, desde
el agua en tiempos de sequias pasando
por la supervision de importaciones
con plagas y con ayudas para un relevo
generacional que modernice el campo.
Necesitamos afrontar el debate y solu-
ciones a los problemas del agua en un
pais anclado en siglo XIX y que sufre el
negacionismo en infraestructuras hidri-
cas desde el Gobierno central.

Hoy mas que nunca la agricultura
necesita del apoyo de todas las adminis-
traciones y especialmente en una Euro-
pa que esta perjudicando gravemente
a la agricultura tradicional con sus
recortes, apoyo a fondos de inversion y
fomentando el traslado de producciones
a otros paises ante la ruina para seguir
adelante.

Europa no puede renunciar a una
agricultura tradicional y familiar que da
vida a nuestros pueblos y forma parte de
su ADN. Se pueden mejorar los mecanis-
mos de salvaguarda como se hizo con el
tratado con India y es posible asi repen-
sar el Tratado de Mercosur. Con dialogo
y humildad se puede construir la Europa
que queremos sin tanta soberbia y con la
aportacion permanente con las mujeres
y hombres del campo.
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El impacto sobre el sector
agroalimentario del
conflicto en Oriente Medio

El enfrentamiento bélico preocupa al sector de la alimentacion, aunque todavia
hay mas preguntas que respuestas sobre su impacto real y sus consecuencias

D MERCEDES SALAS. EFEAGRO.

El conflicto en Oriente Medio
puede tener consecuencias muy
significativas para la produccion
y el comercio agroalimentario,
aunque de momento hay mas
preguntas que respuestas sobre
como puede reflejarse en los pre-
cios de la cesta de la compra.

La tension causada por los
ataques de Estados Unidos e Is-
rael a Iran se ha notado en los
mercados y preocupa a los agri-
cultores y a las industrias de ali-
mentos y bebidas, por este nuevo
y serio frente geopolitico.

También han anadido revue-
lolas amenazas del presidente de
Estados Unidos, Donald Trump,
sobre el cierre del comercio con
Espaia por su desacuerdo con la
posicion en el conflicto, un nuevo
movimiento de Washington que
se suma a los interrogantes de los
exportadores sobre qué va a pa-
sar finalmente con los aranceles.

EFECTOS DEL CONFLICTO
El encarecimiento del petroéleo
repercute en el gaséleo agricola
y pesquero pero existe otra deri-
vada: los fertilizantes.

En relacion a este tema, el
director de coyuntura de la Fun-
dacion de las Cajas de Ahorro
(Funcas), Raymond Torres, ex-
plica que Oriente Medio es una
region productora y exportado-
ra muy importante de abonos y
esto puede implicar efectos “gra-
ves”, porque se ha paralizado la
produccién en algunos paises,
porque no se puede transitar ni
exportar. Como ejemplo, Catar
tiene paralizada una planta de
procesamiento de gaslicuado por
el impacto de los drones; y, segiin
sefiala Funcas, los precios de los
fertilizantes repuntaron un 24%
la semana pasada.

Otra consecuencia del conflic-
to es logistica, segiin Raymond
Torres, pues se ha desorganiza-
do el trafico maritimo, también
hay amenazas de ataques huties
¥, por ello, los barcos deberan
rodear toda Africa y pasar por
el cabo de Buena Esperanza.
Ademas las aseguradoras estan
aumentando sus primas.

El aumento de cotizaciones
también se han notado en mer-
cados de materias primas (cerea-
les y oleaginosas) de referencia
como Chicago o Paris, aunque los
operadores cerraron la semana
pasada prudentes, segiin la agen-
cia especializada en analisis agri-
cola Agritel.

El secretario general de la
patronal de comerciantes de

El encarecimiento del petrdleo, el gas y la logistica puede trasladarse a toda la cadena alimentaria. / ARCHIVO

Tension con Estados Unidos

1 sector agroalimentario espanol esta si-

guiendo con preocupacion la amenaza de
Estados Unidos de cortar el comercio con Espa-
na por su postura respecto a la ofensiva contra
Iran. Un escenario que afectaria especialmente a
las exportaciones de vino y aceite de oliva, dos de
los pilares de la balanza comercial agroalimen-
taria espanola en el mercado estadounidense,
aunque también tendria repercusiones relevan-
tes en otros ambitos como el sector carnico o la
aceituna de mesa.

Ante la amenaza lanzada por Trump, el Go-
bierno espafol ha respondido que la politica
comercial depende de la Unién Europea, no de
Espana, y por tanto no puede haber una ruptura
con un solo pais. En este sentido, el ministro de
Economia, Comercio y Empresa, Carlos Cuerpo,
ha apelado a la calma al recordar que la unidad
de la Union Europea, que actiia como bloque
comercial, ofrece proteccion a Espana frente a
este tipo de amenazas.

Desde el ambito comunitario, la Comisiéon
Europea ha expresado su disposicion a actuar
para salvaguardar los intereses del conjunto de
la Uni6én Europea ante las amenazas comercia-
les estadounidenses. El portavoz comunitario
de Comercio, Olof Gill, haindicado que, a través
de la politica comercial comun, la UE esta pre-
parada para intervenir si fuese necesario para
proteger sus intereses.

Desde el sector agroalimentario espanol, la
Federacion Espanola de Industrias de Alimen-
tacion y Bebidas (FIAB) ha expresado su con-
fianza en que el conflicto encuentre una rapida
solucion mediante el dialogo entre los gobiernos
de Espana y Estados Unidos, con el objetivo de
preservar la estabilidad comercial.

En el sector oleicola, las organizaciones han
evitado realizar valoraciones publicas por el

momento. No obstante, a nivel empresarial, el
grupo Dcoop anunci6 la paralizacién de la ope-
racion destinada a adquirir el control total de su
filial estadounidense Pompeian tras la amenaza
de embargo.

En el ambito vitivinicola, la Conferencia
Espanola de Consejos Reguladores Vitivini-
colas (CECRV) ha apelado a la prudencia y a
la cordura ante la situacion generada. Por su
parte, la patronal carnica Anice ha manifesta-
do su preocupacioén, aunque considera que las
declaraciones de Trump constituyen por ahora
“manifestaciones de caracter politico cuyo al-
cance concreto debe clarificarse”. En paralelo,
el sector productor e industrial del cerdo ibérico
considera prematuro anticipar impactos.

Por su parte, la Asociaciéon de Comerciantes
de Cereales y Oleaginosas (Accoe) ha advertido
de que un encarecimiento prolongado del gas
y el petroleo trasladaria sobrecostes a toda la
cadena agroalimentaria y aumentaria la vola-
tilidad de los mercados.

En el campo, desde el inicio del conflicto
bélico en Oriente Medio, ya se registran incre-
mentos en los costes de produccion. En concreto,
los productores constatan subidas en los precios
de los fertilizantes y en el gaséleo agricola, con
una tendencia claramente alcista sila situacion
internacional se prolonga.

Este encarecimiento se suma ademas al au-
mento de la energia eléctrica y del gas, en un
contexto ya marcado por elevados costes de pro-
duccion, lo que incrementa la presion econoémi-
ca sobre las explotaciones agrarias.

El encarecimiento de estos insumos resulta
muy preocupante al tratarse de productos basi-
cos para la produccién agricola, cuyo coste con-
diciona directamente las labores agronémicas
esenciales y eleva el gasto global de explotacion. l

cereales Accoe, José Manuel
Alvarez, ha definido como “co-
lateral pero potente” el efecto
del conflicto, porque si el gas y
el petroéleo se encarecen mucho
tiempo se trasladara a toda la
cadena alimentaria.

¢{CUANTO VA A DURAR?
(Cuanto va a durar? Esta es la
gran pregunta que circula entre
la opinion publica, los analisis de
las patronales, de la Administra-
cién y de los expertos.

Raymond Torres asegura que
el impacto dependera de lo que
dure el conflicto, pues si se ex-
tiende unas semanas sera tran-
sitorio pero si va a meses reper-
cutira en el Indice de Precios de
Consumo (IPC). Segun Funcas,
la inflacion subira el 3% de aqui
al verano y el Producto Interior
Bruto (PIB) espanol creceria dos
décimas menos de lo anticipado
en el supuesto de que se limite
a tres meses. La Fundacion de
las Cajas de Ahorro anade que
el encarecimiento de la cesta de
la compra retraeria el avance del
consumo privado.

Otro factor sera como afec-
taran los ataques al potencial
productivo, en casos como las
plantas de Catar o una refineria
de Arabia Saudi.

Como muestra agricola tam-
bién esta la importancia de Iran
como lider en produccién y ex-
portador mundial de pistachos,
pues si sus infraestructuras se
ven danadas recortara la oferta
disponible, en un momento de
expansion del fruto seco.

¢LA SITUACION ES COMO LA

DE LA GUERRA DE UCRANIA?
No es la misma ni de lejos, por
ahora, segin las palabras del
ministro de Agricultura, Pesca
y Alimentacién, Luis Planas.

Seglin Funcas y Agritel, hasta
el momento, los precios no han
alcanzado los picos del ano 2022
cuanto la invasion rusa desenca-
deno la crisis mundial alimenta-
ria y problemas de abastecimien-
todel norte de Africa e incluso de
Oriente Medio.

Iran no tiene la importancia
agricola de Ucrania y de Rusia,
pero nadie aventura como puede
acabar este conflicto.

LAS AMENAZAS DE TRUMP
Sectores exportadores espaioles
como el olivarero, el vino o las
conservas pesqueras escuchan
la amenaza lanzada por Donald
Trump de cerrar el comercio
con Espana, cuando aun no tie-
nen claro en qué nivel se van a
situar los aranceles, después del
revés del Tribunal Supremo es-
tadounidense a la politica de su
presidente.

En relacién a este problema,
el secretario general de la patro-
nal conservera Anfaco-Cytma,
Roberto Alonso, ha senalado que
la incertidumbre arancelaria y
ese hipotético bloqueo total del
comercio “perjudican a ambas
partes, en origen y destino”.

No obstante, ha llamado a la
prudencia porque Estados Uni-
dos es un mercado “fundamen-
tal”, aunque la politica comercial
exige un “nivel elevado de rigor
técnico” antes de la adopcion de
cualquier medida.
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El primer Gongreso Nacional de la
Alcachofa presenta un balance positivo

El evento reunio a la cadena de valor del sector y ya prepara una futura edicion

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El11Congreso Nacional de la Al-
cachofa, celebrado en Benicarlo
los dias 27 y 28 de febrero, se ha
cerrado con un balance “muy
positivo” por parte del Consejo
Regulador de la DOP Alcacho-
fa de Benicarl6, que coorgani-
76 el evento junto a Fundacion
Cajamar. El encuentro supero
las 120 inscripciones y reunio
a productores, investigadores,
empresas y cooperativas para
analizar los retos agronoémicos,
comerciales y de innovacion del
cultivo.

El director técnico del Con-
sejo Regulador y secretario del
congreso, Nacho Lluch, ha des-
tacado que “se han cumplido
los objetivos previstos tanto por
participacion como por el alto
nivel académico y empresarial
de las ponencias”, lo que refuer-
za la voluntad de dar continui-
dad al evento. “Nos planteamos
que el congreso tenga una pe-
riodicidad bianual o trianual”,
avanzo.

La clausura cont6 con la
participacién del conseller de
Agricultura, Agua, Ganaderia
y Pesca de la Generalitat Valen-
ciana, Miguel Barrachina, quien
subrayo el valor de la DOP Alca-
chofa de Benicarlé como garan-
tia de origen y calidad y animéo
a los consumidores a “mirar la
etiqueta como gesto de compra
informada que reconoce el traba-
jo del agricultor”.

El congreso contd con la participacion del conseller de Agricultura de la Generalitat Valenciana, Miguel Barrachina. / CRDOPAB

El acto inaugural estuvo pre-
sidido por el alcalde de Benicar-
16, Juanma Cerda, y el diputado
de Cohesion Territorial de la
Diputacion de Castellén, Ivan
Fornas. También particip6 el
presidente del CRDOP Alcacho-
fa de Benicarlo, Victor Morera,
quien agradecio el apoyo a todos
los patrocinadores y colabora-
dores. Ademas, intervinieron en
los parlamentos inaugurales el
coordinador de negocio de la Di-
reccion Territorial de Castellon
del Grupo Cajamar, José Maria
Barcel6 Meseguer; el presidente

El congreso registré una gran afluencia de publico. / CRDOPAB

de Anecoop, Alejandro Monzon;
el presidente de la Federacion de
Cooperativas Agroalimentarias
de la Comunitat Valenciana, Ci-
rilo Arnandis; y el vicepresidente
de Alcachofa de Espana, Pedro
Herrera Vigueras.

PROGRAMA
El programa abordé cuestio-
nes como la digitalizacion en el
cultivo, las estrategias frente al
cambio climatico, la sanidad ve-
getal, la nutricion y la comercia-
lizacion del producto.

En las diferentes mesas parti-
ciparon especialistas del ambito
cientifico y empresarial como
Constantino Valero, Daniel
Arcos, Maria Manchado, Luis
Grimal, Carlos Baixauli, Josep
Armengol, Patricia Chueca,
Evelin Valero, Miguel Martinez,
Alma Palau, Maria José Miquel,
Roberto Ballester, Joan Carles
Artés, Francisco de Miguel, Fer-
nando Puerta y Maria Serrano,
con la moderacién de Angel del
Pino, Ana Cano y Guillermo Edo.

La mesa redonda sobre el va-
lor de las figuras de calidad en
la diferenciacién del producto y
su impacto en el mercado tuvo
como moderador al propio Nacho
Lluch y cont6 con representantes
de IGP Alcachofa de Tudela, Aso-
ciacion Alcachofa dela Vega Baja
y la Cooperativa Agricola del El
Prat de Llobregat.

Ademas, la secretaria de
Alcachofa de Espana, Marga
Guillo, present6 la campana
europea #EstoEsUnaEuropa-
MasSaludable, cuyo objetivo es
promocionar el consumo de al-
cachofa y divulgar sus beneficios
nutricionales.

E11 Congreso Nacional de la
Alcachofa se completé con una
visita de campo y una torra po-
pular celebradas el sabado.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociacion Alcachofa de la
Vega Baja del Segura ha comen-
zado a trabajar en la obtencion
de la Marca de Calidad CV, un
distintivo que reforzara la di-
ferenciacion del producto en el
mercado, protegera su origen e
impulsara su promocion, tras
mas de una década de creci-
miento sostenido y consolidacion
territorial.

Asi lo anuncio6 el presidente
de la Alcachofa de la Vega Baja
del Segura, Antonio Angel Hur-
tado, durante su intervencion en
la mesa redonda “El valor de las
figuras de calidad en la diferen-
ciacion del producto y suimpacto
en el mercado”, celebrada en el
marco del Congreso Nacional de
la Alcachofa en Benicarld, donde
compartio espacio con represen-
tantes de la DOP Alcachofa de
Benicarl6, 1a IGP de la Alcachofa
de Tudela y la Cooperativa Agri-
cola del Prat de Llobregat.

Hurtado ha explicado que la
decision llega después de mas de
una década de trabajo centrado
en recuperar la identidad del te-
rritorio, cohesionar al sector y
posicionar a la Vega Baja como
zona productora de referencia.

La asociacion, formada en la
actualidad por una docena de
empresas del sector y catorce
de municipios de la comarca,
nacio6 en 2011 en un contexto de
abandono progresivo del cultivo
y pérdida de protagonismo.

Desde entonces, se ha desa-
rrollado un proyecto comarcal
basado en la promocién del te-
rritorio y en dar visibilidad a las
personas que hay detras de cada
alcachofa. Se han impulsado
campanas centradas en el valor

La Alcachofa de la Vega Baja del
Segura inicia los tramites para
obtener la Marca de Galidad GV

El sello es un paso mas para reforzar la diferenciacion en el
mercado y avanzar en sostenibilidad e innovacion en el cultivo

Intervencion del presidente de la Asociacion Alcachofa de la Vega Baja del Segura, Antonio Angel Hurtado, en la mesa redonda
sobre calidad diferenciada celebrada en Benicarlé. / AVBS

delahuerta, acciones educativas
para trasladar esos valores a los
escolares, iniciativas gastrono-
micas para resaltar su versatili-
dad a través de recetarios y del
concurso nacional de cocina y
una estrecha colaboracion con
las instituciones para colaborar

en eventos relacionados con la
denominada ‘Joya de la Huerta’
que ha convertido a la alcachofa
en simbolo social y cultural de la
comarca.

Toda esa labor se ha traduci-
do en resultados objetivos: en la
ultima década la superficie de

cultivo ha crecido mas de un 50%,
situando a la Vega Baja como la
mayor zona productora de la Co-
munidad Valenciana, segundos
anivel nacional y principales ex-
portadores de Espana. Todo ello
ha consolidado el cultivo como
motor economico del territorio.

UN PASO ESTRATEGICO
La Marca de Calidad CV es un
distintivo impulsado por la Ge-
neralitat Valenciana que identi-
fica productos agroalimentarios
vinculados a un territorio con-
creto y que cumplen requisitos
especificos en materia de calidad,
trazabilidad y control.

Para el presidente de la Alca-
chofa de la Vega Baja del Segu-
ra, “este paso supone reforzar
el posicionamiento alcanzado y
avanzar en profesionalizacion,
sostenibilidad e innovacion”.

“En 2011 entendimos que el
primer reto era reconstruir la
identidad y cohesionar el sector.
La calidad siempre ha estado ahi,
pero necesitabamos fortalecer
el territorio y generar recono-
cimiento. Hoy, con un proyecto
consolidado y un crecimiento
sostenido, estamos prepara-
dos para dar el siguiente paso”,
ha afirmado Antonio Angel
Hurtado.

En este sentido, el presidente
de la Alcachofa de la Vega Baja
del Segura ha anadido que “la
Marca de Calidad CV no es un
punto de partida, es la evolucion
natural de un modelo que ha de-
mostrado que cuando el territo-
rio se organiza, el cultivo crece.
Queremos proteger nuestro ori-
gen, reforzar la diferenciacion en
el mercado y seguir avanzando
en sostenibilidad e innovacion en
el campo”.

_ Todo ello, concluye Antonio
Angel Hurtado, con el fin de
“consolidar a la alcachofa de la
Vega Baja como referencia de
calidad y como ejemplo de c6mo
un territorio organizado puede
transformar un cultivo en iden-
tidad y futuro agricola”.
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La |A llega a la promocion del
consumo de frutas y hortalizas

La Asociacion “5 al Dia” reune al sector hortofruticola en Madrid en su
Asamblea, Jornada Profesional y entrega de Premios

D RAQUEL FUERTES. MADRID.
La Asociacion “5 al Dia” celebro
el 5y 6 de marzo su encuentro
anual en Mercamadrid. La asam-
blea y la jornada profesional se
convirtieron un ano mas en el
epicentro del debate, la estra-
tegia y la innovacion del sector
hortofruticola. La agenda in-
cluy6 la XXVI Asamblea Gene-
ral de Socios, la XVIII Jornada
Profesional y la gala de entrega
de los XVII Premios “5 al Dia”.
Tres citas que durante dos dias
reunieron a empresas, producto-
res, distribuidores, consultores,
asociaciones y representantes
institucionales comprometidos
con la promocion del consumo
de frutas y hortalizas.

La XXVI Asamblea General
de Socios, celebrada el 5 de mar-
70, permitio que el equipo de la
asociacion presentase el balance
de actividades de 2025, 1a revision
del Plan Estratégico 2024-2026 y
el presupuesto del nuevo ejer-
cicio, ademas de celebrarse las
elecciones de parte de la Junta
Directiva. La Asamblea volvio
a consolidarse como un espa-
cio clave para revisar el trabajo
realizado, definir prioridades y
reforzar la cohesion entre los
socios.

La primera jornada concluyo
con la tradicional cena de socios,
durante la cual se entregaron los
XVII Premios “5 al Dia”, desti-
nados a reconocer a entidades,
empresas y profesionales que
destacan por su labor en la pro-
mocion del consumo de frutas y
hortalizas. La gala se convirtio,
un ano mas, en un espacio para

“5 al Dia” celebro el 5 y 6 de marzo su encuentro anual en Mercamadrid. / RF

visibilizar proyectos inspirado-
res y reforzar el compromiso
colectivo con la alimentacion sa-
ludable. Destaco la emotividad en
una gala que estrenaba galardo-
nes realizados en ceramica por
los joévenes de ASSIDO Murcia
que recibieron el aplauso y el re-
conocimiento de los presentes.
Los galardonados fueron: Mejor

Proyecto dirigido a la poblacion
Infantil, La “Pandi”; Proyecto
con mas Impacto en la Sociedad,
Fruteria Casa Rosarito; recono-
cimiento al Comunicador Com-
prometido, M* de los Angeles
Garcia (Boticaria Garcia); Tra-
yectoria profesional mujer, Lucia
Aragoneés, de Ifco; Trayectoria
profesional hombre, José Maria

Imagen de los galardonados en los XVII Premios “5 al Dia”. / R. FUERTES

Bonmati, de Aecoc, reconoci-
miento Honorifico a Bartolomé
Saro, de Europool y, a titulo pos-
tumo, el Premio Honorifico para
José Antonio Canovas.

Tras esta primera jornada, el
6 de marzo tuvo lugar la XVIII
Jornada Profesional, que este
ano gir6 en torno a un eje tan
actual como determinante: la in-
teligencia artificial y su impacto
en la comunicacion y en el futuro
del sector hortofruticola. Bajo el
lema “Conectando el sector: IA 'y
comunicacion para el futuro del
sector hortofruticola”,la jornada
reunio a profesionales de toda la
cadena agroalimentaria en un
programa que combiné anali-
sis, vision estratégica y debate
técnico.

La inauguracioén estuvo a
cargo de Ramon Fernandez-Pa-
checo, consejero de Agricultura,
Pesca, Agua y Desarrollo Rural
de la Junta de Andalucia; David
Chica Marcos, director general
de Mercamadrid; y Joaquin Rey,
presidente de la Asociacion “5
al Dia”. Los tres coincidieron
en subrayar la importancia de
impulsar la innovacioén, la di-
gitalizacién y la comunicacion
estratégica para reforzar la com-
petitividad del sector y acercar
aun mas las frutas y hortalizas
al consumidor.

La primera intervencion co-
rri6 a cargo de Barbara Ferrer,
Head of Digital Mediterraneo de
Medios, quien analiz6 el papel de
la inteligencia artificial en la ali-
mentacion del futuro y su capa-
cidad para transformar procesos,
optimizar recursos y mejorar la

relacion entre marcas y consu-
midores. Posteriormente, Maria
José Sanchez, directora de Fruit
Attraction, explicé junto con
miembros de su equipo de labo-
ratorio cémo las nuevas tecnolo-
gias estan redefiniendo el nego-
cio ferial, ampliando audiencias,
mejorando la experiencia del
visitante y generando nuevas
oportunidades de promocion y
comercializacién.

La jornada continué con
la ponencia de Enrique de los
Rios, director general de Unica
Group y presidente del Comité de
Frutas y Hortalizas de AECOC,
quien planteé una reflexion pro-
vocadora sobre los limites, retos
y contradicciones del marketing
actual bajo el titulo “;Necesita
marketing el marketing?”.

Lamafana concluy6 con una
mesa redonda centrada en la
certificacion en la era de la inte-
ligencia artificial, moderada por
David Banos y con la participa-
cion de Ana Maria Robles, San-
tiago Botas, Javier Cerezoy Juan
José Vazquez. El debate puso de
manifiesto el valor anadido que
aportan las certificaciones, laim-
portancia de la trazabilidad y la
transparencia, y las oportunida-
des que abre la IA para mejorar
procesos y reforzar la confianza
del consumidor.

La jornada cont6 con el apo-
yo de entidades como Cajamar,
Euro Pool System, Uniq, Sandia
Fashion, Pink Lady, Primaflor,
Consuay, Udapa, Mercamadrid y
Fruit Attraction, que contribuye-
ron a dar forma a un encuentro
que volvio a demostrar la capaci-
dad del sector para adaptarse, in-
novar y avanzar unido hacia un
futuro marcado por la tecnologia
y la comunicacion estratégica.

Los encuentros del 5y 6 de
marzo confirmaron el papel
de “5 al Dia” como plataforma
esencial para la coordinacion, la
divulgacion y la innovacion den-
tro del sector hortofruticola. La
conversacion generada durante
la jornada se extendi6 también a
lasredes sociales bajo el hashtag
#JORNADASAD.

La AIGA intensifica el control
de la Ley de la Gadena con
991 sanciones en 2025

La AICA cuadruplica las infracciones respecto al 2024

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Agencia de Informacion y
Control Alimentarios (AICA)
reforzo en 2025 sus actuaciones
de inspeccion y control del cum-
plimiento de la Ley de la Cadena
Alimentaria en coordinacion con
las autoridades de ejecucion de
las comunidades auténomas, una
labor que se sald6 con la imposi-
cion de 991 sanciones, casi cuatro
veces mas que en 2024.

Los datos fueron presentados
el 4 de marzo de 2026 durante la
reunion del consejo asesor de la
AICA, presidida por la secretaria
general de Recursos Agrarios y
Seguridad Alimentaria, quien
destaco el balance de actividad
del pasado ejercicio y subrayo la
importancia de la nueva Planifi-
cacion Estratégica 2026-2029.

Este marco plurianual tiene
como objetivo optimizar la ca-
pacidad operativa de la agencia,
reforzar la interlocucion con el

sector y con otras administracio-
nesy consolidar el papel de Espa-
na como referente internacional
en la lucha contra las practicas
comerciales desleales. La planifi-
cacion estratégica se desarrolla-
ra mediante planes anuales que
seran publicados para garantizar
la transparencia y la rendicion
de cuentas. El correspondiente a
2026 incluira la puesta en marcha
de un plan piloto de colaboraciéon
reforzada con las autoridades
autonomicas encargadas de la
ejecucion de la norma.

BALANCE DE 2025

Durante el ejercicio 2025, 1a AICA
realizé un total de 399 inspec-
ciones, de las cuales el 56% se
centraron en el sector de frutas
y hortalizas, seguido del sector
carnico, que concentro el 13%
de las actuaciones. En conjunto,
se supervisaron 2.978 relaciones
comerciales.

La agencia investigo ademas
28 denuncias por presuntos in-
cumplimientos de la Ley de la
Cadena Alimentaria, mas de un
tercio vinculadas al sector hor-
tofruticola. Desde la creacién de
la AICA en 2014, el 90% de las de-
nuncias han sido presentadas por
productores u organizaciones
representativas, y el 67% han fi-
nalizado con sancion. El balance
anual se cerr6 con 991 infraccio-
nes sancionadas. Mas de la mitad
de ellas (51%) correspondieron a
lafalta de inscripcion en el regis-
tro de contratos alimentarios. El
resto se relaciona principalmente
con incumplimientos de los pla-
zos de pago y con la ausencia de
elementos contractuales esencia-
les, como la fijacion del precio.

Desde 2014, 1a AICA hallevado
acabo 8.407 inspecciones que han
derivado en 4.947 sanciones, por
un importe total cercano a los 28
millones de euros.

COMUNIDADES AUTONOMAS
La actuacion de las comunida-
des autonomas también se in-
tensifico durante 2025.

Las administraciones regio-
nales realizaron 705 inspeccio-
nes de oficio, que permitieron
controlar 2.858 relaciones co-
merciales e imponer 793 sancio-
nes, practicamente el doble que
en 2024.

Durante la reunién del con-
sejo asesor se presento ademas
un avance del futuro reglamento
europeo sobre cooperacién entre
autoridades de ejecucion (regla-
mento UTP), cuya adopcion esta
prevista proximamente y que re-
forzara la cooperacion adminis-
trativa entre los Estados miem-
bros de la UE en materia de
practicas comerciales desleales.

LINEAS PARA 2026

Tras doce ainos de experien-
cia, la AICA incorporara a su

planificacién de 2026 las evi-
dencias recopiladas durante
este periodo. El plan de control
para este ejercicio se apoyara en
cuatro principios clave: conti-
nuidad, consolidacion, simplifi-
cacion y coordinacion. Los crite-
rios de seleccion de actuaciones
tendran en cuenta factores como
la existencia de indicios que no
hayan podido ser sancionados
previamente, la repercusion de
determinadas conductas en la
cadena alimentaria o la posible
reincidencia.

Entre las principales noveda-
des destaca la introduccion de
un programa piloto de coopera-
cion reforzada con las autorida-
des autonomicas de ejecucion,
asi como la incorporacion de
criterios destinados a dotar de
la maxima objetividad a la ac-
tuacion inspectora, incluyendo
la definicion del alcance de las
inspecciones.
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El relevo generacional del
campo tambien se hace viral

Exito de la segunda edicion de los Premios Agroinfluye, que reconocen a aquellos influencers
agrarios que utilizan las redes sociales para acercar la agricultura y la ganaderia a los jovenes

D JULIA LUZ. SEVILLA.
El relevo generacional en el sec-
tor primario ya no es un mito.
Hay jovenes apasionados por
la agricultura y la ganaderia, y
estan dispuestos a demostrarlo.
No sélo con su trabajo diario y
su dedicacién al oficio, sino tam-
bién a través de las redes socia-
les, utilizando los nuevos canales
y plataformas de contenido para
visibilizar la relevancia social y
econ6émica del medio rural.
Esta energia quedo6 patente
en los II Premios Agroinfluye,
organizados por Agromillora y
Dos Esferas Comunicacion, con
el apoyo del Banco Santander,
que se celebraron el pasado 3 de
marzo en el Cartuja Center CITE
de Sevilla. Estos galardones bus-
can reconocer a los influencers
agrarios que comparten el dia
a dia del sector en sus perfiles,
acercando la vida agricola y
ganadera a un publico cada vez
mas amplio. Y en este segundo
ano, se han acercado aun mas a
su objetivo. Con mas de 300 asis-
tentes presenciales y otros 300
en streaming, la edicion de 2025
consiguio duplicar las cifras de
la primera convocatoria, con 66
nominados, mas de un millén de
impresiones en redes sociales y
cerca de 200.000 votos del publico.
Para Anna Nin, responsable
de comunicacion y marketing
de Agromillora, estos premios
son una gran oportunidad para
dar mas visibilidad al sector pri-
mario, porque “la forma en que
comunicamos y mostramos todo
lo que se hace en el sector es cla-
ve. La agricultura y la ganaderia
tienen muchisimo que contarala
sociedad, y los creadores de con-
tenido nos ayudan a innovar en
esa comunicacion. Creemos que
debemos apoyarlos”. Hizo ade-
mas hincapié en la colaboracion
conjunta del sector y en “una pa-
labra que se ha repetido mucho
en el evento y que refleja el objeti-
vo de estos premios: comunidad.
Se trata de conocernos mejor
entre empresas, sector privado,
instituciones y centros educati-
vos; aqui hay una representacion
muy variada de colaboradores y
patrocinadores, y eso aporta un
valor enorme. Y queremos seguir
impulsando esta colaboracion”.
Por su parte, Ricardo Pozas,
responsable Agro de Banco San-
tander en Andalucia, destaco
que en la entidad cuentan con
“un departamento especializa-
do que busca estar lo mas cerca
posible de nuestros agricultores
y ganaderos, apoyandolos en su
labor” y alabé también el papel
de los alli presentes, pues “estan
haciendo una funcion extraordi-
naria: ensenan a las nuevas ge-
neraciones que la leche no se fa-
brica en los supermercados, que
la hamburguesa no sale de una
maquina, y muestran de donde
vienen alimentos como el pan, el
pimiento o la carne picada. Ade-
mas, contribuyen a que genera-
ciones mas veteranas también
se transformen y se acerquen a

Los premiados de la segunda edicion de los Premios Agroinfluye en el escenario del Gartuja Center CITE de Sevilla, lugar que acogio el evento. / PREMIOS AGROINFLUYE

nuevas formas de comunicacion
y conocimiento del sector”.

En el evento se entregaron
catorce categorias y cuatro men-
ciones especiales, pero también
quedé espacio para el networ-
king. Algunas empresas del sec-
tor aprovecharon la ocasion para
interactuar directamente con
estos nuevos perfiles del mundo
agrario, los agro-influencers. Es-
tos creadores no s6lo muestran
la realidad del sector, sino que
abren una nueva ventana comer-
cial para aquellas empresas que
se animan a dar el salto hacia las
nuevas pantallas y explorar for-
mas innovadoras de comunicar.

“Estos premios son una opor-
tunidad Gnica para conocer di-
rectamente a personas que estan
en contacto con el agricultor.
Muchos de ellos son agriculto-
res y pueden probar de primera
mano nuestros productos, para
luego compartir su experiencia
enredes 0 con otros companeros

del sector. Ademas, representan
un perfil completamente nuevo,
es un fenomeno que esta empe-
zando a crecer, que apenas esta
naciendo, y resulta muy inte-
resante observar como se desa-
rrolla”, explicaba Ana Pelegrin,
responsable de marketing y co-
municacion de la region sur de
Europa en Qemetica.

GALARDONES Y MENCIONES
“Me llena de orgullo ver a tanta
gente mostrando su dia a dia y
comprobar que no estamos solos:
hay muchos que nos apoyan en
esta labor. Debemos seguir mos-
trandolo cada dia, porque vienen
nuevas generaciones y esta en
nuestra mano acercar el campo,
elmundo rural y el sector prima-
rio a los jovenes”, expreso6 Lucia
Casal (@luciiaacasal) al recibir
el premio al Mejor Content Crea-
tor Agro, galardén entregado por
Agromillora que la convierte en
madrina de la proxima edicion de

los premios. Unas palabras con
las que coincidieron muchos de
sus companeros galardonados,
quienes, durante sus discursos,
no s6lo agradecieron a sus co-
munidades digitales y a la orga-
nizacién de los premios, sino que
también aprovecharon para po-
ner de relieve la dificil situacion
que atraviesa el sector y reivin-
dicar aquellas lineas rojas que
no estan dispuestos a traspasar.

En lo que resta a las demas
categorias, Espiga Dorada, en-
tregado por Kuhn, fue para Lau-
ra Dominguez (@laura.agrodg);
Vida en la Granja, entregado
por Zoetis, recayo en Marta Gar-
cia (@valdemarzo); Siempre en
la Nube 4.0, de Vegga, fue para
Eduardo Luna (@la_fuina_de_
los_monegros); Raices Portugue-
ses, entregado por Banco Santan-
der, reconoci6 a Ricardo Cabral
(@ironfarmer_rc); Tomatito, de
Seipasa, premio a Sergio Rodri-
guez (@nitofrutadyverduras);

En el evento se entregaron trece categorias y cuatro menciones especiales ademas del “Mejor Content Creator Agro”. / JULIA LUZ

Agrolifestyle, entregado por
Arcusin, fue para Lucia Vaz-
quez (@solaenelmonte); Vida
en el Vivero, de Land Gestion
Agricola, recay6 en Angel Illes-
cas (@angel_illescas_); Sabor de
Verdad, entregado por Aragon
Sabor de Verdad - Gobierno
de Aragén, reconoci6 a Alvaro
Urra (@urrapetito); Mas Ma-
dera, de Anagan Correduria de
Seguros, fue para Marc Miralles
(@huerto_ecologico.marc); Mas
Vino, entregado por Deutz-Fahr,
premié a Oliverio Rodriguez (@
oliverio_rodfer); Maquinero, de
Fendt, volvio a reconocer a Lucia
Casal (@luciiaacasal); Embaja-
dor AOVE, entregado por Syn-
genta, fue para Alberto Rojas (@
agriproduccion); y finalmente,
Latido Latino, de Lainco, recay6
en Bruno Riboldi (@lajoya.agro).

En cuanto a las menciones
especiales, Ganaderos Maki-
neros, patrocinada por Tatoma,
fue para José Ramos (@agri_jo-
sette) y Eva Fernandez (@eva-
ferndz_11); For Earth, For Life,
patrocinada por Kubota Espa-
na, reconocié a Nacho Rincon
(@nachoviticultura); Embaja-
dor de ANOVE, entregada por
ANOVE Obtentores, premi6 a
Carlos Borau (@agricbv), Juan
Miguel Suarez (@agrosuareez) y
Aitor Sanchez (@midietacojea);
y Suelo Sostenible, patrocinada
por Trichodex — Grupo Fertibe-
ria, fue para German Fernandez
(@germanagrolife).

Los premios Agroinfluye ya
miran hacia su tercera edicion,
con la ilusién y la confianza de
que el sector agrario continte ga-
nando espacio entre los jovenes
a través de las nuevas pantallas.
Que estas voces digitales no sélo
visibilicen la importancia del
campo, sino que también impul-
sen de manera real el relevo ge-
neracional y fortalezcan el futu-
ro de un sector que sigue siendo
esencial para la sociedad.
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El pulgon amenaza miles de
hectareas hortofruticolas
del sureste espanol

El sector y las comunidades autonomas reclaman al MAPA la autorizacion
excepcional del spirotetramat para frenar una plaga que ya ha arrasado mas de
2.000 hectareas y amenaza con provocar un colapso productivo

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La crisis fitosanitaria provocada
por diversas especies de pulgon
(familia Aphididae) amenaza
miles de hectareas agricolas en
el sureste espafiol, una situacion
que se agrava ante la ausencia
de fitosanitarios eficaces por la
prohibicién de ciertas materias
activas del catalogo autorizado
por la Unioén Europea.

Asi lo puso de manifiesto el
consejero de Agricultura, Pes-
ca, Aguay Desarrollo Rural dela
Junta de Andalucia, Ramon Fer-
nandez-Pacheco, durante su in-
tervencion en el 18° Symposium
de Sanidad Vegetal, donde pidi6
al Ministerio de Agricultura la
creacion de una mesa técnica
entre comunidades autonomas
para abordar las herramientas
disponibles frente a las plagas.

La provincia de Almeria se
ha convertido en el principal
foco de la plaga. Segun los datos
recopilados por asociaciones de
productores y la Consejeria de
Agricultura de la Junta de An-
dalucia, a fecha de 3 de marzo
de 2026 el pulg6n ha destruido
ya mas de 2.000 hectareas de
cultivos. Ademas, el avance del
insecto presenta un ritmo muy
agresivo. Las autoridades es-
timan pérdidas adicionales de
entre 200 y 250 hectareas sema-
nales, superficies que deben ser
arrancadas preventivamente
para establecer cordones sani-
tarios que protejan las explota-
ciones colindantes y eviten una
expansion incontrolada por toda
la provincia.

Segun explico el consejero,
esta plaga esta afectando de for-
ma severa a entre el 60% y el 70%
de la superficie de produccion de
cultivos horticolas al aire libre.
Los danos se concentran princi-
palmente en cultivos del género
brassica, especialmente el broco-
li pero también en hortalizas de
hoja verde como lechuga, apio,
espinacas y col china. Asimis-
mo, se ha detectado una gran
afeccion en citricos, tanto en na-
ranja como en mandarina. Fer-
nandez-Pacheco advirtié ademas
de que “con las nuevas lluvias
el problema en sanidad vegetal
se agravara en Andalucia”, lo
que aumenta la preocupacion
en el sector ante el incremen-
to de poblaciones de insectos y
enfermedades.

Segln el consejero, muchos
danos son irreparables y la cam-
pana de primavera —clave para
el equilibrio econémico anual de

El pulgon debilita los arboles mediante la succion masiva de savia y deteriora la calidad comercial del fruto debido a la secrecion
de melaza, que favorece la aparicion de hongos y actiia como vector de virosis, como la clorosis nervial amarilla. / ARCHIVO

miles de familias— se encuentra
comprometida. Mientras, el sec-
tor estima que, de mantenerse
la actual dinamica, la superfi-
cie afectada podria superar las
10.000 hectareas en el corto pla-
7o, lo que supondria un colapso
productivo sin precedentes en la
horticultura intensiva bajo plas-
tico y al aire libre.

En este sentido, el consejero
sefialé que el mayor reto actual
para el campo andaluz es preci-
samente el de las enfermedades
de sanidad vegetal, que “esta po-
niendo en jaque el campo, una
de las primeras potencias en
produccion agricola a nivel eu-
ropeo y despensa de alimentos
hortofruticolas para millones de
europeos”. Por ello recordo que, a
pesar de los esfuerzos de los pro-
ductores para aplicar técnicas de
gestion integrada de plagas, prio-
rizando practicas como la lucha
biologica o el uso de biopestici-
das, las poblaciones de insectos
y enfermedades se incrementan
ano tras ano.

En declaraciones a los medios,
el Fernandez-Pacheco defendi6
que el sector necesita herra-
mientas reales y eficaces para
controlar las plagas de forma
inmediata. En este contexto,
explicé que Europa cuenta con
el marco regulatorio mas exi-
gente para la autorizacion de
productos fitosanitarios, algo
que aporta seguridad tanto a
agricultores como a consumido-
res, pero senald que esa elevada
exigencia también acaba pasan-
do factura en muchos casos a los

Segun datos del sector, el pulgon ha destruido ya mas
de 2.000 hectareas de cultivos y estiman pérdidas
adicionales de entre 200 y 250 ha semanales que
podrian llegar a superar las 10 mil ha en el corto plazo

productores, que no siempre dis-
ponen de suficientes herramien-
tas para hacer frente a las plagas
actuales —muchas de ellas de
aparicion reciente—, mientras
que el uso reiterado de las pocas
disponibles favorece ademas la
apariciéon de resistencias. Asi,
sostuvo que es necesario evitar
los “vaivenes regulatorios que
en ocasiones dejan huecos difi-
ciles de cubrir para proteger las
cosechas”.

Por ello, abogb por “abordar
de manera urgente, seria, agil y
desde el rigor técnico la estricta
aplicacion de la actual legisla-
cion europea y cOmo mejorar
este procedimiento teniendo en
cuenta como estan actuando
otros estados miembros compe-
tidores de nuestros productores”.

Aprovechando el marco del
simposio, Fernandez-Pacheco
solicit6 al ministro de Agricul-
tura, Luis Planas, la creacion
de una mesa de trabajo técnica
sobre sanidad vegetal en la que
participen las distintas comuni-
dades autonomas afectadas para
analizar las herramientas fitosa-
nitarias disponibles frente a las
plagas. Y es que ante la gravedad
del escenario, las consejerias
de Agricultura de Andalucia,
Region de Murcia y Comunitat

Valenciana han creado un frente
comun y han remitido una carta
conjunta al ministro Luis Planas
solicitando esta reunion urgen-
te y la adopcion de soluciones
excepcionales.

La principal demanda del
sector pasa por la autorizacion
excepcional del spirotetramat
al 10%. Este insecticida, de sis-
tema doble o ambimovil, puede
desplazarse tanto por el xilema
como por el floema, lo que le per-
mite alcanzar los tejidos jovenes
donde el pulgén se refugia y se
reproduce.

Paises competidores directos
como Francia, Italia, Alemania,
Portugal y Grecia ya han auto-
rizado su uso. Segun el sector,
negar esta herramienta a los
productores espanoles supone
un agravio comparativo que de-
bilita su competitividad frente a
importaciones procedentes de
terceros paises.

TEMOR A PERDER MERCADOS

EN MURCIA
EnlaRegion de Murcia, la evolu-
cion de la plaga presenta parale-
lismos con la crisis almeriense.
El pulgon ha colonizado cientos
de hectareas en el Valle del Gua-
dalentin, el Campo de Cartagena
y la zona de Lorca.

Los agricultores muestran
preocupacion ante la posible pér-
dida de mercados internaciona-
les frente a competidores como
Italia o Portugal, que ya disponen
de autorizaciones para fitosani-
tarios mas eficaces.

La consejera de Agua, Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca,
Sara Rubira, ha subrayado la
necesidad de una accién coor-
dinada entre las tres regiones
que conforman el principal polo
hortofruticola europeo. Segun
Rubira, Murcia, Almeria y la
Comunitat Valenciana generan
conjuntamente el 42,5% del Valor
Anadido Bruto agrario de Espa-
Nna, lo que convierte la resolucion
de esta crisis fitosanitaria en un
asunto de seguridad nacional y
estabilidad economica.

Ademas, la Asamblea Regio-
nal de Murcia ha aprobado por
unanimidad una mocion del
Partido Popular que exige al
Gobierno central que autorice
el uso excepcional de productos
fitosanitarios contra la plaga del
pulgdén usados en otros paises
de la Unién Europea “para evi-
tar pérdida de competitividad
y de empleos en nuestro sector
primario”.

Esta peticion ha sido llevada
a la Comisién de Politica Terri-
torial, Medio Ambiente, Agri-
cultura y Agua por el diputado
Jesus Cano, quien ha reclamado
al Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentaciéon que per-
mita usar estos fitosanitarios
basandose en la aplicacion es-
tricta del principio de reconoci-
miento mutuo. “;Por qué si seis
paises europeos han autorizado
excepcionalmente un producto
para poder combatir la plaga del
pulgodn, el Gobierno de Sanchez
les niega a nuestros agricultores
poder utilizarlo?”, ha afirmado
durante al comision.

CONSECUENCIAS MAS ALLA

DE LA PRODUCCION
Elimpacto del pulgon no se limi-
ta alareduccion del volumen co-
sechado, sino que afecta directa-
mente a la calidad comercial. La
melaza excretada por el insecto
favorece la aparicion del hongo
de la negrilla (Capnodium sp.),
que inutiliza los frutos para su
comercializacion en categorias
de exportacion premium.

Ademas, la plaga actiia como
vector de virosis, entre ellas la
clorosis nervial amarilla en ci-
tricos o el virus del amarilleo en
cucurbitaceas, lo que introduce
un riesgo estructural alargo pla-
70 para las explotaciones.

Por todo esto, el sector agrario
reclama al ministro Luis Planas
que adopte medidas inmediatas
mas alla de soluciones biotecno-
logicas a largo plazo y considera
inaplazable la creacion de una
mesa técnica extraordinaria en-
tre el Ministerio y las comunida-
des autonomas.

Delarapidez de la respuesta
administrativa en los proximos
dias dependera, segun produc-
tores y administraciones re-
gionales, que las miles de hec-
tareas amenazadas contintien
siendo el motor econémico del
sureste y el Levante espaiol o
se conviertan en una pérdida
irreversible.
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D AGROSEGURO.

La meteorologia del afio 2025 se
ha caracterizado por su intensa
actividad tormentosa y el paso
constante de tormentas de pe-
drisco que han provocado danos
sobre diferentes producciones de
todo el pais. Esta situacion se ha
repetido también en la Comuni-
dad Valenciana, donde el seguro
agrario ha superado este ano los
90 millones de euros en indemni-
zaciones, un 31% mas que en 2024.
De hecho, algo mas de 70 millones
corresponden a danos causados
por el pedrisco —asi como por
lluvia persistente, inundacién y
viento— registradas en la region
desde abril y hasta diciembre,
aunque descargaron con espe-
cial severidad durante los meses
de mayo, julio y septiembre

Por producciones, destacan los
siniestros registrados por los ci-
tricos, con cerca de 59 millones de
euros, y mas de 26.000 hectareas
declaradas con siniestro. Ademas,
también destacan los danos sobre
otras producciones como el kaki
(8,2 millones), frutales (5,3 millo-
nes), uva de vino (4,5 millones),
uva de mesa (2,8 millones) y hor-
talizas (2,7 millones). En el caso de
los seguros pecuarios, los ganade-
ros valencianos asegurados han
registrado siniestros por valor de
5,4 millones de euros.

El resto de las indemnizacio-
nes, hasta completar el total, co-
rresponde a productores valencia-
nos asegurados en otras lineas de
seguro, como herbaceos extensi-
vos, frutos secos, cultivos tropi-
cales, cereza, planta viva y flor
cortada o nispero y otros frutales.

Ahora es el momento de ase-
gurar la proxima campana de
citricos, cuyo ultimo dia para
contratar se adelanta al 31 de
julio. Aprovechando el inicio del
periodo para contratar este segu-
ro, el pasado 5 de marzo se cele-
bré una jornada de divulgacion
con el objetivo de repasar las ci-
fras mas destacadas del ano, asi
como las principales novedades
del seguro. El evento cont6 con la
asistencia de representantes de
entidades coaseguradoras y sus
redes comerciales. La apertura
corrié a cargo de Ignacio Ma-
chetti, presidente de Agrosegu-
ro, y Vicente Tejedo, secretario
autonomico de la Conselleria de
Agricultura, Agua, Ganaderia y

Los citricos lideran el ranking de indemnizaciones con cerca de 59 millones de euros y mas de 26.000 hectareas declaradas con siniestro. / ARCHIVO

La Gomunidad Valenciana
cierra 2025 con una
indemnizacion superior
a 90 millones de euros

Las indemnizaciones del pasado ejercicio se han
incrementado un 31% respecto a la campana 2024

Pesca de la Generalitat Valencia-
na. Tejedo destacé la colabora-
cién con Agroseguro y reafirmo
que “fomentar la contratacion
de los seguros agrarios es obje-
tivo prioritario de la Generalitat
Valenciana”.

Por su parte, Manuel Gonza-
lez Corral, director territorial de
Agroseguro en Levante, detalld
que el seguro de citricos se situd
como el quinto mas contratado
anivel nacional, con 80 millones
en primas, y que la Comunidad

Valenciana concentra la mayor
implantacion. Entre los riesgos
mas relevantes, senalo el pe-
drisco, seguido de viento y otras
adversidades climaticas, que ele-
varon las indemnizaciones has-
ta los 59 millones de euros en la
region. El resto se repartio entre
Murcia y Andalucia, otras zonas
productoras clave.

De cara ala campana 2026, en-
tre las novedades mas importan-
tes destaca la individualizacion
de las coberturas y el adelanto al

31 de julio del cierre del periodo
de contratacion para todos los
modulos y ambitos, con el obje-
tivo de fomentar la contratacion
temprana y cubrir todos los si-
niestros de la campana. Ademas,
se flexibiliza la posibilidad de mo-
dificar polizas.

CIFRAS DE AGROSEGURO

Principales cifras del seguro
agrario: crecimientos en las
primas (+45%), crecimiento en
capitales asegurados (+51%),

530 millones de euros en in-
demnizaciones alcanzadas en
2025 solo a consecuencia de la
actividad tormentosa —muy
en especial, por pedrisco—,
con dafnos en mas de un mi-
1l6n de hectareas, ambas ci-
fras récord historico para estos
fenémenos.

El aino acab6 convertido en el
segundo de mayor siniestrali-
dad de la historia del seguro
agrario, si bien también con
récord de contratacion, que
alcanz6 los 1.029 millones de
euros en primas totales

El seguro de citricos cerro el
ejercicio 2025 con unas indem-
nizaciones de 86 millones de
euros, de los que casi 60 co-
rrespondieron a la Comunidad
Valenciana.

La dotacion presupuestaria
de la Generalitat Valenciana
para este fin asciende en 2026
hasta los 37 millones de euros,
lo que sitia a la Comunidad
Valenciana como la que ma-
yor cifra destina, y se traduce
en una aportacion a las primas
delaregion equiparable ala de
la Administracion central. De
este importe, 15 millones se
destinaran a la subvencién del
seguro de citricos.

ARAGON

Miltiples actividades
en torno a la floracion
de almendros y cerezos

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
Proxima a llegar la primavera,
los campos aragoneses se tifien
de blanco y rosa con las flores de
almendros, cerezos, melocotone-
ros y otros frutales, como presa-
gio de buena cosecha debido alas
abundantes lluvias.

En torno ala floracion surgen
iniciativas por doquier. La locali-
dad oscense de Fraga celebro el
pasado fin de semana la ruta de
la floracion que atrajo a cientos
de personas algunas llegadas de
sitios tan distantes como Canada.
El Ayuntamiento organizoé cami-
natas entre frutales, combinadas
con musica, que han converti-
do la cita en una ruta turistica
consolidada.

Ademas de Fraga, en la co-
marca del Bajo Cinca también

organizan rutas las localidades
de Binaced, Torrente de Cinca,
Velilla de Ebro y Osso de Cinca.

Valdealgorfa (Teruel) celebro
de viernes a domingo la XIII Fe-
ria de la Almendra y Productos
Artesanos, con un total de 33
expositores, en la que se rindio
homenaje al trabajo de los agri-
cultores del territorio, sin perder
de vista el peso cada vez mayor
de los productos artesanos.

La alcaldesa de Valdealgorfa,
Reyes Gimeno, sefialé que “ese
paisaje de almendros que tinen
nuestros campos, junto a nues-
tros olivos, son nuestra verdade-
ra bandera”.

Entre otras actividades, hubo
exposicion de maquinaria agri-
cola, un Rally Fotografico dedi-
cado a los almendros en flor, y

Ruta de la floracién en Fraga (Huesca). / AYUNTAMIENTO DE FRAGA

visitas guiadas para los visitan-
tes por el municipio.

En Ayerbe se celebra cada ano
una caminata “En la Flor del Al-
mendro”. Loarre, con su castillo
medieval, ha sido destacado por
la publicacion National Geogra-
phic como uno de los mejores
lugares de Espana para ver la
floracion del almendro. También
en la provincia de Huesca, Bolea,
que celebra una feria dedicada a
la cereza, organiza paseos entre
cerezos en flor.

En El Frasno (Zaragoza), fa-
moso por su feria de la cereza, la
floracion de los cerezos suele se-
guir poco después de la de los al-
mendros, tinendo de rosa intenso
los senderos de la Sierra de Vicor
y la Senda de los Acebales.

La localidad de Almunia de
Dona Godina se llenan de mil ma-
tices durante la primavera con
cerezos, almendros y melocoto-
neros, ofreciendo un paisaje que
algunos visitantes llaman la “Vi-
1la en Rosa” por la abundancia de

tonalidades que se mezclan en
Sus campos.

En la comarca turolense del
Matarrana, en pueblos como Val-
derrobres, Calaceite, Valdeltor-
mo o Cretas, las extensiones de
almendros en flor forman pai-
sajes que parecen nevados en la
época de la primavera.

Calanda acogera el proximo 15
demarzola cuarta celebracion de
lafloracion de los melocotoneros.
Mareca el inicio del ciclo agricola
del reconocido Melocotén de Ca-
landa. E1 Ayuntamiento ofrece
una experiencia que une historia,
cultura, patrimonio, naturaleza
y gastronomia. La actividad co-
menzara a las 10:30 horas, con
salida desde el Centro Bunuel
Calanda.

Se visitara una de las fincas
mas extensas del municipio, in-
tegrada en un entorno agricola
de mas de 600 hectareas de me-
locotoneros cultivados por los
diferentes productores locales.
Alli, Ramo6n Gonzalez, produc-
tor de Cooperativa La Calandina,
explicara el ciclo del melocoton,
las principales variedades culti-
vadas, la tecnologia aplicada a la
agricultura y los retos actuales.
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La sanidad vegetal reclama un marco
regulatorio estable para garantizar
la produccion de alimentos

El 18° Symposium de Sanidad Vegetal reuine en Sevilla a mas de 1.300
profesionales y pone el foco en la innovacion, la regulacion europea y
las herramientas necesarias para proteger los cultivos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

E118° Symposium de Sanidad Ve-
getal, celebrado en Sevilla, reu-
ni6 a mas de 1.300 profesionales
y puso el foco en la necesidad de
contar con un marco regulatorio
estable, innovacion tecnologica 'y
herramientas eficaces para pro-
teger los cultivos en un contexto
de cambio climatico y creciente
presiéon normativa europea.

Organizado por el Colegio Ofi-
cial de Ingenieros Técnicos Agri-
colas y Graduados en Ingenieria
Agricola de Andalucia Occiden-
tal (COITAND), el encuentro vol-
vi6 a consolidarse como uno de
los principales foros técnicos del
sector en Espana.

Durante tres jornadas, técni-
cos, investigadores, empresas y
representantes de la administra-
cion analizaron los principales
retos fitosanitarios que afronta la
agricultura en un escenario mar-
cado por la aparicién de nuevas
plagas, la reduccion de materias
activas disponibles y la necesidad
de mantener la competitividad de
las explotaciones.

“Sin sanidad vegetal no hay
agricultura y sin agricultura no
hay futuro”, senal6 el presidente
del COITAND, Carlos Leon Ga-
rrido, durante la inauguracion.

Durante el acto inaugural, en
el que participaron el ministro
de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion, Luis Planas, y el conseje-
ro de Agricultura, Pesca, Agua
y Desarrollo Rural de la Junta
de Andalucia, Ramo6n Fernan-
dez-Pacheco, ambos coincidieron
en subrayar el papel estratégico
de la sanidad vegetal para garan-
tizar la produccion de alimentos.

Planas califico el encuentro
como “el mejor evento de sani-
dad vegetal que hay en Espana”
y defendi6 la proteccion de los
cultivos como un pilar esencial
para la competitividad agraria.
En este sentido, aposto6 por acele-
rar la incorporacion al mercado
de soluciones basadas en biocon-
trol y nuevas técnicas genomicas
(NTG), capaces de desarrollar
variedades mas resistentes al
estrés hidrico y a las presiones
fitosanitarias.

Por su parte, Fernandez-Pa-
checo puso el foco en la necesidad
de abordar el debate regulatorio
europeo desde el rigor técnico y
con mayor agilidad administra-
tiva. El consejero recordé que la
Union Europea cuenta con uno
de los marcos regulatorios mas
exigentes en materia fitosanita-
ria, lo que aporta garantias para
agricultores y consumidores,
aunque también reclamé mayor
certidumbre para los producto-
res ante los cambios normativos
que afectan ala disponibilidad de
herramientas para proteger las
cosechas.

LA SOBERANIA ALIMENTARIA
EN LA AGENDA EUROPEA
Uno de los debates centrales del
Symposium giré en torno al nue-
vo Reglamento Omnibus de la

En total se celebraron mas de 60 ponencias y conferencias magistrales. / JULIA LUZ

Comisién Europea, que introduce
cambios relevantes para la politi-
ca agricola y la sanidad vegetal.

Por primera vez, la soberania
alimentaria aparece como una
prioridad politica dentro de la
agenda comunitaria. Entre las
medidas planteadas figuran la
simplificacion administrativa,
ajustes en los limites maximos
de residuos (LMR) para impor-

ta-

ciones, un mayor control en fron-
teras y el impulso a herramien-
tas tecnologicas aplicadas a la
agricultura.

Francisco Javier Dominguez
Orive, coordinador de politicas
de la Secretaria General de la
Comision Europea, explicé que
el reglamento podria permitir
al sector ahorrar mas de 1.300
millones de euros y reducir las

BASF refuerza su estrategia
en sanidad vegetal

ASF fue una de las empresas participantes en el 18° Sym-
posium de Sanidad Vegetal, donde present6 diversas in-
novaciones orientadas a reforzar la proteccion de los cultivos
dentro de estrategias de gestion integrada de plagas (GIP). La
compania puso el foco en BioSolutions by BASF, un portafolio
de soluciones biologicas disenado para complementar la pro-

teccion convencional.

En paralelo, destaco el papel de xarvio® Digital Farming So-
lutions, una plataforma digital que integra datos agronémicos
y meteorologicos para mejorar la toma de decisiones en campo.

Entre las novedades presentadas figura también una nueva
solucion dentro de la familia Enervin®, orientada al control
del mildiu en horticolas y vifia, asi como Axalion® Active, una
nueva molécula insecticida dirigida al control de plagas chu-

padoras y perforadoras.

Con estas propuestas, BASF subrayo su apuesta por combi-
nar biologia, quimica y digitalizacion como pilares para afron-
tar los retos actuales de la sanidad vegetal. B

cargas burocraticas en torno a
un 25%, con el objetivo de mejo-
rar la competitividad del sector
agrario europeo.

No obstante, varios ponentes
senalaron que el texto todavia
plantea incertidumbres. Entre
ellas, la regulacion del uso de
drones para la aplicacién de fi-
tosanitarios, donde algunos ex-
pertos consideran que seria mas
eficaz establecer criterios claros
de autorizacion para los Estados
miembros.

Desde el Ministerio de Agri-
cultura también se apuntaron re-
servas. Carlos Romero Cuadrado,
subdirector general de Sanidad
e Higiene Vegetal y Forestal del
MAPA, advirtié sobre el riesgo
de que el nuevo marco priorice
en exceso los productos de bio-
control frente a las herramientas
convencionales.

“Reclamamos que esa via ra-
pida para la aprobacion de solu-
ciones se aplique a todas las he-
rramientas de sanidad vegetal”,
sefalo.

INDUSTRIA Y PRODUCTORES

RECLAMAN MAYOR

EQUILIBRIO REGULATORIO
Las asociaciones del sector coin-
cidieron en valorar positivamen-
te la intencion de simplificar la
normativa, aunque consideran
que la propuesta aun deja dema-
siadas incognitas.

Carlos Palomar, director ge-
neral de la Asociaciéon Empre-
sarial para la Proteccion de las
Plantas (AEPLA), califico el re-
glamento como “una propuesta
bien intencionada pero todavia
insuficiente”, al no definir con
claridad como se aplicara esa
simplificacion administrativa
ni como se equilibrara el papel
de las distintas herramientas
fitosanitarias.

Por su parte, Camino Garcia
Martinez de Morentin, direc-
tora general de la Asociacion

Espanola de Fabricantes de
Agronutrientes (AEFA), destaco
como avance la definicion juri-
dica de los bioestimulantes, que
aportara mayor seguridad regu-
latoria a estas soluciones.

Los productores, sin embargo,
mostraron una postura mas cri-
tica. Juan Luis Avila, secretario
general de COAG Andalucia, in-
sistio en que la politica agricola
europea debe garantizar igual-
dad de condiciones con los pro-
ductos importados.

“No queremos normas de pro-
ducciéon mas laxas. Queremos
producir con los maximos es-
tandares de calidad, pero lo que
venga de fuera debe cumplir las
mismas normas”, subrayo.

INNOVACION TECNOLOGICA Y

NUEVAS HERRAMIENTAS
Mas alla del debate normativo, el
Symposium también abordé los
avances cientificos y tecnologi-
cos que estan transformando la
sanidad vegetal.

Las sesiones técnicas analiza-
ron los principales retos fitosa-
nitarios en cultivos estratégicos
como olivar, horticolas, arroz y
frutales, asi como la evolucion de
plagas emergentes en la Unién
Europea.

La innovacién tuvo un papel
destacado, con presentaciones
sobre biocontrol, sustancias na-
turales, consorcios microbianos
y nuevas técnicas genémicas
aplicadas a la mejora vegetal.

Asimismo, se abordaron
nuevas herramientas biotecno-
logicas y soluciones basadas en
inteligencia artificial, robotica
y digitalizacion, que estan con-
tribuyendo a mejorar la gestion
integrada de plagas y la toma de
decisiones en campo.

UN FORO DE TRANSFERENCIA

DE CONOCIMIENTO
E1 Symposium volvié a poner en
valor su papel como espacio de
transferencia de conocimiento
entre investigacion, empresas y
técnicos agricolas.

En total se celebraron mas
de 60 ponencias y conferencias
magistrales, junto con presen-
taciones comerciales en las que
empresas del sector mostraron
sus ultimas soluciones en sani-
dad vegetal, biotecnologia y di-
gitalizacion agricola.

Entre las companias partici-
pantes figuraron Bayer, BASF,
FMC, Corteva, UPL, Suterra, Pro-
belte o0 Kenogard, entre otras.

CARTA ABIERTA A BRUSELAS
Uno de los objetivos de esta edi-
cion ha sido elaborar una carta
abierta a la Comision Europea
en la que se recogen las princi-
pales demandas del sector en re-
lacion con el marco regulatorio
comunitario.

Entre ellas destacan la ne-
cesidad de contar con norma-
tivas mas claras y previsibles,
mayores recursos para aplicar
las exigencias regulatorias y un
control efectivo y armonizado en
las fronteras comunitarias.

“La sanidad vegetal es priori-
taria para alcanzar la soberania
alimentaria, pero necesita un
marco regulatorio claro y co-
herente”, resumio6 Carlos Leén
Garrido al cierre del encuentro.

Tras tres dias de debate téc-
nico y politico, el 18° Sympo-
sium de Sanidad Vegetal volvio
a consolidarse como uno de los
principales foros del sector en
Espana, en un momento en el
que la proteccion de los cultivos
se perfila como una pieza clave
para garantizar la produccion de
alimentos en Europa.
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. Otras Variedades............coorvrennens 0,52 Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca.............. 1,50 Otras FIUAS ...vveerserreessseerseessnenseees LECNUGA . v

Mercallcante Resto de Frutas..... 2,10 Zanahoria Nantesa ... HORTALIZAS Cebolla..
Informacion de precios frecuentes de Sandia Otras Variedades .. 2,34 EnRama.....ccccoeee.. Berenjena Larga Coliflor vvvverreran,
frutas, hortalizas y patatas, referidos a la Sin Semilla.....cveeeeeeeeeeeeee 2,17 Otras Variedades...........cccccvveeennne. 0,70 Redonda Judias Verdes Perona ........ccccceevevnne. 8,00
semana del 23 de febrero al 1 de marzo Tamanindo .....vveereeveereserrssresssinnens 3,20 PATATAS Euros/kg Patatas Calidad.....c..cocvvrrrernrinnenn, 0,36
de 2026, ofertados en el Mercado Central Uva Blanca Otras Variedades............. 1,40 Blanca Agata (Granel).............c......... 0,90 Pimientos Verdes........c.cccoevvevrveennne. S/IC
de Abastecimiento de Alicante. Red GIODE. ..., 1,60 Blanca Agata (Confec).................. 0,90 Tomate Maduro .........ccovrvrersrennennens 1,20
FRUTAS Euros/kg Sin Semilla Blanca.......cccocevvveeenne. 4,48 Blanca Agria (Granel)..... ..0,76 Tomate Verde. 2,20-2,70
Aguacate Hass.......covwvrrrmrernrennennens HORTALIZAS Euros/kg Blanca Agria (Confecc)... .0,57 Batata .. Zanahorias..... ....0,75

Otras Variedades. . Acelga Hojas Lisas .......cccvviirieiinninas 0,80 Blanca Caesar (Granel) .............. ...0,55 Borraja .
AIMendra.......ooooovoveeveeeeeeeeseeseseeese, Hojas Rizadas Lyon ...........cccc....... 0,90 Blanca Claustar o Primor (Granel)..... 2,86 Bréculi Mercalaspalmas
Cereza Otras Variedades ................. 11,50 Otras Variedades...........cccccvveenee. 1,24 Blanca Monalisa (Granel).................. 0,90 Precios frecuentes de frutas, hortalizas y
Ciruela Otras Familia Black.. ..3,08 Ajo Otras Variedades. 3,79 Roja Otras Variedades (Granel)... Calcots. patatas, del 2 al 6 de marzo de 2026, en

Angeleno........ ..4,20 Tierno o Ajete Blanca Spunta (Granel)...... Calabaza.. el Mercado Central de Abastecimiento de

Otras Variedades. 2,75 Blanco........... Bonita Colorada (Granel)........... ..2,30 Calabacin. Las Palmas.

Red BEAULY ... 3,00 Morado Blanca Otras Variedades (Granel).......0,76 FRUTAS Euros/kg
Coco Otras Variedades...........c.ococnunns 1,40 Alcachofa Blanca de Tudela............... 1,46

N SECO. 1,00 VIO, 100 | Mercabarna
Datil Medjoul....vvreererririesriinenns Apio Verde Informacion de los precios dominantes de Figueras ...

Deglet NOUr .......ccovvenenes Apionabo.......... .0,85 frutas y hortalizas, del 5 de marzo de 2026, Tierna... 1, i
Frambuesa Otras Variedades ... Berenjena Morada ........ocovveinrinnirnns 4,12 facilitada por el Mercado Central de frutas y Pepino.. . 1,50 Ciruela Otras Familia Black.. 3,25
FIESa. e . Otras Variedades..........ccccccvveeee. 2,32 hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Col Repollo .. ..0,80 Coco Otras Variedades.... 0,95
Freson Candonga......o..eeeeenncernnenns Boniato 0 Batata.......coverererenriennirnns 1,54 FRUTAS Euros/kg Bruselas Datil Deglet NOU .......uurveeersmrrreesssenes 4,45

CaMAr0Sa ....eereeeeeeeeeeseese e 4,26 Broculi o Brocoli o Brecol.................. 1,20 Albaricoque Lombarda (=T N 10,95

Otras Variedades. .7,26 Torre 0 Romanescu ... .1,00 Aguacate .... China... Freson Otras Variedades.. 9,95

Pajaro...... ..6,00 Calabacin Verde 1,31 Almendra 9,20 Coliflor. Granada Otras Variedades .. 3,70

Venana....... ..2,60 Blanco ..., 2,20 POMEIO.....vvvecesserreersssssrreersssssnnsssssneeee 1,200 | BEIOS.ovvvcerns Guayaba Otras Variedades... 4,45
Frutas IV Gama .....ccccveveeveeeeeeene, 1,40 Otras Variedades..........ccccecvveenee. 0,80 Higo Chumbo.......cocieeiiiiriiieniiens 4,45
Guayaba Otras Variedades ................ 3,95 Calabaza De Verano.........c.occoureerernns 0,70 Kaki Otras Variedades ...........cccecininneene 3,20
HigO SECO v 2,70 Otras Variedades..........ccccecvveenee. 0,75 Kiwi Kiwigold ..o, 5,45
Kaki Rojo Brillante o Persimon........... 1,68 Pulpa Verde.........cccimmrrreernsssrreeernnns 4,45
Kiwi Pulpa Verde................. 1,90 1, Limén Fino o Primafiori... 1,72

Kiwigold ..... ..5,00 Esparragos Blancos... ..6,00 Otras Variedades..... 1,72

Otras Variedades. 2,65 Membrillo 1,10 Verdes...... ..4,00 V1T D— 1,73
KUMQUAL.coveeerecneneeesseeneaes 2,70 Datiles Mandarina Clemenlate ..........ccccirisseees 1,75
Lima Mejicana ........ccooovenniininninninnns 1,65 Blanca Dulce Fuentes de Ebro....... 1,20 : OMtaNIQUE. ...cooveveeesseeeeiessneeenas 1,75

Otras Variedades..... .0,57 [0 [ ..10,73 Higo........ .1,05 Clemenvilla o Nova. 1,75
Limén Fino o Primafiori... ..0,53 Recas y Similares... .0,70 Higos Chumbos... 2,50 Perejl ... ..0,60 Clemenule.. 1,75

VBINA veoreereaneareenens ..0,80 Grano de Oro.... .0,70 Frambuesa ...... 19,00 Judia Bobi .6,50 Manzanas Fuiji
Mandarina Clemenule...........co.......... 0,54 Chirivia Grosellas Golden

Hernanding......occeveerennenneenninnns 1,80 Col de Hojas Lisas.........coowerrearerrernns 0,40 Royal Gala

OrtaniqUe ... 0,57 Lombarda o Repollo Rojo.............. 0,70 Granny Smith

Otras Variedades............coowrvrinnens 1,49 Repollo de Hojas Rizadas.............. 0,50 Otras Variedades ............cccrrreeeennns 2,05

Fortuna......ooevvveeenee ..0,82 Otras Variedades....... .0,65 Limén 1,10 Zanahoria. ..0,75 Starking o Similares. 1,88

Clemenvilla o Nova. 1,40 COlIfION 1. 1,20 Fresa 4,00 Patata Blanca .0,40 Meldn Piel de Sapo..... 4,45

Oroval...coovevveeveiennn. 1,45 Endivia.......cocoeee.. 1,40 Freson 4,50 Temprana. Otras Variedades .SIC
Mango Otras Variedades.......c........... 1,85 Escarola Otras Variedades.................. 0,90 Granada Membrillo COMUN......vverrrrrrreersnrrreenns SIC

Tommy ATKINS ..o 9,00 Esparrago Vede o Triguero................. 2,80 Mandarina Clementing ..........cccooconeeees 2,00 Naranja Valencia Late........coccovurrvrnnnnees 1,60
Manzana Golden .1,05 ESpinaca.....ccoccceveenn, .1,00 SatsUMa..vveeveenne 1,50 Lane Late....... 1,60

0] [ 1,55 Guisante............... 4,23 Otras... 2,25 Navel ..... 1,60
Royal Gala.. 1,35 Haba Verde o Habichuela. 1,91 Mangos... Navelina......... 1,60
Pink Lady ..o 2,00 HINOJO.. s 1,50 Maracuya Otras Variedades............coevvvvenennee. 1,60
Granny SMith ... 1,49 Hortalizas IV Gama........o.covvernrennernns 3,51 Melén Galia NaVel Late...oerrmereeerssrrreessssssrneeesanns 1,60
REINELA ... 1,56 Jengibre. ..o 1,80 Nectarina Carne Blanca ........ccccvvueen... S/IC
Starking o Similares .......c..ccocnne.. 0,56 Judia Verde Perona .........cccoeeevniens 10,66 Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 2,79
Maracuyd...........cooceev. Verde FiNa ..o 6,38 1, Papayon (2-3 kg/ud)....... 2,75
Meldn Piel de Sapo. Lechuga Cogollo.......vverrernrerarirsrirans 1,80 Chirivia. 1,30 Pera Conferendia.... 2,05
Otras Variedades. Hoja de Roble.... Otras Hortalizas Ercolini / Morettini... 2,70
Galiae s Iceberg OTROS PRODUCTOS Euros/kg Otras Variedades..........o.vceessrreeeeennns 2,85
Membrillo ComUn.....ccvvevevreeeieene. 0,99 ROMANG e 0,85 Seta Girgola i Agua o Blanquilla ........cccocoveeriinnnne. 2,05
Naranja Otras Variedades ..0,49 Otras Variedades... 4,95 Rovellon-Niscalo ... 15,00 Pifia Golden Sweet...... 9,85
Navelina ..... 1,10 Lollo Rosso ... .2,20 Nueces 8,00 Champifidn... .2,50 Platanos Canarias Primera... 1,15
Lane Late.... .1,00 | MaizoMilo.... Olivas. Canarias Segunda....... 1,00
Navel Late ..o 0,82 Papayas... EXI@ueiieiceseee e 1,55
Valencia Late .....ovvcrrrrrrnereseennenns 0,67 Pera Blanquilla
NaVEl .o 0,71 Pepino Corto o tipo Espafiol.............. 1,25
Nectarina Carne Blanca .......coo...... 2,71 Largo o Tipo Holandés................... 1,25
Nispero Algerie o Argelino... ..2,90 Otras Variedades... 2,49 Temprana . 4,45
Otras Variedades........ 3,00 Perejil ............... .0,80 Pifia.... Mercabilbao Uva Blanca Otras Variedades .. 4,45
NUEZ.o.eeeeveeeiae 4,40 Pimiento Verde Italiano. 2,70 Pitahaya...... Precios de frutas y hortalizas, referidos a Negra Otras Variedades ...... .
Papaya 0 Papayon............ccccueenrenns 2,55 Otras Variedades............coowrrrnnen. 1,77 Platanos Canario la semana del 3 al 6 de marzo de 2026, Red GIODE ...ccvvurreerssrrreerssssrrreeeaens
Otras Variedades.........cccoevveennn. 1,52 Rojo Lamuyo , Importacion , comercializados en el Mercado Central de Frutas IV Gama
Parchita o Fruta de la Pasion..............6,20 Rojo Najerano... .2,50 Manzana Bicolor. 1,50 Abastecimiento de Bilbao. Informacion fa- Resto de frutas
Pera Conferendia..... 1,45 Verde Padron.... 2,32 Amarilla .. 1,50 cilitada por MERCASA. HORTALIZAS
Otras Variedades. ..4,65 Amarillo California 1,20 Verde .. 1,50 FRUTAS Euros/kg Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 2,75
Ercolini / Morettini ........cccoceeveeenne 0,84 PUBITO .o 4,00 j ChirimOYas. ..o SIC AJO BIANCO....covi i 3,95
Agua o Blanquilla .......c.ovrerrieenn. 1,38 Rabano y Rabanilla..........coocrsrrnrirnns 1,15 Fresones
Pifia Golden Sweet ........cccovvvevveenee. 1,40 Remolacha Comiin 0 Roja.......c......... 1,10 Tierno o Ajete
Pitahaya ROJa.....veererrerrernsrrsseesnnenns 4,10 Resto de Hortalizas ..........cooccerinrirnns 0,80 Rojo Pulpa BIanCa.......ocvveeerssnrreeenens 1,20 Alcachofa Blanca de Tudela.................. 1,85
Amarilla.....occcoecevenn 4,96 Seta Champifion... 2,70 Rojo Pulpa Amarilla.. 3,00 Apio Verde.............. 1,80
Platano Americano o Banana............ 1,10 Otras Variedades... 4,56 (VTS 2,60 Naranaja Navel.... Apionabo... 2,95
Otras Variedades............. 1,05 Tomate Daniela / Long Life / Royesta 1,10 Uva Blanca.. 2,50 Pera Blanquilla..... Berenjena Morada . 117
De Canarias 1%....ccoueerrernnrinenns 1,15 Asurcado Verde Raf........cccvuvrinns 1,22 Passacrassana BEITOS...vvvvvveesssssessssssesssssssssssssseens 2,45
De Canarias 2%.......cccccoveevvrerenenn. 0,59 : Boniato 0 Batata.......ccocvveeveceeveciiens 1,95
Sandia Con semilla.. .1,50 Platanos .. Bréculi, Brecol o Brocoli .. 2,93
Otras Variedades... .0,67 Sin semilla... 1,50 Pomelos......ccoeeeeeeinnne Calabacin Blanco 2,84
.. Liso Rojo Pera........ 1,01 Naranja....... HORTALIZAS Euros/kg Verde ... 1,95
Pomelo Amarillo.......coevveveeeieene. 0,80 Liso Verde Rambo .......ocoveeeveeennnn. 1,20 Chirimoya Alcachofa c.veeeveeveeeeeeeeee, 2,00-1,90 Calabaza De Verano..........ccccevevvennenn. 1,07
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MERCADOS NACIONALES

Informe Semanal de Mercados de Citricos

De INVIEIMO .o 1,10 Coco en Seco

Cebolla Grano Oro o Valenciana Datil Deglet Nour
Morada. Medjooul.........
Tierna.... Otras Variedades.....

Fisalis Otras Variedades....

Freson Otras Variedades.......................

Verde Boby

Lombarda o Repollo Rojo

Granada Mollar...........ceveeveeeeennnnne 4,50

Verde Perona

Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. In-
formacion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura,
Ganaderia y Pesca, durante el periodo comprendido del 23 de febrero al 2 de marzo de

2025. Precios origen. Semana 09/2026.

PRECIOS DE CITRICOS EN ORIGEN

Repollo Hojas Rizadas

Grosella Roja

Laurel

De Bruselas........

Guayaba o Cas....

Lechuga Romana...

Coliflor..........

Otras Variedades.

Iceberg.....

Endivia..............

Cogollo....

Escarola Rizada o Frisée

Esparrago Verde o Triguero. Kaki Rojo Brillante o Persimdn.............. 3,00 ,
ESpinacas ........o...... Kiwi Pulpa Verde............... ....3,50 Otras Variedades... .0,25
Guindilla Verde.. Otras Dulce...... 7,50 Maiz o Millo. ..1,50
Otras Variedades. ..3,50
Lima Mejicana Pepino Corto o Tipo Eg
Hinojo Otras Variedades Perejil
Judia Verde Boby.... Limdn Fino o Primafiori Pimiento Verde Italiano

Verde Otras Variedades

Rojo Lamuyo

Verde Elda.........ccooouuec..

Mandarina Hernandina

Amarillo Tipo California.

Verde Cristal ............. .1,80

Lechuga Otras Variedades.. Clemenvilla o Nova. ..1,00
Romana............. Otras Variedades. 1,80 Rojo California...
Mango Haden Verde Padrén
, Tommy Atkins Noras Secas
Pepino Largo o Tipo Holandés 1,52 Otras Variedades. ..2,60 PUEITO .....vvverene .
Tipo Espafiol . 1,60 Manzana Golden.... 1,15 Rébano y Rabanilla....... 1,40

Perejil

Starking o Similares.

Remolacha Comtin o Roja

Durante la semana se han realizado compras en campo de Mandarinas hibridas (Nadorcott,
Orri y Ortanique), Naranjas Navel (Navel Lane Late y Navel Powell), Naranjas Blancas (Va-
lencia late y Valencia Midknight) y Limones (Limén fino). La campafia de compras de Salus-
tiana ha finalizado y la de Nadorcott practicamente también. Por otro lado, se han iniciado
las primeras operaciones de Valencia late y Valencia Midknight. Asi, finalizadas las transac-
ciones de la Salustiana, se han iniciado las compras de las Valencias a precios claramente

superiores a la media del grupo de las blancas de las Ultimas 5 campafias. En general, si-
guen ralentizadas tanto las compras en campo como la recoleccién, principalmente porque
no existe la demanda que cabria esperar a estas alturas de campafa. Esta semana ha sido
bastante estable climatoldgicamente hablando, aunque con temperaturas algo elevadas
para esta época. Se siguen constatando los dafios producidos por los temporales de viento
de semanas pasadas aumentando los porcentajes de fruta caida y/o marcada por el ramea-
do. Asi, la horquilla de precios, en general, se ha mantenido estable para la mayoria de las
variedades, a excepcion de la Navel Powel y la Ortanique de Alicante que han tenido esta
semana un descenso en su cotizacion. En especial, el volumen de compras de la Ortanique
ha sido escaso. EI mercado mantiene un moderado interés por las compras, especialmente
por aquellas partidas que mantiene mejores condiciones. Respecto a la campafa de Limén
fino en la Vega baja, el precio en campo sigue estable. Ya se ha vendido aproximadamente

el 87% de la produccién y recolectado un 73%.

PRECIOS DE CITRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN

Pimiento Amarillo, tipo California......... 2,55

Rojo Lamuyo 2,56

Verde ltaliano

Verde Padron

Otras Variedades

Royesta

Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categorias segun lo
establecido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Unién Europea.

Cacahuete ..o 2,75

Mandarina Clemenule

PUerro .......c......

Liso Rojo Rama.

Calabacin Blanco..

Rébano y Rabanilla....

Liso Rojo Pera....

Remolacha Comtin o Roja

Seta Champifidn

Otras Variedades.........cccocevvvvennnn. 0,87

Girgola 0 Chopo

Naranja Navel Late .

Liso Rojo Tipo Canario...

Kaki O.V.....coccoovnnene.

Tomate Chemy......ooccoorvnnns 3,95 Lane Late......... Asurcado Verde Raf... ..4,00 Rojo o Persimon.... 2,36
Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,68 Otras Variedades..... ....0,85 Liso Verde Mazarron . 21,15 Sharoni............. .1,80 Manzana Fuiji..
Liso Rojo Canario.........occcomreeennneens 1,75 Nectarina Otras Variedades................. 3,00 Kumato Carambola......ovveeeeeeeeeee 11,00 Golden
Otras Variedades 0,75 Nuez Nacional........c..eereeerssssrseesesnnnes 3,75 Otras Variedades Cardo oo 1,52 Granny Smith
Papaya Otras Variedades...........cc.coouunes 2,50 Muchamiel CaStANA v 4,70 ONeveioeeeeeeeeeree,
Pera Ercolini / Morettini.... Zanahoria en Rama Cebolla Blanca Dulce .........ccvvverrrennns 1,18 Pink Lady
Conferendia............. Nantesa....... Francesa / Echalote ....... 4,20 Reineta.......
Yuca 0 Mandioca o Tapioca Agua o Blanquilla Jengibre ... Grano de Oro Valenciana .. 0,56 Royal Gala..
Hortalizas IV Gama........ Limonera............. Name o Yame .. Morada........cccvveevnnnne 1,08 Starking ....eveeciciinans
Resto Hortalizas Pifia Africana Ocra 0 Quimbombd TIBMNG crvervrerrssresresresne s 1,10 Melocotén Merry Elegant Lady.......... 3,45
PATATAS (Granel) Golden Sweet Tamarillo Otras Variedades . .V, et 1,19 Baby Gold Amarillo
Blanca, Otras Variedades Pitaya Amarilla............. Yuca o Mandioca o Tapioca .. ..2,00 Cereza 0. V. .. 6,50 Melén Amarillo.......
Otras Variedades.... Platano de Canarias Extra Hortalizas IV Gama............... 4,00 Chirimoya 0. V. ......... 4,30 Galia...
Roja Otras Variedades ... 1,55 | De Canarias 1......... PATATAS Euros/kg Ciruela Golden Japan 3,24 OV,
Blanca Spunta Blanca Liseta Granel..........coevveeennene 0,60 .V, et 2,56
. Blanca Liseta Confecc Santa ROSa........ccveverevierieiinis 2,46
Mercamadrid €O 0N, 0,88
Precios de frutas y hortalizas, referidos a Blanca Spunta Confecc Col China 0 PeKinensis.........ooccrveen 1,55 Naranja Lane Late
la semana del 3 al 6 de marzo de 2026, Pomelo Rojo........ Blanca Agria Granel....... De Bruselas..........cc....... 1,93 Navel Late ......

comercializados en el Mercado Central de
Abastecimiento de Madrid. Informacion
facilitada por MERCASA.

Otras Variedades. Blanca Agria Confecc.... . Lombarda o Repollo Rojo.. 0,80 Navelina.....
Rambutan.............. Roja Otras Variedades Granel ..0,60 Ropollo Hoja Rizada...... 0,56 0.V
Uva Sin Semilla Negra Roja Otras Variedades Confecc ............ 0,55 [ 1 1,01 Salustiana

FRUTAS Euros/kg Sin Semilla Blanca Lonja de Mercamurcia. Informacion de los DAt 0.V o 6,75 Valencia Late
ChifMOYAS . ....veveeereereere s SIC Tamarindo precios de las almendras, del 26 de febre- Endivia... 1,25 Nectarina 0. V.....
Clementina... ..SIC HORTALIZAS ro de 2026. Cotizacién para las pequefas Roja....... 2,50 Nuez.......
Fresones ... .3,97 Acelga de Hojas Lisas Verde................. 0,80 partidas de grano de almendra en cscara Escarola O.V. ... ....1,95 Papaya O.V............
LiMONES ..o 1,50 AJO BlaNCo.....ceueii e 3,80 (en torno a 10 Tm), situado sobre el al- Esparrago Blanco ..., 11,00 Paraguayo Platereta
MaNdarinNGs ......oeeererresressrrssrssrennes SIC macén del partidor, facilitados por la Lonja S S 9,68 O. Vet snessesnens 3,60
Manzana Golden .........cococevevveennn. 1,76 Nacional de Almendra de Mercamurcia. THQUETO . 7,50 Patata Blanca Agria Granel................ 0,75
ROJA rverrrrreresresnesnesne s SIC Otras Variedades .........cccrmrreeerne. 3,00 ALMENDRAS Euros/Kg Blanca Granel ConfecC........covvvnn 0,30
Naranaja Navel. .0,95 Alcachofa Blanca de Tudela.. ....0,80 Marcona ....6,05 Calidad Monalisa.... ..0,75
Pera Blanquilla.......occovrreerinniennnnn, 2,10 Otras Variedades..... ....0,65 Largueta... ..5,50 Nueva Confecc.... .0,83
Passacrassana... ..SIC Apio Verde........... Comuna... ..5,01 Roja Granel Confecc ... ...0,30
PlAtANOS vvvvvvvveeesreeresne e 1,33 Amarillento Ferragnes Peping 0. V..o 1,89
POMEI0S. ... 1,40 Berenjena Morada , Garrigues Pera Agua o Blanquilla....
HORTALIZAS Euros/kg Otras Variedades. ....1,80 Guara....... Conference .............
Alcachofa . Boniato o Batata......... ...1,30 Ramillete Decana del Comicio
Lechuga.... Brocolo o Broculi o Brecol ....2,00 Comuna Ecoldgica Ercolini / Moretini....
Cebolla. e, 0,56 Calabacin Verde ..........cooveevveesecnnnnne 1,30 . Haba Verde / Habichuela................... 2,60 Limonera
[T 0,62 Mercasevilla Higo ChUMDO ....vvvvvvvevvevevsveseesrennenes 5,25 [ VA
Judias Verdes Perona ..........cccoeueene. 4,55 Precios de frutas y hortalizas, referidos a BIOVa ..o 11,00 Passacrassana
Patatas Calidad........ccocrvrenrrnrrennnnns 0,35 la semana del 2 al 8 de marzo de 2026, HINOJO. v 1,91 Perejil
Comunes....... ..SIC comercializados en el Mercado Central de Jengibre............ 2,50 Pfisalis .....oovveieeins .8,
Pimientos Verdes... ..SIC Abastecimiento de Sevilla. Informacion fa- Judia Verde Boby .. 4,80 Pimiento Amarillo California .2,10
Tomate Maduro e cilitada por Mercasevilla. Verde Fina ........ 5,00 O Voo, 3,18
Tomate Verde........coverrrirrernrennennens 1,27 FRUTAS Y HORTALIZAS Euros/kg Verde Helda......coorvvinrrsneisrinnenn, 4,80 Rojo California
ZANAN0TIAS..c..cveveeeeeeeeeeeeeeeeerereeein 0,78 Acelga Hoja Rizada........cccooersininnne. 0,92 Verde Perona .......oeeeveveveeeevennnn, 2,70 Rojo Lamuyo :

. Achicoria ............. ..6,50 Kiwi Kiwigold.... 5,90 Verde Cristal ... ..2,50
MercamurC|a Blanca Dulce de Ebro... 1, Aguacate Fuerte .. ..3,86 OV..... 3,30 Verde Italiano . 2,07
Informacion de precios orientativos de ma- Francesa o Echalote .. 1,50 Hass oo, 4,16 Pulpa Verda .. 3,39 Pifia. s
yorista a detallista, puestos en mercado y Otras Variedades Otras Variedades.........cccocvvrninnne. 3,90 LAUrel . 0,85 Pitaya
con envasado estandar de frutas y hortali- Tierna Ajo Morado Lechuga Batavia .......ccvevverseesnennenn: 1,16 PIAtANO0 . vvveresreere e 1,44
zas, referidos a la semana del 2 de marzo de Chirivia OV Cogoll0. e 1,17 Americano 0 Banana .................. 1,04
2026, ofertados en Mercamurcia. Col Repollo de Hojas Rizadas............... 1,00 Tierno 0 Ajete....ovvrerveesreisnenes Hoja de Roble ......cvvvrvrrierriisnins 0,92 Pomelo Amarillo
FRUTAS Euros/kg Lombarda o Repollo Rojo ....0,80 Alcachofa Blanca de Tudela............... 1,52 Iceberg ......... 0,96 OV,

Aguacate Fuerte De Bruselas........ooeeeeer.. .SIC Almendra.......c.c..... ..4,40 Lollo Rosso ... ..1,00 Rojo....
HasS ..o De Hojas Lisas. Apio Verde... 1,10 OV 1,70 Puerro....cccceeeen.
Otras Variedades Apionabo ROMANA .o 0,76 Réabano y Rabanilla
Castaia .3, ENAIVIA v 2,80 Berenjena Morada ........cc.cocveininnnnns 1,63 LIMa O. Vet 1,78 Rambutan.......ccocvvvveeeeeeeeee, 8,25
Cereza Otras Variedades .... .8,00 Escarola Rizada o Frisée... . 1,20 OV .. 1,80 Limén Eureka.... 1,50 Remolacha Comun o Rojo... ..0,88
Chirimoya Otras Variedades ... Lisa ... 1,30 Boniato o Batata.. 21,28 Fino o Primafiori ... 1,16 Resto de Hortalizas. 4,42
Ciruela Otras Familia Black Esparrago Verde o Triguero... ....3,40 Broculi o Brécol........ . 1,94 [0V 1,10 Sandia con Semilla.. ..2,05
Golden Japan y Songold ESPINACA. . vvvveeesieiie s 1,20 Torre 0 ROMANESCU ....coueeivienines 1,48 VBIMA i 1,30 Sin Semilla
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AGROCOTIZACIONES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 9, del 23 de febrero al 1 de marzo de 2026, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

10 de marzo de 2026

CiTRICOS Euros/Kg Zona LIMON Calabacin 0,57-1,38 Alicante Lechuga
(Kg/arbol, cotizacion mas frecuente) Limén Fino 0,60-0,65 Alicante Calabaza Romana 0,35-0,45 Castellon
MANDARINAS E HIBRIDOS POMELO Redonda 1,28-1,70 Castellon Romana 0,22-0,31 Valencia
O 1,28-1,52 Castellon Pomelo Rojo 0,25-0,30 Alicante Redonda 0,88-1,76 Valencia Maravilla 0,47 Castellon
Ori 1,03-1,50 Valencia NARANJA SANGUINA Tipo Cacahuete 0,32-0,43 Alicante Trocadero 0,58-1,50 Castellon
Ori 1,20-1,50 L. Valencia Sanguinelli SIC Castellon Tipo Cacahuete 0,53-1,76 Castellén Patata
Nadorcott 0,75-0,90 Alicante Sanguinelli SIC L. Valencia Cebolla Tierna 0,70-0,88 Valencia Blanca 0,31-0,60 Alicante
Nadorcott 0,80-0,95 Castellon FRUTAS Euros/Kg Zona Col Blanca 0,85 Castellon
Nadorcott 0,65-1,00  L.Valencia (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Lombarda 0,40-0,45 Castellon Tomate Acostillado 1,08-1,63 Alicante
Ortanique 0,24 Alicante Aguacate Repollo Hoja Lisa 0,22-0,40 Alicante Daniela 0,77-1,00 Alicante
Ortanique 0,21-0,30 Castellon Hass 2,24-2,32 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,29-0,34 Castellén Zanahoria 0,27 Alicante
Ortanique 0,20-0,36 Valencia Lamb Hass 2,30-2,40 Castellon Repollo Hoja Rizada 0,19 Alicante FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Ortanique 0,20-035 L. Valencia Lamb Hass 2,20-2,60 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,38-0,59 Castellén (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
NAVEL HORTALIZAS Euros/Kg Zona Bracoli 0,16-0,57 Alicante cion mas frecuente)
Navel Lane Late 0,35-0,38 Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacion mas frecuente) Brécoli Industria 0,15-0,20 Alicante ALMENDRAS
Navel Lane Late 0,27-0,35 Castellon Ajo Puerro 0,70 Alicante China 0,65-0,70 Castelld Comuna 4,66-4,96 Alicante
Navel Lane Late 0,27-0,38 Valencia Tierno (garba) 1,30 Alicante Coliflor Comuna 4,75-5,15 Castellon
Navel Lane Late 0,28-0,36 Castellén Tierno (garba) 1,76-2,20 Valencia Blanca 0,23-0,40 Alicante Largueta 4,86-5,46 Alicante
Navel Powell 0,38-0,40 Alicante Alcachofa Blanca 0,38-0,50 Castelldn Marcona 5,51-6,11 Alicante
Navel Powell 0,30-0,46 Valencia Consumo Fresco 0,20-1,38 Alicante Blanca 0,60-0,65 Valencia Marcona 5,75-6,40 Castellén
Navel Powell 0,34-0,48 Castellon Consumo Fresco 0,55-0,85 Castellon Escarola Plantea 4,66-5,96 Alicante
BLANCAS Consumo Fresco 0,44-0,79 Valencia Hoja Rizada 0,57 Castellon INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Valendia Late 0,35-0,43 Alicante Industria Corazones 0,50-0,74 Alicante Hoja Rizada 0,63-0,70 Valencia (Kg/entrada/almacén, cotizacion mas frecuente)
Valendia Late 0,40-0,45 Castellon Industria Perolas 0,15-0,21 Alicante Industrial 0,37-0,41 Castellon ACEITE
Valencia Late 035041 L Valencia Apio Verde 0,40-0,61 Alicante Gruisantes Verdes Grano 2,19-3,01 Alicante Oliva Lampante >2° 3,10-3,20 Castellon
Midknight 0,42-0,47 Castellon Berenjena Rayada 1,29-1,94 Alicante Haba Oliva Virgen 0,8>-2° 4,00 Castellon
Midknight 0,40-0,47 Alicante Boniato Rojo 0,50-0,36 Alicante Muchamiel 1,04-1,72 Alicante Oliva Virgen Extra 4,40-4,50 Castellon
Salustiana SIC Castellon Blanco 1,12-1,51 Alicante Muchamiel 1,70 Castellén Garrofa Entera 0,32-0,36 Castellén
Seta Champifion ......ovvveereisrinrinns 2,94 PIRAS cvvvoverreererererarenressrssneans 1,20-1,25 Contratos Plurianuales..................... 0,35 Grupo4.B

Hongo Boletus Edulis .. 10,50 PIATAN0S .o 1,50 NOTA. Los precios son orientativos, en ar- Grupo 4.C

Hongo O.V............. ..5,00 POMEIOS ... 1,40 bol, origen Cérdoba. Sin IVA incluido. Para TRIGO BLANDO

Shiitake....... ..1,46 HORTALIZAS Euros/kg la naranja de industria, los precios son
Tomate Chermy ....ovrrvrrsresnennens 3,52 Alcachofa oo 0,50 sobre camion. Constanti

Liso Rojo Daniela ........cocovvereninnes 1,54 LeChUGA. oo 1,00 Mercado con escasa actividad. Se deja de Comuna Tradicional..........ceeevvvevnnnne. 5,15

Rojo Pera............ ..1,50 Cebolla..... 0,60-0,55 cotizar la variedad Salustiana por falta de Grupo/4.... Ecolégica

Rojo Rama.......... 21,10 Coliflor ..o, 0,80-1,00 operaciones. Se repite la cotizacion de la Grupo 5........ Escasas operaciones.

Liso Verde Rambo ... 1,65 Judias Verdes Perona ..o, 8,00 variedad Lane Late y disminuye ligeramen- OTROS PRODUCTOS La proxima sesion de la Mesa de Almen-

OV et 2,74 Patatas Calidad........cccocevvvvereeinnn. 0,50 te la horquilla de las Navel Powell, Barfield THCAIR oo S/0 dras de la Lonja de Contratacion de pro-
Uva BIanca OV, 2,45 PHIMON .. veeveevrsseesssessnesne s 0,70 y Chisslet calidad 1. Repeticion de la man- ductos agrarios de Cérdoba se celetrara el

Negra 0.V ..o 2,45 Pimientos Verdes..........cc.coevvieinninns 2,20 darina hibrida Tango. La parte superior de 10 de marzo de 2026.

Red Globe Roja. ..., Tomate Maduro........cocvnrrnnrernrennens 0,70 las horquillas se corresponde con calibres . .

Sin Semilla Blanca... Tomate Verde.... 1,25-1,80 altos y extras. Repeticion también de la Lonja de ValenCIa

Sin Semilla Negra.... . Zanahorias.... ....0,65-0,70 cotizacion de la naranja para industria. Se Informacion de la Mesa de precios de Citri-
Zanahoria 0. Vi 0,66 . , deja de cotizar los contratos de industria cos del Consulado de la Lonja de Valencia,

. . Lonja de Cordoba por encima de la horquilla general para de la sesion del dia 3 de marzo de 2026.

MercavalenC|a Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja grandes volimenes y contratos plurianua- Campafia 2025-2026.

Precios de frutas y hortalizas, referidos a
la semana del 3 al 6 de marzo de 2026,
comercializados en el Mercado Central de

de Contratacion de productos agrarios,
del 3 de marzo de 2026. Precios orienta-
tivos origen Cordoba, agricultor.

les. La proxima sesion se celebrara el 10
de marzo de 2026.
Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja

GRUPO NARANJAS

Euros/Kg

Alta degradacion de los trigos blandos, lo
que dificulta su comercializacion. Mercado

SUBGRUPO NAVEL

Sin existencias

Abastecimiento de Madrid. Informacion CITRICOS Euros/Tm de Contratacion de productos agrarios, del muy pesado. Sin existencias
facilitada por MERCASA. NARANJA 24 de febrero de 2026. Precios orientati- Préxima sesion 17 de marzo de 2026. | Navel Lane Late .....ooovvveerssnrrverrsnnnneenns 0,32
FRUTAS Euros/kg Salustiana Calidad 1 .....cooovvrnrrieisniiennne. SI0 vos origen Cérdoba, agricultor. Precios de la Mesa de Almendras de la Navel Powell,
FIESONES vvvvvvvvesseesreraresnesssessssssnenns 4,00 Salustiana Calidad 2 .......vvrvvecrisssrreeeenns S/I0 CEREALES Euros/Tm Lonja de Contratacion de productos agra- Barnfield y Chislett.......ovrveeernrrrrerns 0,41
Limones.............. ..0,90 Lane Late Calidad 1....covvvevennen. 0,40-0,43 TRIGO DURO rios, del 24 de febrero de 2026. Precios GRUPO SANGRE
Manzana Golden.... ..0,80 Navel Powell, Barfield orientativos origen Cérdoba, agricultor. Sanguelini

Starking........... ..0,70 y Chislet Calidad 1......cccoevee.e. 0,43-0,45 ALMENDRAS Euros/Tm GRUPO BLANCAS
Naranaja Navel........cccouwerreen. 0,70-0,90 Mandarina Hibrida Tango............ 0,75-0,85 Floracién Tardia Monovarietal ................ SIC SalUSHANA ..vvvvreeerrrrreeessaaaes Sin existencias
Pera Blanquilla........ccocovrviiininiiininnns 2,00 Industria Grupo Navel.........cccoocenenee. 0,25 o) [=1 = O 5,45 Barberina y Mid-night ..........ccooooconnnien. 0,43

GVA anuncia una ayuda de 6.000 euros por

hectarea para la replantacion de cultivos
permanentes afectados por la DANA

El jefe del Ejecutivo valenciano, Juanfran Pérez Llorca, senala que la orden
contempla una inversion de 26,7 millones y saldra en las proximas semanas

El president de la Generali-
tat, Juanfran Pérez Llorca, ha
anunciado una nueva linea de
ayudas de 26,7 millones de eu-
ros dirigida a los agricultores
que han sufrido graves pérdi-
das a causa de la DANA en la
Comunitat Valenciana, con el
objetivo de apoyar la recupera-
cion del tejido agricola y garan-
tizar el futuro de las explotacio-
nes afectadas.

La medida contempla una
ayuda directa de 6.000 euros por
hectarea para aquellos agricul-
tores que replanten o ya hayan
replantado cultivos permanen-
tes, principalmente arboles fru-
tales, citricos y vifiedo, en las
zonas gravemente afectadas
por el temporal de octubre de

2024. Para poder acceder a la
subvencion, los beneficiarios
deberan replantar una den-
sidad minima de plantas por
hectarea, que se establecera en
funcioén del tipo de cultivo.

El jefe del Consell ha subra-
yado que esta iniciativa respon-
de al compromiso del Gobierno
valenciano con el sector prima-
rio porque “nuestros agriculto-
res no pueden afrontar solos las
consecuencias de una catastro-
fe como esta”. “Desde la Gene-
ralitat estamos actuando con
determinacion para que pue-
dan volver a producir, recupe-
rar sus explotaciones y seguir
siendo el motor econémico de
muchas comarcas”, ha anadi-
do. Asimismo, el president ha

recordado que esta ayuda se
suma al importante esfuerzo
inversor realizado por la Ge-
neralitat durante el Gltimo ano
parareconstruir infraestructu-
ras danadas por la dana.

En este sentido, ha manifes-
tado que “ya estan ejecutados
todos los caminos rurales con
los que nos comprometimos,
con una inversion de mas de
30 millones de euros, al igual
que ya estamos reparando al-
gunos de los encauzamientos a
su paso por los cascos urbanos,
con una inversion de 29 millo-
nes de euros”.

El jefe del Consell ha agre-
gado que “el Consell también
ha cumplido con los regantes
al destinar cerca de 6 millones

de euros para la reparacion de
infraestructuras de regadio”.

En esta linea, Pérez Llorca
ha enmarcado la medida en un
paquete de actuaciones mas
amplio de apoyo al sector tras
la riada, que incluye también
ayudas directas a explotaciones
ganaderas afectadas, una linea
especifica de apoyo a explota-
ciones horticolas y viveros que
han sufrido pérdida de poten-
cial productivo, y actuaciones
en sanidad vegetal para evitar
la aparicion de enfermedades
en citricos mediante el sumi-
nistro y reparto de fosetil.

En concreto, el Consell esta
invirtiendo mas de 100 millones
de euros en actuaciones y ayu-
das ala agricultura, ganaderia,

industria agroalimentaria e in-
fraestructuras hidricas.

Para Juanfran Pérez Llorca,
estas inversiones demuestran
que la Generalitat “ha estado
desde el primer momento al

ado de los municipios y de los
agricultores”, impulsando una
reconstruccion rapida y eficaz
del territorio.

“Hemos movilizado recursos
como nunca antes para reparar
infraestructuras, recuperar ca-
minos rurales y garantizar el
agua deriego. Ahora damos un
paso mas para que los agricul-
tores puedan replantar y volver
a mirar al futuro con confian-
za”, ha agregado.

El president ha insistido en
que la recuperacion del campo
valenciano es una prioridad es-
tratégica para el Consell, tanto
por su peso econémico como
por su papel en la vertebracion
territorial y la proteccion del
mundo rural.

La Generalitat continuara
trabajando con los ayuntamien-
tos y con las organizaciones
agrarias para agilizar la recu-
peracion de las explotaciones
afectadas y reforzar al sector
frente a fen6menos meteorolo-
gicos extremos.
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MERCADOS NACIONALES

Valencia Late......c.vveeveveeeseeereess 0,38
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
GRUPO SATSUMAS

Iwasaki... Sin existencias
QOkitsu .... Sin existencias
[0 Sin existencias
GRUPO CLEMENTINAS

Clemenrubi, Orogrés y Basol.Sin existencias

Orunules ... Sin existencias
Marisol... ..Sin existencias
Arrufatina... Sin existencias
Clemenules y Orogrande.......Sin existencias
Hernandina.........ccccoeeevinece. Sin existencias
SaNdo......ervverieerieninns Sin existencias
GRUPO HIBRIDOS

Clemenvilla .......cccooovevvviennn, Sin existencias
TANG0 .. 0,82
Leanri Sin existencias

Nardocott...
Ortanigue...
Orri..
Nota: Ritmo pausado en compras y reco-
leccion. La proxima publicacion del boletin
de cotizaciones de la Mesa de Precios de
Citricos sera el lunes, 9 de marzo de 2026.
Informacién de los precios agrarios de la
sesion celebrada en el Consulado de la
Lonja de Valencia, del 26 de febrero de
2025.

ARROCES Euros/Tm
CASCARA

J. Sendra, disp. Valendia..... ....500,00
Monsianell, disp.Valencia.... 500,00

Guadiamar, disp. Valencia...

Bomba, disp. Valencia ........ccoccevrrn. SIC
Albufera, disp, Valencia..........ccccoc..c.. SIC
Precios por tonelada, seguin rendimientos,
a granel

BLANCO

Vaporizado,

disp. Valendia.......... 1.050,00-1.100,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra,

disp. Valendia.......... 1.200,00-1.260,00
Guadiamar Extra,

disp. Valendia.......... 1.300,00-1.370,00
Largo Indica,

disp. Valendia.......... 1.100,00-1.200,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro,

disponible Valencia ...... 200,00-210,00
Medianos Corrientes,

disponible Valencia ...... 350,00-360,00
Medianos Gruesos,

disponible Valencia ...... 480,00-500,00
GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm
Variedad Matalafera y similares (origen)
ENTERA
Zona Valencia
Zona Alicante....
Zona Castellén

. Sin Operaciones

Zona Tarragona....
Zona MUrcia .....coocevennee, Sin Operaciones
Zona Ibiza .... Sin Operaciones

Zona Mallorca .. ... Sin Operaciones
Precios por tonelada, a granel, sequn ren-
dimientos

Troceada Integral, disp. Orig.........coc..... SIC
Troceada sin Harina

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 23 al 29 de febrero de 2026.

CEREALES

M De invierno: En Almeria, los trigos blandos en zonas como Chirivel-Vélez Ru-
bio se encuentran con una altura de 5-10 cm. La nascencia ha sido buena, ha llovido,
se encuentran completos de plantas. No llevan abono de fondo ni de cobertera. En las
cebadas predomina la caballar. Se observan fincas con aplicaciones de purin, sin abo-
nados de fondo y cobertera. En la comarca de La Sierra de Cadiz, los trigos se han
visto afectados tras las lluvias. Amarillean y estan faltos de abono, ya que no se puede
entrar para dar aplicaciones. La altura media en esta zona es de 8-10 cm. En zonas como
Campiiia de Cadiz, se ha podido entrar en més fincas, aplicdndose sobre 100-150 kg de
urea 46%. No esta habiendo aplicaciones fungicas. En Cérdoba, el estado fenoldgico del
cereal de invierno esta entre BBCH 10-19 (Desarrollo de hojitas) y BBCH 31-37 (Aparece
hoja bandera), dependiendo de la época de siembra. Su estado mejora conforme se orean
y se aplican abonos nitrogenados de cobertera, especialmente urea al 46% en los trigos
e incluso en algunos casos también herbicidas, estando pendiente de la evolucion de en-
fermedades fUngicas. En Granada, en la comarca de Huéscar, los trigos blandos
se encuentran con una altura de 5 cm, con tres hojas, muy retrasados para las fechas en
las que nos encontramos. Falta por sembrar un 40% debido al tren de borrascas pasado.
Variedades como Arthur Nick y Tocayo son de las empleadas por agricultores de la
zona. En Huelva, el cereal esta recuperandose de las intensas y continuadas lluvias de
semanas anteriores. Hay parcelas que en enero, han aportado abonado de cobertera (Urea
46%). Las siembras mas adelantadas comienzan el encafiado y la mayoria esta en fase de
ahijamiento. En Jaén, en la comarca Norte, zona de Linares-Bailén-Jabalquinto
y otros de Sierra Morena, como Guarroman y Bafios de la Encina, se observan
cereales nacidos en parcelas donde atin no se puede acceder. La cobertera se va a poder
aplicar en unos 10 dias, con nitrato amonico 27% y dosis de unos 200 kg/ha. En Malaga,
en la comarca Norte, las cebadas y trigos presentan un estado fenolégico desigual.
Predominan las parcelas en estado fenolégico de ahijamiento, algo retrasado debido a las
[luvias y temperaturas, con entre 10-25 cm de altura. En algunas fincas se ha podido entrar
a aplicar cobertera de urea al 46%. En Sevilla, el estado fenolégico dominante en la ma-
yor parte de las parcelas de los cereales de invierno, se encuentra entre el fin de ahijado
y el comienzo de encafiado. Se pueden encontrar parcelas mas atrasadas en desarrollo de
hojas y en las més adelantadas, la aparicion de la hoja bandera. Se puede observar una
reduccion significativa de la superficie de estos cultivos en la Campifia y un cierto retraso
y disparidad en su desarrollo, sobre todo en la parte oriental. En cuanto el terreno lo vaya
permitiendo, se entrard a realizar los abonados y tratamientos pendientes.

LEGUMINOSAS

En Cadiz, en la comarca de La Sierra de Cadiz, las habas sembradas estan bien de
plantas, no ha llegado la floracién aunque presentan buena altura, alcanzando los 10-15
cm en algunas parcelas. En la comarca Campifa de Cadiz, zonas de Villamartin-Ar-
cos de la Frontera, las habas estan muy completas, con buena altura, llegando a los
20 cm y comenzando las primeras flores. Los guisantes estan retrasados con la aparicion
de los primeros zarcillos. En aquellas parcelas donde se ha entrado, se han aplicado unos
70 kg/ha de urea 46% a las mezclas forrajeras que aprovecharén el ganado a diente. En
Granada, en zonas como La Puebla de Don Fadrique—Huéscar se estan sembran-
do garbanzos del tipo Pedrosillano. Se observan parcelas de guisantes en fase de
nascencia, rompiendo el terreno. La variedad Cartouche es de las empleadas para este
cultivo en esta zona. En Malaga, en Antequera se observan parcelas de alfalfa con
alguna hierba. Presenta buen crecimiento, con una altura de unos 15-25 cm. En Sevilla,
se generaliza la floracion en las habas y los guisantes.

TUBERCULOS

En Sevilla, se observa una gran actividad estos dias en la Vega con la siembra de la pa-
tata temprana y de media estacion. Con casi dos meses de retraso, por fin se entierran
las semillas.

CULTIVOS INDUSTRIALES

La maquinaria agricola esta preparando las parcelas que van quedando en tempero para
la siembra del girasol.En el cultivo de la colza, pueden verse algunas parcelas estirando
los tallos e iniciando la floracién. Las zonas que se han visto afectadas por las lluvias,
presentan marras y se han perdido plantas.

CULTIVOS HORTICOLAS AL AIRE LIBRE

En Cordoba, los ajos Spring se encuentra con 7-8 hojitas y una altura de 25-30 cm.
Debido a la climatologfa, se observa una mayor incidencia de Sclerotium cepivorum y pro-
blemas de bacterias. Se le esta aplicando un primer abonado de cobertera con dosis de 200
kg/ha. Se estan sembrando algunas parcelas tardias de ajos morados. En Granada, se
estan realizando trabajos preparatorios para la plantacion de lechugas en zonas como la
comarca de Baza. Se estan dando pases de cultivador y grada, y la préxima semana se
procedera al abonado en fondo con ternario complejo tipo triple quince y dosis de 450-550
kg/ha. En la comarca de Huéscar, las parcelas se estan labrando de cara a la plantacion
de escarolas en dos semanas. Se aplica abonado con triple quince y dosis de 425-575 kg/
ha. En Jaén, las cebollas tempranas, en zonas que han sufrido exceso de lluvias se
encuentran dafiadas. Han pasado mucho tiempo inundadas y es dificil que se recuperen. En
Huelva, el exceso de humedad en los campos ha perjudicado comercialmente y también,
de forma general, a todos los grupos de cultivos. El temporal afectd a cultivos horticolas
como las alcachofas, cuyos frutos estan afectados y adquiriendo tonalidades oscuras,
depreciandose y dejando de ser comerciales. Hay que eliminarlas para que la planta se vaya
saneando. En Malaga, en la comarca Norte, zona de Antequera, los esparragos
vienen asomando sobre el terreno, llevan cierto retraso, pero la subida de temperaturas
acelerard el crecimiento. SE observa, cabeza morada en muchos turiones, buen calibre y
una altura entre 5-10 cm. La tierra estd limpia y no se ven parcelas en recoleccion. Los ajos
Spring se encuentran en crecimiento vegetativo y comenzando la formacién del bulbo. Se
le ha dado una labor para hacer tierra y limpiar el terreno. En la zona de Antequera,
las parcelas de cebollas tempranas presentan unos 10-20 cm. En Sevilla, se observan
dafios en parcelas de zanahorias en la Vega y el Aljarafe, debido al encharcamiento
y exceso. Se produce el engorde de las partes cosechables en las cebollas tempranas y
recoleccion de cebolletas. Se recoge el esparrago verde.

CULTIVOS HORTICOLAS PROTEGIDOS

disponible origen .... .SIC
Troceado Fino, disp. origen. e
Garrofin, disp. origen ......Sin operaciones
PATATAS Euros/Tm
Agria, origen Espafia,

disp. Val oo 460,00
Roja, origen Espafia,

disp. Val. v 350,00
Nueva, org. Salamanca y Valladolid,

disp. Valendia ......oveevereenriennnn. 220,00
Lavada, origen Francia,

disp. Valendia..
Francesa Elodie o similares,

disp. Valendia ......oveevereenriennnn. 300,00
Caesar, origen Francia,

disp, Valendia, .....cooveereenriennnns 240,00
Precios s/origen y calidad, envas. en 25
Kgs.
CEBOLLAS Euros/Tm

Variedad Grano,

disponible origen

pocas operaciones

calibres 1 al 6, en campo

.................................... 450,00-600,00
Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-
das se entienden sin nuestra garantia ni
responsabilidad. Para cualquier aclaracion
pueden dirigirse a la Sindicatura de este
Consulado de la Lonja.

En Almeria, las plantaciones de tomate de |a zona del Bajo Andarax, el 90% de ciclo
largo, estan en fase de despunte, con lo que ya no habra mas floracion y en 2-3 meses se
puede recolectar todo. Los cherry se despuntan més tarde, en marzo, como maduran muy
rapido se pueden estar vendiendo hasta junio. Continta el buen desarrollo vegetativo en
los invernaderos de calabacin, asi como la floracion y cuajado. En Cadiz, los melones
Galia se encuentran en diferentes estados fenoldgicos por la plantacion escalonada. Con
la subida de temperaturas de esta semana el cultivo acelerara el crecimiento. Los inverna-
deros estén preparando el terreno para la plantacion de sandias a mediados del mes de
marzo. En Huelva, en las parcelas de fresa, se acerca la campafia al 40-45% de la misma.
Las zonas principalmente afectadas por los temporales, han sido las de la Costa. Se espera
que las valoraciones de dafios se adectien a la magnitud de las perdidas habidas en los
invernaderos. Una de las reclamaciones propuestas por el sector seria adelantar posibles
devoluciones del IVA en las facturaciones y que los plazos se acorten lo maximo posible.
Persisten los altos indices en el ataque de Botrytis que estan convenientemente siendo
tratados. Las frambuesas presentan dafios de importancia, es el fruto rojo mas afectado;
especialmente en el Condado Litoral. Con el paso de los dias los dafios se hacen més
evidentes tanto en fruto, como en floracién o cuaje de flor. Se realizan devoluciones de
fruta al llegar con calidad mermada.

FRUTOS SECOS

En Almeria, en la comarca de Los Vélez, las variedades més tempranas de almendro
se encuentran en floracion. Después de la poda se suele aplicar estiércol. En la comarca
de Albox, predominan las parcelas en floracion, aunque quedan gran cantidad de zonas
en la que todavia no ha comenzado. En algunas, se ha solapado la floracion con el creci-
miento de las hojas, con lo que se espera que aumenten los abortos de fruto. En Cadiz,
en la comarca de la Sierra, los almendros estan comenzando la floracién, se observa
mucha fuerza y un buen ntimero de flores. En la Campifia, las explotaciones ya se encuen-
tran en floracion. En Cordoba, el estado fenoldgico del almendro se encuentra entre B
(Botones hinchandose) las variedades tardias y F (Flor abierta) las de media estacion. La
floracion esta siendo abundante y en la actualidad se realizan tratamientos fungicidas
preventivos. En Granada, en las comarcas de Baza y Huéscar se observan parcelas de
pistachos, con marco de plantacion 7x7m, muy paradas, con yema de invierno. Varieda-
des como Larnaka y Sirora son de las mas empleadas. No se estén realizando faenas. En
Jaén, los almendros, en zonas de la Campifia Sur y Sierra Sur, se encuentran comen-
zando la floracion. En otras zonas como las sierras de Cazorla y Segura se encuentran
con las yemas paradas. Estd comenzando la brotacion en las zonas més adelantadas. Se
observan pistacheros con las yemas en reposo, solo vemos un ligero movimiento de
las mismas en zonas mas célidas de la provincia. En Malaga, en la comarca Norte
y Centro, zona de Antequera-Archidona-Mollina-Fuente de Piedra-Almogia, se
observan almendros en plena floracion. La hierba en las parcelas es abundante debido a
la continuidad de las lluvias y a que no se ha podido entrar todavia. En Sevilla, en zonas
como Los Palacios, Dos Hermanas y Las Cabezas, los almendros estan en plena
floracion. Se muestran dispares en su desarrollo debido a la climatologia. En variedades
como Lauranne, con marcos de 7x5m, estd comenzando la aplicacion de herbicidas. Hay
arroyos en la zona que se han deshordado y estan creando problemas en las raices de los
arboles afectados.

FRUTALES DE HUESO Y PEPITA

En Sevilla, las fincas de melocotones y nectarinos de la comarca de la Vega se
encuentran en plena floracion, la cual viene con bastante fuerza este afio, y en brotacion
de hojas. Hay algunas fincas todavia encharcadas que pueden sufrir asfixia radicular en un
ntmero determinado de arboles.

FRUTOS SUBTROPICALES

En la comarca de La Costa granadina, zonas como Almuiiécar-Salobreiia, la va-
riedad de aguacate Hass sigue en recoleccion y ha comenzado el Lamb Hass. El peso
medio esta siendo de 100 gramos por pieza. No se riega desde primeros de enero. El viento
ha tirado mucha fruta, se estiman en un 30% las pérdidas de kilos. En las fincas de mango
la fenologia se encuentra proxima a floracién. En diciembre finalizd la poda, triturando
lefia. No se esta regando desde el afio pasado.

CiTRICOS

En Cordoba, el estado fenoldgico dominante en los citricos es el de envero y maduracion
en las variedades pendientes de recoger, mientras que las tempranas estan en yema hin-
chada y aparicion de botones. En las fincas en las que se puede entrar, se cortan naranjas
Lane Lates, Navelates, Navel Powell, Salustianas. El exceso de humedad de la fruta
exige reforzar el control y vigilancia en almacén con el fin de garantizar la ausencia de pa-
tologias flngicas que puedan deteriorar la calidad comercial de la fruta y generar rechazos
en destino. En Huelva, las naranjas Salustianas estan finalizando campafia, la Nave
late y Lane Late se encuentran en recoleccion. Mandarinas Hibridas estan saliendo
de las fincas con cotizaciones aceptables. En Sevilla, de cara a la nueva campafia, la bro-
tacion en los naranjos de comarcas como Aljarafe y Marismas viene saliendo. Se ob-
serva un buen niimero de brotes con buena longitud y con fuerza. Comienzan los abonados
en las fincas. La camparia de recoleccion sigue con Lane lates, con poca fruta y mejorando
la faena ya que el terreno ha ido secando esta semana con la subida de temperaturas.

OLIVAR

En Cadiz, la recoleccion en la zona baja de la sierra, municipios como Puerto Serrano,
Algodonales, Zahara de la Sierra, Prado del Rey entre otros ha finalizado. Los rendi-
mientos grasos este afio han sido mas bajos, sobre 15-16%. La produccion es muy variable,
segun zonas, pero en torno a 3.000 kg/ha. La media es aceptable ya que cuando llegaron
las Iluvias ya se habia terminado la recoleccién en la mayorfa de las zonas afectadas. En
Cordoba, la recoleccion va muy retrasada, sobre todo en las Subbéticas, mientras que
en el resto de la provincia se va terminando poco a poco e iniciandose las labores de poda
y eliminacién de restos. En Granada, en las comarcas de Guadix-Baza se observan
parcelas de picual sin recolectar. Se estima que los temporales han tirado un 40% de la
aceituna, que esta en el suelo con problemas de hongos y jabalies, principalmente. La
poda estd comenzando con trituracién de lefia. Los rendimientos grasos se encuentran en
un 23%. En Huelva, finalizé la recoleccion. Los rendimientos en secano son aceptables,
alcanzando producciones medias elevadas en variedades como la Picual. Las Verdiales
han dado menos kilos, rondando los 2.000 kg/ha. Se aplica abono foliar con cobre al 70%
para tratar el repilo. En Jaén, el olivar, en las comarcas de Sierra Morena y Campifna
Norte se encuentra al 10% de finalizar la recoleccion. Los rendimientos grasos estan
siendo del 20%. En secanos han predominado producciones de entre 2.000-3.000 kg/ha.
En parcelas de riego la produccion va a estar sobre 6.000-7.000 kg/ha. En la mayoria de
las fincas no se puede entrar a tratar. La fenologia se encuentra en yema de invierno, sin
movimiento. En la comarca de La Loma, quedan algunos dias para terminar la campafa.
Los rendimientos grasos son mejores que el afio pasado. La produccién también ha sido
buena 9.000-10.000 kg/ha en zonas como Rus, lbros y Baeza, entre otros. La poda
ha comenzado en las parcelas ya finalizadas y se suele triturar la lefia. En Malaga, en la
comarca Norte quedan algunas parcelas por recoger. Aceituna caida y fincas enchar-
cadas se ven en la zona, todavia no se han secado. La fenologia se encuentra en yema de
invierno, no se est4 moviendo la savia todavia. Hay fincas ya podadas y triturada la lefa.
En Sevilla, la fenologia de los olivos oscila entre yema de invierno, yema comenzando a
moverse y comienzo del desarrollo de las inflorescencias. Se prevé una brotacion con fuerza
que se traducira en buena floracion. El olivo se esta recuperando tras afios de sequia. Pre-
visiblemente la campafia de recoleccion de la aceituna de almazara se prolongard este afio
casi un mes mas en nuestra provincia para rematar las parcelas que quedaron pendientes
de cosechar por las lluvias.
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Gitrosol patrocina y
participa en el IX Gurso
Tecnologia Poscosecha

El Postharvest Adviser de Citrosol intervino en el IX Curso Tecnologia
Poscosecha — Citricos y cultivos emergentes en la region mediterranea con
una charla muy practica que tuvo una excelente acogida

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Universitat Politécnica de
Valéncia (UPV), la Escuela
Técnica Superior de Ingenieria
Agronémica y del Medio Natural
(ETSIAMN) y Poscosecha.com
han organizado el IX Curso
Tecnologia Poscosecha — Citricos
y cultivos emergentes en la re-
gion mediterranea, que se esta
desarrollando entre el 21 de
enero al 6 de marzo de 2026 y del
que Citrosol ha sido, un ano mas,
patrocinador del curso, mos-
trando de esta forma su apoyo a
la formacion especializada y la
transferencia de conocimiento
al sector.

El curso, que se marcaba
como objetivo ofrecer una for-
macion integral y especializada
en tecnologia de conservacion,
procesado y envasado de los cul-
tivos mas relevantes del area me-
diterranea, tales como: citricos,
caqui, aguacate, kiwi, granada,

Benito Orihuel durante su intervencion sobre postcosecha. / CITROSOL

fruta de hueso, berries, frutos
secos y hortalizas, entre otros,
conto el 13 de febrero con la par-
ticipacion de Benito Orihuel,
Postharvest Adviser en Citrosol.

En esta ocasion, Orihuel
habl6 sobre los “Tratamientos

postcosecha en citricos: del la-
boratorio a las centrales hor-
tofruticolas”. Se trat6 de una
sesion muy practica que sirvio
para que los asistentes pudieran
conectar la evidencia cientifica
con la aplicacion en la central

hortofruticola. Durante la char-
la, Benito Orihuel puso el foco
en aspectos tan importantes
como el control del podrido y su
impacto en pérdidas y reclama-
ciones, la aplicacion correcta del
tratamiento, y las resistencias a
fungicidas, presentando la inno-
vadora tecnologia de Citrosol: el
CATsystem con el que se contro-
lan, y corrigen, en tiempo real
las disminuciones que ocurren
en drenchers, cataratas y balsas,
tanto de las concentraciones de
fungicidas, como de los desin-
fectantes que se utilizan en los
caldos.

Una sesion desarrollada en el
ecuador del esta nueva edicion
Curso Tecnologia Poscosecha —
Citricos y cultivos emergentes
en la region mediterranea, res-
paldada por Citrosol, que finali-
za esta misma semana y que ha
tenido una gran acogida entre el
publico académico y profesional.

Vicente qujis desqrrolla
una solucion propia para la
apertura de coco en IV gama

La empresa optimiza uno de los procesos mas complejos
del tratamiento del coco seco en IV gama, mejorando la
productividad, la seguridad laboral y el respeto al producto

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Vicente Peris ha desarrollado e
implantado en su planta de IV
gama una solucion industrial
propia para la apertura de coco,
uno de los procesos mas criticos
dentro de la transformacion de
esta fruta para su comercializa-
cion pelada y troceada.

La iniciativa nace desde la
experiencia directa en planta
y responde a un objetivo claro:
replantear el proceso de aper-
tura del coco desde una pers-
pectiva integral, combinando
eficiencia industrial, seguri-
dad y proteccion de la materia
prima.

La solucion se ha disefiado en
torno a tres ejes estratégicos: el
respeto al producto, la estabili-
dad del proceso y la ergonomia
y seguridad laboral de los opera-
rios de IV gama. Gracias a este
sistema, se preservala pulpa del
coco en Optimas condiciones,
reduciendo mermas previas al
proceso de corte y envasado.
Ademas, se garantiza una aper-
tura homogénea que permite
mantener ritmos constantes en
produccion y se minimiza la ma-
nipulaciéon manual, disminuyen-
do riesgos asociados al esfuerzo

La solucion ha sido protegida a nivel industrial y se enmarca en el plan de mejora

continua de la compaiiia. / VICENTE PERIS

"Muchas veces la innovacion no consiste en anadir
complejidad, sino en disehar mejor los procesos”

fisico y al uso de herramientas
tradicionales.

Este nuevo sistema lleva ya
un mes integrado dentro de la
linea de IV gama.

En este periodo ha contribui-
do a mejorar el flujo operativo
y aportar mayor control en el
trabajo con un producto que en
los ultimos anos ha reforzado

su peso dentro del portfolio de
Frutifresh, la principal marca
con la que Peris trabaja su IV
gama.“Muchas veces la innova-
cién no consiste en anadir com-
plejidad, sino en disenar mejor
los procesos, pensando al mis-
mo tiempo en las personas, en el
producto y en todo lo que viene
después en la cadena, y este de-
sarrollo en nuestra linea de IV
gama es un claro ejemplo”, afir-
ma Alberto Montana, director
general de Vicente Peris.

PROTECCION

INDUSTRIAL
La compania ha protegido esta
solucién a nivel industrial como
parte de su estrategia de genera-
cion de valor tecnologico propio
y mejora continua de procesos.

Esta actuacion se enmarca en
la linea de inversion constante
que Vicente Peris viene realizan-
do en su planta de IV gama, don-
de la modernizacioén de procesos
y la eficiencia productiva son
palancas clave para mantener
estandares elevados de calidad y
seguridad alimentaria.

Con mas de 80 anos de trayec-
toria en el sector hortofruticola
y 12 anos de experiencia en IV
gama, Vicente Peris reafirma
su posicionamiento como ope-
rador transformador que no
solo comercializa frutaen Iy IV
gama, sino que impulsa mejoras
reales en los procesos industria-
les del sector. Esta nueva so-
lucion aplicada al coco refuerza
la apuesta de la compania por
una IV gama tecnolégicamen-
te avanzada, segura y en linea
con criterios de eficiencia a lar-
go plazo, lo que le permite an-
ticiparse a las necesidades del
mercado, con altos estandares
en calidad, trazabilidad y esta-
bilidad productiva.

Energia con Kanzi® / KANZI®

Kanzi® lleva
una dosis de
energia a la
universidad

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Kanzi® llega a algunas uni-
versidades de Madrid con
una accion especial dedicada
a los estudiantes bajo el lema
de la energia, el sabor y la
diversion.

Del 24 al 27 de marzo, la
manzana refrescante traslada
todo su sabor y toda la fuerza
de su “Power to go” al corazén
dela vida universitaria madri-
lena, transformando algunos
de los lugares mas frecuenta-
dos por los estudiantes en au-
ténticas estaciones de recarga
energética.

Sera precisamente el
“Power to go” el que acompa-
ne la iniciativa para contar,
de una manera aun mas po-
tente y dinamica, el alma de
Kanzi®: una fuente natural de
energia, ideal para afrontar
los pequenos y grandes retos
diarios de un publico joven y
activo, en busca de sabor y
vitalidad.

Una energia que Kanzi®
infunde no s6lo a los consu-
midores, sino también a toda
la categoria manzana, con-
tinuando su apuesta por la
evolucion e innovacion desde
hace mas de veinte afios.

El protagonista de la
actividad sera un original
dispensador con forma de
bateria: una pila gigante, lis-
ta para distribuir 4.000 man-
zanas Kanzi® y regalar asi,
una dosis energética repleta
de sabor. Para completar la
experiencia, un juego similar
aunaruleta involucrara alos
estudiantes, ofreciendo pre-
mios instantaneos firmados
por Kanzi®.

Kanzi® quiere estar presen-
te en los momentos en los que
se necesita un empujon extra
de energia, como en las inten-
sasjornadas universitarias. Y
lo hace gracias a su “Power to
£0”, que expresa todo su ca-
racter: una manzana con un
sabor extraordinario, con un
perfecto equilibrio entre dul-
zor y acidez, que ofrece una
recarga inmediata y muy
natural, ideal para los estu-
diantes y para cualquiera que
quiera afrontar el dia a tope
de energia.

El1“Power to go” sigue tam-
bién en las redes sociales de
la marca, con contenidos ex-
clusivos que iran contando el
dia a dia de esta iniciativa y la
energia de Kanzi®.
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Tras el éxito de Limonica en bo-
tella, desde su lanzamiento en
2024, Koppert da un paso mas en
innovacion y este ano ha puesto
en el mercado el formato en sobre
Limonica Ulti-Mite. Esta nueva
solucion cuenta con la tecnologia
mas avanzada de liberacion len-
ta de Amblydromalus limonicus
(comercializado por la compania
con el nombre Limonica), un aca-
ro depredador muy eficaz para el
control biolégico de Thrips par-
vispinus y mosca blanca.

Tras mas de dos anos de in-
vestigacion y ensayos Koppert
present6 la semana pasada en
Almeria, ante un grupo de pe-
riodistas especializados, la tltima
tecnologia que ha puesto a dispo-
sicion de los productores. Limo-
nica Ulti-Mite es una innovacion
patentada por la compania que
combina la tecnologia mas avan-
zada de liberacion progresiva del
acaro Amblydromalus limonicus,
un depredador muy eficaz frente
a diferentes especies de trips y
mosca blanca. Elresultado de las
investigaciones es una solucion
exclusiva de control biologico que
ofrece fiabilidad, gracias a las es-
pecificaciones técnicas del sobre.
Limonica Ulti-Mite esta fabricado
con lamina exterior 100% com-
postable, y crea un microclima
6ptimo parala reproduccion y li-
beracion de los acaros, incluso en
condiciones dificiles. A diferencia
de los sobres de papel, conserva
la humedad interna y resiste las
inclemencias meteorolégicas.

Las condiciones del interior
del sobre convierten al formato
Ulti-Mite en una biofabrica en
miniatura de la que emergen los
acaros depredadores durante un
periodo de tiempo de hasta seis
semanas. El resultado es una libe-
racion sostenida y fiable de aca-
ros depredadores, perfectamente
sincronizada para adaptarse a la
presion de las plagas en el cultivo.
Inicialmente, cada sobre de Limo-
nica Ulti-Mite contiene 125 acaros
depredadores y acaros presa.
Gracias a la tecnologia Ulti-Mite,
la liberacion progresiva permite
multiplicar hasta por cuatro el
contenido inicial de acaros del
sobre, por lo que el formato ofrece
mayor duracién y rentabilidad. La
nueva tecnologia de Koppert esta
ofreciendo buenos resultados en
cultivos como el pimiento, el pe-
pino, la berenjena o el calabacin,
producciones muy representati-
vas en la provincia de Almeria.

Durante la presentacion de la
solucion, Gongalo Duarte, Pro-
duct Manager Macro EMEA de
Koppert, detall6 que “la historia
hasta llegar a Limonica Ulti-Mi-
te ha sido larga y con momentos
complicados”. La compania co-
nocia el potencial de Amblydro-
malus limonicus como agente de
control biol6gico desde los afios
90. Sin embargo, en el impulso de
esta iniciativa hay un momento
clave con la entrada de nuevos
trips invasores, sobre todo Par-
vispinus y Scirtothrips. “Para
combatirlos nos dimos cuenta de
que hacia falta realmente la for-
taleza de Amblydromalus limoni-
cus, su gran capacidad de depre-
dacion, y aceleramos el proyecto.
Esto nos permiti6 lanzar en 2024
Limonica en botella con 25.000
acaros depredadores. Teniamos
ya un producto que funciona en
el campo, pero el reto era tener
la solucion en un sobre, que es
un formato muy comodo para el
agricultor, ya que le permite una
suelta sencilla y homogénea en el
campo”, senalé Gongalo Duarte.

El representante de la com-
pania explicé que “un sobre

Koppert lanza
Limonica Ulti-Mit

El formato de sobre esta demostrando su eficacia en el
control biologico de Thrips parvispinus y mosca blanca

Tras dos aiios de investigaciones y ensayos la compaiiia ha puesto en el mercado Limonica Ulti-Mite. / KOPPERT

Ulti-Mite es una cadena trofica
que contiene sustratos de sal-
vado, serrin o cascaras de mijo.
También se encuentra el hongo
con el que se alimenta el acaro
presa, que a su vez sirve de ali-
mento al acaro depredador Am-
blydromalus limonicus. El objeti-
VO es crear un ecosistema en este
espacio. Esto no ha sido sencillo
porque influyen muchos factores
y variables”.

“No obstante, tras mas de 100
ensayos y mas de 11.000 horas
de trabajo, se ha obtenido Li-
monica Ulti-Mite, una solucién
que se traduce en una caja de
carton de 500 sobres. Dentro de
cada sobre hay 125 acaros Am-
blydromalus limonicus y acaros
presa. Esta tecnologia nos permite
realizar una salida controlada de
depredadores durante varias se-
manas”, concluy6 Gongalo Duarte.

Por su parte, Valter Ceppi,
Business Development Manager
de Koppert Espafa, describio el
proceso de desarrollo desde que
detectan una especie de acaro
nueva con potencial de control
biologico hasta que llega al mer-
cado, y se centroé en el caso de
Limonica Ulti-Mite.

“Hemos realizado un esfuerzo
enorme para acortar los tiempos.
Arrancamos este proyecto a

Limonica Ulti-Mite es una innovacion patentada por
la compaiia que combina la tecnologia mas avanzada
de liberacion progresiva del acaro Amblydromalus
limonicus, un depredador muy eficaz frente a
diferentes especies de trips y mosca blanca

Baltasar Pérez en una finca en la que ya se est4 empleando Limonica Ulti-Mite. / 00

El poder de Amblydromalus limonicus

lacaro depredador Amblydromalus limoni-
cus ofrece un elevado nivel de eficacia frente
atrips y mosca blanca. Limonica supera a otros
acaros en cuanto a tasas de puesta de huevos,
movilidad y depredacién. Ademas, se mantie-
ne activo y depredando en un amplio rango de
temperaturas, tanto con frio como con calor.
Gracias a sus excepcionales condiciones, esta
especialmente recomendado para el control
biolégico de trips y mosca blanca en muchos
cultivos horticolas (excepto tomate), ornamen-
tales y frutos rojos. Ademas, es compatible con
otros organismos de control bioloégico, como
Orius laevigatus.
Para el control de trips, Amblydromalus
limonicus depreda huevos y larvas L1 y L2 de

diferentes especies de trips habituales en los
cultivos horticolas de invernadero y en cultivos
subtropicales (Frankliniella occidentalis, Thrips
parvispinus, Scirtothrips dorsalis o Thrips taba-
ci). También controla eficazmente trips presen-
tes en cultivos ornamentales, como Echinothrips
americanus, Dichromothrips corbetti (trips de la
Vanda), Chaetanaphothrips orchidii (trips del
Anthurium). Para el control de mosca blanca, se
alimenta de huevos y larvas, 1o que lo hace ade-
cuado para actuar en infestaciones mixtas, tanto
de Trialeurodes vaporarium como de Bemisia
tabaci. Cuando no hay trips ni moscas blancas,
Amblydromalus limonicus puede sobrevivir ali-
mentandose de otros acaros, huevos de maripo-
say polen. ®

comienzos de 2023 y el producto
ya estaba listo en 2025, aunque ha
llegado al mercado este ano. Es
decir, en dos anos hemos realiza-
do un trabajo que normalmente
conlleva entre seis y ocho anos”,
explico.

Valter Ceppi especificé que
el afo pasado, aun teniendo el
producto listo, prefirieron ga-
nar confianza en el mercado y
emplearon unos 250.000 sobres,
repartidos en unas 36 fincas, para
intentar testar la enorme varia-
bilidad que se vive en el campo,
con diferentes fechas de siembra,
distintas ubicaciones y agriculto-
res. “Tenemos que enfrentarnos
a esto. Hemos contrastado la so-
lucién con diferentes producto-
res y variedades intentado abar-
car la mayor variabilidad posible
para ver efectivamente que el
protocolo sea bueno en cualquier
situacion con la que nos podamos
enfrentar. No obstante, la reali-
dad no siempre es maravillosa y
podemos encontrarnos con situa-
ciones imprevistas”, sefialo.

Sobre el interés que ha gene-
rado Limonica Ulti-Mite en el
campo, Baltasar Pérez, coordina-
dor comercial de la delegacion de
Almeria, indico que “el feedback
de todos los agricultores que lo
han probado es muy bueno. Y no
solamente en pimiento, estamos
viendo que esta generando expec-
tativas en otros cultivos como el
pepino. En Koppert confiadbamos
en que la acogida del formato en
sobre iba a ser buena por la fa-
cilidad de uso, la multiplicacion
exponencial que proporcionay la
rentabilidad que genera. En anos
pasados empezamos la campana
con estrategias tradicionales y
luego fuimos cambiando a Limo-
nica en botella cuando teniamos
una necesidad, una presion de
plaga muy alta. Ahora, el sobre
nos permite adelantarnos en la
suelta y ofrece la posibilidad de
liberar Amblydromalus limoni-
cus desde el primer momento,
lo cual ofrece mucha mas segu-
ridad viendo los resultados que
estamos teniendo de campo”.

PROTOCOLO DE APLICACION
Julian Giner, director técnico de
Koppert en Almeria, describio
cémo han ido evolucionando
los tratamientos biolégicos en
la agricultura almeriense para
hacer frente a los trips y las pla-
gas. Ademas, expuso el protocolo
técnico de uso establecido para
Limonica Ulti-Mite, especialmen-
te adaptado a las condiciones de
cultivo en invernaderos en el su-
reste de Espana.

La dosis depende del cultivo,
del momento de aplicacion y del
nivel de presencia de plaga. Para
un cultivo de pimiento en inver-
nadero, la dosis estandar reco-
mendada por Koppert es de 80 in-
dividuos/m?, es decir, un sobre de
Amblydromalus limonicus cada
tres plantas, siempre y cuando
la colocacion se realice entre la
terceray cuarta semana después
del trasplante. En pimiento, la
alimentacion complementaria
es opcional, se puede iniciar tres
semanas después de las sueltas
de Limonica con la utilizacion de
10 botes de Nutari por hectarea.

Para un cultivo de pepino, la
colocacion del sobre debe hacerse
cuando la planta tiene una altura
de un metro, con una dosis de un
sobre cada dos plantas, unos 60
individuos/m?. Una semana des-
pués, hay que proveer alimenta-
cién complementaria con 10 botes
de Nutari y 3 botes de Nutemia
por hectarea. En el caso de la be-
renjenay el calabacin, la dosis es
de un sobre por planta.
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FRUTA DE VERANO

Una campana de contrastes
marcada por la climatologia
y la tension en los mercados

Unas previsiones iniciales al alza, correcciones posteriores por la meteorologia y
un arranque comercial tensionado definieron la campana de 2025, condicionada
por la volatilidad productiva y el calendario europeo

Cuando Europa produce menos, Espaiia respira mejor. No es garantia de rentabilidad, pero reduce presién competitiva / AOP

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Alaspuertas del inicio de la cam-
pana 2026 de fruta de hueso, el
sector esta a la espera de los pri-
meros datos oficiales que, como
es habitual, se conoceran tras la
puesta en comun de las estima-
ciones de los principales paises
productores europeos en el mes
de mayo. Con la campana 2025
cerrada desde el pasado otono y
a falta de las previsiones para el
nuevo ejercicio, resulta oportu-
no revisar qué dejo realmente la
temporada pasada. No sélo por-
que permite tomar perspectiva
antes de que arranque un nuevo
ciclo productivo, sino también
porque la evolucion de la pasada
campana dejo algunos indicado-
res que ayudan a interpretar el
momento actual del sector.

En ese contexto, la campana
2025 en Espana cerr6 con un ba-
lance de contrastes que conviene
analizar con perspectiva: previ-
siones iniciales elevadas, ajustes
posteriores por la climatologia y
un inicio comercial tensionado
por el retraso en la cosecha. El
Boletin de Seguimiento de Cam-
pana 2025 del Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion
permitioé ordenar un ejercicio en
el que volumen, rendimientos y
comercio exterior evolucionaron
de forma desigual.

Desde el punto de vista estruc-
tural, la superficie volvio a redu-
cirse hasta situarse en 125.580
hectareas, un 15% menos que en
2017. E1 melocoto6n fue el cultivo
que mas superficie perdi6 (-23%),
mientras que la cereza fue el

La prevision inicial no coincidio con la evolucion final.
Mas que una campana de exceso de oferta, fue un
ejercicio de correccion progresiva

El melocotdn fue el cultivo que mas superficie perdié
en los dltimos afios (-23%), mientras que la cereza fue
el unico que amplié su implantacion (+5% respecto a
2017), con especial protagonismo de Aragon

Unico que amplié su implanta-
cion (+5% respecto a 2017), con
especial protagonismo de Ara-
gon. Esta evolucion confirma el
proceso de ajuste y especializa-
cion que ha venido marcando el
sector en la ultima década.

En produccion, el ejercicio
comenzoé con estimaciones que
apuntaban a cerca de 1,35 millo-
nes de toneladas, un 8% mas que
en 2024 y un 16% por encima de
la media de los cinco afios. Sin
embargo, las lluvias y tormen-
tas de primavera condicionaron
el desarrollo final de la campana,
especialmente en cereza, albari-
coque y determinadas zonas pro-
ductoras de Aragon y Cataluna.

Los datos de rendimientos de
la operacion ESYRCE ya refleja-
ban, a mes de mayo, una reduc-
cion generalizada respecto al ano
anterior. El albaricoque retroce-
dio tras un 2024 especialmente
elevado; el melocotonero se situ6
por debajo de la media quinque-
nal; y la cereza acusoé de forma
directalaincidencia de las lluvias

primaverales. En nectarina, aun-
que no se dispuso inicialmente de
previsién oficial de produccion,
los aforos apuntaron igualmente
a descensos de rendimiento.

En el ambito comunitario, la
produccion europea de los princi-
pales paises se situé en 3,62 millo-
nes de toneladas, un 10% menos
que en 2024. Grecia fue el pais
mas afectado por las heladas,
mientras que Espana también
registro pérdidas por tormentas
y pedriscos. Francia e Italia mos-
traron mayor estabilidad. Este
contexto europeo contribuyoé a
sostener los precios en determi-
nados momentos de la campana.

El comercio exterior evidencio
desde abril el retraso en la oferta.
Los voluimenes exportados en el
primer mes representaron ape-
nas entre el 1% y el 2% del total
medio de campana y fueron signi-
ficativamente inferiores a los de
2024. Esta menor disponibilidad
inicial impulsé los valores unita-
rios al alza en practicamente to-
daslas especies, con incrementos

La estructura del sector
es hoy mas reducida,
pero también mas
especializada

especialmente acusados en cere-
za, nectarina y albaricoque. En
paralelo, las retiradas notificadas
hasta mayo se situaron por deba-
jo de la media en la mayoria de
productos, reflejando una menor
presion en el arranque.

En cuanto a la demanda in-
terna, el consumo en hogares en
2024 alcanzo6 379.458 toneladas,
la cifra mas elevada desde 2017
y un 10,8% superior a la media
de los ultimos cinco anos. A la
espera de datos consolidados de
2025, esta evolucion apunta una
base de demanda mas sélida en el
arranque del ejercicio, aunque la
evolucion de precios y la climato-
logia continuaron condicionando
el comportamiento del mercado.

En conjunto, la campana 2025
confirmo la elevada sensibilidad
de la fruta de hueso a la climato-
logia y la creciente complejidad
enla gestion de los calendarios y
los mercados.

La reduccion estructural de
superficie, la concentracion pro-
ductiva y la volatilidad meteoro-
logica configuraron un escena-
rio en el que el equilibrio entre
oferta y precios dependi6 cada
vez mas de factores externos.
Un ejercicio que, mas que por su
volumen final, quedé marcado

10 de marzo de 2026

por la capacidad del sector para
adaptarse a un entorno cada vez
mas incierto.

CLAVES DE LA CAMPANA 2025
La campana 2025 no s6lo dejo ci-
fras; dejo mensajes de fondo para
el sector.

La primera clave fue el ajus-
te estructural que no se detiene.
La superficie dedicada a fruta de
hueso volvi6 a reducirse, con-
firmando una tendencia que se
arrastra desde hace anos. No se
trat6 de un movimiento coyuntu-
ral, sino de una reconfiguracion
productiva basada en el abando-
no de explotaciones menos renta-
bles, la concentracion territorial
y la apuesta por cultivos con me-
jor comportamiento en mercado
o mayor diferenciacion varietal.
La estructura del sector es hoy
mas reducida, pero también mas
especializada.

La segunda clave fue la di-
vergencia entre previsiones y
realidad: mas volumen previsto,
pero menor rendimiento efecti-
vo. Las primeras estimaciones
apuntaron a un incremento pro-
ductivo significativo, pero los da-
tos posteriores de rendimientos
evidenciaron ajustes relevantes,
especialmente tras los episodios
de lluvias y tormentas de pri-
mavera. La fotografia inicial no
coincidi6 con la evolucion final.
Mas que una campana de exceso
de oferta, fue un ejercicio de co-
rreccion progresiva.

Otra de las claves fue el inicio
comercial corto y los precios al
alza. El retraso en la cosecha
limit6 la oferta en los primeros
compases, generando tension en
el mercado y favoreciendo incre-
mentos de los valores unitarios.
El calendario volvié a demostrar
su papel estratégico en el equili-
brio del sector.

Por ultimo, la menor presiéon
exterior en el contexto europeo
también influyé en el desarrollo
del ejercicio. Con una produc-
cion comunitaria inferior a la
del afio anterior, el mercado evito
escenarios de saturacién en de-
terminados momentos. Cuando
Europa produce menos, Espana
respira algo mejor. No es garan-
tia de rentabilidad, pero sireduce
presion competitiva.

El calendario volvié a demostrar su papel estratégico en el equilibrio del sector. / SB
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FRUTA DE VERANO

JOSE RODRIGUEZ CARRASCAL / Presidente de la sectorial fruta
de hueso de Asociafruit

“Solo trasladando el
incremento de costes a los
precios de venta podemos
garantizar la rentabilidad”

Jose Rodriguez Carrascal analiza el presente y futuro del sector andaluz
tras una campana marcada el ario pasado por lluvias, frio y el granizo.
Afortunadamente, la temporada de 2026 presenta mejores previsiones:. la
acumulacion de horas frio ha sido adecuada, la floracion avanza bien y,
por el momento, se espera una calidad correcta de la fruta. Sin embargo,
la subida de costes y la falta de mano de obra condicionan la rentabilidad
y obligan a pensar en como trasladar estos incrementos al precio de venta.

» JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Para comen-
zar, ;qué balance hace el sector
de la fruta de hueso de la ultima
campana y cuadles fueron los as-
pectos mas determinantes en su
desarrollo?

José Rodriguez Carrascal.
La ultima campana de fruta de
hueso estuvo marcada por los su-
cesivos episodios de climatologia
adversa, con fuertes lluvias, frio,
viento y episodios de granizo. Es-
tas condiciones provocaron que
la oferta se viera limitada en
determinados momentos de la
campana y, ademas, influyeron
en el nivel general de calidad de
la produccion.

Aunque los precios comer-
ciales se situaron en niveles
positivos, el resultado final para
los agricultores no alcanzo, en
muchos casos, la rentabilidad
necesaria para el campo.

VEF. ;Como se presenta la ac-
tual campania de fruta de hueso?
(JQue datos manejan hasta el mo-
mento en cuanto a produccion y
calidad?

JRC. El invierno ha sido sa-
tisfactorio en cuanto a la acumu-
lacion de horas frio, por lo que
la respuesta de la brotacion esta
siendo correcta. Los episodios de
lluvias registrados en enero y fe-
brerono han tenido una inciden-
cia relevante, ya que las zonas
mas precoces se encontraban to-
davia en el inicio de la floracion.
Por el momento, las previsiones
apuntan a una campana con una
calidad correcta.

VF. El tren de borrascas ha
afectado a muchos cultivos anda-
luces. ;Qué impacto ha tenido en
la fruta de hueso?

JRC. Salvo en aquellas fincas
que hayan resultado inundadas
como consecuencia de las cre-
cidas de los rios, en el resto de
explotaciones no se esperan da-
nos significativos derivados del
temporal.

VF. jExisten diferencias res-
pecto al afio anterior en términos
de previsiones de cosecha o calen-
dario productivo?

JRC. Prevemos un calenda-
rio productivo similar al del ano

2024, cuando la campana se desa-
rroll6 de manera relativamente
precoz. En volumen, se espera
una cosecha sin mermas respec-
to al ano anterior.

VF. La falta de mano de obra
sigue siendo una preocupacion re-
currente en el sector. ;Cual es la si-
tuacion actual y como puede afec-
tar al desarrollo de la camparnia?

JRC. Efectivamente, la dispo-
nibilidad de mano de obra conti-
nua siendo uno de los principales
problemas para todo el sector de
fruta de hueso. La falta de per-
sonal y la escasa cualificacion
representan un gran handicap
que limita las posibilidades de
crecimiento futuro.

Para esta campana, mantene-
mos la esperanza de que la cam-
pana citricola concluya pronto,
lo que podria liberar parte de la
mano de obra y ponerla a dispo-
sicion en mayo, justo cuando se
inicie la recoleccién de la fruta.

VF.;Qué evolucion estan ex-
perimentando los costes de pro-
duccion y como condicionan la
rentabilidad de las explotaciones?

10 de marzo de 2026

José Rodriguez Carrascal muestra un escenario positivo para la fruta de hueso. / AF

“La falta de mano de obra representa un gran handicap
que limita las posibilidades de crecimiento futuro”

Se empieza a consolidar una preferencia por frutas con pulpa sanguina. / ARCHIVO

JRC. Los costes de produc-
cién no dejan de subir. Mano de
obra, insumos, energia... Esta
realidad hace necesaria la re-
percusion de estos incrementos
en el precio de venta y, aunque
esta ecuacién parece sencilla, no
siempre puede materializarse, ya
que depende de otros elementos
como la acumulacion de oferta,
las condiciones climaticas en
destino o la calidad de la fruta.

Ademas, la atomizacion del
sector limita la capacidad de ne-
gociacion de los precios, por lo
que no siempre es posible tras-
ladar al mercado la subida nece-
saria. Esta inestabilidad de los
margenes, unida a la dificultad
de encontrar mano de obra, esta

grupo

la plana
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plana.com

provocando un estancamiento en
el incremento de la oferta.

VF. ;Se mantiene el interés de
los agricultores por estos cultivos
0 seobservan cambios en las deci-
siones de plantacion?

JRC. La tendencia actual
se mantiene en la linea de con-
tencion del crecimiento, limi-
tando la realizacion de nuevas
plantaciones.

VEF. En cuanto a variedades,
¢hacia donde estdn evolucionando
las demandas del mercado?y ;qué
tipo de fruta busca el consumidor?

JRC. Se observan movimien-
tos de tendencia hacia frutas
planas, como los paraguayos y
las platerinas. En el caso de me-
locotén y nectarina, empieza a
consolidarse una preferencia por
frutas con pulpa sanguina.

VF. Desde el punto de vista
comercial, ;como estan evolucio-
nando los mercados nacionales e
internacionales para la fruta de
hueso andaluza?

JRC. La posicién de la fruta
de hueso andaluza se sustenta
en el reconocimiento delos clien-
tes, que valoran su alta calidad
dentro de su precocidad. Actual-
mente, debido a los arranques
de explotaciones en anos ante-
riores y a la ausencia de nuevas
plantaciones, se generan fuertes
tensiones en el mercado durante
el mes de mayo, cuando la oferta
en ocasiones resulta insuficiente
para cubrir la demanda.

VF. ;Cuales considera que son
los principales retos del sector?

JRC. Sin duda, el principal
reto del sector sigue siendo re-
solver la cuestion de la mano de
obra. Ante esta situacion, sera
necesario que el sector invierta
en nuevas tecnologias que auto-
maticen procesos y reduzcan la
dependencia del trabajo manual.

VF. Para finalizar, ;qué men-
saje trasladaria a productores y
operadores ante el inicio de esta
nueva campana?

JRC. En estos momentos, el
mensaje a productores y opera-
dores es animarles a esforzarse
por mantener los estandares de
calidad, de manera que sea posi-
ble trasladar al mercado la nece-
saria subida de precios.
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JOAQUIN GOMEZ / Presidente de Apoexpa

“Todo apunta a
una cosecha dentro
de Ia normalidad”

La fruta de hueso murciana afronta la campana 2026 con una superficie
estable y un escenario productivo que apunta a la normalidad. Tras un
invierno con suficientes horas de frio y lluvias bien repartidas, el sector es-
pera entrar en plena campana a partir del 20 de abril, manteniendo su tra-
dicional ventana comercial en los mercados europeos. En esta entrevista
con Valencia Fruits, el presidente de Apoexpa, Joaquin Gomez, analiza
las perspectivas de camparna, el posicionamiento de Murcia en los merca-
dos europeos y los principales retos de futuro, con especial atencion a la
creciente dificultad para encontrar mano de obra en el sector.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Estamos en el
arranque de la campana 2026.
¢Con qué superficie parte Murcia
este afio en fruta de hueso?

Joaquin Gomez. La super-
ficie se mantiene practicamente
estable, ya que las hectareas de
fruta de hueso no suelen variar
de un ano a otro. En la Region de
Murcia puede haber cambios de
parcelas o de variedades, pero no
un crecimiento de la superficie
total, debido principalmente a
limitaciones estructurales como
la disponibilidad de agua.

VF. ;Se han producido cam-
bios relevantes por especies: me-
locoton, nectarina, albaricoque,
paraguayo y platerina?

FRUTA DE VERANO

“Espana es un gran consumidor de fruta de hueso y,
de hecho, se ha convertido en uno de los mercados
mas importantes de Europa para este producto”

“El principal reto seria que la campana 2026 se
comporte de forma similar a la del aio pasado”

JG. La renovacion varie-
tal es una constante en la Re-
gion de Murcia, por lo que los
cambios se producen de forma
continua. Si se analiza con una
perspectiva de cuatro o cinco
anos, se observa una inten-
sa sustitucion de variedades,

cada vez mas adaptadas a las
condiciones productivas y cli-
maticas. En este sentido, uno de
los grandes retos es la falta de
horas de frio, lo que impulsa la
busqueda de materiales vegeta-
les que se adapten mejor a estas
condiciones.

Hoy la renovacion varietal resulta mas sencilla porque los arboles entran antes en produccion. / OFICINA DE TURISMO DE CIEZA
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Desde Apoexpa, su presidente, Joaquin Gomez confirma que la floracion y el cuaje
en las plantaciones murcianas evolucionan de forma favorable. / ARCHIVO

Al mismo tiempo, se esta tra-
bajando mucho en productos
como la platerina. Se trata de
un cultivo con una agronomia
compleja, pero cuando se al-
canza una buena calidad tiene
una gran aceptacion por parte
del consumidor. Por ello, buena
parte de la investigacion de los
principales breeders u obtento-
res de fruta de hueso se dirige
actualmente hacia este segmen-
to. De hecho, ya existen varios
casos de éxito y tanto la super-
ficie cultivada como el consumo
de platerina estan creciendo de
forma significativa.

VF. Tras una campana 2025
positiva en precios y calidad, ;ha
influido ese buen resultado en las
decisiones de plantacion o renova-
cion varietal para 2026?

JG. Cuando un producto fun-
ciona bien en el mercado y obtie-
ne una buena respuesta en pre-
ciosy calidad, eso siempre anima
aseguir en esa linea, porque con-
firma que se esta trabajando en
la direccion correcta.

Ademas, hoy en dia la renova-
cién varietal resulta mas sencilla
porque los arboles entran antes
en produccion. Si antes una plan-
tacion necesitaba alrededor de
tres anos para empezar a produ-
cir, ahora ese plazo se ha redu-
cido a unos dos anos. Esto hace
que las parcelas comiencen antes
a generar Kkilos que ayudan a cu-
brir los costes de produccion, lo
que favorece que los productores
apuesten por renovar variedades
de forma constante.

VE. ;Como ha sido el invierno
desde el punto de vista agronomi-
co? ;Se han registrado suficientes
horas de frio?

JG. Este invierno se han re-
gistrado mas horas de frio que,
en términos generales, en 2025.
Ademas, en la Region de Mur-
cia las lluvias se han producido
en el momento adecuado y de
forma moderada, sin episodios
de inundaciones ni incidencias
destacables.

En conjunto, el agua hallega-
do cuando eranecesario y las ho-
ras de frio se han acumulado en
los periodos adecuados. Todo ello
se esta reflejando ya en el campo,
con una floracién y un cuaje que,
por el momento, evolucionan de
forma favorable.

VF. ;Cudles son las previsiones
que maneja Apoexpa de inicio de
camparnia en la Region de Murcia?

JG. Las primeras recoleccio-
nes comenzaran a principios de
abril, aunque todavia de forma
poco significativa, con parcelas
que presentan volimenes muy
reducidos. A partir del 20 de
abril, si las condiciones meteo-
rologicas acompanan, la Region
de Murcia entrara ya en plena
campana.

No obstante, la evoluciéon
siempre dependera del tiempo,
ya que cualquier episodio de 1lu-
via puede retrasar la recoleccion
y desplazar la fruta prevista para
una semana.

VF. A dia de hoy, ;qué previ-
sion manejan en volumen respecto
a 2025?

JG. Aun es pronto para avan-
zar cifras de produccioén y, al
menos durante las proximas dos
semanas, seria muy aventurado
hablar de volimenes concretos.
No obstante, todo apunta a una
cosecha dentro de la normali-
dad, aunque podria haber algin
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descenso puntual en determina-
dos productos.

Por el momento no se ha regis-
trado ningtn accidente climato-
logico ni problemas agronémicos
que hagan prever un escenario
distinto.

VEFE. Murcia es eminentemente
exportadora en fruta de hueso.
JQué expectativas tienen para los
envios en 2026?

JG. Ladinamica comercial se
mantiene similar a la de los ul-
timos anos. Desde mediados de
abril hasta principios de junio,
Murcia esta practicamente sola
en el mercado europeo. Existen
otras zonas productoras, como el
norte de Espana, pero en muchos
casos comercializan fruta que se
aprovisiona en la propia Region
de Murcia.

Si las condiciones meteoro-
légicas en destino acompanan,
como suele decirse en el sector,
las perspectivas para los envios
son positivas.

VF. Europa seguird siendo
el destino prioritario, pero ;qué
otros destinos estan ganando peso
para la fruta de hueso murciana?

JG. En estos momentos, y
en el contexto actual del comer-
cio internacional, no hay otros
destinos que estén ganando un
peso relevante para nuestras
exportaciones. Si hablamos de
destinos europeos fuera de la
Unién Europea, Reino Unido si-
gue siendo uno de los mercados
mas importantes parala fruta de
hueso murciana.

VF. Con esa clara vocacion ex-
terior, jqué peso tiene actualmente
el mercado nacional en la campa-
nia murciana?

JG. Espana es un gran con-
sumidor de fruta de hueso y, de
hecho, se ha convertido en uno
de los mercados mas importan-
tes de Europa para este produc-
to. Durante el verano, ademas, el
consumo se ve reforzado por la
fuerte afluencia turistica.

A los cerca de 50 millones de
habitantes se suman millones de
visitantes que llegan al pais en
los meses estivales. En total, en el
periodo que coincide con la cam-
pana de fruta de hueso estamos
hablando de un mercado poten-
cial de entre 85 y 90 millones de
consumidores.

VF. Analizando la compe-
tencia y el entorno europeo, ;qué
informacion manejan sobre el
arranque en otros paises produc-
tores como Francia o Italia?

JG. Por el momento, la infor-
macion es limitada. El comité
mixto de fruta de hueso, donde
se comparten las previsiones
entre los distintos paises pro-
ductores, todavia no se ha reu-
nido. Tradicionalmente 1o hace
a finales de abril o principios de
mayo, aunque desde Apoexpa
consideramos que esa fecha es
demasiado tardia y que seriamas
util celebrarlo a finales de marzo
o principios de abril.

Tal como esta planteado ac-
tualmente, parece que son zonas
como Emilia Romagna o el norte
de Espana las que marcan el ca-
lendario, cuando en realidad la
evolucion del mercado depende
en gran medida de lo que ocurra
en Murcia. Si los precios caen
aqui al inicio de campana, des-
pués resulta muy dificil recupe-
rarlos; en cambio, si se mantie-
nen, el resto de regiones también
puede incorporarse al mercado
en mejores condiciones.

En cuanto a la situacion en
otros paises productores, la in-
formacion disponible es todavia
muy limitada. De hecho, de las
pocas referencias que han llega-
do al sector, algunas apuntan a

Por el momento no se ha registrado nin-
gin accidente climatoldgico / SB

]
“La disponibilidad
de mano de obra se
ha convertido en uno
de los principales
problemas del sector”

Francia. Alli la campana podria
presentar una evolucion incier-
ta, ya que las heladas tardias
son relativamente frecuentes
y, ademas, hace unas semanas
se registro un episodio de calor
muy intenso para pleno invierno,
lo que ha adelantado la floracion.
En cualquier caso, es pronto para
extraer conclusiones o hacer pre-
visiones, porque la situacion si-
gue siendo muy provisional.

VF. ;Cudal es el principal reto
para esta camparnia: costes, clima,
competencia de terceros paises,
consumo...?

JG. El principal reto seria que
la campana 2026 se comporte de
forma similar a la del afio pasado.
Por el momento, al menos desde
el punto de vista climatico, la si-
tuacién en nuestra region esta
siendo favorable.

En cuanto a los costes, siguen
siendo un factor de presién cons-
tante. Por ello, el sector esta rea-
lizando esfuerzos importantes
para aumentar la productividad
mediante cambios en los marcos
de plantacion, la incorporacion
de nuevas técnicas agricolas y
una mejora general de la eficien-
cia en las explotaciones.

En este contexto, la tecnolo-
gia tendra que desempenar un
papel cada vez mas relevante.
La inteligencia artificial y 1a ro-
boética todavia estan en una fase
muy incipiente en nuestro sec-
tor, especialmente en el ambito
de la recoleccion, que concentra
alrededor del 90 % de la mano de
obra.

De hecho, la disponibilidad de
trabajadores se ha convertido en
uno de los principales problemas
del sector primario, incluso por
encima de otras cuestiones his-
téricas como el agua. Ademas,
la evolucion demografica en Eu-
ropa apunta a una menor incor-
poracion de personas al mercado
laboral, lo que dificulta atiin mas
la situacion.

En este escenario, el reto pasa
por producir al menos lo mismo
con menos mano de obra, apo-
yandose en una mayor tecnifica-
cién y en trabajadores cada vez
mas cualificados, para los que
el sector resulte también mas
atractivo desde el punto de vista
profesional y salarial. Ese sera el
camino a seguir en los proximos
anos.

FRUTA DE VERANO

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

campana 2026.

prevén 2.662 hectareas.

ma campana.

Las primeras estimaciones rea-
lizadas entre los semilleros aso-
ciados reflejan una prevision de
aumento de la superficie cultiva-
da de sandia y melén de caraala

En sandia, la superficie total
crecera un 9%, pasando de 8.520
a9.266 hectareas. Por zonas, el Le-
vante lidera este incremento con
una subida del 10% (hasta 7.029
hectareas), mientras que el Po-
niente registrara un crecimiento
del 5%, alcanzando las 2.237 hec-
tareas. En melon, el aumento sera
mas moderado, con un crecimien-
to del 4% en el Poniente, donde se

Este incremento responde,
en buena medida, a la situacion
vivida en los cultivos de otonio/
invierno. A pesar de los buenos
precios registrados en algunos
productos, la elevada incidencia
de enfermedades esta llevando a
muchos productores a apostar
por sandia y mel6n en esta proxi-

[ DIFICULTADES DE CUAJE EN

LOS PRIMEROS TRASPLANTES
En cuanto al desarrollo del
cultivo, los primeros trasplan-
tes estan mostrando algunas
dificultades de cuaje debido a
las condiciones climaticas y al
comportamiento de los polini-
zadores. Sera la proxima sema-
na cuando se puedan aportar
datos mas precisos sobre esta
situacion.

Respecto a la sandia al aire
libre, aunque todavia es pronto

Valencia Fruits / 7

La superficie de sandia
se dispara un 9%y lidera
el giro del campo almeriense

para cifras definitivas, todo
apunta a una superficie similar
ala campana anterior en Alme-
ria, en torno a 2.750 hectareas,
y aun ligero descenso en Casti-
lla-La Mancha.

Con mas superficie en el
campo y las primeras planta-
ciones ya en marcha, la campa-
na 2025/2026 comienza a tomar
forma. Desde Asaja se recuerda
que las proximas semanas seran
clave para confirmar si las pre-
visiones se consolidan.

( Visionary Engineering)

Descubre el nuevo
software CherryQS
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D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
Zaragoza va a ser la sede de las
XIIT Jornadas de Fruticultura y
IIT de Citricultura organizadas
por el Centro de Investigacion y
Tecnologia Agroalimentaria de
Arag6n (CITA), junto con el Cen-
tro Internacional de Altos Estu-
dios del Mediterraneo (CIHEAM
Zaragoza)y la Sociedad Espanola
de Ciencias Horticolas (SECH) .

El plazo de inscripcion y envio
de comunicaciones cientificas a
estas jornadas, tanto en formato
poster como oral, esta abierto
hasta el 30 de marzo. Se acepta-
ran comunicaciones relaciona-
das con las siguientes sesiones te-
maticas: Adaptacion del material
vegetal, Plagas y enfermedades,
Mecanizacion e Intensificacion
del cultivo, Técnicas sostenibles
de produccién y Digitalizacion
del sector.

Las jornadas, del 16 al 28 de
junio, de relevancia nacional,
permitiran alos centros de inves-
tigacion, universidades, empre-
sas y agricultores compartir los
ultimos avances en investigacion
e innovacioén para afrontar retos
comunes en diversas tematicas
desde la mejora genética, el ma-
terial vegetal de propagacion, el
riego, la mecanizacién, protec-
cion de cultivos, postcosecha,
o comercializacion. Asimismo,
permitiran avanzar en el conoci-
miento cientifico junto a las apli-
caciones tecnolégicas y practicas
dela Fruticultura y Citricultura.

Segun ha explicado Maria
José Rubio-Cabetas, investigado-
ra del departamento de Ciencia
Vegetal del CITA y coordinadora
del evento, “esta edicion se cen-
trara en los desafios que afrontan
los nuevos sistemas de cultivo:

Zaragoza, sede de unas

jornadas de fruticultura

y de citricultura

Se centraran en los desafios que afrontan los nuevos sistemas
de cultivo: adaptacion del material vegetal al cambio climatico,
aplicaciones tecnologicas o rentabilidad de las plantaciones

Las jornadas analizaran los desafios en la fruticultura. / ARCHIVO

adaptacion del material vegetal
al cambio climatico, movimiento
del material vegetal, aplicaciones
tecnolégicas, calculo del balance
de carbono y rentabilidad de las
plantaciones”.

La SECH impulsa estas jorna-
das con caracter bianual en su
mision por desarrollar un mejor
entendimiento entre las perso-
nas e instituciones dedicadas a
la fruticultura y la citricultura.

El1 CIHEAM Zaragoza alber-
gara este evento en sus insta-
laciones del Campus Aula Dei,
tras el acuerdo de colaboracion
firmado con la SECH el ano pa-
sado. Ademas, el centro también
colaborara en su difusion y parti-
cipara en el comité organizador
a través de uno de sus expertos.

Las jornadas de
relevancia nacional

se celebraran del 16 al
28 de junio

El comité organizador de las
jornadas lo componen Maria
José Rubio-Cabetas, Pierre Hen-
ri Mignard, Beatriz Bielsa Pérez,
Jerome Grimplet, Patricia Irisa-
rri Sarto, Maria Teresa Espiau,
Bibiana Macarulla, por parte del
CITA, Joaquin Balduque y Anto-
nio Lopez Francos por parte del
CIHEAM Zaragoza, y Francisco
José Arenas, presidente de la
SECH.

En cuanto al comité cientifico
de las jornadas lo forman inves-
tigadores de los mas prestigiosos
centros de investigacion agroa-
limentaria de Espana presidido
por Maria José Rubio-Cabetas.
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» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Despiertas, trabajas, comes, vuel-
ves a casa, haces deporte, cenas
y vuelta a empezar. Vivimos ra-
pido, y en una sociedad donde el
tiempo vale oro, tener que pensar
en cuestiones como “;qué hago
para comer?” “;qué compro?” o
“/tengo tiempo para cocinar?”
se nos hacen un mundo. Pero, .y
si te ofrecieran alimentos listos
para cocinar o listos para consu-
mir, sin perder frescura ni cali-
dad, y ademas ganases tiempo?
No es un Aook publicitario, pero
si que es una tendencia que ya
viene observandose desde hace
unos anos con laIVy V gama.

La vida healthy y el deporte
son, cada vez mas, una sefna de
identidad de las nuevas genera-
ciones. De hecho, seis de cada
diez personas de 15 anos en
adelante practic6 deporte en el
ultimo ano 2025 (62,7%), ya sea
de forma peridédica u ocasional,
segln la Encuesta de Habitos
Deportivos, el informe elabora-
do por el Consejo Superior de
Deportes (CSD). Esta cifra repre-
senta un nuevo maximo histoérico
en el siglo XXI y supone un incre-
mento de 5,4 puntos porcentuales
respecto a 2022. ;Y que es lo que
va siempre de la mano del entre-
namiento? La alimentacion, por
supuesto.

Los millennials y la gene-
racion Z quieren comer sano,
pero que no les suponga invertir
mucho de su tiempo. Buscan la
practicidad y la conveniencia.
Puede que esta sea una de las
razones por las que los jovenes
consumen menos frutas y hor-
talizas que las generaciones
mayores: por no tener que pe-
larlas y por no tener que pensar
en c6mo cocinarlas.

La marca Bollo, ya explicaba
en su I Barémetro sobre habitos
de Compra y Consumo de Fruta
en Espana que los jovenes tien-
den a consumir mas fruta amodo
de snack gracias a prestaciones
como la fruta cortada o los smo-
thies. En este sentido, muchas
empresas hortofruticolas ya
apuestan por la IV y V gama en
sus productos para poder hacer
frente a esta tendencia.

¢{CUANDO SE CONSUME?
Segtin el barémetro de Bollo, los
momentos en los que se consu-
me la fruta no han variado en los
altimos anos. El desayuno sigue
siendo un momento clave y re-
presenta el 28% del total de oca-
siones de consumo de fruta a lo
largo del dia. Respecto a las comi-
das y cenas, juntas representan
el 50% del consumo total (25,1%
en la comida y 26,1% en la cena),
donde el consumo de fruta es mas
habitual a modo de postre compi-
tiendo con los yogures y postres
dulces. Aunque cada vez es mas
comun el consumo integrado
en ensaladas u otros platos. La
media manana y la media tarde
representa un 5,6% del total de
ocasiones de consumo de fruta, la
cual se consume como un “snack
saludable” y destacan la manza-
nay el platano, que no requieren
pelarse ni manipularse mucho.
Es frecuente consumirlas en el
trabajo o en casa.

Los horarios partidos de ofi-
cina obligan a muchos trabaja-
dores a hacer su comida el dia
anterior y a los mas organizados
ahacer el famoso batch cooking o
“cocina por lotes”, haciendo que
el domingo sea destinado a la
cocina y almacenaje en tuppers
de todas las comidas de la sema-
na para ahorrar tiempo el resto
de dias. Pero son pocos los que
quieren sacrificar parte de su fin

LISTO PARA COMER

Mas tiempo,
misma frescura

El formato listo para cocinar y listo para consumir se alinea
con las prioridades sociales: tener mas tiempo y pensar menos

Los millennials y la generacion Z quieren comer sano, pero que no les suponga invertir mucho de su tiempo. / CIFTL

Los productos listos para el consumo
en el sector de las frutas y hortalizas responden
a una demanda creciente de practicidad y conveniencia

Segun el CIFTL “el consumidor que busca
la practicidad evalua el coste de este formato
en relacion con el tiempo dedicado a cocinar”

La seguridad alimentaria en la IV gama es critica
para garantizar la inocuidad, ya que estos productos
no reciben tratamientos térmicos, lo que aumenta la
vulnerabilidad ante patégenos

El consumo de IV y V gama es una tendencia al alza en los ultimos aiios. / ARCHIVO

de semana en cocinar. En este
sentido, laIVy V gama hacen su
papel a la perfeccion consiguien-
do que esa falta de tiempo se re-
duzca. Y no s6lo eso, también hay
que tener en cuenta el beneficio
mental que eso supone por no
tener que pensar en qué y como
cocinar. Ademas, los productos
conservan sus caracteristicas y
propiedades nutricionales con
una frescura y calidad 6ptimas.

CONSUMO Y
COMERCIALIZACION
Respecto a la comercializacion de
frutas y hortalizas preparadas,
en Espana supero los 125 millo-
nes de Kilos en 2025, un 10% mas
que en 2024, consolidando el auge

10 de marzo de 2026

de la IV gama como solucién
practica y saludable. Afhorfresh,
que representa mas del 95% del
sector, destaca que las empresas
operan bajo estrictos estandares
de calidad, trazabilidad y seguri-
dad alimentaria, con protocolos
que abarcan desde el cultivo cer-
tificado hasta el envasado final.

El principal reto en este am-
bito sigue siendo el aumento de
costes desde 2021, con fuertes in-
crementos en energia, transpor-
te, envases y mano de obra, que
presionan los margenes en una
categoria con vida util media de
siete dias.

Ademas, la elevada exigen-
cia normativa en etiquetado,
sanidad y medio ambiente ha
llevado al sector espafiol, junto
a Francia, Italia y Portugal, a
trasladar sus preocupaciones a
la Comision Europea.

Los productos listos para
el consumo en el sector de las
frutas y hortalizas responden a
una demanda creciente de prac-
ticidad y conveniencia. Tras
una ralentizacion durante la
pandemia, el consumo se ha re-
cuperado, superando los niveles
anteriores, explica el informe
“Listo para usar: estudio de los
criterios de rentabilidad” del
Centro Técnico Interprofesional
de Frutas y Hortalizas (CTIFL).

Segun el CITFL, las frutas
cortadas se consumen mucho
mas en verano que en invierno.
“Esto se explica por el entusias-
mo de los consumidores por las
preparaciones a base de sandias
y melones (por ejemplo, ensalada
de frutas, cubitos de mel6n, da-
dos de pina, etc.)”.

Ademas, parece que ese sen-
timiento que se tenia anterior-
mente sobre la comida procesada
esta desapareciendo progresiva-
mente. La preconcepcion sobre
que este tipo de formatos no es
saludable o es malo para la salud
se esta perdiendo a medida que
las personas estan incorporando
lo listo para comer en su dieta y
esta observando como la cali-
dad y la frescura se mantienen
intactas.

Por ello, la seguridad alimen-
taria en la IV gama es critica
para garantizar la inocuidad, ya
que estos productos no reciben
tratamientos térmicos, lo que
aumenta la vulnerabilidad ante
patogenos. Por ello, es comple-
tamente necesaria una estricta
cadena de frio y un control de
calidad riguroso para prevenir
la proliferacion bacteriana y
aseguran alimentos saludables.

PRECIO Y COSTES
La inflacion ha aumentado el
coste de todos los ambitos, en el
sectordelaIVyV gamadestacan
la compra de materias primas,
la compra de embalajes, el gasto
del personal, el etiquetado... por
todo este proceso de embalaje y
procesado, este tipo de productos
son mas caros que la fruta y hor-
taliza fresca convencional.

Segiin el CITFL “cuando la
diferencia de precio es demasia-
do elevada, los clientes prefie-
ren preparar ellos mismos los
alimentos para evitar un precio
de compra que les parece dema-
siado alto”. Sin embargo, “el con-
sumidor que busca la practicidad
evalua el coste de este formato en
relacion con el tiempo dedicado a
cocinar”. Si el precio es razonable
en relacion con el tiempo gana-
do, puede dejarse convencer para
comprarlo por ese valor anadido.

Un valor anadido realmente
importante hoy en dia: ganar en
calidad de vida sin perder frescu-
ra ni sabor en lo que comemaos.
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DiqueSi: una respuesta
saludable y sabrosa en el
lineal del “listo para comer”

Nos adentramos en la esencia de la empresa para conocer sus comienzos, presente y
como trabaja en el futuro de una oferta de “soluciones practicas sin perder frescura”

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Si nos adentramos en los inicios
de la compania, nos encontramos
con que La Linea Verde fue fun-
dada en 1991 en Manerbio (norte
de Italia). Desde entonces se ha
convertido en lider europeo en la
produccién de ensaladas frescas
y platos preparados.

De hecho, el Grupo interna-
cional alcanz6 una facturacion
de 390 millones de euros en 2025
(+3% de crecimiento frente a 2024)
y emplea a mas de 1.600 personas
en doce centros de produccion en
Italia y en el extranjero (Espana,
Francia, Bélgica y Serbia). Cada
dia, la empresa produce 2 millo-
nes de unidades y procesa 250 to-
neladas de materias primas. La
Linea Verde desarrolla mas de 70
marcas blancas, que sirven amas
de 20 grupos minoristas italianos
e internacionales, para un total
de mas de 70 marcas en 25 paises.

Detras de estas cifras hay una
empresa familiar impulsada por
el cambio. “La Linea Verde inte-
gra sOlidos valores familiares en
su modelo organizativo, fomen-
tando una auténtica pasion por
hacer las cosas bien. Al mismo
tiempo, cultiva la ambicion de
ser un lider con vision de futuro,
capaz de inspirar una evolucion
constante”, aseveran desde la
compania.

La Linea Verde sigue profun-
damente arraigada a la tierra,
al tiempo que adopta un fuerte
compromiso con la innovacion
y una estrategia de crecimiento
europea. De hecho, “la vision de
la compania es llevar al mundo
alimentos frescos y listos para
consumir a través de la innova-
cion, la experiencia y la sosteni-
bilidad”, marcando asi los tres
pilares basicos sobre los que se
desarrolla su actividad.

DIQUESI

DiqueSi nace dentro del grupo
con una mision clara: “acer-
car al consumidor soluciones
frescas, saludables y listas para
consumir, sin renunciar al sa-
bor ni a la calidad”. Desde sus
primeros pasos, la marca se po-
siciona como un actor innovador
dentro del mercado de vegetales
preparados, anticipandose a
nuevas necesidades sociales y
alimentarias.

La entrada en la IV gama —
productos frescos, lavados, cor-
tados y envasados— responde
a una transformacion profunda
en los habitos de consumo, se-
guin explican los responsables
de la firma. La falta de tiempo,
la busqueda de conveniencia y el
interés creciente por una alimen-
tacion equilibrada impulsan un
mercado que demanda “solucio-
nes practicas sin perder frescura.
DiqueSiidentifica esta oportuni-
dad y se convierte en una de las
marcas que mejor interpreta esta
transicion, ofreciendo ensaladas
y vegetales listos para consumir
con altos estandares de calidad”.

En DiqueSi explican que la vision de la compaiiia es llevar al mundo productos frescos y listos para consumir a través de la
innovacion, la experiencia y la sostenibilidad con un fuerte compromiso por la estrategia de crecimiento europea. / DIQUESI

“A través de la innovacion, curiosidad, sostenibilidad,
dialogo y la calidad, la marca supera los retos

para encontrar soluciones cada vez mas innovadoras
con las que liderar el mercado”

Segun detallan desde DiqueSi,
“através de la innovacion, curio-
sidad, sostenibilidad, dialogo y la
calidad, la marca supera los retos
para encontrar soluciones cada
vez mas innovadoras con las que
liderar el mercado, mantenién-
dose siempre a la escucha para
descubrir nuevas formas de cul-
tivar, producir y distribuir todos
sus productos. Actuando siem-
pre de forma transparente, res-
petando a las personas, los terri-
torios y el medioambiente para
garantizar un futuro mejor para
todos”. La evolucion hacia la V
gama supone un paso decisivo

ya que supone incorporar platos
cocinados listos para consumir,
una decision que implica una
reestructuracion interna: nue-
vas lineas de coccién, procesos
térmicos controlados, envasado
en atmosfera modificada y un
refuerzo de los protocolos de se-
guridad alimentaria. “Con esta
ampliacién, DiqueSi cubre una
necesidad creciente: comidas
completas, sabrosas y equilibra-
das que se adapten al ritmo de
vida actual”, explican.

Para acometer todos estos
cambios en el catalogo de la
firma y teniendo en cuenta los

pilares en los que se sustenta,
es preciso contar con un equi-
pamiento acorde. Asi, las insta-
laciones del grupo destacan por
su modernidad y por integrar
tecnologias punteras en proce-
sado, conservacion y control de
calidad. La seguridad alimenta-
ria es un eje central, con sistemas
de trazabilidad y auditorias cons-
tantes. La capacidad productiva
y logistica permite abastecer a
grandes cadenas de distribucion
y garantizar frescura en tiempos
muy ajustados, un factor clave en
el segmento de frescos listos para
consumir.

CONSUMO
.Y cual ha sido la respuesta a
esta apuesta? “El mercado ha res-
pondido con fuerza”, senalan. En
retail, DiqueSi se ha consolidado
como una marca de alta rotacion,
con un posicionamiento claro en

Desde DiqueSi afirman que la seguridad alimentaria es un eje central en el sector de la IV y la V gama. / DIQUES|
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conveniencia saludable. Para el
consumidor, la marca se asocia
afrescura, sabor y confianza. La
combinacion de recetas innova-
doras, formatos practicos y una
comunicacion centrada en el
bienestar ha favorecido su creci-
miento sostenido.

La oferta actual incluye ensa-
ladas completas, dentro de la que
las ensaladas Street Food han
entrado con fuerza; platos fres-
cos como ensaladillas y recetas
mediterraneas, veggie burgersy
propuestas inspiradas en tenden-
cias internacionales.

Siguiendo con su afan innova-
dor, la marca aplica principios de
neurociencia del consumo para
optimizar la experiencia: colo-
res, texturas, combinaciones de
ingredientes y formatos que fa-
cilitan la elecciéon y aumentan la
satisfaccion.

No hay que olvidar algo esen-
cial: los productos DiqueSi se
basan en ingredientes naturales,
técnicas de coccion suaves y rece-
tas equilibradas, lo que los hace
compatibles con dietas saluda-
bles y con las recomendaciones
nutricionales actuales.

Porque DiqueSi ofrece al con-
sumidor soluciones listas para
consumir que ayudan a ahorrar
tiempo, con ingredientes frescos
y naturales y recetas siempre
variadas y equilibradas. Asi,
“los productos DiqueSi encajan
en estilos de vida saludables, y
permiten que los consumidores
puedan disfrutar en cualquier
momento y lugar”.

Porlo que respecta a los retai-
lers encuentran en DiqueSi pro-
ductos de alta rotacién y atrac-
tivo en el lineal que responden
directamente a las tendencias
de consumo saludable.

DiqueSi ofrece, ademas, in-
novacion constante en recetas y
formatos, trasladando una ima-
gen de modernidad del punto de
venta.

FUTURO
“DiqueSi continuara ampliando
Su gama con nuevas propues-
tas basadas en frescura, sabor
y conveniencia”, afirman desde
la compania. La sostenibilidad,
la innovacion tecnologica y la
adaptacion a nuevos patrones
de consumo seran los pilares de
su crecimiento. La marca aspira
a seguir liderando la transforma-
cion del lineal de frescos, ofre-
ciendo soluciones que conecten
con un consumidor cada vez mas
exigente y consciente que busca
unarespuesta saludable a sus ne-
cesidades de conveniencia.

La compaiia apuesta por se-
guir siendo punta de lanza en
la innovacion de la categoria,
muchas de las innovaciones
lanzadas por la marca en los ul-
timos anos se estan convirtien-
do en basicos actuales de la IV
gama. Para conseguirlo “se van
a dedicar mas recursos no sélo
a la innovacion, sino también a
la promocion de DiqueSi para
aportar mas valor y visibilidad
a este trabajo y de esta forma, se-
guir manteniendo DiqueSi como
marca de referencia para clientes
y consumidores en las categorias
deIVyVgama”.

De hecho, la compania defi-
ne el trabajo colaborativo y la
cercania con los clientes como
indispensables para alcanzar
sus objetivos. “La adaptacion a
los clientes y trabajar con ellos
de la mano es el iinico camino
para poder ofrecer las mejores
soluciones a los consumidores
y, de este modo, hacer crecer la
categoria”. Una filosofia que rige
la actividad de la empresa.
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Sistemas Gitrocide® FRESGH-GUT:
gestion de la higiene del agua en IV Gama

Riesgos microbiologicos asociados al agua: el
lavado postcosecha de productos IV Gama es un punto
critico de seguridad alimentaria, ya que el agua puede
acumular patogenos como Listeria, E. coli o Salmo-
nella y convertirse en un vector de contaminacion
cruzada si no se gestiona adecuadamente. Recientes
estudios publicados por la Autoridad Europea de Se-
guridad Alimentaria (EFSA) en este sentido concluyen
que esos riesgos microbiolégicos aumentan cuando
no se aplica ningun desinfectante al agua de proce-
so. Para minimizar dicho riesgo el panel cientifico de
EFSA recomienda aplicar una desinfeccion eficaz del
agua con una monitorizacion en tiempo real de pa-
rametros como concentracion del desinfectante, asi
como estrategias de renovacion del agua, todo ello
integrado en un plan de gestion del agua.

Sistema Citrocide® FRESH-CUT: este Sistema
materializa las recomendaciones de la EFSA convir-
tiendo la lavadora en un “cortafuegos” microbiologico
que reduce significativamente el riesgo de contamina-
cion cruzada. El Sistema mide en continuo y a tiempo
real, y controla de forma totalmente automatica la
concentracion del desinfectante en el agua de lavado,
para mantenerlo siempre dentro de los limites ope-
racionales 6ptimos. El Sistema Citrocide® FRESH-
CUT permite una gestion integral de la higiene del
agua de lavado de frutas y verduras minimamente
procesadas, registrando ademas todos los parametros
criticos del proceso de desinfeccion y garantizando asi
su completa trazabilidad. La integracién del Sistema
en la plataforma CitroFy permite la monitorizacion
y asistencia remotas, facilitando asi la verificacion
documental de todo el proceso de higiene del agua.

Eficacia, inocuidad y seguridad: el Sistema Ci-
trocide® FRESH-CUT reduce la carga microbiologica
del agua de lavado en mas de 99,9% minimizando la
contaminacion cruzada.

El Sistema Citrocide® es una alternativa eficaz
y viable a la desinfeccion con cloro, ya que con este
Sistema se consiguen eficacias similares a las de los
desinfectantes clorados (Figura 1), pero sin utili-
zarlos. Desde la 6ptica de la seguridad y robustez en
el proceso de desinfeccion, el Sistemas Citrocide®
aporta importantes ventajas técnicas respecto a la
desinfeccién con productos clorados:

- No requiere control del pH dentro de los rangos ha-
bituales del proceso.

- Permite una eficacia maxima y constante incluso en
presencia de aguas de lavado con alta carga organica
o suciedad.

-No se generan subproductos de la desinfeccion
(DBPs) potencialmente peligrosos ni para las perso-
nas ni para el medio ambiente (Figura 2).

- Cumple con las normativas UE y USA para su uso en
agricultura ecologica.

Figura 1. higiene del agua de lavado medida como Bacterias
M. (Mesodfilas) Totales (UFC/mL = unidades formadoras de
colonias por ml) en 3 productos IV Gama: lechuga Iceberg cor-
tada; Brotes tiernos y Zanahoria pelada; lavados con Agua,
Cloro (80 ppm Cliire) 0 con el Sistema Citrocide* FRESH-CUT.

Por todas estas razones, el Sistema Citrocide®
FRESH-CUT se consolida como una solucion integral
y robusta para la gestion higiénica del agua de lavado
en IV Gama, alineada con las recomendaciones cienti-
ficas mas recientes y disenado para ofrecer eficiencia,
seguridad y trazabilidad total.

Figura 2. concentracion de productos derivados de la desinfec-
cion (DBPs) en el agua de lavado de Brotes tiernos después de
30, 60 y 90 minutos de lavado usando Cloro como desinfectante
(80 ppm Cliinre) 0 €l Sistema Citrocide® FRESH-CUT. Agua =
contenido basico de DBPs en el agua de red. (BD + CF + DBCM
+ BDCM = Trihalometanos).

. Martin Mottura
DEPARTAMENTO TECNICO DE CITROSOL

CITROPOST es una publicacion elaborada integramente
por el Departamento Técnico de CITROSOL, con el
objetivo de impulsar el conocimiento en POSTCOSE-
CHA. En CITROSOL realizamos una labor de investi-
gacion constante con el mayor rigor cientifico, prueba
de ello son estas publicaciones, que con la ayuda de
Valencia Fruits, compartiremos con sus lectores.

Passion for packaging

LAS VENTAJAS DE UN VISTAZO

* Sostenible: productos fabricados con Tray To Tray reciclado R-PET®
100% apto para el contacto con alimentos

* Optimizacion de la distribucion y la logistica disenado
para las cajas estandar utilizadas en Europa continental

y el Reino Unido

» Perfecta maquinabilidad, resistencia y proteccion del
producto, gracias al perfil liso con esquinas y fondo de

nuevo diseno

* Gran visibilidad del producto para una presentacion

atractiva en el estante

* Opciones sin almohadilla gracias al nuevo disefo “airwave’

www.ilip.it
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MANUEL MENA / Director Comercial de IV gama de Bollo Natural Fruit

“La IV gama es una respuesta
natural y necesaria para seguir
acercando la fruta al consumidor”

Con un consumidor que apuesta por la alimentacion saludable, pero que
tambien busca alternativas practicas, la IV gama se convierte en una solu-
cion idonea por la que las grandes marcas de fruta tradicionales estan em-
pezando a apostar. Es el caso de Bollo Natural Fruit, como relata Manuel
Mena en esta entrevista en la que explica que “el mercado estaba pidiendo
soluciones mas comodas, practicas y adaptadas al ritmo de vida actual”,
algo que les hizo incluir la IV gama en su estrategia y en un catalogo que
sigue creciendo con la premisa de “ofrecer fruta de calidad, siempre”.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. Bollo Natural
Fruit ha incluido L a IV gama en
su catalogo, jpor qué se toma esa
decision desde la comparnia?

Manuel Mena. En Bollo he-
mos apostado por laIV gama por-
que el consumidor ha cambiado.
Hoy busca comodidad, rapidez y
soluciones que se adapten a su
ritmo de vida, y la fruta prepa-
rada lista para consumir encaja
perfectamente con esa tenden-
cia. Ademas, estamos viendo un
descenso del consumo de fruta
fresca tradicional y un traslado
hacia productos mas comodos.
Por eso entendemos que la IV
gama es una respuesta natural
y necesaria para seguir acercan-
do la fruta al consumidor de una
manera practica, sin renunciar a
la frescura y ala calidad que nos
caracteriza.

VEF. ;Como influyeron los es-
tudios de consumo en esta nueva
apuesta?

MM. Tuvieron un papel cla-
ve en esta decision. A través de
distintos grupos de discusion con
consumidores detectamos que
los formatos listos para consu-
mir son cada vez mas valorados
¥y que existe un interés creciente
por nuevas formas de integrar
la fruta en el dia a dia. También
vimos que la fruta se asocia cada
vez mas a salud y bienestar, pero
el consumidor necesita alternati-
vas faciles que faciliten ese con-
sumo. Toda esta informacion nos

“El consumidor ha cambiado, hoy busca comodidad,
rapidez y soluciones que se adapten a su ritmo de
vida, y la fruta preparada lista para consumir encaja
perfectamente con esa tendencia”

"El crecimiento del consumo de frutas tropicales abre
una puerta a futuras incorporaciones, sobre todo con
frutas dificiles de pelar. En Bollo ya estamos testando

nuevas referencias”

confirmoé que el mercado estaba
pidiendo soluciones mas como-
das, practicas y adaptadas al rit-
mo de vida actual, 1o que reforzé
nuestra decision estratégica de
apostar por laIV gama.

VF. ;Con qué frutas estan
trabajando?

MM. Hoy contamos con una
gama que incluye pina, me-
16n, sandia, naranja, granada,
y calabaza, todas en formatos
listos para consumir. Estos pro-
ductos se comercializan bajo
nuestras marcas Bollo y Bruino,
con distintas presentaciones
orientadas tanto al consumidor
final —monodosis, bandejas,
mitades— como a hosteleria y
colectividades.

VE. ;Prevén proximas incor-
poraciones?

MM. Consideramos que el
crecimiento del consumo de
frutas tropicales nos abre una

puerta natural a futuras incor-
poraciones, sobre todo con fru-
tas dificiles de pelar. De hecho,
nuestro departamento de calidad
y desarrollo de producto esta
testando nuevas referencias que
lanzaremos en los proximos me-
ses, Como mango o coco.

VF. ;Han encontrado com-
plementariedad con su oferta de
fruta fresca?

MM. Totalmente. LaIV gama
no sustituye, sino que comple-
menta perfectamente la fruta
fresca. Nos permite cubrir mo-
mentos de consumo donde la
pieza entera no encaja, aporta
comodidad y amplia nuestro ca-
talogo sin perder nuestra esen-
cia: ofrecer fruta de calidad.

Ademas, la integracion me-
jora nuestra eficiencia logistica,
la trazabilidad y la capacidad de
respuesta a un mercado cada vez
mas dinamico.

10 de marzo de 2026

Manuel Mena confirma que el crecimiento de esta categoria forma parte de la

vision de futuro Bollo Natural Fruit. / BNF

VE. ;Como recibe el consumi-
dor una propuesta premium en
fruta preparada?

MM. Muy positivamente.
El consumidor valora especial-
mente la calidad cuando habla-
mos de fruta preparada, y aqui
la marca juega un papel funda-
mental. Nuestra trayectoria y la

EL objetivo de la compaiiia es consolidarse en este segmento, sin perder de vista lo mas importante: ofrecer fruta de calidad, siempre. / BNF

confianza que genera Bollo en el
lineal son claves para que el con-
sumidor perciba estos productos
como una opcién segura, frescay
sabrosa. En los estudios que rea-
lizamos, la marca fue un factor
decisivo a la hora de elegir fruta
lista para consumir, sobre todo
entre los mas jovenes.

VEFE. ;Como evaluan esta ten-
dencia de consumo desde su
compania?

MM. La vemos como una
oportunidad muy clara. La fru-
ta esta cada vez mas asociada a
un estilo de vida saludable, pero
el consumidor necesita solucio-
nes que le faciliten incorporarla
a su dia a dia. En ese sentido, la
IV gama encaja a la perfeccion.

La compania apuesta por la
calidad y por adaptarse a las ne-
cesidades del consumidor.

VF. ;Podemos esperar que Bollo
siga creciendo en esta categoria?

MM. El crecimiento en esta
categoria forma parte de nues-
tra vision de futuro. La IV gama
esta completamente integrada en
nuestra estrategia de expansion.
Vamos a seguir desarrollando
esta linea porque creemos firme-
mente en su potencial y porque
responde a una demanda cre-
ciente del mercado. Nuestro ob-
jetivo es consolidarnos también
en este segmento, sin perder de
vista 1o mas importante: ofrecer
fruta de calidad, siempre.
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ROBERTO ZANICHELLI / Director de Desarrollo de Negocio y Marketing de ILIP

“Nuestro objetivo es ofrecer

continuidad, fiabilidad y

soluciones alingadas con un
marco normativo en evolucion”

El crecimiento de la IVy V gama y la presion regulatoria sobre los envases estan redefiniendo el de-
sarrollo de soluciones de packaging para frutas y hortalizas frescas. En este contexto, ILIP apuesta
por combinar rendimiento tecnico, eficiencia de materiales y modelos realmente circulares basados
en R-PET. Su director de Desarrollo de Negocio y Marketing, Roberto Zanichelli, aborda los retos
que plantea este escenario para la industria, desde la conservacion del producto y la reduccion del
desperdicio hasta la adaptacion del sector a un marco normativo europeo en plena evolucion.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué peso tie-
ne actualmente el sector de IVy V
gama dentro del negocio de ILIP?
¢Es una linea estratégica de creci-
miento para la compariia?

Roberto Zanichelli. Dentro
del universo ILIP,1aIVy V gama
no soélo se integra en el area de
Fresh Produce Packaging, con
soluciones de envasado para
alimentos listos para el consu-
mo, sino que, en determinadas
aplicaciones, también se solapa
con el ambito del Food Service
Packaging.

La IV y V gama constituye
un segmento estratégico, ya que
requiere envases de altas presta-
ciones —como termosellabilidad,
aptitud para atmésfera modifica-
da (MAP) y compatibilidad con
lineas automaticas—, asi como
soluciones de envasado adecua-
das para el consumo on-the-go.
Ademas, y no menos importan-
te, el envase desempena un papel
determinante en la vida tutil del
producto y en la reduccion del
desperdicio alimentario.

Por otro lado, este sector es es-
tratégico porque el convenience
food, junto con los snacks a base
de frutas y hortalizas, representa
un mercado en crecimiento y de
alto valor anadido.

VF. En términos técnicos, ;cudl
es el principal valor afiadido que
debe aportar hoy un envase en
IV y V gama: conservacion, se-
guridad alimentaria, logistica o
sostenibilidad?

RZ. Hoy en dia, un envase
para IV y V gama debe cumplir
bien varias funciones al mismo
tiempo: proteger el producto y
mantenerlo fresco durante mas
tiempo, garantizando al mismo
tiempo la seguridad alimentaria
y la continuidad de los procesos
en las lineas industriales. En la
practica, la prioridad sigue sien-
do el rendimiento del envase so-
bre el producto —es decir, la vida
atil, la integridad y la fiabilidad
en produccion—, ya que estos
factores influyen directamente
en la calidad y en la reduccion
del desperdicio.

Por ello, el mercado deman-
da soluciones compatibles con
la termoselladura, eficientes en
laslineas automaticas —tanto en
el desapilado de envases como en
elllenado— y adecuadas también
para el envasado en atmosfera
modificada (MAP).

Sobre esta base, la sostenibi-
lidad se esta convirtiendo cada
vez mas en un requisito estruc-
tural: el envase debe disenarse

Roberto Zanichelli seiiala que el sector demanda soluciones que combinen prestacio-
nes, ecodiseiio y una sostenibilidad “medible”, sin perder competitividad / PRO FOOD

"El envase debe disefiarse para reducir el uso de
material y facilitar el reciclaje, pero sin comprometer
sus prestaciones”

"La normativa europea sobre envases est4, por un
lado, acelerando la innovacion, al impulsar a las
empresas hacia disefios cada vez mas sostenibles y
circulares, pero por otro, también genera elementos de
incertidumbre y complejidad”

En IVy V gama, el envase debe garantizar prestaciones fiables sobre el producto
y compatibilidad con los procesos industriales / ILIP

para reducir el uso de material
y facilitar el reciclaje, pero sin
comprometer sus prestaciones.
Ademas, no hay que olvidar el
concepto de convenience para el
consumidor y su experiencia de
consumo, que, junto con la cali-
dad del producto envasado y el
cumplimiento de la promesa del
productor, resulta fundamental
para su fidelizacion. También en
este caso, el papel del envase es
clave.

VF. ILIP esta muy posicionada
en reciclabilidad y R-PET. ;Qué
porcentaje aproximado de vues-
tras soluciones para fresh produce
incorporan ya material reciclado?

RZ. Todos nuestros envases
fabricados en R-PET —como
cestillas, bandejas y alveolos
para el envasado de fresh produ-
ce— incorporan un contenido de
PET reciclado postconsumo del
81%. Ademas, aproximadamen-
te el 10% de este R-PET procede
del reciclaje de bandejas dentro
de un sistema closed loop T2T
R-PET®.

VEF. ;Como estad influyendo la
normativa europea sobre envases
y residuos en el desarrollo de nue-
vas soluciones para IVy V gama?
¢JEsta acelerando la innovacion o
generando incertidumbre?

RZ. La normativa europea
sobre envases esta, por un lado,
acelerando la innovacion, al im-
pulsar a las empresas hacia di-
sefnos cada vez mas sostenibles y
circulares. Estoimplica desarro-
llar materiales con mayor reci-
clabilidad, buscar alternativas al
plastico tradicional —incluidos
materiales compostables con me-
nor impacto ambiental— y opti-
mizar las geometrias y los pesos
de los envases, sin comprometer
su rendimiento en términos de
proteccion y conservacion del
producto.

En este contexto, ILIP esta
orientando su desarrollo hacia
modelos realmente circulares,
como el sistema tray-to-tray (T2T)
en R-PET, una cadena en la que
el material reciclado procedente
también de bandejas y envases
postconsumo puede reutilizarse
para producir nuevas bandejas.
Se trata de un enfoque que ya
esta alineado con los crecientes
requisitos en materia de recicla-
bilidad y contenido reciclado.

Al mismo tiempo, la intro-
duccion de nuevas obligaciones
normativas también genera
elementos de incertidumbre y
complejidad. La adaptacion re-
quiere inversiones significativas
en investigacion y desarrollo,
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actualizaciones de los procesos
productivos y pruebas de confor-
midad, con importantes implica-
ciones econémicas y organizati-
vas. Sin elementos plenamente
definidos y con un horizonte tem-
poral muy reducido para adap-
tarse, el PPWR esta poniendo en
dificultades —e incluso en ries-
go— a buena parte de la cadena
hortofruticola.

Para afrontar en parte estos
retos, ILIP ha optado por antici-
parse al cambio, invirtiendo en
el control y la integracion de la
cadena de suministro y en sis-
temas que garanticen el origen
y la trazabilidad del material
reciclado.

El objetivo es ofrecer a los
clientes continuidad, fiabilidad
y soluciones ya alineadas con un
marco normativo en evolucion.

VEF. En el equilibrio coste-sos-
tenibilidad-funcionalidad, jqué
estd pesando mas hoy en la de-
cision de compra de vuestros
clientes?

RZ. A partir de nuestra ex-
periencia en el mercado y de la
direccion que ILIP esta siguiendo
en el desarrollo de sus solucio-
nes, dirifamos que hoy la eleccién
rara vez se basa en un solo factor.
En general,enelcasodelalIVy
V gama la funcionalidad sigue
siendo un requisito previo: el
envase debe garantizar presta-
ciones fiables sobre el producto y
compatibilidad con los procesos
industriales.

Almismo tiempo, la sostenibi-
lidad —reciclabilidad, reduccion
de material, uso de material re-
ciclado cuando es posible y con-
servacion del producto (shelf
life)— se esta convirtiendo cada
vez mas en una parte integrante
de las especificaciones.

El coste, por supuesto, sigue
siendo un factor relevante, pero
a menudo se evalia junto con
aspectos de eficiencia global,
como la continuidad de las lineas
de produccion, la reduccion de
mermas y el cumplimiento nor-
mativo. En este contexto, obser-
vamos una demanda creciente de
soluciones que combinen presta-
ciones, ecodiseno y una sosteni-
bilidad “medible”, sin perder
competitividad.

VF. ;Qué tendencia marcard
el packaging para IV y V gama
en los proximos tres anios: reduc-
cion de material, monomateriales,
nuevos biopolimeros, rediserio de
formatos...?

RZ. Es dificil sefialar una
Unica tendencia valida para to-
dos los mercados, pero espera-
mos que en los proximos anos se
consoliden algunas lineas de de-
sarrollo. Por un lado, el impulso
hacia soluciones disefiadas para
el reciclaje, con mayor atenciéon
a la monomaterialidad o a la
compatibilidad de los materia-
les, asi como a la incorporacion
de contenido reciclado alli don-
de sea técnica y normativamente
posible.

Por otro, continuara la opti-
mizacion de los formatos para
reducir el uso de material mante-
niendo las mismas prestaciones
en términos de proteccion, vida
util y procesabilidad.

Paralelamente, en algunas
aplicaciones también podrian
encontrar espacio soluciones
hibridas o redisefios de envases,
siempre que estén concebidos
para gestionarse correctamen-
te al final de su vida util. En
general, la direccién parece
orientarse hacia envases mas
“eficientes”: menos material,
mayor reciclabilidad y mayor
coherencia con los requisitos
regulatorios.
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ALBERTO RAMIREZ / Director general de Gustavo Ferrada

“Estamos ante un cambio
estructural en los habitos
y tendencias de consumo”

El director general de Gustavo Ferrada, Alberto Ramirez, analiza la evolucion de la IV'y la V gama
y su papel en la transformacion del sector hortofruticola. Desde la exigencia en la materia prima
hasta la innovacion tecnologica, la digitalizacion y la sostenibilidad, defiende que ya no se trata solo
de vender producto fresco, sino de ofrecer soluciones adaptadas a los nuevos habitos de consumo.
“La IVy la V gama no son el futuro: son el presente del sector hortofruticola’, afirma.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como valora
la evolucion del mercadodeIVy V
gama en los ultimos anos?

Alberto Ramirez. Ha sido
un crecimiento muy claro y, so-
bre todo, constante. LaIVylaV
gama han pasado de ser un com-
plemento a convertirse en una
categoria estratégica dentro del
sector hortofruticola.

El crecimiento no solo ha ve-
nido por volumen, sino por so-
fisticacion: mayor calidad, mas
referencias, segmentacion por
momentos de consumo y una
fuerte apuesta por la innovacion.
Hablamos de soluciones comple-
tas, formatos adaptados a distin-
tos estilos de vida y una categoria
que cada afno gana mas peso en el
lineal y en Horeca.

VEF. ;Qué papel cree que estan
jugando estos productos en la
transformacion del sector hor-
tofruticola? ;Estamos ante una
tendencia temporal o un cam-
bio estructural en los habitos de
consumo?

AR. Estamos ante un cambio
estructural, sin duda. LaIVy V
gama responden a una realidad
social: menos tiempo para co-
cinar, hogares mas pequenos,
busqueda de conveniencia sin
renunciar a lo saludable...

El consumidor quiere co-
mer sano, pero también quiere
rapidez y comodidad. Y eso ha
obligado al sector a cambiar la
mentalidad: yano se trata solo de
produciry vender fruta o verdura
fresca, sino de ofrecer soluciones
listas para consumir.

Esto esta transformando toda
la cadena: desde la planificacion
en campo hasta la forma en la
que se envasa y se distribuye el
producto. El foco esta cada vez
mas en el consumidor final.

Nosotros no vendemos sélo
producto fresco, vendemos solu-
ciones de consumo. Y eso marca
un antes y un después.

VF. ;Qué caracteristicas debe
tener una materia prima destina-
da a IV gama frente al producto
fresco tradicional?

AR. Debe cumplir requisitos
mucho mas exigentes que la con-
vencional, ya que esta pensada
para ser consumida tras un mi-
nimo procesado.

Por ejemplo, se requiere ho-
mogeneidad en calibre y grado
de maduracion, alta resistencia
fisiologica al corte y al mani-
pulado para evitar deterioros
prematuros, y una baja carga
microbiologica desde el origen
que garantice la seguridad ali-
mentaria. Ademas, se seleccio-
nan variedades no sélo por su
productividad, sino por su buen
comportamiento.

Alberto Ramirez explica que con la IV y V gama estamos ante un cambio estructural. / GUSTAVO FERRADA

“LalVyV gama
responden a una realidad
social: menos tiempo
para cocinar y busqueda
de conveniencia”

No todo producto fresco sirve
paralV gama. EnIV gama, el pro-
ducto pasa por mas manipulacion,
asi que, sila base no es excelente,
el resultado final se resiente.

VF. (/Qué productos son mds
demandados actualmente para
IV y V gama en el catalogo de
GFUnion?

En Gustavo Ferrada explican que el reto es encontrar el equilibrio entre sostenibilidad y seguridad alimentaria. / GFUNION

LISTO PARA COMER
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AR. Observamos una fuerte
demanda en mezclas de ensala-
das premium y brotes tiernos;
bandejas de verduras listas para
wok en Horeca; bases vegetales
para platos preparados; y calaba-
za, boniato y zanahoria en forma-
tos listos para cocinar.

El crecimiento viene espe-
cialmente impulsado por solu-
ciones listas para consumir en
retail y por formatos adaptados
a Horeca.

VF. ;Qué avances tecnologicos
han sido clave para el crecimiento
dela IVy Vgama?

AR. Los avances tecnologicos
han sido determinantes para el
crecimiento de la IV y V gama,
ya que han permitido mejorar la
seguridad alimentaria y la vida
util de los productos.

Entre los mas importantes
destacan los sistemas avanza-
dos de lavado y desinfeccion,
que garantizan materias pri-
mas mas seguras; las cadenas
de frio mas eficientes y mo-
nitorizadas, esenciales para
mantener la calidad durante
la distribucién; los cortes au-
tomatizados de alta precision,
que optimizan la presentacion
y reducen mermas; y los trata-
mientos térmicos suaves en la
V gama, que permiten conser-
var mejor las propiedades nu-
tricionales y sensoriales.

Sin el desarrollo de estas tec-
nologias, la expansion del sec-
tor habria estado limitada por
problemas de conservacion y
seguridad.

VF. ;Como influyen la mecani-
zacion y la digitalizacion en este
tipo de produccion?

AR. Muchisimo. La mecaniza-
cion nos permite ser mas eficien-
tes, reducir mermas y mantener
uniformidad. Y la digitalizacion
nos da un control total: trazabi-
lidad desde el campo, control de
temperaturas, planificacion de
cultivos segiin la demanda, ges-
tién de stocks... Hoy la rentabili-
dad pasa por tener datos y saber
utilizarlos.

VF. ;Como encaja la IVy V
gama en las estrategias de soste-
nibilidad del sector?

AR. Encaja mejor de lo que
a veces se piensa. Si se gestiona
bien, la IV y V gama ayudan a
reducir el desperdicio, a apro-
vechar calibres que quiza no en-
cajan en el fresco tradicional y a
ajustar mejor la produccion a la
demanda real.

VF. ;Qué papel juega el enva-
sado sostenible en este mercado?

AR. Es un tema clave. El en-
vase es imprescindible para pro-
teger el producto, su seguridad y
su vida 1util, pero el consumidor
exige cada vez mas responsabili-
dad ambiental.

En GFUnion estamos traba-
jando en reducir plastico, usar
materiales reciclables, incor-
porar reciclado postconsumo y
mejorar el disefio para optimizar
el transporte y la conservacion.
El reto es encontrar el equilibrio
entre sostenibilidad y seguridad
alimentaria.

VF. ;Cudl cree que es el futuro
dela IVy la Vgama?

AR. El futuro pasa por mas
valor anadido, con lo cual ve-
remos mas productos persona-
lizados, mas soluciones com-
pletas listas para consumir y
mas innovacion en sabores y
formatos. También habra mas
automatizacién y mas inte-
gracion entre productores y
transformadores.

La IV ylaV gama no son el
futuro lejano, son el presente. Y
quien no esté apostando por ello
probablemente llegara tarde.
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