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El pulgon avanza sin freno

Las comunidades afectadas demandan la autorizacion excepcional de
fitosanitarios efectivos para combatir la plaga que amenaza la campana 2026

D JULIA LUZ. REDACCION.

La expansion del pulgon en los cul-
tivos horticolas del sureste espafiol
ha encendido todas las alarmas
en el sector. La preocupacion y la
incertidumbre se han instalado
entre los productores mientras la
plaga avanza de forma ininterrum-
pida por explotaciones de Andalu-
cia, la Comunitat Valenciana y la
Region de Murcia, afectando ini-
cialmente a la lechuga, brasicas,
apio, alcachofa y otras hortalizas.
Los productores de frutales y citri-
cos estan en alerta ante la posible
extension a sus cultivos.

Segtin datos de la Consejeria de
Agricultura de la Region de Mur-
cia, la incidencia supera ya las
6.000 hectareas de cultivo, en un
escenario marcado por laretirada
de varias materias activas y por
un invierno lluvioso e inusual-
mente suave que ha favorecido la
proliferacion del insecto. Las con-
secuencias empiezan a notarse en
la calidad comercial del producto,
un factor critico en el mercado en
fresco, donde la pérdida de valor
puede producirse incluso cuando
la produccion se mantiene.

El impacto econémico supera
ya los 30 millones de euros a pre-
cios de mercado y la presion so-
bre los productores se intensifica
con mas lotes que no alcanzan los
estandares, rechazos en destino,
riesgo de no cosechar y dificulta-
des para garantizar un suministro
regular. Todo ello se suma a una
tendencia que se repite campana
tras campana: menos materias
activas disponibles, menos usos
autorizados y mayor presion de
plagas y enfermedades.

Ante esta situacion, el sector
ha trasladado al Ministerio la
necesidad de autorizar el uso ex-
cepcional de spirotetramat, un
fitosanitario clave para el control
del pulgdn cuya utilizacion esta
actualmente prohibida. La grave-
dad del problema ha llevado a los
gobiernos autonoémicos de las tres
comunidades afectadas a coordi-
narse y ejercer presion conjunta
para demandar del ministerio de
Agricultura la autorizacion excep-
cional del insecticida Movento.

Desde Extremadura, Andalu-
ciay Catalufia también se esta so-
licitando Movento para frutales,
ante el comienzo inminente de su
campana.

DANOS Y MAGNITUD

DE LA AFECCION
La dimension real del avance del
pulgén empieza a quedar reflejada

Hay mas de 6.000 hectareas afectadas mientras el spirotetramat, autorizado en paises de la UE, sigue vetado en Espafia. / PROEXPORT

en las primeras estimaciones ofi-
ciales. La Consejeria de Agricul-
tura de Murcia ha cuantificado
en 6.100 hectareas la superficie
afectada. De ellas, cerca de 4.000
hectareas corresponden a lechu-
ga, 1.500 a brasicas y alrededor de
300 hectareas respectivamente a
apio y alcachofa, 1o que confirma
que los horticolas al aire libre
son el principal foco de impacto
en este momento.

A esta informacion se suma el
muestreo realizado por la Asocia-
cion de Productores-Exportado-
res de Frutas y Hortalizas de la
Regién de Murcia (Proexport) en
12 empresas “testigo” con explota-
ciones en Pulpi, Aguilas, Valle del
Guadalentin, Campo de Cartage-
nay Mar Menor. Se trata de datos
provisionales y no de un analisis
exhaustivo, ya que la plaga evo-
luciona dia a dia, al igual que su
impacto tanto en campo como en
los rechazos de mercancia por
parte de clientes nacionales e
internacionales. Ademas, las em-
presas participantes advierten
que “cualquier cifra de hoy se va
a quedar pequena en el inicio de
primavera, cuando la climatolo-
gla sea perfecta para la plaga”.

Seglin este muestreo, las hecta-
reas afectadas en las 12 empresas

de la muestra ascienden a 5.094,
de las cuales 3.288 corresponden
a lechuga, 1.246 a brasicas, 255 a
apio y 288 a alcachofa. Dentro de
esta superficie, 1.240 hectareas se
consideran ya de pérdida total,
siendo la lechuga el cultivo mas
castigado seguido del brocoli.

En cuanto al impacto produc-
tivo, a fecha de la realizacion del
informe, Proexport estima 38.064
toneladas de produccion perdida,
lo que representa un 31% del total
correspondiente a las hectareas
afectadas. El porcentaje varia se-
glin cultivo y nivel de afeccion: en
lechuga se ha perdido casi el 50%
de la produccion de las hectareas
afectadas; en brasicas, alrededor
del 34%; en apio, un 32%; y en al-
cachofa, un 23%.

En Andalucia, segun los datos
facilitados por el propio sector y
la Consejeria de Agricultura, Pes-
ca, Agua y Desarrollo Rural, los
agricultores de la zona del levante
almeriense estiman que este pro-
blema de sanidad vegetal tiene ya
incidencia en casi el 70% de la su-
perficie provincial de cultivos hor-
ticolas al aire libre, un problema
que esta afectando a cultivos de
hoja verde, como lechuga y espi-
nacas, pero también a los citricos
de esta provincia.

IMPACTO ECONOMICO
El estudio elaborado por Proex-
port situa las pérdidas econo-
micas a efectos del mercado en
27.072.630 euros, una cifra que
continda creciendo conforme a
medida que avanza la campana.
A este importe hay que sumar el
coste derivado de los tratamien-
tos adicionales con fitosanitarios
y otros productos aplicados para
intentar frenar la plaga, que as-
ciende a 2.729.560 euros.

En conjunto, se trata de un im-
pacto economico “muy dificil de
soportar para agricultores y em-
presas, sin importar su tamano”,
subrayan desde la asociacion.

La presion no se limita al cam-
po. Los rechazos en destino se han
convertido en uno de los factores
mas criticos para las empresas
exportadoras.

En este sentido, Abelardo
Hernandez, director técnico de
Proexport, es contundente al
afirmar que “ahora mismo, no
tenemos la capacidad de mante-
ner las producciones de lechuga
con el nivel de pulgones que mu-
chos supermercados son capaces
de aceptar, porque su tolerancia
con el pulgon es muy baja”.
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El pulgon avanza sin freno mientras
emandan la autorizacion excepcional de
itosanitarios efectivos para combatirlo

Por ello, a su juicio, “la preocupacion
es enorme y esta plenamente justificada.
En los controles de calidad que se realizan
alarecepcion de un camion —que puede
transportar alrededor de 20 palets— basta
con que se detecte pulgén en varias lechu-
gas para que se rechace la totalidad del
lote. El1impacto econémico de un rechazo
en destino es muy superior al de perder
una hectarea en campo. Una hectarea de
lechuga en origen tiene un valor deter-
minado, pero una hectarea rechazada en
destino multiplica ese valor por tres”.

Mariano Zapata, presidente de
Proexport, destaca el esfuerzo que estan
realizando las empresas para mantener la
regularidad del suministro pese a la pre-
si6n de la plaga. “Pedimos mas sensibili-
dad con el productor a nuestros clientes
nacionales e internacionales. Nuestras
empresas asociadas y todo el sector esta-
mos haciendo loimposible para que nofal-
te producto en el lineal y para demostrar
a los clientes que el producto que llega
esta en perfecto estado”, explica. Al mis-
mo tiempo, reconoce que no toda la pro-
duccion podra comercializarse: “Hacemos
una gran seleccion de producto en campo
y habra una parte que, inevitablemente,
no podrallegar al mercado. Pero en la que
sies apta, empresas y agricultores necesi-
tamos el apoyo de nuestros clientes para
reducir rechazos y ajustar los precios en
origen para compensar parcialmente el
impacto de esta plaga”.

Los efectos econémicos se extienden
también al ambito social. E1 modelo pro-
ductivo horticola del sureste espanol de-
pende en gran medida de trabajadores
temporales, cuya actividad esta vinculada
al volumen de superficie en produccion y
a la cantidad de producto comercializa-
ble. Con miles de hectareas afectadas y
una gran parte de la produccion perdida,
muchos de estos trabajadores perderan
muchas jornadas durante la campana.
Segtn el estudio de Proexport, el nime-
ro de trabajadores afectados podria as-
cender a 3.836, una cifra que evidencia la
dimensioén social del problema.

A esta situacion se suma el incremento
del desperdicio alimentario, consecuen-
cia directa de las pérdidas en campo, los
destrios y los rechazos en destino. La aso-
ciacion lamenta que esta realidad choque
frontalmente con los objetivos de las po-
liticas publicas en materia de sostenibili-
dad. “Todo lo contrario de lo que deberia
buscar una politica contra el desperdicio
alimentario, pero en agricultura se ob-
via, se olvida, se abandona a empresas y
agricultores a su suerte cuando lo Ginico
que se quiere es salvar cultivos de una
plaga o enfermedad”, denuncian desde
Proexport.

MENOS HERRAMIENTAS

FITOSANITARIAS...
La expansion del pulgén no es un fenoé-
meno nuevo para el sector horticola. “Es
una plaga que ha estado siempre. Como
todo lo que depende de la naturaleza,
tiene anos mejores y anos peores. Hay
afios mas secos, con menos presion, y
anos como este, mas humedos, con mas
presion”, explica el director técnico de
Proexport. A ello se suma un factor deter-
minante: este afio ha habido un cambio en
la disponibilidad de fitosanitarios “que
nos ha dejado temblando”.

Seglin Hernandez, la situacion se ha
agravado por la retirada de herramientas
clave. “La Union Europea ha cancelado el
registro del spirotetramat debido a que
Bayer, la casa de fitosanitarios propietaria

Dentro de la superficie afectada, se da totalmente por perdida la produccion de 1.240 ha. / PROEXPORT

La sensacion generalizada es que la normativa europea se esta
aplicando de forma desigual entre Estados miembros, y que Espaia
opera bajo condiciones mas restrictivas que otros productores
europeos, lo que afecta directamente a su competitividad

de la materia activa, dejo de defender su
registro. Durante mucho tiempo ha sido
nuestra principal herramienta para
controlar plagas al aire libre”, senala. Se
trata de un producto sistémico, absorbi-
do por la planta, que no sélo protegia la
lechuga frente al pulgon, sino que ofrecia
cobertura durante semanas frente a otras
plagas y en distintos cultivos. Su pérdida
tiene un impacto transversal, afectando
también a citricos —especialmente en el
control del cotonet— y a frutales.

Aunque la cancelacion se decidi6 en
2024, el producto permanecié autorizado
hasta octubre de 2025 para agotar exis-
tencias. “Anticipandonos al problema
que ya velamos venir, presentamos la
primera solicitud de uso excepcional en
octubre, coincidiendo con el fin de la au-
torizacion. La solicitud incluia lechugas,
apio y brasicas como broécoli, coliflor, re-
pollo, col china y kales. Sin embargo, en
aquel entonces el Ministerio informo6 a
la Consejeria de Murcia que denegaria
esa autorizacion excepcional, como hizo
en frutales”, recuerda el director técni-
co. “Hemos mantenido abierta en todo
momento una linea de dialogo técnico y
riguroso con Sanidad de la Produccion
Agroalimentaria en el Ministerio de
Agricultura para que conociesen todos
los detalles de lo que estaba ocurriendo
y colaborar en resolver el problema que
enfrentabamos”

La situacion se ha visto agravada por
cambios recientes en otra de las mate-
rias activas utilizadas contra el pulgén.
Hernandez explica que “en 2025 se modi-
ficaron los limites maximos de residuos
del acetamiprid, lo que obligé a retirar
algunos usos especificos, entre ellos el
aplicado a la lechuga. No se trata de una
prohibicion total, pero si hemos perdido
otra herramienta importante para con-
trolar esta plaga”.

Desde Proexport insisten en que el
problema no es sélo regulatorio, sino
también técnico. “La sostenibilidad en
el uso de fitosanitarios es irrenunciable

para todos nosotros y para cualquier
productor que quiera responder a lo que
la sociedad y el planeta demandan. Nos
enfrentamos a un problema técnico y
operativo: cuando sé6lo quedan una o dos
materias activas para enfrentar una pla-
ga, se acaban usando de forma repetida
y aparecen resistencias. Lo que antes se
controlaba con cierta facilidad ahora se
complica y sus consecuencias se agravan.
En el dia a dia lo vemos con mas proble-
mas de pulgones, orugas y mosca blanca”,
lamentan desde la asociacion.

...QUE NUESTROS COMPETIDORES

La reduccion progresiva de materias ac-
tivas eficaces para el control del pulgéon
—y para otras muchas plagas— ha ge-
nerado una profunda indignacion en el
sector horticola espanol, especialmente al
comparar la situacion con la de otros pai-
ses europeos. El caso del spirotetramat,
la herramienta que el sector considera
clave para frenar la plaga, es el ejemplo
mas evidente.

Segln explica el director técnico de
Proexport, “esa herramienta que noso-
tros solicitamos y que nos han denegado
ha sido autorizada en otros paises de la
Union Europea. Italia, Portugal o Francia
pueden usarla, incluso en cultivos que
compiten directamente con los nuestros,
como brasicas o lechuga. No entendemos
por qué aqui no se nos permite la misma
herramienta”. La contradiccion es dificil
de asumir para los productores, que ven
c6mo sus competidores directos si dispo-
nen de una autorizacién excepcional, una
solucion que en Espana has tenido res-
puesta a través de la resolucion del MAPA
que rechaza la solicitud presentada por la
Consejeria de Agricultura murciana para
autorizar el uso de formulados a base de
spirotetramat al 10% pese a la gravedad
de la situacion.

En la misma linea, el presidente de
Proexport subraya la desigualdad que
esto genera dentro del propio mercado
comunitario. “En varios paises de la

Union Europea se ha concedido un uso
excepcional de cuatro meses para esa
materia activa concreta. Aqui en Espana
se nos ha denegado. Esto nos coloca en
una situacion de desventaja clara frente
a otros productores europeos con los que,
como Italia, compartimos calendarios de
produccion, lo que genera una preocupa-
cién enorme en el sector, agronémica y
ahora también comercial”, afirma.
Zapata vamas alla y hace una mencion
directa a las autoridades. “Lo mas preo-
cupante es que parece que no son cons-
cientes del problema tan grave que tene-
mos. Ahora mismo afecta a la lechuga y
a las brasicas, pero va camino de afectar
también al meldn, a los citricos y a los
frutales. Es un problema serio y necesi-
tamos soluciones inmediatas y de choque
para frenar la plaga e impedir que afecte
aotros cultivos y a otras zonas”, advierte.

PETICIONES DEL SECTOR
Para las empresas horticolas del sureste
espanol, la falta de acceso al spirotetra-
mat en un momento de maxima presion
de la plaga no sélo compromete la produc-
cién actual, sino que también cuestionala
capacidad del sistema para ofrecer alter-
nativas viables cuando se retiran mate-
rias activas sin disponer de sustitutos efi-
caces. La sensacion generalizada es que
lanormativa europea se esta aplicando de
forma desigual entre Estados miembros,
y que Espafia opera bajo condiciones
mas restrictivas que otros productores
europeos, lo que afecta directamente a
su competitividad.

Por ello, ante la falta de herramientas
eficaces y la negativa del Ministerio a
autorizar el uso excepcional de materias
activas como el spirotetramat el sector
horticola insiste en la necesidad de com-
petir en igualdad de condiciones dentro
del mercado europeo. “Lo justo seria dis-
poner de las mismas herramientas que
el resto de los productores europeos. La
Unioén Europea es un mercado unico y
competimos directamente con otros pai-
ses. Lo que pedimos es igualdad de con-
diciones y una explicacion clara de por
qué nosotros no podemos utilizar herra-
mientas que si estan autorizadas en otros
Estados miembros. Queremos jugar con
las mismas cartas y un marco regulato-
rio que no genere desigualdades”, explica
Hernandez.

Desde Proexport insisten en que es im-
prescindible agilizar las autorizaciones
excepcionales cuando se producen picos
de plaga o condiciones climaticas anoma-
las; ampliar registros y usos menores de
soluciones ya evaluadas para poder apli-
carlas en otros cultivos cuando sea técni-
camente viable; y evitar que la distribu-
cién limite los LMR por debajo de 1o legal
sin ofrecer alternativas reales, ya que esto
deja al productor sin margen y termina
afectando a toda la cadena. También re-
claman reforzar la gestion integrada de
plagas (IPM) “de verdad”, con rotacion de
modos de accién, monitoreo y biocontrol
cuando sea aplicable. “Necesitamos un
abanico de herramientas suficiente para
que el sistema funcione”, concluyen des-
de la asociacion.

A pesar de las dificultades, el sector
asegura que continuara reclamando
igualdad de condiciones. Hernandez ex-
presa que “vamos a seguir pidiendo dis-
poner de las mismas herramientas que
el resto de los productores europeos y
vamos a seguir trabajando. Si supone un
mayor coste, asumiremos ese coste, y si
es necesario labrar parte de la produccion
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Ante la negativa a autorizar el uso excepcional de materias activas como el spirotetramat, el sector se ha visto obligado a buscar alternativas para contener la plaga. Sin embargo, la incorporacion de nueves pro-
ductos no es un proceso inmediato ni sencillo. Requiere tiempo, conocimiento técnico y un manejo preciso para evitar fallos que permitan que el pulgon siga avanzando. / PROEXPORT

para garantizar que no llegue pulgon al
destino, lo haremos”. En esta linea, el
presidente de Proexport incide en la ur-
gencia de corregir la desigualdad, por ello
han vuelto a solicitar “excepcionalidad de
cuatro meses, igual que se ha concedido
en Italia, Portugal, Alemania, Francia,
Eslovenia o Reino Unido. Lo que pedimos
es que se nos permita utilizar los produc-
tos necesarios para frenar la plaga, evi-
tar que siga avanzando y salvar nuestras
producciones”.

FRENTE COMUN
La gravedad de la situacion ha llevado a
los gobiernos autonémicos de Andalucia,
Comunitat Valenciana y Region de
Murcia a conformar un frente comun
para trasladar al Gobierno central la ur-
gencia de autorizar el uso excepcional de
materias activas en un momento critico
para los cultivos horticolas. La coordina-
cion entre las tres comunidades refleja la
dimension del problema y la necesidad
de actuar con rapidez para evitar que la
plaga siga avanzando.

No obstante, las peticiones tanto del
sector como de los gobiernos comunita-
rios han caido, por ahora, en saco roto.
El Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion ha denegado finalmente
la autorizacion excepcional solicitada
para utilizar formulados a base de spiro-
tetramat al 10%. Segun el documento re-
mitido por el Ministerio, el producto “no
cumple con lo establecido en el articulo
53 del Reglamento (CE) n°1107/2009”, la
normativa que regula las autorizacio-
nes excepcionales de fitosanitarios en la
UE. Este mecanismo permite habilitar
temporalmente —durante un maximo
de 120 dias— el uso de un producto no
autorizado cuando existe un peligro fito-
sanitario que no puede controlarse por
otros medios razonables. Sin embargo,
Agricultura concluye que en este caso
no concurren las condiciones necesarias
para activar esta via de emergencia.

La consejera de Agricultura, Sara
Rubira, considera que la decisién supone

Magda Galeano, vicepresidenta
de IBMA (International Biocon-
trol Manufacturers Association),
explica que “desde IBMA enten-

Con un impacto econémico que supera ya los 30 millones a precios de
mercado, la presion sobre los productores se intensifica. El presidente
de Proexport pide mas sensibilidad a los clientes nacionales e
internacionales con el productor. “Estamos haciendo lo imposible
para que no falte producto en el lineal y para demostrar a los clientes
que el producto que llega esta en perfecto estado”

“dar la espalda a los agricultores, que
han dicho alto y claro que necesitan este
producto para poder combatir esta pla-
ga”. Rubira recuerda que Andalucia y
Valencia también han solicitado el uso del
mismo formulado, y que “los tres conse-
jeros solicitamos una reunion que por el
momento no se ha celebrado”.

ALTERNATIVAS ACTUALES
Paralelamente, el Ministerio si ha autori-
zado el uso de un fitosanitario a base de
cyantraniliprol como herramienta para
contener el avance del pulgén, una auto-
rizacion que llego6 tras la peticion formal
de la Junta de Andalucia. No obstante,
el consejero andaluz de Agricultura,
Fernandez-Pacheco, ha subrayado que
esta medida no es suficiente y que su co-
munidad tampoco renuncia “al producto
solicitado inicialmente dada la importan-
cia de la superficie afectada”.

Ante la negativa a autorizar el uso
excepcional de materias activas como el
spirotetramat, el sector se ha visto obli-
gado a buscar alternativas para contener
la plaga. Sin embargo, la incorporacién
de nuevos productos no es un proceso
inmediato ni sencillo. Requiere tiempo,
conocimiento técnico y un manejo preci-
so para evitar fallos que permitan que el
pulgon siga avanzando.

El director técnico de Proexport ex-
plica que el sector esta utilizando las op-
ciones disponibles, como el sulfoxaflor,
autorizado excepcionalmente para la
Regién de Murcia, pero que su eficacia
y manejo suponen un reto para los pro-
ductores. “Estamos recurriendo a otras

alternativas y las estamos aplicando,
pero requieren un aprendizaje técnico.
No existe una herramienta universal,
cada formulado tiene un momento ade-
cuado de aplicacion dentro del ciclo del
cultivo y del ciclo de la plaga, y cada
uno presenta sus propias limitaciones.
Cuando soélo dispones de unas pocas op-
ciones, cualquier error en el manejo per-
mite que la plaga continte avanzando”.
Anade que, en un ciclo de lechuga de tres
meses, puede haber cinco o seis formu-
lados disponibles para distintas plagas y
enfermedades, pero cada uno exige una
dosis, un momento y unas condiciones
especificas, lo que reduce el margen de
maniobra.

Hernandez detalla que la complejidad
aumenta en cultivos como la lechuga,
donde el pulgon se refugia en el interior
de las hojas, dificultando el acceso de los
tratamientos. “La lechuga es especial-
mente sensible a los pulgones. Se intro-
ducen entre las hojas y muchos productos
no llegan a alcanzarlos. S6lo los produc-
tos sistémicos —aquellos que penetran en
el tejido vegetal— resultan eficaces. Los
productos de contacto requieren impac-
tar directamente sobre el insecto, y si no
lo hacen, no tienen efecto”. Esta limita-
cion técnica, unida a la falta de materias
activas con eficacia probada, complica el
control de la plaga en un contexto en el
que cada aplicacion cuenta.

COMPROMISO
La negativa del Ministerio a autorizar el
uso excepcional del spirotetramat deja al
sector horticola del sureste espanol en

una situacion de elevada vulnerabilidad
frente a una plaga que avanza con rapi-
dez y cuyo impacto sobre las explotacio-
nes y la rentabilidad aumenta dia a dia.
La firmeza mostrada por los consejeros
de Agricultura de Murcia, Andalucia y
la Comunitat Valenciana refleja la mag-
nitud del problema en campo y la urgen-
cia de disponer de soluciones eficaces y
ajustadas a la realidad productiva. La
insistencia en volver a solicitar el uso
del spirotetramat evidencia que, para las
administraciones autonémicas y paralos
agricultores, la gestion de esta plaga no
puede esperar a los tiempos administra-
tivos ni a interpretaciones restrictivas de
la normativa.

Desde Proexport insisten en que “la se-
guridad alimentaria no se negocia. Pero
la viabilidad de la produccion tampoco
deberia ponerse contra la pared. Esto no
va de ‘mas quimica’: va de herramientas
eficaces, uso responsable y decisiones agi-
les, para asegurar calidad, continuidad de
suministro y rentabilidad”.

En este contexto los productores redo-
blan esfuerzos para contener el avance
del pulgon con las escasas herramientas
disponibles, en un intento de demostrar
—una vez mas— su compromiso con el
trabajo y con el suministro. El presidente
de Proexport lanza un mensaje de tran-
quilidad a los mercados: “Estamos ha-
ciendo todo lo posible para atender las ne-
cesidades de nuestros clientes. Queremos
pedirles sensibilidad y flexibilidad para
afrontar esta situacion. Siempre hemos
demostrado que estamos a la altura de las
circunstancias y que hacemos las cosas
muy bien hechas”.

Mientras, el sector seguira afrontan-
do una campana marcada por la incerti-
dumbre y por un pulgén que, por ahora,
avanza mas rapido que las respuestas de
la Administracion. Para los productores,
la hoja de ruta es evidente: “la solucién
pasa por trabajar juntos, Administracion,
distribucion, técnicos y productores. Si
no, el coste lo acabamos pagando todos:
campo, industria y lineal”.

introduccion de varios enemigos
naturales con el uso de plantas
banker y plantas reservorio, capa-
ces de potenciarla presencia cons-

demos la preocupacion del sector
ante el aumento de infestaciones
de pulgén en cultivos como le-
chuga y brasicas. El incremen-
to, a veces fuera de control, de
las poblaciones de pulgon en los
cultivos de hoja como la lechuga
se esta produciendo tras la reti-
rada del mercado de sustancias
quimicas como el spirotetramat.
La imposibilidad legal de usar
esta sustancia ya estaba previs-
ta con varios anos de antelacion,
por lo que la situacion actual es
una clara consecuencia de la fal-
ta de prevision para introducir
en los cultivos otras alternativas
de control de plagas que si estan
disponibles, como es el caso del
control biolégico basado en las
sueltas de diferentes enemigos
naturales”.

“Las sustancias naturales (es-
pecialmente las piretrinas y aza-
diractina)”, contintia Galeano,
“son muy eficaces y combinan-
do adecuadamente el modo de

Alternativas biologicas

aplicacion y el tiempo de apli-
cacion junto con el resto de los
agentes de biocontrol, forman
una estrategia eficaz y sostenible.
Es muy importante insistir en
que el éxito del control biologico
depende de la correcta aplicacion
de los protocolos técnicos y de
entender que el objetivo es evi-
tar que la plaga dane al cultivo”.

Puestos en contacto con
Koppert, una de las firmas asocia-
das de IBMA, comentan que “el
control biolégico de diferentes es-
pecies de pulgon es algo habitual
en Espana en todo tipo de culti-
vos, tanto en invernadero como al
aire libre. La plaga del pulgon es
bien conocida por los producto-
res, pero también por los equipos
de investigacion y los técnicos
de campo de Koppert, que desde
hace muchos afios trabajan conti-
nuamente en lamejora de los pro-
tocolos de control biolégico para
garantizar que las soluciones

Las empresas dedicadas al control bioldgico llevan aiios estudiando y mejorando
nuevos protocolos bioldgicos para hacer frente a esta plaga. / KOPPERT

y estrategias se adaptan a una
realidad en continua evolucion,
definida por la aparicion de nue-
vas plagas y de nuevos retos de
sanidad vegetal como consecuen-
cia de la imparable retirada del

mercado de un gran nimero de
plaguicidas quimicos”.

En cultivos de hoja como le-
chuga, “Koppert ofrece un eficaz
protocolo técnico de prevencion
frente a pulgén que combina la

tante de fauna auxiliar durante
todo el ciclo de cultivo. Para ello se
recomienda el uso de plantas de ce-
real, ademas de otras especies ve-
getales como Lobularia maritima,
Tagetes o Cilantro, entre otras. En
cuanto a los enemigos naturales,
Koppert incluye en su protoco-
lo parasitoides de pulgén, como
Aphidius colemaniy Aphidius ervi,
y depredadores como Chrysoperia
carnea y sirfidos, fundamental-
mente, Sphaerophoria rueppellii y
Episyrphus balteatus”.

“La eficacia del control biol6-
gico del pulgon esta ampliamente
comprobada, siendo imprescin-
dible seguir adecuadamente los
protocolos técnicos y respetar los
plazos de introduccion de cada
enemigo natural”, explican desde
Koppert, yaque “la estrategia mas
eficaz es la que se inicia antes de
detectar la presencia de la plaga”.
La semana proxima profundiza-
remos mas en este tema en una
entrevista con Magda Galeano.
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Las lluvias bendicen al campo

Por GONZALO GAYO

as lluvias acaban con el sufri-
miento de las sequias en los
ultimos afios. Los agricultores
celebran cultivo a cultivo unas
precipitaciones que favorecen especial-
mente a cultivos de secano como el al-
mendro, el olivar y el cerezo, al igual que
al cereal, a la vez que ahorran riegos a
cultivos como los citricos. También el sec-
tor agroalimentario europeo bate récord
de beneficios, asi como empresas como
Mercadona que presenta los mejores re-
sultados de su historia con una mirada
de optimismo antes los proximos retos
anunciados de cara al futuro.

En Alicante, la tierra mas castigada
por las sequias en las ultimas décadas,
agradecen la bendicion de las lluvias
acumuladas cuando nos encontramos a
las puertas de la primavera. Desde Asaja
Alicante certifican que en el Camp d’Elx,
las estaciones meteorologicas ubicadas
en las pedanias han arrojado 59 1/m?2 en
Algoros, 71 1/m? en Derramador y 68 1/
m? en Valverde, lluvia que “viene muy
bien paran toda la hortaliza de invierno
en esta fase, sobre todo a la alcachofa que
esta en el final de su campana, aportan-
dole calibre y calidad”, reconoce el pre-
sidente de Asaja Elche, Pedro Valero.
Explica que la humedad y el fresco son
condiciones ideales para toda la gama de
hortalizas (brocoli, coliflor, habas, etc.).
Sin embargo, el exceso de agua produce
retrasos en la recoleccion y dificulta el
acceso a caminos rurales. Aun con el ba-
rro en el campo, solo se teme el retraso
de algunas plantaciones de cultivos de
verano como el melon.

El agua es vida, limpia los arboles de
plagas y reduce el riego hasta un 80% en
citricos e incluso senalan que desde oc-
tubre hay parcelas sin regar a la espera
de que el sol y el viento sequen rapido la
tierra, y que el drenaje se desarrolle con
normalidad.

Desde Alicante anaden que para el
olivar el agua de lluvia es extraordina-
riamente buena en este preciso momen-
to del afio, pues los arboles abandonan
el reposo invernal para dar paso a los
primeros botones florales, que pueden
convertirse, en el mejor de los casos, en
la flor que dara paso a la aceituna. Hugo
Quintanilla responsable de este sector
remarca que, si hay recursos hidricos
suficientes y no hace demasiado calor,
estos tienen muchas opciones de conver-
tirse en la flor que se abrira a mediados
de mayo, para su posterior cuajado que
dara paso a la aceituna mejorando las
perspectivas de produccion de la proxi-
ma campana del olivar.

La bendicion de las lluvias llega tam-
bién a las castigadas tierras por las se-
quias en la Hoya de Castalla por anos de
sequia en una zona cerealista donde han

Los agricultores agradecen las lluvias. / GONZALO GAYO

alcanzado los 78,8 1/m?, agua que “viene
estupendamente en la fase de enraiza-
miento de la planta del cereal”. Pepe de
la Asuncion, agricultor de la zona, con-
fiesa que si llueve un poco mas en abril
“se cubriran, mas o menos, los gastos de
la campana”.

También los cultivos de cerezos ali-
cantino celebran las lluvias de finales
de invierno y en la antesala de la pri-
mavera coincidiendo con la salida de
reposo del arbol, hinchado de yemas y
comienzo de la floracién. Todo un espec-
taculo de vida.

Y qué decir de una uva de mesa que
agradece como nunca el agua caida dan-
do la humedad profunda al suelo y per-
mite que las raices tengan reserva para
la brotacion, ahorrando algin riego. Me-
joran el desarrollo futuro de los racimos
y reducen las necesidades de riego. No
hay mal que cien afios dure y hoy celebra-
mos el regalo de las lluvias a la espera de
que el Gobierno central haga su trabajo
para acabar con las sequias realizando
las inversiones que se necesitan de cara
al futuro.

Mientras la cuenca del Segura, la
cuenca mas castigada por las sequias,
atesora reservas historicas que supe-
ran los 550 hm?, situandose 200 hm? por
encima de la media de la ultima década,
lo que ha permitido a la Confederacion
levantar oficialmente las restricciones
vigentes.

También el sector agroalimentario de
la UE celebra récords las exportaciones
agroalimentarias de la UE en 2025, a pe-
sar de los desafios economicos mundia-
les. En concreto, ascendieron a 238.400
millones de euros en 2025, un aumento
del 1% en comparacién con 2024 siendo
el Reino Unido el principal destino de las
exportaciones agroalimentarias de 1a UE,
representando el 23% del total.

Con ello, la UE mantuvo un supera-
vit comercial agroalimentario global de
49.900 millones de euros en 2025 siendo
el primer exportador mundial de pro-
ductos agroalimentarios y también fue
el principal importador mundial en 2025
generando empleo y riqueza.

Las buenas noticias llegan también a
Mercadona que dispara su margen neto
y es lider mundial por rentabilidad, por
delante de los gigantes de la distribucion
de Europa y EEUU. La cadena valenciana
cerro su ejercicio 2025 con unas ventas
netas de 38.178 millones de euros, y un
beneficio neto un 25% superior, hasta los
1.729 millones de euros.

Es hora de agradecer las lluvias y
tanto esfuerzo para alcanzar las metas
deseadas ya que reportan progreso y em-
pleo a la sociedad, asi como la esperanza
de que la Comision Europea defienda
con unas y dientes al campo y a su sector
agroalimentario y el Gobierno realice las
inversiones para que no falte agua cuan-
do se necesita. El agua es vida.
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Los exportadores alimentarios
espanoles pierden negocio por
la guerra en Oriente Medio

El Gobierno aprobara el viernes el plan de medidas para hacer frente a la guerra

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Las empresas espanolas exporta-
doras de productos agroalimen-
tarios estan notando pérdidas
de negocio, bloqueos y subida de
gastos como consecuencia de la
guerra en Oriente Medio y temen
que, si dura, impacte en las cade-
nas de suministro a gran escala
en el transito entre Europa y Asia.

Las exportaciones espanolas
de alimentos y bebidas a Oriente
Medio superan los 1.200 millones
de euros anuales, un 2% del total,
pero la guerra desencadenada
por los ataques de EEUU e Israel
aIran esta perjudicando a secto-
res especificos y a las inversiones
de los empresarios que apostaron
por ese mercado. Ademas, los
responsables de las patronales
de sectores exportadores como
el hortofruticola o el conservero
consideran que el conflicto tiene
un gran impacto indirecto, por el
encarecimiento de los costes del
fertilizante, del gasoleo y de los
seguros maritimos, y porque si
dura puede afectar gravemente
a los flujos comerciales.

El presidente de la patronal
de exportadores hortofruticolas
Fepex, Cecilio Peregrin, sefhala
que, aunque los paises de Oriente
Medio no son mercados priorita-
rios, “cualquier conflicto afecta
al comercio, sobre todo por la
incertidumbre”.

El representante de la fede-
racion ha sefialado que a nivel
individual esta situacion dana a
todos los exportadores de frutas
y hortalizas que han hecho inver-
siones para poder acceder a esos
mercados.

Fepex, con datos de Aduanas,
ha cifrado la exportacion espa-
nola de frutas en 69 millones, el
0,5% del total, con Arabia Saudi
(34 millones) y Emiratos Arabes
(27,1 millones) como principales
destinos; alli se venden manza-
nas y en el caso saudi naranjas,
peras y kakis.

Peregrin también ha citado
como consecuencia indirecta el
coste del transporte maritimo,
porque los fletes de algunas rutas
“se han multiplicado por dos”,
ademas del alza de los fertilizan-
tes y del gaséleo.

Por su aprte, el secretario ge-
neral de la patronal de conservas
de pescado Anfaco-Cytma, Ro-
berto Alonso, ha confirmado la
cancelacién de embarques hacia
puertos de la zona, desde el inicio
del conflicto, y ha explicado que
para los contenedores en transi-
to se estan analizando las rutas
alternativas en coordinacion con
las navieras.“Las tensiones en
esta zona estratégica para el co-
mercio maritimo internacional

El sector teme que la guerra impacte en las cadenas de suministro a gran escala en
el transito entre el mercado de Europa y Asia. / ARCHIVO

generan importantes disrupcio-
nes en las cadenas logisticas y en
la cadena de abastecimiento, ya
no soélo en los envios a esa zona,
sino también en flujos comercia-
les procedentes de Asia con des-
tino a la Unién Europea”, segtin
indica Alonso.

La industria prevé un au-
mento en los tiempos de transi-
to, retrasos y una mayor incerti-
dumbre para las empresas en su
planificacion comercial.

Desde el Valle del Ebro, Casti-
lla-La Mancha y Castilla y Leon,
la organizacién agraria COAG
ha alertado del bloqueo de la
exportacion espanola de alfalfa
para los caballos y los camellos
de Arabia Saudi y Emiratos, y
del riesgo de perder un negocio
de élite si sigue la guerra.

COMERCIO ENTRE ESPANA

Y ORIENTE MEDIO
Espana exporto a los paises de
Oriente Medio alimentos, bebi-
das y tabaco por 1.215,11 millo-
nes de euros en 2025, segun los
datos del Ministerio de Econo-
mia, que incluyen doce nacio-
nes (Iran, Irak, Kuwait, Baréin,
Catar, Arabia Saudi, Emiratos
Arabes Unidos, Oman, Yemen,
Libano, Jordan y Siria). Las ven-
tas agroalimentarias a esa zona
crecieron un 8% mientras que las
importaciones descendieron un
28,2% hasta 139,73 millones.

Arabia Saudi es el pais de
Oriente Medio que mas produc-
tos agroalimentarios compra a
Espana (553 millones de euros),
seguido por Emiratos Arabes
Unidos (352,8 millones), Libano

(97,3 millones), Jordania (90,3
millones), Kuwait (55,8 millones),
Trak (48,9 millones) y Catar (42,1
millones). Las exportaciones a
Oman se sitian en 31 millones;
alran, en 7,6 millones; a Siria, en
7,4 millones; a Baréin, en 13,9 mi-
llones; y a Yemen, en 5 millones.

Los preparados alimenticios
son los productos mas exportados
a Oriente Medio (263,83 millones),
junto con las frutas, hortalizas y
legumbres (263,84); le siguen los
piensos (216,18 millones), el azu-
car, café y cacao (114,43 millones),
los lacteos y huevos (59,68 millo-
nes), y los productos pesqueros
(41,25 millones).

FERTILIZANTES
El encarecimiento de los fer-
tilizantes, con el consiguiente
incremento de los costes, y los
posibles problemas de suminis-
tro es una de las preocupaciones
que esta generando la guerra en
el sector agrario. El cierre del
estratégico estrecho de Ormuz
a raiz de la guerra entre Esta-
dos Unidos, Israel e Iran esta
provocando interrupciones y
un aumento de precios en mul-
tiples mercados globales, no sélo
en petroleo y gas natural, sino
también en materias primas
como fertilizantes, azufre, helio,
aluminio y otros insumos indus-
triales, segiin analistas y medios
especializados.

En relacion a la problematica
con los fertilizantes, los fabrican-
tes que operan en Espana han
confirmado que cuentan en la
actualidad con existencias sufi-
cientes para que los agricultores
apliquen estos productos en sus
cultivos, aunque han mostrado

La situacion internacional impacta
con fuerza en el sector primario

1 sector de los fertilizantes atraviesa actual-
mente un momento complejo marcado por
varios factores de caracter global que estan afec-
tando directamente a los cos-tes de produccion

agricola.

Por un lado, desde el 1 de enero de 2026 ha
entrado en vigor la tasa CBAM (Carbon Border
Adjustment Mechanism), un mecanismo euro-
peo que grava determinadas materias primas
importadas, con el objetivo de equilibrar los
costes medioambientales entre productores
europeos y paises terceros. Este nuevo siste-
ma ha supuesto un incremento del precio del
10%-15%, ‘“una subida que el sector ya preveia”,
segin comentan desde Medifer, empresa que
afirma que habia “comenzado a prepararse
con antelacion”.Sin embargo, la guerra ha

generado un escenario mucho mas complica-
do del previsto inicialmente. El conflicto ha
provocado fuertes tensiones en los mercados
de materias primas utilizadas para la fabri-

cacion de fertilizantes, lo que ha derivado en

incrementos de precios de entre el 30% y el 40%
desde el inicio de la guerra. La combinacion
de ambos factores esta generando una presion
significativa sobre toda la cadena agroalimen-
taria, especialmente sobre el sector primario.

Algunas empresas han emitido comunicados
asegurando que garantizaran el suministro de
fertilizantes y mantendran el servicio a agricul-
tores y distribuidores, “con el objetivo de que
el impacto de la situacion internacional sea el
menor posible para el sector agricola”, como
comentan desde Medifer. B

su preocupacion por los efec-
tos de la guerra de Iran en sus
suministros.

La secretaria general de la
Asociacién Nacional de Fabri-
cantes de Fertilizantes (Anffe),
Paloma Pérez, ha asegurado que
las companias productoras ins-
taladas en Espafa “de momento
tienen stock para suministrar a
los agricultores, al menos para
dos o tres meses”.

El problema con el que se
enfrenta este sector —ha anadi-
do— es que hay “mucha incerti-
dumbre sobre cuanto va a durar
el conflicto en Oriente Medio”,
que incide directamente en el
suministro de las materias pri-
mas que necesita, como la urea,
el azufre o el gas. “Sise alarga, el
fabricante espanol lo va a tener
un poco complicado”, ha sefiala-
do Paloma Pérez.

Sobre la subida del precio de
estos insumos fundamentales
para la agricultura, la secreta-
ria general de Anffe ha explicado
que su valor esta condicionado,
al igual que el precio del petro-
leo, por los valores que fluctian
en el “mercado global, en el que,
por ejemplo, la urea ha subido
muchisimo”.

“La invasion de Ucrania por
Rusia hizo que la oferta y la de-
manda del mercado de fertili-
zantes se desajustara, pero con
la guerra en Iran se ha disparado
de forma mas acusada la falta de
algunos suministros, ya que por
el Estrecho de Ormuz transitan
normalmente el 30% de laureay
el azufre, y cerca del 20% del gas
natural del mundo”, ha senalado
Paloma Pérez.

AYUDAS DEL GOBIERNO
E1 Gobierno aprobara el viernes,
en una reunion extraordinaria
del Consejo de Ministros, el plan
de medidas para hacer frente a
las consecuencias econémicas
en Espana de la guerra en Iran.

De acuerdo con lo que ha
avanzado el Ejecutivo, el plan de
respuesta integral incluira medi-
das estructurales y otras coyun-
turales ante la situacién provo-
cada por el conflicto en Oriente
Medio. Fuentes del Gobierno han
recalcado que la intencion es pro-
teger a los mas vulnerables y a
los sectores mas afectados por la
subida de los precios y que plan-
teara las medidas después de los
contactos que sigue manteniendo
con los grupos parlamentarios,
los agentes sociales y los sectores
especialmente expuestos.

Elministro de Economia, Car-
los Cuerpo, ha subrayado que el
sector agroalimentario y el del
transporte son los mas afectados
por la escalada de precios, tanto
de los carburantes como de otros
productos como los fertilizantes,
y que esta centrado especialmen-
te en frenar el encarecimiento de
la energia para que no desem-
boque en “efectos de segunda
ronda” que eleven los precios de
otros productos.

Pero ha vuelto a descartar la
rebaja del IVA de los alimentos,
aunque ha puntualizado que, si
estos se encarecieran, el Gobier-
no esta preparado para ir res-
pondiendo de manera flexible y
ampliando, si fuera necesario, el
paquete de medidas.
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La nueva edicion de Macfrut fue presentada en la Italian Trade Agency (ITA) en Roma con la participacion de Francesco Lollobrigida, ministro de Agricultura, Soberania Alimentaria y Bosques. / MACFRUT

Macfrut 2026 reunira en Rimini a la
cadena global del sector hortofruticola

La feria italiana centrara esta edicion en el mango y el aguacate, con el Caribe como socio
internacional y mas de 800 compradores invitados

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La cadena global de suministro
de frutas y hortalizas se dara
cita en Macfrut, que celebra-
ra su 43 edicion del 21 al 23 de
abril de 2026 en el Rimini Expo
Centre. La feria llegara cargada
de novedades: el Caribe como
socio internacional, mas de 800
compradores internacionales, la
participacion de 10 regiones ita-
lianas con Sicilia como regién
invitada, protagonismo para las
cadenas globales del mango y el
aguacate, exposiciones tematicas
y cerca de 100 eventos.

Presentada bajo el lema
“Make it Juicy”, la feria quiere
ofrecer una edicion mas dinami-
ca, innovadora y orientada a las
tendencias del sector. El evento
reunira durante tres dias a pro-
fesionales del sector hortofruti-
cola internacional para generar
oportunidades de negocio y co-
nocer las ultimas innovaciones
de uno de los pilares del agroa-
limentario italiano. En Italia, el
sector hortofruticola representa
aproximadamente un tercio de
la produccién agricola, con un
valor cercano a 19.000 millones
de euros, mientras que todala ca-
dena genera alrededor de 60.000
millones de euros.

La nueva edicién de Macfrut
fue presentada en la Italian Tra-
de Agency (ITA) en Roma con la
participaciéon de Francesco Lo-
llobrigida, ministro de Agricultu-
ra, Soberania Alimentaria y Bos-
ques; Matteo Zoppas, presidente
de ITA; Patrizio Neri, presidente
de Cesena Fiera; Paolo De Cas-
tro, presidente del Comité Cien-
tifico Técnico de Macfrut; Livio
Proietti, presidente de ISMEA;
Luca Sammartino, consejero de
Agricultura de la Region de Sici-
lia; Ugo Ferrero, responsable de
Asuntos Institucionales de AICS;
y Rafael A. Lantigua Ciriaco, em-
bajador de la Republica Domini-
cana en Italia.

FRUTAS Y HORTALIZAS, UN

ACTIVO ESTRATEGICO DEL

MADE IN ITALY
El sector hortofruticola tendra
un papel central en la feria. En
Italia alcanza un valor aproxi-
mado de 19.000 millones de eu-
ros, 1o que representa el 27% de
la produccién agricola nacional
y, junto con las conservas vege-
tales, el 18% de las exportaciones

Patrizio Neri, presidente de Cesena Fiera durante la presentacion. / MACFRUT

Macfrut 2026 reunira a mas de 800 compradores
internacionales y pondra el foco en los paises del
Caribe, una de las regiones mas dinamicas del
comercio hortofruticola mundial

agroalimentarias del pais, segin
datos de ISMEA.

Las exportacionesitalianas de
frutas y hortalizas crecieron un
11,3% en 2025 (enero-noviembre)
hasta alcanzar 7.000 millones de
euros, segun la Italian Trade
Agency. Aproximadamente un
tercio de la produccién se desti-
na a los mercados internaciona-
les. Italia es el tercer exportador
europeo, por detras de Espana y
Paises Bajos.

Los principales destinos de las
frutas y hortalizas italianas son:
Alemania (2.100 millones de eu-
ros); Francia (722 millones); Aus-
tria (476 millones); Suiza (397 mi-
llones) y Espana (319 millones).

Segiin Nomisma (instituto in-
dependiente de estudios econo-
micos con sede en Bolonia), Italia
representa el 17% del valor total
de la produccion hortofruticola
de la UE, siendo el segundo pro-
ductor europeo de hortalizas (in-
cluido el tomate para industria)
y también el segundo productor
de fruta.

En cuanto al consumo, los da-
tos de ISMEA indican que el sec-
tor hortofruticola mantiene una
evolucion positiva. Los volume-
nes de compra de hortalizas han
aumentado un 2,6%, mientras

que el gasto en fruta ha crecido
un 2,7%.

Dentro de los productos fres-
cos, las ventas de hortalizas re-
gistraron un incremento mode-
rado en volumen (+3,5%) y las
patatas crecieron un 5,1%. Las
verduras de IV gama se mantie-
nen estables, mientras que las
congeladas apenas varian. Las
conservas de tomate aumentaron
ligeramente en volumen (+1,4%).

En el caso de la fruta, aunque
las ventas de zumos han caido
(-6,5%), el consumo se orienta
cada vez mas hacia frutos rojos,
frutas tropicales y frutos secos.
Entre los productos con mayor
crecimiento destacan: frutos se-
cos (+2,6%); kiwi (+7,2%); fresas
(+8,9%); arandanos (+25,9%);
mangos (+36,4%); aguacates
(+47%) y granadas (+25%). Tam-
bién aumenta el consumo de fru-
ta fresca ecolégica envasada, con
incrementos del 1,8% en volumen
y del 7% en valor.

MACFRUT, UNA FERIA

GLOBAL DE LA CADENA

HORTOFRUTICOLA
El caracter internacional es
uno de los rasgos distintivos de
Macfrut, gracias a un progra-
ma anual de presentaciones en

distintos paises y a la captacion
de compradores internacionales
en colaboracion con la Italian
Trade Agency.

La edicion de 2026 pondra el
foco en los paises del Caribe, una
de las regiones mas dinamicas
del mundo, con exportaciones
superiores a 30.000 millones de
dolares. La Republica Dominica-
na tendra un papel destacado con
un stand de 400 m?, el doble que el
ano pasado, en el que participa-
ran productores, exportadores e
instituciones del sector.

También estaran presentes
Cuba, Costa Rica, Colombia y
Ecuador, mientras que Chile y
Argentina representaran a Sud-
ameérica. Brasil y Pertu debutaran
en la feria con pabellén nacional
y delegaciones de productores.

Asimismo, participaran nu-
merosos paises africanos —en-
tre ellos 20 del Africa subsaha-
riana— interesados en adquirir
tecnologias y conocimientos del
sector italiano.

Gracias al apoyo de ITA, mas
de 800 compradores internacio-
nales asistiran a la feria, con es-
pecial atencion a los principales
importadores europeos.

LA CADENA HORTOFRUTICOLA

ITALIANA
La feria aspira a consolidarse
como el principal escaparate de
la cadena hortofruticola italiana,
reuniendo a todos los actores del
sector: produccioén, tecnologia,
envasado y distribucion. Tam-
bién participaran las tres prin-
cipales cadenas de distribucion
italianas en el segmento de pro-
ducto fresco: Conad, Coop Italia
y VeGe Group.

Macfrut contara con la pre-
sencia de 10 regiones italianas
con stand propio: Basilicata,
Calabria, Campania, Emilia-Ro-
mana, Lazio, Piamonte, Apulia,
Cerdena, Sicilia y Umbria.

La regi6n invitada sera Sici-
lia, que dispone de mas de 263.000
hectareas dedicadas a la horti-
cultura (22% del total nacional)
y produce 4,6 millones de tone-
ladas, el 19% de la produccion
italiana. Ademas, es lider na-
cional en produccioén ecologica
con 47.000 hectareas, cerca de
una cuarta parte del total del
pais, y genera un valor de pro-
duccion cercano a 3.000 millones
de euros.

MANGO Y AGUACATE,

PROTAGONISTAS
Uno de los ejes de Macfrut 2026
sera el evento internacional
“Mango and Avocado Explosion”,
dedicado ala cadena global de es-
tos dos productos.

El encuentro reunira a pro-
ductores, comercializadores y
expertos para analizar datos
agronomicos, tendencias de
mercado y oportunidades de de-
sarrollo, con la participacion de
empresas de paises como Brasil,
Colombia, Paises Bajos, Egipto,
India, Peru, Italia, Kenia y Repu-
blica Dominicana.

El objetivo es generar opor-
tunidades de negocio y facilitar
contactos comerciales en dos
productos que mueven mas de
80.000 millones de dolares en el
mercado mundial.

EXPOSICIONES TEMATICAS Y

AREA DE INNOVACION
Las Themed Exhibitions, coor-
dinadas por expertos del sector,
refuerzan el papel de Macfrut
como una feria orientada al co-
nocimiento. Entre las areas te-
maticas destacan:

« Acqua Campus, centrada en
sistemas innovadores de aho-
rro de agua

«Plant Nursery, dedicada a
las ultimas innovaciones en
viveros

- Biosolutions & Digital Techno-
logies, sobre proteccion natu-
ral, nutricion y bioestimulacion

*Berry Area, centrada en el
sector de los berries

» Healthy Food Area, dedicada
a productos saludables y mini-
mamente procesados

- Spices & Herbs Global Expo,
sobre plantas medicinales, es-
pecias y hierbas

» Agrisolar, centrada en tecno-
logias agrivoltaicas
La feria contara también con

una zona de start-ups con 25 pro-
yectos innovadores procedentes
de distintos paises y un area
Pre-Harvest con dos campos de
ensayo de 2.500 m? para mostrar
las ultimas innovaciones en pro-
duccion hortofruticola.

Durante los tres dias se cele-
braran cerca de 100 eventos, in-
cluidos congresos sobre temas de
actualidad como la nueva PAC,
técnicas de evolucion asistida o
el Mediterranean Stone Fruit
Symposium.
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Red Sayra y Marisma ‘reinan’ en
los campos de fresa onubenses

De acuerdo al estudio del Ifapa sobre distribucion varietal, el programa de Fresas Nuevos Materiales
destaca esta campana sobre el resto con un 28,9% de presencia en las explotaciones de cultivo

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

En presenta campana fresera
2025/2026, las dos variedades
mayoritariamente cultivadas en
los campos onubenses han sido
Red Sayra (Planasa) y Marisma
(Fresas Nuevos Materiales) que
suman entre las dos un 26,7%,
con una cuota del 13,5% para
la primera y del 13,2% para la
segunda.

El estudio ‘Estimacion de la
Distribucion Varietal en el Cul-
tivo de Fresa en Huelva. Cam-
pana 2025-2026’, realizado por el
Grupo de Fresa del Ifapa refleja
el mosaico varietal de las explo-
taciones onubenses y como evo-
luciona a medida que pasan las
campanas.

Este ejercicio, Red Sayra, del
programa de Planasa, es la varie-
dad mas cultivada esta campana
(13,5%), registrando un incre-
mento del 1,4% con respecto a la
pasada campana, y afianzando
su crecimiento observado en los
ultimos anos. Otra variedad de
este programa, Red Samantha,
baja hasta el 0,7% desde el 1,1%
de 2024/2025.

Marisma, variedad del pro-
grama Fresas Nuevos Materia-
les, aparece como la segunda
mas cultivada en esta campana
con un 13,2% de plantas en pro-
duccién, un 0,7% mas que el afio
pasado (12,5%), reafirmando la
tendencia al alza puesta de ma-
nifiesto en las cinco campanas
que lleva en cultivo. Analizando
las variedades de Fresas Nuevos
Materiales, Rociera pasa a tener
un 6% de representacion, un 1,7%
menos que en la campana pasa-
da (7,7%), marcando un descen-
SO suave en su presencia en los
campos onubenses. En las tres
campanas anteriores a la pasada
Rociera tuvo una cuota del 10,1%,
13,5% y un 16,5%. El informe del
Ifapa sefala que en la estimacion
que se publico el afio pasado se
constataba la apariciéon de dos
nuevos materiales de este pro-
grama, ‘Duna’ (A18) y ‘Ondina’
(A17). La primera variedad ha
alcanzado un 8,4% de represen-
tacion esta campana, cuando en
2024/2025 apenas alcanzaba el
0,9%. La segunda permanece en
valores similares a la campana
pasada, alrededor del 0,2%.

Por otra parte, las varieda-
des exclusivas de Plant Sciences
(entre las que destaca Inspire)
constituyen la cuarta represen-
tacion varietal esta campana,
teniendo una presencia en culti-
vo del 8,1%, algo menos del 8,5%
del aino pasado. Victory, la otra
variedad importante de este pro-
grama, baja su presencia hasta
el 6,1% en relacion al 7,5% de la
anterior temporada. La siguiente
variedad en importancia de este

FUENTE. GRUPO FRESA IFAPA

programa, Primavera, muestra
un 1,7% de presencia, algo menos
que el ano pasado (1,9%).

En el reparto varietal, Leticia,
de Masia Ciscar, ha aumentado
su presencia hasta el 4,8% desde
el 4,3% de la campana pasada. La
variedad hermana Palmeritas,
sin embargo, ha bajado su repre-
sentacion desde el 2,9% hasta el
1,4% en 2025/2026. Por otro lado,
y con una tendencia contraria, se
encuentra Cleopatra, variedad
que en 2023/2024 apenas llego al
0,9% de cuota, que en 2024/2025
alcanzo el 4% y que en la actual
campana ha subido hasta el 6,8%.

Respecto al programa de la
Universidad de Florida, la va-
riedad Fortuna, que habia sido
mayoritariamente cultivada du-
rante ocho temporadas consecu-
tivas, que la campana 2023/2024
habia sido desplazada (con muy
poca diferencia) al segundo lu-
gar, alcanzando el 10,5% de re-
presentacion, y que el afio pasado

Red Sayra, del programa de Planasa, es la variedad
mas cultivada esta campana (13,5%), registrando un
incremento del 1,4% con respecto al afio pasado, y
afianza su crecimiento observado en los ultimos afos

Marisma, variedad del programa Fresas Nuevos
Materiales, aparece como la segunda mas cultivada
con un 13,2% de plantas en produccion, un 0,7% mas

que el afio pasado (12,5%)

vio reducido el numero de plan-
tas en cultivo de manera impor-
tante alcanzando apenas el 2,3%,
en la actual campana apenas si
aparece con un 1,1%. De esta ma-
nera se confirma la tendencia a
la baja observada en los ultimos
anos. Otra variedad de este pro-
grama, Felicity, ha subido ligera-
mente surepresentacion del 2,2%

de la pasada campana al 2,8% en
2025/2026.

El informe del Ifapa también
refleja que la variedad Calinda,
del programa de Fresh Forward
Inc, continta bajando lentamen-
te su presencia. En la actualidad
este valor es del 2,6%, cuando la
pasada campana fue del 3,4% y la
anterior del 4,5%. Por otro lado,

otra variedad de este programa,
Fandango, que hizo acto de apari-
cién hace tres campanas, con un
1,2%, y que multiplico por dos su
representacion llegando al 2,5%,
la campana 2023/2024, alcanzo el
ano pasado el 3,2% para situar-
se en 2025/2026 con un 3,8% de
representacion en los campos
onubenses.

Arwen, del programa de
Berries del Oeste, ha bajado al
2,3% esta campana desde el 4,1%
de la temporada 2024/2025. La
variedad Aurea, de este mismo
programa, que habia aparecido
la campana pasada con un 2%
de presencia, ha descendido en
la actual al 1,3%.

Respecto al programa italia-
no de Nova Siri Genetics, la va-
riedad Marimbella muestra un
2% de representacion en esta
campana, menos de la mitad del
valor registrado en la temporada
pasada (4,3%). Junto a esta apa-
rece otra variedad, Gioelita, que
el ano pasado alcanzé el 2,6% de
presencia, y que este afno se ha
quedado en el 1,9%.

En el documento correspon-
diente a la campana 2024/2025,
que se publicaba hace un ano,
se hacia referencia a dos nuevas
variedades (que realmente eran
tres), de dos programas de me-
jora diferentes, que aparecian
por primera vez en los campos
onubenses. Una de ellas era la
variedad Llosana, de un nuevo
programa con raices totalmente
onubense, Frutos Canela. Llosa-
na aparecio por primera vez el
ano pasado con una representa-
cion del 2,3%; y en este ejercicio
esa representacion ha subido
hasta el 3,6%. La otra variedad
era Adelanto, del programa Ca-
lifornia Berry Cultivars, que en
esta su primera campana tenia
un 2,1% de presencia y esta tem-
porada ha bajado hasta el 1,8%.
La tercera variedad es Belve-
dere, del mismo programa que
Adelanto, que la campana pasa-
da sélo lleg6 al 0,8% pero que en
la actual ha alcanzado el 1,5%.

PROGRAMAS DE

MEJORA GENETICA
El estudio realizado por el Gru-
po de Fresa del Ifapa también
muestra la cuota de mercado
de los principales programas de
mejora genética con influencia
en Huelva.

Esta campana destaca sobre
el resto el programa de Fresas
Nuevos Materiales con un 28,9%
de presencia en los campos de
cultivo, como ya también lo ha-
cia la campana pasada (22,7%),
y la anterior (23,2%), siguiendo
asi la linea de estabilidad que lo

(Pasa a la pagina 9)
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El programa de Fresas Nuevos Materiales lidera la representativad en las explotaciones freseras onubenses. / FNM

“Red Sayra ...”

(Viene de la pagina 8)

caracteriza desde finales de la
pasada década.

El segundo programa en im-
portancia este ano es el de Plant
Sciences con un 16,2%, un 2,3%
menos del que presentaba en
2024/2025 (18,5%) y con valores
muy parecidos alos que mostré
en 2023/2024 (16,7%).

Planasa presenta en la ac-
tual campana valores muy pa-
recidos alos que se registraron
en la pasada. En 2025/2026 se ha
reportado un 14,2% de presen-
cia, mientras en 2024/2025 fue
del 14%. Este 14,2% mantiene a

este programa como el tercero
en importancia.

El cuarto programa en or-
den de representatividad es el
de Masia Ciscar, que alcanza
en esta campana 2025/2026 el
13,6%, un 2,1% mas que la cam-
pana pasada (11,7%).

Elsiguiente programa en im-
portancia este ano es el de Fresh
Forward Inc, que se mantiene
practicamente con los mismos
valores (6,9%) que se registra-
ron en 2024/2025 (7%). Este pro-
grama se mantiene muy estable
en su presencia en los campos
de Huelva, como corroboran los
datos de la campana 2023/2024
(7,1%), 2022/2023 (7,2%), y
2021/2022 (6,9%).

Un escenario varietal
cambiante cada campaiia

La eleccion de la variedad a plantar cada campana sigue
siendo uno de los aspectos mas importantes a tener en
cuenta en el cultivo de 1a fresa. La busqueda de la composicion
varietal mas interesante, mas ventajosa y, si es posible mas
singular y propia, es un objetivo perseguido por los producto-
res, especialmente por los mas importantes. Ello conlleva una
tendencia a modificar el escenario varietal de una campana
aotra.

Hasta la campana 2021/2022, las dos variedades mas cul-
tivadas (Fortuna y Rociera) ocupaban una parte importante
del total, en concreto un 47,6%, aunque este predominio se
habia ido debilitando en afios anteriores, ya que en la cam-
pana 2020/2021 sumaron el 56,7%, en la 2019/2020 el 61,8%
y en la campana 2018/2019 un 75,4% del total de las plantas
en produccion. En la campana 2022/2023 este valor bajo de
manera importante, de tal manera que la suma de estas dos
variedades fue de un 29,6%, y en la campana 2023/2024 las
dos variedades mas cultivadas ya no fueron Fortuna y Ro-
ciera, sino que lo fueron Marisma y Fortuna, y entre las dos
alcanzaron el 21,2% de las plantas en cultivo, 10,7% para la
primeray 10,5% para la segunda.

En 2024/2025, 1as dos variedades mayoritariamente culti-
vadas fueron Marisma y Red Sayra que sumaron entre las
dos un 24,6%, con un 12,5% para la primera y un 12,1% parala
segunda. Son las mismas variedades que lideran en la actual
campana, en esta ocasion sumando un 26,7%, con un 13,5%
para Red Sayra y un 13,2% para Marisma.

Siguiendo el mismo criterio que se ha seguido en campa-
nas atras, las variedades citadas en el informe del Grupo de
Fresa del Ifapa son aquellas que al menos tienen un 1% de
participacion. Realizando un analisis mas detallado de las
cinco campanas anteriores, se observa una clara tendencia
alabaja del numero de variedades que estan entreel 1% y el
1,5% de representacién. Asi, en la campana 2020/2021 supo-
nian algo mas de la mitad y en la actual campana menos de
la sexta parte. Por otro lado, analizando lo que ocurre entre
las variedades que se encuentran entre el 1,6% y el 10% de
participacion, se constata una subida uniforme, afio a ano,
desde la campana 2020/2021, con un tercio de las varieda-
des en este intervalo. En la campana pasada sumaron tres
cuartos de las variedades. Sin embargo, en esta campana
2025/2026 parece que se frena esta tendencia, en tanto que
repiten exactamente los mismos valores que en 2024/2025. B

Este afio han sido

14 las empresas que
tienen variedades en
produccion frente a las
16 del aio pasado

Elprogramaitaliano de Nova
Siri Genetics presenta esta cam-
pafna una bajada importante del
7,8% de 2024/2025 al 4,4% del ac-
tual ejercicio.

La Universidad de Florida,
con su programa de mejora
de fresas, muestra una nueva
bajada de representacion lle-
gando en esta campana al 3,9%
de presencia frente al 4,5% de
2024/2025.

En esta temporada se cons-
tata también un cambio de
tendencia en el programa de
Berries del Oeste. Si el ano pa-
sado se registro una subida que
alcanzo el 7%, algo mas de un
2% que el ano anterior (4,9%),
en esta campana la presencia
ha bajado hasta el 3,8%.

Siguiendo con el orden de
representatividad, los dos nue-
VOS programas que aparecie-
ron el ano pasado se muestran
en 2025/2026 con una presencia
mas alta que en 2024/2025. Fru-
tos Canela pasa del 2,3% al 3,6%
y California Berry Cultivars del
2,8% al 3,3%.

Los programas con menos
del 1% de presencia de los que
se ha recibido informacién por
parte de las empresas han sido
Innofru, con un 0,9% de presen-
cia (1% en 2024/2025); Geoplant
Vivai con un 0,3%, igual que el
ano pasado; Ava Berries, tam-
bién con una presencia del 0,3%
(0,1% en 2024/2025); y Fragaria
Genetics, con una representa-
cion testimonial de apenas el
0,2% (0,1% en 2024/2025).

En relacion al apartado de
analisis de los diferentes progra-
mas, el Grupo de Fresa del Ifapa
senala que se ha detectado un
cambio de tendencia con respec-
to al incremento en el nimero
de empresas de mejora genética
interesadas en desarrollar varie-
dades adaptadas a Huelva, que
habia sido lo habitual en un buen
numero de campanas atras. De
hecho, este ano han sido 14 las
empresas que tienen variedades
en produccion, con un minimo
de representatividad, mientras
el ano pasado eran 16. Como
consecuencia se ha detectado
una ligera bajada en el numero
de variedades de las que se ha
registrado su cultivo.

El aguacate valenciano
crece a un ritmo dg
300 hectareas al aio

Esta temporada se estima que el volumen
de cosecha superara las 30.000 toneladas

» OSCAR ORZANCO. VALENCIA.
Elaguacate valenciano se ha con-
vertido en un cultivo alternativo
a las producciones mayoritarias
de la Comunitat. Los datos cons-
tatan una tendencia positiva,
y el interés que ha despertado
esta fruta en la agricultura de
esta zona se traduce en que la su-
perficie mantiene un crecimiento
sostenido de unas 300 hectareas
al afno, y ya hay 4.200 hectareas
en produccion. De mantenerse
este comportamiento, la super-
ficie podria duplicarse en los
proximos anos, consolidando al
aguacate como uno de los culti-
vos emergentes mas dinamicos
del territorio.

Muchos agricultores han deci-
dido apostar por un producto con
potencial, rentable y con un futu-
ro prometedor sustentado en una
demanda en auge. Actualmente,
el 90% del aguacate que consu-
me Europa es importado, lo que
evidencia el amplio margen de
crecimiento para la produccion
nacional y valenciana.

Recientemente, durante la
presentacion de la renovada
marca de promocion ‘Aguacate
Valenciano’, Alejandro Melia,
secretario general de Asoproa y
uno de los pioneros en este culti-
vo en la Comunitat Valenciana,
impartié una ponencia técnica
bajo el titulo ‘Aguacate valencia-
no: calidad y territorio’, enla que
ofreci6 algunas pinceladas sobre
el desarrollo de este cultivo.

Para conocer el momento
que atraviesa el aguacate valen-
ciano, Melia destaco los datos
de crecimiento que esta experi-
mentando la superficie de culti-
vo y explico que, “obviamente,
la producciéon también sigue
la misma tendencia. De 1.000
toneladas en 2015 se ha pasado
a 25.000 en el ejercicio 2024. El
crecimiento es sostenido y para
esta temporada se estima que ya
se superaran las 30.000 tonela-
das de produccion”.

El secretario general de Aso-
proa indico que “en la Comunitat
Valenciana se esta comenzando a
cultivar aguacate por necesidad.
En frutas como los citricos o el
kaki se esta atravesando unos
anos bastante duros. Se consta-
ta un descenso de la rentabilidad

en los cultivos tradicionales, y,
de forma paralela, el consumo
de frutas como el aguacate au-
menta de forma exponencial a
nivel mundial. En este contexto,
los agricultores valencianos co-
menzaron a producir aguacate y
este cultivo, hasta la fecha, esta
funcionando de forma satisfacto-
ria, tanto en produccién como en
rentabilidad”.

Alejandro Melia explico que
las condiciones para desarro-
1lar este cultivo en la Comunitat
Valenciana son propicias, con
un clima mediterraneo calido.
Por ello, esta produccion se esta
implantando en toda la costa de
Castellon y Valencia, en zonas
libres de heladas. En Alicante
resulta mas complicado por las
caracteristicas de suelo y agua.

“El calendario del aguacate
en la Comunitat Valenciana se
extiende desde octubre, con va-
riedades de piel fina como Ba-
con, noviembre y diciembre con
Maluma, y se contintiia con Hass
hasta el mes de marzo. Y en esas
fechas entrariala variedad estre-
1la en la Comunitat Valenciana:
Lamb Hass”, explicé Melia.

Sobre los aspectos diferen-
ciales del aguacate valenciano,
el secretario general de Asoproa
apunto que “se trata de una
fruta de proximidad. Desde que
se recolecta hasta que llega al
consumidor pueden pasar tres
o cuatro dias, mientras que el
producto que llega de Sudamé-
rica soporta 30 dias de viaje. Ade-
mas, cultivado bajo las normas
de la Union Europea se produce
un aguacate saludable, con bajo
impacto medioambiental y, de
momento, laincidencia de plagas
y enfermedades es muy baja. Por
lo tanto, el impacto de productos
fitosanitarios es minimo y casi
se puede hablar de un aguacate
ecologico 100%”.

Gracias al auge de los tltimos
anos, y las cualidades que lo dis-
tinguen, el aguacate valenciano
es un producto reconocido en
Europa, con unas exportaciones
que alcanzaron los 33,5 millones
de euros en 2024, y con la Union
Europea como destinatario del
93,9% de las ventas, especialmen-
te paises como Francia, Paises
Bajos y Alemania.

La Comunitat Valenciana ya cuenta con 4.200 hectareas en produccion. / ARCHIVO
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Los supermercados reclaman
menos IVA y apoyo fiscal ante el
impacto economico de la guerra

Asedas pide certidumbre regulatoria para reforzar la confianza del consumidor y
advierte de posibles impactos en los costes, el consumo y la cadena de suministro

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La patronal de supermercados
Asedas ha reclamado apoyo fis-
cal y unareduccion del IVA como
medidas clave para reforzar la
confianza de los consumidores
ante la incertidumbre economi-
ca generada por el conflicto en
Oriente Medio, al tiempo que
ha asegurado que el sector de la
distribucién alimentaria actuara
“con gran responsabilidad” si la
situacion deriva en una nueva
crisis. Asi lo manifesto el direc-
tor general de Asedas, Ignacio
Garcia Magarzo, durante una
jornada organizada por la Con-
federacion Espanola de Organi-
zaciones Empresariales (CEOE)
y el grupo de distribucion IFA,
en la que insistié en la necesi-
dad de reducir cargas regulato-
rias y ofrecer mayor estabilidad

Menos IVA en los alimentos no minaria la capacidad de compra del consumidor. / VF

al tejido empresarial. En este
sentido, reclamo “una vez mas,
menor coste de regulacion, cer-
tidumbre, seguridad juridica y
apoyo fiscal”.

En relacion con el IVA de los
alimentos —cuya supresion de-
fendio recientemente el presiden-
te de Mercadona, Juan Roig—,

Garcia Magarzo sefialé que los
impuestos al consumo incremen-
tan de forma significativa la re-
caudacion publica cuando suben
los precios, por lo que consideré
necesario devolver esos ingresos
alasociedad para reforzarla con-
fianza y la capacidad de compra
de los ciudadanos.

El responsable de Asedas
advirtio de que, si el eventual
bloqueo del Estrecho de Ormuz
desemboca en una crisis econé-
mica, esta seriala duodécima que
afrontala distribucion alimenta-
ria desde 2008. No obstante, su-
brayo6 la capacidad demostrada
por el sector para adaptarse a
escenarios complejos marcados
por dificultades econoémicas, in-
crementos de costes, fenomenos
climaticos y crisis sanitarias.

Garcia Magarzo destaco la fle-
xibilidad mostrada por empresas
y trabajadores en momentos difi-
ciles y recordo que la distribucion
alimentaria mantuvo precios es-
tables durante dos décadas, hasta
2021, con incrementos puntuales.
Tras afrontar situaciones “inédi-
tas” como la crisis de materias
primas y energética entre 2021 y

2024, aseguro que el sector volve-
ra a actuar con responsabilidad
si se repite un escenario similar.

INCERTIDUMBRE ECONOMICA
Durante lajornada, la socia direc-
tora de AFI, Maria Romero, sena-
16 que la demanda de alimentos
se mantiene como un elemento
“muy resiliente” incluso en con-
textos economicos complejos, 1o
que contribuye a la generacion
de empleo en el sector. Romero
apunt6 que algunos productos
podrian verse comprometidos si
se prolonga el cierre del Estrecho
de Ormuz y alerté del posible in-
cremento de los costes laborales
como efecto indirecto de una cri-
sis prolongada, Por su parte, la
directora de Relaciones Labora-
les de CEOE, Rosa Santos, afir-
mo que las empresas han demos-
trado una notable capacidad de
resiliencia, aunque actualmente
afrontan dificultades relaciona-
das con la repatriacion de traba-
jadores desde la region del Golfo
y con disrupciones en la cadena
de suministros, como ocurre en
el caso de los fertilizantes.

En cuanto a la evolucion de
los precios, Santos senal6 que
el incremento registrado hasta
el momento no resulta todavia
lo suficientemente preocupante
como para comprometer la ca-
dena logistica, si bien la patronal
mantiene un seguimiento cons-
tante de la evolucién de la crisis
internacional.

Mercadona eleva su beneficio
neto hasta los 1.729 millones
aumenta un 8% sus ventas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Mercadona, segiin ha compar-
tido en un comunicado emitido
tras la celebracion de la rueda
de prensa de comunicacion de
resultados celebrada en el Centro
de Coinnovacion de Paterna, ha
incrementado en 2025 sus ventas
consolidadas un 8%, hasta alcan-
zar los 41.858 millones de euros.
De este total, 39.766 millones co-
rresponden al negocio de Espana
y los 2.092 restantes al de Portu-
gal, donde Mercadona cuenta con
69 tiendas del total de 1.672 que
conformaban la red de supermer-
cados de la compania. Asimismo,
ha mejorado sus ventas en volu-
men, con un crecimiento del 4%
en kilitros (kilos-litros), hasta los
15.067 millones.

“Este incremento de ventas
en volumen y en euros ha sido
posible gracias a “El Jefe”, que
cada dia confia mas en la compa-
nia para hacer su compra total,
como refleja el incremento de
+0,6 puntos de cuota de merca-
do, hasta el 28,5%, al esfuerzo de
las 115.000 personas para ofrecer
una gran experiencia de compra,
y a los 2.000 proveedores, que
han reforzado su compromiso
con la mejora de calidad para
tener un surtido cada vez mas
eficiente”, segtin afirman desde
la compafia.

TRABAJADORES
Mercadona continta con la adop-
cion de iniciativas para consoli-
dar una plantilla con empleo
estable y de calidad tras incor-
porar 5.000 nuevos empleados.
La compania ha cerrado el ano
con una plantilla de 115.000 per-
sonas, 107.500 en Espana y 7.500
en Portugal. De hecho, la rueda
de prensa ha girado alrededor
de los empleados con el eslogan
“Trabajadores 100% satisfechos”.

En esta linea, ha incluido la
mejora de la jornadalaboral, con
una semana mas de vacaciones,
la consolidacion de poder adqui-
sitivo, con el incremento de IPC,
o su politica de retribucion varia-
ble, con el reparto de 780 millones
de euros en primas por objetivos,
concretamente dos mensualida-
des alos trabajadores con menos
de 4 anos y tres mensualidades a
los que superan esta antigiiedad
(70% de la plantilla) y que reci-
bieron en el mes de febrero 7.250
€/netos, incluyendo en esta can-
tidad su salario mensual.

MAS PRODUCTIVIDAD Y
MEJOR GESTION
Segtn afirman desde la compa-
nia, “el desempeno y compromi-
so de los 115.000 trabajadores se
ha traducido en unos excelentes
resultados, con un incremento

del 4% de la productividad, del
16% en la gestion de pedidos en
tiendas, y del 4% en eficiencia
energética, ha llevado a Merca-
dona a obtener sumejor dato his-
torico de rentabilidad, un 4,5% de
beneficio sobre venta neta”.
Todo ello ha elevado el bene-
ficio neto de la compania a 1.729
millones de euros, un 25% mas
que en 2024, de los cuales, segin
explican las mismas fuentes, 172
millones de euros son fruto de la
gestion realizada en su tesoreria.
En cuanto al reparto de estos be-
neficios, la compania ha decidido
destinar de nuevo un 80% de este
beneficio (1.383 millones) a rein-
versiones, con el objetivo de do-
tar de mayor solidez a la empre-
sa, mientras que el 20% restante
(346 millones) lo reparte entre
sus accionistas via dividendos.

INVERSIONES DE LOS

PROVEEDORES
Mercadona va a invertir en los
proximos anos 3.700 millones de
euros para transformar sus su-
permercados en lo que han deno-
minado “Tienda 9”, modelo que
gestionara por procesos en lugar
de por negocios, con mas espa-
cio para los productos frescos, y
una compra mas agil y sencilla
para los “Jefes”, incrementado
la productividad, rentabilidad y

La compaiiia valenciana ha incorporado 5.000 nuevos trabajadores mientras in-
crementaba un 25 por ciento su beneficio. / MERCADONA

eficiencia. Entre las principales
novedades, este modelo optimiza
los procesos de corte, coccion y
envasado, unificandolos en una
sola zona denominada Obrador
Central, que genera un ahorro
del 10% en energia y un 40% en
agua. Ademas, incluye una ac-
tualizacion técnica de la sala de
maquinas.

TRABAJADORES
El incremento de ventas y la
exigencia por la calidad han
llevado a los proveedores e in-
terproveedores especialistas
de la compania a incrementar
sus inversiones un 31%, hasta
los 1.700 millones de euros. Con
ello, han seguido contribuyendo
a dinamizar la industria agro-
alimentaria de Espana y Por-
tugal a través de la puesta en
marcha de nuevas fabricas, la
modernizacion y ampliacion de
las existentes, ademas de la tec-
nificacion de las explotaciones
agricolas y ganaderas para ser
cada vez mas competitivos. Este
cluster industrial, que crece afio

tras afno, ha vuelto a confirmar
también en 2025 su compromiso
con la generacion de empleo, tal
y como demuestran los mas de
5.200 nuevos puestos de trabajo
creados, segliin destacan desde
Mercadona.

PREVISION 2026
La compania prevé invertir mas
de 1.000 millones de euros en el
presente ejercicio para, “ade-
mas de continuar evolucionan-
do su modelo de supermercado
hacia la Tienda 9, ampliar y re-
formar sus bloques logisticos e
impulsar de forma decidida su
innovacion tecnologica, con la
apertura de nuevas Colmenas
y la implantacion de aplicacio-
nes y herramientas informati-
cas para mejorar los distintos
procesos clave de la compania”,
aseguran.

Asimismo, prevé crear mas de
1.000 puestos de trabajo e incre-
mentar un 3,5% sus ventas, has-
ta alcanzar los 43.200 millones de
euros, y consolidar un beneficio
similar al del ultimo ejercicio.
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. BlanCo v Pomelo Berros Guayaba Otras Variedades....
Mercallca nte Otras Variedades.... Avellana... Lechuga Iceberg. Higo Chumbo.......
Informacion de precios frecuentes de Calabaza De Verano... Kaki.......... Kaki Otras Variedades ..
frutas, hortalizas y patatas, referidos a Otras Variedades..........ccccccvvvenne. 0,75 Carambolas Kiwi Kiwigold
la semana del 2 al 8 de marzo de 2026, De INVIEMO ..o SIC Castafias Pulpa Verde
ofertados en el Mercado Central de Abas- Cardo oot 0,90 Cerezas Limén Fino o Primafiori
tecimiento de Alicante. Cebolla TIerMa . ...vveeeresresrearieererans 4,00 Esparragos Blancos.... Otras Variedades
FRUTAS Euros/kg Otras Variedades 0,80 Membrillo. Verdes............ Vera .o
AQUACALe HasS.....ovorerrrrerrrrreisrinnens 1,10 Morada.............. .SIC Datiles....... Espinaca. Mandarina Clemenlate
Otras Variedades...... 3,17 Blanca Dulce Fuentes de Ebro 1,29 Feijoas.. Haba...... Ortanique..........cooe..
Cereza Otras Variedades .......c...coo..... 7,85 (6] [ 0,33 Hinojo ... Clemenvilla o Nova
Chirimoya Otras Variedades .............. 5,08 Recas y Similares.........ccccocvvinnin. 0,70 Higos Chumbos 2, Perejl , Manzanas Fuiji..
Ciruela Otras Familia Black... 3.1 Grano de Oro..... 0,60 Frambuesa ... 21,00 Judia Bobi .. 7,50 Golden....
Coco Otras Variedades. .1,00 Chirvia ..o.oveveeeee 1,20 Grosellas... 8,50 Royal Gala....
En Seco......... Col de Hojas Lisas.............. 0,40 Kiwis .... 4,50 Granny Smith....
Détil Medjoul.... Lombarda o Repollo Rojo.............. 0,70 Lichis Otras Variedades
Otras Variedades...........coorvrennens 7,28 Repollo de Hojas Rizadas.............. 1,00 Starking o Similares
Frambuesa Otras Variedades.............. 3,50 Otras Variedades..........ccccecveeeenee. 0,70 Reineta
Freson Candonga..........eweevenreeninans 6,50 COlIFION 1. 1,20 Melocotén Merryl y Elegant Lady.......... 2,20
Otras Variedades.........c.cccecvveenne. 3,83 Endivia.....cccooeveerennn. 1,40 4, Meldn Piel de Sapo............... 4,45
Granada Grano de Elche o Mollar .....2,30 Escarola Otras Variedades .. 0,40 Granada... .2,50 Roja ... Naranja Valencia Late... .. 1,60
HIgO SECO ..t 11,39 Esparrago Vede o Triguero.. 3,36 Mandarina Clementina. ..2,00 Pimiento Lamuyo.... 2,50 Lane Late..... 1,60
Kiwi Pulpa Verde.......coccovwenrenrienninnns 1,90 ESPINACA . ovvevvrrvereesreseeeressersesnnens 1,00
Kiwigold ..o 5,00 GUISANTE .. 3,00 .2, §
Otras Variedades.. .2,65 Haba Verde o Habichuela... 1,81 Mangos.... ..5,00 Otras Variedades.. .. 1,60
Lima Mejicana....... .1,65 HIN0JO...coovviciians .SIC Maracuya. ..6,50 Navel Late............ 1,60
Otras Variedades.. 2,73 Hortalizas IV Gama 4,15 Melén Galia. 135 Nectarina Carne Blanca ..4,50
Limon Fino o Primafiori........ccoee... 0,60 JENgibre. oo 1,80 Amarillo Carne Amarilla
LT 1,63 Judia Verde Perona .........cccovvrnneen. 10,24 NiSPEro AIGEME. ..vvevreurreeersserreerssseees
Mandarina Ortanique ..........ccoceevnne. 1,99 Verde Fina ...oooveeiieincicicns 574 Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 2,75
Otras Variedades............courvrennens 2,18 Lechuga Cogoll0.......vremrerrirnrirniens 1,70 Papayon (2-3 kg/ud)
Mango Otras Variedades................... 1,85 Hoja de Roble..... ..2,20 .2, Pera Conferendia..........
Manzana Golden ........cooerenrinrirnns 1,05 Iceberg .......... ..1,80 Nectarina Blanca... . 1,50 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Ercolini / Morettini
FUi cooeies Romana............. ...0,85 Amarilla ... 1,90 Seta Girgola Otras Variedades..
Royal Gala.... Otras Variedades ............cocrrrenrens 0,15 Rovellén-Niscalo..... Limonera
Pink Lady ..o 2,00 LONO ROSSO e 2,10 : Champifion Pifia Golden Sweet X
Melén Piel de Sapo...... 1,50 Maiz o Millo .. 1,05 Olivas........ .1,80 Otras Setas. ...10,00 Platanos Canarias Primera .. 1,06
Naranja Otras Variedades. Nabo............. 1,00 Papayas.... .3,25 Matiz....... 0,50 Canarias Segunda
Lane Late...... Name o Yame................... .SIC Pera Blanquilla. Cafia de Azlcar.. 1,75 I
Navel Late ... Pepino Corto o tipo Espafiol.............. 0,62 Verano Menestra Pomelo Rojo
Valencia Late Largo o Tipo Holandés..................... SIC Otr0S VA0S vvveerssrveersserrsesssssensenes 1,50 Amarillo
NAVEL .. 0,72 Otras Variedades..........ccccecveeenee. 2,45 . Sandia Sin Semilla
Nectarina Carne Blanca..................... 2,71 LI 0,80 Mercabilbao Uva Blanca Otras Variedades .............. 4,45
Nispero Otras Variedades. .3,50 Pimiento Verde ltaliano.. 2,26 Pitahaya........ ..6,00 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Negra Otras Variedades .... 4,20
Algerie 0 Argeling ........coccnrrnrinnns 1,50 Otras Variedades.... 4,83 Platanos Canario... .1,60 semana del 10 al 13 de marzo de 2026, Red Globe........coooe... ..3,95
NUEZ...oovverenn 3,14 Rojo Lamuyo...... 2,50 Importacion.. comercializados en el Mercado Central de Frutas IV Gama 7,25
Papaya 0 Papayon...........coocererernns 2,55 R0jO NJEran0......ovevverrenrersrernnenns SIC Manzana Bicolor Abastecimiento de Bilbao. Informacion fa- Resto de frutas
Otras Variedades...........cccecvveenne. 3,22 Verde Padron .......ceveevveeeeveeren, SIC cilitada por MERCASA. HORTALIZAS
Pera Conferendia... 1,45 Amarillo California. .SIC FRUTAS Euros/kg Acelga de Hojas Rizadas Lyon............. 2,75
Otras Variedades.. 2,14 Puerro................ 3,50 ChirimOyas. ......cceveerinisieeriisissieeieas S/IC Ajo Blanco...
Ercolini / Morettini e Rébano y Rabanilla........ .SIC Fresones.... 4,25-5,00 Morado...
Agua o Blanquilla ..o SIC Remolacha Comun o0 Roja................. 1,00 LiMONES ....ovvieriieiieciesseieininn 1,40 Tierno o Ajete
Pifia Golden SWeet .........coovisrrrrernns 1,40 Resto de Hortalizas .........oceevenrrrnnnns 0,80 Rojo Pulpa Blanca Manzana Golden ..........cocvvernrennenns 1,10 Alcachofa Blanca de Tudela.................. 1,85
AFFCANA v 1,43 Seta Champifion .......c.cooeeieininnins 3,75 Rojo Pulpa Amarilla ROJA. vt SIC ApIO VErde ... 1,80
Otras Variedades............coorvrennen: 1,36 Otras Variedades ............cocrrrennens 4,56 Ciruela Apionabo
Pitahaya Roja.... 4,50 Tomate Daniela / Long Life / Royesta 1,65 Uva Blanca... Amarillento .. .. 1,65
Amarilla.... e Asurcado Verde Raf........ccoovivrirnns 1,96 Negra... Berenjena Morada ...
Platano Americano o Banana... 1,10 Liso Rojo Rama...... 1,60 Rambutan.... Berros......cooeeneene.
Otras Variedades............coowrvrennens 1,05 ChEMY v SIC Sandia Con semilla Boniato o Batata
De Canarias 12.....coovvvveveeeeeenns 1,05 Otras Variedades...........cccccveueennee. 1,00 Sin semilla.... POMEIOS....veeeeeeeeeeeeee e, 1,25 Broculi, Brecol o Brocoli
De Canarias 2°.. .0,56 Liso Rojo Pera......... Naranja........ HORTALIZAS Euros/kg Calabacin Blanco .....
Macho...... 2,10 Liso Verde Rambo Chirimoya..... Alcachofa .. 2,00
Otras Variedades.. 1,54 Yuca o Mandioca o Tapioca Otras Frutas Lechuga. 0,54
EXI@ et 1,49 Zanahoria Nantesa .........ccoeveveveeunn. 0,80 HORTALIZAS Euros/kg Cebolla....oeeeeiieeeeeeeeeeeeeeeeee 0,58
Pomelo Amarillo........cccervniiinrinns 0,70 EN RAMA . 1,00 Colflor oo 0,90-0,95
Otras Variedades.........cccccovevrvernnne SIC Otras Variedades..........ccccccveeenee. 0,70 Judias Verdes Perona ........cccocccvveeune. S/IC
Resto de FIUtas ....veerernresrerarienirans 6,96 PATATAS Euros/kg Ajo Seco Patatas Calidad.....c..coovvrrvrrnrinnenn.
Sandia Otras Variedades .. .2,08 Blanca Agata (Granel)......oo....ccoo.... Tierno... ..1,00 Primor...............
Sin Semilla........ e Blanca Agata (Confecq).............c.......SIC | Apio..... Pimientos Verdes... Lombarda o Repollo Rojo .
Tamarindo ..SIC Blanca Agria (Granel)..... Tomate Maduro.... Repollo Hojas Rizadas..
Uva Blanca Otras Variedades............. 1,40 Blanca Agria (Confecc).......ocvvvrerrrenn. Tomate Verde........coovvrrnreinnennrnnens De Bruselas
Red GIobe......ovvveeeveeeeeeeeeeeee 3,80 Blanca Caesar (Granel) .........c.cc......... Borraja ZaNaN0rIaS.....c.vveveeeeeesesee e 0,75 Coliflor
Sin Semilla Blanca........cccovevevieens 4,29 Blanca Claustar o Primor (Granel).. Broculi.. Endivia.... .
HORTALIZAS Euros/kg Blanca Monalisa (Granel)....... Brécol... Mercalaspalmas Escarola Rizada o Frisée... .2,63
Acelga Hojas Lisas .........coevvrernrennens 0,80 Roja Otras Variedades (Granel)... Calcots..... Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- Espérrago Verde o Triguero ..2,40
Hojas Rizadas Lyon ..........cccceeennn 0,90 Blanca Spunta (Granel) ..........cccceceeee 1,00 Calabaza tatas, del 9 al 13 de marzo de 2026, en el Blanco
Ajo Otras Variedades..........ccorvrrnnens 391 Bonita Colorada (Granel) .......cc......... 2,30 Mercado Central de Abastecimiento de Las Espinacas
Tierno 0 AJBtE. v 3,00 Blanca Otras Variedades (Granel).......0,73 Palmas. Guindilla Verde
Alcachofa Blanca de Tudela............... 0,80 FRUTAS Euros/kg Roja
Violeta .0,81 Mercabarna Cebolla Seca ..0,40 Haba Verde o Habichuela. ..6,95
Apio Verde .0,90 Informacion de los precios dominantes de Figueras ... 1,20 HINOJO vvvvevrvrrveeeennne
Apionabo.......... .0,85 frutas y hortalizas, del 12 de marzo de 2026, Tierna... 1,10 Otras Variedades.... i Judia Verde Boby..........
Berenjena Morada .........ocoovenrinninnns 3,72 facilitada por el Mercado Central de frutas y Pepino Ciruela Otras Familia Black.........cooevver.. 3,20 Verde Otras Variedades
Otras Variedades...........cccecvveene. 2,39 hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Col Repollo Coco Otras Variedades............covvnnene. 0,95 Verde Elda

Boniato o Batata.......... 1,48 FRUTAS Euros/kg Bruselas ... Datil Deglet Nou..... 4,45 Lechuga Otras Variedades

Broculi o Brocoli o Brecol. .1,50 Albaricoque. ....2,00 Lombarda ..0,60 10,95 Romana.. 1,10
Torre 0 Romanescu .. .0,38 Aguacate .... China... .0,90 . 9,95

Calabacin Verde.......cccccoveveveenns 1,63 Almendra Coliflor Granada Otras Variedades ................... 4,58
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Informe Semanal de Mercados de Citricos

Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. In-
formacion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura,
Ganaderia y Pesca, durante el periodo comprendido del 23 de febrero al 2 de marzo de

Pink Lady

Girgola o Chopo

Verde Doncella

Shii-Take

Tomate Liso Rojo Daniela / Long Life /

Escarola O.V. ...

Royesta

Esparrago Blanco..

2025. Precios origen. Semana 09/2026. Liso Rojo Rama
THQUTO oo 6,50
PRECIOS DE CIiTRICOS EN ORIGEN ESPINACA oo 0,90
Durante la semana se han realizado compras en campo de Mandarinas hibridas (Nadorcott, Naranja Navel Late R R 7,50
Orri y Ortanique), Naranjas Navel (Navel Lane Late y Navel Powell), Naranjas Blancas (Va- Lane Late ............ , Liso Rojo Tipo Canario... . 1,90 Freson.... ...4,40
lencia late y Valencia Midknight) y Limones (Limén fino). La campaiia de compras de Salus- Otras Variedades. 0,85 Asurcado Verde Raf... ..6,00 Frambuesa. 19,04
tiana ha finalizado y la de Nadorcott practicamente también. Por otro lado, se han iniciado Nectarina Otras Variedades.. 3,25 Liso Verde Mazarron . 12,10 Granada ... ...3,20
las primeras operaciones de Valencia late y Valencia Midknight. Asi, finalizadas las transac- Nuez Nadional...........eerreersssssrreessnnnes 3,75 Kumato GrOSElIA cvvvvveeeeresrc s 19,04
ciones de la Salustiana, se han iniciado las compras de las Valencias a precios claramente Papaya Otras Variedades........c.ccc.couueees 2,50 Otras Variedades GUAYADA .. 8,30
superiores a la media del grupo de las blancas de las Ultimas 5 campafias. En general, si- Pera Ercolini / Morettini 3,50 Muchamiel............ Guisante.... ...5,10
guen ralentizadas tanto las compras en campo como la recoleccién, principalmente porque Conferencia..... 1,50 Zanahoria en Rama... .1,30 Tirabeque / Bisal ....... ..10,00
no existe la demanda que cabria esperar a estas alturas de campafia. Esta semana ha sido Agua o Blanquilla Nantesa... ..0,90 Haba Verde / Habichuela... .2,48
bastante estable climatoldgicamente hablando, aunque con temperaturas algo elevadas Limonera Jengibre Higo Breva......cocoovveisieniiciisisiieas 11,00
para esta época. Se siguen constatando los dafios producidos por los temporales de viento Pifia Africana Name o Yame HINOJO. oot 2,00
de semanas pasadas aumentando los porcentajes de fruta caida y/o marcada por el ramea- Golden Sweet Ocra o Quimbombd Jengibre ..o 2,50
do. Asi, la horquilla de precios, en general, se ha mantenido estable para la mayoria de las Pitaya AMarilla ooovvceeeeeereecrssserreeees 6,00 Tamarillo Otras Variedades.................... 4,60 Judia Verde BobY ....ocovvvresriiniinens 5,00
variedades, a excepcion de la Navel Powel y la Ortanique de Alicante que han tenido esta Platano de Canarias Extra 1,35 Yuca 0 Mandioca o Tapioca ... ..2,00 Verde FiNa ..o 5,00
semana un descenso en su cotizacion. En especial, el volumen de compras de la Ortanique | De Canarias 1 ......... Hortalizas IV Gama....... .4,00 Verde Helda... .4,30
ha sido escaso. EI mercado mantiene un moderado interés por las compras, especialmente | De Canarias 2..... PATATAS Euros/kg Verde Perona. ...2,70
por aquellas partidas que mantiene mejores condiciones. Respecto a la campafa de Limén Blanca Liseta Granel...........ooovvrveerrnsnees 0,65 Kiwi Kiwigold......cecrerrerreeseesnernnenns 5,84
fino en la Vega baja, el precio en campo sigue estable. Ya se ha vendido aproximadamente Americano 0 Banana ... 1,05 Blanca Liseta Confecc OV s 3,30
el 87% de la produccion y recolectado un 73%. [VE el J— 2,00 VS - Pulpa Verda ... ..3,47
Pomelo Rojo........ 1,30 Blanca Spunta Confecc. LAUIEL e 0,85
PRECIOS DE CITRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN Otras Variedades. .SIC Blanca Agria Granel....... Lechuga Batavia ...1,39
Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categorias segun lo RAMDULAN ..o, 7,50 Blanca Agria Confecc Cogollo.vuii s 1,17
establecido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Unién Europea. Sandia Sin Semilla..........ccooerrreerriinnereees 1,25 Roja Otras Variedades Granel............... 0,60 Hoja de Roble ......ovvvrvrrrrriisiis 0,92
Uva Sin Semilla Negra.........c.ccoouerernnnnes 4,50 Roja Otras Variedades Confecc ............ 0,65 [CEDEIT v 0,92
Sin Semilla Blanca.... Lonja de Mercamurcia. Informacion de los Lollo Rosso
Pepino Largo o Tipo Holandés.............. 1,43 Mandarinas Tamarindo ..o, 4,50 precios de las almendras, del 5 de marzo 0.V......
Tip0 ESPANOl ....vccvvvveeersserreessnennees SIC Manzana Golden.. HORTALIZAS Euros/kg de 2026. Cotizacion para las pequefias Romana.
Pergjil ..o ..0,15 Acelga de Hojas Lisas Verde................. 0,85 partidas de grano de almendra en céscara Lima 0. V....
Pimiento Amarillo, tipo California......... 2,55 AJO BIANCO. v ssssrrresssssrneseens (en torno a 10 Tm), situado sobre el al- Limén Eureka.
Rojo Lamuyo Tierno o Ajete macén del partidor, facilitados por la Lonja Fino o Primafiori .........coooovviinnanes 1,16
Verde Italiano... .237 Morado........... Nacional de Almendra de Mercamurcia. 0.V .. 1,10
Verde Padron ... 3,95 Otras Variedades...... i ALMENDRAS Euros/Kg VEIMA i 1,30
Otras Variedades... .2,35 Alcachofa Blanca de Tudela.. 1,10 Marcona Mandarina Clemenule..........cccouvvcnenes SIC
Puerro Otras Variedades..........co.couveveennnne. 0,75 Largueta 0.V, et 1,28
Rébano y Rabanilla.........ccoewrreeerinssrrees 0,65 Apio Verde Comuna Clemenvilla Ono ...coovevveerernrienens 1,00
Remolacha Comin o Roja .....cccveevnncie. 1,30 HORTALIZAS Euros/kg Amarillento Ferragnes OrtaniQUE ..o 1,20
Seta Champifion Alcachofa Berenjena Morada Garrigues MaNGO... e 6,00
Girgola o Chopo .. ..2,20 Lechuga.... .0,77 Otras Variedades. 2,40 Guara....... Mangostan 11,00
Tomate Cherry...... ..3,95 Cebolla..... .0,60 Boniato o Batata..... 0,95 Ramillete.. Manzana Fuiji. 1,50
Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,72 Coliflor c.vvevenne .0,60 Brocolo o Broculi o Brecol 1,60 Comuna Ecoldgica GOIdEN ... 1,79
Liso ROJO CaNario . .......uurrveerssserreeens 1,75 Judias Verdes Perona ........cccvvveneens 4,90 . Granny SMIith ... 1,77
Otras Variedades.............ccooormmmn.. 0,75 Patatas Calidad Mercasevi I Ia [ R 2,36
Zanahoria o Carlota Nantesa 1,44 Comunes...... Precios de frutas y hortalizas, referidos a Pink Lady... .2,22
Jengibre .. 4,35 Primor........... la semana del 9 al 15 de marzo de 2026, Reineta.. ....2,00

5,05

Pimientos Verdes...

comercializados en el Mercado Central de

Royal Gala.

Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca ................. 2,20 Tomate Maduro Abastecimiento de Sevilla. Informacion fa- SEaArKiNg oo 1,72
Hortalizas IV Gama Tomate Verde cilitada por Mercasevilla. Melocotén Merry Elegant Lady.......... 3,45
Resto Hortalizas Zanahorias Bab0Sa.....eecveeeeeeeeeeer e 0,55 FRUTAS Y HORTALIZAS Euros/kg Baby Gold Amarillo.........ccccccvnenes 5,45
PATATAS (Granel) Euros/kg . Morada Acelga Hoja Rizada..........ccovverrrrnns 0,98 Melon Galia.......oceererrrrrreneernrennenns 1,60
Blanca, Otras Variedades...........cc.o....... 1,55 MercamurGa Recas y Similares...... 1,65 Achicoria .....ccovennn. O.V ettt 1,70
Otras Variedades....... ..0,95 Informacion de precios orientativos de ma- Blanca Dulce de Ebro... .1,65 Aguacate Fuerte .. Piel de Sapo... 21,13
Roja Otras Variedades .. .. 1,55 yorista a detallista, puestos en mercado y Francesa o Echalote . 1,80 [SEIS ST Mora ............. 18,24
Blanca SPUNTA......ceceuerreeessnerrersssnnees 1,61 con envasado estandar de frutas y hortali- Otras Variedades ...........cvumrrreeernns 0,55 Otras Variedades Nabo Similares.........coverrrereeseernnenns 1,20
. . zas, referidos a la semana del 9 de marzo de Naranja Lane Late.......cooovnrnninnenns 0,80
Mercavaléncia 2026, ofertados en Mercamurcia. Chirivia...oocesvorve 1,80 A 5,86 Navel Late ..... ..0,80
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la FRUTAS Euros/kg Col Repollo de Hojas Rizadas... 1,00 Tierno o Ajete........... ....10,56 Navelina ...0,75
semana del 10 al 13 de marzo de 2026, Lombarda o Repollo Rojo 0,55 Alcachofa Blanca de Tudela............... 1,33 0.V....... ....1,00
comercializados en el Mercado Central de D BrUSelas.......cvveevveerreeeeeseesreernnn SIC AIMENAra...c.eceeeeeeeeeeeeeee e 4,40 SaluStiaNa ... 0,73
Abastecimiento de Madrid. Informacion APIO VErde ..o 1,23 Valencia Late .....vvvvenrersnenneonnenns 0,75
facilitada por MERCASA. ApIONED0.....cccie 1,70 Nectaring 0. V. c.eeveeeveeeeeeeeeeeeeeree 3,06
FRUTAS Euros/kg Chirimoya Otras Variedades ... ENAIVIA oo 3,00 Berenjena Morada .........co.ovreinrernenns 2,00 NISPEIO...vvoerrerrerrerserseeeeesnessnenas 3,60
Fresones .......ceveeeeeeeenan, 4,00-5,00 Ciruela Otras Familia Black. Escarola Rizada o Frisée... 1,20 OV, oo, NUBZ. .o 5,04
Limones... ..0,90 Golden Japan y Songold 1,30 Boniato o Batata.. Papaya 0.V ...3,49
Manzana Golden ..0,80 Coco en SeCo ...vveernn: Espérrago Verde o Triguero... .3 Broculi o Brécal........ . Patata Blanca Agria Granel ...0,75
SEArKING oo snenens 0,70 Datil Deglet Nour 0 L Torre 0 ROMANESCU ..ovvvvevrerreann 1,34 Blanca Granel Confec.........covvvun 0,30
Naranaja Navel.........ccooniinininninnns 0,90 Medjooul , Guindilla Verde CacahUuete ..o 2,75 Calidad Monalisa......c.cccocevvvvennnnn. 0,75
Pera Blanquilla.... 1,70 Otras Variedades.... .3,60 Roja ..eee.e. Calabacin Blanco. 21,76 Nueva Confecc..........

Pifias ... 1,25 Fisalis Otras Variedades.. .5,50 GUISaNte ...oevveeveene X Verde....ooou.... 1,50 Roja Granel Confecc .

Platanos . ..1,50 Fresén Otras Variedades. .4,50 Haba Verde o Habichuela. 2,00 Calabaza de Verano. . 1,81 Pepino 0. V..o
POMEIOS. ..., 1,40 Granada Mollar Judia Verde FiNa .......coeveveeeeerseen, 9,00 Otras Variedades...........coccuvuenn... 0,81 Pera Agua o Blanquilla...........ccccoo..e. 2,00
HORTALIZAS Euros/kg Grosella Roja Verde Boby Kaki 0. V.o 2,20 CONfereNnCe .....vveveveeresresresrienens 1,83
Alcachofa ..., S/IC Guayaba o Cas Verde Perona Rojo 0 Persimon..........ccccoevriniinee 4,64 Decana del CoOMICiO ......cevevvveernnne 2,30
LChUGA. oo 1,00 Otras Variedades Laurel SharoNi .o 1,80 Ercolini / MOTetini.......c.ovverveerris 1,90
Cebolla... 0,55 Higo Chumbo.... Lechuga Romana 0,55 Carambola... ...11,00 Limonera.... ....2,00

Coliflor .... Seco....... Iceberg........ Cardo oo 1,40 0.V.... .1,96
Judias Verdes Perona .. .8,00-7,00 Kaki Rojo Brillante o Persimén 4, Cogollo....... Castafa........coee.... 4,70 Passacrassana ....2,08
Patatas Calidad........ccocrerrnrrnrrinnenn. 0,50 Kiwi Pulpa Verde ........coveensmereecrinsnneees 3,80 Hoja de Roble Cebolla Blanca Dulce .........ccvvvernrennes 1,22 PEIEJil cvvverierisre s 0,60
PrIMOT et 0,70 Otras Dulce Lollo Rosso , Francesa / Echalote .........ccvvveee.. 4,20 PFISAIS ... 8,00
Pimientos Verdes. .SIC Otras Variedades Otras Variedades. 0,30 Grano de Oro Valenciana . .0,64 Pimiento Amarillo California.. ...2,10
Tomate Maduro.. .0,70 Lima Mejicana... Maiz o Millo 1,50 Morada.... 1,10 O.V ettt 3,23
Tomate Verde...... .1,80 Otras Variedades.... 1ot 1,80 Tierna .. .1,20 Rojo California.. ....1,65
Zanahorias. .......cceevniernsiniensisnines 0,70 Limén Fino o Primafiori Pepino Corto o Tipo Espafiol ................ 2,90 0.Vt 1,19 ROJO LamUYO ... 3,02
. PEIEJIl.vvoorveeersereserssrrres e 1,20 Cereza 0.V, oo 6,50 Verde Cristal ....eeeenrenresnesneennenn: 2,22
Mercamadrld Pimiento Verde Italiano ............co........ 2,70 Chirimoya 0. V. ..o, 3,96 Verde [taliano .......ocovvevveeerenne. 2,23
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la ROJO LaMUYO ....eovcrisrrrveersrrreenens 3,40 Ciruela Golden Japan..........couwovrennns 2,79 PIfa e 1,50
semana del 10 al 13 de marzo de 2026, |  Ortanique...... Amarillo Tipo California 2,00 OV oo, 2,62 Pitaya .... ....5,70
comercializados en el Mercado Central de Verde Cristal ........... .SIC Santa Rosa... ..2,50 Platano.. 1,52
Abastecimiento de Madrid. Informacion Tommy Atkins .... Rojo California Coco 0.V, oo, ..0,85 Americano o Banana ....1,06
facilitada por MERCASA. Otras Variedades Verde Padrén Col China 0 PeKinensis.........coocrreene 1,51 Pomelo Amarillo........ocvivvrrrersrennenn, 1,45
FRUTAS Euros/kg Manzana Golden Noras Secas De Bruselas.......cccuevveveveeeeennnn 1,90 OV et 1,34
Chirimoyas e Starking o Similares PUEITO ...ooorvveernnee Lombarda o Repollo Rojo. ..0,66 Rojo... ...1,42
Clementina. .SIC Granny Smith Rébano y Rabanilla...... , Ropollo Hoja Rizada. ..0,49 PUBITO. o 1,06
Fresones..... ..3,96 Remolacha Comin o Roja.... 0,75 [ 116 P ..1,00 Rébano y Rabanilla... ....0,94
LIMONES ... 1,50 Seta Champifion ..........ccoovvvcnnrieinnnieens 2,30 DAt 0.V oo 6,75 RambuUtan.......coevveeeeeeeeeeeen 8,25

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



17 de marzo de 2026

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 10, del 2 al 8 de marzo de 2026, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

AGROCOTIZACIONES

Valencia Fruits / 13

MERCADOS NACIONALES

CiTRICOS Euros/Kg Zona Salustiana SIC Castellon Blanco 0,95-1,55 Alicante Lechuga
(Kg/arbol, cotizacion mas frecuente) LIMON Calabacin 0,63-0,86 Alicante Romana 0,35-0,40 Castellon
MANDARINAS E HIBRIDOS Limon Fino 0,60-0,70 Alicante Calabaza Romana 0,22-0,31 Valencia
Orri 1,28-1,52 Castellon POMELO Redonda 1,28-1,70 Castellon Maravilla 0,38-0,47 Castellon
Orri 1,03-1,50 Valencia Pomelo Rojo 0,25-0,30 Alicante Tipo Cacahuete 0,34-0,52 Alicante Trocadero 0,38-1,50 Castellon
Orri 1,20-1,50 L. Valencia NARANJA SANGUINA Tipo Cacahuete 0,53-0,62 Castellén Patata
Nadorcott 0,75-0,90 Alicante Sanguinelli SIC Castellon Cebolla Tierna 0,72 Valencia Blanca 0,36-0,60 Alicante
Nadorcott 0,80-0,95 Castellon Sanguinelli SIC L. Valencia Col Blanca 0,85 Castellon
Nadorcott 0,65-1,00  L.Valencia FRUTAS Euros/Kg Zona Lombarda 0,40-0,45 Castellon Tomate Acostillado 1,21-1,94 Alicante
Ortanique 0,24-0,31 Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacion mas frecuente) Repollo Hoja Lisa 0,24-0,40 Alicante Daniela 0,68-0,81 Alicante
Ortanique 0,21-0,30 Castellon Aguacate Repollo Hoja Lisa 0,33 Castellon Zanahoria 0,27 Alicante
Ortanique 0,20-0,36 Valencia Hass 2,24-2,32 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,34-0,39 Valencia FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Ortanique 0,20-0,35 L. Valencia Lamb Hass 2,30-2,40 Castellon Repollo Hoja Rizada 0,19 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
NAVEL Lamb Hass 2,40-2,60 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,34-0,59 Castellon cion mas frecuente)
Navel Lane Late 0,30-0,35 Alicante HORTALIZAS Euros/Kg Zona Brdcoli 0,20-0,75 Alicante ALMENDRAS
Navel Lane Late 0,27-0,38 Castellén (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Brocoli Industria 0,18-0,20 Alicante Comuna 4,66-4,96 Alicante
Navel Lane Late 0,25-0,38 Valendia Ajo Puerro 0,70 Alicante China 0,65-0,70 Castello Comuna 4,75-5,15 Castellon
Navel Lane Late 0,28-0,36 Castellon Tierno (garba) 1,29-1,47 Alicante Coliflor Largueta 4,86-5,46 Alicante
Navel Powell 0,38-0,47 Alicante Tierno (garba) 1,98-2,20 Valencia Blanca 0,26-0,52 Alicante Marcona 5,51-6,11 Alicante
Navel Powell 0,28-0,46 Valencia Alcachofa Blanca 0,43-0,65 Castellon Marcona 5,75-6,40 Castellon
Navel Powell 0,34-0,48 Castellon Consumo Fresco 0,17-1,12 Alicante Blanca 0,60-0,65 Valencia Plantea 4,66-5,96 Alicante
BLANCAS Consumo Fresco 0,58-1,06 Castellon Escarola INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Valencia Late 035043 Alicante Consumo Fresco 0,44-0,79 Valencia Hoja Rizada 0,53 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente)
Valencia Late 0,40-0,45 Castellon Industria Corazones 0,59-0,73 Alicante Hoja Rizada 0,63-0,70 Valencia ACEITE
Valendia Late 0,32-0,42 Valencia Industria Perolas S/C Alicante Industrial 0,37-0,41 Castellén Oliva Lampante >2° 2,55-2,60 Castellon
Valencia Late 0,35-0,41 L. Valencia Apio Verde 0,37-0,55 Alicante Gruisantes Verdes Grano 2,58-2,80 Alicante Oliva Virgen 0,8>-2° 4,00-4,10 Castellon
Midknight 0,42-0,47 Castellon Berenjena Rayada 1,29-1,94 Alicante Haba Muchamiel 0,85-1,94 Alicante Oliva Virgen Extra 4,30-4,40 Castellon
Midknight 0,40-0,47 Alicante Boniato Rojo 0,63-0,86 Alicante Muchamiel 1,70 Castellén Garrofa Entera 0,30-0,36 Castellén
Remolacha Comtin 0 ROjO......cvevvvee. 0,90 Navel Powell, Barfield ] [oTo[ 1 TSSO 6,50 su repercusion, a esto habria que sumarle Gladio, disp. Valencia .........ccoccvvvrnnen.
Resto de Hortalizas...... 4,35 y Chislet Calidad 1......ccccoovee.e. 0,43-0,45 Incertidumbre en el mercado por la situa- una revalorizacion del dolar frente al euro Provincia, disp, Valendia ..
Sandia con Semilla... .2,05 Valencia Delta Calidad 1............. 0,45-0,46 cion geopolitica. como moneda refugio, lo que ayudaria Puntal
Sin Semilla........ Mandarina Hibrida Tango. ...0,75-0,85 La préxima sesion de la Mesa de Almen- a ser mas competitivo al cereal nacional Bomba,
Seta Champifion... Industria Grupo Navel..........coovvveeeernnne. 0,30 dras de la Lonja de Contratacion de pro- frente al importado. Repeticion en el precio disp. Valendia .......covvervrnrerseeinninnes SIC
Hongo Boletus Edulis................... 10,50 Contratos Plurianuales..................... 0,35 ductos agrarios de Cérdoba se celetrard el de la patata, donde se da ya por finalizada Albufera,
HONgo 0.V .. 5,00 NOTA. Los precios son orientativos, en ar- 10 de marzo de 2026. practicamente la campafa con unos precios disp, Valendia ........covvrrrvrersneinninnes SIC
Shiitake..... .7,45 bol, origen Cérdoba. Sin IVA incluido. Para . , que no han sido capaces de recuperarse en Precios por tonelada, segtn rendimientos,
Tomate Cherry.. 3,86 la naranja de industria, los precios son Lcnja de Ledn lo mas minimo, a partir de ahora se estaré a granel
Liso Rojo Daniela ........ccccovverunninnes 2,16 sobre camion. Informacién de precios agrarios orientati- pendiente de la préxima siembra en la cual BLANCO
ROJO PEIA ..o 2,06 Mercado con escasa actividad. Ligera ba- vos, en almacén, del dia 11 de marzo de se prevé segun nuestras ultimas informacio- Vaporizado,
ROJO RAMA ... 1,58 jada de la cotizacién de la variedad Lane 2026, fijado en la Lonja Agropecuaria de nes que haya un planteamiento de rebaja disp. Valendia.......... 1.050,00-1.100,00
Liso Verde Rambo ........cocovverrirnns 1,99 Late. Se repite la cotizacion de las varie- Leodn. en el precio de los contratos a la vez que se Gleva, Senia, Fonsa Extra,
OV .3,58 dades Navel Powell, Barfiels y Chisslet. Se CEREALES Euros/Tm proponga una menor superficie de siembra. disp. Valendia.......... 1.200,00-1.260,00
Uva Blanca O.V. 2,45 comienza a cotizar la variedad Valencia THYO PIENSO..vvvvvvvsrreerssssrrresssasrnrenes 199,00 Se pueden consultar los precios en la pagina Guadiamar Extra,
Negra O.V.... 2,45 Delta. Repeticion de la mandarina hibrida Cebada.... 191,00 web de la lonja www.lonjadeleon.es. disp. Valendia.......... 1.300,00-1.370,00
Red Globe Roja. .., 3,00 Tango. La parte superior de las horquillas Triticale . . Largo Indica,
Sin Semilla Blanca.......cccocvvveenee. 3,79 se corresponde con calibres altos y extras. Centeno Lonja de ValenC|a disp. Valendia.......... 1.100,00-1.200,00
Sin Semilla Negra.. . Subida de la cotizacion de la naranja para Avena... Informacion de la Mesa de precios de Citri- Precios por tonelada a granel.
Zanahoria 0. Vi 0,82 industria y repeticion de la cotizacion para MaiZ....oorevenes cos del Consulado de la Lonja de Valencia, SUBPRODUCTOS
. los contratos de industria por encima de la FORRAJES de la sesion del dia 9 de marzo de 2026. Cilindro,
Lonja de Albacete horquilla general para grandes volimenes Alfafa Paguete RamMa ........cooovvvrsnrives Campafia 2025-2026. disponible Valencia ...... 200,00-210,00
Informacion de los precios indicativos de y contratos plurianuales. La préxima se- Paquete Deshidratado GRUPO NARANJAS Euros/Kg Medianos Corrientes,
los cereales en origen, del dia 12 de marzo sion se celebrara el 17 de marzo de 2026. Paja 1* Cebada SUBGRUPO NAVEL disponible Valencia ...... 350,00-360,00
de 2026. Informacion de EFEAGRO. Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja Veza Forraje de 1° Sin existencias Medianos Gruesos,
CEREALES Euros/Tm de Contratacion de productos agrarios, del Forraje ..Sin existencias disponible Valencia ...... 480,00-500,00
ALFALFA 24 de febrero de 2026. Precios orientati- ALUBIAS Euros/Tm Navel Lane Late .....coovvvveceeveeemnnsrrnnenns 0,32 GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm
Alfalfa vos origen Cordoba, agricultor. Canela ..1,40 Navel Powell, Variedad Matalafera y similares (origen)
Rama campo 12 ... SIC CEREALES Euros/Tm Barnfield y Chislett.......vrveeerrrrrrreens 0,41 ENTERA
Rama campo 27 ... SIC TRIGO DURO GRUPO SANGRE Zona Valencia ................. Sin Operaciones
AVENA Planchada.... SANGUENINI ..o Sin existencias Z0Na AlICANEE. ..o SIC
Avena Plancheta. GRUPQ BLANCAS Zona Castellon.... Sin Operaciones
2] L R 154,00 Pinta...cconenns SalUSHANA ..vvvvrreersrrrreeesanaes Sin existencias Z0Nna Tarragona. ...cov.vererseniensenennes SIC
RUDIA e 161,00 Rifion de Ledn Barberina y Mid-night ..o, 0,43 Zona Murcia ... Sin Operaciones
CEBADA NACIONAL Grupo 4.B o]y N 1,40 Valendia Late.......rreeerssereeesssnsrnseseanns 0,38 Z0na biza....ccovrerrrenrenn. Sin Operaciones
Cebada Grupo 4.C GIRASOL Euros/Tm GRUPO MANDARINAS Euros/Kg Zona Mallorca ................ Sin Operaciones
Pienso =62 kg/hl......ocvvrrrrenn, 182,00 TRIGO BLANDO Girasol GRUPO SATSUMAS Precios por tonelada, a granel, segtn ren-
Pienso +62 kg/hl ..o 187,00 Girasol Alto Oléico lwasaki Sin existencias dimientos
CENTENO PATATAS Euros/Tm Okitsu ... ..Sin existencias Troceada Integral, disp. Ofig.........cov..... SIC
CeNtENO....eveeeeeeece e 182,00 i Owari..... Sin existencias Troceada sin Harina
GIRASOL GRUPO CLEMENTINAS disponible origen ........cccoewniriinnies SIC
Pipa Clemenrubi, Orogrés y Basol.Sin existencias Troceado Fino, disp. origen..........c....... SIC
Alto OIEICO. ... ssiessrinees OTROS PRODUCTOS Red Pontiac.. Orunules ... Sin existencias Garrofin, disp. origen ......Sin operaciones
Pipa de Girasol Tricale. .SI0 Red Scarlet... Marisol... ..Sin existencias PATATAS Euros/Tm
MAIZ NACIONAL Cebada... ) Arrufating............... ..Sin existencias Agria, origen Espafia,
Maiz sobre Secadero............ccce.... 223,00 En esta sesion de la lonja de Ledn celebrada Clemenules y Orogrande.......Sin existencias disp. Val .o 460,00
PAJA ha comenzado a cotizar el maiz seco, es de- Hernandina Sin existencias Roja, origen Espafia,
Paja Empacada ..o SIC cir, con menos del 15% de humedad y que Sin existencias disp. Val. oo 350,00
TRIGO NACIONAL ya no tiene que pasar por un proceso de se- GRUPO HIBRIDOS Nueva, org. Salamanca y Valladolid,
Trigo Guisantes .SI0 cado del grano. En la provincia de Ledn que- Clemenvilla disp. Valendia ........cccooeirinnin. 220,00
Duro Proté=13%........cooccrrrrnre. 231,00 Girasol ... ) dan a fecha de hoy unas 7.000 hectareas de Lavada, origen Francia,
Duro Proté=12%.......ccccouvnrnnes 221,00 Alto Oleico .. .SI0 maiz por cosechar, que representa alrededor disp. Valendia ........cccooeirinnin. 420,00
Extensible Chamorro.......c......... 225,00 de un 10% de la superficie sembrada, a la Francesa Elodie o similares,
FOITQJEr0 ..o 195,00 Alta degradacion de los trigos blandos, lo espera de que el tiempo lluvioso de estos disp. Valendia ........cccooeirinnin. 300,00
Gran Fuerza w 300 ........coocen. 233,00 que dificulta su comercializacion. Mercado (ltimos dias cambie y asi poder acceder a Caesar, origen Francia,
Media Fuerza w —300............... 223,00 muy pesado. estas fincas, que en algunos casos todavia Nota: Las lluvias han frenado la recoleccion. disp, Valendia, .........
Panificable ..o, 201,00 Préxima sesion 17 de marzo de 2026. no alcanzan la humedad deseada. En el am- La préxima publicacion del boletin de coti- Precios s/origen y calidad, envas. en 25
THtICAIES. oo 193,00 Precios de la Mesa de Almendras de la bito internacional los cereales siguen estan- zaciones de la Mesa de Precios de Citricos kgs.
LEGUMINOSAS Lonja de Contratacion de productos agra- do muy pendientes del conflicto bélico entre sera el lunes, 16 de marzo de 2026. CEBOLLAS Euros/Tm
VEZa GIan0.....ceceiesiccieie i SIC rios, del 10 de marzo de 2026. Precios Iran'y EE UU, lo que esta ocasionando gran- Informacion de los precios agrarios de la Variedad Grano,
YEr0 Gran0 .....cveveesvesneesnesnesnsesneens SIC orientativos origen Cérdoba, agricultor. des vaivenes en los mercados, pero con una sesion celebrada en el Consulado de la disponible origen

Lonja de Cordoba
Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja
de Contratacion de productos agrarios,
del 10 de marzo de 2026. Precios orien-
tativos origen Cordoba, agricultor.

ALMENDRAS Euros/Tm
Floracion Tardia Monovarietal ................ SIC
Soleta
Belona....

CITRICOS Euros/Tm
NARANJA
Lane Late Calidad 1....ovvvevennee. 0,38-0,40

tendencia levemente alcista no comparable
a la que estan alcanzando otras materias
primas como el petroleo y los fertilizantes,
si este conflicto se alargase en el tiempo
podria traer nuevas subidas puesto que
para un pais importador de cereales como
es Espafia, el incremento de los portes de-
bido al alza del petréleo y de las primas de
riesgo en los seguros de los barcos tendria

Lonja de Valencia, del 12 de marzo de
2026.

pocas operaciones
calibres 1 al 6, en campo

ARROCES Euros/Tm |

CASCARA 450,00-600,00

J. Sendra, Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-
disp. Valendia ........coovevrrncennenn. 500,00 das se entienden sin nuestra garantia ni

Monsianell, responsabilidad. Para cualquier aclaracion
disp. Valendia ........cooevrrncennenn. 500,00 pueden dirigirse a la Sindicatura de este

Guadiamar, disp. Valencia.................... SIC Consulado de la Lonja.
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Grupo Agroponiente
incorpora a Andrea Alonso
a su Gomite de Direccion

La directora de Marketing y Sostenibilidad asume también el area de Relaciones
Institucionales y se integra en el maximo organo ejecutivo de la compania

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Grupo Agroponiente ha incorpo-
rado a Andrea Alonso, directora
de Marketing y Sostenibilidad,
a su Comité de Direccion, refor-
zando asi el papel estratégico de
la marca, la comunicacion, la
sostenibilidad y las relaciones
institucionales en la evolucion y
crecimiento de la empresa.

Con este nombramiento, el
area de Relaciones Institucionales
pasa también a depender de
Andrea Alonso, consolidando un
modelo de gestion que integra re-
putacién corporativa, dialogo ins-
titucional y sostenibilidad como
pilares clave en la estrategia del
grupo.

Andrea Alonso desarrolla
su trayectoria profesional en
Agroponiente desde 2014, donde
ha asumido diferentes respon-
sabilidades dentro del area de
marketing hasta liderar actual-
mente las areas de marketing,

Andrea Alonso representa a Agroponiente también en el Comité contra el Desperdicio

Alimentario de AECOC. / AGROPONIENTE

comunicacion corporativa y
sostenibilidad, impulsando
iniciativas orientadas a forta-
lecer el posicionamiento de la

compania y suimpacto positivo
en el entorno.

Graduada en Marketing e
Investigacion de Mercados por

la Universidad de Almeria y con
un Master en Responsabilidad
Social Corporativa, Alonso ha
consolidado una vision estraté-
gica que integra negocio, marca
y sostenibilidad como motores de
transformacion empresarial.

Desde 2019 lidera el area de
sostenibilidad de Agroponiente,
formando parte del equipo que
logré la certificacion B Corp
para la compania, un hito que
ha situado a Agroponiente en-
tre las empresas referentes en
sostenibilidad dentro del sec-
tor agroalimentario espanol.
Es ademas Multiplicadora B
Corp y cuenta con formacién
especializada en CSRD, lo que
le permite trasladar los nuevos
marcos regulatorios europeos
a la estrategia empresarial y
a la toma de decisiones de la
organizacion.

Asimismo, Andrea Alonso
representa a Agroponiente en

el Comité contra el Desperdicio
Alimentario de AECOC, desde
donde contribuye a impulsar
iniciativas sectoriales orien-
tadas a reducir las pérdidas
alimentarias y fomentar una
cadena de valor mas eficiente y
responsable.

Para Imanol Almudi, CEO de
Grupo Agroponiente, la incor-
poracion de Andrea Alonso al
Comité de Direccién responde
a la evolucion estratégica de la
compania:

“Andrea representa el talento
interno que queremos impulsar
en Agroponiente. Su vision estra-
tégica del marketing, la sosteni-
bilidad y la comunicacién cor-
porativa esta siendo clave para
posicionar a la compania en una
nueva etapa de crecimiento, mas
internacional, mas innovadora y
comprometida con la generacion
de valor para nuestros agriculto-
res, clientes y la sociedad”.

Con esta incorporacion,
Agroponiente refuerza su apues-
ta por un modelo de gestion que
combina excelencia operativa,
sostenibilidad, posicionamiento
institucional y visién de futuro,
en linea con los retos actuales
del sector agroalimentario y
las exigencias de los mercados
internacionales.

Andrea Alonso representa
ademas una nueva generacion de
liderazgo femenino en el sector
agroalimentario, contribuyendo
ala profesionalizacion del sector
en Almeria y a la integracion de
modelos empresariales mas in-
novadores, sostenibles y orienta-
dos al largo plazo.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Santander lanza su Campanha
PAC 2026 con el objetivo de acom-
panar a agricultores y ganade-
ros en un momento clave del
calendario agrario, facilitando
el anticipo de las ayudas de la
Politica Agraria Comun (PAC)y
ofreciendo soluciones financie-
ras adaptadas a las necesidades
del sector.

La entidad financiera pone
a disposiciéon de sus clientes
el anticipo de las ayudas de la
Politica Agraria Comun (PAC)
en condiciones preferentes, per-
mitiendo disponer de liquidez
desde el momento de la solicitud.
Ademas, la campana incluye li-
neas especificas de financiacion
para insumos, créditos campa-
Nna, seguros agrarios y préstamos
destinados a la modernizacion
de explotaciones.

La PAC sigue siendo una
herramienta esencial para la
estabilidad del campo espanol,
especialmente en un contexto
marcado por la volatilidad de los
costes, la adaptacion al cambio

Santander lanza la Campaiia
PAC 2026 con financiacion
anticipada para el sector agro

climatico y las nuevas exigencias
regulatorias.

En este escenario, contar con
liquidez anticipada resulta cla-
ve para planificar inversiones,
afrontar campanas agricolas y
garantizar la continuidad de la
actividad productiva.

En 2025, Santander financio
al sector agroalimentario espa-
nol con 5.800 millones de euros,
un 8% mas que en 2024, reafir-
mando asi su compromiso con
uno de los pilares fundamen-
tales de la economia espanola.
La entidad acompana a mas de
425.000 clientes agricultores y
ganaderos a través de sus ofici-
nas especializadas en Negocio
Agro, con equipos expertos que

Santander financié al sector agroalimentario espaiiol con 5.800 millones en 2025, un

8% mas que el aiio anterior. / SANTANDER

ofrecen asesoramiento persona-
lizado y conocimiento profundo
del sector.

Con la Campana PAC 2026, el
banco refuerza su apuesta por
un modelo agroalimentario mas
competitivo, eficiente y soste-
nible. Ademas del anticipo de
ayudas, Santander ofrece aseso-
ramiento especializado para fa-
cilitar la tramitacion, el acceso a
subvenciones y la planificaciéon
financiera de las explotaciones.

Asimismo, la entidad mantie-
ne su compromiso con el desarro-
llorural y el relevo generacional,
apoyando a jovenes agricultores
y ganaderos con soluciones adap-
tadas a sus proyectos y facilitan-
do la digitalizacion de la gestion
agraria.

Con esta nueva campana,
Santander reafirma su posicién
como uno de los principales alia-
dos financieros del campo espa-
nol, contribuyendo activamente
a fortalecer un sector clave para
el empleo, la cohesion territorial
y la proyeccion internacional de
la economia.

valencia

|| Espafia: 208 € (IVA incluido)
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Anecoop incorpora a la ilicitana
Marfruit como nueva socia

La cooperativa Anecoop suma 2.000 hectareas de produccion y potencia su
presencia con 50.000 toneladas de melon, granada y brocoli

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Anecoop continta avanzando
en su estrategia de crecimiento
y fortalecimiento de su base pro-
ductiva con la incorporacion de
Marfruit como nuevo socio. La
integracion permite ampliar la
oferta comercial del grupo con
50.000 toneladas adicionales de
frutas y hortalizas frescas.

La empresa, ubicada en La
Marina de Elche, dispone de 2.000
hectareas de produccion propia
distribuidas entre la Comunidad
Valenciana, Murcia y Castilla-La
Mancha, reforzando asi la capa-
cidad productiva y la diversifica-
cién territorial de la cooperativa.

REFUERZO DEL CATALOGO

HORTOFRUTICOLA
Por volumen, el melon constitu-
ye el principal producto aportado
por Marfruit, con cerca de 30.000
toneladas anuales. La compania
cultiva variedades Piel de Sapo,
Amarillo y Galia, a las que se
suma desde esta campana el me-
16n Cantaloup.

El brocoli representa otro de
los cultivos destacados dentro
del porfolio de la firma ilicitana,
con una produccion superior a

La compaiiia cultiva variedades Piel de Sapo, Amarillo y Galia, a las que se suma desde esta campaiia el melon Cantaloup. / ACOOP

las 6.000 toneladas. Asimismo,
la empresa aporta una produc-
cién aproximada de 5.000 tone-
ladas de granada, entre las que
sobresale la variedad Mollar
de Elche, tnica en el mundo

con Denominacion de Origen
Protegida, junto a otras como
Wonderful y Bigful.

La oferta agricola se comple-
ta con productos como alcachofa,
boniato y calabaza, tanto del tipo

Butternut como de la variedad
Halloween.

AGRICULTURA FAMILIAR

Con 49 anos de trayectoria,
Marfruit mantiene un modelo

basado en la agricultura familiar
y en una gestion empresarial es-
tructurada y eficiente, vincula-
da al desarrollo rural del sureste
espanol. La compania comparte
con Anecoop su compromiso con
la sostenibilidad y cuenta con
certificaciones agroalimentarias
IFS y Global GAP.

El director general de Mar-
fruit, Eduardo Boix, ha sena-
lado que la integracion supone
“un salto estratégico clave” tras
casi cinco décadas de actividad.
Segun ha explicado, la incorpo-
racion a una empresa lider in-
ternacional como Anecoop per-
mitira ampliar oportunidades
de negocio y acceder a nuevos
mercados, ademas de mejorar la
eficiencia y reforzar la competiti-
vidad en un contexto global cada
vez mas exigente.

Por su parte, el presidente de
Anecoop, Alejandro Monzon,
ha destacado que la entrada de
Marfruit contribuye a fortalecer
el proyecto empresarial del gru-
po, incrementando tanto el vo-
lumen como la diversidad de la
oferta. Monzon ha subrayado que
la cooperativa contintia avanzan-
do en la consolidacién de una es-
tructura empresarial preparada
para afrontar los desafios futuros
del sector, con el objetivo priori-
tario de mejorar la rentabilidad
delos agricultores integrados en
la organizacion. Con esta incor-
poracion, Anecoop refuerza su
posicionamiento como referente
hortofruticola del Mediterraneo
y contintia ampliando su dimen-
sién productiva mediante la in-
tegracion de operadores alinea-
dos con su modelo cooperativo y
estratégico.

La Pandi, un proyecto
educativo con premio

La Asociacion “5 al Dia” otorga el galardon al proyecto
educativo que pretende llegar a mas de 8.000 ninos para
crear un futuro mas saludable

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La asociacion La Pandi, que
promueve una alimentacion sa-
ludable en los escolares de todo el
territorio espanol, recibe el pre-
mio al mejor proyecto dirigido a
la poblacion infantil por su labor
en la promocién del consumo de
frutas y hortalizas.

Este proyecto ha sido votado,
entre otras candidaturas, por los
socios de la Asociacion “5aldia”,
formado principalmente por em-
presas del sector hortofruticola,
poniendo en valor su trayectoria,
de varios anos, y el trabajo rea-
lizado para llevar la educacion
nutricional a los nifos a través
de talleres didacticos y divertidos
en los colegios.

Este premio supone un im-
pulso a la continuidad del pro-
yecto, donde es clave darlo a
conocer y captar nuevos socios
y patrocinios, ya que la asocia-
cion se financia exclusivamen-
te a través de las aportaciones
externas.

EL PROYECTO
El objetivo para este ailo escolar
es realizar un minimo de 320 ta-
lleres que lleguen a mas de 8.000
alumnos y a sus familias.

LaPandi es un proyecto “llave
en mano” creado para que cual-
quier empresa interesada en pro-
mover habitos saludables en los

La Pandi recibe el galardén de la Asociacion “5 al Dia”./ 5 AL DIA

ninos y sus familias, pueda ha-
cerlo en su entorno mas cercano
sin necesidad de crear su propio
contenido. Tal y como comento6 la
nutricionista Rebeca Pastor en la
entrega del premio “realizamos
talleres para ayuntamientos,
colegios, empresas productoras
de frutas y hortalizas, supermer-
cados y otras empresas, como
IKEA, creando experiencias que
generan emociones de bienestar
y despiertan todos los sentidos de
los alumnos™.

El proyecto dispone de su
propio juego interactivo y su

pandiplato, usando el concepto
del Plato Harvard, ampliamente
aceptado por la comunidad cien-
tifica, como guia didactica. En el
taller se explican los distintos
grupos de alimentos y la frecuen-
cia con la que debemos tomar
cada uno de ellos, haciendo hin-
capié en el consumo de 5raciones
de frutas y hortalizas cada dia.
Ademas, el proyecto cuenta con
otros recursos lidicos como son
sus dibujos animados, el cuento
y los peluches de los personajes
paraeducar de una forma amena
y divertida.

Ambrosia” lanza una
estrategia de patrocinio
que une el tenis profesional
y el talento joven

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Ambrosia™ refuerza su posicio-
namiento en el ambito deporti-
vo en 2026 con una estrategia
de patrocinio que conecta la
marca con el tenis profesional
y con el impulso al talento jo-
ven. Bajo el claim “Un sabor
de campeonato”, Ambrosia™
apuesta por estar presente en
competiciones clave del calen-
dario nacional, consolidando
su vinculo con valores como el
rendimiento, la superaciony el
estilo de vida saludable.

En el ambito profesional,
Ambrosia™ volvera a ser pa-
trocinador del torneo Faul-
combridge, perteneciente al
ATP Challenger Tour, que se
celebrara del 11 al 17 de mayo
de 2026 en el Club de Tenis
Valencia. El torneo se disputa
durante la segunda semana del
Masters de Roma y dos sema-
nas antes de Roland Garros,
lo que lo convierte en una cita
estratégica para muchos juga-
dores de primer nivel que pre-
paran la temporada de tierra
batida.

Paralelamente, Ambrosia™
es patrocinador del RPT Na-
tional Junior Circuit MARCA
by Wilson 2026, uno de los cir-
cuitos juveniles mas consolida-
dos del tenis espafiol, que de-
but6 el pasado 7 de febrero. El
circuito recorrera toda Espafa
con cerca de 90 torneos en las
categorias Sub12, Subi4, Sub16

La marca de manzanas impulsa el te-
nis profesional y juvenil. / AMBROSIA™

y Subli8, y se prolongara hasta
principios de noviembre. A lo
largo de la temporada reunira
a numerosas jovenes prome-
sas del tenis nacional, consoli-
dandose como una plataforma
clave para el desarrollo depor-
tivo y personal de los futuros
talentos.

A través de estas iniciati-
vas, Ambrosia™ refuerza su
conexioén con los valores que
definen al deporte: constancia,
disciplina, esfuerzo y espiritu
de superacion. La marca acom-
pana asi tanto a deportistas
profesionales como a jovenes
en formacion, pero también
a todos aquellos “campeones
del dia a dia” que buscan dar
lo mejor de si mismos en cada
momento.
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GESTION POSTCOSECHA

17 de marzo de 2026

Origen, evolucion y futuro
de Ia industria postcosecha

El sector postcosecha ha evolucionado para responder a las exigencias de los
mercados globales, la normativa europea y los nuevos habitos de consumo

D POSTHA.

La industria de tratamiento en
postcosecha de frutas y hortali-
zas nace en Espana en los anos
cincuenta del pasado siglo cuan-
do la multinacional americana
Food Machinery Coorporation,
junto con socios espanoles, se es-
tablece en Valencia. El Levante
espanol, que incluia lo que hoy
conocemos como Comunidad Va-
lenciana y Region de Murcia, fue
pionero en la comercializacion
exterior de frutas y hortalizas,
contribuyendo muy significati-
vamente al despegue econémico
espanol tras la guerra civil y los
anos de aislamiento internacio-
nal. Estos esfuerzos de exporta-
cion necesitaron del desarrollo
de una industria auxiliar para
que el comercializador pudiera
responder a las exigencias de
los distribuidores y consumido-
res europeos. Ayer, como hoy,
distribuidores y consumidores
querian fruta apetitosa, sana y
segura, libre de desperdicio du-
rante una vida comercial razo-
nable. Para dar respuesta a estas
demandas surge la industria de
tratamiento en postcosecha, hace
ya mas de 75 anos.

Decco Ibérica (1962), Produc-
tos Citrosol (1964) y Tecnidex
—hoy Agrofresh— (1980), desa-
rrollaron esta industria espanola
haciendo de ella un referente, sin
duda europeo y pudiera decirse

también que global, ya que ope-
ran en los cinco continentes so-
bre toda clase de frutas y hortali-
zas. Estas empresas, conscientes
de los retos alos que la industria
se enfrenta, que se comentaran
mas adelante, crean en 2005 la
que hoy se denomina Posthar-
vest Cluster AIE, Agrupacion
Empresarial con la misiéon de
incrementar la vida util de la
fruta fresca, cumpliendo con la
normativa vigente y contribu-
yendo a lareduccion de pérdiday
desperdicio alimentario. Esta es
la mision de la industria de tra-
tamientos en postcosecha. Para
llevarla adelante cada una de las
empresas esta muy atenta a:

o La legislacién vigente. La
normativa que regula los trata-
mientos en postrecoleccion, es-
pecialmente en Europa, es muy
exigente pues quiere garantizar
al consumidor que puede consu-
mir la fruta sin temor, yaque sele
ofrece fruta sana y segura. Para
ello las autoridades europeas pu-
blican normativas y protocolos de
registro que todos los productos
de tratamiento deben cumplir y
establece calendarios de revision
para asegurar que productos ya
registrados cumplen con las
normativas mas recientes. Asi,
productos que en su dia estuvie-
ron aprobados se “cayeron” por
no aprobar esas revisiones, tal
es el caso de fungicidas como el

Miclobutanil, Propiconazol o la
Guazatina, por citar algunos.

o Las necesidades de los co-
mercializadores. En los anos
70/80 del siglo XX el comercio
exterior de fruta se destinaba
por completo a Europa Occi-
dental. Lo que supone transitos
relativamente cortos. En aque-
1la época, el mercado nacional
era consumidor de productos
de baja calidad, destinandose
la mejor fruta a la exportacion.
Hoy en dia algunos comercializa-
dores de fruta tienen un alcance
global y el mercado nacional es
tan exigente como el que mas.
Esto implica que hay que poner
adisposicion de los comercializa-
dores herramientas, productos,
cuya versatilidad de accion les
garanticen que puedan enviar
sus frutas donde su estrategia
comercial les indique. Esto ha
supuesto una evolucién en la
tecnologia de recubrimientos y
productos de proteccion de gran
alcance, desde inicialmente re-
cubrimientos formulados con
disolventes organicos a recu-
brimientos en base acuosa con
certificacion ecolégica y vegana.

@ Los consumidores. Si algo
tiene el consumidor de fruta
actual es que es muy dificil cla-
sificarlo, se puede decir que hay
consumidores “para todo”. Lo
que supone que hay que tener
respuestas muy variadas para

satisfacer exigencias muy dife-
rentes. Asi hay consumidores
que quieren en primer lugar
que su fruta aguante en su casa
al menos una semana, que es su
periodo entre compras. Otros
quieren comprar fruta que se
le ofrezca como “sin residuos”,
otros “vegana”, otros “en su pun-
to de madurez”, otros “con sello
de sostenibilidad”, otros “frutos
de cercania”, etc. Para satisfacer
todas estas exigencias la indus-
tria de tratamientos postcosecha
continda invirtiendo en I+D+iy
desarrollando una paleta de so-
luciones completa que le permita
la comercializador ofrecer al con-
sumidor lo que este quiere.

o La evolucion de la tecnolo-
gla. La tecnologia evoluciona ra-
pidamente y no se pueden perder
de vista los nuevos desarrollos
tecnologicos tanto en el ambito
de los productos como en el de los
medios de dosificacién y control,
pues no s6lo hay que asegurarse
de que se aplica lo correcto, sino
también en la medida adecuada.
Desde que en el ano 1969 Merck
Sharp & Dome registré el Thia-
bendazole para tratamiento en
post recoleccion se han anadido
otros productos como Imazalil y
Ortofenilfenol (1977), Fluidioxonil
(2015) Azoxystrobin (2025) ademas
de soluciones de tratamiento ba-
sadas en aditivos alimentarios au-
torizados de diversa naturaleza o

productos biologicos. En el siglo
XX las aplicaciones se hacian sin
un conocimiento detallado de la
cantidad de tratamiento que los
frutos recibian en cada momento.
Hoy hay tecnologia de dosifica-
cién y control que aseguran que
cada fruto recibe el tratamiento
que se quiere aplicar, ni mas ni
menos, en tiempo real.

RETOS POSTCOSECHA

(A qué otros retos se enfrenta
la industria de tratamientos de
postcosecha? Al final esta in-
dustria depende de que haya un
consumo de fruta fresca vibran-
te, creciente, y esto ya no puede
darse por sentado, al menos para
algunas frutas, como los citricos.
Un reciente estudio realizado por
la consultora GFK para Postha
pone de manifiesto como en Es-
pana el consumo de citricos en-
tre la poblacion menor de 40 anos
esta bajando alarmantemente. E1
consumidor joven parece optar
por fruta que le permita comerla
“sobre la marcha” y/o de la ma-
nera mas conveniente posible;
pocos jovenes toman fruta a la
manera tradicional, como postre
en las comidas. Hay toda una in-
dustria auxiliar que depende del
consumo de fruta en fresco, entre
ellas las empresas de maquina-
ria de clasificacion, envasado,
etiquetado, frigoconservacion.

Desde Postha se va aimpulsar
la creacion de una Asociacion de
Empresas de Postcosecha que
englobe a toda la industria au-
xiliar de la comercializacion de
fruta fresca para encarar este y
otros retos, como también es la
falta de personal cualificado.

El futuro pasa por hacer
atractivo al consumidor el con-
sumo de fruta fresca y para ello
se necesita la suma de esfuerzos,
recursos y conocimiento de todos
los que constituimos la industria
auxiliar a la comercializacion de
fruta, trabajemos para ello.
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La frescura y la calidad
Nno se improvisan.
Se protegen.

DECCO combina ciencia, innovacién y
servicio para ofrecer una protecciéon
postcosecha completa:

- Fungicidas de amplio espectro para proteger la fruta contra
las enfermedades postcosecha.

« Recubrimientos avanzados que retrasan la senescencia y
preservan las caracteristicas organolépticas.

« Blogueantes de etileno para una mejor conservacion de la
fruta, alargando la vida util.

« Desinfectantes para ayudar a conseguir mdxima seguridad.

« Equipos de dosificacion y aplicacion precisa con control
remoto, optimizando recursos.

Descubre cémo podemos ayudarte a reducir la pérdida y
mantener la calidad.

info@deccopostharvest.com

DECCO More. Beautiful. Fresh. deccopostharvest.com/es
+34 961 344 011
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CARLOS PALOMAR / Director general de AEPLA

“La regulacion, el buen uso de los
fitosanitarios y la comunicacion son
las bases de la estrategia de AEPLA”

Garantizar la proteccion de los cultivos y de los productos desde el campo hasta que llegan al
consumidor es cada vez mas complejo, y Europa aniade su propia capa de dificultad con un marco
regulatorio muy exigente, que puede tardar mas de una década en autorizar nuevos productosy costar
cientos de millones de euros. En esta entrevista, Carlos Palomar, director general de la Asociacion
Empresarial para la Proteccion de las Plantas (AEPLA), aborda la situacion actual del sector de la
sanidad vegetal y los fitosanitarios, desde las innovaciones en postcosecha hasta los productos de
biocontrol, mostrando tanto los obstaculos como las oportunidades para un sector vitaly sostenible.

D JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. ;Cuales la fun-
cion de AEPLA dentro del sistema
de sanidad vegetal en Esparniay a
quién representa dentro del sector
agroalimentario?

Carlos Palomar. AEPLA
representa a las empresas que
investigan, fabrican y registran
productos fitosanitarios, que po-
driamos definir como los “far-
macos” de los cultivos. Como
sucede con cualquier medica-
mento, estos productos no pue-
den utilizarse sin haber superado
previamente un proceso de eva-
luacion y autorizacion por parte
de las autoridades competentes
de los distintos ministerios. Asi,
nuestra funcioén es actuar como
interlocutor ante la Administra-
cién y las instituciones regulato-
rias, ademas de servir de puente
entre la industria fitosanitaria,
el sector agricola —agricultores
y sus organizaciones— y otros
organismos, como el Parlamento
Europeo. Somos la voz de un sec-
tor que resulta muy importante
parala sostenibilidad del sistema
agroalimentario.

VF. Carlos, entiendo que su
trabajo no solo consiste en defen-
der los intereses del sector, sino
también en explicar la seguridad
v la necesidad de estos productos,
sin perder de vista el compromiso
medioambiental. ;Como estructu-
rais vuestra labor para cubrir es-
tos objetivos?

CP. Por supuesto. En AEPLA
trabajamos en tres lineas funda-
mentales. Primera, la linea regu-
latoria. Se trata de promover una
regulacion inteligente que real-
mente facilite el trabajo del sec-
tor. Por ejemplo, consideramos
que el decreto Omnibus es un
paso, pero aun insuficiente; nece-
sitamos reformas que solucionen
los problemas que ralentizan el
desarrollo y la disponibilidad de
productos fitosanitarios.

Segunda linea, el buen uso de
los fitosanitarios. Esto no s6lo
prolonga la eficacia de los pro-
ductos, sino que también reduce
su impacto ambiental. Nuestro
objetivo es ensenar a los agri-
cultores a aplicar correctamen-
te los productos, promoviendo
una gestion integrada de plagas.
Esto incluye el uso de tecnologia
que permita aplicaciones mas
seguras, como sistemas de carga
que van desde la botella hasta el
tanque de uso sin necesidad de
abrir el envase manualmente, o
herramientas de precision que
optimizan la aplicacion.

Y, por ultimo, la comuni-
cacion. Es fundamental dar a
conocer los beneficios del uso
de fitosanitarios y explicar que
un sistema de sanidad vegetal

Carlos Palomares también desgrana a lo largo de la entrevista las ventajas y desventajas del nuevo decreto Omnibus. / AEPLA

solido es vital para el sector. Por
ejemplo, en noviembre, durante
la primera feria Expo Agri en
Ifema mostramos a la sociedad
urbana cémo se produce la agri-
cultura moderna. No se traté de
presentar productos nuevos, sino
de mostrar el uso y las ventajas
de la sanidad vegetal, la mejora
genética y la tecnologia agricola.
Larespuesta del ptublico fue muy
positiva y permiti6é entender que,
al igual que los humanos nece-
sitamos medicinas, las plantas y
los cultivos también requieren
cuidados y tratamientos para
mantenerse saludables.

Estas tres lineas —regulacion,
buen uso y comunicacion— cons-
tituyen la base de nuestra estra-
tegia y marcan la estructura de
AEPLA en su compromiso con
la sostenibilidad y el futuro del
sector.

VF. En el ambito de la postco-
secha, ;qué importancia tiene la
gestion fitosanitaria para garan-
tizar la calidad y conservacion de
los productos agricolas?

CP. La gestion fitosanitaria
es clave, porque si ya existen
pérdidas provocadas por plagas
durante el cultivo —que es preci-
samente lo que tratamos de pre-
venir—, el riesgo continuia una
vez que el producto ha sido re-
colectado. Durante el almacena-
miento o la conservacion, ya sea
por periodos cortos o mas pro-
longados segtn el tipo de fruta
u hortaliza, los productos siguen
expuestos a organismos que pue-
den causar dafios importantes.

Por ello, es fundamental con-
tar con soluciones que protejan
las cosechas desde el momento
de la recoleccion hasta su llega-
da al consumidor. De lo contra-
rio, pueden producirse pérdidas
muy severas que afectan tanto a

“La gestion fitosanitaria es clave, porque si ya existen
pérdidas provocadas por plagas durante el cultivo,

el riesgo contintia una vez que el producto ha sido
recolectado, en el almacén o la conservacion”

la rentabilidad del sector como
ala disponibilidad de alimentos.

VF. ;Cudales son los enfoques
principales que se estan desarro-
llando en el sector para proteger
los cultivos?

CP. En el ambito de la post-
cosecha, el sector trabaja en
multiples lineas de innovacion
para garantizar la calidad de los
productos desde la recoleccion
hasta que llegan al consumidor.
Estoimplica combinar diferentes
soluciones: tecnologias fisicas,
control ambiental y sistemas
de sensorizacion que permiten
decidir cuando intervenir, asi
como herramientas que ayudan
a gestionar un producto que,
aunque separado de la planta,
sigue siendo un organismo vivo
y requiere un control constante.
Por ello, una nueva linea también
de investigacion es el desarrollo
de productos que sean aplica-
bles tanto en campo como en
postcosecha, con el fin de que en
el futuro haya mas soluciones,
asegurando asi la viabilidad y la
sostenibilidad del sector.

VEF. Precisamente, hablando
del largo tiempo que cuesta re-
gistrar un producto en Europa,
Jcomo afecta la reciente propuesta
del “decreto Omnibus’?

CP. El sistema europeo es
realmente muy complejo y se
complementa con las autorida-
desnacionales, lo que afade otra
capa de burocracia. En Europa
se aplica el principio de precau-
cién, evaluando principalmente

la peligrosidad de las sustancias
en lugar de gestionar el riesgo
de manera practica. Si los pai-
ses actiian de forma rigida, esto
ralentiza lallegada de productos
utiles. Un enfoque mas pragma-
tico seria mucho mas eficiente.

En cuanto al decreto Omni-
bus, para los productos clasicos
de postcosecha no cambia dema-
siado, pero introduce mejoras
importantes para los productos
de biocontrol. La propuesta es-
tablece una zona unica, lo que
permite que, si los paises asu-
mieran el reconocimiento mutuo
de manera efectiva, un producto
registrado en un pais pudiera co-
mercializarse automaticamente
en otro. Esto representaria un
ahorro de trabajo para las 27 au-
toridades y agilizaria el acceso a
nuevas soluciones. Ademas, se
establece el silencio administra-
tivo positivo, es decir, si una au-
toridad no resuelve en el plazo de
120 dias tras la presentacion de
un producto, este puede empezar
a comercializarse.

Y dentro de los productos de
biocontrol, salen especialmente
beneficiados aquellos basados en
organismos beneficiosos. Si bien
en postcosecha, por las caracte-
risticas especificas del almace-
namiento y la manipulaciéon de
los productos, la investigacion
en biocontrol atin es limitada, se
espera que aumente en los proxi-
mos anos. De hecho, el decreto
Omnibus facilita la introduc-
cién de este tipo de innovaciones,
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“poniendo la alfombra roja” para
emprendedores que busquen so-
luciones eficaces en este ambito.

Asi, el Omnibus abre nuevas
oportunidades para biocontrol y
soluciones innovadoras, creando
un marco mas agil y coordinado
que podria acelerar la llega-
da de estas herramientas a los
agricultores.

VF. Segtin sus palabras, para
“los productos clasicos de post-
cosecha no cambia demasiado”
pero, jintroduce alguna mejora?

CP. Siy no. E1 Omnibus esta-
blece que los productos conven-
cionales, salvo aquellos conside-
rados muy peligrosos, pueden
tener autorizaciones permanen-
tes que no requieren revision
cada diez anos. Aunque en la
practica cada producto si debe
renovarse periodicamente, esta
esla principal ventaja que aporta
la propuesta.

Al mismo tiempo, sefiala que
ante cualquier preocupacion o so-
licitud por parte de un pais, sera
necesario renovar la autoriza-
cién, por lo que el Omnibus insis-
te en simplificar los procedimien-
tos, pero sin alterar la esencia del
sistema. Aun asi, los problemas
fundamentales del sector siguen
presentes: existen pocas solucio-
nes disponibles, su desarrollo
y registro son costosos y estan
sujetos a mucha incertidumbre,
debido a cambios continuos en
guias y criterios regulatorios.

Esto implica que las empresas
deben presentar continuamente
nuevos estudios y actualizar la
informacioén sobre plagas emer-
gentes o nuevas cepas de hongos
mas agresivas. Todo ello supone
investigacion adicional, tiempo
y costes elevados. Aunque las
companias invierten mucho, el
dinero no es infinito. En conse-
cuencia, aunque procedimientos
como el silencio administrativo
positivo o la aceleracion de cier-
tos tramites pueden mejorar el
funcionamiento del sistema, la
velocidad real del registro y dis-
ponibilidad de nuevos productos
sigue siendo limitada.

VF. Para finalizar, jcudl es
su perspectiva sobre la sanidad
vegetal y el sector de cara a los
proximos anios?

CP. Existen varios retos im-
portantes. Uno de ellos es que
el comercio global introduce
nuevas plagas y enfermedades
emergentes, que requieren aten-
cion constante. El segundo reto
es la falta de soluciones fitosani-
tarias disponibles. Registrarlas
en Europa es un proceso muy
costoso y largo, y, a diferencia
de otros paises como Estados
Unidos o Brasil, aqui se tiende a
eliminar muchas soluciones. La
intencion es reducir riesgos, pero
en la practica limita la variedad
necesaria para un uso eficiente,
evitar resistencias y centrarse en
las clases urgentes de productos.

Este sistema, ademas, desin-
centiva la inversion: hay tecnolo-
glas disponibles que permanecen
“en el frigorifico”, esperando un
marco regulatorio previsible,
coherente y estable. Para plani-
ficar estrategias de inversion a
largo plazo, los desarrolladores
necesitan conocer como sera la
legislacion y la regulacion en los
proximos 10-15 anos; sin eso, in-
vertir seria apostar al azar, como
jugar en un casino.

En definitiva, podemos afir-
mar que la tecnologia y el cono-
cimiento cientifico existen, pero
el reto principal es explotarlos
adecuadamente dentro de un
sistema que a dia de hoy genera
incertidumbre y limita la inno-
vacion en proteccion de cultivos.
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Alarga la Vida util
de tus Productos:
Mas Frescura,
Menos Pérdidas

Somos lideres en soluciones
postcosecha 100% libres de
conservantes y sulfitos, especializados
en antioxidantes naturales que
alargan la vida util de frutas y
hortalizas frescas cortadas hasta 21
dias. Nuestras formulaciones en polvo,
disueltas en agua, mantienen el color,
textura y sabor natural de los

Obtenga resultados con
nuestro laboratorio:
Evaluacion de los
tratamientos poscosecha

Nuestros servicios integrales de
analisis para procesadores de
productos frescos evaluan la vida util,
las caracteristicas organolépticasy
sensoriales, y especificamente los
pardmetros microbianos de sus
productos. Simulamos una amplia
gama de escenarios relevantes para la
industria, que incluyen varios tipos de
productos, estilos de corte, formatos
de empaque y opciones de
tratamiento.

Sin mejorado con

Food Freshly Food Freshly

Aguacates

Controlamos la oxidacién en
aguacates frescos y congelados con
recubrimientos vegetales que
preservan su color verde vibrante y
textura cremosa. Vida Gtil de 8-12 dias,
sin alterar el sabor natural (cero notas
citricas). Compatible con produccion
ecoldgicay procesos IQF.

productos mediante una inmersién de
solo 30 segundos. Con 30 afos de
experiencia y certificaciones
internacionales (UE orgéanico, FDA,
IFS), reducimos hasta un 40% el
oscurecimiento enzimatico y las
pérdidas por deterioro. Ideal para
exportaciones y cadenas de retail
exigentes.

Sin mejorado con

Food Freshly Food Freshly

Manzana

Prevenimos el oscurecimiento en
cortes de manzana (rodajas, cubos)
con soluciones 100% libres de sulfitos.
Vida util de 8-21 dias, manteniendo la
firmezay sabor fresco incluso en
exportaciones de larga distancia.
Efectividad superior al &cido citrico o
ascorbico.

FOOD

reshl

Fresh-cut solutions since 1994

 +34677735427
www.food-freshly.eu/es

Sin mejorado con

Food Freshly Food Freshly

Patatas

Pioneros en reemplazar sulfitos en
patatas cortadas o peladas. Nuestra
férmula garantiza hasta 16 dias de
vida util, preservando el color claroy
textura natural. Certificado para uso
en escuelas, hospitales y produccidn
ecoldgica.
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ALEJANDRO MORANT / Representante comercial de la firma Food Freshly en Espana,
Portugal y Latinoameérica

“El objetivo prioritario es
adaptar nuestros productos
y sistemas de lavado a la
verdura de IV gama espanola”

A nivel internacional, Food Freshly cuenta con una trayectoria solida y arios de experiencia respal-
dando a grandes procesadores. Sin embargo, lleva poco tiempo operando de forma directa en Espana
¥, ahora mismo, su proyecto mas importante es consolidar su presencia en este mercado. Entre las
novedades de la compania, Alejandro Morant destaca que, ante la nueva legislacion sobre la listeria
que entra en vigor a partir de junio, han mejorado su gama de antioxidantes “ajustando el pH de la
formula para neutralizar la listeria en un margen de 21 dias”’.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

Valencia Fruits. Como firma
especializada en antioxidantes
innovadores de origen natural
paraalargar la vida util de frutas
y hortalizasde IVy V gama, jqué
catalogo de productosy soluciones
tienen actualmente en el mercado?

Alejandro Morant. Actual-
mente contamos con una gama
de soluciones muy amplia y ver-
satil, disenada para cubrir las di-
ferentes variables que nos encon-
tramos en el dia a dia. En nuestra
experiencia en el mercado espa-
nol hemos notado un auge espec-
tacular en la verdura preparada.
Productos como la zanahoria o
la lechuga Iceberg son grandes
superventas aqui, pero sabemos
que sufren problemas fisicos y
de oxidacion una vez cortados.
Por otro lado, vemos que el mer-
cado de la fruta cortada también
esta creciendo a un ritmo cons-
tante. Nuestra gama actual esta
formulada precisamente para
cubrir todas estas necesidades
de forma natural, asegurando
que tanto las verduras como las
frutas mantengan su frescura y
buen aspecto desde la planta has-
ta el consumidor final.

VF. Se encuentran a punto
de lanzar una nueva solucion
al mercado. ;De qué producto se
trata? ;Qué caracteristicas tiene?

AM. Se trata de una solu-
cion enfocada en la desinfeccion
mediante un sistema de lavado
doble. El objetivo es ofrecer una
herramienta mucho mas efec-
tiva contra la proliferacion de
levaduras y hongos. Esto es un
gran paso para nosotros, porque
nos permite alargar la vida 1til
de ciertas frutas y verduras que,
por su naturaleza, no se podian
tratar simplemente con un an-
tioxidante tradicional. Estamos
realizando pruebas y viendo re-
sultados realmente positivos en
productos de alta humedad y di-
ficil manejo, como el coco, el me-
16n Cantalupo o la pifia cortada.

VF. ;Han lanzado o tienen
previsto introducir alguna otra
novedad este ano?

AM. El desinfectante de la-
vado doble que te comentaba
sigue en una fase de desarrollo
y perfeccionamiento activo. Sin
embargo, nuestra gran novedad
reciente responde a una necesi-
dad normativa y de seguridad
alimentaria: lanueva legislacion
sobre la listeria que entra en vi-
gor a partir de junio. Para ayudar
a nuestros clientes a adaptarse

Alejando Morant analiza los proyectos y novedades de la compaiiia. / FOOD FRESHLY

"“En Espaia somos relativamente nuevos y
estamos en una fase de crecimiento activo. Vamos
introduciéndonos poco a poco, ganandonos la
confianza de los productores y demostrando que
somos un compaiero de viaje fiable”

sin problemas, hemos mejorado
nuestra gama de antioxidantes
ajustando el pH de la formula
paraneutralizar la listeria en un
margen de 21 dias. Es una mejora
que hemos disenado especifica-
mente pensando en la manzana
de IV gama, aportando muchisi-
ma tranquilidad al productor.

VF. (En qué proyectos estd
trabajando actualmente la
compania?

AM. Si te soy sincero, nuestro
proyecto mas importante ahora
mismo es escuchar al mercado
espanol y consolidar nuestra
presencia aqui. Llevamos relati-
vamente poco tiempo operando

Parte del equipo de la compaiiia. / FOOD FRESHLY

de forma directa en Espafa, y
nos ha impresionado el volumen
y la fuerza que tiene el sector
de la verdura cortada. Por eso,
nuestro objetivo prioritario es
perfeccionar y adaptar nuestros
productos y sistemas de lavado
especificamente para la verdura
de IV gama espanola.

Ademas, a nivel de I+D, esta-
mos poniendo mucho foco en el
pimiento rojo cortado, ya que es
un producto que histéricamente
da bastantes problemas técnicos
y queremos ofrecer una solucion
definitiva.

VF. ;Qué gama de frutas y
hortalizas pueden tratarse con
sus antioxidantes para alargar
la vida util del producto?

AM. Para explicarlo de forma
sencilla, tratamos practicamen-
te cualquier fruta o verdura que
sufra problemas de oxidacion al
ser procesada. En esta primera
familia entrarian clasicos como
las manzanas, las patatas, las
distintas variedades de lechuga,
el aguacate o el guacamole. Por
otro lado, gracias a las nuevas
gamas en las que estamos traba-
jando para controlar levadurasy
hongos, ampliamos el abanico a
frutas mas complejas y ricas en
agua, como el melon, la pifa, el
coco o la granada, entre otras.

VF. ;Qué ventajas y diferen-
ciacion aportan las soluciones de
Food Freshly?

AM. Creo que lo que mas nos
diferencia es que no nos limita-
mos a “vender un producto”, sino
que nos centramos en aportar
conocimiento y tecnologia para
mejorar al 100% la calidad final
del cliente. Trabajamos codo con
codo con ellos optimizando sus
sistemas de lavado. Ademas, to-
das nuestras soluciones derivan
de fuentes naturales, contando
con opciones de certificacion
ecologica. Y, por si fuera poco,
vamos un paso mas alla en
transparencia: ahora contamos
con instalaciones de laboratorio
propias donde podemos analizar
y resolver cualquier duda técni-
ca que tenga el cliente sobre sus
productos de IV gama.

VF. Hace dos anos presentaron
un método de aplicacion directa
para lechuga en campo. ;Se ha
ampliado esta novedad a otros
productos horticolas?

AM. Es un proyecto que nos
ilusiona, pero siendo honestos,
hemos comprobado que la apli-
cacion directa en campo es un
reto logistico importante. Para
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un recolector que tiene que pro-
cesar cientos de lechugas al dia,
anadir un paso extra en el campo
es complicado. Lejos de abando-
nar la idea, estamos trabajando
muy de cerca con productores de
lechuga en Murcia para entender
su dia a dia y hacer que este siste-
ma sea realmente viable, comodo
y util para ellos. Queremos que la
solucion se adapte al agricultor,
y no al reveés.

VF. ;Qué garantias de calidad
yefectividad de sus formulaciones
ofrece Food Freshly?

AM. Nuestra mayor garan-
tia es la total transparencia. De
hecho, acabamos de dar un paso
enorme en este sentido con la
inauguracion de nuestro nuevo
servicio de laboratorio y analisis
exclusivo para el sector de la IV
gama. Se trata de un servicio pio-
nero en el que no sélo demostra-
mos la eficacia de nuestras for-
mulaciones, sino que ofrecemos
a los clientes probar y evaluar
cualquier solucion postcosecha
del mercado. Gracias a estas
nuevas instalaciones, podemos
analizar exactamente como re-
accionan sus frutas y verduras:
evaluamos el aspecto visual, el
nivel de contaminacion micro-
biana, el comportamiento bajo
envasado de atmosfera modifi-
cada (MAP) y sus cualidades or-
ganolépticas. No pedimos actos
de fe, construimos una imagen
cientifica y completa para que el
cliente vea resultados reales.

VF. ;Qué grado de implanta-
cion tiene actualmente la firma en
los mercados?

AM. A nivel internacional,
Food Freshly cuenta con una
trayectoria sélida y anos de ex-
periencia respaldando a gran-
des procesadores. Sin embargo,
en el caso concreto de Espana,
somos conscientes de que so-
mos relativamente nuevos y
nos consideramos en una fase
de crecimiento activo. Estamos
introduciéndonos poco a poco,
con mucha humildad y paso a
paso, ganandonos la confianza
de los productores locales dia a
dia, demostrando que somos un
companero de viaje fiable.

VF. ;Qué perspectivas tienen
para Espana?

AM. Las perspectivas son
inmejorables, pero también nos
exigen mucha responsabilidad.
Espana es la huerta de Europa
y el nivel de exigencia, calidad e
innovacion de las empresas agri-
colas de aqui es altisimo. Vemos
que el sector delaIV y V gama
esta en plena expansion por los
cambios en los habitos de con-
sumo. Nuestra perspectiva es
convertirnos a medio plazo en el
socio de confianza al que acudan
las empresas espanolas cuando
necesiten resolver un problema
de vida util, aportando tecno-
logia natural que les permita
exportar mas lejos y con menos
mermas.

VF. ;Qué objetivos se marcan
para el futuro?

AM. Nuestro gran objetivo a
nivel global, y también como equi-
po en Espana, es seguir siendo
una herramienta util en la lucha
contra el desperdicio alimentario.
Cada dia que logramos alargar la
vida de un producto en el lineal
del supermercado o en la nevera
del consumidor, es comida que no
se tira. Queremos seguir investi-
gando, mantener el origen natural
de nuestras férmulas y crecer de
la mano de nuestros clientes, es-
cuchando sus problemas diarios
(como estamos haciendo en Mur-
cia con la lechuga o con los pro-
ductores de pimiento) para desa-
rrollar las soluciones del manana.
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La tecnologia de postcosecha sigue mostrando su impacto positivo en la cadena de suministro de frutas. / AGROFRESH

La tecnologia de postcosecha,
aliada clave para garantizar
la calidad de las manzanas

en largos trayectos

D AGROFRESH.

La cadena de suministro de fru-
tas frescas enfrenta un desafio
constante: asegurar que los pro-
ductos lleguen en 6ptimas con-
diciones a los consumidores, sin
pérdidas significativas de cali-
dad. En el caso de las manzanas,
mantener su frescura y textura
crujiente es esencial, especial-
mente cuando deben viajar lar-
gas distancias en contenedores
refrigerados. La tecnologia de
postcosecha desempena un pa-
pel fundamental para ayudar
a prolongar la vida util de las
frutas y reducir el desperdi-
cio a lo largo de la cadena de
suministro.

EL PAPEL DEL 1-MCP

EN LA CONSERVACION DE

LAS MANZANAS
Uno de los avances mas relevan-
tes en la postcosecha de frutas
ha sido el uso del 1-Metilciclo-
propeno (1-MCP), una molécula
que bloquea la accion del etileno,
la hormona responsable del pro-
ceso de maduracién y envejeci-
miento de las frutas.

Gracias a este tratamiento, se
ralentiza el envejecimiento de las
manzanas, ayudando a preservar
sufirmeza, color y sabor durante
un periodo mas prolongado.

Este método no s6lo permite
una mayor flexibilidad logisti-
ca y de distribucion, sino que
también contribuye a mejorar
la experiencia del consumidor
final, incrementando la vida 1til
de la fruta fresca y asegurando
su calidad mientras se reduce
el desperdicio. “La postcosecha
contempla un conjunto de ac-
tuaciones sobre la fruta, que se
aplican en el momento mas criti-
co, cuando el valor del producto
es mayor, pues ha pasado todo su
ciclo, se ha invertido todo en su
produccion, agua, fertilizacion,
recoleccion, transporte”, afirma
Julian Herraiz, AgroFresh Fruit
Protection S.A General Manager.

SmartFresh™, en su proceso de autorizacion y registro,
ha sido sometido a rigurosos procesos de evaluacion
por expertos independientes, siendo registrado y
homologado en miiltiples paises

SMARTFRESH™:

EL TRATAMIENTO ORIGINAL Y

REGULADO DE 1-MCP PARA LA

POSTCOSECHA DE MANZANAS
El tratamiento basado en 1-MCP
con mayor reconocimiento en
la industria es SmartFresh™ de
AgroFresh, el producto pione-
ro de esta tecnologia, patenta-
do, registrado y homologado
globalmente. Durante mas de
20 anos, SmartFresh™ha demos-
trado su eficacia en la conser-
vacion de frutas, especialmente
manzanas.

A diferencia de otras formu-
laciones no registradas que se
intentan comercializar en nues-
tro territorio, contraviniendo
las normas de comercializacion
requeridas para los productos
fitosanitarios, SmartFresh™, en
su proceso de autorizacion y
registro, ha sido sometido a ri-
gurosos procesos de evaluacion
por expertos independientes,
siendo registrado y homologado
en multiples paises, que permi-
ten garantizar la seguridad de su
uso y su efectividad.

Esfundamental que producto-
resy distribuidores opten por so-
luciones contrastadas y aproba-
das por las autoridades europeas
y locales para evitar riesgos en la
calidad de la fruta, en su comer-
cializacion y en la confianza del
consumidor.

Numerosos productores y ex-
portadores han implementado
SmartFresh™ con resultados ex-
celentes. Por ejemplo, empresas
en Europa y América han logra-
do extender significativamente
la vida util de sus manzanas sin
comprometer su calidad. Segun
datos de AgroFresh, algunos

productores han reducido has-
ta en un 50% las pérdidas por
deterioro, consiguiendo que sus
frutas lleguen en condiciones 6p-
timas a mercados lejanos, como
Asia y Medio Oriente.

En paises como Espaia, don-
de la exportacion de manzanas
es clave, SmartFresh™ ha contri-
buido a que las variedades mas
demandadas, como Golden Deli-
cious y Gala, mantengan su tex-
tura y sabor por mas tiempo en
los puntos de venta, asegurando
una mejor rentabilidad para los
productores y mayor satisfaccion
para los consumidores.

UN COMPROMISO

CON LA SOSTENIBILIDAD Y

LA CALIDAD
Ademas de sus beneficios en la
conservacion, el uso de Smart-
Fresh™ contribuye a la sosteni-
bilidad del sector fruticola. Al
ayudar a reducir las pérdidas
postcosecha, se minimiza el des-
perdicio alimentario y se optimi-
za el uso de recursos como agua y
energia en la produccién de man-
zanas. Este enfoque sostenible
es cada vez mas valorado por los
consumidores y por la industria
alimentaria en su conjunto.

En conclusion, la tecnologia
de postcosecha sigue mostrando
su impacto positivo en la cadena
de suministro de frutas, contri-
buyendo en proporcionar man-
zanas mas frescas, con mayor
vida 1til y menos desperdicio.
En un mundo donde la eficien-
cia y la calidad son esenciales,
soluciones como SmartFresh™
representan un aliado vital para
productores, distribuidores y
consumidores.
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Giré apuesta

por la innovacion,
la eficiencia y la
mejora continua

David Porta, director de estrategia de
negocios y exportacion de Grupo Giro,
explica el cierre del ejercicio 2025, ano
del centenario de la empresa

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

El ano 2025 fue especialmente
significativo para Grupo Gird,
que conmemoro el centenario
de la compania, fundada en 1925
por Ezequiel Giro6 i Prat.

David Porta, director de estra-
tegia de negocios y exportacion
del grupo, explica que “alolargo
de este siglo, Giro ha desarrolla-
do su actividad en el ambito del
envasado de frutas y hortalizas,
apostando de forma continuada
por la investigacion, el desarro-
1lo y la innovacién tecnologica”.
Segtin anade, “este enfoque nos
ha permitido evolucionar y con-
solidarnos como un referente
internacional dentro del sector
hortofruticola”.

CENTENARIO
El centenario ha servido para re-
pasar la evolucién de la compa-
nia y reconocer la contribucion
de las personas que han formado

parte de su crecimiento, asi como
la confianza de clientes, colabo-
radores y socios a lo largo de es-
tos cien anos.

En este contexto, Gir6 ha lle-
vado a cabo una actualizacién de
suidentidad corporativa, alinea-
da con la evolucion de la empresa
y con sus objetivos de futuro. En
la misma linea, Serfruit, compa-
nia que forma parte del Grupo
Giro desde 2022, también ha re-
novado su imagen, avanzando
en la integracion entre ambas
empresas.

Con el cierre del ano del cen-
tenario, Gir6 da por concluida
esta etapa con —segun senala
Porta— “la voluntad de seguir
avanzando en el desarrollo de so-
luciones eficientes y sostenibles,
manteniendo los valores que han
definido a la compania desde sus
inicios: responsabilidad, pasion
y vision a largo plazo, y contri-
buyendo al progreso del sector

David Porta junto a su equipo de estra-
tegia de negocio, Iris Navarro y Andrea
Uztiverea. / 0. ORTEGA

hortofruticola y al desarrollo
sostenible de las zonas donde
operamos”.

SOSTENIBILIDAD
La sostenibilidad forma parte
esencial de su estrategia empre-
sarial. Porta explica que la com-
pania actuia en dos horizontes:
“a corto plazo, impulsamos la
eficiencia operativa y la innova-
cién para reducir nuestra huella
ambiental; y amedio y largo pla-
70, avanzamos hacia un modelo
de negocio circular que busca
generar un impacto positivo y
duradero para todos nuestros
grupos de interés”.

“Llevamos 40 aios liderando
la refrigeracion industrial”

Josep Llorens, gerente de Ilerfred, repasa los ultimos
avances en refrigeracion industrial y atmosfera controlada

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Con 40 anos de trayectoria en el
sector de la refrigeracion indus-
trial y la atmésfera controlada,
Industrial Leridana del Frio
SLU, bajo su nombre comercial
Tlerfred, se ha consolidado como
un referente de experiencia téc-
nica en la industria hortofruti-
cola. Segln relata su gerente,
Josep Llorens, “la empresa ha
evolucionado hacia instalaciones
cada vez mas sofisticadas que in-
tegran una vasta red de sensores
y software especializado para
garantizar una gestion, control
y mantenimiento de maxima efi-
ciencia”, y anade que “bajo el pa-
radigma de la Industria 4.0, Iler-
fred trabaja en la automatizacion
de procesos mediante tecnologia
de vanguardia, apostando por la
eficiencia global y el desarrollo
de soluciones propias in-house”.
Dentro de su ecosistema di-
gital, destaca Isycad, una plata-
forma para la gestiéon integral
de procesos donde se puede in-
corporar el Modulo Green, una
solucién disenada para sincro-
nizar y derivar la produccion
de energia fotovoltaica directa-
mente a la generacion de frio. A
esta tecnologia se suma Madur-
fresh, un software especializado
en el control de la maduracién
de frutos climatéricos como el
platano, el aguacate y el mango.
Este sistema permite que incluso

Josep Llorens. / . ORZANCO

frutas que requieren largos pe-
riodos de refrigeracion, como la
manzana o la pera, alcancen su
punto 6ptimo de consumo con
total precision.

SOLUCIONES SOSTENIBLES
Manifiesta Llorens que “en el
ambito de la sostenibilidad, la
tendencia actual se orienta ha-
cia la autogestion inteligente
de las centrales frigorificas” y
argumenta que “para lograrlo,
Ilerfred dispone de un depar-
tamento de I+D+i propio, clave
en la optimizacién del consumo
energético y la reduccion del im-
pacto ambiental”. Esta busqueda

de eficiencia influye incluso
en decisiones técnicas criticas
como, por ejemplo, la eleccion
entre evaporadores impelentes
0 aspirantes en camaras de con-
servacion. Una decision basada
no solo en criterios economicos,
sino también en la calidad final
del producto.

Complementando estas so-
luciones, la empresa destaca
en sistemas de enfriamiento
rapido. El Aydrocooling (ducha
de agua fria) permite eliminar
el calor de campo hasta 10 ve-
ces mas rapido que una camara
convencional, mientras que para
frutos no aptos para el agua, los
tuneles de aire forzado logran re-
ducir el tiempo de enfriamiento
tradicional.

Finalmente, el desarrollo
in-hause del sistema Iqualitysen-
sor permite monitorizar la pérdi-
da de masay el asentamiento del
fruto en tiempo real, facilitando
decisiones comerciales basadas
en datos objetivos.

En resumen, Josep Llorens
enfatiza que “todo nuestro des-
pliegue tecnolégico tiene como
objetivo final la maxima satis-
faccion del cliente preservando
la calidad del fruto”, y destaca
que “ofrecemos un acompana-
miento integral que abarca des-
de el diseno de ingenieria hasta
un servicio postventa eficiente y
personalizado”.
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JULIO MARIN / Director general de Decco Ibérica

“Nuestra estrategia
combina la experiencia
global de la compania
con la adaptacion local”

El objetivo de Decco es tan claro como ambicioso:
“ayudar a mantener la calidad de la fruta des-
de la recoleccion hasta que llega al consumidor”.
Julio Marin explica en esta entrevista desde la
importancia de una buena estrategia en la ges-
tion postcosecha hasta como y donde esta cre-
ciendo la empresa que dirige para llegar a los
diferentes mercados donde opera ofreciendo so-
luciones eficaces adaptadas a las necesidades de
cada producto hortofruticola.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. Decco es un
clasico en la gestion postcosecha,
Jdesde cuando lo encontramos en
el mercado espaniol?

Julio Marin. Decco esta
presente en el mercado espanol
desde 1967, lo que significa que
llevamos cerca de seis décadas
vinculados al sector hortofru-
ticola. Durante este tiempo he-
mos acompanado la evoluciéon
de la citricultura y de la gestion
postcosecha en Espafia, adaptan-
donos a los cambios del mercado,
latecnologia y lanormativa. Esta
trayectoria nos ha permitido co-
nocer muy bien las necesidades
de productores y centrales hor-
tofruticolas, y seguir trabajando
con un objetivo claro: ayudar a
mantener la calidad de la fruta
desde la recoleccion hasta que
llega al consumidor.

Como curiosidad, la compa-
nia se fundé en 1934 en Califor-
nia (EEUU) y el nombre DECCO
proviene del acrénimo Decay
Control, lo que refleja que la

proteccion y conservacion de fru-
tas y hortalizas ha formado parte
de nuestra esencia desde el inicio.

VF. Hablando de mercados,
ccuales son los paises en los que ope-
ra Decco? ;Encuentran mucha dife-
rencia entre unosy otros mercados?

JM. Desde Decco Ibérica ope-
ramos principalmente en Espana,
Portugal, Francia y el norte de
Africa. Anivel global, la compania
esta presente en mas de 40 paises,
lo que nos proporciona una vision
muy amplia del sector hortofruti-
cola y de sus tendencias.

Cada mercado presenta sus
propias particularidades: varie-
dades cultivadas, condiciones
climaticas, normativas fitosani-
tarias o modelos de comercializa-
cién. Por eso, nuestra estrategia
combina la experiencia global de
la compania con una fuerte adap-
tacion local. Buscamos que cada
solucion responda realmente alas
necesidades de los clientes en su
contexto productivo y comercial.

VF. En los ultimos tiempos
estan ampliando las plantas de

Segiin Julio Marin, Decco esta apostando por una comunicacion mas cercana y es-
pecializada, que permita visualizar el valor afiadido de sus soluciones. / R. FUERTES

“Para nosotros es fundamental seguir ampliando el
abanico de soluciones disponibles, ya que la gestion
postcosecha requiere cada vez estrategias mas
integradas y adaptadas a las exigencias del mercado y
de la normativa”

fabricacion, ;cuantas son y don-
de se ubican?

JM. En los ultimos afios he-
mos reforzado nuestra red indus-
trial para ofrecer un servicio mas
cercano y eficiente a los merca-
dos donde operamos. Actualmen-
te contamos con varias plantas
de fabricacién en diferentes pai-
ses: dos en Estados Unidos, dos
en Espana y una en Italia, Israel,
Sudafrica y China.

Esta red nos permite mejorar
la capacidad de suministro, opti-
mizar la logistica y adaptarnos
con mayor rapidez a las necesi-
dades del mercado.

La incorporacion mas re-
ciente ha sido la planta de Beni-
parrell, en Valencia, situada en
una ubicacién estratégica tanto
para el mercado nacional como
parala exportacion, gracias a su
proximidad a importantes vias
de comunicacion y al puerto de
Valencia. Con esta instalaciéon
buscamos reforzar nuestra capa-
cidad de servicio y estar todavia
mas cerca de nuestros clientes.

VEF. Dentro de su amplio ca-
talogo, jcuentan con productos
exclusivos? ;Cuales?

JM. Si, dentro de nuestro cata-
logo contamos con soluciones que
aportan herramientas innovado-
ras para la gestion postcosecha.

Un ejemplo es Decco Zox,
el primer formulado a base de
azoxystrobin registrado en Euro-
pa parala postcosecha de citricos.
Se trata de una herramienta que
permite reforzar las estrategias
de control de enfermedades y am-
pliar las alternativas disponibles
para los operadores del sector.

Para nosotros es fundamental
seguir ampliando el abanico de
soluciones disponibles, ya que
la gestion postcosecha requiere
cada vez estrategias mas integra-
das y adaptadas a las exigencias
del mercado y de la normativa.

VF. Para que ese catalogo siga
evolucionando acorde a las nece-
sidades del mercado y a la regu-
lacion normativa hay que conti-
nuar investigando, ;como hacen
frente a esa necesidad de continua
innovacion?

JM. La innovacioén es un ele-
mento clave en nuestro sector. En
Decco destinamos recursos pro-
pios ainvestigacion y desarrollo,
pero también trabajamos en cola-
boracién con centros de investi-
gacion, universidades, startups y
empresas tecnologicas que estan
desarrollando nuevas soluciones
para la agricultura.
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“Cada cultivo presenta retos especificos en la fase
postcosecha, relacionados con la conservacion, el
control de enfermedades o el mantenimiento de la
calidad durante el almacenamiento y el transporte”

Este enfoque de innovaciéon
abierta nos permite incorporar
conocimientos y tecnologias pro-
cedentes de diferentes ambitos y
acelerar el desarrollo de nuevas
herramientas.

Ademas, estamos incorporan-
do mas profesionales con perfiles
altamente técnicos y avanzando
en la puesta en marcha de un
nuevo laboratorio propio, que
reforzara nuestra capacidad de
investigacion.

VF. Decco es una marca con
gran penetracion en el sector ci-
tricola, jes para ustedes un sector
prioritario?

JM. Si, el sector citricola es
uno de los pilares de nuestra
actividad, especialmente en la
region ibérica, donde se concen-
tra las empresas productoras y
exportadoras mas importantes
del mundo.

Llevamos muchos anos tra-
bajando junto a productores y
centrales hortofruticolas del
sector, desarrollando soluciones
especificas para mejorar la ges-
tién postcosecha de los citricos.

Se trata ademas de un culti-
vo con una fuerte orientacion
exportadora, por lo que la con-
servacion de la calidad durante
el transporte y la comercializa-
cion es clave.

"Queremos contribuir
activamente a una
cadena hortofruticola
mas eficiente, sostenible
y preparada para los retos
del futuro, y sequir siendo
un socio de confianza
para nuestros clientes”

VF. ;Qué otros productos pro-
tegen en la postcosecha?

JM. Aunque los citricos tie-
nen un peso muy importante
en nuestra actividad, trabaja-
mos con una amplia variedad
productos, como la fruta de pe-
pita, fruta de hueso, tropicales,
horticolas, etc. Cada cultivo
presenta retos especificos en la
fase postcosecha, relacionados
con la conservacion, el control
de enfermedades o el manteni-
miento de la calidad durante el
almacenamiento y el transporte.

Nuestro objetivo es desarro-
llar soluciones que ayuden a
gestionar mejor estos desafios y
a preservar el valor del produc-
to alolargo de toda la cadena de
suministro. Esta diversidad de
cultivos también refleja nuestro
compromiso con diferentes ca-
denas productivas y mercados
internacionales.

VF. (En qué lineas estan tra-
bajando actualmente?

JM. El sector hortofruticola
afronta actualmente varios re-
tos importantes: la necesidad de
fomentar el consumo de frutas 'y
hortalizas, las limitaciones en el
uso de determinadas materias
activas, las crecientes exigencias
medioambientales y, en general,
el desafio de reducir el desperdi-
cio alimentario.

Desde Decco estamos cen-
trando nuestros esfuerzos en
desarrollar soluciones eficaces y
sostenibles que ayuden al sector
a afrontar estos retos. Al mismo
tiempo, desde todas las areas

estamos apostando por una co-
municacion mas cercana y es-
pecializada, que permita visuali-
zar el valor anadido de nuestras
soluciones.

VF. ;Cémo ve la posicion de
Decco en cinco anos en el mundo
de la gestion postcosecha?

JM. En los proximos anos
queremos seguir consolidan-
do nuestra posicion como un

El director general de Decco Ibérica destaca que la compaiiia centra sus esfuerzos
en desarrollar soluciones eficaces y sostenibles. / RAQUEL FUERTES
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referente en soluciones postcose-
cha a nivel internacional. Nues-
tro objetivo es continuar crecien-
do junto al sector, desarrollando
tecnologias que contribuyan a
preservar la calidad de la fruta
y a optimizar los procesos en las
centrales hortofruticolas.
Seguiremos apostando por la
innovacion, la digitalizacion y la
sostenibilidad, asi como por el de-
sarrollo de alianzas estratégicas
que impulsen nuevas soluciones.
En definitiva, queremos contribuir
activamente a una cadena horto-
fruticola mas eficiente, sostenible
y preparada para los retos del fu-
turo, y seguir siendo un socio de
confianza para nuestros clientes.
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Guando las maquinas
prenden

Maf Roda apuesta por una automatizacion integral donde la inteligencia artificial y 1a robotica son
las protagonistas en las centrales hortofruticolas mas innovadoras y eficientes

D ALBA CAMPOS. ALZIRA

Son las 9 de la manana y las instalacio-
nes de Maf Roda en Alzira estan en pleno
funcionamiento. Los sonidos mecanicos
se entrelazan con las charlas de los ope-
rarios que ya hace unas horas empezaron
su jornada laboral. Entre la fabrica y la
oficina, mas de 350 empleados hacen que
lamaquinaria agricola de Maf Roda cobre
vida cada dia desde que se inauguraron
estas instalaciones hace casi 30 afios.

I MAF RODA EN EL PROCESO

Al llegar a Maf Roda, la organizacion se
percibe de inmediato, todo se encuentra
cuidadosamente estructurado y confi-
gurado para producir con la maxima
eficiencia.

Lo que antes parecia futurista o sacado
de los libros de ciencia ficcion, hoy en dia
es unarealidad que nos ayuda en nuestro
trabajo avanzando procesos, eliminando
errores y también, ;por qué no?, ense-
nandonos nuevas maneras de hacer las
cosas, mas rapido y de manera mas efi-
ciente. “Ahora mismo lo mas demandado
eslaTA. Sino vendesinteligencia artificial
estas fuera en cualquier sector”, explica la
directora de Marketing y Comunicacion
de Maf Roda, Maria Cabello, quien nos
acompana en este recorrido.

En las oficinas técnicas, ingenieros y
programadores trabajan frente a varias
pantallas donde se simulan procesos y

En Maf Roda hay un equilibrio entre la actividad humana y la automatizacién. / FOTOS ALBA CAMPOS

Con la inteligencia artificial el trabajo del operario no se pierde,
se reinventa y se transforma. Lo que cambia no es la necesidad
de trabajo humano, sino su naturaleza

se revisan datos de produccion que para
la mayoria pueden parecer piezas de un
rompecabezas. Entre graficos, codigos y
modelos virtuales, se disefian los sistemas
que mas tarde terminaran instalados en

centrales hortofruticolas de los cinco
continentes.

Se percibe en los despachos la preci-
sion de la rutina. Aqui todos se encuen-
tran remando en la misma direccion. Hay

cuatro areas de especializacion técnicas
clave: electricidad, automatismos, me-
canica y electronica, estan interconec-
tadas. Y cada area tiene también subdivi-
siones como inteligencia artificial, vision
artificial, robética, espectrometria, etc.”,
explica Cabello.

En la nave hay un equilibrio entre la
actividad humana y la automatizacion,
un ritmo que parece haber sido ensayado
hasta la perfeccion. El1 amplio catalogo de
la compania permite realizar el proceso
completo “desde que la fruta entra hasta
que sale”, explica Maria Cabello. En una
linea de manipulado, el recorrido de la
fruta se produce con mucha precision.
Los frutos avanzan sobre rodillos, giran
lentamente para que las camaras anali-
cen toda su superficie y pasan después al
sistema de clasificacion. En cuestion de
segundos, cada pieza encuentra su camino
dentro de lalinea. En funcion de esa clasi-
ficacion, la fruta se dirige a diferentes sali-
das. Si el cliente opta por el precalibrado,
el producto se almacena en cajas o en bins
y se traslada al frigorifico. Si pasa direc-
tamente a confeccion, existen diferentes
tipologias dependiendo del pedido y de las
preferencias del supermercado: cajas, ces-
tas, bandejas, entre otros formatos. Una
vez confeccionada en el envase solicitado,
la fruta pasa al paletizador y, desde ahi,
se dirige bien a camara o directamente al
camion para su expedicion.
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Ver las maquinas trabajando juntas
es como una coreografia perfectamente
disenada, todo ocurre sin pausas, con una
evidente sensacion de coordinacién, como
comenta Maria Cabello, todas juntas “se
hablan” mejor. En este sentido, a pesar
de que los clientes de Maf Roda pueden
adquirir unicamente aquella maquina-
ria que necesiten, desde la compafia re-
comiendan las instalaciones completas
debido a que “si todas las maquinas del
cliente son nuestras, es mas sencillo reali-
zar el control de todos los flujos. Podemos
dar un mejor servicio al cliente porque
todas nuestras maquinas conectan muy
bien”. En estos casos en los que el cliente
solicita un proyecto completo Maf Roda
trabaja normalmente a un ano vista,
aunque siempre se pueden adaptar a las
necesidades que surjan y ajustar plazos.

Pero, ;,qué ocurre después, cuando
surgen complicaciones o dudas una vez
la maquina ya empieza a operar en las
instalaciones del cliente? La compania
tiene un riguroso servicio postventa es-
pecializado que se convierte en una de
sus sefas de identidad y de garantia de
cara alos clientes. Maf Roda siempre pone
a su disposicién a ingenieros y técnicos
que implican inmediatamente para poner
solucién al inconveniente. “Estamos per-
manentemente preparados, contamos con
los recursos necesarios y nos desplazamos
siempre que sea necesario, los técnicos re-
ciben formacion interna y asesoramiento
para este tipo de situaciones que pueden
darse con los clientes y existe un grupo
de trabajadores que estan de guardia para
dar respuesta a cualquier problema”, ex-
plica Maria Cabello.

M IAY ROBOTICA

Vivimos un momento en el que la inteli-
gencia artificial esta en boca de todos y
abarca todos los ambitos de la vida. Sin
embargo, no es nada nuevo para Maf
Roda, que lleva afios desarrollando he-
rramientas en las que la IA esta presente.
La maquinaria que utiliza inteligencia
artificial para su funcionamiento es muy
intuitiva, procesa grandes cantidades de
datos para identificar patrones y mejorar
surendimiento automaticamente. Es de-
cir, aprende de la informacion y los da-
tos que se le proporcionan para agilizar
procesos y ganar en eficiencia en cada
cliente. Pero, mas alla de la teoria, ;como
funciona esto en la practica?, ;qué hace
realmente la TA?

Vemos un ejemplo muy intuitivo. En
una sala de control varias pantallas mues-
tran imagenes ampliadas de frutas capta-
das por camaras de visién artificial, uno
de los puntos fuertes de la tecnologia Maf
Roda. En ellas aparecen manchas, cam-
bios de color o pequenas imperfecciones
que el ojo humano apenas percibiria. Para
los sistemas de inteligencia artificial, sin
embargo, cada una de esas senales forma
parte de un patron que debe aprender a
reconocer y que le ayudara en la tarea de
clasificacion o descarte de la fruta.

Imaginemos una linea de manipulado
de citricos en la que el sistema de calidad
debe detectar defectos en 1a piel de la fru-
ta. Con vision artificial se generan una se-
rie de imagenes en diferentes longitudes
de onda y “vemos esa imagen del citrico y
detectamos un tipo de defecto. Si le sena-
lamos tres o cuatro frutas con ese mismo
defecto, la maquina ya aprende que, cada
vez que vea esa imperfeccion, debe poder
actuar en consecuencia, segin las pautas
que le hayamos marcado”, explica Maria
Cabello. De esta manera, la maquina re-
ajusta sus parametros a medida que se le
va ofreciendo informacion. Cuanta mas
fruta pasa por la linea, mas aprende el
sistema y mas se ajusta su clasificacion a
las necesidades de ese cliente.

Son muchos los que piensan eso de “la
inteligencia artificial nos puede quitar el
trabajo”, pero lo cierto es que, a pesar de
que el sistema viene programado y pre-
cargado para empezar a funcionar, hay
que indicarle al sistema bajo qué crite-
rios quiere trabajar ese cliente concreto.
Hay que ensefarle un poquito el camino”,
afirma Cabello. Por tanto, el trabajo del

Maf Roda lleva afos desarrollando herramientas en las que la IA
esta presente. La maquinaria que utiliza inteligencia artificial procesa
grandes cantidades de datos para identificar patrones y mejorar su

rendimiento automaticamente

Tareas que antes requerian una supervision constante ahora disponen de la IA para ganar en automati-
zacion y rapidez de procesos, sin perder esa supervision por parte de los trabajadores.

operario no se pierde, se reinventa y se
transforma. Lo que cambia no es la nece-
sidad de trabajo humano, sino su natura-
leza, dando cada vez mas importancia al
valor afiadido y reduciendo la implicacion
humana en tareas repetitivas susceptibles
de automatizacion.

Tareas que antes requerian una super-
visién constante ahora disponen de la IA
para ganar en automatizacion y rapidez
de procesos, sin perder la supervision por
parte de los trabajadores. En un momen-
to en el que la escasez de mano de obra
se esta convirtiendo en un problema es-
tructural, la automatizacion de procesos
supone una solucion para las centrales
que implementan estos sistemas en su
produccion. “A medida que el cliente va
pasando mas produccion, el sistema se
va adaptando a como trabaja, va apren-
diendo y reaprendiendo”. Asi, cada insta-
lacion tiene un caracter tnico, adaptado

a las necesidades y formas de trabajar de
cada cliente.

La automatizacion resulta imprescin-
dible en la mayoria de sectores, pero en
el hortofruticola y agroalimentario atin
mas “ya no es una opcion estratégica,
es una necesidad real”, aseguran desde
Maf Roda. La precision, la velocidad y la
calidad del encajado son factores clave
para responder a las demandas del mer-
cado global. Un mercado internacional
en el que la compania se encuentra y da
servicio en gran cantidad de paises. La
empresa tiene filiales en Estados Unidos,
México, Pert, Chile, Sudafrica, Espana,
Portugal, Francia, Italia, China, Nueva
Zelanda, Australia, y el ano pasado abrie-
ron una filial en Egipto. Aunque servicio
ofrecen a practicamente todos los paises
productores. Maf Roda llega a paises como
Botswana, Kenia y Tanzania, Costa Rica
o Panama.

I AUTOMATIZACION Y ROBOTIZACION

La produccion no se detiene, pero se adap-
ta constantemente. A pesar de que hay
estandares de maquinaria dentro de Maf
Roda bien definidos, siempre pueden rea-
lizarse ajustes y nuevas variantes adapta-
das alas necesidades del cliente. Ademas,
no tienen que ser siempre exclusivas de un
tipo de fruta. Por ejemplo, las maquinas
destinadas a citricos pueden también ser-
vir para fruta de hueso grande. “Aunque
se utilicen las mismas instalaciones y el
mismo calibrador, el cliente puede selec-
cionar médulos distintos (médulo de citri-
cos, modulo de fruta de hueso) dentro del
sistema de calidad, con unos parametros u
otros”, explica la directora de Marketing.

En la linea de procesado, el cambio se
percibe casi sin detener la produccion. Las
piezas avanzan sobre los rodillos mientras
el sistema ajusta los parametros de cla-
sificacion en la pantalla de control. En
cuestion de segundos, la misma maquina
que minutos antes analizaba naranjas
puede prepararse para trabajar con otro
tipo de fruta. Para el operario, el cambio
se realiza desde el software; para la linea
de produccion, apenas supone una breve
transicion antes de continuar su ritmo
habitual.

En el catalogo de Maf Roda siempre
hay una base tecnologica sobre la que
se trabaja en cada maquina y a partir de
ella se van estableciendo modificaciones
adaptadas a cada central y forma de tra-
bajar. También se pueden ir actualizando
seglin cambian las necesidades. Ademas
de reformas en las instalaciones “la ma-
quinaria o una instalacién de un proyecto
tiene una vida util de entre 10 y 15 afios.
Durante toda esa vida 1til se pueden ir
haciendo reformas y modificaciones en
la instalacién”, explica Maria Cabello.

En ese equilibrio entre tecnologia y
producto es una de las claves de la com-
pania “trabajamos con un producto extre-
madamente sensible cuyo principal valor
reside en mantener intacta su calidad na-
tural”, explica Cabello.

Tras este recorrido por las instalacio-
nes y ese repaso de los procesos de una
central hortofruticola del siglo XXI lo
que parece evidente es que las exigencias
del mercado estan cambiando y el sector
se encuentra en la necesidad de seguirle
el paso y reinventarse. En este sentido,
Maf Roda se encuentra en constante
movimiento buscando innovaciones
tecnologicas punteras para satisfacer
las necesidades de sus clientes, con una
clara apuesta por la automatizacion in-
tegral, la inteligencia artificial aplicada
y la robética.

Mientras las lineas siguen funcionan-
do y las pantallas contintian mostrando
datos en tiempo real, en la nave de Alzira
la actividad no se detiene, las maquinas
siguen preparandose para aprender cada
dia evidenciando que el futuro ha alcan-
zado al presente.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



CATsystem®: El salto def

initivo

hacia el control total en los
tratamientos postcosecha

UN REPORTAIJE DE JULIA LUZ PARA

Tranquilidad, control y eficacia.
Estas tres palabras definen al revolu-
cionario CATsystem® de Citrosol, un
sistema pionero de consumo inteligente
que mide, y corrige en linea y en tiempo
real las concentraciones de fungicidas
y otros componentes del caldo en cen-
trales hortofruticolas para asegurar la
aplicacion de las dosis eficaces de los
tratamientos postcosecha.

Asilo explica Xavier Parra, doctor en
Quimica y director de I+D+i de Citrosol,
mientras nos guia por el tinel demos-
trativo de la “Experiencia CATsystem®”.
La empresa valenciana, reconocida li-
der en el sector de la postcosecha, esco-
gi6 este evento clave para presentar su
gran apuesta tecnolégica que, termina-
da la fase piloto, ya opera con éxito en
diversos almacenes.

CATsystem® marca un antes y un
después en la gestion de los tratamien-
tos postcosecha, resolviendo una de las
mayores preocupaciones en la industria:
el control efectivo y en tiempo real de las
concentraciones de las materias activas
para un eficaz control del podrido y la
seguridad alimentaria. “Este sistema
esta disenado para dar tranquilidad a
los operadores asegurando las dosis efi-
caces de cada tratamiento en cualquier
momento del proceso”, senala Parra.

PUNTO DE PARTIDA
Para comprender la razon detras de la
creacion de CATsystem®, nos remon-
tamos a los principales retos de los
almacenes de confeccion a la hora de
realizar los tratamientos postcosecha.
Uno de los mas importantes, la reutiliza-
cion del caldo manteniendo su eficacia.
“Hoy en dia, reutilizar el caldo de tra-
tamiento es innegociable. No sé6lo en el
ambito medioambiental, porque necesi-
tamos ahorrar agua y reducir residuos
peligrosos, sino también porque es una
necesidad operativa”, explica el director
de I+D+i de Citrosol.

Cuando la fruta llega al almacén
para su primer “bano” con fungicidas,
desinfectantes y aditivos, y antes de la
aparicion del también pionero Sistema
Vertido Cero® de Citrosol, el sistema
tradicional requeria drenar el drencher
y preparar “nuevos” caldos frecuente-
mente, interrumpiendo todo el proceso
del almacén. Esto resulta impensable
en la actualidad debido a los grandes
volimenes de fruta que se manejan.
“Con el volumen de fruta que llega, se-
ria inviable trabajar sin reutilizacion de
caldo, cuantas mas toneladas se traten
con el mismo caldo, mejor, por varias
razones”, anade Parra.

Sin embargo, reutilizar el caldo pre-
senta sus propios problemas. A medida
que los palets de fruta pasan y el caldo se
recircula, acumula suciedad del campo,
como tierray arcillas, materia organica
de la fruta, restos de otros tratamien-
tos agricolas... “formando una matriz
compleja que afecta el mantenimiento
de una eficacia constante y elevada del
tratamiento”.

¢{COMO SE TRABAJA ACTUALMENTE?
Todos los sistemas actuales de aplica-
cion del tratamiento postcosecha y re-
utilizacion del caldo se basan en la tec-
nologia introducida por Citrosol hace
mas de 10 afios con el Sistema Vertido
Cero®y, basicamente, funcionan con un
dosificador que se encarga de reponer

citrosol

stay fresh with
innovation

CATsystem® resuelve una de las mayores preocupaciones de la industria: el control efectivo y en
tiempo real de las concentraciones de las materias activas a lo largo de todo el proceso. / CITROSOL

CATsystem® de Citrosol es un sistema pionero de consumo
inteligente que mide, y corrige en linea y en tiempo real las
concentraciones de fungicidas y otros componentes del caldo en
centrales hortofruticolas para asegurar la aplicacion de las dosis
eficaces de los tratamientos postcosecha

Al contrarrestar de forma automatica y continua las alteraciones,
CATsystem® facilita el cumplimiento de los estandares de calidad y
seguridad que exigen los retailers, ademas de reducir las pérdidas
por podrido a lo largo de toda la cadena gracias a mantener una
eficacia maxima y constante en los tratamientos aplicados

el caldo perdido con cada palet de fruta.
Parra describe asi el proceso: “cada vez
que pasa un palet, se lleva, por ejemplo,
10 litros de caldo porque sale mojado.
Esos 10 litros hay que reponerlos para
mantener el volumen del drencher y
poder seguir tratando la fruta”. El do-
sificador, previamente programado,
repone el volumen extraido aplican-
do las cantidades predeterminadas de
cada producto en proporciones fijas,
segun la dosis recomendada. Ademas,
el Sistema Vertido Cero, y la mayoria de
los equipos alternativos del mercado,
incorporan sistemas de filtracion para
eliminar parte de los s6lidos presentes
en el caldo. “No se consigue un agua
completamente limpia, pero se hace un
esfuerzo para reducir los sélidos acu-

mulados, asi como una desinfeccion
continua para mantener el caldo en
condiciones seguras”, explica Parra.
Asi, se busca asegurar tres condicio-
nes basicas: desinfeccion, filtraciéon y
reposicion constante del caldo.

ALTERACIONES
El proceso parece sencillo y efectivo, pero
en el almacén de confeccion ocurren di-
versas “alteraciones” que complican la
situacion. Se trata de “sucesos que ocu-
rren en el entorno industrial y que mo-
difican las concentraciones de todos los
productos que aplicamos de forma total-
mente aleatoria, tanto por arriba como,
sobre todo, por debajo de las concentra-
ciones objetivo”. Aunque existen muchas
y otras tantas pasan desapercibidas, en

Citrosol destacan como mas relevantes
las siguientes:
— Absorcion por parte de la fruta.
La fruta absorbe los productos aplica-
dos, y la cantidad que retiene depende
de multiples factores, como el estado
de madurez, la variedad y las carac-
teristicas de la piel. “Dependiendo de
estas condiciones, la absorcion varia
continuamente y no es predecible”,
destaca Parra.
— Errores humanos. Durante el dia,
los operarios deben realizar diversas
operaciones, como reponer las garra-
fas de los productos cuando se termi-
nan. “Si el operario tarda en reponer el
productoy el sistema sigue funcionan-
do, se anade agua, pero no fungicida,
y eso reduce la concentracion”. Estas
variaciones pueden ocurrir también,
por ejemplo, durante las operaciones
de limpieza, cuando pueden haber
aportaciones de agua extra dentro del
drencher y el caldo se diluye sin nin-
gln tipo de control.
— Entrada de suciedad y degrada-
cion de los fungicidas. La tierra y
la materia organica e inorganica que
llegan con la fruta, cajones y palets,
y que son arrastradas al caldo crean
una matriz compleja que puede reac-
cionar con los fungicidas y disminuir
su concentracion por degradacion.
Por otro lado, los s6lidos en suspen-
sion (arcillas, limos y arenas) también
absorben parte de los productos, que
como luego se eliminan, parcialmente,
con el sistema de filtracion conllevan
reducciones en las concentraciones de
los antifiingicos. “Son dos procesos de
disminucion de las concentraciones
totalmente aleatorios, ya que la sucie-
dad que viene de campo varia con cada
partida de fruta”, anade Parra.
— Absorcion por parte de los mate-
riales en contacto con el caldo. Los
materiales como plasticos y maderas
que estan en contacto con el caldo
(cajones, bins, palets, componentes
del sistema de aplicacion, etc.) tam-
bién absorben productos, en funcion
del tipo de material y de su estado,
alterando las concentraciones de los
tratamientos.
— Incidencias en el sistema. A ve-
ces, como es logico, el propio sistema
de dosificacion presenta fallos o ave-
rias. Aunque existen alarmas, “si el
operario esta ocupado, puede apagar
la alarma sin resolver el problema o
avisar al técnico”, lo que permite que
una incidencia pase desapercibida.
— Degradacion por factores am-
bientales. La luz y el calor también
influyen, acelerando la degradacion
de los fungicidas, 1o cual complica atin
mas el control de la concentracion.
La suma de estos factores genera va-
riaciones constantes en las concentracio-
nes del caldo, que son dificiles de prever
y gestionar de forma efectiva con los sis-
temas actuales.

CONSECUENCIAS
Estas alteraciones tienen consecuencias
directas sobre la eficacia del tratamiento
y la seguridad alimentaria. A medida que
las toneladas de fruta pasan sin interrup-
cién, la concentracion real de los produc-
tos se ve modificada de forma aleatoria
en mayor o menor medida debido a todos
estos factores. Incluso en alguna ocasion,
las frutas reciben dosis subletales, es de-
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cir, concentraciones que estan por debajo
de la concentracion objetivo. “En estos
casos se pone en riesgo el control de las
enfermedades en la fruta, se puede gene-
rar pérdida de control de la esporulacion
y hacer que se desarrollen resistencias
con mayor facilidad”, senala Parra. En
otros casos, se detectan concentraciones
superiores a las objetivo, lo que repre-
senta un uso innecesario de producto,
aumentando el coste y el riesgo de exce-
der los requisitos de los retailers en ma-
teria de reduccion de residuos, e incluso
el limite maximo legal de residuos en la
fruta (LMR).

I SITUACION ACTUAL

Paraintentar corregir este problema, los
almacenes recurren a procedimientos
de muestreo y analisis. Un técnico toma
una muestra del caldo de tratamiento y
la envia a un laboratorio externo, un pro-
ceso que puede tardar hasta dos dias en
proporcionar resultados. S6lo entonces
se ajustan las concentraciones. Sin em-
bargo, durante ese tiempo, las toneladas
de fruta que han pasado por el almacén
ya se han tratado con un caldo que pue-
de que no tuviese en todo momento las
concentraciones adecuadas de producto
y, ademas, como la composicion sigue va-
riando en funcién de las alteraciones que
van ocurriendo, cuando finalmente se
aplican los ajustes, estos podrian llegar
a aplicarse sobre una “imagen desfasa-
da”, con concentraciones que en algunas
ocasiones no se correspondan con las del
analisis realizado.

Las implicaciones de los tratamientos
realizados, por lo general, con las bajas
concentraciones descritas son enormes,
siendo la mas relevante la generacion de
resistencias a él fungicida, o fungicidas,
utilizado(s). La resistencia es un enemigo
oculto que poco a poco va incrementando
los porcentajes de podrido en volcadores
hasta que comienzan las quejas y recla-
maciones por podrido.

I LA SOLUCION DE CITROSOL:
CATSYSTEM®

Para contrarrestar todas estas alteracio-
nes y optimizar el control de las concen-
traciones en el tratamiento postcosecha,
Citrosol ha desarrollado una solucion in-
novadora: CATsystem®. “Lo que propo-
nemos es anadir un modulo de analisis y
control en tiempo real a nuestro sistema
de dosificacién existente,” explica Parra.
Este nuevo totem, se conecta directamen-
te al tanque del caldo de tratamiento. Su
funcion es tomar muestras del caldo de
forma automatica y continua, analizar-
las al instante y, con los resultados obte-
nidos, enviar instrucciones precisas al
dosificador para ajustar las dosis hasta
alcanzar la concentracion adecuada en
tiempo real.

Este modulo de control inteligente
complementa la dosificacion prepro-
gramada que ya realiza el sistema. “El
dosificador sigue trabajando en modo
preprogramado, que asegura que cada
palet reciba la reposicion basica de agua
y productos necesarios para el bano de la
fruta. Lo que hace el CATsystem® es con-
trolar las alteraciones imprevistas que
modifican las concentraciones,” descri-
be Parra. Este ajuste continuo permite
mantener las concentraciones de tra-
tamiento siempre constantes dentro de
los valores objetivo, y con ello 1a eficacia,
consiguiendo un buen control de la es-
porulacion, y previniendo la generacion
de resistencias, el exceso de residuos y la
aparicién de podrido.

[ RESULTADO

Al contrarrestar de forma automatica y
continua las alteraciones, y con ello las
desviaciones en las concentraciones de
productos, CATsystem® facilita enorme-
mente el cumplimiento de los estandares
de calidad y seguridad que exigen los re-
tailers, ademas de reducir las pérdidas
ocasionadas por podrido a lo largo de
toda la cadena, desde el almacén hasta el
consumidor, gracias a mantener siempre
una eficacia maxima y constante en los
tratamientos aplicados. “La tranquilidad

CATsystem® funciona
mediante un ciclo continuo:
toma una muestra del caldo,
analiza los resultados en
tiempo real, realiza las
correcciones necesarias y
luego vuelve a analizar para
asegurar que los ajustes se
han aplicado correctamente

que ofrece es ese ‘gap’ que cerramos: ya
no hay incertidumbre sobre lo que esta
ocurriendo con las concentraciones
mientras se realiza un analisis externo,”
comenta el director de I+D+i de Citrosol.
Gracias al control en linea y en tiempo
real, el sistema elimina la necesidad de
esperar para conocer los resultados de
laboratorio. CATsystem® monitoriza y
ajusta cada dosis de manera inmediata,

“Con CATsystem®, el retorno de la in-
version es rapido, porque disminuye po-
sibles riesgos de fruta no comercializable
por infra o sobredosificaciéon y, al romper
el ciclo de resistencias en el almacén, el
control del podrido es mucho mas efec-
tivo a largo plazo,” anade Parra. Los ni-
veles de resistencia se mantienen bajos,
lo que implica una menor presencia de
podrido en el producto final y genera una
rentabilidad directa para el almacén.

Este nivel de precision y control auto-
matico convierte a CATsystem® en una
herramienta revolucionaria que no sélo
optimiza la eficacia del tratamiento, sino
que también actiia como un sistema de
seguridad preventiva.

Xavier Parra, doctor en Quimica y director de I+D+i de Citrosol, durante la visita por el tinel demostrati-
vo de la “Experiencia CATsystem®” en una de las ultimas ediciones de Fruit Attraction. / RAQUEL FUERTES

Este méddulo de control inteligente complementa la dosificacién preprogramada que ya realiza el sistema y asegura que cada palet reciba la reposicion
basica de agua y productos para el bafio de la fruta, controlando las alteraciones imprevistas que modifican las concentraciones. / CITROSOL

E ciclo de trabajo de CATsystem”

ATsystem® funciona mediante el siguiente ciclo continuo: toma una muestra del caldo, analiza los resultados en

tiempo real, realiza las correcciones necesarias y luego vuelve a analizar para asegurar que los ajustes se han apli-
cado correctamente. Este ciclo garantiza que las concentraciones se mantengan constantes, con lo cual los tratamientos
siempre se aplican en las dosis correctas.

Una de las grandes ventajas es su compatibilidad con otros sistemas de Citrosol. Puede instalarse incluso en dosifi-
cadores antiguos, lo que facilita su integracion en almacenes que ya operan con tecnologias de la empresa. Ademas, el
sistema permite un registro detallado de todos los analisis y correcciones realizadas en el tratamiento de cada lote de
fruta, garantizando su trazabilidad. Asi, se puede saber en todo momento qué concentraciones de fungicidas y aditivos
han sido aplicadas a cada lote, lo que garantiza el control y la transparencia.

El modelo de “renting” de Citrosol incluye tanto el equipo como el servicio completo. Esto significa que, ademas de
contar con el sistema CATsystem®, los clientes también disponen de un mantenimiento preventivo periodico, calibra-
ciones y revisiones para asegurar el buen funcionamiento del equipo. En caso de que surjan alarmas o incidencias,
que pueden ser detectadas incluso en remoto mediante un sistema de avisos, el equipo técnico de Citrosol interviene
rapidamente para resolver cualquier problema, lo que asegura una operativa continua y eficiente.
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Es el momento



