DEPOSITPHOTOS.COM

dossier

ABRIL

2026




2 / Valencia Fruits

CEREZA

Aragon puede cosechar
hasta 60 millones de kilos
de cerezas esta campaﬁa

Esta comunidad encabeza la produccion con casi el 41% del total nacional

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La campana de la cereza se pre-
senta en Aragén con buenas
expectativas tras las lluvias in-
vernales que han mejorado los
embalses. A la espera de ver
como evoluciona el cuajado, la
anticipada floracion, debido al
buen tiempo, augura una buena
cosecha, similar a la de 2025 con
unos 60 millones de Kilos.

La comunidad esta ala cabeza
de la produccién con casi el 41%
del total nacional, destina buena
parte dela produccion ala expor-
tacion y seis empresas aragone-
sas lideran la penetracién en el
mercado chino tras su apertura.

Hablan de innovacion inicia-
tivas como “el cerezo siempre
verde” o el proyecto Technoche-
rry que recientemente organizo
unas jornadas sobre el aclareo
mecanico de yemas en preflora-
cion, una técnica para mejorar
la calidad y tamano de la cereza.

La cereza supone el 24% del
total del sector de la fruta dulce
de la comunidad de Aragon, con
unas 13.253 hectareas dedicadas
a su cultivo entre las 4.115 de se-
cano y 9.138 de regadio.

Se cultivan mas de un cente-
nar de variedades que favorecen
una maduracion escalonada y
permiten extender el periodo de
recoleccién desde el mes de mayo
hasta los primeros dias de agosto.

Las mas tempranas son las
cerezas de la comarca del Bajo
Aragon-Caspe, en los términos
de Caspe, Maella, Mequinenza
o Chiprana. Con unas 1.328 hec-
tareas dedicadas al cultivo, la
produccion media de cereza tem-
prana de Caspe, de las variedades
Burlat y Carly, suele oscilar entre
8.000 y 10.000 Kkilos por hectarea.

A continuacién viene la cam-
pana de la zona de Fraga, las
comarcas oscenses de Bajo Cin-
ca, Cinca Medio y La Litera. Un
poco mas tarde se recolectan las
de Valdejalon y por ultimo las
producidas en la comarca de Ca-
latayud, en los valles de los rios
Jalon, Jiloca y el Manubles.

En torno ala cereza se progra-
man diversas actividades como
paseos y rutas durante la flora-
cion o ferias. Ademas de Bolea
(Huesca), cuentan con feria de
la cereza Albalate del Arzobispo
(Teruel), y laslocalidades zarago-
zanas de El Frasno y Ricla.

En Ricla hay 30 sociedades
dedicadas a esta produccion y se
comercializan al ano entre ochoy
diez millones de kilos de cerezas,
y entre el 50% y el 60% se expor-
tan o van al mercado gourmet.

El cultivo artesanal de Bolea
llega a cosechar unos 50.000 ki-
los cada aino. Asimismo, la cereza
supone el 90% de la economia de
la pequena localidad zaragozana
de El Frasno y en su cultivo tra-
bajan en torno a 45 agricultores.

LA MIRADA PUESTA EN CHINA

Buena parte de la cereza de Ara-
gon se destina a la exportacion.
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En Aragon se cultivan mas de un centenar de variedades
que favorecen una maduracion escalonada y permiten
extender el periodo de recoleccion desde el mes de
mayo hasta los primeros dias de agosto

El ano pasado se comercializaron
en el exterior unas 39.804 tone-
ladas, principalmente en paises
de la UE como Francia, Reino
Unido, Alemania, Italia y Paises
Bajos. Algo menos a paises del
golfo Pérsico y Hong Kong.

Ahora, a esa lista de destinos
hay que anadir China tras la fir-
ma en abril del afio pasado de un
protocolo fitosanitario entre Es-
panay el gigante asiatico. La no-
ticia fue bien acogida en Aragon.
Asi, Oscar Moret, responsable
del sector de la fruta de UAGA,
sefialaba que “China es un pais
donde hay un alto nivel adqui-
sitivo en algunas zonas, donde
las cerezas aragonesas de cali-
dad pueden ser bien recibidas.
Arago6n ha hecho las cosas bien,
lo que ha favorecido aumentos
constantes de la produccion y
convertirnos en una de las regio-
nes mas importantes en Europa”.

Antonio Lozano, presidente
de la Asociacion de Empresarios
Agricolas de la Margen Derecha
del Ebro, y representante de la
Federacion Espanola de Asocia-
ciones de Productores Expor-
tadores de Frutas en Aragon,
considera que la autorizacion
para exportar a China “va a te-
ner un impacto muy positivo, ya
que somos el mayor productor de
cereza de Espana y s6lo centrales
aragonesas se han inscrito”.

En efecto, en el registro de
companias espanolas autorizadas

a exportar cerezas a China, las
seis que aparecen en el portal ofi-
cial tienen su sede en Aragon. Son
Interlazaro (Calatayud), Orchard
Fruit (La Almunia), SAT Rio Cin-
ca (Torrente de Cinca), Llamfruit
Cherry (Mequinenza), SAT Vidrio
(Ricla) y Frutaria Agricultura
(con sede social en Zaragoza).

LA PRIMERA DE EUROPA
Una de esas firmas autorizadas a
exportar a China es SAT Vidrio,
la principal empresa de cultivo,
envasado y transformacion de ce-
reza de toda Europa, ubicada en
lalocalidad zaragozana de Ricla.

Dispone de 1.500 hectareas de
cultivos distribuidas en su mayor
parte por las comarcas de Cala-
tayud, Valdejalon y del Aranda.
Cuenta con una planta de produc-
cion y embalaje, proceso de selec-
cion, enfriamiento y envasado, asi
como los avances tecnologicos
que esta empresa familiar ha in-
corporado para responder a los
exigentes estandares de calidad
y exportacién en todo el mundo.

Fundada en el anio 2007, ex-
porta su producto al resto de la
Unién Europa, ademas de Orien-
te Medio, China o Tailandia. Lo
hace a través de una tecnologia
de enfriado en origen y envasado
de tltima generacion para pasar
todos los estandares de los paises
importadores. En el momento de
la recoleccion, cuenta con casi
3.000 empleados.

La cereza supone el 24%
del total del sector de la
fruta dulce de Aragon,
con unas 13.253
hectareas dedicadas

a su cultivo entre las
4.115 de secano y 9.138
de regadio

En una reciente visita a sus
instalaciones, el consejero de
Agricultura, Javier Rincoén, se-
nalé que se trata de “la principal
planta de envasado y de trans-
formacién de cereza de Aragon,
de Espana y del mundo y puede
llegar a tener una capacidad de
hasta un millén de kilos al dia”.

SAT Vidrio y Summer Fruit
son dos de las empresas arago-
nesas proveedoras de cereza a
Mercadona. El ano pasado sumi-
nistraron 8.500 toneladas de las
11.000 que dicha cadena comer-
cializ6 en toda Espana.

MARCA DE CALIDAD

Las comarcas de Calatayud y del
Aranda son las principales zonas
productoras de cerezas de Ara-
gon. Cuentan con cerca de 3.300
hectareas, distribuidas en mas
de 20 términos municipales, 63
operadores entre productores y
comercializadores.

La cosecha anual suele estar
entre los nueve y diez millones
de Kkilos. Agricultores, coopera-
tivas, empresas, con el apoyo del
Gobierno de Aragon, han impul-
sado la creacion de una marca de
calidad diferenciada parala cere-
zabajola figura de Identificacion
Geografica Protegida (IGP) o De-
nominacion de Origen Protegida
(DOP). Su aprobacién esta pen-
diente de los ultimos tramites.

Lainiciativa esta liderada por
la Asociacion parala Promocion
de la Cereza de la Comunidad
de Calatayud y la Comarca del
Aranda. Se trata de una cereza
que se cultiva en altura y con
unas caracteristicas organolép-
ticas especiales que la diferen-
cian del resto. Tienen un calibre
superior, destacan por su tamano
y apariencia, 6ptimos niveles de
azucary su firmeza las convierte
en un producto ideal para el mer-
cadonacional e internacional. Su
recoleccion es mas tardia, un fac-
tor importante en los mercados
en los que se vende porque tam-
bién influye en el precio de venta.

Seglin sus promotores, la
Marca de Calidad sera clave
para asegurar el crecimiento y
el reconocimiento de la cereza
de Calatayud en los mercados
internacionales.

TEMPOREROS
Las primeras cerezas aragonesas
en llegar al mercado seran las
tempranas del Bajo Aragén-Cas-
pe, donde ya se preparan para
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la llegada de entre 3.000 y 4.000
temporeros que se necesitaran
durante la campana de recogida
dela fruta. Caspe es el municipio
que mas temporeros acoge y su
poblacion, que supera los 10.000
habitantes, aumenta en un 30%
en tan s6lo unos pocos dias.

Para gestionar este volumen
poblacional, las instituciones y
entidades implicadas ya han co-
menzado a planificar los recur-
sos. Ademas, recientemente se
celebr6 una jornada informativa
en la Delegacion del Gobierno en
Aragon donde se conocio que esta
campana se van a necesitar en el
periodo de recogida de lafrutaen
general unos 25.000 temporeros.
Participaron representantes de
organizaciones agrarias, empre-
sas del sector y asesorias y firmas
de trabajo temporal.

Se senal6 que es fundamental
“dar garantia y seguridad juridi-
ca, tanto a trabajadores como a
empleadores, en cuanto a condi-
ciones de trabajo y contratacio-
nes bien sea en origen o in situ”.
Durante la campana fruticola
se reforzara la vigilancia frente
a posibles situaciones de abuso.
En el dispositivo participaran de
forma coordinada la Oficina de
Extranjeria, la Policia Nacional,
la Guardia Civil y la Inspeccion
de Trabajo, con el objetivo de
supervisar tanto la contratacion
como las condiciones reales so-
bre el terreno.

El dispositivo para la campa-
na cuenta en la zona de Caspe
con puntos de acogida de los tra-
bajadores, una zona de duchas
y donacién de alimentos en las
instalaciones de Cruz Roja aten-
dida por personal contratado
por el Ayuntamiento de Caspe,
y una pareja de agentes sociales,
empleados por la comarca.

CEREZO SIEMPRE VERDE
Arago6n es el primer productor
nacional de cerezas y los agricul-
tores tienen la necesidad de ex-
portar a mercados cada vez mas
lejanos y con altos estandares de
calidad. Para tratar de afrontar
este reto y alargar la vida util del
producto se desarrolla el proyec-
to “Cerezas+i: Innovaciones tec-
nolégicas en cereza aragonesa
para alcanzar mercados lejanos”.
A propuesta de la empresa Car-
dona y Celma, ubicada en Caspe,
participan en el proyecto el Cen-
tro Superior de Investigaciones
Cientificas a través de la Estacion
Experimental de Aula Dei, en el
papel coordinador, la Fundacion
de Innovacion y Transferencia
Agroalimentaria y la asociacion
de productores ‘E1 Compromiso’.

Se trata de conseguir cerezas
que se mantengan en O6ptimas
condiciones de calidad entre 30 y
45 dias después de su recoleccion.

El proyecto ha trabajado en
variadas vias: ha aplicado diver-
sas estrategias precosecha como
la fertilizacion foliar o el riego
deficitario controlado. Se han
incorporado en determinadas
fases elementos como el boro o
el zinc, con el objetivo de prolon-
gar la vida util de las cerezas.
Dichas técnicas estan arrojando
ya resultados positivos. Trans-
curridos 40 dias después de la
cosecha, las calidades cumplen
con los estandares establecidos,
lo cual permite llegar a mercados
lejanos con plenas garantias.

Ademas, los investigadores
han constatado que estas técni-
cas incrementan la concentra-
cion de fenoles y flavonoides en
el tejido foliar, lo cual reduce la
susceptibilidad de la cereza a uno
de sus principales problemas, el
rajado de los frutos.
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JOSE ANTONIO TIERNO / Presidente de 1a DOP Cereza del Jerte

“El objetivo es seguir
posicionando la cereza

del Jerte en segmentos 3

de mayor valor”

Las perspectivas para la presente campana de cereza en el Valle del Jerte
son positivas. Hasta el momento, la meteorologia ha sido benigna, y en la
DORP prevén incrementar este ano el volumen certificado. En este sentido,
la incorporacion de variedades como Burlat, Van y Lapins ha supuesto un
avance significativo. En 2025 su impacto fue limitado, ya que la modificacion
del pliego de condiciones se publico en el tramo final de la campana, pero,
de cara a esta temporada, con el nuevo marco plenamente operativo desde
el inicio, se espera que tengan un papel mucho mas relevante.

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.

La campana de 2025 se cerro en el
Jerte con un balance muy positivo,
siendo una de las mejores tempo-
radas delos tltimos anos en cuan-
to a precio percibido por los agri-
cultores. “Aunque la produccion
fue algo mas corta de lo habitual,
el comportamiento del mercado
fue favorable. Ademas, este ejerci-
cio supuso una clara recuperacion
tras los graves problemas clima-
tologicos sufridos en 2023 y 2024”,
especifica José Antonio Tierno,
presidente del Consejo Regulador
de la DOP Cereza del Jerte.

Valencia Fruits. Con este an-
tecedente, ;cudles son las perspec-
tivas para la presente campana de
cereza en el Valle del Jerte?

José Antonio Tierno. Las
perspectivas para la presente
campana son, a dia de hoy, posi-
tivas, siempre condicionadas a la
evolucion de la climatologia en
las préximas semanas. Venimos
de una campana anterior muy
favorable en precios, lo que sitia
al sector en una posicion mas op-
timista. Ademas, se espera una
produccion mas equilibrada que
la pasada, lo que podria permitir
consolidar el comportamiento del
mercado. El objetivo es mantener
una buena calidad del producto y
seguir posicionando la cereza del
Jerte en segmentos de mayor va-
lor, en un contexto de competencia
con otras zonas productoras tanto
nacionales como internacionales.

VEF. ;Como se ha comportado,
hasta el momento, la meteorologia
con este cultivo?

JAT. Hasta el momento, la
climatologia ha sido, en térmi-
nos generales, favorable para el

ce
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Esta campaiia se prevé certificar un ma-
yor volumen de cereza. / DOP

desarrollo del cultivo. Elinvierno
ha permitido una correcta acu-
mulacion de horas de frio y la
primavera esta evolucionando
de forma adecuada, favoreciendo
una buena floracion y cuajado.
En cualquier caso, el cultivo de la
cereza sigue muy condicionado
por la climatologia en las fases
finales, especialmente por posi-
bles episodios de lluvia durante
la recoleccién, que pueden afec-
tar ala calidad del fruto.

VF. ;Qué volumen prevén cer-
tificar esta temporada en la DOP
Cereza del Jerte?

JAT. Las previsiones apuntan
a un incremento del volumen
certificado respecto a la pasada
campana. El ano pasado, la pu-
blicacién del cambio del pliego
de condiciones en el Diario Oficial
de la Unién Europea se produjo
al final de la campana, lo que li-
mité el margen de actuacion para
la certificacion de las nuevas va-
riedades incorporadas. Este ano,
con ese marco ya plenamente
operativo desde el inicio, espera-
mos poder certificar un mayor

volumen de producto, siempre
manteniendo el criterio de prio-
rizarla calidad y el cumplimiento
de los estandares de la DOP.

VF. El pasado ejercicio co-
menzaron a certificarse tres nue-
vas variedades de cereza: Burlat,
Van y Lapins. ;Qué aportaron a
la camparnia 2025 de la DOP? ;Qué
impacto pueden tener en el desa-
rrollo de la actual temporada?

JAT. La incorporaciéon de
variedades como Burlat, Van y
Lapins ha supuesto un avance
significativo para la DOP, ya que
permite ampliar el calendario de
comercializacion y adaptarse me-
jor a las demandas del mercado.
Tal y como comentabamos en la
pregunta anterior, en la campa-
na 2025 su impacto fue limitado,
ya que la modificacion del pliego
de condiciones se publicé en el
tramo final de la campana, redu-
ciendo el margen para su certifi-
cacion. De cara a esta temporada,
con el nuevo marco ya plenamen-
te operativo desde el inicio, se es-
pera que estas variedades tengan
un papel mucho mas relevante,
contribuyendo tanto a incremen-
tar el volumen certificado como a
reforzar la presencia dela DOP a
lo largo de toda la campana.

VF. ;Cudles son los principales
desafios para el sector de la cereza
en Extremadura?

JAT. El sector de la cereza en
Extremadura se enfrenta a varios
desafios importantes. Por unlado,
la creciente competencia de otras
zonas productoras, tanto a nivel
nacional como internacional. Por
otro, el incremento de los costes
de produccion, especialmente en
mano de obra y suministros, asi
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como la dificultad para disponer
de trabajadores en momentos cla-
ve de la campana. A ello se suma
la situaciéon geografica, que en
ocasiones limita el acceso rapido
alos principales mercados y exige
un esfuerzo adicional en logistica.
Ademas, el relevo generacional es
otro de los grandes retos del sec-
tor, siendo fundamental atraer a
jovenes agricultores. Por ultimo,
la incertidumbre climatica sigue
siendo uno de los factores mas de-
terminantes en este cultivo.

VEF. Ante estos desafios, ;por
qué modelo se apuesta en el Con-
sejo Regulador de la DOP Cereza
del Jerte?

JAT. Ante estos desafios, desde
el Consejo Regulador se apuesta
por un modelo basado en la dife-
renciacion, la calidad certificaday
la valorizacion del origen. El obje-
tivo es reforzar el posicionamiento
de lIa DOP como un producto de
referencia, capaz de competir no
tanto en volumen como en valor.
Para lograrlo, se trabaja en forta-
lecer la marca, mejorar la coordi-
nacion entre los distintos agentes
del sector y avanzar en profesio-
nalizaci6n e innovacion.

VF. Tras analizar los proble-
mas, jcudles son las principales
fortalezas del sector de la cereza
en Extremadura?

JAT. El sector cuenta con for-
talezas muy claras que le permi-
ten competir con éxito en los mer-
cados. En primer lugar, la calidad
del producto y unas condiciones
agroclimaticas Unicas en el Valle
del Jerte. A ello se suma el respal-
dodelaDOP, que aporta garantia,
trazabilidad y genera confianza en
el consumidor. Ademas, el sector

se beneficia de una amplia expe-
riencia productiva y un modelo
cooperativo consolidado.

VF. ;Qué acciones promocio-
nales va a desarrollar la DOP
Cereza del Jerte en esta campana?

JAT. Durante esta campana, la
DOP Cereza del Jerte tiene previs-
to reforzar sus acciones promocio-
nales, especialmente en el merca-
do nacional. El objetivo es seguir
poniendo en valor la calidad, el
origen y la diferenciacion del
producto, a través de campanas en
puntos de venta, acciones digitales
y colaboracion con los principales
canales de distribucion. Ademas,
se incidira en la importancia de
que el consumidor identifique
correctamente el producto, des-
tacando que la tinica garantia de
origeny calidad es el sello europeo
de la DOP, evitando confusiones
con practicas que pueden inducir
a error, como el desrabado. Asi-
mismo, se mantendra la presen-
cia en ferias y eventos sectoriales.

VF. Para finalizar, jcuando
comenzara a llegar la cereza del
Valle del Jerte a los mercados?

JAT. Si las condiciones cli-
matologicas evolucionan con
normalidad, las primeras cerezas
del Valle del Jerte comenzaran a
llegar a los mercados a finales de
abril. Como es habitual, la campa-
na se iniciara con las variedades
mas tempranas, intensificandose
progresivamente en las semanas
siguientes hasta alcanzar su pun-
to algido. En el caso de las Picotas
del Jerte, sullegada al mercado se
producira en torno a mediados de
junio. En todo caso, el calendario
final estara marcado por la evolu-
cién de la climatologia.
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IPS impulsa un club de
productores para gestionar
variedades de cereza

Solo los miembros de este club podran plantar las
variedades procedentes del programa Zaiger Genetics

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.
International Plant Selection
(IPS) lleva desde 1962 seleccio-
nando nuevas variedades de ce-
rezas adecuadas para todas las
areas de produccion en Europa.
La compania francesa mantiene
una colaboracion exclusiva con
numerosos obtentores en todo
el mundo, y, fruto de este estre-
cho contacto, tienen firmado un
acuerdo exclusivo con Zaiger Ge-
netics, un programa de Califor-
nia que incluye varios proyectos
dedicados a cerezas. IPS actia
como el editor y gestor exclusivo
de las variedades desarrolladas
dentro de este programa, coor-
dinando la introduccion de estas
variedades patentadas a través
de una red seleccionada de vive-
ristas y productores.

A lo largo de mas de 60 anos,
la firma se ha forjado una sélida
reputacion gracias a su trabajo
como seleccionador de varieda-
des, a su capacidad de innova-
cion, y su adaptacion a las exi-
gencias de cada pais. Su objetivo
a lo largo de su dilatada trayec-
toria siempre ha sido ofrecer
variedades interesantes para los
productores. Y, para adaptarse
al mercado y cumplir las expec-
tativas de estos productores, IPS
anuncia un cambio en el modelo
de negocio de la cereza.

Seguin explica, Alexandre
Darnaud, gerente de Interna-
tional Plant Selection (IPS),
han creado para la cereza un
club de productores denomina-
do ZIC (Zaiger IPS Cherry). “Se
trata de un club con un funcio-
namiento original, ya que sé6lo
los miembros de este grupo
pueden acceder a plantar las
variedades procedentes del pro-
grama Zaiger Genetics, pero, sin
embargo, la distribucién es libre
y pueden comercializar con su
propia marca. Nuestro trabajo
es encontrar buenas variedades
para el productor, no es vender
la fruta”.

A la hora de comercializar,
el inico requisito es cada que
cada productor se compromete
a poner una pequena pegatina
de ZIC con un codigo QR para
garantizar la trazabilidad del
lote, pero la marca principal do-
minante es la de cada productor
o comercializador.

Esta iniciativa arranco en
Francia y ya hay también miem-
bros del club, con variedades
plantadas, en Espana, Marrue-
cos y Turquia. E1 compromiso
de IPS es gestionar todas las va-
riedades nuevas de forma exclu-
siva a través de los miembros que
conformen este grupo.

RETOS DE LA CEREZA
El sector productor de la cereza
se enfrenta actualmente a varios
retos, y uno de los mas comple-
jos es la evolucion climatica. Por
ello, encontrar variedades adap-
tadas al cambio climatico es una
delas grandes preocupaciones de
la firma IPS.

El cambio del comporta-
miento de la meteorologia esta
provocando fenomenos como el

retraso de la dormancia de los
cerezos debido a la falta de ho-
ras de frio o las cerezas dobles o
deformes que se desarrollan en
el arbol debido al calor extremo
o la sequia.

“Todos estos factores estan
complicando el cultivo de las
cerezas clasicas, y nos preocupa
mucho encontrar variedades de
cereza que se adapten a este cam-
bio climatico. Y en este sentido,
el programa Zaiger Genetics de
California es muy dinamico y
cada ano importamos entre 20
y 25 tipos nuevos de cereza para
probarlos”, indica Alexandre
Darnaud.

IPS cuenta con 15 hectareas
de campos de experimentacion
en Drome Provencale (Francia),
y 6 hectareas en la Region de
Murcia. En estas explotaciones
se prueban las nuevas varieda-
des procedentes de California y
su adaptacion a las diferentes
zonas de produccién europeas.
El acuerdo con Zaiger Genetics
permite a IPS disponer de un
amplio abanico varietal, con
variedades que cubren todas
las fases de produccion y adap-
tadas a condiciones climaticas
variadas.

“En Murcia hemos probado
todas las variedades nuevas, y
algunas de ellas son muy pro-
metedoras y se han comportado
de forma 6ptima. Nos preocupa
mucho el cambio climatico, y es-
tas variedades se adaptan muy
bien”, comenta Darnaud.

“Hemos detectado también
que hay una concentracion de
la produccion de cerezas en el
mundo muy importante. Hay
menos productores, pero mas
grandes. Hay mucha mas in-
version por hectarea, y se esta
produciendo un cambio radical
en la produccion de cereza. Y la
creacion de este club nos permite

El cambio climatico es uno de los retos del sector de la cereza. / FOTOGRAFIAS IPS

seguir este camino”, explica el
gerente de IPS.

“Otro aspecto importante es
que los productores quieren tener

cada vez mas conocimientos, y
en International Plant Selection
contamos con un ingeniero agro-
nomo encargado de dinamizar el

Valencia Fruits / 5

modelo dé négocio de IPS para la cereza.

grupo e intercambiar informa-
ciones técnicas entre el obtentor,
IPS y los productores”, concluye
Alexandre Darnaud.
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En la foto ensayo de patrones de la serie Corette® (Clare en la izquierda y Crawford a la derecha con la variedad ‘Nimba’) en Mequinenza (Zaragoza), con Cinca Group en el
inicio del 4° aiio de plantacion a 3,5 x 1 m. Foto realizada a 22 de marzo de 2026. / AGROMILLORA

La serie de portainjertos Gorette®
abre nuevas oportunidades para
el cultivo de cerezo en Espaia

El director técnico de Agromillora, Ignasi Iglesias, explica a Valencia Fruits la
adaptabilidad de la serie de portainjertos Corette® a suelos mediterraneos y su
potencial para plantaciones intensivas mas eficientes, rentables y sostenibles

D JULIA LUZ. REDACCION.
El cerezo se ha consolidado como

Distribucion total de los costes de produccion en 2024

uno de los cultivos frutales de

mayor valor anadido en Espana,
aunque también como uno de
los mas exigentes desde el pun-
to de vista técnico, agronémico
y comercial. Con una superficie
actual préxima a las 29.000 has
y una producciéon media anual
de 121.000 t, Espana es el primer

PoDA 1%

ACLAREO
7%

exportador de la Unién Europea A?ggg&
y, de todas las frutas, la cereza es 0
la tnica con una tendencia con- 1%

sumo ascendente desde 1989.

En un contexto marcado por
el cambio climatico y las crecien-
tes demandas del mercado y la
distribucion, el sector se enfrenta
al reto constante de evolucionar
para mantener la productividad,
la calidad de la fruta y la rentabi-
lidad de las explotaciones, con la
innovacién como eje que marca
el rumbo del futuro del cultivo.

Para Ignasi Iglesias, doctor
ingeniero agrénomo y director
técnico de Agromillora, la inno-
vacion en el cultivo del cerezo
se sustenta en tres pilares fun-
damentales: variedades, portain-
jertosy sistemas de conduccion,
que deben conducir a produccio-
nes 6ptimas y de alta calidad.

AMORTIZACION
7% MANO DE OBRA*
59%

RIEGO 2%

oTRrOS 1%
FERTILIZACION 4%

HERBICIDAS Y APLICACION 1%

PROTECCION
DEL CuLTIVO

7%

Estimacion para 15 t/ha; 23,341€/ha-afio, cv. SANTINA. / AGROMILLORA *Se calcula la mano de obra a 1.000 h/ha-aio
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“En variedades existe muchisi-
ma innovacion, con materiales
mid-chilling y low-chilling, asi
como nuevas selecciones mas
tardias que permiten alargar
el calendario de cosecha, mas
aun si se produce en altura. En
lo referido a portainjertos se
busca que aporten el vigor de-
seado, compatibilidad con las
variedades, adaptabilidad a las
condiciones edaficas, resisten-
cia a enfermedades y tolerancia
a los efectos derivados del cam-
bio climatico —sobre todo, las
elevadas temperaturas estivales
y el menor frio invernal—, ade-
mas de que induzcan una buena
productividad. Y en conduccion
hablamos del vigor conferido ala
variedad, de la densidad de plan-
tacion y de la arquitectura de ar-
bol”. En este sentido, el director
técnico de Agromillora apunta
que “en todas las especies fruta-
les se tiende a la intensificacion,
a arboles de menor volumen y a
sistemas de conduccién planos,
2D o en pared como eje, bieje o
trieje, para mejorar la eficiencia
de la mano de obra en la poda,
aclareo o recoleccion, facilitar la
mecanizacién y reducir los cos-
tes de produccion, en particular
la mano de obra de recoleccion
que representa el 60% del coste
de produccion”, explica.

De este modo, Iglesias subra-
ya que estos tres elementos con-
centran la evolucion técnica del
cultivo. “Ahi es donde se basa la
innovacién del cerezo, porque
realmente no hay otro camino:
qué variedad plantas, qué por-
tainjerto utilizas y, en funcion
de esa combinacion, qué forma
le das al arbol para su maxima
accesibilidad a personas y ma-
quinas. Cada uno de estos puntos
incorpora avances constantes y
es lo que marca la innovacion en
este cultivo”, ademas de los avan-
ces en digitalizacion de procesos,
monitorizacion del suelo, planta
y clima o la robética, anade.

LA SERIE CORETTE® GANA
PROTAGONISMO
En el terreno de los portainjer-
tos, el director técnico de Agro-
millora reconoce que la innova-
cion ha sido hasta ahora “mas
bien poca, pensando en nuestras
peculiares condiciones eda-
fo-climaticas: suelos general-
mente calcareos y temperaturas
estivales elevadas”, pero destaca
que “si que van saliendo cosas
nuevas”. Entre estas, destaca el
uso de series consolidadas en el
mercado. Por ejemplo, una que
“se utiliza ampliamente en el
norte de Europa, norte de Ita-
lia, o Chile, la serie GiSelA®, en
concreto GiSelA®5 y GiSelA®6.
Ambos procedentes de Giessen
(Alemania) y licenciados a la
empresa CDB. Son portainjer-
tos que reducen el vigor de la

. e sostenibles

D.O.P.
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Variedades
Cass (Corette®1)

Clare (Corette®2) .
Seleccion por

Clinton (Corette®3)
Crawford (Corette®4)

de Michigan

Lake (Corette®5)

Origen genético de la serie de portainjertos Gorette”

Seleccio

condados del Estado

Origen genético (resumen)

I

Hibrido complejo
(P aviumx P. Cerasus x P, fructicosa)

Hibrido interespecifico
complejo similar

Polinizacion abierta
(P, cerasus x P. canescens),

P cerasus x (P cerasus x P. canescens)

Antecedentes interespecificos del
cerezo acido

Tabla 1./ MICHIGAN STATE UNIVERSITY (MSU)

planta, permiten intensificar
las plantaciones, entrar muy
rapidamente en produccion, con
producciones elevadas de buen
calibre y mecanizar operaciones
como la poda, el aclareo o la re-
coleccion (Iglesias et al., 2024).
Esta es una opcion que ya esta
disponible en el mercado desde
hace muchos anos”. No obstan-
te, Iglesias aclara que “estos
portainjertos no se adaptan en
Espana a las zonas de la ver-
tiente mediterranea con climas
calidos, suelos calcareos y pH
basico, muy diferente a las con-
diciones del norte de Italia, Chi-
le, norte de Europa o Alemania
de donde proceden”.

Frente alas limitaciones de los
portainjertos GiSelA®en Espana,
desde Agromillora se busco una
genética diferente, que es la serie
Corette®. Se trata de una serie de
cinco portainjertos denominados
Cass, Clare, Clinton, Crawford y
Lake, obtenidos por la Michigan
State University (MSU) de Esta-
dos Unidos a partir de especies
existentes en los centros de bio-
diversidad de Europa y Rusia. Su
origen genético se indica en la
tabla 1. Confieren una gama baja
de vigor, muy inferior a SL-64 y
Adara (patrones de referencia en
Espana) e inferior a GiSelA®6.

Se trata de una serie mas re-
ciente, aunque tampoco es nue-
va, pues se obtuvieron y selec-
cionaron en el periodo 2000-2010.
“Una licencia de experimenta-
cion posibilité a Agromillora su
introduccion y multiplicacion
para realizar las plantaciones
experimentales entre 2022 y
2025 junto a otros portainjertos
de CDB de la serie GiSelA®”,
explica Iglesias. “La red expe-
rimental establecida esta coor-
dinada por Agromillora y CDB
y tiene por objetivo evaluar la
adaptabilidad de los diferentes
portainjertos a las condiciones
edafo-climaticas de Espana y de
otros paises de Europa. Paraello
se han establecido dos niveles de
experimentacion: el 1° se inici6
en 2023 en tres localidades de
Espana (Mequinenza-Zaragoza,
Albalate de Cinca-Huesca y Ca-
brero-Valle del Jerte, Caceres) y

en dos de Italia (Vignola y Sam-
michele-Bari) en 2025, en ambos
casos en colaboracion con em-
presas del sector e institutos y
centros de investigacion. El 22
se inici6 en 2025 en la red euro-
pea de centros de investigacion
EUFRIN (European Fruit Re-
search Network) con diferentes
variedades segiin la zona, donde
participan 18 paises” explica el
director técnico de Agromillora.

“Los tres ensayos de Espana se
encuentran en 2026 su cuarto ano
de plantacion, mostrando resul-
tados interesantes hasta 2025, en
concreto una buena adaptacion
de algunos de ellos como Clare o
Crawford a climas mediterraneos
calidos, un vigor y crecimientos
adecuados, excepto Clinton, rapi-
da entrada en produccion y pro-
ducciones que en algunas combi-
naciones con la variedad Sweet
Aryana® han superado las 11 t/
ha en 2025 (3r verde), algo que no
se dio con GiSelA®5 y GiSelA®6”,
anade Iglesias.

Aunque todavia es pronto
para realizar un veredicto sobre
si esta serie de portainjertos es
id6nea para el territorio espa-
nol y otros paises de Europa, el
director técnico de Agromillora
explica que siguen “comproban-
do su comportamiento hasta que
los arboles sean adultos y dispon-
gamos de referencias multi-loca-
lidad bien contrastadas, tanto en
suelos calizos y climas calidos de
la vertiente mediterranea, como
en suelos acidos y climas tem-
plados de Extremadura o centro
norte de Europa para conocer su
adaptabilidad real”.

Sobre su evolucion, Iglesias
destaca que de ser positiva y fa-
vorable, el siguiente paso sera
“iniciar su desarrollo a escala co-
mercial en diferentes paises del
mundo, dado que hay empresas
interesadas por este tipo de ma-
terial vegetal para el desarrollo
de plantaciones intensivas”. Por-
que, tal y como anade, “al final,
intensificacion significa plantar
mas arboles por hectarea pero
implica producir mas rapido, con
mejor calidad de fruta y menor
coste de produccion a lo largo de
la vida de la plantacion”.
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JARED JOHNSON/GOOD FRUIT GROWER
1

Comparacion esquematica del vigor inducido por distintos portainjertos de cerezo. / WHASHINGTON FRUIT TREE RESEARCH

COMISSION & IEZONNI MSU

I SISTEMAS DE FORMACION Y
CONDUCCION DEL CULTIVO
La ultima vertiente de la inno-
vacion en el cerezo, la forma-
cién y conduccioén del cerezo es
también un aspecto fundamental
para optimizar la produccioén, la
mecanizacion y la eficiencia de la
recoleccion.
“La forma o arquitectura del
arbol es clave, porque influye
directamente en la eficiencia de

la cosecha. Por ejemplo, los ar-
boles con forma plana permiten
un acceso mas sencillo al fruto,
mientras que un arbol mas alto
yarequiere manejar y subir a es-
caleras, operacion ya prohibida
en determinados paises”, expli-
ca Iglesias. De hecho, ensalza la
forma plana o 2D, pues “estudios
recientes publicados en Washing-
ton (Witting, 2022) muestran que
el rendimiento de la cosecha se

E|emplo de un sistema de conduccién plano, en 2D con formaclon bieje. / AGROMILLORA

increment6 en un 72% en un UFO
(multieje-2D) con respecto al vaso
tradicional”. En este sentido, el
Iglesias afiade que “el sistema 2D
posibilita la recoleccion peatonal
o semipeatonal con pequenas es-
caleras, y permite realizar poda
y el aclareo mecanico de yemas
o flores utilizando equipos como
el ‘Darwin’”.

Actualmente, las formas pla-
nas son las mas utilizadas en
manzano y peral a nivel mundial,
y también se estan adoptando en
cerezo en plantaciones intensi-
vas, ya que permiten recolectar
de manera mas rapida y eficien-
te. Pero ademas, estos sistemas
suponen una ventaja de cara a
los futuros avances en escaneos
de copa para el conteo de flores
o frutos, previsiones de cosecha
o robotizaciéon de la poda, del
aclareo de flores o frutos o la
recoleccion.

En conjunto, la innovacién en
el cultivo del cerezo en Espana
avanza sobre tres pilares com-
plementarios: la seleccion de va-
riedades adaptadas, el desarrollo
de portainjertos como Corette®
0 nuevos GiSelA® adaptados a
climas y suelos mediterraneos,
y la formacion y conduccion en
sistemas intensivos y sistemas de
formacion bidimensionales para
maximizar la produccion, la cali-
dad, la eficiencia de la cosecha y
la mecanizacion. Ademas, tanto
portainjertos como variedades
deberan estar en el sur de Eu-
ropa cada vez mas adaptados a
disponibilidades decrecientes de
frio invernal ligadas al cambio
climatico (Guerrero et al., 2024).

El director técnico de Agro-
millora concluye afirmando que
estos progresos permiten no sélo
adaptar el cerezo a las condicio-
nes locales, sino también sentar
las bases de un cultivo mas com-
petitivo, rentable y sostenible en
el futuro cercano.
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LUIS VILLALBA DEL Ri0 / CEO de SAT VIDRIO

CEREZA

“La fortaleza de Vidrio Fruits
es ofrecer volumen con un
alto grado de homogeneidad”

Pocos operadores concentran hoy el peso comercial de la cereza en Europa como Vidrio Fruits.
Proveedor de grandes cadenas de distribucion y referente en volumen y homogeneidad de producto,
la comparniia ha construido su crecimiento sobre la especializacion y el control de toda la cadena. En
esta entrevista, Luis Villalba del Rio, su CEO, desgrana las claves de un modelo que combina escala,
regularidad en el suministroy una apuesta decidida por ampliar el calendario de produccion.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Vidrio Fruits
se define como un actor clave en
la comercializacion de cereza en
Europa. ;Como ha sido la evolu-
cion de la empresa hasta alcanzar
esa posicion?

Luis Villalba del Rio. Somos
una empresa familiar, formada
por tres hermanos, que hace
unos quince anos detecté un va-
cio claro en el sector: en Espana
apenas existian empresas pri-
vadas especializadas en cereza,
mas alla de grandes cooperativas
centradas en volumen para el su-
ministro a la distribucion.

A partir de ahi, iniciamos un
proyecto propio basado en inver-
sion progresiva y crecimiento
sostenido. En los tltimos anos es
cuando realmente se ha produ-
cido un salto significativo, tanto
en superficie como en volumen.

Hoy, Vidrio Fruits se ha con-
solidado como una de las princi-
pales empresas especializadas en
cereza a nivel europeo.

VF. ;Qué relacion teniais los
tres hermanos Villalba del Rio
con el mundo de la cereza?

LV. Procedemos de una fami-
lia con una larga tradicion agri-
cola, somos cuarta generacion de
fruticultores y nuestros abuelos
ya cultivaban cereza en la zona
de Calatayud.

Aunque siempre hemos traba-
jado este cultivo, durante anos no
fue nuestro producto principal.
Nuestra actividad estaba mas
centrada en otras frutas de hue-
S0, como paraguayo, melocoton
amarillo o nectarina, siguiendo
el modelo habitual de diversifi-
cacion en la zona.

Como ingenieros agronomos,
en un momento dado nos plan-
teamos hacia donde queriamos
orientar el proyecto, qué podia-
mos hacer diferente y donde
habia una oportunidad real.
Fue entonces cuando identifi-
camos el potencial de la cere-
za y decidimos apostar por su
especializacion.

VF. Vidrio Fruits trabaja
con produccion en varias zonas
—Aragon, Catalufia, La Rioja y
Navarra—. ;Qué aporta esta di-
versificacion geografica a nivel
productivo y comercial?

LV. A nivel comercial, la di-
versificacion geografica no tie-
ne un impacto significativo, ya
que trabajamos bajo los mismos
estandares en todas nuestras zo-
nas de produccion. Para nuestros
clientes, el origen concreto de la
cereza es secundario, porque sa-
ben que el producto mantiene un
nivel homogéneo de calidad inde-
pendientemente de su proceden-
cia. Sin embargo, desde el punto
de vista productivo es clave, ya
que nos permite mitigar riesgos

Luis Villalba considera fundamental
asegurar un suministro constante de
cereza de calidad. / VF

ante posibles incidencias clima-
ticas. Si una zona se ve afectada,
podemos apoyarnos en otras, lo
que nos garantiza disponibilidad
de producto.

Esta estabilidad es fundamen-
tal parala gran distribucién. Mas
alladela calidad —que es el prin-
cipal requisito—, las cadenas va-
loran especialmente la capacidad
de asegurar un suministro cons-
tante de cereza de calidad alo lar-
go de toda la campana.

En cuanto a nuestra estruc-
tura productiva, este ano hemos
incorporado nuevas zonas en Ali-
cante y Albacete tras la firma de
una joint venture con un produc-
tor relevante de la zona. El objeti-
vo es desarrollar nuevas planta-
ciones que nos permitan cubrir
el tramo de cerezas tardias.

Por el contrario, en Extrema-
dura probamos en su momento
con un almacén, pero el proyecto
no encajo con nuestro modelo de
trabajo y finalmente se cerro.

Ademas, complementamos
la campana nacional —que se

LS
e B AL

“Para nuestros clientes, el origen concreto de la cereza
es secundario, porque saben que el producto mantiene
un nivel homogéneo de calidad independientemente

de su procedencia”

extiende durante unos cuatro me-
ses— con laimportacion de cereza
de contraestacion procedente de
Chile, lo que nos permite operar
también en los meses de invierno
y ofrecer suministro durante un
periodo mas amplio del afo.

VF. La cereza es un cultivo
muy sensible a factores climati-
cos. ;Como estan afectando las
ultimas campanas marcadas por
la inestabilidad meteorologica?

LV. Es un aspecto clave para
nosotros, especialmente en lo
gque respecta a la garantia de
produccion. En los ultimos anos
hemos intensificado nuestras
inversiones no sélo en nuevas
plantaciones, sino también en
sistemas de proteccion de cultivo.

Actualmente trabajamos
con todas las herramientas
disponibles en el sector, como
mallas antigranizo, pantallas
cortavientos, cubiertas plasti-
cas antilluvia o incluso cano-
nes antigranizo. Este tipo de
infraestructuras nos permite
minimizar el impacto de episo-
dios climaticos adversos.

Gracias a esta estrategia,
cuando las condiciones se com-
plican y otras zonas ven compro-
metida su produccion, nosotros
podemos seguir suministrando
con mayor regularidad. La in-
version en proteccion se ha con-
vertido, por tanto, en un pilar
fundamental de nuestro modelo
productivo.

VF. Desde el punto de vista co-
mercial, ;como ha evolucionado el
consumo de cereza en los tltimos
anos? ;Detectan cambios en los
habitos del consumidor?

LV. Si, y de forma significa-
tiva. El principal cambio es que
la calidad se ha convertido en el
factor determinante de compra.
Si antes el mercado era mas ho-
mogéneo, hoy el consumidor es
mucho mas exigente y prioriza
claramente el sabor por encima
de otros atributos como el calibre.
En este sentido, busca una cereza
crujiente, firme, de buen calibre y
con un color oscuro intenso, aso-
ciando estos parametros a una
mejor experiencia de consumo.

Otro cambio relevante es el
formato. Se ha producido un au-
mento progresivo del tamano de
los envases, si antes predomina-
ban los formatos de 250 0 300 gra-
mos, actualmente el estandar se
sitia en torno a los 500 gramos,
con presentaciones que pueden
alcanzar hasta el kilo o Kkilo y
medio.

Ademas, la especializacion
varietal ha ganado mucho peso.
En nuestro caso, contamos con
plantaciones relativamente jove-
nes —mas del 70% tienen menos
de siete anos—, lo que nos per-
mite trabajar con variedades de
ultima generacion, orientadas
precisamente a mejorar sabor y
firmeza.

Mas alla de comunicar cada
variedad al consumidor, nuestra
estrategia se basa en trabajar con
un grupo seleccionado que nos
permita ofrecer un producto ho-
mogéneo y reconocible durante
toda la campana, manteniendo
un nivel de calidad constante
desde el inicio hasta el final.

VF. ;Y esas caracteristicas de
estas variedades cudles serian?

Nuevas oficinas de Vidrio Fruits en Ricla. / VIDRIO FRUITS
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LV. Fundamentalmente, bus-
camos variedades que destaquen
por su sabor, firmeza de la car-
ne, color oscuro y buen calibre,
ya que son los atributos que hoy
marcan la diferencia en la per-
cepcion del consumidor.

VEF. En un mercado cada vez
mas competitivo, ;cuales diria que
son las principales fortalezas de
Vidrio Fruits?

LV. Nuestra principal forta-
leza es la capacidad de ofrecer
grandes volimenes con un alto
grado de homogeneidad. Pode-
mos suministrar camiones com-
pletos con un producto uniforme,
sin diferencias apreciables entre
el primer y el Giltimo palet, lo que
garantiza una experiencia con-
sistente para el cliente.

Este nivel de regularidad es
especialmente valorado por la
gran distribucion. Si antes un
operador debia aprovisionarse
en varios puntos para comple-
tar un solo camion, hoy nosotros
podemos suministrar varios ca-
miones diarios con un estandar
de calidad homogéneo.

VF. La profesionalizacion del
sector es cada vez mayor. ;Qué
papel juega la tecnologia o la in-
novacion en su modelo de produc-
cion y comercializacion?

LV. La innovacion es un eje
fundamental en nuestro mode-
lo, tanto en campo como en los
procesos posteriores. En pro-
duccion, ya hemos avanzado en
aspectos como la proteccion de
cultivos y el desarrollo varietal,
que son claves para garantizar
calidad y regularidad.

Uno de los principales retos
sigue siendo la gestion de la
mano de obra, ya que durante la
campana manejamos entre 3.500
y 4.000 personas en distintas zo-
nas de produccion, lo que exige
un alto nivel de coordinacion y
eficiencia.

En este contexto, la tecnolo-
gia juega un papel decisivo. Es-
tamos incorporando soluciones
de automatizacion y robotiza-
cién, especialmente en procesos
de confeccion y packaging, que
nos permiten optimizar costes
y aumentar significativamente
la capacidad productiva con los
mismos recursos humanos.

Ademas, estamos desarro-
llando proyectos basados en in-
teligencia artificial orientados
a mejorar la toma de decisiones
en toda la cadena de valor, des-
de la gestion en campo hasta los
procesos comerciales, con el ob-
jetivo de ganar agilidad y preci-
sién en un entorno cada vez mas
exigente.

VF. ;Qué retos afronta actual-
mente el sector de la cereza en
Espana?

LV. Uno de los principales
retos es la apertura del mercado
chino, un objetivo que el sector
llevaba mas de una década per-
siguiendo y que finalmente se
materializo el pasado ano.

Se trata de una gran oportuni-
dad, pero también de un desafio,
especialmente por las exigencias
del protocolo en origen, que obli-
ga a mantener la fruta en frio
durante un periodo prolongado
antes de su envio. Esto limitara
inicialmente los volumenes, por
lo que sera fundamental empezar
con buen pie.

En este sentido, es clave cui-
dar al maximo la calidad y la
imagen del producto, ya que en
este mercado no se perciben tan-
to las marcas individuales como
el origen, lo que esta en juego es
la imagen de la cereza espanola
en su conjunto.

A ello se suma un contexto
internacional complejo. Factores
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geopoliticos, como las tensiones
en Oriente Medio y su impacto
en rutas logisticas estratégicas,
pueden traducirse en incremen-
tos de costes y mayor incertidum-
bre en la operativa.

Por otro lado, todo apunta a
una campana con elevados vo-
limenes de produccion en el he-
misferio norte, tanto en Espana
como en otros paises competido-
res como Grecia o Turquia, lo
que previsiblemente tensionara
el mercado europeo. Aunque to-
davia estamos en una fase tem-
prana del desarrollo del cultivo
y la climatologia puede alterar
las previsiones, venimos ya de
campanas con cifras récord —en
torno a 136 millones de kilos—y
no se descarta alcanzar niveles
aun mayores. En este contexto,
uno de los grandes retos sera
gestionar adecuadamente esos
volumenes para evitar desequi-
librios en el mercado y mantener
la rentabilidad del sector.

VF. ;Y las amenazas?

LV. Las principales amenazas
provienen de otros grandes pro-
ductores europeos, especialmen-
te Turquia y Grecia. En términos
de volumen, ambos paises tienen
un peso muy significativo —Gre-
ciayasupera a Espana y Turquia
multiplica varias veces su pro-
duccion—, lo que les otorga una
gran capacidad de influencia en
el mercado.

Tradicionalmente, su presen-
cia se concentraba en las fases
mas tardias de la campana es-
panola. Sin embargo, en los ul-
timos anos estan avanzando en
sus calendarios de produccion,
incorporandose cada vez antes
al mercado y solapandose con la
oferta espanola.

Este adelanto, unido a sus
elevados volumenes, incremen-
ta la presién competitiva y obli-
ga al sector espaiol a reforzar
su posicionamiento en térmi-
nos de calidad, regularidad y
diferenciacion.

VF. ;Y cudles son las bazas de
Esparia y las vuestras para com-
petir con la oferta de estos paises?

LV. Una de las principales ba-
zas de Espana es la fortaleza del
consumo interno, especialmente
en los meses de verano, impulsa-
do en gran medida por el turismo

Visita del consejero aragonés de Agricultur a
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y por una creciente preferencia
por el producto de proximidad.
Este contexto favorece la absor-
cion de produccion en el mercado
nacional, particularmente en la
segunda parte de la campana.

En nuestro caso, durante ese
periodo reforzamos precisamen-
te la orientacion hacia el merca-
do doméstico, reduciendo el peso
de la exportacién. Actualmente,
nuestras ventas se distribuyen
aproximadamente en un 60%
exportacion y un 40% mercado
nacional, aunque en los meses
centrales de verano ganan pro-
tagonismo las ventas en Espana.

Esta combinacion de deman-
da interna sélida y capacidad de
adaptacion comercial nos permi-
te competir con mayor eficacia
frente a la presion de otros paises
productores.

VF. Con el escenario que hemos
expuesto, jexisten oportunidades
para el crecimiento del sector de la
cereza en los proximos anos?

LV. Si, claramente. A pesar
del contexto competitivo, segui-
mos siendo optimistas y cree-
mos que existen oportunidades
de crecimiento, especialmente a
través de la ampliacion del calen-
dario de produccion.

En nuestro caso, continuamos
invirtiendo en nuevas plantacio-
nes con el objetivo de adelantar-
nos y retrasarnos respecto a las
fechas actuales de campana. Estas
ventanas —al inicio y al final de
la temporada— son, hoy por hoy,
las que ofrecen mayor potencial
desde el punto de vista comercial.

VEFE. Durante la entrevista ya
se han dado algunas pinceladas,
pero para esta campana, jqué
previsiones manejan en Vidrio
Fruits?

LV. Las previsiones apuntan a
un incremento significativo tanto
anivel nacional como en nuestra
propia produccion. El ano pasado,
las condiciones climaticas afecta-
ron especialmente al tramo final
de la campana, lo que impidio al-
canzar los voliimenes previstos.

De cara a esta campaia, y si
se cumplen las expectativas, po-
driamos situarnos en torno a los
25 millones de kilos, dentro de un
contexto nacional que podria al-
canzar aproximadamente los 150
millones de Kkilos.

CEREZA
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La IA de Maf Roda redefine
el control de calidad en
postcosecha para cereza

La compania extiende sus algoritmos de IA a toda su gama
de soluciones de automatizacion para frutas y hortalizas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La campana de cereza vuelve a
poner el foco en un factor que
hoy marca la diferencia en los
almacenes: la capacidad de ana-
lizar la calidad con la misma
precision con la que el mercado
exige uniformidad, vida util y
presentacion. En ese contexto,
Maf Roda refuerza su propuesta
tecnologica con una hoja de ruta
clara: llevar la IA al corazon de
sus sistemas de calidad para ele-
var la consistencia de la clasifi-
cacion, reducir la variabilidad
operativa y conseguir un pro-
ducto homogéneo ready-to-eat.

La compania internacional,
con experiencia en multiples
categorias de fruta fresca, apli-
ca estos avances de IA de forma
transversal en su portafolio de
sistemas de calidad para frutas
y hortalizas, incluyendo la cere-
za. El objetivo es comun: con un
reconocimiento visual avanzado
es capaz de interpretar patro-
nes con un sistema de calidad
auténomo y muy sencillo de
manejar, incluso cuando los
defectos son sutiles o aparecen
combinados.

Maf Roda, con el apoyo de
una estrategia de I+D orienta-
da a automatizacion, vision e
integracion de datos, combina
dos palancas de innovacién es-
pecialmente relevantes en post-
cosecha: la IA y larobotica. “La
primera aporta “criterio” al
sistema de calidad; la segunda,
repetibilidad y continuidad al

Maf Roda combin dos palancas de innovacion e
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proceso. El resultado es una
instalacion capaz de sostener
ritmos industriales sin perder
finura en la seleccion, un aspec-
to critico en la cereza, donde,
ademas de pequenas diferencias
de color, firmeza aparente o mi-
crodanos, los tiempos de trabajo
debido a una campana corta e
intensa pueden condicionar el
destino comercial”, segiin expli-
can desde la empresa.

En la practica, Maf Roda
lleva anos entrenando modelos
de Machine Learning en sus
equipos de inspeccion; y, mas
recientemente, ha incorporado
arquitecturas de Deep Learning
para aumentar la capacidad de
clasificacién en escenarios rea-
les de almacén. “Esta evolucion
permite analizar la fruta con
mayor robustez y autonomia,
manteniendo velocidades com-
petitivas y elevando la preci-
sion en la deteccion de defectos
y desviaciones de categoria”,
aseguran.

En cereza, estos avances
se materializan en soluciones
como Cherryscan G7, junto con
el software CherryQS, que, se-
glin describen en la compania,
“muestran un salto relevante
en usabilidad. Maf Roda ha tra-
bajado en interfaces mas intui-
tivas que simplifican el ajuste de
parametros centralizado en una
misma pantalla, reduciendo la
curva de aprendizaje y mejoran-
do la autonomia del operario en
campana”.
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specialmente rélevantes en bostbosecha: la 1A'y la robética / MAF RODA

En paralelo al avance del
control de calidad con IA,
la automatizacion en cereza
gana peso como respuesta a la
escasez de mano de obra, a la
necesidad de trazabilidad y ala
busqueda de una confeccion es-
table alolargo de toda la jorna-
da. En este apartado destaca el
calibrador Cherryway IV, con-
cebido para un manejo delicado
del fruto y para maximizar la
visibilidad durante la inspec-
cion. Su sistema de rotacion en
cuatro movimientos coloca la
cereza en posicion transversal,
minimizando la interferencia
del pedunculo y permitiendo
observar la superficie comple-
ta, incluida la zona apical, un
punto especialmente sensible
en la evaluacion de defectos.

La propuesta para el sector
se completa con una llenado-
ra multiformato orientada a
envases pequenos, capaz de
trabajar con distintos tipos de
presentacion —desde cestas y
clamshells hasta tarrinas de
plastico o carton— mantenien-
do una precision de llenado de
+1 fruto.

De esta forma, con la IA
como hilo conductor, Maf Roda
consolida “una gama de solu-
ciones donde la calidad se mide
mejor, la operacion se simplifica
y la automatizacién aporta con-
tinuidad, elementos clave para
que la cereza llegue al consu-
midor con el estandar que hoy
exige el mercado”, afirman.
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CEREZA

El avance de Turquiay
Grecia intensifica la presion
sobre la cereza espainola

El adelanto de los calendarios y la expansion del cultivo redefinen la competencia

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

Las principales amenazas para
el sector de la cereza de Espana
provienen de otros grandes pro-
ductores, especialmente Grecia
y Turquia, que han reforzado su
peso en el mercado europeo en los
ultimos anos. En términos de vo-
lumen, ambos paises presentan
una capacidad productiva muy
significativa —con Grecia acer-
candose a los niveles productivos
de Espana y, en determinadas
campanas, con registros simila-
res o puntualmente superiores,
y Turquia multiplicando varias
veces su produccion—, lo que les
otorga una elevada capacidad de
influencia en los flujos comercia-
les y en la formacion de precios.

Tradicionalmente, su presen-
cia se concentraba en las fases
mas tardias de la campana es-
pafola. Sin embargo, en los 1ulti-
mos anos se observa un cambio
estructural en sus calendarios
productivos. Tanto Grecia como
Turquia estan adelantando pro-
gresivamente su entrada en el
mercado, 1o que esta generando
un solapamiento cada vez mayor
con la oferta espanola en momen-
tos clave de la campana.

Este doble factor —volumen y
precocidad— esta intensificando
la presion competitiva y obliga al
sector espanol a reforzar su posi-
cionamiento en términos de cali-
dad, regularidad y diferenciacion,
en un contexto en el que la compe-
tencia yano selimita a los tramos
finales de campana, sino que se
extiende a su nucleo central.

A este escenario se suma ade-
mas un cambio de fondo en el
modelo productivo de estos paises.
Grecia y Turquia estan impulsan-
do una fuerte expansion con la in-
troduccion de nuevos patrones y
variedades de bajas necesidades
de frio, que permiten implantar
cerezos en zonas hasta ahora no
tradicionales. Esta transforma-
cion, especialmente acelerada en
Grecia y cada vez mas visible en
Turquia —donde incluso produc-
tores de citricos estan reconvir-
tiendo sus explotaciones—, esta
ampliando la oferta en los tra-
mos mas tempranos de campana,
coincidiendo directamente con
Espana. En este contexto, la com-
petencia deja de ser tinicamente
estacional para adquirir un carac-
ter estructural y creciente.

Mas alla de sus diferencias
estructurales, Grecia y Turquia
estan configurando un nuevo es-
cenario competitivo en el merca-
do europeo de la cereza. Por un
lado, Grecia ha consolidado un
modelo basado en la precocidad
y la orientacion exportadora, lo
que le permite posicionarse en
las primeras fases de la campa-
na con producto de valor. Por
otro, Turquia aporta un eleva-
do volumen estructural que, en
condiciones normales, le permite
ejercer una fuerte influencia so-
bre el mercado, aunque con una
creciente volatilidad derivada de
factores climaticos y economicos.

La combinacion de ambos
factores —entrada temprana
y gran capacidad productiva—
esta redefiniendo los equilibrios
tradicionales del mercado, gene-
rando una presion sostenida a
lo largo de toda la campana. En
este contexto, el sector espanol se
enfrenta a un entorno mas com-
plejo, en el que la competencia ya
no es puntual ni estacional, sino
estructural y creciente.

TURQUIA: VOLUMEN Y
VOLATILIDAD

Turquia se mantiene como uno
de los principales productores
mundiales de cereza, con una
posicion consolidada tanto por
volumen como por capacidad
exportadora. En paralelo, el sec-
tor esta avanzando en la intro-
duccién de nuevas variedades
y patrones que estan permitien-
do extender el cultivo a nuevas
zonas productivas. Sin embar-
go, durante los ultimos anos el
sector esta evidenciando una
creciente volatilidad condicio-
nada por factores climaticos y
economicos que afectan tanto a
laproduccién como a su compor-
tamiento en los mercados.

La campana 2025/26 ha sido
especialmente reveladora en
este sentido. La produccion se
situé en torno a las 400.000 to-
neladas, muy por debajo de su
potencial productivo habitual
—que en campanas normales se
sitia ampliamente por encima de
este nivel—, con descensos muy
acusados respecto a la campana
anterior como consecuencia de
episodios climaticos extremos —
heladas, sequia, granizo y lluvias
intensas— que afectaron a hasta
36 provincias.

De cara a 2026, las previsio-
nes apuntan a una recuperacion
de los volumenes, favorecida
por condiciones meteorologicas
mas estables. No obstante, esta
mejora no oculta una realidad
estructural: Turquia combina
un elevado potencial productivo
con una fuerte irregularidad en-
tre campanas, lo que introduce

un alto grado de incertidumbre
en el mercado.

En términos de estructura, el
cultivo de cereza se desarrolla so-
bre una superficie cercana a las
95.000 hectareas, relativamente
estable durante la ultima déca-
da. De ellas, aproximadamente
76.000 corresponden a cereza
dulce y 19.000 a cereza acida. E1
sector cuenta con alrededor de 21
millones de arboles productivos
de cereza dulce y unos 5 millones
de cereza acida, reflejo de un pro-
ceso gradual de intensificacion
mediante la modernizacion de
plantaciones.

Pese a estos avances, el mo-
delo productivo continta domi-
nado por explotaciones familia-
res tradicionales, aunque gana
peso un sistema mas intensivo y
orientado a la exportacion. Esta
dualidad se traduce en una ofer-
ta heterogénea tanto en calidad
como en regularidad. Turquia
dispone de mas de un centenar de
variedades, si bien l1a 0900 Ziraat
—conocida internacionalmente
como Napoleon— continua sien-
do lareferencia para exportacion
por su calibre, firmeza y buena
conservacion. En paralelo, se
esta produciendo una renova-
cion varietal con materiales mas
productivos y adaptados a las exi-
gencias del mercado.

El calendario productivo se
extiende desde finales de mayo
hasta comienzos de agosto, con un
pico de cosecha en junio. La cam-
pana se inicia en las zonas mas
tempranas, como Izmir, y progre-
sa hacia regiones interiores como
Afyonkarahisar o Konya, lo que
permite escalonar la oferta.

Uno de los principales con-
dicionantes del sector es el
contexto econémico. La eleva-
da inflacion y el incremento de
los costes de produccion —es-
pecialmente en mano de obra,
insumos y energia— estan ten-
sionando la rentabilidad de las
explotaciones, en particular de
las mas pequenas, que ademas
presentan dificultades de acceso
a seguros agrarios.

b,

La competencia de Grecia y Turquia se ha incrementado en las iiltimas campaiias de cereza espaiiola. / ARCHIVO

El impacto de la campana
2025/26 ha sido especialmente
visible en el ambito comercial.
La fuerte caida de la produccion
provoco un desplome sin prece-
dentes de las exportaciones, que
se redujeron hasta niveles mini-
mos en las ultimas campanas.

Esta situacion se vio agrava-
da por factores macroeconomi-
cos, como la politica monetaria
orientada a contener la inflacion,
que redujo la competitividad
exterior al limitar el efecto del
tipo de cambio. Como resultado,
Turquia perdi6 presencia en los
mercados internacionales en una
campaia en la que competidores
como Uzbekistan o Iran aprove-
charon la menor oferta turca
para ganar cuota.

En condiciones normales,
Turquia desempena un papel cla-
ve como proveedor en mercados
como la Unién Europea, Rusia
o Europa del Este, con destinos
destacados como Alemania,
Rusia o Polonia. De hecho, el
crecimiento de la produccion
en la ultima década —superior
al 60%— ha estado impulsado
en gran medida por la demanda
exterior, especialmente de cereza
dulce, mientras que la produc-
cién de cereza acida se mantiene
mas estable y orientada a la in-
dustria transformadora (zumos,
congelados y mermeladas).

A pesar de todo, el sector man-
tiene importantes fortalezas.
Entre ellas destacan su elevado
volumen estructural, un calen-
dario competitivo, una amplia
base varietal y una industria ex-
portadora con experiencia. En los
ultimos anos, ademas, se han in-
tensificado las inversiones en in-
fraestructuras de frio, confeccion
y logistica, asi como las acciones
de promocion tanto en el merca-
do interno como en el exterior.
No obstante, persisten desafios
relevantes. La elevada depen-
dencia de factores climaticos, la
presion de los costes, la necesidad
de cumplir con normativas cada
vez mas exigentes en mercados
como la Unién Europea y la
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concentracion en determinados
destinos configuran un escenario
complejo para el sector.

En este contexto, la campana
2026 se perfila como un ejercicio
de recuperacion, pero también
como una prueba de la capacidad
del sector para ganar estabilidad
y reforzar su posicionamiento
competitivo.

GRECIA: PRECOCIDAD
Y FRAGILIDAD

En los ultimos anos, Grecia se
ha consolidado como uno de los
principales actores europeos en
el mercado de la cereza, con un
modelo claramente orientado
a la exportaciéon y apoyado en
una ventaja competitiva clave:
su precocidad. A este posiciona-
miento se suma en la actualidad
una fuerte expansion del cultivo
impulsada por la introduccion
de nuevas variedades y patrones
de bajas necesidades de frio, que
estan permitiendo extender las
plantaciones a zonas hasta aho-
ra no tradicionales y acelerar
el crecimiento de la superficie
productiva.

Este proceso, basado en la mo-
dernizacién del material vegetal
y en una estrategia claramente
orientada a los tramos tempra-
nos de campana, esta reforzan-
do su presencia en los mercados
europeos en momentos de alto
valor comercial y aumentando
su solapamiento con la oferta es-
panola. Sin embargo, la campana
2026 refleja un escenario marca-
do por una fuerte contradiccion
entre su posicionamiento comer-
cial y las crecientes dificultades
productivas. La produccion se
concentra mayoritariamente en
el norte del pais, especialmente
en las regiones de Macedonia
Central —Pella, Imathia y Pie-
ria—, que concentran en torno
al 80% del volumen total. Estas
zonas constituyen el nucleo del
sector y, en muchos casos, pre-
sentan una alta dependencia del
cultivo, con areas donde la cere-
za funciona practicamente como
monocultivo.

La campaia 2025 marc6 un
punto de inflexiéon debido a
episodios climaticos adversos,
principalmente heladas tardias
en marzo, que provocaron pérdi-
das muy significativas, con danos
que en algunas zonas alcanzaron
entre el 70% y el 100% de la pro-
duccion. Este impacto ha condi-
cionado también el arranque de
la campana 2026, manteniendo
un escenario de menor disponi-
bilidad de producto respecto al
potencial productivo del pais.

A estas pérdidas se suma un
factor que esta tensionando es-
pecialmente al sector: la falta de
compensaciones. A comienzos de
2026, productores de las principa-
les zonas cereceras denunciaban
encontrarse en una situaciéon
muy complicada tras no haber
recibido indemnizaciones por
los danos sufridos, lo que podria
comprometer la continuidad
de muchas explotaciones y la
capacidad de afrontar la nueva
campana.

Pese a este contexto, Grecia
mantiene una posicion destaca-
da en el mercado gracias a su
calendario. La produccién grie-
ga se caracteriza por su precoci-
dad, lo que le permite acceder a
los mercados europeos en fases
tempranas de la campana, ade-
lantandose a otros origenes y
captando precios mas elevados.
Regiones como Tesalia o areas
tempranas de Macedonia refuer-
zan este posicionamiento.

Este enfoque exportador si-
gue siendo uno de los pilares del
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sector. Los principales destinos
son paises de la Union Europea,
con Alemania e Italia entre los
mercados mas relevantes. A pe-
sar de la reduccion de volimenes
en la ultima campana, la menor
oferta global —derivada también
de problemas productivos en
otros paises— ha permitido sos-
tener e incluso elevar los precios,
en algunos casos con incremen-
tos muy significativos.

En este sentido, el mercado
griego se caracteriza por un
posicionamiento orientado a la
calidad y al valor anadido. La im-
plantacion de buenas practicas
agricolas y sistemas de produc-
cién integrada esta ampliamente
extendida, al tiempo que se han
intensificado las inversiones
en infraestructuras de confec-
cion, frio y comercializacion.

Empresas exportadoras y cen-
tros de manipulacion estan refor-
zando su presencia en mercados
internacionales, estableciendo
relaciones directas con cadenas
de distribucion europeas.

No obstante, el sector se en-
frenta a importantes desafios
estructurales. La creciente inci-
dencia de fenémenos climaticos
extremos —heladas tardias, se-
quias o episodios de granizo—
esta incrementando la volatili-
dad productiva y afectando tanto
al volumen como a la calidad co-
mercial del fruto. En particular,
el aumento de fruta con defectos
estéticos, aunque apta para el
consumo, reduce su valor en los
mercados mas exigentes.

A ello se suma el incremento
delos costes de produccion lo que
esta reduciendo los margenes de

CEREZA

Grecia y Turquia estan configurando un nuevo escenario competitivo en Europa. / VF

los productores. Este contexto,
unido a la incertidumbre en tor-
no alas ayudas publicas, esta ge-
nerando una creciente fragilidad
en la base productiva del sector.

Pese a estas dificultades,
Grecia contintia apostando por
el crecimiento a medio plazo
mediante la modernizacion del

-l "

cultivo, la introduccion de nue-
vas variedades y la mejora de la
eficiencia productiva. El objetivo
es reforzar su posicionamiento
en los mercados internacionales,
aprovechando su ventaja en pre-
cocidad y su capacidad de ofrecer
producto de calidad en los prime-
ros momentos de la campana.
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En paralelo, el cultivo de la ce-
reza ha adquirido una dimension
adicional como elemento de dina-
mizacion territorial. La floraciéon
de los cerezos, especialmente en
regiones como Pella o Edessa,
se ha convertido en un atracti-
vo turistico que va en aumento,
generando actividad econémica
complementaria a la propia pro-
duccion agricola.

En definitiva, Grecia combina
un modelo exportador competiti-
vo, basado en la precocidad y la
calidad, con una creciente vul-
nerabilidad derivada de factores
climaticos, econémicos y estruc-
turales. La campana 2026 pone
de manifiesto esta dualidad: un
sector con fuerte presencia en el
mercado europeo, pero sometido
a tensiones que condicionan su
estabilidad y su evolucion futura.

La unica fruta que crece
en Espaiia en superficie,
produccion y consumo

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La cereza se ha convertido en
uno de los cultivos de mayor va-
lor afadido dentro del panorama
fruticola internacional, y la evo-
lucién de los ultimos anos asi lo
demuestra. Entre 2021 y 2024, los
principales paises productores
han mantenido una tendencia
ascendente o, al menos, estable.
Turquia, Chile y Estados Unidos
estan a la cabeza, aunque con
matices que muestran como cada
pais ha ido ajustando su capaci-
dad productiva en funcion del
clima y de la demanda.

Turquia ha mantenido su po-
sicién dominante con cifras que
han oscilado entre las 656.000
y las 736.000 t, consolidandose
como el primer productor mun-
dial en un escenario de normali-
dad climatica. Chile, por su par-
te, ha protagonizado uno de los
crecimientos mas destacados del
sector: de 392.000 t en 2021 ha pa-
sado a casi 600.000 en 2024. Esta-
dos Unidos también ha mostrado
unarecuperacion notable tras un
2022 especialmente complicado,
mientras que Uzbekistan e Iran
han mantenido volimenes rela-
tivamente estables.

En Europa, Grecia es el pais
cuyo crecimiento es el mas des-
tacado, situandose por encima de
1as 120.000 t en 2024, mientras que
Espana ha mostrado una evolu-
cion mas irregular —condicio-
nada por el clima—, aunque con
una tendencia positiva. Italia, en
cambio, ha sufrido una caida pro-

gresiva desde 2022, reflejo de las
dificultades que atraviesa parte
del sector fruticola italiano.

UN ATIPICO 2025
Si bien el periodo 21/24 muestra
un escenario de estabilidad, esta
fotografia se rompe por completo
en 2025. La campana de ese anio
fue, segun coinciden diversas
fuentes internacionales, tan ati-
pica que no puede —ni debe—in-
terpretarse como una tendencia.
Las heladas y los eventos clima-
ticos extremos registrados en
primavera provocaron una caida
de la produccion de algunos de
los principales paises producto-
res. De hecho, segtin publico el
USDA, las previsiones apunta-
ban a que produccion mundial
de cerezas frescas podria caer
mas de un 10% respecto a 2024.

El caso mas extremo fue el de
Turquia, cuyo desplome produc-
tivo alteré por completo el ran-
king mundial. Segun fuentes del
sector, la produccién cayo hasta
un 50% en 2025, una reduccion sin
precedentes que dejo al pais muy
lejos de su volumen habitual.

ESPANA
Mas alla del contexto internacio-
nal, el sector espafiol contintia
mostrando una evolucion positi-
va. La superficie sigue creciendo
de forma sostenida, impulsada
por zonas como Extremadura,
Aragoén y Cataluna, y la produc-
cién también sigue una senda as-
cendente, segtin datos del MAPA.

El consumo también avan-
za, convirtiendo a la cereza en
la tnica fruta que crece simul-
taneamente en superficie, pro-
duccién y consumo en Espana.
Este comportamiento refuerza
su papel estratégico dentro del
sector fruticola y evidencia un
mercado dinamico, con margen
para seguir mejorando en efi-
ciencia, calidad y posicionamien-
to internacional.

PREVISIONES PARA 2026
El sector espanol encara la cam-
pana con buen animo. Las prime-
ras estimaciones apuntan a que
el hemisferio norte —incluyen-
do Espana y otros competidores
como Grecia o Turquia— podria
registrar volimenes altos de pro-
duccion, algo que siempre es una
buena noticia, aunque también
implica que el mercado europeo
podria verse mas tensionado.

Aun asi, la cereza sigue vi-
viendo un momento dulce. Tras
campanas con cifras récord, no
se descarta que este ano se pueda
ir incluso mas alla. Si el tiempo
acompana y no hay sobresaltos,
el sector calcula que Espania po-
dria acercarse a los 150 millones
de Kilos, cifra que consolidaria
la tendencia al alza del cultivo.
Todo dependera de que la clima-
tologia respete las fases clave del
desarrollo, especialmente en las
semanas anteriores a la recolec-
cién, ese punto de la campana en
el que cualquier cambio brusco
puede alterar las previsiones.

Produccion mundial de cereza por paises (t)

689.834 656.041 736.791 726.500
392.000 467.000 520.000 596.967
333.210 202.570 321.420 333.120
213.600 216.866 218.866 209.025
119.779 105.389 135.660 136.921
125.810 116.070 104.470 121.060
80.970 85.070 113.580 124.010
93.030 107.910 87.710 80.670

Tabla 1./ FUENTE. FAOSTAT

Evolucion de la superficie cultivada en Espaiia (ha)
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Sobreoferta y caida de

CEREZA

precios para la cereza chilena

La produccion de cereza ha crecido mas rapido que la demanda internacional,
generando un desequilibrio estructural y una saturacion de los mercados

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El sector de la cereza de Chile
atraviesa una temporada com-
pleja marcada por la sobreofer-
ta y la caida de precios, en un
contexto que también impacta
indirectamente en mercados eu-
ropeos como Espafia, donde esta
fruta se produce en meses opues-
tos gracias a la contraestacion.
Durante el inicio de 2026,
Chile consolid6 su posiciéon como
segundo productor y principal
exportador mundial de cerezas,
con envios que alcanzaron los
1.227 millones de délares sélo
en enero. Sin embargo, este vo-
lumen récord ha generado ten-
siones en el mercado internacio-
nal debido a un exceso de oferta
que no ha sido absorbido por la
demanda global, explican desde
Portal Fruticola.

CRISIS POR

SOBREPRODUCCION
El crecimiento acelerado de la
superficie plantada, que ya supe-
ralas 60.000 hectareas, hallevado
auna saturacion del mercado, es-
pecialmente en China, destino de
mas del 90% de las exportaciones
chilenas, senalan desde Infobae.
Esta dependencia ha amplificado
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El volumen récord de exportacion de cereza chilena ha generado tensiones en el mercado por el exceso de oferta. / FREEPIK

el impacto de la caida de precios
y de los cambios en el consumo
asiatico. Segun expertos del sec-
tor, el problema radica en que la
produccién crecié mas rapido
que la demanda internacional,
generando un desequilibrio
estructural.

Como consecuencia, el sector
debate medidas drasticas comola

erradicacion de hasta 30.000 hec-
tareas de cultivos para reducir la
oferta y estabilizar el mercado,
explican desde Infobae. Ademas,
factores como adelantos de cose-
cha, problemas logisticos y una
calidad irregular han agravado
la situacion, provocando caidas
de precios en torno al 7% durante
la ultima campana.

LA CONTRAESTACION

En este escenario, la contraesta-
cion entre Chile y Espana cobra
especial relevancia. Mientras la
cereza chilena abastece los mer-
cados entre noviembre y febrero,
la produccion espafola se con-
centra entre mayo y julio, lo que
permite evitar una competencia
directa en los calendarios.

14 de abril de 2026

No obstante, 1a presion global
de precios si puede trasladarse
indirectamente. La abundancia
de fruta chilena y la necesidad
de diversificar mercados estan
empujando a los exportadores
a buscar nuevos destinos, in-
cluyendo Europa, lo que podria
influir en las condiciones comer-
ciales futuras.

Al mismo tiempo, esta situa-
cién abre oportunidades para los
productores espanoles, que pue-
den posicionarse como alternati-
va de proximidad en temporada,
destacando frescura, calidad y
menor huella logistica frente a
la fruta importada.

UN SECTOR EN TRANSICION
Pese a las dificultades, la cereza
continta siendo uno de los prin-
cipales productos agroexporta-
dores de Chile, representando
una parte significativa del valor
del sector fruticola. Entre sep-
tiembre 2025 y enero 2026 Chile
exporto6 541 mil toneladas de ce-
reza (2.465 millones de dolares),
seglin datos de Smart Cherry.

Sin embargo, el modelo basa-
do en altos volimenes y fuerte
dependencia de un sé6lo merca-
do parece haber alcanzado un
punto de inflexion. La diversi-
ficacion de destinos, 1a mejora
en la calidad y una planificacion
mas equilibrada de la produc-
cion aparecen como claves para
el futuro del sector.

Para Espafa y otros paises
productores del hemisferio nor-
te, la evolucion de la cereza chi-
lena sera determinante, no sélo
como competidor indirecto, sino
también como indicador de las
dinamicas globales de un merca-
do cada vez mas interconectado.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.

La exportacion de cerezas chile-
nas a China continta siendo el
eje central de la fruticultura del
pais latinoamericano, concen-
trando entre el 90% y el 91% de
sus envios totales. Sin embargo,
la campana 2025-2026 esta mar-
cada por dos grandes cambios: la
presion a la baja de los precios
y la irrupcion de Espana como
nuevo competidor tras la aper-
tura del mercado chino.

La temporada comenzo6 con
fuerza gracias al uso intensivo
del sistema logistico “Cherry
Express”, un servicio maritimo
especializado que permite trans-
portar cerezas frescas desde
los puertos de Valparaiso y San
Antonio hasta China en apenas
22 0 23 dias. Los primeros envios
de la campana partieron a me-
diados del mes de noviembre de
2025, adelantandose incluso a los
calendarios habituales.

Este modelo logistico, basado
en buques refrigerados, ha sido
clave para garantizar la frescura
del producto durante el periodo
de mayor demanda, especialmen-
te en torno al Ano Nuevo Chino.
Ademas, el transporte maritimo
resulta un 60% mas barato que
el aéreo, lo que ha contribuido
a mejorar la competitividad del
producto chileno.

Las previsiones apuntan a
una produccion récord de 655.000
toneladas durante la campana
2025-2026, de las cuales mas del
90% tendra como destino el mer-
cado chino, consolidando aun
mas la dependencia de este pais
asiatico.

PRECIOS A LA BAJA
Pese al dinamismo en los envios,
el mercado chino esta experi-
mentando una caida significativa
de los precios, segiin apuntan en

Pulso por la cereza en Ghina

Chile mantiene su hegemonia en exportacion mientras
Espana irrumpe tras la apertura al mercado asiatico

la ECNS.cn (Servicio de Noticias
de China). A comienzos de 2026,
el valor de las cerezas chilenas en
China ha descendido mas de un
30% interanual, impulsado por el
aumento de la oferta y la mejora
de la eficiencia logistica.

En mercados mayoristas
como el de Baida Zhougudui, en
la provincia de Anhui, las cere-
zas de calibre JJ se comerciali-
zan entre 100 y 130 yuanes por
caja de 2,5 kilos, muy por debajo
de los 160 a 180 yuanes registra-
dos el ano anterior. El adelanto
de las llegadas, que comenzaron
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Mas del 90% de la produccion de cereza chilena tiene como destino el mercado asiatico de China. / FREEPIK

a finales del mes de noviembre,
casi un mes antes de lo habitual,
también ha contribuido a esta
presion bajista. Aun asi, la de-
manda contintda siendo soélida.
En ciudades como Hefei, algu-
nos supermercados venden mas
de 100 cajas diarias, con episodios
puntuales de escasez durante pe-
riodos festivos.

Este nuevo escenario esta
transformando el posiciona-
miento del producto, que pasa
de ser un articulo de lujo a una
fruta mas accesible. En parale-
lo, los consumidores comienzan

a priorizar la calidad frente a
la exclusividad, obligando a los
exportadores a adaptar calibres,
formatos y estandares.

ESPANA EN CHINA
En este contexto, Espana ha
logrado un avance estratégico
clave, la apertura del mercado
chino a sus cerezas, formalizada
en diciembre de 2024 tras anos
de negociaciones fitosanitarias.
Esta autorizacion permite espe-
cialmente a regiones producto-
ras como Aragoén acceder a un
destino de alto valor.Aunque

el volumen espafiol (en torno
a 40.000 toneladas exportadas)
esta todavia lejos del chileno,
su entrada introduce una nueva
competencia, centrada princi-
palmente en el segmento de alta
calidad.

Chile mantiene ventajas cla-
ras en volumen, logistica y reco-
nocimiento de marca en China,
especialmente durante el Ano
Nuevo Chino. Sin embargo, la
presencia espanola contribuye
a diversificar la oferta y a elevar
los estandares del mercado.

CONSUMO
Mientras tanto, el mercado euro-
peo sigue mostrando una evolu-
cion positiva. En 2024, el consumo
de cerezas en la Unién Europea
alcanzo las 629.000 toneladas, un
4,5% mas que el ano anterior, con
un valor de mercado de 2.500 mi-
llones de doélares.

Italia, Polonia y Espana lide-
ran el consumo, concentrando
el 43% del total, mientras que
paises como Grecia, Alemania
y Francia también desempenan
un papel relevante. En términos
per capita, destacan Bulgaria
y Grecia como los mayores
consumidores.

El sector global de la cereza se
encuentra en plena transforma-
cion. Chile contintia dominando
el mercado chino, pero enfrenta
el reto de la sobreoferta y la cai-
da de precios. Al mismo tiempo,
nuevos actores como Espafia co-
mienzan a posicionarse en seg-
mentos de mayor valor.

La combinacion de avances lo-
gisticos, cambios en el consumo
y creciente competencia dibuja
un escenario mas complejo, en el
que la calidad, la diversificacion
y la eficiencia seran claves para
mantener la competitividad en
los proximos afos.
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