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Alemania se mantiene como principal destino de los frutos rojos onubenses, pese al descenso del volumen exportado durante la campaiia. / ARCHIVO

Los frutos rojos pierden
produccion y exportaciones

El balance de la campana 2025/2026 se cierra con descensos en fresa y arandano,
mientras crecen la frambuesa y la mora, en un ejercicio marcado por las borrascas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana 2025/2026 de los
frutos rojos en la provincia de
Huelva ha estado marcada por
las adversas condiciones meteo-
rologicas registradas durante los
primeros meses del ano. El tren
de borrascas que afect6 al terri-
torio durante el invierno y el ini-
cio de la primavera condicioné el
desarrollo de los cultivos, redujo
la disponibilidad de fruta y tuvo
un impacto directo tanto en la
produccién como en las exporta-
ciones. El balance realizado por
Freshuelva refleja un compor-
tamiento desigual entre los dis-
tintos berries, con descensos en
fresa y arandano y aumentos en
frambuesa y mora.

La fresa, principal cultivo de
la provincia, alcanz6 una pro-
duccion de 204.035 toneladas, un
3% menos que en la campana
anterior. Las continuas lluvias
registradas durante las fases cla-
ve del cultivo afectaron tanto al
rendimiento de las plantaciones
como al volumen finalmente co-
mercializado, reduciendo la oferta
disponible durante buena parte
de la campana y condicionando
la actividad comercial.

Laframbuesa, por el contrario,
cerro el ejercicio con una evolu-
cion positiva. La produccion al-
canzo6 las 39.545 toneladas, un 5%
mas que en la campana preceden-
te, consolidando la tendencia de
crecimiento que este cultivo vie-
ne mostrando en los tltimos aios
dentro del conjunto de los frutos
rojos onubenses.

El mayor incremento porcen-
tual volvié a registrarse en la
mora, cuya producciéon aumento
un 33% hasta situarse en las 2.517
toneladas. Aunque continua sien-
do el cultivo con menor volumen,
mantiene una evolucion favorable
y gana peso de forma progresiva
dentro del sector.

Elarandano finaliz6 la campa-
na con una produccion de 59.500
toneladas, lo que supone una re-
duccion del 6% respecto al ejerci-
cio anterior. Al igual que ocurrio
con la fresa, las persistentes 1lu-
vias condicionaron el desarrollo
del cultivo durante buena parte
del ciclo productivo y limitaron
el potencial de cosecha.

La menor disponibilidad de
fruta tuvo su reflejo en el comer-
cio exterior. Los datos acumula-
dos de exportacion hasta el mes

de mayo muestran un descenso
generalizado del valor de las ven-
tas, consecuencia directa de la
reduccion del volumen exportado
durante los meses mas afectados
por las borrascas.

Las exportaciones de fresa
alcanzaron un valor de 675,7 mi-
llones de euros, un 3,3% menos
que la facturacién obtenida en el
mismo periodo del ano anterior.

La frambuesa registré ventas
por valor de 222,7 millones de eu-
ros, con una disminucion del 3%,
mientras que el arandano alcanzo6
los 336,2 millones de euros, un 4%
menos. La nota positiva volvio a
llegar de la mora, cuyas expor-
taciones crecieron un 12% hasta
situarse en 20,6 millones de euros.

Por mercados de exportacion,
Alemania contintda siendo el
principal destino para la fresa, la
frambuesa y el arandano onuben-
ses. En el caso de la fresa, Reino
Unido y Francia completan los
principales destinos; parala fram-
buesa, Reino Unido y Paises Bajos;
y para el arandano, Paises Bajos
y Francia. En la comercializacion
de la mora, el principal mercado
vuelve a ser Paises Bajos, seguido
de Alemania y Francia.

Freshuelva considera que la
campana vuelve a demostrar
la capacidad de adaptacion del
sector ante unas circunstancias
meteorologicas especialmente ad-
versas. A pesar de las dificultades,
las empresas han mantenido el
compromiso con el suministro a
los mercados internacionales, la
calidad, la seguridad alimentaria
y la innovacién varietal.

La asociacion insiste, ademas,
en la necesidad de avanzar en
cuestiones estratégicas que con-
dicionan la competitividad del
sector. Entre ellas cita la dispo-
nibilidad de agua e infraestruc-
turas hidraulicas, la estabilidad
de la mano de obra, la busqueda
de soluciones para la desinfeccion
de suelos y la defensa de unas con-
diciones de competencia equita-
tivas frente a las importaciones
procedentes de terceros paises.
En este sentido, Freshuelva vuel-
ve areclamar el impulso de meca-
nismos de reciprocidad, como las
clausulas espejo, para garantizar
que los productos importados
cumplan los mismos requisitos
sociales, laborales, fitosanitarios
y medioambientales exigidos alos
productores europeos.
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La Espaiia de las dos estrellas

Por GONZALO GAYO

1 entrenador Luis de la Fuente

decia, tras proclamarse Espana

campeona del mundo, que la es-

trella conseguida “es un ejemplo
para Espana”. Y no le falta razon al mister
tras demostrar que, con esfuerzo, compa-
nerismo, humildad, integridad y talento,
se construye el mejor equipo para con-
quistar los suenos que nos propongamos
en cualquier aspecto de la vida.

Esta segunda estrella lograda en el
Mundial de fatbol atesora los valores que
deben representar a un pais. Y es un ejem-
plo para seguir con orgullo por todos.

Los valores demostrados en el campo
de fatbol deberian iluminar también a
los politicos, en vez de tratar de imponer
relatos que so6lo ocultan la verdad.

El tultimo Informe sobre el Estado de
Derecho de 2026 de la Comisiéon Europea
destaca que Espana mantiene reformas
clave paralizadas y advierte de que las
“buenas intenciones” (1éase, relatos) no
bastan para combatir la corrupcion y
desatascar el sistema judicial. El texto
recoge la preocupacion institucional por
las presiones politicas y las injerencias
que denuncian sufrir los jueces e insta
a desvincular organicamente la Fiscalia
General del Estado del poder ejecutivo.

Anaden desde Bruselas que resulta
alarmante la percepcion ciudadana: el
92% de los espanoles considera que las
practicas corruptas estan extendidas en
el sector publico, superando de forma
drastica la media de la UE, situada en el
68%. Ademas, se estima que el 85% de los
ciudadanos detecta estas practicas irre-
gulares en el entorno de los negocios.
Concluye el informe senalando “la preo-
cupacion europea por la falta de indepen-
dencia y la linea editorial de los medios
de comunicacién publicos, como Radio
Television Espanola (RTVE)”.

Mientras tanto, desde la Secretaria
de Estado para la Comunicacion en La
Moncloa, liderada por Lydia del Canto,
se insiste en los enfrentamientos contra
el poder judicial mientras se elaboran y
difunden los relatos con los que se pre-
tende gobernar sin presupuestos, sin los
apoyos parlamentarios necesarios y cada
dia mas alejados de la realidad.

Nada menos que 60 periodistas tratan
de imponer una agenda mediatica que
ocultala verdad y prolonga la agonia con
el apoyo de otros 700 analistas, técnicos
y asesores en La Moncloa. A tal punto
llega la impunidad que hay convocadas
en el BOE 90 plazas de periodistas para
reubicar antes de las elecciones. Pero eso
ya es otro cantar.

Enla Espana de las dos estrellas lidera-
mos la pobreza entre los paises desarrolla-
dos. Ocupamos el puesto 36 de 39. Somos
lideres en pobreza en la UE, mientras la
ministra de Juventud, y nutricionista de

formacion, es incapaz de dar soluciones
mientras se dedica a otros menesteres con
flotillas mas alla de nuestras fronteras.

Uno de cada tres ninos en Espafa su-
fre pobreza infantil o esta en riesgo de
exclusion social, segtin el ultimo informe
La pobreza infantil en Espana 2026.

También desde Bruselas advierten de
los graves problemas estructurales que
amenazan a la economia y a la agricultu-
ra con la escasez de agua, especialmente
en la cuenca mediterranea. El informe
recuerda que “Espana es uno de los pai-
ses de la UE mas vulnerables al cambio
climatico, lo que ha provocado pérdidas
significativas humanas, econémicas y
medioambientales. Espana incurrié en
pérdidas de 119.600 millones de euros de-
bido a eventos extremos relacionados con
el clima y el tiempo entre 1980 y 2024”.

También la rica biodiversidad de Es-
pana esta amenazada, “con soélo el 8,9%
de los habitats y el 18,9% de las especies
con un buen estado de conservacion,
significativamente inferior a las medias
de la UE”. Desde La Moncloa, ni respon-
den, ni proposito de enmienda, ni partida
presupuestaria.

Espana se sitiia entre los peores miem-
bros de la UE en la transposicion de di-
rectivas del mercado tinico, generando
barreras para nuestras exportaciones.
Ademas, recuerdan que Espana esta
fuera del sistema unitario de patentes
frente al sudoku de normativas locales
y autonémicas que ahuyentan las inver-
siones extranjeras.

Es una anomalia democratica que un
ejército de relatores oculte la verdad y ni
tan siquiera informe de lo que advierte
Bruselas, como, por ejemplo, que el nue-
vo empleo que aflora de la regularizacion
“sigue concentrado en varias actividades
de servicios de menor productividad, lo
que genera preocupaciones sobre la com-
petitividad de la economia espafiola”.

Bruselas advierte de que “los desafios
estructurales exigen un cambio economi-
co. Persisten desafios en la reduccion de
la pobreza, la exclusion social, el aban-
dono escolar a largo plazo y el abandono
escolar temprano. La severa tasa de priva-
cion de vivienda también aumento, lo que
indica malas condiciones de vida”. Son
advertencias para tomarselas en serio.

La situacion es muy preocupante en
multitud de frentes, con un Gobierno a
la deriva, en un final de ciclo donde rei-
na la impunidad sin importar el sufri-
miento que genera tanta desidia. Desde
la Comision Europea y el Banco de Es-
pana alertan también de que en Espana
urgen nada menos que 750.000 viviendas
tras una legislatura en blanco y sin pre-
supuestos, lo cual esta causando un per-
juicio social y econémico sin precedentes
en nuestra historia democratica.

La vivienda social en Espana represen-
tahoy apenas entre el 1,5% y el 1,7% del to-
tal, mientras llega al 30% en Paises Bajos.
Por ello, lideramos en la UE el retraso en
la emancipacion juvenil, vinculada direc-
tamente a los altos precios dela vivienda y
la precariedad del empleo, asi como lamas
baja natalidad del mundo o el sufrimiento
de nuestros mayores. Sin hijos no hay fu-
turo y actualmente es otra dura condena
para una gran generacion de jovenes en la
Espana de las dos estrellas.

Sin presupuestos, ni debates, ni co-
municacion previa a la UE, el Gobierno
afronta el proceso de regularizacion ex-
traordinaria de 1.174.978 personas. Una
cifra que duplica las previsiones iniciales
y sin presupuesto alguno para reforzar
los servicios publicos que sufren la sobre-
carga en sanidad, educacion, transporte,
vivienda...

Y, ya puestos, de perdidos al rio. E1 Go-
bierno anuncia, en visperas de elecciones
generales, la via excepcional, conocida
popularmente como Ley de Nietos, para
otorgar la nacionalidad directamente
desde el pais de origen (sin pisar Espana)
a los descendientes de espanoles exilia-
dos o emigrados, con plazo hasta el 22 de
octubre. Con prisas y sin pausa, en vis-
peras de elecciones, sin mas democracia
ni debate que la santa voluntad.

Logicamente, a Bruselas le preocupa
el volumen total de solicitantes (mas de
dos millones de expedientes en tramite),
ya que cada nuevo ciudadano espanol
obtiene automaticamente la ciudadania
europea, lo que les concede el derecho
inmediato a emigrar, residir y trabajar
en cualquiera de los 27 paises de la UE
sin necesidad de pasar por los filtros de
extranjeria que aplican otros Estados
miembros. Si hay interés, hagase sin
prisas, desde el debate, con garantias de-
mocraticas y con las consultas previas a
nuestros socios europeos.

Desde el domingo celebramos el ejem-
plo de una seleccion de ftitbol que nos
marca el camino de la honestidad, el es-
fuerzo, la humildad, el trabajo en equipo
y el orgullo para alcanzar los suenos y
construir pais. Son los mismos joévenes
que nos dieron una de las mayores leccio-
nes de nuestras vidas durante la DANA,
trabajando codo con codo, sin distinguir
colores, ideologias o creencias, atendien-
do a la gente donde se les necesitaba.

Es una generacion que nos llena de
orgullo a quienes peinamos canas y re-
presenta la esperanza de un nuevo tiem-
Po para un pais que necesita arrimar el
hombro para salir adelante sin tantas
mentiras.

Necesitamos elecciones democraticas
para poder respirar en libertad y decidir
el futuro que merece la Espana de las dos
estrellas.
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Los prqductores valencianos cierran una
campaiia de patata y cebolla “desastrosa”

La organizacion agraria AVA-Asaja cifra las pérdidas de los horticultores en 18 millones de euros

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Los productores valencianos de
cebollas y patatas estan acaban-
do una de las campanas mas ne-
gativas de los ultimos tiempos. La
Asociacion Valenciana de Agri-
cultores (AVA-Asaja) cifra en 18
millones de euros —10 millones
en el cultivo de patatas y 8 en el
de cebollas— las pérdidas sufri-
das por los horticultores dela Co-
munitat Valenciana, quienes se
han visto obligados a malvender
sus cosechas muy por debajo de
los costes de produccioén e inclu-
so, ante la falta de un precio que
cubriese al menos los gastos de
recogida, a dejar perder la pro-
duccion en el campo.
AVA-Asaja destaca que la
entrada excesiva de patata vieja
de Francia y de importaciones
de cebollas y patatas proceden-
tes de paises terceros —Chile,
Per, Israel, Egipto, Marruecos,
Senegal, Nueva Zelanda, etc.—
coparon los mercados espanoles
y europeos desde el principio de
la etapa de comercializacion, lo
que ha contribuido de manera
decisiva a hundir la demanda
del producto local, ralentizar las
compras hasta el mes de julio y
desplomar los precios en campo.
Segun especifica la organi-
zacion agraria, en el caso de la
cebolla, los precios ofrecidos por

Los precios en origen han sido bajos y algunos horticultores han dejado perder la produccién en el campo. / ARCHIVO

La entrada excesiva de patata vieja de Francia y las
importaciones de cebollas y patatas de paises terceros
han copado los mercados espafioles y europeos, y han
contribuido a hundir la demanda del producto local

los operadores comerciales a los
agricultores han caido a 0,08 eu-
ros por Kkilo, frente a unos costes
de produccion que superan los

0,25 euros/kg. En el tramo final
de la campana han llegado a hun-
dirse a 0,03 euros/kg, 1o que no
permite ni siquiera recolectarlas,

de modo que algunos producto-
res han optado por ‘rotovatar-
las’ con su tractor o regalarlas.
Las cotizaciones ofrecidas por
la patata se han reducido a 0,17
euros/kg, muy por debajo de los
0,30 euros/kg que suponen ya los
costes de produccién después de
encarecerse los carburantes, los
fertilizantes y otros insumos.

El presidente de AVA-Asaja,
Cristobal Aguado, denuncia que

“la campana de cebollas y patatas
ha sido desastrosa de principio a
fin. Los agricultores han cumplido
las normativas mas exigentes del
mundo, han afrontado unos cos-
tes de producciéon enormes, han
luchado contra el calor y las plagas
para obtener la mayor produccion
posible, pero todo ese esfuerzo ha
sido inutil porque la clase politica
de la Union Europea ha abierto
las puertas de par en par a una
produccion de fuera que ni es tan
fresca, ni es tan saludable, ni es tan
sostenible como la nuestra. Basta
de competencia desleal que viene
para echarnos del mercado. O da-
mos preferencia a la produccion
de proximidad o seguiran aumen-
tando los campos abandonados”.

Al respecto, Aguado lamenta
que “la Huerta de Valencia esta
protegida por ley, pero el agricul-
tor no puede sobrevivir. Las ayu-
das testimoniales que se dan estan
bien, pero si queremos mantener
este paisaje es necesario que los
cultivos sean rentables. No habra
huerta si las limitaciones restan
competitividad, si los precios de
las cebollas y patatas estan por
los suelos, si los precios de las
sandias no permiten su cultivo o si
la chufa pierde cada ano mas pro-
ductividad. El futuro de la huerta
solo sera posible si garantizamos
el futuro del agricultor”.

Los agricultores
sevillanos dejan miles
de kilos de cebolla
sin recolectar

COAG Sevilla denuncia precios en origen
ruinosos e incumplimientos de contratos

» VF. REDACCION.
La campana de cebolla en la pro-
vincia de Sevilla esta dejando
imagenes preocupantes y deso-
ladoras, con agricultores que op-
tan por dejar su produccion en el
campo porque recogerla supone
perder todavia mas dinero.
COAG Sevilla denuncia que
esta situacion es consecuencia
de la inestabilidad del mercado,
del incumplimiento de contratos
por parte de algunas comercia-
lizadoras y de unos precios en
origen completamente ruinosos
que hacen inviable la actividad.
Aunque numerosos agriculto-
res habian formalizado contratos
de compraventa antes del inicio
de la campana, la organizacion
agraria asegura que muchas
empresas estan dejando de cum-
plir los acuerdos alcanzados,

escudandose en clausulas con-
tractuales que les permiten re-
nunciar a la compra cuando la
evolucion del mercado ya no les
resulta favorable.

Mientras tanto, los precios
que se estan ofreciendo al agri-
cultor oscilan entre 9 y 12 cénti-
mos por kilogramo, una cantidad
que apenas cubre los costes de
arranque, manipulacién y carga
del producto, sin contemplar los
gastos derivados de todo el pro-
ceso de cultivo.

“Lo que esta ocurriendo en
esta campana es inadmisible.
Los agricultores han trabajado
durante mas de seis meses, han
asumido todos los riesgos y han
realizado una inversion muy im-
portante para que, cuando llega
el momento de vender, algunas
comercializadoras incumplan los

Algunos horticultores sevillanos han optado por dejar las producciones en el campo
sin recolectar para no incrementar las pérdidas. / ARCHIVO

contratos o pretendan pagar pre-
cios que ni siquiera cubren los
costes de producciéon”, denuncia
el secretario provincial de COAG
Sevilla, Sebastian Gonzalez.

La organizacion recuerda que
producir una hectarea de cebo-
1la supone una inversion de en-
tre 7.000 y 9.000 euros, por lo que
aceptar las cotizaciones actuales
significaria asumir pérdidas eco-
nomicas inasumibles.

“Hay agricultores que prefie-
ren dejar la cebolla en el campo
porque recogerla supone perder
todavia mas dinero. Es una deci-
sién dramatica, pero completa-
mente comprensible cuando el
mercado ofrece precios que no

permiten cubrir ni los costes de
produccién”, explica Sebastian
Gonzalez.

COAG Sevilla considera espe-
cialmente grave que, mientras se
rechaza la produccién local, al-
gunas empresas estén recurrien-
do a importaciones procedentes
de terceros paises para abastecer
sus centros logisticos, despla-
zando a la cebolla cultivada en
la provincia precisamente en el
momento de mayor oferta.

“Resulta incomprensible
que se dé la espalda al produc-
to nacional mientras se llenan
los almacenes con cebolla im-
portada. Esta estrategia hunde
el mercado, arruina a nuestros

agricultores y pone en riesgo la
continuidad de un cultivo estra-
tégico para la provincia de Sevi-
11a”, anade Gonzalez.

La organizacion agraria se-
nala que, afortunadamente,
los contratos vinculados a las
producciones mas tempranas y
aquellos destinados a mercados
europeos estan ofreciendo un
comportamiento mucho mas
estable, lo que demuestra que es
posible planificar y comerciali-
zar la produccion con seriedad y
respeto hacia el agricultor.

Ante esta situacion, COAG
Sevilla exige a las empresas
comercializadoras y a la gran
distribucién que asuman su res-
ponsabilidad y respeten tanto los
contratos firmados como la Ley
de la Cadena Alimentaria, evi-
tando practicas que conduzcan
a operaciones por debajo de los
costes efectivos de produccion.

“No podemos permitir que el
eslabon mas débil de la cadena
siga soportando todas las pérdi-
das mientras otros especulan con
el mercado. Exigimos compromi-
so con la produccion espanola,
respeto a los contratos y precios
que permitan a los agricultores
vivir de su trabajo. Si esta situa-
cién continua, cada vez habra
menos productores dispuestos a
sembrar cebolla y todos acabare-
mos pagando las consecuencias”,
concluye el secretario provincial
de COAG Sevilla.
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El coste de produccion

del melocoton

la

nectarina en Gataluiia se
sitia en 14.298 euros/ha

Producir un kilo de melocoton o nectarina asciende a 0,585
euros/kg en 2026 segun un estudio del CREDA-UPC-IRTA

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Un estudio del CREDA-UPC-IR-
TA, basado en los datos de las
explotaciones de 1a Red Contable
Agrariade Cataluna (XCAC), eim-
pulsado por el Departamento de
Agricultura, cifra el coste medio
de produccion del melocoton y la
nectarina en Cataluna en 14.298
euros/ha en 2026. Esto supone
un incremento de entre el 10% y
el 15% respecto al coste medio del
periodo 2020-2024, que se situd en
12.846 euros/ha registrados en va-
lores constantes de 2024.
Elinforme sobre los costes de
produccion de melocotén, nec-
tarina y paraguayo se presento
el pasado 14 de julio en rueda
de prensa en la sede de Afrucat.
“Este estudio es una iniciativa
que forma parte de una manera
de entender las politicas agroa-
limentarias de Cataluna. Desde
el Departamento de Agricultura,
junto con los diferentes sectores,
trabajamos para que el sistema
alimentario sea cada vez mas
competitivo y transparente”,
declaro la directora general de
Alimentacioén, Rosa Cubel.
Asimismo, Cubel destaco6 la
importancia de crear “un siste-
ma alimentario mas justo, mas
equitativo y mas cohesionado. En
este sentido, este estudio aporta
una metodologia rigurosa y esta
basado en datos contables rea-
les de explotaciones catalanas,
para ayudar a nuestro sector a
disponer de herramientas 1ti-
les para la toma de decisiones
y para acompanar a agriculto-
res, ganaderos, pescadores y a
toda la cadena alimentaria, con
politicas basadas en la eviden-
cia y orientadas a garantizar la
viabilidad de nuestro sistema
agroalimentario”.

COSTE POR KILO
Partiendo de un rendimiento
estimado de 24.431 kilos por
hectarea, un 8,6% superior a la

Afrucat prevé que la

campana de fruta de
hueso de este verano
pueda finalizar antes
de lo habitual

media de la muestra 2020-2024,
el estudio calcula que el coste
medio de produccion se sitia
en 0,585 euros/kg, distribuido
entre 0,260 euros/kg de costes
especificos, 0,227 euros/kg de
costes generales y 0,099 euros/
kg correspondientes a la mano
de obra familiar.

A estos costes hay que anadir
los gastos de confeccion y co-
mercializacion. Considerando
un coste orientativo de confec-
cion de 0,506 euros/kg, el coste
total del melocoton y la nectari-
na acondicionados se estima en
1,234 euros/kg.

Los autores del informe re-
marcan que el estudio no pre-
tende establecer precios de ven-
ta, sino ofrecer una estimacion
objetiva de los costes de pro-
duccién que ayude a mejorar
el conocimiento econémico del
sector y aporte informacion de
referencia en las negociaciones
comerciales.

Los datos proceden de la
XCAC, un sistema de informa-
cion que recopila, valida y ana-
liza la contabilidad agraria de
explotaciones catalanas, y utili-
zan una metodologia basada en
costes por producto, ajustada
mediante indices oficiales de
precios.

FINAL DE CAMPANA
ADELANTADO
Afrucat prevé que la campana
de fruta de hueso de este verano
pueda finalizar antes de lo habi-
tual, como consecuencia del ade-
lanto que se esta observando en

lamaduracién y larecolecciéon de
diferentes variedades.

La entrada en produccién
de las variedades de media es-
tacion, con calibres mas gran-
des, ha permitido equilibrar la
proporcion de tamanos disponi-
bles y, en consecuencia, los di-
ferentes formatos comerciales.
Esta mayor disponibilidad de
calibres ha contribuido a esta-
bilizar el mercado y a frenar la
presion a la baja sobre los pre-
cios observada durante el inicio
de la campanha.

Al mismo tiempo, a medida
que avanza la cosecha, el sec-
tor constata que el calendario
productivo contintia adelantado
respecto a otras campanas. En al-
gunas variedades, este adelanto
se sitiia en torno a los diez dias en
comparacion con las ultimas co-
sechas y puede llegar a los vein-
te dias respecto a su calendario
tradicional de hace afios. Segtiin
las previsiones de Afrucat, esta
evolucion podria comportar una
finalizacion mas temprana de la
campana de verano.

“Este escenario podria pro-
vocar una mayor concentra-
cion de la demanda en el tra-
mo final de la campana y una
disponibilidad mas limitada de
producto. Sera especialmente
importante una buena progra-
macién comercial entre los di-
ferentes agentes de la cadena
para garantizar el servicio alos
clientes”, afirmé Jaume Lozano,
presidente del Comité de fruta
de hueso de Afrucat.

La asociacion prevé que esta
menor disponibilidad de fruta en
la fase final de la campana pueda
traducirse en un incremento de
los precios. Una evolucion que,
ademas de responder al equili-
brio entre oferta y demanda, re-
sulta necesaria en un contexto en
el que los costes de produccion
contindan condicionando la ren-
tabilidad del sector.

El estudio mejora el conocimiento econémico del sector y aporta referencias en las negociaciones comerciales. / ARCHIVO

El mango espaiiol debe diferenciarse por su frescura y sabor. / AET

La AET insta a respetar
los tiempos de
maduracion del mango

La asociacion advierte que se estan
comercializando mangos sin la
madurez adecuada, lo que dana la
reputacion del sector

D VF. REDACCION.

La Asociacion Espanola de
Tropicales (AET) ha hecho un
llamamiento urgente a la res-
ponsabilidad de todo el sector.
Ante la deteccion de practicas
de recoleccion prematura por
parte de algunos productores,
la entidad advierte del grave
perjuicio que esto supone para
la reputaciéon del mango espa-
nol en los mercados nacionales
e internacionales.

El presidente de la AET,
José Maria Lopez, ha asumido
el liderazgo de esta campana
de concienciacion, sumandose
activamente a la demanda de
Intertropic para asegurar que
solo llegue al mercado un pro-
ducto en su punto 6ptimo de
consumo.

“La calidad es nuestra ma-
yor fortaleza. El objetivo es muy
sencillo: que cada consumidor
disfrute de un mango de calidad
y siga confiando en el mango de
origen Espana. Desde nuestra
organizacion llevamos anos tra-
bajando por esta meta y hemos
realizado un gran esfuerzo para
sacar adelante la marca de cali-
dad Mango de Malaga”, destaca
José Maria Lopez.

Por ello, el presidente del co-
lectivo advierte de que “se estan
comercializando ya mangos en
algunos puntos de venta, en un
estadio de desarrollo deficien-
te, 1o que dana la imagen del
producto, a todo el colectivo de
productores y echa por tierra el
trabajo de anos realizado para
prestigiar un producto para el
que la AET desarroll6 la marca
de calidad Mango de Malaga”.

UN ESFUERZO CONJUNTO
La recoleccion temprana de
fruta que atiin no ha alcanzado
su madurez adecuada no sélo
perjudica al operador que la
comercializa, sino que arrastra
consigo el prestigio de todo el
origen espanol. Una sola mala
experiencia de consumo es ca-
paz de reducir la confianza del
comprador y limitar la fideli-
zacion en los mercados euro-
peos, donde el mango espanol
siempre ha destacado por su
frescura y sabor frente a los
competidores transatlanticos.

Para evitar esto, Lopez se-
nala que la clave reside en el
rigor técnico y la colaboraciéon
de toda la cadena de valor. Es

fundamental comercializar
Unicamente mangos que hayan
alcanzado lamadurez adecuada
en el arbol, verificando parame-
tros técnicos objetivos como los
grados Brix y la materia seca.

Ademas, es necesario garan-
tizar la trazabilidad y asegurar
el seguimiento del producto
en cada etapa para garantizar
que cumple con los estandares
exigidos. Y debe existir una
coordinacién estrecha entre el
agricultor, los comercializado-
res y los puntos de venta.

“,Como lo conseguimos?
Trabajando todos juntos. Des-
de el agricultor hasta el punto
de venta, cada paso cuenta. Si
todos hacemos bien nuestro
trabajo, tendremos un mango
con mejor sabor, consumido-
res mas satisfechos y un sector
mas fuerte. Porque la calidad
es responsabilidad de todos”,
defiende el presidente de la
asociacion.

DIFERENCIARSE

POR CALIDAD
El sector del tropical en Espa-
na ha realizado una inversion
historica de esfuerzo y recursos
para diferenciarse en calidad.
Una de las mayores conquistas
de este trabajo colectivo ha sido
la creacion y promocion de se-
llos de excelencia especificos.

“Hemos trabajado mucho
para sacar adelante la Marca
de Calidad ‘Mango de Malaga’,
un trabajo que queda anulado si
todos los productores no apos-
tamos de verdad por comercia-
lizar un producto de calidad,
lo que es sinénimo de una re-
coleccion y distribucion en su
mejor momento de madurez.
Consideramos que proteger la
calidad debe ser una prioridad
estratégica para todos los agen-
tes implicados”, asegura Lopez
de manera tajante.

La Asociacion Espanola
de Tropicales recuerda que la
ventaja competitiva de Espana
frente a otros paises producto-
res es, precisamente, la cerca-
nia a los mercados europeos, 1o
que permite dejar madurar la
fruta en el arbol durante mas
tiempo. Perder este factor dife-
rencial por culpa de cosechas
apresuradas pone en riesgo el
sustento de las miles de fami-
lias que dependen de este culti-
vo en el sur peninsular.
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UAGA denuncia practicas
“deshonestas” en la
comercializacion de la fruta

La organizacion pone el foco en el mercado de la cereza y del melocoton amarillo

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
LaUnion de Agricultores y Gana-
deros de Aragon (UAGA-COAG)
ha alertado de practicas comer-
ciales “deshonestas” en la fruta,
por parte del sector de la distri-
bucion. Pone el foco principal-
mente en la comercializacion de
la cereza y el melocotén amarillo,
dos de las producciones mas im-
portantes en Aragon.

En el caso del melocoton, la
organizacion agraria ha critica-
do que el precio de salida, fijado
por la distribucién, para la pro-
duccion destinada a zumo es de
solo 8 céntimos el kilo.

Anade que esto empuja a los
fruticultores a plantearse no re-
coger la cosecha porque se queda
muy lejos de cubrir los costes de
produccion.

Pero, ademas, ese importe
repercute también en los merca-
dos del melocoton fresco y del de
conserva, haciendo que los pre-
cios en origen caigan a minimos
inviables.

En el melocotén amarillo para
industria/conserva los precios
rondan los 22 6 24 céntimos el
kilo y en el caso del melocoton
amarillo en fresco y de la necta-
rina temprana las liquidaciones
no han alcanzado los 50 céntimos
el kilo. Segiin UAGA, se trata de
unos precios por debajo de lo

Se plantea no recoger el melocoton al no cubrir costes. / JAVIER ORTEGA

que el IRTA (Instituto de Inves-
tigacion y Tecnologia Agroali-
mentarias), empresa publica de
la Generalitat de Cataluna, ha
fijado como coste de produccion
estimado para el melocoton en
general y la nectarina a 0,58 eu-
ros el Kilo.

De ahi, que para los fruticul-
tores trabajar por debajo de ese
precio “equivale a pérdidas”, han
recordado desde la organizacion
agraria.

En cuanto a la comercializa-
cion de la cereza, UAGA ha ma-
nifestado que la campana ha sido

un “desastre” por los precios per-
cibidos en origen, 1 euro menos
de media respecto al ano 2025. A
esto se le suma la decisién de la
principal cadena de supermerca-
dos en Espana de comercializar
cerezas solo a partir del calibre
26, sin informar previamente,
lo que ha provocado que los ca-
libres mas pequenos hayan que-
dado sin salir a la venta,—en los
almacenes—.

Un hecho que ha castigado
seriamente la rentabilidad de
muchas explotaciones, en un
afno que, como consecuencia de

las olas de calor, los calibres han
sido en general mas pequenos,
pero los gastos de los fruticul-
tores a la hora de la recoleccion
han sido los mismos.

En este punto, UAGA ha indi-
cado que muchos supermercados
europeos si estan comercializan-
do cerezas a partir del calibre 24.
Respecto al diferencial de precios
entre origen y destino ha sido de
un 270 por ciento en la cereza y
del 515 por ciento en el meloco-
tén, tal y como se recoge en el
IPOD del mes de junio que ela-
bora COAG.

Por ese motivo, UAGA ha exi-
gido al Ministerio de Agricultura
que “deje de mirar ya hacia otro
lado” y empiece a actuar corri-
giendo las posibles lagunas de la
‘Ley de la cadena’ y sancionan-
do estas practicas comerciales
“desleales”.

La organizacion agraria ase-
gura que dichas practicas ponen
en riesgo la continuidad de mu-
chas explotaciones fruticolas,
principalmente, en zonas donde
la produccioén se apoya funda-
mentalmente en las explotacio-
nes familiares que vertebran el
territorio.

PLAGA DE CONEJOS
Asimismo, UAGA ha denunciado
que la plaga de conejos continua

provocando graves pérdidas eco-
noémicas en las explotaciones
agrarias aragonesas. Ademas,
ocasiona importantes dafios en
infraestructuras agricolas, “sin
que las administraciones compe-
tentes adopten medidas eficaces
para controlar una situacion que
se prolonga desde hace anos”.

Ante esta situacion, UAGA
ha anunciado que iniciara la
via judicial para reclamar la
responsabilidad patrimonial del
Gobierno de Aragén y del Minis-
terio de Transportes y Movilidad
Sostenible.

Considera que ambas admi-
nistraciones incumplen su obli-
gacion de controlar las poblacio-
nes de conejos que encuentran
refugio en los taludes de carre-
teras y vias ferroviarias.

Laorganizacion denuncia que
esos espacios publicos se han
convertido en auténticas gran-
jas de reproduccion de conejos,
desde los cuales los animales
invaden las parcelas agricolas
causando cuantiosos danos en
cultivos e infraestructuras de
riego, caminos y cerramientos.

También reclama una profun-
da modificacién de la normativa
de Agroseguro, ya que considera
que el actual sistema perjudica
precisamente a los agricultores
que padecen de forma continua-
da los danos de la plaga.

Insiste en que la situacion re-
quiere decisiones inmediatas y
reclama a las administraciones
un conjunto de medidas que per-
mitan reducir de forma efectiva
la sobrepoblacion de conejos.

UAGA concluye que la plaga
de conejos se ha convertido en
el principal obstaculo para sa-
car adelante las producciones
agricolas en muchas comarcas.
La organizacion reclama una ac-
tuacion coordinada entre todas
las administraciones implicadas
para poner fin a una situacion
que compromete la viabilidad
de muchas explotaciones.

En Naranjasyfrutas.com

las busquedas de cosechas de
naranja crecen un 43% frente al
retroceso de las de mandarina

El informe de la plataforma constata que mientras las naranjas
registran un aumento del interés comercial, las mandarinas
retroceden en las busquedas y mantienen estable su oferta

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Lasbusquedas de cosechas de na-
ranja realizadas por los comer-
cios a través de Naranjasyfrutas.
com aumentaron un 43,25% du-
rante la campana 2025/2026, un
crecimiento que contrasta con
el descenso del 5,71% registrado
en las busquedas de mandarinas.
Los datos del informe reflejan un
comportamiento desigual entre
ambos segmentos del mercado y
apuntan a un mayor dinamismo
alrededor de la naranja en la ul-
tima campana.

La evolucion resulta espe-
cialmente significativa porque
la oferta apenas vario en ambos
casos. Mientras las cosechas de
naranja publicadas en la plata-
forma crecieron un 2,49%, las de
mandarina lo hicieron un 1,02%.
Es decir, el fuerte incremento del
interés por las naranjas responde
mas a un cambio en la demanda

que a un aumento de la disponi-
bilidad de fruta.

El informe también muestra
que el mercado continta con-
centrando buena parte de su ac-
tividad en las variedades tradi-
cionales. En naranja, Navelina,
Navel Lane Late y Valencia Late
encabezan tanto la oferta como
las buiisquedas de los comprado-
res, un alineamiento que evi-
dencia la consolidacion de estas
variedades en las operaciones
comerciales.

Sin embargo, el analisis tam-
bién detecta movimientos de fon-
do. Tarocco Rosso figura entre
las variedades que mas crecen
tanto en publicaciones como en
busquedas, mientras Salustiana
registra el mayor incremento
de interés entre los comprado-
res. La evolucion apunta a una
diversificacion progresiva de la
demanda, sin desplazar todavia

Mientras las cosechas
de naranja publicadas
en la plataforma
Naranjasyfrutas.com
crecieron un 2,49%,
las de mandarina lo
hicieron un 1,02%

el liderazgo de las variedades
mas implantadas.

En mandarinas el escenario
es distinto. La actividad comer-
cial pierde intensidad pese al
ligero crecimiento de la oferta.
Clemenules mantiene su lide-
razgo tanto entre las cosechas
anunciadas como entre las
variedades mas demandadas,
acompanada por Clemenvilla,
mientras que Tango se consoli-
da entre las preferencias de los

Naranjasyfrutas.com lanza su informe 2025-2026. / ARCHIVO

compradores. El informe identi-
fica ademas un aumento del in-
terés por variedades como Orri
mientras que Nadorcott, Leanri
y Tango son las que mas crecen
en nimero de cosechas publica-
das. Estos movimientos reflejan
que el mercado continaa ajus-
tando su interés hacia varieda-
des con mayor valor comercial
o calendarios de recoleccion di-
ferenciados. Otro aspecto que
confirma el estudio es la esta-
bilidad del perfil productivo de
las explotaciones presentes en
la plataforma. Las cosechas de
entre 10.000 y 50.000 kilos siguen
siendo las mas frecuentes tanto
ennaranja como en mandarina.
No obstante, las explotaciones
citricolas muestran compor-
tamientos diferentes segun el
cultivo: en naranja aumenta

con fuerza la publicacion de co-
sechas de entre 50.000 y 100.000
kilos, mientras que en mandari-
na el mayor crecimiento corres-
ponde a cosechas de entre 1.000
y 5.000 kilos, un indicador de
la mayor participacion de pro-
ductores de menor dimension
en este segmento.

Elinforme, elaborado a partir
de la actividad registrada en Na-
ranjasyfrutas.com y patrocinado
por Caixa Popular, ofrece una
radiografia de las tendencias co-
merciales detectadas entre agri-
cultores y compradores durante
la campana. Con el inicio de julio
ya se han registrado las primeras
busquedas de variedades tem-
pranas de la préoxima campana,
un movimiento que anticipa el
comienzo de la actividad comer-
cial para 2026/27.
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Imagen del consejero Joaquin Buendia en la visita a la empresa Pozo Sur donde se trabaja en la campaiia de sandia. / CARM

Murcia prevé superar las
259.000 toneladas de sandia
en la campaia de 2026

El cultivo ocupa cerca de 4.000 hectareas, con un claro
predominio de las variedades sin pepita, mientras las
exportaciones alcanzaron los 120,65 millones de euros en 2025

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La sandia consolida su peso den-
tro de la agricultura de la Region
de Murcia con una superficie cer-
cana a las 4.000 hectareas y una
produccion prevista de mas de
259.000 toneladas para la campa-
na de 2026. El cultivo mantiene
ademas una sélida evolucién en
los mercados exteriores, donde
las exportaciones siguen crecien-
do impulsadas por la demanda de
los principales destinos europeos.
La mayor parte de la superfi-
cie cultivada corresponde a va-
riedades sin pepita, que ocupan
3.868 hectareas y representan
practicamente la totalidad de
la produccion regional, con una
prevision de mas de 251.700 tone-
ladas. El resto de la superficie se

dedica al cultivo de sandia con
pepita.

Durante una visita ala empre-
sa agricola Pozo Sur, en Aguilas,
el consejero de Agua, Agricultu-
ra, Ganaderia y Pesca, Joaquin
Buendia, destaco que la sandia de
laRegién de Murcia ha reforzado
su posicion en los mercados gra-
cias a la apuesta del sector por la
calidad, la innovacion y la adap-
tacion de las variedades a las pre-
ferencias de los consumidores.

En el ambito comercial, 1as ex-
portaciones regionales de sandia
alcanzaron en 2025 un valor de
120,65 millones de euros, lo que
supone un incremento del 8,8%
respecto al aflo anterior.

Alemania continua siendo el
principal destino de la sandia

murciana y concentra cerca
del 38% del valor exportado. Le
siguen Francia, Reino Unido y
Paises Bajos. Entre los merca-
dos con mayor crecimiento des-
taca Francia, donde las ventas
aumentaron mas de un 31%, asi
como Suecia, pais en el que las
exportaciones se duplicaron res-
pecto al ejercicio anterior.

Durante la visita, represen-
tantes del sector analizaron
la evolucién de la campaina y
abordaron algunos de los prin-
cipales retos a los que se en-
frenta el cultivo, entre ellos la
necesidad de seguir impulsan-
do la innovacion y garantizar
la disponibilidad de agua para
mantener la competitividad de
las explotaciones.

El Meldn deﬁarrizales preveé
una campaia mas corta

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Comunidad de Regantes de
Carrizales ha inaugurado la cam-
pana del Melon de Carrizales con
el tradicional corte simbdlico del
primer fruto. Las precipitaciones
registradas durante la primavera
obligaron a retrasar las planta-
ciones, lo que se traducira en una
menor cosecha respecto al pasa-
do ano, si bien los productores
destacan la calidad del producto
y mantienen la superficie cultiva-
da en unas 40 hectareas.

La Comunidad de Regantes de
Carrizales ha dado comienzo ala
campana del Melon de Carrizales
con el tradicional corte simboélico
del primer fruto. Las previsiones
apuntan a una produccion de al-
rededor de 450.000 kilos, por de-
bajo de los cerca de 600.000 kilos
alcanzados la pasada campana,
como consecuencia del retraso
de las plantaciones provocado
por las lluvias de primavera.

El presidente de la Comuni-
dad de Regantes de Carrizales,
Fernando Anton, explicé que,
pese al descenso productivo, la

El Melén de Carrizales, de la variedad
Piel de Sapo, constituye uno de los pro-
ductos agricolas mas representativos
del Camp d’EIx. / VISIT ELCHE

superficie cultivada se mantiene
en torno a las 40 hectareas y la
calidad del melon volvera a ser
uno de sus principales atributos.

En este sentido, recordo6 que
las condiciones del suelo de Ca-
rrizales, con una elevada concen-
tracion de sales, junto al sistema

tradicional de riego, confieren al
melon una textura firme y un sa-
bor dulce que lo diferencian den-
tro de la variedad Piel de Sapo.

Antoén reconocié que la me-
teorologia continua siendo uno
de los principales factores que
condicionan la planificacién de
cada campana, especialmente en
un cultivo tan ligado a las fechas
de plantacion.

En el ambito comercial, alre-
dedor del 90% de la produccion
se destinara al mercado de la pro-
vincia de Alicante, con especial
presencia en municipios costeros
como Torrevieja, donde este pro-
ducto de proximidad mantiene
una elevada demanda.

Durante la inauguracion de
la campana, el alcalde de Elche,
Pablo Ruz, destaco la necesidad
de seguir apoyando los cultivos
tradicionales del Camp d’Elx y
puso en valor el trabajo del sec-
tor para mantener producciones
emblematicas como el Melon de
Carrizales, la Granada Mollar y
el Datil de Elche en un contexto
de escasez hidrica.

“No cortes en
verde” controla 1,4
millones de kilos de
melon y sandia

La Junta de Andalucia ha realizado

96 inspecciones en 28 empresas
comercializadoras de Almeriay

ha detectado incidencias en menos del
4% de las partidas analizadas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La campana de control de cali-
dad ‘No cortes en verde’, impul-
sada por la Junta de Andalucia
en colaboracién con Hortyfru-
ta, ha controlado 1,4 millones
de kilos de mel6n y sandia en
28 empresas comercializadoras
de Almeria durante la campa-
na 2025/2026. Las inspecciones
han detectado incidencias en el
3,7% de las partidas de sandia y
en el 4% de los frutos de melon
analizados.

Segtin ha informado la Dele-
gacion Territorial de Agricul-
tura, Pesca, Agua y Desarrollo
Rural, durante la campana se
han realizado 96 controles para
comprobar que ambos produc-
tos retnen las condiciones de
comercializacion antes de su
salida al mercado.

En sandia se han efectuado
74 controles sobre 1,24 millones
de kilos, con una media de 10,38
grados Brix. Las partidas que
han presentado incidencias han
sido inmovilizadas para su revi-
sion y se han retirado las piezas
que no cumplian los requisitos
minimos.

En el caso del melén, se han
realizado 22 controles sobre
155.848 kilos, con una media de
11,64 grados Brix y un 4% de
frutos que no han alcanzado los
estandares minimos de calidad.

La Junta también ha senhala-
do que la campana 2025/2026 ha
registrado un aumento de la su-
perficie cultivada. El melon ha
alcanzado las 2.818 hectareas,
un 4% mas que en la campa-
na anterior, mientras que la

sandia ha llegado a 12.272 hec-
tareas, con un incremento cer-
cano al 11%.

La produccion se ha situado
en aproximadamente 664.000
toneladas de sandia y 120.000
toneladas de mel6n, segin los
datos facilitados por la adminis-
tracion autonomica.

Durante la campaia

se han realizado

96 controles para
comprobar que ambos
productos retnen

las condiciones de
comercializacion antes
de su salida al mercado

Por otro lado, la implanta-
cioén del control biolégico tam-
bién ha aumentado durante la
campana. En sandia ha alcan-
zado las 1.500 hectareas, un 11%
mas que el ano anterior, lo que
supone el 12% de la superficie
cultivada, mientras que en me-
16n ha llegado a 540 hectareas,
un 28% mas, equivalente al 19%
del total.

El delegado territorial de
Agricultura, Antonio Mena,
ha destacado que la campana
refleja el compromiso del sec-
tor con la calidad de ambos
cultivos y ha defendido seguir
impulsando tanto los controles
de calidad como la extension
del control biol6gico para refor-
zar la competitividad de estas
producciones.

La produccion se ha situado en aproximadamente 664.000 toneladas de sandia y
120.000 toneladas de melén. / COAG ALMERIA
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Proexport une a 10 productores de
melon y sandia del entorno del Mar
Menor en la biolucha contra plagas

La asociacion murciana implanta una Bio-red de monitorizacion y prediccion de
plagas unica en Europa por su tecnologia y sostenibilidad

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El cultivo de meldn y sandia en
Campo de Cartagena llega este
ano con un plus de sostenibili-
dad e innovacion en sus practi-
cas agrarias. La Asociacion de
Productores-Exportadores de
Frutas y Hortalizas de la Region
de Murcia (Proexport) ha unido
a 10 grandes empresas de la zona
en un proyecto para mejorar la
eficiencia y reducir el uso de
los tratamientos fitosanitarios
y favorecer la biodiversidad de
las zonas de cultivo. Juntas han
puesto en marcha una Bio-red
de monitorizacién y prediccion
de plagas pionera en Europa
por su avanzada tecnologia, la
extension de su implantacion y
la operativa conjunta de analisis
y monitorizacion.

Actualmente, esta red da co-
bertura a un total de 4.000 hecta-
reas en produccién en la comarca
del Campo de Cartagena (Region
de Murcia), de las cuales cerca de
500 hectareas se dedican especi-
ficamente a cultivos de mel6n y
sandia, alas que se esta haciendo
seguimiento desde su plantacion
en primavera a surecoleccion en
verano.

Elena Martinez Rubio, res-
ponsable técnica del proyecto
en Proexport, sefiala que “esta
Bio-Red esta mejorando el se-
guimiento y la prediccion de
plagas gracias al analisis diario
de datos con inteligencia artifi-
cial, optimizando la precision y
la eficacia de los tratamientos
fitosanitarios. Ello contribuye a
incrementar la biodiversidad de
las parcelas, reducir los desplaza-
mientos a las fincas y las emisio-
nes asociadas de CO,, y permite
al agricultor reducir sus costes
de produccion”.

¢COMO FUNCIONA BIO-RED?

Proexport ha desplegado estra-
tégicamente mas de 170 dispo-
sitivos de captura masiva de in-
sectos nocivos para las plantas,
de la prestigiosa firma eslovena
Trapview. Estos equipos se ins-
talan simulando una red o ma-
1la que se extiende en Campo de
Cartagena por distintas fincas
pertenecientes a agricultores y
empresas agrarias colaborado-
ras del proyecto.

Las orugas son plagas muy
destructivas que se alimentan de
hojas, tallos y frutos, causando
graves danos alos cultivos de me-
16n y sandia. Los dispositivos de
captura utilizados en el proyecto
permiten su deteccion temprana,
pues incorporan placas adhesi-
vas con feromonas que atraen a
tres especies de orugas que afec-
tan a estos cultivos (Helicoverpa
armigera, Spodoptera littoralis y
Spodoptera exigua) y estan auto-
matizados con visores y tecnolo-
gla de Inteligencia Artificial, que
permiten fotografiar e identificar
en tiempo real la especie captura-
da y su estado de desarrollo.

EL DATO EN CAMPO
Un avanzado sistema de analisis
de datos recibe esta informacion

Proexport ha desplegado estratégicamente mas de 170 dispositivos de captura masiva de insectos nocivos. / PROEXPORT

desde el campo, por conexion
inalambrica a internet. El siste-
ma se conecta con otras bases de
datos de informacion cientifica,
agronomica y climatologica y
elabora diariamente un pronés-
tico preciso de la evolucion de la
plaga, bajo supervision del equi-
po técnico de Proexport.

Esta informacion esta dis-
ponible de forma ordenada y
muy grafica para todos los par-
ticipantes en el proyecto. Esta
siendo muy utilizada por sus
agrénomos y técnicos de campo
y de calidad para tomar decisio-
nes antes de que los problemas
de plagas aumenten: pueden asi

El dispositive detecta con gran precision el tipo de plaga y niimero de capturas. / PE

Los dispositivos de
captura utilizados
permiten la deteccion
temprana de las orugas,
plagas muy destructivas
que causan graves
danos en el cultivo

reducir y dirigir mejor los trata-
mientos fitosanitarios y proteger
sus cultivos de manera eficaz y
sostenible, proteger la biodiver-
sidad en la zona de cultivo y, a la
vez, reducir la huella de carbono,
pues el personal técnico yano tie-
ne que desplazarse a las fincas a
diario para comprobar el estado
de la plaga.

¢QUIENES PARTICIPAN EN

LA BIO-RED?

La creacion de esta Bio-red es
fruto de la estrecha colaboracion
entre la Asociacion de producto-
res murciana Proexport y diez
empresas y cooperativas lideres
en el cultivo de melon y sandia en
Campo de Cartagena: Agromark,
Bonduelle, Cota 120, Florette,
Fruca Marketing, G’s Espana,
Gregal, JimboFresh, La Huerta
de San Isidro y Behr Iberia.

“Las empresas participantes
demuestran una apuesta por la
innovacién para avanzar hacia
una agricultura mas sostenible”,
explican desde Proexport.

Esta accion forma parte de
la iniciativa NEWAGROMAR-
MENOR (“Practicas Agrarias
Innovadoras para contribuir a
la mejora ambiental y de la bio-
diversidad en el entorno del Mar
Menor”), promovido la Univer-
sidad Politécnica de Cartagena
(UPCT) y Proexport para impul-
sar una agricultura mas soste-
nible y respetuosa con el medio
ambiente. Cuenta con el apoyo de
la Fundacién Biodiversidad del
MITERD, dentro de su convocato-
ria paralarestauracién y mejora
ambiental en el ambito agricola,
con el objetivo de contribuir a la
recuperacion de la funcionalidad
ecologica del Mar Menor.
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La clorosis_ nervia_l cent!'a Ia_ls
preocupaciones f |tosan|t9r|as
del sector citricola espanol

Murcia y la Comunitat Valenciana analizan el avance de la enfermedad

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.

El virus de la clorosis nervial
amarilla, o CYVCV, una enfer-
medad emergente que afecta
principalmente a limoneros y
naranjos amargos preocupa es-
pecialmente al sector citricola en
esta campana. En un encuentro
entre el consejero de Agricultu-
ra, Joaquin Buendia, y citriculto-
res murcianos se presentaron los
datos de las prospecciones que ha
realizado el servicio de sanidad
vegetal de la Regién de Murcia.
En total, se han analizado 787
y se han localizado 73 positivos
que corresponden al 9,27% del
total. Los municipios de Murcia,
con 18 positivos, y Mula, con 16,
concentran el mayor numero de
casos detectados entre las 1.280
hectareas prospectadas.

“Gracias al trabajo realizado
hoy sabemos mucho mas que
cuando se detectaron los prime-
ros casos en la Region. Con los
datos totales confirmamos que
los viveros de la Region estan
libres de este virus. Y también
que no hemos localizado plan-
tas adultas afectadas”, destaco
Buendia.

El consejero también infor-
mo de que se ha trasladado al
laboratorio de bioseguridad
del Imida uno de los positivos
localizados y se han comenzado
arealizar ensayos para conocer
a fondo el comportamiento de
este virus realizando una ba-
teria de pruebas. “El objetivo
prioritario de todas las investi-
gaciones iniciadas por el Imida
es conocer a fondo el compor-
tamiento de este virus para po-
der anticiparnos a sus efectos

La Region de Murcia ha analizado 787 prospecciones y se han localizado 73 positivos
que corresponden al 9,27% del total. / ARCHIVO

y proteger el futuro de nuestra
citricultura”, afirmé.

Joaquin Buendia indic6 que
ya se esta estudiando como se
propaga a través de las raices
bajo el suelo, qué insectos de
nuestros campos pueden actuar
como transmisores, e incluso
estamos investigando qué varie-
dades de citricos presentan una
resistencia genética natural, en-
tre otras pruebas.

“Al tratarse de un virus que
no tiene tratamiento curativo,
insistimos a los agricultores y
viveros en la absoluta necesidad
de extremar la higiene: desinfec-
tar de forma estricta las herra-
mientas de poda entre arboles y
controlar las malas hierbas de
las parcelas que sabemos que ac-
tian como reservorio del virus”,
concluyo el consejero.

IVIA
Entretanto, en la Comunidad
Valenciana, el Instituto Valen-
ciano de Investigaciones Agra-
rias (IVIA) participaba en una
jornada técnica sobre la clorosis
nervial amarilla de los citricos
celebrada en Elche, en la que
compartié con agricultores,
viveristas, técnicos, investiga-
dores y responsables de la Ad-
ministracion los conocimientos
cientificos mas recientes sobre
este virus emergente, su situa-
cién actual en Espana, las estra-
tegias de diagnostico, las vias de
dispersion y las medidas adopta-
das para proteger la citricultura.

Elinvestigador del IVIA Anto-
nio Olmos presento los avances
cientificos mas recientes sobre la
biologia del virus, su diagnéstico
y la situacion epidemiologica en

Espana, destacando la importan-
cia de una deteccién tempranay
de la aplicacion de metodologias
de diagnostico validadas para
apoyar la toma de decisiones
fitosanitarias.

ESTRATEGIA NACIONAL
El consejero murciano trasladoé
su “preocupacion por la falta de
coordinacion del Gobierno de
Espana en una enfermedad ve-
getal localizada en cuatro comu-
nidades”. El Gobierno regional
reivindica una estrategia nacio-
nal en la lucha contra la clorosis
nervial amarilla: “El Gobierno
de Espana tiene que asumir sus
responsabilidades y coordinar
una respuesta conjunta contra
el virus de la clorosis nervial
amarilla. La respuesta tiene que
ser conjunta, no puede dejarnos
solas alas comunidades ante esta
situacion”, afirmo.

También en la jornada del
IVIA se recalco la necesidad de
reforzar la colaboracion entre la
investigacion, las administracio-
nes publicas y los profesionales
de la citricultura para afrontar
con éxito los desafios fitosanita-
rios actuales.

MEDIDAS Y AYUDAS
En este contexto, algunas or-
ganizaciones agrarias han em-
pezado a pedir que se tomen
medidas. UPA-Murcia pide el
arranque de citricos afectados
por la clorosis y reclama ayudas
para compensar a los agriculto-
res tras detectarse 73 positivos
en parcelas repartidas entre 16
municipios de la Region. La or-
ganizacion solicita el arranque

inmediato de las plantaciones
afectadas y la puesta en marcha
de ayudas econémicas que com-
pensen a los agricultores por las
consecuencias derivadas de esta
enfermedad.

UPA Murcia considera que
las actuaciones desarrolladas
hasta el momento resultan insu-
ficientes y reclama indemniza-
ciones por la eliminacion de los
arboles afectados, ayudas parala
replantacion y compensaciones
por la pérdida de renta de los
productores. Asimismo, advierte
de que la falta de un plan econé-
mico especifico genera incerti-
dumbre entre los agricultores y
puede dificultar el control de la
enfermedad.

Por ello, insta a actuar con
rapidez y de forma coordinada
entre el Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacion, la
Comunidad Auténoma y el resto
de regiones afectadas.

Asaja Alicante, por su parte,
alertaba hace un mes de la ex-
pansion del virus de la clorosis
nervial amarilla en la provincia
tras confirmarse los primeros
positivos en naranjos, después
de que hasta ahora la afeccion
se hubiera detectado princi-
palmente en limoneros. La or-
ganizacion advertia de que la
situacién podria elevar la cifra
de arboles afectados hasta los
700.000 ejemplares entre ambas
especies.

Se procedi6 a la destruccion
de arboles en zonas del Camp
d’Elx y en municipios de la Vega
Baja como Torremendo, La Mu-
rada y Algorfa. Asaja denun-
ciaba que, por ahora, los costes
del arranque estaban recayendo
sobre los propios agricultores, a
la espera de que la Conselleria
de Agricultura habilite ayudas
que compensen las pérdidas y la
inversion realizada.

José Vicente Andreu, afirma-
ba en estas paginas que “dentro
de la gravedad de la situacion
también existen motivos para la
esperanza. El nivel de afeccion
esta siendo menor del inicial-
mente temido y, sobre todo, la
respuesta del Servicio de Sani-
dad Vegetal de la Conselleria
de Agricultura ha sido rapida y
ejemplar”.

La contratacion del seguro de
citricos entra en su recta final

Las indemnizaciones alcanzaron los 71 millones de euros en
2025, con el pedrisco como principal causa de los siniestros

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Los productores de citricos tie-
nen hasta el proximo 31 de julio
para contratar el seguro agrario
que protege sus explotaciones
frente a riesgos como el pedris-
co, la helada, el viento, la inunda-
cion, el incendio o los danos pro-
vocados por la fauna silvestre.
Agroseguro recuerda la proxi-
midad del cierre del periodo de
contratacion en un contexto de
creciente inestabilidad meteoro-
logica y tras una campana en la

que el pedrisco ha vuelto a ser el
principal causante de los danos
en las explotaciones.

Durante la campana 2025,
ultima cerrada, las indemniza-
ciones abonadas por siniestros
en citricos alcanzaron los 71
millones de euros, de los que
mas de 50 millones correspon-
dieron a danos por pedrisco. La
inundacion supuso otros 8,1 mi-
llones de euros y el viento, 4,32
millones, consolidandose como
los riesgos climaticos con mayor

impacto econémico sobre estas
producciones.

La Comunidad Valenciana
fue, un ano mas, la zona mas afec-
tada, con 45,2 millones de euros
en indemnizaciones, seguida por
la Region de Murcia, con 14,12
millones, y Andalucia, con 10,25
millones.

La elevada siniestralidad
no es un hecho aislado. En los
ultimos cinco anos, las produc-
ciones de naranja, mandari-
na, limoén, lima y pomelo han

Citricos afectados por pedrisco. / VF

acumulado indemnizaciones
cercanas a los 343 millones de
euros. En ese periodo, el pedris-
co ha concentrado cerca del 58%

de los dafios registrados, mien-
tras que la helada y el viento
han representado el 20% y el
19%, respectivamente.

Pese al incremento de los fe-
noémenos meteorologicos extre-
mos, la contratacion del seguro
de citricos se mantiene estable.
En la pasada campana se asegu-
raron cerca de tres millones de
toneladas de produccion, con un
capital protegido superior a los
1.100 millones de euros, y las ci-
fras de contratacion del plan 2026
evolucionan en niveles similares
a las del ejercicio anterior.

Agroseguro insiste en que el
aumento de los episodios meteo-
rolégicos adversos refuerza la
importancia del seguro agrario
como herramienta para garan-
tizar la viabilidad econémica de
las explotaciones y afrontar las
pérdidas derivadas de los feno-
menos climaticos extremos.
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JORDI ESCRIVA / Presidente de la Asociacion de mayoristas del Mercat del Camp

“La experiencia y la adaptacion a
las nuevas tecnologias hacen que el
Mercat del Gamp sea un mercado vivo”

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

Con estas palabras Jordi Escriva,
presidente de la Asociacién de
mayoristas del Mercat del Camp
de Tarragonay gerente de Fruits
Cambrils, pone en valor la pro-
fesionalidad y oficio de los dife-
rentes profesionales mayoristas
de este mercado mayorista. La
reclamacion de implicacion del
Ayuntamiento de Reus para alar-
gar las concesiones administrati-
vas, el desarrollo de las ventas en
los meses de verano y los habitos
de los compradores habituales
son otros temas que comenta
Escriva durante la entrevista.

Valencia Fruits. Por crono-
logia y como voz autorizada como
presidente de la asociacion de ma-
yorista de Mercat del Camp, jun
resumen del pasado 2025?

Jordi Escriva. El ano 2025
muestra la tendencia de los ulti-
mos anos con un estancamiento
en las ventas motivado en parte
por el incremento de oferta de las
grandes superficies y, al mismo
tiempo, por una mayor presion
de sanidad que nos obliga a una
mayor inversion en la moder-
nizacién y actualizacion de las
instalaciones.

VF. Si normalmente la épo-
ca estival favorece la venta en el
Mercat del Camp por su darea de
influencia. Este ario con las altas
temperaturas, ;han notado un
mayor incremento de volumen de
venta?

JE. Hasta el momento el vo-
lumen de venta es similar al ano
anterior en las mismas fechas.
Las altas temperaturas no han
influido en un aumento de venta.

VF. ;Y el resto del ario?

JE. Después de los meses de
verano bajan las ventas. Los
resultados dependen céomo fluc-
tien los precios, si hay abun-
dancia o escasez de productos...
En definitiva, cada ano tiene su
historia.

VF. ;Qué perfil de comprado-
res acuden a este mercado para
abastecerse? En la época de vera-
no, ¢se incrementa el niimero de
compradores o son los mismos con
compras mas grandes?

JE. Normalmente son los mis-
mos compradores que acuden al
Mercat del Camp aunque con
mayor volumen de compra debi-
do al incremento de la poblacion
en la época estival en las zonas
turisticas del radio de influencia
de este mercado.

Remarcar que el Mercat del
Camp es el segundo mercado
de Cataluna en volumen de ven-
tas detras de Mercabarna y que
disfruta de una privilegiada si-
tuacion geografica, acaparando
toda la Costa Dorada, y logistica
al lado del aeropuerto de Reus y
del puerto de Tarragona.

VEF. Para un operador que no
conozca este mercado mayorista,
Jcomo le definiria el Mercat del
Camp?

JE. Nuestro mercado se basa
en la venta al mayor y distribu-
cién de frutas y hortalizas en las
a hosteleria, restauracion, hote-
les y colectividades que se incre-
menta en la época estival.

VEF. ;Cudal es la base del éxito
para que todas las paradas del
Mercat del Camp estén abiertas?
JQué papel juega el profesional
mayorista?

JE. La experiencia y la adap-
tacion a las nuevas tecnologias
hacen que el Mercat del Camp
sea un mercado vivo y que pue-
dan funcionar todas las paradas
con distintos modelos de venta.
Siempre intentamos mejorar y
seguir avanzando de cara a ser
competitivos y satisfacer las ne-
cesidades de nuestros clientes.
Aqui el cliente puede encontrar
todo tipo de productos y calidades
de frutas y hortalizas que pueden
satisfacer sus expectativas.

VF. ;En qué punto se encuen-
tran la modernizacion de las ins-
talaciones y la ampliacion de las
concesiones de las paradas de este
mercado?

Jordi Escriva. / ARCHIVO

JE. Laampliacion de la conce-
sion se encuentra estancada, en
punto muerto, debido a la falta

de implicacién de la administra-
cion, en este caso el Ayuntamien-
to de Reus, que provoca que las

mejoras en este mercado se en-
cuentren pendientes de realizar.

VF. En clave Fruites Cambrils,
¢novedades, objetivos y qué espe-
ran de los meses de verano?

JE. Seguimos la linea de los
ultimos afios con el objetivo prin-
cipal de dar el mejor servicio po-
sible y los mejores precios con
una gama de fruta y hortaliza
de excelente calidad. La colabo-
racion de nuestros propios agri-
cultores y otras empresas y, so-
bretodo, el apoyo fundamental de
nuestro equipo humano es basico
para alcanzar nuestro objetivo.

Recordar que Fruites Cambri-
1s es una empresa familiar que
contamos con la incorporacion
de nuevas generaciones asegu-
rando continuidad y futuro, y
siendo conocedores que esta-
mos en un sector competitivo y
complicado.

Asociacion de
Mayoristas
yorist
Frutasy
Verduras

NOMBRE TELEFONO FAX E-MAIL PUESTO
HNOS. FERNANDEZ LOPEZ, S.A. 977 54 83 60 977 54 57 28 jsanchez@grupofernandez.es 1-2-3-23-24
FRUITES CAMBRILS, S.A. 977 54 81 08 97754 81 42 info@fruitescambrils.cat 4-5-25
HNOS. L. SANCHEZ VILASECA, S.L. 97754 63 21/81 07 97754 8107  mariana@lopezsanchezvilaseca.com 6-7-8-21-22

37-38-43-44
RECIO FRUITS, S.L. 977 54 52 65 977545478 reciofruits@yahoo.es 10-11-31-32-33
AGRICOLA CHAVALERA, S.L. 667 73 18 83 agricolachavalera@gmail.com 12
FRUTAS VERDES TORREFORTA, S.L. 977 54 50 97 977 54 50 97 fujifrutas@outlook.es 13
ESPES FRUITS, S.L. 629213271 info.espesfruits@gmail.com 14-15
GHALMI FRUITS, S.L. 63557 56 76 ghalmifruits@gmail.com 16
FRUITES CABRE, S.A. 97754 8533/89 42 9775472 93 fruitescabre@fruitescabre.es 17-39-40-41-42
FRUITES MARTORELL 630 91 68 30 9775526 16 fruitesmartorell@gmail.com 18
AURELIAN DIMITRU 667 825 066 distribucionjuly@yahoo.es 19
J.SALVADOQ, S.A. 977 54 87 21 97754 87 21 j-salvado.reus@gmail.com 20
FRUITES CIVIT, S.L. 97754 89 41 977543272 administracion@fruitescivit.cat 26-27-28-29-30
SERHS FRUITS 977 54 81 60 97754 59 89 sfruits.reus@grupserhs.com 34-35-36

Carretera Ganonja, n® 1 e 45204 REUS (TARRAGONA)
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FUMTUENL
Portugal cultiva

un nuevo modelo
hortofruticola

Récord de exportaciones, mayor valor anadido, nuevos
habitos de consumo y una creciente presion sobre la
rentabilidad dibujan el nuevo escenario horticola

Récord de exportaciones, una
produccion hortofruticola proxi-
ma a los 5.000 millones de euros,
nuevos mercados internacio-
nales y consumidores cada vez
mas exigentes. El sector horto-
fruticola portugués encara 2026

Visionary Engineering

El futuro del analisis
de calidad de la fruta

Nuestros sistemas de calidad con
IA mejoran la precision y agiliza
los ajustes en la deteccion de
defectos en frutas.

=N

Optimizacion inteligente

>
EN
=

v

Maximo rendimiento
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&)

Precision en la deteccidon

©

Autonomia y rapidez
en el ajuste

mafroda.com

con indicadores que reflejan un
momento de crecimiento, pero
también de transformacion.
Mas alla de las cifras, el pais esta
adaptando su modelo productivo
y comercial a un mercado donde
la diferenciacion, la sostenibi-
lidad y el valor ahadido pesan
tanto como el volumen.

Lainternacionalizacién se ha
convertido en el principal motor
del crecimiento de la horticultu-
ray fruticultura portuguesa. Le-
jos deresponder a una coyuntura
puntual, el buen comportamien-
to de las exportaciones refleja
una estrategia sostenida duran-
te los ultimos afios para reforzar
la presencia de la oferta lusa en
los mercados internacionales, di-
versificar destinos y aumentar el
valor de sus productos.

Los tltimos datos recopilados
por Portugal Fresh, a partir de
las estadisticas del Instituto Na-
cional de Estatistica (INE), con-
firman esta evolucion. En 2025,
las exportaciones portuguesas de
frutas, hortalizas y flores alcan-
zaron un nuevo maximo histori-
co de 2.600 millones de euros, un
5% mas que el afio anterior.

La Unién Europea continia
siendo el principal destino co-
mercial, al concentrar el 83,6%
del valor exportado. Espana se
mantiene como el primer merca-
do, con el 39% de las ventas exte-
riores, seguida de Francia (13%),
Paises Bajos (9%), Alemania (8%)
y Reino Unido (6%).

Detras de estas cifras hay
una oferta cada vez mas espe-
cializada. Los pequenos frutos
—con la frambuesa como prin-
cipal exponente— lideran las ex-
portaciones portuguesas, junto
al tomate transformado, los ci-
tricos, los frutos de cascara, el
tomate fresco y la pera. Se trata
de productos en los que Portu-
gal ha logrado consolidar una
posicion competitiva gracias a
la combinacion de calidad, es-
pecializacion e inversion en los
mercados exteriores.

En este proceso ha desempe-
nado un papel relevante Portugal
Fresh, la asociacién creada para
impulsar la promocion interna-
cional de las frutas, hortalizas y
flores portuguesas.

Laentidad ha intensificado en
los ultimos afios su presencia en
ferias internacionales y misio-
nes comerciales con el objetivo
de abrir nuevos mercados y re-
ducir la dependencia del espacio
comunitario.

GENERAR VALOR

El buen comportamiento de las
exportaciones encuentra res-
paldo en la evolucién de la pro-
duccion agricola portuguesa,
que contintia ganando peso eco-
noémico. Segun las previsiones
difundidas por AICEP (Agencia
paralaInversion y Comercio Ex-
terior de Portugal), el valor de la
produccioén de frutas y hortalizas
seguira aumentando en 2026,
contribuyendo a que la produc-
cion agricola nacional se situe
cerca de los 5.000 millones de
euros. Mas alla del crecimiento
cuantitativo, esta evolucion pone
de manifiesto un cambio en la es-
trategia del sector, cada vez mas
orientada a incrementar el valor
anadido de sus producciones.

La especializaciéon ha desem-
penado un papel determinante
en esta busqueda de valor. Por-
tugal ha reforzado su presencia
en categorias de elevado valor
comercial, como los pequenos
frutos, la pera Rocha, los citricos
o determinadas hortalizas desti-
nadas tanto al consumo en fresco
como a la industria transforma-
dora. Esta apuesta ha permitido
diferenciar la oferta portuguesa
en un mercado europeo cada vez
mas competitivo.

En este contexto, el reto para
el sector luso ya no consiste tni-
camente en producir mas, sino
en producir mejor. La rentabili-
dad depende cada vez mas de fac-
tores como la innovacion, la efi-
ciencia en el uso de los recursos,
la sostenibilidad o la capacidad
para responder a consumidores
que valoran aspectos como el ori-
gen, la trazabilidad y el impacto
ambiental de los alimentos.

UN NUEVO CONSUMIDOR,

UNA NUEVA OFERTA
Estas nuevas prioridades estan
condicionando las decisiones de
toda la cadena de valor, desde la
planificacion de los cultivos has-
ta la comercializacion.

PortugalFoods identifica
para 2026 una serie de tenden-
cias que reflejan este cambio de
habitos. Entre ellas destacan
el creciente interés por los ali-
mentos de origen vegetal, la de-
manda de productos saludables
y funcionales, la preocupacion
por la sostenibilidad, la bus-
queda de ingredientes natura-
les y la necesidad de combinar
calidad con una buena relacion
calidad-precio. Son factores que
encajan especialmente bien con
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la oferta hortofruticola, llamada
a desempenar un papel cada vez
mas relevante en una alimenta-
cion equilibrada y respetuosa
con el medio ambiente.

Estas tendencias también
explican la apuesta del sector
por reforzar la diferenciacion.
Lainnovacion yano se limita al
desarrollo de nuevas variedades
0 a la mejora de los procesos
productivos. También alcan-
za aspectos como los formatos
de presentacion, la reduccion
del desperdicio alimentario, la
trazabilidad, los envases mas
sostenibles o la capacidad para
ofrecer productos adaptados a
nuevos estilos de vida y ocasio-
nes de consumo.

MAS ALLA DEL PRODUCTO
Asi las cosas, producir fruta de
calidad ya no garantiza, por si
solo, el éxito comercial. La forma
en que el producto se presenta
al consumidor, la experiencia de
compra y la confianza que gene-
ra la distribucion han pasado a
ser factores determinantes para
construir su valor.

En este contexto, el reconoci-
miento concedido a Lidl Portu-
gal como la empresa con la me-
jor experiencia de compra en la
categoria de frutas y hortalizas
en los premios Escolha do Con-
sumidor 2026 ilustra la creciente
importancia que adquiere la dis-
tribucion dentro de la cadena de
valor. Mas alla del surtido o de
la politica de precios, los consu-
midores valoran aspectos como
la frescura, la disponibilidad del
producto, la presentacién en el
lineal o la facilidad para identi-
ficar su origen y calidad.

Para los productores y expor-
tadores portugueses, esta evolu-
cion supone un nuevo desafio,
pero también una oportunidad.
La colaboracion con la distribu-
cion resulta hoy mas estrecha
que nunca para adaptar la oferta
a las expectativas del mercado y
reforzar la competitividad de la
fruta y la hortaliza portuguesa
tanto en el mercado nacional
como en el internacional.

EL REPARTO DEL VALOR

El crecimiento del sector hor-
tofruticola portugués también
ha reabierto el debate sobre el
reparto del valor a lo largo de
la cadena alimentaria. En un
contexto de aumento de los cos-
tes de produccion y de mayor
exigencia por parte de los mer-
cados, garantizar la viabilidad
economica de las explotaciones
pasa por lograr un equilibrio
que permita remunerar adecua-
damente a todos los eslabones
de la cadena, desde el productor
hasta la distribucion.

Estarealidad ha quedado pa-
tente tras el acuerdo alcanzado
en Portugal entre las organiza-
ciones agrarias y la distribu-
cion, que contempla la revision
de los precios de determinados
productos alimentarios para
reflejar el incremento de los
costes de produccion, segun in-
formaba Jornal Econ6mico. El
encarecimiento de la energia, la
mano de obra, los fertilizantes,
el transporte y otros insumos
ha reducido los margenes de
los agricultores, dificultando
la sostenibilidad econoémica de
muchas explotaciones.

Sin embargo, el desafio va
mas alla de una simple actuali-
zacion de los precios. El sector es
consciente de que el consumidor
continua siendo especialmente
sensible al coste de la cesta de la
compra, por lo que el verdadero
reto consiste en encontrar un

equilibrio entre la rentabilidad
de las explotaciones y el mante-
nimiento de la competitividad
comercial. En este escenario, la
transparencia en la cadena de
valor y una mayor colaboraciéon
entre productores, operadores
y distribucién se perfilan como
elementos clave para garantizar
la sostenibilidad del modelo.

RENTABILIDAD AMENAZADA
La evolucién positiva de las ex-
portaciones y el incremento del
valor de la produccion no ocul-
tan los importantes desafios a
los que continua enfrentandose
el sector hortofruticola portu-
gués. Los efectos del cambio

climatico, el incremento de los
costes de produccion y la pre-
sion sobre los margenes ame-
nazan con limitar la rentabili-
dad de unas explotaciones que,
pese a su creciente competiti-
vidad, siguen siendo especial-
mente vulnerables a factores
externos.

El temporal que afect6 a di-
versas zonas productoras portu-
guesas a comienzos de ano puso
de manifiesto esa fragilidad. La
frecuencia e intensidad de los fe-
noémenos meteorologicos extre-
mos se ha convertido en una de
las principales preocupaciones
de agricultores y exportadores,
que reclaman herramientas mas

Portugal ha reforzado su presencia en
categorias de elevado valor comercial,
como las berries. / ARCHIVO

eficaces para gestionar el riesgo
climatico.

A esta situaciéon se suma el
incremento de los costes de pro-
duccion, especialmente en ambi-
tos como la energia, los insumos
agricolas, la mano de obra y la
logistica. Esta presion ha rea-
bierto el debate sobre la forma-
cion delos precios alolargodela
cadena alimentaria. El acuerdo
alcanzado entre organizaciones
agrarias y distribucion para tras-
ladar parte de estos incrementos
al precio final refleja la dificul-
tad de mantener la rentabilidad
de las explotaciones sin compro-
meter su competitividad en los
mercados.
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Los supermercados absorben ya
90 millones de sobrecoste en energia

El IPC de los alimentos presenta su tasa mas baja desde 2025 y
se situa en el 1,9%en junio a pesar de la crisis de Oriente Medio

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La inflacion de los alimentos y
bebidas no alcohélicas se moderé
hasta el 1,9% en junio, tres déci-
mas por debajo del 2,2% de mayo,
para tocar su tasa interanual
mas baja desde principios de
2025, segtn los datos publicados
facilitados por el Instituto Nacio-
nal de Estadistica.

“La cadena agroalimentaria
sigue, por tanto, haciendo un
gran esfuerzo de absorcion de
los costes que impactan en el en-
carecimiento, no so6lo de la pro-
duccion primaria, sino también
de la transformacion, energia
y transporte. A pesar de que la
presion de la guerra de Orien-
te Medio sobre los carburantes
podria haber remitido algo tras
la tregua pactada, no es el caso
de la electricidad y del gas. El
paquete energético continta
ejerciendo una enorme presion

sobre la cadena: so6lo la distribu-
cion alimentaria acumula yamas
de 90 millones de euros desde el
comienzo del conflicto”, segiin
analizan desde Asedas, la Asocia-
cion Espanola de Distribuidores,
Autoservicios y Supermercados.

Los supermercados estan
invirtiendo alrededor de 3.000
millones de euros anuales en
renovacion de tiendas y plata-
formas logisticas, que incluyen
medidas de eficiencia energética
que les ayuden a estar prepara-
dos para la imprevisibilidad
del mercado, segun el Informe
de Distribucion Alimentaria de
Proximidad en Espana de Ase-
das. Aun asi, el impacto es im-
portante y, tras unas semanas
de desescalada del conflicto de
Oriente Medio preocupa ahora
que se puedan dar pasos atras
enlarecuperacion de la norma-
lidad y su consiguiente impacto

en la cadena. Por el momento,
siguen sin darse evidencias de
que se haya encarecido ningiin
producto alimentario como con-
secuencia de la crisis en Oriente
Medio.

Las actuales circunstancias
de incertidumbre geopolitica y
los posibles “efectos de segunda
ronda” en forma de incremento
de intereses, de salarios, alquile-
res y otros hacen muy dificil pre-
ver como se abordara el segundo
semestre del ano.

A pesar de ello, “la distribu-
cion alimentaria seguira ejer-
ciendo de barrera de conten-
cion ante los incrementos de
costes en todos los operadores
de la cadena para garantizar el
suministro de productos de pri-
mera necesidad a los precios
mas reducidos posible para los
consumidores”, aseguran desde
Asedas.

La distribucion ejerce de barrera de contencion ante los incrementos de costes. / RF

Segun el informe menciona-
do, el consumidor tiene mas de
315 cadenas de alimentacion de
todos los tamanos donde hacer
sus compras, con una cobertura
de casi el 97 por ciento en cada
municipio. “Esto garantiza el ac-
ceso continuo a bienes esenciales
con un gran nivel de capilaridad y
equidad territorial y social.

La competencia de nuestro
modelo y la variedad de opciones
permite, ademas, al consumidor
amortiguar la inflacién con el lla-
mado ‘downtrading’. Todas ellas
son circunstancias que, desde el
modelo espanol de distribucion
alimentaria, juegan a favor del
control de los precios de la alimen-
tacion”, afirman desde la patronal.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La cooperativa Consum preveé co-
mercializar cerca de 24.000 tone-
ladas de melon y sandia durante
la campafa de 2026, un 10% mas
que el ano anterior, procedentes
de las diferentes zonas produc-
toras espanolas. En concreto, la
cooperativa pondra a disposicion
de sus clientes 15.100 toneladas
de sandia y 8.885 toneladas de
melon, reafirmando su apuesta
por el producto nacional y de
proximidad.

Toda la campana se cubre
exclusivamente con producto
de origen nacional, procedente
de las principales zonas produc-
toras espanolas. El suministro
sigue la evoluciéon natural de
las distintas areas de cultivo. Se
inicia con las cosechas de An-
dalucia, Region de Murcia, Co-
munitat Valenciana y Cataluna
y finaliza con las de Castilla-La
Mancha, garantizando asi el
abastecimiento continuado de
producto, seglin informan desde
la cooperativa.

Lacampana de melén y sandia
comenzo a finales de mayo con
las variedades mas tempranas y
se prolongara previsiblemente
hasta el mes de septiembre. La
oferta incluye las variedades de
melo6n Piel de Sapo y Galia, asi
como sandia Negra, Rayada y
Fashion, seleccionadas por su
calidad, sabor y aceptacion entre
los consumidores.

“Consum colabora con sus
proveedores en la planificacion
y proyeccion de las cosechas,
ajustando calendarios y desa-
rrollos varietales para optimizar
la duracion de las campanas na-
cionales, siempre con el objetivo
de garantizar la calidad del pro-
ducto. Asimismo, la cooperativa

Consum comercializara
15.100 toneladas de sandia
y 8.885 de melon nacional

La cooperativa prevé comercializar en 2026 un 10% mas de
melon y sandia de origen 100% nacional que el ano anterior

La campaiia se cubre exclusivamente con producto de origen nacional, procedente de las zonas productoras espaiiolas. / CONSUM

mantiene su compromiso con
una produccion sostenible y
respetuosa con el entorno, tra-
bajando junto a los agricultores
desde las fases iniciales de culti-
vo para obtener cosechas de alta
calidad”, senalan.

En palabras del director de
Relaciones Externas de Con-
sum, Javier Quiles: “La campa-
na de meldén y sandia es una de
las mas importantes del verano.
Trabajamos junto a proveedores
y agricultores de distintas zonas

productoras espanolas para ga-
rantizar un suministro conti-
nuo de producto nacional, con
la calidad, el sabor y la frescura
que esperan nuestros clientes.
Y, ademas, seguimos adaptan-
do nuestra oferta a las nuevas

necesidades de consumo, con
formatos pensados para todo tipo
de hogares”.

NUEVOS FORMATOS
La evolucion de los habitos de
consumo continia impulsando
una oferta cada vez mas adaptada
a las necesidades de los hogares.
Elincremento de los hogares uni-
personales o de menor tamano,
junto con la busqueda de solucio-
nes comodas, ha favorecido el de-
sarrollo de formatos que facilitan
el consumo de fruta fresca.

Consum trabaja en cada una
de las campanas de fruta y ver-
dura “para ofrecer soluciones
completas, saludables y accesi-
bles”. En el caso de melones y
sandias, ademas de contar con
distintas variedades y calibres,
la cooperativa amplia la dispo-
nibilidad de formatos adapta-
dos a diferentes momentos de
consumo, como medias piezas,
cuartos y otras presentaciones
que facilitan su preparacion y
aprovechamiento.

Ademas, continta poten-
ciando las categorias de cuarta
gama (producto fresco cortado
y envasado) y quinta gama (pro-
ducto listo para consumir), res-
pondiendo a las necesidades de
los distintos tipos de hogares y
favoreciendo una alimentacion
saludable, comoda y variada.

Esta adaptacion a las prefe-
rencias de los clientes también se
ajusta en funcion de cada tienda,
teniendo en cuenta factores como
su tamano, ubicacion, afluencia
y tipo de compra, ya sea fisica u
online. De esta manera, “Consum
contribuye a personalizar la ex-
periencia de compra y a ofrecer
soluciones adaptadas a cada con-
sumidor”, afirman.
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercabarna

Informacion de los precios dominantes de

Alcachofa Otras Variedades
Cebolla Seca.... ..0,40 Albaricoque Moniqui. Zapote........ .SIC
Figueras .. Otras Variedades... Frutas IV Gama... 7,25

Mercamadrid

Precios de frutas y hortalizas, referidos a

frutas y hortalizas, del 16 de julio de 2026, Tierna Castafia la semana del 14 al 17 de julio de 2026,
facilitada por el Mercado Central de frutas y Pepino Cereza Picota HORTALIZAS Euros/kg comercializados en el Mercado Central de
hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Col Repollo Otras Variedades Acelga Hojas Rizadas Lyon............c..... 2,75 Abastecimiento de Madrid. Informacion
FRUTAS Euros/kg Bruselas Chirimoya Otras Variedades Hojas Lisas Verde ... facilitada por MERCASA.
Albaricoque Lombarda ... ..0,50 Ciruela Otras Familia Black.... 1,77 Ajo Blanco.......... FRUTAS Euros/kg
AQUACALE ... rrrrrersssrrressnennn 3,00 | China...... ..2,20 Golden Japan y Songold ... ..1,60 Morado.. AlDArICOQUES....vvovercerereereareraneranens 2,10
Almendra.. 1,20 Santa Rosa................ ..SIC Tierno o Ajete..... Cerezas
Otras Variedades.... Ciruelas
Alcachofa Blanca de Tudela.................. 1,85 Limones ,
Otras Variedades.... .SIC Melocotones....... ..2,00
Carambolas........coccovnnrrcinnicinnninnnn 4,000 | OU@S o 0,85 | Medjooul ... Apio Verde...... Meldn Piel de Sapo.
Castafas... Otras Variedades... Apionabo... Nectarinas
Cerezas Fisalis Otras Variedades Amarillento Pera
Berenjena Morada
Otras Variedades....
Espinaca Granada Otras Variedades .... Berros HORTALIZAS Euros/kg
Haba .. Guayaba Otras Variedades Boniato o Batata.... 2,35 Lechuga
Hinojo Higo Chumbo................ . Broculi, Brecol o Brocoli .. 2,91 Berenjena...
Higos Chumbos. Perejl...... Verdal ...... ..8,45 Calabacin Blanco ... 0,77 Calabacines
Frambuesa Judia Bobi
Grosellas Perona Calabaza De Verano...
Kaki Otras Variedades ... .2,95 De Inviemno ........ . Patatas Calidad
Rojo Brillante o Persimon.. ... SIC Otras Variedades.... .SIC Pepinos........... .0,
...... Kiwi Kiwigold ................ .6,45 Cebolla Grano Oro o Valenciana. 0,58 Pimientos Verdes. .2,26
Pulpa Verde.. MOTada oo 1,25 Tomate Verde
Limdn Fino o Primafiori .
Otras Variedades Mercamurcia

Informacion de precios orientativos de ma-

Mandarina Clemenlate . 2,81 Col China o Pekinensis.... 0,85 yorista a detallista, puestos en mercado y
Ortanique..... e Lombarda o Repollo Rojo ... 0,99 con envasado estandar de frutas y hortali-
Clemenvilla 0 Nova... .. SIC Repollo Hojas Rizadas..... 0,55 zas, referidos a la semana del 6 de junio de
Mangos Clemenule D BIUSEIAS ...coourvvcernrrrecsssssrrneeesanes SIC 2026, ofertados en Mercamurcia.
Maracuya Manga Kent , Coliflor } FRUTAS Euros/kg
Melén Galia .. Mango Haden.. e Endivia 2,25 Aguacate Fuerte
Amarillo.... Tommy Atkins ... ..3,85 Escarola Rizada o Frisée...... 1,05 Hass....
Piel de Sapo.. Manzanas Fuji.. Esparrago Verde o Triguero.. 2,40 Otras Variedades.......... .. 1,50

Golden 3] oLl TN S/IC Albaricoque Otras Variedades .............. 2,00
Royal Gala Espinacas Cereza Otras Variedades
Granny Smith Guindilla Verde
Nectarina Blanca.... OTROS PRODUCTOS Euros/kg Otras Variedades Chirimoya Otras Variedades ................... SIC
Amarilla .... Seta Girgola Starking o Similares... 2,15 Guisante ................ .SIC Ciruela Otras Familia Black. 1,70
Nispero..... Rovellon-Niscalo. 15,00 Reineta......... .2,35 Haba Verde o Habichuela 6,95 Malleras .......cccerereeesssssrrseesssssssseeees SIC
Nueces.. Champifidn..... Melocotén Baby Gold Amarillo ............ 2,45 HINOJO ..o Reina Claudia........cooceoseveeonieeinnniinnnns SIC
Otras Setas Merryl y Elegant Lady.........covrrveeeeen: 2,75 Judia Verde Boby.... Santa Rosa
Papayas , Otras Variedades , Verde Otras Variedades.............ccee.. 3,86 Golden Japan y Songold................... 1,80
Pera Blanquilla... Cafia de Azicar... 1,75 Meldn Piel de Sapo... . 1,58 Verde Elda.............. .SIC COCO N SeCO ..vvvvvrnnnes

Verano.. Menestra ..0,95 AMarillo o 2,90 | LaAUREl e Datil Deglet Nour.
..... Otros Varios Galia....o...... Medjooul .........
QOtras Variedades Otras Variedades

Pitahaya
Platanos Canario....
Importacion...

Mercabilbao

Precios de frutas y hortalizas, referidos a
la semana del 14 al 17 de julio de 2026,
comercializados en el Mercado Central de

Naranja Valencia Late,

Fisalis Otras Variedades

Lane Late

Freson Otras Variedades

Pepino Largo o Tipo Holandés.............. 1,75

Granada Mollar

Tipo Espafol.......... 1,55

Grosella Roja....

Manzana Bicolor Abastecimiento de Madrid. Informacion Otras Variedades... Perejil ... 0,15 Guayaba o Cas.
Amarilla .... 11,30 facilitada por MERCASA. Navel Late............. 1,15 Pimiento Amarrillo, tipo California 2,55 Otras Variedades..
FRUTAS Euros/kg Necarina Carne Blanca ROJO LaMUYO....vvveverrserreerssssrrreeeanns 1,91 Breva Colar
AlbaricoguUeS. ......ccovvriieiiriiaieiiniaas 2,00 Carne Amarilla , Verde Italiano
Cerezas...... ..3,75-4,00 Otras Variedades....... e Verde Padron
Melocoton Amarillo.... Ciruelas . 2,50 Nispero Algerie 0 Argelino. ..SIC Otras Variedades..........cccceenee 1,71 | Otras Variedades..........
Rojo Pulpa Blanca.. Limones..... 1,50 NUZ ...ooovvverrsrrreersnennees .3,95 Rojo California.... Kaki Rojo Brillante o Persimon............... SIC
Rojo Pulpa Amarilla MelOCOtONES ... 1,60 Papaya Grupo Solo y Sunrise .2,45 Verde Cristal Otras Variedades...........c.cooueveinnrrennan. SIC
Ciruela Meldn Piel de Sapo.....o.vreereenrrrniens 0,95 Papayon (2-3 kg/ud) Noras secas Kiwi Pulpa Verde
NeCtarinas ......oevvvevevevervennns 1,50-1,60 Otras Variedades Otras Dulce
Pera Ercolini......ovvecesveenniennnns 2,25-2,00 Paraguayo Otras Variedades Rébano y Rabanilla Otras Variedades
Rambutan......... 18,00 SaANAIAS .. 0,70-0,75 Pera Conferendia........... Remolacha Comin o Roja .. 1,30 Lima Mejicana.......... .2,
Sandia Con semilla. 1,10 HORTALIZAS Euros/kg Ercolini / Morettini. Seta Champifion......... 2,45 Otras Variedades.. .2,50
Sin semilla..... .0,90 Lechuga. ..o, 0,75-0,66 Otras Variedades... Girgola o Chopo 2,20 Limén Fino o Primafiori.........oc.ceeeveeeen. S/IC
Naranja Berenjena ... 0,90-1,00 Limonera Tomate Cherry
Chirimoya Calabacings ........cceevvevsisririnienis 0,80 Agua o Blanquilla Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,18 Rodrejo...
Otras Frutas Cebolla..vrrrrinnn, 0,40 Pifia Golden Sweet.... Liso Rojo Canario... Litchi ...,
HORTALIZAS Euros/kg Judias Verdes Perona . 2,00 Africana ... Otras Variedades.... X Mandarina Hernandina..........cccvvuenn... S/IC
Berenjena Larga Patatas Calidad...... ...0,50 Pitaya Amarilla. e Zanahoria o Carlota Nantesa.. 2,95 Otras Variedades...... . 1,80
Redonda PEPIN0S....oveceiii e 0,90-1,00 Platanos Canarias Primera..... 1,58 ENRAMA et S/IC Ortanique
Pimientos Verdes.........ccourereen: 2,30-2,10 Mango Haden
Tomate Maduro .......cocevveevevverecens 0,90 Tommy Atkins
Tomate Verde.........ccocomwrsrennes 1,75-2,00 Pomelo Rojo 0Ocra 0 QUIMBOMDO «..vvevvvevrrverrsnrrreenns SIC Otras Variedades
Acelgas. Amarillo ... 1,45 Yuca 0 Mandioca o Tapioca 2,20 Manzana Golden......
Batata... Mercalaspalmas Rambutén ..SIC Hortalizas IV Gama.... 5,50 Starking o Similares..
Borraja .. Precios frecuentes de frutas, hortalizas y Sandia Sin Semilla. 0,79 |  VGama.......
Broculi patatas, del 13 al 17 de julio de 2026, en Con Semilla

(Calabaza...

el Mercado Central de Abastecimiento de
Las Palmas.

FRUTAS Euros/kg

Uva Sin Semilla Negra

PATATAS Euros/kg

Sin Semilla Blanca.....

Blanca Otras Variedades Granel............ 0,95

Blanca Otras Variedades ...

Blanca Spunta Granel .....

Calabacin..

Negra Otras Variedades

Papa Otras Variedades Granel.

Red Globe

Roja Otras Variedades Granel............... 0,95
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 28, del 6 al 12 de julio de 2026, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

AGROCOTIZACIONES

21 de julio de 2026

CITRICOS Euros/Kg Zona Rayada 0,70-1,10 Valencia Maravilla 0,35-0,55 Castellon Valenciano 1,30-1,90 Castellon
(Kg/arbol, cotizacién mas frecuente) Boniato Rojo SIC Alicante Trocadero 0,44-0,69 Castellon Valenciano 1,06-1,54 Valencia
LIMON Calabacin 0,31-0,60 Alicante Patata Pera 0,47-1,29 Alicante
Limon Fino SIC Alicante Calabacin 0,55-0,60 Castellon Blanca 0,45-0,55 Castellon Pera 0,43-0,90 Castellon
Limén Verna Redrojo 0,35-0,40 Alicante Calabacin 0,53-0,62 Valencia Blanca 0,16-0,35 Valencia Pera 0,50-0,79 Valencia
Limén Fino Redrojo 0,25-0,35 Alicante Blanco 0,68 Castellon Roja S/IC Alicante Zanahoria 0,29 Alicante
FRUTAS Euros/Kg Zona Calabaza Redonda SIC Castellon Pepino Blanco 0,52-0,67 Alicante FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
(Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Tipo Cacahuete 0,42-0,45 Alicante Blanco 0,64-0,85 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Cereza Starking S/IC Alicante Tipo Cacahuete SIC Castellon Pimiento cién mas frecuente)
Ciruela Tipo Black 0,50-0,90 Valencia Cebolla Spring SIC Castellon California Amarillo 0,40-0,96 Alicante ALMENDRAS
Higo Breva S/IC Valencia Spring SIC Valencia California Rojo 0,50-1,00 Alicante Comuna SIC Alicante
Melocotén Carne Amarilla 1,20-1,17 Alicante Tierna 0,68-0,76 Castellon California Verde 0,30-0,96 Alicante Comuna SIC Castellén
Melén Piel de Sapo 0,31-0,41 Aliante Col Lombarda SIC Castellon Lamuyo Rojo 0,50-2,10 Alicante Largueta SIC Alicante
Sandia Sin Pepitas 0,19-0,44 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,40 Alicante Industria SIC Alicante Marcona SIC Alicante
Sin Pepitas 0,30-0,53 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,40 Castellon Lamuyo Verde 0,21-0,94 Alicante Marcona SIC Castellon
Sin Pepitas 0,35-0,40 Valencia Repollo Hoja Lisa SIC Valencia Lamuyo Verde 1,06-1,23 Valencia Plantea SIC Alicante
Con Pepitas 0,23-0,25 Alicantes Repollo Hoja Rizada 0,35-0,70 Castellon Dulce ltalia 0,49-0,95 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Con Pepitas 0,25-0,40 Castellon Judia Blanca 4,25-5,10 Castellon Dulce ltalia 0,60-2,12 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente)
Con Pepitas 0,22-0,26 Valencia Roja 3,40-4,25 Castellon Dulce ltalia 1,06-1,23 Valencia ACEITE
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Roja 3,08-3,52 Valencia Tomate Acostillado 0,54-1,53 Alicante Oliva Lampante >2° 3,00-3,05 Castellon
(Kg/entrada/almacén, cotizacion mas frecuente) Verde Boby 1,83-2,58 Alicante Raff 0,68 Castellon Oliva Virgen 0,8°-2° 3,35-3,40 Castellon
Apio Verde 0,26-0,55 Alicante Verde Perona 2,98-5,10 Castellon Cherry SIC Castellon Oliva Virgen Extra 3,65-3,70 Castellon
Berenjena Negra 0,85-1,06 Castellén Guisantes Daniela 0,40-1,20 Alicante Garrofa Entera SIC Castellén
Negra 0,70-0,79 Valencia Verdes Grano SIC Alicante Redondo Liso 0,46-1,08 Alicante MIEL
Rayada 0,30-0,54 Alicante Haba Muchamiel SIC Castellon Redondo Liso 0,55-1,05 Castellon De Azahar 4,30-4,60 Castellon
Rayada 0,85-1,06 Castellon Lechuga Romana 0,20-0,39 Castellon Redondo Liso 0,65-1,23 Valencia De Romero 4,20-4,50 Castellon
Tirrenia AMarillo.......ceeeeereeeereenn 1,80 CRIMVIA v 1,20 Blanca Agria Granel ........ccccc.coeeeiinnnnes 0,60 Calicoba.....vveevreeereseerrcerseienaa 1,00 Alcachofa SIC
Otras Variedades Col Repollo de Hojas Rizadas............... 0,85 Blanca Agria Confecc.....uvcerrrreerrnnnnes Amarilla.... Cebolla TIEMA covvvveeeeersssssseerrrseeeesesss 0,60
Royal Glory....... Lombarda o Repollo Rojo .. .0,75 Roja Otras Variedades Granel... Pepinos 0,80
Catherine...... De Bruselas................ ..SIC Roja Otras Variedades Confecc Col SIC
Meldn Piel de Sapo.. Lonja de Mercamurcia. Informacion de los Coliflor SIC
precios de las almendras, del 2 de julio de Lechuga ROMana........ccccemmnrersssseseeesd 0,80
2026. Cotizacion para las pequefias parti- Junta de Extremadura Escarola SIC
Membrillo CoMUN.....vveerrrrrreersssrreeeens SIC das de grano de almendra en cascara (en Observatorio de Precios y Cadena de Valor Espinaca 0,80
Naranja Valencia Late ..0,75 . torno a 10 Tm), situado sobre el almacén del Sector Agroalimentario de la Comuni- Habas SIC
NQVEL oo ssssessssssseseens Espérrago Verde o Trigu del partidor, facilitados por la Lonja Nacio- dad Auténoma de Extremadura. Informa- Puerro 1,00
Navel Late Otras Variedades nal de Aimendra de Mercamurcia. cion actualizada acerca del mercado de El Maresme
Lane Late Espinaca ALMENDRAS Euros/Kg productos agroalimentarios. Precios del 6 al Acelga 0,80
Otras Variedades Guindilla Verde MaICONA .o 6,13 12 de julio de 2026. Calabacin 0,90
Nectarina Otras Variedades................. 1,25 Largueta FRUTA Euros/Kg Pepinos 0,80
Nispero Otras Variedades............ccooccc..ee. S/IC Guisante ....... Comuna.. 5,04 BADAJOZ Col de Hoja Lisa......cveeesereeeessesiieesnnas 0,80
Nuez Nacional.......... ..3,50 Haba Verde o Habichuela... ..SIC Ferragnes 5,28 Albaricoque Espinaca 1,20
Papaya Otras Variedades... ..1,60 Judia Verde Fina......... .9,00 Garrigues 5,28 Melocotdn Todas Variedades.. . Judia Tierna Perona.......c.eeeveeeeveveninns 5,00
Paraguayo Otras Variedades................. 1,50 Verde Boby a1 Puerro 1,20
Pera Ercolini / Morettini...........cccvevennne 1,40 Verde Perona Cereza Todas Variedades FRUTAS Euros/Kg
Conferendia.......... ..1,50 Verde Elda. Ciruela Todas Variedades .. Mercolleida
Agua o Blanquilla .......ccccoocceenne. 1,80 | Laurel............ . . Platerina... Manzana Golden 65+-..... 0,58
Limonera Mercavaléncia Paraguayo Verde Americana 75+. .SIC
Magallon Precios de frutas y hortalizas, referidos a Patata FUJi 70+ / 75+ s SIC
Pifia Golden Sweet la semana del 14 al 17 de julio de 2026, PEIA.cvvrseeveessssesssssssessssss s Pera Conferencia 60+ . .......uumrerrrseeeeeeees SIC
Pitaya Amarilla comercializados en el Mercado Central de CACERES Albaricoque A 67/73.....cocvcineriiiinnnnd 0,85
Platano de Canarias EXtra.........couusueeee 1,50 Abastecimiento de Valencia. Informacion AlDANCOGUE. vvvvvvrrrersssereeesssesnesseens 1,02 Melocoton Amarillo A 67/73 ....vvvvveeeeen! 0,93
De Canarias 1..... 1,40 Otras Variedades 0,95 facilitada por MERCASA. Melocotdn Todas Variedades.. ..0,75 Amarillo B61/67 ... 0,73
De Canarias 2.. ..1,30 1,50 FRUTAS Euros/kg Nectarina PlanoA67/73..... 0,83
Otras Variedades...........covevveevennnnne S/IC 11,30 AlbaricoqUeS. .......ovviiiiieririsieniens 1,00 Cereza Todas Variedades... PlanoB 61/73......... 0,73
Pepino Corto o tipo Espafiol... COIBZAS. .vvvverrersresressnesneraneran 4,00-2,00 Ciruela Todas Variedades Nectarina Amarilla A 67/73 .....coovvvveeeenn! 0,88
Perejil CIMUBIAS ot SIC Platerina Amarilla B 61/67 ..o, 0,70
Pimiento Verde Italiano... LIMONES ...t SIC Paraguayo FRUTOS SECOS Euros/Kg
Otras Variedades...........c.ccourvvernnrrennnn. Rojo Lamuyo...... Melocotones.......... 1,50-1,30 Patata .. Lonja de Reus
Rambutan............ Amarillo Tipo California.. Meldn Piel de Sapo .. 1,00-0,90 Avellana Negreta.......rreeeeeeerssssssseessees SIC
Sandia Sin Semilla Verde Cristal NECAMNNGS ..o 1,50 . . . Corrent
Con Semilla Rojo California NISPETOS ..vvvvvvvvvvessessessessessessenseseeeeee 3,50 Pizarra Precios Almeria San Giovanni
Otras Variedades Verde Padron SANAIAS ..o 0,60 Informacion de la Pizarra de Precios de Al- Almendra Comun
Uva Sin Semilla Negra........coeveeeernssseees 1,90 Noras Secas HORTALIZAS Euros/kg meria, del 107 de julio de 2026. Informa- Largueta
Sin Semilla Blanca ..2,00 Rojo Toledo Lechuga. ..o, 0,90-0,70 cion facilitada por Asaja Almeria. Marcona 5,50
NAPOIEON ..vvvvvrereee e SIC Puerro....... Berenjenas.. 1,40-1,20 FRUTAS Y HORTALIZAS Euros/kg Ecoldgica 575
Cardinal ... S/IC Rabano y Rabanilla........ Calabacines .. 1,20-0,90 Pimiento California Verde Pistacho Kerman 20/22 ........coocvvenunnne. 5,50
Tamarindo Remolacha Comtin o Roja (€ o1o) 0,40-0,45 California Rojo Kerman 28/30

HORTALIZAS

Seta Champifion

Judias Verdes Perona................ 3,00-2,75

California Amarillo

Acelga de Hojas Lisas Verde................. 0,80

Girgola 0 Chopo

Patatas Calidad......

Lamuyo Verde

(Las semanas corresponden a los dias que
se fijian los precios, independientemente de

Ajo Blanco.... ..3,00 ShiT-TaKe...veveveeeeeeeeee e 4,50 Pimientos Verdes.... 2,00-1,90 Lamuyo Rojo. su vigencia)
Tierno o Ajete... Tomate Liso Rojo Daniela / Long Life / Tomate Maduro .........cocvevenneeinrennes 0,50 Italiano Verde . ,
Morado ROYESTA ..o 0,60 Tomate Verde......c.coceveveeennnns 1,25-1,10 Tomate Suelto Lonja de Leon

Otras Variedades .........cccccurreeeennne: 2,80 Informacion de precios agrarios orienta-
Alcachofa Blanca de Tudela.................. 2,50 MerCOfraga tivos, en almacén, del dia 15 de julio de
Otras Variedades Precios diarios del Mercado de fruta de Berenjena Larga 2026, fijado en la Lonja Agropecuaria de

Apio Verde................ Mercofraga. Informacion facilitada por el Calabacin Fino .. .0,51 Ledn.

Berenjena Morada ... Ayuntamiento de Fraga. Precios del 15 de Pepino Almeria.. 1,01 CEREALES Euros/Tm
Otras Variedades .. Asurcado Verde Raf.... julio de 2026. .

Boniato o Batata Liso Verde Mazarrén FRUTA Euros/Kg Generalitat Catalunya

Brocolo o Broculi 0 Brecol................... 1,85 Albaricoque Madrigal..........ccccccousvveenne. 1,50 Evolucién semanal de precios medios pon-

Calabacin Verde........ ..1,20 Otras Variedades Lady Sol.......... .SIC derados, sectoriales de referencia de frutas y CENEENO covvvvvarreersssrrsesssssssersssssnsseens SIC
Blanco...... 1,50 Muchamiel.... Nelson .... .SIC hortalizas de la semana 28, del 6 al 12 de Avena. 171,00
Otras Variedades ........oevccessrrreersnes SIC Zanahoria en Rama Black Amer.. .SIC julio de 2026, respectivamente, ofrecidos por

Calabaza de Verano Nantesa Ciruela Francesa 1,50 el Observatorio Agroalimentario de Precios. COLZA Euros/Tm

Otras Variedades Black Gold Gabinete Técnico-DARP. Colza Sostenible..........ccconmmerrrrrnnnns 460,00
Jengibre HORTALIZAS Euros/Kg FORRAJES Euros/Tm
Name o Yame Tarragona Alfafa Paguete Rama ..........ccoovreveeres 200,00

Cebolla Grano de Oro o Valenciana......0,60 Ocra 0 Quimbombd........ .3, Acelga 0,42 Paquete Deshidratado. 225,00
BabOSa. .. .urreerirrrreesssrrreersenneenes 0,50 Tamarillo Otras Variedades. .4,00 Calabacin 0,42 Paja 1° Cebada....... .48,00
Morada.... Yuca 0 Mandioca o Tapioca Berenjena 0,55 Veza Forraje de 1
Recas y Similares Hortalizas IV Gama Judia Verde Plana.........ooevvveveeerrinssssssesnees SIC Forraje
Blanca Dulce de Ebro.........cccveveeee. 1,30 PATATAS Puerro 0,74 En la sesion de la lonja de Ledn celebrada
Francesa o Echalote . ..1,30 Blanca Liseta Granel Tomate 0,41 hoy ha habido una subida en todas las
Otras Variedades...........c.ccouurveinnnrrennnn. SIC Blanca Liseta Confecc Nectarina Extreme Moon. . El Llobregat categorias de cereales en consonancia
TIEMA e NUBVAS .. vvevvrsrrreerssns Nectareine........... 1,10 Acelga 0,70 con los mercados internacionales. Las
Calcots Blanca Spunta Confecc Netix 31 Calabacin 0,60 tensiones geopoliticas vuelven a cotizar
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después de que se rompiese la fragil tre-
gua entre EE UU e Iran, con un estrecho
de Ormuz como moneda de cambio en el
conflicto de los dos paises. Si bien a los
mercados les preocupan mas en estos
momentos el hostigamiento por parte
de enjambres de drones ucranianos en
el mar de Azor contra buques rusos, lo
que esta obligando a Moscu a redirigir
su trafico maritimo para que no se vean
afectadas sus exportaciones de grano.
La ola de calor en Francia est4 afectan-
do significativamente al maiz y al girasol
con pérdidas importantisimas de entre
un 30% y un 50% aumentando el ner-
viosismo entre los operadores. En cuanto
a la cosecha de cereales de invierno en
nuestra provincia se esta desarrollando a
un ritmo vertiginoso con un adelanto no-
table respecto a una campafia normal; los
rendimientos son malos en consonancia
con lo que ocurre en Castilla y Leon y en
el resto de Espaia.

Lonja de Valencia
Informacién de los precios agrarios de la
sesion celebrada en el Consulado de la
Lonja de Valencia, del 16 de julio de 2026.
ARROCES Euros/Tm
CASCARA

J. Sendra, disp.Valencia........cccccooeuce.
Monsianell, disp. Valencia ..
Guadiamar, disp. Valencia.
Gladio, disp. Valencia e
Provincia, disp, Valencia ... 270,00-275,00

Puntal......cccooeviieeciieninns 365,00-370,00
Bomba, disp. Valencia........cccocovinnce. SIC
Albufera, disp, Valencia .........cooccovvennee SIC
Precios por tonelada, segtn rendimientos,
a granel

BLANCO

Vaporizado,

disp. Valendia......... 1.050,00-1.100,00
Gleva, Senia,

Fonsa Extra,

disp. Valencia...
Guadiamar Extra,

disp. Valendia.......... 1.300,00-1.370,00
Largo Indica,

disp. Valendia.......... 1.100,00-1.200,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro, disp Valencia...... 200,00-210,00
Medianos Corrientes,

disp Valencia................ 350,00-360,00
Medianos Gruesos,

disponible Valendia...... 480,00-500,00
GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm
Variedad Matalafera y similares (origen)
ENTERA

... 1.200,00-1.260,00

Region de Murcia

Resumen informativo de la situacion del estado sanitario de los cultivos, por grupos, facilitada por el Servicio de Sanidad Vegetal de la Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca de la Region

de Murcia. Datos del 29 de junio al 5 de julio de 2026.

MELON Y SANDIA

Esta semana el principal problema fitosanitario que se encuentra en las plantaciones esta em-
pezando a ser el oidio. Se trata de una enfermedad de dificil control que puede llegar a aca-
rrear problemas graves si no se maneja concienzudamente. Los tratamientos se deben realizar
al aparecer los primeros sintomas en las plantas, y no deben aplicarse dos materias activas con
el mismo modo de accion consecutivamente. En cuanto a los espolvoreos de azufre, estos son
una herramienta verdaderamente (itil para el control del oidio, si bien hay que recordar que a
partir de temperaturas medias proximas a 30 °C pueden causar problemas de fitotoxicidades, asi
como, para el caso de la sandia, si se aplica en la etapa del cuajado de frutos. Las poblaciones de
mosca blanca (Bemisia tabaci) estan elevando sus niveles en las plantaciones al aire libre, y
paralelamente siguen apareciendo en las plantaciones nuevos casos de plantas infectadas por el
virus de Nueva Delhi, TOLCNDV. Esta situacion va a causar previsiblemente graves perjuicios
en las plantaciones mas tardias de melén que no han llevado unas medidas de prevencién
adecuadas desde el inicio del cultivo.

PIMIENTO

M Para pimentdn: Recordamos que nos encontramos en los momentos 6ptimos para ejercer
un buen control sobre Ostrinia y otras orugas de lepidopteros que pueden afectar a las
plantaciones de pimiento para pimenton del Valle del Guadalentin. El primer tratamiento
debe realizarse de manera inmediata, si es que no se ha realizado todavia, siendo imprescindible
tratar posteriormente, siguiendo las secuencias descritas en el informe anterior. Las poblaciones
de Ostrinia que pueden localizarse en estas fechas en el Valle del Guadalentin se encuentran
casi exclusivamente en las plantaciones de pimiento para pimenton, en diferentes estados
bioldgicos, desde adultos y huevos hasta crisalidas, pasando por diferentes fases larvarias. Dado
que algunos de estos estadios no van a ser sensibles a un tratamiento tinico, es fundamental rea-
lizar las secuencias descritas para mantener un control continuo sobre las nuevas puestas y larvas
de primer estado, las mas sensibles, durante al menos 3 a 4 semanas, con lo que conseguiremos
un control duradero de la plaga. Por el contrario, si no controlamos adecuadamente la plaga du-
rante estas semanas, posteriormente sera muy dificil evitar sus dafios, puesto que sus poblaciones
se incrementaran y pasaran a otros cultivos, como alcachofa y brécoli, incrementando su pre-
sion sobre todas las plantaciones préximas. Por lo tanto, aunque los niveles de plaga que veamos
en nuestras plantaciones nos parezcan bajos, hay que actuar ya, de forma coordinada entre todos
los productores, antes de que se descontrole el problema. Dada la importancia que tiene mante-
ner las poblaciones de auxiliares en las plantaciones de pimiento, es fundamental no incluir en
los tratamientos ni un solo producto que pueda resultar incompatible con los insectos y acaros
beneficiosos. En algunas plantaciones con presencia de oidio o polvillo, puede ser conveniente
incluir un antioidio especifico en una de las aplicaciones. En otros casos, puede ser suficiente con
realizar un buen espolvoreo con azufre (que también tendré efecto para el control de acaros),
uno o dos dias después de la aplicacion contra Ostrinia, siempre que las temperaturas no sean
excesivas. M De invernadero: Recordamos una vez mas, que los insectos auxiliares juegan un
papel muy destacable en el control de diversas patologfas y que es fundamental que se man-
tengan hasta el final, favoreciendo que se extiendan a otros cultivos y vegetacion proxima. Con
ello, contribuiremos a reducir la presién de plagas en todo el agrosistema de la zona, incluyendo
problemas tan importantes como el de trips y el virus del bronceado. Respecto a Ostrinia,
la presion de la plaga esté siendo baja esta campafia, posiblemente por efecto de la amplia
instalacion de la técnica de confusion sexual contra la misma. A pesar de ello, hay que extremar
la vigilancia de las plantaciones, especialmente las que se vayan a mantener durante mas tiempo,
puesto que los difusores de feromonas terminaran de descargarse en poco tiempo. Aumenta la
presencia de Nezara, cotonet y, sobre todo, de Empoasca. En linea con lo anterior, debera
evitarse realizar tratamientos generalizados con productos incompatibles con los auxiliares. Se
mantienen los niveles elevados, aunque sostenidos de mosca blanca y oidio.

TOMATE

Empiezan a aumentar los niveles de moscas blancas en las mallas. Los niveles de Tuta se
mantienen altos en general, siendo muy importante la presencia de los miridos. En concreto Ne-
sidiocoris es fundamental para controlar sus poblaciones en las plantaciones de tomate. Tanto
en mallas como en invernaderos pueden detectarse problemas muy puntuales de Liriomyza o
submarino, asi como de trips, y pulgdn que es fundamental controlar en las fases mas tem-
pranas de la plantacion. Por su parte, los acaros, tanto arafia roja, como vasates, requieren una
especial vigilancia y la adopcion de medidas bastante preventivas, al igual que los oidios, para
evitar que se instalen en la plantacion y se haga mas dificil su control. En cuanto a nematodos,
en parcelas con antecedentes, es importante combinar la solarizacion (acolchando el suelo con
un plastico transparente e introduciéndole humedad durante los primeros dias, dejandolo asi

ZonaValencia................ Sin Operaciones unas semanas antes de plantar), o la biosolarizacion, junto con un nematicida especifico.

Z0N3 AlICANEE ..o SIC

Zona Castellon................ Sin Operaciones UVA DE MESA

Z0Na Tarragona.......ooovevvveeeseeervers. S/C El buen control preventivo, con técnicas de confusion sexual, que se realiza de Lobesia por parte
Zona Murdia .. Sin Operaciones de los productores de uva de mesa, continia dando sus frutos al seguir una semana més sin cap-

Zona Ibiza... Sin Operaciones
Zona Mallorca .. Sin Operaciones
Precios por tonelada, a granel, segtn ren-
dimientos

Troceada Integral, disp. Ofig........ccovcvn.. SIC
Troceada sin Harinadisponible origen...S/C
Troceado Fino, disp. origen.........cco...... SIC
Garrofin, disp. origen ......Sin operaciones
PATATAS Euros/Tm
Agria, origen Espafia,

disp. Val o 420,00
Roja, origen Espafia,

disp. Val. oo 400,00
Nueva, org. Salamanca y Valladolid,

disp. Valendia ......oceveereenrienenn. 220,00
Lavada, origen Francia,

disp. Valendia ......oceeveereenriennnns 420,00
Francesa Elodie o similares,

disp. Valendia .....oveeveereenrienenn. 300,00
Caesar, origen Francia,

disp, Valendia, ..
Nueva, origen Egipto,

disp Valencia......c.coovarrnriennnns 540,00
Precios s/origen y calidad, envas. en 25
Kgs.
CEBOLLAS Euros/Tm

Variedad Grano,

disponible origen

pocas operaciones

calibres 1 al 6, en campo ........cccoeveeee.

.................................... 450,00-700,00
Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-
das se entienden sin nuestra garantia ni
responsabilidad. Para cualquier aclaracion
pueden dirigirse a la Sindicatura de este
Consulado de la Lonja.

turas ni incidencias. EI mayor problema por el contrario se esta encontrando a las infestaciones
de melazo (Planococcus ficus). Cabe destacar que esta campaia esta siendo especialmente
complicada para su control debido entre otros motivos a la retirada de algunas materias activas
que ejercian un control bastante eficaz contra esta plaga. Asi, en la zona productora del Valle de
Guadalentin estan observandose parrales verdaderamente afectados y con gran cantidad de
melaza segregada. Por ello recordamos la importancia de combatirlo combinando técnicas tradi-
cionales con la suelta de enemigos naturales para tratar de frenar su avance. También continta,
como es habitual en estas fechas, el aumento de poblaciones de mosquito verde, aunque sin
generar por el momento graves problemas. La situacion respecto a Scirtothrips contintia de
manera similar al informe anterior, con un aumento progresivo de capturas, que deberan vigilarse
de cerca ya que se han empezado a observar racimos con dafios.

FRUTALES DE HUESO

Con las altas temperaturas, la presencia de la plaga de Mosquito Verde estd en niveles muy
altos. Las parcelas con mayor presencia son aquellas donde la recoleccion finaliz y ya no se
realiza ninguna intervencion. En parcelas de menos de 3 afios los dafios pueden ser importantes,
pues paraliza el crecimiento y formacion de arboles jévenes. Por otro lado, en cuantoa la mosca
de la fruta, una semana més se han incrementado las capturas de adultos en mosqueros, pues
las parcelas ya recolectadas estan dando lugar a que la fruta del suelo sea foco de propagacion.
Es muy importante retirar la fruta que queda en el suelo, asi como realizar tratamientos en par-
celas ya recolectadas, aproximadamente unos 5 dias después de finalizar la recoleccion. Para
disminuir el riesgo de residuos en parcelas por recolectar, los tratamientos deben realizarse en
forma de cebo.

PERAL

Esta observandose una alta incidencia de la Sila del peral en las parcelas de peral de la zona
de Jumilla. La plaga se encuentra en todos los estadios, con la aparicion de melaza en la mayoria
de casos. Al realizar los tratamientos es conveniente eliminar previamente la melaza con produc-
tos apropiados, ya que de esta manera obtendremos una mayor eficacia.

CiTRICOS

Continuamos una semana mas con una situacion fitosanitaria en los citricos dentro de una
relativa estabilidad general. La mayor incidencia se mantiene en la alta poblacion que encon-
tramos de piojo rojo (Aonidiella aurantii) en practicamente toda la region. Como se ha
indicado en el anterior informe, los niveles de capturas en trampa han sobrepasado los umbrales
de tratamiento en diversas zonas, manteniéndose al alza su evolucién en todas las estaciones
muestreadas, favorecida por el incremento de temperaturas. En zonas del Valle de Guada-
lentin se han reportado dafios en hojas y frutos. Como venimos comentando, para su control,
ademés de los tratamientos fitosanitarios oportunos con productos que perjudiquen en la menor
medida posible a los insectos auxiliares, puede resultar interesante combinar estos con técnicas

de confusion sexual. Evolucion similar respecto al melazo o cotonet (Planococcus citri), con
altos niveles de captura, aunque aun sin producir dafios relevantes. Situacion parecida en cuanto
a Scirtothrips, con aumento de capturas en todas las estaciones. Como venimos diciendo, el
tiempo seco y las altas temperaturas favorecen este ascenso y, aunque no de manera general,
se estan empezando a observan dafios en frutos en la zona del Valle de Guadalentin, por lo
que habra que permanecer muy vigilantes a su evolucion. Contintia en ascenso la captura de
la mosca de la fruta, Ceratitis capitata, aunque atin no se detectan dafios de relevancia.
Resulta fundamental evitar dejar fruta en los rboles o en el suelo de las parcelas ya recolectadas
que sirvan de reservorio para la plaga y de esta manera pase a las fincas colindantes. En cuanto
alepidopteros, la polilla del limonero, Prays citri, contintia en descenso de capturas y con
nulos dafos debido a la falta de floracion. Y, por el contrario, contindan incrementéndose las
capturas de minador de los citricos (Phyllocnistis citrella), cuya poblacion esta aprovechando
la aparicion de nuevas movidas en los arboles para colonizarlas, aunque el mayor riesgo se sigue
dando igualmente en plantaciones jovenes, que deberan permanecer vigiladas para evitar dafios.
Asi mismo, continda el incremento de otros lepiddpteros como el gusano rosado (Ana-
trachyntis badia) o Platynota, aunque sin mayor relevancia para los cultivos por el momento.

SITUACION DEL VIRUS DE LA CLOROSIS NERVIAL AMARILLA DE LOS CITRICOS
El Servicio de Sanidad Vegetal, junto a las Oficinas Comarcales Agrarias, lleva realizadas cerca
de 800 prospecciones entre explotaciones citricolas y viveros de la region. Sobre los més de 500
andlisis que se han realizado por el momento en el LAYMA, se han detectado 48 positivos en
explotaciones comerciales jovenes (2-3 afios), por lo que el nivel de incidencia se encuentra en
torno al 9%. La comarca de Mula contintia siendo la que presenta una mayor incidencia. Asf
mismo, la incidencia sigue siendo mayoritaria en limonero sobre el resto de especies citricolas,
y la gran mayoria de los anlisis positivos se han producido en plantaciones que presentaban los
sintomas especificos del virus, por lo que recordamos la importancia de comunicar al servicio de
sanidad vegetal cualquier incidencia o sospecha que puedan observar en las explotaciones, en
especial los que hayan recibido material de plantacion de viveros situados en la zona de origen
de afeccion. Recordamos que en el canal de youtube del Servicio de Formacion y Transferencia
Tecnoldgica, se encuentra el video de una de las jornadas sobre la clorosis nervial amarilla de
los citricos que se han venido realizando en las diferentes comarcas productoras, en este caso el
realizado en el CIFEA de Torre Pacheco. Desde el servicio recomendamos su visualizacion para in-
crementar el conocimiento sobre la situacion actual, identificacion y medidas para tratar de erra-
dicar o minimizar la expansion y riesgos de este virus. Una semana mas, hacemos mencion a los
principales puntos de la Resolucion de la Direccion General de Produccion Agricola, Ganadera y
Pesquera, por la que se declara la presencia de la plaga denominada “Potexvirus Citriflavive-
nae” y se adoptan las medidas urgentes para su erradicacion y control en la Region de Murcia.
M Obligaciones de los particulares: Vigilar y mantener sus cultivos, plantaciones, cosechas,
vegetales, productos vegetales y otros objetos, en buen estado fitosanitario para la defensa de las
producciones propias y ajenas. Queda prohibido en la Region de Murcia el movimiento y comer-
cializacion de vegetales hospedantes infectados por Potexvirus citriflavivenae. No producir,
multiplicar, distribuir, almacenar, comercializar ni ceder material vegetal infectado o con sospecha
de estar infectado por Potexvirus citriflavivenae. Ante la existencia de indicios que puedan
suponer la presencia de Potexvirus citriflavivenae o cuando aparezcan los sintomas de la
misma en los vegetales de su propiedad habran de comunicar estas circunstancias al Servicio de
Sanidad Vegetal de la Regién de Murcia. M Medidas fitosanitarias: Medidas obligatorias
de erradicacion en instalaciones de operadores profesionales registrados en el Re-
gistro de Operadores Profesionales de Vegetales (ROPVEG), que dispongan vegeta-
les hospedantes de Potexvirus citriflavivenae. En caso de detectar sintomas compatibles
de Potexvirus citriflavivenae o de confirmacion del diagndstico mediante andlisis por algtin
laboratorio autorizado debera: a) Realizacion de tratamientos fitosanitarios contra los insectos
vectores de Potexvirus citriflavivenae sobre la totalidad de los vegetales hospedantes con
los productos adecuados autorizados para su control, seglin el Registro Oficial de Productos
Fitosanitarios, del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion (https://servicio.mapa.gob.es/
regfiweb), y recomendados por el Servicio de Sanidad Vegetal de la Consejerfa de Agua, Agricul-
tura, Ganaderfa y Pesca. b) Destruccion de la totalidad de los vegetales hospedantes infectados
0 con riesgo de estarlo al objeto de evitar la dispersion del organismo nocivo. c) Desinfectar las
herramientas de corte entre parcelas, instalaciones o lotes de produccion o comercializacion de
especies hospedantes. Retirando, en primer lugar, los restos de residuos organicos con agua y
jabon o detergente. Posteriormente, desinfectando con una dilucion de lejia en agua de 1:9 du-
rante mas de 5 minutos, alcohol isopropilico al 70-100%, peréxido de hidrégeno (agua oxigena-
da) o0 amonios cuaternarios. Medidas obligatorias de sobre vegetales hospedantes en
plantaciones, parques y jardines. Se llevara a cabo una vigilancia intensiva de los vegetales
hospedantes en plantaciones, parques y jardines con el objeto de detectar sintomas compatibles
de Potexvirus citriflavivenae. Realizacion de tratamientos fitosanitarios contra la poblacion
de insectos vectores de Potexvirus citriflavivenae sobre la totalidad de los vegetales hos-
pedantes con los productos adecuados autorizados para su control, seglin el Registro Oficial
de Productos Fitosanitarios del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion y recomendados
por el Servicio de Sanidad Vegetal de la Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca.
Desinfectar las herramientas de corte entre plantaciones, parcelas, e incluso arboles aislados en
parques y jardines. Retirando, en primer lugar, los restos de residuos organicos con agua y jabon o
detergente. Posteriormente, desinfectando con una dilucion de lejia en agua de 1:9 durante mas
de 5 minutos, alcohol isopropilico al 70-100%, peréxido de hidrégeno (agua oxigenada) o amo-
nios cuaternarios. Por Ultimo, mencionar brevemente las principales caracteristicas del virus: La
clorosis nervial amarilla afecta principalmente a las hojas de los citricos, donde provoca un
amarilleamiento intenso de los nervios, deformaciones y pérdida de vigor. Las variedades de na-
ranjo, algunos mandarinos, kumquat y cidro presentan una susceptibilidad baja y algunas
variedades de lima, mandarino y pomelo son tolerantes a la enfermedad, es decir, se infectan
con el virus, pero no manifiestan sintomas. El virus se propaga facilmente mediante el injerto de
material vegetal infectado y herramientas de poda sin desinfectar. También se transmite a través
de vectores como la mosca blanca Dialeurodes citri y los pulgones Aphis spiraecola y
Aphis gossypii. Se recomienda realizar un control adecuado tanto de los insectos vectores
como de las plantas silvestres que pueden ser fuente de infeccion, hacer un manejo agronémico
adecuado y desinfectar las herramientas de poda, asf como extremar la vigilancia en plantaciones
recientes (de los Ultimos 2-3 afios) y con material vegetal de reproduccion procedente de viveros
de las zonas afectadas.
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CATsystem®

El primer sistema de Control
Automatico de los Tratamientos
postcosecha.

X

CATsystem®, cuyo desarrollo se inicié en 2017, es el primer sistema de Control Automatico de los Tratamientos
fungicidas del mundo. Permite mantener constante la concentracion de fungicidas, desinfectantes y aditivos alimentarios
en los caldos de tratamientos postcosecha, dentro de un rango de valores definido.

Durante la postcosecha, una concentracién insuficiente de fungicida puede provocar la aparicion de pudricién, mientras
que un exceso puede hacer superar los Limites Maximos de Residuos legalmente establecidos o los niveles aliin mas
exigentes impuestos por los distribuidores.

Gracias a CATsystem®, se pueden mantener constantes las concentraciones fungicidas, realizando analisis y correcciones
del caldo de tratamiento en tiempo real.

No existe ningun sistema similar en el mercado. CATsystem® es, por tanto, una innovacion disruptiva en
la aplicacion de tratamientos postcosecha.

@ Cit rOSOI www.citrosol.com (X) (in)

stay fresh with
innovation
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TECNOLOGIA Y DIGITALIZACION

JOSE LUIS ESTRELLA / Director de Operaciones de Hispatec

“La tecnologia facilita un
control que se traduce en
una reduccion de costes”

José Luis Estrella es un firme defensor de la tecnologia aplicada al sector agroalimentario.
Sostiene que la digitalizacion, la innovacion y el control de los datos son actualmente herramientas
imprescindibles para controlar los costes y ganar eficiencia para poder competir con éxito en los
mercados. Tras el importante desarrollo de la comparniia en Espana, el director de Operaciones
de Hispatec subraya que el principal objetivo en 2026 es ‘“consolidar nuestro liderazgo en
Latinoamerica, ya que es donde mas espacio tenemos para crecer”.

José Luis Estrella afirma que actualmente la tecnologia esta lejos de sustituir en este sector a las personas, pero “si supone una gran ayuda”. / OSCAR ORZANCO

D OSCAR ORZANCO. ALMERIA.

Hace aproximadamente tres
anos, Hispatec decidié empren-
der una remodelacion para
adoptar una estructura mas
moderna. Fruto de este proceso,
José Luis Molina pasé a ocupar
el cargo de CEO, Pascual Rome-
ra ejerce como director comer-
cial, y José Luis Estrella como
director de operaciones. Actual-
mente son los tres socios que
trabajan dentro de la estructura
de Hispatec.

Por estudios, forman un trio
‘curioso’, porque José Luis Mo-
lina es ingeniero agrénomo,
Pascual Romera es ingeniero
de telecomunicaciones y José
Luis Estrella es informatico.
Cada uno de ellos tiene sus fun-
ciones bien definidas dentro
de la compania y aportan los
conocimientos derivados de su
formacion.

Valencia Fruits. Como di-
rector de operaciones, jcudles son
sus principales funciones dentro
de Hispatec?

José Luis Estrella. Me ocupo
de lo que nosotros denominamos
el ‘delivery’, el despliegue del
software. En Hispatec desarro-
llamos software o productos ge-
nerales para todas la empresas.
Mi funcién es que estas solucio-
nes lleguen a los clientes y que
nuestro equipo las adapte a sus

necesidades. Nuestro software
se puede emplear para una gran
variedad de frutas y hortalizas,
pero cada una de ellas tiene sus
particularidades.

Ante este abanico de parti-
cularidades, nuestra forma de
trabajar es acudir a casa del
cliente para que nos exprese
sus necesidades, y realizamos
una configuracion del softwa-
re especifica para atacar esos
problemas. Porque todos los
clientes compran nuestras so-
luciones precisamente para
eso, para arreglar problemas.
Por eso, realizamos pequenas
programaciones o adaptaciones
a medida que complementan el
software general.

Un software general especia-
lizado en el sector hortofrutico-
la cubre entre un 85y un 95% de
las necesidades. El porcentaje
restante hay que desarrollarlo
a medida. En Hispatec, apro-
vechando nuestra plataforma
especializada, la adaptamos a
las necesidades del cliente. Es
decir, realizamos un desarrollo
y toda la parte de ‘reporting’ a
medida del cliente. Y, con clientes
en aproximadamente 30 paises,
mi funcion es ocuparme de ese
despliegue de nuestra en todo el
planeta.

VF. ;Cuales son las principales
demandas de los clientes?

“Nuestra forma de trabajar es acudir a casa del cliente
para que nos exprese sus necesidades, y realizamos
una configuracion del software especifica para atacar

esos problemas”

“Todas las empresas quieren controlar los costes desde

el campo al lineal”

"Las soluciones de Hispatec permiten conocer cuales
son tus gastos y donde se producen”

JLE. Ahora mismo, las prin-
cipales demandas llegan desde la
precosecha. La parte del campo
esta menos digitalizada y en este
ambito hubo un boom en el que
todo el interés se focalizé en el
cuaderno de campo.

Para Hispatec el cuaderno es
un informe, un reporte de las
tareas que realizas en el cam-
po. Y, a diferencia de otras em-
presas que se centraron en este
software, para nosotros es s6lo
un subproducto, porque nos fo-
calizamos en registrar de forma
mas amplia toda la operacion del
cliente en la explotacién, ya sea
de personal, de uso de insumos,
o de otros aspectos. Y todo eso lo
llevamos a una visién de costes

para que el cliente conozca los
gastos y donde tiene la ineficien-
cia en el campo.

En décadas anteriores, el cam-
po estaba mas alejado de este
proceso y las empresas agricolas
se han focalizado sobre todo en
digitalizar el almacén, la comer-
cializacion o la postcosecha. Y
ahora que estos procesos estan
muy controlados, sobre todo en
Espana y aunque todavia que-
da margen de mejora, el sector
esta mirando cuales son sus de-
bilidades. Y esas debilidades se
encuentran en la precosecha, es
decir, el campo, y en la parte de
la logistica.

En los ultimos 3 o 4 anos, es-
tamos teniendo una explosion
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importante de firmas que quie-
ren monitorizar exhaustiva-
mente la carga, porque, al final,
cuando salian los productos del
almacén se perdia el control y no
se sabia como llegaban al super-
mercado. Y ahora somos capaces
de monitorizar que el transporte
eslomas eficiente y lo menos da-
nino posible.

Hay que pensar que la empre-
sa agricola es un todo, y cuan-
do recolectas un fruto, en ese
momento empieza una cuenta
atras hasta llegar al lineal. Cada
minuto que pasa es dinero que
se pierde. Cuanto mas tardas,
cuanto peor haces ese camino,
mas dinero pierdes. Por lo tanto,
todas las empresas quieren con-
trolar los costes desde el campo
allineal. Nosotros tenemos clien-
tes que son capaces de llegar ac-
tualmente desde que recolectan
hasta un supermercado europeo
en menos de 24 horas.

Desde que se recolecta arran-
ca una cuenta atras en la que
importa el tiempo, y sobre todo
c6mo se transporta el producto.
No es lo mismo transportarlo
con unos rangos de temperatu-
ra exactos a que existan fluctua-
ciones. Y siempre controlando
los costes.

VF. ;Queé beneficios reporta la
utilizacion de las tecnologias de
Hispatec?

JLE. La tecnologia facilita un
control que se traduce en una re-
duccion de costes. Las soluciones
de Hispatec permiten conocer
cuales son tus gastos y donde se
producen. Incluso, hay clientes
que tienen operaciones del mis-
mo producto en distintos paises
y con nuestro software pueden
comparar, por ejemplo, cuanto
le cuesta producir un arandano
en Per1, en Espana o en Chile.

En Hispatec recopilamos mu-
chos datos, y mucha trazabilidad
de esos datos, para que sea facil
realizar el seguimiento desde que
se planta la semilla hasta el con-
sumidor. Somos capaces de lle-
gar hasta el supermercado. Todo
esto genera una informacion que
permite ganar la maxima eficien-
cia al cliente. De tal forma, que
hay empresas que ya estan traba-
jando casi a demanda. También
hay que precisar que hay pro-
ductos que lo permiten y otros
que no. Pero hay productos en el
campo que permiten ese tipo de
planificacion y muchos clientes
van recibiendo pedidos y, simul-
taneamente, dando 6rdenes de
recoleccion al campo, con lo cual
pasamos de una agricultura enla
que habia que vender lo que me
llegaba del campo a una agricul-
tura en la que se recolectalo que
el cliente solicita.

Esa eficiencia es brutal a nivel
de ingresos y costes, porque no
tengo que bajar precios porque
tenga mucho producto. Todo ese
control de la cadena genera mu-
cha eficiencia y rentabilidad, as-
pectos que en una economia tan
competitiva son cruciales.

En el caso concreto de Es-
paina, es imposible competir en
mano de obra con paises terce-
ros. Por la tanto, es necesario
trabajar con mucha tecnologia
y siendo muy eficientes para re-
ducir costes.

De hecho, nosotros elabora-
mos un estudio hace tres anos vy,
de media, los clientes que mon-
taban nuestro software mejora-
ban el EBITDA un 75%. E1 ERP
no hace magia, pero cuando una
empresa puede tomar decisio-
nes con datos fiables gana en
eficiencia. Hay clientes que ya
en el primer ano de utilizacion
del software han logrado reducir
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lasreclamaciones un 35%, lo que
permite ahorrar costes y ganar
en rentabilidad.

En Hispatec trabajamos
para lograr la sostenibilidad
medioambiental, econémicay so-
cial. La sostenibilidad econémica
es fundamental para la supervi-
vencia de cualquier empresa vy,
ademas, de forma derivada te va
a conducir hacia la sostenibili-
dad medioambiental, porque al
final el objetivo es producir mas
con menos.

En el caso de la sostenibili-
dad social, uno de los aspectos
que abordamos es la eficiencia
de los pequenos agricultores. Se
tiende a pensar que los produc-
tores con muchas hectareas son
mas eficientes. Pero hay clientes,
como Unica, que cuenta con mi-
les de pequenos agricultores y
han desarrollado un programa
denominado 30x5 que han ido
mejorando la rentabilidad de es-
tos productores un 30% en 5 anos.

VF. ;Qué soluciones concre-
tas esta implantando Hispatec
actualmente?

JLE. Los tres grandes pro-
ductos que mueve hoy Hispatec
son ERPagro para postcosecha,
Efemis para precosecha y Con-
trol Tower para logistica. No obs-
tante, dentro de cada campo hay
mejoras. Por ejemplo, en la parte
de postcosecha hemos sacado un
nuevo modulo que se llama Mar-
garet Planner, que basicamente
esuna solucion que, con el apoyo
de la inteligencia artificial, faci-
lita optimizar la planificacion y
confeccion de pedidos de produc-
cion en almacenes hortofrutico-
las. Permite organizar lineas de
confeccion, gestionar personal y
predecir costes y rendimientos
de forma automatica.

VF. ;Qué papel juega la inte-
ligencia artificial o qué posibili-
dades abre?

JLE. Lainteligencia artificial
abre muchas posibilidades y en-
cierra muchos peligros. Muchas
veces creemos que sirve para
todo, en cualquier sector, y esta
creencia es un poco peligrosa.
Existen diferentes inteligencias
artificiales, con diferentes con-
figuraciones, que sirven para
diferentes sectores. En Hispatec
estamos cogiendo distintas inteli-
gencias artificiales y las estamos
usando especificamente para la
agricultura. Quizas es nuestro
diferencial.

En general, tendemos a pen-
sar que la inteligencia artificial
va a sustituir a la persona. Ac-
tualmente, la tecnologia esta
lejos de sustituir en este sector
a las personas, pero si supone
una gran ayuda y permite que
una que persona o determinados
puestos de trabajo sean mucho
mas eficientes con esa ayuda de
la inteligencia artificial.

VF. (La inteligencia artificial
permite ahorrar costes en mano
de obra?

JLE. Este es el siguiente ciclo
y ahora estamos también traba-
jando en esta linea. Aunque to-
davia se encuentran en una fase
inicial, estamos desarrollando
soluciones que permitiran distri-
buir el personal en los campos en
funcion de los pedidos recibidos
y las necesidades de recoleccion.
En este terreno, las variantes a
contemplar son diversas y hay
una variable muy compleja de
medir, tiempo. La fiabilidad de la
prediccion del tiempo mas alla de
tres dias es muy baja.

VF. ;Qué objetivos se han mar-
cado en Hispatec para el ejercicio
2026?

JLE. Sobre todo consolidar
nuestro liderazgo en Latino-

“Los tres grandes productos que mueve hoy Hispatec
son ERPagro para postcosecha, Efemis para precosecha
y Control Tower para logistica”

ameérica, ya que es donde mas
espacio tenemos para crecer. En
Espana somos lideres y seguimos
creciendo a un ritmo importante,
pero actualmente nuestra prin-
cipal zona de expansion y desa-
rrollo es Latinoamérica. En esta
area geografica tenemos sede en
muchos paises y muchos proyec-
tos para las grandes empresas de
estazona. Lamayoria de las gran-
des firmas agrarias del mundo,

que mueven millones de euros,
estan asentadas en Latinoamé-
rica. Algunos de estos grandes
productores ya son clientes de
Hispatec y queremos seguir ex-
pandiéndonos en esta zona. El
objetivo es consolidarnos como
empresa numero uno pais a
pais. Tenemos que hacer lo mis-
mo que ya hemos en Espana en
paises como Chile, México, Peru,
Colombia.

El director de Operaciones de Hispatec destaca que la empresa trabaja para
“lograr la sostenibilidad medioambiental, econémica y social”. / 0. ORZANCO

Efemis

ERPagro

%

650 clientes
en todo el mundo

45.000 envios

gestionados en 2024

Software para
una agricultura

Lt hispotec

agrointeligencia

mas rentable

y sostenible

- Gestion agrondmica integral, web y app
- Multi-territorio y con productores asociados
- Sensores, satélites, vademecum, cuaderno de campo

- Gestion de la confeccion y la comercializacién
- Control de costes y trazabilidad
- Apps: socios, empleados, produccién

&

Control Tower PRO

- Plataforma global e independiente
- Optimizacién y control de la logistica
- Control de calidad y gestion del transporte

Margaret
- Inteligencia Artificial para la agricultura
- Modelos predictivos: produccion, pedidos, etc.
- Integracion con multiples dispositivos

30 paises

con nuestros

sistemas implantados

28.000 millones

de euros comercializados
por nuestros clientes

+34 9502811 82 [
hispatec.com &
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4Piot permite a las comunidades de regantes, grandes explotaciones, cooperativas y bodegas tomar las mejores decisiones a partir de datos objetivos. / GRUPO 4PLUS

ISMAEL AVELLAN / CEO del Grupo 4Plus

““Gon 4Piot nos estamos
convirtiendo en el sistema
nervioso digital del campo”

Grupo 4Plus es una empresa valenciana que en dos décadas se ha consolidado como uno de los
referentes de la digitalizacion agraria en la Comunitat. Como relata Ismael Avellan en esta
entrevista, decidieron crear la division de digitalizacion agraria 4Piot Tecnologia Agraria por
las “nuevas necesidades” que detectaron en el sector. En apenas unos arnos han digitalizado
58.300 hectareas de regadio en la Comunidad Valenciana, practicamente el 20%. Por el momento,
siguen trabajando en el reto de ser un socio estrategico de las comunidades de regantes, grandes
explotaciones, cooperativas y bodegas para lograr “acortar la brecha entre la agricultura y el
mundo tecnologico”, permitiendo adoptar decisiones a partir de datos objetivos.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. Grupo 4 Plus
cumple veinte anos, ;nos puede
contar como han transcurrido es-
tas dos décadasy a qué se dedican
en la actualidad?

Ismael Avellan. Han sido
dos décadas muy ilusionantes.
Empezamos con la fundacion de
4Plus Ingenieros y Arquitectos,
la empresa matriz de la organiza-
cion. En 2019, vivimos un punto
de inflexion con la diversifica-
cién y la consolidacion de nuevas
areas de negocio. Creamos 4Plus
Telecomunicaciones, que ofrece
gestion de redes de telecomu-
nicaciones para operadores de
infraestructura y redes moviles;
se constituy6é nuestra comer-
cializadora eléctrica EPAC y, al
mismo tiempo, comenzamos a
desarrollar un sistema de recogi-
day gestion de datos para las co-
munidades de regantes. Ese fue
el embrion de 4Piot, nuestra em-
presa de digitalizacion agraria.
Por ltimo, 4Plus Certificacion,
referente nacional y con destaca-
da presencia internacional, por
ejemplo en Chile, donde hemos
cerrado la quinta campana con
mas de 400 clientes. En resumen:
somos un grupo multidisciplinar
formado por cinco empresas que
se complementan, guiadas por la
excelencia técnica y el compro-
miso con los clientes. Somos ya
mas de un centenar de trabaja-
dores, tenemos presencia en toda
Espana y una expansiéon muy
destacada en Latinoameérica.

VF. ;Qué es 4Piot Tecnologia
Agraria? ;Qué les impulso a crear
esta division?

Ismael Avellan seiiala que la colaboracion que ofrece Grupo 4Plus abarca todo el proceso. “Acompafiamos a los regantes desde
las fases de informacion y asesoramiento, identificando las convocatorias que mejor se adaptan a sus necesidades”. / 4GP

“Actuamos como un socio estratégico que facilita

el acceso a inversiones clave para la transformacion
digital y la modernizacion de las infraestructuras
de riego con el menor impacto econdémico para

los comuneros”

IA. El profundo conocimien-
to del sector agrario y las nue-
vas necesidades que estabamos
detectando fueron el embrion de
4Piot Tecnologia Agraria, nues-
tra division de digitalizacion
agraria, referente indiscutible
en el sector. 4Piot es un software
de gestion integral, con monito-
rizacion IoT en tiempo real y mé-
dulos de teledeteccion y sanidad

vegetal, entre otros. Y es también
una herramienta de gestion ad-
ministrativa. 4Piot permite a las
comunidades de regantes, gran-
des explotaciones, cooperativas y
bodegas tomar las mejores deci-
siones a partir de datos objetivos.
Sin duda, la herramienta mas
completa del mercado.

VF. ;Qué papel desemperia en
las comunidades de regantes el

sistema de gestion y recogida de
datos que han desarrollado?

TIA. 4Piot es el mejor aliado
de las comunidades de regantes.
Nos estamos convirtiendo en el
sistema nervioso digital del cam-
po. A partir de la monitorizacion
de las parcelas reportamos con-
tinuamente datos objetivos que
permiten conocer el estado de
la explotaciéon al milimetro: si
el agua llega donde hace falta, si
hay fugas, si existe la amenaza
de una plaga con tiempo sufi-
ciente para actuar antes de que
aparezca, si hay estrés nutricio-
nal... Todo para que se pueda to-
mar la mejor decision. Es pasar
de trabajar “a manivela” a tra-
bajar con datos para optimizar

21 de julio de 2026

"“En agricultura, uno de
los papeles principales
de la digitalizacion es
ayudar a los regantes
a optimizar el uso del
agua y a mejorar la
productividad de

sus cultivos”

nuestros consumos de agua, de
fitosanitarios, de fertilizantes, de
energia y mejorar el rendimiento
de nuestro trabajo.

VEF. ;Como colaboran con las
comunidades de regantes en el
acceso a fondos europeos y pro-
gramas de modernizacion?

IA. Nuestra colaboracion
abarca todo el proceso. Acompa-
namos a los regantes desde las
fases de informacion y asesora-
miento, identificando las convo-
catorias que mejor se adaptan a
sus necesidades. Continuamos
con la tramitacion y, una vez
obtenidos los fondos, también
podemos asumir la ejecucion de
los proyectos si asilo consideran
oportuno.

En definitiva, actuamos como
un socio estratégico que facili-
ta el acceso a inversiones clave
para la transformacion digital
y la modernizacion de las in-
fraestructuras de riego con el
menor impacto econémico para
los comuneros.

VF. ;Qué resultados destacaria
de ellos obtenidos hasta la fecha?

IA. Ya hemos conseguido
paralos regantes cerca de 14 mi-
llones de euros en subvenciones
con los que financiar el salto ha-
cia la agricultura 4.0. Y hemos
digitalizado mas de 58.300 hecta-
reas de regadio en la Comunidad
Valenciana, es decir, una quinta
parte del total. Lo hemos hecho
aprovechando las dos convoca-
torias del Proyecto Estratégico
para la Recuperaciéon y Trans-
formacion Econémica (PERTE)
de Digitalizacion del Ciclo del
Agua, donde nos han aprobado
39 proyectos que se han tra-
ducido en la instalacion de 44
estaciones meteorolégicas, 335
sondas de humedad, mas de
16.600 contadores digitales, 14
lisimetros y 54 sondas de nu-
trientes NPK.

Creemos en trabajar mano a
mano con las comunidades de
regantes porque eso nos per-
mite conocer sus inquietudes
y sus necesidades y, por tanto,
guiarles mejor.

VF. Con su experiencia, jcudl
considera que es el papel de la
digitalizacion en el futuro de la
agricultura?

IA. Lo principal es ayudar a
los regantes a optimizar el uso
del agua y a mejorar la produc-
tividad de sus cultivos. Es nece-
sario trabajar para acortar la
brecha entre la agricultura y el
mundo tecnologico, y ahi deben
implicarse las Administraciones
también. Se trata de poner los
datos, eso que nos da la tecnolo-
gia, al servicio de la eficiencia, la
rentabilidad y la sostenibilidad.
Porque la digitalizacion nos va a
facilitar adoptar decisiones basa-
das en la evidencia, reduciendo
costes y optimizando los recursos
tanto hidricos como energéticos.
Para nosotros no se trata sélo de
instalar tecnologia. Queremos
acompanar a los regantes en el
proceso, ensenandoles a traba-
jar de manera mas eficiente en
la transicién a una agricultura
preparada para afrontar los mu-
chos retos que sin duda va a de-
parar el futuro.
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Artero Gonsultores lanza eDoculrans
para la gestion electronica del DeGA

La plataforma facilita el cumplimiento de la nueva normativa que entrara en vigor el 5 de octubre
simplificando la gestion del documento electronico de control del transporte de mercancias por carretera

D ARTERO CONSULTORES.
Ladigitalizacion continua trans-
formando los procesos del sec-
tor agricola en general, y hor-
tofruticola en particular. Uno de
los proximos cambios que debe-
ran afrontar empresas produc-
toras, cooperativas, almacenes
y operadores logisticos sera la
gestion electronica del Docu-
mento de Control Administra-
tivo (DeCA), una obligacién
derivada de la Ley 9/2025 de
Movilidad Sostenible, que sera
exigible a partir del 5 de octubre
de 2026.

QUE ES EL DECA
E1DeCA (Documento de Control
Administrativo) es el documen-
to que identifica y acredita la
realizacion de un transporte de
mercancias por carretera. Des-
de hace anos, la normativa exige
su emision para determinadas
operaciones, debiendo estar dis-
ponible durante el viaje para su
inspeccién por las autoridades
competentes.

La principal novedad es que
su gestion pasa a realizarse en
formato electrénico, permitien-
do generar, editar, intercambiar
y conservar la documentacion
de forma digital, mejorando asi
la trazabilidad de la informacion
y simplificando el cumplimiento
de las obligaciones legales.

{QUIEN ESTA OBLIGADO?
Con caracter general, deberan
gestionar el DeCA todas aque-
llas empresas que organicen o
contraten un transporte de mer-
cancias por carretera en Espana

realizado por un transportista
externo.

Entre los casos mas habitua-
les se encuentran:

- Empresas que venden mer-
cancia y contratan el trans-
porte hasta el cliente.

«Empresas que compran
mercancia y contratan un
transportista externo para
recogerla en las instalacio-
nes del proveedor.

- Companias que trasladan
mercancias entre sus propios
almacenes utilizando trans-
portista externo.

» Agencias y operadores logis-
ticos que organizan el trans-
porte, aunque posteriormen-
te subcontraten.

EDOCUTRANS FACILITA

LA ADAPTACION A

LA NUEVA NORMATIVA
Con el objetivo de facilitar la
adaptacién alanueva normativa,
Artero Consultores ha desarro-
llado eDocuTrans, una platafor-
ma que permite generar, gestio-
nar, compartir y conservar el
DeCA electronico conforme alos
requisitos legales. Garantizando
la trazabilidad de la informacion
y simplificando todo el proceso
documental.

ADAPTABLE A

CUALQUIER EMPRESA
Uno de los principales objetivos
en el desarrollo de la plataforma
ha sido facilitar su implantacion
independientemente del tamano
de la organizacién o de la herra-
mienta con la que la empresa
trabaje.

Por ello, eDocuTrans conecta
los datos de dos formas diferentes:
» Mediante integracion me-
diante API con el ERP, TMS

o0 WMS de la empresa.

+ O a través de la importacién
de un fichero o de forma
manual.

Este planteamiento permite
que tanto pequenas como gran-
des empresas puedan adoptar la
solucién de forma progresiva, sin
necesidad de realizar grandes
cambios en su infraestructura
tecnoloégica.

Ademas, la plataforma per-
mite compartir los documentos
mediante PDF con cédigo QR,
conservarlos durante el perio-
do establecido por la normati-
va (1 ano) y mantener un re-
gistro digital accesible de toda
la documentacién generada y
editada.

EDOCUTRANS EN

LA ESTRATEGIA DE ARTERO
El lanzamiento de eDocuTrans
se enmarca en la estrategia de

digitalizacion que Artero Con-
sultores desarrolla desde hace
anos para el sector agroali-
mentario.

Un desarrollo que responde
a la filosofia que Artero Consul-
tores lleva aplicando desde hace
anos en el sector agroalimenta-
rio: utilizar la tecnologia para
reducir tareas administrativas,
automatizar procesos y ofrecer
informacion fiable en tiempo real
para mejorar la operativa diaria
de las empresas.

Esta experiencia se refleja es-
pecialmente en SAP Fruit One, el
ERP especializado desarrollado
por la compafiia para empresas
hortofruticolas, desde el que se
gestionan de forma integrada
areas como produccion, alma-
cén, trazabilidad, logistica, cali-
dad o costes.

La incorporacion de solucio-
nes especificas como eDocuTrans
supone un paso mas dentro de
esa estrategia de digitalizacion,
permitiendo que la gestion do-
cumental del transporte forme

parte de un ecosistema comple-
tamente conectado.

MIRANDO AL FUTURO
La evolucion tecnologica del sec-
tor continuara en los préximos
anos con una mayor automatiza-
cién de procesos y la incorpora-
cion de capacidades basadas en
inteligencia artificial.

En esta linea, Artero Consul-
tores trabaja en la integracion
progresiva de herramientas de
IA dentro de SAP Fruit One para
ayudar a las empresas a optimi-
zar procesos, mejorar el analisis
de la informacién y facilitar la
toma de decisiones.

El lanzamiento de eDocu-
Trans representa un nuevo paso
dentro de esa apuesta por desa-
rrollar soluciones tecnologicas
especificas para el sector agro-
alimentario, acompanando a las
empresas en su adaptacion a los
nuevos requisitos normativos y
en su proceso de transformacion
digital.

“Cualquier empresa obli-
gada a implantar DeCA en su
operativa podra hacerlo de for-
ma sencilla con eDocutrans.
Nuestro objetivo es ofrecer
una solucién accesible para
cualquier organizacion, inde-
pendientemente del ERP que
utilice o incluso si gestiona sus
procesos de forma manual, sin
un sistema de gestion. Quere-
mos poner la tecnologia al al-
cance de todas las empresas,
facilitando el cumplimiento
normativo sin complejidad”,
concluye Manuel Artero, CEO
de Artero Consultores.
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AARON ALMANSA / CEO de Orisha Agrifood Ibérica

“La tecnologia no
es una opcion, sino
una via para ser
mas competitivo”

La presion normativa, la necesidad de ganar eficiencia y la irrupcion de la
inteligencia artificial estan acelerando la transformacion tecnologica del
sector hortofruticola. En esta entrevista, Aaron Almansa, CEO de Orisha
Agrifood Ibérica, reflexiona sobre los retos que afrontan las empresas y las
claves para convertir la digitalizacion en una auténtica ventaja competitiva.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. La IA ya no es
el futuro, sino el presente. ;Cuadl
cree que serd la siguiente gran
revolucion tecnologica que trans-
formara el sector hortofruticola
en los proximos cinco anos?

Aaron Almansa. En Orisha
Agrifood creemos que la siguien-
te revolucion no vendra de una
Unica tecnologia, sino de la com-
binacion de inteligencia artifi-
cial, automatizacion, movilidad
en campo, analitica avanzada e
integracion de todos los sistemas
en plataformas cloud.

VEF. Muchas empresas ya han
invertido en herramientas digi-
tales, pero no siempre obtienen
el rendimiento esperado. ;Cudl
considera que sigue siendo el
principal obstdaculo para que la
digitalizacion genere un verda-
dero retorno?

AA. La digitalizacién del ne-
gocio debe ir acompanada de un
cambio de mentalidad: requiere
aprendizaje y una adopcion res-
ponsable liderada por la Direc-
cion. Muchas companias han di-
gitalizado tareas concretas, pero
todavia mantienen informacion
dispersa, duplicidades, hojas
de calculo paralelas o sistemas
poco conectados. La tecnologia
aporta valor cuando conecta da-
tos dispersos, identifica senales
causales y tendencias de nego-
cio, se integra de forma natural
en los procesos de trabajo de la
empresa y los equipos la adoptan
como una herramienta diaria de
gestion.

VF. En un momento en el que el
sector genera enormes voltimenes
de informacion, jcree que el ver-
dadero valor esta ya en disponer
de datos o en saber interpretarlos
para tomar mejores decisiones?

AA. Las empresas necesitan
saber qué esta ocurriendo en su
negocio en cada momento para
tomar decisiones con confianza.
Ya existe mucha informacién en
las aplicaciones que tenemos a
nuestra disposicion (ERP, CRM,
plataformas B2B, etc.), pero es
necesario contar con un sistema
de indicadores estratégicos bien
definidos (KPIs) que ayude a pre-
ver qué puede suceder y a tomar
decisiones con mayor seguridad;
mas aun ahora, cuando estas he-
rramientas incorporan valiosas
utilidades de IA.

Sin duda, la tecnologia es un
aliado estratégico, pero el valor y
laresponsabilidad de 1a compren-
sion y de la decision deben seguir
siendo profundamente humanos.

El valor diferencial esta en inter-
pretar los datos, relacionarlos y
convertirlos en decisiones. En
una empresa hortofruticola, un
dato de produccion, calidad, cos-
tes, tratamientos, stock o expedi-
ciéon adquiere mucho mas valor
cuando se cruza con la campana,
el cliente, la variedad, la finca, el
lote o la rentabilidad, y todo ello
se compara con indicadores clave
para el negocio. La clave esta en
pasar del dato registrado al dato
util, para poder anticiparse, co-
rregir desviaciones y tomar deci-
siones practicamente en tiempo
real.

VF. Cada vez se habla mas
de automatizacion y de agentes
de inteligencia artificial capaces
de ejecutar tareas. ;Qué procesos
cree que veremos automatizados
antes dentro de una empresa
hortofruticola?

AA. En Orisha Agrifood con-
tamos con automatizaciones
impulsadas por IA en nuestra
solucion NORA, desarrollada en
Dynamics 365 Business Central.
Utilizamos la IA para asistir alos
usuarios en procesos de consulta
de trazabilidad; agilizar la intro-
duccion de pedidos asistidos por
lenguaje natural; automatizar
conciliaciones bancarias; y rea-
lizar analisis avanzados de ven-
tas, inventarios o pagos atrasa-
dos, entre otros usos. Muy pronto
veremos agentes de IA apoyando
a los equipos en la gestion de co-
bros, la administracion de pedi-
dos, la introduccion de gastos o
la deteccion de anomalias, entre
otras tareas. Estas herramien-
tas ayudan a ser mas eficientes
y avanzan a un ritmo vertiginoso
para aportar cada vez mas valor.

VF. La legislacion europea
evoluciona continuamente en
aspectos relacionados con soste-
nibilidad, trazabilidad o cuader-
no digital. ;Como puede ayudar
la tecnologia a que las empresas
dejen de ver la normativa como
una cargay la conviertan en una
ventaja competitiva?

AA. Muchas veces en el sec-
tor observamos la incorpora-
cion de soluciones tecnologicas
aisladas para dar respuesta a
requerimientos legales. El re-
sultado son datos dispersos,
incluso duplicados y no sincro-
nizados entre si, que entorpecen
la gestion agil del negocio. Si la
trazabilidad, el cuaderno digi-
tal, los tratamientos, los lotes,
los movimientos de almacén,
los procedimientos de calidad o
la documentacién de las expe-
diciones se registran de forma
estructurada desde el origen, la
empresa interioriza esta dina-
mica y dispone de la informa-
cién de forma sencilla ante una
inspeccion o auditoria.

La solucion pasa por contar
con un sistema robusto, escala-
ble y preparado para crecer con-
forme evolucionan el ritmo del
negocio y la burocracia digital.
En este sentido, disponer de un
socio tecnoléogico que entienda el
negocio y tenga capacidad para
escalar desde la experiencia
sectorial constituye una ventaja
importante.

VEF. Las grandes empresas sue-
len liderar la digitalizacion, pero
el tejido hortofruticola espariol
esta formado mayoritariamente
por pymes. ;Qué necesitan estas
empresas para dar el salto tecno-
logico con confianza?

Aardn Almansa destaca que estamos en un momento en el que “la clave esta en
pasar del dato registrado al dato util”. / ORISHA AGRIFOOD

“Muy pronto veremos agentes de IA apoyando a los
equipos en la gestion de cobros, la administracion de
pedidos, la introduccion de gastos o la deteccion de
anomalias, entre otras tareas”

“La digitalizacion del negocio debe ir acompanada de
un cambio de mentalidad: requiere aprendizaje y una
adopcion responsable liderada por la Direccion”

"“En pocos anos sera dificil competir sin una vision

integrada del negocio”

AA. Las pymes necesitan so-
luciones escalables y bien dimen-
sionadas que les permitan digi-
talizarse sin asumir inversiones
fuera de sus posibilidades. Tam-
bién necesitan acompanamien-
to, confianza y una tecnologia
que entienda y hable el idioma
de su negocio. La digitalizacion
debe plantearse como un ca-
mino ordenado, en el que cada
fase aporte mejoras visibles. El
conocimiento experto del sector
y un proveedor tecnologico que
acompane a las empresas en
este proceso desde la cercania
son factores decisivos para que
su apuesta por la digitalizaciéon
sea realista y responsable.

VEF. ;Qué tecnologias conside-
ra que todavia estan infravalora-
das por el sector y cree que termi-
naran siendo imprescindibles en
POCOoS anos?

AA. Consideramos que la
movilidad en campo y en alma-
cén todavia tiene mucho poten-
cial de desarrollo, al igual que
la automatizacion de procesos
mediante IA. También ganaran
peso los sistemas de business
intelligence y las herramientas
que permitan trabajar de forma
colaborativa con informacion fia-
ble desde cualquier punto de la

Tener un socio tecnoldgico que entienda el negocio y tenga capacidad para escalar constituye una ventaja importante. / ORISHA

cadena. En pocos anos sera dificil
competir sin una vision integra-
da del negocio.

VF. En un contexto de crecien-
te digitalizacion y conectividad,
Jeonsidera que el sector agroali-
mentario estd suficientemente pre-
parado para afrontar los riesgos
de ciberseguridad? ;Qué errores
siguen cometiéndose con mds
frecuencia?

AA. El sector ha avanzado
mucho, pero todavia queda ca-
mino por recorrer en ciberse-
guridad. Los sistemas basados
en la nube cuentan con niveles
de ciberproteccion y seguridad
—actualizaciones permanentes
automaticas, monitorizacion
continua, sistemas de backup
y politicas de recovery— muy
superiores a los de cualquier
sistema local, pero todavia hay
empresas reticentes a dar el
salto al cloud. Ahi queda tra-
bajo por hacer. También hace
falta formacién en IA genera-
tiva para poder desplegarla de
forma controlada y responsable
en escenarios de negocio bien
seleccionados.

VF. Si tuviera que dar un tni-
co consejo a un gerente que hoy to-
davia duda si acelerar la digitali-
zacion de su empresa, ;cudl seria?

AA. La tecnologia no es una
opcién, sino una via para ser
mas competitivo. Las empresas
que estan liderando esta digitali-
zacion ya estan aportando valor
a sus organizaciones. Ya no es
solo una cuestion de las compa-
nias mas grandes; si de verdad
queremos ser mas competitivos
¥y que nuestro negocio pueda se-
guir creciendo, debemos apostar
de forma clara por la transforma-
cion tecnologica de nuestro nego-
cio hortofruticola.

El consejo seria empezar por
priorizar los procesos con mayor
impacto en el negocio y elegir un
socio tecnologico con experien-
cia sectorial. Digitalizar no sig-
nifica cambiarlo todo de golpe,
sino construir una empresa mas
preparada, eficiente y capaz de
tomar mejores decisiones.
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La innovacion tecnologica se ha
convertido en uno de los prin-
cipales motores de transforma-
cion de la industria alimentaria.
Tecnologias emergentes como
la inteligencia artificial, la bio-
tecnologia o la digitalizacion
avanzada estan revolucionando
el desarrollo de nuevos alimen-
tos, optimizando los procesos
productivos y facilitando mode-
los mas sostenibles basados en la
economia circular.

Bajo ese pretexto, AINIA cele-
brara el proximo 29 de septiem-
bre, la 5% edicion de la Jornada
de Innovacion “Alimentacion del
Futuro”, un encuentro dirigido
a profesionales del sector agro-
alimentario y sectores afines in-
teresados en conocer las ultimas
tendencias, tecnologias y solucio-
nes que marcaran el futuro de la
alimentacion.

La jornada tiene como objeti-
vo ofrecer una vision actualizada
de los principales retos y opor-
tunidades del sector alimentario,
asi como presentar estrategias
innovadoras para avanzar hacia
alimentos y sistemas productivos
mas sostenibles y saludables. A
lo largo del encuentro se abor-
daran cuestiones clave como el
desarrollo de nuevos productos
eingredientes, la valorizacion de
subproductos, la economia cir-
cular, las tecnologias emergen-
tes y el papel de la inteligencia
artificial como herramienta de
innovacion.

CONFERENCIA INAUGURAL

El programa contara con una
conferencia inaugural titulada
“La industria alimentaria ante
los retos del futuro: una vision
europea”, a cargo de Jonas La-
zaro, responsable de Politicas en
la Direccién General de Merca-
do Interior, Industria, Empren-
dimiento y Pymes de la Comi-
sién Europea, DG GROW. En su
intervencion se analizaran los
grandes desafios de la alimenta-
cion del futuro desde una pers-
pectiva europea, considerando
aspectos como la sostenibilidad,
la salud y el impacto del actual
contexto geopolitico en la cadena
agroalimentaria.

MESAS REDONDAS
La jornada incluira tres mesas
redondas tematicas. La prime-
ra, “Disenando alimentos salu-
dables: proteinas, ingredientes
y nuevas soluciones”, abordara
las tendencias y desafios en el
desarrollo de alimentos mas
saludables, poniendo el foco en
nuevas proteinas, ingredientes
funcionales y soluciones inno-
vadoras. Se analizaran tanto los
enfoques tecnologicos como los
condicionantes regulatorios y
de mercado que influyen en su
llegada al consumidor. En ella
participaran Natalia Berenguer,
embajadora de Vegetales; Laia
Badal Leon, responsable de In-
novacion de la Fundacion Alicia;
Fatima Aragonés, responsable de
consultoria de Derecho alimenta-
rio en AINIA; y Andrés Gomez
de Olea, CEO de Natural Fonan.
La mesa estara moderada por
Maite Navarro, responsable de
proyectos de nutricion y salud en
la linea industrias alimentarias
de AINIA.

La segunda mesa, “Valoriza-
cion y economia circular: estra-
tegias innovadoras para impul-
sar la sostenibilidad en el sector
alimentario”, se centrara en la
relevancia de reducir y valorizar
el desperdicio y los subproduc-
tos alimentarios, planteando al-
ternativas de transformacion en

La tecnologia al servicio de
|a alimentacion del futuro

La jornada de AINIA sobre alimentacion del futuro pone el
foco en IA, tecnologia, nuevas proteinas y economia circular

La 5 edicion de la Jornada de Innovacién “Alimentacion del Futuro” se celebrara el préximo 29 de septiembre. / AINIA

ingredientes o productos de valor
para promover una economia cir-
cular. Contara con la participa-
cion de Bernat Monter, CEO de
GrillCo; Rebeca Brocal Ruiz, res-
ponsable de Sinyent LAB, Depar-
tamento de Innovacion — Finca
Sinyent de AVA-Asaja; Amparo
Devesa Pérez, directora Cientifi-
ca de Calidad, Medioambiente e
Investigacion en Importaco, Fru-
tos Secos; y Sonia Villanueva, di-
rectora de I+D de Matarromera.
Moderara la mesa Mariana Val-
verde, responsable de la Linea In-
dustrias Alimentarias de AINIA.

La tercera mesa, “Tecnolo-
gias que impulsan la innovacion:

disefio de nuevos productos
e ingredientes”, analizara las
tecnologias emergentes y ha-
bilitadoras que estan transfor-
mando el disefio y desarrollo de
nuevos productos e ingredien-
tes alimentarios, asi como su
potencial industrial, grado de
madurez y aplicacién en distin-
tos segmentos del sector.

En esta mesa intervendran
Alejandro Gonzalez Navech, di-
rector de Innovacion, I+D, Cali-
dad, Salud y Asuntos Regulato-
rios en Calidad Pascual; Egoitz
Labaca, Sales Manager Spain
& Portugal de Hosokawa Alpi-
ne AG y GEA. La mesa estara

La jornada tiene como
objetivo ofrecer una
vision actualizada de
los principales retos

y oportunidades del
sector alimentario

moderada por Ana Torrejon,
responsable de Microbiologia
y Biotecnologia Industrial de
AINIA.

Ademas, teniendo en cuenta
la importancia que esta adqui-
riendo la inteligencia artificial

en el sector, el programa con-
tara con la ponencia “La IA y
la supercomputaciéon como he-
rramientas de innovacion en la
alimentacion funcional del fu-
turo”, a cargo de José Manuel
Vilarino, responsable de I+D
de Hijos de Rivera, en la que se
mostrara como la inteligencia
artificial se esta consolidando
como una herramienta clave
para mejorar la eficiencia, ace-
lerar el desarrollo de producto
e impulsar la sostenibilidad en
la industria alimentaria.

CASOS DE EXITO

El encuentro se completara con
un bloque de casos de éxito em-
presariales, en el que companias
del sector expondran experien-
ciasreales de innovacién y desa-
rrollo de producto, mostrando
la aplicacion practica de nue-
vas tecnologias, ingredientes y
estrategias en la industria ali-
mentaria. Participaran Sergio J.
Ramos Lopez, director de I+D-+i
de Naturuel; Albert Puigpinés
Colillas, técnico de proyectos I+D
de Grupo Carinsa y Alejandro
Rodriguez, director técnico en
AMEREX.

SHOWROOM
Los asistentes podran visitar
un showroom de innovacion,
en el que se expondran pro-
ductos innovadores que ya son
casos de éxito o que se lanzaran
proximamente al mercado. Asi-
mismo, se habilitaran espacios
de networking durante la pausa
café y la comida, y se ofrecera
una visita a las instalaciones
de AINIA para las personas
interesadas.

La jornada cuenta con el
patrocinio de Hosokawa Alpi-
ne, AMEREX, Clextral y GEA.
Ademas, colaboran como media
partners Agrodiario Huelva,
Valencia Fruits, Fruit Today
Magazine y Retail Actual, que
contribuiran a la difusion de este
encuentro de referencia paralos
profesionales de la innovacion
agroalimentaria.

La inscripciéon estara abierta
hasta el 28 de septiembre.

Mas control, mas productividad, mejores resultados.

¢HABLAMOS?

@ 900909 619
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La inteligencia artificial da un nuevo
sentido a la digitalizacion agroalimentaria

Durante anos hemos digitalizado procesos, explotaciones y organizaciones. Hoy descubrimos que el
mayor valor de ese esfuerzo no era la informacion almacenada, sino el conocimiento que ahora la
inteligencia artificial puede transformar en mejores decisiones

Por MERCEDES IBORRA (*)

as grandes transforma-

ciones tecnologicas casi

nunca empiezan el dia

en que aparece una nue-
va tecnologia. Empiezan cuando
cambia la forma de trabajar de
las personasy de las organizacio-
nes. Creo que eso es exactamente
lo que esta ocurriendo con la in-
teligencia artificial.

En mi opini6én, su mayor im-
pacto no esta en las nuevas he-
rramientas que empiezan a for-
mar parte de nuestro dia a dia.
Esta en que nos obliga a mirar
con otros ojos todo el camino re-
corrido durante los ultimos vein-
te anos de digitalizacion.

En el sector agroalimentario
esa reflexion tiene un significado
especial. La inteligencia artificial
no llega a un sector que empieza
de cero. Llega a un sector que
lleva décadas invirtiendo en
tecnologia, digitalizando explo-
taciones, conectando procesos y
construyendo plataformas para
gestionar mejor la produccion,
la calidad, la trazabilidad, las
certificaciones o la relacion con
agricultores y clientes.

Muchas veces explicamos ese
recorrido hablando de software,
sensores, cuadernos de campo o
imagenes de satélite. Todo eso ha
sido importante, pero creo que el
verdadero legado de la digitaliza-
cién ha sido otro.

HEMOS CONSEGUIDO

CONSERVAR EL

CONOCIMIENTO
Cada campana ha dejado apren-
dizajes. Cada estrategia de fer-
tilizacion, cada ensayo varietal,
cada auditoria, cada incidencia
climatica o fitosanitaria, cada
analisis de calidad y cada deci-
sién tomada por un técnico o un
productor han ido construyendo
un conocimiento que antes per-
manecia, en gran medida, en la
experiencia de las personas.

Ese conocimiento ya forma
parte de las organizaciones. Y
eso cambia completamente la
forma de entender la inteligen-
cia artificial.

Hasta ahora el conocimien-
to estaba ahi, disponible para
quien supiera déonde buscarlo y
como interpretarlo. Hoy empe-
zamos a ver algo diferente. Ese
conocimiento puede participar
activamente en el trabajo diario.
Puede aportar contexto, recupe-
rar experiencias similares, rela-
cionar informacion procedente
de distintos sistemas y ayudar a
comprender una situacién antes
de tomar una decision.

Creo que ahi esta el verdadero
cambio. No porque la inteligen-
cia artificial vaya a decidir por
nosotros. Sino porque puede ayu-
darnos a decidir con mucho mas
conocimiento del que una sola
persona podria manejar.

Pensemos en algunas de las
decisiones que mas condicionan
el futuro de una explotacion o
de una empresa agroalimenta-
ria. Elegir una nueva variedad,
definir una estrategia de fertili-
zacion, planificar una inversion,
responder a un nuevo requisito
de un cliente o valorar el impacto
de un episodio climatico. Ningu-
na de esas decisiones depende de
un unico dato. Todas requieren
combinar informacién técnica,
experiencia acumulada, compor-
tamiento historico, normativa,
situacién del mercado y conoci-
miento agronémico.

Hasta ahora ese trabajo de-
pendia, sobre todo, de la expe-
riencia de las personas.

A partir de ahora también po-
dra apoyarse en el conocimiento
que la propia organizacion haido
construyendo durante anos.

Por eso creo que la siguiente
etapa de la digitalizacion no con-
siste en desarrollar mas aplica-
ciones. Consiste en conectar
capacidades.

Durante mucho tiempo hemos
dedicado enormes esfuerzos a
integrar datos y aplicaciones.
Era necesario. Cada plataforma
resolvia un problema diferente y
esa especializacion ha permitido
avanzar muchisimo.

Ahora empezamos a ver otra
evolucion. Las plataformas yano
solo intercambian informacion.
También pueden colaborar en-
tre si. Cada una aporta el cono-
cimiento que mejor domina y la
inteligencia artificial es capaz de
relacionarlo para construir una
respuesta mucho mas completa
que la que ofreceria cualquier
sistema por separado.

Ese cambio nos acerca a una
idea que, personalmente, me re-
sulta especialmente interesante:
la inteligencia operativa.

INTELIGENCIA OPERATIVA

Entiendo la inteligencia opera-
tiva como la capacidad de una

Mercedes Iborra. / VISUALNACERT

organizacion para aprovechar
todo el conocimiento que ya po-
see y ponerlo al servicio de las
personas cuando realmente lo
necesitan. No consiste en tener
mas informacion. Consiste en
que la informaciéon adecuada
aparezca en el momento ade-
cuado, con el contexto adecua-
do y ayude a tomar una mejor
decision.

Creo que esa diferencia es
mucho mas importante de lo que
parece.

Durante anos hemos digita-
lizado procesos. Ahora empeza-
mos a digitalizar la experiencia.
Y eso abre posibilidades comple-
tamente nuevas.

Pensemos, por ejemplo, en
el desarrollo de una variedad

vegetal. Su éxito no depende tni-
camente de la genética. También
depende de todo lo que aprende-
mos después: como responde en
diferentes zonas de cultivo, qué
manejo ofrece mejores resulta-
dos, como evoluciona su calidad,
qué aceptacion tiene en el merca-
do o como se comporta durante
la postcosecha.

Ese conocimiento suele estar
repartido entre obtentores, pro-
ductores, técnicos, comercializa-
dores y centros de investigacion.

La inteligencia operativa per-
mite que todo ese aprendizaje
deje de estar disperso y pueda
convertirse en un apoyo real para
las decisiones futuras.

Lo mismo ocurre con la fer-
tilizacién, la gestién del agua, la

sanidad vegetal, las certificacio-
nes o la planificacién econémica.
En todos esos ambitos, 1a ventaja
ya no dependera inicamente de
disponer de informacion. Depen-
dera de la capacidad para trans-
formar esa informacion en cono-
cimiento util para decidir mejor.

Esa es precisamente la re-
flexion que nos ha acompa-
nado durante el desarrollo de
AgroVRAIN. Desde el principio
entendimos que el reto no era
construir un asistente que res-
pondiera preguntas sobre agri-
cultura. El verdadero desafio
era desarrollar una inteligencia
especializada capaz de trabajar
con el conocimiento agronémico
de cada organizacion y hacerlo
util para quienes toman decisio-
nes cada dia.

Por eso creo que la ventaja
competitiva de los proximos anos
no estara en utilizar un deter-
minado modelo de inteligencia
artificial. Esos modelos segui-
ran evolucionando y estaran al
alcance de todos.

La diferencia la marcaran las
organizaciones que mejor co-
nozcan su propio negocio y sean
capaces de convertir ese conoci-
miento en inteligencia operativa.

Si miro hacia atras, tengo la
sensacion de que durante mu-
chos anos la digitalizacién nos
ayudo a registrar lo que ocurria
en nuestras explotaciones y en
nuestras empresas.

La inteligencia artificial nos
ofrece ahora la oportunidad de
que todo ese conocimiento acu-
mulado deje de ser inicamente
un registro del pasado y empiece
a convertirse en un companero
de trabajo para el futuro.

Y, en mi opinion, esa puede
ser una de las mayores oportu-
nidades que ha tenido el sector
agroalimentario en mucho tiem-
po. Merece la pena aprovecharla.

(*) Cofundadora
de VisualNACert

Las organizaciones que mejor conozcan su propio negocio y conviertan ese conocimiento en inteligencia operativa marcaran la diferencia. / DEPOSITPHOTOS.COM
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