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El pedrisco y el viento registrado durante la tormenta del pasado 20 de agosto provoco daiios tanto en los frutos como en los arboles de kaki. / JULIA LUZ

El granizo y el viento merman
la cosecha de kaki valenciano

El reventon térmico del 20 de agosto reduce un 20% la cosecha y deja 2.400 hectareas
afectadas, con 17 millones de euros en indemnizaciones segiin Agroseguro

D JULIA LUZ. GUADASSUAR.
Agroseguro estima en 17 millones
de euros las indemnizaciones por
los danos ocasionados en el culti-
vo de kaki por el reventon térmico
del pasado 20 de agosto.

Las declaraciones de siniestro
abarcan una superficie de 2.400
hectareas en total y correspon-
den, en su mayoria, a explotacio-
nes de kaki de la comarca de la
Ribera.

El director general de Agrosegu-
ro, Sergio de Andrés, ha confir-
mado que ya cuentan “con una
veintena de peritos en campo.
Ademas, en las explotaciones
con danos practicamente totales,

la declaracion de siniestro podra
cerrarse tras una tnica visita”, lo
que permitira agilizar el proceso
de abono de las indemnizaciones.
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En la campaiia 2025-2026, hasta el 20 de agosto, se habian importado en la Union
Europea un total 448.000 toneladas de limén procedente de terceros paises. / ARCHIVO

Ailimpo denuncia que
Holanda facilita la
entrada masiva de
citricos de Sudafrica

D VF. REDACCION.
Ailimpo se ha mostrado muy cri-
tica con la politica de importacion
de citricos en Europa. Denuncia
que “la politica comercial de la
UE no puede proteger el modelo
conjunto holandés y sudafricano
a costa de los agricultores espano-
les”, y considera que “debe corre-
gir un sistema de importacion que
esta generando desequilibrios en
el mercado citricola”.

La interprofesional reclama
que la experiencia de 2026 con
el mercado de lim6n exige una

respuesta politica. Lo ocurrido
en el verano de 2026 con unos vo-
limenes récord de importacion
de limé6n sudafricano en la UE
debe servir como una clara senal
de alarma. El elevado volumen
de producto importado, un 52%
a través de Holanda, ha generado
un importante stock al exceder
con mucho las necesidades del
mercado, y dificulta el inicio de
la campania de limén europeo.

Mds informacion en pdgina 3

Esta semana

Asaja Alicante prevé un
aumento moderado en la
cosecha de limon prevista
para esta campaiia

Sequia y granizo daiian
casi 300.000 hectareas
en lo que va de aiio en la
comunidad de Aragon

“Recortes en promocion,
cuando mas se necesitan”,
articulo de opinion de
Girilo Arnandis

Europa producird un 15,6%
menos de manzana y un
5,0% mas de pera
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Un nuevo curso marcado por la PAG

Por GONZALO GAYO

omienza un nuevo curso
agrario con las miradas
puestas en las negociaciones
delaPAC. Lafinanciacion de
la agricultura europea sera el tema
central en los debates de los proxi-
mos meses, especialmente de cara
al periodo 2028-2034 tras el anuncio
de recortes y reestructuracién plan-
teada por la Comision Europea. Una
propuesta a la que se oponen los agri-
cultores y hasta 16 de los 27 paises de
la UE. Los recortes entre el 20% al
30% de los fondos de la PAC pone en
peligro la soberania alimentaria y el
apoyo a las rentas de los agricultores
llegando a cuestionar la defensa es-
tratégica para Europa por la actual
presidenta Ursula Von der Leyen.

Las negociaciones actuales se
encuentran en un momento critico
ante la proxima reunion informal de
ministros de Agricultura, del 6 al 8
de septiembre de 2026 con vistas al
Consejo de Agricultura del 26 y 27 de
octubre, fecha en la que la presidenta
europea pretende consumar un au-
téntico “golpe de estado a la agricul-
tura europea”.

La actual presidencia irlandesa
confia en que se puedan acercar po-
siciones y reconducir el mayor recorte de
la historia a la agricultura cuando mas
apoyo se necesita. El deseo es que antes
del 8 y 9 de diciembre con la celebracion
del EU Agri-Food Days 2026 en Bruselas,
el foro anual de la Comision Europea
para debatir retos globales y mercados
agricolas se pueda anunciar un cambio
de actitud que pueda desbloquear los pre-
supuestos de la UE.

Mientras tanto, los agricultores ad-
vierten que no daran un paso atras en
sus justas reivindicaciones frente al tije-
retazo que pretende consumar Bruselas.
Anaden que Bruselas debe actuar frente
a la sequia que ha azotado este verano a
Europa para garantizar el abastecimien-
to de agua alli donde se necesita, especial-
mente en la cuenca mediterranea con las
infraestructuras en el almacenamiento y
distribucién de un bien esencial para la
vida y la agricultura. El coste estimado
de la sequia y calor extremo en Europa
este ano asciende a 180.000 millones de
euros. Segun otros informes de entidades
financieras se ha perdido un 1% del PIB
de la UE, lo que practicamente anula el
crecimiento europeo para este afio. Ade-
mas, la sequia esta anticipando una fuer-
te inflacion en la alimentacion mientras
se esperan respuestas de cara a un futuro
marcado por el cambio climatico.

La propia Comision Europea, a través
del centro de investigacion JRC, estima
que este verano se ha perdido un 14% de
la produccion agricola por la sequia y

Tractor abandonado. / GONZALO GAYO

el calor extremo. De hecho, lo estamos
viendo estos dias con el adelantado de
la campana de la vid entre 15 y 30 dias,
con una disminucion del tamafio de las
bayas. En el arroz, las pasadas lluvias in-
vernales y primaverales han garantizado
el agua deriego, permitiendo superar las
100.000 hectareas sembradas en Espana
si bien desde AVA-Asaja alertan de una
campana critica debido al desplome de
los precios y los elevados costes de los
fertilizantes y combustibles soportado
en esta campana.

Por su parte, de cara al otofio que aso-
ma ala vuelta de la esquina, se aprecia un
fuerte descenso de produccion en el kaki
debido al clima. La Uni6 de Llauradors
estima una produccion de apenas 240.000
toneladas, lo que representa una caida
drastica del 34% respecto a la campana
anterior siendo la mas baja en la tltima
década mientras la granada afronta de-
safios en su comercializacion.

También preocupa la invasion de pro-
ductos marroquies expandiendo su cuota
de mercado en Europa a un ritmo sin pre-
cedentes. Las exportaciones de hortalizas
de invernadero marroquies a la UE han
crecido globalmente un 55,9%. Siete de
cada diez tomates que Espana importa
del extranjero ya provienen de Marrue-
cos tras registrar un crecimiento del
260%. La invasion marroqui se extiende
también a sectores tradicionales espafio-
les como el aceite de oliva con incremen-
tos de ventas a la UE superiores al 700%,

el pepino del 168% y el pimiento en

un 80% de incremento sin los debidos

controles sanitarios y cuotas.

Los agricultores europeos se que-
jan de los recortes de la PAC asi como
de importaciones masivas de paises
terceros que no cumplen las norma-
tivas medioambientales, laborales y
sanitarias extremadamente estrictas
bajo la PAC. Denuncian que Marrue-
cos exporta a la UE utilizando mano
de obra mucho mas barata y pesti-
cidas prohibidos en suelo europeo,
sin cumplir las llamadas “clausulas
espejo”.

Segtin calculos de COAG, la presion
del tomate marroqui ha obligado a
abandonar 4.000 hectareas de cultivo
en Espafa en sélo cinco afios con pér-
dida de cerca de 24.000 empleos direc-
tos. Con los datos en la mano, no cabe
peor gestion de la agricultura europea
con las politicas actuales de Bruselas
actuando la Comision Europea como
el enemigo en casa. Los agricultores
denuncian también que las aduanas
europeas no controlan los cupos ni el
correcto etiquetado de origen, en caso
de Marruecos.

No es de extranar que dada la
asfixia comercial y los recortes pre-

supuestarios que plantea Bruselas a
la agricultura europea, las principales
asociaciones del campo espanol pre-
paran una “rebelién total” con nuevas
movilizaciones y protestas coordinadas
para este otono, coincidiendo con las re-
uniones de ministros en Bruselas y las
negociaciones de la PAC.

Un otono caliente agravado por la
ausencia de presupuestos del Estado
en Espana durante toda una legislatu-
ra mientras el Gobierno prolonga una
agonia sin precedentes en democracia.
Sin partidas presupuestarias para hacer
frente a las sequias y el cambio clima-
tico, ni un plan para proteger nuestro
medio ambiente y bosques. Ni tan si-
quiera las urgentes inversiones en in-
fraestructuras realizadas para evitar
otras DANASs o un plan de vivienda
que dé respiro a millones de ciudada-
nos. Ni que decir de la pandemia de
una pobreza que sufren un tercio de las
personas que viven en este pais y nos
sitian como lideres de Europa, y asien
todo. El gobierno sigue sin responder a
las necesidades de este pais siendo inca-
paz de asumir responsabilidades, ni de
aprobar un solo presupuesto en cuatro
afnos, mientras ejerce de oposiciéon de la
oposicion, sin convocar elecciones con
mil y un relatos que ocultan la verdad
en un pais sin rumbo. El poder de las
instituciones debe ponerse al servicio
de los ciudadanos, desde la democracia
y la libertad para construir el futuro.
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Ailimpo denuncia que Holanda
facilita la entrada masiva de
citricos procedentes de Sudafrica

La interprofesional constata que se estan produciendo desequilibrios en el
mercado europeo y senala que la politica comercial de la UE no puede proteger
el modelo conjunto holandés y sudafricano a costa de los agricultores espanoles

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Ailimpo se ha mostrado muy
critica con la politica de impor-
tacion de citricos en Europa. De-
nuncia que “la politica comercial
dela UE no puede proteger el mo-
delo conjunto holandés y sudafri-
cano a costa de los agricultores
espanoles” y considera que “debe
corregir un modelo de importa-
cién que esta generando desequi-
librios en el mercado citricola”.

Holanda se ha consolidado
como una de las principales
puertas de entrada de citricos
procedentes de terceros paises
al mercado comunitario. Su po-
sicion logistica y portuaria le ha
permitido desarrollar un potente
modelo de importacién, interme-
diacion y comercializacion.

En la campana 2024/25, mas
de 2,34 millones de toneladas de
citricos (naranjas, limones, pome-
los, mandarinas y limas) fueron
importadas enla UE. De este volu-
men, mas de 1,32 millones entra-
ron por los puertos neerlandeses,
lo que representa aproximada-
mente un 57% del total.

Ailimpo sefiala que “el princi-
pal socio comercial de Sudafrica
es Holanda, o quizas es al revés,
el principal socio de Holanda es
Sudafrica. O quizas realmente
hay una sociedad casi perfecta,
pero donde solo gana Holanda.
En la misma campana 2024/25 se
importaron enla UE 1,05 millones
de toneladas de citricos, de las que
692.000 t entraron por puertos ho-
landeses (66%). Africa del Sur tie-
ne una enorme dependencia de su
socio holandés, un socio que ex-
pone a Africa del Sur a un fuerte
riesgo comercial y reputacional”.

“Obviamente —precisan— la
mayor parte de este volumen no
esta destinada al consumo del
mercado holandés, sino a su pos-
terior redistribucién hacia otros
mercados europeos. Esta activi-
dad comercial es legitima, pero
se puede cuestionar el impacto
que tiene sobre el equilibrio del
mercado europeo cuando el in-
cremento de las importaciones
genera stocks y coincide con la
campana de produccién euro-
pea, presionando los precios a la
baja, debilitando el principio de
contraestaciéon y reduciendo, en
la practica, la preferencia por los
citricos producidos en la UE”.

Para Ailimpo, el problema no
es importar; es como, cuando y
en qué condiciones se importan
y redistribuyen esos productos,
ya que el riesgo econémico de la
sobreoferta recae sobre el agricul-
tor europeo, fundamentalmente
espanol. También podria haber
otras consecuencias no deseadas

IMPORTADOR

Holanda
Portugal
Francia

Italia

Espaiia

Otros

TOTAL CITRICOS

GITRICOS. Importaciones en la UE (Campaiia 24/25)

1.328.670
153.911
152.259
149.125
133.599
431.490

2.349.054

57%
7%
6%
6%
6%

18%

Africa Sur
Egipto

Brasil

China

Otros

TOTAL CITRICOS

Importaciones en la UE a través de Holanda (Campaiia 24/25)

Toneladas

691.985
199.104
135.618

59.997
241.966

52%
15%
10%

5%

IMPORTADOR
Holanda
Italia

Espaiia
Portugal

Rumania
Otros
TOTAL LIMON

Toneladas

231.167
50.268
31.672
23.662
20.414
85.326

52%
1%
8%
5%
5%
19%

(imagen del origen del producto,
reputacion, percepcion el riesgo
fitosanitario...), ademas de ten-
siones en el mercado que justifi-
carian la reaccion al nivel politico.

DOS MODELOS COMERCIALES
Existe una diferencia sustancial
entre el modelo holandés de inter-
mediacion / comisionista basado
en la importacion masiva de ci-
tricos procedentes del hemisferio
sur y su posterior redistribucion
en un mercado spot, y los modelos
de suministro planificado que ope-
ran en otros Estados miembros,
como es el caso de Espana.

En este sentido, Ailimpo preci-
sa que la concentracion de opera-
ciones holandesas en el mercado
spot genera importantes des-
ajustes entre oferta y demanda
cuando los volimenes importa-
dos colisionan con la produccion
europea. El efecto es una presion
directa sobre las cotizaciones y, en
consecuencia, sobre la rentabili-
dad de los agricultores europeos.

En Espana, Francia e Italia,
una parte importante de las im-
portaciones se orienta a atender
el consumo europeo durante la
contraestacion, mediante progra-
mas de suministro planificados
y ordenados entre importadores
y supermercados. El objetivo es
garantizar la disponibilidad de
producto todo el ano, y respetar
la l6gica de la contraestacionali-
dad, dando prioridad al producto
europeo cuando esta disponible.

“No estamos, por tanto, ante
un debate entre importacién
si o importacién no. Estamos
ante un debate sobre equilibrio
de mercado, reparto del riesgo,
competitividad de la categoria
de citricos, y responsabilidad del
principal proveedor del mercado
citricola, en este caso compartida
entre Holanda y Africa del Sur”,
afirma la interprofesional.

“La UE debe analizar si las di-
namicas comerciales que se rea-
lizan en el espacio europeo estan
generando efectos incompatibles
con los objetivos de sostenibilidad
economica, social y medioam-
biental en los que los producto-
res europeos estan fuertemente
comprometidos”, indica Ailimpo.

Parala interprofesional existe
aqui una cuestion politica que la
UE debe abordar: “;Es razonable
que los beneficios de la interme-
diacion y lareexportacion queden
en manos de operadores especu-
ladores mientras que una parte
sustancial del riesgo econémico
derivado de la sobreoferta sea
asumido por los agricultores?”.

Para Ailimpo la respues-
ta no puede ser afirmativa. El

productor europeo no puede con-
vertirse en la variable de ajuste de
un sistema cuyo principal incen-
tivo sea incrementar los volume-
nes movidos por el mercado en un
modelo basado en la generaciéon
de comisiones en funcién de vola-
menes de fruta y en la generaciéon
de negocio logistico y servicios
portuarios holandeses.

“Y tampoco debe olvidarse
que este modelo va a perjudicar
claramente a los propios produc-
tores de terceros paises. Cuando
la estrategia consiste en importar
grandes cantidades de producto
en un mercado ya abastecido, la
presion sobre los precios termi-
nara afectando tanto al agricul-
tor europeo como al productor del
pais tercero. Sin duda, los precios
que percibiran los agricultores
sudafricanos o egipcios estaran
también afectados negativamente
porladinamica del modelo holan-
dés. Curiosamente los operadores
holandeses nunca pierden. Es evi-
dente que se trata de un modelo
de negocio que no es sostenible ni
socialmente admisible”, precisan
desde la interprofesional.

IMPORTACIONES DE LIMON
Ailimpo reclama que “la expe-
riencia de 2026 con el mercado de
lim6n exige una respuesta politi-
ca. Lo ocurrido durante el vera-
no de 2026 con unos volimenes
récord de importacion de limén
sudafricano en la UE debe servir
como una clara sefial de alarma”.

En la campana 25/26, hasta el
20 de agosto, se han importado en
la UE 448.000 toneladas de limén
de terceros paises, de las que Ho-
landa ha gestionado 231.000 (un
52%), en su mayor parte proce-
dentes de Africa del Sur. Una
cifra récord que ha generado un
importante stock al exceder con
mucho las necesidades del mer-
cado, y que sin duda dificulta el
inicio de la campana de limoén
producido en Europa. Se trata de
lim6n sudafricano con una cali-
dad deficiente, almacenado varias
semanas en los puertos holande-
ses, y que se ofrece a precios de
liquidacion al no existir un incen-
tivo como consecuencia de un mo-
delo de negocio en consignacion.

Para Ailimpo, la UE debe
avanzar hacia un sistema que
permita la disponibilidad de ci-
tricos durante todo el anio con
una gestion responsable de los
flujos de importacion.

“La UE necesita un mercado
abierto, competitivo y eficiente.
Pero un mercado abierto no pue-
de ser un mercado sin reglas de
equilibrio. Europa debe defender
el comercio y garantizar el abas-
tecimiento de los consumidores
con citricos de calidad y garantias
de calidad y fitosanitarias, pero
también debe defender a quienes
producen en Europa. Debe garan-
tizar la disponibilidad de citricos
durante todo el afo, pero sin per-
mitir que la planificacion comer-
cial de terceros paises termine
destruyendo larentabilidad de las
campainas comunitarias. Y debe
proteger la libre circulacion de
mercancias, pero sin permitir que
la ventaja competitiva de determi-
nados centros logisticos se cons-
truya a costa de los agricultores
de otros Estados miembros”, con-
cluyen desde la interprofesional.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



4 / Valencia Fruits

8 de septiembre de 2026

Agro

El reventon téermico reduce
un 20% la cosecha de kaki

Agroseguro cifra en 2.400 las hectareas afectadas y estima 17 millones de euros
en indemnizaciones tras el episodio de viento y granizo del pasado 20 de agosto

D JULIA LUZ. GUADASSUAR.

Unas 2.400 hectareas afectadas y
17 millones de euros en indem-
nizaciones en el cultivo de kaki.
Es el balance realizado por Agro-
seguro tras el reventon térmico
del pasado 20 de agosto, que dejo
importantes danos en los campos
de la Comunitat Valenciana, es-
pecialmente en la comarca de la
Ribera, principal zona producto-
ra de esta fruta.

“Hubo dafios muy importan-
tes. Hubo mucho pedrisco, ra-
chas de viento de hasta 150 km/h
y en esta zona, en apenas 15 mi-
nutos, arraso6 con buena parte de
la cosecha de kaki”, explicaba el
director general de Agroseguro,
Sergio de Andrés, durante una
visita a Guadassuar. El impacto
economico del episodio se eleva,
segun la valoracion de Luis Na-
vasquillo, presidente de Riber-
camp Coop. V, hasta los 20 millo-
nes de euros. En algunas zonas
de la comarca, sefialaba, “tienen
el 90% de las parcelas o el 100%
afectadas. Tiene toda la produc-
cion practicamente perdida”. Na-
vasquillo estima que el episodio
reducira en un 20% la cosecha
de kaki, que inicialmente cifr6
en 350 millones de Kilos para el
conjunto de la produccién y que
ahora quedaria en torno a los 280
millones.

La respuesta de Agroseguro
ya esta en marcha. Apenas dos
semanas después del episodio,
cerca de 20 peritos se encuentran
desplegados en la zona para eva-
luar los dafios “con la maxima
diligencia para que, en apenas
un par de semanas, estén finali-
zadas las tasaciones”, explicé De
Andrés. Ademas, en las explota-
ciones con danos practicamente
totales “la declaracion de sinies-
tropodra cerrarse tras una tiinica
visita”, una medida que permi-
tira agilizar el proceso de abono
delas indemnizaciones. “A partir
de ahi, estimamos que en 25 dias
pagaremos las indemnizaciones,
para que asi el productor cobre
cuanto antes”, continuo.

EL SEGURO COMO

HERRAMIENTA
El director general de Agrosegu-
ro destaco la elevada implanta-
cién del seguro de kaki en la Co-
munitat Valenciana, que alcanza
alrededor del 80% de la produc-
cién. En cada camparia hay cerca
de 12.000 hectareas aseguradas y
el capital asegurado supera los
130 millones de euros.

Una cobertura que ha resul-
tado fundamental ante la eleva-
da siniestralidad de los ultimos
anos, marcada por los episodios
de pedrisco y otros fenémenos
tormentosos, asi como por los
graves danos agricolas ocasio-
nados por la DANA de 2024. De

Algunas zonas de la comarca de la Ribera tienen entre el 90 y el 100% de las parcelas afectadas. / FOTOS: JULIA LUZ

El seguro de kaki

cubre ya cerca del

80% de la produccion
valenciana, con unas
12.000 hectareas
aseguradas y un capital
que supera los 130
millones de euros

hecho, las indemnizaciones abo-
nadas por Agroseguro a los pro-
ductores de kaki durante las ul-
timas cinco campanas (2022-2026)
se acercan a los 100 millones.

“El seguro es, hoy en dia, una
herramienta imprescindible
para nosotros porque no solo es
este ano, llevamos varios afnos
sufriendo este tipo de episodios
y, si no fuera por el seguro agra-
rio que nos esta respondiendo,
no podriamos salir adelante
con el cultivo del kaki”, sefialo
Navasquillo.

INDEFENSOS ANTE

LAS PLAGAS
A laincognita del clima y de sus
episodios cada vez mas adversos
e intensos a la que deben hacer
frente los productores de kaki, si
existe una certeza: la reduccion
de las herramientas fitosanita-
rias para combatir las plagas
que afectan al cultivo. “No es
razonable exigir al productor
un control eficaz de las plagas
mientras cada vez dispone de
menos herramientas para com-
batirlas”, ha denunciado La Uni6
Llauradora i Ramadera.

La organizacion agraria ad-
vierte ademas de que menos Ki-
los por hectarea, mayores costes
de produccion, mas tratamien-
tos, un mayor consumo de agua
y el incremento de los gastos de

Sergio de Andrés mostrando los daiios que ha causado el pedrisco al kaki.

Agroseguro ya tiene
desplegados a 20
peritos por la zona para
evaluar los dafos “con
la maxima diligencia”
para abonar las
indemnizaciones en el
menor plazo posible

Las declaraciones de
siniestro suman unas
2.400 hectareas y
corresponden en su
mayoria a dafios en
explotaciones de kaki
de la Ribera

energia, gasoleo y fertilizantes
estan presionando los margenes
de las explotaciones.

Por ello, La Uni6 reclama a
las administraciones competen-
tes que faciliten autorizaciones
excepcionales de productos fi-
tosanitarios cuando no existan
alternativas suficientemente efi-
caces, especialmente para hacer
frente alos problemas de cotonet
y mosca blanca. Entre las nece-
sidades planteadas por el sector
figuran soluciones como el ace-
tamiprid frente a estas plagas
y el cyantraniliprole frente a la
mosca blanca. La organizacion
considera igualmente necesario
reforzar la investigaciéon apli-
cada y la transferencia de re-
sultados al productor, acelerar
la disponibilidad de soluciones
eficaces y continuar avanzando
en el control bioldgico, aunque
sin presentarlo como una alter-
nativa capaz de resolver por si
sola todos los problemas fitosa-
nitarios actuales.

La organizaciéon también
indica que es importante que,
durante la comercializacion, el
consumidor se acostumbre a en-
contrar kakis con marcas en la
piel, ya que se trata de una fruta
especialmente sensible. Estas al-
teraciones externas no afectan a
su calidad organoléptica ni a
las caracteristicas internas del
fruto, por lo que su aceptacion
permitiria mejorar el aprove-
chamiento de la producciéon y
reducir el desperdicio.

Un agosto de récord por el granizo

1 kaki no ha sido el tnico cultivo afectado

por el granizo durante este mes. De hecho,
la intensidad las tormentas en diferentes par-
tes de la peninsula han convertido a este mes
en el “agosto de mas siniestralidad de la his-
toria del seguro agrario”, con dafnos en 54.600
hectareas de cultivo aseguradas e indemniza-
ciones por 50 millones de euros, seguin los datos
de Agroseguro.

Los danos se han concentrado principal-
mente sobre cultivos lefiosos y herbaceos de
verano, entre los que estacan —ademas del
kaki— el vifiedo, almendro, citricos, frutales,
maiz, girasol y horticolas, si bien la distribu-
cion e intensidad de los siniestros ha variado
entre comunidades auténomas.

En Murcia, el almendro fue el cultivo mas

afectado, especialmente en las comarcas del
Noroeste y Centro. En Aragon, las tormentas
golpearon con mayor incidencia en Zaragoza y
Teruel y provocaron danos en frutales, uva de
vino, horticolas, almendro, maiz y soja.

En Castilla-La Mancha, Cuenca y Albacete
concentraron los principales dafios en uva de
vino, hortalizas y frutos secos. La Rioja y Na-
varra registraron varios episodios de pedrisco
que afectaron a cultivos herbaceos, uva, hor-
talizas y frutales, incluida 1la DOP Peras de
Rincon de Soto. En Cataluna, el episodio mas
destacado se produjo en La Noguera, con danos
en maiz, mientras que el viento afect6 a las
ultimas recolecciones de pera conferencia. B
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Gifran en 2,59 millones de
toneladas la cosecha citricola
de la Gomunitat Valenciana

Desde La Unio senalan que supone un incremento del 3% respecto al ano anterior,
pero evidencia el bajo nivel productivo en el que ya se instala el aforo citricola

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Unié Llauradora prevé que
la produccion de citricos de la
Comunitat Valenciana alcance
un volumen de 2.594.408 tonela-
das en la campana 2026-2027, lo
que supone un ligero incremen-
to del 3,4% respecto a la pasada
campana.

Pese a esta recuperacion, la
organizacion advierte de que el
aforo seguira situandose entre
los mas bajos de los tltimos vein-
te anos y inicamente superara al
de la campana anterior, que mar-
¢6 el minimo histérico reciente.

La estimacion para la campa-
na se realizo a finales de julio y
esta basada en un analisis técni-
co de La Unio, teniendo en cuenta
el comportamiento climatologi-
co, el estado de las explotaciones
y el impacto de plagas.

Por grupos de cultivo, la or-
ganizacion agraria estima una
produccion de 1.067.000 toneladas
de pequenos citricos, un 2% mas
que la campana precedente. Las
clementinas mantendran prac-
ticamente el mismo volumen,
mientras que el incremento pro-
cedera principalmente de las va-
riedades hibridas.

En naranja se espera una
cosecha de 1.286.000 toneladas,
un 5% superior, mientras que el

Las previsiones de La Unio Llauradora sitian el aforo de cosecha entre los mas bajos
de los altimos veinte afios. / LA UNIO LLAURADORA | RAMADERA

lim6n alcanzara las 240.408 to-
neladas, con un crecimiento del
15%, impulsado sobre todo por la

variedad Verna, ya que el Fino se
mantendra en niveles similares a
los del pasado ejercicio.

Segtin los datos de la organiza-
cion, las producciones limitadas
favorecen un calibre aceptable
para la comercializacion y tam-
bién se espera fruta de calidad.
Los primeros tratos comerciales
son a precios estables, aunque se
detecta un movimiento de compra
inferior a las ultimas campanas.

Dadala escasa oferta prevista,
La Uni6 desea y reclama que no
se produzcan grandes altibajos
en los precios si la demanda se
mantiene activa. En este senti-
do desde la entidad se remarca
la necesidad de que la industria
transformadora pague precios
dignos, especialmente para la
fruta afectada por cualquier
adversidad, a fin de dar una sa-
lida comercial viable a toda la
produccion.

La organizacién atribuye es-
tos bajos niveles productivos a la
combinacion de varios factores
estructurales y coyunturales.
Entre ellos destacan el envejeci-
miento de buena parte del arbo-
lado, con una pérdida progresiva
de rendimiento; unas condicio-
nes meteorologicas que han di-
ficultado el cuajado de la fruta;
la creciente presion de plagas
y enfermedades; y el continuo
abandono de parcelas de cultivo,
que sigue reduciendo el potencial

productivo del sector citricola
valenciano. En este sentido, du-
rante 2025 desaparecieron 2.762
hectareas de citricos, que deja
otro 2% menos de hectareas que
en 2024 y un 15% menos que hace
una década.

A ello se suma un contexto de
incremento de los costes de pro-
duccion, debido al mayor gasto
que supone el control de plagas,
junto con el encarecimiento del
gasoOleo agricola, los fertilizan-
tes y la energia, lo que continta
reduciendo la rentabilidad de las
explotaciones.

Ante esta situacion, La Unio6
reclama a las administraciones
un plan de ayudas para la re-
conversion del arbolado viejo,
la autorizacion excepcional de
materias activas y productos fi-
tosanitarios eficaces frente a las
principales plagas que afectan
a los citricos y un mayor apoyo
econémico a los programas de
lucha biolégica, tanto para la
produccion como para la suelta
de enemigos naturales.

Asimismo, la organizacion
apuesta por medidas arance-
larias o por la activacion de
clausulas de salvaguardia para
aquellos paises cuya competen-
cia desleal les hace ganar cada
dia mas cuota de mercado en la
Union Europea.

Para la organizacion agraria,
estos datos confirman la necesi-
dad de adoptar medidas urgen-
tes que permitan recuperar el
potencial productivo de la citri-
cultura valenciana y garantizar
la viabilidad econémica de unas
explotaciones que cada campana
producen menos y soportan ma-
yores costes.

La Uni6 insiste en que, sin
una estrategia decidida de reno-
vacion varietal, mejora sanitaria
de las plantaciones y apoyo a los
productores, la pérdida de com-
petitividad del principal cultivo
de la agricultura valenciana con-
tinuara acentuandose.

Asaja Alicante prevé un
aumento moderado en
la cosecha de limon

La organizacion estima que la produccion de limon Fino en la
provincia aumentara alrededor de un 5 y la de Verna un 10%

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Asaja Alicante prevé que la pro-
duccion de limén Fino en la pro-
vincia aumente alrededor de un
5%, y la de Verna cerca del 10%
durante la campana 2026/2027,
segun el analisis técnico reali-
zado a partir de los datos de con-
tratacion del seguro agrario de
la organizacion. Se trata de un
incremento moderado que con-
firmaria la estabilidad productiva
del cultivo en Alicante, la recupe-
racion de las plantaciones tras la
incidencia de plagas registrada
en campanas anteriores y unas
buenas condiciones meteorologi-
cas marcadas por una generosa
pluviometria durante el presen-
te ano hidrolégico, por lo que se
espera una fruta de excelente
calidad.

La organizacioén agraria su-
braya que el verdadero desafio de
la préxima campana no estara en
el volumen de cosecha, sino en la
evolucion del mercado europeo
durante las préoximas semanas.

La entrada masiva de limén pro-
cedente de Sudafrica durante el
mes de julio ha provocado una
saturaciéon del mercado, con
acumulacion de stock en cama-
ras, caida de las cotizaciones en
destino y una pérdida de fres-
cura del producto que llega al
consumidor.

Asaja Alicante recuerda que
el propio sector exportador eu-
ropeo ya ha solicitado a Sud-
africa que modere sus envios
para evitar seguir saturando
el mercado comunitario y con-
sidera imprescindible que las
exportaciones del pais africano
se restrinjan para favorecer una
transicion ordenada entre el fi-
nal de la campana del hemisferio
sury el inicio de la espanola. La
entidad agraria defiende que, a
partir del 15 de septiembre, el
lim6n espafiol (mas fresco, de
mayor calidad y de proximidad)
debe recuperar definitivamente
el protagonismo en los mercados
europeos.

“La campana anterior fue
muy buena y esta, aunque dife-
rente, debemos afrontarla con
optimismo, a pesar de que alguno
de nuestros competidores se vaya
arecuperar”, afirma el presiden-
te de Asaja Alicante, José Vicente
Andreu.

“Tendremos mas fruta, de
muy buena calidad y seremos
mas competitivos. En Alicante no
tenemos un problema de cosecha,
simplemente debemos esperar a
que el mercado recupere el equili-
brio para iniciar la campana con
normalidad”, precisa el dirigente.

La organizacion traslada
también un mensaje de confian-
za a la distribucién, mayoristas
y cadenas de supermercados,
aseverando que la produccion
nacional prevista garantizara el
suministro de limén de excelente
calidad durante toda la campana,
desde el 15 de septiembre de 2026
hasta julio de 2027.

Asimismo, anima a los consu-
midores a elegir limo6n de origen

Las previsiones de cosecha de limon, realizadas por la organizacion agraria, confir-
man la estabilidad productiva del cultivo en la provincia de Alicante. / ASAJA ALICANTE

Espana cuando comience la
campana nacional. Se trata de
un producto recién recolectado,
fresco, de cercania, con garan-
tias fitosanitarias y con menores
costes ambientales asociados al
transporte, que ademas contri-
buye a mantener la actividad
agraria y el empleo en las zonas
productoras.

CONTRATOS
Asaja Alicante recuerda el papel
fundamental que desempena la
Agencia de Informacién y Con-
trol Alimentario (AICA) en la
vigilancia y el cumplimiento de

la Ley de la Mejora Alimenta-
ria, que prohibe expresamente
la compra de productos agra-
rios por debajo de sus costes de
produccion y anima a los agri-
cultores a negociar precios que
garanticen la rentabilidad de la
explotacioén agricola.

En este sentido, Asaja Ali-
cante dispone de un modelo de
contrato de compraventa de ci-
tricos en fresco elaborado por los
servicios juridicos de la organi-
zacion, adaptado a los criterios
de la AICA y con el objetivo de
garantizar unas relaciones co-
merciales justas y equilibradas.
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Gasi 500.000 hectareas sufren
daios en lo que va de aio en
Aragon por la sequia y el granizo
Las tormentas del mes de agosto han afectado gravemente

a cultivos de las comarcas de Cinco Villas, Valdealgorfa y
el Bajo Aragon incluida la DOP Melocoton de Calanda

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
Lasequia, las altas temperaturas
y el pedrisco han ocasionado gra-
ves danos en amplias zonas del
campo aragoneés.

En lo que va de afo, Agrose-
guro ha recibido reclamaciones
por danos en 129.409 hectareas
repartidas en 98.384 parcelas,
con especial incidencia en los
cultivos herbaceos y los frutales.

Hasta el 15 de agosto el cam-
po aragonés habia alcanzado
los 1.353 millones de euros de
capital asegurado y 122.207
hectareas han sido declaradas
en siniestro.

Asimismo las tormentas del
mes de agosto han afectado es-
pecialmente a la comarca de las
Cinco Villas, lalocalidad turolen-
se de Valdealgorfa, el Bajo Ara-
g6n, el Bajo Cinca y La Litera.

En las Cinco Villas zaragoza-
nas, unas 2.000 hectareas sufrie-
ron dafnos por una tormenta de
agua, viento y granizo. Entre las
producciones afectadas se en-
cuentran almendro, soja, girasol,
guindillas, arroz, puerro, pimien-
tos, maiz, alfalfa, maiz, girasol y
cultivos horticolas.

Una violenta tormenta de
1luvia, viento y pedrisco arrasé
unas 900 hectareas de cultivos
en el municipio de Valdealgorfa
(Teruel). Los cultivos mas afec-
tados, segun la organizacion
agraria UAGA, fueron almen-
dro, olivo, manzana, nogales y
melocoton. También se registra-
ron danos severos en el forraje y
cultivos horticolas y ecolégicos.

En Calanda se vieron
afectadas entre 650

y 800 hectareas, la
mayoria corresponde a
fincas con melocotdn
de la DOP

Al dar cuenta de los danos,
UAGA expresaba la necesidad
de que las zonas afectadas sean
tenidas en cuenta como zonas
prioritarias en futuras lineas
de ayudas y medidas de apoyo,
“dada la magnitud de los danos
ocasionados y el impacto que
estos episodios meteorologicos
tienen sobre la viabilidad de las
explotaciones agrarias”.

En el Bajo Aragon, el grani-
7o ha dejado durante el mes de
agosto danos en 1.563 hectareas
de cultivos asegurados. Segin
los datos de Agroseguro, se han
comunicado siniestros en 1.886
fincas.

Alcaniz ha sido la localidad
peor parada por las tormentas,
con las afecciones concentradas
principalmente en las pedanias
de Valmuel y Puigmoreno tras la
tormenta del 9 de agosto. En es-
tas dos poblaciones, mas de 1.000
hectareas han sufrido dafios: 457
corresponden a almendros; 340
a arboles frutales; 173 a maiz y
39 a olivos.

En Calanda se vieron afec-
tadas entre 650 y 800 hectareas,

la mayoria corresponde a fincas
con melocoton DOP, lo que po-
dia suponer pérdidas de hasta

5 millones de euros. También se
registraron danos en otros siete
municipios del Bajo Aragoén.

En la imagen, frutas afectadas por el granizo del mes de agosto. / UAGA
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eptiembre es, tradicional-

mente, el mes de la vuel-

ta de las vacaciones. Por

ello, espero y deseo que
quienes las hayan podido disfru-
tar, hayan podido recargar pilas
antes de la vuelta a la rutina.
Falta hace volver con las pilas
cargadas, ante lo que se avecina
con un contexto social, econo-
mico y politico bastante agitado.
Por mas que la globalizacion
nos haya quitado esos hitos que
veniamos considerando como
inicios de campana, que si bien
todavia se cumplen por lo que
hace referencia ala produccion y
lo son menos cada vez por lo que
se refiere a la comercializacion,
todavia nos queda ese sentido del
comienzo de un nuevo capitulo.
Las sociedades se mueven y los
habitos cambian, aunque lo que
sigue siendo igual es que aque-
llos temas que hace un mes de-
jamos en la carpeta, permanecen
alli ala vuelta del periodo estival.

Una de las cuestiones que me
gustaria retomar es la de la pro-
mocion, a partir de las noticias
que nos llegaron desde Bruselas
el pasado mes de julio. En ver-
dad, no todo fue negativo, aun-
que suene a ironia, pero a priori
perdemos mas que ganamos. Asi,
la Comision Europea adopt6 el 14
de julio un nuevo marco normati-
vo en relacién con la promocion
financiada con fondos comunita-
rios, con normas mas sencillas
que reducen los requisitos ad-
ministrativos y financieros. Una
buena noticia, no cabe duda, que
Bruselas nos vendié con frases
como que estos cambios “facili-
taran la implementacion de los
programas y beneficiaran a las
organizaciones que soliciten fi-
nanciacion comunitaria”. Hay
que recordar que entre estas
organizaciones se encuentra In-
tercitrus, cuya solicitud deberia
ser resuelta en el mes de octubre.

Pero como la alegria dura
poco en la casa del pobre, y no es
lo mismo predicar que dar trigo,
a finales del mes la Comision se
pronuncio sobre su asignacion de
recursos para este tema concre-
to. Visto lo visto, no se entiende
si faltan recursos, si se han apli-
cado recortes econémicos o si in-
fluyen las dos cuestiones a la vez,
pero el caso es que se ha rebaja-
do sustancialmente la cantidad
disponible para la ejecucion de
una politica tan necesaria como
esta. Una politica que no solo es
necesaria, sino que ademas se ha
demostrado eficaz y que, en par-
te, viene a poner al descubierto
las consecuencias de esa politica
practicada por Bruselas de puer-
tas abiertas a toda costa, marca-
da por la ausencia de reciproci-
dad, que beneficia claramente a
las importaciones agroalimen-
tarias procedentes de paises ter-
ceros. Promocionar el consumo
de productos comunitarios en
un contexto en el que en Europa
esta perdiendo cuota de merca-
do en su propio territorio de sus
propias producciones respecto de
las importadas, ademas de una
necesidad es una obviedad. A
esto hay que sumar la dificultad
de conquistar nuevos mercados
mas alla del Viejo Continente,
en gran parte a consecuencia de
losleoninos protocolos que impo-
nen los paises terceros a nuestras
exportaciones.

La primera cuestién que
preocupa es el nivel de solicitu-
des recibidas en relacién con el
presupuesto dispuesto para pro-
mocioén. Asi, para programas
simples, es decir impulsados

Recortes en promocion,
cuando mas se necesitan

La propuesta de promocion de Intercitrus deberia ser resuelta en el mes de octubre. / ARCHIVO

A finales de julio la Comision se pronuncié sobre

su asignacion de recursos para promocion. “Visto

lo visto, no se entiende si faltan recursos, si se han
aplicado recortes econémicos o si influyen las dos
cuestiones a la vez, pero el caso es que se ha rebajado
sustancialmente la cantidad disponible para la
ejecucion de una politica tan necesaria como esta”

“La primera cuestion que preocupa es el nivel de
solicitudes recibidas en relacion con el presupuesto
dispuesto para promocion. Asi, para programas
simples, es decir impulsados por una o varias
organizaciones de un solo Estado miembro, se han
presentado 183 proyectos, un 20% mas respecto del
ano 2025, cuando se recibieron 136 peticiones”

“Pero la cifra verdaderamente alarmante es la relativa al
volumen de financiacion solicitado, 326 millones de euros,
en comparacion con el presupuesto asignado, 95 millones
de euros. Es decir, se ha pedido casi tres veces y media
mas dinero del que esta disponible para ser adjudicado”

“Dada la importancia de la cuestion, Bruselas haria bien
en estirarse un poquito, y aunque no cubra todas las
peticiones, podria al menos garantizar que llega a todos
los proyectos consistentes y necesarios que se hayan
presentado. Entre ellos, por supuesto, la solicitud de
Intercitrus, que es sélida y clave para el sector”

por una o varias organizaciones
de un solo Estado miembro, se
han presentado 183 proyectos,
un 20% mas respecto del ano
2025, cuando se recibieron 136
peticiones. Pero la cifra verda-
deramente alarmante es la rela-
tiva al volumen de financiacion
solicitado, 326 millones de euros,
en comparacion con el presu-
puesto asignado, 95 millones de
euros. Es decir, se ha pedido casi
tres veces y media mas dinero
del que esta disponible para ser
adjudicado. Estas cosas pasan en
muchas convocatorias de ayudas,
en las que se desestiman muchas

peticiones por falta de presu-
puesto. Pero en este caso, dada
la importancia de la cuestion,
Bruselas haria bien en estirarse
un poquito, y aunque no cubra
todas las peticiones, podria al
menos garantizar que llega a to-
dos los proyectos consistentes y
necesarios que se hayan presen-
tado. Entre ellos, por supuesto,
la solicitud de Intercitrus, que es
solida y clave para el sector.

Si bien esta noticia es pre-
ocupante, especialmente en el
momento en que Intercitrus ha
sido capaz de aprobar una ex-
tension de norma y de articular

una excelente propuesta de
promocioén de nuestros citricos,
también lo son las que llegan en
referencia al presupuesto para
el ejercicio 2027. En concreto,
Bruselas propone destinar el
proéximo ano para promocion de
productos agroalimentarios eu-
ropeos un total de 112 millones de
euros, que contrastan con los 205
millones de euros de 2026, es de-
cir un 45% menos. En el caso que
mas nos afecta, el de las frutas 'y
hortalizas, se pasaria de 15,6 mi-
llones de euros, de los cuales 9,9
son para programa simples y 5,7
para programas multis, a apenas
10 millones (7,6 para programas
simples y 2,4 para programas
multis). Muy poco para un sector
que fue capaz de generar un su-
peravit comercial en 2025 de casi
50.000 millones de euros.

Si bien esta propuesta toda-
via no es definitiva, las probabi-
lidades de que se mantenga asi
son bastantes altas. Llama la
atencion, en cualquier caso, su
motivacion. Segun informo la
Comision, la elaboracion de esta
propuesta esta en coherencia
con las prioridades politicas de
la Union Europea, el analisis ma-
croeconomico de las perspectivas
de exportacion por regiones, la
evaluacioén de barreras comer-
ciales, los resultados de convo-
catorias anteriores, la revision
del Marco Financiero Plurianual
2021-2027, asi como las contribu-
ciones de los Estados miembro.
Enresumidas cuentas, que el pa-
pel lo aguanta todo, que existen
otras prioridades en el contexto
geoestratégico actual y que hay
paises que no quieren poner
mas dinero al proyecto europeo.
En esta misma linea argumen-
tal, si Bruselas pretende que la
promocioén sirva también para
abrir oportunidades en destinos
alternativos al mercado del Viejo
Continente, por lo que respecta
a nuestro sector, es esencial re-
visar los actuales protocolos de
acceso a esos mercados alterna-
tivos para que esa aspiracion sea
viable.

Es dificil entender la propues-
ta de la Comision en el ambito de
promocion, mas alla del actual

Por CIRILO ARNANDIS (*)

contexto de contraccion del pre-
supuesto global destinado a agri-
cultura, que tiene su evidencia
mas clara en las negociaciones
de la PAC que entrara en vigor
a partir del ano 2028. La guerra
de Ucrania, la devolucion de la
deuda, asi como la situacion eco-
nomica de paises tractores como
Alemania y Francia, pesan en las
cuentas de Bruselas. Creo que es
evidente, y que es dificil de con-
trarrestarlaidea de que,enlore-
lativo a los fondos comunitarios
destinados a promocion, se ha
hecho un buen uso del progra-
ma y que se estan empleando los
recursos de un modo sensato y
eficiente, porlo que Bruselas, con
esta propuesta, y por mas que lo
quiera vestir, no hace mas que
incurrir en un nuevo ejemplo de
incoherencia. Una incoherencia
que ademas quiere justificar con
una argumentacion dificil de di-
gerir, justo en una cuestiéon en
la que una actuacion constante
y prolongada en el tiempo es la
clave del éxito.

Retomando la cuestion de la
negociacién del futuro presu-
puesto comunitario, no quiero
dejar escapar qué estan haciendo
otras grandes potencias econoé-
micas globales. Estados Unidos
ha elevado su Agricultura a ran-
go de seguridad nacional, con la
seguridad alimentaria, por eso
de las importaciones, como una
cuestion capital. China esta apli-
cando una politica expansiva en
relacion, entre otras cuestiones,
a su autosuficiencia y soberania
en este tema. Rusia también ha
convertido en una cuestion es-
tratégica la autosuficiencia en la
produccion de alimentos basicos,
impulsada en buena medida por
el contexto bélico que atraviesa.
Asi pues, quienes estan llama-
dos a dictar la agenda mundial
entienden la agricultura y la ali-
mentacion como una cuestion
estratégica, decisiva para su
presente y futuro.

En un reciente estudio publi-
cado por la Unién Europea, se
ofrece una primera evaluacion
sobre las consecuencias que ten-
dria aplicar la reciprocidad en el
uso de productos fitosanitarios y
su nivel de residuos en alimen-
tos y piensos, una demanda re-
iterada de los productores. Las
conclusiones son las que a buen
seguro que intuimos, mas alla
del informe: una mayor dificul-
tad para la llegada de productos
procedentes de paises terceros y
una mayor competitividad de los
productos comunitarios. El pro-
ducto comunitario, mas seguro,
incrementaria sus precios, por
lo cual, podria deducirse —y no
quiero pensar en ello—, que la
seguridad alimentaria es un fac-
tor minusvalorado para la con-
secucion de otros objetivos. Y es
que hay medidas que no cuestan
dinero, como exigir a todos las
mismas condiciones de acceso
al mercado. Tal vez en este esce-
nario deseado, pero poco proba-
ble, estaria mas justificada una
reduccion del presupuesto para
la promocion de los productos
agroalimentarios europeos.

(*) Presidente de Frutas y
Hortalizas de Cooperatives
Agro-Alimentaries
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MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Informacion de precios frecuentes de
frutas, hortalizas y patatas, referidos a la
semana del 17 al 23 de agosto de 2026,
ofertados en el Mercado Central de Abas-

PATATAS Euros/kg

Blanca Agria Granel....... 1,00 Kiwis ...
Blanca Monalisa Granel 0,90 Lichis....
Mercamadrid

Precios de frutas y hortalizas, referidos a la

tecimiento de Alicante. semana del 1 al 4 de septiembre de 2026, Freson
FRUTAS Euros/kg comercializados en el Mercado Central de Granada........... ..3,80 Carne Amarilla ........ccevvveeveeeseene SIC
Aguacate Hass.......covrorrrrrenresnennens 1,00 Abastecimiento de Madrid. Informacion Mandarina Clementina. ..2,00 Otras Variedades .........oveveersssrereernnnnes SIC
Otras Variedades... .8,50 facilitada por MERCASA. Satsuma....... ..2,00 Nispero Algerie 0 Argelino..........ccooccee.ee.
Ciruela Familia Black..........occvrrennene. 0,42 FRUTAS Euros/kg
COCO €N SBCO..cvuvirrirrieisisiisieieis 1,05 CIrUelas ..o 2,50 Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 2,45
Datil Medjoul.... 1,45 Higos..... 3,50 Papayon (2-3 kg/ud).... ..2,45
Higo Chumo. .2,88 Limones............. 1,20 Melén Galia. 1, Otras Variedades...........cocvevveerernnns SIC
Verdal........... 1,78 Manzana Golden... 1,84 Amarillo ... ..2,00 Paraguayo Otras Variedades.. .. 195
Otras Variedades..........ccoceceveenne. 1,73 ROJA. e 2,04 Pera Conferendia........cevveeeeveeeerrevennn 2,65
Kiwi Kiwigold.....veoveerernrenrernrieneenes 4,55 Melocotones duros ............oeerernneens 1,00 Ercolini / Morettini
Otras Variedades.........cccococvveenne. 2,65 Meldn Piel de Sapo.....ccovvrriiiiinninas 0,84 Otras Variedades
Pulpa Verde .......coovrvrernrernnenrinnes 1,60 Pera Blanquilla.......ocovvvrerernvinnirninns 1,83 Limonera
Lima Mejicana ........cccoovineininninnins 1,60 Sandias.............. Nectarina Blanca... ..2,60 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Agua o Blanquilla
Limdn Fino o Primafiori.........cocceeee. 1,00 Uva moscatel. Amarilla... ..2,60 Seta Girgola ..., Pifia Golden Sweet...
VBIMA.. i 0,50 HORTALIZAS Euros/kg Nispero .... Rovellén-Niscalo Africana........
Mango Tommy AtKINS .......oveenreereene. 1,50 KT TV 0,88 Champifién Pitaya Amarilla
Manzana Golden ........ccococevevvveeenne. 1,05 BEreNIENA ...veeviicci i 1,48 1, Otras Setas Pistacho X
Pink Lady.......... .2,00 Calabacines.... .SIC Papayas.... ..3,30 LVE 72— Platanos Canarias Primera . 145
Otras Variedades... 1,55 Cebolla...cccuvevnnns 0,40 Pera Blanquilla . . 1,85 Cafia de Azlcar.. Canarias Segunda
Royal Gala............. 1,35 Judias Verdes Perona . 741 Verano...... .2,75 Menestra........ I
Melocotdn Baby Gold .........cccerennee 1,90 Patatas Calidad...........cccoeeeereeenne, 0,50 Otros Varios Pomelo Rojo
Meldn Piel de Sapo.......overeenrieneene. 1,45 PEPINOS. .ovvovrrrereessreseeanesseessesseens 1,74 Amarillo
AMArillo..ceeeeceeeeeeeeeeee, 1,00 Pimientos Verdes...........cocveeeeennne. 1,29 Mercalaspalmas Rambutan
Naranja Lane Late........ccorvrrnrrennene. 1,05 Tomate Verde.........covvvrimrennerinninnes 1,40 Pitahaya Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- Sandia Sin Semilla
Navel Late .... ..SIC ZaNAN0NIAS..c...cvveeeeeeeeeeeeeeeeeeeer e 0,78 Platanos Canario... .2,20 tatas, del 31 de agosto al 4 de septiembre Con Semilla..........
Valencia Late e . Importacion.. 21,10 de 2026, en el Mercado Central de Abaste- Uva Sin Semilla Negra..
Nectaria Carne Blanca. 1,60 Mercabllbao Manzana Bicolor ... 1,30 cimiento de Las Palmas. Sin Semilla Blanca........

Papaya 0 Papayon........c.ccoevviniiiens 2,32

Paraguayo UFO 4., 1,80

Pera Ercolini/Morettini..

Agua o Blanquilla .

Pifia Golden Sweet ...

Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
semana del 1 al 4 de septiembre de 2026,
comercializados en el Mercado Central de
Abastecimiento de Madrid. Informacion
facilitada por MERCASA.

FRUTAS Euros/kg Blanca Otras Variedades
..................... 9,09 Negra Otras Variedades ....
6,20 Red Globe........oooeeeee

Otras Variedades

Italia o Ideal .

Melocoton Amarillo...

Albaricogue Moniqui..

Pitaya ROJA ..o 5,00 FRUTAS Euros/kg Rojo Pulpa Blanca Otras Variedades..........cc.oosereernnrreennns SIC
Platano Americano o Banana............ 1,10 AlDariCOQUES.......vvreererrirresseesrernenns SIC Rojo Pulpa Amarilla Castafa
Canarias 1 .cveveeeeeeceeeeeee e 1,10 COIBZAS. ..ottt SIC Ciruela Cereza Picota HORTALIZAS
L R 2,00 CINUBIAS vvoovvvreeeesseesressre s 2,50 Uva Blanca Otras Variedades .........ocvveerrrreeeennnes Acelga Hojas Rizadas Lyon....
Sandia Otras Variedades ...... .0,60 Limones............. 1,00 Negra... Chirimoya Otras Variedades Hojas Lisas Verde .....
Uva Blanca Otras Variedades............. 1,40 Manzana Golden... 1,10 Rambutan Ciruela Otras Familia Black...... Ajo Blanco........
Negra Otras Variedades................. 2,53 ROJA. et SIC Sandia Con semilla Golden Japan y Songold . Morado...
Red GIODE.....vvreersrieri i 1,60 Melocotones duros........c.......... 1,80-2,00 Sin semilla L (o Tierno o Ajete
VICOMIA v 3,80 Meldn Piel de Sapo......cocvrriiniinninas 0,70 Naranja Reina Claudia.........coccevvevererrrennnne, 2,25 Otras Variedades..........cocveveerrernn
HORTALIZAS Euros/kg Nectarinas ............. .SIC Chirimoya. Coco Otras Variedades 1,45 Alcachofa Blanca de Tudela... .. 1,85
Acelga Hojas Lisas Pera Blanquilla... 2,00 Otras Frutas Datil Deglet Nou 4,45 Otras Variedades...........cccouurrernnrreennn. SIC
Ajo Blanco............ . Sandias.............. ..0,70 HORTALIZAS Euros/kg Medjooul........... .SIC Apio Verde........
Otras Variedades.........cccocecvveunne. 3,88 Uva moscatel ......ccoevevevveeennnn. 1,70-1,65 Berenjena Larga......coouvveeeeecesseieinnnies 0,90 Otras Variedades.... Apionabo
APIO VEIdE .o 0,80 HORTALIZAS Euros/kg Fisalis Otras Variedades............ccousrreeerns SIC Amarillento
Apionabo Lechuga. ..o, 0,96-1,00 Ajo Seco Fresén Otras Variedades..................... 10,00 Berenjena Morada
Berenjena Otras Variedades .............. 1,00 BErenjena ......ocvrerrvrnreesnrennnens 1,30-1,50 Tierno Granada Otras Variedades ................... 3,90 Otras Variedades
MOTada....eeveeeeeeeeeeeeeee e 0,60 Calabadings........ccoeeveeeeeeseee SIC Guayaba Otras Variedades.. 4,75 Berros.......coveen..

Boniato 0 Batata.......covererreenriennnnes 1,46 Cebolla...... 0,50 Higo Chumbo............. 3,75 Boniato o Batata..
Calabacin Otras Variedades.. .0,85 Judias Verdes Perona . 6,20-6,00 Verdal .... 7,87 Bréculi, Brecol o Brocoli
Calabaza de Verano............cccccuvnee. 0,70 Patatas Calidad...........ccccocvvviriricnnes 0,45 Calabacin Blanco
Otras Variedades.........cccococvveenne. 0,65 PEPINOS....oveerii i 2,00-2,30 Breva Colar ... vveeeeeeeeseeeseiesins
Cebolla Blanca Dulce Pimientos Verdes Brécal... Kaki Otras Variedades .....
Fuentes de Ebro.... .0,57 Tomate Maduro. Calcots...... .0, Rojo Brillante o Persimon..................S/C | Delnviemno.......
Recas y Similares... .0,80 Tomate Verde..... Calabaza.. .0,70 Kiwi Kiwigold..............
TIEIMA e 0,86 ZaNAN0NIAS..c...cvveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeereeenin 0,70 Pulpa Verde
MOrada........ccceerereriririsriesieianns 1,25 Limon Fino o Primafiofi.........cc....eeee... 1,89
Otras Variedades.........cccocecvveunne. 0,80 Mercabarna Otras Variedades..........ccceevrvrneenee. 1,65
Col de Hojas Rizadas .........cccowrerrene. 0,70 Informacion de los precios dominantes de Cebolla Seca..... VBIMA vvverserveesssserssesssssssessnees 1,75 Tierna
Endivia.......cocoueee... 1,35 frutas y hortalizas, del 4 de septiembre de Figueras ... 1,20 Mandarina Clemenlate ... 3,25 Chirivia........

Hinojo... .0,70 2026, facilitada por el Mercado Central de Ortanique........... 2,45 Col China o Pekinensis. ..0,85
Jengire.....ccccoviunn. .1,60 frutas y hortalizas de Barcelona, Mercabar- | Pepino...... Clemenvilla 0 Nova .SIC Lombarda o Repollo Rojo . ..2,20
Lechuga Hoja de Roble..........cccceunne. 0,75 na. ClemENUIE.......rrecerissrrreerssssrereeranns 2,45 Repollo Hojas Rizadas..........ccouereeern. 1,45
ROM@ANA ..ot 5,68 FRUTAS Euros/kg : Manga Kent De Bruselas
Maiz o Millo 1,15 Albaricoque Lombarda .0,50 Mango Haden.... Coliflor ........
Pepino Corto o Tipo Espafiol .... 1,39 Aguacate .... ..3,50 China... .2,20 Tommy Atkins Endivia........
Largo o Tipo Holandés...... 1,20 Almendra ..9,20 Coliflor .... .1,20 Manzanas Fuji.... Escarola Rizada o Frisée...
PErEjil oo 0,80 Golden Esparrago Verde o Triguero....
Pimiento Otras Variedades ................ 1,90 Royal Gala
R0JO LamUuyO...ccovereeiiriiiieieininas 1,80 Granny Smith , Espinacas
Verde Italiano .......ocoovvcnnirinrienne, 0,98 Otras Variedades ............cccceeeees 2,45 Guindilla Verde
Verde Padron .2,64 Castafias Endivia..... 1,20 Starking o Similares 2,05 ROja ..o
Puerro........... .4,00 Cerezas... Escarola.... ..0,80 Reineta............... 2,35 Guisante .
Seta Champifidn.............. 3,75 Cocos..... Espérragos Blancos... Melocotén Baby Gold Amarillo .. 2,35 Haba Verde o Habichuela.
Tomato Asurcado Verde Raf .............. 1,22 Membrillo Merryl y Elegant Lady.........ooovrvveerenn. 1,75 Hinojo
Liso Rojo Daniela/Long Life/ Datiles Espinaca Otras Variedades ... Judia Verde Boby
ROYESIA.cvvvvererreresresnesnerasenanes 1,00 Feijoas Haba.... Meldn Piel de Sapo Verde Otras Variedades
Muchamiel.......coccovnien. .1,00 Higo........ Hinojo .. Amarillo.. Verde Elda
Zanahoria o Carlota Nantesa .0,80 Higos Chumbos... Pergjl........ (CE || — Laurel
Yuca o Mandioca 0 Tapioca............... 1,50 Frambuesa Judia Bobi Otras Variedades.... Lechuga Otras Variedades
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 35, del 24 al 30 de agosto de 2026, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

CITRICOS Euros/Kg Zona Boniato Rojo 0,72-1,03 Alicante Verdes Grano SIC Alicante Pera 0,85-1,06 Castellon
(Kg/arbol, cotizacién mas frecuente) Blanco 1,06-1,08 Alicante Haba Muchamiel SIC Castelldn Zanahoria 0,29 Alicante
LIMON Calabacin SIC Alicante Lechuga Romana 0,30-0,39 Castellén FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Limén Fino SIC Alicante Calabacin SIC Castellon Maravilla SIC Castellén (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Limén Verna Redrojo 0,12 Alicante Calabacin SIC Valencia Trocadero SIC Castellén cién més frecuente)
Limén Fino Redrojo SIC Alicante Blanco 1,53 Castellon Patata ALMENDRAS
FRUTAS Euros/Kg Zona Calabaza Redonda 0,85 Castellon Blanca 0,51-0,60 Castellén Comuna SIC Alicante
(Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Tipo Cacahuete 0,33-0,52 Alicante Blanca SIC Valencia Comuna SIC Castellén
Kaki Rojo Brillante 0,50-0,65 Valencia Tipo Cacahuete 0,36-0,42 Castellon Roja SIC Alicante Largueta SIC Alicante
Melocotén Carne Amarilla 1,50-2,19 Alicante Cebolla Spring SIC Castellon Pepino Blanco 1,03-1,29 Alicante Marcona SIC Alicante
Meldn Piel de Sapo 0,85-1,49 Castellon Spring SIC Valencia Blanco SIC Castellon Marcona SIC Castellon
Sandia sin pepitas 0,38 Castellén Tierna SIC Castellén Pimiento Plantea SIC Alicante
Sin pepitas 0,13-0,33 Valencia Grano 0,43 Castellon California Amarillo SIC Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Uva de Mesa Col Lombarda SIC Castellon California Rojo SIC Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacion mds frecuente)
Moscatel Romano 0,75-0,80 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,40 Alicante California Verde SIC Alicante ACEITE
Red Globe 0,55-0,85 Alicante Lamuyo Rojo 0,58-1,08 Alicante Oliva Lampante >2° SIC Castellén
Victoria 0,50-0,75 Alicante Judia Blanca SIC Castellon Lamuyo Rojo 1,70 Castellon Oliva Virgen 0,8>-2° SIC Castellon
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Roja 4,67 Castellon Dulce Italia 0,64-1,10 Castellon Oliva Virgen Extra SIC Castellon
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Roja SIC Valencia Dulce ltalia 0,44-0,70 Valencia Garrofa Entera SIC Castellon
Apio Verde 0,55 Alicante Verde Boby SIC Alicante Tomate Cherry SIC Castellon MIEL
Berenjena Negra S/IC Castellén Verde Perona SIC Castellon Daniela SIC Alicante De Azahar SIC Castellén
Rayada 0,85 Castellon Guisantes Redondo Liso 1,20-1,28 Castellon De Romero SIC Castellon
Romana... ..0,55 Otras Dulce... .4,50 Otras Variedades...... 3,00 Liso Rojo Tipo Canario... 1,20 Nectarinas .
Maiz o Millo. ..0,88 Otras Variedades ..SIC Alcachofa Blanca de Tudela.. .SIC Asurcado Verde Raf... ..3,50 Nisperos ...
Lima Mejicana Otras Variedades...........couveveeennne. 3,50 Liso Verde Mazarron Pera Blanquilla........ccccooeveninnee. 1,65-1,30
Pepino Largo o Tipo Holandés.............. 2,38 Otras Variedades Apio Verde Kumato SANAIS. v 0,45-0,55
Tipo ESPanol ........coveieennrieesniiirnns 1,75 Limdn Fino o Primafiori Berenjena Morada Otras Variedades Uva moscatel.....cocoevevervennnn. 1,40-1,60
PEIEJil . rvvevrsssrrrerissersees s Otras Variedades Muchamiel HORTALIZAS Euros/kg
Pimiento Amarillo, tipo California.. Rodrejo . Boniato o Batata.......... 1,20 Zanahoria en Rama... 2,70 Lechuga....covveniniinieies 0,70-0,90
Rojo Lamuyo............ Litchi ... Brocolo o Broculi o Brecol 3,50 Nantesa... ..0,90 Berenjenas. ... 1,40-1,70
Verde Italiano... Mandarina Hernandina...........ccoe.........S/C | Calabacin Verde........... 2,20 Otras Variedades... .WSIC Calabadings .......cccovevvveeeeeeeeeeseeens S/IC
Verde Padrén Otras Variedades Jengibre Cebolla.. s 0,50-0,80
Otras Variedades X Ortanique Name o Yame , Judias Verdes Perona................ 6,50-7,00
R0jO California....cveeeersssreeeerssrrreeeens SIC Mango Haden... Ocra 0 Quimbombg ...... ..3,00 Patatas Calidad.....
Verde Cristal .... .SIC Tommy Atkins .... Tamarillo Otras Variedades..... ..4,00 Pimientos Verdes...
NOFas SECaS....vvvvrersssrscrrsrrreeeessssssns SIC Otras Variedades Yuca o Mandioca o Tapioca ... .2,25 Tomate Maduro.
Puerro Manzana Golden Hortalizas IV Gama .......c.ccevvvvvesennens 4,80 Tomate Verde.......ococovvvernnnne 1,60-2,00
Rébano y Rabanilla.........cooowrrreerinssrrres 0,65 PATATAS Euros/kg Zanahorias. ......ouereerennrnsensrssnnens 0,60
Remolacha Comin o Roja .....ccveevnnvie. 1,30 Bab0Sa......eeveeeeeeeeeeeeersr e 0,45 Blanca Liseta Granel..........ccceveveevneeae 0,60 .
Seta Champifion Morada Blanca Liseta Confecc Mercasevilla

Girgola 0 ChOPO ..., SIC Recas y Similares...... 1,25 NUEVAS ....ovvvvrrieinriennns Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
Tomate Cherry...... ...3,66 Pink Lady .. Blanca Dulce de Ebro... .1,25 Blanca Spunta Confecc. semana del 24 al 30 de agosto de 2026,

Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 2,11 Verde Doncella... .2,10 Francesa o Echalote . 1,30 Blanca Agria Granel....... comercializados en el Mercado Central de

Liso ROjO CaNario.....c..uuurrveerssserreeens 1,25 Reineta Otras Variedades .........cccrmrreeerne. 0,55 Blanca Agria Confecc Abastecimiento de Sevilla. Informacion fa-

Otras Variedades .........c.coourrersnriennas 0,75 Melocoton Fresquilla 0 Pavia.................. SIC Roja Otras Variedades Granel............... 0,70 clitada por Mercasevilla. Ultimos precios
Zanahoria o Carlota Nantesa ..2,40 Tirrenia Amarillo.......... ..SIC Roja Otras Variedades Confecc ............ 0,65 recibidos.

EN RAMA ... SIC Otras Variedades 1,25 Lonja de Mercamurcia. Informacion de los FRUTAS Y HORTALIZAS Euros/kg
Jengibre .. ..3,05 Royal Glory.... Col Repollo de Hojas Rizadas... precios de las almendras, del 27 de agosto Acelga Hoja Rizada........ccocrvvenrrrnnns 0,92
N Catherine Lombarda o Repollo ROJO ... 0,80 de 2026. Cotizacién para las pequefas AChICOTIA oo 3,40
Ocra 0 QUIMDOMDOY «..vccovvevvveerrrrreeeens SIC De Bruselas partidas de grano de almendra en cdscara Aguacate FUEMe .....overeerearisrirnens 4,25
Yuca o Mandioca 0 Tapioca ................. 2,20 De Hojas Lisas (en torno a 10 Tm), situado sobre el al- HASS oot 3,95
Hortalizas IV Gama Coliflor macén del partidor, facilitados por la Lonja Otras Variedades............cooeevriennn. 3,50

V Gama............ Membrillo Comun.. ..SIC Endivia.... i Nacional de Almendra de Mercamurcia. Ajo MOrado ... 3,44
Resto Hortalizas ... ...0,80 Naranja Valencia Late. Escarola Rizada o Frisée... 1,50 ALMENDRAS Euros/Kg O.V..... .4,90
PATATAS Euros/kg Navel ............ [ 1,50 Tierno o Ajete. ..10,40
Blanca Otras Variedades Granel........... 0,95 Navel Late Esparrago Verde 0 THQUETO.........vccvvnnee. 4,00 Albaricogue 0.V......oovvrenrenrernnienens 2,00
Blanca Spunta Granel .........cccoccconnnnen. 1,65 Lane Late , Otras Variedades Alcachofa Blanca de Tudela............... 3,40
Papa Otras Variedades Granel..............0,95 Otras Variedades........ 1,10 Espinaca.............. 1,50 Ferragnes . Almendra........coreeernrennens ....4,40
Roja Otras Variedades Granel............... 1,15 Nectarina Otras Variedades 1,20 Guindilla Verde 2,60 Garrigues . Apio Verde. 1,10

. Nispero Otras Variedades... LSIC | RO .. Guara....... Apionabo....... ..1,57
Mercamurcia Nuez Nacional Ramillete...... Berenjena Morada ................ccccco.... 0,86
Informacion de precios orientativos de ma- Papaya Otras Variedades Haba Verde o Habichuela...........cccooevvee.. SIC Comuna Ecoldgica 0. Ve oo ssessssnens 0,80
yorista a detallista, puestos en mercado y Solo y Sunrise Judia Verde FiNa......cccooeerceinsnieisssiinn. 9,00 Boniato 0 Batata.......ccccoeesieriniinienns 1,15
con envasado estandar de frutas y hortali- Paraguayo Otras Variedades... Verde Boby MerCOfraga BIOCUli O BrECOL.......vvvvvvvvevsvvrersrrnrnnees 3,26
zas, referidos a la semana del 31 de agosto Pera Ercolini / Morettini.. Verde Perona .. 6,50 Precios diarios del Mercado de fruta de Torre 0 ROManesCU .....o.ceevevevreeeneae. S/IC
de 2026, ofertados en Mercamurcia. Conferendia... Verde Elda....... 4,00 Mercofraga. Informacion facilitada por el Cacahuete..... .2,75
FRUTAS Euros/kg Agua o Blanquilla .. Laurel ..o, 1,00 Ayuntamiento de Fraga. Precios del 27 de Calabacin Blanco... ...1,40

Limonera Lechuga Romana agosto de 2026. VEIAE v 1,18
, Magallon Iceberg FRUTA Euros/Kg OV e SIC

Otras Variedades...... ..2,40 Pifia Golden Sweet. 1,10 Cogollo........ Calabaza de Verano ... ....0,62
Albaricoque Otras Variedades ... .SIC Africana..... .1,00 Hoja de Roble. 1,60 Otras Variedades... ...0,71
Cereza Otras Variedades ... .SIC Pitaya Amarilla .. Lollo Rosso...... 1,60 Kaki O.V...ooovrrenne .SIC

PICOtA. coveerrerrrir i SIC Roja R0jo 0 Persimon.......cccoccenincnneens SIC
Chirimoya Otras Variedades ................. 3,50 Otras Variedades ShArONT cvvveee s 1,70

CaMPAS. .. 4,00 Platano de Canarias Extra Carambola.....c.ovevvveeeeeeeeeeeeee 8,75
Ciruela Otras Familia Black...........ooovv..c 1,50 De Canarias 1 Pepino Corto o tipo Espafiol................. 2,00 Cardo oo s SIC

Malleras ........vverveeeereeeseereeereesnis S/IC De Canarias 2.... .0,95 PErEjil ..vvorieariieneiiens Manzana Gala .. ..0,80 Cebolla Babosa........c.veveeiveieanens S/IC

Reina Claudia... ..2,00 Otras Variedades .0,90 Pimiento Verde ltaliano Higo Coll de Dama Blanca Dulce.. .1,02

SANtA ROSA....eveeeesesee e SIC Americano o Banana. .0,90 Rojo Lamuyo............ Blanco........... Francesa / Echalote ........cccccveevnnnne 4,20

Golden Japan y Songold .................. 1,50 Amarillo Tipo California Ciruela Tolosa Grano de Oro Valenciana .............. 0,51
Coco en Seco , Pomelo Rojo , Verde Cristal [ o 0,80 MOTada....cveeeeeeeeeeeeeeeeen 1,03
Datil Deglet Nour. ..3,90 Otras Variedades ..SIC Rojo California . . Tierna ....1,20

Medjooul ......... ..8,00 Rambutan..... .8,00 Verde Padron .. MercavalenC|a 0.V.... 1,19

Otras Variedades.. ...3,50 Sandia Sin Semilla.. .0,60 Noras Secas .... Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Cereza 0.V. ....5,00
Fisalis Otras Variedades...........cccveuennne 5,50 Con Semilla semana del 1 al 4 de septiembre de 2026, PICOTA vt S/IC
Freson Otras Variedades........occccnsrrrees 7,00 Otras Variedades comercializados en el Mercado Central de Chirimoya 0.V, e 2,70
Granada Mollar...........ocoeeeveeernenns 3,50 Uva Sin Semilla Negra Rébano y Rabanilla Abastecimiento de Valencia. Informacion CRITIVIA o 1,90
Grosella Roja Sin Semilla Blanca Remolacha ComUn 0 ROja .....uvveervnnee. 0,80 facilitada por MERCASA. Ciruela Golden Japan..........ccouvvrenn 1,41
Guayaba o Cas..... ..6,00 Napoledn..... Seta Champifion........... FRUTAS Euros/kg 0.V, it 1,44

Otras Variedades.. ..4,00 Cardinal .... Girgola o Chopo . Albaricoques Santa Rosa. ....1,46
Breva Colar ... S/IC Red Globe. Shii-Take Cerezas........ Reina Claudia 2,75

Tamarindo Tomate Liso Rojo Daniela / Long Life / CIrUEIAS vvovvveveceere e 1,40-1,50 C0CO 0.V, v ssesssesnnsns 2,10
HORTALIZAS Royesta LIMONES ... 1,50-1,00 Col China o Pekinensis..........ccocevua. 1,83
Acelga de Hojas Lisas Verde... Liso Rojo Rama... Manzana Golden ..........ccorveernrennenns 1,20 De Bruselas.........ccooce.... ....1,85
Kaki Rojo Brillante o Persimén .. . Ajo Blanco..... Liso Rojo Pera . Roja..ccvirinn. .1,20 Lombarda o Repollo Rojo.. ...0,75

Otras Variedades ........oevcceesserreersnes SIC Tierno 0 Ajete..vcvnnrrrverinsnrrrernennee 5,00 | CheMY oo, Melocotones duros ............ereerene: 3,60 Ropollo Hoja Rizada...... ....0,82

Kiwi Pulpa Verde Morado Melén Piel de Sapo........ccoce.... 0,30-0,60 CONION o 1,35
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MERCADOS NACIONALES

. , Nabo Similares........cooevevveeeeveennne, 0,95 Blanca O.Vv........... Almendra ComMUN ......vveeereereeeeseesen 4,80
Datil 0.V.. .6,75 Naranja Lane Late.. 1,08 Negra O.V... Largueta SIC
Endivia.. 1,30 Navel Late . .S/IC Red Globe Roja.... Marcona SIC

Roja...... 2,58 [OR VA 1,25 Sin Semilla Blanca . Ecoldgica 575
Escarola O.V. oo, SIC Salustiana......c.ceeeeeeeeeeeesee e SIC Sin Semilla Negra........coccoeeeinience. 2,88 Pistacho Kerman 20/22 .......c.coeovvveeennnans SIC
Esparrago Blanco..........cooveeveenninnns 11,00 Valencia Late .....vveeverrcneesnennennns 0,91 Victoria Blanca [P O — SIC

Y GO 12,15 NAVE! ..o 1,15 Zanahoria 0. V.......... (Las semanas corresponden a los dias que

NaVeling ... 1,00 se fijan los precios, independientemente de

Generalitat Catalunya

su vigencia)

seguro para la exportacion de granos,
Rusia ha seguido bombardeando puertos
ucranianos y como represalias Ucrania ha
hecho lo propio con el puerto de Ust-Lu-
ga en el Béltico, que se manejaba como
alternativa al Mar Negro. Por su parte el
Consejo Agricola Ucraniano advirtio a los
productores y exportadores que no conta-
ran con la reanudacion de las operaciones

Mas de

249.000 agricultores

percibiran las ayudas para la
compra de fertilizantes

Estas ayudas se incluyen en el Plan Integral de Respuesta a la Crisis de Oriente
Medio y son de 92,5 euros por hectarea para regadio y 38,33 para los de secano

Un total de 249.376 agricultores
percibiran, a partir de este vier-
nes, las ayudas para la compra
de fertilizantes, por 494,57 mi-
llones de euros. Se trata del pri-
mer listado de beneficiarios que
podran consultar las cuantias
de la subvencion en la pagina
web del Fondo Espanol de Ga-
rantia Agraria (FEGA).

El Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacion
abona, a partir del viernes,
esta ayuda extraordinaria
recogida en el articulo 50 del

El Plan que incluye las ayudas cuenta con una subvencion de 700 millones para la compra de fertilizantes. / DEPOSITPHOTOS.COM

Freson... Evolucion semanal de precios medios pon- . . a corto plazo desde los puertos de aguas
Frambuesa 14,56 derados, sectoriales de referencia de frutas y Lon]a Cast|||a-La ManCha profundas, por lo menos hasta diciembre
Granada Papaya 0.V ..o 3,72 hortalizas de la semana 34, del 17 al 23 de Mesa de precios del melén y la sandia de 0 enero y los conmina a buscar rutas al-
Grosella Paraguayo Platereta.........cccoevvienenes 1,60 agosto de 2026, respectivamente, ofrecidos la lonja agropecuaria hortofruticola de ternativas. En cuanto al maiz la fortaleza
Guayaba... 0. Ve por el Observatorio Agroalimentario de Pre- Castilla-La Mancha. Precios orientativos de viene marcada por un deterioro del culti-
Guisante....... Patata Blanca Agria Granel .... cios. Gabinete Técnico-DARP. la sesion del 3 de septiembre de 2026, en vo en EE. UU., por las malas perspectivas
Blanca Granel Confecc... HORTALIZAS Euros/Kg Manzanares. de cosecha en la UE y por las dificultades
Calidad Monalisa..........ccccevnnenee. 0,65 Tarragona MELON Euros/kg exportadoras de Ucrania que es el 4% pro-
Nueva ConfecC.....vvrrrrrrrnmreinrennes 0,61 Acelga 0,42 veedor mundial. En cuanto a la provincia
Roja Granel ConfecC .......cccccunnenee. 0,68 Calabacin 0,59 Categoria Extra de Ledn se da ya por seguro un adelanto
Peping 0.V ..o 1,45 Berenjena 0,52 12 CAtYONTA. vveerrresrreeessseresessssneessessnreees en la cosecha de maiz dado el estado ac-
.2, Pera Agua o Blanguilla... 1,38 Judia Verde Plana..........cooeeeveerevcnnn 2,528 0,20-0,22 tual del cultivo y este mes veremos cose-
Judia Verde Boby .. .4,90 Conference........ .. 1,68 Puerro 0,66 2° Categoria chadoras en las fincas, jalgo insdlito! En
Verde Fina .... .3,00 Decana del Comicio.... .SIC Tomate 0,80 0,10-0,12 el sector forrajes las lluvias caidas en la
Verde Helda......oovernrinniisnisninns 3,85 Ercolini / Moretini.........ocoveersrennes 1,48 El Liobregat SANDIA Euros/kg dltima semana en el noroeste peninsular
Verde Perona ........cccocvennisiinninns 3,64 LimONera......covveieiisisiiseieisnis 1,30 Acelga 0,80 Negra sin pepitas, 1% categoria...........coo...... no han aplacado el animo comprador y
Kiwi Kiwigold.... 3,34 OV 2,80 Calabacin 1,20 0,17-0,19 en la sesion de la lonja de Ledn celebrada
OV, .3,20 Passacrassana.... .SIC Alcachofa SIC Negra sin pepitas, 2° categoria hoy nueva subida de precios en todas las
Pulpa Verde .. .3,69 Magallon............... .SIC Cebolla TIEMA covvvvvveeerrsssseererssseessssns 0,90 Blancas, 1% categoria..........ouerreerrmrrrveersnnn: categorfas. Pueden consultar todos los
LAUPE . 0,85 Castells 0 San Juan ........cccoevecennnne SIC Pepinos 1,10 0,17-0,19 precios en nuestra web www.lonjade-
Lechuga Batavia ......cvvverernrernrrnnnens 1,04 PEIE]il cvvvreririeiserisr s 0,60 Col SIC Blancas, 2% categoria..........rrreerrmrrrveessnnn: leon.es.
CogolI0. e 1,24 PFISAlIS ... 10,40 Coliflor SIC 0,10-0,12
Hoja de Roble ..., 1,38 Pimiento Amarillo Califoria.............. 2,50 Lechuga ROMaNa.......oocerseeererescrened 0,85 PONINIZAON ...coereveesvensceescreesnees SIC Junta de Extremadura
ICEDEIG v 1,35 0. Ve 510 Escarola SIC NOTA: Las cotizaciones publicadas consti- Observatorio de Precios y Cadena de Valor
LONO ROSSO ..vvvovercesrerresnesrennes 1,38 Rojo California... 1,94 Espinaca SIC tuyen exclusivamente referencias informati- del Sector Agroalimentario de la Comuni-
OV, .1,90 Rojo Lamuyo...... ..1,80 Habas SIC vas, orientativas agregadas y no vinculantes, dad Auténoma de Extremadura. Informa-
Romana Verde Cristal ... 1,60 Puerro SIC conservando cada operador plena libertad cion actualizada acerca del mercado de
Lima O.V........... Verde [taliano .....ccooveincniininninns 0,80 El Maresme para decidir sus precios y condiciones co- productos agroalimentarios. Precios del 24
Limon Eureka.... Pifa . Acelga 1,00 merciales. Para establecer estas cotizaciones al 30 de agosto de 2026.
Fino o Primafiori .. ..SIC Pitaya .... Calabacin 1,20 se ha utilizado informacion objetiva, verifi- FRUTA Euros/Kg
10T PO Pepinos 1,20 cable relativa a operaciones cerradas. BADAJOZ
Americano 0 Banana .............c...... 0,77 Col de Hoja Lisa.....rvveeereeereessseseiesnnas 2,20 . , AlDAriCOQUE. ....ooveveverieiseeeiseeises SIC
T P 1,10 Pomelo AMaillo...............ccevreverreereee 1,45 Espinaca 1,60 LOrIja de Ledn Melocotén
Litchi Var. Brewster Chen................... 6,50 OV s 1,35 Judia Tierna Perona........c.eeeeveeerevennnnnd 6,00 Informacién de precios agrarios orientati- Todas Variedades...........cccveeerrerennnnn 0,76
Mandaring 0. V. ..cvvcnrenrernreennernnens 1,50 L0 1,08 Puerro 1,40 vos, en almacén, del dia 2 de septiembre Nectarina
Clemenvilla ONO ......ocoveiiriinns 1,00 PUEITO.....cvrinene. 1,23 FRUTAS Euros/Kg de 2026, fijado en la Lonja Agropecuaria Cereza Todas Variedades...........cccoocveenee. SIC
Ortanique..... Rébano y Rabanilla.... ..1,00 Mercolleida de Ledn. Ciruela Todas Variedades . .07
Mango.......... Rambutan........cccovvevnne. 8,25 Manzana Golden 65+ CEREALES Euros/Tm Platerina ..0,65
Mangostan... Remolacha ComUn 0 Roja......cc......... 0,80 Verde Americana 75+ THYO PIENSO..vvvvvverrrerssserreessssenseeees 226,00
Manzana Fuii.... , Resto de Hortalizas..........ccccceveeenne. 4,35 FUJi 704 / 754 s
Golden.......... .1,96 Sandia Con Semilla.... 0,60 Gala 65+ Triticale... .216,00 LI I— ...0,69
Granny Smith 1,78 Sin Semilla. 0,61 Pera Limonera 60+.... Centeno. .195,00 Tomate INAUSHTIA ......c.veeereeerreeveeeas 1,07
[OATA 1,82 [OA 0,80 Conferencia 60+ ........cvvvvvvrrrrrnnnnnnn0,75 | Avena..... .198,00 CACERES
Pink Lady Seta Champifion .........cooevieininnins 0,61 Albaricoque A 67/73 , AlDArICOGUE. ...evvvries e siesssiees 0,98
Reineta Hongo Boletus Edulis.................. 10,00 Melocoton Amarillo A 67/73 .....vvvveeenn! 0,80 COLZA Euros/Tm Melocotén
Royal Gala..... Hongo 0.V ..o, 5,30 Amarillo B 61/67 ..., 0,60 Colza Sostenible..........oueeveeeeveeeeeenn SIC Todas Variedades...........cccoeeeerverennnn 0,76
SEArKING oo SHitAKE o ovvovesre s 7,45 Plano A 67/73 FORRAJES Euros/Tm NECANNG vvvvvvrsrereerssrrreessserssessseees 0,69
Melocotén Merry Elegant Lady. Tamarindo ..... 6,60 PlanoB61/73 ........... ..0,63 Alfafa Paguete Rama...........c.coenenee. 215,00 Cereza
Baby Gold Amarillo........... Tomate Cherry ... 3,50 Nectarina Amarilla A 67/73 ..0,80 Paquete Deshidratado. 240,00 Todas Variedades..............
[O AV Liso Rojo Daniela ... 1,16 Amarilla B 61/67 X Paja 1° Cebada........... Ciruela Todas Variedades .
ROJO Pera ..o 1,32 FRUTOS SECOS Euros/Kg Veza Forraje de 1° Platerina
R0jO RAMA.....viiiiicieies 1,24 Lonja de Reus FOMAJE oo Paraguayo
Liso Verde Rambo .. Avellana Negreta.......ooooveerrreveeeeessnnnns 2,85 No parece que haya tenido efecto la Patata .....
OV s 2,46 Corrent 2,30 mediacion de Turquia en el conflicto Pera.............
Uva San GIOVaNNI covvvveereeereeersserieens 1,90 ruso-ucraniano para abrir un corredor Tomate Industria

Real Decreto-ley 7/2026, de 20
de marzo, del Plan Integral de
Respuesta a la Crisis de Orien-
te Medio, con una subvencion
total de 700 millones de euros
para facilitar la compra de
fertilizantes a los agricultores
por la subida del precio de este
insumo.

Los beneficiarios percibiran
una ayuda de hasta 92,5 euros
por hectarea para los cultivos
deregadio y hasta 38,33 paralos
de secano.

Los fertilizantes son una de
las materias primas que mas
se han encarecido a causa del
conflicto bélico, por lo que esta
medida busca paliar el impacto
de dicho incremento en las ex-
plotaciones agrarias.

El objetivo es que los agri-
cultores puedan aplicar unos
niveles adecuados de fertiliza-
cion, que son imprescindibles
para mantener el volumen de
la produccion agricola, sin
que ello les suponga un eleva-
do sobrecoste y no repercuta
en un encarecimiento de los
alimentos.
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Europa producira un 15,6% menos de
manzana y un 35,5% mas de pera

PROGNOSFRUIT 2026 / Las adversidades
climaticas lastran la produccion
comunitaria de manzana, segun las
previsiones de la WAPA, mientras que
la cosecha de pera crecera impulsada
por el aumento de la produccion en

Italia y Paises Bajos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociacion Mundial de la
Manzana y la Pera (WAPA) pre-
sento, en el marco de Prognos-
fruit 2026, celebrado el pasado 7
de agosto en Constanza (Alema-
nia), sus previsiones de produc-
cion para la campana 2026/27.
Segln esta primera estimacion,
la cosecha de manzana en los
principales paises productores
de la Unién Europea alcanzara
las 9.496.047 toneladas, lo que
supone un descenso del 15,6%
respecto al volumen definiti-
vo de la campana anterior y
un 14,3% menos que la media
de los tres ultimos afos. Por
el contrario, la produccion co-
munitaria de pera se situara en
1.946.482 toneladas, un 5,5% por
encima de la pasada campana y
un 9,9% superior ala media trie-
nal, aunque todavia por debajo
del potencial productivo de los
huertos europeos.

En manzana, la variedad Gol-
den Delicious reducira su pro-
duccion un 11,1%, hasta 1.809.982
toneladas. También descenderan
las cosechas de Gala, segunda
variedad mas cultivada, con una
caida del 8,9% y un volumen de
1.362.797 toneladas; Red Deli-
cious, que disminuira un 5,3%,
hasta 496.522 toneladas, e Idared,
cuya produccion se situara en
415.559 toneladas, un 19,7% me-
nos que en la campana anterior.

En el caso de la pera, Italia
incrementara su produccion un

17,4%, hasta 347.325 toneladas,
mientras que la produccién de
Paises Bajos aumentara un 9,6%
respecto a la campana anterior.
En cambio, Bélgica reducira su
cosecha un 7,2%. La variedad
Conference alcanzara una pro-
duccion estimada de 905.693 to-
neladas, un 2,1% mas, mientras
que William BC aumentara un
1,1%, hasta 211.606 toneladas.

WAPA atribuye el descenso
de la produccién de manzana a
la creciente presion que soportan
los productores en un contexto
productivo cada vez mas com-
plejo y a unas condiciones me-
teorologicas extremas que estan
teniendo un impacto directo y
cuantificable sobre los rendi-
mientos en toda Europa.

Durante la presentaciéon de
las previsiones, el secretario
general de WAPA, Philippe Bi-
nard, afirm6 que “las cifras de
este afno recuerdan que la pro-
duccion no puede darse por ga-
rantizada” y advirtio de que el
sector “puede estar alcanzando
el limite de lo que las herra-
mientas y practicas actuales
pueden absorber para mantener
su competitividad, con produc-
ciones y rendimientos afectados
por los fenémenos climaticos,
el aumento de los costes y la
reduccién de las herramientas
disponibles para garantizar los
rendimientos y la calidad”.

Por su parte, el presidente del
Grupo de Trabajo de Frutas y

En pera, la variedad Conference alcanzara una produccion estimada de 905.693
toneladas, un 2,1% mas respecto al aiio pasado. / ARCHIVO

PERA. Produccion de la Union Europea por paises (x 1000 toneladas)
Variacion %
2026/%5 | 2026/23
Bélgica 393 -72%  4,8%
Croacia 0% -413%
Rep. Checa 4 7 6 6 7 7 7 6 9 5 —45,0% —29,3%
Dinamarca 5 6 4 6 6 7 7 7 7 1 0% 0%
Francia 133 134 121 133 58 147 104 137 152 182 -132% 0,8%
Alemania 23 45 42 39 37 36 38 39 42 43 2,4% 8,9%
Grecia 59 60 58 80 67 99 61 71 62 93 51,5%  44,6%
Hungria 35 38 32 16 16 15 20 15 10 1 158% —25,8%
Italia 738 730 363 611 202 505 184 400 296 a1 17,4% 18,4%
Letonia 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 -250% -32,4%
Paises Bajos JEE[Y 402 373 400 340 352 358 322 359 393 9,6% 13,6%
Polonia 40 70 70 65 70 95 100 100 110 130 18,2%  25,8%
Portugal 186 142 202 139 225 132 112 125 126 138 8,9% 13,4%
Rumania 46 57 48 47 49 42 42 39 35 3 -2,7% -11,3%
Eslovaquia 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 24%  12.6%
Eslovenia 0 5 1 1 1 3 1 3 1 2 2426%  43.8%
Espaiia 331 298 313 307 309 236 286 223 240 242 07% -3,2%
Suecia 1 2 1 2 2 2 2 2 2 2 0% 0%
2248 2372 1971 2246 1750 2028 1706 1761 1846 1946  55%  9,9%
| PERA. Total produccion 1999-2026 (millon t)
3n 272 67 2,79 274 278
2,80 : 2,67 2,69
2,60 ~ 755/\
2,40 2,56
| g NS N NGB A B —
2,00 /

1,80
1,60

1,75

1.7

1,85

1,40
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

PERA. Ranking por paises 2026 (% total produccion)

Italia 18%

Polonia 7%

Alemama
|a
anama

VARIEDAD
Abate Fetel
Alexandrina
Blanquilla
Conferencia
Coscia-Ercollini
Doyenne du C.
Durondeau
Guyot

Kaiser
Passacrassana
Rocha

William BC
Otras

Nuevas variedades

333 322
43 40
857 975
79 70
58 80
2 4
65 58
45 49
9 10
186 142
274 280
295 341

140 250

37 38 33
881 975 870
63 73 55
60 71 46

3 3 2
58 56 36
21 43 14

7 8 4
202 140 225
208 263 146
290 326 259

176 121
26 35 28
865 898 742
78 54 74
60 53 41
2 2 1
54 41 30
32 12 23
4 2 3
132 120 125
249 169 226
290 196 268

70 78

PERA. Produccion de la Union Europea por variedades (x 1000 toneladas)

113

20 22
887 906
64 16
58 55
2 1
30 23
19 2
4 2
126 138
200 22
244 900

98 108

Variacion %
2026/25 | 2026/23

34,3%

8,3%
2,1%
19,6%
—4,4%
-34,1%
-23,6%
6,5%
-32,1%
8,9%
1,1%
10,6%
10,1%

31,1%
-20,6%
-20,6%

7,5%
19,4%
8,3%
-24,9%
—32,6%

11,1%
—-16,6%
10,9%

5,2%
14,5%
32,1%

PERA. Ranking por variedades 2026 (% total produccion) ‘

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

William BG

11%

Abate F
6%

Iln{iem Goscia-
i | Ercollni
[

| %

Blanquilla 1%
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MANZANA. Produccion de la Union Europea por paises (x 1000 toneladas)
Variacion %

2026/25 | 2026/23
Austria 184 146 126 120 151 116 138 -35% —18,2%
Bélgica 231 242 168 250 239 203 160 222 166 -251% —14,8%
Croacia 66 86 60 55 65 57 66 66 48 64  33,1% 6,8%
Rep. Checa 102 145 103 118 110 138 101 36 17 53 —54,8% -37,5%
Dinamarca 19 24 15 24 18 24 15 21 24 25 4,2% 25%
Francia 1.424 1.477 1.651 1337 1383 1.391 1.508 1.432 1.533 1162 -242% -22,1%
Alemania 597 1.093 991 1.023 1.005 1.072 941 872 1.138 1013 -10,9% 3%
Grecia 231 301 276 280 246 321 183 245 190 291  536% 41,4%
Hungria 530 782 452 350 520 280 550 330 170 185 -206% —61,4%
Italia 1.704 2264 2.096 2124 2.053 2113 2175 2329 2319 2269 -22% -0,2%
Letonia 8 14 10 14 8 10 8 8 6 6 0% -17,1%
Lituania 48 62 26 52 36 51 27 35 4 1 325% —22,7%
Paises Bajos 228 267 272 220 243 235 199 194 236 195 -175% -7,1%
Polonia 2.870 4.810 2,910 3.410 4.300 4.495 3.970 3.190 3.800 2.665 -29,9% -27,1%
Portugal 314 267 354 278 368 291 295 313 280 280 0% -5,4%
Rumania 340 635 493 537 594 543 534 491 442 B0 -27% -121%
Eslovaquia 15 44 35 30 31 32 27 36 32 36 125% 153%
Eslovenia 6 72 36 46 44 50 47 58 35 42 18,9% -10,6%
Espaiia 480 476 555 425 563 412 518 546 488 525 7,5% 1,5%
Suecia 31 22 29 32 32 32 32 32 0% 0%

13264 10.746 10.646 11514 10469
MANZANA. Total produccion 1999-2026 (millon t)
14 13,26

1199 19,04

11,25

10,75 10,47 10,73

9 5,00 9,48 9.16 9,50

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

MANZANA. Ranking por paises 2026 (% total produccin)

Rumania

5%

Alemania =
Polonia 28% Italia 24% Francia 12% | 11% | % "“;‘..}F“'

MANZANA. Produccion de la Union Europea por variedades (x 1000 toneladas)

Variacion %
VARIEDAD 9026/25 | 2026/23
Annurca -10% -5,5%
Boskoop 260 276 289 273 256 319 318 321 369 -31,3% -18,2%
Braeburn 265 357 363 312 333 376 293 305 371 153 ~15,9% —14,5%

Cortland 290 332 316 313 306 334 307 312 280 - - -
Cox 1225 1.413 1387 1390 1.534 1.463 1519 1428 149 12 -189%  6,5%
Cripps Pink 166 190 145 154 201 141 122 121 131 3438 -7.2% 2%
Elstar 1.931 2450 2293 2.001 2.199 1.972 2.196 2.078 2.035 304 —182%  —6%
Fuji 363 393 373 365 347 410 338 356 360 282  06% —6,1%
Gala 651 1,214 621 659 760 669 618 510 517 1363 -89%  -8%
Gloster 298 581 395 315 468 405 353 302 335 M0 -156% -11,3%
UL 326 563 246 250 251 208 186 134 194 1810 -11,1% —13,9%
Granny Smith 126 198 118 118 104 121 133 116 100 845 —41% —1,8%
Idared 250 350 150 210 280 260 220 160 200 416 —-19,7% —-24,2%
Jonagold - - - - - - - - - M3 -27.4% -26,3%
Jonagored 54 58 48 54 32 32 28 60 56 180 -33% -24,3%
Jonathan 85 156 141 162 195 207 207 192 222 95 —46% -182%
Ligol 573 759 693 677 692 694 599 602 524 180 —35% -32,8%

Loho 113 371 407 441 471 579 470 350 488 - - -
UL PAL Y 89 148 134 136 141 151 157 154 136 64  13,6% 33,7%
Pinova 416 570 414 423 465 454 422 355 381 185 —16,5% —10,5%
Red Delicious 2 4 2 4 4 0 0 0 491 -53% -13,7%
Red Jonaprince 8 7 2 2 - - - - - 04 -37,7% -30,2%
T L e 1202 2,140 1544 1749 2283 2.297 2.082 1759 2.122 15 -8% -16,1%
Shampion 192 342 307 309 340 497 658 594 634 991 -21,9% -22,9%
Spartan 9.158 13.264 10.746 10.646 11.989 11.936 11.514 10.469 11.254 0  -7,1% 48,8%

Stayman 14 8 7 2 2 - - - -
Otras 1745 1.202 2.140 1.544 1.749 2283 2.297 2082 1759 154 -287% 10,3%
GGG en ] 209 192 342 307 309 340 497 658 594 694  9,4%  9,4%
1731 9158 13.264 10.746 10.646 11989 11936 11514 10.468 9496 -156% -14,3%

MANZANA. Total produccion (wilin 1 | | MANZANA. Ranking por variedades 2026 (% oal producior) |

(Itras nuevas
varladadas

Idared
4%

ﬁranny

Delicious
%

Golden
Delicious
19%

Gala
14%

Otras
16%

Elstar 3%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

De acuerdo a las previsiones de Prognosfruit 2026, la variedad Golden Delicious
reducira su produccion un 11,1%, hasta 1.809.982 toneladas. / ARCHIVO

WAPA confirma que la reduccion de la cosecha de
manzana no se limita a la Unidn Europea, sino que
también se registra en otros paises del hemisferio
norte, como Reino Unido, Estados Unidos e India

Hortalizas de COPA-COGECA,
Luc Vanoirbeek, senalé que “el
apoyo politico no ha avanzado
al mismo ritmo que el cam-
bio climatico esta afectando a
los huertos y los productores
afrontan cada vez mas limita-
ciones para responder a esta
situacion”. Afiadi6é que “no se
trata inicamente de una cues-
tion de rendimientos, sino tam-
bién de competitividad y, en
ultima instancia, de seguridad
alimentaria”, y reclamoé que los
productores dispongan de las
condiciones necesarias para
producir, con mayores incenti-
v0s y un marco que refuerce la
cooperacion para hacer frente a
los desafios derivados del actual
contexto politico, geopolitico,
climatico y de mercado.

La organizacion explicé que
la campana ha estado marcada
por unas condiciones meteoro-
logicas especialmente adversas
en distintas zonas productoras,
con fuertes heladas en febrero,
episodios de frio hasta finales de

abril, prolongadas olas de calor
y sequia, ademas de tormentas
de granizo y lluvias intensas.
Segun indico6, varias areas pro-
ductoras contintian afectadas
por las altas temperaturas y
la falta de precipitaciones, por
lo que seguira realizando un
seguimiento de la evolucién
de las previsiones junto a sus
miembros.

WAPA sefial6 asimismo que la
reduccion de la cosecha de man-
zana no se limita a la Union Eu-
ropea, sino que también se regis-
tra en otros paises del hemisferio
norte, como Reino Unido, Esta-
dos Unidos e India. En China, las
primeras previsiones apuntan a
una produccién estable respec-
to al afio anterior, mientras que
Turquia recupera parte de su
produccioén tras los dafios sufri-
dos la pasada campana.

La organizacion anuncio
que la proxima edicién de Prog-
nosfruit se celebrara del 3 al
5 de agosto de 2027 en Zagreb
(Croacia).

El foro de Prognosfruit ha contado con una alta participacion y los asistentes ya tie-
nen la cita agendada para 2027, sera en Zagreb (Croacia) del 3 al 5 de agosto. / WAPA
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VOG inicia la campaiia de
manzana con una adelantada
cosecha y volumenes estables

El Consorcio adelanta la cosecha de las primeras Gala y afronta la temporada con
un surtido segmentado y mas del 75% de superficie protegida con mallas antigranizo

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
VOG - Home of apples ha inicia-
do lanueva campana de manzana
para sus mas de 4.000 agriculto-
res, con una produccion previs-
ta similar a la de la temporada
anterior y un surtido completo
y estructurado para responder
a las diferentes necesidades del
mercado.

La campana 2026/27 comienza
en un contexto climatico que re-
quiere una atencion especial por
parte del sector agricola europeo.
Las altas temperaturas han pro-
vocado un adelanto de la cose-
cha. En el caso de las primeras
manzanas Gala, la recoleccion se
ha anticipado aproximadamente
una semana respecto a la tem-
porada anterior, aunque VOG
senala que se mantiene la buena
calidad de los frutos.

Enlosmanzanares de los socios
de VOG se realiza un seguimien-
to de la salud de los frutos y de la
evolucion del clima. Actualmente,
mas del 75% de la superficie esta
protegida con mallas antigranizo,
un porcentaje que se aproxima al
100% en el caso de las manzanas
Club. Estas estructuras también
contribuyen a proteger los culti-
vos frente al exceso de insolacion
y a prevenir los golpes de sol.

A estos sistemas se suman
el riego antiescarcha y el riego
por goteo, destinados a mejorar
la gestion de los recursos hidri-
cos. Segtin VOG, estas soluciones
permiten proteger los cultivos,
mantener la continuidad del su-
ministro y optimizar el uso de los
recursos naturales.

“Miramos hacia la nue-
va temporada con confianza,

La campaiia 2026/27 comienza en un contexto climatico que requiere una atencion
especial por parte del sector agricola europeo. / VOG

respaldados por un trabajo en
equipo consolidado con nues-
tros socios comerciales y por la
solidez de nuestra vision”, co-
menta Klaus Holzl, responsable
de ventas de VOG. “El contexto
global exige el maximo nivel de
atencion y flexibilidad, pero la
estabilidad de nuestra produc-
cién y la versatilidad de nuestro
surtido nos permiten responder
con puntualidad a las diferentes
necesidades de los mercados.
La colaboraciéon a largo plazo
con los distribuidores mantiene
una importancia fundamental
a la hora de aportar un valor

compartido en toda la cadena de
suministro”.

UN SURTIDO ADAPTADO A

DIFERENTES PERFILES DE

CONSUMO
Laestrategia de comunicacion de
VOG para esta temporada utiliza
el concepto de “equipo” y el len-
guaje deportivo para presentar
su oferta, en la que cada varie-
dad, marca y formato desempena
un papel diferenciado. La compa-
nia sefnala que esta formacion se
adapta a lo largo de los 12 meses
del ano junto con sus socios co-
merciales, teniendo en cuenta los

diferentes perfiles de consumido-
res, los momentos de consumo y
las necesidades de los distintos
canales de distribucion.

El objetivo es facilitar la selec-
cién en el lineal y aportar valor a
la categoria de la manzana. Este
planteamiento se apoya en la seg-
mentacion de consumidores ob-
tenida a partir de un estudio en-
cargado por VOG a YouGov, que
analiza las necesidades y las oca-
siones de consumo para trasla-
darlas a un surtido con propues-
tas y funciones diferenciadas.

En este sentido, Lene® ocupa
el segmento orientado al precio,
con una propuesta accesible y
competitiva y actividades pro-
mocionales a lo largo del ano.
Las variedades tradicionales de
Marlene®, entre ellas Golden
Delicious, Gala, Fuji y Granny
Smith, conforman la oferta diri-
gida al consumo cotidiano.

La oferta ecologica se orienta
a consumidores especialmente
atentos a aspectos como la produc-
cion responsable, el origen, la es-
tacionalidad y la agricultura eco-
l6gica. Por su parte, Pink Lady® y
Kanzi® se sitian en una propuesta
basada en una experiencia de sa-
bor diferenciada, calidad constan-
te e identidad de marca.

La oferta se completa con
Cosmic Crisp®, Giga®y RedPop®,
variedades que VOG presenta
como propuestas innovadoras
dirigidas a despertar el interés de
nuevos consumidores y generar
nuevas ocasiones de consumo.

“Hemos construido nuestro
surtido para potenciar a fondo la
categoria manzana que, gracias a
la variedad de las propuestas, las

ocasiones de consumo y los dife-
rentes usos, consigue expresarse
a través de una oferta cada vez
mas segmentada y especifica”,
explica Hannes Tauber, respon-
sable de marketing de VOG. “La
segmentacion nos permite inter-
pretar de forma mas precisa las
exigencias de los consumidores
para obtener una formacion
equilibrada. La metafora futbo-
listica facilita la comprension
inmediata de este enfoque y nos
ayuda a respaldar a nuestros
socios en materia de surtido y
category management”.

ESPANA MANTIENE

SU IMPORTANCIA PARA VOG
El mercado espanol mantiene
un papel relevante dentro de la
estrategia comercial de VOG.
La compania afronta la nueva
temporada con buenas perspec-
tivas, apoyadas en las relaciones
con sus socios comerciales y en
el vinculo establecido con los
consumidores.

En este mercado, Marlene®,
presentada por VOG como su
marca de manzanas mas cono-
cida en Espana, mantiene su
posicion, mientras que otras
propuestas incorporadas mas re-
cientemente al surtido estan ga-
nando presencia en los lineales.

VOG senala que la comple-
mentariedad de su oferta le per-
mite responder a una demanda
cada vez mas diferenciada y se-
guir desarrollando distintas pro-
puestas dentro de la categoria.

ORIENTACION
INTERNACIONAL
El enfoque comercial del Con-
sorcio también contempla los
diferentes mercados internacio-
nales. VOG sefiala que mantiene
una vision comercial dinamica,
consolidando su presencia en
aquellos mercados donde ya
cuenta con una posicion estable
y aprovechando al mismo tiem-
polas oportunidades que ofrecen
nuevos destinos. Esta estrategia
se desarrolla en paralelo a la
evolucion de la campana 2026/27,
marcada por el adelanto de las
primeras recolecciones debido
a las altas temperaturas y por la
necesidad de seguir adaptando
las producciones a un contexto
climatico cada vez mas exigente.

DiqueSi presenta Street Food,
una nueva forma de disfrutar
de la ensalada completa

Vegetales Linea Verde lleva los sabores del street food al
lineal de IV gama con recetas innovadoras y una campana
multimedia disenada para acercarse a nuevos consumidores

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El consumidor actual busca
productos frescos, practicos y
saludables, pero también pro-
puestas que aporten sabor, va-
riedad y nuevas experiencias
gastronomicas. En este contexto,
DiqueSi, la marca de productos
frescos listos para consumir de
Vegetales Linea Verde continta
avanzando en su apuesta por la
innovacioén con su gama Street
Food, una propuesta que lleva
sabores reconocibles de la coci-
na internacional al formato de
ensalada completa.

La gama nace con un objetivo
claro, cambiar la forma de enten-
der la ensalada, convirtiéndola

en una opcién completa, atrac-
tiva y llena de sabor. Para ello,
DiqueSi combina la frescura de
los vegetales con ingredientes di-
ferenciales y recetas inspiradas
en tendencias gastronémicas in-
ternacionales, dando respuesta
a un consumidor que busca so-
luciones practicas sin renunciar
al disfrute.

Dentro de esta apuesta se en-
cuentran referencias como Pan
Bao, Tacos y Brioche, tres pro-
puestas que trasladan al lineal
refrigerado sabores vinculados
al street food asiatico, tex-mex y
otras tendencias gastronomicas
actuales. Para reforzar el cono-
cimiento de esta gama, DiqueSi

pone en marcha una nueva cam-
pana de comunicacion bajo el
concepto “Has dicho si, y tu sin
saberlo”, una accién que busca
transmitir la capacidad de sus
productos para sorprender al
consumidor y generar una nue-
va experiencia alrededor de la
ensalada.

La campana cuenta con dos
piezas audiovisuales protagoni-
zadas por las referencias Brioche
Street Food y Tacos Street Food,
con versiones de 20 y 30 segundos,
ademas de adaptaciones para di-
ferentes formatos digitales.

La estrategia contempla
presencia en diferentes medios
y soportes, con el objetivo de

La gama nace con el objetivo de cambiar la forma de entender la ensalada, convir-
tiéndola en una opcién completa, atractiva y llena de sabor. / DIQUESI

aumentar la notoriedad de la
gama y acercarla a nuevos con-
sumidores. Esta apuesta se desa-
rrolla en un contexto favorable
para la categoria.

La IV gama alcanza actual-
mente los 726 millones de euros
en Espana, con un crecimiento
del 7% respecto al afio anterior,
mientras que las Ensaladas
Completas representan 227 mi-
llones de euros, con un incre-
mento del 10%, consolidandose
como uno de los segmentos con
mayor dinamismo dentro del
mercado de productos frescos
preparados.

La evolucion de la categoria
refleja un cambio en los habitos
de consumo: el consumidor bus-
ca cada vez mas soluciones que
faciliten su dia a dia, pero que in-
corporen también ingredientes
diferenciales, recetas atractivas
¥ una experiencia gastronémica
mas completa.

Con Street Food, DiqueSi
refuerza su posicionamiento
como una marca orientada a la
innovacién, desarrollando pro-
ductos que combinan frescura,
conveniencia y sabor para seguir
impulsando el crecimiento de la
IV gama.
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La firma AgroFresh refuerza
su compromiso con la industria
europea de la pera y la manzana

El foro Prognosfruit, celebrado este ano en Alemania el 6 de agosto, se ha
consolidado como un espacio de encuentro clave para analizar las previsiones de
produccion y las tendencias del mercado de la pera y la manzana a nivel mundial

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La conferencia anual Prognos-
fruit ha celebrado este mes de
agosto en Constanza (Alema-
nia) su edicién nimero 50. Este
foro de referencia internacional
sobre la industria de la pera y
manzana en Europa ha conclui-
do con la advertencia de que se
prevé una reduccion de la pro-
duccion de ambas frutas a raiz
de las constantes olas de calor.
Sobre todo, en manzana, ya que
se estima que Espana sea el tini-
co pais de la UE que aumente su
produccion con un incremen-
to del 7,5% con respecto al afio
anterior.

La multinacional AgroFresh
ha participado un afio mas como
patrocinador del evento junto a
Freshfel Europe. Un apoyo a una
conferencia internacional cuya
funcion principal es publicar las
previsiones oficiales de la indus-
tria en Europa y reunir a produc-
tores, comerciantes y expertos

La participacion de AgroFresh ha supuesto una interaccion con clientes, socios y lideres del sector “muy provechosa”./ AGROFRESH

para analizar las tendencias del
mercado. Bernd Schneider, direc-
tor comercial de AgroFresh para

el Centro y Este de Europa, ha
destacado que Prognosfruit “ha
sido una fantastica oportunidad

para intercambiar perspectivas
sobre la campana 2026 y para
apoyar a nuestros clientes ante

los desafios que se avecinan. En
AgroFresh seguiremos trabajan-
do con la industria para ofrecer
soluciones efectivas e identifi-
car nuevas oportunidades de
crecimiento”.

PROGNOSFRUIT,

ESCAPARATE EUROPEO DE

LA PERAY MANZANA
Para AgroFresh, este foro se ha
consolidado como un espacio de
encuentro clave para analizar,
junto a los distintos agentes de
la cadena, las perspectivas de
la industria de dos de las frutas
mas consumidas del planeta. El
encuentro ha permitido poner en
comun diferentes perspectivas
sobre como avanzar hacia una
produccion mas eficiente y pre-
parada para afrontar los nuevos
retos del sector.

La compania sefiala que la
interaccion con clientes, socios
y lideres del sector ha sido muy
provechosa. Desde intercambiar
ideas a explorar como la ciencia,
la tecnologia y los datos pueden
contribuir a obtener mejores re-
sultados, desde el huerto hasta el
punto de venta.

Celebrado del 5 al 7 de agos-
to, Prognosfruit ha reunido a
productores, comercializadores
y expertos vinculados, quienes
han analizado los principales de-
safios que afronta el sector. Entre
ellos, el cambio climatico se sitia
como una de las grandes proble-
maticas, por lo que se ha conver-
tido en una tarea fundamental la
busqueda de nuevas herramien-
tas y estrategias que permitan
garantizar la calidad y la renta-
bilidad de las producciones.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Lamarca de manzanas premium
abre su nueva campana comer-
cial el 1 de septiembre con una
cosecha europea bruta de 12.200
toneladas, un 40% mas que el
ano anterior. Espana y deter-
minados mercados asiaticos
son areas prioritarias de creci-
miento mientras Samboéa entra
en una nueva fase de desarrollo
internacional.

Este incremento marca el
primer gran salto de volumen
de Samboba, marca paraguas de
tres variedades desarrolladas
por el centro de investigacion de
EPAGRI en Brasil, todas ellas con
caracteristicas estéticas y orga-
nolépticas homogéneas, y abre el
camino a una fase mas ambiciosa
de desarrollo comercial.

“El mayor volumen de cose-
cha nos proporciona la escala ne-
cesaria para desarrollar sélidos
programas comerciales y ofrecer
a nuestros clientes una conti-
nuidad atin mayor durante toda
la temporada”, afirma Giulia
Montanaro, directora general de
Sambéa. “El calendario es otra
ventaja importante: Samboa es
la Gnica manzana premium ex-
tra dulce que llega al mercado al
inicio de la nueva temporada, lo
que permite a nuestros clientes
colocar desde el primer dia en los
lineales una manzana de marca
diferenciada”.

DESARROLLO DE MERCADOS
Samboa afronta la nueva tempo-
rada con un plan de expansion
internacional disenado “para
acompanar el fuerte crecimien-
to de la produccion previsto para
los proximos anos”, apuntan.

Italia sigue siendo su prin-
cipal mercado, mientras que
Alemania, su segundo mercado
mas importante, sera un foco
clave para una mayor conso-
lidacion. Espana es una de las

Samboéa acelera su

expansion internacional

Las manzanas premium extradulces de la marca esperan
un 40% de produccion mas que en la campana anterior

principales prioridades de creci-
miento de Samboa para la cam-
pana 2026/27. La marca ve un im-
portante potencial en el mercado
espanol, donde las preferencias
de los consumidores por manza-
nas dulces, crujientes y jugosas
encajan estrechamente con las
caracteristicas de Samboa.
Fuera de Europa, Asia sera
uno de los principales focos de la
nueva campana. Tras los resul-
tados alentadores de las pruebas
comerciales realizadas la pasada
temporada, Samboda intensifica-
ra su desarrollo en la region,
con Vietham y Hong Kong entre
sus principales objetivos. Se es-
pera que unas condiciones mas
favorables de acceso al merca-
do impulsen el crecimiento en
Vietnam, mientras que la larga
vida util de Sambéda y su capa-
cidad para mantener la calidad
durante largos tiempos de tran-
sito hacen que el producto sea

La expansion comercial
estara respaldada por

un programa reforzado
de activacion de marca

especialmente adecuado para
estos destinos.

“Vemos un gran potencial
en Espana y en determinados
mercados asiaticos”, afirmo
Montanaro. “Los consumidores
de estos mercados muestran una
fuerte preferencia por las manza-
nas extra dulces y Samboa tiene
el perfil adecuado para respon-
der a esta demanda. Nuestro ob-
jetivo es establecer una presencia
constante en el mercado, au-
mentar la visibilidad y generar
demanda desde ahora, de cara
al importante crecimiento de la
produccién que esperamos en los
proximos anos”. También estan

previstas pruebas comerciales
iniciales en Francia y el Reino
Unido, mientras que en Brasil
se esta trabajando en el diseno
de un programa estructurado
de desarrollo, respaldado por ac-
ciones especificas de marketing y
comunicacion.

HACIA UNA DISPONIBILIDAD

DURANTE TODO EL ANO
La estrategia global de la em-
presa Samboa va mas alla de las
ventas, ya que la marca trabaja
para ampliar su base producti-
va y garantizar la continuidad
del suministro.

“Desde el principio, nues-
tro objetivo ha sido crear algo
mas que un programa de man-
zanas de temporada”, anade
Montanaro. “Queremos que
los consumidores puedan dis-
frutar de la misma experien-
cia diferenciada de Samboéa
durante todo el ano, tanto en

el hemisferio norte como en el
hemisferio sur”.

El actual plan de desarrollo
europeo prevé una produccion
anual de mas de 66.000 tonela-
das para 2036, lo que convierte
el desarrollo temprano de nue-
vos mercados en una prioridad
estratégica para el proyecto.

CONSUMO Y MARCA
En el centro de esta propuesta
se encuentra el perfil de produc-
to de Samboba: dulzor, textura
crujiente, jugosidad y frescura,
combinados con “una excelente
capacidad de conservacion y una
larga vida util”.

El objetivo es “ofrecer a los
consumidores una experiencia
de consumo reconocible y cons-
tante, al tiempo que se proporcio-
na a los distribuidores e impor-
tadores una manzana premium
capaz de mantener su calidad du-
rante toda la temporada comer-
cial y durante los transportes de
larga distancia”, segin senalan
desde la marca.

La expansion comercial esta-
ra respaldada por un programa
reforzado de activacion de marca.
En Italia, Sambéa iniciarala tem-
porada con acciones especificas
dirigidas al canal mayorista y mi-
norista, seguidas a finales de sep-
tiembre por una primera oleada
de nuevas iniciativas dirigidas
directamente al consumidor.

El objetivo, segun relatan des-
de la marca, es aumentar el co-
nocimiento delamarcay acercar
Samboa a los consumidores me-
diante campanas y activaciones
que vayan mas alla del marketing
tradicional de la manzana.

En Fruit Attraction, en Ma-
drid, se presentaran nuevas ideas
e iniciativas, mientras la marca
entra en unanueva fase centrada
en transformar el crecimiento de
la oferta en una mayor demanda
por parte de los consumidores.
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FRUTAS TROPICALES

ANTONIO CARPINTERO / Director general de Intertropic

“El mango y el aguacate han
mostrado una evolucion muy
relevante en los ultimos anos”

En un momento en el que el consumo de tropicales esta en auge, el director general de la Asociacion
Interprofesional del Aguacatey el Mango (Intertropic), Antonio Carpintero, explica que esta crecida
esta liderada especialmente por los jovenes quienes incorporan el aguacate y el mango en su dieta
mas ligada al cuidado de la salud “y aqui las redes sociales son fundamentales” afirma. Los retos
en el sector de los tropicales son numerosos: costes de produccion, disponibilidad y precio de la mano
de obra, adaptacion climatica, productividad... y las previsiones de 2026 en mango apuntan a una
reduccion de volumen, pero desde Intertropic son prudentes con los aforosy “no queremos convertir
las previsiones de empresas concretas en un aforo nacional”, explica Carpintero.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. jQué fruta
tropical esta viviendo el mayor
crecimiento en Espana en estos
momentos?

Antonio Carpintero. Tanto
el mango como el aguacate han
mostrado una evoluciéon muy
relevante en los ultimos anos,
aunque se encuentran en fases
de mercado diferentes.

Segtin los resultados provisio-
nales de la Encuesta sobre Super-
ficies y Rendimientos de Cultivos
de Espana (ESYRCE) 2025 del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion, Espana cuenta
con 24.758 hectareas de aguacate
y 6.148 hectareas de mango. En
conjunto, superan por tanto las
30.000 hectareas.

El aguacate es hoy una cate-
goria mucho mas consolidada en
consumo y presencia en el mer-
cado europeo. El mango tiene
una dimension productiva me-
nor, pero conserva un recorrido
de crecimiento muy importante.

Aunque Malaga y Granada
siguen concentrando el gran
nucleo productivo peninsular,
el mapa del aguacate espanol
es cada vez mas plural. La pro-
pia Junta de Andalucia senala
la expansion del cultivo hacia
Cadiz y Huelva; en la Comunitat
Valenciana el aguacate se ha
consolidado como una alterna-
tiva productiva relevante y el
IVIA mantiene lineas especifi-
cas de investigacién y mejora; y
Canarias cuenta desde 2025 con
1aIGP Aguacate de Canarias. Esa
diversidad territorial es positiva
para el sector y obliga también
a hablar de realidades agrono-
micas, hidricas y comerciales
diferentes.

En cualquier caso, desde
Intertropic creemos que el futu-
ro no debe medirse Unicamente
por nuevas hectareas. Cada vez
sera mas importante hablar de
productividad por arbol, renova-
cion y adaptacion de las planta-
ciones, calidad, eficiencia en el
uso de los recursos y, sobre todo,
capacidad para aumentar la de-
manda y generar valor para toda
la cadena.

VF. (El consumidor espariol
sigue descubriendo nuevas fru-
tas tropicales o el mercado ya ha
madurado?

AC. El mercado ha avanzado
muchisimo, pero todavia no esta
agotado. En aguacate hemos pa-
sado de un producto que hace
anos podia considerarse mas
ex6tico a una fruta plenamente
integrada en la cesta de la com-
pray en la restauracion. El reto

Antonio Carpintero explica que es mas importante hablar de productividad por arbol que de nuevas héctareas. / INTERTROPIC

“En aguacate hemos pasado de un producto que
hace afios podia considerarse mas exético a

una fruta plenamente integrada en la cesta de
la compra y en la restauracion”

ahora es seguir aumentando la
frecuencia de consumo, reforzar
el conocimiento del origen y ofre-
cer una experiencia homogénea
de calidad.

En mango existe todavia mas
recorrido. El consumidor lo co-
noce, pero aiin podemos avanzar
mucho en frecuencia de compra,
conocimiento de la temporada
espanola, formas de consumo
y reconocimiento del mango
producido en Espana. Por eso
creemos que la siguiente fase
de crecimiento no consiste sim-
plemente en que el consumidor
“descubra” el producto, sino en
que lo incorpore con mas natu-
ralidad a su alimentacién, conoz-
ca cuando esta en temporada y
aprenda a identificar una fruta
bien madura y de calidad.

VF. ;Qué papel juegan las ge-
neraciones mds jovenes en el au-
mento del consumo?

AC. Tienen un papel muy
importante. Aguacate y mango
encajan especialmente bien con
habitos que han crecido entre los
consumidores jovenes: alimen-
tacion saludable, cocina inter-
nacional y de fusion, desayunos,
ensaladas, bowls, smoothies, for-
matos preparados y nuevas oca-
siones de consumo.

Y aqui las redes sociales son
fundamentales. Una parte im-
portante de nuestra estrategia
de comunicacion en Intertropic
se desarrolla precisamente en
canales digitales, porque es don-
de las generaciones mas jovenes
descubren productos, recetas,
tendencias y también informa-
cion sobre alimentacion, soste-
nibilidad y origen. No queremos
utilizar las redes unicamente
como escaparate publicitario,
sino como herramienta de edu-
cacion del consumidor: Explicar

cuando es la temporada espafio-
la, como reconocer una fruta en
buen punto, como consumirla,
qué diferencia al origen Espanay
qué trabajo existe detras de cada
producto.

Ademas, queremos empezar
todavia antes. En esta nueva eta-
pa vamos a desarrollar una cam-
pana educativa en colegios para
acercar el aguacate y el mango,
sus caracteristicas, su tempora-
da y su papel dentro de una ali-
mentacion equilibrada. La crea-
cion de habitos de consumo y de
conocimiento del producto tam-
bién se construye a largo plazo.

VF. (Qué retos estan afron-
tando los productores esparioles
de tropicales?

AC. Los retos son numerosos:
costes de produccién, disponibili-
dad y precio de la mano de obra,
adaptacion climatica, producti-
vidad, renovacion de plantacio-
nes y capacidad para obtener
una rentabilidad adecuada. En
mango existe, ademas, un reto
comercial muy particular: una
parte muy importante de la pro-
duccion se concentra en apenas
seis u ocho semanas, por lo que
tenemos que conseguir que el
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mercado absorba muchos kilos
en muy poco tiempo sin deterio-
rar ni el valor ni la calidad.

La campana de mango 2026
es un buen ejemplo de por qué
Intertropic quiere ser especial-
mente prudente con los aforos.
En el verano de 2025, distin-
tas previsiones publicadas por
operadores y organizaciones
sectoriales situaban la cosecha
espafola en el entorno de 30.000-
35.000 toneladas. Al finalizar la
campana, las declaraciones reci-
bidas por Intertropic alcanzaron
aproximadamente 55.500 tonela-
das. Eso demuestra que una pre-
visién temprana es exactamente
€s0: una prevision. Entre una es-
timacion de veranoy el cierre de
la campana todavia pueden va-
riar el calibre final, producirse
incidencias climaticas o caidas
de fruta, comportarse de forma
diferente las distintas zonas,
cambiar el ritmo y la duracion
efectiva de la recoleccion y, ade-
mas, mejorar sustancialmente la
informacio6n disponible.

Por eso, en 2026 no queremos
convertir las previsiones de em-
presas concretas en un aforo
nacional. Las primeras infor-
maciones de distintos operadores
apuntan a reducciones relevan-
tes de volumen en determinados
programas y explotaciones, en
algunos casos en el entorno del
20-30%, junto con buenas expec-
tativas de calidad y calibres su-
periores por la menor carga de
fruta en determinados arboles.
Es informacion util para conocer
como arranca la campana, pero
Nno es una prevision sectorial de
Intertropic.

En aguacate, las primeras
impresiones trasladadas por al-
gunos operadores apuntan, por
el contrario, a expectativas de
incremento de volumen respecto
a la campana anterior. También
aqui preferimos esperar antes de
cuantificarlo.

Y con los precios aplicamos
exactamente el mismo criterio.
Intertropic no fija precios ni
realiza previsiones de precios,
porque no es nuestra funcion.
Una vez terminada la campana
si analizaremos, como hacemos
con el resto de indicadores, el
precio medio finalmente regis-
trado utilizando las estadisticas
y referencias disponibles. Pero
una cosa es analizar a posteriori
c6mo ha funcionado el mercado
y otra muy distinta anticipar
cotizaciones.

VF. ;La escasez de agua esta
condicionando las decisiones de
plantacion?

AC. Si. El agua continta sien-
do uno de los principales condi-
cionantes de cualquier decision
agricola de largo plazo, pero no
debemos hablar de ella como
si todas las zonas productoras
tuvieran el mismo problema.
En unas areas el reto principal
sigue siendo la disponibilidad y
el coste; en otras también pesan
la calidad del agua, la salinidad
0, como ha ocurrido en 2026, los
episodios de exceso de lluvia y
encharcamiento. Por eso la poli-
tica hidrica del sector tiene que
ser territorial, estable y de largo
plazo.

En la Axarquia, la dotacion
maxima regulada procedente de
La Vifiuela para las 6.375 hecta-
reas del Plan Guaro con derecho
a este recurso se ha elevado has-
ta 16 hm? para el cierre del afio
hidrolégico, lo que equivale a
unos 2.500 m? por hectarea. Es
importante precisar que habla-
mos de la dotacion procedente

(Pasa a la pagina 4)
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del embalse y no necesariamente
de toda el agua que pueda utilizar
una explotacion a través de otras
fuentes.

Aun asi, sigue siendo una do-
tacion limitada, especialmente
si pensamos en el aguacate. Los
trabajos técnicos de IFAPA rea-
lizados en la costa subtropical
andaluza sitian las dotaciones
medias convencionales de plan-
taciones adultas alrededor de
6.700 m3/ha/afno y han constata-
do que aportes en torno a 5.000
m?3/ha/ano ya pueden provocar
estrés hidrico y reducciones sig-
nificativas de produccion frente a
dotaciones superiores. En mango
debemos ser mas prudentes con
la comparacion porque su com-
portamiento hidrico es diferen-
te y existen estrategias de riego
deficitario que pueden resultar
viables. Por eso no conviene ha-
blar de una unica necesidad de
agua para ambos cultivos.

Y 2026 ha mostrado también el
riesgo contrario. IFAPA ha docu-
mentado danos en plantaciones
de aguacate tras las lluvias extre-
mas e inundaciones de comien-
zos de ano, incluyendo fincas
afectadas por el desbordamien-
to del rio Guadiaro en Cadiz.
El encharcamiento prolongado
puede provocar asfixia radicular,
debilitar los arboles, aumentarla
vulnerabilidad frente a enferme-
dades y reducir el rendimiento.
Es decir, gestionar bien el agua
significa tanto garantizar recur-
sos cuando faltan como disponer
de drenaje, infraestructurasy ca-
pacidad de gestién cuando se pro-
ducen episodios extraordinarios.

Larecuperacion de los embal-
ses es, por supuesto, una excelen-
te noticia. A cierre de agosto, La
Vinuela se encontraba alrededor
del 87% de su capacidad; Rules
por encima del 92% y Béznar
alrededor del 74%. Pero precisa-
mente esta situacion demuestra
que el retono es solo disponer de
agua, sino ser capaces de alma-
cenarla, conducirla, reutilizarla
y hacerla llegar alli donde se
necesita.

El caso de Rules es especial-
mente ilustrativo. El 24 de julio
el embalse seguia practicamen-
te lleno y desaguando a un rit-
mo aproximado de 3.000 litros
por segundo, después de varias
semanas de desembalses. No se-
ria correcto afirmar que todo ese
caudal se desperdiciaba, porque
parte discurria por el Guadalfeo
para riegos y abastecimientos
aguas abajo. Sin embargo, la au-
sencia de lared completa de con-
ducciones impedia aprovechary
distribuir todo el potencial del
agua embalsada hacia las zonas
regables de la Costa Tropical, y
tanto administraciones como re-
gantes han advertido de que una
parte del recurso terminaba lle-
gando al mar.

Para nosotros esa imagen re-
sume perfectamente el problema:
después de anos de sequia no
podemos permitir que, cuando
por fin llueve y los embalses re-
cuperan niveles elevados, falten
infraestructuras para utilizar
eficazmente el agua disponible.
Por eso es fundamental que no
se paralicen las actuaciones ya
iniciadas y que se completen
las conducciones del sistema
Béznar-Rules, los proyectos de
reutilizacion de aguas regene-
radas en Malaga y Granada, las
interconexiones necesarias y las
soluciones de desalacion previs-
tas para la Axarquia cuando

FRUTAS TROPICALES

Carpintero explica que el reto es que los consumidores incorporen el mango con mas naturalidad en su alimentacion. / MAGNIFIC

“Las primeras informaciones de distintos operadores
de mango apuntan a reducciones relevantes de
volumen en determinados programas y explotaciones,
en algunos casos en el entorno del 20-30%, junto con
buenas expectativas de calidad y calibres superiores
por la menor carga de fruta en determinados arboles”

resulten técnica y econémica-
mente viables.

La Junta de Andalucia cifra
en 21 hm? el incremento poten-
cial derecursos de aguas regene-
radas asociado a las actuaciones
desarrolladas en la Axarquia y
mantiene la desalaciéon dentro de
la planificacion estratégica de la
comarca. Son proyectos que de-
ben culminarse incluso —y pre-
cisamente— cuando llueve, por-
que la politica hidrica no puede
depender de si el iltimo invierno
ha sido humedo o seco.

Y existe una segunda cuestion
inseparable de la disponibilidad:
el coste. No basta con que haya
agua; tiene que llegar al agricul-
tor con garantia, calidad y a un
precio compatible con la rentabi-
lidad de la explotacion.

El debate sobre el agua y los
cultivos tropicales debe partir de
ahi. El sector tiene la obligacion
de utilizar cada metro ctibico con
la maxima eficiencia posible, y
esta avanzando en ello; pero
también necesitamos infraes-
tructuras que permitan aprove-
char los recursos existentes. No
seria razonable responsabilizar
exclusivamente a los cultivos de
un problema hidrico cuando si-
multaneamente existen recursos
que no pueden utilizarse plena-
mente por falta de conducciones
o de capacidad de reutilizacion.

VF. ;Qué importancia tienen
la calidad y la proximidad frente
al precio?

AC. Calidad y proximidad
son dos de las principales ven-
tajas competitivas del aguacate
y el mango de origen Espana. El
precio influye, naturalmente, en
cualquier mercado, pero nuestra
diferenciacién tiene que cons-
truirse sobre el valor que ofre-
cemos al consumidor: frescura,
maduracion, sabor, trazabilidad,
seguridad alimentaria y proximi-
dad a los principales mercados
europeos. La proximidad a los
principales mercados europeos
permite reducir enormemente el
tiempo entre recoleccion y con-
sumo y, especialmente en mango,
mantener el fruto mas tiempo en
el arbol antes de recolectarlo. Eso
puede traducirse en mejor madu-
racion, sabor y experiencia de
consumo. A ello se suman la tra-
zabilidad, la seguridad alimenta-
riaylas garantias derivadas dela
regulacién europea.

Pero esa ventaja hay que pro-
tegerla. Este verano Intertropic
ha desarrollado una campana es-
pecifica para reforzar la calidad
del mango de origen Espanay ha
recomendado al sector utilizar
parametros objetivos de madu-
rez, como grados Brix y materia
seca, para evitar que fruta reco-
lectada prematuramente llegue
al consumidor.

Laidea es muy sencilla: 1a ca-
lidad no puede convertirse en la
variable de ajuste para resolver
un problema de comercializa-
cién. Una venta puntual de una
fruta que todavia no esta en su
punto puede ser pan para hoy
y hambre para manana si ese
consumidor decide no repetir la
compra.

Ademas, Intertropic tiene
ya muy avanzado el expediente
técnico de una futura Extension
de Norma especificamente orien-
tada a la calidad del aguacate y
el mango de origen Espana. El
proyecto debera ser sometido a
la aprobacion de los 6rganos de
gobierno de la Interprofesional y,
posteriormente, si resulta apro-
bado internamente, remitido al
Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacién para su tramita-
cion. Sélo si culmina favorable-
mente ese procedimiento y se pu-
blica la correspondiente Orden
ministerial, los parametros que
hoy promovemos mediante re-
comendaciones podran adquirir
caracter obligatorio dentro de su
ambito de aplicacion.

Nuestro objetivo es que pro-
mocion y calidad avancen jun-
tas: no tendria sentido invertir en
aumentar el consumo si después
no somos capaces de garantizar
al consumidor una experiencia
satisfactoria.

VF. ;Como compiten los tro-
picales esparioles frente a paises
como Perti, Colombia, Marruecos
0 Repuiblica Dominicana?

AC. La competencia es glo-
bal, pero debemos diferenciar
aguacate y mango y también
los calendarios. En aguacate,
origenes como Perud, Colombia
0 Marruecos tienen un peso
relevante en el abastecimien-
to europeo y pueden coincidir
parcialmente con determinadas
ventanas espainolas. En mango,
la estructura competitiva es dis-
tinta y Brasil tiene una presen-
cia especialmente importante

durante parte de nuestra cam-
pana, junto con otros origenes
internacionales.

Hay, ademas, una realidad
que no debemos olvidar: mu-
chos comercializadores espano-
les trabajan producto importado
cuando no existe suficiente pro-
duccion nacional. Por tanto, no
tiene sentido construir un relato
contra laimportaciéon. Un mismo
origen puede competir con noso-
tros durante unas semanas y ser
complementario para mantener
el suministro el resto del ano.

Nuestra gran ventaja es que
tenemos un producto producido
dentro de Europa y extraordina-
riamente proximo al consumi-
dor. En mango, operadores del
sector han explicado que la fruta
espafola puede situarse en mer-
cados como Paris en aproxima-
damente 24 horas. Esa cercania
permite recolectar mas cerca del
momento adecuado de madura-
cién y llegar al consumidor con
frescura, sabor, trazabilidad, se-
guridad alimentaria y todas las
garantias del modelo europeo.

Si hacemos bien las cosas,
nuestra mayor amenaza no tie-
ne por qué ser un pais concreto.
Podemos convertirnos nosotros
mismos en nuestro principal
competidor si recolectamos an-
tes de tiempo, deterioramos la
calidad, no explicamos nuestro
valor diferencial o terminamos
compitiendo exclusivamente por
precio.

Por eso uno de los grandes
objetivos de Intertropic es preci-
samente poner en valor el origen
Espana: explicar al mercado por
qué nuestra proximidad, cali-
dad, maduracion, trazabilidad y
regulacion europea constituyen
una propuesta diferencial. No se
trata de decir que no existe com-
petencia; se trata de conseguir
que, durante nuestra ventana
de campana, el consumidor ten-
ga razones claras para elegir el
producto espanol.

VE. ;Como estan afectando los
costes y la inflacion a la produc-
cion y comercio de tropicales?

AC. Los costes siguen siendo
uno de los grandes factores de
presion sobre la rentabilidad.
Mano de obra, agua, energia,
fertilizantes, envases, transporte
y logistica tienen un peso direc-
to tanto en producciéon como en
comercializacion.

Dentro del ambito laboral,
una de las cuestiones que pro-
fesionales y empresas del sector
nos estan trasladando es la con-
veniencia de avanzar hacia un
marco colectivo mas adaptado a
las particularidades del aguaca-
te y el mango. Intertropic puede
impulsar ese debate, ordenar las
necesidades del sector y facilitar
lainterlocucioén, trabajando para
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que pueda explorarse un conve-
nio colectivo especifico junto con
las organizaciones sindicales y
empresariales que tengan la le-
gitimacion legal para negociarlo.
Un marco laboral mas ajustado a
larealidad de nuestras campanas
puede contribuir a mejorar pla-
nificacioén, profesionalizacion y
estabilidad.

El avance del IPC publicado
por el INE situa la inflacion anual
de agosto de 2026 en el 4,3%, con
una contribucién relevante del
encarecimiento de carburantes
y lubricantes. A ello se suma
un contexto internacional muy
incierto. La reanudacion de las
tensiones entre Estados Unidos
e Iran y las restricciones al tra-
fico por el Estrecho de Ormuz
mantienen una prima de riesgo
elevada sobre energia, transpor-
te y seguros. A 1 de septiembre,
Reuters situaba el Brent por en-
cima de los 91 délares por barril
y el trafico visible de buques de
mercancias por el estrecho en
torno a cinco transitos diarios,
muy por debajo de su media
reciente.

Para el aguacate y el mango
espanoles el impacto de esta cri-
sis es fundamentalmente indi-
recto, pero puede ser relevante:
gasoleo agricola y de transporte,
electricidad, fertilizantes, mate-
riales, fletes y seguros. En pro-
ductos perecederos, cualquier
encarecimiento o disrupcion lo-
gistica se traslada rapidamente
ala cadena.

Por eso el sector necesita
trabajar simultaneamente en
eficiencia, productividad y ge-
neracion de valor. No todos los
costes estan bajo nuestro control,
pero si podemos mejorar proce-
S0s y conseguir que el mercado
reconozca mejor el producto que
ofrecemos.

VF. ;Qué innovaciones estan
marcando el futuro del sector?
JSeesta trabajando en variedades
mas resistentes o adaptadas a las
nuevas condiciones climaticas?

AC. La innovacion esta en-
trando en practicamente todas
las fases de la cadena. En campo
vemos una evolucion hacia rie-
go de precision, sensorizacion,
monitorizacion de humedad, di-
gitalizacion, teledeteccion y una
toma de decisiones cada vez mas
basada en datos. También se esta
avanzando en técnicas de mane-
jo que permitan producir mas y
mejor con los mismos recursos.

En aguacate, una de las li-
neas de trabajo relevantes es la
seleccion de patrones o portain-
jertos mejor adaptados a cada
condicion de cultivo. Centros de
investigacion como IFAPA estu-
dian cé6mo responden distintos
materiales ante factores como
salinidad, caracteristicas del sue-
lo, problemas radiculares o epi-
sodios de encharcamiento. Desde
Intertropic creemos que aqui hay
que ser muy prudentes: no existe
un patron universalmente mejor
y la eleccion debe hacerse en fun-
cion del suelo, el agua, el clima,
la variedad y el manejo de cada
explotacion.

También es relevante que la
investigacion se esté extendien-
do a nuevas zonas productoras.
Enla Comunitat Valenciana, por
ejemplo, el IVIA ha puesto en
marcha un programa de mejora
genética del aguacate orientado a
obtener materiales mas produc-
tivos y resistentes y a responder
a la rapida expansion del culti-
vo. Es exactamente el tipo de
investigacion aplicada que ne-
cesitaremos para adaptarnos a

(Pasa a la pagina 6)
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escenarios climaticos cada vez
mas exigentes.

Enmango, ademas de la adap-
tacion climatica, es importante
seguir trabajando sobre flora-
cién, regularidad productiva,
calidad, resistencia y diversifica-
cién del calendario para reducir
una concentracion excesiva de
oferta.

En postcosecha y comercia-
lizaciéon también hay mucho re-
corrido: mediciones objetivas de
madurez y materia seca, tecnolo-
gia NIR, mejora de los procesos
de maduracion, trazabilidad di-
gital y sistemas que permitan al
mercado conocer mejor el origen
y el estado del producto.

La innovacién no debe enten-
derse solo como producir mas.
Tiene que ayudarnos a mejorar
productividad, sostenibilidad, ca-
lidad, trazabilidad y rentabilidad.

VF. ;Considera que las frutas
tropicales siguen arrastrando
una imagen injusta respecto a su
huella ambiental y a su necesidad
de recursos hidricos?

AC. En algunos casos si existe
una imagen excesivamente sim-
plificada, especialmente alrede-
dor del aguacate. Pero nuestra
respuesta no debe ser negar que
el agua es un reto real. Seria tan

FRUTAS TROPICALES

Este ario, La Vuelta recorre en plena campaiia dos de los grandes territorios del mango espaiiol, las etapas de Almuiiécar y
Vélez-Malaga llevaran al peloton por la Costa Tropical y la Axarquia. / INTERTROPIC

poco riguroso negar el proble-
ma como afirmar que todos los
aguacates o mangos tienen la
misma huella hidrica con inde-
pendencia del territorio, el clima,

el rendimiento de la explotacion
o el sistema de riego.

La conversacion debe basar-
se en datos territorializados y
comparables. El sector espanol
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ha avanzado en riego localizado,
control de dotaciones, sensoriza-
cion, eficiencia y gestion técnica
del agua, y tiene que seguir avan-
zando en reutilizacién, moderni-
zacion e innovacion.

También debemos explicar el
contexto completo: hablamos de
agricultura europea, sometida
a exigencias de seguridad ali-
mentaria, trazabilidad, medio
ambiente y condiciones produc-
tivas muy elevadas, y situada a
poca distancia de sus principales
mercados.

La sostenibilidad no debe con-
vertirse en un eslogan defensivo.
Debe medirse, acreditarse y me-
jorarse continuamente. Desde
Intertropic queremos preci-
samente contribuir a que este
debate pase de los topicos a la
evidencia.

VEF. En el ambito comercial,
Jqué mercados internacionales
presentan mayor potencial de
crecimiento?

AC. Nuestro mercado natural
es Europa. La prioridad no pasa
por buscar destinos muy lejanos,
sino por aumentar la penetracion
y la frecuencia de consumo en
mercados europeos en los que la
categoria todavia tiene recorrido.
Francia, Alemania, Italia, Reino
Unido, Benelux y los paises del
norte de Europa presentan opor-
tunidades interesantes, aunque
la estrategia debe diferenciarse
por producto.

En mango, por la enorme
concentracion de la campa-
na espanola, es especialmente
importante generar demanda
intensa durante nuestra venta-
na de produccion. En aguacate
existe una categoria mas ma-
dura y un calendario comercial
mas amplio, por lo que el trabajo
pasa también por reforzar el re-
conocimiento del origen espanol
dentro de un mercado abastecido
durante todo el ano por diferen-
tes paises.

Precisamente en septiembre
se reactivan las acciones de los
programas europeos de promo-
cion de Intertropic en Espana,
Francia, Italia y Reino Unido.
Para nosotros no se trata sim-
plemente de hacer publicidad: se
trata de aumentar demanda, edu-
car al consumidor y construir va-
lor para el origen europeo.

VF. ;Qué tendencias cree que
marcardn el consumo europeo en
los proximos afios?
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AC. Vemos varias tendencias
claras: alimentacién saludable,
conveniencia, productos listos
para consumir, busqueda de
sabor y calidad, mayor interés
por el origen y la temporada,
y una exigencia creciente de
transparencia y sostenibilidad
demostrable.

En aguacate seguiran tenien-
do peso los formatos ready-to-eat,
la restauracién, los productos
elaborados y las nuevas ocasio-
nes de consumo. En mango cree-
mos que creceran especialmente
los formatos de fruta cortada,
smoothies, snacks, ensaladas,
restauracion y otras soluciones
de conveniencia, siempre que la
calidad organoléptica acomparie.

También sera cada vez mas
importante conectar el produc-
to con estilos de vida y experien-
cias, no limitarse al lineal. Un
ejemplo de ello es la acciéon que
estamos desarrollando actual-
mente con Mango de Espafia by
Intertropic como Mango Oficial
de La Vuelta 2026. La prueba
recorre 21 etapas y nos permite
vincular el mango espanol con
deporte, alimentacion, territorio
y origen mediante degustaciones
y activaciones directas con el
consumidor.

El objetivo final es que el con-
sumidor no sélo conozca el pro-
ducto, sino que sepa cuando esta
en temporada, como consumirlo
y por qué merece la pena elegirlo.

VF. ;Puede Espafia convertirse
en una referencia europea en fru-
tas tropicales?

AC. Espana ya parte de una
posicion Unica: es el principal
productor europeo de aguacate
y mango. Los datos provisiona-
les ESYRCE 2025 sitian conjun-
tamente ambos cultivos en 30.906
hectareas.

Ese liderazgo tiene que cons-
truirse integrando toda la di-
versidad productiva del pais: el
gran nucleo andaluz de Malaga
y Granada, las nuevas areas de
Cadiz y Huelva, la consolidacion
del aguacate en la Comunitat
Valenciana y la singularidad
productiva de Canarias, ademas
de otras zonas con presencia cre-
ciente. La fortaleza de Espana es-
tara precisamente en ser capaz
de sumar territorios distintos
bajo una misma estrategia de
calidad, origen, conocimiento y
promocion.

Pero ser una referencia euro-
pea no puede significar unica-
mente producir mas toneladas.
El liderazgo que debemos cons-
truir es mas amplio: calidad,
productividad, eficiencia hidrica,
innovacion, trazabilidad, seguri-
dad alimentaria, profesionaliza-
cién, promocion y capacidad de
generar datos y conocimiento
sectorial.

Espafa tiene ademas una ven-
taja estratégica: puede liderar el
relato de los tropicales produci-
dos en Europa. Y ahi Intertropic
tiene una funcién clara. Una em-
presa individual puede promo-
cionar su marca, pero hay retos
que solo pueden abordarse colec-
tivamente: construir demanda,
defender el origen, mejorar la
reputacion, impulsar estandares
de calidad, representar al sector
ante las instituciones y abrir
oportunidades en Europa.

Nuestra aspiracion es que,
cuando un consumidor europeo
piense en aguacate o mango de
produccién europea, Espana sea
el origen de referencia. Tenemos
producto, empresas, agriculto-
res, conocimiento y mercado
para conseguirlo; ahora debemos
transformar todo eso en una es-
trategia comun y sostenida.
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Trops inicie_l la campana de
mango nacional con una
potente accion de promocion

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Trops inicia la campana de man-
go nacional, uno de los momen-
tos mas esperados del afio para
la cooperativa y sus agricultores,
y lo hace poniendo el foco en el
origen y la calidad del producto.
Los mangos Trops son de origen
nacional y se cultivan en el sur
peninsular, principalmente en la
provincia de Malaga.

La cooperativa apuesta por
dejar que los mangos maduren
en el arbol y recolectarlos tinica-
mente cuando alcanzan su mo-
mento 6ptimo, con el objetivo de
preservar su sabor, frescura y
calidad. Este proceso se comple-
ta con el cuidado de los cultivos,
la recoleccion, la manipulacion
y el envasado.

La campatia nacional se pro-
longara hasta octubre y permiti-
ra a los consumidores disfrutar
de un producto cultivado cerca
y seleccionado en su momento
o6ptimo.

NUEVA CAMPANA

DE PROMOCION
Coincidiendo con el inicio de la
temporada, Trops estrena nueva
imagen y spot bajo el lema “El
Mango Mas Mango”. La campana
comenzo el domingo 30 de agosto
con una presencia premium de
25 segundos en televisién y con-
tinuara durante las proximas se-
manas en los principales canales
de Mediaset Espana y Atresme-
dia, con versiones de 25, 20, 10 y
5 segundos.

La estrategia se extendera
también a plataformas digita-
les como Netflix, Prime Video
y Disney+, ademas de YouTube
mediante television conectada
(CTV), con una previsiéon de
mas de 6,7 millones de impre-
siones. La campana incorpo-
rara asimismo patrocinios y
presencia en espacios de gran
audiencia y otros programas de
entretenimiento.

Otra de las apuestas sera la
presencia en Movistar+, vincu-
lada a algunas de las principales
competiciones nacionales e in-
ternacionales de flitbol, como La
Liga, UEFA Champions League o
Premier League, entre otras.

PRESENCIA EN CALLES

Y MERCADOS
La nueva imagen llegara tam-
bién a la publicidad exterior. Du-
rante cuatro semanas, autobuses
urbanos de Malaga, Granada y
Madrid llevaran la campana por
las calles de estas ciudades, a lo
que se sumara la presencia en so-
portes digitales de gran formato
y mupis urbanos.

En septiembre y octubre,
Trops reforzara ademas su pre-
sencia en mercados mayoristas
de Espafia mediante vallas, lonas
y pantallas digitales. La accion
llegara, entre otros, a Mercali-
cante, Mercabarna, Mercama-
drid, Mercamalaga, Mercamur-
cia, Mercapalma, Mercasevilla,
Mercavalencia y Mercazaragoza.

Finalmente, la nueva imagen
tendra una presencia destacada
en Fruit Attraction, que se cele-
brara en Ifema Madrid del 6 al
8 de octubre, con una gran pan-
talla LED en la fachada sur del
recinto.

Trops arranca su
campaia de mango
nacional con una nueva
estrategia de promocion
multicanal

Con esta campana, Trops
acompana el inicio de la recolec-
cion nacional y vuelve a situar
al mango y a sus agricultores
en el centro de su comunicacion
bajo el mensaje “jYa estan los
mangos Trops! {E1 Mango Mas
Mango!”

Valencia Fruits / 7

Creatividad e imagen de la campaiia de promocién de los mangos de Trops. / TROPS

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



8 / Valencia Fruits

FRUTAS TROPICALES

8 de septiembre de 2026

Plantacion de Luna en Perii. La variedad que ya esta comercializando Eurosemillas tiene un crecimiento muy vertical y un volumen de copa que solo es un 45% del de Hass. Dos de las 3 nuevas variedades y los dos

patrones que pronto se lanzaran también son especialmente aptos para plantaciones intensivas. / FOTOGRAFIAS EUROSEMILLAS

Green Motion y Eurosemillas
ofreceran las variedades y pies que
necesita el aguacate para crecer

El mercado premia el tipo Hass, 1o que exige extender su calendario y ampliar las zonas productoras
con materiales aptos para tierras salinas, sistemas intensivos y con menor huella hidrica

D EUROSEMILLAS.

La expansion global del agua-
cate contintda. Su oferta, tanto
en zonas tradicionales de los
dos hemisferios como en emer-
gentes como la espanola, sigue
creciendo. Pero la demanda ain
lo hace mas. Asi lo confirma el
informe sobre la situacion mun-
dial de este cultivo publicado en
julio por Rabobank, que destaca
como el volumen exportado de
este fruto a escala global se ha
multiplicado por 4 en 15 anos.
Los retos pasan ahora, funda-
mentalmente, por como satisfa-
cer esta demanda y hacer frente
a las dificultades climaticas y de
enfermedades que amenazan
su crecimiento y que el informe
también destaca como mayor fac-
tor de “incertidumbre”.

La UE-27 es el mayor merca-
do importador de aguacate del
mundo tras Estados Unidos. La
disponibilidad de este fruto en
el destino comunitario se situé
en 2025 —segliin Rabobank— en
2,24 kg por habitante, no mas
que la mitad que el de referencia
norteamericano pero también a
enorme distancia de los merca-
dos mas consolidados, como Mé-
Xico (en torno a 13 kg/persona),
Israel (12) o Chile (8), que pese a
estos ratios siguen creciendo ano

a ano. El dato
europeo —se-
gun este ana-
lisis— apun-
ta a un gran
margen para
el desarrollo,
“sobre todo en
grandes plazas
como Alema-
nia e Italia”.
Se calcula que
la compra de
solo medio
aguacate adi-
cional por per-
sonay ano (100
gramos) po-
dria elevar la
demanda de la
UE del millon
de toneladas actual hasta 1,47 en
2035. Pero, a nivel global, plazas
incipientes pero de un inmenso
potencial demografico —como
India y China— siguen desarro-
llandose rapido a partir de ratios
ain muy bajos (de 0,02 y de 0,15
kg/persona, respectivamente).
Es en este punto donde la nue-
va generacion de variedades y
portainjertos del proyecto Green
Motion Avocados —promovido
por Eurosemillas y la Univer-
sidad de California Riverside
(UCR) y en el que se integran 20

Imagen comparativa con Hass del fruto de las cuatro variedades de Green Motion
Avocados que explota la firma Eurosemillas.

empresas lideres productoras/
comercializadoras y viveros de
14 paises— ofrece ya, y ofrecera
mas alin entre 2027 y 2028, nuevas
oportunidades al sector. Efectiva-
mente, el que probablemente es el
programa de mejora de aguacates
mas ambicioso e internacional,
lleva ya varios anos ensayando en

campo sus ob-
tenciones. Con-
cretamente, se
perfeccionan
las practicas
de cultivo de la
variedad Luna
—que ya esta
en el merca-
do— pero tam-
bién se ensa-
yan con otras
preselecciones
de aguacates
tipo Hass y de
patrones en zo-
nas de 8 paises
del hemisferio
norte —inclui-
da Espana—y
en 6 del sur.
Hablamos, por tanto, de tierras
con calendarios de recoleccion,
climas, practicas culturales y
condiciones bien dispares.

‘EL NINO*
A corto plazo, la entidad especia-
lizada en mercados agroalimen-
tarios, se refiere ala “incertidum-
bre” que generara en los proximos
meses y hasta primeros de 2027 1os
efectos sobre la floracion y cuaje
del fruto de ‘El Nifio’. El fenéme-
no es la fase calida del denomi-
nado ENSO —EI Nifho-Southern

Oscillation (la fase fria se deno-
mina ‘La Nina’)— y se produce
cuando una gran zona del Pacifi-
co se calienta anormalmente cada
cierto niimero de anos. El resulta-
do es una anomalia que comien-
za en el citado océano y altera los
patrones de lluvia y temperatura
amiles de kilémetros.

Los principales damnifica-
dos por ‘El Nino’ serian Peru
—primer proveedor de la UE—,
Sudafrica —sexto—, ambos con
riesgo ‘alto’ y Colombia —segun-
do suministrador tercero— con
riesgo ‘medio-alto’; mientras que
los menos serian el aguacate de
Chile —séptimo— y California,
ambos con riesgo ‘bajo-medio’.
Para Espana y la region medite-
rranea el informe considera que
la amenaza sera ‘media’.

LA CLAVE VARIEDAD/PATRON
Mas alla de la preocupacion co-
yuntural por ‘El Nino’, 1a oferta
espanola no escapa a los efectos
generales del cambio climatico.
La sequia ha sido durante los
ultimos anos el denominador
comun que ha marcado las cam-
panas en las principales zonas de
la Axarquia malaguena y de la
Costa Tropical granadina. Las
olas de calor, cuando se producen
durante la floracion y cuajado
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—entre marzo y abril, especial-
mente— han afectado también
en ocasiones a la produccion,
fundamentalmente del Hass.
Los problemas de polinizacion,
derivados de las temperaturas
anomalas alteran el rendimiento
de un cultivo que —mas atin en
la variedad Hass— es ya de por si
vecero. Y los episodios de precipi-
taciones torrenciales, la crecien-
te aridez o salinidad de muchas
tierras, han disparado también el
problema de la asfixia radicular
y alimentan un segundo mas gra-
ve, el de la Phytophthora.

“Elmercado apuesta y premia
a Hass, de ahi el interés por am-
pliar el calendario de recoleccion
y comercializacién con otras va-
riedades también de piel negra,
muy similares a ésta. Pero, las
condiciones cambiantes del cli-
ma y de la tierra, los problemas
de polinizacion y su efecto sobre
la produccién o el daio causado
por los hongos obligan mas que
nunca a estudiar mejor la elec-
cién de la variedad y su combina-
cion con el portainjerto”, senala
a este respecto el director de In-
novacion de Eurosemillas, José
Maria Fontan.

CUATRO VARIEDADES
Las tres nuevas preselecciones
del programa Green Motion, que
explotara también Eurosemi-
llas, mas la ya conocida Luna se
presentan en su conjunto como
una valida alternativa con la
que poder satisfacer la principal
demanda comercial. Son todas
tipo Hass, que el propio informe
de Rabobank confirma como la
variedad mas ajustada al gusto
de los consumidores y con mejo-
res precios que las de piel verde.

Y, como se comprob6 en una
jornada celebrada en julio en
Pert en la que se congregaron
gran parte de miembros de esta
plataforma internacional para
compartir experiencias y cono-
cimientos sobre sus ensayos, las
cuatro variedades del programa
lograran ampliar el periodo de
recoleccion de Hass mas de dos
meses. Las nuevas UCR V02 y
UCR V03 (aun sin nombre co-
mercial) lo adelantaran varias
semanas; a ellas le seguiria la
maduracion del propio Hass
que se solaparia en parte y se
prolongaria otras tantas mas con
Luna —siendo ambas de media
temporada— y la UCR V01, que
quedaria como la mas tardia. En
palabras de la responsable del
programa de la UCR, Mari Lu
Arpaia —también presente en
el seminario— las variedades
citadas “complementaran y am-
pliaran la temporada de Hass”. Y
asi, de hecho, lo confirman tam-
bién los datos obtenidos durante
7 anos de estudios en California
sobre las épocas de floracion, los
indices de materia seca (que es
la parte del fruto que queda una
vez eliminado el agua y sirve
para medir la madurez 6ptima
del fruto) asi como los de estacio-
nalidad de las cosechas (el por-
centaje de la produccién que se
recoge en cada momento). Todos
estos datos acreditan la sucesion
mas o menos escalonada de estas
cuatro variedades.

Ademas, los estudios realiza-
dos en atmosfera controlada du-
rante 2 anos por la UCR, confir-
man que la calidad postcosecha
de estas variedades es —seguin
la calificacion técnica citada—
“igual o ligeramente mas robus-
ta” que la de Hass.

De otro lado, de cara a mejo-
rar los rendimientos y reducir los
costes (de recolecciéon y poda) y
la huella hidrica, conviene no

FRUTAS TROPICALES
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La UCR realizé en julio —como muestra la imagen— una cata ciega entre 65 consumidores de 7 paises, incluido Espaiia. Se trataba de comparar la variedad dominante (Hass)
con las 4 variedades del proyecto Green Motion (Luna, ya en el mercado, UCR V01, UCR V02 y UCR-VO03). Todas las frutas obtuvieron una valoracién inusualmente alta.

olvidar el alto potencial de esta
coleccion para su producciéon en
intensivo. El caso mas paradig-
matico es el ya conocido de Luna
—que es de flor tipo B y puede
ejercer como polinizador y/o
como variedad principal— cuyo

volumen de copa sélo es el 45%
del de Hass, tiene desarrollo
muy vertical y por todo ello es
ideal para marcos de plantacion
de alta densidad y en espaldera.
Y ello sin mermar la produccion
por arbol porque la eficiencia

productiva de Luna es 7 veces
mayor que la de Hass. En pare-
cido sentido se podria hablar de
UCR V01 —que es de flor tipo
A—, que tiene un crecimiento
menor que el de la variedad mas
popular pero una arquitectura

El éxito de Israel se cimienta en la
innovacion y se apoya en Lamb Hass

urante el encuentro entre los miembros

de la plataforma Green Motion celebrado

en julio, mas alla de la marcha de los ensayos
con las nuevas variedades y portainjertos de su
programa, se analizo el caso paradigmatico del
aguacate en Israel. Fue Yifat Goldberg, respon-
sable de una consultora especializada —Green
Fingers—, quien hizo la presentacion y consi-
deré que tres pilares han cimentado su éxito
en las dos ultimas décadas: “El conocimiento,
la innovacioén y la colaboracion de todo el sec-
tor”. Y aport6 otras tres claves protagonistas del
cambio: nuevos portainjertos para manejar la
salinidad, los suelos calcareos y las condiciones
adversas —que los portainjertos de Green Mo-
tion igualarian o incluso mejorarian— un mix
de variedades en torno al aguacate tipo Hass —
con la variedad Lamb Hass también explotada
por Eurosemillas como protagonista creciente—
y el desarrollo de una fuerte demanda interna.
Un pais pequeno, con mas de un 60% del terri-
torio de desierto, condicionado por las restriccio-
nes de agua y con evidentes dificultades logisti-
casy comerciales para la exportacion halogrado
desde principios de este siglo—como muestra el
grafico— revertir la situacién y convertirse en
una potencia de este cultivo. Del peor momento
—cuando en 2001 languidecia y apenas totalizaba
4.000 hectareas (ha) de superficie— se ha pasado
a acumular mas de 16.000 ha, a un ritmo de un
millar nuevas por ano. La comparacion con Es-
pana se hace inevitable: Israel produce 255.000 to-
neladas por temporada, por las no llega a 150.000
de nuestro pais en mucha mas superficie —25.000

ha— y lo hace gracias a unos rendimientos que
casiduplican a los espafioles —de 15 t/ha por en-
tre 7y 9, ambos referidos al mayoritario Hass—.
Pero su expansion y rentabilidad se ha producido
también gracias al desarrollo de un fuerte con-
sumo interno —de mas de 12 kg/persona por los
casi 2-3 kg/persona en Espana—y a una ventana
comercial mucho mas amplia que la espanola, de
casi 10 meses por a lo sumo ocho.

En ese mix de variedades para ampliar el
periodo de comercializacion juega un papel
preeminente el Hass pero “la recoleccion mas
tardia, los mejores rendimientos, mayor resis-
tencia y entrada en producciéon temprana del
Lamb Hass han disparado el crecimiento de éste,
que cada afio gana mas cuota”, matizo el experto
de la consultora. Estas variedades de piel negra
acaparan el 65% de los arboles, utilizando como
polinizador mayoritario —con un porcentaje del
12%— a la variedad de flor tipo B Ettinger.

“Productores, investigadores, cooperativas y
empacadoras operan a través de una Unica es-
tructura sectorial coordinada — el Israel Avo-
cado Board—", destacé Goldberg. Una entidad
que se sabe que ha venido invirtiendo 2 millones
de euros anuales en I+D —mas los programas
de mejora respaldados por las autoridades— y
que también dedica otro millén al afio a promo-
cionar el consumo de aguacates. Asi se entiende
mejor la expansion de portainjertos tan adap-
tados a las particularidades del terreno como
Degania 117, Ashdot 017 y Fairchild o el hito de
lograr que hasta un 95% de la agricultura en
Israel se riegue con agua reciclada. W

tan espigada como la de Luna
y una alternancia en la produc-
cién menor quela de Hass. Enun
plano ‘medio-alto’ —en cuanto al
potencial para su produccion en
intensivo— quedaria UCR V2, cu-
yos arboles alcanzan un tamano
menor que el de Hass, con un cre-
cimiento también con tendencia
vertical pero mas desgarbado. La
variedad UCR V03, por tltimo, es
también de flor tipo A pero se tra-
ta de un aguacate ‘especial’, con
frutos de pequeno tamano pero
un sabor tan excepcional que lo
postula como fruto ‘gourmet’. De
arboles con un volumen similar
al de Hass y una forma llorona y
abombada, sus posibilidades para
la alta densidad son ‘moderadas’.

Ademas de ello y para mas
alla de 2028 ya se ensayan otras
tantas variedades —UCR V8 ,
UCR V9, UCR V10 y UCR V11—
también de tipo Hass que igual-
mente ampliaran su calendario
de comercializacién pero que no
se lanzaran antes de 2029.

DOS DE CINCO PATRONES
Pero la expansion que requiere
el cultivo necesita también de
nuevas zonas de plantacién hoy
no aptas o con dificultades para
su desarrollo. De ahi que se esté
ensayando también el comporta-
miento de 5 selecciones de por-
tainjertos mas adaptados a las di-
ferentes necesidades de la tierra
y el clima. De ellos, las pruebas
con dos de estos patrones estan
mas avanzadas, lo que también
permite hablar de que comenza-
ran a multiplicarse en los viveros
entre 2027 y 2028.

Se trata del UCR RO01, de es-
pecial interés para plantaciones
intensivas por ser semienani-
zante. Ademas es resistente a
Phytophthora, con un compor-
tamiento favorable frente a sa-
linidad y alcalinidad, baja alter-
nancia y buena productividad.
El segundo pie mas avanzado es
UCR R02, de vigor medio, igual-
mente resistente al citado hon-
go, de veceria moderada, con
una productividad, como en el
caso anterior, comparable a la
de Dusa y cuya caracteristica
mas diferencial es su capacidad
para adaptarse mejor a condi-
ciones muy salinas. De hecho,
y segln los ultimos datos de la
UCR dados a conocer en el en-
cuentro de Per1, la tolerancia a
salinidad y caliza activa de este
ultimo ha demostrado estar in-
cluso a un nivel superior al de
los patrones de origen antillano
desarrollados en Israel.
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Las primeras estimaciones apuntan a un ligero incremento de la cosecha de aguacate en la Comunidad Valenciana. / ARCHIVO

AVA-Asaja preve una campana
favorable de aguacate y kiwi

COMUNIDAD VALENCIANA / La organizacion agraria preve incrementos de produccion en ambos cultivos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociacion Valenciana de
Agricultores (AVA-Asaja) pre-
vé una campana de aguacate y
kiwi “en principio favorable en
términos de produccion y ren-
tabilidad, aunque el sector atin
esta muy pendiente de los dafios
derivados de las adversidades
climaticas y de la presion sobre
los precios que pueden generar
lasimportaciones procedentes de
paises terceros en condiciones de
competencia desleal”.

Las primeras estimaciones
de AVA-Asaja apuntan a un lige-
ro incremento de la cosecha de
aguacate en la Comunidad Va-
lenciana, debido a la entrada en
produccién de nuevas plantacio-
nes. Cabe recordar que la valen-
ciana es la regién espafiola en la
que mas se esta incrementando
las superficie de aguacate —ara-
zon de unas 300 hectareas cada
ano— y su produccioén ya supera
el 20% de la oferta nacional, por
detras de Andalucia.

Sin embargo, y segun la or-
ganizacion agraria, el aforo se
presenta muy desigual seguin
parcelas. Muchos agricultores
advierten de importantes mer-
mas en sus plantaciones a causa
de adversidades climaticas, sobre
todo las olas de calor registradas
a lo largo del verano, ademas de
temporales de viento y pedrisco.
Incluso incendios, como el origi-
nado en la Sierra de Espadan, en
Castellon, quemaron parcial o
totalmente algunas parcelas de
aguacates. De nuevo, la Comuni-
dad Valenciana no registra pro-
blemas de disponibilidad de agua
por el estado de los embalses.

En cuanto a los precios en
origen, AVA-Asaja espera que
se mantengan estables y simi-
lares a los valores registrados
en la campana anterior por los
efectos que pueden tener los
episodios climaticos extremos
en otros paises productores de
aguacate como Marruecos y Por-
tugal. Asimismo, la demanda y
el consumo internacional siguen
una tendencia al alza porque el
aguacate se percibe como un
alimento saludable. Las cotiza-
ciones medias que percibieron
los agricultores en la tempora-
da 2025/26 rondaron los 2,2-2,4
euros/kg. Los cos-tes de produc-
cion, por su parte, experimentan
un notable encarecimiento por
los carburantes, los fertilizantes
y la mano de obra.

Laorganizacién agraria reite-
ra la importancia de que el sec-
tor realice una recoleccion de la
variedad Lamb Hass (la mayori-
taria en la Comunidad Valencia-
na y mas tardia que Hass) en el
momento adecuado de madurez,
teniendo en cuenta el contenido
de materia seca y el correcto ma-
nejo, ya que su comercializacion
tiene margen de maniobra antes
de la llegada de las importacio-
nes de Per1l y otros origenes del
hemisferio sur.

Entre las iniciativas para este
ejercicio, y con el objetivo de di-
ferenciar la produccion autono-
mica y generar valor anadido,
la Asociacién de Productores de
Aguacates (Asoproa) —entidad
asociada de AVA-Asaja— esta
impulsando la marca Aguacate

8 de septiembre de 2026

En aguacate Lamb Hass es la variedad estrella en la Comunitad Valenciana. / AVA-ASAJA

Valenciano. Mediante un sello
nuevo, presentado este 2026, la
asociacioén pretende concienciar
a los consumidores de que los
aguacates de proximidad pre-
sentan ventajas de frescura,
sabor, seguridad alimentaria y
sostenibilidad ambiental res-
pecto a importaciones de ul-
tramar con 40 dias de viaje en
barco.

REIVINDICACIONES
En el capitulo de reivindicacio-
nes, AVA-Asaja y Asoproa de-
mandan una mayor apuesta por
la investigacién para optimizar
la eficiencia y la productividad
del cultivo en un contexto de
elevadas temperaturas y preci-
pitaciones irregulares. En este
sentido, ademas de emplear

El kiwi es otro cultivo tropical asentado en la Comunidad Valenciana, con una superficie de 625 hectareas. / DEPOSITPHOTOS.COM

avances tecnologicos (sensores
de humedad, agricultura de pre-
cisién, digitalizacion, etc.) urgen
ala Unibén Europea a acelerar la
puesta en marcha de las nuevas
técnicas de edicion genética que
agilicen la obtencion de varieda-
des mas resilientes y rentables.

Otras demandas de cara a
la proxima campana son una
intensificacion de recursos hu-
manos y técnicos para prevenir
los robos de cosecha, un refuerzo
de los controles de las importa-
ciones en los puntos de entrada,
asicomo adelantarse alallegada
de nuevas plagas y enfermeda-
des para disponer de soluciones
eficaces.

KIWI

Otro cultivo tropical asentado en
la Comunidad Valenciana es el
kiwi, con una superficie de 625
hectareas, tras descender un 3%
en 2025, segiin datos del Ministe-
rio de Agricultura. Las previsio-
nes de AVA-Asaja subrayan un
aumento de produccién respecto
a la campana precedente, sobre
todo en el caso del kiwi verde que
sufri6é una pérdida del 30% por
el sindrome del decaimiento o
Moria del kiwi. El kiwi amari-
1lo, que sigue ganando terreno
debido ala aceptacion de los con-
sumidores, también contempla
buenos rendimientos, situados
por término medio entre 2.500
y 3.000 Kkilos por hanegada. La
organizacién agraria destaca el
gran trabajo de los agricultores
por innovar con esta alternativa
de cultivo que requiere una fuer-
te inversion inicial y un riguroso
manejo.
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La AET afronta la campaiia de mango y
aguacate con “moderado optimismo”

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
La Asociacion Espafiola de Tro-
picales (AET) afronta la cam-
pana 2026 de mango y aguacate
con un “moderado optimismo”
después de varios anos muy
condicionados por la sequia.
Las lluvias del ultimo invierno
han cambiado el escenario en el
campo tropical, permitiendo re-
cuperar las reservas hidricas y
mejorar notablemente el estado
de las plantaciones.

Asi lo senala para Valencia
Fruits el presidente de la AET,
José Maria Loéopez Gonzalez,
quien destaca la mejora de las
condiciones respecto a campa-
nas anteriores, aunque mantiene
la cautela ante los factores que
todavia pueden condicionar el
desarrollo de la campana.

“Después de varios anos muy
condicionados por la sequia, las
lluvias del altimo invierno han
permitido recuperar las reservas
hidricas y mejorar notablemen-
te el estado de las plantaciones”,
explica Lopez Gonzalez.

La recuperacién sera espe-
cialmente significativa en el
aguacate, cuya produccion na-
cional podria acercarse a las
100.000 toneladas, segun las
previsiones de la asociacién. Se
trata de una mejora importante
respecto a las campanas anterio-
res, marcadas por las dificulta-
des derivadas de la disponibili-
dad de agua.

En el caso del mango, las es-
timaciones apuntan, por el mo-
mento, a una produccion similar
a la de los ultimos anos.

“Las estimaciones sitian la
campana en unos niveles simi-
lares a los de los ultimos anos,
aunque la producciéon definitiva
dependera de como evolucione la
recoleccion”, apunta el presiden-
tedela AET.

El comportamiento de la
climatologia esta siendo mas
favorable que en ejercicios an-
teriores, pero no esta exento de
riesgos. Las temperaturas eleva-
das y los episodios meteorologi-
cos extremos siguen formando
parte de un escenario cada vez
mas complejo para los producto-
res, con posibles efectos sobre el
desarrollo de los cultivos, el cali-
bre y la calidad de la fruta.

“Por eso, no podemos bajar
la guardia: el cambio climatico
es ya una realidad que obliga al
agricultor a adaptarse cada cam-
pana”, advierte Lopez Gonzalez.

FACTORES CONDICIONANTES
Aunque las lluvias han supuesto
un alivio para las explotaciones,
la disponibilidad de agua conti-
nua ocupando el primer lugar
entre las preocupaciones del sec-
tor. La mejora de las reservas no
elimina la necesidad de abordar
soluciones a largo plazo que per-
mitan garantizar el futuro de las
plantaciones.

José Maria Lopez destaca la recupera-
cion prevista en aguacate y la estabili-
dad del mango en la campaiia 2026./ AET

“El agua continua siendo el
principal” reto del campo tro-
pical, sefiala el presidente de
la AET. Y aunque reconoce que
este ano el sector ha tenido “un
respiro”, considera necesario
avanzar hacia soluciones estruc-
turales que permitan garantizar
los recursos hidricos y evitar que
el futuro de las explotaciones de-
penda inicamente de que llueva.

A la cuestion hidrica se su-
man otros factores que presio-
nan sobre la actividad de los

productores. Entre ellos, el in-
cremento de los costes de produc-
cion y la falta de mano de obra,
especialmente preocupante en el
mango debido a la concentracion
de la recoleccién en un periodo
muy corto.

Al mismo tiempo, Lopez Gon-
zalez pone el foco en la necesidad
de que el agricultor pueda obte-
ner una remuneracion acorde
con el esfuerzo y los costes que
soporta.

“También debemos trabajar
para que el agricultor pueda ob-
tener una rentabilidad justa por
su producto”, subraya.

CALIDAD, PROXIMIDAD Y

DIFERENCIACION
En este contexto, la AET conside-
ra que una de las claves de futuro
pasa por reforzar el valor dife-
rencial de la produccion espaino-
la frente a las importaciones. La
asociacién apuesta por poner en
primer plano aspectos como la
calidad, el sabor, la proximidad,
la trazabilidad y la seguridad
alimentaria.

“Desde la Asociacién creemos
que el futuro del tropical espafiol
pasa por poner en valor nuestro
producto frente alas importacio-
nes”, afirma Lopez Gonzalez. La
produccién nacional cuenta, ade-
mas, con una ventaja que el pre-
sidente considera fundamental:
“producimos dentro de Europa
y cerca del consumidor”.

Valencia Fruits / 11

La diferenciacion por origen
y calidad se plantea asi como
una herramienta para reforzar
la posicion del mango y el agua-
cate espanoles en el mercado,
en un escenario en el que las
producciones nacionales deben
competir con fruta procedente de
terceros paises.

FUTURO

Con estos condicionantes sobre
la mesa, la AET mira al futuro
con una combinacion de optimis-
mo y responsabilidad. El sector,
considera Lopez Gonzalez, tie-
ne capacidad para continuar
creciendo, pero necesita resol-
ver algunos de los principales
obstaculos que condicionan su
continuidad.

“Tenemos una agricultura
tropical de enorme calidad”, se-
nala el presidente, quien sitiia en
el agua, larentabilidad y el relevo
generacional las tres cuestiones
fundamentales para garantizar
el futuro de las explotaciones.

“Si conseguimos avanzar en
estos tres aspectos, el mango y
el aguacate seguiran siendo cul-
tivos fundamentales parala agri-
cultura andaluza y, especialmen-
te, para la Axarquia”, afirma.

Su valoracion de la campana
concluye con un reconocimien-
to y agradecimiento expreso a
los agricultores, a quienes sitia
como los auténticos protagonis-
tas del sector. “Son, sin duda, los
verdaderos protagonistas de este
sector”, destaca Lopez Gonzalez.
“Son ellos quienes cada dia estan
al pie del campo, afrontando la
incertidumbre del clima, el agua,
los costes y tantas dificultades,
y aun asi siguen apostando por
nuestra tierra”.
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JAVIER LENGUA / Gerente y cofundador de Kropland Agriculture

FRUTAS TROPICALES

“Kropland aporta valor ayudando
a que cada decision técnica tenga
tambien sentido economico”

Cada decision cuenta. Desde Kropland lo tienen claro y su gerente y cofundador, Javier Lengua
explica que para que una explotacion de tropicales sea rentable a largo plazo “son tan importantes
las grandes decisiones iniciales como las pequerias decisiones operativas que se toman diariamente
durante toda la vida del cultivo”. En ese sentido, la empresa lleva a cabo proyectos innovadores con
un principal objetivo: “participar en la transformacion del sector y contribuir a que las explotaciones
agricolas estén cada vez mejor gestionadas, sean mas competitivasy tengan una vision empresarial
a largo plazo”, en un contexto en el que producir de forma rentable exige cada vez mas eficiencia.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;En qué mane-
ra puede ayudar Kropland como
socio estratégico en la produccion
de tropicales?

Javier Lengua. Kropland
puede acompanar al agricultor,
a la empresa o al inversor en
cualquier punto de la cadena
de produccion. Nuestra partici-
paciéon comienza con el estudio
de viabilidad agronémica y eco-
noémica, la seleccion de la finca
y el analisis del suelo, el clima y
los recursos hidricos. A partir de
ahi, intervenimos en el disefio de
la plantacion, la eleccion varie-
tal, la planificacion del riego y
la nutricion, la sanidad vegetal,
la digitalizacion, el seguimiento
técnico y la orientacion produc-
tiva y comercial.

Nos posicionamos como un
socio estratégico que participa
en la planificacion, implanta-
cion y gestion de la explotacion
con una vision holistica del
negocio. Trabajamos en gran
parte del territorio nacional, lo
que nos permite adaptar nuestra
experiencia a diferentes cultivos,
zonas productoras y condiciones
agronomicas.

Ademas, contamos con Invoor
como gestor especializado en in-
versiones agricolas. Esta cola-
boracion nos permite integrar
la parte agronémica, empresa-
rial y financiera, acompanando
proyectos promovidos por agri-
cultores, empresas e inversores
que quieren desarrollar o parti-
cipar en explotaciones agricolas
profesionalizadas.

VF. (Qué factores considera
imprescindibles para que una
explotacion de tropicales sea ren-
table a largo plazo?

JL. Para que una explotacién
de tropicales sea rentable a lar-
go plazo son tan importantes
las grandes decisiones iniciales
como las pequenas decisiones
operativas que se toman diaria-
mente durante toda la vida del
cultivo.

Elproyecto debe estar correc-
tamente planteado y dimensiona-
do desde el principio. Antes de
realizar una plantaciéon deben
analizarse el clima, el suelo, la
calidad y disponibilidad del agua,
las variedades y patrones mas
adecuados, el marco de planta-
cion, las infraestructuras nece-
sarias y el destino comercial de
la produccion.

También es imprescindible
elaborar un plan econémico re-
alista que contemple la inversion
inicial, el periodo necesario para
alcanzar la plena produccion, los
costes de explotacion, las necesi-
dades de circulante y diferentes

Javier Lengua afirma que la rentabilidad se construye desde el diseiio inicial del
proyecto, pero se consolida cada dia. / KROPLAND AGRICULTURE

“La innovacion no debe complicar la gestion,
sino hacerla mas sencilla y precisa”

escenarios de produccion y pre-
cios. Una plantacion puede ser
agronOmicamente viable y, sin
embargo, no resultar financie-
ramente atractiva.

A partir de ahi, la rentabilidad
depende de una gestion técnica
rigurosa y constante. Decisiones
cotidianas relacionadas con el
riego, la nutricion, la sanidad
vegetal, la poda o la cosecha pue-
den parecer pequenas de manera
individual, pero su efecto acumu-
lado determina la productividad,
la calidad de la fruta y los costes
de produccioén.

Por tanto, la rentabilidad se
construye desde el diseno inicial
del proyecto, pero se consolida
cada dia mediante una ejecucion
precisa, profesional y basada en
datos.

VF. (En qué medida las so-
luciones que ofrece Kropland
pueden ayudar a maximizar la
rentabilidad agricola de las ex-
plotaciones de tropicales?

JL. La rentabilidad se mejo-
ra tomando mejores decisiones.
Para ello, hemos desarrollado
nuestra propia app de seguimien-
to, que conecta directamente al
cliente con el técnico y permite
conocer qué esta ocurriendo
realmente en la explotacion.

A través de esta herramienta
hacemos un seguimiento conti-
nuo del cultivo, obtenemos datos
y los analizamos para identificar
los factores que estan limitando
sus resultados. Con esa informa-
cion podemos ajustar aspectos
como el riego, la nutricién o la
sanidad vegetal y anticiparnos a

los problemas antes de que afec-
ten a la rentabilidad.

Ahi es donde Kropland apor-
ta valor: ayudando a que cada
decision técnica tenga también
sentido econémico.

VF. Desde Kropland habéis lle-
vado a cabo proyectos en concreto
con el cultivo de aguacate, ;en qué
han consistido?

JL. En los ultimos anos he-
mos trabajado en la implanta-
cion de nuevas fincas de agua-
cate en Castellon y Valencia,
principalmente con las varieda-
des Hass, Lamb Hass y Maluma.
Son proyectos en los que hemos
tenido que adaptar nuestro plan-
teamiento técnico y nos han ayu-
dado a mejorar en la toma de
decisiones.

Las perspectivas son muy po-
sitivas y ya estamos trabajando
en varios proyectos de desarro-
llo previstos para 2027, tanto en
la Comunidad Valenciana como
en Andalucia. Esto refleja el cre-
cimiento del cultivo y el interés
por una gestiéon cada vez mas
profesionalizada.

VF. Para que la agricultura
sea sostenible también ha de ser
rentable, jcree que estamos lejos
deello?

JL. La agricultura siempre
ha tenido explotaciones renta-
bles y otras que no lo han sido.
La diferencia esta, en gran me-
dida, en la gestion. Es cierto que
actualmente producir de forma
rentable exige cada vez mas efi-
ciencia, porque los costes han
aumentado, los margenes son
mas ajustados y existe una ma-
yor competencia, tanto nacional
como internacional.

Esa eficiencia también esta
directamente relacionada con la
sostenibilidad: aprovechar me-
jor el agua, la energia y los insu-
mos permite reducir el impacto
ambiental y, al mismo tiempo,
controlar los costes. Por tanto,
rentabilidad y sostenibilidad no
deben entenderse como objeti-
vos enfrentados, sino como dos
partes de una misma forma de
gestionar.

VF. El agua es uno de los
principales condicionantes para
el desarrollo de los tropicales en
Esparia. ;Como esta influyendo
esta situacion en las decisiones
de los productores?

JL. El agua se ha convertido
en uno de los primeros aspectos
que se estudian antes de poner en
marcha una plantacion de tropi-
cales. Ya no basta con disponer
de ella: hay que conocer tanto
su disponibilidad legal como su
disponibilidad real, ademas de su
calidad, garantia a largo plazo y
coste.

8 de septiembre de 2026

Esta situacion esta llevando
a los productores a seleccionar
con mas cuidado las zonas y las
fincas, ajustar la superficie plan-
tada a los recursos disponibles e
invertir en sistemas de almace-
namiento, control y eficiencia
hidrica. En algunos casos, el
agua condiciona la superficie, la
eleccion de variedades o incluso
determina que un proyecto se
lleve a cabo o se descarte.

En cultivos permanentes
como el aguacate o el mango no
se puede asumir ese riesgo, por-
que son inversiones planteadas
para muchos anos. Por eso, la
seguridad juridica y la disponi-
bilidad efectiva del agua son fac-
tores decisivos para la viabilidad
de cualquier nueva plantacién.

VF. ;Qué importancia tiene la
eficiencia hidrica a la hora de de-
terminar la rentabilidad de una
explotacion de aguacate o mango?

JL. Es un factor determi-
nante. No se trata simplemente
de utilizar menos agua, sino de
aprovecharla mejor y aplicarla
cuando el cultivo realmente la
necesita. Un riego inadecuado,
tanto por exceso como por defec-
to, afecta directamente a la pro-
duccion, al calibre de lafrutay a
la salud de los arboles.

Por eso es importante conocer
bien el suelo, controlar la hume-
dad y adaptar el riego al clima y
al momento del cultivo. Cuanto
mayor sea la precision, mejor
sera la respuesta productiva y
menor el coste.

VF. ;Qué papel estd jugando
actualmente la tecnologia y la
innovacion en la produccion de
tropicales?

JL. La tecnologia nos permi-
te conocer mejor lo que ocurre
en la explotacion y tomar de-
cisiones con mayor precision.
Actualmente podemos controlar
en tiempo real aspectos como la
humedad del suelo, las condi-
ciones climaticas, el funciona-
miento del riego o la evolucién
del cultivo.

Pero disponer de muchos da-
tos no garantiza por si solo me-
jores resultados. El verdadero
valor esta en saber interpretar-
los y convertirlos en decisiones
utiles para el agricultor. La tec-
nologia debe servir para antici-
parse a los problemas, utilizar
mejor los recursos y reducir la
incertidumbre.

En Kropland apostamos por
integrar estas herramientas en
el trabajo diario del técnico y del
productor. Lainnovacion no debe
complicar la gestion, sino hacer-
la mas sencilla y precisa.

VF. En cuanto a vision de futu-
ro, ;cudl es el principal objetivo de
Kropland a largo plazo?

JL. Nuestro objetivo es conso-
lidarnos como un socio estraté-
gico de referencia para el sector
agricola, con presencia en gran
parte del territorio nacional y
capacidad para aportar valor en
cualquier punto de la cadena de
produccioén.

Queremos seguir creciendo
junto a agricultores, empresas
e inversores, integrando conoci-
miento agronémico, tecnologia
y gestion empresarial. A través
de Invoor, como gestora de inver-
siones agricolas, también busca-
mos impulsar nuevos proyectos
y acercar la inversion al campo
mediante modelos profesionales,
rentables y sostenibles.

En definitiva, queremos par-
ticipar en la transformacion del
sector y contribuir a que las ex-
plotaciones agricolas estén cada
vez mejor gestionadas, sean mas
competitivas y tengan una vision
empresarial a largo plazo.
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Peris reduce un 19,5%
el plastico del envase de
su pina cilindro Frutifresh

La nueva tarrina mantiene el 100% de su reciclabilidad e incorpora mejoras en
resistencia, funcionalidad y presentacion, ademas de reforzar la presencia en el lineal

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Vicente Peris continta avanzan-
do en la mejora del packaging
de sulinea de IV gama con la in-
corporacion de un nuevo envase
para la pina cilindro Frutifresh.
La nueva tarrina permite redu-
cir aproximadamente un 19,5%
la cantidad de plastico utilizada
por unidad, al pasar de los 28,7
gramos del envase anterior a 23,1
gramos.

La reduccion se ha consegui-
do actuando sobre los dos com-
ponentes del envase. El cuerpo
de la tarrina pasa de 22,9 a 18,3
gramos, lo que supone un 20,1%
menos de material, mientras que
latapareduce supesode5,8a4,8
gramos, un 17,2% menos.

Elnuevo envase esta fabricado
en polipropileno (PP), incorpora
un 10% de material reciclado y
es 100% reciclable. Esta mejora
se integra en la estrategia que
Vicente Peris viene desarrollan-
do durante los tltimos anos para
reducir progresivamente el uso

El nuevo envase incorpora un 10% de material reciclado y es 100% reciclable. / VP

de materiales en el packaging
de sus productos de IV gama. El
desarrollo del nuevo envase ha
tenido en cuenta las especiales

exigencias que plantea la fru-
ta fresca cortada. Por ello, en
todo momento, se ha buscado
que la reduccién de material no

afectase al producto, garantizan-
do la seguridad alimentaria y la
respuesta del envase durante el
proceso de produccion.

La nueva tarrina presenta,
ademas, una mayor flexibilidad
que favorece el termosellado y
mejora su comportamiento fren-
te a pequenos golpes, reduciendo
el riesgo de rotura respecto a en-
vases mas rigidos.

Estas caracteristicas tienen
también implicaciones para la
distribucion, ya que una mayor
resistencia durante el transpor-
te, la manipulacion y la exposi-
cién puede contribuir a reducir
posibles incidencias y facilitar el
manejo del producto durante su
recorrido hasta el consumidor.

“En IV gama el envase forma
parte del producto y cualquier
cambio tiene que estar muy me-
dido. Nuestro trabajo consiste
en revisar continuamente cada
elemento del proceso y pregun-
tarnos donde podemos hacer-
lo mejor. A veces son grandes
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inversiones y otras, cambios
aparentemente pequenos que,
cuando manejas miles de uni-
dades, tienen un impacto impor-
tante”, afirma Alberto Montana,
director general de Vicente Peris.

El cambio supone también
una evolucion en la presenta-
cion de la pifia cilindro. El nue-
vo envase incorpora la imagen
de Frutifresh, la principal marca
de IV gama de la compainia, au-
mentando su identificacion en el
lineal y permitiendo ofrecer mas
informacion al consumidor.

El envase sigue permitiendo
al consumir ver la fruta que hay
en el interior, para que pueda
apreciar la calidad y el aspecto
de la pina.

UNA LiNEA DE MEJORA
CONTINUA EN LOS ENVASES
La nueva tarrina de pina cilin-
dro se suma a las diferentes ac-
tuaciones que Vicente Peris ha
desarrollado durante los ultimos
anos para reducir el impacto de
los envases utilizados en su divi-
sion de IV gama. La compania ha
trabajado progresivamente en la
reduccion de gramajes, la incor-
poracion de tarrinas masligeras
y lamejora de sus sistemas de eti-
quetado, buscando disminuir el
uso de materiales y facilitar su

reciclabilidad.

Esta linea de mejora forma
parte de la inversién continua
de la compania en su division
de IV gama, que en 2025 co-
mercializo 2.300 toneladas de
producto y para la que prevé
alcanzar las 2.500 toneladas en
2026. Actualmente, esta area re-
presenta alrededor del 47% de
la facturacion total de Vicente
Peris.
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JORDI MALLEN / Commercial Technology Food & Leisure en Carburos Metalicos

“Una de las aplicaciones n_lés
relevantes en fljutas tropicales
es la maduracion controlada”

En el ambito del sector agroalimentario, el objetivo general de la firma Carburos Metalicos es apor-
tar soluciones tecnicas que ayuden a mejorar la calidad, la eficiencia y la conservacion de los pro-
ductos. Para el caso concreto de las tropicales, unas producciones muy sensibles, la compariia ofrece
soluciones que ayudan a los operadores a gestionar la evolucion de la fruta para que llegue a los
mercados de destino en su punto optimo de maduracion, sabor y presentacion.

D OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué represen-
ta el sector de las frutas tropica-
les para el negocio de Carburos
Metalicos?

Jordi Mallen Pomes. El
sector de las frutas tropicales
representa un ambito de interés
para Carburos Metalicos por la
importancia que tienen la cali-
dad, la conservacion y el control
de la maduracion en este tipo de
productos. Son frutas especial-
mente sensibles, con cadenas
logisticas exigentes y con una
demanda cada vez mas orientada
arecibir el producto en su punto
optimo de maduracion, sabor y
presentacion.

En este contexto, los gases des-
empefnan un papel relevante en la
etapa postcosecha, ya que pueden
ayudar a los operadores a gestio-
nar mejor la evolucion de la fruta
antes de su llegada al mercado.

Para Carburos Metalicos, este
sector encaja ademas con la expe-
riencia de la compania en gases
industriales y alimentarios, asi
como en soluciones técnicas aso-
ciadas ala conservacion, el proce-
sado y la seguridad alimentaria.

VF. ;Qué tipo de soluciones
oftece la comparnia para el sector
de las tropicales?

JMP. Carburos Metalicos
ofrece soluciones orientadas a
optimizar procesos clave en la
postcosecha y el tratamiento de
alimentos. En el caso de las frutas
tropicales, una delas aplicaciones
mas relevantes es la maduracion
controlada, que permite adaptar
el proceso de maduracion a las
caracteristicas de cada fruta, a su
estado inicial y al momento en el
que se quiere comercializar.

Dentro de esta linea se en-
cuentra NitroEtil, una mezcla
de etileno en nitrégeno disefiada
para procesos de maduracion y
desverdizado de frutos. Su apli-
cacion en camaras de madura-
cion permite trabajar de forma
controlada, con seguimiento del
nivel de etileno presente en la
camara, siempre dentro de ins-
talaciones adecuadas para este
tipo de tratamiento.

Mas alla de la maduracion, la
compania trabaja también con
gases de grado alimentario y so-
luciones Freshline® vinculadas a
la conservacion, el envasado en
atmosfera protectora, la refrige-
racion, la congelacién criogénica
y otras aplicaciones dirigidas a
preservar la calidad y seguridad
de los alimentos.

VF. ;Para qué se emplea Ni-
troEtil y qué beneficios reporta
la utilizacion de este producto en
frutas tropicales?

JMP. NitroEtil se emplea para
acelerar de forma controlada la
maduracion natural y el desver-
dizado de frutos en postcosecha.

Jordi Mallen Pomes analiza la soluciones que ofrece la firma./ CARBUROS METALICOS

“El sector de las frutas tropicales representa un ambito
de interés para Carburos Metalicos por la importancia
que tienen la calidad, la conservacion y el control de la
maduracion en este tipo de productos”

“La maduracioén
controlada permite
adaptar el proceso

de maduracion a las
caracteristicas de cada
fruta, a su estado inicial
y al momento en el que
se quiere comercializar
el producto en los
mercados de destino”

“NitroEtil es una

mezcla de etileno en
nitrégeno diseiada para
procesos de maduracion
y desverdizado de
frutos. Su aplicacion
permite trabajar de
forma controlada, con
seguimiento del nivel de
etileno presente en la
camara de maduracion”

Se trata de un producto fitosa-
nitario autorizado y registrado,
con numero de autorizacion
ES-00294, cuya composicion es
etileno al 4% p/p en nitrégeno,
presentado en forma de gas y
clasificado como fitoregulador.

El principio de funcionamien-
to se basa en el papel del etileno
en la maduracion natural de la
fruta. Al aportar etileno de for-
ma controlada en una camara de
maduracion, es posible estimular
procesos propios del fruto, como
el cambio de color y la evolu-
cion hacia el punto de consumo
deseado. Esto resulta especial-
mente 1til en productos que se
recolectan antes de alcanzar su
madurez 6ptima y que necesitan
una gestion precisa antes de su
comercializacion.

Entre los usos autorizados de
NitroEtil se incluyen citricos,
platanos, mangos, patatas, agua-
cates, fruta de la pasion, grana-
das, kiwis y papayas. En frutas
tropicales, su principal aporta-
cion es facilitar una maduracion
mas controlada y homogénea,
ayudando a planificar mejor la
salida al mercado y a mejorar la
presentacion final del producto.

Ademas, NitroEtil se suminis-
tra en botellas o bloques de bote-
llas y debe aplicarse en camaras
herméticas con sistemas auto-
maticos de dosificacion, control,
ventilacion y apertura/cierre de
puertas. Por ello, es importante
ajustar la aplicacion a la insta-
lacion concreta y a la partida
de fruta a tratar, contando con

8 de septiembre de 2026

asesoramiento técnico para defi-
nir el suministro, la dosificacion
y el control adecuados.

VF. A nivel mas general, jcud-
les son las principales aplicacio-
nes de las soluciones que ofrecen
en agricultura?

JMP. En el ambito agricola y
agroalimentario, las soluciones
de Carburos Metalicos tienen
aplicaciones muy diversas que
van mas alla de la maduracién
de frutas. Entre ellas destaca el
uso de CO, en invernaderos, don-
de se emplea para enriquecer el
ambiente de cultivo y mejorar la
fertirrigacion. Gracias a ello, las
plantas disponen de una mayor
cantidad de CO, para realizar la
fotosintesis, lo que favorece su
crecimiento, incrementa la pro-
ductividad de los cultivos y con-
tribuye a optimizar la eficiencia
de la explotacion agricola.

El CO, también se utiliza
como una alternativa eficaz para
la desinsectacion y el control de
plagas en productos alimentarios
almacenados. Al generar atmos-
feras con altas concentraciones
de CO., se consigue matar a los
insectos de forma segura, en sus
diferentes estados de desarrollo
(huevo, larvas, pupas y adultos),
sin dejar residuos quimicos y
manteniendo la calidad y las
caracteristicas del producto.
Para estas aplicaciones, Carbu-
ros Metalicos cuenta con Fres-
hLine® Agro, un CO, registrado
como fitosanitario que ofrece una
solucioén eficaz, sostenible compa-
tible con la produccién ecologica
y adaptada a las necesidades del
sector agroalimentario.

En el ambito alimentario, la
compania también ofrece solucio-
nes para la congelacion criogéni-
ca de productos vegetales, como
toppings o verdura troceada, asi
como gases y mezclas para enva-
sado en atmosfera protectora, una
tecnologia orientada a preservar
la calidad y prolongar la vida util
de alimentos envasados.

Por 1ltimo, la firma dispone
de gases refrigerantes para cen-
trales de conservacion de alimen-
tos, incluyendo soluciones como
amoniaco, CO,, ademas de aplica-
ciones para refrigeracion, conge-
lacion, conservacion y seguridad
alimentaria. En conjunto, el obje-
tivo es aportar soluciones técnicas
que ayuden a mejorar la calidad,
la eficiencia y la conservacion de
los productos agroalimentarios.

La compaiiia cuenta con ‘herramientas’ para optimizar procesos clave en la postcosecha de las frutas tropicales. / ARCHIVO
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El crecimiento del aguacate en Europa
pasa por conocer mejor al consumidor

Un estudio realizado por la WAO en nueve mercados revela que no existe una estrategia inica para
impulsar la categoria y situa el punto de venta como un elemento clave para aumentar las compras

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Organizacion Mundial del
Aguacate (WAO) present6 an-
tes del verano los resultados de
un estudio sobre el consumo de
aguacate entre mas de medio mi-
116n de consumidores de nueve
mercados europeos. El analisis
concluye que el desarrollo de la
categoria requiere estrategias
adaptadas a la realidad de cada
pais y un mayor conocimiento de
los habitos de compra.

El analisis pone de mani-
fiesto las diferencias existentes
entre mercados emergentes y
mercados consolidados, 1o que
lleva a la organizacion a descar-
tar una estrategia comun para
toda Europa. Mientras que en
paises como Italia o Polonia el
aguacate todavia se encuentra
en una fase inicial de desarrollo,
en otros como Espana, Francia o
Reino Unido el desafio pasa por
incentivar nuevas ocasiones de
consumo. En Italia, por ejemplo,
s6lo el 35% de los consumidores
compro aguacates para llevar a
casa durante el ultimo ano, un
dato que, segiin la WAO, refleja
el potencial de crecimiento de
este mercado. Ademas, el consu-
mo se concentra principalmente
durante los fines de semana y
esta vinculado a reuniones con
familiares y amigos.

Por otro lado, mientras que
en paises como Italia o Polonia
el aguacate todavia se encuentra
en una fase inicial de desarrollo,
en otros como Espana o Francia
el desafio pasa por incentivar
nuevas ocasiones de consumo.

La situacion es distinta en
Reino Unido, donde el aguacate
esta presente desde hace alrede-
dor de 40 anos y forma parte de
los habitos cotidianos de los con-
sumidores. En este tipo de mer-
cados, la organizacion considera
que el objetivo ya no es dar a co-
nocer el producto, sino inspirar
nuevas formas y momentos de
consumo mas alla de la tostada
del desayuno o la ensalada.

“La penetracion en los ho-
gares, es decir, el numero de
consumidores que compran
aguacates para llevar a casa, no
esta creciendo afo tras afio. En
el fondo, el aguacate sigue sien-
do una compra por impulso y
no un producto que la mayoria
de consumidores tenga siempre

La WAO seiiala que todavia existe margen para mejorar el conocimiento del producto entre los consumidores. / ARCHIVO

"“El numero de
consumidores que
compran aguacates
para llevar a casa

no esta creciendo afo
tras afo. El aguacate
sigue siendo una
compra por impulso
y no un producto

que la mayoria de
consumidores tenga
siempre en su lista de la
compra”

en su lista de la compra”, ex-
plic6é Shelly Vorster, Managing
Director de la WAO.

La organizacién también des-
taco el peso que sigue teniendo
el precio en la evolucion de la
categoria. Segun los datos del
estudio, una variacion del 1% en
el precio del aguacate en Europa
provoca un cambio medio del
2,6% en el volumen de ventas, 1o
que, ajuicio dela WAO, evidencia
lanecesidad de seguir reforzando
el valor percibido del producto.

Las conclusiones de la investi-
gacion también tienen aplicacion
directa en el punto de venta. En
la actualidad, la WAO trabaja
con 31 retailers europeos desa-
rrollando campanas adaptadas
tanto a consumidores habituales
como a nuevos compradores con

Shelly Vorster, Managing Director de la WAO, en Fruitnet Tropicals Congress. / WAO

el objetivo de convertir el conoci-
miento del producto en compra.

“Las redes sociales son fan-
tasticas para aumentar el cono-
cimiento del producto, pero nece-
sitamos actuar en el momento de
la compra para conseguir que los
consumidores metan un aguaca-
te en su cesta. Por eso, conseguir
captar la atencion del consumi-
dor mientras esta comprando y
animarle a anadir un aguacate a
su cesta tiene un impacto direc-
to en el crecimiento de la catego-
ria”, afirmo6 Vorster.

OBJETIVO: AUMENTAR LA

FRECUENCIA DE COMPRA
Cuando el objetivo es aumentar
la frecuencia de compra entre
consumidores habituales, la or-
ganizacién apuesta por acciones

dentro de la propia categoria.
Segun explico Vorster, “hemos
comprobado que las promocio-
nes cruzadas funcionan especial-
mente bien. En Alemania, por
ejemplo, el pan y el aguacate van
de la mano. Colocar materiales
promocionales en la seccion del
pan anima a los consumidores a
anadir un aguacate a la cesta 'y
genera crecimientos de ventas de
dos digitos”.

En cambio, para captar nue-
vos compradores la estrategia
cambia y la WAO recomienda
sacar el producto del lineal ha-
bitual. “Cuando queremos captar
nuevos consumidores debemos
sacar el producto de la catego-
ria. Si esas personas no tienen el
aguacate en su lista de la compra,
nunca iran a buscarlo al lineal.

En cambio, si encuentran un ex-
positor de aguacates junto a los
platanos en la entrada del super-
mercado, el trafico y las compras
aumentan”, anadio.

La organizacion también con-
sidera prioritario conectar con
las nuevas generaciones para
asegurar el futuro de la catego-
ria. Para ello desarrolla campa-
nas dirigidas a la Generacion Z
y a los Millennials a través de
TikTok, Instagram, Facebook,
ademas de acciones de marke-
ting experiencial y relaciones
publicas.

“Si queremos garantizar el
futuro de la categoria, debemos
centrarnos en la Generacion Z
y los Millennials, y en las redes
sociales. Estamos trabajando en
ello a través de ellas en todos los
paises, pero el resto del sector
tropical también necesita com-
prender mucho mejor al con-
sumidor, entender como piensa
y aprender a hablar su mismo
idioma. Hoy ese lenguaje esta en
Instagram y TikTok. Las posibi-
lidades para seguir creciendo son
enormes”, sefial6 Vorster.

La WAO también recordé que
todavia existe margen para mejo-
rar el conocimiento del producto
entre los consumidores. Segin
los datos compartidos por la or-
ganizacion, el 42% de los euro-
peos desconoce que los aguacates
crecen en arboles, una realidad
que, a su juicio, evidencia la ne-
cesidad de seguir impulsando
acciones de educacion sobre el
origen del producto y de fomen-
tar nuevos usos y ocasiones de
consumo.

FRUITNET TROPICALS

CONGRESS
Las conclusiones de este es-
tudio fueron presentadas por
la Organizacion Mundial del
Aguacate durante el Fruitnet
Tropicals Congress 2026, cele-
brado en Barcelona, uno de los
principales encuentros europeos
dedicados al sector de las frutas
tropicales. El congreso reunio6 a
mas de 150 profesionales de 20
paises, entre productores, expor-
tadores, retailers y expertos del
sector, y sirvié de escenario para
que la organizacién compartie-
ra su vision sobre el futuro de la
categoria en Europa basada en
el conocimiento del consumidor.
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Montosa preve una campana de mango
de gran calidad y mayor calibre

La firma reporta un aumento en sus
programas en Europa, con Francia
como principal mercado de crecimiento

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Montosa, especialista en produc-
cién y comercializacion de frutas
tropicales, arranca septiembre
con la vista puesta en su cosecha
de mango nacional, que inici6 a
finales de agosto.

Sibien las lluvias abundantes
de inicios de ano resultaron muy
beneficiosas, desde la compania
malaguena estiman que, debido
a factores climatologicos pre-
vios, el volumen sera hasta un
30% menor que en el ejercicio
anterior. “La menor cantidad de
frutos por arbol nos va a permi-
tir obtener calibres previsible-
mente mayores y fruta de muy
alta calidad. Ya hemos cerrado
buenos programas de venta con
importantes crecimientos, y aun
nos queda algo de volumen para
los clientes interesados de tultima
hora”, indican desde la firma.

La empresa malaguena ya ha
iniciado la cosecha de mango con
la variedad Irwin, de calibre pe-
queno, piel roja brillante y pulpa
jugosa y aromatica. Se trata de
una variedad muy exclusiva, que
atrae a segmentos senior y gour-
met que buscan texturas suaves
que se deshagan en la boca.

Ya a principios de septiem-
bre, le sigue la variedad Osteen,
que supone en torno al 75% de la
cosecha de mango espanol. De

coloracion rojo-purpura, muy
carnoso y con un sutil equilibrio
acido-dulce, el mango Osteen es
muy apreciado en Europa. Se
valora sobre todo por su sabor
y textura, ya que al carecer de
hebras resulta muy agradable
al paladar.

ORIGEN AXARQUIA

Tanto el mango como el aguaca-
te nacional de Montosa compar-
ten la comarca malaguena de la
Axarquia, un entorno privile-
giado que proporciona las con-
diciones idoneas para el cultivo
de subtropicales en Europa.

“El tener las plantaciones tan
cerca de nuestras instalaciones
nos permite aplicar todo nues-
tro saber hacer en el cuidado del
arbol y, posteriormente, en los
procesos de maduracion contro-
lada. De este modo aseguramos
que cada lote alcance los grados
Brix requeridos, garantizando la
consistencia y los altos estanda-
res de seguridad alimentaria que
nos acreditan en los mercados.
El origen Axarquia es sin duda
nuestro mayor aval de calidad
desde el campo hasta la mesa”,
indica Marta Santos, directora de
calidad en Montosa.

“Otro de los factores que hace
que los compradores europeos
valoren tanto nuestro mango, es

La calidad es el principal aval de las producciones que comercializa la firma. / MONTOSA

el hecho de que sea un producto
de cercania con una menor hue-
1la de carbono que otros orige-
nes. Se trata de mango europeo,
y esto es algo que tanto los dis-
tribuidores como el consumidor
final, cada vez ponen mas en va-
lor”, exponen desde la compania.

FRANCIA: DESTINO PRINCIPAL
Con un crecimiento sostenido
durante la ultima década, el

mango ha ido aumentando su
protagonismo dentro de la cesta
de la compra de los consumido-
res europeos. Desde Montosa
buscan potenciar su desarrollo
dentro de la estrategia global
de negocio de la compania, que
también produce aguacate y gua-
camole fresco.

“El mercado nacional man-
tiene una respuesta sélida y
cada vez mas hogares compran

fruta tropical de forma habitual.
Sin embargo, nuestro principal
vector de crecimiento se situa
en Francia, un destino con un
potencial comercial muy eleva-
do donde los clientes exigen alta
calidad”, senalan.

Junto al mercado francés,
la compania mantiene progra-
mas de exportacion estables
con Alemania, Suecia, Bélgica
y Suiza.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La capacidad de los cultivos
para capturar carbono comien-
Za a incorporarse como un in-
dicador ambiental dentro de las
estrategias de sostenibilidad del
sector agroalimentario. En esta
linea, el Reporte de Sostenibi-
lidad 2025 de GreenLand, filial
agroindustrial de la compania
espanola Greenplus, cuantifica
en 8.266 toneladas de CO, la can-
tidad capturada por sus cultivos
de aguacate Hass.

Segun los datos aportados
por la compania, esta captura
de carbono supera en un 25% el
volumen total de emisiones gene-
rado por el grupo, un indicador
que forma parte de su estrategia
ambiental y de su certificaciéon de
Carbono Neutro.

La medicion se incorpora por
primera vez al reporte de sosteni-
bilidad de GreenLand y permite
evaluar, ademas del rendimiento
productivo de los cultivos, uno de
los servicios ambientales asocia-
dos a la actividad agricola. Los ar-
boles capturan dioxido de carbono
mediante la fotosintesis y lo alma-
cenan en su biomasa y en el suelo.

Greenplus ha incluido asi la
captura de carbono entre los
indicadores ambientales utili-
zados para evaluar su actividad.
La compania desarrolla un mo-
delo agroindustrial que integra
produccién agricola, logisti-
ca, sanidad vegetal y procesos
industriales.

PRODUCCION DE AGUACATE
EN COLOMBIA
La actividad de Greenplus en Co-
lombia se desarrolla a través del
Grupo GreenLand, que cuenta

El aguacate demuestra que
la agricultura también puede
ser una aliada del clima

GreenLand incorpora por primera vez la medicion de carbono
a su estrategia de sostenibilidad y cuantifica la capacidad de
sus plantaciones de aguacate para fijar CO,

con operaciones en Uraba y Cal-
das. Su produccion incluye bana-
no, aguacate Hass y limén Tahi-
ti, ademas de servicios logisticos
e industriales vinculados a la
cadena agroexportadora.

Los productos del grupo
GreenLand llegan actualmente
a mas de 20 mercados interna-
cionales, entre ellos Espana, Ale-
mania, Paises Bajos, Reino Uni-
do y Bélgica.

La compania sefiala que la
incorporacion de indicadores
de captura de carbono respon-
de a su objetivo de integrar la
sostenibilidad en las distintas
areas de actividad y avanzar ha-

cia un modelo de gestion basado
en datos.

La cuantificacion del carbo-
no capturado permite disponer
de una referencia para evaluar
el comportamiento ambiental de
los cultivos y seguir la evolucion
de este indicador dentro de la
estrategia de sostenibilidad del
grupo.

En este contexto, la medicion
dela captura de carbono se suma
a otros aspectos habitualmente
vinculados a la sostenibilidad
agricola, como el uso eficiente
de los recursos, la conservacion
de la biodiversidad o la reduc-
cién de residuos. El objetivo,
seguin Greenplus, es contar con
indicadores ambientales que
permitan analizar de forma mas
completa el impacto de su activi-
dad agricola.

Segiin los datos aportados por la compaiiia, esta captura de carbono supera en un 25% el volumen total de emisiones generado por el grupo. / GREENLAND

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com





