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El futuro del sector la uva de mesa pasa por compartir experiencias y avanzar juntos en competitividad. / ARCHIVO

La uva mira al futuro con la
sostenibilidad como hoja de ruta

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Mas de 600 profesionales de 35
paises participaron durante cinco
dias en el 11th International Table
Grape Symposium, celebrado en
Murcia, para analizar los prin-
cipales retos y oportunidades de
un sector en plena expansion.
El encuentro puso en comun

investigacion, produccion, inno-
vacion, distribucién y mercado,
con especial atencion a la soste-
nibilidad, la eficiencia hidrica, la
adaptacion al cambio climatico y
la digitalizacioén.

Las conclusiones del simpo-
sio apuntan a un sector de la
uva de mesa que avanza hacia

una agricultura mas predictiva,
apoyada en la mejora genética,
la agricultura de precision, la in-
teligencia artificial, 1a robética y
nuevas soluciones para prolon-
gar la vida 1til del fruto. La com-
petitividad dependera también
de una mayor eficiencia produc-
tiva, una defensa fitosanitaria

reforzada y la capacidad de ge-
nerar valor anadido y confianza
en el consumidor.

La Region de Murcia cede aho-
ra el testigo a Per1, que sera sede
en el ano 2029 de la duodécima
edicion del simposio.

Mds informacion en pdgina 4

Andalucia prevé
un aumento de la
cosecha de citricos

D VF. REDACCION.

Andalucia prevé una produccion
de 2,11 millones de toneladas de
citricos en la campana 2026/27,
un 12,7% mas que el volumen
obtenido durante el pasado
ejercicio y un 5,4% por encima
de la media de las cuatro ulti-
mas temporadas. La naranja
dulce concentrara el 67% de la
cosecha andaluza, con 1,42 mi-
llones de toneladas, seguida de

la mandarina, con 556.820 tone-
ladas. Todas las provincias au-
mentaran su produccion, con Se-
villa ala cabeza, con 877.803 tone-
ladas. El aforo refleja una campa-
na condicionada por un invierno
1luvioso, pero también por las al-
tas temperaturas de la primavera
y el verano.

Mds informacion en pdgina 5

Esta semana

La Union Europea baraja
eliminar la mancha negra y
tres moscas de la fruta de
las plagas prioritarias

Gitricos: Analisis del indice
de madurez, calibre y zumo
en la cuarta semana del
mes de septiembre
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Revivir los miedos

Por GONZALO GAYO

os expertos sefialan que, de

repetirse la DANA de 2024,

los dafios materiales y las

inundaciones fisicas serian
muy similares e incluso peores en
algunos puntos, si bien la tragedia
humana no se repetiria.

La semana pasada se decreto
una alerta roja que nos hizo re-
vivir los miedos y angustias tras
dos anos de la tragedia sin que las
principales obras estén hechas o
en ejecucion. En esta ocasion, las
alertas a la poblacion funcionaron
y la coordinacion entre adminis-
traciones también. Pero las obras
siguen enfangadas en una lenta
ejecucion con desvios de cauces sin
realizar, ni embalses que retengan
el agua de las montanas, ni siquie-
ra los alcantarillados colapsados en
poblaciones.

Los expertos en emergencias e
ingenieros hidraulicos sentencian
que el desastre material e hidrol6gi-
co seria hoy casi idéntico, lo que sin
duda seria un duro golpe para una
poblacion traumatizada que sufre
en el dia a dia tanta incompetencia.
Apenas puede hablarse de licitacio-
nes del barranco de La Saleta y el
plan de los parques metropolitanos
inundables del Poyo con largos
plazos de ejecucion mientras la
renovacion del alcantarillado mu-
nicipal sigue atascada en el fango de la
burocracia y sin Presupuestos Generales
del Estado que contemple una actuacion
integral y programada.

En dos afnos ni siquiera se han retira-
dolas enormes cantidades de sedimentos
depositados en la anterior riada, por lo
que una masa de agua masiva de hasta
700 1/m? desbordaria los cauces con la
misma o mayor violencia que en 2024.
Lo que aseguran los expertos de emer-
gencias y de obra civil es que seguimos
sin estar preparados. Las calles, plantas
bajas y carreteras volverian a inundar-
se de forma severa como hace dos anos,
ya que el territorio carece de los nuevos
canales de drenaje. Lo que sifuncionaria
es un sistema de alerta, como se puso de
manifiesto la semana pasada.

No somos conscientes, pero el milagro
ha tenido lugar en las lluvias torrenciales
del 1 y 2 de octubre de 2026. La “mega
tormenta”, de las mismas dimensiones
biblicas con hasta 600 litros por metro
cuadrado, descarg6 sobre el mar, evi-
tando que se repita una nueva tragedia.
Aun asi, los registros en tierra dejaron
en Alcala de Xivert 145,8 litros por me-
tro cuadrado, en Cervera del Maestre y
Cabanes unos 140,6 1/m?y 133,4 1/m? res-
pectivamente. En Polinya de Xtuquer se

Imagenes de la DANA del 2024. / GONZALO GAYO

registro la cifra mas alta de la provincia
de Valencia con 127,8 litros por metro
cuadrado, en Corbera supero los 106 1/
m? durante el pico del temporal, entre
otros muchos municipios.

La “mega tormenta” del pasado vier-
nes descarg6 en el mar cantidades simi-
lares ala DANA de 2024. En aquella oca-
sién, toda la descomunal masa de agua
cayo6 en las cabeceras de las montanas
e interiores, arrasando con una fuerza
destructiva sin igual a través de los ba-
rrancos de la Saleta y el del Poyo y el rio
Magro. Es por ello que urge acelerar las
obras pendientes de ejecucion y anadir,
tras las proximas elecciones, en los pre-
supuestos generales del Estado de 2027,
otras infraestructuras urgentes y necesa-
rias para que nunca mas se repita.

A casi dos anos de la tragica riada, el
estado de las infraestructuras en Valen-
cia combina una rapida reconstruccion
de los danos y obras de emergencia ya
finalizadas con grandes macroproyectos
estructurales que se encuentran todavia
en fase de licitacion o a la espera de una
partida presupuestaria sin que haya
PGE. El Ministerio para la Transicion
Ecolégica y la Confederacion Hidrogra-
fica del Jucar (CHJ) sefialan que se han
ejecutado obras por valor de 220 millones

en 17 obras clave para recuperar y
mejorar la capacidad hidraulica en
puntos criticos. A pesar de algunos
avances, seguimos jugando a la ru-
leta rusa ante la tardanza de las ac-
tuaciones mas importantes. Mien-
tras, el miedo de los ciudadanos a
que se repita la tragedia persiste.

Desde colegios de ingenieros y
alcaldes de la zona denuncian que
las grandes soluciones definitivas
en la “zona cero” van despacio y
estiman que algunas intervencio-
nes de gran envergadura podrian
dilatarse en el tiempo y otras ni
se contemplan. Conviene recordar
que la DANA fue la tragedia mas
dolorosa y ruinosa de la historia
de Espana con 240 victimas y casi
20.000 en la destruccion de bienes,
viviendas e industrias, afectando
a 103 municipios, danando mas
de 11.000 viviendas y destrozando
cerca de 141.000 vehiculos. Para la
agricultura fue devastador y sin
precedentes historicos en el campo
valenciano, disparando las pérdidas
en 1.379 millones de euros, siendo el
peor registro de la historia reciente
para la agricultura valenciana con
mas de 50.000 hectareas de cultivo
afectadas.

Es por ello por lo que sorprende
tanta lentitud y escasez de inversion
realizada a tenor de la magnitud de

la tragedia y del peligro que se repita.

Para evitar que se repita, los exper-
tos del Colegio de Ingenieros de Caminos,
Canales y Puertos y catedraticos de inge-
nieria hidraulica coinciden en el desvio
y conexion del Barranco del Poyo al Rio
Turia, de vital importancia para Paipor-
ta, Picanya o Sedavi. También preocupa
la lentitud para el desvio definitivo del ba-
rranco de la Saleta que salvaria a Aldaia,
Alaquas y Xirivella. Anaden desde las
universidades valencianas que el agua
debe frenarse en las montanas, antes de
que adquiera velocidad pendiente abajo.
Proponen construir hasta cinco presas de
regulacion en los tramos altos y medios
del barranco del Poyo, el rio Magro y el
rio Canyoles. Todo ello combinado con
llanuras agricolas o forestales deshabi-
tadas, asi como macro parques verdes
capaces de retener millones de litros de
agua pluvial durante una gota fria.

La combinacion detallada de todas es-
tas inversiones atin esta por realizar para
afrontar un “Nuevo Plan Sur” con un
claro enfoque metropolitano, tal y como
reivindica la Generalitat Valenciana y el
Ayuntamiento de Valencia, ala espera de
unos Presupuestos Generales del Estado
que deberan llegar con urgencia tras las
proximas elecciones.
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La campana de melon y sandia
de La Mancha termina sin
rentabilidad para el productor

La Mesa de Precios apunta al desequilibrio entre oferta y demanda como principal
problema de una campana en la que se han comercializado 520.000 toneladas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana de meldn y sandia
de Castilla-La Mancha ha con-
cluido con un balance negativo
para los productores, pese a que
toda la produccién ha podido ser
comercializada y los precios han
mejorado durante la recta final.
Asi lo senal6 el presidente de
la Mesa de Precios del Melon
y la Sandia, Antonio Atienza,
durante la ultima sesion de la
campana, celebrada el 30 de sep-
tiembre en Manzanares (Ciudad
Real).

Atienza explicé que los agri-
cultores han podido cubrir parte
de los costes de produccion, pero
no han obtenido un margen sufi-
ciente para considerar rentable
la campana. “El agricultor ha cu-
bierto parte de los costes pero no
ha ganado dinero, y como empre-
sario agrario no puede decir que
su explotacion ha sido rentable,
porque practicamente el balance
es negativo”, senalo.

El presidente de la Mesa pun-
tualizé que la situacién ha sido
mejor que en 2025, cuando una
parte de la produccion no lleg6 a
comercializarse. Sin embargo, el
desequilibrio entre la oferta y la
demanda ha vuelto a condicionar
los resultados de los productores.

Segln Atienza, el problema
esta relacionado con la concen-
tracion de un elevado volumen
de produccién en un periodo

Castilla-La Mancha concentra unas 520.000 t de melén y sandia para su comercializacion en apenas dos meses y medio. / ARCHIVO

reducido. Por ello, plante6 la
necesidad de adoptar “medidas
correctoras” y avanzar hacia un
mayor control de la produccion
para favorecer un equilibrio en-
tre oferta y demanda que permi-
ta mejorar los precios.

La evolucion de las cotizacio-
nes durante la ultima parte de
la campana evidencia esta situa-
cion. A partir del 15 de septiem-
bre, cuando quedaba aproxima-
damente un 10% de la produccion

de melon, los precios llegaron a
situarse entre 0,50 y 0,70 euros
por Kilo, niveles que, segin la
Mesa, permiten cubrir costes y
obtener beneficios.

“Cuando la oferta supera la
demanda en las cantidades que
ha superado, los mercados regu-
lan”, indic6 Atienza, quien expli-
¢6 que el caracter perecedero del
producto limita la capacidad del
agricultor para esperar a mejo-
res cotizaciones.

520.000 TONELADAS

CONCENTRADAS EN DOS

MESES Y MEDIO
Castilla-La Mancha cuenta actual-
mente con unas 4.000 hectareas de
sandia, con una producciéon me-
dia estimada de 70 toneladas por
hectarea. Esto supone alrededor
de 280.000 toneladas que deben co-
mercializarse entreel 15de julioy
el 30 de septiembre.

En el caso del melén, la su-
perficie se sitia en torno a las

6.000 hectareas, con una produc-
cion media de unas 40 toneladas
por hectarea, lo que represen-
ta aproximadamente 240.000
toneladas.

En conjunto, la regién con-
centra unas 520.000 toneladas de
melon y sandia para su comer-
cializacion en apenas dos meses
y medio. Para Atienza, este volu-
men en un periodo tan reducido
dificulta el equilibrio entre la
oferta y la demanda.

Durante esta campana, la san-
dia ha presentado un comporta-
miento algo mejor que el melén,
segun el balance realizado por la
Mesa de Precios.

Durante la tltima sesion de la
Lonja Agropecuaria Hortofruti-
cola y de Cereales de Castilla-La
Mancha, el mel6n de primera ca-
tegoria se ha situado entre 0,69y
0,73 euros por Kilo, frente a los
0,50-0,54 euros de la semana an-
terior. Elde segunda categoria ha
quedado entre 0,21 y 0,25 euros
por Kkilo.

CONTROL DE

PRODUCCION
Entre las posibles vias para me-
jorar los resultados del sector,
Atienza plante6 que los agri-
cultores reduzcan y controlen
la produccion. A su juicio, esta
medida permitiria disminuir los
costes y, al mismo tiempo, una
menor oferta podria contribuir
a mejorar los resultados econo-
micos de las explotaciones.

El presidente de la Mesa se-
nalé que los agricultores acu-
mulan dos campanas sin obtener
una rentabilidad suficiente y ha
considerado necesario trabajar
a través de la organizacion in-
terprofesional para trasladar
informacion y recomendaciones
al sector.

Como alternativa, apunt6 que
podria ser el propio mercado el
que terminase provocando un
ajuste de la produccion. “Si la
gente pierde dinero dos anos, no
creo que esté dispuesto a perder
un tercero”, concluyo Atienza.

La importacion espaiiola de frutas y
hortalizas aumenta un 7% hasta julio

Las compras en el exterior alcanzan 2,87 millones de toneladas y 3.467 millones de
euros, con un fuerte crecimiento de las importaciones de limon, tomate y pimiento

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Espana ha importado 2,87 mi-
llones de toneladas de frutas y
hortalizas frescas entre enero
y julio de 2026, un 7% mas que
en el mismo periodo de 2025. E1l
valor de estas compras ha alcan-
zado los 3.467 millones de euros,
un 5% mas, segun los datos del
Departamento de Aduanas e
Impuestos Especiales procesados
por Fepex .

Las frutas frescas han con-
centrado la mayor parte del cre-
cimiento, con 1,52 millones de to-
neladas importadas, un 11% mas
que en los siete primeros meses
de 2025. En valor, las compras
han aumentado un 9%, hasta los
2.517 millones de euros.

Entre las principales frutas
importadas destaca el platano,
con 280.898 toneladas, un 14%
mas que un ano antes. Le siguen
el kiwi, con 121.165 toneladas
(+14%), y la pifa, con 110.693 to-
neladas (+7%).

También destaca la evolucién
del limon, cuyas importaciones
se han mas que duplicado en un
ano, hasta alcanzar las 59.709 to-
neladas, un 106% mas que entre
enero y julio de 2025.

EL TOMATE Y EL PIMIENTO

ELEVAN SUS IMPORTACIONES
Las importaciones de hortalizas
han alcanzado 1,35 millones de
toneladas, un 3% mas que en el
mismo periodo del afio anterior.

La patata continiia siendo la principal hortaliza importada por Espaiia. / PEXELS

Sin embargo, su valor ha descen-
dido un 4%, hasta los 950 millo-
nes de euros.

La patata continta siendo la
principal hortaliza importada por
Espana, con 783.607 toneladas. En

este caso, el valor de las compras
ha descendido un 29%, hasta los
228 millones de euros.

Por encima de la evolucion de
la patata, Fepex destaca el creci-
miento de las importaciones de
tomate y pimiento, tanto en volu-
men como en valor. Las compras
de tomate han alcanzado 115.268
toneladas, un 6% mas, por un va-
lor de 190 millones de euros, un
22% mas.

En el caso del pimiento, las
importaciones han ascendido a
80.784 toneladas, un 19% mas, con
un valor de 117 millones de euros,
un 26% superior al registrado en
los siete primeros meses de 2025.

Fepex considera especialmen-
te relevante el aumento de las
compras exteriores de tomate y
pimiento, al tratarse de productos
con una amplia oferta nacional.
La federacion senala que, en un
contexto marcado por el incre-
mento delos costes de producciéon
y el aumento de las exigencias re-
gulatorias en la Unién Europea, el
crecimiento delasimportaciones
de estos productos incrementa la
presién competitiva sobre los pro-
ductores espafoles.
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Murcia traza el futuro
de Ia uva de mesa

Durante cinco dias productores, técnicos e investigadores debatieron sobre el
camino a seguir, que avanza “firmemente” hacia la sostenibilidad predictiva

D PILAR BENITO. MURCIA.

Mas de 600 personas, procedentes
de 35 paises del mundo y de 14
universidades y centros de in-
vestigacion, han participado en
Murcia durante cinco dias en el
11th International Table Grape
Symposium (ITGS), un encuen-
tro en el que se ha debatido sobre
el presente, pero sobre todo sobre
el futuro de este importante sec-
tor fruticola que no para de cre-
cer. Y se ha hecho tanto desde el
punto de vista técnico y cientifico
como, por primera vez, desde el
comercial; un simposio que ha
sido calificado de “exitoso” por
sus organizadores.

Seglin los datos que expuso
en la jornada de inauguracion
John Barker, director general de
la Organizacion Internacional de
la Vina y el Vino (OIV), desde el
ano 2000 la producciéon mundial
de uva de mesa se ha duplicado,
pasando de representar cerca del
26% al 48% del total de la uva co-
sechada en el mundo, con un vo-
lumen global que ronda entre los
31,5y 33,7 millones de toneladas
y una tasa de crecimiento anual
media del 3,2%.

Con estos datos de contexto,
el objetivo del encuentro celebra-
do en Murcia ha sido ampliar el
perfil de los asistentes y generar
“un espacio de intercambio que
conecte investigacion, produc-
cién, innovacion, distribucion y
mercado, abordando los desafios
delauva de mesa desde una pers-
pectiva global”, segiin han defen-
dido sus organizadores.

A lo largo del programa se
analizaron cuestiones clave
para el futuro del sector, como
los avances en mejora genética
y nuevas variedades, la eficiencia
en el uso del agua, la adaptacion
al cambio climatico, la salud del
suelo, la agricultura de precision,
el control de plagas y enferme-
dades, las nuevas soluciones de
postcosecha, la logistica y la ca-
dena de frio, la sostenibilidad, la
digitalizacion, la automatizacién
y la evolucion de las preferencias
delos consumidores y los merca-
dos internacionales.

En palabras del presidente de
Apoexpa, uno de los organiza-
dores del evento en la Region de
Murcia, Joaquin Goémez, el sim-
posio ha sido “un éxito”, al haber
conseguido mantener “hasta el
ultimo minuto” la atencién en
las ponencias, asi como cumplir
con las “expectativas” de los
participantes en las tres visitas
organizadas a empresas produc-
toras y semilleras. “Somos un
precedente muy importante para
los proximos organizadores del
simposio”.

Entre las principales conclu-
siones que los participantes han
sacado de este congreso, Gomez
destaco dos: fortalecer la defensa
fitosanitaria para ganar en pro-
ductividad y mejorarla calidad y,
en paralelo, que la uva de mesa
siga incrementando su presencia
en los mercados. Coment6 que el
sector en los principales paises
productores tiene claro que no
se debe vender a pérdidas, como

Joaquin Gomez, presidente de Apoexpa y Manuel Tornel Martinez, integrante del comité cientifico del IMIDA-ITUM, junto a
la delegacién peruana durante la clausura del “exitoso” 11th International Table Grape Symposium (ITGS). / PILAR BENITO

asi se ha comentado en este en-
cuentro.“Procuramos que en
general no pase, aunque puede
ocurrir porque es inevitable que
haya algunas ofertas no muy ho-
nestas. Pero el sector, en general,
es bastante profesional y lo tiene
ordenado”, dijo, afiadiendo que
“producir la uva de mesa es muy
caro, y no se esta para darse el
lujo de vender a pérdidas”.

BALANCE GENERAL Y
CONCLUSIONES DE LAS
MESAS TECNICAS
Durante la clausura del evento
cientifico-comercial, fue Manuel

Tornel Martinez, integrante de
los comités cientifico y organi-
zador del simposio, por parte
del IMIDA e ITUM, el encarga-
do de hacer el balance general
de lo acontecido en la Region de
Murcia durante cinco dias. Las
contribuciones cientificas, dijo a
modo de resumen, demuestran
que el sector “avanza firmemente
hacia la sostenibilidad predicti-
va” sobre la que se edificara la
viticultura “de las proximas
décadas”.

El simposio inici6 su andadu-
ra poniendo el foco en el entorno
macroeconémico y normativo

global, un bloque coordinado por
la OIV. En el mismo se debati6 “la
construccion de puentes institu-
cionales con la comunidad pro-
ductora y los nuevos estandares
fitosanitarios de la IPPC-FAO”
paralauvade mesa. Una base re-
gulatoria, que al decir de Tornel,
“se conectd inmediatamente con
larealidad comercial”, analizan-
do “el viaje del producto desde
su origen hasta su destino bajo
condiciones de alta complejidad
logistica”.

Se concluy6 que la competi-
tividad del sector depende tanto
de la eficiencia biologica en el

Perii toma el testigo de Murcia y
serd la sede del 12th Symposium
Internacional de uva de mesa

Perﬁ se llevo finalmente el gato al agua y se
convirtié en la sede del 12th International
Table Grape Symposium (ITGS), tras conse-
guir la mayoria de los votos de los asistentes al
congreso en Murcia, una eleccién para la que
competia con Italia. Sera en 2029 cuando todo el
sector se dé cita en este pais sudamericano, que
lo acogera “con los brazos abiertos”.

Luis Miguel Vega, CEO de la Asociacién de
Productores de Uva de Mesa de Peru (Provid),
feliz con la eleccion de la candidatura de su pais,
destacé en declaraciones a Valencia Fruits
que “este tipo de eventos son sumamente im-
portantes porque retine a toda la cadena de uva
de mesa, técnica y comercial, y se vislumbran
sus tendencias”, tanto en el campo como en el
consumo.

“En este tipo de espacios logramos una in-
dustria mejor informada, con intercambio de
conocimiento y de informacién, que permite
elevar la posicion de este producto en el mundo
y ordenar la oferta de la mejor manera posible”,
senal6 Vega.

En opinién del gerente de Provid, la uva de
mesa tiene varios “cuellos de botella” que ralen-
tizan su crecimiento y “muchos retos” que supe-
rar. Se refiri6 en concreto a lo que supone para
la produccion el fenémeno meteorologico del
Nino, lo que los lleva a tener que trabajar mas
la oferta. Asimismo, apunté al consumo y a la
necesidad de hacer crecer la demanda.“Hay que

El congreso se celebrara dentro de tres afios. / PB

trabajar en ambos frentes, pues si uno tiene una
buena oferta de un buen producto sera mas facil
aumentar el consumo”, dijo Vega, refiriéndose
de nuevo a la ordenacién de la presencia de la
fruta en los mercados para desestacionalizarla.
“Si queremos que suba su consumo tenemos que
tener una oferta consistente las 52 semanas del
ano”. En definitiva, y para eso sirven este tipo
de foros, subray6 el CEQ, los productores tienen
que contar con el apoyo de la parte técnica que
les permita aumentar los rendimientos, y, por
tanto, reducir los costos; y, por otro lado, impul-
sar la creacion de mayor demanda “que permita
aumentar los margenes y ser sostenibles en el
tiempo. Es la inica manera”. B

campo como de la capacidad de
responder a un mercado interco-
nectado, “mediante la diferencia-
cién y el valor anadido de marcas
reconocibles que generan con-
fianza en el consumidor actual”,
es decir, el branding.

La biotecnologia del cultivo
(con las nuevas tecnologias de
mejora genética) ocupo el espa-
cio cientifico del simposio, donde
se defendi6 el sistema CRISPR,
que “permite activar mecanis-
mos de resistencia endégena sin
alterar el fondo genético de las
variedades comerciales”. En el
bloque del ‘breeding’ se expusie-
ron los avances en la seleccion
asistida por marcadores mole-
culares (MAB), que evidenciaron
“que la genomica actual permite
predecir y combinar de manera
temprana caracteres fenotipicos
complejos”, 1o que “acelera el
desarrollo de cultivares con una
alta resistencia a enfermedades
fangicas y perfiles organolépti-
cos adaptados a la demanda del
mercado, entre otras.

También se expusieron los
avances en la fisiologia del raquis
y de la baya, con datos que “pro-
porcionan herramientas predic-
tivas esenciales para el diseno
de tratamientos precosecha”. El
objetivo es “mantener la firmeza
y prolongar la vida 1til del fruto
en las cadenas de exportacion
largas”.

Para mitigar el cambio clima-
tico y el impacto de las olas de
calor y escasez de agua, se de-
mostré como el uso de cubiertas
plasticas fotoselectivas reduce
“de manera drastica el estrés
térmico maximo” y cémo gra-
cias a enfoques regenerativos y
monitoreo del potencial hidrico
celular de la planta mantiene el
rendimiento y la firmeza de la
baya, “incluso con restricciones
severas de agua”. No se dejo de
lado la denominada ‘smart viti-
culture’ protagonizada por el uso
delarobética y lainteligencia ar-
tificial para la automatizacion de
labores agricolas y la deteccion
temprana de plagas. En este cam-
po destacaron los estudios de te-
ledeteccion a escala territorial
que utilizan series temporales
de satélites como el Sentinel-2.

Y todo ello, como subray6 en
su intervencion David Cain, el
invitado de honor del simposio
y padre de la familia ‘candy’, sin
temor a recuperar sabores com-
plejos que parecian perdidos en
las selecciones comerciales. Una
labor que, dijo, “requiere pacien-
cia, una observacion minuciosa
y, sobre todo, un respeto absoluto
por la naturaleza”, recordo Tor-
nel Martinez en su resumen.

PROXIMA CITA: BARI (ITALIA)
El encuentro recién clausurado
en Murcia ha reunido a espe-
cialistas y profesionales vincu-
lados a companias, centros de
investigacién y organizaciones
de referencia de Espana, Euro-
pa, América, Africa y Asia. Du-
rante la clausura, el presidente
de Apoexpa, Joaquin Gomez,
emplazo6 a los asistentes a volver
a encontrarse en Bari (Italia) en
el marco de la segunda edicién
de LUV (The Table Grape Fair),
que se celebrara del 20 al 22 de
octubre proximos.

“Tenemos por delante mu-
chos retos como industria y
debemos utilizar todos los es-
pacios disponibles y necesarios
para compartir experiencias e
ir ganando en competitividad”,
subrayo el dirigente murciano,
minutos antes de anunciar el
pais organizador de la edicién
numero 12 del simposio.
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El aforo de citricos
de Andalucia preve
un incremento de
produccion del 12,/%

La estimacion de cosecha andaluza refleja una cosecha
global de 2,11 millones de toneladas en la campana 2026-2027

Andalucia podria producir durante el desarrollo de esta temporada citricola el 50,5% de las naranjas de toda Espaiia, el 30,1%

de las mandarinas, el 8,8% de los limones y el 35,2% de los pomelos. / VALENCIA FRUITS

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Consejeria de Agricultura,
Pesca, Agua y Desarrollo Rural
ha presentado al sector el aforo
de produccioén de citricos de An-
dalucia para 2026-2027. El estudio
cifra el volumen global de cose-
cha en 2,11 millones de tonela-
das, en una campana en la que
se han cultivado 89.274 hectareas.
El volumen de citricos estimado
supone un aumento del 12,7%
respecto a la produccion anda-
luza de 2025-2026 y un incremen-
to del 5,4% sobre la media de las
ultimas cuatro campanas.

Por variedades de citricos, en
Andalucia destacan con un peso
mayoritario las naranjas dulces
con el 67% del total. Concreta-
mente, se espera recolectar 1,4
millones de toneladas, que su-
pondrian un ascenso del 12,4%
respecto a la campana anterior.
En el caso de las mandarinas,
que concentrarian el 26% con
cerca de 557.000 toneladas, se
prevé una subida del 12,2%. Tras
estas frutas, se encuentran otras
como los limones, con 87.000 to-
neladas, que suponen el 4% de
la produccién total de citricos
y experimentan un aumento
del 18,5%. Los pomelos y otros
citricos, por su parte, rondaran
1las 50.800 toneladas, 1o que repre-
senta el 2% del total previsto para
2026-2027 en la comunidad.

Sobre el empleo generado, la
consejeria apunta que se prevé
que la campana de citricos ten-
ga asociados alrededor de 4,4

millones de jornales en toda la
comunidad andaluza. De ellos,
2,5 millones se corresponderian
con tareas de recoleccion de ci-
tricos en el campo.

[ DATOS PROVINCIALES

Por provincias, el aforo de Anda-
lucia elaborado por la Consejeria
de Agricultura contempla para
2026-2027 un total de 192.778 tone-
ladas en Almeria, lo que supone
un incremento del 2,2% respecto
ala campana anterior. En el caso
de Cadiz, se estima una produc-
cion de 42.881 toneladas, con un
aumento de casi un 25%; y en
Cordoba se prevé recoger 342.677
toneladas, dato que refleja un
crecimiento del 32,8%.

Por otrolado, el estudio apun-
ta a que en Granada se produci-
ran 13.132 toneladas, mas del
doble que en la campana ante-
rior, en la que se obtuvieron en
este territorio 5.296 toneladas de
citricos (+148%). En Huelva se
prevé recolectar 541.426 tonela-
das (+4,2%); y en Malaga se esti-
ma que la produccion alcanzara
las 103.452 toneladas (+26,3%).
Por ultimo, el aforo apunta que
en Sevilla se recolectaran 877.803
toneladas de citricos en esta cam-
pana (+11,4%).

[ PORCENTAJE RESPECTO

A ESPANA
Las estimaciones sobre la pro-
duccién de citricos andaluces
esta campana apuntan a que la
comunidad concentrara casi el

37% del volumen total previsto
en Espana. Comparado con la
campana anterior, el crecimien-
to que se espera en Andalucia es
significativamente mayor a la del
resto del pais. En concreto, en Es-
pana se prevé superaren un 1,1%
el dato del ultimo afio, al alcanzar
las 5,74 millones de toneladas.

Por variedades, el aforo con-
templa que Andalucia podria
producir en esta campana el
50,5% de las naranjas de toda Es-
pana, el 30,7% de las mandarinas,
el 8,8% de los limones y el 35,2%
de los pomelos.

I VALOR Y EXPORTACION
Respecto a la comercializacion,
se observa una tendencia positi-
va en el valor de los citricos des-
de el ano 2000. Concretamente,
en 2025, las ventas de estas fru-
tas andaluzas alcanzaron una
facturacién de 1.073 millones de
euros (6,18% del total de la rama
agraria de la comunidad).

En los mercados interna-
cionales, los citricos andaluces
sumaron 239 millones de euros
entre septiembre de 2025 y junio
de 2026. Por variedades, destacan
las naranjas, con la exportacion
de 165.000 toneladas por 145 mi-
llones de euros. Las mandarinas,
por su parte, alcanzaron los 52
millones de euros por la venta
de mas de 41.000 toneladas; y en
el caso de los limones, se expor-
taron mas de 21.000 toneladas
por 36 millones de euros. Para la
elaboracion de este estudio, los

ANDALUCIA. Aforo citricos 26/27 (t)

Produccidn Prevision Diferencia
Grupo satsumas 4.709 6.547 39%
Grupo clementinas 133.412 164.728 23,5%
Otras mandarinas 358.121 385.545 7,7%
TOTAL MANDARINAS 496.242 556.820 12,2%
Grupo navel 781.777 889.445 13,8%
Grupo blancas 205.434 215.809 5,1%
Grupo sanguinas 25.386 36.129 42,3%
Grupo tardias 249.843 218.024 11,3%

2.389
1.262.440
13.493
36.020
5.234
1.875.818

5.753
1.419.407
87.059
38.178
6.332
2.114.149

Naranja amarga
TOTAL NARANJA DULCE
TOTAL LIMONES
TOTAL POMELOS

Otros Citricos
TOTAL CfTRICOS

140,8%
12,4%
18,5%

21%
12,1 %

POR PROVINGIAS. Aforo citricos 26/217 (t)

Produccion Prevision Diferencia
ALMERIA
Naranja dulce 97.777 95.312 -2,5%
Mandarina 47.125 45.961 -2,5%
Limén 39.305 46.194 17,5%
Pomelo 2.980 3.476 16,6%
TOTAL CITRICOS 188.622 192.778 2,2%
GADIZ
Naranja dulce 23.934 29.11 21,7%
Mandarina 6.011 9.919 65%
Limén 439 458 4,3%
Pomelo 3.932 3.365 —14,4%
TOTAL CITRIGOS
GORDOBA
Naranja dulce 249.859 335.522 34,3%
Mandarina 2.471 1.679 -32,1%
Limén 169 220 30,2%
Pomelo 5.453 5.256 —3,6%
TOTAL CITRICOS
GRANADA
Naranja dulce 4.553 10.657 134,1%
Mandarina 433 462 —4,3%
Limén 184 1.880 921,7%
Pomelo 33 66 100%

TOTAL CITRICOS
HUELVA
Naranja dulce 198.993 182.751 -8,2%
Mandarina 315.387 352.688 11,8%
Limén 2.259 2.514 13,9%
Pomelo 1.889 2.201 16,8 %
TOTAL CITRICOS 519.515 541.426 4,2%
MALAGA
Naranja Dulce 37.254 46.588 25,1%
Mandarina 12.068 11.519 45,2%
Limén 27.205 31.489 15,7%
Pomelo 1.881 2.258 20%
TOTAL CfTRICOS ) 103.452 26.3%
SEVILLA
Naranja Dulce 650.070 119.390 10,7%
Mandarina 112.697 128.592 14,1%
Limén 3.932 4.244 7,9%
Pomelo 19.852 22.150 11,6%
TOTAL CTRICOS 788.148 8771.803 14%

técnicos de la Consejeria de Agri-
cultura toman como referencia
los datos facilitados por el sector
y la informacion recopilada por
las delegaciones territoriales,

aunque advierten que hay que te-
ner en cuenta que la producciéon
final andaluza podria variar de-
bido a la climatologia o 1a posible
afeccion de plagas.
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La UE baraja eliminar la mancha
negra y tres moscas de la fruta
del listado de plagas prioritarias

El CGC denuncia el impacto que tendria sobre la deteccion precoz y vigilancia,
lo que facilitaria su llegada y reduciria los fondos para una posible erradicacion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El Comité de Gestion de Citricos
(CGC)ha comunicado que Bruse-
las esta cerca de culminar la revi-
sion del listado de plagas y enfer-
medades vegetales ‘prioritarias’
contemplado en el Reglamento
2019/1702. En marzo, las dos en-
tidades oficiales que asesoran a
la Comisién Europea (CE) —el
Centro Comun de Investigacion
(JRC) y la Agencia Europea de
Seguridad Alimentaria (EFSA)—
concluyeron la actualizacion del
estudio de impacto econémico,
social y ambiental de los 46 prin-
cipales organismos ya regulados
como de cuarentena para definir
el nuevo ranking que sustituira
al actual ‘top 20 de prioritarias’.
Lainclusion en ese trabajo de
algunas plagas forestales o agro-
forestales, de especies invasoras
antes no contempladas, asi como
la revision de los criterios y da-
nos estimados en el caso delas ya
evaluadas en 2019, hacian sospe-
char que ese listado podria verse
alterado. Pues bien, con arreglo a
tal primer analisis, recientemen-
te se public6 una nueva propues-
ta suscrita por ambos centros
con las plagas candidatas a ser
sustituidas: se plantea incluir
nuevas plagas de cuarentena
(tres son forestales, tres afectan
a cereales/herbaceos y otras tres
a hortalizas/tomate). Y, de no
ampliarse tal listado para asi no
generar mayor gasto, tal plantea-
miento implicaria la pérdida de
tal estatus para idéntica cantidad
de plagas —nueve—delas cuales
cuatro afectan directamente a los
citricos, asi como a otros muchos

Imagen de Bactrocera dorsalis./ COMITE DE GESTION DE CITRICOS

frutales. Estas cuatro serian: la
mancha negra (Phyllosticta citri-
carpa) —que es un grave hongo,
el mas reiteradamente detectado
en las interceptaciones portua-
rias de importaciones citricolas
de paises terceros— y tres tipos
de moscas de la fruta (Bactrocera
dorsalis —conocida como ‘Mosca
oriental’—; B. zonata —o ‘del me-
locotén’ y Anastrepha ludens —o
‘mejicana’—).

El CGC rechaza tal opcion
porque, de ser asi, los Estados
miembros dejarian de estar
obligados a vigilar su presencia
y “sin deteccion precoz y con me-
nos recursos para erradicarlas es
muy probable que estas devas-
tadoras plagas —que sabemos
se pueden adaptar a nuestro cli-
ma— acaben instalandose en las

zonas citricolas o fruticolas espa-
nolas”, senala a este respecto su
presidenta, Inmaculada Sanfeliu.

Esta normativa es clave para
asegurar la sanidad vegetal en la
UE. Efectivamente, la condicion
de ‘plaga prioritaria’ conlleva
obligaciones para todos los Es-
tados miembro —tanto los sen-
sibles a la citricultura como los
que no—, que deben monitorizar
anualmente su territorio para
asegurar la pronta identificaciéon
de estos insectos, hongos, virus o
bacterias, redactar planes de con-
tingencia para su erradicacion
o contencién o incluso a llevar
a cabo simulacros con posibles
focos. Y a juicio de Sanfeliu, tan-
to el JRC como la EFSA, se han
“extralimitado en su analisis,
que deberia ser exclusivamente

cientifico-técnico, y han ido mas
alla para asi dejarle al ejecutivo
comunitario las cosas mas faciles
para aplicar estos recortes”.

Para el CGC, so6lo asi se en-
tiende que ambos centros, que
dependen de la Comision y se-
guramente presionados en su
trabajo por ella, hayan conside-
rado que no hay posibilidad de
ampliar este listado de priorita-
rias porque —segun dice literal-
mente en el iltimo estudio— con
las 20 plagas actuales los paises
miembros ya consumen “recur-
sos considerables”.

Muy al contrario, el CGC de-
fiende que —en su caso y dada
la inclusién bajo nuevos crite-
rios no estrictamente agrarios
de otras nuevas— este listado
deberia ser ampliado. Es mas,
considera que la dotacion con
fondos comunitarios para aplicar
este reglamento es “raquitica”,
describe sumaxima responsable.

En el ultimo periodo en el
que se cofinanciaron tales ac-
tuaciones —en 2023 y 2024— el
presupuesto comunitario ape-
nas supero los ocho millones de
euros para los 27 Estados miem-
bro. Una cifra que, atendiendo a
los propios calculos realizados
conjuntamente por la EFSA y el
JRC, resulta anecdotica: ambas
entidades estiman que las pér-
didas ocasionadas por el asenta-
miento de las cuatro plagas citri-
colas que podrian ser retiradas
sumarian hasta 5.736,88 millones
de euros, 2.490 de ellos s6lo en el
caso del referido hongo.

Y la situacién de organismos
de cuarentena candidatos a

perder la condicion de ‘priorita-
rios’ no puede ser mas alarman-
te: La ‘Mosca oriental’ fue identi-
ficada por primera vez en Espana
—en Cantabria, lejos de zonas ci-
tricolas— en 2025, pero ocurrio
tras darse sucesivos focos en los
ultimos anos en zonas hortofruti-
colas de Francia, Italia y Grecia,
paises donde sigue sin poder ser
erradicada. La ‘Mosca del me-
locotén’, también interceptada
por la UE en bastantes partidas
citricolas de Egipto —donde esta
muy asentada— se ha localizado
igualmente en esos mismos tres
paises y existe abundante litera-
tura cientifica —reconocida por
la EFSA— para confirmar que
esas moscas de la fruta —las dos
citadas mas la mejicana, atin no
detectada— se adaptarian perfec-
tamente a las condiciones agro-
climaticas espanolas provocando
mayor dano que el causado por
otra mosca de lafruta, aqui endé-
mica, la Ceratitis capitata.

En el caso de la mancha ne-
gra, se trata del organismo de
cuarentena que mas rechazos
portuarios genera en las impor-
taciones de citricos de paises
terceros y, de hecho, se sabe que
se adapté y el hongo esta muy
consolidado en Tunez.

INTERCITRUS

El CGC, por su parte y dada la
también reciente confirmacion
de la deteccion en la isla griega
de Rodas del mejor y mas agre-
sivo vector del HLB —que es la
enfermedad, también prioritaria,
mas destructiva conocida para
los citricos— quiere destacar la
oportuna aprobacion del paquete
de medidas que, en materia de sa-
nidad vegetal, la interprofesional
Intercitrus ya promovié con su
extension de norma.

Entre ellas, mas alla de finan-
ciar un importante programa de
mejora con el instituto IVIA para
obtener patrones o variedades
resistentes/tolerantes al tam-
bién llamado Citrus greening,
figura precisamente el reforza-
miento de los puntos de vigilan-
cia de todas las autonomias con
produccion de naranjas y man-
darinas para la deteccion precoz
de plagas y enfermedades.

El Ebro afronta el aiio hidrolégico con
el 51% de la cuenca en situacion de
sequia y algunos rios en emergencia

Ha sido un verano con un 60% menos de lluvias y el 20%
de incremento del consumo en algunos sistemas de regadio

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El ano hidrolégico 2025-2026
ha concluido en el Ebro con un
51% de la cuenca en situaciéon
de sequia prolongada y algu-
nos rios en emergencia, como
el sistema Gallego-Cinca y el
Aragon-Arba.

Esto es debido a un verano con
un 60% menos de precipitaciones
y un consumo disparado un 20%
en algunos sistemas de regadio,
como Riegos del Alto Aragén, a
causa de las olas de calor.

No obstante, la Confederacion
Hidrografica del Ebro (CHE) con-
fia en que las lluvias de otono co-
miencen a llenar los acuiferos y
los embalses.

El ano hidrolégico ha estado
marcado por fuertes contrastes
entre un invierno excepcional-
mente himedo y un verano ex-
tremadamente calido y seco que

ha provocado un rapido descenso
de las reservas.

La CHE ha calificado el ba-
lance del ejercicio, presentado la
semana pasada, como un ano de
“contrapuntos hidrologicos”, con
una precipitacién media de 540
milimetros, un 7% inferior a la
media de los tltimos veinte afios.

El comportamiento de las
precipitaciones ha sido muy
desigual. Enero y febrero fueron
extremadamente humedos en
practicamente toda la cuenca,
mientras que junio y julio resul-
taron extremadamente calidos
y criticamente secos, hasta re-
gistrar las precipitaciones mas
bajas de toda la serie historica.
La escasez de lluvias continué
durante agosto y septiembre, es-
pecialmente en la zona occiden-
tal. Esta situacién se ha traslada-
do a los embalses. Las reservas

alcanzaron a principios del mes
de junio un maximo de 6.905 hec-
tometros cubicos, el 88,5% de la
capacidad, pero al finalizar sep-
tiembre habian descendido hasta
los 3.591 hm?, el 46%.

Elvolumen es inferior tanto al
registrado hace un ano, cuando
se encontraba en el 54,9%, como
al promedio de los ultimos cinco
anos para estas fechas, situado
en el 48,2%.

El calor también ha tenido
consecuencias sobre el consu-
mo. Segun la CHE, la demanda
de agua aumento respecto a anos
anteriores para compensar las
altas temperaturas, y llego a cre-
cer hasta un 20% en algin gran
sistema de riego. Pese a ello, el
organismo considera que la cam-
pana ha resultado satisfactoria
en cuanto a la atencion de los
diferentes usos del agua.

Presentacion del balance del aiio hidrico del Ebro. / CHE

La cuenca afronta el nuevo
ano hidrolégico 2026-2027 con
algunas unidades territoriales
todavia en situacion de sequia
prolongada y de emergencia por
escasez.

La CHE confia en que las llu-
vias de otonio permitan recupe-
rar acuiferos, embalses y suelos
y apuesta por continuar mejo-
rando la eficiencia en el uso del
agua, la planificacion ante episo-
dios extremos y la incorporacion
de nuevas tecnologias.

Lacuencadel Ebro abarca una
superficie de 85.534 km?, con una
poblacion de 3.200.000 habitantes
repartidos en 9 comunidades

auténomas, 18 provincias y unos
1.700 municipios.

La agricultura y la ganaderia
representan el 92 % de la deman-
datotal de agua enla cuenca, con
un consumo de 8.052,94 hms3 al
ano. La superficie de regadio ha
crecido de forma notable durante
las ultimas décadas, pasando de
455.381 hectareas en el ano 1998
a superar las 920.000 hectareas
actuales.

Respecto a la agroalimenta-
cioén, la cuenca concentra el 30%
de la produccion carnica nacio-
nal y cerca del 30% de la produc-
cién de fruta, forrajes y vifiedos
de Espana.
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Gitricos: Analisis de campo

CAMPANA 2026/2027

4% SEMANA. SEPTIEMBRE 2026

3?semana 4° semana

3?semana 4° semana

42 SEMANA. SEPTIEMBRE 2026

3?semana 4°semana

2026 2026 DIF. Parcelas 2026 2026 DIF. Parcelas 2026 2026 DIF. Parcelas
GANDIA 20 GANDIA 20 GANDIA 20
Clausellinas 6,45 6,50 0,05 2 Clausellinas 65,00 67,00 2,00 2 Clausellinas 49,00 41,00 -8,00 2
Satsumas 4,96 4,95 —0,01 3 Satsumas 64,70 66,33 1,63 3 Satsumas 48,30 46,00 -2,30 3
Marisol 7,45 730 -0,15 5 Marisol 66,40 63,20 3,20 5 Marisol 51,20 47,40 3,80 5
Navelinas 5,03 5,81 0,78 4 Navelinas 79,25 82,25 3,00 4 Navelinas 34,75 38,00 3,25 4
M-7 5,97 6,30 0,33 2 M-7 79,00 7800  -1,00 2 M-7 39,00 3750 -1,50 2
Fukumoto 6,67 5,10 -1,57 1 Fukumoto 77,00 76,00 -1,00 1 Fukumoto 33,00 41,00 8,00 1
Loretina 7,73 7,40 0,33 1 Loretina 70,00 67,00 -3,00 1 Loretina 47,00 46,00 -1,00 1
ClemenLuz 9,06 6,66 -2,40 1 ClemenLuz 63,00 60,00 -3,00 1 ClemenLuz 38,00 39,00 1,00 1
Iwasaki 7,33 7,33 0,00 1 Iwasaki 54,00 54,00 0,00 1 Iwasaki 46,00 40,00 -6,00 1
VALENCIA NORTE 15 VALENCIA NORTE 15 VALENCIA NORTE 15
Oronul 7,83 8,10 0,27 3 Oronul 53,20 56,90 3,70 3 Oronul 47,00 59,03 12,03 3
Okitsu 7,70 630 -1,40 1 Okitsu 65,30 59,40 5,90 1 Okitsu 55,25 59,07 3,82 1
Clemenrubi 9,37 9,50 0,13 3 Clemenrubi 55,50 55,40  -0,10 3 Clemenrubi 47,93 50,64 2,71 3
Clem.Nules 6,02 7,30 1,28 5 Clem.Nules 52,36 55,36 3,00 5 Clem.Nules 47,64 50,98 3,34 5
Navelina 5,50 5,80 0,30 3 Navelina 69,77 69,80 0,03 3 Navelina 39,17 53,29 14,12 3
VALENCIA SUR 35 VALENCIA SUR 35 VALENCIA SUR 35
Marisol 6,60 7,85 1,25 4 Marisol 56,98 61,35 4,37 4 Marisol 53,85 5200 -1,85 4
Okitsu 7,98 790 -0,08 4 Okitsu 60,30 63,30 3,00 4 Okitsu 53,57 55,54 1,97 4
Orogrande 7,14 7,50 0,36 5 Orogrande 54,70 54,70 0,00 5 Orogrande 44,56 50,53 5,97 5
Clem.Nules 6,40 7,10 0,70 3 Clem.Nules 54,30 5393 0,37 3 Clem.Nules 48,38 53,00 4,62 3
Navelinas 5,70 6,08 0,38 5 Navelinas 75,52 75,68 0,16 5 Navelinas 41,25 42,51 1,26 5
Clemensoon 8,35 9,45 1,15 2 Clemensoon 57,50 60,65 3,15 2 Clemensoon 52,00 46,55 5,45 2
Arrufatina 9,27 10,92 1,65 4 Arrufatina 58,73 60,63 1,90 4 Arrufatina 49,92 53,00 3,08 4
Oronules 6,80 8,23 1,43 4 Oronules 53,88 56,43 2,55 4 Oronules 50,53 47,32 -3,21 4
Iwasaki 9,30  Recolect. - 0 Iwasaki 69,00 Recolect. - 0 Iwasaki 52,21  Recolect. - 0
Owari 4,45 5,45 1,00 4 Owari 60,38 60,65 0,27 4 Owari 53,28 52,76  —0,52 4
CASTELLON 18 CASTELLON 18 CASTELLON 18
Clem.Nules 6,45 7,65 1,20 4 Clem.Nules 55,50 57,75 2,25 4 Clem.Nules 47,66 45,54 -2,12 4
Oronul 7,10 7,86 0,76 7 Oronul 54,10 56,50 2,40 7 Oronul 51,56 51,22 —0,34 7
Okitsu 6,85 6,40 —0,45 2 Okitsu 70,05 74,45 4,40 2 Okitsu 54,50 49,10 -5,40 2
PRI-23 8,43 8,20 0,23 3 PRI-23 63,10 57,23 0,87 3 PRI-23 49,87 51,17 1,30 3
Navelina 7,25 9,80 2,55 2 Navelina 69,55 73,15 3,60 2 Navelina 47,20 47,34 0,14 2
HUELVA 8 HUELVA 8 HUELVA 8
Oronules 8,53 9,67 1,14 3 Oronules 55,10 59,50 4,40 3 Oronules 50,30 53,96 3,66 3
Clemensoon 8,90 9,30 0,40 1 Clemensoon 49,00 49,80 0,80 1 Clemensoon 60,99 56,73 —4,26 1
Clemenrubi 12,10 12,80 0,70 1 Clemenrubi 54,40 54,60 0,20 1 Clemenrubi 53,98 49,98 —4,00 1
Orogros 11,40 11,00 0,40 1 Orogros 55,30 58,60 3,30 1 Orogros 40,16 55,67 15,51 1
Navelina 6,90 6,30 -0,60 1 Navelina 74,70 75,90 1,20 1 Navelina 47,16 42,10 -5,06 1
Primosole 5,30 6,40 1,10 1 Primosole 65,30 68,30 3,00 1 Primosole 49,84 50,55 0,71 1
Total parcelas: 96 Total parcelas: 96 Total parcelas: 96
CAMPANA 2026. 4° SEMANA
PARCELAS PARCELAS CON SEMILLAS FRUTOS FRUTOS CON SEMILLAS SEMILLAS
GANDIA 20 2 200 12 22
VALENCIA SUR 22 14 220 27 62
VALENCIA NORTE 1 4 110 8 19
CASTELLON 14 7 110 22 70
HUELVA 7 3 70 9 22

FUENTE: Direccion Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia)

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



PAGINAS CENTRALES

Informacién elaborada por OSCAR ORTEGA

EDUARD MARTIN / Director de Fira de Lleida

“Agrobiotech es una muestra
de Ia necesidad de impulsar el
sector primario desde la base”

Eduard Martin, nombrado recientemente director de Fira de Lleida, afronta su primer Agrobiotech
Innovation Forum con el objetivo de consolidar el certamen como un referente nacional en
innovacion aplicada al sector primario. La edicion de 2026 supone, en sus palabras, el inicio de una
nueva etapa marcada por la profesionalizacion y la apuesta por la calidad de los contenidos y de la
participacion. Agricultura, ganaderia, bioeconomia y tecnologia vertebran un encuentro que quiere
ofrecer respuestas a los retos reales del sector y generar nuevas oportunidades de negocio.

Valencia Fruits. A pocos dias
de abrir las puertas de Agrobio-
tech Innovation Forum, juna
previa en cuanto a participacion
y expectativas?

Eduard Martin. Nuestras
expectativas respecto a la parti-
cipacion parten de las cifras que
alcanzamos el ano pasado. Ahora
bien, en 2025 iniciamos un pro-
ceso de profesionalizacion del
congreso que también pasaba
por la exigencia del registro de
asistentes.

Llevamos un buen ritmo de
registros a través de Internet,
pero hemos aumentado los ca-
nales de comunicacion y las for-
mas de acceder al registro, porlo
que esperamos superar tanto el
numero de inscritos como el de
asistentes efectivos.

Voy a ser prudente en este
sentido y, considerando la edi-
cién de 2025 como un proyecto pi-
loto, vamos a plantear la de 2026
como la primera edicion real.

Por otro lado, estamos bas-
tante empenados en aumentar
la calidad del congreso en su
conjunto, mas que la cantidad
en términos reales de visitantes
o de contenido. Para nosotros, la
calidad sera la piedra angular.

VF. Esta edicion pone el foco
en retos como la gestion de los re-
cursos, la sostenibilidad, la digi-
talizacion o la resiliencia. ;Cudles
considera que son los principales
retos que debe afrontar actual-
mente el sector?

EM. El sector primario es
el sector clave de la nueva eco-
nomia. De hecho, los retos de
la sociedad actual pasaran por

el cuidado que se dé al sector
primario.

En este sector se van a asentar
las soluciones a retos de sosteni-
bilidad, cambio climatico y resi-
liencia del futuro préximo. Por lo
tanto, la eclosion de la sociedad
digital debe catapultar al sector
primario a una nueva etapa en
la quela produccion adaptativa y
la aplicacion de las herramientas
digitales permitan una mejora de
todos los procesos de la cadena de
valor del sector.

El reto es superar la resis-
tencia al cambio y acelerar los
procesos de transferencia tecno-
légica entre ciencia, tecnologia
y produccion. Grandes retos que
es necesario abordar de forma
inmediata.

VEF. Para un posible expositor,
Jcomo presenta Agrobiotech Inno-
vation Forum?

EM. Sin duda, es el mejor es-
caparate del presente y del futuro
en Espana para mostrar nuestra
excelencia industrial en el sector
primario, plantear los retos a los
que nos enfrentamos y encontrar
soluciones para una produccion
mas eficaz, efectiva y sostenible.

Un lugar donde, en esta y en
las proximas ediciones, se gene-
rara también negocio asociado a
las necesidades reales del sector.

VF. Y para un visitante, ;qué
puede encontrar en Agrobiotech
Innovation Forum?

EM. El publico objetivo es
profesional y va a encontrar
respuestas a sus problemas
reales —con casos de uso—,
espacios de reflexion donde
descubrir hacia dénde pueden

Eduard Martin quiere impulsar el Agrobiotech Innovation Forum. / FIRA DE LLEIDA

dirigirse sus explotaciones a
través de la implantacion progre-
siva, pero decisiva, de la tecnolo-
gia y, sobre todo, nuevas ideas y
oportunidades.

VF. Hablemos del contenido de
este forum, ;qué comenta?

EM. Un contenido estructu-
rado en tres verticales potentes:
agricultura, ganaderia y bioeco-
nomia. Con ponentes de primer
orden, tanto del mundo académi-
co como del empresarial.

Este ano vamos a tener tres
ponencias plenarias —una por
dia— con temas tan interesan-
tes como la inteligencia artificial
aplicada al sector, asi como jor-
nadas de gran interés dedicadas
alos problemas reales del sector.

VE. ;Como define la zona que
llaman Startup Arena?

EM. Agrobiotech Innovation
Forum también es una muestra
de la necesidad de impulsar el
sector primario desde la base.

Elimpulso de nuevas iniciati-
vas empresariales —startups—
del sector donde es positivo in-
vertir demuestra que la apuesta
por este negocio no solo es nece-
saria, sino también rentable. La
generacion de nueva economia es
basica para impulsar de manera
decidida una nueva etapa.

VEF. Mas alla del propio forum,
Jqué representa Agrobiotech Inno-
vation Forum en el marco socioe-
conomico de Lleida?

EM. Nuestra apuesta por ha-
cer evolucionar la Fira de Sant
Miquel —recordemos que era la

feria, con mayusculas, del sector,
con una tradicion que se remonta
al siglo XIII— hacia dos eventos
feriales creo que ha sido un gran
acierto.

Por un lado, un evento orien-
tado ala ciudadania, relacionado
directamente con la tradicion de
las fiestas de otono en la ciudad:
MOS Sant Miquel, que potencia
los productos locales y sus elabo-
raciones, pone en valor nuestra
gastronomia y hace de todo ello
una fiesta completa.

Por otro lado, un evento fo-
calizado en el negocio que ya
se hacia en aquella feria, pero
orientado a todos los profesiona-
les del sector, para que puedan
debatir sus problemas, exponer
sus avances y, por supuesto,
comprar y vender.

A veces cuesta salir de la zona
de confort que una feria centena-
ria nos puede proporcionar, pero
la adaptacion nos ha demostra-
do que MOS es un éxito y que
Agrobiotech también lo es. Con
la especializacion conseguimos
una mayor focalizacion en los ob-
jetivos y una mayor calidad de los
contenidos.

VEF. Para terminar y en clave
personal, este es su primer Agro-
biotech Innovation Forum. ;Como
espera vivirlo?

EM. Espero contribuir al cre-
cimiento del evento para que se
consolide como uno de los gran-
des referentes de Espana en esta
materia. Sera el primero de mu-
chos que, seguro, seran exitosos.
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PERE MARBA / Ideaplantech

“Disefiamos programas de nutricion
vegetal y bioestimulacion adaptados

al escenario climatico actual”

La agricultura afronta un escenario marcado por la falta de agua, el estreés climatico y la necesidad de producir mas con menos
recursos. En este contexto, Ideaplantech apuesta por una nutricion vegetal de vanguardia y soluciones de bioestimulacion
adaptadas a las necesidades de cada cultivo. Su propuesta parte del diagnostico sobre el terreno y combina ciencia, ensayos
y acompanamiento técnico para lograr resultados medibles. Pere Marba explica las claves de este modelo y los objetivos de la

compania en Agrobiotech 2026. Una apuesta por una agricultura mas eficiente, resiliente y sostenible.

Valencia Fruits. Para aquel
visitante de Agrobiotech que no
les conozca, ;como presentaria
su empresa?

Pere Marba. Partimos de la
idea que el agricultor de hoy ya
no busca solo “mas abono”, sino
nutricién de vanguardia que re-
suelva problemas nuevos en una
agroproduccion actual: sequias
prolongadas, golpes de calor, sue-
los fatigados y menos agua dispo-
nible, con presion constante para
producir mas y mejor, con toda la
exigencia sanitaria y con menos
recursos.

Diseflamos programas de
nutricion vegetal y bioestimu-
lacion adaptados al escenario
climatico actual: formulaciones
que mejoran la eficiencia en el
uso de nutrientes, refuerzan la
tolerancia al estrés abiético —hi-
drico, térmico, salino-y también
el biético, protegiendo la fisiolo-
gia de la planta en momentos
criticos como floracion, cuajado
y llenado, sin renunciar al sabor
ni a su selflife.

Trabajamos codo con codo
con técnicos y productores. Par-
timos de lo que observamos en su
parcela, lo validamos con ensa-
yos reales y proponemos solucio-
nes que se notan en campo: mas
kilos por hectarea, mejor calibre,
mas grado, mas sanidad y mayor
rentabilidad.

Nuestro compromiso es sim-
ple: ciencia aplicada que se tra-
duce en rendimiento y calidad,
con productos compatibles, es-
tables y faciles de integrar en
programas de fertirriego y foliar.

VF. En su web hablan de “crea-
mos soluciones de calidad”. ;Cudal
es el camino para llegar a estas so-
luciones? ;Se adaptan al cliente?

PM. Ideaplantech creamos
soluciones de calidad y las
adaptamos al cliente y al cam-
po de hoy. Somos el espacio
ideal para transmitir confianza
y profesionalidad porque retine
a los profesionales que buscan
innovacion aplicable, sostenible
y rentable.

No partimos de un producto,
partimos de un problema: sequia,
golpe de calor, suelo fatigado,
baja eficiencia de nutrientes,
mala fecundacion. A partir de
ahi, construimos la solucion.

VF. ;Como construyen esa
solucion?

PM. Aplicamos una metodo-
logia de 6 pasos.

Primero visitamos parcelas,
hablamos con técnicos y agri-
cultores, recogemos datos de
suelo, agua, clima y manejo;
identificamos puntos criticos
del ciclo (floracioén, cuajado,
engorde, postcosecha) y pregun-
tamos al cliente: “;Qué te esta
limitando hoy? ;/Qué necesitas

para sacar mas rendimiento y
calidad con los recursos que
tienes?”

El siguiente paso es el diag-
noéstico técnico. Es decir, con-
vertimos observaciones de cam-
po en variables medibles: estrés
hidrico, déficit de asimilacién,
bloqueo de nutrientes, desequi-
librio hormonal. Usamos litera-
tura cientifica, ensayos propios
y experiencia agronomica para
mapear el mecanismo subyacen-
te y definir el objetivo fisiologi-
co: mas raiz, mayor eficiencia de
nitrégeno, mejor cierre estoma-
tico, mas actividad antioxidan-
te y mimetizando los procesos
naturales.

El tercer paso es disenar la
solucion. Para ello, selecciona-
mos materias primas con poten-
cial funcional comprobado: ex-
tractos botanicos, aminoacidos
especificos, microorganismos,
elicitores, quelatos. Formula-
mos en laboratorio para pre-
servar bioactividad, garantizar
estabilidad y compatibilidad
en tanque. Integramos siner-
gias con disenamos sistemas
que activan rutas fisiolégicas
concretas, no solo sumamos
ingredientes.

A continuacioén validamos la
solucién. Ensayamos primero
en camara climatica o inverna-
dero para confirmar modo de
accion, dosis 6ptima y ventana
de aplicacion. Luego validamos
en ensayos reales de campo,
en diferentes zonas y cultivos,
bajo estrés natural (sequia, sa-
linidad, calor). Para acabar la
validacion, medimos resultados
en parametros agronémicos:
rendimiento, calibre, grado, sa-
nidad, resilencia, eficiencia de
uso de nutrientes. Y también de
mercado: color, dureza, valores
nutritivos, sabor, durabilidad,
entre otros.

En Ideaplantech no entrega-
mos un producto cerrado. Una
vez alcanzada y validada la so-
lucion ofrecemos un programa
dinamico que se ajusta segun
respuesta del cultivo, cambio de
manejo, nuevas afecciones o nue-
vas condiciones climaticas. Man-
tenemos feedback constante con
técnico y agricultor, y actualiza-
mos formulaciones y recomen-
daciones segtin nuevos hallazgos
cientificos y regulatorios.

Para acabar, realizamos
acompahamiento técnico. En-
tregamos protocolos de uso cla-
ros, integrados en programas de
fertirriego o foliar. Ofrecemos so-
porte durante todo el ciclo, desde
la aplicacion hasta la cosecha, y
generamos informes técnicos
personalizados con datos de en-
sayo, recomendaciones y justifi-
cacion fisiologica.

Pere Marba, de Ideaplantech. / IDEAPLANTECH

“Ideaplantech somos la tecnologia que transforma la
fuerza del agro en resultados medibles”

“Pensamos que la agricultura que perdura exige
tecnologia que marque la diferencia”

“Nuestro compromiso es simple: ciencia aplicada que
se traduce en rendimiento y calidad”

En definitiva, no vendemos
productos estandar. Nuestro
compromiso es disenar solucio-
nes vivas, que nacen del campo,
se validan en el campo y evolu-
cionan con el campo. El agricul-
tor de hoy no necesita mas abono,
necesita nutricion inteligente,
adaptada a su realidad climatica
y productiva.

VE. ;Qué valor tiene la sosteni-
bilidad en su filosofia de empresa?

PM. La sostenibilidad no es
un anadido en Ideaplantech, es
el nucleo de como disenamos,
formulamos y entregamos solu-
ciones. Creemos que la quimica
organica bien entendida no es
enemiga del medio ambiente,

sino la herramienta mas poten-
te para hacer agricultura mas
eficiente, limpia y resiliente.
Para nosotros, sostenibi-
lidad significa actuar en seis
dimensiones clave. Primero,
eficiencia de nutrientes con
féormulas para maximizar la ab-
sorciéon y minimizar pérdidas
por lixiviacién, volatilizacion
o fijacion, logrando mismo o
mejor rendimiento con menos
insumo. Segundo, quimica
verde aplicando principios de
prevencion, economia atémica
inteligente, uso de materias pri-
mas renovables, biodegradabi-
lidad y reduccion de toxicidad.
Tercero, reduccion de impacto

disminuyendo la dependencia
de fertilizantes minerales, re-
duciendo emisiones de gases de
efecto invernadero y evitando
la contaminacién de aguas por
nitratos y fosfatos.

Cuarto, salud del suelo donde
priorizamos formulaciones que
mejoran y regeneran la biologia
edafica autoctona, la estructura
y la fertilidad a largo plazo, no
solo el rendimiento inmedia-
to. Quinto, economia circular
con valorizacion de productos
agroindustriales y materiales
organicos como fuentes de bioac-
tivos, cerrando ciclos de materia
y energia de proximidad. Y sex-
to y tltimo, adaptacion climatica
donde disenamos soluciones que
ayudan al cultivo a resistir estrés
abiotico como frio, sequia, calor
y salinidad, reduciendo la nece-
sidad de intervenciones correcti-
vas costosas.

Nuestra quimica organica es
aliada, no un problema. Traba-
jamos con moléculas bioactivas
de origen natural —aminoaci-
dos, péptidos, extractos bota-
nicos, acidos organicos, elici-
tores— que son biodegradables
intrinsecamente, se integran
en ciclos biometabélicos y bio-
geoquimicos sin acumularse,
tienen baja toxicidad para sue-
lo y agua, y generan sinergias
con la microbiota benéfica del
suelo.

Somos una compania que
creemos que la verdadera sos-
tenibilidad nace de la eficiencia:
usar menos, lograr mas, y dejar
el suelo mejor de como lo encon-
tramos. Nuestra quimica organi-
ca no contamina: nutre, protege
y regenera.

VE. Centrandonos en su pre-
sencia en Agrobiotech. ;Porqué
apuesta por exponer en este
forum?

PM. Podemos resumir Nues-
tra apuesta por Agrobiotech en
cinco puntos clave.

Uno, hub de innovacion agro-
tecnologica del sur de Europa.
Agrobiotech no es una feria tra-
dicional: es el punto de encuen-
tro anual de toda la cadena de
valor del agrobiotech, con mas
de 14.000 visitantes profesionales
y 250 expositores lideres en in-
novacion, biotecnologia, maqui-
naria de precision, bioeconomia
y sostenibilidad. Para nosotros
estar aqui significa estar donde
se decide el futuro del sector,
en un evento que busca activa-
mente soluciones tecnoldgicas
para producir mas con menos
impacto.

Dos, audiencia cualificada:
decisores, técnicos e innova-
dores El perfil del visitante
es 100% profesional con agri-
cultores técnicos, ingenieros
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“Somos una compaiiia
que creemos

que la verdadera
sostenibilidad nace
de la eficiencia”

agronomos, distribuidores,
centros de investigacion, star-
tups, inversores y empresas
que buscan soluciones para
optimizar produccién y sos-
tenibilidad. Es el publico que
entiende nuestro valor diferen-
cial: nutricion de vanguardia,
eficiencia de nutrientes y adap-
tacion climatica. No hay ruido,
solo interlocutores relevantes.

Tres, alineacion total con
nuestra filosofia. Agrobiotech
se estructura en seis ambitos
que encajan con lo que ha-
cemos: producciéon Agricola
(bioestimulantes, nutricién
vegetal), agua y sostenibilidad
(eficiencia hidrica, resiliencia
al estrés), bioeconomia (quimi-
ca organica, economia circu-
lar), maquinaria y tecnologia
(compatibilidad con fertirrie-
go, agricultura de precision,
ecologica, trazable y certifi-
cada), Energia (reduccion de
huella de carbono) e innovacion
abierta (colaboracioén con I+D,
validaciéon en campo). Cada eje
refleja nuestro compromiso con
una agricultura mas eficiente y
regenerativa.

Cuatro, oportunidades de
negocio y colaboracion. Este
foro ofrece networking cualifi-
cado con reuniones 1 a 1, espa-
cios de pitching, conexién con
distribuidores y prescriptores
clave. Nos permite visibilidad
como innovadores; no somos
un expositor mas, somos parte
del ecosistema de transforma-
cién sostenible y tecnolégica del
sector. Ademas, accedemos a
tendencias y alianzas: contacto
directo con startups, inversores,
centros de investigacion y em-
presas que buscan soluciones
como las nuestras.

Y cinco, Lleida se esta con-
solidando como el hub agroa-
limentario y bioindustrial del
sur de Europa y Agrobiotech
es su escaparate principal. Al
igual que Salvador Dali nom-
bro6 la estacion de tren de Per-
pignan como “Le Centre du
Monde", Lleida y su Agrobio-
tech es el centro mundial para
el Agro del siglo XXI y de este
punto se pueden tomar los en-
laces hacia todas las direccio-
nes. Estar aqui nos posiciona
como referentes en nutricion
vegetal sostenible y bioestimu-
lacion climatica en un mercado
en expansion.

Asi, exponemos en Agro-
biotech porque creemos en un

modelo de agricultura que pro-
duce mas con menos, respeta el
sueloy el agua, y pone la ciencia
al servicio del agricultor. Este
es nuestro ecosistema natural,
este es nuestro publico, y este
es el momento de liderar el
cambio.

VF. ;Qué objetivos se
plantean?

PM. En Agrobiotech 2026
no vamos solo a exponer,
vamos a posicionar nuestro
marca/nuestro nombre, como
referente estratégico en nutri-
cion vegetal sostenible y bioes-
timulacion climatica. Nuestro
objetivo principal es transmi-
tir que Ideaplantech es sinéni-
mo de eficiencia de nutrientes
y adaptacion al estrés abiotico
y biético, el partner estratégi-
co de lanutricion proactiva del
cultivo actual, no un provee-
dor mas de insumos. Destaca-
mos nuestra propuesta tnica
de soluciones vivas, disefiadas
desde el campo, validadas en
campo y adaptadas continua-
mente a larealidad climaticay
productiva de cada agricultor,
con quimica organica verde,
de vanguardia.

Buscamos fortalecer alian-
zas estratégicas reuniéndonos
con socios actuales y potencia-
les con laboratorios de formula-
cion, centros de investigacion,
startups de biotecnologia y dis-
tribuidores clave. Exploramos
modelos de colaboracion que
generen valor compartido con
coformulacién de productos,
ensayos conjuntos, distribucion
exclusiva por zona o cultivo, y
proyectos de I+D colaborati-
va que aceleren la innovacion
aplicada.

Otro objetivo clave es la
captacion de talento y conoci-
miento de tendencias. Conec-
tamos con startups, investiga-
dores y jovenes profesionales
del ecosistema agrotech para
identificar oportunidades de
incorporacion, colaboracion
tecnolégica o deteccién tempra-
na de innovaciones disruptivas.
Asistimos a conferencias y me-
sas redondas sobre bioestimu-
lantes, regulacion, eficiencia de
nutrientes y adaptacion clima-
tica para incorporar insights
directos a nuestra hoja de ruta
de I+D.

En sintesis, en esta edicion
de Agrobiotech vamos a posicio-
nar Ideaplantech como el socio
técnico que el sector necesita
para producir mas con menos,
adaptarse al cambio climatico
y mantener la rentabilidad sin
comprometer el planeta. Este
es nuestro ecosistema, este es
nuestro momento, y esta es
nuestra oportunidad de liderar
el cambio hacia una agricul-
tura mas eficiente, resiliente y
sostenible.

Divulgacion, debate y conexion
en el stand de la Diputacio de

Lleida en Agrobiotech

Esta entidad contara con stand propio en Agrobiotech
Innovation Forum con la intencion de ir mas alla de un
espacio institucional, un stand con actividad propia durante
los tres dias de este forum

La Diputacié de Lleida estara
presente en el Agrobiotech In-
novation Forum con un stand
propio en el que dara a conocer
la Agenda Compartida Lleida,
Terra d’Oportunitats (Tierra
de Oportunidades) y los nuevos
avances y proyectos.

El stand de la Diputacio6 de
Lleida se plantea como un es-
pacio de divulgacién, debate y
conexion entre el territorio, el
sector primario, la innovacion y
la nueva economia.

Mas alla de ser un espacio ins-
titucional, se quiere que el stand
tenga actividad propia durante
los tres dias de este forum, apro-
vechando la presencia de agentes
del territorio, empresas innova-
doras, centros de conocimiento
y responsables de los Centro de

Una imagen del luminoso de la pasada edicion de Agrobiotech Innovation Forum. / AIF

La Diputacio de Lleida dara a conocer la Agenda
Compartida Lleida, Terra d'Oportunitats

Innovacién Transformativa Es-
pecializado (CITe).

PROGRAMACION
La programacién se articu-
la alrededor de tres grandes
ejes. Uno, el sector primario e
innovacién donde se tratara,
entre otros temas, como esta
cambiando la agricultura y la
ganaderia. Dos, bioeconomia y
valorizacion de los recursos del
territorio donde tendra cabida
como los recursos agricolas,
ganaderos y forestales pue-
den generar nuevas cadenas
de valor. Y tres, territorio y

transformacion con proyectos
impulsados por la Diputaci6
de Lleida y el G10 a través de
la Agenda Compartida Lleida,
Terra d’Oportunitats.

IDEA TRANSVERSAL

La voluntad es que el stand per-
mita transmitir una idea trans-
versal: El sector primario no es
s6lo el destinatario de la inno-
vacion, es también productor
de conocimiento, de materias
primas, de energia y de recursos
que pueden alimentar a la nue-
va industria y contribuir a la
descarbonizacion.

Innovaciones y Desarrollos
Agronomicos IdeaPlantech, SL.

Comercializamos soluciones

innovadoras para una agricultura mas

eficiente, productiva y sostenible

holahola@ideaplantech.com

+34 633 133 199

Siguenosen m ,

Fertilizacidn - Nutricic etal-
Rioestinwuulacidn-Ti logia- I i6n Tt logi

SOLUCIONES QUE HACEN CRECER
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El proyecto Lleida Alimenta es
un espacio para la conexion y
promocion de la transformacion
del sistema alimentario territo-
rial publico-privado con el ob-
jetivo de avanzar en el modelo
agroalimentario, mas competi-
tivo e innovador; regenerativo y
sostenible, basado en la bioeco-
nomia y la economia circular;
con un mayor valor anadido te-
rritorial; mas eficiente en el uso
del agua, la energia y los recur-
sos naturales; capaz de generar
nuevas oportunidades de nego-
cio; atractiva para el talento y la
sustitucion generacional; y con
una mayor conexioén entre pro-
ductores, empresas, conocimien-
to, administracién y ciudadanos.

El trabajo del Centro de In-
novacion Transformativa Espe-
cializado (CITe) en cadenas de
valor agroalimentarias, situado
en Lleida, permite la continui-
dad de los procesos participa-
tivos y la conversion de los re-
sultados obtenidos en proyectos
estructurados y orientados a la
implementacion.

Dentro de este marco, las prin-
cipales tareas que ha llevado a
cabo el CITe han sido dos. Una,
el analisis y diagnoéstico de las
cadenas de valor agroalimenta-
rias del territorio, identificando
oportunidades de mejora, retos
estratégicos y posibles lineas de
accion. Y dos, promocion de la
cooperacion entre los distintos
agentes del sector (productores,
fabricacion, distribucion, centros
deinvestigacion y administracio-
nes publicas).

INICIATIVA ESTRATEGICA
El CITe en bioeconomia fores-
tal - Pirineo Local Forest es una
iniciativa estratégica que tiene
como objetivo impulsar un mo-
delo de gestion multifuncional de
los bosques municipales del Piri-
neoy Aran, basado en laimplica-
cién de los ayuntamientos, 1a coo-
peracion entre administraciones
y la valorizacion sostenible de los
recursos forestales.

Lainiciativa nace en el marco
dela Agenda Compartida parala
Transformacion Econémica de
las Tierras de Lleida, Pirineo y
Aran, a través del Centro de In-
novacion Transformativa Espe-
cializado (CITe) en Bioeconomia
Forestal, y es fruto de un proceso
de trabajo colectivo desarrollado
entre junio de 2025 y septiem-
bre de 2026 con los agentes del
territorio.

El proyecto responde al reto
de mejorar la gestién de los bos-
ques de titularidad municipal,

En los GliTe Ia innovacion

se construye de forma
colectiva en base a retos y
oportunidades del territorio

Los Centro de Innovacion Transformativa Especializado (CITe) en cadenas de
valor agroalimentarias y en bioeconomia forestal cumplen sus objetivos

Una imagen del CiTe de Bioeconomia Agropecuaria (BioHub Lab), en Alcarras, que esta especializado en innovacion transformativa en bioeconomia agropecuaria. / 0. ORTEGA

Estos centros son espacios para la generacion colectiva
de ideas en ambitos de especializacion

Los ClTe surgen en el marco de la Agenda Compartida

Lleida, Terra d'Oportunitats

especialmente frente a los retos
ambientales y socioeconomicos
actuales. Se plantea generar
nuevas oportunidades econo-
micas vinculadas a los recursos

forestales, impulsar la bioecono-
mia, reforzar la resiliencia de los
ecosistemas y contribuir a la pre-
vencion del riesgo de incendios
forestales.

E1 Grupo Promotor esta inte-
grado por la Diputacion de Lleida,
el Conselh Generau d’Aran, los
Consejos Comarcales del Pallars
Sobira y de la Alta Ribagorg¢a, asi
como por la totalidad de los ayun-
tamientos y EMD participantes
de este territorio. Son los ayun-
tamientos de Alins, Alt Aneu,
Baix Pallars, Espot, Esteri d’Ane
de Aneu, Lladorre, Llavorsi, E1
Pont de Suert, Rialp, Soriguera,
Sort, Tirvia, Vall de Boi, Vall de
Cardosy Vilaller, y las Entidades
municipales descentralizadas de
Isil y Alos (Alt Aneu), Sorpe (Alt

Aneu), Baiasca Montenartré
(Llavorsi) Areu (Alins), Ainet
de Besan (Alins), Arads (Alins),
Sellui (Baix Pallars) y Tornafort
(Soriguera).

Pirineo Local Forest consti-
tuye una apuesta compartida
por avanzar hacia una gestion
forestal mas activa, sostenible e
innovadora, reforzando la coope-
racion entre administraciones y
situando los bosques municipales
como un activo para la proteccion
del territorio, la prevencion de
incendios y el desarrollo de la
bioeconomia forestal.

Encuentro de Gentros de
Innovacion Transformativa

Los centros de innovacion territorial (CIT), como el de Lleida y Aran, impulsan
una agenda compartida para desarrollar la bioeconomia en los territorios rurales

El presidente de la Diputacion
de Lleida, Joan Talarn, acompa-
nado del diputado de Promocion
Econoémica, Jordi Verdu, y el
director del area, Ramon Boixa-
dera, participaron el jueves 24
de septiembre en la reunién de
la Red CIT y la presentacion de
la Agenda Compartida CIT, cele-
bradas en Sevilla en el marco del
Encuentro de Centros de Innova-
cion Transformativa vinculada

al Joint Research Centre (JRC)
de la Comisién Europea.

DOS LiNEAS DE TRABAJO
Los proyectos abordados se or-
ganizaron en torno a dos lineas
de trabajo. Una, aumentar el
valor de los recursos naturales
renovables mediante iniciati-
vas como los biopoligonos y las
bioindustrias, y, dos, preservar
su capacidad de regeneracion

a través de la gestion forestal y
la agricultura regenerativa. La
jornada también trato la finan-
ciacion y la inversién necesarias
para impulsar estos proyectos.

ACUERDO
Los participantes acordaron so-
licitar a las instituciones estata-
les y europeas que reconozcan
a los territorios rurales como
interlocutores en las politicas de

El grupo promotor

de la Agenda

Compartida CIT retine

trece centros de

innovacion territorial
transformacioén econémica ba-

sadas en la bioeconomia y pre-
sentaron una iniciativa con el

objetivo de promover proyectos
conjuntos que transformen los
recursos naturales renovables
en actividad econémica y empleo
en los territorios de origen. Este
compromiso se recogié en un
memorando de entendimiento
que fija los préximos pasos de la
iniciativa.

La iniciativa cuenta con el
aval del Joint Research Centre
(JRC) de la Comision Europea y
de la OCDE, asi como con el apo-
yo de actores del tejido social y
econdémico. El grupo promotor de
la Agenda Compartida CIT retine
centros de innovacién territorial
vinculados a Lleida, Aran, Astu-
rias, Huesca, Castellon, Valencia,
Cuenca, Jaén, Granada, Caceres,
Ciudad Real, Salamanca y Lugo.
En total, son trece centros de
doce provincias, que concentran
mas del 30% del capital natural
renovable del Estado, y nueve
comunidades auténomas.
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ABEL CHIMENO / Adjunto de direccion de la empresa Hidromatic Ponent

“Nuestro objetivo es ayudar a los
agricultores a sacar el maximo
partido a cada gota de agua”

Los profesionales que visiten la feria Agrobiotech Innovation Forum tendran la oportunidad de
conocer las soluciones globales que ofrece la firma Hidromatic Ponent en materia de riego. Para
la comparniia el agua es un recurso cada vez mas valioso y el futuro del regadio se sustenta en tres
pilares fundamentales: la eficiencia, la digitalizacion y la sostenibilidad

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué valor
aporta a Hidromatic participar
en un espacio como Agrobiotech
Innovation Forum?

Abel Chimeno. Para noso-
tros es una oportunidad muy
importante porque nos permite
compartir experiencias con otras
empresas, centros de investiga-
cion, organismos publicos y pro-
fesionales del sector.

En Hidromatic siempre he-
mos defendido que la innovacién
no consiste sélo en incorporar
tecnologia, sino en encontrar
soluciones que ayuden de ver-
dad a los agricultores a ser mas
eficientes y competitivos.

Participar en este foro tam-
bién nos permite comprender las
necesidades que tendra el sector
en los proximos anos y establecer
nuevas colaboraciones que nos
ayuden a seguir evolucionando.
En definitiva, creemos que el fu-
turo dela agriculturareside enla
cooperacion entre empresas, los
conocimientos técnicos y lainno-
vacion aplicada al contexto local.

VF. En un contexto marcado
por la sequia, la variabilidad
climdtica y el aumento de los
costes de produccion, ;cudles son
los principales retos a los que se
enfrenta actualmente el sector
agricola en materia de gestion y
optimizacion del agua?

AC. El principal reto es que,
hoy en dia, el agua ya no puede
considerarse un recurso garan-
tizado. La sequia de los ultimos
anos nos ha obligado a cambiar
la forma en que gestionamos el
riego. Yano basta con regar sim-
plemente; hay que saber cuando
regar, cuanta agua aplicar y ha-
cerlo con la maxima eficiencia.

Ademas, los costes de la ener-
gia, los fertilizantes y los mate-
riales han aumentado conside-
rablemente, 1o que obliga a los
agricultores a optimizar cada
decision. Por eso, las tecnologias
que permiten el seguimiento de
los cultivos, la automatizacion de

Abel Chimeno expone la vision sobre el riego y las soluciones que ofrece la compaiiia Hidromatic. / HP

"“El agua sera un recurso cada vez mas valioso, y sé6lo
podremos garantizar una agricultura competitiva si
somos capaces de utilizarla de forma inteligente”

“La sequia de los ultimos afnos nos ha obligado a
cambiar la forma de gestionar el riego. Ya no basta con
regar simplemente; hay que saber cuando regar, cuanta
agua aplicar y hacerlo con la maxima eficiencia”

las instalaciones, el control del
consumo y la toma de decisiones
basada en datos estan cobrando
cada vez mas importancia.

El objetivo es producir mas con
menos recursos, manteniendo al

mismo tiempo la rentabilidad de
las explotaciones agricolas.

VF. Agrobiotech Innovation
Forum retine a empresas, produc-
tores, startups, centros de inves-
tigacion y autoridades publicas.

¢Como puede esta colaboracion
contribuir al desarrollo y la im-
plantacion de soluciones hidricas
mas eficientes en la region?

AC. Ninguna empresa podra
afrontar por sisolalos retos a los
que nos enfrentamos. Las mejo-
res soluciones surgen cuando
se combinan los conocimientos
de los agricultores con la inves-
tigacién de los centros tecnolo-
gicos, la capacidad innovadora
de las empresas emergentes, la
experiencia de las empresas y el
apoyo de las autoridades.

Este tipo de foros aceleran
este proceso, ya que facilitan que
lasideas se conviertan en proyec-
tos reales.

En Hidromatic lo vemos cada
dia: muchas de las mejoras que

"El futuro de la
agricultura reside

en la cooperacion

entre empresas, los
conocimientos técnicos
y la innovacion aplicada
al contexto local”

"El objetivo es producir
mas con menos
recursos, manteniendo
al mismo tiempo la
rentabilidad de las
explotaciones agricolas”

implementamos surgen de es-
cuchar a nuestros clientes y de
colaborar con otros profesionales
del sector.

VF. ;Qué soluciones podran co-
nocer los profesionales que visiten
el stand de la firma Hidromatic
en este foro profesional? ;Presen-
taran alguna tecnologia, proyecto
o producto nuevo que les gustaria
destacar?

AC. Los visitantes podran co-
nocer nuestro enfoque del riego:
ofrecemos una solucion comple-
ta, desde el disefno y la ingenieria
hasta la fabricacion, la instala-
cion y el servicio posventa.

Presentaremos sistemas de
riego eficientes, automatizacion
y sensorica, equipos de bombeo,
fertirrigacion, energia solar
para el riego y diversas solucio-
nes para reducir el consumo de
aguay energia. También mostra-
remos como la digitalizacién esta
transformando el sector, incor-
porando sistemas que permiten
el control en tiempo real de las
instalaciones y una toma de de-
cisiones mas eficiente.

Nuestro objetivo es ayudar
a los agricultores a sacar el
maximo partido a cada gota de
agua y hacer que sus explota-
ciones sean mas sostenibles y
competitivas.

VF. Para finalizar, y segtin su
experiencia, ;cudl es el futuro del
riego?

AC. Creo que el futuro del
riego se sustenta en tres pilares
fundamentales: la eficiencia, la
digitalizacion y la sostenibilidad.
El agua sera un recurso cada
vez mas valioso, y s6lo podre-
mos garantizar una agricultura
competitiva si somos capaces de
utilizarla de forma inteligente. La
tecnologia sera una herramien-
ta fundamental, pero siempre al
servicio de las personas y de los
agricultores.

En Hidromatic, queremos se-
guir siendo un socio tecnolégico
que acompane a nuestros clien-
tes en esta transformacion.
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MERCADOS NACIONALES

. Meldn Piel de Sapo.......vveerenrerrirnns 1,45 Verde Italiano
Mercamadrld Amarillo........ .1,00 Verde Padrén.....
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Otras Variedades... e Rojo Najerano .
semana del 29 de septiembre al 2 de octu- Naranja Lane Late........cocoviernrirniinns SIC PUBITO. ..ot , Fresén
bre de 2026, comercializados en el Merca- Navel Late Rébano y Rabanilla.......c..ccccrmrrnrienn. SIC Granada
do Central de Abastecimiento de Madrid. Valencia Late Remolacha Comin o0 Roja................. 1,05 Mandarina Clementina
Informacion facilitada por MERCASA. NaVeling ..o Resto de Hortalizas .......oceevenrernnenns 0,80 Satsuma...
FRUTAS Euros/kg Otras Variedades... 1,35 Seta Champifion................ ..3,60 Otras.... .2, X
Ciruelas Nectaria Carne Blanca .. ..SIC Tomato Asurcado Verde Raf ... ...3,54 Mangos.... ..2,80 Guisante ... 4,50
Higos...... Otras Variedades... 1,74 Chermy . 7,03 Maracuya. .7,50 Puerro..... 1,30
Limones NUBZ v ssssssssssssnees SIC Liso Rojo Daniela/Long Life/ Meldn Galia
Manzana Golden .........cc.coc...... Papaya 0 Papayon........c..ccccoveienninn 2,30 ROVESTA. coeoiii s 1,50 ,
(o) Grupo Solo o Sunrise e Muchamiel..... ..2,50 Tomate Maduro. 0,70
Melocotones duros . . Paraguayo UFO 4.. 1,87 Liso Rojo Pera..... ..1,00 Verde .
Amarillos ............ ..1,60 Otras Variedades... ..SIC Liso Rojo Rama... ..1,60 Chirivia.......
Meldn Piel de Sapo.......c..cc...... 1,08-1,28 Pera Ercolini/Morettini..........cccvvevevnn. 3,01 Otras Variedades...........cccccveven.e. 7,92 Otras Hortalizas
NaraNJa ovooeereeseesresresneseessssesneans 1,25 COTErendia .uevveereeseeserssressrennens 1,45 Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca.............. 1,50 OTROS PRODUCTOS Euros/kg
Pera Blanquilla........cccccoovnninnee. 1,93-1,85 Agua o Blanquilla .......cooceeiiiniinnn SIC Zanahoria o Carlota Nantesa............ 0,70 Seta GIrgola .ovveuuveeeeiee s 3,25
SANAIAS..vcovvrrieresee s 0,75 LiIMONETA. v SIC Otras Variedades ..........ccocrrrernern. 0,80 Nispero Rovellon-Niscalo .......cosvrveeeernrrrees 15,00
Uva moscatel.......ccoveeeereennnne 2,2-2,50 Pifia Golden Sweet ... 1,40 EN RaMa ..o 1,03 Nueces. ..8,00 Champifidn.... 2,55
HORTALIZAS Euros/kg Otras Variedades... ..SIC PATATAS Euros/kg Olivas.... ..1,80 Otras Setas. ..10,00
LechUga. ..o 1,03-1,00 Pitaya Amarilla...... 333 Blanca Agata Confecc..................... 0,95 Papayas....
BEIeNENA ..o 1,61 Otras Variedades............covrrrrrnrenn SIC Blanca Agria Granel ..........coocevrenneens 0,98 Pera Blanquilla
Calabadings .......ccoeeeeeeeeeieen S/IC ROJA. s 5,00 Blanca Claustar o Primor Granel ....... 2,92
Cebolla........... .0,54-0,50 Platano Americano o Banana............ 1,00 Blanca Europea Granel .............. ...0,85 Inviero....
Judias Verdes...... 3,50 Canarias 1 .... Blanca Monalisa Granel.......... ...0,90 Temprana.
Verdes Perona. .3,66 Macho.......... . Blanca Otras Variedades Granel ........0,60 Pifia.......... Mercalaspalmas
Patatas Calidad........cccovvvevrveeieenen. 0,48 Otras Variedades...........cccecvvvenae. 1,62 Blanca Spunta Granel .........c.ccccceeeeee 0,95 Pitahaya Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa-
PEPINOS. ..o 1,70 Pomelo Otras Variedades ..........c....... 1,02 Roja Otras Variedades Granel............ 1,80 Platanos Canario tatas, del 28 de septiembre al 2 de octubre
Pimientos Verdes..........cccoeu..... 1,98-2,20 Sandia Otras Variedades ................... 0,60 . Importacién de 2026, en el Mercado Central de Abaste-
Tomate Verde......oooooociooovvvveee 2,40-2,35 [ SIC Mercabilbao Manzana Bicolor cimiento de Las Palmas.
Zanahorias. .......ccveervevevevnen, 0,68-0,65 Blanca Otras Variedades... 1,40 Precios de frutas y hortalizas, referidos Amarilla ... FRUTAS Euros/kg
. Negra Otras Variedades................. 1,89 a la semana del 15 al 18 de septiembre Verde... Aceituna......vveeeeen.
Mercallcante Red Globe............. .1,60 de 2026, comercializados en el Mercado Roja ..... Aguacate Hass...
Informacion de precios frecuentes de Central de Abastecimiento de Madrid. In- Otras....
frutas, hortalizas y patatas, referidos a la Cardingl ..o SIC formacion facilitada por MERCASA. Melocoton Amarillo § Otras Variedades..........ccoevvvvennnnee. 3,45
semana del 21 al 27 de septiembre de Sin Semilla Blanca.......vvveesrenrennns SIC FRUTAS Euros/kg Rojo Pulpa Blanca..... .2,35 Cacahuete..........
2026, ofertados en el Mercado Central de HORTALIZAS Euros/kg Albaricoques.. .SIC Rojo Pulpa Amarilla... .2,50 Carambola.
Abastecimiento de Alicante. Acelga Hojas Lisas Verde.........c........ 0,60 Cerezas....... SIC Ciruela .4,00 Castana.......ooeveee
FRUTAS Euros/kg Hojas Rizadas Lyon ........ccccccceeennn 0,90 Chirimoya Otras Variedades ................... SIC
Aguacate Hass.......covwerrmrenrenneennens 1,00 Otras Variedades............covwrvrrnrenns SIC Ciruela Otras Familia Black.........coovvvee.. 1,81
Otras Variedades..........cccoevininnnn. 2,20 A0 BIaNCO ..o SIC Manzana Golden .........ccccoeviiininnenns 1,10 Rambutan.... Golden Japan y Songold.................. 2,15
Albaricoque Otras Variedades e TIErn0 0 AJBte. v 3,50 21O R Sandia Con semilla SNt ROSA.evvvvvrrreesserreesssrnessesanes SIC
Cereza Picota.....c.cccvveeennne .SIC Otras Variedades... .3,82 Melocotones duros.... Sin semilla..... .0,50 Coco Otras Variedades 1,45
Otras Variedades. .SIC Morado......... .3,50 Meldn Piel de Sapo.... Naranja.... Datil Deglet Nou..... 12,45
Chirimoya Otras Variedades .SIC Alcachofa Blanca de Tudela.. .3,89 Nectarinas ............. . Chirimoya. Medjooul ....... ..SIC
Ciruela Familia Black..........cccvvrerrene. 1,00 APIO VErde. ..o 0,60 Pera Blanquilla.......ocovvvrnresrinriraninns Otras Frutas Otras Variedades .........ocvveesserreeeennne: SIC
Reina Claudia ....o.vovveeeereeieeine 2,16 APIONEDO......oii s SIC SANAIAS ..t 0,70 HORTALIZAS (S =T N 12,95
Otras Variedades. . 1,45 Berenjena Otras Variedades . 1,50 Uva Moscatel ...cvererreenrrennens 1,70-1,65 Berenjena Larga Freson Otras Variedades... .SIC
Red Beauty..... 1,10 Morada......... .0,60 HORTALIZAS Euros/kg Redonda .. Granada Otras Variedades .. 4,05
Coco en Seco...... .1,05 Boniato o Batata....... 1,70 LeChUGA v 0,96-1,00 Ajo Seco... Guayaba Otras Variedades...
Otras Variedades.........cccocevveunan. 1,40 Broculi o Brocoli o Brécol................. 3,30 Berenjena.......cocovieciecisinninns 1,30-1,50 Tierno
Datil Medjoul.....vereerrrsrresrienenns 1,45 Calabacin Verde...........cournrinrinnirnns 1,11 Calabadings ......vvereenrinressnesrererirnees SIC
Otras Variedades.........cocccovvvevveenne. S/IC Calabaza de Verano.......cocococevevennns 1,20 Cebolla.. e 0,50
Judias Verdes Perona .............. 6,20-6,00
Patatas Calidad...........cccoeeeereeennne. 0,45 Borraja .
Pepinos....... 2,00-2,30 Broculi.. Rojo Brillante o Persimon....
Pimientos Verdes .. 1,60-2,00 Brécol... Kiwi Kiwigold
Tomate Maduro .........coeeerenneernnennes 0,70 Pulpa Verde....
Kaki Rojo Brillante .......c..cooovieriininnes 1,60 , Tomate Verde......occvveveeeeeeeeeeennns 2,20 Limén Fino o Primafiori.........cccceevnneae 1,77
Kiwi Kiwigold.......... ..4,45 Otras Variedades... .0,80 Zanahorias. ......oveeveerernessresnesnnennes 0,70 Calabacin. Otras Variedades 1,65
Otras Variedades. 2,65 Grano de Oro o Valenciana .. .0,85 Cardo... Verna. 1,75
Pulpa Verde .... . 1,50 ChIMVIA oo .1,00 Mercabarna Alcachofa. LI vovvvvercvverne 1,50
Lima Mejicana ........ccocvrnniininsinninnns 1,50 Col de Hojas Rizadas .........c.ccouerrenne 0,70 Informacion de los precios dominantes de Cebolla Seca Mandarina Clemenlate ..........cccoovvnnene 1,75
PEISIAN. ovvoverresee e SIC HOjJas LiSaS......creereesrernreranerarernes 2,20 frutas y hortalizas, del 23 de septiembre Figueras ... OrtaNIQUE..vvevvereeeerserreesssssnessesanes SIC
Limoén Fino o Primafiori.........cc.o........ 1,05 Lombarda o Repollo Rojo................ SIC de 2026, facilitada por el Mercado Central Clemenvilla 0 NOVa ......ovevverrerenee. 2,45
VBINA vt ssnessnssanesnnes SIC Coliflor de frutas y hortalizas de Barcelona, Merca- Pepino Clemenule
Eureka............ ..0,45 Endivia barna. Col Repollo .. Manga Kent... 4,55
Otras Variedades. 1,55 Esparrago Verde o Triguero... FRUTAS Euros/kg Bruselas ... Mango Haden .SIC
LRI .SIC Espinaca Albaricoque Lombarda Tommy Atkins
Mandarina Clemenvilla o Nova........... SIC R LL0Te) [ Aguacate
Fortuna Hortalizas IV Gama......c.ccceveveevenns 3,77 Almendra 5
Ortanique........ .SIC Jengire...oocoevnenn. 1,45 Pomelo.... Royal Gala.. 2,34
Otras Variedades. 1,55 Judia Verde Fina.... 6,77 Avellana.. Granny Smith...... 2,22
Manga Kent.....c.......... .SIC Verde Perona .5,76 Kaki......... Otras Variedades 2,45
Mango Tommy AtKINS .......oooverininnes 1,40 Carambolas Starking o Similares.........ccocc.cooeeveenn. 2,05
Otras Variedades............cooursrennen. 1,85 Lechuga Hoja de Roble.........ccccvrvrnes 0,80 Castafias ROINELA. .. .eorreerrserrrersserreeessssensenes 2,53
Haden ..o 2,92 ROMANG .o 0,95 Cerezas Melocoton Baby Gold Amarillo.............. S/IC
Manzana Golden .........ccocvrenrrennenn. Iceberg Esparragos Blancos Merryly Elegant Lady.........cccoomrrererns 2,35
Pink Lady............ Maiz o Millo . 1,15 Verdes...... ..4,00 Otras Variedades..... .SIC
Otras Variedades. Nabo........ .0,80 Espinaca... ..0,90 Meldn Piel de Sapo 1,45
Royal Gala...... Pepino Corto o Tipo Espafiol .0,50 Haba.... . 1,40 Amarillo.......... 2,45
FUJI o Largo o Tipo Holandés................... 1,20 Hinojo
Granny SMit ... AlPICOZ..voiiiiiie s SIC , Perejl Otras Variedades.............couereennrrennns 1,35
Starking o Similares Otras Variedades... 1,73 Frambuesa ...... 13,50 Judia Bobi Naranja Valencia Late.. 2,05
Melocoton Baby Gold . Pergjil oo .0,80 Grosellas. 22,00 Perona..
Calanda.....ccoovevenees Pimiento Otras Variedades 1,20 Kiwis .. 2280 | N 450 | Navel ...
Otras Variedades.........cccocevveunan. 3,87 ROJO LaMUYO ... 1,25 Lichis
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MERCADOS NACIONALES

Informe Semanal de Mercados de Citricos

Otras Variedades ....2,05 Rébano y Rabanilla.........ccccccoeeriiinannes 0,65 Nispero Otras Variedades
Navel Late ... .2,05 Remolacha Comin o Roja ... ...1,30 Nuez Nacional...........oueveees Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana. In-
Necarina Came Blanca... .2,85 Seta Champifidn...... ..2,45 Papaya Otras Variedades... formacion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucultura,
Girgola o Chopo. ..2,20 Solo y SUNrise.......cc.uunee. Ganaderfa y Pesca, durante el periodo comprendido del 21 al 27 de septiembre de 2026.
Tomate CheMY......ooveveinriisnieisiinnnne 3,61 Paraguayo Otras Variedades 1,30 Precios origen. Semana 39/2026.
Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 2,83 Pera Ercolini / Morettini
Liso R0jO Canario.....veeeseesserersncees 1,25 Conferencia PRECIOS DE CiTRICOS EN ORIGEN
Papaya Grupo Solo y Sunrise Otras Variedades .........ccccimmrreeerne. 0,75 Agua o Blanquilla Esta semana se ha visto algo més de actividad en el sector, aunque se mantiene una di-
Papayén (2-3 kg/ud)...... .2,45 Zanahoria o Carlota Nantesa... 1,86 Limonera...... namica prudente en las operaciones de compra en campo. Sigue habiendo incertidumbre

Otras Variedades....

EnRama.....cccocvnveens .SIC

Magallén .

Paraguayo Otras Variedades...

Pifia Golden Swee

Pera Conferencia

Jengibre . 3,05

Africana

Ercolini / Morettini

Ocra 0 QUIMbOMDBOG ..o SIC

Pitaya Amarilla

Otras Variedades

Yuca o Mandioca o Tapioca .

Roja oo

Limonera.......

Hortalizas IV Gama.

QOtras Variedades....... ...SIC

Agua o Blanquilla ..

Platano de Canarias Extra.

Pifia Golden Sweet

De Canarias 1

Africana

PATATAS Euros/kg

Pitaya Amarilla

Blanca Otras Variedades Granel........... 0,95

Pistacho

Blanca Spunta Granel ...........coocveeeenne.

Platanos Canarias Primera. 1,56

Papa Otras Variedades Granel..

Roja Otras Variedades Granel...

Pomelo Rojo.

Sandia Sin Semilla..
Con Semilla........
Uva Sin Semilla Negra
Sin Semilla Blanca

Mercamurcia

Informacion de precios orientativos de
mayorista a detallista, puestos en merca-
do y con envasado estandar de frutas y
hortalizas, referidos a la semana del 21 de
septiembre de 2026, ofertados en Merca-
murcia.

QOtras Variedades...
Rambutan
Sandia Sin Semilla

Con Semilla.......

por la creciente competencia de la fruta procedente de paises terceros, que dificulta el
posicionamiento comercial de los citricos valencianos en los mercados de destino. También
sigue retrasandose la llegada de temperaturas otofiales en gran parte de Europa y esto esta
ralentizando el consumo y la demanda de citricos. A pesar de todo ello, el progresivo avance
de la campafia y la necesidad de garantizar el suministro de producto para las proximas
semanas han favorecido el incremento de las compras de clementinas de media estacion,
especialmente de las variedades Clemenules y Arrufatina, asi como la naranja Navelina.
Durante la semana se han formalizado operaciones de compraventa de satsumas (Okitsu
y Owari), clementinas (Clemenules, Arrufatina, Marisol, Oronules y Esbal) y naranjas del
grupo Navel (Navelina). En términos generales, las cotizaciones se han mantenido estables
respecto a la semana anterior, salvo ligeros incrementos en Navelina y Arrufatina. Por lo que
respecta al limén Verna redrojo, se ha vendido aproximadamente el 62 % de la produccién
y se ha recolectado alrededor del 56%. La situacién sigue con precios cotizando a la baja lo
que provoca que gran parte de la produccion se quede en el rbol por resultar més costosa

la recoleccion que el rendimiento obtenido.

PRECIOS DE CITRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN

QOtras Variedades...
Uva Sin Semilla Negra...
Michelle Parlieri

Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categorias segun lo
establecido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Unién Europea.

Sin Semilla Blanca

Blanca Otras Variedades FRUTAS Euros/kg Napoledn ROJO TOlEAD ...covvvvcerii e SIC TIermno 0 AJBtE ..o 10,40
Negra Otras Variedades Cardinal Puerro Albaricoque 0.V.....ovvvrenrenrernnernnens 2,00
Red Globe.......... . Red Globe ..SIC Rébano y Rabanilla..... 7,00 Alcachofa Blanca de Tudela. ...3,64
Italia o Ideal .. Otras Variedades. .SIC Tamarindo.... .4,00 Remolacha Comtin o Roja .. Almendra........occovvee, ...4,40
............... Albaricoque Otras Variedades .. .SIC HORTALIZAS Euros/kg Seta Champifidn........ Apio Verde.. 1,13
Cereza Otras Variedades ...........cooumrreeers SIC Acelga de Hojas Lisas Verde................. 1,25 Girgola 0 Chopo..... Apionabo

Resto de frutas.........oveeeveeeeereeeerseennns 1,30 Ajo Blanco .3, Shii-TaKe...eeveeeereeeee e 4,25 Berenjena Morada

HORTALIZAS Euros/kg Tierno o Ajete ..5,00 Tomate Liso Rojo Daniela / Long Life / [0V

Acelga Hojas Rizadas Lyon. 2,75 Morado.... ... SIC Royesta.......... 1,75 Boniato o Batata.
Hojas Lisas Verde ....... . Otras Variedades....... e Liso Rojo Rama... Broculi o Brécal.......

Ajo Blanco Ciruela Otras Familia Black................... 1,50 Alcachofa Blanca de Tudela...
Morado Malleras Otras Variedades
Tierno o Ajete Reina Claudia Apio Verde Liso Verde Rambo ..
Otras Variedades SANtA ROSA. .. 1veveveeressrrreesserreesssnees Berenjena Morada Liso Rojo Tipo Canario............eeeeers 0,75

Alcachofa Blanca de Tudela 1,85 Golden Japan y Songold .. 1,60 Otras Variedades... 1,20 Asurcado Verde Raf..... 7,00

Otras Variedades........ ..SIC

CoCO €N S€CO ...urvvrnnes ...0,90 Boniato o Batata... ..0,90 Liso Verde Mazarrén ... .SIC Calabaza de Verano
Apio Verde......... Datil Deglet Nour Brocolo o Broculi o Brecol. . 1,50 Kumato .....ccvevenveee Otras Variedades.
Apionabo Medjooul Otras Variedades.... Kaki 0. V.o
Amarillento Otras Variedades Muchamiel Rojo o Persimon

Berenjena Morada . 1,19 Fisalis Otras Variedades Otras Variedades... Zanahoria en Rama Sharoni...........
Otras Variedades ..SIC Freson Otras Variedades... Calabaza de Verano... Nantesa.......... 0,90 Carambola..

Beros........cccoouvvvnnn. .2,46 Granada Mollar........... Otras Variedades ..SIC Cardo.........

Boniato o Batata.... Otras Variedades Jengibre Castafa

Brdculi, Brecol o Brécoli Grosella Roja KName o Yame Cebolla Babosa

Calabacin Blanco Guayaba o Cas Cebolla Grano de Oro o Valenciana......0,60 Ocra o Quimbomb? ... Blanca Dulce

Otras Variedades Babosa Tamarillo Otras Variedades................... 4,00 Francesa / Echalote ............ccc........ 4,20
Calabaza De Verano... Breva Colar ......... Morada.... ..SIC Yuca 0 Mandioca o Tapioca 2,70 Grano de Oro Valenciana ..0,56
De Invierno ... Higo Chumbo.. Recas y Similares... e Hortalizas IV Gama.... e Morada.......coocrnrerenn.
Otras Variedades................. Verdal ..... Blanca Dulce de Ebro .. SIC PATATAS Euros/kg Tierna .....
Francesa o Echalote Blanca Caesar Granel............ccooc.oeeennn. 0,75 OV e
Otras Variedades............couverreennne. 6,25 Otras Variedades Blanca Liseta ConfecC.......vvevvvveerveennee. SIC Cereza O.V. woveveevven
Kaki Rojo Brillante o Persimon. 1,75 Tiemna........... NUBVAS ....vvveevrreerens .SIC Picota .........
Tierna.... Otras Variedades. .SIC Calcots. Blanca Spunta Confecc... .SIC Chirimoya 0. V.
Chirivia.........oo.. Kiwi Pulpa Verde...... Chirivia Blanca Agria Granel ... .SIC Chirvia oo

Blanca Agria ConfecC.....uvvvennriennnniennn. SIC

Col China o Pekinensis Otras Dulce Col Repollo de Hojas Rizadas Ciruela Golden Japan
Lombarda o Repollo Rojo Otras Variedades Lombarda o Repollo Rojo Roja Otras Variedades Granel................. SIC (O
Repollo Hojas Rizadas Lima Mejicana De Bruselas Roja Otras Red Pontiac Confecc........... 0,75 Santa Rosa
De Bruselas Otras Variedades De Hojas Lisas Lonja de Mercamurcia. Informacion de Reina Claudia

Coliflor......... Limdn Fino o Primafiori .SIC Coliflor........ .2, los precios de las almendras, del 17 de Coco 0.V v

Endivia .. N1 — SIC Endivia. 2135 septiembre de 2026. Cotizacion para las Col China o Pekinensis

Escarola Rizada o Frisée...... Rodrejo... Escarola Rizada o Frisée 10,00 pequefias partidas de grano de almendra De Bruselas.................

Litchi

Mandarina Hernandina....

Esparrago Verde o Triguero....

Otras Variedades.....

Otras Variedades.......

en cascara (en torno a 10 Tm), situado
sobre el almacén del partidor, facilitados
por la Lonja Nacional de Almendra de

Lombarda o Repollo ROjO.............. 0,75
Ropollo Hoja Rizada....
Coliflor ...

Ortanique.... Espinaca....... A, Mercamurcia. 0V...
Mango Haden..... Guindilla Verde. .2,40 ALMENDRAS Euros/Kg Datil 0.V
Tommy Atkins j MaICONA w.veveeeeeeeeeeee e 6,28 Endivia

Otras Variedades.........ccvccimmneen 2,75 | GUISANEE wovvvveerrsneerrrrnvicssssssssennnee IC | LAIQUEAL cevev

Manzana Golden

Escarola O.V. ...ccccoerenies

Ferragnes

Esparrago Blanco

Verde Boby ..

Garrigues ...

Verde Perona

Verde Elda....

Fresén

Lechuga Otras Variedades Lechuga Romana . Frambuesa
Romana........... Reineta..........c....... 1,20 Iceberg..... Mercasevilla Granada....
Maiz o Millo.. Melocotdn Fresquilla o Pavia Cogollo.... 1, Precios de frutas y hortalizas, referidos Grosella..
Nabo............. Tirrenia Amarillo............ Hoja de Roble ... e a la semana del 21 al 27 de septiembre Guayaba.....
Name o Yame Otras Variedades Lollo Rosso de 2026, comercializados en el Mercado Guisante
Pepino Largo o Tipo Holandés.... Royal Glory. Central de Abastecimiento de Sevilla. In- Tirabeque / Bisal ...vvvvveveernieanes
Tipo Espanol Catherine formacion facilitada por Mercasevilla. Ul- Haba Verde / Habichuela.................. 1,30
PEIEJilrveersssrreeerserreeeseerses s Meldn Piel de Sapo timos precios recibidos. Higo Breva
Pimiento Amarillo, tipo California .2,55 [CE I I— 1,80 Pepino Corto o tipo Espafiol.. 1,90 FRUTAS Y HORTALIZAS Euros/kg Chumbo.. 2,59
ROJO LamUYO ....vvvvveerrrsrenes .2,52 Amarillo.. .SIC Perejil ..0,80 ACBItUNA v 2,00 | HinOJo......
Verde Italiano 4,95 Membrillo Comdn... ....1,00 Pimiento Verde Italiano. ..2,00 Acelga Hoja Rizada...........ccceee..e......0,90 | Jengibre..............
Verde Padrén Naranja Valencia Late Rojo Lamuyo AChICOMA oo
Otras Variedades , Navel Amarillo Tipo California , Aguacate FUETE ..o, 4,00
Rojo California.... e Navel Late... .SIC Verde Cristal ............. 21,70 Hass ovvorenrirans Verde Helda....
Verde Cristal . ..SIC Lane Late......... .SIC Rojo California... ... SIC Otras Variedades... Verde Perona ..
Noras secas... e Otras Variedades..... ...1,30 Verde Padrén e Ajo Morado Kiwi Kiwigold......
Puerro 2,69 Nectarina Otras Variedades................. 1,30 Noras Secas OV 4,94
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Precios agrarios concertados durante la semana 39, del 21 al 27 de septiembre de 2026, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.
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CITRICOS Euros/Kg Zona Limén Fino SIC Alicante Cebolla Babosa SIC Alicante Daniela SIC Alicante
(Kg/arbol, cotizacién mas frecuente) Limén Verna Redrojo SIC Alicante Spring SIC Valencia Redondo Liso 1,50-2,34 Castellén
SATSUMAS Limdn Fino Redrojo SIC Alicante Tierna SIC Castellon Pera SIC Alicante
Clausellina / Okitsu SIC Alicante FRUTAS Euros/Kg Zona Grano 0,43 Castellon Pera 0,64-1,30 Castellon
Clausellina / Okitsu 0,22-0,36 Valencia (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Col Lombarda SIC Castellén Muchamiel SIC Alicante
Clausellina / Okisu 0,23-0,29 L. Valencia Kaki Rojo Brillante 0,45-0,65 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,40 Alicante Acostillado 2,58-3,44 Alicante
Owari SIC Alicante Manzana Starking 0,65 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,55-0,85 Castellon Valenciano 2,12-2,34 Castellon
Owari 0,30 Castellon Meldn Piel de Sapo SIC Castellon Judia Blanca 5,10-6,80 Castellén Zanahoria 0,29 Alicante
CLEMENTINAS Sandia sin pepitas SIC Castellon Roja SIC Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Arrufatina 0,45-0,50 Castellon Uva de Mesa Roja SIC Valencia (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Arrufatina 0,35-0,47 Valencia Moscatel Romano 0,75-0,80 Alicante Verde Boby SIC Alicante cion mas frecuente)
Arrufatina 0,40-0,50  L.Valencia Red Globe 0,50-0,75 Alicante Verde Perona 3,80-4,70 Castellén ALMENDRAS
Clemenules 0,42-0,50 Castellon Victoria SIC Alicante Guisantes Verdes Grano SIC Alicante Comuna 5,20 Alicante
Clemenules 0,35-0,48 Valencia D. Maria 0,75-0,85 Alicante Haba Muchamiel SIC Castellon Comuna 5,05-5,20 Castellon
Clemenules 0,40-0,52  L.Valencia HORTALIZAS Euros/Kg Zona Lechuga Romana 0,45-0,50 Castellon Largueta 545 Alicante
Esbal 0,52-0,55 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Romana 0,31-0,35 Valencia Marcona 6,20 Alicante
Marisol 0,35-0,37 Alicante Apio Verde 0,55 Alicante Maravilla SIC Castellon Marcona 5,75-6,00 Castellon
Marisol 0,30-0,43 Castellon Berenjena Negra 0,42-0,64 Castellon Patata Blanca SIC Alicante Plantea 5,20 Alicante
Marisol 0,28-0,40 Valencia Rayada 0,85-0,86 Alicante Blanca SIC Castellén INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Marisol 030-045 L Valencia Rayada 0,42-1,06 Castellon Pepino Blanco 0,85-0,96 Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente)
Oronules 0,54-0,60 Castellon Boniato Rojo 0,67-1,03 Alicante Blanco 1,50 Castellon ACEITE
Oronules 0,42-0,70 Valencia Blanco 0,83-1,51 Alicante Pimiento California Amarillo SIC Alicante Oliva Lampante >2° 2,70-2,75 Castellon
Oronules 0,55-0,72 L. Valendia Calabacin SIC Alicante California Rojo SIC Alicante Oliva Virgen 0,8>-2° 3,20-3,25 Castellon
NARANJAS NAVEL Calabacin SIC Valencia California Verde SIC Alicante Oliva Virgen Extra 3,40-3,50 Castellon
Navelina 0,23-0,33 Alicante Blanco 1,06-1,70 Castellon Lamuyo Rojo SIC Alicante Garrofa Entera 0,45-0,48 Castellon
Navelina 0,25-0,30 Castellon Calabaza Lamuyo Rojo SIC Castellén MIEL
Navelina 0,23-0,30 Valencia Redonda 0,60-1,27 Castellon Dulce ltalia 0,80-1,27 Castellon De Azahar SIC Castellon
Navelina 0,21-0,31 L. Valencia Tipo Cacahuete 0,34-0,52 Alicante Dulce Italia SIC Valencia De Romero 3,60 Castellén
LIMON Tipo Cacahuete 0,35-0,60 Castellon Tomate Cherry SIC Castellon De Milflores 4,00 Castellon
Pulpa Verde ........cccoovrniininciininnns 3,62 Perejil , Lechuga.....oceieiiiiseeiiis 0,80-1,00 Redonda .......ceeeeeeeeeeeeeeseeenn 1,35 Manzana Golden 65+ ......c.covevrreninnan 0,48
Laurel......... ..0,85 Pfisalis .. 10,40 BErENJENAS......vevcerresreererarernernnens 1,50 PATATAS Euros/Tm Gala 65+ 0,53
Lechuga Batavia . 1,06 Pimiento Amarillo California.............. 2,82 Calabadings.........ooveveeeeeeeesen SIC i Pera Limonera 60+ 0,73
(7o o] Lo PR 1,24 [ 4,80 [ To) 0,45 Conferencia 60+ ....
Hoja de Roble .....c.oveviiniiiiicciiaans 1,30 Rojo California Judias Verdes........cccoveveeeeeeveeennnn. 5,50 Blanquilla 58+......cocecierriieeiseriiennnas 0,73
Iceberg ........... 21,10 Rojo Lamuyo..... Verdes Perona Red Pontiac.. Melocoton Amarillo A 67/73 0,70
Lollo Rosso . 1,30 Verde Cristal ..... 1, Patatas Calidad.. Red Scarlett.. Amarillo B 61/67 0,50
[0V ..2,00 Verde Italiano ... .1,60 PepINO ... PlanoA67/73..... 0,73
ROMEANA ..t 0,89 Pimientos Verdes...........cc.c.o..... 1,50-2,30 En la sesion de la lonja de Ledn celebra- Plano B 61/73 .o, 0,55
LiMa 0. Vi 1,91 Tomate Maduro ........cccouveen, 1,10-0,80 da hoy se ha decidido dejar sin cotizar el Nectarina Amarilla A 67/73 ......ooovvveeeeen! 0,68
Limon Eureka.......cooveveeveeeeeen, 1,02 Tomate Verde......coocevevevennnne 2,30-2,60 maiz hasta la proxima semana debido Amarilla B 61/67 ..o, 0,50
Fino 0 Primafiori .....ccoccoovrsrrcsninnnnns SIC Americano 0 Banana ..o 0,89 Zanahorias. ......ovevreerersrrisrensessnnennes 0,75 a que en el comienzo de la cosecha los FRUTOS SECOS Euros/Kg
OV, 1,02 Pomelo Amarillo........ 1,45 . . precios han estado marcados por impor- Lonja de Reus
Verna... 1,04 Lonja Castilla-La Mancha tantes diferencias entre operadores, espe- Avellana Negreta
Litchi Var. Brewster Chen. ..SIC Mesa de precios del melén y la sandia de ramos por tanto que se clarifique lo que Corrent
Mandaring 0. V. oc.ovecvenrenseenneennenns 1,92 a lonja agropecuaria hortofruticola de Cas- esta ocurriendo para poder dar una vision S LoV ]
Clemenvilla Ono e Rabano y Rabanilla.........ccccocvinninnn 0,90 tilla-La Mancha. Precios orientativos de la lo més realista posible de los mismos. En Almendra Comun
Ortanique............ Rambutan........c........ .8,25 sesion del 30 de septiembre de 2026, en el resto de los cereales estabilidad, si bien Ecoldgica ......ovv..e
Okitsu / Owari. Remolacha Comun o Roja .0,90 Manzanares. la cebada ha experimentado una subida Pistacho Kerman 20/22....
Mango............ Resto de Hortalizas........ 4,35 MELON Euros/kg debido a su alta demanda. Incremento Kerman 28/30
Mangostan ..o Sandia Con Semilla......ccccocvviiniinninnns 0,65 IGP oo del precio de la leche de oveja que se (Las semanas corresponden a los dias que
Manzana FUji......ccoveerennenneenniennenn, Sin Semilla Categoria Extra puede prolongar hasta final de afio, el ga- se fijan los precios, independientemente de
GOlAEN. ..o 1,86 . 12 Categoria.. . eeeseeeeseeessserennas 0,69-0,73 nadero tiene puesta la vista en la préxima su vigencia)
Granny SMith ... 2,00 Seta Champifidn v 2,86 2% Categoria. .. vveersurreeesssserreeens 0,21-0,25 primavera que es cuando la produccion . .
[OAV Hongo Boletus Edulis ...10,80 SANDIA Euros/kg alcanza su méaximo puesto que afio tras Lonja de ValenCIa
Pink Lady.... HONGO 0.V ..o Negra sin pepitas, 1% categoria.............. afio el abandono en el sector es evidente. Informacion de la Mesa de precios de Citri-
Reineta....... . Shiitake Negra sin pepitas, 2° categoria. . Subida también en el sector de los forra- cos del Consulado de la Lonja de Valencia,
Royal Gala ..., Tamarindo Blancas, 1% categoria.........ourrreeersmrrreess jes, la demanda sigue alta sobre todo con de la sesion del dia 28 de septiembre de
StArKINg oo 1,70 Tomate Chermy oo 4,90 Blancas, 2° categoria.... destino a la cornisa cantébrica. Hoy se 2026. Campafia 2026-2027.
Melocotén Merry Elegant Lady.......... 1,52 Liso Rojo Daniela .. 1,34 Polinizador ha incorporado a la tablilla de precios la GRUPO NARANJAS Euros/Kg
Baby Gold Amarillo. 1,40 Rojo Pera...... 1,28 NOTA: Las cotizaciones publicadas consti- alubia Redonda a 1,35€/kg, en proximas SUBGRUPO NAVEL
[0 .2,10 Rojo Rama........ 1,50 tuyen exclusivamente referencias informati- sesiones se iran incorporando el resto de
Calanda Amarillo .....ceeevvveeveveeenne. 2,18 Liso Verde Rambo .......ocoveuveeunnnne 2,00 vas, orientativas agregadas y no vinculantes, las variedades. Pueden consultar todos
Meldn Amarillo ......vecereererseeennrennenns 0,80 [0 conservando cada operador plena libertad los precios en nuestra web www.lonja-
Galia. s 1,00 Uva Italia o Ideal para decidir sus precios y condiciones co- deleon.es. Lane Late ..o Sin operaciones
0.V ssssnesnens 1,80 Blanca O.V............ merciales. Para establecer estas cotizaciones . Navel Powell, Barnfield y Chislett................
Piel de Sapo.... Negra O.V.... se ha utilizado informacion objetiva, verifi- Generalltat Catalunya ....................................... Sin operaciones
Membyillo Comun... Red Globe Roja. cable relativa a operaciones cerradas. Evolucion semanal de precios medios pon- GRUPO SANGRE
MOra ..o Sin Semilla Blanca. . . , derados, sectoriales de referencia de frutas y Sanguelini ..o Sin operaciones
NabO SIMilares..................oererrerreeee Sin Semilla Negra..........coocoeeeesn... Lonja de Ledn hortalizas de la semana 38, del 14 al 20 de GRUPO BLANCAS
Naranja Lane Late.......coccovninriininnns 1,10 Victoria Blanca Informacién de precios agrarios orientati- septiembre de 2026, respectivamente, ofre- Salustiana ....oovcvesniienns Sin operaciones
Navel Late ...... .SIC Zanahoria O.V......... vos, en almacén, del dia 30 de septiembre cidos por el Observatorio Agroalimentario de Barberina y Mid-night..........Sin operaciones
. . de 2026, fijado en la Lonja Agropecuaria Precios. Gabinete Técnico-DARP. Valendia Late.......... Sin operaciones
Mercavaléncia de Ledn. HORTALIZAS Euros/Kg GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la CEREALES Euros/Tm Tarragona GRUPQ SATSUMAS
semana del 29 de septiembre al 2 de octu- Trigo Pienso Acelga 0,45 Iwasaki Sin operaciones
bre de 2026, comercializados en el Mercado Cebada Calabacin 0,71 OKITSU vvvveveeeseeeeeseeee e vese s 0,26
Central de Abastecimiento de Valencia. In- Triticale 219,00 Berenjena 0,79 (O Sin operaciones
formacion facilitada por MERCASA. Centeno.. ....195,00 Judia Verde Plana.........cooveeveeeeverennnnns 2,59 GRUPO CLEMENTINAS
FRUTAS Euros/kg Avena. ....200,00 Puerro SIC Clemenrubi,
Albaricoques Tomate 1,07 Orogroés y Basol............... Sin operaciones
Papaya 0.V ....coveesresresnisseensaesnenns 3,50 Cerezas COLZA Euros/Tm El Liobregat OrUNUIES .vovocecisseeerserseerssnensenes 0,63
Paraguayo Platereta........ccoooeriininnes 1,60 Ciruelas Colza Sostenible..........c.coerivennerieanniennns SIC Acelga 1,20
(O .1,92 FORRAJES Euros/Tm Calabacin 1,50
Patata Blanca Agria Granel . ..0,76 Alfafa Alcachofa SIC Clemenules
Blanca Granel Confecc.... ..0,58 Paquete RaMa .....ccccenrreeerinnnnns 220,00 Cebolla TIEMA covvvvvveeeerssseererssseesssssssans 1,00 y Orogrande
Calidad Monalisa........cccocevvvveunnae. 0,85 Paquete Deshidratado................. 250,00 Pepinos 1,20 Hernandina Sin operaciones
Nueva ConfecC.....ovnrenrenrenrinnns 0,82 Paja 1° Cebada Lechuga ROMana.........ccceermmmmerresseeeeens 1,20 SANAO. v e ssrrreeesanas Sin operaciones
Roja Granel Confec .......ccccocunnnnes 0,70 Vleza Forraje de 1° Puerro 1,50 GRUPO HIBRIDOS
Pepin0 0. V... 1,31 FOITIE . rvveerseresesssssseessssnseesanns 130,00 El Maresme Clemenvilla Sin operaciones
Pera Agua o Blanquilla 1,82 ALUBIAS Euros/Tm Acelga 1,00 Tango......... Sin operaciones
Conference.......... . 1,67 Naranjas........... Canela Calabacin 1,30 Leanri .. Sin operaciones
Decana del Comicio ..5IC Nectarinas Pepinos 1,50 Nardocott . Sin operaciones
Ercolini / MOretini.........ovvnreenrernns 1,62 Nisperos Palmefa Col de HOja LiSa...vveeeervrererrreseeesssnsnanns 1,80 Sin operaciones
LiIMONera....cccoveeieeceeeeee e 1,38 Platanos , Espinaca 1,50 Sin operaciones
[0V ..2,80 PeraBlanquilla... 2,20-2,00 Planchada... .SIC JudiaTiermna Perona.........ueeeeeeeeeeesssnsns 6,80 Nota: Quietud en las compras. El préximo
Passacrassana. .SIC Sandias......... ..00,80 Plancheta .SIC Puerro 1,60 boletin de cotizaciones de la Mesa de Pre-
Magallon............ .SIC UVa MOSCALEl oo 1,50 FRUTAS Euros/Kg cios de Citricos se publicara el lunes, 5 de
Castells 0 San Juan ..SIC HORTALIZAS Euros/kg Mercolleida octubre de 2026.
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Fermentacion, alimentacion
funclonql elA a_bren_ nuevas vias
para la industria alimentaria

La V Jornada Alimentacion del Futuro de AINIA reune a empresas y expertos
para mostrar su aplicacion en nuevos ingredientes, alimentos mas saludables,
procesos sostenibles y soluciones con potencial industrial

Durante la apertura, la directora general de AINIA, Gristina Del Campo, ha destacado la necesidad de que las empresas sean capaces de adelantarse a esta transformacion. / AINIA

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Nuevas proteinas e ingredien-
tes funcionales, valorizacion
de subproductos, tecnologias
emergentes, fermentacion de
precision, inteligencia artificial y
supercomputacion estan abrien-
do nuevas posibilidades para el
desarrollo de alimentos y proce-
sos productivos. Estas han sido
algunas de las lineas protagonis-
tas dela V Jornada Alimentacion
del Futuro, celebrada en AINIA
con la participacion de empresas,
especialistas y profesionales de
la industria alimentaria.

El encuentro ha analizado
como estas tendencias estan
evolucionando desde la inves-
tigacion hacia aplicaciones con
potencial industrial y de merca-
do, abordando tanto las nuevas
demandas de salud y sostenibili-
dad como los retos tecnolégicos,
regulatorios y empresariales que
condicionan su desarrollo.

Durantela apertura, la directo-
ra general de AINIA, Cristina Del
Campo, ha destacado la necesidad
de que las empresas sean capaces
de adelantarse a esta transforma-
cion: “Anticiparse se convierte
en un factor estratégico. Ya no se
trata inicamente de identificar
cuales son las tendencias que
marcaran los proximos anos. Te-
nemos que ser capaces de enten-
der cuales pueden convertirse en
verdaderas oportunidades para
las empresas, qué tecnologias
pueden hacerlas posibles y como
trasladarlas de manera viable, se-
gura y competitiva al mercado”.

ALIMENTOS MAS
SALUDABLES: NUEVAS
PROTEINAS E INGREDIENTES
FUNCIONALES
La jornada ha comenzado con
una visién del contexto europeo
de la mano del responsable de
Politicas en la Direccién Gene-
ral de Mercado Interior, Indus-
tria, Emprendimiento y Pymes
(DG GROW) de la Comisién
Europea, Jonas Lazaro, que ha
abordado los principales retos y

oportunidades de la industria ali-
mentaria en materia de sostenibi-
lidad y salud, asi como el impacto
del actual contexto geopolitico
sobre la cadena agroalimentaria.

A continuacion, la alimenta-
cién saludable ha centrado el pri-
mero de los grandes debates de
la jornada. La mesa “Disenando
alimentos saludables: proteinas,
ingredientes y nuevas solucio-
nes” ha analizado la evolucion de
las nuevas fuentes proteicas, los
ingredientes funcionales y las so-
luciones nutricionales, junto con
los factores tecnolégicos, regula-
torios y de mercado que determi-
nan su llegada al consumidor.

En este bloque han participa-
do la embajadora de Vegetales,
Natalia Berenguer; la responsa-
ble de Innovacién de Fundacion
Alicia, Laia Badal Leon; el CEO
de Natural Fonan, Andrés Gomez
de Olea; y la responsable de con-
sultoria de Derecho Alimentario
de AINIA, Fatima Aragonés.

VALORIZACION Y ECONOMIA
CIRCULAR: DEL SUBPRODUCTO
AL INGREDIENTE
La sostenibilidad y el aprovecha-
miento de recursos han constitui-
do otro de los principales ejes del
encuentro. La mesa “Valoriza-
cion y economia circular: estra-
tegias innovadoras para impul-
sar la sostenibilidad en el sector
alimentario” ha abordado como
reducir y valorizar el desperdicio
y los subproductos alimentarios,
explorando alternativas para
transformarlos en nuevos ingre-
dientes o productos de valor.
Han participado la responsa-
ble de Sinyent LAB del Departa-
mento de Innovacién de Finca
Sinyent de AVA-Asaja, Rebeca
Brocal Ruiz; el CEO de GrillCo,
Bernat Monter; la responsable
de Investigacion, Innovacién y
Nuevas Tecnologias de Importa-
co, Frutos Secos, Natividad Se-
bastia; y la directora de I+D de
Matarromera, Sonia Villanueva.
La valorizacion de subpro-
ductos esta abriendo nuevas

oportunidades para desarrollar
ingredientes y formulaciones,
pero también plantea el reto de
disponer de tecnologias capaces
de transformar esos recursos
de manera eficiente, segura y
competitiva.

TECNOLOGIAS PARA LLEVAR

UNA INNOVACION A ESCALA

INDUSTRIAL
Precisamente el salto desde una
idea o un nuevo ingrediente has-
ta una solucién que pueda pro-
ducirse a escala industrial ha
centrado la mesa “Tecnologias
que impulsan la innovacion:
diseno de nuevos productos e
ingredientes”.

En ella han participado el
director de Innovacion, I+D,
Calidad y Nutricién & Salud de
Pascual, Alejandro Gonzalez
Navech; el Sales Manager Spain
& Portugal de Hosokawa Alpine
AG, Egoitz Labaca; y el Technical
Offer Manager de GEA Process
Engineering, Diego Meléndez.

La sesion ha puesto el foco en
tecnologias emergentes y habi-
litadoras, su grado de madurez
y su capacidad para avanzar
desde el laboratorio hacia pro-
cesos escalables, un aspecto
determinante para que nuevos
ingredientes y productos puedan
encontrar finalmente una aplica-
cion industrial.

Junto a estas tecnologias, la
jornada ha dedicado un espacio
especifico a las posibilidades de
la inteligencia artificial y la su-
percomputacion. El responsable
de I+D de Hijos de Rivera, José
Manuel Vilarifio, ha abordado su
aplicacion como herramientas
para la innovacion en alimenta-
cion funcional, la mejora de la
eficiencia, el desarrollo de pro-
ducto y la sostenibilidad.

DE LA INVESTIGACION

AL PRODUCTO:

LAS INNOVACIONES

DEL SHOWROOM
Muchas de estas tendencias han
podido verse en el showroom de

innovacion. Entre los desarro-
llos presentados por AINIA se
encuentra una caseina recombi-
nante obtenida mediante fermen-
tacion de precision, una proteina
de origen no animal que se inves-
tiga como alternativa a la caseina
convencional de laleche de vaca.
Este desarrollo se enmarca en el
proyecto europeo FLAVOUR-
FERM, orientado a explorar el
potencial de la fermentacion en
nuevos alimentos e ingredien-
tes. Dentro de FLAVOURFERM,
AINIA ha mostrado también un
ingrediente proteico a base de
lenteja pardina obtenido median-
te fermentacion en estado sélido,
con perfil sensorial carnico, y su
aplicacion en una hamburguesa
vegetal.

Otra delas lineas presentadas
por AINIA ha sido la obtencién
de nuevos ingredientes grasos
en polvo de origen microbiano,
a partir de hongos y levaduras
mediante fermentacion de bio-
masa, en el marco del proyecto
BOILA L.

Dentro de la mesa de biotec-
nologia, también se han podido
conocer propuestas como la de
Innolact, con un queso crema ela-
borado con fermentos del kéfir,
o la de ADM, con su postbiotico
patentado HT-ES1

NUEVOS FORMATOS PARA

LA SALUD Y EL BIENESTAR
La alimentacién funcional ha
sido otra de las tendencias es-
pecialmente visibles. Andros ha
presentado postres enriquecidos
con colageno y proteinas; CO-
VAP, nuevas propuestas lacteas
con mayor contenido proteico y
postbiodticos; Natural Fonan, una
solucién nutricional en polvo
para el control de la saciedad; y
Valora Ingredients, con comple-
mentos alimenticios orientados
alasalud articular y metabdlica.

Los nuevos formatos de snac-
king han estado representados
por Ouegg, con un snack hor-
neado elaborado Unicamente
con clara de huevo, con alto

contenido en proteinas; Quam-
trax, con un snack que combina
proteinas y fibra; y Trolli Ibérica,
con nuevos conceptos de golosi-
nas, entre ellos formatos con ca-
feina y taurina.

Biogran, con una combina-
cion ecologica de avena integral,
semillas y pistacho; y Woments,
con soluciones de suplementa-
cion dirigidas especialmente a
mujeres.

El aprovechamiento de recur-
sos ha tenido también su reflejo
en el showroom. Investigacion
y Desarrollo Panadero (INDES-
PAN) también ha mostrado un
preparado formulado con un
sustitutivo del cacao a partir de
harina de algarroba y harina de
bagazo procedente de la fabrica-
cion de cerveza, que ejemplifica
coémo un subproducto de la in-
dustria alimentaria puede con-
vertirse en materia prima para
nuevos desarrollos. Asimismo,
ha presentado un pan proteico
a partir de un mix de proteinas
vegetales de diversa naturaleza.

Las bebidas han constituido
otro ejemplo de como estan evo-
lucionando categorias consoli-
dadas. Bodega Matarromera ha
mostrado dos propuestas de vi-
nos obtenidos mediante procesos
de desalcoholizacion destinados
aretirar el componente alcoholi-
co, pero conservando los aromas
del vino de partida.

Por su parte, Liquats Vegetals,
ha presentado con una bebida
vegetal de avena y té verde mat-
cha; mientras que Cokare Cons-
cious Care ha mostrado un café
ecologico con hongos asociado a
la mejora de la salud cognitiva,
ejemplo de como los ingredien-
tes funcionales estan llegando
también a productos de consumo
habitual.

El showroom ha permitido
acercar al visitante soluciones
en diferentes grados de madu-
rez, desde desarrollos de in-
vestigacion hasta productos ya
comercializados, y mostrar de
forma practica como tendencias
como la fermentacion, la funcio-
nalidad, las nuevas proteinas, la
reformulacion o la circularidad
estan tomando forma en alimen-
tos e ingredientes concretos.

CASOS EMPRESARIALES:

LLEVAR LA INNOVACION

A LA PRACTICA
La jornada ha cerrado su pro-
grama mostrando la aplicaciéon
practica de nuevas tecnologias,
ingredientes y estrategias de in-
novacion en la industria alimen-
taria. Han participado el director
técnico de Amerex, Alejandro
Rodriguez; el director de I+D+i
de Naturuel, Sergio J. Ramos
Loépez; la técnico de proyectos
de I+D Alimentacion de Grupo
Carinsa, Maria José Pons Vei-
ga; el responsable de I+D+i de
Vicky Foods, Ivan Pérez Lluch;
y el CEO de INDESPAN, Carlos
Bernabé.

Sus casos han completado el
recorrido planteado por la jor-
nada: desde la identificacion de
nuevas necesidades de alimen-
tacién y sostenibilidad hasta la
seleccion de tecnologias, el desa-
rrollo de ingredientes y produc-
tos y su aplicacion en un entorno
empresarial.

La V Jornada Alimentaciéon
del Futuro ha contado con Ame-
rex y Hosokawa Alpine AG como
patrocinadores Gold, y con Clex-
tral y GEA como patrocinadores
Silver. Asimismo, ha contado con
la colaboracion de Food for Life
Spain y con Agrodiario, Retail
Actual, Fruit Today y Valencia
Fruits como media partners.
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Intertropic elige a Juan

Antonio Reyes Gutiérrez

como huevo presidente

La Organizacion Interprofesional del Aguacate y el Mango de Espana incorpora
ademas a ANFRUT y renueva el resto de sus organos de gobierno

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Intertropic, la Organizacion In-
terprofesional del Aguacate y el
Mango de Espana, ha renovado
sus 6rganos de gobierno y car-
gos directivos en las reuniones
celebradas el 29 de septiembre.
Juan Antonio Reyes Gutiérrez
ha sido elegido nuevo presidente
de la organizacion, que afronta
esta nueva etapa con el objetivo
de continuar reforzando la re-
presentacion y vertebracion del
sector espanol del aguacate y el
mango.

Junto al nuevo presidente, el
equipo directivo estara integrado
por Paco Moscoso, en represen-
tacion de UPA, como vicepresi-
dente; David Sarmiento, de Coo-
perativas Agro-alimentarias de
Espana, como tesorero; y Baldo-
mero Bellido, en representacion
de Asaja, como secretario.

Larenovacion de los cargos se
produce conforme a lo estableci-
do en los Estatutos de Intertropic
y supone el relevo de José Lina-
res Pérez, al frente de la organi-
zacion durante los Ultimos afos.
Intertropic ha destacado la labor
desarrollada por Linares y por
el conjunto del equipo directivo
saliente, especialmente durante
el proceso de creacion, recono-
cimiento y consolidacion de la

La nueva presidencia y el equipo directivo recogen el testigo con el objetivo de dar continuidad al trabajo realizado. / INTERTROPIC

Juan Antonio Reyes Gutiérrez afronta esta nueva
etapa con el objetivo de continuar reforzando la
representacion y vertebracion del sector espaiol
del aguacate y el mango

Interprofesional. Durante esta
etapa, la organizacién ha traba-
jado en ambitos como la promo-
cion, la calidad, la sostenibilidad,
la informacion sectorial y la
defensa del origen Espana, ade-
mas de reforzar su interlocuciéon

institucional y la actuacién con-
junta del sector.

ANFRUT SE INCORPORA A

INTERTROPIC
La renovacion de los 6rganos de
gobierno coincide con la incorpo-
racion de ANFRUT, Asociacion
Nacional de Frutas Tropicales,
aIntertropic. La Junta Directiva
ha aprobado la entrada de esta
organizacion, que agrupa a una
parte del sector de las frutas tro-
picales, especialmente en la pro-
vincia de Granada.

Segiin Intertropic, la incor-
poracion de ANFRUT amplia
la base representativa de la or-
ganizacion y refuerza su capa-
cidad de interlocucién ante las
administraciones, los mercados
ylasociedad. La Interprofesional
considera que la participacion
de las diferentes organizaciones
y territorios productores es uno
de los elementos necesarios para
abordar de forma conjunta la
evolucion del sector.

La renovacion de los
6rganos de gobierno
coincide con la
incorporacion de
ANFRUT, Asociacion
Nacional de Frutas
Tropicales, a Intertropic

Con el nuevo equipo directivo,
Intertropic continuara trabajan-
do en lineas como la promocion
del consumo, la diferenciaciéon
del origen Espana, la calidad y
maduracion, la sostenibilidad,
la trazabilidad, la seguridad
alimentaria, el conocimiento
de mercado y las relaciones
institucionales.

La organizacion también
plantea como objetivo seguir re-
forzando el posicionamiento del
aguacate y el mango espanoles
tanto en el mercado nacional
como en los internacionales.

D KOPPERT.

En las plantaciones de pimien-
to de invernadero de Almeria,
controlar Aphis gossypii signi-
fica mucho mas que controlar
una plaga, ya que no hay ningiin
quimico que lo controle al mismo
tiempo que respeta la fauna au-
xiliar. En consecuencia, la inica
estrategia posible para comba-
tir este pulgon de forma efecti-
va en la actualidad es el control
biolégico.

Este pulg6n puede transmitir
de forma persistente el PeVYV
(virus de las venas amarillas del
pimiento), por lo que nuestra es-
trategia debe tener un objetivo
claro: llegar antes que el pulgon
y mantener una fauna auxiliar
activa desde el inicio del cultivo.

El PeVYV puede provocar
sintomas caracteristicos como:
copas amarillas, frutos decolo-
rados y maduracion irregular,
afectando a la calidad y produc-
cion. Una vez que aparecen plan-
tas infectadas, controlar el vector
resulta esencial para reducir la
dispersion del virus dentro del
invernadero.

Por eso, nuestra estrategia
comienza desde el trasplante
con el pack de plantas reservo-
rio de Koppert, con 308 plantas/
ha de especies como lobularia,
celosia, tagetes, hinojo, gira-
sol, borraja y Limonium. No
buscamos simplemente intro-
ducir plantas con flores, sino
crear un pequeno reservorio de
biodiversidad que proporcione

El control biologico, unica
alternativa autorizada para
frenar el pulgon en pimiento

El manejo de Aphis gossypii es clave para reducir la dispersion
del virus de las venas amarillas PeVYV en el invernadero

Prevenir Aphis gossypii es también prevenir la dispersion del virus. / KOPPERT

polen, néctar, refugio y alimen-
to alternativo a parasitoides y
depredadores.

Con las primeras flores del
pimiento comenzamos las intro-
ducciones preventivas de Aphi-
dius colemani (Aphipar), uno
de nuestros principales aliados
frente a Aphis gossypii. Parti-
mos de 2 botes/ha semanalmen-
te hasta observar las primeras
momias. Si detectamos pulgon,
reforzamos hasta 5 botes/ha por
semana, buscando que el parasi-
tismo se distribuya homogénea-
mente por la parcela.

Pero no queremos depen-
der de una unica herramienta.
Complementamos Aphidius con
depredadores que aportan ca-
pacidad de respuesta sobre los
focos. Introducimos Aphidoletes
aphidimyza a 2 botes de 1.000
individuos/ha durante cinco
semanas. Los sirfidos en pupa
se utilizan preventivamente a 4
botes/ha durante tres semanas,
mientras que sus larvas pueden
aplicarse directamente a 1 bote
por foco. En colonias localizadas
podemos reforzar con Chrysopa,
a 50 individuos por metro.

La clave esta en revisar, de-
tectar y marcar los primeros
focos. Con PeVYV no debemos
esperar a tener un problema de
pulgon: debemos construir des-
de el principio un sistema bio-
l6gico preparado para respon-
der. Prevenir Aphis gossypii es
también prevenir la dispersion
del virus.
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Kikoka supera las
10.000 toneladas de kiwi
esta campaia 2026

Con la premisa de ampliar cuota de mercado en Europa, el
Consorcio refuerza su estructura incorporando a Alberto
Raviolo como nuevo director Comercial

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La produccién bruta de kiwi
amarillo Kikoka se estima en
mas de 10.000 toneladas, frente
a las aproximadamente 4.400
de la temporada pasada, y el
Consorcio sigue reforzando
su estructura para gestionar
este crecimiento, desde el cam-
po hasta la comercializacion.
Kikoka Europe ha iniciado re-
cientemente la cosecha 2026 y
el comienzo oficial de las ven-
tas esta previsto para mediados
de octubre,bajo la coordinacion
del nuevo director comercial,
Alberto Raviolo.

Raviolo, directivo piamontés
de cuarenta anos, licenciado en
Economia Empresarial con una
tesis sobre la estrategia comer-
cial de la manzana Ambrosia,
ha desarrollado su trayectoria
profesional en el Grupo Rivoira
—Master Licensee del proyecto
Kikoka—, donde mantendra un
papel operativo en la gestion del
kiwi Hayward y de la fruta de
verano, en particular de las ce-
rezas. El nuevo director comer-
cial de Kikoka se presentara a
socios y clientes durante Fruit
Attraction (pabellén 8 — stand
C19).

“He seguido el proyecto des-
de que el Grupo Rivoira adquirio
la Master License para el desa-
rrollo mundial de las varieda-
des”, explica Alberto Raviolo.
“Estamos en el tercer ano de co-
mercializacion y, con los volime-
nes estimados, se hace necesario

El mercado objetivo de Kikoka sigue siendo
principalmente el europeo, donde las tasas de
penetracion del kiwi amarillo dejan todavia
un amplio margen de crecimiento

dar un salto organizativo. El
mercado objetivo sigue siendo
principalmente el europeo, don-
de las tasas de penetracion del
kiwi amarillo dejan todavia un
amplio margen de crecimiento.
Enlaprimerafase de la campana
comercial, que afrontaremos con
nuestra variedad precoz, somos
conscientes de que tendremos
que competir con una presencia
importante de producto proce-
dente del hemisferio sur. Sin
embargo, confiamos en que el
trabajo realizado en el campo
por los productores, apoyados
por nuestro equipo agronoémico,
y el reconocimiento de la marca
tengan un efecto positivo en el
mercado”.

“Paralelamente”, continua
Raviolo, “también miraremos a
los mercados de ultramar, con
nuevas pruebas comerciales en
Ameérica, Oriente Medio y Asia.
A nivel europeo, Italia, Alemania
y los paises nérdicos siguen sien-
do los principales objetivos, con
un importante foco en el desa-
rrollo de la gran distribucion
italiana”.

La produccioén de kiwi ama-
rillo Kikoka se desarrolla en
cuatro paises (Italia, Grecia,

Francia y Espana) y el Consorcio
coordina directamente cinco al-
macenes: en Italia, dos centros
de manipulado para producto
convencional y uno para pro-
ducto ecoldgico; en Grecia, dos
instalaciones para producto con-
vencional. Ademas, en Francia,
un almacén atendera el mercado
franceés.

“El foco comercial de Kikoka
sigue estando en la segunda
parte de la temporada, con el
objetivo de destinar volumenes
importantes entre febrero, marzo
y abril”, concluye el nuevo direc-
tor comercial. “Sin embargo, el
crecimiento de los volumenes
también nos permite trabajar
en la ampliacién de la ventana
de comercializacién, mante-
niendo una atencioén constante
a las oportunidades que puedan
surgir en la primera parte de la
temporada”.

EL CONSORCIO REFUERZA

SU ESTRUCTURA
La incorporacion de Alberto
Raviolo como nuevo director co-
mercial se enmarca en un refuer-
7o mas amplio de la estructura de
Kikoka: en las oficinas de Bolonia
se ha organizado un back office

Alberto Raviolo, licenciado en Economia Empresarial, ha desarrollado su trayectoria

profesional en el Grupo Rivoira. / KIKOKA

comercial; una nueva incorpora-
cién ha reforzado el area de admi-
nistracion y un nuevo profesional
se ha unido al departamento téc-
nico y de calidad.

“En los ultimos meses he-
mos reforzado nuestra estruc-
tura para gestionar de la mejor
manera posible la fase de cre-
cimiento del proyecto”, afirma
Fabio Zanesco, CEO de Kikoka.
“Nos hemos centrado en el tra-
bajo de calidad, para organizar
alos productores de forma cada
vez mas eficiente y supervisar
los distintos lotes. Hemos desa-
rrollado una matriz de gestion

que relaciona la calidad intrin-
seca de los frutos con su capa-
cidad de conservacién, para
acompanar el producto de ma-
nera cada vez mas precisa a lo
largo de la campana comercial”.

“Ademas, hemos nombra-
do un representante fiscal en
Grecia, lo que nos permite ope-
rar directamente en el merca-
do griego y también en expor-
tacion. Y ante unos procesos
cada vez mas estructurados”,
concluye Zanesco, “hemos deci-
dido iniciar también el proceso
para obtener la certificacion IFS
Broker”.

AgroFresh impulsa la

innovacion y la calidad en
el sector de la uva de mesa
durante el Simposio de Murcia

La compania comparte en Murcia su experiencia para
avanzar hacia una gestion de la calidad de la uva de mesa
mas eficiente, conectada y basada en datos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
AgroFresh ha participado en el
XI International Table Grapes
Symposium (ITGS), celebra-
do del 28 de septiembre al 2 de
octubre en Murcia, uno de los
encuentros internacionales de
referencia para el sector de la
uva de mesa, que reunioé a mas
de 700 profesionales procedentes
de 34 paises.

Durante cinco dias, produc-
tores, investigadores, técnicos y
expertos de la industria se dieron
cita para compartir conocimien-
tos, analizar las ultimas tenden-
cias y soluciones innovadoras,
y debatir sobre los principales

retos y oportunidades que estan
definiendo el futuro de la indus-
tria mundial de la uva de mesa.
Como patrocinador Oro del
XI International Table Grapes
Symposium (ITGS), AgroFresh
contribuyo a este importante en-
cuentro de conocimiento cientifi-
co y practico con la participacion
de expertos en el sector de la uva
y el manejo de SO, como Katerina
Maldonado, Daniel Silva, y Oscar
“Coco” Salgado, consultor técni-
co internacional de la compania.
Durante el encuentro,
AgroFresh present6 dos po-
nencias técnicas centradas en
innovacion, tecnologia, calidad

e infraestructura digital, abor-
dando algunos de los principa-
les retos a los que se enfrenta
actualmente el sector de la uva
de mesa. Una participacion que
pone de manifiesto la importan-
cia de avanzar hacia modelos de
produccion y comercializacion
cada vez mas eficientes, conecta-
dos y basados en datos, capaces
de responder a las nuevas nece-
sidades de la industria.

INNOVACION Y
CONOCIMIENTO AL SERVICIO
DE LA UVA DE MESA
La participaciéon de AgroFresh
en el XI International Table

Daniel Silva durante su presentacion en la ITGS26. / AGROFRESH

Grapes Symposium refuerza
su compromiso con la innova-
cion, la tecnologia y la calidad
en el sector de la uva de mesa,
compartiendo conocimiento y
experiencias con profesionales
de diferentes paises y ambitos
de actividad.

E1ITGS se consolida, asi como
un punto de encuentro para el
intercambio de conocimiento
cientifico y técnico, favorecien-
do el dialogo entre productores,

investigadores, empresas y pro-
fesionales en torno a los desafios
que marcaran el futuro delauva
de mesa.

Para AgroFresh, este tipo
de encuentros representan una
oportunidad para compartir
avances, generar conocimiento
y contribuir al desarrollo de solu-
ciones que permitan mejorar la
calidad y eficiencia de la cadena
de suministro, desde el campo
hasta el consumidor.
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CIRILO ARNANDIS / Presidente de la DOP Kaki Ribera del Xuquer

6 de octubre de 2026

“Esta temporada volvemos a
tener un descenso de cosecha
debido a la climatologia®

La adversa climatologia ha vuelto a mermar este ario el volumen de cosecha de kaki, condicionando
tambien el desarrollo comercial de la temporada. Esta situacion afecta a una fruta que todavia tiene
un importante recorrido comercial, ya que muchos mercados y consumidores no la conocen todavia.
“Lamentablemente, los ultimos arios no estamos pudiendo atender toda la demanda que tenemos, al
igual que pasara este ano”, serniala Cirilo Arnandis. La falta de producto esta impidiendo también
que nuevos clientes conozcan las cualidades de esta fruta.

Cirilo Arnandis apunta que el sector tiene que ser capaz de producir de forma estable y superando los problemas que ahora mismo nos condicionan en campo. / 00

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué previsio-
nes de cosecha manejan para la
presente camparia? De este volu-
men global, ;qué cantidad espe-
ran poder certificar este ano en
la DO Kaki Ribera del Xuquer?

Cirilo Arnandis. Para esta
campana volvemos a tener un
descenso en la prevision de co-
secha como consecuencia de la
climatologia. Aunque la pasada
temporada fue una de las pocas
de los ultimos afios donde tuvi-
mos una cosecha que podriamos
considerar normal para la su-
perficie que tenemos cultivada,
desgraciadamente este ejercicio
volvemos a tener un descenso
aproximado hasta finales de
septiembre del 20% debido a la
climatologia (varios episodios de
lluvias torrenciales y pedrisco). Y
habra que evaluar los efectos del
pedrisco del 1 de octubre y anadir
la presion de las plagas, que tam-
poco nos estan dando tregua en
los ultimos anos.

En cuanto a la certificacion, es-
peramos que alcance el 50% del
producto total comercializado, ya
que los clientes en general tienen
una valoracion muy positiva del
producto con denominacioén de
origen, y supone ademas un valor
anadido tanto para la distribucion
como para el canal minorista.

VF. ;Qué tipo de fenomenos
meteorologicos han mermado el
volumen de produccion previsto
inicialmente para este ejercicio?

CA. Como comentaba antes,
finalizado el mes de septiembre,
ya esperamos una bajada del 20%

"El pedrisco nos puede condicionar la recoleccion de
determinados campos, ya que los costes se incrementan
en parcelas donde también hay kaki 6ptimo. Hay que
seleccionar la fruta comercial de la que no lo es, y esto
supone mas tiempo y un mayor control de la recoleccion
y posterior seleccion en almacén”

“Lamentablemente, los tltimos afios no estamos
pudiendo atender toda la demanda que tenemos de
producto, al igual que pasara este aio. Obviamente
no es la situacion que nos gustaria, ya que esto afecta
a un producto como el kaki que todavia tiene un
importante recorrido comercial”

“La falta de producto en una fruta que todavia es una
relativa desconocida, y ademas estacional, provoca
que no podamos llegar a todos nuestros consumidores
y légicamente impide avanzar en el conocimiento del
producto por parte de nuevos clientes, lo que nos esta
limitando comercialmente los ultimos afos”

de la produccion a consecuencia
de la climatologia, ya que he-
mos sufrido lluvias torrencia-
les, vientos muy fuertes y sobre
todo pedrisco. Este tltimo factor,
ademas, nos puede condicionar
la recoleccion de determinados
campos, ya que los costes se in-
crementan en parcelas donde
también hay kaki 6ptimo. Hay
que seleccionar la fruta comer-
cial de la que no lo es, y esto

supone mas tiempo y un mayor
control de la recoleccion y poste-
rior seleccién en almacén.

VF. ;Con este volumen de cose-
cha se podra atender toda la de-
manda de producto de los clientes?

CA. Lamentablemente, los Gl-
timos anos no estamos pudiendo
atender toda la demanda que te-
nemos de producto, al igual que
pasara este afno. Obviamente no
es la situacion que nos gustaria,

ya que esto afecta a un producto
como el kaki que todavia tiene un
importante recorrido comercial.

No hay que perder de vista que
estamos hablando de una fruta
que todavia es una desconocida
para muchos mercados. Si bien
en el mercado nacional el cono-
cimiento supera el 90%, en des-
tinos europeos como el aleman o
el francés apenas supera el 70%,
porcentaje que baja considerable-
mente en otros paises europeos
donde no se han podido hacer
acciones promocionales, como si
se han realizado en los mercados
antes citados que nos han ayuda-
do a tener un conocimiento del
producto considerable.

Por ese motivo, la falta de pro-
ducto en una fruta que todavia es
una relativa desconocida, y ade-
mas estacional, provoca que no
podamos llegar a todos nuestros
consumidores y logicamente im-
pide avanzar en el conocimiento
del producto por parte de nuevos
clientes, lo que nos esta limitando
comercialmente los ultimos afios.

VF. ;Qué calidad y calibres
presenta la fruta actualmente? ;Se
prevé esta camparia mas fruta de
segunda categoria?

CA. En general, la calidad y
los calibres se espera que sean
buenos, aunque si es cierto que
en las zonas donde hemos teni-
do pedrisco y temporal vamos
a tener campos con mayores
porcentajes de fruta de segunda
categoria y no comercial.

VEF. Y en cuanto a las plagas,
Jqué incidencia estan teniendo
este ario sobre el cultivo?

CA. Lapresion de plagas como
el cotonet o la mosca blanca son
una constante durante los ulti-
mos anos, y en esta campana no
esta siendo diferente, por lo que
incluso a nivel de previsiones ya
contamos con un porcentaje de
cosecha que no podremos apro-
vechar comercialmente. A pesar
de que llevamos anos trabajando
de forma intensa en encontrar
soluciones, todavia estas plagas
siguen siendo un factor limitante
para la produccion.

VF. Actualmente, una de las
grandes preocupaciones en el
sector agrario es el importante
incremento de los costes. ;En qué
medida se han aumentado los
gastos en el cultivo del kaki?

CA. Entre el control de plagas,
que en los ultimos anos han sido
un factor determinante, asi como
los costes energéticos, derivados
de la situacion internacional, los
costes del cultivo se ha disparado
al menos un 25%, lo que supone un
incremento considerable y mas te-
niendo en cuenta que los precios
recibidos por los agricultores esta
muy lejos de estos aumentos.

VF. Otra cuestion que estan
constatando determinadas enti-
dades agrarias es la falta de mano
de obra. ;En qué medida afecta
este problema al kaki?

CA. Este es un problema gene-
ral del sector y que l6gicamente
afecta de forma similar a toda la
actividad que desarrollamos las
cooperativas, ya sea kaki o citri-
cos. Paradojicamente, en una
campana como la actual, en la
que se espera una bajada de la
produccion, como ya hemos co-
mentado, esto conlleva la perdi-
da de jornales tanto en almacén
como en campo, ademas de una
menor demanda de productos y
servicios de las empresas auxi-
liares. Al final, aunque el sector
esta sufriendo problemas para
encontrar mano de obra, tam-
bién es cierto que cuando la ac-
tividad baja es la sociedad quien
también sufre por la disminucion
del trabajo y con ello los ingresos.

VF. Ante esta acumulacion de
dificultades, y segun su vision, jen
qué momento se encuentra actual-
mente el sector del kaki?

CA. El sector ha sufrido du-
rante los ultimos anos un ajuste
importante en cuanto a produc-
cion, ya que la rentabilidad del
kaki se resinti6é considerable-
mente y con ella la disminucién
de la superficie dedicada al cul-
tivo. En este sentido, se observa
que los agricultores que no se
encuentran en organizaciones
como las cooperativas han su-
frido mas a la hora de mantener
activas sus explotaciones.

La superficie inscrita en la
DOP Kaki Ribera del Xuquer ha
bajado en los ultimos afios, pero
donde mas se ha notado este
descenso es en las inscripciones
individuales respecto a la super-
ficie inscrita por cooperativas, lo
que demuestra la importancia de
las cooperativas para mantener
la actividad agricola.

Este descenso en la cosecha
que nos acercaba a un teorico
equilibrio entre produccion y co-
mercializacion se ha roto en los
ultimos anos como consecuencia
de los diferentes episodios clima-
tologicos y de plagas que hemos
sufrido. Esto ha comportado que
en muchas campanas la deman-
da haya sido superior a la oferta.

Sin embargo, esta situacion
no nos debe hacer pensar que se
va a recuperar esa produccion
perdida, ya que el fuerte aumento
de los costes de produccion como

(Pasa a la pagina 4)
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(Viene de la pagina 2)

se ya se ha comentado, hace que
muchos agricultores no se atre-
van a continuar con el cultivo del
kaki. Tendremos que ver como
evoluciona en los préximos afios
el control de las plagas y la inci-
dencia de la climatologia sobre
el cultivo para ver si somos ca-
paces de crecer nuevamente, ya
que estamos hablando de un cul-
tivo con un conocimiento todavia
bajo para muchos consumidores
en muchos mercados europeos y
de ultramar, por lo que se trata
de una fruta que todavia tiene un
amplio margen comercial.

VEF. Hace dos camparnias lan-
zaron la nueva imagen de Persi-
mon®, la marca registrada de la
Denominacion de Origen Kaki
Ribera del Xuiquer. ;Qué comporta
que la fruta lleve este sello?

CA. La marca Persimon®
pretende ser un referente de
calidad para el consumidor,
no sélo por ser un producto
con denominacion de origen,
sino también por ofrecer una
imagen de marca y una calidad
excepcional con la que preten-
demos llegar al consumidor mas
exigente. En un mercado tan
competitivo y con una fuerte
apuesta de las cadenas por las
marcas blancas, queremos que
el consumidor reconozca facil-
mente el mejor kaki que pueden
encontrar en el mercado, que les
genere confianza y satisfaccion
cada vez que compran un kaki
de la marca Persimon®.

VF. La Denominacion de Ori-
gen Kaki Ribera del Xuquer si-
gue centrada en el desarrollo de
grandes camparias de promocion.
JQue programa e iniciativas han
diseriado para esta temporada?

CA. Seguimos embarcados en
varios proyectos europeos, con
campanas en Francia, Brasil o
Canada a nivel internacional, y
también con otro programa eu-
ropeo en Espana. Esto supone
llevar a cabo al mismo tiempo

13
2.
AN

6 de octubre de 2026

La adversa climatologia ha rebajado las previsiones iniciales de cosecha para la campaiia. / ARCHIVO

tres programas europeos, lo que
implica un reto enorme y un es-
fuerzo considerable por parte del
sector agrupado alrededor de la
DOP, pero que lo consideramos
necesario para avanzar en el cono-
cimiento del kaki y en aumentar
su consumo en dichos mercados.

Ademas, llevamos a cabo mas
acciones promocionales en Espa-
na alrededor de la marca Persi-
mon® con numerosas actividades
a través de diferentes canales
para impulsar la marca.

Esto nos lleva a hacer un es-
fuerzo econémico muy grande,
soportado por el compromiso
historico de las cooperativas en
abrir mercados a una fruta que
hace algo mas de 25 anos era una
absoluta desconocida, y que, aun-
que en algunos mercados todavia
tiene mucho camino por hacer, se
ha consolidado como una de las
referencias de la oferta de frutas
de temporada.

VF. ;En qué lineas esta traba-
jando e incidiendo el sector del

“En general, la calidad y los calibres se espera que
sean buenos, aunque si es cierto que en las zonas
donde hemos tenido pedrisco y temporal vamos a
tener campos con mayores porcentajes de fruta de
segunda categoria y no comercial”

“La presion de plagas como el cotonet o la mosca blanca
son una constante durante los ultimos afos, y en esta
campaiia no esta siendo diferente, por lo que incluso a
nivel de previsiones ya contamos con un porcentaje de
cosecha que no podremos aprovechar comercialmente”

kaki, y particularmente la deno-
minacion de origen, para seguir
manteniendo la rentabilidad de
todos los eslabones?

CA. La denominacion de ori-
gen siempre se ha centrado en su
misién principal que es la de la
promocion, pero légicamente el
sector tiene ante si numerosos

retos, especialmente en los ulti-
mos anos con todas las dificulta-
des productivas que se estan pre-
sentando, sobre todo por plagas
y enfermedades. Por lo tanto,
muchos esfuerzos estan centra-
dos en solucionar estos proble-
mas, pero sin olvidar la mejora
del cultivo y su postcosecha.

En ese sentido, las coopera-
tivas no han dejado de trabajar
en ningin momento en mejorar
todo lo relacionado con el cul-
tivo, aunque como es evidente,
los problemas en campo son la
mayor preocupacién para po-
der garantizar una rentabilidad
minina a nuestros agricultores,
que en las ultimas campanas han
pasado por muchas dificultades.

VF. Para finalizar, ;qué futu-
ro le augura al sector del kaki?
JQueé desarrollo prevé durante
los proximos anos?

CA. En los ultimos afios creo
que el sector se estaba autorregu-
lando. Aquel crecimiento impa-
rable que esperabamos hace anos
al final no llego a producirse. Con
los costes al alza y los problemas
productivos se llegé a una situa-
cion en la que el cultivo dejo de
crecer, ya que el ritmo de creci-
miento de la produccioén era ma-
yor que el de 1a comercializacion.

Pero ese equilibrio que pre-
veiamos que se iba a producir ha
sido mas drastico de lo esperado
por todo lo que hemos comenta-
do del aumento de costes y de
produccion, que nos ha llevado
a que en los ultimos afios no ha-
yamos podido cubrir la demanda
existente, aunque eso tampoco
ha significado que el cultivo este
siendo rentable.

Por lo tanto, el futuro del cul-
tivo creo que pasa necesariamen-
te por la capacidad que tengamos
para resolver estos problemas,
ya que estamos hablando de
una fruta de gran calidad, de
temporada y que como también
hemos dicho, todavia es una re-
lativa desconocida para muchos
consumidores. No obstante, ne-
cesitamos ser capaces de produ-
cir ano tras ano de forma estable
y superando los problemas que
ahora mismo nos condicionan
en campo, algo que no va a ser
facil dada la estricta regulacion
europea sobre el uso de materias
activas, el lento avance de las
técnicas alternativas de control
y de la climatologia que cada vez
resulta mas extrema.
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El sector del kaki espanol ha lle-
gado al arranque de la tempora-
da con una cosecha muy corta.
Una escasez derivada, principal-
mente, por los perjuicios que ha
dejado en el campo la adversa
climatologia y los problemas de
cuajado. Tres episodios de gra-
nizo, uno en agosto, otro en sep-
tiembre y un tercero el primer
dia de octubre, han cercenado de
forma notable el volumen de pro-
duccion previsto inicialmente.

Evaluando la situacién ac-
tual (a comienzos de octubre), el
presidente de AEKAKI, Pascual
Prats, expone que en estos mo-
mentos “el volumen de cosecha
se sitia por debajo de las 240.000
toneladas, cuando el potencial
productivo inicial se aproximaba
a 320.000. Y habra que restar los
danos que provoquen las plagas”.

“El11 de octubre volvio a caer
granizo en localidades como Tous,
Gabarda, Anetella, Beneixida de
Alcantara, Carcer o Alberic. Tras
este episodio de pedrisco, 1a cose-
cha global va a bajar, sin ninguna
duda, de 240.000 toneladas, y ya se
puede confirmar que hay menos
produccion que en 2024, el aio
de la DANA. Con estos datos, sin
duda, va a faltar fruta”, explica el
presidente de AEKAKI.

Sobre el arranque de la cam-
pana, Prats comenta que “va
muy lento. Todavia esta hacien-
do bastante calor y se esta re-
trasando el viraje de color en la
fruta. Por ello, en este inicio de
temporada estamos recolectando
menos producto de lo esperado”.

En cuando al desarrollo co-
mercial del ejercicio, el presi-
dente de AEKAKI asegura que
tener una cosecha corta no ga-
rantiza que sea una temporada
facil de gestionar. “El afo de la
DANA en Valencia, acontecida
29 de octubre de 2024, contaba-
mos con una cosecha normal y
la gota fria se encargé de danar
una parte importante de la pro-
duccion. A partir de ese momen-
to los precios del kaki, que ya
estaban bajando, comenzaron a
subir ante la escasez de fruta que
se genero. Este ano tenemos poca
fruta desde el minuto uno, pero
cada temporada es diferente. Si
hay una demanda normal, va a
faltar fruta, pero habra que ver
como se comportan los merca-
dos y si los precios evolucionan
en consonancia a la escasez de
producto”, explica Pascual Prats.

“No obstante, considero que si
regulamos y dosificamos de for-
ma correcta la salida de la fruta,
ya que este ano desde el arran-
que no tenemos presion por un
exceso de oferta, esta campana
podemos obtener buenos precios.
La fruta con calidad hay que ven-
derla bien. Otro aspecto es que
al final sea un ejercicio rentable,
porque el volumen de cosecha se
ha reducido de forma notable y
los costes se han disparado. Ha-
bra que analizar los resultados al
final de la campana”, puntualiza
Pascual Prats.

Entre las complicaciones que
presenta el ejercicio, este ano
hay una elevada cantidad de
fruta afectada por el pedrisco.
En este sentido, el presidente de
AEKAKI explica que hay campos
que presentan pérdidas de entre
el 80% y el 100% y no se recolec-
taran, pero también hay explota-
ciones con menos porcentaje de
danos, en los que hay parte de la
fruta que puede comercializar-
se en el mercado. Por ello, “este
ano habra que esmerarse espe-
cialmente en la recoleccion y en
los almacenes para evitar la lle-
gada a los mercados de kaki que
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AEKAKI situa el volumen
de cosecha por debajo
de las 240.000 toneladas

El presidente de la Asociacion Espanola del Kaki, Pascual Prats, confirma que
esta campana hay menos volumen de produccion que el ano de la DANA

El presidente de AEKAKI, Pascual Prats, en el stand de la asociacion en Fruit Attraction 2025. / OSCAR ORZANCO

no retina las condiciones de cali-
dad adecuada debido a los dafios
provocados por el granizo, lo que
podria perjudicar seriamente la
imagen del producto y el desa-
rrollo de la campana”, afirma el
dirigente de la asociacion.

En estos compases iniciales
de la temporada, la Asociaciéon
Espanola del Kaki aboga por
arrancar la campaina sin pre-
cipitarse, con fruta de buena
calidad que permita exigir bue-
nos precios. Sin un exceso de
oferta existe mas margen para
gestionar la campana. Ademas,
quieren trasladar a sus clientes
un mensaje unificado: hay una
merma importante, los gastos se
han incrementado y no se puede
regalar la fruta.

EVOLUCION DEL CULTIVO
En cuanto a la evolucion del
cultivo del kaki en la Comunitat
Valenciana, Pascual Prats senala
que, en general, “se estan aban-
donando muchas tierras, pero el
kaki, tras seis anos de descenso
de superficie, lleva dos ejercicios
manteniendo estable el nimero
de hectareas. El antiguo ‘boom’
del cultivo se fren6 debido a una
combinacion de incremento de
costes, proliferacion de plagas y
una notable falta de relevo gene-
racional Se ha pasado de 18.500
hectareas a 14.000, pero durante
los dos ultimos anos se ha man-
tenido esta cifra”.

“Y estamos en un momento
—precisa— en el que un 90%

Pascual Prats considera que “si hay una demanda
normal, va a faltar fruta, pero habra que ver cémo se
comportan los mercados y si los precios evolucionan
en consonancia a la escasez de producto”

de las plantaciones las estan
realizando empresas o comer-
cios para tener producciones
propias. El agricultor pequeno,
en lineas generales, no esta re-
novando o plantando mas. En el
campo hay mucha gente mayor,
que no tiene relevo generacio-
nal, y al final deja la actividad
por suedad y las tierras quedan
abandonadas”.

“Hay que tener en cuenta que
el cultivo del kaki se ha vuelto
complicado y muy profesional.
Nada comparable a las escasas
exigencias que requeria esta
fruta cuando comenzo a despe-
gar en la Ribera del Xtuquer. Aho-
ra hay que estar a pie de campo
continuamente. Las armas para
luchar contralas plagas son muy
limitadas, los productos disponi-
bles cada vez son mas caros, y los
costes en campo se han dispara-
do”, concluye Pascual Prats.

CONSUMO
El consumo de kaki contintia
creciendo ano tras ano y cre-
ce el interés por el producto.
Es una tendencia positiva que
desde AEKAKI quieren aprove-
char, cuidando especialmente la
calidad de la fruta que llega al

mercado. Muchos consumidores
y mercados todavia no conocen
las cualidades de esta fruta que
todavia tiene un margen impor-
tante para crecer. Por ello, 1a aso-
ciacién continuara desarrollan-
do en 2026 la campana ‘Se llama
kaki’, que se inici6 en 2024, para
posicionar esta fruta entre los
distribuidores y consumidores.

Segun los datos publicados
en el ano 2025, el consumo de
fruta se ha incrementado lige-
ramente en Espafia, y en el caso
concreto del kaki la evolucion
también es positiva. No obstan-
te, en los hogares el consumo de
esta fruta se situa actualmente
en 0,75 kilos per capita, lo que
deja un amplio margen para el
crecimiento, y en este camino
la promocion es importante. El
consumo de kaki es especial-
mente alto en la denominada
generacion Silver, pero desde
AEKAKI abogan también por
llegar a los consumidores mas
jovenes, y para ello comunicar
y dar a conocer el producto re-
sulta fundamental.

Por ello, la Asociacion Espa-
nola del Kaki va a aprovechar
su presencia en Fruit Attrac-
tion, que se celebra del 6 al 8 de

octubre en Madrid, para conti-
nuar con su campana de comu-
nicacion ‘En cualquiera de sus
variedades o formas de consu-
mo... Se llama Kaki’.

El objetivo de esta iniciativa,
que finaliza este ano, es informar
de las cualidades, beneficios y
curiosidades de esta fruta para
posicionarla entre los distribui-
dores y consumidores, ponerla en
valor y darle un posicionamiento
integrador a la categoria, mas alla
de la forma de consumo, denomi-
nacién o marca comercial bajo la
que se presente al publico. Y para
trabajar con este objetivo, Fruit
Attraction es el escenario idoneo.
Se celebra coincidiendo practica-
mente con el arranque de la cam-
pana, lo que permite mostrar el
producto y ofrece la oportunidad
de hablar con los clientes.

Ademas, la asociacion parti-
cipa en una iniciativa europea
de informaciéon y promocion de
las frutas en la Union Europea,
concretamente en Espana y
Alemania. Se trata del progra-
ma EU Fruit Basket, que se de-
sarrolla bajo el mensaje “Fruit
your day”, en el que se comuni-
can las bondades del kaki junto
con el kiwi, el melocotén y la
nectarina.

Lainiciativa de AEKAKI (Va-
lencia) y ASEPOP Velventou
(Grecia) busca aumentar las
ventas y exportaciones de estas
frutas a través de este proyecto
que arranco en mayo de 2024 y
finalizara en abril de 2027.
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El kaki acumula cinco campaiias marcadas por la adversidad climatica. / ARCHIVO
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El seguro de kaki
consolida su papel frente
a una siniestralidad
cada vez mas intensa

D AGROSEGURO.

El seguro agrario se ha mostra-
do, alolargo de las ultimas cam-
panas, como una herramienta
fundamental para la sostenibi-
lidad del sector agropecuario
espanol, y el cultivo de kaki, no
es diferente. La realidad clima-
tica actual, con una constante
sucesion de fen6menos meteo-
rolégicos extremos durante los
ultimos afos, ha puesto de ma-
nifiesto la importancia de este
sistema de proteccion para miles
de productores.

En el caso concreto del seguro
de kaki, la contratacion es muy
estable. En la campana 2026 se
aseguro una superficie de 12.558
hectareas correspondiente a una
produccion cercana a las 322.700
toneladas. El capital asegurado

N
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Disefiamos almacenes
inteligentes para maximizar

tu rentabilidad
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En el seguro de kaki, la contratacion es muy estable.
En la campaiia 2026 se asegur6 una superficie de
12.558 hectareas correspondiente a una produccion
cercana a las 322.700 toneladas

supero los 137 millones de euros.
Estas cifras se mantienen en ni-
veles similares a los registrados
en los ultimos anos, con alrede-
dor de 12.500 hectareas protegi-
das por campana y un capital
asegurado de aproximadamente
140 millones de euros.

Laprovincia de Valencia con-
tinda siendo la principal zona
productora y por tanto donde
mas se contrata el seguro de ca-
qui en Espana. En las tultimas
campanas, casi el 95% de las
poélizas corresponden a explo-
taciones valencianas, lo que es
un fiel reflejo del peso que esta
provincia tiene en la produccion
nacional. Destaca, ademas, la ele-
vada implantacion que registra
este seguro, que se sitiia en torno
al 80% de la produccién cultiva-
da y cuya contratacion se realiza
durante los primeros meses del
ano, asi como sus coberturas,
que incluyen los danos por hela-
da, tormentas de pedrisco, lluvia
torrencial, inundacion... entre
otros muchos riesgos. Un elevado
grado de cobertura que ha sido
determinante para afrontar las
pérdidas ocasionadas por los fe-
nomenos meteorolégicos adver-
sos que han afectado al cultivo en
los ultimos afios.

EL “REVENTON TERMICO”

DE AGOSTO ELEVA

LOS DANOS SOBRE EL KAKI
La ultima gran incidencia cli-
matica se produjo el pasado 20
de agosto, cuando un episodio
de reventén térmico genero in-
tensas tormentas de pedrisco
acompanadas de fuertes vientos
en la provincia de Valencia y en
concreto en zonas de produccion
de kaki. La comarca mas afecta-
da fue la Ribera del Xuquer, es-
pecialmente en los términos mu-
nicipales de Guadassuar, Alzira,
L’Alcudia y Massalavés, donde se
concentroé la mayor parte de los
danos declarados. Este fenome-
no provoco en horas danos sobre
aproximadamente 2.500 hecta-
reas de kaki e indemnizaciones
por valor de 17 millones de euros.
Si a esto le sumamos el resto de
los danios ocurridos alo largo del
ano, la indemnizacién se estima
en mas de 25 millones de euros,
afalta de las ultimas semanas de
campana.

Pero esta situacion no es algo
aislado que haya ocurrido solo
durante el verano pasado, sino
que acumulamos cinco campa-
nas marcadas por la adversidad
climatica. La elevada siniestra-
lidad se ha convertido en una
constante para el sector. Entre
2022 y 2026, las indemnizaciones
abonadas a productores de kaki
se acercan a los 100 millones de
euros.

DANA DE 2024
Las tormentas de pedrisco han
sido una de las principales ame-
nazas para el kaki durante las
ultimas campanas y los datos
de siniestralidad de los Gltimos
anos asi lo reflejan. En 2024 re-
sultaron afectadas 7.612 hecta-
reas, con indemnizaciones que
alcanzaron casi los 27 millones
de euros. En 2025, a pesar de
ser un ano récord en tormentas
a nivel nacional, el caqui pudo
esquivar el golpe y alcanzar
cifras de indemnizaciones mas
benévolas. Sin embargo, en 2026,
debido nuevamente a las tor-
mentas de pedrisco, las indem-
nizaciones previstas vuelven a
incrementarse hasta superar
posiblemente los 25 millones de
euros.

Aunque el mayor impacto
lleg6 con la DANA de octubre de
2024, que paso a la historia del
seguro agrario espanol como el
episodio tormentoso mas dafino
desde su existencia.

La DANA de finales de octu-
bre de 2024 golped con especial
dureza a la agricultura valen-
ciana. Los danos alcanzaron,
en el total del sector agrario,
a unas 25.500 hectareas asegu-
radas distribuidas en cerca de
50.000 parcelas. Los cultivos de
citricos y kaki fueron los mas
perjudicados, junto con vine-
dos y producciones horticolas.
La magnitud de la catastrofe
oblig6 a desplegar un amplio
operativo pericial. Mas de 10.000
agricultores y ganaderos asegu-
rados sufrieron danos directos,
y Agroseguro llegbé a movilizar
cerca de un centenar de profe-
sionales para evaluar las pérdi-
das y agilizar la tramitacion de
indemnizaciones. Finalmente,
las indemnizaciones provoca-
das por este fenémeno sobre el
campo valenciano alcanzaron
los 50 millones de euros, que
comenzaron a abonarse apenas
un me después de que ocurriera
el siniestro.

EL SEGURO AGRARIO,

UN INSTRUMENTO CADA VEZ

MAS NECESARIO
La experiencia acumulada du-
rante las ultimas campanas
confirma que el seguro agrario
se ha convertido en una herra-
mienta estratégica para el sec-
tor del caqui. El aumento de
los fendmenos meteorologicos
extremos, la recurrencia del
pedrisco y episodios tan ex-
cepcionales como la DANA de
2024 o el reventon térmico de
2026 evidencian la importancia
de contar con mecanismos de
proteccion que permitan ga-
rantizar la continuidad de las
explotaciones.
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BERNARDO FERRER / Vicepresidente y responsable de La Ribera Alta de AVA-Asaja

“La rentabilidad del kaki se
ve amenazada por la falta
de organizacion del sector”

Esa falta de organizacion, sumada a la problematica en materia fitosanitaria vy el desperdicio
alimentario son, segun el vicepresidente y responsable de La Ribera Alta de AVA-Asaja, Bernardo
Ferrer, los principales problemas del sector del kaki, quien afirma que “las perspectivas serian
muchisimo mejores si Se reorganizara y afrontara unido los desafios que lastran, un arnio mas, su

viabilidad’. En ese sentido, poner en marcha una Interprofesional del Kaki “esta mas quejustificada™

afirma. En esta campana, se preve una produccion “escasa’, inferior a 250.000 toneladas debido,
en parte, a las incidencias meteorologicas, “si se hicieran las cosas mejor, habria mas oferta y la
venderiamos mas cara como la fruta gourmet que deberia considerarse”, afirma Bernardo Ferrer.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Con qué pers-
pectivas afronta el sector la nueva
campana del kaki?

Bernardo Ferrer. Encara-
mos una nueva campana con la
impresion de que tenemos una
fruta Ginica, altamente demanda-
da, pero cuya rentabilidad se ve
amenazada por la falta de orga-
nizacién del sector, los retos pen-
dientes en materia fitosanitariay
el desperdicio del 30-40% de las
frutas a pie de campo porque no
cumplen los requisitos estéticos
de la distribucién. Con una ofer-
ta que nunca supera la demanda,
las perspectivas serian muchisi-
mo mejores si el sector del kaki
se reorganizara y afrontara uni-
do los desafios que lastran, un
afno mas, su viabilidad.

VF. (A qué se refiere con la fal-
ta de organizacion del sector?

BF. La Comunidad Valenciana
concentra en torno al 90% de la
produccion y comercializacion
del kaki en Europa. Por eso no
se entiende que, en estas circuns-
tancias tan propicias, los produc-
tores y operadores comerciales
no tengamos aun la interlocu-
cion necesaria para evitar que
la gran distribucion imponga
sus reglas. En este sentido, la
creacion y puesta en marcha de
la Interprofesional del Kaki esta
mas que justificada. A través de
esta interprofesional, podriamos
marcar estrategias, disefiar la
campana de manera inteligente,
hacer mas promocion, salva-
guardar la lucha contra plagas
y enfermedades, asi como esta-
blecer unas normas de comercia-
lizacion que detengan el bestial
desperdicio de kakis.

VF. ;Por qué se produce ese
desperdicio alimentario?

BF. Estamos enganando a los
consumidores haciéndoles creer
que el kaki es una bola de billar.
No lo es, el kaki natural tiene
marcas y rayas en la piel que
no afectan en 1o mas minimo a
su calidad y sabor. Tal como le
ocurre al platano de Canarias.
Deberiamos tener unas normas
de comercializacion especificas
del kaki, para poder hacer llegar
al consumidor esos caquis que
ahora acaban en el suelo por-
que unas exigencias arbitrarias
asi lo imponen. Por otra parte,
todavia no hay una industria
paralela que asuma el destrio.
Necesitamos que los centros de
investigacioén profundicen en al-
ternativas al mercado en fresco
como reforzar el zumo de kaki u

otras vias de aprovechamiento
en cosmética, sanidad, textil, etc.

VF. ;Qué previsiones manejan
en cuanto a produccion respecto a
la campana anterior?

BF. Hablando de un culti-
vo tan particular como el kaki,
hasta que no termine la recolec-
cion no sabremos exactamente
la produccién comercializada,
pero el aforo del que se habla en
el seno del sector es inferior alas
250.000 toneladas. Se trata de una
cantidad muy escasa, sobre todo
comparada con otros cultivos,
que resultara insuficiente para
cubrir toda la demanda de los
mercados internacionales. Si se
hicieran las cosas mejor, habria
mas oferta y la venderiamos mas
cara como la fruta gourmet que
deberia considerarse.

VF. ;Qué efecto han tenido las
condiciones meteorologicas de los
ultimos meses?

BF. Como ya ocurri6 el ano
pasado, ha habido temporales
de pedrisco que han afectado a
areas determinadas de La Ribera
Alta, la principal comarca pro-
ductora de kaki. A mediados
de agosto sufrimos un reventén
térmico con granizo y fuertes
rachas de viento que causaron
graves danos de hasta el 100% de
la cosecha en los campos casti-
gados. En septiembre las lluvias
acompanadas de granizo afecta-
ron una franja desde I'Horta Sud
hasta La Ribera. Las olas de calor
también provocaron la pérdida
de frutos a lo largo del verano.
Y finalmente con el ultimo tem-
poral de pedrisco a principios de
octubre que afecté a 500 hecta-
reas y causo cuatro millones de
pérdidas econdémicas en puntos
de Alberic, Antella, Sumacarcer,
Alcantera de Xuquer, Gavarda y
Carcer. Siempre insistimos en la
necesidad de contratar el segu-
ro agrario para que todos estos
riesgos climaticos estén adecua-
damente cubiertos.

VEF. ;Como se esperan los cali-
bres y la calidad del fruto?

BF. Nuestro kaki es un pro-
ducto de maxima calidad que,
ademas, presenta propiedades
extraordinarias para la salud. A
pie de campo, no obstante, con-
tamos con un ‘royalty’ que no es
otro que las plagas y enferme-
dades. Después de prohibir mas
de la mitad de las materias acti-
vas fitosanitarias, sobre todo en
cultivos menores como el caqui,
la Union Europea nos ha deja-
do sin soluciones eficaces para
prevenir y combatir las moscas

Ferrer afirma que es necesario establecer una Interprofesional del Kaki. / AVA ASAJA

Las cotizaciones se mantuvieron desde el
principio en niveles razonables, si bien en algunos
casos podrian resultar insuficientes para cubrir los
crecientes costes de produccion

blancas, los cotonets, los trips,
la mancha foliar, etc. Este afio
hemos sufrido especialmente el
cotonet y la negrilla. Asimismao,
en parcelas de Picassent don-
de robaron las trampas para el
control de la mosca de la fruta,
esta plaga también causo es-
tragos. Todavia seguimos espe-
rando que el Ministerio para la
Transicién Ecolégica autorice
la cria y liberaci6on masiva del
Anagyrus fusciventris, el parasi-
toide mas eficaz contra el cotonet
Pseudococcus longispinus, pese
a tratarse de control biolégico,
porque lo cataloga como especie
exotica cuando ya esta presente
desde hace décadas.

VF. ;Qué expectativas hay res-
pecto a los precios en origen esta
campana?

BF. Con los primeros ataques
de plagas y ante el temor de que
hubiera poca fruta disponible,
algunos operadores comerciales

salieron muy pronto a comprar
para asegurarse una produccion
suficiente con la que suministrar
kakis a los mercados. Las coti-
zaciones se mantuvieron desde
el principio en niveles razona-
bles, si bien en algunos casos
podrian resultar insuficientes
para cubrir los crecientes costes
de produccion y las mermas de
cosechas derivadas de las plagas,
los pedriscos y las exigencias es-
téticas del comercio.

VE. ;Como estan evolucionan-
do los costes de produccion del
kaki y qué impacto tienen sobre
la rentabilidad del productor?

BF. Al igual que esta suce-
diendo en otros sectores agro-
pecuarios, el kaki experimenta
una escalada brutal de los cos-
tes de produccién. Este afio se
han encarecido a umbrales sin
precedentes los fertilizantes (so-
bre todo los nitrogenados), los
carburantes (el gaséleo agricola

ha subido practicamente un 50%
desde la guerra en Iran) y tam-
bién los fitosanitarios. Ademas
del conflicto bélico, los insumos
no paran de subir a causa de las
politicas agroambientales euro-
peas que, a pesar de un cambio de
discurso, la realidad sigue igual
que estaba antes. En cuanto a la
mano de obra, tenemos serias
dificultades para encontrar tra-
bajadores cualificados y, en el
caso de una fruta especialmente
delicada como el kaki, hay que
trabajar con mucha profesiona-
lidad para no desperdiciar mas
caquis a pie de campo.

VF. ;Qué evolucion estan te-
niendo las exportaciones y cudles
son actualmente los principales
destinos del kaki valenciano?

BF. Nuestros kakis son cada
vez mas apreciados, quien lo
prueba repite. Ya enviamos ka-
kis a 200 paises. Es cierto que
la mayoria de las exportacio-
nes van a los destinos clasicos
como Francia y Alemania. Pero
si tuviéramos menos trabas fi-
tosanitarias y comerciales para
producir mas, podriamos incre-
mentar los envios a mas merca-
dos exteriores.

VEF. ;Qué cree que necesita el
kaki valenciano para ganar pre-
sencia y valor en los mercados
internacionales?

BF. Insisto: hace falta una
Interprofesional del Kaki que
siente a los productores y opera-
dores comerciales (cooperativas
y comercios privados) en una
mesa, consensue estrategias,
impulse lineas de I+D, agilice
la investigacion de plagas y en-
fermedades, y ponga en marcha
campanas de promocion mas
ambiciosas, con mas fondos eu-
ropeos que los actuales, que nos
permita llegar a un mayor nu-
mero de consumidores en todo el
mundo y a precios dignos. Hoy en
dia solo dos partes del sector (la
DOP Kaki Ribera del Xuquer y
la Asociacion Espafola del Kaki)
estan dando publicidad al culti-
vo y estan dedicando un gran es-
fuerzo que valoramos. Pero en un
mercado globalizado donde com-
piten por el consumidor multitud
de productos agroalimentarios,
es un requisito imprescindible
que la participacién de la pro-
mocion sea a cargo de todos para
todos los que formamos parte del
sector del kaki.

VF. ;Como esta afectando
la competencia de otros paises
productores?

BF. Dada la concentracion
de la produccion y comercializa-
cién del kaki en la Comunidad
Valenciana, con una buena or-
ganizaciéon no deberia haber
ningin problema con las im-
portaciones de paises terceros.
Desde esta organizacion siempre
defendemos que los acuerdos co-
merciales han de presentar un
estudio previo de impacto obje-
tivo y creible, limitarse a comple-
mentar la produccion europea y
establecer la reciprocidad, es de-
cir, todolo que exijan a los caquis
europeos se exija también a los
caquis de fuera que comen los
consumidores europeos.

VF. ;Qué ventajas tiene el kaki
valenciano frente al producto pro-
cedente de otros origenes?

BF. El kaki cultivado aqui
gana al de fuera en todo: mas
frescura, trazabilidad, calidad,
sabor, seguridad alimentaria y
sostenibilidad. Compara la hue-
1la de carbono de nuestros ca-
quis, que se producen a la puerta
de casa, conlos frutos que llegan
en barco desde miles de kilome-
tros. No hay color, bueno, si hay
color: rojo brillante.
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XIMO MADRAMANY / Responsable del sector del kaki de La Unio Llauradora

“El seguro debe adaptar el

periodo de cobertura a la realidad
climatica que estamos viviendo”

La campana de kaki avanza marcada por una climatologia cada vez mas adversa, la presion de las
plagas y unos costes de produccion que siguen poniendo a prueba la rentabilidad del cultivo. A ello se
suma una realidad comercial en la que no toda la produccion que llega a obtenerse en el campo acaba
teniendo salida, mientras el sector continua reclamando soluciones para problemas que llevan arios con-
dicionando el cultivo, como la falta de herramientas fitosanitarias para hacer frente a las plagas. En
este contexto, Ximo Madramany analiza como se presenta la campana, qué recorrido pueden tener los
precios y que cambios considera necesarios para que el kaki siga teniendo futuro en el campo valenciano.

D JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. ;Como se pre-
senta la campania de kaki para
los productores valencianos?
JQué volumen esperan que llegue
al mercado?

Ximo Madramany. Al inicio
de la campafia manejabamos una
prevision de unas 290.000 tone-
ladas, una cifra que se situaba
aproximadamente en los niveles
del ano pasado. Sin embargo, tras
la incidencia de las plagas y los
episodios de viento y pedrisco
hay menos produccion. A estas
alturas, no me atrevo a dar una
cifra final, porque han ocurrido
muchas cosas y es dificil hacer
una prevision precisa.

VF. ;Qué evolucion esperan de
los precios?

XM. En principio, los precios
han ido bien. De hecho, sé que re-
cientemente se han cerrado ope-
raciones a entre 70 y 75 céntimos
por kilo. El problema es que, en
un ano como este, de poco sirve
tener un buen precio si no hay
kilos suficientes.

Si la produccién media se
sitia en torno a los 2.000 kilos
comercializables por hanegada,
por ejemplo, a 50 céntimos el Kilo
estariamos hablando de 1.000 eu-
ros brutos por hanegada. Y eso
no compensa, teniendo en cuenta
que el coste de produccion esta
por encima de los 700 euros por
hanegada, sin contar todos los
gastos al detalle.

Por ello, hasta que no empece-
mos a conocer las liquidaciones,
algo que veremos practicamen-
te a partir de Ano Nuevo, no
podremos hacer una valoracion
definitiva. Todavia no hemos
terminado la campana y no se-
ria la primera vez que la situa-
cion cambia de un dia para otro,
por lo que tampoco podemos
adelantarnos.

VF. ;Qué balance hacen de la
climatologia de este ario?

XM. Ademas de todos los
problemas que ya teniamos,
especialmente los relacionados
con las plagas, este ano hemos
tenido que hacer frente también
al pedrisco. La superficie afec-
tada ha sido muy amplia y no
debemos perder de vista que, de
momento, han sido dos episodios
diferentes.

El primero fue el del dia 20,
que afecto especialmente a la
zona de I’Alctdia y Guadassuar.
Pero después hubo otra graniza-
da que también afect6 a otras zo-
nas, entre ellas Alginet, que esta
también muy tocada. Hay parce-
las con el 100% de la produccion
afectada y otras que han perdido
gran parte de la cosecha o que,
aunque puedan recolectarla, no
sera comercializable.

Ximo Madramany hace balance de como ha evolucionado la situacion del cultivo del kaki en los ultimos aiios. / LA UNIO

VF. Para hacer frente a las ad-
versidades climdticas, jes el segu-
ro una gran herramienta?

XM. Si, el seguro es una he-
rramienta necesaria para hacer
frente a las adversidades clima-
ticas, pero hay situaciones en
las que la cobertura resulta in-
suficiente. Por ejemplo, si tienes
asegurados 12.000 kilos y Agrose-
guro determina que finalmente
solo hay 10.000 kilos, ya estas per-
diendo 2.000 kilos de cobertura.
Si después Agroseguro te paga
unos 40 o 42 céntimos por Kilo,
la indemnizacion puede quedar-
se practicamente en cubrir los
gastos.

VF. ;Consideran que las cober-
turas del seguro estan adaptadas
a las nuevas situaciones climdti-
cas que estd viviendo el campo?

XM. Personalmente, y en
comparacion con la naranja,
considero que en el caso del
kaki somos unos privilegiados
en cuanto al seguro. Lo que si
necesitamos es que Agroseguro
adapte el periodo de cobertura a
larealidad climatica que estamos
viviendo.

Por ejemplo, actualmente la
cobertura por viento comienza
el 1de septiembre y creemos que
deberia adelantarse al 1 de agos-
to. Cuando se produjeron aque-
llos reventones térmicos, con
vientos que llegaron a romper ar-
boles y causar dafios importan-
tes, a las personas afectadas por
el viento ese dano no les entraba
dentro del seguro. Por tanto, se
han quedado sin cobertura para
esos danos.

Una de nuestras demandas es
precisamente que se adelante el
inicio del periodo de cobertura.
La granizada ya estaba cubier-
ta en agosto, pero no ocurria lo

“Los costes de producciéon han aumentado muchisimo
en los ultimos afios, pero el precio que se paga por el
kaki continta practicamente en los mismos niveles”

El kaki esta especialmente condicionado por las plagas y el clima. / JULIA LUZ

mismo con el viento. Cada vez
estamos viendo que el cambio
climatico esta provocando tor-
mentas y episodios de pedrisco
mas intensos y tempranos. Por
eso, el seguro tiene que adap-
tarse a los momentos en los que
realmente se estan produciendo
estos fenomenos.

VEF. ;Como esta afectando esta
camparnia la presion de plagas al
manejo del cultivo del kaki?

XM. Parece que la situacion
esta algo mejor esta campana
porque estamos tratando mucho.
Lo que no puede ser es que ten-
gamos que entrar a tratar contra
el cotonet y la mosca entre diez
y doce veces por campana, uti-
lizando ademas unos productos
que tienen un coste prohibitivo.

El problema es que dispo-
nemos de muy pocas materias
activas y son muy caras. Nece-
sitamos poder contar con mas

materias activas para poder al-
ternar los tratamientos y que las
opciones disponibles no sean tan
limitadas. Si tenemos que entrar
a pulverizar cada diez dias, llega
un momento en que la situacion
es inasumible.

Y, sobre todo, no puede ser
que llevemos diez o doce anos
arrastrando el problema del co-
tonet y que, hoy en dia, sigamos
sin tener una solucion definitiva
para esta plaga. Creo que es ne-
cesario que se dé una respuesta
a este problema, porque, sino, el
cultivo tiene los dias contados.

VF. El coste de los tratamientos
es un factor mds que esta elevan-
do los costes de produccion. ;Qué
otros gastos estan pesando sobre
la rentabilidad del cultivo?

XM. El gaséleo, por ejemplo,
se ha disparado. Un tractor pue-
de llegar a consumir mas de 200
euros de combustible en una

jornada de trabajo, y el gasto
aumenta todavia mas cuando
es necesario realizar mas tra-
tamientos: cuantas mas veces
hay que entrar en el campo,
mas producto y mas gasoleo se
necesitan.

En general, los costes de pro-
duccién han aumentado muchi-
simo en los ultimos afnos. Sin em-
bargo, el precio que se paga por
el kaki continua practicamente
en los mismos niveles.

VEF. La mano de obra, o la falta
de ella, ;es también un problema
para el kaki?

XM. En el caso del kaki, gra-
cias alos trabajadores migrantes
podemos sacar adelante las cam-
panas. Cuando llega el momento
de larecoleccion, como esta ocu-
rriendo ahora, son ellos quienes
nos permiten poner en marcha
la campana.

Ademas, muchos de estos
trabajadores, una vez termi-
na la campana de recoleccion,
permanecen para realizar otras
tareas agricolas, como la poda.
Es una mano de obra que nece-
sitamos porque aqui no tenemos
suficiente gente para cubrir estas
necesidades.

VEF. Con una produccion cada
Vez menor y unos costes que Si-
guen aumentando, ;como esta la
rentabilidad del cultivo?

XM. La situacion es muy com-
plicada. Hay muchos campos que
pueden producir alrededor de
4.000 kilos por hanegada, pero,
por la afeccion de las plagas, la
falta de calibre o simplemente
porque una parte de la produc-
cion no cumple los requisitos
comerciales, finalmente solo se
pueden comercializar unos 2.000
kilos. Y hay muchos campos que
incluso se quedan en 1.200 0 1.300
kilos comercializables.

El problema es que producir
esos 4.000 kilos cuesta practica-
mente lo mismo, aunque después
solo puedas vender 2.000. Esos ki-
los que no se pueden comercia-
lizar son precisamente los que
deberian permitir al agricultor
obtener un beneficio, pero ese
margen desaparece.

VF. Teniendo en cuenta los
problemas de costes, clima, pla-
gas y comercializacion... jsigue
siendo el kaki un cultivo de futuro
para los agricultores valencianos?
JQueé tendria que cambiar en los
proximos afios para garantizar
su viabilidad?

XM. Yo creo quelo que habria
que hacer es tomarse el cultivo
en serioy considerarlo una cues-
tién prioritaria.

Estamos acabando con mu-
chos de los productos que tra-
dicionalmente se cultivaban
aqui. Antes teniamos cosechas
de cebollas, habas, melones y
otros productos, y poco a poco
hemos ido reduciendo esa pro-
duccion. Hoy apenas nos queda
algo de naranja y kaki. Por eso
considero que es necesario que se
tomen medidas y que se habiliten
las ayudas que hagan falta para
mantener estos cultivos.

Lo que no puede ser es que
parezca que siempre somos los
ultimos en recibir apoyo, como
si nuestra produccion no tuvie-
ra importancia. Algin dia, mas
pronto que tarde, podemos arre-
pentirnos de no haber actuado
antes. Durante la pandemia se
hablé mucho de las lecciones
que habiamos aprendido, pero
creo que no hemos aprendido
lo suficiente, porque seguimos
avanzando hacia una menor au-
tosuficiencia alimentaria. Y qui-
za algun dia echemos de menos
lo que teniamos y ya no podamos
recuperarlo.
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protagonista de la imagen potencia la

singularidad de Persimon®, fortaleciendo
Su posicionamiento y construyendo

lida, reconocible y

consistente a lo largo del tiempo.
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POR QUE APOSTARPOR
LA MARCA PERSIMON®

La marca Persimon® es |la marca registrada por la

Denominacién de Origen Protegida Kaki Ribera del
Xuquer para la comercializacion del caqui de carne
firme y crujiente de la variedad local “Rojo Brillante”.

Esta variedad, obtiene su mejor calidad en la comarca
de la Ribera del Xuquer, motivo por el que, la
comision europea la reconocié como Denominacion
de Origen Protegida, convirtiéndose asi en la Gnica
denominacién de origen de esta fruta existente en
Europa y en el mundo.

QUIENES SOMOS

La Denominacién de Origen Protegida Kaki Ribera del Xuquer esta
compuesta actualmente al 100% de cooperativas de la zona, en la
provincia de Valencia.

Mas de 6.800 productores, organizados a través de 11 cooperativas,
producen y comercializan el 54% del kaki espanol.

DOP Kaki Ribera del

Xaquer (Ha); 8.439

Resto de Espana
(Ha); 7.123 ‘

SOMOS EL 54 %

DE LA SUPERFICIE
DE CULTIVO DE KAKI
EN ESPANA Y

EL PRIMER GRUPO

EXPORTADOR MUNDIAL
DE KAKI, CON PRESENCIA
EN MAS DE 40 PAISES

Fuente: ESYRCE (MAPA) / DOP KAKI RIBERA DEL XUQUER

COOPERATIVAS ASOCIADAS
ALCONSE JOREGULADOR
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2 YouTube ¢ TikTok

Programa Europeo *
Ademas de las acciones dirigidas a ..
promocionar la marca Persimon®, el Consejo Inversion de
Regulador llevara a cabo los préximos tres 2.000.000€
afios un Programa Europeo de promocion de la 3 nivel nacional
Denominacién de Origen Protegida Kaki Ribera ¢
del Xuquer y los sellos de calidad europeos.
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ANGEL CEBRIA / Product manager de kaki del Grupo Anecoop

“Estamos preparados
para cubrir la demanda
hasta finales de enero”

La campana de kaki afronta un escenario marcado por una menor disponibilidad de fruta tras los
episodios de pedrisco y otras incidencias climaticas, aunque con mejores perspectivas en cuanto a
calibre, calidad y control de plagas. Anecoop preuve situar su produccion entre las 110.000y las 125.000
toneladas, un 30% menos de lo estimado en junio, y comercializar entre 85y 90 millones de Kilos de
kaki. Para ello, prepara una estrategia comercial orientada a ordenar el suministro, evitar los picos
de oferta y mantener el objetivo de cubrir los programas de campana hasta la tercera semana de enero.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Las primeras
estimaciones situan la cosecha de
kakien un rango de entre 240.000y
270.000 toneladas en la Comunitat
Valenciana. ;Qué volumen prevé
Anecoop para esta campana?

Angel Cebria. Las estimacio-
nes que manejamos sitian nues-
tra produccion en una horquilla
de entre 110.000 y 125.000 tonela-
das, por lo que nos movemos en
parametros coherentes con las
previsiones para el conjunto de
la Comunitat Valenciana.

VEF. El pedrisco y otros episo-
dios climadticos han reducido la
produccion. ;Qué impacto estan
teniendo finalmente en las coope-
rativas socias de Anecoop?

AC. El volumen de produc-
cion estimado representa una
pérdida del 30% respecto a la
prevision realizada en el mes
de junio. En aquel momento, la
produccion de kaki se estimé en
150.000 toneladas.”

VF. ;Como estd evolucionando
la fruta en campo en cuanto a ca-
libre y calidad?

AC. Este afo se prevé una fru-
ta con un calibre un poco mayor
respecto a las dos ultimas cam-
panas. En cuanto a la calidad,
las perspectivas son muy positi-
vas porque a estas alturas de la
temporada se aprecia una menor
presencia de plagas respecto de
otros anos. La fruta cumple con
las caracteristicas que distinguen
al kaki Persimon Rojo Brillante
en cuanto a sabor y consistencia:
dulce, firme y de pulpa crujiente.

VEF. Ahora que ha mencionado
eltemade las plagas, este tema si-
gue siendo uno de los principales
problemas del cultivo. ;Qué in-
cidencia estdn teniendo este ario
y qué porcentaje de fruta puede
verse afectado?

AC. El control sobre el estado
de las plagas en primavera y ve-
rano ha favorecido el acierto en
el momento de los tratamientos.
Gracias a ello, hemos reducido
bastante los picos de plaga du-
rante esos meses.

Independientemente de este
dato positivo hemos de ser cau-
tos, porque un mes de octubre
con temperaturas templadas
puede revertir esta situacion.

VEF. Este verano ha sido uno
de los mas calurosos, con olas de
calor que han superado los 40 gra-
dos. Esto ha generado una prolife-
racion del ‘planchado’en muchos
frutos. ;Cudl ha sido la incidencia
en las producciones de Anecoop?

AC. El “planchado” es una
fisiopatia similar a una que-
madura provocada por un ex-
ceso de sol. Principalmente se

Angel Cebria confirma que el objetivo este afio, ante la merma de la produccion, es
“tratar de tener un precio mas alto que la campaiia pasada”. / ANECOOP

“Nos movemos en parametros coherentes con las
previsiones para el conjunto de la Comunitat Valenciana”

“Este ano se prevé una fruta con un calibre un poco
mayor respecto a las dos ultimas campafias”

“De momento, las ofertas se estan cerrando a precios
mas altos y los clientes las estan aceptando”

La fruta cumple con las caracteristicas que distinguen al kaki Persimon Rojo Bri-
llante en cuanto a sabor y consistencia: dulce, firme y de pulpa crujiente. / ANECOOP
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“Anecoop calcula
comercializar en la
presente campaia entre
85 y 90 millones de
kilos de kaki"”

"Europa Central
continua ofreciendo
una de las mayores
oportunidades de
crecimiento”

produce por la combinacién de
dos factores: la alta exposicion
a la radiacién solar junto a una
baja humedad relativa. Hay una
parte de la fruta que queda ex-
puesta porque el arbol olas hojas
nollegan a proteger lo suficiente.
Condiciones climaticas como las
que hemos sufrido estos ultimos
veranos, favorecen la aparicion
del efecto del “planchado”.

No es un problema exclusivo
de este ano; se viene produciendo
desde hace cuatro o cinco cam-
panas. Los danos por planchado
afectan a la condicion comercial
de la fruta. Cuando las marcas
son importantes, esa fruta no
puede considerarse comercial,
y no suele llegar a recolectarse
porque cae del arbol.

VF. Los costes de produccion
contintan al alza. ;Esta mejo-
rando esta camparia la relacion
entre los precios percibidos por el
agricultor y los costes?

AC. La campaiia ha comen-
zado con precios muy buenos,
pero el volumen que estamos
manejando todavia es muy bajo.
Por supuesto, nuestra intencién
ante una merma de entre un 20%
yun 30% de la produccion es tra-
tar de tener un precio mas alto
que la campana pasada.

Al mismo tiempo, los costes
de los insumos se han visto in-
crementados considerablemen-
te respecto a 2025, por lo que es
fundamental lograr una mejora
de los precios que permita man-
tener unos niveles adecuados de
rentabilidad para el agricultor.

VEF. Con una oferta mds corta,
¢Jcomo estan respondiendo los mer-
cados y qué comportamiento estdan
teniendo los precios en estos prime-
ros compases de la campana?

AC. Todavia es pronto para
hacer una valoracién. De mo-
mento, las ofertas se estan ce-
rrando a precios mas altos y los
clientes las estan aceptando. Ha-
bra que esperar para comprobar

“Mantenemos una
superficie de produccion
bastante estable, con
pequenas variaciones
cada afo”

si el mercado es capaz de asumir
unos precios de venta al publico
suficientemente elevados como
para garantizar una rentabilidad
minima en origen.

VF. ;Como estdis planteando
la planificacion de las recoleccio-
nes para mantener el Suministro
a los clientes durante toda la
campana?

AC. Todas las cooperativas del
grupo trabajamos con un sistema
coordinado de ordenacion de la
recoleccion siguiendo un criterio
técnico de manera muy rigurosa.

Este afo ya lo hemos reorde-
nado dos veces a raiz de los pro-
blemas que hemos tenido con la
granizada del 20 de agosto y con
la que se produjo el pasado 16 de
septiembre. Estamos preparados
para cubrir la demanda hasta
finales de enero. Partiendo de
un escenario de menor produc-
cion, el objetivo es organizar el
suministro de manera uniforme
durante toda la temporada, con
el fin de evitar concentraciones
puntuales de volumen y favore-
cer una recoleccién mas orde-
nada y estable durante todo el
periodo.

VF. (Esta creciendo la de-
manda de kaki en los principales
mercados de Anecoop? ;Donde de-
tectais ahora las mayores oportu-
nidades de crecimiento?

AC. El kaki es para Anecoop
un producto estratégico. Nos
enfocamos en identificar y de-
sarrollar aquellos mercados con
segmentos de consumidor que
todavia no han incorporado esta
fruta a sus habitos de compra.

En este sentido, consideramos
que Europa Central continta
ofreciendo una de las mayores
oportunidades de crecimiento,
por su alta densidad poblacional
y el potencial existente para dar a
conocer el producto y la frecuen-
cia de consumo.

VE. Después de varias campa-
rias condicionadas por la climato-
logia y las plagas, ;qué objetivo se
marca Anecoop para esta campa-
fia de kaki?

AC. Anecoop calcula comer-
cializar en la presente campana
entre 85 y 90 millones de kilos.

VF. Tras anios de arranques,
abandonos, pérdidas de cosecha
por plagas, enfermedades e incle-
mencias meteorologicas, ;cudl es
la realidad del sector del kaki en
la Comunitat Valenciana?

AC. En el caso de Anecoop,
al funcionar como una unidad
estratégica a través del Grupo
Persimon, ahora mismo esta-
mos en un plan de reconversion
de plantaciones, sustituyendo las
plantaciones viejas por nuevas.
Mantenemos una superficie de
produccion bastante estable, con
pequenas variaciones cada ano

Podemos por lo tanto afirmar
que, hoy por hoy, nuestra capa-
cidad productiva no solo no esta
limitada por la superficie de la
que disponemos, sino que tene-
mos potencial de crecimiento.
Las oscilaciones en el volumen
de produccion entre campanas
suelen estar condicionadas por
factores externos, como la cli-
matologia durante el cultivo del
kaki, la incidencia de plagas o fe-
nomenos meteorolégicos adver-
sos que pueden producirse tanto
al inicio de la campana como du-
rante su desarrollo.
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JULIO MARIN BORRAS / Director general de Decco Ibérica

“Tenemos
soluciones para el
kaki desde el campo
hasta el almacen”

Con el auge del cultivo del kaki que todos conocemos hoy, hace mas de
una decada también surgieron nuevas necesidades de tratamientos que
permitiesen llegar con esta fruta en las mejores condiciones. Decco Ibérica
se hizo eco de esa necesidad y fue creando una gama de productos que, como
comenta Julio Marin, ha llegado a cubrir todas las necesidades postcosecha
de esta fruta e, incluso, algunas en campo. El kaki se convierte asi en una
fruta estratégica para el portfolio de Decco en la que sigue trabajando su

departamento de I+D.

Julio Marin destaca que el objetivo es seguir aportando soluciones eficaces, sostenibles y rentables para ayudar al sector a
afrontar los desafios del cambio climatico, la evolucion de los mercados y las nuevas exigencias regulatorias. / 0. ORZANCO

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. Decco cuenta
con una amplia gama de solucio-
nes para el kaki. ;Por qué decidie-
ron apostar de una manera tan
clara por este cultivo?

Julio Marin. Aunque los
citricos siguen siendo nuestro
principal mercado, en Decco
siempre hemos apostado por
acompanar la evolucion de la fru-
ticultura y las necesidades reales
de nuestros clientes. El kaki ex-
periment6 un crecimiento muy
importante en la Comunidad
Valenciana hace mas de una
década y detectamos que exis-
tia una necesidad creciente de
soluciones especializadas para
garantizar la calidad de la fruta
durante toda la cadena de valor.

Por ello decidimos invertir en
investigacion, desarrollo y regis-
tros especificos para este cultivo.
Hoy el kaki es un segmento estra-
tégico para Decco, no tanto por

su volumen relativo, sino porque
representa perfectamente nues-
tra filosofia: ofrecer soluciones
integrales que ayuden a los pro-
ductores y comercializadores a
maximizar la calidad, reducir
pérdidas y llegar a los mercados
con las maximas garantias.

VF. ;Qué soluciones ofrece
Decco al sector en este momento?

JM. En Decco contamos con
un catalogo muy completo para
kaki. Tenemos desde productos
de limpieza y desinfeccion, has-
ta soluciones de proteccién y
conservacion.

Entre ellas destacaria Decco
Sol Max, un detergente que
permite eliminar eficazmente
la negrilla asociada al cotonet;
Deccosan FH para mantener los
caldos de tratamiento y lavado-
ra en condiciones; Decco Pyr
Pot, nuestro fumigeno a base de
pirimetanil, que lleva mas de diez
anos demostrando una elevada

eficacia frente a Alternaria; y
FruitSmart, nuestra tecnologia
basada en 1-MCP, que ayuda a
mantener la frescura y calidad
comercial del fruto durante su
conservacion.

Lo importante no es unica-
mente cada producto por separa-
do, sino la integracion de todas
estas herramientas dentro de
una estrategia global de manejo
postcosecha.

VF. ;Qué importancia tiene
contar con esa amplitud de solu-
ciones para un cultivo?

JM. Nos permite ofrecer al
cliente distintas herramientas
a lo largo del proceso. Tenemos
soluciones de limpieza, desin-
feccién, proteccion antifingica
y conservacion.

De hecho, estamos trabajan-
do también en otros aspectos
relacionados ya no con la post-
cosecha sino con el cultivo, en
concreto para reducir los danos
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solares. Asi, tenemos cada vez
mas clientes que utilizan Decco
Screen para reducir los dafos
solares.

De esta forma, tenemos solu-
ciones para el kaki desde el cam-
po hasta el almacén. En todas
las etapas del proceso. Por ello,
actualmente podemos ofrecer el
catalogo mas completo que hay
en el mercado.

VEF. Si echamos la vista atras,
scomo ha evolucionado el kaki
desde aquel auge de hace diez o
doce anios, tanto desde el punto de
vista del consumo nacional como
de la exportacion?

JM. El kaki ha demostra-
do ser un cultivo con una gran
capacidad de adaptacién. Tras
una fase de fuerte expansion,
el sector ha alcanzado una ma-
yor madurez, profesionalizan-
do tanto la produccion como la
comercializacion.

La exportacion sigue siendo
el principal motor de crecimien-
to. La pérdida del mercado ruso
oblig6 al sector a diversificar
destinos y abrir nuevos merca-
dos, un reto que se ha abordado
con éxito. Hoy existe una base
comercial mas solida y diversi-
ficada que hace anos.

Ademas, cada campana ob-
servamos una mayor orienta-
cion hacia la calidad, la vida 1til
y la satisfaccion del consumidor
final, aspectos en los que la tec-
nologia postcosecha desempefia
un papel fundamental.

VF. Precisamente se estdn ha-
ciendo esfuerzos para fomentar el
consumo dentro de Espana. ;Por
qué cree que el kaki sigue siendo
menos conocido en otras comu-
nidades autonomas? ;Qué puede
estar faltando para que tenga una
mayor penetracion?

JM. Creo que todavia existe
una importante oportunidad de
crecimiento en conocimiento y
comunicacion. Muchos consumi-
dores siguen asociando el kaki al
fruto tradicional de textura blan-
da, mientras que actualmente
ofrece una experiencia de con-
sumo diferente, mas adaptada a
las preferencias actuales.

Es necesario seguir trabajan-
do en promocioén, informacion y
diferenciacion del producto para
acercarlo a nuevos consumido-
res. Cuando una persona prueba
un kaki de calidad, normalmente
repite. El reto es conseguir que
mas consumidores lo descubran
y lo incorporen a sus habitos ha-
bituales de compra.

VF. (Estan trabajando ya en
nuevas soluciones o novedades es-
pecificas para el kaki que puedan
llegar a medio plazo?

JM. Si. La innovacién forma
parte del ADN de Decco y nues-
tro equipo de I+D continta de-
sarrollando nuevas tecnologias
orientadas a mejorar la conser-
vacion, reducir pérdidas y res-
ponder a las exigencias futuras
del mercado.

Nuestro objetivo es seguir
aportando soluciones eficaces,
sostenibles y rentables que per-
mitan al sector afrontar los de-
safios que plantean el cambio
climatico, la evolucion de los
mercados y las nuevas exigen-
cias regulatorias.

VF. ;Y de cara al futuro?

JM Podemos hablar de una
continuidad de la apuesta de
Decco por el kaki y de su com-
promiso con los productores y
comercializadores. Como te decia
antes, el kaki para nosotros es es-
tratégico y por eso contamos con
una amplia gama de soluciones
que cubren todas las necesidades
en el tratamiento postcosecha e,
incluso, en campo.

Conservacion

y proteccion
del kaki: claves
para preservar
la calidad y
prolongar su
vida comercial

D JAUME SANTONJA. (*)

Laindustria espanola del kaki
ha atravesado diferentes eta-
pas durante las ultimas déca-
das. Tras una primera fase de
crecimiento entre el afio 2000
y el veto ruso de 2014, carac-
terizada por el aumento de la
produccion y unos retornos
economicos favorables, el sec-
tor entré en un periodo mas
complejo entre 2014 y 2023,
marcado por el desajuste en-
tre oferta y demanda.

En las campanas 2022 y
2023, diferentes condicio-
nantes climaticos, como la
radiacion solar excesiva, las
Iluvias antes de cosecha y los
episodios de granizo, provo-
caron descensos acusados de
produccion y mayores proble-
mas de podredumbre, contri-
buyendo a equilibrar la oferta
y la demanda.

De cara al futuro, la inter-
nacionalizacion del kaki y la
apertura o recuperacion de
mercados exteriores repre-
sentan una oportunidad para
ampliar su base de consumi-
dores. Al mismo tiempo, re-
sulta fundamental gestionar
lallegada de la fruta al merca-
do. La elevada concentracion
de la produccion en kaki Per-
simon hace necesario evitar
una acumulacion excesiva de
la oferta en un periodo reduci-
do, con el consiguiente impac-
to negativo sobre los precios.

En este contexto, la post-
cosecha desempefia un papel
crucial, tanto para abordar
mercados de exportacion
como para conservar la fruta
y escalonar su comercializa-
cién durante la campana.

LA CONSERVACION

COMIENZA CON

LA CALIDAD DE LA FRUTA
La capacidad de conservacion
del kaki esta condicionada por
la calidad dela fruta que entra
en el almacén. Por ello, antes
de iniciar la frigoconserva-
cion es importante:

« Introducir en camara fru-
ta de calidad suficiente, sin
manchas ni plagas.

« Evitar cosechar después de
1luvias o periodos de eleva-
da humedad.

«Evitar partidas afecta-
das por granizo para la
conservacion.

« Vigilar la presencia de plagas
en las partidas adquiridas.

- Realizar una correcta des-
infeccion y puesta a punto
del almacén y las camaras.

» Limpiar y desinfectar los
palots.

Partir de fruta adecuada
y preparar correctamente
las instalaciones constituye
la base para desarrollar pos-
teriormente una estrategia
eficaz de conservacion.

CONDICIONES PARA

LA CONSERVACION

POSTCOSECHA
El kaki requiere un control
cuidadoso de las condiciones
de almacenamiento. (Ver ta-
bla 1).

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



6 de octubre de 2026

El incumplimiento de estas
pautas puede favorecer danos
por frio, ablandamiento, dafios
por etileno, senescencia, pérdida
de sabor, alteraciones asociadas
a desviaciones en la concentra-
cién de di6xido de carbono y par-
deamiento interno.

TRES GRANDES DESAFiOS
DURANTE LA POSTCOSECHA
Durante la conservacion del kaki
destacan tres problemas princi-
pales: la presencia de negrilla, el
desarrollo de Alternaria alterna-
ta y la senescencia del fruto. Su
control resulta determinante
para preservar la calidad y la
cantidad de fruta disponible para

comercializacion.

NEGRILLA: PRESERVAR

EL VALOR COMERCIAL
Existe una clara relacién entre
las cochinillas algodonosas, co-
nocidas como cotonets, y 1a proli-
feracion de los hongos saprofitos
responsables de la negrilla. La
melaza rica en azucares secreta-
da por estas cochinillas favorece
su desarrollo, provocando la apa-
ricion de un caracteristico manto
negruzco sobre la superficie de
los frutos.

En principio, la negrilla no
afecta a la calidad organolépti-
ca, excepto cuando se desarrolla
bajo el sépalo, donde puede favo-
recer una maduracion mas ra-
pida. Sin embargo, su presencia
afecta a la apariencia del kaki y
reduce su valor comercial.

Para afrontar esta problema-
tica, DECCO ha desarrollado un
protocolo de limpieza y saniti-
zacion mediante la instalacion
de una lavadora especifica para
kaki sobre la linea de confeccion,
combinada con formulaciones
propias como DECCO Sol Max y
DECCO San FH. Su cometido es
poder comercializar frutos sanos
y seguros y, dentro de lo posible,
potenciar su valor comercial li-
mitando la presencia de negrilla
en su superficie.

DECCO Sol Max es un deter-
gente alcalino disenado para
limpiar eficazmente la superfi-
cie del fruto, eliminando sucie-
dad de campo y contribuyendo a
reducir la presencia de negrilla.
Aplicado en la lavadora, y en
condiciones de trabajo adecua-
das, permite eliminar hasta el
60-80 % de la negrilla, preparan-
do ademas la superficie del kaki
para los posteriores tratamien-
tos de desinfeccion y proteccion
postcosecha.

ALTERNARIA ALTERNATA:

UN DESAFiO DURANTE LA

CONSERVACION
Alternaria alternata es la patolo-
gia postcosecha que mas afecta a
la vida postcosecha del kaki. Se
trata de un hongo presente en
campo que se desarrolla duran-
te la postcosecha, infectando el
fruto cuando esta maduro y las
defensas naturales de su piel son
menores.

Es un hongo polifago que se
manifiesta mediante caracte-
risticas manchas negras. Sus
esporas se desarrollan sobre
materia organica muerta, como
hojas, brotes o frutos, y pueden
dispersarse por la accion del
viento y la lluvia. El calor y la
humedad constante favorecen su
crecimiento, haciendo de la pos-
trecoleccion un punto critico de
la cadena.

Para hacer frente a esta pro-
blematica, DECCO ha desarro-
llado DECCO Pyr Pot, una solu-
cion para el control postcosecha
de Alternaria alternata en kaki.
Se utiliza en camaras de kaki

Tabla 1./ FUENTE. DECCO

Lavadora de kaki
+ DECCO Sol Max
+ DECCO San FH

DECCO Pyr Pot

FruitSmart

Tabla 2./ FUENTE. DECCO

0-1°C
90-95 %

5-8 %
Cémara libre de etileno
>4,5 kg/cm?
17-20 °Brix

Limpieza y sanitizacién de la
superficie del fruto. En condiciones
de trabajo adecuadas, DECCO Sol
Max permite eliminar hasta

el 60-80 % de la negrilla en

la lavadora, preparando ademas
el fruto para los posteriores
tratamientos postcosecha.

Aplicacién en cdmaras para
disminuir la proliferacion de
hongos como A. alternata,
aumentando la cantidad de fruta
disponible para comercializacion.

1-MCP 3,3 %, registro ES-01708.
Mantiene durante mas tiempo

la frescura y calidad del kaki'y
potencia su vida Util en su punto
optimo de frescura.
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para disminuir la proliferacion
de hongos como Alternaria al-
ternata, aumentando asi la can-
tidad disponible de fruta para su
comercializacion.

FRUITSMART: ALIADO FRENTE

A LA SENESCENCIA
Otro de los principales desafios
es la senescencia, el proceso na-
tural de envejecimiento del fru-
to. Sus efectos se manifiestan
mediante la pérdida del aspecto
fresco y turgente, arrugamien-
to de la piel, pérdida de firmeza,
aparicion de danos por frio y
pérdida progresiva de calidad
organoléptica.

Para actuar sobre este proce-
so, DECCO dispone de FruitS-
mart, producto basado en 1-me-
tilciclopropeno (1-MCP) al 3,3 %,
con numero de registro ES-01708.
Con un uso adecuado, FruitS-
mart permite mantener la fres-
cura y calidad del kaki durante
mas tiempo, potenciando la vida
util del fruto en su punto 6ptimo
de frescura.

LA POSTCOSECHA COMO

HERRAMIENTA PARA AMPLIAR

LA COMERCIALIZACION
Tanto para la exportacion como
para escalonar la oferta durante
la campana, es necesario apoyar-
se en la ciencia de la postcosecha.
El objetivo no es inicamente con-
servar la fruta, sino preservar

sus caracteristicas para su pos-
terior comercializacion.

Para ello se debe actuar de
forma complementaria: seleccio-
nar fruta adecuada, controlar las
condiciones de almacenamiento,
mantener la higiene de almacenes
y camaras, limitar la presencia de
negrilla mediante una adecuada
limpieza y sanitizacion de la su-
perficie del fruto, reducir la proli-
feracion de Alternaria alternatay
actuar sobre la senescencia.

La combinacion de estas ac-
tuaciones permite afrontar uno
de los principales retos de la ca-
dena postcosecha del kaki: con-
seguir que, después del periodo
de conservacion, haya mas y
mejor fruta disponible para su
comercializacion.

En DECCO somos especialis-
tas en postcosecha y trabajamos
para impactar positivamente en
el negocio de nuestros clientes,
haciendo que después del periodo
de conservacion haya mas y mejor
fruta disponible para el mundo.

Cuando el objetivo es expor-
tar o conservar para escalonar
la oferta durante la campana, la
ciencia de la postcosecha cons-
tituye una herramienta para
proteger la calidad del kaki y
potenciar la rentabilidad de las
operaciones agricolas.

(*) Portfolio Manager
DECCOWW

“LISTO PARA USAR”

thspeccibnado por

ECOCERT

INSUMOS

(D Bioiberica

REGISTRO
FITOSANITARIO

N°: 24.937

N

La solucion mas eficaz
y ecologica al problema

de la mosca de la fruta.

Producto utilizable en Agricultura Ecoldgica segun el Reglamento CE n°® 834/2007 y

889/2008. Control ECOCERT S.A. F - 32600.

www.planthealth.es
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VICENTE LOPEZ / Gerente de CANSO

“Necesitamos renovar las
plantaciones y adaptarias
a la demanda del mercado”

Tras mas de tres decadas vinculado a CANSO, Vicente Lopez ha asumido la gerencia de la coopera-
tiva con el reto de acompanar una nueva etapa de transformacion de su estructura productiva. El
relevo generacional, la renovacion y redimension de las explotaciones, la mejora varietal y la am-
pliacion del calendario comercial figuran entre las principales lineas de trabajo de una entidad que
afronta, ademas, una campana marcada por el fuerte impacto del pedrisco en la produccion de kaki.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Acaba de asu-
mir la gerencia de la Cooperativa
Nuestra Seriora del Oreto. ;Qué
CANSO ha encontrado y cuales
son sus primeras prioridades?

Vicente Lopez. Aunque aca-
bo de asumir la gerencia, llevo
mas de 30 anos en la empresa, al
frente del departamento admi-
nistrativo-financiero, por lo que
conozco su evolucion y situacion
actual. En estas tres décadas, he
vivido su crecimiento produc-
tivo, impulsado especialmente
por la aparicién del kaki Rojo
Brillante cultivado por nues-
tros socios, hasta convertirse
en el producto estrella del oto-
No en nuestra zona productora,
asi como la fuerte inversion en
instalaciones que ha permitido
comercializar ese incremento de
produccion.

En cuanto a las prioridades,
mas que a las actuaciones inme-
diatas me referiré a las de medio
y largo plazo. CANSO esta ini-
ciando un proceso de reestruc-
turacion de las explotaciones de
nuestros socios, en un contexto
de relevo generacional en el que
debemos trasladar a los jévenes
que la agricultura en L’Alcudia
tiene futuro. Necesitamos reno-
var las plantaciones y adaptar-
las a la demanda del mercado
para ampliar el calendario de
comercializacion.

También debemos avanzar
hacia una mayor dimensién de
las parcelas, reduciendo progre-
sivamente el minifundismo para
mejorar los costes de produccion.
El relevo generacional puede ser
una oportunidad para ello.

Otro ambito prioritario es me-
jorarla gestion de los procesos de
cultivo, tratamientos y recolec-
cion, mediante la digitalizacion
de la informacion que generan,
lo que permitira agilizar la toma
de decisiones.

Por ultimo, hemos iniciado
también un proceso de reno-
vacion y modernizacion de la
planta de confeccién para seguir
ofreciendo productos de maxima
calidad y cumplir los protocolos
exigidos por la distribucion.

VF. ;Como afronta CANSO la
campana 2026-2027? ;Qué previ-
sion de cosecha tienen?

VL. Va a ser una campana
complicada debido al fuerte im-
pacto del pedrisco asociado a la
tormenta del pasado 21 de agos-
to, especialmente en nuestra
produccién de kaki. La merma
alcanza el 50%, por lo que con-
taremos aproximadamente con
20.000 toneladas de kaki para
comercializar. También regis-
tramos mermas importantes en
las variedades clasicas de man-
darinas y naranjas, mientras
que la produccion de citricos de
segunda campaina se mantiene
en niveles normales.

Ante esta situacion, afron-
tamos la campana reforzando,
mas si cabe, los controles de
calidad para garantizar que
nuestros productos lleguen al
mercado en 6ptimas condicio-
nes y mantener, como en cam-
panas anteriores, nuestra pre-
sencia durante el mayor periodo
posible.

VG. ;Como esta evolucionando
la profesionalizacion del cultivo
y qué supone para los socios de
CANSO?

VL. La elevada edad de mu-
chos socios productores supone
un reto, pero también una opor-
tunidad para redimensionar y
modernizar las explotaciones,
apoyandonos en el grupo de jo-
venes agricultores que se esta
formando para asumir el futuro
de la actividad.

Esta transformacion puede
desarrollarse mediante dos
vias complementarias: favo-
recer el crecimiento de las

Vicente Lopez avanza que CANSO afronta una campaiia “complicada” debido al fuerte
impacto del pedrisco asociado a la tormenta del pasado 21 de agosto. / CANSO

“CANSO esta iniciando un proceso de reestructuracion
de las explotaciones de nuestros socios, en un contexto
de relevo generacional en el que debemos trasladar a
los jovenes que la agricultura en L'Alcudia tiene futuro”

“Debemos avanzar hacia una mayor dimension de las
parcelas, reduciendo progresivamente el minifundismo
para mejorar los costes de produccion. El relevo
generacional puede ser una oportunidad para ello”

explotaciones de los jovenes
mediante la incorporacion de
las tierras de los socios que
cesen en la actividad, y asumir
desde la cooperativa la gestion
de aquellas que queden sin rele-
vo, mediante formulas contrac-
tuales que permitan mantener-
las en produccion.

El objetivo no es inicamente
garantizar la continuidad de las
explotaciones, sino avanzar ha-
cia un modelo productivo mas
dimensionado, profesionalizado,
tecnificado y eficiente. El relevo
generacional se convierte asi
en una oportunidad para que la
Cooperativa Nuestra Senora del
Oreto transforme progresiva-
mente su estructura productiva
y defina como quiere cultivar
dentro de diez afnos.

VF. ;CANSO debe crecer en
volumen o en valor?

VL. En ambos. Ese es el obje-
tivo que perseguimos con la re-
novacion de las plantaciones de
nuestros socios. Nuestra apuesta
es firme por el kaki y por la inver-
si6n en I+D para obtener nuevas
variedades que permitan adelan-
tar y prolongar las campanas,
ampliando el periodo en el que
el consumidor puede disponer de
nuestros kakis.

Hace mas de 20 anos que apos-
tamos por la mejora varietal y ya
estamos obteniendo los primeros
resultados. El kaki Oreto, cuya
recoleccion estamos finalizando,
esta teniendo una buena acogida
en el mercado por su vistosidad,
tamano y sabor. Después de 22
anos de estudio, estamos satisfe-
chos con los resultados, ya que
a nivel mundial solo existen dos
programas de mejora varietal en
kaki: uno en Japon y otro desa-
rrollado por CANSO junto con
el IVIA.

En citricos, también quere-
mos ampliar nuestra presencia
en el mercado, enlazando la co-
mercializacion de unas varieda-
des con otras y favoreciendo asi
una mejor utilizaciéon de nuestras
instalaciones y un mayor aprove-
chamiento de los recursos.

VEFE. ;Como se encuentra ac-
tualmente el mercado del kaki y
queé hace falta para seguir aumen-
tando su consumo?

VL. El mercado del kaki
afronta esta campana con una
oferta mas ajustada, pero con
una demanda que mantiene bue-
nas perspectivas, especialmente
en los mercados europeos, donde
se ha convertido en un producto
habitual en los lineales de la gran
distribucion.

Para seguir aumentando su
consumo necesitamos continuar
invirtiendo en promocion, para
dar mayor visibilidad al producto
y poner en valor sus cualidades,
tanto por su sabor y aporte nutri-
cional como por su versatilidad
de consumo.

>

Hernandorena

Producimos tu plantén
Elige tu formato

\>

Hernandorena

FIABILIDAD
VARIETAL

RAiZ DESNUDA

MACETA

I+D en sistemas de produccion
www.hernandorena.com
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“Hemos iniciado un
proceso de renovacion
y modernizacion de la
planta de confeccion
para seguir ofreciendo
productos de maxima
calidad y cumplir los
protocolos exigidos por
la distribucion”

"El kaki Oreto, cuya
recoleccion estamos
finalizando, esta
teniendo una buena
acogida en el mercado
por su vistosidad,
tamaiio y sabor”

Otro aspecto fundamental es
ampliar el calendario de comer-
cializacion. Sin perder de vista
que el kaki es un producto esta-
cional y que esta estacionalidad
es una de las claves de su éxi-
to, al estar asociado a la fruta
de otono, detectamos entre los
consumidores europeos un in-
terés por seguir consumiéndolo
hasta la llegada de las frutas de
primavera.

Durante estos ultimos anos,
a través de la investigacion y la
mejora de los procesos, hemos
conseguido mantener la varie-
dad Rojo Brillante en el merca-
do desde finales de septiembre
hasta finales de enero. Ademas,
nuestro programa de desarrollo
varietal esta permitiendo obte-
ner variedades con caracteristi-
cas organolépticas similares al
Rojo Brillante que ya han ade-
lantado unos 20 dias la ventana
de comercializacién respecto a
la variedad dominante. Asimis-
mo, seguimos trabajando para
obtener variedades tardias que
permitan ampliar el calendario
y responder a las necesidades del
consumidor.

VF. Las plagas siguen siendo
uno de los grandes problemas a
los que se enfrenta el sector del
kaki. ;Cual es ahora mismo la
situacion y qué soluciones siguen
faltando?

VL. La sanidad vegetal consti-
tuye uno de los principales pun-
tos débiles del cultivo del kaki. Al
tratarse de un cultivo de menor
dimensién comercial, existe una
oferta limitada de materias acti-
vas autorizadas, lo que dificulta
disponer de soluciones efica-
ces ante la aparicion de nuevas
plagas.

Los principales retos son la es-
casez de productos fitosanitarios
autorizados y eficaces, asi como
las limitaciones en las condicio-
nes de uso y dosis de las materias
activas disponibles, que pueden
dificultar un control adecuado.
A ello se suman las dificultades
parala criay suelta de enemigos
naturales, pese al respaldo de la
investigacion desarrollada por
el IVIA.

Ante esta situacion, CANSO
esta avanzando hacia una estra-
tegia de gestion integrada de
plagas, combinando el control
quimico con la suelta de ene-
migos naturales y el manteni-
miento de cubiertas vegetales,
con el objetivo de encontrar
un equilibrio entre eficacia,
sostenibilidad y proteccion del
cultivo.

VEF. Por ultimo, jcudl es su de-
seo y qué mensaje quiere trasladar
como nuevo gerente de CANSO?
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VL. Mi deseo y mi mensaje
van dirigidos a nuestros socios
agricultores. Nuestro trabajo
desde la cooperativa debe enfo-
carse en que los jovenes vean la
agricultura como una oportuni-
dad de futuro, una actividad de
la que puedan vivir dignamente
y que les permita tomar el relevo
de sus padres.

Son ellos quienes han con-
seguido llevar a la Cooperativa
Nuestra Senora del Oreto hasta
sus 116 anos de historia, contri-
buyendo a generar actividad y
riqueza en L’Alcudia. Mi deseo
es que la cooperativa pueda se-
guir haciéndolo durante muchos
anos mas.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



22 / Valencia Fruits

PATROCINADO POR

SUPLEMENTO

BENITO ORIHUEL / Postharvest Advisor de Citrosol

El reto del kaki: los desafios
postcosecha de una fruta unica

La desastringentacion con CO,, la mancha negra por Alternaria vy la necesidad de prolongar la conservacion frigorifica
concentran buena parte de los desafios de la postcosecha del ‘Rojo Brillante’, el kaki que se “creo” hace casi tres decadas para
permitir que esta fruta, que se comia solo en su version blanda y que por ello contaba con una comercializacion muy compleja,
llegara a todos los hogares para convertirse en una de las preferidas en otorio. Benito Orihuel, que estuvo en primera linea
investigadora en aquellos momentos de génesis del kaki que hoy conocemos, repasa la evolucion tecnologica que ha permitido
desarrollar el cultivo y apunta nuevas vias de investigacion para seguir mejorando su conservacion y comercializacion.

6 de octubre de 2026

Benito Orihuel afirma que la complejidad del manejo postcosecha de esta fruta “continiia siendo uno de los principales retos”. / 0SCAR ORZANCO

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.

Lahistoria reciente del kaki ‘Rojo
Brillante’ esta estrechamente li-
gada a la evolucioén de la tecno-
logia postcosecha. La posibilidad
de eliminar la astringencia sin
provocar simultaneamente una
aceleracion de la maduracion
permiti6é transformar un fruto
tradicionalmente blando, inclu-
so muy blando, que se comia con
cuchara, en un producto capaz de
llegar firme y con, permitaseme
la licencia, brillantes cualidades
organolépticas al consumidor. A
partir de ahi, la desastringenta-
cion, la conservacion frigorifica
y el desarrollo de soluciones para
controlar las patologias postco-
secha son constantes, han acom-
pafiado la expansion del cultivo.

A lo largo de la conversacion
no puede dejar de mencionar a
investigadores como Miguel An-
gel del Rio Gimeno o Alejandra
Salvador Pérez, del IVIA; Manuel
Agusti Fonfria, de 1a UPV, o Ma-
rio Vendrell Verdu, de CANSO,
personas imprescindibles en la
historia del kaki desde el punto
de vista cientifico.

Benito Orihuel, actualmente
Postharvest Advisor de Citro-
sol, es un profundo conocedor
de esta fruta, de hecho, su tesis
doctoral ya gir6 a finales de los
90 alrededor de la conservacion
frigorifica del kaki y de los danos
por frio. Para €l la complejidad
del manejo postcosecha de esta
fruta continta siendo uno de los
principales retos. “El problema

La tecnologia postcosecha transformé el ‘Rojo Brillante’
al eliminar su astringencia sin acelerar la maduracion y

convirtiendo un fruto blando en un producto firme con

excelentes cualidades organolépticas

En 1998, la DOP comercializaba unas 2.000 toneladas
de Persimon. Hoy, el volumen ronda las 240.000
toneladas, tras alcanzar picos de 400.000 en la

Comunidad Valenciana

es desastringentarlo bien y con-
servarlo en frio”, explica. La
ventana comercial del kaki es
reducida y, para sostener una
campana suficientemente larga,
el sector necesita recurrir a con-
servaciones frigorificas prolon-
gadas, que pueden alcanzar los
40, 50 o incluso 60 dias.

En esta conversacion Orihuel
va mas alla de las propuestas de
Citrosol y hace un recorrido por
la tecnologia alrededor del desa-
rrollo del kaki ‘Rojo Brillante’
que muchos de los lectores de Va-
lencia Fruits ya conoceran, pero
que no esta de mas repasar con
uno de los cientificos que la puede
contar en primera persona.

UNA TECNOLOGIA QUE HIZO

POSIBLE EL CRECIMIENTO

DEL KAKI
Pero volvamos a nuestra con-
versacion. Para Orihuel, enten-
der los actuales desafios de la

postcosecha exige mirar atras.
La expansion del kaki ‘Rojo Bri-
llante’ comenz6 a acelerarse a
mediados de los afios noventa,
cuando se adaptaron técnicas ca-
paces de eliminar la astringencia
sin provocar simultaneamente la
maduracion y el ablandamiento
del fruto. La transformacién re-
sult6 decisiva para hacer posible
su comercializacion en firme y su
entrada en los canales de la gran
distribucién.

A estainnovacion tecnologica
se sumo una estrategia comercial
que contribuy6 a cambiar la per-
cepcion del producto. Y en este
punto Benito Orihuel no puede
dejar de mencionar a Paco Bo-
rras y Cirilo Arnandis. En 1996,
Anecoop planteé la comercializa-
cion de una misma variedad bajo
dos formatos: el Persimon duro
y el Classic blando. Segun expli-
ca Orihuel, esta diferenciacion,
unida al trabajo tecnolégico y al

impulso de nuevas plantaciones,
fue determinante para la evolu-
cién posterior del cultivo.

La conservacion frigorifica
constituyo el tercer gran elemento
de esta evolucion. “Se han resuel-
to muchisimos problemas”, resu-
me Orihuel al referirse al conjun-
to de avances desarrollados desde
aquellos primeros anos.

Las cifras ayudan a visuali-
zar la magnitud del cambio. En
1998 se comercializaron, segiin
recuerda Orihuel, alrededor de
2.000 toneladas de Persimon y
algunas menos de kaki blando
dentro de la denominacién de
origen, mientras que la produc-
cion total podia situarse enton-
ces en el entorno de las 5.000-
6.000 toneladas. Frente a aquel
escenario, el volumen actual se
sitiia, seglin las estimaciones, al-
rededor de las 240.000 toneladas,
después de haber alcanzado en
algiin momento picos de unas
400.000 toneladas en la Comuni-
dad Valenciana.

LA DESASTRINGENCIA,

UN PUNTO CRITICO
El tratamiento de desastringen-
cia se realiza de forma mayo-
ritaria mediante CO.. Orihuel
sefiala que este procedimiento,
puede generar determinados
problemas de calidad. Entre ellos
cita los manchados internos y el
deterioro de la pulpa y, ademas
provocar una mayor sensibilidad
del fruto a los danos mecanicos
durante su paso por la linea de

confeccion donde se pueden oca-
sionar mas manchados.

El problema adquiere una es-
pecial relevancia porque algunos
de estos danos pueden no resul-
tar visibles externamente. El
fruto puede presentar una apa-
riencia correcta y, sin embargo,
mostrar alteraciones internas
posteriormente. La experiencia
de los ultimos anos ha puesto
de manifiesto, por tanto, que la
gestion de la desastringentacion
debe estar estrechamente vincu-
lada al conjunto de la estrategia
de conservacion.

Orihuel matiza, no obstante,
que una correcta aplicacién del
proceso permite reducir estos
problemas. “Si se hace bien prac-
ticamente no hay problema”,
senala, aunque reconoce que
existen diferentes factores que
dificultan evitar completamente
estas alteraciones. La mayoria de
operadores que trabajan en este
pais con kaki han conseguido
optimizar estos procesos y que
la fruta llegue a los lineales con
estandares de calidad muy altos.

ALTERNARIA:

UN PROBLEMA QUE APARECE

EN CONSERVACION
A este escenario se suma la man-
cha negra, una alteracion produ-
cida por el hongo Alternaria alter-
nata cuya particularidad reside
en que el origen se encuentra en
campo, mientras que sus efectos
pueden manifestarse posterior-
mente durante la conservacion.
“La contaminacion se produce en
el campo, pero el problema no se
manifiesta hasta que los kakis es-
tan sobre todo en almacenamiento
frigorifico y en la posterior comer-
cializacion”, explica Orihuel.

El tiempo de permanencia
en camara se convierte asi en
un factor determinante. Cuanto
mas prolongado es el almace-
namiento, mayor es el riesgo de
que se manifiesten problemas
relacionados con Alternaria.
Esto anade complejidad a una
cadena postcosecha que necesita
precisamente alargar la conser-
vacion para ampliar la ventana
de comercializacién.

En este ambito, Citrosol ha
incorporado esta campana un
fumigeno a base de pirimetanil,
Fruitfog®PYR, cuyo elemento
diferencial es el sistema de en-
cendido electronico eFOG. La
tecnologia pretende resolver
una de las limitaciones de los fu-
migenos de activacion manual:
garantizar que todos los botes
previstos para un tratamiento
se enciendan correctamente y
evitar dosis subletales.

Orihuel pone como ejemplo
una camara de 1.000 metros ctibi-
cos en la que son necesarios ocho
botes para alcanzar la concentra-
cion adecuada. Si alguno(s) de
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Citrosol aborda

la calidad del kaki
desde diferentes
puntos de la cadena

ellos no se activa, la concentra-
cion alcanzada sera inferior ala
prevista. El sistema electronico
busca evitar precisamente estas
concentraciones insuficientes.

La segunda diferencia esta
relacionada con la seguridad.
Frente al encendido mediante
mecha, el sistema electronico
no genera llama y permite ac-
tivar los botes mediante un ca-
bleado desde el exterior de la
camara. De este modo, el ope-
rario no necesita permanecer
dentro durante el proceso de
activacion.

EL TRATAMIENTO TAMBIEN

LLEGA A LA LINEA
Laestrategia de Citrosol para el
kaki no se limita al tratamien-
to en camara. Orihuel explica
que Citrocide® Online, sistema
de lavado higiénico con su for-
mulacion de acido peracético
Citrocide® Plus, se utiliza en
la linea para realizar el lavado
higiénico del fruto y que, ade-
mas, presenta eficacia frente a
la mancha negra.

En paralelo, al proceso de
lavado se puede incorporar
Negrol, un detergente destina-
do a mejorar la limpieza de la
negrilla o fumagina. Orihuel
considera que se trata de un
problema de limpieza especial-
mente complejo y sefnala que
la combinacion del lavado hi-
giénico y el detergente permite
reducir su incidencia y mejorar
el resultado de la confeccion.

El objetivo es, en definitiva,
abordar la calidad del kaki des-
de diferentes puntos de la cade-
na: desde el campo y la entrada
en almacén hasta los tratamien-
tos en camara y las operaciones
de lavado y confeccion.

INVESTIGAR UNA

ALTERNATIVA A LA

DESASTRINGENCIA CON CoO,
La evolucion tecnoldgica no
se detiene en las soluciones
actualmente disponibles. Du-
rante la conversacion, Orihuel
confirma que Citrosol lleva
una linea de investigacion para
realizar la desasperizacion en
frio, orientadas precisamente
a resolver los problemas de
manchado interno asociados
al tratamiento convencional
con COs.

El desarrollo se encuentra
todavia en una fase de investi-
gacion y todavia no se pueden
ofrecer detalles técnicos ni sus
resultados.

UNA EVOLUCION LIGADA

A LA POSTCOSECHA
El recorrido del kaki ‘Rojo Bri-
llante’ es, por tanto, también la
historia de una sucesion de so-
luciones tecnolégicas. Orihuel
destaca el trabajo desarrollado
durante anos por diferentes
profesionales y equipos tanto
en campo como en postcose-
cha, y considera que sin ese
conjunto de avances el cultivo
no habria alcanzado su dimen-
sién actual.

El reto actual es diferente:
mantener la calidad alcanzada
y responder a las nuevas difi-
cultades agronémicas y clima-
ticas. Orihuel considera que el
kaki tiene recorrido para se-
guir creciendo si se mantiene
la promocioén y, sobre todo, si
se garantiza la calidad en el
lineal.

En este contexto, la conve-
niencia de consumo constituye
uno de sus argumentos diferen-
ciales. El Persimon puede con-
sumirse como una manzana,
sin necesidad de pelarlo, una
caracteristica que, en opinion
de Orihuel, quien también for-
ma parte del Comité Cientifico
de la Asociacion 5 al Dia, favo-
rece su consumo en situaciones
en las que la comodidad tiene
un peso creciente. También des-
taca su contenido en carotenos,
que son antioxidantes, y su ele-
vado contenido en Vitamina A,
importante para la vision y el
sistema inmunitario.

La conservacion frigorifi-
ca vuelve a aparecer asi como
una pieza esencial. El kaki es
un producto mas delicado que
otras frutas capaces de perma-
necer durante muchos meses
en camara, pero los avances lo-
grados permiten actualmente
alcanzar alrededor de 60 dias
de conservacion, una caracte-
ristica que resulta fundamental
para sostener la comercializa-
cion y dar salida a una produc-
cion cuya ventana natural es
mucho mas limitada.

En definitiva, la evolucién
del kaki demuestra hasta qué
punto la tecnologia postco-
secha ha sido una condicién
para el desarrollo comercial
del producto. Y, al mismo
tiempo, los retos que todavia
planteala desastringentacion,
los manchados internos, la
Alternaria y la conservaciéon
prolongada muestran que el
trabajo no esta terminado.
Para una fruta cuyo mercado
depende de mantener calidad
durante varias semanas des-
pués de la recoleccion, buena
parte del futuro dependera de
la investigacién en tecnologias
postcosecha que favorezcan su
tratamiento y su cuidadosa
confeccion.
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Soluciones postcosecha de
Gitrosol para el control de
la mancha negra en kaki

Por Benito Orihuel (*)

amanchanegra, causada

por el hongo Alternaria

alternata, es la principal

enfermedad fuingica en
kaki, capaz de provocar pérdidas
de hasta un 50% segiin campanas
y tiempo y condiciones del alma-
cenamiento frigorifico. El riesgo
es especialmente relevante en el
kaki de final de campana, some-
tido a periodos mas prolongados
de almacenamiento frigorifico
y mas susceptible a presentar
una mayor incidencia de esta
enfermedad.

Para su control durante la
conservacion frigorifica, Citro-
sol dispone de Fruitfog-PYR, un
tratamiento fumigeno formulado
a base de pirimetanil (25% p/p).
Su aplicacion se realiza directa-
mente en camara, sin necesidad
de manipular ni mojar la fruta
y, por tanto, sin generar aguas
residuales.

El tratamiento incorpora el
sistema patentado e-Fog de en-
cendido electrénico, “sin mecha”
y “sinllama”, y en consecuencia
“sin riesgos”, que garantiza un
100% de activacion, evitando
tratamientos a dosis subletales
por botes no encendidos, y per-
mitiendo trabajar sin exposicion
del aplicador.

Los ensayos realizados con
Fruitfog-PYR han evaluado su
efecto sobre la incidencia de
podrido (%) y severidad (mm de
area afectada) en frutos de kaki
cv. Rojo Brillante inoculados
artificialmente con A. alternata
(1,1-105 esporas/mL), tras una
simulacion de tiempo comercial
a20° C con eficacias de reduccion
de hasta un 90% (Ver figura 1).

Junto a este tratamiento, el
Sistema Citrocide® OnLine per-
mite garantizar el lavado higiéni-
co de los frutos de kaki mediante
una dosificacién de Citrocide®to-
talmente automatica. El sistema
proporciona control y monitori-
zacion totalmente automaticos,
conexion remota a CitroFy y
una desinfeccion segura y sin
residuos, apta para agricultura
ecologica, y que también contri-
buye a el control de A. alternata
y otros patogenos postcosecha.
Evitando contaminaciones cru-
zadas en la lavadora.

De este modo, Citrosol aborda
dos etapas clave de los procesos
postcosecha del kaki: 1a higiene
del agua de lavado y el control
de la mancha negra durante la
conservacion frigorifica.

(*) Postharvest Advisor
en Citrosol

Figura 1. Efecto del tratamiento Fruitfog-PYR sobre la incidencia de podrido (%) y
severidad (diametro en mm de area afectada) en frutos de kaki cv. Rojo Brillante
inoculados artificialmente con el hongo A. alternata (1,1x105 esporas/mL) tras los
periodos reseiiados a 20° G. / CITROSOL

Se logra hasta un 90% de eficacia en el control del
podrido, pues eFOG asegura la maxima eficacia al
encender todos los botes evitando concentraciones
subletales. Citrocide® On-Line evita contaminaciones
cruzadas. Y con eFOG se evita correr riesgos
innecesarios ya que se activan todos los botes, no se
produce llama y no hay exposicion del aplicador
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Viveros Hernandorena reactiva las
ventas de plantas de kaki en Valencia

Tras diez anos complicados, la firma confirma que en
los dos ultimos ejercicios ha aumentado la demanda de
plantones en la Ribera del Xuquer

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
El kaki es un cultivo emblema-
tico en la actividad de Viveros
Hernandorena. Compania pio-
nera y de referencia en la co-
mercializacion de plantones de
esta fruta, esta firma continua
siendo actualmente puntera en
este segmento. De hecho, desde la
fundacion de la empresa alla por
los afios 80, este cultivo constitu-
ye uno de los principales motores
de desarrollo de la firma y actual-
mente mantiene una posicion de
liderazgo tanto en Espana como
en Europa, acaparando una cuo-
ta de mercado superior al 60%.
La actividad de los viveros ca-
mina en consonancia a la de los
productores, y es un buen termoé-
metro para medir la salud y la
trayectoria de un sector. En este
sentido, Viveros Hernandorena
confirma que durante los dos
ultimos afios se han reactivado
las ventas de plantones de kaki
en Valencia para responder a la
demanda de replantacion y re-
novacioén en la zona de la Ribera
del Xaquer. No obstante, se han
vivido annos muy dificiles y preci-

La firma ha agotado este ario los 250.000 plantones que tenia disponibles. / VH san que el periodo comprendido

De cara al invierno

de 2028, Viveros
Hernandorena tendra
disponibles entre
350.000 y 400.000
plantones comerciales

entre 2014 y 2024 ha sido compli-
cado. “Durante estos diez anos,
el sector valenciano, nuestro
principal cliente, dejo de plantar
ylademanda de plantas cayé mu-
chisimo. La salida de nuestra em-
presa para suplir esta caida fue
la exportacién a destinos como
Italia, Francia, Portugal, paises
de Europa del Este, Azerbaiyan
o Georgia”, confirma la directo-
ra Comercial y Exportacion Rosa
Hernandorena.

Sin embargo, esta tendencia
negativa para el sector viverista
ha comenzado a revertirse, sin
llegar a las cifras que se alcanza-
ron cuando se vivio el denomina-
do ‘boom’ del kaki, centrado en
la variedad Rojo Brillante. Una
etapa que supuso una expansion

masiva y convirtio al pais en una
potencia mundial en este cultivo.
De alcanzar unas 18.500 hectareas
en todo el pais, la inmensa mayo-
ria en la Ribera del Xuquer, prin-
cipal zona productora y exporta-
dora de esta fruta, se ha pasado
actualmente a unas 14.000.

Este proceso de ajuste ha
sido duro para los viveros, que
vieron caer drasticamente sus
ventas. No obstante, parece que
comienzan a verse brotes verdes
en el horizonte. 2025 fue el ano en
el que se inici6 la recuperacion
de venta de plantones en Valen-
cia y en el presente ejercicio se
ha confirmado esta tendencia.
Viveros Hernandorena dispo-
nia de 250.000 plantas, y gracias
al incremento de ventas en la
Ribera del Xuquer, estan todas
agotadas para realizar las plan-
taciones en enero de 2027. Y de
cara al invierno de 2028, confir-
man un notable incremento y
tendran disponibles entre 350.000
y 400.000 plantones comerciales.
“Lamaxima produccion de nues-
tra historia y de todos los viveros,
porque no hay ninguna empresa
de este sector que haya puesto
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en el mercado 400.000 plantas de
kaki en un ano”, confirma Rosa
Hernandorena.

Durante diez afios la actividad
de los viveros se ha mantenido
bajo minimos en Valencia. Tras
vivir esa fase de gran expansion,
los problemas comenzaron a acu-
mularse para los productores de
kaki. La climatologia y las pla-
gas, aunque ya esta mejorando
en su control, han hecho estragos
en los ultimos anos. Los costes
se han disparado, los precios de
venta se han ido moderando, y
la rentabilidad del cultivo se ha
ajustado. Esto ha derivado en la
mencionada disminucion de la
superficie de cultivo.

Segtn explica Rosa Hernan-
dorena, “han sido diez afnos muy
complicados y actualmente nos
encontramos, ante la falta de in-
version en nuevas plantaciones,
con una zona agronomicamente
envejecida en la que sigue pre-
dominando el minifundismo. A
la reduccion de la superficie cul-
tivada, el envejecimiento de las
plantaciones esta provocando un
descenso del rendimiento produc-
tivo por hectarea, lo que también
esta limitando el volumen de co-
secha disponible cada campana”.

“Es cierto que en estos dos 1l-
timos anos ha aumentado la de-
manda de plantones en la Ribera
del Xuquer parareplantar y reno-
var, y hemos vuelto a centrarnos
en servir planta en Valencia, don-
de hemos vendido casi el 90% de
nuestra produccion”, indica la di-
rectora Comercial y Exportacion.

Sin embargo, como especi-
fica Rosa Hernandorena, “esto
no significa que vayamos a
inundar la Ribera del Xuquer
de plantaciones de kaki. En
Valencia existen actualmente
14.000 hectareas dedicadas a
este cultivo. Para mantener esa
superficie estable se necesitaria
una renovacién anual del 10%
de las plantas. Es decir, cada
afno habria que plantar 900.000
plantones nuevos para mante-
ner la produccion. Pero esto no
se esta haciendo, ya que entre
las ventas de todos los viveros
no llegamos al medio millén.
Con lo cual, aunque los produc-
tores agoten todas las plantas
de los viveristas, no llegamos
a cubrir el cupo para mantener
la actividad y que las hectareas
cultivadas y la produccién no
sigan bajando. En mi opini6n,
esta faltando kaki y deberiamos
mantener la superficie, por lo
menos, en 15.000 hectareas, ya
que la cosecha de los ultimos
anos ha sido baja en general”.

Rosa Hernandorena senala
también que, ante las complica-
ciones que esta viviendo el sector
del kaki, “el cultivo se ha profe-
sionalizado. Actualmente s6lo in-
vierten en nuevas plantaciones
profesionales. Sobre todo opera-
dores que tienen integrado todo
el proceso, desde el campo hasta
la comercializacion. Y ahora mis-
mo quién mas esta invirtiendo es
la empresa privada”.

EXPORTACION
Aunque salir fuera es complica-
do y arriesgado, la exportacion
ha permitido a Viveros Hernan-
dorena mantener su nivel de
actividad en el sector del kaki,
y suplir la caida del mercado
valenciano. “Nuestros princi-
pales destinos son tres paises
europeos colindantes como
Italia, Francia y Portugal. Y
también se esta notando un in-
cremento de pedidos de paises
de Europa del Este como, por
ejemplo, Hungria o la Republi-
ca Checa. Azerbaiyan y Georgia

también nos estan comprando
todos los anos bastante kaki
Rojo Brillante, la mejor varie-
dad del mundo”, explica Rosa
Hernandorena.

Actualmente, Azerbaiyan
es el tercer productor mundial
de kaki y es un pais con mucha
cultura en esta fruta. Pero sus
producciones se comercializan
en Rusia. Por eso, en Viveros
Hernandorena siempre afirma-
mos que “nuestra exportacion no
interfiere con el comercio en el
mercado europeo”, precisa.

Viveros Hernandorena es
actualmente el vivero lider en
este segmento. La fuerte apues-
ta por el I+D en sus sistemas de

produccion, el trabajo conjunto
con obtentores y centros de inves-
tigacion, y la formacion continua
de sus equipos, les posiciona ac-
tualmente como firma de refe-
rencia nacional e internacional.
Este liderazgo les ha permitido
superar estos anos complicados
que se han vivido en el mercado
valenciano, incrementando la ex-
portacion de plantones fuera de
nuestras fronteras. Ahora, tras
incrementarse la demanda en
la zona productora de la Ribera
del Xuquer, y sin desatender las
peticiones de otros destinos in-
ternacionales, han vuelto a sus
origenes, priorizando las ventas
en la zona de Valencia.
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La recuperacion de venta de plantones en Valencia se inicié en 2025. / VF
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» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. AgroFresh
mantiene una vinculacion muy
estrecha con el kaki desde hace
muchos arios. ;Cuando comenzo
esta relacion y como ha evolucio-
nado el trabajo de la compariia
con este cultivo?

Julian Herraiz. Evidente-
mente, la vinculacion de Agro-
Fresh, ahora, y en las etapas
previas de la empresa, como
Tecnidex, con el sector y con los
cultivos locales de la Comunidad
Valenciana siempre ha sido muy
estrecha. Esto junto con el carac-
ter innovador hizo que empeza-
ramos desde el inicio ofreciendo
soluciones para todo lo relacio-
nado con la gestion postcosecha.
En principio, comenzamos con
las camaras de desastringencia
hace ahora mas de 25 o 30 anos,
seguro.

Como sabes, hay un proceso
mediante el cual se elimina la
astringencia del kaki, lo que per-
mitié una comercializacion dife-
rente, con mayor calidad y con
otro concepto de producto. Esto
ayudo a la expansion del cultivo.

Después, otro de los hitos que
también ayudo6 a esa expansion
fuela aplicacion del 1-MCP. En un
principio, a través de una distri-
bucién para Tecnidex y después
ya hemos continuado con Agro-
Fresh, que desde siempre fue la
desarrolladora y, por decirlo asi,
lainventora de SmartFresh™ o de
la aplicacién del 1-MCP en cama-
ras a través de esta marca.

Esto permite, de la misma
forma, una comercializacion de
calidad y poder exportar a pai-
ses mucho mas lejanos, abrir las
fronteras y mantener la calidad,
porque lo que manejas es la inte-
raccion del etileno con los frutos
y, por lo tanto, su proceso de ma-
duracién y de senescencia.

También permite conservary
extender la ventana comercial,
de manera que no toda la oferta
se concentre en muy pocas sema-
nas, evitando que haya una pre-
sién de precios por acumulacion
de oferta.

VF. ;Qué otras soluciones se
han ido incorporando al manejo
postcosecha del kaki?

JH. Después se han desarro-
1lado otro tipo de soluciones. Por
ejemplo, tenemos unos sistemas
de humidificacion que permiten
mantener la textura y controlar
la pérdida de peso en la fruta,
algo importantisimo.

Son parametros que a veces
se dan por sentado, pensando
que las condiciones de conser-
vacion van a ser las adecuadas,
pero podemos perder calidad
y, de alguna forma, volumen o
peso de fruta porque la fruta ir
teniendo determinadas pérdidas
y estos sistemas de humedad per-
miten establecer las condiciones
idoneas para que la fruta llegue
con la mejor calidad.

VF. Y ahora AgroFresh estd
trabajando también en Harvista™.
JQueé supone esta solucion aplica-
da al kaki?

JH. La orientacion de investi-
gacion y desarrollo de AgroFresh
es muy importante y ahora esta-
mos trabajando, efectivamente,
en Harvista™.

Harvista™ es la marca para la
aplicacion de 1-MCP en precose-
cha o cerca de la cosecha, que es
el concepto con el que nosotros
denominamos a este tipo de pro-
ductos. Tiene un claro efecto en
toda la cadena de comercializa-
cion de la fruta y se centra los
procesos de senescencia en los
que esta involucrado el etileno y,
por lo tanto, permite ralentizar
esos procesos. Asi se logra una
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JULIAN HERRAIZ / Director general de Agrofresh Fruit Protection

“SmartFre_sh” ha sido clave
para an_lpl_lar !g ventana_de
comercializacion del kaki”

El kaki es una fruta de otorio que cada vez va entrando en la cesta de la compra de mas consumidores
esparnioles. Uno de los retos a los que se enfrenta es conseguir ampliar su permanencia en los lineales.
Desde hace mas de dos décadas, como relata Julian Herraiz en esta entrevista, SmartFresh™, con la
aplicacion de la molecula 1-MCP, ha sido un aliado para el manejo postcosecha del kaki. Y la gama
de AgroFresh se amplia alrededor de esta fruta tan caracteristica del campo, sobre todo, valenciano.

Julian Herraiz destaca que AgroFresh trabaja con el sector para conseguir que
“nuestro kaki llegue al consumidor en condiciones optimas”. / RAQUEL FUERTES

“La orientacion de investigacion y desarrollo de
AgroFresh es muy importante y ahora estamos
trabajando en Harvista™, la marca para la aplicacion
de 1-MCP en precosecha o cerca de la cosecha”

mejor gestion de la calidad, de la
recoleccion y del cultivo del kaki.

Estamos todavia en fase de de-
sarrollo, pero con todala voluntad
y con todas las garantias que nos
estan dando los ensayos que esta-
mos haciendo, “SmartFresh™ ha
sido clave en el mantenimiento y
en la conservacion con la calidad
del kaki”.

VF. Por tanto, Harvista™ to-
davia no se esta aplicando comer-
cialmente al kaki. ;Qué resultados
estan obteniendo hasta ahora?

JH. No. Evidentemente, tie-
nes que conocer el producto y
cual es la mejor forma de apli-
carlo, cual es el mejor momento,
etcétera. Estamos en esa fase
de desarrollo y también hay un

proceso regulatorio que, como
todos conocemos, en Europa es
arduo y costoso, tanto en tiem-
po como econémicamente (algo
que, por otra parte, proporcio-
na una seguridad alimentaria
incomparable).

No esta todavia disponible por-
que debe pasar el proceso de re-
gistro y de aprobacion. Mientras
tanto, estamos haciendo ensayos
oficiales, evidentemente, algunos
con supervision y con contactos
con institutos de investigacion,
para la puesta a punto y para
conocer mejor el producto, sus
efectos y la idoneidad de como,
cuando y para qué aplicarlo.

VF. Una de las caracteristicas
del kaki es que tiene una ventana

"El kaki tiene un
recorrido muy
interesante para
el incremento del
consumo”

comercial relativamente corta,
con pocos meses de cosecha y tam-
bien de comercializacion. ;Hasta
qué punto soluciones como las de
AgroFresh pueden contribuir a
ampliar esa ventana y conseguir
que el kaki permanezca mas tiem-
po en los lineales?

JH. Ese es el objetivo con el
que naci6 y el objetivo para el
cual se utiliza. Evidentemente,
los agricultores, los exportado-
res y los profesionales del kaki,
con el tiempo, han ido entendien-
domas el cultivo y han intentado
alargar, de alguna forma, la cam-
pana. Por ejemplo, adelantando
la produccion y la entrada en
madurez para aprovechar mas
semanas y mas meses de comer-
cializacion. Pero eso tiene una li-
mitacion y SmartFresh™ ha sido
clave en ese mantenimiento y en
esa conservacion con la calidad
requerida.

Otro efecto es que permite
exportar a paises mas lejanos, lo
que también, de alguna forma,
quita presién de una sobreofer-
ta en el mercado en un momento
concreto, en este caso europeo.

Por tanto, alargar las semanas
y abrir la ventana de comerciali-
zacion es el objetivo.

VF. Después de tantos anos
trabajando con el kaki, y ya desde
una perspectiva mas amplia como
conocedor del producto, ;esta vien-
do que se esta consiguiendo que
cale como fruta de otofio en mds
mercados dentro de Espana? En
la Comunidad Valenciana es un
producto muy conocido, jestd
ganando presencia en el resto de
Espana?

JH. Lo que no cabe duda es
que los principales actores del
sector han hecho y estan hacien-
do una inversion considerable
en campanas de promocion, en
poner en valor este fruto tan ca-
racteristico y tan propio nuestro.

Estan haciendo un esfuerzo
que, quizas por circunstancias
y por cuestiones geopoliticas,
aun no ha tenido todos los re-
sultados que nos hubiera gus-
tado en el sector en cuanto a su
posicionamiento.

Estas campanas han tenido
retorno, pero quizas se pueda
pedir un poquito mas. Y es que
esta situacion se enmarca en que
el consumo interno, ya no solo
el del kaki, sino en general el de
muchas frutas, no esta ala altura
que deberia en un pais con una
orientacion tan agricola y tan
vinculada al sector primario. Es
algo para reflexionar conjunta-
mente, no sélo a nivel nuestro,
sino a nivel de sector o incluso
de pais.

Pero, volviendo al kaki, me
consta que los esfuerzos de los
principales actores son arduos.
Entienden que la promocion
debe ser uno de los pilares del
asentamiento, de la busqueda de
larentabilidad y de conseguir un
mayor consumo. El esfuerzo se
esta haciendo y les aplaudo por
ello.

VF. Enotros paises el kaki esta
mucho mas asentado. ;Considera
que todavia existe margen para
aumentar el consumo en Espa-
fia y hacerlo mas conocido fuera
de las zonas tradicionalmente
productoras?

JH. Yo creo que si, que hay
un recorrido muy interesante
para el incremento del consumo
y aqui estamos desde AgroFresh
para apoyarlo, para conseguir
que un producto de tanta cali-
dad como nuestro kaki llegue
al consumidor en condiciones
Optimas.
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JOAN MARTINEZ / Responsable del segmento Agro de Caixa Popular

“Las entiglades financieras
desempenqmos un_papel_ que
va mas alla de la financiacion”

Conocer el sector, conocer las diferentes necesidades de los cultivos y, por supuesto, conocer a las
personas son los factores que destaca Joan Martinez a la hora de hablar de la relacion entre los
protagonistas del sector agro y entidades financieras. Es el caso de Caixa Popular que cuenta con la
proximidad y el conocimiento del terreno entre sus grandes bazas para poder ofrecer lo que realmente
necesita cada zona. En el kaki, esa presencia en primera linea les ha hecho conocer la evolucion del
cultivo de forma extraordinaria y poder ofrecer respuestas especializadas adaptadas a la fruta que

cambio el perfil de algunas comarcas valencianas.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué papel des-
empenan las entidades financie-
ras en las poblaciones en las que el
sector agro tiene un papel esencial
en la economia local?

Joan Martinez. En las po-
blaciones donde la agricultura
es uno de los principales moto-
res econémicos, las entidades
financieras desempenamos un
papel que va mas alla de la fi-
nanciacion. Acompanamos a
agricultores, cooperativas y em-
presas agroalimentarias en las
distintas etapas de su actividad,
facilitando el acceso al crédito, la
anticipacion de ayudas dela PAC,
la financiacion de inversiones, la
gestion de tesoreria o 1a cobertu-
ra de riesgos, aspectos clave para
la viabilidad y evolucion de las
explotaciones.

En Caixa Popular entendemos
que apoyar al sector agrario es
también contribuir al desarrollo
de los pueblos y comarcas en los
que estamos presentes. Por eso
apostamos por un modelo de
proximidad, basado en conocer
de primera mano la realidad y
las necesidades del sector, para
ofrecer soluciones adaptadas y
contribuir a que la actividad eco-
noémica y la inversion permanez-
can en el territorio.

VF. ;Por qué la proximidad es
un valor esencial en el dia a dia de
los productores?

JM. La agricultura esta con-
dicionada por numerosos facto-
res que requieren respuestas agi-
les y un conocimiento profundo
del territorio: la climatologia, la
disponibilidad de agua, los costes
de produccioén, los mercados, las
plagas o las particularidades de
cada campana.

La proximidad permite cono-
cer al agricultor, su explotacion,
la evolucion de sus cultivos y la
realidad de cada comarca. No
es 1o mismo una explotacién
de kaki en la Ribera que una
horticola en I’'Horta Sud o una
explotacion citricola especiali-
zada. Ese conocimiento permite
ofrecer soluciones adaptadas y
responder con mayor agilidad,
algo especialmente importante
cuando el productor necesita
tomar decisiones en momentos
clave.

VF. ;Con qué red cuenta Caixa
Popular en las zonas productoras
de kaki?

JM. Caixa Popular cuenta
con una amplia implantacion,
con oficinas en las provincias
de Valencia y Alicante y una
presencia especialmente rele-
vante en las principales zonas
productoras de la Comunitat
Valenciana, entre ellas las

Joan Martinez recalca que en “Caixa Popular entendemos que apoyar al sector agrario es también contribuir al desarrollo
de los pueblos y comarcas en los que estamos presentes”. / CAIXA POPULAR

comarcas donde se concentra el
cultivo del kaki.

Nuestra red en La Ribera
Alta, La Ribera Baixa y I’'Horta
Sud nos permite estar cerca de
toda la cadena de valor, desde
agricultores y cooperativas hasta
centrales hortofruticolas y otras
empresas vinculadas a la activi-
dad agroalimentaria.

Esta cercania de las oficinas,
junto con equipos especializa-
dos en el sector agro, nos permi-
te conocer de primera mano la
evolucion del cultivo, sus parti-
cularidades y las necesidades fi-
nancieras de sus profesionales,
y ofrecerles un acompanamiento
adaptado a cada momento.

VF. ;Qué es el plan “Fuera de
Serie” y como incide en el sector
agro?

"“En estos afios hemos visto una importante
profesionalizacion del sector, mejoras en las técnicas
de cultivo y una creciente orientacion hacia mercados
nacionales e internacionales”

JM. “Fuera de Serie” es la
propuesta de Caixa Popular di-
senada para responder de forma
mas especializada a las necesi-
dades de los trabajadores por
cuenta propia y que incorpora
Agro como uno de sus cuatro
segmentos especificos, junto
a profesionales, comercios y
auténomos.

En el ambito agrario, esta pro-
puesta supone un mayor cono-
cimiento y especializacion en
las necesidades del sector, una

atencion personalizada y so-
luciones especificas para cada
momento de la actividad, desde
la financiacién de inversiones o
campanas hasta la anticipacion
de subvenciones y ayudas o la
gestion diaria de la explotacion.
El objetivo es estar cerca de agri-
cultores y ganaderos y dar una
respuesta agil y adaptada a una
actividad marcada por sus pro-
pios ciclos y necesidades.

VF. ;Son diferentes las necesi-
dades financieras de cada cultivo?

Caixa Popular cuenta con una amplia implantacién, con o icinas en las provincias de Valencia y Alicante y una presencia
especialmente relevante en las principales zonas productoras de la Comunitat Valenciana. / CAIXA POPULAR

JM. Si, claramente. Cada cul-
tivo tiene sus propios ciclos pro-
ductivos, calendarios de cobro
y estructuras de costes, y eso
determina también sus necesi-
dades financieras. Por ejemplo,
los cultivos horticolas, con cam-
panas mas cortas y sucesivas,
requieren una gestion financiera
mas frecuente. En citricos o kaki,
en cambio, los ingresos suelen
concentrarse en determinados
momentos del afio, por lo que es
especialmente importante con-
tar con soluciones que permitan
gestionar la tesoreria y mantener
la liquidez durante el resto del
ejercicio.

También son diferentes las
necesidades de inversion, ya
sea en maquinaria, sistemas de
riego, estructuras de proteccion
o procesos de modernizacion de
las explotaciones. Por eso, es fun-
damental conocer la realidad de
cada cultivo y adaptar la finan-
ciacién tanto a sus ciclos como a
las caracteristicas concretas de
cada explotacion.

VEF. Estar cerca del terreno
les convierte en observadores de
excepcion, jcomo han visto evo-
lucionar el sector del kaki en los
ultimos arios?

JM. El kaki ha pasado de ser
un cultivo emergente a tener un
pesomuy relevante en la agricul-
tura valenciana, especialmente
en La Ribera. En estos anos
hemos visto una importante
profesionalizacion del sector,
mejoras en las técnicas de cul-
tivo y una creciente orientacion
hacia mercados nacionales e
internacionales.

Esta evolucion también ha
venido acompanada de impor-
tantes retos, como el incremen-
to de los costes, la competencia
exterior, los episodios meteoro-
16gicos adversos o los problemas
fitosanitarios. Ante este escena-
rio, agricultores, cooperativas y
empresas han demostrado una
gran capacidad de adaptacion,
apostando por la profesionali-
zacion, la innovacién y la bus-
queda de nuevas oportunidades
comerciales.

Desde Caixa Popular quere-
mos seguir acompanando esa
evolucion desde el conocimiento
del sector y la cercania al territo-
rio, contribuyendo a la viabilidad
y al futuro de un cultivo especial-
mente relevante para nuestras
comarcas.

VF. (Qué necesidades han
visto que tiene el sector del kaki
y cudl es la propuesta de Caixa
Popular?

JM Como decia antes, el sec-
tor del kaki ha experimentado
una importante transformacion
en los ultimos afos y afronta
retos que requieren una gestion
cada vez mas profesionalizada
de las explotaciones. Entre las
principales necesidades encon-
tramos la gestion de la tesoreria,
la financiacion de inversiones
para ganar competitividad y
modernizar las explotaciones, la
adaptacion a las exigencias de los
mercados y la gestion de los ries-
gos asociados a fenémenos clima-
ticos o problemas fitosanitarios.

Desde Caixa Popular damos
respuesta a estas necesidades
con financiacion para inversio-
nes y modernizacion, lineas de
circulante, anticipos de ayudas
y soluciones aseguradoras adap-
tadas a la actividad agraria. Todo
ello con el objetivo de aportar
estabilidad financiera y facili-
tar que agricultores y empresas
puedan afrontar sus inversiones
y seguir mejorando la produc-
tividad y rentabilidad de sus
explotaciones.
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