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Las negociaciones han dejado pendientes temas como el presupuesto y los limites a las ayudas a la renta vinculadas a la superficie de las explotaciones. / 0SCAR ORZANCO

La futura PAG avanza, pero
el presupuesto genera
incertidumbre en el campo

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La reforma de la Politica Agra-
ria Comun (PAC) para el perio-
do 2028-2034 ha dado un nuevo
paso adelante con el principio de
acuerdo alcanzado el pasado 26 de
octubre por unanimidad entre los
ministros de Agricultura de los 27
Estados miembros dela Union Eu-
ropea, tras una larga negociacion.
El pacto establece una posicion co-
mun sobre los aspectos fundamen-
tales del futuro reglamento, pero
deja pendientes dos cuestiones
determinantes para el sector agra-
rio: el presupuesto y los limites a
las ayudas a larenta vinculadas a
la superficie de las explotaciones.
Desde el Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion,
el ministro Luis Planas ha valo-
rado el resultado al considerar
que permite mantener la PAC
como una politica europea, con

Los ministros de Agricultura de la UE alcanzan un
principio de acuerdo para el periodo 2028-2034,
mientras las organizaciones agrarias espanolas
cuestionan un pacto que deja sin resolver la dotacion
economica y el reparto de las ayudas

un reglamento propio y mar-
gen para adaptar su aplicacién
a las circunstancias nacionales
y regionales. El acuerdo recoge
buena parte de las lineas defen-
didas por Espana, entre ellas el
apoyo a las rentas, el relevo ge-
neracional, la gestion de riesgos
y crisis, el mantenimiento de los
ecorregimenes y la continuidad
de las intervenciones sectoriales
para los ambitos hortofruticola,
vitivinicola y apicola. También
contempla ayudas asociadas para

subsectores agricolas y ganaderos
con dificultades competitivas, in-
versiones productivas y medidas
de apoyo a las zonas rurales con
limitaciones naturales o desven-
tajas especificas.

Sin embargo, el avance nor-
mativo no ha despejado las prin-
cipales preocupaciones de las
organizaciones agrarias. Asaja,
COAG, UPA y Union de Uniones
coinciden en cuestionar un acuer-
do que no garantiza un presu-
puesto suficiente ni aclara como

se distribuiran las ayudas. Las
estimaciones del sector apuntan
a una reduccion presupuestaria
del 22%, mientras que la integra-
cién de la PAC en un fondo comun
con otras politicas comunitarias
genera inquietud sobre su futura
financiacion y el papel de los Esta-
dos miembros en el reparto.

El acuerdo abre ahora una
nueva fase de negociaciones. Los
jefes de Estado y de Gobierno de-
beran abordar el Marco Financie-
ro Plurianual 2028-2034, mientras
que el reglamento tendra que ne-
gociarse con el Parlamento Euro-
peo durante el primer semestre de
2027. Hasta entonces, la dotacion
econdémica seguira siendo la gran
incégnita de una reforma que
marcara el futuro de las ayudas
al campo europeo.
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De tragedia en tragedia

Por GONZALO GAYO

as organizaciones

agrarias en Espana

han aplazado la gran

tractorada nacional
prevista en Madrid por solida-
ridad tras el tragico accidente
de tren ocurrido en Urda (Tole-
do), con 69 personas fallecidas.
Los agricultores mantienen
intactas sus demandas y pre-
paran un nuevo calendario de
protestas para los proéximos
dias. Asaja, COAG y Unién de
Uniones trabajan en una nue-
va convocatoria oficial que se
dara a conocer en breve. Los
agricultores han remarcado
que este calendario no depen-
dera de agendas electorales
ni de fechas politicas, por lo
que las protestas se llevaran a
cabo de forma inminente ante
las administraciones. Los pri-
meros en dar un paso al frente
han sido los agricultores valen-
cianos, con las movilizaciones
del sabado pasado y marchas
por el centro de la ciudad para
exigir precios justos y ayudas,
tras denunciar la competencia
desleal exterior y los recortes
de Bruselas.

Espana vive una situacion
limite tras toda una legislatura
sin Presupuestos Generales del Estado,
que nos arrastra de tragedia en tragedia.
La paralisis y las sucesivas prorrogas
presupuestarias han sido uno de los ma-
yores actos de irresponsabilidad de toda
la democracia, y hoy sufrimos sus graves
consecuencias.

La falta de unas cuentas publicas
actualizadas afecta a todas las infraes-
tructuras y servicios publicos, poniendo
en riesgo a la poblacion. Con los presu-
puestos de 2023 se estrangula la capaci-
dad operativa de las Confederaciones Hi-
drograficas, se retrasa la prevencion de
catastrofes y se cronifican los problemas
de abastecimiento, asi como las actuacio-
nes en las zonas afectadas por la DANA.
Dos anos después de la DANA que asolo
la provincia de Valencia, seguimos sin
ejecutar las inversiones necesarias para
que no se repita otra tragedia.

La ausencia de grandes obras de inge-
nieria hidraulica en las zonas afectadas
por la DANA de 2024 responde a la asfi-
Xia financiera provocada por la falta de
presupuestos del Estado, asi como a las
disputas politicas sobre las competencias
y a unos plazos burocraticos extremada-
mente rigidos. Dos afios después de la
catastrofe, la mayor parte de las inter-
venciones en infraestructuras siguen
atascadas en los despachos, retrasando
las soluciones reales hasta la proxima
década.

Continuaran las rotestas en Valencia. / GONZALO GAYO

Los Presupuestos Generales vigentes,
correspondientes a 2023, no permiten ab-
sorber la inflacién de costes ni el aumen-
to de la demanda en un pais que sigue su-
mando poblacion, mientras las prorrogas
presupuestarias impiden comprometer
directamente fondos plurianuales nece-
sarios para grandes infraestructuras.
Por ello, el Estado se ve forzado a operar
mediante créditos excepcionales y con-
tratos marco de conservacion.

Lo vemos a diario en Valencia. El Go-
bierno sélo ha terminado obras de par-
cheo en el barranco del Poyo por valor de
mas de 19 millones de euros, orientadas a
lareparacion de danos, la reconstruccion
de taludes o el saneamiento de areas criti-
cas, como la zona de aforos de Riba-roja.

De las grandes canalizaciones que
necesitan las poblaciones afectadas por
la DANA no hay nada ejecutado en dos
anos, ya que no pueden salir adelante por
la via de urgencia debido a las normati-
vas de evaluacion de impacto ambiental
y a los procesos ordinarios de licitacion
publica. De hecho, el Ministerio para la
Transicion Ecologica (MITECO) licita
proyectos contra las riadas en los ba-
rrancos del Poyo, Pozalet y la Saleta, di-
vididos en mas de diez proyectos técnicos
y tramos con plazos inadmisibles. Cada
tramo requiere su propia redaccion, ale-
gaciones ciudadanas y expropiaciones de
terrenos. Los plazos oficiales determinan

que las obras de defensa no es-
taran terminadas, en el mejor
de los escenarios, hasta 2031 o
2032. Un caos y una aberracion
inadmisible cuando hay tantas
vidas en juego por culpa de tan-
ta soberbia.

El Ministerio para la Transi-
ci6n Ecologica (MITECO), a tra-
vés de la Confederacion Hidro-
grafica del Jucar (CHJ), tiene la
competencia exclusiva sobre el
dominio publico hidraulico. Le
corresponde disenar, proyectar,
licitar y ejecutar las grandes
obras de interés general, como
presas, canalizaciones, encau-
zamientos y desvios de barran-
cos, mientras que su ejecucion
material depende directamen-
te de las partidas asignadas en
los Presupuestos Generales
del Estado, que ni siquiera se
presentan en las Cortes Gene-
rales, con enganos sistematicos
Yy permanentes.

El Gobierno ha incurrido
en una grave e inadmisible
irresponsabilidad al tratar de
gobernar durante cuatro anos
sin presupuestos y sin apoyo
parlamentario, con el tinico ob-
jetivo de mantener sus sillones,
desde la soberbia y en lugar de
atender las necesidades urgentes de los
ciudadanos.

La paralisis presupuestaria afecta
también a otras infraestructuras, con
recortes de hasta el 25% en la ejecucion
de inversiones de Adif, lo que obliga al
gestor ferroviario a operar mediante
un sistema administrativo excepcional.
Al no contar con unas cuentas publicas
actualizadas, se debilitan las inversio-
nes necesarias y se carece de un proce-
dimiento presupuestario ordinario que
permita planificar las necesidades ferro-
viarias, 1o que genera un grave problema
financiero y de seguridad.

No es de extranar que el maximo
responsable de los trenes en Espafia sea
incapaz de dimitir ni de pedir perdon
pese a las tragedias sufridas, mientras
se busca un relato que justifique tanta
incompetencia y soberbia para seguir
ocupando unos sillones. Todo un ejér-
cito de asesores y medios publicos esta
en ello. Lo cierto es que Espana necesi-
ta hoy mas que nunca soluciones a los
graves problemas de infraestructuras,
agricultura y vivienda, entre otros, y
unos Presupuestos Generales del Esta-
do aprobados cada afio tras el Debate de
la Nacion. Necesita un Gobierno capaz
de asumir sus responsabilidades desde
la humildad y el esfuerzo al servicio de
los ciudadanos, frente a tanta hipocresia
y soberbia.

LA PLANTA BAJA

LUISFU
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Luis Planas sobre el acuerdo de

la PAC: “Hemos conseguido

manteneria como politica europea”

Los ministros de Agricultura de la UE cierran un principio de acuerdo sobre los
aspectos fundamentales de la Politica Agraria Comun (PAC) a partir de 2027

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Consejo de Ministros de
Agricultura de la Union Europea
alcanzo, por unanimidad de los
27 Estados miembros y tras 12
horas de reunion, un acuerdo
general parcial en relacién con
el reglamento por el que se es-
tablecen las condiciones para
la ejecucion de las ayudas de la
Politica Agraria Comun (PAC),
segun informan desde el minis-
terio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion (MAPA).

El Consejo de la Unidén
Europea ha aprobado una posi-
cion parcial sobre la futura PAC,
que servira de base para las
negociaciones sobre el préximo
presupuesto comunitario alargo
plazo, correspondiente al periodo
2028-2034. El acuerdo, alcanzado
este lunes por los ministros de
Agricultura de los Estados
miembros, deja pendientes los
aspectos financieros y los limites
alasayudas alarenta vinculadas
a la superficie de las explotacio-
nes individuales.

La posicién acordada busca
que la PAC siga respaldando la
produccion de alimentos, refuer-
ce laresiliencia y la competitivi-
dad del sector agrario y mejore
su capacidad para responder a
los desafios futuros. Al mismo

El acuerdo entre los miembros del Consejo de Ministros de Agricultura de la Union Europea se alcanzo pasadas las 10 de la noche del lunes 26 de octubre. / MAPA

El Consejo de la UE ha aprobado una posicién parcial,
que servira de base para las negociaciones sobre

el préximo presupuesto comunitario a largo plazo,
correspondiente al periodo 2028-2034

La posicion acordada busca que la PAC siga
respaldando la produccion de alimentos, refuerce la
resiliencia y la competitividad del sector agrario y
mejore su capacidad ante desafios futuros

Al mismo tiempo, mantiene la intencion de preservar

un marco comun para toda la UE, aunque con margen
para que cada Estado miembro adapte su aplicacion a
las circunstancias nacionales y regionales

tiempo, mantiene la intencion
de preservar un marco comun
para toda la Unién Europea,
aunque con margen para que
cada Estado miembro adapte su
aplicacion a las circunstancias
nacionales y regionales.

LA POSICION DEL MINISTERIO

Elministro de Agricultura, Pesca
y Alimentacion, Luis Planas,

senalaba tras la reunion que “he-
mos conseguido mantener la PAC
como politica europea”. “Hemos
logrado un objetivo fundamen-
tal, que lo que aparecia desdibu-
jado en la propuesta inicial de
la Comisién Europea de julio de
2025, es hoy un reglamento solido,
europeo”, ha explicado.
Elacuerdo se alcanzo pasadas
las 10 de la noche del lunes 26 de

octubre. El ministro aseguraba
estar satisfecho con el resultado
porque “este pacto recoge las
principales lineas defendidas
por Espana y acordadas con
las comunidades auténomas,
las organizaciones profesiona-
les agrarias y las cooperativas
agroalimentarias”.

Segun recuerdan desde el
Ministerio, se trata de un acuer-
do parcial, ya que el reglamento
debe adoptarse por codecision
con el Parlamento Europeo, con
el que empezara a negociarse en
enero de 2027. Ademas, depen-
de del acuerdo sobre el Marco
Financiero Plurianual 2028-2034
que cierren los jefes de Gobierno
en el Consejo Europeo, que tiene
previstas dos reuniones antes de
finalizar el afio, y que sera deter-
minante para la dotacion econé-
mica de la futura PAC.

Planas recordaba que, al
inicio de estas negociaciones,
en julio de 2025, el Gobierno de
Espana propuso un acuerdo en
torno a tres puntos: una politi-
ca agraria comunitaria fuerte
y dotada con un presupuesto
suficiente; una PAC plenamen-
te europea y flexible en su apli-
cacion nacional; y evitar una
renacionalizacion de la misma.
Tal propuesta obtuvo el apoyo

Planas aseguraba

estar satisfecho con

el resultado porque
"este pacto recoge

las principales lineas
defendidas por Espana”

unanime de los consejeros de
las comunidades auténomas, de
las cuatro organizaciones profe-
sionales agrarias (Asaja, COAG,
UPA y Unio6n de Uniones) y de
Cooperativas Agro-alimentarias.

El acuerdo alcanzado anoche
cubre el segundo y tercer pun-
to, mientras sigue pendiente el
aspecto presupuestario, que de-
cidiran los jefes de Estado y de
Gobierno en Consejo Europeo.

El acuerdo alcanzado con-
templa un reglamento propio
para la Politica Agraria Comun
(PAC), dotado de herramientas
suficientes para apoyar a los
agricultores espanoles, y conso-
lida una politica centrada en el
apoyo a las rentas y orientada
también a reforzar su dimension
social, manteniendo el modelo de
ayudas destinado a sostener la
rentabilidad de las explotaciones.

Elrelevo generacional adquie-
re un papel protagonista, con
una estrategia que se reforzara
en Espana mediante el apoyo a
las nuevas incorporaciones, una
dotacion inicial para los jévenes
agricultores y medidas de apoyo
a las sustituciones. Asimismo,
la reforma establece condicio-
nes de apoyo para la gestion de
riesgos y crisis y mantiene la
arquitectura ambiental de la
PAC, bajo la premisa de que la
sostenibilidad ambiental es im-
prescindible para la sostenibili-
dad empresarial, consolidando
los ecorregimenes, aunque con
nuevas denominaciones.

El acuerdo también contem-
pla un respaldo especifico a la
diversidad de los sectores agri-
colas y ganaderos, de manera
que los subsectores con dificulta-
des competitivas dispondran de
ayudas asociadas para reforzar
su rentabilidad, al tiempo que
se mantienen las intervenciones
sectoriales para los sectores hor-
tofruticola, vitivinicola y apicola.

En materia de inversiones, el
texto apuesta por las actuacio-
nes productivas y de adaptacion
ambiental, como las destinadas a
nuevas explotaciones, a mejorar
la oferta de productos agrarios
y al regadio, siguiendo la linea
del actual periodo. Por ultimo,
la reforma incorpora medidas
de apoyo a las zonas rurales, las
areas con limitaciones naturales
y los territorios con desventajas
especificas.

Fruto de las negociaciones
del Consejo de Ministros de
Agricultura de la UE se ha con-
seguido delimitar a los socios de
las empresas cooperativas el li-
mite maximo de las ayudas y la
degresividad (reduccion de las
ayudas a partir de una determi-
nada cuantia).

Ademas, se han establecido
las bases para una “transicion
suave” entre los actuales apoyos
dela PACy los que se establezcan
a partir del ano 2028.
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La respuesta de los agricultores

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Los agricultores rechazan el
pacto sobre la PAC porque
“no garantiza un presupuesto
justo”. Asi, las cuatro organi-
zaciones agrarias espanolas
(Asaja, COAG, UPA y Unién de
Uniones) criticaron el acuerdo
parcial alcanzado por el Consejo
de Ministros de la UE para refor-
mar la PAC, porque no resuelve
su inquietud sobre los recortes
de su presupuesto y el reparto de
las ayudas.

Asaja y COAG afirman que
con las propuestas presupues-
tarias sobre la mesa, la PAC
sufre un recorte del 22%; con el
proyecto presupuestario pasa
a integrarse en un megafondo
con otras politicas, por lo que los
Gobiernos tendran la decision fi-
nal sobre su dotacion.

El director general de Asaja,
José Maria Castilla, ha afirma-
do, en declaraciones remitidas a
EFE Agro, que “no hay motivo
de celebracion” porque la princi-
pal cuestion, la presupuestaria,
“no esta definida ni aclarada”
y, con el proyecto financiero ac-
tual habria una pérdida estima-
toria de 72 euros por hectarea.
“Necesitamos un paquete econo-
mico ya y medidas reales donde
ademas la Ley del de la Cadena
sea una verdad”, subrayaba.

Por su parte, el secretario ge-
neral de COAG, Andrés Gongora,
explica que el acuerdo supone
fijar las “reglas del juego, pero
no cuantas fichas ni quién se las
lleva” y que con las propuestas
de presupuesto se pega “un ha-
chazo” ala PAC que para Espania
puede ser casi 10.000 millones de
euros menos.

Ha criticado que la PAC
pierda su estructura propia (se

fa

Las propuestas presupuestarias sobre la mesa, la PAC sufre un recorte del 22%; con el proyecto presupuestario pasa a

integrarse en un megafondo con otras politicas, por lo que los Gobiernos tendran la decision final sobre su dotacion. / ARCHIVO

fusionaran sus pilares de ayudas
y desarrollo rural) y que no se
hayan fijado limites concretos a
“las grandes ayudas” por lo que
ha pedido al Gobierno “firmeza”
en la negociacion del presupues-
to y al Parlamento Europeo que
“no ceda” para poder lograr un
reparto “justo”. Para Unién de
Uniones, el acuerdo es un “lavado

Las cuatro organizaciones agrarias espanolas (Asaja,
COAG, UPA y Union de Uniones) criticaron el acuerdo
parcial alcanzado por el Consejo de Ministros de la
Union Europa para reformar la PAC, porque no resuelve
su inquietud sobre los recortes de su presupuesto y

el reparto de las ayudas

de cara” porque se han pospues-
to “las decisiones importantes y
“practicamente” se ha ratifica-
do la propuesta de la Comision
Europea sobrela estructuradela
PAC, segtin han declarado a EFE
Agro fuentes de la organizacion.

COAG también ha critica-
do que se esté proponiendo un
recorte del 30% a la reserva de
crisis de la PAC y el riesgo de
“renacionalizacién” de esa po-
litica, con diferencias entre los
paises.

UPA ha calificado de “impre-
ciso y preocupante” el acuerdo
porque deja en el aire el presu-
puesto y porque “no corrige”
sus principales criticas, ya que
se “ahonda” en la decision de
hacer la PAC “menos comin y
menos europea”, segin explican
en un comunicado.

Tras estas primeras impre-
siones, el sector primario re-
chazaba el miércoles en la trac-
torada prevista para Madrid que
se suspendio tras el grave acci-
dente de tren de Urda (Toledo).
Después de guardar cinco mi-
nutos de silencio, se procedi6
a la lectura de un manifiesto
contra las politicas comunita-
rias y estatales que, a su juicio,
no responden a las necesidades
del campo, acechado ahora por
los altos costes del gaséleo y los
fertilizantes, y por eso amena-
zan con llevar sus protestas a
Bruselas.

Como ejemplo y en este con-
texto, el secretario general la
organizaciéon agraria COAG,
Andrés Gongora, califico, su-
mandose a las declaraciones del
dia anterior, como “problema es-
tructural” de la Unién Europea
(UE) los acuerdos comerciales
con terceros paises, de los que,
segun ha dicho, estan “en con-
tra” sin excepcion y ha animado
a movilizarse en Bruselas ante
el “tijeretazo” previsto de la
Politica Agricola Comun (PAC).

Los avances y el camino
pendiente para la proxima PAG,
con la incognita del presupuesto

D MERCEDES SALAS. EFEAGRO.

Las negociaciones sobre la
Politica Agraria Comun (PAC)
para 2028-2034 avanzan, tras
el acuerdo de esta semana del
Consejo de Ministros de 1a Union
Europea (UE), pero queda mucho
camino hasta su final y la gran
incognita de los presupuestos
que determinaran las ayudas al
campo.

Los ministros de Agricultura
han llegado en Luxemburgo a un
compromiso sobre el reglamento
de la PAC, que supone un paso
adelante pero parcial, pendiente
de que concluyan las discusio-
nes sobre el marco financiero
plurianual comunitario.

En palabras de los agriculto-
res, el reglamento marca “las re-
glas del juego, pero no las fichas
ni quién se las lleva”, segtn el
secretario general de COAG,
Andrés Gongora, o “pone el ca-
rro antes que los bueyes”, segin
el comité de las organizaciones
agrarias y cooperativas comuni-
tarias (Copa-Cogeca). La inquie-
tud esta en el presupuesto y en
los recortes, segiin han manifes-
tado las organizaciones agrarias,
tres de las cuales (Asaja, COAG
y Unién de Uniones) proyectan

un nuevo calendario de tractora-
das. Espana recibe en el marco
financiero 2021-2027 mas de 7.700
millones de euros anuales de la
PAC.

Estas son las claves de los
avances y los puntos pendientes.

EL ACUERDO DEL CONSEJO

1. El pacto de los ministros
de Agricultura marca la posi-
ci6n del Consejo en la nueva
normativa de la PAC, pero debe
ser negociada con el Parlamento
Europeo.

2. Le faltan numeros, porque
todo dependera del resultado
de las negociaciones sobre el
presupuesto.

3. El acuerdo se basa en la
estructura presupuestaria que
propuso Bruselas, por la cual la
PAC se integra en un megafondo
junto con otras politicas, como
cohesién, migracion o pesca, y
los Gobiernos deciden como se
distribuyen los fondos.

4. Fusiona en uno los dos pi-
lares de la PAC -agricultura y
desarrollo rural-, pero mantiene
las herramientas y programas
especificos de estas politicas y el
apoyo a las rentas.

5. Refuerza la atencion a los

jovenes -plantea que los paises
pongan en marcha un plan para
fomentar el relevo generacional-
y los instrumentos para conceder
pagos de crisis por catastrofes na-
turales, enfermedades o plagas.

6. Mantiene intervenciones
sectoriales como la hortofruti-
cola, la vitivinicola y la apicola y
ayudas asociadas ala produccion
a subsectores con dificultades.

POSICIONES DEL GOBIERNO Y

DEL SECTOR
Espana ha valorado el acuerdo,
por introducir “flexibilidad”,
por consolidar las subvencio-
nes y considera que conservar
en un reglamento la PAC es un
progreso frente a las propuestas
presentadas en 2025, segun el
ministro de Agricultura, Pesca
y Alimentacion, Luis Planas.

También ha celebrado que
se hayan sentado las bases para
facilitar una “transicion ordena-
da” entre la PAC actual y la que
comenzara en 2028.

Por el contrario, las organi-
zaciones agrarias han criticado
el acuerdo porque no aclara las
dudas sobre los recortes y porque
sigue adelante lo que califican
como una “renacionalizacion”

La inquietud del sectm" esta en los recortes que decidan los ministros euﬁopeos./ UE

de la PAC; también cuestionan
la falta de cambios para hacer
mas justo el reparto de ayudas.

¢QUE PASA CON
LOS RECORTES?
En las propuestas de la Comision
Europea (CE) se fijaba un pre-
supuesto blindado para la PAC
(300.000 millones) que supondria
un recorte respecto a 2021-2027,
pero segin Bruselas el montan-
te final para el campo depende-
ra de lo que los paises decidan y
ademas puede recibir fondos de
otros instrumentos.
El sector agrario ha cifradola
rebaja en el 22 %.

¢QUE QUEDA?
Los lideres de la UE negocia-
ran los presupuestos en dos
cumbres, en noviembre y en

diciembre. En el primer semestre
de 2027 el reglamento de 1a PAC
sera negociado entre el Consejo
y el Parlamento Europeo.

Laponente sobrela PACenlas
negociaciones presupuestarias
de la Eurocamara, la eurodiputa-
da Carmen Crespo, ha defendido
“blindar” los fondos para que no
haya recortes y para ello, se ha
referido a las ideas que expreso
en sus cartas la presidenta de la
CE, Ursula von der Leyen.

Von der Leyen plante6 el “ob-
jetivo rural” para el 10 % de los
planes nacionales y la movili-
zacion de otros 45.000 millones.

La etapa final sera preparar
la aplicacién comunitaria y na-
cional de la PAC, para que los
agricultores, los ganaderos y las
administraciones puedan afron-
tar sus nuevas ayudas.
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El IV Foro Internacional del Gultivo del
Aguacate se celebrara en Valencia

AguacateForum reunira a expertos internacionales para analizar la evolucion del mercado, los retos
agronomicos y las nuevas tecnologias aplicadas a esta fruta

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El préximo 24 de noviembre se
celebrara en el Palacio de Con-
gresos de Valencia el IV Foro
Internacional del Cultivo del
Aguacate, AguacateForum 2026.
El evento esta organizado por la
Asociacion de Productores de
Aguacates (Asoproa) y la Asocia-
cién Valenciana de Agricultores
(AVA-Asaja) y contara con la
participacion de expertos de ta-
1la mundial, tanto especialistas
e investigadores como profesio-
nales y empresas vinculadas ala
produccién, comercializacion e
innovacion de esta fruta subtro-
pical en fase de expansion.

Bajo el lema “El futuro del
aguacate ya esta tomando for-
ma”, el foro ofrecera un progra-
ma técnico centrado en los prin-
cipales desafios y oportunidades
de este cultivo. Tras la inaugura-
cién, los asistentes podran cono-
cer la situacion actual y las previ-
siones del mercado mundial del
aguacate, de la mano de Cristina
Tenorio, directora de marketing
de la Organizacion Mundial del
Aguacate (WAO).

La investigadora del IVIA,
Alejandra Salvador, abordara
los retos de la postcosecha de la
variedad Lamb Hass en la Comu-
nitat Valenciana, mientras que
Agrofresh expondra soluciones
sobre el control de la maduracion

El futuro del aguacate ya esta tomando forma.

.‘Ag uacfgsforum

Cuando:

Martes 24 de Noviembre de 2026

Donde:

Palacio de Congresos Valencia.

Avda. Cortes Valencianas, 60
46015 Valéncia (Espaiia)

IV FORO INTERNACIONAL DEL CULTIVO DEL AGUACATE

UE INSCRIPCIONES

ALY Recerva la fecha.

-

a7 Cofinanciado por o,
] 1a Unidn Europea  §

AguacateForum 2026 se celebrara el préximo 24 de noviembre en el Palacio de Congresos de Valencia. / ASOPROA

del arbol al lineal. El programa
continuara con dos interven-
ciones online: Paula Peris, del
IVIA, explicara el diagnostico
nutricional a la fertilizacion op-
tima del aguacate (normas DRIS
para cada etapa del cultivo); y el
Dr. Tomas Fichet, de la Facultad
de Agronomia de la Universidad

de Chile, revelara la experiencia
chilena respecto a los potencia-
les usos de los fitorreguladores
en aguacate.

El catedratico y la profeso-
ra de la UPV, Manuel Agusti y
Carmina Reig, profundizaran
en las estrategias de fertiliza-
cién y bioestimulacion y en las

causas de la caida fisiologica del
aguacate.

Por la tarde, el responsable
de transferencia de AVA-Asaja,
Carlos Montesinos, facilitara los
resultados obtenidos en la Finca
Sinyent sobre la eficacia de las
variedades polinizantes. Polifly
expondra los ensayos y casos de

éxito en el uso de insectos polini-
zadores para el cuajado. En for-
mato online, Mauricio Navarro,
CEO de Bioestimulando Ando,
aportara sus conocimientos acer-
ca de la bioestimulacion estraté-
gica en el cultivo de aguacate.

A continuacion, el catedratico
de Fruticultura por la Universi-
dad de Almeria, Julian Cuevas,
hablara de la veceria del aguaca-
te y su manejo agronémico. Un
representante de Isagri detallara
las herramientas de digitaliza-
cién para optimizar la gestion de
fincas y sensores integrales para
la toma de datos. Por ultimo, Na-
jib Boubakri y Juan José Bellod
de Regaber explicaran solucio-
nes de automatizacion del riego
adaptadas a las necesidades de
este cultivo tropical. El foro con-
cluira con la clausura a cargo del
conseller de Agricultura Miguel
Barrachina.

AguacateForum 2026 cuen-
ta con el patrocinio de la UE,
el Ministerio de Agricultura y
la Conselleria de Agricultura,
Agua, Ganaderia y Pesca de la
Generalitat Valenciana.

Las personas y entidades
interesadas en inscribirse en
AguacateForum 2026, de manera
presencial u online, pueden ha-
cerlo a través del siguiente enla-
ce: https://aguacatevalenciano.
es/aguacateforum-2026/.

Las ventas de calabaza
se disparan un 16%

Los productores y comercializadores encuentran en
Halloween su momento de mayor demanda de la temporada

D EFEAGRO. MADRID.

Los productores de calabaza, que
encuentran en las fiestas de Ha-
lloween su momento de mayor
demanda durante la temporada,
han incrementado el volumen de
kilos comercializo un 16% respec-
to a 2025, cuando sélo en la sema-
na correspondiente a esta festivi-
dad se vendieron casi 700.000.

Seglin informacién ofrecida
por Kernel, una de las principa-
les empresas comercializadoras
de calabaza en Espana, el 57% se
ha servido a algunas de las prin-
cipales cadenas de distribucion
en Espafia y el resto se ha expor-
tado a mercados como Finlandia,
Hungria, Paises Bajos y los pai-
ses balticos.

Fuentes de la compania han
afirmado que la campana ha su-
puesto un “reto importante” de-
bido ala pérdida dela cosecha de
calabazas espanolas, provocada
por las elevadas temperaturas y
que, para garantizar el suminis-
tro han “planificado producto”
procedente de Polonia.

LOS DATOS DE 2025
Halloween elevo las ventas de ca-
labaza a sus maximos anuales ya

en 2025, cuando en la semana que
incluye la festividad se comercia-
lizaron 697.132 kilos en Espana,
lo que supuso una facturacion de
1,85 millones de euros.

Seglin datos de Circana, em-
presa que analiza datos del mer-
cado a gran escala, la semana
finalizada el 2 de noviembre de
2025, que incluye la celebracion
de Halloween, registro los nive-
les mas elevados de venta del
ano, produciendo un comporta-
miento “practicamente idéntico”
al de 2024.

Segun la portavoz de la enti-
dad, Sandra Latorre, los datos
reflejan que Halloween se ha con-
solidado como el “principal mo-
mento de consumo anual” para
la categoria, impulsando la de-
manda tanto por su uso alimen-
tario como por su vinculacion
decorativa con la celebracion.

LA CALABAZA EN

EL CAMPO ESPANOL
El cultivo de calabaza se extien-
de por 5.745 hectareas en Espa-
na, con la Comunidad Valen-
ciana (1.780 hectareas), Castilla
y Ledn (861 ha), Andalucia (647
ha), Region de Murcia (606 ha) y

Navarra (588 ha) como principa-
les zonas productoras, segun la
Encuesta de Superficies Y Ren-
dimientos de Cultivos en Espana
(Esyrce).

Segtn los datos de la firma
Sakata Seeds Ibérica, en Espana
se producen muchas variedades
de esta hortaliza, pero la tipo
cacahuete o violin (butternut)
representa en torno a 150.000 to-
neladas, acaparando el 70% del
total del mercado.

Esta empresa valenciana ha
impulsado este ano la celebra-
cion del “I Dia de la Calabaza
de Espana” en Manzanares
(Ciudad Real), donde el pasado
26 de octubre tractores con re-
molques llenos de estas horta-
lizas recorrian las calles mien-
tras que mas de un centenar de
escolares participaban en un
taller de decoracién con motivo
de Halloween.

PEQUENOS PRODUCTORES
La misma tendencia es valida
para productores mas pequenos
como la Casa de la Calabaza, un
proyecto agricola ubicado en
San Mameés de Abar (Burgos)
dedicada al cultivo artesanal y

El consumo de calabaza sigue creciendo y la superficie de cultivo se extiende en

Espafia por 5.745 hectareas. / OSCAR ORZANCO

ecologico de mas de 200 varieda-
des de calabaza.

Segun ha explicado su funda-
dor, José Carlos Ruiz, la empre-
sa produce alrededor de 60.000
kilos anuales de calabaza, de los
cuales el 70% es comercializado
entre los meses de septiembre y
octubre, coincidiendo con la ce-
lebracion de Halloween.

Como ha remarcado Ruiz, la
mayoria de calabazas que pro-
ducen, todas ellas destinadas
para el consumo, “son para Ha-
lloween” , aunque en estas fechas
comercializan también decora-
ciones otonales que “se venden
mucho”.

A la hora de la venta, en la
empresa tratan de asegurarse
de que incluso las empresas

mayoristas que adquieren pro-
ducto le den uso como comestible
y no exclusivamente como deco-
racion; la pulpa es “muy sana” y
no usan productos fitosanitarios
en el proceso, ha insistido José
Carlos Ruiz.

La mayoria de clientes son fa-
milias, ha aclarado el fundador,
que lo que quieren es una cala-
baza que puedan tallar o pintar
nifios, y en funcion de la edad de
estos, se les ofrece calabazas de
mayor o menor peso.

Lo que si ha advertido el fun-
dador de la Casa de la Calabaza
es que, aunque se les solicita, no
ofrecen calabazas ya talladas y es
que es muy dificil que aguanten
mas de un dia: “se abririan al
mas minimo golpe”, ha explicado.
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Los agricultores de Almeria
afrontan otra campaiia con pocas
herramientas contra el trips

La denegacion del spirotetramat deja al sector del pimiento sin una de las
alternativas solicitadas para combatir el Thrips parvispinus, una plaga que
lleva tres campanas causando danos en las explotaciones

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La lucha contra el Thrips par-
vispinus contintia siendo uno de
los principales problemas para
los productores de pimiento de
Almeria. La denegacion por par-
te del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacién de la au-
torizacion excepcional del spiro-
tetramat, solicitada por la Junta
de Andalucia para combatir esta
plaga, vuelve a reducir las op-
ciones fitosanitarias disponibles
para los agricultores, que llevan
tres campanas reclamando solu-
ciones eficaces.

Asaja Almeria ha expresado
su preocupacion por esta deci-
sién y advierte de que la situa-
cion se ha agravado con el paso
de las campanas, mientras au-
mentan las pérdidas y los costes
de produccion y disminuyen las
herramientas para proteger los
cultivos.

La organizacion considera
que las medidas de prevencion,
vigilancia, limpieza y retirada
de las plantaciones afectadas
deben ir acompanadas de alter-
nativas eficaces. En este sentido,
defiende que no se puede trasla-
dar toda la responsabilidad a los

La organizacion Asaja Almeria considera que las medidas de prevencion, vigilancia, limpieza y retirada de las plantaciones
afectadas deben ir acompaiiadas de alternativas eficaces. / ARCHIVO

productores sin facilitarles solu-
ciones para combatir la plaga.

COMPATIBILIDAD CON EL
CONTROL BIOLOGICO
Asaja Almeria defiende la pro-
ducciéon integrada y el con-
trol biologico como pilares del

modelo agricola provincial,
pero reclama que estas estrate-
gias puedan complementarse
con materias activas eficaces y
compatibles con los organismos
auxiliares, siempre con las debi-
das garantias técnicas. Por ello,
pide al Ministerio que revise

las alternativas legales dispo-
nibles, explique los motivos de
la denegacién del spirotetramat
y participe activamente en la in-
vestigacion y busqueda de solu-
ciones. La organizacion consi-
dera que esta responsabilidad
no puede recaer exclusivamente

en las empresas fitosanitariasy
los agricultores.

El problema afecta direc-
tamente a uno de los cultivos
estratégicos de la provincia.
Almeria cuenta con aproxima-
damente 12.500 hectareas de
pimiento bajo plastico, una pro-
duccion que genera empleo y
tiene un peso importante en las
exportaciones hortofruticolas.
La expansion del Thrips parvis-
pinus amenaza la rentabilidad
de miles de explotaciones y la
competitividad del sector.

AUTORIZACIONES Y

CONDICIONES DE

COMPETENCIA
La organizacion agraria tam-
bién reclama una mayor ar-
monizacién de las autorizacio-
nes fitosanitarias en la Unién
Europea. Considera que existen
desigualdades entre los pro-
ductores comunitarios cuando
determinados productos estan
autorizados para unos usos en
algunos Estados miembros,
pero no en otros.

A esta situaciéon suma la
necesidad de reforzar los con-
troles sobre las importaciones
procedentes de terceros paises
y garantizar la reciprocidad en
las condiciones de produccion.
Desde Asaja Almeria advierte
de que los agricultores euro-
peos deben afrontar mayores
restricciones mientras compi-
ten con productos obtenidos
bajo exigencias fitosanitarias
diferentes.

Tras tres campanas recla-
mando medidas, la organiza-
cion insiste en la necesidad
de disponer de herramientas
eficaces para afrontar la plaga
y evitar que los productores
comiencen una nueva campana
sin respuestas suficientes.

Aragon alcanza cifras récord
en el seguro agrario, con 1.7145
millones de euros y mas de
800.000 hectareas aseguradas

El Gobierno aragonés anuncia ayudas de 13 millones de
euros para la contratacion de seguros agrarios en 2027

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El seguro agrario crece en Ara-
g6n a un ritmo medio anual del
10% y alcanza cifras récord,
con mas de 800.000 hectareas
aseguradas en 2025 y un capi-
tal asegurado de 1.745 millones
de euros.

Asi se puso de manifiesto du-
rante una jornada informativa
celebrada la semana pasada por
Agroseguro en Zaragoza, cen-
trada en las novedades técnicas
de los seguros de herbaceos, uva
de vino, olivar y frutos secos,
producciones de especial impor-
tancia para el sector agrario ara-
gonés.En dicho encuentro, la con-
sejera de Agricultura, Ganaderia

y Alimentacién del Gobierno de
Aragén, Arancha Simén, anun-
ci6 ayudas de 13 millones de eu-
ros en 2027 para la contratacion
de seguros agrarios.

Los limites maximos de sub-
vencion por poéliza son de hasta
30.000 euros para explotaciones
prioritarias y jovenes agriculto-
res, y de hasta 15.000 euros para
el resto de beneficiarios, con
excepciones para cooperativas,
OPFH y otras entidades asocia-
tivas. El presupuesto se ha incre-
mentado en 1,1 millones de euros
respecto a 2026. Simoén explico
que “se trata de la mayor partida
del Departamento financiada con
fondos propios no cofinanciados,

que representa aproximadamen-
te el 70% de este tipo de fondos de
la Direccion General de Desarro-
1lo Rural”.

Ademas, hizo referencia al
funcionamiento de las subvencio-
nes autonomicas: “Actualmente
se descuentan directamente en
el momento de contratar la p6-
liza. De esta forma, los agricul-
tores conocen desde el primer
momento el importe que deben
abonar por su seguro, sin nece-
sidad de adelantar la cantidad
subvencionada”.

La jornada reunié a unos
60 profesionales de las enti-
dades coaseguradoras y sus
redes comerciales, asi como a

La consejera Arancha Simén. / JO

representantes vinculados al
sector agrario.

La directora territorial de
Agroseguro en Aragon, Cruz Va-
11és, confirmoé el impulso del ase-
guramiento en esta comunidad,
con un crecimiento medio anual
del 10%, mas de 800.000 hectareas
aseguradas en 2025 y un capital
asegurado de 1.745 millones de
euros.

Segun resalto, son “las cifras
de aseguramiento mas altas re-
gistradas por el seguro agrario
en Aragéon” y han resultado
“fundamentales” para afrontar
la gran diversidad de riesgos

sufridos en los ultimos anos,
como sequias, constantes tor-
mentas de pedrisco, heladas o
incendios, entre otros.

Ademas, recordd que las me-
joras constantes introducidas en
la gestion del seguro, asi como el
impulso que ha supuesto la apli-
cacion directa de la subvencion
regional, han reforzado la con-
fianza y satisfaccion de los agri-
cultores y ganaderos aragoneses.
Estos confirman “en un 93%” su
intencién de renovar sus poélizas
de seguros agrarios.

En su intervencioén, la conse-
jera destaco la colaboracion que
mantiene su Departamento con
Agroseguro, especialmente du-
rante los incendios registrados
este verano en Aragon, con el
objetivo de facilitar la tramita-
cion de las indemnizaciones a
los agricultores afectados.

En relacion con estos incen-
dios, se han convocado ayudas
por valor de 550.000 euros para
compensar las pérdidas de pas-
tos en explotaciones ganaderas
afectadas. Asimismo, Simoén
anuncié que la Consejeria de
Agricultura trabaja en una
proxima convocatoria para
atender los danos en infraes-
tructuras agrarias y las pérdi-
das sufridas por los apicultores
afectados por los incendios.
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Lleida se posiciona como referente
europeo en innovacion y sostenibilidad

Bajo el lema ‘Optimizar la produccion sin comprometer el planeta’, Agrobiotech Innovation Forum

2026 defiende que la sostenibilidad y la productividad deben ser complementarias

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La declaracion final del Agrobio-
tech Innovation Forum, celebra-
do entre el 27 y 20 de octubre en
Lleida, sostiene que no hay futu-
ro para el sector agroalimentario
sin innovacion y sostenibilidad,
pero tampoco sin garantizar
la viabilidad econémica de las
explotaciones agricolas y la
excelencia competitiva de los
productores.

Agricultura, ganaderia, bioe-
conomia y tecnologia vertebra-
ron un encuentro que ofrecié
respuestas a los retos reales del
sector y generé nuevas opor-
tunidades de negocio. Desde el
foro abogan por que se valore
el mundo rural y se garantice la
sucesién generacional.

Durante la ultima jornada
del evento, Agrobiotech Inno-
vation Forum acogi6 la lectura
de la ‘Declaracion Final por la
Innovacién y la Modernizacion
Agroalimentaria’, fruto de las
diversas ponencias y sesiones
que conformaron un programa
con mas de 370 ponentes. La de-
claracion insta a que las estrate-
gias se conviertan en decisiones
y las inversiones en resultados
tangibles para hacer frente a
los principales retos del sector
agroalimentario. E1 documento
identifica la innovacion, la bioe-
conomia, la inteligencia artifi-
cial, la robética y la agricultura
regenerativa como motores de
transformacién para garanti-
zar la soberania alimentaria, la
competitividad empresarial y 1la
sostenibilidad medioambiental.

w Al
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Los participantes en el foro de Lleida sostienen
que “no habra sostenibilidad ambiental posible sin
garantizar la viabilidad financiera y la excelencia
competitiva de nuestros productores”

El contexto actual, marca-
do por el cambio climatico, las
tensiones geopoliticas y los
nuevos requisitos europeos,
obliga a acelerar la moderni-
zacion de la produccion agri-
cola y ganadera. Bajo el lema
‘Optimizar la produccién sin
comprometer el planeta’, Agro-
biotech Innovation Forum 2026

defiende que la sostenibilidad
y la productividad deben ser
complementarias.
Ladeclaracion final destaca el
potencial que ofrecen las nuevas
herramientas biotecnologicas
para desarrollar cultivos mas
resistentes a la sequia, las plagas
y los efectos del cambio climati-
co. En este sentido, durante las

A la izquierda de la imagen, el director de Fira de Lleida, Eduard Martin, junto al ge-
rente del Parc Agrobiotech Lleida, Josep Presseguer. / AGROBIOTECH

ponencias se mostré apoyo a la
edicion del genoma, a la fitosani-
dad avanzada y a los modelos de
produccion basados en el conoci-
miento cientifico de los suelos y
los ecosistemas agricolas.

En el sector ganadero, el tér-
mino denominado ‘Ganaderia 4.0’
se identifica como una realidad
ya presente en muchas explota-
ciones, gracias a la implantacion
de sensores, sistemas de control
automatizados y herramientas
de inteligencia artificial que
permiten mejorar el bienestar
animal, reducir el uso de anti-
bidticos y aumentar la eficiencia
productiva.

Uno de los mensajes clave del
foro es el papel estratégico de la
bioeconomia como motor del de-
sarrollo territorial e industrial.
Asi, la declaracion final aboga
por un mejor aprovechamiento
de los recursos biologicos dis-
ponibles para generar nuevos
productos, energia renovable,
materiales sostenibles y empleo
de calidad, convirtiendo a Cata-
luna en un referente europeo en
este ambito.

Los expertos reunidos en Llei-
da también situaron la agricultu-
ra regenerativa en el centro del
futuro modelo de produccion.
Practicas como el abono verde, la
rotacion de cultivos y la mejora
dela salud del suelo contribuyen,
seglin los expertos, a aumentarla
resiliencia de las explotaciones
agricolas, a capturar carbono y
a mejorar la gestion del agua, al
tiempo que se mantiene la pro-
ductividad a largo plazo.

Agrobiotech Innovation
Forum acogio la lectura
de la ‘Declaracion

Final por la Innovacion
y la Modernizacion
Agroalimentaria’,

fruto de las diversas
ponencias y sesiones
que conformaron un
programa con mas de
370 ponentes

La inteligencia artificial y la
robética se definen como la ma-
yor transformacion operativa
del sector desde la mecaniza-
cion. Las tecnologias de preci-
sion aplicadas en el campo per-
miten la aplicacion precisa de
productos, la automatizacion de
procesos y compensan la falta de
mano de obra en determinados
cultivos. E1 documento destaca
también iniciativas como Agri-
foodTEF, que facilitan la valida-
cion y la transferencia de estas
tecnologias al sector empresarial
agroalimentario.

La declaracion final también
subraya la importancia de la
transicion energética del sector,
prestando especial atencion a
la produccién de biogas, la va-
lorizacién de los subproductos
agroalimentarios y el desarrollo
de proyectos agrivoltaicos com-
patibles con la actividad agricola.
Estas soluciones pueden reforzar
la competitividad de las explota-
ciones agricolas y generar nue-
vas oportunidades econoémicas
en el territorio.

Por 1ltimo, el documento des-
taca la necesidad de potenciar el
prestigio del mundo rural y garan-
tizar la sucesion generacional. El
foro sostiene que el sector agro-
alimentario actual es altamente
técnico, innovador y capaz de
generar carreras profesionales
cualificadas para los jovenes.

La declaracion final concluye
con un llamamiento a avanzar
hacia un modelo agroalimenta-
rio capaz de combinar la com-
petitividad economica, la soste-
nibilidad medioambiental y la
innovacion tecnologica. En sus
conclusiones, Agrobiotech Inno-
vation Forum muestra un com-
promiso firme y sefiala que “no
habra sostenibilidad ambiental
posible sin garantizar la viabi-
lidad financiera y la excelencia
competitiva de nuestros produc-
tores, del mismo modo que no se
puede asegurar la continuidad
del sector agroalimentario sin
un respeto absoluto y cientifico
por los ciclos y recursos natura-
les del planeta Tierra”.
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La Diputacion presenta los
avances de ‘Lleida Alimenta’

Este proyecto que busca transformar el sistema agroalimentario del territorio
a traveés de lineas de actuacion como la agricultura regenerativa, la industria

transformadora y la vinculacion entre gastronomia y turismo

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Diputacion de Lleida presen-
t6 en Agrobiotech Innovation
Forum los avances de ‘Lleida
Alimenta’, un proyecto que bus-
ca transformar el sistema agroa-
limentario del territorio a través
de tres grandes lineas de actua-
cion: la agricultura regenerativa,
la industria transformadora y la
vinculacion entre gastronomia y
turismo. La iniciativa tiene como
objetivo reforzar la competitivi-
dad, impulsar modelos de produc-
cion mas sostenibles y aumentar
el valor anadido de los productos
agroalimentarios de las tierras de
Lleida, el Pirineo y Aran.

El presidente de la Diputacion
de Lleida, Joan Talarn, destaco
que ‘Lleida Alimenta’ es “un pro-
yecto fundamental” para avanzar
hacia una competitividad soste-
nible y reivindic6 la necesidad
de que el territorio no se limite a
producir alimentos, sino que sea
capaz de transformarlos y gene-
rar innovacion. “No somos sola-
mente una despensa de Cataluna,
sino que generamos innovacion y
queremos también transformar
aquello que producimos noso-
tros”, afirmo el presidente, que
situd esta voluntad en el marco de
la iniciativa compartida ‘Lleida,
Tierra de Oportunidades’.

‘Lleida Alimenta’ es uno de
los principales resultados del

La Diputacion de Lleida ha participado de forma activa en el Agrobiotech Innovation
Forum 2026 que se ha celebrado recientemente. / DIPUTACION DE LLEIDA

trabajo desarrollado por el Cen-
tro de Innovacion Transforma-
dora (CIT) de Cadenas de Valor
Agroalimentarias, situado en
Lleida. El proyecto articula la
colaboracién entre productores,
empresas, centros de investiga-
cion, administraciones y otros
agentes para identificar retos
compartidos e impulsar iniciati-
vas que contribuyan a transfor-
mar el modelo agroalimentario.

Actualmente, la linea mas
avanzada es la de agricultura

regenerativa, que ya dispone
de un plan de accion definido y
que busca mejorar la fertilidad
de los suelos, favorecer sistemas
de produccién mas resilientes y
adaptar los cultivos a las nuevas
condiciones climaticas. Las otras
dos lineas, centradas en el desa-
rrollo de la industria transfor-
madora y en las oportunidades
que ofrece la conexion entre gas-
tronomia y turismo, se encuen-
tran en fase de definicion de sus
respectivos planes de accion, con

Esta iniciativa tiene
como objetivo reforzar
la competitividad

del sector, impulsar
modelos de produccion
sostenibles y generar
mayor valor anadido
para los productos

la prevision de desarrollarlos du-
rante 2027.

La asesora en Transformacion
Econdémica de la Diputacion de
Lleida, Teresa Botargues, explico
que el proyecto también ha per-
mitido reforzar iniciativas surgi-
das del propio sector productivo.
Destacé el papel de la Fundacion
Comunitaria Raimat, que ha aglu-
tinado a productores del territo-
rio interesados en avanzar hacia
la agricultura regenerativa ante
la pérdida de productividad de los
suelos agricolas. Botargues advir-
ti6 de lanecesidad de impulsar su
regeneracion para garantizar la
capacidad productiva y facilitar
la adaptacion de los cultivos al
cambio climatico.

También remarco que esta
transformacion requiere la im-
plicacién directa del sector y
explico que el CIT trabaja para

3 de noviembre de 2026

acompanar las iniciativas, refor-
zarlas y trasladar a las instancias
correspondientes las demandas
de inversion y los cambios re-
guladores necesarios para que
se puedan desplegar de forma
efectiva en el territorio.

CENTROS DE INNOVACION

TRANSFORMADORA
La presentacion de ‘Lleida Ali-
menta’ también sirvié para hacer
balance del primer ano de funcio-
namiento de los cuatro Centros
de Innovacién Transformadora
impulsados por la Diputacion de
Lleida en el marco de la agenda
compartida ‘Lleida, Tierra de
Oportunidades’. Puestos en mar-
cha en 2025, estos centros tienen
la funcién de identificar los prin-
cipales retos economicos del terri-
torio, conectar a actores publicos
y privados y facilitar el desarrollo
de proyectos compartidos.

Actualmente, los cuatro cen-
tros estan situados en Alcarras,
especializado en bioeconomia
agropecuaria; Balaguer, en ener-
gla sostenible; Lleida, en cadenas
de valor agroalimentarias; y Sort,
en bioeconomia forestal. Después
de un ano de actividad, ya dispo-
nen de diferentes planes de ac-
cién en diversas fases de desarro-
1lo y han contribuido a impulsar
dos proyectos transformadores
destacados: ‘Lleida Alimenta’ y
‘Pirineu Local Forest’, este iltimo
centrado en un nuevo modelo de
gestion de los recursos forestales
del Pirineo, también se presento
en el marco de la feria.

Talarn puso en valor esta
forma de trabajar, basada en la
cooperacion de administracio-
nes, instituciones, empresas y
agentes sociales, y defendi6é que
la transformacién economica
debe permitir aprovechar mejor
los recursos del territorio, redu-
cir dependencias externas y ge-
nerar nuevas oportunidades de
actividad y empleo.

financiqgién em_presari_al B
innovacion agroindustrial

» VF. REDACCION.

El diputado de Promocion Eco-
nomica de la Diputacion de
Lleida, Jordi Verdu, particip6
en dos actividades dedicadas a
la financiaciéon empresarial y
a la innovacion agroindustrial,
celebradas en el marco del Agro-
biotech Innovation Forum 2026.
Por un lado, una jornada para fa-
cilitar el acceso de las empresas
a instrumentos de financiacion,
que contd con veinticinco ins-
cripciones y complet6 las dieci-
séis entrevistas individualizadas
previstas con entidades financie-
ras. Por otro lado, la actividad ‘La
empresa explica la innovacion’,
un evento en el que seis empresas
del sector agroindustrial dieron
a conocer sus proyectos y solu-
ciones tecnologicas.

La jornada de financiacion,
organizada conjuntamente
por la Diputaciéon de Lleida y
el Ayuntamiento de Lleida en
el espacio Start-up Arena, reu-
ni6 a representantes de cuatro
organismos: ENISA, el Centro
para el Desarrollo Tecnolégico
y la Innovacién (CDTTI), el Insti-
tuto Catalan de Finanzas (ICF)
y el Instituto de Crédito Oficial
(ICO). La sesion permitio dar a
conocer diferentes instrumentos
de financiacion para impulsar

La jornada dedicada

a la financiacion de
Agrobiotech reunio

a cuatro entidades
financieras y veinticinco
proyectos empresariales
innovadores

En el espacio ‘La
empresa explica la
innovacion’, seis firmas
del sector agroindustrial
dieron a conocer sus
proyectos en el stand de
la Diputacion de Lleida

proyectos de innovacion, desa-
rrollo tecnolégico y crecimiento
empresarial.

Uno de los elementos mas des-
tacados de la jornada fue el inte-
rés generado entre las empresas
participantes. Las 16 entrevistas
individualizadas programadas,
cuatro por cada organismo, cu-
brieron todas las plazas disponi-
bles. Ademas, los proyectos que
concretaron sus necesidades de

financiacion suman mas de 5,2
millones de euros, una cifra que
refleja la demanda de recursos
para impulsar nuevas inversio-
nes e iniciativas empresariales
en el territorio.

Durante su intervencion,
Verdu destac6 la importancia
de acercar los instrumentos de
financiacioén a las empresas y fa-
cilitar el contacto directo con las
entidades que pueden contribuir
a desarrollar sus proyectos. El
diputado también remarcé que
“tener una buena idea es impor-
tante, pero también lo es dispo-
ner de los recursos necesarios
para hacerla realidad”, y defen-
di6 la necesidad de acompanar al
tejido empresarial para que los
proyectos innovadores puedan
convertirse en nuevas inversio-
nes, actividad econémica y em-
pleo. La jornada también conto
con la participacién del director
adjunto de Promocion de la Ciu-
dad del Ayuntamiento de Lleida,
Miguel Luis Lapena.

Seis empresas presentaron
sus innovaciones en el stand de la
Diputacion Paralelamente, el es-
pacio de la Diputacion de Lleida,
situado en el pabellén 4, acogio
la actividad ‘La empresa explica
lainnovacion’, organizada por la
institucion con la colaboraciéon

&

PILAR BOSCH

#AGROBIOTECH SABT SAIF

T —

A'(;B 9
TECH

JORDI VERDD.

La jornada de financiacién cumplié el objetivo de facilitar el acceso de las empresas
a instrumentos de financiacion. / DIPUTACION DE LLEIDA

del cluster FEMAC. La inicia-
tiva permitié dar visibilidad a
las experiencias y soluciones
tecnolégicas de seis empresas
vinculadas al sector agroalimen-
tario y agroindustrial: JYGSA,
Agrinpulse, Agrodevices, Teyme,
Arcusin y Gili Group.

Verdu particip6 en la sesion
dedicada a Gili Group, empresa
especializada en la fabricacion de
cisternas de purines y remolques
agricolas, que contaé con la par-
ticipacion de un representante
de la empresa, Jordi Vilanova, y
también del gerente de FEMAC,
Enric Pedros.

Durante la presentacion, el di-
putado puso en valor la innova-
cion que desarrollan las empre-
sas del territorio y laimportancia
de dar a conocer experiencias

concretas que contribuyen a me-
jorar la competitividad del sector.
“Lainnovacién también es aque-
1lo que las empresas aplican cada
dia para mejorar sus procesos,
ganar eficiencia, ser mas com-
petitivas y dar respuesta a los
nuevos retos del sector”, afirmo.

Verdu también destaco el pa-
pel de la industria auxiliar y de
la maquinaria agricola en el de-
sarrollo del sector primario, asi
como la necesidad de reforzar
la colaboracion entre empresas,
asociaciones empresariales y ad-
ministraciones. En este sentido,
senalé que el objetivo de estas
actividades es facilitar el inter-
cambio de conocimiento, generar
nuevos contactos y abrir oportu-
nidades de colaboracion entre los
diferentes agentes del territorio.
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Nueva hoja de ruta para
|a profesion agronomica

CONGRESO
NACIONAL DE

El VI Congreso Nacional de Ingenieros Agronomos, organizado por ANIA, ha contado con mas de 70
ponentes y mas de 400 profesionales para abordar cuestiones que marcaran el futuro de la profesion

» A. CAMPOS - R. FUERTES. REDACCION

Laagricultura de precision, la inteligencia
artificial, la capacidad de computacion,
la gestion del agua, la sostenibilidad de
los sistemas agroalimentarios... han
sido algunos de los temas tratados en
el VI Congreso Nacional de Ingenieros
Agrénomos, una cita que ha reunido en
la Ciudad de las Artes y las Ciencias de
Valencia entre el 27 y el 30 de octubre a
mas de 400 asistentes y mas de 70 ponentes
para analizar los principales desafios de la
profesion y su papel en la transformacién
de los sistemas agroalimentarios.

Bajo el lema “Disenando la nueva era
de los sistemas vivos. Sostener, innovar
y transformar los sectores que nos dan
la vida” y organizado por la Asociacién
Nacional de Ingenieros Agrénomos
(ANIA), el congreso se planteaba con el ob-
jetivo de adaptar la profesion a las nuevas
demandas de la sociedad. En palabras del
decano del Colegio Oficial de Ingenieros
Agronomos de Levante (COIAL), Joaquim
Aguilella Ribera el reto era “salir de aqui
con una hoja de ruta para la profesion”,
ante un futuro marcado por la sostenibi-
lidad ambiental, la rentabilidad empresa-
rial y 1a cohesioén territorial.

Desde el COIAL hacian la siguiente
reflexion: “Las profesiones tienen que
pararse cada cierto tiempo a ver donde
estan, adquirir perspectiva y ver, desde
ahi, donde esta el futuro”. Un futuro espe-
cialmente retador si se tiene en cuenta el
momento de cambio que estamos vivien-
do. “No hablamos de un cambio de era,
sino que esta es la era del cambio” en lo
que se refiere a la profesion agronémica.

La irrupcion de la inteligencia artifi-
cial o las posibilidades que se abren con
las nuevas capacidades de computacién
son ejemplos de por qué este congreso
ha llegado “con un planteamiento muy
oportunoy en el momento adecuado” para
esbozar lo que pueden ser las bases del
nuevo paradigma de la profesion, segiin
sefialan desde la organizacion.

Los organizadores se muestran muy sa-
tisfechos con el desarrollo y resultados del
congreso y senalan que la clave del éxito de
estas jornadas ha sido “contar con expertos
realmente valiosos que nos han permitido
aproximarnos a una idea bastante certera
de como va a ser la profesion en el futuro”.

ASi HA SIDO EL CONGRESO
Durante el acto inaugural, celebrado en
el Auditorio Santiago Grisolia del Museo
de las Ciencias, los representantes insti-
tucionales y profesionales coincidieron en
destacar la importancia de la ingenieria
agronomica para acompanar al sector
primario, mejorar las condiciones de los

agricultores y ganaderos y responder a los
retos que afronta la agricultura.

_ Lapresidenta de ANIA, Maria Cruz Diaz
Alvarez, subrayo el caracter transformador
de esta edicion, estructurada en torno a 12
vectores que permiten analizar los cambios
que marcaran el futuro de la profesion.
Entre los objetivos del encuentro figura
comprender estos desafios y adecuar las
competencias de los ingenieros agronomos
a las necesidades de la sociedad.

Por su parte, el presidente del Consejo
General de Colegios Oficiales de Ingenieros
Agrénomos, Baldomero Segura Garcia del
Rio, destaco el papel de las nuevas gene-
raciones de profesionales en un contexto
en el que la agricultura ha ido perdiendo
peso dentro de la economia. El decano del
Colegio Oficial de Ingenieros Agrénomos
de Levante, Joaquim Aguilella Ribera, in-
cidi6 en la necesidad de que el congreso
permita definir una hoja de ruta para la
profesion.

La inauguracién conté también con la
participacion del conseller de Agricultura,
Agua, Ganaderia y Pesca de 1a Generalitat
Valenciana, Miguel Barrachina, y del
conseller de Agricultura, Pesca y Medio
Natural del Govern de les Illes Balears,
Joan Simonet. Ambos reivindicaron el pa-
pel de los ingenieros agronomos en la de-
fensa y el desarrollo del sector primario.

TECNOLOGIA, AGUA Y SOSTENIBILIDAD
Elprograma del congreso abordaba algu-
nas de las principales transformaciones
que afectan a la ingenieria agronémica.
Entre ellas figuran la agricultura de pre-
cision, la automatizacion y la roboética, la
aplicacion de la inteligencia artificial, la
digitalizacion, la gestion del agua, la inge-
nieria de proyectos, las bioenergias, la sa-
nidad vegetal, las infraestructuras verdes
y el desarrollo de nuevas bioindustrias.

Estos ambitos sitiian a la ingenieria
agrondémica en una posicion clave para
afrontar los desafios productivos y am-
bientales del sector, impulsar la innova-
cién y mejorar la gestion de los recursos
naturales.

Bajo el lema “Disenando la nueva era
de los sistemas vivos”, el VI Congreso
Nacional de Ingenieros Agrénomos
buscaba favorecer el intercambio de co-
nocimientos y experiencias entre profe-
sionales, empresas, administraciones y
expertos, asi como identificar las lineas
de trabajo que permitan responder a las
necesidades futuras de la agricultura y del
conjunto del territorio.

BALANCE
El congreso se cerraba superando las
expectativas iniciales y alcanzando los
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Un momento de la inauguracion del Gongreso. / ALBA CAMPOS

El Congreso
buscaba favorecer
el intercambio de
conocimientos y experiencias
entre profesionales, empresas,
administraciones y expertos

400 inscritos, casi un centenar mas de los
previstos, cuya presencia se distribuyo a
lo largo de tres intensas jornadas de po-
nencias que corrieron a cargo de mas de
70 expertos.

En el acto de clausura, la presidenta
de la Asociacion Nacional de Ingenieros
Agronomos (ANIA), Maria Cruz Diaz
Alvarez recordé que la “finalidad de
nuestra profesion es trabajar para que
otros coman” y emplazoé a los asistentes
a “no dar por clausurado este congreso,
que queda abierto. Hemos marcado las li-
neas a seguir, y ahora empieza el trabajo
de los proximos cuatro anos que pasa por
disenar lanueva era de los sistemas vivos
y vamos a hacerlo lo mejor posible”.

Lapresidenta de ANIA, que entregd el
premio ala excelencia a la Escuela Técnica
Superior de Ingenieria Agronémica y
del Medio Natural (ETSIAMN) de la
Universitat Politecnica de Valéncia, llamo
a los asociados a luchar “por la visibili-
dad de la profesién, una profesion de 360
grados que abarca infinitud de areas. Si
la gente no sabe quiénes somos, si no nos
conocen, estamos perdidos”.

El Congreso se cerrd superando las expectativas iniciales y alcanzando los 400 inscritos, casi un centenar mas de los previstos. / COIAL

Alolargodelasemana, el VI Congreso
Nacional de Ingenieros Agrénomos
ha explorado el futuro de la ingenieria
agronomica ante los grandes cambios
tecnologicos, ambientales, econdémicos
y sociales que estan transformando la
profesion, prestando especial atencion
a su papel transformado y a la capacidad
para anticiparse a las competencias, co-
nocimientos y capacidades que deman-
dara el futuro.

Tres intensas jornadas organizadas
alrededor de 12 sesiones tematicas que
abordaron temas como aplicacién de la
inteligencia artificial, la transformacion
digital, la gestion del agua, la ingenieria
de proyectos, las bioenergias, la sanidad
vegetal, las infraestructuras verdes, los
sistemas biologicos o las nuevas bioin-
dustrias. Todo ello secundado por deba-
tes, presentaciones de proyectos, espacios
de networking y sesiones especiales que
han logrado reunir en un mismo foro
a profesionales, expertos, empresas e
instituciones.

En definitiva, este encuentro organiza-
do por ANIA a través del Colegio Oficial
de Ingenieros Agréonomos de Levante
(COIAL), ha empezado a disenar la hoja
de ruta que ha de preparar tanto a las nue-
vas generaciones como a los profesionales
en ejercicio para afrontar nuevos retos,
aprovechar nuevas areas de actividad y
reforzar la presencia de la profesion en los
grandes debates tecnolgicos, econémicos
y sociales.

Desde la organizacion recuerdan
que “la celebraciéon del Congreso hu-
biese sido imposible sin el apoyo del
Ministerio de Agricultura Pesca y
Alimentacion, Conselleria d’Agricultu-
ra, Aigua, Ramaderia i Pesca de la GVA,
el Institut Valencia de Investigacions
Agraries (IVIA), CaixaBank, Cajamar, Pi
AG Sciencies, Caja Ingenieros, Diputacio
de Valéncia, Generalitat de Catalunya,
Fundacion Mutualidad de la Ingenieria,
Grupo Tragsa, Govern de les Illes Balears,
Junta de Extremadura, Interporc,
Howden, Seipasa, Hispatec, John Deere,
Yara, Global Omnium, CentreVerd, 10t
Project Management, Dalmau Natura,
Hermisan y Global Gestion Energia-
Ingenieria ESS”.

En las paginas siguientes pueden leer
sendas entrevistas con dos de los partici-
pantes en este Congreso, Paquita Escoi y
Antonio Vicent, que son una muestra de lo
tratado en las tres intensas y provechosas
jornadas.
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“Estudiamos la
probabilidad de que
una plaga entre,
se establezca y su
posible impacto”

La sanidad vegetal es un pilar fundamental de la agricultura
¥, al mismo tiempo, uno de sus mayores desafios en un mun-
do globalizado con intensos flujos comerciales. Con motivo del
Congreso Nacional de Ingenieros Agronomos, el doctor Anto-
nio Vicent Civera explica como funciona el sistema europeo de
prevenciony controlde plagasy enfermedades emergentes, qué
mecanismos se activan ante su deteccion y como se evaluan los
riesgos asociados a las importaciones. Una conversacion que
permite profundizar en el funcionamiento de los controles fi-
tosanitarios, las medidas de salvaguarda y su eficacia, en un
contexto en el que las interceptaciones de plagas en frontera
generan preocupacion y debate en el sector agrario.

D JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Teniendo en cuenta que
la sanidad vegetal se ha convertido en uno
de los grandes desafios de la agricultura,
Jque diagnostico podemos hacer de la si-
tuacion fitosanitaria actual de los cultivos
en Europa?

Antonio Vicent. La sanidad vegetal
en Europa se encuentra en una encrucija-
da. Asi la defini en una jornada que orga-
niz6 el Colegio de Ingenieros Agrénomos
hace algiin tiempo, en la que abordamos
la situacion de la sanidad vegetal tanto en
Espana como en el conjunto de Europa,
porque no podemos olvidar que todas las
normativas, tanto las relativas a los pro-
ductos fitosanitarios como las que regulan
las plagas y enfermedades de cuarentena,
son europeas, no nacionales.

Por una parte, tenemos una reduccion
drastica tanto del nimero como de la di-
versidad de productos fitosanitarios dispo-
nibles. Por otra, Europa es una economia
basada en el comercio, tanto importador
como exportador. Por ello, la introduc-
cion de nuevas plagas y enfermedades
esta inevitablemente asociada a estos flu-
jos comerciales de vegetales y productos
vegetales, aunque es cierto que durante
las ultimas décadas, Europa esta sufrien-
do la entrada de un ntimero considerable
de nuevas plagas y enfermedades que, en
algunos casos, provocan impactos muy
importantes.

VF. Y en esta “encrucijada”, ;como ac-
tua Europa ante la amenaza de nuevas
plagas y enfermedades?

AV. Aunque el escenario puede parecer
muy pesimista, afortunadamente la situa-
cién no es asi. En principio, las normas in-
ternacionales de la Organizacion Mundial
del Comercio (OMC), que regulan todo lo
relativo al comercio, establecen que los
paises pueden adoptar barreras fitosani-
tarias para evitar o reducir la entrada de
plagas y enfermedades a través de vege-
tales y productos vegetales. Sin embargo,
estas medidas deben ser siempre propor-
cionales al riesgo. Es decir, no se pueden
utilizar como barreras comerciales, sino
que deben estar justificadas por el riesgo
y elimpacto potencial que esa plaga pueda
tener en el territorio.

Para ello se realizan analisis de riesgos,
que lleva a cabo la Autoridad Europea de
Seguridad Alimentaria (EFSA) a través de
su Comision Técnica de Fitosanidad, cuyo

panel presido actualmente. Somos un gru-
po de 19 cientificos de diferentes paises y
especialidades que, mediante metodo-
logias publicas y validadas, realizamos
analisis para evaluar el riesgo que supone
una plaga. Estudiamos la probabilidad de
que entre en el territorio, de que consiga
establecerse una vez introducida, de que
pueda dispersarse desde ese foco inicial y,
finalmente, el impacto que podria causar.

Si esos estudios demuestran que existe
un riesgo elevado de que se produzca ese
escenario, el informe se traslada al Comité
Fitosanitario Permanente de la Comisiéon
Europea, en el que estan representados
los Estados miembros. Es en este marco
donde se deciden las medidas normativas
que deben adoptarse.
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estructura dificulta una respuesta rapida
ante estas amenazas?

AV. Hablamos unos volumenes de
importacion masivos. Por tanto, los siste-
mas funcionan mediante inspecciones y
controles estadisticos, pero estos nunca
pueden ofrecer una garantia absoluta.

Por ello, es importante que no cen-
tremos el debate tiinicamente en si se
inspecciona mas o menos en los puertos.
Las interceptaciones que se producen
en frontera son, precisamente, controles
que permiten comprobar si el sistema esta
funcionando correctamente o no.

Cuando la CE detecta un incremento
delas interceptaciones de un determinado
patogeno o plaga en frontera, debe dirigir-
se al pais de origen y revisar el protocolo

Estas medidas que tiene acordado
pueden ir desde con €l. Esto puede
prohibir la entra- " . indicar que ese pais
da de determinados Las medidas no son perfectas no esta aplicando
vegetales o produc- y hay que vigilarlas para adecuadamente

tos vegetales en la
Unién Europea
hasta establecer
requisitos que re-
duzcan el riesgo
con el objetivo de
alcanzar un nivel

garantizar que se cumplen
y evitar que se relajen, pero
tampoco podemos pretender
un blindaje absoluto ”

las medidas para
garantizar que su
mercancia llegue
a las fronteras de
la UE con las con-
diciones fitosanita-
rias exigidas.

de riesgo aceptable
sin interferir en los flujos comerciales.

Los Estados miembros de la Union
Europea son los encargados de aplicar
estas medidas, pero puede ocurrir que una
plaga consiga superar todas esas barreras
y entrar en el territorio, también a través
del comercio irregular de plantas que no
han pasado los controles oficiales.

Cuando esto sucede, se activa un proto-
colo recogido en un plan de contingencia,
también definido a escala europea. En
nuestro pais, son los servicios de sanidad
vegetal de las comunidades autonomas los
organismos encargados de actuar. En fun-
cién de la situacion, se puede establecer
un programa de erradicacion, cuyo obje-
tivo es eliminar el brote e impedir que que-
de presencia de la plaga, o un programa
de contencion.

Esa seria, a grandes rasgos, la respues-
ta que se articula siguiendo una estructu-
rajerarquica enla que intervienen la CE,
los Estados miembros y las comunidades
auténomas.

VF. ;Es suficientemente eficaz el siste-
ma europeo de vigilancia y control o su

Asi, es cierto
que se producen entradas de plagas y en-
fermedades, pero hay que tener en cuenta
que, sin las medidas que tenemos actual-
mente, aunque puedan parecernos imper-
fectas, la cantidad de introducciones seria
muchisimo superior.

El mensaje es que las medidas no son
perfectas y hay que vigilarlas permanen-
temente para garantizar que se cumplen
y evitar que se relajen, pero tampoco po-
demos pretender un blindaje absoluto.
Mientras existan estos flujos comercia-
les, es inevitable que, aunque sea en un
porcentaje muy bajo, alguna plaga o en-
fermedad consiga escapar a los controles.

Ademas, siempre aparecen nuevos pa-
tégenos y plagas, en ocasiones mas agre-
sivos, y no es facil que la legislacion pueda
anticiparse a estas situaciones. Son fené-
menos que se producen en los propios eco-
sistemas y que no siempre son previsibles.

Por ello, aunque el sistema no es per-
fecto, si permite mantener un equilibrio
con los flujos comerciales.

Precisamente, la nueva normativa eu-
ropea, que comenzo a aplicarse a finales de

2019, pone mucho énfasis en la prevencion
y la preparacién. Es fundamental contar
con planes de contingencia, recursos, pla-
nes de accion, concienciacion social y ejer-
cicios de simulacién. No podemos reducir
el riesgo a cero, por lo que debemos estar
mejor preparados para detectar cuanto
antes cualquier introduccion y actuar ra-
pidamente para erradicarla o contenerla.

VF. Teniendo en cuenta que Europa
mantiene unos estandares de seguridad
alimentariay sanidad vegetal muy exigen-
tes, pero comercia con paises que pueden
tener criterios diferentes, ;hasta qué punto
es importante avanzar hacia una mayor
“armonizacion” de las normas y los con-
troles fitosanitarios a escala internacional?

AV. Existen unos estandares interna-
cionales establecidos por la Convencién
Internacional de Proteccion Fitosanitaria
(CIPF), que, en principio, son aplicables
a todos los paises que forman parte de la
FAO y de las Naciones Unidas, es decir,
practicamente todos.

La cuestion esta en lo que se denomina
elnivel de riesgo aceptable, que ya depen-
de de cada pais. En nuestro caso, es una
decision que corresponde a la Ce.

Asi, aunque partamos de una misma
normativa y de un mismo protocolo téc-
nico, cada pais puede interpretar y esta-
blecer estandares que difieran sustancial-
mente dependiendo de su situacién.

VEF. Para terminar, como presidente del
Panel de Sanidad Vegetal de la EFSA hasta
2029, jcudles son sus principales priorida-
des al frente del organismo?

AV. La EFSA se encuentra actualmente
en un proceso de cambio orientado a me-
jorar la eficiencia. El objetivo es que todas
las evaluaciones se puedan realizar con el
maximo rigor cientifico, pero también de
una manera mas rapida.

Desde hace aproximadamente un ano
hay un nuevo director ejecutivo y la linea
de trabajo va precisamente en esa direc-
cién: garantizar la mejor evaluacion cien-
tifica posible, pero agilizando los procedi-
mientos para que las evaluaciones puedan
completarse en menos tiempo del que re-
quieren actualmente.

Estamos trabajando para mantener
ese equilibrio entre una ciencia rigurosa
y unos procedimientos lo mas agiles posi-
ble para a evitar que los procesos se eter-
nicen dentro de la estructura jerarquica
que comentabamos anteriormente.




CONGRESO
NACIONAL DE

INGENIEROS

“dEstamos dejando
pasar talento
que podria estar
iderando nuestras
empresas?”’

La nueva ingenieria agronomica necesita mucho mas que
conocimientos técnicos: requiere capacidad de adaptacion,
vision global y liderazgo para afrontar los retos de un sec-
tor en transformacion. jEstan las empresas aprovechando
todo el talento disponible? Paquita Escoi Martinez, gerenta
de Fruilar, ha abordado estas cuestiones en el VI Congreso
Nacional de Ingenieros Agronomos. Desde su experiencia al
frente de una central fruticola, defiende la importancia de
combinar la formacion técnica con una vision amplia de la
empresa y de reconocer el talento sin distinciones de género.

PAQUITA ESCOI MARTINEZ
Gerenta de Fruilar

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Ha participado como
ponente en el Congreso Nacional de Inge-
nieros Agronomos para abordar las habi-
lidades y el talento que necesitara la nueva
ingenieria. ;Cudl considera que es el prin-
cipal cambio que afronta hoy la profesion?

Paquita Escoi. El principal cambio es
avanzar hacia una agricultura inteligente,
en un sector cada vez mas tecnificado, con
un mercado mas exigente, margenes ajus-
tados y mayor riesgo climatico. Antes se
pensaba sobre todo en producir y obtener
kilos; ahora debemos prestar mas aten-
cién a la calidad, al medio ambiente y al
aprovechamiento de los recursos, que son
limitados. El cambio climatico es una rea-
lidad que estamos viendo en el campo, y
este verano en Lleida ha sido un infierno.
El futuro pasa por utilizar la tecnologia
para mejorar la eficiencia sin perder el
criterio técnico.

VF. Su trayectoria ha pasado por la
programacion informatica, la formacion
agraria, la calidad y la gerencia de Frui-
lar. ;Hasta qué punto esta combinacion
de perfiles es representativa del ingeniero
agronomo que necesitan hoy las empresas?

PE. Cada vez es mas importante te-
ner una vision global. La especializacion
es buena, aunque también necesitamos
profesionales capaces de comprender dis-
tintas areas y relacionarlas. En mi caso,
conozco la produccién, he trabajado en
calidad y conozco a nuestros productores.
Al asumir la gerencia, necesitas entender
como funciona toda la central fruticola.
Esa experiencia me permite comprender
mejor las consecuencias de las decisiones
en el conjunto de la empresa.

VF. La automatizacion, la robotizacion
vy la digitalizacion estan transformando las
centrales fruticolas. ;Qué competencias tec-
nologicas deberia dominar un ingeniero
agronomo?

PE. No se trata de que todos sean es-
pecialistas en tecnologia, sino de que
sepan qué herramientas existen, como
funcionan y cuando pueden utilizarlas.
Deben identificar qué procesos se pueden
automatizar o robotizar y qué beneficios
aportan. Los jovenes tienen la ventaja de
que muchas de estas tecnologias forman
parte de su formacion, mientras que quie-
nes estudiamos hace treinta afios hemos
tenido que aprenderlas después. Sin em-
bargo, la experiencia practica también es
fundamental para interpretar los resul-
tados. La tecnologia es una herramienta,
pero hay que saber utilizarla.

VEF. Cada vez se generan mas datos en
el campo y en los almacenes. ;Qué impor-
tancia tiene analizarlos y convertirlos en
decisiones ttiles?

PE. Los datos son ttiles cuando nos
ayudan a comprender lo que ocurre y a
tomar mejores decisiones. La inteligencia
artificial puede contribuir a una agricul-
tura preventiva mediante modelos que
permitan anticipar riesgos y detectar
problemas. Podemos cruzar datos me-
teorolégicos con incidencias en el campo,
resultados productivos de la central e in-
formaciéon econémica sobre las liquida-
ciones de los agricultores. Pero acumular
informacion no basta: necesitamos pro-
fesionales capaces de interpretarla, con-
trastar las previsiones con la realidad y
extraer conclusiones tutiles.

VF. ;Como ha cambiado el papel del in-
geniero agronomo dentro de una central fru-
ticola, una coopera-

VF. La incorporacion de nuevas tecno-
logias también exige adaptar los equipos y
las formas de trabajar. ;Como se gestiona
ese cambio dentro de una empresa y qué
papel desemperia la formacion continua?

PE. El cambio se gestiona explicando
por qué es necesario, escuchando a las
personas y acompanandolas durante el
proceso. No basta con instalar una tec-
nologia: hay que aprender a utilizarla y
entender como modifica el trabajo diario.
La formacion continua es esencial para
ganar confianza y aprovechar las nuevas
herramientas. Sin profesionales forma-
dos y comprometidos no hay una trans-
formacion real, por mucha tecnologia que
incorporemos.

VF. Desde su experiencia al frente
de Fruilar, ;qué perfiles profesionales
son hoy mds dificiles de encontrar y qué
competencias necesitan las empresas

agroalimentarias?

tiva 0 una empresa
agroalimentaria?
PE. Los inge-
nieros agrénomos
siguen desarro-
llando muchas de
las funciones de
antes, tanto en el
campo como en las
empresas, pero las
nuevas tecnologias

“Si no reconocemos el talento
y no damos oportunidades
a quienes pueden liderar
proyectos y empresas,
estamos perdiendo
capacidades que necesitamos”

PE. Mas que
sefialar un unico
perfil, destacaria
la importancia de
contar con profe-
sionales que combi-
nen conocimientos
técnicos con capa-
cidad de adapta-
cion, visién global
y responsabilidad.

les abren otros am-

bitos. Pueden trabajar en produccién, sani-
dad vegetal, construcciones agrarias o ges-
tién, entre otras areas. Ahora disponemos
de mas informacion y herramientas para
analizarla. El ingeniero agrénomo puede
relacionar datos meteorolégicos, produc-
tivos y econémicos para comprender qué
sucede y ayudar a tomar decisiones que
mejoren los resultados de la empresa.

VF. Mas alla de los conocimientos téc-
nicos, ;qué habilidades de liderazgo, co-
municacion y gestion de equipos considera
imprescindibles para asumir responsabili-
dades directivas?

PE. Para liderar hacen falta escucha,
comunicacion clara y coherencia. A las
personas que trabajan conmigo les pido res-
ponsabilidad y que piensen en lo que hacen
y en sus consecuencias. También considero
fundamental que disfruten de su trabajo y
sean felices. Las personas trabajan mejor
cuando se sienten valoradas. Quien dirige
no solo debe organizar tareas y alcanzar
objetivos, sino crear las condiciones para
que cada persona pueda desarrollar bien
su trabajo y aportar lo que sabe.

Las empresas nece-
sitan personas con iniciativa para apren-
der, que busquen hacer bien su trabajo y
comprendan como influye su actividad en
el resultado final. El conocimiento espe-
cializado es necesario, pero debe acompa-
narse de capacidad de aprendizaje.

VF. (Esta respondiendo la formacion
universitaria a las necesidades reales de las
empresas o hace falta reforzar la conexion
entre universidad, centros de investigacion
y tejido empresarial?

PE. Laformacion universitaria y la in-
vestigacién aportan una base fundamen-
tal, pero todavia falta una transferencia
real de sus avances a las empresas y coo-
perativas agrarias. Necesitamos profesio-
nales que identifiquen qué tecnologias son
utiles en cada caso, las adapten a los pro-
cesos y acompanen su implantacion. Igual
que contamos con ingenieros que disenan
proyectos de riego o construcciones agra-
rias, necesitamos ingenieros agronomos
y consultores que ayuden a las empresas
en su transformacion digital. Para ello
es clave reforzar la colaboraciéon entre
universidades, centros de investigacion

y empresas, y acercar la formacién a los
problemas reales del sector.

VF. La ingenieria agronomica debe in-
tegrar conocimientos técnicos, economicos,
tecnologicos y humanos. ;Como se consigue
ese equilibrio sin perder la especializacion
que requiere cada drea?

PE. No se trata de saberlo todo, sino
de mantener una buena especializaciéon y
comprender como se relaciona el propio
trabajo con el de las demas areas. Hay que
escuchar a otros profesionales y conside-
rar los efectos de cada decision en el con-
junto de la empresa. La tecnologia puede
ayudarnos a relacionar informacion y me-
jorar procesos, pero necesitamos profesio-
nales que sepan interpretarla y aplicar sus
conocimientos a cada situacion.

VF. En el Congreso ha participado en
una mesa redonda junto a otras mujeres
que ocupan puestos directivos. ;Cudl es el
mensaje que ha querido trasladar con su
ponencia? Y ;qué reflexion plantea sobre la
presencia femenina en los 0rganos de direc-
cion del sector agroalimentario?

PE. El objetivo ha sido visibilizar el
talento femenino y reflexionar sobre por
qué hay tan pocas mujeres en puestos di-
rectivos. En Cataluna pregunté a Afrucat,
la asociacion del sector fruticola, cuantas
mujeres dirigian las empresas asociadas.
Delas 75 empresas consultadas, solo ocho
tenian una mujer al frente, alrededor del
10%. En cuanto a las presidencias de cen-
trales, cooperativas o sociedades agrarias
de transformacioén, no se identificaron
mujeres en la consulta que realicé.

En mi caso, tuve la suerte de que el
gerente de Fruilar, que se ha jubilado,
viera en mi la capacidad para asumir la
gerencia. Pero creo que muchas veces a
las mujeres no se las visualiza para ocupar
cargos directivos. Cuando una mujer llega
a dirigir una empresa, parece que la noti-
cia es que sea mujer, en lugar de valorar
su trayectoria y su capacidad profesional.
También utilizo la palabra ‘gerenta’ por-
que es una forma de reivindicar que las
mujeres podemos ocupar esos puestos con
normalidad.

No se trata de plantear una cuestion
de mujeres contra hombres. Es una re-
flexién que debemos hacernos como so-
ciedad. Si no reconocemos el talento y no
damos oportunidades a quienes pueden
liderar proyectos y empresas, estamos
perdiendo capacidades que necesitamos.
La pregunta que debemos hacernos es si
estamos dejando pasar talento que podria
estar liderando nuestras empresas.
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| GAEGV reivindica la fortaleza del
campo valenciano con un aino de
promocion, innovacion y solidaridad

1 campo valenciano ha apren-

dido a convivir con la incerti-

dumbre. A las dificultades ha-

bituales de producir alimentos
se suman los efectos del cambio climati-
co, los episodios meteorologicos extre-
mos, la presion sobre los costes de pro-
duccion, la falta de relevo generacional
y las exigencias de unos mercados cada
vez mas competitivos.

Sin embargo, si algo ha demostrado
el sector agrario valenciano durante
los ultimos anos es su extraordinaria
capacidad de adaptacion y resistencia.

Con esta realidad como punto de
partida, el Comité de Agricultura
Ecolégica de la Comunitat Valenciana
(CAECV) ha desarrollado durante 2026
un amplio programa de promocion, di-
vulgacion y comunicacién que persigue
un objetivo comun: dar visibilidad y
reconocimiento a los agricultores, ga-
naderos y empresas elaboradoras que
apuestan por la produccion ecolégica,
mantienen vivo el territorio y contribu-
yen a que nuestro patrimonio agrario
continte produciendo alimentos.

La experiencia de la pandemia de
COVID-19 supuso un punto de inflexion
para toda la sociedad. En aquellos me-
ses, la agricultura demostroé su caracter
esencial, su capacidad para garantizar
el abastecimiento alimentario y la im-
portancia de disponer de un sector pro-
ductivo proximo y profesional.

Pero la DANA de octubre de 2024
volvié a poner de manifiesto la enorme
vulnerabilidad del campo valenciano. A
las pérdidas agricolas se sumo el duro
golpe sufrido por numerosas pequenas
empresas de transformacion agroali-
mentaria de I’Horta Sud, muchas de
ellas vinculadas al producto de proxi-
midad y a proyectos empresariales
construidos durante anos.

Y cuando todavia no se habian cerra-
do todas las heridas de aquella catastro-
fe, las recientes lluvias torrenciales han
vuelto a castigar el territorio, especial-
mente las comarcas de la Marina Alta
y la Safor, donde los dafios en caminos
rurales, infraestructuras agricolas,
instalaciones de riego y explotaciones
recuerdan que el sector primario vive
permanentemente expuesto a situacio-
nes que dificilmente puede controlar.

Pero el campo continta.

Detras de cada explotacion que
vuelve a producir, de cada pequena
empresa que consigue reabrir y de
cada joven que decide incorporarse a

la agricultura hay mucho mas que una
actividad econémica. Hay conocimien-
to, patrimonio, paisaje, cultura y una
voluntad de permanencia que merece
ser reconocida.

Esa es precisamente la razon de ser
de la promocion que impulsa el CAECV:
no limitarse a mostrar productos, sino
dar a conocer a las personas y los terri-
torios que hay detras de ellos.

UN SECTOR QUE SIGUE CRECIENDO

PESE A LAS DIFICULTADES
La presentacion de los datos oficiales
de la produccion ecolégica valenciana,
celebrada el pasado 14 de mayo en Utiel,
constituy6 uno de los acontecimientos
centrales del ano.

Las cifras correspondientes a 2025
reflejan la consolidacion de un sector
que ha experimentado una profun-
da transformacion durante la ultima
década.

- Superficie ecoldgica: 133.397 ha en
la Comunitat Valenciana

- Operadores certificados: 4.215 prac-
ticamente el doble que en 2015

- Municipios con produccion ecologi-
ca: 451 Mas del 83 % de los munici-
pios valencianos

- Actividades certificadas 4.865
Produccién, elaboracién y
comercializacion

Datos del sector ecolégico valencia-
no correspondientes a 2025, presenta-
dos por el CAECV en mayo de 2026.

Estas cifras reflejan mucho mas
que el crecimiento de una actividad
productiva. Demuestran que la agri-
cultura ecologica se ha extendido por
practicamente todo el territorio valen-
ciano, desde las zonas de huerta y re-
gadio hasta los cultivos de secano, las
comarcas de montafa y las areas con
mayores dificultades para mantener la
poblacién.

También ponen de manifiesto la di-
versidad del sector, que comprende des-
de pequenas explotaciones familiares y
empresas artesanales hasta cooperati-
vas y grandes companias agroalimen-
tarias con presencia en los mercados
internacionales.

Una diversidad que obliga al CAECV
a desarrollar estrategias de promocion
diferentes, adaptadas a las necesidades
de cada productor, pero con una misma
garantia comun: la certificacion ecol6-
gica europea.

REINVENTAR LA PROMOCION:

DE LAS GRANDES FERIAS

INTERNACIONALES A LAS PLAZAS

DE NUESTROS PUEBLOS
Durante los dos ultimos anos, el CAE-
CV ha impulsado una renovacién de
su estrategia promocional, convencido
de que la presencia en ferias, aunque
continta siendo importante, no pue-
de ser la Uinica herramienta para dar
a conocer los productos ecolégicos
valencianos.

La promocién debe evolucionar al
mismo ritmo que cambian los consu-
midores, los canales comerciales y las
formas de comunicacion.

Por ello, durante 2026 el CAECV ha
combinado su presencia en grandes
encuentros profesionales como Fruit
Logistica en Berlin, BIOFACH en Nu-
remberg, Alimentaria Barcelona, ME-
DFEL en Francia, Fruit Attraction en
Madrid o BioCultura Barcelona, con
acciones dirigidas a publicos mucho
mas proximos.

Estas ferias internacionales permi-
ten acompanar a las empresas valen-
cianas que comercializan sus produc-
tos fuera de Espana, facilitar contactos
profesionales, conocer las nuevas ten-
dencias del mercado y reforzar el reco-
nocimiento de la certificacion ecolégica
valenciana.

Pero el CAECV considera igualmen-
te importante apoyar a los pequenos
productores que encuentran en los
mercados locales, las ferias comarcales
y los canales cortos de comercializacion
sus principales oportunidades de venta.

Por ello, el programa de 2026 ha in-
cluido iniciativas en la Mostra PROA-
VA, Biosfira de Alzira, la Feria del Vino
de la Marina Alta, la Feria del Aceite de
Enguera, Alicante Gastronémica, Gas-
tronoma Valéncia y otros encuentros
territoriales.

La filosofia es sencilla: un pequefio
productor que vende en su comarca
merece el mismo reconocimiento que
una empresa que exporta a distintos
continentes. Ambos generan actividad
econémica, mantienen explotaciones
agricolas y contribuyen a conservar el
territorio.

La nueva estrategia apuesta, ade-
mas, por que el consumidor pueda co-
nocer directamente al productor, escu-
char su historia, descubrir el origen de
sus alimentos y comprobar su calidad
mediante catas, degustaciones y demos-
traciones gastronomicas.

Porque detras de un aceite, una na-
ranja, un vino, una miel o un queso eco-
16gico existe una historia que merece
ser conocida.

LOS CONSUMIDORES DEL FUTURO

TAMBIEN SON PROTAGONISTAS
La promocion ecologica no puede limi-
tarse a quienes hoy compran alimentos.
Debe dirigirse también a quienes toma-
ran esas decisiones en el futuro.

Por ello, durante 2026 el CAECV ha
reforzado su trabajo de sensibilizacion
dirigido a ninos, ninas, estudiantes y
jovenes, prestando especial atencion
al origen de los alimentos, la estacio-
nalidad, la recuperacion de los sabo-
res tradicionales y la importancia de
la produccion agraria.

En colaboracion con la Universitat
Politécnica de Valéncia y mediante ini-
ciativas vinculadas a Technovation Gir-
1s, se ha trabajado en propuestas edu-
cativas relacionadas con los comedores
escolares, la alimentacién ecologica y
el relevo generacional.

La finalidad es que las nuevas ge-
neraciones comprendan de donde
proceden los alimentos que consumen
y conozcan el esfuerzo que supone
producirlos.

Los comedores escolares represen-
tan, en este sentido, una oportunidad
especialmente importante. No solo por-
que pueden favorecer el consumo de
alimentos ecolégicos y de proximidad,
sino porque permiten introducir la edu-
cacién alimentaria en la vida cotidiana
de los menores.

E1CAECV defiende que la incorpora-
cion progresiva de productos ecolégicos
a larestauracion colectiva, tanto en co-
legios como en otros centros publicos,
debe formar parte de una estrategia de
apoyo al sector agrario valenciano.

La educacion, la gastronomia y el
consumo responsable son herramien-
tas complementarias para conseguir
que la sociedad valore adecuadamente
a quienes producen sus alimentos.

ZAMORA: UNA PAELLA ECOLOGICA

QUE LLEVO EL PRODUCTO

VALENCIANO A NUEVOS PUBLICOS
Una de las experiencias mas innovado-
ras del afio tuvo lugar durante la feria
Ecocultura de Zamora, celebrada del 9
al 11 de octubre.

El1 CAECV desplazo hasta la capital
zamorana a mas de seis operadores va-
lencianos y desarrollé un programa de
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presentaciones y catas de mas de dieci-
séis productos y referencias ecolégicas
de la Comunitat Valenciana.

La actividad culminé con la elabo-
racion de una gran paella valenciana
preparada integramente con ingredien-
tes ecologicos, que reuni6é a mas de 800
personas interesadas en degustar nues-
tros productos.

Pero la verdadera novedad estuvo en
la estrategia de comunicacion.

Con el objetivo de llegar a consu-
midores mas jovenes y a personas que
habitualmente no participan en activi-
dades relacionadas con la agricultura
ecolégica, el CAECV colaboré con el
cocinero y creador de contenidos zamo-
rano Engi, conocido en redes sociales
como Cocinaderecho.

La difusion de la experiencia con-
siguié superar el millon de visualiza-
ciones en distintas publicaciones, de-
mostrando el potencial de las nuevas
herramientas digitales para llevar el
mensaje de la agricultura ecolégica
mucho mas alla de los recintos feriales.

Esta experiencia refleja el cambio
de orientacion que esta impulsando el
CAECV: no esperar inicamente a que
el consumidor interesado se acerque al
producto ecolégico, sino buscar nuevos
publicos, utilizar su lenguaje y despertar
su curiosidad a través de experiencias
proximas, atractivas y participativas.

MUJERES RURALES Y RELEVO
GENERACIONAL: SIN ELLAS Y SIN
JOVENES NO HAY FUTURO
La promocion de 2026 también ha
prestado especial atencién al papel
de las mujeres en el medio rural y a
la necesidad de garantizar el relevo
generacional.

El Dia Internacional de las Mujeres
Rurales, celebrado el 15 de octubre en
la Universitat Politécnica de Valéncia,
permitié visibilizar experiencias de
agricultoras, ganaderas, transforma-
doras y emprendedoras que estan con-
tribuyendo a modernizar y diversificar
la economia rural.

E1CAECV ha querido poner en valor
especialmente a aquellas mujeres que
han apostado por recuperar explotacio-
nes familiares, transformar sus propias
producciones, incorporar nuevas tec-
nologias o crear empresas vinculadas
al territorio.

Este reconocimiento se une al traba-
jo desarrollado en el Dia Europeo de la
Produccion Ecolégica, celebrado el 23
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de septiembre en el Instituto Valencia-
no de Investigaciones Agrarias (IVIA),
donde la innovacién, la investigacion,
la digitalizacion y el relevo generacio-
nal ocuparon un lugar destacado.

El futuro de la agricultura no de-
pende Unicamente de incorporar nue-
vas técnicas de producciéon. Depende
también de conseguir que los jovenes
encuentren en el campo oportunida-
des reales de desarrollo profesional y
personal.

Y para ello es imprescindible que la
actividad agraria resulte viable y reco-
nocida socialmente.

TREINTA ANOS DE ECOVITIVICULTURA

EN UN LIBRO QUE UNE MEMORIA,

TERRITORIO Y SOLIDARIDAD
Entre las iniciativas mas significa-
tivas de 2026 destaca la edicion de la
obra Ecovitivicultura ecolégica en
la Comunitat Valenciana. Treinta
anos de historia, realizada por el doc-
tor ingeniero agronomo y endlogo José
Vicente Guillem.

La publicacién representa un reco-
nocimiento a tres décadas de evolucion
de la viticultura ecolégica valenciana,
desde las primeras explotaciones que
apostaron por un modelo productivo
entonces minoritario hasta la conso-
lidacién de un sector que hoy cons-
tituye una parte fundamental de la
agricultura ecologica de la Comunitat
Valenciana.

Pero esta obra tiene un significado
que trasciende su valor historico, técni-
co y divulgativo: los fondos obtenidos se
destinan integramente a las personas
afectadas por la DANA, convirtiendo
la recuperacion de la memoria agraria
en una iniciativa de solidaridad con
quienes han sufrido sus consecuencias.

La eleccion de 2026 para dar protago-
nismo a la historia de la viticultura eco-
logica resulta especialmente oportuna
por la designacién de Requena como
Capital Espanola del Vino. En el aio
de Requena como Capital Espanola del
Vino, el CAECV refuerza su apuesta por
acercar los productos ecologicos valen-
cianos a los mercados internacionales,
a las ferias locales, a las escuelas, a los
jovenes y a los consumidores.

Una distincién que permite rei-
vindicar la importancia de un cultivo
profundamente ligado a la historia, la
economia y el paisaje valencianos, es-
pecialmente en comarcas del interior
donde el vinedo constituye uno de los

principales elementos de mantenimien-
to de la actividad agraria.

El vinedo ecolégico representa tam-
bién una forma de conservar varieda-
des tradicionales, mantener suelos cul-
tivados, preservar paisajes culturales y
generar oportunidades para pequenas
bodegas y nuevos proyectos de trans-
formacion y enoturismo.

En este contexto se enmarca igual-
mente la colaboracion del CAECV con
PROAVA en la cuarta edicién del Concur-
so de Vinos Ecolégicos de la Comunitat
Valenciana, que reune a profesionales
de la enologia, sumilleres y especialis-
tas de diferentes territorios espanoles
para valorar la calidad y diversidad de
los vinos valencianos. El mensaje que se
pretende trasladar es claro: no basta con
que un vino sea ecolégico; también debe
demostrar su calidad, su personalidad y
su capacidad para emocionar al consumi-
dor. La viticultura ecologica valenciana
tiene una historia que merece ser conta-
da, pero sobre todo tiene un futuro que
merece ser defendido.

COMUNICAR DE OTRA MANERA PARA

LLEGAR A QUIENES TODAVIA NO

CONOCEN EL PRODUCTO ECOLOGICO
La transformacion de la promocion
también ha alcanzado a los medios de
comunicacion.

Durante 2026, el CAECV ha reforzado
su presencia en prensa especializada,
medios generalistas, radio, television
y plataformas digitales, combinando la
divulgacion técnica con contenidos mas
proximos a los consumidores.

La colaboracion con medios como
Valencia Fruits, publicaciones espe-
cializadas en produccion ecolégica y
programas radiofénicos permite expli-
car la evolucion del sector, dar a cono-
cer sus problemas y trasladar a la so-
ciedad las garantias de la certificacion.

Paralelamente, las redes sociales,
los videos de corta duracion y la cola-
boracion con creadores de contenido
han abierto nuevas posibilidades para
alcanzar a personas que hasta ahora
permanecian alejadas de los canales
tradicionales de comunicacion agraria.

Esta renovacion también pretende
combatir la confusion que todavia exis-
te entre los productos realmente eco-
l6gicos y otras menciones comerciales
relacionadas con la sostenibilidad.

En este sentido, el CAECV mantiene
su apuesta por una identificacion cla-
ra de la Eurohoja, el logotipo europeo

GENERALITAT
VALENCIANA

Conselleria de Agricultura,
Agua, Ganaderia y Pesca

que permite reconocer los alimentos
certificados conforme a la normativa
de produccion ecologica.

La confianza del consumidor exi-
ge informacion rigurosa, controles y
transparencia, pero también una co-
municacién comprensible y cercana.

UNA PROMOCION QUE EMPIEZA EN

EL CAMPO Y TERMINA EN LA MESA
El balance de 2026 refleja, en definitiva,
una estrategia que pretende acompanar
a los productos ecoldgicos valencianos
durante todo su recorrido.

Desde las grandes empresas exporta-
doras hasta los pequenos agricultores
que comercializan directamente sus co-
sechas; desde las bodegas y almazaras
hasta las explotaciones ganaderas; des-
de los mercados internacionales hasta
los comedores escolares, los restauran-
tes y las cocinas familiares.

E1 CAECV considera que la promo-
cion no puede entenderse inicamente
como una herramienta comercial. Es
también una forma de reconocer el tra-
bajo de quienes mantienen los campos
cultivados, conservan las variedades
tradicionales, cuidan el ganado, recupe-
ran instalaciones agrarias y contribu-
yen a preservar el paisaje valenciano.

Los acontecimientos de los ultimos
anos han demostrado que la agricultu-
ra es un sector especialmente expues-
to a las incertidumbres, pero también
que tiene una enorme capacidad de
recuperacion.

La pandemia record6 su caracter
esencial. Las sucesivas DANAS han
evidenciado su vulnerabilidad. Y la
respuesta de numerosos agricultores,
ganaderos y pequenas empresas ha
vuelto a demostrar su resiliencia.

Por eso, cada afnno el CAECV asume el
reto de reinventar sus herramientas de
promocion, de buscar nuevos publicos
y de abrir nuevas oportunidades para
los operadores ecologicos valencianos.

Porque mantener vivo el campo no
depende exclusivamente de quienes lo
trabajan. También depende de una so-
ciedad que conozca, valore y consuma
sus productos.

Y porque cada vez que elegimos
un alimento ecolégico valenciano,
no estamos eligiendo tinicamente
un producto. Estamos contribuyen-
do a que una explotacion continue,
a que una familia pueda vivir de su
trabajo y a que nuestro territorio
siga produciendo alimentos.
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JOSE ENRIQUE SANCHEZ GARCIA / Presidente del Consejo
Regulador de la DOP Uva de Mesa Embolsada del Vinalopo

“Nuestro objetivo es

aumentar el volumen

certificado entre un
0% y un 15%"”

El presidente del Consejo Regulador de la DOP Uva de Mesa Embolsada
del Vinalopo, Jose Enrique Sanchez, considera que es necesario adaptarse
a los nuevos tiempos para mantener la rentabilidad. Una etapa en la que la
oferta ya se ha extendido durante los doce meses del ario y en la que los ope-
radores de uva de mesa embolsada del Vinalopo deben explotar sus carac-
teristicas diferenciales para competir en los mercados. Para ello, apuesta
por reforzar la promocion, aumentar el volumen de uva certificada y poner
en valor el sabor, la tradicion y la singularidad de este cultivo centenario.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué objetivos
plantea la denominacion de ori-
gen para la presente temporada
de uva de mesa embolsada del
Vinalop6?

José Enrique Sanchez.
Nuestro objetivo prioritario es
que los operadores utilicen cada
vez mas la denominacion de ori-
gen y que aumente el volumen
de kilos de uva certificada. Hay
que tener en cuenta que la DOP
no vende uva, sino que trabaja

en la promocion y en la certifi-
cacion, intentando que nuestra
presencia en los mercados sea
cada vez mayor y que llegue al
consumidor mas fruta amparada
con nuestro sello de calidad.

VF. ;Cudntos Kilos prevén cer-
tificar esta campana?

JES. Nuestro objetivo es
crecer. Si consiguiéramos au-
mentar entre un 10% y un 15%
el volumen certificado respecto
al afio pasado, estariamos satis-
fechos. Si logramos superar ese

porcentaje, mucho mejor, pero
al menos ese es el reto que nos
marcamos.

No obstante, incrementar el
volumen certificado es un trabajo
lento. Cuesta que los operadores
se vayan involucrando en el pro-
yecto y aportando mas volumen.
Los que ya trabajamos con este
sello de calidad tenemos ilusiéon y
estamos potenciando la certifica-
cion para incorporar mas kilos.
Sin embargo, a otros operadores
hay que convencerles de que la

Las variedades amparadas por la DOP Uva de Mesa Embolsada del Vinalopé destacan por su sabor y calibre / DOP
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Sanchez comenta que los que ya trabajan con este sello de calidad “tenemos ilusién
y estamos potenciando la certificacion para incorporar mas kilos”. / DOP

“La DOP trabaja en la promocion y en la certificacion,
intentando que nuestra presencia en los mercados sea
cada vez mayor y que llegue al consumidor mas fruta

amparada con nuestro sello de calidad”

denominacién de origen somos
todos. Pertenecer a ella no signi-
fica que una marca sea mejor que
otra, sino que la certificaciéon de
la DOP nos ampara a todos bajo
un mismo paraguas de calidad.

VF. Para lograr sus objetivos,
Jqué iniciativas han lanzado?

JES. Este aiio hemos estrena-
do una nueva etiqueta en la que
se muestra visualmente la uva
embolsada, y ya se esta incorpo-
rando alas cajas comercializadas
con denominacion de origen.
Pretendemos ser mas efectivos
y que el consumidor pueda iden-
tificarla de un vistazo, sin tener
que detenerse a pensar qué sig-
nifica una vitola o un sello del
consejo regulador. En la deno-
minacién de origen hemos que-
rido ir un paso mas alla con una
etiqueta visual y directa que per-
mita reconocer inmediatamente
nuestra uva de mesa embolsada
del Vinalop6.

Con esta nueva etiqueta pre-
tendemos estimular las ventas
y conseguir que el producto
resulte mas atractivo para los
operadores, animandolos a in-
volucrarse y a comercializar
mas Kilos certificados. Nuestra
pretension es que cada vez haya
mas uva identificada y certifica-
da, porque eso nos proporciona
una base sélida para crecer. En
definitiva, buscamos identificar
mejor la uva y ganar visibilidad.

VF. Y en cuanto a pro-
mocion, jqué acciones estan
desarrollando?

JES. Hemos centrado bue-
na parte de la campana en las
redes sociales. Se han realizado
cinco videos en los que se mues-
tra la nueva etiqueta. También

tendremos presencia en radio y
en revistas profesionales, pero
lasredes sociales seran el princi-
pal canal para la promocion, por-
que consideramos que es donde
podemos llegar mejor a nuestro
publico potencial, especialmente
alos consumidores mas jovenes.

VF. ;Considera que los produc-
tores y comercializadores estdn
apostando decididamente por la
DOP?

JES. Ese es nuestro principal
handicap. Creo que todaviano se
entiende bien lo que represen-
ta la denominacion de origen.
Como dice la famosa frase, nadie
es profeta en su tierra.

Estamos ante un cultivo muy
tradicional, en el que cada opera-
dor suele trabajar con su propia
marca y sus canales de distribu-
cion de toda la vida. Con esta fi-
losofia, a veces resulta dificil en-
tender que trabajar unidos puede
ser mas beneficioso para todos.

Y sobre este tema remarcaria
que una marca que nos ampara
a todos no nos iguala por abajo,
sino por arriba. Nos proporciona
una base comun y una fortaleza
colectiva, mientras que cada
marca mantiene sus particula-
ridades. Se trata, sobre todo, de
una cuestion de mentalidad. Los
productores que creen en la DOP
estan incorporando cada vez mas
kilos certificados, y también hay
operadores que se van sumando.

VF. ;Cudales son los destinos de
comercializacion mds interesan-
tes para la uva de mesa embolsa-
da del Vinalop6?

JES. En los tltimos afios he-
mos detectado que el mercado
francés reconoce especialmente
las denominaciones de origen,
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"En los ultimos afios
hemos detectado

que el mercado francés
reconoce especialmente
las denominaciones

de origen”

propios productores y diferen-
ciarnos en los mercados.

VF. El consumo de uva man-
tiene una linea alcista, y, como
se ha comentado, ahora podemos
consumirla durante todo el ario.
¢Esta tendencia les beneficia o les
perjudica?

JES. Es positivo tener un
mercado que esté activo durante
todo el afio. No diria que nos per-
judica, pero sies cierto que se ha
perdido ese momento en el que el
consumidor esperaba la llegada
de una fruta determinada y tenia
ganas de comerla porque llevaba
tiempo sin hacerlo. Ahora entra-
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Desde la DOP esperan que la variedad Aledo tenga buena aceptacion y permita conseguir precios rentables para los operadores. / DOP UVA DE MESA EMBOLSADA DELVINALOPO

existe demanda de estos produc-
tos y se valoran incluso con un
incremento de precio.

En Espana ocurre en menor
medida, y hay que tener en cuen-
ta que el mercado espanol es el
principal destino de nuestra uva
temprana y de media estacion.
Por eso nos gustaria crecer mas
en esas variedades.

En cambio, con la Aledo, la va-
riedad tardia cuya campana co-
mienza ahora, la actividad es mas
internacional. Se comercializa en
Francia, Italia, Paises del Este de
Europa, y también en Espana. En
el caso de esta variedad si detec-
tamos que determinados clientes
solicitan uva con denominaciéon
de origen y estan dispuestos a
pagarla. Esto hace que algunos
operadores, especialmente los
exportadores, se interesen por
certificar su produccion.

La lastima es que esta de-
manda se concentra sobre todo
en esta época del ano y en esta
variedad. Nos gustaria que ocu-
rriera durante toda la temporada
y con todas nuestras uvas, tanto
las tempranas como las de media
estacion y las tardias.

VF. ;Qué beneficios puede re-
portar a los operadores del sector
contar con una denominacion de
origen?

JES. Tener un sector fuer-
te, con una base amplia, siem-
pre es positivo. Esto te per-
mite desarrollar proyectos a
largo plazo, crecer y crear nue-
vas oportunidades.

Eso es lo que buscamos con la
denominacion de origen: cons-
truir un proyecto sélido, con
una base cada vez mayor y con
la fuerza suficiente para seguir
creciendo.

VF. ;Como se esta desarrollan-
do hasta el momento la campana?
¢Se estan cumpliendo las expecta-
tivas de produccion y calidad?

JES. Este ano la fruta es de
buena calidad. Los mercados
arrancaron despacio. No esta
siendo un ano con una deman-
da especialmente fuerte, pero si
continua y sostenida en el tiem-
po. Se ha podido aprovechar mu-
cho volumen de cosecha, con
unos niveles de merma acep-
tables y unos costes también
razonables.

Los precios no han sido ex-
cepcionales, y en determinados
momentos los ingresos apenas
han permitido cubrir los costes.
Sin embargo, en otros periodos
de la temporada se ha podido
obtener algo de rentabilidad. No

“Este afio hemos estrenado una nueva etiqueta en la
que se muestra visualmente la uva embolsada, y ya
se esta incorporando a las cajas comercializadas con

denominacion de origen”

"“En la denominacion de origen hemos querido ir un
paso mas alla con una etiqueta visual y directa que
permita reconocer inmediatamente nuestra uva de

mesa embolsada del Vinalop

obstante, tanto la uva temprana
como la de media estacion han
tenido una campana dificil, por-
que los margenes han sido muy
ajustados.

Ahora esperamos que la va-
riedad Aledo tenga una buena
aceptacion y permita conse-
guir precios mas elevados. La
presencia de uva procedente
de Italia y de otros paises sigue
siendo un factor de competen-
cia, pero parece que esas im-
portaciones empiezan a perder
presencia en los mercados. Por
eso, la Aledo puede tener una sa-
lida comercial fluida y buenas
cotizaciones.

Ademas, las condiciones cli-
maticas han sido favorables en
esta campana. No hemos sufrido
grandes problemas y las lluvias
de los ultimos dias han venido
bien. El tiempo ha acompanado
y la expectativa es que todo vaya
razonablemente bien. No espe-
ramos una campana extraordi-
naria, pero tampoco desastrosa.
Lo importante es que los pro-
ductores puedan recoger su co-
secha, cubrir los costes y seguir
trabajando.

VF. Ademas del lanzamiento
de la nueva etiqueta, ;qué proyec-
tos tiene en marcha la denomina-
cion de origen?

JES. Hay un proyecto im-
pulsado desde la Conselleria de
Agricultura de la Generalitat
Valenciana, en el que colabora-
mos y que se ha puesto en marcha
con la participacién de las orga-
nizaciones agrarias. A través del
IVIA, estamos trabajando con el
objetivo de obtener uvas de la va-
riedad Aledo y Moscatel limpias
de semillas. Las uvas sin semillas
han crecido mucho en los mer-
cados y tienen una buena acep-
tacién, por lo que no queremos
quedarnos descolgados de esa
tendencia.

Sin embargo, hay que tener
claro que el elemento funda-
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mental de nuestra denomina-
cion de origen no son las varie-
dades en si, sino la practica del
embolsado. Nuestras varieda-
des son tradicionales, pero lo
que nos distingue es esta técnica
de cultivo.

Si conseguimos variedades
sin semillas, y estas se pueden
embolsar, podrian encajar en
nuestra oferta. Incluso, existen
ya en el mercado variedades sin
semillas a las que el embolsado
les podria beneficiar, y si algunos
productores decidieran cultivar-
las mediante esta técnica, podria
estudiarse su inclusion en el plie-
go de condiciones para, de esta
forma, tener uva sin semilla
embolsada.

Por tanto, uno de los proyectos
es explorar esa posibilidad con la
variedad Aledo y 1a Moscatel, sin
perder de vista que lo que define
a nuestra denominacién de ori-
gen es el embolsado.

VF. ;Cudles son los principales
problemas y retos a los que se en-
frenta la uva de mesa embolsada
del Vinalopo?

JES. Uno delos grandes retos
es la competencia. Hoy en dia, la
oferta de alimentos es muy am-
plia y practicamente podemos
encontrar cualquier fruta du-
rante todo el ano. Se ha perdido
buena parte de la estacionalidad.
Antes esperabamos lallegada de
cada fruta y consumiamosla que
correspondia a cada época. Aho-
ra existe una enorme variedad de
frutas y de otros productos para
elegir.

Esto hace que el consumidor
ya no espere necesariamente a
que llegue la temporada de la
uva. Quien la compra lo hace
porque quiere consumirla, no
porque sea la fruta propia de ese
momento.

Otroreto es conseguir que los
productores comprendan el valor
de trabajar bajo una denomina-
cion de origen. Es un paraguas

que nos ampara a todos y que
protege una practica de cultivo
centenaria. Cada marca debe
responsabilizarse de su cali-
dad, pero la DOP acredita que la
uva se ha producido siguiendo
las condiciones y la técnica de
cultivo del embolsado que nos
caracteriza.

De cara al mercado, tenemos
que aportar algo que los demas
no puedan ofrecer. En nuestro
caso, contamos con tradicion,
con una técnica de cultivo
singular y con unas uvas que,
aunque tengan semillas, desta-
can por su dulzor, su calibre y
su sabor.

A veces parece que todo se
reduce a elegir entre uvas con
semillas o sin semillas. Consi-
dero que ambas pueden tener
su espacio. Nuestras variedades
destacan por su sabor y calibre,
y estas caracteristicas deben po-
nerse en valor.

Por lo tanto, nuestros retos
son explicar mejor lo que somos,
reforzar la promocion entre los

mos en un mercado que ya esta
abastecido. Hemos perdido ese
factor sorpresa, pero también
contamos con un mercado vivo
durante todo el anio.

Por eso, creo que debemos
adaptarnos a los nuevos tiempos.
No podemos medir la situacion
con los criterios del pasado. Si
ahora hay fruta durante todo
el ano, tenemos que ofrecer lo
mejor de nosotros mismos y en-
contrar aquello que nos diferen-
cia. Cuando llegan uvas de otros
paises, que han recorrido largas
distancias y han pasado por pro-
cesos de conservacion, nosotros
podemos aportar frescura, buen
calibre y sabor. No ofrecemos la
novedad de una fruta que vuelve
a estar disponible, pero si pode-
mos ofrecer una uva fresca y de
calidad.

Los retos son los que nos
obligan a evolucionar. Si que-
remos seguir produciendo aqui
y mantener viva esta actividad,
tenemos que adaptarnos, mejo-
rar y reforzar nuestra comercia-
lizacion. No lo veo algo negativo,
sino como una situacion que nos
obliga a reaccionar.
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Uvasdocefresh preparada para
su gran cita con las doce uvas

La compania alicantina afronta la campana de Nochevieja con mas de 20 formatos
diferentes y una oferta varietal que supera las 30 referencias sin semillas

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

Hay una noche en el calenda-
rio en la que la uva adquiere
un protagonismo especial. Las
doce campanadas convierten
este producto en parte de una de
las tradiciones mas arraigadas
de nuestro pais y, detras de ese
momento, hay meses de trabajo,
planificacion y coordinacion.
Para UvasdoceFresh, Nochevieja
es mucho mas que una campana
comercial: es una delas citas mas
importantes del afo y una opor-
tunidad para seguir acompa-
nando a miles de consumidores
en una celebracion muy nuestra.

La compania alicantina ya tie-
ne puestalamirada en estanueva
edicion, parala que ha preparado
una oferta de mas de 20 formatos
diferentes. Una amplia variedad
de propuestas con las que busca
adaptarse a distintos perfiles de
consumidores y necesidades de
compra, sin perder de vista los
tres aspectos que definen su pro-
puesta: calidad, presentacion y
practicidad.

La preparacion de esta cam-
pana exige una planificacion
especifica. La concentracion del
consumo en unas fechas muy
concretas obliga a anticipar ne-
cesidades, organizar los procesos
y coordinar los distintos eslabo-
nes de la actividad para respon-
der a la demanda. El objetivo es
que el producto llegue al consu-
midor en las mejores condiciones
y que la experiencia de tomar las
doce uvas siga formando parte de
ese momento especial con el que
se despide el ano.

No es casualidad que Noche-
vieja ocupe un lugar tan desta-
cado en la trayectoria de Uvas-
doceFresh. Esta campana esta
estrechamente vinculada a los
origenes de su reconocimiento
comercial y continiia siendo una
de sus grandes senas de identi-
dad. Ano tras ano, la empresa tra-
baja para renovar su propuesta y
mantener su presencia en los ho-
gares, combinando una tradicion
consolidada con nuevas opciones
de presentacion y formatos.

UNA OFERTA QUE CRECE CON
EL DESARROLLO VARIETAL
La capacidad de UvasdoceFresh
para responder a las diferentes
demandas del mercado se apoya
también en una oferta varietal en
continua evolucion. La compania

El equipo de UvasdoceFresh avanzé en Fruit Attraction 2026 sus novedades para la campaiia de Nochevieja. / UVASDOCE

supera ya las 30 variedades de
uva de mesa sin semilla y conti-
nua trabajando en nuevas selec-
ciones que todavia se encuentran
en fase de prueba. El proposito
es diversificar el catalogo, incor-
porar propuestas diferenciadas
y ampliar progresivamente el
calendario de produccion.

Entre las referencias que for-
man parte de su oferta figuran
variedades como Mojito Fresh™,
Cotton Candy, Candy Snaps,
Candy Hearts y BoomBites™,
con distintos perfiles de sabor,
colores y texturas. Algunas de
ellas se integran en la linea ‘Las
Chuches de Uvasdoce™, con la
que la empresa ha apostado por
acercar al consumidor experien-
cias de sabor diferentes dentro de
la categoria de uva de mesa.

Ao tras aiio, la empresa
trabaja para renovar su
propuesta combinando
una tradicion con
nuevas presentaciones

y formatos

Esta apuesta por la innova-
cion convive con variedades de
amplia aceptacion comercial,
fundamentales para atender
las necesidades de los clientes.
Como explica Miriam Cutillas,
directora de confeccion y ven-
tas la compania “busca avan-
zar en el segmento de los sa-
bores diferenciados sin perder
de vista aquellas referencias

que cuentan con una demanda
consolidada”.

La estrategia varietal tiene,
ademas, una dimension producti-
va. Trabajar con nuevas seleccio-
nes permite ampliar las ventanas
derecoleccion y disponer de fruta
durante mas meses, reforzando
la capacidad de suministro. En
este sentido, UvasdoceFresh
combina produccion propia con
la colaboracion de agricultores y
una estructura comercial que le
permite trabajar con un volumen
aproximado de 15 millones de Ki-
los netos anuales (en 2025).

CRECER SIN PERDER DE VISTA
A LAS PERSONAS
La evolucion de la empresa tam-
bién se refleja en las inversiones
realizadas tanto en el campo

como en las instalaciones de
producciéon y confeccion. La
modernizacion de los procesos
y la automatizaciéon de determi-
nadas lineas buscan mejorar la
eficiencia, agilizar los tiempos de
trabajo y ofrecer una respuesta
mas rapida a los clientes.

Pero el crecimiento no se mide
Unicamente en capacidad pro-
ductiva o en nuevas variedades.
UvasdoceFresh concede un papel
fundamental a las personas que
participan en cada fase de la acti-
vidad. Desde los agricultores y los
equipos técnicos que trabajan en
las fincas hasta los profesionales
de produccion, calidad, logistica,
almacén y oficinas, todos forman
parte de una cadena cuyo resul-
tado depende de la coordinacion
y el compromiso colectivo.

La compania ha querido refle-
jar esta filosofia en su proyecto
‘Pura Cepa. Pura Actitud. Nace,
no se hace’, con el que reivindica
el valor del equipo humano y el
trabajo que hay detras de cada
racimo. Una visién que también
se traslada a la relacién con sus
productores, cuyo conocimiento
y dedicacion resultan esenciales
para mantener los estandares de
calidad.

DEL CAMPO NACIONALA LA
CAMPANA INTERNACIONAL
Mientras ultima los preparativos
de Nochevieja, UvasdoceFresh
encara también la recta final de
la campana nacional. Una tem-
porada marcada por un buen
volumen de produccion y unas
condiciones que han permitido
trabajar con fruta de buenas ca-
racteristicas. En estas ultimas
semanas, Allison y Autumn King
protagonizan el cierre de la dis-

ponibilidad de uva espanola.

Paralelamente, la empresa
prepara el cambio de origen
para dar continuidad al suminis-
tro durante los proximos meses.
Peru sera el punto de partida de
la campana de importacion, al
que seguiran otros paises pro-
ductores como Brasil, Namibiay
Sudafrica. La planificacion de los
volumenes, la coordinacion con
los productores y el seguimien-
to dela calidad seran claves para
enlazar ambas temporadas.

Con esta transicion, Uvasdo-
ceFresh mantiene su actividad
y su compromiso de ofrecer uva
durante todo el ano. Sin embargo,
entre todas las citas de su calen-
dario, hay una que conserva un
significado especial. Nochevieja
vuelve a situarse en el centro de
la actividad de la compania, que
quiere estar presente, un ano
mas, en miles de hogares cuando
las doce campanadas marquen el
comienzo de un nuevo ano. Por-
que hay tradiciones que se man-
tienen generacion tras genera-
cién y que, para UvasdoceFresh,
saben mejor con uvas.

[.a uva que da comienzo a tus deseos
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Valencia Fruits / 19

ANOVE reconoce a referentes en
innovacion cientifica, gastronomica
y agroalimentaria en la segunda
edicion de sus galardones

Maria Neira, Luis Montoliu, Ricard Camarena, Aqui la Tierra, Javier Bernabéu
y Julian Arnedo reciben en Valencia los reconocimientos de ANOVE por
su contribucion a una alimentacion mas saludable y sostenible

D RAQUEL FUERTES. VALENCIA.

La Asociacién Nacional de Ob-
tentores Vegetales (ANOVE) ce-
lebro6 el 27 de octubre en el Ocea-
nografic de Valencia la segunda
edicion de los Premios ANOVE a
la Innovacion, unos galardones
que reconocen diferentes inicia-
tivas, trayectorias y aportacio-
nes vinculadas a la promocion
de una alimentacién saludable y
sostenible en toda la cadena de
valor.

El acto, presentado con gran
acierto por Carlos Latre, reunio
a representantes de distintos
ambitos de la ciencia, la inves-
tigacién, la gastronomia, la
agricultura, la divulgacion y el
sector agroalimentario. “Estos
premios nos permiten poner
rostro a la innovacion y recono-
cer a personas y proyectos que
estan aportando conocimiento,
experiencia y nuevas ideas para
avanzar hacia una alimentacion
mas saludable y sostenible”, afir-
mo6 Antonio Villaroel, director
general de ANOVE, durante la
bienvenida.

En esta segunda edicion,
ANOVE ha reconocido a Maria
Neira, en la categoria ADN por
sulabor enla Organizacion Mun-
dial de la Salud (OMS) y por su
trayectoria vinculada a la salud
publica y a la promocién de sis-
temas alimentarios saludables y
sostenibles. Lluis Montoliu, por
su parte, fue el galardonado en
Nuevas técnicas por sus conti-
nuas investigaciones que han
supuesto mejoras para nuestra
salud y alimentacion al conse-
guir, con su contribucion a la in-
vestigacion cientifica y ala divul-
gacion del conocimiento, acercar
la ciencia a la sociedad

Después fue el turno del pre-
mio Voz al programa Aqui la
Tierra, recogido por Jacob Pe-
trus, presentador del programa
por su divulgacion continua du-
rante mas de una década para el
que publico conozca de primera
mano el sector agricola espafol,
se destaco la labor de divulgacion
del programa, un referente a la
hora de acercar al gran publico
el mundo rural, la agricultu-
ra, la alimentacion y el medio
ambiente;

El chef Ricard Camarena reci-
bi6 el premio Origen por su labor
para alimentar desde una pers-
pectiva saludable e innovadora.
Al conocido cocinero se le reco-
nocia su apuesta por una gastro-
nomia vinculada al producto, al
territorio y a la sostenibilidad

Cerraban el elenco de premia-
dos Javier Bernabéu y Julian
Arnedo, en la categoria Expe-
riencia, ambos son destacados
miembros de la asociacion ANO-
VE y que han puesto su saber en
el mundo de la mejora vegetal,
contribuyendo a conseguir que
nuestro pais sea un referente

Los galardonados recibieron sus premios en un evento celebrado en el Oceanografic de Valencia. / ANOVE

Carlos Latre fue el maestro de ceremonias de la segunda edicion de los Premios ANOVE a la Innovacién. / RAQUEL FUERTES

Los Premios

ANOVE reunieron a
representantes de la
ciencia, la investigacion,
la gastronomia,

la agricultura, la
divulgacion y el sector
agroalimentario

del sector agricola. De Berna-
béu se destaco su trayectoria
y contribucion al desarrollo y
la innovacion dentro del sector
agroalimentario mientras que de
Arnedo se reconocia su trayec-
toria vinculada al sector de las
semillas y la mejora vegetal y su

contribucion al desarrollo de una
agricultura innovadora.

Los reconocimientos de la aso-
ciacion ANOVE ponen en valor
distintas formas de entender la
innovacion y su capacidad para
generar avances a lo largo de la
cadena alimentaria. Desde la in-
vestigacion cientifica y el desa-
rrollo de nuevas técnicas hasta
la gastronomia, la divulgacion y
la experiencia acumulada en el
sector, los premiados represen-
tan diferentes perspectivas de un
mismo objetivo: contribuir a un
sistema alimentario preparado
para los retos del futuro.

LA ENTREGA DE GALARDONES
Maria Neira, referente mundial
en salud publica, no pudo acu-
dir personalmente a recoger el

Los galardonados por la
asociacion representan
diferentes perspectivas
de un mismo objetivo:
contribuir a un sistema
alimentario preparado
para los retos que
plantea el futuro

galardon, pero estuvo presente
a través de un emotivo video en
el que mostroé su agradecimiento
por el premio recibido. También
fueron especialmente emotivos
los discursos de los premiados
en la categoria Experiencia, Ja-
vier Bernabéu y Julian Arnedo,

que repasaron su trayectoria
y su vinculacién con el sector
agricola iniciada y mantenida
durante décadas. Recordaron a
los presentes algo tan basico y
fundamental como que “la agri-
cultura es lo que nos da de comer
todos los dias”, poniendo en va-
lor un sector que, realmente, es
esencial y en el que la innovaciéon
es una constante necesaria.

Y es que la vinculacién con
el campo fue una constante du-
rante la celebracion de toda la
velada. Asi, el reputado chef Ri-
card Camarena, un referente en
cocina sustentada en productos
de proximidad, también recor-
do, haciendo honor a la cate-
goria del premio recibido, sus
origenes y su vinculacién con
el mundo agricola. De hecho,
afirmé: “Siempre he intentado
que el campo estuviera cerca
de mi”.

Desde una perspectiva mas
reivindicativa y en apoyo de la
edicion genética, Lluis Montoliu
recordo a los presentes en el even-
to que “perdimos la batalla de la
transgenia, pero no perdamos la
delaedicion genética”, y defendio
lanecesidad de seguir investigan-
do y, como no, innovando.

Por su parte, Jacob Petrus, en
representacion de Aquila tierra,
record6 la responsabilidad que
todos tenemos y que es momento
de “salvar al planeta y no de que
el planeta nos salve a nosotros”.

Elacto cont6 con la presencia
de representantes del Gobierno
de Espana, del Ayuntamiento de
Valencia y de la Generalitat Va-
lenciana. El broche institucio-
nal lo puso Miguel Barrachina,
conseller de Agricultura, Agua,
Ganaderia y Pesca de la Gene-
ralitat Valenciana que recordé
que “la innovacion es lo que nos
permite seguir vivos”.

Antonio Villaroel, director
general de ANOVE, mostré su
agradecimiento a los presentes y
agradecio la labor de los premia-
dos en pro de la innovacion y el
futuro del sector. Y es que para
ANOVE, la innovacién constitu-
ye una herramienta fundamental
para responder a desafios como
la sostenibilidad de los sistemas
productivos, la adaptacion al
cambio climatico, la eficiencia
en el uso de los recursos y la
necesidad de garantizar una ali-
mentacion de calidad para una
poblacion creciente.

LOS APOYOS

IMPRESCINDIBLES
La segunda edicion de los Pre-
mios ANOVE a la Innovacion ha
contado con el patrocinio prin-
cipal de Cajamar, Agricultores
Contra el Cambio Climatico y
Grupo Raminatrans. Ademas,
los premios cuentan con la cola-
boracién de Rijk Zwaan, RAGT
Ibérica, Syngenta, Intersemillas,
Masia Ciscar, Nunhems, Ramiro
Arnedo, Semillas del Guadalqui-
vir, Bejo Ibérica, Semillas Fito,
Sakata, Limagrain, Bayer, KWS,
Enza Zaden y Lidea.

Desde ANOVE recuerdan que
“la participacion de estas compa-
nias, referentes en el ambito dela
investigacion y la mejora vegetal,
pone de manifiesto la importan-
cia de la colaboracion de toda la
cadena de valor para avanzar
hacia una agricultura mas resi-
liente, competitiva y sostenible”.

El acto previo a la cena se ce-
rro con una particular version de
“Mi gran noche” adaptada por
Carlos Latre a una velada orga-
nizada por ANOVE que, sin duda,
recordaran los casi 200 invitados
y premiados que asistieron a la
celebracién de este evento.
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El sector hortofruticola italiano
afronta el tramo final de 2026
con una situacion marcada por
los contrastes. Las exportaciones
aumentan en valor, aunque los
volumenes comercializados no
siguen la misma tendencia. Al
mismo tiempo, el encarecimien-
to de los costes, las dificultades
logisticas y la presion sobre las
cotizaciones en origen complican
la rentabilidad de las empresas.
La evolucion de productos como
la fruta de hueso, los citricos, el
kiwi y la uva de mesa refleja las
distintas realidades de un sector
con una importante vocaciéon
exportadora y una competencia
cada vez mas intensa.

Los datos de Fruitimprese
correspondientes al primer se-
mestre de 2026 muestran que las
exportaciones italianas de frutas
y hortalizas frescas y transfor-
madas aumentaron un 4,4% en
valor, aunque descendieron un
3,4% en volumen. Las importa-
ciones, por su parte, crecieron
un 7,1% en valor y un 1,6% en
cantidad. El resultado fue un
saldo comercial negativo de 20,4
millones de euros, con unas com-
pras exteriores que superaron a
las ventas en aproximadamente
297.500 toneladas.

RITMOS DESIGUALES
En fruta fresca, las exportaciones
italianas retrocedieron un 0,8%
en volumen durante el primer
semestre, pero aumentaron un
3,1% en valor. La evolucion fue
desigual segtin los productos. Las
manzanas, que representan mas
de la mitad de las exportaciones
italianas de fruta, registraron
descensos tanto en cantidad
como en valor, mientras que el
kiwi y la fresa ofrecieron resul-
tados mas favorables.

Las ventas exteriores de kiwi
aumentaron un 12,32% en volu-
men y un 16,93% en valor. Las
de fresa también avanzaron, con
incrementos del 15,76% en canti-
dad y del 14,92% en facturacion.
En cambio, la pera continua
mostrando dificultades, en un
contexto de competencia y de
necesidad de encontrar salidas
comerciales rentables.

Los citricos tampoco atraviesan
un buen momento. En el primer
semestre, sus exportaciones des-
cendieron un 14,7% en volumen
y un 3,4% en valor, mientras las
importaciones crecieron un 29,5%
en cantidad y un 32,4% en valor.
El comportamiento fue dispar por
productos: las ventas exteriores
de lim6n aumentaron un 17,04%
en valor, pero las exportaciones
de naranja cayeron un 21,61% en
volumen y un 17,5% en valor.

También las hortalizas, los tu-
bérculos y las legumbres regis-
traron una evolucion desigual,
con una caida del 4% en el vo-
lumen exportado y un aumento
del 2,6% en valor. Por otro lado,
las compras exteriores de agua-
cate siguieron creciendo, con un
incremento del 19% en volumen
durante el periodo analizado.

LA UVA DE MESA

BUSCA RENTABILIDAD
La uva de mesa constituye uno
de los productos destacados de
la oferta italiana, tanto por su
peso productivo como por su

El sector hortofrutico

d

italiano crece en valor,
pero pierde volumen

Las exportaciones avanzan en términos economicos

pese al retroceso de los volumenes, mientras los costes
logisticos, la competencia exterior y una oferta abundante
condicionan la rentabilidad de los productores

El balance de 2026 muestra un sector italiano con capacidad para mantener su presencia internacional, pero sometido a una
presion creciente sobre la rentabilidad. El aumento del valor exportado es una seiial positiva. / ARCHIVO

Las protestas y los bloqueos del transporte registrados
en el sur de Italia en octubre pusieron de manifiesto
la vulnerabilidad de las cadenas de suministro de

productos perecederos

orientacion exportadora. Italia es
el principal productor de la Unién
Europea y ocupa una posicion re-
levante en el comercio mundial.
En 2025, las exportaciones italia-
nas de uva de mesa alcanzaron
un valor récord de 973 millones
de euros, tras crecer un 16% en
volumen. Sélo las manzanas ge-
neraron una facturacion exterior
superior entre las frutas italianas.

Sin embargo, los buenos resul-
tados comerciales conviven con
una situacion mas compleja en
origen. La mayor disponibilidad
de producto durante la campana
de 2026 ha presionado las cotiza-
ciones, pese a que las condiciones
meteorologicas favorecieron una
calidad elevada, con frutos uni-
formes y un buen contenido de
azucar. Las altas temperaturas,
no obstante, limitaron los rendi-
mientos por hectarea.

Los datos de ISMEA apuntan
a un mercado con una oferta
abundante y precios inferiores a
los del ano anterior y a la media
de las ultimas tres campanas. La
presion se mantuvo durante bue-
naparte del verano y el comienzo
del otono, de modo que la calidad
no ha sido suficiente para garan-
tizar una mejor rentabilidad.

La evolucion de las ventas
también refleja cambios en los
habitos de compra. Las varieda-
des sin semillas ganan terreno
y los formatos envasados mues-
tran un comportamiento mas
favorable que la uva vendida a
granel. En 2025, las compras de
uva sin semillas envasada au-
mentaron un 5% tanto en volu-
men como en valor, mientras que
las adquisiciones de uva a granel
descendieron un 6% en cantidad
y un 7% en gasto.

La demanda fuera de la tem-
porada tradicional también esta
adquiriendo mayor importancia.
Lasimportaciones permiten com-
pletar la oferta en los meses en
quelaproduccion italiana no esta
disponible, con Perti como provee-
dor destacado del hemisferio sur
y Egipto ganando presencia al
inicio de la campana. Esta mayor
continuidad comercial amplia las
posibilidades de consumo, aunque
también incrementa la competen-
cia entre origenes.

LA FRAGILIDAD DE LA
LOGISTICA
La competitividad del sector no
depende tunicamente de la pro-
ducciéon y de la demanda. La

Uva italiana. / NEREA RODRIGUEZ

logistica constituye otro factor
decisivo para un negocio en el
que los plazos de entrega y la
conservacion de la mercancia
son esenciales.

Las protestas y los bloqueos
del transporte registrados en el
sur de Italia en octubre pusieron
de manifiesto la vulnerabilidad de
las cadenas de suministro de pro-
ductos perecederos. Fruitimprese
advirtié delas consecuencias para
las empresas hortofruticolas, des-
de el retraso de las entregas hasta
el riesgo de pérdida de mercancia
antes de que pudiera llegar a las
instalaciones de acondiciona-
miento y refrigeracion.

Las incidencias afectaron a
distintas zonas productoras y
productos, entre ellos a hortalizas

de hoja de la Piana del Sele, los
citricos y los kiwis de Calabria
y la uva de mesa de Apulia y Si-
cilia. La organizacion reclamo
corredores prioritarios para los
productos perecederos y alert6
del impacto econoémico de las
interrupciones.

Aunque las protestas comen-
zaron a remitir a partir del 22
de octubre, la reanudacion de la
actividad no eliminé inmedia-
tamente todas las dificultades.
Los retrasos acumulados y la
recuperacion progresiva de las
entregas mantuvieron la incer-
tidumbre logistica durante los
dias posteriores.

A esta situacion se suma el
coste del transporte. Fruitimpre-
se estima que el encarecimiento
del combustible y de la logistica
puede representar una carga
adicional del 20% al 30% para los
operadores durante la campana
de exportacion. Se trata de una
estimacion sectorial que refleja
la presion sobre unos margenes
ya condicionados por los pre-
cios de venta y la competencia
internacional.

NUEVOS MERCADOS Y

CONSUMIDORES MAS

EXIGENTES
Ante este escenario, la apertu-
ra de nuevos destinos y la adap-
tacion de la oferta se perfilan
como vias para reforzar la posi-
cion comercial italiana. El sec-
tor trabaja en el acceso a mer-
cados exteriores, con iniciativas
como la apertura de Vietnam al
kiwi y la prevista llegada de
los primeros envios italianos
de uva de mesa a Sudafrica. Al
mismo tiempo, la campana eu-
ropea European Nature’s Vibe,
impulsada con financiacion
comunitaria y participacién de
CSO Italy y Origine Group, bus-
ca promocionar productos euro-
peos en Malasia, Taiwan, Corea
del Sur y Vietnam, con especial
atencion al kiwi, ademas de la
pera, la manzana y el tomate
transformado.

La diversificacion de desti-
nos debe ir acompanada de una
adaptacion a las preferencias de
los consumidores. La demanda
de formatos comodos, variedades
sin semillas y productos disponi-
bles durante mas meses del ano
esta modificando las estrategias
comerciales. Estas tendencias
ofrecen oportunidades, pero
también exigen inversiones y
una planificacion que tenga en
cuenta los costes de produccion,
acondicionamiento, conserva-
cién y distribucion.

El balance de 2026 muestra,
en definitiva, un sector italiano
con capacidad para mantener
su presencia internacional, pero
sometido a una presion creciente
sobre la rentabilidad. E1 aumento
del valor exportado es una senal
positiva, aunque los retrocesos
de volumen en algunas catego-
rias, la abundancia de oferta en
otras y los problemas logisticos
recuerdan que vender mas caro
no siempre significa ganar mas.
La competitividad dependera
de la capacidad para ajustar la
oferta a la demanda, mejorar la
eficiencia comercial y preservar
el valor del producto alo largo de
toda la cadena.
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. Abierta

ariedades protegidas: identificar
la fruta no es controlar su mercado

La jurisprudencia europea e italiana delimita el alcance de los derechos del
obtentor y abre un debate sobre la remuneracion por el uso de una variedad
protegida: qué se paga, con qué fundamento y hasta donde puede llegar el
control sobre la fruta cosechada

Por RAFAEL GRAU CORTS (*)

os contratos de explota-

cion de variedades ve-

getales protegidas han

evolucionado al compas
de los nuevos modelos de produc-
cién y comercializacion. Junto a
las autorizaciones para cultivar
una variedad, pueden incluir
pagos iniciales, remuneraciones
periddicas, cantidades variables
vinculadas a la produccion y
sistemas de identificacion y tra-
zabilidad. En ocasiones, también
condicionan la comercializacion
a que la fruta pase por distribui-
dores designados por el obtentor
o por el titular de la licencia prin-
cipal (rmaster licensee).

Los sistemas de licencias e
identificacién cumplen una fun-
cién importante en la agricultu-
ra actual. Permiten conocer qué
explotaciones estan autorizadas,
seguir el origen de la produccion
y detectar fruta procedente de
plantaciones que carecen de la
autorizacion necesaria. El pro-
blema aparece cuando el control
deja de centrarse en la legitimi-
dad del cultivo y se extiende a
decidir quién puede comprar la
cosecha.

En determinados contratos, el
productor no sélo debe cultivar
conforme a las condiciones pac-
tadas e identificar correctamen-
te su produccion, sino que queda
obligado a comercializarla exclu-
sivamente a través de distribui-
dores designados. La venta a otro
comprador puede considerarse
un incumplimiento contractual,
con consecuencias tan importan-
tes como la resoluciéon del contra-
to olaobligacion de arrancar las
plantas.

;Puede el contrato llegar tan
lejos? La respuesta exige distin-
guir entre la proteccion de la va-
riedad vegetal y el control de la
fruta que produce.

El Reglamento (CE) n.°
2100/94 reconoce al obtentor
facultades exclusivas sobre de-
terminados actos relativos a los
componentes de la variedad pro-
tegida, como su reproduccion o
multiplicacién. La proteccion
del material cosechado —la fru-
ta— tiene un régimen diferente
y no permite extender automati-
camente esas facultades a cual-
quier decision comercial del
productor. Por ello, cuando la
fruta procede de una plantacion
cuyo cultivo ha sido autorizado,
no cabe dar por supuesto que el
titular de la variedad pueda de-
cidir también quién esta facul-
tado para comprarla.

Esta cuestion lleg6 a los tri-
bunales italianos en un conflicto
relativo a una variedad protegi-
da. Una productora vendio su
cosecha a través de un distri-
buidor que no figuraba entre los
autorizados por el titular de la
variedad. El contrato permitia

|—.£i_.

e

“Identificar la fruta para
comprobar su origen
autorizado no equivale
a imponer un circuito
comercial cerrado”

considerar esa venta un incum-
plimiento y el procedimiento
arbitral terminé declarando
resuelto el acuerdo y exigiendo
el arranque de las plantas. La
controversia no se limitaba, por
tanto, a una diferencia sobre la
eleccion de un comprador: es-
taba en juego si una restriccion
comercial de ese alcance podia
imponerse mediante un contrato
de explotacion varietal.

La Corte de Casacion italia-
na, en su sentencia n.° 9429, de
9 de abril de 2024, declaro nula,
por contraria al orden publico, la
clausula que atribuia al titular la
facultad de determinar los tni-
cos operadores a los que podia
venderse la fruta obtenida por un
productor previamente autoriza-
do. La decision aplico la interpre-
tacion del articulo 13, apartados
2y 3, del Reglamento europeo
realizada por el Tribunal de Jus-
ticia de la Unioén Europea en su
sentencia de 19 de diciembre de
2019, asunto C-176/18, conocido
como Nadorcott.

Posteriormente, la Corte de
Apelacion de Milan, en su sen-
tencia parcial n.° 451/2026, de
23 de enero de 2026, examind
las consecuencias de esa doctri-
na, pero no declaré6 nulo todo el
contrato.

Anul6 el laudo arbitral defi-
nitivo y declaré la nulidad de las
clausulas afectadas en cuanto

Rafael Grau y Roberto Manno. / AGROLEGAL

reservaban al titular determina-
das facultades sobre las plantas
e imponian la comercializacion
dela fruta a través de una red de
distribuidores autorizados, cuyo
incumplimiento podia dar lugar
a la resolucion contractual.

Ladistincion tiene consecuen-
cias directas para el sector. Iden-
tificar la fruta para comprobar
su origen autorizado no equivale
aimponer un circuito comercial
cerrado. La trazabilidad puede
servir para proteger la variedad
y combatir la produccion ilegiti-
ma, pero no deberia convertirse,
por si sola, en un instrumento
para reservar la comercializa-
cion a una red controlada por el
titular de los derechos.

La sentencia ha sido comen-
tada por Roberto Manno, socio
fundador de WebLegal y aboga-
do de la productora en el procedi-
miento. En su comentario, Man-
no destaca que la Corte mantuvo
el canon del 3% sobre el precio
FOB pese a anular las clausulas
de distribucion exclusiva. Esta
observacion resulta especial-
mente relevante para distinguir
la nulidad de determinadas res-
tricciones comerciales de otra
cuestion, diferente: la naturale-
za y el fundamento de las obliga-
ciones econémicas previstas en
el contrato.

LA FRUIT FEE ;REGALIA

POR VARIEDAD O CANON POR

COMERCIALIZACION?
La expresion fruit fee aparece
en determinados contratos de
explotacion varietal para desig-
nar una cantidad vinculada a la
fruta. Sin embargo, su denomina-
cién no basta para determinarla
naturaleza juridica del pago, qué
prestacion remunera ni cuales

son sus efectos. Para entenderlo
hay que acudir al contrato: como
se define la obligacion, sobre qué
base se calcula, quién debe satis-
facerla y sisu aplicacion esta vin-
culada, directa o indirectamente,
a la utilizacion de determinados
canales comerciales.

Para analizar esta cuestion
conviene distinguir al menos tres
situaciones.

La primera es el coste de un
sistema de identificacion y tra-
zabilidad. Si existe una presta-
cion concreta destinada a iden-
tificar la produccién autorizada,
su finalidad y sus condiciones
economicas deben poder expli-
carse con claridad. Un sistema
de trazabilidad puede constituir
una garantia para el obtentor,
una herramienta de seguridad
para el productor y un instru-
mento Util para el conjunto de
la cadena comercial.

El coste de ese servicio debe
responder a una prestacion iden-
tificable y a las condiciones eco-
nomicas pactadas en el contrato.
Esa obligacién no debe confun-
dirse con un pago por el mero
hecho de comercializar la fruta.

La segunda es la regalia pac-
tada por el acceso y la explota-
cion de una variedad protegida.
En un contrato pueden acordarse
remuneraciones iniciales, perio-
dicas o variables como contra-
prestacion por la autorizacion
de utilizar material vegetal pro-
tegido y por las prestaciones que
integran el acuerdo. La cuestion
es si esa remuneracion puede
calcularse atendiendo a la can-
tidad o al valor de la produccion
obtenida.

En este punto resulta relevan-
tela Nota Explicativa de la UPOV
UPOV/EXN/CAL/1, adoptada el

21 de octubre de 2010, sobre las
condiciones y limitaciones de la
autorizacion del obtentor respec-
to del material de propagacion.
Entre los ejemplos que contem-
pla figura una remuneracion
vinculada a la cantidad o al valor
del material producido a partir
de aquel.

En una explotacién frutal,
esa referencia permite plantear
que la regalia por el uso de la va-
riedad se calcule atendiendo a
la fruta obtenida. Sin embargo,
la nota de la UPOV no reconoce
por sisola un derecho autéonomo
a cobrar un canon sobre toda la
fruta cosechada ni resuelve au-
tomaticamente la compatibilidad
de cualquier fruit fee con el Re-
glamento (CE) n.° 2100/94.

La tercera situacion plantea
interrogantes adicionales: un ca-
non sobre el valor de venta de la
fruta, calculado tomando como
referencia el precio FOB neto y
liquidado a través de un distri-
buidor designado por el obtentor
o por el master licensee. En este
supuesto, cabe preguntarse si se
esta remunerando la explotacion
de la variedad o si la obligacion
econdémica queda vinculada, de
manera relevante, a un determi-
nado circuito comercial.

La diferencia no es puramen-
te formal. Si el pago constituye
una regalia adicional pactada
por el uso de la variedad, ha-
bra que analizar su contenido
y la estructura econémica del
acuerdo. Si, por el contrario, su
exigibilidad depende de comer-
cializar la fruta a través de de-
terminados operadores, sera ne-
cesario examinar el fundamento
de esa condicion y su relacion
con los limites del derecho del
obtentor y con las normas de
competencia.

La jurisprudencia sobre las
restricciones comerciales no
permite dar por resuelta, en
abstracto, la validez de cualquier
clausula denominada fruit fee.
Tampoco cabe concluir que la
obligacion desaparece automa-
ticamente cuando el productor
vende a otro comprador. La res-
puesta exige examinar qué se
remunera, como se ha pactadoy
qué relacion guarda el pago con
las facultades que reconoce la
legislacion al obtentor.

Por eso, antes de firmar un
contrato de explotacion varietal,
conviene revisar conjuntamen-
te el pago inicial, las regalias
periodicas, los posibles costes de
identificacion y trazabilidad, la
base de calculo de las cantidades
variables y el papel que desem-
pefian los distribuidores en su
liquidacion. También es impor-
tante determinar qué sucede con
cada obligacion si alguna de las
clausulas comerciales resulta
invalida.

La proteccién de la innova-
cion necesita una remunera-
cion adecuada para el obtentor.
Pero también requiere seguri-
dad juridica para el productor
y para los demas operadores de
la cadena.

La cuestion no es inicamente
cuanto se paga, sino qué se esta
pagando y con qué fundamento.
La fruit fee abre un debate que
merece un analisis contractual
y juridico mas profundo, sin
anticipar una respuesta que la
jurisprudencia citada no ofrece
de forma concluyente.

(*) Abogado y socio

de Agrolegal. Especialista en
propiedad intelectual y
obtenciones vegetales
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Mercalicante

Uva Aledo.......ccoevveiiieiicisisiicinns 1,00

Almendra

Coliflor

Blanca Otras Variedades. 1,40 Pomelo..... Berros..... , .6,
Informacion de precios frecuentes de Red Globe.........ce.... 1,00 Avellana... Lechuga Iceberg. 0,50 Otras Variedades.. ..3,45
frutas, hortalizas y patatas, referidos a la Sin Semilla Blanca.......cocccevvevvvnnnnee SIC Cacahuete
semana del 19 al 25 de octubre de 2026, HORTALIZAS Euros/kg Carambola
ofertados en el Mercado Central de Abas- Acelga Hojas Lisas Verde............c..... 0,90 Castafia
tecimiento de Alicante. Hojas Rizadas Lyon .........cccccevveene, 0,90 Chirimoya Otras Variedades ................. 3,70
FRUTAS Euros/kg Otras Variedades.... .SIC | Cocos....... Esparragos Blancos 9,50 Ciruela Otras Familia Black...........c.ccc..... SIC
AguAcate Hass.......covwrrrrrenrersnennens 1,00 Ajo Blanco............. .SIC Membrillo. Verdes............ 4,00 Golden Japan y Songold .............coee.
Otras Variedades.............. 2,20 Tierno o Ajete..... .SIC Datiles...... Espinaca. Santa ROSA........reeen:
Albaricoque Otras Variedades ............. SIC Otras Variedades ............cocrvrennene 3,00 Coco Otras Variedades
CaStaNna....c.veeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 3,60 MOTad0. ..t SIC Datil Deglet Nou
Cereza Picota.... e Alcachofa Blanca de Tudela 3,25 . Perejil ... Medjooul .........
Otras Variedades.......... ..SIC Apio Verde. 0,60 Frambuesa ... 13,50 Judia Bobi .. 4,20 Otras Variedades..
Chirimoya Otras Variedades . 1,10 ApIoNabo....ccereerirriieiens SIC Grosellas .. 8,00 R
Ciruela Familia Black.........ccocovirniencc. SIC Berenjena Otras Variedades ................ SIC Freson Otras Variedades
Reina Claudia .......oovvveevrennnrinnienns SIC MOTada....cveoevericsenrieereenienas SIC Granada Otras Variedades .............cc... 3,80
Otras Variedades.........cocccovevrverenne. SIC Boniato 0 Batata.........cccoeeeeeeveeeenne, 1,15 Guayaba Otras Variedades.................. 4,75
Red BEAULY .....coeerrerrcsnesrersrirneens SIC Broculi o Brocoli o Brécol ..o, 2,00 Higo Chumbo
Santa Rosa.... 1,25 Calabacin Verde............. Verdal .....
COCO €N SECO..vvvvvverrrirrrieenrssrienass 1,05 Calabaza de Verano... Freson . Seco....
Otras Variedades... ..SIC De Invierno............. Granada........... Breva Colar.......
Datil Medjoul.....overerrnreerinrieneeans 1,50 Otras Variedades ............coerrrrnnens Mandarina Clementina Kaki Otras Variedades
Otras Variedades.........cocccovevrvenennne SIC Cardo oo 1,20 Satsuma Rojo Brillante o Persimon................. 3,20
Granada Mollar Elche .. 1,30 Cebolla Dulce Fuentes de Ebro............5/C Otras.... Kiwi Kiwigold..........cerveeer. ...6,70
Otras Variedades... .1,00 Recas y Similares.... .SIC Mangos.... Pulpa Verde...... ...4,00
Higo Chumo...... e Tierna ..o 0,90 Maracuya. Limn Fino o Primafiori ..2,50
SEEO vttt 2,60 MOrada....coveeeeeeeeeeeeeeeeeeeereeenn 0,90 Meldn Galia Otras Variedades
Otras Variedades..........oc.ovrrerirrinens SIC Otras Variedades...........c.cvuurvnnienns 0,30 Amarillo
Verdal ..., 2,90 Grano de Oro o Valenciana ............. SIC
Kaki Rojo Brillante ........ccoccoveenrrerneans 1,10 Francesa 0 Echalote ........ccocovvenne, 132
Sharoni......... 1,10 ChIMVIa o, 1,00 X , Ortanique...........coee.e
Kiwi Kiwigold 4,50 Col de Hojas Rizadas . .SIC Nashi.... .1,85 Otras Hortalizas.. .0,70 Clemenvilla o Nova.. .2,45
Otras Variedades... .2,65 Hojas Lisas.......cccvrrennes 0,50 Nectarina Blanca... ..2,00 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Clemenule.... ..3,50
Pulpa Verde .......coovrvrernrernrenrinnes 1,50 Lombarda o Repollo Rojo.............. 0,70 Amarilla S6ta GIrgola ovvvveervereeeeeserreerssnenreens Manga Kent
Lima Mejicana ........cccoovrneininninninns 1,50 COlflOr oo 1,50 Nispero Rovellén-Niscalo ... Mango Haden
Persian.......... e 1o 1V 1,30 Nueces..... Champifion.... Tommy Atkins .. ...3,85
Otras Variedades... .4,00 Esparrago Verde o Triguero. .SIC Olivas... A, Otras Setas. Manzanas Fuiji..
Limén Fino o Primafiori .1,05 ESPINACA . vvvovveeeseeerians 1,00 Papayas.... 2330 | Mz, Golden....
VBIMA. it 0,40 HINOJOL v SIC Pera Blanquilla Royal Gala....
EUMEKA oo 0,68 JENGIN® v ssersnees 1,35 Menestra Granny Smith
Otras Variedades........cccovvenninninns SIC Judia Verde Fina........ooocoiisincniiiniinns SIC Otros Varios Otras Variedades
LIEChT. e s SIC Verde Perona ........oveereerernseenneenees SIC . Starking o Similares
Mandarina Clemenvilla o Nova ..SIC [216] o)V .SIC Mercabllbao Reineta.....ovveenrieiannees
oL V1 e Lechuga Hoja de Roble .. 0,90 Pitahaya... . Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Melocotén Baby Gold Amarillo............... SIC
Ortanique . ..SIC Romana........c........ 1,05 Platanos Canario... .2,20 semana del 27 al 30 de octubre de 2026, Merryl y Elegant Lady.......cooocvonerieennn.
Clemenule ......ccovenrrivrerneersninnens 1,50 oI [ 1,00 Importacién comercializados en el Mercado Central de Otras Variedades
Otras Variedades.........cccocecvveenae. 1,55 Otras Variedades...........cccccvvueen.e. 1,50 Manzana Bicolor Abastecimiento de Madrid. Informacion Meldn Piel de Sapo
Manga Kent.............. e Cogollo............. Amarilla... facilitada por MERCASA. Amarillo........
Mango Tommy Atkins .. ..SIC Maiz o Millo .. Verde ... FRUTAS Euros/kg Galia.......
Otras Variedades... e NabO ....covvrerrsresnrnsrssrsssisnennnn:0,90 | ROJA..... AlDArICOQUES. ....vvrveererrearirserreesnenns SIC Otras Variedades.. . 135
Haden ..o SIC Name 0 Yame c..eeeeeeeeeeeeeeeceeeeeeen , COIBZAS. ..o S/IC Membrillo Comdn
Manzana Golden .........couurenrrennnnn. 1,10 Pepino Corto o Tipo Espafiol ............. 0,72 CIrUBIAS v snesanens SIC Naranja Valencia Late,
Pink Lady ....ovoeveeieisiieniccis 2,00 PETEJIl v 0,80 Rojo Pulpa Blanca LiMONES ....coviieriieiciciei i 1,30 Lane Late
Otras Variedades.............coorrrenrens 1,55 Pimiento Otras Variedades .......c......... SIC Rojo Pulpa Amarilla Mandarings .......oceereerrrnreseenresnnenns 1,10
Royal Gala ..o 1,30 Rojo Lamuyo.............. Ciruela .o..ooeeee. Manzana Golden .. 1,20 | Navelina.......
FUJI e 1,50 Verde ltaliano .... Uva Blanca... RO cvevrrrnene .SIC Otras Variedades..
Granny Smit.. ..SIC Verde Padron..... Negra... Melocotones duros ..........ccoovecerceenee. SIC Navel Late........co......
Starking o Similares ..........cooccivrernes SIC R0jO NJEran0......ocevverreneernrernenns Rambutdn.... AMANl0. e 2,90-3,00 Necarina Carne Blanca
Melocotdn Baby Gold .......ccccerience. SIC PUBITO oo 4,00 Sandia Con semilla Melén Piel de Sapo.........ccc..... 1,20-1,40 Carne Amarilla
Calanda.....ccocoone.. e Rébano y Rabanilla........ .SIC Sin semilla.... Naranja ......ccoeeeee .. 1,15-1,15 Otras Variedades......
Otras Variedades... 2,31 Remolacha Comin o Roja.. 1,05 Naranja.... NECtANNGS ...overerieieiesiei e SIC Nispero Algerie 0 Argelin..........ccooccc..... SIC
Melén Piel de Sapo... .0,20 Resto de Hortalizas........ 0,80 Chirimoya. . Pera Blanquilla.. ... 1,80-2,00 NUEZ ..oooeeerssereesssssssessssssssessssssssseens SIC
AMArlo .. SIC Seta Champifion .......cccoovveneininnins 5,50 Otras Frutas ....0,90 PIAtAN0S .. 2,00-2,10 Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 2,40
Membrillo COmUN.....ovvvrvrrinriennnn, 0,90 Tomato Asurcado Verde Raf .............. 2,09 HORTALIZAS Euros/kg SANAIAS v SIC Papayon (2-3 kg/ud)
Naranja Lane Late........cocoviernriiniinns SIC Chermy .o SIC Berenjena Larga.......cooueveeeeeensniennnnies 0,80 Uva MOSCALEl .o 1,80 Otras Variedades
Navel Late ....veeveeevesrcsresneessisneens SIC Liso Rojo Daniela/Long Life/ Redonda HORTALIZAS Euros/kg Paraguayo Otras Variedades................... SIC
Valencia Late 1,10 ROVESTA. oo 2,12 Ajo Seco... LechUga. ..o 0,58 Pera Conferendia..............
NaVeliNg ..o 1,00 Muchamiel. Tiemno... Berenjena.. .SIC Ercolini / Morettini
Otras Variedades... ..SIC Liso Rojo Pera.... Calabacines .. .SIC Otras Variedades ..
NUBZ .o ssessssssnsans 3,25 Liso ROJO RAMA ...evvevvcreeearernenas [ o1e) 0,60 Limonera
Papaya 0 Papayon........c.cocvvieiinninnns 2,30 Otras Variedades........ccccoovveneinnenns Coliflor v, 1,00-1,10 Agua o Blanquilla
Grupo Solo o Sunrise ..SIC Yuca o Mandioca o Tapioca.... Borraja. Judias Verdes Perona ..........coccuveeees 6,00 Packam’s..............
Pera Ercolini/Morettini.. .1,85 Zanahoria o Carlota Nantesa. Broculi.. Patatas Calidad. 0,50 Pifia Golden Sweet...
Coferencia ............ 1,45 Otras Variedades...........c.cvuurnnienns Brécol... Comunes.. 0,50 Africana........
Agua o Blanquilla .......ccocoeiiininnne SIC PATATAS Calcots PEPINOS....eociiieieeiseitie i SIC Pitaya Amarilla
LiIMONEIA....vovereesresresnesserarennes 1,50 Blanca Agria Granel ..........ccoeenrrnnnens Calabaza Pimientos Verdes..........coovereen. 2,30-2,40 Pistacho
Pifia Golden SWeet ......c.cccovevvvvennee. 1,40 Blanca Spunta Granel .........cccccoceeeeee 1,00 Tomate Maduro........ccccvveeenne 1,80-1,75 Platanos Canarias Primera.....
Otras Variedades..........o.covwrrrrnrennns SIC Roja Otras Variedades Granel............ 1,80 Tomate Verde........coovvrernrernrennernnens 2,75
Pitaya Amarilla...... 3,15 ZaNAN0NIaS. ....c.oveeeeeeeeeseeeee e 0,70 |  Extra......
Otras Variedades... 5,00 Mercabarna Cebolla Seca Pomelo Rojo
ROJA. e .5,00 Informacion de los precios dominantes de Figueras ... Mercalaspalmas Amarillo ..
Platano Americano o Banana............ 1,00 frutas y hortalizas, del 29 de octubre de Precios frecuentes de frutas, hortalizas y Rambutan

2026, facilitada por el Mercado Central de

patatas, del 26 al 30 de octubre de 2026,

Sandia Sin Semilla

Macho.......... frutas y hortalizas de Mercabarna. Col Repollo .. en el Mercado Central de Abastecimiento Con Semilla..........
Otras Variedades...... .1,00 FRUTAS Euros/kg Bruselas ... de Las Palmas. Uva Sin Semilla Negra..
Pomelo Otras Variedades . .0,90 Albaricoque Lombarda FRUTAS Euros/kg Sin Semilla Blanca........
Sandia Otras Variedades ................... 0,80 Aguacate ACITUNG e 6,95 Blanca Otras Variedades .................. 3,53
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 43, del 19 al 25 de octubre de 2026, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

CITRICOS Euros/Kg Zona Navelina 0,21-031 L Valencia Tipo Cacahuete 0,41-0,43 Alicante Pimiento
(Kg/arbol, cotizacién mas frecuente) LIMON Tipo Cacahuete 0,35-0,42 Castelldn California Amarillo SIC Alicante
SATSUMAS Limdn Fino 0,35-0,40 Alicante Cebolla California Rojo SIC Alicante
Clausellina / Okitsu SIC Alicante Fino Primer Corte 0,45-0,50 Alicante Babosa SIC Alicante Dulce Italia 0,90-1,27 Castellon
Clausellina / Okitsu SIC Valencia Limén Verna Redrojo SIC Alicante Spring SIC Valencia Tomate Raff 2,55 Castellén
Clausellina / Okisu S/IC_ L.\Valenda Limén Fino Redrojo SIC Alicante Tierna SIC Castellén Daniela 1,38 Alicante
Owari SIC Alicante FRUTAS Euros/Kg Zona Grano SIC Castellon Redondo Liso 1,13-1,29 Alicante
Owari 0,21-0,25 Valencia (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Col Redondo Liso 1,70-2,55 Castellon
Owari 0,18-0,22 L. Valendia Aguacate Lombarda SIC Castellon Acostillado 1,55-3,44 Alicante
CLEMENTINAS Bacon 1,60 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,40 Alicante Raff 2,55 Castellon
Arrufatina SIC Alicante Kaki Rojo Brillante 0,45-0,68 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,40-0,51 Castelldn Zanahoria 0,29 Alicante
Arrufatina 0,40-0,50 Castellon Granada Valenciana 0,51-0,55 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,39-0,68 Valencia FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Arrufatina 0,30-0,48 Valencia Manzana Fuiji 0,62 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,45-0,65 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Anufatina 0,35-0,50 L. Valencia Uva Coliflor Blanca 0,47-0,73 Castellon cion mas frecuente)
Clemenrubi S/IC Alicante De Mesa Blanca 0,65-0,87 Valencia ALMENDRAS
Clemenrubi SIC Castellon Red Globe 0,65-0,80 Alicante Escarola Hoja Rizada 0,47 Castelldn Comuna 5,15 Alicante
Clemenrubi S/C L\Valencia D. Maria 0,70-0,90 Alicante Hoja Rizada 0,49-0,70 Valencia Comuna 5,05-5,35 Castellon
Clemenules SIC Alicante HORTALIZAS Euros/Kg Zona Judia Blanca 4,25-5,10 Castellon Comuna 5,00 Valencia
Clemenules 0,37-0,48 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Roja SIC Castellon Largueta 5,50 Alicante
Clemenules 0,36-0,52 Valencia Ajo Tierno 3,52 Valencia Roja SIC Valencia Marcona 5,90 Alicante
Clemenules 038052  L.Valencia Apio Verde Boby SIC Alicante Marcona 5,50-5,75 Castellén
Esbal 0,50-0,55 Castellon Verde 0,55 Alicante Verde Perona 3,82-4,25 Castellon Marcona 5,60 Valencia
Marisol SIC Alicante Berenjena Guisantes Plantea 5,15 Alicante
Marisol 0,35-0,38 Castellon Negra SIC Castellon Verdes Grano SIC Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Marisol SIC Valencia Rayada 0,52-0,69 Alicante Haba (Kg/entrada/almacén, cotizacion mas frecuente)
Marisol 0,30-045  L.Valencia Rayada SIC Castellon Muchamiel SIC Castellon ACEITE
Oronules 0,45-0,50 Alicante Boniato Lechuga Oliva Lampante >2° 2,60-2,65 Castellon
Oronules 0,48-0,57 Castellon Rojo 0,65-0,86 Alicante Romana 0,40-0,46 Castellon Oliva Virgen 0,8°-2° 3,00 Castellon
Oronules 0,42-0,65 Valencia Blanco 0,97-1,38 Alicante Romana 0,31-0,35 Valencia Oliva Virgen Extra 3,25-3,30 Castellon
Oronules 0,50-0,65 L. Valendia Calabacin 0,68 Castellon Maravilla SIC Castelldn Garrofa
NARANJAS NAVEL Calabacin SIC Valencia Patata Blanca SIC Alicante Entera 0,45-0,56 Castellon
Navelina 0,28-0,32 Alicante Blanco 1,25-1,49 Castellon Blanca SIC Castellon MIEL
Navelina 0,25-0,30 Castellon Calabaza Pepino Blanco 1,03-1,31 Alicante De Romero 4,00 Castellon
Navelina 0,20-0,32 Valencia Redonda 0,85-1,28 Castellon Blanco 1,49-1,91 Castellon De Milflores 3,60 Castellon
Negra Otras Variedades ................... 3,60 Verde ltaliano Breva Colar De Canarias 2 Verde Boby
Red Globe.... Verde Padron 4, Higo Chumbo.. , Otras Variedades....... 1,20 Verde Perona . 5
Italia o Ideal . Otras Variedades .3,30 Verdal ..... .SIC Americano o Banana 1,10 Verde Elda.. ..SIC

Rojo California

Laurel

Zapote Verde Cristal Otras Variedades ... mrrrreeinnsnnes SIC Pomelo Rojo Lechuga Romana...
Frutas IV Gama Noras secas Kaki Rojo Brillante o Persimdn.............. 1,20 Otras Variedades Iceberg
RSO de frUaS ....veevvusrreeerssnerrerssssenes 1,30 Puerro Sharoni Rambutan Cogollo
HORTALIZAS Euros/kg Rébano y Rabanilla........ .0,65 Otras Variedades. Sandia Sin Semilla. Hoja de Roble
Acelga Hojas Rizadas Lyon.............c.... 2,75 Remolacha Comin o Roja . Kiwi Pulpa Verde..... Con Semilla... Lollo Rosso.....
Hojas Lisas Verde ..........ccoouvrvrnsrreennn. Seta Champifidn............. Otras Dulce...... Otras Variedades... Otras Variedades ,
Ajo Blanco Girgola 0 Chopo Otras Variedades Uva Sin Semilla Negra Maiz 0 MIll0....evveeeererecersssserreesneees
Tomate Chemy. ..o 4,50 Lima Mejicana Michelle Parlieri NADO e 2,00

Tierno o Ajete...

Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 2,97

Otras Variedades.

Sin Semilla Blanca.

Pepino Corto o tipo Espafiol

Otras Variedades...........c.ccouurverrnnrrennnn. SIC Liso Rojo Canario... Limdn Fino o Primafiori Napoledn. Pergjil ..o 0,80
Alcachofa Blanca de Tudela... .. 1,85 Otras Variedades ... 0,75 | VEMA s Cardinal ... Pimiento Verde ltaliano... 2,20
Otras Variedades...........c.couuvvernnnrrennnn. SIC Red Globe ROJO LAMUYO ... 2,60
Apio Verde LICNT wevvvorreerssseeressssesnesessesseessssenseees Tamarindo....vveeeevrreeersssserreeessssnesseens Amarillo Tipo California.........ccoouseeee 1,60
Apionabo Mandarina Hernandina.............cccvueea... SIC HORTALIZAS Verde Cristal ...o.eevveeeeeeerereersi 2,20
Amarillento Otras Variedades Acelga de Hojas Lisas Verde................. 0,95 Rojo California...
Berenjena Morada.... 161 Ocra 0 Quimbombd........ ..SIC Ortanique........ Ajo Blanco.......occuvrnee. .3,50 Verde Padron.
Otras Variedades .........evcceessrrreersnes SIC Yuca 0 Mandioca o Tapioca 2,20 Mango Haden. Tierno o Ajete ..5,00 Noras Secas ...
Berros.......covven.. Hortalizas IV Gama........ .5,50 Tommy Atkins . Morado............. .3,50 Rojo Toledo
Boniato o Batata Otras Variedades Otras Variedades

Broculi, Brecol 0 Brocoli ... 4,00 Resto Hortalizas ..........cevveeevveeeereeninns 0,80 Manzana Golden .........cccoecvveeveeenne. 1,20 Alcachofa Blanca de Tudela.... Rébano y Rabanilla........ccccccconmriinnnnens 1,50
Calabacin Blanco...... . 1,40 PATATAS Euros/kg Starking o Similares.. 1,30 Otras Variedades....... . Remolacha Comtin o Roja .. 0,80

Verde ............... 1,99 Blanca Otras Variedades Granel .. .1,50 Granny Smith... Apio Verde ... ..0,90 Seta Champifidn ... 2,45
Calabaza De Verano. ..0,64 Blanca Spunta Granel............ .2,00 Amarillento.... Girgola 0 Chopo 4,75

De Invierno Papa Otras Variedades Granel.............. 1,50 Berenjena Morada Shii-Take
Otras Variedades .........cvcceesrerreersnnes SIC Roja Otras Variedades Granel............... 1,50 Otras Variedades Tomate Liso Rojo Daniela / Long Life /
Cebolla Grano Oro o0 Valendiana.......... 0,80 . Boniato o Batata ROYESTA .evoreeveeiseeci e 1,50
Morada Mercamurcia [ Ti SIC Brocolo o Broculi o Brecol Lis0 ROJO RAMA .v..vvrevversecorerceree 2,00
Recas .. 1,15 Informacion de precios orientativos de ma- Melocotdn Fresquilla o Pavia .SIC Calabacin Verde............. Liso Rojo Pera 1,80
Tierna.. ..0,95 yorista a detallista, puestos en mercado y Tirrenia Amarillo...... .SIC Blanco...... Cherry...... 2,50
Chirivia con envasado estandar de frutas y hortali- Otras Variedades. 1,50 Otras Variedades... Liso Verde Rambo.... 2,00
Col China o Pekinensis. zas, referidos a la semana del 26 de octubre Royal Glory. Calabaza de Verano Liso Rojo Tipo Canario............eeeeers 1,60
Lombarda o Repollo ROJO .......c..c.... 1,67 de 2026, ofertados en Mercamurcia. Catherine De Invierno Asurcado Verde Raf........ccoovvvvnnnne. 4,50
Repollo Hojas Rizadas... 1,20 FRUTAS Euros/kg Calanda........... Otras Variedades... Liso Verde Mazarron ... 2,20

De Bruselas.. 1,20 Meldn Piel de Sapo. Kumato.......... 3,00
Coliflor.... i Otras Variedades 2,50
Endivia.... Muchamiel........oc.oeveeeeeeeeeesrnis 1,80
Escarola Rizada 0 Frisée ........ccccrimmnrrees 2,55 Albaricoque Otras Variedades................ SIC Zanahoria en Rama..........errreeessnrereens 2,00
Esparrago Verde o Triguero................... 2,40 Cereza Otras Variedades ..........c..ccoueveeee. SIC Naranja Valencia Late........ccccoosrrrernnnnes Recas y Similares NaNTESA .vvovvevreeisneissercsseceees 0,90

Blanco Picota Navel Blanca Dulce de Ebro Otras Variedades ... SIC
Espinacas...... .0,18 Castafia Navel Late... 1,10 Francesa o Echalote .. ..1,60 Jengibre ............. 3,50
Guindilla Verde. ..3,50 Chirimoya Lane Late.... ... 1,10 Otras Variedades....... .0,70 Name o Yame 1,70

j Otras Variedades Otras Variedades..........ocouvereeennne. 1,00 Tierna....... Ocra o Quimbombo .... 3,00
Campas. Nectarina Otras Variedades............ 1,30 Calcots Tamarillo Otras Variedades................... 4,00
Ciruela Nispero Otras Variedades.............ccooeveeve. SIC CRIMVIA et 1,80 Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca ................. 2,30
Otras Familia Black Nuez Nacional...........ooee.e. 3,80 Col Repollo de Hojas Rizadas. ..0,90 Hortalizas IV Gama .......ccccenrereeesnnseens 4,80
Malleras.... Papaya Otras Variedades.. 3,00 Lombarda o Repollo Rojo .. .. 1,00 PATATAS Euros/kg
Reina Claudia Solo y Sunrise........cc..... 2,20 De Bruselas.........o.ceeeeee. ..SIC Blanca Liseta Granel..........cooovveeeeninneees 0,70
Santa Rosa Paraguayo Otras Variedades................... SIC
Golden Japan y Songold..... Pera Ercolini / MOrettini.........ovreeeeesnnee. 1,50
Coco en Seco CONfEreNnCia......oveeveeveeresrererseesseeas 1,20
Lechuga Otras Variedades.............uuweeee 0,30 Datil Deglet Nour Agua o Blanquilla.....
Romana.......ccc..... Medjooul ........... Limonera.........
Maiz o Millo. Otras Variedades Magallon ... Esparrago Verde o Triguero .
Nabo............ Fisalis Otras Variedades.. Pifa Golden Sweet.. Otras Variedades....... ..SIC Roja Otras Red Pontiac Confecc

Name o Yame Fresdn Otras Variedades Africana Espinaca

Pepino Largo o Tipo Holandés.............. 1,98 Granada Mollar Pitaya Amarilla Guindilla Verde ,
Tipo Espafial............ Otras Variedades Ao I ROja vevereeee ..2,80

Pergjil ..o Grosella Roja. Otras Variedades...... , GUISANEE oo ..SIC

Pimiento Amarillo, tipo California......... Guayaba o Cas.. Platano de Canarias Extra 2,30 Haba Verde o Habichuela.. ..SIC
ROJO LAMUYO ... 3,20 Otras Variedades De Canarias 1....coevoveeeveerseens 2,10 Judia Verde Fina

Lonja de Mercamurcia. Informacion de
los precios de las almendras, del 22 de
octubre de 2026. Cotizacion para las pe-
quenias partidas de grano de almendra en
céscara (en torno a 10 Tm), situado sobre
el almacén del partidor, facilitados por la
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Lonja Nacional de Almendra de Merca-
murcia.

O Ve 2,50

Conference ...ceecevveveeeeeeeeeen 1,93

Santa Rosa.....

Decana del Comicio . ..SIC

Reina Claudia 2,50

Informe Semanal de Mercados de Citricos

ALMENDRAS Euros/Kg Ercolini / Moretini. 1,64 Resumen informativo semanal de los mercados de citricos de la Comunitat Valenciana.

Marcona Coc0 0.V, oo 1,17 Limonera.......... .1,50 Informacion faclitada por la Generalitat Valenciana a través de la Consejeria de Agriucul-

Largueta Col China o Pekinensis...........cccouuuee. 1,90 tura, Ganaderia y Pesca, durante el periodo comprendido del 19 al 25 de octubre de 2026.

Comuna De BIUSElas. ......corrrrerrrrnneenrennes 2,80 Passacrassana Precios origen. Semana 43/2026.

Ferragnes Lombarda o Repollo Rojo.............. 0,81 Magallon

Garrigues Ropollo Hoja Rizada........ccoccrvvenne. 0,90 Castells 0 San Juan .......c.covvrveernnenn. SIC PRECIOS DE CITRICOS EN ORIGEN

Guara........ Coliflor ..., 1,29 Perejil oo ..0,60 Las operaciones de compraventa en campo contintan intensificandose de forma gradual

Ramillete... 0.V. .3,10 Pfisalis. 10,40 conforme avanza la campafia citricola. Durante la presente semana se han formalizado ope-

Comuna Ecoldgica Datil 0.V 7,80 Pimiento Amarillo California.............. 2,75 raciones sobre satsumas (Owari), clementinas (Clemenules, Arrufatina, Marisol, Oronules y
. ENAIVIA oo 1,30 0. Ve 4,00 Esbal) y naranjas del grupo Navel, con predominio de la variedad Navelina. Las transaccio-

Merca madrld ROJA. v 2,60 Rojo California , nes mas representativas correspondientes a Clemenrubi y Okitsu pueden considerarse prac-

Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Escarola O.V. ... Rojo Lamuyo.... .3,30 ticamente concluidas. En el caso de Marisol, las compras han finalizado en las provincias de

semana del 27 al 30 de octubre de 2026,
comercializados en el Mercado Central de
Abastecimiento de Madrid. Informacion
facilitada por MERCASA.

Verde Cristal ....

S G

Verde Italiano ..

Alicante y Valencia, mientras que en Castellén atn se han registrado operaciones puntuales.
Por su parte, las Ultimas adquisiciones de Owari contindan realizandose en la provincia de
Valencia. En términos generales, los precios de contratacion se han mantenido estables, sin
variaciones significativas respecto a los niveles observados en la semana precedente. En

FRUTAS Euros/kg FIESON. c. et 4,00 relacion con la campana del limon, el mercado contintia mostrando una actividad limitada,
Albaricoques Frambuesa ........oveervenresnesrinrinnes 13,60 Americano 0 Banana ... 1,00 condicionado por la incertidumbre sobre la evolucion de las importaciones comunitarias de
Cerezas..... Granada.... .1,80 Pomelo Amarillo....... 1,45 limdn de origen turco. La recuperacion productiva prevista en Turquia respecto a la campa-
Ciruelas.... Grosella. 18,80 fa anterior, junto con la posible reorientacion hacia los mercados europeos de los envios
Limones.... Guayaba.... ...8,00 tradicionalmente destinados a Rusia debido a las dificultades e incertidumbres asociadas al
GUISANTE .o 2,80 transporte maritimo, genera preocupacion entre los operadores espafioles ante un eventual
Tirabeque / Bisal .....ccocovieiinninnns 10,50 Rébano y Rabanilla..........ccccccoviennnes 0,90 incremento de la presion competitiva en los mercados de destino. Durante esta semana se
Haba Verde / Habichuela ..1,30 Rambutan........ccocoerere. .8,25 han registrado las primeras operaciones representativas de limén fino bajo la modalidad de
Higo Breva..... 4,40 Remolacha Comin o Roja... ..0,90 compra de “todo limén”, al tiempo que han continuado las adquisiciones “a un corte”. El
Chumbo. 2,70 Resto de Hortalizas...... .4,35 volumen acumulado de produccién adquirido en campo se sita en torno al 4 % de la co-
HINOJO. v 2,20 Sandia Con Semilla.......ccovvvniiiinris 0,65 secha estimada, mientras que el volumen ya recolectado alcanza aproximadamente el 3 %.
NGANJA .o 1,10 JENGIDIE ..o 2,50 Sin Semilla
Pera Blanquilla.........ccooeinriniiiiiinninns 1,90 Judia Verde Boby ......ccooviiiiininiin. 2,50 . PRECIOS DE CiTRICOS A LA SALIDA DEL ALMACEN
Platanos Verde FiNa .o Seta Champifon ......oveevvvvrnseeinnes 2,90 Los precios de salida de almacén estan calculados para los calibres y categorias segtn lo
Uva MOSCAtEl ... 2,00 Verde Helda... Hongo Boletus Edulis .. ...11,00 establecido en el Reglamento (UE) 2017/891 y con destino a paises de la Union Europea.
HORTALIZAS Euros/kg Verde Perona. HONGO 0.V .o 6,00
Lechuga Kiwi Kiwigold..... Shiitake.... ..7,45
Berenjena OV s 2,80 Tamarindo
Calabacines Pulpa Verde .......ccooviivinniiniinninns 3,80 Tomate Chermy ..o 6,63 Lamuyo Verde sin cotizar puesto que las posturas entre
Cebolla..... .0,55 Laurel ..o Liso Rojo Daniela .. .1,83 Lamuyo Rojo.. compradores y vendedores eran irreconci-
Coliflor ..... .0,75 Lechuga Batavia Rojo Pera..... .1,80 Italiano Verde. liables. Continta la poca oferta en lecha-
Judias Verdes.... 4,50 Cogollo.............. Rojo Rama....... 1,80 Tomate Suelto... z0s y cabritos, lo que esta repercutiendo
Verdes Perona........ccccoevnieccsiisinns SIC Hoja de Roble ..o, 1,25 Liso Verde Rambo ........ccccvrininnce. 2,00 positivamente en un ligero incremento
Patatas Calidad.........ccoornrvnriinrirnnnens 0,60 ICEDEIG crvvoerrearernrrrseeseerssresrenes 0,80 [0 de precios. La campafia de alubia se da
COMUNES ..o SIC Loll0 ROSSO ..o 1,25 Uva ltalia o Ideal Berenjena Larga ya por finalizada, aunque los precios ha-
PEPINOS. .vevreererreeeersresseessrsssssssnees SIC 0. Vet 2,08 Blanca O.V........... Calabacin Fino yan sido algo més bajos que la pasada
Pimientos Verdes... .2,50 Romana. Negra 0.V... Pepino Almeria campafa las condiciones climéticas que
Tomate Verde.... 2,20 Lima 0. V.... Red Globe Roja . , han favorecido su recoleccion han dejado
Maduro..... Limén Eureka Sin Semilla Blanca . Lonja de Leon un buen sabor de boca a los agriculto-
Zanahorias Fino o Primafiori Sin Semilla Negra.......co.ovvenreenenn. Informacion de precios agrarios orienta- res. Haremos una nota mas extensa de
. 0.Vt Victoria Blanca tivos, en almacén, del dia 29 de octubre superficie, produccion y cotizacion proxi-
Mercasevilla L T Zanahoria O.V.......... de 2026, fijado en la Lonja Agropecuaria mamente, que ya reflejara la realidad de

Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
semana del 12 al 18 de octubre de 2026,
comercializados en el Mercado Central de

Litchi Var. Brewster Chen....
Mandarina O.V..............
Clemenvilla ONo ......cccevvvvvivcirerans

Mercavaléncia

Precios de frutas y hortalizas, referidos a la

de Ledn.

CEREALES Euros/Tm

la presente campafia. Pueden consultar
todos los precios en nuestra web www.
lonjadeleon.es.

Abastecimiento de Sevilla. Informacion fa- (O 01TV semana del 27 al 30 de octubre de 2026, . .
cllitada por Mercasevilla. Ultimos precios OKitsU / OWa..veeieieciiies 1,36 comercializados en el Mercado Central de Lonja de ValeHCIa
recibidos. Ultimos precios recibidos. Orunules Abastecimiento de Valencia. Informacion 197,00 Informacion de la Mesa de precios de Citri-
FRUTAS Y HORTALIZAS Euros/kg Mango........... facilitada por MERCASA. Avena .202,00 cos del Consulado de la Lonja de Valencia,
ACBITUN . 1,80 Mangostan FRUTAS Euros/kg Maiz.. e de la sesion del dia 36 de otubre de 2026.
Acelga Hoja Rizada.. .0,80 Manzana Fuiji. Albaricoques COLZA Euros/Tm Campafa 2026-2027.
ACHICOMA v 3,40 GOIAEN. .o Cerezas Colza Sostenible............corrrrreersserereerns SIC GRUPO NARANJAS Euros/Kg
Aguacate FUEME .....oovveiiriiiieiiciaas 2,78 Granny Smith ..o, 2,00 Ciruelas FORRAIJES Euros/Tm SUBGRUPO NAVEL
Hass v .3,56 (O 2,48 Alfafa Navelina
Otras Variedades.. .3,50 Pink Lady... 2,38 Paquete Rama........ .225,00
Ajo Morado....... Reineta...... 2,10 Paquete Deshidratado. .255,00
. Royal Gala ..o, 1,70 | Manzana Golden .........ccoo....... 0,90-1,80 Paja 12 Cebada ....oovvevrrreieriiiiennae, Lane Late ......cooveevrveenne. Sin operaciones
Tierno 0 AJete....ovvwerenrrsreisnianens 10,40 SEArKING oo 1,80 216 1,60-1,50 Veza Forraje de 1° Navel Powell, Barnfield y Chislett................
Albaricogue O.V....cccovinriininiisisis SIC Melocoton Melocotones Amarillos............. 2,50-3,00 Forraje 00 | e
Alcachofa Blanca de Tudela............... 2,80 Merry Elegant Lady .......c.oveevrennns 1,43 DUFOS....evrerreeserssssssssesseesnsseneans SIC ALUBIAS Euros/Tm Sin operaciones
Almendra 4,40 Baby Gold Amarillo..... 1,90 Melén Piel de Sapo.. .1,50-1,80 Canela.... GRUPO SANGRE
APIO VEIde ..o 1,25 OV .2,10 NaraNJas....vvrerresrarerersisninnaas 1,10-1,25 Negra Sanguelini Sin operaciones
ADIONADO. ... 1,35 Calanda Amarillo ... 3,00 NECTANNGS .. S/IC Palmefia GRUPO BLANCAS
Berenjena Morada .........coc.evenreennens 1,10 Meldn Amarillo .....vvveeresrenrernenns 0,80 Nisperos e o]y 2,00 SaAlUStIaNa ..eoreeerrerreeeesanes Sin operaciones
OV et 1,13 Gali@. e, 1,00 Platanos 1,50-1,40 Barberina y Mid-night......... Sin operaciones
Boniato o Batata... 1,03 [OXV 1,80 PeraBlanquilla.. ..2,60-2,25 Plancheta... 2,00 Valencia Late......oowreeersnreees Sin operaciones
Bréculi o Brécol..... .2,26 Piel de Sapo... 1,01 SANAIAS vttt S/IC Pinta....... 0,95 GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
Torre 0 Romanescu .. ..SIC Membrillo Comdn.. ..1,48 Uva moscatel 1,20-1,50 Rifion de Ledn 1,40 GRUPO SATSUMAS
Cacahuete ... 2,75 MOTE e 17,60 HORTALIZAS Euros/kg Redonda IWASAKI .o Sin operaciones
Calabacin BIaNco .......o.vvenvenrinnirnns 1,35 Nabo Similares..........ovwermeenrenreranenns 1,50 Lechuga 0,80-0,60 PATATAS Euros/Tm Okitsu Sin existencias
VEIAR ..o 0,96 Naranja Berenjenas 350,00 [0 0,20
OV i 2,20 Lane Late..vvrnnnrieerinees 1.18 Calabacines 320,00 GRUPO CLEMENTINAS
Calabaza de Verano. .0,76 Navel Late . .S/IC Cebolla v 0,50 Kennebec... .390,00 Clemenrubi,
Otras Variedades.. Coliflor .... .1,80-1,10 Red Pontiac .340,00 0rogros Y Basol........wweeeersssereeeesnnes 0,57
Kaki O.V..ooovevveveevevieeereeee 1,83 | Salustiana...... .S/IC Judias Verdes........cccoveveneeeennnn. 5,00 .330,00 Orunules........... ..0,57
Verdes Perona Marisol
Patatas Calidad La geopolitica sigue influenciando el pre- ATURAEING. v 0,42
COMUNES «.vooerersrerrenessesnnsnees 0,50 cio de los cereales y solo ha hecho falta Clemenules
PEPINO .o SIC que se haya puesto encima de la mesa la Y 0rogrande.......ocoeeeevenssieeansiirnns 0,45
Pimientos Verdes.. .2,00-2,50 palabra negociacién en lo que respecta Hernandina ...Sin operaciones
Cebolla NISPEIO...evieierieieeieiei s SIC Tomate Maduro ........c.ccoeverenes 1,85-1,70 al conflicto entre Rusia y Ucrania para Sin operaciones
Bah0Sa ..o SIC NUBZ.vvorvrrir s snesssesnenas 4,80 Tomate Verde 2,00-2,50 que los mercados empezaran a corregir GRUPO HIBRIDOS
Blanca Dulce......coovevevvveeiereen 1,31 Papaya 0.V ..o 3,50 Zanahorias. ......ocveeeeeenann 0,70-0,80 precios a la baja, aunque Rusia haya Clemenvilla ..o 0,57
Francesa / Echalote .........coovrvveann, 4,20 Paraguayo Platereta......c..ooeeresrernens SIC . . . advertido que abrir negociaciones no Sin operaciones
Grano de Oro Valenciana . .0,56 [N S/C Pizarra Precios Almeria lleva implicito el final del conflicto bélico. Leanri ... ...Sin operaciones
MOFada. e Patata Informacion de la Pizarra de Precios de Al- Dicho esto, todo puede cambiar de hoy Nardocott .. Sin operaciones
Tierna ... Blanca Agria Granel ..o 0,79 merfa, del 30 de octubre de 2026. Informa- para mafana y lo que hoy parece negro Ortanique ...Sin operaciones
OV Blanca Granel ConfecC......ocvvvenne. 0,47 cion facilitada por Asaja Almerfa. mafiana puede volver a ser blanco. Asf en OMficoerveeerssserressssssssesssanes Sin operaciones
Cereza 0. V. ...... Calidad Monalisa..........cccoevnnenee. 0,78 FRUTAS Y HORTALIZAS Euros/kg consonancia con lo que estd ocurriendo Nota: Recoleccion a buen ritmo y las com-
Picota....... Nueva Confecc....... 0,86 Pimiento en los mercados internacionales, trigo y pras poco a poco. La proxima publicacion
Chirimoya 0. V... .2, Roja Granel Confecc .. 0,70 California Verde. cebada han bajado 2 euros la tonelada en del boletin de cotizaciones de la Mesa de
Chirvia oo ..SIC Pepino 0.V...ooovvrnnris 1,06 California Rojo...... la lonja de Ledn celebrada hoy. Respecto Precios de Citricos sera el lunes 2 de no-
Ciruela Golden Japan.........cccccouvrenne. 1,60 Pera Agua o Blanquilla..........ccccceeene. 2,11 California Amarillo al maiz se ha decidido dejar esta semana viembre de 2026.
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Esta iniciativa busca poner en valor la calabaza y acercar su importancia econémica y social a la ciudadania. / SAKATA

Mgnzanares celebra el prilper
Dia de la Galabaza de Espaia

La iniciativa busca dar visibilidad a una produccion que
genera actividad econémica y contribuye al medio rural

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Manzanares (Ciudad Real) ha
acogido la primera celebra-
cion del Dia de la Calabaza en
Espana, una iniciativa que bus-
ca poner en valor este cultivo y
acercar su importancia econo-
micay social alaciudadania. La
jornada ha llevado la calabaza
del campo a las calles, con trac-
tores y remolques cargados de
calabazas cacahuete que se han
repartido entre los vecinos, ade-
mas de talleres de decoraciéon
para mas de 150 escolares con
motivo de Halloween.

La celebracién pretende
dar visibilidad a una hortali-
za que sostiene la actividad de
los productores y contribuye
a mantener vivo el medio ru-
ral. La organizacion aspira a
que la iniciativa se extienda a
otros municipios productores y
a convertir el 26 de octubre en
una fecha anual para reconocer
el trabajo de quienes cultivan
calabaza.

Castilla-LLa Mancha concen-
tra cerca del 30% de la superficie

espanola dedicada a este cultivo.
De las aproximadamente 3.500
hectareas de calabaza que se
cultivan en Espana, alrededor
de 1.000 se encuentran en esta
comunidad auténoma.

En La Mancha, las condicio-
nes climaticas y la profesiona-
lizacién de los productores han
favorecido el desarrollo de esta
produccioén.

La mejora vegetal también
ha contribuido a incrementar
el aprovechamiento comercial
y la capacidad de conserva-
cion de la calabaza nacional,
lo que permite encontrarla en
el mercado durante casi todo
el ano. A ello se suma el cre-
ciente interés por su consumo,
impulsado por sus propiedades
nutricionales y su versatilidad
en la cocina.

La jornada también ha que-
rido trasladar un mensaje con-
tra el desperdicio alimentario.
La calabaza utilizada como
elemento decorativo durante
Halloween puede aprovechar-
se después en la cocina, una
vez retirada la piel, en lugar de
desecharse.

La iniciativa ha sido promo-
vida por Love Klabaza, agru-
pacion formada por produc-
tores de calabaza cacahuete,
con el impulso de Sakata Seed
Ibérica y la colaboracion del
Ayuntamiento de Manzanares,
a través de sus concejalias de
Agricultura y Educacion.

Viva Tropic: Ia nueva linea
de fruta tropical de El Giruelo

El Ciruelo amplia su oferta con Viva Tropic, su nueva
linea de frutas tropicales cultivadas en Espana

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La nueva marca nace con el ob-
jetivo de ampliar la propuesta de
El Ciruelo con una opcién dife-
rente, fresca y natural,pensada
para un publico que valora la
calidad y el origen nacional del
producto, y que busca nuevas
opciones dentro de una alimen-
tacion equilibrada.

Viva Tropic apuesta por fru-
tas tropicales seleccionadas en
su punto 6ptimo y cultivadas en
fincas espafolas. Esto permite
trabajar con una mayor cerca-
niay control del producto, tener
una cadena de suministro mas
agil y una maduracion en origen
que contribuye a preservar su
frescura, sabor y calidad. Y a
todo ello, se suma el servicio y
la atencion al cliente que carac-
terizan a El Ciruelo.

La gama comienza con pa-
paya y pitahaya, dos frutas que
destacan por sus numerosas
propiedades nutricionales y su
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atractivo visual, y que dan for-
ma a una marca con una iden-
tidad propia, juvenil, colorida y
reconocible. Viva Tropic busca
transmitir toda la personalidad
del universo tropical y conectar
con un publico interesado en ali-
mentos naturales, saludables y
exoticos, asi como con las nue-
vas generaciones que valoran

El Ciruelo refuerza su apuesta por la innovacion y la diversificacion. / EC

también una estética atractiva
y moderna.

Con este lanzamiento, El
Ciruelo refuerza su apuesta
por la innovacion y la diversifi-
cacion, incorporando una nueva
categoria de producto de origen
nacional y una marca pensada
pararesponder alas nuevas pre-
ferencias de consumao.

La mandarina
Halloweena vuelve con
nuevas oportunidades
de crecimiento

2/
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Halloweena™ demuestra como la innovacion varietal puede abrir nuevas oportu-
nidades de consumo para los citricos. / AMFRESH GROUP

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Halloweena™, la mandarina con
forma natural de calabaza de-
sarrollada por Genesis Fresh y
cultivada y comercializada por
AMFresh Group, regresa en su
cuarta temporada con una mayor
presencia en la distribucién eu-
ropea, nuevos formatos y accio-
nes de temporada que impulsan
su préxima etapa de crecimiento.

Esta temporada, Halloweena™
llega a los consumidores a tra-
vés de M&S y Tesco en el Reino
Unido; nemlig.com, el super-
mercado exclusivamente online
de Dinamarca; la plataforma
de compra online Picnic, en los
Paises Bajos; y Kaufland, en
Alemania. Esta creciente red
de distribucion acerca la varie-
dad a mas tiendas y cestas de la
compra online, multiplicando las
oportunidades para descubrirla
y probarla.

Cultivada en Andalucia,
Halloweena™ combina su sin-
gular forma de calabaza y una
piel de distintos colores con una
pulpa naturalmente dulce y ju-
gosa. Ademas, es facil de pelar y
apenas tiene semillas. Sullegada
al inicio de la campana de citri-
cos del hemisferio norte ofrece a
los distribuidores una propues-
ta diferencial para dinamizar la
categoria de fruta con motivo de
Halloween.

NUEVOS FORMATOS Y NUEVAS

FORMAS DE DISFRUTAR DE

HALLOWEEN
La principal novedad de este afio
es el pack Halloweena™ Trick &
Treat, que retine una seleccion
de frutas sorprendentes y de
aspecto “monstruoso”, pensada
para despertar la curiosidad y
animar a compartir. Desde las
mesas de las fiestas de Halloween
hasta la merienda, este formato
invita a las familias y a quienes
buscan propuestas divertidas a
dar a la fruta un lugar entre los
dulces de estas fechas.

En Tesco, Halloweena™se pre-
senta en un envase compartido
con Jaffa®, que une una sorpren-
dente variedad de citrico con una
marca de fruta de larga trayecto-
ria. Las activaciones digitales y
en tienda completan la propues-
ta, animando a los consumidores
a descubrir la fruta e incorporar-
la a sus celebraciones.

“Halloweena™ ya viene disfra-
zada de Halloween por obra de

la naturaleza”, afirma Patricia
Sagarminaga, directora global
de Marketing y Comunicacién
de AMFresh Group. “Nuestra
oportunidad consiste en con-
vertir esa sorpresa natural en
ilusion para el consumidor. Con
nuevos formatos, colaboraciones
con la distribucion y acciones di-
vertidas, invitamos a las familias
aincorporar fruta a estas fechas
tan asociadas a los dulces, a com-
partirla y a crear nuevas tradi-
ciones de Halloween frescas y
saludables”.

DEL CAMPO ESPANOL A LOS
CONSUMIDORES EUROPEOS
Elequipo de AMFresh Spain tra-
baja con productores y distribui-
dores para convertir el interés
por Halloweena™ en programas
comerciales de temporada, ali-
neando la produccion, la calidad
y la presentacion de la fruta con
las expectativas del consumidor.

“Halloweena™ es una puer-
ta de entrada para descubrir
variedades de citricos”, sefiala
Luis Miguel Lavado, director
comercial de AMFresh Spain.
“Recibimos consultas de todo el
mundo, reflejo de la curiosidad
que despierta esta fruta tan sin-
gular”, explica.

UNA NUEVA ETAPA DE

CRECIMIENTO
La presencia en mas mercados,
la incorporacion de nuevos dis-
tribuidores y el lanzamiento
de nuevos formatos estan con-
solidando la base comercial de
Halloweena™. A medida que las
nuevas plantaciones entren en
produccion, se prevé que el au-
mento de la capacidad producti-
va permita seguir ampliando su
distribucion, acompasando la
disponibilidad de fruta con las
oportunidades comerciales.

“Halloweena™ demuestra
c6mo la innovacion varietal pue-
de abrir nuevas oportunidades de
consumo para los citricos”, afir-
ma David Alba, CEO de Genesis
Fresh. “Su aspecto despierta la
curiosidad, mientras que su sa-
bor y lafacilidad para disfrutarla
completan la experiencia. A me-
dida que las nuevas plantaciones
entren en produccion, veremos
un importante potencial para au-
mentar los volimenes y llegar a
nuevos mercados, manteniendo
la calidad y la singularidad de
esta variedad”.
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El bioinsecticida Mycotal de
Koppert fulmina a la mosca

blanca, incluso con frio

Permite reforzar el control biologico de esta plaga evitando que poblaciones
residuales sean un problema cuando vuelvan a subir las temperaturas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El frio no detiene la actividad
de Mycotal. Este bioinsecticida
natural de Koppert mantiene su
eficacia contra mosca blanca in-
cluso a temperaturas de 8°C. Esta
es una de sus principales dife-
rencias frente a otros productos
comerciales basados en hongos
entomopatoégenos.

La clave esta en el hongo be-
neficioso Akanthomyces mus-
carius Veé6, ingrediente activo
de Mycotal, que ha demostrado
su capacidad para permanecer
activo, crecer y actuar frente a
la plaga a partir de 8 grados de
temperatura. Esta resistencia al
frio convierte al producto a en
una herramienta efectiva para
los cultivos de invernadero, don-
de la mosca blanca puede seguir
presente durante el invierno.

Aunque las bajas tempera-
turas reducen la actividad y la
reproduccion de esta plaga, no
eliminan el riesgo de nuevas in-
festaciones. Las poblaciones que
sobreviven durante el inverno
pueden multiplicarse rapida-
mente cuando las condiciones

ambientales vuelven a ser
favorables.

Por este motivo, mantener
una estrategia de control bio-
logico durante los meses frios

resulta fundamental para evitar
repuntes de la plaga y comenzar
el siguiente ciclo de cultivo con
una menor presion de mosca
blanca.

FORMULACION EXCLUSIVA

Mycotal incorpora una formu-
lacion exclusiva basada en blas-
tosporas de Akanthomyces mus-
carius Ve6, que se caracterizan

por surapida germinacion y ele-
vada capacidad infectiva. Esta
tecnologia permite una accion
mas rapida que la de otros for-
mulados con hongos entomo-
patogenos, como los basados en
Beauveria.

Tras la pulverizacion foliar,
las blastosporas germinan y
desarrollan filamentos que pe-
netran en el cuerpo de la mosca
blanca. Una vez en su interior,
el hongo prolifera y provoca la
muerte del insecto. En condi-
ciones favorables de humedad,
su accion puede reconocerse
visualmente por la aparicion de
un micelio blanquecino sobre los
insectos afectados.

Mycotal esta dirigido al con-
trol de las principales especies
de mosca blanca, Bemisia tabaci
y Trialeurodes vaporariorum, en
cultivos horticolas como tomate,
pimiento, pepino o berenjena, en-
tre otros.

CONTROL BIOLOGICO

TAMBIEN EN INVIERNO
Ademas de su eficacia a bajas
temperaturas, Mycotal es com-
patible con enemigos naturales
y polinizadores, no deja residuos
ynorequiere plazo de seguridad.
Estas caracteristicas facilitan su
integracion en los programas
de Gestion Integrada de Plagas
(GIP) y su utilizacion en agricul-
tura ecologica.

Para conseguir resultados 6p-
timos, Koppert recomienda reali-
zar una pulverizacion uniforme,
especialmente en el envés de las
hojas, y mantener unas condi-
ciones adecuadas de humedad
durante las horas posteriores a
la aplicacion. Por este motivo es
aconsejable aplicar el producto
al final de la tarde.

Daumar muestra su nueva
planta de fabricacion de
film impreso en Xilxes a
clientes y distribuidores

Daumar exhibio sus nuevas instalaciones a mas de 150
clientes y distribuidores en una jornada de puertas abiertas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Daumar ha celebrado con gran
éxito de participacion su jornada
de puertas abiertas en la nueva
planta de produccion de film im-
preso de Xilxes (Castellon).

Un encuentro que el pasado
22 de octubre reunio a clientes y
distribuidores de distintos mer-
cados y paises para conocer de
primera mano las instalacio-
nes, la tecnologia y el proyecto
de crecimiento de la compania.
La jornada supuso una oportu-
nidad para compartir con sus
colaboradores un nuevo hito
en la trayectoria del Grupo
Daumar.

La elevada participacion y el
interés mostrado por los asis-
tentes permitieron cumplir el
principal objetivo del encuen-
tro: acercar la nueva fabrica a
clientes y distribuidores, dar
a conocer sus capacidades y
reforzar la confianza en una
propuesta industrial orienta-
da a ofrecer calidad, agilidad y
competitividad.

UNA NUEVA PLANTA PARA
IMPULSAR EL CRECIMIENTO
La fabrica de Xilxes representa
un paso estratégico para la divi-
sién de film impreso de Daumar.
Esta nueva infraestructura se in-
tegra en una capacidad global de
mas de 50.000 metros cuadrados
dedicados al almacenamiento y
la produccion de film impreso.
Un despliegue industrial que re-
fuerza la capacidad de respuesta
de la compania y su compromiso
con la disponibilidad de produc-
to, la fiabilidad del suministro y

el servicio al cliente.

Durante la visita, los asisten-
tes pudieron conocer de cercalos
procesos productivos y compro-
bar como la organizacion de las
instalaciones responde a una vi-
sion de crecimiento a largo plazo,
basada en la eficiencia operativa
y la mejora continua.

CALIDAD, SERVICIO Y
RENTABILIDAD
Uno de los aspectos centrales de
la jornada fue la propuesta de

valor de Daumar en packaging
flexible para alimentacion. La
compania apuesta por combinar
la calidad de impresion asociada
alos estandares del huecograba-
do con la eficiencia de costes de
la flexografia, con el objetivo de
ofrecer soluciones competitivas
sin renunciar a la calidad.

A esta propuesta se suman
unos procesos robustos, plazos
de entrega mas cortos y una
estrategia de disponibilidad de
stock destinada a ofrecer un ser-
vicio fiable incluso en contextos
de incertidumbre en los merca-
dos de materias primas y en las
cadenas de suministro.

La nueva planta materializa
asi tres prioridades que definen
el proyecto de Daumar: calidad
de impresion, servicio y rentabi-
lidad para sus clientes.

UNA HISTORIA CONSTRUIDA

JUNTO A LOS CLIENTES
Fundada en 1953, Daumar ha evo-
lucionado desde la fabricacion de
maquinaria de envasado para el

sector hortofruticola hasta con-
solidar una oferta que incluye
consumibles y soluciones de film
impreso para packaging flexible.
La compania inauguré su pri-
mera planta de film impreso en
Sant Antoni de Vilamajor en 2005
y ampli6 su presencia internacio-
nal con la apertura de una plan-
ta en Estados Unidos en 2019. La
nueva instalacion de Xilxes cons-
tituye un nuevo capitulo en este
recorrido industrial y refuerza la
apuesta del grupo por ampliar su
capacidad y seguir desarrollando
soluciones para sus clientes.
Adria Bafalluy, director co-
mercial del Grupo Daumar, des-
taco el valor de compartir este
proyecto con los clientes y dis-
tribuidores: “Esta nueva fabrica
es la mejor prueba del compro-
miso de Daumar con el negocio
de nuestros clientes. Queremos
que puedan conocer de primera
mano lo que hemos construido
y comprobar cémo nuestra pro-
puesta puede aportarles calidad,
servicio y rentabilidad”.

Jornada de puertas abiertas en la nueva planta de Daumar en Xilxes. / DAUMAR

El encuentro también puso de
relieve el trabajo conjunto de los
equipos de Daumar y la confian-
za de la propiedad, la direccion y
los profesionales de la compaiia,
cuyo esfuerzo ha hecho posible
materializar el proyecto.

UN NUEVO CAPITULO

PARA SEGUIR

CRECIENDO JUNTOS
El éxito de 1a jornada de puertas
abiertas confirma la importancia
de mantener una relacion cerca-
na con clientes y distribuidores,
compartir los avances de la com-
pania y demostrar sobre el terre-
no las capacidades que sustentan
su propuesta de valor.

Con la nueva planta de Xilxes,
Daumar reafirma su voluntad
de seguir creciendo junto a sus
clientes, reforzar su posicion
en el mercado del film impre-
so y afrontar los nuevos retos
del packaging flexible con una
combinacién de experiencia in-
dustrial, capacidad productiva y
orientacion al servicio.
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maxima eficacia
sin riesgos
Fruittog®-PYR + eFOG

La combinacion de méxima eficacia para el control del podrido durante la comercializacién y
conservacion frigorifica del caqui.

Hasta un 90% de eficacia en el control del podrido, pues eFOG' asegura la maxima eficacia al encender
todos los botes y evita concentraciones subletales.

Con eFOG™:

 No se produce llama.

- Se activan todos los botes.

- No hay exposicidn del aplicador.

' Innovador sistema de encendido electrénico patentado.

), citrosol

stay fresh with
innovation www.citrosol.com  (X) (in)




SUPLEMENTDO
valenciae

2) B b
UL

T ‘*-O%

+ \ .
L4

» CALIDAD

.

ey o
.HU', )

"
.

-;f"- . CONFIANZA
3;”.' '.,_ _/"

» ;
' (o)
w v 86,4%
> L *MARCA RECOMENDADA
J.. *Estudio del consumidor 2026
_-1—4'.{,-,' elaborado por:

A
NielsenlQ
Company

NOVIEMBRE 2026




2 / Valencia Fruits

SERGIO CACERES / Gerente de Asprocan

“El Platano de Ganarias
genera en torno al 65-70%
del valor de su categoria”

El Platano de Canarias comienza a recuperar sus niveles de produccion y esta en un momento en el
que la demanda vuelve a ganar fuerza. Su calidad diferenciada y el valor que aporta a la categoria
de platano y banana refuerzan su posicion, aunque el sector sigue condicionado por el aumento
de los costes y una competencia que juega con condiciones muy diferentes. A este escenario se suma
la preocupacion por el futuro de las ayudas del POSEI y su papel para garantizar la continuidad
de la produccion agraria en las islas, asi como la necesidad de seguir defendiendo a través de la
comunicacion el valor de un producto que mantiene una posicion propia en el mercado.

D JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. El sector del
pldatano de Canarias viene de
una campana marcada por una
produccion inferior a sus niveles
habituales. ;Como ha evoluciona-
do el cultivo este ario?

Sergio Caceres. La produc-
cion se ha recuperado parcial-
mente, pero todavia esta lejos de
alcanzar la media habitual de los
ultimos anos, entre los 400 y los
420 millones de kilos.

VF. ;Qué factores estan detras
de esta menor produccion?

SC. Podemos decir que son
tres los motivos que explican las
cifras de esta produccion. Por un
lado, esta la situacion climatolo-
gica y los danos por viento que
hemos sufrido desde principios
de ano y que todavia estan afec-
tando a algunas zonas de culti-
vo, impidiéndoles recuperar su
ritmo habitual de produccion. A
esto se suma la pérdida de unas
220 hectareas de cultivo en La
Palma como consecuencia de la
erupcion volcanica del 2021, cuya
recuperacion esta siendo costosa
y todavia queda mucho trabajo
por hacer.

Por otro lado, tenemos las di-
ficultades en materia de sanidad
vegetal. La falta de herramientas
fitosanitarias esta afectando de
forma directa al volumen de fru-
ta comercializable. Ademas, esta
reduccion de productos fitosani-
tarios autorizados esta obligando
a intensificar mucho las labores
en las fincas. Donde antes se ne-
cesitaba una intervencion cada
cierto tiempo, ahora hay que es-
tar haciendo trabajos practica-
mente todas las semanas o cada
quince dias.

Eso supone mas trabajo en
las fincas y, por tanto, mas nece-
sidad de personal. Ademas, los
productos que se utilizan son
mas caros y tienen una eficacia
menor. Estamos teniendo que
gastar mas para conseguir re-
sultados menos eficaces.

VF. Productos mds caros y
mads trabajo, eso incrementa los
costes de produccion del cultivo...

SC. Los productores estan
soportando una presiéon cada
vez mayor por el aumento de los
costes.

Ademas, hay que tener en
cuenta que el platano es un cul-
tivo permanente, que necesita
atencion durante todo el afio y
no tiene una temporalidad como
otros cultivos. Aqui los empleos
son estables, a tiempo completo,
durante todo el ejercicio. Por
eso, la falta de mano de obra es
un problema grave para el sector.
Hay dificultades para atender

todas las labores que necesitan
las explotaciones.

Y todo esto ocurre cuando el
coste de personal también esta
subiendo. Asi que los producto-
res se encuentran con mas tra-
bajo que hacer, mas dificultades
para encontrar mano de obra y
unos costes cada vez mayores.

VF. ;Qué consecuencias estd
teniendo esta situacion sobre la
oferta v la comercializacion del
platano?

SC. El sector esta intentando
recuperar sus niveles medios de
produccién para atender adecua-
damente la demanda de producto
que tiene durante todo el ano. Sin
embargo, estamos viendo que se
estan acentuando los “picos de
sierra”, es decir, fases en las que
hay suficiente producto y otras
en las que no tenemos volu-
men suficiente para atender la
demanda.

Esto esta provocando varia-
ciones importantes en los pre-
cios, aunque la presion sobre
estos viene sobre todo del fuerte
incremento de los costes que he-
mos comentado anteriormente.

VF. Otra de las preocupaciones
del sector estad relacionada con la
propuesta del nuevo marco finan-
ciero de la Union Europea, que
plantea eliminar las ayudas espe-
cificas a las regiones ultraperife-
ricas. ;Qué supondria este cambio
para el platano de Canarias?

SC. El sector agrario de
Canarias cuenta con un sis-
tema especifico de ayudas
comunitarias a través del
POSEI (Programa de Opciones
Especificas por la Lejania y la
Insularidad), destinado a apo-
yar la actividad agraria de las
regiones ultraperiféricas y a
compensar las dificultades deri-
vadas de su lejania e insularidad.
En el caso de Canarias, este pro-
grama también se conoce como
POSEICAN.

Y precisamente, una de las
grandes preocupaciones que
tenemos como sector de cara al
nuevo marco financiero de la
Unién Europea es precisamente
lapropuesta de eliminar este tra-
tamiento especifico.

Nosotros estamos intentando
que el Gobierno de Espana, inde-
pendientemente de quién esté al
frente, mantenga una posicion
mucho mas firme para evitar
que esto salga adelante. Y es que
no se trata so6lo de una amena-
za para el platano de Canarias,
sino para todo el sector primario
y agroindustrial de las islas.

Esto supone un cambio de pa-
radigma, porque nos dejaria sin
buena parte del apoyo que hemos

PLATANO

Sergio Gaceres, durante su participacion en el congreso de AECOC. / ASPROCAN
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“Una de las principales preocupaciones del sector

es el nuevo marco financiero de la UE, que quiere
eliminar las ayudas del POSEI, unas ayudas clave
para compensar los sobrecostes derivados de nuestra
condicion de region ultraperiférica”

La produccion de Platano de Canarias
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tenido hasta ahora para compen-
sar los sobrecostes derivados de
nuestra condiciéon de region ul-
traperiférica y las dificultades
asociadas a ella.

Al final, hay que tener en
cuenta que somos una regiéon
pequena que produce platano
y otros cultivos tropicales que
compiten directamente con pro-
ducciones de terceros paises, que
tienen unas condiciones muy di-
ferentes a las nuestras.

No entendemos porqué se
mantienen las condiciones fa-
vorables para las producciones
de terceros paises, mientras que
desaparecen o se debilitan los
mecanismos que permiten equili-
brar, al menos parcialmente, esa
diferencia de condiciones para
nuestros productores.

VEF. ;Como cambia el consumo
de platano durante los meses de
verano y qué consecuencias tiene
para el mercado?

SC. El mercado del platano y
la banana es bastante estacional
en ese sentido, aunque sea un
producto que esta presente du-
rante todo el aflo en los lineales.
En verano llega la fruta de tem-
porada, especialmente la fruta de
hueso, y se produce también un
cambio en los habitos de compra.

Ademas, las temperaturas en
la Peninsula, que es nuestro prin-
cipal mercado, son cada vez mas
altas y durante mas tiempo. Eso
hace que el consumo de platano
se resienta, y bastante. En algu-
nas semanas de julio y agosto el
mercado puede reducirse practi-
camente un 50%.

Claro, nosotros seguimos
teniendo una produccion que
funciona durante todo el ano y
que mantiene unos niveles de
volumen importantes, aunque
todavia no hayamos recuperado
los que teniamos habitualmente.
Por tanto, cuando coincide una
menor rotaciéon del producto, por
la competencia de otras frutas
y los cambios en los habitos de
compra, con un volumen de ofer-
ta algo superior ala demanda, los
precios bajan.

A esto se suma que normal-
mente llegamos a ese periodo
con un precio de venta al publico
elevado en relacion con la deman-
da, y eso tampoco ayuda a que el
producto rote. Este ano, de hecho,
lo hemos puesto de manifiesto, ya
que durante algunas semanas de
verano el diferencial entre el pre-
cio de exportacion del Platano de
Canarias a la Peninsula y el pre-
cio de venta al publico ha supera-
do el 200%. Y eso tampoco ayuda.

No obstante, los precios se
han recuperado a partir del mes
de septiembre, con la vuelta al
cole y a la normalidad. Y ahora
mismo nos encontramos en una
situacién casi contraria a la del
verano: la demanda de produc-
to ha aumentado y esta siendo
superior a lo que nosotros so-
mos capaces de abastecer con
normalidad.

VF. ;Qué papel juega la ba-
nana en este escenario? Es uno de
los principales competidores del
Platano de Canariasy su cuota de
mercado esta aumentando. ;Como
afecta esta evolucion a la posicion
del platano?

SC. La banana juega varios
papeles. Pero antes que nada, es
importante destacar que, a mi
juicio, que la actividad de comu-
nicacién y promocién del Platano
de Canarias ha conseguido que
aumente el consumo per capita
de platano y banana en Espafia,
al contrario de lo que ocurre con
practicamente el resto de frutas.

Por tanto, tener menos cuota
cuando el mercado es mas grande
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es algo que hay que relativizar.
No es lo mismo tener el 50% de
un mercado de 400 millones que
el 40% de uno de 600 millones. El
valor de la cuota tiene que anali-
zarse en relacion con el tamafno
total del mercado y con el pre-
cio al que se ofrece el producto.
Ademas, cuando hablamos de
cuota, normalmente en gran con-
sumo se habla de cuota en valor,
porque al final lo que importa
son los euros, no solo los kilos. E1
Platano de Canarias, aun tenien-
do una cuota de entre el 40 y el
45% en volumen, genera en torno
al 65-70% del valor de la categoria.
Es decir, es el producto que sos-
tiene la categoria y aporta buena
parte de su valor y de sumargen.

Por ello, sabemos y estamos
convencidos de que nuestro pro-
ducto es mejor desde el punto de
vista de la percepcion del consu-
midor y de la calidad organolép-
tica. La batalla esta en el precio,
porque la banana compite con
unas reglas de juego diferentes
desde el punto de vista social y
medioambiental, y eso le da unas
ventajas muy grandes para ofre-
cer un producto barato. Un plata-
no a 3 euros o a 2,50 euros el kilo
puede considerarse caro, pero
también hay que tener en cuenta
que la banana se sigue vendiendo
aprecios que tenia hace 15 anos.

Lo que esta claro es que no
se puede producir con las con-
diciones y las normativas que se
nos aplican y competir con una
banana a 1,20 euros el kilo en el
punto de venta. Para nosotros es
imposible, y tampoco se puede
ofrecer el mismo producto en
esas condiciones. Esto perjudi-
ca directamente a la producciéon
nacional, al Platano de Canarias,
cuyos costes aumentan por unas
normas cada vez mas exigentes
que no se aplican de la misma
manera a las importaciones. Y
este es otro de los grandes caba-
llos de batalla del sector.

VF. ;Qué importancia tiene,
en este contexto, la presencia
del Platano de Canarias en los
lineales?

SC. Cada vez esta mas ex-
tendida la normalizacion de la
banana y es verdad que esta au-
mentando el namero de hogares
que compran los dos productos.
Esto depende de la variacién
de los precios y también de la
disponibilidad. En este sentido,
nos preocupa que en algunas
ocasiones no haya Platano de
Canarias en los lineales cuando
si hay producto disponible para
vender. Es algo que no enten-
demos y que consideramos una
ineficiencia para todos. No so6lo
para los productores, también
para la distribucion. Por eso, te-
nemos que trabajar todos para
corregirlo, porque no ser capaces
de atender al consumidor cuan-
do hay producto para hacerlo es
algo que debemos evitar.

VF. ;Vais a mantener esta li-
nea de comunicacion y promocion
para seguir reforzando la imagen
del Platano de Canariasy sus va-
lores diferenciales?

SC. Si. Tenemos claro que sin
la actividad publicitaria que se
ha desarrollado durante tantos
anos en Canariasy con el nivel de
inversion que hemos mantenido,
la situacioén seria muy diferente.

El problema es que los costes
crecen en todos los ambitos y
nosotros no podemos aumentar
los recursos al mismo ritmo. Por
es0, con nuestro presupuesto,
tenemos que intentar ser cada
vez mas innovadores, buscar
alternativas y encontrar formu-
las para que la misma inversion
que aportan los productores de

PLATANO

“No se puede producir con las condiciones y las
normativas que se nos aplican y competir con una
banana a 1,20 euros el kilo en el punto de venta”

platano de Canarias nos permi-
ta seguir trabajando en la noto-
riedad, la fidelidad y los valores
asociados a la marca.

Una de las cosas que hemos
conseguido no es solo que nos
conozcan, sino que la mar-
ca Platano de Canarias tenga
unos valores muy positivos.
Segun los estudios de mercado
que realizamos, entre el 85 y el
90% de las asociaciones que los

consumidores hacen con la mar-
ca estan relacionadas con con-
ceptos como calidad, tradicion,
una marca que recomendarian,
que les gusta o que sienten como
familiar.

Todo eso se consigue con una
labor de publicidad que no po-
demos perder. Porque el dia que
dejes de hacerla, no sabes si vas
a poder recuperar después todo
lo que has construido.
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Los productores deben hacer frente a un aumento de los costes. / ASPROCAN

GABACERAS

EL SABOR DE CANARIAS

Cuidamos
el mejor sabor

DESDE CANARIAS A TU MESA, EN BUENAS MANOS

@06

platanogabaceras.com

europlatano
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» ALBA CAMPOS. REDACCION.

La banana importada continua
ganando terreno en el mercado
espanol y estrechando el margen
comercial del platano canario.
Los datos de Aduanas corres-
pondientes al primer semestre
de 2026 reflejan que las impor-
taciones de banana procedentes
de terceros paises alcanzaron las
241.582 toneladas, un 14,5% mas
que en el mismo periodo del afio
anterior. Frente a esta evolucion,
los envios de platano canario al
resto de Espafna sumaron 177.689
toneladas, un 9% mas. Aunque
ambas ofertas crecieron, la fru-
ta importada avanzé a un ritmo
superior y ampli6 su presencia
en el mercado peninsular.

Segtin la informacion publica-
da por Asprocan en su cuenta de
Facebook (a partir de datos pro-
cedentes de la consultora Kantar
del mes de agosto), la banana
copaba el 53% del mercado de la
Peninsula y Baleares, mientras
que el platano canario quedo con
el 47%. La evolucién confirma las
dificultades competitivas de una
produccion que histéricamente
habia ocupado una posicién do-
minante en su principal destino
comercial. Hasta hace pocos
anos, el platano de Canarias
acostumbraba a representar al-
rededor del 70-75% de la oferta de
esta fruta en Espana.

La presion no se limita a la
cuota de mercado. Los produc-
tores canarios también afrontan
una coyuntura complicada por
la caida de los precios en ori-
gen, especialmente durante el
verano, cuando confluyen una
menor demanda de platano, una
mayor disponibilidad de fruta y
la competencia de otras frutas de
temporada. En algunas semanas
estivales de 2026, las liquidacio-
nes al agricultor se situaron en
torno a los 0,37 euros por Kkilo
para la calidad extra, frente a
unos costes agricolas estimados
entre 0,70 y 0,80 euros por Kilo,
segln Asprocan.

La evolucion de la produc-
cion también refleja las dificul-
tades del sector. Canarias paso
de producir 440.000 toneladas de
platano en 2023 a 425.000 en 2024 y
375.000 en 2025. En agosto de 2026,
la situacion de los precios llevo
a activar medidas de retirada y
limitacion de la oferta comercia-
lizada para tratar de contener el
deterioro de las cotizaciones. El
sector afronta asi una doble pre-
sion: lanecesidad de mantener la
rentabilidad de las explotaciones
y la pérdida progresiva de cuota
frente a la banana importada.

CANARIAS

Mas del 90% de la produccion de
platano de la Union Europea se
concentra en sus regiones ultra-
periféricas, concretamente en las
Islas Canarias, y en Guadalupe
y Martinica, en Francia. Los
suministros espanoles suelen
representar por si solos mas de
la mitad de la produccién comu-
nitaria, por lo quela evolucion de
las cosechas canarias tiene una
influencia determinante sobre el
balance europeo.

Los productores de platano de
Canarias cerraron 2025 con una
cosecha de 374,6 millones de kilos,
un 12% menos que en 2024, segiin
datos publicados por Asprocan.
Se trataba de la segunda pro-
duccion mas baja de los ultimos
25 anos. La Comisién Europea
atribuyé esta evolucion a las con-
diciones meteorologicas adversas
que afectaron a las Islas Canarias.

Asprocan defiende que el
consumidor espanol sigue prefi-
riendo el platano canario frente

PLATANO

La banana le gana
el pulso al platano
canario en cuota
de mercado

Sin embargo, el platano mantiene su posicion hegemonica
como la fruta favorita de los consumidores europeos
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Canarias es la principal zona productora de platano de la Unién Europea. / ARCHIVO

A pesar de la bajada de la cuota de mercado,
Platano de Canarias ha vuelto a erigirse un afio mas
como la marca mas elegida en los hogares
espaiioles en la categoria de frutas y verduras,
segun el Brand Footprint 2026

alabanana que llega de terceros
paises, pero reconoce que por la
menor produccion de 2025 no
pudo frenar el crecimiento de las
importaciones ese ano. De hecho,
detalla que las importaciones de
banana subieron un 4,62%, de 285
a 322 millones de kilos.

Frente a esta contraccion de
la produccioén canaria, la cose-
cha francesa se mantuvo practi-
camente estable en comparacion
con 2024, en torno a las 196.000 to-
neladas, gracias a la estabilidad
de los suministros de Guadalupe
y Martinica.

EL FAVORITO DE LOS

CONSUMIDORES
Sin embargo, a pesar de la bajada
de la cuota de mercado, Platano
de Canarias ha vuelto a erigirse
un ano mas como la marca mas
elegida en los hogares espanoles
en la categoria de frutas y ver-
duras, segin el Brand Footprint
2026, el estudio global de marcas
de gran consumo elaborado porla
consultoraindependiente Kantar.
El informe Brand Footprint 2026,

presentado por Worldpanel by
Numerator, confirma a Platano
de Canarias como la marca mas
elegida en el sector de frutas y
verduras en Espana, consolidan-
do asi un liderazgo que no ha ce-
dido desde que el estudio comenzé
amedirlo. El estudio constata que
tiene presencia en el 89,1% de los
hogares espanoles con 298,9 mi-
llones de actos de compra, 17,0
millones de compradores y una
frecuencia de 17,6 compras, da-
tos que refuerzan su posicion de
referencia en la categoria.

Y esto no es so6lo algo relativo
a la marca Platano de Canarias,
los platanos en general son la
fruta favorita de los consumido-
res europeos. Fyffes, productor y
distribuidor mundial de platanos
y fruta tropical, publico en 2025
una investigacion sobre los con-
sumidores europeos que reafir-
ma la posicién del platano como
la fruta favorita del publico. El
estudio, elaborado por NielsenIlQ
a partir de una encuesta a mas
de 7.000 consumidores en toda
Europa, revela que el 89% de los

encuestados habia consumido
platanos en las cuatro semanas
previas, situandolo muy por
delante de otras frutas como la
manzana (75%), la naranja (56%)
olauva (44%).

UE, PRINCIPAL IMPORTADOR
La UE mantuvo en 2025 su po-
sicién como principal mercado
importador de platano del mun-
do, en un ejercicio caracterizado
por el crecimiento del comercio
internacional, la reduccion de la
oferta comunitaria y las dificul-
tades de rentabilidad alo largo de
la cadena de suministro.

Las importaciones netas de
los Veintisiete aumentaron un
1% respecto al ano anterior, has-
ta alcanzar los 5,4 millones de
toneladas, segin los datos del
informe Banano. Analisis del
mercado 2025, publicado por la
Organizacion de las Naciones
Unidas para la Alimentacion y
la Agricultura (FAO).

El incremento de las com-
pras exteriores se produjo en un
contexto de descenso de la pro-
duccion europea, que se situé en
581.978 toneladas, aproximada-
mente un 14% menos que en 2024.
Las condiciones meteorologicas
adversas en las Islas Canarias,
principal zona productora comu-
nitaria, explican buena parte de
esta evolucion y contribuyeron a
limitar la disponibilidad de fruta
de origen europeo.

3 de noviembre de 2026

La combinacion de una menor
oferta interna y una demanda
que se mantuvo relativamente
so6lida reforzo la necesidad de
recurrir al suministro proceden-
te de terceros paises. De hecho,
la UE concentro el 26,1% de las
importaciones mundiales de ba-
nano en volumen, por delante de
Estados Unidos, que representé
el 19,3%, y de China, con el 9,6%.

El mercado comunitario se
consolidé asi como un destino
estratégico para los principales
paises exportadores, especial-
mente los de América Latina,
aunque la evolucién de los pre-
cios y los costes de produccion
siguié planteando dificultades
para los distintos eslabones de
la cadena comercial.

La caida de la produccion co-
munitaria tuvo consecuencias
sobre la disponibilidad de fruta
europea y contribuy6 a sostener
la demanda de importaciones.
No obstante, el informe también
apunta a una evolucién desigual a
lo largo del afio, con episodios de
encarecimiento vinculados a las
dificultades de abastecimiento.

La escasez de suministros
procedentes de Costa Rica y
Republica Dominicana, dos pro-
veedores relevantes del mercado
comunitario, limit6 asimismo las
cantidades disponibles en deter-
minados periodos y provoco au-
mentos de precios de hasta un
15%, segun las fuentes sectoria-
les recogidas por la FAO.

En este contexto, el mercado
europeo tuvo que responder a
las variaciones de la oferta tanto
comunitaria como internacional,
en un escenario en el que los fe-
némenos meteorolégicos y los
problemas fitosanitarios siguie-
ron condicionando la produccion
de varios paises exportadores.

AMERICA LATINA Y AFRICA
La evolucion de los principales
paises exportadores tuvo una in-
cidencia directa sobre la dispo-
nibilidad mundial de platano en
2025. Las exportaciones globales
aumentaron un 10%, hasta alcan-
zar aproximadamente 21,7 millo-
nes de toneladas, su nivel mas
elevado de los ultimos cinco anos.

Ameérica Latina y el Caribe
continuaron siendo la principal
region exportadora, con unos en-
vios de 15,4 millones de toneladas,
un 4,7% mas que en 2024. Dentro
de esta region, Ecuador mantuvo
su liderazgo mundial, con expor-
taciones de aproximadamente 6,5
millones de toneladas, un 9,7%
mas que en el gjercicio anterior.

La UE sigui6 figurando entre
los principales destinos del bana-
no ecuatoriano, junto con Oriente
Medio, Rusia y Estados Unidos.
Elincremento de la produccion y
la expansion de la superficie cul-
tivada contribuyeron a aumentar
la disponibilidad de fruta proce-
dente de este pais, aunque los
productores continuaron afron-
tando costes elevados y margenes
de beneficio reducidos.

Colombia también registro
una evolucion positiva. Sus ex-
portaciones aumentaron un 18%,
hasta alcanzar unos 2,6 millones
de toneladas, el mayor volumen
registrado hasta la fecha. Los
envios colombianos a la UE cre-
cieron a tasas de dos digitos, fa-
vorecidos por unas condiciones
meteorologicas propicias y unas
precipitaciones adecuadas.

En sentido contrario, Costa
Rica experiment6 una contrac-
cion de su oferta exportable.
Los fendémenos meteorolégicos
adversos, las lluvias intensas y
la proliferaciéon de enfermeda-
des vegetales, especialmente la
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sigatoka negra, afectaron a la
produccion. Sus exportaciones
disminuyeron un 8,2%, hasta si-
tuarse en 2,2 millones de tonela-
das, el nivel mas bajo desde 2019.

Costa Rica es el tercer provee-
dor de banano de la UE-27, por
lo que el descenso de sus envios
contribuy6 a reducir la disponi-
bilidad de fruta en el mercado
comunitario. También desta-
c6 el comportamiento de Cote
d’Ivoire, cuyas exportaciones
aumentaron un 6,9%, hasta una
estimacion de 360.000 toneladas.
La mayor parte de sus envios se
dirige a la Union Europea, espe-
cialmente a Francia, que recibe
habitualmente entre el 50% y el
60% de los volimenes exportados
por el pais africano.

Los resultados de estos pro-
veedores ilustran la diversidad
de origenes que abastecen el
mercado comunitario y la im-
portancia de mantener una ofer-
ta suficientemente amplia para
responder a las variaciones de
produccién en cada region.

En agosto, la banana
copaba el 53% del
mercado de la Peninsula
y Baleares, mientras
que el platano canario
quedoé con el 47%

COSTES VS RENTABILIDAD
Pese al crecimiento del comercio
internacional y a la evolucion al
alza de los precios en los prin-
cipales mercados de destino, la
rentabilidad de los productores
continu6 bajo presion en 2025.

La FAO sefiala que los valores
unitarios medios de importacion
de banano en la UE aumentaron
aproximadamente un 4% du-
rante el ano. Sin embargo, los
incrementos registrados en los
mercados de destino no se tras-
ladaron de forma equivalente a
los precios recibidos por los pro-
ductores en los paises de origen.

En muchos casos, los valores
unitarios medios de exportacion
apenas aumentaron, mientras
que determinados costes de pro-
duccion, especialmente los rela-
cionados con la mano de obra, si-
guieron creciendo. Esta situacion
limit6 la capacidad de los produc-
tores para absorber el encareci-
miento de losinsumos y afrontar
las inversiones necesarias para
mantener la productividad.

La presion sobre los margenes
constituye uno de los principales
desafios del sector, especialmen-
te en un contexto de creciente ex-
posicion a fenomenos meteorolo-
gicos extremos y enfermedades
vegetales. Las dificultades econo-
micas pueden reducir, ademas, la
capacidad de las explotaciones
para invertir en medidas de pre-
vencion, adaptacion y mejora de
los sistemas productivos.

A ello se suma la incertidum-
bre sobre la evolucién de los cos-
tes energéticos, los fertilizantes,
el transporte y las condiciones
comerciales internacionales,
factores que pueden influir tan-
to en los precios de exportacion
como en el abastecimiento de los
mercados importadores.

SANIDAD VEGETAL Y CLIMA
De cara a los proximos anos, la
evolucion del mercado mundial
del banano seguira dependiendo
de factores productivos, comercia-
les y geopoliticos. Entre los ries-
gos identificados por la FAO figu-
ran las tensiones internacionales,
el aumento del proteccionismo y

s

PLATANO

En agosto de 2026, la situacion de los precios llevé a activar medidas de retirada

y limitacion de la oferta para contener el deterioro de las cotizaciones. / ARCHIVO

las posibles alteraciones de las
rutas de transporte y las cadenas
de suministro.

El cambio climatico repre-
senta otra amenaza estructural.
La mayor frecuencia de sequias,
inundaciones, huracanes y otros
fenomenos extremos dificulta la
produccion y eleva sus costes. Al
mismo tiempo, el aumento de las
temperaturas favorece la apari-
cion y propagacion de plagas 'y
enfermedades vegetales.

Entre ellas destaca el marchi-
tamiento por Fusarium del ba-
nano, raza tropical 4 (R4T), cuya
propagacion constituye una de
las principales amenazas parala
oferta mundial. La enfermedad
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afecta a un abanico amplio de va-
riedades y, segtin 1a FAO, todavia
no existe un fungicida eficaz ni
un método de erradicacion.

La organizacion sefiala que
la enfermedad esta confirmada
en 24 paises y subraya la impor-
tancia de reforzar la vigilancia,
la prevencion y la cooperacion
entre gobiernos, productores y
demas agentes de la cadena.

Para la UE, la evolucion de
estos riesgos resulta relevante
por su elevada dependencia del
suministro internacional y por la
concentracion de su produccion
propia en territorios ultraperifé-
ricos vulnerables a determina-
das condiciones meteorologicas.

Nada mejor que el
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Cambiando las reglas de juego desde 1967.

En 1967, Koppert fue el primero en utilizar acaros depredadores para controlar plagas en un cultivo.
Es una de las razones por las gue los agricultores nos llaman «los originales». Para nosotros,
significa algo mas que ser los primeros. Se trata de nuestra dedicacion a la innevacion y a la mejora
de nuestras soluciones de acaros depredadores, métodos de aplicacion y tecnologia de envasado.
Ademas supone el reconocimiento a nuestros elevados estandares de entrega y un testimonio de
como nuestra experiencia y comprension de los retos a los que se enfrentan los agricultores les
permite utilizar los acaros depredadores de forma eficaz.

(koppert.es)
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PLATANO

El futuro del POSEI reabre
una batalla historica para
el platano de Ganarias

La propuesta de reforma del presupuesto europeo pone en riesgo la autonomia
de un programa que sostiene las producciones de las regiones ultraperiféricas

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Elfuturo del Programa de Opcio-
nes Especificas por la Lejania y
laInsularidad (POSEI) se ha con-
vertido en uno de los principales
motivos de preocupaciéon del
sector platanero canario ante la
negociacion del préximo marco
financiero de la UE para el pe-
riodo 2028-2034. La propuesta de
reforma presupuestaria plantea
un cambio en la arquitectura
de los fondos comunitarios que
podria acabar con el reglamento
independiente del programa y
trasladar su financiacion al nue-
vo sistema de planes nacionales y
regionales de asociacién.

El riesgo, por tanto, va mas
alla de una posible reducciéon
presupuestaria. Lo que esta en
juego es la continuidad de un
instrumento especifico para las
regiones ultraperiféricas y las
garantias que ofrece a unas pro-
ducciones que deben afrontar
sobrecostes estructurales por
su lejania e insularidad.

Sergio Caceres, gerente y di-
rector de marketing y comuni-
cacion de Platano de Canarias,
advierte de que la integracion
de las ayudas en los planes na-
cionales podria desnaturalizar
el POSEI y debilitar su autono-
mia. “Lo que estan haciendo es
simplificar para ellos, no para los
beneficiarios”, sefiala.

El sector reclama que Espa-
na, junto a Francia y Portugal,
defienda el mantenimiento y el
refuerzo del programa en las
negociaciones europeas. “Esto
supone un cambio de paradig-
ma, porque nos dejaria sin buena
parte del apoyo que hemos tenido
hasta ahora para compensar los
sobrecostes derivados de nuestra
condicion de region ultraperifé-
rica y las dificultades asociadas
aella”, seniala Caceres.

EL RIESGO DE PERDER UN

INSTRUMENTO PROPIO
La propuesta de la Comision Eu-
ropea para el marco financiero
2028-2034 plantea agrupar dife-
rentes politicas y programas en
planes nacionales y regionales
de asociacion. Este cambio de es-
tructuraes el origen de las dudas
sobre el futuro del POSEI, que ac-
tualmente dispone de un marco
regulatorio especifico para apo-
yar la agricultura de lasregiones
ultraperiféricas.

La integracién en una estruc-
tura presupuestaria mas amplia
no equivale por si misma a la su-
presion de todas las ayudas. Sin
embargo, el sector teme que la
pérdida de autonomia del progra-
ma debilite las garantias de finan-
ciacion y obligue a competir por
los recursos dentro de las priori-
dades de cada Estado miembro.

La preocupacion afecta tam-
bién a la capacidad de adaptar
las ayudas a las necesidades es-
pecificas de las islas. Asprocan
defiende que el POSEI siga sien-
do un instrumento auténomo,
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Asprocan reclama garantias para mantener las ayudas frente a la competencia de la banana de terceros paises. / ARCHIVO

Lo que esta en juego es la continuidad de

un instrumento especifico para las regiones
ultraperiféricas y las garantias que ofrece a unas
producciones que deben afrontar sobrecostes
estructurales por su lejania e insularidad

El sector teme que la pérdida de autonomia del
programa debilite las garantias de financiacion y
obligue a competir por los recursos dentro de las
prioridades de cada Estado miembro

Asprocan defiende que el POSEI siga siendo un
instrumento auténomo, separado del resto de
mecanismos de la PAC, con una ficha financiera

suficiente y actualizada

Durante afos, la APEB ha advertido de que la
reduccion de los aranceles a la banana de terceros
paises ha incrementado la presion competitiva sobre
los productores comunitarios

separado del resto de mecanis-
mos de la PAC, con una ficha fi-
nanciera suficiente y actualizada.
Ademas de defender su autono-
mia, el sector reclama incremen-
tar un 65 % la dotacion financiera
para compensar el encarecimien-
to de los costes de produccion
acumulado desde 2006, cuando se
fijaron los parametros actuales.
La cuestion tiene, ademas,
una dimension juridica. El arti-
culo 349 del Tratado de Funcio-
namiento de la Unién Europea
reconoce las particularidades
de las regiones ultraperiféricas
y permite adoptar medidas espe-
cificas para responder a sus con-
diciones estructurales. El sector
reclama que este principio tenga
continuidad efectiva en la nueva
arquitectura presupuestaria.

A finales de octubre de 2026,
la negociacion europea sigue
abierta. El Consejo de la UE ha
acordado posiciones parciales
sobre la organizaciéon comun de
mercados agrarios y la futura
PAC, pero quedan por resolver
elementos fundamentales del
marco financiero y de su aplica-
cion a partir de 2028.

DE LA OCM AL POSEI
La defensa de un sistema especi-
fico de apoyo al platano no es nue-
va. La Asociacion de Productores
Europeos de Banana (APEB),
creada en 1989, ha trabajado
desde entonces para coordinar
a los productores de Canarias
(Espana), Madeira (Portugal),
Guadalupe y Martinica (Francia)
frente a las sucesivas reformas

comunitarias y los conflictos co-
merciales internacionales.

La entrada en vigor de la Or-
ganizacion Comun de Mercado
(OCM) del platano, en julio de
1993, marcé un hito en la orga-
nizacion del sector europeo. Sin
embargo, los litigios comerciales
y las modificaciones posteriores
del marco comunitario alteraron
las condiciones en las que compe-
tian las producciones europeas.

En 2007, tras la desaparicion
de la OCM especifica, las ayudas
directas a los productores co-
munitarios de platano pasaron
a canalizarse a través de los pro-
gramas POSEI, con una ficha fi-
nanciera propia. Segtin las cifras
recogidas por Leopoldo Célogan,
entonces presidente de la APEB,
la dotacion destinada al conjunto
de las regiones productoras ron-
daba los 280 millones de euros, de
los que unos 141 millones corres-
pondian a Canarias.

La incorporacion al POSEI
permitié mantener un apoyo espe-
cifico a una produccién que cons-
tituye una actividad econémica y
social de especial relevancia para
el archipiélago. El programa se
disefi6 para compensar las limi-
taciones que afectan alas regiones
ultraperiféricas, entre ellas la le-
jania de los mercados, la insula-
ridad y la dependencia de un nu-
mero reducido de producciones.

Para Cologan, mantener este
respaldo era esencial para pre-
servar tanto la actividad como la
renta de los agricultores. En una
entrevista publicada por Valen-
cia Fruits en 2010, el presidente
de la APEB resumia su posicion
con una afirmacion contundente:
“La tnica solucién para mante-
ner vivo el sector son las ayudas”.

LIBERALIZACION COMERCIAL
La evolucion del POSEI esta es-
trechamente relacionada con los
cambios en la politica comercial
europea. Durante anos, la APEB
ha advertido de que la reduccion
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de los aranceles a la banana de
terceros paises ha incrementado
la presion competitiva sobre los
productores comunitarios.

Los acuerdos comerciales al-
canzados por la Unién Europea
en 2009 y 2010 iniciaron una re-
duccién progresiva de los dere-
chos de importacion aplicados
a las bananas de varios paises
latinoamericanos. El arancel
preferencial quedoé fijado en 75
euros por tonelada desde 2020
parapaises como Colombia, Pert
y Ecuador, frente a los 176 euros
por tonelada que se aplicaban
antes de estos acuerdos.

Célogan ya alertaba en 2010
de las consecuencias que podia
tener la entrada de banana a pre-
cios mas bajos en el mercado eu-
ropeo. La preocupacion se man-
tuvo durante los anos siguientes,
cuando la APEB reclamé actuali-
zar la ficha financiera del platano
para compensar el efecto de la
liberalizacion.

En 2015, al concluir su larga
etapa al frente dela asociacion, el
dirigente advertia de que “se van
a presentar anos muy dificiles si
no se toman medidas a tiempo”.
Entre las medidas que defendia
figuraban el mantenimiento de
las ayudas vinculadas a la pro-
duccioén y la adopcion de apoyos
complementarios para los pro-
ductores canarios.

El argumento del sector se
mantiene en la actualidad: el pla-
tano de Canarias compite con ba-
nanas procedentes de paises que
presentan estructuras de costes
y condiciones de produccion dife-
rentes, mientras los agricultores
del archipiélago deben afrontar
los condicionantes propios de su
territorio.

Caceres resume esta preocu-
pacion al senalar que Canarias es
unaregion pequeia que produce
platano y otros cultivos tropica-
les que compiten directamente
con producciones de terceros
paises. A su juicio, la reduccion
de los mecanismos de compensa-
cién europeos, mientras se man-
tienen las condiciones favorables
para las importaciones, agrava-
ria el desequilibrio competitivo.

UNA REIVINDICACION QUE

TRASCIENDE AL PLATANO
La defensa del POSEI no se limi-
ta a la continuidad de una ayu-
da concreta. Para Asprocan, la
negociacion determinara como
se reconoce la singularidad de
la agricultura canaria dentro de
la politica agraria europea y qué
garantias tendran sus producto-
res a partir de 2028.

Elsector reclama que Espana
defienda en Bruselas la continui-
dad del programa como instru-
mento auténomo, con financia-
cion propia y suficiente, y que
se actualice una ficha financiera
que considera insuficiente ante
la evolucion de los costes.

La reivindicacion recupera
una linea de trabajo que la APEB
ha mantenido durante décadas:
preservar la produccion europea
de platano en un mercado abierto,
donde la protecciéon comercial se
ha reducido y las ayudas especifi-
cas han adquirido un papel cen-
tral para sostener la actividad.

La decision sobre el futuro
del POSEI tendra consecuencias
para el conjunto de las regiones
ultraperiféricas. En Canarias,
donde el platano representa una
actividad econémica y social de
gran importancia, el resultado
delanegociacion determinarano
solo la continuidad de las ayudas,
sino también las garantias con
las que el sector podra afrontar
los proximos afos.
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trabajen mas en sintonia. Las
cadenas conocen el consumo y
las ventas, pero en el campo in-
tervienen muchos factores que
afectan a la produccion. Con el
cambio climatico, todavia mas: el
calor, el frio o las lluvias condi-
cionan las cosechas.

Las cadenas tienen que com-
prender que, no se trata de una
especulacion por parte del agri-
cultor, sino de circunstancias
meteorologicas que impiden dis-
poner de la produccién o alcan-
zar la calidad que necesitamos.

VF. Con las instalaciones de
Orozco ya operativas, jqué ha
cambiado en la capacidad del
grupo para abastecer el mercado
peninsulary qué objetivos se mar-
ca ahora?

ALB. La apertura de Orozco
ha supuesto un salto, en primer
lugar, geografico. Hasta ahora
serviamos todo desde Alicante,
por lo que el norte peninsular
nos quedaba muy lejos y estaba-
mos mal ubicados en términos de
calidad, frescura del producto y

ANTONIO LUIS BRITO / Director general del Grupo Europlatano

“El platano de GCanarias
en general y Europlatano
en particular van a
cerrar un ano excelente”

Europlatano afronta el cierre de 2026 con buenas perspectivas y el objetivo de seguir creciendo en
produccion, calidad y mercados exteriores. Su director general, Antonio Luis Brito, destaca el papel
de las instalaciones de Alicante y Orozco para optimizar la comercializacion, asi como la necesidad
de reforzar la diferenciacion del platano de Canarias frente a la banana. La companiia apuesta por

aportar valor al producto y fidelizar a los consumidores.
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Antonio Luis Brito sefiala que, ante la imposibilidad de competir con la banana en precio, la baza del platano de Canarias es la calidad. / FOTOS: EUROPLATANO

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

Valencia Fruits. ;Qué balance
hace Europlatano del 2026 y como
organiza su ejercicio economico?

Antonio Luis Brito. El ejer-
cicio 2026 ya esta muy avanzado
y estamos en el tltimo trimestre.
Yo creo que tanto el platano de
Canarias en general como Eu-
roplatano en particular van a
cerrar un ano excelente.

Es verdad que en agosto el
consumo se fren6 mucho por el
calor y los precios se ajustaron
a una realidad en la que no cu-
briamos los costes. Sin embar-
g0, una vez superados septiem-
bre y octubre, y a medida que
nos acercamos a noviembre, los
precios han mejorado y vamos a
cerrar un ano muy bueno.

VEF. Europlatano apuesta por
un modelo que controla la cadena
desde el productor hasta el clien-
te. ;Donde reside hoy su principal
ventaja competitivay qué margen
de mejora existe?

ALB. El platano ha tenido que
adaptarse a la realidad comer-
cial actual. Hace muchos anos
se vendia mucho en los merca-
dos, pero las cadenas de distri-
bucion han experimentado un
gran desarrollo y, actualmente,
el 80% del platano se vende en los
supermercados.

Por eso, hemos desarrolla-
do dos grandes instalaciones,
muy modernas y mecanizadas,
para dar servicio a las grandes
cadenas y supermercados: una
en Alicante y otra en Vizcaya.

Al ser una empresa que maneja
y controla la produccion desde
el origen hasta el cliente final,
aprovechamos muchas sinergias
y acortamos el camino entre el
campo y el supermercado, que es

una de las grandes complejida-
des actuales.

En cuanto al margen de mejo-
ra, para seguir avanzando tene-
mos que conseguir que tanto los
agricultores como las cadenas

costes. Con Orozco, estamos muy
bien situados para abastecer toda
la cornisa cantabrica y el norte
de Espana, y hemos mejora-
do considerablemente nuestra
capacidad.

“Nuestros objetivos
son seguir creciendo
en produccion y dar
un salto atin mayor en
calidad”

Hemos pasado de no tener
capacidad para madurar todos
nuestros platanos a disponer ac-
tualmente de capacidad de ma-
duracion excedentaria. Es decir,
podemos seguir creciendo en
produccién en Canarias y, ahora
mismo, tenemos mas capacidad
de maduraciéon y comercializa-
cién que de produccion.

A partir de ahora, nuestros
objetivos son seguir creciendo
en produccion y dar un salto ain
mayor en calidad.

Sabemos que nuestra princi-
pal competencia es la banana y
que, evidentemente, no podemos
competir con ella en precio. Tene-
mos que hacerlo en calidad. Por
tanto, si pedimos al consumidor
final uno o un euro y medio mas
por nuestro platano que por una
banana, tenemos que destacar
y conseguir que el consumidor
perciba y diferencie claramente
esa calidad, tanto visualmente

\

Europlatano ha realizado un esfuerzo tecnolégico muy importante implantando una aplicacién de gestion agricola con un libro de campo electrénico muy avanzado.
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“La apertura de Orozco
ha supuesto pasar de no
tener capacidad para
madurar todos nuestros
platanos a disponer
actualmente de
capacidad de maduracion
excedentaria”

como desde el punto de vista
organoléptico.

VF. ;Como esta cambiando la
relacion con la gran distribucion
y qué exigen actualmente los clien-
tes en términos de calidad, madu-
racion, trazabilidad y servicio?

ALB. El nivel de exigencia de
las cadenas es muy alto en todos
los ambitos: certificaciones, as-
pectos sociales, calidad, servicio
y envase. En este sentido, sabe-
mos que tenemos que adaptarnos
a lo que nos solicitan.

Lo tnico que podemos pedir
es que todos juguemos con las
mismas reglas. El producto eu-
ropeo y, en particular, el canario
soporta unos sobrecostes socia-
les, medioambientales y fitosa-
nitarios. La dificultad esta en
que productos como la banana,
procedentes de paises donde no
se cumplen las mismas normas
sociales ni se garantiza la pro-
teccion del medio ambiente, aca-
ban en los lineales de las mismas
tiendas que nuestros platanos,
pese a que en su produccion se
utilizan materias fitosanitarias
prohibidas en Europa.

Por eso, creo que debemos
concienciar a las cadenas y, so-
bre todo, a las autoridades para
que todos juguemos con las mis-
mas reglas. De lo contrario, es
dificil competir.

VF. ;Qué papel desemperia la
exportacion en la estrategia de
Europlatano y qué potencial de
crecimiento tiene?

ALB. La exportaciéon cumple
dos objetivos. Por un lado, los
mercados europeos son incluso
mas exigentes en calidad que el
espanol. Por tanto, los utilizamos
para exigirnos mas. Cuando em-
pezamos en Suiza, fuimos a uno
de los mercados mas exigentes.
Un cliente muy exigente te hace
mejorar indirectamente y replan-
tearte como conseguir que la fruta
tenga mas vida 1til, como evitar
roces y como hacer mejor las co-
sas. Todo eso acaba trasladandose
al conjunto de la empresa.

Por otro lado, ya hemos con-
seguido que la exportacion sea
un mercado rentable. Ante el
avance de las bananas, que ya
representan el 57% de la cuota
del mercado espanol, sabemos
que nuestro futuro pasa por el
valor anadido y por aquellos
consumidores que buscan sabor,
diferenciacion y respeto social
y medioambiental, y estan dis-
puestos a pagar un precio supe-
rior. Al mismo tiempo, tenemos
que desarrollar en paises como
Francia, Alemania e Italialo que
ya hemos conseguido en Suiza.
Se trata de encontrar consumi-
dores con poder adquisitivo sufi-
ciente para permitirse pagar por
un producto mejor.

Creo que los mercados exte-
riores tendran una importancia
cada vez mayor. Eso si, debemos
tener en cuenta que partimos de
cifras pequenas, por lo que los
crecimientos porcentuales pue-
den resultar enganosos. Un cre-
cimiento del 25% en Suiza, dentro
del conjunto de la produccién ca-
naria, representa un 0,5%. Aun
asi, es cierto que el crecimiento
va siendo exponencial.

VF. La evolucion de la pro-
duccion canaria condiciona la
disponibilidad de fruta y la pla-
nificacion comercial. ;Como estd
adaptando el grupo su estrategia
a estas variaciones?

ALB. Para adaptarnos a es-
tas variaciones, hemos realiza-
do un esfuerzo tecnolégico muy
importante en el campo en Ca-
narias, implantando una aplica-
cion de gestion agricola con un
libro de campo electrénico muy
avanzado. Esta herramienta nos
permite mejorar las previsiones
de cosecha y conocer los naci-
mientos de racimos, ya que los
agricultores nos informan de
cuando van apareciendo. Asi,
hemos pasado de disponer de
previsiones a 15 dias a contar
con estimaciones con dos me-
ses y medio o tres de antela-
cion, aunque, evidentemente,
pueden variar en funcion de las
temperaturas.

Esto nos permite conocer con
antelacion la situacion de la pro-
duccion en Canarias e informar
a nuestros clientes sobre como
evolucionara la disponibilidad
de fruta.

Al mismo tiempo, Mercamu-
sa, nuestra empresa en la Penin-
sula, esta comprando platanos a
otros operadores canarios. So-
mos una empresa productora,
pero hay momentos en los que
nuestra oferta no es suficien-
te para atender la demanda de
nuestros clientes.

Este ano posiblemente cerre-
mos con una compra de alrede-
dor de 10 millones de kilos de
platanos de otros operadores de
Canarias.

Con estas compras buscamos
complementar nuestra produc-
cion y cubrir aquellos desfases
que resulta imposible planificar.
Al final, el platano es una planta
climatérica y, dependiendo de si
las temperaturas son de 20 o de
28 grados, evoluciona a una ve-
locidad u otra. Por mucho que
intentemos controlar y regular el
proceso, la naturaleza tiene sus
propios tiempos y ritmos.

VF. En un contexto de costes
elevados y presion sobre los pre-
cios, jcudles son las prioridades
para mejorar la rentabilidad
de los agricultores y reforzar la
competitividad del platano de
Canarias?

PLATANO
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“Gabaceras esta presente en los principales
supermercados de Espaiia, con un producto
diferenciado y reconocido. Lo que tenemos que hacer
es intensificar nuestros esfuerzos en diferenciacion y
calidad, y fidelizar a aquellos consumidores que estén
dispuestos a pagar lo que vale nuestro producto”

“No sé si la solucion pasa por establecer aranceles a
las importaciones, por aplicar compensaciones o por
otras medidas, pero lo que si esta claro es que tenemos
que replantearnos el modelo europeo y global”

66 Cuidamos el mejor sabor. Desde Canarias a tu mesa, en

buenas manos”, la campana de Gabaceras, la marca
premium de Europlatano, presentada en el marco de Fruit
Attraction 2026, pone en valor el trabajo de los agricultores
y la atencién que requiere el producto desde la finca hasta el
consumidor.

Esta iniciativa recorre las fases de la cadena, desde el cultivo
en explotaciones de La Palma, Tenerife y El Hierro hasta la ma-
duracion y la distribucién. Con este mensaje, Gabaceras vincu-
lala calidad del platano con el conocimiento de quienes lo pro-
ducen y con el control del proceso que mantiene Europlatano.

La campana coincide con el crecimiento de la actividad
del grupo. Durante el primer semestre de 2026, Europlatano
comercializé 32 millones de Kkilos a través de sus centros de
maduracién, un 23,4% mas que en el mismo periodo de 2025.

“Estos resultados son la prueba de que nuestro modelo fun-
ciona: cuando los agricultores controlan toda la cadena, pueden
responder con agilidad a los movimientos del mercado y garan-
tizar un precio justo para su produccion”, afirma Antonio Luis
Brito, director general de Grupo Europlatano. &

Valencia Fruits / 9

. : [ ~ '.-—
Agosto fue un mes complicado ya que el calor frené el consumo de platano, pero en los meses de otoiio la situacion se ha ido estabilizando, y ahora que entramos en noviem-
bre, la demanda se ha reactivado y con ella los precios. Por lo que desde Europlatano, su director general, Antonio Luis Brito, confirma que cerraran un afio “muy bueno”.

ALB. Sabemos que esta situa-
cion ha venido para quedarse y
que es uno de los grandes pro-
blemas actuales. No afecta tni-
camente al sector del platano,
sino al conjunto de la economia
europea: a la agricultura, a la
industria y también a sectores
como el de la automocion.

Creo que las autoridades de
la Union Europea tienen que
replantearse el modelo actual.
Evidentemente, no queremos ni
podemos retroceder en el bien-
estar social de nuestros paises,
pero, si queremos mantenerlo, te-
nemos que buscar herramientas
para proteger nuestra industria
y nuestra agricultura.

No sé si la solucion pasa por
establecer aranceles a las impor-
taciones, por aplicar compensa-
ciones o por otras medidas, pero
lo que si esta claro es que tene-
mos que replantearnos el modelo
europeo y global. No es un pro-
blema exclusivo de la agricultu-
ra, que lleva sufriéndolo mucho
tiempo. Ahora también afecta ala
automocion, ala industria textil y
a muchos otros sectores.

VF. De cara a los proximos
anos, ;cudles son los principales
objetivos y retos de Europlatano
para consolidar su crecimiento?

ALB. El principal reto de Eu-
roplatano es redoblar los esfuer-
Z0s que hemos realizado hasta
ahora. Con nuestra marca pre-
mium Gabaceras, hemos sido pio-
neros en desarrollar una marca
de platano de Canarias de calidad.

Hoy, Gabaceras esta presente
en los principales supermerca-
dos de Espana, con un producto
diferenciado y reconocido. Lo
que tenemos que hacer es in-
tensificar nuestros esfuerzos en
diferenciacion y calidad, y fideli-
zar a aquellos consumidores que
estén dispuestos a pagar lo que
vale nuestro producto. A esto se
suma el desarrollo de los merca-
dos europeos. Es 1o que esta en
nuestra mano.

Como comentaba anterior-
mente, la competitividad es una
cuestion en la que podemos cola-
borar, pero depende mas de de-
cisiones que se adopten a nivel
nacional y de la Unién Europea.
Estoy convencido de que en los
proximos anos, con larenovacion
delaPolitica Agraria Comun, ha-
bra novedades.
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AGUSTIN FERNANDEZ CLEMENTE /
Director de expansion y desarrollo de negocio de Fernandez

“El platano de Ganarias forma
parte del ADN de Fernandez”

Agustin Fernandez Clemente ensalza la relevancia que tiene el platano de Canarias en la actividad
de la comparnia y explica los objetivos de la firma en esta categoria de producto. “Fruto de nuestra
experiencia y dedicacion somos el segundo comercializador de platano del mercado”, afirma el
director de expansion y desarrollo de negocio de Fernandez. Gracias a su extensa red de seis plantas
de maduracion repartidas por la Peninsulay Canarias, y Su presencia en nueve mercados mayoristas
de distribucion, llegan a comercializar alrededor de 75.000 toneladas anuales de platano.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. ;Qué repre-
senta el platano para Hermanos
Fernandez Lopez?

Agustin Fernandez Cle-
mente. El platano de Canarias
forma parte del ADN de Fernan-
dez ya que es nuestro producto
fundacional y, como tal, nos de-
fine como empresa y, desde esa
experiencia, hemos desarrollado
el resto del negocio.

Desde los afos ochenta tene-
mos vinculacién y presencia en
las islas donde, junto con mas
de 100 agricultores, somos so-
cios de una red de cinco centros
de empaquetado de platano de
Canarias. Fruto de nuestra ex-
periencia y dedicacion somos
el segundo comercializador de
platano del mercado. Contamos
con seis plantas de maduracion
repartidas por la Peninsula y
Canarias y tenemos presencia
en nueve mercados mayoristas
de distribuciéon de Cataluiia,
Madrid, Comunidad Valenciana,
Andalucia, Galicia y Canarias.
Esta red nos permite comerciali-
zar alrededor de 75.000 toneladas
anuales de platano provenientes
de la practica totalidad de las or-
ganizaciones de productores.

VF. ;Por qué cuentan con mar-
ca propia en la categoria del pla-
tano? ;Qué hay detras de Cuqui?

AFC. Cuqui nace de nuestra
apuesta por la calidad. Enten-
dimos que s6lo controlando el
proceso desde el origen hasta la
distribucion podiamos asegurar
los mismos estandares durante
todo el ano. Enla actualidad, Cu-
qui representa aproximadamen-
te un 5% del mercado espanol y
esta apuesta por una calidad
constante nos ha permitido fide-
lizar a clientes que demandan un
producto premium y contribuir
a que la cadena retribuya mejor
el trabajo de los agricultores que
comparten con nosotros este
proyecto.

VF. Hablando de la cadena,
Jeual es el camino que sigue el

platano hasta que llega a sus pa-
radas en los distintos mercados
centrales?

AFC. El camino de cada plata-
no comienza aproximadamente
un ano antes de que el consumi-
dor lo disfrute en casa. Se inicia
con la seleccion de la mejor plan-
tamediante un proceso artesanal
que se denomina deshijado. A
partir de ahi, comienzan el cui-
dado, el riego y el abonado de la
planta elegida. El momento clave
llega con el nacimiento de la pina
o racimo que contiene los frutos
y cuando estos alcanzan su punto
Optimo, se corta, serecolecta y se
lleva a uno de nuestros centros
de envasado, donde se clasifica
siguiendo exigentes criterios de
calidad.

Después, el producto se em-
paqueta para ser exportado por
via maritima desde los puertos
canarios hacia la peninsula. Alli
se inicia un proceso de madura-
cion controlada con tecnologia
de vanguardia hasta alcanzar
el punto 6ptimo para llegar al
mercado.

Agustin Fernandez Clemente, director de expansion y desarrollo de negocio de Fernandez. / HNOS. FERNANDEZ LOPEZ
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PLATANO

Cambio Cllmitico en Canarias

“Nuestra apuesta es clara: somos plataneros y
defendemos el valor diferencial del platano de Canarias”

Palets de Cuqui en una camara de maduracion de Hnos. Fernandez Lépez. / HFL

3 de noviembre de 2026

“Cuqui es la apuesta
por una calidad
constante que nos ha
permitido fidelizar a
clientes de producto
premium”

“Somos y queremos
ser, cada dia mas, la
fuerza de venta de los
agricultores canarios”

VF. En el mercado coexisten
platano y banana. Segtun su ex-
periencia, jen qué porcentaje se
reparte el consumo?

AFC. La estadistica del mer-
cado espanol refleja un reparto
aproximado del 53% para la ba-
nana y del 47% para el platano.
No obstante, nuestro modelo es
muy diferente, la gran mayoria
del producto que comerciali-
zamos es Platano de Canarias
IGP. Nuestra apuesta es clara:
somos plataneros y defendemos
el valor diferencial del platano de
Canarias.

VEF. ;Hay consumidores fieles
al platano y a la banana?

AFC. Si, en ambos casos. La
fidelidad exclusiva al platano
esta perdiendo algunos puntos
frente a un perfil que alterna en-
tre platano y banana, en funcién
del precio y de la disponibilidad
en cada canal de venta. También
influye la evolucion demografica
de Espana, pues en los ultimos
anos han llegado consumidores
procedentes de paises donde
la banana es el producto habi-
tual. Aun asi, la experiencia en
los mercados demuestra que la
preferencia por el platano sigue
siendo muy relevante en Espana,
especialmente por su sabor, tex-
tura y su vinculo con los habitos
de consumo tradicionales.

VF. En la categoria de pla-
tano, ;qué objetivos se plantea
Fernandez?

AFC. En un entorno alta-
mente competitivo en el que la
concentracion de la oferta juega
un papel determinante, cada ano
mas entidades canarias confian
en nosotros y en nuestra red de
distribucion para defender los
intereses de sus agricultores.
Para nosotros eso es motivo de
orgullo y, al mismo tiempo, una
gran responsabilidad. Responde-
mos a ella con una de las mayo-
resredes de maduracion del pais
y con una constante inversion
en tecnologia y mejoras produc-
tivas que nos permiten mejorar
los retornos al campo. Somos y
queremos ser, cada dia mas, la
fuerza de venta de los agriculto-
res canarios.

www.grupofernandez.es
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Koppert avanza en nuevas

PLATANO

estrategias de control biologico

frente a las principales

amenazas de la platanera canaria

La compania intensifica la investigacion en campo para mejorar el control de las
moscas blancas espirales y el picudo negro en las explotaciones canarias

D KOPPERT.
Koppert refuerza su apuesta por
la investigacion aplicada en la
platanera canaria con nuevas
estrategias de control biologico
y manejo sostenible del cultivo.
Con la experiencia acumulada
en la gestion de cientos de hec-
tareas bajo control biolégico, la
compania centra sus esfuerzos
en dar respuesta a los principales
desafios del sector, especialmen-
te las moscas blancas espirales y
el picudo negro, plagas cuya in-
cidencia se ha extendido en los
ultimos anos a buena parte de la
superficie cultivada, tras conso-
lidar sus protocolos de control
biologico para cochinilla, arana
roja, trips, hormigas y lagarta.
Koppert comenzé a trabajar
en el control biologico de la pla-
tanera hace mas de dos décadas,
inicialmente con estrategias di-
rigidas a combatir la arana roja
(Tetranychus urticae). En 2008
puso en marcha su primer pro-
yecto de I+D exclusivo para este
cultivo en Canarias, una activi-
dad que recibié un importante
impulso a partir de 2016 y que ha
permitido desarrollar protocolos
especificos basados en la utiliza-
cién de enemigos naturales, algu-
nos de ellos autoctonos.

MOSCAS BLANCAS ESPIRALES:

EL PRINCIPAL DESAFiO

DE INVESTIGACION
El control de las moscas blancas
espirales se ha convertido en una
de las principales prioridades de
Koppert en Canarias. Durante
las dos ultimas campanas, la
compania ha desarrollado dife-
rentes lineas de investigacion
para identificar herramientas
biolégicas capaces de mejorar
el manejo de esta plaga, cuya
presencia afecta a una parte im-
portante de las plantaciones. Los
trabajos han permitido avanzar
en el conocimiento sobre el com-
portamiento y las posibilidades
de utilizacion de acaros fitosei-
dos comercialmente disponibles.
Paralelamente, se ha estudiado el
papel de determinadas especies
vegetales como refugio y habitat
para parasitoides y depredadores
que aparecen de forma esponta-
nea asociados a la plaga y que
pueden contribuir a su control
natural. La investigacion tam-
bién incluye ensayos destina-
dos a optimizar la utilizacion
de microorganismos entomo-
patogenos. Tras dos campanas
de evaluacion, Koppert afronta
una nueva fase con el objetivo de
seleccionar las alternativas mas
prometedoras y avanzar hacia
una estrategia de control eficaz
y adaptada a las condiciones de
la platanera canaria.

NUEVOS FORMATOS DE SUELTA

Y AVANCES ANTE EL PICUDO
En paralelo, Koppert trabaja en
la optimizacion de los sistemas

Tras dos campanas de
evaluacion, Koppert
avanza hacia una
estrategia de control
eficaz y adaptada a
las condiciones de la
platanera canaria

de liberacion de organismos de
control biologico para simplifi-
car su aplicacion y facilitar el
trabajo del productor.

Un ejemplo es la introduccion
de Spidex Vital Plus, un forma-
to que permite realizar sueltas
en sobre de Phytoseiulus per-
similis, uno de los principales
acaros depredadores utilizados
para el control de la araina roja
en platanera. Esta innovacién
busca facilitar el manejo de los
enemigos naturales y mejorar

.

El picudo negro perfora el cormo de la platanera con sus larvas, debilitando la planta y afe

-~
“I.

ctando

.

a su desarrollo. / KOPPERT
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la operatividad de las sueltas en
campo.

También se estan obtenien-
do resultados positivos en el con-
trol del picudo negro (Cosmo-
polites sordidus) mediante el uso
de nematodos entomopatégenos
con Capsanem. Los ensayos
realizados en campo muestran
una reduccion de la incidencia
de esta plaga y una disminu-
cion significativa de los danos
provocados por las galerias que
las larvas excavan en el cormo
de la planta.

MICORRIZAS Y
MICROBIOLOGIA DEL SUELO
La investigacion de Koppert
también se extiende a la mejora
de la salud vegetal y la optimiza-
cién del uso de fertilizantes, dos
aspectos fundamentales para
avanzar hacia una produccion
mas sostenible. En colaboracion
con viveros especializados en
platanera, la compafiia esta eva-
luando la aplicacion de solucio-
nes basadas en micorrizas, tanto
en fase de vivero como en plan-
taciones comerciales. Entre los
objetivos de estos trabajos desta-
ca el estudio de su potencial en
parcelas afectadas por Fusarium
oxysporum R1, correspondiente
a la raza subtropical, donde los
primeros resultados estan siendo

prometedores.

En esta misma linea, Koppert
desarrolla ensayos con produc-
tores para reducir el aporte de
fertilizantes, especialmente
nitratos, sin comprometer los
rendimientos del cultivo. Para
ello, se estan aplicando progra-
mas orientados a enriquecer la
actividad microbiana del suelo y
favorecer un aprovechamiento
mas eficiente de los nutrientes.

PARCELAS DEMOSTRATIVAS:

LA INVESTIGACION SE

TRASLADA AL PRODUCTOR
La colaboracion con el sector
productor constituye una pieza
fundamental de esta estrategia.
Desde hace tres anos, Koppert
desarrolla un programa de par-
celas demo en explotaciones
comerciales, donde aplica su
protocolo integral de manejo
biologico de la platanera. Estas
fincas permiten evaluar las so-
luciones en condiciones reales
de produccion, ajustar los proto-
colos a las necesidades de cada
explotacién y comprobar la efica-
cia de las diferentes estrategias.
Ademas, funcionan como espa-
cios de transferencia de conoci-
miento, donde los agricultores
pueden conocer directamente los
resultados y las posibilidades de
aplicacion de las herramientas
biolégicas.

Este trabajo se complementa
con la colaboracién de entida-
des como el Instituto Canario de
Investigaciones Agrarias (ICIA),
Asprocan, los cabildos insulares
y los centros de formacién agra-
ria, cuya participacion contribu-
ye a impulsar la investigacién y
acercar sus resultados al conjun-
to del sector.

Los avances en el manejo de
plagas, la mejora de los siste-
mas de suelta y la optimizacion
de la fertilizacion reflejan una
estrategia de investigacion
orientada a ofrecer soluciones
eficaces, sostenibles y econé-
micamente viables para el pro-
ductor. El objetivo es seguir
trasladando los resultados de
la investigacion a las explota-
ciones comerciales y consolidar
el control biolégico como una
alternativa cada vez mas com-
pleta y fiable para el futuro de
la platanera canaria.
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